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2.1 ความเป็นมาของดีคอนสตรักข่ัน

2.1.1 ดีคอนสตรักซ่ัน

ดีคอนสตรักช่ัน แปลเป็นคำไทยว่า การร้ือโครงสร้าง ไม่ใช่การทำลาย (แหล่งท่ีมา 

http://www.midnightuniv.org) ผู้เรียกคำน้ี คร้ังแรกคือ ป!ขณาเมธีร่วมสมัยซาวฝร่ังเศส เช้ือสาย 

กำเนิดแอลจีเรียน ฌาค แด่รดาร์(Jacques Derrida) ศัพท์น้ีแพร่หลายในราวทศศตวรรษท่ี 60 

และ 70 โดยซาวอเมรีกันจนขยายเป็นทฤษฎีครอบคลุมสาขาอ่ืน เช่น วรรณกรรม พฤกษาศาสตร์ 

ศาลนาและอ่ืนๆต่อมา ซ่ึงได้มีการนำไปใช้กันอย่างกว้างขวาง จนกระท่ังคำว่า deconstruction ได้ 

กลายมามีความหมายว่า "การฉีกท่ีงการร้ือ', โครงสร้าง หรือ ''การทำลาย,, ทุกวันน้ีการใช้คำว่าทู ดี 

คอนสตรักซ่ัน (to decontruct)uางส่ิงบางอย่าง ก็คือ ฉีก ร้ือ มันออกมา ต่อไปน้ีเป็นความหมาย 

จากคำนิยามสารานุกรมฉบับต่างๆ

การร้ือสร้าง คือ สกุลความคิดทางปรัชญาสกุลหน่ึงท่ีถือกำเนิดข้ึนมาในฝร่ังเศสในช่วง 

ปลายทศวรรษท่ี 1960 ซ่ึงมีผลกระทบอย่างมาก ต่อวงการวิจารณ์ของแองโกล-อเมริกัน ผู้นำ 

เสนอแนวคิดน้ีข้ึนมาคือ เมาค แดรีดาร์,'การร้ือสร้าง,, มีลักษณะกลับหัวกลับหางกับขนบจารีต 

อภิปรัชญาของตะวันตก มันเป็นตัวแทนความสลับซับซ้อนท่ีขานรับกับความหลากหลายอันหน่ึง 

ของขบวนการทางป!ซญาและทางทฤษฎีในครีลตศตวรรษท่ี 20 เช่น ปรากฏการณวิทยาแบบ 

Husserlian ท่ีเด่นมาก, โครงสร้างนิยมแบบ Saussurean และฝร่ังเศส, และจิตวิเคราะห์แบบ 

Freudian และ Lacanian

การร้ือสร้าง ศัพท์คำน้ีแสดง ถึงปฏิบัติการท่ีมีลักษณะเฉพาะอันหน่ึงเก่ียวกับการอ่าน และ 

ด้วยเหตุน้ี มันจึงเป็นวิธีการอันหน่ึงของการวิจารณ์ และลักษณะของการสืบสวนเชิงวิเคราะห์โน 

หนังสือของ Barbara Johnson เรือง The Critical Difference (1981), ได้ให้ความกระจ่าง

เก่ียวกับศัพท์ตังกล่าว ตังน้ี

ดีคอนสตรักซ่ัน (deconstruction) ไม่ใช่ศัพท์คำพ้องกับคำว่า '’การทำลาย,, (destruction) 

แต่อย่างไรก็ตามในข้อเท็จจริงมันใกล้เคียงกันมากกับความหมายด้ังเดิมของคำว่า "การวิเคราะห์" 

(analysis) ในตัวของมันเอง ซ่ึงความหมายในเชิงศัพท์มูลวิทยา (Etymolog-คำอธิบายเก่ียวกับ 

กำเนิดและพัฒนาการต่าง  ๆในความหมายของคำ  ๆหน่ึง ) หมายถึง "to undo" (เปล่ียนกลับ, ทำ 

ให้มีผลกลับกัน) คำพ้องคำหน่ึงกับ "to de-construct".

ถ้าจะมีล่ีงใดถูกทำลายไปในการอ่านแบบดีคอนสตรักซ่ัน (deconstructive reading) มัน 

จะไม่ใช่ข้อความเดิมท่ีถูกทำลายไป แต่มันจะเป็นข้อความท่ีเข้ามาครอบงำท่ีทำให้เกิดความ 

กำกวมคลุมเครือของความเป็นไปอันหน่ึงท่ีมีความหมายเหนืออีกความหมายหน่ึงได้ถูกทำลายลง 

การอ่านแบบ 'ร้ือสร้าง,, จะวิเคราะห์ลักษณะเฉพาะเจาะจงเก่ียวกับความแตกต่างเซิงวิพากษ์ของ 

หนังสือท่ีต่างไปจากตัวของมันเอง

http://www.midnightuniv.org


10

ส่วนแดริดาร์ได้นำเอาคำว่าดีคอนสตรักข้ัน มา'จาก'•ทน'ของมาร์ติน ไอเด็กเกอร์(Martin 

Heidegger) ในช่วงฤดูร้อนของปีค.ศ. 1927 มาร์ติน ไฮเด็คเกอร์ได้เสนอคำบรรยาย'ชุดหน่ึง ซ่ึง 

ปัจจุบัน ได้รับการพิมฬข้ึนมาภายใต้ช่ือ ปัญหาพ้ืนฐานต่าง เๆก่ียวกับปรากฎการณ์วิทยา (Basic 

Problems of Phenomenology)^การทางปรัซณา ท่ีให้ความสนใจใItการศึกษาเก่ียวกับความ 

สำนึกและวัตถุต่าง  ๆจากประสบการณ์ตรง มาร์ติน ไอเด็กเกอร์กล่าวว่า ปรากฎการณ์วิทยาเป็น 

ซ่ือของวิธีการอันหน่ึงในการศึกษาปรัธญา มาร์ติน ไอเด็กเกอร์ ล่าวว่า วิธีการดังกล่าวมีข้ันตอนอยู่ 

3 ข้ันด้วยกันคือ การลดทอน, การสร้าง, และการทำลาย (Reduction, Construction, and 

Destruction) และได้อธิบายว่ากระบวนการ 3 ข้ันตอน มีความเก่ียวข้องกันและกัน "การสร้าง,, 

(Construction) มีความจำเป็นท่ีจะต้องเก่ียวพันกับ "การทำลาย,, (destruction) จากน้ันก็ได้ทำ 

การวิเคราะห์ “การทำลาย” (destruction) ด้วย "การร้ือโครงสร้าง,, (deconstruction = abbau)

ไอเด็คเกอร์อธิบายสิงท่ีเขาหมายถึง "การทำลายทางป!ซณา” โดยการ'ใช้คำ'ในภาษาเยอรมันเดิม 

ซ่ึงเราอาจแปลมันตามตัวอักษรว่า “unbuild” หมายถึง abbau ว่า deconstruction เพ่ือให้ความ 

กระจ่างมากข้ึนว่า มาร์ติน ไอเด็กเกอร์ใมีได้ต้องการให้หมายความถึงถอดส่ํงต่างๆออก ("taking 

things apart") จริงๆมาร์ติน ไอเด็กเกอร์ไมีเช่ือว่ามันมีเคร่ืองมืออัตโนมัติท่ีเรียกว่า"เหตุผล"ซ่ึงเรา 

นำมาใช้โดยไม่คำนึงถึงภาษา เวลา สถานการณ์สภาพแวดล้อมของเรา หรือความสนใจต่าง  ๆเพ่ือ 

วิจารณ์ความคิดต่าง  ๆซ่ึงดูเหมือนว่าเราจะไม่สามารถเร่ืมต้นมาจากศูนย์หรือจุดต้ังต้นของเหตุผล 

อันบัน หรือเป็นอิสระจากแนวความคิดต่างๆท่ีมีอยู่แล้ว ศัพท์แลงต่าง  ๆหรือวิธีการเข้าถึงท้ังหลาย 

มันจึงปรากฏออกมาว่า เราได้ถูกบีบบังคับให้ทำช้ําอดีตและความผิดพลาดของมัน สำหรับแดริ 

ดาร์ คำ'ว่าดีคอนลตรัคช่ัน เป็นท่าทีอันหน่ึง ในความหมายระดับรากของคำๆน้ันเลยทีเดียว มันคือ 

ตำแหน่งสมมุติหน่ึงซ่ึงเก่ียวข้องกับบางส่ิงบางอย่าง

ในแง่วรรณกรรมและการวิจารณ์วรรณกรรม ดีคอนสตรักข้ัน แตกต่างไปจากวิธีการอ่ืน  ๆ

ของการต้ังคำถามต่าง เๆก่ียวกับงานในแต่ละช้ิน มีอะไรซ่ึงมากไปกว่าการเปรียบเทียบผลงาน 

ดังกล่าวกับมาตรฐาน๓'ายนอก สำหรับอะไรท่ีควรจะทำ อย่างเช่น มาตรฐานทางศีลธรรม 

มาตรฐานทางวิทยาศาสตร์หรืออุดมการณ์ทางการเมือง มักจะค้นหาช่องทางหรือวิธีการท่ีหนังสือ 

เล่มน้ัน ในตัวของมันเอง ได้แสดงให้เห็นถึงส่ิงท่ีมันได้ถูกมองข้ามไป

ดีคอนสตรักข้ัน เป็นรูปแบบหน่ึงของส่ิงท่ีได้รับการเรียกว่า บทวิจารณ์ท่ีน่ากลัว 

ยกตัวอย่างเช่นแดริดาร์ได้เขียนเก่ียวกับหมายเหตุอันหน่ึงในงานเขียนเร่ืองบีกิน แอน ไทม์ ออฟ 

ไฮเด็คเกอร์(Being and Time of Heidegger) เพ่ือแสดงให้เห็นว่า ขณะท่ีอ่านหมายเหตุข้างใต้ 

อย่างระมัดระวัง มันจะแสดงให้เห็นในเชิงความหมายและวัตถุประสงค์ข้ออ้างต่าง  ๆของหนังสือ 

เล่มน้ีเป็นส่ิงสร้างปัญหาให้ซวนสงสัยในข้อเท็จจริง แดริดาร์ให้เหตุผลว่า ผลงานของไฮเด็คเกอร์ได้ 

แย้งกันในตัวของมันเอง
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แต่อย่างไรก็ตามดีคอนสตรัคช่ัน สำหรับแดรดาร์ เป็นการวิจารณ์ท่ีแตกต่างไปจากการ 

วิจารณ์ในเซิงอุดมคติและศีลธรรมแดริดาร์ไม่ได้รือ (deconstruct) ผลงานของไอเด็คเกอร์แต่ 

แสดงให้เห็นว่า ไฮเด็คเกอร์ควรท่ีจะเขียนหนังสือเล่มดังกล่าวให้ดีกว่าน้ี อันน้ีไม่เหมือนกับนัก 

วิจารณ์หนังสือท่ีดี แดริดาร์ไม่ได้ทำหน้าท่ีซ่อมแซมงานของ ไอเด็คเกอร์เพ่ือเขา เพียงให้เข้าใจ 

กันเอาเองว่า ด้วยการแก็ใขเหล่าน้ี, อย่างน้อยท่ีสุดโดยหลักการ เราจะมีงานท่ีดีกว่าข้ึนมาช้ินหน่ึง 

กฑรวิจารณ์แบบน้ี (Deconstructive criticism) มิได้เจตนาหรือมีความต้ังใจท่ีจะเสนอแนะวิธีการ 

อันใดอันหน่ึง ท่ีจะทำให้หนังสือเล่มน้ีสมบูรณ์ข้ึน แต่กลับเป็นการแสดงให้เห็นถึงความไม่สมบูรณ์ 

ตางหากดีคอนสตรัคชัน ได้ถูกนำมาใช้เพ่ือแสดงให้เห็นว่า ผลงานช้ินหน่ึงไม่ได้พูดถึงบางส่ิง 

บางอย่าง ยังไม่ครอบคลุมเพียงพอไม่ใช่ว่ามันควรจะเป็น

ดีคอนสตรักซ่ัน ไม่ได้มุ่งหมายให้ภารกิจของมันท่ีกระทำลงไปทุกอย่าง จะถูกนำรวมเข้าไว้ 

ด้วยกัน น่ันเป็นไปไม่ได้ มันไม่ได้คาดว่า งานน้ีจะมีผลในการนำรวมเข้าไปในอะไรท่ีมากกว่าส่ิงซ่ึง 

ได้ถูกรวมเอาไว้ก่อนหน้าน่ันแล้ว มันไม่ได้คิดเอาว่า งานของมันจะทำให้ส่ิงต่างๆดีข้ึน ไม่ 

สันนิษฐานว่ามันเป็น เป้าหมายอันหน่ึงต่อผลงานของ ดีคอนลตรัคชัน แม้ว่าจะเป็นเพียงใน 

หลักการก็ตาม

ประเด็นของ ดีคอนสตรักชัน ก็เพ่ือแสดงให้เห็นว่า ท่ีไหนบ้าง ซ่ึงบางสิงบางอย่างได้ถูก 

ละเลยหริอถูกมองข้ามไปไม่ใช่เน่ืองมาจากความมืดบอดของตัวผู้เขียน ไม่ใช่เพราะนักวิจารณ์ 

ฉลาดกว่าหรือดีกว่า แต่เพราะว่าน่ันเป็นเร่ืองธรรมดาคือมันมักจะมืล่ิงต่างๆท่ี“ข้าพเจ้า” ไม่รู้

เสมอ  ๆแม้ว่าในความเป็นจริงโดยสัจจะน่ัน “ข้าพเจ้า’’ ไม่รู้ว่าส่ิงเหล่าน่ันเป็นส่วนหน่ึงของส่ิงท่ี 

“ข้าพเจ้า” รู้

ดีคอนสตรักชัน เริยกร้องทางปฎิปติท่ีเก่ียวกับ ความทรงจำ ความสงสัย การยกย่อง และ 

ความสัมพันธ์ระหว่างความทรงจำอันหน่ึงกับส่ิงท่ีเราหลงลืมไป มากกว่าการอธิบายในส่ิงท่ีเรา

หลงลืมไปต่างๆ

ดีคอนสตรัคซ่ัน จะชัดจังหวะความราบร่ืนไร้ร่องรอย ( Seamlessness ) ท่ีเด่นชัดของ 

ตำราต่าง  ๆและปฏิบัติการต่าง  ๆ ดังนัน เราจึงมีโอกาสบางคร้ังในการสังเกตถึงส่ิงท่ีทำให้ตำราและ 

ปฏิบัติการเหล่านันเป็นไปได้ แม้ว่าเราสามารถเพียงแค่สังเกต "มัน" จากร่องรอยหรือกล่ินท่ีมันได้ 

ท้ิงไว้เบ้ืองหลัง มันอาจจะเป็นไปไม่ได้ง่ายท่ีจะระลึกถึงส่ิงท่ีเราหลงลืมไป แต่อย่างน้อยท่ีสุด ดีคอน 

สตรัคซ่ันเรียกร้องให้เรา ระลึกถึงความหลงลืมของเราบ้าง

ดีคอนสตรักช่ันไม่ได้ไร้เดียงสาหรือง่ายๆและซ่ือๆในส่ิงท่ีมันเปิดเผยกับเรา ในส่ิงท่ีมันเรียก 

คืนความทรงจำของเรากลับมา การเปรียบเทียบกับเทววิทยาในเซิงนิเลธเป็นสิงท่ีชัดเจนจะแจ้งว่า 

ดีคอนสตรัคซ่ันของแดริดาร์ไม่ได้เป็นการไปซ่อมหรือปรับปรุงตำราของไฮเด็คเกอร์ เขาไม่เช่ือว่า ดี
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คอนลตรัคซ่ันลามารถกระทำเช่นน้ันได้ แต่แสดงให้เราเห็นถึงเรองจริยธรรมและการละเลยในเร่ือง 

อ่ืน  ๆของพวกเรา เป็นส่ิงท่ีไม่สามารถหลุดรอดไปได้

ดีคอนสตรักซ่ันเป็นปรัชญาในลักษณะวิพากษ์เป็นการใช้คำในลักษณะวิเคราะห็วิจารณ์ 

ในความหมายหรือเหตุผลเซิงปรัชญา มันแสดงให้เห็นถึงข้อจำกัดต่าง  ๆของหนังสือตำราหรือการ 

ปฎิบ้ติท่ีเรากำลังตรวจสอบ เพ่ือว่าเราสามารถท่ีจะมองเห็นข้อจำกัดเหล่าน้ันบางคร้ังความหมาย 

ต่าง  ๆได้ถูกกระทบกระเทือน บางคร้ังความลัมพํนัธ์ของเรากับพระเด้าก็ไม่เป็นอย่างน้ัน บางคราว 

เราอาจไม่ม่ันใจในส่ิงท่ีทำให้เกิดผล หรือแม้แต่ผลเราก็อาจไม่แน่ใจว่ามันเป็นผลจากการกระทำอัน 

นน

ผลอันเน่ืองมาจากดีคอนสตรักช่ัน เราอาจจะหวนคิดถึงจุดมุ่งหมายต่าง  ๆของเรา ต่อเน่ือง 

ไปถึงบางส่ิงอย่าง เช่น สภาพการณ์ท่ีเป็นอยู่ ลักษณะคู่ขนานกับเทววิทยาเซิงนิเสธก็คือว่า เราอาจ 

ต่อเน่ืองไปพูดถึงส่ิงเดียวกันเก่ียวกับพระผู้เป็นเจ้า เราอาจจะเลือกบางส่ิงท่ีใหม่ข้ึนมาแทน เราอาจ 

สร้างเทววิทยาใหม่  ๆข้ึน แต่ถ้าหากว่าเราทำเช่นน้ัน ก็จะต้องเต่อไปด้วยว่า ผลท่ีตามมาน้ัน เรา 

อาจจะละเลยหรือกีดกันกลุ่มหรือผู้คนต่าง  ๆหรือความคิด หรืออะไรอ่ืน  ๆออกไป ด้วยเหตุน้ี 

สำหรับแดริดาร์แล้ว แม้ว่าดีคอนสตรักซ่ันจะเก่ียวพันกันกับหนังสือ ตำราต่าง  ๆแต่มันก็ไม่ใช่ 

ระเบียบวิธีอันหน่ึงในการวิจารณ์จับผิดหนังสือตำราแต่อย่างใด ไม่ว่าจะเป็นการเขียนสภาพของ 

สังคม หรืออ่ืน  ๆอันท่ีจริงแล้วดีคอนสตรัคช่ันเป็นท่าทีอันหน่ึง โดยเฉพาะอย่างย่ิงท่าทีในเชิง 

จริยธรรมในประเด็นสำห!ปข้ออ้างต่าง  ๆในตำราและการวิเคราะห์มันเป็นท่าทีของความต่อเน่ือง 

ต่อความทรงจำและความต่อเน่ืองต่อการยกย่อง

จากคำสัมภาษณ์ของ ฌาค แดริดาร์ ดีคอนสตรักซ่ัน จะต้ังคำถามต่อข้อสรุป ใจความ 

สาระสำคัญ และความมีตำแหน่งแหล่งท่ี (Logocentrism) ของทุกส่ิงทุกอย่าง เราต้องศึกษา 

แบบจำลองต่างๆและประว้ติศาสตร์ของแบบจำลองท้ังหลาย หลังจากน้ัน ไม่พยายามท่ีจะล้มล้าง 

พวกมันเพ่ือวัตถุประสงค์ของการทำลายล้างพวกมัน แต่เพ่ือเปล่ียนแปลงแบบจำลองต่าง  ๆและ 

คิดค้นหนทางใหม่ของการเขียน ซ่ึงไม่ใช่ในฐานะของการท้าทายท่ีเป็นทางการแต่เพ่ือหลัก 

จริยธรรม เหตุผลต่างๆทางการเมือง แดริดาร์กล่าวว่าจะไม่เห็นด้วยกับการโยนตำราต่าง  ๆไปสู่ 

ความยุ่งเหยิงสับสน อันดับแรก วาทกรรมหรือคำอธิบายในทางวิชาการของมืออาชีพเก่ียวกับดี 

คอนสตรักช่ันไม่ได้หมายถึงการทำลายบรรทัดฐานต่างๆหรือผลักไสบรรทัดฐานเหล่าน้ีไปสู่ความ 

ไร้ระเบียบแบบสุดๆข้าพเจ้าไม่เห็นด้วยหรือสนับสนุนความสับสนอลหม่าน ข้าพเจ้าจะเร่ืมต้นด้วย 

จารีตประเพณี ถ้าหากว่าคุณไม่ได้!ปการผึเกฝนมาแบบจารีต ถ้าเป็นเช่นน้ัน ดีคอนสตรักชัน ก็ไม่มี 

ความหมายอะไร มันเป็นส่ิงท่ีไม่มีอะไรเลย แดริดาร์ คิดว่าถ้าส่ิงท่ีถูกเรียกว่า “ดีคอนสตรักช่ั,น” ได้ 

ผลิตส่ิงท่ีเป็นความไม่เอาใจใส่เก่ียวกับผู้เขียนงานคลาสสิกท้ังหลาย ตำรับตำราเก่ียวกับวินัยหรือ 

กฎเกณฑ์ และอ่ืน  ๆเราควรจะต่อล้กับมันข้าพเจ้าสนับสนุนเก่ียวกับวินัยหรือกฎเกณฑ์ แต่แดริดาร์
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จะไม่หยุดอยู่เพียงแค่น้ัน แดรดาร์ คิดว่า บรรดานักศึกษาท้ังหลาย ควรจะอ่านส่ิงท่ีได้!บการ 

พิจารณาว่าเป็นตำรับตำราอันย่ิงใหญ่ในขนบประเพณีของเราบรรดานักศึกษาสามารถท่ีจะพัฒนา 

1 กล่าวคือ, ปฏิบัติการเก่ียวกับดีคอนสตรักชัน ข้ึนมาแต่เพียงในขอบเขตท่ีพวกเขา “ รู้ ” ถึงส่ิงท่ี 

พวกเขากำลัง “ดีคอนสตรักต้ิง (deconstructing)” มันคือเครือข่ายอันมากมายของคำถามหรือข้อ 

ลงลัยอ่ืน .ๆ

แดริดาร์คิด'ว่า ผู้คนข้ึงพยายามท่ีจะเป็นตัวแทนส่ิงท่ีแดริดาร์กำลังทำ หรือส่ิงท่ีเรียกขาน 

กันว่า “ดีคอนสตรักช่ั,น” กำลังทำ ในด้านหน่ึงน้ัน พยายามท่ีจะทำลายวัฒนธรรม หรือในอีกด้าน 

หน่ึงน้ัน เพ่ือลดมันลงมาสู่ชนิดหน่ึงของการปฏิเสธ (Nagativity) ลดมันลงมาสู่ชนิดหน่ึงของความ 

จบส้ิน ผู้คนเหล่าน้ีต่างก็เป็นตัวแทนดีคอนสตรักซ่ันท่ีผิดๆ

ดีคอนสตรักช่ัน โดยสาระแล้วเป็นเร่ืองของการยืนยัน มันให้การสนับลนุนของการยืนยัน 

อีกคร้ังเก่ียวกับความทรงจำ แต่การยืนยันซ้ําสองอันน้ีเก่ียวกับความทรงจำได้ถามไถ่ถึงข้อสงสัยท่ี 

สุ่มเส่ียงมาก และอันตรายอย่างสุด  ๆ เก่ียวกับจารีตประเพณีของเราเก่ียวกับสถาบันต่างๆของเรา 

เก่ียวกับวิถีการสอนของเราและอ่ืนๆ

ส่ิงหน่ึงของปรัชญาดีคอนสตรักช่ัน คือการมองหาส่ิงท่ีขาดหายไปในงานและความคิด 

ท้ังหลาย เสมือนเป็นความรูท่ีตกหล่นไปไม่เป็นความสมบูรณ์ตามท่ีนักปรัชญารุ่นก่อนๆคาดหวัง 

กันไว้ “ว่ามี,'ในทางปรัชญาทางพุทธศาสนามีผู้รู้แปลความหมายของความสมบูรณ์ คือสภาวะ 

“นิพพาน” คือความหย่ังรู้ในความไม่สมบูรณ์ของสรรพส่ิง ท่ีย่อมมีการเปล่ียนแปลงเป็นนิรันดร ไม่ 

มีสถานะภาพคงท่ี และมีสถานะภาพของการเคล่ือนท่ีอยู่ตลอดเวลา "โครงสร้าง” ของสรรพสิง 

ท้ังหลายจึงพร้อมตอบรับการร้ือแต่งได้ตลอดเวลา เพ่ือสร้างรูปแบบโครงสร้างของการเปล่ียนแปลง 

ใหม่ๆต่อไปดีคอนสตรักช่ัน จึงเป็นการร้ือโครงสร้างเสียใหม่ ไม่ใช่การทำลาย (Destruction)
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2.1.2 สถาปัตยกรรมดีคอนสตรักชัน

คำว่าดีคอนสตรักช่ัน (Deconstruction) มีรากมาจากแนวทางด้านการเขียนหนังลือ เป็น 

การมองหาแนวทางท่ีไม่ใช่แบบเดิม โดยเป็นการมองถึงรากของมันไม่ใช่แค่การปฏิเสธส่ิงท่ีเป็นอยู่ 

ณ วันน้ี แต่ย้อนกลับไปยังจุดเร่ิมต้นแล้วลองเร่ิมเดินกันใหม่ โดยเช่ือว่าไม่จำเป็นต้องเป็นไปตามท่ี 

เป็นอยู่ ณ วันน้ีเช่นกัน ทบทวนความรู้เดิมๆกันใหม่ (Yongyudh na Nagara , ท่ีมา : 

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/)

แต่เม่ือมาถึงงานสถาปัตยกรรม สถาปนิกได้พยายามตีความการแสวงหาเป็นการทดลอง 

สิงท่ีแตกต่าง โดยรักษารากและร่องรอยเดิมผสมผสานกับความใหม่ จึงออกมาในเร่ืองของ ลเปช 

เชอคิวเลซ่ัน (Space Circulation) การแบ่งแยกหน้าท่ี (Function) โดยมองในมิติใหม่ เช่น ผนัง 

เอียง การเช่ือมระหว่างสเปซ การรับรู้ถึงผลกระทบ (Effect) ของท่ีว่าง การรวมโปรแกรม 

(Program) คอสโปรแกรมมิง (Cross programming) อย่างไรก็ตามจะเห็นได้ว่าการศึกษาดีคอน 

สตรักช่ัน เป็นการศึกษาวันน้ีว่าเป็นเช่นไร เช่น ผนังเคยมีแต่ตรง  ๆและมองไปถึงรากของมัน เช่น 

ผนังเป็นการดีไฟน สเปซ (Detine space) ในลักษณะหน่ึง แล้วทดลองแสวงหาทางเลือกอ่ืน  ๆ

ตามมา เช่น ผนังอาจจะเอียงก็ได้ และอาจจะไม่ใช่แค่ผนังก็ได้ท่ีเป็นคำตอบ ไม่ใช่แค่การปฏิเสธส่ิง 

ท่ี เป็นอยู่เท่าน้ัน ทำ แย้งกฎระเปียบและวิธีการทำแบบเดิมให้แตกต่าง ร้ือท้ิงแล้วจัดแจงใหม่

ในปัจจุบันแนวทางนี้ยังไม่ไปถึงจุดสินสุดตามแนวปรัชญาท่ีว่าไว้ เพราะเม่ือเราจับต้องส่ิง 

ท่ีเป็นแก่นของการมองท่ีเปล่ียนบนรากของส่ิงท่ีเป็นอยู่ เรายังไม่สามารถกลับไปท่ีจุดเร่ิมต้น (Start 

at zero degree) ได้จรง  ๆอาจจะต้องร้ือระบบการคิด ไม่ใช่แค่รูปแบบการออกแบบ ในวิธีการเดิม 

 ๆจึงจะลามารถหาส่ิงใหม่ได้ และท้ายท่ีสุดอาจจะกลับมาท่ีจุดเดิมก็เป็นได้

ดีคอนสตรักซ่ัน คือการเสนอเร่ืองราวท่ีไม่รู้จบ (ทิพย์สุดา ปทุมมานนนท์, ม.ป.ท.) และ 

ไม่ได้ประกาศความตายของสถาปัตยกรรมต่อบรบทรอบข้างแบบเดิม  ๆดีคอนสตรักชัน สามารถ 

ดำรงอยู่และเดินคู่ไปกับวันเวลาท่ีเดินทางผ่านมา การก่อสร้างท่ีดูเหมือนความเสร็จในความไม่ 

เสร็จเป็นตัวให้เราระลึกอยู่เสมอและคาดการณ์ไม่ได้ว่าจะเกิดอะไรข้ึนต่อไป เหมือนกับชีวิตท่ีเราไม่ 

อาจคาดเดาได้ว่าจะเกิดอะไรข้ึนในวันข้างหน้าความไร้ระเบียบอาจนำมาซ่ึงความเป็นระเบียบ ใน 

การจัดการตัวของมันเอง ตามทฤษฎีโกลาหล (Chaos theory) ทางแพ่งท่ีเราเองไม่อาจคาดเดา 

เหตุการณ์ล่วงหน้าถึงสถานท่ีท่ีเราเลือกและไปได้ (ลู่ทางหายนะหรือวัฒนาการ) การทบทวีคูณจาก 

1 เป็น 2-2 เป็น4-8-16 เป็นไปไดิใม่รู้จบ แบบชีนเนอร์จ่ี (Synergy) การรวมเพ่ิมแบบทวีคูณ

อาจารย์ ดร. ฐานิศว์ กล่าวถึง ดีคอนสตรักชันว่า คือแนวคิดแบบใหม่ เทคนิคคือการฉีกร้ือ 

รูปทรงของส่ิงใด  ๆรวมถึงรูปทรงทางความคิดและภาษออกมาดูกันใหม่ หรือ ใช้คำว่า ดิสเพลท 

(Displace) คือการเล่ือนท่ี หรือย้ายตำแหน่ง ขยับใหม่ ซ่ึงเป็นการท้าทายหรือฝ่า'ฝืนกฏเกณฑ์การ

V

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
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ออกแบบเดิมๆ โดยเข้าใจว่าการคิดร้ือย้ายดังกล่าว จะได้รูปทรงใหม่ท่ีมีความหมายสมบูรณ์ย่ิงข้ึน 

แปลกกว่าเดิม  ๆสถาปนิกท่ีนำความคิดน้ีไปใช้ทางสถาปัตยกรรม คือปีเตอร ์เอลแชนแมน (Peter 

Eisenman) และเบอร์นาทร์ทิลซูมิ (Bernard Tschumi) เป็นต้น ท้ังสองสถาปนิกเคยเชิญเจ้าของ 

ทฤษฎีนักปรัชญาเดิมคือ ฌาค แดรดาร์ (Jacques Derrida) มาร่วมในงานออกแบบ 

สถาปัตยกรรมสนองตอบในรูปแบบสถาปัตยกรรม ดีคอนสตรักซ่ัน (Deconstructive 

Architecture) คือการร้ือย้ายโครงรูปของท่ีว่าง ( space) แบบเดิมๆออก มีการจับหมุน จับวาง 

ช้อนทับ ในแนวแกนท่ีต่างกัน ฯลฯ เกิดรูปแบบแปลกๆ

แนวคิดของดีคอนสตรักซ่ันละท้ิงแนวทางการออกแบบท่ีว่างและรูปทรงต่างจากเดิม  ๆคือ 

แนวร่วมคลาสสิก (Classic) ท่ีเน้นการคิดจากข้างนอกโครงสร้างและกัดส่วน (Structure and 

Proportion) สู่ข้างใน แนวร่วมโมเดิร์น (Modern) ท่ีเน้นจากข้างในประโยชน์ใช้สอยออกสู่รูปทรง 

ภายนอก และ โพส-โมเดิร์น (Post-Modern) ท่ีผสมผสานทังสองส่ิงกับบริบทโดยรอบของท่ีตังและ 

รูปทรงกัญลักษณ์เป็นสำคัญในส่วนของดีคอนสตรักช้ันน้ันใช้วิธีการขยับร้ือกฎเกณฑ์เดิมของการ 

คิดเดิมท้ังหลาย เช่นการย้ายหมุน การช้อนทับ ด้วยการเบ่ียงแกนหรือแนวในแต่ละช้ัน (Layers) 

ตลอดเวลา ทำให้1ด้รูปทรงภายนอกท่ีแปลก ซับช้อนกว่าเดิมโดยไม่คำนึงถึงบริบทท่ีคงท่ีของท่ี 

ต้ังแต่จะสนองการโยกย้ายเปล่ียนแปลงเสมอ  ๆแม้แต่คุณค่าสถาปัตยกรรมแต่เดิมเพ่ือการอยู่ 

อาศัยหรือการใช้สอยน้ันแดริดาร์แย้งว่านำจะเป็นคุณค่ารอง และสถาปัตยกรรมนำจะเป็นเร้ืองการ 

สนองตอบทางการเสพปัญญา และอารมณ์ของมนุษย์ด้วย นอกเหนือจากคุณค่าเดิมดังกล่าว ส่วน 

ในงานของทิสชูมิ (Tschumi) น้ัน เขามีความคิดท่ีแย้งว่าสถาปัตยกรรมเดิมมีรูปแบบเป็นกฎเกณฑ์ 

ท่ีตายตัวเกินไป บางส่วนแฝงไว้ในส่วนการใช้สอย เพ่ือความเป็นอิสระต่อความคิด ควรพิจารณา 

การโปรแกรมหรือคอลโปรแกรม ( Deprogram or Cross program ) รือโปรแกรมเสียใหม่ นำมา 

แยกพิจารณาแล้วจึงนำกลับไปประกอบกันใหม่ งานของ ทิสชูมิ (Tschumi) จึงเป็นการแยกแยะท่ี 

ว่างของอาคารออกเป็นโซน (zone) แล้วนำมาจัดเรียงกันใหม่ในลักษณะเหมือนการถักทอ 

ประลานกัน หรือบางคร้ังเป็นการวางประจันกันอย่างท่ีเรียกว่าจัคสทาพอสชิช่ัน ( Juxtaposion ) 

ด้วยวิธีการน้ีทำให้เกิดท่ีว่างและรูปทรงในลักษณะใหม่ๆข้ึนมาแทนของเดิมๆ

ต่อไปน้ี เป็นตัวอย่างหน่ึงของงานสถาปัตยกรรมในแนวคิดของคอนสตรักช้ัน
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ภาพที 1 ทิสชูมิ (Bernard Tschumi)

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yoกgyudh/

ภาพที 2 ทัศนียภาพ Lerner student Center, Columbia University. New York 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

“Form follows fiction” รูปทรงเกิดจากนิยาย หรอเร่ืองแต่งขึนบวกจินตนาการเป็น 

ตัวอย่างหน่ึงในกฎเกณฑ์การกล่าวถึงสถาปัตยกรรมในแง่ หมายเหตุทางสถาปัตยกรรม 

Architectonic notation ของเบอร์นาทร์ทิสชูมิ (Bernard Tschumi) ซ่ึงทำให้เขาเป็นนักคิดทาง 

ทฤษฎีสถาปัตยกรรมท่ีมีผู้กล่าวถึงมากมาย ทิสซูมินำความคิดน้ีไปประยุกต์ทับปัญหาออกแบบ 

ทางด้านสถาบันทางวัฒนธรรมและการศึกษา นำไปประยุกต์ใช้ทับการออกแบบจรงจนประสบ 

ความสำเร็จและสร้างซ่ือเสียงให้ทับตัวเองคือ ในโครงการการออกแบบ The Parc de la Villette เท 

Paris, 1998 (จะมีรายละเอียดต่อไป) ซ่ึงก่อสร้างบนเน้ือท่ี 125 เอเคอร์เป็นสถานท่ีท่ีงดงาม 

ประกอบด้วยกลุ่มอาคารทางเดินเท้า สะพาน และสวนท่ีสวยงาม ดึงดูดนักท่องเท่ียวจำนวนถึง

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yo%e0%b8%81gyudh/
http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
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แปดค้านคนต่อปี โครงการออกแบบน๋ึละท้อนความเป็นอัจฉริยะภาพในการออกแบบของทิลซูมิ 

รวมท้ังโครงการอ่ืนๆ

ภาพที 3 ทัศนียภาพ Le Fresnoy National studio for Contemp. Arts 

ทีมา: http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/

ภาพที 4 ทัศนียภาพ Int. Panorama-The Parc de la Villette in Paris 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

ภาพที 5 ทัศนียภาพ Int. Panorama-The Parc de la Villette in Paris 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/
http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/


18

แนวคิด6 แนว'ของเบอร์'นาทร์ ทิส'ชูมิ ตัดทอนมาจากสถาปัตยกรรมและความขัดแย้งท่ีไม่ 

ลงลอยกันได้ (Architecture and Disjunction)

แนวคิดที 1 : วิทยาการของการรอทิงสิงทีคุ้นเคย (Technologies of Defamiliarization)

ในราวกลางปี ถึงค.ศ. 1970 มีการรวมตัวกันต่อต้านเล็กๆน้อยๆของสถาปนิกในส่วนต่างๆของโลก 

เซ่นอังกฤษ ออสเตรีย สหรัฐอเมรีกา ญ่ีปุน(ในส่วนเก่ียวข้องกับความก้าวหน้าของวัฒนธรรมหลัง 

อุตสาหกรรม) เร่ิมจากการถือประโยชน์ของสถานการณ์ท่ีเปราะบาง ต้ืนเขิน จนกระท่ังเปล่ียนเป็น 

การต่อต้านมันไปเลย หากเป็นความคิดท่ีคุ้นเคยและแพร่หลาย มโนทัศน์ท่ีคุ้น  ๆ เกิดข้ึนในปี 1920s 

จากยุคทันสมัย หรือ จากยุคคลาสิคของศตวรรษท่ี 18 การต่อต้านหน่ึงก็คือ ขจัดความคุ้นเคยน้ัน 

เสีย หากเป็นส่ิงใหม่ ท่ีมีการประนีประนอมหรือส่งเสริมการร้ือท้ิงความเป็นจริงเดิม  ๆซ่ึงอาจเป็นได้ 

อาจเป็น เราก็ควรเอาประโยชน์ของการร้ือท้ิงสิงน้ัน หรือยินดีท่ีมันแตกออกเป็นเส่ียง ด้วยการ 

ส่งเสริมวัฒนธรรมท่ีแตกต่าง โดยเร่งและกระตุ้นการยกเลิกความถาวร ความเป็นศูนย์กลาง ความ 

เคยเป็นมาของประวิติศาสตร์ในวัฒนธรรมโดยรวมในโลกของข่าวสารท่ีเกิดข้ึนเม่ือในราว 20 ปีท่ี 

แล้วมาช่วยสะท้อน “แง่มุม” ใหม่ๆมากมาย เซ่นในเร่ืองกฎเกณฑ์ต่างๆของศาลนาการเกิดทัศนะ 

ใหม่ในเร่ืองสตรี คนต่างด้าว พวกรักร่วมเพศ พวกซนกลุ่มน้อย และพวกท่ีไม่ใช่ซาวตะวันตก ซ่ึงส่ิง 

เหล่าน้ีไม่เคยเป็นปกติสุขใน “ลังคม” เดิมท่ีเราเคยเช่ือกัน ในเร่ืองเฉพาะของสถาปัตยกรรม การร้ือ 

ทิงความคุ้นเคยเป็นเร่ืองท่ีเห็นได้ขัด เซ่น ถ้าการออกแบบหน้าต่างเพียงเพ่ือเป็นการตกแต่งผิว 

เปลือกอาคาร เราก็อาจเร่ิมมองวิธีออกแบบใหม่โดยท่ีไม่มีหน้าต่าง หรือถ้าเป็นการออกแบบเสา 

เพ่ือการรองรับโครงสร้างแบบเดิม  ๆ เราก็อาจยกเลิกมันเสียท้ังหมดไปเลย

ภาพที 6 ทัศนียภาพ Concert Hall & Exhibition Complex เท Rouen, France. 

ทีมา: http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/

http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/
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ภาพที 7 ทัศนียภาพ The School of Architecture Marne La Vallee, France 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyuclh/

แนวคิดท่ี 2: การขัดขวางความสะดุ้งตกใจของเมืองมหานคร (The Mediated 

“Metropolitan" Shock )

แสงริบหร่ีท่ีคงท่ีของจินตภาพ สร้างความประหลาดใจให้กับเรา มากเท่ากับ Walter Benjamin ใน 

ข้อเขียนเรือง The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction^เกลียดพีจะอ้างถึง “ 

คลาสสิก” แต่บทวิเคราะห์ของ Gianni Vattimo ในข้อเขียนน้ีช้ีให้เห็นและได้ความกระจ่างของ 

สถานการณ์ร่วมสมัย เม่ือเบนจามินกล่าวถึงการหวนระลึกถึงของจินตภาพต่าง  ๆ เขาช้ีให้เห็นความ 

สูญเลีย“รัศมี” ในคุณค่า เพราะการแลกเปล่ียนหรือสับเปล่ียนกันและกันของจินตภาพเหล่าน้ัน 

และน้ันเป็นยุคของข้อมูลปริสุทธ้ิ ท่ียึดถือกัน ได้สร้าง “ความสะดุ้งตกใจ”ความสะดุ้งตกใจของจินต 

ภาพและส่ิงเก่ียวข้องท่ีทำให้ประหลาดใจ ผลน้ีทำให้จินตภาพโดดเด่นออกมา สะท้อนคุณสักษณะ 

ของสถานการณ์ร่วมสมัย และอันตรายของชีวิตในมหานครท่ีทันสมัย

ภัยอันตรายเหล่าน้ีล่งผลให้เกิดความกังวลในใจอย่างเร่ือยมาท่ีจะค้นหาตัวเองในโลกนีในทุกส่ิงท่ี 

เคยดีงามและไม่ต้องมีมูลค่า ประลบการณ์ในความกังวลใจน้ีเคยเป็นประสบการณ์หน่ึงของ การ 

ร้ือท้ิงความคุ้นเคย หรือประสบการณ์ของความล้ีสับ

ปัจจุบัน เราได้พบการค้นคว้าใหม่ท่ีสำคัญเก่ียวกับเมืองท่ีเปราะบางและหลงทิศทาง โดย 

สาเหตุของการซ้อนทับของหลายส่ิงท่ีไม่ได้สัดส่วนกันเซ่น ทางด่วน ศูนย์การค้าอาคารสูง และ 

บ้านหสังเล็กๆท่ีล่งสัญญาณของความมีชีวิตชีวาของวัฒนธรรมชุมชนขัดแย่งกับการหวนหาอดีต 

ในความพยายามท่ีจะซ่อมแซมคงไว้ในส่ิงท่ีเป็นไปไม่ได้อีกต่อไปของถนนและลานโล่ง งานค้นคว้า 

น้ีบ่งช้ีถึงเหตุการณ์ท่ีสะท้อนออกมาจากความสะดุ้งตกใจของชุมชน ตอกย้ําและเร่งประสบการณ์ 

ชุมซนผ่านความแตกสลายและความขัดแย้ง คนละความหมายและไม่เก่ียวข้องกันและกัน 

กลับมาท่ีเร่ืองส่ือ(ตัวกลาง) ในยุคของการจำลองแบบ เราได้เห็นเทคนิคการก่อสร้าง 

ธรรมดาท่ัวไปของโครงและผิวเปลือก ตอบสนองกันแบบตาราง และน่ากลัวอันตรายของวัฒนธรรม 

ส่ือ และการขยายตัวอย่างคงท่ีอย่างไร ต่อการเปล่ียนแปลงท่ีจำเป็น ต่อความพอใจในคล่ืนท่ี

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyuclh/
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ต้องการบ่อยๆของส่ือ เราได้เห็นการยอมร'บเหตุผลน้ี ซ่ึงหมายถึงบางงานถูกเปล่ียนแปลงกัน 

ภายในโดยคนอ่ืน ราวกับเราเร่งสลัดผิวของอาคารท่ีอยู่อาศัย แล้วแทนมันด้วยส่ิงอ่ืน เราได้เห็น 

ด้วยว่า ความสะดุ้งตกใจเกิดต่อต้านกับการหวนรำลึกถึงความถาวรหรออำนาจ ไม่ว่าจะเป็น 

วัฒนธรรมท่ัวๆไปหรือแม้แต่สถาปัตยกรรมเป็นเร่ืองเฉพาะ

แนวคิดท่ี 3: การร้ือสร้างโครงกันใหม่ (De-structuring)

“ การอ่อนล้า ” ของสถาปัตยกรรมน้ี เปล่ียนความสัมพันธ์ระหว่างโครงสร้างและจินตภาพ 

โครงสร้างกับผิวเปลือก เป็นส่ิงท่ีน่าสนใจในการตรวจลอบและโต้ตอบกันให้เห็นกันซัด  ๆซ่ึงในเร็วๆ  

น้ีกระทำเป็นวงจรกันอยู่ในสถาปัตยกรรม เซ่น โครงสร้างกับการตกแต่งต้ังแต่ยุคเรเน-ซองค์ 

ทฤษฎีสถาปัตยกรรมให้ความแตกต่างระหว่างโครงสร้างและการตกแต่ง และกำหนดความสัมพันธ์ 

เชิงลดหล่ันกันระหว่างกัน อ้างถึงคำกล่าวของ Leon Battista Alberti: “การตกแต่งลวดลาย ให้ 

ลักษณะจำเพาะเพ่ิมข้ึนมา” ลวดลายน้ันหมายถึงการเพ่ิมเติม แต่มันต้องไม่ท้าทายหรือทำให้ 

โครงสร้างอ่อนแอ

แต่ความสัมพันธ์ท่ีลดหล่ันความสำคัญกันน้ันมีความหมายอะไรในปัจจุบันน้ีในเม่ือ 

โครงสร้างยังคงเป็นเซ่นเดิมซำๅต่อเน่ืองโดยม ีแนวหรือตารางเป็นตัวประสานไม่มีที่สินสุด ปัจจุบัน 

ส่วนมากของการก่อสร้างในประเทศ (สหรัฐอเมริกา) น้ี ด้านก่อสร้างทางโครงสร้างมีแนวคิดท่ี 

เคร่งครัด มีกฏเกณฑ์ท่ีคล้ายๆกัน เซ่น โครงประสานของไม้ เหล็กและคอนกรีต อย่างท่ีกล่าวไว้ 

ก่อนหน้าน้ี การตัดสินใจว่าจะสร้างโครงประสานของวัสดุเหล่าน้ีหรือไม่ มักตกอยู่ในดุลพินิจของ 

วิศวกรและนักเศรษฐศาสตร์ (เร่ืองงบประมาณ) มากกว่าสถาปนิก สถาปนิกไม่มีส่วนในการต้ัง 

คำถามเร่ืองโครงสร้าง โครงสร้าง “ต้อง” มันคงแข็งแรง หลังจากนันเปันเร่ืองของจำนวนเงินค่า 

ประกัน (ความน่าเช่ือถือ)หากมีการพังเกิดข้ึน น่ืเป็นผลในการบอกปัดเร่ืองคำถามในเร่ือง 

โครงสร้าง โครงสร้างต้องสมดุล มิฉะน้ัน โครงจะพังโครง คือท้ังของอาคารและโครงของความคิด 

ท้ังหมด ในการเปรียบเทียบกับวิทยาศาสตร์หรือปรัชญา สถาปัตยกรรมแทบจะไม่มีคำถามในข้ัน 

มูลฐานเอาเลย

ผลท่ีเป็นตังน้ีก็เพราะเหตุจาก “จิตใจท่ีชำซากจนเป็นนิสัย” ในงานสถาปัตยกรรมท่ีว่า 

โครงสร้างของอาคาร ไม่หวังท่ีต้องมีคำถามมากมายเหมือนท่ีเราไม่ต้ังเคยต้ังคำถามเคร่ืองฉาย 

ภาพยนตร์ขณะท่ีกำลังดูหนัง หรือกลไกภายในเคร่ืองรับโทรทัศน์เม่ือกำลังดูภาพของรายการต่าง  ๆ

บนจอทีวี นักสังคมวิทยาจะต้ังคำถามเก่ียวกับภาพ แทบจะไม่เก่ียวกับเคร่ืองอุปกรณ์โครงร่างของ 

ภาพเลย จนเม่ือผ่านมาร่วมย่ีสิบปี เราเร่ิมเห็นการซักถามเซ่นน้ี นักป!ซญาร่วมสมัยได้ลับ 

ความสัมพันธ์ระหว่างโครงร่างกับภาพ โครงร่างน้ีถูกมองเหมือนโครงสร้าง ลวดเหล็กอ่อนทีพันกัน
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ในไดนาโม และภาพก็เหมือนส่ิงตกแต่งหรือลวดลายประดับไว้ข้อเขียนของเมาค แดริตาร 

(Jacques Derrida) (Parergon) ได้บอกเราถึงคำถามระหว่างโครงร่างและภาพ แม้เราอาจเถียงว่า 

กรอบของภาพวาดไม่เหมือนทีเดียวกับโครงสร้างของอาคาร อันหน่ึงเป็นภายนอก ขณะท่ีอีกอัน 

เป็นภายใน ผมจะยึดการขัดแย้งน้ีเป็นบรรทัดฐานตามประเพณีน้ัน ท้ังโครงโครงร่าง และ 

โครงสร้างทำหน้าท่ีเดียวกันคือการ “รวมไว้ในหลายส่ิงเข้าด้วยกัน”

แนวคิดท่ี 4: การแต่งเติมเสริมกันพิเศษ (Superimposition)

คำถามของโครงสร้างน้ีนำไปสู่การโต้เถียงในอีกแง่หน่ึงของสถาปัตยกรรม ซ่ือว่า ดีคอนสต 

รักซ่ัน (Deconstruction) จากท่ีเรมต้นการโต้เถียงกันของดีคอนสตรักช่ัน รวมความแล้วเก่ียวข้อง 

กับความคิดของนักทฤษฎี Post-Structuralist ซ่ืงเป็นท่ีลนใจของพวกสถาปนิกส่วนน้อย เพราะมัน 

ดูเหมือนเป็นคำถามหลักท่ีพวกกระแสความคิดหลังทันสมัยพยายามนำเสนอ เม่ือเบอร์นาทร์ทิสชู 

มิพบกับ ฌาค แดริดาร์เป็นคร้ังแรก ได้พยายามท่ีจะซวนเขาให้นำงานของเขามาเก่ียวข้องกับ 

สถาปัตยกรรม แด'ริดาร์ถาม1ว่า “สถาปนิกจะสนใจดีคอนสตรักซ่ันได้อย่างไร ในเม่ือ ดีคอนสตรักซ่ัน 

ต่อต้านรูปทรง ต่อต้านความลัมพันธ์เชิงลดหลัน ต่อต้านโครงสร้าง และตรงข้ามโดยรวมท่ีว่า 

สถาปัตยกรรมยืนอยู่ อย่างเด่นชัดด้วยเหตุผล ผมตอบกลับไป

หลายปีผ่านไป การตีความหลายช้ัน ท่ีสถาปนิกตอบสนอง ให้กับดีคอนสตรักช้ัน มากมาย 

กลายเป็นทฤษฎีของดีคอนสตรักช้ันท่ีชับซ้อนหลายช้ันมากข้ึนเกินกว่าท่ีนักอ่านหรือผู้สนใจเร่ืองน้ี 

คาดหวังได้ สำหรับสถาปนิกคนหน่ึง มันต้องกระทำด้วยการพราง สำหรับคนอ่ืน ด้วยการทำเป็น 

ช้ินเล็กช้ินน้อย สำหรับอีกคน ด้วยการเข้าสรวมแทนท่ี อีกคร้ังท่ีต้องอ้างถึง Nietzsche “ไม่มี 

ข้อเท็จจริง นอกจากการตีความท่ีไม่มีท่ีส้ินสุด” และในไม่ช้า อาจเก่ียวกับข้อเท็จจริงท่ีว่าสถาปนิก 

หลายคนร่วมกันไม่ชอบเร่ืองเล่าขานของพวกหลังทันสมัย “Historicist Postmodernists” หรือ 

ความฉงนสนเท่ห์ท่ีเหมือนกันกับพวกก้าวหน้าในราวศตวรรษท่ี 20 ต้น  ๆ Deconstructivism 

เกิดข้ึนทันทีถูกกำหนดให้เรียกเป็น “รูปแบบ (style)" หน่ึงเห็นได้ชัดว่าสถาปนิกเหล่าน้ีพยายามท่ี 

จะหลีกเล่ียง ความสนใจในความคิดของ Post-Structuralist และ Deconstruction มีรากฐานจาก 

ข้อเท็จจริงท่ีท้าทายต่อ ความคิดหน่ึงเดียวบ่งบอกชุดของภาพหลายๆภาพ ความคิดของส่ิงท่ี 

แน่นอน และท่ีชัดคือ ท้าทายความคิดของภาษาท่ีถึอว่าเหมือนกัน

สถาปนิกนักทฤษฎีตามท่ีเขาเรียกกันต้องการเผชิญหน้าตรงกันข้ามกับสถาปัตยกรรม 

จารีตนิยม เช่น รูปแบบเผชิญกับประโยชน์ใช้สอย หรือนามธรรมเผชิญกับรูปปรากฏ อย่างไรก็ตาม 

เขายังท้าทายการประยุกต่ใช้ความลัมพันธ์เซิงลำดับช้ันท่ีกลับซ้อนเร้นกลายเป็นการแก่งแย่งกัน 

เช่น “รูปทรงข้ึนอยู่กับประโยชน์ใช้สอย, ส่ิงประดับหรือลวดลายรับใช้โครงสร้าง” การไม่ยอมรับ 

ความลัมพันธ์แบบลำดับช้ันนำไปสู่ความฉงนของภาพต่างๆท่ีชับซ้อนซ่ึงเป็นลักษณะเดียวกันของ
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“ทั้งคู่” และ “ไม่ใช่ท ั้งค ู่” จินตภาพท้ังหลายถูกวางช้อนทับหรือจัดวางแต่งเติมกันและกัน การแต่ง 
เติมให้กันและกันกลายเป็นเครองมือ อันหน่ึง ซ่ึงจะเห็นไดในงานของผมเอง (ด้วยจินตภาพล้วน)

[นหนังสือของผมเรือง The Manhattan Transcripts (1981) or The Screenplays (1977)

เคร่ืองมือน้ีใช้คร้ังแรกโดยการหยิบยืมมาจาก ทฤษฎีทางภาพยนตร์ และ Nouveau Roman ใน 

Transcripts ความแตกต่างระหว่างโครงสร้าง (หรือกรอบแต่ละภาพของฟิล์ม) รูปทรง (หรือท่ีว่าง) 

เหตุการณ์(หรือประโยชน์ใช้สอย) ร่างกาย (หรือการเคล่ือนไหว) นิยาย (หรือการบรรยาย) น้ันมี 

ความไม่แน่ไม่นอนเลือนลางเท่าๆกันโดยผ่านการแต่งเติมให้กันและกันปะทะกันและกันบิดเบ้ียว 

ด้วยกัน แตกสลายเป็นชิน เๆหมือนกัน เป็นต้น เราจะพบว่าการแต่งเติมเสริมกัน 

(Superimposition) น้ีถูกนำไปใช้ในงานสถาป็ตยกรรมอย่างเงียบๆโดย ปีเตอร์ เอลแซนแมน 

(Peter Eisenman) ท่ีมืการซ้อนทับกันสำหรับโครงการออกแบบ Romeo and Juliet นำเสนอเชิง 

อักษรศาสตร์และปรัชญาเป็นคู่ขนานท่ีเห็นได้ชิด ความแตกต่างจากความเป็นจริงเหล่าน้ี ท้าทาย 

การตีความเด่ียว  ๆและการพยายามแก้ปัญหาทางสถาปัตยกรรมท่ีคงเล้นคงวาแน่นอน การก้าว 

ข้ามระหว่างวรรณคดีทางภาพยนตร์ และสถาปัตยกรรม งานทำนองน้ีได้ประโยชน์มากใน 

สภาพแวดล้อมของมหาวิยาลัยและงานฉากทางศิลปกรรม นิทรรศการแสดงภาพและการพิมพ์ท่ี 

ซ่ึงมืการเช่ือมโยงระหว่างแขนงวิชาท่ีแตกต่างกันยอมให้สถาปนิกพล่ามัวในความแตกต่างระหว่าง 

ศิลป'วัตถุ ไม่ลดละในการต้ังคำถามหลักการทางสถาปัตยกรรมและความลัมพันธ์แบบลำดับช้ัน 

ของรูปทรง ทิลซูมิกล่าว'ว่า ถ้าเขาตรวจสอบงานของเขากับผู้ร่วมงานในขณะน้ี คงกล่าวได้ว่าท้ัง 

สองเกิดขึนมาจาก การวิจารณ์สถาปัตยกรรม จากธรรมชาติของสถาปัตยกรรม มันใด้ถอดร้ือ 

แนวคิดหลายอย่าง และกลายเป็นเคร่ืองมือทางความคิดท่ีสำคัญ แต่มันไม่สามารถอ้างถึงส่ิงเดียว 

ท่ีทำให้งานของสถาปนิกแตกต่างไปจากงานของนักปรัชญา วัตถุนิยม ได้มากนัก

แนวคิดท 5: การเฉ1ฉข้อกำหนด (Crossprogramming)

สถาปัตยกรรมเก่ียวข้องอย่างมากกับเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในท่ีว่างหรือแม้กับท่ีว่างเอง 

อาคารทรงรูปกลมของมหาวิทยาลัยโคลัมเบีย The Columbia University Rotunda เป็นห้องสมุด 

มันเคยถูกใช้เป็นห้อ งเล้ียงรับรอง เป็1น'ห้องเรียน บางวันก็อาจใช้เป็นท่ีเล่นกีฬาของมหาวิทยาลัย 

ด้วยช่างเป็นท่ีน่าประหลาดใจเพียงไรท่ีสระว่ายน้ําเกิดข้ึนในอาคารทรงกลมน้ี ท่านอาจนึกว่าผม 

พูดตลก แต่จริงๆแล้วในทุกวันน้ี สถานีรถไฟกลายเป็นพิพิธภัณฑ์ และโบสถ์กลายเป้นสถานบันเทิง 

เป็นกรณีหน่ึงท่ีเกิดข้ึนแล้ว การแลกเปล่ียนสลับกันท้ังรูปทรงและการใช้สอย ต่างจากจารีตนิยม 

เดิม ในกฎเกณฑ์เร่ืองความลัมพันธ์ของเหตุกับผลท่ียืดถือของพวกทันสมัยนิยม จะไม่ใช่ ประโยชน์ 

ใช้สอยข้ึนกับรูปทรง รูปทรงก็ไม่ข้ึนกับประโยซ'น์ใช้ลอย หรือเร่ืองราวเล่าขานท่ีถือเป็นสาระอย่างไร
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ก็ตาม ส่ิงเหล่าน้ียังเก่ียวข้องกันอยู่อย่างแน่นอนต่อไป การกระโจนลงสระน้ําลีน้ําเงินรูปทรงกลม 

เป็นส่วนหน่ึงของ ความสะดุ้งตกใจ

ถ้าความสะดุ้งตกใจไม่จำเป็นต้องเกิดจากความสำเร็จในการวางเคียงก็นของรูปด้านหน้า 

อาคารและในห้องโถงทางเข้า อาจสร้างการวางเคียงกันของเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนหลังส่ิงท่ีกล่าวท้ัง 

ลอง ถ้า “เคารพความเลอะเทอะ ในการแยกแยะทังหมดเหล่านี การทดแทนหน้าท่ีกันสม่ําเสมอ 

ความสับสนในรูปแบบของคิลปวัตถุ ’’ เหมือนคำอธิบายโดยนักวิจารณ์Andreas Huyssens 

ให้กับ Jean Baudrillard ว่าด้านข้ายกับด้านขวาคล้ายคลึงกัน เป็นแนวทางใหม่ของคนในยุคน้ี มัน 

อาจใช้เป็นประโยชน์สำหรับบางคนได้ เป็นประโยชน์สำหรับให้มืความกระฉับ กระเฉงข้ึนสำหรับ 

สถาปัตยกรรมมากข้ึน ถ้าสถาปัตยกรรมเป็นท้ังลองของ แนวคิดกับประสบการณ์ท่ีว่างกับการใช้ 

ประโยชน์โครงสร้างกับจินตภาพท่ีปะไวัณ์เป็นแบบสัมพันธ์ท่ีเป็นลำดับกัน ดังน้ีแล้ว 

สถาปัตยกรรมจะหยุดการแยกแยะเป็นส่วนต่าง  ๆหากแต่หลอมรวมกันในแบบต่างจากการรวมกัน 

เดิม  ๆ ของข้อกำหนดโปรแกรมกับท่ีว่างกลายเป็น “Crossprogramming” “Transprogramming” 

และ “Disprogramming” โดยแนะว่าเป็นเร่ืองการเล่ือนท่ีและความเลอะเทอะ

แนวคิดที 6: เหตุการณ์จุดเปล่ียนหักเห (Events: The Turning Point)

งานของทิสซูมิในราวปีค.ศ. 1970 ตอกย้ําเลมอๆว่า ไม่มีสถาปัตยกรรมท่ีขาดเร่ือง 

เหตุการณ์ไม่มีสถาปัตยกรรมท่ีขาดการกระทำ ขาดกิจกรรม ขาดประโยชน์ใช้สอยต่าง  ๆ

สถาปัตยกรรมถูกมองเป็นการรวมกันของท่ีว่าง เหตุการณ์ และการเคล่ือนไหวท่ีไม่สัมพันธ์ในแบบ 

ลำดับช้ัน แต่มืความเสมอภาคกันท้ังหมดความสัมพันธ์ต่อกันเชิงลำดับช้ันเซ่น การมีเหตุจึงมีผล 

ตามมาเซ่น ระหว่างรูปทรงกับประโยชน์ใช้สอยเป็นส่ิงท่ียึดถือกันมาในความคิดทางสถาปัตยกรรม 

หน่ึงท่ีให้ความเช่ือม่ันในการช่วยเหลือปกป้องชีวิตทางสังคม ซ่ึงบอกเราว่าการอยู่อาศัยในบ้าน 

“ต้องออกแบบท่ีตอบสนองความต้องการ” หรือในเมืองท่ีถูกวางผังเหมือนเคร่ืองจักรกลท่ีมีชีวิต 

Geborgenheit กฎเกณฑ์น้ีนำไปลู่ความขัดแย้งท้ังเร่ืองแท้จริงของความยินดีปรืดาของ 

สถาปัตยกรรมท่ีไม่คาดคิด และความจริงของชีวิตชุมชนร่วมยุคสมัยท่ีมีการปลุกเร้าและไม่มี 

แนวทางท่ีกำหนดได้อยางขัดเจน ดังน้ัน ในงานเซ่น The Manhattan Transcripts คำจำกัดความ 

ของสถาปัตยกรรมจึงไม่สามารถเป็นรูปทรงหรือผนัง (แยกก้ัน) ต่าง  ๆแต่ต้องเป็นการรวมกันของ 

ความหลากหลาย ท่ีอาจเป็นเร่ืองการเข้ากันไม่ได้เลย

การสอดแทรกเร่ือง“เหตุการณ์” และ“การเคล่ือนไหว” เข้าไปน้ัน ได้รับอิทธิพลความคิด 

จาก การบรรยายของ พวกนักสถานการณ์ไนยุค 68 ท่ีว่า ไม่เพียงเหตุการณ์ท่ีเกิดขึนจากการ 

กระทำเท่าน้ัน แต่ยังเกิดข้ึนในความคิดของเราด้วย การสร้างแนวรัวกัน (ประโยชน์ใช้สอย) ของ 

ถนน (รูปทรง) สายหน่ึงในนครปารืล ไม่เพียงพอท่ีควรจะเป็นประโยชน์ใช้สอย
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ทุกวันน้ีในเมืองโตเกียว เราพบว่าข้อกำหนดการใช้พ้ืนท่ีหลายอฟางกระจายไปท่ัวทุกช้ันใน 

อาคารสูง ห้างสรรพสินค้า พิพิธภัณฑ์ ศูนย์สุขภาพ และสถานีรถไฟ ด้วยการจัดสวนไว้บนหลังคา 

และเราจะพบท่ีแตกต่างอ่ืนๆอีกในอนาคต คืออาคารสนามบินอาจเป็นท่ังสวนสนุก ศูนย์กีฬา โรง 

ภาพยนตร์ และอ่ืนๆในเวลาเดียวกัน โดยข้ออ้างท่ีว่าเป็นโอกาสท่ีส่ิงเหล่าน้ีรวมกันได้ หรือไม่ก็ 

เก่ียวกับราคาท่ีดินถีบตัวสูงข้ึน ความลัมพิ'นธ์ท่ีไม่เก่ียวกับเหตุผล ของรูปทรงและประโยชน่ใช้สอย 

ท่ีว่างกับกิจกรรม น้ีเกิดข้ึนไกลเกินกว่าการเผชิญหน้าอย่างไม่คาดฝันในส่ิงท่ีไม่น่าอยู่เคียงกันได้ 

Michel Foucault ถูกอ้างถึงในหนังสือของ John Rajchman ขยายคำจำกัดความของคำว่า 

“เหตุการณ์" ท่ีไกลเกินกว่าความหมายของกิจกรรมหรือการกระทำเพียงอย่างหน่ึงอย่างใด และ 

อ้างไปถึง “เหตุการณ์ของความนึกคิด” ด้วย สำหรับ Foucault เหตุการณ์หน่ึงไม่เป็นเพียงลำดับ 

ทางเหตุผลอย่างคำพูดหรือการกระทำ แต่ “เป็นช่วงเวลาของการสึกกร่อน ผุพัง มีคำถาม หรือ 

ปัญหาของการคาดการณ์ในแต่ละส่ิงท่ีเกิดข้ึนอย่างประมาณไม่ได้ บางคร้ังเพราะโอกาสและความ 

เป็นไปได้จากส่ิงอ่ืน จากเหตุการณ์อ่ืนท่ีแตกต่างกันก็ได้’’ เหตุการณ์เช่นน้ีถูกมองเป็น จุดเปล่ียน 

อันหน่ึงไม่ใช่จุดเร่ิมต้นและจุดส้ินสุด เป็นส่ิงโต้แย้งคำกล่าวอ้างท่ีว่า “รูปแบบข้ึนอยู่กับประโยชนัใช้ 

สอย” ผมใคร่เสนอว่าอนาคตของสถาปัตยกรรมข้ึนอยู่กับการสร้างสรรค์เหตุการณ์เช่นน้ี

และต่อจากน้ีเป็นสถาปนิกอีกท่านท่ีอยุ่ในสถาปัตยกรรมดีคอนสตรักช้ัน ปีเตอร์ เอลแซน 

แมน (Peter Eisenman) เขียนหนังสือสถาปัตยกรรมหลายเล่ม เขียนบทความมากมายท่ีเก่ียวกับ 

ทฤษฎีสถาปัตยกรรมในวารสารต่างประเทศท่ีมีซ่ือเสียงท่ังหลาย

ภาพที่ 8 ปีเตอร์ เอลแซนแมน (Peter Eisenman)

ทีมา: http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/

http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/
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ภาพที 9 จากงานประกวดแบบ Carnegie Science Center Competition ของ P. Eisenman 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

ภาพที 10 ทัศนียภาพ 1970 House II Hardwick, VT 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
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เอลแซนแมน เคยเป็นหัวหน้ากลุ่ม New York architects, เรียกว่า The New York Five 

(John Hejduk, Michael Graves, Charles Gwathmey, and Richard Meier รวมตัวเขาเป็นห้า 

สถาปนิก)ในกลุ่มพยายามนำเสนอทฤษฏีและแนวคิดทางสถาปัตยกรรมเหมือนกลุ่มสถาปนิก 

ยุโรปหัวก้าวหน้าขณะน้ัน เคร่งครัดต่อความคิดท่ีอิลระจากทฤษฎีสถาปัตยกรรมทันสมัยเดิม ในปี 

ค.ศ. 1980 หลังงานสอน งานเขียน และค้นคว้าทางทฤษฎีหลายปี เขาได้ต้ังสำนักงานปฏิปัติ 

วิชาชีพสถาปนิกอย่างจริงจัง ออกแบบอาคารและโครงการอาคารสงเคราะห์ต่างๆมากมาย 

ตลอดจนอาคารทางการศึกษาและบ้านอยู่อาลัยขนาดเล็กท่ัวไป

ภาพที 12 1989 Wexner Center Columbus, OH1989 Wexner Center Columbus, OH

1989 Wexner Center Columbus, OH

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

ภาพที 13 1990 Koizumi Sangyo Building Tokyo 

ทีมา: http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/

http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
http://pioneer.netserv.chula.ac.th/~yongyudh/
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ภาพที 14 1994 Aronoff Building Cincinnati, OH 

ทีมา: http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/

ทฤษฎีการออกแบบท่ีตอบสนองการทำงานของเอลแซนแมน เป็นแนวคิดใหม่สดเน้น 

ความมีอิสระต่อสถาปัตยกรรมท้ังในความรู้สึกและบริบทโดยรอบ เขาจะพยายามเสนองาน 

ออกแบบท่ีสอดคล้องกับทฤษฎีสถาปัตยกรรมของเขาอย่างซัดเจน

เอลแซนแมน กล่าวว่า "เขากำลังมองหาแนวทางสร้างสรรค์ท่ีว่าง ให้เกิดความสัมพันธ์ท่ี 

การเคล่ือนตัวได้ตลอดเวลาไม่คงท่ี ผู้ใช้จะไม่ลามารถอ้างถึงส่ิงท่ีคุ้นเคยเดิมๆได้อีกต่อไป น่ีคือส่ิงท่ี 

เขาพยายามกระทำ เช่นโดยกำหนดการจัดวางเล่ือนส่ิงต่างๆให้เอียงเฉไฉเสียใหม่ หริอร้ือแนวคิด 

สถาปัตยกรรมท่ีคุ้นเคยกันเดิม  ๆท้ิงไป "

งานออกแบบบ้านในระยะแรก เขาสร้างสรรค์การแปรเปล่ียนของรูปทรง ในลักษณะ 

ความสัมพันธ์กันอย่างหลวม เๆหมือนการร้อยเริยงคำในโครงสร้างภาษา งานในระยะต่อมาแสดง 

ความมีใจต่อต้านมนุษย์,'Anti-humanist*' ความคิดท่ีรอท้ิงโครงสร้างเสียใหม่ หรือ Ideas of 

Deconstructivism อาคารท่ีออกแบบโดยเอลแชนแมนเป็นการจัดรูปทรงท่ีอิสระปราศจาก 

กฎเกณฑ์เดิม ท่ีเคยตรงกลายเป็นเอียง มีการช้อนทับระหว่างช้ันท่ีหม่ินเหม่เหล่ือมแนวแกนกันและ 

กัน เพ่ือการส่ือนำไปสู่ความไม่แน่นอนอย่างไร้ระเบียบ เสมือนเป็นการตระเตรียมเป็นคำตอบไว้ 

ล่วงหน้าแล้ว

http://pioneer.netserv.Chula.ac.th/~yongyudh/
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ภาพที่ 15 ทนออกแบบของปีเตอร์เอลแซนแมนในปีค.ศ,1993 

ที่มา: http://pioneer.กetserv.Chula.ac.th/~yongyudh/

ภาพตัวอย่างงานออกแบบของปีเตอร์ เอลแซนแมน ในราวปีค.ศ. 1993 University of 

Cincinnati, College of Design, Architecture, Art, and Planning at Cicinnati, Ohio

การออกแบบโครงการน้ี เขาพยายามน้าความคิดท่ีจงใจให้เกิดท่ีว่างท่ีปรากฏตามความ 

จริงในรูปแบบใหม่ โดยการน้าแนวหรือเอ้นตรง (Cartesian line) มาตัดแยกออกเป็นส่วน  ๆซ่ึง 

จำลองแทนเป็นรูปร่าง ขนาด หรือตำแหน่ง รวมกันเป็นทวีคูณกระทำเหมือนเลขยกกำลังทาง 

พีชคณิต ด้วยเอ้นจำลองท่ี ปิด เอียง ซ้อนทับ เปล่ียนเล่ือนเป็นระยะ  ๆส่วนท่ีแยกเหล่าน้ีอ้างเลยไป 

ถึงรูปแบบของโครงสร้างตามสภาพทางธรณีวิทยา เป็นภาพแทนผืนของผิวเปลือกโลกท่ี 

เปล่ียนแปลงมากกว่าเป็นเหมือนส่ิงเคยอ้างเช่นแกนกลางของร่างกายมนุษย์ตามท่ีเคยกระทำกัน 

มาแต่เดิม ด้วยการใช้สมการแบบยกกำลังและการเล่ือนเป็นระยะๆน้ี เราสามารถสร้างสรรค์ 

เอ้นแนวท่ีไม่เป็นจุดๆต่อเช่ือมเหมือนๆกัน มันอาจเป็นหลายๆส่ิงในเวลาเดียวกัน และเม่ือภาพ 

เหล่าน้ีเคล่ือนไป ก็จะสร้างภาพช่อนเร้นเกิดเป็นชุด  ๆ เป็นเหมือนส่ิงลวงตา ภาพท่ีพร่ามัว ซ่ึงไม่ 

สามารถเกิดข้ึนได้โดยใช้วิธีการออกแบบตามจารีตนิยมเดิม  ๆผลท่ีเกิดของท่ีว่าง เอียง และปิดตัว 

เม่ือมันสอดผ่านทะลุโครงร่างของอาคารหน่ึงๆ

http://pioneer.%e0%b8%81etserv.Chula.ac.th/~yongyudh/
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2.1.3 เรฃศิลบดีคอนสตรักซั่น (Rick Poynor, 2003)

จากยุคค.ศ. 1960 มีตัวอย่างของงานกราฟิกมากมายท่ีสร้างโดยนักออกแบบท่ีขาด 

ความรู้ความชำนาญในกฎของการลร้างงาน การสร้างรูปรางตางๆข้ึนมาเอง ผู้ซ่ึงมีอิทธิพลตอสิง'  ๆ

ต่างๆเป็นเวลานาน โปสเตอร์สำหรับ The dils สำหรับ Bird club 1978 สร้างข้ึนมาคล้ายกับการ 

ต่อจิกชอว์มีการใช้คำอย่างรุนแรง ท่ีมีลักษณะ1ขาด'ว่ิน โดยตัวอักษรน้ีตัดมาจากหนังสือพิมพ์ มา 

ทำให้Iตัวใหญ่และในรายละเอียดที่สำกัญต่างๆ

ภาพท่ี 16 Jamie Reid. God Save the Queen by the Sex Pistols,/-inch single cover, Virgin 

Record, UK, 1977 

ทีมา: No More Rule

ภาพท่ี 17:Jamie Reid. Never Mind the Bollocks Here’s the Sex Pistols 

by the Sex Pistols, album cover, Virgin Records, UK, 1977 

ทีมา: No More Rule
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กราฟฟิคจะไม่ชอบอะไรท่ีมีระเบียบแบบแผน มีการใช้กราฟฟิคในระดับสูงมาก Punk design ยาก 

ท่ีจะจับจุดถูก มีการลื่นไหลไปเร่ือยๆ และในความคิด พบไดในหน ังส ือ  ID, Vogue ค ือ มีภาพรวม 

ในการนำเสนอ Street Fashion

ภาพที 18 Frank Edie. Concert poster, USA, 1978 

ทีมา: No More Rule

ทัมา: No More Rule
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Instant design คือต้องทำออกมาอย่างเร็ว ทำงานคล้ายกับเป็นนักข่าว เป็นความคิดของ 

John เทคนิคมีบางส่วนท่ีทำด้วยมือ ด้วยไม้ ดินสอ ปากกา แปรงสแตนชิล และ'ใต้การแสตมป๋ 

และส่วนท่ีใซ้เคร่ืองมือช่วย ได้แก่ พิมพ์ดีดไฟฟ้า การจัดตัวอักษรด้วยคอมพิวเตอร์(ลักษณะท่ีต้อง 

ทำให้ดูหยาบ เหมือนไม่ได้มีการใช้เคร่ืองมือมาช่วยเลย) มืการ montage 1photocopy มีกรอบ 

สำหรับวางตัวอักษรและโลโก้ และมีการใช้เอฟเฟคในระบบการพิมพ์ทุกอย่างพัฒนามาจากความ 

ผิดพลาด หรอการทดลอง ยกตัวอย่างเซ่น หนังสือ ID ทีมีการทดลองทุกอย่างต้ังแต่ เร่ืองขนาด 

ลักษณะตัวอักษร การทำท้ังหมดน้ีเหมือนเป็นการไม่ยอมสไตลัใดสไตล์หน่ึง แต่จริงแล้วมาจาก 

การไม่ยอมรับการจัดหน้าแบบเดิม  ๆและศิลปะแบบเดิม

Knoght

ทํมา: No More Rule
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ภาพที 21 Hard Werken, magazine cover 

ทีมา: No More Rule

ด้วยนิสัยของนักออกแบบ ดีคอนสตรกซ่ัน รวมไปถึงการเป็นผู้เช่ียวชาญทางด้านกราฟิก 

ท้ังพวกโมเดิร์นและพวกอ่ืน  ๆ มีการต้ังหัวข้อท่ีจะชักถามเก่ียวกับเร่ืองน้ี เยอะมาก นักออกแบบดี 

คอนลตรัคซ่ันมักจะระวังเป็นอย่างมากเก่ียวกับทิศทางของการออกแบบ ด้วยการใช้ความรู้สึกของ 

อดีตท่ีเช่ือว่ารูปทรงและส่ิงต่างๆ น้ันส่งผลมาจนปัจจุบัน อย่างไรก็ตามเหตุผลเหล่าน้ีถือว่ากระจ่าง 

มาก แต่ในความจริง ดีคอนสตรัคซ่ัน ไม่เคยมีการเปล่ียนแปลงอะไรท่ีเต็มรูปแบบหรือเป็นเร่ืองเป็น 

ราวพอท่ีจะใส่คำว่า ism ต่อท้ายได้อย่างพวก Constructivism or Surrealism ไม่ว่าจะมีการจัด 

นิทรรศการ หรือมีการประชุมหลาย  ๆคร้ังก็ตาม หรือ แม้แต่ใน วงจรของป!ซญา และหลักทฤษฎี มี 

การโต้เถียงกันระหว่างดีคอนสตรัคซ่ัน และ,โพลโมเดิฑ์นกันมากมาย แต่เน้ือหาท่ีถกกันน้ัน

นอกเหนือเกินกว่าหนังสือเล่มน้ี แต่ก็เช่ือได้ว่า แนวทางของดีคอนสตรัคช่ันน้ันดูกันท่ีผลท่ีออกมา 

หรือคลอบคลุมหลักท้ังหมด ต้ังแต่วิธีในการสร้าง ข้อสงสัยของโครงสร้างภายใน และสร้างข้อ 

ชักถามเพ่ือสร้างความม่ันใจ เป็นบทวิจารณ์ถึงดีคอนสตรัคชันของนักปรัชญาซาวฝร่ังเศส ปีค.ศ. 

1967 ได้สนับลนุน แนวคิดของแดริดาร์ว่ามีผลครอบคลุมไปถึงในมหาลัยท่ีเก่ียวกับวิชามนุษย์ 

สัมพันธ์ ว่า รูปแบบของแดริดาร์น้ัน มีการสังเคราะห์(สร้างใหม่) ในโครงสร้างตัวอักษรในงาน 

ออกแบบ ต้ังแต่รูปแบบการออกแบบตัวอักษรและการออกแบบ รวมถึง Material Process แล้วแต่ 

ส่ิงท่ีเก่ียวข้องด้วย Jonathan Culler ได้แนะไว้ว่าดีคอนสตรัคช่ัน คือการพูดถึงข้างในข้างนอก 

จิตใจและร่างกาย การพูดและการเขียน การแสดงออกและการซ่อนงำ ธรรมชาติและวัฒนธรรม 

สุดท้ายโครงสร้าง

แดริดาร์กล่าวไว้ว่า ไม่มีอะไรภายนอกตัวอักษร เค้าพูดถึงคำว่า different ท่ีมาจากราก 

ของกิริยาภาษาฝร่ังเศส ของคำว่า differ และ defer เป็นการอธิบายถึงความต่างระหว่างคำ
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แนวความคิดทั้งหมดน้ีจะพบได้ในงาน ออกแบบของโพลโมเดิร์นและความคิดของ Derridean 

อย่างเซ่น Sous rapture ท่ีว่า กลยุทธ์ของการใส่การลบออกของไอเดียโดยใช้หลักการข้าม 

บางส่วนไป ในอีกทางคือช่วยกระตุ้นผู้อ่านไม่ให้ยอมรับแค'เพียงคุณค่าภายนอกท่ีออกมาให้ดู 

เน้ือหาภายในด้วย น่ีคือหนทางในการ'ฝึกการออกแบบกราฟิก

ภาพที 22 Barnbrook design. Heathen by David Bovie, CD booklet page, 

ISO Records UK, 2002 Photograph by Markus Klinko 

ทีมา: No More Rule

พบในงานนิทรรศการของงานสถาปัตยกรรมดีคอนสตรักชันของโมมา เดือนมิถุนายน ถึง 

สิงหาคมปีค.ศ. 1988 แต่ก็ไม่ได้มีการแนะนำเก่ียวกับนักออกแบบทางด้านกราฟิก เล่าว่าทำไม 

เก่ียวข้องกับการแยกให้เห็นความแตกต่าง และ ความเก่ียวข้องกันของงานท้ังสองสาขาน้ี พูดกัน 

ในเร่ืองท่ีว่า ความสมบูรณ์ (ความสูงสุดในรูปร่างท่ีบริสุทธ้ิได้ถูกรบกวนรูปร่างสามารถกลายเป็น 

ส่ิงท่ีเน่า น่ารังเกียจได้ ในงานสถาปัตยกรรมดีคอน อธิบายว่า ทำไมถึงไม่มีการร้ือถอนตึก มีการ 

ใส่เขาควายโดยธรรมชาติ (หนทางท่ียากมาก เหมือนกับการหนีเสือปะจระเข้) เข้าไปแทน จนเกิด 

อาการท่ีระงับความ1ไม่บริสุทธ้ิ (ความไม่สมบูรณ์) นักดีคอนเร่ืมพัฒนามาต้ังแต่ในยุคแรก  ๆช่วงท่ี 

งานคอนสตรักของรัสเชียได้หายไป ในปีค.ศ. 1910 -  1920 ได้เกิดศิลปินอาวองการด ได้แนะนำ 

พ้ืนฐานโครงสร้าง ว่าต้ังอย่ใ'นความ'ไม่แน่'นอน1ของรูปร่างเรขาคณิต แต่เขาก็ไม'เช่ือว่าจะสร้างเป็น 

ตึกได้

ลัทธิดีคอนสตรักซั่นไม่ต้องการให้มีการร้ือทำลาย แยกออกเป็นส่วน หรือทำลายโครงสร้าง 

ของตึก โดยแทรกจากภายนอกตึก ทว่าเป็นแผนการในการสร้างความงามท่ีเรียกว่า ความงามของ 

ความอันตราย แต่ก็ไม่มีความรู้สึกถึงความแท้จริง เป็นการแทนท่ีด้วยคอนกรีตแทน ลัทธิดีคอนดู

เหมือนว่าจะเป็นการทำลาย ไม่แน่นอน และหันเห โดยการเติมเสริมแต่งเปล่ียนแปลงเข้าไปใน
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โครงสร้างภายในวิกลีย์ซ้ีให้เห็นว่าแนวทางน้ีไม่ได้เป็นส่วนหน่ึงของสไตลํใด  ๆหรือมีทิศทางของ 

ความงาม แต่เค้าก็กล่าวว่าในความคิดเค้า พวกอาวองการ์ดไม่ได้ทำมาจากแนวทางปรัชญาท่ีรู้จัก 

กันเหมือนดีคอนสตัก และก็ไม่ได้เข้าเกณฑ์ของทฤษฎีดีคอนสตรัก แต่หลังจากน้ันประมาณสองถึง 

สามเดือน ได้มีงานประชุมนักประพันธ์สไตล์ดีคอนสตรัคช่ัน เป็นคร้ังแรกท่ี Tate Gallery ท่ีกรุง 

ลอนดอน ได้มีการเปิด'วีดีโอลัมภาษณ์'พิเศษดา'รินดา โดย ครสโตเฟอร์นอ■รส เก่ียวกับการข้องเก่ียว 

กันระหว่างทฤษฎีและงานสถาปัตยกรรมถึงจุดท่ีแตกต่างกันอย่างชัดเจน ปีเตอร์เอลแขนแมน 

(Peter Eisenman) และเบอร์นาทร์ทิสชูมิ (Bernard Tschumi) สองผู้ท่ีเผ้าระวังเก่ียวกับทฎษฎี 

ของงานสถาปัตยกรรมของทีม Johnson และ Wigley seven ท่ีสถาบัน MoMa

ค่อนข้างท่ีจะน่าแปลกใจ และก็เกิดข้อคิดเห็นท่ีแตกต่างออกมาในงานประชุมสถาปนิก 

อ้างว่างานสถาปนิกน้ันเป็นแค่การยืมลักษณะเพียงภายนอกของงานกราฟิก ขาดซ่ึงจุดสนใจ และ 

เข้มงวด (คือจุดท่ีแสดงความเป็นดีคอน) ในปีค.ศ. 1990 มีบทความตีพิมฟถึงข้อถกเถียงเก่ียวกับ 

De-Construction Typography พูดถึงเก่ียวกับนักออกแบบดีคอนสตรักเก่ียวกับประว่ติศาสตร์ 

Philip Meggs พูดถึงงานท่ีเก่ียวข้องกับการออกแบบและตัวอักษรจากการศึกษาการพัฒนา 

ท้ังหมด เขาอธิบายถึงความไม่เก่ียวข้องของงาน Style construction ในตัวอย่างงาน 

สถาปัตยกรรมท่ี John และ Wigley มาเป็นตัวอย่าง ว่าเป็นการทำส่ิงท่ีผิดมาเป็นเวลานานหลายปี 

ถือว่าเป็นส่ิงยืนยันว่าส่ิงผิดเหล่าน้ีก็ยังคงอยู่ต่อไป การใช้คำว่าดีคอนสตรัคช่ันเป็นเพียงแค่เปลือก 

นอก Megges ได้ออกมาให้คำนิยามเก่ียวกับเร่ืองน้ีว่า เป็นการรวบรวมส่วนต่าง  ๆท้ังหมดไว้ หรือ 

เป็นการหารลัดส่วนท้ังหมดของการรวมงานกราฟิกไว้ด้วยกัน การลดทอนลักษณะภายนอกของดี 

คอนสตรักจนถึงการร้ือถอนน้ัน Wigley ได้แปลความหมายไว้ว่าเป็นส่ิงระมัดระวังท่ีควรเลียง และ 

ละซ่ึงความรู้สึกในการทำลาย หรือหักเห ไปจากในโครงสร้างในงานลถาปนิค (หรือโครงสร้าง 

ตัวอักษร) ท่ีเกิดข้ึน แต่น่ันก็ไม่สามารถท่ีจะอธิบายถึงตัวอย่างท้ังหมดท่ี Meggs ถกเถียงในงาน 

โฆษณา Torchsong ของเนวิล บรอด้ี (Neville Brody) ตัวอักษรคำว่า Torchsong ถูกจัดให้ 

เบียดเสียดกันจนผิดไปจากตัวอักษรท่ีมีลักษณะเฉพาะตัวรูปแบบเดิม
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ภาพที 23 Neville Brody. Magazine advertisement for Torchsong, UK, 1984 

ทีมา: No More Rule

น่ันอาจจะไม่ใช่ธรรมเนียมปฏิบัติ การวางตีวอักษรตามยาว แต่น่ันก็ยังคงเป็นลำดับข้ัน 

ของความงาม และมีผลลัพธ์ท่ีจะแสดงโครงสร้างท่ีมีแข็งแรง น่ันคือหมายเหตุของ Megges แต่ 

ไม่ใช่ทฤษฎี ลำดับข้ันของการมูลเหตุ (Underlying order) ยังคงไม่ถูกทำลายโดยขบวนการน้ี แต่ 

เป็นการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว อย่างไรก็ตาม ในปี 1984 ในงานต่อเน่ือง 6 designs Brody 

ได้ออกแบบคำว่า Contents ในหนังสือ The face หน้าสารบัญเป็นการแสดงกระบวนการของ 

ความเส่ือมทราม(การดัดทอน) อย่างก้าวร้าว ทำเดือนต่อเดือน (บ่งบอกว่าทำหลาย เๆดือน)

จนกระท่ังตัวอักษรกลายเป็นคอเลกช่ันของอักษรท่ีอ่านไม่ออกเป็นสํญลักษณ์ทางแอปสแตรกไป 

ในช่วงต้นค.ศ. 1990 ในตอนท่ีอ่านออกก๊ักลายมาเป็นจุดสำคัญท่ีเข้ามาเก่ียวข้องกันในเร่ืองของ 

การโอนเอียงในงานออกแบบของพวกดีคนอสตรักช่ัน

5:<22'าบั <2 <8‘ร' -ๆ
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Academy of Art, USA, 1989 

ที่มา: No More Rule

ในหัวข้ออ่ืน  ๆงานตีพิมฬในช่วงปี 1990 ในอเมริกา นักออกแบบ Chuck Byrne และ 

Martha Witte ยังคงยืนกรานในข้อคิดเห็นเก่ียวกับดีคอนสตรัคซ่ัน ในงานออกแบบเก่ียวกับข้อวิ 

พากษณวิ'จารณ์กันถึงการระวังความรู้สึกด้ังเดิม'ใน'ทฤษฎี deco สำหรบพวกเค้าแล้ว ประโยคท่ีว่า 

การทำลายบางส่ิงบางอย่าง (The breaking down of something) ไ;นท่ีน้ีคือ ความคิด กฏ คำ 

และคุณค่า เป็นลำดับข้ันของการถอดรหัส (Decode) ในส่วนของท่ีเก่ียวข้องกับความหมายในตัว 

ส่ิงส่ิงน้ัน หรอ ข้อสันนิษฐาน (Assumption) หรอเป็นการตัดสินโทษ (Conviction) ท่ีเราควรให้ 

ความเอาใจใส่มัน การให้ความสำคัญในเร่ืองของความหมายของพวกเค้า เป็นสัญลักษณ์ของ 

ความก้าวหน้าจากความเข้าใจว่าดีคอนสตรัคช่ันเป็นการนำส่วนต่าง  ๆ เข้าไปในรูปร่างของ 

Reinventing และพวกส่ิงพิมพ์อ่ืน  ๆท่ีน่าสนใจ พวกเขาแนะนำถึงงานออกแบบตัวอักษรท่ีมี 

พ้ืนฐานมาจากคำและข้อความ แต่ก็น่าจะเป็นความต่อเน่ืองท่ีเราพบเห็นได้ (Visual) ของดีคอน 

ลตรัคซ่ัน และพวกเค้ายังคงท่ีจะโต้เถียง ถึงว่าถึงคราวท่ีความเข้าใจของนักออกแบบสไตล์ดีคอน 

สตรัคช่ัน จะปรับเปล่ียนมาเป็นงานออกแบบ ในแต่ละข้ันตอน ตลอดจนเร่ืองของการใช้ภาษา และ 

ภาพ เป็นเหมือนการให้ความเอาใจใส่ในการเล่นเกมท่ีเต็มไปด้วยความรอบคอบ ว่าท่ีจะเข้าถึงคน 

ดู ท่ีสามารถค้นพบ page 50 และประลบการณ์ท่ีจะช่อนความซับซ้อนของภาษา(language = 

การอ่านพวกภาษา) พวกน้ี ในการช่วงต้นของการวิพากษณ์วิจารณ์งานออกแบบของดีคอน 

พยายามท่ีจะปฏิเสธถึงส่ิงสำคัญของมันมากกว่าประโยชน์ท่ีทำให้เกิดความซับช้อนท่ีเกินต้องการ 

และงานสไตล์ท่ีมากเกินไป Byrne และ Witte มีความเห็นท่ีมากกว่าน้ันแต่เป็นในทางตรงกันข้าม 

บอกว่าศักยภาพในความสำคัญน้ันแสดงออกมาได้อย่างซัดเจน หรือพัฒนารูปแบบของการส่ือสาร 

ออกมาได้อย่างมีแบบแผน (uniform) ส่ิงเหล่าน้ีถูกปิดปังโดยพวกโมเดิร์นนิสต์ (Modernist)
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ช่วงปลายปีค.ศ. 1980 มืตัวอย่างการเข้าถึงเอกลักษณ์ของงานดีคอนลตรัคชันได้เป็น 

อย่างดี เห็นได้ในงานออก แบบให้กับมหาลัย Cranbrook Academy of Art ท่ี1ซ่ึงแคทเทอ‘รน แมค 

คอย (Katherine Mccoy) และ ลามีไมเคิล แมคคอย (Michael Mccoy) เป็นผู้บริหารต้ังแต่ปีค.ศ. 

1971 ในหนังสือ Cranbrook design : The new discourse ท่ีถูกตีพิมพ์สำหรับงานนิทรรศการ 

และมีการต้ังซ่ือเหมือนกับงานท่ีแสดงคร้ังแรกท่ี Cranbrook Academy (พฤศจิกายน 1990) และ 

แสดงต่อใน Steelcase Design ใน New York (มกราคม 1991) โดยท้ังหมดน้ีออทแบบโดย 

Katherine Mccoy 1 P Scott Makela และ Mary Lou Kroh ทีสนับสนุนลิงเหล่า,น!นระบบการ 

พิมพ์และนำเสนอตัวอย่างท่ีไม่ธรรมดาของดีคอนสตรัคช่ันเป็นกลยุทธ์ในการทำงานการวาง 

ตำแหน่งในแนวนอนอย่างผิดวิธี (Fault) ในแต่ละบทความ แบ่งข้อความออกเป็นคอลัมม์สอง 

คอลัมม์โดยแบ่งให้มีช่องแคบ  ๆระหว่างคอลัมม์ในคอลัมม์ทางขวามือถูกวางให้อยู่ล่างกว่า 

คอลัมมํทางซ้ายมือไม่ก่ีมิลลิเมตรเพ่ือการล่ืนไหลของสายตาคนอ่านโดยไม่อ่านข้ามช่วงว่าง 

ระหว่างเทคไป ด้วยการวางประโยคให้ต่ําลงมานิดนึง ในโปสเตอร์การศึกษาของ Cranbook ทำใน 

ค.ศ. 1989 แคทเทอรีน แมคคอย ได้ใช้คำตรงกันข้ามของ Darridean มาใช้อันได้แก่ ศิลปะ และ 

วิทยาศาสตร์ เทพนิยามและเทคโนโลยี มีแบบแผนเดียว และหลายแบบแผน สิงพ้ินเมืองและสิง 

ช้ันดี ใช้โครงสร้างในการจัดองค์ประกอบให้อยู่ด้านข้างของแกนกลาง(ซ่องว่างตรงระหว่าง 

คอลัมม์) (Spine = กระดูกลันหลัง แก่น) ในบทความของแมคคอยท่ีแสดงตรงคำว่า The new 

discourse ท่ี Cranbrook นักออกแบบได้ใส่แนวความคิด เน้นส่ิงของท่ีเป็นคู่ลงไปในข้อความ 

ระหว่างพ้ืนท่ีว่างในแนวกว้าง และแทรกเข้าไปให้เป็นการจัดวางแบบไม่ได้ต้ังใจวางเข้าไปวาง 

รบกวนคอลัมม์ และถือว่าเป็นการแสดงทางเลือกในการอ่านได้อีกทาง The Mccoys ได้อธิบายถึง 

การนำทฤษฎีเหล่าน้ีมาใช้ในการออกแบบท่ีสถาบันของเค้า

แนวความคิดท่ีออกมาเป็นการเน้นโครงสร้างของความหมายระหว่างผู้ดู และงาน 

ออกแบบแต่ละช้ินการส่ือสารของภาพท่ีออกมาท่ีเปรียบเสมือนการส่ือสารทางตาในการสร้าง 

ทฤษฎีทางภาษาของการให้'ความหมาย หรือการปฏิเสธความจริงของความหมายท่ีคาดคะเนอย่าง 

มีหลักการ ทำให้แนวความคิดน้ีส่งผลโดยตรงกับงานออกแบบนักเรียนดีไซน์ของเค้า มี 

แนวความคิดน่าสนใจท่ีเปิดกว้าง (Experiment) ของความสัมพันธ์ระหว่างตัวอักษรและภาพ และ 

ขบวนการในการอ่านและการมอง ท่ีข้อความและภาพถือเป็นควาหมายให้กับการอ่านรายละเอียด 

ต่าง  ๆ เป็นการถอดความหมายนักเรียนก็เร่ิมท่ีจะทำดีคอนสตรัคช้ัน ในการใช้ภาษาแบบน้ี และ 

เร่ิมเข้าใจมันเหมือนกับเป็นการเพ่ิมการมองเห็นท่ีเข้าไปช่วยสร้างการตอบสนองท่ีดีกับคนอ่าน
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ภาพที 25 Jeffery Keedy. Graduate Studies in Fiber, poster, Cranbook Academy of Art,

USA, 1984

ทีมา: No More Rule

แคทเทอรีน กลาวว่า การจัดคอลัมภ์ของตัวอักษร ควรขยายเนือตัวอักษรให้เต็มพ้ืนท่ีกรอบ 

ทำงานเพ่ิมระยะระหว่างบรรทัด ระยะระหว่างคำควรเพ่ิมข้ึนจนกระท่ังตัวอักษรท่ีกระจัดกระจาย 

รวมกันเป็นก้อนเดียว ในท่ีน้ีหมายความถึง footnote ด้วย ตามปกติแล้วในท่ีน้ีหมายความรวมถึง 

ตัวอักษรท่ีไม่สำคัญ พวกอักษรท่ีเป็นส่วนประกอบ จะมีการแทรกตัวอักษรไม่สำคัญบางส่วนเข้าไป 

ในพ้ืนท่ี ตัวอักษรหลักจุดมุ่งหมายคือสร้างจุดเด่นให้กับโครงสร้างของการนำเสนองานพิมพ์อักษร 

และ การสร้างความสำคัญของการไม่มีเส้นบรรทัดระหว่างคำ เป็นการเปิดโอกาสให้กับการอ่านท่ี 

นำจะเป็นไปได้ช่วงปีค.ศ.1980 นักเรียนส่วนใหญ่ต่ืนตัว และเกิดการวิพากษํวิจารณ์กันอย่างมาก 

เก่ียวกับทฤษฎีน้ี เก่ียวกับการหาความสำคัญท่ีเกิดข้ึน



39

ภาพที 26 Teffery Keedy. Event programme, Los Angeles Contemporary Exhibitions,

USA, 1988

ทีมา: No More Rule

Teffery keedy ได้สรุปตำแหน่งความสำคัญของการพัฒนานีภายใต้อิทธิพลของการไม่ 

ยอมรับความงาม และการเขียนของ Roland Barthes นักปรัชญา Keedy เร่ิมหาทางท่ีจะสร้าง 

พลังของการออกแบบให้เป็นเหมือนคับความโดดเด่นทางวัฒนธรรม (Focus ท่ี Culture) โดย 

อาศัยความชำนาญของ Barthes ในการหาจุดร่วม ความชำนาญ มาเป็นตัวช่วยในการแก้ปัญหา 

เห็นได้จาก โปสเตอร์ของ Cranbook ท่ีเน้นไปท่ีการโฆษณาถึงคำพูดท่ีว่า ทำทุกสงให้ผิด แต่ก็ 

ไม่ได้เข้มงวดเก่ียวคับสำดับของแต่ละข้อมูล หรอการรวมคันของข้อความต่าง  ๆ เข้ามาแทนท่ี 

ลูกเล่นของหลังการส่งแบบสเกตของนักเรียน กระจัดกระจายไปท่ัวพ้ืนท่ีของการออกแบบ สร้าง 

จังหวะ แสะปรับเปล่ียนกระบวนการออกแบบและ พ้ืนท่ีการมองท่ีประณีตท่ังหมดก็ไม่สร้างความ 

สนใจได้ในต้ัง แต่ ค ร้ัง แรกท่ีม อ ง
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ภาพที 27 Allen Hon. Typography as Discourse, event poster, American Institute of 

Graphic Arts, USA, 1989 

ทีมา: No More Rule

Keedy ปฏิเสธรูปแบบโมเดิร์นอย่างส้ินเซิง โดยมันใจในรูปแบบของเค้าเหมือนกับ แมค 

คอยท่ีเช่ือว่า คุณค่าของคนท่ีมาชมงาน ว่าเค้าสามารถเข้าใจถึงลักษณะของการออกแบบได้อย่าง 

เต็มท่ี ตามคำพูดท่ีว่า “ไม่ควรมีกฎมากมายมาช่วยในการทำลังคม”

คำลัมภาษณ์ Émigré ถึงยุคงานออกแบบดีคอน ในปี 1990 Keedy และ Fella พูดถึงแรง 

กระตุ้นในการ'ฝึกฝนด้วยตัวเองและต่อต้านพวกผู้ท่ีชำนาญในการออกแบบ Fella กล่าวว่า 

(โต้แย้ง) การออกแบบกำลังมีความฉลาดมากขึน และเก่งมากขึน และความสามารถในการสร้าง 

ความประทีปใจในคร้ังแรกของการมองท่ีมากข้ึน ทุกอย่างน้ีจะตามมาหลังจากความคิด ความคิดน้ี 

ช่วยสนับสนุนการกำหนดรูปแบบการออกแบบ ท่ีผิดแปลกและไม่ปกติ พบเห็นได้ในงานออกแบบ 

ของ Detroil focus gallery ว่าในความจริงคือ ความผิดปรกติคือ “ความคิดนอกกรอบในการ 

ออกแบบ” กล่าวว่า ถ้า ดีคอนสตรัคช้ัน คือหนทางในการแสดงออกของการเช่ือมต่อกันระหว่าง 

วัฒนธรรมตะวันตกได้ด้วยตัวเอง และมีการเน้นงานออกแบบ ของการออกแบบตัวอักษรไว้ด้วย 

มักจะมีช่องว่างในหลักการออกแบบตัวอักษรท่ีมักจะควบคุม และการใช้ท่ีว่างท่ีเป็นปรกติ ใน

ระหว่างลัญลักษณ์เฉพาะของตัวอักษรแต่ละตัว คำ และเค้น หรือระยะระหว่างบรรทัด ลักษณะ 

รูปแบบการใช้การจัดวางตัวอักษร (น่ันรวมถึง title 1 column) หรือระหว่างตัวอักษรและ 

ขอบกระดาษ Fella ใช้งานแบบน้ีได้หลายวิธี เห็นได้จาก Poster André Elis นักออกแบบ ท่ีพูดว่า 

“ไม่มีการเปล่ียนแปลงใดๆ ในท่ีว่างระหว่างช้ัน รูปแบบของความไม่ปรกติน้ีคือ การนำการบิดเปียว 

(Distort) ของ Fella ท่ีนำชุดตัวอักษร (typeface) ท่ีเป็นแบบไม่มีเซิง (San serif) มาทำมาข้ึน 

ด้วยการให้ความหนาของส่วนโค้ง และความหนา เพ่ือให้ได้รูปแบบท่ีต่างกันไป
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ภาพที 28 Edward Felia. Exhibition poster, Detroit Focus Gallery, USA, 1987 

ทีมา: No More Rule

แม้แต่ในงานเล็ก  ๆ การออกแบบตัวอักษรก็อังคงทำหน้าท่ีไต่อย่างเต็มท่ี ไม่ว่าจะเป็นการ 

ใช้ขนาดท่ีหลากหลาย ภายใต้การต้ัง Baseline typo แบบเดิมๆ ดูได้จากนักออกแบบส่วนใหญ่ก็ 

อังคงทำตามแนวทางของ Fella แต่ก็ทำให้งานออกแบบก็อังคงไม่ลมบูรณ์ด้วยการคิดท่ีไม่ใส่ใจ 

กับกฎของการสร้างตัวอักษรท่ีดี น่ีคือผลท่ีตามมาจากกฎของ Fella เก่ียวกับความรู้ และผล 

สะท้อนกลับ เขาทำงานเป็นศิลปะแบบการค้า 3 ปีก่อนเค้าได้ตัดสินใจมาเป็นหน่ึงในนักเรียนของ 

Cranbook และหาแรงบันดาลใจของความคิด เขาอ้างถึง Barthes และนักเรียน อ่ืน ท่ีเป็นท้ังพวก 

Structionlism และมากมาย

มีบทความวิจารณ์ เขาอังคงปีกฝนทักษะของการทำงานด้วยมือต่อไป เน้นทักษะท่ีเป็น

การสร้างงานจากมือ และไม่รีบเร่งท่ีจะใช้คอมพิวเตอร์มาตร้างงาน และ นำเสนอภาพออกมาเป็น 

Bitmap น่ีคือข้อพิสูจน์ท้ังหมด ว่าการเคล่ือนย้ายความงามจะสมบูรณ์แบบได้ก็ต่อเม่ือเราเปิด 

ขอบเขตให้กับงานของ Digital space เข้ามาแทรกอยู่ด้วย

Fella เป็นผู้นำให้กับโลก ออกแบบในช่วงหลัง ท้ังใน อเมรีกาและท่ีอ่ืน ก่อนท่ีเค้าจะ 

กลายเป็นนักเรียนท่ี Cranbook และร่วมงานกับ Caiifonia Instituted of Arts และทีนัน งาน 

ออกแบบ Experience ได้แพร่หลาย และกว้างขวางมากข้ึน ท่ีน่ันงาน Fella น่ันได้เด่นชัดมาก เห็น 

ได้จากงานออกแบบโปสเตอร์ของงานบรรยายการออกแบบ

Keedy ก็อังคงสอนอยู่ท่ี Cal Arts และก็อังคงสร้างอิทธิพลให้กับงานเรียนและงาน 

ออกแบบในนิทรรศการ Los Angeles ท่ีมีการลัมมนาในความคิดกันเร่ือง การร่วมกันทาง 

วัฒนธรรม การสวาปามทางวัฒนธรรม และการต่อต้านความงามด้วยความก้าวร้าว การคิดด้วย
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ระบบความคิดท่ีสร้างสรรคไม่ใส่ใจในข้อกำหนดของงานกราฟิก มีการทำลายกฎด้ังเดิม พบเห็นได้ 

ในงานของ Fell โดยตัวอักษรของ Keedy คือ Keedy Sans ออกมาในปีค.ศ. 1990 โดยกลุ่ม 

Émigré โดยมาจากการแปลงรูปแบบฟ้อนของ Fella ตังน้ี โดยยังคงไว้ในเร่ืองของระยะระหว่างคำ 

มีการเปล่ียนแปลงลักษณะของคำ ให้มีความโค้งมนมากข้ัน (case) และตัดมุมในบางส่วน ท้ังหมด 

น้ีช่วยให้เกิดความรู้สึกท่ีอ่อนลง แต่ก็มีลักษณะท่ีคมมากข้ึน ตัวอักษรน้ีได้ลงโฆษณา Emigré 

พร้อมยับสโลแกนท่ีว่า Wilfully contradict expectation คือ การคาดหมายท่ีเต็มไปด้วยความ 

ขัดแย้งได้อย่างมีไหวพริบ Keedy อธิบายว่า มันเป็นฟ้อนของยุคโพส โมเดิร์น เหมาะสำหรับงานท่ี 

ต้องการความใส่ใจในข้อบกพร่องต่าง  ๆและการลังเคราะห์รูปแบบของงานท่ีเฉพาะตัวออกมา 

แบบแผนการคิดน้ีลังเกตให้ดีจะคล้ายคลึงยับงานโดยรวมของ Barry Dec ท่ีมีลักษณะ1ของการ'นำ 

ยุค Gothic เข้ามาในงานชุดตัวอักษร (typeface) ท่ีรู้จักยันว่านำมาจากรูปแบบฟ้อนของ Fella 

ตามคำอ้างของ Barry ทีว่า imperfect language of an Imperfect World คือ ภาษาทีไม่สมบูรณ์ 

แบบอยู่ในโลกท่ีไม่สมบูรณ์แบบ ถือว่าประโยคน้ีเป็นตัวกำหนดรูปแบบชุดตัวอักษร (typeface)

ในซ่วงทศวรรษนีก็ว่าได้

ถ้างานออกแบบดีคอนสตรัคช่ันในยุค!980 ยังเป็นเร่ืองท่ีไม่เปิดเผย (underground = ไม่ 

นิยม) ดูเหมือนว่ามีกระบวนการท่ีกลับยันจากปกติ อยู่นอกเหนือเครือข่ายแนวทางการออกแบบท่ี 

Academy นิยม และยังคงอยู่ในความสงลัยของท่านผู้ชำนาญการออกแบบช่วงน้ัน ส่งผลให้ 

ในช่วงต้นปีค.ศ. 1990 งานดีคอนสตรัคช่ันถือว่าเป็นงานท่ีนิยมในยุโรป ในช่วงค.ศ. 1985 พอดี 

กลับช่วงที Ketherine Maccoyand Dumber ต่อตัง studio Dumber ตังอยู่ทีช่วงช่องแคบอังกยุษ 

โดยก็ยังคงสอนอยู่ใน Cranbook และมีกลุ่มนักเรียนท่ีเข้ามาร่วมยับ Studio Dumber ด้วย เพ่ือ 

ช่วยกำหนดทิศทางของงานออกแบบโดยรวมของสตูดิโอโดยเฉพาะในเร่ืองของวัฒนธรรมของ 

ลูกคา

ภาพที 29 Studio Dumbar. Performance poster, Holland Festival, The Netherlands, 1987 

Photograph by Lex van Pierterson

ท่มา: No More Rule
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ในช่วงปี 1985 -1987 Dumbar ได้ค้นพบทีมนักเรยนอีกทีมท่ี RCA London มาก่อต้ัง 

Why not Associates ท่ีซ่ึงงานออก แบบของ Cranbook เร่ิมมีความสำคัญมากข้ึนหรอบางคร้ังก็มี 

การนำ ไอเดียเหล่าน้ีมาเป็นหัวใจในการสร้างความสำคัญของสาร (Subject matter) ของการ 

ออกแบบ เซ่นในงานออกแบบโปสเตอร์ของ Allen Hori เร่ือง Typography as Dicours

ในช่วงปลายปีค.ศ. 1980 -  ต้น 1990 “Why not มีการพัฒนาผลงานออกแบบได้อย่าง 

ต่อเน่ือง เช่นในการออกแบบของเส้ือผ้า Next มีการใช้การจัดวา 3ตัวอักษรท่ีมีการจัดวางแบบ 

ล่องลอยไม่ตัดสินใจว่าจะวางตรงไหนดี มีการตัดสํวนของภาพ และมีระยะระหว่างภาพ

ในช่วงปีค.ศ.1991 มีการนำการกลับภาพมาใช้ (พบมากถึง 3 คร้ัง) และใน Catalogue 

Number 7 ก็ค้นพบว่ามีเหตุการณ์น้ีเกิดข้ึนด้วย มีการนำตัวเลขและตัวเลขลักษณะ โรมันมาวาง 

ด้านหน้าเฉย  ๆไม่มีภาพใด  ๆมาวางอีก และมีการช้ําตัวเลขมากมายท่ีด้านหลัง 

แต่บางทีก็มีรูปแบบงานดีคอนสตรัคซ่ันท่ีต่างกันออกไปอีก แต่ผลท่ีตามมาก็คือ ความสนุกสนาน 

ในการจัดทำท่ีมีการใช้การหมุนภาพท้ังหมดจากรูปแบบเดิมท่ีมีลักษณะการหมุนเฉพาะจุดเล็ก  ๆ

ใน Chicago ยุค 1990 Rich -(-company (Thist) งานของท่ีน่ีเป็นท่ีสะดุดตาอย่างมากในอเมริกา 

ถือว่าเป็นกลุ่มท่ีเผยแพร่งาน ดีคอนและช่วยสร้างความเข้าใจในงานดีคอนได้ดี ในอเมริกา 

ต้ังแต่ปีค.ศ. 1988 (Thist) ได้สร้างรูปแบบทิศทางงานออกแบบ เซ่น ในการสร้างภาพลักษณ์ไห้กับ 

สถาบัน Financial at Chicago ท่ีซ่ึงเค้าได้สร้างการแหกกฎออกมา ด้วยกานำเสนอ “ศิลปะกะ 

หน้าท่ี ท่ีเต้ฒไปด้วยความคิดในกระบวนการออกแบบและการดึงความเป็นตัวของตัวเองออกมา” 

ค.ศ. 1990 ได้ออกแบบ โบรซัวร์ ของบริษัทกระดาษท่ีเป็นลูกค้าของ Thirst ด้วยการ ให้ข้อมูลใน 

โบรซัวท่ีน้อย สร้างความน่าต่ืนเต้นและการไม่มีเลันบรรทัดเข้ามาจำกัด สร้างจุดสนใจหลายจุด ใน 

งานออกแบบน้ีได้เกิดกลไกบางอย่างข้ึน เช่น การใช้ลูกศร และการกำหนดกรอบสี มีเลันท่ีวิงไปมา 

ตามแนวต้ัง ท่ีกระจายกันเป็นจังหวะ และการตัดขอบข้อมูลต่าง  ๆ ออกมาเป็นช้ิน  ๆ ใช้ในทุก 

รายละเอียด รูปแบบน้ียังคงแพร่กระจายไปลู่งานออกแบบโปสเตอร์ของเอลวิส ท่ีมองดูแต่แรกรู้สึก 

ตลก มีการส่ือออกมาในรูปแบบท่ีผิดปรกติ มีกรอบพ้ืนท่ีของ Text column ท่ีเติมไปด้วยตัวอักษร 

และมีการใช้ฟ้อนท่ีมีขนาดหลากหลายจนยุ่งเหยิง ซ่ึงงานน้ีเหมือนกับงานของทีม Why Not ท่ีมี 

จุดมุ่งหมายว่า จะใช้ความก้าวร้าวให้เกิดในงานออกแบบ ใช้ลักษณะงานท่ีเต็มไปด้วยการสร้าง 

ความบันเทิงให้กับคนท่ีมาดู สร้างความรู้สึกร่วม
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ภาพที 30 Way Not Associates, Next Directory, catalogue cover, front and back, Next, 

UK, 1991.Photography by Why Not Associates and Rocco Redondo 

ทีมา: No More Rule

ภาพท่ี 31 Rick Valicenti and Micheal Pappas, Thirst. Brochure for Esse paper range, 

spread, Gilbert Paper, USA, 1990

ทีมา: No More Rule

ในขณะท่ี Paula Scher แนะว่างานของ Vaiicenti ใน Why Not เป็นงานแบบ Dada ว่า 

Valicenti ได้โต้กลับถึงงานออกแบบของดีไซน์เนอร์ผู้หน่ึงท่ีทำงานแบบ ทำลายงานตัวเอง เห็นได้ 

ในการออกแบบหน้านิตยสาร 4 หน้า ตามท่ีกลุ่มได้ศึกษามา ให้ออกแบบตามแนวทางของดีไซน์

เนอร์ท่ีมีการออกแบบตัวอักษรได้รับการสนับสนุนงานแบบน้ีจาก กลุ่มนักออกแบบตัวอักษรและ 

ดีไซน์เนอร์ทำให้เกิดเสียงวิพากษวิจารณ์เก่ียวกับการตัดสินใจใช้การออกแบบตัวอักษร
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ภาพที 32 Rick Valicenti. Stereotypes, insert for step-by-step magazine, USA, 1990. 

Photography by Tony Klassen 

ทีมา: No More Rule

น่ันก็คือเดวิด คาร์ลัน (David Carson) เป็นมากกว่าดีไซน์เนอร์คนนึง ต้ังแต่ปี ค.ศ.1990 

ผู้ซ่ึงสร้างความต่ืนตัวและส่งผลต่องานออกแบบออกมาได้อย่างมากมายสู่ดีไซน์เนอร์รุ่นใหม่ 

ผลงานของเค้าก็คือ การเป็นอาร์ต ไดเรคเตอร์ให้กับนิตยสาร Raygun ต้ังแต่ปีค.ศ. 1992-1995 ท่ี 

ได้รวบรวมข้อมูลมาจากของกลุ่ม Lecture และ Workshop ท่ัวโลก นำเสนองานท่ีแพร่หลายใน 

แนว Experiment ได้รับการพูดถึงกันอย่างท่วมท้น และแสดงออกซึงภาพลักษณ์ของหนังสือ 

Raygun ท่ีมีความเป็น Experiment โยเฉพาะอย่างยงพ้ืนท่ีนอก อเม'ริกา เพราะว่า หนังสือ 

Raygun มีอิทธิพลต่อนักออกแบบตัวอักษรและดีไซน์เนอร์อย่างชัดเจน และยังส่งผลครอบคลุมได้ 

ถึงงาน Media อ่ืน  ๆอีก จากความสำเร็จของ Raygun ได้มีความนิยมไปสู่กลุ่มวัฒนธรรมวัยรุ่นยุค 

Generation X  ผ ู้ท ี่นำงานออกแบบดีคอนสตรัคซ่ันไปส ู่งานโฆษณา น่ันคือ คาร์ลันเองก็'ได้ รับเอา 

รูปแบบเหล่าน้ี มาใช้ไนงานโฆษณาเช่นเดียวกัน พบไดในโฆษณาของ Pepsi-Cola, Nike, Later, 

Microsoft ปีค.ศ. 1997 หนังสือพิมพ์ของอังกฤษได้ยกย่องคาร์ลันว่าเป็น A Elero of

Deconstruct ฮีโร่ของงานสไตล์ดีคอนสตรักช่ัน

สรุปว่า การท่าลายกฎ คือตัวกระตุ้นอย่างดีของคาร์ลันท่ีจะนำมาใชในการออกแบบ แต่ส่ิง 

ท่ีสำคัญอีกส่ิงก็คือ การมีศูนย์กลางความคิดท่ีดี มีหลักการของดีคอนอยู่ต้ังแต่เร่ํมคิดงานออกแบบ 

และคาร์ลันก็ยังเป็นผู้หน่ึงท่ีนำงานดีคอนลตรัคชันเข้าสู่โลกของงานโฆษณา ในงาน,ของคาร์ลัน 

การทำลายกฎ คือตัวกระตุ้นมาจากสไตล์ Punk และดีคอนสตรัคซ่ันกลายมาเป็นศูนย์กลางของ 

ความคิดในการออกแบบ
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ไม่มีข้อโต้แย้งใดๆท่ีจะมาท้าทาย หลักการ รูปแบบโครงสร้างของการออกแบบท่ีไม่ 

คำนึงถึงกฎใด  ๆนอกจาก การนำความรู้สึกก้าวร้าวมากใส่ ในหนังสือของคาร์ลัน คือ The End of 

Print (1995) เค้าอธิบายถึงงานเค้าเป็นงานท่ีทำมาอย่างคร่าว  ๆแต่ใช้สัญชาตญาณมาช่วย ไม่ได้ 

มีการ'ฝึกฝนมาก่อน (คือการท่ีไม่อิงการ‘ฝึกฝนตามแบบเดิม  ๆใช้การทำใหม่ข้ึนมา) เขาอธิบายว่า 

บางทีระดับความรู้สึกสมเหตุสมผลของแต่ละคนมันต่างกันบางงานออกแบบก็ได้สร้างความ 

ผิดหวังให้กับคนดูได้ แต่บางความรู้สึกของคาร์ลันเองก็ยังคงไม่เห็นว่าจำเป็นต้องมีเหตุผลใด  ๆท่ี 

ต้องมาทนทำงานกับกฎของการออกแบบ บางทีมันก็เป็นเหตุผลว่าทำไมตัวคาร์สันเองถึงไม่ยอมรับ 

กฎของการออกแบบคาร์ลันไม่ได้ต่อต้านส่ิงท่ีเรียนมาท่ีโรงเรียน แต่ต้ังแต่ เค้าเริมเรียนด้านดีไซน์ 

เค้าก็ไม่รู้ว่าแท้จริงแล้วกฎเหล่าน้ันคืออะไร แต่เค้าก็รู้สึกต่ืนตากับการท่ีเค้าได้สำรวจแคะศึกษากับ 

ส่ิงใหม่  ๆ เอง รับรู้และศึกษาเร่ืองราวของการออกแบบได้ดีกว่าการทำตามกฎ Cranbook + Cal 

Arts ได้ออกมาแสดงความคิดเห็นต่อความเห็นของคาร์สันนี แต่คาร์ลันได้โต้แย้งกลับว่า ในการ 

ออกแบบของคาร์ลันมีเหตุผล ไม่ได้เล่ือนลอย มีโครงสร้าง (Grid) ท่ีชัดเจน และ รูปแบบของการ 

ออกแบบตัวอักษรท่ีสมเหตุผล แต่ดูเหมือนว่าไร้เหตุผลอย่างส้ินเซิง แต่ก็เพ่ือตอบสนองให้กับความ 

ชับช้อนของโลกท่ีร่วมสมัย

งานออกแบบของคาร์ลันท่ีไม่ยอมรับกฎของการออกแบบ เค้าได้เรมเป็นบรรณาธิการ 

ให้กับหนังลือนิตยสาร Beach culture 1991 เขาเร่ิมไมใส่เลขหน้า และหน้าสารบัญของเล่มท่ี 5 

การใช้ตัวเลขให้น้อยท่ีสุดก็ใช้อย่างรุนแรงข้ึน และเร่ิมท่ีจะใส่ความหนาให้กับการออกแบบตัวอักษร 

สำคัญ  ๆและไม่มีการกำหนดระดับบน หรือล่างของหนังสือท่ีแน่นอน รวมท้ังยังคงพยายามท่ีจะ 

สร้างความน่าสนใจเพ่ิมข้ึนด้วยการใช้ตัวอักษรท่ีสร้างด้วยมือ (การเขียนด้วยมือ) Raygun น้ัน 

ลักษณะ ของตัวอักษรท่ีใช้น้ันก็มีการใช้มาจากการวาด ท่ีใส่ระดับของความรู้สึกของอิสระลงไป ข้ึง 

ลักษณะการทำงานแบบน้ีก็เข้าข่ายสไตล์ดีคอน ท่ีวางแผงในปีค.ศ. 1994 คอลัมน์มีการสร้างให้ 

ผิดรูปร่าง เค้น,ท่ีมีการแตกมุม'ว่ิงเข้า'ไปยัง text เค้นแต่ละเล้นของช่วงล่าง paragraph มีการบังคับ 

ทิศทางให้พุ่งไปยังการใช้ท่ีว่าง และมีหน่ึงคอลัมภ์ท่ีพุ่งออกมายังสุดขอบล่างกระดาษ ดังน้ัน เค้น 

ตัดหน้ากระดาษก็จะตัดตัวอกัษรบางส่วนออกไป ท่ี2 Vz ของท่ีช่วงกลางประโยคมีการใช้ตัวอักษร 

ท่ีเป็นตัวใหญ่ ภาพและคำของคาร์ลันนำมาใช้น้ันเป็นตัวกระตุ้นท้ังหมด ในบทลัมภาษณ์ของงาน 

เปิดตัวนักร้องเอคสตาร์ของอังกฤษ Mornsey ในอัลบัม Theloneliest Monk มีการทำให้แตกเป็น 

ช้ินๆ  ดึงบางส่วนของแต่ละช้ินท่ีแตก เค้าไม่สนใจใน whordom น่ันก็คือ การทำให้รูปแบบของการ 

ออกแบบตัวอักษรแตกออกเป็น 3 ส่วน แล้วไปอยู่รอบ  ๆของรูปร่าง น้ีเป็นการนำสายตาคนดูมายัง

ภาพ
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เป็นการท้าทายต่อส่ิงพิมพ์จำพวกหนังสือ แต่ก็ไม่คิดว่าจะเป็นท่ีแพร่หลายได้ ความคิด 

ท้ังหมดน้ีถือ1ว่า'โม่ต่าง'จากความคิดของ'โพส โมเดิร์น (Post modem) ยุค 1990 

คาร์ลันมีการท้าทายเร่ือง การอ่านไม่ได้ เป็นการเล่ียงการอ่านแทนท่ีการอ่านข้อความ เห็นได้จาก 

เขาแทนท่ี Bryan Ferry นักร้อง ด้วยสองคอลัมภ์ท่ีอ่านไม่ออกด้วยอักษร Dingbats (มีการใช้ 

ตัวอักษรอย่างเต็มท่ี สำหรับท่ีต้องอ่านให้อ่านด้านหลังของแมกาซีนมีการใช้ตัวอักษรเต็มปกหลัง 

เลย)

จากการคาดเดาเค้าตอ้งการให้คนอ่านน้ันเข้าใจถึงกระบวนการอ่านท่ีค่อยคล่ีคลาย ค่อย  ๆ

ถอดออกมาเป็นภาษา หรือมีการใช้ต่างจากตัวอักษรเดิม  ๆสำหรับคนวัยรุ่น คาร์ลันแนะนำให้ใช้ 

การใช้ส่ืออ่ืน  ๆมาช่วยในการดึงดูด และการนำส่ิงต่าง  ๆ(Material Design) มาใช้ในการออกแบบ 

ถือว่าเป็นการช่วยสร้างความน่าสนใจ และน่าจดจำมากข้ึน สร้าง'ให้ผู้อ่านมีส่วนร่วมกับสิงเหล่าน้ั 

ตัวอักษรหลาย  ๆตัวมีผลกระทบต่อการอ่าน ดังเช่น Raygun มีข้อคิดเดียวกันว่า คือ สิงท่ีแปลก 

เก่ียวกับคำแนะนำของ คาร์ลันและไม่ได้สร้างคุณค่าให้การอ่านในคร้ังแรก มันแสดงถึงการอ่าน 

เน้ือหาท่ัวไป ถือว่าเป็นบทแนะนำได้รับการวิพากษ์วิจารณ์ ขณะท่ีอาร์ต ไดเรคเตอร์ฃอง Raygun 

เร่ิมกำลังเป็นงานกราฟฟิคแบบดีคอนสตรัคช่ันแล้วเค้าก็ค้นพบกับกราฟพิเคลไตลํใหม่ คือ Grunge 

ลักษณะท่ีเป็นความหน้าไปอีกก้าวหน่ึง คือ มีการใช้มุมท่ีตัดทอนมากข้ึน และ ใช้ Dirty Graphic 

เหมือนกับเป็น Rock Grunge ในช่วงต้นปีค.ศ. 1990 เป็นอีกรูปแบบหน่ึงของเพลง Rock ผสม 

Punk

Gunge เหมือน Punk เต็มเปียมไปด้วยพลัง ก้าวร้าว ไม่มีความเคารพยำเกรง โกรธเคือง 

(หรือบางทีดูเหมีนอโกรธใครอยู่ตลอดเวลา) ความดิบ แต่ก็ไม่ได้ถือว่าเป็นส่ิงสุดท้าย 

The clean grid of modernity เป็นการปฏิเสธโดยลัทธิของกลุ่มคนรุ่นใหม่น่ันก็คือ ลัทธิการ 

ทำลายของ Russia เขียนโดย Jushua Beger บรรณาธิการ Plazm ใน Portland Oregon และ 

เหล่าบรรณาธิการท่ี Raygun เหมือนเป็นผู้ผลิตความรู้สึกของ Grunge ออกมาให้แพร่หลาย เห็น 

ได้จาก มี typeface ของบริษัทอเมริกันออกมา เอว่า Plazm font พบเห็นได้ที offshoot=footnote 

ของหนังสือ และบริษัทอีกท่ี (House Industry) แสดงถึงตัวอักษรท่ีทำลาย outline และทำให้ 

กลายเป็นส่ิงพิเศษ มีการทำให้ขอบสูงข้ึน ทำให้รู้สึกว่าความลมบูรณ์ลงตัวน้ันหายไป Eillot Earl's 

Dysfunctional trio of typefaces คือ font dysphasia , dysplasia and dyslexia ค่อนข้างแปลก 

มาก Luclasi de groot’s font, jesus love yr sister เป็นฟ้อนท่ีมีลักษณะเหมือนมีการเท trail ลง 

ไปบนพ้ืนผิวของท้ังหมดตัวอย่างท้ังหมดน้ีคือ Punk style ยุค 70 และ grunge style ยคุ 90 แต่ก็มี 

เทคโนโลยีอย่างหน่ึงของ Punk grunge ถูกทำออกมาอย่างง่าย  ๆ ตัวยมีอ ด้วยการ Biros, Zerox 1 

Type ง่าย  ๆ กรรไกร และ Gunge น่าจะเป็นหน่ึงในดีคอนเพราะว่ามีการใช้เคร่ืองมือดิจิตอลมาใช้ 

ด้วยจุดมุ่งหมายสำคัญของท้ังหมดไม่ใช่เพ่ือการหาสไตล์กราพิเก แต่เพ่ือหาทางให้คนดูนันรู้สึกถึง
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โครงสร้างของ Grunge และทำความเข้าใจมัน มีการโต้เถียงกันเก่ียวกับอิสระในการสร้างควา 

เข้าใจในแต่ละบุคคลของสร้างการยอมรับท่ีหลากหลายจากส่ิงของท่ีมีเอกลัษณ์เพียงอย่งเดียว 

(Individual View)Wลอย่างหน่ึงก็คือ การออกแบบกลายเป็นเครอ่งมือ'วิ-พากษณ์วิ'จารถึงการ

วิเคราะห์ส่ิงแทนของพวกส่ือต่างๆ

ภาพที 33 Elliott Earls. Dyshasia, typeface family poster, USA, 1995 

ทีมา: No More Rule

การออกแบบสามารถใช้เป็นการปฏิรูประบบการแสดงออก (ส่ือต่างๆ) แต่จะโดยใคร เมอ 

ไหร ภายใต้เง่ือนไขใด ส่ิงผลักด้นใด นักออกแบบจะเป็นคนค้นหาคำตอบน้ี และค่อยข้างมีการ 

เปส่ืยนแปลงการส่ือสารตลอดแม้แต่ปัจจุบันน้ีภายใต้อิธิพลต่าง  ๆจุดมุงหมายของ The 

Telephone Book Unstable Text น้ีก็คือ การสร้างความร่วมมือกันระหว่างนักเขียน นักออกแบบ 

และนักจัดองค์ประกอบ และอีกหลาย  ๆอย่างท่ีเท่ียวข้องกับการจัดตัวอักษร
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2.2 วรรณกรรมเก่ียวกับการโฆษณา

2.2.1 วิวัฒนาการของการโฆษณา (เสรี วงษ์มณฑา, 2540)

วิวัฒนาการของการโฆษณาแนวทางในการทำโฆษณาน้ันได้มีการพัฒนามาเป็นลำดับซ่ึงอาจแบ่ง 

ได้เป็น 3 ยุคด้วยกัน ดังน้ี

2.2.1.1 ยุคท่ี 1. ยุคผลิตภัณฑ์ (Product era)

เป็นยุคท่ีมุ่งเน้นหนักท่ีคุณลมปติของสินค้า ในการทำโฆษณาก็จะไม่คำนึงถึงตำแหน่งของสินค้า 

หรือ ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ ( Product positioning ) ของสินค้าว่าเป็นอย่างไรมุ่งแต่การบรรยายถึง 

คุณลมบ่ติท่ีเด่นของตัวสินค้าเพียงอย่างเดียว ผลท่ีตามมาก็คือ มีสินค้าท่ีผลิตออกมาเลียนแบบ 

แล้วใช้วิธีการบรรยายถึงคุณลมปติท่ีเด่นคล้ายกัน ตัวอย่าง สินค้าใหม่ท่ีผลิตออกมาดูเด่น สินค้า 

ต่อไปก็จะเป็นสินค้าเลียนแบบ (Metoo) เป็นเหตุให้มีการเปล่ียนแปลงเข้าลู่ยุคท่ี 2 คือยุคภาพพจน์

2.2.1.2 ยุคท่ี 2. ยุคภาพพจน์ (Image ear)

เป็นยุคท่ีใช้สัญลักษณ์หรือรูปภาพต่าง  ๆ เพ่ือละท้อนภาพพจน์ของสินค้า เซ่น การโฆษณารถโฟล์ค 

จะใช้พืนท่ีโล่งกว้างสีขาว แล้วนำรถโฟล์คไว้ตรงกลางซ่ึงช้ีให้เห็นจุดขายท่ีว่า รถโฟล์ดเป็นรถขนาด 

เล็ก เดินทางได้สะดวก รวดเร็วและคล่องตัว สามารถหาท่ีจอดรถได้สะดวกพยายามสร้างภาพ 

สะท้อนท่ีเป็นบุคลิกภาพของตราสินค้า ในยุคภาพพจน์น้ีอาจจะไม่สามารถท่ีจะเลียนแบบกันได้ 

ในการบรรยายถึงคุณสมปติ แต่จะสามารถเลียนแบบกันได้โดยการใช้สัญลักษณ์หรือรูปภาพ ท่ีมี 

ความใกล้เคียงกันจึงทำให้สินค้าอ่ืนมีความสับสนในเชิงภาพพจน์จึงทำให้มีการเปล่ียนแปลงเข้าลู่ 

ยุคท่ี 3 ซ่ึงเป็นยุคทองของตำแหน่งครองใจสินค้า

2.2.1.3 ยุคท่ี 3. ยุคของตำแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning)

เป็นยุคท่ีคำนึงถึงตำแหน่งผลิตภัณฑ์ท่ีแตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้าเป้าหมายและ 

จะต้องคำนึงถึงความสัมพันธ์เชิงเปรียบเทียบกับคู่แข่ง ( Relation to Competiton ) ดังน้ัน 

ตำแหน่งผลิตภัณฑ์จึงเกิดการเลียนแบบได้ยาก

2.2.2 ภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand image)

หมายถึงการรับรู้ของผู้บริโภค (Consumer perception) ท่ีมีต่อตราสินค้า เป็นเร่ืองของความรู้สึก 

นึกคิดมากกว่าข้อเท็จจริงในคุณภาพและลักษณะต่าง  ๆของผลิตภัณฑ์!นการโฆษณาจำเป็นอย่าง 

ย่ิงท่ีต้องสร้างภาพลักษณ์ในตราสินค้า(Brand imagedยการสร้างความแตกต่างด้าน 

ภาพลักษณ์ (Image differentiation ) ตัวอย่าง การใช้ช่ือสินค้าเป็นภาษาตะวันตกแม้ว่าจะเป็น 

สินค้าท่ีผลิตในประเทศไทยเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ในตราสินค้าว่าเป็นสินค้าต่างประเทศ ดังรูปท่ี 4.6 

แสดงการโฆษณาท่ี เก่ียวข้องกับภาพลักษณ์ตราสินค้าของ BMW

2.2.3 ตำแหน่งตราสินค้า (Brandpositioning)

หมายถึง การกำหนดตราสินค้าท่ีมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้า
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บุคลิกตราสินค้า (Brand personality^มายถึง รูปร่าง ลักษณะทางกายภาพเฉพาะอย่างของ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีกำหนดข้ึน

2.2.4 คุณค่าของตราสินค้า (Brand quity)

หมายถึงการท่ีสินค้าของบริษัทมีความหมายเซิงบวก ในสายตาของลูกค้าซ่ึงเป็นพู้ชือ (Bovee and 

others.1995:2)นักการตลาดจะต้องพยายามสร้างคุณค่าให้ตราสินค้าให้มากท่ีสุดเท่าท่ีจะมากได้ 

กล่าวคือ การท่ีคนมีความรู้เก่ียวกับตราสินค้า มีผลในการสร้างความแตกต่างให้กับตราสินค้า และ 

มีผลให้เกิดพฤติกรรมของตราสินค้าน้ัน คุณค่าของตราสินค้าจะเกิดข้ึนก็ต่อเม่ือผู้บริโภคคุ้นเคยกับ 

ตราสินค้า มีความรู้สืกท่ีดีต่อตราสินค้าอย่างม่ันคง จดจำตราสินค้านันได้ด้วยคุณลักษณะท่ีไม่ชำ 

กับตราสินค้าอ่ืน ดังรูป 4.8 แสดงการโฆษณาเครือข่ายการบิน STAR ALLIANCE ซ่ึงสร้างคุณค่า 

ในตราสินค้า

เป็นการสร้างคุณค่าให้แก่ตราสินค้าในสายตาของผู้บริโภค (Customer-based brand equity) 

เป็นคุณค่าซ่ึงลูกค้าผู้จัดจำหน่าย พนักงานขาย คิดและรู้สึกเก่ียวกับตราสินค้าเม่ือเปรียบเทียบ 

กับผู้แข่งขันในช่วงเวลาของการตัดสินใจช้ือการสร้างคุณค่าให้ตราสินค้าจึงเป็นส่ิงสำคัญ ตรา 

สินค้าจะมีคุณค่าก็ต่อเม่ือผู้บริโภคมองเห็นถึงความแตกต่างของตราสินค้าน้ันในเซิงบวก ถ้า 

ผู้บริโภคมองไม่เห็นถึงความแตกตางในตราสินค้าน้ันถือว่าตราสินค้าน้ันไม่มีคุณค่า คุณค่า 

(equity) เกิดข้ึนเม่ือคนคุ้นเคยในตราสินค้าและเก็บไว่ในความทรงจำ และจดจำลักษณะสำคัญ 

ของตราสินค้าไว้ได้ การสร้างคุณค่าให้ตราสินค้าเกิดข้ึนในลายตาของผู้บริโภค 

การสร้างคุณค่าให้ตราสินค้าเกิดในสายตาของผู้บริโภค มีหลักเกณฑ์ ดังน้ี

ก.ต้องก่อให้เกิดความรู้สึกว่า สินค้าน้ันแตกต่างจากสินค้าอ่ืน  ๆ

ข.คุณค่าในตราสินค้าเกิดข้ึนเม่ือผู้บริโภคมีความคุ้นเคยกับตราสินค้า หรือเกิด 

ความพึงพอใจในบางประการ



5 1

2.3 บุคลิกภาพ

2.3.1 บุคลิกตราสินค้า ( David A. Aaker, 1996)

บุคลิกภาพตราสินค้า หมายถึง ส่ิงท่ีบ่งบอกบุคลิกภาพตราสินค้าท่ีอยู่ในตลาด ซ่ึงเปินส่ิงท่ี 

สำคัญมากเพราะลามารถบอกความรู้สึกส่วนร่วมให้เกิดข้ึนกับผู้บริโภคได้อีกท้ังยํโงเป็นส่ิงท่ีทำให้ 

เกิดความรู้สึกผูกพันในระดับอารมณ์ (Emotion) ระหว่างตราสินค้ากับผู้บริโภค 

แบรนด์ (Brand) เป็นส่ิงท่ีลามารถอธิบายลักษณะประชากรศาสตร์(Demographic) ได้แก่ อายุ 

, เพศ , ลถานะทางลังคม และรูปแบบการใช้ชีวิต (Lifestlye) การศึกษาบุคลิกตราสินค้า สามารถ 

แบ่งออกได้เป็น 5 กลุ่มใหญ่ คือ ความจริงใจ ซ่ึอลัตย์ (Sincerity) ความต่ืนเต้น (Excitement) 

ความมีอำนาจ (Competence) ความฉลาดรอบรู้ (Sophistication) และความแข็งแรง ทนทาน 

(Ruggedness) โดยบุคลิกภาพตราสินค้าน้ันมีการสำรวจ รวบรวม จาก 60 แบรนด์ดังท่ีเป็นท่ีรู้จัก 

เช่น Cambell’s, Hallmark, Kodak ท่ีให้บุคลิกความจริงใจ ซ่ือลัตย์Levi’s , Marlboro 1Nike เป็น 

แบรนด์ท่ีให้บุคลิกความต่ืนเต้น เป็นต้น

บุคลิกภาพตราสินค้าลามารถแบ่งเป็นบุคลิกย่อย ได้ดังน้ี

I. Down to Earth -  ตรงไปตรงมา

3. Wholesome -  บริสุทธิ""

5. Daring - กล้าบังอาจ

7. Advanturous -  หุนหันพันแล่น

9. Reliable - ไว้ใจได้

II. Successful - ประลบผลสำเร็จ

13. Charming - ดูสวยงาม มีเสน่ห์

15. Tough - บึกบึน ด้ือดึง

2. Honest-ซ่ือตรง

4. Cheerful - ยินดี เบิกบานใจ

6. Spirited - แข็งขัน มีชีวิตชีวา

8. บp to Date - ทันสมัย

10. Intelligent - ฉลาดหลักแหลม

12. Upper Class -  ชันสูง

14. Outdorrsy - รักอิสระ

2.3.2 สร้างแบรนด์ ด้วยศรัทรา (Kent Wertime, 2546)

เคร่ืองจักรแห่งการเติบโต ( The Growth Engine ) ความสำคัญทางการเงินและอิทธิพลท่ี 

เพมข้ึนเร่ือย  ๆของเศรษฐกิจภาพลักษณ์ ( Image Economy) ถ้าหากให้มันปรากฏอยู่ท่ัวทุกแห่ง 

มีคำถามท่ีน่าสนใจท่ีคนท่ัวไปน่าจะถามถึง ยกตัวอย่างเซ่น Image Economy จะมุ่งไปสู่ทิศทางใด 

แรงอะไรท่ีเป็นตัวกำหนดและช้ีนำอะไรท่ีเป็นลักษณะเด่นและท้าทาย ส่ิงท่ีสำคัญท่ีสุดก็คือมีอะไร 

เป็นเคล็ดลับท่ีทำให้ประสบความสำเร็จและเอาชนะกันได้ด้วยภาพลักษณ์ 

บริษัทท่ีขายสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีหมุนเวียนเร็วถูกมองว่าสร้างแบรนด์เป็นหลัก บริษัทเหล่าน้ีมี 

ความต้องการท่ีขัดเจนในการสร้างบุคลิกภาพการแพร่หลายของแบรนด่ การท่ีแบรนด์มีอายุย่นยาว



หรอสามารถขยายขอบเขตได้กว้างไกล เป็นเหตุผลสำคัญว่าทำไมคนท้ังหลายถึงได้พยายามท่ีจะ 

สร้างแบรนด์สัญญาณอันหน่ึงท่ีบอกถึงความจรงน้ีก็คือ จำนวนแบรนด์ท่ีจะจดทะเบียนเป็น 

เคร่ืองหมายการค้าในปัจจุบันมีถึง9 ล้านแบรนด์ซ่ึงเพ่ิมเบน 2 เท่า ตังแต่ปี 1974 ข้อมูลจาก 

องค์กรทรัพย์สินทางปัญญาโลก แต่อย่างท่ีกล่าวไปแล้วว่าแบรนด้ใม่ได้เป็นแค่เคร่ืองหมาย การค้า 

เท่าน้ันแต่การขยายตัวของเคร่ืองหมายการค้าคือสัญญาณว่ามีบริษัทมากข้ึนพยายามจะสร้าง 

ความม่ันคงด้วยการเป็นเจ้าของช่ือซ่ึงเป็นก้าวแรกของการสร้างแบรนด์คุณค่าถาวร ความ 

เช่ือมโยงระหว่างประเภทต่างๆของแบรนด์คือความต้องการท่ีจะสร้างคุณค่าท่ีถาวร ซ่ึงเกิดจาก 

การช่ือสัตย์ภักดีของผู้ช้ือ

บุคลิกภาพในฐานะแบรนด์ บุคลิกภาพถูกจัดฉากได้เหมือนภับท่ีทำกับแบรนด์ผู้ดูแลเร่ือง 

ส่ือของแต่ละบริษัทค่อนข้างระวังมาก  ๆต่อการเคล่ือนไหวต่อหน้าสาธารณชน เป้าหมายเดียวกับ 

ส่ิงท่ีทำกับแบรนด์เลยน้ันคือ เพ่ิมคุณค่าของตัวเองให้นานท่ีสุดเท่าท่ีจะเป็นไปได้เน่ืองจากช่ือเลียง 

สามารถสร้างคุณค่าทางการเงินอย่างถาวรได้ แบรนด์ช้ันนำของธุรกิจท่ีเก่ียวกับบุคลิกลักษณะ 

แทบจะกลืนนความเป็นตัวตนของคนท่ีเป็นสัญลักษณ็ ยกตัวอย่างฟ'น Mick Jagger, Madonna, 

Richard Branson คนดังเหล่าน้ีอยู่  ๆก็มืภาพลักษณ์เฉพาะตัวท่ีไปกันไดในทางเดียวกับ Pepsi, 

Volvo หริอ McDonald’s พวกเขาเหล่าน้ีถูกจับวางไว้ในตำแหน่งไหนสักแห่งในใจของผู้บริโภค 

เหมือนกับท่ีทำกับสินค้า เหมือนกับท่ีแบรนด์สินค้ามวลซนดึงดูดลูกค้านับล้านๆคน 

ต่อมาจะเก่ียวกับเร่ืองราวส้ันๆของต้นแบบท้ัง 12 ประเภทท่ีพบมากท่ีสุดใน Image Economy 

เร่ืองราวส้ันๆท่ีจะอธิบายให้เฟ้นถึงลักษณะเฉพาะท่ีมากับต้นแบบแต่ละประเภท และแสดงให้เฟ้น 

ส่ิงท่ีสามารถเก่ียวพันกับสินค้า การนำเสนอ และลักษณะนิสัยท่ีทำให้เกิดภาพลักษณ์ต่างๆ

2.3.2.1 สุดยอดแข็งแกร่ง (The Ultimate Strength) สารสากลเก่ียวกับรูปลักษณ์ 

น้ี อำนาจท่ีย่ิงใหญ่จะแสดงถึงสารสากลถึงอำนาจ ความลามารถและความอดทน ข้อสรุปท่ีใซใต้ 

ทุกยุคทุกสมัย มีเพียงคำไม่ก่ีคำเท่าน้ันท่ีสามารถจับความหมายท่ีแท้จริงของอำนาจได้ดีเท่ากับท่ี 

George Mallory ใซในการตอบคำถามท่ีว่าทำไมเขาถึงต้องการพิชิตยอดเขาเอเวอ,ร์เรลต์ซ่ึง 

คำตอบของเขาก็คือ“ เพราะมันอยู่ตรงน้ัน,, เพราะคำพูดน้ีแสดงให้เฟ้นถึงจุดสำคัญของความ 

แข็งแกร่งสุดยอด เม่ือใดก็ตามท่ีพบอุปสรรคจะต้องเอาชนะมันให้ได้ เพราะการมีอำนาจต้องได้รับ 

การพิสูจน์รูปลักษณ์ในการโฆษณาและการตลาด การทดสอบความอดทนและข้อความท่ี 

ถายทอดถึงคุณสมบัต การเคล่ือนไหวของแข็งแกร่งสุดยอดท่ีต้องเผชิญความท้าทายแสดงให้เฟ้น 

เด่นซัดในการสรางสรรค์เรือนร่างสมัยใหม่สำหรับแบรนด์ต่าง  ๆโฆษณาและตลาดในสมัยน้ีมักจะ 

เน้นถึงอำนาจท่ีได้รับการพิศูจน์ด้วยการทดสอบต่าง  ๆ เพ่ือทำให้ผู้บริโภคเช่ือถือในคุณภาพและ
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ความคงทนของสินค้าซ่ึงอาจเกิดได้ในหลายรูปแบบแต่ท่ีเห็นได้บ่อยท่ีสุดก็คือการใช้การทดสอบ 

ความแข็งแกร่งและข้อความท่ีส่ือถึงคุณสมบัติ

2.3.2.2 นางพราย (Siren) สารสากลท่ีเก่ียวกับรูปลักษณ์น้ี นางพรายเป็นตัวแทน 

ของพลังดึงดูดซ่ึงโยงใยกับความเป็นไปได้ในการทำลายล้าง ข้อสรุปท่ีใช้ใด้ทุกยุคทุกลมย พลังของ 

นางพรายมีรากฐานจากสัญชาติญาณดิบของมนุษย์ แรงขับเคล่ือนทางเพศภายใน และแรงดึงดูด 

ทางเพศเป็นแรงจูงใจท่ีแข็งแกร่งท่ีสุดอย่างหน่ึงในชีวิตคนเรา พลังของสัญชาติญาณดิบ เป็นเร่ืองท่ี 

ยากจะขัดขืน และแทบจะเป็นไปไม่ได้เลยท่ีจะเมินเฉย ขายเร่ืองท่ีเก่ียวกับเพศ ( Sex sells ) มัน 

เป็นการยากท่ีจะหนดรูปแบบของตรรกะในเร่ืองตัณหาของมนุษย์เราเพียงรู้ว่าเม่ือไหร่จะเกิดข้ึน 

แต่นักการตลาดรู้ว่าความดึงดูดไม่ใช่ความรู้สึกท่ีล่าช้าหรือต้องใช้เหตุผล มันทำงานฉับพลัน

2.3.2.3 วีรบุรุษ (Hero) ข่าวสารท่ัวไปท่ีเก่ียวกับโฉมหน้าน้ีวีรบุรุษเป็นตัวแมนของ 

ความแข็งแกร่ง ความกล้าหาญและขัยชนะ พลวัตท่ีไร้กาลเวลา วีรบุรุษไม่ได้เป็นมาต้ังแต่เกิด จริง 

อยู่บางคนอาจเกิดมาในตระกูลสูงหรือถือกำเนิดอย่างย่ิงใหญ่ แต่ทว่าวีรบุรุษจะต้องผ่านการเค่ียว 

กรำและท้าทายก่อนประสบขัยชนะในบ้ันปลายตังน้ันเร่ืองราวของวีรบุรุษคือเร่ืองราวของการ 

เดินทางและการเปล่ียนแปลง ภาพวีรบุรุษในโฆษณาและการตลาด อีโร่ในฐานะผู้หนุนหลัง คน 

โฆษณามักจะใช้เสน่ห์ท่ีดึงดูดมวลชนของฮีโร่เพ่ือเช่ือมต่อกลุ่มลูกค้าอันหลากหลาย ห ใท้ับิ!ใท้ั Q บ Vi 

นิยมกันมากก็คือการนำอีโร่มาหนุนหลัง ( Endorsement ) เหตุผลง่าย  ๆก็คือถ้าวีรบุรุษมีแรงดึงดูด 

ตอมวลซน ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอีโร่ผูกพันด้วยการผ่านหนุนหลังมวลชนก็จะพบว่าผลิตกัณฑ์มีแรงดึงดูด

2.3.2.4 ผู้ร้าย (The Anti-Hero) สารสากลเก่ียวกับรูปลักษณ์น้ี ผู้ร้ายเป็นตัวแทน 

ของสารสากลของการทำลายล้างและแรงดึงดูดของความช่ัว

ข้อสรุปท่ีใช้ได้ทุกยุคทุกสมัย โดยธรรมชาติมนุษย์จะมีท้ังหยินและหยาง ซ่ึงสะท้อนการ 

เช่ือมโยงระหว่างความดึและความช่ัว การสร้างและการทำลายล้าง จริงๆแล้วความช่ัวก็คือส่ิงท่ีอยู่ 

ตรงข้ามกับความดี ซ่ึงแต่ละด้านจะพ่ึงพากันและกันเพ่ือหาคำนิยามตังน้ันด้านมืดคือส่วนท่ีปฏิเสธ 

ไม่ได้ของส่วนผสมของมนุษย์พวกเราท้ังหมดล้วนแล้วแต่มีความสามารถ และบางคร้ังก็อาจทำตัว 

เลวบ้าง รูปลักษณ์ในโฆษณาและการตลาด เมล็ดพันธุแห่งความเลวและแบรนด์รูปลักษณ์น้ีจะมื 

พลังอันแข็งแกร่งท่ีเช่ือมต่อสำหรับการสร้างแบรนด์ก็อย่างท่ีเราสังเกตในเทพนิยาย ในยุคโบราณ 

และปัจจุบันซ่ึงได้แสดงจิตใต้สำนึกภายในของใจ ตังน้ันความยินดีจะเลียนแบบท่ีเราเห็นใน 

ความสัมพันธ์ต่อฮีโร่ในการสร้างแบรนด์มันก็จะใช้ใต้ผลกับต้นแบบโฉมหน้าอ่ืน  ๆ เช่นกันซ่ึงรวมไป 

ถึงผู้ร้ายด้วย
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2.3.2.5 ผู้สร้าง ( The Creator ) สารสากลเก่ียวกับรูปลักษณ์น้ี ผู้สร้างเป็น 

ตัวแทนของสารสากล (Universal Message) ของแรงบันดาลใจเซิงสร้างสรรค์และพลังแห้ง 

จินตนาการ

ข้อสรุปท่ีใข้ได้ทุกยุคทุกสมัย ผู้สร้างคือภาพแห่งพลังของการประดิษฐ์คิดค้นและ9 9 9 ร ิ «ย

สร้างสรรค์ เม่ือใดก็ตามท่ีรูปลักษณ์น้ีเข้ามาเก่ียวข้อง ผู้ซมจะเข้าใจโดยสัญชาตญาณทันทีว่า 

นวัตกรรมกำลังเกิดข้ืนและเน่ืองจากจินตนาการไร้ขอบเขต จึงไม่มีข้อจำกัดทางด้านโอกาสท่ี 

เก่ียวข้องกับรูปลักษณ์น้ี

รูปลักษณ์ผู้สร้างในโฆษณาและการตลาดพลวัตเซิงสัญลักษณ์ของผู้สร้างจะปรากฎอย่าง

เบาหวิวและใช่ประโยชน์เซิงพาณิชยํได้น้อยอย่างไรก็ตามเม่ือเรามองไปท่ีเรองราวสมัยใหม่ เราจะ 

เห็นการเช่ือมต่อระหว่างอำนาจลึกลับของผู้สร้างและข่าวสารสำคัญท่ีพบในการตลาดและความ 

บันเทิง เราจะมองท้ังสองส่วนโดยส่วนแรกจะดูท่ีรูปลักษณ์ของผู้สร้างว่ามีส่วนเก่ียวข้องกับการ 

ก่อกำเนิดความเช่ืออันทรงพลังในการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างไร

2.3.2.6 เจ้าแห่งการเปล่ียนแปลง (The Change Master) สารสากลเก่ียวกับ 

รูปลักษณ์น้ี เจ้าแห่งการเปล่ียนแปลงเป็นตัวแทนของสารสากลของการเปล่ียนแปลง การพัฒนา

ตนเองและการเป็นนายตัวเอง

ข้อสรุปท่ีใซ้ได้ทุกยุคทุกสมัย ขณะท่ีผู้สร้างเป็นสัญลักษณ์ของการสร้างสรรค์ เจ้าแห่งการ 

เปล่ียนแปลงเป็นตัวแทนของการสร้างตัวเองและความสามารถในการทำให้ตัวเองดูทันสมัย 

นอกจากน้ีเต้าแห่งการเปล่ียนแปลง มัก,จะมีความลามารถในการควบคุมล่ีงท่ีดูเหมือ'นควบคุม 

ไม่ได้ รูปลักษณ์ตังกล่าวน้ีคือเจ้าแห่งการเปล่ียนแปลงน้ันเอง

รูปลักษณ์ผู้สร้างในโฆษณาและการตลาดสินค้าในฐานภาพเจ้าแห่งการเปล่ียนแปลง 

โดยท่ัวไปผลิตภัณฑ์ใช้ต้นแบบเจ้าแห่งการเปล่ียนแปลง เพ่ือวางตำแหน่งตนเองในฐานะผู้แนะนำ 

การเปล่ียนแปลงไปสู่ผู้บริโภคทุกๆวันเราจะถูกทำให้ชินโดยเทพนิยายสมัยใหม่ ท่ีทำให้พวกเราเช่ือ 

ว่ามีพลังแห่งการเปล่ียนแปลงชองผลิตกัณฑ์“ดูเอาเถอะว่ามันเหน็ดเหน่ือยขนาดไหนกับการ 

ทำกับข้าวด้วยเตาแบบเก่า แล้วดูสิว่าเตาไมโครเวฟแบบใหม่ทำให้เราทำอาหารได้ง่ายข้ึนขนาด 

ไหนกัน" พลังของเจ้าแห่งการเปล่ียนแปลงแสดงบทบาทสำคัญในการโฆษณาต่อผลิตภัณฑ์ 

มากมาย ผลิตภัณฑ์บางประเภทอำพรางตนภายใต้ร่มเงาของเจ้าแห่งการเปล่ียนแปลงเพ่ือบรรลุ 

ความสำเร็จ
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2.3.2.7 ตัวแทนอำนาจ (The Powerbroker) สารสากลเก่ียวกับรูปลักษณ์น 

ตัวแทนอำนาจเป็นตัวแทนสารสากลของอำนาจ อิทธิพลและการครอบงำ

ข้อสรุปท่ีใช้ได้ทุกยุคทุกสมัย เหนือส่ิงอ่ืนใด ประเด็นสำคัญท่ีควรตระหนักก็คือตัวแทน 

อำนาจแตกต่างจากแข็งแกร่งสุดยอด (ultimate strength ) แม้ว่าทังสองจะมีคุณลักษณ์ของ 

อำนาจเหมือนกันก็ตามที ขณะท่ีแข็งแกร่งสุดยอดโดเด่นในเร่ืองพละกำลังทางร่างกาย ตัวแทน 

อำนาจสำแดงพลังโดยการใช้อ ิทธ ิพลส่วนตัวและฬูจเพ่ือให้ได้ในส่ิงท่ีตนต้องการ

รูปลักษณ์ผู้สร้างในโฆษณาและการตลาดโฆษณาเซิงภาวะผู้นำและการครอบงำ ต้นแบบ 

ตัวแทนอำนาจแสดงบทบาทสำคัญต่อแบรนดํและโฆษณาโดยเฉพาะอย่างย่ิงในโฆษณาท่ียก 

ฐานะผู้นำตลาดในหมวดหมู่น้ัน  ๆวิธีแบบน้ีถูกเรียกว่า " dominant- leadership advertising " 

โฆษณาเซิงภาวะผู้นำและการครอบงำมันถูกกำหนดบุคลิกโดยกลยุทธ์ท่ีให้ความรู้สึกถึงตำแหน่งท่ี 

ไม่อาจจู่โจมได้ของบรีษัทผู้บ่,ริโภค

2.3.2.8 อาจารย์ปราชญ์ ( The Wise Old Man )

สารสากลเก่ียวกับรูปลักษณ์น้ี อาจารย์ปราชญ์ เป็นตัวแทนสารสากลเก่ียวกับประสบการณ์

คำแนะนำมรดกตกทอด

ข้อสรุปท่ีใช้ได้ทุกยุคทุกสมัยเราต้องมองย้อนกลับไปเพ่ือทำความเข้าใจโฉมหน้าน้ี เน่ือง 

เพราะอาจารย์ปราชญ์ไ1ม่จำเป็นต้องฉลาด หรือชราบางซ่วงของชีวิต อาจารย์ปราชญ์คือมือใหม่ 

ซ่ึงต่อลัด้ินรน เขาคือนักเรียนคนใหม่ หรือนักลัผู้ไร้ประสบการณ์ประเด็นน้ีง่ายต่อการลืมเลือน 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงสำหรับคนยุคถัดไปซ่ึงไม่รู้ประวิติท่ีผ่านมาของอาจารย์ปราชญ์ แต่ทว่ามันเป็น 

ประเด็นสำคัญต่อผู้อ่านในการจดจำโฉมหน้าน้ีเน่ืองเพราะพลวัตสำคัญขอ งอว-จารย์ปราชญ์ คือ 

ประสบการณ์ท่ีผ่านการส่ังสมมาอย่างยาวนาน

รูปลักษณ์ตัวแทนอำนาจในโฆษณาและการตลาด ผู้!เร่ิมและผู้สนับสนุน ลักษณะสำคัญ 

ของอาจารย์ปราชญ์ช่วยกระบวนการขายและโฆษณา ช่วยให้(คนทดลองใช้ผลิตกัณฑ์และ 

ก่อให้เกิดความเช่ือถือในผลิตกัณฑ์เหล่าน้ันผ่านการหนุนหลังลองพิจารณาประเด่นเหล่าน้ี ซ่ึงจะ 

เกิดผลกระทบตามมา

อย่างท่ีเราเอ่ยถึงก่อนหน้าน้ี อาจารย์ปราชญ์มักจะเป็นกระบวนการหน่ึงของการเร่ิมต้น 

สำหรับฮีโร่วัยหนุ่ม หรือพระเอก เราได้เห็นเร่ืองเหล่าน้ีและความล้ีลับผานยุคสมัย ยกตัวอย่างเข่น 

ขณะท่ีเจ้าชายหนุ่มเร่ิมผจญกัยเขามักหันกลับไปทางเสด็จพ่อหรือกุนชือผู้ไว่ใจได้เพ่ือขอคำ'ปรึกษา
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2.3.2.9 ผู้ภักดี ( The Loyalist )

สารสากลท่ีเก่ียวข้องกับรูปลักษณ์น้ี ผู้ภักดีเป็นตัวแทนของสารสากลเก่ียวกับความเช่ือถือ ความ

ภักดีและความไว้วางใจ

ข้อสรุปท่ีใช้ได้กับทุกยุคทุกสมัย ขณะท่ีการทดสสอบอีโร่คือเร่ืองราวพ้ืนฐานของการได้ 

ความรู้และการตระตนเองส่วนบุคคล ต้นแบบผู้ภักดีเช่ือมต่อกับผู้คนในฐานะลัตว์ลังคม รูปลักษณ์ 

ตัวแทใรอำ'นาจ'ใน'โฆษณาและการตลาดสารด้านความเช่ือถือและความ1ไว้ วางใจ ประเด่นสุดท้าย 

น้ีสำคัญอย่างย่ิงยวดในเทพนิยายสมัยใหม่แบ,รนด์ต้องพ่ึงพาความเต็มใจของผู้คนท่ีต้องการพ่ึงพา 

มันซ่ึงเป็นสัมพันธ์ภาพท่ีแบรนดฑ์ายทอดไปสู่ผู้บริโภคถ้าหากผู้คนไม่เช่ือมันในผลิตภัณฑ์ก็เป็น 

เร่ืองยากท่ีแบรนด์จะสร้างความผูกพันท่ีคงทนกับผู้บริโภคได้

โฆษณาสร้างการเช่ือมโยงกับผู้บริโภคได้โดยกำหนดผลิตภัณฑ์อยู่ระหว่างสถานการณ์ผู้ 

จงรักท่ีเป็นธรรมชาติส่ิงน้ีสามารถอธิบายได้โดยหน่ึงในโฆษณาท่ีประสบความสำเร็จมากท่ีสุด 

ตลอดกาล น่ันคือเพ่ือนสองคนในครัว วิธีการเซ่นน้ี (ซ่ึงได้กลายเป็นเคร่ืองมือมาตรฐานของ 

ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือนตลอดหลายทศวรรษท่ีผ่านมา ) โฟกัสไปท่ีสถานการณ์ใรครัวหรือในบ้านซ่ึง 

จะเก่ียวข้องกับเพ่ือนหรือเพ่ือนบ้าน

2.3.2.10 พระแม่โพสพ ( The Mother of Goodness )

ภาพสากลท่ีเก่ียวโยงกับโฉมหน้าน้ี พระแม่โพสพคือตัวแทนของสารสากลของความ 

บริสุทธ้ิ การเลียงดูและความอบอุ่นของมารดา

บทสรุปแห่งพลวัตท่ีไร้กาลเวลา พระแม่โพสพก็เฉกเซ่นผู้สร้าง ( The creator ) น่ันคือทำ 

สรรพส่ิงให้ปรากฏ อย่างไรก็ตามขณะท่ี ผู้สร้างเป็นตัวแทนพลังแห่งการสร้างสรรค์และพลังปัญญา 

ของการประดิษฐ์พระแม่โพสพยืนหยัดเพ่ือการสร้างผ่านการให้กำเนิด ตังน่ันพระแม่โพสพจึง 

แตกต่างจากโฉมหน้าอ่ืน  ๆซ่ึงเป็นท้ัง ลองเพศ พระแม่โพสพคือต้นแบบแห่งเพศหญิงรูปลักษณ์ใน 

โฆษณาและการตลาดลัญญะของพระแม่โพสพ บริลุทธ้ิผุดผ่อง การเล้ียงดู และ ความอบอุ่น สร้าง 

สายสัมพันธ์ท่ีมีพลังเทพนิยายสมัยใหม่ในการขายผลิตภัณฑ์ เราพิจารณาประเด็นเหล่าน้ีโดย 

เร่ืมต้นด้วยบทบาทของความบริสุทธ์ของผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน

2.3.2.11 เจ้าเล่ห์น้อย ( The Little Trickster )

สารสากลท่ีเก่ียวโยงกับโฉมหน้าน้ี เจ้าเล่ห์น้อยเป็นตัวแทนของสารสากลของอารมณ์ขัน 

ออกนอกกรอบ non-conformist และความน่าประหลาดใจ

ข้อสรุปท่ีใช้ใด้ทุกยุคทุกสมัย เจ้าเล่ห์น้อยเพ่ืมโอกาสในการทำลายความน่าเบ่ือหน่าย

ประจำวัน จริงๆแล้ว มันคืองานประจำของเขาล่ะ เล้าเล่ห์น้อยใช้ชีวิตกับการคิดมุข ล่อหลอกและ
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หักมุมด้วยมุขของเขา เขายังพบว่าตนเองทำให้ตนเองตกอยู่ในสถานการณ์สับสนด้วยการทำให้ 

เกิดความประหลาดใจซ่ึงเกิดจากสร้างของเขาเอง

โฉมหน้าในการตลาดและโฆษณาความขันในการขาย บุคลิกของต้นแบบน้ีโดยเฉพาะอยางรง 

อารมณ์ขันส่งผลให้การขายดูนุ่มข้ึนและปิดการขายได้ง่ายเหตุผลท่ีเด่นชัดท่ีสุดว่าทำไมอารามณ์ 

ขันค่ือเคร่ืองมือในการขายท่ีดีท่ีสุดในโฆษณาและการตลาดก็คือมันทำให้ผลิตภัณฑ์ได้!ปความ

นิยมมากข้ึน

2.3.2.12 ปริศน'] (The Enigma )

สารสากลท่ีเก่ียวฟันกับภาพน้ี ปริศนาคือตัวแทนสารสากลเก่ียวกับความล้ีสับ แขวนบน

เล้นด้ายและความ1ไม่ แน่นอน

ข้อสรุปท่ีไร้กาลเวลา ความไม่แน่นอนคือบางส่ิงบางอย่างท่ีเราเผชิญอยู่ทุกเม่ือเช่ือวัน 

ความไม่แน่นอนน้ีคือบ่อเกิดของความวิตกกังวลและเป็นต้นเหตุแห่งความกลัว ทว่าขณะเดียวกัน 

มันก็เป็งงบ่อเกิดแห้งเสน่ห์ท่ีรัดรึงผู้บริโภคไปแสนาน

ภาพล้ีลับในการตลาดแลโฆษณา การขายผลิตภัณฑ์โดยใช้ความกลัว ความไม่แน่นอน กังขา ใน 

ระดับหน่ึงการใช้ความล้ีลับและฅวามไม่แน่นอนขายผลิตภัณฑ์ และสร้างแบรนดัน้น่เป็นเร่ือง 

แปลก หลังจากน้ันเราได้ทดสอบหลายต่อหลายทางซ่ึงคนโฆษณาพยายามสร้างความม่ันใจต่อ 

ผู้บริโภคด้วยการสาธิตโฮไลฑ์และแจกแจงประโยชน์ของสินค้าความสีลับและความไม่แน่นอนจะ 

ดำเนินการตรงกันข้ามต่อส่ิงเหล่าน้ี แต่เราต้องไม่มองข้ามว่า ความกังวลและความใส่ใจก็เป็นพลัง 

แห่งการจูงใจท่ีมืประสิทธิภาพมากท่ีสุด

สรุปได้ว่าสิงเหล่าน้ีได้สะท้อนให้เห็นประเด็นท่ีว่าจิตใจมนุษย์ยากแท้หย่ังถึง ความขับซ้อน 

ของจิตใจมนุษย์ข้อเท็จจริงท่ีว่าผู้คนเข้าใจอารมณ์ท่ีแตกต่างกันเหล่านีคือเหตุผลสำคัญท่ีว่าทำไม 

ต้นแบบท้ังหมดน้ีลามารถถูกใช้เพ่ือจูงใจผู้บริโภคต่างกัน

2.3.3 บุคลิกภาพ แนวคิดเก่ียวกับตนเอง และแบบการดำเนินชีวิต (ดารา ที

ประปาล, 2546)

ความหมายของบุคลิกภาพ คำว่า บุคลิกภาพ หรึอ personality' มาจากภาษาลาดินว่า 

persona หมายถึง “หน้ากากของตัวละคร” ( actor’s face mask ) ซ่ึงความหมายหน่ึงชอง 

บุคลิกภาพของคนน้ันก็คือ “หน้ากาก” (mask) ท่ีบุคคลส่วมใส่ติดตัวไปในสถานการณ์ต่าง  ๆ

ตลอดช่ัวชีวิตน่ันเอง( mowen and Minor 1998:198 )

บุคลิกภาพตามความหมายของคนท่ัวไปแล้ว มักจะหมายถึง ลักษณะรูปร่าง หน้าตา 

ท่าทาง การพูด การวางตัวและลักษณะความเป็นผู้น์าเป็นต้นแต่ความหมายของนักวิชาการและ
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นักจิตวิทยาแล้วได้มีผู้สำรวจพบว่ามีนิยามแตกต่างกันมากกว่า 50 นิยาม ลองพิจารณาจากนิยาม 

ต่อไปน้ี

(1) คอตเลอร์( Kotler. 1997ะ181)

ได้ให้นิยามว่าบุคลิกหมายถึงลักษณะทางด้านจิตวิทยาของบุคคลซ่ึงแต่ละคนมีลักษณะของตัวเอง 

ซ่ึง แตกต่างกันอันจะนำไปสู่การตอบลนองต่อส่ิงแวดล้อมในรูปแบบเดียวกันเสมอ

(2) โมเวนและไมเนอร์(Mowen and Minor.1998:198)

ได้ให้นิยามว่าบุคลิกภาพหมายถึงรูปแบบของพฤติกรรมอันเป็นลักษณะเฉพาะของบุคคลซ่ึง 

ประกอบ ด้วยความคิดและอารมณ์ท่ีแสดงลัษณะการป!ปตัวของแต่ละคนเพ่ือให้เข้ากับ 

สถานการณ์ต่าง  ๆของชีวิตของเขา

(3) โซโลมอน (Solomon.1996:231)

ได้ให้นิยามว่า บุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะทางด้านจิตวิทยาท่ีเป็นเอกลักษณ์( unique 

psychological makeup) ของบุคคลอันมีอิทธิพลแสดงให้เฟ้นว่าบุคคลมีแนวทางการตอบ 

สนองต่อส่ิงแวดล้อมอย่างสม่ําเสมออย่างไร

จากท่ีกล่าวมาข้างต้นก็พอจะสรุปความหมายอย่างกว่างๆได้ว่าบุคลิกภาพ หมายถึง 

ลักษณะเฉพาะตัว บุคลทำให้บุคคลน้ันมีลักษณะแตกต่างกันและมีรูปแบบการตอบสนองต่อ 

ส่ิงแวดล้อมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตนเองอย่างสม่ําเสมอและค่อนข้างม่ันคงบุคลิกภาพของบุคคลน้ัน 

เป็นผล'จากการ1ได้รับ'พันธุกรรม'ท่ีติดตัวมาต้ังแต่ กำเนิดรวมท้ังเกิดจากการได้รับการเล้ียงดูอบรม 

หรอจากส่ิงแวดล้อมรวมท้ังอาจเกิดจากสถานการณ์บางอย่างทำให้เกิดการเปล่ียนแปลง 

บุคลิกภาพได้อย่างไรก็ตามไม่ว่าบุคลิกภาพจะมีต้นตอเกิดจากอะไรประเด็นสำคัญก็คือ ว่า 

การศึกษาเร่ืองบุคลิกภาพจะช่วยให้เราเข้าใจว่า ทำไมคนมีพฤติกรรมแตกต่างกันในสถานการณ์ 

ต่างๆ

ทฤษฎีลักษณะและองค์ประกอบ (Trait and Factor Theories)

อาจกล่าวได้ว่าแนวความคิดของการใช้ลักษณะและองค์ประกอบเพ่ืออธิบายพฤติกรรมของ 

ผู้บริโภคได้รับความนิยมมากท่ีสุดนักทฤษฎีลักษณะ (Traittheorists) เช่ือว่าบุคลิกภาพของคนประ 

กิบด้วยลักษณะต่างๆท่ีจะอธิบายบรรยายออกมาได้และเป็นตัวกำหนดความแตกต่างของคน 

(Allport,quoted in Hoyerand Maclnnis.1997:424) ทฤษฎีลักษณะยึดถือสมมติฐานหริอความ 

เซือ 3 ประการ คือ ( Loudon and Della Bitta. 1993:305 )

(1) บุคคลแต่ละคนจะมีแนวโน้มท่าทีท่ีจะแสดงพฤติกรรมท่ีค่อนข้างม่ันคง และแน่นอน

(2) บุคคลมีแนวโน้มและท่าทีท่ีจะแสดงพฤติกรรมในขนาดท่ีแตกต่างกัน



59

(3) ขนาดของแนวโน้มท่าทีท่ีแตกต่างกันระหว่างบุคคลอันเกิดจากการกำหนดและการวัด 

จะสามารถนำมาใช้ประโยชน์ในการบอกลักษณะของบุคลิกภาพของเขาได้ 

จากสมมติฐานดังกล่าวน้ีจึงอาจสรุปได้ว่าลักษณะนิลัยท่ัวไปอันแสดงบุคลิกภาพของคนท่ีถาวรจะ 

มีอิทธิพลต่อแนวโน้มท่ีจะแสดงพฤติกรรมท่ีสามารถทำนายได้จากการศึกษาวิจัยลักษณะของคน 

เป็นจำนวนมากเพ่ือค้นหาลักษณะอันเป็นท่ีมาของการเกิดพฤติกรรมท่ีปรากฏให้เห็นของนัก 

ทฤษฎีลักษณะผู้หน่ึงท่ีข่ือว่า อาf  บ. แคทเทลล์ ( R.B. Catien ) พบว่าลักษณะแหล่งท่ีมา ( 

source trait ) ท่ีซ่อนเร้นอยู่ภายในอันเป็นแหล่งก่อเกิด ลักษณะภายนอกท่ีปรากฏแสดงให้เห็น 

(surface trait) มี 16 ลักษณะคู่กัน

ตารางท่ี 1 ลักษณะภายนอกท่ีปรากฏแสดงให้เห็น (surface trait) มี 16 ลักษณะคู่กัน

สงบเลงียม ( reserved ) คู่กับ เปิดเผย ( outgoing )

ปัญญาทึบ ( dull ) คู่กับ ฉลาด ( bright )

เจ้าอารมณ์ ( unstable ) คู่กับ อารมณ์ม่ันคง ( stable )

อ่อนน้อม ( docile ) คู่กับ ก้าวร้าว ( aggressive )

เคร่งขรม ( serious ) คู่กับ ตามสบาย ( happy-go-lucky )

ถือความสะดวก (expedient) คู่กับ รอบคอบ ( conscientious )

ข้ีอาย ( shy ) คู่กับ ใจกล้า ( uninhibited )

ใจแข็ง ( tough-minded ) คู่กับ ใจอ่อน ( tender-minded )

ไวิใจได้ ( trusting ) คู่กับ น่าลงลัย ( suspicious )

เป็นนักปฏิปัติ ( practical ) คู่กับ เป็นนักเพ้อฝัน ( imaginative )

เป็นคนตรง ( unpretentious ) คู่กับ กะล่อน ( polished )

มันใจในตัวเอง ( self-assured ) คู่กับ ตำนิตัวเอง ( self-reproaching )

ชอบอนุรักษ์ ( conservative ) คู่กับ ชอบลองลิงใหม่ (experimenting)

ขึนอยู่กับกลุ่ม ( group-dependent ) คู่กับ ทะนงตัว (self-sufficient)

ขาดวินัย ( undisciplined คู่กับ ควบคุมได้ ( vcontrolled )

ผ่อนคลาย ( relaxed ) คู่กับ เครียด ( tense )
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2.4 เทคนิคการปรับ เบ่ล่ียนทัศนะธาตุ

2.4.1 เทคนิคการใช้ฟิลเตอร์ใน Adobe Phoshop 7 (วงค์ประซา จันทร์ลมวงค์,มานิ

ตา เจริญปรุ, 2546)

Photoshop เป็นโปรแกรมของบริษัท Adobe ( อะ-โด-บ้ี ) ซ่ึงเป็นผู้พัฒนาซอฟแวร์ ด้าน 

กราฟิก และอุตสาหกรรมการพิมพ์รายสำคัญ รวมถึงเป็นผู้คิดค้นภาษา PostScrip และ ไฟล์แบบ 

PDF (Portable Document Format) ท่ีใช้ในวงการพิมพ์และจากจัดรูปแบบเอกสารทางอินเตอร์เน็ต 

ด้วย ดังน้ัน Photoshop จึงสามารถทำงานร่วมและแลกเปล่ียนไฟล์กับโปรแกรมอ่ืนๆท่ีใช้ทำงานด้าน 

กราฟิก ได้อย่า ไกว้า ไขา ไ เซ่น โปรแกรม lllustator, PageMaker และ Acrobat ซ่ึงท้ังหมดเป็นขอ 1 

Adobe เซ่นกัน

Photoshop ออกในเวอร์ซ่ันแรกในปื 1990 และได้รับการพัฒนาต่อเน่ืองมาเร่ือย เๆป็นเวอร์ 

ช่ัน 2 ,2 .5 , 3, 4,5, 5.5, และ6 ตามลำดับ จนกระท้ังล่าสุดคือเวอร์ซ่ัน 7.0ในขณะน้ีโดยมี 

ความสามารถใหม่ๆลำหรับการจัดการกับภาพในลักษณะต่าง เๆพ่ิมมากย่ิงข้ึน การตกแต่งภาพ เซ่น 

ตัด หรือลบส่วนท่ีไม่ต้องการออกไป ปรับภาพให้เบลอหรือซมชัด ดัดแปลงภาพ'ให้เป็นสีชเปียแบบ 

โบราณ เป็นภาพเก่า หรือภาพขาวดำทำให้เป็นภาพสี ใส่เอฟเฟิคต์พิเศษให้ภาพ เซ่นทำให้เหมือน 

มองผ่านกระจกชนิดต่าง  ๆหรือเหมือนเงาในน้ีา ใส่ประกายแสง หรือเงาให้กับวัตถุต่าง  ๆ

ฟิลเตอร์ (Filter) เป็นเทคนิคในการสร้างภาพให้เปล่ียนไปจากเดิม เซ่น การแปลงภาพถ่ายให้

เหมือนกับภาพท่ีศิลปินวาดข้ึน การเติมผิว (Texture) ให้กับภาพนอกจากน้ีสามารถใช้ฟิลเตอร์เพ่ือ

ข'วยในการสร้างภาพกราฟิกได้ด้วย

หลักใหญ่และคุณลมปติท่ีสำคัญรายละเอียดหลักการเก่ียวกับการใช้เทคนิค (ดูภาพ ภาคผนวก) 

Artistic การปรับภาพให้มืลักษณะคล้ายการสร้างงานด้วยวิธีการศิลปะ

Colored Pencil / สีไม้

Cutout / ลีพ้ืนตัดกัน

Dry Brush / พู่กัน แปรง

Film Grain / เกรนฟิล์ม

Fresco / ภาพเขียน ฟโรชโค(ปูนหมาด)

Neon Glow / แสงสว่าง

Paint Daubs / แต้มสี blurtlAนไท0ทาชัด

Palette knife / แผ่นลี

Plastic Wrap / คลุมด้วย พลาสติก 

Poster Edges / ทำให้ขอบชัด ขม 

Rough Pastels ( Brick ) / ฃรุฃระ 

Smudge Stick / ด่าง 

Sponge / ฟองนำ

Underpainting ( Bricks ) / ระบายสี 

Watercolor / ลีนำ
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Blur การปรับภาพให้ไม่ให้ซัดแบบเคล่ือนไหวและธรรม 

Blur/พร่ามัว Motion Blur

Blur More Radial Blur (Spin )

Gaussian Blur Radial Blur ( Zoom )

Brush Stroke การปรับภาพให้มีลักษณะแบบภูกัน 

Accented Edges / เล้นภูกัน Dark Strokes

Angle stroke Ink Outlines

Crosshatch

Distort การปรับภาพให้เปล่ียนทรงไปจากเดิม 

Diffuse Glow / แปลงแสง Ripple / คล้ืน

Displace / ไหว Shear / ย้วย

Glass ( Block ) / แปรเป็นแก้ว Spherize ( Normal ) / ยืด

Ocean Ripple / เป็นคลืน Twirl / หมุน

Pinch (-4 0 )/หยิก,หด Wave (sine ) / คล่ืน

PolarCoordinates(Rectang!e toPolarj/ยืด ZigZag ( Around Center ) / หยัก

Noise การปรับภาพให้มีความหยาบในภาพคล้ายมีเม็ดสีมาเป็นส่วนสร้างให้ภาพใหญ่ 

Add Noise / เพิมหยาบ Dust & Scratches

Despeckle Median

Pixelate ลักษณะผลงานให้มีเม็ดสีขนาดใหญ่รวมตัวกันเป็นภาพ

Color Halftone / คัลเลอร์ฮาฟโทน Mezzotint / ประสีดำ

Crystallize /ผลึก Mosaic/โมเสก

Facet / ประกาย Pointillize / จุดสี

Render การปรับภาพให้เปล่ียนทรงไปจากเดิมโดยมีมุมมองท่ีจำลองแบบ 3 มิติ 

3D Transform ( Cube ) / ทำเป็น 3 มิติ Lens Flare / เลนส่แฟร์

Different Clouds / เมฆเงามืด Lighting Effects ( Directional ) / ลัดแสดง

Sharpen การปรบภาพให้มีความซัด โดยการให้น้ําหนักท่ีตัดกันเพ่ิมข้ึนมา 

Sharpen / ทำให้คมซัด Sharpen More

Sharpen Edges Unsharp Mask

Sketch ปรับภาพให้มีลักษณะคล้ายแบบร้า .1 เห็นโครงร้างของภาพเดิมน้อย

Bas Relief / นูนต่ํา Chrome / โครมเมียม

Chalk & Chacoal / สิชอคล์ Conte Crayon ( Brick ) / เกรยอง
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Graphic Pen / แรงเงาเส้นปากกา Plaster/พอก(ปูน)

Halftone Pattern (Circle ) / ใซ้สองสี Reticulation / ไขว้กันเหมือนแห

Halftone Pattern (Dot ) / สองสีแบบ'จุด Stamp / ประทับตรา

Halftone Pattern ( Line) / สองสีแบบเส้น Torn Edges / สว่าง-มีด จัด

Note Paper / กระดาษโน้ต Water Paper / กระดาษเปียกน้ํา

Photocopy / โฟ'โต'ก๊อปปี

Stylize ทำให้มีรูปแบบตามรายล่ะเอียดดังน้ี

Diffuse / แสงพร่า ฝืา Solarize / แสงโขล่า

Emboss / ลายนูน Tiles / ตารางกระเบ้ือง

Extrude ( Blocks) / เพ่ิมความหนา Trace Contour/ลากเส้น

Find Edges/ขอบเข้มชัด Wind (Wind) / ปลิวไหว

Glowing Edges / สว่างเฉพาะกรอบ 

Texture สร้างพ้ืนผิว

Craquelure / ผิวแตก Texturizer ( Bricks) / พืนผิวอิฐ

Grain ( Regular ) / เกรน Texturizer (Burlap ) / พืนผิ1วกระสอบ

Mosaic Tiles / ผิวประเบ้ือง Texturizer (Canvas ) / พืนผิวผ้าใบ

Patchwork / ผ้าปะติดปะต่อ Texturizer (Sandstone ) / พืนผิวหินทราย

Stained Glass / กระจกสี

Vide เทคนิคการปรับภาพไหวจารวีดีโอให้เห็นชัด 

De-Interlace/ Custom

NTSC Colors

2.4.2 แบบปีกหัดเพ่ือความว่องไวข้ึน : 201 วิธีสู่ความคิดสร้างสรรค์

(Stephen Baker,1979)

แนวคิดท้ังหมดท่ีจะเกิดข้ึนต่อไปน้ีเป็นการลร้างแบบงานโฆษณา (Lay-out) เพ่ือ ช่วยในการ

ผกหัดทำแบบงานโฆษณา และช่วยลดเวลาในการทำทน ส่งผลทำทนได้รวตเร็วย่ิงข้ึน

Turn it upside down / กลับหัว Change its colour / เปสียนสี

Stretch it / ยืด Make it bigger / ทำให้ใหญ่

Make it smaller / ทำให้เล็กShrink it / หด
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Make it round / ทำให้กลม Make it shorter / ทำให้สัน

Make it square / ทำให้เหล่ียม Make it visual / ทำให้เห็น

Make it longer / ทำให้ยาว

Make the most out of a circumstance / ทำนอกเหนือเหตุการณ์

Put it into words / วางคำพูด Put it into music / ใส่เพลง

Combine words and music / ผสานคำพูดและเพลง

Combine words music and picture. / ผสานคำพูด เพลง และภาพ

Combine picture and music / ผสานภาพ

และเพลง

Eliminate the words / ตัดคำพูด 

Eliminate the picture / ตัดภาพ

Silence it / เงียบ ไม่ออกเสียง

Use repetition / ทำชำ

Make it 3 dimensional / ทำเป็น 3 มิติ

Make it 2 dimensional / ทำเป็น 2 มิติ

Change the shape / เปลียนรูปทรง

Change a part / เปล่ียนส่วน

Make it into a set / จัดเป็นชุด

Make it a collector’s item / จัดเป็นหมวดหมู

Sell it by subscription / ขาดโดยสมาชิก

Sell it by subscription only / ขาดโดยสมาชิกเท่านัน

Animate it / ทำให้มีการเล่ียนไหว มีชีวิต Electrify it / ใช้กับ1ไฟ-ฟ้า

Mechanize i t / ใช้กับเครืองจักร

Make it look like something else / ทำให้ดูเหมือนส่ิงอ่ืน

Give it texture / แสดงพนผิว Make it romantic / สร้างเร่ืองรัก ยวนใจ

Add nostalgic appeal / เพ่ิมความคิดถึง ยวนใจ 

Make it look old-fashioned / ทำให้ดูย้อนสมัย 

Make it look futuristic / ทำให้ดูลำสมัย

Make it a part of something else / แยกส่วนอะไรบางอย่าง

Make it stronger / ทำให้แข็งแกรง Use a new art style / ใช้รูปแบบคิลปใหม่

Make it more durable / ทำให้ทนทาน Change to photography / เปล่ียนภาพถ่าย

Use symbolism / ใช้สัญลักษณ์ Change to illustration / เปล่ียนภาพประกอบ

Be realistic / สภาพจริง Change the typeface / เปล่ียนตัวอักษร

Tell your story by picture caption / บอกเร่ืองราวด้วยภาพ ขยายรายละเอียด

Make the ad look editorial / ทำให้เหมือนบทความ

Make the editorial look like an ad / ทำให้บทความเหมือนโฆษณา

Use a new advertising medium / ใช้โฆษณาใหม่ปานกลาง
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Invent a new advertising medium / แต่งโฆษณาใหม่ปานกลาง

Make it hotter / ทำให้ร้อน

Use a New advertising medium / ใซ้โฆษณา'ใหม่ๆ

Invent a new adversing medium / แต่งโฆษณาใหม่ๆ

Make it cooler / ทำให้เย็น Change the scent / เปล่ียนกลิน

Add scent / ใส่กล่ิน Deodorize it / ดับกล่ินมัน

Make it appeal to children / สร้างแรงจูงใจจากเด็ก 

Make it appeal to women / สร้างแรงจูงใจจากผู้หญิง

Make it appeal to men / สร้างแรงจูงใจจากผู้ชาย 

Lower the price / ทำให้ราคาตำ 

Raise the price /ยกเลิกราคา 

Change the ingredients / ฝลียน

ส่วนประกอบ

Add new ingredients / เพิมส่วนประกอบ 

ใหม่

Twist it/บิด

Make it transparent / ทำให้จาง ลาง ใจ

Make it opaque / ทำให้ขุ่น ทึบ อับแสง

Use a different background / ใช้ผืนหลังท่ีแตกต่าง

Use a different environment/ใช้บรรยากาศท่ีแตกต่าง

Glamorize it / ทำให้ภาพน่าสนใจ ซวนดู 

Use optical effects / ผลกระทบต่อสายตา 

Use another material / ใช้วัสดุอืน 

Put in a different container / บรรจุในล่ีงท่ีต่างออกไป

Change the package / เปลียนบรรจุภัณฑ์ 

Miniaturize / น้อย ขีดตำ 

Maximize / มาก

Eliminate / กำจัด แยกออก ดัดออก 

Make it portable / ทำให้ถือได้ พกได้ 

Make it collapsible / ทำให้ยุบ ล้ม 

Illuminate it / ทำ,ให้เป็นอลูมิเนียม 

Make it glow / ทำให้สว่าง เรืองแสง 

Make it flicker / ทำให้วูบวาบ 

Make it fluorescent / ทำให้เรืองแสง 

Make it heavier / ทำให้หนักข้ึน

Add human interest / สร้างให้คนสนใจ 

Make it compact / ทำให้กระทัดรัด

Go to the extremes / ทำให้สุดขอบ 

รนทาทาerize it / ฤดูร้อน 

Winterize it / ฤดูหนาว 

Personalize it / ทำให้เป็นส่วนดัว 

Make it derker / ทำให้ดำข้ึน 

Make it sparkle / ทำให้เป็นประกาย 

Make it light up / เพิมแสงสว่าง

Make it lighter/ทำให้เบาข้ึน 

Tie in with a promotion/ เชือม ผูก
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Run a contest / เข้าร่วมหรอมีการแข่งขัน. ให้การแข่งขันดำเนินไป

Run a sweepstake / การแข่งพนันม้า

Make it “junior11 size/ ทำให้เป็นขนาดเล็ก

Make it grow / ทำให้งอก

Sell it as a substitute / ขายตัวน้ีแทนอีกตัวหน่ึง

Find a new use / หาวิธีใช้ใหม่ๆ

Subtract / ลด หักล้าง

Divide it / แบ่งส่วน

Combine / รวมตัว

Use the obvious / ใช้ให้'ชัดเจน

Rearrange the elements /

Change consistency / เปล่ียนลิงท่ีดูคล้ายกัน

Slow it down/ ลดความเร็ว

Make it fly /ทำให้บิน

Make it float / ทำให้บวม ลอย ลูกโปง

Make it roll / ทำให้ม้วน

Pulverize it / ขยีให้เป็นผง

Cut it into pieces / ตัดแล้วต่อ

Make it stand upright / ทำให้ต้ังตรง ช่ือตรง

Turn it inside out / กลับให้อยู่ด้านใน

Turn it side ways / กลับอีกด้าน

Weave it / สานทอ

Suspend it / แขวน ลอย

Split it/ รอยแตก ตัด 

Understate / พูด กล่าว ถ่อมตัว 

Exaggerate / พูดเกินจริง โอ้อวด

Lower it / ทำให้มันตำ ข้ันต่ํา 

Raise it / หงาย ยก เพ่ิม ปลุก 

Divide it / แบ่งแยกส่วน 

Mix it/ผสม

Translate it / เคล่ือนย้าย แปลสภาพ

Put sex appeal into it / สร้างแรงดึงดูดทาง 

เพศ

Condense it / ย่อ กลายเป็นของเหลว 

Bend it / โค้งงด ดัด 

Match it / เข้าชุด เปรียบเทียบ 

Tilt it / เอียง กระดก 

Mask it / หน้ากาก คลุมปิดบัง 

Make it symmetrical / สร้างสมดุล 

Make it asymmetrical / ไม่ให้สมดุล 

Partition it / แบ่งส่วน ก้ัน พราก 

Sharpen it / ทำให้คมข้ึน ขัดข้ึน

Pit one against another /

Change the contour/ เปล่ียนแปลงเล้นแสดงรูปร่าง

Encircle it/ ล้อมรอบ โอบรัด Fill it up / ทำให้เต็ม

Frame it / ทำเป็นกรอบ Empty it / ทำให้ัว่างเปล่า

Coil it / ม้วน ขด Open it / เปิด

Misspell it / ข้าม Transfer it / โอนย้าย ถ่าย

Nickname it / ช่ือเล่น Pack it / บรรจุห่อของ

Seal it / ปิด ผนึก ประทับตรา Concentrate it / รวมพล กำลัง เพ่งเล่ง
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Spread it out / แผ่ ปู กระจาย 

Alternate it / เว้น ตัด กัน สลับกัน 

Solidify i t /ทำให้หนาแน่น รวมกัน 

Liquefy it / กลายเป็นน้ํา

Intonate / สำเนียงสูงตำ 

Make it narrower / ทำให้แคบ 

Make it wider / ทำให้กว้าง 

Make it funny / ทำให้ตลก สนุก

Jellify it / ทำให้เป็นวุ้น Make it satirical / ล้อเลียน

Speed it up / เพิมความเร็ว Use short copy / ใช้คำลัน

Harden it / ทำให้แข็ง Use long copy/ใช้คำยาว

Vaporize it/ ระเหย เป็นไอ

Attach an instruction sheet/ ตัดไว้กับกระดาษแนะนำการใช้

Find a second use / หาทางใช้ท่ีสอง

Prefabricate it / เตรียมเป็นส่วนๆ

Sell it as a kit / ขายเป็นชุด เคร่ืองมือใช้

Purify it / ทำให้บรีสุทธ้ิ

Sanitize it / ทำให้มันถูกสุขลักษณะ ละอาด

Make it more nourishing / บำรุงให้มากขึน

Put it in a bottle / วางในขวด

Unfold it / ไม่พับ ไม่ไข้ว ไม่อุ้งไม่ซอก

Extend credit / ขยายซือ

Offer it free / ให้ฟรี

Offer it at cost / ดูแลค่าใช้จ่าย

Make a special offer / ยืนข้อเสนอพิเศษ

Add comfort/ให้คำปลอบโยน

Offer protection / ให้การคุ้มครองปกป้อง

Freeze i t / แซ่น้ําแข็ง ทำให้แข็ง

Make it blander / ทำเงาในตัว

Put it in a can / วางในกระป๋อง 

Put it in a box / วางในกล่อง 

Put it in a jar/ วางในโหล 

Put it in a pot / วางในหม้อ 

Wrap i t / โค้งงอ ปรวนแปร 

Fold it / พับ ไข้ว อุ้ง ชอก

Use a different texture / ทำให้ฟืนผิว

แตกต่าง

Sweeten it / ทำให้หวาน 

Sour i t /ทำให้เปร้ียว 

Moisten it / ทำให้เปียกช้ืน 

Dry it / ทำให้แห้ง

Dehydrate it/ เอานำออก คายน้ําออก 

Project it / ฉายเป็นเงา

Make it more pungent / ทำให้แสบ ทำให้เผ็ดร้อน

Soften it / ทำให้นุ่ม Simplify it / ทำให้ง่ายข้ึน

Combine any of the above / รวมระหว่างแต่ละข้อด้านบน
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2.4.3 ทำลายกฎ ( Rob Carter,1997 )

การจัดเรียงตัวอักษรมีประโยซ'น ์ใซส้อยต่างๆกนข้ึนอยู่ก ับความหมายของผู้ท่ีต้องการจะสือสารงาน 

ออกแบบน้ัน  ๆท้ังหมดก็เกิดจากข้อกำหนดในการออกแบบ และจากแรงบันดาลใจท่ีเกิดจากความ 

สนุกท่ีไม่รู้จบ ตลอดจนการทดลองท่ีนำไปสู่แนวทางใหม่ๆของความก้าวหน้าทางด้านออกแบบเรยง 

ตัวอักษร (ดูภาพประกอบ ภาคผนวก)

1 .Typographic การใช้ประเภทของรูปแบบตัวอักษร

1.1 Case - กรณีต่างๆ

1.1.1 Upper Case -  ตัวอักษรตัวใหญ่

1.1.2 Lower Case - ตัวอักษรตัว เล็ก

1.1.3 Combination Case - ผสมผสานกันระหว่างตัวอักษรเล็กกับใหญ่

1.2 Face - ลักษณะต่างๆตัวอักษร

1.2.1 Serif Face - ตัวอักษรแบบมีเชิง

1.2.2 Sans serif Face - ตัวอักษรไม่มีเชิง

1.2.3 Script Face - ตัวอักษรแบบตัวเขียน

1.2.4 Eccentric Face -  ตัวอักษรลักษณะแปลก ๆ

1.2.5 Combination Face -  ผสมผสานกันระหว่างลักษณะต่างๆ

1.3 Size - ขนาด

1.3.1 Small Size -  ขนาดเล็ก

1.3.2 Medium Size - ขนาดปานกลาง

1.3.3 Large Size - ขนาดใหญ่

1.3.4 Combination Size - ผสมหลายขนาด

1.4 Slant - ลาดเอียง

1.4.1 Slight Slant - เอียงเล็กน้อย

1.4.2 Medium Slant - เอียงปานกลาง

1.4.3 Extreme Slant - เอียงมากi

1.4.4 Combination Slant -  เอียงผสมผสาน

1.5 Weight - น้ัาหนัก

1.5.1 Light Weight-น้ําหนักเบา

1.5.2 Medium Weight - น้ําหนักปานกลาง

1.5.3 Eleavy Weight - น้ําหนักหนัก

1.5.4 Combination Weight -  หลายน้ําหนัก



1.6 Width - ความกว้าง

1.6.1 Narrow Width - แคบ

1.6.2 Medium Width - ปานกลาง

1.6.3 Wide Width - กว้าง

1.6.4 Combination Width -  ผสมผสาน

Form factors การใช้โครงสร้างตัวอักษร หรือการเปล่ียนโครงสร้าง

2.1 Blending - นำหนักกลมกลืน

2.1.1 Linear Blending -  เค้น

2.1.2 Radial Blending - รัศมี

2.1.3 Combination Blending -  ผสมผสาน

2.2 Distortion - เปล่ียนรูปทรง

2.2.1 Fragmenting Distortion - ชินส่วน

2.2.2 Skewing Distortion - ลาดเอียง

2.2.3 Bending Distortion - โค้ง

2.2.4 Stretching Distortion - ตึง

2.2.5 Blurring Distortion -  พร่ามัว

2.2.6 Inverting Distortion - ควำ

2.2.7 Mutilating Distortion -  ฉีก

2.2.8 Combination Distortion -  ผสมผสาน

2.3 Elaboration - ประณีต

2.3.1 Addition Elaboration - ต่อเติม

2.3.2 Subtraction Elaboration - ลบ

2.3.3 Extension Elaboration -  ต่อ

2.3.4 Combination Elaboration -  ผสมผสาน

2.4 Outline - เค้นรอบนอก

2.4.1 Thin Outline - ผอมบาง

2.4.2 Medium Outline - ปานกลาง

2.4.3 Thick Outline-หนา

2.4.4 Broken Outline - แตก

2.4.5 Combination Outline -  ผสมผสาน
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2.5 Texture การใช้พ้ืนผิวลงไปในแบบตัวอักษร

2.5.1 Fine Texture - ประณีต

2.5.2 Coarse Texture - หยาบ

2.5.3 Regular Texture -  สมำเสมอ

2.5.4 Irregular Texture - ไม่สมำเสมอ

2.5.5 Combination Texture -  ผสมผสาน

2.6 Dimensionality การใช้ขนาด

2.6.1 Volumetric Dimensionality - เกียวกับปริมาตร

2.6.2 Shadowing Dimensionality - ร่ม

2.6.3 Combination Dimensionality -  ผสมผสาน

2.7 Tonality การใช้น้ําหนัก

2.7.1 Light Tonality-สว่าง

2.7.2 Medium Tonality - ปานกลาง

2.7.3 Dark Tonality -  มืด

2.7.4 Combination Tonality -  ผสมผสาน

3. Space factors การใช้พ้ืนท่ีระหว่างตัวอักษร

3.1 Balance - การทรงตัว

3.1.1 Symmetrical Balance -  ส่วนสัด

3.1.2 Asymmetrical Balance -

3.1.3 Combination Balance - การรวมกัน

3.2 Direction - ทิศทาง

3.2.1 Horizontal Direction - ขอบเขต

3.2.2 Vertical Direction - เส้นตรง

3.2.3 Diagonal/ Direction - เส้นขวาง

3.2.4 Circular Direction - วงกลม

3.2.5 Combination Direction -  การรวมกัน

3.3 Ground - พ้ืนดิน

3.3.1 Advancing Ground - ก้าวหน้า

3.3.2 Receding Ground - ลดถอย

3.3.3 Combination Ground - การรวมกัน



3.4 Grouping - กลุ่ม

3.4.1 Consonant Grouping - คล้องจอง

3.4.2 Dissonant Grouping - เอะอะ

3.4.3 Combination Grouping - การรวมกัน

3.5 Proximity - ใกลชิด

3.5.1 Overlapping Proximity-ทับ

3.5.2 Touching Proximity - แตะ

3.5.3 Separating Proximity -  แยก

3.5.4 Combination Proximity - การรวมกัน

3.6 Repetition - กล่าวช้ํา

3.6.1 Few Repetition - น้อย

3.6.2 Many Repetition - มาก

3.6.3 Random Repetition -  ส่งเดช

3.6.4 Pattern Repetition - แบบแผน

3.6.5 Combination Repetition - การรวมกัน

3.7 Rhythm - จังหวะ

3.7.1 Regular Rhythm - สมำเสมอ

3.7.2 Irregular Rhythm - ไม่สมำเสมอ

3.7.3 Alternating Rhythm - สลับกัน

3.7.4 Progressive Rhythm - ขยายขืน

3.7.5 Combination Rhythm - การรวมกัน

3.8 Rotation - หมุนรอบ

3.8.1 Slight Rotation - เล็กน้อย

3.8.2 Moderate Rotation - ย่อมเยา

3.8.3 Extreme Rotation - สุดปลาย

3.8.4 Combination Rotation - การรวมกัน

4. Support factors

4.1 Ruled lines/การใซ้เส้น

4.1.1 Horizontal lines - แนวนอน

4.1.2 Vertical lines - แนวตัง

4.1.3 Diagonal lines - เส้นทแยง



4.1.4 Curved lines - โค้ง

4.1.5 Stair-stepped lines -  เป็นขัน

4.1.6 Thin lines - บาง

4.1.7 Medium lines - ปานกลาง

4.1.8 Thick lines - หนาพิเศษ

4.1.9 Combination lines - การรวมกัน

4.2 Shapes - รูปร่าง

4.2.1 Geometric Shapes -  เรขาคณิต

4.2.2 Organic Shapes - ธรรมชาติ

4.2.3 Background Shapes - พืนหลัง

4.2.4 Adjacent Shapes - ใกล้ชิด

4.2.5 Combination Shapes - การรวมกัน

4.3 Symbols - สัญลักษณ์

4.3.1 Normal Symbols - ปกติ

4.3.2 Manipulated Symbols - ผสม

4.3.3 Combination Symbols -  การรวมกัน

4.4 Images - ภาพ

4.4.1 Background Images - พืนหลัง

4.4.2 Adjacent Images - ใกล้ชิด

4.4.3 Contained Images -  บรรจุ

4.4.4 Manipulated Images - ผสม

4.4.5 Combination Images -  การรวมกัน
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2.5 การจัดองค์ประกอบ (วิรุณ ท้ั■น'จรณ, 2537)

2.5.1 ออกแบบ 2 มิติ : องค์ประกอบในการออกแบบ

องค์ประกอบ หรือหลักการออกแบบ (Principles of Design) ท่ีปรากฏอยู่ใน 

หนังสือเล่มน้ี มีท้ังหมด 8 ชนิดด้วยกันคือ

2.5.1.1 สภาพการชา (Repetition)

สภาพการซ้ําก่อให้เกิดความกลมกลืนกันได้ง่าย รูปทรงท่ีมีการช้ําจะช่วยแสดงถึงจังหวะได้ 

รูปแบบของการช้ํา สามารถแบ่งออกเป็น 8 รูปแบบคือ การซ้ําของรูปร่าง ขนาด สี ลักษณะผิว 

ทิศทาง ตำแหน่ง บรืเวณว่าง และแรงศูนย์ถ่วง โครงสร้างซ้ํามีพ้ืนท่ีแยกเป็นส่วนย่อยเสริมโครงสร้าง

ด้วยรูปร่างและฃนาดเท่าๆกัน

2.5.1.2 โครงสร้าง (Structure)

โครงสร้างจะเป็นตัวกำหนดระเบียบแบบแผนไว้อย่างม่ันคง เซิงคำนวณ หรือความสัมพันธ์ 

ของรูปทรงในงานออกแบบล่วงหน้า โดยลักษณะโครงสร้างแบ่งออกได้เป็น รประเภท คือ โครงสร้าง 

ปกติ โครงสร้างก่ึงปกติ และโครงสร้างอปกติ



73

5.1.3 ความ คล ้ายคล ึง (S im ila rity )

ล ัก ษ ณ ะ ค ว า ม ค ล ้า ย ค ล ึงม ัก พ บ ได ้ใน ธ รรม ช า ต ิ เช ่น ใ บ ไ ม ้ต ้น ไ ม ้เม ็ด ท ร า ย ค ล ื่น ใ น ท ้อ ง  

ทะเล  โด ย ส าม ารถ แ บ ่งอ อ ก เป ็น  ค วาม ค ล ้าย ค ล ึงขอ งห น ่วยร ูป ท รง แ ล ะ ข อ งห น ่วย ร ูป ร ่า ง  โค รงส ร ้า ง  
ค ล ้าย ค ล ึงม ีล ัก ษ ณ ธค ล ้าย โค รงส ร ้างซ ํ้าแต่ แต ก ต ่างก ัน ท ี่ส ่วน ย ่อ ย  เช ่น  ร ูป ล าม เห ล ี่ย ม  ส ี่เห ล ี่ย ม  หก

เหล ี่ยม ด ้านไม ่เท ่า  ห รอย ่างก ัน ส าม ารถ รวม ต ัว เป ็น โค รงส ร ้างได ้ แ ล ะ อ าก ม ีล ัก ษ ณ ะ ก ระ จ าย เป ็น ก าร  

เป ิด โอ ก าส ให ้ห น ่วย ร ูป ท รงแต ่ล ่ะห น ่วย แบ ่งบ ร ิเวณ ว ่างก ัน

5.1.4 ก ารล ดห ล ั่น  (G radation)

เป ็น เร ื่อ งท ี่เก ี่ย วข ้อ งก ับ ป ระส บ ก ารณ ์ท ี่ม อง เห ็น ได ้ ส ิ่งท ี่อ ย ู่ใก ล ้จะให ้ค วาม ร ู้ส ึก ให ญ ่ และส ิ่ง  
ท ี่อย ู่ไก ล ก ็ให ้ค วาม ร ู้ส ึก เล ็ก ล ง ม ีท ั้งก ารล ด ห ล ั่น ข อ งห น ่วย ร ูป ท รง  ระน าบ  แล ะร ูป ร ่าง  โค รงส ร ้า งก า ร  

ลด หล ัน  ค ล ้าย ล ัก ษ ณ ะโค รงส ร ้างช ํ้าแต ่เป ล ี่ย น แป ล งขน าด  และร ูป ร ่างท ี่ลด ห ล ั่น เป ล ี่ยน แป ลงไป

5.1.5 การแผ ่ขยาย  (Rad iation)

ก ารแ ผ ่ขย าย เป ็น ก ารอ อ ก แบ บ ซ ํ้า ใน ล ัก ษ ณ ะพ ิเศ ษ  ร ูป ท รงช ำ ห ร ิอ โค รงส ร ้า งข อ งร ูป ท รงซ ึ่ง  
ห ม ุน รอ บ จ ุด ศ ูน ย ์ก ล างเก ิด ก ารแ ผ ่ขย าย ข ึ้น  ก ารแ ผ ่ข ย าย ท ี่ม ีผ ล ต ่อ ก ารล ั่น ไห วท า งส า ย ต า  เป ็น ผ ล ม า
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จ า ก ก า รล ด ห ล ั่น ใน ส ภ า พ ก า รแ ผ ่ข ย า ย  ม ีจ ุด ค น ใจ อ ย ู่ต รง ก ล า ง แ ล ะ ส า ม า รถ ส ร ้า งค ว า ม ส น ใจ ได ้ด ี 

โค รงส ร ้า งก า รแ ผ ่ข ย า ย  มี 3 ล ัก ษ ณ ะค ือ  โค รงส ร ้า งก า รแ ผ ่ข ย า ย จ า ก ศ ูน ย ์ก ล า ง  ก า รก ระ จ า ย จ า ก

ศ ูนย ์กลาง และก ระสวน แผ ่ขย าย จาก ศ ูน ย ์ก ล าง

5.1.6 ความ ผ ิดแป ลก (Anom aly)

คือ ส ภ า พ อ ัน ผ ิด ป ก ต ิห รอ แ ป ล ก อ อ ก ไป  ท ่า ม ก ค า งส ภ า พ อ ัน เป ็น ก า รแ ส ด งค ว า ม ข ัด แ ย ้ง  

ก า รอ อ ก แ บ บ แ ส ด งค ว า ม ผ ิด แ ป ล ก  อ า จ ท ำ ให ้เก ิด ป ระ โย ช น ์บ า ง อ ย ่า ง ค ือ  ด ึงค ว า ม ส น ใจ  ล ด ค วาม  

ซ ํ้าซาก จำเจ  ป ร ับ เป ล ี่ย น ส ภ าพ ป ก ต ิ ท ำลาย ส ภ าพ ป ก ต ิ ห น ่วย ร ูป ท รงผ ิด แป ล ก พ ร ้อม ท ี่จะด ึงด ูด ค วาม  

ส น ใจใน งาน งาน ออก แบ บ ได ้เป ็น อ ย ่างด ี

5 .1.7 การต ัดล ัน  (C ontrast)

ก ารต ัด ล ัน เก ิด จาก ส ิ่งท ี่ต รงข ้าม ล ัน  เก ิด จ าก ก า รเป ร ีย บ เท ีย บ  ร ูป ท รง 2 ร ูป  อ าจ จ ะ ร ู้ส ึก ต ัด  

ล ัน ม า ก ใน ส ภ า พ ก า รณ ์ห น ึ่ง  แ ล ะ ต ัด ล ัน น ้อ ย ใน อ ีก ส ภ า พ ก า รณ ์ห น ึ่ง  ก า รต ัด ล ัน ข อ งส ่ว น ป ระ ก อ บ ท ี่ 
ล ัม พ ัน ธ ์ล ัน  อ า จ แ ย ก พ ิจ า รณ า ได ้ด ังน ีค ือ  ก ารต ัด ล ัน ข อ งร ูป ร ่า ง  ข น าด  สี พ ืน ผ ิว  ท ิศ ท าง ต ำแห น ่ง  
บ ร ีเวณ ว ่า ง  แ ล ะ แ รง โน ้ม ถ ่ว ง  โค รง ส ร ้า ง ก า รต ัด ล ัน  เก ิด ข ึ้น ได ้จ าก  ท ิศ ท า ง  ต ำแ ห น ่ง  บ ร ิเวณ ว ่า ง  

และแรงศ ูนย ์ถ ่วง
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5.1.8 การรวมต ัว  (C oncentration)

5.2 แบ บ เร ียน ท ี่ว ่าง : โค รงส ร ้างอ งค ์ป ระก อ บ  ( ญ าดา ซวาลก ุล , 2546 )
โค รงส ร ้า งใน ก ารจ ัก อ งค ์ป ระ ก อ บ น ั้น  ม ีม าก ม าย ห ล าย แ บ บ  แ ต ่ห น ังส ือ เล ่ม น ี้ จ ะ ก ล ่าวถ ึง  

เฉ พ า ะ แ บ บ โค ร ง ส ร ้า ง  ท ี่ม ีผ ล ต ่อ บ ุค ล ิก ภ า พ ข อ ง ง า น อ อ ก แ บ บ เร ข ศ ิล ป ๋ 2 ม ิต ิ ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย  8 

โครงสร ้าง ได ้แก ่

5.2.1 โค รงสร ้างซ ํ้า

5.2.2 โครงสร ้างต าราง

5.2.3 โค รงส ร ้างเน ้น เด ้น แน วต ั้ง

5.2.4 โค รงส ร ้างเน ้น เส ์น แน วน อ น
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5.2.5 โค รงส รร ้าง เน ้น เย ้น เส ัน ,โครง

5.2.6 โค รงส ร ้างเน ้น เย ้น ท แย ง

5.2.7 โค รงส ร ้างแบ บ ข ัด แย ้ง

5.2.8 โค รงส ร ้างแบ บ ก ระจาย
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5.3 ก รา ฟ ิก ล ำ ห ร ับ ก า รส ื่อ ล า ร  : ต ัว อ ัก ษ ร - ก า ร จ ัก ว า ง - ก า ร อ อ ก แ บ บ (T. Turnbull, 

Russell N. B a ird ,1975)

5.3.1 ก ารต ัด ก ัน  (C ontrast)
ล ัก ษ ณ ะข อ งก ารต ัด ก ัน เก ิด ได ้จ าก ค วาม ต ่างก ัน อ ย ่า งส ุด ข ั้วข อ งอ งค ์ป ระก อ บ ก ารอ อ ก แ บ บ  

ต ่าง ๆ ไฝ ว ่าจ ะ เป ็น ขน าด  ร ูปร ่าง ค ่าน ํ้าห น ัก  และท ิศทาง โด ย ส าม ารถ แบ ่ง เป ็น ป ระ เภ ท ต ่าง  ๆ ค ือ ก าร 

ต ัด ก ัน ท างขน าด  ร ูปร ่าง ค ่าน ํ้าหน ัก  พ ื้นผ ิว  และท ิศทาง

5.3.2 ความสมด ุล  (Balance)

เก ิด ข ึ้น ได ้เม ื่อองค ์ป ระก อบ วางอย ู่ใน ต ำแห น ่งท ี่ให ้ค วาม ร ู้ส ืก ส ม ด ุล  เท ี่ยงตรง ห ร ือห น ัก แ น ่น  
ท ั้ง น ี้ข ึ้น อ ย ู่ก ับ น ํ้า ห น ัก ข อ งอ งค ์ป ระ ก อ บ  ซ ึ่ง เป ็น ผ ล ม า จ า ก ข น า ด  ร ูป ท รง แ ล ะ ค ่าน ี้าห น ัก  ล ัก ษ ณ ะ 

ความ สม ด ุลม ี 2 ป ระ เภ ท ห ล ัก  คือ ส ม ด ุล แบ บ ส ม ม าต ร และส ม ด ุลแบ บ ไม ่ล ม ม าตร

5.3.3 ล ัดส ่วน  (P roportion )
เร ื่อ ง ข อ ง ล ัด ส ่ว น ม ีผ ล ต ่อ ก า ร ต ัด ส ิน ใจ ข อ ง ผ ู้อ ่า น  เพ รา ะ แ ส ด ง ถ ึง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง  

องค ์ป ระกอบ ต ่าง ๆ ห ร ืองาน อ อก แบ บ ท ั้งห ม ด  ล ัด ส ่วน ท ี่แ น ่น อ น จ ะ ด ึงด ูด ส าย ต าได ้ม าก ก ว ่าอ ย ่า งอ ื่น  

ด ังน ั้น ใน ก ารจ ัด วางอ งค ์ป ระก อ บ จ ึงต ้อ งค ำน ึงถ ึงค วาม ล ัม พ ัน ธ ์ระห ว ่างล ัด ส ่วน  แ ล ะจ ังห วะท ี่ม ีค วาม  

เห ม าะส ม ด ้วย เช ่น ก ัน
5.3.4 จ ังห วะ (Rhythm )
โด ย ก ารข ํ้าท ี่ม ีก ารจ ัด ล ำด ับ ขอ งองค ์ป ระก อบ  เช ่น  เล ัน  ร ูป ทรง โท น  พ ืนผ ิว  ซ ึ่งท ำให ้เก ิด ก าร 

เค ล ื่อ น ไห วอย ่าง เป ็น จ ังห วะ เก ิด ข ึ้น ได ้

5 .3.5 ความ ก ลม ก ล ืน  (H arm ony)
เป ็น ค ำท ี่ม ีค วาม ห ม าย ต รงก ัน ข ้าม ก ับ ค วาม ข ัด แย ้ง  ล ัก ษ ณ ะ ค ว า ม ก ล ม ก ล ืน เก ิด ข ึ้น ได ้จ า ก  

ค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ขององค ์ป ระก อบ ต ่าง ๆ เช ่น  ร ูปร ่าง ขนาด พ ื้นผ ิว  และค ่าน ํ้าหน ัก  เป ็นต ้น

5.3.6 การเคล ื่อน ไห ว (M ovem ent)

ก ารเค ล ื่อ น ไห วใน ค วาม ห ม าย ข อ งก ารจ ัด ห น ้าก ระด าษ น ั้น  เก ิด จ าก พ ฤ ต ิก รรม ก ารอ ่าน ข อ ง 
คนน ัน เอง เป ็น ล ัก ษ ณ ะก ารช ํ้าก ัน ขอ งอ งค ์ป ระก อบ  ห ร ือม ีก ารเค ล ื่อน ไห วน ั่น เอง

5.3.7 ความ เป ็น เอกภ าพ  (U nity)
อ งค ์ป ระ ก อ บ ใน งา น อ อ ก แ บ บ จ ะ ต ้อ งม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ัน โด ย รว ม  ถ ้า ข า ด เอ ก ภ า พ ใน งา น  

ออกแบบ งาน น ั้น ก ิจะ ไม ่ม ีค วาม เป ็น ห น ึ่ง เด ีย ว
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