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ณัฐ จันทสิงห์ : การออกแบบสร้างสรรค์สือสิงพิมพํโฆษณาส่งเสรมจังคม 
(CREATIVE DESIGN OF PRINTING ADVERTISEMENTS FOR PUBLIC SERVICES) 
อ. ท่ีปรึกษา : ผศ.อารยะ ศรีกัลยาณบุตร , 292 หน้า. ISBN 974-53-2031-5.

การว ิจ ัยคร ั้งน ี้ ม ีว ัต ถ ุป ระส งค ์ ค ือ  1) เพ ื่อห าร ูป แ บ บ ของการใช ้ว ัตถ ุป ระสงค ์ของงาน โฆ ษ ณ าใน การ เป ล ี่ยน แ ป ลงส ังคม  (Objective) 

2) เพ ื่อห าร ูปแบบของการใช ้จ ุดจ ับ ใจ  (Appeal) 3) เพ ื่อหาร ูปแบ บ ของการใช ้เทคน ิคว ิธ ีก ารน ำเสน อภ าพ โฆ ษ ณ า (Visual execution technique) 

4) เพ ื่อห าร ูปแบบการใช ้ของว ิธ ีก ารจ ัดผ ังโฆ ษ ณ า (Layout) สำห ร ับการออก แ บ บ สร ้างสรรค ่ล ี่อ ล ี่งพ ิม พ ํโฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังค ม ใน แ ต ่ละป ระ๓ ทของ 

ป ระเด ็น ป ็ญ ห าส ังค ม ท ี่แ ต ก ต ่า งก ัน โด ยก ารค ืก ษ าน ี้เป ็น ก ารว ิจ ัย เซ ิงค ุณ ภ าพ  (Qualitative Research) ว ิธ ีท ี่ใช ้ใน การว ิจ ัย  ค ือ ค ืกษาแน วค ิด  

ทฤษ ฎ ี แ ละงาน ว ิจ ัยท ี่เก ี่ย วช ้อ งก ับ ก ารว ิจ ัยค ร ั้งน ี้ จ าก น ี้น ท ำก ารค ัด เล ือ ก ก ล ุ่ม ต ัวอ ย ่างผ ลงาน ล ี่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เส ร ิม ส ังค ม จาก  3 แหล่งข ้อม ุ)ลใน 

ระยะ เวลา  3 ป ี ค ือ ระห ว ่างป ี พ.ศ. 2543-2545 ได้แก่ ก ารป ระกวด โฆ ษ ณ ายอด เย ี่ยมแ ห ่งประเท ศ ใท ย  (TACT Award), ผลงาน โฆ ษ ณ าระด ับ  

ส าก ลข อ งส ถ าบ ัน  Lurzer's Int'l ARCHIVE 1 ผ ลงาน โฆ ษ ณ าระด ับ ส าก ลข อ งส ถ าบ ัน  The One Show รวม จ ำน ว น ท ั้งส ิน 208 ช ิ้น งาน  โดยให ้ 

ผ ู้เช ี่ย วช าญ ท างด ้าน โฆ ษ ณ าจำน วน  5 คน ท ำการว ิเคราะห ์เน ื้อ ห า (Content Analysis) ของแน วค ิดและทฤษ ฎ ี แ ล ้วน ำม าสร ุป เพ ื่อห าค ่าค วาม ก ี่ 

ข องค วาม น ิยม  แ สดงใน ร ูปจำน วน ของร ้อยละ โด ยจ ัด เร ีย งต าม ลำด ับ ค ะแ น น ส ูง -ต า

1. ใน ก า? ออกแ บ บ สร ้างสรรค ์ล ี่อ ส ิงพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังค ม ใน ป ระเด ็น ส ังค ม ส ังค ม ท างด ้าน ค วาม เป ็น อ !)ข อ งส ังค ม

ท ารค ืกษ า น ัน ทน าการ ศาสน า แ ละค ิลปว ัฒ น ธรรม  ม ีก ารใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์ข องงาน โฆ ษ ณ าใน การ เป ล ี่ยน แ ป ลงส ังค ม ท ั้งห ม ด  5 ร ูปแบบ 

โดยใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์เพ ื่อ เป ล ี่ยน ก ารก ระท ำม าก ท ี่ส ุด , ม ีก าร ใช ้จ ุด จ ับ ใจท ั้งห ม ด -/ ร ูปแบบ โด ยใช ้จ ุด จ ับ ใจด ้าน ความ เห ิน อก เฟ ้น ใจม ากท ี่ส ุด , 

ม ีก ารใช ้เท คน ิคว ิธ ีก ารน ำเสน อภ าพ โฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  15 ร ูปแบบ โดยใช ้ภ าพ ท ี่บ อก เล ่า เร ื่อ งราวโด ยอ ้อม ม าก ท ี่ส ุด  และม ีการใช ้ว ิธ ีก ารจ ัดผ ัง  

โฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  6 ร ูปแบบ โด ยใช ้ก ารจ ัด ผ ังแ บ บ ห น ้าต ่างภ าพ ม าก ท ี่ส ุด

2. ใน การออกแ น บส ร ้างสรรค ์ส ื่อ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังค ม ใน ป ระเด ็น ส ังค ม ส ังค ม ด ้าน ส ิงแ วด ล ้อม  พ ล ังงาน  

ทร ัพยากรธรรมชาต ิ ว ิท ยาศ าสต ร ีแ ละ เท ค โน โลย ี ม ีก ารใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์ข องงาน โฆ ษ ณ าใน การ เป ล ี่ยน แ ป ลงส ังค ม ท ั้งห ม ด  5 ร ูปแบบ โดย 

ใช ้ว ัต ถ ุป ระส งค ์เพ ื่อ เป ล ี่ยน พ ฤ ต ิก รรม ม าก ท ี่ส ุด ,ม ีก าร ใช ้จ ุด จ ับ ใจท ั้งห ม ด 9 ร ูปแบบ โด ยใช ้จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม ร ู้ส ึก ผ ิด ม าก ท ี่ส ุด ,ม ีก าร ใช ้ 

เท คน ิคว ิธ ีก ารน ำเสน อภ าพ โฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  12 ร ูปแบบ โด ยใช ้ภ าพ ท ี่บ อก เล ่า เร ื่อ งราวโด ยอ ้อม ม าก ท ี่ส ุด  และม ีการใช ้ว ิธ ีก ารจ ัดผ ังโฆ ษ ณ า 

ท ั้งหมด  8 ร ูปแบบ โดยใช ้ก ารจ ัด ผ ังแ บ บ ห น ้าต ่างภ าพ ม าก ท ี่ส ุด

3. ใน ทา?ออกแบ บ สร ้างสรรค ์ส ื่อส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังคม ใน 11ระเด ็นส ังคมส ังคมด ้านส ุขภาพ  ราห ารแ ละโภ ช น าการ  การ 

ค ุ้มครองผ ู้เ เรีโภค ม ีก ารใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์ข องงาน โฆ ษ ณ าใน ก าร เป ล ี่ยน แ ป ลงส ังค ม ท ั้งห ม ด '4 ร ูปแบบ โด ยใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์เพ ื่อ เป ล ี่ยน  

พ ฤต ิกรรมมากท ี่ส ุด , ม ีก ารใช ้จ ุด จ ับ ใจท ั้งห ม ด  8 ร ูปแบบ โด ยใช ้จ ุด จ ับ ใจด ้าน ส ุข ภ าพ อ น าม ัยม าก ท ี่ส ุด , ม ีการใช ้เทคน ิคว ิธ ีการน ำเสนอ 

ภ าพ โฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  13 ร ูปแบบ โดยใช ้ภ าพ ว ัต ถ ุให ้เป ็น จ ุด เด ่น ม ากท ี่ส ุด  และม ีก ารใช ้ว ิธ ีก ารจ ัดผ ังโฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  6 ร ูปแบบ โดยใช ้การ 

จ ัด ผ ังแ บ บ ห น ้าต ่างภ าพ ม าก ท ี่ส ุด

4. ใน ก ารอ อ ก แ บ บ สร ้างส รรค ์ส ื่อ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังค ม ใน ป ระเด ็น ส ังค ม ส ังค ม ด ้าน การ เม ือ งแ ละค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ระห ว ่าง  

ป ระ เท ศ ม ีก ารใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์ข องงาน โฆ ษ ณ าใน การ เป ล ี่ยน แ ป ลงส ังค ม ท ั้งห ม ด  2 ร ูปแบบ โด ยใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์เพ ื่อ เป ล ี่ยน การกระท ำมาก  

ท ี่ส ุด , ม ีก าร  จ ุด จ ับ ใจท ั้งห ม ด  3 ร ูปแบบ โด ยใช ้จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม เห ิน อก เห ิน ใจม ากท ี่ส ุด , ม ีก ารใช ้เทคน ิคว ิธ ีก ารน ำเสน อภ าพ โฆ ษ ณ า 

ท ั้งหมด 5 ร ูปแบบ โดยใช ้ภ าพ ท ี่บ อก เล ่า เร ื่อ งราวโด ยอ ้อม ม าก ท ี่ส ุด  และม ีก ารใช ้ว ิธ ีก ารจ ัดผ ังโฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  5 ร ูปแบบ โดยใช ้การจ ัดผ ัง  

แ บ บ ห น ้าต ่างภ าพ ม ากท ี่ส ุด

5. ใน ก ารออก แ บ บ สร ้างส รรค ์ส ื่อส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าส ่ง เสร ิม ส ังค ม ใน ป ระเด ็น ส ังค ม ส ังค ม ด ้าน เศ รษ ฐก ิจ  ม ีการใช ้ว ัตถ ุประสงค ์ของ 

งาน โฆ ษ ณ าใน ก ารเป ล ี่ยน แ ป ลงส ังค ม ท ั้งห ม ด  2 ร ูปแบบ โด ยใช ้ว ัต ถ ุป ระสงค ์เพ ื่อ เป ล ี่ยน การกระท ำมากท ี่ส ุด , ม ีการใช ้จ ุด จ ับ ใจท ั้งห ม ด  3 

ร ูปแบบ โด ยใช ้จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม เห ิน อก เห ิน ใจม ากท ี่ส ุด , ม ีก ารใช ้เท คน ิคว ิธ ีก ารน ำเสน อภ าพ โฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  3 ร ูปแบบ โดยใช ้ภาพ ท ี่เก ิด  

จ าก ส ่วน ป ระส ม ท ี่ไม ่ค าด ค ิด ม าก ท ี่ส ุด  และม ีก ารใช ้ว ิธ ีก ารจ ัดผ ังโฆ ษ ณ าท ั้งห ม ด  3 ร ูปแบบ โดยใช ้ก ารจ ัด ผ ังแ บ บ ห น ้าต ่างภ าพ ม าก ท ี่ส ุด

ผ ลก ารว ิจ ัยพ บ ว ่า
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2) To research the format of the appeal usage; 3) To research the visual execution technique format; 4) To research the 

advertising layout format; for the creative design of printing advertisements for public services of each different social issues. 

The research is based on Qualitative Research. The reaserch method is to study the conceiving procedure, theory 1 and many 

researches that related to this research. Furthermore the sample advertisements for public services are randomly selected from 

3 sources in the period of 3 years (between year 2000 to 2002). The selected advertisements for public services are TACT 

Award, the international advertisement from Lurzer’s Int'l ARCHIVE, and the international advertisement from The One Show 

which altogether are 208 items. The selected advertisements for public services as mentioned are analysed the Content Analysis 

of the method and theory by the 5 professionals in advertising industry. Then summarize to find the frequency of the appreciation 

and present in percentage scale by the score ordering.

1. The creative design of printing advertisements for public services เท issues of social life, education, recreation, 

religion, and culture have used the format type of advertisement in social changes เท 5 format and the action changes are used 

the most, 7 format of appeal and the sympathy appeal are used the most, 15 format of visual execution technique and the 

roundabout ways of telling a story are used the most, 6 format of advertising layout and the picture window layout are used the 

most.

2. The creative design of printing advertisements for public services in issues of environment, natural energy and 

source, science and technology have used the format type of advertisement in social changes in 5 format and the behavior 

changes are used the most, 9 format of appeal and the guilt appeal are used the most, 12 format of visual execution technique 

and the roundabout ways of telling a story are used the most, 8 format of advertising layout and the picture window layout are 

used the most.

3. The creative design of printing advertisements for public services in issues of health, food and nutrition, and 

consumer protection have used the format type of advertisement เท social changes เท 4 format and the behavior changes are 

used the most, 8 format of appeal and the health appeal are used the most, 13 format of visual execution technique and the 

object are used the most, 6 format of advertising layout and the picture window layout are used the most.

4. The creative design of printing advertisements for public services in issues of politic and international relationship 

have used the format type of advertisement เท social changes in 2 format and the action changes are used the most, 3 format of 

appeal and the sympathy appeal are used the most, 5 format of visual execution technique and the roundabout ways of telling 

a story are used the most, 5 format of advertising layout and the picture window layout are used the most.

5. The creative design of printing advertisements for public services in issues of economic have used the format type of 

advertisement in social changes in 2 format and the action changes are used the most, 3 format of appeal and the sympathy 

appeal are used the most, 3 format of visual execution technique and the unexpected combinations are used the most, 3 format 

of advertising layout and the picture window layout are used the most.

The research has the objectives as ไ 1 ) To research the objectives format of the advertising in social changes;

The result of the research has shown below;

D epartm ent Creative Arts
Fields of study Creative Arts
A cad em ic  y ea r 2005
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สิงห์ทอง), อ.หมอ (รศ.ดร.คุภกรณ์ ดิษฐพันธ์) ท่ีได้ให้คำแนะนำท่ีเป็นประโยชน์ซ่ึงทำให้วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีมี 
ความลมบูรณ์ย่ิงข้ึน และคณาจารย์ในภาควิชานฤมิตติลป็ทุก  ๆท่าน

ขอขอบพระคุณ อ.ก้ี (รศ.ดร.ม.ล.วิฎราธร จิรประว้ติ) และ อ.วอ (อ.วรวัฒน์ จินตกานนท์) ท่ี 
เปรียบเสมือนอาจารย์ท่ีปรึกษา คอยให้คำแนะนำ ดูแลเอาใจใส่ และคอยให้กำลังใจกับผู้วิจัยเสมอมา

ขอขอบพระคุณ ฟอนึง - แม่นิต และ1ขอบคุณแจ๋ม ขอบใจน้องดูนท่ีคอยเป็นกำลังใจ ขอบคุณบัท,
ปริญญ์, ยารีท, ตู่

ขอบคุณเพ่ือนร่วมช้ันเรียน พ่ีเทร, พ่ีต้อง, ปอนด์, ปัด, แอ๊ป, หนิง, หน่ึง สำหรับมิตรภาพท่ีมืให้กันเสมอ 
มาและจะมืให้กันตลอดไป

และท้ายสุด ขอกราบขอบพระคุณพ่อและแม่ ท่ีเป็นทุกสิงทุกอย่างในชีวิตของผู้วิจัย
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