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แบบสอบถาม

เร ื่อง การออกแบ บ ส ร ้างส รรค ์i เอส ิงพ ิมพ ์โฆ ษณ าส ่งเสร ิมส ังคม
CREATIVE DESIGN OF PRINTING ADVERTISEMENTS FOR PUBLIC SERVICES

คำร ื่แจงใน การสง?ห ัส

1. การค ืกษาวิจ ัยคร ั้งน ี้ เป ็นการค ืกษาทางว ิชาการ เพ ื่อนำข ้อม ูลไปใช ้ประกอบวิทยาน ิพนธ์ 

ปร ิญ ญ ามหาบ ัณ ฑ ิต  ซ ึ่งผลการค ืกษาน ี้จะไม ่ม ีผลกระทบท ั้งทางตรงและทางอ ้อมต ่อผ ู้ให ้ข ้อม ูลแต ่อย ่างใด แต่จะ 

เป ็นประโยชน์ต่อส่วนรวมในอนาคต จ ึงใคร ่ขอความกรุณาให ้ท ่านตอบคำถามตามความเห ็นท ี่แท ้จร ิง เพื่อผล 

การค ืกษาจะได ้ตรงก ับความเป ็นจร ิงมากท ี่ส ุด

2. แบบสอบถามแบ่งออกเป ็น 2 ตอน ดังนี้

ตอนที่ 1 เป ็นการตอบข้อม ูลพ ื้นฐานส่วนบ ุคคลของผ ู้ตอบแบบสอบถาม

ตอนที่ 2 เป ็นการตอบคำถามจากต ัวอย ่างผลงานลือสิงพ ิมพ ์โฆษณาส่งเสร ิมส ังคม ซึ่งม ีจำนวนทั้งส ิน 

2 4 2  ชิ้น โดยแต ่ละช ิ้นผลงานจะม ีคำถามจำนวน 4  ข้อ ดังต่อไปนี้

- คำถามท ี่ 1 เป็นคำถามเพ่ือหาว่าเป็นโฆษณาส่งเสริมสังคม มี 2 ตัวเลือก คือ ใช้ / ไม่ใช่
- คำถามท ี่ 2 เป็นคำถามเพ่ือหาประ๓ทของประเด็นปัญหาสังคม มี 5 ตัวเลือก
- คำถามที่ 3 เป็นคำถามเพ่ือหารูปแบบของวัตถุประสงค์ของการโฆษณา (Objective) มี 4

ตัวเลอก
- คำถามที่ 4 เป็นคำถามเพ่ือหารูปแบบของการใช้จุดจับใจ (Appeal) มี 20 ตัวเลือก
- คำถามที่ 5 เป็นคำถามเพ่ือหารูปแบบของ(Appeal), เทคนิควิธีการนำเสนอภาพโฆษณา

(Visual execution technique) มี 19 ตัวเลือก 
- คำถามที่ 6 เป็นคำถามเพ่ือหารูปแบบของวิธีการจัดผังโฆษณา (Layout) มี 10 ตัวเลือก

ขอขอบคุณในความอนุเคราะห์ของท่าน

( นายณัฐ จันทสิงห์ )
นิสิตปริญญาโท 

ภาควิชานฤมิตคืลป็
คณะคืลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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คู่มีอฟิงรหัส (Code Book)

ค ำถาม ท่ี 1 เป ็น คำถาม เพ ี่อห าว ่าเป ็น โฆ ษณ าส ่งเสร ิม ส ังคม ห ร ิอไม ่ มี 2 ตัวเลือก คือ ใช่/ไม่ใช่

การโฆษณาส่งเสริมสังคมน้ันเป็นการใช่เทคนิคทางทารดลาดเชิงพาณิชย์โดยท่ัวไป เพ่ือท่ีจะขาย 
ลืนค้าทางสังคม ซ่ึงอาจจะเป็น สินค้าทางความคิด สินค้าทางการประพฤติปฏิบัติทางสังคม หรือสินค้าท่ีจับต้อง 
ได้ในประเด็นทางสังคมท่ีคนในสังคมน้ันๆกำลังให้ความสนใจหรือประสบปัญหาอยู่ โดยมีวัตฤประสงค์หลัก คือ 
มุ่งให้สมาชิกในสังคมเทิดการเปล่ียนแปลงทัศนคติ และพฤติกรรมให้สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาสังคมท่ีได้ 
กำหนดไว้ อันจะทำให้สมาชิกในสังคมมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน โดยหลักการตลาดเพ่ือสังคมน้ีสามารถนำไป 
ประยุกต์ใช่กับองค์กรทุกประเภท ท่ีมีความต้ังใจท่ีจะพัฒนาและคำนึงถึงประโยชน์ของสังคมอย่างแท้จริง

โดยใช่เกณฑ์สำคัญในการพิจารณาว่าเป็นโฆษณาส่งเสริมสังคมหรือไม่ คังน้ี

1. ต้องมีเนื้อหาสาระ และ เทคนิคในการนำเสนอความคิดสร้างสรรค์ในที่อท่ังพิมพ์โฆษณาที่ม  ี
ลักษณะที่พ ูดถึงประเด็นปัญหาสังคมในด้านต่างๆ เป็นเนื้อหาหลักในงานโฆษณา (มาทกว่าการพูดถึง 
องค์กรและการค้าขาย)

2. เมื่ออ่านโฆษณาแล้ว ใต้แง่คิด เกิดความตระหนัก หรืออยากมีล้วนร่วมในการเอาใจใล้ลังคมมาก 
ยิงขึ้น

ค ำถ าม ท่ี 2 เป ็น คำถ าม เพ ี่อห าป ระเภ ท ข องป ระเด ็น ป ัญ ห าส ังคม  มี 5 ตัวเลือก

1. ป ระเด ็น ป ัญ ห าส ังคม ท างด ้าน เศ รษฐก ิจ  ได้แก่
1.1 ประเด็นปัญหาการค้าท้ังภายในและภายนอกประเทศ
1.2 ประเด็นปัญหาการส่งออก
1.3 ประเด็นปัญหาการส่งเสริมธุรกิจอุตสาหกรรม
1.4 ประเด็นปัญหาการพัฒนา'ฝืมือแรงงาน
1.5 ประเด็นปัญหาความยากจน
1.6 ประเด็นปัญหาการว่างงาน
1.7 ประเด็นปัญหาค่าครองชีพสูง
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2. ประเด ็น ส ังคม ท างด ้าน การเม ืองและความส ัม พ ัน ธ ์ระห ว ่างป ระเท ศ ได้แก่
2.1 ประเด็นปัญหาการเลือกต้ัง
2.2 ประเด็นปัญหาการทำงานของหน่วยงานราชการ
2.3 ประเด็นปัญหาการออกกฎหมาย
2.4 ประเด็นปัญหาศาลปกครอง
2.5 ประเด็นปัญหาด้านสงคราม
2.6 ปัญหาคอรัปช่ัน
2.7 ประเด็นปัญหากลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มอิทธิพล

3. ประเด ็นทางส ังคมทางด ้านส ุขภาพ  อ าห ารแล ะโภ ช น าก าร  การค ุ้มครองผ ู้บร ิโภค ได้แก่
3.1 ประเด็นปัญหาประเด็นเก่ียวกับเร่ืองสุขภาพท้ังทางร่างกายและจิตใจ
3.2 ประเด็นปัญหาการดูแลเอาใจใส่, การป้องกัน, การรักษาเพ่ือการคงไว้ซ่ึงสุขภาพท่ี
3.3 ประเด็นปัญหาอาหารและยา
3.4 ประเด็นปัญหาความปลอดภัยในด้านสุขภาพ
3.5 ประเด็นปัญหาความปลอดภัยในการทำงาน และสวัสดิการต่างๆ
3.6 ประเด็นปัญหาการคุ้มครองผู้บริโภค
3.7 ประเด็นปัญหาการส่งเสริมพัฒนาการและความเจริญก้าวหน้าของเด็กและเยาวชน
3.8 ประเด็นปัญหาทุพพโภชนา
3.9 ประเด็นปัญหาสุขภาพอนามัยและโรคภัยไข้เจ็บ

4. ประเด ็น ส ังคม ส ังคมท างด ้าน ความเป ็น อย ู่ของส ังคม การศ ึกษ า น ันทนาการ ศาสนา และ 
ศ ิลปว ัฒนธรรม ได้แก่

4.1 ประเด็นปัญหาด้านการพัฒนาขีดความสามารถของชุมชน
4.2 ประเด็นปัญหาความเท่าเทียมกันของสังคม
4.3 ประเด็นปัญหากิจการสาธารณกุศลการบริการสังคม
4.4 ประเด็นปัญหาการใช้เวลาว่างและการพักผ่อน
4.5 ประเด็นปัญหาความสัมพันธ์ของครอบครัว
4.6 ประเด็นปัญหาการอพยพของชาวชนบทส่เมือง
4.7 ประเด็นปัญหาความผิดปกติทางจิตและรักร่วมเพศ
4.8 ประเด็นปัญหาท่ีอยู่อาศัยแหล่งเสือมโทรม
4.9 ประเด็นปัญหาโสเภณี
4.10 ประเด็นปัญหาจราจร
4.11 ประเด็นปัญหาประชากร
4.12 ประเด็นปัญหาอัตวินิบาตกรรม

ร)แ
.
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4.13 ประเด็นปัญหาครอบครัว
4.14 ประเด็นปัญหาการใช้แรงงานเด็กและสตรี
4.15 ประเด็นปัญหาคนชรา
4.16 ประเด็นปัญหาวัยรุ่น
4.17 ประเด็นปัญหาคนพิการ
4.18 ประเด็นปัญหายาเสพติด
4.19 ประเด็นปัญหาอาชญากรรม
4.20 ประเด็นปัญหาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน
4.21 ประเด็นปัญหาด้านการสืกษา
4.22 ประเด็นปัญหาสืลธรรม วัฒนธรรม และจิตใจ
4.23 ประเด็นปัญหาสิทธิมนุษยซน

5. ป ระเด ็น ป ัญ ห าส ังคม ท างด ้าน ส ิงแวดล ้อม  พสังงาน ทร ัพ ยากรธรรมชาต ิ ว ิท ยาศาส ต ร ์และ  
เท คโน โลย ี ได้แก่

5.1 ประเด็นปัญหาสิงแวดล้อม
5.2 ประเด็นปัญหาทรัพยากรธรรมชาติ
5.3 ประเด็นปัญหาสัตว์ปา
5.4 ประเด็นปัญหาพลังงาน
5.5 ประเด็นปัญหาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

คำถาม ข ้อท ี่ 3 เป ็น ค ำถ าม เพ ี่อห าร ูป แบ บ ข องว ัตถ ุป ระส งค ์ของการโฆ ษ ณ าใน การเป ล ี่ยน แป ลง
สังคม (Objective) มี 4 ตัวเลือก

1. โฆ ษ ณ าส ่งเสร ิม ส ังคม ท ี่ม ีว ัตถ ุป ระสงค ์เพ ี่อ เป ล ี่ยน แป ลงท างความ ค ิด  
(Public Service Advertising for Cognitive Change)

เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งหวังเพ่ือให้ความรู้ หรือให้ข้อมูลแก่คนในสังคม หรือเป็นการ,โฆษณาท่ีมีส่'วน 
ช่วยให้สังคมใด้รับทราบถึงปัญหาท่ีเกิดช้ืนในขณะน้ัน  ๆ เพ่ือให้คนในสังคมได้ตระหนักต่อปัญหาน้ันๆ
มาทย่ิงช้ืน อาจเรียกได้ว่าเป็นแผนรณรงค์เพ่ือให้การสืกษา หรือเพ่ือให้ข้อมูลแก่สาธารณะ (Public 
information / Education campaigns) เช่น การให้ความรู้เรืองคุณค่าอาหาร, การให้ความรู้เรือง 
สุขภาพ, การให้ความรู้เรองการออกกำลังกายท่ีถูกต้อง
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2. โฆ ษณ าส ่งเสร ิมส ังคมท ี่ม ีว ัตถ ุป ระสงค ์เพ ี่อ เปล ี่ยนแปลงการกระทำ
(Public Service Advertising for Action Change)

เป็นการโฆษณาที่มีวัตฤประสงค์ที่ต้องการให้คนในลังคมมีทารกระทำกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อ 
สาธารณะให้เกิดขึ้นในขณะนั้นๆ ส่วนใหญ่จะเป็นการกระทำเพียงครั้งเดียว เช่น การบริจาคเลือด,
การบริจาคเงินให้กับองค์กรทางการกุศล, การรณรงค์ให้ประซาซนออกมาเลือกตั้ง

3. โฆ ษ ณ าส ่งเสร ิม ส ังคม ท ี่ม ีว ัตถ ุป ระสงค ์เพ ี่อ เป ล ี่ยน แป ลงพ ฤต ิกรรม
(Public Service Advertising for Behavior Change)

เป็นการโฆษณาที่มุ่งให้คนในลังคมมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่เป็นสาเหตุของป้โบุหาลังคม มา 
ส่พฤติกรรมใหม่ที่ถูกต้อง กลุ่มเป ้าหมายนั้นๆจะต้องมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอย่างถาวร หรอ 
ได้ปฏิบัติอย่างต่อเนื่องภายในระยะเวลาหนึ่ง เท่านั้น เซ่น การโฆษณาที่กระตุ้นให้เลิกสูบบุหรี่ 1 
การรณรงค์ประหยัดพลังงาน

4. โฆ ษ ณ าส ่งเส ร ิม ส ังคม ท ี่ม ีว ัต ถ ุป ระส งค ์เพ ี่อ เป ล ี่ยน แป ลงท างค ่าน ิยม
(Public Service Advertising for Value Change)

เป็นการโฆษณาที่มุ่งส่งเสริม. ปรับเปลี่ยนความเชื่อ และค่านิยมที่ฝืงลึกอยู่ในจิตใจให้กับคนใน 
สังคม เช่น การเปลี่ยนทัศนคติต่อเรื่องการทำแท้ง, การเปลี่ยนค่านิยมในเรื่องการมีบุตร, การเปลี่ยน 
ค่านิยมให้หันกลับมาใซ้ลินค้าไทย, การเปลี่ยนค่านิยมเรื่องการรักนวลสงวนตัว ไม่ชิงสุกก่อนห่าม

5. ล ี่น ๆ  โปรดระบ ุ (O ther to specify) อธิบายเพิ่ม

คำถามข้อที่ 4 เป็นคำถามเพ ี่อหารูปแบบของการใช้จุดจับใจ (Appeal) มี 20 ตัวเลือก

1. จุดจับใจด้านความรูสิกกลัว (Fear Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้ลืกถึงความ 
หวาดวิตก, กังวล กลัวตาย, กลัวบาดเจ็บ, กลัวผิดพลาด, กลัวเสียทรัพย์สินเงินทอง, กลัวถูกหลอก 
ฯลฯ เช่น ขับรถขณะมีนเมาอาจจะทำให้เกิดอุบัติเหตุให้เสียชีวิตหรือบาดเจ็บได้, การสูบบุหร่ีเป็น 
ลาเหตุให้เกิดโรคมะเร็งปอด

2. จุดจับใจด้านความรูสิกผิด (Guilt Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สีกว่าตนได้ 
กระทำในล่ีงท่ีผิดหรือละอายใจต่อสีลธรรมจรรยา ค่านิยม ซ่ึงเป็นความเช่ือของตนเอง หรือมาตรฐานท่ี 
ลังคมได้ต้ังไว้ เช่น รู้สึกผิดท่ีทำแท้ง, รู้สีกผิดต่อการใช้กำลังกับผู้ท่ีอ่อนแอกว่า, ละอายใจต่อบาป ฯลฯ

3. จุดจับใจด้านความรัก (Love Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงความรัก, 
ความชอบมาก, ความเป็นห่วง, ซ่ึงความรักแบบพ่อแม่ เพ่ือน คนรัก พ่ีน้อง ผู้อยู่ร่วมโลกเดียวกัน ฯลฯ
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4. จ ุดจ ับ ใจด ้าน ค วาม เห ็น อ ก เห ็น ใจ (Sym pathy Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สีก 
ถึงความรู้สีกเห็นอกเห็นใจกัน, ความรู้สีกสงสาร, เอาใจเข ้าข ้าง 1 อยากที่จะช่วยเหลือ

5. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ส ุข ภ าพ อ น าม ัย  (Health Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงสุขภาพ 
, ความสุฃสบาย, ความแข็งแรง , ความลมบูรณ์, ความเป็นประโยชน์ทางสุขภาพต่อร่างกาย เช่น การ 
ออกกำลังกายจะทำให้ร่างการแข็งแรง

6. จ ุด จ ับ ใจด ้าน อ ารม ณ ์ข ัน  (Humor Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงความตลก 
ขบขัน

7. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ความ ส ุน ท ร ีย ์ / ร ื่น รม ย ์ (Aesthetic Appeal) เป็นการกระตุ้นประสาทสัมผัส 
ทั้ง 5 ให้เกิดความรู้ส ึกถึงความงาม, อารมณ์และความรู้สึกที่บรีสุทธิ้ เช่น ความสุขใจ, อิ่มเอมใจ, 
ความเพลิดเพลิน, ความรื่นรมย์, ความเพ้อฝัน

8. จ ุด จ ับ ใจ เร ื่อ ง เพ ศ  (Sex Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงเรื่องเพศ, กามารมณ ์
9. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม ภ ูม ิใจ  / ค ุณ ค ่าให ้ตน เอ ง (Self-Esteem  Appeal) เป็นการการมอง 

ตนเอง (Inward) ให้เกิดความรู้ส ึกถึงความนิยม, นับถือ, สรรเสริญ, ยกย่อง, มีศักดิrศรี, รู้สึกว่าตัวเองดี 
สร้างคุณค่าให้กับตัวเอง เช่น ภูมิใจที่ตนเองได้ทำความดี, ภูมิใจที่ได้เกิดเป็นคนไทย

10. จ ุดจ ับ ใจท ี่เน ้น ถ ึงความ ส ำเร ็จใน ข ็ว ิต  (Achievem ent Appeal) เป็นการกระตุ้นให้เกิด 
ความรู้ส ึกถึงความสำเร็จ, บรรลุเป้าหมาย เช่น การใข้นักกีฬาที่มีชึ่อเสืยงมาเป็นผู้แสดง

11. จุดจับใจ ด ้า น ท่ีได ร้ ับก ารยอมรับจ าก สังคม (Social Appeal) มีแนวคิดมาจากความท่ี
มนุษย์เป็นสัตว์สังคม ไม่ชอบอยู่คนเดียว และปรารถนาท่ีจะเป็นส่วนหน่ึงของสังคม การใช้จุดจับใจน้ี 
จึงเป็นการแสดงให้เห็นว่า หากได้กระทำตามประเด็นทางสังคมท่ีกล่าวถึงในโฆษณาน้ันๆจะกลายเป็น 
ท่ียอมรับจากคนรอบข้าง หรือเกิดความรู้สึกว่าเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มท่ีตนเองเป็นสมาชิกอยู่ เช่น
โฆษณาบัตรเครดิต, โฆษณาผลิตภัณฑ์ระงับกล่ินเหง่ือ หรือโฆษณาแฟช่ันซ่ึงถ้าไม่ใช้ตามก็จะไม่นำ 
สมัยหรือแตกต่างจากคนอ่ืน

12. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค ว าม ป ล อ ด ภ ัย  (Safety Appeal) เป็นการแสดงให้เห็นถึงความปลอดภัย 
อุ่นใจ มั่นคงต่อชีวิต,ร่างกาย และทรัพย์สิน เช่น การใช้เครื่องตัดไฟรั่วช่วยป้องกันอุบัติเหตุได้, ไม่ขับขี่ 
ขณะเมาสุรา, ข้ามถนนต้องใช้ทางม้าลาย

13. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ข ่าวส าร / ข ้อม ูลท ี่เป ็น จร ีง  (News Appeal) เป็นการอ้างถึงข่าวสารหรือ 
ข้อมูลความจริงต่างๆ ที่เกิดขึ้น เช่น ปัจจุบันมีคนตายด้วยโรคเอดสัเป็นอันดับหนึ่งของประเทศไทย 1 
50% ของคนที่ดื่มสุราเป็นสาเหตุทำให้เกิดอุปตเหตุทางจราจร

14. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม ค ุ้ม ค ่า  (Value Appeal) เป็นการแสดงให้เห็นถึงความคุ้มค่าและราคา 
โดยมักจะเน้นเรื่องความประหยัดเป็นหลัก เช่น ประหยัดพลังงานในวันนี้จะทำให้มีพลังงานเหลือใช้ใน 
วันข้างหน้า, ขึ้อฃองที่นึ่ถูกกว่าที่อื่นถึง 25 บาท

15. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ (Feature Appeal) เป็นการนำเสนอคุณลักษณะว่า ม ีล ักษณะ 
ทางกายภาพ หรือหน้าที่การใช้งานที่มีประโยชน์ต่อผู้บริโภคอย่างไร หรืออาจเป็นการอาศัยข้อได้เปรียบ 
ทางการแข่งขัน โดยอวดอ้างถึงสรรพคุณหรือคุณสมบัติที่เหนือกว่าคู่แช่ง หรืออาจเป็นการนำเสนอแบบ
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เปรียบเทียบทั้งทางตรงและทางอ้อมกับคู่แข่งขัน เช่น ตู้เย ็นเบอร์ 5, หลอดผอมประหยัดไฟ, ด่ืมนมทำ 
ให้สุขภาพดี, การใช้สินค้าชนิดเติมจะช่วยรักษาสิงแวดล้อม

16. จ ุดจ ับ ใจด ้าน การได ้ร ับ ความ น ิยม ส ูง (Popularity Appeal) เป็นการแสดงให้เห็นถึงความ 
นิยมชมชอบ เช่น กว่า 90% ของคนไทยนิยมใช้รถที,ผลิตจากประเทศญี่ปุน

17. จ ุดจ ับ ใจด ้าน ความ สะดวกส บ าย (Convenience Appeal) เป็นการแสดงให้เห็นถึงความ
สะดวกสบาย ใช้ง ่าย, ทำงานได้รวดเร็ว, คล่องตัว เช่น ใช้อินเตอร์เน็ท ADSL ดีกว่าเพราะเร็วกว่า, 
ห้างสรรพสินค้านี้ด ีกว่าเพราะหาที่จอดรถง่ายกว่า, การเดินทางมาทำงานด้วยรถไฟฟ้าแทนการใช้รถ
ส่วนตัวจะสะดวกเพราะรถไม่ติด

18. จ ุด จ ับ ใจเก ี่ยวก ับ ส ถาน ภ าพ  (Status Appeal) เป ็นการมองจากคนอื่นเข้ามาหาตนเอง 
(Outward) ถึงเรื่องของบทบาท, ภาพลักษณ์ที่ตนเองอยากให้คนอื่นมองเห็น เช่น การกตัญญต่อบ ิดา- 
ม'ารดา จะได้รับยกย่องว่าเป็นบุตรที่ด ีในสายตาของคนในลังคม, การใช้รถเบ๊นซ์จะทำให้คนอื่นมองดูว่า
เราเป็นคนที่หรูหรา / ดูดีมีระดับ

19. จ ุด จ ับ ใจด ้าน ค วาม แป ลกให ม ่ (Novelty Appeal) เป็นการเน้นการนำเสนอด้านความ 
แปลกใหม่ไม่ซํ้าใคร

20. อื่น ๆ โปรดระบ ุ (Other to specify) อธิบายเพิ่ม

คำถานข้อที่ 5 เป็นคำถามเพี่อหารูปแบบเทคนิควิธีการนำเสนอภาพโฆษณา (Visual execution
technique) มี 19 ตัวเลือก

****** ข้อดทฟิงเบึ้องด้น

1. ข้อความท่ีเป็นสโลแกน หรือตราสัญลักษณ์ขององค์กร จะไม่นำมาเป็นแนวคิดในการตัดสิน
2. กรณีถ้ามีภาพท่ีหลากหลายอยู่ในช้ินงานเดียวกัน ให้ใช้ภาพท่ีเด่นท่ีสุดเป็นแนวคิดหลักของ 

งานโฆษณา

1. ภาพที่เกิดจากส่วนผสมที่ไม่คาดคิด (Unexpected Combinations) เป็นการใช้ เป็นภาพ 
ท่ีผสมผสานจินตนาการท่ีเหนือจริง สร้างตามความเช่ือ,จิตใต้สำนึก,อารมณ์, ความเพ้อฝืน เช่น ใช้ 
ภาพกราฟหุ้นท่ีมีคนเดินอยู่ด้านบน, ใช้ลำโพงแทนหัว, ธนบัตรท้ังอยู่กลางทุ่ง, ถ้วยกาแฟ,ท่ีมีพ่ี-นผิวเป็น 
เหมือนขนสัตว์, ใบหน้าท่ีมีท้ังหนุ่มและแก่ในหน้าเดียว
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2. ภ าพ ท่ีมีทัศน ียภ าพ แปลกตา (Strange Perspective) เป็นการใช้ภาพท่ีมีทัศนียภาพ 
แปลกตาในมุมมองของมิติภาพท่ีแปลกไปจากตามนุษย์เห็น เช่น ภาพถ่ายจากการใช้เลนส์มุมกว้าง, 
ภาพท่ีมีฉากหน้าใหญ่กว่าความเป็นจรง, ภาพมุมต่ํา, ภาพมุมสูง หรือภาพท่ีมีลักษณะคล้ายงานใน 
ลัทธิคิวบิซึม (Cubism) ท่ีนำภาพมาแผ่ออกเป็นสองมิติ เช่น ภาพวาดฝาผนังในวัดสมัยก่อนท่ีมีมิติ 
กว้างลึกหนาบาง แต่วาดออกมาดูแล้วแบน  ๆไม่มีมิติ **** (ถ้าเป็นภาพท่ีบิดเบ้ียวผิดล้วน เช่น
หัวโต-ตัวเล็ก ให้รวมอยู่ในหัวฃ้อเรองลัดล้วน (Scale) )
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3. ภ าพ ของการช ้าของว ัตถ ุ (Repetition) เป็นการใช้ภาพของการซ้ําฃองวัตถุคล้ายกันแสดง 
แบบต่อเน่ืองท่ีเกิดจากการกำหนดจังหวะในการออกแบบของสิงหน่ึงท่ีจัดวางเรียงต่อกันให้เกิดการ 
คล้ายคลึงหรือดูเหมือนอีกสิงหน่ึง เช่น ใช้ขวดโค้ก, ใช้ภาพใบหน้าของจอห์นเอฟเคนเนด้ีและภรรยามา 
เรียงในลักษณะช้ํากันไปมา

4. ภ าพ เคล ี่อน ไห ว (Motion) เป็นการใช้ภาพท่ีมืลักษณะเคล่ือนไหว
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5. ภาพสัญลักษณ์ (Manipulated Symbols) เป็นการใช้ภาพท่ีนำเร่ืองสัญลักษณ์มาใช้เพ่ือ 
เป็นสิงแทนความหมายอย่างใดอย่างหน่ึงของสิงน้ัน แต่ในขณะเดียวกันเราก็สามารถรับรู้ได้ว่า 
สัญลักษณ์ท่ีนำมาแทนน้ันหมายถึงอะไร โดยสัญลักษณ์ท่ีนำมาใช้น้ันต้องเป็นท่ีรับรู้โดยสากล ทุกคน 
สามารถเข้าใจกันได้ดี เช่น ต้องการสือถึงความแข็งแกร่ง อาจใช้สัญลักษณ์รูปก้อนหิน ช้าง มาแทน, 
ดอกกุหลาบแทนความรัก, รูปกระโหลกไขว้แทนความตาย, ประเทศฝร่ังเศสแทนด้วยหอไอเพิเล, 
ประเทศอิตาลีแทนด้วยหอเอนเมืองปิซ่า, ประเทศอังกฤษแทนด้วยหอนาฟิกาบ๊ิกเบน, ใช้ช็อกโกแลตมา 
เรียงกันเป็นต้นคริสมาสแทนเทศกาล, สัญลักษณ์ท่ีแทนชาย-หญิง
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6. ภาพ การใช ้ขน าดส ัดส ่วน  (Scale) เป็นการใช้ภาพที่เกิดจากใช้ขนาดสัดส่วนที่ผิดแผก 
แตกต่างไปจากความเป็นจริง เช ่นภาพวัตถุที่ม ืฃนาดเล็ก-ใหญ่ หรือภาพบิดเบี้ยวผิดสัดส่วนเช่น หัว 
โต-ตัวเล็ก
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7. ภ าพ ท ี่๓ ดจาก ก ารใช ้ล ูก เล ่น ต ัวอ ัก ษ ร (Type as Design) เป ็นการใช้ภาพที่เก ิดจากการ 
ใช้ลูกเล่นตัวอักษร ซึ่งอาจจะใช้ตัวอักษรเพียงอย่างเดียวประกอบกันเป็นภาพหรือใช้ตัวอักษรร่วมกับ 
รูปภาพประกอบกันก็ได้

8. ภาพท ี่แส ดงความความร ิ!น ซมต ่อส ิงท ี่ม ีอ ิทธ ิพลก ับความร ู้ส ิก  (Hom age) เป็นการใช้ 
ภาพที่แสดงความความขื่นขมต่อสิงที่ม ีอิทธิพลกับความรู้ส ึกโดยนำภาพเก่าๆที่ม ีช ื่อเสียงมาใช้ เช่น การ 
นำภาพวาดของเรมแบลนซ์มาใช้เป็นภาพประกอบบนกล่องไม้ขีดไฟ หรือดัดแปลงภาพแต่ก็ยังรู้ว ่าภาพ 
นั้นเป็นของใคร เช่น การนำเอาภาพวาดมาทำเป ็นภาพถ่าย เช่น ภาพถ่ายที่เล ียนแบบภาพวาดวีน ัส



2 0 1

หรืออาจเป็นการนำภาพที่ม ีช ื่อเสียงมาล้อเลียน เช่น ดัดแปลงซุปมะเขือเทศกระป๋อง, มารืสีน มอนโร 
ของแอนดี้ วอร์ฮอล,

9. ภาพที่เก ิดจากการใ.ชิ?!เป ็นจุดเด ่น (Color) เป็นการใช่ภาพที่เกิดจากการใช้สีที่โดดเด่น 
สะดุดตา เช่น การใช่สีที่อยู่ในโทนเดียวกัน หรือสีฉูดฉาดที่ดัดกันก็ได้
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10. ภาพตัดปะ (Collage) เป็นการใ,!ภาพตัดปะท ี่เก ิดจากภาพหลายๆ ชิ้นมาประกอบกัน

11. ภาพที่ม ีฉาก, เหตุการณ ์หรีอสถานที่เก ิดเหตุท ี่ไม ่น ่าจะเป ็นไปได้ (Improbable 
Setting) เป็นการใช้เน้นภาพที่มีฉาก, เหตุการณ์หรือสถานที่เกิดเหตุที่ไม่น่าจะเป็นไปได้ เช่น เล่น 
ดนตรีอยู่กลางทะเลทราย, เดินอยู่บนผิวนํ้า, เต้นรำอยู่บนหอไอเทิเล, นั่งบนโซฟากลางปา
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12. ภาพที่ซวนให้เกิดอารมณ์ขัน (H um or) เป็นการใช้ภาพที่ชวนให้เกิดอารมณ์ขัน

13. ภาพวัตถ ุเป ็นจ ุดเด ่น (The Object) เป็นการใขัภาพให้เป็นจุดเด่น โดยที่ภาพนั้นต้องไม่มี 
น ัยยะแฝงไม่ต ้องอาข ัยการต ีความ เซ่น ภาพเครองใช้สำนักงาน,ภาพขวดไวน์, ภาพผลไม้
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14. ภ าพ ท ี่เก ี่ยวข ้องก ับ แฟ ช ั่น และค วาม ส วยงาม  (Fasion and Beauty) เป็นการใช้ภาพที่
เกี่ยวข้องกับ แฟชั่นและความสวยงาม
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15. ภาพที่เก ี่ยวข ้องก ับเร ื่องเพศและความยวนใจ (Sex and Romance) เป็นการH ภาพที่ 
เกี่ยวข้องกับเรื่องเพศและความยวนใจ

16. Roundabout Ways of Telling a story เป็นการใช้ภาพที่บอกเล่าเรื่องราวโดยอ้อม 
โดยที่ภาพนั้นจะมีน ัยยะแฝงต้องอาลัยการตีความ หรือใช้วิธีการสือความหมายโดยใช้สิงอื่นมาแทน 
เพื่อบอกเล่าเรื่องราวนั้น เช่น ผมร่วงติดมากับหวีหมายถึงมีปัญหาเกี่ยวกับผิวหนังตีรษะ, แขนกลของ 
บริษัทไอ บี เอ็ม, ภาพเอกช์เรย์กระดูกแทนการบาดเจ็บที่หลัง
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17. C elebrity  เป็นการฬภาพของผู้มีซึ่อเสียง เป็นท่ีรู้จักกันของคนท่ัวไป เช่น นักกีฬา, 
นักแสดง, ดิลปิน, นักประดิษฐ์, ผู้นำประเทศ ฯลฯ

18. O th e r to  specify  (อี่นๆ โปรดระบุ) อธิบายเพิ่ม
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คำถามข้อที่ 6 เป็นคำถามเพี่อหาวิธีการจัดผังโฆษณา (Layout) ของที่อสิงพิมพโฆษณาส่งเสริม

สิงคม

1. แบบมองเดริยน (Mondrian Layout)

มีแนวความคิดมา'จากรูป'วาดของสิลปินซ่ึอ Mondrian ซ่ึงใช้ความสัมพันธ์ระหว่างขนาด 
ต่าง  ๆ ของสิเหล่ียมหลาย  ๆ รูปในการจัดองค์ประกอบ บางคร้ังมีการนำเสัน (Line & Bar) มา 
ประกอบด้วย โดยใช้หลักความสมดุลแบบสองช้างไม่เท่ากัน ( Asymmetrical Balance )

2. แบบหน้าต่างภาพ (Picture-window Layout)

เป็นการใช้ภาพประกอบรูปใหญ่เพียงรูปเดียว เน้นภาพมากกว่าองค์ประกอบอ่ืน  ๆ พาดหัวอยู่ 
บนภาพหรืออยู่ใต้ภาพก็ได้ ส่วนข้อความไม่ควรเกินสองคอลัมน์หรือไม่มีเลยก็ได้



20 8

3. แบบเน้นเนื้อความโฆษณา (C opy-heavy  Layout)
เป็นการเน้นข้อความมากท่ีสุดเพ่ือให้เกิดรายละเอียดแก่ผู้บริโภค อาจใช้ภาพประกอบด้วยแต่ 

ก็ไม่เด่นไปกว่าข้อความ

ผิ:ร ิรโเb .ïë ïhF
W e're, exterminating one of the 
nations most destructive pests.

Potholes are to cars what gopher holes are 
to horses. Yet for many years, these sudden, 
violent litde boobytraps have been a pan 
of our streets and hignways as familiar as 
the พ hite center line. Because lasting 
repairs ]ust cost too much. Until £
Phillips invented Petromat* fabric^ 
a tough underlincr Jor roads ./*" 
that reduces; 
from c

4. แบบกรอบ (F ram e Layout)
เป็นการจัดองค์ประกอบต่าง  ๆ อย่างมีฃอบเขตและเพ่ือท่ีจะหลีกเล่ียงการปะปนกับโฆษณา 

ย่อยอ่ืน  ๆ โดยการสร้างกรอบพ้ืนท่ีซ่ึงกรอบน้ันจะประกอบไปด้วยรูปภาพ ตัวหนังสือหริอ
องค์ประกอบใด  ๆ ก็ตาม และจะเว้นท่ีว่างตรงกลางไว้เพ่ือข้อความพาดหัวและข้อความประกอบ 
อ่ืน ๆ
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5. แบบละครสัตว์ (C ircus Layout)
เป็นการจัดองค์ประกอบโดยการกระจายน้ําหนักขององค์ประกอบเป็นแต่ละหน่วย (Unit)

แล้วเพ่ิมหรอลดน้ําหนักของแต่ละหน่วย (Unit) เพ่ือความหลากหลายเน้นท่ีความแตกต่างของขนาด, 
รูปร่าง และน้ําหนักขององค์ประกอบ

6. แบบช่องภาพ (Multipanel Layout)

ลักษณะคล้ายรูปแบบการเล่าเรองแบบการ์ตูน (Comic Strip) แต่ดูเป็นเร่ืองเป็นราว 
มากกว่า ด้วยการใช้ภาพและตัวอักษรบรรยายใต้ภาพแทนลักษณะบอลลูนของการ์ตูน การจัด
องค์ประกอบจะมีลักษณะและขนาดใกล้เคียงกันโดยเป็นเรียงเป็นเร่ืองราว เน้นท่ีรูปภาพเป็นซ่องใหญ่ 
และตัวอักษรบรรยายเป็นซ่องเล็ก บางคร้ังก็ใช้ซ่องของรูปภาพผลิตกัณฑ์จัดเรียงคล้ายตารางหมากรุก
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7. แบบภาพเงา (S ilhouette  Layout)
เป็นการจัดองค์ประกอบให้เห็นเป็นรูปโครงร่างอย่างง่าย  ๆ เน้นความโดดเด่นของภาพใน

ลักษณะโครงร่างภายนอกท่ีเหมือนเป็นภาพเงาท่ีปรากฏบนพ้ืน ไม่เน้นรายละเอียดบนภาพมากนัก
หรออาจมีการใช้ภาพท่ีมีรายละเอียดครบถ้วนแต่ไม่มืฉากหลัง

8. แบบเน้นพาดหัว (Type-specimen Layout)

การเน้นความสำคัญของการพาดหัวมากกว่าองค์ประกอบอ่ืนๆในงานโฆษณา

Hello
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9. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout)

เป็นรูปแบบโฆษณาที่ใช้ภาพแทนคำบางคำหริอแทนข้อความบางข้อความหรือการแทรกคำ 
ในตัวอักษรในการบอกเล่าเนื้อหาตัวอักษรและภาพประกอบสลับก้น

N ow  you need a big car. Inside.
JCPenney

What it takes 
to make

custom draperies 
and why you need US.

L_- I Uakee decorator! who come to ไ-.""”!!
«lor home »*h Ideas tor «ety budget I I 
h«X3le who พจกา stop trying til 'X-

-ะ lebdee-Ukeow XKtU.j»<au8rfesattn 
Jc ft Over 350 In on.

çz;:;:,:73W M
m a n  trained expert» เท pro ta a tanalwcritroom 

fee QUO. พรุ่พ๊ewe putaj lea»! ee«»n /fe •“p* £1ไ££

you hanging. We irotafl. And gfee
oneHnaUropeeBon.Ksnoieasŷlomakecustom̂̂

ÿjg'JCPenmy Custom Decorating

4mmê* :I f nj'Ss&s ฟ!&étx. i***}?

10. อี่นๆ โปรดระบุ (O ther to specify) อธิบายเพิ่ม



ตัวอย่างแบบสอบถาม



แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ก า ร อ อ ก แ บ บ ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ส ํอ ส ์ง พ ิม พ ์' ÎÏJ  ษ ณ า ส ่ง เ ส ร ิม ส ัง ค ม

C R E A T IV E  D E S I G N  O F  P R I N T I N G  A D V E R T I S E M E N T S  F O R  P U B L I C  S E R V I C E S

นายณ้ฐ จันทสิงฟ้
นิสิตปริญญาโท ภาควิชานฦมิตสิลป็
คณะสิลปกรรมศาสตร์ จ ุฬาลงกรณ์มหาวิทยาล้ย



รเอ - สกุ»
ตำแ ห น ่ง

ส ถ า บ ท ท ำ ง า บ

ค ุณ ว ุฒ

1 . สาขาวชา
สถาบัน

2 ...............  สาขาวซา
สถาบัน

3 ............... สาขาวิชา
สถาบัน

ป ระสบ ก ารณ ์ไ ,บ งาน ว ิช า? พ
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Copy Can’t find your pet? Call SPCAI 

Client ะ SPCA.

I ฅ้ๆอปางท 1 1

พำทามท 1 ท ่านคดว ่าส ัร)»!งฟ้มพไฆษเนาส่งเ*รมสังคมสับนพโฆษณาส่งเสรมสังคมไ*รร)ไม่ **•**[เลอก'ได้เพยง 1 พำตอบ]

o  โส่
o  ไ»โป

พำทามสั2 ไฑ่บคดว่า»เร)ส์งฟ้มไf tฆษณาส่งเสn t สังคมสับนมประเด็นปีญพาสังคมโบด้านโด **•**[เลอกได้เพียง1 พำตอบ] 

o  ป»*เสพป็ญ»าสังค»หางค่านเศรษฐกร
o  ป»*เส็ใเป๋ญ»าสังส»หางสานกา»เร«งน»«คจา*สั»ห'พร»««ว่างป»«เหศ 
o  ปรรเด็นป๋'ญ»าสังด»หางดาน4 าเภาห หา»ารน««โภชบาการ ทา»คุ»ด»««คู้'1น?โภด 
o  ป»«เส็น{โญ»าสังด»หางดานคจา»ฟ็บ«ร่ช«งสังด» กา»รกนา นบหนากา» น»ร?»ป«จ«ใ)ร»»* 
o  ป»«เด็นป๋’ญ»าสังค»หางดาบรงนวด»** หสังงาน ห»ห■ าก»ธ»»«ชาด จหราดา»ส» น««เทคโนโ«ร
o  «นๆ โป»ด»«V other [ to specify ] ..............................................................

พำทามท 3 ไ'ทบคดว่าสร)สังฟ้มไf tฆษณาส่งเสรมสังคมสันนมจัดชุประสงคเพร)........................ ***•*[เสือก'ได้เพยง1 คำตอบ]

o  เหหเป«■ นแป»งดวา*คด [ Public Service Advertising for Cognitive Change ] 
o  เหหเป«รนแป»งกา»ก»«หำ [ Public Service Advertising for Action Change ] 
o  เหหเป«รบแป»«หนดก»»» [ Public Service Advertising for Behavior Change ] 

o  เหหเป«รบแป»งทานร» [ Public Service Advertising for Value Change ] 

o  «นๆ โป»ด»«บ, Other [ to specify ] ............................................................

พำทามห 4 ท ่านคดว่า ด็ร)รงพมไf tพษณาส่งเสรม«ง์คมสันนโป'จุดรบโจ [ Appeal ]โนด้าน'ได ***** [ เลอกได้มาภเาว่า 1 คำตอบ ]

o Fear Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านความ{3กกสัว ] 

o Guilt Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านความ{3กผํด ] 

o Love Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านความf r  ] 

o Sympathy Appeal [ จุ«จับใจด ้านความเฟ ้นรกเฟ ้นใจ ] 

o Health Appeal [ จ ุดจ ับใจด้านจุ»ภาพรนาม ่ข ] 

o Humor Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านรา*มท!ส ัน ] 

o Aesthetic Appeal [ จ ุดจ ับใจด้านความจุนฟ?ฟ้ /  *น*มฟ้ ] 

o Sex Appeal [ จ ุดจ ับใจส ์รงเพค ]

o Self-Esteem Appeal [จ ุดจ ับใจด ้าน ความภ ูป ีใจ /ค ุณ ค ่าใฟ ้ตน เรง] 

0  Achievement Appeal [จ ุดจ ับใจ?!เฟ ้น{างความร่าเ?จในสัวํด] 

o  Social approval Appeal ( จุดจับใจด้าน?!ได้?บกา*ยรม?บทางสังคม ]

o Safety Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้าน«วามปสรดก ัย ] 

o News Appeal [ จ ุดจ ับใจด้านร่าวสา*' / ส ัรย ูส?!เป็นจ่?ง ] 

0  Value Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านความพ ํมค ่า ] 

o  Feature Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านค ุณ ส ัก«ณะ ] 

o Popularity Appeal [ จ ุดจับใจด้านกา*ได ้?บความปิยมจุง ] 

o  Convenience Appeal [ จ ุดจ ับใจด ้านความสะดวกสบาย ] 

o  ร  tat us Appeal [ จ ุดจ ับใจเก ี่ยวก ับสถานภาพ ] 

o Novelty Appeal [ จ ุดจ ับใจด้านความนปสกใหม่ ] 

o other [ to specify ] รนๅ โป*ด*ะยู ...........................

พำทามท 5 ท่านคดว่ารเรเสังพมไftฆษณาส่งเสรมสังคมสันใ?ไป'เพคบคจรการนำเสนร)ภาพโฆษณา [ Visual execution technique )โนน1มบ่ได
***** [ เลอกได้มากกว่า 1 คำตอบ ]

o Unexpected Combination [ก า *ใ4ภาพ?!ฟ้ดจากร่วนผสม?!ใปคาดคด ] 0  Non visual excecution [ใม ่ป ิกา*ใ4ภ าพ โพ รณ า]

o  Strange Perspective [ กา*ใ4ภาพ?!มจัคปิยภาพแปสกตา ] o  Other [ to specify ] «นๆ โป*ด*ะย ู..................

o  Repetition [ กา*ใ4ภาพ»รงกา*»า ] ............................................................................

o  Motion [กา*'14ภา'พ?!รสัก1รณะกา*เครรบ'โหว]

0  Manipulated Symbols [ กา*ใ4ภาพ?!ฟ ้าเ*รง»«งสัญ«กใรถ!มาใ4 ] 

o  Scale [ กา*ใ4ภาพ?!เกํดจากกา*ใ4สัดร่วน ] 

o  Type as Design [กา*ใ»ภาพ?!ดจากจ ุก เสน»รงตวร ้การ*]

๐  Homage [ กา*ใ4ภาพ?!แสดงความ3น»มต่รร่ง?!ป ิรทรพ•กับความ{3ก ] 

o  Color [ กา*ใ4ภาพ?!เ^ดจากกา*ใ43เป็นจุดเด่น ]

0  Collage [ กา*ใ4ภาพต้ดปะ ]

0  Improbable Settings [ กา*ใ4ภาพ?!มรากห่?รสถาน?!เกดเหตุ?!ใม่น่าจะเป็นไปได้ ] 

o  Humor [ กา*ใ4ภาพ?!»วนใฟ้๓ ครา*มถ!»น ] 

o  The Object [ก า*ใ4ภาพว ้ตธ ุใฟ ้เป ็นจ ุดเด ่น]

o  Fashion and Beauty [ กา*ใ4ภาพ?!เกี่ยว»รงกับนฟสันแสะความสวยงาม ] 

o  Sex and Romance [ กา*ใสัภาพ?!เกี่ยวสัรงกับเ^รงเพคแสะความยวนใจ ] 

o  Roundabout Ways of Telling a story [ กา*'14ภาพ?!บรกเสาl i รง*าวโดยรรม ] 

o  Celebrity [ กา*ใ4ภาพ»รงยู?!ม^รเ3ยง ]

พ ำถามพ6 ไ'ทนคดว่า•ร)สงพมไf tฆษณาส่งเสรมส้ง์คมสับใ?ไปรอการจ้ดผํงโฆษณา [Layout ]โบพบบโด *****[เลอกได้เพยง1คำตอบ]

0  Mondrian Layout [ แบบมรงเด่?ขน ] 

o  Picture-window Layout [ แบบหนาต่างภาพ ]

0  Copy-heavy Layout [ แบบเฟ้นเนี๋[รดวามโพรณา ] 

o  Frame Layout [ แบบก*รบ ] 

o  Circus Layout [ แบบสะค*ส ัตส ั ]

0  Multipanel Layout [แ บ บ ส ัรงภ าพ ]

0  Silhouette Layout [ แบบภาพเงา ]

0  Type-specimen Layout [แบบเฟ ้นพาดฟ้’ว ]  

0  Rebus Layout [ แบบภาพป?คนา ]

0  Other [ to specify ] «นๆ โป*ด*ะยู ......
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Copy Can't find your pet? Call SPCA!

Client

นÔ
Copy

Client

Copy

Client

SPCA.

Amnesty International .

Help us to make these animals 

extinct.

G reenpeace.
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Copy รนท protection rule #1 : Avoid the

midday รนท.

Client

Copy

Client

Copy

Citent

Deutsche Krebshilfe.

If it were at your house, would 

you complain? Do what thou­

sands o f seabirds and fish from 

Rio de Janero Bay can't do: call 

the local enviromental protection 

agency at 860 2440 and 

complian.

Greenpeace.

Or Sterilise it.

A N D  A.
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Copy

Client

©

Copy

Client

Copy

80% of the woridfis ancient 

forests have been destroyed to 

make toilet paper, stop paper 

waste.

Friends O f The Earth.

80 percent o f sun damage occurs 

before age 18. You look good 

today, but underneath it's not 

pretty. Use suncreen. protective 

clothing, and common sense.

AAD.

Encourage someone you hate to 

start smoking.



2 1 9

Copy

Client

Copy

Client

Copy

Yes.....The message she's

sending is clear. Even if  you 

think everything about her is 

saying "yes', if  you don't stop 

when she says "no", that makes 

you a rapist.

MCASA.

Headline: A tree cannot grow 

under restraints Public service 

campaign that counsels against 

the overly strict education of 

children.

Beijing Adm. Committee.
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Copy

Client

Copy

Client

Copy

Nuba women carry the water to 

their village. Take you heart to 

Africa.

AMAN I.

Before you disagree with gun 

control laws, consider both sides 

o f the story.

Coalition for Gun Control.

Timoa. Indonesia
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Copy

Client Spanish Red Cross.

Copy Now in.

Client Oxfam.

Copy Pick your perfect dog from a 

rescue centre.

Client NCDL.
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Copy

Citent

Copy

Client

Copy

Client

Another position and we can do it 

once more. Campaign by the 

Shanghai Advertising Association 

urging people to use resources 

more prudentiy.

Shanghai Advertising Association.

Don't feel like walking to the bottle 

bank? We'll do it for Hf! 15.00 an 

hour.

PUK.

I have spoken. I w ill continue to 

be heard. The Census IS my 

voice. Generations are counting 

on this.Don't leave it blank.

Census 2000.
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Copy Spend a little time with the 

elderly.

Client The Indian Express.

Copy

Client

Copy

Client

?

John Donaldson, age 23. Battered as a 
child, it was always posible that John would 
turn to drugs. With Bamardo’s help, child 
abuse need not lead to an empty future 
Although we no longer run orphonage, we 
continue to help thouands of children and 
their families at home, school and in the 
local community. To make a donation or 
more imformation plese call 0845 844 01 80

Barnardo's.

The river IS old and silent and 

proud. If wouldn't ask for your 

help if it could.

Trout U nlim ited.
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Copy Visit Africa. Roam free.

A

Client

Copy

Client

Trees for London.

It's so peaceful out here. I could die. เก 

the quietest parts of Africa, people are 

in desperate need of medical 

attention. By setting up mobile clinics 

in secluded rural village. The Red 

Cross has performed medical 

procedures that have improved and 

save countless lives.

A M S  A ir M ercy Service.
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Copy ROJzRT. Many people need 

blood B to keep living.

Client

Copy

Client

END T int ท ผ เฺ DHtr.___ «นิร(ย่น.STATEMENT

— -— ose mm

Copy

Client

Blood Center HPS.

End third world debt. A radical statement. 
Excerpt from the long copy: Wear your 
chain and let the whole world know you 
care about the Third World. ...We are not 
asking you to pierce your body with it 
(after all, it ’s not hypo-allergenic) but you 
can still make a statement by wearing it on 
your clothing. Order your chain today and 
wear it with pride.

Christian Aid.

Barks for reali Dog. Your perfect 

playmate. Super cuddly! Alive. 

Animals are not toys.

Tierschutzverein Berlin.

TiofR รเ๗ koin SihbIieiiq.
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C o p y

C lien t

C o p y

C lien t

C o p y

Client

You won't see them. The cold 

will. Donate warm clothes. 

Donate warm clothes to the 

homeless.

Agazal.

When you struggle to read and 

write, words can't describe it. 

Incredibly. 5 million Canadian 

have serios problem will reading, 

writing and math. You can help, to 

learn more.Call 7 800 30 1004

ABC Canada Literacy Foundation.

Can't stand straight? s till have 

your own special value. Except 

bodycopy: Heep Hong Society 

strives to provide suitable 

guidance and training to children 

suffering from célébrai palsy...

H eep H ong Society.
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Copy

Citent

Copy

Client

Copy

Client

WHY NOT? If more minorities got 

involved in advertising, it would 

show consider a career in the 

field. To lerrn about classes or 

scholarship opportunities contact 

the strive media institute at 414- 

374-3511

Strive Media Institute.

Raymond Barnes, convict (three 

meals a day. shelter, education 

opportunities). Larry Berezenski. 

homeless.

First United Mission.

Attack. No bar or bolt can keep 

this attack out o f home.Asthma. 

Asthma fears nothing. It has 

already reched 26 million, to stop 

the epidemic, call 1-800-LUNG- 

USA.

A m erican Lung Association.
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Employee o f the month. - Copy excerpt : 
เก Germany alone, 42 million chickens 
vegetate in hen batteries. Their job: to 
provide between 25 and 35 eggs per 
month. Those that don't make it are 
turned into chicken soup or chicken liver 
sausage ... Those that do make it are 
turned into chicken soup or chicken liver 
sausage after a couple o f months...

Noah.

I've got pints o f love juice for 

your sofa.

C lie n t Friends o f Animals.

C o p y  p.o. Policeman 39 years

Hungary. Think about what the

victim looks like, stop the torture! 

Support us.

mmhBWT

Client Am nesty International.
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Copy

Citent

Copy

Client

Copy

Client

Getting a ticket, appreciated by 

Sophie, who was revived after a 

heart attack on 31.02.01. Value 

Life. Do a red cross first aid 

course. Value life. Do a Red 

Cross first aid course. Call 1300 

367 428

Australian Red Cross.

Solfball. My anti-drug.

Partnership for a Drug-Free 

America.

Cancer. Heart attack. Failed 

math. There are million reason 

feel alone in this world. Need of 

them worth dying for. Call US if 

you want to talk. We're teenagers 

too. We'll listen.

Samariteens.
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Copy Only buy cosmetics that are not

who jumped out in front of him ?

Client Muir Heritage Land.

Copy Make it positive.
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C o p y

C lien t

Cirent

Mountain Lake 1917- Together 

with communities, businesses 

and people like you. we preserve 

precious places around the 

world. 4 s  they were. As they are 

As they will be. Forever.

The Nature Conservancy

Those who w ill live will kiss (or: 

"will fuck". The French 'baiser" 

means both "to kiss" and "to 

fuck'.).

CFES.

Some little girls get introduced 

to knitting needles long before 

they're ready. 7 of 10 Indian are 

performed because the foetus is 

female. End the...

The F inancia l Express.
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C o p y  Rightist violence is like a fire

burning out of control. Don't just



233

R A C IS TS . YOUR CH ILD  NEEDS 
A P IN T  OF BLOOD TO  LIV E.

E M MA

Copy

Client

Copy

Client

Copy

Racists. Your child needs a pint 

o f blood to live. Pick the white 

one. Black. White, brown or 

yellow. Whatever the color of 

you skin, we're all the same 

underneath.

Emma.

Buy Acao Comunitaria's Xmas 

Cards. And help US provide 

shelter for thousands of needy 

children.

Acao Comunitaria do Brasil.

You don’t like smoking chim­

neys? Well, dont't be like one 

yourself.

Citent Chinese Government.
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C o p y  -

C lien t

C o p y

C lien t

C o p y

Shelter.

To meet your new. best friend 

call: 816 761 8151.

Wayside Warts

What you sow. is what you reap

One way-or another, pollution
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Copy

Citent

Copy

Client

Copy

What does flying this flag say 

about our state?

NAACP.

I want to be out with my friends. 

Instead. I'm changing dirty 

diapers at home Sex has 

consequences.

National Campaign to Prevent 

Teenage Pregnancy.

Road Kills.

ROAD K ILLS

““■ ร,

&

C lie n t Sueb Nakhasathien PESF.



2 3 6

C o p y

C o p y

C lien t

C o p y

z Magazine.

You don't have to deal with it all 

by yourself.

The Samaritans.

Help save Charles Bridge. Bank

account 777 777 7777/6000.

Client C harles B ridge.
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C o p y

C lie n t

C o p y

C lien t

C o p y

Client

Very few crime reports start with 

“The suspect, a former cub 

scout, was last seen...". Cub 

Scout enrollment is here.

Boy Scouts o f America.

You know your neighbor has 

your wrench. Do you know if  he 

has a gun.Over 40% o f homes 

with children have a gun. Is 

there a gun where you child 

play?

Ask.

What will you do when a smack 

stops working? Hitting children 

must stop. FULL STOP. It's 

simple enough for a child to 

understand.

NSPCC.
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C o p y  " I wish you peace. " Said Mak the 

rabbit. His friends gave him drug. 

Now he can't kick the habit. Tell 

your children there's never happy 

ending in drug abuse.

C lie n t NCADA.

sat

C o p y

C lie n t

C o p y

Citent

Do you really believe that the 

antics of circus animals builds on 

their natural behaviour?

Noah.

R ed M eans s to p  Coallition.
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C o p y

C o p y

m ขนtv องคนรักปา นุ่พนเทอyn u  
ปานๆท้ังชีวิต ขาวปา้นปาดงใหญ่ 
จ.อำนาจเจรญิ กบ้รางวล์ยอดเยึย่น 
ทารประกวดปา1เ.นขน ป ี2544

Electric City Generating Puplic.
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CIGARS W E R E N 'T  HANDED O UT THE 
DAY P E TE R  W AS BORN

Copy Cigars weren't handed out the 

day peter was born.

Client Misericordia.

Copy To the dengue mosquito, this is a 

water bed. Don't let the dengue 

mosquito reproduce. Get rid of 

standing water.

Client Comunidade.

Copy It's hard to live with a reputation 

that gets you killed.
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Copy There are more than 115 million
landminese in 68 countries around the 
world. Another 100 million are stockpiled 
and waiting to be planted. Each month 
2000 innocent people are killed or 
maimed by landmines. 30-40percent o f 
those are children. You can help stop 
it. Join the campaign to rid the world o f 
landmines.

Client Unicef.

aft*®»'*
V * » ' w > r  f  1 * ^ *  • fn J  ’ <* ’

Copy Considering how many adults can't 

handle alcohol, what makes you 

think your teenage can?



242

Copy

Client

Copy

Substance abuse treatment waiting 
area. Have a seat someone will be with 
you eventually. Treatment works, but 
the wait is often weeks too long, time 
enough to lose will To die . Please 
support substantce abuse treatment 
through the unitrd way and project lift. 
Find out at Projectlift.org

United Way.

You w ill always be remembered 

for the last think you do.

Client

Copy

Transplan Fondation.

เท the รนท. It's the little ones that 

face the biggest risk.

Client ADP e.VSDeutsche Krebshilfe.
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C opy "River without chemical run-off'.

Client

Copy

C lient

Copy

Citent

Em. Law & Policy Center.

MS is cruel, you never know which part of 
your body it will shut down next For month 
you can have no systems at all, them 
suddenly you’re wetting youself. you have 
no idea when you’ll get any cotrol back. If 
ever. Or If there's even worse to come. The 
only thing that’s certain is that without your 
donation, we will never discover a cure 
Please give now on 0800 100 133. We need 
you money. Plese don’t switch off.

Multiple Sclerosis.

Bring someone back to life. 

Donate Organs 2587 6111

Brazilian Surgeons Association.
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Copy Happy New Year Afghanistan.

Client Novib.

Copy

Client

Copy

Client

Best Buddies.

How will Ariel ever get this 

clean? stop the occupation of 

the Palestieian.

Actie Platform Palestina.
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C opy We'll take anything.

Client United W ay.

Copy

Client

Copy

Client

Last year. 133 boys suffered 

serious eye injuries.

Vejie County.

Not all kids want the same thing 

for Christmas.

Convenant House.
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Copy A flood.

Client

Copy

Citent

Copy

The Samaritans.

Trees generate oxygen. One 

forestd produces enough daily 

for 18 people, to help US plant 

more o f them.

Tree Utah.



247

Copy

Client

Copy

C lient

Copy

Client

Don’t let this species keep 

destroying our forests.

Fundacao Pro Mata Atlantica.

War in Timor only 8 months to 

go Today's injustice is tomor­

row' wars. If you want peace. 

Stand up for justice.

Manos Unidas.

For over 3,000 men in Charlotte.
This is reality. That Vs why we not 
only provide a roo f over their 
heads, but also transitional living 
mental health and substance abuse 
programs to help them. To make a 
donation plese call 704 334 3187.

Uptown Men's Shelter of 

Charlotte.
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Copy The greenhouse effect is heating

Copy Don't bring their home to yours.

Copy

Client

Greenpeace.

Minefield. - Visit the refugee 

camp in the middle of Oslo 

Campaign for an exhibition put 

on by Médecins Sans Frontières.

M édecins Sans Frontières.
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Copy

Client

Copy

Citent

Copy

Client

Don't let life become dust Be 

an Organ donator. Register 

youself เท Post Office agency 

and let you family know. 

Because life goes on.

Brazilian Ministry of Health.

Dream : photographer. Reality : 
poster boy. Malnutrition, famine 
and war can turn ambition into a 
pipe dream. Unfortunately it's an 
every day reality for millions o f 
refugees worldwide. Experience it 
for youself. Nathan Plilips Square. 
October 11-15.

Médecins Sans Frontières.

Medicine Shouldn't be a luxury. 

Someone dies every 2 minutes 

because they're denied access 

to essential medicines.

M édecins ร ans Frontières.
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Copy

Client

Copy

Drunk driving kills. A road safety 

message brought to you by 

Singapore Petroleum Company.

Singapore Petroleum Company.

Claustrophobia helpline : 01952

Client

Copy

Client

590545

No Panic.

Life is beautiful - if  you don't look 

too closly. (It's so easy to 

overlook: Throughout th eWorld. 

250 million children are victims 

o f forced labor. UNICEF is 

fighting it. More information at: 

www.unicef.de).

Deutsches Komitee fuer 

UNICEF.

http://www.unicef.de
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Copy

C lient

Copy

Citent

Copy

Client

You are invited. - Help the 

'Frankfurter Tafer. (A charity 

that provides food for the 

homeless and poor.)

Frankfurter Tafel.

Beware! You can be chased 

through the city, because of the 

color your eyes.

Netz gegen Rechtsextremismus

The games o f Beijing. With Tibet.

GSTF.
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C o p y  People are fascinating. People can be 
fascinating, mystifying, rewarding. 
They’re never boring Social work is 
work with people, it's that simple and 
that complicated, to find out more about 
training to be a qualified social worker 
call for a career booklet on 0845 604 
6404.

C lie n t Social Work Recruitment.

C o p y  Can Walk.

C lie n t 4/ลนธ'ขาเทยXJ

Cai walk m n ” “ ไะะะTzzrrzโ ะ : A

C o p y  อะเมซงไทยแลนด์อย่างปลอดภัย
สว*ท]งยางอนาภัยก่อนเทึ่ยว.

C lie n t บ รพ ! f งโรจน์ทว f ทราเวล เซ็นเตอ f
จำกัด.
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Copy

Client

Copy

Client

Copy

สมัครด่วน ทว่า 60  ล ้านตำแหพ่. 
หารสองให้เป็นนิสัย 
ร่วมใจประหยัดพลังงา น.

สำนักงานคณะกรรมการนโยมาย 
พลังงานแห่งขาติ.

ปีค.

บ ร ิพ ัเ ลืโอ เนอรเนทสัจำกัด.

ค้วยความช่วยเหลือของๆณสามารถ 
หำให้ขวิตพวกเขาพ้นจากความ 
มืดมนไค้.

Client งุเลนิธิรักทใทย
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Copy Let's celebrate the 26th anniver­

sary of tanning salons.

Copy ทา/ฐณ อยากตาย เราชว่ยqณได.้

สมารตินัสสัายตว่นชว่ยชวติ ไทร.249- 

9977

Client สมาคมสะมา?สนัสแัน ง่ประเทคไทย

Copy -

Citent เจ วอสเตอร์รอมสัน
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ก}ฌ าอ ์านให ้จบ  ห ้เ ค ต ุฌ  

ใฝส ์อขมเวสา

ifliHM dulnim คูทพฺเพร็B u æ h ih -riiT -w fau  ?

Copy ก%ณาอา่นใทจบ

ป้ าติ ดว ่ าไม่ ค ่ อยมี เ วลา.

Client บรหีท้  ่ ไทยy เนยีนโฟรเซน่โปรคกัสั 

จำทดั.

Copy เคยสงส ยัไพ !วา่  ฐกคณุ เรยีนอะไรบา้ง 

ทีโ่รงเรยีน. ชว่ยสนบัสy น 200 

เขตพ ืน้ท ีท่ารตกิหาสำคญัของ

ทารปฎ2ปการสกัษาไทย.

Client สำน กังานปป Iีปการตกิหา.

$

Copy ปา้นเทา่ทายไปปา้นใทม.่..ยงัไมช่อบ. 

ทอ่งเท ีย่วท ัว่ไทย ไปอยา่งมสีำนกี 

ชว่ยทนัรกั■หาแทลง่ทอ่งเท ีย่วไทย 

คงควานสวยงานของธรรนชาตไิว ้

เอาทสบัไปแตค่วานทรงจำ.

C lient การท่องเท่ียวแห่งประเทคไทย.
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C o p y  ปานทง่ทนงน ี..... น ี.....น ี.....แลวกนิ.ี

ธ1ณ‘วา่ปาแนง่น ีน้ ดีตัวก์ ึด่ วั

X ^  ๅพ ) i

C lie n t มูลนิธิช่ายชีวิตสัตว์ป่าแห่งประเทคไทย.

à

C o p y  ผน^งเลยงดงั. ผนทนิชา้วชา้. 

ผมทำ■นาทท...‘เลา

C lie n t ธนาคารทวกิรไทย จำกดั.

C o p y  ไมอ่ยากตดิทัง้ๆ!วติ.
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Copy Just a normal day when drink 

driving is just normal.

Client

Copy

Citent

Copy

สำนกังๆนกองyjน ส น บั ส ^  

การสรา้งเสรมิ!}ขภาพ.

พอ่Y)กสถาบนั. คนดีๆ  

เค า้ไมพ่ำลายบา้นเมอง.

บร»ิ'ท เซน็ทรลั พฒั นา จำกดั.

Solid wood furniture. Lovingly 

crafted from the finest materials.
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Copy

Client

Copy

NO WONDER OUR BOMBS ARE 
SMARTER THAN OUR STUDENTS.

Client

Flesh.

Southamton Anti-Bias Task 

Force.

No wonder our bombs are 

smarter than our students. $276 

Billon for Pentagon. $30 Billion 

for Education. Move our money 

call 1-603-223-9738

Business Lesder for Sensible 

Priorities.

________ *

Copy Of course animals under the big 

top seem happy. They're out of 

their cramped, overheated 

trailers for an hour.

Client World Society for the Protection 

of Animals.
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Copy Anti-Smoking. Poster Competi­

tion. Entry form with details are 

available at........

Citent

Copy

Client

Copy

Ministry of Health.

Churchill read the dispatch and 

knew that Singapore was 

doomed.

Raffles Hotel.

Prevent Polio.
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Copy Newspaper. Blanket. Please call 

to make a donation because 

some people don't have the 

choice.

Client Auckland City Mission.

r a

Copy

Citent

Copy

Client

เท two week, their eyes w ill open 

to a world even darker than the 

one from which they’ve just 

emerged.

Mission: Wolf.

Those who destroy forests don't 

only kill trees.

Foundation s.o.s Mata 

Atlantica.
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Copy Art for children.

Client

น

Copy

Cirent

Copy

MASP Sao Paulo Museum of art.

Something tells US the upperclassmen 
never tried to give him a swirly. And if  
they gave him a pledge pin, he would 
have stuck it directly to his chest. See 
Iron Mike when he was originally forged. 
Stop by the ollege Football Hall of 
Frame. Take 1-80/90 to South Bend exit 
17 south. Go 2 miles. 1-800-440-FAME

Collage Football Hall o f Frame.

Snuggle. For the love of god. 

Don’t let this happen again.
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C o p y

C lien t

C o p y

When alumni from the 40'ร walk 

เท and say "Hasn’t changed a 

b it" we have a problem.

Mercer University.

Maternity Unit. Orthopaedic Ward. 

Theatre. Surgical Ward.

C o p y You must be this tall to be 

legally assaulted เท this country. 

Section 43 o f the criminal code 

has been used to defend parents 

who beat their children.
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C o p y  One in three elderly people lives 

all alone.

C lien t

C o p y

C lien t

C o p y

C lie n t

United Way.

If you dogs soils the streets, 

there are many things you can 

use to clean it up.In fact this 

selfsame advertisment would do. 

Thanks you.

Barcelona City Council

Not everyone who has an 

accident has a career after­

wards.

Advertising Benevolent.Fund of 

South Africa.
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C o p y  Issued on the occasion o f World 

Aids Day.

C lie n t Tarshi.

C o p y

C lie n t

C o p y

Client

Stop land mines.In spite of all the 

international bans. Antipersonnel 

mines continue to mutilate and 

kill. Help up put an end to this 

folly. Support one o f the many 

aid organization.

International Committee of Red 

Cross.

Slowest one wins.

Cycle Oregon.
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C o p y

C lien t

C o p y

The story o f 82190 as told by 

25022.

Virginia Holocaust Museum.

When en route to kowloon. 

nobody fought over the window 

seats.

San Diego Aerospace Museum

Odd as it may seem coming from 

a museum decicated to preserva­

tion we're glad it's extinct.

North Carolina Museum of Natural 

Sciences.
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C o p y  Absolute Cirrhosis.

C lie n t Alcoholics Anonymous.

C o p y  A message from the rainforest.

C lien t

C o p y

Client

Worldwilde Fund for Nature.

Pray that donations are all you 

ever send to our camp. Camp 

chrysalis aids retreat. For 

donation or imformation call 1 

905 579 8482

Camp Chrysalis.
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C o p y Clinically proven to give you grottier looking 
skin. There’s certainly one product that 
guarantees fast, effective results when it 
come to skincare' every cigarette contains 
special active ingredients calls “Toxins” that 
contrict blood vessuts. starve your skin of 
oxygen and remove the lingering trace of a 
healthy complexion. เท fact, the only thing 
growing about your face will be the 
cigarette end.

C lie n t HEA.

C o p y  Survey 1.3 North Carolina Poll 

Results. A Charting of local 

residents'responses to a single 

phrase. Monet. Graham. 

Algonquin Press. Blocking. Wolfe 

Three Tall Women. Guiford Court 

House. Shubert.

C lie n t Raleigh Little Theatre.

m

C o p y  Releige /  little /  theatre. ‘Where 

north Carolina gets its culture".

na



2 6 8

PROTECT Y O U R  CHILD ER O M  TH E OUTSIDE W OR LD  WITH

A PLASTIC BUBBLE!

C o p y

C lie n t

C o p y

C lien t

C o p y

Client

Protect your child from the 

outside world with...a plastic 

bubble.

Leap Partnership /  Chicago.

Back of the bus. Ma'am. Our 

state flag says a lot about 

Georgia.

Coalition to Change the Flag.

The Los Agleles Dance 

Invitational. Friday, April 9 at 8 

P.M.

Gay & Lesbian Center.
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\ 1

\ /

- <h b o a PD
*

4*

4

C o p y  Where w ill your child end up เท 

an accident? Buckle up your 

child. Always.

C lie n t Traffic Police.

c  o p y  How did your ancestors come to
Ameriaca? By boat. By train or by 
Force? During the long trip from Africa 
to America the slaves were force to live 
in spaces the size o f coffins. And for 
many, these spaces became just that. 
Visit the Museum of African American 
History and find out what really 
happened.

C lie n t The Museum of Africa American 

History.

C o p y

Client Foundation SOS Mata Atlantica.
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C o p y

C lien t

C o p y

C lie n t

C o p y

Heart line. Life line. Career line. 

Help line.

Deutsche Krebshilfe.

The real picture was too horrific 

to show.

Amnesty International.

$ 200.000. Inclusive o f chemo­

therapy.

Client Smoke free Singapore.
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BESIDES THE 
JITTERYNESS AND 

IRRITABILITY. COCAINE 
CAN ALSO MAKE YOU 
THINK YOU'D BE A 
GOOD PRESIDENT.

H E fi  H O P E  D E M O C R A T S  F O »  J I s  O P c 

★  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ★

C o p y

C lien t

C o p y

C lien t

C o p y

Client

Besides the jitteryness and 

irritability, cocaine can also 

make you think you'd be a 

good president. New Hope 

Democrats for Al Gore.

New Hope Demodrats For Al 

Gore.

St. John Ambulance.

What made hurley's images 

unique was that they weren 't 

pried from Cold. Lifeless fingers.

Burke Museum of Natural History 

ร  Culture.
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C o p y

C lien t

C o p y

’ฯร®?* SASSK«BSco “S a a r C lie n t

Thanks to modern science. 17 

innocent people have removed 

from death row. Thanks to 

modern politics. 23 innocent 

people have been removed from 

the living.

ACLU.

No race, creed or religion 

should endure the ridicule faced 

by Native Americans today. 

Please help US put an end to 

this mockery and racism, by 

visiting www.ncai.org or 

calling(202)466-7767.

National Congress o f American 

Indians.

http://www.ncai.org
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D O N  T V O T E .

C o p y  Don't Vote. Things are perfect 

just the way they are.

C lien t

C o p y

C lie n t

W illi am ette Week /  BPN.

เท hostile territory, surrounded 

by the enemy, armed with a 

coconut.

John F. Kennedy Libraly 

Foundation.

02-70603263. For a breast test 

call us.

Lega Per La Lotta Contro I 

Turnon (Cancer League).
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C o p y

C lie n t

ะ ะ ^ ™ ะ : ะ £ :SSrssE’ISilïK*5
C o p y

C lie n t

C o p y

Proof that toys agtually existed 

before happy meals. Toys : A 

playful journey. Interactive 

exhibits filled With toys and 

games from the 1840s to 

present. Noember 19. 2000 - 

June 10. 2001 call 404 814 4000

Atlanta History Center.

Become a maid in Singapore 

and become part of family.

Samaritans o f Singapore.

Send this coupon or call 902 

199 133 for more imformation.

Client Amnistia International.
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C o p y

C lien t

C o p y

C lien t

r h e  in ju rie s  
we see  in  o n e  w eek ?  

N o ,th e  in ju r ie s  
we saw  in o n e  d o jf

C o p y

Client

See...You do have an opinion. 

Use it november 7th. VOTE.

Minneapolis League of Women 

Voters.

Happily for the tobacco 

industry, nicotine is both 

habituating and unique in its 

variety o f psychologist action. 

R.J.R Confidential Research 

Memorandum. April 14th. 1972

Amnesty International

The injuries we see in one week? 

No. the injuries we saw in one 

dog.

RSPCA.
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C o p y

C lien t

C o p y

A mind IS a terrible thing to 

waste. Please give to the United 

Negro College Fund.

United Negro College Fund.

Cloning. How is It done? What 

are the implications? And is it 

Right.

The Science Museum.

It cold, wet, hungry and scared 

is what thousands of kids run 

away to. imagine what they run 

away from.

The Big Issue Foundation.
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C o p y  Baby care. Feed her. Warning! 

Everyday achild dies because

C o p y  It wasn't the genovese family the 

mob feared most in 1957.

C lien t

C o p y

John F. Kennedy Libraly 

Foundation.

No war. No Aids. No Poverty. No 

drug abuse. No caste system.

No corruption. No pollution. No 

overpopulation. No nuclear 

weapons. And people call them 

uncivilised.

Client Survival International.
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C o p y  Warning : Pollution cause cancer 

of the planet.

C o p y  Be Creative.

Foundation Alts Fund

C lien t

C o p y

AT 1630 ON J U N E  6 ,1 9 4 4 ,  THE M EN  OF THE 1 1 6 "  
DISCOVERER THAT H ELL HAH COORDINATES.

Boston Fund For The Arts 

(BARBER).

At 0630 on June 6. 1944. The 

men of the 116th discovered 

that hell had coordinates.

National D-Day Museum.
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C o p y

C lien t

C o p y

your
sa fe ty

be lt
C lien t

C o p y

For a hopless statistic they look 

so real and lifelike. The Bill & 

Melinda Gates Foundation is 

proud to support the global 

alliance for vaccines & 

immunization.

B ill & Melinda Gates Foundation.

For every woman. Breakthrough 

techology protects delicate skin 

in just two seconnds.Always 

wear your safety belt.

Land Transport Safety Authority.

Dustin, Ocean Beach. California. 

Cigarette smoke contains 101 

poisons. That 100's more than rat 

poison.

Client American Legacy Foundation
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C o p y  Lawyer. Teacher. Cancer.

C lie n t

C o p y

C lien t

C o p y

Client

ICRF

Hill country ride for Aids. May 6- 
7 2 day Austin to LBJ Ranch 

125 miles

HCR.

Do Not Drink Gasoline. Winer X 

Games.

ESPN.

WINTER X GAMES >«< : rst
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D EM O LITIO N
D ER B Y

WFRE GAY.

C o p y  We were going to put on a 

demolition derby but then we 

remembered we're gay.

C lie n t Los Angeles Dance Invitational.

»?

C o p y  Don't write, call.

fLjUti* * «7»*นr
Tj/mJfLr • O c y #  Urn J b

bM น► tw». *•-»/ 4£/ r C lie n t The Samaritans.

C o p y  Volvo-mad powell gets dream 

ride. There's no doubting it 

now. He'll make the world a 

safer place.

Client Volvo Cars East Asia.
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Tflt Town TO VOTE. TPO TflUW โ> PIBHK.
Copy

*&-• ~■* '« >
; IN SIERRA LEONE THE PRICE OF DIAMONDS FLUCTUATES. 
I TODAY, IT WAS AN ARM.

Client

Copy

Client

Too young to vote Too young to 

drink. Too young to have sex. 

Old enough to be executed.

Amnesty International.

เท Sierra Leone. The price of 

diamonds fluctuates. Today, It 

w as an arm.

Amnesty International.

Open Here. To see what happen 

if  you speed near a school 

crossing follw the instructions 

above.

Pedestrian Council.
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Copy Before they kill them, they make 

them wish they were dead.

Client

Copy

Client

/teres.

"The Burma Railway will be 

completed on time regardless of 

how many white men die in the 

process. Your lives are not 

important".

Changi Museum.

Ocean Environment.
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Copy

Nature ÇûC'Sty

citent

Copy

Client

Copy

Malaysian Nature Society. Sixty 

Only. Sepia Pharaonis (right) 

accepting cheque on behalf of 

the Malaysia Nature Society 

which is studying the diverbiosity 

o f its breeding grounds in the 

Tioman Archipelago.

Malaysian Nature Society.

Dodge Van 1988. Electric blue, 

great people mover, seat 12. 6 

o f which were killed after drive 

left road at 75kph trying to beat 

the holiday rush . the Faster You 

Go. The Bigger The Mess.

Land Transport Safety Authority.

Caused by overcooked 

spaghetti.

The Partnership Against 

Domestic Violence.
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Copy Coma. Aids Car crash. Drown in 

Vomit. Jail.

Two ballet dancers die.
W hat better reason to attend'’

Copy

Client

Copy

Client

Georgia Tech.

Two ballet dance die. What 

better reason to attend?

Atlanta Ballet.

As many as 40 sharks are killed 

for every Chinese wedding. Give 

the sharks a chance. Give up 

sharks fin soup.

Sea Shepherd Conservation 

Society.
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If you or anyone you know is 

suffering from incest, help is 

available.

Aware.

R10.000 Per Month. R5.000 Per 

Month. R1.500 Per Month. How 

she dresses should have nothing 

to do with how much she earns. 

Support.

The Samaritans.

พ a Street. Our nation will never 

be the same. Yet the outpouring 

of generosity and courage that 

followed prove that our nation 

has also never been better. 

Thank you for helping us help.

United Way.
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Copy Before, After. To pass on you

vision to the next generation, call 

1919

Client Tarun Mitra Mandai Eye Donation 

Movement.

Copy

Citent

Copy

Save the Children.

Forgive US, We had to pretend 

this.was a perturb ad to get you 

attention.
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Copy Which would you rather lose?

a. Control over your daugher's 

reproductive decisions b. Your 

daughter.

Client American Civil Liberties Union

Copy เท most movies, the actors stay 

in trailer's between takes. เท our 

movies, the actors stay in trailers 

between movies.

C lient Dahlonega Film Festival.

Copy Undetected, it w ill k ill 1 out of 

every 5 afflicted women.

Call......today to find out more

about régula screening. It could 

save your life.

Client Singapore Cancer Society.
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C o p y

C lien t

ร

C o p y

C lien t

C o p y

C lien t

We always see innocent by 

standers getting murdered on 

TV. เท Sigapore. They have a 

better than average chance of 

being killed by one.

Residents Committee.

Bountiful lands.Land for the 

people.Passing down lessons 

and family tradition. Freed 

slaves. Storytelling

American Indians tribes.

Coastal Cleanup Day.
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C o p y

C lien t

C o p y

C lien t

C o p y

While mainstream news was busy 

covering "survivor" the TV show 

The women of Burkina Faso were 

playing it for real. For prefered 

rated on introductory subscrip­

tions. call 1-800-GET-MOJO.

Mother Jones.

Second hand smoke kills.

Client Cancer Patients A id Association.
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£ Iๆ ใ*

C o p y  Be the one. One person with 

the courage to speak out 

allows countless others to be 

heard.

C lie n t Milwaukee Urban League.

C o p y  What's your any I-drug? Family.

Camping. Football. Old-school 

kids. Ambition.

C lie n t O ffice of National Drug Control 

Policy.
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ป ระว ิต ิผ ู้เข ีย น ว ิท ย าน ิพ น ธ ์

นายณ ้ฐ จันทสิงห์ เกิดวันที่ 15 ตุลาคม พ.ศ. 2518 สำเร็จการสีกษ'าระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบ 
นิเทศสีลป็ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง เมื่อปีการสีกษา 
2542 และเข้าสีกษาต่อระดับปริญญามหาบัณฑิต สาขานฤมิตสีลป้ คณะสีลปกรรมศาสตร์จ ุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย ในปีการสีกษา 2545
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