
บทที่ 4

ล ักษณะรายการ เพลงทางว ิทย ุของบร ิษ ัท เอ - ไท ม ์  ม ี เด ีย จำก ัด

รายการเพลงทางวิทยุกับนักจัดรายการวิทยุ เป็นส่ิงท่ีอยู่คู่กันจนไม่
สามารถแยกออกจากกันได้ กล่าวคือ รายการเพลงทางวิทยุจำ เป็นต้องมีนักจัด
รายการวิทยุทำหน้าท่ีในการนำเสนอเน้ือหาต่างๆ สู่ผู้ฟัง ในทำนอง เดียวกัน หาก 
ไม่มีรายการวิทยุ นักจัดรายการวิทยุคง เกิดข้ึนมาไม่ได้ จากในอดีตท่ีผ่านมา
รายการเพลงทางวิทยุของ เมืองไทย มีเพียงการเปีดเพลงสล้บกับกา.รพูดคุย
ของนักจัดรายการวิทยุเท่าน้ัน แด่เม่ือวงการวิทยุมีการแข่งข้นกันสูงข้ึน
จึง เป็นเรื่องหลีกเลี่ยงไม่ได้ ท่ีรายการวิทยุจะต้องมีการปรับปรุง เน้ือหาและ
รูปแบบการนำ เสนอให้มีความน่าสนใจมากกว่าแด่ก่อน และล้กษณะการทำ
งานของนักจัดรายการวิทยุในปัจจุบ้น ส่วนมากทำหน้าท่ีท้ังพูดคุย เปิดเพลง
เปีดโฆษณา เปิดสารคดี และเล่นเกมต่างๆ อ้นเป็นองค์ประกอบของรายการ
เพลงทางวิทยุ อาจกล่าวได้ว่า นักจัดรายการวิทยุเป็นผู้ควบคุมและนำ เสนอ
เน้ือหาท้ังหมดของรายการ จึงเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า ดีเจ (DJ หรือ Disc
Jockey )

สำหรับบริษัทผู้ผลิตรายการเพลงทางวิทยุในปัจจุบ้นน้ื ด่างกิพยายาม
แข่งข้นกันสร้างสรรค์รายการวิทยุ ท่ีจะสามารถดึงกลุ่มผู้พีงได้มากท่ีสุด ซ่ึงจะห็นได้ 
ว่ารูปแบบของรายการเพลงท่ีมีการกำหนดแนวคิดหลักของรายการ มีโครงสร้าง
รายการท่ีชัดเจน รวมท้ังมีเน้ือหาเช่ือมโยงกันตลอดท้ังรายการ ได้รับความสนใจ 
จากผู้ฟังมาก ด้วยลักษณะด้งกล่าวน้ืเองท่ีทำให้บริษัท เอ-ไฑม์ มี เดีบ จำกัด
ซ่ึงผลิตรายการเพลงทางวิทยออกมาในรปแบบน้ื เป็นท่ีรัจักในกล่มผ้ฟังท้ัวไป
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บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด เร่ิมด้นการผลิตรายการเพลงไทยสากล
ทางวิทยุ ท่ีมีลักษณะของการเช่าเวลาจากสถานีเป็นช่วงๆ ในแต่ละวัน ในปีพ.ศ.
2532 โดยผลิตรายการร่มไม้รายทาง ท่ีคล่ืน F .M .104.5 MHz. และมี
รายการเพลงทางวิทยุในลังกัดอีกหลายรายการตามมา เช่น รายการเธอกับฉ้น
F .M .100.5 MHz. รายการเพลงไทยไฟแรง F.M .97.5 MHz. รายการ 
107 RADIO PROGRAM F .M.107.5 MHz. และรายการ WONDERFUL
TONIGHT F .M .99.0 MHz. เป็นด้น

ต่อมาการดำเนินงานด้านการผลิตรายการวิทยุได้เปล่ียนแปลงไป เน่ือง 
จากอุตสาหกรรมวงการวิทยุมีการขยายตัวมากย่ิงข้ึน พ .ศ .2533 การเช่า
เวลาจากสถานีเป็นช่วงๆ เร่ิมแทนท่ีด้วยการประมูลเวลาเพ่ือผลิตรายการวิทยุ
แบบเหมาท้ังคล่ืน เพ่ือวัดรายการต่อเน่ืองตลอดท้ังวัน ทำให้บริษัทผู้ผลิต
รายการสามารถกาหนดรูปแบบรายการและกลุ่มผู้ฟังได้ช้ดเจนมากข้ึน และส่งผลดี
ต่อผู้ฟัง คือทำให้ผู้ฟังไม่เกิดความลับสน และสามารถเปิดฟังรายการน้ันๆ
ในเวลา ใดก็ได้ บริษัท เอ-ไทม์ ม ีเด ีย จำกัด เป็นหน่ึงในบริษัทผู้ผลิตรายการ
วิทยุท่ีผลิตรายการเพลงในลักษณะของ F o r m a t  s t a t i o n  มีความต่อเน่ืองตลอด
24 ชั่วโมง รวม1ท้ังมีการกำหนดแนวคืดหลัก ( C o n c e p t )  กลุ่มผู้ฟัง เปีาหมาย
( T a r g e t  A u d i e n c e )  และ โครงสร้างรายการ ( P r o g r a m  F o r m a t )  ด้วย 
ทำให้รายการเพลงทางวิทยุของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด มีจุดเด่นท่ีแตกต่าง
ไปจากรายการอ่ืน

รายการ GREEN WAVE และรายการ HOT WAVE ในปลายปี พ. ศ .  

2534 เป็น 2 รายการแรก ของเอ-ไฑม์ มีเดีย ท่ีวัดตลอด 24 ชั่วโมง และ



54

มีาารกำหนดแนวคิดหลัก รวมท้ังเจาะกลุ่มเป้าหมายเฉพาะของรายการ
โดย GREEN WAVE เป็นคล่ืนสีเขียวเพ่ือส่ิงแวดล้อม ท่ีเปิด เพลงช้า  ๆ ฟังสบาย  ๆ
มีการพูดคุยเร่ืองปัญหา เก่ียวกับส่ิงแวดล้อม และเจาะกลุ่มผู้ฟังท่ีค่อนช้างผู้ใหญ่
ในขณะท่ี HOT WAVE เป็นคล่ืนร้อนของคนแรง เน้นการเปิดเพลงท่ีมีจ้งหวะเร็ว 
และเจาะกลุ่มผู้ฟังว้ยรุ่น เม่ือประสบความสำเร็จกับรายการท้ังสองน้ี เอ-ไทม์
มีเดีย จึงเลิกผลิตรายการท่ีไม่ได้เวลาแบบเต็มสถานี แล้วเริ่มสร้างสรรค์รายการ 
ใหม่ น่ันคือ รายการ RADIO VOTE SATELLITE คล่ืนแห่งความคิดเห็นของ
คนท้ังประเทศ ท่ีเกิดข้ึนมาจากการเล็งเห็นความสำค้ญ่ฃองความคิดเห็นจากผู้ฟัง
และคิดว่าผู้ฟังรายการวิทยุส่วนใหญ่ต้องการมีส่วนร่วมในรายการ ด้งน่ันรายการน้ี
จึงเปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้แสดงความคิดเห็นในเร่ืองต่างๆ ช่ึงน้บว่าเป็นอีกรายการ
หน่ึงท่ีไ ด้ร้บการต้อนร้บจากผู้ฟังจำนวนมาก นอกจากน้ี เอ-ไทม์ มีเดีย ได้
สร้างสรรค์รายการใหม่ ใช้ช่ือว่า RADIO NO PROBLEM คล่ืนน้ีไม่มีปัญหา ซ่ึงมี 
เน้ือหาของรายการแตกต่างไปจากรายการอ่ืนๆ คือเน้นการตอบคำถามหรือ
ข้อสงสัยของผู้ฟังในทุกๆเร่ือง ด้งน่ัน ในปัจจุบ้นน้ี บริษ้ท เอ-ไทม์ มี เต็ย
จำกัด จึงมีรายการเพลงทางวิทยุในสังกัดท้ังส้ิน 4 รายการ ด้งรายละเอียด 
ต่อไปน้ี
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■ ร า ย ท า ร  G R E E N  พ / พ  E

สถาน ี  

วัน -  เ วล า  

แนวค ิดหลัก 

กล ุ ่มเป ้าหมาย

F.M .104.5 MHz.
ทุกวัน ตลอด 24 ช่ัวโมง 
คล่ืนสีเขียว เพ่ือส่ิง แวดล้อม
- วัยรุ่น คนทำงาน ท้ังชายและหญิง ท่ีมีความ

สนใจ เร่ืองส่ิงแวดล้อมและชอบฟัง เพลงสบายๆ

ตารางท ี ่  1 แสดงการว ัดรายการของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  

ใน ร าย ก าร  GREEN WAVE

เวลา วัน น้กจัดรายการวิทยุ

05.00 - 07.00 น. จันทร์-อาทิตย์ วัชราภรณ์ จิตต์อารีย์
08.00 - 10.00 น จันทร์-เสาร์ เ อก กฤษณาวารีนทร์
10.00 - 12.30 น. จันทร์-เสาร์ ณุชา มนตรีเศวตกุล
13.00 - 16.00 น. จันทร์-เสาร์ ศรีจุฬา หยงสตาร์
16.00 - 20.00 น. จันทร์-เสาร์ นภาพร ไตรวิทย์วารีกุล
20.30 - 23.00 น. จันทร์-เสาร์ วินัย สุขแสวง
23.00 - 01.00 น. จันทร์-เสาร์ วาธินี ศร ีมงคล
01 .00 - 03.00 น. จันทร์-เสาร์ กิตประพ้ฌน์ หม่ืนสุดตา
03.00 - 05.00 น. จันทร์-ศุกร์ ธนา เหล่าเมตตาจิตต์



ต า ร า ง ท  า แสดงการจ ้ดรายการของน ้กจ ัดรายการว ิทย ุ  

ใน ร าย ก าร  GREEN WAVE (ต ่อ )
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a> 0->เวลา วัน นกจดรายการวทยุ

03.00 - 05.00 q 1 kt> . เสาร์ กิตประพ้ฌน์ หม่ืนสุดตา
08.30 - 12.30 น. อาทิตย์ ณุชา มนตรีเศวตกุล
13.00 - 18.00 น. อาทิตย์ ศรีจุ0/ท หยงสตาร์
18.15 - 23.00 น. อาทิตย์ วัชราภรณ์ จตตอารย
23.00 - 01.00 น. อาทิตย์ วาธินี ศรีมงคล
01.00 - 05.00 น. อาทิตย์ กิตประพัฌน์ หม่ืนสุดตา

รายการ GREEN WAVE เป็นรายการเพลงไทยสากลทางวิทยุ
ของบริษ้ท เอ-ไฑม์ มีเดีย จำก้ด ซ่ึงมีลักษณะคล้ายก้บรายการเพลงประเภท
Easy L is te n in g  คือ เน้นการเปิดเพลงช้าๆ ฟังสบาย  ๆ มีแนวคิดหลักของ
รายการ คือ การเป็นรายการเพลงทางวิทยุเพ่ือส่ิงแวดล้อม นำ เสนอเรื่องราว 
ท่ีนำสนใจ เก่ียวกับปัญหาส่ิงแวดล้อมในปัจจุบัน และแนะแนวทางการแก้ไขสอดแทรก 
ไปทั้งรายการ หากพิจารณาตามแนวคิดการจ้ดรายการวิทยุ ของ M ichael
c .  K e ith  (1987) ท่ีกล่าวไว้ในหน้งสือ Radio Prog rarTTTii ng จะเห็นได้ว่า
รายการ GREEN WAVE มีองค์ประกอบของรายการด้งต่อไปน้ี
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1 . เพลง

รายการ GREEN WAVE มีลักษณะคล้ายดับรายการเพลงประเภท
Easy L is te n in g  ดังน้ัน จึงมีเน้ือหาในด้านของ เพลง เป็นล้ดส่วนมากท่ีสุด
คือ ประมาณ 9 เพลง ในเวลา 1 ชั่วโมง โดยอาจมากหรือน้อยกว่าน้ี
ตามความเหมาะสม สำหร้บล้กษณะของ เพลงท่ี เปิด เน้นเพลงท่ีมีจังหวะช้า
พงสบาย  ๆ เขน เพลงของชร้ส เน้ืองอารมณ์, มาลีวัลย์ เจมีน่า,
เบิร์ด ก้บฮาร์ท รวมถึงเพลงช้าของศิลปินคนอ่ืน  ๆ ไม่ว่าจะเป็น ธงไชย
แมคอินไตย์, สมชาย เข็มกล้ด หรือ ทาทา ย้ง โดยที่เพลงซึ่งมีจังหวะเร็ว 
อยาง Dance Music หรือแนวดนตรีท่ีรุนแรงอย่าง Rock Music จะไม่พบใน
รายการ GF’EEN WAVE

สำหร ้บเน ื ้อหาของเพลงท ี ่น ่ามาเป ิดน ั ้น ไม ่จำก ้ดเฉพาะเพลงท ี ่ เน ื ้อหา  

เก ี ่ยวด ับสิ ่ งแวดล้อมเท่านั ้น แม ้ว ่ารายการน ื ้จะม ีแนวค ิดหล ้กเป ็นรายการเพลง เพื่อ

ส ิ ่ งแวดล้อมก็ตาม

หากมองถึงยุคสม้ยของ เพลงในรายการ GREEN WAVE พบว่า มีท้ัง 
เพลงช้าท่ีกำลังได้รับความนิยมอยู่ในปัจจุบัน เช่น เพลงจากอ้ลน้ัมล่าสุดของศิลปิน
ต่าง  ๆ และเพลงช้าในอดีต เช่น เพลงของแอนนา โรจน์รุ่งฤกษ์, เพลงของ 
เฉลียง เป็นด้น ด้งน้ัน ลักษณะของเพลงท่ีเปิดในรายการ GREEN WAVE คือ เพลง 
ท่ีมีจังหวะช้า  ๆ ฟังสบาย  ๆ ท้ังใหม่และเก่า ของศิลปินในทุกๆค่ายเพลง โดยการ 
ดัดสินใจ เลือกเพลงใดมา เปิดน้ัน ข้ึนอยู่ดับนักจัดรายการวิทยุท่ีทำหน้าท่ีอยู่ในรายการ 
ซ่ึงพิจารณาตามความเหมาะสมของท่วงทำนอง และดูจากเพลงท่ีผู้ฟังขอเช้ามาด้วย
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2 . การพ ูดค ุยของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ

สำหร ้บการพ ูดค ุย ของน ักจ ัดรายการว ิทย ุในรายการ  GREEN WAVE 

ในบางช ่ว ง  เป ็น เพ ียงการประกาศช ื ่อ เพลง และศิลปินที ่ร้อง เพลงอย่างส ั ้นๆ เท่านั ้น 

ในขนะท ี ่บางช ่วงม ีการพ ูดค ุยอย ่างยาวนาน โดยเน ้นเร ื ่องราวท ี ่ เก ี ่ยวก ้บส ิ ่ งแวดล ้อม  

อย ่า งไรก ็ตาม  บทบาทของน ักจ ัดรายการว ิทย ุในรายการเพลงประ เภท E a s y

L i s t e n i n g  จะม ีไม ่มากนัก เพราะ เน ้นการ เป ิด เพลง  เป็นส่วนใหญ่

นอกจากน ี ้ล ักษณะการพ ูดค ุยของน ักจ ัดรายการว ิทย ุในรายการน ี ้  - พบว่า 

เป ็นไปตามร ูปแบบของรายการ E a s y  L i s t e n i n g  คือ เม ื ่อ รายการม ีการ

เป ิดเพลงช ้าๆ ฟังสบายๆ น ักจ ัดรายการว ิทย ุจ ึงม ีบ ุคล ิกในการจัดรายการที ่น ุ ่มนวล  

ไม ่พ ูด จากระ โชก โฮกฮาก  และ เน ื ่อ งจากรายการ  GREEN WAVE เป ็นรายการ

ท่ีนำ เสนอเนื ้อหา เก ี ่ยวกับสิ ่งแวดล้อม ไม ่ว ่าจะ เป ็น เร ื ่อ งของธรรมชาต ิ  เช่น ต้นไม้  

อากาศ ดิน นี้า หร ือสิ ่ งแวดล้อมเก ี ่ยวกับมนุษย์  เช่น เร ื ่องของครอบคร ้ว สุขภาพ 

ก า ร จ ร ' ' จ ร  และปัญหายา เสพติด ด้งนั ้น น ักจ ัดรายการว ิทย ุในรายการน ี ้จ ึ งต ้อง

มีความนำ เช ื ่อถ ือในการให้ข ้อมูลเก ี ่ยวกับปัญหา เหล่านั ้น รวมทั ้ งสามารถชักชวนผู ้ฟ ัง  

ให ้ช ่ วยก ันแก ้ไขป ัญหาด ังกล ่าวไต ้  ด ัวอย ่างเช ่น  ณุชา มนตร ี เศวตก ุล เป็น

น ักจ ัดรายการว ิทย ุท ี ่ทำหน ้าท ี ่ ในรายการ GREEN WAVE มาต ั ้ งแต ่ เร ิ ่มแรก มีบุคลิก

ในการจ ัดรายการท ี ่ เป ็นผ ู ้ ใหญ ่  ม ีความนำเช ื ่อถ ือ และ นภาพร ไตรว ิทย ์วาร ีก ุล

น ักจ ัดรายการว ิทย ุอ ีกคนหน ึ ่ งของรายการน ี ้  มีนี้า เส ียงที ่ค ่อนช ้างจร ิงจ ัง ขณะที ่กำลัง 

พูดคุยกับผู ้ ฟัง เกี ่ยวกับปัญหาสิ ่ งแวดล้อม เป็นต้น อย ่า งไรก็ตาม รายการ

GREEN WAVE ย ังคง เป ็นรายการวิทย ุที ่จ ัดอยู ่ ในประ เภทของรายการ เพ ลง

ด ังน ั ้นว ิธ ีการนำเสนอของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  ย ังต ้องคงความเป ็นก ันเองก ับผ ู ้ฟ ัง

การพูดค ุยเก ี ่ยวก ับปัญหาสิ ่งแวดล้อมต่างๆ จ ึงออกมาเหมือนเพื ่อนที ่ช ักชวนกัน
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ให้หันมาสนใจ เรื่องสิ่ง แวดล้อม มากกว่าเป็นล้กษณะของครูท่ีออกคำส่ังก้บน้กเรียน
นักจัดรายการวิทยุจึงต้องพยายามนำเสนอเน้ือหาท่ีเป็นสาระความรู้ สอดแทรกไป
ในรายการอย่าง เหมาะสม คือไม่ให้มีสาระมากเกินไป จนผู้ฟังรู้สึกเครียด และ 
พยายามเปิดโอกาสให้ผู้ฟังมีส่วนร่วม ในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการแก้ไข
ปัญหาต่างๆด้วย

3 .ข่าว

หากกล่าวถึงองค์ประกอบทางต้านข่าวในรายการเพลงทางวิทยุท่ัวๆไป 
แล้ว จะพบว่ามีความสำกัญไม่มากนัก คือมีล้ดส่วนของ เน้ือหาในรายการน้อย แต่ 
ก็เป็นสิ่งที่ขาดเสียไม่ไต้ รายการเพลงทางวิทยุทุกรายการจำ เป็นต้องมีการนำ
เสนอข่าวท่ีนำสนใจ เพ่ือให้ผู้ฟังไต้รับทราบข่าวสารความเคล่ือนไหวต่างๆ ควบ
คู่ไปกับความบ้นเทิง สำหรับรายการ GREEN WAVE แล้ว มีการนำ เสนอข่าว
ส่ันทุกต้นช่ัวโมง เป็นเวลาประมาณ 5 นาที ภายใต้ช่ือ "GREEN NEWS"

ล้กษณะการนำ เสนอข่าว GREEN NEWS นี้  ม ีความพ ิเศษดรงท ี ่ รายการ  

GREEN WAVE ออกอากาศทางสถาน ีว ิทย ุของกองท้พบก ซึ ่ งมีข้อบังกับว่า ต้องนำ 

เสนอข ่าวต ้นช ั ่ ว โมงของสถาน ี  ซึ ่งปัจจุบันนี ้  บริษ้ท แปชิฟัค คอร ์ เปอเรช ั ่น  จำกัด

เป ็นผ ู ้ประม ูลเวลาในการผล ิตข ่าวของท ุกสถาน ีท ี ่ เป ็นของกองท ัพบกไต ้  ดังนั ้น

ร ายการ  GREEN WAVE จ ึงต ้องถ ่ายทอดข ่าวต ้นช ั ่ วโมง จากศูนย์ข่าวแปซิฟัค

ด ั ้ งแต ่ เวลา 0 6 . 0 0 - 2 2 . 0 0  น. นอกจากนั ้น ก ารร าย งาน ข ่า วจะท ำ โด ย  ผู้

ประกาศข ่าวของบร ิษ ัท  เอ - ไฑ ม ์  มี เดีย จำกัด ที ่ประจำอยู ่ที ่สถานี  GREEN WAVE 

โดยการควบคุมคุณภาพในการนำ เสนอข่าวนี ้  อย ู ่ ในความรับผิดชอบของห้วหน้า

ฝ ่ายข่าว ซ ึ ่ ง เป ็นส ่วนหน ึ ่ งในฝ ่ายผล ิตรายการ ของ บริษัท เอ - ไฑ ม ์  มี เดีย จำกัด
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ไนส ่วนของเน ื ้อหาข ่าวท ี ่นำเสนอน ั ้น  ค ือข ่าวคราวความเคล ื ่อนไหวท ั ่วๆไป ทั ่ งใน

ประ เทศและต ่า งประ เทศ เช ่นเดียวก้นก้บรายการว ิทยุอ ื ่นๆ

4 .  สารคดี

หล ้งจากการรายงานข ่าวท ุกด ้นช ั ่ ว โมง ในรายการ  GREEN WAVE

จะมีสารคดีส ั ้นที ่นำสนใจ ประมาณ 2 - 3  นาที ที ่ ใช้ชื ่อว่า "GREEN WORLD"

มานำ เสนอก้บผู ้ฟังด้วย โดยม ีท ีมสารคด ีของรายการ GREEN WAVE เป็นผู ้ผลิตขึ ้น

เพ ื ่อให ้น ักจ ัดรายการว ิทย ุนำมาเป ีดในรายการ เนื ้อหาของสารคดี  GREEN WORLD 

เป ็นเร ื ่องราวท ี ่ เก ี ่ยวข ้องก ้บส ิ ่ งแวดล ้อม จ ึงตร ะก ับล ้กษณะของสารคด ีในรายการ

เพลงประ เภท E a s y  L i s t e n i n g  ที M i c h a e l  c  K e i t h  ( 1 9 8 7 )  ได ้กส ่าว  

ไว ้ว ่า  จะต้อง เป็นสารคดีที ่ม ี เนื ้อหา เก ี ่ยวช ้องก ับรายการ ด ้วอย ่างของ เนื้อห''1

ส ารคด ีในรายการ  GREEN WAVE เช่น ก า ร กำจัดขยะม ูลฝอยในกร ุง เทพมหานคร,  

การบร ิ โภคน ื ้ าด ื ่มบรรจ ุขวด เป็นด้น

5 .  การจ ัดแข ่งข ้นและโปรโมช ั ่น

ป ัจจ ุบ ้นน ื ้ รายการเพลงทางว ิทย ุในเม ืองไทยท ุกรายการม ีการจ ัดแข ่งข ้น  

เพ ื ่อช ิงรางว ัล ห ร ือก าร เล ่น เก ม ใน ราย การ  รวมท ั ่ งการจ ัดโปรโมช ั ่นพ ิ เศษต ่างๆ

นอกเหน ือไปจากการนำ เสนอ เพลง ข่าว และสารคดี  ท ั ่ งน ื ้ เน ื ่องมาจากความ

สำค ัญทางด ้านการตลาด กล่าวคือ ก า ร เล ่น เกมในรายการและการจ ัด

โปรโมช ั ่นน ื ้  จะมีสินค้าต่างๆเป็นผู ้สนับสนุน ซ ึ ่ ง เป ็นรายได ้ทางหน ึ ่ งของบร ิษ ัท

นอกจากนี ้  เกมและโปรโมช ั ่นต ่างๆ ก ังเป ็นส ีส ้นของรายการท ี ่สามารถด ึงด ูดผ ู ้ฟ ังได ้
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เพราะทำให ้ผ ู ้ฟ ัง ได ้ม ีส ่วนร ่วมในรายการ ได้ติดต่อพูดคุยก้นนักจัดรายการวิทยุ

โดยตรง  และการ เล ่น เกมย ้ง ได ้ร ้บของรางว ัลต ่า งๆ  อีกด้วย

สำหร้บบริษ้ท เอ - ไฑ ม ์  มี เดีย จำกัด การสร ้า งสรรค ์ เน ื ้อหาของ

รายการในส ่วนน ี ้  ม ีการจ ัดแบ ่ง เป ็น 2 ล้กษณะ ดือ การแข ่งข ้นช ิงรางว ัล  (Game )  

และก ิจกรรมท ี ่ ไม ่ม ีการแข ่งข ้น ( A c t  i v i  t y )

ในส ่วนของการแข ่งข ้นช ิงรางว ัล  (Game)  ใน ราย ก าร  GREEN WAVE 

พบในเก ือบท ุกช ่วงของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  โดยถ ูกจ ัดวางไว ้ในช ่ว งหล ้งการ เป ีด

โฆษณาค ั ่นรายการตอนคร ึ ่ งช ั ่ วโมง และใช ้ เ วลาในการ เล ่น เกมประมาณ  5 - 1 0  นาที  

ด้วอย ่าง เก ม ใน ราย ก าร  GREEN WAVE ได้แก่  เกม " PHONELINK YOUR L IN E "  

ที ่ เป ็นการตอบป ัญหาเก ี ่ยวก ับข ่าวหร ือความร ู ้ท ี ่น ่าสนใจต ่างๆ ช ่วงต ิ เจ  เอก กฤษณา 

- ว าร ิน ทร ้  1 เกม ' 'ดามหาสมุนไพรก ับโบด ้น" ซึ ่งให้ผู ้ฟังแข่งข้นกันบอกชื ่อด้นไม้ที ่  

เป ็นยาสมุนไพร ช ่ว งด ี เจ  นภาพร ไตรว ิทย ์วาร ีก ุล เป็นด้น

จะเห ็น ได ้ว ่า  การแช ่งข ้นช ิงรางว ัลด ้งกล ่าว ม ักเป็นเร ื ่องที ่สอดคล้อง  

ก ับ เน ื ้อหาของรายการ  เน ื ่อ งจ ' 'ก รายการ  GREEN WAVE เน ้นการนำเสนอ

เร ื ่อ งราวเก ี ่ยวก ับส ิ ่ งแวดล ้อม และการให ้สาระประโยชน ์ก ับผ ู ้ฟ ัง  การแข ่งข ้นต ่างๆ  

ในรายการจ ึงพยายามสอดแทรกเร ื ่อ งราวท ี ่น ่า ร ู ้  เช่น เกม "PHONELINK YOUR

L IN E "  ช ่ว งด ี เจ เอกน ั ้น  คำถามซ ึ ่ ง เป ็นโจทย ์ในการแข ่งข ้นม ักเป ็นข ่าวจากหน ้า

หนังสือพิมพ์รายจัน หร ือเร ื ่องราวท ี ่ผ ู ้ฟ ังควรจะทราบ ส ่วนเกมตามหาสม ุนไพร

ช ่ว งด ี เจ  น»ภาพร เป ็นเร ื ่องท ี ่ เก ี ่ยวก ับด้นไม ้  ซ ึ ่ งหล ังจากเล ่นเกมแล ้ว นักจัด

รายการว ิทย ุย ้งม ีข ้อม ูลที ่ เป ็นความร ู ้ เก ี ่ยวก ับสมุนไพรชนิดต ่างๆ มาบอกเล่าสู ่ผ ู ้ฟ ังด้วย 

อย ่า งไรก ิดาม  การแข ่งข ้นช ิงรางว ัล  บาง เกมเป ็นเร ื ่องของความสน ุกสนาน
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หรือบางคร้ังก็เป็นการขายสินค้าโดยตรง ( H a r d  S a i e )  แต่เกมท่ีมุ่งขายสินค้า
โดยตรงในรายการ GREEN WAVE มีน้อยกว่ารายการอ่ืน  ๆ ของบริษ้ท เอ-ไทม์ 
มีเดีย จำก้ด เน่ืองจากราบการน้ีเป็นรายการวิทยุเพ่ือลังคม การขายสินค้าโดย 
ตรงจึงข้ดก้บแนวคิดหลักของรายการ อีกท้ังกลุ่มผู้ฟังรายการน้ีส่วนใหญ่ ไม่ใช่
กลุ่มวัยรุ่นซ่ึงนิยมการเล่นเกมชิงรางวัลด้วย

สำหร ับก ิจกรรม ( A c t i v i t y )  แม้จะมีสินค้าต่างๆเป็นผู ้สนับสนุน

เช ่นเด ียวก ้นก ับเกม แต ่จะไม ่ม ีการแข ่งข ้นเพ ื ่อช ิงรางว ัล เช่น อาจเป็นลักษณะ

ของสารคด ีพ ิ เศษ ต ัวอย ่า ง เช ่น  สารคดีชุด 'ร ู ้ช ื ้อร ู ้หาก ับสมุดหน้าเหล ืองช ินว ัตร"  

สารคดี  " N a t u r e  F o c u s "  กับบ้ตรเครดิตขวัญนคร เป็นด้น ซ ึ ่ งสารคดี เหล่าน ี ้ม ี

ความยาวประมาณ 1 นาที  โดยไม ่ไดเป ิดในตอนด ้นช ั ่ วโมง แต่แทรกอยู ่ ใน

รายก าร  หร ือว ัดช ่วงพ ิ เศษเช ่น การพ ูดค ุย เร ื ่อ งการจราจรในช ่วง  "GREEN

T R A F F IC "  สนับสนุนโดย รถยนต์มิดชูบิชิ  ซ ึ ่ งม ีท ั ้ งการรายงานสภาพการจราจร

และการให ้ข ้อแนะนำบางอย ่า ง  เก ี ่ยวก ับการใช ้รถใช ้ถนน, การเป ิดโอกาสให ้ผ ู ้ฟ ัง

ชักถามปัญหา เก ี ่ยวกับสิ ่งแวดล้อม ในช ่วง "LEVER GREEN HOUSE" สนับสนุนโดย 

บริ ษ้ท ล ื เ วอร ์  บ ร า เ ธ อ ร ์  (ป ร ะ เท ศ ไท ย )  จำกัด ซ ึ ่ งท างรายการ  GREEN WAVE 

เป ิดโอกาสให้ผ ู ้ฟ ัง เข ียนไปรษณียบ้ตรสอบถาม1ข้อข้องใจ ในเร ื ่องท ี ่ เก ี ่ยวก ับ

สิ ่ งแวดล้อม เช่น ปะการ ัง เท ียมค ืออะไร ,  คว ันขาวกับคว ันดำที ่ออกมาจากท่อไอ  

เส ียรถยนต ์  อย ่างไหนก ่อให ้ เก ิดมลพ ิษมากกว ่าก ัน, ด ึกส ูงในกร ุง เทพมหานครที ่

ก ่อ สร ้า ง โดยใช ้ก ระจก  ก่อให้ เก ิดผลเสียต ่อส ิ ่ งแวดล้อมหร ือไม่  เป็นด้น แล้วมี

การหาคำตอบให้ก ับคำถามที ่นำสนใจหล่าน ั ้นมานำ เสนอในรายการ  โดยในช ่ว ง

ของน ักว ัดรายการว ิทย ุคนหน ึ ่ ง ในรายการ GREEN WAVE จะม ี เกมการแช ่งข ้น

ช ิง ร า งว ัล  ประมาณ 1 เกม และในบางช ่วงม ีก ิจกรรมท ี ่ เป ็นสารคด ีหร ือช ่วงพ ิ เศษ

ด้งกล่าวอ ีก 1 ก ิจกรรม



63

นอกจากน้ี รายการ GREEN WAVE ยังมีโปรโมช่ันท่ีเป็นกิจกรรมพิเศษ 
นอกรายการ ซ่ึง เน้นการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังมีส่วนร่วมด้วย และเป็นกิจกรรม
ท่ีมีดวามสอดคล้องกับ เน้ีอหาของรายการ น่ันคือ เป็นการรณรงค์เก่ียวกับส่ิงแวดล้อม 
ด้งตัวอย่างต่อไปน้ี

- โครงการพาผู้ฟังไปชมระบบป่าบ้ดน้ีาเสียท่ีบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย
- การพาผู้ฟังไปท้ศนศึกษาชมส่ิงแวดล้อมทางน้ีา โดยการล่อง เรือไป 

ตามแม่'นา เจ้าพระยา
- การจ้ด "GREEN WAVE WALK R A LLY ’ ท่ีสวนลุมพินี
- โครงการเชิญชวนผู้ฟังร่วมกันบริจาคเงินซ่ึอหน้ากากกันไอพิษ .มอบให้ 

กับตำรวจจราจร ในกรุงเทพมหานคร
- การพาผู้ฟังไปเดินป่าดูนก ส้มผ้สธรรมชาติ ท่ีอุทยานแห่งชาติ 

แก่งกระจาน จ้งหกัดเพชรบุรี
- การเชิญซวนผู้ฟังร่วมกันทำความสะอาดและลอกโปสเตอร์ บริเวณ 

สยามสแควร์
เ ป็นด้น

กิจกรรมด้งกล่าวท่ียกตัวอย่างมาน้ัน เป็นเพียงส่วนหน่ึงของกิจกรรม
พิเศษท่ีรายการ GREEN WAVE จัดข้ึนเพ่ือเสริมภาพส้กษณ์ของการเป็น "คล่ืนสีเขียว 
เพ่ือส่ิงแวดล้อม" และ เป็นการสร้างความน่าสนใจให้กับรายการท่ีแตกต่างไปจาก
รายการอ่ืน รวมท้ัง ทำให้นักจัดรายการวิทยุกับผู้ฟังได้มีโอกาสพบปะกัน
และมีความใกล้ชิดกันมากข้ึนด้วย



64

6 .  การให ้บร ิการสาธารณะ

จากแนวค ิดการจ ้ดรายการว ิทย ุ  ท่ี M i c h a e l  c .  K e i t h  ( 1 9 8 7 )  

ได ้กล ่าว ไว ้ในหน ังส ือ เร ื ่อ ง  R a d i o  P r o g r a m m i n g  ในส ่วนองค ์ประกอบของราย  

ก า ร เพ ล งป ร ะ เภ ท  E a s y  L i s t e n i n g  ด ้านการให ้บร ิการสาธารณะน ั ้น หมายถึง 

เน ี ้อหาของรายการท ี ่ เป ็นประโยชน ์ต ่อผ ู ้ฟ ังหร ิอส ้งคม หากพ ิจารณารายการ GREEN 

WAVE แล้ว ด ้วยความเป ็นรายการว ิทย ุ เพ ื ่อส ิ ่ งแวดล ้อมของรายการ GREEN WAVE 

ทำให ้ 'รายการน ี ้ม ี เน ื ้อหา เพ ื ่อสาธารณประโยชน ์ค ่อนข้างมาก ด้ง เช ่นก ิจกรรมใน

รายการอย ่า งสารคด ีท ี ่ ให ้ความร ู ้  หร ือช ่วงพ ิ เศษในรายการท ี ่ ให ้ประโยชน ์ก ้บผ ู ้ฟ ัง

รวมท ั ้ งก ิจกรรมนอกรายการท ี ่ ได ้กล ่าวไปแล ้วด ้วย องค ์ประกอบของรายการด ้าน

การให ้บร ิการสาธารณะจ ึงอาจจ ้ดอย ู ่ ในส ่วนเด ียวก ้บ การจ ัดแขงข ้นและโปรโมช ั ่น

ซึ ่งนับว่า เป ็นเน ื ่อหาท ี ่ม ีความสำศ ัญไม ่น ้อยในรายการ GREEN WAVE

7 .  โฆษณา

ถึงแม้ว ่าโฆษณาสินค้า ( S p o t )  ในรายการเพลงทางว ิทย ุจะเป ็นส ิ ่ งท ี ่  

ทำให้ผู ้ฟัง เปลี ่ยนคลื ่นหนีได้  แต ่รายได ้หล ักของการผล ิตรายการทางว ิทย ุน ั ้น

มาจากการเป ็ด โฆษณา จ ึง เป ็นเร ื ่องหล ีก เล ี ่ยงไม ่ได ้  ท ี ่จะมีการโฆษณาสินค้า

ใน ร าย ก าร  สำหร ับโฆษณาท ี ่ม ี ในรายการ GREEN WAVE นั้น มีทั ้ งโฆษณาสินค้า

อุปโภค บร ิ โภคท ั ้วๆไป และการโฆษณาขายเทปเพลงของศ ีลป ีนต ่างๆ

แต ่ โฆษณาท ี ่ม ีความแตกต ่างไปจากรายการเพลงทางว ิทย ุอ ื ่นๆ คือ โฆษณาเก ี ่ยวกับ 

บริษ้ท องค ์กร หร ือหน ่วยงาน ที ่พยายามรณรงค์ เก ี ่ยวก ับส ิ ่งแวดล้อม เช่น บริษ้ท

ล ี เ ว อ ร ์บ ร า เ ธ อ ร ์  (ป ร ะ เท ศ ไ ท ย )  จำกัด โฆษณาเพื ่อส ่งเสร ิมภาพลักษณ์ของ

บริษ้ทว่า ผล ิตส ินค ้าโดยอาศ ัยเทคโนโลย ีสม ัยใหม ่  ท ี ่ ไม ่ เป ็นการทำลายส ิ ่ งแวดล ้อม,
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บริษัทประก้นชีวิต A l  A โฆษณารณรงค ์ เร ื ่องการไม ่ด ื ่มส ุราเม ื ่อจะต ้องข ้บข ี ่ยาน

พาหนะ เป็นต้น โฆษณาประเภทน ี ้  พบมากในรายการ  GREEN WAVE

เพราะกล ุ ่ม เป ้าหมายของโฆษณา เหล่านี ้  คือคนที ่ใส่ใจ เร ื ่องส ิ ่ งแ ว ด ล้อม นั่นก็คือ

กลุ ่มผ ู ้ฟ ังรายการ GREEN WAVE นั ่นเอง

สำหร้บการเปิดโฆษณาสินค้าในรายการ GREEN WAVE น่ัน มีการเปิดค่ัน 
รายการ 4 คร้ัง ในเวลา 1 ชั่วโมง คือ เปิดหล้งข่าวต้นช่ัวโมง เปิดหล้งดำเนิน 
รายการไปแล้ว 15 นาที, 30 นาที และ 45 นาที ซ ึ ่ งจำนวนของโฆษณาท่ีเปิด
ค่ันในแด่ละคร้ังน้ี มีมากน้อยด่างก้น บางคร้ังอาจ เปิดโฆษณา 3-4 ตัว
ในขณะท่ีบางคร้ังอาจมีมากถึง 7 ตัว โฆษณา 1 ตัว มีความยาว 15 วินาที
หรือ 30 วินาที นอกจากน้ีจำนวนของโฆษณาย้งมีแตกด่างก้นไปในแด่ละช่ัวโมง
แด่ละช่วงดีเจ และแด่ละเดือนด้วย ข้ึนอยู่ก้มการหาผู้สน้บสนุ'นรา:ยการท่ีดำ เน ินงาน 
โดยฝ่ายการตลาดของบริษ้ฑน่ันเอง ซ่ึงล้กษณะการเปิดโฆษณาสินค้าค่ันรายการ
GREEN WAVE น้ี เป็นแบบแผนเดียวก้นก้บรายการอ่ืน  ๆ ของบ'ริษ้ฑ เอ-ไทม์ มีเดีย 
จำก้ ด

นอกจากนี ้  จากแนวค ิด เร ื ่องการต ัดรายการว ิทย ุของ M i c h a e l  C . 

K e i t h  ( 1 9 8 7 )  ไม ่ไต ้กล ่าวถ ึงองค ์ประกอบเพลงประจำรายการหร ือจ ิง เก ิ ๋ลของ  

รายการ เพ ลงทางว ิท ย ุป ระ  เภท E a s y  L i s t e n i n g  แด ่รายการ GREEN WAVE มี 

ล้กษณะเช ่นเด ียวก้นก้บรายการอ ื ่นๆ ของบริษัท เอ - ไท ม ์  มี เดีย จำก้ด คือ

ม ีจ ิง เกลต ่างๆ เป ิดแทรกไปในรายการต ้วย ได้แก่  จ ิง เก ิ ๋ลช ื ่อรายการ GREEN

WAVE และจ ิงเก ิลอ ืนๆ เช่น 'G o o d  M o r n i n g ’ , ' B e a u t i f u l  S u n d a y ” , 

" L e t ' s  r e l a x "  เป็นต้น โดยจิงเกิ ้ลเหล่านี ้จะมีร ูปแบบที ่น ุ ่มนวล ฟังสบายๆ

สอดคล้องก้บร ูปแบบ1ของรายการน ั ่น เอง
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จากองค์ประกอบต่าง6] ของรายการ GREEN
มาท้ังหมดน้ี สามารถแสดงให้เห็นถึงการนำเสนอเน้ือหาต่างๆ 
WAVE ในเวลา 1 ชั่วโมง ได้ด้งแผนภูมิต่อไปน้ี

N=News ได้แก่  

ข ่ า ว 'G r een  News '

F = F e a t u r e s  ได้แก่  

สารคด ี 'G r een  W o r l d '

S = Spo t ได้แก่  

โ ,มษณาสันด้าทั๋  เปิด 

คั ่นรายการ

แผนภูมิท่ี ใ แสดงการนำ เสนอเน้ือหาในรายการ GREEN WAVE

WAVE ท่ีได้กล่าว 
ในรายการ GREEN

M=Mus i c  ได้แก่ 

เพลงช้า ฟังสบาย 

ทั ้ งเก่า และ ไพม่

V=Vo ca I ได้แก่ 

การพูดคุยของDJ 

เน้นเรองสั ๋ งแวดล้อม

G=Game/Act  i V i ty  

ได้แก่ การแข่งขันขิง 

รางวัลและกิจกรรม 

เพอล้งแวดล้อม

ในเวลา ไ ชั่วโมง
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ร า ย ท า ร  H O T  W A V E

สถานี  

ว ัน- เ ว ล า 

แนวคิดหลัก 

กล ุ ่มเป ้าหมาย

F.M. 91.5 MHz.
ทุกวัน ตลอด 24 ชั่วโมง 
คล่ืนร้อนของคนแรง
วัยรุ่นท้ังชายและหญิง อายุ 12 ปีข้ึนไป รวมท้ัง 
คนทำงานท่ีเป็นคนทันสมัย ชอบบรรยากาศคึกค้ก 
กระฉับกระ เฉง

ตารางท ี ่  2  แสดงการว ัดรายการของน ักว ัดรายการว ิทย ุ  

ใน ร าย ก าร  HOT WAVE

เวลา วัน
I

น้กจัดรายการวิทยุ

08.00 - 10.00 น. จันทร์- เสาร์ นภาพร ไดรวิทย์วารีกุล
10.00 - 12.30 น. จันทร์-เสาร์ เอก กฤษณาวารินทร์
13.00 - 15.00 น. จันทร์-เสาร์ เกษม พุฌเรีองศรี
15.00 - 18.00 น. จันทร์-เสาร์ นพพร อุดมคักด
19.30 - 22.00 น. จันทร์-เสาร์ โชคช้ย เจ่ียเจริญ
22.00 - 01.00 น. จันทร์- เสาร์ ยุฑธนา บุญอ้อม
01.00 - 04.00 น. จันทร - เสาร์ ณ้ฏฐพงษ์ แตงเกษม
04.00 - 07.00 น. จันทร์-ศุกร์ วิศวะ กิจด้นขจร
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ต ารางท ี ่  2  แสดงการจ ัดรายการของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  

ใน ร าย ก าร  HOT WAVE (ต ่อ )

เวลา วัน น้กจ ัดรายการว ิทย ุ

ก4 . 0 0  -  0 7 . 0 0 น. เสาร ์ ธนา เหล่า เมตตาจิตต ์

0 8 . 3 0  -  1 2 . 3 0 น. อาทิตย์ เกษม พุฒเร ืองศร ี

1 3 . 0 0  -  1 8 . 0 0 น. อาทิตย์ นภาพร ไตรว ิทย ์วาร ีก ุล

1 9 . 3 0  -  2 4 . 0 0 น. อาทิตย์ เอก กฤษณาวาร ินทร ์

2 4 . 0 0  -  0 3 . 0 0 น. อาทิตย์ ณ้ฏฐพงษ์ แตง เกษม

O GO O 0 1 O ๐ ๐ น. อาทิตย์ ธนา เหล่า เมตตาจิตต ์

ร าย ก าร  HOT WAVE เป ีนรายการเพลงทางว ิทย ุของ บริษ้ท เอ - ไท ม ์  

มีเดีย จำก้ด ท ี ่ เก ิดข ึ ้นมาไล ่ เล ี ่ยก ้บรายการ GREEN WAVE แต่มีแนวคิดหลัก

กล ุ ่มเป ้าหมาย ตลอดจนเน ื ้อหาต ่างๆในรายการในทางตรงข ้ามก ัน  HOT WAVE

ไม ่ใช ่รายการท ี ่ เป ิด เพลงฟ ังสบายๆ ในแนว E a s y  L i s t e n i n g  เหมือนกับ

GREEN WAVE แต ่จะเน ้นการเป ิดเพลงท ี ่ม ีความค ึกค ัก กระฉับกระ เฉง ตามบุคลิก

ของรายการและแนวค ิดหล ักท ี ่ เป ็นคล ื ่นร ้อนของคนแรง นอกจากนื ้ย ั ง เน ้นการ

เป ิดเพลงท ี ่กำล ังได ้ร ับความน ิยม หร ือเพลงใหม่ล ่าส ุดในปัจจ ุบ ัน จ ึงจ ัดเป ็น

ร ายก าร เพ ลงท างว ิท ย ุป ร ะ เภ ท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  ซึ ่ งมี

องค ์ประกอบต ่างๆ ด ้งรายละเอ ียดต ่อไปน ื ้
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1 . เพลง

ด ้ งท ี ่ ได ้กล ่าวไปแล ้วว ่า สักษณะของ เพลงท ี ่ เป ิดในรายการ HOT WAVE 

นั้น จ ้ด เป ็น ราย การ เพ ลงป ระ เภ ท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o

เน ื ่องจากเน ้นการเป ิดเพลงท ี ่กำล ้งได ้ร ้บความน ิยมอย ู ่ ในป ัจจ ุบ ้น โดย เฉพาะ

การม ีช ่วง F U J I  HOT TRACK ที ่จ ัดอันดับความนิยมให้กับเพลงต่างๆ โดยที ่มา

ของอนดบเพลงนน คอ การขอฟ ัง เพลงชองผ ูพ งรายการ  HOT WAVE นนเธง

หากเพลงใดถ ูกขอ เข ้ามามาก ก็จะจัดอยู ่ ในอันดับด้น โดยม ีการรายงานผล

เป ็นประจำท ุกส ัปดาห์  จ ึงตรงก ับล ักษณะของรายการ C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  

ท ี ่พ ้ฒนามาจากรายการเพลงประเภท Top  40  หร ือรายการวิทยุที ่ม ีการจัดอันดับ 

ความน ิยมให ้ก ับเพลง

สำหร ับแนว เพลงท ี ่ เป ิดในรายการ HOT WAVE เน้นเพลงที ่ม ีจ ั งหวะ  

เร ็ว สนุก คึกดัก ซ ึ ่ งอาจเป ็นเพลงร ็อคเส ียส ่วนใหญ่ เช่น เพลงของวง Y n o t  7 ,  

วง S M ILE  BUFFALO รวมทั ้ ง เพลงในแนวที ่กำล ังได้ร ับความนิยมในปัจจ ุบ ัน เช่น

แนวอ ัลเทอร ์ เนท ีฟ อย่าง เพลงของวง MODERN DOG และ นครินทร์  กิ ่งศ้กดี ้

เ ป็นด้น

นอกจากนี ้จ ุดเต ่นอ ีกอย ่างหนึ ่ งเก ี ่ยวก ับเพลงที ่ เป ิด ใน ราย ก าร  HOT

WAVE คือ เพลงใหม ่ล ่าส ุด ที ่ย ั งไม่  เคยเปิดที ่ ไหนมาก่อน โดยมีการเช ิญศิลปิน

ท ี ่ม ีผลงานเพลงต ่างๆมาเป ิดอ ัลบ ั ้มท ี ่ รายการน ี ้  รวมทั ้ งม ีการเป ิดเพลงพ ิ เศษที ่หาฟัง

จากสถานีอ ื ่นไม ่ได ้ด ้วย เน ื ่อ งจากรายการ  HOT WAVE มีการเชิญศิลปินน้กรัอง

ยอดนิยม มาร ้อ ง เพลงพ ิ เศษ เพ ื ่อ เป ิด ในรายการ  HOT WAVE โดย เฉพาะ ซึ ่ง เพลง 

พิเศษเหล ่าน ี ้ม ้กได ้ร ับความสนใจจากผ ู ้ฟ ัง  ทำให้ม ีคนติดตามรายการนี ้ก ันมาก
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หากพ ิจารณาถ ึงส ้ดส ่วนเน ื ้อหาของรายการ m i  WAVE ทางด ้าน

เพลงแล้ว พบว่า ใ น ช ่ว ง เ ว ล า  1 ช ั ่ว โมง มีการเป ิฟ ้ เพลงประมาณ 7 เพลง 

ช ึ ่ งน ้บว ่าน ้อยกว ่ารายการ GREEN WAVE แต ่มากกว ่ารายการ RAD IO  VOTE

S A T E L L I T E  อย ่างไรก ็ตาม เพลงท ี ่ เป ิดในรายการ HOT WAVE

ค ือส ินค ้าหล ักของรายการ ด้งที ่  M i k e  E dw a rd  ผ ู ้ก ำก ้บรายการ เพลงประเภท  

C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  ได ้กล ่าวไว ้ว ่า  เพลงค ือส ินค ้าของรายการ

ประเภทน ี  ( M u s i c  i s  p r o d u c t )

นอกจากน ี ้  M i c h a e l  c . K e i t h  ( 1 9 8 7 )  ย ้งได ้กล ่าวไว ้ด ้วยว ่า

เน ื ่ อ งจ ากรายก าร เพ ล งป ระ  เภทนี ้  เป ิดเพลงที ่กำล ังได ้ร ับความนิยมอย่ในปัจจ ุบ ัน

จ ึงกลายเป ็นช ่อ งทางในการโปรโมทเพลงและศ ิลป ินของค ่าย เทปต ่า งๆ  ในเร ื ่องน ี ้

ร ายก าร  HOT WAVE ของบริบัท่  เอ - ไท ม ์  มี เดีย จำกัด ซ ึ ่ ง เป ็นบร ิษ ัทในเคร ือ  

ของบริษัท แกรมมี ่  เอ ็น เตอร ์ เทนเม ้นท ์  จำกัด (มหาชน) ก ็ถ ูกมองว ่า เป ็นรายการ  

ว ิทย ุท ี ่ โปรโมทเพลงของแกรมม ี ่ด ้วยเช ่นก ัน หลายคนจ้บตามองกันว ่า รายการน ี ้

เป ิดเพลงของศ ิลป ินจากค ่ายแกรมม ี ่ เท ่าน ั ้น ซ ึ ่ ง ในความเป ็นจร ิงแล ้ว ไม ่ได ้ เป ็น

เช่นนั ้น เพราะ  เพลงท ี ่ เป ิด ในรายการ  HOT WAVE มีหลากศิลปิน และหลายค ่าย

เพลง ไม ่ว ่า จะ เป ็น  คืตา เอ ็น เตอร ์ เทนเมนท ์ ,  อาร ์  เอส โปรโมช ั ่น ,  เบเกอร ื ่  

มิวสิค, โซนี ้  ม ิวส ิค,  สโตน เอ ็น เตอร ์ เทนเมนท ์  และค่ายอื ่นๆ อย ่างไรก ็ดาม

หากพ ิจารณาลัดส ่วนของ เพลงท ี ่ เป ิด ไนรายการ HOT WAVE แล้ว ต้องยอมรับว ่า 

เป ็นเพลงจากค ่ายแกรมม ี ่ เป ็นส ่วนมาก และพบว่าศิลปินที ่มาให้ล้มภาษณ์และ

ทำก ิจกรรมพ ิเศษร ่วมก ับรายการม ้กจะเป ็นศ ิลป ินของค ่ายแกรมม ี ่ด ้วย เช่น มอส,  

อำพล, ทาทา บัง แต่ศิลปินของค่ายอื ่นๆ ท ี ่มาร ่วมทำก ิจกรรมก ับรายการ HOT

WAVE ก็มี เช่นกัน ต ัวอย ่า ง เช ่น  MODERN DOG, ฝ ันด ี -ฝ ันเด ่น เป็นด้น
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อย ่างไรก ็ด ี  ก า ร เป ิด เพ ลงใน รายก ารน ี ้  และท ุกรายการของบร ิษ ัท เอ -  

ไทม ์  มี เดีย จำกัด ไม ่ม ีการกำหนดดายต ้วว ่า จะต ้อ งเป ็น เพลงใด ของศิลปินคน 

ไหน ม ี เพ ียงแนวค ิดหล ักของรายการ ท่ี เป ็นกรอบหร ือแนวทางในการ เปิด เพลง

ด ้ว ยความ เป ็น ร ายก าร เพ ลงป ระ เภ ท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  ข อ งร าย ก าร  

HOT WAVE จึง เป ็นเร ื ่องหล ีกเล ี ่ยงไม ่ไต ้ท ี ่ รายการน ี ้จะเป ิดเพลงใหม ่ท ี ่อย ู ่ ในช ่วง

ข อ ง ก า ร โป ร โม ท  เพราะเป ็นเพลงท ี ่ผ ู ้ฟ ังกำล ังให ้ความสนใจ

2 . การพ ูดค ุยของน ้กจ ัดรายการว ิทย ุ

การพูดคุยของน้กจัดรายการวิทยุในรายการ HOT WAVE ม้กเป็นเร่ือง 
ของความเป็นไปในวงการเพลง และบุคลิกของน้กจัดรายการวิทยุในรายการน้ี
เป็นไปตามบุคลิกของรายการ กล่าวคือ เม่ือรายการ HOT WAVE เป็นรายการ
เพลงทางวิทยุท่ีเน้นความสนุกสนาน คึกค้ก น้กจัดรายการวิทยุของรายการน้ี
จึงมีบุคลิกท่ีกระฉ้บกระ เฉง คล่องตัว ท้นสมัย และ เน่ืองจากกลุ่มผู้ฟังส่วนใหญ่
ของรายการน้ีเป็นกลุ่มวัยรุ่น ด้งน้ีนน้กวัดรายการวิทยุท่ีทำหน้าท่ีในคล่ืนน้ีจึงมัก
เป็นน้กจัดรายการวิทยุรุ่นใหม่ไฟแรง เช่น ณ้ฎฐพงษ์ แตงเกษม,วิศวะ กิจด้นขจร 
ท่ีสามารถส่ือสารกับกลุ่มผู้ฟังซ่ึงมีจัยใกล้เคียงกับตนไต้โดยง่าย และภาษาท่ีใช้

มักเป็นภาษาของวัยรุ่น หรือศัพท์เฉพาะกลุ่ม แต่ก็มีน้กวัดรายการ'วิทยุ
ในคล่ืนน้ีอีกหลายคน ท่ีเป็นผู้ใหญ่ เช่น ยุทธนา บุญอ้อม, นพพร อุดมศักด้ิ
แต่ในความเป็นผู้ใหญ่น้ัน พวกเขามีความเข้าใจในความต้องการของกลุ่มผู้ฟัง
สามารถสื่อสารกับผู้ฟังไต้เข้าใจ และทราบว่าวัยรุ่นสนใจในเร่ืองราว
เก่ียวกับอะไรด้วย เช่น การพูดคุยกับผู้ฟังในรายการน้ี มักเป็นเร่ืองของ
ศิลปินยอดนิยม หรือคอนเสิร์ตท่ีน่าสนใจ เป็นต้น
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3 .ข ่าว

ตามปกติแล้ว รายการ'ว ิทย ุประเภท C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o

ม ้กม ีล ้ดส ่วนขององค ์ประกอบทางด้านข ่าวค ่อนข ้างต ํ ่ า แตกเป ็นส ิ ่ งท ี ่ขาดเส ียไม ่ได ้

โดยเฉพาะภาพล ักษณ์ของ ร ายก าร  HOT WAVE ที ่ เป็นคลื ่นของคนท้นสม้ย

จ ึงต ้องม ีการรายงานข ่าวคราวความเคล ื ่อนไหวท ี ่ท ้นต ่อเหต ุการณ ์ท ุกช ั ่ วโมง ภายใต ้  

ชื่อ "HOT NEWS" โดยล ักษณะของการรายงานข ่าวด ้นช ั ่ ว โมงในรายการน ี ้

เหม ือนก ้บรายการ GREEN WAVE ท ุกประการ เน ื ่องจากเป ็นรายการท ี ่ออกอากาศ  

ทางสถาน ีว ิทย ุของกองท ัพบกเข ่นเด ียวก ้น การราย งานข ่า ว  HOT NEWS จึง

ถ ่ายทอดจากศูนย์ข ่าวแปชิหิ เคเหมือนกับข่าว GREEN NEWS

4 . สารคดี

จากแนวค ิดด ้านการจ ัดรายการว ิทย ุประเภท C o n t e m p o r a r y  H i t  

R a d i o  กล ่า ว ไว ้ว ่า  เน ื ้อหาของสารคด ีในรายการประเภทน ี ้  จะต ้องเก ี ่ยวข ้อง

ก ้บ เน ื ้อหาของรายการ  เพราะเป ็นส ิ ่ งท ี ่ผ ู ้ฟ ังให ้ความสนใจและย ังสามารถเน ้นยา

ภาพลักษณ์ให ้ก ับรายการด้วย สำหร ับสารคด ีในรายการ HOT WAVE ก็มื

ล ักษณะตรงกับแนวคิดด้งกล่าว คือ ม ีการนำเสนอสารคด ีส ั ้นประมาณ 2 - 3  นาที

ในชื ่อ "สาร ็อคคด ี "  หรือ " ROCKUMENTARY" ท ุกคร ั ้ งหล ังข ่าวด ้นช ั ่ วโมง เพื่อ

ให ้ผ ู ้ฟ ังได ้ร ับความร ู ้และความบ ้นเท ิง เก ี ่ ยวก ับวงการเพลงท ั ้ ง ใน เม ืองไทยและ

ต ่างประ เทศ
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5 .การจัดแข่งข้นและโปรโมช่ัน

รายการ HOT WAVE มีการจัดแข่งข้นและโปรโมช่ันในลักษณะ เดียวกัน 
กับรายการ GREEN WAVE และรายการอ่ืนๆของบรืษ้ท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด
คือมีท้ังเกมการแข่งข้นชิงรางจัล และกิจกรรมพิเศษอ่ืน  ๆ แด่รายละเอียดของเกม 
และกิจกรรมน้ันมีความแตกด่างกันไปตามแนวคิดหลักของรายการท่ีด่างกัน

ด ้วยล ักษณะของรายการ HOT WAVE ที ่ เน ้นความบันเทิง เป็นหลัก จึงมี  

การจ ัดแข ่งข ้นช ิงรางจ ัลด ่างๆ ที ่ เน ้นความสนุกสนาน และให ้ความเพล ิดเพล ินใจแก ่  

ผ ู ้ฟ ังมากกว ่าให ้ความร ู ้  โดยมีทั ้ ง เกมหล ักของรายการท ี ่ เล ่นในท ุกช ่วงด ี เจ เข่น

ในปี  พ . ศ . 2 5 3 8  ม ีการจัดแข่งข ้น HOT GAME FES T IVA L  ช ิงของรางว ัลค ือทองคำ  

ซึ ่ งนับว่าทองดำ เป ็นของรางว ัลที ่ล ่อใจผู ้ฟ ัง ให ้อยากเข ้าร ่วมแข ่งข ้นได ้ เป ็นอย ่างด ี

นอกจากนั ้  บ ังม ี เกมที ่ ไม ่ เหม ือนกันในแด่ละช ่วง ซึ ่ งมีสินค้าผู ้สนับสนุนการแข่งข้น

ที ่แตกด่างกันไปด้วย

สำหรับกิจกรรมพิเศษท่ีเป็นโปรโมช่ันของรายการ HOT WAVE เป็น 
กิจกรรมท่ีเน้นความบันเทิง เข่นกัน โดยตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้ฟังใน
ลักษณะด่าง  ๆ ไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมในรายการ เข่น ช่วง 'HOT INTERVIEW" 
ท่ีเชิญบุคคลในวงการบันเทิงท่ีกำลังเป็นท่ีสนใจ มาให้ส้มภาษณในรายการ ทุกบ่าย 
จันเสาร์ ช่วงดีเจนพพร อุดมค้กด้ี หรือกิจกรรมนอกรายการ เข่น โครงการ 
'หมูหรรษา" ต้อนรับปีหมูทอง ด้วยการพาผู้ฟังรายการ HOT WAVE
ไปร่วมรับประทานอาหารกับดาราหรือนักร้องคนโปรด1 การเชิญศิลปินยอดนิยม
มาร่วมกันจัดคอนเสิร์ตกับทางรายการ เปิดโอกาสเฉพาะผู้ฟังรายการ HOT WAVE 
ในการเข้าชมคอนเสิร์ตเท่านั้น เข่น คอนเสิร์ต 'HOT DOG" ของศิลปินวง
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MODERN DOG, คอนเส ิร ์ต "HOT MOVING" ของ มอส ปฏิภาณ ปฐว ีกานต ์  

เจ ้าของอัลบั ้ม "MOVING MOS" ,  คอนเสิร ์ต "HOT W HAT 'S  THAT"  ของ  

ฝันตี -ฝ ัน เด่น เป็นด้น

6 . การให ้บร ิการสาธารณะ

M i c h a e l  c , K e i t h  ( 1 9 8 7 )  ได ้กล ่าวไว ้ว ่า  การให ้บร ิการอ ันเป ็น  

ประโยชน ์ต ่อสาธารณซน ใน ราย ก าร เพ ล งป ระ เภ ท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  

มีส ้ดส่วนที ่น ้อยลงในช่วง ค . ศ . 1 9 8 0 - 1 9 9 0  เป็นด้นมา เน ื ่อ งจากรายภาร

ประเภทน ี ้  เน ้นการเป ิด เพลงท ี ่ ,ให้ความบ้นเทิงอับผู ้ ,ฝัง เช ่นเด ียวก ันอ ับรายการ

HOT WAVE ที ่ เน ื ้อหาส ่วนใหญ่ม ุ ่ งสร ้างความสนุกสนานเพลิดเพลินใจแก่ผ ู ้ฟ ัง

นอกจากการนำ เสนอข ่าวท ี ่ เป ็นสาระแล ้ว ม ี เพ ีย งการรายงานสกาพอากาศ การ

จราจ ร  หรือ แจ ้งข ่าวสารอื ่นๆ ที ่น่าสนใจ แทรกไปในรายการดามความ

เหมาะสม

7 . โฆษณาสินค้า

ร าย ก าร  HOT WAVE มีการเป็ดโฆษณาสินค้า ( S p o t )  ค ั ่นรายการ  

4 คร ั ้ ง ใน 1 ช ั ่ ว โมง เช ่น เด ียวก ับรายการ GREEN WAVE และรายการอ ื ่นๆ

ของบริษ้ท เ อ - ไ ท ม ์  มี เดีย จำกัด แด,จำนวนของโฆษณาในรายการ  HOT WAVE

ม ีม ากกว ่ารายการ  GREEN WAVE เน ื ่องจากเป ็นรายการท ี ่ ได ้ร ้บความน ิยมจาก

ผู ้ฟังมาก โดยเฉพาะกลุ ่มผ ู ้ฟ ังท ี ่ เป ็นว ้ยร ุ ่น นอกจากนี ้  M i c h a e I  c .  K e i t h

( 1 9 8 7 )  ได ้ก ล ่า ว ไว ้ใ น  R a d i o  P r o g r a m m i n g  ว ่า ร า ย ก าร เพ ล ง

ประ เภท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  ซึ ่ง เป ็น รายการ เพลงท ี ่นณ การให ้
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ความบ ้นเท ิง ดังนั ้น S p o t  หร ือโฆษณาส ินค ้าจะต ้องม ีความน่าสนใจและฟังสนุกด้วย 

จ ึง เห ็นไต ้ว ่า  โฆษณาส ินค ้าท ี ่ปรากฏในรายการ HOT WAVE ไม ่ว ่าจะเป ็น

การโฆษณาสินค ้าท ั ่ วๆไป หรือ โฆษณาเทปเพลง รวมท ั ่ ง โฆษณาโปรโมทรายการ

HOT WAVE เองม ักจะม ีการใช ้ภาษา และการน ่าเสนอที ่น ่าสนใจ ทำให็ไม ่ข ัด

ก ้บ เน ื ้อหาของรายการ

8 . จ ิง เกิล

เน ื ่องจากจ ิงเก ิ ๋ลค ือส ิ ่ งท ี ่บ ่งบอกถ ึงซ ื ่อและบ ุคล ิกของรายการว ิทย ุด ้งน ั ้น  

HOT WAVE จ ึงสร ้า งความแตกด ่า ง ให ้กบรายการของตน ด ้วยการสร ้า งสรรค ้

จ ิงเก ิ ๋ลท ี ่แปลกใหม ่ไม ่ เหมอน'ใคร นอกจากจ ิงเกลซ ื ่อรายการตามปกต ิแล ้ว

ร ายก าร  HOT WAVE ย ังได ้ร ับความร ่วมม ือจากศ ิลป ินน ักร ้องมากมายมาทำว ิงเก ิ ้ล

พ ิ เศษให ้ย ับรายการ โดยอาจ เป็นจิงเกิ ๋ลสั ้นๆที ่ด้ดแปลงจากเพลงของศิลปินคนนั ้น

เช่น มอส ร ้อ ง เพลง  "ทล ้บกลอก,' ซ ึ ่ งเป ็นเพลงยอดน ิยม แด่แปลงเนื ้อให ้ เก ี ่ยวย ับ 

ร ' ]ยการ  HOT WAVE หร ือว ิงเก ี ่ลท ี ่ เป ็นเส ียงของนคร ินทร ์  กี ่ งศ้ก่ ดี ้  เจ ้าของอ้ลบั ้ม 

' ' ไข ้ป ้า ง ' '  เป็นด้น ซ ึ ่ ง ว ิงเก ิ ่ลต ่างๆ นี้  ไม ่ม ีการกำหนดตายต ัวว ่าจะต ้องเป ิดใน

ช ่ว ง ไหน  ข ึ ้นอย ู ่ย ับน ักจ ้ดรายการว ิทย ุท ี ่จะเป ิดตามความเหมาะสม โดยส ่วนมาก

มักเปิดก ่อนที ่จะโฆษณาและ เป ิดหล้งจากโฆษณา หร ือในบางคร ั ้ ง  เปิดก่อนและหล้ง

การ เป ิด เพ ลง
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อย่างไรก ็ตาม องค์ประกอบต่างๆในรายการ HOT WAVE ดังที ่ ได้

กล่าวไปแล้วนั ้น มีล้ดส่วนที ่มากน้อยต่างก้นไป ดูได้จากแผนภูมิแสดงการนำ เสนอ

เนื ้อหาของรายการ HOT WAVE ในเวลา 1 ชั ่วโมง ด้งต่อไปนื ้

N = News ไต'นก ่

ข ่ า ว ' H o t  News '

F = Fea t น res  ไต้นก่ 

' สาร ิอคคดี '  หริอ 

' Rockumen t a r y ■

S=Spot  ไต้นก่ 

I  รงษ{นาสินต้าท่ึ เปิด 

คั ่นรายกาว

00

M=Mus i c  ไต้แก่ 

เพลงยอตนิยม 

เน้นสนุก คกต้ก

V=Voca l  ไต้แก่  

การพูดคุยของDJ 

เน้นเร ึ ๋ องวงการเพลง

G=Game/Ac t i V i t y 

ไต้แก่ การแข่งขันชิง 

รางขัลและกิจกรรม 

เน้นความบันเพิง

แผนภูมิท่ี 2 แสดงการนำ เสนอเน้ือหาในรายการ HOT WAVE ในเวลา 1 ชั่วโมง
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ร า ย ก า ร  R A D I O  v o t e : s a t e i _ i _ . i t

สถาน F.M .93.5 MHz. และเครือข่าย 7 สถานี ได้แก่
เชียงใหม่ สวท. 98.0 MHz., เชียงราย สวท. 95.75 MHz.
พิษณุโลก สวท. 94.25 MHz., ขอนแก่น สวท. 98.5 MHz.
นครราชสีมา สวท.106.25 MHz., ภูเก็ต สวท. 96.75 MHz.
สงขลา สวท. 90.5 MHz.

วน -  เวลา ทุกวน เวลา 05.00-02.00 น.
เวลาส่งลัญญาณการกระจายเสียงท่ัวประเทศ คือ

09 .00 -12 .00  น ., 13.30-18.00 น ., 21 .00-23 .00 น

แนวคิดหล้ก คล่ืนแห่งความคิด เห็นของคนท่ังประ เทศ

กล ่มเป ้าหมาย -ว้ยรุ่นท่ังชายและหญิง รวมท่ัง ผู้ใหญ่'ท่ีมีความท้นสมัย
ชอบการแสดงออก และ ติดตามความเคล่ือนไหวใน
วงการบันเทิง

-กลุ่มคนบันเทิงทุกสาขา ท่ังดารา ศิลปิน และคนทำ
งานเบ้ืองหลัง
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ตารางท ี ่  3  แสดงการจ ัดรายการของน ้กจ ัดรายการว ิทย ุ  

ใ น ร า ย ก า ร  RADIO VOTE S A T E L L IT E

เวลา จัน นักจ ัดรายการว ิทย ุ

_______________ I

0 5 . 0 0 - 0 7 . 0 0 น. จ ันทร ์ -อาท ิตย ์ น ิราตร ิ ศรีบุญเรือง (MAGAZINE VOTE )

0 8 . 0 0 - 1 1 . 0 0 น. จ ัน ท ร ์ - เ ส า ร ์ นพพร อุดมศ้กดิ ้ ( T . V . VOTE)

1 1 . 0 0 - 1 4 . 0 0 น. จ ันทร ์ -ศ ุกร ์ อรรณพ กิตติกุล (ADVERTISEMENT VOTE )

1 4 . 0 0 - 1 6 . 0 0 น. จ ันทร ์ -อาท ิตย ์ วิน้ย สุขแสวง (MOV i E VOTE)

1 6 . 0 0 - 2 0 . 0 0 น. จ ันทร ์ -ศ ุกร ์ สมพล ปียะพงศ์สิริ (SONG VOTE)

2 0 . 3 0 - 2 4 . 0 0 น. จ ันทร ์ -อาท ิตย ์ บุญชู ดวงจินดา (ACTOR VOTE)

2 4 . 0 0 - 0 2 . 0 0 น. จ ันทร ์ -อาท ิตย ์ อ้ญชลี หจ ังโรจน์ฤทธ ี ้ ( A R T IS T VOTE)

0 8 . 0 0 - 1 1 . 0 0 น. อาทิตย์ อ้ญซลี หจ ังโรจน์ฤฑธ

1 1 . 0 0 - 1 4 . 0 0 น. เส าร ์ -อ าท ิตย ์ อัญชลี หจ ังโรจน์ฤทธ ี ้

1 6 . 0 0 - 2 0 . 0 0 น. เสาร ์ -อาท ิตย ์ น ิราตร ิ ศรีบุญเรือง

ร าย ก าร  RAD IO  VOTE S A T E L L IT E  เป ็นรายการเพลงทางว ิทย ุอ ีก

รายการหน ึ ่ งของบร ิษ ัท เอ - ไท ม ์  มี เดีย จำกัด ที ่จ ัดอยู ่ ในประเภท C o n t e m p o r a r y  

H i t  R a d i o  เน ื ่อ งจาก เพลงท ี ่ เป ิด ในรายการ  RADIO VOTE S A T E L L IT E

เป ็นเพลงที ่กำล ังได ้ร ับความนิยมอยู ่ ในป ัจจ ุบ ้น และ เร ื ่องราวท ี ่พ ูดค ุยในรายการ คือ 

ความเคล ื ่อนไหวของวงการบ ้น เท ิงท ุกสาขา  ซ ึ ่ งเป ็นส ิ ่ งท ี ่อย ู ่ ในความสนใจของคน

ในปัจจุบ ันด้วยเช ่นกัน โดยองค ์ประกอบต ่างๆของรายการน ี ้  ม ี รายละเอ ียดด ังต ่อไปน ี ้
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1 . เพลง

แม ้ว ่า รายการ  RAD IO  VOTE S A T E L L IT E  จะ เป ็น รายก าร เพ ลง

ประ เภท  C o n t e m p o r a r y  H i t  R a d i o  เช ่นเด ียวก ้บรายการ HOT WAVE แต่ 

ล้กษณะของ เพลงท ี ่ เป ็ดม ีความแตกต ่างก ้น กล่าวคือ RADIO  VOTE

S A T E L L I T E  เน ้นการเป ิดเพลงยอดน ิยมในป ัจร ุบ ้น ท ั ้ ง เพลงท ี ่ม ีจ ้ งหวะช ้าและเร ็ว  

ในขณะที ่  HOT WAVE เน ้นเพลงยอดน ิยม1ในปัจจุบ้น โดยเฉพาะเพลงท ี ่ม ีจ ้ งหวะสน ุก  

คึกคัก จนถึงข ั ้นร ุนแรงแบบ R o c k  M u s i c  นอกจากนี ้  จ ุด เด ่นของรายการ

RADIO  VOTE S A T E L L I T E  ค ือการเป ิดเพลงท ี ่สอดคล ้องค ับเน ื ้อหาในแต ่ละช ่วง

เช่น ช ่วงการลงคะแนนให ้ค ับ รายการโทรท ัศน ์  ( T . v .  VOTE) จะม ีการเป ิด

เพลงประกอบละครโทรท ัศน ์  หร ือ เพลงประจำรายการ เกมโชว ์ท ี ่ก ำล ้ง

ไค ั รบความน ิยม ช ่วงการลงคะแนนให ้ค ับโฆษณา (ADVERTISEMENT

VOTE) เป ิดเพลงประกอบโฆษณา ในขณะที ่ช ่วงการลงคะแนนให้ค ับภาพยนตร ์

(MOV IE  VOTE)  เป ็นการเป ิด เพลงประกอบภาพยนตร ์ท ั ้ ง ไทยและต ่างประเทศ

เป็นต้น สำหร ับเพลงพ ิ เศษท ี ่ เก ี ่ยวช ้องค ับเน ื ้อหาแต ่ละช ่วงของรายการน ี ้

ไต ้ 'ร ับความสนใจจากผ ู ้ฟ ังไม ่น ้อย เพราะบาง เพลง  ไม ่สามารถหาพ ิง ไต ้จาก

รายการท ั ่ วๆไป จ ึงนบว ่า เป ็นจ ุดขายอย ่างหน ึ ่ งของรายการน ี ้

การเปิดเพลงในรายการ RADIO VOTE SATELLITE ไม่ว่าจะเป็น 
เพลงของศิลปินท่ัวๆไป เพลงพิเศษจากรายการโทรทัศน์ เพลงประกอบโฆษณา หรือ 
เพลงประกอบภาพยนตร์ ดังกล่าว ข้ึนอยู่คับความนิยมของผู้พิง คือ ถ้ามีผู้,พิงให้ 
ความสนใจ และโทรคัพทั เช้ามาขอมาก ก็จะเปิดมาก ดังแนวคิดของรายการ

เพลงประเภท Contemporary H it Radio ท่ีว่า เพลงท่ีฮิตมากจะถูกเปิดมาก 
(more h i t ,  more o f te n )  อย่างไรก็ตาม รายการ
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RAD IO  VOTE S A T E L L I T E  ถูกมอง เหม ือนกับรายการ HOT WAVE ว่า เปีน

รายการท ี ่ เป ิด เฉพาะเพลงของค ่ายแกรมม ี ่  เอ ็นเตอร ์ เทนเม ้นท ์  เท่านั ้น และใน  

การเป ิดโอกาสให ้ผ ู ้ฟ ังลงคะแนนเส ียงให ้ก ับเพลงท ี ่ช ื ่นชอบ ( V o t e )  ปรากฏว ่า  

เพลงของแกรมมี ่ม ักจะติดอ้นด ับความนิยมเสมอ

ในเรื่องนี้ เป็นผลมาจากสาเหตุท่ีสำดัญคือ ในปัจจุบันน้ี บริษ้ทผู้ผลิต
เทปเพลงของเมืองไทย หรือค่ายเทปต่างๆ มักเป็นเจ้าของส่ือทางด้านวิทยุด้วย
คือ มีรายการเพลงทางวิทยุของตนเอง เพ่ือเป็นช่องทางในการเผยแพร่
ผลงานเพลงท่ีผลิตออกมา รายการเพลงทางวิทยุของค่ายใด มักจะ เปิด เพลง
ของค่ายน้ันเป็นหล้ก ด้งท่ีมืผู้มองว่า รายการ RADIO VOTE SATELLITE
เปิด เพลงของค่ายแกรมม่ีเป็นส่วนมาก แต่จากการสอบถามน้กจ้ดรายการวิทยุ
ของรายการนี้ ได้กับการยืนกันว่า ไม่ได้มืกฎเกณฑ์หรือข้อบังกับว่าจะต้อง
เปิดเพลงของแกรมม่ีมากๆ น้กจ้ดรายการวิทยุมีอิสระในการเลือกเพลงมา เปิด
ตามความเหมาะสม ซ่ึงส่วนใหญ่ก็มักเปิดตามคำขอของผู้ฟัง แต่ในปัจจุบันน้ี
กลุ่มผู้ฟังเอง ก็มืการแบ่งแยกกันไปตามค่ายเทปด้วย เช่น กลุ่มผู้ฟัง
รายการวิทยุของบริษ้ท เอ-ไทม์ มืเดีย จำกัด คือกลุ่มแฟนประจำของค่ายแกรมมิ 
ในขณะท่ีกลุ่มผู้ฟังรายการเพลงทางวิทยุ ในเครือของบริษัท อาร์ เอส โปรโมชั่นิ 
จะช่ืนชอบเพลงและศิลปินของค่ายด้งกล่าว เป็นต้น จึงไม่ใช่ เร่ืองแปลก
ท่ีเพลงยอดนิยมท่ีข้ึนอ้นดับ 1 ในรายการ RADIO VOTE SATELLITE จะเป็น 
เพลงของเบิร์ด มอส หรือ ทาทา กัง ส่วนเพลงท่ีข้ึนอ้นดับ 1 ของรายการ
เพลงทางวิทยุของค่ายอ่ืนๆ ก็จะเป็นเพลงของศิลปินในค่ายน้ัน  ๆ ด้วยเช่นกัน
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หากพิจารณาองค์ประกอบด้านเพลงโดยรวมของรายการ RADIO VOTE 
SATELLITE แล้ว จะพบว่า มีการเปิดเพลงประมาณ 5 เพลง ในช่วงเวลา 1
ชั่วโมง แต่ก็อาจมีการเปิดมากกว่าน้ี ข้ึนอยู่ก้บนักจ้ดรายการ,วิทยุแต่ละคน
อย่างไรก็ตาม จำนวนเพลงท่ีเปิดในรายการน้ีมีปริมาณน้อยกว่ารายการอ่ืนๆ
เน่ืองจากรายการน้ีมีส้ดส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆค่อนข้างมาก ไม่ว่าจะเป็นการพูด 
คุยของน้กจัดรายการวิทยุ ท่ีรวมถึงการเปิดร้บคะแนนเสียงจากผู้ฟัง (Vote)
เกมการแช่งข้นขิงรางวัล กิจกรรมพิเศษต่าง  ๆ และการโ'มษณาสินค้าด้วย

2 .การพูดคุยของนักจัดรายการวิทยุ

การพูดคุยของนักจัดรายการวิทยุ ในรายการ RADIO VOTE
SATELLITE มีท้ังการพูดคุยในเร่ืองท่ัวๆไป และเรื่องราวในวงการบันเทิง
สาขาต่างๆ ซ่ึงมีการแบ่งออกเป็น 7 ห้วข้อ ได้แก่ เร่ืองของนิตยสาร รายการ 
โทรท้ศนั โฆษณา ภาพยนตร์ เพลง ดารา และศิลปิน โดยกำหนดให้เป็น
ช่วงของการแสดงความคิดเห็นและลงคะแนนเสียงให้ก้บเร่ือง เหล่าน้ัน ได้แก่

ช่วง MAGAZINE VOTE 1 T .v . VOTE , ADVERTISEMENT VOTE, 
MOVIE VOTE, SONG VOTE และ ARTIST VOTE ดามลำดับ
โดยในแต่ละช่วงน้ันใข้เวลาประมาณ 2-3 ช่ัวโมง

แต่โดยรวมแล้ว ดีเจ หรือ นักจัดรายการวิทยุในรายการน้ี มีบุคลิก 
ในการจัดรายการ เช่นเดียวก้นก้บนักจัดรายการวิทยุ ในรายการเพลงประ เภท
Contemporary H it Radio อ่ืนๆ  คือมีบุคลิกในการจัดรายการท่ีกระฉับกระ เฉง 
และมีความทันสมัย หม่ันศึกษาหาความรู้อยู่เสมอ โดยเฉพาะต้องมีความรู้
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เก่ียวก้บเน้ือหาของรายการในช่วงท่ีตนร้บผิดชอบอยู่ เช่น นิราตรี ศรีบุญเรือง
ทำหน้าท่ีในช่วงการลงคะแนนเสียงให้กับนิตยสารต่างๆ (MAGAZINE VOTE)
จึงพยายามติดตามความเคล่ือนไหวในแวดวงนิตยสาร เพ่ือจะได้เปิดรับคะแนนเสียง 
จากผู้ฟังได้อย่างถูกต้อง หากมีนิตยสารฉบ้บใดเปิดด้วใหม่ และมีผู้'ฟังแสดง
ความคิดเห็นเข้ามา นักจัดรายการวิทยุต้องรู้จักนิตยสารฉบับน้ัน หรือในกรณี
ของ บุญซ ดวงจินดา ท่ีดูแลเน้ือหาในช่วงการลงคะแนนเสียงให้กับดาราน้กแสดง 
(ACTOR VOTE) ต้องหม่ันหาข้อมูลเก่ียวกับน้กแสดงในวงการบันเทิง ว่าใคร
กำล้งมีผลงานเป็นภาพยนตร์ หรือละครโทรทัศน์ เรื่องอะไรบ้าง เม่ือมีคน
ลงคะแนนให้กับน้กแสดงคนหน่ึง นักจัดรายการวิทยุผู้รับความคิดเห็นต้องทราบว่า
เขาแสดง เร่ืองอะไรอยู่ในขณะน้ี

นอกจากน้ี จุดยืนของรายการ RADIO VOTE SATELLITE ไม่ไต้เป็น
เพียงส่ือกลางในการแสดงความคิดเห็นของผู้ฟังเท่าน้ัน หากแต่ยังเป็นศูนย์รวม
ของข้อมูลข่าวสารในวงการบันเทิงด้วย เพราะฉะน้ัน นักจัดรายการวิทยุ
ในทุกช่วง จะต้องนำข่าวสารความเคลื่อนไหวในเรื่องต่างๆ ท้ังเบ้ืองหน้า
และเบ้ืองหลัง มาบอกเล่าสู่ผู้'ฟัง เช่น ในช่วงของการลงคะแนนเสียง
ให้กับภาพยนตร์ (MOVIE VOTE) วินัย สุขแสวง ต้องให้ข้อมูลเก่ียวกับภาพยนตร์ 
เร่ืองต่างๆ ท่ีผู้'ฟังสนใจ ท้ังภาพยนตร์ไทยและต่างประเทส

อย่างไรก็ตาม การพูดคุยถึงเรื่องราวต่างๆ น้ัน เป็นลักษณะของการ
บอกเล่าสู่กันฟัง โดยไม่ใช่การอวดอ้างว่ามีความรู้มากกว่าผู้ฟัง หรือทำตัวเป็นผู้
รอบรู้ไปหมดทุกส่ิงทุกอย่าง ยกตัวอย่างเช่น เม่ือ วินัย สุขแสวง เปิดรับ 
ความคิดเห็นของผู้ฟัง เก่ียวกับภาพยนตร์เร่ืองต่างๆ เขาเป็นนักจัดรายการวิทยุ
ท่ีวางตัว เหมือนกับเป็นคนชอบดูหนังคนหน่ึง และ เปิดโอกาสให้ผู้ฟังไต้พูดถึง
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ความรู้สึกของตนว่าชอบหรือไม่ชอบภาพยนตร์เร่ืองใดบ้าง โดยไม่ทำตัว เป็น
ผู้เช่ียวชาญ หรือ เป็นตักวิจารฝภาพยนตร์ จึงตรงก้บแนวคิดของ M cle ish
(1978) ท่ีกล่าวว่า ตักจัดรายการวิทยุต้องไม่แสดงตนว่ามีความรู้มากกว่า
หรือวางอำนาจ เหนือผู้ฟัง แต่พยายามสร้างความส้มพันธ์ระหว่างตนกับผู้ฟัง
ให้เป็นไปในแนวนอน ไม่มีใครอยู่สูงหรือต่ํากว่ากัน

บรืษ้ท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด พยายามสร้างสรรค์1,โกจัดรายการวิทยุ
ของรายการ RADIO VOTE SATELLITE ให้มีส้กษณะน้ี คือเป็นเหมือนส่ือกลาง 
ในการแสดงความคิดเห็นของผู้ฟังในเร่ืองต่างๆ แตกต้อง เป็นผู้ท่ีมีความสนใจ
และมีความรู้ในเร่ืองน้ันอยู่พอสมควร

นอกจากน้ี ส่ิงท่ีขาดไม่ไต้สำหร้บบุคลิกของตักจัดรายการวิทยุไนรายการ 
RADIO VOTE SATELLITE คือ ความเป็นกันเองกับผู้ฟัง เพราะรายการนี้เน้น 
การเปิดร ับ ความคิดเห็นของผู้ฟังท่ัวประเทศ ตักจัดรายการวิทยุจึงต้องทำให้ผู้ฟ ัง

ท่ังในกรุงเทพมหานครและต่างจังหจัด มีความรู้สึกใกล้ชิด สนิทสนม ตักจัด
รายการวิทยุท่ีชอบกระเซ้าเย้าแหย่ หยอกล้อกับผู้ฟัง อย่างสมพล ปียะพงค์สิรื 
เจ้าของช่วง SONG VOTE จึงประสบความสำเร็จมาก

3 .ข่าว

การนำ เสนอข่าวต้นช่ัวโมง เป็นองค์ประกอบสำกัญส่วนหน่ึงของ เน้ือหา 
ในรายการ RADIO VOTE SATELLITE ซ่ึงองค์ประกอบส่วนน้ีมีความพิเศษกว่า
รายการอ่ืนตรงท่ี ไต้รับความร่วมมือจากหตังสึอพิมพ์เดลินิวส์ ในการรายงานข่าว 
''เดลินิวส์ ฮอดไลน์" ซึ่งมีการส่งข่าวจากทีมข่าวของเดลินิวส์เป็นระยะ ๆ



84

มาช ังผ ู ้ประกาศข ่าวท ี ่ประจำอย ู ่ท ี ่สถาน ี  RADIO VOTE S A T E L L I T E  เพ ื ่อนำเสนอ

ข ่าวท ี ่นำสนใจท ุกต ้นช ั ่ ว โมง  อ ย ่า ง ไรก ็ด าม  ส ัดส ่ว น ใน ก ารราย งานข ่า วน ี ้  นับว่า

มีอยู ่น้อย เม ื ่ อ เท ียบก ับเน ื ้อหาในส ่วนอ ื ่นๆ คือ ใ ช ้ เ ว ล า ป ระ ม า ณ  5 นาที  ใน  1

ช ั ่ ว โมง

4 .  สารคดี

RADIO VOTE SATELLITE เป็นรายการเพลงทางวิทยุประเภท
Contemporary H it Radio ท่ีมีบุคลิกของรายการคือความทันสมัย กาวไป
ทันโลก และมีเน้ือหาในรายการ พูดถึงเรื่องราวในวงการบ้นเทีงสาขาต่างๆ
สารคดีในรายการนี้ จึงมีความเก่ียวช้องกับบุคลิกและเน้ือหาของ รายการด้งกส่าว
น่ันคือ "MODERN REPORT" สารคดีส้ันประมาณ 2-3 นาที หสังข่าวด้นช่ัวโมง
นำ เสนอเร่ืองราวท่ีนำสนใจในยุคปัจจุบัน และบางตอนกล่าวถึงข่าวคราวในแวดวง 
บันเทิง เช่น การแจกรางวัลโทรทัคน์ทองคำ, เรื่องของดาราฮอลิวัด เป็นต้น

5. การจัดแข่งข้นและโปรโมช่ัน

รายการ RADIO VOTE SATELLITE เป็นรายการเพลง
อีกรายการหน่ึง ท่ีปรากฏว่ามีการแข่งข้นชิงรางวัลหรือเกมต่างๆ ในรายการ
ค่อนช้างมากในทุกช่วงดีเจ ซ่ึงเกมเหล่านั่น ได้รับความสนใจจากผู้ฟัง ไม่ว่า
จะเป็น กลุ่มผู้ฟังในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รวมท้ังกลุ่มผู้ฟังในส่วนภูมิภาค
สักษณะของเกมต่าง  ๆ ในรายการ มีท้ังเกมท่ีให้ความรู้กับผู้ฟัง เช่น การแข่งข้น
ตอบปัญหาท่ีเป็นความรู้รอบด้ว อย่าง "LIPO TOURING GAME" ซ่ึงสนับสนุน 
โดยเครื่องดื่มลิโพ ในช่วงดี เจนพพร อุดมศ้กด้ิ ซ่ึงเป็นการแข่งข้นตอบคำถาม
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เกมการแข่งข้นด้งกล่าวน้ี พบว่ามีสัดส่วนมากกว่ารายการอ่ืนๆของบริษัท 
เอ-ไทม์ มีเดีย จ0าก้ด คือ มีในทุกช่ัวโมง และบางช่ัวโมงมีถึง 2 เกม ท้ังน้ี
เนื่องจากรายการ RADIO VOTE SATELLITE เป็น,รายการ,วิทยุรายการเดียว 
ของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด ที่มีการส่งกระจายเสียงไปท้ัวประเทศ ทำให้มี 
ผู้ฟังมากกว่ารายการอ่ืน ส่งผลให้มีสินค้าต้องการมา เป็นผู้สน้บสนุนการเล่นเกมใน
รายการน้ีก้นมาก

นอกจากการเล่นเกมต่างๆแล้ว ย้งมีกิจกรรมอ่ืน  ๆ ท่ีจัดเป็น
โปรโมชั่นพิเศษของรายการ เช่น การจัดทีมนักจัดรายการวิทยุและทีมงานเบ้ืองหสัง 
เดินทางไปจัดรายการสดๆ ท่ีสถานีเครือข่ายต่างจังหวัด ไม่ว่าจะเป็น เชียงใหม่ 
เชียงราย พิษณุโลก ขอนแก่น นครราชสีมา ภูเก็ต และ สงขลา 
เป็นประจำทุกเดือน โดยมีการเชิญดาราหรือศิลปินยอดนิยมร่วมเดินทางไปด้วย
เช่น ทาทา ย้ง ศิลปินวง UHT ท้ังน้ีเพ่ือสร้างความใกล้ชิดก้บผู้ฟังในส่วน
ภูมิภาค กิจกรรมน่ืจึงเป็นจุดเด่นของรายการ RADIO VOTE SATELLITE
ท่ีรายการเพลงทางวิทยุอ่ืนๆไม่มี

สำหร้บกิจกรรมอ่ืน  ๆ ท่ีจัดเป็นโปรโมช่ันของรายการน้ี ได้แก่ การจัดงาน 
"VOTE AWARDS" เพ่ือแจกรางวัลให้ก้บบุคคลและผลงานในวงการบันเทิงสาขา
ต่าง  ๆ ท่ีได้รับความนิยมสูงสุดจากผู้ฟังรายการ RADIO VOTE SATELLITE

เกี ่ยวก้บสถานที ่ท่อง เที ่ยวที ่น่าสนใจในเมืองไทย และเกมที ่ เน้นในด้านความบันเทิง

เพียงอย่าง เดียว เช่น "อะเฮ ้ว  เย้ว คำฮิต'' ในช่วงดี เจคนเดียวก้น ซึ่ง เป็น

การทายความหมายของค้พท์แสลงต่างๆที ่ว ัยรุ ่นใช้  เป็นด้น
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ที่บาของการแจกรางวัลนี้ มาจากการเสิง Iห็นถึงความสำด้ญของคะแนนเสียง
ท่ีผู้ฟังส่งมาย้งรายการตลอดท้ังปี โดยมการนำคะแนนท้ังหมดน้ี มารวบรวมก้น
เพ่ือแจกรางว้ลด้งกล่าว งาน VOTE AWARDS ได้จ้ดต่อเน่ืองก้นมา เป็นปีท่ี 4 แล้ว 
โดยมีการเชิญบุคคลในวงการฆ้นเทิงมาร่วมงาน และเปิดโอกาสให้ผู้ฟังทางบ้าน
มาร่วมเป็นส้กขีพยานด้วย นับว่า เป็นกิจกรรมท่ีผู้ฟังรายการ RADIO VOTE
SATELLITE มีส่วนร่วมในรายการอย่างมากทีเดียว

นอกจากน้ี กิจกรรมท่ีมีอยู่ในรายการ RADIO VOTE SATELLITE
ย้งกระจายอยู่ในช่วงของนักจ้ดรายการวิทยุทุกๆคน ท่ีเห็นได้'ชัดคื.อ การ
ล้มภาษณ์บุคคลท่ีน่าสนใจในแวดวงต่าง  ๆ เช่น ช่วง T .v . VOTE ล้มภาษณ์ผู้ผลิต
รายการโทรทัศน์ยอดนิยม, ช่วง ADVERTISEMENT VOTE ล้มภาษณ์ทีมงาน
เบ้ีองหล้งการผลิตภาพยนตร์โฆษณาท่ีน่าสนใจ และช่วง ACTOR VOTE มีกิจกรรม
"ดี เจจำเป็น" ซ่ึงเป็นการเชิญดารายอดนิยมมาร้บบทเป็นนักจ้ดรายการวิทยุ เป็นด้น 
ซึ่งเนี้อหาของรายการในส่วนนี้ ทำให้รายการ RADIO VOTE SATELLITE
มีล้ดส่วนของ เน้ีอหาในรายการทางด้านเพลงน้อยกว่ารายการอ่ินๆ

6 .การให้บริการสาธารณะ

เนื่องจากรายการ RADIO VOTE SATELLITE เป็นรายการท่ีเน้น 
ในด้าน การให้ความเพลิดเพลินใจแก่ผู้ฟัง เน้ีอหาในรายการส่วนใหญ่จึงเป็นเร่ือง 
ราวท่ีเก่ียวกับความบันเทิง ด้งน้ันในส่วนของการให้บริการสาธารณะ จึงมีอยู่ไม่
มากนัก ท่ีมีอยู่ก็จะเป็นล้กษณะของการให้ความรู้เก่ียวกับการทำงานเบ้ืองหล้งใน
วงการบันเทิงสาขาต่างๆ เช่น ข้ันตอนในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา, เทคนิค
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พิเศษในการผลิตภาพยนตร์ โดยมีการส้มภาษณ์บุคคลท่ีสร้างสรรค์ผลงานเหล่าน้ัน
ในรายการ

นอกจากน้ี รายการ RADIO VOTE SATELLITE ยังมีช่วงพิเศษ
ในวันอาทิตย์ ซึ่งจะไม่มีการลงคะแนนเสียงให้ก้บเรื่องราวในแวดวงบ้นเทิงต่างๆ
เหมือนก้บวันปกติ แต่จะเป็นการแสดงความคิดเห็นกันในห้วข้ออ่ืนๆท่ีน่าสนใจ
ในช่วง "MON ! TER VOTE" ซึ่งอาจจะเป็นเรื่องของการเมือง หรือปัญหาส้งคม
ท่ีกำส้งได้วับความสนใจจากผู้คนท่ัวประ เทศ เช่น มีการแสดงความคิดเห็นกันว่า 
ผู้ฟังเห็นด้วยหรือไม่ ท่ีจะออกกฏหมายให้เด็กอายุ า8 ปี มีสิทธ้ิออกเสียงเลือกต้ัง 
หรือการแสดงความคิดเห็นว่า ปัญหา เรื่องอะไรที่เมืองไทยควรแก้ไขโดยเร็วที่สุด
เป็นด้น ซึ่งการลงคะแนนเสียงในประเด็นเหล่านี้ เป็นส่ิงท่ีมีประโยชน์1ต่อส้งคม
อย่างมาก รวมท่ัง เป็นการปลูกฝังพฤติกรรมในการแสดงความคิดเห็น ยันเป็น
พ้ืนฐานของการปกครองในระบอบประชาธิปไตยด้วย

องค์ประกอบของรายการ RADIO VOTE SATELLITE ในส่วนของ
การให้บริการสาธารณะ ไม่ว่าจะเป็นการส้มภาษณ์บุคคลต่าง  ๆ หรือการลง
คะแนนเสียงในช่วง MONITOR VOTE เป็นส้กษณะของรายการท่ีมีการพูดคุย
จึงอาจวัดว่า รายการ RADIO VOTE SATELLITE เป็นรายการเพลงทางวิทยุ
ประเภท Music & Ta lk  ด้วย

7 . โฆษณาสินค้า

ด้วยความท่ีรายการ RADIO VOTE SATELLITE เป็นรายการ
เพลงทางวิทยุท่ี'ได้'รับความนิยม1ในปัจจุปัน จึงไม่ใช่เร่ืองแปลกท่ีจะมีผู้ให้ความสนใจ
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มาลงโฆษณาสินค้าในรายการก้นมาก จนกล่าวใค้ว่า เป็นรายการเพลงทางวิทยุ
ท่ีมีการโฆษณาสินค้ามากท่ีสุดรายการหน่ึง ด้งท่ีมีผลการสำรวจพบว่า ในส่วนขลง
รายการบ้นเทิงท่ีเน้นเพลงน้ัน รายการ RADIO VOTE SATELLITE มีงบ
ประมาณการโฆษณาแบบ Loose-Spot (ไม่รวมสปอตเพลง) ในช่วงเดือน 
เมษายน-มิถุนายน 2537 สูงท่ีสุด คือ คิดเป็นเงิน 41,244,583 บาท (วรพล 
พรหมิกบุตร. เรดิโอ 2000, 2538)

สา เหตุสำคัญประการหน่ึง ท่ีทำให้งบประมาณการโฆษณาสินค้าในรายการ 
RADIO VOTE SATELLITE มีสูงกว่ารายการเพลงทางวิทยุอ่ืนๆ คือการท่ี
รายการนี้มีการส่งกระจายเสิยง ด้วยสัญญาณดาว เทียมไปย้งสถานีเครือข่าย
ท่ัวประเทศ ทำให้ประชาชนท่ีอยู่ต่างจ้งหวัดก็สามารถร้บฟังรายการได้ อ้ดราคา
โฆษณาสินค้า ย่อมสูงกว่ารายการวิทยุท่ีฟังได้เฉพาะในกรุง เทพมหานครและปริมณฑล 
อย่างไรก็ตาม บริษ้ทผู้ผลิดสินค้าต่าง  ๆ ท่ีด้องการโฆษณาผลิตภัณฑ์ของตนก้บผู้ฟัง
จำนวนมาก ต่างยอมเสียค่าใช้จ่ายสูง เพ่ือแลกก้บผลดอบแทนท่ีคุ้มค่า

สำหร้บล้กษณะการเปิดโฆษณาสินค้า ค่ันในรายการ RADIO VOTE 
SATELLITE เป็นแบบแผนดืยวก้นกับรายการอ่ืน  ๆ ของบริษ้ฑ เอ-ไทม์ มีเดืย
จำกัด คือ เปิดโฆษณาค่ัน 4 คร้ัง ในเวลา 1 ชั่วโมง แต่โฆษณาท่ีเปิดค่ัน
ในแต ล่ะคร้ังมีจำนวนมากกว่ารายการอ่ืนๆ โดยเฉพาะในช่วงของน้กจ้ดรายการ
วิทยุท่ีได้รับความนิยมจากผู้ฟัง อย่างสมพล ปียะพงศ์สิริ พบว่า จำนวนของ
โฆษณาสินค้าท่ีเปิดค่ันในบางคร้ัง มีมากประมาณ 8-9 ตัว เลยทีเดียว
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8 . จ ิง เกิล

จิงเกิ้ลรายการ RADIO VOTE SATELLITE มีการแบ่งออกเป็น 2 
ประเภท คือ จิงเกิ่ลชื่อรายการ ท่ีผลิตออกมาในหลายรูปแบบ แต่ส่วนใหญ่จะ
แสดงถึงความสนุกสนาน และ เน้นช่ือรายการให้ผู้ฟังจดจำได้ นอกจากน้ี
ยังมี จิ งเก๋ิลประเภทท่ีแยกก้นไปในแต่ละช่ วง ได้แก่ จิงเกิ๋ลช่วง MAGAZINE VOTE,
T .V . VOTE, ADVERTISEMENT VOTE, MOVIE VOTE, SONG VOTE, 
ACTOR VOTE และ ARTIST VOTE ซ่ึงล้วนบ่งบอกถึงล้กษณะของเน้ีอหา
ในแด'ละช่วง เช่น จิง เก้ิลช่วง T .v . VOTE มีการนำเพลงท่ีเปิดทางสถานี
โทรท้ศน์มาประกอบ หรือจิงเก๋ิลช่วง ACTOR VOTE เร่ิมด้นด้วยคำว่า
"ACTION" ยันเป็นสัญญาณท่ีผู้กำก้บใช้ออกคำส่ังให้ดารา เร่ิมแสดง เป็นด้น
สำหรับการเปิดจิง เกิ่ลเหล่านี้ ข้ึนอยู่ก้บนักจัดรายการวิทยุแต่ละคน ซ่ึงจะแทรกไป 
ในรายการตามความเหมาะลม เช่น เปิดเม่ือเร่ิมด้นช่ัวโมง หรือเปิดก่อนและ
หลังการเปิดโฆษณา

จ ากองค ์ป ระกอบ ต ่า งๆ  ใ น ร า ย ก า ร  RADIO VOTE SATELLITE 
ด้งท ี ่ ได ้ก ล ่าวไปแล้วน้ัน มีการนำ เสนอสู ่ผู ้ 'ฟัง ด้งแผนภูมีต่อไปนี ้
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N = N e w s  ไ ด ้ แ ก ่  

ข ่ า ว เ ด ล ิ น ิ ว ส ์ ฮ อ ด ไ ล น ์

F = F e a t u r e s  ไ ด ้ แ ก ่  

ส า  ■ โคค " M o d e  โ ก 

R e p o  โ t  '

S = S p o t  ไ ด ้ แ ก ่  

โ ข a ณ า ส ิน ด ้า ท ึ ่เ ป ิ ด  

ค ั ่ น ร า ย ก า ว 

ะ0 0

แผนภูมิท่ี 3 แสดงการนำ เสนอเน้ือหาในรายการ RADIO

M = M u s i c  ไ ด ้ แ ก ่  

เ พ ล ง ย อ ด น ิ ย ม  

ท ั ้ ง เ ร ็ ว แ ล ะ ช ้ า

V = V o c a I ไ ด ้ แ ก ่  

ก า ร พ ู ด ค ุ ย ข อ ง DJ  

เ น ้ น เ ร ั ๋ อ ง ว ง ก า ร  

บ ั น เ ท ิ ง  + V o t e

G = G a m e / A c  t i V i t y  

ไ ด ้ แ ก ่  ก า ร แ ข ่ ง ข ั น ช ิ ง  

ร า ง ว ั ล แ ล ะ ก ิ จ ก ร ร ม  

พ ิ เ ค ษ ด ่ า ง ๆ

VOTE SATELLITE
ในเวลา ไ ชั่วโมง
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ร ท  ย ก า ร  R A D I O  I M O  P R O B L E M

สถานี 

ว ัน - เ วลา 

แนวคิดหลก 

กลุ่ม เป ้าหมาย

F.M .88.0 MHz.
ทุกวัน เวลา 05 .00-02 .00 น.
ทุกปัญหาท่ีน่ีมีคำตอบ
- วัยรุ่นชาย-หญิง สถานภาพ นักเรียน นักศึกษา 

รวมไปถึง คนทำงาน ท่ีมีคำถามข้อข้องใจใน 
เร่ืองต่างๆ และผู้ท่ีสนใจอยากร่วมแสดงความ 
คิดเห็น หรือ ช่วยค้นหาคำตอบ

ตารางท ี่ 4  แสลงกา?จ ัดรายการของน ักว ัดรายการว ิทย ุ 

ในรายการ RADIO NO PROBLEM

เวลา วัน นักจัดรายการวิทยุ

05.00 - 07.00 น. จันทร์-ศุกร์ พรรณนภา วงษ์สมุทร
08.00 - 11.00 น. จันทร์-ศุกร์ สมพล ปียะพงศ์สิรี
าา .00 - 15.00 น. จันทร์-อาทิตย์ บุญชู ดวงจินดา
15.00 - 19.00 น. จันทร์-อาทิตย์ เกศริน วิ 1รจน์ชูฉ้ตร
19.30 - 23.00 น. จันทร์-อาทิตย์ อภิสิฑธ้ิ ปุณณะนิธิ
23.00 - 02.00 น. จันทร์-อาทิตย์ โชคช้ย เจ่ีย เจริญ
05.00 - 07.00 น. เสาร์-อาทิตย์ วิศวะ กิจตันขจร
08.00 - 11.00 น. เสาร์-อาทิตย์ พรรณนภา วงษ์สมุทร
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รายการ RADIO NO PROBLEM เป็นรายการเพลงทางวิทยุล่าสุด
ของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด ท่ีได้พยายามสร้างความแตกด่างจาก
รายการเพลงท่ีมอยู่ โดยการกำหนดแนวคิดหสักของรายการเป็นการตอบปัญหา
ข้อสงสัยของผู้ฟังในทุกๆเร่ือง ทำให้นอกเหนือไปจากเพลงท่ีเปีดในรายการแล้ว
เน้ือหาท่ีมีความส์าคัญของรายการ จึงอยู่ท่ีการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังชักถามปัญหาต่าง  ๆ
และมีการค้นหาคำตอบให้กับดำถามเหล่าน้ัน นำมาบอกกล่าวให้ผู้ฟังได้ทราบ
อย่างไรก็ตาม รายการ RADIO NO PROBLEM ย้งคง เป็นรายการเพลง
ซ่ึง เพลงส่วนใหญ่ท่ีนำมา เปิดในรายการ คือ เพลงไทยสากลท่ีกำสังได้รับความนิยม
อยู่ในปัจจุบ้น จึงจัดอยู่ในรายการประเภท Contemporary H it Radio
ท่ีมีองค์ประกอบต่าง  ๆ ดังต่อไปน้ื

า . เพลง

รายการ RADIO NO PROBLEM เป็นรายการเพลงท่ีมีแนวคิด 
หสักแตกต่างไปจากรายการวิทยุอ่ืนๆ คือ เน้นการตอบปัญหาของผู้ฟังในเร่ืองต่าง  ๆ
แต่ในส่วนของเพลงท่ีเปิดในรายการน้ัน คล้ายคลึงกับรายการวิทยุอ่ืน  ๆ คือเน้นการ 
เปิดเพลงไทยสากลท่ีกำสังได้รับความนิยมของผู้ฟัง โดยไม่จำกัดว่าจะ เป็นเพลงข้า 
เพลงเร็ว หรือเป็นเพลงในแนวไหน ดังน้ันเพลงในรายการน้ืจึงมีความ
หลากหลาย ท้ังเพลงแจ๊ส เพลงร็อค อ้ลเทอร์เนที1ฟ หรืออ่ืนๆ  แต่ต้อง
เป็นเพลงท่ีผู้'ปังส่วน'ใหญ่1ช่ืน1ชอบอยู่ในปัจจุบ้น ทำให้รายการน้ืได้รับความสนใจ
จากผู้ฟังได้ไม่ยาก เน่ืองจากผู้ฟังย่อมต้องการฟังในส่ิงท่ีตนกำล้งช่ืนชอบอยู่ในขณะน้ี 
โดยในเวลา 1 ชั่วโมงของรายการ RADIO NO PROBLEM มีการเปิดเพลง
ประมาณ 7 เพลง นอกจากน้ีเป็นองค์ประกอบอ่ืนๆของรายการ อ้นได้แก่ การพูด 
คุยของน้กจัลรายการวิทยุ ข่าว สารคดี โฆษณา และอ่ืนๆ  ดังท่ีจะกล่าวถึงต่อไป
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2 .การพูดคุยของน้กจัดรายการวิทยุ

รายการ RADIO NO PROBLEM ได้สร้างความแตกต่างจากรายการ 
วิทยุอ่ืน  ๆ ด้วยการกำหนดแนวคิดหลัก ให้เป็นรายการท่ีตอบปัญหาหรือข้อสงสัย
ของผู้ฟังในเรื่องต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น เร่ืองอาชีพ การงาน การศึกษา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ความรู้รอบด้ว การจราจร จิตวิทยา สุขภาพ
ความงาม ความบันเทิง และ เร่ืองของบุคคลท่ีน่าสนใจ ด้งน้ัน
นอกจากการพูดคุยของน้กจัดรายการวิทยุในรายการน้ี จะเป็นการพูดคุยในเร่ือง
ท่ัว ไๆป เซ่น เร่ืองของเพลงหรือศิลปินคนต่างๆแล้ว ลังมีช่วงของการตอบ
ข้อซ้กถามของผู้ฟัง (QUIZ TIME) โดยผู้ท่ีตอบคำกามม้กจะ เป็นผู้เช่ียวชาญใน
เร่ืองน้ัน  ๆ เซ่น จ้กษุแพทย์'ตอบคำถามเก่ียวกับสุขภาพดา, น้กจิตวิทยาตอบคำถาม
เก่ียวลับสุขภาพจิต เป็นด้น โดยทางทิมงานเบ้ืองหลัง หรือบรรดา C rea tive
ของรายการน้ีจะ เป็นผู้คนหาคำตอบ แล้วส่งมาให้น้กจ้ดรายการวิทยุเป็นผู้นำ เสนอ
ซ่ึงการตอบปัญหาของผู้ฟังน้ี มีอยู่ในทุกช่วงดีเจ แต่ไม่มีการกำหนดตายด้วลงไปว่า 
จะตอบในช่วง เวลาใด

ในส่วนของน้กจัดรายการว ิท ย ุ ท่ีทำหน้าท่ีในรายการน้ี เน่ืองจาก

RADIO NO PROBLEM เป็นรายการเพลงทางวิทยุท่ีเร่ิมด้นข้ึนในช่วงท่ีการแข่งข้น
ในวงการว ิท ย ุมีสูงมาก ดังน้ัน ส่ิงหน่ึงท่ีทำให้รายการไ ด ้ ร ั บ ความนิยมอย่างรวดเร็ว 
คือการมีน้กจัดรายการวิทยุท่ีมีช่ีอเสียงทำหน้าท่ีในรายการ ดังน้ัน นอกจาก
จะดูถึงความสามารถ และความเหมาะสมแล้ว บ ร ิษ ัท  เอ-ไ ท ม ์  มีเดีย จำล ัด

ลังเลือกน้กจัดรายการวิทยุท่ีเป็นท่ีรู้จักของผู้ฟังมาทำหน้าท่ีในรายการน้ี เช่น
สมพล ปิยะพงศ์สิริ, เกศริน วิโรจน์ชูฉ้ดร และ อภิสิทธ้ิ ปุณณะนิธิ เป็นด้น
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โดยบุคลิกของนัภจ้ดรายการวิทยุในรายการน้ี นอกจากจะต้องมีความเป็นก้นเอง
ก้บผู้ฟังแล้ว ย้งมีความนํ'■ 'เช่ือถือด้วย เน่ืองจากในรายการมีการตอบคำถาม
ท่ีเป็นความรู้ล่างๆ หากน้กจัดรายการวิทยุซ่ึงเป็นผู้นำเสนอเน้ือหาเหล่าน้ัน ขาด
ความนำเช่ือถือแล้ว ก็จะเกิดผลเสียล่อเนื้อหาของรายการไต้ ยกตัวอย่างเช่น
ดีเจข้ีเล่นอย่างสมพล ปิยะพงศ์สิริ เม่ือมาจัดรายการน้ี ไต้พยายามจัดรายการ
อย่าง เป็นทางการมากข้ีน

3 . ข่าว

เน้ือหาของข่าวในรายการน้ืไม่แตกล่างไปจากรายการอ่ืนๆ ของบริษ้ท 
เอ-ไฑม์ มีเดีย จำก้ด มากน้ก แล่วิธีการในการนำเสนอมีความแตกล่างก้น คือ 
รายการน้ืมีการนำ เสนอข่าวต้นช่ัวโมง ประมาณ 5 นาที โดยมีผู้ประกาศข่าว
ประจำอยู่ท่ีสถานี คอยรายงานข่าว ซ่ึงส่งมาจากเจ้าหน้าท่ีฝ่ายข่าวของบริษ้ท
เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด ท่ีร้บข่าวมาจาก สำนักข่าวไทย อีกต่อหน่ึง ซึ่งการ
รายงานข่าวต้นชั่วโมงในรายการ RADIO NO PROBLEM มีการพูดคุยก้นระหว่าง
นักจัดรายการวิทยุก้บผู้ประกาศข่าวด้วย เพ่ือเช่ือมโยงให้ช่วงของข่าวก้บเน้ือหา
อ่ืนๆในรายการมีความสอดคล้องก้น และทำให้บรรยากาศของการรายงานข่าวมี
ความเป็นก้นเองมากย่ิงข้ึน

4 .  สารคดี

เน้ือหาของสารคดีในรายการน้ี มีความเก่ียวข้องก้บเน้ือหาของ
รายการ ตามลักษณะของรายการเพลงประเภท Contemporary H it Radio
โดยในรายการนี้ มีสารคดีท่ีนำเสนอเร่ืองราวท่ีนำรู้ นำสนใจ และเป็น
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ประโยชน์ต่อผู้ฟัง เป็นสารคดีส้ันประมาณ 2-3 นาที หลังการเปิดโฆษณาหลังข่าว
ต้นช่ัวโมง ผลิตโดยทีมสารคดีของรายการ RADIO NO PROBLEM ท่ีมีวิธีการ
นำเสนออย่างเป็นก้นเอง คือมีการสมมติต้วบุคคลข้ึนมามีช่ือว่า นายเกษม สโมสร
มาบอกกล่าวเร่ืองราวท่ีนำสนใจ ในรูปแบบของการเล่าสู่ก้นฟัง

5 .การจ้ดแข่งข้นและโปรโมช่ัน

การสร้างสรรค์รายการ RADIO NO PROBLEM อยู่ภายใต้เง่ือนไข
ทางการตลาด เช่นเดียวกันกับรายการวิทยุอ่ืน  ๆ ของบริษ้ท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด 
ที่ต้องหารายไต้ ซ่ึงนอกเหนือไปจากการเปีดโฆษณาสินค้าค่ันรายการ น่ันคือ การ
จ้ดกิจกรรมพิเศษ แล้วหาสินค้าต่าง  ๆ มาเป็นผู้สนับสนุน แต่เนื่องจากรายการน้ี
เกิดข้ึนไต้ไ ม่นานน้ก จึงมีกิจกรรมต่างๆ ไม่มากเท่ากับรายการ HOT WAVE และ
รายการ RADIO VOTE SATELLITE แต่ก็พบไต้ในทุกช่วงดีเจ โดยในส่วนของ 
เกมการแข่งข้นชิงรางวัล จะเล่นในช่วงหลังการเปีดโฆษณาค่ันรายการตอนคร่ึง
ชั่วโมง เหมือนกับรายการอ่ืนๆ

สำหร้บโปรโมช่ันอ่ืน  ๆ ท่ีไม่ใช่เกมการแข่งข้นในรายการ RADIO NO
PROBLEM มีท้ังการจัดช่วงพิเศษในราบการ เช่น ช่วง "เก้าอี้เจ้าปัญหา',
ซ่ึง เป็น'ช่วงท่ีมีการเชิญศิลปีน ดารา หรือบุคคลท่ีกำลังไต้วับความนิยมจากผู้ฟัง
มาตอบคำถามท่ีผู้ฟังสงส้ย เก่ี.ยวกับต้วเขา หรือช่วง "PRO 88" คือการ เชิญ
บุคคลในอาชีพต่างๆท่ีผู้คนสนใจ มาให้ส้มภาษณ์ในรายการ และให้คำแนะนำ
สำหร้บคนท่ีอยากประกอบอาชีพน่ัน เช่น อาชีพผู้ผลิตรายการโทรทัศน์, มือโปร
น้กดำน่ัา เป็นต้น นอภ'จากน้ีย้งมีกิจกรรม'พิเศษ'นอกรายการ เช่น

ท่ีพาผู้ฟังรายการ RADIO NO PROBLEMโครงการ "PRO 88 WORKSHOP"
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ไป; -ๆการทำงานของบุคคลในอาชีพต่าง  ๆ และ การจ้ดแข่งขันกีฬา "NO PROBLEM 
GAME" เพ่ือเช่ือมความส้มพ้นธ์ระหว่าง นักจัดรายการวิทยุ ผู้ฟังรายการ และ
ดาราศิลปิน ด้วย

6 .การให้บริการสาธารณะ

การให ้บริการที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ฟังใ น รายการนี้ คือส่วนท่ีเป็น
เน้ือหาสำค้ญของรายการ น่ันคือการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังสอบถามปัญหา เก่ียวก้บ
เร่ืองต่างๆ เข้ามา ไม่ว่าจะเป็นเรื่องที่เป็นสาระความรู้ ความบนเทิง
หรือเร่ืองท่ีน่าสนใจรอบๆด้ว โดยที่ทางรายการได้ใช้เทคโนโลยีในการติดต่อ
สื่อสารเช้ามาช่วยในการให้บริการ คือ มีการติดต้ัง เคร่ืองตอบรับโทรศ้พท์อ้ตโนม้ติ 
ไว้ท่ีสถานี เพ่ือให้ผู้ฟ ัง สามารถฝากคำถามไ ว ้ก ับ เครื่องนื้ด้วยเสียงของด้วเอง
ได้ตลอดเวลา ซ่ึงปรากฏว่ามีผู้ฟังให้ความสนใจ สอบถามปัญหาเช้ามา
กังรายการมากทีเดียว

นอกจากน้ี ในช่วงท่ีมีเหตุการณ์สำคัญซ่ึงทางรายการสามารถให้ความ 
ช่วยเหลือได้ ก็จะมีการเปิดบริการพิเศษให้กับผู้ฟัง เช่น ในวันประกาศผลการ-
สอบเช้ามหาวิทยาลัย ทางรายการ RADIO NO PROBLEM ได้เปิดโอกาสให้
ผู้ฟังโทรคัพท์เช้ามาสอบถามผลสอบได้ในรายการ รวมท้ังมีการเชิญศิลปิน ดารา
มากมายมาร่วมแสดงความยินดีกับผู้ท่ีสมหวัง และให้กำลังใจกับผู้ท่ีผิดหวัง ซ่ึงอาจ 
จัดเป็นกิจกรรมพิเศษหรือโปรโมช่ืนอย่างหน่ึงของรายการน้ืก็ได้
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7 . โฆษณาสินค้า

แม้ว่ารายการ RADIO NO PROBLEM จะ เปีนรายการเพลงทางวิทยุ 
ท่ีเกิดข้ึนหลังจากรายการอ่ืนๆ แต่ด้วยความแปลกใหม่ในการนำ เสนอเน้ือหา
ท่ีเป็นการตอบปัญหาทุกๆเร่ืองของผู้ฟัง ทำให้รายการน้ืได้ร้บความนิยมจากผู้ฟัง
ค่อนข้างรวดเร็ว ส่งผลให้มีผู้ให้ความสนใจมาลงโฆษณาสินค้าในรายการน้ีมาก
พอสมควร โดยมีท้ังโฆษณาสิ1แค้าท่ัวไป สิ!แค้าประเภทเทปเพลง และการ
โฆษณาโปรโมทรายการ RADIO NO PROBLEM เองด้วย สำหรับการเปิดโฆษณา 
ค่ันรายการ เป็นรูปแบบเดียวกันก้บรายการอ่ืน  ๆ ของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย. จำกัด 
คือ เปิดค่ันรายการ 4 คร้ัง ใน 1 ช่ัวโมง

8 . จิง เกิล

จากความสำเร็จของการทำจิงเกิ๋ลรายการ HOT WAVE ซ่ึงมีการ 
เชิญศิลปินต่าง  ๆ มาร้องเพลงส้ันๆ เป็นพิเศษให้กับรายการน้ัน จึงเกิดเป็น
แนวทางในการผลิตจิง เกล หรือเพลงประจำรายการ RADIO NO PROBLEM
คือ นอกจากจะมีเพลงประจำรายการดามปกติในหลากหลายรูปแบบแล้ว ยังมีการ
เชิญศิลปินยอดนิยม เช่น วง D r.K id s , พาเมล่า บาวเด้นท์, มอส ปฏิภาณ 
ปฐวีกานต์ และคนอ่ืน  ๆ มาช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับรายการด้วยการ
ทำจิงเก๋ิลพิเศษเชิญซวนผู้ฟังให้ส่งคำถามท่ีนำสนใจมายังรายการด้วย
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หากพิจารณาถึงการนำเสนอเน้ือหาต่างๆของรายการ RADIO NO
PROBLEM ในเวลา 1 ชั่วโมง สามารถแสดง เป็นแผนภูมิได้ด้งน้ี

N = N e w s  ไ ด ้ แ ก ่  

ข ่ า ว ด ้ น ช ั ่ ว โ ม ง

^ F e a t u r e s  ไ ด ้ แ ก ่  

ส า ร ค ด ี '  เ ก ษ ม  ส โ ม ส ร '

S = S p o t  ไ ด ้ แ ก ่  

โ {ม ษ {น า ส ิน ด ้า ท ึ่เป ิด  

ค ั ่ น ร า ย ก า ร

: 0 0

M = M u s i c  ไ ด ้ แ ก ่  

เ พ ล ง ย อ ด น ิ ย ม  

ท ั ้ ง เ ร ็ ว แ ล ะ ช ้ า

V = V o c a I ไ ด ้ แ ก ่  

ก า ร พ ู ด ค ุ ย ข อ ง DJ  

+ ก า ร ต อ บ ป ั ท ฺ / พ า  

( G u  i z  T i m e )

G = G a m e / A c  t i V i t y 

ไ ด ้ แ ก ่  ก า ร แ ข ่ ง ข ั น ช ิ ง  

ร า ง ว ' ล แ ล ะ ก ิ จ ก ร ร ม  

พ ิ เ ค ษ ด ่ า ง ,]

แผนภูมิท่ี 4 แสดงการนำ เสนอเน้ือหาในรายการ RADIO NO PROBLEM 
ในเวลา า ชั่วโมง
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จากการศึกษารายละเอียดในรายการเพลงทางวิทยุท้ัง 4 รายการ
ของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำท้ด อ้นได้แก่ รายการ GREEN WAVE, รายการ 
HOT WAVE, รายการ RADIO VOTE SATELLITE และรายการ RADIO NO 
PROBLEM แล้ว จะเห็นได้ว่า องค์ประกอบของรายการเพลงทางวิทยุท้ัง 4 มี
ความแตกต่างก้นด้งตารางต่อไปน้ี

ตารางท ี่ 5  แสดงการ เปรียบเท ียบองค ์ประกอบในรายการเพลงทางว ิทย  ุ

ของบริษัท เอ -ไฑ ม ์ ม ีเส ืย จำก้ด

องค์ประกอบ GREEN WAVE HOT WAVE RADIO VOTE RADIO NO
ของรายการ

_________________ „

SATELLITE PROBLEM

เพลง Easy Con t empo ra r y Con t empo r a r y Con t empo ra r y
(Music) L is te n in g H i t Rad i 0 H i t Rad i 0 H 1 t Rad i 0

เพลงช้าฟังสบาย เพลงยอดนิยม เพลงยอดนิยม เพลงยอดนิยม
ท้ัง เก่าและใหม่ เน้นจ้งหวะเร็ว ท้ัง เร็วและช้า ทั้งเร็วและช้า
9 เพลง:ไ ชม. 7 เพลง:า ชม. 5 เพลง:า ชม. 7 เพลง:ไ ชม.

การพูดคุยของDJ Dปพูดเป็นทาง DJ ใๆ ช้ภาษ'าว้ยรุ่น DJ มีลูกเล่น DJ มีความน่า
(ลีลาในการพูด การ+น่า เช่ือถือ เน้นสนุกสนาน และเป็นก้นเอง เช่ือถือ เน้ือหา
+ เน้ีอหาท่ีคุย) เน้ีอหาท่ีคุย เน้น เน้ีอหาท่ีคุย เป็น เน้ือหา เน้นเร่ือง ในรายการเน้น
(Voca1) เร่ืองส่ิงแวดล้อม เร่ืองของ เพลง วงการบันเทิง การตอบปันู้,หา
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ตารางท ี่ 5  แสดงการเปร ียบเท ียบองค ์ประกอบในรายการเพลงทางว ิทย ุ 

ของบริบ ัท เอ -ไฑ ม ์ ม ีเด ีย จำกัด (ต ่อ )

องค์ประกอบ GREEN WAVE HOT WAVE RADIO VOTE RADIO NO
ของรายการ SATELLITE PROBLEM

ข่าว GREEN NBAIS HOT NEWS เดลินิวส์ฮอดไลน้ ข่าวต้นช่ัวโมง
(News) ถ่ายทอดจาก ถ่ายทอดจาก ข่าวส่งมาจาก ข่าวส่งมาจาก !

ศนย์ข่าวแปซิฟัคV ศูนย์'ข่าวแปซพิค ทีม'ข่าว เดลินิวส์ สำน้กข่าวไทย '
!:! 5 นาทีทุกต้นซม. 5 นาทีทุกต้นชม.

I
5 นาทีทุกต้นซม. 5 นาทีทุกต้นชม.

สารคดี GREEN WORLD ROCKUMENT ARY MODERN เกษม สโมสร
(Featu res) REPORT

I เน้ือหา เก่ียวกับ ความเป็นไปใน เรื่องราวในโลก สาระน่ารู้ด่างๆ
I ส่ิงแวดล้อม วงการเพลง ปัจจุบัน +บันเทิง

2-3นาทีหล้งข่าว 2-3นาทีหลังข่าว 2 -รน'าฑีหลังข่าว 2-3นาทีหลังข่าว

การแข่งข้น, เกมนอยกว่า เกมและกิจกรรม

—  

เกมและกิจกรรม เกมและกิจกรรม
โปรโมชั่น รายการอ่ืนๆ เน้นการให้ความ พิเศษด่างๆมีมาก มีมากพอสมควร !
(Game/ ส่วนใหญ่เป็น บันเทิงและตอบ ท่ีสุด เน้นการให้ แด่น้อยกว่า
A c t iv i t y ) สารคดีท่ีให้สาระ สนองความต้อง ผู้ฟังมีส่วนร่วมใน HOT WAVE และ

และกิจกรรม เพ่ือ การของว้ยรุ่น รายการ RADIO VOTE
ส่ิงแวดล้อม SATELLITE
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ตารางท ี่ 5  แสดงการเปร ียบเทยบองค ์ประกอบในรายการเพลงทางว ิทย ุ 

ของบริษัท เอ -ไฑ ม ์ ม ีเด ีย จำก้เด (ต ่อ )

องค์ประกอบ GREEN WAVE HOT WAVE RADIO VOTE
I

RADIO NO
ของรายการ SATELLITE PROBLEM

โฆษณาสินค้า ค่ัน4คร้ัง :1ชม. ค่ัน4คร้ัง ะไชม. ค่ัน4คร้ัง ะไชม. ค่ัน4คร้ัง ะไชม. ร
(Spot) จำนวนโฆษณา จำนวนโฆษณา จำนวนโฆษณา จำนวนโฆษณา

ไม่มากน้ก มากพอสมควร - J มมากทสุด มากพอสมควร

จิงเกล จิ ง เก๋ิลบอกซ่ือ จิ งเก๋ิลบอกซ่ือ จิง เกลบอกซ่ือ จิงเก่ิลบอกช่ือ
(Jingles) รายการ และ รายการ และ รายการ และ รายการ และ

จิงเก๋ิลอื่น ๆ จิ ง เ ท้ัลพิ L ศษ จิง เกลประจำ จิ ง เก๋ิลพิเ ศษ
เปิดแทรกใน เสียงของศิลปิน ช่วงต่างๆ เสียงของศิลปิน !
รายการ

หลังจากวิเคราะห์ให้เห็นถึง ลักษณะรายการเพลงทางวิทยุ ท้ัง 4
รายการของบริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด แล้ว จะ เห็นได้ว่า รายการเพลงทาง 
วิทยุท้ัง 4 น้ีมีองค์ประกอบของรายการท่ีไม่เหมือนกัน ส่งผลให้ได้รับความนิยม
จากผู้ฟังแตกต่างกันไป รวมท้ัง น้กจ้ดรายการ'วิทยุ ท่ีทำหน้าท่ีอยู่ในรายการเหล่าน้ี 
ก็มี'ช่ือ เสียงท่ี'ไม่ เท่ากันด้วย ซ่ึงในบทต่อไปจะเป็นการวิ เคราะห์อย่างละเอียด
ถึงปัจจ้ยท้ังหมดท่ีนำไปสู่ความมีซ่ือเสียง ของนักจ้ดรายการวิทยุ บริษัท เอ-ไทม์
มืเดีย จำกัด
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