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The ob je c tive s  o f th is  resea rch  a re : (1) to s tu d y  the a dve rtise rs ' fa c to rs  เท choos ing  

pos tca rd  adve rtis ing , b y  us ing a qua lita tive  resea rch . The m ethod  used  to co lle c t da ta  is dep th  

in te rv iew  w ith  7 adve rtise rs  us ing  p o s tca rd  adve rtis in g ; (2) to  s tu d y  the  d iffe rences  be tween  

dem og ra p h ic s  o f the sam p le  and  the ir e xposu re s  tow a rds  p o s tca rd  adve rtis ing ; (3) to  s tu d y  the  

re la tionsh ip  o f consum e rs ' e xposu re s  and  a ttitu des  tow a rds  p o s tca rd  adve rtis ing ; and (4) to s tudy  

the re la tionsh ip  o f consum e rs ' e xposu re s  and  a ttitu des  tow a rds  b ra nd s  adve rtis e d  in pos tca rd . 

Th is p a rt is a su rvey resea rch , us ing  ques tionna ires  to  co lle c t da ta  from  400 Bangkok ians, men  

and wom en be tween  1 5 - 3 5  yea rs  o f age.

Results from  dep th  in te rv iew  show ed th a t the  fa c to rs  in choos ing  p o s tca rd  adve rtis ing  

are its m ode rn  ch a ra c te r is tic s  and its co s t e ffec tiveness . It can  a lso reach  the  ta rg e ts  m ore  

d irec tly , can  c rea te  b rand  aw areness and  b rand  im age, as we ll as es tab lish  b rand  rem ind . 

The adve rtise rs  o ften  use p o s tca rd  adve rtis in g  as a suppo rtin g  m ed ium  o r as a too l เท m arke ting  

p rom o tion  p rog ram .

Resu lts from  su rvey resea rch  show ed tha t (1) p eop le  w ith  d iffe re n t d em og ra p h ics  (sex, 

age , educa tion , incom e, o ccupa tio n ) a re no t s ig n ific a n tly  d iffe re n t in th e ir e xposu re s  to pos tca rd  

adve rtis ing ; (2) e xposu re  to  p o s tca rd  adve rtis in g  is pos itive ly  co rre la ted  w ith  a ttitude  tow a rds  

pos tca rd  adve rtis in g ; and (3) e xposu re  to  p o s tca rd  a d ve rtis in g  is pos itive ly  co rre la ted  w ith  a ttitu de  

tow a rds  b ra nd s  adve rtised  in p o s tca rd  adve rtis ing .
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อย่างดีในการให้ข้อมูลและคำแนะนำต่างๆ อันเป็นประโยชน์ต่อการคิกษาวิจัยคร้ังน้ี โดยเฉพาะ 
อย่างย่ิงในเรองท่ีเก่ียวกับลือโปสการ์ด

ขอขอบพระคุณ คุณภีสกัทร์ ดีดับเข็ญ , คุณทรงคิริ โควินท์ , คุณกรัณฑฤทธิ 
เกตุสัมพันธ์ 1 คุณวราภรณ์ บุษราคัมวงษ์, คุณซนิน ปิณ'ทานนท์ 1 คุณอรนงค์ วิบูลย์ศรัณย์ 1 
คุณ โบว์ แห่งบริษัท Dole (ประเทศไทย) จำกัด ณ้องเอ๋ แห่งบริษัท ไอทีวี ท่ีได้กรุณาสละเวลา 
อันมีค่าสำหรับความร่วมมือในการให้สัมภาษณ์ได้เป็นอย่างดี

ขอขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ พ่ีสาว พ่ีชายท่ีอยู่ห่างไกลคนละทวีปท่ี
คอยสนับลนุนและเป็นกำลังใจให้ตลอดมา พ่ีศรี ฝ่ายเสบียงและฝ่ายอำนวยความสะดวกตลอด 
จนการให้บริการในด้านต่าง  ๆ และท่ีสำคัญโดยเฉพาะน้องนุ่น น้องสาวท่ีแลนน่ารักท่ีคอยช่วย
พิมพ์งานจนถึงเข้าเป็นเวลาหลายวัน รวมท้ังเจ้าเหมียวเล็กท่ีคอยอยู่เป็นเพ่ือนมากท่ีสุดตลอด
ระยะเวลาท่ีได้มีการทำวิทยานิพนธ์ในคร้ังน้ี
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