
ความเป็นมาและความสำคัญของ'ปัญหา

บททิ 1 
บทนำ

จากสถานการณ์ในปัจจุบัน พบว่าประเทศไทยเรมมีการพินตัวทางด้านเศรษฐกิจ และ 
มีความก้าวหน้าในการพัฒนาเทคโนโลยีในด้านต่างๆ จึงทำให้ธุรกิจหลากหลายประเภทเกิดข้ึน
อย่างมากมาย และทำให้อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตสินค้าและปริการต่างๆมีอัตราการ
ขยายตัวสูงข้ึน ซ่ึงส่งผลให้มีการแข่งขันกันในตลาดสูงข้ึนตามไปด้วย หรือแม้แต่ธุรกิจบริการบาง 
ประ๓ทท่ีดำเนินการโดยภาครัฐเองก็ต้องแข่งขันกับภาคเอกชนเซ่นกัน ดังน้ันองค์กรต่าง  ๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนจึงได้ตระหนักว่ากลไกในการแข่งขันจะต้องอาดัยเครองมีอท่ีสำคัญในการสร้าง 
ความลนใจและสร้างความแตกต่างให้กับตัวสินค้าและบริการของตน น้ันก็คือ การเรมกลับมา
ใช้ล่ือต่าง  ๆ ในการโฆษณาสินค้าและบริการกันอย่างแพร่หลายมากข้ึน ในอดีตนักการตลาดและ 
นักโฆษณานิยมใช้สิอดังเดิม (Traditional media) ทีเป็นสือมวลซน (Mass media) เป็นหลัก 
ได้แก่ ล่ือโทรทัศน์ วิทยุ หนังสิอพิมพ์ และนิตยสาร ซ่ึงจัดเป็นล่ือยอดนิยมท่ีผู้ประกอบการ 
ผู้ผลิตสินค้า นักการตลาด และนักโฆษณาต่างๆ นำมาใช้ในการเผยแพร่งานโฆษณาของตนเอง 
จนกลายเป็นล่ือสารมวลชนประเภทหน่ึง เน่ืองจากล่ือเหล่าน้ีลามารถจูงใจให้ผู้บริโภคเกิดความ
สนใจ เกิดทัศนคติท่ีดีและส่งผลไปส่พฤติกรรมการช้ือได้ในท่ีสุด นอกจากน้ียังเป็นล่ือท่ีสามารถ
เข้าถึงผู้บริโภคได้จำนวนมาก และราคาในการเข้าถึงเฉล่ียต่อหัวต่ํา ด้วยเหตุน้ีการโฆษณาผ่าน
ล่ีอมวลซนจึงเป็นเครองมือทางการตลาดท่ีสำคัญในการเผยแพร่ข่าวสารเก่ียวกับสินค้าและปริการ 
ทางล่ีอโฆษณาต่างๆ ไปยังกลุ่มเป้าหมาย และมีบทบาทสำคัญและมีอิทธิพลต่อการรับรู้และ
ทัศนคติต่อผู้รับข่าวสารด้วย

ในปัจจุบันสภาพการแข่งขันทางด้านการตลาดของสินค้าและบริการต่างๆ มีความ
รุนแรงเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากผู้ประกอบการและคู่แข่งขันรายใหม่ๆ เข้ามาในตลาดจำนวนมากขึ้น
ทำให้ความลามารถในการสร้างความแตกต่างทางด้านกายภาพระหว่างสินค้าลดน้อยลง สินค้าท่ี 
เกิดขึ้นก็ใกล้เคียงกันมากจนผู้บริโภคไม่ลามารถรับรู้ถึงความแตกต่างได้ นอกจากนี้ลี่อที่มีอยู่ใน
ปัจจุบันมีความหลากหลายและเจาะจงเฉพาะกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น ทำให้ราคาลี่อและค่าใช้จ่าย 
ในการโฆษณาก็สูงขึ้นตามไปด้วย อีกทั้งโฆษณาในลี่อต่างๆ มีการอัดแน่นและยัดเยียดให้กับผู้
บริโภคมากเกินไป จนผู้บริโภคเกิดความลับสนและหันไปรับลื่ออื่นๆ ที่แตกต่างกันไป ประกอบ
กับผู้บริโภคสามารถแสวงหาข่าวสารข้อมูลจากแนวทางอ่ืนๆ ที่นอกเหนือไปจากลื่อมวลชน เพ่ือ 
นำมาใช้ในการตัดสินใจในการชื้อสินค้ามากยิ่งขึ้น เซ่น เครือข่ายการลื่อสารทางอิเล็กทรอนิกลั
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(Internet) หรอ (Interactive marketing) งานแสดงสัมมนา (Seminar) งานแสดงนิทรรศการ 
(Exhibition) หรอ เคเบิลทีวี (Cable TV) เป็นต้น ดังนั้นเจ้าของธุรกิจและผู้ผลิตสินค้าและ
บรการต่างๆ ต้องแสวงหาวิธีการต่างๆ ในการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคให้มาซ้ือสินค้าและ 
บริการของตนเองให้ไต้มากท่ีสุด ภายใต้ภาวะการแข่งขันที่รุนแรงดังกล่าว การใ'ชโฆษณาเพียง 
อย่างเดียวอาจจะไม่สัมถุทธผลใต้ ด้วยเหตุนี้ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสินค้า และ นักการตลาด
ต่าง  ๆจึงต้องเน้นการส่ือสาร'ทางการตลาด (Marketing Communications) โดยใช้เครองมือการ 
ส ื่อสารทางการตลาดทุกรูปแบบของการติดต่อสื่อสาร เซ'น การโฆษณาโดยใช้สื่อต่างๆ 
(Advertising) การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal selling) การล่งเสริมการขาย (Sales 
promotion) การประซาสัมพันธ์ (Public Relations) การตลาดทางตรง (Direct marketing) 
การจัดกิจกรรมพิเศษ (Special events) การจัดแสดงสินค้า (Display) การจัดสัมมนา
(Seminar) การจัดนิทรรศการ (Exhibition) การให้บริการ (Services) และอ่ืนๆ อีกมากมาย
ทั้งนี้ในการวางแผนเลือกใช้สื่อประเภทต่างๆ จะต้องมีการเลือกให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งรูปแบบวิธีการในการโฆษณาที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายไต้อย่างแท้จริงและ 
มีประสิทธิภาพ เพื่อไม่ให้สูญเลืยงบประมาณโดยเปล่าประโยชน์ อย่างไรก็ตามถึงแม้ว่าลือ
โฆษณาต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งลือหลัก เซ่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังลือพิมพ์ นิตยสาร เหล่า 
นี้จะมีคุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัวในการเช้าถึงกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายไต้อย่างกว้างขวางและ 
ราคาในการเข้าถึงเฉลี่ยต่อหัวต่ํา (Cost Per Thousand : CPM) แต่ลือเหล่าน้ีต่างก็มีข้อจำกัดที่
แตกต่างกันไป และราคาของลือโฆษณาก็ยังถือว่าอยู่ในอัตราที่สูง ดังนั้นในการเลือกใช้ลี่อ
โฆษณาจึงต้องมีการพิจารณาอย่างรอบคอบ และจะต้องเลือกใช้ลี่อให้เหมาะสมกับการตลาดยุค 
ใหม่ที่เกิดขึ้นในปัจจุบันด้วยวิธีการแบ่งตลาดออกเป็นล่วนๆ (Market segmentation) ซึ่งเป็น 
ตลาดที่มีการเลือกผลิตสินค้าและบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการเฉพาะของกลุ่มเป้าหมาย
กลุ่มใดกลุ่มหน่ึง (Target group) เซ่น ตลาด1ของกลุ่ม'วัยรุ่น เป็นต้น จากลักษณะของตลาด
ยุคใหม่จึงเป็นที่มาของแนวความคิดการลือสารทางการตลาดอย่างผสมผสาน (Integrated 
Marketing Communications) ที่ต้องอาดัยเครองมือการสื่อสารหลายรูปแบบท่ีเหมาะลมกับ
กลุ่มเป้าหมายอย่างต่อเน่ือง โดยเครองมือเหล่านั้นต้องมีวัตถุประสงค์ร่วมกันและลามารถนำมา
ใช้ภายใต้แผนงานเดียวกันได้อย่างสอดคล้องและเหมาะสมท่ีสุด ดังน้ันสื่อโฆษณาจึงไต้มีการ
พัฒนารูปแบบใหม่ๆ มากมาย เพื่อดึงดูดความสนใจและลามารถทำให้เนื้อหาของงานโฆษณา
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายไต้โดยตรงและมีประสิทธิภาพมากที่สุด โดยนำสื่อรูปแบบใหม่
เหล่าน้ีมาใช้เป็นเครองมือร่วมกับสื่อหลักอ่ืนๆ ซึ่งมีการใช้งบประมาณที่ตํ่ากว่าการลงโฆษณาในสื่อ 
หลักดังกล่าว เซ่น สื่อโฆษณาทางอินเตอร์เน็ตซึ่งกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายสามารถเปิดดู เพ่ือ
ค้นหาข้อมูลรายละเอียดที่เก่ียวกับสินค้าและบริการต่างๆ ไต้
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นอกจากนี้ยังมีลี่อโฆษณาอีกประเภทหนึ่งที่เรื่มพบเห็นกันมากขึ้นตามสถานที่ต่างๆ เช่น 
ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ร้านวีดีโอ ร้านเทป ร้านขายหนังสือ ศูนย์หนังสือตาม
มหาวิทยาลัยต่างๆ โรงภาพยนตร์ ผับ สถานบันเทิง สถานเริงรมย์ สถานีขนส่งมวลซน เช่น 
สถานีรถไฟฟ้า หัวลำโพง ท่าอากาศยาน ก็คือ ลี่อโปสการ์ด (Postcard advertising)
ซึ่งลี่อประเภทนี้จัดว่าเป็นนวัตกรรมทางสือที่ได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมของชาติตะวันตก และ 
ได้เรมแพร่หลายเข้ามาในประเทศไทย . ลี่อนี้ได้เกิดขึ้นจากแนวความคิดในการใช้ลี่ออย่างง่ายๆ 
ด้วยการใช้โปสการ์ดเป็นเครองมือลำหรับโฆษณาสินค้าและร้านค้าต่างๆ โดยอยู่ในรูปแบบของ
ฟรีโปสการ์ด (Freecards) ซึ่งถือว่าเป็นลี่อรูปแบบใหม่ที่ประลบความสำเร็จได้รับการยอมรับและ 
แพร่หลายในประเทศต่างๆ มาแล้วท่ี'วโลก ลี่อประเภทนี้สามารถสร้างความสนใจให้กับผู้บริโภค
ยุคใหม่ได้ดีและเป็นท่ีทราบกันดีอยู่แล้วว่า ผู้บริโภคไทยในปัจจุบันมักจะได้รับอิทธิพลจากวัฒน
ธรรมตะวันตกในด้านแฟชั่น บันเทิง และเทคโนโลยีต่างๆ และโดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้บริโภคกลุ่ม 
วัยรุ่นมักจะชอบลองสิงที่เป็นของแปลกใหม่อยู่เสมอ ดังน้ันฟรีโปสการ์ดจึงเป็นลี่อรูปแบบใหม่ที่
มีแนวความคิดที่ตอบสนองความต้องการด้วยวิธีการนำเสนอที่สร้างสรรค์น่าสนใจ ลามารถดึงดูด 
ความสนใจผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายไดไม่ยากนัก

สือโปสการ์ด (Postcard advertising) หรอ ฟรีโปสการ์ด (Freecards) เป็นสือสิง 
พิมพ์ท่ีจัดพิมฟ้ข้ึนเพ่ือจัดส่งทางไปรษณีย์หรอไปรษณียบัตร โดยจะมืขนาดความกว้างและยาว
10.5X 15 ช.ม. โปสการ์ดจัดเป็นล่ีอโฆษณาชนิดหน่ึงท่ีเป็นล่ีอรูปแบบใหม่ท่ีนำมาใช้ในการ
โฆษณาในประเทศไทย ซ่ึงแต่เดิมโปสการ์ดน้ันมีมานานแล้วแต่ไม่ได้ถูกนำมาประยุกต์ใช้เป็นล่ีอ
โฆษณา ดังน้ันฟรีโปสการ์ดเป็นล่ีอใหม่ในแง่การสร้างจากล่ีงท่ีมีอยู่เดิม โดยเปล่ียนจุดมุ่งหมาย 
ในการใช้งานให้นำมาบอกข่าวสารโฆษณาได้ด้วยรูปแบบท่ีพัฒนาข้ึนให้มีความสวยงามและน่าสน 
ใจ โดยดัดแปลงด้านหน้าของแผ่นให้พิมพ์ภาพ (Image) ตราของสินค้า (Logo) สำหรับโฆษณา 
สินค้า ร้านค้า ร้านอาหาร โรงภาพยนตร์ ภาพยนตร์ รายการ'โทร'ทัศน์ เพลง อาหารและ 
เคร่ืองด่ืมต่าง  ๆ หรือ การบอกข่าวสารเก่ียวกับการจัดงานแสดงนิทรรศการต่าง  ๆ เป็นต้น โดย 
จะออกแบบให้สะดุดตาสืลันสดใส ส่วนด้านหลังจะมีช้อความโฆษณาสินค้า หรือ ข้อความท่ี
แจ้งข่าวสารการลดราคาสินค้า หรือ การจัดโปรโมช่ันสำหรับสินค้า และมีพ้ีนท่ีสำหรับเขียนข้อ 
ความเหมือนไปรษณียบัตรหรือโปสการ์ดท่ัวไป โดยจัดวางองค์ประกอบต่าง  ๆ ให้เหมาะลมสวย
งามสามารถนำไปใช้งานได้จริง นอกจากน้ีอาจจะใช้เป็นใบตอบรับในการสมัครสมาซิก หรือแจ้ง 
ความจำนงในเร่ืองต่าง  ๆ กลับไปยังผู้ประกอบการ ผู้ผลิตและเจ้าของสินค้าได้อีกด้วย และท่ี
สำคัญ คือ แจกฟรีลามารถหยิบได้ตามท่ีซ่ึงได้จัดไว้ไห้ เช่น ช้ันวางโปสการ์ดท่ีติดกับผนัง
กำแพง ช้ันวางโปสการ์ดท่ีต้ังพ้ืน หรือ กล่องสำหรับบรรจุฟรีโปสการ์ด (Cardrack) ซ่ึงได้จัดดัง



ไว้ตามแหล่งชุมชนต่าง โดยสถานที่เหล่านี้จะเป็นตัวกำหนดกลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจน ส่ือ
ประเภทนี้มีลักษณะที่แตกต่างจากสื่ออื่นๆ อย่างเห็นได้ชัด เนื่องจากสื่ออื่นๆ มีรูปแบบท่ีนำเสนอ 
ให้ผู้บรืโภครับสื่อเหล่านั้นโดยไม่เต็มใจ แต่ในขณะที่ฟรีโปสการ์ดนั้นผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายต่าง
ก็หยิบข้ึนมาด้วยความสมัครใจ

(ที่มา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตสื่อโปสการ์ด เว็บไซต์ของผู้ผลิตสื่อโปสการ์ด และ
เว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับสื่อโปสการ์ด ทั้งในประเทศและต่างประเทศ)

สื่อฬร์โปสการ์ดจึงเป็นนวัตกรรมทางด้านสื่อที่ผู้ผลิตลินค้า เจ้าของธุรกิจ และผู้
ประกอบการต่างๆ ล่วนมากเลือกใช้เป็นสื่อในการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค อย่างไรก็ดีสื่อประเภทนี้
ก็มีข้อดีและข้อจำกัดดังรายละเอียดต่อไปนี้

ซ้อดึของท่ีอฟรึโปสการ์ด

1. สื่อนี้ลามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับตราสินค้าทำให้สินค้าดูทันสมัย สามารถดึงดูดความ
สนใจให้กับกลุ่มเป้าหมายได้ โดยการออกแบบสร้างสรรค์ฟรีโปสการ์ดให้สวยงาม ซ่ึงรวม
ไปถึงการออกแบบตกแต่งชั้นวางหรีอท่ีบรรจุฟรีโปสการ์ด (Cardrack) ให้สะดุดตาด้วย

2. สื่อน้ีสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายไดโดยตรงและชัดเจน เมื่อเขาP กสนใจก็จะหยิบโปสการ์ด
ออกไปเอง ทำให้กลุ่มเป้าหมายไม่รู้ลืกว่าถูกยัดเยียดข้อมูลข่าวสารโฆษณา และช้ันวาง
หรอท่ีบรรจุฟรีโปสการ์ด (Cardrack) จะถูกนำไปวางหรือติดตั้ง ณ จุดที่กลุ่มเป้าหมายมารวม 
ตัวกัน หรือสถานที่เป็นแหล่งนัดพบต่างๆ ของกลุ่มผู้ปริ'โภค เซ่น ห้างสรรพสินค้า ร้าน 
อาหารฟาสต์ฟ้ด ร้านกาแฟ โรงภาพยนตร์ สถานบันเทิง และ ผับต่างๆ ในขณะเดียว 
กันฟรีโปสการ์ดยังเป็นทางเลือกหนึ่งในการสร้างกิจกรรม หรือ ช่วยผ่อนคลายในระหว่างท่ี 
กลุ่มเป้าหมายใช้ปริการในสถานท่ีต่างๆ เซ่น ระหว่างเวลานัดรอเพื่อนในร้านอาหาร เป็นต้น

3. สื่อโปสการ์ดเป็นสื่อที่มีอายุยาวนานกว่าสื่ออื่นๆ ทำให้ซื่อและตราสินค้าหรือข่าวสารของสิน
ค้า หรือบริการน้ันๆ คงอยู่ได้นานกว่าส่ืออ่ืนๆ อีกทั้งยังสามารถเก็บเป็นของสะสมและแลก
เปลี่ยนระหว่างผู้สะสมที่อยู่ในประเทศเดียวกันหรือระหว่างประเทศก็ได้ ซึ่งเป็นผลให้มีการ
เพิ่มการรู้จักตราสินค้า (Brand awareness) ได้อย่างกว้างขวางทั้วโลก

4. ลามารถใช้เป็นสื่อในการประซาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆ ในองค์กร เซ่น สถานีโทรทัศน์ไอทีวี 
ได้เปิดตัวหนังณ่ีป่นเร่ืองใหม่ เซ่น เรองรวมพลังสาวซ่า (Power office girls) ย้อนรอยรัก 
(Ice World) โดยใช้สื่อนี้เป็นบัตรเชิญสื่อมวลชนในการเปิดตัวหนังญี่ปุนเหล่านี้ และเซ่น
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เดียวกันกับภาพยนตร์ไทยเร่ือง “สตางค์,’ ท่ีมีการแจกชุดภาพจากภาพยนตร์เร่ืองน้ีในการเปิด 
ตัวรอบลือมวลซน ซ่ึงจะเห็นได้ว่าเป็นกลยุทธ์ท่ีน่าสนใจในการนำมาใช้โนการประชาส์'มพันธ์

5. สามารถประเมินผลการเปิดรับโฆษณาได้ง่าย โดยการนับจำนวนของฬร์โปสการ์ดท่ีเหลือใน
แต่ละเดือน หรอ เม่ือครบระยะเวลาท่ีกำหนด เน่ืองจากฬรโปสการ์ดถูกหยิบออกจาก
ช้ันวางหรอท่ีบรรจุฬรโปสการ์ดน้ันสามารถวัดและประเมินค่าความน่าสนใจของสินค้า ว่าดึง 
ดูดกลุ่มเป้าหมายใด้ดีเพียงใด โดยการนำข้อมูลท่ีได้มาเปรยบเทียบสัดส่วนความน่าสนใจ
ของช้ินงานโฆษณาท่ีแตกต่างกัน หรอ นำมาเปรยบกับช้ินงานโฆษณาของคู่แข่ง

6. งบประมาณค่าใช้จ่ายต่ํากว่าหลาย  ๆลือ เม่ือดูจากประสิทธิภาพของด้นทุนลือ (Media cost 
efficiency) จึงทำให้ด้นทุนในการผลิตต่ํากว่า เน่ืองจากผู้บรึโภคส่วนใหญ่ท่ีเป็นกลุ่มเป้า
หมายหลักมักจะเป็นผู้หยิบโปสการ์ดเหล่าน้ี ตังน้ันข้อมูลข่าวสารต่าง  ๆ ท่ีต้องการลือสาร
เหล่าน้ันสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้แน่นอนทุกคร้ังท่ีมีการหยิบฬรโปสการ์ดออกไป และ 
ผู้ท่ีหยิบไปก็อาจจะมีการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารท่ีได้รับโดยการส่งโปสการ์ดเหล่าน้ันไปยังผู้รับ 
สารคนอ่ืนๆ  (Pass along audiences) เซ่น บุคคลในครอบครัว กลุ่มเพ่ือน และอ่ืนๆ  
ตังน้ันลือน้ีจัดเป็นลือท่ีคุ้มค่ากับเงินมาก

(ท่ีมา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตลือโปสการ์ด เว็บไซต์ของผู้ผลิตลือโปสการ์ด และ 
เว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้องกับลือโปสการ์ด ท้ังในประเทศและต่างประเทศ)

ข้อจำกัดซองท่ีอฟรึโปสการ์ด

สามารถให้ข้อมูลรายละเอียดได้น้อยกว่าลืออ่ืน  ๆ เน่ืองจากมีขนาดของพ้ืนท่ีท่ีจำกัด
ตังน้ันผู้บรึโภคท่ีต้องการรายละเอียดเพ่ิมเติมจึงต้องแสวงหาข้อมูลเพ่ิมเติมด้วยตนเอง

(ท่ีมา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตลือโปสการ์ด เว็บไซต์ของผู้ผลิตลือโปสการ์ด และ
เว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้องกับลือโปสการ์ด ท้ังในประเทศและต่างประเทศ)
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fiอโปสการ์ด'ในต่างประเทศ

ลีอโปสการ์ดเกิดขึ้นครั้งแรกที่ประเทศสเปน เมืองบาเซโลน่า (Barcelona) ในเดือน 
ม ีนาคม 1985 โด ยซาวส เป น ซ ึ่ง เป ็น ผ ู้ร ิเร ื่ม ค ือ  Xavie r Baque’Vielva (ที่มา
:www.takeitfreecard.com) จากบันลีอนืก็ได้มีการนำไปใช้ในประเทศอีนๆ นอกจากนีฃ้อเท็จจรง 
ทีปรากฏใน www.freecardworld.com ซึงเป็นเว็บไซต์ทีนำเสนอข้อมูลและรายละเอียดเกี่ยวกับ 
ฟรีโปสการ์ดในประเทศต่างๆท้ัวโลก พบว่าในปัจจุบันลีอฟรีโปสการ์ดเป็นลีอที่ได้รับความนิยม
สูงมาก และถูกนำมาใช้กันอย่างแพร่หลายทั้งในทวีปอเมริกาทวีปยุโรป ทวีปออสเตรเลีย ทวีป 
แอฟรีกา และ ทวีปเอเชีย อันได้แก่ ประเทศอเมริกา ชิลี แคนาดา บราซิล เม็กซิโก 
อังกฤษ ฝร่ังเศส อิตาลี ลวิตเซอร์แลนด์ เยอรมัน เบลเย่ียม เนเธอร์แลนด์ โปแลนด์ 
นอร์เวย์ สวีเดน โปรตุเกส ออลเตริย ฮังการี ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ แอฬรีกาใต้ อียิปต์ 
และ กริก เป็นต้น รวมทั้งสิน 54 ประเทศ โดยเว็บไซต์ดังกล่าวได้แสดงรายซื่อของบริษัทผู้
ผลิตฟรีโปสการ์ด รายซื่อผู้โฆษณาเจ้าของสินค้าที่ลงโฆษณาในลีอโปสการ์ด และ ภาพชิ้นงาน 
โฆษณาตัวอย่างของฟรีโปสการ์ดในแต่ละประเทศ ต้ังแต่ปี 1994 จนถึงปัจจุบัน สำหรับสินค้าท่ี
นิยมใช้ลีอโปสการ์ดมีหลายประเภท ได้แก่ เคร่ืองด่ืม เครื่องแต่งกาย เคร่ืองสำอาง เคร่ือง 
ประดับ เคร่ืองมือลีอสารโทรคมนาคม เคร่ืองใช้ไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์'ต่างๆ สถาบันทางการเงิน 
รถยนต์ บุหร่ื นิตยสาร เป็นด้น ตราสินค้าที่มีซื่อเลียงทั้งหลายนิยมโฆษณาผ่านลีอประเภทนี้ ไม่ 
ว่าจะเป็น Coca-Cola Absolut Vodka Heineken Johnnie Walker Levi’s Calvin 
Klein DKNY Guess Nike L’oreal Nivea Swatch Nokia Ericsson MTV 
BBC Philips Sony American Express BMW Ford Volkswagen Marlboro
Newsweek Cosmopolitan เป็นต้น สาเหตุที่ลีอประเภทนี้ได้รับความนิยมอย่างสูง เน่ือง
จากวัฒนธรรมของประเทศเหล่านี้นิยมเซียนจดหมาย หรือ โปสการ์ดเพื่อบอกข่าวคราว หรือ ล่ง 
ข่าวในโอกาสต่างๆ ซึ่งในต่างประเทศฟรีโปสการ์ดจะได้ทำหน้าที่ล่งข่าวคราวระหว่างบุคคล
นอกเหนือไปจากการโฆษณาสินค้าจากเจ้าของผลิตภัณฑ์ ซึ่งการล่งข่าวคราวระหว่างบุคคลก็
ทำให้เพ่ิมการรู้จักของตราสินค้า (Brand awareness) เม่ือล่งต่ออีกด้วย นอกจากน้ีฟรีโปสการ์ด 
ในต่างประเทศนี้ได้มีการพัฒนาให้มีลักษณะพิเศษ หรือมีรูปแบบแปลกๆ ที่น่าสนใจต่างๆ ออกมา 
มากมาย เช่น ฟรีโปสการ์ดที่ผนึกสินค้าตัวอย่างขนาดทดลองมาด้วย ฟรีโปสการ์ดที่สามารถ 
ประดิษฐ์กล่องบรรจุผลิตภัณฑ์สินค้าได้ โดยทำตามแบบที่กำหนดให้ไว้บนฟรีโปสการ์ดนั้นๆ ฟรี
โปสการ์ดแบบพลาสติกใลที่มีสินค้าตัวอย่างขนาดทดลองบรรจุอยู่ภายใน ฟรีโปสการ์ดที่พิมพ์ลง 
บนกระดาษสติ๊กเกอร์และผู้ใช้สามารถลอกออกไปใช้ใต้ ฟรีโปสการ์ดที่สามารถสะท้อนแสงในที่
มีดได้ ฟรีโปสการ์ดที่ตัดเป็นชิ้นล่วนตัวต่อหลายๆ ชิ้นแล้วสามารถนำมาต่อเป็นภาพที่อยู่บน

http://www.takeitfreecard.com
http://www.freecardworld.com
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โปสการ์ดน้ันได้ หรอ ฟรีโปสการ์ดสามมิติ เม่ือขยับโปสการ์ดหรอเปล่ียนมุมมองจะทำให้เห็น
ภาพอีกภาพหน่ึงท่ีช้อนกันไว้ เป็นต้น นอกจากจะเป็นล่ีอท่ีได้มีการนำมาไซ้กันอย่างแพร่หลาย
ในทวีปต่าง  ๆ แล้ว สำหรับในทวีปเอเชียก็ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมตะวันตกและเรมนำล่ีอ
ประ๓ทน้ีมาใช้กันอย่างกว้างขวางเซ่นกัน นอกเหนือจากประเทศไทยแล้วยังมีประเทศอ่ืน  ๆ อีก 
เซ่น ประเทศจีน ญ่ีปุน สิงคโปร์ มาเลเซีย อินโดนีเซีย เกาหลีใต้ ไต้หวัน และ ทิเสิปปีนลั 
เป็นต้น

(ท่ีมา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตล่ีอโปสการ์ด เว็บไซต์ของผู้ผลิตล่ีอโปสการ์ด และ
เว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้องกับล่ีอโปสการ์ด ท้ังในประเทศและต่างประเทศ)

รีเอโปสการ์ดในประเทศไทย

สำหรับประเทศไทยล่ีอโปสการ์ดเกิดข้ึนคร้ังแรกในช่วงปลายปี 2543 ซ่ึงในขณะน้ันบริษัท 
ผู้ผลิตฟรีโปสการ์ดมีเพียง 3 แห่ง ได้แก่ บริษัท Take-it Freecard Publishing Co.,Ltd. 
บริษัท Adcard Co.,Ltd. ซ่ึงปัจจุบันได้เลิกกิจการและถูกชือบริษัทโดยบริษัท Take-it Freecard
Publishing Co.,Ltd และบริษัท Ad Post Com Co.,Ltd. ซ่ึงเป็นเพียงบริษัทเดียวท่ีก่อต้ัง
และบริหารงานโดยชาวลิงค์โปร์ท่ีช่ือ Sam Chew ผู้ซ่ึงอาดัยอยู่ในประเทศไทยมาเป็นเวลานาน 
สำหรับบริษัทน้ีอาจจะแตกต่างจากบริษัทผู้ผลิตล่ีอโปสการ์ดอ่ืน  ๆในประเทศไทย เน่ืองจากกลุ่ม
เป้าหมายหลักของเขา คือ ซาวต่างชาติและราคาในการผลิตล่ีอโปสการ์ดน้ันก็สูงมากจนสามารถ 
เปรียบเทียบให้เห็นถึงความแตกต่างระหว่างบริษัทอ่ืน  ๆได้อย่างซัดเจน และปัจจุบัน'บริษัทแห่งสุด 
ท้ายท่ีเพ่ิงก่อต้ังในเดือนมกราคมปี 2544 คือ บริษัท Post-Card Co.,Ltd. เป็นบริษัทท่ีมีหลัก 
การ แนวความคิด และกลุ่มเป้าหมายท่ีคล้ายคลึงกับบริษัท Take-it Freecard Publishing
Co.,Ltd เป็นอย่างมาก แต่อย่างไรก็ตามท้ัง 2 บริษัทก็ยังคงมีความแตกต่างในด้านนโยบายและ 
กลยุทธ์ท่ีสามารถเห็นได้ซัดเจนก็คือ เร่ืองกลยุทธ์การติดต้ังช้ันวางโปสการ์ด บริษัท Take-it 
Freecard Publishing Co.,Ltd นันมีนโยบายการติดต้ังเซ่นเดียวกับบริษัท Ad Post Com Co.,Ltd 
โดยจะติดต้ังเฉพาะสถานท่ีท่ีซ่ึงกลุ่มเป้าหมายหลักได้เข้าไปใช้บริการ ท้ังน้ีก็เพราะวัตถุประสงค์
ของบริษัทดังกล่าวต้องการมิให้โปสการ์ดเหล่าน้ีได้ถูกหยิบออกไปโดยผู้บริโภคท่ีมิได้เป็นกลุ่มเป้า 
หมายกลุ่มหลัก แต่ในขณะท่ีบริษัท Post-Card Co.,Ltd. น้ันจะติดต้ังตามสถานท่ีต่าง  ๆ ท่ีเป็น
ท่ีสาธารณะและท่ีซ่ึงเป็นจุดสนใจของกลุ่มเป้าหมาย โดยมิได้จำกัดเฉพาะในสถานท่ีหริอในร้าน
ค้าเท่าน้ัน อาจจะเป็นจุดท่ีกลุ่มเป้าหมายผ่านไปพบเห็นก็ได้ ท้ังน้ีเน่ืองจากบริษัท Post-Card
Co.,Ltd. ต้องการกระจายโปสการ์ดโดยมิได้เน้นเฉพาะกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก และเพ่ือให้กลุ่มผู้ 
บริโภคลังเกตห็นได้ง่ายและสามารถหยิบล่ีอโปสการ์ดได้โดยสะดวก



(ที่มา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตสิอโปสการ์ดบริษัท Take-it Freecard Publishing 
Co.,Ltd. บริษัท Post-Card Co.,Ltd. และ บริษัท Ad Post Com Co.,Ltd.)
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ตารางต่อไปน้ีแสดงถึงรายละเอียดต่าง  ๆและกลยุทธ์ของผู้ผลิตลือโปสการ์ดแต่ละบริษัท 

ตารางท่ี 1 รายละเอียดของผู้ผลิตฬร์โปสการ์ด บริษัท Take-it Freecard Publishing Co.,Ltd

กลยุทธ์ไนการติดต้ัง จะเลือกติดต้ังเฉพาะสถานท่ีซ่ึงกลุ่มเป้าหมายหลักเข้าไปใช้ 
บริการในสถานท่ีหรอในร้านค้าน้ันๆ

บริเวณสถานท่ีติดต้ัง แหล่งชุมชนในกรุงเทพมหานครและจังหวัดใหญ่ รๆวม 265 แห่ง
• ในจังหวัดกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จำนวน 222 แห่ง
• ในต่างจังหวัด จำนวน 43 แห่ง ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ 
จังหวัดนครราชลืมา จังหวัดสมุทรสาคร อำ๓อ มหาชัย และ 
จังหวัดสงขลา อำ๓อ หาดใหญ่ เป็นต้น

ประ๓ทสถานท่ีติดต้ัง ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ร้านเบเกอร ร้านเทป ร้านวีดีโอ 
ร้านเสริมสวย ร้านอินเตอร์เนิต สถาบันสอนภาษา โรงเริยน 
ลอนคิลปะ สถานออกกำลังกาย และ ผับต่าง  ๆ เป็นต้น

ประ๓ทช้ันวางโปสการ์ด ช้ันวางโปสการ์ดแบบติดผนัง

ประ๓ทโปสการ์ด โปสการ์ดแบบมาตรฐานท่ัวไป และในต้นปี 2544 บริษัทจะ 
เร่ิมผลิตโปสการ์ดแบบพิเศษ คือ โปสการ์ดท่ีผลิตข้ึนโดยใช้ 
เทคนิคพิเศษและลามารถสัมผัสดมตัวอย่างกล่ินน้ําหอมของลิน 
ค้าท่ีอยู่บนโปสการ์ดไต้

จำนวน'พิมพ์ราคาต่อ1ใ'บ (บาท) 
(ไม่คิดค่าออกแบบโปสการ์ด)

จำนวน 20,000 ใบ ราคาใบละ 2.00 บาท 
จำนวน 30,000 ใบ ราคาใบละ า.80 บาท 
จำนวน 40,000 ใบ ราคาใบละ 1.50 บาท 
จำนวน 60,000 ใบ ราคาใบละ 1.35 บาท 
จำนวน 80,000 ใบ ราคาใบละ 1.20 บาท 
จำนวน 120,000 ใบ ราคาใบละ 1.15 บาท

ค่ารายงานผลการกระจายและ 2,000 บาท
แสดงโปสการ์ดต่อ 4 สัปดาห์
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ดารางท่ี 1 รายละเอียดของผู้ผลิตฬร์โปสการ์ด บริษัท Take-it Freecard Publishing Co.,Ltd. 
(ต่อจากหน้า 9)

จำนวนโปสการ์ดท่ีแสดงในช้ัน 
วาง ต่อ สถานท่ีติดต้ัง 1 แห่ง

100 ใบ ต่อ 1 แห่ง (outlet)

จำนวนพิมพ์โปสการ์ด ต่อ 
ระยะเวลาท่ีแสดงโปสการ์ด 
(สัปดาห์) ต่อ จำนวนสถานท่ี 
ติดต้ังช้ันวางโปสการ์ด (แห่ง)

จำนวน 20,000 ใบ ระยะ 1 สัปดาห์ ต่อ 200 แห่ง หรือ 
จำนวน 20,000 ใบ ระยะ 2 สัปดาห์ ต่อ 100 แห่ง 
จำนวน 30,000 ใบ ระยะ 2 สัปดาห์ ต่อ 150 แห่ง หรือ 
จำนวน 30,000 ใบ ระยะ 3 สัปดาห์ ต่อ 100 แห่ง 
จำนวน 40,000 ใบ ระยะ2-4 สัปดาห์ ต่อ 100-200 แห่ง 
จำนวน 60,000 ใบ ระยะ3-6 สัปดาห์ ต่อ 100-200 แห่ง 
จำนวน 80,000 ใบข้ึนไป ระยะ4 สัปดาห์ ต่อ 200 แห่ง

ราคาค่าเช่าซ่องแสดงโปสการ์ด 
จำนวน 1 ซ่อง (บาท) ต่อระยะ 
เวลาแสดงโปสการ์ด 1 สัปดาห์

ซ่องละ 40 บาท (สำ'หรบผู้ท่ีพิมพ์[ปสการ์ดกับบริษัท)
ซ่องละ 60 บาท (สำหรับผู้ท่ีไม่ได้พิมพ์[ปสการ์ดกับบริษัท 
และโปสการ์ดท่ีนำมาวางเช่าน้ันจะต้องพิมพ์ให้ได้มาตรฐาน 
ตามท่ีบริษัทได้กำหนดไว้

หมายเหตุ : ถ้าโปสการ์ดเคลือบสาร UV จะคิดเพ่ิม 500 บาท ต่อจำนวนโปสการ์ด 5,000 ใบ

ถ้าโปสการ์ดเคลือบสาร PVC จะคิดเพ่ิม 800บาท ต่อจำนวนโปสการ์ด 5,000ใบ

ถ้าโปสการ์ดของเจ้าของลินค้าใด  ๆ ก็ตามท่ีสังพิมพ์กับทางบริษัทมีเหลือจากการวาง 
ในช้ันวางโปสการ์ดตามสถานท่ีต่าง  ๆ หลังจากครบระยะเวลาท่ีกำหนดแล้ว ทางปริไ?ทผู้'พิมพ์
โปสการ์ดก็จะมีข้อเสนอพิเศษท่ีอำนวยผลประโยชน์ให้กับลูกค้า โดยการนำโปสการ์ดท่ีเหลือเหล่า 
น้ันไปวางไว้ในซ่องแสดงโปสการ์ดของเจ้าของสินค้าอ่ืน  ๆ ท่ีไม่มีโปสการ์ดวางแล้ว หรือโปสการ์ด 
หมดก่อนระยะเวลาท่ีครบกำหนดแทน แต่ถ้าเจ้าของสินค้ามีความจำนงท่ีจะแสดงโปสการ์ดท่ี
เหลืออย่างต่อเน่ืองโดยไม่ต้องการรอซ่องแสดงโปสการ์ดท่ีว่างจากเจ้าของสินค้ารายอ่ืน ทางบริษัท 
ก็จะมีข้อเสนอให้อีกทางเลือกหน่ึง คือ เปิดให้เช่าซ่องแสดงโปสการ์ดไค้รวมท้ังเจ้าของสินค้าท่ีไม่ได้ 
พิมพ์[ปลการ์ดกับทางบรืษัทด้วย ท้ังน้ีอัตราค่าเช่าต่างๆได้นำมาแสดงไว้ในตารางข้างบน

ท่ีมา : บรืษัท Take-it Freecard Publishing Co.,Ltd. : กุมภาพันธ์ 2544
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ตารางท 2 รายละเอียดของผู้ผลิตฬรีโปสการ์ด บริษัท Post-Card Co.,Ltd

กลยุทธ์ในการติดต้ัง จะติดต้ังตามสถานท่ีต่างๆ ท่ีเป็นท่ีสาธารณะและท่ีซ่ึงเป็นจุด 
สนใจของกลุ่มเป้าหมาย โดยมิได้จำกัดเฉพาะในสถานท่ีหรอ 
ในร้านค้าเท่าน้ัน อาจจะเป็นจุดท่ีกลุ่มเป้าหมายผ่านไปพบเห็น

บริเวณสถานท่ีติดต้ัง แหล่งชุมชนในกรุงเทพมหานครรวม 113 แห่ง 
: ในปี 2544 บริษัทจะขยายสถานท่ีติดต้ังในกรุงเทพมหานคร 
ให้ถึง 150 แห่ง และจะเรมขยายสถานท่ีติดต้ังไปยังต่างจังหวัด 
เช่น โคราซ เชียงใหม่ พัทยา หรือ สถานท่ีท่องเท่ียวต่าง  ๆ
ในเมืองไทยท้ังหมด

ประ๓ทสถานท่ีติดต้ัง หอสมุด ศูนย์หนังลิอและศูนย์อาหารตามมหาวิทยาลัยต่างๆ 
สถาบันสอนภาษา ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ร้านวิดีโอ ร้าน 
เทป สถานออกกำลังกาย สถานเสริมความงาม ร้านหนังสือ 
สถานีขนล่งมวลชน เช่น ท่าอากาศยาน สถานีรถไฟฟ้า 
หัวลำโพง บริเวณหน้าลิฟท์ของอาคารสำนักงานต่างๆ 
บริเวณประซาลัมพันธ์ของศูนย์การค้าต่าง  ๆ และ ผับต่างๆ  
เป็นต้น

ประ๓ทซ้ันวางโปสการ์ด ช้ันวางโปสการ์ดแบบติดผนัง และ ช้ันวางโปสการ์ดแบบต้ังยืน

ประ๓ทโปสการ์ด โปสการ์ดแบบมาตรฐานท่ัวไป

จำนวนพิมพ์ ราคาต่อ 1ใบ (บาท) 
(ไม่รวมค่าออกแบบโปสการ์ด)

จำนวน 25,000 ใบ ราคาใบละ 1.25 บาท 
จำนวน 75,000 ใบ ราคาใบละ 1.20 บาท 
จำนวน 150,000 ใบ ราคาใบละ 1.17 บาท

ค่าออกแบบโปสการ์ด (บาท) 
ต่อ 1 รูปแบบ

ด้านหน้าโปสการ์ด ราคา 6,000- 15,000 บาท 
ด้านหลังโปสการ์ด ราคา 2,000 บาท

จำนวนโปสการ์ด ต่อ ระยะเวลา จำนวน 25,000 ใบ ระยะเวลา 1 เดือน ต่อ 50 แห่ง
ในการกระจายและแสดง จำนวน 75,000 ใบ ระยะเวลา 3 เดือน ต่อ 50 แห่ง
โปสการ์ด (เดือน) ต่อ 50 แห่ง จำนวน 150,000 ใบ ระยะเวลา 6 เดือน ต่อ 50 แห่ง
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ท่ีมา : บรษัท Post-Card Co.,Ltd. : พฤศจิกายน 2543 และ เทปบันทึกภาพการสัมภาษณ์ 
คุณ มลฤดี อัตตวนิซ 1 Managing Director และ คุณ ทรงยศ อุ่นอนันต์ .Account 
Director ในรายการ ผู้หญิงปี 2000 จากสถานีโทรทัศน์ ไอทีวี ณ วันท่ี 7 กันยายน 
2543



1 3

ตารางท 3 รายละเอียดของผู้ผลิตฬรโปสการ์ด บริษัท Ad Post Com Co.,Ltd

กลยุทธ์ในการติดต้ัง จะติดต้ังตามสถานท่ีในย่านธุรกิจต่างๆ และเน้นสถานท่ีท่อง 
เท่ียวต่าง  ๆ ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายหลัก คือ ชาวต่างชาติได้เข้าไปใช้ 
บริการในสถานท่ีหริอในร้านค้าน้ัน  ๆ เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมาย 
สามารถพบเห็นและหยิบโปสการ์ดได้ง่าย

บริเวณสถานท่ีติดต้ัง แหล่งชุมชนในกรุงเทพมหานครรวม 116 แห่ง

ประ๓ทสถานท่ีติดต้ัง ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ร้านเบเกอร ร้านวีดีโอ ร้านเทป 
ร้านหนังเอ ร้านคอมพิวเตอร์ ร้านอินเตอร์เน็ต ร้านขาย 
อุปกรณ์เก่ียวกับกอล์ฟ สถานออกกำลังกาย สถานเสริม 
ความงาม บริษัทท่องเท่ียว คอนโดมิเนียม และ ผับต่าง  ๆ
เป็นต้น

ประเภทข้ันวางโปสการ์ด กล่องพลาสติกใสบรรจุโปสการ์ดสำหรับวางต้ังโต๊ะ และ ข้ันวาง 
โปสการ์ดแบบต้ังยืน ซ่ึงทำด้วยไม้อัดเคลือบสารเมลามีน

ประ๓ทโปสการ์ด โปสการ์ดแบบมาตรฐานท่ัวไป ขนาด 150X105 มิลลิเมตร 
โปสการ์ดแบบพิเศษ เช่น โปสการ์ดท่ีตัดเป็นช้ินล่วนหลาย  ๆ
ช้ินและนำมาต่อเป็นภาพท่ีอยู่บนโปสการ์ดน้ัน  ๆ หรือ เริยกว่า 
โปสการ์ดแบบจ๊ิกซอว์ (Jigsaw) ขนาด 180X105 มิลลิเมตร 
และเคลือบสาร ยูวี 1 ด้าน

จำนวนพิมพ์ราคาต่อใใบ (บาท) 
(ไม่รวมค่าออกแบบโปสการ์ด)

จำนวนพิมพ์ข้ันต่ํา 20,000 ใบ โดยมีราคาตังน้ี 
: แบบมาตรฐานท่ัวไป ราคา 2.25-3.50 บาท 
: แบบจ๊ิกชอว์ Jigsaw ราคา 2.70 -4.50 บาท

ค่าออกแบบโปสการ์ด (บาท) 
ต่อ 1 รูปแบบ

ราคา 5,000 - 10,000 บาท
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ตารางท่ี 3 รายละเอียดของผู้ผลิตฟรีโปสการ์ด บริษัท Ad Post Com Co.,Ltd. 
(ต่อจากหน้า13)

วิธีในการกระจายโปสการ์ด เบรรจุอยู่ในช้ันวางโปสการ์ดของบริษัทท่ีต้ังตามสถานท่ีต่าง  ๆ
ท่ัวกรุงเทพฯ กว่า 100 แห่ง
:พนักงานของบริษัทยืนแจกตามสถานท่ีต่าง  ๆจุดละ 2,000 ใบ 
หริอภายในเวลา 2 ช้ัวโมง
•.พนักงานของบริษัทส่งตรงถึงบุคคลต่าง  ๆประมาณ 20,000 ใบ 
:ส่งให้กลุ่มชาวต่างชาติประมาณ 30,000 ใบ

ท่ีมา : บริษัท Ad Post Com Co.,Ltd. : พฤศจิกายน 2543

จากสถานการณ์ปัจจุบันอาจกล่าวได้ว่าการโฆษณาลงในสือโปสการ์ดของบรรดาเจ้าของ 
สินค้า ผู้ผลิต เจ้าของธุรกิจท้ังหลาย เร่ืมเป็นท่ีนิยมมากข้ึนนับต้ังแต่ต้นปี 2543 ท่ีผ่านมา
โดยจะเห็นได้จากรูปแบบและจำนวนโปสการ์ดของผู้ลงโฆษณาท่ีเพ่ิมมากข้ึนบนช้ันวางฟรี 
โปสการ์ดของแต่ละบริษัท นอกจากน้ีผู้ผลิตฟรีโปสการ์ดแต่ละแห่งจะนำรายช่ือสถานท่ีติดต้ังช้ัน
วางฟรีโปสการ์ดมาแสดงไว้ในเว็บไซต์ของตนด้วย ทำให้มักพบเห็นช้ันวาง หรือ ท่ีบรรจุฟรี
โปสการ์ด (Cardrack) ตามสถานท่ีพบปะสิงสรรค์ต่าง  ๆ มากมาย ซ่ึงเป็นแหล่งนัดพบของกลุ่ม 
เป้าหมายในยุคน้ีไม่ว่าจะเป็นร้านอาหาร ร้านกาแฟ ร้านเสือผ้า ร้านเสริมสวย โรงภาพยนตร์
สถานท่ีออกกำลังกาย สถานเริงรมย์ ศูนย์การค้า ศูนย์หนังสือตามมหาวิทยาลัยต่าง  ๆ เป็นต้น 
ซ่ึงเป็นสถานท่ีกลุ่มเป้าหมายได้เข้าไปใช้บริการท้ังสิน หรือสถานท่ีท่ีเป็นท่ีสาธารณะท่ีกลุ่มเป้า
หมายผ่านไปพบเห็นได้ เช่น บริเวณด้านหน้าประชาสัมพันธ์ของห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลสาขา 
ต่างๆ  หน้าลิฟท์ในตึกท่ีเป็นสำนักงาน เช่น อาคารเสริมมิตร นอกจากน้ียังได้มีการติดต้ังตาม 
ศูนย์หนังสือ ศูนย์อาหาร และ หอสมุดกลางของมหาวิทยาลัยต่าง  ๆ เป็นด้น สำหรับช้ันวาง
เหล่าน้ีจะบรรจุฟรีโปสการ์ดท่ีมีหลากหลายลวดลายของบรรดาสินค้าประเภทต่าง  ๆ โดยส่วนใหญ่ 
จะเป็นสินค้าท่ีเป็นท่ีต้องการและเจาะกลุ่มตลาดวัยรุ่น ไม่ว่าจะเป็นสินค้าราคาถูกหรือแพง เช่น
สินค้าประเภทเคร่ืองมือสือสาร เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เคร่ืองสำอาง เคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน อาหาร
และเคร่ืองด่ืม เหล้าและเบียร์ ภาพยนตร์ เทปเพลง ร้านอาหารและสถานบันเทิงต่างๆ
เป็นต้น ซ่ึงแต่ละแผ่นก็จะมีลวดลายสะดุดตา ฟรีโปสการ์ดนอกจากจะถูกนำมาใช้โฆษณาสินค้า 
แล้ว ยังถูกนำมาใช้เป็นสือในการประซาสัมพันธ์โดยเฉพาะอย่างย่ิงการโปรโมทละครญ่ีป่นจาก
สถานีโทรทัศน์ของไอทีวี เช่น เร่ืองย้อนรอยรัก รวมพลังสาวซ่า เป็นต้น หรือนำมาใช้ใน
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การประซาสัมพันธ์งานแสดงนิทรรศการ งานแสดงคิลปะหรือภาพเขียน ซ่ึงรวมไปถึงการแสดงผล 
งานของนักคืกษๆจากมหาวิทยาลัยต่าง  ๆ และการจัดงานใด  ๆ ท่ีเป็นประโยชน์ต่อเยาวชนไทย เซ่น 
เทศกาลละครเยาวชนเชิงสร้างสรรค์ท่ีได้จัดข้ึนในเดือนสิงหาคม 2543 เป็นต้น อีกท้ังยังถูกนำมา 
ใช้เป็นเคร่ืองมือในการรณรงค์ให้ชาวกรุงเทพมหานครมาร่วมลงคะแนนเลียงเลือกต้ังผู้ว่าราชการ 
จังหวัดกรุงเทพมหานครเม่ือเดือนกรกฎาคม 2543 ท่ีผ่านมา และเป็นเครองมือในการหาคะแนน 
เลืยงของผู้สมัครรับเลือกต้ังบางคนเป็นคร้ังแรกสำหรับการแข่งขันเลือกคร้ังน้ีด้วย หรือแม้แต่หน่วย 
งานท่ีสำคัญบางหน่วย เซ่น สำนักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) 
ได้ใช้ลือประเภทน้ีเพ่ือรณรงค์ส่งเสริมเยาวชน'ไห้เล่นกีฬาและต่อด้านยาเสพติด อน่ึงการเกิดข้ึนของ 
ลือโปสการ์ดยังได้สร้างค่านิยมในการสะสมฟรีโปสการ์ดเหล่าน้ีอีกด้วย เซ่น ชุดคำคม Keep 
Walking ของ Johnnie Walker ชุดภาพจากภาพยนตร์ไทยเรอง “สตางค์” ชุดภาพจากภาพ
ยนตร์ไทยเร่ือง “ฟ้าทะลายโจร” ชุดภาพจากภาพยนตร์ต่างประเทศเร่ือง “Toy Story 2” และท่ี 
สำคัญคือชุดภาพ “Absolut Cities Vodka" เป็นช้ินงานโฆษณาท่ีโดดเด่น ดึงดูดความสนใจเป็น 
ท่ีนิยมของนักสะสมฟรีโปสการ์ดท่ัวโลก เน่ืองจากงานชุดโฆษณาของ Absolut Vodka ชุดน้ี
ได้ออกมาเป็นแคมเปญอย่างต่อเน่ือง โดยสร้างข้ึนมาจากแนวความคิดหลัก คือ การนำขวด
Absolut Vodka มาเป็นจุดเด่นของงานโฆษณา จัดได้ว่าเป็นงานท่ีมืความแปลกใหม่และแตก 
ต่างไปจากงานโฆษณาท่ัวไป เพราะงานเหล่าน้ีมิได้พูดถึงสิงใดท่ีเป็นจุดขายเก่ียวกับตัวสินค้า
หรือผู้บรื'โภคเลย อีกท้ังยังไม่มืคำบรรยายหรือคำอธิบายใด  ๆ อีกด้วย งานเหล่าน้ีแสดงภาพ
ของเมืองต่าง  ๆ ท่ี Absolut Vodka มองเห็นและรับรู้เก่ียวกับสถานท่ีท้ัน  ๆ งานชุด Cities Series 
น้ีเร่ืมจาก Absolut LA. ท่ีถูกตีพิมพํข้ึนเป็นช้ินแรกในปี 1987 และในปี 1999 แคมเปญงานชุด 
Absolut Cities Of Asia Pacific ก็ได้เร่ืมข้ึนโดยมี Absolut Tokyo เป็นงานช้ินแรกและหลัง 
จากน้ัน ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ญ่ีป่น เกาหลี ไต้หวัน สิงค์โ ปร์ และ จีนก็เข้าร่วมในการเสนอ 
ภาพของเมืองต่าง  ๆ ในประเทศเพ่ือนำไปล่การพัฒนาเป็นงานโฆษณาในปี 2000 น้ี กลยุทธ์ของ 
การเลือกเมืองสำหรับงานโฆษณาชุด Cities Series ก็คือ เมืองท่ีเลือกน้ันจะต้องมีสัญลักษณ์ 
เคร่ืองหมายหรือความคิดบางอย่างซ่ึงสามารถเป็นท่ีเช้าใจและช่ืนชอบได้สำหรับคนท่ัวโลก 
สำหรับประเทศไทยได้เข้าร่วมเป็นล่วนหน่ึงในแผนท่ีโลกของ Absolut Vodka เป็นคร้ังแรกในเดือน 
พฤศจิกายนน้ี นอกจากน้ียังมืรูปแบบฟรีโปสการ์ดท่ีน่าสนใจจากตราสินค้าและหน่วยงานต่างๆ
อีกมาก ท่ีผลิตออกมาเพ่ือให้กลุ่มผู้บรืโภคได้นำไปใช้งานและเลือกเก็บสะสมกันอีกด้วย ถึงแม้ว่า 
ปัจจุบันรูปแบบฟรีโปสการ์ดท่ีมือยูในประเทศไทยจะไม่มีลักษณะพิเศษโดดเด่น หรือ มืรูปแบบท่ี 
แปลกน่าสนใจเซ่นเดียวกับฟรีโปสการ์ดในต่างประเทศดังท่ีกล่าวมาแล้วในข้างด้น เน่ืองจาก 
เศรษฐกิจของประเทศไทยยังไม่ดีเท่าท่ีควร และด้นทุนในการผลิตโปสการ์ดรูปแบบพิเศษน้ันค่อน
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ข้างสูงมาก แต่อย่างไรก็ตามผู้ผลิตฟรีโปสการ์ดในประเทศไทยบางแห่งได้เร่ิมพยายามพัฒนารูป
แบบฟรีโปสการ์ดให้มีความน่าสนใจข้ึนมาบ้างแล้วเช่นกัน

(ท่ีมา : ข้อมูลและเอกสารจากผู้ผลิตลือโปสการ์ด เว็บไซต์ของผู้ผลิตลือโปสการ์ด และ
เว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้องกับลือโปสการ์ด ท้ังในประเทศและต่างประเทศ)

สำหรับการวิจัยคร้ังน้ี ผู้วิจัยมีความสนใจท่ีจะสืกษาถึง “ปัจจัยในการเลือกใช้ลือ
โปสการ์ดของผู้โฆษณา และ การเปิดรับ พัศนคติของผู้บรีโภคท่ีมีต่อลือโปสการ์ด และต่อตรา 
ลินค้าท่ีโฆษณาในลือโปสการ์ด” เน่ืองจากผู้วิจัยเห็นว่าเจ้าของธุรกิจ เจ้าของสินค้าและบริการ
ต่างๆ  เไม่ัสนใจท่ีจะใช้ล่ีอประเภทน้ีกันมากข้ึน ในขณะท่ีผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายก็เรมให้ความลน 
ใจกับลือโปสการ์ดเช่นเดียวกัน แต่ทว่าผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายแต่ละคนท่ีเปิดรับลือโปสการ์ดน้ัน
อาจมีความสนใจในลือดังกล่าวด้วยเหตุผลท่ีแตกต่างกัน เช่น สนใจในข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับ 
สินค้าต่างๆ  ท่ีลงโฆษณา สามารถนำไปใช้เป็นล่วนลดในสินค้าหริอเข้าร่วมกิจกรรมล่งเสริมการจัด 
จำหน่ายต่าง  ๆ นำไปเขียนข้อความเพ่ือล่งเป็นไปรษณีย์บัตร เก็บเป็นของสะสมหริอแลกเปล่ียน
ระหว่างกลุ่มเพ่ือน สนใจในรูปแบบการสร้างสรรค์ภาพงานโฆษณาท่ีปรากฏบนโปสการ์ด เป็นด้น 
นอกจากน้ีผู้บริโภคบางคนอาจหยิบโปสการ์ดเพียงเพราะหยิบตามผู้อ่ืนโดยมิได้รู้ลืกสนใจในลือ 
โปสการ์ดน้ันๆ  และนำไปท้ิงในภายหลัง แต่ท้ังน้ีไม่ว่าผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายจะเปิดรับลือโปส
การด์ด้วยเหตุผลใดก็ตาม เจ้าของธุรกิจ เจ้าของสินค้าและบริการต่างๆก็ไม่อาจม่ันใจได้ว่าผู้
บริโภคกลุ่มเป้าหมายจะมีทัศนคติต่อตราสินค้าท่ีลงโฆษณาในลือประ๓ทน้ีอย่างไร รวมท้ังทัศนคติ 
ของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อล่ีอโปสการ์ดเองด้วย ดังน้ันผลท่ีได้จากงานวิจัยคร้ังน้ีจะเป็นประโยชน์
และทำให้ทราบว่าลือโปสการ์ดเป็นลือท่ีคุ้มค่าหริอไม่ ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจเพียง 
ใดและมีทัศนคติต่อลือโปสการ์ด และต่อตราสินค้าท่ีโฆษณาในลือโปสการ์ดดีหริอไม่อย่างไร
ซ่ึงผลดังกล่าวเจ้าของสินค้าสามารถนำไปเป็นข้อมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจในการพิจารณาเลือก 
ใช้หริอไม่ใช้ล่ีอน้ีและสินค้าท่ีใช้ควรเป็นสินค้าประเภทใด หริออาจจะนำข้อมูลท่ีได้ไปใช้เป็นแนว
ทางในการสร้างสรรค์งานโฆษณาเพ่ือสร้างความสนใจต่อลือโปสการ์ด และต่อตราสินค้าให้แก่ผู้
บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้



ปัญหานำในการวิจัย

1. ปัจจัยใดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้ลือโปสการ์ดของผ้โฆษณา
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2. กลุ่มตัวอย่างท่ีมีลักษณะทางประชากรแตกต่างกันจะมีการเปิดรับลือโปสการ์ดแตกต่างกัน 
หรอไม่ อย่างใร

3. การเปิดรับลือโปสการ์ดมีความสัมพันธ์กับทัศนคติของผ้บริโภคต่อลือโปสการ์ดหริอไม่ อย่าง 
ใร

4. การเปิดรับลือโปสการ์ดมีความสัมพันธ์กับทัศนคติของผู้บริโภคต่อตราสินค้าท่ีโฆษณาในลือ 
โปสการ์ดหรอไม่ อย่างไร

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1. เพ่ือสืกษาปัจจัยต่างๆท่ีมีผลต่อการเลือกใช้ลือโปสการ์ดของผู้โฆษณา

2. เพ่ือลืกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากรกับการเปิดรับลือโปสการ์ดของผู้ 
ปริ'โภค

3. เพ่ือลืกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับลือโปสการ์ดกับทัศนคติของผู้บริโภคต่อลือ 
โปสการ์ด

4. เพ่ือลืกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับลือโปสการ์ดกับทัศนคติของผู้บริโภคต่อตราสินค้า 
ท่ีโฆษณาในลือโปสการ์ด

สมมติฐานการวิจัย

1. กลุ่มตัวอย่างท่ีมีลักษณะทางประชากรแตกต่างกันจะมีการเปิดรับลือโปสการ์ดแตกต่างกัน

2. การเปิดรับลือโปสการ์ดมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติของผู้บริโภคต่อลือโปสการ์ด

3. การเปิดรับลือโปสการ์ดมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติของผู้บริโภคต่อตราสินค้าท่ีโฆษณา 
ในลือโปสการ์ด
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ขอm ฃตฃองการวิจัย

การสืกษาวิจัยคร้ังน้ี จะทำการสืกษาเฉพาะผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายทั้งชายและหญิงที่มี 
อายุระหว่าง 15-35 ปี ซึ่งอาดัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้กลุ่มผู้บริโภคที่จะทำการสืกษา 
วิจัยดังกล่าวเป็นกลุ่มเป้าหมายที่กำหนดโดยบริษัทผู้ผลิตลือโปสการ์ด

คำจำกัดความท่ีใซในการวิจัย

ลือโปสการ์ด (Postcard Advertising) หมายถึง ฟรีโปสการ์ด (Freecards)
เป็นลิอโฆษณาประเภทลิงพิมพ์ที่จัดพิมพ์ขึ้นเพื่อล่งเป็นไปรษณียบัตรซึ่งมีจุดมุ่งหมายในการแจ้ง 
ข่าวสารข้อมูล หริอ ข้อความลำหรับโฆษณาสินค้า โดยบรรจุไว้บนชั้นวางโปสการ์ดที่ใด้ติดดังไว้ 
ตามแหล่งชุมชนต่างๆ เพื่อให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้หยิบฟรีและผู้บริโภคเหล่านี้ต่างก็หยิบขึ้นมา 
ด้วยความสมัครใจ

ปัจจัยในการเลือกใช้ลือ หมายถึง หลักเกณฑ์ต่างๆ ท่ีเจ้าชองสินค้าได้นำ
มาพิจารณาในการดัดสินใจเลือกใช้ลือโปสการ์ด เช่น งบประมาณในการตัดสินใจชื้อลือ ราคา 
ของลือ เป็นด้น

ผู้โฆษณา (Advertisers) หมายถึง เจ้าของสินค้าต่างๆ ที่เป็นผู้เลือกใช้ลือ
ใดๆในการโฆษณาสินค้าของตนและเป็นผู้จ่ายเงินค่าลือที่ใช้ในการโฆษณานั้นๆ ลำหรับการวิจัย 
คร้ังน้ี หมายถึง เจ้าของสินค้าต่างๆ ที่เป็นผู้เลือกใช้ลือโปสการ์ดในการโฆษณาสินค้าของตน

การเปิดรับ (Exposure) หมายถึง การที่ผู้บริโภคมีการเปิดรับลือที่มี
ลักษณะท่ีสอดคล้องกับ ความรู้ ค่านิยม ความเช่ือ และทัศนคติของตน หรือเปิดรับลือที่มีคุณ 
ลักษณะเฉพาะตรงกับความต้องการของตนหรือที่ตนสนใจ ลำหรับการวิจัยครั้งนี้ หมายถึง การ 
ที่ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้เห็น ได้รับ หรือ ได้หยิบลือโปสการ์ด

ทัศนคติต่อลือโปสการ์ด หมายถึง ความรู้ลืกและความคิดเห็นของผู้
บริโภคท่ีมีต่อการโฆษณาในลือโปสการ์ด ซึ่งหมายถึงความเช้าใจ ความพอใจหรือความไม่พึงพอ 
ใจ และการยอมรับหรือไม่ยอมรับการโฆษณาเหล่านั้น รวมทั้งแนวโน้มและพฤติกรรมการใช้ลือ
โปสการ์ดของ ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย

ทัศนคติต่อตราสินค้าท่ีโฆษณาในลือโปสการ์ด หมายถึง ความP กและความ
คิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อตราสินค้าท่ีโฆษณาในลือโปสการ์ด ซ่ึงหมายถึงความเช้าใจ ความพอ
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ใจหรือความไม่พึงพอใจ และการยอมรับหรือใม่ยอมรับในสินค้าเหล่าน้ัน รวมท้ังแนวโน้มและ
พฤติกรรมการใช้สินค้าของยู้บรืโภคกลุ่มเป้าหมาย

ผู้บริโภค หมายถึง ผู้รับสารชายและหญิงท่ีถูกกำหนดให้เป็นกลุ่มเป้าหมาย
สำหรับลือโปสการ์ดโดยเฉพาะซ่ึงเป็นผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 15-35 ปี และอาค้'ยอยู่ในกรุงเทพมหานคร

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ

1. เพ่ือเป็นข้อมูลเพ่ือนำไปประกอบการพิจารณาในการตัดสินใจเลือกใช้ลือโปสการ์ด สำหรับ 
นักโฆษณา นักการตลาด เจ้าของสินค้าและบริการ และเจ้าของธุรกิจต่างๆ

2. เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อนักวางแผนลือโฆษณาในการนำข้อมูลไปใช้อ้างอิงในการนำเสนอแผน 
การใช้ลือโฆษณาในลือโปสการ์ด และเจ้าของลือลามารถนำข้อมูลไปใช้เพ่ือปรับปรุงแผน 
การตลาด

3. เพ่ือเป็นข้อมูลให้แก่นักการตลาด นักโฆษณา และผู้ท่ีสนใจท่ัวไปได้ทราบถึงปัจจัยท่ีผู้ 
โฆษณาได้นำมาใช้เป็นหลักเกณฑ์ในการพิจารณาเลือกใช้ลือโปสการ์ด
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