
กาใ[วิเคราะห์ข้อมูล

การวิเคราะห์ข้อมูล มีวัตถุประสงค์เพื่อที่จะศึกษาถึงรูปแบบของภาพประกอบโฆษณาที่มี
ความเหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้า โดยพิจารณาจากความนิยมในการในเลือกใช้ภาพประกอบ
โฆษณาของผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในแบบต่างๆ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถจัด 
แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่ การคัดเลือกสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าจาก 
สมาซิกกลุ่มตัวอย่าง และการวิเคราะห์รูปแบบของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งมีรายละเอียดและผล 
การวิเคราะห์ตัง ต่อไปน้ี

1. การคัดเลือกศมาซิกกลุ่มด้วอย่าง
ผลการคัดเลือกสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็นผลงานโฆษณาที่ได้รับรางวัลโกล์ดอวอรัด จาก 

การประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแห่งประเทศไทย (TACT AWARD) คร้ังท่ี 19 ถึง ครั้งท่ี 23 ตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2537 ถึง พ.ศ. 2542 มีผลงานโฆษณาที่ถูกคัดเลือกได้ทั้งสิ้น 85 ช้ิน มีผลตังตารางที่ 8

บทที่ 4

ดารางที่ 8 แสดงผลการคัดเลือกสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง
คร้ังท่ี ประจำปี พ.ศ. จำบวบผลงาบที่คัดเลือกไคั (ซิน)

19 2537 -  2538 17
20 3538 -  2539 28
21 2539 -  2540 12
22 2540 -  2541 16
23 2541 -  2542 12

2. การวิเคราะห์บุคลิกดราสิบคัาจากศมาซิกกลุ่มด้วอย่าง
เมื่อได้ผลการคัดเลือกสมาซิกกลุ่มตัวอย่างแล้ว จะทำการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าจากผล 

งานโฆษณาที่คัดเลือกมาได้ โดยจะใข้ผู้เชี่ยวชาญพิเศษ (Expert) ท้ัง 5 ท่าน เป็นผู้วิเคราะห์ ซ่ึง 
ผลงานโฆษณาจำนวน 85 ชิ้นนี้ มีรายซื่อผลิตภัณฑ์/บริการ ท้ังส้ิน 58 รายการ โดยการวิเคราะห์ 
บุคลิกตราสินค้าจากสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง จะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ

2.1 การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)
2.2 การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามรูบแบบการใช้ชีวิตของคน (Life Style)
2.3 การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (Human Personality 

T raits)
การวิเคราะห์ทั้ง 3 ส่วนข้างต้น มีรายละเอียดตังต่อไปนี้
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2.1 การวิเคใกะห์บุคลิกตใทสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)
การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพจะจำแนกออกเป็น 3 ส่วนคือ เพศ 

กลุ่มอายุ และชั้นของสังคม ซึ่งมีผลการวิเคราะห์ดังตารางที่ 9 ซึ่งเป็นตารางแสดงผลสรุปจากการ 
วิเคราะห์ของผู้เช ี่ยวชาญพิเศษทั้ง 5 ท่าน

ดารางที่ 9 แสดงผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ
ผลิตภัณฑํ/บริการ บุคลิกตราลิบค้าตามลักษณะาาางกายภาพ (Demographics)

เพศ กลุ่มอายุ ช้ันฃองสังคม
1. ว ิล เล จเบ ๊ค แอ น ต ์เค ้ก หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส ่วนบน
2. ก ิฟฟาร ีน  แคลซีบ หญิง 1 2 -1 9 ชั้นกลางส่วนบน
3. นมสดหนองโพ หญิง 1 2 -1 9 , 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
4. หมากฝรงไทรเดนท ์ ซาย/หญ ิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส ่วนบน
5. ข ้าวกรอบ ล ูกกลม บ ู่เช ่อบ ู่เข ่อ ช าย 1 2 -1 9 ชั้นกลางส ่วนล่าง
6. ข ้าวโพดทอดกรอบซิปป ี ช าย 1 2 -1 9 ชั้นกลางส่วนบน, 

ช ั้นกลางส ่วนล่าง
7. น ํ้าแร ่ตราวอลว ิก หญิง 2 0 -3 4 ชั้นสูงส่วนล่าง
8. ค ูลเลอร ์คล ับ หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส ่วนบน
9. แบ ล ็คแคทว ิสก ี้ ช าย 2 0 -3 4 ชั้นล่างส่วนบน
10. จอห ์นน ี่วอล ์ก เกอร ์แบล ็ค เลเบ ิ้ล ช าย 2 0 -3 4 ชั้นสูงส่วนล่าง
11. รอ งเท ้าค อ น เวอ ร ์ส อ อ ล ส ต าร ์ ช าย 1 2 -1 9 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
12. รอ งเท ้าก ีฬ าร ีบ อ ค ช าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
13. รองเท ้าร ีบอคแบล ็คแอนดไวท ์ ช าย 1 2 -1 9 ชั้นกลางส ่วนบน
14. แบ ้]งฝ ่นโรยต ัวเด ็กค ัดเด ิ๋ล หญิง 0 -6 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
15. บ ํ้าย าอ น าม ัย ส ุพ ร ีเด อ ร ์ม หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส ่วนล ่าง
16. ส บ ู่พ ร ีเม ียร ์ หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส ่วนล่าง
17. น ํ้าย าอ น าม ัย เอ ว อ น หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
18. แบ ้]งเย็นเซนลุกซ ์ตรางู ช าย 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง, 

ชั้นล่างส่วนบน
19. แลนด ์โรเวอร ์ด ิสค ้ฟ เวอร ี่ อ ีเอส ช าย 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ชั้นสูงส่วนบน

20. รถยน ต ์ซ ีครอง แซดเอ ็กซ ์ ช าย 3 5 -4 9 ชั้นสูงส่วนล่าง

21. รถยน ต ์โฟล ์คสวาเค ้น ช าย 2 0 -3 4 ชั้นสูงส่วนล่าง
22. แผ ่นบ ู่พ ี้นกระบะฮ ีโร ่เทรย ์ ช าย 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง

23. เซลล์แก๊ส ชาย 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ชั้นกลางส ่วนล่าง
24. บ”ายาอ ัดกล ีบไฟน ่ใลน ์ หญิง 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง

25. ป ีนโตสแตนเลสตราห ัวม ้าลาย หญิง 2 0 -3 4 ,
3 5 -4 9

ช ั้นกลางส ่วนล่าง, 
ช ั้นล่างส่วนบน



ดารางที่ 9 แสดงการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (ต่อ)
ผลิตภัณฑ์A n การ บุคลิกตราลินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)

เพศ กลุ่มอายุ ช้ันของสังคม
26. เค ร ื่อ งซ ัก ผ ้าช ิง เก อ ร ์ หญิง 3 5 -4 9 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
27. ช ิงเกอร ์ม ิน ิส เตอร ิโอ ซ าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
28. หลอดไฟออสแรม ซ าย 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
29. เค ร ื่อ งป ร ับ อ าก าศ แ ค เร ีย ร ์ หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
30. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่ช ิเมน ซ าย 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
31. ระบ บ ด ิจ ิตอลจ ีเอส เอ ็ม ซาย 2 0 -3 4 ชั้นสูงส่วนล่าง, 

ช ั้นกลางส่วนบน
32. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่อ ีร ิคส ัน ซาย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
33. บร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้านส ตาร ์บ ล ็อก ซาย 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
34. เตอะเนเซอร ัลเพลสสวีท ซาย 3 5 -4 9 ชั้นสูงส่วนล่าง
35. เฟ อ ร ์น ิเจอ ร ์ เท รน ด ์ ดีไซน์ ซ าย 2 0 -3 4 ,

3 5 -4 9
ชั้นสูงส่วนล่าง, 

ช ั้นกลางส่วนบน
36. ส ุขภ ัณ ฑ ์คอตโต้ร ุ่นด ูออลฟสัซ ซ าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
37. บร ิการคอมไลน ์ ช าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
38. ร ้าน ลอฟ ท ์ หญิง 12-19 ,

2 0 -3 4
ชั้นสูงส่วนล่าง, 

ช ั้นกลางส่วนบน
39. สถานีโทรทัศน์ไอทีว ี ช าย 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน, 

ช ั้นกลางส ่วนล่าง
40 . เพ ร ็ก ก าร ์ด หญิง 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
41. แบนเนอร์โปรตีน ซาย 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
42. ยาอมโบตับ ซาย/หญ ิง 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ช ั้นกลางส ่วนล่าง, 

ช ั้นล่างส่วนบน
43. พลาสเตอร ์ยาโน ป ิซาน ชาย/หญ ิง 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
44. เฟลต ีนเจล ช าย 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน
45. ฟ ิล ์มโกต ักคอบแทค 2000 ช าย 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
46. หน ังส ือพ ิมพ ์ข ่าวสด ช าย 2 0 -3 4 ชั้นล่างส่วนบน
47. หน ังส ือพ ิมพ ์ประซาชาต ิธ ุรก ิจ ช าย 3 5 -4 9 ชั้นสูงส่วนล่าง
48. จ ักรยาน เฟ ส ส ัน ช าย 1 2 -1 9 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
49. เค ร ื่อ งก ร อ งน ํ้า เพ ียว ว อ เธ อ ร ์ หญิง 2 0 -3 4 , 3 5 -4 9 ชั้นกลางส่วนบน

50. เตอะม อลล ์ ด ีพาร ์ท เมนท ์สโตร ์ หญิง 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง

51. เซ ็นฑ รัลด ีพาร ์ทเมนท ์สโตร ์ หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน

52. พ รอ ร ิด ี้ คอล เซ ็น เดอร ์ ช าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนล่าง

53. น ํ้าผลไม ้ส ิงห ์เฟรซ หญิง 2 0 -3 4 ช ั้นกลางส ่วนล่าง



ดารางที่ 9 แสดงการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (ต่อ)
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราลิบคาตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)

เพศ กลุ่มอายุ ช้ันชองลังคม
54. หน ังส ือเป ิดไส ้เป ิดพ ุง ช าย 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
55. กระดาษชำระสก ๊อต หญิง 3 5 -4 9 ช ั้นกลางส ่วนล่าง
56. รองเท ้าเบ เจอร ์!,ณ ซ อร ์ หญิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
57. ไส ้กรอกซีพ ี ซาย/หญ ิง 2 0 -3 4 ชั้นกลางส่วนบน
58. แป ลน ท อยล ั หญิง 6-11 ชั้นบนส่วนล่าง,ช ั้นกลางส่วนบน

จากตารางข้างต้น จึงสามารถจัดกลุ่มของผลิตภัณฑ์/บริการตามบุคลิกตราสินค้าไต้ดังนี้
2.1.1 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพโดยแบ่งตาม 

เพศ (Sex) โดยแบ่งเป็น เพศชายและเพศหญิง ดังนี้ 
ก. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชายมี 36 รายการ ดังนี้

1. หมากฝรั่งไทรเดนฑ์
2. ข้าวกรอบลูกกลม ปูเซ่อปูเซ่อ
3. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
4. แบล็คแคฑวิสกี้
5. จอห์นนี่วอลักเกอร์แบล็คเลณิ้ล
6. รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์
7. รองเท้ากีฬารีบอค
8. รองเท้ารีบอคแบล็คแอนด็ไวท์
9. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู

10. แลนด์โรเวอร์ดิสดัฟเวอรี่ อีเอส
11. รถยนต์ซีครอง แซดเอ็กซ์
12. รถยนต์[ฟลัคสวาเก้น
13. แผ่นปูพื้นกระบะฮีโร่เทรย์
14. เซลล์แก๊ส
15. ซิงเกอร์มินิสเตอริโอ
16. หลอดไฟออสแรม
17. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
18. ระบบดิจิตอลจีเอสเอีม
19. โทรศัพท์เคลื่อนที่อีริคลัน
20. บริษัทรับสร้างบ้านสตาร์บล็อก
21. เตอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ
22. เฟอร์นิเจอร์ เทรนต์ ตีไซน์
23. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่นดูออลฟลัซ



24. บริการคอม’โลน
25. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี
26. แบนเนอริโปรตีน
27. ยาอมโบตัน
28. พลาสเตอร์ยาโนปิซาน
29. เฟสตีนเจล
30. ฟิล์มโกตักคอนแฑค 2000
31. หนังสือพิมพ์ข่าวสด
32. หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ
33. จักรยานเฟสสัน
34. พรอริตี้ คอล เซ็นเตอร์
35. หนังสือเปีดไส้เปิดพุง
36. ไส้กรอกซีพี

ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นเพศหญิงมี 26 รายการ ตังนี้
1. วิลเลจเบ๊คแอนด์เค้ก
2. กิฟฟารีน แคลซีน
3. นมสดหนองโพ
4. หมากฝรั่งไทรเดนฑ์
5. นี้าแร่ตราวอลวิก
6. คูลเลอร์คลับ
7. แป้งฝนโรยตัวเด็กคัดเดิ๋ล
8. นี้ายาอนามัยสุพรีเดอร์ม
9. สบู่พรีเมียร์

10. นํ้ายาอนามัยเอวอน
11. นํ้ายาอัดกลีบไฟนีใลน์
12. ปีนโตสแตนเสสตราหัวม้าลาย
13. เครื่องซักผ้าชิงเกอร์
14. เครื่องปรับอากาศแคเรียร์
15. ร้านสอฟทั
16. เพร็กการ์ด
17. ยาอมโบตัน
18. พลาสเตอร์ยาโนปี1ซาน
19. เครื่องกรองนี้าเพียววอเธอร์
20. เดอะมอลล์ตีพาร์ฑเมนท์สโตร์
21. เซ็นฑรัลดีพาร์ทเมนท์สโตร์
22. นี้าผลไม้สิงห์เฟรซ



23. กระดาษชำระสก๊อต
24. รองเท้าเนเจอร์ไลเซอร์
25. ไส้กรอกซีพี
26. แปลนทอยส์

.2 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพโดยแบ่งตาม 
กลุ่มอายุ (Age) ซึ่งแบ่งเป็นกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี 6-11 ปี 12-19 ปี 
20-34  ปี และ 35-49  ปี ดังนี้

ก. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุตากว่า 6 ป ีม ี 1 
รายการ ดังนี้

1. แป้งฝุนโรยตัวเด็กดัดเดิ้ล
ข. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 6-11 ปี มี 1 

รายการ ดังน้ี
1. แปลนทอยส์

ค. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 12-19 ปี มี 8 
รายการ ดังนี้

1. กิฟฟารีน แคลซีน
2. นมสดหนองโพ
3. ข้าวกรอบลูกกลม บู่เซ่อบู่เซ่อ
4. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
5. รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์
6. รองเท้า'รีบอคแบล็คแอนดไวท์
7. ร้านลอฟฑ์
8. จักรยานเฟสสัน

ง. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20 -34  ปี มี 40 
รายการ ดังนี้

1. วิลเลจเบ๊คแอนด์เค้ก
2. นมสดหนองโพ
3. หมากฝรั่งไทรเดนท้
4. นํ้าแร่ตราวอลวิก
5. คูลเลอร์คลับ
6. แบล็คแคฑ่วิสกี้
7. จอห์นนี่วอล์กเกอร์แบล็คเลเบิ้ล
8. รองเท้ากีฬารีบอค
9. นี้ายาอนามัยสุพรีเดอร์ม

10. สบู่พรีเมียร์
11. นํ้ายาอนามัยเอวอน
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12. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู
13. แลนด์โรเวอร์ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส
14. รถยนต์โฟล์คสวาเกน
15. แผ่น'ปูพื้นกระบะอีโร่เทรย์
16. เซลล์แก๊ส
17. นํ้ายาอัดกลีบไฟน่ไลน์
18. ปีนโตสแตนเลสตราหัวม้าลาย
19. ชิงเกอร์มินิสเตอริโอ
20. หลอดไฟออสแรม
21. เครื่องปรับอากาศแคเรียร์
22. ระบบดิจิตอลจีเอสเอ็ม
23. โทรศัพท์เคลื่อนที่อีริคสัน
24. เฟอร์นิเจอร์ เทรนด์ ตีไซน์
25. สุขภัณฑ์คอตโต้รุ่น ดูออลฟลัซ
26. บริการคอมไลน์
27. ร้านลอฟท์
28. เพร็กการ์ด
29. ยาอมโบต้น
30. พลาสเตอร์ยาโนปิซาน
31. ฟิล์มโกดักคอนแฑค 2000
32. หนังสือพิมพ์ข่าวสด
33. เครื่องกรองนํ้าเพิยววอเธอร์
34. เตอะมอลล์ตีพาร์ฑเมนท์สโตร์
35. เซ็นฑรัลดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
36. พรอริตี้คอลเซ็นเตอร์
37. นํ้าผลไม้สิงห์เฟรซ
38. หนังสือเปิดไส้เปิดพุง
39. รองเท้าเนเจอร็ไลเซอร์
40. ไส้กรอกซีพี

จ. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49 ปี มี 18 
รายการ ดังนี้

1. แลนด์โรเวอร์ดิสศัฟเวอรี่ อีเอส
2. รถยนต์ซีครอง แซดเอ็กซ์
3. เซลล์แก๊ส
4. ปีนโตสแตนเลสตราหัวม้าลาย
5. เครื่องซักผ้าชิงเกอร์



6. หลอดไฟออสแรม
7. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
8. บริษัทรับสร้างบ้านสตาร์บล็อก
9. เดอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ

10. เฟอร์นิเจอร์ เทรนด์ ดีไซน์
11. สถานีโทรทัศน่ไอทีวี
12. แบนเนอร์โปรตีน
13. ยาอมโบตัน
14. พลาสเตอร์ยาโนปี1ซาน
15. เฟลดีนเจล
16. หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ
17. เครื่องกรองนํ้าเพียววอเธอร์
18. กระดาษชำระสก๊อต

.3 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพโดยแบ่งตาม 
ชั้นของสังคม (Social class) ซึ่งแบ่งเป็น ชั้นสูงส่วนบน ชั้นสูงส่วนล่าง 
ชั้นกลางส่วนบน ชั้นกลางส่วนล่าง และชั้นล่างส่วนบน ตังนี้ 

ก. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน มี 1 
รายการ ตังน้ี

1. แลนด์โรเวอร์ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส
ข. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง มี 10 

รายการ ตังน้ี
1. นี้าแร่ตราวอลวิก
2. จอห์นนี่วอล์กเกอร์แบล็คเลเนี้ล
3. รถยนต์ซีครอง แซดเอ็กซ์
4. รถยนต์โฟล์คสวาเค้น
5. ระบบดิจิตอลจีเอสเอ็ม
6. เดอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ
7. เฟอร์นิเจอร์ เทรนต์ ดีไซน์
8. ร้านลอฟท์
9. หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ

10. แปลนทอยส์
ค. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน มี 30 

รายการ ดังนี้
1. วิลเลจเบ๊คแอนต์เค้ก
2. กิฟฟารีน แคลซีน
3. นมสดหนองโพ
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4. หมากฝรั่งไทรเดนฑ์
5. ข้าวโพดทอดกรอบซิปใ3]
6. คูลเลอร์คลับ
7. รองเท้ากีฬารีบอค
8. รองเท้ารีบอคแบล็คแอนด็ไวท์
9. นํ้ายาอนามัยเอวอน

10. ชิงเกอร์มินิสเตอริโอ
11. หลอดไฟออสแรม
12. เครื่องปรับอากาศแคเรียร์
13. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
14. ระบบดิจิตอลจีเอสเอ็ม
15. โทรศัพท์เคลื่อนที่อีริคลัน
16. บริษัทรับสร้างบ้านสตาร์บล็อก
17. เฟอร์นิเจอร์ เทรนด์ ดีไซน์
18. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่นดูออลฟลัซ
19. บริการคอมไลน์
20. ร้านลอฟท์
21. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี
22. แบนเนอร์โปรตีน
23. พลาสเตอร์ยาโนปีซาน
24. เฟลดีนเจล
25. เครื่องกรองนี้าเพียววอเธอร์
26. เซ็นฑรัลดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
27. หนังสือเปิดไส้เปิดพุง
28. รองเท้าเนเจอร็ไลเซอร์
29. ไส้กรอกซีพี
30. แปลนทอยส์

ง. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง มี 21 
รายการ ดังน้ี

1. ข้าวกรอบลูกกลม ปูเซ่อปูเซ่อ
2. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
3. รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์
4. แป้งฝนโรยตัวเด็กคัดเดิ้ล
5. นี้ายาอนามัยสุพรีเดอร์ม
6. สบู่พรีเมียร์
7. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู
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8. แผ่นปูพื้นกระบะฮีโร่เทรย์
9. เซลล์แก๊ส

10. นํ้ายาอัดกลีบไฟน่ใลน์
11. ปีนโตสแตนเลสตราหัวม้าลาย
12. เครื่องซักผ้าชิงเกอร์
13. สถานีโทรทัศน่ใอทีวี
14. เพร็กการ์ด
15. ยาอมโบตัน
16. ฟิล์มโกตักคอนแฑค 2000
17. จักรยานเฟสสัน
18. เตอะมอลล์ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
19. พรอริตี้ คอล เซ็นเตอร์
20. นํ้าผลไม้สิงห์เฟรช
21. กระดาษชำระสก๊อต

จ. ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มซนชั้นล่างส่วนบน มี 5 
รายการ ตังน้ี

1. แบสีคแคท'วิสกี้
2. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู
3. ปีนโตสแตนเลสตราหัวม้าลาย
4. ยาอมโบตัน
5. หนังสือพิมพ์ข่าวสด

2.2 การวิเคราะห์บุคลิกตราสิบคาตามรนแบบการใช้?วิตของคบ (Life Style)
การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใช้ชีวิต จะจัดแบ่งออกเป็น 8 แบบ คือ บุคลิก 

ตราสินค้าแบบสบายๆ สมัยใหม่ ซวนฝัน ธรรมซาติ สง่างาม สมสมัย คลาสสิค และสำรวยโก้หรู 
ซึ่งมีผลการวิเคราะห์ตังตารางที่ 10 ซึ่งเป็นตารางแสดงผลสรุปจากการวิเคราะห์ของผู้เชี่ยวซาญ 
พิเศษทั้ง 5 ท่าน

ดารางที่ 10 แสดงผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าดามรูปแบบการใช้ชีวิตของคบ
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราลิบค้า

ตามรูบแบบการใช้ชีวิตของคน (Life Style)
1. ว ิล เล จเบ ๊ค แอ น ด ์เค ้ก สมสม ัย
2. ก ิฟฟาร ีน  แคลซีน ตามธรรม ชาต ิ
3. นมสดหนองโพ ตามธรรม ชาต ิ
4. หมากฝร ั่งไทรเดนฑ ์ สมัยใหม่, ซวนฝัน
5. ข ้าวกรอบ ล ูกกลม ปูเซ ่อปูเฃ ่อ ส บ ายๆ , สมัยใหม่



ดารางที่ 10 แสดงผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใซ้ชีวิตของคน (ต่อ)
ผลิตภํผฑํ/บรการ บุคลิกตราลิบค้า

ตามวูบแบบการใช้ชีวิตของคน (Life Style)
6. ข ้าวโพดทอดกรอบซิปป ่ ส บ ายๆ , สมสมัย
7. ป ้าแร ่ตราวอลว ิก ดามธรรมชาต ิ
8. ค ูลเลอร ์คล ับ สมัยใหม ่
9. แบล ิคแค,ทว ิสก ี้ ส บ ายๆ
10. จอห ์นน ี่วอล ์ก เกอร ์แบล ็ค เลเบ ิ้ล สง่างาม
11. รอ งเท ้าค อ น เวอ ร ์ส อ อ ล ส ต าร ์ ส บ าย ๆ
12. รอ งเท ้าก ีฬ าร ีบ อ ค ส บ าย ๆ
13. รองเท ้าร ีบ อคแบ ล ็คแอนด ่ไวท ์ ส บ ายๆ
14. แป ังฝ ่นโรยต ัวเด ็กค ัด เด ิ๋ล ตามธรรมซาต ิ
15. น ํ้ายาอ น าม ัยส ุพ ร ีเด อ ร ์ม ซวนฝัน
16. ส บ ู่พ ร ีเม ียร ์ สม ัยใหม่, ชวนฝัน
17. ป ้าย าอ น าม ัย เอ ว อ น ซวนฝัน, สง่างาม
18. แป ังเย ็น เซนล ุกซ ์ตราง ู ส บ าย ๆ
19. แลน ด ์โรเวอร ์ด ิสค ัฟ เวอร ี่ อ ีเอส สง่างาม, สำรวย
20. รถยน ต ์ซ ีครอง แซ ดเล ิกซ ์ ส ำรวย
21. รถยน ต ์โฟล ์คสวาเก ้น สมัยใหม ่, สำรวย
22. แผ ่นบ ู่พ ื้นกระบะอ ีโร ่เทรย ์ ส ำรวย
23. เซลล์แก๊ส คลาสส ิก
24. ป ้ายาอ ัด ก ล ีบ ’ไฟนโลน์ สมสม ัย
25. ป ่น โตสแตนเลสตราห ัวม ้าลาย ส บ ายๆ
26. เค ร ื่อ งซ ัก ผ ้าซ ิง เก อ ร ์ ส บ ายๆ , คลาสส ิก
27. ซ ิงเกอร ์ม ิบ ิส เตอร ิโอ สมสม ัย
28. หลอดไฟออสแรม สมัยใหม่, คลาสส ิก
29. เค ร ื่อ งป ร ับ อ าก าศ แ ค iร ียร ์ สมัยใหม่
30. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่ซ ีเมน สมัยใหม่, คลาสส ิก
31. ระบ บ ด ิจ ิตอลจ ีเอสเอ ็ม สมัยใหม่
32. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่อ ีร ิคล ัน สมัยใหม่
33. บร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้านส ตาร ์บ ล ็อก คลาสส ิก
34. เดอะเนเซอร ัลเพลสสวีท สมัยใหม ่, สำรวย
35. เฟ อ ร ์น ิเจอ ร ์ เท รน ต ์ ดีไซน์ ซวนฝัน
36. ส ุขภ ัณ ฑ ์คอดโต ้ร ่น ด ูออลฟลัซ สมัยใหม ่
37. บร ิการคอมไลน ์ คลาสส ิก
38. ร ้าน ลอฟ ท ์ สมัยใหม่
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ดารางที่ 10 แสดงการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใข้ชีวิตของคน (ต่อ)
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราลิบค้า

ตามวูบแบบการใช้ชีวิตซองคบ (Life Style)
39. สถานีโทรทัศน่ไอทีวี สม ัยใหม ่, คลาสส ิก
40. เพ ร ็ก ก าร ์ด ส บ าย ๆ
41. แบนเบอร์โปรตีน สมัยใหม่
42. ยาอมโบตัน คลาสส ิก
43. พ ลาสเตอร ์ยาโน ป ็ซาน ส บ ายๆ , สมัยใหม่
44. เฟลด ีบเจล สมัยใหม ่
45. ฟ ิล ์มโกตักคอนแฑค 2000 ส บ ายๆ
46. หน ังส ือพ ิมพ ์ข ่าวสด ส บ ายๆ
47. หน ังส ือพ ิมพ ์ประซาชาต ิธ ุรก ิจ สมัยใหม ่
48 . จ ักรยาบ เฟ สส ัน ส บ ายๆ , สมสมัย
49. เค ร ื่อ งก รอ งน ํ้า เพ ิยว ว อ เธ อ ร ์ สม ัยใหม ่, ตามธรรมชาต ิ
50. เตอะมอลล ์ด ีพาร ์ฑ เมนท ์สโตร ์ ส บ ายๆ
51. เซ ็นทรัลต ีพาร ์ท เมนท ์สโตร ์ สม ัยใหม่
52 . พ รอ ร ิต ี้ คอล เซ ็น เดอร ์ ส บ ายๆ
53. นาผลไม ้ส ิงห ์เฟร,ซ ตามธรรมชาต ิ
54. หน ังส ือเป ิดไส ้เป ็ดพง สมัยใหม่
55 . กระดาษชำระสก ๊อต ส บ ายๆ
56. รองเท ้าเน เจอร ์ไล เซ อร ์ สม ัยใหม่
57 . ไส ้กรอกซีพ ี สม ัยใหม ่
58. แปลบทอยส ์ ส บ ายๆ

จากตารางข้างต้น จึงสามารถจัดกลุ่มของผลิตภัณฑ์/บริการตามบุคลิกตราสินค้าไต้ดังนี้
2.2.1 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสบายๆ (Casual) มี 18 

รายการ ดังนี้
1. ข้าวกรอบลูกกลม ปูเซ่อปูเซ่อ
2. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
3. แบสิคแค,ทวิสกี้
4. รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์
5. รองเท้ากีฬารีบอค
6. รองเท้ารีบอคแบสิคแอนดไวท์
7. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู
8. ปีนโตสแตนเสสตราหัวม้าลาย
9. เครื่องซักผ้าชิงเกอร์



10. เพร็กการ์ด
11. พลาสเตอร์ยาโนปิซาน
12. โกดักคอนแฑค 2000
13. หนังสือพิมพ์ข่าวสด
14. จักรยานเฟสสัน
15. เดอะมอลล์ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
16. พรอริตี้คอลเซ็นเตอร์
17. กระดาษชำระสก๊อต
18. แปลนทอยส์

.2 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่ (Modern) มี 23 
รายการ ดังนี้

1. หมากฝรั่งไทรเดนท์
2. ข้าวกรอบลูกกลมปูเซ่อปูเซ่อ
3. คูลเลอร์คลับ
4. สบู่พรีเมียร์
5. รถยนตโฟล์คสวาเค้น
6. หลอดไฟออสแรม
7. เครื่องปรับอากาศแคเ'เยร์
8. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
9. ระบบดิจิตอลจีเอสเอ็ม

10. โทรศัพท์เคลื่อนที่อีริคสัน
11. เตอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ
12. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่นดูออลฟสัซ
13. ร้านลอฟท์
14. สถานีโทรฑัศน่ไอทีวี
15. แบนเนอร์โปรตีน
16. พลาสเตอร์ยาโนปีซาน
17. เฟลดีนเจล
18. หนังสือพิมพ์ประซาซาดิธุรกิจ
19. เครื่องกรองนี้าเพียววอเธอร์
20. เซ็นทร้ลดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
21. หนังสือเปิดไส้เปิดพุง
22. รองเท้าเนเจอร็ใลเซอร์
23. ไส้กรอกซีพิ
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2.2.3 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบซวนฝัน (Romantic) มี 5 
รายการ ดังนี้

1. หมากฝรั่งไทรเดนฑ์
2. นํ้ายาอนามัยสุพรีเดอร์ม
3. สบู่พรีเมียร์
4. นํ้ายาอนามัยเอวอน
5. เฟอร์นิเจอร์เทรนด์ดีไซน์

2.2.4 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบธรรมชาติ (Natural) มี 6 
รายการ ดังนี้

1. กิฟฟารีน แคลซีน
2. นมสดหนองโพ
3. นี้าแร่ตราวอลวิก
4. แปังฝนโรยตัวเด็กดัดเดิ้ล
5. เครื่องกรองนํ้าเพียววอเธอร์
6. นี้าผลไม้ตราสิงห์เฟรซ

2.2.5 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสง่างาม (Elegant) มี 3 
รายการ ดังนี้

1. จอห์นนี่วอล์กเกอร์แบล็คเลเบิ้ล
2. นี้ายาอนามัยเอวอน
3. แลนด6โรเวอร์ติสดัฟเวอรื่ อีเอส

2.2.6 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมสมัย (Chic) มี 5 รายการ 
ดังนี้

1. ร้านวิลเลจฌ๊คแอนด์เค้ก
2. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
3. นี้ายาอัดกลีบไฟน์ไลน์
4. ซิงเกอร์มินิสเตอริโอ
5. จักรยานเฟสสัน

2.2.7 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบคลาสสิก (Classic) มี 8 
รายการ ดังนี้

1. เซลล์แก๊ส
2. เครื่องซักผ้าซิงเกอร์
3. หลอดไฟออสแรม
4. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
5. บริษัทรับสร้างบ้านสตาร์บล็อก
6. บริการคอมไลน์
7. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี
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8. ยาอมโบตัน
2.2.8 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นสำรวยสวยหรู (Dandy) มี 5 

รายการ ตังนี้
1. แลนด์โรเวอร์ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส
2. รถยนต์ซีดรอง แซดเอ็กซ์
3. รถยนต์[ฟล์คส'วาเค้น
4. แผ่นปูพื้นกระบะอีโร่เทรย์
5. เตอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ

2.3 การวิเคราะท์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคบ (Hunan Personality 
Traits)

การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน จะแบ่งออกเป็น 5 แบบ คือ 
ความจริงใจ ความตื่นเต้น ความมีอำนาจ ความฉลาดรอบรู้ และความแข็งแรงทนทาน มผีลการ 
วิเคราะห์ตังตารางที่ 11 ซึ่งเป็นตารางแสดงผลสรุปจากการวิเคราะห์ ของผู้เชี่ยวชาญพิเศษทั้ง 5 
ท่าน

ดารางที่ 11 แสดงผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพ ของคบ

(Human Personality Traits)
1. ว ิล เล จเบ ๊ค แอ น ด ์เค ้ก ความจร ิงใจ
2. ก ิฟฟ าร ีน  แคลซีน ความ ต ื่น เต ้น
3. นมสดหนองโพ ความจร ิงใจ
4. หมากฝรงไทรเดนท ์ ความต ื่น เต ้น , ค วาม ฉ ล าด รอบ ร ู้
5. ข ้าวกรอบ ล ูกกลม บ ู่เช ่อบ ู่เข ่อ ความ ต ื่น เต ้น
6. ข ้าวโพดทอดกรอบซิปป ี ความ ต ื่น เต ้น
7. น ี้าแร ่ตราวอลว ิก ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
8. ค ูลเลอร ์คล ับ ความ ต ื่น เต ้น

A 4/9. แบ ล ิคแค,ทวีสก ความต ัน เต ้น
10. จอห ์นน ี่วอล ์ก เกอร ์แบล ็ค เลเน ี้ล ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้

A 1/11. รอ งเท าคอ บ เวอ ร ่ส ออ ลส ตาร ่ ความ ต ับ เต ้น
A 1/12. รอ งเท าก ีฬ ารบ อ ค ค วาม ต ับ เต ้น

13. รองเท ้าร ีบอคแบล ็คแอนต ิไวท ์ ความ ต ื่น เต ้น
14. แป ังฝ ่บ โรยต ัว เด ็กค ัด เด ิ้ล ความจร ิงใจ
15. น ายาอ น าม ยส ุพ ร เด อ ร ่ม ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
16. ส บ ู่พ ร ีเม ียร ์ ความจร ิงใจ, ความต ื่น เต ้น
17. น ํ้ายาอ น าม ัย เอ ว อ น ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
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ตารางที่ 11 แสดงการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (ต่อ)
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราลิบค้าดามลักษณะบุคลิกภาพ ของคบ 

(Human Personality Traits)
18. นป ังเย ็นเซนอ ุกซ ์ตราง ู ความจร ิงใจ
19. แลนด ์โรเวอร ์ด ิสค ัฟ เวอร ี่ อ ีเอส ความแข ็งแรงทนทาน
20. รถยนต ์ซ ีครอง แซดเอ ็กซ ์ ความฉลาดรอบ ร ู้, ความแข ็งแรงทบทาน
21. รถยน ต ์โฟล ์คสวาเก ้น ความจร ิงใจ, ค วาม ฉ ล าด รอบ ร ู้
22. แผ ่นป ูพ ี้นกระบะฮ ีโร ่เทรย ์ ความ ด ื่น เต ้น
23. เซลล์แก๊ส ความจร ิงใจ
24. น ํ้ายาอ ัดกล ีบไฟน ์ไลน ์ ค วาม ต ื่น เต ้น
25. ป ีนโตสแตนเลสตราห ัวม ้าลาย ความจร ิงใจ
26. เค ร ื่อ งซ ัก ผ ้าซ ิง เก อ ร ์ ความจร ิงใจ
27. ซ ีงเกอร ์ม ิน ิส เตอร ิโอ ความต ื่น เต ้น
28. หลอดไฟออสแรม ความแข ็งแรงทนทาน
29. เค ร ื่อ งป ร ับ อ าก าศ แ ค เร ีย ร ์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
30. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่ซ ีเมน ค วาม ม ีอ ำน าจ , ค วาม ฉ ล าด รอบ ร ู้
31. ระบบด ิจ ิตอลจ ีเอสเอ ็ม ความต ื่น เต ้น
32. โทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่อ ีร ิคส ัน ความจร ิงใจ
33. บร ิษ ัทร ับสร ้างบ ้านสตาร ์บล ็อก ความจร ิงใจ, ความแข ็งแรงทนทาน
34. เตอะเนเซอร ัลเพลสสวีท ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
35. เฟ อ ร ์น ิเจอ ร ์ เท รน ต ์ ดีไซน์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
36. ส ุขภ ัณฑ ์คอตโต้ร ุ่น ด ูออลฟสัซ ความ ต ื่น เต ้น , ค วาม ฉ ล าด รอบ ร ู้
37. บร ิการคอมไลน ์ ค วาม ม ีอ ำน าจ
38. ร ้าน ลอฟ ท ์ ความต ื่น เต ้น
39. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี ความจร ิงใจ
40. เพ ร ็ก ก าร ์ด ความจร ิงใจ
41. แบนเนอริโปรตีน ความจร ิงใจ
42. ยาอมโบตัน ความจร ิงใจ
43. พลาสเตอร ์ยาโน ป ีซาน ความจร ิงใจ
44. เฟสตีนเจล ความจร ิงใจ
45. ฟ ิล ์มโกต ักคอนแทค 2000 ความจร ิงใจ, ความต ื่น เต ้น
46. หน ังส ือพ ิมพ ์ข ่าวสด ความจร ิงใจ, ความต ื่น เต ้น
47. หน ังส ือพ ิมพ ์ประซาซาต ิธ ุรก ิจ ความต ื่น เต ้น , ค วาม ม ีอ ำน าจ
48. จ ักรยานเฟ ส ส ัน ความจร ิงใจ, ความแข ็งแรงทนทาน
49. เค ร ื่อ งก รอ งน ํ้า เพ ิยว ว อ เธ อ ร ์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
50. เดอะมอลล ์ต ีพาร ์ท เมนท ์สโตร ์ ความจร ิงใจ
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ตารางที่ 11 แสดงการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (ต่อ)
ผลิตภัณฑ์/บริการ บุคลิกตราลิบค้าดามลักษณะบุคลิกภาพ ของคน 

(Human Personality Traits)
51. เซ ็นฑรัลด ีพาร ์ทเมนท ์สโตร ์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
52 . พ รอ ร ิต ี้ คอล เซ ็น เตอร ์ ความจร ิงใจ

53. นาผล'โม้สิงห์เฟรซ ความจร ิงใจ
54. หน ังส ือเป ิดไส ้เป ีดพ ุง ความ ต ื่น เต ้น
55. กระดาษชำระสก ๊อต ความจร ิงใจ
56. รอ งเท ้าเน เจอ ร ่ใล เซ อร ์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้
57. ไส ้กรอกซีพ ี ความจร ิงใจ
58. แปลนทอยส ์ ค วาม ฉ ล าด รอ บ ร ู้

จากตารางข้างต้น จึงสามารถจัดกลุ่มของผลิตภัณฑ์/บริการตามบุคลิกตราสินค้าไต้ดังนี้
2.3.1 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความจริงใจ (Sincerity) มี 25 

รายการ ดังนี้
1. ร้านวิลเลจเบ๊คแอนด์เค้ก
2. นมสดหนองโพ
3. แป้งฝ่นโรยตัวเด็กคัดเดิ๋ล
4. สบู่พรีเมียร์
5. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู
6. รถยนต้[ฟล์คสวาเก้น
7. เชลล์แก๊ส
8. ปีนโตสแตนเสสตราหัวม้าลาย
9. เครื่องซักผ้าชิงเกอร์

10. โทรศัพท์เคลื่อนที่ อีริคลัน
11. บริษัทรับสร้างบ้าน สตาร์บล็อก
12. สถานีโทรทัศน่ไอทีวี
13. เพริกการ์ด
14. แบนเนอร์โปรตีน
15. ยาอม โบดัน
16. พลาสเตอร์ยาโนปิซาน
17. เฟลตีนเ'จล
18. โกดักคอนแฑค 2000
19. หนังสือพิมพ์ข่าวสด
20. จักรยานเฟสลัน
21. เตอะมอลล์ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์



22. พรอริตี้คอลเซ็นเตอร์
23. นํ้าผลไม้ตราสิงห์เฟรซ
24. กระดาษชำระสก๊อต
25. ไส้กรอก1ซีพี

2.3.2 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น (Excitement) มี 
20 รายการ ดังนี้

1. กิฟฟารีนแคลซีน
2. หมากฝรั่งไทรเดนท์
3. ข้าวกรอบลูกกลมบู่เซ่อบู่เซ่อ
4. ข้าวโพดทอดกรอบซิปปี
5. คูลเลอร์คลับ
6. แบล็คแคฑ'วิสกี้
7. รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์
8. รองเท้ากีฬารีบอค
9. รองเท้ารีบอคแบล็คแอนดไวท์

10. สบู่พรีเมียร์
11. แผ่น,บู่พื้นกระบะฮีโร่เทรย์
12. นี้ายาอัดกลีบไฟน่ใลน์
13. ซิงเกอร์มินิสเตอริโอ
14. ระบบดิจิตอล จีเอสเอ็ม
15. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่นดูออลฟลัซ
16. ร้านลอฟฑ์
17. โกดักคอนแฑค 2000
18. หนังสือพิมพ์ข่าวสด
19. หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ
20. หนังสือเปิดไส้เปิดพุง

2.3.3 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความมีอำนาจ (Competence) 
3 รายการ ดังนี้

1. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน
2. บริการคอมไลน์
3. หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ

2.3.4 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้ 
(Sophisticated) มี 16 รายการ ดังนี้

1. หมากฝรั่งไทรเดนท้
2. นี้าแร่ตราวอลวิก
3. จอห์นนี่'วอลักเกอร์แบล็คเลเนี้ล
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4. 'นายาอนามัยสุพรีเดอร์ม
5. ‘นายาอนามัยเอวอน
6. รถยนต์ซีดรองแซดเอ็กซ์
7. รถยนต์ โฟล์คสวาเก้น
8. เครื่องปรับอากาศ แคเรียร์
9. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน

10. เดอะเนเซอรัลเพลสสวีฑ
11. เฟอร์นิเจอร์ เทรนต์ ดีไซน์
12. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่นดูออลฟลัซ
13. เครื่องกรองนํ้าเพียววอเธอร์
14. เซ็นฑรัลดีพาร์ฑเมนท์สโตร์
15. รองเท้าเนเจอร็ไลเซอร์
16. แปลนทอยส์

2.3.5 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน 
(Ruggedness) มี 5 รายการ ศังนี

1. แลนต์โรเวอร์ดิสศัฟเวอรื่ อีเอส
2. รถยนต์ซีดรองแซดเอ็กซ์
3. หลอดไฟออสแรม
4. บริษัทรับสร้างบ้านสตาร์บล็อก
5. จักรยานเฟสสัน

3. การริเคราะห์การใช้ภาพประกอบใบงาบโ»)ษณา
หลังจากไต้ผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าจากสมาชิกกลุ่มตัวอย่าง และจัดกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 

บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในแบบต่างๆ ซึ่งแบ่งออกไต้เป็น 3 กลุ่มคือ
-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)
-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใช้ชีวิตของคน (Life Style)
-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (Human 

Personality Trait)
ในขนตอนต่อไป จะทำการวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาในต้านต่างๆ 

ได้แก่ การใช้เทคนิคการนำเสนอ (Presentation Techniques) การใช้สิ่งดึงดูดใจ (Appeals) และ 
การใช้สี (Colors) ซึ่งแบ่งเป็น อุณหภูมิของสี ระดับของสี และนํ้าหนักสี โดยจะทำการวิเคราะห์ 
ลักษณะการใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกภาพต่างๆ ดังต่อไปนี้

3.1 การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก 
ตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)

3.2 การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก 
ตราสินค้าตามรูปแบบการใช้ชีวิตของคน (Life Style)



3.3 การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก 
ตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (Human Personality Trait)

แต่เพื่อความสะดวกในการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของผลิตภัณฑ์/ 
บริการ ที่มีบุคลิกภาพต่างๆ ท้ัง 3 แบบ จึงได้ทำการวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบในงาน 
โฆษณาของสมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้ง 58 รายการ ก่อน แล้วจึงค่อยจัดกลุ่มตามบุคลิกตราสินค้าทีหลัง 
โดยแสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของสมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด ดังตาราง 
ท่ี 12

ดารางที่ 12 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของสมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
ผล ิตภ ัณฑ ์/บร ิกา'! เทคนิค ลิงสิงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ บาหนักลิ

การน่าเศบอ ของลิ ของล ิ

1. วิลเลจเบ๊คแอบด์เค้ก สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -

ขั้นตอนการผลิด, 
เกีบจริง, สัญลักษณ์

ประสาทสัมผัส

2. กิฟฟารีน แคลซีน ปัญหา, ความกลัว, เพศ, ความ อุ่น สว่าง -
หลุดโลก แปลกใหม่

3. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

4. หมากฝรั่งไทรเดบท์ ลูกค้าที่ม ีความสุข, คุณภาพ, ความกลัว, เย็น สว่าง -
กลุ่มเปัาหมาย เพศ

5. ข้าวกรอบลูกกลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ปูเซ่อปูเข่อ ความแปลกใหม

6. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -
ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

7. 'นาแร่ตราวอลวิก วัตถุดิบ, สถานท ี่มา คุณภาพ เย็น สว่าง -

8. คูลเลอรั่คลับ สิบค้า, ส ัญลักษณ์ ตัวเอง, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

9. นบล็คแคทวิสกี้ สิบค้า, เกินจริง ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็น มืด -

ความแปลกใหม่

10. จอห์น'นี่วอลักเกอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น มืด -

แบลคเลเบิ้ล อุปมาอุปมัย ใหม่

11. รองเท้าคอบเวอรั่ส สิบค้า, ตัวเอง, อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

12. รองเท้ากีฬารีบอค บุคคลมีชื่อเสียง บ ุคคลมีชื่อเสียง - - โลวัค ีย ์

13. รองเท้ารีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, - - ไอค ีย ์

แบล็คแอนติไวท้ หลุดโลก ความแปลกใหม่

14. น,ปังฝ่บโรยตัวเด็ก ลูกค้าที่มีความสุข, ค ุณภาพ เย็บ สว่าง -

ท่ีโดเดิล สินค้ากำลังถุกฑดลอง
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ดารางที่ 12 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของสมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
(ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บรีการ เทคนิค ลิงดืงตุดใจ อณหภุนิ ระตับ บำหบ่กลิ
การบ่าเสบอ ของลิ ของลิ

15. นายาอนามัย กลุ่มเป้าหมาย คุณภาพ, เย็บ สว่าง -
สุพรีเดอรม เพศ

16. สบู่พ'รีเมียรี ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

17. 'นายาอนามัยเอวอบ ผลของการใช้แล้ว, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ใหม่

18. แป้งเย็บเซนลุกซั สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -
ตรางู

19. แลนด์โรเวอร์ สินค้า ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ดิสคัฟเวอรี่ อ เีอส ตัวเอง

20. รถยนต์ซีครอง สินค้ากำลังถูกใช้งาบ คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์
แซดเอ็กซั ความกลัว

21. รถยนต์[ฟสัคสวานาน ผลของการใช้แล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

22. แผ่นบู่พี่บกระบะ สินค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
อีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

23. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น,เย็น หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

24. นายาอัดกลีบ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น หม่น -
ไฟบ่ไลบ์ ความแปลกใหม่

25. ปีบโดสแตนเลส สิบค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

26. เครี่องซักผ้าซ ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

27. ซิงเกอร์มินิสเตอริโอ อ ุปมาอุปม ัย, หลุดโลก คุณภาพ, ความแปลกใหม่ - - ไอค ีย ์

28. หลอดไฟออสแรม การตูบ/มาสคอด, ค ุณภาพ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

29. เครื่องปรับอากาศ อุปมาอุปมัย, เพศ, อุ่น มืด -

แคเร ียร์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

30. โทรศัพท์เคลื่อนที่ สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ซีเมน อุปมาอุปมัย ความกลัว

31. ระบบดิจิตอล สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -

จีเอสเอ็ม ความแปลกใหม่

32. โทรศัพท์เคลื่อนที่ จุดเด่นของสินค้า ค ุณภาพ, อุ่น หม่น -

อีรีคสับ ความแปลกใหม่



ดารๆงที่ 12 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของสมาชิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
(ต่อ)

ผลิดภัณฑ์/บริการ เทคนิค ลิงดีงคูดใจ อุณหภูมิ ระดับ บาหนักลิ
การนำเสบอ ของลิ ของลิ

33. บริษัทรับสร้าง•นำน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

34. เตอะน!เชอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็บ สดเช้ม -
เพลสสว็ท อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

35. เฟอร์นิเจอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -

เทรบด์ ดีไซน์ อุปมาอุปมัย

36. สุขภัณฑ์คอดโต้ อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเข้ม, -
รุ่นตูออลฟลัช คุณภาพ มืด

37. บริการคอมไลน์ การแก้ป ัญหา, สาธิต ค ุณภาพ - - ไอค ีย ์
เชิงปฎิบ้ตีการ

38. ร้านลอฟทั หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเ'ขม -

39. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี เสี้ยวของชีวิต ค ุณภาพ - - โลว์ค ีย ์

40. เพร็กการ์ด ส ัญลักษณ ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

41. แบบเบอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

42. ยาอมโบต้น อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

43. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย คุณภาพ, เย็น สว่าง -
โบปีซาน ความแปลกใหม่

44. เฟลตีบเจล ปัญหา, สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น, เย็น สว่าง -

45. ฟิล์มโกดักคอบแฑค หลดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม -
2000

46. หนังสือพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

47. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, เย็บ หม่น -
ประซาขาตีธุรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

48. จักรยาบเฟสสัน สินค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

49. เครื่องกรอง'นา ผลของการใช้แก้ว, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
เท ียววอเซอร์ เกินจริง ความแปลกใหม่

50. เดอะมอลล์ การ์ตูน/มาสคอด คุณภาพ, - - ไอค ีย ์

ดีพาร์ฑเมนทัสโตร์ ความแปลกใหม่

51. เซ็นฑรัล หลุดโลก ราคา, - - ไอค ีย ์

ดีพาร์ทเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

52. พรอริต ี้ คอล อุปมาอุปมัย ราคา, ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -

เซ็นเดอร์ ความกลัว



ดารางที่ 12 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของสมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
(ต่อ)

ผลิตภัณฑ่A n  กา-5 เทคนิค ลิงดืงคูดใร อุณหภูมิ ระตับ โภ์หนักลิ
การนำเสนอ ของลิ ของลิ

53. บาผลไม้สิงห์เฟรช สินค้า, วัตถุดิบ, อุปม คุณภาพ, อุ่น สว่าง -
าอุปม ัย ประสาทสัมผัส

54. หนังสือเปิดไสัเปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

55. กระดาษจำระสก๊อต ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -

56. รองเท้า หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร์ไลเซอร์ ความแปลกใหม่

57. ไส้กรอกจีพี การ์ตูน/มาสคอต, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น, เยน สดเข้ม -
สินค้า, เกินจริง ใหม่

58. แปลนทอยส้ ผลของการใช้แส้ว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

และเพื่อความซัดเจนยิ่งขึ้น จึงได้สรุปผลการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบงานโฆษณาของ 
สมาซิกกลุ่มตัวอย่างทั้ง 58 รายการ ในด้านการใช้เทคนิคการนำเสนอ การใช้สิ่งดึงดูดใจ และการ 
ใช้สี เป็นแผนภูมิตังต่อไปนี้

แผนภูมิที่ 1 แสดงการเปรียบเทียบจำนวนการใช้เทคนิคการนำเสนอ 
5 ประเภทแรกที่นิยมใช้มากที่สฺด
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แผนภูมิที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบจำนวนการใช้สิ่งดึงดูดใจแต่ละประเภท
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แผนภูมิที่ 3 แสดงการเปรียบเทียบจำนวนการใช้สีวรรณะอุ่นและสีวรรณะเย็น
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แผนภูมิที่ 4 แสดงการเปรียบเทียบจำนวนการใช้สีในแต่ละระดับของสี

- แผนภูมิที่ 5 แสดงการเปรียบเทียบจำนวนการใช้ภาพไฮคีย์และภาพโลว์คีย์

จากแผนภูมิที่ 1 -5  อาจสรุปได้ว่า นักสร้างสรรค๒ ษณาส่วน'ใหญ่ นิยมใช้ภาพประกอบ 
โฆษณาที่ใช้เทคนิคการนำเสนอที่เป็นภาพอุปมาอุปมัยมากเป็นอันดับหนึ่ง โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้าน 
คุณภาพของสินค้า/บริการมากที่สุด และใช้สีวรรณะอุ่นมากกว่าสีวรรณะเย็น โดยใช้สีในระดับสว่าง 
มากที่สุด และถ้าเป็นภาพ ขาว-ดำจะนิยมใช้ภาพไอคีย์มากกว่าภาพโลว์คีย์

หลังจากวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบจากสมาชิกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดแล้ว จึงทำการจัดแบ่ง 
การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ

-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าดามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)
-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใช้ชีวิตของคน (Life style)
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-  กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (Human 
personality trait)

การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบจากกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าทั้ง 3 กลุ่ม 
มีรายละเอียดและผลการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้

3.1 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบใบงาบโ*]ษณาซองกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่ม ี
บุคลิกตราลิบค้าตามลักษณะทางกายภาพ

3.1.1 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบค้าตามลักษณะทางกายภาพ โดยแบ่ง 
ตามเพศ (Sex)
แบ่งออกเป็นเพศชาย และเพศหญิง ดังนี้

ก. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบค้าเปิบเพศชาย

ตารางที่ 13 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชาย

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิคการ 
น่าเสบอ

ลิงลิงคุดใจ อุณทภุม ิ
ซองลิ

ระดับ 
ซองลิ

ไภ์หน่กลิ

1. หมากฝรั่งไทรเดบท้ ลูกค้าที่มีค'วามสุข คุณภาพ, ความกลัว, เย็น สว่าง -
กลุ่มเป ัาหมาย เพศ

2. ข้าวกรอบลูกกลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ปูเซ่อปูเ'ข่อ ความแปลกใหม

3. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถุดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -
ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

4. แบล็คแคทวิสกี้ สิบค้า, เทิบจริง ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็น มืด -
ความแปลกใหม่

5. จอห์นบี่วอสักเกอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น มืด -
แบ ล็ค เล เบิ๋ล อุปมาอุปมัย ใหม่

6. รองเท้าคอบเวอร์ส สินค้า, ตัวเอง, อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

7. รองเท ้าก ีฬารีบอค บ ุคคลมีซื่อเสียง บุคคลมีซื่อเสียง - - โลว์ค ีย ์

8. รองเท้ารีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, - - ไฮค ีย ์

แบลิคแอบด''ไวท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

9. แปีงเย็บเซนลุกซ์ตรางู สิบค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

10. แลบด่โรทอร์ สินค้า ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
คิสตัฟเ.ๆภรี่ คีเคส ตัวเค xi



ดารางที่ 13 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชาย (ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บรการ เทคนิคการ ล ิงรงคุดใจ อุณหภูมิ ระดับ บาหนักลิ
นำเสนอ ของลิ ของลิ

11. รถยนต์ซีครอง สินค้ากำลังถูกใช้งาน คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์
แซดเอิกซ์ ความกลัว

12. รถยนต์โฟล์คสวาเกน ผลของการใช้แล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

13. แผ่นปูพื้นกระบะ สิบค้า, ค ุณ ภาพ1 อุ่น สดเช้ม -
ฮีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

14. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น,เย็น หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

15. ซ ีงเกอร์มินิสเตอริโอ อุปมาอุปมัย, หลุดโลก คุณภาพ, ความแปลกใหม่ - - ไอค ีย ์
16. หลอดไฟออสแรม การดูน/มาสคอด, คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น มืด -

หลุดโลก

17. โทรศัพท์เคลื่อนท่ี สินค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ซีเมน อุปมาอุปมัย ความกลัว

18. ระบบดิจิตอล สัญลักษณ ์ ค ุณภาพ, อุ่น สดเช้ม -
จีเอสเอ็ม ความแปลกใหม่

19. โทรศัพท์เคลื่อนท่ี จดเด่นของสินค้า ค ุณภาพ, อุ่น หม่น -
อีริคสัน ความแปลกใหม่

20. บริษัทรับสร้างบาน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

21. เตอะเนเชอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็บ สดเข้ม -
เพลสสวิท อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

22. เฟอร์นิเจอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
เทรบต์ ดีไซน์ อุปมาอุปมัย

23. สุขภัณฑ์คอดโต้ อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเข้ม, -
ร่บดูออลฟลัข คุณภาพ มืด

24. บริการคอมไลน์ การแก้ป ัญหา, สาธิต ค ุณภาพ - - ไอค ีย ์
เซิงปฎิบํติการ

25. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี เสี้ยวของชีวิต ค ุณภาพ - - โลว์ค ีย ์

26. แบนเบอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

27. ยาอมโบดับ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

28. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สว่าง -

โนปิซาน

29. เฟลดีบเจล ปัญหา, สัญลักษณ์ คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น, เย็น สว่าง -



85

ดารางที่ 13 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชาย (ต่อ)

ผลิพภัณฑ์/บ'ใก'ท เทคนิคการ ลิงรงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ ป้!หนักลิ
น่าเสบอ ซองลิ ซองลิ

30. ฟิล์มโกดักคอบแทค หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม -
2000

31. หนังสือพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

32. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, เย็น หม่น -

ประซาชาติธุรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

33. จักรยาบเฟสสับ สิบค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

34. พรอริด ี้ คอล อุปมาอุปมัย ราคา, ค ุณภาพ, ความกลัว เย็บ สว่าง -
เซ็บเตอร์

35. หนังสือเปิดไสัเปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

36. ไสักรอกซีพิ สิบค้า, การ์ตูบ/มาส ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น, เย็บ สดเข้ม -
คอต, เกินจริง ใหม่

ข. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการฑ่ึมีบุคลิกตราสิบค้าเป็นเพศทญิง

ดารางที่ 14 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศหญิง

ผล ิดภ้'ณ1ฑ่/'บริการ เทคนิค ล ิงดงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ ป้าหนักลิ

การน่าเสบอ ซองลิ ซองลิ

1. วิลเลจเนัคแอบด์เค ้ก สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ขั้นตอนการผลิต, ประสาทสัมผัส

เทิบจริง, สัญลักษณ์

2. กิฟฟารีบ แคลซีน ปัญหา, ความกลัว, เพศ, ความ อุ่น สว่าง -
หลุดโลก แปลกใหม่

3. บมสดหบองโพ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็บ มืด -

4. หมากฝรั่งไทรเดบพ์ ลูกค้าที่ม ีความสุข คุณภาพ, ความกลัว, เพศ เย็บ สว่าง -

5. บาแร่ตราวอลริก วัตถุดิบ, สถานที่มา ค ุณภาพ เย็น สว่าง -

6. คูลเลอรั่คลับ สินค้า, ส ัญลักษณ์ ตัวเอง, ความแปลกใหม่ เย็บ สดเข้ม -

7. แปีงฝ่บโรยตัวเด็ก ลูกค้าที่ม ีความสุข, ค ุณภาพ เย็บ สว่าง -
คัดเดิล ส ิบค้ากำลังถูกทดลอง

8. ป ้ายาอนาม ัย กลุ่มเปัาหมาย คุณภาพ, เย็บ สว่าง -
สุพรีเดอร์ม เพศ
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ตารางที่ 14 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศหญิง (ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค ลิงทงตุดใร อุณหภูมิ ระคับ บำหนักลิ
การนำเสนอ ของลิ ของลิ

9. สบ่พรีเบียร์ ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

10. 'นายาอนามัยเอวอน ผล•ยองการใฃ้แล้ว, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ใหม่

11. บายาอัดกลีบ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น หม่น -
ใฟน่ไลบ์ ความแปลกใหม่

12. ปีบโตสนตนเลส สินค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวมัาลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

13. เครื่องช ักผ้าช ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

14. เครื่องปรับอากาศ อุปมาอุปมัย, เพศ, อุ่น มืด -
แคเร ียร ์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

15. รัาบลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

16. เพร็กการ์ด ส ัญลักษณ ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

17. ยาอมโบดัน อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

18. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -
โนปิซาน ความแปลกใหม่

19. เครื่องกรองบา ผลของการใชัแล้ว, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
เพ ียววอเธอร์ เกินจริง ความแปลกใหม่

20. เดอะมอลสั การ์ตูน/มาสคอด คุณภาพ, - - ไอค ีย ์
ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

21. เซ็นฑรัล หลุดโลก ราคา, - - ไอค ีย ์
ดีพาร์ฑเมนท์สโดร์ ความแปลกใหม่

22. บาผล'โม้สิงหัเฟรช สิบค้า, วัตถุดิบ, อุปม คุณภาพ, อุ่น สว่าง -
าอุปมัย ประสาทสัมผัส

23. กระดาพำระสก๊อต ปัญหา ค ุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -

24. รองเท์า หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร์โลเซอร์ ความแปลกใหม่

25. ไสักรอกจีพี การ์ตูน/มาสคอต, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น, เย็น สดเข้ม -
สิบค้า, เกินจริง ใหม่

26. แปลนทอยส์ ผลของการใชัแล้ว ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -



3.1.2 ผลิตภัณฑ์^การที่มีบุคลิกตราสิบคำตามลักษณะทาง 
กายภาพ โดยแบ่งตามกลุ่มอายุ
แบ่งออกเป็น กลุ่มอายุตํ่าภว่า 6 ปี 6-11 ปี 12-19 ปี 20-34  ปี และ 
35-49  ปี

ก. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกคราสิบคำใบกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี

ดารางที่ 15 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี

ผลิตภัณ'ฯ'ไ/บริการ เทคนิค สิงคีงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ บ่าหบักสี
การน่าเสบอ ของสิ ของสิ

1. แปิงยุบโรยตัวเด็ก 
คดเดล

ลูกค้าที่ม ีความสุข, 
ส ิบค้ากำลังถูกทดลอง

คุณภาพ เย็บ สว่าง -

ข. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกภาพตราสิบคำใบกลุ่มอายุ 6-11 ปี

ดารางที่ 16 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 6-11 ปี

ผลิดภัณฑ์/บริการ เทคนิค 
การน่าเศบอ

สิงคีงดูดใจ อุณหภูม ิ
ของสี

ระดับ 
ของสิ

บ่าหบักสิ

1. แปลนทอยลั ผลของการใข้แลัว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

ค. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกภาพตราสิบค้าใบกลุ่มอายุ 12-19 ปี

ดารางที่ 17 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 1 2 - 1 9 ปี

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค 
การน่าเสบอ

สิงคีงดูดใจ อุณหภูม ิ
ของสี

ระดับ 
ของสี

บ่าหบักสี

1. กิฟฟารีบ แคลชีน ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น สว่าง -
หลดโลก ความแปลกใหม่

2. บมสดหบองโพ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็บ มืด -

3. ข้าวกรอบลูกกํลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ปูเช่อป่เข่อ ความแปลกใหม่

4. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถุดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -

ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่
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ดารางที่ 17 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 12-19 ปี (ต่อ)

ผลิดภ้'ณ'ท่/'บริการ ๓ คบิค 

การน่าเศบอ

ลิงรงดุด'ไจ อุณหภูมิ 

ของลิ

ระดับ 

ของลิ

นำหนักลิ

5. รองเท้าคอนเวอร์ส สิบคา, ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย

6. รองเท้ารีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, - - ไฮค ีย ์
แบล็คแอบด่ไวท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

7. ร์านลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

8. จักรยาบเฟสสับ สินค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

ง. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกภาพตราสินค้าใบกลุ่มอายุ 20-34 ปี

ดารางที่ 18 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34 ปี

ผลิตภัณ•ท/บริการ เทคนิค ลิงดงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ นำหนักลิ
การน่าเสนอ ของลิ ของลิ

1. ว ิล เล จฌ ค๊แอบด์เค้ก สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -

ขั้นตอนการผลิต, ประสาทสัมผัส
เกินจริง, สัญลักษณ์

2. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

3. หมากฝรั่งไทรเดบท์ ลูกค้าที่มิค'วามสุข, คุณภาพ, ความกลัว, เย็บ สว่าง -
กลุ่มเป้าหมาย เพศ

4. นำแร่ตราวอลวิก วัตถุดิบ, สถานที่มา ค ุณภาพ เย็น สว่าง -

5. คูณลอร์คลับ สิบค้า, สัญลักษณ์ ตัวเอง, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

6. แบล็คแคทวิสกี้ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็น มืด -
เกินจริง ความแปลกใหม่

7. จอห์นบี่วอสักเกอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น มืด -
นบสิค เลเบิ้ล อุปมาอุปมัย ใหม่

8. รองเท ้ากีฬารีบอค บุคคลมีซื่อเสียง บุคคลมีซื่อเสียง - - โลว์ค ีย ์

9. นำยาอนามัย กลุ่มเป้าหมาย คุณภาพ, เย็น สว่าง -
สุพรีเดอร์ม เพศ

10. สบู่พรีเมียร์ ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

11. นำยาอนามัยเอวอบ ผลของการใข้แลว, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ใหม่
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ดารางที่ 18 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34 ปี (ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บริกา'! เทคนิค ลิงดง คุตใ'จ อุณหภุมิ ระดับ ป้าหนักลิ
การนำเสนอ ซองลิ ซองลิ

12. แปีงเย็บเซนลุกจ์ สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -
ตรางู

13. แลนด์โรเวอร์ สินค้า ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส ตัวเอง

14. รถยบต์โฟล์คสวาเก้บ ผลซองการใช้แล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

15. แผ่บ'ปู,พ้ี'นกระบะ สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ฮีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

16. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น, เย็บ หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

17. ป ้ายาอัดกลีบ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็บ หม่น -
ไฟ'บ่ไลบ่ ความแปลกใหม่

18. ■ ปีนโตสน,'ต!นลส สินค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

19. ซิงเกอร์ม ิบิสเตอริโอ อุปมาอุปมัย, ค ุณภาพ, - - ไอค ีย ์
หลุดโลก ความแปลกใหม่

20. หลอดไฟออสแรม ทาร์ดูบ/มาสคอด, ค ุณภาพ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

21. เครื่องปรับอากาศ อุปมาอุปมัย, เพศ, อุ่น มืด -
แคเร ียร์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

22. ระบบดิจิตอล สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
จีเอสเอ็ม ความแปลกใหม่

23. โทรศัพท์เคลื่อนท่ี จุดเด่นของสินค้า คุณภาพ, อุ่น หม่น -
อีริคสับ ความแปลกใหม่

24. เฟอร์นิเจอร์ เทรบด์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
ดีไซน์ อุปมาอุปมัย

25. สุ'ทภัณฑ์คอตโต้ อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเข้ม, -
รุ่นดูออลฟสัซ คุณภาพ, มืด

26. บริการคอมไลบ่ การแก้ป ัญหา, ค ุณภาพ - - ไอค ีย ์

การสาธิตเชิงปฎิบํดิการ

27. รัาบลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

28. เพริกการ์ด ส ัญลักษณ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

29. ยาอมโบตัน อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -



ดารางที่ 18 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34 ปี (ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บริกา■ ร เทคนิค ลิงด ีง««ใจ อุณหภูมิ ระดับ นาหนักลิ
การนำเสนอ ซองลิ ซองลิ

30. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็บ สว่าง -
โบปี'ซาน ความแปลกใหม่

31. ฟิล์มโกดักคอบแทค หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเช้ม -
2000

32. หนังสีอพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

33. เครื่องกรอง'นา ผล,!]องการใช้แลว, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
เพ ียววอเธอร์ เกินจริง ความแปลกใหม่

34. เตอะมอลล์ การ์ตูน/มาสคอด คุณภาพ, - - ไฮค ีย ์
ดี'พาร์ฑเมบท์สโดร์ ความแปลกใหม่

35. เซ็น,ฑรัล หลุดโลก ราคา, - - ไอค ีย ์

ดี'พาร์ฑ เมบฑ์สโตร์ ความแปลกใหม่

36. พรอริต ี้คอลเซ็นเตอร์ อุปมาอุปมัย ราคา, ค ุณภาพ, ความกลัว เย็น สว่าง -

37. บาผลไม้สิงห์เฟรช สิบค้า, ว ัตถ ุดิบ, คุณภาพ, อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ประสาทสัมผัส

38. หนังสือเปิดไสัเปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

39. รองเท้า หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร่ไลเซอร์ ความแปลกใหม่

40. ไสักรอกซีพี สิบค้า, การ์ตูบ/มาส ประสาทสัมผัส, อุ่น, เย็น สดเข้ม -
คอด, เกินจริง ความแปลกใหม่



จ. กลุ่มผลิตภัณฑ์^การที่มีบุคลิกภาพคราสิบคำใบกลุ่มอายุ 35-49 จ
ตารางที่ 19 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49 ปี

ผลิตภัณฑํ/บริ r m เทคนิค ลิงดีงคูดใจ อุณหภูมิ ระดับ ป้าหนักลิ
การน์าเสนอ ชองสื ชองลิ

1. แลบด่โรเวอร์ สินค้า ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ติสค้ฟเวอรื่ อีเอส ตัวเอง

2. รถยนต์ซีครอง สินค้ากำลังถูกใช้งาบ คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์
แซดเอ็กซ์ ความกลัว

3. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น, เย็น หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

4. ปินโดสแตนเลส สิบค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม ้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

5. เครื่องช ักผ ้าช ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

6. หลอดไฟออสแรม การ์ตูน/มาสคอด, คุณภาพ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

7. โทรศัพท์เคลื่อนที่ชิเมน สิบค้า, อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สดเข้ม -

8. บริษัทรับสร้างบ้าน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

9. เดอะเบเชอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น สดเข้ม -
เพลสสวีฑ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

10. เฟอร์นิเจอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
เทรนต์ ดีไซน์ อุปมาอุปมัย

11. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี เสี้ยวชองชีวิต ค ุณภาพ - - โลว์คีย ์
12. แบบเบอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

13. ยาอมโบตับ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

14. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -
โบปิซาน ความแปลกใหม่

15. เฟลดีบเจล ปัญหา, สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น, เย็น สว่าง -

16. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น หม่น -
ประซาชาติธุรกิจ หลดโลก ความแปลกใหม่

17. เครื่องกรองป้า ผลชองการใช้แลัว, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
เพ ียววอเธอร์ เกินจริง ความแปลกใหม่

18. กระดาษชำระสก๊อด ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -
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3.1.3 ผลิตภัณฑ์ฑ์ริกาไที่มีบุคลิกตTาลิบคำคามลักษณะทางกายภาพ โดยแบ่ง 
ตาม'ช้ันของสังคม

ก. กลุ่มผลิตภัณฑ์าปริการท่ีมีบุคลิกภาพตไทลิบคำใบกลุ่มชั้นสูงส่วนบน

ดารางที่ 20 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค สิงสิงคูพา.จ อุณหภูมิ ระตับ นำหนักสิ
การนำเศบอ ของสิ ของสิ

1. แลนด์โรเวอร์ 
ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส

สินค้า คุณภาพ, ตัวเอง อุ่น สว่าง -

ข. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกภาพตราลิบคำใบกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง

ตารางที่ 21 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค สิงดึง ดูดใ'จ อุณหภูมิ ระตับ นำหนักสี
การนำเสนอ ของสี ของสี

1. นำแร่ตราวอลวิก วัตถุดิบ, สถานที่มา ค ุณภาพ เย็น สว่าง -

2. จอห์นนี่วอสักเกอร์ สินค้า, ประสาทสัมผัส, อุ่น มืด -
แบ ล็ค เลเบิ๋ล อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

3. รถยนต์ซ๊ครอง สินค้ากำลังถูกใช้งาน คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์
แซดเอ็กซ์ ความกลัว

4. รถยนต์[ฟสัคสวาเค้น ผลชองการใช้แลัว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

5. ระบบดิจิตอลจีเอสเอ็ม ส ัญลักษณ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

6. เตอะณเชอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น สดเข้ม -
เพลสสวีฑ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

7. เฟอร์นิเจอร์ สินค้า, อุปมาอุปมัย ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
เทรนต์ ดีไซน์

8. ร้านลอฟห์ หลุดโลก ประสาทสัมผัส อุ่น สดเข้ม -

9. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, เย็น หม่น -
ประซาชาติธรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

10. แปลบทอยส์ ผล,ชองการ'ใช้แล้ว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -
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ค. กลุ่มผลิตภ ัณฑ์^m รที่มีบุคลิกภาพตราลิบค้าใบกลุ่มชั้นกลาง 
ส่วบบบ

ดารางที่ 22 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน

ผลดภัณ•ท์/บริการ เทคนิค สิงดืงคุด'ไจ อุณหภูมิของสี ระดับ ไภ ้หฟ ้กสิ
การนำเสนอ ของสิ

1. วิลเลจฒ๊คน,อบตัเค้ก สินค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ขั้นตอนการผลิต, ประสาทสัมผัส

เกินจริง, สัญลักษณ์

2. กิฟฟารีน แคลซีน ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น สว่าง -

หลุดโลก ความแปลกใหม่

3. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

4. หมากฝรั่งไทรเดนฑ์ ถูกค้าที่ม ีความสุข, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น สว่าง -
กลุ่มเป้าหมาย เพศ

5. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถุดิบ, อุปมาอุปมัย ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -

ซิปปี ความแปลกใหม่

6. คูลเลอร์คลับ สินค้า, สัญลักษณ์ ตัวเอง, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

7. รองเท ้ากีฬารีบอค บุคคลมีซื่อเสียง บุคคลมีซื่อเสียง - - โลว์ค ีย ์

8. รองเท้ารีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, ความแปลกใหม่ - - ไอค ีย ์
นบล็คนอนด’ไวท์ หลุดโลก

9. ป ้ายวอนามัยเอวอน ผลของการใข้แล้า, ประสาทสัมผัส, อุ่น สว่าง -

อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

10. ชิงเกอร์มินิสเตอริโอ อุปมาอุปมัย, หลุดโลก คุณภาพ, ความแปลกใหม่ - - ไอค ีย ์
11. หลอดไฟออสแรม การ์ตูน/มาสคอด, ค ุณภาพ, อุ่น มืด -

หลุดโลก ความแปลกใหม่

12. เครื่องปรับอากาศ อุปมาอุปมัย, เพศ, อุ่น มืด -
แคเร ียร ์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

13. โทรศัพท์เคลื่อนที่ สินค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ซีเมน อุปมาอุปมัย ความกลัว

*

14. ระบบดิจิตอล สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -

จีเอสเอ็ม ความแปลกใหม่

1 5 . โทรศัพท์เคลื่อนที่ จุดเด่นของสินค้า คุณภาพ, อุ่น หม่น -
อีริคสับ ความแปลกใหม่

16. บริษัทรับสร้างบ้าน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -

สตาร์บล็อก

17. เทรนด์ ดีไซน์ สินค้า, อุปมาอุปมัย ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -



ดารางที่ 22 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน (ต่อ)

ผลิดภัณฑ์/บริการ เทคนิค สิงสิงตูด'ใจ อุณหภูมของสิ ระดับ บาหนักสิ
การนำเสนอ ของสิ

18. สุขภัณฑ์คอตโต้ อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเช้ม, -
รุ่นดูออลฟส้ซ คุณภาพ มืด

19. บริการคอมไลบ์ การแส้ปัญหา, ค ุณภาพ - - ไอค ีย ์
การสาธิตเซิงปฎิบํตการ

20. ร้านลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเฃม -

21. สถานีโทรทัศน็ไอทีวี เสี้ยวของขีวีด ค ุณภาพ - - โลร์คีย ์

22. แบนเนอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

23. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็บ สว่าง -
โบปิซาน ความแปลกใหม

24. เฟลตีบเจล ปัญหา, สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น, เย็บ สว่าง -

25. เครื่องกรองนา ผลของการใช้แส้ว, ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -
เท ียววอเธอร์ เกินจริง

26. เซ็นทร้ล หลุดโลก ราคา, - - ไฮค ีย ์
ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

27. หนังสึอเปิดไส้เปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

28. รองเทัา หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร์ไลเซอร์ ความแปลกใหม่

29. ไส้กรอกซีพี การ์ตูน/มาสคอด, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น, เย็น สดเช้ม -
สิบค้า, เกินจริง ใหม่

30. แปลนทอยสั ผลของการใช้แส้ว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -
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ง. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการmmคลักภาพคราสิบคำ'ใบกลุ่ม,mjกลาง 
ส่วนล่าง

ดารางที่ 23 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง

ผลิดภัณฑ์A n  การ เท คนีค ลิงลิงคูดใจ อุณหภูมิ ระดับ ป้าหนักลิ
การน่าเศนอ ของลิ ของลิ

1. ข้าวกรอบลูกกลม หลดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ปูเซ่อปูเข่อ ความแปลกใหม่

2. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถุดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -
ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

3. รองเท้าคอบทอร์ส สินค้า, คัวเอง, อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

4. แป้งผับโรยตัวเด็ก ลูกค้าที่ม ีความสุข, ค ุณภาพ เย็บ สว่าง -
คัดเดิ ล สินค้ากำลังถ ูกทดลอง

5. 'นายาอนามัย กลุ่มเป ้าหมาย คุณภาพ, เย็น สว่าง -
สุพรีเดอร์ม เพศ

6. สบู่พรีเมียร์ ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

7. แป้งเย็นเซนลุกซัตรางู สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

8. แผ่นปูพี้บกระบะ สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ฮีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

9. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น, เย็บ หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

10. ป ้ายาอ ัดกลีบ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, เย็น หม่น -
ไฟน่ไลบ์ ความแปลกใหม่

11. ปีบโตสแตนเลส สิบค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม ้าลาย เปรียบเทียบ คัวเอง

12. เครื่องซักผ้าซ ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

13. สถานีโทรทัศน์ไอทีวี เสี้ยวของซีวิด ค ุณภาพ - - โลว์ค ีย ์

14. เพร็กการ์ด ส ัญลักษณ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

15. ยาอมโบตัน อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

16. ฟิล์มโกตักคอบแทค หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม -
2000

17. จักรยาบเฟสสัน สินค้า ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

18. เตอะมอลล์ การ์ดบ/มาสคอด คุณภาพ, - - ไอค ีย ์

ดีพาร์ฑเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่
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ดารางที่ 23 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง (ต่อ)

ผลิดภัณ■ ที/บริการ ๓ คนิค

การนำเสบอ

ลิง รง ดูดใ'จ อุณหภูม ิ 

ซองสิ

ระดับ 

ซองสิ

บาหนักสิ

19. พรอริด ี้ คอล 
เซ็นเดอร์

อุปมาอุปม้ย ราคา1 
ค ุณภาพ

เย็น สว่าง -

20. ป้าผลไม้สิงห์เฟรซ สิบค้า, วัดถดิบ, อุปม 
าอุปม ัย

ค ุณภาพ, 
ประสาทสัมผัส

อุ่น สว่าง -

21. กระดาษชำระสก๊อต ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -

จ. กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการท่ีมีบุคลิกภาพตราสิบคำใบกลุ่มชั้นล่างส่วนบน

ดารางที่ 24 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นล่างส่วนบน

ผลิดภ ัณ1■ ที/บริการ ทา คนิค 

การนำเสบอ

สิงสิงดูดใร! อุณหภูมิ 

ซองสี

ระดับ 

ซองสิ

บาหนักสี

1. นบล็คแคทวิสกี้ สินค้า, ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็บ มืด -
เกินจริง ความแปลกใหม่

2. นปังเย็บเซนลกซ็ตรางู สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

3. ปินโตสแตบเลส สิบค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม ้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

4. ยาอมโบตับ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็บ สดเข้ม -

5. หนังสือพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -
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3.2 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่ม ี
บุคลิกคราลิบคำตามลักษณะการดำเนินช้วิต

3.2.1 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบคำเปีบแบบสบายๆ (Casual)
มี 18 รายการ ดํงน้ี

ดารางที่ 25 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสบายๆ

ผลิดภัณฑ์/บ'ริกา"3 เทคนิค ลิงดงดูด'ใจ อุณหภูมิ ระดับ นำหนักลิ
การนำเสนอ ของลิ ของลิ

1. ข้าวกรอบลูกกลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ปูเซ่อป๋เข้อ ความแปลกใหม่

2. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถุดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -
ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

3. แบลิคนคทวิสกี้ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็บ มืด -
เกินจริง ความแปลกใหม่

4. รองเท้าคอบเวอร์ส สินค้า, ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย

5. รองเท ้ากีฬารีบอค บุคคลมีซื่อเสียง บุคคลมีชื่อเสียง - - โลว์ค ีย ์

6. รองเท้านักเรียบรีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, - - ไฮค ีย ์
แบล็คแอนด่ไวท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

7. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

8. ปีบโตสแตบเลส สิบค้า, ราคา, อุ่น สว่าง -
ตราห ัวม ้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

9. เครื่องซักผ้าซ ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

10. เพริกการ์ด ส ัญลักษณ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

11. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -
โบปี'ซาบ ความแปลกใหม่

12. โกดักคอบแฑค 2000 หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

13. หนังสือพิมพ์ข้าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

14. จักรยานเฟสสัน สินค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

15. เตอะมอลล์ การ์ตูน/มาสคอด คุณภาพ, - - ไฮค ีย ์

ดีพาร์ทเมนท้สโตร์ ความแปลกใหม่

16. พรอรีตี้คอลเซ็นเดอร์ อุปมาอุปมัย ราคา, ค ุณภาพ, ความกลัว เย็น สว่าง -

17. กระดาษชำระสก๊อต ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -

18. แปลนทอยส์ ผลของการใช้แล้ว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -



3.2.2 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบคำเป็นแบบศมัยใหม่ (Modern)
มี 23 รายการ ด้ง์บ้ี

ตารางที่ 26 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่

ผล ิตภ ัณฑ ์/บร ิกาใ เทคนิค ลิงดงดูด'ไจ อุณหภูมิ ระตับ บาหนักลิ

การน่าเศบอ ของลิ ของลิ
1. หมากฝรั่งไทรเดนท์ ลูกค้าที่ม ีความสุข, คุณภาพ, ความกลัว, เย็บ สว่าง -

กลุ่มเป ็าหมาย เพศ

2. ข้าวกรอบลูกกลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -

บู่ฟอบู่เข่อ ความแปลกใหม่

3. คูลเลอร์คลับ สินค้า, ส ัญลักษณ์ ตัวเอง, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

4. สบู่พรีเมียร์ ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -

หลุดโลก ความแปลกใหม่

5. รถยนต์โฟลัคสวาเก้บ ผลของการใข้แล้ว ราคา, ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

6. หลอดไฟออสแรม การ์ตูน/มาสคอค, ค ุณภาพ, อุ่น มืด -

หลุดโลก ความแปลกใหม่

7. แคเร ียร ์ อ ุปมาอุปม ัย, หลุดโลก เพศ, ความแปลกใหม่ อุ่น มืด -

8. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน สินค้า, อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความกลัว อุ่น สดเข้ม -

9. ระบบดิจิตอลจ ีเอสเอ็ม ส ัญลักษณ ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

10. โทรศัพท์เคลื่อนท่ี จุดเด่นของสินค้า ค ุณภาพ, อุ่น หม่น -

อีริคลัน ความแปลกใหม่

11. เดอะเบเจอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น สดเข้ม -
เพลสสวีท อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

12. สุขภัณฑ์คอดโต้ อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเข้ม, -
รุ่บดูออลฟลัช คุณภาพ, มืด

13. ร้านลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

14. สถานี'โทร'ทัศน์ไอทีวี เสี้ยวของจีวิด ค ุณภาพ - - โลร์ค ีย ์

15. แบบเบอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

16. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -

โบ!]ซาน ความแปลกใหม่

17. เฟลดีบเจล ปัญหา, ค ุณภาพ, อุ่น, เย็น สว่าง -
ส ัญลักษณ์ ความแปลกใหม่

18. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, เย็น หม่น -
ประจาจาดิธุรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

19. เครื่องกรองบา ผลของการใช้แล้ว, ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -
เพ ียววอเธอร์ เกินจริง
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ดารางที่ 26 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่ (ต่อ)

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริการ เทคนิค 

การนัาเศบอ

ลิงดืงคูดใจ อุณหภุมิ 

ซองลิ

ระตับ 

ซองลิ

ป ้าหนักลิ

20. เซ็นฑรัล หลดโลก ราคา, - - ไอค ีย ์
ดีพาร์ทเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

21. หนังสีอเปิดไส้เปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

22. รองเท้า หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร!.ลเซอร์ ความแปลกใหม่

23. ไส้กรอกซีพี การ์ตูน/มาสคอด, ประสาทสัมผัส, อุ่น, เย็น สดเซม -
สินค้า, เกินจริง ความแปลกใหม

3.2.3 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการท่ีมีบุคลิกตราลิบค้าเป็นแบบชวนฝัน (Romantic) 
มี 5 รายการ ดังบ้ี

ตารางที่ 27 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบซวนฝัน

ผลิตภัณฑ์/ บริการ เทคนิค 
การนำเสบอ

ลิงสิงดูด1ใจ อุณหภูมิ 
ของสี

ระดับ 
ของสิ

บ,'าหนักสี

1. หมากฝรั่งไทรเดนท์ ลกค้าที่ม ีความสุข, ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -
กลุ่มเป ้าหมาย ความกลัว, เพศ

2. ป ้ายาอนาม ัย กลุ่มเป้าหมาย คุณภาพ, เย็น สว่าง -
สุพรีเดอร์ม เพศ

3. สบู่พริเมียร์ ป้ญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

4. ป ้ายาอนาม ัยเอวอบ ผลซองการใช้แส้ว, ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ใหม่

5. เฟอร์นิเจอร์ สินค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
เทรนด์ดีไซน์ อุปมาอุปมัย
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3.2.4  กลุ่มผลิตภัณฑ์^การที่มีบุคลิกคราสิบค้าเจบแบบธรรมชาตํ (Natural)
มี 6 รายการ ดังบ้ี

ดารางที่ 28 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบธรรมชาติ

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริกาใ เฑคนิค

การบำเศบอ

ลิงด็งคูตใจ อุณหภูม ิ 

ของลิ

ระดับ 

ของลิ

นาหนักลิ

1. กิฟฟารีบ แคลซีบ ปัญหา, หลดโลก ความกลัว, เพศ, 
ความแปลกใหม่

อุ่น สว่าง -

2. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

3. บาแร่ตราวอลวิก วัตถุดิบ, สถานที่มา ค ุณภาพ เย็น สว่าง -

4. แป้งฝ่นโรยตัวเด็ก 
คัดเดิ ล

ลูกค้าที่มีความสุข, 
ส ินค้ากำลังถูกทดลอง

คุณภาพ เย็น สว่าง -

5. เครื่องกรองนา 
เพ ียววอเธอร์

ผลของการใช้แลว, 
เกินจริง

ค ุณภาพ, 
ความแปลกใหม่

อุ่น สว่าง -

6. ป้าผลไม้ตราสิงห์เฟร'ซ สิบค้า, วัตถุดิบ, อุปม 
าอุปมัย

ค ุณภาพ, 
ประสาทสัมผัส

อุ่น สว่าง

3.2.5 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสิบค้าเป็บแบบศง่างาม (Elegant) 
มี 3 รายการ ดังบ้ี

ดารางที่ 29 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสง่างาม

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริการ เทคนิค

การนำเสนอ

ลิงดืงดูตใจ อุณหภูมิ 

ของลิ

ระดับ 

ของลิ

นาหนักลิ

1. จอห์นบั๋วอลักเกอร์ สินค้า, ประสาทสัมผัส, อุ่น มืด -
แบล็คเลเบิ้ล อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

2. ป ้ายาอนามัยเอวอบ ผลของการใข้แลัว, อุ ประสาทสัมผัส, อุ่น สว่าง -
ปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

3. แลนด์โรเวอร์ สินค้า คุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส ตัวเอง
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3.2.6 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการฑ่ึมีบุคลักตราสิบค้าเป็นแบบศมสมัย (Chic)
มี 5 รายการ ดังบ้ี

ดารางที่ 30 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมสมัย

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค 
การนำเสบอ

ลิงดืงตตูใจ อุณหภูม ิ
ของลิ

ระตับ 
ของลิ

บ่าหนักลิ

1. ร้าบวิลเลจ 
เบ๊คแอบด์เค้ก

4/ สว่างลิบค้า,
ขั้นตอบการผลิด, 

เกินจริง, ส ัญลักษณ์

ค ุณภาพ, 
ประสาทสัมผัส

อุ่น

2. ข้าวโพดฑอดกรอบ 
ซิปปี

วัตถุดิบ, 
อุปมาอุปมัย

ประสาทสัมผัส, ความแปลก 
ใหม่

อุ่น สดเข้ม -

3. บายาอัดกลิบใฟบ่ไลบ์ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น หม่น -

4. ซิงเกอร์มิบิสเดอริโอ อุปมาอุปมัย, 
หลุดโลก

คุณภาพ, 
ความแปลกใหม่

- - ไอค ีย ์

5. จักรยาบเฟสสับ สิบค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

3.2.7 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบคลาศสิค (Classic) 
มี 8 รายการ ดังบ้ี

ดารางที่ 31 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบคลาสลิค

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริการ เทคนิค ลิงดืง ดูด'ไจ อุณหภูมิ ระตับ บ่าหนักลิ

การนำเสบอ ของลิ ของลิ

1. เซลล์แก๊ส ปัญหา, คุณภาพ, ความกลัว, อุ่น, เรน หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

2. เครื่องซักผัาซ ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

3. หลอดไฟออสแรม การ์ดูบ/มาสคอด, ค ุณภาพ, อุ่น มืด -

หลุดโลก ความแปลกใหม่

4. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน สิบค้า, อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความกลัว อุ่น สดเข้ม -

5. บริษัทรับสร้างบาบ ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

6. บริการคอมไลบ์ การแก้ป ัญหา, ค ุณภาพ - - ไอคีย ์

การสาธิตเซิงปฎิบ้ดิการ

7. สถานีโทรทัศบ่ไอทีวี เสี้ยวของซวีิด ค ุณภาพ - - โลร์ค ีย ์

8. ยาอมโบดับ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็บ สดเข้ม -
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3.2.8 กลุ่มผลิตภัณฑ์AJริการที่มีบุคลิกตราลิบคำเป็บแบบสำรวย โก้หรู (Dandy)
มี 5 รายการ ดังน้ี

ดารางที่ 32 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสำรวย โก้หรู

ผล ิดภ ัณฑ ์/บร ิกาใ เทคนิค 

การนำเสนอ

ลิงส ิงค ุด1ใจ อุณหภูมิ 

ซองลิ

ระคับ 

ซองลิ

นาหนักลิ

1. แลนด์[รเวอร์ สินค้า ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ดิสค้ฟเวอรี่ อีเอส ตัวเอง

2. รถยนต์ซีดรอง สินค้ากำลังถูกใช้งาน คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์

แซดเอ็กซ์ ความกลัว

3. รถยนต์โฟล์คสวาเก้บ ผลของการใช้แล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

4. แผ่นบู่พื้นกระบะ สินค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเช้ม -
อีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

5. เดอะเนเซอรัล ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็น สดเข้ม -

เพลสสวีฑ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

3.3 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบใบงาบโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการฑ่ึมี 
บุคลิกตราลิบคำตามลักษณะบุคลิกภาพของคบ (Human Personality traits)

3.3.1 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบคำเป็บความจริงใจ (Sincerity)
มี 25 รายการ ด้ง์น้ี

ดารางที่ 33 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความจริงใจ

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริการ เทคนิค 

การนำเสนอ

ลิงดืงดุด,ไจ อุณหภูมิ 

ซองลิ

ระคับ 

ซองลิ

บ่าหนักลิ

1 . ร้านวิลเลจฌ๊ค 
แอนด์เค้ก

สินค้า,
ขั้นตอนการผลิด, 

เกินจริง, สัญลักษณ์

ค ุณภาพ, 
ประสาทสัมผัส

อุ่น สว่าง

2. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

3. แป้งฝ่นโรยตัวเด็ก
คัดเดิ ล

ลูกค้าที่ม ิค,วามสุข, 
ส ินค้ากำลังถ ูกทดลอง

คุณภาพ เย็น สว่าง -

4. สบู่พรีเมียร์ ปัญหา, 
หลุดโลก

ความกลัว, เพศ, 
ความแปลกใหม่

อุ่น มืด -

5. แป้งเย็นเซนลุกซ์ตรางู สินค้า ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -



ดารางที่ 33 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความจริงใจ (ต่อ)

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค ลิงตีงคูตใจ อุณหภูมิ ระดับ บาหนักลิ
การนำเสนอ ของลิ ของลิ

6. รถยนต์โฟล์คสวา๓ บ ผลของการใซัแล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

7. เซลล์แก๊ส ปัญหา, ค ุณภาพ, ความกลัว, อุ่น, เย็น หม่น -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

8. ปีนโดสแดบเลสตรา สินคา, ราคา, อุ่น สว่าง -
ห ัวม ้าลาย เปรียบเทียบ ตัวเอง

9. เครื่องซ ักม้าช ิงเกอร์ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สว่าง -

10. โทรศัพท์เคลื่อนที่ จุดเด่นของสิบศัา ค ุณภาพ, อุ่น หม่น -
อีริคสัน ความแปลกใหม่

11. บริษัทรับสร้างบ้าน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

12. สถานีโทรทัศนํไอทีวี เสี้ยวของขีวิต ค ุณภาพ - - โลร์ค ีย ์

13. เพริกการ์ด ส ัญลักษณ์ ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

14. แบนเบอร์โปรตีน ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น หม่น -

15. ยาอม โบดับ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น สดเข้ม -

16. พลาสเตอร์ยา อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, เย็น สว่าง -

โนปี'ซาน ความแปลกใหม่

17. เฟสตีนเจล ปัญหา, สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น, เย็น สว่าง -

18. โกดักคอนแทค 2000 หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

19. หนังสือพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

20. จักรยาบเฟสสับ สินค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

21. เตอะมอลล์ การ์ตูน/มาสคอด คุณภาพ, - - ไอค ีย ์
ดีพาร์ทเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

22. พรอริต ี้คอลเซ็นเดอร์ อุปมาอุปมัย ราคา, ค ุณภาพ, ความกลัว เย็บ สว่าง -

23. นาผลไม้ตรา สินค้า, ส่วนผสม, อุ ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -

สิงห์เฟรซ ปมาอุปมัย ประสาทสัมผัส

24. กระดาษชำระสก๊อต ปัญหา คุณภาพ, ความกลัว อุ่น สว่าง -

25. ไส้กรอกซ็พี สินค้า, การ์ตูน/มาส ประสาทสัมผัส, ความแปลก อุ่น, เย็บ สดเข้ม -

คอด, เกินจริง ใหม่



ตารางที่ 34 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี

3.3.2 ผลิตภัณฑ์/บริการท่ีมีบุคลิกตราสิบคำIปีนความต่ึบเ.ตบ (Excitement)
มี 20 รายการ คํง์บ้ี

บุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น
ผล ิตภ ัณฑ ์/บร ิกา'! เทคนิค ลิงดงตดใจ อุณหภูม ิ ระดับ นำหนักล ิ

การน่าเสนอ ของลิ ของลิ

1. กิฟฟารีบแคลชีน ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น สว่าง -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

2. หมากฝรั่งไทรเดนท์ ลูกค้าที่ม ีความสุข, ค ุณภาพ1 ความกลัว, เย็บ สว่าง -
กลุ่มเปัาหมาย เพศ

3. ข้าวกรอบลูกกลม หลุดโลก คุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
บู่เข่อป่เข่อ ความแปลกใหม่

4. ข้าวโพดทอดกรอบ วัตถดิบ, ประสาทสัมผัส, อุ่น สดเข้ม -
ซิปปี อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

5. คูลเลอร์คลับ สิบค้า, ตัวเอง, เย็บ สดเข้ม -
ส ัญลักษณ์ ความแปลกใหม่

6. แบลีคแคทวิสกี้ สิบค้า, ประสาทสัมผัส, ราคา, อุ่น, เย็น มีด -
เก็บจริง ความแปลกใหม่

7. รองเท้าคอบเวอร์ส สิบค้า, ตัวเอง, อุ่น มืด -
ออลสตาร์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

8. รองเท ้ากีฬารีบอค บุคคลมีซื่อเสียง บุคคลมีซื่อเสียง - - โลว์ค ีย ์

9. รองเท้ารีบอค อุปมาอุปมัย, เพศ, - - ไอค ีย ์
แบล็คแอบด่ไวท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

10. สบู่พรีเมียร์ ปัญหา, ความกลัว, เพศ, อุ่น มีด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

11. แผ่บบู่พึ้บกระบะ สิบค้า, ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
ฮีโร่เทรย์ อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

12. บายาอัดกลีบ อุปมาอุปมัย คุณภาพ, เย็น หม่น -
ไฟนไลน่ ความแปลกใหม่

13. ซิงเกอร์มิบิสเตอริโอ อ ุปมาอุปม ัย, หลุดโลก คุณภาพ, ความแปลกใหม่ - - ไอค ีย ์

14. ระบบดิจิตอล สัญลักษณ์ ค ุณภาพ, อุ่น สดเข้ม -
จีเอสเอ็ม ความแปลกใหม่

15. สุขภัณฑ์คอตโต้รุ่น อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็น สดเข้ม, -
ดูออลฟลัข คุณภาพ มืด

16. ร์าบลอฟท์ หลุดโลก ความแปลกใหม่ อุ่น สดเข้ม -

17. โกดักคอบแทค 2000 หลุดโลก คุณภาพ อุ่น สดเข้ม 1 -
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ดารางที่ 34 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น (ต่อ)

ผลิดภัณ■ ท/บริการ เทคนิค ลิงลิง ดูด'ไจ อุณหภูมิ ระดับ ไภ ์หบ ักล ิ

การบำเศนอ ของลิ ของลิ

18. หนังสือพิมพ์ข่าวสด อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ อุ่น สดเข้ม -

19. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็บ หม่น -
ประซาชาติธุรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

20. หนังสือเปิดไส้เปิดพุง อุปมาอุปมัย ตัวเอง, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -

3.3.3 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสิบคำเป็นความมีอำนาจ (Competence) 
มี 3 รายการ ดังบ้ี

ตารางที่ 35 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความมีอำนาจ

ผลิคภ ัณ,ฑ่/'บริการ เทคนิค 

การน่าเสนอ

ลิงลิงดูดใจ อุณหภูมิ 

ของลิ

ระดับ 

ของลิ

นำหนักลิ

1. โทรศัพท์เคลื่อนที่ซีเมน สินค้า, อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความกลัว อุ่น สดเข้ม -

2. บริการคอมไลนั การแก้ป ัญหา, ค ุณภาพ - - ไฮค ีย ์
การสาธิตเชิงปฎิบ้ติการ

3. หนังสือพิมพ์ ปัญหา, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็บ หม่น -
ประซาชาติธุรกิจ หลุดโลก ความแปลกใหม่

3.3.4 ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสิบคำเป็นความฉลาดรอบรู ้
(Sophisticated) มี 16 รายการ ดังบ้ี

ดารางที่ 36 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้

ผลิตภ ัณ ,ท่/บริการ เทคนิค ลิงลิงดูดใจ อุณหภูมิ ระดับ นำหนักลิ

การน่าเสนอ ของลิ ของลิ

1. หมากฝรั่งไทรเดนท์ ลูกค้าที่ม ีความสุข, คุณภาพ, ความกลัว, เย็น สว่าง -

กลุ่มเปิาหมาย เพศ

2. นำแร่ตราวอลวิก วัตลุดิบ, สถานที่มา คุณภาพ เย็น สว่าง -

3. จอท์บนี่วอล์กเกอรั่ สินค้า, ประสาทสัมผัส, อุ่น มืด -
แบ ล็คเลเบิ้ล อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

4. นำยาอนามัย กลุ่มเปัาหมาย คุณภาพ, เย็บ สว่าง -
สุพรีเดอร์ม เพศ
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ดารางที่ 36 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้ (ต่อ)

ผล ิตภ ัณฑ ์/บริการ เทคนิค ลิงตงคุตใจ อุณหภูมิ ระดับ ■ นาหนักลิ
การน่าเสนอ ของลิ ของลิ

5. ป ้ายาอนามัยเอวอบ ผลของการใช้แล้ว, ประสาทสัมผัส, อุ่น สว่าง -
อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

6. รถยนต์ซีดรอง สินต้ากำลังถูกใช้งาน คุณภาพ, ตัวเอง, - - ไอค ีย ์

แชดเอ ็กจ ์ ความกลัว

7. รถยนต์โฟต์คสวาเก้บ ผลของการใช้แล้ว ราคา, คุณภาพ อุ่น สว่าง -

8. เครื่องปรับอากาศ อุปมาอุปมัย, เพศ, อุ่น มืด -
แคเรียร์ หลุดโลก ความแปลกใหม่

9. โทรศัพท์เคลื่อน'ที่ซีเมน จุดเด่นของสินค้า ค ุณภาพ, ความกลัว อุ่น สดเข้ม -

10. เดอะณเซอรัลเพลส ก่อนและหลังการใช้, ค ุณภาพ, ความกลัว, เย็บ สดเข้ม -
สวีท อุปมาอุปมัย ความแปลกใหม่

11. เฟอร์นิเจอร์ สิบค้า, ประสาทสัมผัส อุ่น หม่น -
เทรนต์ ดีไซน์ อุปมาอุปมัย

12. สุขภัณฑ์คอดโต้รุ่น อุปมาอุปมัย ราคา, อุ่น, เย็บ สดเข้ม, -
ดูออลฟลัข คุณภาพ มืด

13. เครื่องกรองป้า ผลของการใช้แล้ว, ค ุณภาพ, อุ่น สว่าง -
เท ียววอเธอร์ เกินจริง ความแปลกใหม่

14. เซ็นทรัล หลุดโลก ราคา, - - ไอค ีย ์
ดืพาร์ฑเมนท์สโตร์ ความแปลกใหม่

15. รองเท์า หลุดโลก ตัวเอง, ความกลัว, เพศ, อุ่น หม่น -
เบเจอร์ไลเซอร์ ความแปลกใหม่

16. แปลนทอยส์ ผลของการใช้แล้ว คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -



3.3.5 กลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการท่ีมีบุคลิกตราสิบค้าเปิบความแข็งนรง ทบทาบ
(Ruggedness) มี 5 รายการ ด้ง์น้ี

ดารางที่ 37 แสดงการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน

ผล ิ«ภ ัณฑ ์/บร ิการ เทคนิคการ ล ิงดง«ดใจ อุณหภูมิ ระดับ บาหนักลิ

นำเสนอ ซองลิ ซองลิ

1. แลนด์โรเวอร์ สินค้า คุณภาพ, อุ่น สว่าง -
ดิสคัฟเวอรี่ อีเอส ตัวเอง

2. รถยนต์ซีตรอง สินค้ากำลังถูกใช้งาน คุณภาพ, ตัวเอง, - - โฮค ีย ์

แซดเอิกซ์ ความกตัว

3. หลอดไฟออสแรม การ์ตูน/มาสคอท, คุณภาพ, อุ่น มืด -
หลุดโลก ความแปลกใหม่

4. บริษัทรับสร้างบ้าน ปัญหา ความกลัว อุ่น หม่น -
สตาร์บล็อก

5. จักรยานเฟสสับ สินค้า คุณภาพ, ความแปลกใหม่ อุ่น สว่าง -



1. ผลกา?วิเค?าะห์กา?ใช้ภาพป?ะกอบใบงาบโฆษณาผลิตภัณฑ์ภัเริกา?ที่มีบุคลิกค?าสิบค้าตาม 
ลักษณะทางกายภาพ (Demographics)

1.1 เพศ (Sex)

ก. เพศชาย (Male)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นเพศชาย จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้ จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพสินค้า และ 
ภาพหลุดโลกหรือแหวกแนวตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจค้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความ 
แปลกใหม่ และความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะ 
นิยมใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสดเข้ม และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 38 
39 และ 40

ดารางที่ 38 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/

ผลสรุปกา?วิเค?าะห์กา?ใช้ภาพป?ะกอบใบงาบโฆษณาผลิตภัณฑ์AJ?กา?ท่ีมีบุคลิกพ?าสิบค้า ใน
แบบต่างๆ

บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชาย
เทคนิคการนำเศบอ จำบวบ (ชบี) คิดเปิบร้อยละ

1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 16 44.44
2. ภาพ ส ิน ค ้า 10 27.77
3. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 6 16.66
4. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 5 13.88
5. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 2 5.55
6. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อด 2 5.55
7. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในลักษณ ะเก ินจร ิง 2 5.55
8. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 2.77
9. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาน 1 2.77

10. ภาพ แสดงจ ุด เด ่น ของส ิน ค ้า 1 2.77
11. ภาพ ว ัตถ ด ิบ ใน ก ารผล ิตส ิน ค ้า 1 2.77
12. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 2.77
13. ภ าพ ก ารแก ้ป ัญ ห า 1 2.77
14. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 2.77
15. ภาพ ผ ู้น ำเส น อท ี่เป ็น บ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 2.77

16. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 2.77
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ดารางที่ 38 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นเพศชาย (ต่อ)

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ซิบ) คิดเป็บร้อยละ
17. ภ าพ ก ารส าธ ิต เซ ิงป ฏ ิบ ัต ิก าร 1 2.77
18. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ัาห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 2.77
ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก ารบ างต ัว  ท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเสน อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 39 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้ลิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศขาย

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ซิบ) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 26 72.22
2. ความแปลกใหม ่ 20 55.55
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 9 25
4. ประสาทส ัมผ ัส 5 13.88
5. ตนเอง 4 11.11
6. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 4 11.11
7. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับ จากส ังคม 2 5.55
8. ความ น ิยม ต ่อบ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 2.77

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 40 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นเพศชาย

ภาพสิ
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ซิบ) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 24 80
2. เย ิน 11 36.66

ระดับของสี จำบวบ (ซิบ) คิดเปิบร้อยละ
1. สดเข้ม 11 36.66
2. สว่าง 9 30
3. หม่น 6 20
4. มีด 5 16.66

ภาพขาว-ดำ
นาหบักสี จำบวบ (ซิบ) คิดเปิบร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 4 66.66
2. โลว ์ค ีย ์ 2 33.33



110

ข. เพศหญิง (Female)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นเพศหญิง จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่ใช้ จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพหลุดโลกหรือ 
แหวกแนว และภาพสินค้า ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความ 
แปลกใหม่ ด้านเพศ ความรัก และการยอมรับจากสังคม และความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ 
ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ 
จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 41 42 และ 43

ดารางที่ 41 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นเพศหญิง

เทคนิคการบ่าเสนอ จำนวน (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 8 30.76
2. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 6 23.07
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 5 19.23
4. ภาพผลฃองการใช ้แล ้ว 3 11.53
5. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 3 11.53
6. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 3 11.53
7. ภาพการช ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 3 11.53
8. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 2 7.69
9. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 2 7.69

1 0. ภาพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อด 2 7.69
11. ภ าพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกท ดลอง 1 3.84
12. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 3.84
13. ภาพ แสดงข ั้น ตอน การผล ิต 1 3.84

14. สถานท ี่มาของส ินค ้า 1 3.84
15. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ๋าห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 3.84
ห ม าย เห ต ุ เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการนำเส นอมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ดารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นเพศหญิง

สิงดึงคุดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 16 61.53
2. ความแปลกใหม ่ 16 61.53
3. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับจากส ังคม 6 23.07
4. ความกล ัวห ร ือความโกรร 5 19.23
5. ประสาทส ัมผ ัส 4 15.38
6. ตบเอง 3 11.53
7. ร าค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 2 7.69

ห ม าย เห ต  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ิบ ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ับ จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 43 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นเพศหญิง

ภาพสิ
อุณหภูมิของสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 15 62.5
2. เย ็น 10 41.66

ระดับของสี จำบวน (ข้ึน) คิดเจนร้อยละ
2. สว่าง 14 58.31
1. สดเข้ม 5 20.83
4. มืด 3 12.49
3. หม่น 2 8.33

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไอค ีย ์ 2 100
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ก. กลุ่มอายุตากว่า 6 ปี

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่ใช้จะเป็นภาพสินค้ากำลังถูกทดลอง และ 
ภาพของลูกค้าที่มีความสุข โดยใช้สิ่งดึงดูดใจค้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ส่วนการใช้สีของภาพ 
จะนิยมใช้ภาพลีที่ใช้สีวรรณะเย็น ในระดับสว่าง ดังตารางที่ 44 45 และ 46

1.2 กลุ่มอายุ (Age)

ดารางที่ 44 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี

เทคนิคการบำเศนอ จำบวบ (ช้น) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกท ดลอง 1 100
2. ภ าพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 100

ดารางที 45 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดังดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ช้น) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 1 100

ดารางที 46 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าในกลุ่มอายุตํ่ากว่า 6 ปี

ภาพสี
อุณหภูมิซองสี จำบวบ (ช้น) คิดเปิบร้อยละ

1. เย ็น 1 100
ระดับซองสิ จำบวน (ช้น) คิดเปิบร้อยละ

1. สว่าง 1 100



ข. กลุ่มอายุ 6-11 ปี

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มอายุ 6-11 ปี จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่ใช้จะเป็นภาพผลของการใช้แล้วโดยใช้สิ่ง 
ดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ และความแปลกใหม่ ส่วนการใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ 
ภาพสีที่ใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง ดังดารางที่ 47 48 และ 49

ดารางที่ 47 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเลนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 6-11 ปี

เทคนิคการนำเสบอ จำบวบ (สิบ) คิดเปิบร้อยละ
1. ภาพแสดงผลของการใช ้แล ้ว 1 100

ดารางที 48 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดังดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 6-11 ปี

สิงดงดูดใจ จำบวบ (tu) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 1 100
2. ความแปลกใหม ่ 1 100

ตารางที 49 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าในกลุ่มอายุ 6-11 ปี

ภาพสิ
อุณหภูมิของสี จำบวบ (สิน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 1 100
ระดับของสี จำบวบ (สิบ) คิดเปิบร้อยละ

1. สว่าง 1 100



ค. กลุ่มอายุ 12-19 ปี

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มอายุ 1 2 - 1 9 ปี จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย และภาพ 
หลุดโลกหรือแหวกแนว โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านความแปลกใหม่ คุณภาพของสินค้า/บริการ และด้าน 
เพศ ความรัก และการยอมรับจากสังคม ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะนิยม 
ใช้สีวรรณะอุ่นในระดับสดเข้ม และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ จะนิยมใช้ ภาพไอคีย์ ดังตารางที่ 50 51 
และ 52

ดารางที่ 50 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 12-19 ปี

เทคนิคการนำเศบอ จาบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 4 50
2. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 4 50
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 25
4. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 12.5
5. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 12.5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้เท คน ิคการน ำเส นอมากกว ่า 1 แบบ ข้ึนไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 51 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 1 2 -1 9 ปี

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ความแปลกใหม ่ 8 100
2. ค ุณ ภาพ 3 37.5
3. เพ ศ  ความร ัก และการยอมร ับจากส ังคม 2 25
4. ตนเอง 1 12.5
5. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 1 12.5
6. ประสาทส ัมผ ัส 1 12.5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100



115

ตารางท่ี 52 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์AJริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าในกลุ่มอายุ 1 2 -1 9 ปี

ภาพสิ
อุณหภูมิใเองสี จำบวบ (ช้ิน) คิดLป็บร้อยละ

1. อุ่น 6 85.71
2. เย็น 1 14.28

ระดับของสี จำบวบ (ช้ิน) คิดเป็นร้อยละ
1. สด!.'ขม 3 42.85
2. มิด 2 28.56
3. สว่าง 2 28.56

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสี จำบวบ (ช้ิน) คิดเป็บร้อยละ

1. โฮค ีย ์ 1 100

ง. ก ล ุ่ม อ าย ุ 2 0 - 3 4  ปี

จากการว ิเคราะห ไาารใช ้ภ าพ ป ระกอบ ใน งาน โฆ ษ ณ าผล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิการท ี่ม ีบ ุค ล ิกตราส ิน ค ้า 
ใน ก ล ุ่ม อ าย ุ 2 0 - 3 4  ปี จ ะ เห ็น ได ้ว ่า เท ค น ิค ก ารน ำเส น อ ท ี่ใช ้จ ะ เป ีน ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย  ภ าพ ส ิน ค ้า  และ 
ภ าพ ห ล ุดโลกห ร ือแห วกแน ว ต าม ล ำด ับ  โด ยใช ้ส ิงด ึงด ูด ใจด ้าน ค ุณ ภ าพ ข อ งส ิน ค ้าAJร ิก าร  ความ  
แปลกให ม ่ และด ้าน ป ระส าท ส ัมผ ัส  ต าม ล ำด ับ  ส ่วนการ'ใช ้ส ิ'ซองภาพ ห าก เป ็น ภ าพ ส ิ จะใช ้ส ิวรรณะ 
อุ่น ใบ ระด ับ ส ว ่าง แล ะถ ้า เป ็น ภ าพ ข าว-ด ำ จ ะ น ิย ม ใช ้ภ าพ ไ ฮ ค ีย ์ ต าม ต าร างท ี่ 5 3  5 4  และ 55

ต ารางท ี่ 5 3  แ ส ด งผ ล ก ารว ิเค ราะห ์ก ารใช ้เท ค น ิค ก ารน ำเส น อ ใน งาบ โฆ ษ ณ าข อ งก ล ุ่ม ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/
บ ร ิก ารท ี่ม ีบ ุค ล ิก ต ราส ิบ ค ้าใบ ก ล ุ่ม อ าย ุ 2 0 - 3 4  ปี

เทคนิคการนำเสบอ จำบวบ (ช้ิน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภาพอุปมาอุปมัย 16 40
2. ภาพสิบค้า 11 27.5
3. ภาพหลุดโลกหรือแหวกแบว 8 20
4. ภาพการชี๋ให็'เห็บผลประโยชน์ของสิบค้าใบลักษณะเกินจริง 4 10
5. ภาพสัญลักษณ์ 4 10
6. ภาพผลของการใช้แลัว 3 7.5
7. ภาพผู้น์าเสนอที่เป็บดัวการ์ตูนหรือมาสคอด 3 7.5
8. ภาพวัตชุดิบใบการผลิตสิบค้า 2 5
9. ภาพแสดงป็ญหา 2 5

10. ภาพกลุ่มเป๋าหมายหรือบุคลิกภาพของลูกค้า 2 5
11. ภาพแสดงจุดเด่นของสิบค้า 1 2.5



ตารางที่ 53 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34  ปี (ต่อ)

เทคนิคการบ'าเศนอ จำบวบ (ชิบ) คิดเปิบร้อยละ
12. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 2.5
13. ภาพ แสดงข ั้น ตอน การผล ิต 1 2.5
14. ภ าพ ส ถาน ท ี่ม าของส ิน ค ้า 1 2.5
15. ภ าพ ก ารแก ้ป ัญ ห า 1 2.5
16. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 2.5
17. ภาพ ผ ู้น ำเส น อท ี่เป ็น บ ุคคลท ี่ม ีช ื่อ เส ียง 1 2.5
18. ภ าพ ก ารส าธ ิต เช ิงป ฏ ิบ ัต ิก าร 1 2.5
ห ม าย เห ต ุ เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างด ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเสน อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ้น จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 54 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34  ปี

สิงสืงดูด1ไจ จำบวบ (ชิบ) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 26 65
2. ความแปลกใหม ่ 23 57.5
3. ประสาทส ัมผ ัส 7 17.5
4. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 6 15
5. ตนเอง 5 12.5
6. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 5 12.5
7. เพ ส ความร ัก  และการยอมร ับ จากส ังคม 5 12.5
8. ความ น ิยม ต ่อบ ุคคลท ี่ม ีช ื่อ เส ียง 1 2.5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว่า 1 แบบขึ้นไบ
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมภ ัน ํจ ึง เก ิน ร ้อยละ 100
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ตราสินค้าในกลุ่มอายุ 20-34  ปี
ภาพสี

อุณหภูมิของสี จ่าบวบ (ข้บ) คิดเปิบร้อยละ
1. อุ่น 26 74.28
2. เย ็น 13 37.14

ระดับของสี จ่าบวบ (ธ้บ) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 14 40
2. สดเข้ม 10 28.57
3. มืด 7 20
4. หม่น 5 14.28

ภาพขาว-ดำ
บ้าหนักสิ จ่าบวบ (ข้บ) คิดเปิบร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 4 80
2. โลว ์ค ีย ์ 1 20

จ. กลุ่มอายุ 35-49 ปี

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มอายุ 35 -49  ปี จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพภาพอุปมาอุปมัย ภาพ 
แสดงปัญหา และภาพสินค้าตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจค้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความกลัว 
หรือความโกรส ความแปลกใหม่ และค้านตนเอง ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี 
จะนิยมใช้สีวรรณะอุ่นในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ตำ จะนิยมใช้ฑงภาพไอคีย์และภาพ 
โลว์คีย์ ดังดารางที่ 56 57 และ 58

ตารางที่ 56 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49 ปี

เฑคบิคการบำเศบอ จ่าบวบ (ช้บ) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 7 38.88
2. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 6 33.33
3 . 'ภ าพ ส ิน ค ้า 4 22.22
4. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 2 11.11
5. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาน 1 5.55
6. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 5.55
7. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 5.55
8. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 5.55
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ดารางที่ 56 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49 ปี (ต่อ)

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
9. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 1 5.55

10. ภาพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ีอม าส ค อด 1 5.55
11. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 5.55
12. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในลักษณ ะเก ินจร ิง 1 5.55
ห ม าย เห ต ู เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 57 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49 ปี

ส่ิงสืงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 15 83.33
2. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 8 44.44
3. ความแปลกใหม ่ 8 44.44
4. ตนเอง 3 16.66
5. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 1 5.55
6. ประสาทส ัมผ ัส 1 5.55

ห ม าย เห ต ู เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้ส ิ่งด ึงต ูดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 58 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าในกลุ่มอายุ 35-49  ปี

ภาพสิ
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 12 75 -
2. เย ็น 6 37.5

ระดับของสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 7 43.75
2. หม่น 5 31.25
3. สดเข้ม 3 18.75
4. มีด 1 6.25

ภาพขาว-ดำ
บ,'าหนักสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. ไอค ีย ์ 1 50

2. โลว ์ค ีย ์ 1 50



1.3 ช้ันของสัง่คม (Social Class)

ก. ช้ันศูงส่วบบบ (Upper-Upper Class)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพสินค้า โดยใช้สิ่งดึงดูดใจ 
ค้านคุณภาพของสิบค้า/บริการ และด้านตนเอง ส่วนการใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ภาพสีที่ใช้สีวรรณ 
ะอุ่น ในระดับสว่าง ด้งตารางที่ 59 60 และ 61

ตารางที่ 59 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงาบโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน

เทคนิคการน์าเศนอ จำบวบ (tu) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ ส ิน ค ้า 1 100

ดารางที 60 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน

เทคนิคการนำเศนอ จำบวบ (tu) คิดเนิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 1 100
2. ตนเอง 1 100

ดารางที 61 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนบน

ภาพสิ
อุณหภูมิของสิ จำบวบ (tu) คิดเนิบร้อยละ

1. อุ่น 1 100
ระดับของสิ จำบวบ (tu) คิดเนิบร้อยละ

1. สว่าง 1 100
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ข. ข้ึนสูงส่วนล่าง (Lower-Upper Class)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพสินค้า 
ภาพผลของการใช้แล้ว และภาพหลุดโลกหรือแหวกแนว ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพ 
ของสินค้า/บริการ ความแปลกใหม่ ความกลัวหรือความโกรธ และประสาทสัมผัส ตามลำดับ 
ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสดเข้มและสว่าง และล้าเป็นภาพ 
ขาว-ดำ จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 62 63 และ 64

ดารางที่ 62 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง

เทคนิคการนำเศบอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 3 30
2. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 20
3. ภาพผลฃองการใช ้แล ้ว 2 20
4. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 2 20
5. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาน 1 10
6. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 10
7. ภาพ ส ถาน ท ี่ม าของส ิน ค ้า 1 10
8. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 10
9. ภาพแสดง{ม ันหา 1 10

10. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 1 10
ห ม าย เห ต  เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 63 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 7 70
2. ความแปลกใหม ่ 5 50
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 3 30
4. ประสาทส ัมผ ัส 3 30
5. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 1 10
6. ตนเอง 1 10

ห ม าย เห ต ุ เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ตารางที่ 64 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าในกลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง

ภาพสี
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 6 66.66
2. เย ็น 3 33.33

ระดับของสี จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
1. สดเข้ม 3 33.33
2. สว่าง 3 33.33
3. หม่น 2 22.22
4. มืด 1 11.11

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสี จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 1 100

ค. ช้ันกลางส่วนบบ (Upper-Middle Class)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพ 
หลุดโลกหรือแหวกแนว และภาพสินค้า ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านความแปลกใหม่ คุณภาพ 
ของสินค้า/บริการ และความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี 
จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 65 66 
และ 67

ดารางที่ 65 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน

เทคนิคการบ'าเศนอ จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 11 36.66
2. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 8 26.66
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 5 16.66
4. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 4 13.33
5. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 4 13.33
6. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 3 10
7. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 3 10
8. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อด 2 6.66
9. ภาพ แสดงจ ุด เด ่น ของส ิน ค ้า 1 3.66
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ตารางที่ 65 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน (ต่อ)

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
10. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 3.66
11. ภาพแสดงช ั้นตอน การผล ิต 1 3.66
12. ภ าพ ก ารแก ้ป ัญ ห า 1 3.66
13. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 3.66
14. ภาพ ผ ู้น ำเส น อท ี่เป ็น บ ุคคลท ี่ม ีช ื่อ เส ียง 1 3.66
15. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 3.66
16. ภาพ ก ารส าธ ิต เซ ิงป ฏ ิบ ัต ิก าร 1 3.66
ห ม าย เห ต ุ เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้เท คน ิคการน ำเส นอมากกว ่า 1 แบบชั้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 66 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน

สิงสิงคุดใจ จำบวน (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
1. ความแปลกใหม ่ 20 66.66
2. ค ุณ ภาพ 16 53.33
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 6 20
4. เพ ศ  ความร ัก และการยอมร ับจากส ังคม 5 16.66
5. ประสาทส ัมผ ัส 5 16.66
6. ตนเอง 3 10
7. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 2 6.66
8. ความ น ิยม ต ่อบ ุคคลท ี่ม ีช ื่อ เส ียง 1 3.66
9. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ัาห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 3.66

ห ม าย เห ต  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดด'ใจมากกว่า 1 แบบชั้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ับ จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ดารางที่ 67 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนบน

ภาพสิ
อุณหภูมิไ]องสิ จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 20 83.33
2. เย ็น 7 29.16

ระดับไเองสี จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 9 37.49
2. สดเข้ม 7 29.16
3. หม่น 5 20.83
4. มืด 4 16.66

ภาพไทว-ดำ
บ้าหนักสิ จำบวบ (ชับ้) คิดเปิบร้อยละ

1. ไอค ีย ์ 4 66.66
2. โลว ์ค ีย ์ 2 33.33

ง. ช้ันกลางส่วนล่าง (Lower-Middle Class)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพ 
สินค้า และภาพแสดงปัญหา ภาพหลุดโลก ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจ ด้านคุณภาพของสินค้า/ 
บริการ ความแปลกใหม่ และคาามกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็น 
ภาพสี จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ จะนิยมใช้ทั้งภาพไฮคีย์ และภาพ 
โลว์คีย์ ดังตารางที่ 68 69 และ 70

ดารางที่ 68 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง

เทคนิคการบ*าเศนอ จำบวบ (ช้ัน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 9 42.85
2. ภ าพ ส ิน ค ้า 6 28.57

3. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 3 14.28
4. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 3 14.28
5. ภาพ ว ัตล ุด ิบ ใน ก ารผล ิด ส ิน ค ้า 2 9.52

6. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อต 1 4.76
7. ภ าพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกท ดลอง 1 4.76

8. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 4.76



ตารางที่ 68 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง (ต่อ)

เทคนิคการนำเสบอ จำบวบ (ชบี) คิดเปิบร้อยละ
9. ภ าพ ก ล ุ่ม เป เาห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 4.76

10. ภ าพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 4.76
11. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 4.76
12. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 1 4.76
ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บางต ัวท ี่ใซ ้เท คน ิคการน ่าเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 69 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง

สิงสืงดูด'ไจ จำบวบ (ช ีน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 17 80.95
2. ความแปลกใหม ่ 10 47.61
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 3 14.28
4. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 2 9.52
5. ตนเอง 2 9.52
6. ประสาทส ัมผ ัส 2 9.52
7. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับ จากส ังคม 2 9.52

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้ส ิ่งด ึงด ุดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100 -------------1---------------------
ตารางที 70 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าในกลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง

ภาพสี
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ช ีน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 14 73.68
2. เย ็น 6 31.57

ระดับของสิ จำบวบ (ช ีน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 9 47.36
2. สดเข้ม 6 31.57

3. หม่น 2 10.52
4. มีด 2 10.52

ภาพขาว-ดำ
บาหนักส จำบวบ (ชบี) คิดเปิบร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 1 50

2. โลว ์ค ีย ์ 1 50



จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในกลุ่มชั้นล่างส่วนบน จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพสินค้า ภาพอุปมาอุปมัย 
และภาพการเปรียบเทียบสินค้า, ภาพแสดงให้เห็นผลประโยชน์ของสินค้าในลักษณะเกินจริง ตาม 
ลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ และความแปลกใหม่, ราคาหรือคุณค่า และ 
ตนเอง, ประสาทสัมผัส ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ภาพสีที่ใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับ 
สดเข้มและระดับสว่าง ดังตารางที่ 71 72 และ 73

จ. ข้ึนล่างส่วนบน (Upper-Lower Class)

ดารางที่ 71 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นล่างส่วนบน

เทคนิคการนำเศนอ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภาพ'ส ินค ้า 3 60
2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 2 40
3. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 20
4. ภาพแสดงผลประโยชน ์ฃองส ินค ้าในล ักษณะเก ินจริง 1 20

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ่าเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละฃ องท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 1 00
ดารางที 72 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดังดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าในกลุ่มชั้นล่างส่วนบน

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 3 60
2. ความแปลกใหม ่ 2 40
3. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 2 40
4. ตบเอง 1 20
5. ประสาทส ัมผ ัส 1 20

ห ม าย เห ต 1 เน ื่องจาก ม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ตารางที่ 73 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าในกลุ่มชั้นล่างส่วนบน

ภาพสิ
อุณหภูมิของสิ จำนวน (ริน) คิดเนิบร้อยละ

1. อุ่น 4 80
2. เย ็น 2 40

ระดับของสี จำบวบ (ริน) คิดเนิบร้อยละ
1. สดเข้ม 2 40
2. สว่าง 2 40

<5CÔ 1 20

2. ผลการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบใบงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสิบคำตาม 
รูปนบบการใช้ช้วิต (Life Style)

2.1 ศ บ า ย ๆ  (C a su a l)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบสบาย  ๆ จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพสินค้า 
และภาพหลุดโลก ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความแปลกใหม่ 
และราคา/คุณค่า ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง 
และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 74 75 และ 76

ตารางที่ 74 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มี'บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสบาย ๆ

เทคนิคการนำเลนอ จำบวบ (ริบ) คิดเนิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 7 38.88
2. ภ าพ ส ิน ค ้า 5 27.77
3. ภาพหลุดโลกหรือแหวกแนว 3 16.66
4. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 5.55
5. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อด 1 5.55
6. ภาพแสดงให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าใบลักษณะเก ินจริง 1 5.55
7. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 5.55
8. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 5.55
9. ภาพ ผ ู้น ำเส น อท ี่เป ็น บ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 5.55
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ตารางที่ 74 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสบาย  ๆ (ต่อ)

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
10. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 5.55
11. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 1 5.55
ห ม าย เห ต ุ เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ี่งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 75 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสบาย ๆ

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 12 66.66
2. ความแปลกใหม ่ 9 50
3. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 3 16.65
4. ตนเอง 2 11.11
5. ประสาทส ัมผ ัส 2 11.11
6. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 2 11.11
7. ความ น ิยม ต ่อบ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 5.55
8. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับจากส ังคม 1 5.55

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูด 'ใจมากกว่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ี่งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 76 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นแบบสบาย ๆ

ภาพสี
อุณหภูมิซองสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 13 86.66
2. เย ็น 3 20

ระดับของสิ จำบวน (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 8 53.33
2. สดเข้ม 5 33.33
3. มืด 2 13.33

ภาพซาว-ดำ
นาหนักสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไฮ ค ีย ์ 2 13.33
2. โลว ์ค ีย ์ 1 6.66



2.2 ศมัยใหม่ (Modern)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบสมัยใหม่ จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพหลุดโลกหรือแหวกแนว 
ภาพอุปมาอุปมัย และภาพแสดงปัญหา ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านความแปลกใหม่ คุณภาพ 
ของสินค้า/บริการ และความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี 
จะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสดเข้ม และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ทั้งภาพไฮคีย์และภาพโลว์คีย์ 
ดังตารางที่ 77 78 และ 79

ดารางที่ 77 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่

เทคนิคการบำเศบอ จาบวน (ชบี) คิดเปิบร้อยละ
1. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 8 34.78
2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 6 26.08
3. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 4 17.39
4. ภ าพ ส ิน ค ้า 3 13.04
5. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 3 13.04
6. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 2 8.69
7. ภาพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ิน ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อด 2 8.69
8. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 2 8.69
9. ภ าพ แส ดงจ ุด เด ,นของส ินค้า 1 4.34

10. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 4.34
11. ภ าพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 4.34
12. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 4.34
13. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ๋าห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 4.34
ห ม าย เห ต ู เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 78 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่

สิงดึงตูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ความแปลกใหม ่ 17 73.91
2. ค ุณ ภาพ 15 65.21
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 7 30.43
4. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับ จากล ังคม 4 17.39

5. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 3 13.04
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ตารางที่ 78 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่ (ต่อ)

สิงดงดุดใจ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
6. ตนเอง 3 13.04
7. ประสาทส ัมผ ัส 1 4.34

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อนำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็นร ้อยละฃ องท ั้งห มดมารวมก ันจ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 79 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นแบบสมัยใหม่

ภาพสี
อุณหภูมิของสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 16 76.19
2. เย ็น 8 38.09

ระดับของสี จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. สดเช้ม 8 38.09
2. สว่าง 6 28.57
3. หม่น 4 19.04
4. มีด 4 19.04

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสี จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 1 50
2. โลว ์ค ีย ์ 1 50

2.3 ชวนฝัน (Romantic)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบซวนฝัน จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย และภาพกลุ่ม 
เปัาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกค้า โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านเพศ ความรัก และการยอมรับจากสังคม 
ส่วนการใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ภาพสีที่ใช้สีวรรณะอุ่นในระดับสว่าง ดังตารางที่ 80 81 และ 82

ดารางที่ 80 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบ1ซวนฝัน

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 2 40
2. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ๋าห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 2 40
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 1 20
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ตารางที่ 80 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบซวนฝัน (ต่อ)

เทคนิคการนำเศนอ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
4. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 20
5. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 20
6. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 20
7. ภาพหลุดโลกหรือแหวกแนว 1 20

ห ม าย เห ต  เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างด ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเสน อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 81 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้ลิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบซวนฝัน

ล่งดงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเจนร้อยละ
1. เพ ศ ความร ัก  และการยอมร ับจากส ังคม 3 60
2. ค ุณ ภาพ 2 40
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 2 40
4. ประสาทส ัมผ ัส 2 40
5. ความแปลกใหม ่ 2 40

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 82 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นแบบซวนฝัน

ภาพสี
อุณหภูมิของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 3 60
2. เย ็น 2 40

ระดับของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. สว่าง 3 60
2. หม่น 1 20

3. มีด 1 20
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2.4 ธรรมชาติ (Natural)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบซวนฝัน จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพวัตถุดิบในการผลิตสินค้า 
และภาพอุปมาอุปมัย โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/ บริการ และความแปลกใหม่ ตาม 
ลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ภาพสีที่ใช้ทั้งสีวรรณะอุ่น และสีวรรณะเย็น ในระดับสว่าง 
ด ัง ตารางที่ 83 84 และ 85

ดารางที่ 83 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบธรรมชาติ

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 2 33.33
2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 2 33.33
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 1 16.66
4. ภาพ ส ิน ค ้าก ำล ังถ ูก ท ด ลอ ง 1 16.66
5. ภ าพ ส ถาน ท ี่ม าของส ิน ค ้า 1 16.66
6. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 16.66
7. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 16.66
8. ภ าพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 16.66
9. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 1 16.66

10. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 1 16.66
ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 84 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบธรรมชาติ

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 5 83.33
2. ความแปลกใหม ่ 3 50
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 1 16.66
4. ประสาทส ัมผ ัส 1 16.66
5. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับ จากส ังคม 1 16.66

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้บไใ. 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ดารางที่ 85 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าเป็นแบบธรรมชาติ

ภาพสี
อุณหภูมิของสี จำนวน (tu) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 3 50
2. เย ็น 3 50

ระดับของสี จำนวน (tu) คิดเป็นร้อยละ
1. สว่าง 5 83.32
2. มืด 1 16.66

2.5 ศง่างาม (Elegant)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบสง่างาม จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพสินค้า ภาพอุปมาอุปมัย 
และภาพผลของการใช้แล้ว ตามลำดับ โดยใช้สิ่งดึงดูดใจด้านประสาทสัมผัส และความแปลกใหม่ 
ส่วน การใช้สีของภาพ จะนิยมใช้ภาพสีที่ใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง ดังตารางที่ 86 87 และ 88

ตารางที่ 86 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสง่างาม

เฑคมิคการนำเสนอ จำบวบ (tu) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 66.66
2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 2 66.66
3. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 33.33

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 87 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสง่างาม

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (tu) คิดเป็นร้อยละ
1. ประสาทส ัมผ ัส 2 66.66
2. ความแปลกใหม ่ 2 66.66
3. ค ุณ ภาพ 1 33.33
4. ตนเอง 1 33.33

ห ม าย เห ต ุ เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100

ดารางที่ 88 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก



ตราสินค้าเป็นแบบสง่างาม
ภาพสื

อุณหภูมิของสิ จำบวบ (tu) คิดเปิบร้อยละ
1. อุ่น 3 100

ระดับของสิ จำบวบ (tu) คิดเปิบร้อยละ
1. ศว ่าง 2 66.66
2. มืด 1 33.33

2.6 ศมศมัย (Chic)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบสมสมัย จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย และภาพสินค้า 
ตามลำดับ และใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความแปลกใหม่ และประสาทสัมผัส 
ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะเป็นการใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง และถ้า 
เป็นภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดังตารางที่ 89 90 และ 91

ดารางที่ 89 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมสมัย

เทคบิคการบ*าเศบอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 3 60
2. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 40

3. ภาพ แสดงข ั้น ตอน การผล ิต 1 20
4. ภาพ ของว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 20
5. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 1 20
6. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 1 20
7. ภาพการช ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 1 20

ห ม าย เห ต  เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้เท คน ิคการน ำเส นอมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ดารางที่ 90 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสมสมัย

สิงสิงดูด'ใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 4 80
2. ความแปลกใหม ่ 4 80
3. ประสาทส ัมผ ัส 2 40

ห ม าย เห ด  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 91 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นแบบสมสมัย

ภาพสี
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 3 75
2. เย ็น 1 25

ระดับของสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 2 50
2. สดเข้ม 1 25
3. หม่น 1 25

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสิ จำบวน (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไฮ ค ีย ์ 1 100
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2 .7  ค ล าศ ส ิค  (C la ss ic )

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบคลาสสิค จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย และภาพแสดง 
ปัญหา ตามลำดับ และใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ความกลัวหรือความโกรธ 
และความแปลกใหม่ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีฃองภาพ หากเป็นภาพสีจะใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับ 
สดเข้ม และหม่น และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ทั้งภาพไฮคีย์ และภาพโลว์คีย์ ดังตารางที่ 92 
93 และ 94

ตารางที่ 92 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นแบบคลาสสิค

เทคนิคการนำเสนอ จาบวบ (ชบิ) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 4 50
2. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 2 25
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 1 12.5
4. ภ าพ ก ารแก ้ป ัญ ห า 1 12.5
5. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อต 1 12.5
6. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 1 12.5
7. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 12.5
8. ภ าพ ก ารส าธ ิต เช ิงป ฏ ิบ ัต ิก าร 1 12.5

ห ม าย เห ต ู เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 93 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบคลาสสิค

สิงดึงดูดใจ จำบวบ (ชบิ) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 7 87.5
2. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 3 37.5
3. ความแปลกใหม ่ 3 37.5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100



ตราสินค้าเป็นแบบคลาสสิค
ภาพสี

อุณหภูมิซองสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. อุ่น 5 83.33
2. เย ็น 2 33.33

ระดับซองสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สดเข้ม 2 33.33
2. หม่น 2 33.33
3. สว่าง 1 16.66
4. มีด 1 16.66

ภาพซาว-สำ
Vาหนํกสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไอ ค ีย ์ 1 50
2. โลว ์ค ีย ์ 1 50

2.8 สำรวย โก้หรู (Dandy)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นแบบสำรวย โก้หรู จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพสินค้า และภาพอุปมา 
อุปมัย และใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพลี จะ 
นิยมใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสดเข้มและระดับสว่าง และถ้าเป็น ภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ภาพไอคีย์ 
ดังตารางที่ 95 96 และ 97

ตารางที่ 95 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มี,บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสำรวย โก้หรู

เทคนิคการนำเสนอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 40
2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 2 40
3. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาบ 1 20
4. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 20
5. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 20

ห ม า ย เห ตุ เน ื่องจาก ม ีผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร  บางต ัว 'ท ี่ใซ ้เทคน ิคการนำเสนอมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
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ดารางที่ 96 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นแบบสำรวย โก้หรู

สิงดงดูดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 5 100
2. ตนเอง 2 40
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 2 40
4. ความแปลกใหม ่ 2 40
5. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 1 20

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใข ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 97 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นแบบสำรวย โก้หรู

ภาพสี
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 3 75
2. เย ็น 1 25

ระดับของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สดเข้ม 2 50
2. สว่าง 2 50

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไฮ ค ีย ์ 1 100



3.1 ความจริงใจ (Sincerity)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นความจริงใจ จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพสินค้า 
ภาพการแก้ปัญหา และภาพสัญลักษณ์ตามลำดับ และใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ 
ความแปลกใหม่ ความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะ 
นิยมใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ทั้งภาพไฮคีย์และภาพ 
โลว์คีย์ ดังดารางที่ 98 99 และ 100

3. ผลการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบใบงาบโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราลิบค้าตาม
ลักษณะบุคลิกภาพไเองคบ (Human Personality Traits)

ดารางที่ 98 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มี บุคลิกตราสินค้าเป็นความจริงใจ

เทคนิคการนำเสบอ จำบวบ (ช ี้น) คิดเป็บร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 8 32
2. ภาพ ส ิน ค ้า 6 24
3. ภ าพ ก ารแก ้ป ัญ ห า 6 24
4. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 3 12
5. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อต 2 8
6. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 2 8
7. ภาพการช ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 2 8
8. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกท ดลอง 1 4
9. ภาพ แสดงจ ุด เด ่น ของส ิน ค ้า 1 4

10. ภ าพ ก าร เป ร ียบ เท ียบ ส ิน ค ้า 1 4
11. ภ าพ ว ัตล ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 4
12. ภาพ แสดข ั้น ตอน การผล ิต 1 4
13. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 4
14. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 1 4
15. ภาพแสดงเส ี้ยวหน ึ่งของช ีว ิต 1 4
ห ม าย เห ต ุ เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบชี้นไป
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ้น จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100



ดารางที่ 99 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความจริงใจ

สิงดึงคุดใจ จาบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 21 84
2. ความแปลกใหม ่ 10 40
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 6 24
4. ร าค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 3 12
5. ประสาทส ัมผ ัส 3 12
6. ตนเอง 1 4
7. เพ ศ ความร ัก  และการยอมร ับ จากส ังคม 1 4

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใข ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อนำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็นร ้อยละฃ องฑ งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ินร ้อยละ 100
ดารางที 100 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นความจริงใจ

ภาพสี
อุณหภูมิของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ

1. อุ่น 18 78.26
2. เย ็น 8 34.78

ระดับของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. สว่าง 12 52.17
2. สดเข้ม 5 21.73
3. หม่น 4 17.39
4. มีด 2 8.69

ภาพขาว-ดำ
นาหนักสี จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 1 50I 2. โลว ์ค ีย ์ 1 50
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จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นความตื่นเต้น จะเห็นไต้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพหลุดโลก 
หรือแหวกแนว และภาพสินค้า ตามลำดับ และใช้สิ่งดึงดูดใจต้านความแปลกใหม่ คุณภาพของ 
สินค้า/บริการ ความกลัวหรือความโกรธ และเพศ ความรัก และการยอมรับจากสังคม ตามลำดับ 
ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะนิยมใช้สีวรรณะอุ่น ในระดับสดเข้ม และถ้าเป็นภาพ 
ขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ภาพไอคีย์ ดังตารางที่ 101 102 และ 103

3.2 ความต่ืนเต้น (Excitement)

ดารางที่ 101 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น

เทคนิคการนำเสบอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 9 45
2. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 8 40
3. ภ าพ ส ิน ค ้า 4 20
4. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 3 15
5. ภ าพ ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ 2 10
6. ภาพแสดงผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 1 5
6. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 5
7. ภาพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 5
8. ภาพ ผ ู้น ำเส น อท ี่เป ็น บ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 5
9. ภ าพ ก ล ุ่เป ัาห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 1 5

ห ม าย เห ต  เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้เท คน ิคการน ำเส นอมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 102 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น

สิงดึงคุดใจ จำบวบ(ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ความแปลกใหม ่ 15 75
2. ค ุณ ภาพ 10 50
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 4 20
4. เพ ศ  ความร ัก และการยอมร ับ จากล ังคม 4 20
5. ตนเอง 3 15
6. ประสาทส ัมผ ัส 2 10
7. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 2 10



ดารางที่ 102 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มี
บุคลิกตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น (ต่อ)

ส่ิงสิงดูดใจ จำนวน(ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
8. ความ น ิยม ต ่อบ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 1 5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใซ ้ส ิ่งด ึงตดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป
เม ื่อนำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็นร ้อยละฃ องท ั้งห มดมารวมก ันจ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ดารางที 103 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิก 
ตราสินค้าเป็นความตื่นเต้น

ภาพสิ
อุณหภูมิ,ซองสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 13 76.47
2. เย ็น 6 35.29

ระดับของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. สดเข้ม 9 52.94
2. มืด 4 23.52
3. สว่าง 3 17.64
4. หม่น 2 11.76

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสี จำบวน (ข้ึน) คิดเจนร้อยละ

1. ไ ฮ ค ีย ์ 2 66.66
2. โลว ์ค ีย ์ 1 33.33



3.3 ความมิอาบาจ (Competence)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นความมีอำนาจ จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะมีความหลากหลาย และส่วนใหญ่ 
จะใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี ก็จะนิยม 
ใช้ทั้ง สีวรรณะอุ่นและสีวรรณะเย็น ในระดับสดเข้มและระดับหม่น และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ ก็จะ 
นิยมใช้ ภาพไอคีย์ ดังตารางที่ 104 105 และ 106

ตารางที่ 104 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความมีอำนาจ

เทคนิคกาไณำเสบอ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภ าพ ส ิน ค ้า 1 33.33
2. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 33.33
3. ภ าพ ก ารแค ้ป ัญ ห า 1 33.33
4. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 1 33.33
5. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 1 33.33
6. ภาพ ก ารส าธ ิต เซ ิงป ฏ ิบ ัต ิก าร 1 33.33

ห ม าย เห ต ุ เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ีน ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 105 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความมีอำนาจ

สิงดึงดูดใจ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 3 100
2. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 2 66.66
3. ความแปลกใหม ่ 1 33.33

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100



143

ดารางที่ 106 แสดงผลการวิเคราะห์การใซ้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิก
ตราสินค้าเป็นความมีอำนาจ

ภาพสิ
อุณหภูมิของสิ จำบวบ (ข้น) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 1 50
2. เย ็บ 1 50

ระดับของสี จำบวบ (ข้น) คิดเป็นร้อยละ
1. สดเข้ม 1 50
2. หม่น 1 50

ภาพขาว-ดำ
นาหนักสิ จำบวบ (ข้น) คิดเป็นร้อยละ

1. ไฮ ค ีย ์ 1 100

3.4 ความฉลาดรอบรู (Sophisticated)

จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นความฉลาดรอบรู้ จะเห็นได้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพอุปมาอุปมัย ภาพผลของ 
การใช้แล้ว และภาพหลุดโลกหรือแหวกแนว ตามลำดับ และใช้สิ่งดึงดูดใจด้านคุณภาพของสินค้า/ 
บริการ ความแปลกใหม่ และความกลัวหรือความโกรธ ตามลำดับ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็น 
ภาพสี จะนิยมใช้สีวรรณะอุ่นในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ดำ ก็จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ ดัง 
ตารางที่ 107 108 และ 109

ดารางที่ 107 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้

เฑดบิคการนำเสบอ จำบวบ (ข้น) คิดเจนร้อยละ
1. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ม ัย 6 37.5
2. ภาพผลของการใช ้แล ้ว 4 25
3. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 3 18.75
4. ภ าพ ส ิน ค ้า 2 12.5
5. ภ าพ ก ล ุ่ม เป ัาห ม ายห ร ือ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า 2 12.5
6. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาน 1 6.25
7. ภาพ แสดงจ ุด เด ่น ของส ิน ค ้า 1 6.25
8. ภ าพ ว ัตถ ุด ิบ ใน การผล ิตส ิน ค ้า 1 6.25
9. ภาพ ส ถาน ท ี่ม าของส ิน ค ้า 1 6.25

10. ภาพ ก ่อน ใช ้-ห ล ังใช ้ 1 6.25
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ดารางที่ 107 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการน่าเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้ (ต่อ)

เทคนิคการน่าเศบอ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
11. ภ าพ ของล ูกค ้าท ี่ม ีความ ส ุข 1 6.25
12. ภาพการซ ี้ให ้เห ็นผลประโยชน ์ของส ินค ้าในล ักษณ ะเก ินจร ิง 1 6.25
ห ม าย เห ต  เน ื่อ งจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บ างต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100

แบบขึ้นไป

ดารางที 108 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้

สิงดึงดูดใจ จาบวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 10 62.5
2. ความแปลกใหม ่ 8 50
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 5 31.25
4. เพ ศ  ความร ัก  และการยอมร ับจากส ังคม 4 25
5. ราค าห ร ือ ค ุณ ค ่า 3 18.75
6. ประสาทส ัมผ ัส 3 18.75
7. ตนเอง 2 12.5

ห ม าย เห ต  เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงดดใจมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ่าห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 109 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิกตรา 
สินค้าเป็นความฉลาดรอบรู้

ภาพสิ
อุณหภูมิของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. อุ่น 10 71.42
2. เย ็น 5 35.71

ระดับของสี จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. สว่าง 7 50
2. สดเข้ม 3 21.42
3. มีด 3 21.42
4. หม่น 2 14.28

ภาพขาว-ดำ
บาหนักสิ จำบวบ (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ

1. ไฮ ค ิย ์ 2 100
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จากการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
เป็นความแข็งแรงทนทาน จะเห็นไค้ว่าเทคนิคการนำเสนอที่นิยมใช้จะเป็นภาพสินค้า และใช้ส่ิง 
ดึงดูดใจค้านคุณภาพของสินค้า/บริการ ส่วนการใช้สีของภาพ หากเป็นภาพสี จะนิยมใช้สีวรรณะ 
อุ่นในระดับสว่าง และถ้าเป็นภาพขาว-ตำ ก็จะนิยมใช้ภาพไฮคีย์ดังตารางที่ 110 111 และ 112

3.5 ความนขงแรงทบทาบ (Ruggedness)

ดารางที่ 110 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนอในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/ 
บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน

เทคนิคการนำเศนอ จำนวน (ข้ึน) คิดเป็นร้อยละ
1. ภาพ ส ิน ค ้า 2 40
2. ภาพ ส ิน ค ้ากำล ังถ ูกใช ้งาน 1 20
3. ภาพ แส ดงป ัญ ห า 1 20
4. ภ าพ ผ ู้น ำเส น อ ท ี่เป ็น ต ัวก าร ์ต ูน ห ร ือม าส ค อต 1 20
5. ภาพหล ุดโลกหรือแหวกแนว 1 20

ห ม าย เห ต ู เน ื่องจาก ม ีผ ล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้เท คน ิคการน ำเส น อมากกว ่า 1 แบบขึ้นไป 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100
ตารางที 111 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สิงดึงดูดใจในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมี 
บุคลิกตราสินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน

สิงดึงคุดใจ จำบวบ (ข้ึน) คิดเปิบร้อยละ
1. ค ุณ ภาพ 4 80
2. ตนเอง 2 40
3. ความกล ัวห ร ือความโกรธ 2 40
4. ความแปลกใหม ่ 2 40

ห ม าย เห ต  เน ื่องจากม ีผล ิตภ ัณ ฑ ์/บ ร ิก าร บางต ัวท ี่ใช ้ส ิ่งด ึงด ูดใจมากกว ่า 1 
เม ื่อน ำห น ่วยท ี่ค ิด เป ็น ร ้อยละของท ั้งห มดมารวมก ัน จ ึงเก ิน ร ้อยละ 100

แบบขึ้นไป

ดารางที 112 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการทีมีบุคลิกตรา 
สินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน

ภาพสิ
อุณหภูมิของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเจนร้อยละ

1. อุ่น 4 100
ระดับของสิ จำนวน (ข้ึน) คิดเจนร้อยละ

1. สว่าง 2 50

2. หม่น 1 25

3. มีด 1 25
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ตารางที่ 112 แสดงผลการวิเคราะห์การใช้สีในงานโฆษณาของกลุ่มผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตรา 
สินค้าเป็นความแข็งแรงทนทาน (ต่อ)

ภาพขาว-ด่า
นาหนักสี จำบวบ (Îน) คิดเปิบร้อยละ

1. ไฮคีย์ 1 100
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