
การออกนบบ

จากการวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาพประกอบในงานโฆษณาจากสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง จึงทำ 
ให์ได้ทราบถึงลักษณะของภาพประกอบที่มีความเหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้าในแบบต่างๆ ซึ่งผล 
การวิจัยที่ได้นี้จะถูกนำมาใช้เป็นข้อมูลประกอบในงานออกแบบ ที่ผูวิจัยได้กำหนดให้เป็นหนังสือ 
คู่มือสำหรับการเสือกใช้ภาพประกอบให้เหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้าในงานโฆษณา และหลังจาก 
งานออกแบบเสร็จสมบูรณ์แล้ว งานวิจัยและงานออกแบบชิ้นนี้จะถูกเผยแพร่ทางระบบเครือข่าย 
อินเตอร์เนตที่ http://www.faa.chula.ac.th/8maters.html ตงแต่วันท่ี 8 มิถุนายน พ.ศ. 2544 
ถึงวันที่ 7 มิถุนายน พ.ศ. 2545

เนื้อหาหลักของหนังสือคู่มือนี้จะประกอบด้วยส่วนต่าง  ๆ ด้งนี้
1. ความหมายและความสำคัญของบุคลิกตราสินค้าในงานโฆษณา
2. ประเภทของบุคลิกตราสินค้า
3. ภาพประกอบ
4. เทคนิคการนำเสนองานโฆษณา
5. สิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณา
6. ลักษณะการใช้สี
5. ส่วนแนะนำการเลือกใช้ภาพประกอบให้เหมาะสมกันบุคลิกตราสินค้าแต่ละประเภท

โดยเนื้อหาที่นำเสนอในหนังสือคู่มือเล่มนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่กำลังศึกษาในสายงาน 
ออกแบบนิเทศศิลป้และงานออกแบบโฆษณา รวมทั้งผู้ที่เริ่มทำงานสร้างสรรค์-งานโฆษณา โดย 
เฉพาะอย่างยิ่งในการออกแบบงานโฆษณาสิ่งพิมพ์ ทั้งนี้ผูวิจัยได้กำหนดแบบสรุปย่อทางการออก 
แบบไว้ตังนี้

แบบศรุปย่อการออกนบบ (Design Brief)

1. ปัญหาของการออกแบบ (Problem) ะ
ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณายังไม่มืสิ่งที่ช่วยประกอบการตัดสินใจในการเลือกใช้ภาพประกอบ 

ให้เหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้า

http://www.faa.chula.ac.th/8maters.html
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2. วัตถุประสงค์ของการส์อสาร (Communication Objective) ะ
1. ต้องการออกแบบหนังสือคู่มือที่สามารถสร้างความเข้าใจในการเลือกใช้ภาพประกอบ 

ในงาน!ฆษณาให้เหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้า
2. ต้องการออกแบบหนังสือคู่มือที่มืรูปเล่มสวยงาม ทันสมัย ใช้งานง่าย

3. กลุ่มเป้าหมาย (Target Group)
Demographic ะ ซาย/หญิง อายุ 20-25  ปี เป็นผู้ที่เริ่มทำงาน'ในตำแหน่ง

ผู้กำกับศิลป้ ในบริษัทโฆษณา หรือนักศึกษามหาวิทยาลัยที่ 
เรียนสาขาการออกแบบนิเทศศิลป้หรือการโฆษณา

Psychographic : ชอบความแปลกใหม่ ทันสมัย สนุกกันชีวิต มีความกระดือรีอลัน
สนใจข่าวสาร ความเคลื่อนไหวรอบตัว เป็นคนช่างสังเกต 
มีจินตนาการ

Buying Habit ะ เลือกซื้อสินค้าที่คิดว่าเหมาะสมกับตนเอง ไม่ยึดติดตราสินค้ามาก
นัก สินค้าที่ซื้อ ไม่จำเป็นต้องเป็นของราคาแพง แต่คำนึงถึง 
ประโยซน่ใช้สอย และการออกแบบที่สวยงาม

4. นนวความคิด (Concept) ะ Salvage book

5. ส่วนสนับศนุบนบวความคิด (Support) ะ
หนังสือเล่มนี้เป็นสิ่งที่ช่วยเหลือผู้สร้างสรรค์ งานโฆษณารุ่นใหม่ ให้สามารถเลือกใช้ภาพ 

ประกอบที่มีความเหมาะสมกับบุคลิกตราสินค้า ทั้งยังมีเนื้อหาที่ช่วยสร้างความเช้าใจในเรื่องของ 
บุคลิกตราสินค้า และการใช้ภาพประกอบในลักษณะต่าง ๆ

7. อารมณ์และบาเสียง (Mood & Tone) ะ
Modern / clean / friendly

8. ขอบเขตงาบออกแบบ (Scope) :
หนังลือคู่มือ 1 เล่ม ขนาด 5x7 น้ิว

9. การตอบสบองท่ีคาดหวัง (Desired Response) :
1. กลุ่มเป้าหมายสามารถทำความเช้าใจและเลือกใช้ภาพประกอบตามคำแนะนำในหนังสือ
2. กลุ่มเป้าหมายขื่นชอบกับรูปเล่มที่ไต้รับการออกแบบอย่างสวยงามทันสมัย และรู้สึก 

สะดวกสบายในการใช้งาน
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ผลงานออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์

ผลงาบออกแบบที่เสร็จสมบูรณ์ประกอบด้วย หนังสือขนาด 5 X 7 น้ิว (B6) ความยาว 90 
หน้า จำบวบ 1 เล่ม พิมพ์ท่ีสี ปกพิมพ์ด้วยกระดาษอาร์ตการ์ด หนา 200 แกรม เน้ิอใบพิมพ์ด้วย 
กระดาษอาร์ตมัน หนา 120 แกรม กระดาษท่ีใช้พิมพ์เบ้ือใบมีขนาด 23 X 35 น้ิว หนังสือ 1 เล่ม 
ใช้กระดาษ 2 แผ่บคร่ึง เช้าเล่มด้วยห่วงลวดสีดำ 

โครงสร้างของงาบออกแบบ
1. ระบบคอลัมน์กริด (Column Grid) ระบบกริดท่ีใช้เนการจัดวางตัวหนังสือมี 3 แบบ คือ 

หน่ึงคอลัมน์ สองคอลัมน์ และสามคอลัมน์

ภาพที่ 50 แสดงระบบคอลัมน์กรีดแบบท่ี 1, 2 และ 3 ■ ทองหนังสือ

2. รูปแบบตัวอักษร (Typeface) ตัาอักษรที่ใช้เป็นหัวเรื่องภาษาอังกฤษใช้ L Future Light 
ตัวอักษรที่ใช้เป็นเบื้อความและคำบรรยายภาพใช้ DB Fongnam ขนาดที่เป็นเบื้อความ 
คือ 12 points และขบาดที่เป็บคำบรรยายภาพ คือ 10 points

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHUKLM\JOPQRSTUVWXYZ1234567890

ภาพที่ 51 แสดงรูปแบบตัวอักษร L Futara Light
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กขคงจฉชซฌญฎฎฐฑฒณดตถทธนบปผฝพฟภมยรฤลฦวศษสหอฮ
๐๑๒ ๓ (ร:๕ ร)&CZ ๙

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
ภาพที่ 52 แสดงรูปแบบตัวอักษร DB Fongnam

3. ภาพประกอบ (Illustration) ภาพประกอบเนี้อความใช้ภาพถ่ายจากผลงาบโฆษณาต่างๆ 
ภาพประกอบในส่วนอื่นๆ ชองหนังสือ ฝน ปก หน้าคน เป็นภาพวาดจากโปรแกรม 
Macromedia Feehand 8 และโปรแกรม Poser v4.0 ร่วมกับภาพถ่าย

ผลงานออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์แล้ว จะนำเสนอเป็นภาพหน้าหนังสือหน้าคู่ ดังต่อไปน้ี

1 1 £ ๕ & £ .  

c P P 9 « 1 » ; I )

'^'' F - ว์ย์. 1 /f

1  -ร ื่พ ’  ! ใ y V f V ■ ■ s\J
- i  11 
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:  1 า๚A i

t ( > '  - f g s p : 1P
ภาพที่ 53 แสดงปกหน้าและปกทลังของหนังสือ

ปกห น ้าและป กห ล ัง ใช ้ theme เร ื่อ งช อ งเท พ เจ ้าห ร ือ พ ระโพ ธ ิส ัต ว ์ท ี่ค อ ยช ่วย เห ล ือ ม น ุษ ย ์ 
น ำเส น อ เป ็น ร ูป โครงส ร ้างช องม น ุษ ย มี์แช น ห ล ายๆ  แชน ท ี่ม ือ ม ีรัศมีส ืต ่างๆ  เพ ื่อให ้เร ื่อมโยงก ับ  
ภ าพ ช อ ง เท พ เจ ้าป าง แ ส ด ง ป าฎ ิห าร ย ์ ร ัศ ม ีส ืต ่างๆ  บน ปกห น ้า ม ีค วาม เร ื่อ ม โยงก ับ เน ี้อ ห าภ ายใบ  
เล ่ม  ส ีล ้ม  เป ็น เร ื่องการใช้เท คน ิคการน ำเส น อ งาบ โฆ ษ ณ า ส ีเข ียว เป ็น เร ื่องการใชส้ ิงด ึงด ูดใจ สีม ่วง 
แดง เป ็น เร ื่องการใช ้ส ี
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mm

sa!va g e
ภาพที่ 54 แสดงทป้าหลังปกและท'นาปกใบ วางชื่อหนังสือดำแหบ่งเดียวกับกับปกหปัา

+

ภาพที่ 55 แสดงหนัาใบส่วบตำขอบคุณ

หน้าขอบคุณ มีการจัดวางตัวหนังสือโดยใช้หลักการจัดองค์ประกอบแบบ Radiation 
หรือการ แผ่ขยาย เพื่อให้เช้ากับ theme ของหนังสือ
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ภาพที่ 57 แสดงหน้าแบะนำวิธีการใช้หนังสือ
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ภาพที่ 58 แสดงหน้าคั่นของพัวข้อบุคลิกดราสินค้า ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปพัวใจ 
มีข้อความ "Give heart to the product" หมายถึงการสร้างบุคลิกใพักับตราสินค้า 

เหมือนกับการทำใพัตราสิบค้านนมืขีวิดขึ้นมา

ภาพที่ 59 แสดงหน้าเนื้อหาของพัวข้อบุคลิกตราสินค้า
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ภาพที่ 60 แสดงทนาเนื้อหาของหัวซอบุคลิกตราสิบค้า
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ภาพที่ 61 แสดงหน้าเนื้อหาของหัวข้อบุคลิกตราสินค้า
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ภาพที่ 62 แสดงหปันนึ้อหาใเองหัวข้อบุคลิกตราสินค้า

ภาพท 63 แสดงทปัาค้น‘ทองหัวข้อภาพประกอบ ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปพู่กัน 
มีข้อความ "Visualize the essence" หมายถึงการที่อความทมายด้วยภาพ
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ภาพที่ 64 แสดงหนำเนื้อหาของหัวข้อภาพประกอบ

r;

ภาพที่ 65 แสดงหนำเนื้อหาของหัวข้อภาพประกอบ
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ภาพที่ 66 แสดงทบ้าคํ่'บของหัวข้อเทคนิคการบ้าเสบองาบโ»)ษณา ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปกรอบรูป 
มีข้อความ “reinforce the message” ทมายถึงเป็บการขยายทรือเสริมกำลังของข่าวสาร

ภาพที่ 67 แสดงหบ้าเบื้อทาของหัวข้อเทคนิคการบ้าเสบองาบโ»)ษถท
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ภาพที่ 68 แสดงหนำเบื้อหาของหัวข้อเทคนิคการนำเสบองานโฆษณา

ภาพที่ 69 แสดงทบาเบื้อหาของทัวข้อเทคนิคการนำเสบองาบโฆษณา
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ภาพที่ 70 แสดงหน้าเนื้อหาของหัวข้อเทคนิคการน่าเสนองานโ*)ษณา

• * «■ ’ • « 1 » ^  •  '« เ ท ่ *»»< •% *  « เ*

ภาพที่ 71 แสดงหน้าเนื้อหาของหัวข้อเทคนิคการน่าเสนองาบโร)ษณา
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ภาพที่ 72 แศดงหปัาค่ันซองหัวข้อสิงดึงดูดใจ ใช้ภาพสัญลักษณ์รูปแม่เหล็ก 
มีข้อควาน “Gravity of the mind" หมายถึงแรงดึงดูดจิตใจ
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ภาพที่ 76 แสดงหน้าคบของหัวข้อ “สี0 ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปจาบส ี
มีข้อความ “Create the sensation" หมายถึง สีสามารถสร้างอารมณ์ความรู้สีกให้เกิดขึ้บได้

ภาพที่ 77 แสดงหน้าเนื้อหาของหัวข้อสี
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ภาพที่ 79 แสดงหน้าคั่นของส่วนแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพของคบ 
ใชภาพสัญลักษณ์รูปไมบรรทัด มีข้อความ “Measure the indicator"

หมายถึง ลักษณะทางกายภาพเป็นสิงที่สามารถวัดได้
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ภาพที่ 80 แสดงหน้าแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพของคบ 
element ต่างๆ ใข้สิฟ้านาทะเลดามสิของรัศมีในหน้าคั่น
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ภาพที่ 81 แสดงหนำคั่น•ทองส่วนแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใข้ชีวิต 
ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปเครื่องบอกจังหวะดนตรี (Metronom) มีข้อความ “Rhythm of life" 

หมายถึง รูปแบบการใ,รชีวิตแองคบแต่ละคบจะมีความแตกค่างกับเหมือนจังหวะใเองดนตรี

ภาพที่ 82 แสดงหนำแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใข้ชีวิต 
element ต่างๆ ใข้สิเชียวตามสีใ!องรัศมีในหนำคั่น



ภาพท๋ึ 83 แสดงหนาค่ันของส่วนแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพซองคน 
ใข้ภาพสัญลักษณ์รูปเคร่ืองช่วยฟังการเต้นของหัวใจ มีข้อความ "Sort out the heart" 

หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพเป็นสิงที’ช่วยจำแนกลักษณะของคนออกเป็นแบบต่าง ๆ
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ภาพท่ี 84 แสดงหน้าแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน 
element ต่างๆ ใข้สิม่วงตามสิของรัศมีในหน้าค่ัน
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ภาพท่ี 85 แสดงหน้าแสดงข้อมูลบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน
และหน้าค่ันก่อนถึงหน้าดัชนี

ภาพท่ี 86 แสดงหน้าดัชนีแสดงลักษณะการไข้ภาพประกอบสำหรับบุคลิกตราสินค้าแบบต่าง ๆ



ภาพที่ 87 แสดงหน้าประว้ติฃองผู้เขียน

ข ้อ1สบอแบะของคณ ะกรรมการต ่องาบออกแบบ

1. คณ ะกรรมการไดให ้ความเห ็น เร ื่องขนาดของห น ังส ือว,าม ีฃ น าดค ่อ น ข ้างเล ็ก  อ าจข ยายให ้ม ี 
ชนาดให ญ ่ข ึ้นได ้ ข ึ้งจะท ำให ้ต ัวห น ังส ือม ีฃ น าดให ญ ่ข ึ้นต ัวยและจะท ำให ้อ ่านง ่ายข ึ้น  

-2. คณ ะกรรมการไดให ้ความ เห ็น เร ื่องการต ัดตกชองห น ังส ือ  เน ื่องจวกบ างส ่วน ของงาบ ออกแบ บ ม ี 
องค์ประกอบที่ซิดขอบกระดาษ■ มาก อาจท ำให ้เก ิด ฟ ้ญ ห าเวล าเก ็บ เล ่ม ได ้
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