
บทท ี 3

วิธ ีดำเนินกใรวิจ ัย

การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์เน้ือหา ( Content Analysis) เป็นการจัดประเภท 

และวิเคราะห์ตีความอุปมาโวหารที่ใช้ในข้อความโฆษณาในนิตยสารรายปีกห์ รายละเอียดวิธี 

ดำเนินการวิจัยพอส^ปเป็นข ั้นตอนได้ดังนี้

การเก็บและจัดการข้อบุล

ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บและจัดการข้อบุล ดังรายละเอียดต่อไปนี้

1. สำรวจและรวบรวมงานโฆษณาจากนิตยสารรายปีกษ์ที่มียอดจำหน่ายสูงที่สูด 

3 อันดับแรก ในช่วงปี พ.ส. 2539 ตามที,ระบุไว้ในรายงานของ DEEMAR Media Index 

Readership 1996 ได้แก่ ขวัญเรือน กุลสดรี และ ติฉ้น

2. พิจารณางานโฆษณาท่ีใช้อุปมาโวหารประเภทต่าง ๆ ในบทโฆษณา จากนิตยสาร 

รายปีกษ 3 ฉบับ ตามข้อท่ี 1

3. ผู้วิจัยจัดประเภทบทโฆษณาท่ีใช้อุปมาโวหาร ออกเป็นประเภทต่าง ๆ ตามคำจำกัด 

ความที่คำหนคแบ่งประเภทไว้เป็น 4 ประเภท ได้แก่โวหารอุปลักษณ์ โวหารอุปมา 

โวหารบุคลาธิษฐาน และโวหารอธิพจน์

4. วิเคราะห์ตีความลักษณะของข้อความของอุปมาโวหารประเภทต่าง ๆ ท่ีใช้ใน 

บทโฆษณา ตามเกณฑ์การตีความท่ีกำหนดไว้ ดังนี้

เกถเฑ์ท่ี หมายลืง
1 การตีความโดย ตีตามคำจำกัดความหรือความหมาย

2 การดีความโดยตีตามคุณสมบัติเด่นที,เป็นที่เกันดี

3 การดีความโดยตีความว่า P ถูกกล่าวถึงหรือเชื่อกันว่า หมายถึง 

R แม้ว่าท้ังผู้พิงและผู้พูดอาจ!อยู่แก่ใจว่า R ไม่ได้เป็นอย่าง P

4 การตีความโดยตีความว่า Pไบ่ได้'หมายถึง R ไม่ได้แปลว่า R แต่ 

เกียวข้องกับประสาทสัมผัสของเรา ในการรับ!ถึงความ 

สัมฬนธ์เกี่ยวข้อง ที่ปรากฏอยู่ ดังนั้นเมื่อเอ่ยถึง P จะ

ปรากฎคุณลักษณะของ R ข้ึนมา’ในความคิด(in mind)
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5 การตีความโดยตีความว่า P ไม่ใช่ R และ ไม่ไค้ถูกเช่ือว่าเทมือน 

R แต่ คำจำก้คความของ P เหมือนกับสภาพความเป็น R

6 การต ีความโดยต ีความว ่า ในหลายๆ กรณ ี P และ R ม ีความหมาย 

เหม ือนหร ือคล ้ายก ันแต ่ด ้วยข ้อจำก ัดบางประการท ี่หาก

P ถูกตีความตามตัวอักษร แล้วจะใช้กับ ร ไม่ไค้

7 การตีความโดยการประมวลเกณฑ์,ท่ี 1 ถึง 6 มาเป็นกรณีใหม่ 

แบบง่ายๆ เมื่อรูปแบบของภาษา ไม่ใช่แบบ “ร is P” แต่

มีความเกี่ยวเนื่องกับการดีความแบบอุปมา

8 การดีความตามแบบอุปมา แบบ Metonymy หรือ แบบ 

Synecdoche ที่เรียกชื่อสิ่งหนึ่งโดยใช้อีกสิ่งหนื่งแทน 

ความหมายทังหมด เช่น กล่าวว่า "เขารักเค้าอ้ีของเขา 

มากกว่าเกยรตัยศ" โดยใช้ เค้าอี้แทน ตำแหน่ง หรือใช้ 

คำว่า หลังคา แทน บ้านเรือน เป็นค้น

5. วิเคราะห์โครงสร้างของอุปมาโวหารในบทโฆษณา ตามส่วนโครงสร้างของข้อ 

ความโฆษณา 4 ส่วน ไค้แก่ ส่วนที่ 1 ข้อความพาดหัวหลัก (Headline) ส่วนที่ 2 ข้อความ 

พาลหัวรอง (Subheadline) ส่วนที่ 3 ตัวข้อความโฆษณา (Body Copy) ส่วนที่ 4 สโลแกน 

(Slogan)

6. น่าข้อมูลมาวิเคราะห์และเสนอผลการวิเคราะห์ต่อไป

การวิเคราะห์ข้อมูลและเสนอผลการวิเคราะห์

1. น่าข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการทางสถึตั โดยการแจกแจงความถ่ีและทาค่าร้อยละ

2. เสนอผลการวิเคราะห์ในรูปตารางและความเรียง
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