
ผอการวิเคราะหํฃอยูอ

ในการวิจ ัยครั้งน ี้ผ ู้ว ิจ ัยได ้ศ ึกษาประเภทและวิเคราะห ์อ ุปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณา 
จากส่อส ิ่งพ ิมพ์น ิตยสาร 'ซ ึ่งเป็นนิตยสารรายป้กษ์ที่ม ียอดจำหน่ายสูงที'ช ุด 3 อันดับแรก ในช่วง 
ปี พ.ส. 2539 ตามที่ระบุไว้ในรายงานของ DEEMAR Media Index Readership 1996 หลัง 
จากที่ได ้น ่าบทโฆษณามาจัดประเภทแล้ว ได้ทำการวิเคราะห์เน ื้อหา หล ังจากน ันได ้น ่าข้อบุลมา 
แจกแจงความถี่และวิเคราะห์หาค่าร้อย'ละ น ่าเสนอผลการวิเคราะห ์ในเปตารางและความเร ียง 
ด ังต ่อไปนี้

ตอนที่ 1 จ ัดประเภทตามประเภทที่กำหนดไว้ 4 ประเภท คือ
1. โวหารอุปลักษณ ์(Metaphor)
2. โวหารอุปมา(Simile)
3. โวหารบ ุคลาธิษฐาน(Personification)
4. โวหารอธิพจน ์(Hyperbole)

อย่างไรก็ด ีทากปรากฎการใช้โวหารมากกว่าหนึ่งประเภท ผู้ว ิจ ัยใช้หลักการจัดประเภท 
โดยพ ิจารณานื้าหนักในการส่อสารว่าผ ู้ส ิ่อต ้องการใช้โวหารประเภทใดเป ็นหลัก

ดอนที่ 2 จ ัดประเภทส่วนประกอบของโครงสร้างข ้อความโฆษณา
โครงสร้างข ้อความโฆษณาในการวิจ ัยครั้งน ีแบ ่งเป ็น4 ส ่วนค ือ
1. ข ้อความพาดห ัวหลัก(Headlines)
2. ข ้อความพาดห ัวรอง(Subheadlmes)
3. ต ัวข ้อความ(Body Copy)
4. สโลแกน(Slogan)
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ดอนทื่ 3 ด ีควไมข้อความโฆษณาตามเกณฑ์การติความ โคยมเกณฑ์การดีความดังนี 
เกณฑ ์ 1 หมายถึง การติความโดยติตามคำจำกัดความ หรือความหมาย (Definition)

2 หมายถึง การติความโดยดีตามคุณสมบัติเด ่นที่เป ็นที่ร ู้ก ันดี
3 หมายถึง การดีความโดยดีความว่า P ถ ูกกล่าวถึงหรือเช ื่อก ันว่า หมายถึง R แม้ 

วว่ท ังผู้พ ังและผู้พ ูดอาจรู้อยู่แก่ใจว่า R ไม่ไค้เป็นอย่าง P
4 หมายถึง การติความโดยดีความว่า P ไม่ไค้หมายถึง R ไม่ไค้แปลว่า R แด่ 

เก ี่ยวข้องกับประสาทสัมผัสของเราในการรับรู้ถ ึงความสัมพันธ์เก ี่ยวข้องที่ 
ปรากฎอยู่ด ังน ้นเม ื่อเอ ่ยถ ึง P จะปรากฎคุณลักษณะของ R ขึ้นมาในความ 
คิด(ไท mind)

5 หมายถึง การติความโดยติความว่า P ไม่ใช่ R และ ไม่ไค้ถูกเชื่อว่าเหมือน R 
แด่คำจำกัดความของ P เหมือนกับสภาพความเป็น R

6 หมายถึงการติความโดยติความว่า ในหลายๆ กรณ P และ R มืความหมาย 
เหม ือนหรือคล ้ายก ันแด ่ด้วยข้อจำกัดบางประการที่หาก P ถูกติความตามตัว 
อักษร แล้วจะใช้ก ับ ร ไม่ไค้

7 หมายถ ึงหล ักเกณฑ ์ข ้อนเป ็นการประมวลข้อ 1 ถ ึง 6 มาเป ็นกรณีใหม่แบบ 
ง่ายๆ เม ื่อรูปแบบของภาษา ไม่ใช่แบบ “ร is P ” แต่ม ืความเก ี่ยวเน ื่องก ับการติ 
ความแบบอุปมา

8 หมายถึง เป ็นหลักเกณฑ์การติความตามแบบอุปมา แบบ Metonymy และ 
Synecdoche ซึ่งหมายถึงอุปมาประเภทหนึ่ง

ตอนที่ 4 ว ิเคราะห์เน ื้อความของข้อความโ'ฆษณา
อธิบายเหตุผลและรายละเอ ียดในการใช้อ ุปมาในแด่ละข้อความโฆษณา

ดอนที่ 5 แสดงตารางรวม
สร้างตารางรวมแสดงข้อความโฆษณา ประเภทอุปมา เกณฑ์การต ิความที่ใช ้ 

และส่วนประกอบของข้อความโฆษณาที่ม ืการใช้อ ุปมา
ผลการว ิเคราะห ์ข ้อม ูลนำเสนอเป ็นคำบรรยายและตาราง ด ังน ี



ดอนที' 1 จ ัดประเภทข้อความโฆษณาทื่ใข ้อ ุปมาโวหาร

ลุปมาประเมทโวหารชุปอกษฌ (์M etonymy) ได้แก่ข ้อความต่อไปนี้
1. ง าน ย ัก y ต ้อ ง เพ ท ให ญ ่ 750 ซม.
2. อ ย ่า ไ ห ส ม บ ัต ิข อ ง แ ผ ่น ด ิน ไ ท ย ฤ ก ท ำ ล า ย ต ้ว ย ม ือ ข อ ง ค น ไ ท ย
3. ส ล ึง น ี้เพ ี่อ สูกหล าน
4. เส ร ิฟ  ล [ต ร ุค ว าม ง าม พ ิเศ ษ ให ม ่g ผ ่ว ห น ้า  อ าห าร จ าน โป ร ด ข อ ง ผ ิว ห น า
5. ไม ่ว ่าส าว ค น  ไห น  ก อ ง อ ย าก  ไต ้เส น ผ ม ส ุข ภ  าพ ด ี เน ้น เส น ่ห ์แ ล ะ อ  าๅธ ส ่ว น ต ัว
6. ไป แลว... ร ะ ว ังจ ะ อ าป า ก ค าง
7. เพ ี่อ ส ิ่ง ท ี่ข าฯ ร ัก  แน เ้ห ล ือ เพ ีย ง ช ื่อ ค ืย อ ม
ร. 0 วอรางว ัล  ข อ ง ค น ท ำ ง า น ห น ก  365  ว ัน ต ่อ ป ีส ุม ค ่าก ัน ! เล ว ห ร ือ ...?
9. ค าง น ้อ ย เน ้น ห g  3 ช ั้น
10. ค ว าม ห ่ว ง ใย  ค ือ ส ิ่ง ท ี่เ ร า ใ พ ก ท อ
11. ค ว าม ส ด ช ื่น ...ท ี่a g i!ค ู่เอ ื้อ ม
12. เร า เข า ใก ล ธ ร ร ม ช า ต ิไ ต ้แ ค ่พ อ ม
13. ห อ ม  ต ิด ล ม บ น
14. ว ิต าม ิน ก ร ะ ส ุน ต ่อ ม น ี้าย ุค  ม ีเฉ พ าะ ท ี่ส ย าม เซ ็น เต อ ร
15. เช ื้อค วามท ัน สม ัย ร ะ ,.บาดแ ล ว ว ัน ป ี ท ี่D isc o v e ry  Club

16. ข า ว ย ัง ให ม ่ป ล า ย ัง ม ัน  น ี้าต ้ม ผ ัก ก ็ย ัง ห ว าน  ค ว าม ห อ ม ไม ่จ ืด จ าง  ค ว าม ร ัก ย ัง ค ง ส ุก ง อ ม
17. ล ง ต ัว ใน ส ุก ห ว ง อ า ร ม ฌ ์ส ม เน ้น ด อ ก ไ ม ก ล ีบ บ าง แ ห ่ง เร ือ น ร ่าง
18. ม ั่น ใจ ไ ต ้ใน ส ุก ค ว า ม ห ว า น ท ี่จ ะ ส ร า ง ร ส ช า ต ิแ น ้ป ็ร ะ ด ับ ส ุ่ถ ว ย โป ร ด ข อ ง ฦ ฌ
19. ค ว าม อ ร ่อ ย ท ี่จ ะ เบ ่ง บ า น ใน ห ัว ใจ ส ุฌ  ต ับ  พ ีล า เด ล เป ีย  ช ีส เค ก
20. ส ุแ ช ่ต ร าน ก ย ุง  ^ เป อ ร ม าร เท ี่ฅ ป ร ะ จ ำน ้าน ส ุฌ
21. เพ ีย ง  f ว ัก ร ัก ษ าน ี้า น ว ล ข อ ง ผ ิว ส า ว ว ัย แ ร ก ผ ล ืไว ใน ้ง ด ง าม อ ย ุ่เส ม อ
22. ช ื่อ ท ี่ส ุฌ เล ือ ก ส ำ ห ร ับ เจ าต ัว น ้อ ย

ชุปมาประเมทโวหารชุปมา(รเ'ทฑํle) ได้แก่ข ้อความต่อไปนี 
23. ใ น ้ล ว ด ล าย ท ี่ง ด ง าม  ส ว ย ง าม ด ุจ ก ำม ะ ห ย ี่
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24. ผ ิว ๆ ฌ ผ ล ิใ ห ม ่อ ่อ น เย า ว ์ไ ด ๆ ก ว ัน เช ้น ก า ร ผ ล ิข อ ง ใบ ไ ห ้อ ่อ น ส ด ใส
25. $ น ช ่ฅ ร าน ก g ง จึงเป ็น เส ป ีอ น ฐ เป อ ร ม m ก ็ต ป ร ะ จ ํพ า น ï]ฌ
26. ผ ิว ส ัม ผ ัส ด  าน น อ ก อ ่อ น น ุ่ม ...ป ร ะ  f jจ เน ึ้อ ผ ้า
27. บ ัต ร แ ห ่ง อ ภ ิส ุท ธ ิท ี่พ ร ์อ ม ให ้อ ำ น า จ ก า ร ใช ้น ิน อ ย ่า ง อ ิส ร ะ เส ม ือ น ห น ึ่ง เพ ี่อ น ท ี่ f ! จ
28. ก ร ะ เบ ึ้อ ง ก เห ม ือ น ร ถ ย น ต ์ง ะ ร ับ แ ร ง ก ร ะ แ ท ก ไ ด ต ’อ ง เส ร ม แ ก น fj
29. ก ร ะ เบ ื้อ ง ณ ีห ม ือ น พ ี่ห ญ ิง  ค ว าม ส ว ย ท ี่แ ห ้จ ร ิง  เร ิ่ม ต ์น ง าก ภ าย ใน
30-31. ไ ม ่ง ำ เป ็น เล ย ท ี่บ ัน จ ะ ต อ ง ป ีค ว า ม ส ว ย เล ิศ เล อ แ บ บ น าง ง าม ผ ิว เน ย น เป ล ่ง ป ล ั่ง ด ัง ด อ ก ไ ห ้ 
แ ร ก แ ย ม ข อ ง ฉ ัน ต ์าง ห าก  ท ี่เซ ัด ช ค ว าม ง าม ข อ ง ก ัน ให ้เด ัน ส ะ fjด ต าแ ก ่ผ พ บ เห ่น
32. ให ้เส น ่ห ้แ ห ่ง ม ว ล ด อ ก ไ ห ้ผ ล ิแ ย ม บ า น เส ม ือ น ห น ึ่ง ธ ร ร ม ข าต ิท ี่อ g ใก ห ้ŸjtU
33. ง ่าย...เพ ย ง พ ล ิก ฝ าม ือ
34. ง ่าย...เพ ีย ง พ ร ิบ ต า
35. เพ ร า ะ เร า ต ั้ง ใจ ให ้ใๅ ก ต า ร า ง น ิ้ว ม อ บ ค ว า ม บุ'ช ค ว าม ผ ก บ ัน ร ะ ห ว ่าง ฦ ฌ ก ับ บ าน  ร าว ก ับ บ าน ป ี 
ช ีว ิต
36. ท ะ ม ล น อ ม เร ือ น ร 'างข อ ง ผ ห ญ ิง  fj จ ด อ ก ไห ้ก ล ิบ บ าง
37. เพ ร าะ ป ีร ะ บ บ  6* SENSE น ึ่งเป ร ย บ เส ม ือ น ส ม อ ง ต ัด ส ิน ใจ  จ ำท ำห น ัาท ี่ค ำ น ว ณ น าห น ัก  

ว ิเค ร าะ ห ์ป ร ะ เภ ท  แ ล ะ ค ว า ม ช ื้น ข อ ง อ า ห า ร
38. ป ีผ ิว ส ัม ผ ัส ห ้า น น อ ก อ ่อ น น ุ่ม ส บ า ย ต ัว ป ร ะ fj จ เน อผ า
39. สก๊อฅชการ์ด จ ะ ท ำ ท น า ท ี่ด ุจ ผ ุพ ิก ัก ห ้อ  น ช ื้อ ส ัต ย ์

อป ม าป ระเก ทโวห ารบ ุคลาธ ิษ ฐาน (Personification) ได ้แก ่ข ้อความต่อไปนื
40. จ ัน ท ร ์ก ัง ค า ร  ไเธ ...จ ัน ท ร ์..' ก ับ เพ ี่อ น น ุ่ก าย ท ี่แ ส น น ุ่ม

41. ล อ น ด ร ี้พ ร ์อ ม แ ห ้ว ท ี่จ ะ ^ แ ล เส ื้อ ผ ัา ฯ อ ง fjณ ห ้ว ย ม าต ร ฐ า น แ ล ะ ฦ ณ ภ  า พ ใม ก า ร ซ ัก  อ บ ร ีด  

แ ล ะ ซ ัก แ ห ้ง

42. ๆ ก ค ร ง ท ี่ฦ ณ ย ่าง ห ้าว อ อ ก จ า ก บ าน อ ัก ษ ร า  ค ว าม f ส ึก ค ิด ถ ึง บ าน  จะต ิด ต าม บ ุพ ไป ต ล อ ด เว ล า

43. ค ิล ป ีน  ส เป ร ย ห อ ม ส ัด ก ล ิบ  ไส ค ล าส ุ

44. ท !,.พa ค ึอ ส ม า ช ิก ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ท ี่ม ั่น ใจ ไ ห ้จ ร ิง ๆ

45. ด ร อ ส ุเต !ก ใ ห ้ข อแน ะน ำ เค ร ื่อ ง ด ื่ม ห ้ว ย ให ม ่
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46. ไม ่อ ิด อ อ ด  ไม ่ข ี้ป น  เพ ร าะ เค ร ึ่ต ง า เด ส ับ ร ]ณ ิน ีก พ ี่1-2-3 ค ือ ม ือ อ าช ีพ ต ัว จ ร ิง ท ี่อ าส าช ่ว ย ฦ ฌ  

แ ม ่
47. า]ท ิ1ปกพ ี่ 1 -2 -3  ฤ ก ม ือ ค น เก ่ง ไน ค ร ัว

48. ถ า เป ็น  แ ฮ ห ด ์ฟ & ร ์พ ค ร า บ ไ ห น ๆ  ถ ่อ ไ ท ม า เป ็น ส ิบ ก ็ร ับ ม ือ  ได ส บ าย ๆ
49-50. ส ภ า พ อ า ก า ศ แ ส ง แ ด ด แ ล ะ ม ล ภ า ว ะ แ ว ด ห ่อ ม ต ่า ง ๆ  ก ำล ง จ ะ ค ืบ ค ล าน เข าม า  ห ล ะน ิด  ท 

ล ะ น ิด  เพ ี่อ ท ำร ้ายผ ิว ข อ ง ฦ ฌ

51. เต า อ บ ไ ม โค ร เว ฟ  ว ัใ อ พ ีแ ฟ ม ิท ี่ จาก ท ร ์ล ช ุเล  อ ัจฉ ร ิยะแ ท ่ง ก า ร ป ๅ ง ท ี่ค ร บ Ifาพ ง เร ึ่อ ง ก าร ท ำ  

อ าห าร
52. จ ะ เป ็น ไร ไป ... ถ า ผ ิว ห น า น ุ่ม ๆ  ไ ห ่แ ส ง แ ด ด ไ ห ่อ ุบ ไห ่,ช ะบ าง
53. ส ่ง ข อ ง ข ว ัญ ป ีไท ม ่ม า ไห ่เป ็น ห ่ช ่ว ย ม ือ ห น ึ่ง ข อ ง ก าร ท ำค ว าม ส ะ อ าด ห ่อ ง น ำ
54. แ ห ่ว ค ร าบ บ ัน ก ผ ิน ร ้าย
55. ท ำค ว าม ส ะ อ าด า{ด ห ว ง  ห ร ือ ท าร ฺฌ ก ร ร ม ห ่า?

56. น ำย า ซ ัก แ ห ่ง แ ล ะ ป ร ิบ ห ่า น ุ่ม ไ ฮ ค ล า ส ช ่ว ย ถ น อ ม ร ิก ม าๆ ก เส ้น ใย ห ่า ไ ว ไ น ข ณ ะ ซ ัก
57. บ ัต ร ว ีช ่าก ]ง เท พ ฯ  พ า ณ ิช ย ์ก า ร เพ ี่อ น ไ ห ม ่ ( h
58. ไ ห ่ฦ ฌ ห อ ับ แ ล ะ พ ี่น อ อ ุ่ไน อ อ ม ก อ ด ข อ ง ค ว าม น ุ่ม ส บ าย

59. ก ร ะ ด าบ เช ีด ห น า  C e llo x  ไห ม ู่. ..น ุ่ม (ไ จ  จ ะ ท ะ y ถ น อ ม  อ ุฌ  ไว ัห ่ว ย ส ัม ผ ิส ่ท ี่อ ่อ น ุ โยน

60. S h ise id o  u v  W h ite  พ ัพ ัก ห ่ผ ูว ่จ าก ร ัง ส  U V  4

61. ฮก ๊& ฅ ช ์ก าร ์ด  จะท ำห น ้าท ี่อ ุจ น ุ่พ ิพ ัก บ อ ัน พ ี่อ ส ัต ย ์
62. เห ่ก ข อ ง ข ว ัญ จ าก  Village B ake ’ท C ake พ ร ิ'อม ร ิบ ม ืออ ับ ก า ร เฉ ล ิม ฉ ล อ ง ๆ ก ]ป แ บ บ
63. ไ ม ่ว ่า ไ ค ร จ ะ ช อ บ โล ด โผ น แ ค ่ไ ห น เห ่ก ข อ ง เร า ก ย อ ม อ ุท ิศ ต ัว ไห ่ได  ไม ่ต ัอ ง พ ี่ง แ ส ต น ด ์อ ิน
64. ผ ืน ห ่า  ผ ูก พ ัน  อ ับ ช ีว ิต  แ ล ะ  แ ฟ ช ั่น
65. อ ัค ร ส ถ า น เพ ี่ม f j น ค ว าม ง าม ท ั่ว เร ือ น ร ่าง  ป ร น น ิบ ัต ิล (ข ภ าพ แ ล ะ ผ ิว พ ร ร ฌ ห ่ว อ ค ว าม เข าไจ
66. ไช ไห ่า]ก ว ัน  ห ร ือ า]ก ค ร ั้ง  ท ี่ส าย ต าเร ีย ก ร ้อ ง
67. เค ล ็ด อ ับ ง ่า ย ๆ  ข อ ง ห ่ห ญ ิง ส ม ัย ป ี ก ็ค ือ  ไห ่ค ว า ม ส ำ ค ญ ม า ก ข ึ้น อ ับ ก า ร อ ุแ ล ท ะ y ถ น อ ม ส ่ว น  

ถ ่า ง ๆ  ห ่ว ย ห ่ช ่วยเฉ พ า ะ y ด
68. ล อ ร ิอ ัล  ป าร ีส  พ ี่เช ี่ย ว ช าญ ห ่าน เส น ผ ม ข อ ง  โล ก

69. เพ ร า ะ ( ไ จ ค น  ไท ย ...ร อ บ ัล  ป อ ร ์ซ เล น
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70. G A L A  พ บ แ น ำ น ุฉ เท ่อ ง ไ ป ภ พ ไ ด ้ข อ บ ป ีา ท ี่พ ก า ร ม า เย ือ น .. .ข อ ง น ุณ
71. ๆ ฌ จ ะ ไ ด ้พ บ ก ับ ธ ร ร ม ช าต ิท ี่ง ด ง า ม  น ่า ท ี่ง ห ล า ก ไ พ พ ร อ ูน ุฌ อ g

72. ก า ร บ ิน ไ ท ย  น ุก ไจ  ก บ i d ส เอ เอ ส

73. แ ล ะ น ี่. . .ค ือ ห น ึ่ง ไ น ค ว า ม }j ง ม ั่น ท ี่ก าร บ ิน 1m ไส ่ไจ
74. แ ส ง แ ด ด จ า ค ือ ต ัว ก า ร ท ำ ร พ ผ ิว ไห แ ก ่ก ่อ น ว ัย

75. โตช บ า ไน ฐ าน ะ ท ี่บ ุก เบ ิก  M l นค ิด แ ล ะ เป ็น ด ้น แ บ บ ท ี่ต ิท ี่ส ุด ท ี่ห น ึ่ง

76. ท ี่ป ว ย อ าร ม ณ ์ต ิ เพ ร าะ ม ี T E N A  s lip  ช ่วย พ ย าบ าล เม ื่อ ม ีอ  า ก า ร ก ล ั้น ป ็ส ส า ว ะ  ไ ม ่ไ ด ้

77. “พ ] เด น เช ีย a  ม ีเอ ส l a ท ี่” พ ร อ ม ร ับ ป ง แ ล ะ น ุแ ล ช ีว ิต เรา
78. ส ว ย ล ่อ ต า  เก ่ง ล ่อ ไ จ ข น า ด น ี้เป ีน ไ ค ร ก ็ด ้อ ง ห ล ง ...ว ัก  ( โ ฆ บ ฌ า tาาด ้ม น ี่าอ ัต โน ม ัต ิ)
79. เน เช อ ร ์ส ุพ ร ีม เก ี่บ เก ี่ย ว ก ล ิ่น ห อ ม น ุ่ม ข อ ง ธ ร ร ม ช า ต ิเห ล ่า น ไ ป ีน ]า เท ร ง ผ ล ไ ม ่ไ บ ง า ม
80. ไ ม ่ว ่า เจ ้า น พ จ ะ ไ ห ้ผ ม ส ว ัส ต ิซ ัก ก ี่ห น  ห น ุน ต ัว ช ัก ก ี่ร อ บ ผ ม ก ็ย อ น ค ? พ เพ ร า ะ เจ ้า น พ บ อ ก  

ว ่า  ล าข ัด ข ืน ล ะ ก ี่. .. จะ ไม ่ซ ื้อ  ส  a คก ี้. .ข อ ง !ป ร ูด ไ ห ้ผ ม อ ก  ท ำ ไ ง ไ ด ้ล ะ ค ร ับ /ผ ม เล ย ต อ ง ย อ ม เจ ้า น พ  

ๆ ก อ ย ่า ง

81. น ีโอ ส ด ร าด า  จ ะน ุแ ล ป ก ป ีอ ง แ ล ะ ท ะ น ุถ น อ ม ผ ิว ห น าส ว ย ท ี่บ อ บ บ าง ข อ ง ฦ ฌ ไ ห ้ส ด ไ ส ไ ร ่ร ิ้ว  

รอย

82. ป ีโอ ส ต ร 7ด า ผ ล ิผ ิว ส า ว  ท ะ น ุถ น อ ม ผ ิว ส ว ย ด ้ว ย ธ ร ร ม ช าต ิ
83. น พ ส ิว ห ัว ช า ง  (ป ้ายต ิดบน ภาพ ห ล ุมศพ )

84. น ี่เล ย เพ ท ร ิ้ว  60 ช ม  ไ ป ไ ห น ไ ป ก ัน
85. แ ค ่ม อ ง ... ส ม อ ง ย ัง รอ งแ  จ ้า
86. พ าเห ร ด ค ว าม อ ร ่อ ย พ ร อ ม ฦ ฌ ค ่า ม า ไ ห ้ค ฌ เล อ ก ไ ด ้ห ล า ก ท ล า ย ร ส ช า ต ิ

87. ค า ร ่า  ท ะ น ุถ น อ ม เร ือ น ร ่างข อ ง ท ี่ห ญ ิงน ุจ ด อ ก ไม ่'ก ล ีบ บ าง
88. น าม ีแ ห 'ง ค ว าม ผ ่อ น ค ล าย โ อ บ ก อ ด อ ญ เน อ ข อ ง ก ัน

89. ค‘ร ม อ าบ น า เด ท ด อ อ  ป ก ป ีอ ง อ น าม ัย ผ ิว ข อ ง ฦ ฌ แ ล ะ ค ร อ บ ค ร ัว

อ ุปมาประเฟ ิฑ โวห ารอธ ิท จน (Hyperbole)

90. เพ ช ร ใช ่' เว ล า ฐ ต ิน ับ พ ัน ล า น ป ีเพ อ ุค ว าม เพ ล ิด เพ ล ิน ช ั่ว ช ีว ิด
91. ท ี่ร ับ ย ่อ ม ท อ  ไ จ แ ล ะ อ ย าก  ไ ด ้ล ั้ม ล อ ง ๆ ก ว ัน



92. ค ืน ค ว า ม อ ่อ น เย า ว ์ก ง ค ว า ม ห y ม ส าว

93. โกดัก อ ีม ฒ จ เม จก เน ร ม ุต  ภ า พ ใ ห ม ่เห ป ีอ น ด ัน ฉ บ บ
94. ร ว ด เร ็ว ท ัน ใ จ ภ พ ใ น พ ร ิบ ต า

95. ค ว า ม ร ื่น ร ม ย ู่ร ะ ห ว ่า ง ฉ ัน ก ับ ไพ โยต ์ส าม าร ถ ห {1เด โ ล ก อ น ุเร ิง ร อ น ส ับ ส น

96. ท ิ้ง ค ว า ม ห น ัก ห น า ท ี่g ม ใ น ใ จ ใ ห ้ล อ ย ไ ป ท ับ ห ้อ ง ท ะ เล ส ีค ร าม

97. จ ะ ป ีท ี่1}ห น ท ี่ๆ ฌ ส าม า ร ถ เน ร ม ิต อ าห า ร จ าน โ ป ร ด  ไ ด ัฤ ก ใ จ เท ่าห ้อ ง ค ร ัว ข อ ง g m อง

98. จ า น โ ป ร ด ท ี่ส ะ ส ม จ าก ๆ ก 1/ม โ ล ก

99. ห 1ส ง ่าค ร ึง ๆ ก ด วงตาจ น เห ล ีย ว ห ล ัง

100. เส น ่ห ้ค ล า ส ส ิค ส ะ ก ด ห ัว ใจ จ น แ ท บ ห า/ณ ด ัน

101. แ ห ้เป ีด ป ด น า น น ับ ส ิบ ๆ  ป ี ค ืย ง น ุ่ม น ว ล แ ล ะ ส ว ย ง าม เช ่น ว ัน แ ร ก

102. ก า ว ล าท ห ้าไ ป อ ีก ห ล าย ป ีแ ส ง

103. เป ล ี่ย น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ม า เป ็น ค อ น เส ิร ์ต ฮ อ ล ล  ไ ด ัใ น พ ร ิบ ต า เพ ีย ง ป ล า ย น ิ้ว ส ัม ผ ัส

104. ด ังน ั้น ฦ ฉ เจ ึง ม ั่น ไ จ ไ ด ัว ่า  ผ ล ิต อ ัฉ เฑ อ ีเล ็ค โ ท ร ส ัก ซ }]ก ช ิน  จ ะ อ ย ู่f jค ร อ บ ค ร ัว ฦ ณ ต ร าบ น าน  

เท ่า น า น

105. เป ็น ข อ ง ก ำ น ัล อ ัน ล ำ ค ่าท ี่? (ด แ ห ่ง ก าล เว ล า

106. ใช แ ช ป ส ดกิ}]ก ว ัน เพ ี่อ ร ิม ่ผ ัป า ก ท ี่'ส ว ย เป ็น ธ ร ร ม ช าต ิน าน แ ส น น  าน

107. แ น บ ก ร ะ ช ่บ ๆ ก อ ญ ส ัม ผ ัส

108. เร า ต ั้ง ใ จ ใ ห ้ฦ ก ต า ร า ง น ิ้ว ม อ บ ค ว า ม g ข

109. พ ิ g  จ น ์ค ว า ม ข าว ย ิ่ง ก ว ่าข าว

110 ห น ึ่ง ใ น ผ ล ิต อ ัฌ ฑ เพ ี่อ ค ว า ม ส ะ อ า ด จ า ก ก ีว ีท ี่ม ั่ว โ ล ก ย ก ย ่อ ง

111. เว ล า น อ น ค ือ เว ล า ท ี่อ ย า ก ใ } f l ล ุก ท }/ด ไ ท /น อ ย ู่แ ค ่ต ร งน ั้น

112. G a l a x y  จาก K itc h e n  ท ี่จ ับ เก ล ด ด าว ร ะ ย ิบ ร ะ ย ับ ม าป ร ะ ด ับ



ดอนที่ 2 และ 3 ว ิเคราะห์เกณฑ์การดีความและโครงสร้างของข้อครามโฆษณา

เกณฑ์ โครงสราง ข้อความโฆษณา
ชุปมาประบเฑโวหารอุปล กษณ'(Metonymy) ไค้แก่ข ้อความต่อไปนี้

1

8

8

2

1

3
2

1. ง า น ย ัก ษ ์ต อ ง เพ ท ใ ห ญ ่ 750 ซม.

2. อ ย ่? !ห ์ส ม บ ัต ิฃ อ ง แ ผ ่น ด ิน h a  ฉ ก ท ำล าย ด ้ว ย ม ือ ข อ ง ค น ไ ท ย
, ไ  7 Z 1 T3. ส ล งน /พ อ โ)ก ห ล าน

4. เส ร ฟ  ส ุต ร ค ว า ม ง า ม พ ิเศ ษ ใ ห ม ่ส ุ่ผ ิว ห น า  อ า ห าร จ า น โ ป ร ด ฯ อ ง

2 2

4 2
3 1
8 1

ผ ิว  ห น า

5. ไ ม ่ว ่าส าว ค น ไ ห น  ก ค ง อ ย า ก ไ ด ้เด ้น ผ ม ส ุข ภ า พ ด ืเป ็น เส น ่ห ์แ ล ะ  

อ า ๅ ธ ส ่ว น ต ัว

6. ไปแลว... ร ะ ว ังจ ะ อ าป าก ค าง
7. เพ ี่อ ส ิ่ง ท ี่ข าฯ ร ัก  แ ม ืเห ล อ /พ ีย ง พ ก ย อ ม

ร. ฉ ว ย ร างว ัล  ข อ ง ค น ท ำง าน ห น ัก  365  ว ัน ต ่อ ป ี ส ุม ค ่า ย ัน /เล ว

OZ 2
7 1
4 2
4 1
6 2
2 1
2 1
5 1

ห ร ือ ...?

9. ค า ง ห อ ย เป ็น หวุเ 3 ข ั้น

10. ค ว าม ห ่ว ง ใ ย  ค ือ ส ิ่ง ท ี่/ร าใ ช ย ัก ท อ

11. ค ว าม ส ด ช น ...ท อ gแ ค ่/อ อ ม

12. เร า เข า ใ ก ล ธ ร ร ม ช า ต ิไ ด ้แ ค ่เอ ื้อ ม

13. ห อ ม  ต ิด ล ม บ น

14. ว ิต า ม ิน ก ร ะ ส ุน ต ่อ ม ล าส ุค ป ็เฉ พ าะ ท ี่ส ย าม เซ น เต อ ร

15. เช ื้อ ค ว าม ท ัน ส ม ัย ร ะ บ าด แ ล ว ว ัน ป ี ท ี่D isc o v e ry  C lub

16. ข า ว ย ัง ใ ห ม ่ป ล า ย ัง ม ัน  น าต ม ผ ัก ก ็ย ัง ห ว า น  ค ว าม ห อ ม ไ ม จ ด จ าง

ค ว าม ร ัก ย ัง ค ง ส ุก ง อ ม

2 3 17. ล ง ต ัว ใ น ส ุก ท ว ง อ า ร ม ฌ ์ส ม เป ็น ด อ ก ไ ม ก ล ีบ บ า ง แ ห ่ง เร ือ น ร ่าง

8 3 18. ม ั่น ใ จ ไ ด ้!น ส ุก ค ว าม ห ว า น ท ี่จ ะ ส ร า ง ร ส ช า ต ิเ/ท ี่.ป ีร ะ ต ับ ส ุ่ด ้ว ย
โปรดข อ ง ฦ ฌ



42

รกณฑ์ ใครงสร้าง ข้อความโฆษณา
อ ุปมาประเฟ้ฑใวหารอุป 9กษฌ(\1610ท>ฯ1^) (ตอ)

7 1 19. กวาม อ ร ่อ ย ท ี่จ ะ เย ่ง บ า น !น ห ัว ไ จ ฦ ฌ  m i  พ ีล า เด ณ พ ีท  ช ีส เห ้ก
1 2 20. ต แ ช ่ต ร าน ก ย ง  ^ เย ่อ ท ท ร 'เก ต ย ่ร ะ จ ำ บ า น ๆ ฌ

6 3 21. เพ ีย ง (ง ก ร ัก ห าน ํ้าน ว ล 'ข อ ง ผ ิว ส าว ว ัย แ ร ก ผ ล ิไ ว ไ ห 'ง ด ง าม อ fj

เส ม อ

8 1 22. ข อ ท ี่f ] M ต ีอ ก ส ำห ร ับ เจ าด ัว ห ้อ ย

อ ุปมาประเฟ้ฑใวหารอ ุปมา(Sim ile) ได ้แก ่ข ้อความต ่อไปน ี้

2 3 23. ไ ห ล ว ด ล าย ท ี่งด งาม  ส ว ย ง าม ฤ จ ก ำม ะ ห ย ี่

6 3 24. ผ ิว ฦ ฌ  ผ ล ิไ ห ม 'อ ่อ น เย า {ไ ด 'ๆ ก ว ัน เช ่น ก าร ผ ล ิข อ ง ไ บ ไ ม อ ่อ น

ส ด ไส

1 3 25, ตุแ ช ่ต ร าน ก ย ง  จ ึง เป ็น เส ม ือ น ^ เย ่อ ร ัม า ร ัเก ต ย ่ร ะ จำห ้าน ค ฌ

2 1 26. ผ ิว ส ัม ผ ัส ด า น น อ ก อ ่ล น ห ็ม ...ย ่ร ะร เจ เน อ ผ า
O 3 27. บ ัต ร แ ท ่ง อ ภ ิส ิท ธ ึ๋ท ี่พ ร อ ม ไ ห ้อ ำน า จ ก า ร ไ ช ่เง ิน อ ย ่าง อ ิส ร ะ

เส ม ือ น ห น ื๋ง เพ ื่อ น ที่(ไ จ

2 1 28. ก ร ะ เบ ื้อ ง พ ีเห ม ือ น ร ถ ย น ต ่ จ ะ ร ับ แ ร งก ร ะ แ ท ก  ได ต อ งเส ร ิม

แ ก น f j

2 1 29. ก ร ะ เบ อ ง ก เห ม ือ น ผ ห ณ ิง  ค ว า ม ส ว ย ท่ีแ ห ้จ ร ิง  เร ิ่ม ต น จ าก ก าย

ไน
2 3 30-31. ไม'จำเป ็น เล ย ่ท ี่ฉ ัน จ ะ ต อ งปีค ว า ม ส ว ย เล ิศ เล อ แ บ บ น า ง  งาม  

ผ ิว เป ีย น เย ่ล ่ง ย ่ล ั่ง ด ัง ด อ ก ไ ม แ ร ณ เย ม ข อ ง ฉ ัน ต ่า ง ห า ก  ท่ีเช ิด ช  

ค ว าม ง าม ข อ ง ฉ ัน ไ ห ้เด ่น ส ะ ^ด ต า แ ก ่ห ้พ บ เห ็น
2 2 32. ไ ห ้เส น ่ห ็แ ท ่ง ม ว ล ด อ ก ไมผ ล ิแ ย ้ม บ า น เส ม ือ น ห น ึ่ง  ธ ร ร ม ช าต ิ 

ท ี่อ ย ่ไก ล

4 2 33. ง ่าย ...เพ ีย งพ ล ิก ผ ิาม ือ

4 2 34. ง ่าย ...เพ ีย งพ ร ิบ ต า
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เก ณ ฑ ์ โ ค ร ง ส ร ้ใ ง  ข ้อ ค ว าม โฆ ษ ณ า

อ ุป ม า ป ร ะ  เก ฑ โ ว ห า ร อ ุป ม า  (S im ile ) (ต ่อ )

5 3

2 3
2 3

35. เพ ร า ะ เร า ต ํ่ง ไ จ ไ ท ๆ ก ต าร าง น ว* /อ บ ค ว าม gpข ท ว า ม ^ก พ ัน  

ระห ว ่างฦ ฉ ม าบ บ าน  ร าว ก ่บ บ ้าน ป ีช ิว ิต

36. ท ะ y ก น อ ม เร ือ น ร ่าง ข อ ง ผ ้ท ญ ิง ๆ จ ด อ ก ไ ม ก ล ีบ บ าง

37. เพ ร าะ ป ีร ะ บ บ  เบ ้ S E N S E  ข ึ้ง เา !ร ย บ เส ป ีก น ส ม อ ง ต ัด ส ิน ไ จ  งำ

ท ำท บ ้าท ี่ค ำน ว ฌ น ำห น ัก  ว ิเค ร าะ ห ป ร ะ เภ ท  แ ล ะ ค ว าน ข ึ้น ข อ ง  

อ าห าร

2 3 38. ป ีผ ิว ส ัม ผ ิล ด า น น อ ก อ ่อ น น ุ่ม ส บ า ย ต ัว ป ร ะ ๆ จ เน อ บ ้า

2 3 39. สกีอด«การ์ด จ ะ ท ำห น าท ี่ด ุจ ผ ้พ ิท ้ก ป อ น ข ึ้อ ส ัต ย ์

อุปมาประ*กฑโวาทรบุคสาธิษฐาน(Personification) ได ้แก ่ข ้อดวามต ่อไปน ี้

1 2 40. จ ัน ท ร ์อ ง ก า ร  ๆ ธ ...จ ัน ท ร ์... ล ับ เพ ึ่อ น ๆ 'ก าย ท ี่!!ส น ล ้ม

7 2 41. ร อ น ด ร  พ ร ้อ ม แ ล ้ว ท ี่จ ะ ๆ แ ล เส อ ผ ้า ข อ ง ค ฌ ค ว ย ม า ต ร ฐ า น

แ ล ะ ค ฌ ภ าพ ไ น ก าร 'ซ ัก  อ บ ร ืด  แ ล ะ ซ ัก แ ห ง

7 3 42. ท ก ค ร ั้ง ท ี่ฦ ฌ ย ่า ง ก า ว อ อ ก จ าก บ ้าน ล ัก ม ร า  ค ว าน ร ู้ส ึก ค ิด  ถ ึงบ ้าน

จ ะ ต ิด ต าม ฦ ฌ ไ ป ต ล อ ด เว ล า

1 2 43. ค ิล ป ีน  ส เป ร ย ์ห อ ม ล ัด ก ล ีบ  ไส ศ ล พ

2 2 44. พี!พล ค ือ ส ม าช ิก ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ท ี่ม ั่น ไ จ ไ ด จ ร ิง ๆ

7 3 45. ดรอรแต ้โกโก ้ขอแน ะน ำ เค ร ื่อ ง ด ี่ม ล ้ว ย ไ ห ม ่

2 3 46. ไม ่ค ิดออด ไม ่ข ี้ป น  เพ ร าะ เค ร ื่อ ง บ ด ส ับ ร ด ุล ิเน ็ก ซ ั1 -2 -3  ค ือ  นอ

ท าช ิพ ต ัว จ ร ิง ท ี่อ า ส าช ่ว ย ค ฌ แ ม ่
2 2 47. ว ฺเล ิเน ํก ซ ั1 -2-3  ฤ ก ม ือ ค น เก ่ง ไ น ค ร ัว

6 1 48 ล ้า เป ีน  แส น ด ฟ อ ร ์จร ก ราบ  ไห น ๆ ต ่อ ไห ม าเป ีน ส ิบ ท ี่ร ับ ม ือ  ได

ส บ ายๆ

4 ■ 2 49-50. ส ภ า พ อ า ก า ศ แ ส ง แ ด ด  แ ล ะ ม ล ภ า ว ะ แ ว ด ล ้อ ม ต ่า ง ๆ
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ข้อความโฆษณา
ลุปมาประเทฑโวหารบุคอาธิษฐาน(Personification) (ต่อ)

ท ำล ังจะ ค ืบ ถ ถ า น เข า ม า  ท ีถ ะน ิด  ท ีถ ะ น ิด  เพ ึ่อ ท ำ ร ้า ย  ผ ิว

2

6

2

6

7
7

7
7
7

7
7
7

7

7

ข องฦ ฌ

3 51. เต าอ บ ไ ม โ ค ร เว ฟ  ว ี! อ พ ีแ ฟ ม ิอ ี่จ า ก  n r o r j f i  อ ัจ Qพ ะ  แ ห ่ง

ก าร ป ร ุง ท ี่ค ร บ เค ร ึ๋อ ง เร ื่อ ง ก าร ท ำอ  าห าร 

2 52. งะ เป ็น ไ ร  ไป... ล 'าผ ิวห น ้าน ุ่ม ๆ  ไท แ ส งแ ด ด  ไดร]บไสัซ ะ  น ้าง

2 53. ส ่งข อ ง ข ว ัญ ป ีให ม ่ม าไ ห เป ็น น ้ช ่ว ย ป ีอ ห น ึ่งของการท ำ ค ว าม

สะอ าด น ้อ งน ํ้า

1 54. แ ล ว ค ร า บ ม ่น ค ืผ ัน ร ้าย

1 55. ท ำ ค ว าม ส ะ อ าด 1[ด ห วง ห ร ีอ ท าร ุณ ก ร ร ม น ้า?

3 56. น าย าซ ัก แ ท งแ ล ะ ป ร ับ น ้าน ุ่ม  ไซ ศ อ า ส  ช ่ว ย ล น อ ม ร ัก ม า ๆก

เส ัน ใ ย น ้า ไ ว ]  m m  ะ ซ ัก

1 57. บ ัต ร ว ีซ ่าก ร ุง เท พ ฯ  พ า ณ ิช ย ์ก า ร เพ ึ่อ น ใ ห ม ่ รใจ

2 58. ให อ ุm i l ล ับ แ ล ะ ต ึ่น อ ย ุ่ใ น อ อ ม ก อ ด ข อ ง ค ว าม น ุ่ม ส บ า ย

2  59. ก ร ะ ด าบ เช ็ด ห น ้า  C e llo x  ใ ห ม ่...น ุ่ม (ใ จ  จะ ท ะ1{ถ น อ ม  อ ุm ไว ัดวย

ส ัม ผ ัส ท ี่!พ น ] ร น

2 60. S h i s e i d o  u v  W h ite  พ ิอ ัก บ ผ ิว  จ าก ร ังส ี U V

1 61. ร ก ๊อ ด ช ์ก า ร ์ด  จ ะท ำห น ้า ท ี่อ ุจ อ ุพ ิผ ัก บ ัอ ัน ซ ื่อ ส ัต ย ์

1 62. เค ก ข อ ง ข ว ัญ จ า ก  V illa g e  B a k e  ’ท C a k e  พ ร อ ม ร ับ ป ีอ ก บ ก าร

เฉ ล ิม ฉ ล อ ง าๅก ]ป แ บ บ

1 63. ไม ่ว ่าใค ร จ ะ ช อ บ โ ล ด  โ ผ น แ ค ่ไ ห น เค ก ข อ ง เร า ก ย อ ม อ ุท ิศ ต ัว

ไ ท ไ ด ไ ม ่ต ัอ งพ ึ่งแ ส ต น ด ์อ ิน
1 64. ผ ัน น ้า  อ ุก ผ ัน  ก ับ ช ีว ิต  แ ล ะ  แ ฟ ช ั่น
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เกณ ฑ ์ โค รงส ราง ช ู้9 ครามโฆ ษณ า
อ ุป ม าป ระเแฑ โวห ารบ ุค ลาธ ิษ ฐาน (Personification) (ต ่อ)

7 0iLi 65 อ ัค ร ส ถ าน เพ ิ่ม ไ )น ค ว าม ง าม ท ั่ว เร ือ น ร ่าง  ป ร น น ิบ ัต ิๆ ข ภ าพ

แ ล ะ ผ ิว พ ร ร ณ ต ิว ย ฅ ว าม เข าไ จ
6 3 66. ไช โด ก ก อ ัน  ห ร ือ ท ก ค ร ั้ง  ท ี่ส ายต าเร ืท ก รอ ง
2 3 67. เค ล ด อ ับ ง ่าย ๆ  ข อ ง ผ ู้ห ญ ิง ส ม ัย ป ี ก ็ค ือ  ไ ห ค ว าม ส ำค ัญ ม าก ข ึ้น

อ ับ ก าร คูแ ล ก ะ น ถ น อ ม ส ่ว น ต ่า ง ๆ  ต ัว ย ท ช ่ว ย เฉ พ า ะ fเด

2 2 68. ล m m  ป า ร ีส ผ เช ี่ย ว ช า ญ ด า น เส น ผ ม ข อ ง โ ล ก

7 1 69. เพ ร า ะ f? แคน  ไทย ...ร อ ย ัอ  ป อ ร ์ซ เล น

7 2 70. G A L A  7 0 บ แ น ำ ๆ ณ ท ่อ ง ไ ป ภ า ย ใ ต ัข อ บ พ ิ่า ท ี่ร อ ก า ร ม า

พ อ น ...ข อ ง ค ฌ
7 3 71. คูณจ ะ ไ ด พ บ อ ับ ธ ร ร ม ช าต ิท ี่งด ง าม  น ่าท ึ่ง ห ล าก ห ล าย ร อ  ค พ อ ย ่

7 1 72. ท า ร ป ็น ไ ท ย ผ ก ไ จ  อ ับ เอ ส เอ เอ ส

7 3 า3 . แ ล ะ น ี่. . .ค ือ ห น ึ่ง ไ น ค ว า ม ท ั่ง ท ั่น ที่การ ป ีน ไ ท ย ไ ส ่ ใ จ

2 3 74. แ ส ง แ ด ด จ ้า ค ือ ต ัว ก า ร ท ำร า ย ผ ิว ไ ห แ ก ่ก ่อ น อ ัย

2 3 75. โตช ิบ า ไน ฐ าน ะN y ณ ป ีก  ผ ิ'ค น ค ิด  แ ล ะ เป ็น ต ัน แ บ บ ท ี่ด ืท ี่ล (ด

ผ ห น ี่ง  - «

7 2 76. ผ ู้ป ว ย ค า ร ม พ ด ี เพ ร าะ ป ี T E N A  s lip  ช ่ว ย พ ย าบ าล เม อ ป ี

อ าก าร ก ล ั้น ป ็ส ส าว ะ  ไป ได

7 3 77. 'พ ๅ เด ีน เช ืย ล  ท ี(ลสไส ท ี ่ ! ”  พ ร อ ม ร ับ ไ เง แ ล ะ ๆ แ ล ช ีว ิต เร า

7 3 78. ส ว ย ล ่อ ต า เก ่ง ล ่อ ไ จ ข น าด น ี้เป ็น ไ ค ร ค ืต ัอ ง ห ล ง ...ร ัก  (โ ฆ บ พ า

ก าต ัม น ี้าอ ัต โ น ม ัต ิ)

7 3 79. เห เข อ ร ร์ [พ รีม เก ่บ เก ี่ย ว ก ล ิ่น ห อ ม ท ั่ม ข อ ง ธ ร ร ม ช าต ิ'เห ล ่าป ี

ไว'ในๆปาไรงผลไม โบงาม
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เทฌฑ์ โครงสรใง ข้อควใมโฆษฌา
อุปมาประ!,ทฑโวหารใเคอาธิษฐาน(Personification) (ต่อ)

2 3 80. ไม่ว ่าเจ ้านายจะไม่ผมสวัสดี‘ชักกี่ทน ท ท ุน ต ัวช ัก ก ี่พ บ ผ ม ก ็
ยอมคร๊าบเพราะเจ ้านายบอกว่าถาข ัดข ืนละก็... จะไม่ชื้อ 

สอ ิคก ี้.ของโปรดไม ่ผมอ ีก ทำไงไดละครับ/ผมเลยต ้องยอม  
เจ้านายทุกอย่าง

7 3 81. หึโอสตราดา จะทุแลปกปีองและทะนถนอมผิวหนาสวยที่
บอบบางของทุฌไม่สดไสไร่ร ิ้วรอย

7 2 82. หึโอสตราดา ผลิผ ิวสาว ทะทุถนอมผิวสวยดวยธรรมชาติ
0Z, 3 83. พวฟทวท'#วง(ป้ายติดบนภาพหลมศพ)
6 ท 84. นี่เลยเพทจว 60 ๆ(ม ไปไหนไปกัน
6 0 85. แค่มอง...สมองยังรองแจ้ว
7 'า 86. พาเหรดควพอร่อยพรคมฦณค่ามาไม ่ฦฌเลอกไดหลากหลาย

รสชาติ
7 3 87. ควร’ว ทะทุถนอมเรือนร่างของผหญิงทุจดอกไม่กลีบบาง
6 3 88. นาทีแห ่งความผ่อนคลายโอบกอดอญเน ี่อของก ัน
7 . 3 89. ครีมอาบนํ้ว เดทดออ ปกปีท ุงอนามัยผิวของฤmuละครอบ1

ครัว
อุปมาประเภทโวหารธธิพจน์(Hyperbole)

3 2 90. เพชรไชีเวลาทุต ิน ับพ ันลานปีเพ ื่อความเพลิดเพลินชํ่วช ีว ิต
3 3 91. ผรับย ่อมพอไจและอยาก ไดลิ้มลองทุกวัน
5 2 92. คืนความค่อนเยาว คงความหทุ่มสาว
1 1 93. โกดัก อินเหจ เมจิก เนรมิต ภ าพใหม่เหมือนตนฉบับ
4 3 94. รวดเรืวบันไจภายไนพริบตา
3 3 95. ความรึ่นรมยระหว่างฉันกับไพโยต ์สามารถหท ุดโลกอันเร ่ง

รอนสับสน
3 3 96. บังความหนักหนาท ี่ส ุมไนไจไม ่ลอยไปกับทองทะเลสีคราม
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เกณ ฑ ์ โค รงส ร ใง  ข ้อควใม โฆ ษณ า
อ ุปมาประรกฑ โวหารอธ ิหจน ์(H yperbole) (ต ่อ)

1 ทL 97. จ ะ ม ีท ี่ไ ห น ท ี่ค ณ ส าม าร ถ เน ร ม ิต อ าห าร จ าน โ ป ร ด  ไ ด ้$ ก ใจ เท ่า

ห ์อ งค ร ัว ข อ งๆ ณ เอ ง

3 2 98. จ าน โ ป ร ด ท ี่ส ะ ส ม จ าก ๆ m เม โ ล ก

4 1 99 ห 2 ส ง ่าต ร ึง ๆ ก ด ว ง ต าจ น เห ล ีย ว ห ล ัง

4 1 100. เส น ่ห ์ค ล าส ส ิค ส ะ ก ด ห ัว ใจ จ น แ ท บ ห ? เด เด ้น

4 2 101. แ ม เป ีด ป ีด น า น น ับ ส ิบ ๆ ป ีก ส ัง ห ์ม น ว ล แ ล ะ ส า ย ง า ม เช ่น ว ัน

แ ร ก

1 3 102. ก า ว ล า ห น า ไ ป อ ก ห ล พ ป ีแ ส ง
4 1 103. เป ล ี่ย น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ม า เป ็น ค อ น เส ิร ์ต ส อ ล ห ์ไ ด ้ใ น พ ร ิบ ต า

เพ ีย ง ป ล า ย น ิ้ว ส ัม ผ ัส

3 3 104. ด ้ง น ั้น คูณ จ ึงม ั่น ใจ  ได ้ว ่า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์อ ีเล ็ค  โ ท รส ัก ซ ์ๆ ก ช ิ้น  จะ

อ ฑ ์ๅค ร อ บ ค ร ัว ฦ ณ ต ร าบ น าน เท ่าน าน

3 2 105. เป ็น ข อ ง ก ำ น ัล ส ัน ล า ค ่า ท ี่ๆ ด แ ห ่ง ก าล เว ล า

3 3 106. ใ ช แ ข าเส ด ก ๆ ก ร ัน  เพ ี่อ ร ิม ป ีป า ก ท ี่ส าย เป ็น ธ ร ร ม ช า ต ิน าน

แ ส น น า น  1 1

3 3 107. แ น บ ก ร ะ ช บ ๆ ก อ ญ ส ัม ผ ัส

3 3 108. เร าต ั้ง ใ จ ใ ห ์ๆ ก ต าร า ง น ิ้ว ม อ บ ค ว าม ๆ ข

4 2 109. พ ีๆ จ น ่ค ว าม ข าว ท ี่ง ก ว ่าข าา

3 2 110. ห น ึ่ง ใ น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เพ ี่อ ค ว า ม ส ะ อ า ด จ า ก ก ีว ีท ี่ท ี่ว โ ล ก ย ก ย ่อ ง

3 2 111. เว ล า น อ น ค ือ เว ล า ท ี่อ ย า ก ใ ห ์โ ล ก ห ๆ ด ท }เน อ g u ค'ตรงน ั้น

3 1 112. G alax'.’ จาก K itch en  ท ี่จ บ เก ล ็ด ด าว ร ะ ย ิบ ร ะ ส ับ ม าป ร ะ ด ้บ
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ตอนที่ 4 ว ิเคราะห์เน ือความของข้อความโฆษณา

1. งาน ซ ัก v m ง เพ ท h i ญ ่ 750  1ๆน.

ใช้คำว่า ยักษ์ ในความหมายว่าใหญ ่เพ ื่อเน ้นอารมณ ์และการรับเของผ ู้ร ับสาร อีกทั้งยัง 
ทำให ์เป ็นข ้อความท ี่น ่าสนใจมากกว่าการใช ้คำว ิเศษณ ์“ใหญ่” เป ็นการตีความตามคำจำกัด 
ความของคำว่าย ักษ ์ ซ ึ่งแปลว่า ใหญ่ มหิมา ซ ึ่งเป ็นการใช้โวหารอุปลักษณ์
2. อ ย ่าไห ,'ส ม ป ีต ิ'ข องแผ ่น ด ิน  ไทย เๅก ท ำล าย ด ว ย ม ือ ข อ งค น  ไทย

คำว่าม ือในที่น ีไม ่ใช ่เฉพาะมือท ี่เป ็นอวัยวะส ่วนหนึ่งของร่างกายมนุษย์เท ่าน ัน แต่ถูกน่า 
มาใช้แบบอุปมา หมายถึง คน และการกระทำในทางทำลายหรือก่อให ้เก ิดความเส ียหายของคน 
ด ้วยล ังน ันในท ี่น ี ม ือของคนไทย จ ึงหมายถึงการกระทำของคนไทยซึ่งเป ็นการตีความแบบ 
Synecdoche ค ือกล ่าวถึงส ่วนหนึ่งของสิ่งน ันแทนส่วนทั้งหมด และเป ็นการใช้โวหารอุปล ักษณ ์ 
เพ ื่อให ้เก ิดความกระชับ และทำให้ข ้อความน่าสนใจด้วย
3. ส ล ึง น ี้เพ ื่อ ฤ ก ท ล า น

สลึง ม ีความหมายเท ่าก ับเงินจำนวน 25 สตางค์หรือเป ็นหน่วยในการชั่งน ั้าหนักทองคำ 
จากข้อความโฆษณาลังกล ่าว คำว่า สลึงใช้แทนคำว่าทอง ซ ึ่งเป ็นการตีความตามเกณฑ์แบบ 
Synecdoche ซ ึ่งเป ็นการใช้โวหารอุปล ักษณ ์เพ ื่อความกระชับของข้อความซึ่งม ีความจำเป ็นต่อ 
ข้อความโฆษณา
4. เส ร ิฟ  ส ุต ร ุค ว า ม ง า ม พ ิศ ท ใ ท ม ่ส ุ่ผ ิว ท น า  อ า ห า ร ง า น 1ป ร ูด ข อ ง ผ ิว ท น า

ข้อความโฆษณาลังกล่าวของครึ มบำรุงผิวล ุ[ดรพิเศษนี้โฆษณาว่าใช้บำรุงผ ิวหน้าและ 
เพ ื่อให ้เห ็นถ ึงสภาพที่ผ ิวได ้ร ับค ุณค่าในทางบำรุงผ ิว จากครีมลังกล่าว ผู้พ ูดจึงใช้คำว่า อาหาร 
จานโปรด ในการส ่อความหมายซ ึ่งผ ู้ร ับสารเข ้าใจได้ว ่า อาหารจานโปรดในที่น ี้ม ิใช่อาหารที่ตน 
โปรดปรานจริงๆ แต่เป ็นคามที่ม ีค ุณสมบัต ิเด ่นเหมือนอาหารจานโปรด ซึ่งเป็นการใช้โวหาร 
อ ุปล ักษณ ์เพ ื่อให ้ผ ู้ร ับสารเก ิดความเข ้าใจท ี่แจ ่มชัด อ ีกท ั้งยังเป ็นการส่อความหมายที่ล ึกซ ึ่งด ้วย
5. ไม ่ว ่าส าว ค น  ไหน ก ก ง อ ย า ก ไ ด เส น ผ ม ส ุข ภ า พ ด ีเป ีน เส น ่ห ์แ ล ะ อ า ๅ ธ ส ่ว น ด ีว

ค ำว ่า“อาๅธ ,ฯป ีนส ์งท ี่ม ีค ุณ สมบ ัต ิเด ่นค ือใช ้เพ ื่อจ ู่โจมผ ู้อ ื่นหรือฟ ้องก ันต ัวเองเม ื่อน ่า 
มาเปรียบเทียบกับ “เสนผมลุ(ขภาพตี” จึงหมายถึงว่า เส้นผมลุ(ขภาพตี นอกจากจะเป ็น เสน ่ห ์’ 
แล้ว ย ังทำให ้ผ ู้อ ื่นได ้ร ับผลจากความสวยงามของเส ้นผมด้วย เช่น อาจทำให้ตกหลุมรักเจ้าของ 
เส ้นผมนั้น เป็นด้น ซ ึ่งแสลงการม ีอ ิทธ ิพลต ่อผ ู้อ ื่นตามคุณสมบัต ิเด ่นของอาๅธ ซ ึ่งเป ็นการใช้
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โวหารอุปลักษณ์ในการโฆษณา!พื่อให้ข้อความมีความโดดเด่น ดึงดูดความสนใจของผู้รับสาร
la V
ได

6. ไป แล ้ว ... ร ะ ว ัง จ ะ ล ้าป า ก ล ้า ง
อาการอ้าปากค้างเกด1ขึ้นเมื่อผู้แสลงอาการมีความรู้สึกตกตะลึง แปลกใจกับส่งที1พบ 

เห็นหรือได้ยิน ได้รับรู้มา วสีดังกล่าวไม่ใช่การแสดงเพียงว่ามีอาการอาปากด้างแด่หมายความ 

ไปกง ความแปลกใจ ตกดะลง ซึ่งเสียวข้องกับประสาทสัมผัสของเราในการรับรู้ความสัมพันธ์ 

ดังกล่าวซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์เพื่อให้ข้อความดังกล่าวไม่เกิดความซํๅซากจำเจ

7. เพ ื่อ ส ิ่ง ท ี่ข าฯ ร ัก  แ ม เห ล ือ เพ ีย ง ช ึ่อ ก ย อ ม
ความเป็นบุคคล หมายถึงการมีชีวิตและทุกคนจะมีชื่อประจำตัวเพื่อบ่งบอกความเป็น 

บุคคล วสีทว่า เหลือเพียงช่ือหมายถึง บุคคลใดๆ ได้เสียชีวิตไปมีเพียงช่ือปรากฎเหลืออยู่เท่านั้น 

เมื่อกล่าวว่าเหลือเพียงช่ือ จึงหมายความว่า แม้ดายก็ยอม แต่กล่าวตามแบบอุปมาว่า “แม้เหลือ 

เพียงช่ือก็ยอม” เนื่องจากชื่อเป็นส่งไม่มีชีวิต และเมื่อเหลือแต่ชื่อก็แสดงว่าไม่เหลือชีวิตแล้ว 

เป็นการตีความโดยการถ่ายโยงความคิดดามท่ีถูกสรางข้ึนมา ซ่ึงเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ ์

เพื่อความซาบซึ้งประทับใจของผู้รับสาร และทำให้เกิดการจดจำได้ดี

8. ล ้าย ร าง ว ัล  ข อ ง ค น ท ำ ง า น ห น ัก  365  ว ัน ต ่อ ป ี ล ้ม ค ่าล ้น แ ล ้ว ห ร ือ ...?
ถ้วยรางวัล หมายถึงผลตอบแทนต่างๆ ที่ผู้ทำคุณงามความดีจะได้รับ มิได้หมายความถึง 

เพียงถ้วยที่มอบให้แก่ผู้ชนะ หรือผู้ทำความดีความชอบเท่านั้น อาจหมายถึง เงิน คำชมเชย 

เสียรตียศ ช่ือเสียงด้วย เห็นได้ว่า เป็นการตีความจากส่วนย่อยหนึ่งไปหาส่วนนั้งหมด ซ่ึงเป็น 

การใช้โวหารอุปลักษณ์เพื่อให้เกิดความกระชับในการเขียนข้อความ

9. ค าง ห อ ย เป ็น ห 3J 3 ข ั้น
คำพูดที่ใช้เปรียบคนถ้วน มักใช้คำว่าหมูในการเปรยบเทียบซึ่งมีคุณสมบัติเด่น คือ ถ้วน 

ไม่น่าดู กินเก่ง มีไขมันส่วนเกินสะสมอยู่มากเป็นพิเศษ เช่นที่รอบเอว สะโพก รวมถึงคางด้วย 

ดังนันจึงใช้คำว่า หมูสามชัน ซึ่งมีคุณสมบัติถ้วนจนไขมัน ช้อนกันเป็นชันๆ ในการเปรียบ 

เทียบคนถ้วนคางห้อย ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์ เพ่ือสร้างภาพท่ีชัดเจนแก'ผู้รับสาร

10. ค ว าม ห ่ว ง ใย  ค ือ ส ิ่ง ท ี่เร า ใช ล ัก ท อ
ความห่วงใยถูกนำมาเปรียบกับเสนด้ายที่ใช้ในการทอผ้าหรือถักเสื้อผ้าเครื่องทุ่งห่ม 

เพื่อต้องการส่อถึงความรู้สึกที่จะเกิดจากคำว่า ความห่วงใย ซ่ึงให้ความหมายท่ีลึกซึงกว่าท่ีจะ 

ใช้ว่า “ เราใช้เส้นด้ายที,อ่อนทุ่ม” เป็นด้น เส้นด้ายที,ผู้พูคต้องการโฆษณาจะมีคุณสมบัติปกฟ้อง
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ทะนุถนอมและดูแลเหมือนสภาพความห่วงใยซึ่งเป็นการตความตามความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่อง 

ที เส้นด้ายชองสินค้ามี และความห่วงใยที่มีต่อผู้บริโภคกลุ่มเป๋าหมาย ซ่ึงเป็นการใช้โวหารอุป 

ลักษณ์ ทังนีเพื่อเสริมภาพลักษณ์ของสินค้ามากขึ้นอก

11. ค ว า ม ส ด ร ี่น ...ท อ ย ุ่แ ณ ่อ ี้อ ม
คำว่า แค่เอือม แสดงถึงระยะทางที่ใกล้มาก เพียงยื่นมือออกไปเท่านี้นไม่ด้องขยับร่าง 

กายไปไหน ดังนันเมื่อกล่าวคำว่า แค่เอือมก็จะปรากฎลักษณะชองระยะความใกล้ขึ้นมาใน 

ความคิดของผู้รับสาร ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์ทั่งนี้เพื่อให้ภาษามีความสละสลวยเคิด 

ความประพับใจ

12. เร า Iข า ใก ล ้ธ ร ร ม ช า ต ิไ ด ้น ณ ่อ ี้อ ม
ในท่ีนีก็เช่นเดยวกัน คือ คำว่าแค,เสื้อมถูกใช้ในลักษณะที่พัาให้ปรากฎระยะความใกล้ 

ในความคิดของผู้รับสาร ซ่ึงเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์เช่นเคียวกัน ซ่ึงเป็นการใช้โวหารอุป 

ลักษณ์เพื่อให้ช่อความสละสลวยเกดความประพับใจและอาจทาให้ง่ายต่อการจดจำได้

13. ห อ ม  ต ิด ล ม บ น
คำว่า คิดลมบน ใช้กับการเล่นว่าวที่ถูกชักขึ้นลุ[งในระดับท่ีมีลมพัดผ่านตลอดทำให้ว่าว 

ไม่ตกลงมา ในที่นี้ใช้กับคำว่าหอมซึ่งเป็นการเชื่อมโยงถ่ายทอดความคิดว่ามีกลิ่นหอมอยู่นาน 

ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์ เพื่อให้เคิดความคิดแบบใหม่ๆ แค่ผู้รับสาร

14. ว ิต า ม ิน ก ร ะ ต ุน ต ่อ ม อ ี้พ ฺค  ป ีเฉ พ า ะ ท ี่ส ย าม เซ ็น เต อ ร ์
ริตาม ินม ีค ุณสมมัค ิเด ่น คือใช้ในการบำรุงนุชภาพเสริมสงที่ชาดไป หรือสร้างเสริมสงที่ 

ไม่มี อ ันเป ็นส ิ่งท ี่ใช ้ในทางเก ี่ยวก ับน ุชภาพ โฆษณาชิ้นนี้โฆษณาสูนย์การค้าที่ม ีช ุดชายคือความ 
พ ันสมัย ก้าวลาอุค ด ังน ี้นเม ื่อใช ้คำว ่า ร ิตามินจึงหมายถึงส ิ่งท ี่ทำให ้ผ ู้ได ้ร ับหรือผู้ไปเท ี่ยวที่ส ูนย์ 
การค ้าน ี้ม ีความพ ันสม ัยลาหน ้าซ ึ่งเป ็นการใช ้โวหารอ ุปล ักษณ ์เพ ื่อสร ้างความแปลกใหม่ไม ่ช ิ้า 
ใคร และสิ่อช ้อความที'ม ีใจความยืดยาวมาเป ็นข้อความที่กะทัดรัด
15. เช ื้อ ค ว า ม ท ัน ส ม ัย ร ะ บ า ด แ ล ้ว ว ัน ป ี ท ี่D isc o v e ry  Chib

ผู้พูดเปรียบความพันสมัยกับเชื้อโรคระบาดซึ่งมีคุณสมบัคิเล่น คือมีกระจายอยู่ท่ัวไป 

และสามารถแพร่ไปได้อย่างรวดเร็วทั่วไป เมื่อกล่าวถึงเชือความพันสมัยระบาด จึงหมายความ 

ถึงว่า ในสถานที่ที่โฆษณานี้นมีความพันสมัย และกระจายอยู่ทั่วไป-ทั่วทั่งสถานที่นี้น ซ่ึงเป็น 

การใช้โวหารอุปลักษณ์เพื่อฉีกแนวไปจากการสื่อสารด้วยภาษาแบบเดิมๆ
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16. ข า ว ย ัง ใ ห ม ่ป ล า ย ัง ม ัน  น ำ ต ม ม ัก ก ย ัง ห ว า น ค ว า ม ห อ ม  ไ ม ่จ ืด จ าง ค ว าม ร ัก ย ุ้ง ค ง ล [ก ง ย ม

“ข้าวใหม่ ปลามัน” เป ็นการใข้อ ุปมาที่กลายมา!ป ีนสำนวนแล้ว เน ื่องจากม ีการนำมาใช้ 
ก ันจนเป ็นที่ร ู้จ ักก ันดีโดยทั่วไป รวมถึง “นำต ้มผ ักก ็ว ่าหวาน', ต้วย ซ ึ่งเป ็นสำนวนที่หมายความ 
ว่า การมีช ีว ิตรักในช่วงแรกๆ ทุกๆ อย่างก็ยังดูด ราบรื่น สวยงาม และหวานชื่น เปรียบกับข้าว 
ใหม่ก ็จะมีความหอม ทุงแล้วน่ารับประทาน ปลามันก็ค ือปลาที่ทอดชุก สดใหม่ ยังดูเป็นมันไม่ 
แห้ง จะเห็นไต้ว่า สภาพของข้าวยังใหม่ ปลายังมัน เหมือนกับสภาพชีว ิตคู่ในช่วงแรกๆ นื่นเอง 
เป ็นการดีความจากสภาพที่เหม ือนกัน ซ ึ่งเป ็นการใช้โวหารอุปลักษณ์ในการเช ื่อมโยงความคิด 
และถึงแม ้ว ่าการใช ้ภาษาลักษณะดังกล่าวจะถูกจัดเป ็นโวหารภาพพจน์อ ีกประเภทหนึ่ง คือ 
ประเภทโวหารคำพังเพยและชุภาษ ิต แต่ในที่น ื้ผ ู้ว ิจ ัยเห ็นว่าแนวความคิดในขึ้นพ ื้นฐานของการ 
ใช ้ภาษาดังกล่าวมาจากการใช ้โวหารอ ุปลักษณ ์แต ่ต ่อมาม ีการใช ้ก ันจนติดปากและกลายเป ็น 
สำนวนดังกล่าว
17. ล ง ต ัว ใ น ร]ก ห ว ง อ า ร ม ณ ส บ เป ็น ต ล ก ไม ัก ล ีบ บ างทท ุ่ง11อมร'าง

ข้อความดังกล่าวเปรียบเรือนร่างผู้หญิงกับดอกไม้กลีบบาง ที่มีความบอบบาง ต้องไต้ 

รับการทะนุถนอม ซึ่งสินค้าดังกล่าวจะทำหน์าที่ทะนุถนอมเรือนร่างของผู้หญิงไว้ จัดว่าเป็น 

การดีความตามคุณสมบัติเด่น คือ เรือนร่างบอบบาง เหมือนดอกไม้ที่มีกลีบบางซึ่งอาจถูก 

ทำลายไต้ง่ายเหมือนกัน เป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์เพื่อให้ข้อความสร้างความซาบซึ่งประทับ 

ใจ

18. ม ั่น ใ จ ใ ด ัใ น ฦ ก ฅ ว พ ห ว า น ท ี่จ ะ ส ร า ง ร ส ข า ต ิแ ? พ ร ะ ด ับ ๆ 'ถ ว ยโป ร ด ข อ ง ฦ ฌ

ถ้วยโปรด มัไต้หมายถึงภาชนะชนิดหนึ่งที่ใช้ใส่เครื่องดื่มเท่าพื้น แต่หมายถึงเคร่ืองดื่ม 

ต่างๆ ที่เป็นที่ชื่นชอบของแต่ละคน เป็นการดีความแบบ Synecdoche คือใช้คำว่า ถ้วย แทน 

บรรดาเครื่องดื่มต่างๆ ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์เพื่อให้เนื้อความที่กว้างและครอบคลุม 

ด้วย1ข้อความที,กระชับ

19. ค ว พ อ ร ่อ ย ท ี่จ ะ เบ ่ง บ า น ใ น ห า ใ จ ฦ ฌ  ย ับ  ป ็ล า เด ณ f ia  ช ี'สเอก

การดีความข้อความนิดีความได้จากการหาความสัมพันธ์ที่ความอร่อยมีร่วมกับการเบ่ง 

บานของดอกไม้ พื้นคือ ความอร่อยจะเกิดขึ้นและทำให้ผู้ไต้ชิมมีความชุขเบิกบานใจ และ 

ประทับใจ เหมือนกัน ซึ่งจัดได้ว่ามีความเหมือนหรือเกี่ยวข้องกันในประการดังกล่าว หากแต่ 

การใช้อุปลักษณ์ในท่ีนีทำให้ผู้รับสารสามารถเปรียบเทียบถ่ายโยงความคิดและสร้างภาพความ 

อร่อยได้กับดอกไม้ที่เบ่งบาน เป็นการทำนามธรรมให้ชิดเจนด้วยการถ่ายโยงเป็นรูปธรรม
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20. ท ี่แ ช ่ต ร ุาน ก g ง ๆ [เป อ ร ม าร เก ีต ป ร ะ จ ำบ าน ฦ ฌ
ๆ(เปอรมารเก็ต มีคำจำกัดความคือ ร้านขายของหลากชนิดท่ีผู้ซือเสือกหยิบเอาเองได้ ผู้ 

พูดจึงใช้คำว่า ชุเปอร์มาร้เก็ตในการเปรียบไปถึงดู'แช่อาหารท่ีตนด้องการโฆษณา ■ซ่ึงเป็นการ'ใช้ 

โวหารอุปลักษณ์เพื่อให้เกดความกระชับและสร้างภาพลักษณ์ให้กับสืนค้าด้วย

21. เพ ีย ง ๅง ัก ร ัก ษ าน าน ว ล 'ข อ ง ผ ิว ส า ว ว ัย แ ร ก ผ ล ิไ า ใท ี่ร ุด ง า ม อ gเส ม อ
คำว่า ผล เป็นคำที่ใช้กับดอกไมี,หรือใบไม้อ่อนที่เพื่งแดกยอดเท่านั้น และสาววัยแรกผล 

หมายถึง ผู้หญิงท่ีอยู่ในวัยแรกรุ่น(วัยรุ่น) ซ่ีงทังคู่มีความคล้ายกัน เราไม่อาจตีความตามตัว

อักษรว่าผิวหนังของคนทำอาการผลิได้ แต่ใช้โวหารอุปลักษณ์ในการกล่าวขอควานตังกล่าว
J  . J  นั ้  1 1 * 1

และตีความตามแบบอุปมาเพือสือความหมายและสร้างภาพฃึนในใจผู้รับสารอย่างแจ่มชัดถึง

การก่อเกิด•สงใหม่ สดใส ตามธรรมชาตัได้

22. ข ื่อ ท ี่ฦ ฌ เล ือ ก ส ำ ห ร ับ เจ ้าต ัว น ้อ ย
ถูกหรือเด็กๆมักถูกเรียกว่าเป็นเจ้าตัวห้อยแต่ไม่จำเป็นว่าผู้พูดจะหมายความถึงเด็กที่ 

ตัวเล็กๆ เท่าน้ัน ผู้พูดใช้คำว่าเจ้าตัวห้อยแทนบรรดาถูกหรือ คนท่ียังเด็ก ในความคิดของผู้ใหญ่ 

ที่เป็นพ่อแม่ผู้ปกครองทั่วไป โดยเฉพาะพวกที่เป็นกลุ่มเป๋าหมายเพื่อให้เกิดความร้สืกเอ็นดู 

และลดความแข็งของขอความให้ฟ้งแล้วเป็นที่พอใจเป็นการใช้โวหารอุปลักษณ์และตีความ 

แบบ Synecdoche

23. ใน ้ล ว ด ล าย ท ี่ง ด ง าม  ส ว ย ง าม Çเจ ก ำ ม ะ ห ย ี่
กำมะหยี่มีคุณสมมัตัที่เป็นที,เกนดีค อมีความเป็นมันวาวนุ่มนวลผิวไม่กระด้างดู-สวย 

งามตังนั้นผู้พูดจึงกล่าวเปรียบเทียบผ้าขนหพูที่ด้องการโฆษณานี้กับกำมะหยี่เพื่อถ่ายโยงความ 

คิดอันถ่อให้เกิดความเสึกต่อผ้าขนหพูเช่นเดียวกับที่มีต่อกำมะหยี่แสดงการเปรียบเทียบอย่าง 

ชัดเจนด้วยคำว่า ดุจ ซ่ึงเป็นการใช้โวหารอุปมา

24. ผ ิว ค ฌ  ผ ล ิให ม ่อ ่อ น เย า ว ์ไ ด 7 เก ว ัน  เช ่น ก า ร ผ ล ิข อ ง ใบ  ไม ่'อ ่อ น ส ด ใล
การเกิดของผิวใหม่ หรือการสร้างเซลผิวหนังขึ้นมาใหม่มักถูกเปรียบกับการผลิของ 

ใบไม้หรือดอกไม้ที่ผลิออกมาใหม่ เป็นการแดกยอดอ่อนที่ให้ความเสืกถึงความมีชัวิด และสด 

ชื่นเหมือนๆ กัน แต่จะไม่ใช้คำว่า ผลิกับผิวหนังของคนเหมือนกับที่ใช้กับด้นไม้ ใบไม้หรือ 

ดอกไม้ ในท่ีนีใช้คำว่า เช่น ในการเปรียบเทียบ ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปมาอีกจ้อความหนึ่งเพื่อ 

สร้างภาพที่เกิดข้ึนในความกิดผู้รับสารให้ชัดเจนขึ้น
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25. ท่ี,แ ร ่ต ร า น ก g ง  จึงเป ็น เส ม ือ น y เป อ ร ์ม าร ์เก ็ต ไ เร ะ จ ํฑ ท น ๆ ฌ

fๆlปอร์มาร์เก็ต มีคำจำกัดความคือ ร้านขายของหลากชนิดท่ีผู้ซ้ือเลือกหยิบเอาเองไล้ ผู้ 

‘พูดจึงใช้คำว่า ชุเปอร์มาร์เก็ตในการเปรียบไปถึงดู้แช่อาหารที'ตนด้องการโฆษณา ซ่ึงเป็นการใช้ 

โวหารอุปมาเพื่อให้เกัดความกระชับและสร้างภาพลักษณ์ให้กับสืนล้าอย่างชัดเจนมากขึ้นล้วย 

คำว่า เป็นเสมือน ทำให้การเช่ือมโยงความคิดชัดเจนข้ึน

26. ผ ิว ส ัม ผ ัส ด ้า น น อ ก อ ่อ น น ุ่ม ...ป ร ะดุจเฆ'ปี/ช้า

ข้อความนี้เป็นอีกช้อความหนึ่งที่ตีความอุปมาตามคุณสมบัติเด่นที'เป็นที่รู้จักกันดี คือ 

เนือผ้ามีความอ่อนนุ่ม ผิวสัมผัสน่าจับล้องและทำให้ผู้สัมผัสรู้สึกสบายมีคำบ่งบอกการเปรียบ 

เทียบคือคำว่า ประดุจ ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปมาอีกข้อความหนึ่ง

27. บ ัต ร แ ท ่ง อ ภ ิส ิท ธ ิท ี่'ท ร อ ม โไ พ  าน าจ ก าร !ด ้เง ิน อ ย ่าง อ ิส ร ะ เส ม ือ น ห น ึ่ง เท ี่อ น ท ี่( ใจ
ข้อความนีนำคุณสมบัติเด่นของคำว่า เพ่ือน มาใช้เพ่ือส่ือความหมาย แด่แทนที่จะ 

พรรณนาบรรยายข้อความให้ยดยาวก็ใช้คำว่า เพ่ือนที'รู้'ใจแทน ซึ่งให้ความหมายที'ครอบคลุม 

คุณสมบัติเด่นของ เพ่ือน ได้แก่ อยู่ใกล้ๆ ยามท่ีล้องการ หรือยามมีป้ญหา คอยให้ความช่วย 

เหลือ และพร้อมที่จะเข้าใจ เห็นใจ ในการเปรียบเทียบ แสดงออกอย่างชัดเจนด้วยคำว่า 

เสมือนหนึ่ง ซึ่งเป็นการใช้โวหารอุปมาเช่นกัน

28. ก ร ะ เบ ื้อ ง ก เห ม ือ น ร ถ ย น ต จ ะ ร ับ แ ร ง ก ร ะ แ ท ก ไ ด ้ต อ ง เส ร ิม แ ก น ค่
สินล้าที่ล้องการโฆษณาคือ กระเมืองซึ่งถูกเปรียบกับรถยนต์ โดยเปรียบเทียบในแง่ 

คุณสมบัติเด่นที่รถยนต์มี และเป็นที่รู้กันดีอยู่แล้วในแง่ที่ด้องเสริมแกนดู่ดังที่กล่าวตามข้อความ 

โฆษณา เพื่อให้เคิดความชัดเจนเมื่อจะโฆษณากระเบื้อง ดังน้ีนจึงใช้โวหารอุปมาในการเปรียบ 

เทียบ เพ่ือให้เห็นภาพโดยใช้คำว่า เหมือน ในการสร้างข้อความ

29. ก ร ะ เบ ื้อ ง ก ็เห ม ือน ป ุ[ห อ}ง ค ว าม ส ว ย ท ี่แ ท จ ร ิง  เร ิ่ม ด ้น จ าก ภ าย ไน
นอกจากสินล้ากระเมืองข้างด้นจะกล่าวเปรียบกระเมื องกับรถยนต์แล้ว ยังเปรียบกับ 

ผู้หญิงด้วย แต่เป็นการสร้างการรับรู้ของผู้รับสารในคนละ ประเด็นกับที่เปรียบกับรถยนต์กล่าว 

คือเปรียบกับผู้หญิงในแง่ความสวยงามทีมตั้งแต่ภายในเนื้อกระเบื้องเลยแต่ในการดีความ 

หมาย ข้อความน้ีใช้เกณฑ์การดีความเกณฑ์เดียวกับข้อความข้างด้น คือใช้การดีความตาม 

คุณสมบัติเด่นของสื่งที่น่ามาเปรียบเทียบ และใช้คำแสดงการเปรียบเทียบคือคำว่า เหมือน เช่น 

เดียวกัน และจัดเป็นการใช้โวหารอุปมา
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30-31. ไ ม ่จ ำ เป ็น เล ย ท ี่ด ัน แ ะ ต อ ง ม ีท ว า ม ส ว ย เล ิศ เล อ แ บ ุบ น า ง ง าม  ผ ิว เป ีย น เป ล ่ง ป ล ั่ง ด ัง ด อ ก  ไ ม ่ 

แ ร ก แ ย ม ข อ ง ด ัน ต ่า ง ห า ก  ท ี่เช ิด ช ุค ว พ ง พ ข อ ง ด ัน 1 ห ็เด ัน ส ะ %ด ต าแ พ ่ล ั่พ บ เห ็น
ข้อความโฆษณาชินนี ม ีการใช้ภาษาแบบโวหารอุปมาสองตำแหน่งด ้วยกัน ใน 

ตำแหน่งแรกคือ สวยเล ิศเลอแบบนางงาม ซึ่งอธิบายได้ว่า นางงามมีค ุณสมบัติเด ่น คือ เป็น 
ผู้หญิงที่สวย รูปร่างดี ผ ่านการตัดส ินจากคนจำนวนหนึ่งแล้วว ่าเป ็นผู้หญ ิงท ี่ม ีความสวยงาม ดัง 
นั้น เม ื่อจะเปรียบเท ียบในแง่ความสวยงามจึงใช้ข ้อความดังกล่าว มีคำว่า แบบ แสลงการใช้ 
โวหารอุปมาน ั้งน ี้เพ ื่อทำให้ผ ู้ร ับสารตระหนักถึงการถ่ายโยงความคืดได้ช ัดเจนยิ่งข ึ้น

และตำแหน่งที่สองคือ ผิวเนียนเปล่งปลั่งด ังดอกไม้แรกแย้ม ซ ึ่งมิได้หมายความว่า ผิว 
เป ็นดอกไม้จริงๆ แด่เป ็นการใช้โวหารอุปมา ท ี่แสดงความเก ี่ยวข้องกันในแง่ค ุณสมบัต ิเด ่น คือ 
ดอกไม้แรกแย้มจะมีความสดสวย บอบบางสดใส ดู-สดใหม่ และสดช ื่นและเพ ื่อให ้ช ัดเจนยิ่ง 
ฃึนจึงใช้คำว่า ดง ในการแสดงการเปรียบเทียบ ซ ึ่งเป ็นการใช้โวหารอุปมาเพ ื่อความสละสลวย 
ของข้อความและสร้างความประทับใจแก่ผ ู้ร ับสารด้วย
32. ใ ห ็เส น ่ห ็แ ท ่ง ม ว ล ด อ ก  ไม ่'ทล ิแยมบาน เส ม อ น ห น ึ่ง ธ ร ร ม ช าต ิท ี่อ g ไกลั่อ ุ\ณ

ลายดอกไม้บนสินค้าช ิ้นน ี้เป ็นลายดอกไม้หลากหลายชนิด และเพ ื่อด ้องการโฆษณาว่า 
ลายดอกไม้ผลิแย้มบานเห ่าน ันมีความสวยงามสมจริง ไม่หยาบกระด้างในแง่สิลปะ ดูมีช ีว ิตชีวา 
จึงนำไปเปรียบเท ียบกับธรรมชาติ และเพ ื่อให ้ผ ู้ร ับสารมีความร้ส ิกว่าส ินค้าด ังกล่าวจะผูกพ ัน 
และอยู่ใกล้ก ับผู้ท ี่ใช ้ส ินค้า จึงถ ่ายโยงความคิดดังกล่าวโดยใช้คำว่า เสมือนหนึ่งธรรมชาติท ี่อยู่ 
ใกล้ค ุณ ซ ึ่งเป ็นการแสดงคุณสมบัต ิเด ่นท ี่ธรรมชาติม ีอย ู่ด ้วยการใช้โวหารอุปมามีคำว่า 
เสมือนหนึ่งเพ ื่อแสดงการเปรียบเท ียบด้วย
33. ง ่าย ...เพ ีย ง พ ล ิก ผ ิาป ีอ

อาการพลิกฝ่าม ือเก ี่ยวข้องกับประสาทส้มผัสของเราในการรับรูในแง่ความยากง่าย การ 
พลิกฝ่าม ือทำได้ง่ายๆ ดังน ั้นจ ึงใช ้ภาพดังกล่าวในการแสดงความง่ายในการใช้ส ินค้า ใช้คำ 
แสดงการเปรียบเทียบ คือ คำว่า เพียง ซ ึ่งเป ็นการใช้โวหารอุปมาในข้อความนี
34. ง ่าย ...เพ ีย ง พ ร ิบ ต า

นอกจากอาการพลิกฝ ่าม ือแล ้ว การพริบตา หรือกะพริบตา ก ็ถ ูกนำมาใช้เปรียบเทียบ 
ความง่าย เช่นกัน แม้ว่า โดยทั่วไปจะใช้คำว่าพริบตาในการเปรียบเทียบในแง่ระดับความเร็ว 
เช่น ฯสร็จภาย'ในพริบตา” เป็นด้น และนั่นแสดงให้เห ็นถึงการสร้างสรรค้ภาพ หรือแนวคิด
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ใหม่ๆ ท ี่ได ้จากการนำโวหารอุปมามาใช้ ช ้อความดังกล่าวใช้คำว่า เพยง ในการเน ้นการเปรียบ 
เทขบในข้อความดังกล่าว
35. เพ ร า ะ เร า ต ั้ง ใ จ ใ ห ์ๆ ก ต า ร า ง น ัว ม อ บ ค ว า ม Cfข ค ว าม FJก พ ัน ร ะ ห ว ่า ง ค ุฌ ก ับ บ า น  ร าว ก ับ บ าน ป  ี

ช ีว ิต

เราด่างรู้ก ันดีว่า บ ้านไม่ม ชีี วิ ต บางครั้งถ ูกกำหนดให้ม ชีี วิ ต เพราะความม ชีี วิ ตมีสภาพที่ 
มีชี วิ ตชีวา ร่าเรีง ม ีความรู้สืกรับรู้อารมณ์ต่างๆ รู้จักความฤ[ข ความทุกข์ และมีความผูกพ ้นได ้ 
ดังใรั้นสภาพความม ชีี วิ ตจึงใช ้ก ับบ ้านที่เป ็นเพ ียงวั ตลุเพ ื่อสร้างภาพและอารมณ์ต ่างๆ โดยเฉพาะ 
อารมณ์ที่ด ีๆ ให ้เก ิดฃ ึน ้ในภาพลักษณ ์ของสินค้า โดยกล่าวว่า “ราวกับบ้านมีช ีว ิต,, มีคำว่า ราว 
บ ่งบอกการเปรียบเท ียบอย่างช ัดเจนในโวหารอุปมานี้
36. ท ะ y ถ น อ ม เร อ น ร ่า ง ข อ ง ผ ัห ญ ิง *}จด อ ก ไม ก ล ีบ บ าง

ข้อความดังกล่าวเปรียบเรือนร่างผู้หญ ิงกับดอกไม้กลีบบาง ท ี่ม ีความบอบบาง ต้องได้ 
ร ับการทะนุถนอม ซ ึ่งส ินค้าด ังกล่าวจะทำหน้าท ี่ทะน ุถนอมเรือนร่างของผู้หญ ิงไว้ จัดว่าเป็น 
การดีความตามคุณสมบัต ิเด ่น คือ เรือนร่างบอบบาง เหมือนดอกไม้ท ี่ม ีกล ีบบางซึ่งอาจถูก 
ทำลายได้ง่ายเหมือนกัน และเพ ื่อให ้ข ้อความมีความชัดเจนยิ่งข ึ้นในการกล่าวเปรียบเท ียบจึงใช ้ 
คำว่า ดุจ ในข้อความนี
37. เพ ร าะ ป ีร ะ บ บ  ห ์1 S E N S E  ช ึ่ง เป ร ืย 1lierม ือ น ส น อ ง ต ัด ส ิน ใ จ  ง ำ ท ำ ห น ัา ท ี่ค ำ น ว ฌ ป า ท น ัก  

ว ิเค ร าะ ห ์ป ร ะ เภ ท  แ ล ะ ค ว า ม ช ึ๋น ข อ ง อ า ห า ร

สมองเป ็นอวัยวะที่ใช ้ในการคิดพ ิจารณาตัดสินใจ ซึ่งระบบซิกส์เซ้นส์ของ-สินค้าที, 
โฆษณามีค ุณสมบัต ิเด ่นในการทำงานเช่นเด ียวกับที่สมองทำงาน ดังนั้นจัดได้ว ่า ระบบดังกล่าว 
ม ีความเหมือนหรือเก ี่ยวข้องกับสมองที่ค ุณสมบัต ิเด ่น และใช้ล ักษณะดังกล่าวในการดีความ มี 
คำแสดงการเปรียบเท ียบคือคำว่า เปรียบเสมือน แสดงการใช้โวหารอุปมา
38. ป ีผ ิว ส ัม ผ ัส ด า น น อ ก อ ่อ น ห ์ม ส บ า ย ต ัว ป ร ะ f}จ เน ื้อ ผ ัา

ข้อ ความนีเป ็นอีกข้อความหนึ่งท ี่เปรียบเท ียบคุณสมบัต ิเด ่นของเน ื้อผ ้าค ือมีความอ่อน 
น ุ่มน ่าส ัมผ ัสม ักไม ่ก ่อให ้เก ิดการระคายเค ืองก ับค ุณ ล ักษณ ะของส ินค ้าท ี,ต ้องการโฆษณาและ 
เพ ื่อให ้ข ้อความดังกล่าวสร้างการถ่ายโยงความคิดได้ช ัดเจนขน จึงใช้คำว่า ประดุจ ในข้อความ 
ประเภทโวหารอุปมานี้
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39. สก็อตช้การํ่ด จ ะ ท ำ ห น ้า ท ี่พูจห ้พ ิก ักษ ์อ ัน ๆ !อ ส ัตต

คุณสมบัต ิเด ่นของผู้พ ิท ักษ ์อ ันซื่อส ัตย์ ค ือไม่ค ิดทำร้ายผู้ท ี่ตนปก!เอง แด่จะสร้าง 
ประโยชน์แถะทำให้ผ ู้ท ี่ตนดูแถปกป๋องนันมีความพึงพอใจ ส ินกาที่ใช ้ข ้อกวามคังกถ่าวเป ็นข้อ 
ความโฆษณานั้น ม ีค ุณสมบัต ิเช ่นเด ียวกับที่ผ ู้พ ิท ักษ ์อ ันซ ื่อส ัตย์ม ีด ่อผ ู้ท ี่ตนปกป๋อง ในการสร้าง 
ข ้อความโฆษณาประเภทโวหารอุปมานีใช้คำว่า คุจ ในการบ่งชีการถ่ายโยงความคิด
40. จ ัน ท ร อ ังค าร  พูธ... จ ันทร... ก ับ เพ ื่อ น  f j ก ายพ ื่แส น ใj ม

โฆษณาชันน ีเป ็นโฆษณากางเกงชันในชายท ี่ม ีช ุดขายค ือความกระชับของใยส ืายเม ื่อ 
ใส ่แล ้วรู้ส ึกคล ่องตัวและสบาย ไม่รู้ส ึกกังวล รู้ส ึกถึงความเป ็นส่วนหนึ่งของกันและกัน ซึ่ง 
เปรียบได้ก ับเพ ื่อนที่อยู่ต ัวยแล้วทำให้ไม ่ร ู้ส ึกอึดอัด และรู้ส ึกสบายเมื่ออยู่ใกล้ๆ สันด้าตังกล่าว 
ไม่ม ีช ีว ิตและไม่ใช่คนจริง แต่เป ็นการกล่าวแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน สมมติให ้ 
เป็นคน
41. อ อ น ด ร ี้พ ร ้อ ม แ ล ้ว ท ี่จ ะ ด ูแ ล เส ือ ผ า ข อ ง ค ูณ ค ว ย ม า ต ร ฐ า น  แ ล ะ ศ ุฌ ภ า พ ไ น ก า ร ซ ัก  อ บ  

ร ีด  แ ล ะ ซ ัก แ ห ้ง

บริการตังกล่าวไม่ม ีช ีว ิต แด ่ในข้อความน ี้ผ ู้พ ูดทำให ้ร ู้ส ึกว ่า บริการพร้อมที่จะทำอาการ 
เหมือนคนคือด ูแล(หมายถึง ซัก อบ รีด และซักแห้ง) เส ือผ ้าให ้ เป ็นการนำอุปมาประเภท 
บ ุคลาธิษฐานมาใช้ เพ ื่อให ้ส ิ่งท ี่ไม ่ม ีช ีว ิตทำกริยาอาการเหมือนคน และดีความได้ว่า บริการตัง 
กล่าวกับคนมีความสัมพันธ์คล ้ายก ัน คือ บริการนี้ด ูแลเสือผ้า เหมือนที่คนดูแลเส ือผ้า
42. ๆ ก ค ร ั้ง ท ีพู่ณย ่าง ก ัา ว อ อ ก จ า ก บ ้า น ก ัก ษ ร า  ค ว าม I ส ืก ค ิด ถ ึง บ าน  จะค ิด ต าม ฦ ฌ ไ ป ต ล อ ด เว ล า

ความรู้ส ึกคิดถ ึงบ ้านทำกริยาต ิดตามคน ซึ่งเป็นกริยาที่ปกติแล้สิ่งไม่มีช ีวิตไม่สามารถทำ 
ได้ ค ังน ันในการดีความจึงเป ็นการสร้างความสัมพ ันธ์ระหว่างความรู้ส ึกค ิดถึงบ ้าน กับการที่ 
คนคิดถึงบ้าน แทนที่จะกล่าวว่า “คุณจะคิดถึงบ ้าน,, ก ็เปลี่ยนเป ็นใช้ข ้อความแบบอุปมาประเภท 
โวหารบุคลาธิษฐานว่า “ความรู้ส ึกคิดถ ึงบ ้านติดตามคุณ,, เพ ื่อสร้างชีว ิตชีวา และความสมจริง 
ให ้ก ับข้อความ
43. ศ ิล ป ีน  ส เป ร ย ห อ ม อ ัด ก ล ีบ  ไฮ ค ล า ส

คิลปีน หมายถึงคน แปลว่า ผ ู้ม ีศ ิลปะในการแสดงออก ในที'น ี้เปรียบเทียบสินด้าให้เป ็น 
คนเพ ื่อให ้ด ีความหมายตามคำจำก ัดความของคำว่า ศิลปีน เป ็นการใช้ข ้อความแบบอุปมา 
ประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
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44. ท ึโ พ ร ์ค ือ ส ม าช ิก ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ท ี่ม ั่น ใ จ  ไดจร ิงๆ

สืนค้านเปรียบเป ็นสมาชิกของครอบครัว ซึ่งมีค ุณสมบัต ิเด ่น ค ือม ีความผูกพ ัน เป็นส่วน 
หนึ่งของครอบครัว ไม่ทำร้ายก้นเอง และสมาชิกเป ็นคำที่ใช ิหมายถึงคนในครอบครัวซึ่งม ีช ีว ิต 
แสดงให ้เห ็นว่าเป ็นการใช้ข ้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐานเพ ื่อทำให ้ส ิ่งไม ่ม ี 
ช ีว ิตดูราวก้บมีช ีว ิต เป ็นหสักในการกำหนดภาพลักษณ ์ให ้ก ับส ินค้าในการโฆษณาอย่างหนึ่ง
45. ดรอรแด ้โกโก ขอแน ะน ำ เค ร ื่อ งด ื่ม ค ว & ให ม ่

อาการแนะนำ หมายถึงทำให้เป็นที่!,จัก สินค้าหรือสิ่งที่ไม่มีชีวิตจะทำอาการนั้นเองไม่ 

ไค้ มักเป็นฝ่ายท่ีถูกแนะนำ แต่เพ่ือให้เกิดภาพท่ีชัดเจนข้ึนในใจผู้รับสารจึงใช้คำว่า “ขอแนะ 

นำ,, ในข้อความโฆษณาดังกล่าว ในการตีความนั้นสินค้ากับคนมีสภาพคล้ายก้นในบาง 

ประการ จึงตีความตามความคล้ายกันนั้นจากข้อความที่เป็นอุปมาประเภทโวหาร 

บุคลาธิษฐาน

46. ไ ม ่ อ ิ ด อ อ ด  ไ ม ่ ข ี ้ ป น  เ พ ร า ะ เ ค ร ื ่ อ ง บ ด ส บ y m น ํ ก ซ ็ ่ 1 - 2 - 3  ค ื อ ม ื อ อ า ช ี พ ต ั ว 9 ร ิ ง ท ี ่ อ า ส า ช ่ ว ย

ฦ ฌ แ ม ่

มืออาชีพ คือคนที่ม ีค ุณสมบัต ิเด ่น หรือเป็นที่ร ้ก ันดีว ่า สามารถทำกิจกรรมหนึ่งๆ ไค้ 
เป ็นอย่างดี ท ั้งน ี้เพราะมีความชำนาญหรืออาจเรียกไค้ว ่าทำจนเป ็นอาชีพ มีความเชี่ยวชาญ 
เฉพาะทางนั้นๆ ล[ง ดังนั้น ผ ู้พ ูดจึงเท ียบสินค้าของตนกับมืออาชีพ ซ ึ่งจะทำให้ผู้ร ับสารถ่ายโยง 
ควๅมกิดจากเครื่องมือเครื่องใช้ธบ ุรมดามาเป ็นเครื่องมือเครื่องใช้ท ี่เหม ือนคนมีค ุณสมบัต ิเด ่น 
ในการยื่นม ือมาช่วยเหลือในงานต่างๆ ไค้ดีกว่า ภาพที่ผ ู้ใช ้ส ินค้าเป ็นคนที่จะต้องนำเครื่องมือ 
เครื่องใช ้นน ันมาใช้เอง จึงเรียกว่า เป ็นการนำโวหารบุคลาธิษฐานมาใช้เช ่นกัน
47. รj อ ิเน ็ก ซ ์ 1 -2 -3  ฤ ก ป ีอ ค น เก ่ง ใน คร ัว

ข้อความนี้ย ื่ง*ชัดเจนในแง่การสมมติให้สิ่งที่ไม่มีช ีวิต ไม่ใช่คนกลายเป ็นคน แสดง 
อาการราวกับม ีช ีว ิตไค้ โดยการใช้คำว่า ล ูกมือคนเก่ง ซ ึ่งเป ็นการดีความตามคุณสมบัต ิเด ่นบาง 
ประการท ี่ม ีในคนที่เป ็นลูกม ือคนเก่งก ับท ี่ส ินค้าม ีเช ่นกันในการกระทำการช่วยเหลือ เช่นทำกับ 
ข้าวดังในกรณีน ีเป ีนค้น และจัดว่าเป ็นการสร้างข้อความแบบอุปมาประเภทโวหาร 
บุคลาธิษฐาน
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48. ล าเป ็น  แ ฮ ห ด ์ฟ อ ร ์ซ  ก ร า บ !ห น ๆ  ต ่อ ใ ห ม า เป ็น ส ิบ ก ็ร ับ ม ือ ได ้ส บ ายๆ

ในหลายๆ กรณ ีท ี่ส ินค้าทำอาการเหมือนคน จะเห็นไค้วา นอกจากสินค้าทำอาการ รับ 
มือไค้สบายๆ แล้ว คราบซึ่งเป ็นส ิ่งไม่ม ีช ีว ิตก ็ถ ูกสมมติให ้ทำอาการ มา ราวกับเป ็นคนเช่นกัน 
ปกติแล ้วคำเหล่าน ี้จะใช้ก ับส ิ่งไม ่ม ีช ีว ิตเช ่นส ินค ้าน ี้ไม ่ไค ้แต ่อย ่างไรก ็ตามเม ื่อค ้องการสร้างข ้อ 
ความที่ให ้อารมณ ์และทำให ้เห ็นภาพอย่างช ัดเจนจึงเก ิดการใช้ประโยชน ์จากการเท ียบเค ียง 
โดยนำมากล่าวแบบอุปมาประเภทบุคลาธิษฐาน ซึ่งหมายถึงว่า สินค้าท ีสามารถขจัดปีญหาของ 
ผู้ใช้ไค้ราวกับมีคนเป็นผู้ทำ
49-50. ส ภ า พ อ า ก า ศ แ ส ง แ ด ด  แ ล ะ ม ล ภ าว ะ แ ว ด ล ัอ ม ต ่าง ๆ  ก ำล ัง จ ะ ค ืบ ค ล า น เข า ม า  ท ีล ะน ิด  ที 

ล ะน ิด  เพ ี่อ ท ำรายผ ิว ข อ ง ฦ ณ

อาการคืบคลาน ในที่ท ีบอกระดับความช้าเร ็วของการเคลื่อนไหว และในขณะเดียวกัน 
สภาพการณ ์ด ังกล่าวก็ทำล ักษณะเช่นเด ียวก ับท ี่คนทำคือทำร้ายด ังน ันในการดีความแต่ละ 
เกณฑ์จ ึงไม ่เหมือนกัน การคืบคลานจะดีความตามความส้มพันธ์ท ี่ม ีต ่อระบบประสาทในการ 
รับรู้ ซ ึ่งหมายความว่า มลภาวะแวดล้อมดังกล่าวค ่อยๆ เข้ามาอย่างช้าๆ และเข ้าใกล้เรา ส่วนการ 
ทำร้ายจะดีความจากความคล้ายกันในบางประการระหว่างอาการของมลภาวะน้น กับอาการที่ 
คนกระทำ
51. เต า อ บ ไ ม โ ค ร เว ฟ  ว ีไ อ พ ีแ ฟ ม ิล ี่ จาก m a r j a  อ ัจ ฉ ร ิย ะ แ ห ่งก าร ป ร ุง ท ี่ค ร บ เค ร ื่อ ง เร ึ่อ งก าร ท ำ  

อ าห าร
คำว่า อัจฉริยะใช้เรียกคนที'ม ีความวิเศษน่าอัศจรรย์ไม่ ธรรมดา ผู้พ ูดไม่ไค้หมายความว่า 

ส ินค้าเป ็นอัจฉริยะ แต่หมายความว่าส ินค้าม ีค ุณสมบัต ิเด ่นเหมือนเป ็นอัจฉริยะ 
ซ ึ่งเป ็นการใช้ข ้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
52. จ ะ เป ็น ไรไป ... ถ า ผ ิว ห น ้า บุ,ษๆ ไห ่'แส งแด ด ใด ๆ บ ไ ล ัฯระบาง

ข้อความทีผ ู้พ ูดให ้แสงแดดที่ไม ่ม ีช ีว ิตและไม่ใช ่คนทำอาการราวกับเป ็นคน ในการดี 
ความนํน ไม่ไค้หมายความว่าแสงแดด ลูบไล้ ตามผิวหน้าไค้จริงๆ แต่หมายความว่าผิวหน้าค้อง 
ถูกแดด หรือไค้รับแสงแดด แม้จะมีความคล้ายกันคือเก ิดการส้มผัสที่ผ ิวหน ัง แต่ไม่สามารถดี 
ความตามตัวอ ักษรไค้ต ้องต ีความตามเกณฑ ์การด ีความอุปมา และข้อความดังกล่าวเป ็นการใช้ 
ข ้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
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53. ส ่ง ข อ ง ข ร ัญ ่ป ีใ ห ม ่ม าใ ห เป ็น ?{ช ่วยม ือ ห น ึ่งข อ ง ก า ร ท ำ ค ว า ม ส ะ อ า ด ห อ ง น า

คุณสมบัดเด ่นของผู้ช ่วยม ือหนึ่ง คือ รู้ใจคนทีตนช่วยเป็นอย่างดี สามารถแก้ไขปีญทา 
ไก้ และให,ความช่วยเหลือเม ื่อก ้องการ จะเห ็นไก้ว ่าส ินค้าถ ูกเปรียบกับผู้ช ่วยมือหนึ่งซ ึ่งเป ็นคน 
ด ังน ั้นจึงเป ็นการใช้อ ุปมาประเภทบุคลาธิษฐานในการสร้างความชัดเจนด้วยการถ่ายโยงความ 
คิดจากสิ่งท ี่ไม ่ม ีช ีว ิตเป ็นคน
54. แ ล ว ค ร า บ ม ัน ท ป ีน ร พ

คำว่า ฝืน เป ็นคำที่ใช ้ก ับคนซึ่งม ีช ีว ิต ทำกริยาฝืนได้แต่ ในที่น ี้ใช ้ก ับสิ่งไม่ม ีช ีว ิต คือ 
คราบบ ันเป ็นการสมมต ิให ้คราบม ันทำอาการเหม ือนคนในการต ีความคำว ่าฝ ืนร ้ายเม ื่อใช ้ก ับ  
คำว่าคราบมันจึงใช ้ความเหมือนในแง่อาการท ีแสดงออกเม ื่อคนซึ่งทำอาการฝืนก ้องพบกับสิ่ง 
ท ี่ผ ู้ฝ ืนเกรงกลัว หรือไม่ก ้องการ เรียกว่า ฝืนร้าย โฆษณานี้ทำให้เห ็นว่า คราบมัน จะถูกคำจัด 
โดยสินค้าดังกล่าว ทำให้คราบมันแสดงอาการกลัว หรือไม่กล ้าเช ้าใกล้ผ ่านออกมาทางอาการ 
ฝืนร้าย แต่จะเห็นว่า คำว่า ฝืนร้าย จะใช้ด ีความดามตัวอักษรไม่ได้เม ื่อใช้ก ับคำว่า คราบมัน
55. ท ำค ว าม ส ะ อ าด ช ด ห ว ง  ห ร ือ ท าๅณ ก ร ร ม ผ า ?

ทารุณกรรม เป ็นคำที่แสลงอาการโดยคน หมายถึงการกระทำอย่างโหดร้าย ซึ่งใช้กับสิ่ง 
ม ีช ีว ิตเท ่าน ั้น เพราะสิ่งม ีช ีว ิตรู้จ ักเจ็บปวด แต ่ในที่น ี้ใช ้ก ับผ ้าซ ึ่งไม ่สามารถรู้ส ึกอะไรได้แสดง 
ให ้เห ็นถึงการสมมติผ ้า ให ้ม ีอาการราวกับเป ็นคนมีช ีว ิตจึตใจ ในการดีความนั้น ด ้วยความคล้าย 
คลึงกันในบางประการทำให้สามารถดีความการกระทำซึ่งเท ี่ยวเน ื่องก ันนี โดยแสดงสภาพการ 
ถูกทำให ้เส ึยหายหรือถ ่ออันตรายต่อผ้า
56. น ํ้า ย า ช ัก แ ห ง แ ล ะ ป ร ับ ผ า ม ืม  ไ ส คร พ  ช ่ว ย ถ น อ ม ร ัก ษ าร]ก เส ่น ใยผ า ไว ใ น ข ณ ะ ช ัก

คำว่า ถนอมรักษา เป็นคำกริยาที,คนใช้แสดงอาการ แต่อาจนำมากล่าวตามแบบโวหาร 
บ ุคลาธิษฐานได้ด ังช ้อความโฆษณาช้างด้น เพ ื่อทำให ้ผ ู้ร ับสารเห ็นภาพชัดเจนขึน และทำให้ 
ร ู้ส ึกผ ูกพ ันกับส ินค้าราวกับเป ็นคนคนหนึ่ง
57. บ ัต ร ว ีช ัา ก Iง เท พ ฯ  พ าณ ิช ย ก าร  เพ ื่อ น ใ ห ม ่ {ใ จ

ขอความนี้ด ีความโดยหาความสัมพ ันธ์หรือสภาพความคล้ายกันบางประการของคำว่า 
รู้ใจที,ใช้กับ-สินค้าในความหมายที่ว่า เช ้าใจและสนองความก้องการได้ราวกับเป ็นคน และที่ใช ้ 

กับคน เป ็นการใช้ขอความแบบฺอ ุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
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58. ให ้-.'ๆ ฌ ห ส ับ แ ล ะ ต ื่น อ ท ุ่ใม อ อ ม ก อ ด ข อ ง ค ว า ม ท ุ้ม ส บ า ย

ผู้พ ูดสมมติให ้ความนุ่มสบายมีช ีว ิตและทำกริยาอาการราวกับเป ็นคน คือสามารถทำ 
อาการกอดไค้ ในการดีความผู้ร ้บสารต้องหาความสัมพันธ์ซ ึ่งก ันและกัน ในการที่คนแสดงการ 
กอด กับที่ความนุ่มสบายทำแสดงหรือสร้างความรู้ส ึกน ี้นให ้เก ิดก ับคน ข้อความนี้ใช้ภาษาแบบ 
โวหารบุคลาธิษฐานเพ ื่อสร้างความรู้ส ึกท ี่ล ึกซ ึ้งย ิ่งข ึ้นให ้ก ับผู้ร ับสาร
59. ก ระด  าบ เช ็ด ห น า C e llo x  ใ ห ม ่...ท ุ่ม (ใ จ  ง ะ ท ะ y ถ น อ ม ท ุฌ ไ ว ัค ว ย ส ัม ผ ัส ท ี่อ ่อ น  โยน

ข้อความนีก ็เช ่นเด ียวกัน ผู้พ ูดสมมติให ้ส ินค้าม ีช ีว ิตทำอาการ และแสดงความรู้ส ึกเช่น 
เดียวกับที่คนทำ ด ังน ี้นผ ู้ร ับสารสามารถดีความตามความสัมพันธ์หรือความคล้ายกันในกริยา 
อาการที่กล่าวถึง และแสดงถึงการเป ็นข้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
60. S h is e id o  u v  W h ite  พ ิท ัก ษ ์ผ ิว อ าก ร ง ส ี บ V

คำว่า พ ิท ักษ ์ ใช้กับคน คือคนทำอาการปกป้อง ป้องกันอันตราย ดูแลรักษาความ 
ปลอดภัย แต่ในที่น ีกล่าวตามแบบอุปมา โดยสมมติให ้ส ินค้าทำอาการราวกับเป ็นคน ผู้รับสาร 
สามารถดีความตามความสัมพ ันธ์ หรือความคล้ายกันในกิริยาอาการที่กล ่าวถ ึง เป็นการใช้ข้อ 
ความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐานอีกข้อความหนึ่ง
61. & ก ๊อ ต ช ์ก าร ์ด  จ ะ ท ำห น าท ึ่ท ุจ ผ ัพ ิท ัก ษ ์อ ัน ๆ !อ ส ัฅ ษ ์

ข้อความนี้ใช ้เกณฑ์การดีความแบบที่ผ ู้ร ับสารต้องหาความสันพ ันธ์บางประการที่ส ินค้า 
กระท ำต ่อ“ส ิ่งท ี่ค ุณรัก” ก ับท ี่คนกระทำต ่อ“ส ิ่งท ี่ค ุณรัก, , เป ็นการถ่าย'โยงความคิดนั่นเอง.ท ั้งน ี้ 
เพราะโดยตัวส ินค้าเองไม่สามารถกระทำกริยาน ี้นไต้ เพราะเป็นสิ่งไม่ม ีช ีว ิต
62. พ ก ข อ ง ข ว ัญ จ า ก  V illage B a k e  ’ท C ake  พ ร ์อ ม ร ับ ม ือ ก ับ ก าร เฉ ล ิม ฉ ล อ ง ท ุก ร ป แ บ บ

ข ้อความน ีเป ็นการใช ้อ ุปมาประเภทบ ุคลาธ ิษฐาน  เพราะเค ้กซ ึ่งไม ่ม ีช ีว ิตแสดงอาการ 

ราวก ับคน และด ีความแบบอ ุปมาไต ้ว ่า  เค ้กย ี่ห ้อน ี้สามารถใช ้ไต ้ในงานฉลองต ่างๆ อย ่างไม ่ม ีข ้อ 

จำกัด คำว่า “ ร ับ ม ือ ”  ไม ่สามารถนำมาใช ้ไค ้หากด ีความตามต ัวอ ักษร เพราะคำว่า ร ับม ือใช ้ใน 

การต ่อต ้าน ต ่อพ ู้ แต ่นำมาใช ้แบบอ ุปมาไต ้และโดยผ ู้ร ับสารด ีความจากสภาพ ความเก ี่ยวเน ื่อง 

ก ันบางประการค ือ  ไม ่ว ่าจะเก ิดหร ืออย ู่ใน เหต ุการณ ์ใดๆ ก ี่สามารถอย ู่ไค ้ไม ่ม ีป ้ญ หา

63. ไม ่ว ่าไก รจ ะ ช อ บ  ๒ ค โ ผ น แ ค 'ไ ห น พ ก ข อ ง เร าท ย อ ม อ ท ิศ ต ัว ไ ห  ใด ไ ม ่ต อ งท ื่ง แ ส ต น ด อ ิน
4  * 0 ' ' ’  ม ื ”  นี ้ นี ้  ;  ว่  เค ้กในท ีน ีทำอาการราวกับเป ็นคนทีความหมายไค้ว ่า เค ้กน ีจะถูกคนกิน ซ ึงความหมาย

เหม ือนกับการยอมอุท ิศต ัวให ้เป ็นการดีความโดยถ่ายโยงสภาพความเหมือนกันบางประการ
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ซึ่งหากตีความตามตัวอักษร ก็จะสามารถนำสภาพความสัมพันธ์ในการแสดงกริยาตังกล่าวมา 
ใช้ได้ เป ีน การใช ้ขอความแบ บ อ ุป มาป ระเภ ท โวห ารบ ุคลาธ ิษ ฐาน
64. ผ ืน ผ า  ผ ูก พ ัน  ค ับ ช ีว ิต  แ ล ะ  แ ฟ ท ั่น

คำว่าผูกพัน เป ็นคำกริยาที่คนซึ่งม ีช ีว ิต เป ็นผู้แสดงอาการ แต่ผ ืนผ้าไม่ม ีช ีว ิตตังน ั้นช ้อ 
ความตังกล่าวจึงถ ูกต ีความตามแบบอุปมาโดยใช้ความสัมพันธ์ หรือความคล้ายอันบางประการ 
ของคำว่า ผูกพัน กับ สภาพของการมีส ่วนร่วม เกี่ยวข้องกันอย่างแนบแน่น ซึ่งข้อความนี้เป ็น 
การสร้างข้อความโดยใช้โวหารบุคลาธิษฐานอีกข้อความหนึ่ง
65. อ ัค ร ส ถ า น เพ ิ่ม ๆ น f lว า ม ง า ม ท ั่ว เร ือ น ร ่าง  ป ร น น ิบ ัต ิล[ขภาพ แ ล ะ ผ ิว พ ร ร ณ ห ้ว ย ค ว าม เข า ใ จ

ปรนนิบัติ หมายถึงการดูแลเอาใจใส่ รับใช้อยู่ใกล้ๆ ใช้กับคน แต่ในที่น ี้สมมติให ้ส ินค้า 
มีชีวิต และทำอาการของคนจึงเป ็นอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน และตีความได้จากความ 
สัมพันธ์ระหว่างสิ่งที่สินค้าทำ ก ับอาการที่คนแสดงการปรนนิบ ัต ิ
66. ไช ให ้ๆ ก ว ัน  ห ร ือ ๆ ก ค ร ั้ง  ท ี่ส ายต าเร ีย ก ร ้อ ง

สายตาเรียกร้องตีความหมายไค้ว่า สายตาแสดงความผิดปกติทำให้เข ้าของสายตา(หรือ 
คนคนนั้น) รับรูได้'ว่า ม ีบางสิ่งผ ิดปกติเก ิดขึ้น และตระหนักว่าต้องการการแค้ป ีญหา ซึ่งเป็น 
การต ีความจากสภาพความคล้ายกัน แต่คำว่าเร ียกร้องไม่สามารถนำมาตีความตามตัวอ ักษรไต้ 
เม ื่อใช ้ก ับประธาน“สายดา” และเม ื่อผ ู้พ ูลสมมติให ้สายดาทำอาการราวกับเป ็นคนจึงเป ็นการใช้ 
ข ้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน
67. เค ล ็ด ล ับ ง ่า ย ๆ  ข อ ง ผ ูห ญ ิง ส ม ัย ป ีล ็ค อ  ไ ห ้ค ว าม ส ำค ัญ ม าก ข ึ้น อ ับ ก าร $ แ ล ท ะ ๆ ถ น อ ม ส ่ว น  

ต ่างๆ  ห ้วย ห ้ช ่วย เค พ า ะ p i

ผู้พ ูดสมมติให ้ส ินค้าเป ็นผู้ช ่วยซ ึ่งเป ็นการใช้ภาษาแบบอุปมาประเภทโวหาร 
บุคลาธิษฐาน และในการตีความสามารถทำไต้โดยตีความจากคุณสมบัต ิเด ่นของคำว่า ผู้ช ่วย
68. a อร ิค ัล  ป า ร ีส ข ึ้เช ี่ย ว ช า ญ ห ้าน เส น ผ ูม 'ข อ ง โลก

ยี่ห้อสินค้า เป็นสิ่ง ไม,มี ช ีว ิตแต่เม ื่อนำมาใช้ในข้อความโฆษณา ซึ่งนักเขียนข้อความ 
โฆษณารวมนั้งน ักสร้างสรรค์โฆษณา ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให ้ย ี่ห ้อสินค้าเป ็นบุคคล และมี 
บุคลิกภาพประจำตัว ต ังน ั้นจึงใช้ข ้อความแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐานในข้อความนี 
โดยผู้ร ับสารตีความไต้จากคุณสมบัติเด ่.นของ “ผู้เช ี่ยวชาญ” ท ี่เป ็น ท ี่!1จักกันดี จะเห็นได้ว่า มี 
การนำอุปมาบาใช้ในการกำหนดภาพลักษณ์ของยี่ห ้อส ินค้าต ังข ้างต้น
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69. เพ ร า ะ f h ค น ไ ท ย ...ร อ ย ัก  ป&ร์จนลน

สินค้าน ีทำกริยา “รูใจ,, ซ ึ่งใช ้ก ับประธานทเป ็นคนเท ่าน ันหากดความตามตัวอักษร แด 
ในที่น ีนำมากล่าวแบบอุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐานและตีความไล้จากสภาพความเกี่ยว 
ข้องกันบางประการ เช่นเดียวกับที่คนทำกริยา รู้ใจ
70. G .4 L A  ท ว บ แ น ำ ฦ ฌ ท ่อ ง  ไป,'รท ยไต ''ข อ บ ห ้าท ี่ร อ ก าร ม าเย ือ น ...ซ อ งคุณ

คำว่า รอ ใช้ก ับคนซึ่งม ีช ีว ิต แต่ผ ู้พ ูดใช้คำว่ารอในข้อความดังกล่าวเพ ื่อทำให้ผ ู้ร ับสาร 
เก ิดอารมณ์ความรู้ส ึกทางล้านจิตใจ เป ็นการใช้โวหารบุคลาธิษฐาน ซ ึ่งต ีความไล้จากความ 
สับพันธ์ซ ึ่งกันและกัน หรือความคล้ายกัน'ในบางประการ1ของสิ่งท ี่ผ ู้พ ูดกล่าวกับสิ่งท ี่ผ ู้'พ ูดหมาย 
ถึง ในกรณีนีค ือ การรอของสงที,อยู่ภายใล้ฃอบพัา กับการรอของคน
71. ค ุณ งะ ไ ด พ บ ก ับ ธ ร ร ม ช าต ัท ึ่ง ด ง าม  น ่าท ึ่ง ห ล าก ห ล า ย รอคุณอ g

ข้อความนีก ็ใช ้หลักการดีความเช ่นเด ียวกับข้อความข้างล้น รวมทั้งใช้อ ุปมาประเภท 
เดียวกัน กล่าวคือ คำว่า รอ ใช้กับคนซึ่งม ีชีว ิต แต่ผ ู้พ ูดใช ้คำว่ารอในข้อความดังกล่าวเพ ื่อทำให ้ 
ผ ู้ร ับสารเกิดอารมณ์ความรู้ส ึกทางล้านจิตใจ เป ็นการใช้โวหารบุคลาธิษฐาน ซึ่งตีความไล้จาก 
ความสัมพ ันธ์ซ ึ่งก ันและกัน หรือความคล้ายกันในบางประการของสิ่งท ี่ผ ู้พ ูดกล่าวกับสิ่งท ี่ผ ู้พ ูด 
หมายถึง ในกรณีน ี้ค ือ การรอของธรรมชาติ ซ ึ่งนำมาเปรียบเทียบกับการรอของคน
72. ก าร บ ิน ไ ท ย ? ]ก ใ จ  ก บ เอ ฮ เอ เอ ส

ผูกใจเป ็นอาการกี่ใช ้ระหว่างคนกับคน ดังน ั้นข้อความนี้จ ึงเป ็นอุปมาประเภท - 
บ ุคลาธิษฐาน สามารถตีความไล้จากสภาพความเกี่ยวข ้องกันบางประการของ “การผ ูกใจ” กับ 
“การม ีความสัมพ ันธ์ในเช ีงร ่วมม ือก ัน”
73. แ ล ะ น ี่. . .ค ือ ห น ึ่ง ใ น ค ว า ม }]งม ั่น ท ี่ก าร บ ิน ไท ย ใ ส ์ใ จ

คนทำกริยาใส่ ใจ หมายความว่า ให้ความสนใจ เอาใจใส ่ ดังนั้น แสดงว่าผ ู้พ ูดใช ้ 
โวหารบุคลาธิษฐาน และในการตีความนั้น ผ ู้ร ับสารตีความโดยใช้ความเก ี่ยวเน ื่องกันของการ 
ใส ่ใจของบริการกี่โฆษณา กับ การให ้ความสนใจกี่คนมีต ่อคนด้วยกัน
74. แ ส ง แ ด ด จ า ค ือ ต ัว ก า ร ท ำ ร า ย ผ ิว ใ ห ้แ ก ่ก ่อ น ว ัย

ตัวการใช้เรียกคนกี่เป ็นผู้นำ มักหมายถึงการนำในทางไม่ด ี และการทำราย แสดงโดยสิ่ง 
ม ีช ีว ิตเช ่นคน จะเห ็นไล้ว ่าเป ็นการใช้อ ุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน และตีความตาม
ค ุณ สมบ ัต ิเด ่นของคำว ่า “ ต ัวการ”
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75. โตช ิบ า ใน ฐ าน ะ ผ ุ! เก เบ ิก  พ ุ}น ค ิด  แ ล ะ เป ็น ล ่น แ บ บ ท ี่ด ีท ี่ส ุด ผ ุ้ห น ึ๋ง

ผู้ พ ูดสมมติให ้ยี่ห ้อส ินค้าเป ็นบุคคล โดยใช้คำว่า “ผู้บ ุกเบ ิก,, “ผ ู้ค ้นคด,, และ “ผ ู้หน ึ่ง,, 
ซ ึ่งแสดงว่าเป ็นคน และนั่นแสดงว่าเป ็นการใช้อ ุปมาประเภทบุคลาธิษฐาน และตีความตาม 
คุณสมบัต ิเด ่นของคำว่า ผู้บ ุกเบิก ผู้ค ้นคิด ซ ึ่งหมายถึงบ ุคคลที่ม ีความคิดสร้างสรรค์ ค้าวลาหน้า 
และริเร ิ่มทำสิ่งใหม่ๆ อยู่เสมอ
76. ผ ุป ว ย อ า ร ม ณ ์ด ีเพ ร า ะ ป ี T E N A  s lip  ช ่ว ย พ ย าบ าล เม ื่อ ป ีค าก า ร ก ล ั้น ป ีส ต ท าะ  ไ ม ่ไ ด ้

กริยา ช่วยพยาบาล เป ็นกริยาของคน แด่นำมาใช้กล่าวแบบอุปมาประเภทบุคลาธิษฐาน 
ไค้ดังข้อความช้างค้น เพ ื่อเป ็นการทำให้ผ ู้ร ับสารเก ิดภาพขึ้นในใจ ถ่ายโยงความคิดที่สินค้าทำ 
กริยาดังกล่าว ก ับที่คนทำอาการดังกล่าว โดยตีความจากความคล้าย หรือความสัมพันธ์ซ ึ่งก ัน
และกัน
77. “พ ๅ เด ีพ ช ิย ล  ท ีเอ s r lอท ์เ ’ พ ร อ ม ร ับ บ ิง แ ล ะ g แ ล ช ีว ิต เร า

ทั้งคำว่า รับฟ้ง และดูแล เป็นกริยาที่ใช้ก ับคน จริงๆ แล้วหากตีความตามตัวอักษร จะ 
เห็นว่า บริการดังกล ่าวจะทำกริยาของคนไม่ไค ้ด ังน ั้นจ ึงใช ้โวหารบุคลาธิษฐาน เพื่อทำให้ดูสม 
จริง และตีความตามความเกี่ยวข้องหรือความเหมือนกันในบางประการ ระหว่าง “สิ่งที่บริการ 
ทำให ้ล ูกค้า,, กับ “สิ่งท ี่คนจริงๆ ทำ,,
78. ส ว ย ล ่อ ต า  เก ่ง ล ่อ ไ จ ข น า ด น ี้เป ็น ใ ค ร ก ็ล ่อ ง ห ล ง ...ร ัก  (โ ฆ บ ฉ ท  ก าต ้ม น าอ ัต โ น ม ัต ิ)

คำว่าเก ่งใช ้ก ับคนที่ม ีค ุณสมบัต ิท ี่สามารถปฏิบ ัต ิการต่างๆ ไค้อย่างดี คำว่าเก ่งน ันแสดง 
ให้เห ็นว่าข ้อความนี้เป ็นการใช้โวหารบุคลาธิษฐาน โดยผู้ร ันสารตีความหมายตามความเหมือน 
หรือความคล้ายกันบางประการ
79. เน เช อ ร ์ส ุพ ร ีม เก ็บ เก ี่ย ว ก ล ิ่น ห อ ม ท ุ่ม ข อ ง ธ ร ร ม ช า ต ิเห ล ่า ป ็ไ ว ไ น ]ป ท ร ง ผ ล ไ ม ใ บ ง า ม

คนทำกริยา เก ็บเก ี่ยวพ ืชพ ันธ ุธ ัญ ญ าหาร หร ือผลท ี่ไค ้จากพ ืช  และบางคร ั้ง เป ็นคำท ี่ใช ้ 

หมายถ ึงรวบรวมเข ้าด ้วยก ัน  ซ ึ่งส ินค ้าไม ่ใช ่คน และไม ่สามารถท ำกร ิยาน เองไค ้แต ่ในท ี่น ี้ถ ูก  

สมมต ิให ้คำกร ิยาราวก ับ เป ็นคน ด ้วยการใช ้โวหารบ ุคลาธ ิษฐาน ผ ู้ร ับสารต ีความจากความคล ้าย 

ก ันในแง ่ท ี่ส ินค ้าทำกร ิยาน ี้ก ับท ี่คนทำกร ิยาด ังกล ่าว

80. ไ ม ่ว ่า เจ าน าย จ ะ ไ ห ผ ม ส ว ัส ด ีซ ัก ก ี่ห น  ห า เน ต ิว ช ัก ก ี่ร อ บ ผ ม ก ี่ย อ ม ค ร า บ เพ ร า ะ เจ ้า น า ย บ อ ก  

ว ่า  ล ่าข ด ข ืน ล ะ ก ็...จ ะ ไ ม ่ซ ื้อ ส ล ิค ก ี้..ข อ ง โ ป ร ด โ ห ผ ม อ ีก  ท ำ ไ ง ไ ล ่ล ะ ค ร ับ /ผ ม เล ย ล ่อ ง ย อ ม เจ า น า ย

ทุกอย ่าง
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ผ ู้พ ูดสมมต ิให ้ฤ [น ัขพ ูด  ได ้ราวก ับ เป ็นคน จ ึงจ ัดข อความน ี้เป ็น อ ุปมาประเภท โวห าร 

บ ุคลาธ ิษฐาน และต ีความดามแบบอ ุปมาโดยใช ้เกณ ฑ ์ท ี่ว ่าท ังผ ู้พ ึงและผ ู้พ ูด เอย ู่แก ่ใจว ่าส ุน ัขไม ่ 

สามารถพ ูดได ้ แต ่เม ื่อ เข ียนช ้อความโฆษณ าด ังกล ่าวจะทำให ้ผ ู้ร ับสารเก ัดความคล ้อยตามและ 

สร ้างค วามร ู้ส ึก ได้ช ัดเจนข ึ้น

81. ห ึ!อ ร ต ร า ด า  จะ^แ ล ป ก ป ีอ ง แ ล ะ ท ะ น ุล น อ ม ผ ิว ห น าส ว ย ท ี่บ อ บ บ า ง ข อ ง ฦ ฌ ไ ห ัส ด ใ ส ไ ร ร ิว  

รอย

สินด้าทำกริยาดูแลปกฟ้องและทะนุถนอม ราวกับเป็นคน ดังน ี้นช ้อความนี้แสดงการใช้ 
โวหารบุคลาธิษฐาน โดยผู้ร ับสารตีความจากความส้มพันธ์หรือความคล้ายกันบางประการที่ 
ส ินด ้ าทำเช่นเคียวกับที่คนทำ
82. ห ึโอส ตร7ด 7 ผ ล ิผ ิว ส า ว  ท ะ น ุล น อ ม ผ ิว ส ว ย ค ว ย ธ ร ร ม ช าต

สินค้าทำกริยา ทะนุถนอม ราวกับเป็นคน ดังน ี้นขอความนี้แสดงการใช้โวหาร 
บุคลาธิษฐาน โดยผู้ร ับสารตีความจากความสัมพ ันธ์หรือความคล้ายกันบางประการที่ส ินค้ าทำ 
เช่นเดียวกับที่คนทำ
83. น าย ส ิว ห ัว ช ้าง  (ภาพฟ้ายติดบนภาพหลุมศพ)

คำว ่านายใช ้นำหน ้าช ื่อคน หรือใช ้เพ ื่อบ ่งบอกว่าคนคนนี้นเป ็นผ ู้ชายซ ึ่งเป ็นการเข ียน 
ช้อความโฆษณาแบบที,ใช้อ ุปมาประเภทโวหารบุคลาธิษฐาน ทั้งน ี้ต ีความโดยใช้ค ุณสมบัต ิเด ่น 
ของคำว่า “นาย” ซ ึ่งบ ่งบอกความเป ็นคนแต่นำมาใช้ก ับสิวในฐานะที่ม ีการเก ิดแก,เจ็บตาย 
เหมือนกัน ซ ึ่งเป ็นคุณสมบัติท ี่ร ู้ก ันดี
84. น ี่เล อ เพ ท จ ิ๋ว  60  ซ ม  ไป ไห น ไป ก ัน

คำว่า ไปไหนไปกัน เป ็นกริยาของคน แสดงให ้เห ็นว่าข ้อความดังกล่าวเป ็นการใช้ภาษา 
แบบโ'ว่หารบุคลาธิษฐาน โดยตีความจากความหมายที่เหม ือนกันบางประการ แต่หากตีความ 
ตามตัวอักษรแล้ว คำว่า “ไปไหนไปกัน” ใช้ก ับสินค้าซ ึ่งไม ่ม ีช ีว ิตไม่คอไม่สามารถทำกริยานี้น
11 V
ได

85. แ ค ่ม อ ง ...ส ม อ ง ย ุ้ง ร อ งแ จ ๋ว

ร้องแจ๋ว หมายถึงการแสดงออกถึงความพึงพอใจอย่างยิ่งโดยการเปล่งเส ียงร้องออกนา 
สมองไม่ใช่คน ด ังน ี้นทำกริยาน ี้ไม ่ได ้ กริยานี้ใช ้ก ับคนเท่าน ั้น ผ ู้ร ับสารตีความข้อความอุปมา
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ประเภทบุคลาธิษฐานนีได้จากความหมายที่เหมือนหรือคล้ายกัน แต่นำมาตีความตามตัวอักษร 
ไม่ได้
86. พ าเห ร ด ค ว าม อ ร ่อ อ พ ร 1อ,นr]ณ ค ์?ม าh ï ๆ ฌ เล ืถ ก ไ ด ห ล า ก ห ล าอ ร ส ช าต ิ

พาเหรด(Parade)lSนกริยาของคนหมายถึงการเด ินขบวน การเดินไปพร้อมๆ กัน ของ 
คนจำนวนหนึ่ง แต่ผ ู้พ ูดใช้โวหารบุคลาธิษฐาน ในการสร้างข ้อความนี้ต ังน ั้นผ ู้ร ับสารจึงต ้องต ี 
ความตามแบบอุปมาโดยหาความสัมพ ันธ์ซ ึ่งก ันและกันในการที่ส ินค้าแสดงลักษณะสภาพเช ่น 
เดียวกับที่คนทำ
87. ค า ร ่า  ท ะ y ถ น อ ม เร ือ น ร ่าง ข อ ง ^ห ญ ิง ^โ เด ถ ก ไ ม ัก ล ีใ !บ า ง  สินค้าทำกริยา ทะนุถนอม ราวกับ 
เป็นคน ตังน ี้นข ้อความนี้แสดงการใช้โวหารบุคลาธิษฐาน โดยผู้ร ับสารตีความจากความ 
ส ัมพ ันธ์หรือความคล้ายกันบางประการที่ส ินค้ าทำเช่นเดียวกับที่คนทำ
88. น า ท ีแ ห ่ง ค ว า ม ฝ อ น ค ล พ โ อ บ ก อ ด อ ญ เน ี้อ ข อ ง ฉ ัน

คำว่า โอบกอด เป็นกริยาของคน แสดงให ้เห ็นว่าข ้อความตังกล่าวเป ็นการใช้ภาษาแบบ 
โวหารบุคลาธิษฐาน โดยตีความจากความหมายที่เหม ือนกันบางประการ แต่ทากตีความตามตัว 
อักษรแล้ว คำว่า “โอบกอด,, ใช ้ก ับส ินค้าซ ึ่งไม ่ม ีช ีว ิตไม ่ค ือไม ่สามารถทำกริยาน ั้นไต้
89. คร ีมอาบนำ เด พ ล อ อ  ป ก ป ็อ ง อ น าม ัย ผ ิว ข อ งฦ ฌ แ ล ะ ค ร อ ใ]ค ร ัว

กริยา ปกปึอง เป ็นกริยาของคน แต่นำมาใช้กล่าวแบบอุปมาประเภท 
บุคลาธิษฐานไต้ต ังข ้อความข้างต้น เพื่อเป็นการทำให้ผู้ร ับสารเถึคภ*ไพขึ้นในใจ ถ่ายโยงความ 4

คิดที่ส ินค้าทำกริยาตังกล่าว ก ับที่คนทำอาการตังกล่าว โดยตีความจากความคล้าย หรือความ 
สัมพันธ์ซ ึ่งก ันและกัน
90. เพ ช ร ใช ,'เว ล าๆ ต ิน ับ พ ัน ล ้าน ป ีเพ ี่อ ค ว า ม เพ ล ิด เพ ล ิน r าช ืว ิฅ

ความเพลิดเพลินชั่วช ีว ิต เป ็นส ิ่งท ี่เก ินความจริงไม ่สามารถเป ็นไปไต้แต ่ผ ู้พ ูดนำมาใช้ 
เป ็นข้อความโฆษณาเพ ื่อสร้างอารมณ์ให ้แก ่ผ ู้ร ับสาร เพ ื่อผลในการโน้มห ้าวใจ ผู้รับสาร 
สามารถตีความไต้โดยเกณฑ์ท ี่ว ่า ท ั้งผ ู้ฟ ้งและผู้พ ูดรู้อยู่แก ่ใจว่า ความจริงมิไต้เป ็นเช่นนั้น แต่ก็ 
ไม่ค ิดว่าเป ็นการโกหก กล่าวคือสามารถยอมรับไต้ เป ็นการใช้อ ุปมาประเภทโวหารอธิพจน์
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91. ท ี่ร ับ ย ่อ ม พ อ ไ จ แ ล ะ อ ย า ก ไ ด ล ม ล อ ง ๆ ก ว ัน

ข้อความนีเก ินจริงในแง่ท ี่ว ่ าคงไม่มใีครที่อยากได้ล ิมลองสินค้าด ังกล่าวท ุกๆ วน แต่ก็ 
เป ็นการกล ่าวแบบอธิพจน ์ หร ือเก ินจร ิง เพ ื่อให ้เก ิดการกด ้อยตามได้ง่าย และตีความตามเกณ ฑ ์ 

ทีว่า ท ังผ ู้ฟ ้งและผู้พ ูดต ่างยอมรับข้อความดังกล่าวแม้ร ู้ว ่าเป ็นข้อความที่เก ินจริง
92. ค ืน ค ว า ม อ ่อ น เย า ว ์ค ง ค ว า ม ห น ุ่ม ส า ว

ข้อความนีเป ็นส ิ่งท ี่ไม ่สามารถเก ิดฃ ึนจริงได ้จ ึงเป ็นข ้อความที่เร ียกว่า โวหารอธิพจน์ 
ค ือกล่าวเก ินจริงแต่เป ็นท ี่ยอมรับได้ ในการตีความนั้น ต ีความตามคำจำกัดความของคำว่า 
“อ ่อนเยาว ์” และ “หน ุ่มสาว” คือม ีสภาพเหมือนกับการที่ม ีผ ิวพรรณ สดใส สวยงาม สดชื่น ดูมี 
ชีวิตชีวา ซ ึ่งผ ู้ร ับสารไม่ได้เช ื่อว่าจะสามารถย้อนอายูกล ับไปได้ หรือหยูดการผุพ ังที่เก ิดตาม 
ธรรมชาติได้
93 โ«ดัก อ ิม ฒ จ  (ม จ ิก  เน ร ม ิต ภ า พ ไ ท ม ่เห ม ือ น ต น ฉ บ ับ

เนรมิต แปลว่า “บ ันดาล”ให้เป ็นขึ้นมีข ึ้นซึ่งในที'น ี้สามารถดีความได้ตามนั้น แต่เป็น 
การกล่าวที่เก ินจริง เป ็นการใช้โวหารอธิพจน์น ั้นเอง
94. ร ว ด เร ็ว ท ัน ไ จ ภ า ย !น พ ร ิบ ต า

ภายในพริบตา เป ็นการกล่าวถึงระดับความเร็ว ก ับระยะเวลาที่ผ ่านไป ทำให้รู้ส ึกว่ารวด 
เร็วมาก เป ็นการกล่าวเก ินจริง แต่ต ีความได้ว ่าเร ็วมากซึ่งเก ี่ยวกับประสาทสัมผ ัสของเราในการ 
รับรู้ความสัมพันธ์ที่ปรากฎ-อยู่ 4 4

95. ค ว า ม ร ื่น ร ม ย ร ะ ห ว ่า ง ท ัน ก ับ ไ พ โ ย ฅ ์ส า ม า ร ถ ห ย ุด โ ล ก อ ัน เร ่ง พ น ส ับ ส น

ไม่ม ีใครสามารถหยูดโลกได้จริง ข ้อความดังกล่าวจึงเป ็นเพ ียงการกล่าวเพ ื่อสร้าง 
อารมณ และทำให้ผ ู้ร ับสารเก ิดภาพขึนในใจ คือเป ็นการใช้อ ุปมาประเภทอธิพจน์ การดีความ 
ทำได้โดยนึกถึงสภาพที่สามารถทิ้งท ุกสิ่งท ี่ทำให้ไม ่สบายใจไป โดยไม่ตองสนใจความสับสน 
อุ่นวายต่างๆ ม ีสภาพเหมือนการหยูดโลก ไม่ให้สิ่งต่างๆ เป็นไป แต่ต ่างก็รู้ว ่าสภาพทิ้งสองไม่ 
ใช ่ส ิ่งเด ียวกันและไม่สามารถเก ิดขึนจริงได ้
96. ท ิ้ง ค ว า ม ห น ัก ห น า ท ี่g ม ไ น ไ จ ไ ห ล อ ย ไ ป ก ับ ท ัอ ง ท ะ เล ส ีค ร าม

ความหนักหนาหรือป ีญหา เป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ แต่ผู้พูดกล่าวเพื่อสร้างภาพสมมติให้ 
เป ็นวัตถุ .แล้วลอยหายไปกับทะเลได้ ด ังน ั้นผู้ร ับสารดีดวามข้อความที่เก ินจริงน ีได้โดยที่ร ู้อยู่แก, 
ใจว่าจริงๆ แล้วไม่ได้เป ็นเช ่นนั้น แต่ถ ุกเช ื่อว ่าเป ็นเช ่นน ั้นได้ เรียกว่า เป็น โวหารอธิพจน์
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97. จ ะ ป ีท ี่ไ ท น ท ี่ฦ ฉ เส าม าร ถ เน ร ม ิต อ าห าร จ าน โ า เร ด  ไดq ก ใ จ เท ่า ท อ ง ค ร ัว ข อ ง ๆ ณ เอ ง

เป็นการ ตความตามคำจํ เนรมีด แปลว่า “บ ันดาล”ให้เป็นขึ้น
มีขืน ซ ึ่งในที่น ีสามารถตีความได้'ตามนั้น แต่เป็นการกล่าวที'เกินจริง เป ็นการใช้โวหารอธิพจน ์ 
นั่นเอง
98. จ า น โ ป ร ด ท ี่ส ะ ส ม จ าก ๆ m เม โ ล ก

นอกจากความจริงท ี่ว ่าโลกกลมไม่ม ีเหลี่ยมหรือบุบแล้ว คำว่า จากทุกบุมโลก ย้งเปีนไป 
ไม่ได้เพราะจาน หรือสนด้าท ี่กล ่าวถึงน ั่นไม ่สามารถมาจากทุกๆ ท ี่ในโลกได้ แต่อาจเข้าใจได้ว่า 
มาจากหลายๆ ที, ซ ึ่งม ีจำนวนมากมายและมีความหลากหลาย ลังน ันข้อความนี้เป ็นโวหาร 
อธิพจน์ และตีความตามความเชื่อโดยทั่วไป แม้ว ่าจะรู้ว ่าเป ็นเช ่นนั่นจริงๆ ไม่ได้
99. ทรุเสง ่าฅ ร ีง ๆ ก ด ว ง ด า จ น เท อ ีย ว ห ล ัง

ข้อความนีเห ็นได้ว ่าเก ินจริงและตีความตามเกณฑ์ท ี่ว ่าเก ี่ยวข ้องก ับประสาทสัมผัสของ 
เรา ค ือปรากฎลักษณะการให้ความสนใจอย่างยิ่งข ึ้นมาในใจผู้ร ับสาร แต่ไม่ได้หมายความตาม 
ตัวอักษรจริงๆ
100. เส น ่ห ์ค ล า ส ส ิก ส ะ ก ด ห ัว ใ จ จ น แ ท บ ท g ด เต น

ข้อความนีเห ็นได้ว ่าเก ินจริงและตีความตามเกณฑ์ท ี่ว ่าเก ี่ยวข้องกับประสาท 
สัมผัสของเราเช ่นกัน ค ือปรากฎลักษณะการให้ความสนใจอย่างยิ่งข ึ้นมาในใจผู้ร ับสาร แต่ไม่ 
ได้หมายความตามตัวอักษรจริงๆ เร ี^กว่าเป ็นการใช้โวหารอธิพจน ั่
101. แ ม เป ีด ป ีด น า น น ่บ ส ิบ ๆ  ป ีก ็อ ัง ห ์ม น ว ล แ ล ะ ส ว ย ง า ม เช ่น ว ัน แ ร ก

ส ิ่งต ่างๆย ่อมม ีว ัน เส ื่อมและม ีอาย ูม ีการเส ื่อมสลายล ังน ั่นการกล ่าวว ่าย ังน ุ่มนวลและ 
สวยงามเช่นวันแรก จึงเป ็นคำกล่าวท ี่เก ินจริง ผ ู้ร ับสารสามารถตีความได้โดยใช้ความสัมพันธ์ 
เก ี่ยวข้องที่ปรากฎอยู่และสร้างความคิดเก ี่ยวก ับลักษณะนันๆ ขืนมาในใจ
102. ก า พ า ห น า ไ ป อ ีก ท ล า ย ป ีแ ส ง

ปีแสง เป ็นหน่วยวัดระยะทางซึ่ งใช้ในวิชาคาราศาสตร์ หนึ่งปีแสง คือระยะที่แสง 
เคลื่อนที่ได ้ในเวลาหนึ่งป ี ม ีค ุณลักษณะคือบ่งบอกความยาว ข้อความนี้จ ึงหมายถึง ล ้าวลํ้าหน้า 
ไปมาก หรือท ี่ภาษาไทยเดิมใช้คำว่า “หลายโยชน์” หรือ “หลายคุม” ในการตีความเป ็นการตี 
ความตามคำจำกัดความของคำว่า ป ีแสง ซ ึ่งหมายถึงระยะทางที่ยาวมาก
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103. เป ล ี่ย น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ม า เป ็น ค อ น เส ิร ์ต ฮ อ ล ล ัไ ด ไ น พ ร ิบ ต า เท ีย ง ป ล า ย น ิ้ว ส ัม ผ ัส

ภายในพริบตา เป ็นการกล่าวถึงระดับควานเร็ว กบระยะเวลาที่ผ ่านไป ทำให ้เสกว่ารวด 
เร็วมาก เป ็นการกล่าวเก ินจริง แต่ด ีความได้ว่าเร ็วมาก'ซ ึ่งเกยวกับประสาทสัมผัสของเราในการ 
รับรู้ความสัมพันธ์ท ี่ปรากฎอยู่
104. ด ังน ั้น พูณ จ ึงม ั่น ไ จ  ไดว ่า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์อ ีน าค  โ ท ร ล ัก ซ ๆ ก ช ิน  จะ อ ท ี่ค ุ่ค ร ุอ บ ค ร ัวพูณตราไ]น าน  

เท ่า น า น

คำว่าตราบนานเท ่านานไม่สามารถกำหนดชุดเวลาให ้เฉพาะเจาะจงได้ ให้ความหมายว่า 
นานมาก แต่เพ ื่อให ้ข ้อความสละสลวยและเก ิดความประทับใจจึงใช ้ข ้อความแบบอุปมา 
ประเภทอธิพจน์ และดีความตามที่เช ื่อน ันทังๆ ท่ีรู้'ว่า จริงๆ แล้วไม ่ได ้นานขนาดนัน
105. เป ็น ช อ ง ก ำ น ัล อ ัน ล า ค ่า ท ี่ q m i ห'งก1ณ ว ก า

ข้อความนีก ล ่าวเกินจริงค ือ สร้างค ุณลักษณะให้ส ินค้าเป ็นสงที่ม ีค ่ามากที่ฤ[ดซึ่งเก ิดจาก 
กาลเวลา หรือเก ี่ยวข ้องกับกาลเวลา ซ ึ่งไม่สามารถเป็นจริงได้ และพ ัส ูจน ์ไม ่ได ้ในการด ีความ 
จ ึงปรากฎลักษณะความมีค ่ามากขึ้นในใจผู้ร ับสาร เป ็นการสร้างข ้อความที่ผ ู้ฟ ้งและผู้พ ูดรู้อยู่แค ่ 
ใจว่าไม่ได้เป ็นเช ่นนั้นจริง
106. ไ ช แ ช ป ส ต ิก ฦ ก ว ัน  เพ ื่อ ร ิม ป ็ป า ก ท ี่ส ว ย เป ็น ธ ร ร ม ช า ต ิน าน แ ส น น า น

เช ่นเด ียวกับคำว่า “นานเท ่านาน” นานแสนนาน ก็เป ็นการใช้ภาษาในท่านองเด ียวกัน 
คำว ่านานแสนนานไม ่4สามารถกำหนดชุดเวลาให้เฉพ ูาะเจาะจงได้ ให ้ความหมายว่านานมาก 
แต่เพ ื่อให ้ข ้อความสละสลวยและเก ิดความประทับใจจึงใช ้ข ้อความแบบอุปมาประเภทอธิพจน ์ 
และตีความตามที่เช ื่อน ั้นน ั้งๆ ท่ีรู้'ว'า จริงๆ แล้วไม่ได้นานขนาดนั้น
107. แ น บ ก ร ะ ช ับ ฦ ก อ ญ ส ัม ผ ัส

คำว่า อญ หมายถึงส ิ่งท ี่เล ็กมากเก ินกว่าจะเห ็น หรือรับรู้ได้ หากจะ รับรู้ได้ต้องรวมเข้า 
ต ้วยกันเป ็นจำนวนมาก ด ังน ั้นการกล่าวโดยให ้ความสำคัญไปในทุกอญจึงเป ็นการกล่าวท ี่เก ิน 
จริง แต่อย่างไรก็ตามท่าให้เก ิดความรู้ส ึก และเห ็นภาพได้ช ัดเจนมากฃึนซึ่งเป ็นประโยชน์ใน 
การโฆษณา ในการดีความนั้น หมายถึงท ังPจู้ฟ ้งและผู้พ ูดรู้อยู่แก ่ใจว่าไม่ไต้เป ็นเช่นนั้น แต่ก็เชื่อ 
เช่นนั้น
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108. เร า ต ั้ง ไ จ ไ ห ๆ ก ต าร างน ิวม อ บ ค วาม ล [ข

โดยปรกตจะไม่กล่าวถึงหน่วยของพืนที่ใหญ่มากๆ เช่นพ ืนที่บ ้านเป ็นดารางนิว แต่เพื่อ 
เน ้นว่าเป็นทุกๆ ส ่วนของบ้านที่ทำให ้ค ุณมีความสุขจึงใช ้คำว่า ท ุกตารางนิว ทำให้ข้อความนิ 
เกินจริง แต ่ก ็สามารถยอมรับได้ และสิค,วามตามที่เช ื่อปัน จ ัดเป ็นอุปมาประเภทโวหารอธิพจน์
109. น ิg จ น ิค ว าม ข า ว ย ิ่ง ก ว ่า ข า ว

สีขาวหมายถึง ไม,มีการปนเฟ้อนจากสีใดๆ เลย ไม่สามารถขาวยิ่งกว่าน ั้นได้อ ีก แต่ผู้พูด 
กล่าวถึงความขาวยิ่งกว่าขาวเพ ื่อให ้ผ ู้ร ับสารเกิดการับรู้จากประสาทสัมผัสท ี่เด ้มมีต ่อความขาว 
นั้น ให้ขาวมากๆ ยิ่งขึ้นอีก และทำให้ผู้ร ับ'สารดีความดามประสาทสัมผัสนัน
110. ห น ึ่ง ใ น ผ ล ต ภ ัณ ฑ เพ ื่อ ค ว า ม ส ะ อ า ด จ า ก ก ีจ ีท ี่ท ี่ว โ ล ก ย ก ย ่อ ง

ไม่ว่าสินค้าหรือคน หรือสิ่งใดๆ ในโลกย่อมมีท ังดนที่ยกย่อง และคนที่ตำหนิด ังน ันการ 
กล่าวว่า “ท ี่ท ั่วโลกยกย่อง” จึงเก ินจริง แต่ด ีความตามที่ถ ูกกล่าวถึงหรือเช ื่อก ันว่าเป ็นเช ่นนิ'น 
ท ั้งท ี่ร ู้อยู่แก่ใจว่าไม ่ได ้เป ็นเช่นน ั้นจริง 
111 เว ล า น อ น ค ือ เว ล า ท ี่อ ย า ก ไ ห โ ล ก ห g ด ห ม ุน อ ย ่แ ค ่ต ร ง น ิ้น

ไม่ม ีใครสามารถหอุดโลกได้จริง ข ้อความดังกล่าวจึงเป ็นเพ ียงการกล่าวเพ ื่อสร้าง 
อารมณ์ และทำให้ผ ู้ร ับสารเก ิดภาพขึ้นในไจ คือเป ็นการใช้อ ุปมาประเภทอธิพจน ์ การดีความ 
ทำได้โดยนึกถึงสภาพที่สามารถทั้งท ุกสิ่งท ี่ทำให้ไม ่สบายใจไป โดยไม่ต ้องสนใจความสับสน 
อุ่นวายต่างๆ มีสภาพเหมือนการหอุดโลก ไม่ให้สิ่งต่างๆ เป็นไป แต่ต่างก็รู้ว ่าสภาพทังสองไม, 
ใช ่ส ิ่งเด ียวกันและไม่สามารถเก ิดขึ้นจริงได ้ 
112. G a l a x y  จาก K itc h e n  ท ี่จ ับ เก ล ็ด ด าว ร ะ ย ิบ ร ะ ย ุบ ม าป ร ะ ด ับ

ไม่ม ีใครหรืออะไรสามารถจับเกล็ดดาวได้ เพราะดาวในความเป ็นจริงแล้วเป ็นห ิน 
และ/หรือกลุ่มสารประกอบ ท ี่ม ีขนาด1ใหญ่ และอยู่ห ่างจากโลกมาก ดังน ินคำกล่าวนิจ ึงเก ินจริง 
แต่ใช้เพ ื่อการสร้างอารมณ์ความรู้ส ึกให ้แก ่ผ ู้ร ับสาร ซ ึ่งแบ้จะไม่ใช่ส ิ่งเด ียวกันและไม่ได้ถ ูกเช ื่อ 
ว ่าเหมือนกันก็ตาม



ดอนที่ 5 แสดงตารางรวม
ตารางที่ 1 จำนวนและค่าร้อยละประเภทอุปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณา

70

ประเภทอุปมาโวหาร 
ที่ใช้ในบทโฆษณา จำนวน(บท) ร้อยละ

โวหารอุปลักษณ์ 22 19.64
โวหารอุปมา 17 15.18
โวหารบุคลาธิษฐาน 50 44.64
โวหารอธิพจน์ 23 20.54

รวม 112 100.00

จากตารางที่ 1 จะเห็นได้ว่า อุ ปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณาในสื่อส ิ่งพ ิมพ์น ิตยสาร อยู่ 
ในประเภทโวหารบุคลาธิษฐานมากที่ล ฺ[ด ลิดเป็นร้อยละ 44.64 และเป็นประเภทโวหารอุปมา 
น้อยที่ฤ[ด ลิดเป็นร้อยละ 15.18

4 4
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ตารางที่ 2 จำนวนและค่าร้อยละส่วนต่าง  ๆ ของโครงสร้างบทโฆษณาที่ม ีอ ุปมาโวหาร 

ประเภทต่าง  ๆ ปรากฎอยู่

ส่วนต่าง  ๆ ของโครงสร้างบทโ ฆษณาที่ม ีอ ุปมาโวหารปรากฎอยู่
ประเภทอุปมาโวหาร ข้อความ ข้อความ ตัวข้อความ

ที่ใช้ในบทโฆษณา พาดหัวหลัก พาดหัวรอง โฆษณา สโลแกน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน เอยละ จำนวน ร้อยละ

โวหารอุปลักษณ์ 10 8.93 8 7.14 4 3.57
โวหารอุปมา 3 2.68 3 2.68 11 9.82
โวหาร บุคลาธิษฐาน 10 8.93 21 18.75 19 16.96
โวหารอธิพจน์ 5 4.46 9 8.04 9 8.04

รวม 28 25.00 41 36.61 43 38.39

'จากตารางที่ 2 จะเห็นได'ว่า โครงสร้างบทโฆษณาที่ม ีอ ุปมาโวหารประเภทต่าง  ๆ
ปรากฎอยู่ ไม่ม ีส ่วนโครงสร้างที่เป ็น สโลแกน

บทโฆษณามีส ่วนโครงสร้างที่เป ็นตัวข้อความโฆษณา (Body Copy) มากที่ช ุด คิดเป็น 
ร้อยละ 38.3P รองลงมาเป ็นข้อความพาดหัวรอง (Subheadline).และข้อความพาดหัวหลัก 
(Headline) คิดเป็นร้อยละ 36.61 และ25.00 ตามลำตับ

ตัวข้อความโฆษณา ข้อความพาดหัวรอง และข้อความพาดหัวหลัก ใช้อุปมาโวหาร 
ประเภทโวหารบุคลาธิษฐานมากที่ช ุด คิดเป็นร้อยละ 16.96, 18.75 และ 8,93

ข้อความพาดหัวรอง และข้อความพาดหัวหลัก ใช้อ ุปมาโวหารประเภทโวหารอุปมา 
น้อยที่ช ุด คิดเป็นร้อยละ 2.68 เท่ากัน

ข้อความพาดหัวหลักใช้อ ุปมาโวหารประเภทโวหารอุปลักษณ์และโวหารบุคลาธิษฐาน 
มากที่ช ุด คิดเป็นร้อยละ 8.93 เท่ากัน



ตารางที่ 3 จำนวนและค่าร้อยละลักษณะของข้อความอุปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณาประเภทด่าง  ๆ ตามเกณฑ์การตีความ

ประเภทอุปมาโวหาร 
ท ี่ใช้ในบทโฆษณา

ลักษณะของข้อความอุปมาโวหารที่ใช ้ 
ในบทโฆษณาประเภทด่าง  ๆ

ตามเกณฑ์การตีความ คิดเป็นร้อยละ
1

/
2 5 4 5 16 7 8 รวม

- 4านวน ร้อ«ทะ » ในวน ร้&รทะ 4ในวน ร้อษทะ 4ในใน ร้อ«ทะ 4ไนวน ร้อ«ทะ 4ในวน ร้อ«ทะ 4ในวน รอ«ทะ 4ในวน ร้อ«ทะ 4ไพวน ร้อ«ทะ

โวหารอุปลักษณ์ 2 1.79 6 5.36 1 0.89 3 2.68 1 0.89 2 1.79 2 1.79 5 4.46 22 19.64

โวหารอุปมา 1 0.89 12 10.71 - 2 1.79 1 0.89 1 0.89 - - - - 17 15.18

โวหารบุคลาธิษฐาน 2 1.79 10 8.93 1 0.89 1 0.89 - - 7 6.25 29 25.89 - - 50 44.64

โวหารอธิพจน์ 3 2.68 - - 13 11.61 6 5.36 1 0.89 - - - - - 23 20.54

รวม 8 7.14 28 25.00 15 13.40 12 10.71 3 2.68 10 8.93 31 27.68 5 4.46 112 100.00

จากตารางที่ 3 จะเห็นได้ว่าลักษณะของข้อความอุปมาโวหารประเภทด่าง  ๆที่ใช้ในบทโฆษณา อยู่ในเกณฑ์การตีความเกณฑ์ท ี่ 7 มากที่ช ุด 
คิดเป็นร้อยละ 27.68 รองลงมาอยู่ในเกณฑ์ท ี่ 2 คิดเป็นร้อยละ 25.00

ข้อความอุปมาโวหารประเภทโวหารบุคลาธิษฐานอยู่ในเกณฑ์ท ี่ 7 มากที่ช ุด คิดเป็นร้อยละ 25.89 
เฉพาะข้อความอุปมาโวหารประเภทโวหารอุปลักษณ ์เท ่าน ั้นท ี่อยู่ในเกณฑ์ท ี่ 8 คิดเป็นร้อยละ 4.46
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