













































































































































	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสาร
	แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด
	แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค


