
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

วาทกรรมการท่องเที่ยวในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย: การศึกษาตามแนววาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 

 

นายดนัย พลอยพลาย  

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาอักษรศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชาภาษาไทย ภาควิชาภาษาไทย 

คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ปีการศึกษา 2565 

ลิขสิทธิ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

DISCOURSE ON TOURISM IN THAI TRAVEL BLOGGERS' WRITINGS: A CRITICAL 
DISCOURSE ANALYSIS 

 

Mr. Danai Ployplai 
 

A  Dissertation Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Doctor of Philosophy in Thai 

Department of Thai 
FACULTY OF ARTS 

Chulalongkorn University 
Academic Year 2022 

Copyright of Chulalongkorn University 
 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
หัวข้อวิทยานิพนธ์ วาทกรรมการท่องเที่ยวในงานเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชาวไทย: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์ 

โดย นายดนัย พลอยพลาย 
สาขาวิชา ภาษาไทย 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริพร ภักดีผาสุข 

  
 

คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อนุมัติให้นับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของ
การศึกษาตามหลักสูตรปริญญาอักษรศาสตรดุษฎีบัณฑิต 

  
   

 

คณบดีคณะอักษรศาสตร์ 
 (รองศาสตราจารย์ ดร.สุรเดช โชติอุดมพันธ์)  

  
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 

    ประธานกรรมการ 
 (รองศาสตราจารย์ ดร.ณัฐพร พานโพธิ์ทอง)  
    อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก 
 (รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริพร ภักดีผาสุข)  
    กรรมการ 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประไพพรรณ พ่ึงฉิม)  
    กรรมการ 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ภาวดี สายสุวรรณ)  
    กรรมการภายนอกมหาวิทยาลัย 
 (อาจารย์ ดร.เทพี จรัสจรุงเกียรติ)  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ค 

 
บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

 ดนัย พลอยพลาย : วาทกรรมการท่องเที่ยวในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์. 
( DISCOURSE ON TOURISM IN THAI TRAVEL BLOGGERS' WRITINGS: A CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS) อ.ที่ปรึกษาหลัก : รศ. 
ดร.ศิริพร ภักดีผาสุข 

  
วิทยานิพนธ์นี้ศึกษาวาทกรรมการท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ชาวไทยตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของนอร์แมน  แฟร์คลัฟ 

(Fairclough, 1992, 1995) มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวที่ประกอบสร้างผ่านภาษาในตัวบทงานเขียนของบล็อกเกอร์
ท่องเที่ยวชาวไทย และ 2) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมของวาทกรรมการท่องเที่ยวในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
ข้อมูลที่ใช้วิเคราะห์ ได้แก ่ตัวบทงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทยจำนวน 20 คน คนละ 10 ตัวบท รวมทั้งสิ้น 200 ตัวบท 

ผลการศึกษาวาทกรรมการท่องเที่ยวในมิติของตัวบทพบว่า กลวิธีทางภาษาที่ใช้ประกอบสร้างชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมี 7 กลุ่ม 
ได้แก่ การใช้คำศัพท์ การใช้ข้อความแสดงทัศนภาวะ การใช้วัจนกรรมการสั่ง การใช้ข้อความสื่อมูลบท การใช้ข้อความแสดงความสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล การ
นิยามความหมาย และการใช้วัจนลีลาเป็นกันเอง กลวิธีทางภาษาดังกล่าวประกอบสร้างชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 3 กลุ่ม กลุ่มแรก ชุดความคิด
เกี่ยวแก่การท่องเที่ยว มี 3 ชุดความคิด ได้แก่ (1) ชุดความคิดที่นิยามว่าการท่องเที่ยวเป็น “กิจกรรมที่พึงประสงค์” (2) ชุดความคิดที่เสนอว่าการท่องเที่ยว
เป็น “การลงทุนที่มีความเสี่ยง” และ (3) ชุดความคิดที่ทำให้การท่องเที่ยวกลายเป็น “ภารกิจที่ต้องทำให้สำเร็จ” กลุ่มที่สอง ภาพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมี 
3 ภาพ ได้แก่ ภาพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐานะ (1) “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว (2) ผู้แนะนำแนวทางในการบรรลุภารกิจท่องเที่ยว และ (3) ผู้สร้างเครือข่าย
ชุมชนผู้ท่องเที่ยว กลุ่มที่สาม ภาพแทนของผู้ท่องเที่ยวมี 3 ภาพหลัก ได้แก่ ภาพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐานะ (1) “ผู้บริโภคที่ชาญฉลาด” (2) “ผู้ปฏิบัติภารกิจ” 
และ (3) “ผู้นำเสนอตนเอง” วาทกรรมการท่องเที่ยวได้สถาปนาความหมายแก่การท่องเที่ยวว่าเป็น “กิจกรรมที่พึงประสงค์” เป็น “การลงทุนที่มีความเสี่ยง” 
และเป็น “ภารกิจที่ต้องทำให้สำเร็จ” ผู้ท่องเที่ยวจำเป็นต้องปฏิบัติตามคำแนะนำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งเป็นผู้ผลิตวาทกรรมการท่องเที่ยวนี้  เพื่อบรรลุ
ภารกิจท่องเที่ยว ทั้งนี้ การนิยามความหมายดังกล่าวส่งผลให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถานะเป็นผู้ที่ชี้นำความคิดและได้รับผลประโยชน์เชิงธุรกิจจากวาทกรรม
ดังกล่าวอย่างแยบยล ในขณะที่ผู้รับสารในวงกว้างที่คล้อยตามวาทกรรมเป็นฝ่ายที่ยินยอมพร้อมใจรับการชี้นำควบคุมโดยอาจไม่รู้เท่าทันวาทกรรม ที่สำคัญคือ
ชุดความคิดดังกล่าวมีลักษณะ “ย้อนแย้ง” กล่าวคือ การท่องเที่ยวเป็น “การพักผ่อนที่ถูกกำกับ” เป็น “ความพิเศษที่ซ้ำกัน” และเป็น “การเลือกที่ไม่ได้
เลือก” ส่วนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “มิตรผู้มีอำนาจเหนือกว่า” 

ผลการศึกษาวาทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม  พบว่า วาทกรรมการท่องเที่ยวมีลักษณะสหวาทกรรมที่ผสานกันระหว่างวาท
กรรมการท่องเที่ยวกับวาทกรรมธุรกิจ องค์ประกอบของการสื่อสารวาทกรรมที่สำคัญที่สุด คือ จุดมุ่งหมายของการสื่อสาร อันได้แก่ จุดมุ่งหมายในการบอกเล่า
ประสบการณ์ท่องเที่ยว และจุดมุ่งหมายในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ลักษณะเหล่านี้ขับเน้นบทบาทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้งในฐานะผู้ผลิตเนื้อหาที่
ผู้บริโภคสร้างข้ึนเอง (User-Generated Content) และในฐานะสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ในการตลาดผ่านอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer Marketing) สำหรับ
ผลการศึกษาวาทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม พบว่า ปริบทในช่วงกลางทศวรรษ 2540 ได้แก่ การเกิดข้ึนของสายการบินราคาประหยัด และ
บทบาทของสื่ออินเทอร์เน็ตและสื่อดิจิทัล ทำให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกลายเป็นอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยว นอกจากนี้ วาทกรรมการท่องเที่ยวยังแสดง
สำนึกแบบปัจเจกชนซึ่งสนใจการท่องเที่ยวแบบทางเลือก ขณะเดียวกันก็ได้แสดงแนวคิดสุขนิยมซึ่งมีลักษณะคล้ายกับการท่องเที่ยวแบบมวลชน ลักษณะ
เหล่านี้ล้วนสะท้อนความเป็นสังคมบริโภคนิยมของสังคมไทยร่วมสมัย  

ผลการศึกษานี้ช่วยสร้างความตระหนักรู้เกี่ยวแก่บทบาทของภาษาในการประกอบสร้างชุดความความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวซึ่งมี
ลักษณะ “ย้อนแย้ง” และมีแนวโน้มที่จะส่งอิทธิพลต่อความคิดและการกระทำของผู้ท่องเที่ยวเพื่อเอื้อประโยชน์ต่อคนบางกลุ่ม  ความรู้เท่าทันวาทกรรม
ดังกล่าวจะช่วยให้การท่องเที่ยวและการใช้ชีวิตของผู้ท่องเที่ยวเป็นอิสระจากการกำกับบงการภายใต้เง่ือนไขของสังคมบริโภคนิยมในปัจจุบัน 

 สาขาวิชา ภาษาไทย ลายมือชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2565 ลายมือชื่อ อ.ที่ปรึกษาหลัก .............................. 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 6080504822 : MAJOR THAI 

KEYWORD: DISCOURSE ON TOURISM, TRAVEL BLOGGER, TRAVEL WRITING, CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS, TOURISM STUDIES 

 Danai Ployplai : DISCOURSE ON TOURISM IN THAI TRAVEL BLOGGERS' WRITINGS: A CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS. Advisor: Assoc. Prof.  SIRIPORN 
PHAKDEEPHASOOK, Ph.D. 

  

This dissertation examines the discourse on tourism in Thai travel bloggers’ writings, utilizing the framework of Critical Discourse Analysis as posited 
by Norman Fairclough (1992, 1995). The research aims to study 1) the ideological constructs related to tourism that are developed through language use in the texts 
authored by Thai travel bloggers, and 2) discursive and socio-cultural practices evident within tourism discourse presented by these bloggers. The dataset analyzed 
comprises 200 pieces of texts. They are taken from written works of 20 Thai travel bloggers, each of whom contributes 10 entries. 

Findings from the textual dimension of tourism discourse reveal that the linguistic techniques employed to construct these ideas span seven 
categories: the use of specific lexicon, application of modality, deployment of imperatives, utilization of presuppositions, expressions of cause-and-effect relationships, 
definitions, and the incorporation of casual language style. Those linguistic techniques constitute three distinct clusters of tourism-related ideological constructs. The 
first cluster, concerning ideological constructs about tourism, consists of three sub-constructs: (1) defining tourism as a “desirable activity,” (2) portraying tourism as a 
"risky investment," and (3) envisioning tourism as a “mission to be accomplished.” The second cluster concerns representations of travel bloggers, outlining three key 
images: (1) the blogger as a "friend" to tourists, (2) the blogger as a guide towards accomplishing travel missions, and (3) the blogger as a network builder within tourist 
communities. The third cluster, which deals with the representation of tourists, presents three predominant images: (1) the tourist as a “smart consumer,” (2) the 
tourist as a “mission performer,” and (3) the tourist as a “self-presenter.” The examined tourism discourse constructs tourism as a “desirable activity,” a “risky 
investment,” and a “mission to be accomplished.” Consequently, to accomplish their travel missions, tourists need to follow the advice from travel bloggers, who 
generate this discourse. This meaning construction subtly promotes the status of these bloggers as influencers and allows them to gain commercial benefits from the 
discourse. On the other hand, the audience who are persuaded by these bloggers’ discourse accept these manipulations uncritically. It is important to note that these 
clusters of ideological constructs are “contradictory.” In other words, tourism is marked by “regulated relaxation,” “imitable distinctiveness,” and “limited freedom of 
options.” As a result, travel bloggers become “friends in authority.” 

The results of this dissertation, within the scope of discursive practices, indicate that tourism discourse exhibits interdiscursivity, integrating elements 
of both tourism and business discourses. The principal components of this discursive communication are its ends: the distribution of travel anecdotes and the 
promotion of products and/or services. These aspects emphasize the dual role of travel bloggers as both creators of user-generated content and conduits for 
advertising via influencer marketing strategies. In terms of socio-cultural practices, the study identifies significant shifts in the mid-2000s, which are the emergence of 
low-cost carriers and the change in the media landscape. As a result, travel bloggers evolved into recognized travel influencers. Furthermore, travel bloggers' discourse 
continues to reflect individualistic mindsets oriented toward alternative tourism, while also embodying hedonistic ideas commonly found in mass tourism trends. 
These characteristics reflect the consumeristic tendency of contemporary Thai society. 

The conclusion of this dissertation helps increase the awareness of the role of language when language is used to construct meanings of tourism. 
These constructed meanings of tourism are “contradictory.” It can influence tourists’ understandings and behaviors, which serves the interests of a certain group of 
people. This awareness can liberate tourists from manipulations conditioned by consumerism, allowing them to travel and live freely. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ขอปริญญาอักษรศาสตรดุษฎีบัณฑิตนี้ จงเป็นเครื่องบูชามาตาปิตุคุณแด่นายจ้อย พลอยพลาย และนาง
วรรณรี (เปรมปริก) พลอยพลาย ขอจงเป็นอนุสรณ์แห่งความรักความอดทนท่ีท่านทั้งสองมีต่อลูกไม่มีเสื่อมคลาย 

ขอกราบขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.ศิริพร  ภักดีผาสุข ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ “ครู” ผู้เอื้ออารีแก่
ศิษย์ด้วยพรหมวิหารธรรมเสมอมาตั้งแต่วันแรกที่ศิษย์เข้ามาอาศัยสำนัก ณ ที่แห่งนี ้ประโยชน์อันพึงได้จากวิทยานิพนธ์
เล่มนี้จึงขอมอบแด่ “ครู” ทั้งหมด ขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ รองศาสตราจารย์ ดร.ณัฐพร พาน
โพธิ์ทอง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประไพพรรณ พึ่งฉิม อาจารย์ ดร.เทพี จรัสจรุงเกียรติ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ภา
วดี  สายสุวรรณ สำหรับคำแนะนำอันเป็นประโยชน์แก่การวิจัย รวมไปถึงคำสอนที่เปี่ยมไปด้วยความรักและความหวังดี
แก่ศิษย์ 

ขอขอบคุณทุนการศึกษาของกองทุนกรมสมเด็จพระปรมานุชิตชิโนรส  วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ประจำปีพ.ศ. 2562 ทุนอุดหนุนการศึกษาเพื่อทำหน้าที่ผู้ช่วยสอน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ปี
การศึกษา 2561 และ 2562 ทุนผู้ช่วยวิจัยจากหน่วยปฏิบัติการวิจัย “ไทยวิทรรศน์” เพื่อการศึกษาภาษา วรรณคดี 
และคติชนไทยมา ณ โอกาสนี้ 

การเขียนวิทยานิพนธ์เล่มนี้ได้รับความช่วยเหลือจากอาจารย์ ดร.สุจิตรา แซ่ลิ่ม, อาจารย์จิตรลดาวรรณ ศรี
สุนทรไท, นพดล บุญกัน, อภิวัฒน์ เอื้อประโยชน์กุล และวรรษมน ชุลีวัฒนะพงศ์ ตลอดจนมิตรทางการศึกษาใน
รายวิชาสัมมนาดุษฎีบัณฑิตปีการศึกษา 2560-2565 ทุกคน 

ขอขอบพระคุณคณาจารย์และเจ้าหน้าที่ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยที่
สนับสนุนช่วยเหลือผู้วิจัยมาตลอด 15 ปี ขอขอบพระคุณศาสตราจารย์กิตติคุณ ดร.กิ่งกาญจน์ เทพกาญจนา ศูนย์
ภาษาไทยในฐานะภาษาต่างประเทศและศูนย์บริการวิชาการ  คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.รักสงบ วิจิตรโสภณ, ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สืบพงศ์ ช้างบุญชู, ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เกียรติ เทพ
ช่วยสุข, อาจารย์กีรติคุณ ช่ืนชมรัตน์, อาจารย์ปฤณา มโนมัยวิบูลย์, คุณรัศมี สุวรรณกำเนิด, คุณสุรีพร เอมโอช และ
คุณพงศ์ธร สังข์ทอง 

ขอระลึกถึงพระคุณของรองศาสตราจารย์ ดร.สุธาชัย ยิ้มประเสริฐ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดินาร์ บุญ
ธรรม ครูทั้งสองจะยังคงอยู่ในดวงใจของผู้วิจัยไม่รู้เสื่อมคลาย และขอระลึกถึงคุณสิรวุธ ทัตติยกุล "เพื่อนและพี่ชาย" ผู้
เป็นที่รักของ "เรา" ทุกคน 

ขอขอบคุณความรักและความกรุณาจากรองศาสตราจารย์ อิงอร สุพันธุ์วณิช, อาจารย์พัชรี คาสพาร์-ซิค
เคอร์มันน์, อาจารย์ ดร.ดาวเรือง วิทยารัฐ, หม่อมหลวงภัทราภรณ์ เกษมสันต์ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อาทิตย์ 
ชีรวณิชย์กุล ขอขอบคุณชมรมโรตาแรคท์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย , เพื่อนพ.ม. 49,  เพื่อนเชียร์ 77, เพื่อนเอก
ภาษาไทยและเพื่อนเอกประวัติศาสตร์, พริมรตา จันทรโชติกุล, พจมาน มูลทรัพย์, ทศพล ศรีพุ่ม, วรรณวิวัฒน์ รัตน
ลัมภ์, ภูมิ ชาญป้อม, สัณห์ธวัช ธัญวงษ์, สินมหัต สุขจิตต์, กานต ์อัศภาภรณ์, ณัฏฐนันท ์จันทร์เจ้าฉาย, พีระ พนารัตน์, 
นริศรา หาสนาม, วีณา วุฒิจำนงค์, บัญชา รัตนมธุวงศ์, ขวัญชนก ทองล้วน, วรรณศิลป์ เยาวหลี, กานต์ ลักษณะ
พานิชย์, สถาพร พรหมนุช, ณัฐวุฒ ิสิริจันทรัตน์, เสรฏฐวุฒิ บำรุงกุล, ศุภิสรา จันทร์นาค, สิรีมาศ มาศพงศ์, มนสิชา เอ
กปิยะพรชัย, จุฑาคภัสติ์ รัตนพันธ์, ณัฐวุฒิ แสงพันธ์ และนีนนิมมาน ยอดเมือง สำคัญเป็นท่ีสุด ขอบคุณธีรวัฒน์ ธนิษฐ
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เนตรศิริ, วรุฒ วิชาญยุทธนากูล, ปองรัก เกษมสันต์, วริศรา อารยสมบูรณ์, ชนนิกานต์ โสภณศิรินันทน์ และปฐวี อิน
ทรอภัยพงษ ์

วิทยานิพนธ์เล่มนี้สำเร็จลงได้ก็ด้วยท่านทั้งหลายข้างต้นที่ให้กำลังใจ กำลังแรง รวมไปจนถึงกำลังทรัพย์ ขอ
ท่านทั้งหลายจงทราบว่า ผู้วิจัยรู้สึกขอบคุณทุกท่านอยู่เสมอและตลอดไป ท้ายที่สุด ขอขอบคุณตัวผู้วิจัยเองที่สามารถ
ประคับประคองตนให้ก้าวข้ามอุปสรรคทั้งปวงมาจนถึงบทบันทึกการเดินทางหน้าสุดท้าย ขอบคุณเครื่องรางประจำตัว 
– บรรณ อุทัยธิรัตน์ – สำหรับทุกความทรงจำที่ไม่เคยลืมเลือน. 

- human born to make mistakes - 
  
  

ดนัย  พลอยพลาย 
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1 

บทที่ 1 

บทน ำ 

 

1.1 ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ  

กำรท่องเที่ยวและกำรเดินทำงเป็นปรำกฏกำรณ์ทำงสังคมที่เติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง ในปริบท

ของประเทศไทย กำรท่องเที่ยวมีบทบำทอย่ำงย่ิงต่อกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทย พิจำรณำได้จำก

กำรท่องเที่ยวปรำกฏเป็นส่วนหนึ่งในแผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติมำตั้งแต่ฉบับแรก 

เมื่อปีพ.ศ. 2504 จนถึงฉบับปัจจุบัน (ดูรำยละเอียดใน ส ำนักงำนสภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชำติ (ม.ป.ป.)) อีกทั้งยังมีแผนกำรพัฒนำสืบเนื่องต่อไปถึงอนำคตดังปรำกฏใน ยุทธศำสตร์ชำติ 

พ.ศ. 2561 – 2580  (2561) กำรท่องเที่ยวได้ก่อให้เกิดกำรสร้ำงรำยได้ กำรจ้ำงงำน กำรก่อสร้ำง

โรงแรม ห้ำงสรรพสินค้ำ เป็นต้น รวมไปถึงกำรลงทุนด้ำนโครงสร้ำงพื้นฐำน เกิดมีแหล่งท่องเที่ยว

มำกมำยทั่วทุกภูมิภำคของประเทศไทย (พอพันธ์ อุยยำนนท์ , 2564, น. 237-240) นอกจำกนี้  

ยังเกิดมีสถำบันวิจัยกำรท่องเที่ยวมำกมำยหลำยแห่งทั้งในภำครัฐ ภำคธุรกิจ และภำคกำรศึกษำ  

เพื่อท ำหน้ำท่ีวิจัย พัฒนำ และเพิ่มศักยภำพของกำรท่องเที่ยวไทยในหลำกหลำยมิติ 

ไม่เพียงแต่ในปริบทของประเทศไทยเท่ำนั้น กำรท่องเที่ยวในปริบทโลกก็ได้เติบโตขึ้นอย่ำง

รวดเร็วและมีบทบำทหลักในทำงเศรษฐกิจกว้ำงขวำงไปทั่วทุกมุมโลก (S. Wearing et al., 2010, น. 

2-3) จนอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นปรำกฏกำรณ์โลก (Global Phenomenon) ที่มีผลกระทบ

ต่อทุกคนในมิติอันหลำกหลำย ซับซ้อน และเข้มข้น (Sabrina Francesconi, 2014, น. 4) องค์กำร

ควำมร่วมมือด้ำนกำรท่องเที่ยวในระดับนำนำชำติได้ปรำกฏมีขึ้นมำตั้งแต่ปีพ.ศ. 2468 ได้แก่ 

International Union of Tourist Publicity Organization ต่อมำเป็นสหพันธ์องค์กำรส่งเสริม 

กำรท่องเที่ยวระหว่ำงประเทศ (International Union of Official Travel Organization: IUOTO) 

และกลำยเป็นองค์กำรท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชำชำติ (The World Tourism Organization: 

UNWTO) ในปัจจุบัน  

ขณะเดียวกัน วงวิชำกำรก็ได้ให้ควำมสนใจแก่กำรท่องเที่ยวมำกขึ้นจนกลำยเป็นสำขำวิชำ

เฉพำะที่เรียกว่ำ “ท่องเที่ยวศึกษำ” (Tourism Study) เมื่อแรกมีสำขำวิชำดังกล่ำวนั้น นักวิชำกำร 

มักสนใจศึกษำและท ำงำนในด้ำนกำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยว เนื่องจำกกำรท่องเที่ยวมีบทบำทใน

ภำคส่วนธุรกิจเป็นส ำคัญ ในเวลำต่อมำจึงได้มีศำสตร์สำขำต่ำง ๆ เข้ำมำร่วมศึกษำประเด็นเกี่ยวแก่

กำรท่องเที่ยวในแง่มุมท่ีหลำกหลำยและลึกซึ้งมำกขึ้น (กำญจนำ แก้วเทพ, 2557, น. 47)  

เมื่อพิจำรณำกำรท่องเที่ยวไทยด้วยมุมมองเชิงวิพำกษ์ ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2546, น. 71-

75) ได้กล่ำวถึงเรื่อง “วันเที่ยว” ของไทยไว้อย่ำงน่ำสนใจว่ำ สังคมบริโภคนิยมหรือสังคมอุตสำหกรรม
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ได้ท ำให้กำรเดินทำงไปท่องเที่ยวในวันหยุดของคนในสังคมกลำยเป็นรูปแบบของกำรด ำเนินชีวิตหรือ

เป็นบรรทัดฐำนของคนไทย เพื่อแสดงให้เห็นถึงควำมเป็นผู้มีรสนิยมในกำรใช้ชีวิตและประสบ

ควำมส ำเร็จในชีวิต ลักษณะดังกล่ำวไม่ต่ำงกับคนไทยในสังคมเกษตรกรรมที่ต้องไปพบปะกันที่วัด 

ในวันพระ ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกำรถ่ำยภำพและธุรกิจขำยของที่ระลึกจึงเกิดมีขึ้น เพื่อช่วยยืนยันว่ำ 

ได้ไปเที่ยวมำจริง เหล่ำนี้ล้วนแสดงให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวได้เอ้ือประโยชน์ให้แก่ผู้คนในสังคมใช้เป็น

สัญลักษณ์เพื่อควำมแตกต่ำงระหว่ำงกันด้วย อันจะส่งผลให้เกิดควำมคิดและพฤติกรรมที่แสดง

ควำมสัมพันธ์ทำงสังคมที่ไม่เท่ำเทียมกัน 

กำรน ำเสนอประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยวจึงมีลักษณะเป็นกระบวนกำรของ “กำรประกอบ

สร้ำง” (Constitution/Construction) ควำมรู้ (Knowledge) ควำมจริง (Truth) และอัตลักษณ์ 

(Identity)/ตัวตน (Self) ให้แก่สรรพสิ่งต่ำง ๆ เพื่อเอ้ือประโยชน์ให้แก่กลุ่มคนบำงกลุ่มในสังคม 

กระบวนกำรเช่นนี้ มิแช็ล ฟูโกต์ (Michel Foucault) เรียกว่ำ “วำทกรรม” (Discourse) (M. 

Foucault (1972) ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬำร (2542) ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง (2556)) Adam Jaworski 

และ Annette Pritchard (2005) ได้กล่ำวถึงบทบำทของวำทกรรมที่สัมพันธ์กับประสบกำรณ์  

กำรกระท ำหรือกำรแสดงออก และควำมสัมพันธ์ทำงสังคมไว้อย่ำงน่ำสนใจว่ำ  

วำทกรรมรวมถึงภำษำได้นิยำมควำมหมำยให้แก่ประสบกำรณ์และ 

กำรแสดงออก และได้สร้ำงควำมเป็นปกติธรรมดำให้แก่ควำมสัมพันธ์ทำง 

สังคม ด้วยกำรให้อ ำนำจทั้งในกำรปฏิบัติและในกำรเพิกเฉย ขณะเดียวกัน  

วำทกรรมและกำรสื่อสำรก็เป็นผลผลิตของควำมสัมพันธ์ทำงสังคม และเรำ

จ ำ เป็ นต้ องส ำรวจและท ำควำม เข้ ำใจ ให้ ได้ ว่ ำ  ควำมหมำยเหล่ ำนั้ น 

ประกอบสร้ำงและน ำไปใช้ในประสบกำรณ์ทั้งหมดทั้งสิ้นของผู้คนอย่ำงไร  

ซึ่งรวมไปถึงประสบกำรณ์ของกำรท่องเที่ยวด้วย 1 (Adam Jaworski & 

Annette Pritchard, 2005, น. 2) 

ข้อควำมข้ำงต้นได้ท ำให้เห็นว่ำ ประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยวของผู้คนเกิดจำกกำรนิยำมหรือ 

กำรประกอบสร้ำงควำมหมำยขึ้นของวำทกรรมโดยมีภำษำเป็นเครื่องมือส ำคัญ ควำมหมำยเหล่ำนั้น

ได้สร้ำงควำมเป็นปกติธรรมดำให้แก่ควำมสัมพันธ์ทำงสังคม ตัวอย่ำงเรื่อง “วันเที่ยว” ของชูศักดิ์  

 
1 ต้นฉบับภำษำอังกฤษมีว่ำ “Discourse including language, defines experience and performance, and 

by empowering action or inaction, naturalises social relations. But discourse and communication 

are also products of social relations and we need to explore and understand how their meanings 

have been constructed and used across the totality of human experience – and that includes 

tourism experiences.” 
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ภัทรกุลวณิชย์ (2546, น. 71-75) แสดงให้เห็นอย่ำงชัดเจนว่ำ “วำทกรรมกำรท่องเที่ยว” (Discourse 

on Tourism) ได้ก ำหนดนิยำมหรือประกอบสร้ำงควำมหมำยให้แก่กำรท่องเที่ยว ท ำให้เกิดมี 

กำรจัดวำงหรือจัดกลุ่มผู้คนในสังคมว่ำใครเป็นผู้มีรสนิยมหรือประสบควำมส ำเร็จในชีวิต  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏขึ้นนี้มีลักษณะแนบเนียน จนท ำให้เรำเข้ำใจว่ำนี้เป็นเรื่องปกติ

ธรรมดำในสังคม ดังนั้น หำกมีกำรศึกษำงำนเขียนภำษำไทยที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวก็น่ำจะ 

ท ำให้ได้พบลักษณะและรำยละเอียดของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้อย่ำงชัดเจนย่ิงขึ้น ก่อให้เกิด  

กำรตระหนักรู้เท่ำทันและกำรรื้อถอนชุดควำมคิดบำงประกำร เพื่อท ำให้เกิดควำมสัมพันธ์ทำงสังคม 

ที่เท่ำเทียมกันมำกขึ้น 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นกลุ่มคนที่มีอิทธิพลอย่ำงสูงในกำรสื่อสำรเรื่องกำรท่องเที่ยวใน

สังคมไทยปัจจุบัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีเฟซบุ๊กเพจ (Facebook Page) เป็นช่องทำงหลัก 

ในกำรติดต่อ สื่อสำร และมักจะมีเว็บบล็อกส ำหรับเก็บข้อมูลงำนเขียนของตัวเอง จำกกำรส ำรวจ

จ ำนวนผู้ชื่นชอบ (Like) และผู้ติดตำม (Follow) ในเฟซบุ๊กเพจพบว่ำมีบล็อกเกอร์มำกกว่ำ 50 ชื่อ

บัญชีที่มียอดผู้ติดตำมมำกกว่ำ 1 แสนรำย ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวในงำนเขียนบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวก็น่ำจะเป็นตัวแทนควำมคิดของสังคมไทยในปัจจุบันได้เป็นอย่ำงดี จำกกำรส ำรวจข้อมูล

เบื้องต้นพบชุดควำมคิดที่น่ำสนใจ ดังนี้2 

ตัวอย่ำง 1 

- ขึ้นชื่อว่ำพัทยำ เรียกได้ว่ำเป็นแหล่งพักผ่อนที่ใกล้ที่สุดของชำวกรุงทั้งหลำย 

เพียงแค่ขับรถไปชั่วโมงกว่ำ ๆ ก็สำมำรถเห็นทะเล รวมทั้งมีสถำนที่ท่องเที่ยว

มำกมำยในบริเวณตัวเมืองอีกด้วย ครั้นจะค้ำงคืนก็มีโรงแรมจ ำนวนมำกพร้อม

ให้บริกำรจนเลือกแทบไม่ถูก 

(TravelKanuman, 1 มีนำคม 2559) 

ตัวอย่ำง 2 

- ช่วงเช้ำวันนี้ก่อนที่เรำจะไปบ้ำนอ้อย เรำจะพำไปดูชำวบ้ำนเค้ำเกี่ยวข้ำวกัน....

นำข้ำวก ำลังเหลืองสวยเลยทีเดียว บรรยำกำศยำมเช้ำก็สดชื่น หำไม่ได้ง่ำยๆ ใน

เมืองหลวงจริงๆ... 

(เท่ียวทั่วไทย ไปไหนดี, 8 ธันวำคม 2559) 

 
2 กำรสะกดค ำ อักขรวิธี และกำรเน้นในตัวอย่ำงเป็นของต้นฉบับ มีเพียงกำรขีดเส้นใต้หรือกำรท ำตัวหนำเท่ำนั้น 

ที่เป็นกำรเน้นของผู้วิจัย ตัวอย่ำงที่ใช้มำจำกงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจ ำนวน 50 คน เพื่อต้ังข้อสังเกต 

ก่อนจะกำรคัดเลือกข้อมูลเพื่อศึกษำตำมระเบียบวิธวีิจัยต่อไป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 

 

 ข้อควำมในตัวอย่ำง 1 แสดงให้เห็นว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้นิยำมควำมหมำยของ 

กำรท่องเที่ยวว่ำเป็นกำรพักผ่อนหรือกำรผ่อนคลำย ทั้งยังเป็นกิจกรรมของ “ชำวกรุงทั้งหลำย” และ 

เมื่อพิจำรณำตัวอย่ำง 2 ประกอบจะท ำให้เห็นถึงกำรใช้กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือสร้ำงลักษณะ 

คู่ตรงข้ำมระหว่ำงเมืองกับชนบท โดยกำรพยำยำมสร้ำงภำพของชนบทเป็นพื้นที่ของเกษตรกรรมและ

บรรยำกำศที่สดชื่น ซึ่ง “หำไม่ได้ง่ำยๆ ในเมืองหลวงจริงๆ”  

ตัวอย่ำง 3 

- Dragon Bridge หรือ สะพำนมังกร ที่แม่น ้ำ River Hàn เป็นจุดท่องเที่ยวที่ไม่

ว่ำใครที่มำดำนังต้องแวะมำถ่ำยรูป เพรำะวิวสวย ยิ่งตอนกลำงคืนนะจะสวยไป

อีกแบบ 

(รีวิวพำไป, 17 กรกฎำคม 2562) 

ตัวอย่ำง 4 

- บรรยำำกำศของเกำะ โดยจะอยู่บริเวณโขดหินเป็นทำงที่จะเดินไปขึ้นเรือกลับ

ฝั่ง คนที่ชอบถ่ำยรูป พลำดไม่ได้เลยจุดนี้  

(ไปคนเดียว+, 7 เมษำยน 2559) 

 ตัวอย่ำง 3-4 แสดงให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมักใช้รูปภำษำแสดงกำรสั่ง (imperative) 

และมักให้ควำมส ำคัญแก่กำรถ่ำยรูปซึ่งสัมพันธ์ไปกับกำรน ำเสนอตัวตนต่อสังคมด้วย พิจำรณำตำม

ตัวอย่ำง 5 

ตัวอย่ำง 5 

- มุมสวยๆถ่ำยรูปแบบเยอะเว่อร์ แล้วพอย่ิงมำเจอคนน้อยๆย่ิงฟิน ได้รูปอวด 

Social แบบเยอะสุดไรสุด 

(Wherever I Go, 15 ตุลำคม 2561) 

 ลักษณะตำมตัวอย่ำงข้ำงต้นสะท้อนแนวคิดเรื่อง ภำษำของกำรท่องเที่ยว (Language of 

Tourism) ของ G. Dann (1996) ซึ่งมองว่ำกำรท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นภำษำของกำรสร้ำงภำพ 

(tourism as a language of recreation) โดยอธิบำยกำรท่องเที่ยวเป็นเหมือนเกม (tourism as 

game) ที่ผู้ท่องเที่ยวให้ควำมส ำคัญกับตัวตนของตัวเองและแข่งขันกันเพื่อน ำเสนอตัวตนโดยใช้ 

กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือหรือวิธีกำร 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 

 นอกจำกจะปรำกฏลักษณะกำรสั่งและควำมคิดเรื่องกำรน ำเสนอตัวตนแล้ว งำนเขียนของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยังเน้นควำมคิดว่ำผู้ท่องเที่ยวจะได้รับควำมพิเศษหรือควำมสุขอย่ำงมำก  

จำกกำรกำรท่องเที่ยวดังตัวอย่ำง 6 

ตัวอย่ำง 6 

- มำเริ่มเที่ยวกันเลยดีกว่ำ!!ส ำหรับที่แรกที่อยำกจะแนะน ำเลย เชื่อว่ำหลำยคน

ต้องกรี๊ดกับที่นี่แน่ๆ ใครว่ำมำภูเก็ตตอนนี้จะเจอกับน ้ำทะเลสวยๆใสๆไม่ได้  

นี่คือหำดส่วนตัวสุดๆที่ชื่อว่ำParadise Beach ค่ะ ถือเป็นหำดที่มีกิจกรรม 

ให้ท ำแบบครบๆเลยแหละ ทั้ง Snorkeling / Kayak / Paddle Boardรวมทั้ง

เป็น Beach club ที่จะมี Event ปำร์ตี้มันส์ๆให้มำสนุกกันด้วยแล้วมำตอนนี้

มันก็จะคนน้อยๆ ฟินๆแบบนี้แหละ เดินเล่นชิลๆได้โล่งสบำยมำก ถ่ำยรูป

เพลินๆ ไม่ติดคนอ่ืนให้กวนใจอีกต่ำงหำก ได้ควำมสโลว์ไลฟ์อย่ำงที่ต้องกำรอ่ะ 

คือดีย์ 

(Wherever I Go, 15 ตุลำคม 2561) 

  จำกกำรทบทวนแนวคิดและงำนวิจัยที่น่ำสนใจประเด็นภำษำ กำรท่องเที่ยว และสังคม 

ตลอดจนกำรส ำรวจข้อมูลเบื้องต้นดังได้แสดงให้เห็นแล้ว น่ำจะพอท ำให้เห็นว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

มิได้ถ่ำยทอดเรื่องรำวประสบกำรณ์ในกำรท่องเที่ยวของตนเองแต่เท่ำนั้น หำกยังได้ใช้ภำษำเป็น

เครื่องมือใประกอบสร้ำงควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว รวมไปถึงกำรใช้กำรท่องเที่ยวเพื่อเป็น

เครื่องมือประกอบสร้ำงตัวตนและจัดวำงต ำแหน่งแห่งที่ให้แก่ผู้ท่องเที่ยวกับคนอ่ืนในสังคม ลักษณะ

เหล่ำนี้พอจะสะท้อนควำมเป็นสังคมบริโภคนิยมของสังคมไทย หำกมีกำรศึกษำโดยละเอียดแล้วก็

อำจจะท ำให้เห็นควำมสืบเนื่องและควำมเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยว ตลอดจนลักษณะ

ทำงสังคมวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวด้วย  

 งานวิจัยนีจ้ึงต้องการศึกษาวาทกรรมการท่องเที่ยว (Discourse on Tourism) อันหมายถึง 

กระบวนการหรือวิถีปฏิบัติในการประกอบสร้างความหมายและอัตลักษณ์แก่การท่องเที่ยวและ

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ โดยเชื่อมโยงกับอ านาจ ความรู้ และความจริง 

วาทกรรมการท่องเที่ยวเป็นทั้งผลผลิตทางสังคมวัฒนธรรม และเป็นส่วนก าหนดและธ ารงรั กษา

ลักษณะสังคมวัฒนธรรม ทั้งนี้ ต้องการตอบค าถามส าคัญของการวิจัย คือ วาทกรรมการท่องเที่ยวที่

ปรากฏมีขึ้นในสังคมไทยมีลักษณะหรือชุดความคิดใดบ้าง มีกระบวนการหรือวิถีปฏิบัติอย่างไร 

วาทกรรมการท่องเที่ยวส่งผลอย่างไรต่อความสัมพันธ์ทางสังคมของคนไทย และสัมพันธ์กับ

ปริบททางสังคมวัฒนธรรมไทยอย่างไรบ้าง การศึกษาวาทกรรรมท่องเที่ยวในงานวิจัยนี้จะช่วย
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ชี้ให้เห็นว่า การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในก าหนดความสัมพันธ์ทางสังคมของคนไทยอย่างไร และ

สังคมวัฒนธรรมไทยมีส่วนในการสร้างวาทกรรมท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง  

 เพื่อให้ได้ค ำตอบที่ชัดเจน งำนวิจัยนี้เลือกใช้แนวคิดเรื่อง “วำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์” 

(Critical Discourse Analysis) ตำมแนวทำงของนอร์แมน แฟร์คลัฟ (Norman Fairclough) มำเป็น

กรอบกำรวิเครำะห์ เนื่องจำกเห็นว่ำแนวคิดนี้มีจุดเด่นในกำรศึกษำวิเครำะห์และเหมำะแก่กำรตอบ

ค ำถำมวิจัย 3 ประกำร ดังนี้ 

จุดเด่นประกำรแรก ได้แก่ กำรให้ควำมส ำคัญแก่กำรศึกษำภำษำในตัวบทอย่ำงเป็นระบบ ซึ่ง 

แฟร์คลัฟ (N. Fairclough, 1992; Norman Fairclough, 1995) เรียกว่ำ Textual Oriented 

Discourse Analysis (TODA) แฟร์คลัฟ  (N. Fairclough, 2003, น. 24-25) มองภำษำว่ำเป็น

โครงสร้ำงทำงสังคม (social structures) ซึ่งมีควำมเป็นนำมธรรม เรำจะสำมำรถสื่อสำรได้มำกหรือ

น้อยก็ขึ้นอยู่กับภำษำที่ก ำกับควำมคิดของเรำไว้ ขณะที่ล ำดับของวำทกรรมจะเป็นตัวแสดงเครือข่ำย

ของวิถีปฏิบัติทำงสังคม (social practices) ซึ่งเรำสำมำรถศึกษำผ่ำนวำทกรรม ประเภทตัวบท และ

ลีลำ ส ำหรับกำรวิเครำะห์ตัวบทจะช่วยท ำให้เรำเห็นถึงเหตุกำรณ์ทำงสังคม  (social events) ที่เป็น

รูปธรรมมำกขึ้น ดังนั้น กำรส ำรวจตรวจสอบตัวบทกำรท่องเที่ยวก็จะช่วยให้เรำเข้ำใจถึงเหตุกำรณ์

ทำงสังคมในปริบทท่องเที่ยวหนึ่ง ๆ ซึ่งสัมพันธ์เครือข่ำยและกำรจัดวำงต ำแหน่งแห่งที่ทำงสังคม  

รวมไปถึงกำรเข้ำใจโครงสร้ำงทำงสังคมที่เหตุกำรณ์นั้นด ำรงอยู่ และมีผลต่อวิถีปฏิบัติทำงสังคมและ

โครงสร้ำงทำงสังคมอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องสัมพันธ์กับกำรท่องเที่ยวด้วย 

จุดเด่นประกำรที่สอง ได้แก่ กำรให้ควำมส ำคัญแก่กำรวิเครำะห์วำทกรรมอย่ำงเป็นวิภำษวิธี 

(Dialectical-Relational Approach) กล่ำวคือ วำทกรรมมีอิทธิพลต่อกระบวนกำรทำงสังคม 

ขณะเดียวกันวำทกรรมเป็นองค์ประกอบหนึ่ งของกระบวนกำรทำงสังคมที่ รับอิทธิพลจำก

องค์ประกอบอ่ืนด้วย แฟร์คลัฟได้เสนอกรอบกำรวิเครำะห์ที่เรียกว่ำ กรอบมิติทั้งสำมของวำทกรรม 

(the tree dimensional framework) ประกอบด้วยมิติด้ำนตัวบท (text) มิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงวำท

กรรม (discourse practice) และมิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม (socio-cultural practice)  

จุดเด่นประกำรสุดท้ำย แฟร์คลัฟ (1996)ให้ควำมส ำคัญแก่เทคนิควิธีของวำทกรรม 

(Technologisation of Discourse) เสนอว่ำรูปแบบและวิถีปฏิบัติของวงจรหรือเครือข่ำยทำงสถำบัน

จะแสดงออกผ่ำนเทคนิควิธีของวำทกรรมใน 3 เรื่อง ได้แก่ วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมในขอบเขต  

สถำนที่ท ำงำนและสถำบัน กำรสร้ำงกลยุทธ์และเป้ำหมำยของสถำบันในกำรใช้วำทกรรม  

และกำรฝึกฝนบุคคลเพื่อใช้วำทกรรมตำมกลยุทธ์และเป้ำหมำย จำกกำรทบทวนควำมเปลี่ยนแปลง

ด้ำนกำรผลิตและกำรบริโภควำทกรรมกำรท่องเที่ยวพบว่ำ กลุ่มคนที่เกี่ยวข้องกับกำรผลิตและ 

กำรบริโภคเปลี่ยนแปลงไป ควำมเปลี่ยนแปลงนี้ย่อมน่ำจะท ำให้เทคนิคของวำทกรรมเปลี่ยนแปลง 
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ไปด้วย แนวคิดของแฟร์คลัฟจะช่วยเผยให้เห็นวิถีปฏิบัติ กลยุทธ์ เป้ำหมำย และกำรฝึกฝนที่แตกต่ำง

กันในแต่ละช่วงเวลำ 

 งำนวิจัยนี้จะเป็นจุดบรรจบกันระหว่ำงงำนด้ำนท่องเที่ยวศึกษำกับงำนด้ำนวำทกรรมศึกษำ

ของไทย เพื่อชี้ให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวมีบทบำทในเชิงควำมคิด โลกทัศน์ และอุดมกำรณ์ต่อคนใน

สังคมไทยมำกน้อยเพียงใด และมีผลกระทบทำงสังคมวัฒนธรรมอย่ำงไรบ้ำง ขณะเดียวกัน ก็เป็น  

กำรชี้ให้เห็นว่ำสังคมไทยมีส่วนก ำหนดนิยำมควำมหมำยและคุณค่ำของกำรท่องเที่ยวไว้อย่ำงไรบ้ำง 

 

1.2 วัตถุประสงค์กำรวิจัย 

เพื่อศึกษำ 

1.2.1 ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงผ่ำนภำษำในตัวบทงำนเขียนของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

1.2.2 วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมและวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวใน

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

 

1.3 สมมติฐำนกำรวิจัย 

งำนวิจัยนี้มุ่งศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยตำม

แนวทำงวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ (Critical Discourse Analysis: CDA) กำรศึกษำตำมแนวทำง

ดังกล่ำวจะช่วยท ำให้เห็นถึงกระบวนกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวโดยมี

ภำษำเป็นเครื่องมือส ำคัญ  

สมมติฐำนกำรวิจัยมีดังนี้ 

1.3.1 วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยปรำกฏ 

ชุดควำมคิดส ำคัญว่ำด้วยกำรท่องเที่ยวหรือวิ ธีกำรท่องเที่ยวที่พึ งประสงค์  โดยน ำเสนอว่ำ  

กำรท่องเที่ยวหรือวิธีกำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ คือ กำรท่องเที่ยวที่ผู้ท่องเที่ยวมีอิสระในกำรเลือก

แนวทำงที่แตกต่ำงไม่เหมือนใคร เพื่อน ำเสนอควำมเป็นตัวของตัวเอง กำรเลือกแนวทำงดังกล่ำว  

ท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นประสบกำรณ์ของควำมสุขและควำมพึงพอใจ และกำรท่องเที่ยวยังเป็น 

เครื่องน ำเสนออัตลักษณ์ของผู้ท่องเที่ยว ค ำแนะน ำและประสบกำรณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะช่วย

ให้ผู้ท่องเที่ยวบรรลุเป้ำหมำยกำรท่องเที่ยวของตน 

  กลวิธีทำงภำษำที่ส ำคัญซึ่งใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดข้ำงต้น ได้แก่ กำรนิยำมควำมหมำย  

กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ค ำศัพท์แสดงควำมเป็นที่สุด กำรใช้ค ำแสดงทัศนภำวะ กำรสร้ำงลักษณะ 

คู่ตรงข้ำม และกำรใช้มูลบท 
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 วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจึงมีส่วนส ำคัญในกำรสถำปนำควำมหมำยของกำรท่องเที่ยว  

ที่พึงประสงค์ กำรวำงบรรทัดฐำนของวิธีกำรท่องเที่ยว และกำรก ำหนดลักษณะของนักท่องเที่ยว  

ที่พึงประสงค์ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้ได้สร้ำงชุดควำมคิดต่ำง ๆ ที่สนับสนุนให้ผู้ ท่องเที่ยวมี 

ควำมเป็นตัวของตัวเองและเลือกวิธีกำรท่องเที่ยวอย่ำงอิสระ อย่ำงไรก็ตำม ผู้ท่องเที่ยวควรต้อง

ปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผู้ซึ่ งเสนอตนเป็นต้นแบบของกำรท่องเที่ยว  

ในท้ำยที่สุด ผู้ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นก็ยังคงอยู่ภำยใต้กำรควบคุมก ำกับของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นผลิตขึ้น 

1.3.2 ลักษณะของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ได้แก่ (1) ลักษณะตัวบทที่ผสมผสำนระหว่ำงตัวบทหลำยประเภท อำทิ 

บันทึกกำรเดินทำง คู่มือกำรท่องเที่ยว โฆษณำ และบทสนทนำแบบไม่ทำงกำร และ  (2) กำรใช้ 

สื่อสังคม (social media) เป็นเครื่องมือในกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้อ่ำน  

ส่วนวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่ (1) บทบำทและอิทธิพลของ 

สื่อสังคมในสังคมไทย (2) ควำมเปลี่ยนแปลงในภำคอุตสำหกรรมและธุรกิจกำรท่องเที่ยวของไทย  

(3) นโยบำยส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของภำครัฐ และ (4) แนวคิดปัจเจกนิยม 

 

1.4 ขอบเขตกำรวิจัย 

1.4.1 กำรระบุช่วงเวลำในกำรวิจัย กำรวิจัยนี้ ศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวตั้งแต่ปีพ.ศ. 2546 

จนถึงปัจจุบัน (พ.ศ. 2564) โดยพิจำรณำควำมเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีเป็นส ำคัญ ได้แก่ กำรเกิด

สื่อใหม่ที่ผู้บริโภคสร้ำงเนื้อหำได้เอง (consumer-generated media) สื่อใหม่ดังกล่ำวสัมพันธ์

เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวอย่ำงชัดเจนและต่อเนื่อง เกิดควำมนิยมเขียนบันทึกกำรเดินทำงในกระดำน

สนทนำห้องบลูแพลนเน็ต (Blue Planet) เว็บไซต์พันทิป (www.pantip.com) จำกกำรสืบค้น 

คลังกระทู้ เก่ำพบว่ำเริ่มต้นเมื่อพ.ศ. 2546 เป็นต้นมำ (ดู pantip.com/forum/blueplanet  

และ 2g.pantip.com/cafe/ blueplanet) และได้เกิดคนกลุ่มใหม่ที่มีบทบำทต่อกำรผลิตงำนเขียน

ด้ำนกำรท่องเที่ยว ได้แก่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว (Travel Blogger) ในเวลำต่อมำ 

1.4.2 ข้อมูลที่ใช้ในกำรวิจัย ศึกษำงำนเขียนงำนเขียนภำษำไทยจำกเว็บบล็อกของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยที่มียอดผู้ติดตำมมำกกว่ำ 1 แสนคนและมีเว็บบล็อกเก็บข้อมูลตัวบท 3 รวมจ ำนวน 

บล็อกเกอร์ทั้งสิ้น 20 ชื่อบัญชี รำยละเอียดดังตำรำง 1.1 

 
3 ผลกำรส ำรวจข้อมูลของผู้วิจัยเมื่อวันท่ี 18 ตุลำคม พ.ศ. 2564 

http://www.pantip.com/
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ตาราง 1 รายละเอียดข้อมูลของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทยผู้ผลิตตัวบทงานวิจัยนี้ใช้ศึกษา 

ล ำดับ ชื่อบัญชีเพจ 

ปี

สร้ำง

เพจ 

จ ำนวนบัญชี

ผู้ติดตำม 

โดยประมำณ 

เว็บบล็อก 

1 แบกกล้องเที่ยว 2558 1.9 ล้ำน baagklong.com 

2 จ ะ เ ท่ี ย ว ไ ป ไ ห น 2559 1.5 ล้ำน jatiewpainai.com 

3 ไปคนเดียว+ 2558 1.2 ล้ำน paikondiew.com 

4 เที่ยวท่ัวไทย ไปไหนดี 2558 1.2 ล้ำน th.read.me/id/tiewtourthai 

5 ลำพักเที่ยว 2559 1.2 ล้ำน lapakteaw.com 

6 ค น ห ล ง ท ำ ง 2560 1.0 ล้ำน konlongtang.com 

7 แฟนพำเที่ยว / My Life My Travel 2556 8.28 แสน mylifemytravels.com 

8 บันทึกคนขี้เที่ยว 2560 7.17 แสน khonkheetiew.com 

9 วิ ศ ว ะ พ ำ เ ที่ ย ว 2561 6.62 แสน widsawa.com 

10 Wherever I Go 2561 5.55 แสน wherever-go.com 

11 กูเที่ยวไปเรื่อย 2561 5.23 แสน uptomego.com 

12 
TravelKanuman /  

คำ นู แมน 2 เท้ำชำวท่องโลก 
2560 5.12 แสน travelkanuman.com 

13 ReviewPapai – รีวิวพำไป 2558 4.99 แสน th.read.me/id/ReviewPapai 

14 Palapilii Thailand 2558 4.31 แสน palapilii-thailand.com 

15 หนีนำยเท่ียว 2560 4.01 แสน neenaitiew.com 

16 เที่ยวก่อนตำย Bucket list TH 2559 3.87 แสน bucketslistth.net 

17 
ม่วงมหำกำฬพำเที่ยว : Life for 

Travel 
2554 3.79 แสน pantip.com/profile/495653 

18 อยำกเที่ยวก็เที่ยว 2559 3.75 แสน pantip.com/profile/3197411 

19 Oneเดย ์ 2561 3.71 แสน onedayzz.com 

20 เที่ยวแล้วเที่ยวอีก 2556 3.21 แสน travelsagain.com 
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1.5 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

วิธีด ำเนินกำรวิจัยนี้แบ่งเป็น 4 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนกำรศึกษำและทบทวนแนวคิด ทฤษฎี 

และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง ขั้นตอนกำรรวบรวมและคัดเลือกข้อมูล ขั้นตอนกำรวิเครำะห์และสังเครำะห์

ข้อมูล และขั้นตอนกำรรำยงำนผลกำรวิจัย 

1.5.1 ขั้นตอนกำรศึกษำและทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เก่ียวข้อง แบ่งออกเป็น 2 

ส่วน ส่วนแรกเป็นกำรทบทวนแนวคิดและทฤษฎีที่จะใช้วิเครำะห์ เริ่มต้นจำกมโนทัศน์พื้นฐำน ได้แก่ 

แนวคิดเรื่องวำทกรรม (Discourse) อัตลักษณ์ (Identity) ภำพตัวแทน (Representation) และ

อุดมกำรณ์ (Ideology) ถัดมำเป็นกรอบกำรวิเครำะห์ส ำคัญ คือ แนวคิดเรื่องวำทกรรมวิเครำะห์เชิง

วิพำกษ์ (Critical Discourse Analysis) จำกนั้นเป็นแนวคิดและทฤษฎีที่ช่วยในกำรวิเครำะห์ ได้แก่ 

แนวคิดเรื่องภำษำกำรท่องเที่ยว (The Language of Tourism) แนวคิดเรื่องกำรบริโภคคุณค่ำ

เชิงสัญญะ (The Consumption of Sign Value) แนวคิดชำติพันธ์ุวรรณนำแห่งกำรสื่ อสำร 

(Ethnography of Communication) และแนวคิดเรื่องกำรวิเครำะห์ปริจเฉท 

1.5.2 ขั้นตอนกำรรวบรวมและคัดเลือกข้อมูล มีรำยละเอียด ดังนี้  

  - ศึกษำงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยที่ต้องมีแฟนเพจ เฟซบุ๊ ก 

(Facebook fan page) เพื่อใช้ส ำรวจควำมนิยมและอิทธิพลต่อสังคม และบล็อกเกอร์เหล่ำนั้นต้องมี

เว็บบล็อกส ำหรับเก็บบันทึกงำนเขียน เพื่อน ำข้อมูลงำนเขียนมำใช้วิเครำะห์ศึกษำ 

- จัดอันดับควำมนิยมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจำกจ ำนวนยอดผู้ติดตำม (followers) 

ในแฟนเพจเฟซบุ๊ก จำกนั้นเลือกเก็บงำนเขียนของบล็อกเกอร์ที่มีจ ำนวนยอดผู้ติดตำมสูงสุด 20 

อันดับแรก 

- คัดเลือกงำนเขียนจำกเว็บบล็อกของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจ ำนวน 10 เรื่องต่อชื่อ

บัญชี รวมจ ำนวนข้อมูลตัวบทที่ใช้ศึกษำทั้งสิ้น 200 ตัวบท โดยจะเลือกจำกงำนเขียนที่รับควำมนิยม 

10 อันดับแรกของเว็บบล็อกก่อน หำกเว็บบล็อกใดไม่มีกำรจัดอันดับ ก็จะใช้วิธีกำรสุ่มแทน 

1.5.3 ขั้นตอนกำรวิเครำะห์และสังเครำะห์ข้อมูล ใช้กรอบกำรวิเครำะห์ของแฟร์คลัฟ  

เพื่อศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในสำมมิติ ได้แก่  

- กำรวิเครำะห์ตัวบทเป็นกำรพรรณนำกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงควำมคิด

ย่อยต่ำง ๆ แล้วสรุปออกมำเป็นชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว  ทั้งนี้ จะน ำแนวคิดเรื่อง

ภำษำกำรท่องเที่ยว (The Language of Tourism) ของ Dann (1996) มำช่วยวิเครำะห์ประเด็น

บทบำทของภำษำและวำทกรรมกำรท่องเที่ยว และจะน ำแนวคิดเรื่องกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ 

(The Consumption of Sign Value) ของ Baudrillard (1981) มำช่วยวิเครำะห์ประเด็น

ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงภำษำและกำรน ำเสนออัตลักษณ์ของคนในสังคมผ่ำนกำรท่องเที่ยว 
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ภาพ  1 กรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมตามแนวคิดของแฟร์คลัฟ (2005) 

 
 

- กำรวิเครำะห์วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมเป็นกำรตีควำมกระบวนกำรที่เกี่ยวข้องกับ 

วำทกรรมที่ส ำคัญ 2 กระบวนกำร คือ กระบวนกำรผลิตและกระจำยตัวบท และกระบวนกำรบริโภค

และตีควำมตัวบท กำรวิเครำะห์ส่วนนี้จะท ำให้เห็นรอยต่อหรือควำมเป็นสื่อกลำงระหว่ำงตัวบทและ

สังคมวัฒนธรรม ทั้งนี้ จะเน้นวิเครำะห์องค์ประกอบกำรสื่อสำรวำทกรรมตำมแนวคิดชำติพันธ์ุ

วรรณนำแห่งกำรสื่อสำรของเดล ไฮมส์ (D. Hymes, 1974) เพื่อท ำให้เห็นรำยละเอียดและ

กระบวนกำรสื่อสำรวำทกรรมอย่ำงชัดเจนและเป็นระบบ ซึ่งประกอบไปด้วยฉำก ผู้ร่วมเหตุกำรณ์ 

จุดมุ่งหมำย ล ำดับวัจนกรรม น ้ำเสียง เครื่องมือ บรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำม 

ประเภทตัวบท ทั้งนี้ ในส่วนของกำรวิเครำะห์ประเภทตัวบทจะใช้แนวคิดเรื่องกำรวิเครำะห์ปริจเฉท

ของลองเอเคอร์ (R.E. Longacre, 1996) เพื่อท ำให้เห็นลักษณะเฉพำะของประเภทตัวบทที่เกี่ยวข้อง

กับกำรท่องเที่ยว จำกน้ันจะวิเครำะห์ระเบียบวำทกรรมและควำมสัมพันธ์เชิงสหบทและสหวำทกรรม

ของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ตำมแนวคิดของแฟร์คลัฟ (1992) ซึ่งเสนอว่ำเรำสำมำรถสังเกตเห็น 

ควำมเปลี่ยนแปลงทำงสังคมวัฒนธรรมผ่ำนรูปแบบหรือวิถีของกำรผลิตตัวบท หำกประเภทตัวบท 

ลีลำภำษำ และกิจกรรมที่สะท้อนผ่ำนตัวบทมีลักษณะที่ผสมผสำนกัน แสดงว่ำเกิดกำรผสำนกัน

ระหว่ำงวำทกรรมที่แตกต่ำงกันสะท้อนภำคส่วนที่เข้ำมำเกี่ยวข้องกับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวนั้น ทั้งนี้ 

งำนวิจัยนี้จะใช้แนวกำรวิเครำะห์สหวำทกรรมของศิริพร ภักดีผำสุข (2560) เป็นหลัก 

- กำรวิเครำะห์วิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว เป็น 

กำรอธิบำยในส่วนของปริบท อันได้แก่ เงื่อนไขทำงสังคมของกำรผลิตและกระจำยตัวบท และเงื่อนไข

ทำงสังคมของกำรบริโภคและตีควำมตัวบท กำรวิเครำะห์ในส่วนนี้จะท ำให้เห็นลักษณะเชิงวิภำษของ
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วำทกรรมกำรท่องเที่ยว กล่ำวคือ ท ำให้เห็นปัจจัยทำงสังคมวัฒนธรรมที่มีผลต่อกำรผลิตวำทกรรม 

ขณะเดียวกันก็จะท ำให้เห็นถึงผลกระทบของวำทกรรมท่องเที่ยวที่มีต่อผลสังคมวัฒนธรรมเช่นกัน 

1.5.4 ขั้นตอนกำรรำยงำนผลกำรวิจัย มีทั้งหมด 7 บท แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ส่วนแรกเป็น

ส่วนน ำ ประกอบด้วยบทที่ 1 บทน ำ บทที่ 2 ทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยเกี่ยวข้อง และ 

บทที่ 3 สังเขปควำมรู้เรื่องวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทยและบันทึกกำรเดินทำงภำษำไทย  

ส่วนที่สองเป็นส่วนกำรรำยงำนผลกำรวิคเครำะห์ ประกอบด้วยบทที่ 4 เป็นผลกำรวิเครำะห์ตัวบท 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย บทที่ 5 เป็นผลกำรวิเครำะห์วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม และ

บทที่ 6 เป็นผลกำรวิเครำะห์วิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม ส่วนสุดท้ำยเป็นส่วนสรุป ได้แก่ บทที่ 7 

สรุปผล อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

 

1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.6.1 ท ำให้ทรำบชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม และวิถี

ปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรม ตลอดจนเข้ำใจบทบำทของภำษำในฐำนะเครื่องมือ

ประกอบสร้ำงวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

1.6.2 ท ำให้รู้เท่ำทันวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

1.6.3 เป็นแนวทำงกำรศึกษำวิจัยด้ำนวำทกรรมศึกษำและท่องเที่ยวศึกษำ 

 

1.7 นิยำมศัพท์เฉพำะ 

วำทกรรม กระบวนกำรหรือวิถีปฏิบัติในกำรประกอบสร้ำงควำมหมำยและ 

อัตลักษณ์แก่สรรพสิ่งอย่ำงเป็นระบบ โดยเชื่อมโยงกับอ ำนำจ 

ควำมรู้ และควำมจริง วำทกรรมเป็นทั้ งผลผลิตทำงสังคม

วัฒนธรรม และตัวก ำหนดและธ ำรงรักษำลักษณะสังคม

วัฒนธรรม 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว กระบวนกำรหรือวิถีปฏิบัติในกำรประกอบสร้ำงควำมหมำย

และอัตลักษณ์แก่กำรท่องเที่ยวและกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยวอย่ำงเป็นระบบ โดยเชื่อมโยงกับอ ำนำจ ควำมรู้ 

และควำมจริง วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นผลผลิตทำงสังคม

วัฒนธรรม และมีส่วนก ำหนดและธ ำรงรักษำลักษณะสังคม

วัฒนธรรม 
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อัตลักษณ์ ควำมหมำยของตัวตนอันเป็นผลลัพธ์จำกกำรนิยำม กำรจัดวำง

ต ำแหน่งแห่งหน และกำรต่อรองควำมหมำยระหว่ำงตัวตนกับ

ตัวตนอ่ืนในสังคม ส ำหรับงำนวิจัยนี้ อัตลักษณ์ที่ปรำกฏใน 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว จึงได้แก่  ตัวตนอันเป็นผลลัพธ์ที่ 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวสร้ำงขึ้นผ่ำนกำรก ำหนดสถำนภำพและ

ควำมสัมพันธ์ทำงสังคม 

ภำพแทน กระบวนกำรประกอบสร้ำงควำมหมำยให้แก่อัตลักษณ์ผ่ำน 

วำทกรรม 

 

1.8 ข้อตกลงเบื้องต้น 

1.8.1 กำรอ้ำงอิงตัวบทที่ใช้วิเครำะห์ในงำนวิจัยนี้เป็นกำรก ำหนดรหัสตัวบทในรูปแบบ 

“ล ำดับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว/ล ำดับตัวบท” ตัวอย่ำง “7/2” หมำยถึง งำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวคนที ่7 ซึ่งเป็นตัวบทล ำดับที่ 2 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวคนดังกล่ำว 

1.8.2 ผู้วิจัยจะไม่แก้ไขกำรสะกดค ำในตัวบท เพรำะผลมีต่อควำมเข้ำใจและกำรวิเครำะห์

ข้อมูล 
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บทที่ 2 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว: แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

บทที่ 2 นี้จะได้ทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่ เกี่ยวข้อง โดยแบ่งเป็น 3 ส่วน  

ส่วนแรกเป็นกำรทบทวนมโนทัศน์ แนวคิด กรอบกำรวิเครำะห์ที่ใช้ศึกษำกำรท่องเที่ยวในฐำนะที่เป็น

วำทกรรม ได้แก่ วำทกรรม อัตลักษณ์และภำพแทน อุดมกำรณ์ และวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ 

ตลอดจนแนวคิดและทฤษฎีที่ใช้วิเครำะห์ประกอบ ส่วนที่สองกำรทบทวนงำนวิจัยไทยที่ศึกษำข้อมูล

ภำษำไทยกับกำรท่องเที่ยว เพื่อให้ท ำเห็นภำพรวมงำนวิจัยที่มีมำก่อน และทบทวนแนวคิดเรื่องภำษำ

กำรท่องเที่ยว (The Language of Tourism) ส่วนที่สองเป็น รวมทั้งทบทวนงำนวิจัยวำทกรรม

วิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ที่ศึกษำเรื่องกำรท่องเที่ยว ส่วนที่สำมเป็นกำรทบทวนแนวคิดทำงสังคมวิทยำที่

เป็นประโยชน์แก่งำนวิจัย 

2.1 กำรศึกษำกำรท่องเที่ยวในฐำนะที่เป็นวำทกรรม 

งำนวิจัยครั้งนี้สนใจกำรท่องเที่ยวในฐำนะที่เป็นวำทกรรม กล่ำวคือมิได้สนใจเฉพำะภำษำ

ของภำษำท่องเที่ยวเท่ำนั้น หำกแต่สนใจกระบวนกำรหรือวิถีปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับวำทกรรมนั้นด้วย

ทั้งวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมและวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม หัวข้อนี้จึงเป็นแนวคิดซึ่งเป็นหัวใจของ

กำรวิจัย ผู้วิจัยจะแบ่งออกเป็น 3 เรื่อง ได้แก่ วำทกรรมและมโนทัศน์ที่เกี่ยวข้อง วำทกรรมวิเครำะห์

เชิงวิพำกษ์ตำมแนวภำษำศำสตร์ และงำนวิจัยที่ศึกษำวำทกรรมกับกำรท่องเที่ยวในภำษำไทย 

2.1.1 วำทกรรมและมโนทัศน์ที่เกี่ยวข้อง 

“DISCOURSE” เป็นมโนทัศน์ที่ใช้ในหลำกหลำยวงกำร โดยเฉพำะในภำษำศำสตร์และ

สังคมศำสตร์ ในส่วนแรกสุดนี้ผู้จะได้อธิบำยควำมหมำยของ “DISCOURSE” เพื่อควำมเข้ำใจ

เบื้องต้นท่ีตรงกันก่อน 

2.1.1.1 ควำมหมำยของ “DISCOURSE” 

ผู้วิจัยจะขอกล่ำวถึงควำมหมำยของ “DISCOURSE” ในทำงภำษำศำสตร์ก่อน ส ำนักงำน

รำชบัณฑิตยสภำ (2560, น. 142-143) ได้ให้ควำมหมำยและค ำเรียกของ “DISCOURSE” ไว้ 2 แนว 

ดังนี้  

1. สัมพันธสำร หมำยถึง “ข้อควำม/สำร/สำระที่ประกอบด้วยหน่วยภำษำที่ 

ร้อยเรียงต่อเนื่องกันทั้งที่เป็นภำษำพูดและภำษำเขียนทุกประเภท ซึ่งเกิดขึ้นใน

ปริบทสถำนกำรณ์จริงเพื่อท ำหน้ำที่สนองเจตนำรมณ์บำงประกำรของมนุษย์ อำจ

เป็นกำรใช้ภำษำของคนคนเดียว 2 คน หรือหลำยคน เช่น ค ำทักทำย ค ำบรรยำย 
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รำยงำนข่ำว บทสนทนำ บทโต้วำที อภิปรำย ค ำสอน ค ำเชิ ญชวน ข่ำวใน

หนังสือพิมพ์ บทควำม บทโฆษณำ นิทำน นวนิยำย”  

2. วำทกรรม หมำยถึง หน่วยภำษำที่อยู่ต่อเนื่องกันในภำษำพูดหรือภำษำเขียน 

ทุกประเภทในปริบทสถำนกำรณ์จริง ซึ่งแสดงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงภำษำกับปริบท 

ทำงสังคมและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง แสดงถึงควำมคิด ควำมเข้ำใจ และกำรมองโลก

ของผู้ใช้ภำษำ 

จำกควำมหมำยข้ำงต้นจะเห็นว่ำ “DISCOURSE” ทั้งในควำมหมำยของ “สัมพันธสำร” และ  

“วำทกรรม” ต่ำงก็สนใจประเด็นของกำรใช้ภำษำ หำกแต่ “วำทกรรม” สนใจ “ความสัมพันธ์ระหว่าง

ภาษากับริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เก่ียวข้อง แสดงถึงความคิด ความเข้าใจ และการมองโลกของ

ผู้ใช้ภาษา” ดังนั้น กำรศึกษำ “วำทกรรม” จึงมุ่งควำมสนใจหลักไปที่มิติทำงสังคม ขณะที่กำรศึกษำ 

“สัมพันธสำร” มุ่งควำมสนใจหลักไปที่มิติทำงภำษำ ซึ่งหำกศึกษำตำมแนวโครงสร้ำงนิยมก็จะเป็น

กำรศึกษำหน่วยภำษำในระดับที่สูงกว่ำประโยค และหำกศึกษำตำมแนวหน้ำที่นิยมก็จะเป็นกำรศึกษำ

ในปริบทกำรใช้ (ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง, 2556) James Paul Gee ได้แสดงนัยที่แตกต่ำงกันของ 

“DISCOURSE” ด้วยกำรกล่ำวถึง discourse (with little ‘d’) ในมิติทำงภำษำ ซึ่งในภำษำไทยอำจ

ใช้ว่ำ สัมพันธสำร/ปริจเฉท/วจนะ/ข้อควำมต่อเนื่อง/ระบบข้อควำม และจะกล่ำวถึง Discourse 

(with big ‘D’) ในมิติทำงสังคมและวิถีปฏิบัติที่สัมพันธ์กับภำษำและกำรใช้ ซึ่งในภำษำไทยใช้ว่ำ  

วำทกรรม (กฤษดำวรรณ  หงศ์ลดำรมภ์ และจันทิมำ เอียมำนนท์ , 2549, น. 4-5) กำรศึกษำ 

วำทกรรมนี้มีควำมสัมพันธ์อย่ำงแนบแน่นกับแนวคิดเรื่อง “วำทกรรม” ในทำงสังคมศำสตร์ 

2.1.1.2 วำทกรรม 

วำทกรรมเป็นค ำคิดขึ้นใช้ให้ตรงกับค ำว่ำ “DISCOURSE” ซึ่งเป็นแนวคิดที่ใช้ในงำนทำง

สังคมศำสตร์มำนำนแล้ว นักคิดคนส ำคัญที่จุดประกำยให้เกิดกำรศึกษำวำทกรรมอย่ำงแพร่หลำย 

ได้แก่ มิแช็ล ฟูโกต์ ซึ่งได้นิยำมควำมหมำยของวำทกรรมไว้ว่ำเป็น “[…] ระบบและกระบวนกำร 

ในกำรสร้ำง/ผลิต (constitute) เอกลักษณ์ (identity) และควำมหมำย (significance) ให้กับ

สรรพสิ่งต่ำง ๆ ในสังคมที่ห่อหุ้มเรำอยู่ ไม่ว่ำจะเป็นควำมรู้ ควำมจริง อ ำนำจ หรือตัวตนของ 

เรำเอง” (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬำร, 2542, น. 3-4 – กำรเน้นเป็นของงำนวิจัยนี้ ) นอกจำกนี้  

วำทกรรมยังท ำหน้ำที่ตรึงสิ่งที่สร้ำงขึ้นให้ด ำรงอยู่และเป็นที่ยอมรับของสังคมในวงกว้ำง (valorize) 

กลำยสภำพเป็นสิ่งที่ไชยรัตน์เรียกในงำนศึกษำน้ีว่ำ “วำทกรรมหลัก” (dominant discourse) หรือที่

ฟูโกต์เรียกว่ำ “episteme” 
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ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง (2556, น. 6) ได้สรุปควำมหมำยของวำทกรรมไว้ว่ำ “วิถีปฏิบัติหรือ

กระบวนกำรในกำรสร้ำง “ควำมหมำย” ให้แก่สิ่งต่ำง ๆ อย่ำงเป็นระบบ  เรำมีควำมคิดหรือ

มุมมองต่อสิ่งต่ำง ๆ รอบตัวอย่ำงไร ส่วนหนึ่งก็เป็นผลมำจำกวำทกรรม” (กำรเน้นเป็นของต้นฉบับ) 

กำรนิยำมควำมหมำยของวำทกรรมข้ำงต้นได้ท ำให้ เห็นว่ำ วำทกรรมเป็นเรื่อง ของ 

กำรประกอบสร้ำงควำมหมำยอย่ำงเป็นระบบ ควำมหมำยที่วำทกรรมประกอบสร้ำงขึ้นมำนั้นสัมพันธ์

กับควำมรู้ ควำมจริง และอ ำนำจในสังคม ดังนั้น ควำมรู้จึงมิใช่ ควำมจริง หำกแต่เป็นสิ่งซึ่ ง 

ประกอบสร้ำงขึ้นด้วยกระบวนกำรที่แนบเนียนจนท ำให้คิดว่ำควำมรู้นั้นเป็นควำมจริง กำรสร้ำง

ควำมรู้และควำมจริงมีผลต่อควำมคิดและมุมมองต่อสิ่งต่ำง ๆ รอบตัว น ำไปสู่กำรจัดวำงรูปแบบ  

กำรควำมสัมพันธ์ทำงสังคมระหว่ำงกัน วำทกรรมจึงเป็นกระบวนกำรสร้ำงควำมรู้ให้เป็นเครื่องมือใน

กำรก ำกับควบคุมควำมคิดและระบบควำมสัมพันธ์ของคนในสังคม หรือกล่ำวได้อีกอย่ำงว่ำควำมรู้

เป็นอ ำนำจอย่ำงหนึ่งซ่ึงสร้ำงขึ้นจำกวำทกรรม 

ฟูโกต์มองว่ำกระบวนกำรของวำทกรรมได้อำศัยภำษำและสัญญะเป็นเครื่องมือใน 

กำรประกอบสร้ำงควำมหมำยหรือท่ีฟูโกต์เรียกว่ำ “group of statements” วำทกรรมมิได้เป็นเพียง

กลุ่มของสัญญะที่ประกอบเข้ำด้วยกัน หำกแต่เป็นวิถีปฏิบัติของสิ่งต่ำง ๆ ที่พูดหรือเขียนขึ้นอย่ำงเป็น

ระบบด้วยกฎต่ำง ๆ ในสถำนกำรณ์เฉพำะ (Foucault, 1972, น. 49 และ 87) วำทกรรมจึงเป็น 

เรื่องเกี่ยวกับกำรผลิตควำมรู้ผ่ำนภำษำ Hall (1992 cited in Hall 1997, น. 44) กล่ำวว่ำในขณะที่ 

วิถีปฏิบัติทำงสังคมได้ส่งมอบควำมหมำยมำนั้น ควำมหมำยก็ได้ส่งอิทธิพลและก ำกับกำรกระท ำของ

เรำด้วยเช่นกัน ดังนั้น ในทุกวิถีปฏิบัติย่อมเป็นวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม4 

ฟูโกต์ให้ควำมสนใจเรื่องอ ำนำจมำก โดยได้ชี้ให้เห็นถึงควำมแตกต่ำงส ำคัญระหว่ำงกำรใช้

อ ำนำจในอดีตและกำรใช้อ ำนำจในปัจจุบัน ฟูโกต์มองว่ำกำรใช้อ ำนำจในอดีตเป็นอ ำนำจในทำงกดขี่

บังคับ แต่กำรใช้อ ำนำจในปัจจุบันเป็นกำรจัดระบบระเบียบหรือวินัย (disciplinary) กล่ำวคือ เป็น

กำรใช้อ ำนำจในรูปของควำมรู้และควำมจริงในรูปของวำทกรรมแบบต่ำง ๆ ภำคปฏิบัติของวำทกรรม

ของอ ำนำจอยู่ในรูปของวินัย วินัยหรือระเบียบกฎเกณฑ์นี้ไม่ใช่ข้อบังคับหรือกฎหมำย แต่เป็นจำรีต

ปฏิบัติในสังคมที่ถูกท ำให้กลำยเป็นเรื่องปกติธรรมดำ (normalisation) (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬำร, 

2556, น. 177) อ ำนำจเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับวำทกรรมในควำมหมำยที่ว่ำ “วำทกรรมคือวิถี 

ในกำรสร้ำงและสื่อ “ควำมจริง” ซึ่งรวมถึงควำมสัมพันธ์เชิงอ ำนำจที่ถูกสร้ำง รักษำ และท้ำทำยผ่ำน

วำทกรรมด้วย” (Baker and Ellece 2011 อ้ำงถึงใน ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง, 2556, น. 20) จะเห็นได้

ว่ำเรื่องอ ำนำจและวำทกรรมเกี่ยวข้องกับควำมสัมพันธ์ทำงสังคม และระบบควำมคิดควำมเชื่อของ

 
4 ต้นฉบับภำษำอังกฤษมีดังนี้ “[S]ince all social practices entail meaning, and meanings shape and 

influence what we do – our conduct – all practices have a discursive aspect” 
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สังคม วำทกรรมมีส่วนในกำรก ำหนดควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกันของคนในสังคมผ่ำนกำรประกอบสร้ำง

ควำมหมำยให้แก่ตัวตนและจัดวำงต ำแหน่งแห่งหนในสังคม แนวคิดที่ส ำคัญในกำรศึกษำประเด็น

ดังกล่ำว ได้แก่  แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์และภำพแทน ส ำหรับแนวคิดส ำคัญที่ เกี่ยวข้องกับ 

เรื่องวำทกรรมและระบบควำมคิดควำมเชื่อ ได้แก่ แนวคิดเรื่องอุดมกำรณ์ 

2.1.1.3 อัตลักษณ์และภำพแทน 

 ค ำว่ำ “อัตลักษณ์” ตรงกับค ำที่ใช้ในภำษำอังกฤษ คือ “ identity” เป็นค ำภำษำอังกฤษ  

มีรำกศัพท์มำจำกภำษำละติน “idem” ซึ่งแปลว่ำ ‘the same’ ต่อมำในช่วงปลำยคริสต์ศตวรรษ 

ที่ 16 ค ำว่ำ “identity” ได้น ำมำใช้ในควำมหมำยของสภำวะควำมคงเดิมและควำมโดดเด่นที่ 

ท ำให้สำมำรถจ ำแนกระบุบ่งชี้บุคคลหนึ่งออจำกบุคคลอ่ืนได้ ควำมหมำยลักษณะนี้เองน่ำจะตรงกับ

ค ำว่ำ “เอกลักษณ์” ในภำษำไทย ต่อมำวงวิชำกำรได้ให้ควำมสนใจประเด็น identity มำกขึ้น และ

มองว่ำ identity มิใช่สภำพที่หยุดนิ่งและเป็นหนึ่งเดียว หำกแต่มีควำมหลำกหลำยและแปรเปลี่ยนได้

ไปตำมปริบท อภิญญำ  เฟื่องฟูสกุล (2546) จึงได้เสนอค ำว่ำ “อัตลักษณ์” มำใช้ในภำษำไทยเพื่อ

หมำยถึง identity (ศิริพร ภักดีผำสุข, 2561, น. 3) 

อัตลักษณ์เป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับ “กำรนิยำมควำมหมำยของตัวตน” และ “กำรจัดวำง

ต ำแหน่งแห่งหนให้แก่ตัวตน” (ศิริพร  ภักดีผำสุข, 2561, น. 5) ดังมีควำมหมำยต่อไปนี้ 

กำรนิยำมควำมหมำยของตัวตนและกำรจัดวำงต ำแหน่งแห่งหนให้แก่ตัวตนซึ่ง

เกี่ยวข้องกับควำมเข้ำใจว่ำ “เรำเป็นใคร” และ “ผู้อ่ืนเป็นใคร” นอกจำกนี้ในทำง

กลับกันก็เกี่ยวข้องกับควำมเข้ำใจของผู้อ่ืนในสังคมต่อตัวตนของเขำและตัวตนของ

เรำด้วย อัตลักษณ์จึงเกี่ยวข้องกับกำรต่อรองควำมหมำยเกี่ยวกับตัวตนของคนใน

สังคมและเป็นกระบวนกำรที่มีลักษณ์ “สหสัมพันธ์” ( intersubjective) กล่ำวคือ 

ควำมหมำยของตัวตนขึ้นอยู่กับกำรต่อรองระหว่ำงตัวเรำและสังคม (Jenkins 1996 

อ้ำงถึงใน ศิริพร ภักดีผำสุข, 2561, หน้ำ 5) 

 ทั้งนี้ มุมมองเกี่ยวแก่อัตลักษณ์แต่เดิมเป็นมุมมองสำรัตถนิยม (essentialism) มักมองว่ำ 

เป็นแก่นแท้ของตัวตน ต่อมำเกิดมุมมองต่อต้ำนสำรัตถนิยม (anti-essentialism) ซึ่งมองว่ำอัตลักษณ์

เป็น “กระบวนกำรกลำยมำเป็น” (process of becoming) ลักษณะของมุมมองดังกล่ำวแสดง 

ให้เห็นอัตลักษณ์เป็นกำรประกอบสร้ำงทำงสังคม (social construction) มีควำมหลำกหลำยและ

ซับซ้อน เป็นพลวัต (dynamic) มีลักษณะเป็นเศษเสี้ยว (fragmented) พร่ำเลือน (blurred) และ

เลื่อนไหล (unstable, shifting) Foucault เสนอว่ำอัตลักษณ์และควำมเป็นอัตบุคคลหรือกำรรู้สึก
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รับรู้เกี่ยวกับกำรมีตัวตนของบุคคล (subjectivity) เป็นผลผลิตของวำทกรรม (product of the 

discourse) ซึ่งยึดโยงเข้ำกับระเบียบทำงสังคม (ศิริพร  ภักดีผำสุข, 2561, น. 18) แนวทำง

กำรศึกษำอัตลักษณ์ในลักษณะของกระบวนกำรซึ่งเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับวำทกรรมแนวทำงหนึ่ง ได้แก่ 

แนวคิดเรื่องภำพแทน (representation) 

Stuart Hall (1997, p. 15) เสนอว่ำ “ภำพแทน เป็นส่วนส ำคัญของกระบวนกำรซึ่ง

ควำมหมำยผลิตขึ้นและแลกเปลี่ยนกันระหว่ำงสมำชิกในวัฒนธรรม ภำพแทน เกี่ยวข้องกับกำรใช้

ภำษำ สัญญะ และภำพ ซึ่ งสื่อควำมหมำยและน ำเสนอสิ่งต่ำง ๆ ทว่ำกระบวนกำรนั้นมิใช่

กระบวนกำรที่เรียบง่ำยหรือตรงไปตรงมำ ...”5 (กำรเน้นเป็นของต้นฉบับ) ควำมหมำยเป็นผลผลิตที่

เปลี่ยนแปลงไปตำมแต่ละสังคมและแต่ละช่วงเวลำ ดังนั้น จึงไม่มีควำมหมำยใดเป็นควำมหมำยจริง

แท้ที่เป็นหนึ่งเดียว ไม่เปลี่ยนแปลง หรือเป็นสำกล (Hall, 1997, p. 32) ในกรณีของอัตลักษณ์ 

ควำมหมำยที่ประกอบสร้ำงขึ้นเป็นภำพแทนนั้น ได้แก่ ชุดควำมคิดอันเกี่ยวแก่ควำมหมำยของตัวตน

และลักษณะของกำรเป็นบุคคลต่ำง ๆ ภำพแทนจะส่งผลผ่ำนวำทกรรมรูปแบบต่ำง ๆ ไปยังปัจเจก

บุคคล ในส่วนของปัจเจกบุคคลเองก็จะเลือกรับและน ำควำมหมำยเหล่ำนั้นเข้ำไปอยู่ในส ำนึกรับรู้ของ

ตนเองและก่อให้เกิดอัตลักษณ์ที่ปัจเจกบุคคลจะน ำเสนอตัวตนแก่สังคมภำยนอก (ศิริพร  ภักดีผำสุข, 

2561, น. 38-39) 

ลักษณะควำมสัมพันธ์ของภำพแทนและอัตลักษณ์จึงเป็นลักษณะของกระบวนกำรและ

ผลลัพธ์ กล่ำวคือ ภำพแทนเป็นกระบวนกำรของกำรประกอบสร้ำงควำมหมำย ส่วนอัตลักษณ์เป็น

ควำมหมำยของตัวตนที่เกิดจำกกำรปะทะสังสรรค์ภำพแทนชุดต่ำง ๆ กับส ำนึกรับรู้ตนเองของ  

ปัจเจกชน 

กำรศึกษำภำพแทนมิได้เป็นเพียงกำรหำว่ำวำทกรรมประกอบสร้ำงควำมหมำยของตัวตนไว้

แบบใดบ้ำง หำกแต่เป็นควำมสนใจ  “เหตุผลเบื้องหลังและผลกระทบที่ เกิดจากการสร้าง

ความหมายผ่านวาทกรรม” (ศิริพร  ภักดีผำสุข 2561, น. 103 – กำรเน้นเป็นของต้นฉบับ) ผู้วิจัย

จะขอยกตัวอย่ำงงำนวิจัยที่น่ำสนใจเกี่ยวแก่วำทกรรมกับอัตลักษณ์ที่ศึกษำในต่ำงประเทศ ได้แก่ 

งำนวิจัยของ Thomas Thurnell-Read (2017) 

งำนวิจัยของ Thurnell-Read (2017) ใช้แนวคิดวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ในกำรศึกษำ

ข้อมูลงำนเขียนแบบท ำก่อนตำยหรือ bucket list ในสื่อออนไลน์จ ำนวน 50 เรื่องที่เป็นทั้งของ

นักเขียนมืออำชีพ นักเขียนสมัครเล่น และนักเขียนที่มีลักษณะกึ่งระหว่ำง 2 กลุ่มแรก Thurnell-

 
5 ต้นฉบับภำษำอังกฤษมีว่ำ “Representation is an essential part of the process by which meaning is 

produced and exchanged between members of a culture. It does involve the use of language, of 

sings and images which stand for or represent things. But this is a far from simple or 

straightforward process …” 
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Read พบว่ำงำนเขียนแบบท ำก่อนตำยว่ำเป็นวำทกรรมประสบกำรณ์เชิงบังคับ (imperative 

experiential discourse) วำทกรรมดังกล่ำวมีผลในกำรก ำกับควำมคิดของผู้อ่ำน กล่ำวคือ จะต้องไป

ยังสถำนที่และ/หรือท ำกิจกรรมที่จัดวำงไว้แล้วด้วยกำรสั่ง กำรก ำกับนี้มิใช่กำรปฏิบัติตนเท่ำนั้น  

หำกหมำยถึงกำรก ำกับประสบกำรณ์นักท่องเที่ยว ผู้ อ่ำนซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวจะรู้สึกประสบ

ควำมส ำเร็จหำกท ำตำมที่นักเขียนระบุ โดยคิดว่ำตนเองมีอัตลักษณ์ที่พิ เศษขึ้นแตกต่ำงกว่ำ

นักท่องเที่ยวคนอ่ืน Thurnell-Read เสนอประเด็นที่น่ำสนใจว่ำ วำทกรรมดังกล่ำวมีสำรัตถะที่ 

เลือนไปจำกแรกเริ่ม กล่ำวคือ เปลี่ยนจำกสิ่งที่ต้องท ำก่อนตำยกลำยเป็นกิจกรรมสำมัญธรรมดำที่  

ท ำตำมกัน ส่งผลให้ควำมหมำยในกำรเติมเต็มตัวตน (self-fulfilment) เลือนรำงไปเป็นกำรก ำกับ

ก ำหนดควำมอยำกมีอยำกได้แทน 

2.1.1.4 อุดมกำรณ์ 

ควำมคิดเกี่ยวแก่อุดมกำรณ์เริ่มจำกนักปรัชญำชำวฝรั่งเศส คือ De Tracy ได้เสนอค ำว่ำ 

idelogie เพื่อใช้เรียกศำสตร์ที่ว่ำด้วยควำมคิดในช่วงศตวรรษที่ 18 ศำสตร์ดังกล่ำวจะท ำให้เกิดควำม

ตระหนักถึงอคติที่มีอยู่ในสังคม (ศิริพร ภักดีผำสุข, 2553 อ้ำงถึงใน ณัฐพร พำนโพ ธ์ิทอง, 2556, น. 

12) ในสมัยต่อ ๆ มำมีกำรใช้ค ำว่ำอุดมกำรณ์ในควำมหมำยที่ต่ำงกันออกไป หำกเป็นงำนที่ได้รับ

อิทธิพลจำกงำนสำยมำร์กซิสม์จะมองอุดมกำรณ์ว่ำสิ่งซึ่งผู้มีอ ำนำจมำกกว่ำใช้ควบคุมผู้มีอ ำนำจ  

น้อยกว่ำ นอกจำกนี้ ยังมีแนวคิดเรื่องกำรเป็นเจ้ำทำงควำมคิด (hegemony) ของ Antonio Gramsci 

ที่มองว่ำ ชนชั้นกลำงได้เข้ำไปควบคุมจัดกำรคนกลุ่มอ่ืนในสังคมในด้ำนวัฒนธรรมและควำมคิด  

ด้วยอุดมกำรณ์ นอกเหนือไปจำกกำรควบคุมทำงด้ำนเศรษฐกิจและกำรเมือง 

ส ำหรับงำนวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ตำมแนวทำงของแฟร์คลัฟ พิจำรณำอุดมกำรณ์ที่มี

ควำมหมำยในแง่ลบ กล่ำวคือ อุดมกำรณ์เป็นส ำนึกที่ผิด เกี่ยวข้องกับควำมไม่เท่ำเทียมกัน และกำรมี

อ ำนำจเหนือกว่ำ ขณะที่แนวทำงของ van Dijk พิจำรณำอุดมกำรณ์ให้มีควำมหมำยที่เป็นกลำง 

กล่ำวคือ อุดมกำรณ์เป็นระบบควำมคิดควำมเชื่อของคนกลุ่มต่ำง ๆ ในสังคม ไม่ได้จ ำกัดว่ำเป็น

เครื่องมือของกลุ่มผู้มีอ ำนำจมำกกว่ำในสังคม อำจหมำยถึงอุดมกำรณ์ที่ต่อต้ำนผู้มีอ ำนำจ อุดมกำรณ์

ที่แข่งขันกันในกลุ่ม หรืออุดมกำร์ที่สร้ำงควำมสัมพันธ์ภำยใน ฯลฯ ก็ได้  หรืออำจกล่ำวว่ำ  

“อุดมกำรณ์เป็นควำมเชื่อของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งในสังคมและเกี่ยวข้องกับประเด็นผลประโยชน์ของ

กลุ่มนั้น ๆ ควำมสัมพันธ์ภำยในกลุ่ม กำรดิ้นรน กำรต่อต้ำน หรือกำรมีอ ำนำจเหนือกว่ำ (van Dijk, 

1995 อ้ำงถึงใน ณัฐพร พำนโพธิ์ทอง, 2556, น. 18) 

กำรศึกษำวำทกรรมที่เรียกว่ำ วำทกรรรมวิเครำะห์ นั้นมีหลำกหลำยวิธีซึ่งยำกแก่กำรจัดกลุ่ม 

หำกพิจำรณำหน่วยกำรวิเครำะห์วำทกรรมก็อำจแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ ลักษณะแรกเป็น  

กำรวิเครำะห์ตัวบท (text) ลักษณะที่สองเป็นกำรวิเครำะห์ปริบท (context) หำกพิจำรณำเป้ำหมำย
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กำรวิเครำะห์ก็อำจแบ่ งเป็นออก 2 ลักษณะ ได้แก่ กำรวิเครำะห์ที่ เน้นกำรประกอบสร้ำง 

(constructivist) และกำรวิเครำะห์ที่เน้นกำรวิพำกษ์วิจำรณ์ (critical) (Phillips and Hardy 2002 

อ้ำงถึงใน สำมชำย ศรีสันต์, 2561: 22) งำนที่วิเครำะห์ตัวบท จะสนใจปริบทเฉพำะในกระบวนกำร

ปฏิสังสรรค์ เป็นวิเครำะห์ในระดับจุลภำคของตับบทที่ เจำะจง (microanalysis of particular 

context) เช่น กำรวิเครำะห์วำทกรรมแนวภำษำทำงสังคม (social linguistic) และกำรวิเครำะห์

ภำษำเชิงวิพำกษ์ (critical linguistic) ส่วนกำรศึกษำที่เน้นบริบท สนใจว่ำตัวบทเกิดจำกกำรปะทะ

ประสำนกันของภำษำซึ่งมีวำทกรรมคลุมครอบและก ำกับอยู่ เช่ น โครงสร้ำงนิยมแนวตีควำม 

(interpretative structuralism) และกำรวิเครำะห์วำทกรรมแนววิพำกษ์  (critical discourse 

analysis) (สำมชำย ศรีสันต์, 2561, น. 22) หรือที่ในวงวิชำกำรภำษำไทยและภำษำศำสตร์ใช้ว่ำ  

วำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ ส ำหรับงำนที่มีเป้ำหมำยเน้นกำรประกอบสร้ำงทำงสังคม พยำยำม  

เผยให้เห็นว่ำควำมจริงถูกสร้ำงขึ้นจำกวำทกรรม ขณะที่งำนที่มีเป้ำหมำยเพื่อกำรวิพำกษ์จะสนใจ

พลวัตของอ ำนำจ ควำมรู้ และควำมคิดซึ่งแวดล้อมอยู่ในบริบทของปฏิบัติกำรทำงวำทกรรม ส ำหรับ

งำนวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยจะใช้วำทกรรมวิเครำะห์เชิงพำกษ์ตำมแนวคิดของแฟร์คลัฟ 

2.1.2 วำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ตำมแนวคิดของนอร์แมน  แฟร์คลัฟ 

แฟร์คลัฟเห็นว่ำวำทกรรมมิใช่แค่กำรใช้ภำษำพูดและภำษำเขียน หำกยังขยำยรวมถึง

กิจกรรมเชิงสัญญะที่ผลิตควำมหมำยต่ำง ๆ เช่น ทัศนภำพแบบต่ำง ๆ (visual images) และ 

อวัจนภำษำ (non-verbal communication) และมองวำทกรรมว่ำเป็นวิถีปฏิบัติทำงสังคมรูปแบบ

หนึ่ง (a form of social practices) วำทกรรมจะถูกก ำหนดด้วยสถำนกำรณ์ สถำบัน โครงสร้ำงทำง

สังคม และวำทกรรมจะเป็นตัวก ำหนดสิ่งเหล่ำนั้นด้วย Fairclough ได้เสนอแนวทำงกำรวิเครำะห์ 

วำทกรรมที่เรียกว่ำ แนวเน้นควำมสัมพันธ์แบบวิภำษ (Dialectical-Relational Approach) เพื่อให้

เห็นควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกันของวำทกรรมกับสังคม กล่ำวคือ วำทกรรมมีอิทธิพลต่อองค์ประกอบ

ของกระบวนกำรทำงสังคม ขณะเดียวกันวำทกรรมก็องค์ประกอบหนึ่งของกระบวนกำรทำงสังคมที่

รับอิทธิพลจำกองค์ประกอบอ่ืนด้วย ดังนั้น จึงเรียกกรอบกำรวิเครำะห์ของแฟร์คลัฟนี้ว่ำ กรอบมิติทั้ง

สำมของวำทกรรม (the tree dimensional framework) งำนวิจัยไทยทำงภำษำที่ศึกษำวำทกรรม

วิเครำะห์เชิงวิพำกษ์มักใช้กรอบคิดนี้เป็นส่วนใหญ่  

กรอบมิติทั้งสำมของวำทกรรมประกอบด้วยมิติด้ำนตัวบท (text) มิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงวำท

กรรม (discourse practice) และมิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม (socio-cultural practice)  

มิติด้ำนตัวบท  

แฟร์คลัฟมีแนวคิดที่ได้รับอิทธิพลจำกไวยำกรณ์ระบบ-หน้ำที่ของ Halliday ซึ่งภำษำว่ำ 

เป็นระบบของตัวเลือกและมีหน้ำที่ของภำษำว่ำมี 3 ประกำร ได้แก่ หน้ำที่ด้ำนกำรถ่ำยทอดควำมคิด 
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(ideational function) เป็นกำรสร้ำงและตอกย ้ำภำพแทน หน้ำท่ีด้ำนบุคคลสัมพันธ์ (interpersonal 

function) เป็นกำรสร้ำง ตอกย ้ำ และด ำรงอัตลักษณ์และควำมสัมพันธ์ในสังคม และหน้ำที่ 

ด้ำนกำรเรียบเรียงควำม (textual function) เป็นกำรท ำควำมเข้ำใจกำรประกอบขึ้นของตัวบท 

แฟร์คลัฟให้ควำมส ำคัญแก่กำรศึกษำตัวบทอย่ำงละเอียดอันเป็นแนวกำรวิเครำะห์ที่เรียกว่ำ Textual 

Oriented Discourse Analysis (TODA) ทั้งนี้เพรำะแฟร์คลัฟ (Lilie Chouliaraki & Norman 

Fairclough, 2007, น. 10-11) มองว่ำตัวบทเป็นองค์ประกอบของเหตุกำรณ์ทำงสังคมและ 

หมำยรวมถึงกระบวนกำรที่มีปฏิสัมพันธ์แก่กันของกำรสร้ำงควำมหมำย และผลกระทบทำงสังคมของ

ตัวบทก็ขึ้นอยู่กับกระบวนกำรกำรสร้ำงควำมหมำย (The social effects of texts depends upon 

processes of meaning-making […]) 

มิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม  

ประกอบด้วยกระบวนกำรกำรผลิตและกระจำยตัวบท และกำรบวนกำรบริโภคและตีควำม

ตัวบท มิตินี้มีผลต่อทั้งภำษำและระเบียบทำงวำทกรรม (orders of discourse) ซึ่งเป็นกำรรวมกัน

ของประเภทตัวบทต่ำง ๆ (genres) แสดงวิถีของกำรแสดงออก (ways of acting) วำทกรรมต่ำง ๆ 

(discourses) แสดงวิถีของกำรน ำเสนอ (ways of representing) และลีลำ (style) แสดงวิถีของ 

กำรเป็นอยู่ (ways of being) (Lilie Chouliaraki & Norman Fairclough, 2007) ระเบียบวำทกรรม

จัดเป็นเป็นวิเครำะห์สหบท (intertextual analysis) อันเป็นรอยต่อระหว่ำงตัวบทกับวิถีปฏิบัติทำง

วำทกรรม น ำไปสู่ควำมเข้ำใจเรื่องกำรผสมผสำนตัวบท และควำมเกี่ยวข้องกับสังคมของระ เบียบ 

วำทกรรม หรือกล่ำวอีกอย่ำงหนึ่งว่ำ ระเบียบวำทกรรมเป็นสื่อกลำงที่แสดงควำมสัมพันธ์ระหว่ำง  

ตัวบทกับสังคม  (ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง, 2556, หน้ำ 44) 

แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1992) เสนอแนวคิดสหบทขึ้นมำโดยมองว่ำเป็นแนวคิดที่สอดคล้อง

กับฟูโกต์ที่ว่ำ ค ำพูดหนึ่งย่อมท ำให้เกิดค ำพูดหนึ่งขึ้นซ ้ำอีกไม่ทำงใดก็ทำงหนึ่ง ลักษณะเช่นนี้ สะท้อน

ให้เห็นควำมเป็นประวัติศำสตร์ (historicity) ของงำนวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ กล่ำวคือ ท ำให้

เห็นที่มำที่ไปของวำทกรรมชุดหนึ่ง ๆ แฟร์คลัฟมุ่งพิจำรณำรำยละเอียดจำกตัวภำษำที่สะท้อนให้ถึง

ที่มำที่ไปของกำรประกอบสร้ำงองค์ควำมรู้ผ่ำนวำทกรรมชุดนั้น ๆ โดยมองว่ำ กำรศึกษำสหบท 

อำจถือเป็นจุดสนใจหลักของวำทกรรมวิเครำะห์ เนื่องจำกกำรเปลี่ยนรูปแบบและสร้ำงโครงสร้ำงใหม่

ของตัวบทและวำทกรรมถือเป็นปรำกฏกำรณ์ร่วมสมัยที่โดดเด่น นอกจำกนี้ สหบทยังสัมพันธ์กับ  

กำรใช้อ ำนำจน ำ (hegemony) ด้วย เมื่อตัวบทเกิดกำรเปลี่ยนรูปแบบไปจำกตัวบทและขนบแบบเก่ำ 

ย่อมแสดงให้เห็นกระบวนกำรของควำมพยำยำมสร้ำงอ ำนำจน ำในพื้นที่ของวำทกรรม (processes 

of hegemonic struggle in the sphere of discourse)  

แฟร์คลัฟพิจำรณำสหบทเป็น 2 ประเภทตำมแนวคิดของนักวำทกรรมวิ เครำะห์ส ำนัก

ฝรั่งเศส ดังนี้ 
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1) สหบทแบบแสดงในตัวบท (manifest intertextuality) เป็นกำรอ้ำงอิงถึงตัวบทอ่ืนอย่ำง

ชัดเจนด้วยวิธีกำรที่หลำกหลำย 

2) สหบทแบบประกอบสร้ำง (constitutive intertextuality) เป็นกำรผสมผสำนขนบของ

วำทกรรมต่ำงชนิดกัน สหบทประเภทนี้ แฟร์คลัฟเรียกว่ำ “interdiscursivity” หรือ “สหวำทกรรม”  

ศิริพร ภักดีผำสุข (2560) ได้ศึกษำลักษณะกำรผสมผสำนวัฒนธรรมในหนังสือนิทำนแนว 

edutainment โดยส่วนหนึ่งได้น ำแนวคิดเรื่องสหบทและสหวำทกรรมของแฟร์คลัฟ (1992) มำใช้

วิเครำะห์เรียกว่ำ กำรวิเครำะห์สหวำทกรรม สนใจกำรผสมผสำนกันระหว่ำงวำทกรรม (discourse) 

ประเภทผลงำน (genre) ลีลำ (style) และกิจกรรม (activity) ผลกำรศึกษำพบว่ำ หนังสือดังกล่ำว

เกิดจำกผสมผสำนกันระหว่ำงวำทกรรมนิทำนและวำทกรรมแบบเรียน ในแง่ประเภทงำนผลงำน 

หนังสือนิทำนแนว edutainment ได้ใช้องค์ประกอบที่อยู่ในประเภทตัวบทนิทำนและแบบเรียน 

มำผสำนกัน องค์ประกอบจำกนิทำนท ำหน้ำที่สร้ำงควำมสนุกสนำน ขณะที่องค์ประกอบจำก

แบบเรียนท ำหน้ำที่น ำเสนอสำระควำมรู้เชิงวิชำกำร ในแง่ลีลำ มีกำรผสมผสำนระหว่ำงลีลำของ  

กำรเล่ำนิทำนกับลีลำภำษำแบบวิชำกำร ในแง่กิจกรรม มีกำรก ำหนดแนวทำงกำรใช้หนังสือหรือกติกำ

ขึ้น ซึ่งเป็นลักษณะที่แตกต่ำงไปจำกหนังสือนิทำนทั่วไป แต่มีลักษณะเหมือนกับกำรใช้หนังสือเรียน

ตำมหลักสูตร ลักษณะสหวำทกรรมเหล่ำนี้ถือเป็นผลลัพธ์หนึ่งของกำรผสมผสำนวัฒนธรรมกำรเรียน

และวัฒนธรรมกำรเล่นเข้ำไว้ด้วยกัน ซึ่งแต่เดิมเคยเป็นวัฒนธรรมที่ค่อนข้ำงแยกออกจำกกัน 

มิติด้ำนวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม 

แบ่งเป็น 3 ระดับ ได้แก่ ระดับสถำนกำรณ์ซึ่งหมำยถึงปริบทแวดล้อมเหตุกำรณ์กำรสื่อสำร 

ระดับสถำบันซึ่งหมำยถึงสถำบันที่เกิดเหตุกำรณ์กำรสื่อสำรนั้น ๆ และระดับที่กว้ำงที่สุด คือ กรอบ

ทำงสังคมวัฒนธรรม มิตินี้จะท ำให้ลักษณะควำมสัมพันธ์แบบวิภำษอันเป็นลักษณะส ำคัญของแนวคิด

นี้ (ณัฐพร พำนโพธิ์ทอง, 2556, หน้ำ 44) 

 

2.1.3 งำนวิจัยที่ศึกษำวำทกรรมกับกำรท่องเที่ยวในปริบทไทย 

 ผู้วิจัยจะได้ทบทวนงงำนวิจัยที่ศึกษำวำทกรรมกับกำรท่องเที่ยวในปริบทไทยซึ่งอำจศึกษำ

ข้อมูลเป็นภำษำไทยหรือภำษำต่ำงประเทศก็ได้  สำมำรถแบ่งออกเป็นงำนวิจัยที่ศึกษำเรื่อง  

กำรประกอบสร้ำงควำมหมำยในวำทกรรมกำรท่องเที่ยว งำนวิจัยท่ีศึกษำเรื่องอัตลักษณ์และภำพแทน 

และงำนวิจัยที่ศึกษำเรื่องอุดมกำรณ์ 

 งำนวิจัยที่ศึกษำเรื่องกำรประกอบสร้ำงควำมหมำยในวำทกรรมกำรท่องเที่ยว งำนวิจัย

ของภูพงัน ดำวกระจำย (2560) ศึกษำควำมหมำยเกี่ยวกับธรรมชำติและควำมเป็นธรรมชำติใน 

วำทกรรมท่องเที่ยว 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นวำทกรรมในสื่อสิ่งพิมพ์สำธำรณะซึ่งศึกษำจำกนิตยสำร

ท่องเที่ยวของรัฐ ได้แก่ อนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสำรของเอกชน ได้แก่ หนีกรุงไปปรุงฝัน และ 
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วำทกรรมในสถำนที่จริง ผลกำรศึกษำพบว่ำ ควำมหมำยของธรรมชำติที่ประกอบสร้ำงและเน้นย ้ำ  

ในวำทกรรมท่องเที่ยวมี 6 ควำมหมำย ได้แก่ ควำมบริสุทธ์ิ ควำมสงบ ควำมสวยงำมอุดมสมบูรณ์ 

ควำมรู้ ควำมศักดิ์สิทธ์ิ และควำมเป็นทรัพยำกร สื่อประชำสัมพันธ์มักน ำเสนอควำมหมำยของ 

ควำมบริสุทธ์ิ ควำมสงบ และควำมอุดมสมบูรณ์   

 กลวิธีกำรน ำเสนอควำมเป็นธรรมชำติของวำทกรรม 2 มีควำมแตกต่ำงกัน เนื่องจำก 

มีวัตถุประสงค์ต่ำงกัน กล่ำวคือ วำทกรรมในสื่อประชำสัมพันธ์ต้องกำรให้นักท่องเที่ยวเดินทำงไปชม

สถำนที่ทำงธรรมชำติ กลวิธีที่ใช้มีหลำกหลำยในกำรดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งที่เป็นกลวิธีทำงภำษำและ

กลวิธีทำงสัญญะ กลวิธีทำงภำษำ ได้แก่ กำรอ้ำงถึง กำรขยำยควำม กำรใช้ภำษำภำพพจน์ สหบท 

กำรเล่ำเรื่อง และกำรใช้วัจนกรรม กลวิธีทำงสัญญะ ได้แก่ กำรจัดวำงองค์ประกอบทำงสัญญะ  

กำรสื่อหมำยผ่ำนรูปภำพ และกำรใช้แบบอักษร ขณะที่วำทกรรมในสถำนที่ต้องกำรควบคุม 

ควำมประพฤตินักท่องเที่ยว จึงใช้ที่กลวิธีต่ำงไปจำกวำทกรรมกลุ่มแรก ได้แก่ กำรบ่งชี้ สหบท และ

ระเบียบกำรปฏิสัมพันธ์ 

 งำนวิจัยที่ศึกษำเรื่องอัตลักษณ์ ได้แก่ งำนวิจัยของวิริยำ วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์ (2548) ศึกษำ

องค์ประกอบของเรื่องเล่ำและกำรเล่ำเรื่องที่ประกอบสร้ำงและนิยำมอัตลักษณ์คนชั้นกลำงไทย  

โดยกำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องหมำยของคนชั้นกลำง ผลกำรวิจัยพบว่ำ กำรเล่ำเรื่องกำรเดินทำงใน 

ชำติตะวันตกกับชำติอ่ืน ๆ มีลักษณะที่แตกต่ำงกัน ดังนี้ ชำติตะวันตก แสดงลักษณะโรแมนติก  

เป็นประเทศที่ใฝ่ฝัน (romanticism) เต็มไปด้วยควำมสุข เป็นอนำคตที่พัฒนำแล้ว (developed 

future) ทันสมัย มีธรรมชำติแบบโลกสมัยใหม่ที่ดูแลจัดกำรอย่ำงดี คนตะวันตกเป็นอำรยชน  

ผู้เล่ำเรื่องรู้สึกว่ำตนอยู่ในสถำนะที่ด้อยกว่ำ มองคนตะวันตกใส่ชุดสำกลนิยมด้วยภำพลักษณ์ที่ดี และ

มองกำรใส่ชุดพื้นเมืองว่ำมีเอกลักษณ์ ยำนพำหนะมีประสิทธิภำพ กำรอยู่ในสังคมตะวันตกต้องรู้

ธรรมเนียมปฏิบัติและวิถีชีวิตแบบ “ตะวันตก” ขณะที่ชำติอ่ืน ๆ แสดงลักษณะควำมแปลกแตกต่ำง 

(exoticism) และกำรโหยหำอดีต (nostalgia) เต็มไปด้วยควำมล ำบำก เป็นอดีตที่ยังไม่พัฒนำหรือ

เป็นโลกอุดมคติ ล้ำหลัง มีธรรมชำติที่บริสุทธ์ิ ดั้งเดิม คนชำติอ่ืน ๆ เป็นอนำรยชน ผู้เล่ำเรื่องรู้สึกว่ำ

ตนอยู่ในสถำนะที่เจริญกว่ำ มองคนชำติอ่ืน ๆ ใส่ชุดสำกลนิยมด้วยภำพลักษณ์ที่ไม่ดี และมอง  

กำรใส่ชุดพื้นเมืองว่ำโบรำณ ยำนพำหนะด้อยประสิทธิภำพ กำรอยู่ในสังคมชำติอ่ืน ๆ ต้องมีชั้นเชิง

และไหวพริบในกำรเอำตัวรอด 

กลวิธีกำรเล่ำเรื่องในบันทึกกำรเดินทำงที่แบ่งควำมเป็นชำติตะวันตกและชำติอ่ืน ๆ ได้แก่  

กำรเปรียบเทียบแล้วก ำหนดคุณค่ำ โดยใช้กลุ่มค ำที่มีหมวดควำมหมำยขัดแย้งกัน เช่น แข็งแรง-

อ่อนแอ เชื่อถือได้-เชื่อถือไม่ได้ กำรใช้ค ำคุณศัพท์ สร้ำงควำมรู้สึกหรือคุณค่ำ ส ำหรับชำติตะวันตก  

ใช้คุณศัพท์และกำรขยำยควำมที่ซับซ้อน เพื่อตอกย ้ำภำพลักษณ์ทำงบวกเท่ำนั้น ส่วนชำติอ่ืน ๆ มัก

ใช้ค ำคุณศัพท์ที่สร้ำงภำพลักษณ์ไม่น่ำเชื่อถือ กำรขยำยควำมไม่ซับซ้อน กำรเล่ำเรื่องจริงผ่ำนอำรมณ์ 
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ควำมรู้สึก  พบว่ำกำรเล่ำเรื่องด้วยควำมรู้สึกชื่นชมยกย่องชำติตะวั นตก และกำรเล่ำเรื่อง 

ด้วยควำมรู้สึกตลกขบขันหรือเสียดสีชำติอ่ืน ๆ กำรใช้ภำพถ่ำยประกอบกำรสร้ำงควำมหมำย พบ 

กำรใส่ควำมหมำยเกี่ยวแก่ควำมสวยงำมและย่ิงใหญ่ให้แก่ชำติตะวันตก และใส่ควำมหมำยเกี่ยวแก่

ควำมเป็นสิ่งปกติทั่วไปให้แก่ชำติอ่ืน ๆ และกำรเล่ำเรื่องผ่ำนสำยแบบบุคคลที่ 1 ด้วยกำรสร้ำง 

แบบฉบับและภำพเหมำรวม ชำติตะวันตกมีภำพของคนดีน่ำเชื่อถือ ส่วนชำติอ่ืน ๆ มีภำพของ 

ควำมไม่เจริญ กำรวิเครำะห์กลวิธีในส่วนนี้แม้มิได้ศึกษำภำษำอย่ำงละเอียด แต่ก็พอท ำให้เห็นว่ำ

ภำษำระดับต่ำง ๆ มีเครื่องมือส ำคัญในกำรประกอบสร้ำงควำมหมำยแก่ชำติตะวันและชำติอ่ืน ๆ 

กำรใช้วิธีคิดที่ว่ำกำรท ำควำมเข้ำใจคนอ่ืนจะสำมำรถสร้ำงควำมเข้ำใจตัวเองได้ ท ำให้  

ผลกำรวิเครำะห์น ำไปสู่ข้อสรุปเกี่ยวแก่อัตลักษณ์ชนชั้นกลำงไทยได้ว่ำ ชนชั้นกลำงไทยมีตัวตนใน

ลักษณะ “อิหลักอิเหลื่อ” (ambivalence) กล่ำวคือ รู้สึกชื่นชมควำมเจริญทันสมัยของชำติตะวันตก 

แต่ก็รู้สึกสูญเสียวิถีชีวิตที่เรียบง่ำยซึ่งเป็นวัฒนธรรมอันดีของชำติอ่ืน ๆ 

งำนวิจัยที่ศึกษำเรื่องภำพแทนของพื้นที่ ได้แก่ งำนวิจัยสรณี  วงศ์เบี้ยสัจจ์ (2544 อ้ำงถึง

ใน นัทธนัย ประสำนนำม (2556)) ศึกษำวำทกรรมในสื่อโฆษณำของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

(ททท.) ที่ตีพิมพ์ในนิตยสำร TIMES และ Newsweek ระหว่ำงค.ศ. 1994 – 1998 พบว่ำวำทกรรม

ได้ประกอบสร้ำง “ควำมเป็นไทยส่งออก” ที่สนับสนุนจินตนำกำรของชำวยุโรปที่มีต่อชำติตะวันออก

ที่เรียกว่ำ “ฝันกลำงวันเรื่องบูรพทิศของชำวยุโรป” (Europe’s collective day-dream of the 

Orient) ตำมแนวคิดของ Said (1979) ควำมเป็นไทยส่งออกนี้มีผลต่อควำมรับรู้เกี่ยวแก่ควำมเป็น

ไทยของเยำวชน นอกจำกนี้ วำทกรรมสื่อโฆษณำยังได้กลบเกลื่อนปัญหำต่ำง ๆ ของประเทศไทย  

อันเป็นผลมำจำกกำรท่องเที่ยวด้วย ยังมีงำนวิจัยของอัญชลี  งำมพรชัย (Ngampornchai, 2008 

อ้ำงถึงใน นัทธนัย  ประสำนนำม, 2556) อีกเรื่องหนึ่งที่ศึกษำเปรียบเทียบกำรประกอบสร้ำง 

“ประเทศไทย”ระหว่ำงเว็บไซต์ของต่ำงประเทศกับเว็บไซต์ของไทย พบว่ำเว็บไซต์ของต่ำงประเทศ

ยังคงยืนยันสถำนะที่เหนือกว่ำของตนผ่ำนกำรผลิตซ ้ำวำทกรรมแก่ประเทศไทยในลักษณะทวินิยม 

เช่น ควำมเป็นมิตร/เชื่อถือไม่ได้  เสรีนิยม/ไม่เป็นประชำธิปไตย ควำมสงบ/อนำธิปไตย ขณะที่

เว็บไซต์ของไทยน ำเสนอภำพประเทศไทยผ่ำนสำยตำของชนชั้นน ำซึ่งมีแสดงลักษณะของอำณำนิคม

ภำยใน (internal colonization) 

 งำนวิจัยที่ศึกษำเรื่องอุดมกำรณ์ ได้แก่ งำนวิจัยของอรสุธี ชัยทองศรี (2558) ศึกษำหนังสือ

บนัทึกกำรเดินทำงของ “นิ้วกลม” ในฐำนะ “ผลผลิตทำงวัฒนธรรมของชนชั้นกลำง” ที่สะท้อนวิธีคิด

และอุดมกำรณ์ที่มีต่อโลกรอบตัว โดยศึกษำบันทึกกำรเดินทำงทั้งหมด 7 เล่ม  อุดมกำรณ์ที่พบ 

ในบันทึกกำรเดินทำงของนิ้วกลม ได้แก่ 1) ส ำนึกปัจเจกชน พิจำรณำจำกกำรเดินทำงแบบ 
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แบ็กแพ็กเกอร์ซึ่งเป็นกำรปฏิเสธกำรท่องเที่ยวแบบมวลชน เปิดโอกำสให้ได้เรียนรู้สิ่งต่ำง ๆ และ

ค้นพบตัวเอง แสดงกำรใช้ชีวิตตำมควำมฝันที่ตนเองเป็นผู้เลือก กำรปรับเปลี่ยนแผนกำรเดินทำง

กลำยเป็นควำมตื่นเต้นท้ำทำยและเรียนรู้กำรแก้ปัญหำ นอกจำกนี้  ยังพบลักษณะที่ขัดแย้งในตัวเอง

ในเรื่องของควำมสัมพันธ์ กล่ำวคือ ต้องกำรควำมเป็นอิสระแต่โหยหำควำมสัมพันธ์ที่ เป็น

ควำมสัมพันธ์แบบไม่ผูกพัน 2) กำรต่อต้ำนทุนนิยมและชีวิตแบบสมัยใหม่ กำรเดินทำงกลำยเป็น 

กำรใช้เวลำว่ำงที่สร้ำงประโยชน์แก่ตัวเอง ไม่ว่ำจะเป็นกำรได้พักผ่อนหรือแสวงหำประสบกำรณ์ 

สำมำรถทิ้งเงินเพื่อไปเดินทำงได้เพรำะควำมเห็นว่ำเงินไม่ใช่สิ่งส ำคัญที่สุดและไม่สำมำรถซื้อได้ทุกสิ่ง 

ไม่ชอบสังคมเมืองและชีวิตที่รีบเร่ง รวมทั้งชื่นชมอดีตและอยำกให้คืนกลับมำ บันทึกกำรเดินทำงของ 

“น้ิวกลม” ยังได้แสดงแนวคิดจินตนิยม (Romanticism) ซึ่งมีลักษณะให้ควำมส ำคัญกับปัจเจกว่ำเป็น

ศูนย์กลำงของชีวิตและประสบกำรณ์ ชื่นชมควำมงำมและเรียนรู้สัจธรรมจำกธรรมชำติ 

 กำรศึกษำของอรสุธีพบว่ำ อุดมกำรณ์ชนชั้นกลำงในบันทึกกำรเดินทำงมีลักษณะขัดแย้งกับ

อุดมกำรณ์ชนชั้นกลำงก่อนหน้ำ จึงอำจเรียกว่ำ อุดมกำรณ์อย่ำงใหม่นี้เป็นอุดมกำรณ์ชนชั้นกลำงใหม่

ที่ต้องกำรทวนกระแสเดิม วิกฤตเศรษฐกิจของในปีพ.ศ. 2540 มีผลกระทบต่อชีวิตของชนชั้นกลำง

อย่ำงมำก และได้เกิดแนวคิดที่จะช่วยให้ชนชั้นกลำงฟื้นตัวได้ เช่น แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง 

หลักธรรมทำงพุทธศำสนำ แนวคิดหลังวิกฤตเศรษฐกิจเหล่ำนี้น่ำจะมีต่อกำรสร้ำงอุดมกำรณ์ใหม่ของ

ชนชั้นกลำง ซึ่งสะท้อนผ่ำนบันทึกกำรเดินทำงของ “น้ิวกลม” 

 

2.2 แนวคิดเรื่องภำษำของกำรท่องเที่ยว 

Graham M. S. Dann นักสังคมวิทยำซึ่งสนใจปรำกฏกำรณ์กำรท่องเที่ยวมำอย่ำงต่อเนื่อง 

ได้ เสนอแนวคิดเรื่อง “ภำษำกำรท่องเที่ ยว” ไว้ในหนังสือ The Language of Tourism :  

A Sociolinguistic Perspective (Dann, 1996) Dann มองว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ได้เป็นปรำกฏกำรณ์

ทำงสังคมเท่ำนั้น หำกแต่กำรท่องเที่ยวก็เป็นภำษำในตัวเอง (tourism as language per se)  

ด้วยเช่นกันในท ำนองเดียวกับภำษำของกำรเต้นร ำ (language of dance) ภำษำของสถำปัตยกรรม 

(language of architecture) ภำษำของเพลง (language of music) ภำษำเหล่ำนี้มีลักษณะเฉพำะ

ทั้งวิถีในกำรสื่อสำร กฎเกณฑ์ทำงไวยำกรณ์ และค ำศัพท์พิเศษ นอกจำกนี้ ยังสำมำรถแปรไปตำม

ปัจจัยต่ำง ๆ ได้คล้ำยกับวิธภำษำถิ่น (dialects) และท ำเนียบภำษำ (register) ตำมแนวคิดทำง

ภำษำศำสตร์สังคม 

Dann (1996, น. 4-5) ชี้ให้เห็นอีกว่ำ ภำษำกำรท่องเที่ยวไม่ได้มีลักษณะที่เป็นกลำง หำกแต่

เป็นภำษำที่ใช้ขึ้นเพื่อสร้ำงวิถีปฏิบัติให้เป็นที่ยอมรับ (praxis) ในกลุ่มคนอันน ำมำซึ่งสิทธิพิเศษ 

บำงประกำร ภำษำกำรท่องเที่ยวเป็นภำษำของสมัยใหม่ (language of modernity) ภำษำแห่ง 

กำรโฆษณำ (promotion) และภำษำแห่งกำรบริโภค (consumerism) มีส่วนสัมพันธ์กับกำรครอบง ำ
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ทำงควำมคิด (domination) และวิถีปฏิบัติภำยในสังคม กล่ำวอีกนัยหนึ่งภำษำกำรท่องเที่ยวเป็น 

ส่วนหนึ่งของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวนั่นเอง ผู้วิจัยจะขอสรุปงำนของ Dann (1996) เฉพำะเรื่อง

บทบำททำงสังคมของภำษำกำรท่องเที่ยวเท่ำน้ัน 

Dann ได้เสนอควำมสัมพันธ์ระหว่ำงมุมมองทำงสังคมวิทยำและมำนุษยวิทยำกับภำษำที่มีต่อ

กำรท่องเที่ยวไว้ 4 ลักษณะ ดังนี้ 

กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงควำมจริงแท้  

(tourism as a language of authentication) 

Dann ได้ประยุกต์แนวคิดทำงสังคมวิทยำของ MacCannell และ Graburn ซึ่งมองว่ำแหล่ง

ท่องเที่ยวเป็นสัญญะ (tourist attraction is a sign) ผ่ำนกระบวนกำรน ำเสนอด้วยตัวหมำย 

(marker) เช่น หนังสือท่องเที่ยว บันทึกกำรเดินทำง ทั้งวัจนภำษำและอวัจนภำษำ MacCannell  

มองว่ำกำรน ำเสนอแหล่งท่องเที่ยวที่ส ำคัญ ได้แก่ กำรสร้ำงควำมจริงแท้ของสถำนที่นั้นให้แก่

นักท่องเที่ยว (ดูรำยละเอียดใน D. MacCannell (1999)) ส่วน Graburn มองว่ำกำรท่องเที่ยว 

มีลักษณะเป็นกำรเดินทำงอันศักดิ์สิทธ์ิ (sacred journey) โดยมองว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นพิธีกรรม 

ที่จะเปลี่ยนผ่ำนนักท่องเที่ยวให้กลำยเป็นผู้มีปัญญำด้วยกำรเสำะแสวงหำควำมจริงแท้จำก  

กำรประสบกำรณ์ที่ได้พบผู้อ่ืน (Other) ในกำรท่องเที่ยว สื่อต่ำง ๆ จึงพยำยำมน ำเสนอสถำนที่

ท่องเที่ยวให้มีลักษณะของควำมจริงแท้และควำมบริสุทธ์ิ 

กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงควำมต่ำง 

(tourism as a language of differentiation) 

Dann ได้ประยุกต์แนวคิดของ Cohen ซึ่งมองว่ำควำมแปลกใหม่และควำมแปลกแตกต่ำง

เป็นองค์ประกอบส ำคัญของประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยว (novelty and strangeness constituted 

essential elements in the touristic experience) ปริบทกำรท่องเที่ยวดังกล่ำว ได้แก่  

กำรเดินทำงท่องเที่ยวของชำวตะวันตกไปยังประเทศโลกที่สำม เช่น ประเทศในแอฟริกำหรือเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้  ภำษำที่ปรำกฏในปริบทดังกล่ำวมีลักษณะที่น่ ำสนใจ ได้แก่  กำรสร้ำง 

ควำมระมัดระวังในกำรสร้ำงควำมแตกต่ำงเพื่อรักษำบรรยำกำศกำรท่องเที่ยวระหว่ำงผู้มำเยือนกับ

ท้องถิ่น กำรสร้ำงทำงเลือกของกำรท่องเที่ยวไปยังท้องถิ่นด้วยกำรแสดงควำมแปลกแตกต่ำงเรื่อง

ควำมจริงแท้ ควำมบริสุทธ์ิ และกำรค้นพบ และกำรสร้ำงทำงเลือกดังกล่ำวนี้เองที่ได้ยกระดับจำก 

กำรท่องเที่ยวทำงเลือกมำเป็นกำรท่องเที่ยวแบบมวลชน เหล่ำนี้ ได้สะท้อนลักษณะทวินิยม 

(dichotomy) ในภำษำกำรท่องเที่ยว 
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กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงภำพ 

(tourism as a language of recreation) 

Dann ได้ประยุกต์แนวคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวคือเกม (tourism as game) ซึ่งเป็นมุมมอง

แบบหลังสมัยใหม่ ในขณะที่ควำมคิดสมัยใหม่แสดงโครงสร้ำงที่แตกต่ำงชัดเจน มุมมองแบบหลังใหม่

กลับลบเส้นแบ่งสุดขั้วเหล่ำนั้น (de-differentiation) สนใจลักษณะที่เป็นปัจเจกมำกขึ้น (pro-

individualist/anti-authority/anti-massification) และให้ควำมส ำคัญกับกำรน ำเสนอตัวตน (self-

actualization) ยุคหลังสมัยใหม่จึงเป็นยุคของภำพ (age of image) ยุคของสัญญะ (time of sign) 

ซึ่งภำพแทนที่สร้ำงขึ้นส ำคัญกว่ำควำมเป็นจริง (representations is more important than 

reality) และเป็นสังคมของควำมเหนือจริง (hyper-reality) แนวคิดดังกล่ำวมองควำมจริงแท้แตกต่ำง

ไปจำกสองแนวคิดแรก Dann น ำแนวคิดของ Urry (1991) มำอธิบำยควำมจริงแท้ในยุคหลังใหม่นี้ว่ำ 

เป็นควำมจริงแท้ของนักท่องเที่ยวอยู่ในภำพแทนของควำมจริงที่ผ่ำนตีควำมมำแล้ว หำมีควำมจริงแท้

ของนักท่องเที่ยวที่อยู่ในควำมเป็นจริงไม่ (tourist authenticity dose not reside in reality,  

but in an interpreted representation of reality) (ดูรำยละเอียดเรื่องกำรจ้องมองของ

นักท่องเที่ยว (the tourist gaze) ได้ใน J. Urry (2002)) ในแง่นี้ภำษำกำรท่องเที่ยวจึงเป็นภำษำ 

ที่กำรเล่นกับควำมเป็นจริงต่ำง ๆ  

กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรยึดครอง 

(tourism as a language of appropriation) 

จำกกำรทบทวนมุมมองสังคมวิทยำ 3 กลุ่มแรก ท ำให้ Dann เห็นว่ำยังขำดมุมมองที่ 

กำรท่องเที่ยวอำจสร้ำงควำมขัดแย้งขึ้นได้ด้วย Dann น ำแนวคิดเรื่องบูรพคดีนิยม (Orientalism) 

ของ Edward  Said (1978) ซึ่งเสนอว่ำ ชำวตะวันตกมองภำพชำวตะวันออกในลักษณะควำมเป็นอ่ืน 

(Other) ภำพควำมเป็นอ่ืนของชำวตะวันออกนี้เกิดขึ้นซ ้ำ ๆ และหย่ังรำกลึกในสังคม สะท้อนถึง 

กำรใช้อ ำนำจและควำมสัมพันธ์ที่ไม่เท่ำเทียมกันระหว่ำงชำวตะวันตกกับชำวตะวันออก Said  

น ำแนวคิดของ Foucault มำใช้อธิบำยอ ำนำจนั้นว่ำเป็น “วำทกรรม” ซึ่งผลิตขึ้นเป็นควำมรู้ใน 

รูปของตัวบทประเภทต่ำง ๆ ครอบง ำควำมคิดของสังคมไว้ นอกจำกนี้ Dann ได้รับแนวคิดทำง

มำนุษยวิทยำของ Edward  Bruner เกี่ยวแก่เรื่องวัฒนธรรมด้วย Bruner (1994) มองว่ำวัฒนธรรม

เป็นสิ่งซึ่งสร้ำงขึ้นและสร้ำงใหม่ผ่ำนวำทกรรมอยู่ตลอดเวลำ กำรประกอบสร้ำง ต่อสู้ และเกิดขึ้นใหม่

ของวัฒนธรรมมีควำมสัมพันธ์กับอ ำนำจอย่ำงแนบแน่น ควำมหมำยต่ำง ๆ มิได้ปรำกฏอยู่แต่เพียงใน

ตัวบท หำกเป็นเรื่องของกำรอ่ำนและประสบกำรณ์กับตัวบทนั้น (how people read and 

experience the text) ลักษณะภำษำกำรท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจึงเป็นกำรจัดวำงคนในสังคมไว้ใน

ต ำแหน่งแห่งหนที่ต่ำงกัน กำรจัดวำงเหล่ำนั้นอำจเป็นกำรช่วงชิงกันยึดครองควำมหมำยและก ำหนด

ควำมสัมพันธ์ ดังนั้น กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรยึดครองจึงมีลักษณะมุ่งส ำรวจควำมขัดแย้ง
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หรือช่วงชิงควำมหมำยที่เกิดขึ้น มำกกว่ำกำรส ำรวจกำรสร้ำงควำมจริงแท้หรือกำรสร้ำงควำมต่ำงที่

อำจไม่น ำไปสู่ควำมขัดแย้งก็ได้ 

มุมมองทำงสังคมวิทยำและมำนุษยวิทยำกับภำษำที่มีต่อกำรท่องเที่ยวนี้เอง ท ำให้ Dann 

มองว่ำกำรท่องเที่ยวมีบทบำทในกำรควบคุมสังคม (tourism as a language of social control)  

ซึ่งปรำกฏอยู่ทั้งในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ (promotional material) ที่พัก (hotels and resorts) 

และกำรไปท่องเที่ยวในรูปแบบต่ำง ๆ (touring) กล่ำวคือ กำรท่องเที่ยวมีบทบำทส ำคัญใน 

กำรก ำหนดว่ำนักท่องเที่ยวต้องท ำ ควรท ำ หรือสำมำรถท ำอะไรได้บ้ำงในกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยวเหล่ำนั้น นอกจำกนี้ Dann ยังมองว่ำกำรท่องเที่ยวได้ท ำให้นักท่องเที่ยวมีลักษณะ 

เป็นเด็ก (tourist as child) กล่ำวคือกำรท่องเที่ยวได้สร้ำงนักท่องเที่ยวให้มีถวิลหำควำมโรแมนติก 

ชื่นชมยินดีในควำมสุข สนุกสนำนไปกับสิ่งซึ่งคล้ำยแฟนทำซีและเทพนิยำย และอยู่ใต้ภำยใต้

กระบวนกำรขัดเกลำทำงสังคม (socialization) ลักษณะเหล่ำนี้ Dann มองว่ำเป็นคุณสมบัติของเด็กที่

กำรท่องเที่ยวสร้ำงให้แก่นักท่องเที่ยว 

 

2.3 แนวคิดเรื่องกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ 

แนวคิดเรื่องกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ (The Consumption of Sign) ของฌอง  

โบดริยำรด์ (Jean  Baudrillard) ที่มำจำกแนวคิดของคำร์ล มำร์กซ์ซึ่งมอง “สินค้ำ” (commodity) 

ในระบบทุนนิยมว่ำเป็นวัตถุของกำรแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองควำมต้องกำร (needs) ของมนุษย์ 

และพิจำรณำควำมต้องกำรนั้นเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

(1) ความต้องการที่เกิดการมูลค่าใช้สอย (use value) เช่น เก้ำอ้ี สร้ำงขึ้นเพื่อให้มนุษย์ใช้นั่ง

ท ำงำนหรือนั่งกิจกรรมต่ำง ๆ 

(2) ความต้องการที่เกิดจากมูลค่าแลกเปลี่ยน (exchange) เมื่อเก้ำอ้ีเข้ำสู่ระบบตลำดก็จะ

กลำยสภำพเป็นสินค้ำ เงินเป็นตัวแทนในกำรแลกเปลี่ยนซื้อขำย รำคำของเก้ำอ้ีจะสูงขึ้น

หรือต ่ำลงก็เป็นไปตำมกลไกของระบบตลำด 

ดังนั้น ในทัศนะของมำร์กซ์ มนุษย์จึงพยำยำมสั่งสมทุนหรือเงินให้มำกเพื่อที่จะได้ครอบครอง

สิ่งที่ตนเองต้องกำร เกิดกำรคลั่งไคล้บูชำสินค้ำ (commodity fetishism) ขึ้น โบดริยำรด์มองแนวคิด

นี้ของมำร์กซ์ว่ำสนใจมุมมองของกำรผลิตมำกจนไปเกิน หำกพิจำรณำมุมมองของกำรบริโภคแล้วจะ

พบว่ำคุณค่ำหรือมูลค่ำของวัตถุมีมำกกว่ำที่มำร์กซ์เสนอ เพรำะหำกมองควำมต้องกำรเพียงแค่ 2 

ประเภทแล้ว ก็ไม่อำจจะตอบได้ว่ำทุนนิยมจะท ำอย่ำงไรหำกมีกำรผลิตสินค้ำล้นเกินในตลำด 

(oversupply) กำรสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะจึงอำจเป็นกลไกในกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้แก่สินค้ำเหล่ำนั้น 

(กำญจนำ  แก้วเทพ และสมสุข หินวิมำน, 2560) ด้วยเหตุนี้ โบดริยำรด์ได้ขยำยควำมคิดของมำร์กซ์

และเสนอตรรกะของกำรบริโภคไว้ 4 ประเภท ดังนี้ 
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โบดริยำรด์กล่ำวว่ำวัตถุไม่ว่ำจะมีลักษณะเป็นรูปธรรมหรือนำมธรรมก็สำมำรถคิดเป็นเงินได้

ทั้งสิ้น วัตถุแห่งกำรบริโภคไม่ได้ขึ้นอยู่กับตัววัตถุนั้นเอง หากแต่ขึ้นอยู่กับตรรกะของการให้คุณค่าแก่

วัตถุนั้น6 (Jean Baudrillard, 1981, น. 67)  

กำรบริโภควัตถุด้วยตรรกะเชิงหน้ำที่ของคุณค่ำใช้สอย เป็นกำรพิจำรณำวัตถุในฐำนะ

เครื่องมือใช้สอยที่สำมำรถใช้อรรถประโยชน์ได้  

กำรบริโภควัตถุด้วยตรรกะเชิงเศรษฐกิจของคุณค่ำแลกเปลี่ยน เป็นกำรพิจำรณำวัตถุใน

ฐำนะสินค้ำที่แลกเปลี่ยนค่ำด้วยเงินหรือสิ่งอ่ืน ๆ ในตลำด  

กำรบริโภควัตถุด้วยตรรกะของกำรแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ เป็นกำรพิจำรณำวัตถุใน

ฐำนะของสัญลักษณ์ มีควำมเป็นนำมธรรมสูง อำจไม่มีคุณค่ำในทำงเศรษฐกิจหรือกำรใช้งำนใดใดเลย  

กำรบริโภคด้วยวัตถุด้วยตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ เป็นกำรพิจำรณำวัตถุในฐำนะ

ของสัญญะที่จะสร้ำงควำมแตกต่ำงและท ำให้ผู้บริโภคมีที่สถำนะสูงกว่ำ  

ตาราง 2 เปรียบเทียบตรรกะของการบริโภคตามแนวคิดของโบดริยารด์ (Baudrillard, 1981) 
 ตรรกะ กำรใช ้ วัตถุ 

ตรรกะเชิงหน้ำที่ของคุณค่ำใช้สอย 

A functional logic of use value 

กำรใช้งำนได้ 

Practical 

อรรถประโยชน์ 

Utility 

เครื่องมือใช้สอย 

Instrument 

ตรรกะเชิงเศษฐกิจของคุณค่ำ

แลกเปลี่ยน 

An economic logic of exchange 

value 

ควำมเท่ำกัน 

Equivalence 

ตลำด 

The market 

สินค้ำ 

Commodity 

ตรรกะของกำรแลกเปลี่ยนเชิง

สัญลักษณ์ 

A logic of symbolic exchange 

ควำมเป็น

นำมธรรม 

Ambivalence  

ของขวัญ 

Gift 

สัญลักษณ ์

Symbol 

ตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ 

A logic of sign value 

ควำมแตกต่ำง 

Difference  

สถำนะ 

Status 

สัญญะ 

Sign 

 

คุณค่ำเชิงสัญญะได้แสดงให้เห็นระบบควำมสัมพันธ์ของคนในสังคมที่ไม่เท่ำเทียมกัน กำรให้

คุณค่ำเชิงสัญญะแก่วัตถุท ำขึ้นอย่ำงแนบเนียนเหมือนเป็นเรื่องปกติและมีเหตุมีผล ท ำให้ผู้บริโภคไม่

 
6 ต้นฉบับภำษำอังกฤษมีว่ำ “[A]nything can be made to fit the bill. The definition of an object of 

consumption is entirely independent of objects themselves and exclusively a function of the logic 

of signification. (เป็นกำรเน้นของต้นฉบับ) 
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ตระหนักรู้ว่ำตนอยู่ในวงจรของอ ำนำจนั้น งำนวิจัยน้ีจะได้ใช้แนวคิดเรื่องคุณค่ำเชิงสัญญะมำวิเครำะห์

กำรประกอบสร้ำงวำทกรรมต่ำง ๆ ในขั้นตอนกำรวิเครำะห์กำรบริโภคและตีควำมตัวบท 

งำนวิจัยที่ศึกษำกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะกับกลวิธีทำงภำษำท่ีน่ำสนใจ ได้แก่ งำนวิจัยของ

เทพี จรัสจรุงเกียรติ (2549) งำนวิจัยของอเล็กซำนเดอร์ โรเธอร์ (Alexander Rother, 2006) 

งำนวิจัยของศิริพร ภักดีผำสุข (Siriporn Phakdeephasook, 2008) และงำนวิจัยของวิภำดำ   

รัตนดิลก ณ ภูเก็ต (2554, 2561) 

งำนวิจัยของเทพี  จรัสจรุงเกียรติ (2549) ศึกษำโฆษณำในนิตยสำรผู้หญิงท ำให้พบว่ำ สินค้ำ

ที่ปรำกฏในโฆษณำเกิดจำกสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะของผู้ผลิตโฆษณำ ท ำให้สินค้ำที่ใช้บริโภคใน

ชีวิตประจ ำวันกลำยเป็นสินค้ำที่มีคุณค่ำทำงจิตใจ ผู้บริโภคสินค้ำซึ่งเป็นผู้หญิงมีสถำนภำพเป็น 

ผู้มีระดับ มีภำพลักษณ์ดี เป็นต้นแบบของสังคม ก่อให้เกิดอุดมกำรณ์ทำงภำษำแก่ว่ำผู้หญิงที่บริโภค

สินค้ำเหล่ำนั้นเป็นคนฉลำด รวย และเก่ง ผู้ผลิตโฆษณำสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะในปริจเฉทโฆษณำทั้ง

ทำงโครงสร้ำงและกลวิธีกำรใช้ภำษำ ด้ำนโครงสร้ำงปริจเฉท มีกำรจัดวำงรูปภำพของผู้น ำเสนอสินค้ำ

ให้ใหญ่กว่ำตัวสินค้ำ เน้นกำรระบุชื่อและต ำแหน่งของผู้น ำเสนอสินค้ำ ตัวบทเป็นปริจเฉทเล่ำเรื่อง

ตัวเองเน้นชีวิตที่ดีขึ้นหลังจำกใช้สินค้ำ ส่วนกลวิธีกำรใช้ภำษำ เน้นกำรระบุชื่อ นำมสกุล และ

ต ำแหน่งของผู้น ำเสนอสินค้ำที่เป็นที่ใฝ่ฝันและยอมรับในสังคม โดยกำรตั้งใจใช้ภำษำต่ำงประเทศระบุ

ต ำแหน่งหน้ำที่กำรงำน บรรยำยลักษณะผู้น ำเสนอสินค้ำว่ำเป็นคนท ำงำนท่ีฉลำดและมีควำมสำมำรถ 

รู้จักใส่ใจดูแลบุคลิกภำพ และมีสถำนภำพที่มั่งคั่งร ่ำรวย มีกำรใช้ควำมเปรียบเชื่อมโยงให้สินค้ำมี

ลักษณะเป็นสิ่งที่มีคุณค่ำทำงจิตใจเป็นเหมือนเพื่อนแท้ คู่ใจ ผู้ช่วย ฯลฯ ของผู้น ำเสนอสินค้ำ 

งำนวิจัยของอเล็กซำนเดอร์  โรเธอร์ (Rother, 2006) ศึกษำคุณค่ำเชิงสัญญะของเบียร์กับ 

กำรบริโภคเบียร์ในสังคมไทย โดยใช้แบบสอบถำมถึงเหตุผลของกำรบริโภคเบียร์ต่ำงย่ีห้อ  

ผลกำรศึกษำพบว่ำ ผู้บริโภคเบียร์มีเหตุผลในกำรบริโภคเบียร์แต่ละย่ีห้อแตกต่ำงกันไป โดยเน้นเรื่อง

รสชำติและรำคำเป็นหลัก กระนั้นก็มีผู้บริโภคบำงกลุ่มที่ให้เหตุผลกำรเลือกบริโภคเบียร์ที่เชื่อมโยงกับ

สถำนะ วิถีชีวิต และรสนิยมของตนเอง สำมำรถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ เบียร์ที่สะท้อนคุณค่ำ

เชิงสัญญะเกี่ยวแก่ควำมโก้เก๋ เบียร์ที่สะท้อนคุณค่ำสัญญะเกี่ยวแก่ควำมเป็นไทย และเบียร์ที่สะท้อน

คุณค่ำเชิงสัญญะเกี่ยวแก่วิถีชีวิตที่เรียบง่ำย 

งำนวิจัยของศิริพร  ภักดีผำสุข (Phakdeephasook, 2008) ศึกษำวำทกรรมโฆษณำสินค้ำ

และบริกำรเพื่อสุขภำพในภำษำไทยท ำให้พบว่ำ วำทกรรมดังกล่ำวสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะของสินค้ำ

และบริกำรเพื่อสุขภำพ จำกสินค้ำและบริกำรทำงเลือกกลำยเป็นสิ่งจ ำเป็น ผู้บริโภคที่ฉลำดและรู้จัก

เลือกเท่ำนั้นที่เห็นว่ำสินค้ำและบริกำรเพื่อสุขภำพเป็นของส ำคัญในภำวะปัจจุบัน กลวิธีทำงภำษำที่

ประกอบสร้ำงควำมหมำยและคุณค่ำมีกำรเลือกใช้ค ำศัพท์ กำรใช้มูลบท กำรใช้ค ำถำมเชิงวำทศิลป์ 

กำรใช้สหบท เป็นต้น 
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งำนวิจัยของวิภำดำ  รัตนดิลก ณ ภู เก็ต (2554) ศึกษำวำทกรรมโฆษณำเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ในสื่อภำษำไทยท ำให้พบว่ำ ผู้ผลิตโฆษณำเครื่องดื่มกลุ่มดังกล่ำวสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะ  

ที่ผูกโยงกับอุดมกำรณ์ส ำคัญ 2 ชุด อุดมกำรณ์ชุดแรก ได้แก่ อุดมกำรณ์เกี่ยวแก่ควำมเป็นชำย 

ปรำกฏกำรสร้ำงควำมหมำยให้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นเครื่องดื่มส ำหรับผู้ชำยในอุดมคติที่มีลักษณะ

เป็นลูกผู้ชำยและสุภำพบุรุษ โดยใช้กลวิธีทำงภำษำ ได้แก่ กำรเลือกใช้ค ำศัพท์ กำรใช้มูลบท กำรใช้

อุปลักษณ์ กำรใช้สหบท กำรกล่ำวอ้ำงค ำพูดของผู้น ำเสนอสินค้ำ กำรใช้รูปประโยคค ำถำม และ 

กำรใช้ภำพประกอบ อุดมกำรณ์ชุดที่สอง ได้แก่ อุดมกำรณ์เกี่ยวแก่ควำมเป็นไทย ปรำกฏกำรสร้ำง

ควำมหมำยให้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นสินค้ำภำยในประเทศที่มีรำกฐำนทำงวัฒนธรรมมำแต่เดิม 

ผู้บริโภคสินค้ำกลุ่มนี้จึงเป็นคนไทยที่สนับสนุนของไทย กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ ได้แก่ กำรเลือกใช้

ค ำศัพท์ กำรใช้สหบท กำรกล่ำวอ้ำง และกำรใช้ภำพและเสียงประกอบ จะเห็นว่ำงำนของวิภำดำได้

ท ำให้เห็นถึงกำรสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะของฝั่งผู้ผลิตซึ่งมีควำมพยำยำมผูกโยงอุดมกำรณ์ต่ำง ๆ 

ขณะท่ีงำนของโรเธอร์ได้แสดงเห็นถึงกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะในฝ่ังของผู้บริโภค 

งำนวิจัยของวิภำดำ  รัตนดิลก ณ ภูเก็ต (2561) ศึกษำนิตยสำรประเภทอำหำรท ำให้พบว่ำ 

อำหำรมิได้เป็นเพียงสิ่งจ ำเป็นส ำหรับมนุษย์เท่ำนั้น หำกแต่ยังปรำกฏกำรสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะ  

ด้วย นิตยสำรประเภทอำหำรภำษำไทยได้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่อำหำรและกิจกรรม  

อันเกี่ยวเนื่องกับอำหำร กลำยเป็นเครื่องสถำปนำสถำนภำพของบุคคล 2 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่ 

ผู้บริโภค ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดว่ำผู้บริโภคที่เป็นคนฉลำดเลือกบริโภคและเป็นคนมีรสนิยม  

กลุ่มที่สอง ได้แก่ เชฟ ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดว่ำ เชฟเป็นผู้รู้ผู้เชี่ยวชำญและเป็นผู้มีควำมสำมำรถ

สร้ำงสรรค์อำหำรได้อย่ำงมีรสนิยม ชุดควำมคิดเหล่ำนี้ได้ท ำหน้ำที่ผลิตซ ้ำ ตอกย ้ำ และธ ำรงแนวคิด

ต่ำง ๆ ได้แก่ แนวคิดสังคมบริโภคนิยม แนวคิดชั้นทำงสังคม แนวคิดสภำวะสมัยใหม่ และแนวคิด

สุนทรียภำพ ขณะเดียวกันก็ได้สร้ำงชุดควำมคิดใหม่ ๆ เพิ่มเติม เช่น อำหำรเป็นสิ่งซึ่งมีระดับ 

ผู้บริโภคพยำยำมรับเอำคุณค่ำของควำมมีระดับทั้งกำรเป็นของต่ำงประเทศหรือของโบรำณชั้นสูงมำ

เพื่อท ำให้ตนกลำยเป็นผู้บริโภคที่มีระดับ กำรประกอบสร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะเหล่ำนี้ล้วนใช้กลวิธีทำง

ภำษำแบบต่ำง ๆ ร่วมกัน ได้แก่ กำรเลือกใช้ค ำศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับกำรบอกระดับ กำรสื่อควำมหรูหรำ 

แสดงควำมประณีต เป็นต้น กำรใช้ค ำอ้ำงถึงสถำนที่และบุคคล กำรใช้รำยละเอียดเกี่ยวแก่ที่มำของ

วัตถุดิบ รำคำ และรำงวัล กำรใช้ควำมเปรียบ กำรใช้มูลบท กำรใช้ประโยคค ำถำมเชิงวำทศิลป์ กำรใช้

โครงสร้ำงประโยคแสดงเหตุ-ผล กำรใช้สหบท และกำรใช้ภำพ 
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2.4 แนวคิดเรื่องชำติพันธุ์วรรณนำแห่งกำรสื่อสำร 

แนวคิดเรื่องชำติพันธ์ุวรรณนำแห่งกำรสื่อสำร (Ethnography of Communication) ของ 

เดล ไฮมส์ (Dell Hymes) เป็นกำรอธิบำยสมรรถนะกำรสื่อสำรของมนุษย์ว่ำมนุษย์ในสังคมหนึ่ง 

 

2.5 แนวคิดเรื่องกำรวิเครำะห์ปริจเฉท 

งำนวิจัยนี้จะน ำแนวคิดกำรวิเครำะห์ปริจเฉทของลองเอเคอร์ (Longacre, 1996) มำใช้

วิเครำะห์และจัดประเภทตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ลองเอเคอร์ได้น ำค่ำ 

(parameter) 3 แบบมำใช้จ ำแนกปริจเฉท ได้ แก่  (1) ค่ำผู้ กระท ำกำร (agent-orientation)  

ให้ควำมส ำคัญแก่กำรมีผู้กระท ำกำรในปริจเฉท เช่น กำรเล่ำเรื่องต้องมีตัวด ำ เนินเรื่อง (2) ค่ำล ำดับ

เวลำ (contingent temporal succession) ให้ควำมส ำคัญแก่ล ำดับเวลำในปริจเฉท เช่น กำรอธิบำย

ขั้นตอนต้องมีล ำดับก่อน-หลัง และ (3) ค่ำกำรเล็งผล (projection) ให้ควำมส ำคัญแก่ควำมคำดหวัง

ผลที่จะเกิดขึ้นในอนำคต เช่น กำรโน้มน้ำวจะต้องมีกำรเล็งผลที่ต้องกำรให้เกิดขึ้นเมื่อโน้มน้ำวส ำเร็จ 

หำกพิจำรณำเฉพำะค่ำผู้กระท ำกำรกับค่ำล ำดับเวลำจะพบปริจเฉทหลัก 4 ปริจเฉท ได้แก่ 

1) ปริจเฉทเรื่องเล่ำ (narrative) เป็นปริจเฉทที่เน้นทั้งผู้กระท ำกำรและล ำดับเวลำ 

2) ปริจเฉทกระบวนกำร (procedural) เป็นปริจเฉทที่ไม่เน้นผู้กระท ำ แต่เน้นล ำดับเวลำ 

3) ปริจเฉทพฤติกรรม (behavioral) เป็นปริจเฉทที่เน้นผู้กระท ำกำร แต่ไม่เน้นล ำดับเวลำ 

4) ปริจเฉทอธิบำย (expository) เป็นปริจเฉทที่ไม่เน้นทั้งผู้กระท ำกำรและล ำดับเวลำ 

 และเมื่อหำกน ำค่ำกำรเล็งผลมำวิเครำะห์ร่วมด้วยแล้ว จะท ำให้เห็นประเภทปริจเฉทย่อยที่มี

ควำมแตกต่ำงกันมำกขึ้น ดังนี้ 

1) หำกปริจเฉทเรื่องเล่ำมีกำรคำดกำรณ์หรือพยำกรณ์สิ่งที่จะเกิดขึ้นข้ำงหน้ำ ประเภท

ปริจเฉทย่อยก็จะเป็นตัวบทค ำท ำนำย (prophecy) 

2) หำกปริจเฉทเรื่องเล่ำไม่มีกำรคำดกำรณ์หรือพยำกรณ์สิ่งที่จะเกิดขึ้นข้ำงหน้ำ ประเภท

ปริจเฉทย่อยก็จะเป็นตัวบทเรื่องเล่ำ (story)  

3) หำกปริจเฉทกระบวนกำรแสดงขั้นตอนเพื่อท ำให้สิ่งนั้นเกิดขึ้น ประเภทปริจเฉทย่อย 

ก็จะเป็นตัวบทขั้นตอนกำรท ำ (How-to-do-it) 

4) หำกปริจเฉทกระบวนกำรแสดงขั้นตอนที่สิ่งนั้นถูกสร้ำงขึ้น ประเภทปริจเฉทย่อยก็จะ

เป็นตัวบทอธิบำยสิ่งที่เกิดขึ้น (How-it-was-done) 

5) หำกปริจเฉทพฤติกรรมเน้นกำรเล็งผลในอนำคต ประเภทปริจเฉทย่อยก็อำจจะเป็น 

ตัวบทโน้มน้ำว (Hortatory) หรือตัวบทกำรให้สัญญำ (Promissory) ก็ได้ 
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6) หำกปริจเฉทพฤติกรรมไม่ได้เล็งผลในอนำคต ประเภทปริจเฉทย่อยก็อำจเป็นตัวบท 

ค ำสรรเสริญ (Eulogy) 

7) หำกปริจเฉทอธิบำยเน้นกำรเล็งผลในอนำคต ประเภทปริจเฉทย่อยก็อำจจะเป็นตัวบท 

ค ำเสนอของบประมำณ (Budget Proposal) หรือตั วบทงำนเขียนแนวอนำคต 

(Futuristic Essay) ก็ได้ 

8) หำกปริจเฉทอธิบำยไม่ได้เล็งผลในอนำคต ประเภทปริจเฉทย่อยก็อำจเป็นรำยงำน 

ผลกำรศึกษำ (Scientific Paper) 

 

ภาพ 2 การแบ่งชนิดปริจเฉทตามแนวทางของลองเอเคอร์ (Longacre, 1996, น. 10) 
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2.6 งำนวิจัยที่ศึกษำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงภำษำกับกำรท่องเที่ยว7 

งำนวิจัยไทยกลุ่มนี้สำมำรถแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นกำรศึกษำลักษณะเนื้อหำ 

แนวคิด และกำรใช้ภำษำ กลุ่มที่สองเป็นกำรศึกษำลักษณะเฉพำะของประเภทตัวบท กลุ่มที่สำมเป็น

กำรศึกษำพัฒนำกำรของประเภทตัวบท และกลุ่มสุดท้ำยเป็นกำรศึกษำภำษำและแนวคิดใน 

งำนเฉพำะบุคคล 

2.6.1 กำรศึกษำลักษณะเนื้อหำ แนวคิด และกำรใช้ภำษำ 

กำรศึกษำกลุ่มนี้แบ่งได้เป็น 2 กลุ่มย่อยตำมลักษณะของผู้ผลิตตัวบท กลุ่มย่อยแรกเป็น

กำรศึกษำสื่อประชำสัมพันธ์ของหน่วยงำนกำรท่องเที่ยวอันได้แก่ กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

(ททท.) ทั้งที่เป็นสื่อเก่ำอย่ำงแผ่นพับและโฆษณำสิ่งพิมพ์ (print ad) และสื่อใหม่อย่ำงเว็บไซต์  

ผลกำรศึกษำในภำพรวมท ำให้เห็นว่ำสื่อประชำสัมพันธ์จะปรำกฏเนื้อหำและภำษำที่มุ่งเชิญชวนให้

ผู้อ่ำนอยำกท่องเที่ยว (ปทุมพร  แป้นเหลือ, 2544) อีกท้ังแฝงค่ำนิยมไทยบำงประกำรไว้ในสื่อน้ันด้วย 

(จิรำวรรณ  บุญฤทธ์ิ, 2555) นอกจำกนี้ กำรมุ่งเชิญชวนให้เกิดกำรท่องเที่ยวก็อำจส่งผลกระทบต่อ

กำรท่องเที่ยวเองโดยเฉพำะกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (สุธำสินี  พ่วงพลับ, 2548) กลุ่มย่อยที่สองเป็น

กำรศึกษำสำรคดีท่องเที่ยว ภำพรวมของกำรงำนกลุ่มนี้มุ่งศึกษำเนื้อหำ ภำษำ และคุณค่ำของงำน  

สำรคดี (Tan Xiao, 2554; Chen  Gangwei, 2560; กมลวรรณ  ปริญโญกุล, 2561) ต่อไปเป็น

สังเขปรำยละเอียดของงำนวิจัยแต่ละเรื่อง 

งำนวิจัยของปทุมพร  แป้นเหลือ (2544) วิเครำะห์เนื้อหำและกำรใช้ภำษำจูงใจของแผ่นพับ

ภำษำไทยเพื่อประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยว 14 จังหวัดภำคใต้ พบว่ำเนื้อหำของแผ่นพับแบ่งเป็น 3 

ประเภท ได้แก่ เนื้อหำที่เป็นข้อมูลเกี่ยวกับจังหวัด เนื้อหำเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยว และเนื้อหำเกี่ยวกับ

ข้อมูลผู้จัดท ำ  ส ำหรับกลวิธีกำรจูงใจที่พบมำกที่สุด คือ กำรอ้ำงหลักฐำนหรือแหล่งข่ำวในเนื้อหำที่

เป็นข้อมูลเกี่ยวกับจังหวัด เพื่อสร้ำงควำมเชื่อถือ กลวิธีกำรจูงใจที่ปรำกฏมำกล ำดับต่อมำ คือ กำรใช้

จุดจับใจโดยใช้แรงจูงใจและใช้อำรมณ์ อันได้แก่ กำรเล่นเสียง กำรใช้สมญำนำม ปฏิพจน์ อติพจน์ 

เพื่อสื่อเนื้อหำให้ชัดเจนย่ิงขึ้นและกระตุ้นควำมควำมรู้สึก นอกจำกนั้น ยังปรำกฏกลวิธีกำร

เปรียบเทียบด้วยวิธีอุปมำและอุปลักษณ์ กำรใช้กลุ่มชน ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยวและคนในพื้นที่ กำร

เสนอควำมคิดเห็น กำรสร้ำงทำงเลือก และกำรท ำนำยผล  

 
7 มีงำนวิจัยที่สนใจศึกษำกลุ่มข้อมูลภำษำต่ำงประเทศในประเด็นเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวในปริบทไทย (สรณี   

วงศ์เบี้ยสัจจ์, 2544; นพมำตร พวงสุวรรณ, 2551; คนึงรัตน์  จันทร์สุริยำ (Chansuriya, 2004); มัลลวีร์  อ่วมนุช 

(Aumnuch, 2004); วรรณพร  สุดหล้ำ (Sudlar, 2005); Dann, 2008; อัญชลี  งำมพรชัย (Ngampornchai, 

2008); นัทธนัย  ประสำนนำม, 2556; ทิสวัฒน์  ธ ำรงสำนต์, 2558; วรรณพร พงษ์เพ็ง (Phongpheng, 2015);  

สุรเดช  โชติอุดมพันธุ์, 2559) 
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งำนวิจัยของสุธำสินี  พ่วงพลับ (2548) ศึกษำข้อมูลข่ำวสำรกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่น ำเสนอ

บนเว็บไซต์กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในด้ำนเนื้อหำและลักษณะกำรใช้ภำษำทั้งวัจนภำษำ

และอวัจนภำษำ พบว่ำเนื้อหำข้อมูลข่ำวสำรดังกล่ำวมีส่วนส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงนิ เวศ 

ประกอบด้วยกำรให้ข้อมูลเบื้องต้น กำรอ้ำงอิงเหตุกำรณ์หรือหลักฐำนทำงประวัติศำสตร์ กำรน ำเสนอ

ประโยชน์ และกำรใช้ค ำแนะน ำหรือแสดงข้อบังคับ กำรใช้วัจนภำษำท้ังส่วนกำรตั้งชื่อและส่วนเนื้อหำ

ข้อมูลข่ำวสำรท ำให้ประเด็นเนื้อหำชัดเจนขึ้น ขณะที่อวัจนภำษำเป็นกำรใช้ภำพประกอบข้อมูล

ข่ำวสำรมีลักษณะเน้นควำมสวยงำมของสถำนที่ท่องเที่ยว รูปแบบลักษณะของกิจกรรมกำรท่องเที่ยว 

และควำมรื่นเริงของงำนเทศกำล ประเพณี และสินค้ำพื้นเมืองที่น่ำสนใจ ลักษณะดังกล่ำวเน้น  

กำรเชิญชวนนักท่องเที่ยวให้มำท่องเที่ยว อำจยังไม่สอดคล้องกับนโยบำยและขอบเขตของ 

กำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศเท่ำใดนัก 

งำนวิจัยของจิรำวรรณ  บุญฤทธ์ิ (2555) ศึกษำค่ำนิยมไทยในภำษำโฆษณำจำกสื่อสิ่งพิมพ์ 

(Print Ad) ของฝ่ำยโฆษณำและประชำสัมพันธ์ กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยตั้งแต่ปีพ.ศ. 2542-

2552 พบว่ำค่ำนิยมที่ปรำกฏในภำษำโฆษณำมี 5 ข้อ ได้แก่ ค่ำนิยมด้ำนควำมเป็นชำติ ค่ำนิยม  

ด้ำนศำสนำ ค่ำนิยมทำงสังคม ค่ำนิยมควำมเป็นมนุษย์ และค่ำนิยมกำรอุปโภคบริโภค ค่ำนิยมที่พบ

มำกที่สุด คือ ค่ำนิยมควำมเป็นมนุษย์ ซึ่ งใช้ภำษำสื่อควำมควำมหมำยถึงควำมสนุกสนำน  

กำรแสวงควำมสุขและผ่อนคลำยของนักท่องเที่ยวคนไทย ค่ำนิยมดังกล่ำวใช้มำกในช่วงที่ประเทศ

ไทยประสบปัญหำเศรษฐกิจ นอกจำกนี้  ยังปรำกฏค่ำนิยมทำงสังคมเรื่องกำรรับผิดชอบต่อ

สิ่งแวดล้อมเม่ือเกิดกระแสเรื่องสภำวะโลกร้อนด้วย 

Tan Xiao (2555) และ Chen Gangwei (2560) ศึกษำเอกสำรประเภทสำรคดี งำนวิจัยของ 

Tan Xiao (2554) วิเครำะห์เนื้อหำและกำรใช้ภำษำของสำรคดีท่องเที่ยวประเทศจีนระหว่ำงพ.ศ. 

2544-2551 พบว่ำเนื้อหำของสำรคดีแบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนกำรเดินทำง ส่วนกำรให้ควำมรู้ซึ่ง

เน้นรำยละเอียดของสภำพทำงภูมิศำสตร์เป็นพิเศษ และส่วนกำรแสดงควำมคิดเห็น ส ำหรับกำรใช้

ภำษำพบว่ำสำรคดีท่องเที่ยวใช้ภำษำระดับกึ่งทำงกำร ใช้บรรยำยโวหำรเป็นโวหำรหลัก กำรเรียกชื่อ

เมืองจีนด้วยภำษำจีนกลำง ภำษำจีนแต้จิ๋ว และภำษำไทยผสมจีนกลำง และกำรใช้ค ำทับภำษำจีน

และภำษำอังกฤษที่แพร่หลำยในภำษำไทย งำนวิจัยของ Chen Gangwei (2560) วิเครำะห์เนื้อหำ

และคุณค่ำของสำรคดีท่องเที่ยวเส้นทำงสำยไหม พบว่ำเนื้อหำของสำรคดีประกอบด้วยเหตุผลของ

กำรเดินทำง วิธีกำรและค่ำใช้จ่ำย สถำนที่ท่องเที่ยว วิถีชีวิต และควำมคิดเห็น ส่วนคุณค่ำของสำรคดี

มี 3 ด้ำน ได้แก่ คุณค่ำด้ำนกำรให้ควำมรู้ คุณค่ำด้ำนกำรให้ควำมบันเทิง และคุณค่ำด้ำนกำรให้แง่คิด 

งำนวิจัยของกมลวรรณ ปริญโญกุล (2561) ศึกษำหนังสือบันทึกกำรเดินทำงท่องเที่ยว

ประเทศญี่ปุ่นที่เขียนผู้เขียนชำวไทยที่ท่องเที่ยวด้วยตนเอง (independent tourist) ตั้งแต่ปีพ.ศ. 

2556-2560 พบว่ำหนังสือบันทึกกำรท่องเที่ยวประเทศญี่ปุ่นมีโครงสร้ำง 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนต้นเรื่อง 
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ส่วนเนื้อเรื่อง และส่วนท้ำยเรื่อง โครงสร้ำงมีลักษณะเดียวกันกับกำรเขียนสำรคดีกำรท่องเที่ยว ดังนั้น 

หนังสือบันทึกกำรเดินทำงนี้น่ำจะพัฒนำมำจำกหนังสือประเภทสำรคดีท่องเที่ยว อิทธิพลของสื่อจำก

ประเทศญี่ปุ่น ภูมิหลังของผู้เขียน และประสบกำรณ์ของผู้เขียนเป็นปัจจัยที่มีผลต่อกำรสร้ำงหนังสือ 

มโนทัศน์ของประเทศญี่ปุ่นที่พบมีดังนี้ ประเทศญี่ปุ่นเป็นดินแดนแห่งควำมฝัน ประเทศญี่ปุ่นเป็น

ดินแดนแห่งกำรท่องเที่ยว ประเทศญี่ปุ่นเป็นดินแดนที่เจริญก้ำวหน้ำกว่ำประเทศอ่ืน ประเทศญี่ปุ่น

เป็นอินแดนในอุดมคติ ประเทศญี่ปุ่นเป็นดินแดนแห่งกำรผสมผสำนควำมดั้งเดิมกับควำมทันสมัย 

ประเทศญี่ปุ่นเป็นดินแดนของวัฒนธรรมที่เป็นกระแสนิยมในเมืองไทย และประเทศญี่ปุ่นเป็นดินแดน

แห่งสุดยอดอำหำร 

2.6.2 กำรศึกษำลักษณะภำษำเฉพำะของประเภทตัวบท 

กำรศึกษำกลุ่มนี้แบ่งเป็น 2 กลุ่มย่อยตำมประเภทสื่อ กลุ่มย่อยแรก ได้แก่ กำรศึกษำ

ลักษณะเฉพำะของสำรคดีท่องเที่ยวในสื่อสิ่งพิมพ์ (สนิษฐำ  เชี่ยวชำญ, 2544; มัญชุสำ  อังคะนำวิน, 

2547; สมทรง  บุรุษพัฒน์, 2549; ชญำนี  รัตนรอด, 2550; วรวรรณ  สุขใส, 2551; จุฬำรัตน์  

ชัยพิทักษ์, 2557) ภำพรวมของกำรศึกษำสำรคดีท่องเที่ยวพบว่ำ สำรคดีท่องเที่ยวเป็นปริจเฉท/

สัมพันธสำรเรื่องเล่ำที่เน้นกริยำแสดงกำรเคลื่อนที่ และกำรเชื่อมโยงควำมเกี่ยวกับเวลำเป็นส ำคัญ 

กลุ่มย่อยที่สอง ได้แก่ กำรศึกษำลักษณะเฉพำะของเว็บบล็อกแนวที่พักและที่กิน ซึ่งพบว่ำโครงสร้ำง

และกลวิธีทำงภำษำที่ปรำกฏมุ่งส่งเสริมภำพลักษณ์ที่ดีและสร้ำงควำมน่ำสนใจให้แก่เว็บบล็อก

ดังกล่ำว (ศิริขวัญ  นครสวรรค์, 2560) ต่อไปเป็นสังเขปรำยละเอียดของงำนวิจัยแต่ละเรื่อง 

สนิษฐำ เชี่ยวชำญ (2544) ศึกษำค ำกริยำและองค์ประกอบบังคับตำมแนวคิดโครงสร้ำง

ประโยคตรรกะ (sentence structure in logic level) โดยวิเครำะห์ข้อมูลจำกบทควำมสำรคดี

ท่องเที่ยวในฐำนะของภำษำเฉพำะกลุ่ม (sublanguage) ที่มีกำรใช้ค ำกริยำในกำรบรรยำยที่

หลำกหลำยกว่ำภำษำเฉพำะอ่ืน ๆ ในภำษำไทย ผลกำรศึกษำพบว่ำค ำกริยำที่ปรำกฏมำกที่สุด ได้แก่ 

ค ำกริยำแสดงอำกำร ค ำกริยำแสดงสภำพ และค ำกริยำแสดงควำมรู้สึก ตำมล ำดับ โดยค ำกริยำแสดง

สภำพและค ำกริยำแสดงควำมรู้สึกมีองค์ประกอบบังคับ 1 หรือ 2 ตั ว ส่วนค ำกริยำแสดงอำกำรมี

องค์ประกอบบังคัล 2 หรือ 3 ตัว นอกจำกนี้ เมื่อพิจำรณำกรอบกำรกตำมไวยำกรณ์กำรกพบว่ำมี

กรอบกำรกทั้งสิ้น 21 กรอบ กำรกหลัก เช่น ผู้ท ำ ผู้ถูก ผู้ประสบ เครื่องมือ กำรกผู้ท ำของค ำกริยำ

แสดงอำกำรและกำรกผู้ประสบของค ำกริยำแสดงควำมรู้สึกอำจเป็นสิ่งไม่มีชีวิตได้ เนื่องจำกปรำกฏ

ในภำพพจน์บุคลำธิษฐำน  

มัญชุสำ อังคะนำวิน (2547) ศึกษำสำรคดีท่องเที่ยวในฐำนะปริจเฉทเรื่องเล่ำในภำษำไทย 

เนื่องจำกงำนวิจัยก่อนหน้ำมักสนใจศึกษำปริจเฉทเรื่องเล่ำที่เป็นบันเทิงคดี โดยศึกษำองค์ประกอบ

และกลวิธีกำรเล่ำเรื่อง และกำรเชื่อมโยงควำม พบว่ำองค์ประกอบของสำรคดีท่องเที่ยวมี 4 

องค์ประกอบ ได้แก่ บทน ำ เนื้อเรื่อง บทสรุป และบทส่งท้ำย องค์ประกอบเนื้อเรื่องประกอบด้วย  
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ส่วนกำรใช้รำยละเอียด กำรแสดงควำมคิดเห็น และกำรอ้ำงอิง ถือเป็นลักษณะของสำรคดีท่องเที่ยว 

มีกลวิธีกำรเล่ำเรื่องด้วยกำรใช้ค ำบอกเวลำเป็นแกน ผู้เล่ำเรื่องคือผู้เขียนใช้มุมมองของตนเล่ำเรื่องด้วย

สรรพนำมแทนตัวเอง ส่วนกำรเชื่อมโยงควำมของสำรคดีท่องเที่ยวนั้นพบว่ำมี 3 ประเภท ได้แก่  

กำรเชื่อมโยงควำมด้วยกำรอ้ำงถึง กำรเชื่อมโยงควำมด้วยค ำเชื่อม และกำรเชื่อมโยงควำมด้วยค ำศัพท์ 

ทั้งน้ี กำรเชื่อมโยงด้วยค ำเชื่อมแสดงล ำดับเวลำพบมำกที่สุด 

สมทรง  บุรุษพัฒน์ (2549) ศึกษำหน้ำที่ของอนุพำกย์วิเศษณ์บ่งเวลำในสำรคดีท่องเที่ยว 

พบว่ำอนุพำกย์วิเศษณ์บ่งเวลำมีลักษณะส ำคัญ คือ หน่วยค ำส่วนซ้อนควำมและกำรเรียงล ำดับ  

ค ำ หน้ำที่ของอนุพำกย์วิเศษณ์บ่งเวลำมี 6 ประกำร ได้แก่ (1) หน้ำที่คงมุมมองของสัมพันธสำร  

(2) หน้ำที่เชื่อมโยงควำมระหว่ำงย่อหน้ำและภำยในย่อหน้ำ หน้ำที่สองประกำรนี้เหมือนกันกับหน้ำที่

ของอนุพำกย์วิเศษณ์ในภำษำอังกฤษและภำษำอ่ืน ๆ (3) หน้ำที่ท ำเหตุกำรณ์ให้เป็นพื้นหลัง หน้ำที่นี้

คล้ำยกับกำรเชื่อมต่อโดยอนุพำกย์วิเศษณ์ในชำยขอบประโยค (4) หน้ำที่บ่งบอกเหตุกำรณ์สุดท้ำยที่

เป็นจุดสุดยอดของย่อหน้ำ (5) หน้ำที่บ่งบอกกำรสิ้นสุดของเหตุกำรณ์ที่น ำมำข้ำงหน้ำและกำรเริ่มต้น

ของตุกำรณ์ถัดไป และ (6) หน้ำที่บอกเวลำของตอนแต่ละตอนในสำรคดีท่องเที่ยว นอกจำกนี้ ยังพบ

ด้วยว่ำกริยำเคลื่อนไหวมีบทบำทส ำคัญในสัมพันธสำรเรื่องเล่ำที่เป็นสำรคดีท่องเที่ยว เนื่องจำกเป็น

เรื่องรำวของกำรเดินทำงท่ีมีกำรเคลื่อนย้ำยตัวผู้เขียนจำกจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง 

ชญำนี  รัตนรอด (2550) ศึกษำกำรใช้ภำษำและกลวิธีกำรเขียนสำรคดีท่องเที่ยว พบว่ำ

ลักษณะกำรใช้ภำษำที่พบเป็นจ ำนวนมำกในสำรคดีท่องเที่ยว ได้แก่ กำรใช้ค ำซ้อน กำรใช้ค ำ

ภำษำต่ำงประเทศ กำรใช้ประโยคควำมรวม กำรใช้บรรยำยโวหำร และใช้ภำพพจน์แบบอุปมำ ส่วน

กลวิธีกำรเขียนสำรคดีพบว่ำ กำรตั้งชื่อนิยมตั้งชื่อเรื่องแบบบอกเนื้อเรื่อง กำรเขียนควำมน ำนิยมใช้

กำรบรรยำย กำรเขียนเนื้อเรื่องใช้กำรล ำดับตำมเหตุกำรณ์ และกำรเขียนควำมจบใช้กำรเขียนแบบ

สรุปควำม 

วรวรรณ  สุขใส (2551) ศึกษำลักษณะเด่นของงำนเขียนน ำเที่ยวต่ำงประเทศ (foreign -

travel feature) ในนิตยสำรท่องเที่ยวในด้ำนรูปแบบ ลักษณะเด่น และกลวิธีกำรใช้ภำษำ พบว่ำ

รูปแบบของงำนเขียนดังกล่ำวมีองค์ประกอบ 2 ส่ วน ได้แก่ ชื่อเรื่อง และเนื้อเรื่อง เนื้อเรื่องมี

องค์ประกอบย่อย ได้แก่ หัวเรื่อง บทน ำ เนื้อหำ บทสรุป และข้อควำมล้อมกรอบ ภำพและเนื้อควำม

เป็นลักษณะเด่นที่ช่วยผู้ให้ผู้อ่ำนได้รับควำมรู้ ประสบกำรณ์ ควำมรู้สึก และประทับใจ กลวิธีทำง

ภำษำในงำนเขียนน ำเที่ยวต่ำงประเทศมีลักษณะกำรใช้หลำยกลวิธีประกอบกันเพื่อท ำหน้ำที่โน้มน้ำว

ใจให้ผู้อ่ำนรู้สึกต้องกำรท่องเที่ยว 

จุฬำรัตน์  ชัยพิทักษ์ (2557) ศึกษำเปรียบเทียบกำรใช้ศักดิ์ของค ำ (literary levels) ระหว่ำง

สำรคดีท่องเที่ยวเปรียบเทียบกับสำรคดีชีวประวัติ พบว่ำ ศักดิ์ของค ำระดับภำษำปำก สำรคดี

ท่องเที่ยวใช้ภำษำถิ่น ภำษำตลำด และภำษำสแลงน้อยกว่ำสำรคดีชีวประวัติ ไม่ใช้ภำษำตลำดและ
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ภำษำต ่ำ ศักดิ์ของค ำระดับไม่เป็นทำงกำร สำรคดีท่องเที่ยวใช้ภำษำที่ไม่เคร่งครัดตลกขบขันเพื่อผ่อน

คลำยมำกกว่ำสำรคดีชีวประวัติ ขณะที่สัดส่วนของกำรใช้ภำษำสุภำพที่พูดในชีวิตกันในชีวิตประจ ำวัน 

ค ำย่อที่ได้รับกำรยอมรับ ส ำนวนโวหำรที่ไม่หยำบคำย และรูปประโยคที่ตัดทอนได้ปรำกฏใช้ในสำร

คดีท่องเที่ยวน้อยกว่ำสำรคดีชีวประวัติ นอกจำกนี้ สำรคดีท่องเที่ยวยังปรำกฏสัดส่วนกำรใช้ศักดิ์ของ

ค ำระดับทำงกำรน้อยกว่ำสำรคดีชีวประวัติทั้งกำรใช้ค ำและข้อควำมที่สุภำพหรือศัพท์วิชำกำร ค ำเต็ม

โดยเฉพำะค ำน ำหน้ำนำม ต ำแหน่ง หรือยศ กำรใช้ภำษำระดับเดียวกัน ส ำนวนโวหำรที่ไม่แสดงออก

อำรมณ์และเป็นกลำง และรูปประโยคสมบูรณ์ตำมหลักไวยำกรณ์ 

ศิริขวัญ  นครสวรรค์ (2560) ศึกษำโครงสร้ำงและกลวิธีทำงภำษำของเว็บบล็อกเกี่ยวกับที่

พักและที่กินในเว็บไซต์ท่องเที่ยวของไทยด้วยแนวคิดกำรสื่อสำรผ่ำนคอมพิวเตอร์ ปริจเฉท

คอมพิวเตอร์ และวัจนปฏิบัติศำสตร์ พบว่ำเว็บบล็อกดังกล่ำวมีลักษณะเฉพำะตัวของกำรสื่อสำรผ่ำน

คอมพิวเตอร์ มีโครงสร้ำงทั้งหมด 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนน ำ ส่วนกำรมีส่วนร่วม ส่วนเนื้อหำ และส่วนท้ำย

ซึ่งเป็นลิงก์เชื่อมโยงและช่องแสดงควำมคิดเห็น กลวิธีทำงภำษำที่ปรำกฏมี 10 กลวิธี ใช้เพื่อโน้มน้ำว

ใจผู้อ่ำน แจ้งสำรไปยังผู้อ่ำน ท ำให้ผู้อ่ำนเห็นภำพที่ต้องกำรสื่อ สร้ำงควำมสมเหตุสมผลน่ำเชื่อถือ 

และสร้ำงภำพลักษณ์ที่ดีให้แก่ที่พักและที่กิน ลักษณะเฉพำะตัวเหล่ำนี้ท ำให้เว็บบล็อกมีภำพลักษณ์ที่

ดีและน่ำสนใจชวนให้ผู้อ่ำนตัดสินใจใช้บริกำร 

2.6.3 กำรศึกษำพัฒนำกำรของประเภทตัวบท 

กำรศึกษำกลุ่มนี้แบ่งได้เป็น 2 กลุ่มย่อย กลุ่มย่อยแรกศึกษำพัฒนำกำรของสำรคดีท่องเที่ยว 

(สรตี  ใจสอำด, 2542; ดวงเนตร์  มีแย้ม, 2544) กลุ่มย่อยที่สองศึกษำพัฒนำกำรของอนุสาร อ.ส.ท. 

ซึ่งเป็นนิตยสำรท่องเที่ยวส ำคัญและมีประวัติยำวนำนนับแต่พ.ศ. 2503 เป็นต้นมำ (ปิยดำ  สำยะสนธิ

, 2548; นันทำ  ทองทวีวัฒนะ, 2557) ต่อไปเป็นสังเขปรำยละเอียดของงำนวิจัยแต่ละเรื่อง 

งำนวิจัยของสรตี ใจสอำด (2542) ศึกษำและพิจำรณำกำรก ำหนดประเภทวรรณกรรมของ

จดหมำยเหตุรำยวัน พระรำชนิพนธ์ในพระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว โดยน ำหลักเกณฑ์

เรื่องรูปแบบและเนื้อหำของสำรคดีท่องเที่ยวในสมัยปัจจุบันมำพิจำรณำ พบว่ำพระรำชนิพนธ์ชุดนี้

เป็นต้นเค้ำของกำรเขียนสำรคดีท่องเที่ยวยุคแรกของไทย ด้วยเหตุผล 5 ประกำร ประกำรแรก พระ

รำชนิพนธ์ชุดนี้เรียบเรียงขึ้นจำกข้อเท็จจริงซึ่งมีแหล่งที่มำจำกข้อมูลประสบกำรณ์ส่วนพระองค์ 

ข้อมูลจำกเอกสำรซึ่งทรงค้นคว้ำเพิ่มเติม และข้อมูลจำกกำรสอบถำมผู้รู้ ประกำรที่สอง ทรงใช้ควำมรู้

ทั้งในเชิ่งวิชำกำร ควำมรู้ทั่วไป รวมไปถึงเกร็ดต่ำง ๆ เกี่ยวกับสถำนที่ เหตุกำรณ์ ประวัติศำสตร์ วิถี

ชีวิต และวัฒนธรรมของท้องถิ่น ประกำรที่สำม ทรงแทรกนิทำน ต ำนำนเกี่ยวกับสถำนที่ท ำให้เรื่อง

สนใจ สนุกสนำน และเป็นที่จดจ ำ ประกำรที่สี่ ทรงใช้ภำษำที่สร้ำงควำมเพลิดเพลินในกำรอ่ำนท้ังกำร

ใช้ค ำ ควำมเปรียบ สัมผัสคล้องจอง อำรมณ์ขัน และกำรแทรกค ำประพันธ์ ประกำรสุดท้ำย ทรงมี

ภำพประกอบเพื่อให้เห็นว่ำเสด็จพระรำชด ำเนินไปยังสถำนที่น้ันจริงและทรงบันทึกเรื่องเหล่ำนั้นเอง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

39 

งำนวิจัยของดวงเนตร์  มีแย้ม (2544) ศึกษำพัฒนำกำรของกำรเขียนสำรคดีท่องเที่ยว

ต่ำงประเทศตั้งแต่พ.ศ. 2475 จนถึงพ.ศ. 2540 ใน 5 ด้ำน ได้แก่ วัตถุประสงค์กำรเขียน รูปแบบ 

เนื้อหำ กลวิธีกำรเขียน และกำรใช้ภำษำ พัฒนำกำรของกำรเขียนสำรคดีท่องเที่ยวต่ำงประเทศแบ่งได้

เป็น 3 ช่วง ดังนี้ 

ช่วงแรก พ.ศ. 2475-2500 ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์กำรเขียนสำรคดีเพื่อน ำเสนอสำระควำมรู้

แก่ผู้อ่ำน เนื้อหำของสำรคดีจึงเน้นกำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับสำระควำมรู้และข้อเท็จจริงของ

ประเทศที่เดินทำงเป็นส ำคัญ เส้นทำงกำรท่องเที่ยวอยู่ในทวีปเอเชีย รูปแบบกำรเขียนเป็นกำรเล่ำ

เรื่องและจดหมำย กลวิธีกำรเล่ำเรื่องเป็นแบบตำมล ำดับเวลำและเล่ำเรื่องตำมเนื้อหำ ปรำกฏบท

สนทนำเล็กน้อย ตั้งชื่อเรื่องบอกถึงสถำนที่ที่เดินทำงและน่ำสนใจ ด้ำนกำรใช้ภำษำมีกำรใช้บรรยำย

โวหำรเป็นหลัก ภำพพจน์ส่วนใหญ่เป็นกำรใช้อุปมำและกำรอ้ำงถึง ใช้ระดับภำษำทำงกำรถึงกึ่ง

ทำงกำร 

ช่วงที่สอง พ.ศ. 2501-2519 ผู้เขียนต้องกำรแนะน ำประเทศต่ำง ๆ ด้วยกำรน ำเสนอ

ประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ เส้นทำงกำรท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นทวีปยุโรป และทวีปเอเชีย 

รูปแบบกำรเล่ำเรื่องมีทั้งกำรเล่ำเรื่อง จดหมำย บันทึก และรูปแบบผสม กลวิธีกำรเล่ำเรื่องเพิ่มกำร

เล่ำเรื่องย้อนหลังขึ้นมำ ปรำกฏบทสนทนำมำกขึ้น ตั้งชื่อเรื่องบอกถึงสถำนที่ที่ เดินทำง เพิ่มใช้สมญำ

นำมของสถำนที่ กำรตั้งชื่อตำมรูปแบบกำรเขียน เน้นกำรตั้งชื่อให้น่ำสนใจ ด้ำนกำรใช้ภำษำใช้โวหำร

และภำพพจน์เหมือนช่วงแรก มีกำรใช้ภำษำระดับกึ่งทำงกำรถึงระดับสนทนำ 

ช่วงที่สำม พ.ศ. 2520-2540 ผู้เขียนน ำเสนอสำรคดีท่องเที่ยวในฐำนะนักเขียนอำชีพ 

ตอบสนองควำมต้องกำรของผู้อ่ำน เนื้อหำจึงเป็นกำรน ำเสนอควำมแปลกใหม่เป็นส ำคัญ เส้นทำงกำร

ท่องเที่ยวมีทั่วทุกภูมิภำคและขยำยเส้นทำงไปยังประเทศที่ไม่เป็นที่คุ้นเคยและไม่ยังไม่รู้จักแพร่หลำย 

รูปแบบกำรเล่ำเรื่องมีทั้งกำรเล่ำเรื่อง จดหมำย บันทึก และรูปแบบผสม กลวิธีกำรเล่ำเรื่องเพิ่มกำร

สมมติตัวผู้เขียนเป็นบุคคลอ่ืนขึ้นมำ ปรำกฏบทสนทนำคล้ำยนวนิยำย กำรตั้งชื่อเหมือนกับช่วงที่สอง 

เพิ่มกำรตั้งชื่อตำมลักษณะกำรเดิทำง ด้ำนกำรใช้ภำษำเหมือนกันกับช่วงที่สองถ้ำเรื่องโวหำร 

ภำพพจน์ และระดับภำษำ 

งำนวิจัยของปิยดำ สำยะสนธิ (2548) ศึกษำพัฒนำกำรของ อนุสาร อ.ส.ท. ตั้งก่อตั้งจนถึงปี

พ.ศ. 2543 ในด้ำนองค์ประกอบ เนื้อหำ และกำรใช้ภำษำ ผลกำรศึกษำแบ่งออกเป็น 2 ช่วง ช่วงละ 

20 ปี ช่วง 20 ปีแรก พบว่ำเน้นลงสำรคดีท่องเที่ยวทั้งในและต่ำงประเทศ บทควำมเกี่ยวแก่วงกำร

ท่องเที่ยวของไทยทำงประวัติศำสตร์ และข่ำวเกี่ยวกับอุตสำหกรรมท่องเที่ยว เนื้อหำเน้นเรื่องเก่ียวแก่

ประวัติศำสตร์และโบรำณคดี ช่วง 20 ปีหลัง พบว่ำเน้นลงสำรคดีท่องเที่ยวในประเทศ มีบทควำม

ประจ ำในรูปแบบคอลัมน์ที่เกี่ยวข้องกับกำรแนะน ำและกำรแสดงควำมคิดเห็นเรื่องสถำนที่ท่องเที่ยว 

และข่ำวมีจ ำนวนมำกขึ้นโดยเฉพำะข่ำวกำรส่งเสริมและอนุรักษ์กำรท่องเที่ยวประเภทภำพและบทกวี 
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เนื้อหำเน้นสถำนที่ท่องเที่ยว กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  ทั้งนี้ ลักษณะรูปเล่มมีควำมเปลี่ยนแปลง

มำตลอด 40 ปี ขณะที่บทบรรณำธิกำร เนื้อหำเกี่ยวแก่สภำพภูมิศำสตร์และข้อมูลทั่วไป วัฒนธรรม 

และข้อเสนอแนะส ำหรับนักท่องเที่ยว ไม่พบเปลี่ยนแปลง 

ส ำหรับลักษณะกำรใช้ภำษำ พบว่ำตลอด 40 ปี มีกำรใช้ค ำทับศัพท์ภำษำอังกฤษและ

ภำษำจีน และส ำนวนไทย ช่วง 20 ปีแรกพบค ำศัพท์เฉพำะวงกำรศำสนำและวรรณคดี และส ำนวน

แปลง ส่วนช่วง 20 ปีหลังพบค ำศัพท์ในวงกำรเศรษฐศำสตร์ และส ำนวนที่ได้รับอิทธิพลจำก

ภำษำอังกฤษ นอกจำกนี้ ยังพบกำรใช้ค ำศัพท์บัญญัติ ค ำแปลศัพท์ภำษำอังกฤษทำงประวัติศำสตร์

ในช่วง 15 ปีแรก พบค ำแปลศัพท์ทำงสัตววิทยำ-ชีววิทยำในช่วง 25 ปีหลัง ทั้งนี้ ยังพบว่ำกำรสะกด

ผิดปรำกฏเฉพำะช่วง 25 ปีแรกเท่ำน้ัน 

งำนวิจัยของนันทำ  ทองทวีวัฒนะ (2557) ศึกษำพัฒนำกำรของบทโฆษณำใน อนุสาร อ.

ส.ท. ตั้งแต่พ.ศ. 2520-2554 เฉพำะเรื่องกำรใช้ภำษำโน้มน้ำวใจและเนื้อหำเท่ำนั้น พบว่ำภำษำโน้ม

น้ำวในบทโฆษณำที่เกี่ยวกับสถำนที่ท่องเที่ยวใน อนุสาร อ.ส.ท. มี 3 ลักษณะ ลักษณะแรกเป็น

ลักษณะกำรโน้มน้ำวใจด้วยใช้ภำษำ ปรำกฏมีกำรใช้มำตลอด ลักษณะแรกท่ีสองเป็นลักษณะกำรโน้ม

น้ำวใจด้วยวิธีโฆษณำ ส่วนใหญ่ปรำกฏมีกำรใช้มำตลอด และลักษณะสุดท้ำยเป็นลักษณะกำรโน้มน้ำว

ใจด้วยกระแสต่ำง ๆ ซึ่งแตกต่ำงกันไป เช่น กำรใช้กระแสรับน้องปรำกฏระหว่ำงปีพ.ศ. 2526 -2538 

กำรใช้กระแสควำมแปลกใหม่ปรำกฏระหว่ำงปีพ.ศ. 2545-2554 ส ำหรับพัฒนำกำรด้ำนเนื้อหำพบว่ำ

กำรประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยวอย่ำงจริงจังเริ่มต้นตั้งแต่ปีพ.ศ. 2520 ปรำกฏมีกำรฟื้นตัวของกำร

ท่องเที่ยวขึ้นเมื่อปีพ.ศ. 2541-2542 และมีกำรน ำเทคโนโลยี เช่น เว็บไซต์ประชำสัมพันธ์กำร

ท่องเที่ยวตั้งแต่ปีพ.ศ. 2545 

งำนวิจัยกลุ่มนี้มีประโยชน์อย่ำงมำกแก่กำรท ำควำมเข้ำใจวัฒนธรรมกำรบริโภคตัวบทกำร

ท่องเที่ยวของคนไทย ผู้วิจัยจะน ำไปขยำยและอภิปรำยร่วมกับงำนวิจัยทำงประวัติศำสตร์ 

บรรณำรักษศำสตร์ และนิเทศศำสตร์ในบทที่ 3 ซึ่งจะกล่ำวถึงวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทย

และบันทึกกำรเดินทำงภำษำไทย 

2.6.4 กำรศึกษำภำษำและแนวคิดในงำนเฉพำะบุคคล 

กำรศึกษำกลุ่มนี้เน้นศึกษำข้อมูลสำรคดีของนักเขียนแต่ละคน8 อำจแบ่งกลุ่มของนักเขียนได้

เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่ นักเขียนซึ่งทรงเป็นพระมหำกษัตริย์และเจ้ำนำย งำนวิจัยของสรตี  ใจ

 
8 ยังมีงำนวิจัยที่ศึกษำสำรคดีของนักเขียนเฉพำะบุคคลซึ่งอำจมีสำรคดีท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่ งของกำรศึกษำ เช่น 

งำนวิจัยของนพรัตน์ คงมำลำ (2532) ศึกษำสำรคดีของวำณิช จรุงกิจอนันต์ งำนวิจัยของภรพัสุ สร้อยระย้ำ (2542) 

ศึกษำงำนเขียนของมนันยำ งำนวิจัยของวริศำ หุ่นประกำร (2545) และรัตน์ดำ อำจวิชัย (2547) ศึกษำสำรคดีของ

ธีรภำพ โลหิตกุล นอกจำกนี้ ยังมีงำนวิจัยที่ศึกษำสำรคดีของนักเขียนเฉพำะบุคคลในหลักฐำนทำงประวัติศำสตร์ 
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สอำด (2542) ศึกษำจดหมำยเหตุรำยวัน พระรำชนิพนธ์พระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว 

ในด้ำนกลวิธีกำรประพันธ์และลักษณะเฉพำะของจดหมำยเหตุ ผลกำรศึกษำแสดงให้เห็นลักษณะร่วม

กันของพระรำชนิพนธ์กับสำรคดีท่องเที่ยวในปัจจุบันจนอำจกล่ำวได้ว่ำเป็นต้นเค้ำกำรเขียนสำรคดี

ท่องเที่ยวของไทย ยังมีงำนวิจัยของวรรณพร พงษ์เพ็ง (2547) ซึ่ งศึกษำพระรำชนิพนธ์ใน

พระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัวเช่นกัน งำนวิจัยดังกล่ำวศึกษำภำษำจินตภำพในพระรำช

นิพนธ์ ไกลบ้าน และพิจำรณำให้พระรำชนิพนธ์เรื่องนี้เป็นสำรคดีท่องเที่ยวยุคแรกของไทยด้วย ผล

กำรศึกษำพบว่ำกำรใช้ภำษำจินตภำพทั้งในระดับค ำ ระดับประโยค และในด้ำนกำรใช้ภำพพจน์ 

สำมำรถถ่ำยทอดสิ่งแปลกใหม่ให้ผู้อ่ำนได้อย่ำงแจ่มชัดและมีวรรณศิลป์ สะท้อนให้เห็นว่ำรัชกำลที่ 5 

ทรงเป็นทั้งนักปรำชญ์ กวี และนักวิจำรณ์ วรรณศิริ ตั้งพงศ์ธิติ (2544) ศึกษำพระนิพนธ์สำรคดี

ท่องเที่ยวในสมเด็จพระเจ้ำบรมวงศ์เธอ กรมพระยำด ำรงรำชำนุภำพ ในด้ำนรูปแบบ เนื้อหำ และกำร

ใช้ภำษำ ผลกำรศึกษำยังท ำให้เห็นว่ำพระนิพนธ์ประเภทสำรคดีท่องเที่ยวมีคุณค่ำสู งทั้งในด้ำน

วรรณกรรมและในด้ำนประวัติศำสตร์และสังคม ศศิวิมล ผลิตำภรณ์ (2544) และเกศรำพร มำกจันทร์ 

(2548) ศึกษำพระรำชนิพนธ์สำรคดีท่องเที่ยวในสมเด็จพระกนิษฐำธิรำชเจ้ำ กรมสมเด็จพระเทพ

รัตนรำชสุดำ ฯ สยำมบรมรำชกุมำรี งำนวิจัยเรื่องแรกวิเครำะห์โครงสร้ำงภำษำ ลักษณะภำษำแสดง

หัวเรื่องและลักษณะแสดงกำรเปลี่ยนหัวเรื่องย่อย กำรเชื่อมโยงควำม และกำรใช้เครื่องหมำยและ

สัญลักษณ์ ส่วนงำนวิจัยเรื่องหลังศึกษำเฉพำะสำรคดีท่องเที่ยวประเทศจีนในด้ำนรูปแบบ เนื้อหำ 

กลวิธี ลักษณะกำรใช้ภำษำ และคุณค่ำของพระรำชนิพนธ์ 

กำรศึกษำงำนเฉพำะบุคคลกลุ่มที่สอง ได้แก่ นักเขียนซึ่งเป็นสำมัญชน งำนวิจัยของบุษกร  

แพบ ำรุง (2542) ศึกษำสำรคดีท่องเที่ยวของปรำโมทย์  ทัศนำสุวรรณในด้ำนกลวิธีกำรน ำเสนอเรื่อง 

กำรใช้ส ำนวนโวหำร และคุณค่ำ งำนวิจัยของกันยำรัตน์  ผ่องสุข (2553) อรสุธี  ชัยทองศรี (2558) 

และศิรดำ ทองกลัด (2559) ศึกษำสำรคดีท่องเที่ยวของนิ้วกลม งำนวิจัยของกันยำรัตน์เน้นศึกษำ

เนื้อหำและกลวิธีทำงภำษำ พบว่ำนิ้วกลมน ำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวอันเกี่ยวแก่ข้อมูลทั่วไป

เกี่ยวกับสถำนที่ท่องเที่ยว ค ำแนะน ำส ำหรับกำรเดินทำง และเกร็ดเสริม เชื่อมโยงไปสู่ในน ำเสนอ

ทรรศนะอันประกอบด้วยทรรศนะเกี่ยวกับโลกและทรรศนะเกี่ยวกับชีวิตโดยใช้กลวิธีที่หลำกหลำย 

ขณะที่งำนวิจัยของอรสุธีเน้นศึกษำแนวคิดที่สื่ออุดมกำรณ์ของนิ้วกลม พบว่ำนิ้วกลมน ำเสนอส ำนึก

แบบปัจเจกชน กำรต่อต้ำนทุนนิยมและชีวิตแบบสมัยใหม่ และส ำนึกแบบจินตนิยม เหล่ำนี้ล้วนเป็น

อุดมกำณ์ชนชั้นใหม่ที่แตกต่ำงไปจำกเดิม ส่วนงำนของศิรดำ (2559) ศึกษำแนวคิดของสำรคดีเรื่อง 

ความฝันที่มั่นสุดท้าย เรื่องเดียวพบแนวคิดเกี่ยวกับชีวิต แนวคิดเกี่ยวกับสังคม แนวคิดเกี่ยวกับ

ธรรมชำติ และแนวคิดเกี่ยวกับกำรปกครอง งำนวิจัยของธนำคำร  จันทิมำ (2554) ศึกษำเนื้อหำและ

 

ได้แก่ เพชรรุ่ง  เทียนปิ๋วโรจน์ (2557) ศึกษำพระนิพนธ์ในพระเจ้ำบรมวงศ์เธอ กรมพระสมมติอมรพันธุ์ เรื่องเที่ยว

ทะเลตะวันออก 
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แนวคิดในวรรณกรรมบันทึกกำรเดินทำงของเสกสรรค์  ประเสริฐกุลในฐำนะวรรณกรรมนิรำศ

สมัยใหม่ พบว่ำวรรณกรรมบันทึกกำรเดินทำงของเสกสรรค์มีลักษณะเป็นนิรำศสมัยใหม่ที่เน้นกำร

ใคร่ครวญควำมคิดที่มีต่อธรรมชำติท ำให้เกิดปัญญำ 

ผู้วิจัยสังเกตว่ำ นับตั้งแต่ทศวรรษที่ 2540 เป็นต้นมำ งำนวิจัยไทยที่ศึกษำภำษำกับกำร

ท่องเที่ยวมีอยู่อย่ำงต่อเนื่อง ปรำกฏมีงำนวิจัยจ ำนวนไม่มำกนักที่ศึกษำตัวบทของหน่วยงำนด้ำนกำร

ท่องเที่ยวทั้งภำครัฐและภำคเอกชนซึ่งล้วนแล้วแต่สัมพันธ์กับประเด็นกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์กำร

ท่องเที่ยวทั้งสิ้น งำนที่ศึกษำตัวบทของภำครัฐมีทั้งที่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ (ปทุมพร  แป้นเหลือ, 2544 ; จิ

รำวรรณ  บุญฤทธ์ิ, 2555) และสื่อออนไลน์ (สุธำสินี พ่วงพลับ, 2548) ส่วนงำนที่ศึกษำตัวบทของ

ภำคเอกชนเป็นสื่อออนไลน์ (ศิริขวัญ นครสวรรค์, 2560) นอกจำกนี้ ยังมีงำนวิจัยอีกจ ำนวนหนึ่งที่

ศึกษำตัวบทนิตยสำรท่องเที่ยวซึ่งอำจกล่ำวได้ว่ำเป็นแหล่งโฆษณำประชำสัมพันธ์ของทั้งภำครัฐและ

เอกชน (ปิยดำ  สำยะสนธิ, 2548; นันทำ  ทองทวีวัฒนะ, 2557) 

ขณะที่งำนวิจัยไทยส่วนใหญ่สนใจศึกษำตัวบทที่มีลักษณะเป็นบันทึกประสบกำรณ์กำร

เดินทำงและล้วนแล้วแต่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ทั้งสิ้น ได้แก่ บทควำมสำรคดีท่องเที่ยว (สนิษฐำ  เชี่ยวชำญ, 

2544; มัญชุสำ  อังคะนำวิน, สมทรง  บุรุษพัฒน์, 2549 ; ชญำนี  รัตนรอด, 2550; จุฬำรัตน์  ชัย

พิทักษ์, 2557) หนังสือสำรคดีท่องเที่ยวหรือบันทึกกำรเดินทำงซึ่งส่วนมำกเป็นท่องเที่ยวต่ำงประเทศ 

(ดวงเนตร์  มีแย้ม 2544;  Tan Xiao, 2554; Chen  Gangwei, 2560; กมลวรรณ  ปริญโญกุล, 

2561) งำนวิจัยจ ำนวนมำกสนใจศึกษำสำรคดีหรือบันทึกเดินทำงของนักเขียนเฉพำะบุคคล (บุษกร  

แพบ ำรุง, 2542; สรตี  ใจสอำด, 2542; วรรณศิริ  ตั้งพงศ์ธิติ, 2544; ศศิวิมล  ผลิตำภรณ์, 2544; 

วรรณพร  พงษ์เพ็ง, 2547; เกศรำพร  มำกจันทร์, 2548; กันยำรัตน์  ผ่องสุข, 2553; ธนำคำร  จันทิ

มำ, 2554; อรสุธี  ชัยทองศรี, 2558; ศิรดำ  ทองกลัด, 2559) มีงำนวิจัยเพียงเรื่องเดียวที่สนใจศึกษำ

ตัวบทประเภทน ำเที่ยว (วรวรรณ สุขใส, 2551) 

ส ำหรับกำรประเด็นกำรศึกษำท่ีงำนวิจัยไทยที่ผ่ำนมำสนใจ อำจแบ่งได้เป็น 4 ประเด็นดังนี้  

- ภาษาที่ใช้ในตัวบทที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นอย่างไร  งำนวิจัยที่ศึกษำ

ประเด็นนี้มีแนวทำงศึกษำต่ำงกันไป 2 แนวทำงหลัก แนวทำงแรกสนใจศึกษำกำรใช้ภำษำด้ำนต่ำง ๆ 

เช่น กำรใช้ค ำ กำรใช้ประโยคโวหำร เป็นต้น แนวทำงที่สองสนใจศึกษำลักษณะทำงภำษำที่ประกอบ

ให้ตัวบทเป็นตัวบทที่มีลักษณะเฉพำะ กำรศึกษำแนวนี้โดยมำกน ำแนวคิดเรื่องปริจเฉทวิเครำะห์ 

(discourse analysis) มำใช้ศึกษำ เนื่องจำกท่ีแนวคิดที่ศึกษำภำษำในระดับที่สูงกว่ำประโยค 

- ตัวบทที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมีเนื้อหาอะไรบ้าง  งำนวิจัยที่ศึกษำประเด็นนี้จะมุ่ง

วิเครำะห์และจัดกลุ่มแนวคิดและเน้ือหำที่ปรำกฏในตัวบท 
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- ตัวบทที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวสัมพันธ์กับสังคมอย่างไรบ้าง งำนวิจัยที่ศึกษำประเด็นนี้

มีแนวทำงศึกษำต่ำงกัน 2 แนวทำง แนวทำงแรกสนใจศึกษำคุณค่ำของตัวบทที่มีต่อสังคม แนวทำงที่

สองสนใจศึกษำโลกทัศน์ที่ปรำกฏในตัวบท 

- ตัวบทที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมีความเปลี่ยนแปลงอย่างไรบ้าง งำนวิจัยที่ศึกษำ

ประเด็นนี้จะมุ่งวิเครำะห์ลักษณะควำมเปลี่ยนแปลงของตัวบทต่ำงสมัย หรือศึกษำเค้ำที่มำของ

ประเภทตัวบทบำงชนิด 

 

ล ำดับต่อไปจะเป็นสังเขปอธิบำยเรื่องวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของไทยและงำนเขียนที่

เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวของไทย เพื่อท ำให้เห็นภำพรวม ภูมิหลัง และเค้ำควำมเปลี่ยนแปลงของ

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวก่อที่จะมำถึงวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยซึ่งเป็น

ประเด็นหลักของกำรวิจัยนี้ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

44 

บทที่ 3 

วัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวและงำนเขียนที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวของไทย 

 เพื่อให้ควำมเข้ำใจเกี่ยวแก่วำทกรรมกำรท่องเที่ยว ล ำดับต่อไปจะได้ทบทวนงำนวิจัยและ

แสดงตัวอย่ำงข้อมูลบันทึกกำรเดินทำงต่ำงสมัย เพื่อท ำให้เห็นถึงวำทกรรมหรือชุดควำมคิดเกี่ยวแก่

กำรท่องเที่ยวที่มีผลต่อควำมรับรู้ เข้ำใจเรื่องกำรท่องเที่ยว และกำรก ำหนดสถำนภำพและ

ควำมสัมพันธ์ทำงสังคมของไทย 

 งำนวิจัยของปิ่นเพชร จ ำปำ (2545) ได้แบ่งช่วงเวลำของวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทย

เป็น 3 ช่วงเวลำ ช่วงแรก ได้แก่ ช่วงก่อนพ.ศ. 2394 หรือก่อนรัชสมัยพระบำทสมเด็จพระจอมเกล้ำ

เจ้ำอยู่หัว (รัชกำลที่ 4) นับเป็นช่วงก่อนกำรรับวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวอย่ำงตะวันตก กำรท่องเที่ยว

ยังคงผูกพันกับกำรเดินทำงไปรำชกำรหรือกำรจำริกแสวงบุญ ช่วงที่สอง ได้แก่ ตั้งแต่ช่วงรัชกำลที่ 4 

หรือพ.ศ. 2394 เป็นต้นมำเป็นช่วงที่สังคมไทยรับวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวอย่ำงตะวันตกแล้ว กระทั่ง

ถึงในรัชสมัยพระบำทสมเด็จพระมงกุฎเกล้ำเจ้ำอยู่หัว (รัชกำลที่  6) นับเป็นจุดเริ่มต้นของ

อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวของไทยด้วย (อรวรรณ ศรีอุดม, 2543) ช่วงเวลำที่สำม ได้แก่ ช่วงเวลำ

ตั้งแต่พ.ศ. 2503 เป็นต้นมำเป็นช่วงที่เกิดกำรจัดตั้งองค์กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

(อ.ส.ท.) ซึ่งต่อมำเป็นกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ช่วงเวลำนี้เป็นช่วงที่กำรท่องเที่ยวเข้ำมำ

มีบทบำทต่อกำรพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมของไทย (ปนุฎชำ  อัญชลีนุกูล, 2548; ภิญญพันธ์ุ  

พจนะลำวัณย์, 2552; พอพันธ์  อุยยำนนท์, 2564) 

 

3.1 วัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทยก่อนพ.ศ. 2394 

   ก่อนพ.ศ. 2394 หรือก่อนรัชสมัยพระบำทสมเด็จพระจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว รัชกำลที่ 4 ยังไม่

ปรำกฏวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวที่เป็นกิจกรรมยำมว่ำง (leisure) หำกเป็นกำรเดินทำงท่องเที่ยว 

แอบแฝงไปกับกิจกรรมอ่ืน เช่น งำนรำชกำร งำนสงครำม กำรจำริกแสวงบุญ งำนเขียนที่เกี่ยวข้อง

กับเดินทำงในช่วงเวลำนี้ ได้แก่ นิรำศ จดหมำยเหตุทัพ เป็นต้น9  (ปิ่นเพชร จ ำปำ, 2545; ภิญญพันธ์ุ  

พจนะลำวัณย์, 2552) 

 
9 วรรณวิวัฒน์  รัตนลัมภ์ (2556) ศึกษำประเพณี “ไปพระบำท” พบว่ำวรรณคดีสมัยต้นรัตนโกสินทร์สะท้อนกำร

เดินทำงไปไหว้พระบำทในมิติของกำรท่องเที่ยวเพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจ หำกมีงำนทำงวรรณคดีที่ศึกษำประเด็น

เกี่ยวแก่กำรเดินทำงและกำรท่องเที่ยวมำกขึ้น อำจช่วยท ำให้เห็นได้ว่ำวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของไทยเองอำจมิได้

เกิดขึ้นจำกอิทธิพลกำรท่องเที่ยวเที่ยวอย่ำงตะวันตก แต่เกิดจำกปัจจัยภำยในที่มีเค้ำเง่ือนมำต้ังแต่สมัยต้น
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 งำนวิจัยกิติรำช พงษ์เฉลียว (2565) แสดงให้เห็นว่ำ เมื่อพิจำรณำนิรำศและจดหมำยเหตุใน

ฐำนะวรรณกรรมกำรเดินทำงแบล้วจะพบว่ำ วรรณกรรมกำรเดินทำงไทยตั้งแต่ต้นรัตนโกสินทร์เป็น

ต้นมำเป็นวรรณกรรมแห่งกำรพลัดพรำก วรรณกรรมกำรเดินทำงในสมัยรัชกำลที่ 4 และรัชกำลที่ 5

ปรำกฏอิทธิพลตะวันตกมำกขึ้น และสะท้อนมโนทัศน์กำรเดินทำงหลำกหลำยดังจะได้อธิบำยต่อไป

ข้ำงหน้ำ 

3.2 วัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทยตั้งแต่พ.ศ. 2394 ถงึพ.ศ. 2503 

นับตั้งแต่รัชกำลที่ 4 เป็นต้นมำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวมีลักษณะตำมแบบตะวันตกมำกขึ้น 

ชนชั้นน ำเริ่มมีกำรสร้ำงสถำนตำกอำกำศตำมพื้นที่ชำยทะเล เช่น อ่ำงศิลำ เพชรบุรี เพื่อใช้ส ำหรับ

พักผ่อนและรักษำอำกำรเจ็บป่วย 

สมเด็จพระเจ้ำบรมวงศ์เธอ กรมพระยำด ำรงรำชำนุภำพ  (2550, น. 20-27) ทรงอธิบำย

ประโยชน์ของ “กำรเที่ยวเตร่” ไว้เป็น 2 ประกำร ประกำรแรกคือท ำให้ได้ควำมสุขส ำรำญและ

บรรเทำอำกำรเจ็บป่วย อีกประกำรหนึ่งคือได้ควำมรู้เกี่ยวแก่สถำนที่ต่ำง ๆ สมเด็จฯ กรมพระยำด ำรง

รำชำนุภำพยังทรงอธิบำยไว้ด้วยว่ำกำรเที่ยวมีโทษอยู่บ้ำง คือ ท ำให้สิ้นเปลืองและอำจเจ็บไข้ลงได้

ระหว่ำงทำง  

เมื่อสืบค้นงำนเขียนที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวในอดีต พบว่ำปรำกฏมีบันทึกกำรเดินทำงที่

แสดงลักษณะของกำรท่องเที่ยวอย่ำงตะวันตกตั้งแต่สมัยรัชกำลที่ 5 เป็นต้นมำ10 บันทึกกำรเดินทำง

เหล่ำนั้นแทรกอยู่ในวำรสำรหรือนิตยสำรต่ำง ๆ มีลักษณะเป็นบทควำมหรือบันทึกที่เล่ำให้สมำชิก

อ่ำนและแลกเปลี่ยนประสบกำรณ์กัน นอกจำกนี้ ในสมัยรัชกำลที่  5 ยังปรำกฏมีวรรณกรรม 

กำรเดินทำง (Travel Literature) แนวใหม่ที่ได้อิทธิพลวรรณกรรมตะวันตกอีกเป็นจ ำนวนมำกมีงำน

ที่เรียกว่ำ “เยอแนล” (Journal) (วรรณวิวัฒน์ รัตนลัมภ์, 2562) วำรสำรหรือนิตยสำรที่ปรำกฏมี

บันทึกกำรเดินทำง  คือ วชิรญาณวิเศษ  ในรัชกำลที่ต่อมำมีวำรสำรมำกขึ้น เช่น ดุสิตสมิต ไทยเขษม 

เป็นต้น 

 

รัตนโกสินทร์แล้วก็ได้ หำกเป็นเช่นนั้นจริง กำรท่องเที่ยวอำจเป็นส่วนหนึ่งในทำงอธิบำยกำรถือก ำเนิดขึ้นของชนชั้น

กระฎุมพีไทยได้อีกทำง (ดูรำยละเอียดเรื่องกระฎุมพีได้จำกงำนของนิธิ  เอียวศรีวงศ์, 2538) 
10 จำกกำรค้นคว้ำของผู้วิจัยพบว่ำ บันทึกกำรเดินทำงก่อนสมัยรัชกำลที่ 5 ท่ีอำจแสดงให้เห็นถึงเค้ำเงื่อนของกำร

ท่องเที่ยวอย่ำงตะวันตก ได้แก่ อุตฺตรทิสาคมนมคฺโค หรือ ระยะทางเสด็จประพาสเมืองเหนือ พระรำชนิพนธ์ภำษำ

บำลีในพระบำทสมเด็จพระจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว ซึ่งทรงพระรำชนิพนธ์ไว้เมื่อพ.ศ. 2376 ครำวเสด็จธุดงค์ ไปหัวเมือง

ฝ่ำยเหนือขณะยังทรงผนวชในรัชกำลที่ 3 พระรำชนิพนธ์นี้ทรงบันทึกข้อมูลเป็นรำยวันอย่ำงสั้น ๆ ประกอบด้วยวัน

ตำมปฏิทินจันทรคติ กิจกรรมที่ทรงปฏิบัติ สถำนที่ซึ่งอำจมีกำรระบุรำยละเอียดบ้ำงบำงแห่ ง (ดู พระบำทสมเด็จ

พระจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว, 2515) 
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งำนวิจัยของกิติรำช พงษ์เฉลียว (2565) ศึกษำวรรณกรรมกำรเดินทำง 2 กลุ่ม ได้แก่ นิรำศ

และจดหมำยเหตุตั้งแต่สมัยต้นรัตนโกสินทร์จนถึงรัชกำลที่ 5 พบมโนทัศน์เกี่ยวแก่กำรเดินทำงทั้งสิ้น 

7 มโนทัศน์ ดังนี้ (1) กำรเดินทำงคือกำรแสวงหำควำมหลุดพ้น (2) กำรเดินทำงคือหำควำมหมำย  

(3) กำรเดินทำงคือกำรเรียนรู้ (4) กำรเดินทำงคือกำรเยียวยำจิตใจ (5) กำรเดินทำงคือกำรหำ 

ควำมรื่นรมย์จำกธรรมชำติ (6) กำรเดินทำงคือกำรพิสูจน์ตัวตน และ (7) กำรเดินทำงคือหน้ำที่ที่ต้อง

รับผิดชอบ นอกจำกนี้ งำนวิจัยของธงชัย วินิจจะกูล (Thongchai Winichakul, 2000a, 2000b) 

แสดงให้เห็นถึงผลของกำรเดินทำงของชนชั้นน ำ ท ำให้ชนชั้นเกิดกำรมองตัวตนและแสดงอัตลักษณ์

ของกลุ่มคนในรำชอำณำจักรว่ำมีควำมศิวิไลซ์แตกต่ำงกัน 

บันทึกกำรเดินทำงของชนชั้นน ำไทยที่ส ำคัญ ได้แก่ พระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำ

เจ้ำอยู่หัว งำนวิจัยหลำยชิ้นแสดงให้เห็นว่ำ พระรำชนิพนธ์ของพระองค์เป็นต้นเค้ำของกำรเขียน 

สำรคดีท่องเที่ยว (สรตี  ใจสอำด , 2542) กำรเดินทำงส ำรวจพื้นที่ต่ำง ๆ ของพระองค์ เป็น 

ควำมพยำยำมท ำควำมเข้ำใจโลกภำยนอกเพื่อน ำไปสู่ควำมเข้ำใจโลกภำยในและปรับใช้ในกำรบริหำร

ประเทศ ลักษณะพระรำชนิพนธ์แนวบันทึกกำรเดินทำงของพระองค์ยังสำมำรถพิจำรณำได้ว่ำ  

เป็นวรรณคดีประเภทบันทึกกำรเดินทำงรูปแบบใหม่ที่มีวรรณศิลป์โดดเด่น (พรรณรำย ชำญหิรัญ, 

2563) จะเห็นได้ว่ำพระรำชนิพนธ์ของพระองค์มีกำรใช้ภำษำที่แสดงจินตภำพอย่ำงชัดเจน (วรรณพร 

พงษ์เพ็ง, 2547) 

เมื่อกำรรถไฟไทยถือก ำเนิดขึ้น ท ำให้ควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวแพร่หลำยไปสู่สำมัญชนมำก

ขึ้น กรมรถไฟหลวงได้แนะน ำเส้นทำงท่องเที่ยวและที่พักผ่ำนแผ่นโฆษณำ ใบปลิว และหนังสือน ำ

เที่ยว (ปิ่นเพชร จ ำปำ, 2545, น. 121-124) 
ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้นในช่วงแรกของกำรท่องเที่ยวสมัยใหม่หรือ 

ช่วงก่อนกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยว (พ.ศ. 2411-2502) มีลักษณะที่น่ำสนใจและน่ำศึกษำ ดังนี้ 

ตัวอย่ำง 1 

ข้ำพเจ้ำผู้เรียบเรียงหนังสือนี้ถืออยู่ว่ำตัวเปนผู้ได้เคยไปทเลมำกครั้ง ... จึ่งจะขอน ำ

สิ่งที่ได้พบได้เห็นมำเล่ำให้ผู้ที่ไม่เคยไปทเล ฤๅเคยไปแต่น้อยครั้ง ฤๅไม่ได้ไปไกลนั้น 

ฟังพอเปนการสนุก แลเกื้อกูลแก่ความรู้ เหมือนหนึ่งคนไปเที่ยวป่ำเที่ยวดงกลับ

มำแล้วเล่ำสู่กันฟังฉนั้น... 

(พระเจ้ำบรมวงษ์เธอ กรมพระสมมตอมรพันธ์ุ, เรื่องเที่ยวทเลตวันออก,  

“เรื่องเที่ยวที่ต่าง ๆ” ภาค 1-5, 2550, น. 32) 
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ตัวอย่ำง 2  

ข้ำพเจ้ำจะเล่ำสู่ท่ำนทั้งหลำยฟังตำมรู้ตำมเห็น ให้ต้องตำมควำมอยำกของท่ำน

ทั้งหลำย จะได้เปนเครื่องบ ารุงความรู้ในสิ่งซึ่งไม่เคยรู้ แลบ ารุงความเพลินให้เปนไป

ในเวลาอ่านหนังสือนี้ เมื่อไม่มีธุระเก่ียวข้อง 

(สมเด็จพระเจ้ำบรมวงษ์เธอ เจ้ำฟ้ำกรมพระนริศรำนุวัติวงษ์, เรื่องเที่ยวเมืองพม่ำ,  

“เรื่องเที่ยวที่ต่าง ๆ” ภาค 1-5, 2550, น. 130) 

ตัวอย่ำง 3 

ครั้นเมื่อรำษฎรเข้ำใจค ำชี้แจงแล้ว ต่ำงคนต่ำงก็บอกว่ำมีสิ่งนั้นสิ่งนี้ อยู่นอกเมือง

บ้ำงในเมืองบ้ำง มีจนกระทั่งศิลำจำรึกแลเทวะรูปซึ่งข้าพเจ้าเสาะแสวงอยากจะพบ

เห็น เปนอันได้ความรู้ตามต้องการทุกอย่าง ครั้นรุ่งขึ้นจึงได้ไปดูเมืองศรีเทพ มีพวก

รำษฎรพำกันไปช่วยถำกถำงแลน ำดูของโบรำณต่ำง ๆ ด้วยเปนอันมำก 

(พระเจ้ำบรมวงษ์เธอ กรมพระด ำรงรำชำนุภำพ, เรื่องเที่ยวมณฑลเพ็ชรบูรณ์,  

“เรื่องเที่ยวที่ต่าง ๆ” ภาค 1-5, 2550, น. 253) 

 ข้อมูลในตัวอย่ำง 1-3 มำจำกบันทึกกำรเดินทำงของเจ้ำนำยซึ่งเป็นช่วงต้นที่ชนชั้นน ำสยำม

รับวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวอย่ำงตะวันตกเข้ำมำ (ปิ่นเพชร  จ ำปำ, 2545) จะพบว่ำ กำรท่องเที่ยว

ในช่วงนี้เป็นกำร “เก้ือกูลแก่ความรู้” หรือ “เครื่องบ ารุงความรู้” พร้อมกับ “บ ารุงความเพลิน” และ

บันทึกให้อ่ำน “ฟังพอเปนการสนุก” กำรใช้ค ำศัพท์เก่ียวแก่ควำมรู้และควำมสนุกสนำนปรำกฏควบคู่

กับกำรท่องเที่ยว ท ำให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นเรื่องของควำมรู้และควำมสนุกสนำน นอกจำกนี้ 

ตัวอย่ำง 3 ยังท ำให้พบอีกว่ำกำรท่องเที่ยวของเจ้ำนำยในช่วงนั้นเป็นกำร “เสาะแสวงอยากจะพบ

เห็น เปนอันได้ความรู้ตามต้องการ” กล่ำวคือมุ่งหำควำมรู้เป็นส ำคัญ สถำนที่ต่ำง ๆ ที่ทรงท่องเที่ยว

ไปนั้นยังมิได้มีควำมพร้อมเป็นแหล่งท่องเที่ยวอย่ำงในปัจจุบัน หรืออำจกล่ำวได้ว่ำกำรท่องเที่ยว

ในช่วงต้นนั้นเน้นท่ีตัวกิจกรรมมำกกว่ำกำรสร้ำงควำมหมำยและคุณค่ำแก่สถำนที่ท่องเที่ยว 

ตัวอย่ำง 4 

นครรำชสีมำ เดี๋ยวนี้กับเมื่อ 18 ปีล่วงมาแล้ว  ก็ เปนธรรมดำที่จะต้องมี

เปลี่ยนแปลงไปมำกอยู่. ที่เห็นถนัดคือเห็นโรงแถวและเรือนแบบใหม่ ๆ มำกขึ้นนั้น

แหละเปนแน่นอน. แต่ที่ ในตลาดหาของซื้อฝากชาวกรุงได้ยาก, เพราะของ

โดยมากเปนของที่ขึ้นไปจากกรุงเทพ, ที่ยังพอหาได้, แต่โดยยาก, คือผ้าไหม, แต่

กว่าจะหาได้แต่ละผืนแทบเลือดตากระเด็น. ถึงกระนั้นก็ดี, ได้ไปตำมเสด็จครั้งนี้

นับว่ำเปนโชคดีไม่น้อย. 

(ศ. ธนญชัย, ดุสิตสมิต, ธันวำคม 2464, น. 150) 
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ตัวอย่ำง 5  

ตลำดที่สวรรคโลกนี้ เท่ำที่ได้สังเกตดูรู้สึกว่ำเจริญมำกทีเดียว ว่ำถึงสินค้ำมี

จ ำหน่ำยขำยซื้อกัน ถึงแม้จะมีเกือบสาระพัตร์อย่างก็จริงแหล่ แต่ทว่าไม่มีอะไร

แปลกไปกว่าที่มีจ าหน่ายในกรุงเทพ ฯ เลย 

(ศรีนพรัก, ไทยเขษม, พฤศจิกำยน 2471, น. 1006) 

ตัวอย่ำง 6 

เกำะสีชังนี้แต่ก่อนไม่สู้มีอไรนัก มีแต่วัดอยู่ปลายแหลมวัดหนึ่ง กับบ้านหมู่หนึ่ง แล

มีบ้านทางไร่บนอิกหมู่หนึ่งเท่านั้น นอกน้ันก็เปนป่าเปนไร่ เดี๋ยวนี้ครึกครื้นเปนบ้าน

เปนเมืองสนุกสนานกว่าแต่ก่อน 

(พระเจ้ำบรมวงษ์เธอ กรมพระสมมตอมรพันธ์ุ, เรื่องเที่ยวทเลตวันออก,  

“เรื่องเที่ยวที่ต่าง ๆ” ภาค 1-5, 2550, น. 37) 

ตัวอย่ำง 7 

เอำเปนรู้กันว่ำเมืองตรำษแม้จะเปนเมืองเล็กไม่ครึกครื้นและไกลสักหน่อย แต่ก็ 

เปนเมืองบริบูรณ์ด้วยอำหำรกำรกิน ดินฟ้ำอำกำศที่เที่ยวทั้งทำงบกทำงทเล เขำ

และน ้ำตกซึ่งมีอยู่ตำมเกำะหลำยแห่ง จึงนับว่าเปนเมืองที่น่าเที่ยวน่าอยู่เมือง ๑ 

หากคมนาคมติดต่อกับพระนครได้สดวกแล้ว ผมคิดว่าจะเปนเมืองดีเมืองงามย่ิงขึ้น

อีก 

(มรกด, เที่ยวทเล, ไทยเขษม, กรกฎำคม 2469, หน้ำ 432) 

บันทึกกำรเดินทำงในตัวอย่ำง 4 และตัวอย่ำง 5 ต่ำงแสดงควำมคำดหวังที่พ้องต้องกันว่ำ 

กำรออกไปท่องเที่ยวต่ำงจังหวัดจะต้องได้ไปพบกับสิ่งที่แตกต่ำงไปจำกสิ่งที่พบเห็นในกรุงเทพฯ  

ภำยหลังจำกกำรเปลี่ยนแปลงกำรปกครองในปีพ.ศ. 2475 กรมพำณิชย์ กระทรวงเศรษฐกำร 

ได้จัดตั้งแผนกส่งเสริมกำรท่องเที่ยว และออกวำรสำรรำยสัปดำห์ชื่อ ท่องเที่ยวสัปดาห์ ขึ้นใน 

ปีพ.ศ. 2481 วำรสำรดังกล่ำวได้อธิบำยควำมหมำยของ “กำรเดินทำงเที่ยว” ไว้ว่ำ  

 

กำรเดินทำงแบ่งออกได้เป็นสองประเภทคือ เดินทำงเพื่อไปตั้งภูมิล ำเนำใหม่

อย่ำงหนึ่ง และเดินทำงชั่วครำวตั้งใจจะกลัยมำภูมิล ำเนำเดิมอีกอย่ำงหนึ่ง ผู้ที่

เดินทำงชั่วครำวและใช้จ่ำยในต ำบลที่ไปจำกทุนที่ติดไปกับตัว ผู้นั้นได้ชื่อว่ำเดินทำง

เที่ยว และเป็นนักท่องเที่ยวต ำบลที่ไปนั้น. 
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แนะน ำสั้นๆ นักท่องเที่ยวก็คือชำวต่ำงประเทศหรือต่ำงถิ่นซึ่งมำเที่ยว และ

น ำเงินของเขำมำใช้จ่ำยในบ้ำนเรำ แลกำรอุตสำหกรรมท่องเที่ยวก็คือ กิจกำรต่ำง ๆ 

ที่ได้รับผลจำกนักท่องเที่ยวเหล่ำนี้ 

(สัปดำห์แถลง, 2481, น. 5) 

หำกเปรียบเทียบควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวจำกพระอธิบำยของสมเด็จฯ กรมพระยำด ำรง

รำชำนุภำพกับ ท่องเที่ยวสัปดาห์ จะพบว่ำควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงไป กล่ำวคือ 

เริ่มมีกำรนิยำมควำมหมำยของนักท่องเที่ยว โดยเน้นควำมสัมพันธ์ของกำรท่องเที่ยวกับเศรษฐกิจของ

ประเทศเป็นหลัก ท่องเที่ยวสัปดาห์ จ ำเป็นต้องปิดตัวลงเนื่องจำกสงครำมมหำเอเชียบูรพำ 

งำนเขียนเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวภำยหลังกำรเปลี่ยนแปลงกำรปกครองเริ่มมีหลำกหลำยมำก

ขึ้น เช่น วำรสำรท่องเที่ยว หนังสือท่องเที่ยว และสำรคดีท่องเที่ยว มีทั้งงำนที่หน่วยงำนรำชกำรเป็น

ผู้ผลิต และงำนที่ผู้ท่องเที่ยวซึ่งโดยมำกเป็นชนชั้นน ำและข้ำรำชกำรเป็นผู้ผลิต เช่น สมเด็จฯ  

กรมพระยำด ำรงรำชำนุภำพ หม่อมรำชวงศ์คึกฤทธ์ิ ปรำโมช สังข์ พัฒโนทัย คุณบรรจบ พันธุเมธำ 

เป็นต้น (ดวงเนตร์ มีแย้ม, 2544) ผู้ท่องเที่ยวเหล่ำนี้เน้นกำรเขียนถ่ำยทอดควำมรู้เกี่ยวแก่ประเทศที่

ตนได้ไป ให้แก่ผู้อ่ำนท่ีไม่มีโอกำสเดินทำง (ดวงเนตร์ มีแย้ม, 2554, หน้ำ 31-33) 

 

3.3 วัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทยตั้งแต่พ.ศ. 2503 ถึงทศวรรษ 2550 

กำรท่องเที่ยวได้กลำยเป็นที่นิยมและส่วนหนึ่งของกำรพัฒนำประเทศมำกขึ้นนับตั้งแต่สมัย

รัฐบำลจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ มีกำรตรำพระรำชกฤษฎีกำจัดตั้งองค์กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว พ.ศ. 

2502 ขึ้น และมีกำรน ำกำรท่องเที่ยวเข้ำไปอยู่ในแผนพัฒนำกำรเศรษฐกิจแห่งชำติ ฉบับที่ 1 ด้วย 

องค์กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวได้รื้อฟื้นกำรออกวำรสำรกำรท่องเที่ยวขึ้นใหม่ ครั้งนี้เป็นวำรสำรรำย

เดือน ตั้งชื่อว่ำ อนุสารอ.ส.ท. ตีพิมพ์ครั้งแรกเมื่อปี พ.ศ. 2503 มำจนถึงปัจจุบัน กำรศึกษำของ 

ภิญญพันธ์ุ พจนะลำวัณย์ (2563, หน้ำ 122-126) ได้เสนอว่ำ อนุสารอ.ส.ท. มีบทบำทส ำคัญในกำร

น ำเสนอแหล่งท่องเที่ยว ส ำรวจธรรมชำติและวัฒนธรรมแปลกถิ่น อีกทั้งยังเป็นเสมือน “หนังสืออ่ำน

นอกเวลำ” ของนักเรียน นอกจำกนี้ ยังเน้นประโยชน์ของกำรท่องเที่ยวทั้งแก่ตัวนักท่องเที่ยวเองและ

แก่ท้องถ่ินด้วย  

องค์กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวได้พัฒนำเป็นกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในปีพ.ศ. 2522 

เพื่อให้กำรด ำเนินกำรร่วมกับหน่วยรำชกำรและเอกชนสะดวกและเป็นเอกภำพมำกขึ้น จำกนั้นในปี

พ.ศ. 2545 ได้ปรับปรุงหน่วยงำนอีกครั้งหนึ่ง โดยไปอยู่ในกำรบริหำรงำนของกระทรวงกำรท่องเที่ยว

และกีฬำ มีรัฐมนตรีว่ำกำรเป็นผู้ก ำกับดูแล ท ำให้กำรด ำเนินงำนสำมำรถน ำไปสู่กำรปฏิบัติจริงได้ง่ำย

ขึ้น (ปนุฎชำ อัญชลีนุกูล, 2548) 
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ในช่วงปีพ.ศ. 2500 ถึง 2520 ปรำกฏมีหนังสือท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นอย่ำงมำก (ปิ่นเพชร จ ำปำ, 

2545, น. 158) และในช่วงทศวรรษ 2520 และ 2530 ปรำกฏมีวำรสำรท่องเที่ยวมำกขึ้นเรื่อย ๆ  

(ปิ่นเพชร จ ำปำ, 2545, น. 165-168) กำรเติบโตของอุตสำหกรรมท่องเที่ยวและอุตสำหกรรม 

สื่อสิ่งพิมพ์ ได้สร้ำงพื้นที่ใหม่ให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยนและน ำเสนอประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยว 

จนเกิดมีนักเขียนสำรคดีกำรท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยมในสังคม เช่น ปรำโมทย์ ทัศนำสุวรรณ ธีรภำพ 

โลหิตกุล “มนันยำ” งำนเขียนเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวเน้นกำรถ่ำยทอดประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยว

มำกกว่ำข้อควำมรู้เกี่ยวแก่ประเทศที่ไป และเริ่มน ำเสนอควำมแปลกใหม่เพื่อตอบสนองควำมต้องกำร

ของผู้อ่ำนมำกขึ้น (ดวงเนตร์ มีแย้ม, 2554, น. 33-41) 

สิ่งที่น่ำสนใจประกำรหนึ่งจำกกำรทบทวนวรรณกรรม คือ งำนเขียนของนักสำรคดีใน

ช่วงเวลำนี้มักมีควำมพยำยำมสร้ำงเอกลักษณ์หรือแนวทำงกำรเขียนของตนให้มีควำมโดดเด่น และยัง

เน้นกำรใช้ภำษำเขียนมำกกว่ำกำรใช้ภำพประกอบ นอกจำกนี้ ลักษณะงำนเขียนสำรคดีท่องเที่ยว

ยังคงมีลักษณะเป็นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่เน้นล ำดับเวลำเป็นส ำคัญ ลักษณะเหล่ำนี้จะ

เปลี่ยนแปลงไปเมื่อเกิดกลุ่มบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวขึ้น ควำมเปลี่ยนแปลงที่น่ำสนใจ ได้แก่  

(1) เอกลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเน้นกำรน ำเสนอภำพมำกกว่ำกำรใช้ภำษำที่โดดเด่น

แตกต่ำง 

(2) กำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวไม่เน้นล ำดับเวลำ 

(3) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผสำนกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์เข้ำไปในตัวบทชัดเจนมำกกว่ำนักเขียน

ในรุ่นก่อน 

  รำยละเอียดควำมเปลี่ยนแปลงเหล่ำนี้จะได้อธิบำยต่อไปในบทที่ 4 และบทที่ 5 อันเป็นส่วน

ผลกำรวิเครำะห์ตัวบทและวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม นอกจำกน้ี ในบทที่ 6 จะท ำให้เห็นอย่ำงชัดเจนขึ้น

ถึงปริบทแวดล้อมตัวบทที่มีผลต่อกำรเปลี่ยนแปลงดังกล่ำว 

กช่วงทศวรรษ 2540 ก็ได้เกิดกำรเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวทีน่่ำสนใจ นั่นคือ 

เกิดกำรแข่งขันระหว่ำงกำรท่องเที่ยวแบบบมวลชนกับกำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก  

กำรท่องเที่ยวแบบมวลชน  (Mass Tourism) เป็นกำรท่องเที่ยวสมัยใหม่ (modern 

tourism) ที่ท ำให้คนจ ำนวนมำกใช้วันหยุดเพื่อกำรพักผ่อนด้วยวิธีกำรท่องเที่ยว เกิดกำรสร้ำง

อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของคนกลุ่มนั้น ขณะเดียวกันก็ได้ก ำหนด

มำตรฐำนกำรท่องเที่ยวไว้ด้วย ลักษณะเช่นนี้ตรงกับที่ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2546, น. 71-75) ได้

กล่ำวไว้ว่ำ กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นกำรเสนอรูปแบบของกำรด ำเนินชีวิตเพื่อท ำให้เห็นว่ำผู้ไปเที่ยวมี

รสนิยมกำรใช้ชีวิต ประสบควำมส ำเร็จในชีวิต สะท้อนให้เห็นว่ำ กำรไปเที่ยวเป็นบรรทัดฐำนหนึ่งของ

กำรด ำเนินชีวิตของสังคมบริโภคนิยมในปัจจุบัน 
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ขณะเดียวกัน ผู้ท่องเที่ยวบำงกลุ่มในสังคมกลับแสวงหำวิธีกำรท่องเที่ยวที่แตกต่ำงจำก 

กำรท่องเที่ยวแบบมวลชนเพื่อน ำเสนอตัวตนที่แตกต่ำง กลำยเป็นกำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

(Alternative Travel) โดยเพิ่ มควำมหมำยของกำรท่ องเที่ ยวจำกกำรพั กผ่อนมำสู่ กำรห ำ

ประสบกำรณ์จำกโลกกว้ำง เช่น กำรเดินทำงเพื่อเรียนรู้ กำรเดินทำงแบบผจญภัย กำรเดินทำง 

คนเดียวรอบโลก หรือเรียกอีกอย่ำงว่ำ กำรท่องเที่ยวแบบปัจเจก (individual tourism) ลักษณะ

เช่นนี้สะท้อนควำมเบื่อหน่ำยรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่เน้นกำรพักผ่อนและควำมสะดวกสบำย ท ำให้

เกิดกลุ่มผู้ท่องเที่ยวที่ปฏิเสธทัวร์ และน ำเสนอเรื่องกำรเดินทำงแบบแบกเป้ (backpacker) (วิริยำ 

วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์, 2548, หน้ำ 38-39)  

ช่วงเวลำนี้ลักษณะเนื้อหำของงำนเขียนเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงอีกครั้ง  

“นิ้วกลม” กลำยเป็นนักเขียนสำรคดีท่องเที่ยวที่ประสบควำมส ำเร็จอย่ำงมำก สังเกตได้จำก 

กำรตีพิมพ์ซ ้ำในช่วงเวลำหลำยปีติดต่อกัน “นิ้วกลม” ได้ใช้กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในกำรน ำเสนอ

ทรรศนะเชิงปรัชญำเกี่ยวแก่ชีวิตและโลก (กันยำรัตน์ ผ่องสุข, 2553; อรสุธี ชัยทองศรี, 2558) 

   

 ล ำดับต่อไปจะเป็นกำรศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยตำม

แนวทำงวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ ประกอบด้วยกำรพรรณนำตัวบทในบทที่ 4 กำรตีควำมวิถี

ปฏิบัติทำงวำทกรรมในบทที่ 5 และกำรอธิบำยวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมในบทที่ 6 
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บทที่ 4 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย: กำร

พรรณนำตัวบท 

 

กำรวิเครำะห์วำทกรรมแบบเน้นตัวบท (Textual-Oriented Discourse Analysis: TODA) 

นับเป็นหัวใจส ำคัญของวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ของแฟร์คลัฟ เพรำะหำกได้ศึกษำตัวบท  

โดยละเอียดแล้ว จะช่วยท ำให้เห็นชุดควำมคิดต่ำง ๆ ที่น ำไปสู่วิถีปฏิบัติในสังคมได้อย่ำงชัดเจนและ 

มีน ้ำหนักมำกขึ้น (Fairclough, 1992, pp. 55-61) กำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของตัวบทเป็น 

กำรพรรณนำลักษณะหรือกลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงชุดควำมหมำยหรือชุดควำมคิดขึ้นภำยใน

ตัวบท อันจะน ำไปสู่ควำมเข้ำใจเกี่ยวแก่ควำมสัมพันธ์ทำงอ ำนำจและกระบวนกำรทำงอุดมกำรณ์ของ

วำทกรรม 

แฟร์คลัฟ  (2005, pp. 129-131) ได้ เสนอว่ ำ  ภำษำที่ ป รำกฏ ในตั วบทจะแสดงค่ ำ

ประสบกำรณ์ (experiential value) ค่ำควำมสัมพันธ์ (relational value) และค่ำกำรแสดงออก 

(expressive value) ซึ่งมีบทบำทหรืออ ำนำจในกำรก ำหนดเนื้อหำ (contents) ควำมสัมพันธ์ 

(relations) และอัตบุคคล (subjects) และเกี่ยวข้องกับผลกระทบเชิงโครงสร้ำงอันได้แก่ ควำมรู้และ

ควำมเชื่อ (knowledge and beliefs) ควำมสัมพันธ์ทำงสังคม (social relationships) และอัตลักษณ์

ทำงสังคม (social identities) ส ำหรับงำนวิจัยนี้ กำรวิเครำะห์ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวจะแสดงให้เห็นถึงควำมรู้และควำมเชื่อเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ควำมสัมพันธ์ของกลุ่มทำง

สังคมที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว และอัตลักษณ์ทำงสังคมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว 

ในบทที่ 4 นี้จะเน้นกำรพรรณนำผลกำรวิเครำะห์กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้อง

กับกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย โดยแบ่งเนื้อหำ

ออกเป็น 6 เรื่อง เรื่องแรกเป็นกำรแสดงลักษณะเนื้อหำของตัวบทในภำพรวม เรื่องที่สองเป็น 

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว เรื่องที่สำมเป็นกำรแสดงควำมสัมพันธ์

ระหว่ำงกลวิธีทำงภำษำกับชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว  เรื่องที่สี่เป็นกำรแสดงลักษณะ

ภำษำของกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบท เรื่องที่ห้ำเป็นกำรอธิบำยควำมสัมพันธ์ของกำรท่องเที่ยว

กับกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ และเรื่องสุดท้ำยเป็นกำรสรุปผลกำรวิเครำะห์ซึ่งได้จำกกำรพรรณนำ

ตัวบทในมุมมองเชิงวิพำกษ์ 
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4.1 ลกัษณะเน้ือหาของตัวบท 

งำน เขี ยนของบล็ อก เกอร์ท่ อ งเที่ ย วช ำวไทยมี ลั กษณ ะเนื้ อห ำหลำกหลำยมำก  

ควำมหลำกหลำยเหล่ำนั้นช่วยท ำให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีมุมมองต่อกำรท่องเที่ยว

อย่ำงไรบ้ำง จำกกำรวิเครำะห์ลักษณะเนื้อหำของตัวบทในภำพรวมพบว่ำ ลักษณะเนื้อหำสำมำรถ

แบ่งออกเป็น 8 กลุ่ม ได้แก่ งำนเขียนกลุ่มบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว งำนเขียนกลุ่มรวบรวมและ

แนะน ำสถำนที่ งำนเขียนกลุ่มแนะน ำเทคนิคหรือวิธีกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว งำนเขียนกลุ่ม

แนะน ำสินค้ำและบริกำร งำนเขียนกลุ่มขับเน้นอัตลักษณ์ “นักเดินทำง” งำนเขียนกลุ่มแนะน ำ Vlog 

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว งำนเขียนกลุ่มแนะน ำอสังหำริมทรัพย์ และงำนเขียนกลุ่มบอกเล่ำชีวประวัติ

บุคคล เนื้อหำเหล่ำนี้อำจปรำกฏรวมกันอยู่ภำยในตัวบทเดียวกันก็ได้ 

เนื้อหำข้ำงต้นนี้สะท้อนให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมิได้สนใจน ำเสนอแต่เพียง

เรื่องกำรท่องเที่ยวเท่ำน้ัน หำกยังน ำเสนอรูปแบบกำรใช้ชีวิตของตนเองด้วย ลักษณะเช่นนี้อำจตั้งเป็น

ข้อสังเกตได้ 2 ประกำร ข้อสังเกตประกำรแรก พื้นที่บล็อกเป็นพื้นที่ส่วนตัวของบล็อกเกอร์ที่จะ

สื่อสำรเนื้อหำใดก็ได้ตำมแต่ควำมต้องกำรของบล็อกเกอร์เอง กระนั้นจ ำนวนเนื้อหำที่ไม่เกี่ยวข้องกับ

กำรท่องเที่ยวปรำกฏมีอยู่ไม่มำกเท่ำใดนัก เพรำะอำจไม่เป็นที่สนใจของผู้อ่ำนหรือผู้ติดตำม ลักษณะ

เช่นนี้สอดคล้องกับงำนวิจัยแนวชำติพันธ์ุวรรณนำของอดัม รีด (Reed, 2005) ซึ่งศึกษำกำรเขียน

บล็อกของบล็อกเกอร์ชำวสหรำชอำณำจักร พบว่ำ บล็อกเกอร์มุ่งผลิตเนื้อหำที่เรียกเสียงตอบรับ

มำกกว่ำจะผลิตเนื้อหำที่ตอบสนองควำมต้องกำรของตนเอง ข้อสังเกตประกำรต่อมำ กำรน ำเสนอ

ตนเองของบล็อกเกอร์ในปัจจุบันมิได้น ำเสนอแต่เฉพำะเนื้อหำที่ตนสนใจเท่ำนั้น หำกบล็อกเกอร์

สำมำรถน ำเสนอรูปแบบกำรใช้ชีวิตหรือไลฟ์สไตล์ (Lifestyle) ของตนเองไปพร้อมกับกำรน ำเสนอ

เนื้อหำหลักด้วย เฉพำะปริบทของกำรท่องเที่ยวเอง งำนวิจัยของ Ljungberg (2012) ก็ได้เสนอว่ำ

นิตยสำรท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นนิตยสำรไลฟ์สไตล์มำกขึ้น งำนเขียนที่ปรำกฏในนิตยสำรจึงมิได้จ ำกัด

เพียงแต่เรื่องกำรท่องเที่ยวเดินทำงเท่ำนั้น หำกยังขยำยไปถึงเรื่องอ่ืน ๆ เช่น บ้ำน ควำมสวย 

ควำมงำม อำหำร กำรจัดกำรควำมเครียด เป็นต้น 

 

4.1.1 งำนเขียนกลุ่มบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 

  งำนเขียนกลุ่มนี้เน้นกำรบรรยำยประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ได้เดินทำงท่องเที่ยวไป

ในที่ต่ำง ๆ เมื่อพิจำรณำลักษณะกำรท่องเที่ยว สำมำรถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ สถำนที่/กิจกรรม

ท่องเที่ยว สถำนที่พัก และร้ำนอำหำร นอกจำกนี้ ยังพบอีกว่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็น

กำรท่องเที่ยวภำยในประเทศถึงร้อยละ 85.9375 ดูรำยละเอียดได้ในตำรำง 4 
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ตาราง 3 ลักษณะการท่องเที่ยวที่ปรากฏในงานเขียนกลุ่มบอกเล่าประสบการณ์ท่องเที่ยว 

ลักษณะ 
สถำนที่/กิจกรรมท่องเที่ยว สถำนที่พัก ร้ำนอำหำร 

ในประเทศ ต่ำงประเทศ ในประเทศ ต่ำงประเทศ ในประเทศ ต่ำงประเทศ 

จ ำนวนตัวบท 80 18 24 0 6 0 

คิดเป็นร้อยละ 62.5 14.0625 18.75 0 4.6875 0 

 

 กลุ่มท่ี 1 สถำนที่/กิจกรรมท่องเที่ยว ลักษณะกำรท่องเที่ยวกลุ่มนี้พบมำกท่ีสุด คิดเป็นร้อย

ละ 76.5625 บล็อกเกอร์จะบอกเล่ำประสบกำรณ์ที่ได้ไปยังสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ หรือเสนอ

กิจกรรมท่องเที่ยวให้แก่ผู้ท่องเที่ยว ส ำหรับสถำนที่ท่องเที่ยวในประเทศพบว่ำ ครอบคลุมทุกภูมิภำค

ของประเทศไทย ส่วนสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำงประเทศมักเป็นประเทศในทวีปเอเชีย นอกจำกสถำนที่

ท่องเที่ยวแล้ว ยังมีกำรน ำเสนอกิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่อำจสร้ำงควำมแปลกใหม่ด้วย เช่น  

กำรเดินทำงด้วยเรือหรือรถไฟ กำรชมกิจกรรมตำมเทศกำลที่อำจขึ้นตำมโอกำส ดูตัวอย่ำงชื่อเรื่องได้

ในตำรำง 4 

ตาราง 4 ตัวอย่างสถานที่/กิจกรรมท่องเที่ยวที่ปรากฏในงานเขียนกลุ่มบอกเล่าประสบการณ์ท่องเที่ยว 
สถำนที่/กิจกรรมท่องเที่ยว ตัวอย่ำงชื่อเรื่อง 

สถำนท่ีท่องเที่ยวในประเทศ กรุงเทพ 

- 1 Day Trip นั่งเรือธงฟ้ำ เที่ยวแม่น ้ำเจ้ำพระยำ กับ 9 จุดแนะน ำ

ในกรุงเทพด้วยงบเพียง 180 บำท (13/9) 

- รีวิว ตะลุยแดน Dinosaur Planet ชมอำณำจักรไดโนเสำร์สุด

ย่ิงใหญ่ใจกลำงกรุงเทพฯ – BTS พร้อมพงษ์ (ด้วยทุนสร้ำงกว่ำ 

500 ล้ำน) (13/3) 

ภำคกลำง 

- ลพบุรี-One Day Trip (5/2) 

- ชัยนำทเมืองที่ต้องห้ำมผ่ำน!!!!..มำแล้วดีต่อใจ ใครๆ เค้ำก็มำ 

(4/1) 

ภำคเหนือ 

- สู่เส้นทำงสำยหมอก จ.แม่ฮ่องสอน (6/2) 

- [SR] ### ม่วงมหำกำฬรีวิว ### ณ น่ำนถึงเมืองแป้ คู่มือกำร

ท่องเที่ยวฤดูฝน (17/5) 

ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 

- Review : นครพนม - มุกดำหำร เที่ยวชิวสองวันหนึ่งคืน (19/8) 
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สถำนที่/กิจกรรมท่องเที่ยว ตัวอย่ำงชื่อเรื่อง 

- เที่ยวอีสำนสุดคลูไปดูเมืองอุบล (5/3) 

ภำคตะวันออก 

- 4 สถำนท่ีห้ำมพลำด จ.ระยอง > ทุ่งโปร่งทอง - เขำแหลมหญ้ำ - 

ตลำดน ้ำเกำะกลอย - หำดแม่ร ำพึง ทริป2วัน1คืน เพียง 1560 

บำท (13/5) 

- บำงพระ – ศรีรำชำ : ชลบุรีมดีีมำกกว่ำทะเล (16/7) 

ภำคตะวันตก 

- กำญจนบุรี : ลำกเพื่อนลำแฟนไปเที่ยวกัน (19/7) 

- เพชรบุรี วันเดียวก็เที่ยวได้ (1/10) 

ภำคใต้ 

- รีวิวถลำงมณีครำม สถำนที่ท่องเที่ยวภูเก็ต (7/8) 

- พังงำ...ฤดูฝน กับ 9 จุดเชคอิน กินเที่ยว (4/5) 

สถำนท่ีท่องเที่ยว

ต่ำงประเทศ 

- BACKPACK นครวัด - นครธม - โตนเลสำบ ด้วยเงิน 4,000 บำท 

[ไมร่วมตั๋วเครื่องบิน] (14/8) 

- รีวิวญี่ปุ่น | ARASHIYAMA IN AUTUMN (20/3) 

- Maldives On a Budget (2/4) 

กิจกรรมท่องเที่ยว - 1 Day Trip นั่งเรือธงฟ้ำ เที่ยวแม่น ้ำเจ้ำพระยำ กับ 9 จุดแนะน ำ

ในกรุงเทพด้วยงบเพียง 180 บำท (13/9) 

- [CR] นั่งรถไฟฟรีไปเชียงดำว นอนโฮมสเตย์หลักร้อยบรรยำกำศ

หลักล้ำน (18/6) 

- Bangkok River Festival : เทศกำลแข่งขันเรือยำวช้ำงไทย และ 

เทศกำลริมน ้ำครั้งที2่ (19/4) 

 

กลุ่มที่ 2 สถำนที่พัก ลักษณะกำรท่องเที่ยวกลุ่มนี้พบไม่มำกนัก คิดเป็นร้อยละ 18.75  

บล็อกเกอร์จะบอกเล่ำประสบกำรณ์ที่ได้ไปยังสถำนที่พักต่ำง ๆ จำกกำรรวบรวมข้อมูลพบว่ำสถำนที่

พักทั้งหมดเป็นสถำนที่พักภำยในประเทศไทยครอบคลุมทุกภูมิภำค ดูตัวอย่ำงชื่อเรื่องได้ในตำรำง 5 
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ตาราง 5 ตัวอย่างสถานที่พักที่ปรากฏในงานเขียนกลุ่มบอกเล่าประสบการณ์ท่องเที่ยว 
สถำนที่พัก ตัวอย่ำงชื่อเรื่อง 

กรุงเทพ - [SR] นอนดูวิวเมืองกรุง ดินเนอร์ Rooftop Bar วิวสุดปัง 

@Skyview Hotel Bangkok (18/8) 

- Review : Cross Vibe Bangkok Sukhumvit พักผ่อนในแบบที่

ใช่ สไตล์ในแบบที่ชอบ (19/9) 

ภำคกลำง - รีวิว สุพรรณบุรี : บ้ำนตำหรั่ง Camping : ที่พักริมน ้ำหลักร้อย 

(10/3) 

- นอนดูหมอกท่ำมกลำงภูเขำ ณ เขำค้อ แล้วไปเที่ยวเชคอินเก๋ๆ

กับ 5 ที่เที่ยวห้ำมพลำด! จ.เพชรบูรณ์ (13/10) 

ภำคเหนือ - แช่อ่ำงจำกุซซี่กลำงป่ำ | Lan na Wild เชียงใหม่ (3/7) 

- [SR] “สะปันดำวรีสอร์ท” ที่พักเปิดใหม่ บ้ำนสะปัน อ.บ่อเกลือ 

จ.น่ำน (17/10) 

ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ - TE MATA GLAMPING หนีเมืองกรุงไปแคมป์ปิ้งสุดหรูกลำงเขำ

ใหญ่ (16/10) 

- The Gallery Khao Yai Hotel and Residence (8/4) 

ภำคตะวันออก - รีวิวที่พัก : Le Miniera Pool Villas Pattaya หรูหรำด้วยสระ

ว่ำยน ้ำส่วนตัวในห้องนอน (8/9) 

- [SR] รีวิว Peggy’s Cove Resort จ.จันทบุรี ฟิลเหมือน

ต่ำงประเทศ (18/2) 

ภำคตะวันตก - (รีวิวกำญฯ) | RIVER KWAI RESOTEL (ริเวอร์แคว รีโซเทล) ที่

พักรีสอร์ทสุดหรู รำคำหลักพัน ริมแม่น ้ำแคว (9/10) 

- << บำงเวลำ ณ สวนผ้ึง ที่พัก ดีดี ที่อยำกบอกต่อ >> (4/6) 

ภำคใต้ - รีวิวภูเก็ต :: Exquisitely Secluded and Luxuriously Close to 

Nature “Island Escape by Burasari” (2/10) 

- รีวิวเกำะสมุย | BELMOND NAPASAI (20/10) 

 

กลุ่มที่ 3 ร้ำนอำหำร ลักษณะกำรท่องเที่ยวกลุ่มนี้พบไม่มำกนัก คิดเป็นร้อยละ 4.6875  

บล็อกเกอร์จะบอกเล่ำประสบกำรณ์ที่ได้ไปยังร้ำนอำหำรต่ำง ๆ ในหลำยจังหวัดของประเทศไทย และ 

ส่วนใหญ่มักเป็นร้ำนอำหำรรูปแบบคำเฟ่ (Café) พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 1 
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ตัวอย่ำง 1 

- MONDAE MORNING café | เชียงใหม ่(3/9) 

- บ้ำนริมนำ คำเฟ่ | จิบกำแฟแลท้องนำ จ.สุพรรณบุรี   (4/9) 

- THE GARRISON BANGKOK : ENGLISH BAR (6/5) 

หำกพิจำรณำร่วมกับปริมำณงำนเขียนกลุ่มรวบรวมและแนะน ำสถำนที่จะพบว่ำมีแนวโน้ม

แนะน ำร้ำนอำหำรรูปแบบคำเฟ่มำกขึ้น ซึ่งอำจตั้งเป็นข้อสังเกตว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้น ำเสนอ

ไลฟ์สไตล์ไปพร้อมกับกำรแนะน ำคำเฟ่ และเมื่อพิจำรณำควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

ในกำรน ำเสนอตนเอง จะพบว่ำมักมีกำรน ำเสนอควำมคิดย่อยเรื่องดังกล่ำวในเนื้อหำแนะน ำคำเฟ่ด้วย 

4.1.2 งำนเขียนกลุ่มรวบรวมและแนะน ำสถำนที่  

งำนเขียนกลุ่มนี้เน้นน ำเสนอสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ ที่อยู่ในพื้นท่ีท่องเที่ยวเฉพำะแห่งใดแห่ง

หนึ่งหรืออยู่ในหมวดหมู่ใดหมวดหมู่หนึ่ง โดยเป็นกำรรวบรวมสถำนที่ที่บล็อกเกอร์(อำจ)เคยเดินทำง

ท่องเที่ยว พร้อมบอกจุดเด่นของแต่ละสถำนที่และแนะน ำให้ผู้ท่องเที่ยวท ำกิจกรรมในสถำนที่นั้น ๆ 

งำนเขียนกลุ่มนี้จึงท ำหน้ำที่เป็นคู่มือท่องเที่ยวมำกกว่ำบันทึกประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 

เมื่อพิจำรณำลักษณะกำรแนะน ำสถำนที่ท่องเที่ยว สำมำรถแบ่งได้เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ สถำนที่

ท่องเที่ยว สถำนที่พัก ร้ำนอำหำร และกำรแนะน ำสถำนที่ท่องเที่ยวหลำยกลุ่ม ดูรำยละเอียดได้ใน

ตำรำง 6 

ตาราง 6 ตัวอย่างสถานที่ที่ปรากฏในงานเขียนกลุ่มรวบรวมและแนะนำสถานที่ 
สถำนที ่ ตัวอย่ำงชื่อเรื่อง 

สถำนท่ีท่องเที่ยว - รีวิวที่เที่ยว : 35 สถำนท่ีขับรถเท่ียวใกล้กรุง (8/5) 

- รวม 6 ที่เที่ยวยอดฮิตเมืองเชียงรำย (1/3) 

- ตะลุย 6 ที่เที่ยวแนะน ำที่ใครหลำยคนยังไม่เคยไป จ.เพชรบุรี 

(13/1) 

- เที่ยวพม่ำ 6 เมือง 25 สถำนที ่กับกำรได้ไปครบทั้ง 5 มหำบูชำ

สถำนสูงสุดของพม่ำ (10/8) 

- 8 สถำนท่ีต้องห้ำมพลำดเมื่อไป “สิงคโปร์” (ฉบับย่อส ำหรับคน

ไม่อยำกอ่ำนเยอะ) (16/8) 
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สถำนท่ีพัก - 10 ที่พักภูเก็ต ดีไซน์สวย วิวปัง ถูกใจสำย Instagramable 

(7/9) 

- (รีวิวน่ำน) | 15 ที่พัก “น่ำน” สุดกรีนวิวสุดปัง รำคำสดุคุ้ม!!! 

(9/1) 

ร้ำนอำหำร - (รีวิวกรุงเทพฯ) | 46 ชุดเช็คอินคำเฟ่ “กรุงเทพฯ” ใกล้รถไฟฟ้ำ 

BTS และ MRT (9/2) 

- 14 ร้ำนอร่อยยอดนิยมแบบคนถิ่นรอบพัทยำ (12/1) 

- 5 คำเฟ่น่ำนั่ง ณ ชุมชนริมน ้ำจันทบูร (14/7) 

กำรแนะน ำสถำนท่ีหลำย

กลุ่ม 

- 20 จุดเช็คอิน กิน เที่ยว ถ่ำย นครปฐม (5/7) 

- (รีวิวพัทลุง) | 17 จุดเช็คอิน กิน เที่ยว “พัทลุง” ที่ไม่ควรพลำด 

(9/5) 

- พังงำ 12 จุดเช็คอิน 7 ที่เที่ยว 5 ที่กิน ไม่ง้อทะเล (7/6) 

- รีวิวญี่ปุ่น :: Mie Travel Guide – 16 Sightseeing Spots, 

Food, Souvenirs and More! (2/9) 

- 17 Homestays + 6 Cafes in Dalat (8/2) 

 

4.1.3 งำนเขียนกลุ่มแนะน ำเทคนคิหรือวิธีกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

งำนเขียนกลุ่มนี้มีลักษณะเป็นคู่มือนักท่องเที่ยวหรือนักเดินทำงเกี่ยวแก่เทคนิคหรือวิธีกำร

ต่ำง ๆ ที่เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว เช่น กำรเลือกสถำนที่หรือช่วงเวลำที่เหมำะสม 

ควำมรู้เกี่ยวแก่สถำนท่ีท่องเที่ยว กำรเดินทำง กำรถ่ำยรูป พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 2 

ตัวอย่ำง 2 

- หน้ำฝนแบบนี้เที่ยวไหนดี (15/9) 

- 10 ข้อควำมรู้ก่อนพิชิต ภูสอยดำว ชมหมอก ดอกหงอนนำค (11/2) 

- 14 วิธีกำรขึ้นเครื่องบินอย่ำงโปร ส ำหรับคนที่พึ่งเคยนั่งเครื่องบินครั้งแรกในชีวิต 

(14/10) 

- 10 เทคนิคกำรถ่ำยภำพท่องเที่ยวจำกมือถือให้สวยงำมอย่ำงมือโปร (12/3) 

  ทั้งนี้ เนื้อหำกำรแนะน ำเทคนิคหรือวิธีกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวอำจแทรกอยู่ในงำน

เขียนกลุ่มบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว หรืออำจมองว่ำเนื้อหำบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวก็

เป็นกำรแนะน ำเทคนิคหรือวิธีกำรท่องเที่ยวในตัวเอง 
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4.1.4 งำนเขียนกลุ่มแนะน ำสินค้ำและบริกำร  

งำนเขียนกลุ่มนี้มีลักษณะเป็นกำรโฆษณำสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว เช่น 

กล้องถ่ำยรูป พำหนะเดินทำง บัตรเครดิต แอปพลิเคชั่น พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 3 

ตัวอย่ำง 3 

- [SR] ### สะพำยกล้อง Canon EOS 200D II เที่ยว แม่ฮ่องสอน – น่ำน ### (17/8) 

- ชิคๆ คูลๆ ล่องเรือใบสุดหรู ปำร์ตี้สุดเจ๋ง กับ Andamanpassion (7/5) 

- “พัทยำวันหยุด” กับ Unionpay (1/5) 

- 6 แอพพลิเคชั่น ที่ควรมีส ำหรับ Backpacker สเตตัสโสด (14/4) 

  ทั้ งนี้  เนื้ อหำกำรแนะน ำสินค้ำและบริกำร อำจแทรกอยู่ในงำนเขียนกลุ่มบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและงำนเขียนกลุ่มรวบรวมและแนะน ำสถำนที่ท่องเที่ยว 

4.1.5 งำนเขียนกลุ่มขับเน้นอัตลักษณ์ “นักเดินทำง” 

งำนเขียนกลุ่มนี้ปรำกฏน้อยมำก บล็อกเกอร์พยำยำมน ำเสนอให้เห็นถึงลักษณะหรือ

คุณสมบัติของ “นักเดินทำง” ที่แตกต่ำงไปจำกนักท่องเที่ยวทั่วไป และน ำเสนอประโยชน์ที่ 

นักเดินทำงจะได้รับ พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 4 

ตัวอย่ำง 4 

- 12 เหตุผลที่ควรตกหลุมรักหนุ่มนักเดินทำง (8/1) 

- ควำมแตกต่ำงของนักเดินทำงกับนักท่องเที่ยว (14/1) 

- 7 สิ่งมหัศจรรย์ที่ได้รับ เมื่อกลับจำกกำรแบกเป้ท่องโลก (14/3) 

  นอกจำกจะเป็นเนื้อหำที่ปรำกฏน้อยมำกแล้ว ชุดควำมคิดที่ เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์  

“นักเดินทำง” เองก็มิได้ปรำกฏเท่ำใดนัก แต่กลับพบชุดควำมคิดที่ขับเน้นอัตลักษณ์ “บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว” และอัตลักษณ์ “ผู้ท่องเที่ยว” มำกกว่ำ 

4.1.6 งำนเขียนกลุ่มแนะน ำ Vlog ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

งำนเขียนกลุ่มนี้ปรำกฏน้อยมำกและปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์เพียง 1 คน ลักษณะ

เนื้อหำเป็นกำรแนะน ำและเชิญชวนให้ผู้สนใจตำมไปชม Vlog ที่บล็อกเกอร์ลงไว้ พิจำรณำได้จำกชื่อ

เรื่องตำมตัวอย่ำง 5 

ตัวอย่ำง 5 

- รีวิวนครพนม | VLOG เที่ยว นครพนม 3วัน 2คืน (20/8) 
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- รีวิวหำดใหญ่ | VLOG เที่ยว หำดใหญ่ – สงขลำ กิน เที่ยว ถ่ำยรูป 2วัน 1คืน (20/9) 

  แม้จะปรำกฏเป็นงำนเขียนน้อย แต่เมื่อส ำรวจกำรใช้สื่อของบล็อกเกอร์ก็พบว่ำมีกำรใช้ Vlog  

มำกขึ้นโดยล ำดับ และมีกำรเขียนแนะน ำ Vlog ในพ้ืนที่อ่ืนโดยเฉพำะในเฟซบุ๊ก 

 

4.1.7 งำนเขียนกลุ่มแนะน ำอสังหำริมทรัพย์ 

งำนเขียนกลุ่มนี้ปรำกฏน้อยมำกและปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์เพียง 1 คน ลักษณะ

เนื้อหำเป็นกำรแนะน ำและเชิญชวนให้ผู้สนใจตำมไปชมอสังหำริมทรัพย์ พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำม

ตัวอย่ำง 6 ลักษณะเช่นนี้ช่วยแสดงให้เห็นไลฟ์สไตล์ของบล็อกเกอร์และผู้ติดตำมของบล็อกเกอร์คน

นั้นมำกขึ้น 

ตัวอย่ำง 6 

- [ REVIEW ] PRIVATE PROPERTY TOURS by TakeMaTOUr x PLUS+ (19/2) 

- Cloud Thonglor Phetchaburi : เปิดประสบกำรณ์คอนโดหรูในรำคำที่ทุกคนเอ้ือมถึง 

(19/10) 

 

4.1.8 งำนเขียนกลุ่มบอกเล่ำชีวประวัติบุคคล 

งำนเขียนกลุ่มนี้ปรำกฏน้อยที่สุดและปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์เพียง 1 คน ลักษณะ

เนื้อหำเป็นกำรแนะน ำชีวประวัติบุคคลที่บล็อกเกอร์ชื่นชม พิจำรณำได้จำกชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 7 

ตัวอย่ำง 7 

- [CR] … 24 ปี กำรจำกไป .. (17/3) 

  ชื่อเรื่องตำมตัวอย่ำง 4.7 เป็นกำรเกริ่นน ำเรื่องรำวชีวประวัติของสืบ นำคะเสถียร บุคคลซึ่ง

สละชีวิตเพื่อปกป้องผืนป่ำจนน ำไปสู่กำรเสนอเขตรักษำพันธ์ุสัตว์ป่ำทุ่งใหญ่ – ห้วยขำแข้งขึ้น

ทะเบียนเป็นมรดกโลกทำงธรรมชำติ เนื้อหำดังกล่ำวแสดงถึงควำมสนใจและสัมพันธ์กับวิถีกำร

ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์คนนั้นซึ่งสนใจกำรเดินทำงท่องเที่ยวธรรมชำติเป็นหลัก 

 

 กำรส ำรวจลักษณะเนื้อหำงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยท ำให้พบมุมมองต่อ 

กำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ส ำคัญ 3 ประกำร ดังนี้ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

61 

(1) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเดินทำงทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ หรืออำจเป็นกิจกรรมที่

ผูกพันกับกำรใช้สถำนที่พักและคำเฟ่ กำรท่องเที่ยวอำจเป็นกำรออกไปยังสถำนที่ใกล้ตัว

และกลับมำสู่กิจกรรมปกติอย่ำงรวดเร็วก็ได้ เช่น กำรไปคำเฟ่หรือตลำดนัดแล้วกลับมำ

ท ำงำน 

(2) กิจกรรมกำรท่องเที่ยวและกิจกรรมอ่ืน ๆ ของบล็อกเกอร์แสดงหรือสะท้อนรูปแบบกำร

ใช้ชีวิตหรือไลฟ์สไตล์ของบล็อกเกอร์ และน ำเสนอต่อผู้ติดตำม กำรน ำเสนอนี้น่ำจะมีผล

ต่อควำมเข้ำใจอัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์และผู้ท่องเที่ยว 

(3) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว เป็นผู้แนะน ำแนวทำง 

กำรท่องเที่ยว และเป็นผู้โฆษณำสินค้ำและบริกำรที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

 

  หัวข้อต่อไปจะเป็นกำรเสนอผลกำรวิเครำะห์กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกั บ 

กำรท่องเที่ยวผ่ำนกลวิธีทำงภำษำที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

 

4.2 กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวขอ้งกับกำรท่องเที่ยว 

  ผลกำรวิเครำะห์กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏใน 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ส่วนแรกเป็นผลกำรวิเครำะห์ 

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ส่วนที่สองเป็นผลกำรวิเครำะห์กำรประกอบ

สร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และส่วนที่สำมเป็นผลกำรวิเครำะห์กำรประกอบสร้ำงภำพแทน 

ผู้ท่องเที่ยว ผลกำรวิเครำะห์ทั้งสำมส่วนจะท ำให้เห็นวำทกรรมกำรท่องเที่ยวทั้งในมิติควำมรู้และ  

ควำมเชื่อ (knowledge and beliefs) มิติควำมสัมพันธ์ทำงสังคม (social relationships) และมิติ 

อัตลักษณ์ทำงสังคม (social identities) จะได้กล่ำวต่อไปในส่วนสรุป ทั้งนี้ ชุดควำมคิดใดจะนับเป็น

ชุดควำมคิดหลักได้ ชุดควำมคิดนั้นจะต้องปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจ ำนวน

ร้อยละ 80 จำกจ ำนวนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้งหมด 

 

4.2.1 กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 

  จำกศึกษำกลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวท ำให้พบ

ควำมหมำยหรือควำมคิดของของกำรท่องเที่ยว ดังนี้ การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ เพราะ

ไม่ใช่เรื่องยาก เป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวสามารถเลือกได้และคาดหวังได้จะได้พักผ่อน ได้รับความสุข

สูงสุด ได้สัมผัสความพิเศษ และได้น าเสนอตัวเอง ทั้งนี้ การท่องเที่ยวเป็นภารกิจ จ าเป็นต้องมีการ
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วางแผนโดยใช้ประสบการณ์และค าแนะน าของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เพื่อบรรลุภารกิจท่องเที่ยว 

ได้รับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่า และลดหรือขจัดความเสี่ยง  

ควำมหมำยหรือควำมคิดของกำรท่องเที่ยวข้ำงต้นประกอบสร้ำงขึ้นจำกชุดควำมคิด 3 ชุด 

ได้แก่ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กิจกรรมที่พึงประสงค์” ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำร

ท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” และชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่

ต้องท ำให้ส ำเร็จ” 

 

4.2.1.1 ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กิจกรรมท่ีพึงประสงค์” 

  จำกกำรศึกษำพบว่ำ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น  “กิจกรรมที่พึงประสงค์” 

ประกอบสร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 10 ควำมคิด โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ควำมคิดย่อยกลุ่มแรก 

คือ ควำมคิดย่อยหลัก ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยร้อยละ 80 จำกจ ำนวน

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้งหมด ควำมคิดย่อยหลักมีจ ำนวน 7 ควำมคิด ได้แก่  

(1) กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก  

(2) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้  

(3) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน  

(4) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด 

(5) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ  

(6) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง และ  

(7) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว  

ควำมคิดย่อยกลุ่มที่สอง คือ ควำมคิดย่อยรอง ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

ชำวไทยบำงคน มีจ ำนวน 3 ควำมคิด ได้แก่  

(1) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้  

(2) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี และ  

(3) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ  

พิจำรณำกำรปรำกฏของควำมคิดย่อยข้ำงต้นในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย

ได้ตำมตำรำง 4.5 
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4.2.1.1.1 ควำมคิดย่อยหลักที่ 1: กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก 

ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดแรก คือ  

กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก เป็นกำรแสดงให้เห็นว่ำกำรเดินทำงท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก หำกแต่เรื่อง

ง่ำย สะดวกสบำย ไม่ว่ำจะเป็นกำรเดินทำงไปยังจุดหมำยปลำยทำง ที่พักที่อยู่ในท ำเลที่ตั้งที่สะดวก

แก่กำรเดินทำง และกำรมีสินค้ำหรือบริกำรสนับสนุนกิจกรรมกำรเดินทำงให้มีควำมสะดวกสบำย 

พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 7 

- “ณ สัทธำ อุทยำนไทย” ตั้งอยู่ในอ ำเภอบำงแพ ห่ำงจำกกรุงเทพฯ ประมำณ 60 

กิโลเมตร เที่ยวแบบวันเดย์ทริป #วันเดียวก็เที่ยวได้ ไป – กลับได้สบำยเลย (3/4) 

ตัวอย่ำง 8 

- ถ้ำจะตระเวนกินก็ต้องเลือกที่พักที่สะดวก ๆ หน่อย เรำเลยพักที่นี่ จอมกิตติ บูทีค ที่

พักเปิดใหม่ใจกลำงเมืองเก่ำเชียงใหม่ ไปไหนมำไหนสะดวกสบำยมำกเพรำะอยู่ใจ

กลำงเมืองเลย โดยเป็นอำคำร4 ชั้น ตั้งอยู่ติดกับวัดเจดีย์หลวง  กลำงคืนสำมำรถเห็น

กำรเปิดไฟของเจดีย์หลวงได้อย่ำงสวยงำม (12/2) 

ตัวอย่ำง 9 

- มำถึงภูเก็ตกันแล้วววว มำแล้วก็เดินดุ่ยๆๆไปที่เคำน์เตอร์ของ #ThaiRentaCar กันเลย 

มำรับรถที่ท ำกำรเช่ำเอำไว้ บริกำรเช่ำรถของที่นี่ เค้ำมีสำขำเยอะหลำยจังหวัด 

สะดวกสบำยดีครับ (6/1) 

 

ตัวอย่ำง 7 แสดงให้เห็นว่ำ กำรเดินทำงไปยังจุดหมำยปลำยทำงห่ำงจำกกรุงเทพฯ ไม่มำก 

สำมำรถเดินทำงไปและกลับได้ภำยในวันเดียว นับว่ำสะดวกสบำยมำก ตัวอย่ำง 8 แสดงให้เห็นว่ำ ที่

พักอยู่ในท ำเลที่ตั้งที่อยู่กลำงเมือง สำมำรถไปหำร้ำนอำหำรกินได้อย่ำงสะดวกสบำย และตัวอย่ำง 9 

แสดงให้เห็นว่ำ กำรใช้บริกำรรถเช่ำมีควำมสะดวกสบำยเมื่อต้องเดินทำงไปยังจังหวัดไกล ๆ 

กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ เน้นกลวิธีกำรใช้ค ำศัพท์เป็นหลัก 

ได้แก่ ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก ค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่” และค ำบอกระยะทำง อำจมีกำรให้

หลักฐำนสนับสนุนหรือเหตุผลประกอบด้วยก็ได้ 
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4.2.1.1.1.1 กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก 

  กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวกจะปรำกฏร่วมกับกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรเดินทำง 4 

กลุ่ม ได้แก่ กำรเดินทำง ต ำแหน่งที่ตั้ง กิจกรรมท่องเที่ยว และกำรให้บริกำร 

1) กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก ร่วมกับ ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรเดินทำง กลวิธีนี้แสดงให้

เห็นว่ำ กำรเดินทำงไปยังที่สถำนที่ต่ำง ๆ ง่ำยหรือสะดวกสบำย พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง  10 จะเห็น

ว่ำ กำรเดินทำงไปยังจุดหมำยปลำยทำงด้วยสำยกำรบินที่บล็อกเกอร์แนะน ำจะท ำให้เกิดควำมสะดวก

แก่ผู้ท่องเที่ยวอย่ำงย่ิง 

ตัวอย่ำง 10 

- โดยทริปนี้วิวเดินทำงด้วยสำยกำรบิน Bangkok Airways ค่ะ เค้ำมีบินตรงมำล ำปำง

เลยนะ ซึ่งสะดวกมำกๆๆ ^^ (10/2) 

 

2) กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก ร่วมกับ ค ำที่เกี่ยวข้องกับต ำแหน่งที่ตั้ง  กลวิธีนี้แสดง

ให้เห็นว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวอยู่ในท ำเลที่ตั้งที่เดินทำงง่ำยหรือสะดวกสบำย พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 

11 จะเห็นว่ำ ที่พักอยู่ที่ตั้งที่ท ำให้เดินทำงไปเที่ยวที่ต่ำง ๆ ได้ง่ำยและสะดวก 

ตัวอย่ำง 11 

- ห้องพักสไตล์มัลนิมอล สบำย ๆ อบอุ่น แต่ให้ควำมเป็นส่วนตัวสุดๆ แถมห้องพักสะอำด

มำกๆๆ อยู่ในตัวสวนผึ้งเลยค่ะ เดินทำงไปเที่ยวแต่ละที่ง่ำยสะดวก (4/6) 

 

3) กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก ร่วมกับ ค ำที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมท่องเที่ยว  กลวิธีนี้

แสดงให้เห็น ว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นเรื่องง่ำยและสะดวก พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 12 จะเห็นว่ำ 

กิจกรรมท่องเที่ยวกรุงเทพทำงเรือภำยใน 1 วันเป็นกิจกรรมที่ง่ำย 

ตัวอย่ำง 12 

- Hello จ้ำวันนี้พวกเรำจะมำแนะน ำ One day trip ในกรุงเทพฯ ง่ำยๆ อยำกให้ไป

ลอง นั่นคือกำรนั่งเรือท่องเที่ยวเจ้ำพระยำ (ธงฟ้ำ) กับ 9 จุดแนะน ำในกรุงเทพด้วย

งบเพียง 180 บำท ต่อคนจ้ำ (13/9) 
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4) กำรใช้ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก ร่วมกับ ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรให้บริกำร กลวิธีนี้แสดง

ให้เห็นว่ำ กำรใช้บริกำรต่ำง ๆ จะช่วยสร้ำงควำมสะดวกสบำยให้แก่ผู้ท่องเที่ยว พิจำรณำได้จำก

ตัวอย่ำง 13 จะเห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถใช้บริกำรอำหำรของที่พักที่สะดวกสบำย โดยทำงที่พักจะ

บริกำรอำหำรให้ถึงที่ และตัวอย่ำง 14 จะเห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวสำมำรถเลือกบริกำรทัวร์เพื่อจัดกำรและ

อ ำนวยควำมสะดวกต่ำง ๆ ในกำรท่องเที่ยวได้ 

ตัวอย่ำง 13 

- อีกอย่ำงที่ดีงำมคือ อำหำรเช้ำ เรำสำมำรถสั่งมำทำนที่วิลล่ำได้นะ  ถือเป็นควำม

สะดวกสบำยอีกหนึ่งสิ่งที่ดีมำกๆของท่ีนี่เลยจ้ำ (20/10) 

ตัวอย่ำง 14 

- ส ำหรับทริปนี้เรำเดินทำงไปกับ Sayhi Holiday  ซึ่งควำมง่ำยของกำรเดินทำงไปกับ

ทัวร์ก็คือเรำแค่จ่ำยเงินครั้งเดียวจบเลยตั้งแต่เรื่อง ตั๋วเครื่องบิน ที่พักในสิงคโปร์ 

รวมถึงกำรเดินทำงต่ำงๆ ไม่ต้องแพลนเองให้เสียเวลำ  นอกจำกนี้ทำง Sayhi 

Holiday ก็จะคอยดูแลตลอดทั้งทริป มีปัญหำหรือต้องกำรอะไรก็ปรึกษำได้ตลอด นี่

แหละที่เรำว่ำเป็นข้อดีส ำหรับกำรไปเที่ยวกับทัวร์ (16/8) 

 

4.2.1.1.1.2 กำรใช้ค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่/เท่ำนั้น” 

กำรใช้ค ำแสดงควำมเห็น ได้แก่ “เพียง/แค่/เท่ำนั้น” จะปรำกฏร่วมกับค ำ 3 กลุ่ม ได้แก่ ค ำ

บอกระยะทำง ค ำบอกระยะเวลำ และค ำกริยำท่ีเกี่ยวข้องกับกำรเดินทำง 

1) กำรใช้ค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่/เท่ำนั้น” ร่วมกับค ำบอกระยะทำง กลวิธีนี้แสดงให้

เห็นว่ำ กำรเดินทำงไปยังที่สถำนที่ต่ำง ๆ ง่ำยหรือไม่ท ำให้เสียเวลำ พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 15 จะ

เห็นว่ำ กำรเดินทำงด้วยจักรยำนไปยังจุดชมวิวไม่ห่ำงมำก ไม่ล ำบำกหรือท ำให้เสียเวลำ 

ตัวอย่ำง 15 

- มีจักรยำนให้ปั่นเล่นชิวๆริมทะเล ปั่นไปจุดชมวิวเนินนำงพญำก็ได้ ห่ำงแค่กิโลกว่ำๆ 

(18/2) 

 

2) กำรใช้ค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่/เท่ำนั้น” ร่วมกับค ำบอกระยะเวลำ กลวิธีนี้แสดง 

ให้เห็นว่ำ กำรเดินทำงไปยังที่สถำนที่ต่ำง ๆ ง่ำยหรือไม่ท ำให้เสียเวลำ พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 16 จะ

https://www.sayhiholiday.com/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

68 

เห็นว่ำ กำรเดินทำงโดยเรือใช้เวลำไม่นำนมำก ไม่ท ำให้เบื่อหรือเกิดอำกำรเมำเรือ และตัวอย่ำง 17 

จะเห็นว่ำ กำรเดินทำงจำกสนำมบินเข้ำไปยังตัวจังหวัดใช้เวลำไม่นำนมำก ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถไป

เที่ยวที่ต่ำง ๆ ต่อได้อย่ำงสะดวก 

ตัวอย่ำง 16 

- เดินทำงจำกฝั่งเพียงแค่ 15 นำที ไม่ต้องนั่งเบื่อในเรือนำนๆ ไม่ต้องกลัวเมำเรือ ชิลล์

มำก (7/10) 

ตัวอย่ำง 17 

- เอำล่ะ จำกสนำมบินเดินทำงไปยังจังหวัดจันทบุรี ใช้เวลำเพียง 30-45 นำทีเท่ำนั้น 

เพื่อนๆ สำมำรถไปเที่ยววที่อ่ืนที่น่ำสนใจได้ตำมใจชอบเลย แต่ส ำหรับ Content ของ

กระทู้นี้ ผมขอแนะน ำ 5 คำเฟ่น่ำนั่ง ริมแม่น ้ำจันทบูร ถ้ำพร้อมแล้ว ไปกันเลย!!!! (14/7) 

 

3) กำรใช้ค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่/เท่ำนั้น” ร่วมกับค ำกริยำที่เกี่ยวข้องกับกำร

เดินทำง กลวิธีนี้แสดงให้เห็นว่ำ กำรเดินทำงไปยังที่สถำนที่ต่ำง ๆ ง่ำยหรือสะดวกสบำย พิจำรณำได้

จำกตัวอย่ำง 18 จะเห็นว่ำ หำกเดินข้ำมถนนไปก็สำมำรถชมทะเลได้เลย 

ตัวอย่ำง 18 

- มองออกไปด้ำนนอกก็จะเห็นทะเลเลย เพียงแค่เดินข้ำมถนน (18/2) 

 

4.2.1.1.2 ควำมคิดย่อยหลักที่ 2: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมท่ีคำดหวังผลได้ 

  ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ เป็นกำรท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเกิดควำมคำดหวังและมีควำม

มั่นใจว่ำ หำกตัดสินใจกำรเดินทำงท่องเที่ยวตำมดังที่ได้เสนอหรือแนะน ำแล้ว ผู้ท่องเที่ ยวจะได้รับ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเฉกเช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอย่ำงแน่นอน กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำร

ประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงควำมมั่นใจ และกำรใช้ค ำแสดงกำรรับรอง กลวิธี

ทำงภำษำทั้งสองกลุ่มนี้จัดเป็นกำรใช้ทัศนภำวะประเภทหนึ่ง ซึ่งงำนวิจัยนี้เรียกว่ำ ทัศนภำวะที่แสดง

ควำมมั่นใจ (จะได้อธิบำยละเอียดในหัวข้อ 4.3.1.2) ทัศนภำวะประเภทนี้เป็นแสดงกำรระดับควำม

มั่นใจของผู้พูด ในที่นี้คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ช่วยสร้ำงควำมคิดให้ผู้ท่องเที่ยวคำดหวังผลของกำร

ท่องเที่ยวได้ 
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4.2.1.1.2.1 กำรใช้ค ำแสดงควำมมั่นใจ 

  กำรใช้ค ำแสดงควำมมั่นใจ ได้แก่ ค ำ “มั่นใจ” และ “ต้อง” มักปรำกฏร่วมกับกำรให้เหตุผล

ประกอบและกำรใช้ค ำแสดงกำรรับรองด้วย พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง  19 บล็อกเกอร์ได้แสดงควำม

มั่นใจว่ำจุดชมวิวที่ผู้ท่องเที่ยวจะรู้สึกสบำยอย่ำงย่ิงเป็นสะพำนแห่งหนึ่ง โดยให้เหตุผลประกอบว่ำ 

สะพำนดังกล่ำวตั้งอยู่บริเวณริมแม่น ้ำ ส่วนตัวอย่ำง 20 บล็อกเกอร์ได้แสดงควำมมั่นใจและรับรองว่ำ  

หำกผู้ท่องเที่ยวเดินทำงไปจังหวัดจะชอบอย่ำงแน่นอน 

ตัวอย่ำง 19 

- นับว่ำเป็นอีกหนึ่งแลนด์มำร์คใหม่ๆ ที่ให้บรรยำกำศโรแมนติกกลำงตัวเมืองดำนัง 

สะพำนนี้ตั้งอยู่ข้ำงริมแม่น ้ำฮำน คุณจึงม่ันใจได้ถึงวิวสุดชิลล์ที่จะได้ชม (10/7) 

ตัวอย่ำง 20 

- ถ้ำเพื่อนๆ มีโอกำสไปเที่ยวกระบี่ รับรองเพื่อนๆ จะต้องชอบจังหวัดนี้แน่นอนครับ 

แต่ละจุดมุมถ่ำยรูปปัง ไม่ผิดหวัง (9/4) 

 

4.2.1.1.2.2 กำรใช้ค ำแสดงกำรรับรอง 

 กำรใช้ค ำแสดงกำรรับรองมีหลำกหลำยมำก “รับรอง/รับประกัน/คอนเฟิร์ม/กำรันตี” และ

มักจะปรำกฏร่วมกับค ำ “แน่นอน/แน่ ๆ” อำจมีกำรให้เหตุผลประกอบ (พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 21) 

หรือไม่มีก็ได้ (พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 22) 

ตัวอย่ำง 21 

- คืนแรกเรำพักกันที่บ้ำนริมเล รีสอร์ต บ้ำนพักที่มีเพียง 4 ห้องเท่ำนั้น  ดังนั้นจึง 

กำรันตีควำมเงียบสงบได้อย่ำงแน่นอน (4/8) 

- Reccomened ว่ำมีโอกำสไปเที่ยวดำลัดต้องไปแวะถ่ำยรูปกับดอกไฮเดรนเยียร์ให้ได้เลย

นะ เพรำะมันสวยและยิ่งใหญ่จริงๆ เตรียมท่ำโพสต์ เตรียมพร็อพแบบจัดเต็มไป

ถ่ำยรูปกันได้ แนะน ำว่ำออกช่วงเช้ำๆหน่อยจะได้แสงที่ไม่แรงมำกเกินไปถ่ำยรูปก ำลังดี

เลยจ้ำ เที่ยวง่ำยและฟิน คนขี้เท่ียวคอนเฟิร์ม  (8/2) 

ตัวอย่ำง 22 
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- แลนด์มำร์คอันโดดเด่นของที่นี่คือ องค์พญำศรีภุชงค์มุกดำนำครำช รูปปั้นพญำนำคสี

ขำวขนำดใหญ่สง่ำงำมอลังกำร ถ้ำได้มำช่วงเย็นๆ นะรับรองว่ำควำมฟินคูณ 10 ไป

เลย (19/8) 

- กิจกรรมที่โดดเด่นของที่นี่ท่ีต้องลอง คือ บริกำรถ่ำยภำพในมุมสูงด้วยโดรน โดยเรำจะได้

นั่งในเรือที่จอดนิ่ง มีบัวล้อมรอบ รับประกันว่ำรูปที่ได้ปังไม่หยุด ไลค์กระจำย (16/9) 

 

4.2.1.1.3 ควำมคิดย่อยหลักที่ 3: กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน 

 ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน อำจเป็นกำรพักผ่อนร่ำงกำย กำรพักผ่อนจิตใจ หรือทั้งสองแบบ

รวมกันก็ได้ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับ

กำรพักผ่อน กำรใช้ถ้อยค ำอุปลักษณ ์และกำรนิยำมควำมหมำย 

4.2.1.1.3.1 กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรพักผ่อน 

กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรพักผ่อน ได้แก่ ค ำ “พัก/พักผ่อน/พักผ่อนหย่อนใจ/ผ่อนคลำย” 

อำจปรำกฏเป็นค ำขยำย หรือปรำกฏร่วมกับค ำกริยำ “เหมำะกับ/เหมำะแก่/เหมำะส ำหรับ” แสดงให้

เห็นว่ำสถำนท่ีท่องเที่ยวเป็นที่ส ำหรับพักผ่อน (พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 23) 

ตัวอย่ำง 23 

- อุทยำนประวัติศำสตร์พระนครคีรี (เขำวัง) 

โบรำณสถำนเก่ำแก่ที่กลำยเป็นสัญลักษณ์ของ จ.เพชรบุรี สร้ำงขึ้นในสมัยรัชกำลที่ 4 

บนยอดเขำสูง มองเห็นวิวทิวทัศน์ได้ไกลสุดหูสุดตำ อดีตเคยเป็นที่ต้ังของพระรำชวัง มี

หมู่พระที่นั่ ง วัดวำ ป้อมปรำกำร ก่อนแปรเป็นที่ เที่ยวพักผ่อนหย่อนใจ  มี

พิพิธภัณฑสถำนจัดแสดงโบรำณวัตถุต่ำงๆ ได้แก่ เครื่องรำชูปโภค และรูปหล่อโลหะ

ส ำริด ฯลฯ (19/6) 

- จบทริปพักผ่อนง่ำย ๆ ชิล ๆ ไปแบบฟินที่สุดในสำมโลก ควำมดีงำมของกำรมำพัก

ที่นี่ที่เรำขอยกให้เป็นที่สุดคือ กำรมีพูลวิลล่ำสระน ้ำอุ่นส่วนตัวแบบไม่ต้องใกล้ชิดใคร 

มันท ำให้เรำรู้สึกปลอดภัยและเป็นส่วนตัวสุด ๆ ไปเลย ถือเป็นกำรใช้วันหยุดได้คุ้มสุด ๆ 

จนอยำกกลับมำซ ้ำอีกหลำย ๆ ครั้งเลย (8/9) 
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- ด้วยควำมที่เมืองกื้ด ก็จะเป็นเมืองที่อยู่ท่ำมกลำงป่ำเขำ จะมีบ้ำนของชำวบ้ำนอยู่ไม่

หนำแน่นนัก ทุกๆอย่ำงจะด ำเนินไปอย่ำงช้ำๆ วิถีชีวิตชำวบ้ำนก็จะเรียบง่ำย บรรยำกำศ

โดยรอบรำยล้อมไปด้วยธรรมชำติ ดูสงบ และเหมำะกับกำรมำเที่ยวพักใจ  (6/7) 

- บรรยำกำศเงียบสงบ เหมำะแก่กำรพักผ่อนชิวๆ ในวันที่ใจต้องกำรพักจริงๆ นะ...ไม่

เชื่อลองมำดู (4/2) 

- บ่อเกลือเมื่อย่ำงเข้ำสู่ฤดูฝน ขุนเขำที่โอบล้อมหมู่บ้ำนจะเขียวขจี มีล ำธำรไหลผ่ำน

ภำยในหมู่บ้ำน ร่มรื่นเย็นสบำย เหมำะส ำหรับกำรพักผ่อนอย่ำงยิ่ง (17/5) 

กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรพักผ่อนอำจปรำกฏร่วมกับค ำกริยำ “ต้องกำร/อยำก/ไป/มำ/ได้/ 

ท ำให้” แสดงให้เห็นวัตถุประสงค์หรือผลที่ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับ (พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 24) 

ตัวอย่ำง 24 

- เรำเลือกพักแบบ Junior Suite เพรำะต้องกำรให้กำรพักผ่อนในทริปนี้มันดีที่สุด 

และห้องนี้ก็เป็นห้องที่วิวดีที่สุดกว้ำงที่สุดของโรงแรมด้วย กว้ำงถึง 56 ตำรำงเมตรเลย

แก (2/6) 

- พ้นหยุดปีใหม่ไม่นำน อยำกพักอีกแล้ว วันลำวันหยุดก็ใช้หมดแล้ว เหลือแค่หยุดเสำร์

อำทิตย์ ก็มำเที่ยว “พัทยำ” กันนี่แหละ ตอบโจทย์คนอยำกพักผ่อน (1/5) 

- ท่ำเตียนเป็นทั้งท่ำเรือและตลำดแห่งหนึ่งใกล้ ๆ พระบรมมหำรำชวัง เป็นแหล่งที่ครำ

ครั่งไปด้วยคำเฟ่ ร้ำนอำหำรและสถำนที่สวย ๆ มำกมำยให้ได้เรำไปพักผ่อนหย่อนใจ  

(5/8) 

- ศูนย์ศึกษำกำรพัฒนำเขำหินซ้อนอันเนื่องมำจำกพระรำชด ำริแห่งนี้จึงเหมำะอย่ำงย่ิงที่

เกษตรกร ประชำชนทั่วไปจะเข้ำมำศึกษำ หำควำมรู้ และได้พักผ่อนหย่อนใจควบคู่

ไปอีกด้วย (17/1) 

- หลำยๆ คนที่เดินทำงมำพักผ่อนที่บ้ำนป่ำเหมี้ยง ส่วนใหญ่ก็จะมำกันช่วงเทศกำลดอก

เสี้ยวบำน ประมำณช่วงมกรำคม ถึง กุมภำพันธ์ แต่บอกเลยว่ำถ้ำมำเที่ยวช่วงหน้ำฝนก็

ดีไม่แพ้กัน ทั้งควำมเขียวของภูเขำ ต้นไม้ คงำมเงียบสงบ อำกำศที่สดชื่น เย็นสบำย 

และท่ีส ำคัญผู้คนที่นี่น่ำรักมำก ต้อนรับ ดูแลเป็นอย่ำงดี  (9/9) 

- แม้จะเป็นร้ำนอำหำรไซส์เล็ก แต่เรียกได้ว่ำบรรยำกำศดี และจะท ำให้คุณแฮปปี้ผ่อน

คลำยคล้ำยกับกำรได้มำแวะนั่งกินข้ำวในบ้ำนเพ่ือน (10/7) 
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4.2.1.1.3.2 กำรใช้ถ้อยค ำอุปลักษณ์ 

กำรใช้ถ้อยค ำอุปลักษณ์เกี่ยวข้องกับกำรพักผ่อนมีอยู่ ได้แก่ กำรใช้ถ้อยค ำอุปลักษณ์สื่อ

ควำมคิด [คน คือ อุปกรณ์ไฟฟ้ำ] กลวิธีนี้แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวเป็นอุปกรณ์ไฟฟ้ำที่พลังงำนเพิ่ม 

ลด หรือหมดลงได้ กำรใช้ชีวิตประจ ำวันจะท ำให้พลังงำนของผู้ท่องเที่ยวค่อย ๆ ลดลงไป จ ำเป็นต้อง

เดินทำงท่องเที่ยวเพื่อท ำให้พลังงำนฟื้นกลับขึ้นมำอีกครั้งหนึ่ง ดูตัวอย่ำง 25 

ตัวอย่ำง 25 

- ใครก ำลังมองหำที่พักในวันหยุดนี้ ไปเที่ยวที่ภูเก็ต ลองไปพักที่นี่ดูนะครับ  เหมำะ

ส ำหรับคนที่ต้องกำรพักผ่อน สบำยๆ ไปชำร์ทแบต แล้วกลับมำลุยงำนต่อกันครับ 

(1/7) 

- แต่โลกแห่งควำมจริง ชีวิตเรำมันก็ต้องกำรเติมไฟ เพิ่มพลังใจ อยำกออกไปไหนสัก

แห่งให้พอมีแฮงกลับมำสู้กันต่อ แต่ถ้ำงำนมันรัดตัว งบมันรัดแน่น เวลำมันบีบคั้น

ขนำดนี้ กำรเที่ยว “ไต้หวัน” ก็เป็นทำงเลือกที่ดีที่เรำอยำกจะน ำเสนอ (2/8)  

 

4.2.1.1.3.3 กำรนิยำมควำมหมำย 

 กลวิธีนี้เป็นกำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรพักผ่อนร่วมกับค ำกริยำ “เป็น/คือ” เพื่อสื่อควำมคิด

โดยตรงว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน และอำจแสดงรำยละเอียดเพิ่มเติมเพื่อท ำให้เห็นถึง

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวด้วย กำรนิยำมควำมหมำยลักษณะนี้ถือเป็นกำรอ้ำงหรือยืนยัน (Claiming) 

เพื่อให้เชื่อว่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์เป็นกำรพักผ่อน พิจำรณำตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 26 

- ทริปนี้เป็นกำรพักผ่อนสบำยๆ ชิลๆ ได้มำปั่นจักรยำน ชมพระอำทิตย์ตก ชมวิวสัน

เขื่อนกระเสียว มองเห็นทิวเขำสุดลูกตำ (5/10) 

 

ตัวอย่ำงนี้  ใช้ค ำ “ทริป” ซึ่งหมำยถึง กิจกรรมเดินทำงท่องเที่ยว ร่วมกับค ำ “เป็น” และค ำ  

“กำรพักผ่อน” ซึ่งขยำยด้วยค ำ “สบำยๆ ชิลๆ” สื่อควำมคิดว่ำกำรเดินทำงท่องเที่ยวครั้งนี้ของ  

บล็อกเกอร์เป็นกิจกรรมพักผ่อนที่ได้รับควำมสุขสูงสุด 

ตัวอย่ำง 27 
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- นำขั้นบันได ที่ บ้ำนป่ำบงเปียง ได้ชื่อว่ำเป็น นำขั้นบันได ที่สวยงำมอยู่ในอันดับต้น ๆ 

ของประเทศ เเนวของทุ่งนำจะไล่ระดับควำมลำดชันไปตำมเเนวของภูเขำ เรำจะเห็นทุ่ง

นำสีเขียวตัดกับท้องฟ้ำสีครำม ซึ่งภำพที่เรำเห็นบอกเลยมันสวยงำมมำก (ก ไก่ล้ำนตัว

เลยอ่ะ) นอกจำกเรำจะได้สัมผัสควำมสวยงำมที่กล่ำวมำแล้ว หำกมำที่นี้ถือว่ำเป็น

กำรพักผ่อนอย่ำงแท้จริงด้วยนะ  เพรำะเรำจะได้พักผ่อนเเบบวิถีชำวบ้ำน ได้นอน

กระท่อมกลำงทุ่งนำ ได้ฟอกปอดด้วยอำกำศบริสุทธิ์ ซึ่งสิ่งที่ได้บอกเลยหำไม่ได้จำก

เมืองกรุงนะจ๊ะ (11/5) 

 

ตัวอย่ำงนี้ บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว จำกนั้นใช้ค ำ “ถือว่ำเป็น” เพื่อสรุปว่ำกำรท่องเที่ยวที่บอก

เล่ำไปนั้นเป็น “กำรพักผ่อน” ซึ่งขยำยด้วยค ำ “อย่ำงแท้จริง” สื่อควำมคิดว่ำกำรเดินทำงท่องเที่ยว

ครั้งนี้ของบล็อกเกอร์เป็นกิจกรรมพักผ่อนที่แน่นอน ไม่มีกิจกรรมอ่ืนมำแทรกซ้อนให้รู้ สึกไม่ได้

พักผ่อน 

ตัวอย่ำง 28 

- เรียกได้ว่ำพักที่นี่คุ้มมำกกก...ได้ทั้งพักผ่อน และเล่นกิจกรรมสนุก ๆ ท้ำทำย และ ได้

ควำมรู้เกี่ยวกับประวัติศำสตร์ เป็นกำรพักผ่อนแบบไม่น่ำเบื่อเลยทีเดียว ^_^ (4/2) 

 

ตัวอย่ำงนี้บอกเล่ำประสบกำรณ์กำรพักในสถำนที่พักผ่อนแห่งหนึ่ง จำกนั้นใช้ค ำ “เป็น” เพื่อสรุปว่ำ  

กำรท่องเที่ยวที่บอกเล่ำไปนั้นเป็น “กำรพักผ่อน” ซึ่งขยำยด้วยค ำ “อย่ำงแท้จริง” สื่อควำมคิดว่ำ  

กำรเดินทำงท่องเที่ยวครั้งนี้ของบล็อกเกอร์เป็นกิจกรรมพักผ่อนที่แน่นอน ไม่มีกิจกรรมอ่ืนมำแทรก

ซ้อนให้รู้สึกไม่ได้พักผ่อน 

ตัวอย่ำง 29 

- ที่พักที่อยำกจะแนะน ำให้เพื่อนๆมำรู้จัก เพรำะควำมสุขของกำรเดินทำงคือกำร

พักผ่อน ละทิ้งควำมวุ่นวำย แล้วไปสูดอำกำศให้เต็มปอด บ้ำนกุงแกง เดอ ปำย รี

สอร์ท (Baan Kungkang De Pai Resort) #แม่ฮ่องสอน (5/6) 

 

ตัวอย่ำงนี้เป็นกำรอธิบำย “ควำมสุขของกำรเดินทำง” โดยใช้ค ำ “คือ” ร่วมกับ “กำรพักผ่อน” และ

ขยำยด้วยข้อควำม “ละทิ้งควำมวุ่นวำย แล้วไปสูดอำกำศให้เต็มปอด” สื่อควำมคิดว่ำกำรเดินทำง
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ท่องเที่ยวครั้งนี้ของบล็อกเกอร์เป็นกิจกรรมพักผ่อนจะได้รับประสบกำรณ์ของควำมสงบและได้รั บ

อำกำศที่บริสุทธิ ์

 

4.2.1.1.4 ควำมคิดย่อยหลักที่ 4: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมท่ีจะได้รับควำมสุขสูงสุด 

ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด กลวิธีทำงภำษำท่ีใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิด

ย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำที่เก่ียวข้องกับควำมสุข และกำรนิยำมควำมหมำย 

4.2.1.1.4.1 กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมสุข 

กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมสุข ได้แก่ กำรใช้ค ำนำม “ควำมสุข” และกำรใช้ค ำกริยำ “สุข/

ฟิน/สบำย/ชิว” 

1) กำรใช้ค ำนำม “ควำมสุข” ร่วมกับค ำกริยำ กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ สถำนท่ีท่องเที่ยวหรือ 

กำรเดินทำงเป็นพื้นท่ีท ำให้ผู้ท่องเที่ยวได้รับควำมสุข ซึ่งหำกไม่ได้เดินทำงออกไปยังสถำนที่นั้น ๆ ก็ไม่

อำจรับรองได้ว่ำผู้ท่องเที่ยวจะมีควำมสุขได้หรือไม่ กำรท่องเที่ยวจึงเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข

จำกสถำนที่ต่ำง ๆ กำรใช้ค ำนำม “ควำมสุข” มักปรำกฏร่วมกับค ำกริยำ 2 กลุ่ม ค ำกริยำกลุ่มแรก

เป็นค ำกริยำ “ค้นหำ/ตำมหำ/เก็บเกี่ยว” สื่อให้เห็นว่ำวัตถุประสงค์ของกำรท่องเที่ยวคือกำรออกไป

หำควำมสุขจำกสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ (พิจำรณำตัวอย่ำง 30) ค ำกริยำกลุ่มที่สองเป็นค ำกริยำ “มี” 

สื่อให้เห็นผลของกำรท่องเที่ยวว่ำผู้ท่องเที่ยวจะได้รับควำมสุขจำกกำรท่องเที่ยว (พิจำรณำตัวอย่ำง 

31) 

ตัวอย่ำง 30 

- เป็นยังไงกันบ้ำงครับ กับทริปท่องเที่ยวที่น่ำประทับใจในเส้นทำงใหม่ที่ ต ำบลแนงมุด 

เพรำะประเทศไทยยังคงมีสถำนที่ท่องเที่ยวอีกมำกมำยที่ยังรอให้เรำออกไปค้นหำ

ควำมสุข และสัมผัสกับประสบกำรณ์ที่แตกต่ำงกันไป…อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำงไปยัง

สถำนที่แปลกใหม่ เพรำะถ้ำไม่ลองไปดู แล้วจะรู้ได้อย่ำงไรว่ำกำรเดินทำงแบบใดคือสิ่งที่

ใจเรำต้องกำร (6/6) 

- สุดท้ำยนี้ ขอขอบคุณทุกคนที่อ่ำนมำถึงรูปสุดท้ำยนี้นะครับ กำรเดินทำงข้ำมภูเขำ สูง

ชัน กว่ำสิบลูก กับระยะทำงเกือบสิบโล เพื่อมำตำมหำควำมสุขที่หมู่บ้ำน “ห้วย

โทน” และก็มีควำมสุขมำกจริงๆด้วยทั้งวิวทิวทัศน์ ทะเลหมอก ธรรมชำติ กำรต้อนรับ

ที่ดีมำกๆ ที่รับรอยย้ิมจำกผู้คน ไม่เสียเเรงเลยที่ตั้งใจมำหำ โอกำสหน้ำจะกลับไปเที่ยว
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ใหม่นะนะนะ สัญญำ ถ้ำใครมีโอกำสมำเเถวๆ บ่อเกลือ จ.น่ำน ลองเลยไปเที่ยว บ้ำน

ห้วยโทน ดูนะครับ  (9/8) 

- แม้ว่ำที่เสนอมำจะยังไม่ใช่ทั้งหมดของไต้หวันที่ควรต้องไป เพรำะที่นี่ยังมีของดีอีก

มำกมำยให้เก็บเกี่ยวควำมสุขแบบจุก ๆ เที่ยวทั้งปีก็ไม่ครบไม่จบได้หรอก แต่เรำคิดว่ำ

หำกมีโอกำสจะไปเซย์ฮัลโหลครั้งแรกท้ังทีอย่ำงน้อยก็ต้องมี 12 สถำนที่นี้แหละอยู่ในแพ

ลน และเชื่อไหมว่ำต่อให้ไปจนครบทั้งหมดนี้ แกจะต้องอยำกกลับไปซ ้ำอีกหลำย ๆ ทีไม่

มีเบื่อ ถ้ำเป็นไปได้ เรำเองก็อยำกไปทุกที่ซ ้ำให้ครบทุกฤดู พวกแกก็พร้อมที่จะเช็คอิน

เฟิร์สไทม์แอทไต้หวันกันแล้วใช่มั้ย มีครั้งแรกก็ต้องมี 2 3 4 5 เรื่อยๆ แบบเรำแน่นอน 

(2/8) 

ตัวอย่ำง 31 

- เดินป่ำหน้ำฝนเนี่ย มีควำมสุขที่สุดแล้วครับ เพรำะป่ำไม้อุดมสมบูรณ์มำกๆ ต้นไม้ใบ

หญ้ำมีแต่ควำมเขียวขจี (6/9) 

- ปิดทริปพังงำ หน้ำฝน 3 วัน 2 คืน กับจุดเชคอิน กินเที่ยว...เชื่อเถ๊อะว่ำหน้ำฝนมันมี

เสน่ห์ เพรำะไปที่ไหนๆ ก็อำกำศเย็นสบำยยยยย....เรำเชื่อว่ำกำรเดินทำงมันมีควำมสุข

จริงๆ ^_^ (4/5) 

 

2) กำรใช้ค ำ “ควำมสุข” ขยำยค ำนำมหลัก กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ ค ำนำมหลักซึ่งเป็นสิ่งที่

เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่สร้ำงหรือเป็นผลของควำมสุข พิจำรณำตัวอย่ำง 32 จะเห็นว่ำ

ค ำนำมหลัก คือ “ภำพ” ขยำยด้วยค ำ “ควำมสุข” เพื่อท ำให้เห็นว่ำสถำนที่ท่องเที่ยวมีสิ่งซึ่งสร้ำง

ควำมสุขให้แก่ผู้ท่องเที่ยว ส่วนตัวอย่ำง 33 จะเห็นว่ำค ำนำมหลัก คือ “ตลำดนัด” ขยำยด้วยบุพบท

วลี “แห่งควำมสุข” เพื่อท ำให้เห็นว่ำสถำนท่ีท่องเที่ยวมีสิ่งซึ่งสร้ำงควำมสุขให้แก่ผู้ท่องเที่ยวเช่นกัน 

ตัวอย่ำง 32 

- ในครั้งนี้ผมจะพำไปยังสถำนที่รวบรวมของเก่ำยุค 90’s ที่เห็นแล้วจะอดคิดถึงวัน

เก่ำๆไม่ได้ และจะพำไปดูกำรเก็บภำพควำมสุขในช่วงเวลำนั้นๆด้วยกล้อง Fujifilm 

Instax Mini 70 (16/3) 
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ตัวอย่ำง 33 

- ที่ตลำดนัดแนงมุดนี้ หรือจะเรียกว่ำเป็นตลำดนัดแห่งควำมสุขก็ได้ครับ เพรำะมี

เสน่ห์ของวิถีชีวิต ที่ถูกถ่ำยทอดออกมำผ่ำนควำมเป็นอยู่ของชำวบ้ำน อำชีพ อำหำร

ท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์แตกต่ำงกันไปในแต่ละชุมชน เรียกว่ำเมื่อมีโอกำส

ได้มำเยือนแล้ว นอกจำกจะอ่ิมท้องแล้วก็ยังอ่ิมอกอ่ิมใจ อ่ิมควำมสุขที่ได้รับจำกชำวบ้ำน

ไปด้วย (6/6) 

 

3) กำรใช้ค ำกริยำ “สุข/ฟิน/สบำย/ชิว” กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวจะท ำให้ 

ผู้ท่องเที่ยวได้รับควำมสุขสูงสุด กำรใช้ค ำกริยำกลุ่มนี้มักปรำกฏร่วมกับกำรแสดงควำมเป็นที่สุด อำจ

ใช้ค ำ “สุข” หรือค ำ “สบำย” ซึ่งเป็นค ำไทย (พิจำรณำตัวอย่ำง 34) หรือใช้ค ำสแลงซึ่งเป็นค ำใหม่ใน

ภำษำไทย ได้แก่ ค ำ “ฟิน” หมำยถึง ‘มีควำมสุข, สมหวัง, สบำยใจ’ (สมชำย ส ำเนียงงำม, 2559) 

(พิจำรณำตัวอย่ำง 35) และค ำ “ชิว/ชิว ๆ” หมำยถึง ‘สบำย ๆ, งำย, ธรรมดำ’ มำจำกค ำ

ภำษำอังกฤษ “chill, chill out” (รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 56) (พิจำรณำตัวอย่ำง 36) 

ตัวอย่ำง 34 

- ที่พักริมน ้ำ ณ หมู่บ้ำนสะปัน จ.น่ำน ท ำงำนมำเหนื่อยๆ ไปพักผ่อนท่ำมกลำงธรรมชำติ

กันดีกว่ำครับ นอนฟังเสียงน ้ำไหลริมแม่น ้ำ กล่อมเรำนอนยำมค ่ำคืน บอกเลยว่ำสุขใจ

มำกจริงๆครับ (9/1) 

- ได้ท ำบุญ ได้ถ่ำยรูป ได้ดูทะเล สุข กำย สบำยใจ (7/6) 

- ชมผืนน ้ำสีฟ้ำใสไหลเย็นเห็นตัวปลำ ก่อนจะจบที่ถวำยสังฆทำนที่วัดป่ำโพธิญำณวัดไม้

กลำงน ้ำท่ีแสนเงียบสงบ แล้วล่องเรือกลับอย่ำงสุขท้ังกำยสบำยทั้งใจ (5/3) 

ตัวอย่ำง 35 

- เกำะสวยอันดับต้นๆ ของกระบี่ คงควำมสวยงำมและธรรมชำติที่สมบูรณ์สุดๆ ห่ำงจำก

อ่ำวนำงมำนิดหน่อย อยำกฟินกับกระบี่ทั้งทีต้องแวะมำที่นี่เลยแหละ ชำยหำดเหมำะ

กับกำรว่ำยน ้ำ อำบแดด ท่องเที่ยว พักผ่อน เก็บประสบกำรณ์มันส์ๆ ในชีวิตเป็นที่สุด 

(15/7) 

- ฝนตกพร ำๆ ตลอดคืน หลับสบำย กะไว้ว่ำเช้ำมำหมอกต้องเยอะแน่ๆ เช้ำมำเปิดประตู

หน้ำบ้ำนมำ...ถึงกับอ้ึง สวยงำมมมมมำก จิบกำแฟเพลินๆ เคล้ำหมอกยำมเช้ำ ฟิน

สุดๆ ค่ะ (4/3) 
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ตัวอย่ำง 36 

- เป็นไงกันบ้ำงครับ ส ำหรับทริปแม่ก ำปอง 2 วัน 1 คืน เรำผู้ร่วมทริป 10 คน กับ

กิจกรรมที่เต็มอ่ิม555+ บอกเลยได้มำแล้วทั้งฟิน ทั้งอิ่ม ทั้งชิล มำแล้วได้พลังงำนดีๆ 

กลับไปท ำงำนแน่ๆ (3/3) 

- เที่ยวชิลๆ ขึ้นเรือใบกันที่ท่ำเรือ Krabi Boat Lagoon เพื่อไปยังเกำะกลำง ซึ่งระหว่ำง

ทำงที่เรำล่องเรือไป ก็จะผ่ำนธรรมชำติ ล ำน ้ำ ป่ำไม้ ป่ำชำยเลน บอกเลยว่ำ โคตร

ชิลอะ (9/4)  

 

4.2.1.1.4.2 กำรนิยำมควำมหมำย 

กลวิธีนี้เป็นกำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมสุขกับค ำกริยำ “คือ” เพื่อสื่อควำมคิดโดยตรงว่ำ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรได้รับควำมสุข และอำจแสดงรำยละเอียดเพิ่มเติมเพื่อท ำให้เห็นถึงประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวด้วย กำรนิยำมควำมหมำยลักษณะนี้ถือเป็นกำรอ้ำงหรือยืนยัน (Claiming) เพื่อให้เชื่อว่ำ 

บล็อกเกอร์ได้รับควำมสุขจำกกำรท่องเที่ยว พิจำรณำตัวอย่ำง 37 บล็อกเกอร์ให้รำยละเอียดเกี่ยวแก่ 

กำรเดินทำงท่องเที่ยว จำกน้ันสรุปด้วยกำรใช้ค ำ “มัน” แล้วใช้กริยำ “คือ” ร่วมกับค ำ “ควำมสุขใจ” 

เพื่อสื่อให้เห็นว่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่กล่ำวถึงนั้นสร้ำงควำมสุขแก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ตัวอย่ำง 37 

- เสน่ห์ของกำรมำเที่ยวแม่ฮ่องสอนช่วงสิงหำ-กันยำ คือ ควำมเขียวของทุ่งนำในทุกพื้นที่ 

และหมอกที่ลอยทั่วจังหวัด ให้เรำเห็นได้ตลอดทั้งวันจริงๆ หมอกที่ลอยคลุ้งตลอดทุกๆ

เส้นทำง ไม่ว่ำถนนสำยไหน มันคือควำมสุขใจอย่ำงนึง (6/2) 

 

4.2.1.1.5 ควำมคิดย่อยหลักที่ 5: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมท่ีจะได้สัมผัสควำมพิเศษ 

ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำง  

ควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมพิเศษ และกำรแสดงควำมเป็นที่สุด 

4.2.1.1.5.1 กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมพิเศษ 

  กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมพิเศษสำมำรถแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดง 

ควำมแตกต่ำง กำรใช้ค ำแสดงจุดเด่นหรือจุดส ำคัญ กำรใช้ค ำแสดงควำมนิยม และกำรใช้ค ำแสดง

ลักษณะพิเศษ 
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1) กำรใช้ค ำแสดงควำมแตกต่ำง ได้แก่ ค ำ “โดดเด่น/เอกลักษณ์/แตกต่ำง/ไม่เหมือนใคร” 

ทั้งนี้อำจปรำกฏร่วมกับกำรให้รำยละเอียดและกำรใช้ค ำแสดงควำมเป็นที่สุดด้วย กลวิธีนี้สื่อควำมคิด

ว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวที่เดินทำงไปนั้นมีลักษณะที่แตกต่ำงไปจำกที่ อ่ืน ผู้ท่องเที่ยวจะได้สัมผัสควำม

พิเศษ คือ ควำมแปลกแตกต่ำงหรือควำมเฉพำะตัวของสถำนท่ีท่องเที่ยว พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 38 

ตัวอย่ำง 38 

- ควำมโดดเด่นของมหำวิทยำลัยแห่งนี้ เป็นมหำลัยที่ขึ้นชื่อเรื่องกำรศึกษำที่ดีที่สุด

อันดับ 1 ใน 10 ของโลก อีกทั้งยังถือเป็นมหำวิทยำลัยต้นแบบของมหำวิทยำลัยทั่วโลก

อีกด้วย ใครที่ชอบดูหนังเรื่องแฮร์รี่ พอตเตอร์ บอกเลยว่ำอินอย่ำงแน่นอน เพรำะบำง

ฉำกในหนังเรื่องนี้ ก็ได้รับแรงบันดำลใจมำจำกมหำวิทยำลัยแห่งนี้น่ันเอง (7/1) 

- คำเฟ่สุดมินิมอล สำขำเซ็นทรัลเวิลด์ เป็นอีกสำขำที่มีดีไซน์ และมีเอกลักษณ์

เฉพำะตัวมำกๆ ไม่ว่ำจะเป็นกำรออกแบบมุมต่ำงๆ รสชำติกำแฟ บอกเลยว่ำไม่ผิดหวัง

แน่นอน (9/2) 

- ถ้ำอยำกมำเที่ยวเชียงใหม่แล้วมีรูปสวยโพสเช็คอินในแบบที่ไม่เหมือนใคร ก็ต้อง

เปิดทริป ‘เมืองกื้ด’ กันให้ไว เมืองเล็กๆ แห่งนี้จะมีอะไรดีๆ รออยู่บ้ำง ตำมผมมำออก

เดินทำงกันเลยครับ… (6/7) 

 

2) กำรใช้ค ำแสดงจุดเด่นหรือจุดส ำคัญ ได้แก่ ค ำ “จุดเด่น/ไฮไล้ต์/เด็ด/ปัง” กลวิธีนี้สื่อ

ควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวที่เดินทำงไปนั้นมีจุดเด่นหรือจุดส ำคัญ หำกผู้ท่องเที่ยวไปถึงจุดนั้นแล้ว

จะได้สัมผัสควำมพิเศษของสถำนที่ท่องเที่ยวนั้น ทั้งนี้ ค ำ “ไฮไล้ต์/เด็ด/ปัง” เป็นค ำใหม่ในภำษำไทย  

ค ำ “ไฮไล้ต์” หมำยถึง ‘ส่วนส ำคัญที่สุด’ (รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 186) ค ำ “เด็ด” หมำยถึง  

‘ยอดเย่ียม,มำก, ย่ิง, ดีที่สุด, เด่นที่สุด ’ (รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 71) ส่วนค ำ “ปัง” 

รำชบัณฑิตยสถำน (2556, หน้ำ 731) ให้ควำมหมำยว่ำ ‘เสียงดังเช่นนั้น, โดยปริยำยหมำยควำมว่ำ  

ถูกตรงที่หมำย’ เมื่ออยู่ในปริบทกำรใช้ค ำใหม่ก็น่ำจะหมำยถึง ‘ยอดเย่ียม, เด่นที่สุด’ พิจำรณำ 

กำรใช้ค ำแสดงจุดเด่นหรือจุดส ำคัญได้จำกตัวอย่ำง 39 

ตัวอย่ำง 39 

- ขนมเบื้องวัดอรุณ มอบควำมอร่อยมำนำนกว่ำ 40 ปีด้วยจุดเด่นที่ครีมไม่หวำนเลี่ยน

และแป้งถั่วคั่วเอง เช่นเดียวกับไส้และหน้ำต่ำง ๆ ที่ผัดเองท ำเองรับรองว่ำอร่อย

ปลอดภัย ถูกใจไม่ผิดหวัง  (5/8) 
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- ช่วงหน้ำร้อนฟ้ำใสแสงสวย อะไรจะดีไปกว่ำกำรใส่กิโมโนสีสันสดใสออกไปเฉิดฉำยแบบ

สำวผู้ดีญี่ปุ่นกันล่ะ. นี่เป็นไฮไลท์ที่ใคร ๆ มำแล้วห้ำมพลำด เพรำะถ้ำพลำดจะไม่มี

รูปเช็คอินอวดโลกแบบที่เรำก ำลังน ำมำให้ดู นั่นคือกำรเช่ำชุดกิโมโน เดินชมเมือง

แซมสวนป่ำแบบญี่ปุ่น (2/7) 

- กระซิบ!!! บอกเลยว่ำ 46 คำเฟ่ ที่ผมคัดมำในครั้งนี้ ไปแล้วไม่ผิดหวังแน่นอน เด็ดๆ 

ทั้งนั้นเลย แล้วจะมีที่ไหนบ้ำง เมนูไหนเด็ด มุมไหนสวย ตำมผมไปดูกันเลยดีกว่ำ…  

(9/2) 

- อย่ำรอช้ำกับ 10 ที่พักภูเก็ควิวปัง รับรองว่ำได้ว่ำลงรูปในอินสตำแกรมเป็นพันรูปยำวๆ 

ไปถึงปลำยปีแน่นอน (7/9) 

 

3) กำรใช้ค ำแสดงควำมนิยม ได้แก่ ค ำ “นิยม/ฮ็อต/ฮิต” กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ สถำนที่

ท่องเที่ยวที่เดินทำงไปนั้นเป็นที่นิยมของผู้ท่องเที่ยวจ ำนวนมำก จนอำจกลำยเป็นที่สถำนที่ที่ผู้

ท่องเที่ยวไม่สำมำรถพลำดได้ กำรเดินทำงไปยังสถำนที่ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นจึงเป็นกำรร่วมสัมผัสควำม

พิเศษบำงประกำรของสถำนที่อันเป็นเหตุให้เป็นที่นิยม ทั้งนี้ ค ำ “ฮ็อต/ฮิต” เป็นค ำใหม่ในภำษำไทย 

ค ำ “ฮ็อต” หมำยถึง ‘ทันสมัย, เป็นที่นิยม, ก ำลังอยู่ในควำมสนใจ’ (รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 

184) ส่วนค ำ “ฮิต” หมำยถึง ‘นิยมมำก, เป็นที่นิยม’ (รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 184) 

พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 40 

ตัวอย่ำง 40 

- มีจุดชมวิวยอดนิยมอยู่ 2 จุด คือบริเวณ ยอดภูและบริเวณลำนก่อนถึงยอดซึ่งจะเห็น

ภูเขำชี้ได้อย่ำงชัดเจน ไฮไลต์ส ำคัญ ของกำรมำเที่ยวภูชี้ฟ้ำ คือ มำเฝ้ำรอชมพระ

อำทิตย์ขึ้นและทะเลหมอกสุด อลังกำรคลอภูขำที่สวยงำม  ชมเอกลักษณ์ทำง

ธรรมชำติ ที่ไม่มีใครเหมือนนั่นคือ ลักษณะภูเขำที่ชี้ไปบนฟ้ำ  หำกนักท่องเที่ยว

เดินทำง มำในช่วงเดือนกุมภำพันธ์ – มีนำคม จะเป็นช่วงเวลำ ที่ดอกเสี้ยวหรือ ชงโคป่ำ

จะผลิดอกสีขำวบำนสะพรั่งเต็มเชิงเขำ หำกมำเยือน ภูชี้ฟ้ำในช่วงปีใหม่ยัง ได้ชม งำนปี

ใหม่ที่ชำวม้งจะแต่งตัวม้งครบถ้วนทั้งหญิงและชำย จุดเด่นของงำนคือ กำรโยนลูกช่วง

หรือลูกหิน ระหว่ำงหนุ่ม – สำว (1/3) 

- ตลำดกลำงสวนกล้วยที่ฮอตสุด ๆ เสำร์อำทิตย์นี่ก็คิดว่ำจะไปไหนดีก็ขับรถมำสระบุรี 

ตลำดหัวปลียินดีต้อนรับ สำมำรถขลุกอยู่ในตลำดทั้งวัน ทั้งอ่ิมทั้งแน่นทั้งสนุกทั้งได้

ถ่ำยรูปและลองท ำน่ันนี่  (8/5) 
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- จุดเช็คอินที่ 4  จุดชมวิวเสม็ดนำงชี 

ส ำหรับที่นี้กลำยเป็นจุดเช็คอินยอดฮิตไปแล้ว ใครๆ ก็ต่ำงรู้จัก เพรำะเป็นจุดชมวิวที่

สวยมำก  โดยเฉพำะในช่วงเวลำพระอำทิตย์ขึ้น ทุกคนพร้อมใจกันไปดูแสงแรกของวัน 

…. แบบใจจดจ่อ (7/6) 

 

4) กำรใช้ค ำแสดงลักษณะพิเศษ ได้แก่ ค ำ “เก๋/เท่/ชิค/ฮิป/คูล” ค ำกลุ่มนี้เป็นค ำใหม่ใน

ภำษำไทย ค ำ ค ำ “เก๋” รำชบัณฑิตยสถำน (2556, หน้ำ 140) ให้ควำมหมำยว่ำ ‘งำมเข้ำท’ี ในปริบท 

ค ำใหม่น่ำจะหมำยถึง งำมพิ เศษ, น่ำสนใจ ค ำ “เท่” รำชบัณฑิตยสถำน (2556, หน้ำ 140)  

ให้ควำมหมำยว่ำ ‘โก้เก๋’ ในปริบทค ำใหม่น่ำจะหมำยถึง งำมพิเศษ, น่ำสนใจหรือสะดุดตำ ค ำ “ชิค”  

ค ำ “ฮิป” ค ำ “คูล” มีควำมหมำยว่ำ ‘เท่, เก่ง’ (รำชบัณฑิตยสถำน, 2552, หน้ำ 21) 

  กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวที่เดินทำงไปนั้นมีลักษณะพิเศษบำงประกำร ซึ่งหำก 

ผู้ท่องเที่ยวได้ไปในสถำนที่นั้น ผู้ท่องเที่ยวก็จะสัมผัสควำมพิเศษ และอำจได้รับเอำลักษณะพิเศษของ

สถำนท่ีนั้นมำเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ตนเอง พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 41 

ตัวอย่ำง 41 

- นอนดูหมอกท่ำมกลำงภูเขำ ณ เขำค้อ แล้วไปเที่ยวเชคอินเก๋ๆกับ 5 ที่เที่ยวห้ำม

พลำด! จ.เพชรบูรณ์ (13/9) 

- คำเฟ่เปิดใหม่นครสวรรค์ โคตรคูล  ตกแต่งสไตล์บ้ำนน ้ำแข็ง ดูมินิมอล น่ำรักสุด 

ไฮไลท์มีโดมใสติดแอร์ เหมำะกับกำรไปนั่งชิลล์จิบกำแฟกับแกจังเลย แฮร่ มุมถ่ำยรูป

ชิคๆเท่ๆเยอะมำก บอกเลยว่ำสำวๆต้องชอบแน่นอน ถ่ำยรูปเพลินอัพไอจีรัวๆไปเลย 

(18/1) 

- บ้ำนไม้สุดฮิปที่ออกแบบมำอย่ำงเก๋ไก๋กลมกลืน เหมือนยืนกอดคอกับธรรมชำติ ที่นี่

แหละจะเป็นท่ีพักกำยพักใจของเรำในคืนนี้ (2/3) 

- คำเฟ่ขนมไทย สุดคูล ใจกลำงบำงแสน จ.ชลบุรี ส ำหรับใครที่ชอบกินขนมไทย ผม

แนะน ำร้ำนน้ีเลยครับ (9/6) 

 

4.2.1.1.5.2 กำรแสดงควำมเป็นที่สุด 

กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับควำมพิเศษสำมำรถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กำรใช้ค ำขยำยแสดง

ควำมเป็นที่สุด และกำรซ้อนตัวสะกดแสดงควำมเป็นที่สุด กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยว 
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กิจกรรมท่องเที่ยว สินค้ำหรือบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว หรือประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่ได้รับ  

มีลักษณะด้ำนใดด้ำนหนึ่งท่ีพิเศษมำกกว่ำ 

1) กำรใช้ค ำขยำยแสดงควำมเป็นที่สุด ได้แก่ กำรใช้ค ำ “มำก/สุด ๆ/ที่สุด/โคตร” ทั้งนี้  

ค ำ “สุด ๆ” และค ำ “โคตร” เป็นค ำใหม่ในภำษำไทย ค ำ “สุด ๆ” มีควำมหมำยว่ำ “มำก, เต็มที่” 

(รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ ำ 158) ส่วนค ำ “โคตร” มีควำมหมำยว่ำ ‘มำกอย่ำงย่ิง’ 

(รำชบัณฑิตยสถำน, 2553, หน้ำ 37) ดูได้ในตัวอย่ำง 42 

ตัวอย่ำง 42 

- รับรองเลยว่ำเส้นทำงในกำรเที่ยวที่นี่ยังควำมเป็นธรรมชำติมำก สำมำรถมำกำงเต๊นท์ 

ตั้งแคมป์ แล้วตื่นขึ้นมำชมวิวหลักล้ำน รับอำกำศเย็นสบำยกันได้เลย แต่ถ้ำใครที่มำใน

วันที่จังหวะดีๆ สภำพอำกำศเป็นใจก็อำจจะได้ชมหมอกสวยๆกันด้วย (6/6) 

- เกำะสวยอันดับต้นๆ ของกระบี่ คงควำมสวยงำมและธรรมชำติที่สมบูรณ์สุดๆ ห่ำง

จำกอ่ำวนำงมำนิดหน่อย อยำกฟินกับกระบี่ทั้งทีต้องแวะมำที่นี่เลยแหละ ชำยหำด

เหมำะกับกำรว่ำยน ้ำ อำบแดด ท่องเที่ยว พักผ่อน เก็บประสบกำรณ์มันส์ๆ ในชีวิต

เป็นที่สุด (15/7) 

- ประเทศนี้มีหลำยอย่ำงให้เรำเข้ำไปค้นหำโดยเฉพำะธรรมชำติที่โคตรสวย ที่เมื่อคุณ

เห็นแล้วต้องอ้ำปำกค้ำงและด้วยค่ำใช้จ่ำยที่ไม่แพงก็สำมำรถท ำให้คุณได้ไปพบกับควำม

มหัศจรรย์ของธรรมชำติได้ไม่ยำกจึงท ำให้เรำพูดได้เต็มปำกว่ำประเทศนี้ “ต้องไปเที่ยว

ก่อนตำย”  ทริปนี้เรำไปมำ 7 วัน เป็นทริปธรรมชำติที่จะท ำให้คุณหลงรักประเทศนี้ 

(16/6) 

 

2) กำรซ้อนตัวสะกดแสดงควำมเป็นที่สุด ลักษณะกำรใช้ภำษำเช่นนี้น่ำจะเป็นเลียนเสียง 

พูดลำกยำวเพื่อเน้นควำมเป็นที่สุดในภำษำพูด ดูได้จำกตัวอย่ำงตัวอย่ำง 43 

ตัวอย่ำง 43 

- ห้องนอนก็ทะเล ห้องน่ังเล่นก็ทะเล อำบน ้ำตีฟองก็ทะเลอีก โอ๊ยฟินนน! (10/1) 

- มุมไหนก็ถ่ำยรูปดี มุมไหนก็ปังงงง (8/9) 

- ซำกุระเมืองไทย หรือ ที่หลำยคนรู้จักในชื่อ ดอกนำงพญำเสือโคร่ง ซึ่งควำมสวยงำมของ

ดอกนี้ไม่ต้องอธิบำยกันให้มำกว่ำสวยแค่ไหน ใครที่ชอบดอกไม้ สำยดอกทั้งหลำยต้อง

โดน !!! ในช่วงนี้ดอกบำนแล้ว สวยมำกก กอไก่ล้ำนตัว… (20/4) 
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4.2.1.1.6 ควำมคิดย่อยหลักที่ 6: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง 

ควำมคิดย่อยหลักที่มีส่วนนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดแรก คือ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง ควำมคิดย่อยหลักนี้ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 17 คน ลักษณะกำรน ำเสนอตนเองที่พบสำมำรถจัดได้เป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่

น ำเสนอตนเองเพื่อยืนยันว่ำได้เดินทำงท่องเที่ยว และกลุ่มที่น ำเสนอตนเองเพื่ออวดผู้อ่ืน ทั้งนี้ กำร

ยืนยันหรือกำรอวดผู้อ่ืนก็เป็นเพื่อท ำให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวตำมที่คำดหวัง

ไว้ และกำรน ำเสนอตนเองนี้ยังเป็นภำรกิจที่ผู้ท่องเที่ยวจะต้องท ำและจ ำ “ผิดพลำด” ไม่ได้ เพรำะ

หำกไม่เป็นไปตำมที่คำดหวังไว้ ก็ไม่อำจน ำเสนอหรืออวดผู้อ่ืนได้ พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 44 

- ร้ำนกำแฟดังที่ใครก็ต้องห้ำมพลำด อยู่เส้นทำงเดียวกันกับที่พัก ทำงขึ้นจะลำดชัน ต้อง

ระมัดระวังเป็นพิเศษ ร้ำนกำแฟบนต้นไม้ใหญ่ บรรยำกำศดีมีคนแวะเวียนมำเช็คอิน

ถ่ำยรูปลงไอจีเยอะมำกเว่อร์ (5/9) 

- ใครก ำลังจะไปเที่ยวภูเก็ตและอยำกได้ที่พักดีไซน์สวยวิวดี แถมด้วยมุมเจ๋งๆ  ไว้

ถ่ำยรูปแบบจุใจส ำหรับโพสต์โซเชียลยำวๆ ตำมมำส่องทำงนี้เลย ที่พักภูเก็ตมีหลำก

สไตล์หลำยรำคำมำกๆ เรียกว่ำตอบทุกควำมต้องกำรได้อย่ำงครบครัน ซึ่งส ำหรับที่พักที่

ถูกยกขึ้นมำในบทควำมนี้ล้วนมีแต่ที่พักดีไซน์เก๋ๆ อย่ำรอช้ำกับ 10 ที่พักภูเก็ควิวปัง 

รับรองว่ำได้ว่ำลงรูปในอินสตำแกรมเป็นพันรูปยำวๆ ไปถึงปลำยปีแน่นอน (7/9) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นแสดงให้เห็นว่ำ กำร “เช็คอินถ่ำยรูปลงไอจี” และกำร “ถ่ำยรูปแบบจุใจส ำหรับโพสต์

โซเซียลยำว ๆ” เป็นกำรแนะให้ผู้ท่องเที่ยวต้องน ำเสนอตนเองในสื่อสังคมเพื่อยืนยันว่ำได้เดินทำง

ท่องเที่ยว ทั้งน้ี ประโยชน์ของกำรน ำเสนอตนเองอำจตีควำมได้หลำยอย่ำง 

ตัวอย่ำง 45 

- มุมสวยๆถ่ำยรูปแบบเยอะเว่อร์ แล้วพอย่ิงมำเจอคนน้อยๆย่ิงฟิน ได้รูปอวด Social 

แบบเยอะสุดไรสุด (10/1) 

ตัวอย่ำง 46 

- ก่อนกลับก็อย่ำลืมถ่ำยรูปเช็คอิน โพสท่ำฮิปฮิป แต่งตัวให้ดูคูล แล้วแชะภำพอัพลง

โซเชียลไปเปลี่ยนโปรไฟล์ อวดเพื่อนที่ยังไม่ได้มำให้อิจฉำเล่นเล่นด้วยล่ะ (2/3) 
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ตัวอย่ำง 45 และตัวอย่ำง 46 แสดงให้เห็นว่ำ กำรถ่ำยรูปเป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวจะสำมำรถใช้

น ำเสนอตนเองเพื่ออวดผู้อ่ืน ตัวอย่ำง 45 ระบุว่ำเป็นกำรอวดสังคม ส่วนตัวอย่ำง 46 ระบุขอบเขตให้

ลงมำว่ำเป็นกำรอวดเพื่อนที่ไม่ได้ไปท่องเที่ยวด้วย 

ตัวอย่ำง 47 

- ที่พักภูเก็ตแห่งนี้ คือจุดหมำยปลำยทำงของผู้ที่อยำกหลีกหนีควำมวุ่นวำยของชีวิตใน

เมือง มำสัมผัสกับควำมเงียบสงบ ในที่พักสุดงดงำมบนหำดดรำไวย์ใกล้กับน ้ำทะเลสี

ครำมและเสียงคลื่น ภำยในวิลล่ำของ CasaBay Luxury Pool Villas เน้นดีไซน์ที่โดด

เด่นในสไตล์ร่วมสมัย มีพื้นที่ใช้สอยกว้ำงขวำง ถ้ำอยำกได้รูปสวยๆ แนะน ำให้เลือกพัก

วิลล่ำที่มีวิวทะเลและสระว่ำยน ้ำ พร้อมพกบิกีนี่งำมๆ มำแหวกว่ำยน ้ำ รับรองว่ำได้

รูปเริดๆ เรียกยอดไลค์รัวๆ ได้อย่ำงแน่นอน (7/9) 

 

ขณะที่ตัวอย่ำง 46 แนะว่ำกำรถ่ำยรูปเป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวจะสำมำรถใช้น ำเสนอตนเองเพื่อ 

อวดเพื่อนที่ไม่ได้ไปท่องเที่ยวด้วย และกิจกรรมนี้เป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวต้องท ำ ขณะที่ตัวอย่ำง 47 

แสดงกำรคำดหวังผลว่ำ กำรถ่ำยรูปของผู้ท่องเที่ยวจะเรียกควำมสนใจจำกผู้อ่ืนได้อย่ำงแน่นอน 

กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับแสดง

ตัวตน และกำรใช้ค ำที่เก่ียวข้องกำรอวด 

4.2.1.1.6.1 กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรแสดงตัวตน 

กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรแสดงตัวตน ได้แก่ ค ำ “เช็คอิน” และค ำ “ลง/โพสต์/อัพ” ซึ่ง

อำจใช้ร่วมกับค ำ “รูป/ภำพ” ด้วย พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 48 

ตัวอย่ำง 48 

- ตลอดหำดมีหลำยจุดที่น่ำสนใจ จะเดินเล่นบนทรำยนุ่มๆ ละเอียดสบำยเท้ำ หรือจะ

นอนเหยียดยำวบนเก้ำอ้ีชำยหำดที่มีให้ ก็เรียกได้ว่ำชิลล์ทั้งนั้น อย่ำลืมแวะไปเช็คอิน

กันเด้อ (10/7) 

- อย่ำรอช้ำกับ 10 ที่พักภูเก็ควิวปัง รับรองว่ำได้ว่ำลงรูปในอินสตำแกรมเป็นพันรูป

ยำวๆ ไปถึงปลำยปีแน่นอน (7/9) 
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- ส ำหรับกำรมำเที่ยวคำเฟ่เพียงไม่ก่ีชั่วโมง เรำเองก็ไม่คิดว่ำจะให้ควำมสุขและควำมสนุก

กับเรำได้มำกขนำดนี้ อำจจะเพรำะว่ำที่นี่มีอะไรให้ท ำเยอะ มีเมนูให้ลองหลำกหลำย 

แถมมุมถ่ำยรูปก็มำกมำยจนมีรูปสต๊อกเอำไว้โพสต์เพียบจนถึงปลำยปี (8/8) 

- ถึงจะอยู่ใจกลำงป่ำกลำงเขำขนำดนี้ ก็ไม่ต้องกังวลว่ำเน็ตจะช้ำ อัพรูปไม่ได้ เพรำะ #

ดีแทคไม่หยุดพัฒนำสัญญำณ ให้ครอบคลุมทั่วไทย ไม่ผิดหวังจริง ๆ  (5/9) 

 

4.2.1.1.6.2 กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับกำรอวด 

กำรใช้ค ำที่เก่ียวข้องกับกำรอวด ได้แก่ ค ำ “อวด” แบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นกำรใช้ค ำ

ที่เกี่ยวข้องกำรอวดแบบไม่คำดหวังผล (พิจำรณำตัวอย่ำง 49 ประกอบ) กลุ่มที่สองเป็นกำรใช้ค ำที่

เกี่ยวข้องกำรอวดแบบคำดหวังผลบำงประกำร (พิจำรณำตัวอย่ำง 50 ประกอบ) 

ตัวอย่ำง 49 

- วันนี้จะพำไปชม ลิตเติ้ลทรีคำเฟ่ สำมพรำน นครปฐม ไปรีเฟรชร่ำงกำย หำยใจให้เต็ม

ปอดกับพิกัดใกล้กรุงแบบกรีนๆ สดชื่นยำมหน้ำฝน คำเฟ่ในสวน ป่ำไผ่กิมชุง ระเบียงไม้ 

และมุมถ่ำยรูปทั้งในและนอกร้ำนที่ตกแต่งแบบวินเทจสไตล์อังกฤษ มีอำหำร เครื่องดื่ม 

เค้กขนมน่ำกินๆไว้เสิร์ฟเข้ำกันดีกับบรรยำกำศ ใครไปแล้วเม้นรูปมำอวดเพื่อนๆได้นะ

ครับ (5/7) 

- ช่วงหน้ำร้อนฟ้ำใสแสงสวย อะไรจะดีไปกว่ำกำรใส่กิโมโนสีสันสดใสออกไปเฉิดฉำยแบบ

สำวผู้ดีญี่ปุ่นกันล่ะ. นี่เป็นไฮไลท์ที่ใคร ๆ มำแล้วห้ำมพลำด เพรำะถ้ำพลำดจะไม่มีรูป

เช็คอินอวดโลกแบบที่เรำก ำลังน ำมำให้ดู (2/7) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นเป็นกำร “เม้นรูปมำอวดเพื่อนๆ” และ “เช็คอินอวดโลก” ที่ไม่ได้คำดหวังผลอ่ืนใด

นอกจำกนั้น สื่อให้เห็นว่ำกิจกรรมเหล่ำนี้เน้นกำรน ำเสนอตนเองหรือยืนยันประสบกำรณ์ท่องเที่ยว

ของผู้ท่องเที่ยวเป็นหลัก 

ตัวอย่ำง 50 

- เทศกำลดีๆก็เหมำะกับกำรมีมือถือดีๆสักเครื่อง อย่ำง Vivo V20 SE ดีไซน์สวย น ้ำหนัก

เบำ รำคำถูก ถ่ำยรูปสวย มีโหมดถ่ำยรูปให้เลือกเยอะ บอกเลยว่ำไม่มีไม่ได้แล้วจริงๆ มี

มือถือที่ถ่ำยรูปสวยแล้ว ก็ได้เวลำออกไปเที่ยว หำที่สวยๆถ่ำยรูปเล่นกัน แล้วอย่ำลืมอัพ

ลงโซเชียลอวดเพื่อนๆให้อิจฉำเล่นกันด้วยน้ำ (3/10) 
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- ช่วงเวลำบำนอยู่ช่วงเดือน ธ.ค.-ก.พ.แล้วแต่สภำพอำกำศแต่ละปี บนภูอำกำศหนำวถึง

หนำวมำกกกก บอกได้เลยว่ำถ้ำไปเห็นกับตำ จะต้องอดใจไม่ไหวที่ต้องเก็บภำพ มำ

อัพลงโซเชียลอวดเพื่อนให้อิจกันแน่นอน ว่ำแล้วก็หำวันว่ำง หำวันหยุด จัดชุดสวยๆ 

เตรียมพร็อพเก๋ๆ แล้วไปถ่ำยรูปคู่ (20/4) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นเป็นกำร “อวดเพื่อนๆให้อิจฉำเล่น” และ “อวดเพื่อให้อิจ” สื่อให้เห็นว่ำ กำรน ำเสนอ

ตนเองนี้คำดหวังผลให้ผู้อ่ืนรู้สึกอยำกไปท่องเที่ยวด้วย 

 

4.2.1.1.7 ควำมคิดย่อยหลักที่ 7: กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว 

ควำมคิดย่อยหลักที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว ควำมคิดนี้ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

ชำวไทย 17 คน สำมำรถจัดได้เป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่เสนอแนวทำงท่องเที่ยวที่หลำกหลำย โดยใช้

กลวิธีทำงภำษำส ำคัญ ได้แก่ กำรใช้ค ำหลัก “สำย” ขยำยด้วยค ำนำมหรือค ำกริยำ และกลุ่มที่เสนอ

ให้ผู้ท่องเที่ยวเลือกหรือลองวิธีกำรท่องเที่ยวแบบต่ำง ๆ โดยใช้กลวิธีส ำคัญ ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงกำร

เลือกหรือลอง ปรำกฏทั้งกำรใช้ค ำนำม “ตัวเลือก/ทำงเลือก” และกำรใช้ค ำกริยำ “เลือก/ลอง” 

ควำมคิดย่อยนี้เปิดช่องให้ผู้ท่องเที่ยวมีอิสระในกำรท่องเที่ยวหรือมีควำมเป็นตัวของตัวเอง 

4.2.1.1.7.1 กำรใช้ค ำหลัก “สำย” ขยำยด้วยค ำนำมหรือค ำกริยำ 

  กลวิธีนี้สื่อให้เห็นถึงวิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยวที่หลำกหลำย ผู้ท่องเที่ ยวสำมำรถพิจำรณำ

เลือกวิถีหรือแนวทำงที่เหมำะสมกับตนเองได้ นอกจำกนี้ ยังสะท้อนถึงรูปแบบกำรใช้ชีวิตหรือไลฟ์

สไตล์ของผู้ท่องเที่ยวที่แตกต่ำงกันด้วย จำกกำรวิเครำะห์วิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยวที่พบร่วมกันในงำน

เขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยหลำยคน สำมำรถจัดได้เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ กำรท่องเที่ยวสำย

อำหำร กำรท่องเที่ยวสำยถ่ำยภำพ กำรท่องเที่ยวสำยธรรมชำติ และกำรท่องเที่ยวสำยเน้นควำม

สบำย 

ตาราง 7 วิถีหรือแนวทางท่องเที่ยวที่ปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
วิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยว ตัวอย่ำง 

กำรท่องเที่ยวสำยอำหำร - ตลำดนัดเล็กๆ ที่มีจ ำนวนคนมำเดินไม่เล็กเลย ส่วนใหญ่เป็น

พนักงำนออฟฟิศ ใครสำยกินห้ำมพลำด เพรำเค้ำเน้นขำย

อำหำร เครื่องดื่ม เมนูง่ำยๆ ในรำคำกันเอง ช้อปได้ตั้งแต่ 6 

โมงเช้ำถึงบ่ำย 3 ยำวๆ (15/3) 
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วิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยว ตัวอย่ำง 

- “ถนนวัฒนธรรมพีฉำยย่วน” สำยแดกไม่ควรพลำดดด ไม่ว่ำ

จะของอร่อยหรือของแปลกที่รสชำติไม่น่ำอร่อยก็มีเหมือนกัน 

เป็นศูนย์รวมสตรีทฟู้ดของเมืองชิงเต่ำ เป็นจุดที่ห้ำมพลำด

เด็ดขำด (16/4) 

- เอำใจสำยปิ้งย่ำงกันซะหน่อยดีกว่ำ กับร้ำนบุฟเฟ่ต์ที่มีอำหำร

ทะเลและอีกหลำยเมนูให้เลือกกินกันได้ตำมอ ำเภอใจ ไม่ว่ำจะ

เป็นซีฟู้ดมำกมำยนำนำประเภท ทั้งกุ้ง หอย ปู ปลำ ที่มำแบบ

สดใหม่ชิ้นใหญ่น่ำกินเว่อร์ (10/7) 

- ระหว่ำงทำง แอบมีฟีลคล้ำยตลำดน ้ำด ำเนินสะดวกนิดนึง 

เพรำะมีจุดแวะร้ำนค้ำริมน ้ำด้วย ร้ำนค้ำเล็ก ๆ ที่จ ำหน่ำย

ขนม เครื่องดื่มและไอศกรีมดับร้อน ซึ่งสำยหวำนอย่ำงเรำ ก็

ต้องสอยมำสักถ้วยสองถ้วยอะแหละ (2/7) 

- เป็นอีกหนึ่งคำเฟ่ที่สำยกำแฟ ต้องห้ำมพลำดเด็ดขำด แถมยัง

มีมุมถ่ำยรูปสวยๆ และมุมพักผ่อน ท ำงำน อ่ำนหนังสือ อีก

ด้วย (9/2) 

กำรท่องเที่ยวสำยถ่ำยภำพ - ภำพแบบนี้จะเห็นได้ยำมเช้ำ..ของที่นี่แน่นอน สำยถ่ำยรูป

ต้องไม่ควรพลำด เพรำะมันสวยมำกจริงๆ ค่ะ (4/8) 

- ส ำหรับสำยเที่ยวถ่ำยภำพแบบแอดนั้น ก็รับประกันว่ำ

สำมำรถใช้ Vivo S1 Pro เก็บได้ทุกมุม ไม่ว่ำจะ Portrait, 

Wide, และ Selfie แถมไฟล์ก็คุณภำพดี แต่งต่อเรียกร้อยไลค์

ใน Social Media สบำย ๆ (5/8) 

- นั่งจิบกำแฟชิลๆ ซึมซับบรรยำกำศภำยในร้ำนไปด้วย ที่

ส ำคัญมุมถ่ำยรูปสวยมำกๆ สวยทุกมุมจริงๆ ถ่ำยรูปเพลิน

มำกๆ ย่ิงสำยกล้องฟิล์ม บอกเลยว่ำฟินสุดๆ พูดขนำดนี้…

ต้องไปแล้วนะ  (9/2) 

- ภำยในหำดนุ้ยนอกจำกจะมีชำยหำดที่เป็นแบบไพรเวทเงียบ

สงบกว่ำหำดอ่ืนๆ ในภูเก็ตแล้ว ยังมีโซนเอกชนที่เค้ำจัดมุม

ต่ำงๆ ไว้ให้ถ่ำยรูปอีกเยอะมำก งำนนี้สำย Instagram Shot 

ย้ิมแก้มปริภูมิใจกับรูปที่ได้กลับไปแน่นวล (2/6) 

- 10 ที่พักภูเก็ต ดีไซน์สวย วิวปัง ถูกใจสำย Instagramable 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

87 

วิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยว ตัวอย่ำง 

(7/9) 

กำรท่องเที่ยวสำยธรรมชำติ - My Khe Beach ส ำหรับคนที่เป็นสำยธรรมชำติ รักน ้ำ รัก

ปลำ รักทะเล ต้องมีที่นี่อยู่ในลิสต์รำยชื่อสถำนที่ที่ควรต้อง

แวะไป เพรำะหำดนี้ถือเป็นหนึ่งไฮไลท์ในดำนังที่ปังมำก 

(10/7) 

- เริ่ม เข้ ำสู่ ช่ วง Green Seasons ทุกคนเริ่มหำทริป เที่ ยว

กันเเล้วซินะ เเละเที่ยวช่วงนี้คงหนีไม่พ้นกำรท่องเที่ยวแบบ

ธรรมชำติ ไม่ว่ำจะเป็นทะเล , น ้ำตก , ภูเขำ หรือเดินป่ำ เเน่

นอนสำยป่ำอย่ำงเรำต้องเข้ำป่ำเรำจึงจะชวนเพื่อน ๆ ไปเดิน

ป่ำด้วยกันใช้เงินไม่เยอะด้วย สะสมเเบงค์ร้อยข ำ ๆ เอง 

(11/1) 

- ประเดิมสถำนที่แรกของทริปกันด้วยสถำนที่ส ำหรับสำย

แคมป์ปิ้งโดยเฉพำะเลยครับ กับ ‘อุทยำนแห่งชำติขุนพระ

วอ’ กำรจะมำเที่ยวที่นี่นั้น ผมแนะน ำเลยว่ำมำหน้ำฝนคือฟิน

สุด สวยสุด สวยมำกกกกก (6/4) 

- Highlight สำยเขียวต้องโดนกำรตกแต่ งที่ ดู เหมือนอ ยู่

ท่ำมกลำงธรรมชำติ เรียกได้ว่ำเป็น boutiques chain hotel 

แบบพรีเมียมนอกจำกมุมถ่ำยรูปยังมีสระว่ำยน ้ำสปำและออน

เซ็นให้เรำได้ใช้เวลำได้อย่ำงคุ้มค่ำอีกด้วย (19/9) 

- ผมมองว่ำเกำะกูดเป็นอีก1 ตัวเลือกส ำหรับคนชอบเที่ยวทะเล 

อยำกไปพักผ่อน พำครอบครัวไปเที่ยว ไปกับเพื่อนไปกับแฟน

ขอบอกว่ำเหมำะมำก สำยทะเลไม่ควรพลำด รับลองไม่

ผิดหวัง ยังไงก็ฝำกรีวิวไว้ด้วยนะครับผม ^^ (18/5) 

กำรท่องเที่ยวสำยเน้นควำม

สบำย 

- แน่นอนว่ำช่วงนี้แหละเหมำะกับคนที่รักควำม Slow life 

แน่นอนเพรำะไปทำงไหนก็คนน้อยโล่งสบำยไม่ต้องรอคิว

ร้ำนอำหำรที่ส ำคัญคือไม่ต้องแย่งมุมถ่ำยรูป! แบบนี้แหละที่

สำยชิลต้องกำร (10/1) 

- เป็นอีกหนึ่งจุดนัดพบของสำยชิลล์ ที่จะนัดกันมำ หำเวลำ 

Hang Out จิบไวน์ จิบเบียร์เบำๆ คู่กับเมนูอำหำรที่คัดสรรมำ

เป็นอย่ำงดี เคล้ำคลอไปกับดนตรีสดฟังเพลินๆ ท่ำมกลำงแสง
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สีและกำลเวลำแห่งยำมรำตรี ที่ยังคงอีกยำวไกล… (6/5) 

- ห้องฟิตเนสของที่นี่อุปกรณ์ออกก ำลังกำยคือครบมำก […] 

ส่วนสำยชิลล์จะแค่เดินสวยๆ มำหยิบฮูลำฮูปโยกเอวไป

มำแล้วเหล่หนุ่มนักวิ่งกล้ำมโตก็ยังได้  (2/6) 

- ใครสำยslow life ขับรถเที่ยวชิลๆ แวะคำเฟ่ ถ่ำยรูปก็เพลิน

แล้วครับ ถ้ำโควิดเบำลง ประกอบกับเข้ำช่วงฤดูฝนพอดี ลอง

ไปเนินมะปรำงกันดูครับ แล้วจะหลงรักสถำนท่ีแห่งนี้ (18/7) 

 

จะเห็นว่ำ วิถีหรือแนวทำงกำรท่องเที่ยวยังสำมำรถแบ่งเป็นสำยย่อยได้อีกตำมควำมสนใจหรือ

ควำมชอบของผู้ท่องเที่ยว ตัวอย่ำง กำรท่องเที่ยวสำยอำหำร อำจมีควำมสนใจที่แตกต่ำงกันไป เช่น 

สำยอำหำรคำว สำยอำหำรหวำน สำยกำแฟ เป็นต้น กำรท่องเที่ยวสำยถ่ำยภำพ อำจมีควำมสนใจที่

แตกต่ำงกันไป เช่น สำยถ่ำยภำพด้วยกล้องฟิล์ม สำยถ่ำยภำพลงสื่อสังคม เป็นต้น กำรท่องเที่ยวสำย

ธรรมชำติ อำจมีควำมสนใจที่แตกต่ำงกันไป เช่น สำยท่องเที่ยวทะเล สำยท่องเที่ยวป่ำ เป็นต้น 

4.2.1.1.7.2 กำรใช้ค ำนำม “ตัวเลือก/ทำงเลือก” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถพิจำรณำเลือกวิถีหรือแนวทำงท่องเที่ยวที่เหมำะสม

กับตนเองได้ โดยเน้นกำรใช้ค ำนำม “ตัวเลือก” อำจปรำกฏร่วมกับข้อควำมแสดงเงื่อนไขด้วยก็ได้ 

พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 51 

- นอกจำกควำมสวยงำมของอุโมงที่นี่ก็ยังเป็นสวนสำธำรณะที่สำมำรถมำเดินกันชิลๆช่วง

เย็นได้ด้วยมีมุมถ่ำยรูปอีกหลำยมุมเลย แต่แนะน ำให้มำเย็นๆหรอเช้ำๆนะเพรำะตอน

เที่ยงๆที่นี่ร้อนมำก 555555ส ำหรับใครที่มำเที่ยวสิงคโปร์แล้วเบื่อเมืองเบื่อตึกที่นี่เป็น

อีกหนึ่งตัวเลือกที่คุณต้องมำ (16/8) 

 

ตัวอย่ำง 51 ให้ข้อมูลเกี่ยวแก่สถำนที่ท่องเที่ยวก่อน จำกนั้นเสนอควำมคิดด้วยข้อควำมแสดงเงื่อนไข

ว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวเบื่อกำรเที่ยวชมอำคำรแล้ว สำมำรถเลือกเดินทำงท่องเที่ยวสวนสำธำรณะแทนได้  

พร้อมทั้งแสดงมั่นใจด้วยค ำ “ต้อง” เพื่อแนะว่ำสถำนท่ีท่องเที่ยวที่เสนอไปนั้นเป็นสถำนที่เหมำะสม 
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ตัวอย่ำง 52 

- แหล่งท่องเที่ยวทำงชุมชนแหล่งใหม่ของพัทลุง ที่พร้อมให้เรำได้ ไปสัมผัสกับวิถีชีวิตของ

ชุมชนบ้ำนขำม ชุมชนริมน ้ำ คลองบ้ำน ขำมใน ต.ล ำสินธ์ุ อ.ศรีนครินทร์ จ.พัทลุง 

ส ำหรับใครที่ก ำลังหำสถำนที่พำครอบครัวไปเที่ยว ไปพักผ่อน เล่นน ้ำชิลๆ ที่นี่เป็น

อีกทำงเลือกที่น่ำสนใจมำกๆ เลยทีเดียว (9/5) 

 

ตัวอย่ำง 52 ให้ข้อมูลเกี่ยวแก่สถำนที่ท่องเที่ยวก่อน จำกนั้นเสนอควำมคิดด้วยข้อควำมแสดงเงื่อนไข

ว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวก ำลังสถำนที่ส ำหรับกำรเดินทำงแนวครอบครัวและเน้นกำรพักผ่อน ผู้ท่องเที่ยว

สำมำรถเลือกเดินทำงท่องเที่ยวที่แนะน ำข้ำงต้นได้ พร้อมทั้งแนะว่ำสถำนที่ท่องเที่ยวที่เสนอไปนั้น 

“น่ำสนใจมำกๆ เลยทีเดียว” 

4.2.1.1.7.3 กำรใช้ค ำกริยำ “เลือก/ลอง” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถพิจำรณำเลือกวิถีหรือแนวทำงที่เหมำะสมกับตนเอง

ได้ โดยเน้นกำรใช้ค ำกริยำ “เลือก/ลอง” อำจปรำกฏร่วมกับประโยคแสดงเงื่อนไขด้วยก็ได้ พิจำรณำ

ได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 53 

- ทำงสำยกำรบิน Thai AirAsia X นั้น นอกจำกจะมีกำรบริกำรที่ดี ตั๋วเหมำะสมกับกำร

เดินทำงแล้ว เค้ำยังมี Promotion และ Package มำกมำยให้เรำได้เลือกให้แมทกับ

ควำมต้องกำร  อ ย่ำงเช่น  Package คุ้ มค่ ำอ ย่ำง Value Package ตั วนี้  คือเป็ น 

Package ที่จ่ำยเพียง 990 บำท จะให้อำหำรหนึ่งที่ เลือกที่นั่งได้ แล้วก็สำมำรถโหลด

สัมภำระได้อีก 20 กิโล คือเรียกได้ว่ำจ่ำยทีเดียว ได้หมดครบควำมสะดวกสบำยครับ 

เพื่อนๆ (14/6) 

 

ตัวอย่ำง 53 เสนอควำมคิดว่ำ บริกำรของสำยกำรบินมีหลำกหลำย ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถเลือกบริกำรที่

ตรงกับควำมต้องกำรของตนเองได้ 

ตัวอย่ำง 54 

- ใครสำยslow life ขับรถเที่ยวชิลๆ แวะคำเฟ่ ถ่ำยรูปก็เพลินแล้วครับ ถ้ำโควิดเบำลง 

ประกอบกับเข้ำช่วงฤดูฝนพอดี ลองไปเนินมะปรำงกันดูครับ แล้วจะหลงรักสถำนที่

แห่งนี้ (18/7) 
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ตัวอย่ำง 54 เสนอควำมคิดด้วยข้อควำมแสดงเงื่อนไขว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ที่ชอบแนวทำง

ท่องเที่ยวแบบเน้นควำมสบำย ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถลองไปสถำนที่ที่ท่องเที่ยวที่แนะน ำได้ พร้อมทั้ง

แสดงกำรรับรองด้วยว่ำเมื่อไปแล้ว “จะหลงรักสถำนที่แห่งน้ี” 

 

เมื่อประมวลควำมคิดย่อยหลักซึ่งปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทุกคน 

ทั้ง 7 ควำมคิด ท ำให้สำมำรถสรุปชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ได้

ดังนี้ การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ เพราะไม่ใช่เรื่องยาก เป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวสามารถ

คาดหวังได้จะได้พักผ่อน ได้รับความสุขสูงสุด ได้สัมผัสความพิเศษ ได้น าเสนอตนเอง และเป็นการ

เลือกของผู้ท่องเที่ยวเอง  

ล ำดับต่อไปนี้จะได้แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมคิดย่อยรองซึ่งหมำยถึง ควำมคิดย่อยที่ปรำกฏ

ในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนซึ่งน้อยกว่ำร้อยละ 80 ของจ ำนวนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ทั้งหมด ควำมคิดย่อยเหล่ำนี้เป็นส่วนหนึ่งของกำรประกอบสร้ำงควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น

กิจกรรมที่พึงประสงค์ มีทั้งหมด 3 ควำมคิด ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ กำร

ท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

 

4.2.1.1.8 ควำมคิดย่อยรองที่ 1: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ 

ควำมคิดย่อยรองที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ ควำมคิดย่อยนี้ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทย 13 คน ลักษณะกำรน ำเสนอตนเองที่พบสำมำรถจัดได้เป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่เสนอ

ว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรไปเรียนรู้แหล่งท่องเที่ยวต่ำง ๆ ใช้กลวิธีทำงภำษำส ำคัญ ได้แก่ กำรใช้

ค ำกริยำ “เรียนรู้” ร่วมกับกิจกรรมท่องเที่ยว และกลุ่มที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเรียนรู้ ใช้

กลวิธีทำงภำษำส ำคัญ ได้แก่ กำรแสดงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงค ำ “เดินทำง/ท่องเที่ยว” กั บค ำ 

“เรียนรู้” ควำมคิดย่อยนี้ขับเน้นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่สร้ำงประสบกำรณ์กำรเรียนรู้ทั้งที่เป็น

ควำมเข้ำใจต่อพ้ืนที่ต่ำง ๆ ที่เดินทำงท่องเที่ยวและท่ีเป็นควำมเข้ำใจตัวเอง 

4.2.1.1.8.1 กำรใช้ค ำกริยำ “เรียนรู้” ร่วมกับกิจกรรมท่องเที่ยว 

  กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ กิจกรรมท่องเที่ยวที่ได้ท ำระหว่ำงเดินทำงท่องเที่ยวจะท ำให้ผู้

ท่องเที่ยวได้เรียนรู้หรือได้รับควำมรู้บำงประกำร สำมำรถจัดลักษณะควำมรู้ได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กำร

เรียนรู้วิถีชีวิต สังคม และประวัติศำสตร์ และกำรเรียนรู้ธรรมชำติและวิทยำศำสตร์  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

91 

ตาราง 8 ลักษณะการเรียนรู้ผ่านกิจกรรมท่องเที่ยวที่ปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาว
ไทย 

ลักษณะกำรเรียนรู ้ ตัวอย่ำง 

กำรเรียนรู้วิถีชีวิต สังคม และ

ประวัติศำสตร์ 

- ส ำหรับทริปเที่ยวจังหวัดตรำด แบบ 2 วัน 1 คืนนี้เหมำะ

กับใครที่มีเวลำเที่ยวน้อย แต่อยำกไปแบบได้ครบทุก

อรรถรส ก็ต้องไม่พลำดเลยครับ เพรำะนอกจำกเรำจะ

ได้มำเพลินไปกับวิวทะเลสวยๆแล้วเรำก็ยังจะได้ไป

สัมผัสกับวิถีชีวิตชำวบ้ำนที่แปลกใหม่แถมยังได้ลองลง

มือ เรียนรู้กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม ที่น่ำสนใจ  (6/10) 

- เดินดูไร่กันจนเกือบลื่นละ เพรำะฝนตก ฮ่ำๆ มำเรียนรู้

กำรผลิตเมล็ดกำแฟดีกว่ำ (9/8) 

- เรำสำมำรถเข้ำเรียนรู้วิธีกำรท ำนำที่โรงเรียนได้นะ 

(18/4) 

- หลังอ่ิมหน ำส ำรำญแล้ว พวกเรำก็เดินทำงมำชมและ

เรียนรู้กำรท ำน ้ำตำลมะพร้ำว กันครับ (17/7) 

- พิพิธภัณฑ์โฮจิมินห์ […] ที่นี่เป็นสถำนที่ที่เหมำะกับกำร

เรียนรู้บทบำทของโฮจิมินห์ในกำรน ำอิสรภำพมำสู่

เวียดนำมและสร้ำงประวัติศำสตร์รัฐคอมมิวนิสต์ ซึ่ง

ใครอยำกรู้ประวัติศำสตร์ของเวียตนำมเพิ่มเติมต้อง

ลองเข้ำมำชมกันดูครับ (19/1) 

กำรเรียนรู้ธรรมชำติและ

วิทยำศำสตร์ 

- #ไฮไลต์ พำยเรือคำยัค หรือเดินตำมเส้นทำงที่ก ำหนด 

เล่นน ้ำเย็นๆ ชมวิว เรียนรู้ และศึกษำธรรมชำติ (9/4) 

- เดินศึกษำเส้นทำงธรรมชำติ : ไกด์จะพำเดินลัดเลำะ พำ

เรำเข้ำไปในป่ำ พำดูและแนะน ำพันธุ์พืช พันธุ์ไม้ต่ำงๆ 

ให้เรำได้เรียนรู้ (3/3) 

- พิพิธภัณฑ์ไข่นก ที่รวบรวมไข่หลำยสำยพันธ์ มำไว้ที่นี่

เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ค่ะ เสียค่ำเข้ำชม ผู้ใหญ่ 

30 เด็ก 15 บำท ผู้สูงอำยุฟรีค่ะ!!! (4/1) 

- #เรียนรู้ เรื่องก๊ำซพลังสะอำดรักษ์ โลก  กับ ปตท. 

บันทึกคนขี้เที่ยว มีโอกำสได้ไปเรียนรู้เกี่ยวกับก๊ำซและ

พลังงำนสะอำด ตั้งแต่ขั้นตอนกำรคัดแยกก๊ำซธรรมชำติ 
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ที่ โรงแยกก๊ำซธรรมชำติ ปตท. หน่วยที่ 4 อ.ขนอม จ.

นครศรีธรรมรำช (8/3) 

4.2.1.1.8.2 กำรแสดงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงค ำ “เดินทำง/ท่องเที่ยว” กับค ำ “เรียนรู้” 

กลวิธีนี้สื่อควำมคิดว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมกำรเรียนรู้ที่ผู้ท่องเที่ยวจะได้ข้อเรียนรู้  

บำงประกำร อำจเป็นควำมรู้ต่ำง ๆ หรือเป็นควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวแก่ตัวเองและโลก พิจำรณำ

ตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 55 

- เป็นอีกหนึ่งไฮไลท์ ของสถำนที่ท่องเที่ยวจังหวัดชุมพร  กำรได้เรียนรู้ วิถีชีวิต ที่เรียบ

ง่ำย ท ำให้เรำได้เรียนรู้อะไรมำกมำย นอกจำกควำมสวยงำม ที่เห็นด้วยตำ แต่ท ำให้

รู้ว่ำ ควำมรู้ของกำรใช้ชีวิตอยู่ที่ไหน […] ทุกๆ กำรเดินทำง ไม่ใช่เพียงแค่ ให้เรำได้ไป

สัมผัสควำมสวยงำมไม่ใช่เพียงแค่ให้เรำได้สนุกสนำน แต่ทุกกำรเดินทำง สอนให้เรำได้

เรียนรู้ และรู้สึกรักทุกเรื่องรำวที่เกิดขึ้นตัดสินใจก้ำวขำออกจำกบ้ำน เพื่อมำเรียนรู้ 

และรู้สึกรักด้วยกันนะคะ โลกใบนี้ยังมีอะไรมำกมำยที่เรำไม่รู้มีอะไรอีกมำยที่เรำไม่เห็น

เมื่อคุณก้ำวออกมำ…แล้วจะตกหลุมรักกำรเดินทำง เหมือนเรำสองคน (7/4) 

 

ตัวอย่ำง 55 ข้อควำม “ทุกกำรเดินทำง สอนให้เรำได้ เรียนรู้” สร้ำงควำมเข้ำใจว่ำ กำรเดินทำง

ท่องเที่ยวเป็นกระบวนกำรที่น ำไปสู่กำรเรียนรู้ ข้อควำม “กำรได้เรียนรู้วิถีชีวิตที่เรียบง่ำย ท ำให้เรำได้

เรียนรู้อะไรมำกมำย” สร้ำงควำมเข้ำใจว่ำ ประสบกำรณ์ระหว่ำงกำรเดินทำงท่องเที่ยวจะสั่งสมไว้จน

เกิดเป็นควำมรู้ และควำมรู้ที่ตัวอย่ำงข้ำงต้นเสนอไว้เป็น “ควำมรู้ของกำรใช้ชีวิต” สะท้อนทรรศนะ

เชิงปรัชญำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ลักษณะควำมคิดเช่นนี้คล้ำยคลึงกับกำรควำมคิดที่สะท้อนใน

บันทึกกำรเดินทำงของ “นิ้วกลม” ซึ่งเป็นที่นิยมมำกในช่วงทศวรรษ 2540 โดยงำนวิจัยของกันยำ

รัตน์ ผ่องสุข (2553) และอรสุธี ชัยทองศรี (2558) พบว่ำ “นิ้วกลม” ใช้กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือ

ในกำรน ำเสนอทรรศนะเชิงปรัชญำเกี่ยวแก่ชีวิตและโลก 

ตัวอย่ำง 56 

- เวลำเกิดปัญหำหนุ่มๆ เหล่ำนี้จะควบคุมอำรมณ์่ได้ดี ใจเย็น ไม่เจ้ำอำรมณ์ เพรำะกำรใช้

ชีวิตในกำรเดินทำงเรียนรู้จำกทริปต่ำงๆ ของพวกเขำ ท ำให้พวกเขำสำมำรถใช้

เหตุผลและมีสติในกำรจัดกำรกับปัญหำมำกกว่ำอำรมณ์ (8/1) 
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ตัวอย่ำง 56 สร้ำงควำมเข้ำใจว่ำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวเป็นกระบวนกำรเรียนรู้ สร้ำง และฝึกฝน

ประสบกำรณ์ชีวิต เป็นโอกำสให้ผู้ท่องเที่ยวได้มีโอกำสในกำรพัฒนำตนเองในเชิงสติปัญญำ ลักษณะ

ควำมคิดเช่นนี้คล้ำยคลึงกับกำรควำมคิดที่สะท้อนในบล็อกท่องเที่ยวที่ชำวต่ำงชำติเป็นผู้ผลิต  

โดยงำนวิจัยของ Bosangit, Hibbert และ McCabe (2015) พบว่ำ ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่ 

ประกอบสร้ำงขึ้นในบล็อกมีผลต่อกำรพัฒนำตัวตนของผู้ท่องเที่ยว 

 

4.2.1.1.9 ควำมคิดย่อยรองที่ 2: กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี 

ควำมคิดย่อยรองที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดต่อมำ คือ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 7 คน ควำมคิด

ย่อยนี้เน้นให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนีจำกควำมวุ่นวำยต่ำง ๆ หรือกำรหลีกหนีสังคม

เมือง/เมืองหลวง และอำจสรุปได้อีกว่ำ กำรหลีกหนีนี้เป็นกำรหลีกหนีควำมวุ่นวำยที่เกิดขึ้นในสังคม

เมือง/เมืองหลวง ควำมคิดย่อยนี้ได้สนับสนุนควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน ดังจะ

เห็นได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 57 

- ที่พักภูเก็ตแห่งนี้ คือจุดหมำยปลำยทำงของผู้ที่อยำกหลีกหนีควำมวุ่นวำยของชีวิต

ในเมือง มำสัมผัสกับควำมเงียบสงบในที่พักสุดงดงำมบนหำดดรำไวย์ใกล้กับน ้ำ

ทะเลสีครำมและเสียงคลื่น ภำยในวิลล่ำของ CasaBay Luxury Pool Villas (7/9) 

 

ตัวอย่ำง 57 เสนอควำมคิดว่ำ สถำนที่พักที่บล็อกเกอร์แนะน ำเป็นสถำนที่ที่เหมำะแก่กำรหลีกหนี 

ควำมวุ่นวำยในสังคมเมือง เพรำะสถำนที่ดังกล่ำวมีควำมเงียบสงบ หรือกล่ำวอีกอย่ำงได้ว่ำ กำร

ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์คือกำรท่องเที่ยวพักผ่อนเพื่อหลีกหนีควำมวุ่นวำยของสังคมเมือง 

กลวิธีทำงภำษำหลักที่ใช้น ำเสนอควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำกริยำ “หนี/หลีกหนี” 

ร่วมกับข้อควำมที่แสดงควำมวุ่นวำย และ/หรือค ำ “เมือง/เมืองกรุง” พิจำรณำรำยละเอียดได้ ดังนี้ 

4.2.1.1.9.1 กำรใช้ค ำกริยำ “หนี/หลีกหนี” ร่วมกับข้อควำมท่ีแสดงควำมวุ่นวำย 

  กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนีไปจำกควำมวุ่นวำย พิจำรณำได้จำก

ตัวอย่ำง 58 ซึ่งเสนอควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวหรือสถำนที่พักที่บล็อกเกอร์แนะน ำ จะเป็น

สถำนท่ีที่เหมำะแก่กำรหนีหรือหลบหนีควำมวุ่นวำย 
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ตัวอย่ำง 58 

- (รีวิวล ำปำง) | หนีควำมวุ่นวำยไปใช้ชีวิตเงียบๆ กลำงหุบเขำที่ “บ้ำนป่ำเหมี้ยง” จ.

ล ำปำง (9/9) 

- Escape Khaoyai หลบหนีควำมวุ่นวำย 2 วัน 1 คืนก็เที่ยวได้ (1/4) 

- เรำได้ใกล้ชิดกับชำวปกำเกอะญอ มีควำมประทับใจควำมใส่ใจของคนที่นี่ เหมำะ

กับกำรหนีควำมวุ่นวำยมำกพักมำกค่ะ (3/2) 

 

4.2.1.1.9.2 กำรใช้ค ำกริยำ “หนี/หลีกหนี” ร่วมกับค ำ “เมือง/เมืองกรุง” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนีไปจำกสังคมเมือง/เมืองหลวง พิจำรณำได้

จำกตัวอย่ำง 59 ซึ่งเสนอควำมคิดว่ำ สถำนที่พักที่บล็อกเกอร์แนะน ำ จะเป็นสถำนที่ที่เหมำะแก่กำร

หนีสังคมเมือง โดยที่ไม่ปรำกฏลักษณะของสังคมเมืองที่เป็นเหตุให้ผู้ท่องเที่ยวออกเดินทำงท่องเที่ยว 

ตัวอย่ำง 59 

- TE MATA GLAMPING หนีเมืองกรุงไปแคมป์ปิ้งสุดหรูกลำงเขำใหญ่ (16/10) 

 

4.2.1.1.9.3 กำรใช้ค ำกริยำ “หนี/หลีกหนี” ร่วมกับข้อควำมท่ีแสดงควำมวุ่นวำย และบุพบทวลี 

“ในเมือง” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนีไปจำกสังคมเมือง/เมืองหลวง โดยให้เหตุ

ว่ำสังคมเมืองเป็นสังคมที่วุ่นวำยหรือพลุกพล่ำน พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 60 ซึ่งเสนอควำมคิดว่ำ 

สถำนที่ท่องเที่ยวหรือสถำนที่พักท่ีบล็อกเกอร์แนะน ำ จะเป็นสถำนที่ที่เหมำะแก่กำรหนีสังคมเมืองซึ่ง

วุ่นวำย 

ตัวอย่ำง 60 

- ทะเลสำบฮว่ำนเกี๋ยม 

อยู่ในเขตเมืองเก่ำของฮำนอย เมื่อเดินไปรอบๆทะเลสำบแห่งนี้ และเป็นแหล่งอุดม

สมบูรณ์ไปด้วยต้นไม้ หลีกหนีจำกผู้คนพลุกพล่ำนในเมืองปูเสื่อบนผืนหญ้ำและ

พักผ่อนหย่อนใจไปกับกำรปิกนิก เปิดบริกำรทุกวันไม่เสียค่ำเข้ำชม แต่ถ้ำมำในช่วง

กลำงคืนก็จะได้บรรยำกำศไปอีกแบบ(19/1) 
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4.2.1.1.10 ควำมคิดย่อยรองที่ 3: กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

  ควำมคิดย่อยรองที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ควำมคิดสุดท้ำย คือ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 7 คน 

ควำมคิดย่อยนี้เน้นให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรค้นหำสิ่งใหม่หรือสิ่งพิเศษ และช่วยสนับสนุน  

ควำมคิดหลักเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ กลวิธีทำงภำษำหลักที่ใช้ ได้แก่ 

กำรใช้ค ำกริยำ “ค้นหำ/เจอ/พบ” ทั้งแบบที่ไม่มีกรรมรองรับและมีกรรมรองรับ 

4.2.1.1.10.1 กำรใช้ค ำกริยำ “ค้นหำ” แบบไม่มีกรรมรองรับ 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ โดยไม่ได้มุ่งควำมสนใจเฉพำะ 

ลงไปว่ำกำรค้นหำนั้นเป็นกำรค้นหำสิ่งใด พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 61 ซึ่งเสนอควำมคิดว่ำ กำร

ออกไปพักผ่อนในสถำนที่พักที่แนะน ำมีควำมน่ำสนใจบำงประกำร สมควรชักชวน “คนพิเศษ” ไป

ค้นหำ โดยมิได้ระบุแน่ชัดว่ำจะไปค้นหำสิ่งใด แต่ก็อำจเป็นกำรแนะควำมคิดได้ว่ำจะต้องเกิด

ประสบกำรณ์พิเศษบำงประกำรจำกกำรค้นหำนั้น 

ตัวอย่ำง 61 

- Cross vibe bangkok sukhumvit บรรยำกำศมำพักผ่อนสบำยๆใจกลำงเมืองอีก

หนึ่งโรงแรมในเครือ cross hotels and resort พักสบำยใจกลำงเมืองกรุงฯเดินทำง

ง่ำยไม่ว่ำจะเป็นรถไฟฟ้ำ ( อ่อนนุช ) หรือ ขับรถไปบรรยำกำศดี ตกแต่งด้วยลำยหิน

อ่อนดูทันสมัยกรุบกริบ น่ำพำคนพิเศษไปค้นหำ (19/9) 

 

4.2.1.1.10.2 กำรใช้ค ำกริยำ “ค้นหำ/เจอ/พบ” แบบมีกรรมรองรับ 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ โดยระบุชัดลงไปว่ำกำรค้นหำ

นั้นเป็นกำรค้นหำสิ่งใด จำกข้อมูลพบว่ำกำรค้นหำส่วนใหญ่เป็นกำรค้นหำสิ่งใหม่ (ดูตัวอย่ำง 62) กำร

ค้นหำหรือค้นพบตัวเอง (ดูตัวอย่ำง 63) และกำรค้นหำควำมพิเศษ (ดูตัวอย่ำง 64) 

ตัวอย่ำง 62 

- เป็นยังไงกันบ้ำงครับ กัน 10 ล ำดับกับประประเทศที่ผมเอำมำปักไว้ในลิสต์ส ำหรับเหล่ำ 

Backpacker มื่อใหม่ที่อยำกสร้ำง passion ผ่ำน mission ของตัวเอง จริงๆ แล้ว ไม่

เป็น Backpacker ก็ไปได้ แค่คุณมีหัวใจที่รักในกำรก้ำวไปเจอสิ่งใหม่ เพื่อไปหำแรง

บันดำลใจ ควำมฝัน พลัง หรือรวมไปถึงไอเดียต่ำงๆ ที่สำมำรถน ำมำต่อยอดกับ
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อะไรที่มีประโยชน์กับชีวิตเพื่อนๆ ได้ นั่นย่อมเป็นอะไรที่ดี ไปละนะ แล้วเจอกัน

ระหว่ำงทำง (14/9) 

- ทุก ๆ กำรเดินทำงเรำจะได้เจอสิ่งใหม่เสมอ หำกมัวเเต่รอเรำก็จะพลำดสิ่งใหม่ ๆ ไป

เรื่อย ๆ ขอบคุณกำรเดินทำงที่ท ำให้ได้รับมิตรภำพที่ดีตลอดมำ  ไม่ค้นหำ…ก็ไม่เจอ ไม่

ออกเดินทำง…ก็ไม่เห็น เดินทำงไปกับพวกเรำกันนะ (11/7) 

ตัวอย่ำง 63 

- ถ้ำเรำรักในกำรท่องเที่ยว เรำควรรีบออกเดินทำง เพรำะกำรเดินทำงท ำให้เรำได้ค้นพบ

ตัวเองมำกขึ้น ไม่ค้นหำ…ก็ไม่เจอ ไม่ออกเดินทำง…ก็ไม่เห็น เดินทำงไปกับพวกเรำกัน

นะ (11/2) 

ตัวอย่ำง 64 

- ประเทศนี้มีหลำยอย่ำงให้เรำเข้ำไปค้นหำโดยเฉพำะธรรมชำติที่โคตรสวย ที่เมื่อคุณ

เห็นแล้วต้องอ้ำปำกค้ำงและด้วยค่ำใช้จ่ำยที่ไม่แพงก็สำมำรถท ำให้คุณได้ไปพบกับ

ควำมมหัศจรรย์ของธรรมชำติได้ไม่ยำกจึงท ำให้เรำพูดได้เต็มปำกว่ำประเทศนี้ “ต้อง

ไปเที่ยวก่อนตำย”  ทริปนี้เรำไปมำ 7 วัน เป็นทริปธรรมชำติที่จะท ำให้คุณหลงรัก

ประเทศนี้ (16/6) 

- ครั้งนี้เรำจะพำเพื่อนๆ ไปเที่ยวแบบเก๋ๆ เท่สไตล์ Local กันต่อท่ี “เพชรบุรี” จังหวัด

ในภำคกลำงที่สงบแต่ไม่เงียบ และมีมุมเก๋ๆ ให้ออกค้นหำไม่ซ ้ำใคร โดยจะเน้นที่

เที่ยวย่ำนเมืองเก่ำที่มีเอกลักษณ์ทรงคุณค่ำ ไล่ไปตั้งแต่วัดใหญ่สุวรรณำรำม วัดพระ

มหำธำตุฯ พระนครคีรี ตำมด้วยของกินสุดอร่อย เช่น ข้ำวแช่ตลำดริมน ้ำ น ้ำตำลสด

สวนลุงถนอม และผัดไทยเจ้ำเก่ำ ตลำดท่ำยำง อ่ำนถึงบรรทัดนี้เชื่อว่ำคงมีคนอยำกออก

เที่ยวกันบ้ำงแล้ว งั้นเรำไปพร้อมกันเลย! (19/6) 

 

เมื่อประมวลควำมคิดย่อยรองร่วมกับควำมคิดย่อยหลัก ท ำให้สำมำรถสรุปชุดควำมคิดที่

นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ได้ดังนี้ การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ 

เพราะไม่ใช่เรื่องยาก เป็นกิจกรรมที่ผู้ท่องเที่ยวสามารถเลือกได้และคาดหวังได้จะได้พักผ่อน ได้รับ

ความสุขสูงสุด ได้สัมผัสความพิเศษ และได้น าเสนอตนเอง นอกจากน้ี การท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของ

การเรียนรู้และการค้นหาของผู้ท่องเที่ยว รวมทั้งเป็นการหลีกหนีรูปแบบหนึ่ง 
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4.2.1.2 ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

  จำกกำรศึกษำพบว่ำ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

ประกอบสร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 2 ควำมคิด ได้แก่ (1) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่คุ้มค่ำ 

และ (2) กำรท่องเที่ยวมีควำมเสี่ยง ชุดควำมคิดนี้แสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคที่ชำญฉลำด 

(smart consumer) กล่ำวคือ ผู้ท่องเที่ยวมองกำรท่องเที่ยวมีลักษณะคล้ำยกำรลงทุนที่ต้องออกก ำลัง

ทรัพย์และก ำลังแรง และคำดหวังว่ำกำรออกทุนออกแรงเหล่ำนั้นมีควำมคุ้มค่ำและไม่มีควำมเสี่ยง 

ดังนั้น ผู้ท่องเที่ยวจะต้องรู้จักวำงแผนกำรท่องเที่ยวและใช้บริกำรที่เกี่ยวข้องกับท่องเที่ยวได้อย่ำง

คุ้มค่ำและมีควำมเสี่ยงน้อยที่สุดหรือไม่มีควำมเสี่ยงเลย รำยละเอียดมีดังต่อไปนี้ 

 

4.2.1.2.1 ควำมคิดย่อยที่ 1: กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่คุ้มค่ำ 

  ควำมคิดย่อย กำรท่องเที่ยวเป็นลงทุนที่คุ้มค่ำ ท ำให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวต้องกิจกรรมที่ต้อง

ใช้ทุนทรัพย์หรือก ำลังแรง กำรท่องเที่ยวในแต่ละครั้งจึงจ ำเป็นต้องคุ้มค่ำกับที่ใช้จ่ำย ที่ใช้เวลำ และที่

ลงแรงไป บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะพยำยำมท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเกิดควำมมั่นใจว่ำ หำกตัดสินใจกำร

เดินทำงท่องเที่ยวตำมดังที่ได้เสนอหรือแนะน ำแล้ว ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเฉก

เช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอย่ำงคุ้มค่ำ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ 

ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงถึงควำมคุ้มค่ำหรือควำมประหยัด อำจจัดได้เป็น 4 กลุ่ม คือ กำรใช้ค ำ “คุ้ม/

คุ้มค่ำ” กำรใช้ค ำ “ประหยัด” กำรใช้ค ำ “ถูก/ไม่แพง” และกำรใช้นำมนัย “สบำยกระเป๋ำ” 

4.2.1.2.1.1 กำรใช้ค ำ “คุ้ม/คุ้มค่ำ” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวมีควำมคุ้มค่ำทั้งในแง่ของทุนทรัพย์และก ำลังแรง 

พิจำรณำตัวอย่ำง 65 จะพบว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยว สถำนที่พัก สินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยว มีรำคำที่คุ้มค่ำกับที่ผู้ท่องเที่ยวจ่ำยไป พิจำรณำตัวอย่ำง 66 จะพบว่ำ กิจกรรมท่องเที่ยวที่

ผู้ท่องเที่ยวเที่ยวเสียก ำลังแรงไปนั้นคุ้มค่ำ 

ตัวอย่ำง 65 

- แถมที่ดีมำกคือค่ำใช้จ่ำยที่ไม่สูงเกินไป ดำนังจึงเป็นเมืองที่สำมำรถเดินทำงไป

พักผ่อนได้อย่ำงคุ้มค่ำ โดยที่ไม่ต้องกลับมำปวดหัวกับงบประมำณที่บำนปลำย แถม

ยังอยู่ไม่ไกลจำกบ้ำนเรำด้วยนะคะ (10/7) 

- รีวิวนี้ผมจะพำเพื่อนๆ ไปชม 15 ที่พักน่ำนสุดกรีน วิวสุดปัง รำคำสุดคุ้ม!!! จะมีที่ไหน

บ้ำง ตำมผมไปดูกันเลยดีกว่ำ รับรองไม่ผิดหวังแน่นอน  (9/1) 
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ตัวอย่ำง 66 

- จุดชมวิวเกำะห้อง 360 องศำ หนึ่งเดียวในอันดำมัน Hong Island View Point วิวสวย

มำกๆ ทำงเดินถึงจะมีจุดที่ชันบ้ำง แต่พอข้ึนไปแล้วคุ้มค่ำแน่นอน  (9/4) 

- หลังจำกที่เรำเดินมำกันจนถึงจุดกำงเต็นท์ท่ีด้ำนบนแล้ว ก็ขอใช้ Vivo V19 เก็บภำพ 

และ Selfie คู่กับวิวบนนี้ให้คุ้มค่ำเหนื่อยสักหน่อยหยิบหูฟัง Vivo ไร้สำย Vivo TWS 

Neo มำเชื่อมต่อ Bluetooth ฟังเพลงเพรำะๆ ระหว่ำงที่นั่งพักผ่อนชมวิวไปเรื่อยๆ 

เพลินตำ เพลินใจ และเพลินหู (6/9) 

 

4.2.1.2.1.2 กำรใช้ค ำ “ประหยัด” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวมีควำมคุ้มค่ำ เพรำะสถำนท่ีพัก ค่ำยำนพำหนะ สินค้ำและ

บริกำรที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว มีรำคำประหยัด พิจำรณำตัวอย่ำง 67 

ตัวอย่ำง 67 

- ไฮท์ไลท์ทริป//เล่นน ้ำ ขี่เป็ดน้อย แล้วหำของอร่อยกินที่สุพรรณฯ เที่ยวง่ำยๆ ด้วยงบ

ประหยัด แต่ละแห่งอำหำรอร่อยและรำคำไม่สูงมำกด้วยครับ (5/10) 

- บอกเลยว่ำเห็นรำคำปุ๊บเรำนี่กดจองอย่ำงไวเลยจ้ำ ได้รำคำดีรำคำประหยัดสุดไรสุด 

ช่วยให้เรำเซฟเงินเที่ยวได้มำกเลยอ่ะ มีเงินเหลือกิน เที่ยว ช้อป สบำยใจเว่อร์ไปจอง

กันเลยเร็ว! >> www.airasia.com (10/6) 

 

4.2.1.2.1.3 กำรใช้ค ำ “ถูก/ไม่แพง” 

กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวมีควำมคุ้มค่ำ เพรำะสถำนท่ีพัก ค่ำยำนพำหนะ สินค้ำและ

บริกำรที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว มีรำคำถูก พิจำรณำตัวอย่ำง 68 

ตัวอย่ำง 68 

- Vivo V20 SE ดีไซน์สวย น ้ำหนักเบำ รำคำถูก ถ่ำยรูปสวย มีโหมดถ่ำยรูปให้เลือก

เยอะ บอกเลยว่ำไม่มีไม่ได้แล้วจริงๆ มีมือถือที่ถ่ำยรูปสวยแล้ว ก็ได้เวลำออกไปเที่ยว 

หำที่สวยๆถ่ำยรูปเล่นกัน แล้วอย่ำลืมอัพลงโซเชียลอวดเพื่อนๆให้อิจฉำเล่นกันด้วยน้ำ 

(3/10) 

- ปักหมุดแล้วแพลน แอดจะพำไปชิม ก๋วยเตี๋ยวห้อยขำ บรรยำกำศ ริมบึง พิกัด

ก ำแพงแสน นครปฐม ร้ำนน่ำนั่ง กำรตกแต่งน่ำรัก นอกจำกเมนู ก๋วยเตี๋ยวหลำกหลำย

http://www.airasia.com/
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แล้วยังมีข้ำวหมูแดง หมูกรอบ อร่อยรำคำไม่แพง ผู้ใหญ่ชอบเด็กๆก็ถูกใจเพรำะมีมุม

ให้ถ่ำยรูปและของเล่นเด็ก เอำรูปมำย่ัวน ้ำลำยกันก่อน ใครอยู่ใกล้หรือผ่ำนไปอย่ำลืม

แวะลองนะครับ (5/7) 

 

4.2.1.2.1.4 กำรใช้นำมนัย “สบำยกระเป๋ำ” 

ค ำ “สบำยกระเป๋ำ” มีลักษณะเป็นนำมนัย กระเป๋ำเป็นอธินำมนัยของเงินซึ่งอยู่ภำยใน

กระเป๋ำ ทั้งนี้ อำจพิจำรณำเป็นถ้อยค ำซึ่งกลำยเป็นส ำนวนในภำษำไทยไปแล้วก็ได้ กลวิธีนี้สื่อให้เห็น

ว่ำ กำรท่องเที่ยวมีควำมคุ้มค่ำ เพรำะสถำนที่พัก ค่ำยำนพำหนะ สินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับ  

กำรท่องเที่ยว มีรำคำประหยัด พิจำรณำตัวอย่ำง 69 

ตัวอย่ำง 69 

- ถ้ำคุณอยำกหนีควำมวุ่นวำยเหล่ำนั้น ไปหำที่สงบๆ พักผ่อน ลองเปิดใจ เดินทำงมำ

เที่ยวเกำะสีชังดูครับ เกำะสีชัง ถือเป็นเกำะที่เงียบสงบ เหมำะแก่กำรพักผ่อนเป็นอย่ำง

มำก ไม่ว่ำจะมำคนเดียว มำเป็นคู่ มำเป็นครอบครัว หรือว่ำจะมำเป็นแก๊ง ก็ได้ แถม

เดินทำงสะดวก รำคำก็สะบำยกระเป๋ำอีกต่ำงหำก (9/3) 

- นวดตัวกับกลุ่มชำวบ้ำนที่ส่วนมำกเป็นผู้สูงอำยุฝีมือดีมำรับนวดในรำคำชั่วโมงละ

120.- บำทก็สบำยตัว สบำยกระเป๋ำดี (4/8) 

 

4.2.1.2.2 ควำมคิดย่อยที่ 2: กำรท่องเที่ยวมีควำมเสี่ยง 

ควำมคิดย่อย กำรท่องเที่ยวมีควำมเสี่ยง ท ำให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวต้องกิจกรรมที่ต้อง

ระมัดระวัง เพรำะอำจเป็นกำรลงทุนที่ไม่คุ้มค่ำก็ได้ ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเกิดควำมกลัวที่จะเดินทำง

ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงพยำยำมท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเกิดควำมมั่นใจว่ำ หำกตัดสินใจกำร

เดินทำงท่องเที่ยวตำมดังที่ได้เสนอหรือแนะน ำแล้ว ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเฉก

เช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอย่ำงคุ้มค่ำและไม่เกิดควำมเสี่ยง กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำร

ประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้มูลบทแสดงควำมเสี่ยง มีรำยละเอียดดังนี้ 
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4.2.1.2.2.1 กำรใช้มูลบทแสดงควำมเสี่ยงร่วมกับกำรแสดงกำรรับรอง 

ปรำกฏกำรใช้วลี “อย่ำกลัว/ไม่ต้องกลัว” ร่วมกับกำรแสดงกำรรับรอง กลวิธีนี้สื่ อให้เห็นว่ำ 

บล็อกเกอร์พยำยำมสร้ำงควำมมั่นใจแก่ผู้ท่องเที่ยวในกำรเผชิญหน้ำกับควำมเสี่ยงในกำรเดินทำง  

พิจำรณำตัวอย่ำง 70 

ตัวอย่ำง 70 

- มำหำดกะตะก็หลำยหน แต่ไม่เคยมีโอกำสมำพำย Paddle Board ที่หำดนี้เลย เพรำะ

ปกติหำดนี้จะเป็นหำดที่คนส่วนมำกมักมำเล่น surf กันในช่วงมรสุมที่คลื่นแรง แต่พอ

เป็นหน้ำไฮซีซั่นอำกำศดี คลื่นลมสงบ เล่น surf ไม่ได้ ก็มีกิจกรรม paddle board มำ

แทน บอร์ดก็จะหน้ำตำคล้ำยๆ กันแต่มีไม้พำยแถมมำด้วย เล่นง่ายมากกกก มือใหม่

เคยเล่นครั้งแรกก็ไม่ต้องกลัว พำยซ้ำยพำยขวำขอแค่บอร์ดพุ่งไปข้ำงหน้ำก็พอ ตอน

พำยจริงก็จะมีลมมีคลื่นมำเป็นตัวช่วยให้ย่ิงพำยง่ำยขึ้นอีกด้วย ใครอยำกเล่นก็สำมำรถ

มำเช่ำบอร์ดได้จำกริมหำดกะตะในรำคำชั่วโมงละ 300 บำท (2/6) 

- ซึ่งขอบอกเลยก่อนว่ำก่อนมำฟิลิปปินส์ เคยได้ยินแต่ข่ำวลือน่ำกลัว ทั้งโดนหลอก 

เที่ยวยำก อำหำรไม่อร่อย เมืองไม่สวย ฟังจนใจป่วยคิดว่ำประเทศนี้ไม่มีอะไรดี

จนกระทั่งได้มีโอกาสได้มา แอดมินจึงกล้าคอนเฟิร์มว่าที่ใครต่อใครเขาเล่ามานั้น..

มันไม่จริงเลยจ้า มำๆ ตำมแอดมินไปฟินกัน (5/4) 

 

4.2.1.2.2.2 กำรใช้มูลบทแสดงควำมเสี่ยงร่วมกับกำรให้เหตุผลประกอบ 

ปรำกฏกำรใช้วลี “อย่ำกลัว/ไม่ต้องกลัว” ร่วมกับกำรให้เหตุผล กลวิธีนี้สื่อให้เห็นว่ำ บล็อก

เกอร์พยำยำมสร้ำงควำมมั่นใจแก่ผู้ท่องเที่ยวในกำรเผชิญหน้ำกับควำมเสี่ยงในกำรเดินทำง พิจำรณำ

ตัวอย่ำง 71 

ตัวอย่ำง 71 

- พ่อเหงำก็โทรไปฟังเสียงลูก ขึ้นเขำลงห้วยก็ไม่ต้องกลัวหลง ใช้งานเน็ตได้สบายๆ 

ทริปนี้ก็เลยสนุกๆ หน่อย มีสัญญาณ “ดีแทค” เที่ยวได้สบายใจ (5/9) 

- อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำงไปยังสถำนที่แปลกใหม่ เพราะถ้าไม่ลองไปดู แล้วจะรู้ได้

อย่างไรว่าการเดินทางแบบใดคือสิ่งที่ใจเราต้องการ (6/6) 

- สุดท้ำยอยำกบอกแกว่ำอย่ำรอให้ฝันเป็นจริงโดยไม่ลงมือท ำอะไร อย่ำอ้ำงนั่นอ้ำงนี่

จนไม่กล้ำฝัน อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำง เพราะวันที่ดีที่สุดท่ีจะออกเดินทางคือวันนี้ 
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ฤดูที่สวยที่สุดก็คือฤดูที่เราเจอ สถานที่ที่ดีที่สุดก็คือสถานที่ตรงหน้า ความสุขหาได้

ง่ายๆ แค่ออกเดินทาง มัลดีฟส์ไปได้ง่ำยๆ แค่แชร์ไปบอกเพื่อนว่ำจองตั๋วกันเถอะ … 

(2/4) 

 

เมื่อประมวลควำมคิดย่อยร่วมกัน ท ำให้สำมำรถสรุปชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น 

กำรลงทุนและมีควำมเสี่ยงได้ดังนี้ การท่องเที่ยวเป็นการลงทุนที่ต้องวางแผนเพื่อให้ได้ผลที่คุ้มค่า 

และการท่องเที่ยวมีความเสี่ยงที่อาจท าให้ผู้ท่องเที่ยวรู้สึกกลัวหรือไม่มั่นใจว่าเมื่อออกท่องเที่ยวแล้ว

จะเป็นไปตามที่คาดหวังหรือไม่ ดังนั้น ผู้ท่องเที่ยวจึงจ ำเป็นต้องผู้บริโภคที่ชำญฉลำด รู้จักวำงแผนใน

กำรท่องเที่ยว เพื่อให้ได้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำและไม่มีควำมเสี่ยงหรือมีควำมเสี่ยงน้อยที่สุด 

4.2.1.3 ชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจท่ีต้องท ำให้ส ำเร็จ” 

จำกกำรศึกษำพบว่ำ ชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ 

ประกอบสร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 2 ควำมคิด ได้แก่ (1) กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ และ  

(2) กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

 

4.2.1.3.1 ควำมคิดย่อยที่ 1: กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ 

ควำมคิดย่อย กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ ท ำให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจที่ต้องท ำ  

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะพยำยำมแสดงรำยละเอียดของกิจกรรมท่องเที่ยวเพื่อให้ผู้ท่องเที่ยวปฏิบัติ 

เมื่อปฏิบัติตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแนะน ำแล้วก็จะถือว่ำเป็นควำมส ำเร็จของผู้ท่องเที่ยวที่สำมำรถ

บรรลุภำรกิจเหล่ำนั้นได้ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำ

แสดงกำรสั่ง มีรำยละเอียดดังนี้ 

4.2.1.3.1.1 กำรใช้ค ำแสดงกำรสั่งร่วมกับค ำกริยำ “พลำด” 

ปรำกฏกำรใช้วลี “พลำดไม่ได้/ห้ำมพลำด/ต้องห้ำมพลำด/ไม่ควรพลำด” กลวิธีนี้ก ำกับ

ควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์เสนอนั้น ผู้ท่องเที่ยวจะพลำดไม่ได้ 

พิจำรณำตัวอย่ำง 72 

ตัวอย่ำง 72 

- อีกหนึ่งคำเฟ่ที่กลำยเป็นแลนด์มำร์คสุดฮอทของเกำหลีไปแล้ว เพรำะฉะนั้น เรำมำกรุง

โซลทั้งทีก็จะพลำดไม่ได้ นั่นก็คือ Cafe Onion ค่ะ ซึ่งคำเฟ่นี้เค้ำมีทั้งหมด 3 สำขำ
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ด้วยกันนะ แต่สำขำที่ฮอทสุดๆก็คือสำขำ Anguk เพรำะที่นี่ เค้ำตกแต่งแบบสไตล์

บ้ำนฮันอก ให้ควำมรู้สึกเกำหลี๊เกำหลีสุดๆ ท ำให้นักท่องเที่ยวอยำกมำถ่ำยรูปที่สำขำนี้

กันเยอะเลยค่ะ (10/6) 

- เมื่อมำถึงสิ่งที่อยำกแนะน ำและห้ำมพลำด คือเช่ำชุดไทยจ้ำ จะได้ใส่ชุดไทยถ่ำยรูป

สวยๆ กันในถลำงมณีครำม (7/8) 

- ไฮไลท์เด็ดที่ขึ้นมำถึงยอดเทียนเหมินซำนแล้วต้องห้ำมพลำด คือ กำรนั่งชิวรับลม

เย็นเย็นบนกระเช้ำที่เปิดโล่งแบบนั่งไปลมกระแทกหน้ำไป ( กระเช้ำอันนี้จะคนล่ะอัน

กับที่ใช้ ขึ้น-ลง ยอดเขำเทียนเหมินซำนนะเหวย ) (2/2) 

- (รีวิวพัทลุง) | 17 จุดเช็คอิน กิน เที่ยว “พัทลุง” ที่ไม่ควรพลำด (9/5) 

 

4.2.1.3.1.2 กำรใช้ค ำแสดงกำรสั่งร่วมกับกิจกรรมท่องเที่ยว 

ปรำกฏกำรใช้ค ำแสดงกำรสั่ง “ควร/ต้อง/อย่ำ” ร่วมกับกิจกรรมท่องเที่ยว กลวิธีนี้สื่อให้เห็น

ว่ำ กลวิธีนี้ก ำกับควำมคิดว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์เสนอนั้น ผู้

ท่องเที่ยวจะต้องท ำ ดูตัวอย่ำง 73  

ตัวอย่ำง 73 

- มรกตแห่งทะเลอันดำมันที่ควรไปเยือนสัักครั้งในชีวิต เกำะพีพี และ เกำะพีพีดอน 2 

เกำะใหญ่ที่โค้งเข้ำหำกัน กลำยเป็นภำพที่สวยงำมติดอันดับโลก (15/7) 

- ภูสอยดำว ถือเป็นอีกหนึ่งสถำนที่ท่ีนักผจญภัยต้องไปพิชิตให้ได้ เพรำะป่ำที่นี่มีสภำพ

ค่อนข้ำงสมบูรณ์ปกคลุมไปด้วยธรรมชำติที่สวยงำมเเละเป็นแหล่งต้นน ้ำที่สมบูรณ์ เเต่

ก่อนที่เรำจะเดินทำงไปพิชิต เรำไปศึกษำข้อควรรู้กันนิดนึงดีกว่ำ เผื่อเพื่อน ๆ จะได้

เตรียมตัวกันถูก (11/2) 

- แล้วถ้ำใครผ่ำนมำเที่ยวเมืองกำญฯ ก็อย่ำลืมแวะมำที่นี่ล่ะ เรำรับรองได้เลยว่ำ ได้

ควำมฟินกลับไปแบบเรำแน่นอน (8/8) 

 

4.2.1.3.2 ควำมคิดย่อยที่ 2: กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

ควำมคิดย่อย กำรไม่ปฏิบัติภำรกิจจะส่งผลเสีย ท ำให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจที่ต้อง

ท ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะพยำยำมแสดงให้เห็นผลเสียของกำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจ โดยเฉพำะกำร

สร้ำงควำมรู้เสียดำยหรือเสียใจให้แก่ผู้ท่องเที่ยวที่ไม่ปฏิบัติภำรกิจ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำร

ประกอบสร้ำงควำมคิดย่อยนี้ ได้แก่ กำรใช้ประโยคเงื่อนไข และกำรใช้ประโยคเหตุ-ผล 
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4.2.1.3.2.1 กำรใชป้ระโยคเงื่อนไข 

กลวิธีนี้เป็นกำรสร้ำงเงื่อนไขเพื่อสื่อให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับผลเสีย เมื่อไม่ปฏิบัติตำม

ภำรกิจที่บล็อกเกอร์เสนอ พิจำรณำตัวอย่ำง 74 จะเห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวอยำกได้รับประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวเช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวต้องห้ำมพลำด กล่ำวคือ ต้องปฏิบัติตำม

ค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ที่บอกเล่ำไว้ในงำนเขียน และหำกผู้ท่องเที่ยวพลำด คือ ไม่ได้ท ำตำมที่

บล็อกเกอร์แนะน ำ บล็อกเกอร์มั่นใจว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องเสียใจอย่ำงแน่นอน 

ตัวอย่ำง 74 

- ใครอยำกมำเจอประสบกำรณ์แบบเรำสำมำรถจองได้ที่ http://satoumia.com เลยจ่ะ..  

ถ้ำมำมิเอะแล้วพลำดแกต้องเสียใจแน่นอน (2/9) 

 

4.2.1.3.2.2 กำรใช้ประโยคเหตุ-ผล 

กลวิธีนี้เป็นกำรให้เหตุผลเพื่อสื่อให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับผลเสีย เมื่อไม่ปฏิบัติตำม

ภำรกิจที่บล็อกเกอร์เสนอ พิจำรณำตัวอย่ำง 75 จะเห็นกำรบอกเล่ำควำมรู้สึกนึกคิดของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวว่ำ จ ำเป็นต้องเดินทำงไปยังสถำนที่ก่อนจะปิด เพรำะหำกไปไม่ทัน บล็อกเกอร์จะรู้สึก

เสียดำย กำรบอกเล่ำนี้เป็นกำรขับเน้นควำมน่ำสนใจหรือควำมพิเศษของสถำนที่ที่บล็อกเกอร์แนะน ำ 

และพยำยำมท ำให้กลำยเป็นภำรกิจที่ต้องบรรลุให้ได้ 

ตัวอย่ำง 75 

- ก่อนพระอำทิตย์จะลับฟ้ำ บอกลำวันที่สองไป เรำต้องรีบตรงมำที่นี่ เพรำะกลัวว่ำจะ

ไม่ได้มำ แล้วจะเสียดำยเอำได้ กับคำเฟ่ที่เสกรถบ้ำนสีขำวแสนธรรมดำให้เป็นร้ำน

กำแฟสุดคูล (8/6) 

 

เมื่อประมวลควำมคิดย่อยร่วมกัน ท ำให้สำมำรถสรุปชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็น

ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จได้ดังนี้ การท่องเที่ยวเป็นภารกิจที่ต้องท าให้ส าเร็จตามที่บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวได้วางไว้ 

 

4.2.2 การประกอบสร้างภาพแทนบล็อกเกอร์ท่องเท่ียว 

จำกศึกษำกลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวท ำให้สำมำรถสรุป 

ได้ ดังนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นมิตรผู้ใช้ประสบการณ์ท่องเที่ยวของตนมาแนะน าวิธีการท่องเที่ยว 
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เพื่อให้ผู้ท่องเที่ยวท าตามและบรรลุภารกิจการท่องเที่ยว อีกทั้งยังเป็นเป็นผู้สร้างเครือข่ายผู้ชุมชน  

ผู้ท่องเทีย่วด้วย 

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีทั้งสิ้น 3 ชุด ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

 

4.2.2.1 ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของบล็อกท่องเที่ยวว่ำเป็น 

“มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวด้วยกำรใช้วำทกรรมแห่งมิตร (Discourse of Friend) กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ 

ได้แก่ กำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง ท ำให้ เกิดควำมรู้สึกใกล้ชิดกันระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้

ท่องเที่ยว สำมำรถวิเครำะห์กำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเองนี้ได้จำกกำรใช้ค ำอ้ำงถึงและกำรใช้ค ำลงท้ำย

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว รวมไปถึงกำรใช้ค ำสแลงและกำรใช้รูปสะกดที่ไม่ตรงตำมมำตรฐำน 

งำนวิจัยนี้จะขอเน้นกำรใช้ค ำอ้ำงถึงและกำรใช้ค ำลงท้ำยของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว กำรใช้ค ำสแลงจะ

พบตัวอย่ำงอยู่พอสมควรแล้วในหัวข้อกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว เช่น 

ชิค ฮิป คูล เท่  เก๋ โคตร เป็นต้น ส่วนกำรใช้รูปสะกดไม่ตรงมำตรฐำนจะเสนอรูปแปรเป็นตัวอย่ำง 

4.2.2.1.1 กำรใช้ค ำอ้ำงถึง 

กำรใช้ค ำอ้ำงถึงแบ่งเป็นค ำอ้ำงถึงที่บล็อกเกอร์ใช้เรียกตัวเองและค ำอ้ำงถึงที่บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวใช้เรียกผู้อ่ำน จำกกำรวิเครำะห์พบว่ำค ำอ้ำงถึงที่ใช้จัดอยู่ในระหว่ำงวัจนลีลำหำรือและ  

วัจนลีลำเป็นกันเอง  

วัจนลีลำหำรือเป็นกำรใช้ภำษำที่เป็นกลำงที่สุด ไม่สูงหรือต ่ำเกินไป ไม่เป็นทำงกำรหรือไม่

เป็นกันเองจนเกินไป (อมรำ ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ, 2550 หน้ำ 157) ค ำอ้ำงถึงในวัจนลีลำหำรือที่บล็อก

เกอร์ใช้เรียกตัวเอง ได้แก่ ค ำ “ผม” ค ำอ้ำงอิงถึงในวัจนลีลำหำรือที่บล็อกเกอร์ใช้เรียกผู้อ่ำน ได้แก่ 

ค ำ “คุณ” 

ส ำหรับวัจนลีลำเป็นกันเองเป็นกำรใช้ภำษำกับเพื่อนสนิท คนที่รู้จักคุ้นเคยกัน หรือคนใน

วงกำรเดียวกัน ใช้ในสถำนกำรณ์ที่สบำย ๆ ผู้พูดไม่จ ำเป็นต้องระวังตัวเลย (อมรำ ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ, 

2550 หน้ำ 157) ค ำอ้ำงถึงในวัจนลีลำเป็นกันเองที่บล็อกเกอร์ใช้เรียกตัวเอง ได้แก่ ค ำ “เรำ”, “แอด

มิน/แอด” และกำรใช้ชื่อเล่น  ค ำอ้ำงอิงถึงในวัจนลีลำเป็นกันเองที่บล็อกเกอร์ใช้เรียกผู้อ่ำน ได้แก่ ค ำ 

“เธอ”, “แก”, “เพื่อน”, “ลูกเพจ” และ “ทุกคน” 
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ตาราง 9 การใช้คำอ้างถึงท่ีปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

ผม - แต่ทริปแม่แตงของ ค น ห ล ง ท ำ ง ก็ต้องไม่เหมือนใคร เพรำะ

ผมจะขอจัดทริปสั้นๆ แบบ 2 วัน 1 คืน แวะไปเที่ยวกันที่ ‘เมือง

กื้ด’ ชุมชนเล็กๆ ในแม่แตง แต่ก็แอบมีสถำนที่น่ำสนใจอยู่ไม่น้อย

เลยจริงๆ (6/7) 

- วันหยุดนี้ยังไม่มีแพลนไปเที่ยวไหน ลองขับรถขึ้นมำจังหวัดน่ำน 

แล้วไปเที่ยว ไปสัมผัสวิถีชีวิตของชุมชน ที่บ้ำนห้วยโทนกันครับ 

รับรองคุณจะต้องหลงรักที่แห่งนี้ เหมือนกันกับผมแน่นอน ซึ่งคน

ที่นี่น่ำรักมำกๆ (9/8) 

เรำ - ตอนแรกก็คิดว่ำจะร้อนนะ แต่มันไม่ร้อนอย่ำงที่คิดอ่ะ เรำไปถึงที่

พัก 4 โมงเย็นอำกำศก ำลังดี และย่ิงเย็นย่ิงมีลมพัดตลอด สบำย

อยู่น๊ำ แนะน ำเลยค่ะ  (10/9) 

- ฤดูนี้เป็นช่วง High Season ครับ ของทุกอย่ำงรำคำจะสูงขึ้น แต่

ควำมสวยและบรรยำกำศก็แปรผันตำมกับรำคำครับ นักท่องเที่ยว

บำงกลุ่มจะนิยมมำอยู่หลำยวันเพื่อเล่นหิมะ ซึ่งอุณหภูมิเฉลี่ยจะ

อยู่ที่ 0-10 องศำเซลเซียส เรียกได้ว่ำสำยพร๊อพสำยชิค สำยแนวก็

แต่งตัวกันแบบเต็มที่นั่นแหละ เรำเป็นอีกคนที่ชอบมำญี่ปุ่นฤดูนี้ 

มำดูกันว่ำมีอะไรน่ำสนใจบ้ำง ฮำๆๆ (14/6) 

กำรใช้ค ำบอกสถำนภำพ  

“แอดมิน/แอด” 

- แอดมินขอเน้นย ้ำอีกทีว่ำที่ฟิลิปปินส์ไม่น่ำกลัวจริง ๆ รำยจ่ำยต่ำง 

ๆ ก็ละม้ำยคล้ำยบ้ำนเรำรวมถึงอำกำศก็เช่นกัน ดังนั้นหำกใครใคร่

อยำกจะเก็บตรำปั๊มพำสปอร์ตให้ครบทั่วอำเซียนหรือทั่วโลก หรือ

เริ่มหัดเที่ยวใหม่ ๆ แต่อยำกไปง่ำย ๆ แอดมินก็จะขอแนะน ำ

ฟิลิปปินส์ไว้เป็นหนึ่งในอ้อมใจเลยครับ (5/4) 

- เคยมั้ยไปเที่ยวต่ำงจังหวัด แล้วใช้รถสำธำรณะกว่ำจะเดินทำงไป

ท่ำรถ กว่ำรถจะออก วันนี้แอดมีวิธีเดินทำงแบบสุดประหยัด แต่

สะดวกสบำย แถมไม่เสียเวลำเที่ยวมำให้ นั่นก็คือ…กำรเดินทำง

โดยรถเช่ำนั่นเอง (1/9) 

กำรใช้ชื่อเล่น - นี่ก็เป็นอีกร้ำนที่นุ้ยกินบ่อย แต่ส่วนใหญ่จะซื้อกลับบ้ำน เป็นร้ำน

ที่เปิดมำนำนกว่ำ 35 ปี มีทั้งไก่ หมู และที่แปลกคือกุ้ง  แต่ที่เด็ด

คงเป็นไส้หมู ทั้งหมู ไก รวมถึงไส้หมูนุ่ม อร่อยมำก ๆ โดยเฉพำะ
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ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

ไส้หมูที่มีควำมต่ำงจำกท่ีอ่ืน (7/6) 

 
ตาราง 10 การใช้คำอ้างถึงที่ปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 

ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

คุณ - ถ้ำคุณก ำลังหำที่นั่งชิลๆ มุมถ่ำยรูปสวยๆ ผมแนะน ำร้ำนน้ีเลยครับ 

รับรองมำแล้วไม่ผิดหวังแน่นอน  (9/2) 

- ร้ำนกำแฟและร้ำนอำหำรเก๋ ๆ ที่พำคุณย้อนกลับไปในวัยเด็ก  โดย

ตกแต่งร้ำนเป็นร้ำนกำแฟในเมืองไทยเรำนี่แหละ แต่ย้อนกลับไป 

30-40 ปีเห็นจะได้ (12/8) 

เธอ - เรำจะพำพวกเธอไปเที่ยวเป๊ะ ๆ แบบไม่สนงบ ไม่ซีเรื่องเวลำ ที่ มิ

เอะ “Mie” จังหวัดในภูมิภำคชูบุ (2/9) 

แก - เย้ ในที่สุดวันพักผ่อนหน้ำหนำวปลำยปีก็มำถึงสักที อำกำศดีชวน

ให้เที่ยวขนำดนี้ต้องจิ้ม GPS ไปเขำใหญ่แล้วป่ะแก (8/4) 

- วัดสีขำวริมน ้ำที่มีเอกลักษณ์น่ำค้นหำ แปลกมำกแกร พอแค่ข้ำม

สะพำนมำยังฝั่งเกำะ ก็เหมือนเวลำในนำฬิกำของเรำเดินช้ำลง ทุก

อย่ำงดูสโลวไลฟ์แบบแท้ทรู ไม่มีอะไรเร่งรีบไปกว่ำขำทั้งสองข้ำงที่

ก ำลังปั่นของเรำอีกแล้ว ณ จุดนี้ (2/3) 

- ข้อดีของกำรมำภูเก็ตในช่วงนี้! แน่นอนเลย ถ่ำยรูปสบำยๆ ไม่ต้อง

แย่งกับใคร มุมยอดนิยมไม่ต้องต่อคิว ไม่ต้องรีบถ่ำย มันดีงำมแบบ

นี้แหละแกร๊!(10/1) 

ลูกเพจ - ลูกเพจคนไหนจะไปรับโอโซนพร้อมจิบกำแฟชิลล์ ร้ำนนี้ต้องถูกใจ

แน่นอน (5/1) 

เพื่อน - ถ้ำเพื่อนๆ มีแพลนมำเที่ยวไร่เลย์ กระบี่ และก ำลังมองหำที่พัก

รำคำสบำยกระเป๋ำ วิวสวย เงียบสงบ มีควำมเป็นธรรมชำติ ผม

แนะน ำท่ีนี่เลยครับ มำพักแล้วไม่ผิดหวังแน่นอน  (9/4) 

ทุกคน - อย่ำงที่รู้กันว่ำทะเลภูเก็ตของไทยได้ติด Top 10 ของทะเลสวยที่

จัดอันดับจำกทั่วโลกอยู่เสมอในทุกๆ ปี เพรำะฉะนั้นเรำขอพำทุก

คนไปตอกย ้ำควำมจริงให้เห็นกันเต็มตำกันที่ ‘หำดนุ้ย’ หำดลึกลับ

แสนสวยที่ยำกจะเข้ำถึง แต่ถ้ำได้ไปแล้วต้องโอ้โหวอ้ำปำกค้ำง

ตะลึงกับควำมงำมของหำดนี้แน่นอน (2/6) 
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ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

- “บำงแสน” จ.ชลบุรี ถือเป็นอีกสถำนที่ท่องเที่ยวยอดฮิตเลยครับ 

เพรำะว่ำเดินทำงก็สะดวก แถมอยู่ห่ำงจำกกรุงเทพใกล้ๆ แค่นี้เอง 

แถมยังมีที่เที่ยวเยอะมำกๆ โดยเฉพำะคำเฟ่ ซึ่งในวันนี้ผมจะพำ

ทุกคนไปนั่งเล่นชิลๆ จิบกำแฟเพลินๆ แถมบำงร้ำนอยู่ติดกับริม

ชำยหำดอีกด้วย (9/6) 

 

4.2.2.1.2 กำรใช้ค ำลงท้ำย 

ค ำลงท้ำยที่จัดอยู่ในวัจนลีลำหำรือ ได้แก่ “ครับ” และ “ค่ะ” ส่วนค ำลงท้ำยที่จัดอยู่ในวัจน

ลีลำเป็นกันเองมีหลำกหลำยทั้งหน้ำที่และรูปแปร เช่น “เว่ย/เว้ย”, “เหรอ/หรอ”, “นะ/น้ำ” เป็นต้น 

ลักษณะกำรใช้ค ำลงท้ำยเช่นนี้แสดงให้เห็นว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสร้ำงควำมสนิ ทสนม 

เป็นกันเองกับผู้อ่ำน  

ตาราง 11 ตัวอย่างการใช้คำลงท้ายที่ปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

ครับ - บอกแล้วภูเก็ตก็มีอะไรมำกกว่ำทะเลนะเนี่ย ลองแบกเป้มำสัก 3 วัน 2 คืน แล้ว

มำหลงตำมกันดู รับรองเที่ยวเพลินเดินไปทั่วจนหลงรักภูเก็ตแน่นวลครับ (6/1) 

ค่ะ - คำเฟ่นี้มีชื่อว่ำ “Cueva Matera” เป็นคำเฟ่ลับๆร้ำนเล็กๆ ที่ภำยในตกแต่งแบบ

เรียบง่ำยสบำยๆน่ำรักมำกๆค่ะ (9/2) 

- สะพำนบุญวัดพระธำตุสันดอน หรือขัวแตะ เป็นสะพำนไม้ไผ่ยำวประมำณ 400 

เมตรค่ะ เป็นสะพำนที่สร้ำงผ่ำนทุ่งนำของชำวบ้ำน เพื่อใช้เดินไปยังวัดพระธำตุ

สันดอยได้ง่ำยขึ้น ซึ่งจุดนี้ก็เป็นอีกจุดที่น่ำมำเท่ียวถ่ำยรูปมำกๆเลยค่ำ (10/2) 

นะ - แม่ก ำปองเท่ียวหน้ำฝนก็โอเคนะ ไม่ต้องรอหน้ำหนำวก็ไปเที่ยวได้ (3/3) 

- มำเช็คอินที่สะพำนนี้นอกจำกกะได้รูปฮิปๆ แล้ว ยังได้ดูวิวสวยๆ ที่ส ำคัญเลยนะ  

ถ้ำมำตอนเช้ำ จะได้เห็นวิถีชีวิตที่น่ำสนใจด้วยล่ะ ว่ำแต่แม่น ้ำอยู่ไหนน๊ำ  ….. 

(7/6) 

เว้ย - เอำล่ะ ส ำหรับตรงนี้ บอกเลยว่ำหำกมำไต้หวันไม่ว่ำจะเป็นครั้งแรก หรือครั้งที่

เท่ำไหร่ ก็ควรใส่ที่นี่ไว้ในแพลน และขอไว้ตรงนี้เลยว่ำ ควรจัดเวลำ 1 วันเต็ม ๆ 

ให้กับที่น่ี เพรำะมันดีจริง ๆ เว้ยแกกกกกกก (2/8) 

- เพรำะเค้ำถูกยกย่องจำก UNESCO ให้เป็นเมืองสร้ำงสรรค์ด้ำนอำหำรเลยนะ 

แบบว่ำเฮ้ย! ไม่ธรรมดำนะเฟ้ย (10/1) 

จ๊ะ - ห้องน่ำรักๆ แบบนี้ มีแค่ห้องเดียวเท่ำนั้นนะจ๊ะ บอกเลย (8/2) 
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ค ำอ้ำงถึง ตัวอย่ำง 

- บอกเลยว่ำ Vivo S1 Pro นั้นถ่ำยภำพอำหำรได้คมชัด จัดให้เห็นกันถึงดีเทลไส้

มะพร้ำวเลยจ้ำ! (5/8) 

ล่ะ - ไฮไลท์มันอยู่ที่กำรขึ้นลงน ้ำตกต่ำงหำกล่ะ! ใครอยำกชิลล์ ก็เดินชมวิวลงไป

เรื่อยๆ สบำยๆ ไม่รีบร้อน ถึงทำงจะชันสักหน่อย แต่ก็คุ้มอยู่ (15/5) 

หรือ - รำยกำรชื่นใจไทยแลนด์ ช่องอัมรินทร์ ทีวี 34 ออกอำกำศทุกวันอำทิตย์ 3 ทุ่ม

ตรง มองหำที่เที่ยวเก๋ไก๋ สไลเดอร์ในเมืองไทย ที่เรำไม่คิดว่ำที่นี่มีด้วยเหรอ ท ำไม

สวยขนำดนี้ สินค้ำโอทอปของตำมแต่ละจังหวัดต่ำงๆ ทีเรำไม่เคยรู้ว่ำผลิตจำก

จังหวัดไหนของไทย ทำงรำยกำรก็พำเรำบุกตะลุยไปให้รู้ ให้เห็นกันทั่วประเทศ

เลยค่ะ อย่ำลืมติดตำมกันได้นะคะ ^^ (4/1) 

- หลำยคนอำจตกใจว่ำงบ 20,000 บำท ไปมัลดีฟส์ได้จริงหรอ ต้องไปแบบอดๆ 

อยำกๆ ไหม?? เรำบอกตรงนี้เลยว่ำไม่ (2/4) 

 

4.2.2.2 ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

  งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของบล็อกท่องเที่ยวว่ำเป็น  

“ผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ  

บล็อกเกอร์เป็นผู้น ำหรือผู้แนะน ำกำรท่องเที่ยวแก่ผู้ท่องเที่ยว ผ่ำนกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยว กำรแนะน ำเทคนิคหรือวิธีกำรท่องเที่ยว กำรแนะน ำสินค้ำและบริกำร ฯลฯ ทั้งนี้ บล็ อก

เกอร์ท่องเที่ยวเองก็เป็นผู้ตระหนักถึงควำมเสี่ยงที่อำจเกิดขึ้น แต่ก็ได้บอกเล่ำประสบกำรณ์และให้

แนะน ำแก่ผู้ท่องเที่ยว และเน้นว่ำหำกผู้ท่องเที่ยวปฏิบัติตำม ก็อำจไม่เกิดควำมเสี่ยง กลวิธีทำงภำษำ

ที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรน ำและตำม กำรใช้ข้อควำมแสดงกำร

แนะน ำ และกำรใช้ข้อควำมแสดงกำรสั่ง  

4.2.2.2.1 กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรน ำและตำม 

กลวิธีนี้เป็นกำรให้เห็นบทบำทของบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้น ำ ด้วยกำรใช้ข้อควำมแสดงกำรน ำ 

พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 76 และบทบำทของผู้ท่องเที่ยวในฐำนะผู้ตำม ด้วยกำรใช้ข้อควำมแสดงกำร

ตำม พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 77 ทั้งนี้ อำจปรำกฏกำรใช้ข้อควำมแสดงกำรรับรองเพื่อสร้ำงมั่นใจแก่ผู้

ท่องเที่ยวด้วย 
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ตัวอย่ำง 76 

- ช่วงเช้ำวันนี้ก่อนที่เรำจะไปบ้ำนอ้อย เรำจะพำไปดูชำวบ้ำนเค้ำเกี่ยวข้ำวกัน....นำข้ำว

ก ำลังเหลืองสวยเลยทีเดียว บรรยำกำศยำมเช้ำก็สดชื่น หำไม่ได้ง่ำยๆ ในเมืองหลวง

จริงๆ... (4/1) 

- ส ำหรับจีนทริปนี้เรำจะพำพวกแกรไปชมควำมงำมของสำมเมืองท่องเที่ยวหลักของ

มณฑลหูหนำน นั่นก็คือเมืองจำงเจียเจี้ยเมืองที่เป็นแรงบันดำลใจให้อีเจมส์ คำเมรอน 

หยิบมำสร้ำงหนังที่สำมำรถกวำดรำงวัล Oscar ไปอย่ำงท้วมท้นอย่ำง Avatar จำกน้ันไป

เดินชมบรรยำกำศบ้ำนเรือนจีนโบรำณริมน ้ำ หำของแซ่บแซ่บ คำเฟ่คูลคูลนั่งจิบชิวต่อ

กันที่เมืองโบรำณเฟิ่งหวง แล้วค่อยมำจบทริปเกร๋เกร๋เดินกินชมวิวบรรยำกำศเมืองเมือง

กันที่ฉำงชำ (2/2) 

ตัวอย่ำง 77 

- รีวิวนี้ผมจะพำเพื่อนๆ ไปชม 15 ที่พักน่ำนสุดกรีน วิวสุดปัง รำคำสุดคุ้ม!!! จะมีที่ไหน

บ้ำง ตำมผมไปดูกันเลยดีกว่ำ รับรองไม่ผิดหวังแน่นอน (9/1) 

- ลองตำมมำดูแล้วจะรู้ว่ำพัทยำก็มีพูลวิลล่ำปัง ๆ เหมือนกัน (8/9) 

- ประเทศเกำหลีใต้ จะบอกว่ำมำกี่ครั้งก็ยังไม่เบื่อ กรุงโซลยังคงมีมุมแปลกใหม่อีกหลำยที่

ที่เรำยังไม่ได้ไปนะ ใครที่ก ำลังหำที่เที่ยวมุมใหม่ๆ อยำกสัมผัสบรรยำกำศใหม่ๆ ลอง

ตำมรอยรีวิวนี้ได้เลยค่ะ ^^ (10/6) 

 

4.2.2.2.2 กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรแนะน ำ 

กลวิธีนี้เป็นกำรให้เห็นบทบำทของบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้แนะน ำกิจกรรมต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้อง

กับกำรท่องเที่ยวให้แก่ผู้ท่องเที่ยว พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 78 ทั้งนี้ อำจปรำกฏกำรใช้ข้อควำมแสดง 

กำรรับรองเพื่อสร้ำงมั่นใจแก่ผู้ท่องเที่ยวด้วย หรือกำรใช้ข้อควำมแสดงเงื่อนไขเพื่อท ำให้เห็นหำกไม่  

ท ำตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะส่งผลเสียตำมมำ 

ตัวอย่ำง 78 

- หำกพลำดสิ่งนี้ไป คงไม่ตรงคอนเซ็ปหน้ำร้อนของญี่ปุ่นครับ พลุไฟขนำดใหญ่ ที่จะ

เบ่งบำนในค ่ำคืนฤดูร้อน คลื่นพลุไฟจ ำนวนมำก ที่จะท ำให้ท้องฟ้ำส่องประกำยรำวกับ 

Star Mine (กำรกระจำยของพลุไฟอย่ำงรวดเร็ว) งำนดอกไม้ไฟของญี่ปุ่นเรียกได้ว่ำเป็น

งำนศิลปะ เมื่อฤดูร้อนมำเยือนญี่ปุ่น จะมีกำรจัดงำนดอกไม้ไฟทั้งเล็กและใหญ่ขึ้น
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ทั่วประเทศ ซึ่งผมก็ขอแนะน ำ งำนเทศกำลดอกไม้ไฟขนำดใหญ่ที่จัดขึ้นบนเกำะคิว

ชูครับ รับรองว่ำตื่นตำตื่นใจเหมือนพลุวันปีใหม่เลยล่ะ (14/6) 

- แนะน ำว่ำถ้ำไม่อยำกเจอคนมหำศำลให้มำตอนเช้ำๆนะ จะได้นั่งชิลๆแถมถ่ำยรูป

สวยๆแน่นอน (10/6) 

 

4.2.2.2.3 กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรสั่ง 

กลวิธีนี้เป็นกำรให้เห็นบทบำทของบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สั่งหรือก ำกับให้ผู้ท่องเที่ยวปฏิบัติ

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวตำมที่ตนเสนอ พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 79 อำจปรำกฏกำรใช้

ข้อควำมแสดงกำรรับรองเพื่อสร้ำงมั่นใจแก่ผู้ท่องเที่ยวด้วย หรือกำรใช้ข้อควำมแสดงเงื่อนไขเพื่อท ำ

ให้เห็นหำกท ำตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะผลตำมที่คำดหวังไว้ 

ตัวอย่ำง 79 

- แล้วถ้ำใครผ่ำนมำเที่ยวเมืองกำญฯ ก็อย่ำลืมแวะมำที่นี่ล่ะ เรำรับรองได้เลยว่ำ ได้

ควำมฟินกลับไปแบบเรำแน่นอน (8/8) 

- ถ้ำชอบวิวสวยๆ เดินถ่ำยรูปได้ชิคๆ ย่ำนเมืองเก่ำ ต่อด้วยอำรมณ์แบบยุโรป บอก

เลยว่ำทริปนี้มันต้องโดน! (13/2) 

 

4.2.2.3 ภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของบล็อกท่องเที่ยวว่ำเป็น 

“ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ บล็อกเกอร์เป็น

ผู้สร้ำงหรือเป็น “แอดมิน” ของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ด้วยกำรเชิญชวนผู้ท่องเที่ยวแลกเปลี่ยน

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวในพื้นที่ของบล็อกเกอร์ ทั้งนี้ ภำพแทนนี้อำจยังเห็นไม่ชัดเจนนักผ่ำนภำษำ 

แต่เมื่อพิจำรณำวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมร่วมด้วยจะเห็นได้อย่ำงชัดเจนมำกขึ้น กลวิธีทำงภำษำที่ใช้

ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำอ้ำงถึงและกำรใช้ข้อควำมแสดงปฏิสัมพันธ์ 

4.2.2.3.1 กำรใช้ค ำอ้ำงถึง 

  ค ำอ้ำงถึงที่ใช้ในกำรสร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ได้แก่ ค ำ “แอดมิน/แอด” และค ำ  

“ลูกเพจ” ค ำอ้ำงถึงนี้แสดงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยวได้อย่ำงน่ำสนใจ 

ก ล่ ำ ว คื อ  บ ล็ อ ก เก อ ร์ เลื อ ก ใช้ ค ำ  “ แ อ ด มิ น /แ อ ด ”  ซึ่ ง ม ำ จ ำ ก ค ำ ภ ำ ษ ำ อั ง ก ฤ ษ 

“administrator/admin” แปลว่ำ ‘ผู้ดูแล’ แสดงให้เห็นถึงบทบำทของบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้ดูแล
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ชุมชนผู้ท่องเที่ยว ขณะที่ค ำ “ลูกเพจ” สะท้อนให้เห็นลักษณะกำรเป็นผู้ตำมหรือผู้ติดตำมที่อยู่ใน

ควำมดูแลของบล็อกเกอร์ ซึ่งมีฐำนะเป็นเจ้ำของเพจ หรือ หำกลองเปรียบเทียบด้วยตัวค ำสันนิษฐำน 

คือ *แม่เพจ แสดงให้เห็นถึงบทบำทของบล็อกเกอร์ในฐำนะหัวหน้ำชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

4.2.2.3.2 กำรใช้ข้อควำมแสดงปฏิสัมพันธ์ 

  กำรใช้ข้อควำมแสดงปฏิสัมพันธ์ช่วยท ำให้เห็นว่ำ กำรสื่อสำรระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

กับผู้ท่องเที่ยวเป็นสื่อสำรสองทำง (two-way communication) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมักใช้ค ำที่

เกี่ยวข้องกับฟั งก์ชันต่ำง ๆ ของเว็บบล็อก เช่น ค ำ “แชร์” (share), “คอมเม้นต์ /เม้นต์” 

(comment) หรือกำรใช้ค ำที่แนะให้เกิดกำรติดตำมหรือขยำยเครือข่ำย เช่น ค ำ “ฝำก”, “บอก

เพื่อน” กลวิธีทำงภำษำนี้ได้ท ำให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีบทบำทอย่ำงส ำคัญต่อกำรสร้ำง

เครือข่ำยผู้ท่องเที่ยว ทั้งนี้ เมื่อพิจำรณำองค์ประกอบกำรสื่อสำรของวำทกรรมร่วมด้วยจะท ำให้ เห็น

กำรสร้ำงเครือข่ำยท่ีชัดเจนย่ิงขึ้น (ดูหัวข้อ 5.2) 

ตัวอย่ำง 80 

- ใครเคยไปเที่ยวมำแล้ว มำแชร์รูป มำคอมเม้นคุยกันได้นะครับ:) (3/4) 

- ใครมีร้ำนเด็ดอยำกแนะน ำเพิ่มเติม หรือคอนเฟิร์มว่ำเด็ดจริง สำมำรถเม้นได้ใต้โพส

นี้เลยครับ (5/7) 

- ติดตำมกำรเดินทำงของ #คนหลงทำง ได้ใหม่ในทริปหน้ำ หรือถ้ำใครอยำกให้ผมหลง

ไปที่ไหนดูบ้ำง ก็เม้นฝำกกันไว้ได้นะครับ แล้วผมจะพำทุกๆคนไปด้วยกัน (6/8) 

- สุดท้ำยของขอบคุณทุกคนที่อ่ำนมำถึงหน้ำสุดท้ำยนี้นะครับ ขอบคุณมำกจริงๆ ขอ

ฝำกรีวิวนี้ไว้เป็นที่ตัดสินใจในทริปต่อไปของคุณด้วยน้ำ ผมไม่สำมรถบอกได้หรอก ว่ำ

ป่ำเหมี้ยงดีอย่ำงไร ตรำบใดที่คุณยังไม่ลองมำสัมผัส แต่ผมจะบอกได้แค่ว่ำ ผมหลงรัก

ที่นี่เข้ำไปแล้ว (9/9) 

- ควำมสุขหำได้ง่ำยๆ แค่ออกเดินทำง มัลดีฟส์ไปได้ง่ำยๆ แค่แชร์ไปบอกเพื่อนว่ำจอง

ตั๋วกันเถอะ … (2/4) 

 

4.2.3 กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว 

จำกศึกษำกลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยวสำมำรถสรุปได้ดังนี้ ผู้

ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคที่ชาญฉลาด เป็นผู้ปฏิบัติกิจการท่องเที่ยวตามค าแนะน าของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว และเป็นผู้น าเสนอตนเอง รู้จักวางแผนการท่องเที่ยวเพื่อให้ได้ผลที่คุ้มค่าและไม่มีความ
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เสี่ยงหรือมีความเสี่ยงน้อยที่สุด สามารถก าหนดและเลือกแนวทางการท่องเที่ยวของตนเองได้ แสดง

ตนว่าเป็นผู้ที่อยู่ในกระแส เป็นผู้มีความพิเศษโดดเด่น เป็นผู้เรียนรู้หรือค้นหาประสบการณ์ และอาจ

เป็นคนเมือง 

ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวมีทั้งสิ้น 4 ชุด แบ่งเป็นภำพแทนหลักและภำพแทนรอง ภำพแทนหลัก 

มี 3 ชุด ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ  

“ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” ส่วนภำพแทนรองมี 1 ชุด 

ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” 

 

4.2.3.1 ภำพแทนหลักที่ 1: ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวว่ำเป็น 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวของผู้

ท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่ต้องได้ผลคุ้มค่ำ ขณะเดียวกันก็มีควำมเสี่ยง ผู้ท่องเที่ยวจ ำเป็นต้องปฏิบัติ

ตำมบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเพื่อลดหรือขจัดควำมเสี่ยง นอกจำกนี้ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องรู้จักวำงแผนกำร

ท่องเที่ยวเพื่อให้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ ภำพแทนหลักนี้ประกอบขึ้นจำกภำพแทน

ย่อย 5 ภำพ ได้แก่  

(1) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง”  

(2) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้เลือกหรือก ำหนดแนวทำงกำรท่องเที่ยวด้วยตนเอง”  

(3) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส”  

(4) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษโดดเด่น” และ  

(5) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

 

4.2.3.1.1 ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

ภำพแทนนี้พิจำรณำได้จำกชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็น “กำร

ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดจะต้องรู้จักวำงแผนกำรท่องเที่ยวเพื่ อให้ได้

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำและไม่มีควำมเสี่ยงหรือมีควำมเสี่ยงน้อยที่สุด กลวิธีทำงภำษำที่ใช้

ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงควำมคุ้มค่ำ และกำรใช้มูลบทแสดงควำมเสี่ยง 

รำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
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ตัวอย่ำง 81 

- จุดชมวิวเกำะห้อง 360 องศำ หนึ่งเดียวในอันดำมัน Hong Island View Point วิวสวย

มำกๆ ทำงเดินถึงจะมีจุดที่ชันบ้ำง แต่พอข้ึนไปแล้วคุ้มค่ำแน่นอน  (9/4) 

 

ตัวอย่ำง 81 ได้ท ำให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับและเชื่อค ำบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของ  

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวก็จะยอมออกแรงเดินทำงขึ้นไปยังจุดชมวิวซึ่งผู้ท่องเที่ยวก็ย่อมทรำบ

ว่ำ “มีจุดที่ชันบ้ำง” เป็นควำมเสี่ยงอย่ำงหนึ่ง และเชื่อว่ำเมื่อถึงจุดชมวิวแล้วก็จะได้พบวิวที่สวยมำก 

และรู้สึกคุ้มค่ำแก่กำรเดินทำงขึ้นมำ 

 

4.2.3.1.2 ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้เลือกหรือก ำหนดแนวทำงท่องเที่ยวด้วยตนเอง” 

ภำพแทนนี้พิจำรณำได้จำกชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือก

ของผู้ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดจะต้องเป็นผู้ท่ีสำมำรถเลือกกำรท่องเที่ยวที่เหมำะสมหรือตรง

ตำมควำมต้องกำรของตนเอง กระนั้น เมื่อเลือกแนวทำงได้แล้วก็ควรปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำหลัก “สำย” ขยำยด้วย

ค ำนำมหรือค ำกริยำ และกำรใช้ค ำแสดงกำรเลือกหรือลอง รำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้ว

จะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 82 

- ผมมองว่ำเกำะกูดเป็นอีก1 ตัวเลือกส ำหรับคนชอบเที่ยวทะเล อยำกไปพักผ่อน พำ

ครอบครัวไปเที่ยว ไปกับเพื่อนไปกับแฟนขอบอกว่ำเหมำะมำก สำยทะเลไม่ควรพลำด 

รับลองไม่ผิดหวัง ยังไงก็ฝำกรีวิวไว้ด้วยนะครับผม ^^ (18/5) 

 

ตัวอย่ำง 82 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถเลือกหรือก ำหนดแนวทำงกำรท่องเที่ยวของตนเองได้ 

หำกผู้ท่องเที่ยวเป็น “สำยทะเล” หรือ “คนชอบเที่ยวทะเล” ผู้ท่องเที่ยวก็ควรเลือกไปท่องเที่ยวเกำะ

กูดตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแนะน ำไว้ หำกผู้ท่องเที่ยวเชื่อค ำแนะน ำดังกล่ำวก็จะ “ไม่ผิดหวัง” 

 

4.2.3.1.3 ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” 

ภำพแทนนี้พิจำรณำได้จำกชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม 

ที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดจะต้องรู้จักท่องเที่ยวในสถำนที่ที่เป็นที่นิยมหรืออยู่

ในกระแส กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงจุดเด่นหรือจุดส ำคัญ 
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และกำรใช้ค ำแสดงควำมนิยม รำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน 

พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 83 

- จุดเช็คอินที่ 4  จุดชมวิวเสม็ดนำงชี 

ส ำหรับที่นี้กลำยเป็นจุดเช็คอินยอดฮิตไปแล้ว ใครๆ ก็ต่ำงรู้จัก เพรำะเป็นจุดชมวิวที่

สวยมำก  โดยเฉพำะในช่วงเวลำพระอำทิตย์ขึ้น ทุกคนพร้อมใจกันไปดูแสงแรกของวัน 

…. แบบใจจดจ่อ (7/6) 

 

ตัวอย่ำง 83 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องรู้จักสถำนที่ท่องเที่ยวที่เป็น “จุดเช็คอินยอดฮิต” ที่ 

“ใครๆ ก็ต่ำงรู้จัก” กำรได้ไปท่องเที่ยวในสถำนที่นั้นแสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ที่อยู่ในกระแส

หรือไม่ตกกระแส 

 

4.2.3.1.4 ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษโดดเด่น” 

ภำพแทนนี้พิจำรณำได้จำกชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม 

ที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดจะต้องรู้จักท่องเที่ยวในสถำนที่ที่แตกต่ำงและโดด

เด่น เพื่อแสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ท่องเที่ยวที่แตกต่ำงหรือพิเศษโดดเด่นไปจำกผู้ท่องเที่ยวอ่ืน 

กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำแสดงควำมแตกต่ำง และกำรใช้ค ำแสดง

ลักษณะพิเศษ รำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำง

ต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 84 

- ครั้งนี้เรำจะพำเพื่อนๆ ไปเที่ยวแบบเก๋ๆ เท่สไตล์ Local กันต่อที่ “เพชรบุรี” จังหวัด

ในภำคกลำงที่สงบแต่ไม่เงียบ และมีมุมเก๋ๆ ให้ออกค้นหำไม่ซ ้ำใคร (19/6) 

 

ตัวอย่ำง 84 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องรู้จักท่องเที่ยว “แบบเก๋ๆ เท่สไตล์ Local” และ “มีมุม

เก๋ๆ ให้ออกค้นหำไม่ซ ้ำใคร” กำรได้ไปท่องเที่ยวในสถำนที่ที่มีลักษณะเช่นนั้น ย่อมแสดงให้เห็นว่ำผู้

ท่องเที่ยวก็น่ำจะเป็นผู้ที่ควำม “เก๋” “เท่” และ “ไม่ซ ้ำใคร” ด้วย 
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4.2.3.1.5 ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

ภำพแทนนี้พิจำรณำได้จำกควำมคิดย่อยเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 2 ควำมคิดย่อย คือ กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยวเป็นกำรค้นหำหรือเรียนรู้ ท ำ

ให้ได้เจอสิ่งใหม่ ได้รับควำมรู้ หรือได้พัฒนำตนเองในเชิงสติปัญญำ กลวิธีทำงภำษำท่ีใช้ประกอบสร้ำง

ภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรค้นหำ และกำรใช้ข้อควำมแสดงควำมเรียนรู้ รำยละเอียด

กล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 85 

- ถ้ำเรำรักในกำรท่องเที่ยว เรำควรรีบออกเดินทำง เพรำะกำรเดินทำงท ำให้เรำได้ค้นพบ

ตัวเองมำกขึ้น ไม่ค้นหำ…ก็ไม่เจอ ไม่ออกเดินทำง…ก็ไม่เห็น เดินทำงไปกับพวกเรำกัน

นะ (11/2) 

 

ตัวอย่ำง 85 ได้ท ำให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับควำมคิดของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวก็

จะออกเดินทำงเพื่อค้นพบตัวเองให้มำกขึ้น และเชื่อว่ำหำกตนไม่ออกเดินทำง โอกำสที่จะได้ค้นพบ

ตัวเองก็จะไม่มี กำรค้นพบตัวเองนี้น่ำจะสื่อให้เห็นได้ว่ำเป็นกระบวนกำรหนึ่งของกำรพัฒนำตนเองใน 

เชิงสติปัญญำ ผู้ท่องเที่ยวก็จะกลำยเป็นผู้ค้นพบตัวเอง 

ตัวอย่ำง 86 

- เวลำเกิดปัญหำหนุ่มๆ เหล่ำนี้จะควบคุมอำรมณ์่ได้ดี ใจเย็น ไม่เจ้ำอำรมณ์ เพรำะกำรใช้

ชีวิตในกำรเดินทำงเรียนรู้จำกทริปต่ำงๆ ของพวกเขำ ท ำให้พวกเขำสำมำรถใช้

เหตุผลและมีสติในกำรจัดกำรกับปัญหำมำกกว่ำอำรมณ์ (8/1) 

 

ตัวอย่ำง 86 ได้ท ำให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับควำมคิดของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวก็  

ออกเดินทำงเพื่อเรียนรู้กำรใช้ชีวิต ซึ่งเชื่อได้ว่ำเป็นกระบวนกำรหนึ่งของกำรพัฒนำตนเองใน  

เชิงสติปัญญำ ผู้ท่องเที่ยวก็จะกลำยเป็นผู้เรียนรู้กำรใช้ชีวิต 

 

4.2.3.2 ภำพแทนหลักที่ 2: ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวว่ำเป็น “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องปฏิบัติภำรกิจท่องเที่ยว
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ตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเสนอ เมื่อผู้ท่องที่ยวสำมำรถบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวก็จะกลำยเป็นผู้

ประสบควำมส ำเร็จและได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวตำมที่คำดหวัง กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบ

สร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ข้อควำมแสดงกำรสั่ง และกำรใช้ข้อควำมแสดงกำรตำม รำยละเอียด

กล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 87 

- ภูสอยดำว ถือเป็นอีกหนึ่งสถำนที่ท่ีนักผจญภัยต้องไปพิชิตให้ได้ เพรำะป่ำที่นี่มีสภำพ

ค่อนข้ำงสมบูรณ์ปกคลุมไปด้วยธรรมชำติที่สวยงำมเเละเป็นแหล่งต้นน ้ำที่สมบูรณ์ เเต่

ก่อนที่เรำจะเดินทำงไปพิชิต เรำไปศึกษำข้อควรรู้กันนิดนึงดีกว่ำ เผื่อเพื่อน ๆ จะได้

เตรียมตัวกันถูก (11/2) 

 

ตัวอย่ำง 87 ได้ท ำให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับว่ำตนเป็น “นักผจญภัย” และยอมรับค ำแนะน ำ

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวจะต้องไปภูสอยดำวให้ได้จึงจะเรียกว่ำตนเองว่ำเป็น “นักผจญ

ภัย” ได้ ทั้งนี้ ผู้ท่องเที่ยวสำมำรถศึกษำข้อควรรู้ที่บล็อกเกอร์แนะน ำไว้ในงำนเขียนเพื่อเตรียมตัวเป็น  

“นักผจญภัย” ผู้พิชิตภูสอยดำว 

ตัวอย่ำง 88 

- เกำะอะไรไม่รู้??? เดินทำงก็สะดวก ใกล้กรุงอีกต่ำงหำก รำคำก็สบำยกระเป๋ำ ที่กิน ที่

เที่ยว หลำกหลำยมำกมำย มุมถ่ำยรูป ชิคๆ ฮิปๆ คูลๆ อีกเพียบ และที่ส ำคัญวันเดียวก็

เที่ยวได้นะ จริงๆ นะจ๊ะจะบอกให้ มำเกำะสีชังต้องไปที่ไหนบ้ำง??? จุดเช็คอินจุดไหนที่

ต้องห้ำมพลำด?? ป่ะๆ #สะกิดเพื่อน #สะกิดแฟน แล้วตำมเรำมำเลย เดี๋ยวจะพำไป

แว้นตะลอนเที่ยวรอบเกำะ ดูสิว่ำจะหลงไปทำงไหนบ้ำง    ป่ะๆ พร้อมแล้วก็ไปลุย

กัน…. (9/3) 

 

ตัวอย่ำง 88 ได้ท ำให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เพื่อที่ตนจะ

ได้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแนะน ำ ผู้ท่องเที่ยวจะต้องไปยัง “จุดเช็คอิน”  

ที่ “ต้องห้ำมพลำด” ด้วยกำรตำมไปอ่ำนรำยละเอียดที่บล็อกเกอร์เขียนไว้ เพรำะหำกผู้ท่อ งเที่ยว 

ไม่สำมำรถไปยังจุดเช็คอินที่บล็อกเกอร์แจ้งไว้ทั้งหมดไว้ ผู้ท่องเที่ยวก็จะเป็นผู้ที่พลำดหรือไม่อำจ

บรรลุภำรกิจได้ 
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4.2.3.3 ภำพแทนหลักที่ 3: ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวว่ำเป็น “ผู้น ำ

เสนอตนเอง” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยวเป็น

กิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเองทั้งเพื่อยืนยันและอวดให้สังคมได้รับรู้ว่ำตนได้ออกมำท่องเที่ยว กลวิธี

ทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับแสดงตัวตน และกำรใช้ค ำที่

เกี่ยวข้องกำรอวดรำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำง

ต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 89 

- ตลอดหำดมีหลำยจุดที่น่ำสนใจ จะเดินเล่นบนทรำยนุ่มๆ ละเอียดสบำยเท้ำ หรือจะ

นอนเหยียดยำวบนเก้ำอ้ีชำยหำดที่มีให้ ก็เรียกได้ว่ำชิลล์ทั้งนั้น อย่ำลืมแวะไปเช็คอิน

กันเด้อ (10/7) 

ตัวอย่ำง 90 

- ก่อนกลับก็อย่ำลืมถ่ำยรูปเช็คอิน โพสท่ำฮิปฮิป แต่งตัวให้ดูคูล แล้วแชะภำพอัพลง

โซเชียลไปเปลี่ยนโปรไฟล์ อวดเพื่อนที่ยังไม่ได้มำให้อิจฉำเล่นเล่นด้วยล่ะ (2/3) 

 

ตัวอย่ำง 89 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวต้องน ำเสนอตนด้วย “เช็คอิน” เพื่อยืนยันว่ำตนได้ออกมำ

ท่องเที่ยวและยังเป็นกำรยืนยันด้วยว่ำตนได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยวแล้ว ขณะที่ตัวอย่ำง 90 ได้ท ำเห็น

ว่ำผู้ท่องเที่ยวสำมำรถถ่ำยรูปน ำเสนอตนเองเพื่ออวดสังคมว่ำตนได้ออกมำท่องเที่ยวและได้

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ 

 

4.2.3.4 ภำพแทนรอง: ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวว่ำเป็น “คน

เมือง” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมสื่อควำมคิดว่ำ กำรเดินทำงท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยวเป็นกำร

หลีกหนีออกจำกสังคมเมืองซึ่งอำจมีควำมวุ่นวำย หรือกำรเดินทำงท่องเที่ยวไปยังสถำนที่ต่ำง ๆ ใช้

กรุงเทพเป็นเกณฑ์บอกวัดระยะทำง กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทน ได้แก่ กำรใช้

ค ำกริยำ “หนี/หลีกหนี” ร่วมกับค ำ “เมือง/เมืองกรุง” และกำรใช้ค ำแสดงกำรเดินทำงร่วมกับค ำ 

“กรุงเทพ/กรุง” รำยละเอียดกล่ำวไว้ในหัวข้อก่อนหน้ำแล้วจะไม่อธิบำยให้ซ ้ำซ้อน พิจำรณำตัวอย่ำง

ต่อไปนี้ 
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ตัวอย่ำง 91 

- ที่พักภูเก็ตแห่งนี้ คือจุดหมำยปลำยทำงของผู้ที่อยำกหลีกหนีควำมวุ่นวำยของชีวิต

ในเมือง มำสัมผัสกับควำมเงียบสงบในที่พักสุดงดงำมบนหำดดรำไวย์ใกล้กับน ้ำ

ทะเลสีครำมและเสียงคลื่น ภำยในวิลล่ำของ CasaBay Luxury Pool Villas (7/9) 

 

ตัวอย่ำง 91 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ที่อำศัยในเขตเมืองที่ “อยำกหลีกหนีควำมวุ่นวำย” เพื่อ

มำ “สัมผัสกับควำมเงียบสงบ” ที่ภูเก็ต ย ้ำให้เห็นภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะคนเมือง 

ตัวอย่ำง 92 

- หน้ำฝนมำเยือนแน่นอนว่ำกำรขับรถไปหำอำกำศดีๆใกล้กรุงฯสูดกลิ่นไอฝนเป็นอะไร

ที่ฟินสุดๆและเขำใหญ่ก็คือตัวเลือกของเรำในทริปนี้ค่ะ (10/5) 

 

ตัวอย่ำง 92 ได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ที่อำศัยในกรุงเทพมหำนครที่ต้องเดินทำง “ขับรถไปหำ

อำกำศดีๆ” ย ้ำให้เห็นภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะคนเมืองหรือเมืองหลวง 

 

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวอันประกอบด้วย (1) ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำร

ท่องเที่ยว (2) ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และ (3) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ประกอบสร้ำงขึ้นด้วย

กลวิธีทำงภำษำที่หลำกหลำย สำมำรถสรุปได้ดังตำรำง 4.11 

(1) ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวมีทั้งหมด 3 ชุด ได้แก่ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุน

ที่มีควำมเสี่ยง” และชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้

ส ำเร็จ” 

(2) ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีทั้งหมด 3 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำง

ในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชน 

ผู้ท่องเที่ยว 

(3) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวมีทั้งหมด 4 ภำพ แบ่งเป็นภำพแทนหลักมี 3 ภำพ ได้แก่ ภำพแทน

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” และภำพแทนรองมี 1 

ชุด ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” 
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ล ำดับต่อไปจะได้อธิบำยควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกลวิธีทำงภำษำกับชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยว เพื่อท ำให้เห็นถึงบทบำทของภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดในตัวบทงำน

เขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 
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4.3 ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกลวิธีทำงภำษำกับชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

  จำกกำรพรรณนำตัวบทในหัวข้อก่อนหน้ำท ำให้เห็นอย่ำงชัดเจนว่ำ กลวิธีทำงภำษำมีส่วน

ส ำคัญอย่ำงย่ิงในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว หรืออำจกล่ำวได้ว่ำภำษำ

เป็นเครื่องมือในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวและมีบทบำทต่อกำรสร้ำงท ำเนียบภำษำท่องเที่ยว 

หัวข้อนี้จะแสดงผลกำรสังเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกลวิธีทำงภำษำกับชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยว 

จำกกำรวิเครำะห์กลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

สำมำรถสังเครำะห์กำรใช้กลวิธีทำงภำษำได้เป็น 7 กลุ่ม ได้แก่ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดง 

ทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรมกำรสั่ง กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบ 

เหตุ-ผล กำรนิยำมควำมหมำย และกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง 

ตาราง 13 สรุปกลวิธีในการประกอบสร้างชุดความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

กลวิธีทำงภำษำ 

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ชุดควำมคิดเกี่ยว

แก่กำรท่องเที่ยว 

ภำพแทนบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว 

ภำพแทนผู้

ท่องเที่ยว 

ก ำ ร ใ ช้

ค ำศัพท์ 

กำรใช้ค ำกริยำ    

กำรใช้ค ำส ำคัญ  -  

กำรใช้ค ำอ้ำงถึง -  - 

กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ    

กำรใช้วัจนกรรม    

ก ำ ร ใ ช้ ข้ อ ค ว ำ ม แ ส ด ง

ควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล 
   

กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท  -  

กำรนิยำมควำมหมำย  - - 

กำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง -  - 

 

4.3.1 การใชค้ าศพัท ์

  กลวิธีกำรใช้ค ำศัพท์เป็นกลวิธีที่ส ำคัญที่สุดในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่ 

กำรท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และภำพแทนผู้ท่องเที่ยว กำรใช้ค ำศัพท์มีควำม

หลำกหลำยและสื่อควำมคิดต่ำงกันไป และมักปรำกฏกำรใช้ร่วมกันระหว่ำงค ำศัพท์และ/หรือกลวิธี
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อ่ืน จำกกำรวิเครำะห์กำรใช้ค ำศัพท์สำมำรถจัดได้เป็น 3 กลุ่ม คือ กำรใช้ค ำกริยำ กำรใช้ค ำส ำคัญ 

และกำรใช้ค ำอ้ำงถึง 

4.3.1.1 กำรใช้ค ำกริยำ 

ค ำกริยำถือเป็นแก่นของเหตุกำรณ์ เนื่องจำกแสดงอำกำรของผู้กระท ำหรือแสดงสภำพของ  

สิ่งต่ำง ๆ งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำจ ำนวนมำกในทุกชุด

ควำมคิด และกำรใช้ค ำกริยำเหล่ำนั้นก็สื่อควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยวอย่ำงหลำกหลำย  

ตาราง 14 การใช้คำกริยาในการประกอบสร้างความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
ลักษณะค ำกริยำ ตัวอย่ำงค ำกริยำ ควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ค ำกริยำแสดงอำกำร พักผ่อน/ชำร์จแบต กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน 

โพสต์/เช็คอิน/ลงรูป/

อวด 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอ

ตนเอง 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” 

เลือก/ลอง กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้เลือกหรือก ำหนดกำร

ท่องเที่ยวด้วยตนเอง” 

เรียนรู้ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

หนี/หลีกหน ี กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี 

ค้นหำ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

แนะน ำ/พำ/ตำม บล็อกเกอร์ท่ องเที่ ยวในฐำนะผู้ แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

แชร์/คอมเม้น/ฝำก บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำย

ผู้ท่องเที่ยว 

ค ำกริยำแสดงสภำพ ง่ำย/สะดวก กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก 

สุข/ฟิน/สบำย กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข

สูงสุด 

ฮอต/ฮิต/เด็ด/ปัง/ชิค/

คูล 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำม

พิเศษ 
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ลักษณะค ำกริยำ ตัวอย่ำงค ำกริยำ ควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิ เศษโดด

เด่น” 

คุ้มค่ ำ/ประหยัด/ถูก/

สบำยกระเป๋ำ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนท่ีคุ้มค่ำ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

ค ำกริยำแสดงกำรประสบ เจอ/พบ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

 

4.3.1.1.1 ค ำกริยำแสดงอำกำร 

  ค ำกริยำแสดงอำกำรถือเป็นกลวิธีส ำคัญที่สุด ปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เก่ียวข้อง 

กำรท่องเที่ยวทั้ง 3 กลุ่ม  

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงอำกำรเพื่อ 

สื่อควำมคิดย่อย 6 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน กำรท่องเที่ยวเป็นกำรน ำเสนอตนเอง  

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ กำรท่องเที่ยว

เป็นกำรหลีกหนี และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

 กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงอำกำรเพื่อ

เสนอภำพแทน 2 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุ

ภำรกิจท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยผู้ท่องเที่ยว 

 กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงอำกำรเพื่อเสนอภำพ

แทน 4 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้เลือกหรือก ำหนดกำรท่องเที่ยวด้วยตนเอง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” และ

ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

4.3.1.1.2 ค ำกริยำแสดงสภำพ 

ค ำกริยำแสดงสภำพปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยว 2 กลุ่ม คือ  

ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวและภำพแทนผู้ท่องเที่ยว 

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงภำพเพื่อ  

สื่อควำมคิดย่อย 4 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับ
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ควำมสุขสูงสุด กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ และกำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่

คุ้มค่ำ 

 กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงสภำพเพื่อเสนอภำพ

แ ท น  

3 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มี

ควำมพิเศษโดดเด่น” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

4.3.1.1.3 ค ำกริยำแสดงกำรประสบ 

ค ำกริยำแสดงสภำพปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวทั้ง 2 กลุ่ม 

คือ ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวและภำพแทนผู้ท่องเที่ยว 

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงกำรประสบ

เพื่อสื่อควำมคิดย่อย 1 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำกริยำแสดงกำรประสบเพื่อเสนอ  

ภำพแทน 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

ทั้งนี้ ควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำและภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” เป็นควำมคิดย่อยรองและภำพแทนรองซึ่งปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยบำงคน 

4.3.1.1.4 ถ้อยค ำอุปลักษณ์และนำมนัย 

  จำกกำรศึกษำพบว่ำ มีค ำกริยำกลุ่มหนึ่งที่มีลักษณะเป็นถ้อยค ำอุปลักษณ์และนำมนัย ได้แก่  

ค ำ “ชำร์จแบต”, “เติมไฟ” และ “สบำยกระเป๋ำ” ค ำเหล่ำนี้อำจจัดเป็นส ำนวนหรือค ำกริยำที่เกิด

ใหม่ในภำษำก็ได้ ในส่วนกำรสังเครำะห์จึงมิได้นับเป็นกลวิธีทำงภำษำหลัก แต่พิจำรณำ ให้เป็น

ค ำกริยำที่สื่อควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยวเท่ำนั้น 

4.3.1.2 กำรใช้ค ำส ำคัญ 

  กำรใช้ค ำส ำคัญ (keyword) เป็นกำรใช้ค ำหลักท้ังค ำนำมและค ำกริยำสื่อควำมคิดที่เกี่ยวข้อง

กับกำรท่องเที่ยว โดยจะปรำกฏร่วมกับค ำอ่ืน ๆ แบบซ ้ำ ๆ ในควำมถี่ที่เป็นที่สังเกตได้ ลักษณะของ  

กำรปรำกฏร่วมมี 2 ลักษณะ ลักษณะแรกเป็นกำรใช้ค ำหลัก-ค ำขยำย ลักษณะที่สองเป็นกำรใช้

ค ำหลักร่วมกันในข้อควำม อำจสรุปกำรใช้ค ำส ำคัญในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับ

กำรท่องเที่ยวได้ดังนี ้
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ตาราง 15 การใช้คำสำคัญในการประกอบสร้างความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
ลักษณะกำรใช้ค ำส ำคัญ ตัวอย่ำงใช้ค ำส ำคัญ ควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

กำรใช้ค ำหลัก-ค ำขยำย ค ำนำม+พักผ่อน กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน 

ค ำนำม+เด็ด/ฮอต/เก๋ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำม

พิเศษ ค ำหลัก+ค ำแสดงควำม

เป็ นที่ สุ ด  / ค ำแสด ง

ควำมเป็นที่สุด+ค ำหลัก 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษโดด

เด่น” 

ค ำห ลั ก  “ส ำย”+ค ำ

ขยำย 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว 

กำรใช้ค ำหลักร่วมกันใน

ข้อควำม 

ค ำกริยำ+ควำมสุข กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข

สูงสุด 

เ รี ย น รู้ + เดิ น ท ำ ง /

ท่องเที่ยว 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

หลีกหนี+เมือง/เมืองกรุง กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” 
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ค ำส ำคัญปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวทั้ง 2 กลุ่ม คือ  

ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวและภำพแทนผู้ท่องเที่ยว 

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำส ำคัญเพื่อสื่อควำมคิด

ย่อย 6 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ  

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ และกำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ค ำส ำคัญเพื่อเสนอภำพแทน 4 ภำพ 

ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษ

โดดเด่น” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คน

เมือง” 

4.3.1.3 กำรใช้ค ำอ้ำงถึง 

กำรใช้ค ำอ้ำงถึง (reference term) เป็นกำรใช้ค ำที่สื่อถึงบุคคลที่เป็นผู้พูด ผู้ฟัง หรือผู้

กล่ำวถึง และสำมำรถสื่อถึงอัตลักษณ์และควำมสัมพันธ์ของบุคคลด้วย จำกกำรศึกษำพบว่ำ ค ำอ้ำงถึง

ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเท่ำน้ัน 

กำรใช้ค ำอ้ำงถึงสื่อภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้ 2 ภำพ ภำพแทนแรก คือ ภำพแทน 

บล็อกเกอร์ในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏใช้ค ำอ้ำงถึงในวัจนลีลำเป็นกันเองทั้งค ำอ้ำงถึงที่

บล็อกเกอร์ใช้เรียกตัวเอง ได้แก่ ค ำ “เรำ”, “แอดมิน/แอด” และกำรใช้ชื่อเล่น และค ำอ้ำงถึงที่  

บล็อกเกอร์ใช้เรียกผู้อ่ำน ได้แก่ ค ำ “เธอ”, “แก”, “เพื่อน”, “ลูกเพจ” และ “ทุกคน” 

ภำพแทนที่สอง คือ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

ปรำกฏกำรใช้ค ำอ้ำงถึง “แอด/มิน” ส ำหรับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และค ำอ้ำงถึง “ลูกเพจ” ส ำหรับ

ผู้อ่ำน สื่อควำมคิดว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้สร้ำงและดูแลเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นใน

พื้นท่ีชุมชนเสมือน 

4.3.2 กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ 

ทัศนภำวะ (modality) เป็นประเภททำงไวยำกรณ์ที่แสดงทัศนคติ มุมมอง จุดยืน หรือ

ควำมรู้สึกของผู้พูดต่อสิ่งที่พูดในประโยค ตัวบ่งชี้ทัศนภำวะ เรียกว่ำ ค ำแสดงทัศนภำวะ ทัศนภำวะมี

หลำยประเภท เช่น ทัศนภำวะสัญชำน (epistemic modality) แสดงควำมรู้และควำมเชื่อเกี่ยวกับสิ่ง

ที่พูดว่ำเป็นจริงหรือเป็นไปได้มำกน้อยเพียงใด ทัศนภำวะปริพัทธ์หรือทัศนภำวะผูกพัน (deontic 
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modality) แสดงกำรกระท ำที่มีเง่ือนไข ทัศนภำวะปัจจัยแวดล้อม (circumstantial modality) แสดง

ควำมเป็นไปได้ที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยแวดล้อม ทัศนภำวะอำรมณ์ (dispositional modality) แสดงควำม

เป็นไปได้ที่ขึ้นอยู่กับอำรมณ์ (ส ำนักงำนรำชบัณฑิตยสภำ, 2560, หน้ำ 283) จำกกำรวิเครำะห์พบว่ำ 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะ 2 ประเภท ซึ่งงำนวิจัยนี้ขอเรียกว่ำ  

ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจและทัศนภำวะแสดงเงื่อนไข อำจสรุปกำรใช้ทัศนภำวะในกำรประกอบ

สร้ำงชุดควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยวได้ดังนี ้

ตาราง 16 การใช้ข้อความแสดงทัศนภาวะในการประกอบสร้างความคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
ลักษณะของทัศนภำวะ ค ำแสดงทัศภำวะ ควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ทัศนภำวะแสดงควำม

มั่นใจ 

เพียง/แค่/เท่ำนั้น กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก 

ค ำแสดงควำมมั่นใจ  

(ม่ันใจ/ต้อง) และ/หรือ 

ค ำแสดงกำรรับรอง 

(รับรอง/รับประกัน/คอน

เฟิร์ม/กำรันตี/แน่นอน/

แน่ ๆ) 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนท่ีคุ้มค่ำ 

กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ 

บล็อกเกอร์ท่ องเที่ ยวในฐำนะผู้ แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไข ค ำแสดงเงื่อนไข 

(ถ้ำ/หำก/ส ำหรับ) 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว 

กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

บล็อกเกอร์ท่ องเที่ ยวในฐำนะผู้ แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 
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4.3.2.1 ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจ 

ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจเป็นกำรบอกระดับควำมจริงหรือควำมเป็นไปได้ของ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวในระดับที่สูง ค ำแสดงทัศนภำวะที่พบแบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม ค ำแสดงทัศนภำวะ

กลุ่มแรกเป็นค ำแสดงควำมเห็น “เพียง/แค่/เท่ำน้ัน” มักปรำกฏในข้อควำมที่สื่อให้เห็นว่ำกำรเดินทำง

ท่องเที่ยวง่ำยหรือสะดวก ดูตัวอย่ำง 88 

ตัวอย่ำง 88 

- เอำล่ะ จำกสนำมบินเดินทำงไปยังจังหวัดจันทบุรี ใช้เวลำเพียง 30-45 นำทีเท่ำนั้น 

เพื่อนๆ สำมำรถไปเที่ยววที่อ่ืนที่น่ำสนใจได้ตำมใจชอบเลย (14/7) 

 

ค ำแสดงทัศนภำวะกลุ่มที่สองเป็นค ำแสดงควำมมั่นใจ ด้วยกำรใช้ค ำ “มั่นใจ” และ “ต้อง” 

เป็นกำรบอกระดับควำมมั่นใจของผู้พูดในระดับที่สูงมำก สร้ำงควำมคำดหวังผลได้ว่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวย่อมต้องเป็นไปตำมที่กล่ำวไว้ 

ค ำแสดงทัศนภำวะกลุ่มที่สำมเป็นค ำแสดงกำรรับรอง ด้วยกำรใช้ค ำ “รับรอง/รับประกัน/ 

กำรันตี/คอนเฟิร์ม/แน่นอน/แน่ ๆ” เป็นกำรบอกระดับควำมมั่นใจของผู้พูดในระดับที่สูงมำก  

สร้ำงควำมคำดหวังผลได้ว่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวย่อมต้องเป็นไปตำมที่กล่ำวไว้ 

ค ำแสดงควำมมั่นใจและค ำแสดงกำรรับรองมักปรำกฏใช้ร่วมกัน พิจำรณำตำมตัวอย่ำง 89 

ตัวอย่ำง 89 

- ด้วยควำมที่เรำมีโอกำสพักโรงแรมในเครือของ Deevana แล้วถึงสองที่ ก็รู้สึกประทับใจ

ในทุกรำยละเอียดของโรงแรม ตั้งแต่พนักงำนต้อนรับ ยันห้องพักที่เพียบพร้อมไปด้วยสิ่ง

นวยควำมสะดวกครบครัน รอบนี้เรำเลยเลือกพักที่ Ramada by Wyndham Phuket 

Deevana, Patong อีกหนึ่งโรงแรมในเครือเดียวกัน เพรำะมั่นใจว่ำเรำต้องมีควำมสุข

และรู้สึกได้พักผ่อนอย่ำงเต็มท่ีตลอดเวลำที่พักอยู่ในโรงแรมนี้อย่ำงแน่นอน (2/6) 

 

จำกผลกำรวิเครำะห์พบว่ำ ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่

เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวทั้ง 3 กลุ่ม  

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงควำม

มั่นใจเพื่อสื่อควำมคิดย่อย 2 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว และกำรไม่

ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 
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กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจ  

เพื่อเสนอภำพแทน 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำร

บรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงควำมมั่นใจเพื่อเสนอ 

ภำพแทน 2 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

4.3.2.2 ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไข 

ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไขเป็นกำรบอกระดับควำมจริงหรือควำมเป็นไปได้ของประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยหรือเงื่อนไขที่ เกี่ยวข้อง กำรใช้ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไขที่ปรำกฏ

ค่อนข้ำงมำกในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย คือ กำรวำงเงื่อนไขเกี่ยวแก่ควำมชอบหรือ

ควำมสนใจของผู้ท่องเที่ยว หำกผู้ท่องเที่ยวมีควำมชอบหรือควำมสนใจตรงกับที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ตั้งเงื่อนไขไว้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็จะท ำให้ผู้ท่องเที่ยวมั่นใจได้ว่ำตนจะได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยว

ตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบอกเล่ำไว้ พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 90 

ตัวอย่ำง 90 

- จุดเช็คอินแลน์มำร์ค น้องหม่ของพัทลุง เป็นอีกจุดเช็คอิน ถ้ำใครมำเที่ยวพัทลุง แล้ว

ต้องห้ำมพลำดเด็ดขำด (9/5) 

 

จำกผลกำรวิเครำะห์พบว่ำ ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไขปรำกฏใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่

เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวทั้ง 3 กลุ่ม  

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไข

เพื่อสื่อควำมคิดย่อย 4 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวัง

ผลได้ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนท่ีคุ้มค่ำ และกำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไขเพื่อ

เสนอภำพแทน 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุ

ภำรกิจท่องเที่ยว 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้ทัศนภำวะแสดงเงื่อนไขเพื่อเสนอภำพ

แทน 2 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ”  และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 
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4.3.3 กำรใช้วัจนกรรม 

วัจนกรรม (speech act) เป็นกำรกระท ำด้วยค ำพูดซึ่งจ ำแนกเป็นประเภทต่ำง ๆ ได้ตำม

เจตนำของผู้พูด (ส ำนักงำนรำชบัณฑิตยสภำ, 2560, หน้ำ 404) จำกกำรวิเครำะห์กลวิธีทำงภำษำ

สำมำรถสังเครำะห์กำรใช้วัจนกรรมหลักที่ใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยวได้  

4 ประเภท คือ วัจนกรรมกำรแนะน ำ วัจนกรรมกำรสั่ง วัจนกรรมกำรเตือน และวัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ นอกจำกนี้ อำจมีวัจนกรรมกำรรับรองปรำกฏร่วมกับวัจนกรรมหลักทั้ง 4 ประเภท อำจสรุปกำร

ใช้วัจนกรรมในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยวได้ดังตำรำง 4.16 

ตาราง 17อการใช้วัจนกรรมในการประกอบสร้างความคิดที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
ประเภทของวัจนกรรม ลักษณะกำรใช้ภำษำ ควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ กำรให้รำยละเอียด 

และกำรให้เหตุผล 

จ ำ ก ป ร ะ ส บ ก ำ ร ณ์

ท่องเที่ยว 

กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน 

กำรท่องเที่ยวกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข

สูงสุด 

กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

วัจนกรรมกำรสั่ง กำรใช้ค ำแสดงกำรสั่ง กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

วัจนกรรมกำรเตือน ก ำร ใช้ ข้ อ ค ว ำม แ ส ด ง

เงื่อนไข 

กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ กำรใช้ค ำแสดงกำรแนะน ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 
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4.3.3.1 วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นกำรบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ เพื่อเป็นรำยละเอียด หลักฐำน และเหตุผลสนับสนุนควำมคิด

ที่บล็อกเกอร์ต้องกำรจะสื่อ ดังนั้น วัจนกรรมกำรบอกเล่ำจึงเป็นกลวิธีร่วมในกำรประกอบสร้ำงชุด

ควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับท่องเที่ยว จำกผลกำรวิเครำะห์พบว่ำ วัจนกรรมกำรบอกเล่ำปรำกฏใช้เป็น

กลวิธีร่วมในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เก่ียวข้องกำรท่องเที่ยว 2 กลุ่ม  

กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้วัจนกรรมบอกเล่ำเพื่อ

สนับสนุนกำรสื่อควำมคิดย่อย 5 เรื่อง ได้แก่ กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่

คำดหวังผลได้ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน กำรท่องเที่ยวกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด และกำร

ไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้วัจนกรรมบอกเล่ำเพื่อ

สนับสนุนกำรเสนอภำพแทน 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำง

ในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว  

กำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้วัจนกรรมบอกเล่ำเพื่อสนับสนุนกำร

เสนอภำพแทน 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

4.3.3.2 วัจนกรรมกำรสั่ง 

วัจนกรรมกำรสั่งเป็นกลวิธีส ำคัญในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดและภำพแทนว่ำด้วย 

กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ โดยแสดงให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้สั่ง ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ปฏิบัติ

ตำมค ำสั่ง ดังนั้น อำจสรุปได้ว่ำ วัจนกรรมกำรสั่งปรำกฏใช้เป็นกลวิธีหลักในกำรประกอบสร้ำงชุด

ควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยว 3 ประกำร คือ กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยว

กลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้

แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และกำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้

ปฏิบัติภำรกิจ” 

4.3.3.3 วัจนกรรมกำรเตือน 

  วัจนกรรมกำรเตือนที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะเป็นกำร

วำงเงื่อนไขที่สื่อให้เห็นว่ำ หำกผู้ท่องเที่ยวไม่ปฏิบัติตำมค ำสั่งหรือค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

จะท ำให้ผู้ท่องเที่ยวได้รับผลเสียอย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง  
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วัจนกรรมกำรเตือนจึงเป็นกลวิธีที่ช่วยประกอบสร้ำงชุดควำมคิ ดและภำพแทนว่ำด้วย 

กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ โดยแสดงให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้สั่งและผู้ตักเตือน ผู้ท่องเที่ยว

เป็นผู้ปฏิบัติตำมค ำสั่ง ดังนั้น อำจสรุปได้ว่ำ วัจนกรรมกำรเตือนปรำกฏใช้เป็นกลวิธีหลักในกำร

ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยว 3 ประกำร คือ กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่

ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ กำรประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และกำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้

ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

4.3.3.4 วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำเป็นกลวิธีที่ช่วยประกอบภำพแทนที่เก่ียวข้องกับควำมคิดกำรท่องเที่ยว

เป็นภำรกิจ โดยแสดงให้เห็นควำมสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยวในฐำนะผู้ให้

ค ำแนะน ำกับผู้รับค ำแนะน ำ วัจนกรรมกำรแนะน ำจึงเป็นกลวิธีที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงภำพแทน

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และภำพแทนผู้

ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

 กำรใช้วัจนกรรมกำรสั่ง วัจนกรรมกำรเตือน และวัจนกรรมกำรแนะน ำ โดยมีวัจนกรรม  

กำรบอกเล่ำเป็นตัวหนุน ได้ช่วยขับเน้นภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงใน 

กำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ที่มีสถำนภำพเป็นผู้รู้ผู้เชี่ยวชำญ หรือเป็นผู้มีประสบกำรณ์มำกกว่ำ  

ผู้ท่องเที่ยว วัจนกรรมเหล่ำนี้ได้สื่อให้เห็นถึงน ้ำเสียงที่แสดงควำมมีอ ำนำจ (authoritative voice) 

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

4.3.4 กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล 

  กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ -ผลเป็นทั้งกลวิธีหลักและกลวิธีร่วมในกำร

ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับท่องเที่ยว หำกใช้เป็นกลวิธีหลักก็จะใช้ในกำรประกอบสร้ำง

ชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ และหำกใช้เป็ นกลวิธีร่วมจะ

ปรำกฏร่วมกับกลวิธีทำงภำษำอ่ืน ๆ เพื่อท ำให้กำรสื่อควำมคิดหรือเสนอภำพแทนมีน ้ำหนักและมี

เหตุผลมำกขึ้น (ดูตัวอย่ำงในตำรำง 4.17) โดยเฉพำะกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำร

ท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนและมีควำมเสี่ยง และควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก ดังนั้น จึง

อำจสรุปได้ว่ำ กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผลเป็นกลวิธีที่มีส่วนในกำรประกอบสร้ำง

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวทั้ง 3 กลุ่ม คือ ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ภำพแทน
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บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว  ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

ตาราง 18 ตัวอย่างการใช้ข้อความแสดงความสัมพันธ์แบบเหตุ-ผลร่วมกับกลวิธีทางภาษาอ่ืน ๆ 
กลวิธีทำงภำษำที่ปรำกฏร่วม ตัวอย่ำง 

กำรใช้ทัศนภำวะแสดงควำม

มั่นใจ 

ด้วยควำมที่เรำมีโอกำสพักโรงแรมในเครือของ Deevana แล้ว

ถึงสองที่ ก็รู้สึกประทับใจในทุกรำยละเอียดของโรงแรม ตั้งแต่

พนักงำนต้อนรับ ยันห้องพักที่เพียบพร้อมไปด้วยสิ่งนวยควำม

สะดวกครบครัน  รอบนี้ เรำ เลย เลื อกพั กที่  Ramada by 

Wyndham Phuket Deevana, Patong อีกหนึ่ งโรงแรมใน

เครือเดียวกัน เพรำะมั่นใจว่ำเรำต้องมีควำมสุขและรู้สึกได้

พักผ่อนอย่ำงเต็มที่ตลอดเวลำที่พักอยู่ ในโรงแรมนี้อย่ำง

แน่นอน (2/6) 

กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำงไปยังสถำนที่แปลกใหม่ เพรำะถ้ำไม่

ลองไปดู แล้วจะรู้ได้อย่ำงไรว่ำกำรเดินทำงแบบใดคือสิ่งที่ใจเรำ

ต้องกำร เพรำะกำรออกมำค้นหำเส้นทำงใหม่ๆ ก็อำจจะท ำให้

เรำค้นพบควำมสวยงำมบำงอย่ำงที่ยังคงถูกซ่อนไว้ก่อนใครๆ 

ก็ได้นะครับ  (6/6) 

กำรใช้ค ำกริยำแสดงสภำพ 

(ค ำแสดงควำมง่ำย/สะดวก) 
ถ้ำจะตระเวนกินก็ต้องเลือกที่พักที่สะดวก ๆ หน่อย เรำเลยพัก

ที่นี่ จอมกิตติ บูทีค ที่พักเปิดใหม่ใจกลำงเมืองเก่ำเชียงใหม่ ไป

ไหนมำไหนสะดวกสบำยมำกเพรำะอยู่ใจกลำงเมืองเลย โดย

เป็นอำคำร4 ชั้น ตั้งอยู่ติดกับวัดเจดีย์หลวง  กลำงคืนสำมำรถเห็น

กำรเปิดไฟของเจดีย์หลวงได้อย่ำงสวยงำม (12/2) 

 

4.3.5 กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท 

มูลบทหรือสภำวะเกิดก่อน (presupposition) ในทำงภำษำศำสตร์ ควำมหมำยของประโยค

หรือควำมหมำยของถ้อยค ำใดถ้อยค ำหนึ่งจะตีควำมได้จำกสภำวะเกิดก่อน (ส ำนักงำนรำชบัณฑิตย

สภำ, 2560, หน้ำ 346) กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบทที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำว

ไทย ได้แก่ กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบทแสดงควำมเสี่ยง พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำง 91 
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ตัวอย่ำง 91 

- เป็นยังไงกันบ้ำงครับ กับทริปท่องเที่ยวที่น่ำประทับใจในเส้นทำงใหม่ที่ ต ำบลแนงมุด 

เพรำะประเทศไทยยังคงมีสถำนที่ท่องเที่ยวอีกมำกมำยที่ยังรอให้เรำออกไปค้นหำ

ควำมสุข และสัมผัสกับประสบกำรณ์ที่แตกต่ำงกันไป…อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำงไปยัง

สถำนที่แปลกใหม่ เพรำะถ้ำไม่ลองไปดู แล้วจะรู้ได้อย่ำงไรว่ำกำรเดินทำงแบบใดคือ

สิ่งที่ใจเรำต้องกำร เพรำะกำรออกมำค้นหำเส้นทำงใหม่ๆ ก็อำจจะท ำให้เรำค้นพบ

ควำมสวยงำมบำงอย่ำงที่ยังคงถูกซ่อนไว้ก่อนใครๆ ก็ได้นะครับ (6/6) 

 

จำกตัวอย่ำง 91 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมแสดงให้เห็นถึงข้อดีของกำรออกเดินทำง คือ ผู้

ท่องเที่ยวจะได้พบกับสิ่งใหม่ ซึ่งอำจท ำให้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่ไม่เหมือนใครหรือก่อนใคร 

ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเลือกใช้วลี “อย่ำกลัว” เป็นกำรแนะควำมหมำยว่ำ กำรท่องเที่ยว

เดินทำงไปยังที่แปลกใหม่อำจพบเจออุปสรรคหรือสิ่งซึ่งไม่คำดคิดได้ ท ำให้คิดเห็นไปได้ว่ำกำร

ท่องเที่ยวเป็นควำมเสี่ยง บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงท ำหน้ำที่สร้ำงควำมมั่นใจและเป็นผู้แนะน ำวิธีหรือ

แนวทำงท่องเที่ยวให้แก่ผู้ท่องเที่ยว หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้

ท่องเที่ยวก็จะเกิดมั่นใจและเตรียมตัวท่องเที่ยวตำมค ำแนะน ำเพื่อลดหรือขจัดควำมเสี่ยงในกำร

ท่องเที่ยว 

ข้อควำมสื่อมูลบทจึงปรำกฏใช้เป็นกลวิธีหลักในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้อง  

กำรท่องเที่ยว 2 ประกำร คือ กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นกำรลงทุน

และมีควำมเสี่ยง และกำรประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” 

4.3.6 กำรนิยำมควำมหมำย 

กำรนิยำมควำมหมำยที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะเป็น  

กำรอ้ำงหรือยืนยัน (claiming) เพื่อให้ขับเน้นควำมหมำย หน้ำที่ หรือประโยชน์ของกำรท่องเที่ยว 

บำงประกำรให้พิเศษและชัดแจ้ง (explicit) ขึ้น กำรนิยำมควำมหมำยปรำกฏใช้เป็นกลวิธีหลัก 

ในกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเท่ำนั้น โดยใช้สื่อควำมคิดย่อย 2 ควำมคิด 

ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด 

ควำมคิดย่อยทั้งสองข้อนี้เป็นส่วนหนึ่งของชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึง

ประสงค์ 
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4.3.7 กำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง 

วัจนลีลำเป็นกันเองเป็นแนวคิดที่มำจำกเรื่อง วัจนลีลำของมำร์ติน โจส (Joos 1961) ซึ่ง

วิเครำะห์กำรใช้ภำษำอังกฤษที่แตกต่ำงกันไปตำมสถำนกำรณ์ต่ำง ๆ โดยแบ่งวัจนลีลำออกเป็น 5 

ระดับ ได้แก่ วัจนลีลำตำยตัว วัจนลีลำเป็นทำงกำร วัจนลีลำหำรือ วัจนลีลำเป็นกันเอง และวัจนลีลำ

สนิทสนม จำกกำรวิเครำะห์งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยท ำให้พบว่ำ ระดับกำรใช้ภำษำ

ที่ปรำกฏในงำนเขียนเป็นวัจนลีลำเป็นกันเอง 

อมรำ ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ (2550) อธิบำยลักษณะวัจนลีลำเป็นกันเองตำมแนวคิดของโจสไว้ว่ำ  

วัจนลีลำเป็นกันเองเป็นรูปแบบของภำษำที่เพื่อนสนิท คนที่คุ้นเคย หรือคนในวงกำรเดียวกันใช้

ด้วยกัน กำรใช้ภำษำจึงไม่จ ำเป็นต้องระวังตัว มีควำมเป็นธรรมชำติ กำรออกเสียงไม่สมบูรณ์ ในกรณี

ก็งำนเขียนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยพบลักษณะภำษำของวัจนลีลำเป็นกันเองทั้งหมด 4 ลักษณะ 

ได้แก่ กำรใช้ค ำอ้ำงถึงที่แสดงควำมสนิทสนม ควำมเป็นเพื่อน หรือควำมเป็นคนกลุ่มเดียวกัน กำรใช้

ค ำลงท้ำยที่ใกล้เคียงกับภำษำพูดแบบเป็นกันเอง กำรใช้ค ำสแลง และกำรใช้รูปสะกดไม่ตรงตำม

มำตรฐำน 

ลักษณะกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเองนี้ช่วยประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะ “มิตร” 

ของผู้ท่องเที่ยว ซึ่งอำจเรียกได้ว่ำเป็นวำทกรรมแห่งมิตร (discourse of friend)  

ตาราง 19 ตัวอย่างการใช้วัจนลีลาเป็นกันเองที่ปรากฏในงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
ลักษณะภำษำ ตัวอย่ำง 

ค ำอ้ำงถึงที่แสดงควำมสนิทสนม เย้ ในที่สุดวันพักผ่อนหน้ำหนำวปลำยปีก็มำถึงสักที อำกำศดีชวน

ให้เที่ยวขนำดนี้ต้องจิ้ม GPS ไปเขำใหญ่แล้วป่ะแก (8/4) 

ค ำอ้ำงถึงที่แสดงควำมเป็นเพื่อน ถ้ำเพื่อนๆ มีแพลนมำเที่ยวไร่เลย์ กระบี่ และก ำลังมองหำที่พัก

รำคำสบำยกระเป๋ำ วิวสวย เงียบสงบ มีควำมเป็นธรรมชำติ ผม

แนะน ำท่ีนี่เลยครับ มำพักแล้วไม่ผิดหวังแน่นอน  (9/4) 

ค ำอ้ำงถึงที่แสดงควำมเป็นคนใน

กลุ่มเดียวกัน 

ลูกเพจคนไหนจะไปรับโอโซนพร้อมจิบกำแฟชิลล์ ร้ำนนี้ต้องถูกใจ

แน่นอน (5/1) 

ค ำลงท้ำย เพรำะเค้ำถูกยกย่องจำก UNESCO ให้เป็นเมืองสร้ำงสรรค์ด้ำน

อำหำรเลยนะ แบบว่ำเฮ้ย! ไมธ่รรมดำนะเฟ้ย (10/1) 

ค ำสแลง ชิคๆ คูลๆ ล่องเรือใบสุดหรู ปำร์ตี้สุดเจ๋ง กับ Andamanpassion 

(7/5) 

รูปสะกดไม่ตรงตำมมำตรฐำน ด้ำนนอกบริเวณโดยรอบโอบล้อมไปด้วยต้นไม้ร่มรื่นเย็นสบำย...

ถ้ำมีเสื่อผืน หมอนใบ หนังสือ 1 เล่ม นี่คงหลับยำวแน่นวลลล



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

139 
 

ลักษณะภำษำ ตัวอย่ำง 

...^^ (4/2) 

 

 จำกกำรสังเครำะห์และอธิบำยถึงหน้ำที่ของกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรประกอบสร้ำงชุด

ควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว สำมำรถสรุปควำมสัมพันธ์ได้ดังนี้ 

(1) กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว มีทั้งหมด 6 กลวิธี

หลัก คือ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรม กำรใช้

ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท และกำรนิยำม

ควำมหมำย 

(2) กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว มีทั้งหมด 5 กลวิธีหลัก 

คือ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรม กำรใช้ข้อควำม

แสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล และกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง 

(3) กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงภำพแทนผู้ท่องเที่ยว มีทั้งหมด 5 กลวิธีหลัก คือ กำร

ใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรม กำรใช้ข้อควำมแสดง

ควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล และกำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท 

 

4.4 บทบำทของภำษำของกำรท่องเทีย่วที่ปรำกฏในตัวบท 

  ลักษณะภำษำที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สะท้อน

บทบำทของภำษำที่สัมพันธ์กับแนวคิดของ Dann (1996) กล่ำวคือ ภำษำของกำรท่องเที่ยวไม่ได้มี

ลักษณะที่เป็นกลำง หำกแต่เป็นภำษำที่วิถีปฏิบัติบำงประกำรให้เป็นที่ยอมรับ (praxis) เพื่อให้กลุ่ม

คนบำงกลุ่มได้สิทธิพิเศษบำงประกำร และมีส่วนสัมพันธ์กับกำรครอบง ำทำงควำมคิดและวิถีปฏิบัติ

ภำยในสังคม 

จำกตัวบทงำนเขียนจะพบว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยนิยำมควำมหมำยและคุณค่ำแก่

กำรท่องเที่ยวไว้ด้วยชุดควำมคิด 3 ชุด ได้แก่ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึง

ประสงค์ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” และชุดควำมคิดที่ท ำให้

กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” หำกผู้ท่องเที่ยวในฐำนะผู้อ่ำนหรือผู้บริโภคตัว

บทนี้ยอมรับชุดควำมคิดข้ำงต้นเหล่ำนี้ ผู้ท่องเที่ยวจะยอมรับว่ำตนเป็น “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และ

ยอมรับว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ทั้งนี้ ผู้ท่องเที่ยว

เชื่อว่ำ เมื่อกำรปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแล้วจะได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

140 
 
พึงประสงค์ คุ้มค่ำ และไม่มีควำมเสี่ยง ผู้ท่องเที่ยวจะกลำยเป็น “ผู้บริ โภคที่ชำญฉลำด” และเป็น 

“ผู้น ำเสนอตนเอง” เพื่อยืนยันและอวดสังคมว่ำตนได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยวนั้นแล้ว กำรยอมรับ

ภำษำของกำรท่องเที่ยวตำมตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงเป็นกำรยอมรับวิถีปฏิบัติ

เกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวที่ผู้ท่องเที่ยวต้องพึ่งพำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว อันเป็นกำรให้สิทธิพิเศษแก่บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวในกำรครอบง ำทำงควำมคิดจะโดยรู้ตัวหรือไม่ก็ตำม ผู้ท่องเที่ยวได้ยอมรับบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

ขณะเดียวกัน กำรเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ก็ได้แสดงสถำนะของผู้ท่องเที่ยวที่เหนือกว่ำผู้บริโภค

หรือผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ ด้วย 

Dann (1996) ได้เสนอบทบำททำงสังคมของภำษำของกำรท่องเที่ยวไว้ 4 ลักษณะ ได้แก่  

กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงควำมจริงแท้ กำรท่องเที่ยวในฐำนะของกำรสร้ำงควำมต่ำง  

กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงภำพ และกำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรยึดครอง  

จำกกำรศึกษำชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ชำวไทยพบว่ำ ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีบทบำททำงสังคมที่ส ำคัญ 2 

ประกำร ได้แก่ กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงภำพ และกำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของ

กำรยึดครอง 

1) กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรสร้ำงภำพ Dann (1996) มองว่ำ ภำษำของกำร

ท่องเที่ยวเป็นกำรน ำเสนอภำพแทน ไม่ใช่กำรน ำเสนอควำมจริงแท้ กำรน ำเสนอภำพแทนนั้นสัมพันธ์

กับภำพและสัญญะต่ำง ๆ ที่มีผลต่อกำรรับรู้และควำมเข้ำใจตัวตนที่เป็นตัวของตัวเองหรือเป็นปัจเจก

มำกขึ้ น  (self-actualization/pro-individualist/anti-authority/anti-massification) จำกตั วบท

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยพบภำพแทนและชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว

ที่มีลักษณะดังกล่ำว ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้เลือกหรือก ำหนดแนวทำงกำรท่องเที่ยว

ด้วยตนเอง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ มี

ควำมพิเศษโดดเด่น” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” และควำมคิดย่อยเกี่ยวแก่

กำรท่องเที่ยวเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัส

ควำมพิเศษ และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง 

ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้ท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่ขับเน้น

ควำมเป็นตัวของตัวเองของผู้ท่องเที่ยว โดยผู้ท่องเที่ยวสำมำรถเลือกหรือลองท่องเที่ยวในรูปแบบที่

เหมำะสมหรือตรงกับควำมต้องกำรของตนได้ ลักษณะดังกล่ำวมักเน้นกำรท่องเที่ยวคนเดียวหรือเป็น

กลุ่มเล็ก อำจเป็นกลุ่มเพื่อนหรือกลุ่มครอบครัว และมักจะเป็นกำรเดินทำงท่องเที่ยวด้วยตัวเอง
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มำกกว่ำกำรใช้บริกำรทัวร์ ทั้งนี้ กำรท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยวจะเป็นโอกำสให้ผู้ท่องเที่ยวได้ไปสัมผัส

ควำมพิเศษโดดเด่นต่ำง ๆ ของสถำนที่ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมท่องเที่ยวนั้น ๆ และจะได้น ำเสนอ

ตนเองผ่ำนสถำนที่หรือกิจกรรมท่องเที่ยวเหล่ำนั้นเพื่อแสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้มีควำมพิเศษ

โดดเด่นและเป็นผู้อยู่ในกระแส 

ตัวอย่ำง 91 

- พวกเรำใช้เวลำล่องเรืองทั้งหมด 30 นำทีก็มำจบที่เจดีย์วั่นหมิง เจดีย์ที่ถือเป็นแลนมำร์ค

ที่ใครมำแล้วไม่ได้มำโพสต์ท่ำถ่ำยรูปเกร๋เกร๋ด้วยถือว่ำมำไม่ถึง (2/2) 

 

จำกตัวอย่ำง 91 ท ำให้เห็นว่ำ กำรน ำเสนอตนเองของผู้ท่องเที่ยวนั้นจะมำพร้อมกับกำรสัมผัสควำม

พิเศษโดดเด่นของสถำนที่ท่องเที่ยว เพื่อแสดงควำมเป็นผู้อยู่ในกระแสและผู้มีควำมพิเศษโดดเด่นของ 

ผู้ท่องเที่ยว 

2) กำรท่องเที่ยวในฐำนะภำษำของกำรยึดครอง Dann (1996) มองว่ำ นอกจำกจะเป็น 

กำรน ำเสนอภำพแทนแล้ว ภำษำของกำรท่องเที่ยวยังมีส่วนในกำรจัดวำงคนในสังคมในต ำแหน่งแห่ง

หนที่แตกต่ำงกันด้วยกำรช่วงชิงควำมหมำยเพื่อนิยำมตนเอง จำกตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยพบภำพแทนที่มีลักษณะกำรจัดวำงต ำแหน่งแห่งหน 2 แบบ  

แบบแรก ได้แก่ คู่ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” กับบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวทั้งในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว และในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว จะเห็นได้ว่ำ แม้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้

ท่องเที่ยวจะเป็นผู้บริโภคเหมือนกัน แต่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้แสดงให้เห็นบทบำทและสถำนะที่

เหนือกว่ำผู้ท่องเที่ยวโดยเสนอภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุ

ภำรกิจท่องเที่ยวและในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนดังกล่ำวสะท้อนควำมเป็น

ผู้น ำทำงควำมคิดของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ลักษณะเช่นนี้คล้ำยคลึงกับบล็อกเกอร์กลุ่มอ่ืน เช่น บล็อก

เกอร์ด้ำนควำมงำม (beauty blogger) ซึ่ งงำนวิจัยของอำรีรัตน์ สุรอมรรัตน์  (2555) พบว่ำ

คุณลักษณะของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมในฐำนะผู้น ำทำงควำมคิด ควำมสำมำรถในกำรสร้ำงเนื้อหำ 

และควำมสำมำรถในกำรกระจำยข้อมูล มีผลต่อกำรรับรู้ ทัศนคติ และกำรตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ด้ำน

ควำมงำมของผู้บริโภค 

แบบที่สอง ได้แก่ กำรขับเน้นสถำนะของผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ได้ท ำ

ให้สถำนะของผู้ท่องเที่ยวกลุ่มนี้อยู่เหนือกว่ำผู้ท่องเที่ยวทั่วไป ทั้งนี้ กำรเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” 
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ได้จะต้องเป็นผู้ที่รู้จักวำงแผนท่องเที่ยวเพื่อให้ได้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำและไม่มีควำมเสี่ยง

หรือมีควำมเสี่ยงน้อยที่สุด สำมำรถเลือกหรือก ำหนดแนวทำงกำรท่องเที่ยวของตนเองได้ และกำร

ท่องเที่ยวที่ตนเลือกนั้นจะช่วยแสดงตัวตนของผู้ท่องเที่ยวในฐำนะผู้อยู่ในกระแส ผู้มีควำมพิเศษโดด

เด่น และผู้ค้นหำเรียนรู้ ขณะเดียวกัน กำรนิยำมตนเองเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ก็ได้ท ำให้ผู้ที่มี

ลักษณะตรงข้ำมหรือต่ำงไปจำกน้ันกลำยเป็นผู้ท่องเที่ยวอีกกลุ่มหนึ่งซึ่งไม่ใช่ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” 

ไปโดยปริยำย  

 

4.5 ควำมสัมพันธ์ของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ 

  ตรรกะของกำรบริโภคตำมแนวคิดของโบดริยำรด์ (Baudrillard, 1981) แบ่งออกเป็น 4 

ลักษณะ ได้แก่ (1) กำรบริโภคด้วยตรรกะเชิงหน้ำที่ของคุณค่ำใช้สอย พิจำรณำวัตถุในฐำนะเครื่องมือ

ใช้สอยที่สำมำรถใช้อรรถประโยชน์ได้ (2) กำรบริโภคด้วยตรรกะเชิงเศรษฐกิจของคุณค่ำแลกเปลี่ยน 

พิจำรณำวัตถุในฐำนะสินค้ำที่แลกเปลี่ยนค่ำด้วยเงินหรือสิ่งอื่น ๆ ในตลำด (3) กำรบริโภคด้วยตรรกะ

ของกำรแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ พิจำรณำวัตถุในฐำนะของสัญลักษณ์ มีควำมเป็นนำมธรรมสูง และ  

(4) กำรบริโภคด้วยตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ เป็นกำรพิจำรณำวัตถุในฐำนะของสัญญะที่จะสร้ำง 

ควำมแตกต่ำงและท ำให้ผู้บริโภคมีที่สถำนะสูงกว่ำ รำยละเอียดควำมสัมพันธ์ของวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวกับกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ มีดังนี้  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สร้ำงคุณค่ำ

เชิงสัญญะให้แก่กำรท่องเที่ยว เพื่อควำมแตกต่ำงและท ำให้ผู้บริโภคหรือผู้ท่องเที่ยวมีสถำนะที่สูงกว่ำ

คนอ่ืน วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้สร้ำงควำมหมำยให้แก่กำรท่องเที่ยวเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้

ส ำเร็จ” พร้อมนิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ด้วยควำมคิดย่อยต่ำง ๆ ได้แก่ กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ และกำรท่องเที่ยว

เป็นกำรหลีกหนี ชุดควำมหมำยเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเหล่ำนี้มีผลต่อกำรเสนอภำพแทนผู้ท่องเที่ยว 

ประกำรแรก วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนอกจำกจะท ำหน้ำที่ให้ข้อมูล บอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยว และให้ค ำแนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยวแล้ว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังมีบทบำทส ำคัญใน  

กำร “ประกอบสร้ำง/นิยำมควำมหมำยและคุณค่ำ” ให้แก่กำรท่องเที่ยว ท ำให้กำรท่องเที่ยวมีบทบำท

เป็น “ป้ำยก ำกับ” หรือ “สิ่งบ่งชี้” คุณค่ำในทำงอำรมณ์และจิตใจของผู้ท่องเที่ยว กล่ำวคือ นอกจำก 

ผู้ท่องเที่ยวจะได้ไปท ำ “กิจกรรมท่องเที่ยว” แล้ว ยังรู้สึกว่ำ “กำรท ำกิจกรรมท่องเที่ยว” มีคุณค่ำทำง
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จิตใจด้วย เพรำะได้บ่งบอกตัวตนว่ำเป็นผู้ท่องเที่ยวเป็นคนที่ “ชำญฉลำด” “มีรสนิยม” และ 

“ประสบควำมส ำเร็จในกำรปฏิบัติภำรกิจ”  

คุณค่ำทำงจิตใจข้ำงต้นอันเป็นตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะท ำหน้ำที่ไปพร้อมกันกับตรรกะ 

เชิงหน้ำที่ของคุณค่ำใช้สอย ซึ่งแสดงอรรถประโยชน์ของกำรท่องเที่ยวว่ำผู้ท่องเที่ยวจะได้รับ  

ควำมเพลิดเพลิน/ควำมสุข กำรพักผ่อน และกำรผ่อนคลำยควำมเครียด เป็นต้น รวมถึงตรรกะเชิง

เศรษฐกิจของคุณค่ำแลกเปลี่ยน ซึ่งแสดงให้เห็นถึงควำมส ำคัญของ “เงิน” ที่ใช้จ่ำยไปในกำร

ท่องเที่ยวเป็นกำรแลกเปลี่ยนท่ี “คุ้มค่ำ” 

ประกำรที่สอง วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอภำพแทนของคู่ควำมสัมพันธ์ 2 กลุ่ม กลุ่ม

แรก ได้แก่ บล็อกเกอร์ในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว กลุ่มที่สอง ได้แก่ ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนดังกล่ำวสนับสนุนควำมคิดที่ว่ำ ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดเท่ำนั้นที่

รู้จักวำงแผนเพื่อให้กำรท่องเที่ยวของตนคุ้มค่ำและไม่มีควำมเสี่ยงหรือมีควำมเสี่ ยงน้อยที่สุด 

นอกจำกนี้ ผู้ท่องเที่ยวที่ชำญฉลำดย่อมรู้ว่ำกำรปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะช่วย

ให้กำรท่องเที่ยวได้ผลเป็นไปตำมที่คำดหวัง โดยเชื่อว่ำกำรท่องเที่ยวนั้นจะเป็นกำรพักผ่อน กำรได้รับ

ควำมสุขสูงสุด กำรได้สัมผัสควำมพิเศษ กำรน ำเสนอตนเอง กำรค้นหำเรียนรู้ และกำรหลีกหนีชีวิตใน

เมืองหรือชีวิตที่วุ่นวำย ทั้งนี้ ผู้ท่องเที่ยวย่อมเชื่อว่ำตนเองสำมำรถเลือกหรือก ำหนดกำรท่องเที่ยวที่

เหมำะสมหรือเป็นไปตำมควำมต้องกำรของตนเองได้  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวข้ำงต้นมีลักษณะกำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดคล้ำยกับงำนวิจัยของ

ศิริพร  ภักดีผำสุข (Phakdeephasook, 2008) ซึ่งศึกษำวำทกรรมโฆษณำสินค้ำและบริกำรเพื่อ

สุขภำพ งำนวิจัยพบว่ำ วำทกรรมดังกล่ำวสร้ำงควำมคิดควำมเชื่อว่ำ ผู้บริโภคที่ฉลำดและรู้จักเลือก

เท่ำนั้นที่เห็นว่ำสินค้ำและบริกำรเพื่อสุขภำพเป็นสิ่งส ำคัญ นอกจำกนี้ ยังมีลักษณะคล้ำยกับงำนวิจัย

ของวิภำดำ รัตนดิลก ณ ภูเก็ต (2561) ซึ่งศึกษำกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะในนิตยสำรประเภท

อำหำร งำนวิจัยพบว่ำ กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดเกี่ยวแก่อำหำรและกิจกรรมอันเกี่ยวเนื่องกับ

อำหำรได้สถำปนำสถำนภำพของบุคคล 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้บริโภคซึ่งเป็นคนฉลำดและเป็นคนมี

รสนิยม และกลุ่มเชฟซึ่งเป็นผู้รู้ผู้เชี่ยวชำญและเป็นผู้มีควำมสำมำรถสร้ำงสรรค์อำหำรได้อย่ำงมี

รสนิยม ทั้งนี้ มีควำมแตกต่ำงที่น่ำสนใจประกำรหนึ่งคือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมิได้แสดงสถำนภำพ

ของตนเป็น “ผู้เชี่ยวชำญ” เหมือนอย่ำงเชฟ หำกแต่แสดงสถำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และใช้

กำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวในกำรแนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว 

ประกำรที่สำม วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเสนอภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวทั้งสองภำพนี้ท ำงำน
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ร่วมกัน กล่ำวคือ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” สนับสนุนควำมคิดที่ว่ำ ผู้ท่องเที่ยว

มีหน้ำที่ต้องบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวที่ตนเองได้เลือกไว้แล้ว โดยมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำ

แนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว เมื่อผู้ท่องเที่ยวปฏิบัติภำรกิจส ำเร็จลุล่วงแล้ว ผู้ท่องเที่ยวต้องน ำเสนอ

ตนเองเพื่อเป็นกำรยืนยันว่ำตนเองบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว นอกจำกนี้ ยังเป็นกำรแสดงสถำนะที่

เหนือกว่ำคนอ่ืน กล่ำวคือ ผู้ท่องเที่ยวที่ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้จะมองว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็น

รูปแบบของกำรด ำเนินชีวิตที่แสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้มีรสนิยมในกำรใช้ชีวิตและประสบ

ควำมส ำเร็จในชีวิต และเพื่อเป็นกำรพิสูจน์ว่ำผู้ท่องเที่ยวได้ไปท่องเที่ยวจริง ผู้ท่องเที่ยวจะต้อง

น ำเสนอตัวเองผ่ำนสื่อสังคมด้วยกำร “เช็คอิน” หรือกำรถ่ำยรูป ลักษณะเช่นนี้ไม่ได้แตกต่ำงไปจำก

กำรท่องเที่ยวในช่วงทศวรรษที่ 2530 ซึ่งชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2546) ได้อธิบำยไว้ว่ำ 

ในสังคมบริโภคนิยมเช่นปัจจุบัน กำรไปเที่ยวเป็นบรรทัดฐำนหนึ่งของ 

กำรด ำเนินชีวิต เหมือนกำรไปวัดของชำวบ้ำนในสังคมเกษตรกรรม สนุกหรือเบื่อ  

ได้พักผ่อนหรือเหนื่อย ไม่ใช่ประเด็น หำกคุณต้องกำรแสดงควำมเป็นผู้มีรสนิยม  

เป็นผู้ประสบควำมส ำเร็จในชีวิต คุณต้องไปเที่ยวในวันหยุด ต้องไปจับจ่ำยใช้สอย 

เงินทอง (ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์, 2547, หน้ำ 74) 

ประกำรสุดท้ำย วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเสนอภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง”  

ภำพแทนนี้สะท้อนให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวน่ำจะเป็นกลุ่ม “คนเมือง” ที่ออกไปท่องเที่ยวยังที่ต่ำง ๆ ทั้ง

ใกล้และไกล ทั้งในและต่ำงประเทศ “คนเมือง” กลุ่มนี้มักมองว่ำกำรออกไปท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี 

ควำมวุ่นวำย ทั้ งนี้  อำจตีควำมได้ว่ำ “คนเมือง” ที่ ได้ออกไปท่องเที่ยวถือเป็นเป็นผู้ประสบ

ควำมส ำเร็จในชีวิต สำมำรถหลีกหนีชีวิตที่วุ่นวำยเพื่อมำ “พักผ่อน” หรือ “ชำร์จแบต” ลักษณะ

เช่นนี้ ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2547, หน้ำ 73) ก็ได้ให้ควำมเห็นไว้อย่ำงสนใจว่ำ 

เพื่อตอบสนองจุดมุ่งหมำยของกำรไปเที่ยวเพื่อรีชำร์จแบตเตอรี่ กำรไป

เที่ยวจึงต้องเป็นกำรไปเที่ยวยังสถำนที่ที่ผิดแปลกไปจำกชีวิตปกติ คนเมืองหลวง

ต้องเปลี่ยนบรรยำกำศโดยกำรไปต่ำงจังหวัด ยิ่งถ้ำไปตำมชำยทะเล หรือป่ำเขำย่ิงดี  

เพรำะชีวิตในเมืองมีแต่ป่ำคอนกรีตและคลื่นมนุษย์ ส่วนคนต่ำงจังหวัดก็เข้ำมำเที่ยว 

ในเมืองหลวงแทน 

กล่ำวโดยสรุป วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ประกอบสร้ำง/นิยำมคุณค่ำเชิงสัญญะให้แก่ 

กำรท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว โดยท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ป้ำยก ำกับ” “สิ่งบ่งชี้” หรือ 
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“สัญญะ” ที่ท ำให้คนในสังคมบริโภคนิยมที่คล้อยตำมวำทกรรมเลือกที่จะเดินทำงท่องเที่ยวเพื่อใช้

กำรท่องเที่ยวเป็นสื่อหรือสัญญะในกำร “น ำเสนอ” หรือ “อวด” ว่ำตนเป็นผู้มี “ลักษณะพึง

ประสงค์” ต่ำง ๆ หรือคนในกลุ่มสังคมหรือชนชั้นที่ “พิเศษกว่ำ” ตำมที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้

นิยำมควำมหมำย 

  

4.6 สรุป 

  จำกวิเครำะห์ลักษณะเนื้อหำ กำรประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกลวิธีทำงภำษำกับชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว บทบำทของภำษำ

ของกำรท่องเที่ยว และควำมสัมพันธ์ของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับกำรบริโภคคุณค่ำเชิงสัญญะ ท ำ

ให้ได้ข้อค้นพบที่ส ำคัญและตอบวัตถุประสงค์กำรวิจัยข้อแรกซึ่งศึกษำชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงผ่ำนภำษำในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย โดยแบ่งเป็น 

2 เรื่อง เรื่องแรก คือ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในมิติของตัวบท ส่วนเรื่องที่สอง คือ กระบวนกำร

ท ำงำนของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว มีรำยละเอียดดังนี้ 

4.6.1 วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในมิติของตัวบท 

  จำกกำรพรรณนำกลวิธีที่ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว สำมำรถสรุป 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในมิติของตัวบทได้ดังนี้ 

 การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ กล่าวคือ การท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยาก เป็นกิจกรรม 

ที่ผู้ท่องเที่ยวสามารถคาดหวังได้ ว่าจะได้พักผ่อน ได้รับความสุขสูงสุด และได้สัมผัสความพิเศษจาก

กิจกรรมและบริการต่าง ๆ อย่างคุ้มค่า อีกทั้งสามารถใช้การท่องเที่ยวเป็นช่องทางในการน าเสนอ

ตัวตน และอาจใช้การท่องเที่ยวในการค้นหาเรียนรู้และหลีกหนีด้วย ผู้ท่องเที่ยวสามารถเลือกวิถีหรือ

แนวทางท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับตนเองได้ นอกจากน้ัน การท่องเที่ยวยังเป็นภารกิจที่ต้องท าให้ส าเร็จ 

และเป็นการลงทุนที่มีความเสี่ยง จ าเป็นจะต้องมีการวางแผนโดยใช้ประสบการณ์และค าแนะน าของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่เป็นเสมือน “มิตร” และเป็นผู้แนะน าแนวทางในการบรรลุภารกิจ ตลอดจน

เป็นผู้สร้างเครือข่ายชุมชนผู้ท่องเที่ยว ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็เป็นผู้ก าหนดลักษณะ  

การท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ข้างต้น ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ปฏิบัติภารกิจที่ต้องรู้จักบริโภคหรือท่องเที่ยว

อย่างชาญฉลาด หากปฏิบัติตามค าแนะน าของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแล้วก็จะลดหรือขจัดความเสี่ยง

ต่าง ๆ ท าให้บรรลุภารกิจท่องเที่ยว ได้รับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์และคุ้มค่า  โดยผู้

ท่องเทีย่วจะต้องน าเสนอตนเองเพื่อยืนยันและอวดสังคมว่าได้บรรลุภารกิจท่องเที่ยวแล้ว 
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 วำทกรรมกำรท่องเที่ยวข้ำงต้นได้แสดงมิติทำงควำมหมำย (dimensions of meaning) และ

ผลกระทบเชิงโครงสร้ำง (structural effects) ดังนี้ 

 มิติควำมหมำยด้ำนเนื้อหำ (contents) วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ส่งต่อควำมรู้และควำม

เชื่อเก่ียวแก่กำรท่องเที่ยว ดังนี้ 

 การท่องเที่ยวที่พึงประสงค์เป็นการท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยาก ผู้ท่องเที่ยวสามารถคาดหวังได้ 

ว่าจะได้พักผ่อน จะได้รับความสุข และจะได้สัมผัสความพิเศษ นอกจากนี้ ผู้ท่องเที่ยวยังคาดหวังได้

อีกว่า จะได้น าเสนอตัวตนของผู้ท่องเที่ยวต่อสังคมผ่านการท่องเที่ยว อีกทั้งการท่องเที่ยวอาจท าให้ได้

เรียนรู้ ได้ค้นหา และได้หลีกหนีไปจากความวุ่นวายหรือจากสังคมเมือง ผู้ท่องเที่ยวสามารถเลือกวิถี

หรือแนวทางท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับตนเองได้ ทั้งนี้ การท่องเที่ยวเป็นทั้งภารกิจและการลงทุนที่มี

ความเสี่ยง จ าเป็นต้องมีการวางแผนโดยใช้ประสบการณ์และค าแนะน าของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เพื่อ

ลดหรือขจัดความเสี่ยง บรรลุภารกิจท่องเที่ยว และได้รับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่า 

 จะเห็นว่ำวำทกรรมกำรกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้น ให้ควำมหมำยหรือคุณค่ำแก่ 

กำรท่องเที่ยวในเชิงบวกและเป็นประโยชน์ โดยเฉพำะกำรพักผ่อน กำรได้รับควำมสุข กำรได้สัมผัส

พิเศษ กำรน ำเสนอตัวตน กำรเรียนรู้ กำรค้นหำ และกำรหลีกหนี แม้ว่ำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะ

แสดงประโยชน์ไว้มำก แต่ก็สร้ำงข้อควรตระหนักส ำคัญไว้ว่ำ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่มีควำม

เสี่ยง หำกจะลดหรือขจัดควำมเสี่ยงและได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์อย่ำงคุ้มค่ำแล้ว 

ต้องท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจ และต้องยอมรับค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งเป็นผู้

ก ำหนดลักษณะพึงประสงค์ของกำรท่องเที่ยวข้ำงต้น 

มิติด้ำนควำมสัมพันธ์ (relations) วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ก ำหนดรูปแบบควำมสัมพันธ์

ของคนในชุมชนผู้ท่องเที่ยวขึ้น ซึ่งตอกย ้ำหรือมีผลต่อควำมสัมพันธ์ทำงสังคม ดังนี้ 

ในชุมชนผู้ท่องเที่ยวมีสมาชิกที่ส าคัญ 2 กลุ่ม คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว 

ความสัมพันธ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยวมีลักษณะไม่เท่าเทียมกัน แต่แฝงไปด้วย

บรรยากาศของความมิตร บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถานะเป็นผู้น าและผู้ให้ค าแนะน าอย่าง “มิตร” 

หากแฝงน ้าเสียงของผู้มีอ านาจในการสั่งและเตือน ส่วนผู้ท่องเที่ยวมีสถานะเป็นผู้ตามและผู้รับ

ค าแนะน า 
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 จะเห็นว่ำวำทกรรมกำรกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้น ได้สร้ำงชุมชนเฉพำะขึ้นมำ คือ 

“ชุมชนผู้ท่องเที่ยว” บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้ก ำหนดรูปแบบควำมสัมพันธ์ของตนกับผู้ท่องเที่ยว 

แม้จะแสดงออกด้วยท่ำทีที่เป็น “มิตร” แต่น ้ำเสียงกลับแสดงควำมมีอ ำนำจ (authoritative voice) 

อยู่เนือง ๆ ท ำให้ควำมสัมพันธ์ในชุมชนผู้ท่องเที่ยวเป็นควำมสัมพันธ์ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เป็น

ต้นแบบหรือตัวอย่ำง เป็นผู้น ำ และเป็นผู้ให้ค ำแนะน ำแก่ผู้ท่องเที่ยว จำกกำรมิติของตัวบทท ำให้

พบว่ำ กำรสถำปนำสถำนะของบล็อกเกอร์นี้เกิดจำกกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว กำรให้

ค ำแนะน ำ และกำรสั่งและตักเตือน ขณะที่ผู้ท่องเที่ยวเริ่มต้นจำกกำรเป็นผู้อ่ำนงำนเขียน เมื่อสนใจ

และต้องกำรออกเดินทำงท่องเที่ยวก็จะกลำยเป็นผู้ท่องเที่ยว และหำกยอมรับควำมคิดของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวจะก็กลำยเป็นสมำชิกในชุมชนผู้ท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสร้ำงขึ้น 

และพร้อมจะท ำตำมค ำแนะน ำของ “มิตร” ที่แนะน ำและก ำกับ เพื่อบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวที่บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้ก ำหนดไว้  

ข้อสังเกตที่ได้จำกกำรพิจำรณำมิติควำมหมำยด้ำนควำมสัมพันธ์ประกำรแรก บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นผู้เชี่ยวชำญที่ไม่ได้ที่มำจำกควำมศึกษำในระบบหรือวิชำชีพ หำกแต่เป็น

ผู้เชี่ยวชำญที่มำจำกประสบกำรณ์และกำรยอมรับจำกผู้อ่ืนซึ่งมีสถำนะเป็นผู้บริโภคเหมือนกัน 

ลักษณะเช่นนี้อำจแสดงให้เห็นบรรทัดฐำนทำงสังคมของคนไทยในเรื่องกระบวนกำรสร้ำงกำรยอมรับ

สถำนะผู้เชี่ยวชำญดังจะอภิปรำยต่อไปเมื่อกล่ำวถึงกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำง

สังคมวัฒนธรรม 

 ข้อสังเกตประกำรที่สอง คือ ลักษณะกำรก่อตัวเป็นผู้เชี่ยวชำญของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ซึ่ง

เมื่อศึกษำวำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมร่วมด้วยจะท ำให้เห็นพัฒนำกำรของสถำนะของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นล ำดับชัดเจนย่ิงขึ้น 

มิติด้ำนควำมหมำยด้ำนอัตบุคคล (subjects) วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอภำพแทน 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว ส่งผลต่อกำรก ำหนดอัตลักษณ์ทำงสังคมของคนทั้งสองกลุ่ม รวม

ไปถึงอัตลักษณ์ของบล็อกท่องเที่ยว ดังนี้ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้กลายเป็นกลุ่มทางสังคมที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดลักษณะการ

ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ และก าหนดอัตลักษณ์ผู้ท่องเที่ยวให้เป็น “ผู้ปฏิบัติภารกิจ” “ผู้บริโภคที่ชาญ

ฉลาด” และ “ผู้น าเสนอตัวเอง” ทั้งยังเสนอไว้อีกว่า ผู้ท่องเที่ยวอาจเป็น “คนเมือง” ที่หลีกหนีจาก

สังคมเมืองมาท่องเที่ยว ขณะที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ได้ก าหนดอัตลักษณ์ของตนเองขึ้นเป็น “มิตร” 

ของผู้ท่องเที่ยว ผู้แนะน าแนวทางในการบรรลุภารกิจท่องเที่ยว และผู้สร้างเครือข่ายชุมชนผู้
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ท่องเที่ยว ในส่วนของบล็อกท่องเที่ยวก็ได้กลายเป็นแหล่งถ่ายทอดประสบการณ์ท่องเที่ยว คู่มือการ

ท่องเที่ยว รวมไปถึงชุมชนของคนที่สนใจเรื่องการท่องเที่ยว โดยมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้บอกเล่า

ประสบการณ์ เป็นผู้แนะน า และเป็นผู้สร้างชุมชนดังกล่าว 

จะเห็นว่ำวำทกรรมกำรกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้น ได้ก ำหนดอัตลักษณ์ของอัตบุคคล  

อย่ำงน้อย 3 กลุ่ม คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยว และบล็อกท่องเที่ยว บทบำทและสถำนะของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีส่วนส ำคัญที่สุด เพรำะเป็นทั้งผู้ก ำหนดควำมหมำยของกำรท่องเที่ยว พร้อมกัน

นั้นก็เป็นผู้สร้ำงและผู้น ำของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ท ำหน้ำที่เป็นตัวอย่ำงหรือต้นแบบและให้

ค ำแนะน ำแก่ผู้ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้พื้นที่ของบล็อกเป็นที่ถ่ำยทอดประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวของตน และยังใช้เป็นพื้นที่ให้ค ำแนะน ำและสร้ำงปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงคนในชุมชนผู้

ท่องเที่ยว ส่วนผู้ท่องเที่ยวเอง หำกยอมรับควำมคิดของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวก็จะเป็นผู้

ปฏิบัติภำรกิจและเป็นผู้บริโภคที่ชำญฉลำดในกำรท่องเที่ยว และยังต้องเป็นผู้น ำเสนอตัวเองเพื่อ

ยืนยันและอวดสังคมว่ำตนได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยวและเป็นผู้บริโภคที่ชำญฉลำด  นอกจำกนี้ วำท

กรรมกำรท่องเที่ยวที่สร้ำงขึ้นโดยบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้ท ำให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยว(รวมถึงบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวด้วย)มีแนวโน้มเป็นคนที่ใช้ชีวิตในสังคมเมืองโดยเฉพำะในกรุงเทพมหำนครที่ต้องกำร

ท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนและ/หรือหลีกหนีควำมวุ่นวำย 

4.6.2 กระบวนกำรท ำงำนของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวประกอบสร้ำงขึ้นจำกชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวหลำย

ชุด จำกกำรศึกษำพบว่ำชุดควำมคิดเหล่ำนั้นมีทั้งส่วนที่ท ำงำนสอดคล้องสัมพันธ์กันอย่ำงดี และส่วน

ที่มีควำมย้อนแย้งกัน ดังจะอธิบำยได้ดังนี้ 

4.6.2.1 ควำมสอดคล้องสัมพันธ์กันระหว่ำงชุดควำมคิด 

กระบวนกำรท ำงำนของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่สอดคล้องสัมพันธ์ระหว่ำงชุดควำมคิดต่ำง 

ๆ ส่งผลในเชิงอุดมกำรณ์ต่อผู้บริโภคตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย สำมำรถ

อธิบำยเป็นล ำดับขั้นตอนได้ 5 กระบวนกำร ได้แก่ กระบวนกำรนิยำมควำมหมำย กระบวนกำรสร้ำง

ควำมต้องกำร กระบวนกำรสร้ำงควำมจ ำเป็น กระบวนกำรแสวงหำค ำแนะน ำ และกระบวนกำรสนอง

ผลประโยชน์ รำยละเอียดมีดังนี้  

1) กระบวนกำรนิยำมควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวและสถำปนำสถำนะของผู้ที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยว งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้สถำปนำชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับ 
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กำรท่องเที่ยว 3 กลุ่ม ได้แก่ ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และ 

ภำพแทนผู้ท่องเที่ยว  

ชุดควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวมีทั้งหมด 3 ชุด ได้แก่ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยว

เป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนและมีควำมเสี่ยง และ 

ชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ 

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีทั้งหมด 3 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะ “มิตร” 

ของผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจ และ 

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวมีทั้งหมด 3 ภำพแทนหลัก ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” นอกจำกนี้ ยังมีภำพแทนรอง 1 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“คนเมือง” 

ทั้งนี้ ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวเหล่ำนี้ แม้จะประกอบสร้ำงขึ้นโดยบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวเป็นหลัก แต่ก็ไม่อำจปฏิเสธได้ว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็อำจมีชุดควำมคิดเหล่ำนี้มำก่อน 

จำกภูมิหลังของตนเองหรือจำกควำมทรงจ ำร่วมของสังคม ซึ่ งแฟร์คลัฟเรียกว่ำ Member’s 

Resource (MR) (Fairclough, 2015) ดังจะได้อธิบำยต่อในบทที่ 5 ว่ำด้วยเรื่องระเบียบวำทกรรม

และลักษณะควำมสัมพันธ์เชิงสหบทและสหวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว  และบทที่ 6 ว่ำ

ด้วยเรื่องกำรเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมของผู้ท่องเที่ยวชำวไทย 

2) กระบวนกำรสร้ำงควำมต้องกำร วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ เพื่อท ำให้เกิดควำมต้องกำรท่องเที่ยว ชุดควำมคิดดังกล่ำว

ประกอบสร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยที่มีลักษณะอันพึงประสงค์ไว้ถึง 10 ควำมคิดย่อย ได้แก่  

(1) กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก และ (2) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ ควำมคิดย่อย

กลุ่มนี้ช่วยท ำให้ผู้ท่องเที่ยวอยำกออกเดินทำงท่องเที่ยวเพรำะไม่ใช่เรื่องยำกและคำดหวังผลได้ ข้อน่ำ

สังเกตประกำรหนึ่งคือ กำรท่องเที่ยวที่ไม่ใช่เรื่องยำกและสำมำรถคำดหวังผลได้นั้นมักมีกำรน ำเสนอ

สินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวไว้ด้วย อำจกล่ำวได้ว่ำ กำรท่องเที่ยวที่ไม่ใช่เรื่องยำก

และคำดหวังผลได้นั้นไม่ได้เกิดจำกตัวกำรท่องเที่ยวเอง หำกแต่เกิดจำกกำร “รู้จักใช้” สินค้ำและ

บริกำรเหล่ำนั้นตำมที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้น ำเสนอไว้ (3) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน (4) กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด (5) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำม

พิเศษ และ (6) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง ควำมคิดย่อยกลุ่มนี้แสดง
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ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวขับเน้นขึ้น เมื่อผนวกกับควำมคิดย่อยหลักที่สร้ำง

ควำมมั่นใจแล้ว จะท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเข้ำใจว่ำ กำรพักผ่อน กำรได้รับควำมสุข กำรได้สัมผัสควำมพิเศษ 

และกำรน ำเสนอตนเอง ล้วนเป็นประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่ได้มำไม่ยำกและได้มำอย่ำงแน่นอน 

นอกจำกนี้ ยังมีควำมคิดย่อย (7) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว สนับสนุนให้ผู้ท่องเที่ยว

มีอิสระในกำรเลือกแนวทำงหรือวิธีกำรท่องเที่ยวเหมำะสมหรือตรงกับควำมต้องกำรตน ขณะเดียวกัน

ควำมคิดย่อยรองอีก 3 ควำมคิดย่อย คือ (8) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ (9) กำร

ท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี และ (10) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ ควำมคิดย่อยเหล่ำนี้ก็

ได้ท ำหน้ำที่เป็นแรงจูงใจเพิ่มเติม ช่วยสร้ำงคุณค่ำและประโยชน์ให้แก่กำรท่องเที่ยว และท ำให้ผู้

ท่องเที่ยวต้องกำรท่องเที่ยวมำกขึ้น 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” ท ำงำนสอดคล้อง

ไปกับควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับภำพแทนและควำมคิด

ย่อยคู่นี้ ก็จะกลำยเป็นเหตุผลอีกข้อหนึ่งที่ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวต้องกำรท่องเที่ยวเพื่อหลีกหนีสังคมเมือง 

3) กระบวนกำรสร้ำงควำมจ ำเป็น วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้แสดงชุดควำมคิดที่เสนอว่ำ 

กำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” ท ำงำนสอดคล้องไปกับภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนนี้ประกอบขึ้นจำกภำพแทนย่อย ได้แก่ (1) ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้ลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” สร้ำงและตอกย ้ำให้ผู้ท่องเที่ยวตระหนักว่ำต้องรู้จักวำงแผนกำร

ท่องเที่ยว เพื่อให้ได้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่เป็นไปตำมชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น

กิจกรรมที่พึงประสงค์ ชุดควำมคิดนี้ได้สร้ำงคุณค่ำเชิงสัญญะให้แก่กำรท่องเที่ยวและช่วยขับเน้นภำพ

แทนย่อยซึ่งแสดงสถำนะที่แตกต่ำงและเหนือกว่ำของผู้ท่องเที่ยว คือ (2) ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้

เลือกหรือก ำหนดกำรท่องเที่ยวด้วยตัวเอง” (3) ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” (4) ผู้ท่องเที่ยว

ในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษโดดเด่น” และ (5) ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ค้นหำเรียนรู้” 

เมื่อผู้ท่องเที่ยวยอมรับชุดควำมคิดและภำพแทนข้ำงต้นแล้ว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังมี  

ชุดควำมคิดและภำพแทนอีกคู่หนึ่งเพื่อท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นควำมจ ำเป็น นั่นคือ ชุดควำมคิดที่ท ำ

ให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” ชุดควำมคิดและภำพแทนคู่นี้ตอกย ้ำให้ผู้ท่องเที่ยวตระหนักว่ำ หำกไม่สำมำรถบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยวได้ ก็ไม่อำจจะได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์และไม่อำจเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญ

ฉลำด” ได้ 
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4) กระบวนกำรแสวงหำค ำแนะน ำ เมื่อผู้ท่องเที่ยวตระหนักว่ำตนเป็น “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” 

และต้องกำรเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” แล้ว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวก็ได้ขั บเน้นสถำนะและ

บทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวด้วยภำพแทน 3 ภำพ คือ (1) ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว แสดงสถำนะที่เท่ำเทียมกันของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยว 

โดยท ำให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็เป็นผู้บริโภคหรือผู้ท่องเที่ยวคนหนึ่งที่บอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวให้ผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืนได้รับรู้ ภำพแทนนี้น่ำจะช่วยสร้ำงให้เกิดกำรยอมรับสถำนะของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวได้อย่ำงง่ำยดำย (2) ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำร

บรรลุภำรกิจท่องเที่ยว แสดงสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในสูงกว่ำผู้ท่องเที่ยว โดยท ำให้บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว เนื่องจำกเป็นผู้ที่มีประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่อำจ

มำกกว่ำผู้ท่องเที่ยว ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบอกเล่ำนั้น ตอกย ้ำชุดควำมคิดที่

นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ ผู้ท่องเที่ยวต้องยอมรับสถำนะของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว โดยคำดหวังว่ำผู้ท่องเที่ยวจะได้รับ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์เช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และท ำให้ตนเองกลำยเป็น 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด”  (3) ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว ภำพแทนนี้ตอกย ้ำและขับเน้นบทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ขยำยควำมสัมพันธ์

ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยวให้เกิดกลำยเป็นเครือข่ำยชุมชนที่มีควำมสนใจเฉพำะ

ร่วมกัน นั่นคือ เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ในแง่นี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงมิได้เป็น “มิตร” ของผู้

ท่องเที่ยวแต่เพียงเท่ำน้ัน หำกยังเป็นผู้น ำของเครือข่ำยชุมชนนี้ด้วย 

5) กระบวนกำรสนองผลประโยชน์ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้สนองผลประโยชน์แก่กลุ่มคน

ที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว 3 กลุ่ม ได้แก่ ผู้ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และภำคธุรกิจ 

การสนองผลประโยชน์แก่ผู้ท่องเที่ยว ได้แก่ กำรแสดงสถำนะที่แตกต่ำงและเหนือกว่ำของ 

ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ทั้งนี้ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังได้เสนอภำพแทนผู้

ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” เพื่อก ำกับและตอกย ้ำให้ผู้ท่องเที่ยวต้องยืนยันหลักฐำนและ

อวดตัวตนต่อสังคม ท ำให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็น “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” ที่ประสบควำมส ำเร็จ และได้

กลำยเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” โดยสมบูรณ์ ในแง่น้ี จะเห็นได้ว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เข้ำมำ

มีส่วนก ำหนด ก ำกับ และครอบง ำควำมคิดของผู้ท่องเที่ยวอย่ำงเป็นขั้นเป็นตอน ตัวบทงำนเขียนของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยจึงมิใช่เพียงบันทึกกำรเดินทำง กำรให้ค ำแนะน ำ หรือกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์ด้ำนท่องเที่ยว หำกภำษำของกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทยังแสดงบทบำทในกำร

สร้ำงภำพ (tourism as a language of recreation) และกำรยึดครอง (tourism as a language of 
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appropriation) โดยได้เสนอภำพแทนและจัดวำงต ำแหน่งแห่งหนของผู้ท่องเที่ยวให้แตกต่ำงและ

เหนือกว่ำคนอ่ืน โดยเน้นให้ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคกำรท่องเที่ยวด้วยตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ

มำกกว่ำตรรกะกำรบริโภคประเภทอ่ืน ๆ และใช้กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือและช่องทำงในสร้ำง

ประกอบสร้ำงอัตลักษณ์ตำมที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้สถำปนำขึ้น 

การสนองผลประโยชน์แก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้แสดง “สถำนะสอง

ด้ำน” ของตน ในด้ำนหนึ่ง บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคหรือผู้ท่องเที่ยวคนหนึ่งที่เข้ำมำมี

บทบำทเป็นผู้ผลิตเนื้อหำเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว โดยเป็นผู้บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว ผู้แนะน ำ

แนวทำงกำรท่องเที่ยว และผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวมีบทบำทในกำร

เสนอภำพและจัดวำงต ำแหน่งแห่งหนให้แก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้ง 3 

ภำพ ทั้งในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ผู้แนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว และผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชน

ผู้ท่องเที่ยว ล้วนเป็นภำพแทนที่สนับสนุนภำพด้ำนบวกของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและสร้ำงกำรยอมรับ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในหมู่ผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนเหล่ำนี้ขับเน้นบทบำทและสถำนะที่สูงกว่ำของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว ลักษณะเช่นนี้อำจเรียกได้ว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกลำยเป็น “ผู้น ำทำงควำมคิด” ของ

เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏกำรณ์นี้อยู่ในกระแสเดียวกับกำรเกิดขึ้นของบล็อกเกอร์ประเภท

อ่ืน ๆ เช่น บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม (beauty blogger) (อำรีรัตน์  สุรอมรรัตน์, 2555) บล็อกเกอร์

อำหำร (Thapsutham, 2017) 

ในอีกด้ำนหนึ่ง บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “สื่อ” ในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์สินค้ำและ

บริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้ง 3 ภำพได้ตอกย ้ำควำมเป็น 

“ผู้น ำทำงควำมคิด” ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เกิดควำมยอมรับและควำมน่ำเชื่อถือในหมู่ผู้ท่องเที่ยว 

สถำนะดังกล่ำวเอ้ือให้ภำคธุรกิจเข้ำมำเสนอผลประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจให้แก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ทรำบถึงสถำนะดังกล่ำวและแสวงหำผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ

จำกภำคธุรกิจเช่นกัน เกิดเป็นกำรตลำดรูปแบบใหม่ที่เรียกว่ำ “กำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์”  

(Influencer Marketing) ดังนั้น กำรน ำเสนอสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวจึงไม่ใช่

กำรกล่ำวถึงเพื่อบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวหรือให้ค ำแนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยวเท่ำนั้น 

หำกแต่เป็น “กำรขำย” สินค้ำและบริกำรเหล่ำนั้นไปพร้อมกับกำรเสนอควำมคิดย่อยเรื่องกำร

ท่ อ ง เ ที่ ย ว ไ ม่ ใ ช่ เ รื่ อ ง ย ำ ก แ ล ะ 

กำรทอ่งเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ 

การสนองผลประโยชน์แก่ภาคธุรกิจ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้สนองประโยชน์แก่ภำคธุรกิจ

ในทำงตรงและทำงอ้อม กำรสนองผลประโยชน์ทำงตรง ได้แก่ กำรเป็นสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ใต
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ลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ กล่ำวคือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้รับจ้ำงจำกภำคธุรกิจซึ่งส่วนใหญ่เป็น 

กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์สินค้ำและบริกำรต่ำง ๆ กำรสนองผลประโยชน์ทำงอ้อม ได้แก่ กำรเป็น  

สื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์สถำนที่ท่องเที่ยว สินค้ำ และบริกำรต่ำง ๆ ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกล่ำวถึง  

ในตัวบทโดยไม่ได้รับจ้ำงจำกภำคธุรกิจ นอกจำกนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอำจรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ได้ 

ว่ำกำรกล่ำวถึงสถำนที่ท่องเที่ยว สินค้ำ และบริกำรเหล่ำนั้นจะเป็นกำรสนับสนุนและส่งเสริมให้เกิด

บริโภคขึ้น 

4.6.2.2 ควำมย้อนแย้งกันระหว่ำงชุดควำมคิด 

  แม้ชุดควำมคิดที่ เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวจะหน้ำที่สอดคล้องสัมพันธ์กันและส่งผล 

เชิงอุดมกำรณ์ต่อผู้ท่องเที่ยว แต่ก็พบว่ำมีชุดควำมคิดบำงกลุ่มที่อำจขัดแย้งกันท ำให้วำทกรรม

ท่องเที่ยวมีควำมย้อนแย้งกัน สำมำรถอธิบำยได้เป็น 4 ประเด็น ได้แก่ “กำรพักผ่อนที่ถูกก ำกับ” 

“ควำมพิเศษท่ีซ ้ำกัน” “กำรเลือกท่ีไม่ได้เลือก” และ “มิตรผู้มีอ ำนำจเหนือกว่ำ” 

1) “กำรพักผ่อนที่ถูกก ำกับ” วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวที่ 

พึงประสงค์เป็นกิจกรรมของกำรพักผ่อนและเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด ขณะเดียวกัน  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวก็เสนอชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้

ส ำเร็จ” พร้อมกันนั้นก็เสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนที่คุ้มค่ำ ดังนั้น ผู้ท่องเที่ยว

จ ำเป็นต้องปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งก ำกับหรือก ำหนดว่ำจะต้องท ำอะไรและ/

หรือท ำอย่ำงไรบ้ำง จึงจะบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวและได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำ นอกจำกนี้ 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง เพื่อให้ผู้

ท่องเที่ยวต้อง “เช็คอิน” หรือถ่ำยรูปเป็นรำยงำนยืนยันว่ำตนได้ปฏิบัติภำรกิจและได้รับประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวตำมที่แนะน ำก ำกับแล้ว ลักษณะเช่นนี้จึงเป็นที่น่ำตั้งค ำถำมว่ำ ผู้ท่องเที่ยวซึ่งต้องกำรกำร

พักผ่อนจะได้พักผ่อนหรือไม่ และควำมสุขสูงสุดที่ผู้ท่องเที่ยวได้รับเป็นควำมสุขที่เกิดขึ้นจะก ำกับทำง

ควำมคิดของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวใช่หรือไม ่

แม้วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะมีลักษณะย้อนแย้งกันเองดังได้อธิบำยไว้ข้ำงต้น ผู้ท่องเที่ยวก็

ยังคงยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวดังกล่ำว เนื่องจำกตรรกะกำรบริโภคของกำรท่องเที่ยวเป็น

ตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ ผู้ท่องเที่ยวที่ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวย่อมเชื่อว่ำ กำรท่องเที่ยว

ลักษณะนี้เป็นบรรทัดฐำนหรือรูปแบบของกำรใช้ชีวิตที่แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้มีรสนิยมและ

เป็นผู้ที่ประสบควำมส ำเร็จในกำรใช้ชีวิต ตรรกะกำรบริโภคเช่นนี้มิใช่เรื่องใหม่ หำกแต่เป็นวำท

กรรมกำรท่องเที่ยวที่สืบเนื่องมำอย่ำงน้อยตั้งแต่ทศวรรษ 2530 (ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์, 2546) ทั้งนี้ 
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สะท้อนให้เห็นว่ำสังคมไทยยังคงเป็นสังคมบริโภคนิยมและสังคมอุตสำหกรรมเช่นเดียวกับเมื่อ 20-30 

ปีผ่ำนมำ 

2) “ควำมพิเศษที่ซ ้ำกัน” วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

ที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษร่วมกับควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตนเอง ควำมคิด

เหล่ำนี้ได้ช่วยขับเน้นภำพแทนของผู้ท่องเที่ยว 3 ภำพ คือ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำม

พิเศษโดดเด่น” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้น ำเสนอตนเอง” ทั้งนี้ เมื่อพิจำรณำควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ 

จะพบว่ำลักษณะควำมพิเศษนั้นมีควำมย้อนแย้งกันเอง กล่ำวคือ เป็นควำมพิเศษหรือควำมโดดเด่นที่

มักเกิดจำกควำมนิยม หำกมองว่ำควำมพิเศษหรือโดดเด่นเป็นกำรแสดงควำมแตกต่ำงไม่เหมือนใคร

และมีลักษณะที่เป็นปัจเจกสูง ควำมนิยมกลับแสดงควำมเหมือนหรือซ ้ำและมีลักษณะที่เป็นมวลชน 

ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้มีควำมพิเศษโดดเด่น” จึงมีลักษณะขัดแย้งกันเองกับภำพแทนผู้

ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้อยู่ในกระแส” เมื่อพิจำรณำควำมคิดและภำพแทนเกี่ยวแก่กำรน ำเสนอตนเอง

ด้วยแล้ว จะพบว่ำ กำรเสนอหรือแสดงควำมพิเศษเหล่ำนั้นเป็นควำมพิเศษที่ซ ้ำกัน และหำกพิจำรณำ

ควำมคิดและภำพแทนเกี่ยวแก่กำรปฏิบัติภำรกิจท่องเที่ยว อำจกล่ำวได้ว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยว

ก ำลังเสนอ “ควำมพิเศษส ำเร็จรูป” ให้แก่ผู้ท่องเที่ยว โดยแนะน ำให้ผู้ท่องเที่ยวต้องไปสัมผัสควำม

พิเศษและน ำเสนอตนเองตำมแนวทำงที่ได้ก ำกับหรือก ำหนดไว้ ดังนั้น เมื่อน ำภำพถ่ำยหรือ “จุด

เช็คอิน” ของผู้ท่องเที่ยวที่ดูพิเศษโดดเด่นมำรวมกัน จะพบว่ำมีลักษณะที่ซ ้ำกันและส ำเร็จรูป 

แม้วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะมีลักษณะย้อนแย้งกันดังได้อธิบำยข้ำงต้น ผู้ท่องเที่ยวก็ยังคง

ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวดังกล่ำว เนื่องจำกตรรกะกำรบริโภคของกำรท่องเที่ยวเป็นตรรกะของ

คุณค่ำเชิงสัญญะ ผู้ท่องเที่ยวที่ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวย่อมเชื่อว่ำ กำรท่องเที่ยวลักษณะนี้เป็น

บรรทัดฐำนหรือรูปแบบของกำรใช้ชีวิตที่แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้มีรสนิยม นอกจำกนี้   

ผู้ท่องเที่ยวอำจมองว่ำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวนั้นเป็นเพียงกำรน ำเสนอแนวทำงหนึ่งในกำรน ำเสนอ

ตนเองให้พิเศษโดดเด่นเท่ำนั้น ผู้ท่องเที่ยวยังคงสำมำรถแสวงหำแนวทำงในกำรน ำเสนอตนเองที่

แตกต่ำงไปจำกที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเสนอไว้ก็ได้ แต่ผู้ท่องเที่ยวต้องยอมรับว่ำหำกไม่ปฏิบัติตำม

แล้ว อำจเกิดควำมเสี่ยงและไม่ได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเช่นเดียวกับที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยว

เสนอไว้ ดังนั้น แม้จะเป็น “ควำมพิเศษท่ีซ ้ำกัน” แต่ก็เป็นควำมพิเศษที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยืนยัน

หรือให้ควำมมั่นใจแก่ผู้ท่องเที่ยวได้ว่ำ “ควำมพิเศษที่ซ ้ำกัน” นั้นคำดหวังผลได้และไม่มีควำมเสี่ยง ผู้

ท่องเที่ยวสำมำรถมั่นใจได้ว่ำกำรน ำเสนอ “ควำมพิเศษที่ซ ้ำกัน” นั้น จะยังคงแสดงสถำนะเป็นผู้มี

รสนิยมได้ดังที่ตั้งใจไว้ 
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3) “กำรเลือกที่ไม่ได้เลือก” วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอควำมคิดและภำพแทนที่ท ำงำน

สอดคล้องร่วมกัน ได้แก่ ควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว และภำพแทนผู้

ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้เลือกหรือก ำหนดกำรท่องเที่ยวด้วยตนเอง” ควำมคิดและภำพแทนดังกล่ำว

ท ำงำนไปพร้อมกันควำมคิดและภำพแทนอีกคู่หนึ่งซึ่งขัดแย้งกัน คือ ชุดควำมคิดท ำให้กำรท่องเที่ยว

กลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” ควำมคิด

และภำพแทนคู่แรกสนับสนุนให้ผู้ท่องเที่ยวมีอิสระในกำรเลือกแนวทำงหรือวิถีกำรท่องเที่ยวที่

เหมำะสมหรือตรงกับควำมต้องกำรของตนเอง โดยแนะน ำให้ผู้ท่องเที่ยวพิจำรณำว่ำตนเป็นผู้

ท่องเที่ยว “สำย” ใด หรืออยำกเลือกหรือลองท่องเที่ยวแบบใด  

อิสระของผู้ท่องเที่ยวจะจบลงทันทีเมื่อผู้ท่องเที่ยวเลือกได้แล้ว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะ

เสนอชุดควำมคิดและภำพแทนอีกกลุ่มหนึ่ง ได้แก่ ควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก ควำมคิดว่ำ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มี 

ควำมเสี่ยง” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใน

ฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ชุดควำมคิดและภำพแทนชุดนี้เป็นกลไกส ำคัญที่

ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเห็นว่ำแม้ว่ำตนจะมีแนวทำงกำรท่องเที่ยวเป็นของตนเองแล้ว กำรท่องเที่ยวตำม

แนวทำงที่ตนเลือกนั้นก็อำจจะไม่ใช่เรื่องง่ำยและยังไม่อำจคำดหวังผลได้ เพื่อลดหรือขจัดควำมเสียง

และเพื่อให้ได้รับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำ ผู้ท่องเที่ยวจ ำเป็นต้องเชื่อค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว 

เมื่อผู้ท่องเที่ยวยอมรับชุดควำมคิดและสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแล้ว สถำนะของ 

ผู้ท่องเที่ยวจำกกำรเป็น “ผู้เลือกหรือก ำหนดกำรท่องเที่ยวด้วยตัวเอง” ก็จะกลำยเป็น “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” โดยมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว 

ควำมย้อนแย้งของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวข้ำงต้นจึงมีลักษณะเป็น “กำรเลือกที่ไม่ได้เลือก” 

กระนั้นผู้ท่องเที่ยวก็ยังคงยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวดังกล่ำว เนื่องจำกตรรกะกำรบริโภคของ  

กำรท่องเที่ยวเป็นตรรกะของคุณค่ำเชิงสัญญะ ผู้ท่องเที่ยวที่ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวย่อมเชื่อ

ว่ำ กำรท่องเที่ยวลักษณะนี้เป็นบรรทัดฐำนหรือรูปแบบของกำรใช้ชีวิตที่แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยว

เป็นผู้ประสบควำมส ำเร็จในกำรใช้ชีวิต ดังนั้น หำกต้องกำรให้ตนเองบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวและแสดง

ให้ผู้อ่ืนเห็นว่ำเป็นผู้ประสบควำมส ำเร็จแล้ว แม้จะมีแนวทำงในกำรท่องเที่ยวเป็นของตัวเอง ก็ไม่อำจ

ปฏิเสธค ำแนะน ำและพร้อมปฏิบัติตำมค ำแนะน ำ เพื่อลดหรือขจัดควำมเสี่ยงและมั่นใจว่ำกำร

ท่องเที่ยวที่เลือกนั้นคำดหวังผลได้ 

4) “มิตรผู้มีอ ำนำจเหนือกว่ำ” วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอภำพแทนบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว 3 ภำพแทน ได้แก่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว และบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำย



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

156 
 
ชุมชนผู้ท่องเที่ยว แม้เสนอภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวด้วยกำรใช้

วำทกรรมแห่งมิตร (discourse of friend) แต่ก็พบกำรใช้น ้ำเสียงที่แสดงอ ำนำจเหนือกว่ำ 

(authoritative voice) เนื่องจำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยังเป็นผู้แนะน ำและผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยวด้วย ลักษณะเช่นนี้แสดงสถำนะที่ไม่เท่ำเทียมกันระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้

ท่องเที่ยว โดยบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “มิตรผู้มีอ ำนำจเหนือกว่ำ” 

แม้วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะมีลักษณะย้อนแย้งกันดังได้อธิบำยข้ำงต้น ผู้ท่องเที่ยวก็ยังคง

ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวดังกล่ำว ทั้งนี้เป็นเพรำะวำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอชุดควำมคิดที่

เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น “กำรลงทุนที่มีควำมเสี่ยง” และชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น 

“ภำรที่กิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” ดังนั้น ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” และ “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” จึงจ ำเป็นต้องได้แนวทำงหรือค ำแนะน ำจำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ด้วยบรรยำกำศที่เป็นมิตร

จึงท ำให้กำรยอมรับกำรก ำกับบงกำรของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเกิดจำกบรรทัดฐำนของควำมเข้ำใจว่ำ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “มิตรผู้หวังดี” ของผู้ท่องเที่ยวที่จะน ำผู้ท่องเที่ยวบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวซึ่ง

สำมำรถคำดหวังผลได้ คุ้มค่ำ และไม่มีควำมเสี่ยง 

นอกจำกวำทกรรมกำรท่องเที่ยวแล้ว ยังมีงำนวิจัยที่แสดงให้เห็นว่ำกำรใช้วำทกรรมแห่งมิตร 

ได้เอ้ือให้ผู้อ่ำนหรือผู้บริโภคตัวบทเกิดกำรยอมรับวำทกรรมและสถำนะของผู้ผลิตวำทกรรมชุดอ่ืน ๆ 

ด้วย ได้แก่ วำทกรรมกำรพยำกรณ์ดวงชะตำ (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556) วำทกรรมแนะน ำแนวทำง 

กำรด ำเนินชีวิตของหนังสือฮำวทู (Phakdeephasook, 2016) และวำทกรรมแนะน ำวิธีกำรเลี้ยงลูก 

โดยแพทย์ผู้เชี่ยวชำญ (นิธิชญำ ใจเย็น, 2563) 

 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ประกอบสร้ำง/นิยำมควำมหมำยและคุณค่ำให้แก่กำรท่องเที่ยวไป

พร้อมกันกับกำรนิยำมอัตลักษณ์ของคนในสังคมสองกลุ่ม ได้แก่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว 

สะท้อนให้เห็นลักษณะของกำรก ำหนดนิยำมคุณค่ำเชิงสัญญะซึ่งส่งผลทำงจิตใจต่อผู้ท่องเที่ยวและ

ประกอบสร้ำงหรือธ ำรงสถำนะของผู้ท่องเที่ยวให้กลำยเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” วำทกรรม  

กำรท่องเที่ยวพยำยำมสนับสนุนผู้ท่องเที่ยว “ปฏิบัติภำรกิจท่องเที่ยว” เพื่อให้ได้ประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวที่ “คุ้มค่ำ” และกระตุ้นให้ผู้ท่องเที่ยวออกเดินทำงท่องเที่ยวอยู่ตลอดเวลำจนท ำให้กำร

ท่องเที่ยวกลำยเป็น “สิ่งจ ำเป็น” ของชีวิตมิใช่กิจกรรมยำมว่ำงอีกต่อไป ทั้งนี้ ก็เพื่อท ำให้ผู้ท่องเที่ยว 

“รู้สึก” ว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือหนึ่งในกำรสร้ำง “ตัวตน” หรือ “ควำมเป็นตัวของตัวเอง” ที่

แตกต่ำงไม่เหมือนผู้ อ่ืน น ำไปสู่กำรสร้ำง “ควำมสุขสูงสุด” แก่ผู้ท่องเที่ยว ขณะเดียวกัน กำร

แสดงออกว่ำกำรได้ออกไปเดินทำงท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยวเป็นประสบกำรณ์แห่งควำมสุขก็ย่ิงเป็น

กำรตอกย ้ำคุณค่ำทำงจิตใจแก่ผู้ท่องเที่ยว ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเข้ำใจได้ว่ำ ควำมสุขสูงสุดที่ เกิดจำกกำร
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ท่องเที่ยวคือควำมสุขที่ผู้ท่องเที่ยวได้เป็น “ตัวของตัวเอง” “บรรลุภำรกิจ” และเป็นคนที่ “ชำญ

ฉลำด” 

ลักษณะข้ำงต้นเหล่ำนี้แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ท่องเที่ยว  (และอำจหมำยรวมถึงบล็อกเกอร์ 

ท่องเที่ยวเอง) ก ำลังติดอยู่ในวำทกรรมหลัก 3 วำทกรรม ได้แก่ วำทกรรมของกำรบริโภค (discourse 

of consumption) วำทกรรมของควำมเป็นปัจเจกชน (discourse of individualism) และวำทกรรม

ของ ควำมสุข (discourse of happiness) 

วำทกรรมของกำรบริโภค ถือเป็นวำทกรรมส ำคัญของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ท ำหน้ำที่

กระตุ้นให้กำรบริโภคผ่ำนกำรท่องเที่ยว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวขับเน้นให้กำรท่องเที่ยวเป็น “ภำรกิจ

ที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” เป็น “กิจกรรมแห่งควำมสุข” และเป็นกิจกรรมในกำรแสดง “ควำมเป็นตัวของ

ตัวเอง” กำรท่องเที่ยวเป็นทั้ง “เครื่องมือ” “กระบวนกำร” และ “ผลลัพธ์” ของวำทกรรมข้ำงต้น 

โดยมีผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ปฏิบัติภำรกิจและมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้ให้ค ำแนะน ำ ค ำแนะน ำของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมชี้ให้เห็นว่ำ สถำนที่ท่องเที่ยวและสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวจะช่วยท ำให้บรรลุภำรกิจ ได้รับควำมสุข และได้เป็นตัวของตัวเอง ยิ่งออกเดินทำงท่องเที่ยว

มำกเท่ำใด ย่ิงมีรสนิยมและประสบควำมส ำเร็จมำกเท่ำน้ัน กล่ำวอีกนัยหนึ่ง ย่ิงบริโภคมำกเท่ำใด ก็ย่ิง 

“รู้สึก” มีรสนิยมและประสบควำมส ำเร็จมำกเท่ำนั้น ดังนั้น กำรเดินทำงออกไปท่องเที่ยวยังสถำนที่

ต่ำง ๆ คือ กำร “ใช้” หรือ “บริโภค” พื้นที่นั้น ๆ เพื่อประกอบสร้ำงและเสนอตัวตนของผู้ท่องเที่ยว

ว่ำเป็น “ผู้มีควำมพิเศษโดดเด่น” “ผู้ค้นหำเรียนรู้” ฯลฯ ที่ “ประสบควำมส ำเร็จ” 

ลักษณะเช่นนี้ก ำกับบงกำรให้ผู้ท่องเที่ยว “ต้อง” บริโภคหรือเดินทำงออกไปเที่ยว 

ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งเป็นผู้ผลิตวำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้ก็เป็นฝ่ำยกระตุ้นให้ผู้

ท่องเที่ยวต้องบริโภค ทั้งนี้ เพรำะบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้รับประโยชน์อย่ำงน้อยในสองทำงควบคู่

กันไป ทำงแรกคือประโยชน์ในทำงธุรกิจที่ภำคธุรกิจและ/หรือภำครัฐเข้ำมำมีส่วนให้กำรใช้บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวเป็น “ผู้น ำทำงควำมคิด” หรือ “อินฟลูเอนเซอร์” กระตุ้นกำรบริโภคของผู้ท่องเที่ยว และ

อีกทำงหนึ่ง คือ กำรพยำยำมรักษำสถำนะของกำรเป็น “ผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว” 

ขณะที่ผู้ท่องเที่ยวเองก็อำจมิได้ตระหนักถึงสถำนะ บทบำท และผลประโยชน์ที่บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวได้รับ เนื่องจำกกำรใช้ “วำทกรรมแห่งมิตร” ได้แสดงควำมเป็น “เพื่ อนผู้หวังดี” ของ 

ผู้ท่องเที่ยว ท ำให้กำรครอบง ำวำทกรรมมีควำมแนบเนียน ผู้ท่องเที่ยวรู้สึกแต่เพียงว่ำ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นก็เป็นผู้ท่องเที่ยวหรือผู้บริโภคเหมือนกับตน และแน่นอนว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

เองก็ต้องพยำยำมเป็น “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” อยู่ตลอดเวลำและอำจยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยว 

ที่ตนเองสร้ำงและ/เข้ำใจนี้เองด้วย  
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ท้ำยที่สุดแล้ว ทั้งบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยวล้วนเป็นฝ่ำยที่ต้องภำยใต้วำทกรรม

ของกำรบริโภคด้วยกันทั้งสิ้น หำกแต่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่มีทักษะในกำรน ำเสนอตนเองที่โดดเด่น

จนเป็นที่ยอมรับ ก็อำจมีอ ำนำจและเข้ำไปมีส่วนได้ส่วนเสียกับผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจนั้นด้วย 

ทั้งนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็ต้องระมัดระวังอย่ำงย่ิงในกำรรักษำสมดุลระหว่ำงกำรเป็น “สื่อ” 

โฆษณำประชำสัมพันธ์กับกำรเป็น “เพื่อนผู้หวังดี” ของผู้ท่องเที่ยว เพรำะหำกสนับสนุนกำรบริโภค

จนล้นเกิน ก็อำจเกิดกระแสตีกลับกลำยเป็นผลเสียต่อตัวบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็เป็นได้ 

วำทกรรมของควำมเป็นปัจเจกชน วำทกรรมนี้เป็นผลมำจำกวำทกรรมของกำรบริโภค สังคม

บริโภคนิยมมักกระตุ้นให้ปัจเจกบุคคลต้องบริโภค และจะท ำให้ปัจเจกบุคคลบริโภคอย่ำงได้ผลย่อมมำ

จำกกำรสร้ำงควำมคิดหรือควำมหมำยเกี่ยวแก่ “ตัวตน” ของบุคคลนั้น ๆ หำกปัจเจกบุคคลมีส ำนึก

ปัจเจกชนมำกเท่ำใด กำรสร้ำงกำรบริโภคก็น่ำจะง่ำยและมีประสิทธิผลมำกเท่ำนั้น ดังนั้น วำทกรรม  

กำรท่องเที่ยวจึงพยำยำมเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว กระตุ้นให้ 

ผู้ท่องเที่ยวรู้สึกว่ำตนสำมำรถเลือกแนวทำงท่องเที่ยวได้อย่ำวเป็นอิสระและเป็นตัวของตัวเอง  

ขณะเดียวกัน วำทกรรมกำรท่องเที่ยวกลับเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นควำมเสี่ยงไปพร้อม  

กำรลักษณะที่พึงประสงค์ของกำรท่องเที่ยวไว้ด้วย ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวรู้สึกไม่มั่นใจว่ำกำรเป็นตัวของ

ตัวเองของผู้ท่องเที่ยวนั้นเป็นไปตำมบรรทัดฐำนหรือไม่ จึงเกิดลักษณะย้อนแย้งขึ้นในวำทกรรมนั่นคือ  

“กำรเลือกที่ไม่ได้เลือก” ผู้ท่องเที่ยวจะต้องปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เพื่อจะได้

มั่นใจว่ำ “ควำมเป็นตัวของตัวเอง” นั้น เป็น “ควำมเป็นตัวของตัวเอง” ที่ถูกต้องหรือตรงกับบรรทัด

ฐำนทำงสังคมแล้ว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงมีผลอย่ำงย่ิงต่อกำรสร้ำง “กระแสของกำรเป็นตัวของ

ตัวเอง” ที่จะต้อง “อวดสังคม” เพื่อให้สังคมรู้ว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ที่มี “ควำมเป็นตัวของตัวเอง” 

ควำมเป็นปัจเจกที่ปรำกฏในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวแท้จริงแล้วเป็น “ปัจเจกเทียม” เนื่องจำกวำท

กรรมดังกล่ำวสนับสนุนให้ลักษณะควำมเป็นปัจเจกนั้นกลำยเป็นกระแสของคนหมู่มำก อันเป็น

ผลผลิตของกำรบริโภคนิยมที่เป็นวัฒนธรรมแบบมวลชน (Mass Culture) 

เมื่อผู้ท่องเที่ยวต้องกำรเป็นตัวของตัวเองแต่ไม่มีควำมมั่นใจ เพรำะกำรท่องเที่ยวเป็น  

“ควำมเสี่ยง” อย่ำงหนึ่ง ผู้ท่องเที่ยวจึงต้องยอมรับค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งเป็น “เพื่อน

ผู้หวังดี” ของผู้ท่องเที่ยว และอย่ำงน้อยที่สุดผู้ท่องเที่ยวก็จะรู้สึกว่ำ กำรเป็นตัวของตัวเองนั้นไม่ล ำพัง 

เพรำะมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและเครือข่ำยผู้ท่องเที่ยวที่ช่วยย ้ำให้รู้สึกว่ำกำรเป็นตัวของตัวเองเช่นนี้

ถูกต้องแล้ว และสำมำรถ “อวดสังคม” ได้อย่ำงเต็มที่เพรำะมีเครือข่ำยชุมชนที่พร้อมให้กำรยอมรับ

และชื่นชม ดังนั้น จะเห็นว่ำ “กระแสของกำรเป็นตัวของตัวเอง” ได้ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวตกอยู่ภำยใต้

กำรก ำกับบงกำร พร้อมกันนั้น บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็ติดกับดักดังกล่ำวด้วย กล่ำวคือ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวก็ต้องพยำยำมและแข่งขันเสนอควำมเป็นตัวของตัวเองเพื่อช่วงชิงพื้นที่กำรยอมรับภำยใน

เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวเช่นกัน 
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ทั้งหมดที่กล่ำวมำนี้ กำรจะเป็นตัวของตัวเองได้นั้นจะต้องเกิดจำกกำร “บริโภคพื้นที่”  

เพื่อประกอบสร้ำงและน ำเสนอตัวตนที่เป็นตัวของตัวเองสู่สังคม กำรออกเดินทำงไปท่องเที่ยวยัง

สถำนที่ต่ำง ๆ เพื่อแสวงหำลักษณะที่พิเศษโดดเด่นจึงเป็นทั้ ง “เครื่องมือ” “กระบวนกำร” และ 

“ผลลัพธ์” ของกำรประกอบสร้ำงตัวตนเหล่ำนั้น สุดท้ำยแล้ว ผลประโยชน์ที่ได้คือผลประโยชน์ทำง

เศรษฐกิจที่จะตกแก่ภำคธุรกิจโดยเฉพำะธุรกิจที่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวพยำยำมเสนอควำมคิดที่ว่ำ

กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำกและกำรท่องเที่ยวสำมำรถคำดหวังผลได้ 

วำทกรรมของควำมสุข วำทกรรมนี้มีควำมสัมพันธ์กับวำทกรรมของกำรบริโภคและวำท

กรรมของปัจเจกชน วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้นิยำม/ประกอบสร้ำงควำมหมำยและคุณค่ำของกำร

ท่องเที่ยวว่ำเป็น “กิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด” ดังนั้น กำรบริโภคที่พึงประสงค์และประสบ

ควำมส ำเร็จนั้นจะต้องเป็นกำรบริโภคที่ผู้บริโภคมี/ได้รับควำมสุขสูงสุด พร้อมกันนั้น กำรเป็นตัวของ

ตัวเองที่พึงประสงค์และเป็นไปตำมบรรทัดฐำนก็ย่อมต้องเป็นกำรเป็นตัวของตัวเองที่มี/ได้รับควำมสุข

สูงสุดเช่นกัน 

เมื่อวำทกรรมกำรท่องเที่ยวสร้ำงควำมคำดหวังผลว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับ

ควำมสุขสูงสุดแล้ว ผู้ท่องเที่ยวจึงติดกับดักดังกล่ำวและพยำยำมท ำให้กำรออกเดินทำงท่องเที่ยว

จะต้องได้รับควำมสุขทุกครั้ง และควำมสุขนั้นจะต้องเป็นควำมสุขสูงสุดหรือครบถ้วนด้วย หำกผู้

ท่องเที่ยวยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวและยอมรับสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแล้ว ผู้ท่องเที่ยว

ย่อมเห็นว่ำเมื่อ “เพื่อนผู้หวังดี” ของตนไปเที่ยวแล้วได้ผลเช่นนั้น ผู้ท่องเที่ยวปฏิบัติตำมค ำแนะน ำ

ต่ำง ๆ ก็ย่อมต้องได้ผลเช่นเดียวกัน และผลเช่นนั้นก็สร้ำงสุขสูงสุดให้แก่ผู้ท่องเที่ยว  ขณะเดียวกัน 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ต้องน ำเสนอตัวตนและผลิตซ ้ำวำทกรรมอยู่เสมอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

ที่ได้รับควำมสุขสูงสุด ผ่ำนกำรบริโภคพื้นที่และกำรบริโภคสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยว 

ดังนั้น หำกผู้ท่องเที่ยวรู้เท่ำทันวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ผู้ท่องเที่ยวเที่ยวก็จะไม่ตกอยู่ใต้วำทกรรมดังกล่ำวข้ำงต้นซึ่งส่งเสริม

และกระตุ้นให้ผู้ท่องเที่ยวบริโภคและใช้จ่ำยเพื่อกำรท่องเที่ยว ซึ่งอำจน ำไปสู่กำรบริโภคที่ล้นเกิน

จ ำเป็น (over consumption) และกำรสนองประโยชน์ทำงเศรษฐกิจทั้งแก่ภำคธุรกิจและบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะ “สื่อ” โฆษณำประชำสัมพันธ์ นอกจำกนี้ ผู้ท่องเที่ยวก็จะไม่ตกอยู่ภำยใต้กำรก ำกับ

บงกำรของวำทกรรมดังกล่ำว ในส่วนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเอง หำกตระหนักว่ำตนอยู่ในฐำนะ 

“เพื่อนผู้หวังดี” ของผู้ท่องเที่ยว ก็จ ำเป็นหำสมดุลระหว่ำงสถำนะทั้งสองด้ำนของตนเอง 

 

ในบทที่ 4 นี้ได้ท ำให้เห็นว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ใช้กลวิธีทำงภำษำต่ำง ๆ ในประกอบ

สร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว ชุดควำมคิดเหล่ำนี้มีกระบวนกำรท ำงำนซึ่งส่งผลใน  
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เชิงอุดมกำรณ์อย่ำงไร และมีลักษณะที่ย้อนแย้งกันเองภำยในวำทกรรมอย่ำงไรบ้ำง ล ำดับต่อไป ใน

บทที่ 5จะเป็นกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม ซึ่งจะช่วยให้เห็นกำรท ำงำน

ของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ละเอียดและชัดเจนย่ิงขึ้น 
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บทที่ 5 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย:  

กำรตีควำมวิถปีฏิบัติทำงวำทกรรม 

 

บทที่ 5 นี้เป็นกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม แฟร์คลัฟเสนอว่ำ  

กำรวิเครำะห์ในมิตินี้เป็นกำรตีควำมควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวบทกับกำรปฏิสัมพันธ์ซึ่งประกอบด้วย

กระบวนกำรผลิตและกระบวนกำรตีควำมตัวบท เนื่องจำกควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวบทกับโครงสร้ำง

ทำงสังคมไม่ใช่ควำมสัมพันธ์ทำงตรง แต่มีลักษณะของกำรเป็นสื่อกลำง (mediated) ดังนั้น หำก 

ตัวบทจะฝังลงในปฏิสัมพันธ์ทำงสังคม กำรผลิตและกำรตีควำมตัวบทจะต้องต่อรองกับภูมิหลังต่ำง ๆ  

ซึ่งแฟร์คลัฟเรียกว่ำ member’s resources (MR) แบ่งได้เป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นส่วนของตัวบท 

ซึ่งประกอบจำกถ้อยค ำ ควำมหมำยของถ้อยค ำ กำรเชื่อมโยงควำมหมำย และโครงสร้ำงและประเด็น

ของตัวบท ส่วนที่สองเป็นส่วนของปริบท ประกอบด้วยปริบทเชิงสถำนกำรณ์ (situational context)  

อันได้แก่ ลักษณะของสถำนกำรณ์ คุณสมบัติของผู้ร่วมเหตุกำรณ์ สิ่งที่กล่ำวมำก่อนแล้ว และปริบท

เชิงสหบท (intertextual context) อันหมำยถึง ควำมสัมพันธ์ของวำทกรรมที่สนใจศึกษำกับวำท

กรรมที่ใช้มำก่อน 

กำรแสดงผลกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมนี้เป็นกำรตีควำมวิถี

ปฏิบัติทำงวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว โดยแบ่งเนื้อหำออกเป็น 3 ส่วน ส่วนแรกเป็นผลกำร

วิเครำะห์องค์ประกอบกำรสื่อสำรของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว โดยใช้แนวคิดเรื่องชำติพันธ์ุวรรณนำ

แห่งกำรสื่อสำรของไฮมส์ (Hymes, 1974) แนวคิดดังกล่ำวจะช่วยแสดงรำยละเอียดขององค์ประกอบ

กำรสื่อสำรต่ำง ๆ เพื่อท ำให้เห็นกระบวนกำรผลิตและกระจำยตัวบทและกระบวนกำรบริโภคและ

ตีควำมตัวบท ส่วนที่สองเป็นผลกำรวิเครำะห์ระเบียบวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวโดยใช้

แนวคิดเรื่องสหบทและสหวำทกรรมของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1992) แนวคิดดังกล่ำวจะช่วยท ำให้

เห็น “รอยต่อ” ของตัวบทกับวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม “รอยต่อ” นี้จะแสดงควำมเปลี่ยนแปลงทำง

สังคมที่สัมพันธ์กับวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ส่วนสุดท้ำยเป็นส่วนสรุป 

5.1 องค์ประกอบกำรสื่อสำรของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว 

  กำรวิเครำะห์องค์ประกอบกำรสื่อสำรของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวครั้งนี้จะใช้แนวคิดเรื่อง  

ชำติพันธ์ุวรรณนำแห่งกำรสื่อสำร (Ethnography of Communication) ของเดล ไฮมส์ (Hymes, 

1974) เพื่อช่วยตีควำมและท ำให้เห็นวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมได้อย่ำงชัดเจนรอบด้ำน ไฮมส์ ได้เสนอ

กรอบ  SPEAKING ซึ่ ง เป็ น ตั ว ย่ อขององค์ ป ระกอบกำรสื่ อ ส ำร  8 ด้ ำน  ได้ แก่  S – ฉำก 

(Setting/Scene)  
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P – ผู้ร่วมเหตุกำรณ์ (Participants) E – จุดหมำย (Ends) A – ล ำดับวัจนกรรม (Acts Sequence)  

K – น ้ำเสียงหรือท่วงท ำนองในกำรสื่อสำร (Key) I - เครื่องมือ (Instrumentalities) N – บรรทัด

ฐำนของปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำม (Norms of Interaction and Interpretation) และ G – 

ประเภทผลงำน (Genre)  องค์ประกอบกำรสื่อสำรเหล่ำนี้จะแสดงท ำให้เข้ำใจตัวบทและปริบทที่

แวดล้อมตัวบทได้อย่ำงชัดเจนมำกขึ้น 

5.1.1 ฉำก 

  หมำยถึง เวลำและสถำนที่อันเป็นสภำวะแวดล้อมกำยภำพของกำรสื่อสำร รวมไปถึง

กำลเทศะอันเป็นสภำวะแวดล้อมที่มีผลทำงจิตใจ รวมถึงระดับลักษณะต่ำง ๆ ของกำรสื่อสำรด้วย 

(Hymes, 1974, pp. 55-56) ฉำกส ำคัญของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อม

ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ได้แก่ ฉำกของสื่อใหม่ (new media) ในปริบทของ

เว็บ 2.0 ประกอบด้วยเว็บบล็อก เฟซบุ๊ก และโปรแกรมค้นหำ สรุปลักษณะส ำคัญได้ดังนี้ 

1) ฉำกของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวไม่ปรำกฏเวลำและสถำนที่ตำยตัว แต่ขึ้นอยู่กับ 

ควำมต้องกำรของผู้ผลิตและผู้บริโภคเป็นส ำคัญ ทั้งนี้ หำกผู้ผลิตต้องกำรรักษำสถำนะ

ของกำรเป็น “อินฟลูเอนเซอร์” จะต้องผลิตเนื้อหำและมีปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภคอย่ำง

สม ่ำเสมอ 

2) ฉำกของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นฉำกของ “พื้นที่เสมือน” (virtual space) และ 

“ชุมชนเสมือน” (virtual community) และเป็นฉำกของวำรสำรออนไลน์ (online 

journal) 

3) ในมุมของผู้ผลิตตัวบท ฉำกของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นพื้นที่บอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยว แนะน ำวิธีหรือแนวทำงกำรท่องเที่ยว และโฆษณำประชำสัมพันธ์ อีกทั้งยัง

เป็นพื้นที่ของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ผู้ผลิตจะผลิตและกระจำยตัวบทในเวลำหรือ

ในสถำนที่ทำงกำยภำพใดก็ได้ 

4) ในมุมของผู้บริโภคตัวบท ฉำกของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นพื้นที่ของกำรแสวงหำ

ข้อมูลและบริโภคประสบกำรณ์ท่องเที่ยว รวมไปถึงกำรบริโภคสินค้ำและบริกำรเกี่ยวแก่ 

กำรท่องเที่ยว ตลอดจนกำรเข้ำไปเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ผู้บริโภค 

ตัวบทจะบริโภคและกระจำยตัวบทในเวลำหรือสถำนท่ีทำงกำยภำพใดก็ได้ 

5) ในมุมมองของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ ฉำกของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นพื้นที่ของ

เครือข่ำยชุมชนท่องเที่ยวที่อำจสร้ำงผลประโยชน์ในทำงใดทำงหนึ่งให้แก่ตนเอง 
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5.1.1.1 ภำพรวมของฉำกของสื่อใหม่ 

  อินเทอร์เน็ตและเว็บไซต์ที่พัฒนำกำรที่ส ำคัญ คือ กำรเปลี่ยนผ่ำนจำกเว็บ 1.0 เป็นเว็บ 2.0 

กล่ำวคือ เว็บ 1.0 เป็นช่วงเริ่มต้นของอินเทอร์เน็ตเชิงพำณิชย์ ลักษณะของเทคโนโลยี เครื่องมือ และ

เว็บไซต์เปลี่ยนแปลงจำกกำรอ่ำนได้อย่ำงเดียวและมีเนื้อหำแบบคงที่ (static content) ต่อมำ 

มีกำรพัฒนำอินเทอร์เน็ตให้มีควำมเร็วมำกขึ้นและตอบสนองกำรใช้งำนเฉพำะบุคคลได้มำกขึ้น 

เทคโนโลยีที่น ำมำใช้มีเทคนิคที่มำกขึ้น เนื้อหำมีพลวัต (dynamic) เชื่อมโยงกับระบบฐำนข้อมูลและ

โปรแกรมต่ำง ๆ เกิดเป็นเครือข่ำยกำรสื่อสำรที่ เปิดกว้ำงและมีส่วนร่วมมำกขึ้นของผู้ใช้งำน 

(พรพรรณ ชินพงสำนนท์, 2550) กลำยเป็นกำรสื่อสำรผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์และชุมชนเสมือน

จริง 

  สุปรียำ กลิ่นสุวรรณ (2552) ได้ทบทวนลักษณะของกำรสื่อสำรผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์

และชุมชนเสมือนจริงไว้อย่ำงกว้ำงขวำง สำมำรถสรุปได้ดังนี้ กำรสื่อสำรผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์ 

(computer-mediated communication) เปลี่ ยนกำรสื่ อสำรแบบ เผชิญ หน้ ำ (face-to-face 

communication) เป็นกำรสื่อสำรเสมือนจริง (virtual communication) เปลี่ยนกำรสื่อสำรแบบ 

ทำงเดียวเป็นกำรสื่อสำรแบบสองทำงท ำให้เกิดปฏิสัมพันธ์ เปลี่ยนกำรสื่อสำรเผชิญหน้ำในโลก

กำยภำพเป็นโลกของคอมพิวเตอร์ (cyberspace) น ำระบบหลำยสื่อเข้ำมำใช้ (multimedia) 

บรรยำกำศของกำรสื่อสำรผ่ำนตัวกลำงคอมพิวเตอร์ (computer mediated environment) ท ำให้

ผู้ใช้งำนเป็นทั้งผู้ส่งสำรและผู้รับสำรในเวลำเดียวกัน และมีลักษณะเป็น (many-to-many in 

computer mediated environment) ชุมชมเสมือนที่เกิดขึ้นไม่ได้มีหลักแหล่งร่วมกัน (common 

location) แต่มีควำมสนใจร่วมกัน (common interest) คุณสมบัติส ำคัญของคนที่จะอยู่ในชุมชน

เดียวกัน คือ มีควำมสนใจและเป้ำหมำยตรงกัน (commonality of interests and goals) มีสิทธิและ

เสรีภำพมำกกว่ำชุมชนกำยภำพ เนื่องจำกไม่มีผู้เฝ้ำประตูข่ำวสำร (gatekeeper) ชัดเจน ลักษณะ

ส ำคัญของชุมชนเสมือน คือ เปิดกว้ำง เข้ำถึงได้ง่ำย และคนในชุมชนเลือกที่จะไม่แสดงตัวตนจริงได้ 

สำร (message) จึงมีควำมส ำคัญมำกกว่ำบุคคล กำรแสดงควำมคิดเห็นในพื้นที่ชุมชนเสมือนอำจ

ไม่ได้น ำไปสู่ข้อสรุปหรือข้อตกลงร่วมกัน (consensus) แต่ก็ได้สร้ำงอัตลักษณ์ทำงสังคมและแสดง

ควำมสัมพันธ์ทำงอ ำนำจบำงประกำร (รัตนำวลี เกียรตินิยมศักดิ์, 2542) 

ลักษณะกำรสื่อสำรข้ำงต้นก็ให้เกิดวำรสำรศำสตร์ภำคพลเมือง (citizen journalism) และ

วำรสำรศำสตร์แบบมีส่วนร่วม (participatory journalism) อันหมำยถึง กระบวนกำรสร้ำงเนื้อหำ

ข่ำวสำรของพลเมืองผู้ใช้อินเทอร์เน็ตที่ไม่ได้รับกำรฝึกฝนทำงวำรสำรศำสตร์ พลเมืองมีบทบำท  

ในกำรรวบรวม รำยงำน วิเครำะห์ และกระจำยข่ำวสำรข้อมูล รวมไปถึงกำรตรวจสอบข้อเท็จจริงของ 
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สื่อกระแสหลัก ลักษณะเช่นนี้ได้เปลี่ยนพลเมืองจำกผู้รับสำรแบบไม่กระตือรือร้นให้เป็นผู้บริโภคที่มี

ปฏิสัมพันธ์ (interactive consumers) เมื่อเว็บบล็อกถือก ำเนิดขึ้นก็ได้เปลี่ยนผู้บริโภคให้กลำยเป็น

ผู้ผลิตซึ่งเรียกว่ำ “Prosumers” (นิดำ หมอยำดี, 2551) ลักษณะแบบผสมผสำนนี้เองที่จะเป็นช่วย

ไขควำมเข้ำใจบรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำมของสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

นอกจำกสื่อใหม่จะท ำให้เกิดลักษณะผู้ผลิตที่ผสมผสำนกับผู้บริโภคแล้ว ยังมีส่วนส ำคัญที่ท ำ

ให้เกิดเนื้อหำแบบใหม่ที่ผู้ใช้งำนผลิตขึ้นเอง หรือ User-Generated Content (UGC) เนื้อหำอำจ

เผยแพร่ผ่ำนช่องทำงบล็อกส่วนตัวหรือกระทู้ส่วนตัวที่อยู่ภำยใต้เว็บไซต์ที่ให้บริกำรพื้นที่บล็อกหรือ

เว็บไซต์ซึ่งผู้ใช้งำนสร้ำงขึ้นก็ได้ 

นอกจำกนี้ กำรเกิดขึ้นของเฟซบุ๊ก (facebook) ได้ท ำให้ผู้ใช้งำนสำมำรถใช้สื่อสังคมได้

สะดวกและมีปฏิสัมพันธ์ที่มำกย่ิงขึ้น โดยเฉพำะกำรสร้ำงฟังก์ชั่น “เพจ” (page) ท ำให้ผู้ใช้งำน

สำมำรถใช้สื่อสำร น ำเสนอตัวตน และสร้ำงเครือข่ำยชุมชนเสมือนที่มีควำมเฉพำะมำกขึ้น ผู้ใช้งำน

บล็อกจึงเริ่มเปลี่ยนไปใช้งำนเฟซบุ๊กเพจมำกขึ้น จนหลำยคนเลิกใช้งำนบล็อกไปเลย แต่กำรจำก

ศึกษำครั้งนี้พบว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเลือกใช้เว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจในหน้ำที่ที่ต่ำงกัน กล่ำวคือ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้ เว็บบล็อกเพื่อเป็นคลังเก็บข้อมูล (archive) และใช้เฟซบุ๊กเพจเป็นพื้นที่

ปฏิสัมพันธ์ เนื่องจำกเว็บบล็อกมีฟังก์ชั่นกำรค้นหำที่สะดวกมำกกว่ำ หำกผู้ติดตำมต้องกำรอ่ำนตัวบท

งำนเขียนจะสำมำรถท ำได้สะดวกกว่ำ ขณะที่เฟซบุ๊กเพจเป็นพื้นที่เน้นกำรสื่อสำรที่รวดเร็วจึงเหมำะ

แก่กำรปฏิสัมพันธ์มำกกว่ำ ดังนั้น ฉำกของกำรสื่อสำรวำทกรรมท่องเที่ยวจึงสำมำรถแบ่งได้ออกเป็น 

2 แบบ คือ ฉำกหลักของตัวบทงำนเขียนและฉำกหลักของกำรปฏิสัมพันธ์ และยังมีฉำกรอง ได้แก่ 

โปรแกรมค้นหำ ซึ่งจะช่วยท ำให้เข้ำใจสถำนกำรณ์กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้ครอบคลุม

ย่ิงขึ้น 

5.1.1.2 ฉำกหลักของตัวบทงำนเขียน: เว็บบล็อก 

  เว็บบล็อกที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้งำนแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ (1) เว็บบล็อกที่บล็อกเกอร์

สร้ำงขึ้นเอง (2) ห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม และ (3) เว็บไซต์รี้ดมีดอทมีบล็อกเกอร์ 

รำยละเอียดโครงสร้ำงของแต่ละบล็อกมีดังนี้ 
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5.1.1.2.1 เว็บบล็อกที่บล็อกเกอร์สร้ำงขึ้นเอง 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ใช้เว็บบล็อกกลุ่มนี้เป็นหลักมีจ ำนวน 16 คน  ฉำกหรือโครงสร้ำงของ 

เว็บบล็อกที่สัมพันธ์กับกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่ กำรจัดหมวดหมู่ กำรปฏิสัมพันธ์ 

กำรให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ และกำรให้ช่องทำงติดต่อ  

ภาพ  3 ตัวอย่างฉากของเว็บ 

 
 

แสดงให้เห็นว่ำเมื่อผู้ใช้งำนอินเทอร์เน็ตเปิดเข้ำชมเว็บบล็อกจะพบส่วนแนะน ำตัวหรือ “แบรนด์” 

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวปรำกฏอยู่ทำงด้ำนซ้ำยบนของเว็บบล็อก บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเลือกใช้อักษร

สีฟ้ำกับชื่อ “Wherever I Go” พร้อมสโลแกนสี เทำด้ำนล่ำง “Let’s enjoy with travel and 

eating :)” ถือเป็นกำรน ำเสนอตัวตนเพื่อสร้ำงควำมประทับใจแก่ผู้เข้ำชม ส่วนด้ำนกลำงบนของ 

เว็บบล็อกแบ่งกำรจัดหมวดหมู่เนื้อหำปรำกฏด้ำนบนของเว็บบล็อกเพื่อสะดวกแก่กำรอ่ำนตัวบท  

ตำมควำมสนใจของผู้เข้ำชม โดยแบ่งเป็น 7 หมวด ได้แก่ HOME, Travel, Hotel, Eating, VLOG, 

FACEBOOK, และ INSTAGRAM จะเห็นว่ำนอกจำกเนื้อหำตัวบทแล้ว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ให้

ควำมส ำคัญแก่กำรจัดหมวดหมู่ด้วย ส่วนด้ำนขวำบบนของเว็บบล็อกเป็นกำรให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ 

ซึ่งมีหน้ำที่ในกำรสื่อสำรแตกต่ำงกันไป 
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ภาพ 4 ตัวอย่างช่องทางปฏิสัมพันธ์ของเว็บบล็อกท่ีบล็อกเกอร์สร้างขึ้นเอง 

 
 

แสดงให้ เห็นถึงกำรสร้ำงช่องทำงส ำหรับกำรปฏิสัมพันธ์ โดยผู้ เข้ำชมสำมำรถส่งข้อควำม  

ในช่องคอมเม้นต์ พร้อมบอกชื่อ อีเมล และเว็บไซต์ โดยที่ข้อมูลอีเมลจะเก็บเป็นควำมลับ จำก

กำรศึกษำพบว่ำผู้เข้ำชมไม่นิยมมีปฏิสัมพันธ์ในเว็บบล็อก แต่เลือกใช้ช่องทำงเฟซบุ๊กมำกกว่ำดังจะได้

แสดงให้เห็นต่อไป 
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ภาพ  5 ตัวอย่างการให้ช่องทางติดต่อของเว็บบล็อกท่ีบล็อกเกอร์สร้างข้ึนเอง 

 
 

แสดงให้ เห็นถึงกำรให้ช่องทำงติดต่อ โดยผู้ เข้ำชมสำมำรถได้ทำงอีเมลและกล่ องข้อควำม  

ข้อน่ำสังเกตประกำรหนึ่งคือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมักใช้ข้อควำมที่เกี่ยวข้องกับกำรติดต่อ ดังตัวอย่ำง 

ในภำพปรำกฏข้อควำมว่ำ “ติดต่องำนรีวิว/ติดต่อโฆษณำ” สะท้อนให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

มีควำมสัมพันธ์กับภำคธุรกิจอย่ำงแนบแน่น 

 ส ำหรับกำรแบ่งจัดหมวดหมู่ เนื้อหำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว สำมำรถสรุปได้เป็น 5 

หมวดหมู่ใหญ่ ได้แก่ หมวดหมู่กำรท่องเที่ยว หมวดหมู่สถำนที่พัก หมวดหมู่อำหำร หมวดหมู่ภำพ 

และหมวดหมู่อื่น ๆ 

1) หมวดหมู่กำรท่องเที่ยว เป็นหมวดหมู่ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้ควำมสนใจมำกที่สุด 

ปรำกฏหมวดหมู่ย่อย เช่น เที่ยวในประเทศ เที่ยวต่ำงประเทศ ซึ่งกำรเที่ยวต่ำงประเทศ

บำงประเทศอำจตั้งเป็นหมวดหมู่ย่อยแยกต่ำงหำก เช่น เที่ยวประเทศญี่ปุ่น รวมไปถึง

กำรกำรเที่ยวอีเว้นต์ นอกจำกนี้ หมวดหมู่กำรท่องเที่ยวยังรวมไปถึงกำรแนะน ำวิธี

ท่องเที่ยว 

2) หมวดหมู่สถำนที่พัก เป็นหมวดหมู่ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้ควำมสนใจมำกเช่นกัน 

โดยมำกมักใช้ค ำที่หมำยถึงโรงแรมและรีสอร์ต 

3) หมวดหมู่อำหำร เป็นหมวดหมู่ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้ควำมสนใจเท่ำกันกับหมวดหมู่ 

กำรท่องเที่ยว โดยมำกมักใช้ค ำที่หมำยถึงกำรกิน ร้ำนอำหำร และคำเฟ่ 

4) หมวดหมู่ภำพ เป็นหมวดหมู่ที่ปรำกฏอยู่บ้ำง ครอบคลุมภำพ ภำพวีดิโอหรือ Vlog และ

เทคนิคกำรถ่ำยภำพ 
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5) หมวดหมู่อ่ืน ๆ อำจมีกำรจัดหมวดหมู่พิเศษ เช่น บทสัมภำษณ์ ไลฟ์สไตล์ กำรจองสำย

กำรบิน 
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ตาราง 20 การจัดหมวดหมู่เนื้อหาและการคำระบุหมวดหมู่เนื้อหาของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
บล็อกเกอร์ กำรท่องเที่ยว ที่พัก อำหำร ภำพ อื่น ๆ 

จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป 

ไ ห น 

Travel 

Events 

Hotel & 

Resort 

Café & 

Food 

- Inspiratio

n 

ไปคนเดียว+ ไปเที่ยว 

ไปต่ำงประเทศ 

ไปกันเจแปน 

ไปอีเว้นท์ 

ไปนอนนี่ ไปกินนี่ - - 

ค น ห ล ง ท ำ ง เที่ยวตำมภำค - Cafe 

Hopping 

Gallery 

VDO 

- 

ลำพักเที่ยว TRAVEL HOTEL FOOD VDO Interview 

แฟนพำเที่ยว Travels Hotels Food-

Beverag

e 

- LifeStyle 

บันทึกคนขี้เที่ยว TRIP 

SCOOP 

IN THAILAND 

ABROAD 

EVENT 

SLEEP EAT - - 

วิศวะพำเที่ยว WIDSAWAPHATIE

W 

TRAVEL 

HOTEL & 

HOMESTAY

S 

FOOD & 

CAFÉ  

- - 

Wherever I Go Travel Hotel Eating Vlog - 

กูเท่ียวไปเรื่อย TOUR 

TRAVEL 

HOTEL FOOD - - 

TravelKanuma

n 

JAPAN 

Travel 

HOTEL Food Photoshoo

t 

- 

Palapilii 

Thailand 

แพ็คเกจท่องเที่ยว 

ที่เที่ยว 

ทริปต่ำงประเทศ 

ที่พัก ที่กิน - - 

หนีนำยเที่ยว หนีนำยไปเที่ยว หนีนำยไปพัก หนีนำย - หนีนำยไป
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บล็อกเกอร์ กำรท่องเที่ยว ที่พัก อำหำร ภำพ อื่น ๆ 

ไปกิน จอง 

เที่ยวก่อนตำย TRAVEL & HOTEL 

CONTENT 

TRAVEL & 

HOTEL 

FOOD - - 

Oneเดย์ TRAVEL HOTEL & 

RESORT 

DINING - AIRLINES 

เที่ยวแล้วเที่ยว

อีก 

TRAVEL RESORT & 

HOTEL 

CAFE & 

FOOD  

VLOG & 

VDO 

PHOTO 

TIPS 

CAMERA & 

GADGET 

REVIEW 

- 
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5.1.1.2.2 ห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ใช้เว็บบล็อกกลุ่มนี้เป็นหลักมีจ ำนวน 2 คน กระดำนสนทนำใน 

ห้องบลูแพลนเน็ต (Blue Planet) เว็บไซต์พันทิปดอทคอม (www.pantip.com) ซึ่งปรำกฏกำรใช้งำน

ตั้ ง แ ต่ พ .ศ .  2 5 4 6  ต่ อ เนื่ อ ง จ น ถึ ง ปั จ จุ บั น  (ดู  pantip.com/forum/blueplanet แ ล ะ 

2g.pantip.com/ cafe/blueplanet) และอำจกล่ำวได้ว่ำกระดำนสนทนำในห้องบลูแพลนเน็ตนี้เอง

ได้เป็นส่วนส ำคัญส่วนหนึ่งที่ท ำให้เกิดกลุ่มนักเขียนเรื่องกำรท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ที่มิใช่นักเขียนสำรคดี

อย่ำงในสมัยก่อน กลุ่มนักเขียนเหล่ำนี้ไม่จ ำเป็นต้องอำศัยสื่อสิ่งพิมพ์ในกำรผลิตผลงำนของตัวเอง 

หำกแต่ผู้ติดตำมผลงำนสำมำรถติดตำมรวมถึงส่งต่อข้อมูลได้ผ่ำนบล็อกหรือกระทู้ในกระดำนสนทนำ

ได้ กลุ่มนักเขียนที่เกิดขึ้นพร้อมควำมเปลี่ยนแปลงทำงภูมิทัศน์ของสื่อกลุ่มนี้เรียกว่ำ “บล็อกเกอร์” 

กำรใช้พื้นที่บล็อกของเว็บไซต์รี้ดมีดอทมีจะต้องสมัครสมำชิก ฉำกของห้องบลูแพลนเน็ต  

มีลักษณะแตกต่ำงไปจำกเว็บบล็อกเกอร์ พิจำรณำได้ตำมภำพ 5.7 กล่ำวคือ มีลักษณะเป็นกระทู้ 

ในกระดำนสนทนำ หำกสนใจผู้ตั้งกระทู้สำมำรถเข้ำชมหน้ำโปรไฟล์ได้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็จะลง  

รูปโปรไฟล์และแนะน ำตัวด้วยข้อควำมสั้น ๆ พิจำรณำจำกตัวอย่ำง บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

ใช้ข้อควำมแนะน ำตัวว่ำ “ผมชอบขุนเขำ สำยหมอก สำยน ้ำ และกำรเดินทำง” ถือเป็นกำรน ำเสนอ

ตัวตนเพื่อสร้ำงควำมประทับใจแก่ผู้เข้ำชม 

ภาพ  6 ตัวอย่างฉากของห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 
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บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสำมำรถให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ ได้ เช่น กำรให้เว็บบล็อก “Bloggang” ซึ่งเป็น 

เว็บบล็อกของเว็บไซต์พันทิปดอทคอม ปรำกฏสัญลักษณ์อักษร B สีฟ้ำอ่อนใกล้รูปโปรไฟล์ และ 

กำรใหเ้ฟซบุ๊กเพจให้ช่อง “ลิงก์” ซึ่งปรำกฏทำงด้ำนล่ำงขวำของภำพ 

ภาพ 7 ตัวอย่างช่องทางปฏิสัมพันธ์ของห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 

 
 

แสดงให้เห็นถึงกำรสร้ำงช่องทำงส ำหรับกำรปฏิสัมพันธ์ โดยผู้เข้ำชมสำมำรถส่งข้อควำมแสดงควำม

คิดเห็น บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้เข้ำชมคนอ่ืน ๆ สำมำรถตอบกลับไปมำกันได้  

ภาพ  8 ตัวอย่างการจัดหมวดหมู่ด้วยระบบแท็กในกระทู้ของห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิป
ดอทคอม  

 
 

ส ำหรับกำรแบ่งจัดหมวดหมู่เนื้อหำใช้ระบบกำรแท็ก บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสำมำรถตั้งแท็กไว้ที่กระทู้

ของตนเอง ผู้เข้ำชมสำมำรถติดตำมแท็กได้ และจะพบกำรรวบรวมแท็กเดียวกันจำกทุกกระทู้ซึ่งไม่

จ ำเพำะของใครคนใดคนหนึ่ง 
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ภาพ 9 ตัวอย่างการวบรวมกระทู้ตามระบบแท็กของห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 

 
 

5.1.1.2.3 เว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 

  บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ใช้เว็บบล็อกกลุ่มนี้เป็นหลักมีจ ำนวน 2 คน เว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 

เป็นเว็บไซต์ที่ให้บริกำรพื้นที่แก่ผู้ที่สนใจเขียนบล็อกท่องเที่ยวโดยเฉพำะ ““Readme.me” เป็น 

แหล่งรวบรวมข้อมูลและการรีวิวต่าง ๆ จาก Blogger ที่ชอบในการเดินทางไปค้นหาสิ่งใหม่ ๆ และ 

ทุกความประทับใจหรือประสบการณ์ต่าง ๆ ถูกน ามาถ่ายทอดให้กับทุกคนได้รับรู้ ไม่ว่าจะเป็นการ

รีวิวสถานที่ต่าง ๆ ห้องพัก ร้านอาหาร และอ่ืน ๆ อีกมากมายที่เป็นประโยชน์กับนักท่องเที่ยว” 

(Readme, ออนไลน์ ดู https://th.readme.me/)  

หำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวต้องกำรสร้ำงพื้นที่บล็อกในเว็บไซต์รีดมีดอกมีจะต้องสมัครสมำชิก

ก่อน ขณะที่ผู้เข้ำชมจะไม่สมัครสมำชิกก็ได้เว้นแต่จะมีปฏิสัมพันธ์กับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ฉำกหรือ

โครงสร้ำงของเว็บบล็อกที่สัมพันธ์กับกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่ กำรจัดหมวดหมู่ กำร

ปฏิสัมพันธ์ กำรให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ และกำรให้ช่องทำงติดต่อ พิจำรณำตัวอย่ำง 

ภำพแสดงให้เห็นว่ำเมื่อผู้ใช้งำนอินเทอร์เน็ตเปิดเข้ำชมเว็บบล็อกจะพบส่วนแนะน ำตัวหรือ 

“แบรนด์” อันประกอบด้วยภำพโปรไฟล์ ภำพปก และข้อควำมแนะน ำซึ่งจำกตัวอย่ำงมีว่ำ “อยำกไป

เที่ยว จะยำกอะไร...ก็แค่ “เก็บกระเป๋ำ ใส่รองเท้ำ แล้วออกเดินทำง !!!” พร้อมกับจ ำนวนผู้ติดตำม

และฟังก์ชันกำรติดตำม ท ำให้ผู้เข้ำชมทรำบควำมนิยมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว นอกจำกนี้ ยังมีกำร

ให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ ไว้ด้วย 

  ภำพแสดงให้ เห็นถึงกำรสร้ำงช่องทำงส ำหรับกำรปฏิสัมพันธ์ โดยผู้ เข้ำชมสำมำรถ 

ส่งข้อควำมแสดงควำมคิดเห็น บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้เข้ำชมคนอ่ืน ๆ สำมำรถตอบกลับไปมำกัน

ได้ ทั้งนี้ จะต้องใช้ฟังก์ชันของเฟซบุ๊ก 

https://th.readme.me/)
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ภาพ 10 ตัวอย่างเว็บบล็อกของเว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 

 
 

ภาพ 11 ตัวอย่างการปฏิสัมพันธ์ในเว็บบล็อกของเว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 
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ภาพ 12 ตัวอย่างการจัดหมวดหมู่ด้วยระบบแท็กของเว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 

 
 

ส ำหรับกำรแบ่งจัดหมวดหมู่เนื้อหำใช้ระบบกำรแท็ก บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสำมำรถตั้งแท็กไว้ที่บล็อก

ของตนเอง ผู้เข้ำชมสำมำรถติดตำมแท็กได้ และจะพบกำรรวบรวมแท็กเดียวกันจำกทุกกระทู้ซึ่งไม่

จ ำเพำะของใครคนใดคนหนึ่ง ลักษณะนี้เหมือนกันกับห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 

 

5.1.1.3 ฉำกหลักของกำรปฏิสัมพันธ์: เฟซบุ๊กเพจ 

  บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้เฟซบุ๊กเพจเป็นพื้นที่ส ำคัญในกำรน ำเสนอตนเอง กำรผลิตตัวบทงำน

เขียนที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว และกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ที่เกี่ยวข้อง 

ทั้งนี้ เฟซบุ๊กเพจต่ำงจำกเว็บบล็อก คือ กำรเป็นคลังเก็บข้อมูล หำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวต้องกำร

สร้ำงพื้นที่เฟซบุ๊กเพจจะต้องสมัครสมำชิกก่อน ขณะที่ผู้เข้ำชมจะไม่สมัครสมำชิกก็ได้เว้นแต่จะมี

ปฏิสัมพันธ์กับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 
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ภาพ 13 ตัวอย่างหน้าเฟซบุ๊กเพจส่วนที่ 1 

 
 

ภาพ 14 ตัวอย่างหน้าเฟซบุ๊กเพจส่วนที่ 2 ซึ่งต่อจากส่วนที่ 1 

 
 

จำกตัวอย่ำง เมื่ อผู้ เข้ ำชมมำยังหน้ ำเฟซบุ๊ ก เพจของบล็อกเกอร์ท่องเที่ ยว จะพบ 

ภำพโปรไฟล์และภำพปก จำกนั้นจะเป็นชื่อบล็อกเกอร์พร้อมกับจ ำนวนผู้ติดตำม (followers) และ 

กำรติดตำมของบล็อกเกอร์ (following) ท ำให้ผู้เข้ำชมทรำบควำมนิยมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

พร้อมฟังก์ชั่นกำรส่งข้อควำม (message) กำรติดตำมของผู้ใช้งำนเฟซบุ๊ก (following) และกำรค้นหำ 
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(search) ล ำดับต่อไปผู้เข้ำชมสำมำรถเลือกอ่ำนโพสต์ (post) ข้อมูลเกี่ยวกับบล็อกเกอร์ (about)  

กำรกล่ำวถึง (mentions) ผู้ติดตำม (followers) คลังรูปภำพ (photos) คลังวีดิโอ (videos) และอ่ืน ๆ 

(more) ซึ่งล ำดับอำจแตกต่ำงกันในแต่ละเพจ ล ำดับถัดไปผู้ชมหน้ำเฟซบุ๊กจะพบส่วนกำรแนะน ำ 

ตัว (intro) ซึ่งประกอบด้วยข้อควำมแนะน ำตัว ข้อมูลประเภทเพจ ช่องทำงกำรติดต่อ และช่องทำง  

กำรติดตำมอ่ืน ๆ ตำมตัวอย่ำง บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้ค ำแนะน ำตัวว่ำ “เรำสัญญำว่ำจะตั้งใจเที่ยว” 

ให้ข้อมูลประเภทเพจว่ำเป็นบล็อกเกอร์  ให้ช่องทำงกำรติดต่อเป็นอีเมล และให้ช่องทำง  

กำรติดตำมอ่ืน ๆ เป็นเว็บบล็อก  

เฟซบุ๊กเพจเน้นกำรปฏิสัมพันธ์ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอำจลงโพสต์ที่ เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวหรือข้อควำมใด ๆ ก็ได้ลงในเพจของตนเอง ผู้เข้ำชมที่สมัครบัญชีชื่อ เฟซบุ๊กไว้สำมำรถมี

ปฏิสัมพันธ์ไปมำกับบล็อกเกอร์ผู้เป็นเจ้ำของเพจ ทั้งนี้ อำจมีกำรใช้ฟังก์ชันตั้งให้ผู้ติดตำมเป็นท็อป

แฟน (top fan) ของเพจตัวเองก็ได้ พิจำรณำตำมตัวอย่ำง 

ภาพ 15 ตัวอย่างหน้าเฟซบุ๊กเพจส่วนที่ 2 ซึ่งต่อจากส่วนที่ 1 

 
 

จะเห็นได้ว่ำ ฉำกหรือโครงสร้ำงของเว็บบล็อกที่สัมพันธ์กับกำรสื่อสำรวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวที่ส ำคัญ ได้แก่ กำรปฏิสัมพันธ์ กำรให้ช่องทำงติดตำมอ่ืน ๆ และกำรให้ช่องทำงติดต่อ ส่วน

กำรจัดหมวดหมู่นั้น ไม่มีกำรจัดหมวดหมู่หรือกำรท ำแท็ก แต่จะมีกำรท ำแฮชแท็กซึ่งจะได้อธิบำย

ต่อไป 
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ตาราง 21  ลักษณะฉากหรือโครงสร้างของเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจ 

 
กำรจัด

หมวดหมู่ 
กำรปฏิสัมพันธ์ 

กำรให้ช่องทำง

กำรติดตำมอื่น 

ๆ 

กำรให้ 

ช่องทำง

ติดต่อ 

เว็บบล็อกที่สร้ำงเอง มี มีแต่ไม่ค่อยใช้ มี มี 

ห้องบลูแพลนเน็ต มีกำรท ำแท็ก มี มี มี 

รี้ดมีดอทมี มีกำรท ำแท็ก มีแต่ไม่ค่อยใช้ มี มี 

เฟซบุ๊กเพจ ไม่มี มี มี มี 

 

 จำกกำรอธิบำยลักษณะฉำกหรือโครงสร้ำงของเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจแล้ว สำมำรถสรุป

ได้ดังตำรำง จะพบว่ำฉำกของเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจเน้นกำรให้ช่องทำงกำรติดตำมและช่องทำง 

กำรติดต่อ ซึ่งช่วยท ำให้เห็นกำรสร้ำงสถำนะและส่งเสริมบทบำทกำรเป็นบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

โดยเฉพำะกำรให้ช่องทำงติดต่อสะท้อนควำมสัมพันธ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับภำคธุรกิจ ทั้งเว็บ

บล็อกและเฟซบุ๊กเพจเน้นกำรอ่ำนตัวบท แต่เว็บบล็อกจะมีกำรจัดหมวดหมู่สนับสนุนให้ผู้เข้ำชม

ติดตำมเนื้อหำตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ได้อย่ำงครอบคลุมและสะดวก ขณะที่ เฟซบุ๊กเพจเน้น

กำรมีปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้เข้ำชมทั้งแบบที่มีเนื้อหำเกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวและเนื้อหำที่เกี่ยวข้องกับชีวิตส่วนตัวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

  สถำนที่และเวลำกำรใช้ของเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจจะเป็นเมื่อใดก็ได้ และมีลักษณะแบบ 

ไม่เป็นทำงกำรค่อนไปทำงเป็นกันเอง สอดคล้องกับกำรใช้วำทกรรมแห่งมิตร (discourse of friend) 

ที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 
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5.1.1.4 ฉำกรอง: โปรแกรมค้นหำ 

  นอกจำกฉำกหลักที่เป็นเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กแล้ว ยังมีฉำกรองที่เป็นฉำกในฝั่งของผู้สนใจ

ท่องเที่ยวด้วย กล่ำวคือ หำกมีผู้สนใจท่องเที่ยวต้องกำรข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว อำจใช้โปรแกรม

ค้นหำเพื่อค้นหำข้อมูลที่ตนเองต้องกำร ถ้ำข้อมูลที่ต้องกำรค้นหำเป็นข้อมูลที่มีน้อย แต่บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวมีข้อมูลนั้น ผู้สนใจท่องเที่ยวก็จะสำมำรถเข้ำไปในเว็บบล็อกนั้นเพื่อติดตำมอ่ำนข้อมูล และ

หำกข้อมูลนั้นเป็นประโยชน์และผู้เข้ำชมสนใจบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้เข้ำชมก็จะกลำยเป็นผู้ติดตำม

บล็อกเกอร์ต่อไป 

ภาพ 16 ตัวอย่างการใช้โปรแกรมค้นหาที่สัมพันธ์กับเว็บบล็อก 

 
 

5.1.2 ผู้ร่วมเหตุกำรณ์ 

  หมำยถึง ผู้ส่งสำร-ผู้รับสำรในกำรสื่อสำร รวมไปถึงผู้อ่ืนที่ร่วมอยู่ในเหตุกำรณ์และมีอิทธิพล

ต่อสถำนกำรณ์กำรสื่อสำรที่ก ำลังด ำเนินอยู่นั้นด้วย (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556, หน้ำ 72) ผู้ร่วม

เหตุกำรณ์ส ำคัญของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อมตัวบทงำนเขียนของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีทั้งหมด 3 กลุ่ม ได้แก่ ผู้ส่งสำรหลัก คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้รับสำร

หลัก คือ ผู้ท่องเที่ยว และผู้มีส่วนเก่ียวข้องส ำคัญ คือ ภำคธุรกิจ สรุปลักษณะส ำคัญได้ดังนี้ 

1) ผู้ส่งสำรหลัก คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ท ำหน้ำที่บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 

แนะน ำวิธีหรือแนวทำงกำรท่องเที่ยว โฆษณำประชำสัมพันธ์ และดูแลเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว 

2) ผู้รับสำรหลักเป็นผู้แสวงหำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว ต้องกำรค ำแนะน ำเกี่ยวแก่วิธีหรือ  

แนวทำงกำรท่องเที่ยว ตลอดจนสินค้ำและบริกำรเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ตลอดจนเลือก

เป็นสมำชิกของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวที่ตนสนใจ 

3) ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องส ำคัญ ได้แก่ ภำคธุรกิจ แบ่งเป็น 2 กลุ่มหลัก กลุ่มแรกคือกลุ่มธุรกิจ 

ผู้ผลิตสื่อซึ่งเป็นผู้อนุญำตให้ผู้ส่งสำรหลักใช้พื้นที่ในกำรผลิตและกระจำยตัวบท กลุ่มที่
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สองคือธุรกิจสินค้ำและบริกำร ซึ่งได้รับผลประโยชน์จำกกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์

สินค้ำและบริกำรที่ปรำกฏในตัวบท 

 

5.1.2.1 ผู้ส่งสำรหลัก: บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

  ผู้ส่งสำรหลักในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เป็นผู้สร้ำง

พื้นที่บล็อกและเฟซบุ๊กเพจเพื่อสื่อสำรเรื่องเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว สำมำรถอธิบำยกำรพัฒนำสถำนะ

และบทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้เป็น 2 ระดับ ระดับแรก ได้แก่ สถำนะบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

เป็นผู้ท่องเที่ยวที่ต้องกำรถ่ำยทอดประสบกำรณ์ และต้องกำรแลกเปลี่ยนประสบกำรณ์ท่องเที่ยวกับ  

ผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน พิจำรณำได้จำกตัวบทงำนเขียนที่ปรำกฏภำพแทนท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของ 

ผู้ท่องเที่ยวและภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว เมื่อได้มี

ผู้ติดตำมมำกขึ้นก็เกิดควำมนิยมตำมมำก็เริ่มกลำยเป็นผู้ให้ค ำแนะน ำวิธีหรือแนวทำงกำรท่อง เที่ยว  

จนอำจเปลี่ยนสถำนะจำกผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้รู้ผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรท่องเที่ยว พิจำรณำได้จำกตัวบทงำน

เขียนที่ปรำกฏภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

กำรน ำเสนอตัวตนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีลักษณะที่น่ำสนใจ ดังนี้ 

1) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นชนชั้นกลำงในสังคม พิจำรณำจำกข้อมูลที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

บำงคนให้เองในเว็บบล็อก เฟซบุ๊กเพจ และบทสัมภำษณ์ในสื่อต่ำง ๆ พบว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

มักเป็นพนักงำนท ำงำนหรือเคยท ำงำนประจ ำในออฟฟิศ หรือเป็นเจ้ำของกิจกำร ข้อมูลนี้ท ำให้เห็นว่ำ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวไม่ใช่ชนชั้นสูงที่มีทุนทรัพย์มำกพอในกำรท่องเที่ยวตลอดทั้งปีโดยไม่ท ำงำน 

ขณะเดียวกัน ก็ไม่ใช่ชนชั้นล่ำงที่ทุนทรัพย์ไม่มำกพอที่จะเก็บสะสมเพื่อไปท่องเที่ยวอย่ำงต่อเนื่อง

สม ่ำเสมอ ตัวอย่ำง 

- “แบกกล้องเที่ยว” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณเติ้ล พชร เกรียงเกร็ด และคุณ

เจน เจนจิรำ ซอมรัมย์ คุณเติ้ลเคยท ำงำนเป็น “มนุษย์เงินเดือน” มำก่อน ต่อมำ

ออกจำกงำนมำเป็นช่ำงภำพรับจ้ำง เริ่มเขียนบล็อกในพันทิปก่อน เมื่อมีคนรู้จักมำก

ขึ้นก็ได้เปิดทัวร์เล็ก ๆ จนได้พบรักกับคุณเจนซึ่งเป็นลูกทัวร์ แล้วทั้งสองคนก็ได้มำ

ร่วมกันพัฒนำเพจ (7dbook_admin, 2565, ออนไลน์) 

- “จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป ไ ห น” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณอุ๋ย ทิวำกร จันทำพูน 

ท ำงำนในบริษัทเอกชน ต ำแหน่ง Design Engineer (admin, 2559, ออนไลน์) 
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- “ไปคนเดียว+” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณเก๋ พิเศษ แถมพร เคยท ำงำนเป็น

พนักงำนออฟฟิศในต ำแหน่งกรำฟฟิกดีไซเนอร์ จำกนั้นออกจำกงำนประจ ำมำท ำ

เพจเต็มตัว (ไปคนเดียว+, ม.ป.ป., ออนไลน์) 

- “ค น ห ล ง ท ำ ง” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณแบงก์ วรำนนท์ บุญชิต เป็น

พนักงำนบริษัท (รอมแรม, 2560ข, ออนไลน์) 

- “ลำพักเที่ยว” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณบอย กล้ำยุทธ ช่ำงยันต์ เคยท ำงำน

เป็นลูกจ้ำง จำกน้ันออกจำกงำนประจ ำมำท ำร้ำนสกรีนออนไลน์ (รอนแรม, 2560ค, 

ออนไลน์) 

- “TravelKanuman” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณนุ  อนุพันธ์ สุขะปิณฑะ  

จบกำรศึกษำด้ำนภูมิสถำปัตยกรรม จำกคณะสถำปัตยกรรมศำสตร์ จุฬำลงกรณ์

มหำวิทยำลัย จำกนั้นปิดบริษัทท ำงำนด้ำนกรำฟฟิกดีไซน์ (“Kanuman (อนุพันธ์  

สุขะปิณฑะ)”, ม.ป.ป., ออนไลน์) 

- “รีวิวพำไป” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณต้ำร์ ธัญพร กิติกุลวรำกร และคุณแต๋ม  

สำธิยำ อำมำตย์มนตรี  ทั้ งสองคนท ำงำนประจ ำอ ยู่ที่ เว็บ ไซต์ รี้ดมีดอทมี 

(readme.me)  

(รอนแรม, 2560ง, ออนไลน์) 

- “Palapilii Thailand” เจ้ำของเพจและบล็อก คือ คุณไม ภูวนำท ทำนะ เคยท ำงำน

เป็นวิศวกรเครื่องยนต์ ตั้งใจจะเกษียณตัวเองก่อนอำยุ 40 ปี (“Meet Palapilii”, 

ม.ป.ป., ออนไลน์) 

2) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอยู่ในเจเนอเรชั่นวำย (Generation Y) จำกข้อมูลเท่ำที่เก็บรวบรวม

ได้พบอำยุของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนจำกบทสัมภำษณ์ ซึ่งเมื่อค ำนวณแล้วสำมำรถประมำณปี

เกิดได้ ดังนี้ “ลำพักเที่ยว” เกิดประมำณปีพ.ศ. 2525 “ค น ห ล ง ท ำ ง” เกิดประมำณปีพ.ศ. 

2530  

“ไปคนเดียว+” เกิดประมำณปีพ.ศ. 2531 “จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป ไ ห น” เกิดประมำณปีพ.ศ. 2534  

เมื่ออ้ำงอิงตำมงำนวิจัยของปรีชญำ แม้นมินทร์ (2558) แล้ว จะพบว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเหล่ำนี้อยู่

ในเจเนอเรชั่นวำย 

  ปรีชญำ แม้นมินทร์ (2558, หน้ำ 51-56) ประมวลควำมคิดเรื่องเจเนอเรชั่นจำกเอกสำรต่ำง 

ๆ แล้วอธิบำยว่ำ เจเนอเรชั่นวำย หมำยถึง บุคคลที่เกิดระหว่ำงพ.ศ. 2524-2543 (ค.ศ. 1981-2000) 

เหตุกำรณ์แวดล้อมที่ส ำคัญ ได้แก่ กำรมีโอกำสทำงอำชีพของผู้หญิง กำรเคำรพควำมหลำกหลำยทำง
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เชื้อชำติและวัฒนธรรม กำรก้ำวหน้ำทำงวิทยำกำร ค่ำนิยมของคนเจเนอเรชั่นนี้ ได้แก่ ควำมเป็นตัว

ของตัวเองสูง ควำมเป็นพวกวัตถุนิยม ควำมเป็นคนมองโลกในแง่ดี กำรมีจุดมุ่งหมำยและมีแรงจูงใจ

ในกำรประสบควำมส ำเร็จ มีคุณธรรม (integrity) ให้ควำมร่วมมือ (collaboration) ตระหนักควำม

เป็นไปของสังคม (social awareness) สนใจเรื่องภำพลักษณ์และสร้ำงตัวตนผ่ำนภำพลักษณ์ 

ต้องกำรเป็นที่ยอมรับของเพื่อนฝูง และต้องกำรเป็นส่วนหนึ่งสังคม 

3) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะให้ชื่อบัญชีด้วยนำมแฝง ไม่ใช้ชื่อจริง แต่จะตัวตนจริงในพื้นที่

บล็อกหรือไม่ก็ได้ ลักษณะเช่นนี้สอดคล้องกับปริบทลักษณะส ำคัญของชุมชนเสมือน คือคนในชุมชน

เลือกที่จะไม่แสดงตัวตนจริงก็ได้ เพรำะให้ควำมส ำคัญแก่สำร (message) มำกกว่ำบุคคล (รัตนำวลี 

เกียรตินิยมศักดิ์, 2542) นอกจำกนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่อยู่ประจ ำเพจและบล็อกอำจมีจ ำนวน

มำกกว่ำ 1 คนก็ได้ ดังตัวอย่ำงข้อมูลที่ได้จำกกำรแนะน ำตัวและบทสัมภำษณ์ต่อไปนี้ 

- “แบกกล้องเที่ยว” เจ้ำของเพจและบล็อกมี 2 คนเป็นคู่รักกัน คือ คุณเติ้ล พชร  

เกรียงเกร็ด และคุณเจน เจนจิรำ ซอมรัมย์ (7dbook_admin, 2565, ออนไลน์) 

- “แฟนพำเที่ยว” เจ้ำของเพจและบล็อกมี 2 คนเป็นคู่สำมีภรรยำกัน คือ คุณนุ้ย 

ปำณิสรำ และคุณต้น ชนธัญ สิริกุลกฤตภัค โดยคุณนุ้ยรับหน้ำที่เป็นนักเขียน  

ส่วนคุณต้นรับหน้ำที่เป็นช่ำงภำพ (รอนแรม, 2560จ, ออนไลน์) 

- “รีวิวพำไป” เจ้ำของเพจและบล็อกมี 2 คนเป็นเพื่อนสนิทกัน คือ คุณต้ำร์ ธัญพร  

กิติกุลวรำกร และคุณแต๋ม สำธิยำ อำมำตย์มนตรี (รอนแรม, 2560ง, ออนไลน์) 

- “เท่ียวแล้วเที่ยวอีก” เจ้ำของเพจและบล็อกมี 2 คน คือ คุณฟิวส์และคุณใบเตย 

- “TravelKanuman” เจ้ำของเพจและบล็อกมี 2 คนเป็น “คู่รักนักเดินทำง” คือ 

คุณต้ำและคุณนุ 

4) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมักแสดงตัวตนเป็นผู้ชื่นชอบกำรท่องเที่ยวและกำรเดินทำงหรือผู้ที่

ใช้ควำมส ำคัญแก่กำรท่องเที่ยว พิจำรณำจำกชื่อบัญชีที่ใช้นำมแฝง ชื่อที่เน้นกำรแสดงตัวตนเป็นผู้ชื่น

ชอบกำรท่องเที่ยว ตัวอย่ำง “เที่ยวแล้วเที่ยวอีก” “จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป ไ ห น” “แฟนพำเที่ยว” 

“บันทึกคนขี้เที่ยว” “วิศวะพำเที่ยว” “Wherever I Go” “กูเท่ียวไปเรื่อย” “ม่วงมหำกำฬพำเที่ยว”  

“อยำกเที่ยวก็เที่ยว” ชื่อที่ให้ควำมส ำคัญแก่กำรท่องเที่ยว ตัวอย่ำง “ลำพักเที่ยว” “ค น ห ล ง ท ำ 

ง” “เที่ยวก่อนตำย” หรือพิจำรณำจำกข้อควำมแนะน ำตัวดังตัวอย่ำง 25 

ตัวอย่ำง 25 

- เรำสัญญำว่ำจะตั้งใจเที่ยว 

- “อย่ำให้ข้อจ ำกัด มำเป็นอุปสรรคในกำรออกเดินทำง” 
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- คล้องกล้องออกไปเที่ยวทั่วไทย แล้วบอกว่ำเมืองไทยมีดีจริงๆ นะ... 

- อยำกไปเที่ยว จะยำกอะไร ก็แค่ “เก็บกระเป๋ำ ใส่รองเท้ำ แล้วออกเดินทำง!!!” 

- YOU ONLY LIVE ONCE 

 

5) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนแสดงตัวตนเป็นคนธรรมดำที่ออกเดินทำงท่องเที่ยว เมื่อ

ว่ำงเว้นจำกกำรท ำงำนหรือภำรกิจหลักในชีวิตประจ ำวัน พิจำรณำจำกชื่อบัญชีที่ใช้นำมแฝง เช่น “วิศ

วะพำเที่ยว” “หนีนำยเที่ยว” “ลำพักเที่ยว” “แฟนพำเที่ยว” เป็นต้น หรือพิจำรณำจำกข้อควำม

แนะน ำตวั ดังตัวอย่ำง 26 

ตัวอย่ำง 26 

- เติ้ลกับเจน คนธรรมดำ ที่รักกำรเดินทำงและชอบถ่ำยภำพ 

- เฮ่นโลว~ ชำวออฟฟิศ It's me แป๋วแหวว.. สวย รวย(หนี้) มีเวลำให้(ว่ำง) แป๋วแหววเป็น

มนุษย์เงินเดือนคนนึงที่อยำกมีเวลำเที่ยว กิน ช้อป เพจนี้ก็เลยถือก ำเนิดขึ้น เพื่อสนองนี้ด

ตัวเอง.. 

 

6) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนแสดงตัวตนเป็นคนที่อัตลักษณ์พิเศษโดดเด่นหรือไม่เหมือน

ใคร พิจำรณำจำกชื่อบัญชีที่ใช้นำมแฝง มีกำรเว้นวรรคระหว่ำงตัวอักษรท ำให้ข้อควำมธรรมดำมี

ควำมพิเศษมำกขึ้น เช่น “จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป ไ ห น”  “ค น ห ล ง ท ำ ง” หรืออำจมีกำรตั้งชื่อด้วย

ภำษำอังกฤษ เช่น “Oneเดย์” “Palapilii Thailand” “Wherever I Go” หรือพิจำรณำจำกข้อควำม

แนะน ำตัว ดังตัวอย่ำง 27 

ตัวอย่ำง 27 

- เพรำะชีวิตคือกำรเดินทำง เที่ยวในแบบเรำ ควำมสุขในแบบเรำไม่จ ำเป็นต้องเหมือนคน

อื่นก็ได ้: ) 

 

7) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนแสดงตัวตนเป็นผู้ที่มีประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและ/หรือผู้

แนะน ำวิธีหรือแนวทำงท่องเที่ยว พิจำรณำจำกข้อควำมแนะน ำตัวดังตัวอย่ำง 28 
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ตัวอย่ำง 28 

- แนะน ำสถำนที่ท่องเที่ยว ที่กิน ที่พัก ที่น่ำสนใจ มำร่วมเป็นส่วนหนึ่งของกำรเดินทำง

ด้วยกัน 

- รีวิว สถำนที่ท่องเที่ยวเพื่อบอกเล่ำประสบกำรณ์ กำรไปเที่ยว ไปกิน ไปนอน ว่ำมันดี

ยังไง??...อย่ำมองแค่ภำพถ่ำย เรำควรลองไปสัมผัสด้วยตัวเองว่ำกำรออกเดินทำงมันให้อะไร

กับเรำบ้ำง.... 

- ต้ำ นุ คู่รักนักเดินทำง ที่น ำเอำประสบกำรณ์กำรเดินทำงมำกกว่ำ 100 ประเทศทั่วโลกมำ

ถ่ำยทอดผ่ำนภำพถ่ำยและตัวอักษร  ทั้งเรื่องรำว  ทริคกำรประหยัด และแง่คิดในกำร

เดินทำง 

 

  ลักษณะเหล่ำนี้สะท้อนกำรสร้ำงอัตลักษณ์ทำงสังคมให้แก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้

ท่องเที่ยวภำยในชุมชนเครือข่ำยนักท่องเที่ยว หำกผู้ท่องเที่ยวยอมรับหรือรู้สึกเชื่อมโยงคุณลักษณะ

ของตนกับตัวตนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเสนอแล้ว ก็จะท ำให้เกิดกำรติดตำมและยอมรับวำท

กรรมกำรท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเสนอ 

5.1.2.2 ผู้รับสำรหลัก 

  ผู้รับสำรหลักในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่  ผู้ท่องเที่ยว ทั้งนี้ อำจพิจำรณำ

สถำนะหรือตัวตนของผู้ท่องเที่ยวได้เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่ ผู้เข้ำชมทั่วไป หมำยถึง ผู้ที่มีควำม

สนใจทั่วไป และเมื่อต้องกำรข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ก็จะเข้ำไปชมเว็บบล็อกหรือเฟซบุ๊กเพจของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว กลุ่มที่สอง ได้แก่ ผู้ติดตำม (follower) หมำยถึง ผู้ที่ชื่นชอบและผู้ติดตำมบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว มักมีปฏิสัมพันธ์กับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวโดยเฉพำะในพื้นท่ีเฟซบุ๊กเพจ 

5.1.2.3 ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอื่น ๆ 

  ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ ที่ส ำคัญ ได้แก่ ภำคธุรกิจ แบ่งเป็น 2 กลุ่มหลัก กลุ่มแรกคือกลุ่ม

ธุรกิจผู้ผลิตสื่อซึ่งเป็นผู้อนุญำตให้ผู้ส่งสำรหลักใช้พื้นที่ในกำรผลิตและกระจำยตัวบท ในกำรสื่อสำร  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้กลุ่มธุรกิจผู้ผลิตสื่อที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกับกำรผลิตตัวบท คือ เว็บบล็อก 

เว็บไซต์พันทิปดอทคอม เว็บไซต์รี้ดมีดอทมี และเฟซบุ๊ก สำมำรถดูตัวอย่ำง 
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ภาพ 17 ภาคธุรกิจสื่อที่มีส่วนสัมพันธ์กับเว็บไซต์รี้ดมีดอทมี 

 
 

กลุ่มที่สองคือธุรกิจสินค้ำและบริกำร ซึ่งได้รับผลประโยชน์จำกกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์

สินค้ำและบริกำรที่ปรำกฏในตัวบท สังเกตได้จำกกำรให้ช่องทำงติดต่อและกำรแนะน ำตัวของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว ดังข้อควำมตัวอย่ำง 29 

ตัวอย่ำง 29 

- “อยำกเท่ียวก็เท่ียว” ติดต่องำนรีวิว [ช่องทำงกำรติดต่อ] 

- รักกำรเดินทำงและชอบถ่ำยภำพ ติดต่องำน [ช่องทำงติดต่อ] 

- แนะน ำ สถำนที่ท่องเที่ยว ที่กิน ที่พัก ที่น่ำสนใจ มำร่วมเป็นส่วนหนึ่งของกำรเดินทำง

ด้วยกัน ติดต่องำนรีวิว ประชำสัมพันธ์ [ช่องทำงกำรติดต่อ] 

 

5.1.3 จุดมุ่งหมาย 

  หมำยถึง เป้ำหมำยหรือผลลัพธ์ที่คำดหวังไว้ในกำรสื่อสำร จุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำร 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อมตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมี

ทั้งหมด 2 จุดมุ่งหมำย ได้แก่ จุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและจุดมุ่งหมำยใน

กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ สรุปลักษณะส ำคัญได้ดังนี้ 

1) จุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวน ำไปสู่กำรให้ค ำแนะน ำกำรก่อตัวของ

เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

2) จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์น ำไปสู่กำรสร้ำงผลประโยชน์เชิงธุรกิจระหว่ำง 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับภำคธุรกิจและภำครัฐ 

3) จุดมุ่งหมำยทั้งสองเอ้ือประโยชน์ให้แก่กันและกัน โดยเฉพำะกำรส่งเสริมสถำนะและ

บทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 
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5.1.3.1 จุดมุ่งหมำยในกำรสื่อสำรประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 

  สำมำรถพิจำรณำได้จำกข้อควำมแนะน ำตัวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่เน้นกำรสื่อสำร

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวตำมตัวอย่ำง 1 

ตัวอย่ำง 1 

- รีวิว สถำนที่ท่องเที่ยวเพื่อบอกเล่ำประสบกำรณ์ กำรไปเที่ยว ไปกิน ไปนอน ว่ำมันดี

ยังไง??...อย่ำมองแค่ภำพถ่ำย เรำควรลองไปสัมผัสด้วยตัวเองว่ำกำรออกเดินทำงมันให้อะไร

กับเรำบ้ำง....  

(บล็อกเกอร์ 4: เที่ยวทั่วไทย ไปไหนดี) 

- ต้ำ นุ คู่รักนักเดินทำง ที่น ำเอำประสบกำรณ์กำรเดินทำงมำกกว่ำ 100 ประเทศทั่วโลกมำ

ถ่ำยทอดผ่ำนภำพถ่ำยและตัวอักษร  ทั้งเรื่องรำว  ทริคกำรประหยัด และแง่คิดในกำร

เดินทำง 

(บล็อกเกอร์ 12: TravelKanuman) 

 

  จุดมุ่งหมำยในกำรสื่อสำรประสบกำรณ์ท่องเที่ยวถือเป็นจุดเริ่มต้นที่ท ำให้บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวเริ่มต้นเลือกใช้บล็อกในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ ลักษณะเช่นนี้แสดงให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคหรือผู้ท่องเที่ยวคนหนึ่งที่ต้องกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ของตนแก่ผู้บริโภคหรือ

ผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน ท ำให้เกิดภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว เพรำะ

ต่ำงก็เป็นผู้ท่องเที่ยวที่มีสถำนะเท่ำเทียมกัน ตัวบทที่ส ำคัญจึงปรำกฏเป็นบันทึกกำรเดินทำง คู่มือน ำ

เที่ยว และคู่มือนักท่องเที่ยว (ดูหัวข้อ 5.1.3) น ำไปสู่กำรเสนอภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ

ผู้น ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำย

ชุมชนผู้ท่องเที่ยว และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ในเวลำต่อมำ ซึ่งอำจ

พิจำรณำข้อควำมแนะน ำตัวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวประกอบได้ตำมตัวอย่ำง 2 

ตัวอย่ำง 2 

- ทุกครั้งของกำรเดินทำง... 

มีไปคนเดียวบ้ำงและอำจเพื่อนร่วมทำงบ้ำง 

แต่ทั้งหมดก็ไม่ส ำคัญเท่ำ...เรำไปแล้วมีควำมสุขหรือเปล่ำ? 

.................................................  

"เรำจะไม่ให้คุณต้องเที่ยวไปคนเดียว 

เพรำะเรำจะเที่ยวไปพร้อมๆ กัน" 

.................................................  
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#ไปคนเดียว #ไปด้วยกัน #ไปคนเดียวด้วยกันมั้ย? 

#เพจท่องเที่ยว #เพจรีวิว #รีวิวท่องเที่ยว 

(อย่ำให้ข้อจ ำกัด...มำเป็นอุปสรรคในกำรเดินทำง) 

(บล็อกเกอร์ 3: ไปคนเดียว+) 

 

5.1.3.2 จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

สำมำรถพิจำรณำได้จำกข้อควำมแนะน ำตัวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ให้ช่องทำงกำรติดต่อ

ส ำหรับประชำสัมพันธ์ดังตัวอย่ำง 3 จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ น ำไปสู่กำรผลิตตัวบท

โฆษณำประชำสัมพันธ์และมีส่วนส ำคัญอย่ำงย่ิงต่อกำรเกิดผสมผสำนประเภทตัวบท (ดูหัวข้อ 5.1.3) 

และสะท้อนลักษณะสหวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว (ดูหัวข้อ 5.3.2) ทั้งยังเป็นกำรตอกย ้ำ

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้น ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรท่องเที่ยว ภำพแทนผู้ท่องเที่ยว

ในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และภำพผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” 

ตัวอย่ำง 3 

- รักกำรเดินทำงและชอบถ่ำยภำพ 

ติดต่องำน [ช่องทำงกำรติดต่อ]   

(บล็อกเกอร์ 1: แบกกล้องเที่ยว) 

- “ลองไปสัมผัส แล้วคุณจะรู้สึก” 

[ช่องทำงกำรติดต่อ]    

(บล็อกเกอร์ 9: วิ ศ ว ะ พ ำ เ ที่ ย ว) 

 

  กำรท ำหน้ำที่เป็นสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยปรำกฏควำม

ร่วมมือทั้งกับภำคธุรกิจและกับภำครัฐ ควำมร่วมมือกับภำคธุรกิจ เช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจสำยกำรบิน 

ธุรกิจรถเช่ำ ธุรกิจกล้องถ่ำยรูป ธุรกิจบัตรเครดิต ปรำกฏอย่ำงชัดเจนในตัวบทดังตัวอย่ำง 4 ขณะที่

ควำมร่วมมือกับภำครัฐหรือรัฐวิสำหกิจอำจไม่ปรำกฏมำกนักในตัวบท แต่ก็ปรำกฏกำรสนับสนุน

สถำนที่ท่องเที่ยวของภำครัฐหรือโครงกำรรณรงค์กำรท่องเที่ยวของภำครัฐ เช่น กำรท่องเที่ยวเมือง

รอง ดังตัวอย่ำง 5 นอกจำกนี้ ยังปรำกฏกำรสนับสนุนภำพลักษณ์องค์กรรัฐวิสำหกิจด้วยดังตัวอย่ำง 6 
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ตัวอย่ำง 4 

- ถ้ำจะตระเวนกินก็ต้องเลือกที่พักที่สะดวก ๆ หน่อย เรำเลยพักที่นี่ จอมกิตติ บูทีค ที่พักเปิด

ใหม่ใจกลำงเมืองเก่ำเชียงใหม่ ไปไหนมำไหนสะดวกสบำยมำกเพรำะอยู่ใจกลำงเมืองเลย 

โดยเป็นอำคำร4 ชั้น ตั้งอยู่ติดกับวัดเจดีย์หลวง  กลำงคืนสำมำรถเห็นกำรเปิดไฟของเจดีย์

หลวงได้อย่ำงสวยงำม (12/2) [ธุรกิจที่พัก] 

- เป็นอีกทริปพิเศษเพรำะเป็นครั้งแรกที่ได้มำฮอกไกโด และมำกับสำยกำรบิน NokScoot ที่

พึ่งเปิดรูทใหม่บินมำที่นี่ครั้งแรกเมื่อปลำยเดือนตุลำคม ท ำให้กำรมำเที่ยวฮอกไกโดมำง่ำยขึ้น 

ใครสนใจอยำกตำมแอดมำเที่ยว ลองเข้ำไปดูโปรโมชั่นได้ที่ www.nokscoot.com ได้เลย 

แล้วตำมมำเที่ยวกันเยอะๆนะครับ บอกเลยว่ำที่เที่ยวแต่ละที่สวยมำก (3/7) [ธุรกิจสำยกำร

บิน] 

- ผมก็เลือกใช้บริกำรของ #DriveHub เจ้ำประจ ำ ที่มีให้เช่ำในหลำยจังหวัดทั่วประเทศเลย

ครับ มีรถให้เลือกหลำยรุ่นหลำยแบบ บริกำรก็ประทับใจ แถมยังมีโปรโมชั่นออกมำตลอดให้

เรำเช่ำรถได้ในรำคำสุดคุ้มอีกด้วย จองง๊ำยยยง่ำยยยไม่ต้องใช้บัตรเครดิตด้วยน๊ำำำำ (6/6) 

[ธุรกิจรถเช่ำ] 

- ในครั้งนี้ผมจะพำไปยังสถำนที่รวบรวมของเก่ำยุค 90’s ที่เห็นแล้วจะอดคิดถึงวันเก่ำๆไม่ได้ 

และจะพำไปดูกำรเก็บภำพควำมสุขในช่วงเวลำนั้นๆด้วยกล้อง Fujifilm Instax Mini 70 

(16/3) [ธุรกิจกล้องถ่ำยรูป] 

- มำพัทยำหรือจะไปเที่ยวไหนอย่ำลืมพกบัตรยูเนี่ยนเพย์ไปด้วยนะ เพรำะจะท ำให้ชีวิตเรำง่ำย

และสบำยมำกย่ิงขึ้น ไม่ต้องกังวลเรื่องเงิน จะกดจะจ่ำยจะโอน ก็ง่ำยเหลือเกิน สิทธิพิเศษ

ส ำหรับบูกค้ำที่ถือบัตรก็เยอะซะเหลือเกิน จะกิน จะพัก จะซื้อก็มีสิทธิต่ำง ๆ ให้ใช้เต็มไป

หมด ต่อให้ไม่ใช่สำยเที่ยวก็พกบัตรยูเนี่ยนเพย์ได้ แต่ถ้ำคุณเป็นสำยเที่ยวก็อย่ำลืมพกบัตรยู

เนี่ยนเพย์ให้อุ่นใจ และกำรเดินทำงของคุณจะเพลิดเพลินมำกย่ิงขึ้น (1/5) [ธุรกิจบัตร

เครดิต] 

ตัวอย่ำง 5 

- กำรมำเที่ยวจังหวัดพัทลุงในครั้งนี้ ผมมีโอกำสได้มำเป็นครั้งที่ 2 แล้ว บอกเลยไปยังไม่ครบ

เลย ที่เที่ยวเยอะมำก สวยๆ เด็ดๆ ทั้งนั้น และที่ส ำคัญ ผู้คนน่ำรักมำก จริงๆ พูดขนำดนี้ 

ต้องมำเที่ยวแล้วละ มำแล้วจะติดใจ และหลงเสน่ห์เมืองรองแห่งนี้แน่นอน (9/5) 

- ล ำปำง…เมืองรอง แต่ต้องมำ!! 

ทริปนี้วิวมีโอกำสได้ไปสัมผัสเมืองล ำปำง ในมุมที่ไม่เคยได้สัมผัสหลำยๆที่เลยค่ะ (10/2) 
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ตัวอย่ำง 6 

- ต้องบอกว่ำกำรที่ #บันทึกคนขี้เที่ยว ได้มีโอกำสมำร่วมทริป #WelovePTTontourEP40 

เรียนรู้เรื่องก๊ำซพลังสะอำดรักษ์โลก กับเพจ We love PTT และ #ปตท. (8/3) 

5.1.4 ล าดบัวจันกรรม 

 หมำยถึง กำรจัดวำงล ำดับของวัจนกรรมในกำรสื่อสำรเพื่อให้บรรลุจุดมุ่งหมำย ล ำดับวัจนกร

รมของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำว

ไทยสำมำรถวิเครำะห์จำกโครงสร้ำงกำรเรียบเรียงตัวบท จำกกำรศึกษำวัจนกรรมที่ใช้ประกอบสร้ำง  

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว พบวัจนกรรมส ำคัญทั้งหมด 4 วัจนกรรม ได้แก่ วัจนกรรม 

กำรบอกเล่ำ วัจนกรรมกำรสั่ง วัจนกรรมกำรเตือน และวัจนกรรมกำรแนะน ำ แต่ในปริบทกำรสื่อสำร

อำจเพิ่มวัจนกรรมกำรรับรองอีกวัจนกรรมหนึ่ง สรุปลักษณะส ำคัญได้ดังนี้ 

1) ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์มีลักษณะผสมผสำนและไม่มีล ำดับวัจนกรรมตำยตัว 

2) ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์มักปรำกฏโครงสร้ำง 4 ส่วน คือ ชื่อเรื่อง เกริ่นน ำ 

เนื้อหำ และสรุป โครงสร้ำงแต่ละส่วนปรำกฏกำรใช้วัจนกรรมที่หลำกหลำย 

 

  ส่วนชื่อเรื่อง มักปรำกฏวัจนกรรมกำรบอกเล่ำ (ดูตัวอย่ำง 18) วัจนกรรมกำรแนะน ำ (ดู

ตัวอย่ำง 19) และวัจนกรรมกำรสั่ง (ดูตัวอย่ำง 20) เพื่อสร้ำงควำมน่ำสนใจ 

ตัวอย่ำง 18 

- 2 รส 2 สไตล์ ที่กำญจนบุรี (1/9) 

- ถ่ำยรูปธีมคริสต์มำสสวยๆ กับ vivo V20 SE (3/10) 

ตัวอย่ำง 19 

- 1 Day Trip นั่งเรือธงฟ้ำ เที่ยวแม่น ้ำเจ้ำพระยำ กับ 9 จุดแนะน ำในกรุงเทพด้วยงบเพียง 

180 บำท (13/9) 

- 14 วิธีกำรขึ้นเครื่องบินอย่ำงโปร ส ำหรับคนที่พึ่งเคยนั่งเครื่องบินครั้งแรกในชีวิต (14/10) 

ตัวอย่ำง 20 

- โดดงำนไปโดดน ้ำ! 10 สวนน ้ำที่ชำตินี้ต้องไปโดน!!! (15/1) 

- ชัยนำทเมืองที่ต้องห้ำมผ่ำน!!!!..มำแล้วดีต่อใจ ใครๆ เค้ำก็มำ (4/1) 
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ส่วนเกริ่นน ำ มักปรำกฏวัจนกรรมกำรแนะน ำเพื่อบอกให้ผู้อ่ำนทรำบว่ำเนื้อหำที่จะไปอ่ำน

ต่อไปนั้นเป็นเรื่องเก่ียวกับอะไร หำกมีกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์แทรกก็อำจปรำกฏวัจนกรรมกำรสั่ง

ด้วย 

ตัวอย่ำง 21 

- “บำงแสน” จ.ชลบุรี ถือเป็นอีกสถำนที่ท่องเที่ยวยอดฮิตเลยครับ เพรำะว่ำเดินทำงก็สะดวก 

แถมอยู่ห่ำงจำกกรุงเทพใกล้ๆ แค่นี้เอง แถมยังมีที่เที่ยวเยอะมำกๆ โดยเฉพำะคำเฟ่ ซึ่งใน

วันนี้ผมจะพำทุกคนไปนั่งเล่นชิลๆ จิบกำแฟเพลินๆ แถมบำงร้ำนอยู่ติดกับริมชำยหำดอีก

ด้วย บอกเลยว่ำจิบกำแฟหลักร้อย สัมผัสบรรยำกำศหลักล้ำน มุมถ่ำยรูปก็ปังทุกร้ำนบอก

เลย และ ใน 20 คำเฟ่ “บำงแสน” และพื้นที่ใกล้เคียง ที่ไม่ควรพลำด จะมีที่ไหนบ้ำง ตำม

ผมไปดูกันเล้ยยยย…. (15/9) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นเป็นส่วนเกริ่นน ำที่ใช้วัจนกรรมกำรแนะน ำเพียงวัจนกรรมเดียว เพื่อให้ผู้อ่ำนรู้จัก  

“บำงแสน” ในเบื้องต้น และแนะน ำว่ำงำนเขียนนี้ที่ผู้อ่ำนก ำลังอ่ำนอยู่นั้นก ำลังจะสื่อสำรเนื้อหำอะไร 

ตัวอย่ำง 22 

- แต่ก่อนอ่ืนเพื่อไม่ให้พลำดรำคำโปรโมชั่น รีบจองค่ะ 

#ช่องทำงกำรไปจอง >>> https://goo.gl/kp7Q85 (7/2) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นเป็นส่วนเกริ่นน ำที่มีกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์จึงปรำกฏวัจนกรรมกำรสั่งเพื่อให้

ผู้อ่ำนสนใจสินค้ำและบริกำรนั้น 

ส่วนเนื้อหำ ปรำกฏครบทุกวัจนกรรมผสมผสำนกัน พิจำรณำข้อควำมที่น ำมำจำกส่วน

เนื้อหำในตัวอย่ำง 23 จะพบวัจนกรรมกำรบอกเล่ำว่ำสถำนที่ท่องเที่ยวในช่วงที่มี event จะเกิด

กิจกรรมท่องเที่ยวใดบ้ำง พร้อมกันนั้นในส่วนท้ำยปรำกฏวัจนกรรมกำรสั่งเพื่อสร้ำงภำรกิจให้แก่ผู้

ท่องเที่ยวว่ำ “ถ้ำไปเที่ยวภูเก็นแล้ว ก็ต้องปักที่นี่ไว้เลย” พร้อมกันนั้นก็ใช้วัจนกรรมกำรเตือนด้วยว่ ำ 

“เพรำะถ้ำไม่ได้ลองสัมผัส Night life คงเหมือนไปไม่ถึงภูเก็ตแน่ๆ” 

ตัวอย่ำง 23 

- หำกใครมำที่นี่ในช่วงที่เค้ำมีevent ไม่ว่ำจะเป็น Full moon party, Top DJ party หรือ 

ใครจะจองบริกำรเพื่อจัดปำร์ตี้ส่วนตัวก็ได้ ก็รับรองว่ำ ฟินสุดๆ  สนุกไปกับกิจกรรม เต้นและ

https://goo.gl/kp7Q85
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โยกไปกับ เพลง ที่ดีเจเปิด ยังไงถ้ำไปเที่ยวภูเก็ตแล้ว ก็ต้องปักที่นี่ไว้เลย เพรำะถ้ำไม่ได้ลอง

สัมผัส Night life คงเหมือนไปไม่ถึงภูเก็ตแน่ๆ (16/9) 

 

ส่วนสรุป มักปรำกฏวัจนกรรมกำรบอกเล่ำ วัจนกรรมกำรแนะน ำ วัจนกรรมกำรสั่ง และ 

วัจนกรรมกำรรับรอง จะปรำกฏวัจนกรรมเดียวหรือหลำยวัจนกรรมร่วมกันก็ได้ เพื่อเน้นย ้ำใน

ควำมคิดกำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ 

ตัวอย่ำง 24 

- สรุปค่ำใช้จ่ำยทริปนี้อยู่ที่คนละประมำณ 6,250 บำท ในระยะเวลำ 4 วัน 3 คืน ถือว่ำสบำย

กระเป๋ำมำกๆ ครับ ที่ส ำคัญคนลำวใจดีและมีน ้ำใจ อำหำรก็อร่อย อยำกให้ลองไปสักครั้ง

แล้วจะไม่ลืม หลวงพระบำง เลยครับ… (1/1) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นเป็นส่วนสรุปปรำกฏวัจนกรรมกำรบอกเล่ำเกี่ยวแก่ค่ำใช้จ่ำยและควำมประทับใจที่มี

ต่อทริป จำกนั้นให้วัจนกรรมกำรแนะน ำและวัจนกรรมกำรรับรองเพื่อบอกแก่ผู้อ่ำนว่ำ “อยำกให้ลอง

ไปสักครั้งแล้วจะไม่ลืม หลวงพระบำง เลยครับ” 

5.1.5 น ้าเสียง 
  หมำยถึง ท่วงท ำนองในกำรสื่อสำรเพื่อน ำไปสู่กำรเข้ำใจควำมหมำยของสำรที่ผู้ส่งสำร

ต้องกำรจะสื่อ น ้ำเสียงจึงเป็นกุญแจส ำคัญในกำรไขควำมเข้ำใจระหว่ำงกันของผู้ส่งสำรกับผู้รับสำร 

น ้ำเสียงของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่ องเที่ยว

ชำวไทยมี 2 แบบ คือ กำรใช้วำทกรรมแห่งมิตรและกำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจ สรุปลักษณะส ำคัญได้

ดังนี ้

1) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใช้วำทกรรมแห่งมิตรและน ้ำเสียงแสดงอ ำนำจร่วมกันเพื่อก ำหนด

ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยว ก่อให้เกิด “สถำนะสองด้ำน” 

ของบล็อกเกอร์ คือ สถำนะ “เพื่อนผู้บริโภค” ของผู้ท่องเที่ยว และสถำนะ “ผู้ แนะน ำ 

ด้ำนกำรท่องเที่ยว” ซึง่มีลักษณะเป็นสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

2) กำรใช้วำทกรรมแห่งมิตรและน ้ำแสดงอ ำนำจของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีผลต่อ

จุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์ 
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5.1.5.1 กำรใช้วำทกรรมแห่งมิตร 

  วำทกรรมแห่งมิตรที่ปรำกฏในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเกิดจำกกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเองซึ่ง

สังเกตได้จำกกำรใช้ค ำอ้ำงถึงและกำรใช้ค ำลงท้ำยเป็นหลัก นอกจำกนี้ สำมำรถพิจำรณำจำกระดับ

ภำษำท่ีเน้นภำษำพูดที่ไม่เคร่งครัดต่อหลักภำษำ ทั้งนี้ วำทกรรมแห่งมิตรที่บล็อกเกอร์แต่ละคนใช้อำจ 

มี “ระยะห่ำง” ที่แตกต่ำงกัน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไป 

ตัวอย่ำง 7 

-   ถ้ำถำมว่ำประเทศไหนน่ำไปเที่ยวที่สุดเรำคงตอบไม่ได้เพรำะแต่ละประเทศล้วนมี 

ควำมสวยงำมและควำมน่ำสนใจต่ำงกันไป กล่ำวสั้นสั้นง่ำยง่ำยคือถ้ำมีตังค์ก็น่ำเที่ยวหมดแห

ล่ะแกร แต่ถ้ำลองเปลี่ยนค ำถำมใหม่เป็น ” ประเทศไหนไปเที่ยวแล้วมีเรื่องกลับมำเล่ำให้

เพื่อนฟังแบบสำมวันห้ำวันไม่จบ ” เรำขอโหวตจีน กำรันตรีจำกกำรไปคุณหมิงครั้งที่แล้ว

ของเรำ และก็ครั้งนี้ที่เรำก ำลังจะเมำท์ให้ฟัง 

  ส ำหรับจีนทริปนี้เรำจะพำพวกแกรไปชมควำมงำมของสำมเมืองท่องเที่ยวหลัก

ของมณฑลหูหนำน นั่นก็คือเมืองจำงเจียเจี้ยเมืองที่เป็นแรงบันดำลใจให้อีเจมส์ คำเมรอน 

หยิบมำสร้ำงหนังที่สำมำรถกวำดรำงวัล Oscar ไปอย่ำงท้วมท้นอย่ำง Avatar จำกน้ันไปเดิน

ชมบรรยำกำศบ้ำนเรือนจีนโบรำณริมน ้ำ หำของแซ่บแซ่บ คำเฟ่คูลคูลนั่งจิบชิวต่อกันที่เมือง

โบรำณเฟิ่งหวง แล้วค่อยมำจบทริปเกร๋เกร๋เดินกินชมวิวบรรยำกำศเมืองเมืองกันที่ฉำงชำ 

(2/2) 

 

ตัวอย่ำง 7 แสดงกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเองที่ค่อนไปทำงวัจนลีลำสนิทสนมด้วยกำรเรียกตัวบล็อก

เกอร์ว่ำ “เรำ” และเรียกผู้อ่ำนว่ำ “แกร” ท ำให้รู้สึกว่ำเป็นเพื่อนที่มีควำมสนิทสนมกันมำก 

ตัวอย่ำง 8 

-   สวัสดีเพื่อนๆทุกคนครับ วันนี้แบกกล้องเที่ยว จะพำเพื่อนๆ เดินทำงไปเที่ยว 

เมืองหลวงพระบำง ประเทศลำวกันครับ   

  ปัจจุบันนี้มีวิธีกำรเดินทำงมำกมำย มีทั้งสำยกำรบินโดยตรงไปลงหลวงพระบำงเลย  

ที่นิยมส่วนใหญ่จะนั่งรถบัส หรือจะนั่งเรือชมวิวสองข้ำงทำงเลยก็ได้ แต่วันนี้ผมจะพำขึ้นรถ

บัสเข้ำทำงจังหวัดเลยกันครับ ทริปนี้ผมนั่งเครื่องจำกดอนเมืองมำถึงเลย แล้วเหมำรถไปที่ 

บขส.รำคำประมำณ 150 บำท ใช้เวลำเดินทำงประมำณ 15 นำที มำถึงก็ติดต่อตั๋วไปหลวง

พระบำง ซึ่งมีวันละ 1 รอบครับ ช่วง 08.00 น. ค่ำโดยสำรคนละ 700 บำท แนะน ำว่ำ ก่อน
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ขึ้นรถ ให้เตรียมซื้อ ขนม น ้ำ ตุนมำเลยครับ…เพรำะเรำจะอยู่กับรถคันนี้อย่ำงต ่ำ 10 ชั่วโมง 

ไม่รวมเวลำเจอแจ็กพอตรถเสียครับ 

(1/1) 

 

ตัวอย่ำง 8 แสดงกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเองที่ค่อนข้ำงมีระยะห่ำงที่มำกกว่ำตัวอย่ำง 7 กล่ำวคือ  

บล็อกเกอร์เรียกตัวเองด้วยชื่อบล็อกเกอร์ “คนแบกกล้อง” และ “ผม” และเรียกผู้อ่ำนว่ำ “เพื่อน” 

นอกจำกน้ี ยังใช้ค ำลงท้ำยแสดงควำมสุภำพ “ครับ” ร่วมด้วย สร้ำงบรรยำกำศของควำมเป็น “เพื่อน

ร่วมวงกำร” มำกกว่ำกำรเพื่อนสนิท 

  ทั้งนี้ ไม่ว่ำจะเป็นวัจนลีลำเป็นกันเองในลักษณะใด ต่ำงก็ช่วยสร้ำงบรรยำกำศที่ใกล้ชิดและมี

สถำนะที่ไม่แตกต่ำงกัน ผู้อ่ำนยังคงมองบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “ผู้ท่องเที่ยว” เฉกเช่นเดียวกันกับ

ตนเอง และถือเป็นกำรตอกย ้ำภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวด้วย 

5.1.5.2 กำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจ 

กำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจที่ปรำกฏในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเกิดจำกกำรกำรใช้วัจนกรรม  

กำรสั่งเป็นหลัก เมื่อพิจำรณำร่วมกับกำรใช้วำทกรรมแห่งมิตรก็จะพบลักษณะที่น่ำสนใจ ดังตัวอย่ำง

ต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 9 

- ไกด์ไลน์ Bitou Cape Geological Park ที่ตั้งอยู่ Ruifang มณฑลจีหลง ที่นี่ใช้เวลำเดินทำง

จำกไทเปประมำณ 1 ชั่วโมงครึ่งเท่ำนั้น ส ำหรับกำรเดินเบำ ๆ ขึ้นเนินบ้ำง ทำงรำบบ้ำง 

สลับกันไปรำวๆ 4 กม. นั้น ขอรับรองด้วยเกียรติของแฟนคลับไต้หวันอย่ำงเรำเลยว่ำ แก

จะได้ภำพสวยปังสมกับกำรออกแรงแน่นอน เดินไปทั้งทีก็อย่ำลืมถ่ำยรูปมุมเดินจับรำว

บันไดเผลอ ๆ ฉำกหลังเป็นเนินเขำสีเขียวสดใส จำกนั้นโพสต์ลงโซเชียลให้ไว แล้วนั่งพัก

รับลมเย็น ๆ นับยอดไลค์สักครู่ และไม่ว่ำจะเป็นยอดเขำ หรือตรงไหน สัญญำณโทรศัพท์ก็

แรงชัดถูกใจ (2/8) 

 

ตัวอย่ำง 9 ท ำให้เห็นกำรแสดงตัวตนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “แฟนคลับไต้หวัน” และกำรใช้ 

วัจนกรรมกำรสั่งร่วมกับวัจนกรรมกำรรับรอง ถ้ำผู้ท่องเที่ยวยอมรับว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นเพื่อน

สนิท และเป็นผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวก็จะมองบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “เพื่อนผู้

หวังดี” ที่พร้อมยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยว กำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว
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นี้เองที่ช่วยตอกย ้ำภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว 

 เมื่อพิจำรณำน ้ำเสียงร่วมกับจุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำรวำทกรรมแล้วก็จะพบว่ำ หำกกำรใช้ 

วำทกรรมแห่งมิตรและกำรใช้น ้ ำเสียงแสดงอ ำน ำจร่วมกันเพื่ อจุดมุ่ งหมำยในกำรบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยว สถำนะและบทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็จะเป็น “เพื่อนผู้หวังดี” ของผู้

ท่องเที่ยว แต่หำกกำรใช้น ้ำเสียงเหล่ำนั้นเพื่อจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ ผู้ท่องเที่ยวก็

จ ำเป็นต้องจะต้องระมัดระวังและรู้เท่ำทันวำทกรรมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวด้วย 

5.1.6 เคร่ืองมือส่ือสาร 

  ในงำนวิจัยนี้ หมำยถึง วิธีกำรที่ใช้สื่อสำรอันประกอบด้วยสื่อและภำษำ กำรใช้สื่อ ได้แก่  

ช่องทำงกำรสื่อสำร (platform) และเครื่องมือของสื่อนั้น ๆ (tool/function) ส่วนกำรใช้ภำษำ ได้แก่ 

รูปแบบของถ้อยค ำและลีลำภำษำที่สื่อสำร รวมไปถึงอวัจนภำษำ สำมำรถสรุปเครื่องมือสื่อสำรของ 

กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อมตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ชำวไทยได้ดังนี้ 

1) บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมใช้สื่อและเครื่องมือของสื่ออย่ำงเต็มที่เพื่อกำรปฏิสัมพันธ์

และกำรธ ำรงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และเพ่ือกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

2) เครื่องมือสื่อสำรมีส่วนในกำรผลิตตัวบท โดยภำษำที่ใช้ในกำรสื่อสำรเน้นกำรปฏิสัมพันธ์

แบบเป็นกันเองสอดคล้องไปกับน ้ำเสียงและจุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำร 

3) เครื่องมือสื่อสำรมีส่วนในกำรกระจำยตัวบทด้วยกำรใช้ช่องทำงสื่อสำรและเครื่องมือของ

สื่ อ 

ที่หลำกหลำย 

 

5.1.6.1 ช่องทำงและเครื่องมือสื่อสำร 

  กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเน้นกำรให้ช่องทำงกำรติดตำม

และช่องทำงกำรติดต่ออย่ำงมำก ทั้งนี้ เป็นเพรำะช่องทำงกำรติดตำมจะช่วยขยำยเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยวให้กว้ำงขวำงมำกขึ้น บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมใช้ประโยชน์จำกจุดเด่นของสื่อแต่ละ

ช่องทำงที่มีแตกต่ำงกัน ลักษณะเช่นนี้ตอกย ้ำภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำย

ชุมชนผู้ท่องเที่ยว ส ำหรับกำรให้ช่องทำงกำรติดต่อนั้น ก็เป็นไปเพื่อจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์อันเป็นกำรแสวงหำผลประโยชน์เชิงธุรกิจของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 
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ภาพ 18 ตัวอย่างการให้ช่องทางการติดตามในเว็บบล็อกของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

 

5.1.6.1.1 ช่องทำงกำรสื่อสำร 

  กำรใช้ช่องทำงกำรสื่อสำรแบ่งเป็น (1) ช่องทำงกำรติดตำมเพื่อผลิตและกระจำยวำทกรรม 

กำรท่องเที่ยว และ (2) ช่องทำงกำรติดต่อเพื่อกำรติดต่อธุรกิจของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ 

1) ช่องทำงผลิตและกระจำยวำทกรรม นอกจำกเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจแล้ว บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวยังให้ช่องทำงกำรติดตำมอ่ืน ๆ (ดูภำพ 5.2 ประกอบ) ซึ่งมีลักษณะเด่นที่แตกต่ำงกัน ดังนี้  

- อินสตำแกรม (Instagram) เน้นกำรแสดงภำพถ่ำย ภำพเคลื่อนไหวขนำดสั้น  

กำรสื่อสำรด้วยข้อควำมขนำดสั้น และกำรปฏิสัมพันธ์ มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้

ช่องทำงนี้ 17 คน 

- ทวิตเตอร์ (Twitter) เน้นกำรสื่อสำรด้วยข้อควำมขนำดสั้นและกำรปฏิสัมพันธ์  

มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้ช่องทำงนี้ 10 คน 

- ยูทูบ (YouTube) เน้นกำรสื่อสำรด้วยภำพเคลื่อนไหวขนำดยำว มีบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวให้ช่องทำงนี้ 8 คน ปัจจุบันมีบล็อกเกอร์เริ่มใช้ช่องทำงนี้ในกำรท ำ Vlog 

และรำยกำรท่องเที่ยว 

- ติ๊กต่อก (TikTok) เน้นกำรสื่อสำรด้วยภำพเคลื่อนไหวขนำดสั้น มีบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวให้ช่องทำงนี้ 4 คน ปัจจุบันมีบล็อกเกอร์เริ่มใช้ช่องทำงนี้ในกำรท ำ Vlog 

ขนำดสั้น 

- บล็อกแก๊งค์ (Bloggang) เน้นกำรสื่อสำรด้วยข้อควำมยำวแบบไดอำรี่ออนไลน์  

บล็อกแก๊งค์เป็นบริกำรของเว็บไซต์พันทิปดอทคอม มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้

ช่องทำงนี้ 2 คนซึ่งเป็นผู้ผลิตตัวบทผ่ำนกระทู้ในห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิป

ดอทคอม ทั้งน้ี ช่องทำงดังกล่ำวไม่ปรำกฏควำมเคลื่อนไหวแล้ว 
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- พินเทอเรสต์ (Pinterest) เน้นกำรสื่อสำรด้วยภำพ มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้

ช่องทำงนี้ 1 คน 

- ทัมเบลอร์ (Tumblr) เน้นกำรสื่อสำรหลำกหลำยรูปแบบ ลักษณะคล้ำยทวิตเตอร์  

มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้ช่องทำงนี้ 1 คน 

2) ช่องทำงติดต่อบล็อกเกอร์ ได้แก่ โทรศัพท์ ไลน์ และอีเมล 

 

5.1.6.1.2 เครื่องมือของสื่อ 

  ส ำหรับเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจที่บล็อกเกอร์ใช้เป็นหลักนั้น สำมำรถสรุปลักษณะเครื่องมือ

เป็น 3 กลุ่มดังนี้ 

1) เครื่องมือในกำรจัดหมวดหมู่ ได้แก่ แท็ก (tag) และแฮชแท็ก (hashtag) 

2) เครื่องมือในกำรปฏิสัมพันธ์ ได้แก่ ช่องแสดงควำมเห็น (comment) ฟังก์ชันตอบกลับ 

(reply) และกล่องข้อควำมส่วนบุคคล (message) 

3) เครื่องมือในกำรกระจำยตัวบท ได้แก่ กำรแบ่งปัน (share) และกำรคัดลอกลิงก์ (copy 

link) 

 

5.1.6.2 กำรใช้ภำษำในตัวบทงำนเขียน 

  กำรใช้ภำษำในตัวบทงำนเขียนประกอบด้วยวัจนภำษำและอวัจนภำษำ รวมทั้งทัศนภำพ 

(visual image) ต่ำง ๆ อำจสรุปได้ดังนี้ 

1) วัจนภำษำ ได้แก่ ตัวอักษรข้อควำม แบ่งเป็น 3 กลุ่มตำมกำรปรำฏ คือ (1) ตัวอักษร

ข้อควำมในตัวบท ประกอบด้วยส่วนชื่อเรื่อง เกริ่นน ำ เนื้อหำ และสรุป (2) ตัวอักษร

ข้อควำมที่ปรำกฏในภำพประกอบ และ (3) ตัวอักษรข้อควำมประกอบภำพ (caption) 

2) อวัจนภำษำ แบ่งเป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ (1) กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับข้อควำม ประกอบด้วย

แบบอักษร (font) ขนำด สี  และกำรจัดหน้ำ (2) กลุ่มที่ เกี่ยวข้องกับภำพ ได้แก่ 

ภำพประกอบและภำพเคลื่ อนไหว ซึ่ งสัมพัน ธ์กับกำรท่องเที่ ยว  ทั้ งนี้  กำรใช้

ภำพประกอบของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวถือเป็นเครื่องมือส ำคัญในกำรประกอบสร้ำงตัว

บท ซึ่งบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวหลำยคนก็ตระหนักดีว่ำภำพถ่ำยเป็นจุดเด่นของเพจตนเอง 

เช่น แบกกล้องเที่ยว (7dbook_admin, 2565, ออนไลน์) จ ะ เ ที่ ย ว ไ ป ไ ห น 

(admin, 2559, ออนไลน์) 
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3) ทัศนภำพ ได้แก่ กำรใช้ emoji และ emoticon ในประกอบข้อควำมในตัวบท ส่งเสริม

บรรยำกำศควำมเป็นกันเองให้มำกย่ิงขึ้น 
 

5.1.7 บรรทดัฐานของการปฏิสัมพนัธ์และการตีความ 

  หมำยถึง ข้อตกลงอันเป็นที่ยอมรับที่เกี่ยวข้องกับกำรปฏิบัติตนของผู้ร่วมเหตุกำรณ์ระหว่ำง 

กำรสื่อสำรและกำรตีควำมหมำยของสำรที่สื่อในเหตุกำรณ์ต่ำง ๆ (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556, หน้ำ 

90) สำมำรถสรุปบรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำมของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อมตัวบทงำนเขียนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้ดังนี้ 

1) กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะบรรลุจุดมุ่งหมำยก็ต่อเมื่อผู้ท่องเที่ยวยอมรับ 

“สถำนะ สองด้ำนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว” 

2) ปัจจัยส ำคัญในกำรยอมรับกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำม ได้แก่ ตัวบทที่มีลักษณะ

เนื้อหำแบบผู้บริโภคสร้ำงได้เอง (user-generated content) 

 

5.1.7.1 บรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์ 

  ในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ผู้ร่วมเหตุกำรณ์หลักจะต้องเข้ำใจและยอมรับสถำนะ

ของผู้ผลิตและเข้ำใจลักษณะส ำคัญของสำร กล่ำวคือ ผู้ผลิต ในที่นี้คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว เป็น

ผู้ผลิตที่เป็นผู้บริโภคในตัวเอง หรือ Prosumer และ สำร ในที่นี้คือ ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว มีลักษณะเนื้อหำแบบผู้บริโภคสร้ำงได้เอง (user-generated content) เมื่อเข้ำใจและ

ยอมรับสถำนะดังกล่ำวก็จะท ำให้ยอมรับอัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้

ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็จะต้องใช้น ้ำเสียงที่แสดงวำทกรรมแห่งมิตร  ใช้ฉำกที่แสดง

บรรยำกำศของควำมเป็นกันเอง และใช้เครื่องมือที่เน้นกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

กับผู้รับสำรซึ่งอำจเป็นผู้เข้ำชม ผู้ติดตำม หรือผู้ท่องเที่ยว 

  ในมุมของผู้รับสำรเองก็ย่อมมีควำมเข้ำใจว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถำนะที่เท่ำเทียมกับตน

เพรำะเป็นผู้บริโภคเหมือนกัน ในที่นี้ หมำยถึง กำรเป็นผู้ท่องเที่ยวเหมือนกัน นอกจำกนี้ กำรใช้

น ้ำเสียง ฉำก และเครื่องมือของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ก็ย่อมสร้ำงควำมเข้ำใจว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

เป็น “เพื่อนผู้หวังดี” ของผู้รับสำร 

 ลักษณะของกำรสื่อสำรที่มีระหว่ำงกันของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้รับสำรจึงเป็นกำร

สื่อสำรของเพื่อนในวงกำรเดียวกันหรือเป็นกำรสื่อสำรของสมำชิกในเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

นอกจำกนี้ หำกผู้รับสำรเกิดควำมสนใจ ชื่นชอบ และยอมรับประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์
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ท่องเที่ยว ก็จะเปลี่ยนสถำนะจำกผู้เข้ำชมเป็นผู้ติดตำม เมื่อเป็นเช่นนั้น กำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำง

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ติดตำมก็จะเปลี่ยนแปลงไปหรือมีมิติที่ซ้อนกันอีกชั้นหนึ่ง กล่ำวคือ บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวจะใช้น ้ำเสียงที่แสดงวำทกรรมแห่งมิตรไปพร้อมกับกำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจเพื่อ

ย ้ำอัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และเสนออัตลักษณ์ใหม่ คือ 

อัตลักษณ์ผู้แนะน ำแนวทำงกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และอัตลักษณ์ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว 

 ในมุมของผู้รับสำรซึ่งเป็นผู้ติดตำมย่อมเกิดควำมเข้ำใจและยอมรับสถำนะที่ไม่เท่ำเทียมกันนี้ 

โดยยอมรับให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้ให้ค ำแนะน ำ และมองตัวผู้รับสำรเองเป็นผู้รับค ำแนะน ำ  

พร้อมกันนี้ก็ยอมรับให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น “แอดมิน” ของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และมอง

ตัวผู้รับสำรเองเป็นสมำชิก หรือ “ลูกเพจ” ผู้ปฏิบัติตำมเงื่อนไขของชุมชนที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น

ผู้ก ำหนด 

ตาราง 22 สถานะและบทบาทของผู้ร่วมเหตุการณ์ในการสื่อสารวาทกรรมการท่องเที่ยว 
ผู้รับสำร ผู้ส่งสำร 

ผู้ท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยว 

ผู้บริโภค ผู้บริโภคที่มำเป็นผู้ผลิต 

ผู้เข้ำชม บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว / “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว 

ผู้ติดตำม บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว / “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว 

ผู้ปฏิบัติภำรกิจท่องเที่ยว ผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

“ลูกเพจ” / สมำชิกของเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว 

“แอดมิน” ของเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

ผู้บริโภคสินค้ำและบริกำร อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) 

   

นอกจำกนี้ หำกผู้รับสำรยอมรับตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ผู้รับ

สำรก็จะกลำยเป็นผู้บริโภคสินค้ำและบริกำร แต่ผู้ส่งสำร คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะไม่ได้มีสถำนะ

ผู้บริโภค หำกแต่จะมีสถำนะเป็นอินฟลูเอนเซอร์ (influencer) ในกำรตลำดแบบใหม่ที่เรียกว่ำ 

กำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ (influencer marketing) 

5.1.7.2 บรรทัดฐำนของกำรตีควำม 

  ดังได้กล่ำวแล้วว่ำ ในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ผู้ร่วมเหตุกำรณ์หลักจะต้องเข้ำใจ

และยอมรับสถำนะของผู้ผลิตและเข้ำใจลักษณะส ำคัญของสำร กล่ำวคือ ผู้ผลิต ในที่น้ีคือ บล็อกเกอร์
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ท่องเที่ยว เป็นผู้ผลิตที่เป็นผู้บริโภคในตัวเอง หรือ Prosumer และ สำร ในที่นี้คือ ตัวบทงำนเขียน

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

เมื่อมีข้อตกลงร่วมกันว่ำ ทั้งผู้รับสำรและผู้ส่งสำรล้วนเป็นผู้บริโภคหรือผู้ท่องเที่ยว และ

จุดมุ่งหมำยส ำคัญของกำรสื่อสำรวำทกรรม คือ กำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว ตัวบทงำนเขียน

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวไม่ว่ำจะเป็นตัวบทประเภทใดจึงจ ำเป็นต้องเน้นเนื้อหำกำรบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ เมื่อมีจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์เข้ำมำร่วมด้วย 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงไม่อำจตัดเนื้อหำกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวออกไปได้ ทำงออกของ

กำรผลิตตัวบทจึงต้องเป็นลักษณะสหวำทกรรม ทั้งนี้ ก็เพื่อกำรรักษำสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ในฐำนะ “เพื่อนผู้หวังดี” หรือ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวไว้ 

กำรตีควำมขั้นต่อมำ คือ กำรตีควำมสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้เชี่ยวชำญ  

ด้ำนกำรท่องเที่ยว เมื่อบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถำนะเป็นผู้เชี่ยวชำญหรือผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุ

ภำรกิจท่องเที่ยว กำรผลิตตัวบทก็จึงไม่จ ำกัดอยู่แต่ตัวบทบันทึกประสบกำรณ์ท่องเที่ยว หำกยังขยำย

ประเภทตัวบทเป็นคู่มือน ำเที่ยวและคู่มือนักท่องเที่ยวด้วย เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของผู้รับสำร

ซึ่งอยู่ในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และ “ผู้รับค ำแนะน ำ” 

ลักษณะบรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำมดังได้อธิบำยมำข้ำงต้นนี้เอง ท ำให้ 

กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวค่อนข้ำงมีควำมแนบเนียนและไม่รู้ตัว 

5.1.8 ประเภทของตวับท 

  หมำยถึง ประเภทของปริจเฉท (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556, หน้ำ 92) และประเภทของตัว

บท (textual categories) ซึ่งเกี่ยวข้องกับเหตุกำรณ์สื่อสำร (นิ ธิชญำ ใจเย็น, 2563 หน้ำ 279) 

สำมำรถสรุปประเภทของตัวบทในกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏและแวดล้อมตัวบทงำน

เขียนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยได้ดังนี้ 

1) ประเภทของตัวบททุกประเภทมีลักษณะเนื้อหำแบบผู้บริโภคสร้ำงได้เอง (user-

generated content) โดยมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้ผลิตตัวบท 

2) ประเภทของตัวบทมีควำมหลำกหลำยตำมแต่จุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำร 

3) ประเภทของตัวบทมีลักษณะผสมผสำนสะท้อนอัตลักษณ์อันหลำกหลำยของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว และสะท้อนควำมพยำยำมในกำรประสำนจุดมุ่งหมำยของสื่อสำรทั้งกำรบอก

เล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ร่วมกัน 
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5.1.8.1 กำรจัดประเภทตัวบท 

 เมื่อน ำกรอบกำรวิเครำะห์ของลองเอเคอร์มำใช้วิเครำะห์ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยท ำให้จัดตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น 4 ประเภทตัวบท ได้แก่ ตัว

บทบันทึกกำรเดินทำง ตัวบทคู่มือน ำเที่ยว ตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว และตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

ภาพ 19 การจัดกลุ่มปริจเฉทประเภทของตัวบทงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 
 +ผู้กระท ำกำร -ผู้กระท ำกำร  

+ล
 ำด
ับเ
วล
ำ 

เรื่องเล่ำ กระบวนกำร  

 

คู่มือน ำเที่ยว 

*รีวิว 

 

X 

+เล็งผล 

 

บันทึกกำรเดินทำง 

*รีวิว 

 

X 

-เล็งผล 

-ล
 ำด
ับเ
วล
ำ 

พฤติกรรม อธิบำย  

 

กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

 

 

คู่มือนักท่องเที่ยว 

*รีวิว 

 

+เล็งผล 

 

X 

 

 

X 

-เล็งผล 

   

5.1.8.1.1 ตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

  ตัวบทบันทึกกำรเดินทำงจัดอยู่ในปริจเฉทเรื่องเล่ำ มีลักษณะส ำคัญ 3 ประกำร คือ เน้น

ผู้กระท ำ เน้นล ำดับเวลำ และเน้นประสบกำรณ์ท่องเที่ยว จึงมักปรำกฏค ำอ้ำงถึงที่ใช้แสดงผู้กระท ำ 
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ค ำบอกล ำดับเวลำ และวัจนกรรมกำรบอกเล่ำและวัจนกรรมกำรแนะน ำสถำนที่ท่องเที่ยวและ

กิจกรรมที่เกีย่วข้องกับกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ พิจำรณำได้ตำมตัวอย่ำง 10 

ตัวบทบันทึกกำรเดินทำงเป็นตัวบทประเภทแรก ๆ ที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผลิต โดยเน้น 

กำรสื่อสำรประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ ตอบสนองจุดมุ่งหมำยกำรสื่อสำรวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว ตัวบทดังกล่ำวขับเน้นสถำนะของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ท ำให้เห็นว่ำบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคหรือผู้

ท่องเที่ยวเช่นเดียวกันกับผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ 

ตัวอย่ำง 10 (มำจำกตัวบท 1/1) 

ส่วนชื่อเรื่อง Home  Travel  สบำยดี…หลวงพระบำง  

ส่วนเกริ่นน ำ สวัสดีเพื่อนๆทุกคนครับ วันนี้แบกกล้องเที่ยว 

จะพำเพื่อนๆ เดินทำงไปเที่ยว เมืองหลวงพระ

บำง ประเทศลำวกันครับ 

บอกผู้กระท ำ – แบกกล้องเที่ยว 

ส่วนเนื้อหำ – 

กำรเดินทำง

วันแรก 

ปัจจุบันนี้มีวิธีกำรเดินทำงมำกมำย มีทั้งสำยกำร

บินโดยตรงไปลงหลวงพระบำงเลย ที่นิยมส่วน

ใหญ่จะน่ังรถบัส หรือจะนั่งเรือชมวิวสองข้ำงทำง

เลยก็ได้ แต่วันนี้ผมจะพำขึ้นรถบัสเข้ำทำง

จังหวัดเลยกันครับ ทริปนี้ผมนั่งเครื่องจำกดอน

เมืองมำถึงเลย แล้วเหมำรถไปที่ บขส.รำคำ

ประมำณ 150 บำท ใช้เวลำเดินทำงประมำณ 

15 นำที มำถึงก็ติดต่อตั๋วไปหลวงพระบำง ซึ่งมี

วันละ 1 รอบครับ ช่วง 08.00 น. ค่ำโดยสำรคน

ละ 700 บำท แนะน ำว่ำ ก่อนขึ้นรถ ให้เตรียม

ซื้อ ขนม น ้ำ ตุนมำเลยครับ…เพรำะเรำจะอยู่กับ

รถคันนี้อย่ำงต ่ำ 10 ชั่วโมง ไม่รวมเวลำเจอแจ็ก

พอตรถเสียครับ 

ใช้ค ำอ้ำงถึงบอกผู้กระท ำ – ผม, 

เรำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – กำร

เดินทำง 

ระหว่ำงทำงนั่งชมวิว ใช้เส้นทำงเลย-ท่ำลี่ 

ระยะทำงประมำณ 50 กม. ก็จะมำถึง สะพำน

ข้ำมแม่น ้ำเหือง เชื่อมระหว่ำงไทย-สปป.ลำว 

ตรงนี้ก็ลงไปท ำเรื่องข้ำมแดนที่ด่ำนไทยเสร็จ

แล้วก็ข้ำมไปด่ำนลำวต่อครับ พอไปได้ครึ่งทำง

แสดงล ำดับเวลำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – กำร

เดินทำง 
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จะมีจอดให้เข้ำห้องน ้ำและทำนอำหำรครับ 

อำหำรจะสำมำรถสั่งได้ 3-4 อย่ำง มีกระเพรำหมู 

ข้ำวผัด และเฝอ (ค่ำอำหำรส่วนนี้รวมมำกับค่ำ

รถ) 

หลังจำกนั้นก็นั่งรถมำยำวๆ ชมวิวสองข้ำงทำง 

หมอกตำมทิวเขำสวยๆ ทั้งนั้นเลยครับ รู้ตัวอีกที

ปำเข้ำไป 2 ทุ่มแล้วทีเ่รำมำถึงที่พักที่อยู่แถวๆ 

ตลำดมืด หรือ night market รำคำห้องละ 600 

บำท มีแอร์ เครื่องท ำน ้ำอุ่น Wifi เตียงอย่ำงดี ที่

ส ำคัญใกล้แหล่งของกินเพียบ 

แสดงล ำดับเวลำ 

ใช้ค ำอ้ำงถึงบอกผู้กระท ำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – กำร

เดินทำงและที่พัก 

ส่วนเนื้อหำ – 

กำรเดินทำง

วันที่สอง 

ไฮไลต์ของกำรมำเที่ยวหลวงพระบำงก็คือ กำร

ตื่นขึ้นมำใส่บำตรข้ำวเหนียวตอนเช้ำ ซึ่งคนลำว

จะแต่งกำยอย่ำงงดงำม มำนั่งรอพระอยู่ข้ำงทำง 

เป็นภำพที่สวยงำมมำกๆ เสร็จแล้วไปนั่งกิน 

ปำท่องโก๋ กำแฟ ที่ร้ำนประชำนิยม ร้ำนดังของ

คนไทย ส่วนรสชำติแล้วแต่ควำมชอบครับ ไปชิม

เองดีกว่ำ จำกนั้นก็แนะน ำให้ไปเดินย่อยที่ตลำด

เช้ำ ที่นี่มีของแปลกๆ มำขำยมำกมำย ทั้งสัตว์

บก สัตว์น ้ำ สัตว์บนฟ้ำ ผักต่ำงๆ 

แสดงล ำดับเวลำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – 

กิจกรรมท่องเที่ยว และแนะน ำ

กิจกรรมท่องเที่ยว 

โปรแกรมของเรำวันนี้จะเน้นเดินเที่ยวกันครับ 

เส้นทำงนี้เดินได้ ไม่ไกลมำก ประมำณ 2 – 4 

กิโลเมตร เดินชมควำมงดงำมของวัดต่ำงๆ ครับ 

ไม่ว่ำจะเป็น วัดเชียงทอง วัดภูษี วัดวิชุนรำช วัด

ใหม่สุวรรณภูมำรำม พระรำชวังหลวง ส่วนตอน

เย็นแนะน ำให้ไปที่ พระธำตุพูสีครับ จะเป็นวัดที่

อยู่บนยอดเขำ มองลงมำสำมำรถเห็นวิวเมือง

หลวงพระบำงได้โดยรอบ และสำมำรถมำนั่งชม

ควำมงำมของพระอำทิตย์ตกดิน และมีมุม

ถ่ำยรูปสวยๆ ให้เหล่ำช่ำงภำพแบบไม่ผิดหวัง

แน่นอนครับ 

แสดงล ำดับเวลำ 

ใช้ค ำอ้ำงถึงบอกผู้กระท ำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – 

สถำนท่ีท่องเที่ยว 

ส่วนเนื้อหำ – วันต่อมำ เรำเช่ำรถมอเตอร์ไซค์ไปเที่ยวน ้ำตก แสดงล ำดับเวลำ 
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กำรเดินทำง

วันที่สำม 

ตำดกวำงสีกัน จำกเมืองหลวงพระบำงขับรถ

มอเตอร์ไซค์ไปประมำณ 40 นำทีได้ครับ 

เส้นทำงนี้ไม่น่ำกลัวนะครับ มีบ้ำนชำวบ้ำนอยู่

สองข้ำงทำงเรื่อยๆ ที่น ้ำตกตำดกวำงสี เดินเข้ำ

ไปจะพบกับศูนย์อนุรักษ์หมีก่อนเลยครับ มีอยู่

หลำยตัว มำถ่ำยรูปเล่นๆ ก่อนได้ ขอบอกเลยว่ำ

น ้ำตกท่ีนี่สวยงำมอลังกำร สีเขียวมรกตจริงๆ มี

สถำนท่ีเที่ยวอีกหลำยที่ครับ แต่พวกผมเล่นน ้ำ

กันเพลิน เลยได้มำเที่ยวอยู่ที่เดียว แต่ก็ถือว่ำคุ้ม

มำกๆ 

ใช้ค ำอ้ำงถึงบอกผู้กระท ำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์ – กำร

เดินทำง สถำนที่ท่องเที่ยว 

กิจกรรมท่องเที่ยว 

ส่วนสรุป สรุปค่ำใช้จ่ำยทริปนี้อยู่ที่คนละประมำณ 6,250 

บำท ในระยะเวลำ 4 วัน 3 คืน ถือว่ำสบำย

กระเป๋ำมำกๆ ครับ ที่ส ำคัญคนลำวใจดีและมี

น ้ำใจ อำหำรก็อร่อย อยำกให้ลองไปสักครั้งแล้ว

จะไม่ลืม หลวงพระบำง เลยครับ… 

แสดงควำมคิดเห็นและแนะน ำ 

 

5.1.8.1.2 ตัวบทคู่มือน ำเที่ยว 

  ตัวบทคู่มือน ำเที่ยวจัดอยู่ในปริจเฉทเรื่องเล่ำ มีลักษณะส ำคัญ 4 ประกำร คือ เน้นผู้กระท ำ  

เน้นล ำดับเวลำ เน้นกำรเล็งผล และเน้นกำรให้รำยละเอียดเกี่ยวแก่สถำนที่ท่องเที่ยวและวิธีกำร

ท่องเที่ยว จึงมักปรำกฏค ำอ้ำงถึงที่ใช้แสดงผู้กระท ำ ค ำบอกล ำดับเวลำ วัจนกรรมกำรแนะน ำ วัจนกร

รมกำรสั่ง และวัจนกรรมกำรรับรอง กำรใช้วัจนกรรมเหล่ำนี้ก็เพื่อท ำให้ผู้อ่ำนปฏิบัติตำมค ำแนะน ำที่

เกิดจำกประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยวของตน พิจำรณำได้ตำมตัวอย่ำง 11 

ตัวบทประเภทนี้มีส่วนส ำคัญในกำรช่วยขับเน้นสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ 

ผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว โดยยังคงเน้นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ 

ตอบสนองจุดมุ่งหมำยกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 
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ตัวอย่ำง 11 (มำจำกตัวบท 7/2) 

ส่วนชื่อเรื่อง Tokyo ครึ่งวันก็เที่ยวได้ 

#แฟนพำเที่ยว #โตเกียวแบบครึ่งวัน  #Tokyo #อ้อน

แฟนสิค่ะรออะไร 

 

ส่วนเกริ่นน ำ 

– แนะน ำ

โปรโมชั่นสำย

กำรบิน 

โอ๊ย !  มือลั่นกระเป๋ำสั่นอีกแล้ว เมื่อเห็นไฟลท์ใหม่ของ

แอร์เอเชียเอ็กซ์ บินตรงจำกดอนเมืองสู่นำริตะ เพิ่มจำก

เดิมเป็น 3 ไฟลท์   เลือกบินได้ตำมไลฟ์สไตล์ของแต่ละ

คน มันก็จะสะดวกสบำยมำกขึ้นซึ่งไฟลท์ใหม่จะเริ่มบิน

ตอนเช้ำไปถึงโตเกียวตอนบ่ำย   ตอนนี้มีรำคำโปรโมชั่น  

เริ่มต้นเพียง 3,333 บำท 

………………… 

 

ส่วนเกริ่นน ำ หลำยคนอำจจะสงสัยว่ำ ไปถึงตอนบ่ำยจะท ำอะไรได้ต้อง

บอกเลยว่ำเป็นเวลำที่นุ้ยกับต้นชอบส่วนตัว 

กำรเดินทำงตอนเช้ำไปถึงตอนบ่ำยท ำให้เรำไม่เหนื่อยกับ

กำรเดินทำงและท่ีส ำคัญไปถึง..เข้ำเช็คอินโรงแรมได้เลย 

เก็บกระเป๋ำแล้วออกเท่ียวต่อ 

และโตเกียวเป็นเมืองที่มีควำมหลำกหลำยมำก ๆทั้งย่ำน

ฮิปๆ ย่ำนน่ำรักๆ และย่ำนสุดคลำสสิคย่ำนช้อปปิ้ง แหล่ง

ของกินอร่อย เดินทำงก็ง่ำย แค่ครึ่งวันบ่ำย ก็เที่ยวได้ยัน

ดึกแล้ว  ครบทุกรสชำติแน่นวล 

รีวิวนี้ตั้งใจจะมำไกด์ไลน์ให้เพื่อนๆ ว่ำ ครึ่งวันบ่ำยจะไป

ไหนดีตำมอ่ำนรำยละเอียดใต้รูปกันได้เลย 

……………………. 

บอกผู้กระท ำ - นุ้ย, 

ต้น 

 

 

 

 

 

 

บอกวัตถุประสงค์ที่

ค ำนึงถึงผู้อ่ำน 

ส่วนเกริ่นน ำ แต่ก่อนอ่ืนเพื่อไม่ให้พลำดรำคำโปรโมชั่น รีบจองค่ะ 

#ช่องทำงกำรไปจอง >>> https://goo.gl/kp7Q85 

#รำยละเอียดของไฟลต์ใหม่ 

XJ 602 : DMK – NRT : 05:05 – 13:10 : 6:05 Hours : 

Daily 

XJ 603 : NRT – DMK : 14:25 – 19:10 : 6:45 Hours : 

Daily 

#รำคำโปรโมชั่นเริ่มต้น 3,333 บำท 

วัจนกรรมกำรสั่ง 

ให้รำยละเอียดสินค้ำ 
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วันจอง 29 ม.ค. – 4 ก.พ. 2561 

เดินทำง 25 มี.ค. –  27 ต.ค. 2561 

ส่วนเนื้อหำ – 

กิจกรรมแรก 

ไฟลท์บินใหม่ของแอร์เอเชียเอ็กซ์ 

ออกจำกไทยเวลำ 05.05 น. ถึงสนำมบินนำริตะ 

13.10 น. 

การเดินทางเข้าเมืองวิธีที่สะดวกท่ีสุดคือเป็นการนั่ง รถไฟ 

N’EX หรือ Narita Express 

ลงสถำนีโตเกียวใช้เวลำประมำณ 1 ชม. 

ลงสถำนีชินจุกุใช้เวลำประมำณ 1.30 ชม.  

ไฟลท์นี้ดีตรงเวลำที่เข้ำเมืองมำปุ๊บ เรำสำมำรถเช็คอิน

โรงแรมได้เลย ไม่ต้องหอบกระเป๋ำ หรือกังวลว่ำทำง

โรงแรมจะรับฝำกหรือเปล่ำ  หลังจำกเช็คอินเรียบร้อย

เรำมุ่งไปหำของอร่อยทำนกันก่อนเลยค่ะ  นุ้ยแนะน า

เป็น ichiran ramen หรือรำเมงข้อสอบในต ำนำนน่ันเอง 

นุ้ยทำนที่สำขำชินจุกุ รอคิวนำนพอสมควร  แต่มันคุ้มค่ำ

กับกำรรอมำกๆ น ้ำซุปอร่อยที่สุดเท่ำท่ีเคยกินรำเมงที่

ญี่ปุ่นเลย เส้นจะเล็กนุ่ม คือดีย์มำก 

หลังจำกินอ่ิมใครเป็นสำยช้อปปิ้งแล้วละก็ อยู่ต่อยำวๆ ได้

เลย 

 

แสดงล ำดับเวลำ 

 

แนะน ำวิธีกำรเดินทำง 

 

แสดงล ำดับเวลำ 

 

ใช้ค ำอ้ำงถึงบอก

ผู้กระท ำ 

 

แสดงล ำดับเวลำ 

แนะน ำร้ำนอำหำร 

 

 

ส่วนเนื้อหำ – 

กิจกรรมที่สอง 

แต่ส ำหรับนุ้ย ชอบหำย่ำนใหม่ๆ น่ำรักๆ เดินเล่นถ่ำยรูป 

และมำเจอที่นี่ เป็น จุดท่ีสองที่อยากแนะน า Yanaka 

Ginza (谷中銀座) หรือจะเรียกได้ว่ำกินซ่ำคลำสสิค

เป็นถนนเส้นเล็กๆ บ้ำนเรือนเก่ำแก่แต่ตกแต่งได้น่ำรัก

มำก ระหว่ำงกำรเดิน จะชี้นิ้วไปตลอดเวลำ เฮ้ย ! อันนั้น

น่ำรัก  เฮ้ย ! อันนี้น่ำรัก และย่ำนน้ีเป็นย่ำนของน้องแมว

เหมียว คนรักแมวต้องมำ ย ้ำมำต้องมำ 

แนะน ำสถำนที่ 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรสั่ง 

กำรเดินทำง : นั่งรถไฟ JR สำย Yamanote Line มำลง

สถำนี Nippori แล้วออกทำงออก West Exit จำกนั้น

เลี้ยวซ้ำยแล้วเดินไปตำมเส้นทำงท่ีมีร้ำนค้ำ 

ใช้ข้อมูลกำรเดินทำง 

ส่วนเนื้อหำ – 

กิจกรรมที่สำม 

ตกเย็นเปลี่ยนอำรมณ์ไปเข้ำวัดเข้ำวำ ไหว้พระกันสัก

หน่อย ที่  วัดเซนโซจิ(Sensoji Temple) เป็นวัดใหญ่ใน

แสดงล ำดับเวลำ 
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ย่ำนอำซำกุสะ จนบำงคนนิยมเรียกว่ำวัดอำซำกุสะ หรือ

วัดโคมแดง (Asakusa Kannon Temple) เพรำะมีโคม

แดงใหญ่ยักษ์อยุ่ตั้งแต่ประตูทำงเข้ำ   เขำว่ำกันว่ำวัดนี้

เซียมซีแม่นมำก ต้องไปลอง ซึ่งกำรไปวัดเซนโซจิ ไม่ได้มี

แค่เพียงวัด เพรำะย่ำนนั่น ถือเป็นย่ำนยอดฮิต และคึกคัก

ไม่ใช่เล่นเลยที่เดียว เรำสำมำรถเดินเล่นช้อปปิ้งได้  ถนน

นำกำมิเสะ (Nakamise Shopping Street) เป็นถนนที่

ทอดยำวเข้ำสู่ตัววัด 

กำรเดินทำง 

・ นั่งรถไฟใต้ดิน Tokyo Metro สำย Ginza มำลงที่

สถำนี Asakusa 

・ นั่งรถไฟใต้ดิน Toei สำย Asakusa มำลงที่สถำนี 

Asakusa 

・ นั่งรถไฟสำย Tobu SKYTREE มำลงที่สถำนี Tobu 

Asakusa 

ใช้ข้อมูลกำรเดินทำง 

ส่วนเนื้อหำ – 

กิจกรรมที่สี่ 

หลังจำกไห้วพระกันแล้ว เดินเล่นกันต่อในย่ำนนั่นได้เลย 

ผู้คนคึกคักน่ำดู มีร้ำนค้ำมำกมำย สำยช้อปก็ชอบ สำย

กินแบบนุ้ยย่ิงชอบเพรำะมีร้ำนอำหำรอยู่เยอะมำก จน

เดินมำเจอร้ำนนี้   Isomaru Suisan Asakusa 

Kannondori คงต้องบอกว่ำเป็นร้ำนประจ ำ ไปญี่ปุุ่น 4 

ครั้ง ได้กินทั้ง 4 ครั้ง เป็นร้ำนที่มีสำขำมำกมำยอยู่ญี่ปุุ่น

เลยทีเดียว บรรยำกำศในร้ำนจะเป็นแนวดริ้งชิลล์ๆ  ซีฟู้ด

ปิ้งย่ำง จิบสำเก ไปเรื่อยๆ แต่สิ่งที่ห้ำมพลำดส ำหรับ

ร้ำนนี้คือ มันปู หรือ คำนิมิสโซะ มันอร่อยมำกมันคือสิ่งที่

ดึงดูดให้นุุ้ยกับต้นกลับมำกินทุกครั้ง นอกจำกปิ้งย่ำง 

ร้ำนนี้ยังมีเมนูข้ำวหน้ำปลำดิบ ซำซึมิ  และอีกหลำยๆ 

เมนู 

แสดงล ำดับเวลำ 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรสั่ง 

ส่วนเนื้อหำ – 

กิจกรรมที่ห้ำ 

จริงๆ หลังจำกกินข้ำวอิ่ม หนังท้องมันก็จะตึงๆ หนังตำก็

เริ่มหย่อนเป็นปกติ แต่คืนนี้แสงไฟยังสว่ำง แล้วเรำจะ

กลับไปหลับได้ยังไง ไปเดินเล่นช้อปปิ้งกันต่อที่ย่ำนอ่ืน 

ใครชอบย่ำนไหนไปย่ำนนั้น ไม่ว่ำจะเป็น ชินจุกุ โตเกียว 

แสดงล ำดับเวลำ 

บอกผู้กระท ำ 
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กินซ่ำ ชิบุย่ำ แต่ของนุ้ยเลือกไปเดินเล่นโอเอโนะละกัน 

เป็นอีกย่ำนที่คึกคักไม่แพ้ย่ำนอ่ืน ร้ำนอำหำร ร้ำนนั่งดริ้ง 

ปิ้งย่ำงเน้ือ A5 เพียบ เสื้อผ้ำ รองเท้ำ กระป๋ำ ท ำตำลุกวำ

วหำยง่วงเลยล่ะ 

ส่วนสรุป เห็นมั้ย ครึ่งวันบ่ำย เที่ยวได้ยันดึกเป็นไฟลท์บินที่น่ำสอย

มำก ในรำคำโปรเริ่มต้นเพียง 3,333 บำทเท่ำนั้น 

แล้วจะรออะไรกันอยู่ ช้ำอดไม่ทันโปรนะยูว์ 

ทำงไปจอง >>> https://goo.gl/kp7Q85 

 

 

 

วัจนกรรมกำรเตือน 

 

5.1.8.1.3 ตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว 

ตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยวจัดอยู่ในปริจเฉทอธิบำย มีลักษณะส ำคัญ 3 ประกำร คือ ไม่เน้น 

กำรเล่ำเรื่อง เน้นกำรเล็งผล และเน้นกำรอธิบำย จึงปรำกฏเป็นเนื้อหำกำรรวบรวม กำรแนะน ำ และ 

กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวแก่สถำนท่ีท่องเที่ยวและวิธีกำรท่องเที่ยวที่คำดว่ำผู้อ่ำนจะสำมำรถน ำไปใช้ได้ 

ในอนำคต พิจำรณำได้ตำมตัวอย่ำง 12 

  ตัวบทประเภทนี้มีส่วนส ำคัญในกำรช่วยขับเน้นสถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ 

ผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว โดยยังคงเน้นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ 

ตอบสนองจุดมุ่งหมำยกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว 

ตัวอย่ำง 12 (มำจำกตัวบท 15/9) 

ส่วนชื่อเรื่อง (รีวิวชลบุรี) | 20 คำเฟ่ “บำงแสน” น่ำนั่ง มุมถ่ำยรูปปัง ที่ไม่

ควรพลำด!!! 

 

ส่วนเกริ่นน ำ “บำงแสน” จ.ชลบุรี ถือเป็นอีกสถำนที่ท่องเที่ยวยอดฮิตเลย

ครับ เพรำะว่ำเดินทำงก็สะดวก แถมอยู่ห่ำงจำกกรุงเทพใกล้ๆ 

แค่นี้เอง แถมยังมีที่เที่ยวเยอะมำกๆ โดยเฉพำะคำเฟ่ ซึ่งใน

วันนี้ผมจะพำทุกคนไปนั่งเล่นชิลๆ จิบกำแฟเพลินๆ แถมบำง

ร้ำนอยู่ติดกับริมชำยหำดอีกด้วย บอกเลยว่ำจิบกำแฟหลัก

ร้อย สัมผัสบรรยำกำศหลักล้ำน มุมถ่ำยรูปก็ปังทุกร้ำนบอก

เลย และ ใน 20 คำเฟ่ “บำงแสน” และพื้นที่ใกล้เคียง ที่ไม่

ควรพลำด จะมีที่ไหนบ้ำง ตำมผมไปดูกันเล้ยยยย….    

ปรำกฏผู้กระท ำใน

ฐำนะผู้แนะน ำ ไม่ใช่

ตัวด ำเนินเรื่อง 

ไม่เน้นล ำดับเวลำ 

 

 

 

 

 ส่วนเนื้อหำ ________________________________________ 
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01 – Follow The Drip 

  

Follow The Drip     คำเฟ่เปิดใหม่สุดชิล ววิริมทะเลที่มีมุม

ถ่ำยรูปสวย และปังมำกๆ เป็นอีกคำเฟ่ที่ผมแนะน ำเลยครับ 

นอกจำกพ้ืนที่กว้ำงมำกๆ แล้ว ยังมีเครื่องดื่ม และขนมบริกำร

อีกด้วยครับ สุดท้ำยไฮไลต์ของที่น่ีอยู่ในช่วงพระอำทิตย์ตก

ครับ แสงสวย บรรยำกำศโรแมนติกมำกๆ  

  Facebook : 

https://www.facebook.com/hiddenlabofficial/ 

  ร้ำนเปิดตั้งแต่ 08.00-19.00 น. 

  Tel : 094-7979405 

  พิกัด : https://goo.gl/maps/F4EbbDZUAYE2kz6t5 

 

 

วัจนกรรมบอกเล่ำ 

วัจนกรรมกำร

แนะน ำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมบอกเล่ำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรบอก

________________________________________ 

02 – The sea garden 

  

The Sea Garden     คำเฟ่ริมทะเลสุดชิลที่บรรยำกำศดี

มำกๆ เลยครับ นอกจำกน้ียังมีมุมถ่ำยรูปสวยๆ อีกเพียบเลย 

ซึ่งดีไซน์ร้ำนผมว่ำน่ำรักมำก เหมำะแก่กำรมำนั่งชิลๆ กับ

เพื่อนๆ หรือแฟนมำกๆ เลยครับ ซึ่งที่ร้ำนมีอำหำร มี

เครื่องดื่มต่ำงๆ ให้เรำได้เลือกอีกด้วย 

  Facebook : 

https://www.facebook.com/theseagardenangsila/ 

  ร้ำนเปิดตั้งแต่ 10.00 -22.00 น. 

  Tel : 080-1551222 

  พิกัด : https://goo.gl/maps/waLyRf54Rvxax9Wh8 

[…] 

________________________________________ 

19 – Table T 

  

Table T    คำเฟ่เล็กๆ สไตล์มินิมอลโทนขำว ถือเป็นอีกร้ำน

ที่น่ำรักมำกๆ เลยครับ ที่ส ำคัญยังมีเครื่องดื่ม และขนมบริกำร

https://goo.gl/maps/F4EbbDZUAYE2kz6t5
https://goo.gl/maps/waLyRf54Rvxax9Wh8
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อีกด้วยครับ  

  Facebook : https://www.facebook.com/Table-T-

104461347705564/ 

  ร้ำนเปิดตั้งแต่ 09.00-16.00 น. 

  Tel : 089-7475766 

  พิกัด : https://goo.gl/maps/oU1NkUgdrztW1Ewi9 

เล่ำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

วันจกรรมกำร

แนะน ำ 

 

วัจนกรรมกำร

รับรอง 

 

 

 

 

 

 

20 – Hideout Beach Café 

  

Hideout Beach cafe & bistro คำเฟ่สุดชิลริมทะเล โซน

บำงแสน-ศรีรำชำ    นั่งจิบกำแฟ กินอำหำรพร้อมกับชมวิว 

และเสียงคลื่นซัดไปมำ ดีมำกจริงๆ วิวและบรรยำกำศดีมำกๆ 

ถ้ำใครชอบถ่ำยรูป ชอบบรรยำกำศริมทะเล ผมแนะน ำที่นี่เลย

ครับ มำแล้วไม่ผิดหวังแน่นอน ที่ส ำคัญยังสำมำรถชมพระ

อำทิตย์ตกได้อีกด้วย โคตรโรแมนติกเลย   

  Facebook : 

https://www.facebook.com/HideoutBeachCafe/ 

  ร้ำนเปิดตั้งแต่ โซนคำเฟ่ 10.00-21.00 น. และโซน

ร้ำนอำหำร 10.00-00.00 น. 

  Tel : 086-3776000 

  พิกัด : https://goo.gl/maps/6v6ustQPXYmnhDqa9 

ส่วนสรุป ________________________________________ 

#รีวิวคำเฟ่ #คำเฟ่บำงแสน #บำงแสน #วิศวะพำเที่ยว 

 

  

5.1.8.1.4 ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

ตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยวจัดอยู่ในปริจเฉทพฤติกรรม มีลักษณะส ำคัญ 3 ประกำร คือ เน้น

ผู้กระท ำ เน้นกำรเล็งผล และเน้นกำรแสดงประโยชน์ของสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำร
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ท่องเที่ยว ตัวบทประชำสัมพันธ์ที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมักปรำกฏ

แทรกหรือผสำนกับตัวบทอื่น ๆ ดังจะได้อธิบำยต่อไป 

ตับทประเภทนี้ตอบสนองจุดมุ่งหมำยกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์ กำรผลิตตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีลักษณะเนื้อหำแบบ

ผู้บริโภคสร้ำงได้เอง (user-generated content) เช่นเดียวกันกับตัวบทประเภทอ่ืน ๆ ดังได้กล่ำวมำ 

ก่อนหน้ำ 

5.1.8.2 ลักษณะของกำรผสมผสำนตัวบท 

  จำกกำรวิเครำะห์พบว่ำ ประเภทตัวบทมีลักษณะกำรผสมผสำนประเภทตัวบท 3 ลักษณะ 

ได้แก่ กำรแทรกตัวบท กำรปรับเป้ำประสงค์ตัวบท และกำรประสำนตัวบท รำยละเอียดมีดังนี้ 

1) กำรแทรกตัวบท เป็นกำรน ำตัวบทอ่ืนมำใช้แทรกลงในตัวบทหลัก ผู้อ่ำนยังคงรับรู้ว่ำตัว

บทหลักคือตัวบทแบบใด และรับรู้ด้วยว่ำตัวบทใดแทรกเข้ำมำ พิจำรณำตัวอย่ำง 13 ผู้ผลิตสร้ำงตัว

บทคู่มือนักท่องเที่ยว แต่ฝังตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ลงไปด้วย ทั้งนี้ ผู้อ่ำนยังคงเห็นและแยกได้

อย่ำงชัดเจนว่ำตัวบทเป็นคู่มือท่องเที่ยวที่มีกำรโฆษณำแทรกอยู่ 

ตัวอย่ำง 13 (มำจำกตัวบท 11/2) 

ตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว 

ส่วนชื่อเรื่อง 10 ข้อควรรู้ก่อนพิชิต ภูสอยดำว ชมหมอก ดอกหงอนนำค วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

ส่วนเกริ่นน ำ ภูสอยดำว ถือเป็นอีกหนึ่งสถำนท่ีที่นักผจญภัยต้องไปพิชิต

ให้ได้ เพรำะป่ำที่นี่มีสภำพค่อนข้ำงสมบูรณ์ปกคลุมไปด้วย

ธรรมชำติที่สวยงำมเเละเป็นแหล่งต้นน ้ำท่ีสมบูรณ์ เเต่

ก่อนที่เรำจะเดินทำงไปพิชิต เรำไปศึกษำข้อควรรู้กันนิดนึ

งดีกว่ำ เผื่อเพื่อน ๆ จะได้เตรียมตัวกันถูก 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

ส่วนเนื้อหำ 1: 

ข้อควรรู้ 

10 ข้อควรรู้ก่อนพิชิต “ ภูสอยดำว “ 

1.ตั้งอยู่ในเขตอุทยำนเเห่งชำติ ภูสอยดำว มีพื้นที่

ครอบคลุม 2 จังหวัดคืออุตรดิตถ์เเละพิษณุโลก 

2.มีระดับควำมสูง 2 ระดับ ลำนสน 1,633 เมตร เเละยอด

สูงสุด 2,102 เมตร  บริเวณลำนสนเรำจะพบกับดอกหงอน

นำค  ส่วนเมื่อถึงข้ำงบนยอด 2,102 บอกได้ค ำเดียว 

เหมือนอยู่คนละโลกเลยแหละ ยืนๆ อยู่ก็มีหมอกลอยผ่ำน

หน้ำ รู้สึกเลยว่ำหน้ำชำ ฮ่ำ ๆ เเละย่ิงช่วงที่ท้องฟ้ำเปิดนะ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

211 
 

ฮืม … มันเป็นอะไรที่สวยมำกแก สวยจนไม่อยำกจะเดินลง

เลย เชื่อเรำซิ 

ในกำรพิชิตยอดจะเปิดเฉพำะปลำยเดือน พ.ย.- ม.ค 

เท่ำน้ัน ในกำรเดินขึ้นยอดจะเริ่มเดินจำกลำนสนเเละลง

กลับมำที่เเคมป์เหมือนเดิม ทำง อช.ไม่อนุญำตให้พักเเร

มบนยอดนะ 

3.ภูสอยดำว จะมีไฮไลท์ 2 ช่วง คือ ช่วง ดอกหงอนนำค 

เเละ ช่วงพิชิตยอด 2,102 

4.ในกำรพิชิตลำนสนจะต้องเดินผ่ำน 5 เนินได้แก่ เนินส่ง

ญำติ เนินปรำบเซียน เนินป่ำก่อ เนินเสือโคร่งเเละเนิน

มรณะ  ส่วนพิชิตยอด 2,102 เส้นทำงกำรเดินนั้น ต้องผ่ำน

ทั้งหมด 10 สถำนี (ถ้ำจ ำไม่ผิด) ซึ่งจะมีทั้งทำงรำบเเละ

ทำงชันสลับกันไป เเต่ส่วนใหญ่จะเป็นทำงชัน ช่วงสถำนีที่ 

7 – 10 ทำงชันค่อนข้ำงเยอะ บำงจุดต้องไต่เชือกขึ้น ย่ิง

ทำงใกล้จะถึงยอดนะ 

บอกเลยเป็นหน้ำผำอันตรำยมำก ต้องระมัดระวังเเละ

เชื่อฟัง จนท. อย่ำงเคร่งครัดนะ ไม่ฉะนั้นตกเขำเเน่ ๆ 

วัจนกรรมกำรเตือน 

วัจนกรรมกำรสั่ง 

5.เส้นทำงกำรเดินนั้นจะมีทั้งทำงชันเเละทำงรำบสลับกัน

ไป ส่วนใหญ่จะชัน 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

6.ช่วงจุดเนินเสือโคร่งเเละเนินมรณะ ทำงค่อนข้ำงเเคบ

เเละชันมำก ฉะนั้นควรไปให้ถึงก่อนตะวันตกดินนะ 

ไม่อย่ำงนั้นจะอันตรำย 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

วัจนกรรมกำรเตือน 

7.บริเวณด้ำนบนจะมีน ้ำตก 2 แห่งคือ น ้ำตกหลุมโทรบ

เเละน ้ำตกสำยทิพย์ ซึ่ง 2 น ้ำตกนี้จะสวยมำกในช่วงฤดูฝน 

เรำจะได้เห็นสำยน ้ำหลั่งไหลลงมำเป็นชั้น ๆ 

8.กำรไปดูพระอำทิตย์ขึ้น – ตก จะเปรียบเสมือนว่ำได้

เที่ยว 2 แผ่นดินระหว่ำงไทย – สปป.ลำว 

9.บริเวณด้ำนบนมีเเหล่งน ้ำเเละห้องน ้ำบริกำร เเต่สิ่ง

อ ำนวยควำมสะดวกอย่ำงอ่ืนไม่มีนะจ๊ะ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

10.อำกำศด้ำนบนค่อนข้ำงเย็น หำกใครเป็นคนขี้หนำว 

อย่ำลืมพกเสื้อกันหนำวไปด้วยล่ะ 

วัจนกรรมกำรสั่ง 
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กำรเตรียมตัวพิชิต ภูสอยดำว ข้อนี้ส ำคัญมำก 

 ร่ำงกำยต้องเเข็งเเรง 

 ต้องมีถุงมือ 

 ต้องใส่รองเท้ำที่ไม่ลื่น เพรำะถ้ำลื่นเตรียมมี

เเผลนะจ๊ะ 

ส่วนเนื้อหำ 2: 

บอกค่ำใช้จ่ำย 

ค่ำใช้จ่ำยหลัก ๆ ของ ภูสอยดำว 

 ค่ำเข้ำอุทยำน 40 บำทต่อคน 

 ค่ำขึ้นยอด 500 บำทต่อคน 

(อัตรำค่ำใช้จ่ำยอำจมีกำรเปลี่ยนแปลงได้) 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

ส่วนสรุป หำกศึกษำเเละทรำบข้อมูลเบื้องต้นเเล้วไม่ต้องรอช้ำจร้ำรีบ

ไปพิชิตกันเลย ซึ่งกำรเดินทำงก็ไม่ยำกสำมำรถเดินทำงได้

หลำยวิธีมำก หำกไปรถตู้สำมำรถเหมำรถเเละไปลงหน้ำ

อุทยำนได้เลย เเต่ถ้ำเลือกไปรถไฟหรือรถทัวร์เรำจะต้องต่อ

รถสองเเถวมำที่อุทยำน ซึ่งจะมีค่ำใช้จ่ำยเพิ่มเติมอยู่ที่ 400 

– 500 บำทต่อคน (รำคำนี้รวมไป – กลับ) 

สรุปสั้น ๆ  ส ำหรับภูสอยดำว 

จะมีระดับควำมสูง 2 ระดับ ลำนสน 1,633 เมตร เเละ

ยอดสูงสุด 2,102 เมตร 

ภูสอยดำวจะมีไฮไลท์ 2 ช่วง คือ ช่วงดอกหงอนนำคเเละ

ช่วงพิชิตยอด 2,102 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

ใส่ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ท้ำยส่วนสรุปของตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว 

 เช็คโปรแกรม อัพเดท Online 

รำยละเอียดทริป คลิกได้เลยครับ 

ถ้ำเรำรักในกำรท่องเที่ยว เรำควรรีบออกเดินทำง เพรำะ

กำรเดินทำงท ำให้เรำได้ค้นพบตัวเองมำกขึ้น ไม่ค้นหำ…ก็

ไม่เจอ ไม่ออกเดินทำง…ก็ไม่เห็น เดินทำงไปกับพวกเรำกัน

นะ 

สนใจทริปท่องเที่ยวเดินป่ำ พร้อมรับส่วนลด 200 บำท

ทันที เพียงเเค่สมัครสมำชิก(ฟรี) 

https://forms.gle/UbabeUxfXKy2RipN7 

(หำกสมัครเเล้วเเจ้งชื่อทำงไลน์ด้วยนะ) 

วัจนกรรมกำรชวน 
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 เพิ่มเติม !! 

 เพื่อนๆที่สมัครสมำชิก ยังสำมำรถสะสม เที่ยว

ครบ 5 ทริป #เที่ยวฟรี 1 ทริปไปเลย จัดให้ขนำดนี้ สมัคร

สมำชิกได้เลยจร้ำ 

 ส่วนสถำนที่สวย ๆ เพื่อนๆ #สำยป่ำ ที่อยำกจะ

ไปพิชิตยอดเขำในประเทศไทย ปรึกษำแอดมินได้ รับรอง

โคตรคุ้ม สอบถำมเพิ่มเติม ID line : @uptomego (เติม@

ด้วยนะ) 

 คลิกผ่ำนมือถือ : 

https://line.me/R/ti/p/%40uptomego หรือ

รำยละเอียด https://www.uptomego-camping.com 

 

2) กำรปรับเป้ำประสงค์ตัวบท เป็นกำรใช้ตัวบทในเป้ำประสงค์ใหม่ พิจำรณำจำกตัวอย่ำง 

14 จะเห็นว่ำผู้ผลิตตัวบทเรียกงำนเขียนของตัวเองว่ำ “รีวิว” และบอกว่ำ “วันนี้เรำจะพำไปเที่ยว 

ภูเก็ต 3 วัน 2 คืน ด้วย 7 สถำนที่ท่องเที่ยว ที่พีคสุดสุด” ท ำให้เข้ำใจว่ำจะมีลักษณะเป็นคู่มือน ำเท่ียว

ที่บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวตำมล ำดับเวลำ และมีผู้ผลิตตัวบทเป็นผู้ด ำเนินเรื่องโดยตลอด แต่

เมื่อพิจำรณำเนื้อหำทั้งหมดของตัวบทจะพบว่ำ ไม่ปรำกฏกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ตำมล ำดับเวลำ 

และผู้ด ำเนินเรื่องก็ไม่ค่อยปรำกฏในตัวบท ลักษณะเหล่ำนี้ท ำให้เห็นว่ำตัวบทคู่มือน ำเที่ยวได้ปรับ

เป้ำประสงค์มำเป็นตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว 

ตัวอย่ำง 14 (มำจำกตัวบท 16/9) 

ตัวบทคู่มือน ำเที่ยว 

ส่วนชื่อเรื่อง 7 พิกัด สุดชิคถ่ำยรูปสวย จ.ภูเก็ต วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

ส่วนเกริ่นน ำ ถ้ำพูดถึงภูเก็ต ทุกคนคงจะนึกถึง น ้ำทะเลใสใส หำด

ทรำยขำวทอดยำว สวยงำม และสถำนท่ียอดนิยมของ

นักท่องเที่ยวอย่ำง แหลมพรหมเทพ หำดป่ำตอง หำดไม้

ขำว แต่วันนี้เรำจะพำไปเที่ยว ภูเก็ต 3 วัน 2 คืน ด้วย 7 

สถำนที่ท่องเที่ยว ที่พีคสุดสุด ไม่แพ้สถำนที่สุดฮิต

ด้ำนบนแน่นอน 

– Banana Beach หำดลับ คนไม่พลุกพล่ำน 

– Ma Doo Bua Cafe นั่งในเรือท่ีล้อมรอบด้วยใบบัว 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

https://www.uptomego-camping.com/
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ถ่ำยภำพด้วยโดรน 

– Chillva Market โซนใหม่ที่เหมือนป่ำในเทพนิยำย 

– ย่ำนเมืองเก่ำภูเก็ตที่ยังคงรูปแบบชิโน-โปตุเกส 

– Refresh. Troical café ที่มีจุดเด่นที่ถำดอำหำรลอยน ้ำเก๋ 

ฟิลบำหลี 

– Rock Beach Swing 

– Zippy Day เป็นบำร์เปิดใหม่ สีชมพู้ ชมพู อยู่บนหำดระ

กน 

เปลี่ยนเป็นตัวบทบันทึกกำรเดินทำงตัวท่ีมีบทโฆษณำประชำสัมพันธ์แทรกอยู่ 

ปรำกฏค่ำกำรเล็งผล (ดูอักษรตัวเอียง) 

เนื้อหำส่วนที่ 

1: กำร

เดินทำง 

ก่อนออกเดินทำงก็ต้องจองตั๋วกันก่อน ส ำหรับทริปนี้เรำจอง

ตั๋วเครื่องบินจำกแอพ Traveloka จริงๆต้องบอกว่าใช้แทบ

ทุกทริปเพราะแอพนี้เป็นอะไรที่ง่ายมากเข้าแอพเดียวจบ 

สำมำรถเปรียบเทียบรำคำและเวลำเดินทำงของแต่ละสำย

กำรบินให้เรำเลย ท ำให้กำรจองตั๋วเครื่องบินของเรำง่ำยขึ้น

มำกๆ และนอกจำกตั๋วเครื่องบินก็ยังมีบริกำรจองที่พักและ

บริกำรเช่ำรถอีกด้วย ทริปนี้เรำเลยลองเช่ำรถในแอพไปด้วย

เลย เรียกได้ว่าเข้าแอพเดียวจบจริงๆ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

เริ่มต้นกำรเดินทำงแรกของทริปด้วยกำรนั่งเครื่องบินตรง

จำกสนำมบินสุวรรณภูมิ – ภูเก็ต ด้วยสำยกำรบิน  

Bangkok Airways เบำะกว้ำงนุ่ม นั่งสบำย เผลอหลับตื่นนึง

ก็ถึงภูเก็ตกันแล้ว 

หลังจำกผ่ำนวิกฤตโควิดอันยำวนำนไปแล้ว วันที่ 1 ก.ค. 

2020 Bangkok Airways  ก็จะกลับมำบินไปภูเก็ตกันแล้ว 

แต่ในส่วนของ lounge ยังไม่เปิดให้บริกำรในช่วงนี้น้ำ และ

ไม่ต้องเป็นห่วงเรื่องควำมปลอดภัย เพรำะทำง Bangkok 

Airway มีมำตรกำรป้องกันโรคโควิด ไม่ว่ำจะเป็น กำรเว้น

ระยะที่น่ัง กำรคัดกรอกผู้โดยสำร กำรใส่หน้ำกำกอนำมัยทั้ง

พนักงำนและผู้โดยสำร ท ำให้เรำมั่นใจได้เลยว่ำไปเที่ยวทริป

นี้ปลอดภัยจำกโควิดแน่นอน 

โปรโมชั่นพิเศษ ฟรี! โหลดกระเป๋ำ 40 กิโลกรัม ส ำหรับ

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 
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ผู้โดยสำรทุกท่ำน เมื่อส ำรองที่นั่งและเดินทำงตั้งแต่วันนี้ – 

31 ตุลำคม 2563 เท่ำน้ัน 

กำรเที่ยวภูเก็ตครั้งนี้ก็ท ำกำรจองรถแบบสะดวกกันตั้งแต่

เข้ำจองกับแอพฯ Traveloka แล้ว เมื่อเรำลงเครื่อง

เรียบร้อยแล้ว ทำงพนักงำนก็เตรียมรถมำรอเรำเรียบร้อย

พร้อมเช็คสภำพ อะไหล่ต่ำง ๆ ของตัวรถ 

* ทำงแอพฯมีเบอร์ติดต่อพนักงำนของรถเช่ำ ไม่ต้องกังวล

เรื่องกำรติดต่อ 

กลับเป็นตัวบทคู่มือน ำเที่ยวที่มีบทโฆษณำประชำสัมพันธ์แทรกอยู่ 

ไม่ปรำกฏค่ำกำรล ำดับเวลำ, ปรำกฏค่ำกำรเล็งผล (ดูอักษรตัวเข้ม) 

เนื้อหำส่วนที่ 

1/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 1 

– Banana Beach 

ตั้งอยู่ระหว่ำงหำดในทอนกับหำดลำยัน อุทยำนแห่งชำติลำ

ยัน จังหวัดภูเก็ต 

ถึงแม้ว่ำภูเก็ตจะเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่ได้รับควำมนิยม 

และมีนักท่องเที่ยวหนำแน่น แต่ยังมีหำดลับ หำดเล็กๆ ที่

ชื่อว่ำ  Banana Beach ที่พอจะพำเรำปลีกตัวออกสู่ควำม

สันโดดได้  และแน่นอนว่ำจะต้องมี  น ้ำทะเลสีฟ้ำ ตัดกับ

หำดทรำยสีขำว ร่มเงำของต้นมะพร้ำวสูงตลอดหำด รอเรำ

อยู่ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

ที่นี่เรำสำมำรถท ำกิจกรรมมำกมำย ทั้งว่ำยน ้ำ ด ำน ้ำ จะ

บอกว่ำน ้ำใสแจ่วเลย มีแนวโขดหินให้ไปนั่งโพสท่ำถ่ำยรูป 

หรือถ้ำลองเดินส ำรวจรอบๆหำด จะเจอล ำธำรเล็กๆ ที่มีน ้ำ

ไหลมำบรรจบกับน ้ำทะเลแปลกตำไปอีกแบบ หรือถ้ำใคร

เป็นสำยชิล  ก็สำมำรถนอนอำบแดด นั่งเล่นบนเก้ำอ้ี

ชำยหำดใต้ร่มคันใหญ่ได้เหมือนกัน พอตกเย็นก็อยู่รอดูพระ

อำทิตย์ตกดินกันด้วยหละ รับรองว่ำ บรรยำกำศดี สวย 

คุ้มค่ำแก่กำรรอคอยแน่นอน 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

 พิกัด :: https://goo.gl/maps/7qoo6886gDDt7THt7 

________________________________________ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

เนื้อหำส่วนที่ 

2/2: สถำนท่ี

– Ma Doo Bua Café 

มำ ดู บัว จังหวดัภูเก็ต 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

https://goo.gl/maps/7qoo6886gDDt7THt7
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ท่องเที่ยวที่ 2 คำเฟ่ที่เสิร์ฟอำหำรสไตล์พื้นเมืองผสมผสำน มีควำมเก๋ด้วย

กำรน ำ บัวสำยพันธ์ุวิกตอเรียที่ขึ้นชื่อเรื่องกำรปลูกยำก และ

มีขนำดใหญ่จนสำมำรถรองรับน ้ำหนักคนได้มำเลี้ยงซะจน

เต็มสระ บรรยำกำศของร้ำนนั้นร่มรื่น ตกแต่งสไตล์ไทยๆ 

เรำสำมำรถน่ังรับลม ริมสระบัว พร้อมๆไปกับกำรทำนเมนู

เด็ดของทำงร้ำนที่ใช้ ก้ำนบัว มำท ำอำหำรทั้งคำวหวำน 

กิจกรรมท่ีโดดเด่นของท่ีนี่ที่ต้องลอง คือ บริกำรถ่ำยภำพ

ในมุมสูงด้วยโดรน โดยเรำจะได้นั่งในเรือที่จอดนิ่ง มีบัว

ล้อมรอบ รับประกันว่ำรูปที่ได้ปังไม่หยุด ไลค์กระจำย 

หรือ ใครไม่อยำกน่ังบนเรือ ก็สำมำรถลงไปนั่งอยู่บนบัว 

เพื่อถ่ำยภำพได้นะ โดยต้องมีน ้ำหนักไม่เกิน 65 กิโลกรัม 

และกิจกรรมถ่ำยรูปนี้ไม่ได้มีทุกวันนะ จะมีเฉพำะเสำร์

อำทิตย์ ยังไงก็ลองเช็คกับทำงร้ำนดูก่อนไปได้เลย 

วัจนกรรมกำรสั่ง

ร่วมกับ 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

พิกัด :: https://goo.gl/maps/SDSnTSWkj3bdPsV89 

________________________________________ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

เนื้อหำส่วนที่ 

3/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 3 

– Chillva Market 

ตลำดนัดชิลล์วำ สำมกอง จังหวัดภูเก็ต 

ตลำดนัดที่รวมทั้ง อำหำร เครื่องดื่ม กำรแสดง ของใช้ ของ

ที่ระลึก เสื้อผ้ำแฟชั่น และอ่ืนๆอีกมำกมำก คึกคัก สมกับ

เป็นแหล่งรวมตัวของวัยรุ่นชำวภูเก็ตและนักท่องเที่ยว ถ้ำ

ใครมำภูเก็ตแล้วต้องห้ำมพลำด ควรแวะไปสักครั้ง 

วัจนกรรมกำรสั่ง 

ตลำดนัดชิลล์วำ จะแบ่งออกเป็นสองโซนหลักๆ คือ โซนท่ี

เป็นอำหำร ที่แน่นอนว่ำ มีอำหำร เครื่องดื่มที่ขำยแบบจัด

เต็ม  และโซนที่เป็นตู้คอนเทนเนอร์ ซึ่งแต่ละร้ำนก็ตกแต่งตู้

คอนเทนเนอร์ได้เป็นเอกลักษณ์สอดคล้องกับสินค้ำและ

บริกำรที่ขำย โดยเฉพำะร้ำนนั่งดื่ม ตกแต่งได้สวยงำม มี

สไตล์เว่อร์  และใหม่ล่าสุดที่นี่เค้ามีโซน ที่ตกแต่งและจ าลอง

ให้เหมือนป่าในเทพนิยาย โดยมีสวนมอส น ้าตก น ้าพุ และ 

ไอหมอก ปกคลุมพื้นที่ที่มีต้นไม้และบ้านที่ท าจากอิฐ อยู่

โซนด้านหลังตลาด รอให้ทุกคนเข้าไป หามุมถ่ายรูปได้รัวๆ 

จะบอกว่าที่เดียวครบจบจริงๆ ทั้ง เดินเล่น ทำนอำหำร 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 
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ถ่ำยรูปมุมฮิปๆ จับจ่ำยใช้สอย หรือมำนั่งชิล ดื่มด ่ำกับ

บรรยำกำศ ฟังเพลงจำกวงดนตรีสดๆที่สลับหมุนเวียนกัน ที่

ส ำคัญยังเปิดให้บริกำรตั้งแต่ห้ำโมงเย็น ยำวๆไปถึงห้ำทุ่ม

เลย 

พิกัด :: https://goo.gl/maps/v3dR41FcCoJVqzhb9 

________________________________________ 

เนื้อหำส่วนที่ 

4/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 4 

– ย่ำนเมืองเก่ำภูเก็ตที่ยังคงรูปแบบชิโน-โปตุเกส 

หำกนึกถึงภูเก็ตนอกจำกทะเลที่สวยงำมแล้ว คงมี 

สถำปัตยกรรมแบบชิโน-โปตุเกส นี่แหละที่เป็นเอกลักษณ์ที่

งดงำมอีกอย่ำงนึง สถำปัตยกรรมชิโน-โปตุเกส คือ 

สถำปัตยกรรมที่ผสมผสำนระหว่ำง ฝรั่งเศส จีน และ 

มำเลย์ มีลักษณะโดดเด่นคือ อำคำรสองชั้น ที่ท ำเป็นกึ่ง

บ้ำนกึ่งร้ำนค้ำ ด้ำนหน้ำอำหำรชั้นล่ำงมีช่องโค้ง  ทำสีตัว

อำคำรด้วยสีสันสดใส 

กำรเดินเล่นย่ำนเมืองเก่ำภูเก็ตที่ยังคงรูปแบบชิโน-โปตุเกส 

เรำจะได้เห็น วิถีชีวิตของชำวภูเก็ตสอดคล้องไปกับ

บ้ำนเรือนสมัยเก่ำ หลำยๆบ้ำนยังคงมีคงอำศัยอยู่จริงๆสืบ

ยำวนำนรุ่นสู่รุ่น 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

หำกใครอยำกลองไปเดินเล่นและถ่ำยรูป เรำแนะน ำให้ไปที่ 

ถนนถลำง กระบี่ ดีบุก เยำวรำช และ ซ.รมณีย์ เพรำะมี

บ้ำนเรือนแบบชิโนโปรตุเกส อยู่เยอะกว่ำ บริเวณอื่น 

แล้วก็ วิธีที่ง่ำยที่สุดในกำรเดินชมคือกำรจอดรถเป็นจุดๆ

และค่อยๆเดินไป ที่ส ำคัญควรไปช่วงเย็น จะได้ไม่ร้อน 

พิกัด :: https://goo.gl/maps/QketWzUyDUAjKypR7     

________________________________________ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

เนื้อหำส่วนที่ 

5/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 5 

– Refresh. Troical café 

คำเฟ่สไตล์บำหลี จังหวัดภูเก็ต 

คงไม่ต้องไปถึงบำหลี เพรำะที่ภูเก็ตก็มีเหมือนกัน กับถาด

อาหารลอยน ้า ที่พร้อมเสิร์ฟและรอให้เราไปแชะภาพ ลง

อินสตาแกรม 

คำเฟ่ Refresh. Troical café มีทั้ง เค้ก และเบเกอรี่โฮ

วัจนกรรมบอกเล่ำ 
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มเมด อำหำร และเครื่องดื่มดับร้อนมำกมำย เช่น แตงโมปั่น 

กล้วยปั่น  ชำพีช ชำมะนำว  อิตำเลี่ยนโซดำ frozen 

yogurt smoothie bowl แค่ดูเมนูก็รู้สึกได้ refresh สดชื่น

สมชื่อร้ำนจริงๆ 

ถึงแม้ว่ำ จะเพิ่งเปิดมำได้ไม่ก่ีปี แต่ก็ฮอตไม่น้อย คงเป็น

เพรำะกำรตกแต่งร้ำนให้เหมือนยก บำหลี มำไว้ที่ภูเก็ต 

ตั้งแต่กำรใช้ไม้ และ ไม้ไผ่ มำเป็นโครงของร้ำน ใช้เก้ำอ้ี

หวำย ตะกร้ำหวำยสำน มำตกแต่งร้ำน และยังมี ร่มสีแดง

คันใหญ่ริมสระน ้ำ ดูยังไงยังไง ก็เหมือนบำหลีชัดๆ แต่ที่เด็ด

ไปกว่ำ นั้น คือ เรำสำมำรถเลือกเมนูต่ำงๆทั้ง อำหำรและ

เครื่องดื่ม เพื่อไปจัดลงเซต ถำดอำหำรลอยน ้ำได้ด้วยตัวเอง 

เรำยังสำมำรถถ่ำยรูปริมสระน ้ำ หรือ บริเวณOutddor ของ

ทำงร้ำนได้ทุกมุมเลย ที่ส ำคัญทำงร้ำนขยันมีโปรโมชั่นเซต

ถำดลอยน ้ำและ ถ่ำยรูปโซนสระน ้ำส่วนตัวออกมำในรำคำที่

น่ำรัก ออกมำเรื่อยๆเลย 

พิกัด :: https://goo.gl/maps/YWhxegLuRsvRghbS7 

เนื้อหำส่วนที่ 

6/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 6 

– Rock Beach Swing 

ต ำบลระกน อ ำเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต 

หำดน้องใหม่ที่เพิ่งเปิดตัวไปปลำยปี 2019 แต่ยังฮิตไม่หยุด 

ถือเป็นจุดชมวิว สถำนที่ที่นั่งพักผ่อน ที่เรำจ่ำยเงินค่ำเข้ำ

หลักร้อยแต่ได้วิวหลักล้ำน บอกได้ค ำเดียวว่ำ หำกแวะมำที่

ร้ำน Rock Beach Swing คงต้องกดชัตเตอร์จนเมื่อยมือ

แน่ๆ 

วัจนกรรมบอกเล่ำ 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

จุดเด่นอยู่ที่ คือ มีมุมให้ถ่ำยรูปเยอะมำกๆ ทั้งชิงช้ำ

หลำกหลำยรูปแบบ ให้เรำเลือกน่ังแกว่งไกว ขอแนะน ำ

สำวๆใส่กระโปรงยำวพริ้วๆสะบัดตอนนั่งชิงช้ำ ได้รูป

สวยๆแน่นอน มองวิวของหำดระกน ที่มีbackground เป็น

ทะเลสีฟ้ำ น ้ำใส ต้นไม้สีเขียวล้อมรอบ ก้อนเมฆปุยๆสีขำว 

เลอค่ำมำก นอกจำกนี้ยังมีซุ้มคล้ำยๆรังนก ให้เรำเข้ำไปซุก

ตัว ถ่ำยรูปเก๋ๆ หรือจะเป็นโซฟำนุ่มๆที่ซ่อนในโครงทรงรูป

ไข่ที่ให้ควำมเป็นส่วนตัว  และท่ีพีคสุดๆของที่น่ีเรำยกให้ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 
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บันไดสวรรค์  บันไดที่ขำวที่ทอดยำวไปบนท้องฟ้ำ เหมือน

พำเรำเดินขึ้นไปบนสวรรค์อย่ำงนั้น 

ค่ำบริกำรเพียง 250 บำท พร้อมกับรถรับส่งบริเวณทำงเข้ำ 

ขับพำเรำเข้ำไปในบริเวณที่ชมวิว หรือหำกใครอยำกจะนั่ง

ชิลยำวๆก็มีบริกำร บำร์เครื่องดื่มข้ำงในนี้ด้วย 

พิกัด :: https://goo.gl/maps/dM8XUU7z1Lgij95j8 

________________________________________ 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

เนื้อหำส่วนที่ 

7/2: สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่ 7 

– Zippy Day 

บำร์เปิดใหม่ สีชมพู้ ชมพู ริมบนหำดระกน 

ร้ำน Zippy Day เป็นบำร์เปิดใหม่ที่ตกแต่งร้ำน แนวเรโทร

ร่วมสมัย ด้วยกำรผสมผสำนควำมน่ำรักอย่ำงเหล่ำสีพำส

เทล โทนชมพู้ ชมพู ที่นี่เค้ำเคลมตัวเอง ว่ำ เป็นทั้ง คำเฟ่ 

บำร์ ร้ำนอำหำร ดังนั้นเมนูอำหำร ของทำนเล่น เครื่องดื่ม 

ม็อกเทล ค็อกเทล หรือ จะเป็นไวน์ นั้นมีให้เลือกมำกมำย 

ถ้ำพูดถึงบรรยำกำศและควำมสวยงำมของที่นี่บอกเลยว่ำให้

เต็มสิบ มุมถ่ำยรูปเพียบ ทั้งมุม in door ในร้ำนที่ตกแต่ง

ด้วยภำพงำนศิลปะสีสัน colorful สู้กับเฟอร์นิเจอร์เก๋ๆแนว

ย้อนยุค ไม่ว่ำจะถ่ำยมุมไหนก็รอด และมีมุมข้ำงนอกริมสระ

น ้ำ ถ้ำใส่บิกินี่ตัวจิ๋ว โพสท่ำนอนบนเก้ำอ้ีชำยหำดก็ย่ิงปังไม่

ไหว โดยเฉพำะช่วง พระอำทิตย์ตกดินนะ บอกเลยว่ำ วิว

สวยเลอค่ำมำก 

วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

หำกใครมำที่นี่ในช่วงที่เค้ำมีevent ไม่ว่ำจะเป็น Full moon 

party, Top DJ party หรือ ใครจะจองบริกำรเพื่อจัดปำร์ตี้

ส่วนตัวก็ได้ ก็รับรองว่ำ ฟินสุดๆ  สนุกไปกับกิจกรรม เต้น

และโยกไปกับ เพลง ที่ดีเจเปิด ยังไงถ้ำไปเที่ยวภูเก็ตแล้ว 

ก็ต้องปักที่นี่ไว้เลย เพรำะถ้ำไม่ได้ลองสัมผัส Night life 

คงเหมือนไปไม่ถึงภูเก็ตแน่ๆ 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

วัจนกรรมกำรสั่ง

ร่วมกับ 

วัจนกรรมกำรเตือน 

 พิกัด :: https://goo.gl/maps/nKbphqiL8oJxy3Xs8 วัจนกรรมกำรบอก

เล่ำ 

เปลี่ยนเป็นตัวบทบันทึกกำรเดินทำงที่มีตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์แทรกอยู่ 

ปรำกฏค่ำกำรเล็งผล (ดูอักษรตัวเอียง) 

https://goo.gl/maps/nKbphqiL8oJxy3Xs8
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ส่วนสรุป จบไปแล้วส ำหรับรีวิว 7 พิกัดสุดชิคถ่ำยรูปสวย จ.ภูเก็ต 

ทริปนี้เรำใช้เวลำไปแค่ 3 วัน 2 คืน เป็นทริปชิลๆที่ทุกคน

สามารถตามรอยกันได้ง่ายๆเลย และตอนนี้คนไทยก็

สำมำรถเที่ยวในประเทศกันได้แล้วเรำเชื่อว่ำหลายคนอ่าน

รีวิวนี้จบคงจะอยากเท่ียวกันเต็มทนแล้วแหละ 55555 ถ้า

ใครพร้อมแล้วก็ไปจองตั๋วและเช่ารถกันได้เลยที่แอพ 

Traveloka เพราะดีลดีๆรออยู่อีกเพียบ และนอกจากภูเก็ต

แล้ว ยังมีอีกหลายจังหวัดหลายสถานที่รอเพื่อน ๆ อยู่  ไป

เที่ยวกันให้สนุกน้า 

วัจนกรรมบอกเล่ำ

และ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

 

3) กำรประสำนตัวบท (mixing) เป็นลักษณะของตัวบทหลำยหลำกมำรวมกันจนท ำให้

ลักษณะเด่นของตัวบทนั้น ๆ ลดลง จนไม่อำจตัดสินได้ทันทีว่ำตัวบทนั้นเป็นตัวบทประเภทใด 

พิจำรณำตัวอย่ำง 15 จะเห็นว่ำตัวบทหลักเป็นตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์แต่มีลักษณะตัวบทบันทึก

กำรเดินทำง ตัวบทคู่มือน ำเที่ยว และตัวบทคู่มือใช้งำน จนท ำให้ลักษณะเด่นของตัวบทหลักลดทอน 

ตัวอย่ำง 15 (มำจำกตัวบท 5/8) 

ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

ส่วนชื่อเรื่อง ลัดเลำะรอบกรุง l กิน เที่ยว ถ่ำย 

Vivo S1 Pro x ลำพักเที่ยว 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

ส่วนเกริ่นน ำ 

1: แนะน ำ

ผลิตภัณฑ์ 

.. 

เที่ยวกรุงฟรุ้งฟริ้ง รูปสวยง่ำยจริง ๆ ด้วย Vivo S1 

Pro !! 

ยอมรับเลยว่ำ ถึงเวลำที่กล้องมือถือกลำยเป็นไอเท็ม

คู่ใจของคนยุคใหม่ไปเสียแล้ว ถ่ำยง่ำย แต่งง่ำย ได้

รูปแบบสบำย ๆ ไม่ต้องเสียเงินซื้อกล้องแพง ๆ หรือ

แบกให้เปลืองแรงและปวดไหล่ รำคำเบำๆ เพียง 9,999 

บำท หนึ่งหมื่นมีทอน สนใจข้อมูลเพิ่มเติม Vivo S1 

Pro : https://www.vivo.com/th/products/s1pro 

เที่ยวกรุงฟรุ้งฟริ้ง รูปสวยง่ำยจริง ๆ ด้วย Vivo S1 

Pro !! 

ยอมรับเลยว่ำ ถึงเวลำที่กล้องมือถือกลำยเป็นไอเท็ม

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สินค้ำ) 
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

คู่ใจของคนยุคใหม่ไปเสียแล้ว ถ่ำยง่ำย แต่งง่ำย ได้

รูปแบบสบำย ๆ ไม่ต้องเสียเงินซื้อกล้องแพง ๆ หรือ

แบกให้เปลืองแรงและปวดไหล่ รำคำเบำๆ 

.. 

ส่วนเกริ่นน ำ 

2: แนะน ำตัว

ละคร 

ทริปนี้แอดจะพำสำวลำวมำว้ำวที่กรุงเทพฯ บ้ำนเรำ 

พำเขำมำแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมและประสบกำรณ์ดี ๆ 

ที่มีภำพสวย ๆ เก็บเป็นควำมประทับใจด้วยมือถือแค่

เครื่องเดียวกับ Vivo S1 Pro มือถือที่มำพร้อมฟังก์ชั่น

กำรถ่ำยรูปที่หลำกหลำย โหมดถ่ำยรูปมำกมำยไม่ว่ำจะ

เป็น Portrait หน้ำชัดหลังเบลอ จะ Wide เก็บภำพ

กว้ำง ๆ หรือสวยเก๋ด้วยโหมด Selfie ถ่ำยตัวเองก็เท่ไม่

หยอก ตำมรีวิวที่แอดมินจะพำไปฟินกัน 

.. 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สินค้ำ) 

ส่วนเกริ่นน ำ 

3: ให้แผนกำร

เดินทำง 

เอำล่ะ พร้อมแล้วก็เตรียมจดสถำนท่ีที่เรำไป แล้วก ำ

เงินรอซื้อมือถือใหม่ไว้ข้ำงกำยได้เลยนะ! 

– เที่ยววัดอรุณฯ อ่ิมบุญและของอร่อยรอบวัด 

– สวัสดีท่ำเตียน เดินเนียนไปชิมหมูปลำร้ำ 

– อุโมงค์สถำนีสำมย่ำน ฟีลเที่ยวยำนอวกำศ 

– ส่งท้ำยที่เอ็มควอเทียร์ต้องห้ำมพลำด เก็บภำพ 

Festive กัน! 

บอกเลยว่ำทริปนี้อ่ิมบุญ อิ่มใจ อ่ิมเอมกับภำพสวย ๆ 

เที่ยวใกล้ เที่ยวง่ำย ถ่ำยรูปสบำยด้วย Vivo S1 Pro นะ 

#VivoS1Pro #ExploreYourStyle #ลำพักเที่ยว 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

ตัวบทบันทึกกำรเดินทำงและตัวบทคู่มือน ำเที่ยวผสำนเข้ำกับตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

หลำยช่วงของเนื้อหำเน้นกำรให้รำยละเอียดและกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ 

ท ำให้ลักษณะเด่นของกำรประชำสัมพันธ์ลดทอนลง 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 1]  

ขนมเบื้องวัดอรุณ แค่เห็นก็อยำกอุดหนุนแล้วพี่จ๋ำ ไส้

เต็ม ครีมเต็ม ละลำนตำ ยังไงก็อยำกชวนทุกคนมำให้

ได้ลองกิน อย่ำงที่ทุกคนรู้กันว่ำกำรถ่ำยของกินนั้นเป็น

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

ผสำนประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวกับสินค้ำ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

222 
 

ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

เทรนด์ที่ไม่ว่ำจะเพศไหน อำยุเท่ำไรก็ชื่นชอบ ซึ่ง Vivo 

S1 Pro มำพร้อมกับเลนส์ Super Macro ให้เรำ

สำมำรถถ่ำยใกล้ได้ถึง 4 เซนติเมตร ช่วยให้เรำค้นพบ

ควำมอัศจรรย์ของดีเทลภำพถ่ำยตรงหน้ำ ได้ผลงำน

ออกมำรำวกับช่ำงกล้องถ่ำยเองเลย 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 2]  

[ภำพ 3]  

ตระเวนเที่ยว ตระเวนหำของกิน 

ส ำหรับแอด ค ำว่ำคนลำว คนไทยไม่มีควำมหมำยใด ๆ 

ที่ต่ำงกัน แต่คือเพื่อนบ้ำนที่น่ำรัก ที่แอดรู้จักและสนิท

สนม หลำย ๆ ครั้งเรำไปบ้ำนเมืองเขำแล้วหลงรัก 

ดังนั้นทริปนี้เรำขอพำสำวลำวมำรู้จักที่เท่ียวเก๋ ๆ ใน

กรุงเทพมหำนครกันบ้ำงครับ 

วัจนกรรมกำรแสดง

ควำมคิดเห็น 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 4]  

มำรู้จักเพื่อนใหม่ที่ท ำให้ทริปนี้เป็นเพอร์เฟ็คกันดีกว่ำ

กับ Vivo S1 Pro มือถือที่ได้รับแรงบันดำลใจจำก

เครื่องประดับที่หรูหรำ และสถำปัตยกรรมจึงท ำให้

ดีไซน์ตัวเครื่องนั้นโดดเด่นไม่เป็นสอง บวกกับกล้อง 

48MP AI Quad Camera ที่มำกับเลนส์ wide-angle 

เลนส์ macro และเลนส์ bokeh ไม่ว่ำจะถ่ำยภำพ

ดอกไม้ แม่น ้ำ หรือเรำสองคน รับรองว่ำสวยจนสุขใจ

ล้นปรี่ 

 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

ท่องเที่ยวแรก 

[ภำพ 5]  

วัดอรุณรำชวรำรำม หรือที่คนกรุงฯ เรียกติดปำกกันว่ำ 

“วัดแจ้ง” และวัด “อรุณ” เป็นวัดที่มีมำตั้งแต่สมัยกรุง

ศรีอยุธยำครับ ดังนั้นศำสนสภำนแห่งนี้จึงเป็นดั่งศูนย์

รวมจิตใจของพุทธศำสนิกชนคนไทย แต่ที่โด่งดังไปทั่ว

โลกเนื่องจำกควำมสวยงำม ควำมประณีตที่แฝงคุณค่ำ

ทำงด้ำนสถำปัตยกรรม วิจิตศิลป์ ที่ไม่ว่ำใครมำเย่ียมก็

ต้องอินและฟินกันแน่นอน ส ำหรับสำยเที่ยวถ่ำยภำพ

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

แบบแอดนั้น ก็รับประกันว่ำสำมำรถใช้ Vivo S1 Pro 

เก็บได้ทุกมุม ไม่ว่ำจะ Portrait, Wide, และ Selfie 

แถมไฟล์ก็คุณภำพดี แต่งต่อเรียกร้อยไลค์ใน Social 

Media สบำย ๆ 

[ภำพ 6]  

ไม่ว่ำจะเผลอ หรือเธอตั้งใจยังไงทริปนี้ก็กำรันตีว่ำเพื่อน

เรำต้องสนุก ต้องได้รูปสวยด้วยกล้องมือถือง่ำย ๆ ที่ทุก

คนสำมำรถน ำไปถ่ำยตำมแอดมินได้แน่ ๆ 

[ภำพ 7]  

สำว ๆ ต้องคู่กับโหมด Selfie ซึ่งกำรันตีได้เลยว่ำ

ใบหน้ำจะสวยด้วยเทคโนโลยี AI Beauty ผิวนี้สุขภำพ

ดีเปล่งปลั่งดั่งมำร์คหน้ำมำก่อนออกทริป หรือถ้ำแสง

ค่อนข้ำงน้อยก็ไม่ต้องห่วงเพรำะ Vivo S1 Pro เขำพ่วง

โหมด Selfie Front Light ถ่ำยเซลฟี่ในที่แสงน้อยก็

สวย เพื่อนสำวของเรำต้องร้องว้ำวประทับใจในทริปนี้! 

[ภำพ 9]  

[ภำพ 10]  

พอเที่ยววัดไทย ยังไงก็ต้องใช้มุม Wide ซึ่งเรำสำมำรถ

ใช้โหมด Super Wide-Angle Camera มำเก็บมุมมอง

อย่ำงไร้ขอบเขตด้วยควำมละเอียดถึง 8 ล้ำนพิกเซล 

ถ่ำยภำพมุมกว้ำงได้ถึง 120 องศำ กำรันตีเลยว่ำ

สำมำรถเก็บทุกดีเทลควำมงดงำมของอำคำรสถำนท่ีที่มี

เรำอยู่ในน้ัน สวยจนใจสั่นแบบไม่ต้องพึ่งกล้องแพง ๆ  

[ภำพ 11]  

[ภำพ 12]   

[ภำพ 13]  

พิสูจน์กันให้เห็นจะ ๆ ว่ำ Vivo S1 Pro สำมำรถเก็บ

มุมมองภำพได้หลำกหลำยแค่ไหน ถ่ำยใกล้ ๆ ผิวหน้ำก็

แสนนวนเนียน ไม่ต้องใช้เครื่องส ำอำงมำโบกช่วยให้

วุ่นวำย ถ่ำยไกลก็ได้มุมภำพแบบ Cinematic ชิค ๆ 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

รำวกับเป็นมุมในหนังเลยครับ 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่สอง 

[ภำพ 15]   

[ภำพ 16]  

ขนมเบื้องวัดอรุณ 

ณ แยกที่ตัดระหว่ำงถนนวังเดิม และถนนอัมรินทร์ เรำ

จะได้กลิ่นหอมหวำนย่ัวยวนใจ ให้รีบเดินไปมองดูตำม

กลุ่มคนที่ยืนรอคิวอยู่มำกมำยครับ ขนมเบื้องวัดอรุณ 

มอบควำมอร่อยมำนำนกว่ำ 40 ปีด้วยจุดเด่นที่ครีมไม่

หวำนเลี่ยนและแป้งถั่วคั่วเอง เช่นเดียวกับไส้และ

หน้ำต่ำง ๆ ที่ผัดเองท ำเองรับรองว่ำอร่อยปลอดภัย 

ถูกใจไม่ผิดหวัง และแน่นอนว่ำวัยรุ่นอย่ำงเรำ ๆ ก็

ต้องกำรภำพที่สวยปังเพื่ออวดทุกคนซึ่งบอกเลยว่ำ 

Vivo S1 Pro นั้นถ่ำยภำพอำหำรได้คมชัด จัดให้เห็น

กันถึงดีเทลไส้มะพร้ำวเลยจ้ำ! 

อ่ะ ๆ เอำรำคำขนมเบื้องมำฝำกกันครับ 

– 5 ชิ้น 20 

– ชิ้นละ 10 

– ชิ้นละ 50 แผ่นใหญ่ จะสองไส้หรือใส่ไข่ก็ได้ 

พิกัด: ขนมเบื้องวัดอรุณ 101 133 ถนน วังเดิม แขวง 

วัดอรุณ เขตบำงกอกใหญ่ กรุงเทพมหำนคร 

https://goo.gl/maps/CrT6VQE3YgpMqEHi8 

 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

ผสำนประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวกับสินค้ำ 

 

 

 

 

 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 17]  

ขนมเบื้องชิ้นใหญ่จุใจต้องดังไกลถึงประเทศเพื่อนบ้ำน 

ย่ิงนำงแบบสวยบวกกล้องดียิ่งมีชัยไปกว่ำครึ่ง เห็นไหม

ละครับว่ำ กำรถ่ำยแบบหน้ำชัดหลังเบลอของ Vivo S1 

Pro ก็ท ำออกมำได้ดีไม่มีท่ีติเลยล่ะ และหลังจากอ่ิมหมี

พลีมันเราจะไปเก็บภาพสวย ๆ และประสบการณ์เที่ยว

ประเทศเพื่อนบ้านต่อกันที่ “ท่าเตียน” ครับ 

วัจนกรรมกรรมแสดง

ควำมคิดเห็น ผสำน

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยว

กับสินค้ำ 

 

แสดงค่ำล ำดับเวลำ 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

[ภำพ 18]   

[ภำพ 19]  

 

 

https://goo.gl/maps/CrT6VQE3YgpMqEHi8
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

ท่องเที่ยวที่

สำม 

ท่ำน ้ำท่ำเตียน 

ท่ำเตียนเป็นทั้งท่ำเรือและตลำดแห่งหนึ่งใกล้ ๆ 

พระบรมมหำรำชวัง เป็นแหล่งที่ครำครั่งไปด้วยคำเฟ่ 

ร้ำนอำหำรและสถำนที่สวย ๆ มำกมำยให้ได้เรำไป

พักผ่อนหย่อนใจ ซึ่งตอนเรำไปถึง ก็เริ่มมืดค ่ำเลยได้

ทดสอบประสิทธิภำพของกล้อง Vivo S1 Pro กันอีก

ครั้งแล้วก็พบว่ำไม่มีผิดหวังเพรำะถึงแม้ถ่ำยในที่ ๆ แสง

น้อยก็ยังสวยครับ 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

ผสำนประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวกับสินค้ำ 

 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่สี่ 

[ภำพ 20]  

หมูปลำร้ำอเล็ก แยกคอกวัว 

หลังจำกท่ีนำงแบบของเรำเก็บโพสต์ท่ำจนเหนื่อย ถึง

เวลำมำหำของกินอร่อย ๆ แก้เมื่อยกันนิดหน่อยกับหมู

ปลำร้ำอเล็ก แยกคอกวัวครับ แม้ว่ำหมูปลำร้ำอเล็กจะ

ไม่ใช่เจ้ำดังอย่ำงหมูย่ำงรำชด ำเนิน แต่รสชำติก็เด็ดไม่

แพ้กัน แต่จุดเด่นนั้นก็คือเวลำเปิดที่ไม่ดึกมำก และ

สำมำรถสั่งแบบเดลิเวอรรี่ได้ตั้งแต่ก่อนหกโมงด้วยครับ 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่สี่ 

[ภำพ 21]  

รีวิวรสชำติกันหน่อย 

ร้ำนนี้ถือว่ำหมักหมูได้ดี ชุ่มฉ ่ำ เข้มข้นเต็มค ำ ส่วนเนื้อ

วัวก็ไม่เหนียวเคี้ยวง่ำย ในส่วนของค่ำใช้จ่ำยก็ตกอยู่ท่ี

หมูไม้ละ 10 เนื้อ 20 ไส้กรอก 20 ข้ำวเหนียว 5 บำท

ครับ 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

เนน้ประสบกำรณ์

ท่องเที่ยว 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 22]  

บอกเลยว่ำสถำนท่ีจริง ๆ นั้นแสงน้อยมำก ๆ หำกมือ

ถือที่กล้องไม่ดีอำจล ำบำกในกำรเก็บภำพแต่ Vivo S1 

Pro ไม่มีปัญหำค่ะ ปู่เสื่อนั่งทำนง่ำย ๆ พร้อมโพสต์ท่ำ

ถ่ำยรูปเก๋ ๆ ได้เลย เอำล่ะ เพิ่มพลังวังชากันเรียบร้อยก็

ไปเดินย่อยกันที่อุโมงค์ทางเชื่อม MRT สามย่านครับ 

 

วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ 

 

แสดงค่ำล ำดับเวลำ 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

[ภำพ 23]  

[ภำพ 24]  
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

ท่องเที่ยวที่ห้ำ อุโมงค์ทำงเชื่อม MRT สำมย่ำน 

อีกหนึ่งแลนด์มำร์คถ่ำยรูปยุคใหม่ สวยโดนใจเหมือน

ท่องไปในย่ำนอวกำศกับทำงเดินกว่ำ 200 เมตรที่

เชื่อมต่อ MRT สำมย่ำนกับศูนย์กำรค้ำมิตรทำวน์ครับ 

[ภำพ 25]  

และโลเคชั่นนี้แหล่ะที่แอดจะถ่ำยภำพหลำย ๆ มุมจำก

กล้อง Vivo S1 Pro ให้ดูกัน ด้วยกล้องหลักควำม

ละเอียด 48 ล้ำนพิกเซล เซนเซอร์ขนำด 1/2 นิ้ว รูรับ

แสง f/1.8 ไม่ว่ำจะถ่ำยใกล้ ไกล รูปก็ออกมำมีมิติ 

ส ำหรับใครที่อยำกรีวิวที่เที่ยวแบบแอดมินก็สำมำรถใช้

กล้องตัวนี้เพื่อสร้ำงสรรค์ผลงำนออนไลน์ได้เหมือนกัน

นะครับ และหลังจากน้ีก็เตรียมตัวเขาสู่แสงสีเสียงกับ

แลนด์มาร์คสุดท้ายของค ่าคืนที่ เอ็มควอเทียร์ครับ 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สถำนที่ท่องเที่ยว) 

 

 

 

 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สินค้ำ) 

 

 

 

แสดงค่ำล ำดับเวลำ 

ส่วนเนื้อหำ – 

สถำนท่ี

ท่องเที่ยวที่หก 

[ภำพ 26]   

ศูนย์กำรค้ำเอ็มควอเทียร์ 

ศูนย์กำรค้ำเอ็มควอเทียร์ หรือ เอ็มควอเทียร์เป็นห้ำง

ชิค ๆ ที่มักจัดงำนอีเวนท์สวย ๆ ย่ิงในช่วงใกล้ ๆ คริ

สมำสต์แบบนี้แสงสีเสียงมำเต็ม เรำเลยขอพำน้องเขำ

มำเก็บภำพควำมประทับใจในประเทศไทยไปบอกเล่ำ

ให้เพื่อน ๆ ที่บ้ำนฟังกัน 

[ภำพ 27]  

 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สถำนที่ท่องเที่ยว) 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 28]  

[ภำพ 29]  

ดูภำพนี้สะก่อน ว่ำมือถือหนึ่งเครื่องถ่ำยได้ดีมำกกว่ำที่

เรำคำดคิดไว้มำก ทั้งมิติ อำรมณ์มำเต็ม ประสิทธิภำพ

เกินรำคำมำก ๆ วิธีกำรถ่ำยก็ง่ำยแสนง่ำย เพียงแค่ย่ืน

มือถือไปใกล้ ๆ วัตถุที่จะให้เบลอด้ำนหน้ำแล้วแชะ

นำงแบบด้ำนหลังก็จะได้รูปที่ออกมำปังเวอร์ ๆ แล้วที่

ส ำคัญเรำสำมำรถเลือกเป็นหมวด Pro เพื่อน ำไฟล์

คุณภำพสูงจำก Vivo S1 Pro ไปแต่งต่อในคอมพิวเตอร์

 

 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สินค้ำ) 
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

ก็ยังได้ครับ 

อ้อ! แอดลืมบอกไปใช่ไหมว่ำมือถือเครื่องนี้รำคำไม่ถึง

หมื่นนะ 

[ภำพ 30] 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 31]  

[ภำพ 32]  

จะถ่ำยโบเก้เก๋ ๆ ให้คนเทมำถำมว่ำใช้กล้องย่ีห้อไหนก็

ไม่ใช่เรื่องอยำก เรำก็ท ำแค่หยิบ Vivo S1 Pro มำโชว์ 

ขยิบตำให้หนึ่งทีและก็ขิงเลยว่ำแค่เครื่องนี้ก็เอำอยู่ละ

จ้ำ 

 

 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

(สินค้ำ) 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

[ภำพ 33]  

[ภำพ 34]  

[ภำพ 35]   

นี่เป็นอีกหนึ่ง Tip & Trick ให้รูปถ่ำยของเรำชิคขึ้น ซึ่ง

แอดเรียกขอเรียกว่ำ ถ่ำยซ้อนถ่ำย แต่ที่อยำกเน้นคือ

เห็นภำพที่อยู่ในหน้ำจอมือถือครับ แสง สีสดใสแม้จะ

ถ่ำยเวลำกลำงคืนก็ไม่ตกควรว่ำภำพจะมีนอยซ์เยอะ 

 

 

 

วัจนกรรมกำรแนะน ำ

วิธีกำรใช้สินค้ำ 

ส่วนเนื้อหำ – 

ค ำประกอบ

ภำพ 

เอ็มควอเทียร์ 

[ภำพ 36]  

วัจนกรรมกำรแนะน ำ 

ส่วนสรุป และท้ังหมดนี้ก็คือวันเวลำดี ๆ ที่เรำเชื่อมมิตรภำพสอง

ประเทศเข้ำไว้ด้วยกันผ่ำนทำงสถำนท่ีท่องเที่ยว เที่ยว

ใกล้ เที่ยวง่ำย ถ่ำยรูปได้สวยด้วยเพื่อนใหม่ไฟแรงอย่ำง 

Vivo S1 Pro ที่แอดรีวิวมำโชว์ทุกคนในวันนี้ ซึ่งแอด

เชื่อว่ำไม่เรำจะอยู่ที่ไหน เรำก็สำมำรถไปเก็บภำพควำม

ประทับใจในที่เที่ยวใกล้บ้ำน ส่วนเรื่องภำพถ่ำยก็ไม่

จ ำเป็นต้องสรรหำของรำคำแพงอย่ำงช่ำงภำพมือโปร 

แค่ใช้ของใกล้ตัวอย่ำงมือถือ เรียนรู้สรรพคุณของเขำ 

แล้วเอำมำใช้งำนบ่อย ๆ ค่อย ๆ ศึกษำรับรองว่ำจะได้

ของดีที่รำคำไม่แรงอย่ำง Vivo S1 Pro ที่แอดมินใช้

 

 

วัจนกรรมกำรแสดง

ควำมคิดเห็น 

 

 

 

วัจนกรรมกำรรับรอง 

(สินค้ำ) 
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ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสำนกับตัวบทบันทึกกำรเดินทำง 

แน่นอนครับ 

จำกกำรวิเครำะห์ประเภทตัวบทพบข้อสังเกตสำมประกำร ประกำรแรกเป็นเรื่องประเภทตัว

บทในมิติควำมเป็นสำธำรณะกับมิติผลกระทบต่อภำคธุรกิจ ประกำรที่สองเป็นเรื่องกำรรู้เท่ำทันวำท

กรรมโฆษณำ และประกำรที่สำมเป็นเรื่องกำรใช้ค ำเรียกงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

 ข้อสังเกตประกำรแรก กำรผสมผสำนของประเภทตัวบทท ำให้พบมิติส ำคัญในกำรประกอบ

สร้ำงตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ซึ่งประกอบด้วยมิติควำมเป็นสำธำรณะและ

มิติผลกระทบต่อภำคธุรกิจ 

 มิติควำมเป็นสำธำรณะ หมำยถึง กำรเลือกน ำเสนอเนื้อหำที่มีควำมเป็นส่วนตัวหรือมีควำม

เป็นสำธำรณะมำกน้อยเพียงใด เมื่อพิจำรณำประเภทตัวบทที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 

ประกอบ สำมำรถตั้งเป็นข้อสังเกตได้ว่ำ หำกผู้ผลิตซึ่งเป็นผู้ท่องเที่ยวต้องกำรสร้ำงตัวบทซึ่งมีเนื้อหำ

ที่มีควำมเป็นส่วนตัวสูง ผู้ผลิตมักสร้ำงตัวบทประเภทบันทึกส่วนตัวหรือโปสกำร์ดที่ส่งถึงตนเองหรือ

คนใกล้ตัวซึ่งไม่ต้องกำรให้สำธำรณะรับรู้ 

 มิติผลกระทบต่อภำคธุรกิจ หมำยถึง กำรเลือกน ำเสนอเนื้อหำที่คำดหวังได้ว่ำจะกระทบ

หรือไม่กระทบต่อภำคธุรกิจทั้งในทำงบวกและทำงลบ เมื่อพิจำรณำประเภทตัวบทที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ประกอบ สำมำรถตั้งเป็นข้อสังเกตได้ว่ำ หำกผู้ผลิตซึ่งเป็นผู้ท่องเที่ยวต้องร้องเรียน

หรือชื่นชมบุคลำกร สินค้ำ หรือบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว ผู้ผลิตมักสร้ำงตัวบทประเภท

จดหมำยร้องเรียนหรือจดหมำยชื่นชมส่งถึงภำคธุรกิจเป้ำหมำยโดยตรง และในทำงกลับกัน ภำคธุรกิจ

ก็อำจสร้ำงตัวบทประเภทแบบประเมินควำมพึงพอใจเพื่อน ำไปพัฒนำและปรับปรุง จดหมำย

ร้องเรียน จดหมำยชื่นชม และแบบประเมินควำมพึงพอใจ ถือเป็นตัวบทที่มีผลกระทบต่อภำคธุรกิจ

ค่อนข้ำงสูง 

 เมื่อพิจำรณำตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยท ำให้พบว่ำ ตัวบทเหล่ำนี้ 

มีควำมเป็นสำธำรณะสูง โดยแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อภำคธุรกิจสูง กลุ่มที่สองเป็นตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่มี

ผลกระทบต่อภำคธุรกิจต ่ำ 

 ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อภำคธุรกิจสูง ได้แก่ คู่มือน ำเที่ยว 

คู่มือนักท่องเที่ยว และโฆษณำ เพรำะผูกพันต่อกำรประชำสัมพันธ์สถำนที่ท่องเที่ยวรวมถึงสินค้ำและ

บริกำรต่ำง ๆ โดยตรง และมีลักษณะกำรเล็งผลให้ผู้อ่ำนกลำยเป็นผู้ปฏิบัติภำรกิจหรือผู้ท่องเที่ยวที่
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ต้องใช้สินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้ำงกับกำรท่องเที่ยว นอกจำกน้ี ยังพบตัวบทเหล่ำนี้มักมีกำรแทรกตัว

บท กำรปรับเป้ำประสงค์ตัวบท และกำรประสำนตัวบท 

 ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อภำคธุรกิจต ่ำ ได้แก่ บันทึก 

กำรเดินทำง ตัวบทงำนเขียนนี้นับว่ำมีควำมน่ำสนใจอย่ำงย่ิง ประกำรแรก ลักษณะของบันทึกกำร

เดินทำงได้เคลื่อนจำกควำมเป็นส่วนตัวสูงมำสู่ควำมเป็นสำธำรณะสูง สะท้อนให้เห็นว่ำบล็อกเกอร์

ไม่ได้ใช้บล็อกเพื่อบันทึกประสบกำรณ์ส่วนตัวให้แก่บุคคลใกล้ชิดเท่ำนั้น หำกแต่ต้องกำรให้สำธำรณะ

ติดตำมอ่ำนและแลกเปลี่ยนควำมคิดเห็น ลักษณะเช่นนี้จะน ำไปสู่กำรสร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว ซึ่งวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในมิติของตัวบทเองก็ได้เสนอภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะ

ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และเมื่อตัวบทบันทึกกำรเดินทำงเคลื่อนมำสู่พื้นที่สำธำรณะมำก

ขึ้น ก็ส่งผลให้ภำคธุรกิจเข้ำมำมีส่วนเก่ียวข้องเช่นกัน 

  ลักษณะกำรผสมผสำนประเภทตัวบทนี้ยังสะท้อนให้เห็นว่ำ สถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ก ำลั งเคลื่อนจำกกำรเป็นผู้บริโภคสู่กำรเป็นผู้ผลิตที่ผสมควำมเป็นผู้บริโภคหรือที่ เรียกว่ำ 

“Prosumer” และอำจกลำยเป็นอินฟลูเอนเซอร์ (influencer) ในกำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ 

(influencer marketing) ต่อไป (ดูรำยละเอียดในหัวข้อ 5.2.1 และ 5.2.2) 

 ข้อสังเกตประกำรที่สอง ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวอำจมีลักษณะกำร

ผสมผสำนมำกจนผู้รับสำรไม่สำมำรถแยกแยะจุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำรวำทกรรมได้ว่ำตัวบท

ดังกล่ำวมีจุดมุ่งหมำยในกำรกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวหรือในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

ลักษณะเช่นนี้ ท ำให้ผู้ให้บริกำรเว็บบล็อกหรือเฟซบุ๊กต้องสร้ำงกลไกบำงประกำรเพื่อสร้ำงควำมรู้เท่ำ

ทันให้แก่ผู้รับสำร ตัวอย่ำงกำรตั้งกระทู้ในห้อง บลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม ได้มีกำรก ำกับ

ดูแลกระทู้รีวิวด้วยกำรก ำหนดประเภทรีวิวให้ผู้ตั้งกระทู้รีวิวระบุประเภทว่ำเป็น [CR] หรือ [SR] ซึ่ง

แตกต่ำงกันดังนี้ (ปองรัก เกษมสันต์, 2560, น. 34-35) 

 [CR] – Consumer Review ส ำหรับรีวิวที่ผู้ เขียนรีวิวเป็นซื้อสินค้ำหรือ 

เสียค่ำบริกำรเอง ไม่มีผู้สนับสนุนให้สินค้ำหรือบริกำรฟรี และผู้เขียนรีวิวไม่ได้รับสิ่ง

ตอบแทนในกำรเขียนรีวิว เช่น คุณไปพักรีสอร์ท เสียค่ำใช้จ่ำยต่ำง ๆ เอง แล้ว

กลับมำเขียนรีวิว เป็นต้น 

 [SR] – Sponsored Review ส ำหรับรีวิวที่มีผู้สนับสนุนสินค้ำหรือบริกำร

ให้แก่ผู้เขียนรีวิว ผู้เขียนรีวิวไม่ได้ซื้อสินค้ำหรือเสียค่ำบริกำรเอง แต่ผู้เขียนรีวิวไม่ได้
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รับสิ่งตอบแทนในกำรเขียนรีวิว เช่น ร้ำนอำหำรเชิญให้คุณไปทำนอำหำรฟรี แต่

ไม่ได้ให้อะไรตอบแทนในกำรเขียนรีวิว เป็นต้น 

ดังนั้น เมื่อบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะผลิตตัวบทงำนเขียนของตนเองในกระทู้จึงจ ำเป็นต้องระบุประเภท

ของรีวิวทุกครั้ง ดังตัวอย่ำง 

ภาพ 20 ตัวอย่างการระบุประเภทของรีวิวในห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 
 

 
นอกจำกกำรก ำกับดูแลโดยผู้ให้บริกำรเว็บบล็อกแล้ว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็ตระหนักดีว่ำ

จะต้องรักษำสมดุลระหว่ำงกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ไว้อย่ำง

เหมำะสม พิจำรณำจำกกรณีตัวอย่ำงของบล็อกเกอร์เพจ “แบกกล้องเที่ยว” 

ปัจจุบัน คุณเติ้ลและคุณเจนก็สำมำรถสร้ำงรำยได้จำกเพจ “แบกกล้องเที่ยว” และ 

100% ของรำยได้ก็มำจำกกำรท ำและพัฒนำเพจนี้ ด้วยควำมที่มีงำนรีวิวเดือนละ 

8-10 งำนเลย ท ำให้อำชีพกำรท่องเที่ยวและกำรน ำเสนอผ่ำนเพจสำมำรถสร้ำง

รำยได้และเลี้ยงตัวเองได้ ไม่ว่ำจะเป็นที่พัก โรงแรม สำยกำรบิน สินค้ำเสื้อผ้ำต่ำง ๆ 

แต่สิ่งที่ต้องท ำ คือกำรคงควำมเป็นเพจ “แบกกล้องเที่ยว” เอำไว้ ไม่ให้ตัวเองเป็น

เพจขำยของออนไลน์ เพรำะฉะนั้น กำรคัดกรองแบรนด์ที่จะมำลงโฆษณำจึงเป็นสิ่ง

ที่ควรค ำนึงถึง ไม่ใช่เงินเพียงอย่ำงเดียว เพรำะมันคือกำรสร้ำง Loyalty ที่ดีกับ

ผู้ติดตำม (7dbook_admin, 2565, ออนไลน์) 

ข้อสังเกตประกำรสุดท้ำย บล็อกเกอร์ซึ่งเป็นผู้ผลิตตัวบทมักเรียกงำนเขียนของตัวเองว่ำ 

“รีวิว” ไม่ว่ำจะประเภทตัวบทใดก็ตำม พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
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ตัวอย่ำง 16 

- รีวิวภูเก็ต :: Exquisitely Secluded and Luxuriously Close to Nature “Island Escape 

by Burasari” (2/10) 

- รีวิวถลำงมณีครำม สถำนที่ท่องเที่ยวภูเก็ต (7/8) 

- (รีวิวน่ำน) | ที่นี่น่ำน...ไง “บ้ำนห้วยโทน” หมู่บ้ำนเล็กๆ กลำงหุบเขำ แค่ 2 วัน 1 คืน ก็ไม่

พอ (9/8) 

- รีวิว สุพรรณบุรี : บ้ำนตำหรั่ง Camping : ที่พักริมน ้ำหลักร้อย (10/3) 

- รีวิวเลย | ภูลมโล ซำกุระเมืองไทย (20/4) 

 

ตัวอย่ำง 16 เป็นงำนเขียนประเภทบันทึกกำรเดินทำงซึ่งอำจเป็นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว

ในสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ อย่ำงถลำงมณีครำม บ้ำนห้วยโทน และภูลมโล และเป็นกำรบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์กำรใช้บริกำรที่พักต่ำง ๆ อย่ำง Island Escape by Burasari และบ้ำนตำหรั่ง 

Camping ลักษณะเช่นนี้ ท ำให้ เข้ำใจว่ำ “รีวิว” หมำยถึง งำนเขียนที่ เกิดจำกกำรทบทวน

ประสบกำรณ์และประเมินควำมพึงพอใจกำรท่องเที่ยวในครั้งหนึ่ง ๆ 

ตัวอย่ำง 17 

- รีวิวญี่ปุ่น :: Mie Travel Guide – 16 Sightseeing Spots, Food, Souvenirs and More! 

(2/9) 

- รีวิวที่เที่ยว : 35 สถำนท่ีขับรถเที่ยวใกล้กรุง (8/5) 

- (รีวิวกรุงเทพฯ) | 46 ชุดเช็คอินคำเฟ่ “กรุงเทพฯ” ใกล้รถไฟฟ้ำ BTS และ MRT (9/2) 

- รีวิวเกำหลี : 16 อย่ำงให้ไปท ำ หนีกำรเที่ยวกรุงโซลมุมเดิมๆ (10/6) 

- รีวิวสมุทรสำคร | 14 จุด CHECKLIST สมุทรสงครำม-สมุทรสำคร วันเดียวก็เที่ยวได้ (20/2) 

 

ตัวอย่ำง 17 เป็นงำนเขียนประเภทคู่มือน ำเที่ยวและคู่มือนักท่องเที่ยว มีลักษณะเป็นกำรรวบรวม

สถำนที่ เช่น สถำนที่ท่องเที่ยวใกล้กรุงเทพฯ คำเฟ่ในกรุงเทพฯ สถำนที่ท่องเที่ยวในสมุทรสงครำม -

สมุทรสำคร กำรรวบรวมวิธีกำรท่องเที่ยว เช่น สิ่งที่ต้องท ำเมื่อไปกรุงโซล ประเทศเกำหลี หรือ

รวบรวมทั้งสองลักษณะไว้ด้วยกัน เช่น คู่มือน ำเท่ียวเมืองมิเอะ ประเทศญี่ปุ่น 
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  ลักษณะเช่นนี้ท ำให้เข้ำใจว่ำ “รีวิว” แตกต่ำงไปจำก “รีวิว” ในตัวอย่ำง 16 กล่ำวคือ อำจ

ไม่ใช่กำรทบทวนประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่เพิ่งผ่ำนพ้นไป หำกแต่เป็นกำรน ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว

ต่ำงวำระมำรวมกันไว้ เพื่อแนะน ำให้ผู้ท่องเที่ยวได้เดินทำงท่องเที่ยวตำม 
 

5.2 ระเบียบวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว 

แฟร์คลัฟ (1992) น ำแนวคิดเรื่องระเบียบวำทกรรมมำจำกมิแช็ล ฟูโกต์ (Michel Foucault)  

ซึ่งเสนอว่ำ ค ำพูดหนึ่งย่อมท ำให้เกิดค ำพูดหนึ่งขึ้นซ ้ำอีกไม่ทำงใดก็ทำงหนึ่ง ลักษณะเช่นนี้ สะท้อนให้

เห็นควำมเป็นประวัติศำสตร์ (historicity) ของงำนวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ กล่ำวคือ ท ำให้เห็น

ที่มำที่ไปของวำทกรรมชุดหนึ่ง ๆ แฟร์คลัฟมุ่งพิจำรณำรำยละเอียดจำกตัวภำษำที่สะท้อนให้ถึงที่มำที่

ไปของกำรประกอบสร้ำงองค์ควำมรู้ผ่ำนวำทกรรมชุดนั้น ๆ และมองว่ำระเบียบวำทกรรมเป็น  

กำรรวมกันของประเภทตัวบท (genres) วำทกรรม (discourses) และลีลำ (style) ในรูปแบบเฉพำะ 

(ณัฐพร พำนโพธ์ิทอง, 2556, หน้ำ 43) กำรศึกษำสหบทอำจถือเป็นจุดสนใจหลักของวำทกรรม

วิเครำะห์ เนื่องจำกกำรเปลี่ยนรูปแบบและสร้ำงโครงสร้ำงใหม่ของตัวบทและวำทกรรมถือเป็น

ปรำกฏกำรณ์ร่วมสมัยที่โดดเด่น นอกจำกนี้ สหบทยังสัมพันธ์กับกำรใช้อ ำนำจน ำ (hegemony) ด้วย 

เมื่อตัวบทเกิดกำรเปลี่ยนรูปแบบไปจำกตัวบทและขนบแบบเก่ำ ย่อมแสดงให้เห็นกระบวนกำรของ

ควำมพยำยำมสร้ำงอ ำนำจน ำในพื้นท่ีของวำทกรรม  

5.2.1 ลกัษณะสหบทของวาทกรรมการท่องเท่ียว 

  กำรอ้ำงอิงตัวบทอ่ืนอย่ำงชัดเจนในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีลักษณะที่

น่ำสนใจ 3 ลักษณะ ได้แก่ กำรอ้ำงอิงข้อควำมของบุคคลอ่ืน กำรอ้ำงอิงตัวบทจำกเพลง และกำรสร้ำง

แฮชแท็ก พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

5.2.1.1 กำรอ้ำงอิงข้อควำมของบุคคลอื่น 

  กำรอ้ำงอิงข้อควำมของบุคคลอ่ืนเป็นกลวิธีหนึ่งที่ช่วยประกอบสร้ำงควำมคิดเรื่องกำร

ท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะสร้ำงให้บุคคลอ่ืนที่อำจสัมพันธ์กับตนเองหรืออำจเป็น

คนอ่ืนแบบไม่ระบุตัวตนเป็นผู้สร้ำงภำรกิจให้แก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผ่ำนกำรพูดแบบถ่ำยทอดข้อมูล 

(reported speech) พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 30 

- เพื่อนบอกว่ำ ไปตะกั่วต้องกินร้ำนนี้สิผัดไทอร่อย และบัวลอยไข่หวำนอร่อยมำก แหม่ 

เพื่อนบอกมำทั้งนี้ก็ต้องแวะไปลองสักหน่อย ได้ลองชิมไปสำมเมนู (7/6) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

233 
 
 

จำกตัวอย่ำง 30 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้กล่ำวถึงบุคคลอ่ืนซึ่งมีควำมสัมพันธ์เป็น “เพื่อน” ว่ำหำกไป

ยังพื้นที่ท่องเที่ยว “ตะกั่ว” จะต้องท ำกิจกรรมท่องเที่ยว คือ “กินร้ำนนี้สิผัดไทอร่อย และบัวลอยไข่

หวำนอร่อยมำก” ถือเป็นกำรสร้ำงภำรกิจขึ้นมำ และบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยว

ที่ “เพื่อน” ก ำหนดขึ้น 

ตัวอย่ำง 31 

- หลังจำกมื้อเช้ำ พวกเรำจะไปไหว้พระที่วัดแชกง (วัดกังหันลม) เค้ำบอกว่ำหำกมำที่นี่ ต้อง

แวะมำขอพรกันด้วยน๊ำำ (4/4) 

 

จำกตัวอย่ำง 31 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้กล่ำวถึงบุคคลอื่นแบบไม่ระบุตัวตน “เค้ำ” ว่ำหำกไปยังพื้นที่

ท่องเที่ยว “วัดแชกง” จะต้องท ำกิจกรรมท่องเที่ยว คือ “ขอพร” ถือเป็นกำรสร้ำงภำรกิจขึ้นมำ และ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยวที่ “เค้ำ” ก ำหนดขึ้น 

ตัวอย่ำง 32 

- ปลำยทำงของทริปนี้คือแม่ก ำปองที่ใครๆ ก็บอกว่ำควรมำให้ได้สักครั้ง และนี่ก็เป็นครั้ง

แรกกับหมู่บ้ำนเล็กๆ ที่อำกำศเย็นแต่อบอุ่นและประทับใจ (5/9) 

 

จำกตัวอย่ำง 32 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้กล่ำวถึงบุคคลอ่ืนแบบไม่ระบุตัวตน “ใครๆ” ว่ำหำกไปยัง

พื้นที่ท่องเที่ยวในบริเวณใกล้กับแม่ก ำปอง ก็ควรจะ “มำให้ได้สักครั้ง” ถือเป็นกำรสร้ำงภำรกิจขึ้นมำ 

และบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็ได้บรรลุภำรกิจท่องเที่ยวที่ “ใครๆ” ก ำหนดขึ้น 

5.2.1.2 กำรอ้ำงอิงตัวบทจำกเพลง 

  กำรอ้ำงอิงข้อควำมจำกเพลงเป็นกลวิธีหนึ่งที่ช่วยประกอบสร้ำงควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยว

เป็นกำรพักผ่อน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยกเพลงขึ้นมำอ้ำงอิงไว้ในตัวบท เพรำะเนื้อหำของเพลงน่ำจะ

สอดคล้องกับควำมคิดของตนเอง พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 33 

- หลังจำกเก็บของลงกระท่อมเรียบร้อยเรำสำมคนบวกพี่คนขับอีกหนึ่งขับจำกกระท่อมขึ้น

สวนยำหลวงทันที ส่วนพี่กริชรออยู่ที่กระท่อมเพื่อเตรียมอำหำร เตรียมที่นอนรอ ส่วนพวก

เรำมำได้ทันเวลำพอดีแสงเย็นงำมมำก เพลงมำค่ะ!! ดื่มชีวิตช้ำช้ำแล้วพักผ่อน ลืมควำม
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จริงร้ำยร้ำยทิ้งเอำไว้ก่อน… แล้วก็เก็บภำพกันจนมืด ณ เวลำนั้นก็ต้องขอเปลี่ยนใจกลับไป

นอนที่กระท่อมเพรำะน ้ำค้ำงกับลมด้ำนบนแรงมำก ถ้ำจะนอนคนเดียวก็กลัวผีด้วย อิอิ (2/1) 

 

ตัวอย่ำง 33 บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้ยกเนื้อเพลง Vacation Time ท่อนที่ว่ำ “ดื่มชีวิตช้ำช้ำแล้ว

พักผ่อน ลืมควำมจริงร้ำยร้ำยทิ้งเอำไว้ก่อน” เพื่อประกอบสร้ำงควำมคิดกำรท่องเที่ยวเป็นกำร

พักผ่อน และหำกผู้อ่ำนมีภูมิหลังเกี่ยวแก่เพลงนี้จะพบว่ำ เพลงนี้เป็นเพลงประกอบภำพยนตร์เรื่อง 

ฟรีแลนซ์ ห้ำมป่วย ห้ำมพัก ห้ำมรักหมอ ซึ่งเป็นภำพยนตร์ที่กล่ำวถึงพระเอกที่ท ำงำนฟรีแลนซ์จน

ป่วย ท ำให้ต้องเข้ำไปรักษำกับหมอซึ่งเป็นนำงเอก วิธีกำรหนึ่งที่จะช่วยให้พระเอกหำยจำกอำกำรป่วย

ได้ คือ กำรท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน11 

5.2.1.3 กำรสร้ำงแฮชแท็ก 

  แฮชแท็ก (hashtag) เป็นกำรใช้เครื่องหมำย hash (#) ติดหน้ำค ำ และสำมำรถเชื่อมโยงกับ 

ผู้ท่ีใช้ค ำเดียวกันในเครือข่ำย วิธีกำรนี้นิยมใช้มำกในทวิตเตอร์ (twitter) ซึ่งเป็นสื่อสังคมประเภทหนึ่ง 

ที่เน้นกำรแสดงควำมคิดแบบสั้นและโต้ตอบกันอย่ำงรวดเร็ว พิจำรณำในสื่อสังคมของไทยจะพบว่ำ  

มีกำรใช้แฮชแท็กเป็นจ ำนวนมำกโดยเฉพำะกำรใช้เพื่อวิพำกษ์วิจำรณ์ปรำกฏกำรณ์ที่เกิดขึ้นในสังคม  

ในต่ ำงประเทศเองก็มีกำรใช้แฮชแท็กในรูปแบบนี้ตัวอย่ำงที่ ชัดที่ สุดคือ กำรใช้แฮชแท็ก 

#BlackLiveMatters เพื่อถกเถียงและทวงคืนควำมยุติธรรมแก่คนผิวสี Michele Zappavigna 

(2015) เรียกวิธีกำรแฮชแท็กว่ำเป็น “กำรพูดที่ค้นหำได้” (searchable talk) ลักษณะเช่นนี้ท ำให้

ข้อควำมแฮชแท็กมีลักษณะเป็นสหบท เพรำะเป็นกำรอ้ำงอิงควำมคิดร่วมกันบำงประกำรที่มีในสังคม 

เพื่อค้นหำ แลกเปลี่ยน เรียนรู้ และมีบทสนทนำระหว่ำงกัน  

จำกกำรศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ปรำกฏกำรใช้แฮชแท็กอย่ำงหลำกหลำย จะขอ

ยกตัวอย่ำงกำรใช้แฮชแท็ก #รู้งี้สมัครPTTBlueCard เพื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์บริกำรที่เกี่ยวข้องกับ

กำรท่องเที่ยว แฮชแท็กดังกล่ำวสร้ำงขึ้นในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ “คนแบกกล้อง” โดยสร้ำง

ฟังก์ชั่นให้เชื่อมโยงลิงก์จำกเว็บบล็อกไปยังเฟซบุ๊กได้ เมื่อกดแฮชแท็กดังกล่ำวในเว็บบล็อก ระบบจะ

เปิดหน้ำเฟซบุ๊กที่รวบรวมตัวบทที่มีผู้ติดแฮชแท็กเดียวกันนี้ จำกภำพจะพบบล็อกเกอร์ “จ ะ เ ที่ ย ว 

ไ ป ไ ห น” ก็มีกำรพูดถึงแฮชแท็กดังกล่ำวด้วยเช่นกัน 

 
11 ดู ตัวอย่ำงภำพยนตร์ได้ที่  https://www.youtube.com/watch?v=171N7DS-aRk และดูมิวสิควิดี โอได้ที่ 

https://www.youtube.com/watch?v=171N7DS-aRk 
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 ลักษณะกำรใช้แฮชแท็กตำมตัวอย่ำงข้ำงต้นแสดงให้เห็นว่ำ ข้อควำมที่บล็อกเกอร์ติดแฮช

แท็กเป็นควำมคิด หัวข้อ หรือตัวบทที่มีคนอ่ืน ๆ ในสังคมกล่ำวถึงเช่นกัน ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะผู้อ่ำนที่

สนใจติดตำมอ่ำนและมีปฏิสัมพันธ์ได้ด้วย และจำกตัวอย่ำงก็ท ำให้เห็นว่ำ ภำคธุรกิจเข้ำมำมีบทบำท

ในพื้นที่ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวล ำดับต่อไปจะได้แสดงผลกำรวิเครำะห์ลักษณะสหวำทกรรมของ

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว ซึ่งจะช่วยท ำให้เห็นบทบำทของภำคธุรกิจได้ชัดเจนมำกย่ิงขึ้น 

 

ภาพ  21 การใช้แฮชแท็กในตัวบทงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชาวไทย 

  

5.2.2 ลกัษณะสหวาทกรรมของวาทกรรมการท่องเท่ียว 

  จำกกำรตีควำมองค์ประกอบกำรสื่อสำรของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะพบว่ำ กำรสื่อสำร  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวมีจุดมุ่งหมำยส ำคัญ 2 ประกำร คือ จุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยว และจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ สถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งเป็น

ผู้ผลิตวำทกรรมกำรท่องเที่ยวจึงมีลักษณะ “สถำนะสองด้ำน” สถำนะด้ำนหนึ่งเป็นผู้บริโภคหรือผู้

ท่องเที่ ยวที่ ผลิต เนื้ อหำขึ้น เอง เรียกว่ำ “Prosumer” สถำนะอีกด้ำนหนึ่ งเป็นสื่อ โฆษณำ

ประชำสัมพันธ์ ดังนั้น เมื่อต้องผลิตตัวบทงำนเขียน ลักษณะของตัวบทจึงเป็นแบบผสมผสำน สิ่งที่

น่ำสนใจก็คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำมผสำนเนื้อหำกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์กับตัวบทงำน

เขียนที่เก่ียวข้องกับกำรเดินทำง ทั้งบันทึกกำรเดินทำง คู่มือน ำเท่ียว และคู่มือนักท่องเที่ยว 
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 ผลกำรวิเครำะห์ลักษณะสหวำทกรรมของวำทกรรมท่องเที่ยว พบว่ำ งำนเขียนของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยแสดงลักษณะผสมผสำนกันระหว่ำงวำทกรรมท่องเที่ยว (tourism discourse) 

กั บ 

วำทกรรมธุรกิจ (business discourse) สำมำรถพิจำรณำได้จำกประเภทตัวบท (genre) ลีลำ (style) 

และกิจกรรม (activity) มีรำยละเอียดดังนี้ 

5.2.2.1 การผสมผสานประเภทตวับท 

  แม้วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจะมีลักษณะเป็นปริจเฉทโฆษณำในตัวเอง แต่กำรศึกษำครั้งนี้ท ำ

ให้พบว่ำวำทกรรมธุรกิจเข้ำมำผสำนอยู่ในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวทั้งในตัวบทและแวดล้อมตัวบท ใน

กรณีที่ปรำกฏแวดล้อมตัวบทจะพบกำรแนะน ำตัว กำรแสดงผลงำนที่ผ่ำนมำ และกำรให้ช่องทำง

ติดต่อ เพื่อให้ภำคธุรกิจพิจำรณำตัดสินใจและจ้ำงงำนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ในกรณีที่ปรำกฏในตัวบท 

จำกกำรวิเครำะห์ประเภทตัวบทพบว่ำมีลักษณะกำรผสมผสำนประเภทตัวบท 3 ลักษณะ 

รำยละเอียดและตัวอย่ำงมีอยู่ในหัวข้อ 5.1.3 จะขออธิบำยโดยสรุปและตั้งข้อสังเกตไว้ดังนี้ 

1) กำรแทรกตัวบท (bending) เป็นกำรน ำตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์มำแทรกลงในตัว

บทหลักที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว ลักษณะเช่นนี้คล้ำยกับ “กำรขำยตรง” ผู้อ่ำนยังคงรับรู้ว่ำตัวบท

หลักคือตัวบทแบบใด และรับรู้ด้วยว่ำตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์แทรกเข้ำมำเมื่อใด 

2) กำรปรับเป้ำประสงค์ตัวบท (repurposing) เป็นกำรใช้ตัวบทในเป้ำประสงค์ใหม่ เช่น  

ตัวบทคู่มือน ำเที่ยวได้ปรับเป้ำประสงค์มำเป็นตัวบทคู่มือนักท่องเที่ยว ปรำกฏกำรแนะน ำสถำนที่

ท่องเที่ยวต่ำง ๆ ตำมประสบกำรณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว แต่ไม่อธิบำยไปตำมล ำดับเวลำ หำกแต่

เน้นกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์สถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ และบำงครั้งก็รวมไปถึงสินค้ำและบริกำรที่

เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวด้วย ลักษณะเช่นนี้แสดงให้เห็นถึงบทบำทของวำทกรรมธุรกิจที่เข้ำมำ

ผ ส ำ น อ ยู่ ใ น 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มำกขึ้น 

3) กำรประสำนตัวบท (mixing) เป็นลักษณะของตัวบทหลำกหลำยมำรวมกันจนท ำให้

ลักษณะเด่นของตัวบทนั้น ๆ ลดลง จนไม่อำจตัดสินได้ทันทีว่ำตัวบทนั้นเป็นตัวบทประเภทใด จำก

กำรวิเครำะห์ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยจะพบว่ำ ตัวบทหลักเป็นตัวบทโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์แต่มีลักษณะตัวบทบันทึกกำรเดินทำง ตัวบทคู่มือน ำเที่ยว และตัวบทคู่มือใช้งำน จน

ท ำให้ลักษณะเด่นของตัวบทหลักลดทอน ลักษณะเช่นนี้เป็นวิธีกำรที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวพยำยำม

สื่อสำร โดยพยำยำมรักษำสมดุลระหว่ำงวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับวำทกรรมธุรกิจ เพื่อไม่ให้ผู้อ่ำน

รู้ สึ ก ว่ ำ เ ป็ น ก ำ ร ยั ด เ ยี ย ด 
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กำรขำยจนเกินไป ขณะเดียวกัน ก็ยังมีพื้นที่ที่แสดงควำมเป็นผู้บริโภคของบล็อกเกอร์ท่อง เที่ยวไว้

ด้วย โดยบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยังคงสำมำรถประเมินควำมพึงพอใจที่มีต่อสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้อง

กับกำรท่องเที่ยวได้  

5.2.2.2 การผสมผสานลีลา 
  ในแง่ของลีลำ งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะผสมระหว่ำงลีลำของกำร

บอกเล่ำประสบกำรณ์กับลีลำภำษำของกำรโฆษณำ ลีลำของกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์มักใช้วัจนลีลำ

แบบเป็นกันเองเพื่อบรรยำยหรือเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะของ

ผู้บริโภค ส่วนลีลำภำษำของกำรโฆษณำนั้น ปรำกฏกำรใช้ภำษำโน้มน้ำวใจโดยเน้นให้เห็นประโยชน์

และควำมคุ้มค่ำของสินค้ำและบริกำร รวมไปถึงกำรให้ข้อมูลส่งเสริมกำรขำยต่ำง ๆ พิจำรณำตัวอย่ำง

ต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 34 

- ส ำหรับภูเก็ตรอบนี้ เรำก็ยังคงรักปักใจกับสำยกำรบินคนดีคนเดิมอย่ำง AirAsia เช่นเคย 

เพรำะมีไฟลท์บินให้เลือกเยอะมำก จะบินแบบไปเช้ำสุด กลับดึกสุด เที่ยวกันให้คุ้มจนจุกไป

เลยก็ได้ แถมรอบนี้ บินสบำยรำคำประหยัดก็ว่ำดีแล้ว ยังมีควำมดีมำกกว่ำเดิมเพรำะว่ำ 

ตั้งแต่ 30 ก.ค. 2563 – 30 ก.ย. 2563  นี้ เรำสำมำรถเก็บบอร์ดดิ้งพำสเอำไว้เพื่อรับสิทธิ

พิเศษมำกมำยเพียงแสดง บอร์ดดิ้งพำส ณ ร้ำนค้ำ และโรงแรมที่ร่วมรำยกำร ส ำหรับลูกค้ำ

แอร์เอเชียโดยเฉพำะด้วยนะ (8/6) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นแสดงลีลำของกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ด้วยวัจนลีลำเป็นกันเอง โดยกำรบอกเล่ำ  

กำรตัดสินใจเลือกใช้สำยกำรบินที่จะไปจังหวัดภูเก็ต โดยท ำให้เห็นว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมั่นใจและ

ไว้ใจสำยกำรบินมำก เพรำะ “ยังคงรักปักใจกับสำยกำรบินคนดีคนเดิม” ในส่วนลีลำภำษำของกำร

โฆษณำพบว่ำมีกำรแสดงประโยชน์และควำมคุ้มค่ำของสำยกำรบินว่ำ “มีไฟลท์บินให้เลือกเยอะมำก 

จะบินแบบไปเช้ำสุด กลับดึกสุด เที่ยวกันให้คุ้มจนจุกไปเลยก็ได้” พร้อมกันนั้นก็ได้ให้ข้อมูลส่งเสริม

กำรขำยของสำยกำรบินไว้ด้วยว่ำ หำกเก็บบอร์ดดิ้งพำสเอำไว้ แล้วแสดงแก่ร้ำนค้ำและโรงแรมที่ร่วม

รำยกำรภำยในเวลำที่ก ำหนด จะได้รับสิทธิพิเศษมำกมำย 

5.2.2.3 การผสมผสานกิจกรรม 

  ในแง่ของกิจกรรม กำรบริโภคตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยจะเกิดขึ้น

เมื่อผู้อ่ำนสนใจอยำกรู้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและ/หรือต้องกำรค ำแนะน ำ
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ในกำรท่องเที่ยวจำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว บรรทัดฐำนของปฏิสัมพันธ์และสถำนะของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และสถำนะของผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ 

“ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ผนวกกับชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ โดย

เสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ 

องค์ประกอบกำรสื่อสำรและชุดควำมคิดเหล่ำนั้น ได้เปิดช่องให้เกิดกิจกรรมกำรขำยสินค้ำและบริกำร

ขึ้น เพื่อท ำให้เห็นว่ำ สินค้ำและบริกำรเหล่ำนี้จะเป็น “ตัวช่วย” ในกำรท่องเที่ยว และผู้ท่องเที่ยวที่

ชำญฉลำดจะรู้จักเลือกใช้สินค้ำและบริกำรที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นไปตำมลักษณะที่พึงประสงค์ 

 กล่ำวโดยสรุป กิจกรรมที่ผสมผสำนกัน ได้แก่ กิจกรรมกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์และ 

ให้ค ำแนะน ำเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว และกิจกรรมกำรขำยสินค้ำและบริกำรเพื่อเป็น “ตัวช่วย” ใน 

กำรท่องเที่ยว 

 ลักษณะสหวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ชำวไทย แสดง

ให้เห็นถึงควำมเข้มข้นของภำคธุรกิจที่เข้ำมำมีส่วนในภำคประชำชนซึ่งเป็นผู้บริโภค บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวก ำลังเคลื่อนสถำนะของตนเองจำกกำรเป็นผู้บริโภคไปสู่กำรเป็นสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

สะท้อนลักษณะกำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ได้อย่ำงชัดเจน 

ตาราง 5.4 สถานะและบทบาทของผู้ร่วมเหตุการณ์ในการสื่อสารวาทกรรมการท่องเที่ยว 
ลักษณะสหวำทกรรม วำทกรรมกำรท่องเที่ยว วำทกรรมธุรกิจ 

กำรผสมผสำนประเภทตัวบท บันทึกกำรเดินทำง 

คู่มือน ำเที่ยว 

คู่มือนักท่องเที่ยว 

โฆษณำประชำสัมพันธ์ 

กำรผสมผสำนลีลำ ลีลำของกำรบอกเล่ำ

ประสบกำรณ์ด้วยวัจนลีลำเป็น

กันเอง 

ลีลำของภำษำกำรโฆษณำ 

แสดงกำรโน้มน้ำวใจและให้

ข้อมูลส่งเสริมกำรขำย 

กำรผสมผสำนกิจกรรม กำรบอกเล่ำประสบกำรณ์และ

ให้ค ำแนะน ำเกี่ยวแก่กำร

ท่องเที่ยว 

กำรขำยสินค้ำและบริกำร 

 

5.3 สรุป 

  วำทกรรมวิเครำะห์ในมิติวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมในบทที่ 5 นี้เป็นกำรตีควำมวิถีปฏิบัติทำง 

วำทกรรมโดยแบ่งเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นกำรศึกษำองค์ประกอบกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว

ที่ปรำกฏทั้งในตัวบทและแวดล้อมตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย  โดยแบ่งเป็น
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กระบวนกำรผลิตและกระจำยตัวบท และกระบวนกำรบริโภคและตีควำมตัวบท  ส่วนที่สองเป็น

กำรศึกษำระเบียบวำทกรรมผ่ำนกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์เชิงสหบทและสหวำทกรรมของวำท

กรรมกำรท่องเที่ยว สำมำรถสรุปวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมได้เป็น 3 ประเด็น ได้แก่ กระบวนกำรผลิต

และกระจำยตัวบท กระบวนกำรบริโภคและตีควำมตัวบท และระเบียบวำทกรรมของวำทกรรม

ท่องเที่ยวกับควำมเปลี่ยนแปลงทำงสังคม มีรำยละเอียดดังนี้ 

5.3.1 กระบวนการผลิตและกระจายตวับท 

  องค์ประกอบของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญ ได้แก่ จุดมุ่งหมำยของกำร

สื่อสำรวำทกรรมซึ่งแบ่งเป็นจุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและจุดมุ่งหมำยในกำร

โฆษณำประชำสัมพันธ์ ประกอบกับปริบทของกำรใช้สื่อใหม่ซึ่งมีคอมพิวเตอร์เป็นสื่อกลำง ท ำให้กำร

สนองจุดมุ่งหมำยดังกล่ำวใช้ฉำกของสื่อใหม่เป็นส ำคัญ ได้แก่ เว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจ ฉำกดังกล่ำว

มีส่วนในกำรก ำหนดควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ร่วมเหตุกำรณ์หลัก ได้แก่ ผู้ส่งสำรหลัก คือ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว และผู้รับสำรหลัก คือ ผู้ท่องเที่ยว ฉำกเหล่ ำนั้นเป็นสถำนกำรณ์ที่ ไม่เป็นทำงกำร 

บรรยำกำศของกำรสื่อสำรระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยวจึงมีลักษณะที่เป็นมิตร เกิด

บรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำมที่เน้นควำมเป็นมิตร บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงมีสถำนะ

เป็น “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และเมื่อผู้รับสำรยอมรับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวว่ำเป็นผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำร

ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็มีสถำนะเป็นผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวอีกสถำนะหนึ่ง 

ขณะเดียวกัน ฉำกของเว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจได้ช่วยสร้ำงเครื่องมือส ำคัญ 3 กลุ่ม ได้แก่ 

เครื่องมือในกำรจัดหมวดหมู่ เครื่องมือในกำรปฏิสัมพันธ์ และเครื่องมือกระจำยตัวบท ช่วยท ำให้

ผู้ผลิต คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสำมำรถจัดกำรตัวบทและเน้ือหำได้อย่ำงเป็นระบบและสะดวกแก่กำร

ติดตำมอ่ำน อีกทั้งยังสำมำรถธ ำรงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับผู้ท่องเที่ยวได้ด้วย  

กำรปฏิสัมพันธ์และกำรสร้ำงเครือข่ำยผ่ำนเครื่องมือและช่องทำงต่ำง ๆ ตลอดจนได้รับประโยชน์ทำง

ธุรกิจจำกภำคธุรกิจด้วย นอกจำกนั้น บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสำมำรถกระจำยตัวบทด้วยเครื่องมือต่ำง 

ๆ และผ่ำนช่องทำงอ่ืน ๆ ซึ่งมีลักษณะเฉพำะที่ไม่เหมือนกัน ท ำให้เกิดเป็นเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

ท ำให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถำนะเป็นผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวด้วย  

ส ำหรับตัวบทที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผลิตสนับสนุนจุดมุ่งหมำยส ำคัญทั้งสองประกำร ท ำให้

เกิดมีตัวบทที่ เน้นประสบกำรณ์ท่องเที่ยว ได้แก่ บันทึกกำรเดินทำง คู่มือน ำเที่ยว และคู่มือ

นักท่องเที่ยว และเกิดมีตัวบทที่เน้นกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ ได้แก่ ตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

นอกจำกนี้ ยังเกิดมีลักษณะตัวบทแบบผสมผสำน กล่ำวคือ เกิดกำรเคลื่อนเข้ำหำกันของประเภทตัว

บทที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวกับตัวบทโฆษณำประชำสัมพันธ์ ทั้งในลักษณะของกำรแทรกตัวบท 
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กำรปรับเป้ำประสงค์ตัวบท และกำรผสำนตัวบท ทั้งนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยังคงตระหนักอยู่เสมอว่ำ

จ ำเป็นจะต้องรักษำสมดุลระหว่ำงกำรสื่อสำรประสบกำรณ์ท่องเที่ยวกับกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ไว้

ให้เหมำะสมที่สุด เนื่องจำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวต้องแสดงสถำนะ “มิตร” หรือ “เพื่อนผู้หวังดี” ของ

ผู้ท่องเที่ยว ด้วยเหตุนี้ กำรประกอบสร้ำงตัวบทจึงต้องเน้นน ้ำเสียงหรือท่วงท ำนองกำรสื่อสำร 2 

ประเภทร่วมกัน คือ กำรใช้วำทกรรมแห่งมิตรและกำรใช้น ้ำเสียงแสดงอ ำนำจ วัจนกรรมที่ท ำหน้ำที่

ร่วมกันในตัวบท คือ วัจนกรรมกำรบอกเล่ำ วัจนกรรมกำรสั่ง วัจนกรรมกำรเตือน วัจนกรรมกำร

แนะน ำ และวัจนกรรมกำรรับรอง 

กล่ำวโดยสรุป วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมเหล่ำนี้ได้ก่อให้เกิดอัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ที่ส ำคัญ 3 อัตลักษณ์ คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชน  

ผู้ท่องเที่ยว อัตลักษณ์เหล่ำนี้สนับสนุนสถำนะและบทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวให้เห็นผู้ก ำหนด  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวและประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวดังได้วิ เครำะห์ไว้

แล้วในบทที่ 4 นอกจำกนี้ เมื่อพิจำรณำจุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวยังมีสถำนะเป็นอินฟลูเอนเซอร์ในภำคธุรกิจกำรท่องเที่ยวด้วย 

ภาพ  22 กระบวนการผลิตและตีความตัวบทตามการวิเคราะห์องค์ประกอบของการสื่อสาร 

 
 

5.3.2 กระบวนการบริโภคและตีความตวับท 

ในส่วนของกระบวนกำรบริโภคและตีควำมตัวบทขึ้นอยู่กับกำรตีควำมสถำนะของผู้รับสำร

และยอมรับบรรทัดฐำนของกำรปฏิสัมพันธ์เป็นส ำคัญ ผู้รับสำรสำมำรถตีควำมและเลือกยอมรับ
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สถำนะของตนได้ในหลำยระดับ ตั้งแต่กำรเป็นผู้บริโภคทั่วไปไปจนถึงกำรเป็นสมำชิกของเครือข่ำย

ชุมชนผู้ท่องเที่ยว หำกผู้รับสำรยอมรับสถำนะกำรเป็นผู้ติดตำมและกำรเป็น “ลูกเพจ” ของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว ก็จะส่งผลให้เกิดกำรบริโภคตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะของ

พื้นที่ถ่ำยทอดประสบกำรณ์ท่องเที่ยว คู่มือแนะน ำแนวทำงกำรท่องเที่ยว และสื่อโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์สินค้ำและบริกำร โดยมองว่ำตัวบทเหล่ำนั้นเป็นสำรของ “มิตร” หรือ “เพื่อนผู้หวังดี” 

ของตน 

 เมื่อผู้รับสำรยอมรับสถำนะดังกล่ำวข้ำงต้น ผู้รับสำรก็อำจยอมรับควำมหมำยและคุณค่ำของ 

กำรท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสร้ำงขึ้น และอำจส่งให้ผลผู้รับสำรรับอัตลักษณ์ผู้ท่องเที่ยวที่

ส ำคัญ 2 อัตลักษณ์ คือ อัตลักษณ์ผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” และอัตลักษณ์ผู้ท่องเที่ยว

ในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” อัตลักษณ์ทั้งสองนี้จะท ำให้ผู้รับสำรในฐำนะผู้ท่องเที่ยวต้องพึ่งพำ

ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและยอมรับบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำง

บรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ตลอดจนมีควำมเป็นไปได้ในกำรตัดสินใจเลือกใช้สินค้ำและบริกำรที่บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวแนะน ำด้วย 

5.3.3 ระเบียบวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับควำมเปลี่ยนแปลงทำงสังคม 

  กำรศึกษำระเบียบวำทกรรมของวำทกรรมชุดหนึ่งจะช่วยท ำให้ร่องรอยควำมเปลี่ยนแปลง

ทำงสังคม แสดงให้เห็นควำมเป็นประวัติศำสตร์ (historicity) ของวำทกรรมชุดนั้น ๆ จำกกำร

วิเครำะห์ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวในบทที่ 4 และลักษณะสหบทและสหวำทกรรมของ

วำทกรรมกำรท่ องเที่ ยวในบทนี้  ท ำให้ เห็ น  Member’s Resource (MR) ซึ่ งสะท้ อนควำม

เปลี่ยนแปลงทำงสังคมได้ใน 2 เรื่องหลัก ได้แก่ ควำมเป็นสังคมบริโภคนิยมของสังคมไทย ควำม

สืบเนื่องและควำมเปลี่ยนแปลงทำงควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 

1) ควำมเป็นสังคมบริโภคนิยมของสังคมไทย  

ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2546) ได้อธิบำยลักษณะของสังคมบริโภคนิยมในช่วงทศวรรษ 2530 

โดยชี้ให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวกลำยเป็นส่วนหนึ่งของรูปแบบกำรใช้ชีวิตที่คนในสังคมจะต้องออกไป

เที่ยวในช่วงวันหยุด เพื่อท ำให้เห็นว่ำตนเองได้ไปพักผ่อนหรือรีชำร์จแบตเตอรี่ เตรียมพร้อมเข้ำสู่กำร

ท ำงำนอีกครั้ง พร้อมกันนั้นต้องถ่ำยรูปหรือซื้อของฝำกเพื่อยืนยันว่ำได้ไปเที่ยวจริง ทั้งนี้ กำรไปเที่ยว

จะแสดงให้เห็นว่ำผู้ท่องเที่ยวเป็นคนมีรสนิยมและประสบควำมส ำเร็จในชีวิต 

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวในปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำว

ไทยซึ่งเป็นปรำกฏกำรณ์ที่เกิดขึ้นในช่วงทศวรรษ 2550-2560 หรือกว่ำ 20 ปีให้หลัง ก็ยังคงตอกย ้ำ
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ควำมเป็นสังคมบริโภคนิยมของสังคมไทย วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้เสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยว

เป็นกำรพักผ่อนด้วยกำรประกอบสร้ำงควำมคิดดังกล่ำวขึ้นมำเอง และกำรอ้ำงอิงสหบทร่วมสมัยเป็น

เพลงที่มีเนื้อหำสนับสนุนควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน นอกจำกนี้ วำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวยังเสนอควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำรน ำเสนอตัวเอง ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวต้อง 

“เช็คอิน” หรือถ่ำยรูป เพื่อเป็นกำรยืนยันว่ำตนบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ท ำให้กลำยเป็นผู้มีรสนิยมและ

ประสบควำมส ำเร็จในชีวิต เหล่ำนี้น่ำจะพอท ำให้เห็นกำรเลือกใช้ MR ในกำรผลิตซ ้ำวำทกรรมโดยที่

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตำม หรืออำจมองว่ำเป็นวำทกรรมชุดนี้กลำยเป็นควำมจริง

ไปแล้วก็เป็นได้ 

นอกจำกนี้ จำกผลกำรวิเครำะห์ยังท ำให้เห็นว่ำลักษณะสังคมบริโภคในปัจจุบันมีควำม

เข้มข้นมำกกว่ำสมัยก่อน กล่ำวคือ วำทกรรมธุรกิจได้ เข้ ำมำมีผลกระทบต่อวิถีหรือขนบ 

(convention) ของกำรผลิตตัวบท จุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในปัจจุบัน ได้

แสดงให้เห็นอย่ำงเด่นชัดว่ำ นอกจำกกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวแล้ว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมี

จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ ส่งผลให้เกิดลักษณะกำรผสมผสำนตัวบทโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์เข้ำกับตัวบทที่เกี่ยวข้องกับกำรเดินทำงอ่ืน ๆ ดังจะได้จำกลักษณะสหวำทกรรมที่

ผสมผสำนกันระหว่ำงวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับวำทกรรมธุรกิจ รวมไปถึงกำรใช้สหบทในรูปของ

แฮชแท็กที่สำมำรถรวบรวมกิจกรรมกำรท่องเที่ยวโดยเฉพำะกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์มำเสนอรวมกันได้ 
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2) ควำมสืบเนื่องและควำมเปลี่ยนแปลงทำงควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 

จำกทบทวนงำนเขียนที่เกี่ยวข้องกับกำรเดินทำงตั้งแต่อดีตมำจนถึงปัจจุบันในบทที่ 3 ท ำให้

พบว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังคงเน้นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว หำกแต่มีแนวโน้มใน  

กำรเสนอชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็น “ภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ” มำกขึ้นโดยล ำดับ  

ชุดควำมคิดดังกล่ำวนี้ได้ช่วยส่งเสริมสถำนะและบทบำทของทั้งนักเขียนสำรคดีท่องเที่ยวในอดีตและ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในปัจจุบัน ให้ยังคงเป็นผู้แนะน ำแนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

โดยเฉพำะในปัจจุบัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจ ำเป็นต้องรักษำสถำนะดังกล่ำวเอำไว้เพื่อสนอง

ผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจของตน เพรำะพิจำรณำผลกำรวิเครำะห์องค์ประกอบกำรสื่อสำรแล้ว

พบว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก ำลังกลำยเป็นอำชีพใหม่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวหลำยคนออกจำกงำน

ประจ ำมำท ำเพจและบล็อกท่องเที่ยวกันมำกขึ้น 

แนวโน้มควำมเปลี่ยนแปลงทำงควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวข้ำงต้น แสดงให้เห็นว่ำ ใน

อนำคตกำรท่องเที่ยวอำจไม่ใช่งำนอดิเรกหรือกิจกรรมในยำมว่ำง (leisure activity) อีกต่อไป และ

กำรท่องเที่ยวอำจกลำยเป็น “พื้นที่กำรท ำงำน” ที่มีอิสระสูงขึ้นก็เป็นได้ 

 

ในบทที่ 5 นี้ได้ท ำให้เห็นถึงวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวทั้งในแง่ของ 

กำรสื่อสำรวำทกรรมและในแง่ของระเบียบวำทกรรม วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมเหล่ำนี้สะท้อนกำร

เคลื่อนเข้ำหำกันระหว่ำงวำทกรรม 2 ชุด คือ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวและวำทกรรมธุรกิจ ล ำดับต่อไป 

ในบทที่ 6 จะเป็นกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม ซึ่งจะช่วยท ำให้เห็น

ว่ำสังคมวัฒนธรรมมีผลอย่ำงไรบ้ำงต่อวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ขณะเดียวกัน วำทกรรมกำรท่องเที่ยว

ได้ส่งผลอย่ำงไรบ้ำงต่อสังคมวัฒนธรรม 
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บทที่ 6 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย:  

กำรอธิบำยวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม 

 

บทที่ 6 นี้เป็นกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม แฟร์คลัฟ 

(Fairclough, 2015) เสนอว่ำ กำรวิเครำะห์ในมิตินี้ เป็นกำรอธิบำยควำมสัมพันธ์ระห ว่ำงกำร

ปฏิสัมพันธ์กับปริบททำงสังคมวัฒนธรรม วำทกรรมในมิตินี้มีลักษณะเป็นกำรต่อรองเช่นเดียวกับวำท

กรรมในมิติก่อนหน้ำ กล่ำวคือ ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวบทกับโครงสร้ำงทำงสังคมอยู่ในกรอบของ

ปริบททำงสังคมของวำทกรรม ทั้งนี้เพรำะวำทกรรมจะไปสู่ปฏิบัติกำรจริงได้ต้องเป็นส่ วนหนึ่งของ

กระบวนกำรต่อสู้ทำงสถำบันและทำงสังคม และท ำงำนร่วมกับอุดมกำรณ์ที่สอดคล้องไปกับ

ควำมสัมพันธ์เชิงอ ำนำจชุดใดชุดหนึ่ง กำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิตินี้จึงเป็นอธิบำยให้เห็นถึง

กระบวนกำรของกำรต่อสู้และควำมสัมพันธ์เชิงอ ำนำจของวำทกรรมใน 2 ด้ำน ด้ำนแรกเป็นกำร

อธิบำยเงื่อนไขทำงสังคมวัฒนธรรมในกำรผลิต โดยพิจำรณำว่ำสังคม สถำบัน และสถำนกำรณ์ใดบ้ำง

เป็นตัวก ำหนดวำทกรรม และก ำหนดอย่ำงไร ด้ำนที่สองเป็นกำรอธิบำยเงื่อนไขทำงสังคมวัฒนธรรม

ในกำรตีควำม โดยพิจำรณำว่ำ ผลกระทบของวำทกรรมที่มีต่อสังคม สถำบัน และสถำนกำรณ์ 

ในบทนี้จะแสดงผลกำรวิเครำะห์วำทกรรมในมิติของวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม โดยแบ่ง

เนื้อหำออกเป็น 4 ส่วน ส่วนแรกเป็นสถำนกำรณ์ที่เกี่ยวข้องกับวำทกรรม ประกอบด้วยสถำนกำรณ์ 

กำรท่องเที่ยวของประเทศไทย สถำนกำรณ์สื่อและเทคโนโลยีสื่อของประเทศไทย และสถำนกำรณ์

กำรใช้สื่อเพื่อกำรท่องเที่ยวของคนไทย ส่วนที่สองเป็นสถำบันทำงสังคมที่เกี่ยวข้องกับวำทกรรม 

ประกอบด้วยบทบำทของภำคประชำชน บทบำทของภำคธุรกิจ และบทบำทของภำครัฐ ส่วนที่สำม

เป็นแนวคิดทำงสังคมวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับวำทกรรม ประกอบด้วยแนวคิดสุขนิยมและแนวคิด

ปัจเจกนิยม 

 

6.1 สถำนกำรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับวำทกรรม 

  วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ศึกษำครั้งนี้เป็นจุดบรรจบกันระหว่ำงกำรท่องเที่ยวกับสื่อใหม่ 

กล่ำวคือ เนื้อหำเป็นเรื่องกำรท่องเที่ยวสื่อสำรผ่ำนรูปแบบสื่อใหม่ ได้แก่ เว็บบล็อก ท ำให้เกิดกลุ่ม

นักเขียนเรื่องเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ขึ้นมำ คือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว กำรสื่อสำรวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวจึงเกิดขึ้นจำกสถำนกำรณ์ส ำคัญ 2 สถำนกำรณ์ ได้แก่ สถำนกำรณ์กำรท่องเที่ยวซึ่งมีควำม
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เปลี่ยนแปลงอย่ำงมำกทั้งอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและพฤติกรรมของผู้ท่องเที่ยว และสถำนกำรณ์

สื่อและเทคโนโลยีสื่อซึ่งเปลี่ยนแปลงจำกสื่อเก่ำเป็นสื่อใหม่ ซึ่งมีผลต่อภำคธุรกิจในกำรท ำกำรตลำด

และกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ และมีผลต่อกำรวิถีกำรใช้ชีวิตของคนในสังคม 

ล ำดับต่อไปจะได้อธิบำยสถำนกำรณ์กำรท่องเที่ยวของประเทศไทย เพื่อท ำให้เห็นถึง

ผลกระทบที่มีต่อกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว และบทบำทของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มีผล

ต่อสถำนกำรณ์กำรท่องเที่ยว 

6.1.1 สถำนกำรณ์กำรท่องเที่ยวของประเทศไทย 

กำรท่องเที่ยวเป็นทั้ งกิจกรรมของคนในสังคมและเป็นอุตสำหกรรมที่มีส่วนส ำคัญ 

ในกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจและกำรพัฒนำประเทศ โดยเฉพำะนับตั้งแต่กำรก่อตั้งองค์กำรส่งเสริม  

กำรท่องเที่ยว พ.ศ. 2502 และกำรจัดท ำแผนพัฒนำกำรเศรษฐกิจแห่งชำติ ฉบับที่ 1 กำรท่องเที่ยวมี

บทบำทและควำมส ำคัญอย่ำงสูงสังเกตได้จำกกำรน ำเรื่องกำรท่องเที่ยวเข้ำไปเป็นส่วนหนึ่งของ

แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติทุกฉบับ (ดูรำยละเอียดใน ส ำนักงำนสภำพัฒนำกำร

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ, [ม.ป.ป.]) รวมไปจนถึงยุทธศาสตร์ชาติ พ.ศ. 2561 - 2580 (2561) กำร

ท่องเที่ยวได้ก่อให้เกิดสร้ำงรำยได้ กำรจ้ำงงำน กำรก่อสร้ำงโรงแรม ห้ำงสรรพสินค้ำ ฯลฯ รวมไปถึง

กำรลงทุนด้ำนโครงสร้ำงพื้นฐำน เกิดมีแหล่งท่องเที่ยวมำกมำยทั่วทุกภูมิภำคของประเทศไทย (พอ

พันธ์  อุยยำนนท์, 2564, หน้ำ 237-240) นอกจำกนี้ ปัจจุบันยังเกิดมีสถำบันวิจัยกำรท่องเที่ยว

มำกมำยหลำยแห่งทั้งในภำครัฐ ภำคธุรกิจ และภำคกำรศึกษำ เพื่อท ำหน้ำที่วิจัย พัฒนำ และเพิ่ม

ศักยภำพของกำรท่องเที่ยวไทยในหลำกหลำยมิติ 

จำกกำรทบทวนประวัติศำสตร์และพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวของไทยท ำให้พบว่ำ ช่วงเวลำ  

กลำงทศวรรษ 2540 นับเป็นจุดเปลี่ยนส ำคัญของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว นั่นคือ กำรเกิดขึ้นของ 

สำยกำรบินรำคำประห ยัดหรือสำยกำรบินต้นทุนต ่ ำน ำไปสู่ กำรเปลี่ ยนแปลงอ่ืน  ๆ ใน

ภำคอุตสำหกรรมและธุรกิจกำรท่องเที่ยว และที่ส ำคัญคือ น ำไปสู่กำรเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมกำร

ท่องเที่ยวของคนในสังคมไทย 

6.1.1.1 กำรเปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว 

  ช่วงทศวรรษ 2540 เกิดกำรเปลี่ยนแปลงครั้งส ำคัญในธุรกิจกำรบินขึ้น ประเทศไทยได้

ประกำศใช้นโยบำยเปิดเสรีกำรบินตั้งแต่ปีพ.ศ. 2543 และมีกำรปรับปรุงมำตรกำรทำงกำรบินส ำเร็จ 

ในปีพ.ศ. 2545 ท ำให้สำยกำรบินรำคำประหยัดหรือสำยกำรบินต้นทุนต ่ำ (Low Cost Carrier) เริ่ม

เข้ำมำเปิดให้บริกำรในประเทศไทย ได้แก่ สำยกำรบินวัน-ทู-โก (One-Two-Go) เปิดบริกำรเมื่อปีพ.ศ. 

2546 และสำยกำรบินไทยแอร์เอเชีย (Thai AirAsia) เปิดบริกำรเมื่อปีพ.ศ. 2547 ต่อมำมีสำยกำรบิน
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อ่ืน ๆ เปิดให้บริกำรอีกหลำยรำย (ปำนปั้น รองหำนำม และมนสิชำ เพชรำนนท์, 2562, หน้ำ 52) 

สำยกำรบินรำคำประหยัดเน้นกำรจ ำหน่ำยตั๋วโดยสำรในรรำคำประหยัดแต่ยังคงให้บริกำรอย่ำงมี

ประสิทธิภำพ และเน้นกำรบริกำรขนส่งทำงอำกำศในเส้นทำงที่ใช้เวลำกำรบินไม่มำกนัก (short 

haul) โดยเฉพำะกำรเดินทำงภำยในประเทศ ส่งผลให้คนในสังคมไทยเริ่มเปลี่ยนมำใช้บริกำรสำยกำร

บินมำกเพิ่มขึ้น แทนกำรเดินทำงด้วยระบบขนส่งทำงไกลอื่น ๆ เช่น รถทัวร์ รถไฟ เนื่องจำกรำคำค่ำ

โดยสำรใกล้เคียงกัน แต่ประหยัดเวลำในกำรเดินทำงได้มำกกว่ำ (ปำนปั้น รองหำนำม และมนสิชำ เพ

ชรำนนท์, 2562, หน้ำ 52) 

จำกกำรศึกษำของปำนปั้น รองหำนำม และมนสิชำ เพชรำนนท์ (2562, หน้ำ 58) พบว่ำ 

ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2547 - 2560 จ ำนวนผู้ใช้บริกำรสำยกำรบินต้นทุนต ่ำเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยในปี

พ.ศ. 2560 มีจ ำนวนผู้ใช้บริกำรถึง 38,641,309 คน ครองสัดส่วนกำรให้บริกำรถือร้อยละ 68.20  

ตัวเลขดังกล่ำวพอจะสะท้อนให้เห็นถึงกำรเติบโตของกำรท่องเที่ยวที่ท ำให้เกิดนักท่องเที่ยวหน้ำใหม่ 

และมีแนวโน้มว่ำเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทำงด้วยตัวเองมำกขึ้น พิจำรณำได้จำกข้อควำมที่ปรำกฏใน

ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยดังตัวอย่ำง 1-3 

ตาราง 23 จำนวนและสัดส่วนของผู้โดยสารการบินภายในประเทศ พ.ศ. 2547-2560 
ที่มำ: ปำนปั้น รองหำนำม และมนสิชำ เพชรำนนท์ (2562, หน้ำ 58) 

ป ี
สำยกำรบิน 

ที่ให้บริกำรทั้งหมด (คน) 
สำยกำรบินต้นทุนต ่ำ (คน) 

สัดส่วน 

สำยกำรบินต้นทุนต ่ำ 

2547 12,349,853 2,275,630 18.42 

2550 20,819,417 9,110,947 43.76 

2553 21,594,741 9,202,821 42.62 

2556 31,870,385 16,897,511 53.02 

2560 56,659,461 38,641,309 68.20 

 

ตัวอย่ำง 1 

- ทริปนี้อย่ำงที่บอกว่ำวิวบินกับสำยกำรบินแอร์เอเชียค่ะ ซึ่งตอนนี้เค้ำมีเที่ยวบินไปภูเก็ตมำก

ถึง18 เที่ยวต่อวันเลยนะเยอะมว๊ำกกก และที่กรี๊ดเลยคือมันถูกมำกค่ะจ่ำยแค่หลักร้อย

เท่ำนั้นไม่ต้องจองนำนวันหยุดก็มีรำคำหลักร้อยอ่ะคิดดู (10/1) 
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ตัวอย่ำง 1 เป็นกำรบริกำรกำรบินภำยในประเทศ แสดงให้เห็นว่ำสำยกำรบินรำคำประหยัดที่บิน

ภำยในประเทศมีรำคำถูกมำก กำรจองตั๋วโดยสำรให้ใช้เวลำไม่นำน และมีเที่ยวบินต่อวันจ ำนวนมำก 

ตัวอย่ำง 2 

- นอกจำกจะบินไปหำดใหญ่ สะดวกสบำยแล้ว ส ำหรับคนที่อยู่แถวหำดใหญ่ หรือจังหวัด

ใกล้เคียง แล้วสนใจอยำกไปเดินทำงไปต่ำงประเทศ ตอนนี้สำยกำรบินมีเที่ยวบินจำก

หำดใหญ่ไป ญี่ปุ่น ไต้หวัน หรืออินเดีย บริกำรด้วยนะครับ แค่จองได้ง่ำย ๆ ภำยในบุ๊

กกิ้งเดียว พร้อมบริกำรส่งตรงกระเป๋ำถึงปลำยทำง จองได้เลยที่ www.nokair.com 

บอกเลย สะดวก คุ้มค่ำ คุ้มเวลำแน่นอน (9/5) 

 

ตัวอย่ำง 2 เป็นบริกำรกำรบินระหว่ำงประเทศที่ไม่ใช่ระหว่ำงกรุงเทพไปต่ำงประเทศแต่เป็นจังหวัด  

นั่นคือ เส้นทำงหำดใหญ่ไปต่ำงประเทศ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้แสดงควำมคิดเห็นไว้ว่ำกำรบริกำร

ของสำยกำรบินสะดวกและคุ้มค่ำมำก 

ตัวอย่ำง 3 

- เมื่อก่อนเรำะจะเที่ยวดำลัดจ ำเป็นต้องไป-กลับจำกโฮจิมินห์เป็นหลัก แต่ตอนนี้สะดวก

สุดๆ พอมำถึงสนำมบินดำลัดไม่ใหญ่ เข้ำมำแล้วเห็นช่องไฟล์ทระหว่ำงประเทศ และ

เคำน์เตอร์ #Vietjet เช็คอินกันง่ำยๆสบำยๆกันไปเลยจ้ำ #Thaivietjet ไฟล์ท VZ341 

เวลำกับดีงำม 13.35 น. แค่ชั่ วโมงกว่ำๆก็มำถึงไทยแล้ว  เข้ำไปดู เที่ ยวบินได้ที่ 

www.vietjetair.com นะฮะ (8/2) 

 

ตัวอย่ำง 3 เป็นบริกำรกำรบินระหว่ำงประเทศจำกไทยไปเมืองอ่ืนที่ไม่ใช่เมืองหลวงของประเทศ

เวียดนำม คือ ดำลัด บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้แสดงควำมคิดเห็นไว้ว่ำเป็นกำรบริกำรที่สะดวกมำกขึ้น

และประหยัดเวลำ เพรำะสำมำรถไปถึงจุดหมำยปลำยทำงได้โดยตรง ไม่ต้องเสียเวลำต่อรถ 

กำรขยำยตัวของผู้ใช้บริกำรสำยกำรบินก่อให้เกิดกำรขยำยตัวสินค้ำและบริกำรเพื่อรองรับ  

ควำมต้องกำรที่เพิ่มขึ้นด้วย  (ปำนปั้น รองหำนำม และมนสิชำ เพชรำนนท์, 2562, หน้ำ 66)  

จำกกำรวิเครำะห์ตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยพบว่ำ ธุรกิจหลักในอุตสำหกรรม  

กำรท่องเที่ยวที่ได้รับประโยชน์ คือ ที่พัก ปรำกฏกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์สถำนที่พักจ ำนวนมำก

และยังเป็นเนื้อหำส ำคัญที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวน ำเสนอและตั้งเป็นหมวดหมู่เฉพำะ นอกจำกนี้ยังมี

ธุรกิจอ่ืน ๆ อีก เช่น รถให้เช่ำ กล้องถ่ำยรูป สัญญำณโทรศัพท์ บัตรเครดิต น ้ำดื่ม (ดูตัวอย่ำง 5) 
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ตัวอย่ำง 5 

- เช่ำรถกับ Avis บริษัทเช่ำรถที่ไว้ใจได้ มีบริกำรเกือบทุกสนำมบิน และมีรถให้เลือกเยอะ 

บริกำรดี  ที่ ส ำคัญ รับและคืนรถได้ที่ สนำมบิน เลยค่ ะ สะดวกสุดๆ  จองง่ำยๆ ที่ 

https://www.avis thailand.com/TH/index.php (4/8) 

- สวัสดีครับ วันนี้ลุงม่วงมีโอกำสพิเศษที่จะมำรีวิวกล้อง CANON EOS RP ซึ่งเป็นกล้อง Full 

Frame Mirrorless ที่มีขนำดเล็ก น ้ำหนักเบำ และรำคำประหยัด โดยในทริปนี้เรำจะพำ

กล้องตัวนี้ออกเดินทำงท่องเที่ยวไปที่จังหวัดน่ำนด้วยกัน (17/9) 

- จองรถ เช่ำรถเสร็จเรำใช้เน็ตของ dtac เปิด google map ไปแม่ก ำปองเลยครับ ซึ่งแอด

ประทับใจมำกเพรำะเน็ตของ dtac สำมำรถน ำทำงเรำไปยังแม่ก ำปองได้อย่ำงแม่นย ำ ไม่มี

หลง ถึงแม้จะอยู่ท่ำมกลำงป่ำเขำก็มีอย่ำงต่อเนื่อง #มีสัญญำณดีแทคเที่ยวได้สบำยใจ (5/9) 

- หมดเวลำพักผ่อน ถึงเวลำกลับกรุงเทพ กับกำรมำพักผ่อน 2 วัน 1 คืนไม่ต้องง้อวันลำหรือ

หยุดยำว มำที่พัทยำก็มำได้ มำพัทยำหรือจะไปเที่ยวไหนอย่ำลืมพกบัตรยูเนี่ยนเพย์ไปด้วย

นะ เพรำะจะท ำให้ชีวิตเรำง่ำยและสบำยมำกย่ิงขึ้น    ไม่ต้องกังวลเรื่องเงิน จะกดจะจ่ำยจะ

โอน ก็ง่ำยเหลือเกิน สิทธิพิเศษส ำหรับบูกค้ำที่ถือบัตรก็เยอะซะเหลือเกิน       จะกิน จะพัก 

จะซ้ือก็มีสิทธิต่ำง ๆ ให้ใช้เต็มไปหมด ต่อให้ไม่ใช่สำยเที่ยวก็พกบัตรยูเนี่ยนเพย์ได้ (1/5) 

- สิ่งที่เรำขำดไม่ได้เวลำไปเที่ยวที่ต้องเจออำกำศร้อนๆก็คือ”น ้ำแร่ธรรมชำติตรำช้ำง”  นี่

แหละค่ำ นอกจำกจะช่วยดับกระหำยคลำยร้อนแล้ว เรำชอบตรงที่เค้ำมีแร่ธำตุจำกธรรมชำติ

ที่มีคุณสมบัติดีๆเยอะมำก ไม่ว่ำจะเป็นซัลเฟตโพแทสเซียมและแมกนีเซียม ที่ท ำให้เรำได้

ประโยชน์ต่ำงๆจำกแร่ธำตุเหล่ำนี้เพิ่มขึ้นไปอีกด้วยค่ะ (10/10) 

 

6.1.1.2 กำรเติบโตของธุรกิจร้ำนกำแฟในประเทศไทย 

  ศูนย์อัจฉริยะเพื่ออุตสำหกรรมอำหำร (2558, ออนไลน์) ให้ข้อมูลเกี่ยวแก่ธุรกิจร้ำนกำแฟใน

ประเทศว่ำ ช่วงทศวรรษ 2550 ธุรกิจร้ำนกำแฟเติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง สังเกตได้จำกมูลค่ำตลำด

ในช่วงระหว่ำงปีพ.ศ. 2552 – 2557 เติบโตเฉลี่ย 5.4 ต่อปี อันเป็นผลมำจำกพฤติกรรมกำรบริโภค

กำแฟของคนไทยที่เปลี่ยนแปลงไป แต่เดิมคนไทยนิยมบริโภคกำแฟส ำเร็จรูปเป็นส่วนใหญ่ ต่อมำเริ่ม

มีควำมนิยมเข้ำร้ำนกำแฟสด ร้ำนกำแฟเหล่ำนั้นต่ำงแข่งขันกันด้วยกำรตกแต่งและสร้ำงบรรยำกำศ

ร้ำนให้ดึงดูดผู้บริโภค และเน้นกำรนั่งดื่มกำแฟภำยในร้ำนมำกขึ้น อัตรำกำรบริโภคกำแฟของคนไทย

เพิ่มขึ้นจำก 0.5 กิโลกรัมต่อคนต่อปีในปีพ.ศ. 2552 มำเป็น 0.9 กิโลกรัมต่อคนต่อปีในปีพ.ศ. 2555 

ท ำให้ทั้งบริษัทผู้ผลิตภำยในประเทศ ผู้ประกอบกำรขนำดกลำงและขนำดย่อม (SMEs) และนักลงทุน
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ชำวต่ำงชำติ เข้ำมำแข่งขันและช่วงชิงส่วนแบ่งตลำดมำกขึ้น ธุรกิจร้ำนกำแฟทั้งประเภทคอฟฟี่ช็อป 

(Coffee Shop) และคำเฟ่ (Café) เติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยเฉพำะคำเฟ่มีมูลค่ำตลำดมำกกว่ำ 8 

พันล้ำนบำท 

 กำรเติบโตของธุรกิจร้ำนกำแฟท ำให้ร้ำนกำแฟต้องพยำยำมแข่งขันกันหำจุดขำยเพื่อเรียก

ผู้บริโภค กำรไปร้ำนกำแฟของผู้บริโภคจึงไม่ใช่กำรไปดื่มกำแฟเท่ำนั้น หำกแต่ยังเป็นกำรไปบริโภค

คุณค่ำเชิงสัญญะซึ่งร้ำนกำแฟสร้ำงขึ้นด้วย ร้ำนกำแฟจึงกลำยมำเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่

ผู้ท่องเที่ยวคำดหวังผลว่ำจะได้สัมผัสควำมพิเศษบำงประกำร และสำมำรถน ำเสนอตนเองผ่ำน “จุด

เช็คอิน” และภำพถ่ำยกับร้ำนกำแฟเหล่ำนั้น 

6.1.1.3 กำรเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมของผู้ท่องเที่ยวชำวไทย 

  กำรเปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมท่องเที่ยวในประเทศไทยส่งผลให้พฤติกรรมของผู้

ท่องเที่ยวชำวไทยเปลี่ยนแปลงไปด้วย เมื่อพิจำรณำจำกตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำว

ไทยแล้ว จะพบพฤติกรรมของผู้ท่องเที่ยวที่น่ำสนใจ 3 ประกำร ได้แก่ กำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

กำรท่องเที่ยวระยะสั้น และกำรท่องเที่ยวคำเฟ่ 

1) กำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

  วิริยำ วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์  (2548, หน้ำ 38) ได้อธิบำยกำรเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม 

กำรท่องเที่ยวไว้อย่ำงน่ำสนใจ โดยกล่ำวถึงกำรท่องเที่ยวแบบมวลชนและกำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

ไว้ว่ำ กำรท่องเที่ยวแบบมวลชน (Mass Tourism) เป็นกำรท่องเที่ยวสมัยใหม่ (modern tourism)  

ที่ท ำให้คนจ ำนวนมำกใช้วันหยุดเพื่อกำรพักผ่อนด้วยวิธีกำรท่องเที่ยว เกิดกำรสร้ำงอุตสำหกรรม  

กำรท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของคนกลุ่มนั้น ขณะเดียวกันก็ได้ก ำหนดมำตรฐำน 

กำรท่องเที่ยวไว้ด้วย ลักษณะเช่นนี้ตรงกับที่ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย์ (2546, หน้ำ 71-75) ได้กล่ำวไว้ว่ำ  

กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นกำรเสนอรูปแบบของกำรด ำเนินชีวิตเพื่อท ำให้เห็นว่ำผู้ไปเที่ยวมีรสนิยม  

กำรใช้ชีวิต ประสบควำมส ำเร็จในชีวิต สะท้อนให้เห็นว่ำ กำรไปเที่ยวเป็นบรรทัดฐำนหนึ่งของกำร

ด ำเนินชีวิตของสังคมบริโภคนิยมในปัจจุบัน 

ขณะเดียวกัน ผู้ท่องเที่ยวบำงกลุ่มในสังคมกลับแสวงหำวิธีกำรท่องเที่ยวที่แตกต่ำงจำก 

กำรท่องเที่ยวแบบมวลชนเพื่อน ำเสนอตัวตนที่แตกต่ำง กลำยเป็นกำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

(Alternative Travel) โดยเพิ่ มควำมหมำยของกำรท่ องเที่ ยวจำกกำรพั กผ่อนมำสู่ กำรหำ

ประสบกำรณ์จำกโลกกว้ำง เช่น กำรเดินทำงเพื่อเรียนรู้ กำรเดินทำงแบบผจญภัย กำรเดินทำงคน

เดียวรอบโลก หรือเรียกอีกอย่ำงว่ำ กำรท่องเที่ยวแบบปัจเจก (individual tourism) ลักษณะเช่นนี้
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สะท้อนควำมเบื่อหน่ำยรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่เน้นกำรพักผ่อนและควำมสะดวกสบำย ท ำให้เกิดกลุ่ม

ผู้ท่องเที่ยวที่ปฏิเสธทัวร์ และน ำเสนอเรื่องกำรเดินทำงแบบแบกเป้ (backpacker) (วิริยำ วิฑูรย์

สฤษฏ์ศิลป์, 2548, หน้ำ 38-39)  

จำกกำรศึกษำของวิริยำ วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์  (2548) ท ำให้พบว่ำในช่วงเวลำที่ เกิดกำร

เปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของคนในสังคมไทยก็เกิดควำม

เปลี่ยนแปลงด้วยเช่นกัน ควำมเปลี่ยนแปลงทั้งสองประกำรล้วนสนับสนุนซึ่งกันและกัน ท ำให้ผู้

ท่องเที่ยวสำมำรถเดินทำงได้อย่ำงอิสระมำกขึ้น นอกจำกนี้ ยังแสดงให้เห็นว่ำ ลักษณะกำรท่องเที่ยว

แบบทำงเลือกได้ปรำกฏในงำนเขียนบันทึกกำรเดินทำงมำก่อนแล้ว เช่น งำนเขียนในนิตยสำร 

Summer ที่เสนอเรื่องรำวกำรเดินทำงแบบอิสระ หรืองำนเขียนรวมเล่มของผู้เดินทำงแบบแบกเป้ จะ

ได้รับกำรตอบรับจำกผู้อ่ำนเป็นอย่ำงดี (วิริยำ วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์ , 2548, หน้ำ 39) ตัวอย่ำงหนังสือ

บันทึกกำรเดินทำงของ “นิ้วกลม” สะท้อนวิธีกำรเดินทำงแบบแบ็กแพ็กเกอร์ซึ่งเป็นกำรปฏิเสธกำร

ท่องเที่ยวแบบมวลชน เปิดโอกำสให้ได้เรียนรู้สิ่งต่ำง ๆ และค้นพบตัวเอง แสดงกำรใช้ชีวิตตำมควำม

ฝันที่ตนเองเป็นผู้เลือก กำรปรับเปลี่ยนแผนกำรเดินทำงกลำยเป็นควำมตื่นเต้นท้ำทำยและเรียนรู้กำร

แก้ปัญหำ นอกจำกนี้ ยังพบลักษณะที่ขัดแย้งในตัวเองในเรื่องของควำมสัมพันธ์ กล่ำวคือ ต้องกำร

ควำมเป็นอิสระแต่โหยหำควำมสัมพันธ์ที่เป็นควำมสัมพันธ์แบบไม่ผูกพัน (อรสุธี ชัยทองศรี, 2558) 

- กำรปฏิเสธกำรท่องเที่ยวแบบทัวร์ 

เมื่อพิจำรณำกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในงำนเขียนของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยแล้ว ท ำให้พบลักษณะพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวแบบทำงเลือกทั้งที่คล้ำยและ

แตกต่ำงกับงำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำ พิจำรณำลักษณะที่คล้ำยคลึงกันได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 6 

- ก่อนจะเริ่มเมำท์ให้ฟังตั้งแต่เก้ำแรกที่เหยียบจีนแผ่นดินใหญ่ เรำขอตอบค ำถำมที่หลำยคน

อำจจะค้ำงคำใจจนท ำให้ไม่กล้ำตัดสินใจไปเที่ยวจีนสักที ” จีนไปเที่ยวเองไม่ง้อทัวร์ได้ไหม 

ไม่ได้ภำษำไปเที่ยวจีนได้ไหม ” บอกตรงนี้เลยว่ำวัยรุ่นแบบเรำเรำสะบัดผมเชิดหน้ำใส่ทัวร์ไป

เลย เพรำะจีนไม่ได้เที่ยวยำกเกินควำมสำมำรถ เพียงแค่รู้จักวำงแผนให้ดี (2/2) 

 

ตัวอย่ำง 6 ท ำให้เห็นอย่ำงชัดเจนถึงกำรปฏิเสธทัวร์ในกำรเดินทำงไปต่ำงประเทศ และพยำยำมแสดง

ควำมมั่นใจแก่ผู้อ่ำนด้วยว่ำกำรเดินทำงท่องเที่ยวด้วยตนเองนั้น “ไม่ได้เที่ยวยยำกเกินควำมสำมำรถ 

เพียงแค่รู้จักวำงแผนให้ดี” 
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  นอกจำกนั้น แม้ว่ำสำยกำรบินรำคำประหยัดจะเข้ำมำเป็นปัจจัยในกำรตัดสินใจท่องเที่ยว  

จนท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเลือกใช้บริกำรสำยกำรบินเหล่ำนั้นในกำรเดินทำง เนื้อหำงำนเขียนของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวกลับปรำกฏกำรปฏิเสธวิ ธีกำรเดินทำงด้วยสำยกำรบินซึ่ งสะดวกสบำ ยและ

ประหยัดเวลำมำกกว่ำ แล้วกลับไปใช้วิธีกำรเดินทำงแบบดั้งเดิม เช่น รถไฟ ดังตัวอย่ำง 7 

ตัวอย่ำง 7 

- รถไฟ เชียงใหม่ แม่ก ำปอง (5/9) 

- รีวิวกำรเดินทำงจำกหัวล ำโพง รถไฟขบวนใหม่(อุตรำวิถี)ไป “ดอยอ่ำงขำง” แดนมหัศจรรย์ 

ที่มีอำกำศเย็นๆ ทั้งปี <3 (13/8) 

- [CR] นั่งรถไฟฟรีไปเชียงดำว นอนโฮมสเตย์หลักร้อยบรรยำกำศหลักล้ำน (18/6) 

 

  ลักษณะที่แตกไปจำกงำนเขียนของนักเขียนรุ่นก่อนหน้ำเกี่ยวแก่กำรปฏิเสธทัวร์ คือ บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวบำงกลุ่มไม่ได้ปฏิเสธอย่ำงสิ้นเชิง เนื่องจำกบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นอินฟลู

เอนเซอร์ด้ำนกำรท่องเที่ยว อำจมีกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ธุรกิจทัวร์ได้ ซึ่งสอดคล้องไปกับวำท

กรรมกำรท่องเที่ยวหลักท่ีนิยำมกำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ว่ำไม่ใช่ยำก ดังตัวอย่ำง 8 

ตัวอย่ำง 8 

- ส ำหรับทริปนี้เรำเดินทำงไปกับ Sayhi Holiday  ซึ่งควำมง่ำยของกำรเดินทำงไปกับทัวร์ก็คือ

เรำแค่จ่ำยเงินครั้งเดียวจบเลยตั้งแต่เรื่อง ตั๋วเครื่องบิน ที่พักในสิงคโปร์ รวมถึงกำรเดินทำง

ต่ำงๆ ไม่ต้องแพลนเองให้เสียเวลำ นอกจำกนี้ทำง Sayhi Holiday ก็จะคอยดูแลตลอดทั้งท

ริป มีปัญหำหรือต้องกำรอะไรก็ปรึกษำได้ตลอด นี่แหละที่เรำว่ำเป็นข้อดีส ำหรับกำรไปเที่ยว

กับทัวร์ (16/8) 

 

  นอกจำกนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนก็เป็นผู้ท ำธุรกิจทัวร์เองด้วย ทั้งนี้ เพรำะลักษณะ  

กำรท่องเที่ยวหลักของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นกำรท่องเที่ยวธรรมชำติ และเป็นผู้เชี่ยวชำญ 

กำรท่องเที่ยวแนวดังกล่ำว สำมำรถแนะแนวทำงกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวได้ พิจำรณำตัวอย่ำง 9 

ตัวอย่ำง 9 

- ถ้ำซื้อทัวร์ก็ง่ำยเลย แบกแค่ของส่วนตัวไป มีอำหำร มีเต็นท์ มีประกันชีวิต จัดกำรค่ำเข้ำ ค่ำ

รถตู้ แถมใบเสร็จสำมำรถน ำมำลดหย่อยภำษีได้ หรือถ้ำไปเอง ทำงเรำก็แนะน ำได้ครับ […] 

https://www.sayhiholiday.com/
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สนใจทริปท่องเที่ยวเดินป่ำ พร้อมรับส่วนลด 200 บำททันที เพียงเเค่สมัครสมัครสมำชิก

(ฟรี)  (11/1) 

 

- กำรเน้นควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวเพื่อกำรหำประสบกำรณ์ 

  งำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำเน้นควำมหมำยของของกำรท่องเที่ยวแล้วเป็นกำรหำประสบกำรณ์ 

ขณะที่บล็อกเกอร์ท่องที่ยวกลับกำรสื่อสำรควำมหมำยเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวกลับมีลักษณะที่

สอดคล้องไปกับกำรท่องเที่ยวแบบมวลชนมำกกว่ำ กล่ำวคือ ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็น

กิจกรรมที่พึงประสงค์ ปรำกฏควำมคิดย่อยหลักท่ีพบในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ทุกคนว่ำ กำร

ท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน 

และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข ควำมคิดย่อยหลักเหล่ำนี้กลับมองกำรพักผ่อนและ

ควำมสะดวกสบำยเป็นควำมหมำยหลัก ส ำหรับควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมของกำร

เรียนรู้ และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมของกำรค้นหำ เป็นควำมคิดรองของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว

เท่ำน้ัน 

- กำรเน้นลักษณะกำรเดินทำงท่ีตื่นเต้นท้ำทำย 

  งำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำเน้นลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยวที่ตื่นเต้นท้ำทำยและหำกเกิดปัญหำ

ระหว่ำงเดินทำงจะถือว่ำเป็นโอกำสเรียนรู้กำรแก้ปัญหำ ขณะที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่

กลับเน้นว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำกและสำมำรถคำดหวังผลได้ นอกจำกนี้ ยังเน้นอีกว่ำบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวท ำตำมหรือตำมรอยบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวได้ 

- กำรเน้นกำรสร้ำงควำม “แตกต่ำง” และ “สวนกระแส” ทุนนิยม 

  งำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำพยำยำมที่จะ “แตกต่ำง” และ “สวนกระแส” แนวคิดและอุดมกำรณ์

แบบทุนนิยม ขณะที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวโดยมำกเน้นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรน ำเสนอตนเอง กำรได้

ไปสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ จะได้สัมผัสควำมพิเศษ ผู้ท่องเที่ยวเป็นเลือกแนวทำงกำรท่องเที่ยวที่

เหมำะสมกับตนเองได้ และเน้นกำรสร้ำงควำมยอมรับและปฏิบัติตำมบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ที่ส ำคัญ 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรสร้ำงประโยชน์ทำงธุรกิจแก่บล็อกเกอร์ด้วย พิจำรณำตัวอย่ำง 10 

ตัวอย่ำง 10 
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- อำจจะดูว่ำขี้งก แต่ประสบกำรณ์ และกำรได้ไปเรียนรู้อะไรแปลกใหม่ แรงบันดำลใจเจ๋งๆ นี่

แหละ ที่จะท ำให้เรำกลับมำสร้ำงรำยได้ให้กับตัวเองได้ ชีวิตจริงขับเคลื่อนด้วยควำมฝัน แต่

เงินก็ส ำคัญไม่แพ้กัน เมื่อเรำมีอะไรที่มันเหนือกว่ำคนอ่ืน รู้มำกกว่ำคนอ่ืน เรำสำมำรน ำสิ่ง

นั้น มำสร้ำงเป็นธุรกิจเต็มตัวหรือพำร์ทไทม์ให้เรำก็ได้ 

 

- กำรเน้นกำรเดินทำงท่องเที่ยวโดยล ำพัง 

ทั้งงำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำและงำนเขียนของบล็อกเกอร์มีกำรน ำเสนอรูปแบบกำรเดินทำง

ท่องเที่ยวโดยล ำพัง แต่งำนเขียนของบล็อกเกอร์มิได้ให้ควำมสนใจกับรูปแบบกำรเดินทำงเช่นนี้เท่ำใด

นัก กลับพบลักษณะของกำรท่องเที่ยวที่เป็นคู่ เป็นกลุ่มเล็ก หรือเป็นครอบครัว รวมทั้งกำรน ำเสนอ

ตัวตนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็พบว่ำ เจ้ำของบล็อกและเพจมีมำกกว่ำ 1 คน และอำจมีกำรแบ่ง

หน้ำที่กันในกำรผลิตเนื้อหำด้วย เช่น เจ้ำของบล็อกและเพจคนหนึ่งท ำหน้ำที่เขียนเนื้อหำ ส่วน

เจ้ำของบล็อกและเพจอีกคนหนึ่งท ำหน้ำที่ถ่ำยภำพ 

- กำรเน้นกำรใช้ชีวิตอิสระเพื่อท ำตำมควำมฝันของตัวเอง 

ทั้งงำนเขียนรุ่นก่อนหน้ำและงำนเขียนของบล็อกเกอร์ต่ำงปรำกฏเรื่องกำรท ำตำมฝัน  

แต่งำนเขียนของบล็อกเกอร์ไม่ได้ปรำกฏมำกจนเป็นชุดควำมคิด โดยอำจพิจำรณำได้ว่ำ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวได้ใช้เรื่องกำรท ำตำมควำมฝันเป็นส่วนหนึ่งของกำรนิยำมควำมหมำยกำรท่องเที่ยวเป็น

ภำรกิจ ทั้งนี้ กำรท่องเที่ยวนั้นจะต้องไม่ใช่เรื่องยำกและต้องได้รับควำมสุข พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 10 

- สุดท้ำยอยำกบอกแกว่ำอย่ำรอให้ฝันเป็นจริงโดยไม่ลงมือท ำอะไร อย่ำอ้ำงนั่นอ้ำงนี่จนไม่กล้ำ

ฝัน อย่ำกลัวที่จะออกเดินทำง เพรำะวันที่ดีที่สุดที่จะออกเดินทำงคือวันนี้ ฤดูที่สวยที่สุดก็คือ

ฤดูที่เรำเจอ สถำนที่ที่ดีที่สุดก็คือสถำนที่ตรงหน้ำ ควำมสุขหำได้ง่ำยๆ แค่ออกเดินทำง มัล

ดีฟส์ไปได้ง่ำยๆ แค่แชร์ไปบอกเพ่ือนว่ำจองตั๋วกันเถอะ … (2/4) 

ตาราง 24 เปรียบเทียบความหมายของการท่องเที่ยวระหว่างงานเขียนของผู้ท่องเที่ยวแบบทางเลือก
กับงานเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

งำนเขียนของผู้ท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

(วิริยำ วิฑูรย์สฤษฏ์ศิลป์, 2548  

และอรสุธี  ชัยทองศรี, 2558) 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ปฏิเสธกำรท่องเที่ยวแบบทัวร์ เน้นกำรท่องเที่ยวด้วยตนเอง แต่ไม่ได้ปฏิเสธกำร
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ท่องเที่ยวแบบทัวร์ 

เน้นควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวเพื่อกำรหำ

ประสบกำรณ์ 

เน้นควำมหมำยของกำรท่องเที่ ย วเพื่ อกำร

พักผ่อน กำรได้รับควำมสุข และกำรสัมผัสควำม

พิเศษ 

ชอบกำรเดินทำงที่ตื่นเต้นท้ำทำยและเรียนรู้กำร

แก้ปัญหำ 

เน้นกำรท่องเที่ยวที่ ไม่ยำกและคำดหวังผลได้ 

ส ำมำรถท ำต ำมหรือตำมรอยบล็ อก เกอร์

ท่องเที่ยวได้ เพรำะเป็นผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุ

ภำรกิจท่องเที่ยว 

พยำยำมที่จะ “แตกต่ำง” และ “สวนกระแส” 

แนวคิดและอุดมกำรณ์แบบทุนนิยม 

เน้นกำรท่องเที่ยวเป็นกำรน ำเสนอตนเอง ผู้

ท่องเที่ ยวเป็นผู้ เลือกแนวทำงกำรท่องเที่ยว 

ยอมรับสถำนะและปฏิบั ติ ตำมบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวเป็นกำรสร้ำงประโยชน์

ทำงธุรกิจ 

เน้นกำรเดินทำงท่องเที่ยวโดยล ำพัง เน้ นกำรท่ องเที่ ยวหลำกหลำยทั้ ง เป็ นกำร

ท่องเที่ยวคนเดียว เป็นคู่  เป็นกลุ่ม และเป็น

ครอบครัว 

กำรใช้ชีวิตอิสระเพื่อท ำตำมควำมฝันของตัวเอง กำรท ำตำมควำมฝันเป็นภำรกิจ ผลที่ได้รับคือ

ควำมสุข 

2) กำรท่องเที่ยวระยะสั้น 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวไทยยังปรำกฏให้เห็นพฤติกรรมกำรเดินทำงท่องเที่ยวของ 

ผู้ท่องเที่ยวที่น่ำสนใจอีกประกำรหนึ่ง คือ กำรท่องเที่ยวระยะสั้น ซึ่งตอกย ้ำให้เห็นว่ำธุรกิจสำยกำร

บินรำคำประหยัดได้เข้ำมำมีบทบำทอย่ำงส ำคัญในกำรเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมกำรท่องเที่ ยวของคน

ในสังคมไทย พิจำรณำได้จำกตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 7 

- #แฟนพำเที่ยว #โตเกียวแบบครึ่งวัน  #Tokyo #อ้อนแฟนสิค่ะรออะไร  

โอ๊ย !  มือลั่นกระเป๋ำสั่นอีกแล้ว เมื่อเห็นไฟลท์ใหม่ของแอร์เอเชียเอ็กซ์ บินตรงจำกดอน

เมืองสู่นำริตะ  
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เพิ่มจำกเดิมเป็น 3 ไฟลท์   เลือกบินได้ตำมไลฟ์สไตล์ของแต่ละคน มันก็จะสะดวกสบำยมำก

ขึ้น ซึ่งไฟลท์ใหม่จะเริ่มบินตอนเช้ำไปถึงโตเกียวตอนบ่ำย   ตอนนี้มีรำคำโปรโมชั่น  เริ่มต้น

เพียง 3,333 บำท 

………………… 

หลำยคนอำจจะสงสัยว่ำ ไปถึงตอนบ่ำยจะท ำอะไรได้ต้องบอกเลยว่ำเป็นเวลำที่นุ้ยกับต้น

ชอบส่วนตัว 

กำรเดินทำงตอนเช้ำไปถึงตอนบ่ำยท ำให้เรำไม่เหนื่อยกับกำรเดินทำง 

และท่ีส ำคัญไปถึง..เข้ำเช็คอินโรงแรมได้เลย เก็บกระเป๋ำแล้วออกเท่ียวต่อ 

และโตเกียวเป็นเมืองที่มีควำมหลำกหลำยมำก ๆทั้งย่ำนฮิปๆ ย่ำนน่ำรักๆ และย่ำนสุด

คลำสสิค 

ย่ำนช้อปปิ้ง แหล่งของกินอร่อย เดินทำงก็ง่ำย แค่ครึ่งวันบ่ำย ก็เที่ยวได้ยันดึกแล้ว  ครบทุก

รสชำติแน่นวล 

รีวิวนี้ตั้งใจจะมำไกด์ไลน์ให้เพื่อนๆ ว่ำ ครึ่งวันบ่ำยจะไปไหนดี 

ตำมอ่ำนรำยละเอียดใต้รูปกันได้เลย 

(7/2) 

 

ตัวอย่ำง 7 ข้ำงต้นท ำให้อย่ำงชัดเจนว่ำกำรมีสำยกำรบินรำคำประหยัดช่วยให้กำรท่องเที่ยว

ต่ำงประเทศง่ำยและสะดวกขึ้น คววำมง่ำยและควำมสะดวกนี้มำกจนท ำให้ผู้ท่องเที่ ยวสำมำรถ

ท่องเที่ยวต่ำงประเทศภำยในเวลำเพียงครึ่งวันแล้วกลับมำใช้ชีวิตปกติได้  

นอกจำกควำมสะดวกของกำรเดินทำงระหว่ำงประเทศแล้ว กำรเดินทำงภำยในประเทศที่

สะดวกก็ท ำให้ผู้ท่องเที่ยวเสนอวิธีกำรเดินทำงแบบ “วันเดียวก็เที่ยวได้” ซึ่งเป็นกำรท่องเที่ยวที่

สำมำรถไป-กลับได้ภำยในวันเดียว ตอกย ้ำควำมคิดว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก และท ำให้เกิดควำม

ต้องกำรท่องเที่ยวที่มำกขึ้น โดยที่ผู้ท่องเที่ยวไม่ได้รู้สึกว่ำกำรท่องเที่ยวนั้นเป็นกำรเสียเวลำหรือต้องใช้

เวลำนำนหลำยวัน พิจำรณำได้ตำมตัวอย่ำง 8 

ตัวอย่ำง 8 

- เพชรบุรี วันเดียวก็เที่ยวได้ (1/10) 

- รีวิวสมุทรสำคร | 14 จุด CHECKLIST สมุทรสงครำม-สมุทรสำคร วันเดียวก็เที่ยวได้ (20/2) 

- [SR] ###ม่วงมหำกำฬรีวิว### วันเดียวเที่ยวสมุทรสงครำม ในแบบสบำยๆ สัมผัสวิถีชีวิตที่

เรียบง่ำย ชิมอำหำรพื้นบ้ำน (17/7) 
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3) กำรท่องเที่ยวคำเฟ่ 

กำรท่องเที่ยวลักษณะนี้ปรำกฏค่อนข้ำงมำกในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

จะพบว่ำสถำนที่ท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแนะน ำไว้ในตัวบทหลำยตัวบท คือ คำเฟ่ ลักษณะ

เช่นนี้น่ำจะสะท้อนให้เห็นถึงกำรเติบโตของธุรกิจร้ำนกำแฟในช่วง 20 ปีมำนี้ซึ่งมีขึ้นเป็นจ ำนวนมำก 

ท ำให้ผู้ประกอบกำรต้องสร้ำงจุดขำยให้แก่ร้ำนของตนเองเพื่อให้ผู้บริโภคสนใจใช้บริกำร ตัวบทงำน

เขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่มีเนื้อหำกำรท่องเที่ยวคำเฟ่จึงปรำกฏกำรใช้ค ำที่แสดงควำมพิเศษอยู่

เสมอ พิจำรณำได้ตำมตัวอย่ำง 9 

ตัวอย่ำง 9 

- 6 คำเฟ่ น่ำนั่งชิล ที่ นครปฐม กำแฟหอม ขนมอร่อย ลมเย็น นั่งสบำย ใครสำยคำเฟ่ ใคร

สำยชิล ต้องไปโดน !!! (20/6) 

- จบทริป 2 วัน 1 คืน เป็นไงกันบ้ำงครับส ำหรับเนินมะปรำง […] ใครชอบผจญภัยแนะน ำว่ำ

ต้องไปลองขึ้นเขำ ใครสำยslow life ขับรถเที่ยวชิลๆ แวะคำเฟ่ ถ่ำยรูปก็เพลินแล้วครับ 

(18/7) 

- คำเฟ่ในตู้คอนเทนเนอร์สีขำวสุดเท่ ที่มีเอกลักษณ์เฉพำะตัวเป็นอย่ำงมำก ซึ่งภำยในร้ำน

ตกแต่งด้วยสไตล์มินิมอล เหมำะแก่กำรมำนั่งจิบกำแฟชิลๆ ท ำงำนเพลินๆ เป็นอย่ำงมำก 

และที่ส ำคัญมุมถ่ำยรูปสวยมำกๆ (9/2) 

 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นท ำให้เห็นว่ำ กำรท่องเที่ยวคำเฟ่ไม่ใช่งำนอดิเรกหรือกำรหำสถำนที่ท ำงำนนอกบ้ำน  

แต่กลำยเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่เมื่อเดินทำงไปยังต่ำงจังหวัดก็จะต้องหำคำเฟ่ด้วย และกลำยเป็น

รูปแบบกำรท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่ง นอกจำกนี้ คำเฟ่ยังเป็นเครื่องมือส ำคัญของผู้ท่ องเที่ยวในกำร

น ำเสนอตัวเองด้วย 

ล ำดับต่อไปจะได้อธิบำยสถำนกำรณ์สื่อและเทคโนโลยีสื่อของประเทศไทย เพื่อท ำให้เห็นถึง

ผลกระทบที่มีต่อกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว และบทบำทของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มีผล

ต่อสถำนกำรณ์สื่อ 

6.1.2 สถานการณ์ส่ือและเทคโนโลยีส่ือของประเทศไทย 

  สื่ออินเทอร์เน็ตและสื่อดิจิทัลกลำยเป็นสื่อที่มีบทบำทส ำคัญในกำรเปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์สื่อ 

ก่อให้เกิดกำรแสวงหำข้อมูลและกำรสร้ำงเครือข่ำยชุมชนของผู้ท่ีมีควำมสนใจต่ำง ๆ ภำคธุรกิจหันมำ
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ใช้ประโยชน์จำกสื่อใหม่มำกย่ิงขึ้นโดยเฉพำะกำรท ำกำรตลำดแบบใหม่ที่เรียกว่ำ “กำรตลำดผ่ำน 

อินฟลูเอนเซอร์” (influencer marketing) ย่ิงไปกว่ำนั้นสื่อดิจิทัลยังมีผลให้เกิดรูปแบบกำรใช้ชีวิต

แบบใหม่ที่เรียกว่ำ “ดิจิทัลเนทีฟ” (digital native) ด้วย รำยละเอียดที่สัมพันธ์กับวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีดังนี้  

6.1.1.1 กำรเปลี่ยนแปลงของสื่อและภูมิทัศน์สื่อ 

  ควำมเปลี่ยนแปลงทำงเทคโนโลยีส่งผลให้เกิดควำมเปลี่ยนแปลงของสื่อด้วย โดยเฉพำะ 

กำรเกิดขึ้นของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ ท ำให้สื่อเก่ำอย่ำงสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์ ลดบทบำท

และควำมส ำคัญลงมำ สำมำรถอธิบำยควำมเปลี่ยนแปลงโดยสังเขปได้ตำมแนวคิดของสตีป จ๊อบส์ 

(Vivan, 2013, pp.184-187) ดังนี ้

 ควำมเปลี่ยนแปลงในช่วงแรกเป็นกำรปฏิวัติคอมพิวเตอร์ (Computer Revolution) ในช่วง

ก่อนทศวรรษ 1980 แสดงให้เห็นถึงบทบำทของคอมพิวเตอร์ในกำรท ำให้ข้อมูลข่ำวสำรเข้ำถึงและ

กระจำยได้ง่ำยและกว้ำงขวำงย่ิงขึ้น จนอำจเรียกได้ว่ำเป็นกำรปฏิวัติข้อมูลข่ำวสำร (Information 

Revolution) 

 ควำมเปลี่ยนแปลงในช่วงถัดมำเป็นกำรปฏิวัติอินเทอร์เน็ต (Internet Revolution) ช่วง

ระหว่ำงปีค.ศ. 1994 – 2000 แสดงให้เห็นถึงบทบำทของคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลที่ท ำให้ผู้คน

สำมำรถติดต่อกันจำกที่ได้ก็ได้ในโลก คอมพิวเตอร์เป็นเครื่องมือของผู้บริโภคที่ในกำรท ำธุรกรรมและ

ยังได้สร้ำงพื้นที่ทำงพำณิชย์ เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตในช่วงแรกเรียกว่ำ เว็บ 1.0 เป็นช่วงเริ่มต้นของ

อินเทอร์เน็ตเชิงพำณิชย์ ลักษณะของเทคโนโลยี เครื่องมือ และเว็บไซต์เปลี่ยนแปลงจำกกำรอ่ำนได้

อย่ำงเดียวและมีเนื้อหำแบบคงที่ (static content) ต่อมำมีกำรพัฒนำอินเทอร์เน็ตให้มีควำมเร็วมำก

ขึ้นและตอบสนองกำรใช้งำนเฉพำะบุคคลได้มำกขึ้น เทคโนโลยีที่น ำมำใช้มีเทคนิคที่มำกขึ้น เนื้อหำมี

พลวัต (dynamic) เชื่อมโยงกับระบบฐำนข้อมูลและโปรแกรมต่ำง ๆ เกิดเป็นเครือข่ำยกำรสื่อสำรที่

เปิดกว้ำงและมีส่วนร่วมมำกขึ้นของผู้ใช้งำน (พรพรรณ ชินพงสำนนท์, 2550) กลำยเป็นกำรสื่อสำร

ผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์และชุมชนเสมือนจริง เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตที่เปลี่ยนแปลงนี้เรียกว่ำ เว็บ 

2.0  

ยุคของเว็บ 2.0 ซึ่งสืบเนื่องมำจนปัจจุบันได้น ำไปสู่กำรปฏิสัมพันธ์ใหม่ที่ท ำให้ควำมเป็น

ผู้ผลิตและควำมเป็นผู้บริโภคซึ่งเคยแตกต่ำงกันกลับลดทอนลง (Brown & Hayes, 2008, p. 53) 

สภำพที่บุคคลหนึ่งเป็นได้ทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภคนี้เรียกว่ำ “Prosumer” เนื้อหำที่ผู้บริโภคสร้ำงขึ้นได้

เองนั้ น เรียกว่ ำ “User-generated content” และสื่ อที่ ผู้ บ ริ โภคเป็นผู้ ส ร้ำงขึ้ นนั้ น เรียกว่ ำ 
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“Consumer-generated media” ซึ่งได้แก่ สื่อสังคมออนไลน์ (social media) บล็อก (blog) ชุมชน

เสมือนจริง (virtual community) และสื่ออ่ืน ๆ ในอินเทอร์เน็ต (ณิศรำ ศรีพลอยรุ่ง, 2558, น. 3) 

 ตั้งแต่ปีค.ศ. 2000 เป็นต้นมำเกิดวิถีชีวิตแบบใหม่ เรียกว่ำ วิถีชีวิตดิจิทัล (Digital Lifestyle) 

คอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลที่ลักษณะเป็นแบบมือถือ (hand-held computer) และกลำยเป็นศูนย์รวม

เครื่องมือดิจิทัลเพื่อวิถีชีวิตดิจิทัล เทคโนโลยีดิจิทัลแบบต่ำง ๆ เข่น กล้องดิจิทัล หนังสือดิจิทัล 

รวมอยู่ในอุปกรณ์เครื่องเดียวที่เรียกว่ำ สมำร์ทโฟน (smartphone) เกิดจำกบูรณำกำรกันระหว่ำง

ดนตรี  ภำพยนตร์ และวีดิทัศน์  รวมไปถึงกำรสื่อสำรทำงเสี ยงระหว่ำงบุคคล พื้ นที่ตลำด 

(marketplace) ไม่จ ำกัดเพียงพื้นที่ตลำดเชิงพำณิชย์เท่ำนั้น หำกแต่เป็นพื้นที่ตลำดทำงควำมคิด 

(marketplace of ideas) พื้นที่ตลำดของประกำศโฆษณำ (marketplace of publications)  พื้นที่

กำรตลำดของนโยบำยสำธำรณะ (marketplace of public policy) ฯลฯ 

งำนวิจัยหลำยเรื่องได้ท ำให้เห็นว่ำ วัฒนธรรมกำรท่องเที่ยวของคนไทยได้ขยำยปริบทจำกสื่อ

เก่ำอันมีสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์เป็นสื่อหลักไปสู่สื่อใหม่โดยเฉพำะสื่อออนไลน์ที่ผู้บริโภค เป็น

ผู้สร้ำงเอง (นฤมล เพิ่มชีวิต , 2552) ไม่ว่ำจะเป็นเว็บไซต์  เช่น เว็บไซต์เทรคกิ้งไทยดอทคอม 

(กรรณิกำ เชำว์วัฒนกุล, 2549) เว็บบอร์ด ตัวอย่ำงเช่น ห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิปดอทคอม 

ซึ่งผู้ใช้เว็บบอร์ดมองว่ำมีควำมทันสมัย เคำรพควำมคิดเห็นผู้อ่ืน และมีควำมเป็นกลำงปรำศจำกอคติ 

(ชำตินพคุณ วิไลวรรณ, 2552) ผู้ใช้เว็บบอร์ดจะท ำตำมหรือไม่ท ำตำมค ำแนะน ำของผู้ตั้งกระทู้ก็ได้ 

(รัชดำ ตันบุญเฮง, 2555) ทั้งนี้ กำรสร้ำงเนื้อหำในเว็บบอร์ดท่องเที่ยวมักมีกำรน ำเสนอภำพถ่ำย

ร่วมกับข้อมูลและควำมคิดเห็น (มณีรัช รอดทรัพย์, 2552) เว็บบล็อก เฟซบุ๊ก (กรรณิกำ  เชำว์วัฒ

นกุล, 2549; ชำตินพคุณ  วิไลวรรณ 2552; มณีรัช  รอดทรัพย์ 2552; รัชดำ  ตันบุญเฮง, 2555; 

ชญำณ์นันท์  ลิ่มถำวรำนันต์, 2560; ศิริขวัญ  นครสวรรค์, 2560) กรณีของเว็บบล็อกได้เกิดกลุ่ม

บล็อกเกอร์เป็นผู้สร้ำงเครือข่ำย ส ำหรับปริบทของกำรท่องเที่ยว เกิดบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเที่ยวเป็น

ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวออนไลน์ เช่น I Roam Alone (ชญำณ์นันท์ ลิ่มถำวรำนันต์, 2560) 

พฤติกรรมกำรใช้สื่อเพื่อกำรท่องเที่ยวของคนไทยได้เปลี่ยนแปลงไปตำมเทคโนโลยีเว็บ 2.0 

เกิดมีสื่อออนไลน์และสื่อดิจิทัล ส ำหรับเป็นแหล่งค้นคว้ำหำข้อมูล เครือข่ำยชุมชนพื้นที่โฆษณำ

ประชำสัมพันธ์ และช่องกำรติดต่อและท ำธุรกรรมเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวดังจะได้แสดงรำยละเอียด

ต่อไป 

6.1.1.2 กำรเกิดข้ึนของกำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ 

  ดังได้กล่ำวแล้วว่ำเทคโนโลยีเว็บ 2.0 มีผลอย่ำงเปลี่ยนผู้บริโภคให้กลำยเป็นผู้ผลิตซึ่งเรียกว่ำ 

“Prosumers” เนื้อหำที่ผู้บริโภคสร้ำงขึ้นได้เองเรียกว่ำ “User-generated content” และสื่อที่
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ผู้บริโภคเป็นผู้สร้ำงขึ้นเรียกว่ำ “Consumer-generated media” เหล่ำนี้ได้ท ำให้เห็นสถำนะและ

บทบำทของผู้บริโภคกลุ่ม Prosumer จนท ำให้เกิดกำรตลำดแบบใหม่เรียกว่ำ กำรตลำดผ่ำนอินฟลู

เอนเซอร์ (Influencer Marketing)  

ผู้บริโภคกลุ่ม Prosumer ที่มีบทบำทส ำคัญในภำคธุรกิจ ได้แก่ บล็อกเกอร์  (blogger) 

ผู้บริโภคกลุ่มนี้เป็นผู้ผลิตเนื้อหำแบบที่ผู้บริโภคสร้ำงขึ้นได้เองในพื้นที่ของบล็อก (blog) ซึ่งย่อมำจำก

ค ำว่ำ เว็บบล็อก (weblog) ซึ่งลักษณะกำรเขียนในรูปแบบบันทึกประจ ำวัน (diary-style format) 

Rosenbloom (2004 อ้ำงถึงใน Volo, 2016, p. 151) ได้ให้ควำมหมำยของบล็อกไว้ว่ำเป็น “รูปแบบ

ใหม่ของกำรสื่อสำรส่วนบุคคลกระแสหลัก”  เพื่อกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลข่ำวสำรและกำรสร้ำง

ควำมสัมพันธ์ ลักษณะเด่นประกำรหนึ่งของบล็อก คือ กำรเป็นพื้นที่ในกำรรวบรวมและแลกเปลี่ยน

ประสบกำรณ์ต่ำง ๆ กำรพูดแบบปำกต่อปำก หรือ “word of mouth” (WOM) ในปฏิสัมพันธ์ของ

โลกจริง ได้กลำยเป็น “electronic word-of-mouth” (eWOM) (Hennig-Thurau et al. 2004 อ้ำง

ถึงใน Vásquez, 2014) หรือ “word of mouse” (Gelb and Sundaram 2002 อ้ำงถึงใน Volo 

2016: 151) ในโลกอินเทอร์เน็ต บล็อกเกอร์นับเป็นอินฟลูเอนเซอร์บนโลกออนไลน์ กำรส่งผ่ำน

ข้อมูลไม่จ ำกัดเฉพำะบล็อก หำกยังแพร่หลำยไปในเครือข่ำยสังคมออนไลน์อ่ืน ๆ (อำรีรัตน์ สุรอมร

รัตน์, 2555, หน้ำ 2-3) บล็อกเกอร์ได้เข้ำมำมีบทบำทในกำรตลำด บรรดำผลิตภัณฑ์ต่ำง ๆ จะส ำรวจ

และค้นหำบล็อกเกอร์ที่มีผู้ติดตำมและไว้วำงใจ เพื่อให้บล็อกเกอร์ท ำหน้ำที่สื่อสำรผลิตภัณฑ์นั้น 

ปัจจุบันมีบล็อกเกอร์หลำยกลุ่มได้กลำยเป็นผู้ทรงอิทธิพลหรือผู้น ำทำงควำมคิดในแขนงต่ำง ๆ เช่น 

บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม (beauty blogger) บล็อกเกอร์อำหำร (food blogger) 

กรณีของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะพบว่ำ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวตระหนักและยอมรับสถำนะ

บทบำทผู้ทรงอิทธิพลด้ำนกำรท่องเที่ยว สังเกตได้จำกกำรให้ช่องทำงติดต่อและกำรแนะน ำตัวของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ดังข้อควำมตัวอย่ำง 10 

ตัวอย่ำง 10 

- “อยำกเท่ียวก็เท่ียว” ติดต่องำนรีวิว [ช่องทำงกำรติดต่อ] 

- รักกำรเดินทำงและชอบถ่ำยภำพ ติดต่องำน [ช่องทำงติดต่อ] 

- แนะน ำ สถำนที่ท่องเที่ยว ที่กิน ที่พัก ที่น่ำสนใจ มำร่วมเป็นส่วนหนึ่งของกำรเดินทำง

ด้วยกัน ติดต่องำนรีวิว ประชำสัมพันธ์ [ช่องทำงกำรติดต่อ] 
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6.1.1.3 กำรเกิดข้ึนของดิจิทัลเนทีฟ (Digital Native) และดิจิทัลโนแมด (Digital Nomad) 

  ผู้ที่มีบทบำทต่อกำรผลิตและบริโภคสื่อในปัจจุบันกลุ่มหนึ่ง ได้แก่ กลุ่มดิจิทัลเนทีฟ (Digital 

Natives) หมำยถึง กลุ่มที่เกิดหรือเติบโตมำพร้อมกับเทคโนโลยีดิจิทัล ณิศรำ ศรีพลอยรุ่ง (2558)  

ได้ประมวลและสรุปคุณลักษณะของดิจิทัลเนทีฟไว้อย่ำงสนใจ  สำมำรถน ำลักษณะพฤติกรรมของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนพร้อมทั้งสังเกตมำเทียบเคียงได้ดังนี ้

ตาราง  25 เปรียบเทียบคุณลักษณะของดิจิทัลเนทีฟกับลักษณะพฤติกรรมของบล็อกเกอร์ท่องเท่ียวที่

เป็นข้อค้นพบและข้อสังเกต 

คุณลักษณะของดิจิทัลเนทีฟ 

(ณิศรำ ศรีพลอยรุ่ง, 2558) 

ลักษณะพฤติกรรมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ที่เป็นข้อค้นพบจำกตัวบทและข้อสังเกต 
1. ปรำรถนำควำมรวดเร็วอย่ำงมำก ถ้ำ

ต้องอดทนอยู่ ในสภำวะที่ช้ำ หรือไม่

ทันใจจะท ำให้ขำดควำมสำมำรถทันที 

ข้อค้นพบจำกตัวบท: สื่อสำรควำมคิดกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก และ

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ 

ข้อสังเกต: ปรำกฏกำรใช้ค ำที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตที่เนิบช้ำ (slow life) 

เมื่อเดินทำงท่องเที่ยว 

2. มีควำมต้องกำรและจ ำเป็นที่จะต้อง

ท ำกิจกรรมมำกกว่ำหนึ่งอย่ำงในเวลำ

เดียวกัน 

ข้อสังเกต: มีแนวโน้มท ำงำนไปพร้อมกับกำรท่องเที่ยว คล้ำยกับลักษณะ

ของดิจิทัลโนแมด 

3. ชอบข้ อมู ลที่ เป็ นภำพกรำฟฟิ ก

มำกกว่ำข้อควำม 

ข้อค้นพบจำกกำรสื่อสำรวำทกรรม: กำรสื่อสำรมักใช้ภำพและข้อควำม

ไปพร้อมกัน บำงตัวบทเน้นกำรสื่อสำรแบบข้อควำมประกอบภำพ 

(caption) มำกกว่ำภำพประกอบข้อควำม 

ข้อสังเกต: มีแนวโน้มในกำรผลิตภำพเคลื่อนไหวมำกขึ้น 

4. มีแนวโน้มที่จะประมวลผลข้อมูล

อย่ ำ งไม่ เป็ น ล ำดั บ เส้ น ต รง (Non-

Linear) 

ข้อค้นพบจำกกำรสื่อสำรวำทกรรม : ไม่เน้นกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์

ท่องเที่ยวตำมล ำดับเวลำ 

5. ชอบกำรท ำงำนที่ ต้องอำศัยกำร

ร่วมมือกัน และจะต้องมีกำรเชื่อมต่อกัน

อย่ำงมั่นคงด้วย 

ข้อค้นพบจำกตัวบท: สื่อสำรภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ

ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนนักท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว 

ข้อค้นพบจำกกำรสื่อสำรวำทกรรม : บล็อกหรือเพจมีอำจมีบล็อกเกอร์

มำกกว่ำ 1 คนท ำงำนร่วมกัน 

6. ชอบกำรเรียนรู้โดยกำรท ำกิจกรรม

มำกกว่ำโดยกำรอ่ำนหรือกำรฟัง 

ข้อค้นพบจำกตัวบท: สื่อสำรควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

แห่งกำรเรียนรู้ และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

ข้อสังเกต: เน้นกำรท ำกิจกรรมท่องเที่ยวมำกกว่ำกำรพักผ่อน และเน้น

กำรอ่ำนหรือดูเนื้อหำเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวเพื่อเป็นแนวทำงกำร

ท่องเที่ยวมำกกว่ำจะเป็นกำรเพิ่มพูนควำมรู้และประสบกำรณ์ 
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คุณลักษณะของดิจิทัลเนทีฟ 

(ณิศรำ ศรีพลอยรุ่ง, 2558) 

ลักษณะพฤติกรรมของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

ที่เป็นข้อค้นพบจำกตัวบทและข้อสังเกต 
7. ผสมผสำนกำรท ำงำนกับกำรเล่นไว้

ด้ วยกั น  แล ะ ใช้ เวล ำว่ ำ งด้ วยก ำร

พยำยำมสร้ำงควำมสุขให้กับตนเอง 

ข้อค้นพบจำกตัวบท: สื่อสำรควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่

จะได้รับควำมสุขสูงสุด 

ข้อสังเกต : พยำยำมใช้เวลำว่ำงเพื่อกำรท่องเที่ยว หรือสนใจกำร

ท่องเที่ยวระยะสั้น และกำรท่องเที่ยวคำเฟ่ 

 

 นอกจำกกำรเกิดขึ้นของดิจิทัลเนทีฟแล้ว สื่อดิจิทัลยังมีผลต่อกำรก่อตั วของกลุ่มดิจิทัลโน

แมด (digital nomad) ด้วย ดิจิทัลโนแมดเกิดขึ้นครั้งแรกในปี ค.ศ. 1997 เป็นค ำที่สะท้อนไลฟ์สไตล์

ของกลุ่มคนท ำงำนหำรำยได้ผ่ำนระบบออนไลน์แล้วน ำมำใช้จ่ำยในกำรใช้ชีวิตตำมวิถีของตน ไลฟ์

สไตล์นี้เห็นได้ชัดตั้งแต่กำรระบำดใหญ่ของโรคติดเชื้อไวรัส 2019 คนกลุ่มนี้ส่วนใหญ่มักประกอบ

อำชีพด้ำนเทคโนโลยีและงำนด้ำนสร้ำงเนื้อหำ Digital Nomad เป็นส่วนผสมของ Remote 

Workers, Freelancers และผู้ประกอบกำร (Entrepreneurs) (รำยงำนฉบับสมบูรณ์  Digital 

Nomad, น. 1-3-1-4) งำนอำชีพที่ เกี่ยวข้องกับกำรผลิตเนื้อหำในสื่อออนไลน์  เช่น Blogger, 

Copywriter (รำยงำนฉบับสมบูรณ์ Digital Nomad, น. 3-9) จำกกำรวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมพบว่ำ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวบำงคนไม่ได้ท่องเที่ยวเป็นงำนอดิเรก หำกแต่ท่องเที่ยวเป็นอำชีพ สอดคล้องกับ

ลักษณะของดิจิทัลโนแมด พิจำรณำได้จำกข้อควำมแนะน ำตัวในตัวอย่ำง 11 

ตัวอย่ำง 11 

-   สวัสดีครับทุกคน ผมพิเศษ/เก๋นะครับ ยินดีที่ได้รู้จักทุกคนนะครับ ผมเป็นกรำฟิก

ดีไซน์อดีตพนักงำนออฟฟิศคนหนึ่งที่ชอบเที่ยว ชอบถ่ำยรูป ชอบออกไปหำประสบกำรณ์ 

และเรื่องรำวใหม่ๆ ให้กับชีวิต พอไปบ่อยๆ ขึ้นก็อยำกเล่ำเรื่องรำวที่ผมไปมำให้คนอ่ืนฟังบ้ำง 

เผื่อมีบำงคนอยำกจะตำมรอย จึงท ำให้เกิด “ไปคนเดียว+” ขึ้นมำในปี 2015 โดยไปคน

เดียว+ เริ่มจำกเฟสบุ๊คแฟนเพจเล็กๆ ที่ผู้ชำยคนหนึ่งอยำกออกไปเที่ยวในรูปแบบของตัวเอง 

โดยให้มีข้อจ ำกัดให้น้อยที่สุด ทั้งเรื่องเวลำ ค่ำใช้จ่ำยในกำรเที่ยว รวมไปถึงจ ำนวนคนในกำร

เดินทำง ช่วงแรกเลยจะเห็นว่ำ ทำงเพจจะมีเดินทำงไปคนเดียว ค่อนข้ำงหลำยทริป เพื่อ

อยำกจะบอกทุกคนว่ำคนเดียวก็เที่ยวได้นะ รวมไปถึงกำรเที่ยวเฉพำะวันหยุด หรือเสำร์

อำทิตย์ เพรำะอยำกจะบอกคนท ำงำนออฟฟิศ หรือคนมีเวลำน้อย งบน้อย เรำก็สำมำรถไป

เที่ยว หำควำมสุข หำแรงบันดำลใจได้เหมือนกับคนที่มีเวลำเยอะๆ หรือมีงบในกำรเที่ยว

เยอะนะๆ ขึ้นอยู่ว่ำเรำจะเลือกมองควำมสุขแบบไหน 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

262 
 

  และในที่สุดเรื่องรำวของผมก็ผ่ำนมำหลำยปี จนถึงปัจจุบัน ผมได้ออกจำกงำน

ประจ ำมำเพื่อตำมฝัน ท ำในสิ่งที่ชอบอีกรูปแบบหนึ่ง นอกจำกงำนออกแบบกรำฟิก จำกวัน

เริ่มต้นจนถึงวันนี้ท ำให้คนรู้จักผมขึ้นมำกๆ จำกไม่มีคนติดตำมเลย ก็มีคนกว่ำล้ำนคนที่คอย

ติดตำม ให้ก ำลังใจ และคอยซัพพอร์ท “ไปคนเดียว+” มำตลอด และสุดท้ำยนี้ “ไปคน

เดียว+” ก็ยังคงเดินทำงไปเรื่อยๆ ตำมรูปแบบต่ำงๆ ที่อำจมีกำรเปลี่ยนแปลงบ้ำง แต่รับรอง

ว่ำต้องเป็นสิ่งที่มีควำมสุขทั้งตัวผมเอง และคนท่ีติดตำมกำรเดินทำงของผมอย่ำงแน่นอน 

 (ไปคนเดียว+, ออนไลน์) 

6.1.3 สถานการณ์การใชส่ื้อเพื่อการท่องเท่ียวของคนไทย 

เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ต และเทคโนโลยีดิจิทัลได้เปลี่ยนแปลงภูมิ

ทัศน์สื่อในปัจจุบันไปอย่ำงมำก คนไทยได้ใช้สื่อกลุ่มนี้เพื่อกำรท่องเที่ยวในหลำยหลำยหน้ำที่อำจแบ่ง

ได้เป็นกำรใช้สื่อฐำนะแหล่งค้นคว้ำหำข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ในฐำนะเครือข่ำยชุมชนผู้

ท่องเที่ยว ในฐำนะพื้นที่โฆษณำประชำสัมพันธ์ และในฐำนะช่องทำงกำรติดต่อและท ำธุรกรรมเกี่ยว

แก่กำรท่องเที่ยว 

6.1.1.4 กำรใช้สื่อในฐำนะแหล่งค้นคว้ำหำข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 

  บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้สะท้อนกำรใช้สื่อในฐำนะแหล่งค้นคว้ำข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวไว้

อย่ำงน่ำสนใจดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 12 

- ก่อนจะเริ่มเมำท์ให้ฟังตั้งแต่เก้ำแรกที่เหยียบจีนแผ่นดินใหญ่ เรำขอตอบค ำถำมที่หลำยคน

อำจจะค้ำงคำใจจนท ำให้ไม่กล้ำตัดสินใจไปเที่ยวจีนสักที ” จีนไปเที่ยวเองไม่ง้อทัวร์ได้ไหม 

ไม่ได้ภำษำไปเที่ยวจีนได้ไหม ” บอกตรงนี้เลยว่ำวัยรุ่นแบบเรำเรำสะบัดผมเชิดหน้ำใส่ทัวร์ไป

เลย เพรำะจีนไม่ได้เที่ยวยำกเกินควำมสำมำรถ เพียงแค่รู้จักวำงแผนให้ดี ซึ่งปัจจุบัน

ช่องทำงในกำรหำข้อมูลเพื่อน ำมำวำงแผนเที่ยวก็มีให้เลือกเยอะ ไม่ว่ำจะตำมเพจ

ท่องเที่ยวต่ำงต่ำงในเฟสบุ๊ค เวบไซด์ท่องเที่ยว รวมถึงห้องบูลแพลนเน็ต ที่มีคนน ำ

ประสบกำรณ์กำรเดินทำงมำแชร์ไว้เพียบ […] เรำเชื่อว่ำทุกคนท ำได้ ยกตัวอย่ำงทริปนี้เรำ

สำมคนภำษำจีนไม่ได้เลย ภำษำอังกฤษก็พอถูถูไถไถ ยังเที่ยวจนจบทริปได้เลย (: (2/2) 

ตัวอย่ำงข้ำงต้นท ำให้เห็นพฤติกรรมกำรใช้สื่อของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในกำรแสวงหำข้อมูลท่องเที่ยว 

โดยได้กล่ำวถึงเพจท่องเที่ยว เฟซบุ๊ก เว็บไซต์ท่องเที่ยว และห้องบลูแพลนเน็ตของเว็บไซต์พันทิป
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ดอทคอม นอกจำกนี้ กำรแนะน ำกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในตัวบทนี้เองก็ได้กลำยมำ

เป็นแหล่งค้นคว้ำหำข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวในแก่ผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ ต่อไป 

6.1.1.5 กำรใช้สื่อในฐำนะเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว 

  กำรใช้สื่อในลักษณะนี้ปรำกฏอย่ำงเด่นชัดในตัวงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

โดยเฉพำะกำรเสนอภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และ

จำกกำรวิเครำะห์องค์ประกอบกำรสื่อสำรก็ย่ิงท ำให้พบว่ำ บล็อกท่องเที่ยวเป็นฉำกส ำคัญของผู้

ท่องเที่ยวในกำรรวมกลุ่มและมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกัน 

บล็อกท่องเที่ยวเกิดจำกเทคโนโลยีเว็บ 2.0 ซึ่งสร้ำงกำรสื่อสำรผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์ 

(computer-mediated communication) เปลี่ ยนกำรสื่ อสำรแบบ เผชิญ หน้ ำ (face-to-face 

communication) เป็นกำรสื่อสำรเสมือนจริง (virtual communication) เปลี่ยนกำรสื่อสำรแบบ 

ทำงเดียวเป็นกำรสื่อสำรแบบสองทำงท ำให้เกิดปฏิสัมพันธ์ เปลี่ยนกำรสื่อสำรเผชิญหน้ำในโลก

กำยภำพเป็นโลกของคอมพิวเตอร์ (cyberspace) น ำระบบหลำยสื่อเข้ำมำใช้ (multimedia) 

บรรยำกำศของกำรสื่อสำรผ่ำนตัวกลำงคอมพิวเตอร์ (computer mediated environment) ท ำให้

ผู้ใช้งำนเป็นทั้งผู้ส่งสำรและผู้รับสำรในเวลำเดียวกัน และมีลักษณะเป็น (many-to-many in 

computer mediated environment) ชุมชมเสมือนที่เกิดขึ้นไม่ได้มีหลักแหล่งร่วมกัน (common 

location) แต่มีควำมสนใจร่วมกัน (common interest) (สุปรียำ กลิ่นสุวรรณ, 2552) คุณสมบัติ

ส ำคัญของคนที่จะอยู่ในชุมชนเดียวกัน คือ มีควำมสนใจและเป้ำหมำยตรงกัน (commonality of 

interests and goals) มีสิทธิและเสรีภำพมำกกว่ำชุมชนกำยภำพ เนื่องจำกไม่มีผู้เฝ้ำประตูข่ำวสำร 

(gatekeeper) ชัดเจน ลักษณะส ำคัญของชุมชนเสมือน คือ เปิดกว้ำง เข้ำถึงได้ง่ำย และคนในชุมชน

เลือกที่จะไม่แสดงตัวตนจริงได้ สำร (message) จึงมีควำมส ำคัญมำกกว่ำบุคคล กำรแสดงควำม

คิดเห็นในพื้นที่ชุมชนเสมือนอำจไม่ได้น ำไปสู่ข้อสรุปหรือข้อตกลงร่วมกัน (consensus) แต่ก็ได้

สร้ำงอัตลักษณ์ทำงสังคมและแสดงควำมสัมพันธ์ทำงอ ำนำจบำงประกำร (รัตนำวลี เกียรตินิยมศักดิ์, 

2542) 

ลักษณะกำรสื่อสำรข้ำงต้นก่อให้เกิดวำรสำรศำสตร์ภำคพลเมือง (citizen journalism) และ

วำรสำรศำสตร์แบบมีส่วนร่วม (participatory journalism) อันหมำยถึง กระบวนกำรสร้ำงเนื้อหำ

ข่ำวสำรของพลเมืองผู้ใช้อินเทอร์เน็ตที่ไม่ได้รับกำรฝึกฝนทำงวำรสำรศำสตร์ พลเมืองมีบทบำทให้ 

กำรรวบรวม รำยงำน วิเครำะห์ และกระจำยข่ำวสำรข้อมูล รวมไปถึงกำรตรวจสอบข้อเท็จจริงของ  

สื่อกระแสหลัก ลักษณะเช่นนี้ได้เปลี่ยนพลเมืองจำกผู้รับสำรแบบไม่กระตือรือร้นให้เป็นผู้บริโภคที่มี

ปฏิสัมพันธ์ (interactive consumers) เมื่อเว็บบล็อกถือก ำเนิดขึ้นก็ได้เปลี่ยนผู้บริโภคให้กลำยเป็น
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ผู้ผลิตซึ่งเรียกว่ำ “Prosumers” (นิดำ หมอยำดี, 2551) ในปริบทของกำรท่องเที่ยว ผู้ท่องเที่ยวล้วน

แล้วแต่รู้สึกว่ำตนเองเป็นผู้บริโภคที่แสวงหำข้อมูลเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว รวมไปถึงบอกเล่ำและรับรู้

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวมีสถำนะและบทบำทที่มำกกว่ำผู้ท่องเที่ยวคนอ่ืน 

เนื่องจำกเป็นทั้งผู้สร้ำงเครือข่ำยและผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ตลอดจนเป็นผู้ก ำหนด

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวด้วย 

6.1.1.6 กำรใช้สื่อในฐำนะพื้นที่โฆษณำประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยว 

  กำรใช้สื่อใหม่เพื่อกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยวปรำกฏทั้งในภำครัฐ ภำคเอกชน 

และภำคประชำชน ในกรณีของภำครัฐ เช่น เว็บไซต์ของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เว็บไซต์และ

แอปพลิเคชั่นของนิตยสำร อสท.  

  ในกรณีของภำคเอกชน เช่น เว็บบล็อกเกี่ยวกับที่พักและที่กินในเว็บไซต์ท่องเที่ยวของไทย 

งำนวิจัยของศิริขวัญ นครสวรรค์ (2560) พบว่ำ เว็บบล็อกที่ลักษณะเฉพำะตัวของกำรสื่อสำรผ่ำน

คอมพิวเตอร์ ประกอบด้วยโครงสร้ำงทั้งหมด 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนน ำ ส่วนกำรมีส่วนร่วม ส่วนเนื้อหำ 

และส่วนท้ำยซึ่งเป็นลิงก์เชื่อมโยงและช่องแสดงควำมคิดเห็น และมีกำรใช้กลวิธีทำงภำษำต่ำง ๆ  ใช้

เพื่อโน้มน้ำวใจผู้อ่ำน แจ้งสำรไปยังผู้อ่ำน ท ำให้ผู้อ่ำนเห็นภำพที่ต้องกำรสื่อ สร้ำงควำมสมเหตุสมผล

น่ำเชื่อถือ และสร้ำงภำพลักษณ์ที่ดีให้แก่ที่พักและที่กิน ลักษณะเฉพำะตัวเหล่ำนี้ท ำให้เว็บบล็อกมี

ภำพลักษณ์ที่ดีและน่ำสนใจชวนให้ผู้อ่ำนตัดสินใจใช้บริกำร 

 ในกรณีของภำคประชำชนจะพบทั้งกำรประเมินผ่ำนระบบรีวิวของเว็บไซต์และแอปพลิเคชั่น

ที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ เช่น อโกด้ำ (agoda) ทรำเวลโลก้ำ (Traveloka) กูเกิลรีวิว 

(Google Review) รวมไปจนถึงเว็บบล็อกและกระดำนสนทนำในห้องบลูแพลนเน็ต เว็บไซต์พันทิป

ดอทคอม 

6.1.1.7 กำรใช้สื่อในฐำนะช่องทำงติดต่อและท ำธุรกรรมเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว 

  กำรใช้สื่อในกลุ่มนี้เน้นกำรเป็นพื้นตลำดเพื่อกำรพำณิชย์ (marketplace of commerce)  

เห็นได้อย่ำงชัดเจนจำกกำรสร้ำงเว็บไซต์และแอปพลิเคชั่นของสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับ  

กำรท่องเที่ยว เช่น สำยกำรบิน ที่พัก รถให้เช่ำ นอกจำกจะเป็นพื้นที่โฆษณำประชำสัมพันธ์แล้ว ยังใช้

เป็นช่องทำงติดต่อ รวมไปถึงกำรท ำธุรกรรมทำงกำรเงินด้วยวิธีต่ำง ๆ ซึ่งเน้นควำมสะดวกแก่

ผู้ใช้บริกำร ลักษณะกำรใช้ชื่อสื่อเช่นนี้มีส่วนสนับสนุนให้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวประกอบสร้ำงควำมคิด

ว่ำกำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก เนื่องจำกที่สินค้ำและบริกำรต่ำง ๆ เป็นตัวช่วยในกำรท่องเที่ยว ซึ่ง
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สินค้ำและบริกำรเหล่ำนั้นก็มีช่องทำงติดต่อและมีวิธีกำรท ำธุรกรรมที่สะดวกสบำย พิจำรณำได้จำก

ตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 13 

- ที่พักภูเก็ต แต่ละที่เก๋ไก๋มีสไตล์เหมำะแก่กำรอัพอินสตำแกรมเป็นที่สุด แต่ถ้ำยังไม่สำแก่ใจ

อยำกได้ช้อยส์เพิ่มเติม ยังมีที่พักภูเก็ตจ ำนวนมหำศำลจำกทั่วทุกพื้นที่ของภูเก็ตให้คุณ

เลือกสรร ง่ำยๆ แค่คลิก Traveloka  ก็มีข้อมูลพร้อมรำคำให้คุณเลือกจองได้อย่ำง

สะดวกและรวดเร็ว แล้วจะรออะไร สุดสัปดำห์นี้เตรียมจัดกระเป๋ำไปชำร์จแบตพร้อมแชะ

ภำพสวยๆ ที่ภูเก็ตกัน. (7/9) 

- ครั้งนี้เรำเลือกเช่ำรถเช่ำกับ  ToCoo!  สะดวก มีรถให้เลือกเยอะ จองง่ำยผ่ำนหน้ำเว็บ 

แถมมีหน้ำเว็บเป็นภำษำไทยอีกด้วย ถึงปุ๊ปเดินไปรับรถตำมจุด ตำมย่ีห้อของรถได้เลย ย่ืน

เอกสำรกำรจอง พร้อมใบอนุญำตขับขี่สำกล และพำสปอร์ต เซ็นเอกสำร เจ้ำหน้ำที่แนะน ำ

วิธีกำรเดินทำง กำรเติมน ้ำมันเสร็จก็ออกเที่ยวได้เลยไม่ยุ่งยำก รำคำเริ่มต้นวันละประมำณ 

2600 เยน (รำคำขึ้นอยู่กับออฟชั่นที่เลือก ขนำดของรถและจ ำนวนที่นั่ง) เข้ำไปดูรถไปจอง

กันได้ที่ : www2.tocoo.jp/th (3/8) 

 

6.2 สถำบันทำงสังคมท่ีเกี่ยวข้องกับวำทกรรม 

  วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยแสดงให้เห็นถึงบทบำท 

ที่ส ำคัญของสถำบันทำงสังคม 3 กลุ่ม ได้แก่ ภำคประชำชน ภำคธุรกิจ และภำครัฐ มีรำยละเอียด 

ดังนี ้

6.2.1 บทบำทของภำคประชำชน 

  เมื่อพิจำรณำสถำนกำรณ์ควำมเปลี่ยนแปลงของสื่อและภูมิทัศน์ร่วมด้วยจะพบว่ำ ภำค

ประชำชนเริ่มมีควำมเข้มแข็งมำกขึ้น จำกกำรกำรสื่อสำรผ่ำนสื่อกลำงคอมพิวเตอร์ ก่อให้เกิดชุมชน

เสมือนที่รวมเครือข่ำยผู้บริโภคเข้ำไว้ด้วยกัน มีลักษณะเป็นวำรสำรศำสตร์ภำคพลเมือง ในปริบทของ

กำรท่องเที่ยว บทบำทดังกล่ำวมีลักษณะที่น่ำสนใจ 2 ประกำรตำมจุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำรวำท

กรรมกำรท่องเที่ยว ลักษณะประกำรแรก คือ บทบำทของภำคประชำชนในฐำนะผู้บริโภค ทั้งบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยวสำมำรถกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยว และประเมินควำมพึง

พอใจที่มีต่อสถำนที่ท่องเที่ยวและสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว ซึ่งเป็นบทบำทที่มี

ผลกระทบต่อกำรตัดสินใจท่องเที่ยว กำรเลือกสถำนที่ท่องเที่ยวตลอดจนสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้อง
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กับกำรท่องเที่ยว บทบำทนี้ยังมีผลกระทบต่อภำคธุรกิจที่ต้องปรับปรุงและพัฒนำสินค้ำและบริกำรให้

เป็นที่พอใจของผู้บริโภค 

 ลักษณะประกำรที่สอง คือ บทบำทของภำคประชำชนในฐำนะสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ 

บทบำทนี้เป็นบทบำทที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยอมรับและใช้เพื่อผลประโยชน์ทำงธุรกิจของตน กำร

เป็นสื่อกลำงระหว่ำงผู้บริโภคกับภำคธุรกิจและกำรครองสถำนะผู้ผลิตสื่อที่เป็นผู้บริโภคท ำให้บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวต้องพยำยำมสร้ำงสมดุลระหว่ำงจุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวกับ

จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ ก่อให้เกิดลักษณะสหวำทกรรมที่ประเภทตัวบทที่มีเนื้อหำ 

บอกเล่ำประสบกำรณ์กับเนื้อหำโฆษณำประชำสัมพันธ์ผสมผสำนกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวต้องท ำ

หน้ำที่โฆษณำประชำสัมพันธ์สินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว ขณะเดียวกันก็ต้องท ำ

หน้ำที่ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวและผู้บริโภคที่สำมำรถประเมินควำมพึงพอใจสินค้ำและบริกำรนั้น ๆ 

ไปด้วย ดังนั้น กำรใช้กลวิธีทำงภำษำและเครื่องมือกำรสื่อสำรต่ำง ๆ จึงเป็นหัวใจส ำคัญของกำรรักษำ

สถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

6.2.2 บทบำทของภำคธุรกิจ 

ภำคธุรกิจเห็นควำมส ำคัญของพื้นที่ชุมชนเสมือนของผู้ท่องเที่ยวและทรำบถึงบทบำทและ 

อัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว และผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว บทบำทและอัตลักษณ์เหล่ำนี้ช่วยสร้ำงผู้ท่องเที่ยว

กลำยเป็นผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรท่องเที่ยวมีอิทธิพลทำงด้ำนควำมคิดและกำรก ำหนดพฤติกรรม 

กำรท่องเที่ยวของผู้ท่องเที่ยว ภำคธุรกิจจึงใช่บทบำทและอัตลักษณ์ดังกล่ำวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

มำใช้ในกำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเองก็ทรำบ เข้ำใจ และตอก

ย ้ำอัตลักษณ์เหล่ำนั้นอยู่เสมอ เพื่อกำรรับผลประโยชน์ทำงธุรกิจกับทั้งภำคธุรกิจและภำครัฐ 

ภำคธุรกิจที่มีส่วนสัมพันธ์กับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวอำจแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ภำคธุรกิจ

สื่อ และภำคธุรกิจที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

ภำคธุรกิจสื่อ ได้แก่ ผู้ให้บริกำรพื้นที่บล็อก ทั้งเฟซบุ๊กเพจ เว็บไซต์พันทิปดอทคอม เว็บไซต์

รี้ดมีดอทมี ผู้ให้บริกำรพื้นบล็อกเหล่ำนี้ได้ประโยชน์จำกกำรเป็นพันธมิตรกับภำคธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยว โดยมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่ประสบควำมส ำเร็จเป็น “แม่เหล็ก” ดึงดูดให้ภำคธุรกิจ

สนใจร่วมงำนกับทั้งบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและธุรกิจสื่อเหล่ำนั้น 

ภำคธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว อำจเป็นธุรกิจที่มีควำมสัมพันธ์โดยตรงหรือเป็นธุรกิจ

อ่ืนที่ต้องกำรใช้กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือหรือพื้นที่ในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ ตัวอย่ำงเช่น ธุรกิจ

ที่พัก ธุรกิจสำยกำรบิน ธุรกิจรถยนต์ ธุรกิจรถให้เช่ำ ธุรกิจกล้องถ่ำยรูป เป็นต้น 
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6.2.3 บทบำทของภำครัฐ 

ภำครัฐซึ่งมีส่วนส ำคัญในภำคกำรท่องเที่ยว ได้แก่ กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซึ่งเน้น 

กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยวไทย ปรำกฏกำรใช้บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวทั้งชำวไทยและ 

ชำวต่ำงประเทศในโครรงกำรรณรงค์กำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ ยกตัวอย่ำงกำรปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ของ  

กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2560 ได้พูดถึงชีวิตดิจิทัลที่ก ำลังเป็นกระแสใหญ่ของโลก 

(Megatrend) ท ำให้มีกำรเพิ่ มช่องทำงออนไลน์และผู้มีชื่ อ เสียงในสั งคม (celebrity) อ ยู่ใน 

แผนกำรประชำสัมพันธ์ (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ม.ป.ป.) 

  จะเห็นได้ว่ำทั้งภำครัฐและภำคธุรกิจต่ำงเข้ำมำมีบทบำทในวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมของ  

กำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ผู้มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นสื่อกลำงระหว่ำงภำครัฐและภำคธุรกิจ

กับภำคประชำชชน สะท้อนให้ เห็นเป็นลักษณะสหวำทกรรมที่ผสำนวำทกรรมกำรบันทึก

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวกับวำทกรรมธุรกิจเข้ำไว้ด้วยกัน และยังปรำกฏเนื้อหำและกลวิธีทำงภำษำที่

เกี่ยวข้องกับกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ของทั้งภำครัฐและภำคธุรกิจต่ำง ๆ 

6.3 แนวคิดทำงสังคมวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับวำทกรรม 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยยังได้

สะท้อนให้เห็นถึงแนวคิดและอุดมกำรณ์ที่ส ำคัญ  2 ประกำร ได้แก่ แนวคิดเรื่องสุขนิยมและส ำนึก

ปัจเจกชน มีรำยละเอียดดังนี้ 

6.3.1 แนวคิดเรื่องสุขนิยม 

แนวคิด เรื่องสุขนิยม (hedonism) มีควำมสัมพัน ธ์กับปรัชญำแนวประโยชน์นิยม 

(utilitarianism) ซึ่งเชื่อว่ำมนุษย์ทุกคนล้วนแสวงหำควำมสุขและควำมรื่นรมย์ในชีวิต (Britannica, 

T. Editors of Encyclopaedia,2018, April 6) วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ปรำกฏในงำนเขียนของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยสะท้อนแนวคิดเรื่องสุขนิยมไว้อย่ำงชัดเจน ปรำกฏควำมคิดย่อยเรื่อง

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุขสูงสุด ควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะ

ได้สัมผัสควำมพิเศษ และควำมคิดย่อยเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน พิจำรณำตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

ตัวอย่ำง 14 

- ถ้ำอยำกใช้เวลำพักผ่อนให้คุ้มค่ำ ให้มีคุณภำพที่สุด ก็ลองมำที่น่ี แล้วรับรองว่ำจะกลับไปด้วย

ควำมสุขล้นปรี่ พักผ่อนเต็มที่ แน่นอน (8/4) 

- บำงครั้งที่พักท่ีดีที่สุดอำจไม่ต้องเริดหรูก็ได้ 

และบำงครั้งควำมสุขก็ไม่ได้อยู่ที่วัตถุท่ีมีค่ำ (17/4) 
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- เดินป่ำหน้ำฝนเนี่ย มีควำมสุขที่สุดแล้วครับ เพรำะป่ำไม้อุดมสมบูรณ์มำกๆ ต้นไม้ใบหญ้ำมี

แต่ควำมเขียวขจี (6/9) 

- ที่พักที่อยำกจะแนะน ำให้เพื่อนๆมำรู้จัก เพรำะควำมสุขของกำรเดินทำงคือกำรพักผ่อน ละ

ทิ้งควำมวุ่นวำย แล้วไปสูดอำกำศให้ เต็มปอด บ้ำนกุงแกง เดอ ปำย รีสอร์ท (Baan 

Kungkang De Pai Resort) #แม่ฮ่องสอน (5/6) 

- กำรเดินทำงข้ำมภูเขำ สูงชัน กว่ำสิบลูก กับระยะทำงเกือบสิบโล เพื่อมำตำมหำควำมสุขที่

หมู่บ้ำน “ห้วยโทน” และก็มีควำมสุขมำกจริงๆด้วยทั้งวิวทิวทัศน์ ทะเลหมอก ธรรมชำติ 

กำรต้อนรับที่ดีมำกๆ ที่รับรอยย้ิมจำกผู้คน ไม่เสียเเรงเลยท่ีตั้งใจมำหำ (9/8) 

- ระหว่ำงทำง แอบมีฟีลคล้ำยตลำดน ้ำด ำเนินสะดวกนิดนึง เพรำะมีจุดแวะร้ำนค้ำริมน ้ำด้วย 

ร้ำนค้ำเล็ก ๆ ที่จ ำหน่ำยขนม เครื่องดื่มและไอศกรีมดับร้อน ซึ่งสำยหวำนอย่ำงเรำ ก็ต้อง

สอยมำสักถ้วยสองถ้วยอะแหละ รสชำติอำจจะทั่วไป แต่กับบรรยำกำศแบบนี้ มันหำยำกนะ

แก ไอศกรีมเย็น ๆ ฟังเพลงจำกพ่ีคนพำยเรือเพลิน ๆ วิวเขียวต้นไม้กับน ้ำใส ๆ เป็นกิจกรรม

ชิล ๆ ที่เรียกควำมสุขให้เรำได้มำกเลย (2/7) 

   

ตัวอย่ำงเหล่ำนี้ล้วนแสดงให้เห็นว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นไปตำมหำควำมสุขหรือเป็นพักผ่อนที่จะได้รับ

ควำมสุข กิจกรรมกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ ตลอดจนสินค้ำและบริกำรจะต้องให้ควำมสุขแก่ผู้ท่องเที่ยว

อย่ำงเต็มที่ ทั้งนี้ กำรแสวงหำควำมสุขดังกล่ำวไม่จ ำเป็นต้องเกิดจำกกำรเดินทำงที่ท้ำทำยหรือ

ยำกล ำบำก ข้อนี้นับเป็นเส้นแบ่งส ำคัญของแนวคิดสุขนิยมที่ปรำกฏในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของ

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่แตกต่ำงไปจำกวำทกรรมกำรท่องเที่ยวชุดอ่ืน ๆ 

6.3.2 ส ำนึกปัจเจกชน 

ส ำนึกปัจเจกชนหรือแนวคิดปัจเจกชนนิยมเป็นส ำนึกส ำคัญของชนชั้นกลำงที่ไม่ผูกพันกับ 

ทั้งชนชั้นปกครอง ชนชั้นแรงงำน และแม้แต่กับชนชั้นของตัวเอง นอกจำกนี้ ยังมีแนวโน้มที่จะ

แยกตัวเองออกมำจำกกลุ่มตลอดเวลำ (อรสุธี ชัยทองศรี, 2558, หน้ำ 36) 

ส ำนึกปัจเจกชนที่ปรำกฏในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเป็นส ำนึกของชนชั้นกลำงที่อยู่ในเจเนอ

เรชั่นวำย วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยแสดงส ำนึกปัจเจกที่มีภำวะย้อน

แย้งในตัวเอง ได้แก่ กำรแสดงควำมแตกต่ำงเพื่อกำรยอมรับทำงสังคม ลักษณะเช่นนี้สะท้อนผ่ำนกำร

สร้ำงควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นทำงเลือกของผู้ท่องเที่ยว แต่ผู้ท่องเที่ยวยังคงมีอัตลักษณ์ของ “ผู้

ปฏิบัติภำรกิจ” ที่มีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวอยู่เสมอ 

นอกจำกนี้ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวยังสร้ำงควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็น
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กำรน ำเสนอตนเอง แต่กำรน ำเสนอตัวเองนั้นไม่ได้เป็นไปเพื่อกำรแยกตัวเองออกมำจำกกลุ่ม หำกแต่

เป็นกำรน ำเสนอตัวเองต่อสังคมและท ำให้คนสังคมรู้สึก “อิจฉำ” และอยำกเป็นนักท่องเที่ยวแบบที่ผู้

ท่องเที่ยวน ำเสนอ 

 ข้อน่ำสังเกตอีกประกำรหนึ่ง คือ ส ำนึกปัจเจกชนที่สื่อผ่ำนวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยเน้นกำรรวมกลุ่มเกิดเป็นเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และเสนอภำพแทน

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ลักษณะเช่นนี้สะท้อนให้เห็นถึงบทบำทสื่อที่มี  

ส่วนช่วยให้ผู้ท่องเที่ยวที่มีส ำนึกแบบเดียวกันซึ่งเคยอยู่กระจัดกระจำยกันได้มำรวมตัวกันและมีส ำนึก

ร่วมกันในพื้นท่ีชุมชนเสมือนที่พวกเขำสร้ำงไว้ 

6.4 สรุป 

กำรวิเครำะห์วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยในมิติของวิถีปฏิบัติ

ทำงสังคมวัฒนธรรมสำมำรถอธิบำยเงื่อนไขทำงสังคมวัฒนธรรมของกำรผลิตและเงื่อนไขทำงสังคม

วัฒนธรรมของกำรตีควำมได้ดังนี้ 
 

6.4.1 เงื่อนไขทำงสังคมวัฒนธรรมของกำรผลิตวำทกรรม 

  วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยเกิดขึ้นมำท่ำมกลำงปริบทส ำคัญ 

ได้แก่ สถำนกำรณ์กำรเปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว และสถำนกำรณ์กำรเปลี่ยนแปลง

ของสื่อและภูมิทัศน์ ซึ่งทั้งสองสถำนกำรณ์เกิดขึ้นในช่วงเวลำเดียวกัน คือ กลำงทศวรรษ 2540 ส่งผล

ให้เกิดกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหม่ซึ่งสำมำรถผลิตเนื้อหำเองได้ หรือ Prosumer และกำรรวมตัวกันเป็น

เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวในพื้นที่เสมือนอันได้แก่ เว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจ เทคโนโลยีดิจิทัลได้ท ำ

ให้ชีวิตของผู้ท่องเที่ยวมีควำมสะดวกสบำยมำกขึ้นสำมำรถผลิตและบริโภควำทกรรมกำรท่องเที่ยว

ผ่ำนเครื่องมือสื่อสำรที่มีลักษณะเป็นศูนย์รวมดิจิทัล (digital hub)  ท ำให้เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว

มีควำมใกล้ชิดแนบแน่น สะท้อนบทบำทของภำคประชำชนในฐำนะสถำบันทำงสังคมที่ยกสถำนะ

ของผู้บริโภคให้มีอ ำนำจในกำรต่อรองกับภำคธุรกิจมำกขึ้น นอกจำกนี้ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มีมำ

ก่อนหน้ำก็น่ำจะมีผลต่อควำมเข้ำใจและยอมรับควำมหมำยของกำรท่องเที่ยว โดยเฉพำะกำร

ท่องเที่ยวแบบทำงเลือก 

 ควำมส ำคัญของเครือข่ำยชุมชนผู้บริโภคและสถำนะและบทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

มีผลอย่ำงย่ิงต่อกำรผลิตตัวบทงำนเขียนที่สื่อชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวโดยมีบรรทัด

ฐำนกำรปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำม ตัวบทดังกล่ำวมีลักษณะสหวำทกรรมที่ผสำนวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวและวำทกรรมกำรท่องเที่ยวเข้ำไปด้วยกัน 
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6.4.2 เงื่อนไขทำงสงัคมวัฒนธรรมของกำรตีควำมวำทกรรม 

  จุดมุ่งหมำยของกำรสื่อสำรวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ประกอบด้วย

จุดมุ่งหมำยในกำรสื่อสำรประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและสร้ำงเครื อข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว และ

จุดมุ่งหมำยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ สถำนะของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำย

ชุมชนผู้ท่องเที่ยว “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวส่งผลต่อกำร

ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสร้ำงขึ้น วำทกรรมกำรท่องเที่ยวดังกล่ำวเสนอ

ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ ที่สะท้อนแนวคิดสุขนิยมและส ำนึกปัจเจกชนที่

แตกต่ำงไปจำกวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มีมำก่อนหน้ำ 
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บทที่ 7 

สรุปผล อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

 

วิทยำนิพนธ์เรื่อง วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย: กำรศึกษำตำม 

แนววำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ มุ่งตอบค ำถำมวิจัยส ำคัญ คือ คือ วาทกรรมการท่องเที่ยวที่

ปรากฏมีขึ้นในสังคมไทยมีลักษณะหรือชุดความคิดใดบ้าง มีกระบวนการหรือวิถีปฏิบัติอย่างไร 

วาทกรรมการท่องเที่ยวส่งผลอย่างไรต่อความสัมพันธ์ทางสังคมของคนไทย และสัมพันธ์กับ

ปริบททางสังคมวัฒนธรรมไทยอย่างไรบ้าง โดยใช้แนวคิดวำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ของนอร์

แมน แฟร์คลัฟเป็นกรอบกำรวิเครำะห์ ผลกำรวิเครำะห์ได้แสดงไว้อย่ำงละเอียดแล้วในบทที่ 4 ถึงบท

ที่ 6 ต่อไปจะเป็นสรุปผล อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

7.1 สรุปผล 

  วิทยำนิพนธ์นี้มีวัตุประสงค์กำรวิจัย 2 ข้อ ข้อแรก เพื่อศึกษำชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับ 

กำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงผ่ำนภำษำในตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ข้อที่สอง 

เพื่อศึกษำวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมและวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวใน 

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย 

 ผลกำรศึกษำชุดควำมคิดท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงผ่ำนภำษำในตัวบท

งำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย พบว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวปรำฏชุดควำมคิดที่

เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มควำมหมำยหรือควำมคิดเกี่ยวแก่ท่องเที่ยว กลุ่มภำพ

แทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว และกลุ่มภำพแทนของผู้ท่องเที่ยว 

 กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวมี 7 กลุ่ม ได้แก่ 

กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรมกำรสั่ง กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท กำร

ใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล กำรนิยำมควำมหมำย และกำรใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง 

1) กลุ่มควำมหมำยหรือควำมคิดเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยวปรำกฏชุดควำมคิด 3 ชุด ได้แก่  

ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยว

เป็นกำรลงทุนและมีควำมเสี่ยง และชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้

ส ำเร็จ กลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดกลุ่มนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดง

ทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรม กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล กำรใช้ข้อควำมสื่อมูล

บท และกำรนิยำมควำมหมำย 
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a. ชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์  ประกอบสร้ำง

ขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 10 ควำมคิด ได้แก่ (1) กำรท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่อง

ยำก (2) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ (3) กำรท่องเที่ยวเป็นกำร

พักผ่อน (4) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข (5) กำรท่องเที่ยว

เป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ (6) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมในกำร

น ำเสนอตนเอง (7) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว (8) กำร

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรเรียนรู้ (9) กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี และ 

(10) กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

b. ชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนและมีควำมเสี่ยง ประกอบ

สร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 2 ควำมคิด ได้แก่ (1) กำรท่องเที่ยวเป็นกำร

ลงทุนที่คุ้มค่ำ และ (2) กำรท่องเที่ยวมีควำมเสี่ยง  

c. ชุดควำมคิดที่ท ำให้กำรท่องเที่ยวกลำยเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ ประกอบ

สร้ำงขึ้นจำกควำมคิดย่อยทั้งหมด 2 ควำมคิด ได้แก่ (1) กำรท่องเที่ยวเป็น

ภำรกิจ และ (2) กำรไม่ปฏิบัติตำมภำรกิจจะส่งผลเสีย 

2) กลุ่มภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวปรำกฏภำพแทน 3 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำ

แนวทำงในกำรบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ในฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุ มชนผู้

ท่องเที่ยว กลวิธีทำงภำษำที่ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดกลุ่มนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำม

แสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกรรม กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ -ผล และกำรใช้วัจน

ลีลำเป็นกันเอง 

3) กลุ่มภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวปรำกฏภำพแทน 4 ภำพ ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวใน

ฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติภำรกิจ” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยว

ในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คนเมือง” กลวิธีทำงภำษำที่

ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดกลุ่มนี้ ได้แก่ กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ กำรใช้วัจนกร

รม กำรใช้ข้อควำมแสดงควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล และกำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท 

  เมื่อประมวลชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวทุกกลุ่มแล้ว สำมำรถสรุปวำทกรรม 

กำรท่องเที่ยวในมิติของตัวบทได้ดังนี้ 

การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ กล่าวคือ การท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยาก เป็นกิจกรรม 

ที่ผู้ท่องเที่ยวสามารถคาดหวังได้ ว่าจะได้พักผ่อน ได้รับความสุขสูงสุด และได้สัมผัสความพิเศษจาก
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กิจกรรมและบริการต่าง ๆ อย่างคุ้มค่า อีกทั้งสามารถใช้การท่องเที่ยวเป็นช่องทางในการน าเสนอ

ตัวตน และอาจใช้การท่องเที่ยวในการค้นหาเรียนรู้และหลีกหนีด้วย ผู้ท่องเที่ยวสามารถเลือกวิถีหรือ

แนวทางท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับตนเองได้ นอกจากน้ัน การท่องเที่ยวยังเป็นภารกิจที่ต้องท าให้ส าเร็จ 

และเป็นการลงทุนที่มีความเสี่ยง จ าเป็นจะต้องมีการวางแผนโดยใช้ประสบการณ์และค าแนะน าของ 

บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่เป็นเสมือน “มิตร” และเป็นผู้แนะน าแนวทางในการบรรลุภารกิจ ตลอดจน

เป็นผู้สร้างเครือข่ายชุมชนผู้ท่องเที่ยว ขณะเดียวกัน บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวก็เป็นผู้ก าหนดลักษณะ  

การท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ข้างต้น ผู้ท่องเที่ยวเป็นผู้ปฏิบัติภารกิจที่ต้องรู้จักบริโภคหรือท่องเที่ยว

อย่างชาญฉลาด หากปฏิบัติตามค าแนะน าของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวแล้วก็จะลดหรือขจัดความเสี่ยง

ต่าง ๆ ท าให้บรรลุภารกิจท่องเที่ยว ได้รับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์และคุ้มค่า  โดยผู้

ท่องเที่ยวจะต้องน าเสนอตนเองเพื่อยืนยันและอวดสังคมว่าได้บรรลุภารกิจท่องเที่ยวแล้ว 

กระบวนกำรท ำงำนของวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่สอดคล้องสัมพันธ์ระหว่ำงชุดควำมคิด 

ต่ำง ๆ ส่งผลในเชิงอุดมกำรณ์ต่อผู้บริโภคตัวบทงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย สำมำรถ

อธิบำยเป็นล ำดับขั้นตอนได้ 5 กระบวนกำร ได้แก่ กระบวนกำรนิยำมควำมหมำย กระบวนกำรสร้ำง

ควำมต้องกำร กระบวนกำรสร้ำงควำมจ ำเป็น กระบวนกำรแสวงหำค ำแนะน ำ และกระบวนกำรสนอง

ผลประโยชน์  

แม้ชุดควำมคิดที่ เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวจะหน้ำที่สอดคล้องสัมพันธ์กันและส่งผล 

เชิงอุดมกำรณ์ต่อผู้ท่องเที่ยว แต่ก็พบว่ำมีชุดควำมคิดบำงกลุ่มที่อำจขัดแย้งกันท ำให้วำทกรรม

ท่องเที่ยวมีควำมย้อนแย้งกัน สำมำรถอธิบำยได้เป็น 4 ประเด็น ได้แก่ “กำรพักผ่อนที่ถูกก ำกับ” 

“ควำมพิเศษท่ีซ ้ำกัน” “กำรเลือกท่ีไม่ได้เลือก” และ “มิตรผู้มีอ ำนำจเหนือกว่ำ” 

 ผลกำรศึกษำวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมและวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำท

กรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย รำยละเอียดมีดังนี้ 

1) วิถีปฏิบัติทำงวำทกรรม เมื่อพิจำรณำระเบียบวำทกรรมปรำกฏลักษณะสหวำทกรรมที่

ประกอบขึ้นระหว่ำงวำทกรรมท่องเที่ยวกับวำทกรรมธุรกิจ ส่งผลให้เห็นลักษณะควำมเป็นสื่ อกลำง

ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้บอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและผู้โฆษณำประชำสัมพันธ์ พื้นที่

ตัวบทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นสนำมต่อรองวำทกรรมระหว่ำงวำทกรรมของภำคประชำชน 

ได้แก่ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้ท่องเที่ยว กับวำทกรรมของภำคธุรกิจและภำครัฐในกำรโฆษณำ

ประชำสัมพันธ์กำรท่องเที่ยว  

 เมื่อพิจำรณำองค์ประกอบกำรสื่อสำรพบว่ำ องค์ประกอบที่ส ำคัญที่สุด คือ จุดมุ่งหมำย

ของสื่อสำร ประกอบด้วยจุดมุ่งหมำยในกำรบอกเล่ำประสบกำรณ์ท่องเที่ยวและจุดมุ่งหมำยในกำร
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โฆษณำประชำสัมพันธ์ จุดมุ่งหมำยดังกล่ำวสร้ำงฉำกของกำรสื่อสำร ได้แก่ เว็บบล็อกและเฟซบุ๊กเพจ  

สร้ำงสถำนะและบททบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว ผู้แนะน ำ

แนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว และผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็นผู้

ก ำหนดควำมหมำยและคุณค่ำของกำรท่องเที่ยว ตลอดจนเสนอภำพแทนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

และผู้ท่องเที่ยว กำรใช้เครื่องมือของกำรสื่อสำรเน้นกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับ  

ผู้ท่องเที่ยว และกำรติดต่อธุรกิจระหว่ำงบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวกับภำคธุรกิจ ตัวบทงำนเขียนของบล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้นมีลักษณะสหวำทกรรมดังได้กล่ำวไปแล้ว ปรำกฏกำรใช้วัจนกรรม

หลำยกลุ่มเพื่อสื่อจุดมุ่งหมำยส ำคัญของกำรสื่อสำร โดยบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเน้นกำรใช้น ้ำเสียงหรือ

ท่วงท ำนองกำรสื่อสำรด้วยวำทกรรมแห่งมิตรและน ้ำเสียงแสดงอ ำนำจ สร้ำงบรรทัดฐำนของกำร

ปฏิสัมพันธ์และกำรตีควำมที่เน้นควำมเป็น “มิตร” หรือ “เพื่อนผู้หวังดี” ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ต่อผู้ท่องเที่ยว ขณะเดียวกันก็สร้ำงกำรยอมรับสถำนะผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยวและ

ผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว เมื่อผู้ท่องเที่ยวเข้ำใจและยอมรับสถำนะดังกล่ำวก็ท ำให้เกิดกำร

ยอมรับวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวสร้ำงขึ้น น ำไปสู่กำรส่งเสริมสถำนะและบทบำท

และกำรสร้ำงผลประโยชน์ทำงธุรกิจแก่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว ทั้งนี้ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวต้องพยำยำม

รักษำสมดุลของกำรเป็น “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวกับกำรเป็นสื่อโฆษณำประชำสัมพันธ์ไว้ให้ได้อย่ำง

เหมำะสม บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจึงมีสถำนะ 2 ด้ำนในหลำยระดับ ตั้งแต่ระดับกำรกำรบริโภคที่เป็นทั้ง

ผู้บริโภคและผู้ผลิตในเวลำเดียวกัน ระดับควำมสัมพันธ์ที่เป็นทั้ง “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยวและผู้ได้รับ

ผลประโยชน์ทำงธุรกิจจำกผู้ท่องเที่ยว และระดับสถำบันที่เป็นทั้งภำคประชำชนและสื่อของภำคและ

รัฐภำคธุรกิจในเวลำเดียวกัน 

2) วิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย

เกิดขึ้นจำกปริบทส ำคัญ 2 ประกำร ได้แก่ กำรเปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและ 

กำรเปลี่ยนแปลงของสื่อและเทคโนโลยีสื่อ ท ำให้เกิดผู้ท่องเที่ยวจ ำนวนมำกและเกิดกำรสร้ำง

เครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยวที่มีลักษณะเป็นผู้บริโภคเหมือนกัน และเมื่อผู้ท่องเที่ยวยอมรับสถำนะและ

บทบำทของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวที่สูงกว่ำก็ท ำให้ภำคธุรกิจและภำครัฐเข้ำมำมีส่วนสนับสนุนให้บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวกลำยเป็นผู้ทรงอิทธิพลด้ำนกำรท่องเที่ยว วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวแสดงส ำนึกของปัจเจกชนที่สืบเนื่องมำจำกวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่มีมำก่อนหน้ำ หำกแต่

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเน้นแนวคิดสุขนิยม ลักษณะเช่นนี้สะท้อนให้เห็นว่ำ 

แม้ว่ำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะเสนอรูปแบบกำรท่องเที่ยวแบบเลือก 

(alternative tourism) แต่กลับมีส ำนึกหรือวิถีกำรท่องเที่ยวแบบมวลชน (mass tourism) 
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7.2 อภิปรำยผล 

   ส่วนกำรอภิปรำยผลนี้จะแบ่งออกเป็น 4 เรื่อง ได้แก่ กำรเปรียบเทียบผลกำรศึกษำกับ

สมมติฐำน กำรเปรียบเทียบวำทกรรมกำรท่องเที่ยวต่ำงสมัย และกำรเปรียบเทียบวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวกับวำทกรรมอ่ืนของไทย 

7.2.1 กำรเปรียบเทียบผลกำรศึกษำกับสมมติฐำนกำรวิจัย 

1) ผลกำรศึกษำประเด็นชุดควำมคิดที่เก่ียวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

  สมมติฐำนกำรวิจัยที่ตั้งไว้มีว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว  

ชำวไทยปรำกฏชุดควำมคิดส ำคัญว่ำด้วยกำรท่องเที่ยวหรือวิธีกำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ โดยน ำเสนอ

ว่ำ กำรท่องเที่ยวหรือวิธีกำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ คือ กำรท่องเที่ยวที่ผู้ท่องเที่ยวมีอิสระในกำรเลือก

แนวทำงที่แตกต่ำงไม่เหมือนใคร เพื่อน ำเสนอควำมเป็นตัวของตัวเอง กำรเลือกแนวทำงดังกล่ำวท ำให้ 

กำรท่องเที่ยวเป็นประสบกำรณ์ของควำมสุขและควำมพึงพอใจ และกำรท่องเที่ยวยังเป็น  

เครื่องน ำเสนออัตลักษณ์ของผู้ท่องเที่ยว ค ำแนะน ำและประสบกำรณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวจะช่วย

ให้ผู้ท่องเที่ยวบรรลุเป้ำหมำยกำรท่องเที่ยวของตน 

 ผลกำรศึกษำที่พบสอดคล้องกับสมมติฐำนกำรวิจัย กล่ำวคือ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวได้

ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดที่นิยำมว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่พึงประสงค์ แต่เน้นควำมคิดว่ำเป็น

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้รับควำมสุข นอกจำกนี้ ยังพบควำมคิดอ่ืน ๆ อีก ได้แก่ กำร

ท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องยำก  กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่คำดหวังผลได้ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรพักผ่อน  

และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่จะได้สัมผัสควำมพิเศษ ทั้งนี้ ควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

ในกำรน ำเสนอตนเอง และควำมคิดเรื่องกำรท่องเที่ยวเป็นกำรเลือกของผู้ท่องเที่ยว ปรำกฏเป็น

ควำมคิดรอง นอกจำกนั้นยังพบควำมคิดรองอ่ืน ๆ อีก ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำร

เรียนรู้ กำรท่องเที่ยวเป็นกำรหลีกหนี  และกำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมแห่งกำรค้นหำ 

 ผลกำรศึกษำที่พบยังมีเพิ่มเติมอีก กล่ำวคือ ชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวหลัก

ปรำกฏชุดควำมคิดที่เสนอว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นกำรลงทุนและมีควำมเสี่ยง และชุดควำมคิดที่ท ำให้

กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจที่ต้องท ำให้ส ำเร็จ 

 นอกจำกน้ี ยังพบกำรเสนอภำพแทนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐำน คือ 

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะผู้แนะน ำแนวทำงบรรลุภำรกิจท่องเที่ยว ผลกำรศึกษำยังพบ 

ภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวในฐำนะ “มิตร” ของผู้ท่องเที่ยว และภำพแทนบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวใน

ฐำนะผู้สร้ำงเครือข่ำยชุมชนผู้ท่องเที่ยว ส ำหรับภำพแทนของผู้ท่องเที่ยวปรำกฏภำพแทน 4 ภำพ 

ได้แก่ ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้บริโภคที่ชำญฉลำด” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้ปฏิบัติ

ภำรกิจ” ภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “ผู้น ำเสนอตนเอง” และภำพแทนผู้ท่องเที่ยวในฐำนะ “คน

เมือง” 
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2) ผลกำรศึกษำประเด็นกลวิธีทำงภำษำ 

  สมมติฐำนกำรวิจัยท่ีตั้งไว้มีว่ำ กลวิธีทำงภำษำที่ส ำคัญซึ่งใช้ประกอบสร้ำงชุดควำมคิดข้ำงต้น 

ได้แก่ กำรนิยำมควำมหมำย กำรใช้ค ำศัพท์ กำรใช้ค ำศัพท์แสดงควำมเป็นที่สุด กำรใช้ค ำแสดงทัศ

นภำวะ กำรสร้ำงลักษณะคู่ตรงข้ำม และกำรใช้มูลบท 

 ผลกำรศึกษำส่วนใหญ่สอดคล้องกับสมมติฐำนกำรวิจัย กล่ำวคือ กลวิธีทำงภำษำตำมตั้งไว้

ยกเว้นกำรสร้ำงลักษณะคู่ตรงข้ำม เนื่องจำกไม่ใช่กลวิธีทำงภำษำที่สื่อชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวอย่ำงมีนัยส ำคัญ 

 นอกจำกนี้ เมื่อสังเครำะห์กลวิธีทำงภำษำแล้วจะสำมำรถจัดกลุ่มได้เป็น 7 กลุ่ม คือ (1) กำร

ใช้ค ำศัพท์ (2) กำรใช้ข้อควำมแสดงทัศนภำวะ (3) กำรใช้วัจนกรรม (4) กำรใช้ข้อควำมแสดง

ควำมสัมพันธ์แบบเหตุ-ผล (5) กำรใช้ข้อควำมสื่อมูลบท (6) กำรนิยำมควำมหมำย และ (7) กำร

ใช้วัจนลีลำเป็นกันเอง โดยกำรใช้ค ำศัพท์แสดงควำมเป็นที่สุดจัดไว้เป็นกลวิธีทำงภำษำในกลุ่มกำรใช้

ค ำศัพท์ 

3) ผลกำรศึกษำประเด็นวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมและวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรม 

  สมมติฐำนกำรวิจัยที่ตั้งไว้มีว่ำ ลักษณะของวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมของวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทย ได้แก่ (1) ลักษณะตัวบทที่ผสมผสำนระหว่ำง

ตัวบทหลำยประเภท อำทิ บันทึกกำรเดินทำง คู่มือกำรท่องเที่ยว โฆษณำ และบทสนทนำแบบไม่

ทำงกำร และ (2) กำรใช้สื่อสังคม (social media) เป็นเครื่องมือในกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวกับผู้อ่ำน ส่วนวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมของวำทกรรมกำรท่องเที่ยว ได้แก่ (1) บทบำท

และอิทธิพลของสื่อสังคมในสังคมไทย (2) ควำมเปลี่ยนแปลงในภำคอุตสำหกรรมและธุรกิจกำร

ท่องเที่ยวของไทย (3) นโยบำยส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของภำครัฐ และ (4) แนวคิดปัจเจกนิยม 

 ผลกำรศึกษำวิถีปฏิบัติทำงวำทกรรมพบว่ำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวมีลักษณะสหวำทกรรม

ระหว่ำงวำทกรรมท่องเที่ยวกับวำทกรรมธุรกิจ และใช้วัจนลีลำเป็นกันเองเพื่อแสดงวำทกรรมแห่ง

มิตร และมีกำรใช้สื่อสังคมเป็นเครื่องมือในกำรปฏิสัมพันธ์ สอดคล้องกับสมมติฐำน ข้อค้นพบส ำคัญ

ที่เพิ่มเติมจำกสมมติฐำน คือ จุดมุ่งหมำย เป็นองค์ประกอบส ำคัญที่ก ำหนดทิศทำงในกำรสื่อสำรวำท

กรรม 

 ผลกำรศึกษำวิถีปฏิบัติทำงสังคมวัฒนธรรมสอดคล้องกับสมมติฐำน กล่ำวคือ กำร

เปลี่ยนแปลงของสื่อและเทคโนโลยี และกำรเปลี่ยนแปลงของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว มีส่วนส ำคัญ

ต่อกำรผลิตและบริโภควำทกรรม ข้อค้นพบส ำคัญที่เพิ่มเติมจำกสมมติฐำน คือ ภำคประชำชน ภำค

ธุรกิจ และภำครัฐ เป็นสถำบันที่มีบทบำทในวิถีปฏิบัติ ส่วนส ำนึกปัจเจกชนเป็นส ำนึกที่สืบเนื่องจำก
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วำทกรรมที่มีมำก่อนและมีแนวคิดสุขนิยมเข้ำร่วมในวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว

ชำวไทยด้วย 

4) ผลกำรศึกษำประเด็นมุมมองเชิงวิพำกษ์ 

  สมมติฐำนกำรวิจัยที่ตั้งไว้มีว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวจึงมีส่วนส ำคัญในกำรสถำปนำ

ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ กำรวำงบรรทัดฐำนของวิธีกำรท่องเที่ยว และกำรก ำหนด

ลักษณะของนักท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวนี้ได้สร้ำงชุดควำมคิดต่ำง ๆ ที่

สนับสนุนให้ผู้ท่องเที่ยวมีควำมเป็นตัวของตัวเองและเลือกวิธีกำรท่องเที่ยวอย่ำงอิสระ อย่ำงไรก็ตำม 

ผู้ท่องเที่ยวควรต้องปฏิบัติตำมค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวผู้ซึ่งเสนอตนเป็นต้นแบบของกำร

ท่องเที่ยว ในท้ำยที่สุด ผู้ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นก็ยังคงอยู่ภำยใต้กำรควบคุมก ำกับของวำทกรรมกำร

ท่องเที่ยวที่บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเหล่ำนั้นผลิตขึ้น 

 ผลกำรศึกษำสอดคล้องกับสมมติฐำน ข้อค้นพบส ำคัญคือลักษณะย้อนแย้งกันภำยใน 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว และลักษณะสถำนะสองด้ำนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 

7.2.2 กำรเปรียบเทียบวำทกรรมกำรท่องเที่ยวต่ำงประเทศ 

ผลกำรศึกษำครั้งนี้คล้ำยคลึงกับผลกำรศึกษำของงำนที่วิจัยวำทกรรมกำรท่องเที่ยวของ

ต่ำงประเทศ กล่ำวคือ บล็อกเกอร์มืออำชีพจะน ำเสนอตนเองในฐำนะโค้ชเดินทำงและโค้ชชีวิต ช่วย

สร้ำงให้ผู้อ่ำนมั่นใจและเดินตำมอย่ำงบล็อกเกอร์เหล่ำนั้น (van Nuenen, 2016) ทั้งนี้ บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยมิได้เน้นลักษณะควำมเป็นโค้ชชีวิต นอกจำกนั้น กำรผลิตงำนเขียนของบล็อกเกอร์

มีลักษณะเชิงพำณิชย์มำกขึ้นเช่นเดียวกันกำรเขียนบล็อกของต่ำงประเทศ (Azariah, 2016) 

นอกจำกนี้ ยังพบว่ำงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะคล้ำยคลึงกับบล็อกเกอร์  

กลุ่มแบ็กแพ็กเกอร์ช่ำวต่ำงชำติตรงวิธีกำรน ำเสนอมีลักษณะเป็นวำทกรรมประสบกำรณ์เชิงสั่ง 

(imperative experiential discourse) (Thomas Thurnell-Read, 2017) แต่ก็มีลักษณะที่ต่ำงกัน

ตรงที่แบ็กแพ็กเกอร์ชำวต่ำงชำติเน้นกำรออกไปเดินทำงท่องเที่ยวแบบ “สักครั้งก่อนตำย” หรือ 

Bucket List และมุ่งใช้กำรท่องเที่ยวเป็นกระบวนกำรเปลี่ยนผ่ำนของชีวิต ขณะที่บล็อกเกอร์

ท่องเที่ยวชำวไทยมิได้เน้นควำมคิดดังกล่ำว 

7.2.3 กำรเปรียบเทียบวำทกรรมกำรท่องเที่ยวต่ำงสมัย 

  จำกกำรส ำรวจข้อมูลและทบทวนวรรณกรรมต่ำง ๆ ดังได้อธิบำยไว้ในบทที่ 3 พอจะท ำให้

เห็นวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่แตกต่ำงในสมัยต่ำง ๆ ดังที่ได้ทบทวนไว้ในบทน ำ ในส่วนนี้จะน ำผล

กำรศึกษำครั้งนี้มำเปรียบเทียบด้วย ดังจะเห็นได้จำกตำรำง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

278 
 
ตาราง 26 เปรียบเทียบวาทกรรมการท่องเที่ยวต่างสมัย 

ช่วงเวลำ 
ผู้ผลิตตัวบท/ 

ลักษณะตัวบท 

ควำมหมำย 

ของกำรท่องเที่ยว 

ช่วงเริ่มต้นวัฒนธรรมกำร

ท่องเที่ยว (ปลำยพุทธ

ศตวรรษที่ 24) 

ชนชั้นน ำ/ 

ค ำอธิบำย 

กำรท่องเที่ยวเป็นควำมสุขส ำรำญ กำร

บรรเทำควำมเจ็บป่วย และกำรแสวงหำ

ควำมรู้ แต่อำจท ำให้สิ้นเปลืองและเป็น

อันตรำย 

ช่วงเริ่มต้นสนับสนุนกิจกำร

กำรท่องเที่ยว (พ.ศ. 2475 – 

ก่อนพ.ศ. 2502) 

 รัฐบำล/ 

บทบรรณำธิกำร 

กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมกำรใช้จ่ำยใน

พื้นท่ีที่เดินไปท่องเที่ยว 

ชนชั้นน ำและ

ข้ำรำชกำร/ 

สำรคดีท่องเที่ยว 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรแสวงหำควำมรู้  

(ดวงเนตร์ มีแย้ม, 2544) 

ช่วงหลังกำรก่อตั้งองค์กำร

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

(พ.ศ. 2502 เป็นต้นมำ) 

รัฐบำล/ 

วำรสำร 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรส ำรวจธรรมชำติและ

วัฒนธรรมแปลกถ่ิน เกี่ยวข้องกับกำร

เรียนรู้ และสร้ำงประโยชน์แก่ท้องถิ่น 

(ภิญญพันธ์ุ พจนะลำวัณย์, 2563) 

ชนชั้นกลำง-นักเขียน

สำรคดี/ 

สำรคดีท่องเที่ยว 

กำรท่องเที่ยวเป็นกำรเพิ่มพูนประสบกำรณ์

ที่แปลกใหม่ (ดวงเนตร์ มีแย้ม, 2542) 

ช่วงหลังทศวรรษ 2540 ชนชั้นกลำง-นักเขียน

สำรคดี/สำรคดี

ท่องเที่ยว 

กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในกำรน ำเสนอ

ทรรศนะเชิงปรัชญำเกี่ยวแก่ชีวิตและโลก 

(กันยำรัตน์ ผ่องสุข, 2553; อรสุธี ชัยทอง

ศร,ี 2558) 

ชนชั้นกลำง-บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยว/ 

บล็อกท่ีมีตัวบท

หลำกหลำยและ

ผสมผสำน 

กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจที่ต้องบรรลุเพื่อให้

ได้ประสบกำรณ์ท่ีคุ้มค่ำ อันเกี่ยวข้องกับ

กำรพักผ่อน ควำมสุข และควำมพิเศษ แม้

กำรท่องเที่ยวจะมีควำมเสี่ยงแต่ก็ไม่ใช่เรื่อง

ยำก เพรำะมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเป็น 

“มิตร” ที่คอยช่วยเหลือแนะน ำสำมำรถ

คำดหวังผลได้ 
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7.2.4 กำรเปรียบเทียบวำทกรรมกำรท่องเที่ยวกับวำทกรรมอื่นของไทย 

จำกกำรทบทวนวรรณกรรมที่ศึกษำตำมแนววำทกรรมวิเครำะห์เชิงวิพำกษ์ ท ำให้เห็นว่ำ  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะร่วมกันกับวำทกรรม

อ่ืน ได้แก่ วำทกรรมโฆษณำสุขภำพและควำมงำม (Phakdeephasook, 2009) วำทกรรมกำร

พยำกรณ์ดวงชะตำ (ชนกพร พัวพัฒนกุล , 2558) วำทกรรมกำรแนะน ำแนวทำงกำรด ำเนินชีวิต 

(Phakdeephasook, 2016) วำทกรรมแนะน ำวิธีกำรเลี้ยงลูกโดยแพทย์ผู้เชี่ยวชำญ (นิธิชญำ ใจเย็น , 

2563) ดังจะเห็นได้ในตำรำง 

ตาราง 27 เปรียบเทียบวาทกรรมต่างประเภทที่มีลักษณะเป็นวาทกรรมผู้เชี่ยวชาญ 

วำทกรรม ลักษณะกำรนิยำมควำมหมำย ผู้นิยำมวำทกรรมและบทบำท 

วำทกรรมโฆษณำสุขภำพและ

ควำมงำม 

คุณลักษณะอันพึงประสงค์ของ

ผู้หญิง และกำรท ำให้ลักษณะ

ทำงธรรมชำติบำงประกำรเป็น

ปัญหำที่ต้องแก้ไข 

โฆษณำสุขภำพและควำมงำม 

ผลิตภัณฑ์ที่โฆษณำจะช่วยขจัด

ปัญหำและพำไปสู่กำรเป็น

ผู้หญิงที่พึงประสงค์ 

วำทกรรมกำรพยำกรณ์ดวง

ชะตำ 

ชีวิตที่พึงประสงค์ สังคมในอุดม

คติและสมำชิกท่ีพึงประสงค์ 

และแบบแผนควำมสัมพันธ์ของ

คนในสังคม 

หมอดู หำกผู้รับกำรพยำกรณ์

ยอมรับอ ำนำจของโชคชะตำ

และเชื่อค ำพยำกรณ์ ผู้รับกำร

พยำกรณ์ก็จะสำมำรถรับมือกับ

ปัญหำบำงประกำรในชีวิตได้ 

วำทกรรมกำรแนะน ำแนว

ทำงกำรด ำเนินชีวิต 

ชีวิตที่พึงประสงค์ หนังสือฮำวทู ผู้อ่ำนจะทรำบ

เคล็ดลับเกี่ยวแก่กำรพัฒนำชีวิต 

เพื่อบรรลุเป้ำหมำยกำรมีชีวิตที่

พึงประสงค์ 

วำทกรรมแนะน ำวิธีกำรเลี้ยงลูก

โดยแพทย์ผู้เชี่ยวชำญเฉพำะ

ทำง 

กำรเลี้ยงลูกที่พึงประสงค์ กำร

ก ำหนดแบบแผนควำมสัมพันธ์

ของบุคคลในครอบครัว และ

สมำชิกท่ีพึงประสงค์ของสังคม 

แพทย์ผู้เชี่ยวชำญเฉพำะทำง 

หำกผู้รับสำรเห็นแพทย์กลุ่มนี้

เป็นแหล่งควำมรู้ที่ถูกต้อง 

เชื่อถือได้ และหวังดี ผู้รับสำรก็

จะเรียนรู้และปฏิบัติตำมเพื่อ

เป็นพ่อแม่หรือผู้ปกครองที่พึง

ประสงค์ 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว หำกผู้
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วำทกรรม ลักษณะกำรนิยำมควำมหมำย ผู้นิยำมวำทกรรมและบทบำท 

ท่องเที่ยวต้องกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยว จะต้องปฏิบัติ

ค ำแนะน ำของบล็อกเกอร์

ท่องเที่ยว เพื่อจะได้

ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่คุ้มค่ำ

และไม่มีควำมเสี่ยง 

 

จะเห็นได้ว่ำ วำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยมีลักษณะร่วมกัน

กับวำทกรรมอ่ืนที่น่ำสนใจ 2 ประกำร ประกำรแรก วำทกรรรมเหล่ำนี้ล้วนแล้วแต่พยำยำมนิยำม

ลักษณะอันพึงประสงค์ของสิ่งต่ำง ๆ เพื่อเป็นเป้ำหมำยของผู้ที่ยอมรับวำทกรรมนั้น ๆ ประกำรที่สอง 

วำทกรรมเหล่ำนี้พยำยำมน ำเสนอให้เห็นถึงควำมส ำคัญของผู้เชี่ยวชำญที่จะช่วยผู้ที่ยอมรับวำทกรรม

บรรลุเป้ำหมำยที่(ถูก)ตั้งไว้ 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวมีลักษณะแตกต่ำงไปจำกวำทกรรมอ่ืนที่น ำมำเปรียบเทียบ คือ  

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวไม่ได้เสนอชุดควำมคิดที่เกี่ยวข้องกับกำรนิยำมลักษณะอันพึงประสงค์ของ

สมำชิกในสังคมและกำรก ำหนดแบบแผนควำมสัมพันธ์ของคนในสังคม หำกแต่เน้นกำรบรรลุภำรกิจ

ท่องเที่ยวเพื่อให้ได้ประสบกำรณ์ท่องเที่ยวที่พึงประสงค์เป็นส ำคัญ ทั้งนี้ อำจตั้งเป็นข้อสังเกตได้ว่ำ 

วำทกรรมกำรท่องเที่ยวเน้นกำรควำมปัจเจกของบุคคลเป็นหลัก 

 

7.3 ข้อเสนอแนะ 

จำกกำรศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในงำนเขียนของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวชำวไทยท ำให้

พบว่ำ เงื่อนไขทำงเศรษฐกิจมีผลกระทบอย่ำงมำกต่อกำรวิพำกษ์วิจำรณ์ กำรประเมินค่ำ และกำร

เรียกร้องสิทธิของผู้บริโภค บล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้กลืนกลำยเป็นส่วนหนึ่งของภำคผลิตใน

อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว กำรแสวงหำแนวทำงหรือกลไกจำกภำครัฐและภำคประชำชนอำจช่วยให้

สิทธิของผู้บริโภคมีมำกขึ้น และทั้งบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้บริโภคเองก็ควรตระหนักถึงพื้นที่ในกำร

เรียกร้องสิทธิของผู้บริโภคให้สมดุลย่ิงขึ้น 

งำนวิจัยเกี่ยวแก่วำทกรรมกำรท่องเที่ยวยังมีประเด็นที่ควรศึกษำอีกมำก โดยเฉพำะ

กำรศึกษำวำทกรรมกำรท่องเที่ยวในตัวบทของภำครัฐ และกำรศึกษำวำทกรรมและกำรปฏิสัมพันธ์ใน

ปริจเฉทกำรแสดงควำมคิดเห็นที่เกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวในช่องทำงสำธำรณะ เช่น กูเกิลรีวิว (Google 

Review) คอมเม้นต์ในเฟซบุ๊กแฟนเพจและช่องยูทูบท่องเที่ยว 
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กำรศึกษำครั้งนี้ได้ช่วยท ำให้ว่ำ ภำษำมีส่วนส ำคัญย่ิงในกำรประกอบสร้ำงควำมคิดหรือ

ควำมหมำยเกี่ยวแก่กำรท่องเที่ยว ตลอดจนประกอบสร้ำงอัตลักษณ์ของบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวและผู้

ท่องเที่ยว ภำษำยังท ำหน้ำที่แสดงร่องรอยควำมสัมพันธ์ของ/ระหว่ำงสถำบันที่มีผลต่อกำรท่องเที่ยว 

วำทกรรมท่องเที่ยวที่พบในกำรวิจัยครั้งนี้เป็นวำทกรรมกำรท่องเที่ยวที่ประกอบสร้ำงขึ้นจำกควำมรู้ 

ควำมเข้ำใจของคนธรรมดำทั่วไป วำทกรรมกรรมดังกล่ำวเน้นประสบกำรณ์ท่องเที่ยวเชิงบวก กระนั้น

ก็ยังแสดงลักษณะของกำรก ำกับและก ำหนดควำมคิดอย่ำงชัดเจน โดยท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นภำรกิจ

ที่ต้องบรรลุ ทั้งนี้เป็นเพรำะบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวได้เข้ำมำมีบทบำทอย่ำงมำกใภำคอุตสำหกรรมกำร

ท่องเที่ยวของไทย 

ข้อค้นพบในกำรศึกษำครั้งนี้จะช่วยให้เกิดควำมรู้เท่ำทันวำทกรรมในปริบทของกำรท่องเที่ยว

และปริบทของชีวิตประจ ำวัน และอำจน ำไปสู่กำรทบทวนควำมหมำยของท่องเที่ยวและบทบำทของ  

บล็อกเกอร์ในวงวิชำกำรด้ำนภำษำกับสังคมและท่องเที่ยวศึกษำ ตลอดจนภำคอุตสำหกรรมกำร

ท่องเที่ยวและวงสังคมทั่วไป 
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https://baagklong.com/2016/10/217/
https://baagklong.com/2017/02/nanirand/
https://baagklong.com/2017/08/winter-cr/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2018/07/escape-khaoyai-%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%9a%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%a7%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a2-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
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https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/02/%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-unionpay/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/03/%e0%b8%9a%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%8b%e0%b8%a1-%e0%b8%88-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87/
https://baagklong.com/2019/05/glam-habitat-hotel/
https://baagklong.com/2019/05/glam-habitat-hotel/
https://baagklong.com/2019/10/japan-day-23-takayama-shirakawa-go/
https://baagklong.com/2019/10/japan-day-23-takayama-shirakawa-go/
https://baagklong.com/2019/12/2-%e0%b8%a3%e0%b8%aa-2-%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
https://baagklong.com/2019/12/2-%e0%b8%a3%e0%b8%aa-2-%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
https://baagklong.com/2019/12/2-%e0%b8%a3%e0%b8%aa-2-%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
https://baagklong.com/2019/12/2-%e0%b8%a3%e0%b8%aa-2-%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
https://baagklong.com/2019/12/2-%e0%b8%a3%e0%b8%aa-2-%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
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https://www.jatiewpainai.com/2019/07/28/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-oita-kumamoto-miyazaki-fukuoka/
https://www.jatiewpainai.com/2019/07/28/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-oita-kumamoto-miyazaki-fukuoka/
https://www.jatiewpainai.com/2019/07/28/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-oita-kumamoto-miyazaki-fukuoka/
https://www.jatiewpainai.com/2019/07/28/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-oita-kumamoto-miyazaki-fukuoka/
https://www.jatiewpainai.com/2019/07/28/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-oita-kumamoto-miyazaki-fukuoka/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2019/11/13/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-top-12-things-to-do-in-taiwan-for-first-time-visitors/
https://www.jatiewpainai.com/2020/02/24/33668/
https://www.jatiewpainai.com/2020/02/24/33668/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
https://www.jatiewpainai.com/2020/11/17/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-the-perfect-3-days-in-phuket-itinerary-cocomax-100/
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https://paikondieow.com/kohkham-sattahip/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%9e%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab/
https://paikondieow.com/maekampong/
https://paikondieow.com/%e0%b8%93-%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2/
https://paikondieow.com/%e0%b8%93-%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2/
https://paikondieow.com/%e0%b8%93-%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2/
https://paikondieow.com/%e0%b8%93-%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2/
https://paikondieow.com/%e0%b8%93-%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2/
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https://www.lapakteaw.com/ubon-rat-cha-tha-nee/
https://www.lapakteaw.com/ubon-rat-cha-tha-nee/
https://www.lapakteaw.com/manila-and-tagaytay-in-philippines/
https://www.lapakteaw.com/manila-and-tagaytay-in-philippines/
https://www.lapakteaw.com/kularb-dok-mai/
https://www.lapakteaw.com/baan-kungkang-de-pai-resort/
https://www.lapakteaw.com/baan-kungkang-de-pai-resort/
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https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/20-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%96%e0%b9%88/
https://www.lapakteaw.com/vivo-s1-pro-x-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7/
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https://www.lapakteaw.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%93%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
https://www.lapakteaw.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%93%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5/
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https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%81-%e0%b8%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ae/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%81-%e0%b8%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ae/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%81-%e0%b8%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ae/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%81-%e0%b8%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ae/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%81-%e0%b8%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ae/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%9a%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b8%e0%b8%94/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%9a%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b8%e0%b8%94/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%9a%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b8%e0%b8%94/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%9a%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9c%e0%b8%b8%e0%b8%94/
https://www.konlongtang.com/%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%81-%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%89/
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https://www.konlongtang.com/the-garrison-bangkok-english-bar/
https://www.konlongtang.com/the-garrison-bangkok-english-bar/
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https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97/
https://www.konlongtang.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b9%86-%e0%b9%81%e0%b8%95/
https://www.konlongtang.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b9%86-%e0%b9%81%e0%b8%95/
https://www.konlongtang.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b9%86-%e0%b9%81%e0%b8%95/
https://www.konlongtang.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b9%86-%e0%b9%81%e0%b8%95/
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https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
14

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

สุด
ทิศ

บูร
พำ

 
%

e0
%

b8
%

a3
-%

e0
%

b8
%

b2
-%

e0
%

b8
%

94
-2

-

%
e0

%
b8

%
a7

%
e0

%
b8

%
b1

%
e0

%
b8

%
99

-1
-

%
e0

%
b8

%
84

%
e0

%
b8

%
b7

%
e0

%
b8

%
99

-

%
e0

%
b8

%
a5

%
e0

%
b8

%
a1

%
e0

%
b8

%
9e

%
e0

%

b8
%

b1
%

e0
%

b8
%

94
%

e0
%

b8
%

a5
%

e0
%

b8
%

a

1%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
9e

-%
e0

%
b9

%
80

/  

 7.
 

บล็
อก

เก
อร
์: แ

ฟน
พำ

เท่ี
ยว
 / 

M
y 

Li
fe

 M
y 

Tr
av

el
 

 
ชื่อ

บัญ
ชีแ

ฟน
เพ
จเ
ฟซ

บุ๊ก
: @

M
yL

ife
M

yT
ra

ve
ls 

 
เว็
บบ

ล็อ
ก:

 m
yl

ife
m

yt
ra

ve
ls.

co
m

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

7/
1 

15
 แ
ลน

ด์ม
ำร
์คใ
นอ

ังก
ฤษ

 ค
วร
ค่ำ
แก

่กำ
รเ
ช็ค

อิน
 

19
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

2 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/1
5-

lan
dm

ar
k-

in
-e

ng
lan

d/
  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
2 

To
ky

o 
คร
ี่งว
ันก

็เท
ี่ยว
ได

 ้
31

 ม
กร
ำค
ม 

25
61

 

[2
01

8]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/t

ok
yo

-

%
e0

%
b8

%
84

%
e0

%
b8

%
a3

%
e0

%
b8

%
b6

%
e0

%

b9
%

88
%

e0
%

b8
%

87
%

e0
%

b8
%

a7
%

e0
%

b8
%

b

1%
e0

%
b8

%
99

%
e0

%
b8

%
81

%
e0

%
b9

%
87

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%

88
%

e0
%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%

a7
%

e0
%

b9
%

84
%

e0

%
b8

%
94

%
e0

%
b9

%
89

/  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.konlongtang.com/%e0%b8%95-%e0%b8%a3-%e0%b8%b2-%e0%b8%94-2-%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99-1-%e0%b8%84%e0%b8%b7%e0%b8%99-%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9e-%e0%b9%80/
https://www.mylifemytravels.com/15-landmark-in-england/
https://www.mylifemytravels.com/15-landmark-in-england/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/
https://www.mylifemytravels.com/tokyo-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
15

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

7/
3 

เท
ี่ยว
เช
ียง
ให
ม่ 
แม

่แจ
ม่ 

19
 ก
ันย

ำย
น 

25
58

 

[2
01

5]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/%

e0
%

b9
%

8

0%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%
b8

%
a2

%
e0

%
b8

%
a7

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%

8a
%

e0
%

b8
%

b5
%

e0
%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%

87
%

e0

%
b9

%
83

%
e0

%
b8

%
ab

%
e0

%
b8

%
a1

%
e0

%
b9

%

88
-

%
e0

%
b9

%
81

%
e0

%
b8

%
a1

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%

b9
%

81
%

e0
%

b8
%

88
%

e0
%

b9
%

88
%

e0
%

b8
%

a1

/  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
4 

In
 L

ov
es

 a
t “

ชุม
พร

” 
ปล

ำย
ทำ
งท
ี่ฉัน

ต้ัง
ใจ

 
29

 ก
ันย

ำย
น 

25
58

 

[2
01

5]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/in

-lo
ve

s-a
t-

%
e0

%
b8

%
8a

%
e0

%
b8

%
b8

%
e0

%
b8

%
a1

%
e0

%

b8
%

9e
%

e0
%

b8
%

a3
-

%
e0

%
b8

%
9b

%
e0

%
b8

%
a5

%
e0

%
b8

%
b2

%
e0

%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%

97
%

e0
%

b8
%

b2
%

e0
%

b8
%

8

7%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%
b8

%
89

%
e0

%
b8

%
b1

%
e0

%
b8

%
99

%
e0

%
b8

%

95
%

e0
%

b8
%

b1
-2

/  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
5 

ชิค
ๆ 
คูล

ๆ 
ล่อ

งเร
ือใ
บส

ุดห
รู 
ปำ

ร์ต
ี้สุด

เจ
๋ง 
กับ

 

An
da

m
an

pa
ss

io
n 

30
 พ
ฤษ

ภำ
คม

 2
55

9 

[2
01

6]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/%

e0
%

b8
%

8

a%
e0

%
b8

%
b4

%
e0

%
b8

%
84

%
e0

%
b9

%
86

-

%
e0

%
b8

%
84

%
e0

%
b8

%
b9

%
e0

%
b8

%
a5

%
e0

%

b9
%

86
-

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b9%81%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%81%e0%b8%88%e0%b9%88%e0%b8%a1/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/in-loves-at-%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%89%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1-2/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
16

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

%
e0

%
b8

%
a5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%
b8

%
ad

%
e0

%

b8
%

87
%

e0
%

b9
%

80
%

e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

b

7%
e0

%
b8

%
ad

%
e0

%
b9

%
83

%
e0

%
b8

%
9a

%
e0

%
b8

%
aa

%
e0

%
b8

%
b8

%
e0

%
b8

%
94

%
e0

%
b8

%

ab
/  

7/
6 

พัง
งำ
 1

2 
จุด

เช
็คอ

ิน 
7 
ที่เ
ท่ีย

ว 
5 
ที่กิ

น 
ไม
่ง้อ
ทะ

เล
 

15
 ม
ิถุน

ำย
น 

25
65

 

[2
02

2]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/1

2-
7-

5/
  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
7 

เก
ำะ
พพี

ี ..
. เ
ด็ด

ไม
่ใช่
เล
่น 

1 
กัน

ยำ
ยน

 2
56

0 

[2
01

7]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/p

hi
-p

hi
-

isl
an

d/
  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
8 

รีว
ิวถ
ลำ
งม
ณ
ีคร
ำม
 ส
ถำ
นท่ี

ท่อ
งเท

ี่ยว
ภูเ
ก็ต

 
18

 ตุ
ลำ
คม

 2
56

1 

[2
01

8]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/t

ha
lan

g-

m
an

ee
kr

am
/  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
9 

10
 ท
ี่พัก

ภูเ
ก็ต

 ดี
ไซ
น์ส

วย
 ว
ิวป

ัง 
ถูก

ใจ
สำ
ย 

In
st

ag
ra

m
ab

le
 

18
 ก
ันย

ำย
น 

25
62

 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/1

0-

%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%

b8
%

9e
%

e0
%

b8
%

b1
%

e0
%

b8
%

81
%

e0
%

b8
%

a

0%
e0

%
b8

%
b9

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
81

%
e0

%
b9

%
87

%
e0

%
b8

%
95

-

%
e0

%
b8

%
94

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
84

%
e0

%

b8
%

8b
%

e0
%

b8
%

99
%

e0
%

b9
%

8c
%

e0
%

b8
%

aa

%
e0

%
b8

%
a7

%
e0

%
b8

%
a2

/  

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

7/
10

 
เก
ำะ
ไข
่ ภู
เก
็ต 

28
 พ
ฤศ

จิก
ำย
น 

25
63

 

[2
02

0]
 

ht
tp

s:/
/w

ww
.m

yli
fe

m
yt

ra
ve

ls.
co

m
/%

e0
%

b9
%
8

0%
e0
%

b8
%
81
%

e0
%

b8
%

b2
%

e0
%

b8
%

b0
%

e0

24
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b8%84%e0%b9%86-%e0%b8%84%e0%b8%b9%e0%b8%a5%e0%b9%86-%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%83%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%ab/
https://www.mylifemytravels.com/12-7-5/
https://www.mylifemytravels.com/phi-phi-island/
https://www.mylifemytravels.com/phi-phi-island/
https://www.mylifemytravels.com/thalang-maneekram/
https://www.mylifemytravels.com/thalang-maneekram/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/10-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%82%e0%b9%88-%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%82%e0%b9%88-%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
17

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

%
b9

%
84
%

e0
%

b8
%
82
%

e0
%

b9
%
88

-

%
e0
%

b8
%

a0
%

e0
%

b8
%

b9
%

e0
%

b9
%
80
%

e0
%

b8
%
81
%

e0
%

b9
%
87
%

e0
%

b8
%
95
/  

 8.
 

บล็
อก

เก
อร
์: บั

นท
ึกค

นข
ี้เท่ี
ยว

 

 
ชื่อ

บัญ
ชีแ

ฟน
เพ
จเ
ฟซ

บุ๊ก
: @

kh
on

kh
ee

tie
w 

 
เว็
บบ

ล็อ
ก:

 k
ho

nk
he

et
ie

w.
co

m
 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

8/
1 

12
 เห

ตุผ
ลท

ี่คว
รต
กห

ลุม
รัก
หน

ุ่มน
กัเ
ดิน

ทำ
ง 

3 
ตุล

ำค
ม 

25
60

 

[2
01

7]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/1
2-

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
ab

%
e0

%
b8

%
95

%
e0

%

b8
%

b8
%

e0
%

b8
%

9c
%

e0
%

b8
%

a5
-

%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%

b8
%

84
%

e0
%

b8
%

a7
%

e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

95

%
e0

%
b8

%
81

%
e0

%
b8

%
ab

%
e0

%
b8

%
a5

%
e0

%

b8
%

b8
%

e0
%

b8
%

a1
%

e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

b

1%
e0

%
b8

%
81

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
2 

17
 H

om
es

ta
ys

 +
 6

 C
af

es
 in

 D
ala

t 
27

 เม
ษำ

ยน
 2

56
1 

[2
01

8]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/1
7-

ho
m

es
ta

ys
-6

-

ca
fe

s-i
n-

da
lat

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
3 

เร
ียน

รู้เ
รื่อ
งก
๊ำซ
พล

ังส
ะอ

ำด
รัก
ษโ์
ลก

 กั
บ 

W
el

ov
e 

PT
T 

on
 

to
ur

 e
p4

0 

23
 ธ
ันว

ำค
ม 

25
61

 

[2
01

8]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/%
e0
%

b9
%
80
%

e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

b5
%

e0
%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%
9

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%82%e0%b9%88-%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%82%e0%b9%88-%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95/
https://www.mylifemytravels.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%82%e0%b9%88-%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/12-%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b8%9c%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://khonkheetiew.com/17-homestays-6-cafes-in-dalat/
https://khonkheetiew.com/17-homestays-6-cafes-in-dalat/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
18

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

9%
e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

b9
%

e0
%

b9
%
89
%

e0

%
b9

%
80
%

e0
%

b8
%

a3
%

e0
%

b8
%

b7
%

e0
%

b9
%

88
%

e0
%

b8
%

ad
%

e0
%

b8
%
87
%

e0
%

b8
%
81
%

e0

%
b9

%
8a

%
e0
%

b8
%

b2
%

e0
%

b8
%
8b

%
e0
%

b8
%

9e
%

e0
%

b8
%

a5
%

e0
%

b8
%

b1
%

e0
%

b8
%
87
/  

8/
4 

Th
e 

Ga
lle

ry
 K

ha
o 

Ya
i H

ot
el

 a
nd

 R
es

id
en

ce
 

11
 ธ
ันว

ำค
ม 

25
62

 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/t
he

ga
lle

ry
kh

ao
ya

i/ 
 

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
5 

รีว
ิวท่ี

เท
ี่ยว
 : 

35
 ส
ถำ
นท

ี่ขับ
รถ
เท
ีย่ว
ใก
ล้ก

รุง
 

19
 เม

ษำ
ยน

 2
56

3 

[2
02

0]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/%
e0

%
b8

%
a3

%
e0

%

b8
%

b5
%

e0
%

b8
%

a7
%

e0
%

b8
%

b4
%

e0
%

b8
%

a

7%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%
88

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b9

%

88
%

e0
%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%

a7
-3

5-

%
e0

%
b8

%
aa

%
e0

%
b8

%
96

%
e0

%
b8

%
b2

%
e0

%

b8
%

99
%

e0
%

b8
%

97
%

e0
%

b8
%

b5
%

e0
%

b9
%

8

8/
  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
6 

รีว
ิวภ

ูเก
็ต 

: 1
3 
สถ

ำน
ที่เ
ท่ีย

วอ
ย่ำ
งห
รู 
กิน

อย
่ำง
เห
ลือ

 
24

 ส
ิงห
ำค
ม 

25
63

 

[2
02

0]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/%
e0

%
b8

%
a3

%
e0

%

b8
%

b5
%

e0
%

b8
%

a7
%

e0
%

b8
%

b4
%

e0
%

b8
%

a

7%
e0

%
b8

%
a0

%
e0

%
b8

%
b9

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
81

%
e0

%
b9

%
87

%
e0

%
b8

%
95

-1
0-

%
e0

%
b8

%
aa

%
e0

%
b8

%
96

%
e0

%
b8

%
b2

%
e0

%

b8
%

99
%

e0
%

b8
%

97
%

e0
%

b8
%

b5
%

e0
%

b9
%

8

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%b2%e0%b8%8b%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87/
https://khonkheetiew.com/thegallerykhaoyai/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%a2%e0%b8%a7-35-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
19

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

8%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
97

%
e0

%
b8

%
b5

/  

8/
7 

ทีพ่
ักส

ุรำ
ษฎ

ร์ธ
ำน

ี : 
Ca

lig
o 

Re
so

rt 
สำ
ยห

มอ
กแ

ห่ง
เข
ื่อน

รัช
ชป

ระ
ภำ
 ส
รุำ
ษฎ

รธ์
ำน

 ี

20
 ก
ุมภ

ำพ
ันธ

์ 2
56

4 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/c
ali

go
re

so
rt/

  
29

 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
8 

รีว
ิวค
ำเ
ฟ่ 

: T
he

 V
illa

ge
 F

ar
m

 T
o 

Ca
fe

’ ก
ำญ

จน
บุร

 ี
5 
เม
ษำ

ยน
 2

56
4 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/t
he

-v
illa

ge
-fa

rm
-to

-

ca
fe

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
9 

รีว
ิวท่ี

พัก
 : 

Le
 M

in
ie

ra
 P

oo
l V

illa
s P

at
ta

ya
 ห
รูห

รำ
ด้ว
ยส

ระ

ว่ำ
ยน

 ้ำส
่วน

ตัว
ใน
ห้อ

งน
อน

 

5 
กร
กฎ

ำค
ม 

25
64

 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/la
m

in
ie

ra
/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

8/
10

 
รีว
ิวก
ำญ

จน
บุร

ี : 
ต้ัง
แค

มป
ร์ิม
น ้ำ

แค
ว 
จิบ

กำ
แฟ

 แ
ลร
ถไ
ฟ 

‘บ
้ำน

ริม
แค

วแ
พร

ิมน
 ้ำ’
 จ
.ก
ำญ

จน
บุร

 ี

26
 ก
ันย

ำย
น 

25
64

 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/k

ho
nk

he
et

ie
w.

co
m

/b
an

rim
kw

ae
/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

 9.
 

บล็
อก

เก
อร
์: ว
ิ ศ
 ว
 ะ
 พ
 ำ
 เ 
ท่ี 
ย 
ว 

 
ชื่อ

บัญ
ชีแ

ฟน
เพ
จเ
ฟซ

บุ๊ก
: @

W
id

sa
wa

ph
at

ie
w 

 
เว็
บบ

ล็อ
ก:

 w
id

sa
wa

.co
m

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

9/
1 

(ร
ีวิว
น่ำ
น)
 | 

15
 ท
ี่พัก

 “
น่ำ
น”

 ส
ุดก

รีน
วิว
สุด

ปัง
 ร
ำค
ำส
ุดคุ้

ม!
!! 

8 
มิถ

ุนำ
ยน

 2
56

4 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2
02
1/
06
/0
8/
15

-re
so

rt-

ho
m

es
ta

y-
na

n-
th

ail
an

d/
  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
2 

(ร
ีวิว
กร
ุงเท

พฯ
) |

 4
6 
ชุด

เช
็คอ

ินค
ำเ
ฟ่ 
“ก

รุง
เท
พฯ

” 
ใก
ล้

รถ
ไฟ
ฟ้ำ

 B
TS

 แ
ละ
 M

RT
 

21
 ก
รก
ฎำ
คม

 2
56

2 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

01
9/

07
/2

1/
12

-c
he

ck
in

-

ca
fe

-b
an

gk
ok

-b
ts

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
3 

(ร
ีวิว
เก
ำะ
สีช

ัง) 
| พ

กเ
งิน
 1

00
0 
ไป
เท
ี่ยว
 “
เก
ำะ
สีช

ัง”
 เก

ำะ
ที่ข

ึ้น

ชื่อ
ว่ำ
เป
็นเ
กำ
ะแ
ห่ง
คว
ำม
รัก

 

24
 ก
ุมภ

ำพ
ันธ

์ 2
56

2 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

01
9/

02
/2

4/
re

vie
w-

ko
hs

ich
an

g-
wi

ds
aw

ap
ha

tie
w/

  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

https://khonkheetiew.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-10-%e0%b8%aa%e0%b8%96%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5/
https://khonkheetiew.com/caligoresort/
https://khonkheetiew.com/the-village-farm-to-cafe/
https://khonkheetiew.com/the-village-farm-to-cafe/
https://khonkheetiew.com/laminiera/
https://khonkheetiew.com/banrimkwae/
https://widsawa.com/2021/06/08/15-resort-homestay-nan-thailand/
https://widsawa.com/2021/06/08/15-resort-homestay-nan-thailand/
https://widsawa.com/2019/07/21/12-checkin-cafe-bangkok-bts/
https://widsawa.com/2019/07/21/12-checkin-cafe-bangkok-bts/
https://widsawa.com/2019/02/24/review-kohsichang-widsawaphatiew/
https://widsawa.com/2019/02/24/review-kohsichang-widsawaphatiew/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
20

 

ล ำ
ดับ

 
ชื่อ

เร
ือ่ง

 
วัน

ผลิ
ต 

ตัว
ชี้แ

หล่
งใ
นอ

ินเ
ทอ

ร์เ
น็ต

 (U
RL

) 
วัน

สืบ
ค้น

 

9/
4 

(ร
ีวิว
กร
ะบ

ี่) |
 3

7 
จุด

เช
็คอ

ิน 
“ก

ระ
บี่”

 เท่ี
ยว
 ป
่ำ 
ภูเ
ขำ
 ค
ำเ
ฟ่ 

ทะ
เล
 จ
บไ
ด้ใ
นจ

ังห
วัด
เด
ียว

!!! 

28
 พ
ฤษ

ภำ
คม

 2
56

4 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

02
1/

05
/2

8/
35

-c
he

ck
-in

-

kr
ab

i-t
ha

ila
nd

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
5 

(ร
ีวิว
พัท

ลุง
) |

 1
7 
จุด

เช
็คอ

ิน 
กิน

 เท
ี่ยว
 “
พัท

ลุง
” 
ท่ีไ
ม่ค

วร

พล
ำด

 

9 
สิง
หำ

คม
 2

56
4 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2
01
9/
08
/0
9/

re
vie

w-
17

-

ch
ec

k-
in

-p
ha

tth
alu

ng
/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
6 

(ร
ีวิว
ชล

บุร
ี) |

 2
0 
คำ
เฟ
่ “
บำ

งแ
สน

” 
น่ำ

น่ัง
 ม
ุมถ

่ำย
รูป

ปัง
ท่ีไ
ม่

คว
รพ

ลำ
ด!

!! 

22
 ก
ุมภ

ำพ
ันธ

์ 2
56

3 

[2
02

0]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

02
0/

02
/2

2/
20

-c
af

e-

ba
ng

sa
en

-c
ho

nb
ur

i/ 
 

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
7 

(ร
ีวิว
เชี
ยง
ให
ม่)
 | 

26
 จ
ุดเ
ช็ค

อิน
คำ
เฟ
่ “
เช
ียง
ให
ม่”

 ส
ุดฮ

อต
ที่ไ
ม่

คว
รพ

ลำ
ด!

!! 

20
 ส
ิงห
ำค
ม 

25
64

 

[2
02

1]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

02
1/

08
/2

0/
%

e0
%

b8
%

a

3%
e0

%
b8

%
b5

%
e0

%
b8

%
a7

%
e0

%
b8

%
b4

%
e0

%
b8

%
a7

%
e0

%
b9

%
80

%
e0

%
b8

%
8a

%
e0

%
b8

%

b5
%

e0
%

b8
%

a2
%

e0
%

b8
%

87
%

e0
%

b9
%

83
%

e0

%
b8

%
ab

%
e0

%
b8

%
a1

%
e0

%
b9

%
88

-2
6-

%
e0

%
b8

%
88

%
e0

%
b8

%
b8

%
e0

%
b8

%
94

%
e0

%

b9
%

80
%

e0
%

b8
%

8a
%

e0
%

b9
%

87
%

e0
%

b8
%

84

/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
8 

(ร
ีวิว
น่ำ
น)
 | 
ที่น่ี

น่ำ
น.
..ไ
ง 
“บ

้ำน
ห้ว

ยโ
ทน

” 
หม

ู่บ้ำ
นเ
ล็ก

ๆ 
กล

ำง

หุบ
เข
ำ 
แค่

 2
 ว
ัน 

1 
คืน

 ก
็ไม
่พอ

 

17
 ธ
ันว

ำค
ม 

25
61

 

[2
01

8]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

01
8/

12
/1

7/
re

vie
w-

na
n-

th
ail

an
d-

wi
ds

aw
ap

ha
tie

w/
  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
9 

(ร
ีวิว
ล ำ
ปำ

ง) 
| ห

นีค
วำ
มว
ุ่นว

ำย
ไป
ใช
้ชีว
ิตเ
งีย
บๆ

 ก
ลำ
งห
ุบเ
ขำ
ที่ 

“บ
้ำน

ป้ำ
เห
มี้ย

ง”
 จ
.ล
 ำป

ำง
 

29
 ม
กร
ำค
ม 

25
62

 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2
01
9/
01
/2
9/

re
vie

wl
am

pa

ng
-w

id
sa

wa
/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

9/
10

 
(ร
ีวิว
กำ
ญ
ฯ)
 | 

RI
VE

R 
KW

AI
 R

ES
OT

EL
 (ร
ิเว
อร
์แค

ว 
รีโ
ซเ
ทล

) 

ที่พ
ักร
ีสอ

ร์ท
สุด

หร
ู ร
ำค
ำห

ลัก
พัน

 ร
ิมแ

ม่น
 ้ำแ
คว

 

19
 พ
ฤษ

ภำ
คม

 2
56

2 

[2
01

9]
 

ht
tp

s:/
/w

id
sa

wa
.co

m
/2

01
9/

05
/1

9/
re

vie
w-

ka
nc

ha
na

bu
ri-

riv
er

kw
air

es
ot

el
/  

29
 ตุ
ลำ
คม

 2
56

4 

 

https://widsawa.com/2021/05/28/35-check-in-krabi-thailand/
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https://widsawa.com/2018/12/17/review-nan-thailand-widsawaphatiew/
https://widsawa.com/2018/12/17/review-nan-thailand-widsawaphatiew/
https://widsawa.com/2019/01/29/reviewlampang-widsawa/
https://widsawa.com/2019/01/29/reviewlampang-widsawa/
https://widsawa.com/2019/05/19/review-kanchanaburi-riverkwairesotel/
https://widsawa.com/2019/05/19/review-kanchanaburi-riverkwairesotel/
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http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%87%e0%b8%95-green-season-%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%84%e0%b8%9b/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
http://www.wherever-go.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%b2%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b9%84%e0%b8%a1/
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https://travelkanuman.com/uncategorized/traveloka/
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ชื่อ-สกุล ดนัย  พลอยพลาย 
วัน เดือน ปี เกิด 25 สิงหาคม 2533 
สถานที่เกิด กรุงเทพมหานคร 
วุฒิการศึกษา 2551 - 2555  

อักษรศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย  
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
2555 - 2559  
อักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย  
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
2560 - 2566  
อักษรศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย  
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
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มนุษยศาสตร์ (หน้า 177-200). กรุงเทพฯ: ศยาม.  
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