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บทที่  1 
 

บทนํา 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 

  การสื่อสาร เปนกระบวนการถายทอดสารจากผูสงสารไปยังผูรับสารโดยผานสื่อ  

เพื่อตองการใหผูรับสารเปลีย่นความรู  ทศันคติ  และพฤติกรรม  แตทั้งนี้การเปลีย่นแปลงจะมาก

หรือนอยขึน้อยูกับการเปดรับของผูรับสารดวย  จึงทาํใหการสื่อสารมีอิทธิพลตอระดับบุคคล  ระดับ

สังคมและระดับประเทศ  เพราะบทบาทของการสื่อสารถือเปนปจจยัสําคัญที่ทาํใหระบบในสังคม

ดําเนนิไปได  โดยการสื่อสารเปนสวนประกอบสําคัญของกระบวนการเปลี่ยนแปลงในสังคมในการ

ชี้นํากระบวนการเปลี่ยนแปลง  และสงเสริมความกระตอืรือรนของประชาชนในสงัคม 

 

  ในขณะที่ปจจบุันระบบสังคมมีความรวดเร็ว  ซับซอน  มีการผลิตเทคโนโลยีเพื่อ

อํานวยความสะดวก  และกิจกรรมหลากหลาย  จงึตองมีการปรับเปล่ียนวิถีชวีิตเพื่อใหเขากับ

สังคม  จงึตองมีการสื่อสารเพื่อรับรูถึงกระแสสังคมตลอดเวลา  การสือ่สารผานสื่อมวลชนจึงเขามา

มีบทบาทอยางสําคัญแทนทีก่ารสื่อสารระหวางบุคคล  การสื่อสารแบบเหน็หนาคาตา  และการ

สื่อสารแบบปากตอปาก 

 

  จากการที่ส่ือมวลชนมีลักษณะในการการเสนอขาวสารไดอยางกวางขวาง  โดยมิ

อาจจํากัดจํานวนผูรับสารและสถานที ่  จงึสงผลใหสื่อมวลชนอยูในสถานะที่เปนผูนาํความคิดเหน็  

มีอิทธพิลตอชีวิตความเปนอยู  ตลอดจนความรูสึกนึกคิดของประชาชน  จงึสามารถชักจูงใหเกดิ

การเปลี่ยนแปลงทางดานทศันคติ  ความเชื่อ  พฤตกิรรม  และแบบแผนการดาํรงชีวิตในสังคม  

อาจกลาวไดวาสื่อมวลชนสามารถโนมนาํสังคมดานตางๆ อาทิ อิทธิพลดานพฤตกิรรม  ทัศนคติ

และคานิยม  อารมณ  ศีลธรรมและการสงเสริมสติปญญาแกประชาชนที่อยูรวมกนัในสงัคม 

 

  การนาํเสนอขาวสารผานสื่อมวลชนมีจํานวนมากและมคีวามหลากหลาย  ทั้งใน

ดานดีคือ  การชวยขยายความคิดเหน็จากการเสนอแบบอยางที่ดีและเปนประโยชน  ในดาน

พฤติกรรมของคนในสังคม  การพัฒนาประชาชนและประเทศ เปนตน  ในทางราย  หากสื่อมวลชน

ทําหนาทีท่ี่ไมกอใหเกิดการพัฒนาและละเลยหนาที่ตอสังคม  คาํนงึถึงแตผลประโยชนของตนฝาย



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เดียวก็จะเปนอันตรายตอสังคม  ดังนัน้ในสวนของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาจึงเปนปจจัยพื้นฐาน

ประการหนึ่งของกระบวนการทางสงัคมที่มบีทบาทตอการเปลี่ยนแปลงสังคมในการนาํเสนอ

ขาวสารรวมถงึการตัดสินใจ  และการกระตุนใหประชาชนในสังคมมีการพฒันาตนเองอนัมีผลตอ

การพัฒนาสังคม 

   

  การเผยแพรสนิคาจงึเปนการนําเสนอขาวสารโดยการประกาศ นําเสนอคุณสมบัติ

สินคาผานสื่อเพื่อใหประชาชนไดรับทราบหรือมีความเขาใจถึงหนาทีห่รือประโยชนของสินคา โดย

มุงเนนเพื่อการพาณิชยเพื่อใหสินคาทีท่ําการเผยแพรไดรับความสนใจจากกลุมเปาหมาย  ส่ือจึงมี

ความสาํคัญตอสินคาเปนอยางมาก โดยเฉพาะการใชส่ือมวลชนเปนชองทางการเผยแพร  

เนื่องจากเปนชองทางที่สามารถสื่อสารกระจายไปสูประชาชนไดทกุเพศทุกวยัและทกุอาชีพ

สื่อมวลชนจึงไดรับความนยิมในการเผยแพรสําหรับสินคาทั่วไป   

 

  การโฆษณาเปนการนําเสนอขาวสาร โดยมีวตัถุประสงคทางการสื่อสารเพื่อ

แนะนาํใหผูบริโภครูจักสินคาและบริการเพือ่กระตุน  ชกัจูง  หรือเราใหผูบริโภคเกิดความตองการ

ใชหรืออยากทดลองใชสินคานั้นๆ  การใชถอยคําตางๆ  ในโฆษณาจงึเปนสิง่สําคญัประการหนึง่ที่

จะสื่อความหมายและดึงดดูความสนใจตอผูรับสาร      (มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา, คณะ

มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร, 2548) 

 

  พระราชบัญญตัิคุมครองผูบริโภค  พ.ศ.2522    ใหความหมายวา    “การโฆษณา

เปนการทาํใหขอความปรากฏแกประชาชน  เชน  ลงพมิพในหนงัสือพมิพหรือเอกสารเผยแพร   ติด

กับส่ิงกอสรางหรือส่ิงอื่นที่ประชาชนมองเห็นได  ติดอยูกับเรือ  รถยนต  พาหนะอืน่ที่เปนสาธารณะ  

การแพรเสียงทางวทิย ุ โทรทัศน  การแสดงดวยประการใดๆ  ซึ่งประชาชนสามารถเห็นหรือทราบ

ได”   

 

  จากความหมายของการโฆษณาดังกลาว   สามารถพิจารณารายละเอียดเกี่ยวกับ

การโฆษณาไดวา ส่ิงที่จะโฆษณามทีั้งสนิคาและบริการ  มีการจายคาตอบแทนในการโฆษณาตอง  

ระบุเจาของหรือผูสนับสนนุเพื่อใหเกิดความเชื่อถือในโฆษณา  และการโฆษณาจะไมทําในรูปแบบ  

สวนตัว  แตผานสื่อเพื่อเผยแพรไปยังกลุมคนจํานวนมาก  โดยมีวัตถปุระสงคของการโฆษณา 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

(1) เพื่อบอกใหผูบริโภคทราบวา  มีสินคาหรอืบริการใดบางที่ผูบริโภคอาจจะซื้อ

หามาเปนของตนได  และสนิคาหรือบริการนั้นๆ  มีลักษณะคุณภาพอยางไร  

อาจซื้อไดที่ไหน  เปนตน 

(2) เพื่อจูงใจใหผูบริโภคอยากซือ้หามาไวเปนของตน 

(3) เพื่อชวยในการตัดสินใจในกรณีที่มีสินคาหลายชื่อการคาใหเลือก 

(4) เพื่อเตือนใจวายังมีสินคาและบริการนัน้ๆ อยู 

  การโฆษณาปจจุบันมีอิทธพิลตอพฤติกรรมของผูบริโภคสูงมาก         การวนิิจฉัย

ตัดสินใจของผูบริโภค    มกัมิไดเกิดจากการพิจารณาไตรตรองดวยตนเอง  แตถกูชักจูงไปดวยพลัง

การโหมโฆษณาและเทคนคิการโฆษณาตางๆ รัฐจงึไดมือเขาไปคุมครองผูบริโภค  โดยตราพระราช 

บัญญัติคุมครองผูบริโภค พ.ศ. 2522 ขึ้น        มีผลใชบงคับเมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2522  พระราช 

บัญญัตินี้ใหการคุมครองผูบริโภคไวหลายแบบหลายวิธดีวยกนั     เฉพาะที่เกีย่วกับเร่ืองของการใช

ภาษานั้น มีอยูในมาตรา 22 ซึ่งบัญญัติวา“การโฆษณาจะตองไมใชขอความที่เปนการไมเปนธรรม 

ตอผูบริโภค  หรือใชขอความที่อาจกอใหเกิดผลเสียตอสังคมเปนสวนรวม        ทั้งนี ้ ไมวาขอความ

ดังกลาวนัน้จะเปนขอความทีเ่กี่ยวกับแหลงกําเนิด  สภาพ  คุณภาพ  หรือลักษณะของสินคา  หรือ

บริการ  ตลอดจนสงมอบการจัดหา  หรือการใชสินคาหรือบริการ” 

 

  ขอความดังตอไปนี้  ถือวาเปนขอความที่เปนการไมเปนธรรมตอผูบริโภค    หรือ

เปนขอความทีอ่าจกอใหเกิดผลเสียตอสังคมเปนสวนรวม 

(1) ขอความที่เปนเท็จหรือเกินความจรงิ 
(2) ขอความที่จะกอใหเกิดความเขาใจผิดในสาระสําคัญเกีย่วกับสินคาหรือ

บริการไมวาจะกระทาํโดยใชหรืออางองิรายงานทางวิชาการ  สถิต ิหรือส่ิงใด

ส่ิงหนึ่งอนัไมเปนความจริง  หรือเกินความจริงหรือไมก็ตาม 

(3) ขอความที่เปนการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยออมใหมกีารกระทาํผิดกฎหมาย
หรือศีลธรรม  หรือนําไปสูความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาต ิ

(4) ขอความที่จะทําใหเกิดความแตกแยก  หรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู

ประชาชน 

(5) ขอความอยางอื่นตามที่กาํหนดในกฎกระทรวง 
ขอความที่ใชในการโฆษณาที่บุคคลทั่วไปสามารถรูไดวา  เปนขอความที่ไมอาจ 

เปนจริงไดโดยแนแท  ไมเปนขอความที่ตองหามในการโฆษณาตาม (1) 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สินคาทางเพศเปนสินคาประเภทหนึ่งที่มีการเผยแพรผานทางสื่อมวลชน       ทัง้นี ้

สินคาทางเพศจะเกี่ยวของกบัการบําบัด บํารุง หรือเสริมสรางทางเพศสาํหรบับุคคลที่มีความ

จําเปนตองไดรับการรักษาหรือเยียวยา โดยแบงออกได 3 ประเภท คอื ผลิตภัณฑหรือบริการทีม่ี

วัตถุประสงคเพื่อการสนองตอบเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  สถานภาพทางเพศ  และความพึง

พอใจทางเพศ สินคาทางเพศจงึมิใชสินคาที่มีความเหมาะสมสาํหรับบุคคลทกุเพศทุกวยัหรอื

สําหรับบุคคลโดยทัว่ไป แตจะมคีวามเหมาะสมสําหรับผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายที่มีความ

จําเปนตองใชสินคาทางเพศเทานัน้  โดยผูบริโภคจะตองมีความเขาใจตอสินคาทางเพศที่นาํเสนอ

เพื่อมิใหเกิดผลกระทบจากการใชสินคาทางเพศเหลานี ้ แตเนื่องจากปจจุบันไดมีการเผยแพรสินคา

ทางเพศอยางแพรหลายผานชองทางสื่อมวลชน โดยเฉพาะประเภทสื่อส่ิงพมิพที่สามารถเขาถึง

ผูบริโภคไดสะดวก  มีวางเผยแพรหรือวางจําหนายอยูทัว่ไป    การนําเสนอสินคาทางเพศจงึสมควร

ที่จะมกีารเฝาระวังเพื่อมิใหเกิดความเสยีหาย หรือผลกระทบตอผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมาย หรือ

บุคคลที่ไมใชกลุมเปาหมายในการที่จะถกูหลอกลวง  หรือนําไปใชอยางไมถูกตองที่เผยแพรผาน

สื่อมวลชนในรปูแบบตางๆ  

 

การศึกษาในครั้งนี้      จึงมุงเนนศึกษานัยของเนื้อหาที่เกีย่วกับสินคาทางเพศทีน่ํา 

เสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เนือ่งจากสื่อมวลชนสามารถกระจายไปสูประชาชนไดงายในทกุเพศทุกวยั

และทุกอาชีพ เพื่อเปนแนวทางในการควบคุมการใชสื่อมวลชนที่กอใหสังคมประสบปญหาใน

ปจจุบันและปองกันปญหาทางสงัคมที่จะมข้ึีนในอนาคต 
 
วัตถุประสงคของการวิจยั 
 

1. เพื่อศึกษาเนื้อหาและการนาํเสนอของสนิคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 
2. เพื่อศึกษาวิธกีารนําเสนอเกีย่วกับสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพมิพ 
3. เพื่อศึกษาถงึความเหมาะสมในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ 
4. เพื่อศึกษาถงึผลกระทบทางสงัคมและมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคา

ทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 
 
ปญหานําการวิจัย 
   

1. สินคาทางเพศที่เผยแพรในสือ่ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2. เนื้อหาเกีย่วกบัสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
3. วิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
4. ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม  

และมีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 

  การวิจยัครั้งนี้  เปนการศึกษาโดยการวิเคราะหเกี่ยวกับการเผยแพรสินคาทางเพศ  

อันไดแก  ผลิตภัณฑหรือบริการ  ในสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศโดยเปดเผย  เปน

การศึกษาวิเคราะหเนื้อหา และวิธีการการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพทีเ่ผยแพรโดยการ

จําหนายหรือแจกจาย หรือทีป่ระชาชนทัว่ไปสามารถเขาถึงไดในชวงระยะเวลา 6 เดือน  ตั้งแตวันที่ 

1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที ่31 ธันวาคม 2549 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. เพื่อเปนการกระตุนใหสังคมไดรับรูและตระหนักถงึผลกระทบทีม่ีตอสังคม
จากการเผยแพรสินคาหรือบริการบางประเภท 

2. เพื่อเปนแนวทางในการกาํหนดมาตรการเพื่อการควบคมุหรือปองกนัการใช
ส่ือส่ิงพิมพทีจ่ะสงผลกระทบตอสังคม 

3. เพื่อเปนแนวทางในการจาํแนกประเภทสนิคาหรือบริการที่มีผลกระทบตอ
สังคม 

 
นิยามศัพท 
  

1. นัยของเนื้อหา  หมายความถึง  ความหมายหรือวัตถุประสงคที่ตองการสื่อถึง

หรือใหเกิดความเขาใจ 

2. การนาํเสนอ หมายความถึง การเผยแพรหรือการประกาศใหแกประชาชน

หรือบุคคลทั่วไปรับทราบดวยขอความ  ถอยคํา  ภาพหรือสัญลักษณ   โดย

เปดเผยตอสาธารณะ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

3. สินคาทางเพศ  หมายความถึง  ผลิตภณัฑหรือบริการที่มีวัตถุประสงคเพื่อ

การสนองตอบเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  สถานภาพทางเพศ  และความพึง

พอใจทางเพศ   

4. สรีระทางกายภาพ หมายความถึง สวนของรางกายภายนอกทีส่ามารถ

มองเหน็ได อาทิ หนาตา ทรวงอก แขน ขา เปนตน 

5. สถานภาพทางเพศ หมายความถงึ การจําแนกความเปนเพศหญิงหรือเพศ 

ชาย หรืออวัยวะเพศ 

6. ความพึงพอใจทางเพศ หมายความถงึ วิถีปฏิบัติในการที่ความสัมพันธทาง

เพศหรือรสนยิมทางเพศ 

7. สื่อส่ิงพิมพ  หมายความถึง  หนงัสือพมิพและนิตยสาร 
8. ความเหมาะสม  หมายความถึง  เกณฑการตัดสินที่ไดรับการยอมรับของ 

กลุมคนในสงัคมเพื่อความสงบสุข  และความเปนระเบียบในสงัคม  อาท ิ 

หลักศีลธรรม  เปนตน 

 

 
 
 
 



บทที่  2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

การศึกษาวิจยัเรื่อง         นัยของเนื้อหาที่เกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อ 

สิ่งพิมพ  ผูวิจยัไดนําแนวคดิ  ทฤษฎี  และงานวจิัยที่เกีย่วของมาศึกษาเพื่อใชเปนแนวทางการวจิัย  

ประกอบดวย 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือ 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือมวลชนกับการพัฒนา 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
4. แนวคิดเกี่ยวกบัปญหาสงัคม 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือมวลชนที่มคีวามรับผิดชอบตอสังคม 

6. แนวคิดเกี่ยวกบัจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 

7. แนวคิดเกี่ยวกบัการวิเคราะหเนื้อหา 

8. แนวคิดเกี่ยวกบัการจําแนกประเภทหนังสอืพิมพและนิตยสาร 
9. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 
1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อ 
 

  การสื่อสารเขามามีสวนในการพัฒนา   ก็เพราะการพฒันาประเทศตามแนวความ 

คิดเดิมไมประสบผล ในระยะแรกเมื่อการศึกษาเรื่องการพัฒนาเปนงานของนกัเศรษฐศาสตรแตผู

เดียว  แบบจาํลองของการพัฒนาประเทศมีลักษณะงายๆ  ไมยุงยากสลับซับซอนเหมือนอยางใน

ปจจุบัน  นักเศรษฐศาสตรสมัยนัน้อธิบายความสัมพนัธระหวางตัวแปรเพยีงไมกี่ตัวที่สามารถ

กําหนดคาเปนตัวเลขได  โดยใชขอสันนษิฐานบางประการเกีย่วกับพฤตกิรรมของมนุษยทีเ่ปนที่

ยอมรับกัน  แตตอมาวิชาที่เกี่ยวกับการพฒันามีความสลับซับซอนพวัพันกับวิชาอื่นมากขึ้น  ทําให

เกิดมีตัวแปรใหมเพิ่มข้ึนเปนจํานวนมาก 

 

  ตัวแปรที่เดิมคิดกันวาเปนปจจัยที่สาํคัญในการพัฒนาประเทศ  ตอมาระยะหนึ่งก็

หมดความสําคัญลงโดยมีตวัแปรใหมเขามาแทน       ตอมาตัวแปรใหมนั้นก็ลดความสําคัญลงเชน 

เดียวกนัเพราะมีตัวแปรตัวใหมกวาเขามาแทนที่ แรกเริม่นักเศรษฐศาสตรคิดวาทรัพยากรธรรมชาติ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เปนกุญแจดอกสําคัญที่จะไขไปสูความมัน่คั่งของประเทศ  ตอมาก็เกิดแนวคิดใหมวาถาสามารถ

รวมทนุหรือหาทนุจํานวนเพยีงพอไดแลว การพัฒนาก็จะเกิดขึ้นเองทกุอยางจะดําเนินไปดวยความ

เรียบรอยตามกระบวนการพฒันาโดยอัตโนมัติ  ตอมาความสามารถในการจัดการเศรษฐกิจ 

(entrepreneurship)  ก็เลยกลายมาเปนตวัแปรที่สําคัญยิ่ง  ดวยแนวคิดใหมที่วาประเทศทีย่ากจน

นั้นมทีนุพอเพยีงอยูแลวที่จะเริ่มพัฒนาตนเองได  เพียงแตถาประเทศเหลานี้จะรูจกัใชทุนที่มีอยาง

เหมาะสม แตตอมาก็มีแนวคิดใหมข้ึนไปอีกวา  ความสามารถในการจัดการทางเศรษฐกิจนัน้  ทุก

ชาติมีอยูเสมอ  แตมักจะดาํเนนิกิจกรรมทางเศรษฐกิจไปในทางที่ผิด   ดวยเหตุนี้นกัวิชาการใน

ดานการพัฒนาจึงมองไปที่ตวัแปรที่ไมใชตัวแปรในทางเศรษฐกิจ  ที่จะมีบทบาทเปนจุดกอหรือ

จุดเริ่มตนในกระบวนการพฒันา  เชนคาํสอนของศาสนาบางประการ  คานยิมทางจริยธรรมและ

วัฒนธรรมและปจจัยที่เกี่ยวกับทัศนคติตางๆ  เชน  “การเอาใจเขามาใสใจเรา”  “แรงกระตุนทีจ่ะ

ทําสิง่ตางๆ ใหบรรลุความสําเร็จ”  และ “จติใจที่จะประหยัด”  เปนตน 

 

  ในบรรดาตัวแปร ตามแนวความคิดใหมของการพฒันาประเทศที่ไมใชตัวแปร

ในทางเศรษฐกิจนี ้  การสื่อสารก็เปนตวัแปรใหมที่สําคัญยิ่งประการหนึง่  นกัทฤษฎีทางการพฒันา

เพิ่งและเริ่มเหน็ความสําคัญของการสื่อสารในฐานะที่เปนปจจัยที่จะชวยในการพฒันาประเทศเมือ่

ไมนานมานี ้

 

  กอนที่จะเขาใจการสื่อสาร  ในฐานะที่เปนตัวแปรที่สําคญัของกระบวนการพัฒนา 

ประเทศ  จงึควรทําความเขาใจกอนวาถงึความหมายของการสื่อสาร  ชองการหรือส่ือ  และการ

สื่อสารคืออะไร 

 
ความหมายของการสื่อสาร 
 

  คําวาการสื่อสาร (Communication)  มีรากศัพทมาจากคําวา  Communis  ซึ่ง

เปนภาษาลาตินและตรงกบัภาษาองักฤษวา Common  หรือภาษาไทยวาความเหมือนกันหรือการ

รวมกัน  ฉะนัน้  เมื่อใดที่เราทาํการสื่อสาร  เมื่อนั้นเรากําลังพยายามสรางความเหมือนกันหรือการ

รวมกันอยูนัน่เอง  

 

  การสื่อสาร หรือ Communication มีนักวชิาการทางนเิทศศาสตรไดให

ความหมายไวหลายทาน  ดงันี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  อริสโตเติล (Aristotle,1960:7)  ใหคําจาํกดัความของการสื่อสารในแงคําวาทศิลป 

(Rhetoric) วา  การสื่อสารคือวิธีการจูงใจที่พงึมทีุกรูปแบบ 

 

  วอเรน  ดับเบิลยู  วีเวอร  (Warren W. Weaver  อางในปรมะ สตะเวทิน, 

2533:28)  คําวาการสื่อสารในที่นีม้ีความหมายกวาง  ครอบคลุมถึงกระบวนการทุกอยางที่จิตใจ

ของคนๆ หนึง่อาจมีผลตอจิตใจของคนอีกคนหนึง่  การสื่อสารจึงไมไดหมายความเพียงการเขียน

และการพูดเทานัน้  หากแตยังรวมไปถงึดนตรี  ภาพ  การแสดงบัลเลต  และพฤติกรรมทกุ

พฤติกรรมของมนุษยอีกดวย 

 

  จอรจ เอ มิลเลอร  (George A. Miller และคณะ  อางในปรมะ สตะเวทนิ, 

2533:29)  การสื่อสาร  หมายถึง  การถายทอดขาวสารจากทีห่นึ่งไปยงัอีกทีห่นึง่ 

 

  คารล ไอ โฮฟแลนด  (Carl I. Hovland  และคณะ  อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 

2533:29)  กลาววา  การสือ่สาร  หมายถึง  กระบวนการที่บุคคล (ผูสงสาร)  สงสิ่งเรา  (โดยปกติ

เปนภาษาพูดหรือภาษาเขยีน)  เพื่อเปลีย่นพฤติกรรมของบุคคลอื่นๆ  (ผูรับสาร) 

 

  เอเวอเรท เอ็ม โรเจอร และ เอฟ ฟลอยด ชเูมคเกอร  (Everett M. Rogers and F. 

Floyd Shoemaker  อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 2533:29)  การสื่อสาร  หมายถงึ  กระบวนการซึ่ง

สารถูกสงจากผูสงสารไปยังผูรับสาร 

 

ชารล  อี  ออสกูด  (Charles E. Osgood อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 2533:29-30) 

ในความหมายโดยทัว่ไปแลว  การสื่อสารเกิดขึ้นเมื่อฝายหนึง่ คือ  ผูสงสารมีอิทธพิลตออีกฝายหนึง่  

คือ  ผูรับสาร  โดยใชสัญญาณตางๆ ซึง่ถูกสงผานสื่อที่เชือ่มระหวางสองฝาย 

 

ปรมะ สตะเวทิน (2533:30)  ใหคําจํากัดความวา   การสื่อสาร  คือ  กระบวนการ 

ของการถายทอดสาร (Message) จากบคุคลฝายหนึ่ง ซึ่งเรียกวา ผูสงสาร (Source) ไปยังบุคคล

อีกฝายหนึง่ ซึง่เรียกวา ผูรับสาร (Receiver) โดยผานสื่อ (Channel) 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  วิลเบอร แชรมม  (Wilbur Schramm อางในพลศาสตรของการสื่อสาร, 2527:78)  

ไดสรุปความหมายของการสือ่สารวาเปนการแพรกระจายสัญญาณ ขาวสาร ซึ่งเปนไปตามพื้นฐาน

แหงความสัมพันธของมนุษย 

 

  ณรงค  สมพงษ (2543:215)   ใหความหมายของการสือ่สารวาเปนกระบวนการที่

ความคิดหรือขาวสารถกูสงจากแหลงขาวสารไปยังผูรับสาร ดวยเจตนาที่จะเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมบางประการของผูรับสาร   การเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจอยูในระดับความรู   ทัศนคติ   

หรือพฤติกรรมก็ได   การสื่อสารจึงมีอิทธิพลตอบุคคล  ครอบครัว  สังคมและสถาบนัตางๆ ใน

สังคมอยางมาก 

 

จากคําจาํกัดความหรือนิยามดังกลาว     จะเห็นไดวาแมจะมีผูใหความหมายของ 

คําวา “การสื่อสาร” แตกตางกนัไป แตทุกคํานยิามหรือคําจํากัดความ จะอยูบนพื้นฐาน

แนวความคิดเดียวกนั กลาวคือ กระบวนการสื่อสารเปนกระบวนการทีผู่สงสาร (source) ถายทอด

หรือสงสาร (message) โดยผานสื่อ (channel) ไปยงัผูรับสาร (receiver) อีกฝายหนึง่   ดังนั้น  

กระบวนการสือ่สารจึงสามารถเขียนเปนแบบจําลองการสื่อสารไดดังนี ้

 
แบบจําลองการสื่อสาร 

 

 
 

ภาพที ่1 แสดงแบบจําลองการสื่อสาร  

 

  จากแบบจําลองการสื่อสารขางตน แสดงใหเห็นถึงองคประกอบหลักของ

กระบวนการสือ่สาร  ไดแก  ผูสงสาร  สาร   สื่อ และผูรับสาร  ซึ่ง เดวิด เค เบอรโล  (David K. 

Berlo,1960:40-65) ไดอธิบายองคประกอบตางๆ รวมถงึปจจัยที่สงผลกระทบตอความแจมชัดใน

การสื่อสาร (The Fidelity of Communication)  ไวดังตอไปนี้ 

ผูสงสาร 
(Source) 

สาร 
(Message) 

สื่อ 
(Channel) 

ผูรับสาร 
(Receiver) 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  1) ผูสงสาร  หมายถึง  บุคคลหรือกลุมบุคคลทีต่องการจะทําการสื่อสาร  

ความคิด  ความรูสึก  ความตองการ  ขาวสารและวัตถุประสงคของตนเอง  ซึ่งผูสงสารอาจเปน

ปจเจกบุคคล  กลุมคน หรือหนวยงาน  องคการ  สถาบนัก็ได  

   
   1.1)  ปจจัยทีส่ําคัญซ่ึงสงผลกระทบตอผูสงสารในการทาํการ 
สื่อสารประกอบไปดวย 

         -  ทกัษะดานการสื่อสารหรือความสามารถในการสื่อสาร หมายถึง   

ความชาํนาญในการสื่อสาร ซึ่งทักษะทีเ่กี่ยวของไดแก การพูดและการเขียนซึ่งเปนทกัษะในการ

เขารหัส  นอกจากนี้  คือ  ทกัษะในการฟงและการอานซึ่งเปนทักษะในการถอดรหัส  ตลอดจน

ทักษะทาง  อวัจนภาษาตางๆ  เชน  ภาษาทาทาง การแสดงออกทางสหีนาและแววตา เปนตน 

             ทักษะตางๆเหลานี้มีผลตอผูสงสาร   คือ       มีผลตอความคิดทีจ่ะ 

ส่ือสารใหเปนไปตามวัตถุประสงคและความตั้งใจของผูสงสาร  และมีผลตอความสามารถในการ

เขารหัส  กลาวคือ โดยทั่วไปภาษามีสวนกําหนดความคิดของมนุษย  วามนุษยนัน้จะคิดเรื่องอะไร  

คิดอยางไร  และคิดหรือไมก็ขึ้นอยูกับความสามารถทางภาษา  เมื่อผูสงสารมทีักษะในการสื่อสาร

ที่ดีก็ยอมใชภาษาในการเขารหัสไดดี  รูจักเลือกใชภาษาไดตรงตามสิ่งที่ตัง้ใจ  ถกูตองชัดเจน  

ถอดรหัสไดงาย  การสื่อสารก็มีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอเร่ืองที่จะสื่อสารและตอผูรับสาร  

             โดยทีท่ศันคติ หมายถึง วิธีการที่บคุคลประเมินสิง่ตางๆ โดยความ 

โนมเอยีงของตนเองเพื่อใหเขาถึงหรือหลีกเลี่ยงสิง่นัน้  ทศันคติของผูสงสารมหีลายประการ   ไดแก  

ทัศนคติตอตนเอง  ทัศนคติตอเร่ืองที่จะสื่อสาร  และทัศนคติตอผูรับสาร 

                ในขณะที่ทัศนคติตอตนเอง   คือ  การประเมนิความเชื่อมัน่ของ

ตนเองวามีความสามารถในการสื่อสารมากนอยเพียงใด   ถาผูสงสารยิ่งมีความเชือ่มั่นมาก  การ

สื่อสารนั้นก็ยิง่มีประสิทธิภาพมาก 

              ทัศนคตติอเร่ืองที่จะสือ่สาร    คือ    การประเมนิความมีคุณคาของ 

หัวขอการสื่อสาร ถาผูสื่อสารเหน็วาหัวขอการสื่อสารนั้นมีคุณคามาก การสื่อสารก็ยิ่งมี

ประสิทธิภาพ 

                      และทัศนคติตอผูรับสาร   คือ   การประเมินผูรับสาร  ซึง่จะมีผลตอ 

พฤติกรรมในการสื่อสารของผูสงสาร  ตอสาร  และตอปฏิกิริยาของผูรับสาร  โดยเฉพาะการจงูใจ 

 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

1.2)  ความรูในเรื่องที่จะสื่อสารและความรูเรื่องกระบวนการ 
สื่อสาร 

         -  ผูสงสารตองมีความรูในเรื่องที่จะสือ่สารเปนอยางดี   เพราะผูสง 

สารที่ไมมีความรูก็ยากที่จะสื่อสารใหเกิดความเขาใจทีถู่กตองได  นอกจากนี้ ผูสงสารตองมีความรู

ในเรื่องกระบวนการสื่อสารดวย คือ รูถงึความสัมพันธและความสาํคัญขององคประกอบตางๆ ของ

การสื่อสาร 
1.3)  ระดับของสังคมและวัฒนธรรม 
         -  ระดับของสังคม  หรือระบบสังคม   เปนตัวกาํหนดพฤติกรรมการ 

ส่ือสาร  เพราะบุคคลขึ้นอยูกับกลุมทางสงัคม  มีตาํแหนง  บทบาท  หนาที่ตามกลุมที่สังกัดอยูและ

จะเปลี่ยนแปลงไปตามสถานการณที่เปลีย่นแปลง 

         -  วัฒนธรรม   หมายถึง   ขนบธรรมเนียม  คานยิม  ความเชื่อทาง 

วัฒนธรรมในแตละสวนซึง่สงผลตอความคิดและพฤติกรรมการสื่อสาร  วัฒนธรรมที่ตางกันยอมสง 

ผลใหการสื่อสารตางกนัดวย 

 

2)  สาร  หมายถึง    ผลผลิตของผูสงสารที่ถายทอดความคิด   ความรูสึก   ความ 

ตองการ  ขาวสารและวัตถุประสงคของผูสงสารเองใหปรากฏในรูปของรหัส  ซึง่อาจจะอยูในรูปของ

ถอยคํา  ตัวอกัษร  สัญลกัษณ  ภาพประกอบ  เปนตน 

 

       องคประกอบของสารซึ่งสงผลตอความสําเร็จในการสื่อสาร  คือ องคประกอบ

และโครงสรางของสาร   ไดแก  
      2.1)  รหัสของสาร    

         -  หมายถึง กลุมของสญัลักษณที่ถกูสรางขึ้นอยางมีความหมายตอ 

บุคคล  ภาษาถือไดวาเปนรหัสสารอยางหนึ่ง  โดยจะตองมีสวนประกอบ คือ  คําศพัทและกระบวน 

การหรือโครงสรางทีท่ําใหเกิดความหมายจากคาํศัพทนั้น   คือ  การสรางความสัมพันธ  เมื่อจะเขา 

รหัสสาร  ผูเขารหัสจะตองตัดสินใจวาจะใชรหัสใด   จะเลือกใชสวนประกอบใด   และจะเลือกสราง

ความสัมพันธดวยวิธีใดในการเขารหัส 
2.2)  เนื้อหาของสาร 
         -  เปนสิง่ที่ผูสงสารเลอืกเพื่อแสดงความคิด     วัตถุประสงค    และ 

ความตั้งใจในการสื่อสาร  โดยมีเนื้อหาสาระเปนสวนประกอบ  และจะตองจัดโครงสรางของเนื้อหา

สาระนัน้เปนประเด็นและเปนลําดับเมื่อจะสื่อสาร 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2.3)  การจัดเรียงสาร 
         -  ไดแก  วธิีการที่ผูสงสารเลือกและจัดเตรียมรหัสสารและเนื้อหา 

ใหเปนไปตามที่ผูสงสารตองการ  ทั้งนี้ ลลีาในการจัดเรียงสารจะแตกตางกนัไปตามผูสงสารแตละ

คน 

 

  3)  สื่อ  หมายถึง  สิ่งทีน่ําหรือถายทอดสารของผูสงสาร   

  เกณฑในการเลือกใชสื่อหรือชองทางการสือ่สาร   มีดังนี ้

-  มีส่ืออะไรใหเลือกใชไดบาง 

-  ตองใชงบประมาณเทาไร 

-  สื่อใดที่ผูสงสารพอใจมากที่สุด 

-  สื่อใดที่มีอิทธิพลมากที่สุด 

-  สื่อใดที่ผูรับสารหรือประชาชนนิยมมากที่สุด 

-  สื่อใดที่เหมาะสมและสอดคลองกับวัตถุประสงคของผูสงสาร  

   มากที่สุด 

-  สื่อใดเหมาะสมและสอดคลองกับเนื้อหาของสารมากที่สุด 

 

  4)  ผูรับสาร  หมายถงึ  บคุคลหรือกลุมบุคคลที่รับสารของผูสงสาร  ซึ่งผูรับสาร

อาจเปนปจเจกบุคคล  กลุมคนหลายคน  หรือหนวยงาน  องคการ  สถาบันก็ได 

 

  ปจจัยของผูรับสารก็มีลักษณะคลายคลึงกับปจจัยของผูสงสาร  ไดแก 
4.1)  ทักษะในการสื่อสาร  หรือ  ความสามารถในการสื่อสาร 
         -  เชนเดียวกับผูสงสาร  ผูรับสารตองมีความสามารถในการสือ่สาร   

โดยเฉพาะอยางยิง่  ทักษะในการเขารหัสซึ่งจะสงผลตอความคิด  และการตีความสารเพื่อใหเขาใจ

สารตรงกับผูสงสาร 
4.2)  ทัศนคติตอตนเอง  ตอสาร  และตอผูสงสาร 
         -  ทัศนคติตอตนเอง  คือ   ถาผูรับสารมีความเชื่อมั่นตอตนเองวาม ี

ความสามารถในการสื่อก็จะยิ่งทําใหการสือ่สารมีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอสาร    คือ   ถาผูรับสารเชื่อมั่นวาเรือ่งทีท่ําการสื่อสาร 

มีคุณคา  การสื่อสารนั้นก็ยิง่มีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอผูสงสาร  คือ   ถาผูรับสารมีความเลือ่มใสและเชื่อถือ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ในตัวผูสงสารมากเทาไรก็ยิง่ทําใหการสื่อสารมีประสิทธิภาพ 
4.3)  ความรูในเนื้อหาของสารและกระบวนการสื่อสาร  
         -  ผูรับสารตองมีความรูเกี่ยวกบัเนื้อหาของสาร และกระบวนการ 

สื่อสารเชนเดยีวกับผูสงสาร 
4.4)  สถานภาพในสังคมและวัฒนธรรม 
         -  เชนเดียวกับผูสงสาร  ผูรับสารตองมีความรูและเขาใจระบบ 

สังคมและวัฒนธรรมเพื่อประสิทธพิลของการสื่อสาร 

   
ชองสารหรือสื่อ 
 

  ในบางครั้งเปนการยากสาํหรับการที่จะชี้ใหเหน็ถงึความแตกตาง ระหวางแหลง

สารและชองสารหรือส่ือที่ถายทอดสาร  แหลงสารหรือส่ือที่ถายทอดสาร  แหลงสารคือบุคคลหรือ

สถาบนัที่เปนแหลงกาํเนิดของสาร  สวนชองสารคือวิธกีารหรือเครื่องมือที่สารไหลจากแหลงสารไป

ยังผูรับสาร  ชองสารเปรียบเสมือนเรือลําเลียงที่ขนถายสินคา (สาร)  จากเรือใหญไปข้ึนฝง 

 

  แชรมม (Schramm)  ชี้ใหเห็นวามีภารกจิบางอยางชองสารชนิดหนึ่งทําไดดีกวา

ชองสารอีกชนดิหนึง่  ดวยเหตุนี้ถามีการใชชองสารทกุประเภทพรอมกนัก็จะใหประโยชนมากที่สุด 

  (W. Schramm, Mass Media and National Development (Stanford : 

Stanford University Press, 1964), p.123.) 

 
1)  ชองสารที่เปนสื่อมวลชน 

  ชองสารทีเ่ปนสื่อสารมวลชนสามารถปฏบิัติภารกิจตางๆ ตอไปนี้ไดดี  คือ 

-  สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมากๆ ไดในเวลาอันรวดเร็ว 

-  สามารถใหความรูและขาวสารไดดี 

-  สามารถนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่ไมฝงรากลกึ 

 
2) ชองสารที่เปนสื่อระหวางบุคคล 
ชองสารทีเ่ปนสื่อระหวางบุคคล        คือ     ชองสารที่เกีย่วของกับการแลกเปลี่ยน 

ขาวสารแบบตวัตอตัวระหวางบุคคลสองคนหรือมากกวาสองคนขึ้นไป                  ชองสารแบบนี้ม ี

ประสิทธิภาพมากกวาชองสารที่เปนสื่อมวลชนในการจูงใจผูรับสารที่มคีวามเฉยเมย  หรือมี

ปฏิกิริยาตอตานสารของผูสงสาร 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ชองสารทีเ่ปนสื่อระหวางบุคคลสามารถปฏิบัติภารกิจตางๆ  ตอไปนี้ไดดี  คือ 

(E.M.. Rogers with F.F. Shoemaker, Communication of Innovations : A Cross-cultural 

Approach (New York : The Free Press, 1971), p.252.) 

 

ตารางที่ 1  แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะชองสารระหวางบุคคลกับมวลชน 

 

ลักษณะ   ชองสารระหวางบุคคล  ชองสารมวลชน 

 

 

การไหลของขาวสาร        มีแนวโนมที่จะเปนแบบยุคลวิถ ี     มีแนวโนมที่จะเปนแบบเอกตัวิถ ี

 

 

ลักษณะของการสื่อสาร  มีลักษณะแบบตัวตอตัว  ไมมีลักษณะแบบตัวตอตัว 

 

ปริมาณของปฏิกิริยาตอบสนอง  สูง    ต่ํา 

ในขณะทีท่ําการสื่อสาร 

 

ความสามารถในการลดกระบวน 

การเลือกในทางจิตวทิยาโดยเฉพาะ สูง    ต่ํา 

อยางยิ่งการเลอืกรับสาร 

 

ความเร็วในการสงสาร       คอนขางชา        คอนขางเรว็ 

ไปยังผูรับสารจํานวนมากๆ 

 

ผลที่อาจเกิดขึ้น             การกอตัวของทัศนคติ            การเปลี่ยนแปลงความรู 

                                     และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 

 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  เพื่อใหการสื่อสารเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  ผูวางแผนการสื่อสารเพื่อการ

พัฒนาจะตองเลือกชองสารโดยคํานงึถงึวัตถุประสงคของการสื่อสาร (เพื่อใหความรูหรือเพื่อจูงใจ)  

เนื้อหาของสารและธรรมชาติของผูรับสาร 
 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อมวลชนกับการพฒันา 
 

ส่ือมวลชน (mass media)  เปนสื่อที่มีอิทธพิลและมีบทบาทสาํคัญตอการพัฒนา 

ประเทศดวย   มีลักษณะเฉพาะที่เอ้ืออํานวยตอการพัฒนาหลายๆ  ประการดวยกัน   เชน  มีความ

กวางไกลในการกระจายไปยังพืน้ที่ตางๆ      มีความรวดเร็วในการถายทอดขาวสารไดอยางถกูตอง  

แมนยําตรงกบัวัตถุประสงคของผูสงสารและมีประสิทธิภาพในการใหความรู          เมื่อนาํลักษณะ

ดังกลาวมาผนวกกับอิทธิพลของการโฆษณาชวนเชื่อของสหรัฐอเมรกิา       ในชวงสงครามระหวาง

สหรัฐอเมริกากับสเปนหรือการโฆษณาชวนเชื่อของรัสเซียในสงครามโลกครั้งหนึ่ง      จงึยิง่ทาํใหมี

บทบาทของสือ่มวลชนมีความโดดเดนมากขึ้น  และหลายฝายก็เชื่อวาการสื่อสารมวลชนมีอิทธพิล

อยางมากตอผูรับสาร 

 
อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 

  ดวยลักษณะของสื่อมวลชน  ทีม่ีความกวางไกลในการครอบคลุมพื้นทีท่ั่วประเทศ

และความรวดเร็วในการเขาถึงประชาชนจาํนวนมาก         ไดภายในเวลาเดียวกนัหรือใกลเคียงกนั  

ประกอบกับการเปดรับและบริโภคสื่อเปนไปอยางกวางขวาง         ตลอดจนการนาํเสนอเรื่องราวที่

รุนแรงผานสื่อมวลชนตางๆ  เพื่อผลประโยชนทางธุรกิจ  จงึทาํใหเกิดกระแสการวิพากษวจิารณ

แสดงความหวงใยตอเด็กๆ  และเยาวชนทีต่กเปนเหยื่อของสื่อดังทีเ่คยปรากฏเปนขาวอยูเนื่องๆ 

 

  สําหรับเรื่องอทิธิพลของสื่อมวลชนนัน้    แคลปเปอร (Klapper, 1960,15-49)  ได

เสนอแนวคิดเกี่ยวกับอิทธพิลของสื่อมวลชนทีม่ีตอพฤตกิรรมของผูรับสารไวดังนี ้

 

1) อิทธิพลของสื่อมวลชนทีม่ีตอประชาชน  ไมใชอิทธพิลโดยตรง      แตเปน 

อิทธิพลโดยออม  เพราะปจจัยตางๆ  ที่กัน้อิทธพิลของสื่อมวลชน  ไดแก 

1.1) ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (Predisposition)  เนื่องจาก 

บุคคลแตละคนจะยึดถือในระบบคุณคา   มีความคิด   ความเชื่อ  และความโนมเอยีงที่จะประพฤติ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ปฏิบัติแบบใดแบบหนึง่อยูกอนแลว  ซึ่งเปนสิ่งที่ไดรับมาจากการเลี้ยงดู  จากสถาบันทางสังคมที่

ตนเปนสมาชกิ  และจากการคบหาสมาคมกับคนอ่ืน  และเมื่อบุคคลนั้นมาสมัผัสและเปดรับ

สื่อมวลชน  กจ็ะนาํเอาทัศนคติ  ความเชื่อ  ระบบคุณคา ฯลฯ  เหลานัน้ติดตัวมาดวย  

1.2)  การเลอืกของผูรับสาร (Selective Process)     โดยทั่วไปบคุคล 

จะเลือก “รับ” สารที่สอดคลองกับทัศนคติ  ความคิดเห็นและความสนใจของตนและจะหลกีเลี่ยง

ไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือขัดแยงกบัความคิดเหน็และความสนใจของตน  ทัง้ยังเลือกทีจ่ะ 

“ตีความ” สารตามความเชือ่และระบบคุณคาที่ตนยึดถือ  และจะเลือกจดจําเฉพาะสิ่งที่สนับสนุน

ทัศนคติและความคิดเห็นของตน 

1.3)  อิทธิพลของบุคคล (Personal Influence)      ในบางครั้งขาวสาร 

จากสื่อมวลชนอาจจะไมไดไปถึงประชาชนเปาหมายโดยทนัท ี แตจะผานสื่อบุคคลหรือผูนําทาง

ความคิดเหน็  ดังนัน้ในการถายทอดสารผูนําความคิดเหน็ ผูนําความคดิเห็นเหลานี้กม็ักสอดแทรก 

ความรูสึกคิดของตนเขาไปดวย 

1.4)  ลักษณะของธุรกิจดานสื่อมวลชน (Economic Aspect)      การ 

ดําเนนิธุรกิจดานสื่อมวลชนในสังคมเสรนียิม  ซึง่มีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนั้นสื่อมวลชนสามารถ

แขงขันกันไดโดยเสรี      ตางฝายตางเสนอความคิดเหน็และคานิยมที่แตกตางกันออกไป     และ

ประชาชนก็มีเสรีภาพในการที่จะเลือกเชื่อถือความคิดเหน็ใดความคิดเห็นหนึง่ได รวมทั้งเลือกทีจ่ะ

ตัดสินวาควรเชื่อถือส่ือใดดี 

 

2)  สื่อมวลชนมีอิทธิพลเพียงแคเปนผูสนับสนุนเทานั้น กลาวคือ ส่ือมวลชน 

จะสนับสนุนทศันคติ  ความเชื่อ  ระบบคุณคา  ความโนมเอยีง  ตลอดจนแนวโนมทางดาน

พฤติกรรมของบุคคลใหมีความเขมแข็งและพรอมทีจ่ะแสดงใหปรากฏ  เมื่อมีแรงจูงใจที่มากพอ

หรือเมื่อมีโอกาสที่เหมาะสม 

 
3)  สื่อมวลชนอาจทําหนาที่เปนผูเปลีย่นพฤติกรรมของบุคคลไดเชนกัน   

ในกรณีที่บุคคลนั้นมีความโนมเอียงทีจ่ะเปลี่ยนแปลงอยูกอนแลว  หากสื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่ง

ที่สอดคลองกบัความตองการของบุคคล  เขาก็จะเปลีย่นทัศนคติและพฤติกรรมได  สื่อมวลชนจึง

ทําหนาทีเ่ปนเพียงผูเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคตแิละพฤติกรรมเทานัน้  เชน  แนะนําแหลง

ใหความชวยเหลือผูหญงิที่ตัง้ครรภไมพึงประสงคในการปรับสภาพจิตใจ  เปนตน  หากผูรับสาร  

คือ  กลุมผูหญิงตั้งครรภไมพึงประสงคซึ่งมีความสับสนกับสถานภาพของตนเองในขณะนั้น  เมื่อ

ไดรับขาวสารชี้แนะถงึเรื่องที่ตนกาํลังตองการหาทางออก  ส่ือมวลชนก็เปรยีบเสมือนการให



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ขาวสารที่เปนทางเลือกในการปฏิบัติ  หรือในกรณีที่ผูหญิงคนหนึง่ไดพบเหน็ภาพความโหดรายกบั

เด็กที่เกิดจากการทาํแทงจากสื่อมวลชน  เธอก็อาจจะเปลี่ยนใจไมทาํแทงแตแสวงหาทางออกอื่น

แทน  เปนตน 

 
4)  สื่อมวลชนสามารถสรางทัศนคติและคานิยมใหเกิดแกประชาชนได   

ในกรณีที่บุคคลนั้นๆ  ไมเคยมีความรูหรือประสบการณเกี่ยวกับส่ิงนั้นมากอน ทัศนคติ  ความเชือ่

และระบบคุณคาใหมนี้จะเกดิขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลผูนั้น รับขาวสารหรือเร่ืองราวในแนวเดยีวกัน

บอยๆ  ในกรณีนี้  อิทธพิลของสื่อมวลชนจึงเปนอทิธพิลที่มีลักษณะสะสม  มิใชอิทธิพลที่กอใหเกิด

ผลในทนัททีนัใด  หรือในระยะเวลาอันสัน้ 

 
บทบาทของสื่อมวลชนตอการพัฒนา 
 

  ส่ือมวลชนไดเขามามีบทบาทในสงัคมไทย  ตั้งแตสมัยสงครามโลกครั้งที ่ 2  ใน

ฐานะที่เปนเครื่องมือของรัฐ  โดยมุงใหประชาชนไดรับผลกระทบในแงของการสรางชาติและสราง

ความมัน่คงทางการเมือง  ตราบจนถึงปจจุบันในยุคขอมูลขาวสารนี้  ความสาํคัญและความ

จําเปนของสื่อมวลชนตอสังคมไทยก็มมีากขึ้นเปนลําดบัอยางเหน็ไดชัด  อันสังเกตไดจากการ

เติบโตของอุตสาหกรรมในวงการสื่อสารมวลชนทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยภาพรวม

สื่อมวลชนมีบทบาทหลกัๆ  ตอสังคม 4 ดาน  คือ  1)  การรายงานขาวสาร  2)  การเสนอแนะความ

คิดเห็นตางๆ  ในการแกปญหา  3) การสอนหรือใหความรู   และ 4) การใหความบนัเทิง 

 

  สําหรับบทบาทตอการพัฒนาคนและพัฒนาสงัคมหรือทองถิน่นั้นนักวิชาการจาก

หลายสาขาวิชา    ทัง้ทางดานนิเทศศาสตร  และสังคมศาสตรหลายทาน  ไดใหความเหน็วา

ส่ือมวลชนมีบทบาททีเ่กี่ยวของกับการพัฒนาในแงมุมตางๆ  ดังนี ้

 
1) บทบาททางสังคม 

1.1)  บทบาทในการเปดโลกทศัน  ส่ือมวลชนเปนผูรายงานเหตุการณ 

ตางๆ  ที่เกิดขึน้  ทําใหประชาชนมีโลกทศันที่กวางไกล  ไดพบเหน็เหตุการณที่อยูไกลออกไป  เกิด

การเรียนรูเกี่ยวกับโลกภายนอก  อันเปนสังคมที่มีการแขงขันสังคมที่ทนัสมยั  กอใหเกิดการ

ยกระดับความปรารถนาใหสูงขึ้น 
1.2)  บทบาทในการยกระดับความทะเยอทะยานของบุคคลและ 

สรางบรรยากาศที่ดีในการพัฒนา     การนําเสนอภายในอุดมคติของสังคม  การเสนอชีวประวตัิ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ของบุคคลที่มคีวามกาวหนาในการงานและประสบความสําเร็จในหนาที ่จะชวยใหบุคคลเกิดความ

ทะเยอทะยาน  ตองการทีจ่ะกาวออกไปจากจุดที่เปนอยูและรูสึกถึงความสาํคัญและความจาํเปน

ในการเปลีย่นแปลงและพัฒนา  สวนการชี้แนะปญหาและแนวทางแกไข จะทาํใหบุคคลมี

ความหวงัและกําลังใจมองเห็นความสาํเรจ็รออยูเบื้องหนา  ส่ิงตางๆ  เหลานี้นบัเปนบรรยากาศที่ดี

ของการพฒันา 

         1.3)  บทบาทในการกําหนดความสําคญั  สื่อมวลชนสามารถเนนหรือ

กําหนดความสนใจไดวาใครคือบุคคลสําคัญ   ใครคือบุคคลอันตราย  เหตุการณใดที่ประชาชนควร

ทราบ  หรือเหตุการณใดที่ควรหลีกเลีย่ง  เปนตน  โดยใชวิธีการตางๆ  เชน  การเสนอขาวในหนา

หนึง่ของหนงัสอืพิมพ  การพาดหัวตวัใหญ  การเสนอขาวตอเนื่องติดตอกันหลายวนั ฯลฯ 
         1.4)  บทบาทในการกาํหนดนโยบายหรือบทบาทในการตัดสนิใจ  
ส่ือมวลชนสามารถทาํใหการอภิปรายเกี่ยวกับนโยบายระดับชาติเปนไปไดอยางกวางขวางและ

ลึกซึ้งมากขึ้น  เนื่องจากการทาํหนาที่ในการรายงานขาวและนาํเสนอปญหาตางๆ  ที่เกิดขึ้นใน

ทองถิน่หรือในสังคม  รายงานขาวเหลานี้ประชาชนในสวนอื่นๆ  ของประเทศและผูกาํหนดนโยบาย

ระดับชาติจะรับทราบดวย อันทาํใหเวทีของการอภิปรายเกี่ยวกับนโยบายถกูขยายวงกวางขึ้น

เร่ือยๆ  จนแพรกระจายไปทัว่ประเทศ 

         1.5) บทบาทในการกระตุนใหเกิดกระบวนการประชาสังคม  ส่ือ 

มวลชนสามารถจะเปนเครื่องมือหลกัในการสรางกระบวนการประชาสงัคมได   โดยในดานหนึง่  

คือ  การทําหนาที่สะทอนปญหาและความเปนจริงทางสังคมรวมทัง้สรางบรรทัดฐานเกี่ยวกับ

คุณลักษณะของพลเมืองขึ้นในจิตใจของประชาชน  อีกดานหนึ่งคือการนาํเสนอขาวสารให

ประชาชนในฐานะที่เปนพลเมืองไดรับรูเร่ืองราวของประชาสังคมในทกุแงมุม  เพื่อทีจ่ะไดเลือกและ

ตัดสินใจเขารวมในกระบวนการ 

 
  2)  บทบาททางการศกึษา 
   2.1)  บทบาทในการเปนสื่อ “เอดูเทนเมนต” (edutainment)    คือ  

การเนนการทาํหนาที่ “แปลงสาร”  เกีย่วกบัสาระ  ความรู  ขอคิด  คติเตือนใจซึ่งมกัเปนเรื่องที่ยาก  

ซับซอนและไมนาสนใจ   ใหกลายเปนเนือ้หาที่เขาใจงาย  เหน็ภาพชดัเจน   และนาสนใจ   ในขณะ 

เดียวกนักน็ําเสนอสาระความรูดังกลาวในรูปแบบของความบนัเทิงไปสูกลุมประชาชนเปาหมาย 

   2.2)  บทบาทในการใหความรูและสอนทักษะ    เปนการทําหนาที่ให

ความรู  เผยแพรขาวสาร  ขอมูลที่จําเปนทัง้ทางตรงและทางออม  เพื่อเตรียมความพรอมใหกบั

ประชาชนในการปรับตัวใหเขากับสังคมทีม่ีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว  รวมทั้งการสอนทักษะ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เทคนิคหรือวิธกีารปฏิบัติใหมๆ  เชน  วธิีทําปุยชีวภาพ  การยอมสีผาดวยเปลือกไมแบบโบราณ  

เปนตน 

 
3)  บทบาททางเศรษฐกิจ   

  ส่ือมวลชนชวยใหประชาชนมีทางเลือกในการประกอบอาชีพมากขึน้ทัง้อาชพีหลกั

และอาชีพเสรมิ  โดยไมยึดติดอยูกับการประกอบอาชพีที่สืบทอดกนัมา  อันเปนการชวยยกระดับ

สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว  ทางดานภาพรวมของเศรษฐกิจระดับประเทศ  ส่ือมวลชน

ชวยทําใหการพัฒนาเศรษฐกิจเปนกระบวนการที่เกิดขึน้อยางตอเนื่องโดยตัวของตัวเอง 

 
4)  บทบาททางการเมือง 
สื่อมวลชนมีบทบาททางการเมืองที่สาํคัญ   คือ   การชวยสรางเอกภาพใหแกชาติ   

สงผลใหชาติมอํีานาจรวมกนัเปนกลุมกอนได  ชวยใหเกดิความเทาเทยีมกนั  เกิดความเคารพใน

ศักดิ์ศรีความเปนมนุษย  ชวยใหประชาชนทราบถงึแผนการ  โครงการตางๆ  และการตัดสินใจของ

รัฐบาล  ตลอดจนเกิดความตองการทีจ่ะมสีวนรวมทางการเมือง  ในขณะเดียวกนักช็วยใหรัฐบาล

ไดเรียนรูความตองการของประชาชน  ตัวอยางหนึ่งทีเ่ห็นไดชัดเจน  คือกรณีการปฏิรูปการเมือง  

การสื่อสารที่ด ี คือการใหขาวสารขอเท็จจริงเกี่ยวกับปญหาตางๆ  แกทัง้ประชาชนและผูนํา  ทั้งยัง

จะชวยลดชองวางความไมเขาใจระหวางผูนํากบัประชาชน  จนทําใหแตละฝายเคารพและยอมรบั

ซึ่งกนัและกนัอยางมีเหตุผล 

 

  จากการพิจารณาบทบาทของสื่อมวลชนตอการพัฒนาประเทศ     โดยอาศัย

ขอคิดเห็นของนักวชิาการหลายๆ ทานดงักลาว กลาวไดวาสื่อมวลชนมบีทบาทตอการเปลี่ยนแปลง

ทั้งในระดับปจเจกบุคคลและการเปลี่ยนแปลงในระดับสังคม 

 

  การเปลี่ยนแปลงในระดับปจเจกบุคคล  ไดแก  การทําใหประชาชนมโีลกทัศนที่

กวางไกลมองเห็นโลกอยางลกึซึ้งและกวางขวางมากขึน้  มองเห็นประโยชนของการพัฒนา  เกิด

จิตสํานึกของความเปนพลเมืองและเขามามีสวนรวมกบักิจกรรมทางสังคม  เกิดการเรียนรูเพื่อที่จะ

ปรับตัวเขากับสถานการณหรือส่ิงแวดลอมใหมๆ  ตลอดจนการทําใหประชาชนมีทางเลือกในการ

ประกอบอาชพีมากขึ้นเปนตน 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  การเปลี่ยนแปลงในระดับสังคม  ไดแก  การทาํใหฐานของการคากวางขึ้นมีการ

เปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจเพื่อรองรับความตองการของผูบริโภค  ทาํใหระบบสังคมและ

วัฒนธรรมดํารงอยู  ประชาชนมีสวนรวมกับกิจกรรมทางสังคมตางๆ  เกิดความสมัครสมาน

สามัคคี  และประเทศชาติมคีวามเปนเอกภาพ 

 
สื่อมวลชนเพื่อการพัฒนา 
 

  การรับส่ือมวลชนเขามาเปนสวนหนึง่ของวถิีชีวิตของคนไทย  ในดานหนึ่งไดทาํให

คนทัง้ในเมืองและชนบท  มกีารรับรูขาวสารขอมูลที่กวางไกลขึ้น  มทีางเลือกในการงานอาชพีมาก

ข้ึน  มีความพรอมและความตื่นตัวที่จะยอมรับการเปลี่ยนแปลงดานตางๆ  มากขึ้น  แตในอีกดาน

หนึง่  ส่ือมวลชนก็มกัจะตกเปนผูตองหาในหลายๆ กรณี  เชน  เปนผูมอมเมาประชาชนใหหลงใหล

กับภาพมายาสรางคานิยมฟุมเฟอย  ไรสาระ  สรางความชาชนิกับความรุนแรงตางๆ  ที่เกิดขึน้ใน

ครอบครัวและสังคม  ตลอดจนการสรางความรุนแรงตางๆ  ที่เกิดขึ้นในครอบครัวและสังคม  

ตลอดจนการสรางความเขาใจวาการประพฤติผิดศีลธรรม  จารีต  และประเพณ ี  เปนเรื่องปกติ  

เปนตน 

 

  แมจะมีผลการศึกษาวิจยัตางๆ  ออกมามากมายเพื่อสรุปวา  ส่ือมวลชนไมไดมี

อิทธิพลโดยตรงตอประชาชน  แตเปนเพียงผูสนับสนนุเทานัน้  คือ  สนับสนนุใหความคิดเหน็และ

คานิยมตลอดจนแนวโนมดานพฤติกรรมทีม่ีอยูเดิมมีความเขมแข็งขึ้น  บางกว็าสื่อมวลชนมี

อิทธิพลเพียงแคเปนผูนาํเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคติ  พฤติกรรมเทานัน้  การเปลี่ยนแปลง

จะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อประชาชนมีความโนมเอียงที่จะเปลีย่นแปลงอยูกอนแลวตางหาก  และบางกว็า

อิทธิพลของสือ่มวลชนเปนอิทธิพลในลักษณะสะสม  ซึง่หมายความวาการที่ประชาชนจะมทีัศนคติ

หรือพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป  ก็เปนเพราะบุคคลผูนั้นไดรับสารทีเ่สนอเรื่องราวในแนวเดยีวกัน

บอยๆ  และซ้าํซากเทานัน้ 

 

  ไมวาสื่อมวลชนจะมีอิทธพิลระดับใดก็ตาม  ในฐานะที่เปนสถาบันหนึง่ของสังคม  

สื่อมวลชนคงไมอาจปฏิเสธขอกลาวหาขางตนหรือปดความรับผิดชอบไปได  ในเรือ่งนีพ้ระธรรม

ปฎก (ประยุกต  ปยุตโต, 2537, น.9)  ไดกลาววา  สื่อมวลชนควรมีความรับผิดชอบตอสังคม  ดงันี ้

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  “...ความรับผิดของสื่อมวลชนที่ตองทาํม ี 2 ระดับ  ระดับที่หนึง่  คือ  การเสนอ

ขอมูล  อันนี้เปนเรื่องของความถูกตองแมนยาํ  ซึง่เปนปญหาระยะสัน้  เปนขอมูลขาวสารระยะสั้น  

รูคิด  รูถูก  อีกระดับหนึง่เปนเรื่องสําคัญมาก  ทางพระเรียกวาความรับผิดชอบระดับทิฐิ  คือระดับ

ที่เปนความเชือ่  เปนทัศนคต ิ  เปนคานยิม  เปนแนวความคิดของสงัคม  อันนี้เปนเรื่องระยะยาว

เปนปญหาใหญมาก  ถาหากเราไดสรางความเชื่อความคิด  ทัศนคติข้ึนมาแลว  มนัจะเปนเรื่องทีด่ี

สําหรับระยะยาว  ฉะนั้นความรับผิดชอบตองมี 2 ระดับ  คือในระดับขาวสารขอมูลใหแมนยํา

ถูกตอง  แตยงัไมสําคัญเทากับความรับผิดชอบของระดับทิฐิ  คือระดับความเชื่อถือ  คานิยมสงัคม

จะเปนอยางไร  มนัขึ้นอยูกบัทัศนคติ  คานิยม  และสือ่มวลชนก็มีอิทธิพลมากในการที่จะตอสูให

เกิดคานยิม...” 

 

  การนาํสื่อมวลชนมาใชในการพัฒนาอยางจริงจัง  เร่ิมข้ึนเมื่อประเทศเราไดเร่ิมใช

แผนพัฒนาฯ ฉบับที ่ 6  ซึง่เปนแผนแรกทีบ่รรจุเร่ืองการประชาสัมพันธเพื่อการพัฒนา  หนวยงาน

ภาครัฐตางก็มคีวามตื่นตวัในการที่จะใชวธิีการทางการประชาสัมพันธ  โดยอาศยัสื่อมวลชนเปน

ชองทางในการกระจายขาวสารของหนวยงานใหประชาชนเปาหมายไดรับทราบ  และในชวงนั้นเอง

นาจะเชื่อไดวาเปนระยะแรกทีห่นวยงานตางๆ  ไดเร่ิมใหความสาํคัญกับงานสื่อมวลชนสมัพนัธ

และกิจกรรมทางประชาสัมพนัธอ่ืนๆ  สวนสื่อมวลชนเองก็เร่ิมมองเหน็และตระหนกัถึงบทบาทนี้

ชัดเจนขึ้น 

 

  ส่ือมวลชนเพือ่การพัฒนาทีจ่ะกลาวถงึ  มดีังนี ้

 

1) สื่อสิ่งพมิพ  ในทีน่ี้  ไดแก   หนงัสือพมิพและนิตยสาร       แมในปจจุบนัจะม ี

หนงัสือพมิพและนิตยสารจํานวนมาก  แตก็ดูจะเขาไมถึงประชาชนในชนบทมากนัก  และใน

บางครั้งแมจะเขาถึงแตประชาชนก็ไมเปดรับ  ซึ่งสงัเกตไดจากผลการสํารวจระดับชาติเกี่ยวกับการ

เปดรับหนงัสือพิมพของประชาชน  เมื่อป พ.ศ.2546  พบวา  ทั่วประเทศมีครัวเรือนที่มีสมาชิกอาน

หนงัสือพมิพเปนประจําประมาณรอยละ 53.9 ของครัวเรือนสวนบุคคลทั้งหมด  (สํานักงานสถติิ

แหงชาติ, 2547)  และจากการขอมูลการสาํรวจในปเดียวกันของสํานกังานสถิติแหงชาติ พบวา  ผู

อาศัยอยูนอกเขตเทศบาลและชานเมืองกรุงเทพมหานครที่อานหนังสือพิมพทุกวัน มีเพียงรอยละ 

19.4 เทานัน้ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  เหตุผลหนึ่งทีท่ําใหหนังสือพิมพและสื่อส่ิงพิมพประเภทอื่นๆ  เขาไมถึงชาวบานใน

ชนบทอาจจะสืบเนื่องมาจากปญหาการอานออกเขยีนได  และสภาพเศรษฐกิจของชาวบานเอง  

แตถึงกระนัน้หนงัสือพมิพและนิตยสารหลายฉบับมีความพยายามปรับตัวเพื่อเปน “ส่ือเพื่อการ

พัฒนา”  ดังเห็นไดจากการเปดคอลัมนทางดานการเกษตร  เชน  การรายงานราคาพืชผล  การเปน

สื่อกลางในการแลกเปลี่ยนความรูดานเทคโนโลยพีืน้บาน  การวเิคราะหแนวโนมผลผลิตทาง

การเกษตรเพือ่การสงออกตลอดจนขาวความเคลื่อนไหวตางๆ  ที่มีประโยชนตอชาวบานและ

เกษตรกร  เชน  การจัดนทิรรศการ  การประกวด  การจัดอบรมสัมมนา  เปนตน  สวนทางดาน

สุขภาพ  คุณภาพชีวิตและคุณภาพสังคม  ก็มีคอลัมนที่ใหความรูเกี่ยวกับการดูแลรักษาโรคภัยไข

เจ็บตางๆ  การนําสมุนไพรมาใชแทนยาแผนปจจุบนั  การนาํเสนอชวีิตและผลงานของบุคคลหรือ

ปราชญชาวบานที่มีผลงานดีเดนทางดานตางๆ  รวมทัง้เรื่องราวเกี่ยวกับการอยูรวมกันในสังคมให

มีความสุข     เนนการปรับเปล่ียนวิถีชีวิตเพื่อความเปนอยูอยางพอเพยีงและสมถะในโลกยุคโลกา

ภิวัตน  ตลอดจนการนําเสนอปญหาสงัคมและแนวทางแกไข  เชน  ปญหาดานสิ่งแวดลอม  ปญหา

โสเภณีเด็ก  ปญหาแรงงานเด็ก  ปญหาความยากจนในชนบท  ปญหาจากการเคลือ่นยายแรงงาน  

ปญหายาเสพติด เปนตน  นอกจากนี้ หนังสือพมิพบางฉบับยงัผลิตนิตยสารในเครือที่มุงเจาะ

กลุมเปาหมายที่เปนเกษตรกรโดยเฉพาะ  เชน  เทคโนโลยีชาวบานในเครือสํานักพิมพมติชน  เปน

ตน 

 

  2) วิทยุ  ผลการสํารวจของสํานักงานสถติิแหงชาติ (2547)  เมื่อป พ.ศ.2546  

ระบุวา  จาํนวนครัวเรือนที่มเีครื่องรับวิทยุไวในครอบครอง  มีประมาณรอยละ 94.0 ของครัวเรือน

ทั้งหมด  สื่อวทิยุจงึนับวาเปนสื่อที่เขาถึงประชาชนมากทีสุ่ด  แตเปนทีน่าเสยีดายวาผูฟงวิทยุเลือก

ที่จะเปดรับรายการบนัเทงิโดยการรับฟงรายการเพลงไทยสากล  เพลงลูกทุง  ละครวิทย ุ ฯลฯ  

มากกวาที่จะเปดรับฟงรายการที่มีประโยชนตอการพัฒนา  เชน  รายการสําหรับเกษตรกร  

รายการเกี่ยวกับการประกอบอาชีพ  รายการเกีย่วกับสุขภาพอนามยั  เปนตน  ผลการสาํรวจ

ดังกลาว  ระบตุอไปวารายการที่ประชาชนติดตามรับฟงมากที่สุดไดแกรายการเพลง  รองลงมาคอื

ละครวิทย ุ

  อยางไรก็ตาม การจัดรายการวทิยุของสถานหีลายแหงก็พยายามที่จะนําเสนอ

เนื้อหาสาระทีม่ีประโยชนมาสอดแทรก  หรือพูดคั่นเลก็ๆ นอยๆ ระหวางการเปดเพลง  และการ

นําเสนอรายการขาวทุกตนชัว่โมง  บางสถานกี็ประกาศตัวเองชัดเจนวาเปนสถานเีพื่อการอนุรักษ

สิ่งแวดลอม  เชน กรีนเวฟ หรือสถานวีิทยุรัฐสภาที่ประกาศวาเปนสื่อพฒันาประชาธปิไตย  เปนตน  

นอกจากนีก้ิจกรรมการทาํเทปและซีดีที่เติบโตอยางเปนล่ําเปนสนัในขณะนี้  ยงัไดเปดโอกาสให



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ศิลปนเพื่อชีวติไดสรางสรรคผลงานที่เนนสาระของชีวิตออกมามากขึน้  และยังไดขยายไปถึงการ

เผยแพรคําสั่งสอนเทศนาของพระภิกษุ  เชน  เทปธรรมะของพระพยอม  เทปบรรยายธรรมของ

สํานักสนัติอโศก  ตลอดจนการดัดแปลงสารจาก “ตัวหนังสือ”  ใหเปน “เสียง” เชน  เทปเสียงเรื่อง

คลื่นลูกที่สาม  เปนตน 

 

3)   โทรทศัน  ผลการสํารวจในปเดียวกันกับการสํารวจวิทย ุ         พบวาจาํนวน 

ครัวเรือนที่มีเครื่องรับโทรทศันในครอบครองทัว่ราชอาณาจักร  มทีัง้สิ้นประมาณรอยละ 82.2 ของ

ครัวเรือนทัง้หมด  โดยสวนใหญติดตามเปดรับรายการละครหรือภาพยนตรชุดของไทยมากที่สุด  

รองลงมาไดแกรายการบันเทิงประเภทภาพยนตรไทย  การตูน  เพลง  การแสดง ฯลฯ  สวนรายการ

ที่เปนประโยชนตอการพัฒนาโดยตรง  เชน  รายการเกีย่วกับการประกอบอาชีพ  รายการเกี่ยวกบั

สุขภาพอนามยั  ยังมีคอนขางนอย 

  ดังไดกลาวขางตนแลววา  วงการโทรทศันในบานเรามีการปรับตัวคอนขางมาก

และเห็นไดชัด  ซึ่งนอกจากการปฏิวัติวงการขาวใหมีความนาสนใจและเปนขาวสารที่มีประโยชน

แลว  ก็ยงัมคีวามตื่นตวัในดานการพัฒนาของผูจัดอกีหลายๆ  รายการทีพ่ยายามจัดทาํรายการ

ประเภท  “เอดูเทนเมนต”  บางรายการมุงเจาะเฉพาะกลุมเปาหมายที่เปนชาวบานชนบท  เชน  

รายการผูใหญบานดําด ี  วถิีชนบท ฯลฯ  บางรายการเนนการนาํเสนอปญหาสังคมควบคูไปกับ

คุณคาทางวฒันธรรม  เปนตน 

 

  อยางไรก็ตาม  ความเปลีย่นแปลงตางๆ  ทกุดานที่เกิดขึ้นในวงการสื่อมวลชน

ตลอดเวลาที่ผานมานัน้  นบัวาเปนนมิิตหมายที่ดีสาํหรับการเปนสื่อเพื่อการพัฒนา  แตส่ิงเหลานี้

จะเปนเพียงแค “ปรากฏการณ”  “แฟชั่น”  หรือ “ความยัง่ยนื” นั้น  ประชาชนจะตองเปนผู

ตรวจสอบและมีบทบาทในการผลักดันใหสือ่มีความรับผิดชอบตอสังคมเชนนี้เร่ือยไป 

 
แนวทางของการพัฒนาสือ่มวลชน 
 

  อนาคตของสือ่มวลชนในทศวรรษหนาจะเปนอยางไร  คงมิใชหนาที่ของรัฐหรือ

ส่ือมวลชนเพยีงฝายใดฝายหนึง่  แตเปนหนาที่ของประชาชนและหนวยงานทกุฝายในสงัคมที่

จะตองรวมกันพัฒนา  ประเวศ  วะสี (2540, 6-7)  กลาวถงึแนวทางการพัฒนาการสื่อมวลชนไว

ดังนี ้

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

1) สรางมโนสํานึกในเรื่องความสําคัญของการพัฒนาสื่อมวลชน   ทุกฝาย 

ตองชวยกันรณรงคใหเกิดมโนสํานึกทางสงัคม  ใหเขาใจวาการพฒันาสื่อสารมวลชน  คือระเบยีบ

วาระของชาติ (national agenda)  ที่สาํคัญที่สุดที่จะตองทาํเพื่อชวยใหเกิดทรรศนะที่ถกูตอง 

2) สื่อมวลชนมหีนาที่จะตองขวนขวายเรยีนรูอยางตอเนื่อง      เพื่อพัฒนา 

ความสามารถและจริยธรรม  ควรมกีารรวมกลุมสรางเปนชุมชน  ส่ือชุมชนที่มีการเรียนรูอยาง

ตอเนื่อง 

3) สถาบันการศกึษา  เชน  คณะนิเทศศาสตร  คณะวารสารศาสตร  และคณะ 

อ่ืนๆ  ควรทบทวนวาจะสรางความเขมแข็งใหสื่อมวลชนไดอยางไร 

4) เจาของสื่อมวลชนตองยดึคุณธรรม เจาของสื่อมวลชนไมวาจะเปนรัฐหรือ 

เอกชน  ควรยดึถือหลักจริยธรรมในการพฒันาคุณภาพ 

5) มหาชนตองเปนเจาของสือ่ ผูเปนเจาของสื่อจะมีความสําคัญตอพฤติกรรม 

ของสื่อมาก  ควรมีการรวมตัวกันของมหาชนเปนเจาของสื่อ  ทั้งวทิยุโทรทัศนและหนงัสือพมิพเพื่อ

ความเปนอิสระและคุณภาพ 

6) ควรมีการออกกฎหมายตั้งสภาสื่อมวลชน   สภานี้มิใชองคกรของรัฐ   แต 

เปนสภาอาชพีทาํนองเดียวกับแพทยสภา  เพื่อรักษามาตรฐานวิชาชพี  พัฒนาคณุภาพและกาํกับ

ดูแลทางจริยธรรมของสื่อ 

7) รัฐบาลควรใหความสนใจในเรื่องนี้อยางจริงจัง       ทามกลางปญหาของ 

สังคมในปจจบุัน  ไมมีรัฐบาลใดจะทาํงานไดอยางมีประสิทธิภาพ  ในเรื่องนี้รัฐควรมีการพจิารณา

จัดตั้งสถาบนัสื่อมวลชนที่ไมใชสวนราชการ  ใหสามารถใชคนเกงทีสุ่ดเขามาทํางานไดอยางอิสระ  

เพื่อคิดพัฒนาและใชสื่อมวลชนใหมปีระโยชนสูงสุด 

8) บทบาทของคนมีเงิน ทั้งนีจ้ะตองพฒันาคนรวยใหอยูในสภาพที่รวยอยางม ี

วัฒนธรรมและทําใหเขารูวาตนมีหนาทีท่ี่จะตองชวยกนัพัฒนาคุณภาพของสื่อมวลชนดวย 

 
บทสรุป 
 

  สื่อมวลชนเปนสื่อที่มีอิทธพิลและมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาประเทศ ดวยมี

ลักษณะทีเ่อ้ืออํานวยหลายอยาง  เชน  มีความกวางไกลในการกระจายไปยงัพืน้ที่ตางๆ  มีความ

รวดเร็วในการถายทอดขาวสารไดอยางแมนยาํและมีประสิทธิภาพในการใหความรู           ในขณะ 

เดียวกนัสื่อมวลชนก็เปรียบไดกับดาบสองคม  ซึง่ถานาํไปใชในทางที่ถกูที่ควรก็ใหผลดานบวก  คือ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เปนประโยชนตอการพัฒนาคนและพัฒนาทองถิน่  แตถานาํไปใชในทางที่ไมเหมาะสมหรือภายใต

เงื่อนไขบางประการก็อาจจะสงผลในดานลบได 

 

  การนาํสื่อมวลชนไปใชในการพัฒนาทองถิน่อยางจริงจงันั้น      เปนเรือ่งที่มีความ 

สําคัญมากและนับเปนหนาที่ของพลเมืองไทยทกุคนที่จะตองชวยกนัตรวจสอบ  ผลักดัน  และมี

สวนรวม  ทั้งนี้เพื่อใหส่ือมวลชนไดทําหนาที่ของการเปนสื่อการพัฒนาอยางแทจริง  โดยการเปน

พลังทางปญญาของสังคมชวยยกระดับการรับรู  การศึกษาของประชาชนใหกวางไกล  นําเสนอ

ขอเท็จจริงอยางชัดเจนและรอบดาน  เปนกลางและเปนธรรมชวยสรางคานยิมและจิตสํานึก

สาธารณะชวยดํารงและสืบทอดวัฒนธรรมไทยที่มีความหลากหลายของแตละทองถิ่น  อันจะ

นําไปสูสังคมที่มีคุณภาพในระยะยาว 

 
3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
 
  เวลส  เบอรเนต และ มอเรียตี้ (Wells, Burnett  and Moriarty, 2000) กลาวถงึ

การรับรูวา เปนกระบวนการซึ่งคนเราไดรับขอมูลผานทางประสาทสัมผัสทั้งหา  และใหความหมาย

กับส่ิงนั้น  อิทธิพลทีก่อใหเกดินั้นมาจากลกัษณะทางกายภาพของสิง่เรา  ความสัมพันธของส่ิงเรา

ตอสภาพแวดลอม  และสภาพทางจิตใจของบุคคล 

 

  ชิฟแมน และ คานุค (Schiffman  and  Kanuk, 2000)  ไดใหคํานิยามของการ

รับรู  เปนกระบวนการซึง่บคุคลไดเลือกสรร  จัดระเบียบ  และตีความสิ่งเราใหมีความหมายและ

เกิดภาพที่สอดคลองกับโลก  โดยสามารถอธิบายไดวาบุคคลนั้นเหน็โลกรอบตัวเขาวาเปนอยางไร  

บุคคลทั้งสองคนอาจเปดรับส่ิงเราแบบเดยีวกนัภายใตสถานการณเดียวกนั  แตการที่แตละคนจะ

ยอมรับ  เลือกสรร  จัดระเบียบ  และตคีวามอยางไรนั้น  กระบวนการดงักลาวขึ้นอยูกับความ

ตองการ  คุณคา  และความหมายของแตละบุคคลดวย  

 

    เบอรคแมน  ลินควิสท  และ เซอรจี้  (Berkman, Lindquist  and  Sirgy , 1997)  

ไดกลาวถงึการรับรูวา  เปนวิธีการซึ่งบุคคลรวบรวม  จดัการ  และตีความขอมูลจากสิ่งแวดลอม  

การรับรูของผูบริโภคสามารถเกิดขึ้นไดโดยผานประสาทสัมผัสทัง้หา  การรับขอมูลที่เปนประโยชน

ในการตัดสินใจ  ซึ่งเกีย่วของกับโฆษณาและบรรจุภัณฑหีบหอ  ซึง่เปนไปตามทฤษฎีหลักจิตวทิยา

ของแกสเทล (Gestalt)  และสุดทายคือ  การตีความของผูบริโภคนั้นมีความเกีย่วของกับส่ิงที่ไม



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สามารถสมัผัสได เชน  ภาพลักษณตราสนิคา  ความเสีย่ง  และคุณลกัษณะของสนิคา  ซึ่งผูบริโภค

รับรู 

 

  เสรี  วงษมณฑา (2532)  กลาวถึงการรบัรู (Perception)  วาเปนกระบวนการ

ตีความขาวสารจากโฆษณาออกมาเปนความเขาใจที่มีตอการโฆษณาสินคาตรานั้นๆ  การรับรูของ

ผูบริโภคตอสินคามีความสาํคัญมาก  เพราะในแงของการตลาดมกัตั้งนิยามของสนิคาวา  "สินคา  

คือ  สิ่งที่ผูบริโภคมองวามนัเปน"  หมายถงึ  ผูบริโภคมองวาสนิคาคืออะไร  ผูบริโภคเขาใจวาสนิคา

คืออะไร  ก็คือส่ิงนัน้  ผูผลิตหรือผูโฆษณาจะเขาใจสินคาวาอยางไร  ไมสําคัญเทากบัความคิดของ

ผูบริโภค 

 

  ในขณะที่ธงชยั  สนัติวงษ (2540)  กลาวถึงการรบัรู (Perception)  วามี

ความหมายครอบคลุมถึง  กระบวนการทีบุ่คคลใดบุคคลหนึง่รับตัวกระตุนตางๆ  เขามาแลวทาํการ

ตีความและแสดงอาการปฏิบัติตอบ  ความเขาใจจากการรับรูจะมีลกัษณะเปนอยางไรนัน้  สวน

หนึง่ขึ้นอยูกับลักษณะของสิง่เรา (Stimulus Factor)  ทีเ่ขามาวา  สามารถเขาไปไดอยางสมบูรณ  

และเปนทีเ่ขาใจไดงายเพียงใด  และยงัขึ้นอยูกับปจจัยสวนบุคคล (Personal Factor)  ในตัวผูนัน้

ดวย  เนื่องจากสิ่งที่คนรับรูมาจากภายนอกนัน้  จะถกูดัดแปลงไปเนื่องจากอทิธพิลของความจํา  

ความคาดหมาย  ความเชือ่  ทัศนคติ  คานิยมและลกัษณะนิสยั  และความพึงพอใจของบุคคล

นั้นๆ  ที่จะโนมเอียงไปทางใดทางหนึง่อกีดวย  กระบวนการความเขาใจจากการรับรูนี้  จะอยู

ระหวางกลางของการรับเขามาและการคิด  และจะสิน้สดุลงหลังจากที่ผูนัน้ไดมีความรูสึกนกึคิดใน

สิ่งที่ไดรับการกระตุนจากสิ่งเราที่เขามาจากภายนอกไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบความหมาย

ประกอบเขากบัการเรียนรูประสบการณทีผ่านมา 

 

  เอสเซล (Assael , 1998)  ไดกลาวถงึการรับรูของผูบริโภคและคุณลักษณะของ

สิ่งเรา (Stimuli)  วาในทางการตลาด  สิง่เรา  คือ  การสื่อสารที่มีลักษณะทางกายภาพใหเหน็เปน

ภาพ  หรือไดยิน  ไดอาน  จากคําพดูที่สามารถสรางอทิธิพลตอปฏิกิริยาตอบสนองของปจเจก

บุคคล  สิ่งเราที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภคที่มีความสําคัญมากที่สุด  คือ  ส่ิงเราทางการตลาด  

(Marketing Stimuli)  เปนการสื่อสารหรือการกําหนดสิ่งเราทางกายภาพอืน่ใดที่ไดรับการออกแบบ

ใหมีอิทธิพลตอผูบริโภคผลิตภัณฑและสวนประกอบ  (ไดแก  หีบหอ  ขอความ  และคุณสมบัติทาง

กายภาพตางๆ)  เปนสิง่เราลําดับทีห่นึ่ง (Primary Stimuli)  การสื่อสารที่ไดรับการออกแบบเพือ่

สรางอิทธิพลตอผูบริโภคเปนสิ่งเราลําดับทีส่อง (Secondary Stimuli)  ที่เปนตวัแทนของผลิตภัณฑ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ไมวาจะเปนการสื่อสารในรปูแบบใด  เชน  คําพูด  ภาพ  และสัญลักษณ  หรือแมแตส่ิงเราอื่นที่

นํามาเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ (ไดแก  ราคา  รานคา  และพนกังานขาย) 

 

  ดังนัน้  การรับรู (Perception)  สามารถกลาวไดโดยสรุปวา  เปนกระบวนการที่

คนเราจะเขาใจสิ่งเราหนึง่ทีป่รากฏจากประสาทสมัผัสสวนใดสวนหนึง่ของเรา  โดยผาน

กระบวนการเลือกสรร  การจัดระเบียบขอมูล  และเกิดการตีความสิง่เราที่ไดรับใหมีความหมาย  

การรับรูเปนสิง่ทีก่ําหนดความตองการ  แรงจูงใจ  และทัศนคติของผูบริโภค  การที่คนเรารับรูวา

ความตองการของเราเปนอยางไร  แรงจงูใจของคนเราเปนอยางไรนัน้  การรับรูดังกลาวจะกําหนด

วาตัวเรามทีัศนคติอยางไรกับสินคา  ควรจะชอบหรือไมชอบ  ควรจะเหน็คุณคาหรือไม  สินคา

เหมาะกับตัวเราหรือไมเหมาะดังนี้เปนตน 

 

  การดําเนินกลยุทธทางการตลาดและการโฆษณาใหประสบความสาํเร็จนั้น  

จะตองมีการพฒันาผลิตภัณฑและสิ่งเราเพื่อการสงเสรมิการจําหนาย    ที่ผูบริโภคจะไดรับรูตามที่

กลยุทธการตลาดตองการ  นักการตลาดมักนิยามการรับรูของผูบริโภคไววาเปนกระบวนการการ

เลือกสรร  การจัดระเบียบ  และการตีความตอส่ิงเราทางการตลาด  และสิ่งเราทางสภาพแวดลอม

เขาไปสูจินตภาพที่เกีย่วเนื่องกนั 

 

  การสรุปทางการรับรูกับการประยุกตใชในการตลาดนัน้  กลาวไดวา  ผูบริโภคมี

แนวโนมที่จะสรางรูปแบบของภาพลกัษณของตรา รานคาบริษัท  บนพืน้ฐานของขอสรุปที่ผูบริโภค

นํามาจากสิ่งเราทางการตลาดและสิ่งแวดลอม  โดยภาพลักษณจัดวาเปนการรับรูทั้งหมดของวตัถุ  

ที่ผูบริโภคประมวลมาจากขอหลายๆ  แหลงในชวงเวลาที่ผานมา  ดังนั้น  วัตถุประสงคของกลยทุธ

การตลาดที่สําคัญจึงควรมุงไปยังการสรางอิทธิพลตอการรับรูที่มีตอตรา  รานคา  หรือแมแตตอตัว

บริษัท  เมื่อเปนเชนนี้  นกัการตลาดควรสรางอิทธพิลตอการสรางภาพลักษณของผูบริโภคอยาง

ตอเนื่อง 
 
4. แนวคิดเกีย่วกับปญหาสังคม (Social Problems) 
 
  ปญหาสงัคม  เปนภาวการณอยางหนึง่ที่คุกคามหรอือาจกออันตราย  ความ

เสียหายใหแกคานิยมของคนกลุมหนึง่ในชวงเวลาหนึ่ง  แตเมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไปภาวการณนั้น

อาจไมไดเปนปญหาสงัคมแลวก็ได  หรือในทางกลับกันภาวการณปจจุบันก็อาจกลายเปนปญหา



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สังคมในอนาคตก็ได  และเหตุการณบางอยางแมจะเปนสิ่งยุงยากแตก็ไมถือวาเปนปญหาสังคม 

ดังนัน้จึงมีผูใหคํานิยามความหมายของปญหาสงัคมไวมากมาย  ซึ่งพอจะสรุปสาระสําคญัได

ประเด็นดังตอไปนี้ 

 

  รับบิงตัน และเวนเบิรก (Rubinton and Weinburg, 1971: 6)  ใหคําจํากัดความ

ตอปญหาสังคมวา เปนสถานการณที่ไมสอดคลองกับคานิยมของคนจํานวนมากในสังคมใดสังคม

หนึง่  ดังนั้นสมาชิกสงัคมจึงไดตกลงใจที่จะแกไขสถานการณนั้นใหกลบัสูสภาพปกต ิ

 

  ประเด็นที่สําคญัในการนิยามปญหาสงัคมของ รับบิงตันและเวนเบิรก (Rubinton 

and Weinburg) มี 3 ประเดน็คือ 

1. สถานการณที่ไมสอดคลองกับคานิยม  คําวาคานิยมนั้นก็คือมาตรฐานในการ 

ประเมินคุณคาของสิ่งตางๆ  ของคนกลุมหนึง่หรือสังคมหนึง่  โดยอาศัยมาตรฐานนี้สังคมจะสราง

หรือยุคถือรวมกันวาสิ่งใดเปนสิ่งที่มีคาสาํหรับพวกเขา  ซึ่งเขาจะแสวงหา  หวงแหนและปกปอง  

ดังนัน้เมื่อมีส่ิงใดมาทาํลายหรือขัดแยงกับมาตรฐานหรือส่ิงที่เขาถือวามีคา ก็จะทําใหสิ่งนัน้มี

ลักษณะที่อาจเปนปญหาสังคมได  ลักษณะนี้ก็คือการละเมิดกฎของสังคมนั่นเอง  ซึง่ เจมส แม็กกี้ 

(James Mckee, 1969:645)  จะมองลกัษณะสวนนี้ของคําจํากัดความปญหาสังคมวาเปนสภาพ

วัตถุวิสยั (Objective Condition) ซึ่งหมายความวา  สภาพตาํตาที่ปรากฏอยูเปนเรื่องจริง  

มองเหน็ได  รูสึกไดหรือวัดความรนุแรงได 

2.  คนจํานวนมากของสงัคม   นัน่ก็คือ        ปญหาสังคมนั้นจะเกีย่วของกับคนใน 

สังคมกลุมใดกลุมหนึ่งที่รูสึกวาปญหานัน้เกิดขึ้น  รูสกึวาเดือดรอนตอปญหานัน้  นั่นก็คือคนใน

สังคมจะตองรูสึกวาสภาวการณใดในสังคมที่เปนปญหา  สภาวการณนั้นจงึจะเปนปญหา  ปจจยั

ขอนี้ของปญหาสังคมจงึเนนตรงความรูสึก  ซึ่งเรียกวา  อัตวิสัยนิยาม (Subjective Definition) 

ของคนจํานวนมาก  กลาวคือ  เปนสภาวการณละเมิดกฎของสังคมที่มีความถีห่รือปริมาณมาก  

จนกระตุนทาํใหคนในจํานวนมากรูสึกเดือดรอนขึ้น (สัญญา  สัญญาววิัฒน 2526:5) 

3.  การตกลงใจที่จะแกไขสภาพการณนัน้รวมกนั        การตกลงใจที่จะแกปญหา 

หรือสถานการณที่คนจาํนวนมากเห็นวา  ไมสอดคลองกับคานยิมหรือละเมิดกฎของสังคมใหกลบั

เปนปกติ  แสดงวาสถานการณนั้นมีความรุนแรงหรือมีความถี่มาก  จนพวกเขารูสึกเดือดรอน  จึง

คิดที่จะแกไขสถานการณนั้นมีความรนุแรงหรือมีความถีม่าก  จนพวกเขารูสึกวาเดือดรอน  จึงคิดที่

จะแกไขสถานการณรวมกนั  และสถานการณนั้นอยูในวสิัยที่คนกลุมนัน้หรือสังคมนัน้จะจัดการสิ่ง

หนึง่สิ่งใด  มิเชนนัน้ก็ไมถือวาเปนปญหาสังคม  เชน  วาตภัย  อุทกภยั  ฟาผา  เปนตน  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สวน  ฮอรตัน และเลสลี่ (Horton and Leslie, 1970:6) ใหคําจาํกัดความปญหา 

สังคมวาเปนสภาวการณที่กระทบกระเทือนตอการเปนอยูของบุคคลจํานวนหนึง่  เปนสภาวการณ

ที่ไมพงึปรารถนาและทุกคนรับรูวาจะตองรวมกันกระทาํการแกไข 

 

  ปญหาสงัคมตามแนวคิดของฮอรตัน และเลสลี่ (Horton and Leslie) ประกอบไป

ดวยลักษณะ 4 ประการคือ 

1. สภาวการณนัน้จะตองกระทบกระเทือนบุคคลจํานวนหนึง่  ซึ่งมากพอสมควร 
หมายความวา  สภาวการณนั้นมีผลทําใหคนกลุมหนึ่งเริ่มตนขอสังเกต  กลาวขวญัถึง  เขียนถงึ

หรือทักทวงถงึก็ถือไดวาเปนปญหาสงัคม  วิธหีนึง่ทีพ่อจะวัดไดวาสภาวการณนัน้กระทบกระเทือน

สวนรวมแคไหน  ก็อาจดูไดจากความถีข่องบทความในนิตยสารทีก่ลาวถงึในแตละป ถาออกมา

จํานวนมาก  ก็แสดงวาสภาวการณนั้นเปนทีน่าสนใจอยางกวางขวางและกลายเปนปญหาสังคม 

2. สภาวการณนัน้อยูในวิถทีางที่ไมพงึปรารถนา   อยางเชน   การใชแรงงานเด็ก 

ไมเปนปญหาแตอยางใด  ตราบเทาที่คนสวนใหญยังเห็นวาเปนประโยชน  แตถาเมื่อใดคนสวน

ใหญลงความเห็นวาการใชแรงงานเด็กเปนการทารุณไมเหมาะสม  การใชแรงงานเด็กจะกลายเปน

ปญหาสงัคม  ปญหาสงัคมจงึเกี่ยวพนักบัคานิยมของแตละคนทีย่ึดถืออยู (Value Judgement) ซึ่ง

ของแตละคนอาจจะดีหรือเลวก็ได  ทั้งนี้กแ็ลวแตคานิยมของแตละสังคม 

3. บุคคลจํานวนหนึง่ทีม่ีจํานวนมากพอ  มีความรูสึกวาควรกระทําบางอยาง  ซึง่ 

สามารถที่จะแกไขปญหานัน้ได  หมายความวา  สภาวการณจะเปนปญหาสงัคมไดนั้น  จะตองมี

หนทางทีจ่ะแกไขปญหานัน้ไดหรือหวังวาคงจะแกไขได 

4. เปนสภาวการณกระทํารวมกัน เพื่อแกไขปญหานั้นใหบรรเทาเบาบางลง  เมื่อ 

เกิดปญหาขึน้มา  สมาชกิสวนใหญของสังคมที่มีสวนไดสวนเสยีกบัปญหาจะแสดงความคิดเหน็

และเสนอแนวทางแกไข  เชน  กรณีการปลอมแปลงสนิคาเพื่อลดตนทนุการผลิตใหต่ําลง  ถือวา

เปนการเอาเปรียบผูบริโภค  ฉะนัน้คนสวนที่เปนผูบริโภคอาจจะตั้งชมรมผูบริโภคคอยสอดสอง

ดูแล  ตรวจตราคุณภาพของสินคาเพื่อปองกันการเอารัดเอาเปรียบ 

 

ราบ และเซลสนัค (Raab and  Selznuck, 1959:3-5)      สรุปวา     ปญหาสงัคม 

จะตองประกอบดวย 

1. ความสัมพันธของบุคคลกลุมหนึง่  ไปมีผลกระทบกระเทือนบุคคลอีกกลุม 

หนึง่ 

2. สังคมไมสามารถควบคุมบุคคลใหปฏิบัติตามกฎเกณฑของสังคมนั้นได 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

จากการใหคํานิยามคําวา  ปญหาสงัคม  จากหลายๆ ความเหน็สามารถสรุป 

ลักษณะพืน้ฐานเกี่ยวกับปญหาสงัคมไดดังนี้ (Cuber, 1963:656) 

1. ปญหาสงัคมขึ้นอยูกับการพจิารณาคุณคาของคนในสงัคมนั้นๆวาเปนปญหา 

หรือไม 

2. ปญหาสงัคมเกิดจากสาเหตหุลายปจจัย  ซึ่งสาเหตุเหลานี้สามารถบงชี้ได 

3. การแกไขหรือปรับปรุงปญหาสังคมนั้น   มผีลกระทบหลายทาง  หรือหลาย 

สาขาดวยกัน 

4. ปญหาสงัคมเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมอยางใกลชิด  ปญหาอาจมา 

จากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม บางปญหานํามาซึง่การเปลีย่นแปลงทางสงัคม และการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคมบางอยางก็เปนผลมาจากการขจัดปญหาสังคมหรือทําใหปญหาลดลง 

5. ปญหาสงัคมมผีลกระทบกระเทือนถึงกลุมตางๆ  และขั้นทางสงัคมตางๆ  ใน 

สังคมแตกตางกนัไป 

6. ปญหาสงัคมแตละปญหามคีวามสัมพันธเกี่ยวของกัน         บางปญหาก็เพิ่ม 

ความรุนแรงใหแกปญหาอืน่และบางทกีก็อใหเกิดอีกปญหาหนึง่ได 

7. ปญหาสงัคมอาจเกิดขึ้นจากการควบคุมทางสงัคม (กฎหมาย) ซึง่ประเมินกนั 

แลววาดีสาํหรบัสวนรวมแตมีผลทําใหเกิดปญหาสงัคมอืน่ได 

8. บุคคลไมวาจะเพียรพยายามอยางไร           ก็ไมอาจปองกันตนเองใหพนจาก 

อิทธิพลของปญหาสงัคมได  ในหลายกรณบีุคคลทั้งหลายไดรับผลกระทบมากบางนอยบางตามแต

กรณี 

 
ประเภทของปญหาสงัคม 
 

  ปญหาสงัคม  มีผูแบงประเภทไวหลายอยางตามเกณฑและแนวคิดของแตละ

บุคคลกลาวคอื เจมส แม็กกี้ (James Mckee, 1969:6)  ไดแบงประเภทของปญหาสงัคมตาม

ลักษณะความสัมพันธในสงัคมออกเปน 2 ประเภท คือ 

 

1)  ปญหาที่เกี่ยวกับความสัมพันธระหวางบุคคลกับสังคม เชน 

-  ปญหาเด็กและเยาวชน 

-  ปญหาอาชญากรรม 

-  ปญหายาเสพติด 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

-  ปญหาครอบครัว 

-  ปญหาการวางงาน 

-  ปญหาโสเภณี เปนตน 

 

2) ปญหาที่เกี่ยวกับความสมัพันธระหวางกลุมตอกลุม  เชน 

-  ปญหาความยากจน 

-  ปญหาสิ่งแวดลอม 

-  ปญหาประชากร 

-  ปญหาทางการเมือง 

-  ปญหาชนกลุมนอย  เปนตน 

 

สําหรับ เพลส (Phelps) (อางถึงใน ขบวน  พลตรี 2530:110) แบงประเภทของปญหา 

สังคมตามสาเหตุของการเกดิได 4 ประเภท คือ 

 

1)  ปญหาทางเศรษฐกจิ เชน 

-  ปญหาความยากจน 

-  ปญหาคนวางงาน 

-  ปญหาคอรัปชั่น 

-  ปญหาคาครองชีพสูง 

-  ปญหาเงนิเฟอ 

 

2)  ปญหาทางชีวภาพ เชน 

-  ปญหาดานสุขภาพอนามยั 

-  ปญหาดานพิการทางสมอง 

 

3) ปญหาทางจติวิทยา เชน 

-  ปญหาโรคพษิสุราเรื้อรัง 

-  ปญหาอัตวนิิบาตกรรม 

-  ปญหาความผิดปกติและรักรวมเพศ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

4) ปญหาทางสงัคมและวัฒนธรรม 
-  ปญหาคนชรา 

-  ปญหาการหยาราง 

-  ปญหาเด็กถกูทอดทิง้ 

-  ปญหาการกระทาํผิดของเด็กและเยาวชน 

-  ปญหาอาชญากรรม 

-  ปญหาการจราจร 

-  ปญหาสิ่งแวดลอม 

 

ในการวิจัยเรื่องปญหาสังคม สมควรไดรับความสนใจของการสื่อสารผานสื่อ 

มวลชนสนใจศึกษาเกีย่วกับปญหาสงัคมทีน่ําเสนอในสื่อมวลชน  จงึนาํแนวความคิดเกีย่วกับ

ปญหาสงัคมมาใชเปนแนวทางประกอบการศึกษาในครั้งนี ้

 
5. แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อมวลชนที่มีความรับผิดชอบตอสังคม 
 
  ความหมายของความรับผิดชอบ 
 
  สมควร  กวียะ (2532:99) ใหความหมายของความรับผิดชอบวา  คอืสภาพหรือ

ลักษณะนิสยัยอมรับในผลที่ดีหรือไมดี  ในเหตกุารณหรือกิจกรรมที่บคุคลหรือกลุมบุคคลไดกระทํา  

กําลังกระทาํหรือจะกระทาํ  
  
  ทฤษฎีความรับผิดชอบตอสังคม 
 
  ความรับผิดชอบตอสังคมสังคมเริ่มจากการเปรียบเทยีบลักษณะของสังคมที่แบง

ออกเปน 2 ลกัษณะ  ไดแก  แบบโซเชียลลิสตถูกมองวาเปนสงัคมที่ถกูกําหนดหรือสังคมปด  และ

ทุนนิยมที่ไดรับการมองวา เปนสังคมปลอยหรือสังคมเปดที่ปลอยใหมีการแขงขันไปตามกลไกของ

สังคม  ซึ่งหากมีการแขงขันที่รุนแรงจนถงึการแกงแยงชิงดีกัน  และไมมีการควบคุมก็จะนาํไปสู

ปญหาและความขัดแยงทางเศรษฐกิจและสังคมได  ทาํใหเกิดการตอสูทางความคิดที่จะปองกัน

และแกไขปญหาของสงัคมที่มีความแตกแยกดังกลาว 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  ทฤษฎีเสรีนยิมทางการสื่อสารมวลชน เกิดขึ้นพรอมกับขบวนการปญญาสวาง 

(enlightenment) ของศตวรรษที่ 17-18 ที่เชื่อวามนุษยมีความสามารถ  มีเหตุผล มีความสนใจ

เฉพาะตน (self-interest) ที่นาํไปสูการสรางสรรคบําเพ็ญประโยชนตอสวนรวม  แตในศตวรรษที่ 

19 และ 20 การคนพบของนกัวทิยาศาสตรชารล ดารวิน และแอลเบิรต ไอนสไตน  นอกจากเปน

การคนพบทางวทิยาศาสตรแลว  ยงัเปนการปฏิวัติแนวทางของความคิด  และแนวทางการศึกษา

วิชาสงัคมศาสตรอีกดวย  จึงทาํใหเกิดขอกังขาขึ้นมาวามนษุยมิไดมคีวามสมบูรณอยางที่เชื่อกัน  

แตมนุษยจาํเปนตองมกีารรวมกลุมเพื่อสราง  เพื่อทาํ  มนุษยตองมีความรูและขอมูลขาวสารที่ครบ

ครันจึงจะสามารถใหเหตุผลไดอยางถกูตองครบถวน 

 

  หาสิบปตอมารัฐสภาอเมริกันมีสวนชวยสรางสรรคทฤษฎีที่เชื่อวา  มนุษยจะมี

ความสมบูรณไดก็ตอเมื่อมีการรวมกลุมกันเปนสังคม  เสรีภาพของมนษุย  ของสื่อมวลชนหรือของ

ผูใดก็ตามจะมีความหมายก็ตอเมื่อมีความรับผิดชอบควบคูกันไปดวย  ซึง่เปนความรับผิดชอบตอ

สังคมสวนรวมเรียกทฤษฎีนีว้าความรับผิดชอบทางสังคม 

 

  ในป ค.ศ.1927  รัฐสภาอเมริกันตั้งคณะกรรมาธิการวิทยุ (Federal Radio 

Commission) เพื่อจัดสรรความถี่และดูแลเนื้อหารายการ  ในป ค.ศ.1934 รัฐบัญญัติการสื่อสาร 

(Communication Act) ซึ่งสงวนวิทยุไวเพื่อสาธารณประโยชน  จดัตั้งกรรมาธิการการสื่อสาร 

(Federal Communication Commission) หลักการของคณะกรรมการทัง้สองยดึมั่นกับทฤษฎี

ความรับผิดชอบตอสังคมมากกวาทฤษฎีเสรีนิยม  ซึ่งยดึมั่นอยูในผลประโยชนและสวนไดเสียของ

สาธารณชนมากกวาสวนบคุคล 

 

  คณะกรรมาธกิารทัง้สองคณะ  ไดเสนอมาตรฐานของพฤตกิรรมทีพ่ึงประสงคซึ่ง

พอสรุปไดดังนี้คือ 

1. สื่อมวลชนจะตองรายงานเหตุการณประจําวนัเฉพาะในสวนทีม่ีความหมาย 

ดวยความจริง  ครบถวนและฉลาดหลกัแหลม 

2. สื่อมวลชนจะตองเปนแหลงแลกเปลี่ยนขอวิพากษวิจารณตางๆ 

3. สื่อมวลชนจะตองฉายใหเหน็ภาพที่แทจริงของกลุมตางๆ ที่เปนสวนประกอบ 

ของสังคม 

4. สื่อมวลชนจะตองมีความรับผิดชอบในการเสนอและใหความกระจางเกี่ยวกับ 

เปาหมายและคานิยมของสังคม 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

5. ส่ือมวลชนจะตองเปดโอกาสอยางเตม็ที่ใหมีการรับรูขาวสารประจําวนัอยาง 
ทันตอเหตุการณ 

 

สําหรับมาตรการที่จะทําใหบรรลุถึงมาตรฐานทั้ง 5 ขอ  คณะกรรมาธิการไดเสนอ 

แนวทางและแหลงรับผิดชอบไว 3 ประการ  คือ        1) สื่อมวลชนจะตองมีสปริตแหงวชิาชพี  ใน

ทํานองเดยีวกบัวิชาชพีเกาแกทัง้หลาย เชน กฎหมาย แพทย เปนตน  2) สาธารณชนจะตองตืน่ตวั

รับรูในอํานาจมหาศาลของสื่อมวลชนในอํานาจทีถู่กรวบไวในมือของคนไมกี่คน  และในความ

ลมเหลวของสือ่มวลชนที่จะตอบสนองความจําเปนของสังคม  สาธารณชนจงึตองรวมตัวกันเปน

องคกรหรือสถาบันที่เขามาชวยปรับปรุงพฒันาวิชาการและวิชาชพีสือ่มวลชน  3) รัฐบาลจะตอง

ชวยสื่อมวลชนเสรีใหเปนระบบสื่อสารที่ประชาชนพลเมอืงตองการโดยการชวยเหลอืสนับสนนุ

อุตสาหกรรมสือ่มวลชนอยางถูกวิธี (สมควร กวียะ 2532 : 903-907) 

 
ลักษณะความรับผิดชอบของสื่อมวลชน 
 
ส่ือมวลชนในระบอบประชาธิปไตยควรจะปฏิบัติหนาที่อยางไรจึงจะถอืวามีความ 

รับผิดชอบตอสังคม  ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนตอสังคมประกอบดวยความเปนอิสระ 

(freedom) ในการปฏิบัติหนาที่  การเสนอขาวดวยความจริงใจและยุติธรรม (truthfulness and 

fairness) และความหลากหลายของรายการใหความบนัเทงิ (pluralism in programming) ซึ่งมี

รายละเอียดดงันี ้(ปรมะ สตะเวทิน 2541: 191) 

 
1) ความเปนอิสระ (Freedom) 
ความเปนอิสระถือวาเปนหวัใจของสังคมประชาธิปไตย  ในการปฏิบัตหินาที่อยาง 

มีความรับผิดชอบในสังคมประชาธิปไตย  สื่อมวลชนจึงจําเปนตองมีอิสระ  ความเปนอิสระของ

สื่อมวลชน  ไดแก 

   - ความเปนอิสระที่จะเรียนรู (Freedom to Know) 

   เปนสิทธิทางสงัคมของคนทกุคนในการทีจ่ะรับขาวสารเพื่อดําเนินการกับ

ชีวิตของตนเองและเขารวมในการปกครองไดอยางเฉลียวฉลาดเปนสิทธิที่จะเรยีนรูผานทาง

สื่อมวลชน 

   - ความเปนอิสระที่จะบอก (Freedom to Tell) 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

   เปนสิทธิในการถายทอดขาวสารโดยอิสระ  และโตแยงแสดงความ

คิดเห็นไดโดยเปดเผยเปนสทิธิของประชาชนซึ่งแสดงออกทางสถาบันสือ่มวลชน 

   - ความเปนอสิระในการคนหาความจรงิ (Freedom to Find Out) เปน

สิทธิในการเขาถึงแหลงขาวสารสาธารณะ (Sources of Public Information) เพราะไมใชทุกคนที่

จะสามารถเขาถึงแหลงขาวสารสาธารณะที่สําคัญๆ เชน ผูนาํประเทศ  การประชุมรัฐสภา ฯลฯ ได 

สิทธนิี้จึงถูกมอบหมายใหแกส่ือมวลชน 

 

   ดังนัน้สื่อมวลชนทีมี่ความรับผิดชอบจึงตองปกปองความเปนอิสระของ

ตนจากการแทรกแซงของพลงัอํานาจตางๆ  ดังนี ้
1.1)  ความเปนอิสระจากการควบคุมของรัฐบาล (Government  

Control)  รัฐบาลเปนพลังอํานาจทีม่ักจะเขามาแทรกแซงการดําเนนิงานของสื่อมวลชน      โดยใช 

มาตรการควบคุมตางๆ  เพือ่ผลประโยชนของประชาชนและประเทศชาติ  มาตรการอันหนึ่งก็คือ

กฎหมาย เชน กฎหมายคุมครองบุคคลและกลุมบุคคลตอการหมิน่ประมาท  กฎหมายลิขสทิธิ์

คุมครองผูประพันธและผูพิมพ  กฎหมายรักษาความสภุาพและศีลธรรม  กฎหมายคุมครองรัฐตอ

การกบฏและการปลุกปนใหเกิดความไมสงบในบานเมอืง ฯลฯ  มาตรการอื่นๆ  ไดแก  การ

เซนเซอร  การออกใบอนญุาต  การไมใหขาวสาร ฯลฯ อยางไรก็ตาม  การเขามาควบคุมของ

รัฐบาลนัน้จะตองกระทาํเฉพาะในกรณีทีจ่ําเปนและเมือ่เปนอันตรายตอสวนรวมเทานัน้ 

1.2)  ความเปนอิสระจากธุรกิจขนาดใหญ (Big Business)      การ 

ส่ือสารมวลชนเปนธุรกิจขนาดใหญซึ่งมีความเกี่ยวของกับธุรกิจขนาดใหญอ่ืนๆ เชน ธนาคาร 

บริษัทน้าํมนั บริษัทรถยนต ฯลฯ ธุรกิจขนาดใหญเหลานี้เขามาเกี่ยวของกับส่ือมวลชนในรูปของผู

ถือหุน  ผูใหเงนิกู  หรือผูใหโฆษณารายใหญ 

การทีธุ่รกิจใหญๆ เขามาเกีย่วของกับธุรกจิสื่อมวลชนจงึทาํใหเกิดคําถาม 

วา  สื่อมวลชนจะสามารถปฏิบัติหนาที่เพื่อสังคมไดอยางมีประสิทธผิลเพียงใด 

1.3) ความเปนอิสระจากเจาของหรือนายทุน (Owner)  เจาของหรือ 

นายทนุของสือ่มวลชนอาจเขาแทรกแซงการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน ในรูปของการกาํหนด

นโยบายของสือ่มวลชน  การกําหนดรูปแบบของสื่อมวลชน  การบิดเบือนขาวสาร  การนาํเสนอ

หรือไมนําเสนอเรื่องบางเรื่องที่เปนประโยชนหรือเปนอันตรายตอนายทุนแลวแตกรณี 

อยางไรก็ตาม  กิจการการสือ่สารมวลชนมี 2 ลักษณะในตัวเอง  คือ  เปน 

ทั้งองคการธุรกิจที่แสวงหากาํไรใหเจาของและเปนทัง้องคการบริการสาธารณะเพื่อประชาชน  แต

เนื่องจากสื่อมวลชนไดรับการคุมครองในเรื่องเสรีภาพ  ตลอดจนไดรับสิทธพิเิศษตางๆ แตกตางไป



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

จากธุรกิจอ่ืนๆ ในการปฏิบัติหนาที่เพื่อผลประโยชนของประชาชนและสังคม  จึงเปนความ

รับผิดชอบของสื่อมวลชนทีจ่ะตองปฏิบัติหนาทีโ่ดยคํานึงถึงผลประโยชนของประชาชนและสงัคม

มากกวาที่จะคํานึงถึงผลประโยชนของนายทนุ 

1.4)  ความเปนอิสระจากผูโฆษณา (Advertisers)   รายไดสําคัญของ 

สื่อมวลชนนัน้มาจากการโฆษณา  หนงัสอืพิมพ  และนิตยสารมีรายได 2 ใน 3 จากการโฆษณา

และเพียง 1 ใน 3 จากการขาย  ในขณะที่วทิยุกระจายเสียงและวิทยโุทรทัศนที่ดาํเนินการคาแบบ

การคา (Commercial) โดยเอกชนเพื่อแสวงหากําไรนัน้  รายไดทัง้หมดมาจากการโฆษณา  เมือ่

ความอยูรอดและสถานภาพทางเศรษฐกิจของสื่อมวลชนขึ้นกับการโฆษณาเปนหลกัแลว จงึเปนไป 

ไดวา ผูโฆษณาสินคาจะเขามามีอิทธพิลไมโดยตรงก็โดยออมเหนือการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน

ผานทางนายทุนของสื่อมวลชน  เชน  การตอตานหรอืสนับสนนุเรื่องบางเรื่อง  การโฆษณาแฝง 

(Disguised Advertising) ในรูปของขาวหรือรายการบันเทิง ฯลฯ  มาตรการของผูโฆษณาก็คือการ

งดโฆษณาหรอืขูวาจะงดโฆษณา  หากสื่อมวลชนไมสนองความตองการของผูโฆษณา 

มีหลัก 4 ประการในการที่ส่ือมวลชนจะใชเปนเครื่องมือในการพิจารณา 

วา  ควรปฏิบตัิตนอยางไรจึงจะถือวาเปนอิสระจากผูโฆษณา  ไดแก 

1.4.1)  ขาวสารและความคดิเห็นของสื่อมวลชนจะตองเปนอิสระจากการ 

ควบคุมของผู โฆษณา 

1.4.2)  สื่อมวลชนจะตองไมปลอยใหผูโฆษณาเขามากาวกาย กับการจัด 

รายการจนกระทั่งเสียความสมดุลของการเสนอรายการแกประชาชน (well-balance program 

service) 

1.4.3)  สื่อมวลชนจะตองเปนอิสระจากการแทรกแซงของผูโฆษณา ทีจ่ะ 

ทําใหคุณภาพของสื่อมวลชนลดลงไป 

1.4.4)  ปริมาณของโฆษณาควรจะเปนสดัสวนที่เหมาะสม   กับปริมาณ 

ของขาวสาร  และความบนัเทิง 

1.5)  ความเปนอิสระจากรางวลั (Favors) นักสื่อสารมวลชนเปนผูจัด 

ส่ือใหแกบุคคลตางๆ หรือกลุมตางๆ  เพื่อเปนเครื่องมือในการเผยแพรขาวสารและความคิดเห็น

ของบุคคลหรือกลุมบุคคลเหลานั้น เชน  หนวยงานเอกชน  บริษทัประชาสัมพันธ  กลุมอิทธพิล  

หนวยงานราชการ ฯลฯ      ความสมัพันธจึงเกิดขึ้นระหวางบุคคลหรือหนวยงานเหลานี้กับนัก

ส่ือสารมวลชน  เปนธรรมเนียมปฏิบัติทีห่นวยงานที่ตองพึง่พาอาศยัสื่อมวลชนในการเสนอขาวและ

ความคิดเหน็  จะมีของขวัญหรือของรางวัลใหแกนกัสือ่สารมวลชนในวาระและโอกาสตางๆ เชน 

ครบรอบปของหนวยงาน  ครบรอบปของสื่อมวลชน  วันขึ้นปใหม ฯลฯ  โดยของขวญัอาจเปนในรูป



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

บัตรชมการแสดง  ตั๋วเครื่องบินเดินทางไปตางประเทศ  ของขวัญปใหม  การเชิญไปเที่ยวพกัผอน  

ของขวัญแสดงความยนิดี  การเชิญรวมรับประทานอาหาร ฯลฯ  และเปนไปไดวาของขวัญอาจมี

คามากขึน้ เชน ในรูปของเงนิตรา  รถยนต ฯลฯ  ปญหาจึงอยูทีว่ารางวัลขนาดไหนที่ส่ือมวลชนควร

รับ  รางวัลไหนที่ส่ือมวลชนไมควรรับ  ซึง่ขึ้นอยูกับวิจารณญาณของสื่อมวลชนที่จะตองพิจารณา

วาทําอยางไรตนจึงจะปฏิบัติหนาที่ของตนไดอยางอิสระ  เที่ยงตรง  และยุติธรรม 
1.6)  ความเปนอิสระจากการถูกใชเปนเครื่องมือ (Manipulation) 

องคการตางๆ ทัง้ราชการและเอกชนถือเปนแหลงขาวที่สําคัญของสือ่มวลชน  องคการเหลานี้จะมี

นักประชาสัมพันธของตนทาํหนาที่ในการใหขาวสารขององคการแกสื่อมวลชน  นกัประชาสัมพนัธ

เหลานี้เปนนกัส่ือสารที่เชี่ยวชาญและมีความช่ําชอง  ซึ่งบางครั้งอาจจะหลอกใชสื่อมวลชนเปน

เครื่องมือเสนอขาวใหประโยชนแกองคการของตนแตอาจจะเปนผลเสียตอผูอ่ืน  ตอประชาชนและ

ตอสังคม  ดวยการใหขาวสารที่ไมเปนความจริง  ปกปดความจริงของขาวสาร  กุขาวขึ้นเอง เปน

ตน 

นักสื่อสารมวลชนจึงตองมคีวามชาํนาญในการปฏิบัตหินาที่ของตนในอัน 

ที่จะรูเทาทันถงึเทคนิคในการสรางภาพพจน        และการใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือของนักประชา 

สัมพันธ 

 
2) ตองไมเสนอขาวในลกัษณะที่อาจทําใหเสียความยุติธรรมในการ 

พิจารณาคดี (Fair Trial)  
ส่ือมวลชนจะตองมีความรับผิดชอบตอความยุติธรรมในสังคมโดยเฉพาะอยางยิง่ 

ความยุตธิรรมที่บุคคลควรไดรับในกระบวนการยุติธรรม  ส่ือมวลชนจะตองเสนอขาวเกี่ยวกบั

ผูตองหาดวยความรอบคอบ  ไมวิพากษวิจารณ  ไมสอดใสอารมณ  หรือเขียนจูงใจจนทําให

ผูตองหาไมไดรับความยุติธรรม  ตราบใดที่ไมมีคําพิพากษาตราบนั้นผูตองหายังไมเปนผูผิด  

สื่อมวลชนจึงไมควรดวนพิพากษาเสียเอง 

 
3) ตองไมเสนอเรื่องราวที่เปนความลับของทางราชการ (Government  

Secrecy) 
แมส่ือมวลชนควรจะเปนอิสระจากการแทรกแซงของรัฐบาล  แตสวนหนึง่ของ 

ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนก็คือการไมเสนอเรื่องราวที่อาจเปนอนัตรายตอผลประโยชนของ

ประเทศชาติและสวนรวม  เปนเรื่องราวทีเ่ปนความลับของทางราชการ  ซึ่งไดแก  การประชุมลับ 

(Secret Meeting) ขอมูลลับ (Secret Records) การพิจารณาลบัของศาล (Secret Judicial 

Proceedings) หรือขาวสารความมัน่คงของประเทศ (Security Information)  เปนตน 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

4) ตองเสนอขาวดวยความถกูตอง (Accuracy) 
แมความผิดพลาดเปนสิง่ที่ไมสามารถหลกีเลี่ยงได  แตความถกูตองถือวาเปน 

ความรับผิดชอบของสื่อมวลชน  ซึง่ความถูกตอง  หมายความถงึ  ความจริงของเหตุการณ  การ

เสนอภาพ  พาดหัวขาว  ตลาดจนเนื้อหาและการอางคําพูด (Quotations) จึงตองมีความถูกตอง

และเปนความจริง 

   
5) ตองเสนอขาวตรงไปตรงมา (Objectivity) 
มาตรฐานในการปฏิบัติหนาที่นอกจากความจริง (True) และยุติธรรม (Fairness)  

แลว  ในวงการสื่อมวลชนก็คือการแยกชองขาว (News) กับความคดิเห็น (Opinion) เพราะทัง้2 

สวนนี้ทาํหนาที่ตางกัน  โดยขาวทําหนาที่ในการรายงานสิง่ที่เกิดขึ้นตามความจริงของเหตุการณที่

ปรากฏ  ในขณะที่ความคิดเห็นทําหนาที่แสดงความรูสึกและวิพากษวิจารณเหตกุารณที่เปนขาว

รวมทัง้ใหขอเสนอแนะ 

 
6) ตองเสนอขาวโดยเสมอภาค (Balance)  
ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนอีกประการหนึง่คือ  การนําเสนอขาวจากทุกฝายที ่

เกี่ยวของกับปญหาที่ขัดแยง ไมวาจะเปนปญหาการเมอืง  เศรษฐกจิ  สังคม  ส่ิงแวดลอม ฯลฯ  ทกุ

กลุมทกุฝายทีม่ีจุดยืนตอการแกปญหาเดยีวกนัตางกนัควรจะไดรับการนําเสนอตอประชาชนโดย

เทาเทียมกนัและเสมอภาคกนั  ไมเอนเอยีงเขาขางฝายใด 

 
7) ตองไมแทรกแซงสิทธสิวนบุคคล (Privacy) 
เปนหนาที่ของสื่อมวลชนที่จะตองรายงานขาวเกีย่วกบัการกระทาํของบุคคลใน 

ขาวดวยความรอบคอบ  บุคคลที่มักจะถกูแทรกแซงสทิธิสวนบุคคลอยูเสมอคือ  เจาหนาที่ของรัฐ 

(public officials) ทั้งที่อยูในตําแหนงและแขงขันเพื่อดํารงตําแหนงตางๆ  ส่ือมวลชนจะตอง

พิจารณาวาเรือ่งของบุคคลนั้นๆ  ควรจะเปนขาวหรือไม  เกี่ยวของกับการปฏิบัตหินาที่ของบุคคล

นั้นๆ  หรือไม  เกี่ยวของกับผลประโยชนสวนรวมหรือไม 

 
8) ตองอางแหลงที่มาของขาวได (Using  Sources Responsibly) 
เปนความรับผิดชอบของสื่อมวลชนที่จะตองสามารถระบุอยางตรงไปตรงมาและ 

เต็มที่ถงึแหลงขาวของตนได  เพื่อสรางความนาเชื่อถือและสรางศรัทธาแกประชาชน  อยางไรก็

ตามในการหาขาวสารของสือ่มวลชนในบางกรณ ี  ผูใหขาวอาจไมตองการเปดเผยตัวเพราะเกรงจะ



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ไดรับอันตรายก็เปนความรับผิดชอบของสื่อมวลชนที่จะตองรักษาความลับนี้ไวใหไดเพื่อสราง

ความนาเชื่อถอืใหแกแหลงขาว 

 
9) ตองเสนรายการบันเทิงทีห่ลากหลาย (Pluralism in Programming) 
ความรับผิดชอบดานความบันเทงิของสื่อมวลชนก็คือ  ส่ือมวลชนควรจะมีความ 

หลากหลาย (pluralistic) ในการผลิตรายการตางๆ  ซึ่งสะทอนความเปนอยูและวฒันธรรมของชน

กลุมตางๆ  เปนลักษณะความหลากหลายของตัวแทน  วฒันธรรมของชนกลุมตางๆ ในสังคม 

 

ดังนัน้จากฐานความคิดที่วา     สื่อมวลชนมีภารกิจที่สําคัญตอสังคม    ความเปน 

อิสระมากจงึมคีวามสาํคัญตอส่ือมวลชนทีสุ่ด  และในขณะเดียวกนัสือ่มวลชนก็ตองยอมรับพนัธะ

ที่มีตอสังคม  ซึ่งมีความสําคัญตอการศึกษาในครั้งนี้อยางยิง่ 
 
6. แนวความคิดเกี่ยวกบัจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 
 

  ความหมายของจรรยาบรรณสื่อมวลชนม ี 2 คํา ที่มีความเกีย่วของกนั คือ คําวา 

จริยธรรม  ซึง่ภาษาอังกฤษใชวา ethics  และคําวา จรรยาบรรณ  ภาษาอังกฤษใชวา codes of 

ethics 

 

  “จริยธรรม”  มาจาก  จริย+ธรรม  แปลวา  ธรรมอันบุคคลควรประพฤติ 

 

  “จรรยาบรรณ”  มาจาก จรรยา+บรรณ  แปลวา  หนงัสือวาดวยเรื่องความ

ประพฤติ (เสถยีร  พันธรงัสี 2529:955)  

 

  ดังนัน้  จริยธรรมจึงนาจะเปนเรื่องของบคุคล  เปนคุณธรรมของผูประกอบอาชพี

นักสื่อสารมวลชน  ในขณะที่จรรยาบรรณ  หมายถึง  หลกัจริยธรรมที่กลุมบุคคล  หมูคณะที่

ประกอบอาชพีนกัสื่อสารมวลชนมารวมตัวกันเขาเปนสมาคมวิชาชพีสรางขึน้เปนลายลักษณอักษร  

เพื่อเปนแนวทางในการปฏิบตัิแกผูประกอบอาชีพนักสื่อสารมวลชนใหมีความรับผิดชอบ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  จรรยาบรรณ  หมายถงึ  มารยาทหรือส่ิงทีค่วรประพฤตอัินเปนความรบัผิดชอบชั่ว

ดีเปนครรลอง  อันเปนขอควรยึดมั่นในการประกอบอาชพี  หรือการมบีทบาทในความรับผิดชอบ

เปนพเิศษตอประชาชนและสังคม (ธุรกิจเมืองไทย 2519: 16)  

 

  สุภา  ศิริมานนท ใหคํานิยามคําวา “จริยธรรม”  ก็มีความหมายเหมอืนกับคําวา 

“จรรยาบรรณ”  หลกัแหงประพฤตหิรือพฤติกรรมอันตั้งไวชอบ  หรือความประพฤตอัินถูกธรรมหรือ

ความประพฤติที่เปนธรรม 

 

  จรรยาบรรณ  แปลวา  ขอกําหนดหรือหนงัสือที่เกี่ยวกับความประพฤติ  สวน

จริยธรรม  แปลวา  ธรรมอันควรประพฤตหิรือหลักความประพฤต ิ ธรรมนี้กําหนดไวในกลุมบุคคลผู

มีอาชีพประเภทใด  กเ็ปนหลักประพฤติของกลุมนั้นประเภทนัน้  เชน จรรยาบรรณแพทย  หรือ

จรรยาแพทย  คือขอกําหนดหลักความประพฤติของแพทยอันพึงมีตอคนไข  จรรยาทนายความคือ  

หลักความประพฤติของผูหากินทางทนายความอนัพึงปฏิบัติตอลูกความ 

  เมื่อจรรยาบรรณ  หรือจริยธรรมเปนธรรมะ  ธรรมะจึงไมใชวินยั  ไมใชกฎหมาย  

ไมมีผลบังคับ  ไมมีบทลงโทษ  ไมมีขอผูกมัด  ใครประพฤติตามก็ได  ไมประพฤติกไ็ดตามเสรีภาพ

ของตน (เสถยีร พันธรังสี 2522:114-115) 

 

  จอรชและเดวิส (Goetsch&Davis) (อางถงึใน บุหงา ชัยสุวรรณ 2546:6) เสนอวา

จรรยาบรรณนั้น  เปนรูปแบบหนึง่ของแบบจําลองการตดัสินใจทางจรยิธรรมของนกัวิชาชพี  ซึ่งอยู

บนพืน้ฐานของกลุม  และการตัดสินใจจะมีจริยธรรม  ถากลุมทางวิชาชพีใหการยอมรับ  และ

ตัดสินใจของกลุมรวมกนันี้จะเรียกวา  จรรยาบรรณ 

 

  จรรยาบรรณโดยทั่วไปหมายถึง  ระเบียบขอบังคบัของคนในกลุมวิชาชพีใด

วิชาชพีหนึง่โดยเฉพาะอยางยิ่ง  จรรยาบรรณสื่อมวลชนเปนระเบยีบขอบังคับทีใ่ชกันในวงการ

สื่อมวลชน  เปนตน  เมือ่สังคมใหญโตซับซอนขึ้น วงการวิชาชีพตางๆ อาจตองมีการกําหนด

จรรยาบรรณเฉพาะกลุมตางๆ  ขึน้มาอกีอยางเชน  ในวงการสื่อมวลชนก็จะตองมีจรรยาบรรณ

นักหนงัสือพิมพ  และจรรยาบรรณของนักจัดรายการวิทยุกระจายเสียงและวทิยุโทรทัศน  ตลอดจน

ผูผลิตภาพยนตร  เปนตน  ตัวอยางของจรรยาบรรณนักหนงัสือพมิพกค็ือ  เมื่อวนัที ่ 6 กรกฎาคม 

2510  สมาคมนักหนงัสือพมิพแหงประเทศไทย  ไดมีมติกําหนดจริยธรรมของนักหนังสือพิมพข้ึน  

มีสาระโดยยอวาใหนักหนังสอืพิมพมีความรับผิดชอบ  มีเสรีภาพ  มีความเปนไท  มีความจรงิใจ  มี



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ความเที่ยงธรรม  มีใจเปนนักกฬีาและมมีรรยาท  กลาวโดยสรุปใหนักหนงัสือพิมพรับผิดชอบตอ

ผลประโยชนอันชอบธรรมของบุคคล  สถาบัน  ประเทศชาติ  ศาสนา  และราชบัลลังก  ตองไมตก

เปนทาสใครทัง้กายและใจ  หรืออามิสสินจางอืน่ใด  ตองไมบิดเบือน  ตองแกไขเมือ่ผิดพลาด  ไม

ลําเอียง  ไมใชภาษาหรือภาพที่หยาบโลนหรือลามกอนาจาร  หรือส่ือไปในทางดงักลาว (สุกัญญา  

ตีระวนิช  2529: 819-820)   

 

  อาจกลาวไดวา  นกัสื่อสารมวลชนทีม่คีวามรับผิดชอบตองปฏิบัติหนาที่อยางมี

จริยธรรมตามจรรยาบรรณของวิชาชีพสื่อมวลชน 

 

  อยางไรก็ตาม  จรรยาบรรณไมใชกฎหมายจงึไมมีการกําหนดโทษ  จรรยาบรรณ

จะใหหลกัเกณฑซึ่งชี้แนะใหผูประกอบอาชีพการสื่อสารมวลชนตัดสนิใจในเรื่องเกีย่วกับจริยธรรม

ได  สามารถนําไปเปนแนวทางในการตัดสินใจวาการกระทําใดผิดหรอืถูก  ดหีรือเลว  รับผิดชอบ

หรือไมรับผิดชอบ  จรรยาบรรณหรือจริยธรรมจึงเปนเรื่องของความสมัครใจ  การปฏิบัติหรือไม

ปฏิบัติตามจรรยาบรรณ  การมีหรือไมมีจรรยาบรรณ  จึงกอใหเกิดผลแกนักสื่อสารมวลชน  ใคร

ปฏิบัติตามก็ไดรับความเชื่อถือ  เลื่อมใส  ยกยอง  มคีวามรับผิดชอบ  ใครไมปฏิบัติตามก็ไดรับ

ความรังเกียจดูแคลน  ไมเปนที่ศรัทธาของประชาชนจะไมมีความรับผิดชอบ 

 

  แตกระนั้นก็ตาม  เนื่องจากสื่อมวลชนเปนอาชพีที่เกี่ยวของและมีผลกระทบตอทัง้

บุคคลและสังคม  ดังนั้นวชิาชีพสื่อสารมวลชนจะเจรญิกาวหนาเปนทีย่อมรับและไดรับการยกยอง

จากคนในสังคมวาเปนอาชีพที่มีเกยีรติ  มคีวามรับผิดชอบตอสังคม  สมควรไดรับการปกปองและ

สนับสนนุในเรื่องเสรีภาพ  ก็ตอเมื่อนักสื่อสารมวลชนโดยสวนรวมมีจริยธรรมและปฏิบัติตาม

จรรยาบรรณแหงวิชาชพีสื่อสารมวลชนอยางเครงครัด 

 
  จรรยาบรรณวิชาชพี 
 

  จรรยาบรรณวิชาชีพ แบงไดเปน 2 คํา  คือ  จรรยาและวิชาชีพ  คําวาจรรยา  

หมายถงึความประพฤต ิ  กริิยาที่ควรประพฤติในหมูคณะ  เชน  จรรยาแพทย  นิยมใชในทางที่ด ี

(พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติยสถาน พ.ศ.2525 และ 2531 หนา 251)  สวนคําวาวิชาชพีนั้น

หมายถงึ  การประกอบอาชพีที่ตองอาศัยความรู  ความชํานาญ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  ลักษณะของจรรยาบรรณของวิชาชีพ  มีดังนี ้(สุลักษณ  ศิวรักษ 2533:192) 

 

1)  จะตองมีบริการตอสังคม  ซึง่ไมซับซอนกับวิชาชีพอืน่ 

2)  จะตองมีระยะเวลาที่ใหการศึกษาแกสมาชิกของอาชีพ      ซึง่มีระยะที่ให 

การศึกษาแกสมาชิกของอาชีพ  ซึ่งยาวพอควรอยางนอยควรถึงขัน้ปริญญาตรีขึ้นไป 

3)  สมาชิกของวิชาชีพชัน้สงูนั้นๆ ที่เรียกวา Professional Autonomy ซึ่งหมายถึง 

ผูที่จบการอบรมแลวไปประกอบอาชีพในฐานะสมาชกิวชิาชีพ  ตองมีเสรีภาพในการปฏิบัติงาน

ตามลักษณะงานของตน 

4)  จรรยาบรรณเพื่อเปนเครื่องเหนี่ยวรั้ง      ใหคนในอาชีพปฏิบัติตนใหเหมาะสม 

ตามลักษณะของวิชาชีพนั้นๆ 

5)  มีสมาคมวชิาชีพ  ซึง่เปนศูนยกลางสาํหรับยกระดับมาตรฐานและเผยแพร 

วิชาชพีเปนศูนยกลางสาํหรบัความสัมพนัธของผูรวมอาชีพเดียวกัน 

 

ความสาํคัญของจรรยาบรรณวิชาชพี (สุลักษณ  ศวิลักษณ 2533: 192) 

 

1)  ควบคุมมาตรฐานในการทํางาน  คุณภาพและประเมนิงาน  ตลาดจนการให 

บริการ 

2)  ควบคุมจริยธรรม  ใหมีความซื่อสัตย  สุจริต  ยุติธรรม  มีความอดทน  มนี้ําใจ   

เอื้อเฟอเผื่อแผ  รูจักหาความรูเพิ่มเติมตลอดเวลา 

3)  สงเสริมจริยธรรมระหวางวิชาชีพดวยกนั  เชน  ความสามัคคีปรองดองกัน  ม ี

ความเห็นอกเห็นใจซึง่กนัและกัน 

4)  พัฒนาและเผยแพรวิชาชีพใหเปนที่รูจักและเชื่อถือของบุคคลทั่วไป 

5)  เนนภาพลกัษณที่ดีของผูมีจริยธรรมใหเดนชัดขึ้น เชน  การเปนผูเสียสละ  เหน็ 

แกประโยชนสวนรวม  และรับผิดชอบในหนาที่การงาน 

6) การกําหนดหนาที่และคุมครองสิทธิตามกฎหมาย  สําหรับผูที่ประกอบวิชาชพี 

โดยถูกตองตามทํานองคลองธรรม 

 
ความสาํคัญของจรรยาบรรณสื่อมวลชน 
 
การมีจรรยาบรรณกํากับความประพฤติของผูประกอบวชิาชีพสื่อมวลชนมีความ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สําคัญตอทั้งวงการสื่อสารมวลชน ตอทั้งนักสื่อสารมวลชน ตอทั้งประชาชนและสังคม ดัง

รายละเอียดตอไปนี้ (ปรมะ  สตะเวทนิ 2541: 205) 

 

1)  เปนแนวทางในการควบคุมความประพฤติของผูประกอบวิชาชีพสื่อมวลชน 

ใหมีความรับผิดชอบตอสังคม  แมจรรยาบรรณจะไมมีบทลงโทษ  แตผูฝาฝนจะถูกลงโทษทาง

สังคมจากผูรวมวิชาชพีในรูปของการไมสมาคมดวย  การตอตาน  การดูแคลน ฯลฯ ผูฝาฝนจึง

เปรียบเสมือนแกะดําของวงการสื่อสารมวลชน 

2)  ทาํใหนักสือ่สารมวลชนและวิชาชีพสื่อมวลชนไดรับการยกยองใหเกียรติ  และ 

ศรัทธาจากประชาชน  รวมทัง้ประชาชนจะชวยสงเสริมและปกปองเสรภีาพของสื่อมวลชน 

3)  ทาํใหผูประกอบอาชพีการสื่อสารมวลชนเกิดความภมูิใจในอาชพีของตน   

อันเปนแรงจูงใจใหนักสื่อสารมวลชนปฏิบตัิหนาที่ดวยความรับผิดชอบเปนนิสัย 

4)  เปนเกราะปองกนัเสรีภาพของสื่อมวลชน     เพราะหากสื่อมวลชนไมวาจะโดย 

ตัวบุคคลคือนักสื่อสารมวลชน  หรือโดยสถาบนัคือสถาบันสื่อมวลชน  ปฏิบัติหนาที่ดวยความ

บริสุทธิ์ยุติธรรม  ถูกตอง  และมีจริยธรรม  สรางประโยชนแกประชาชนและสังคมแลว  จะไมมีผูใด

กลากดขี่บังคบัและควบคุมส่ือมวลชนโดยการอางความไมรับผิดชอบของสื่อมวลชนไดเลย 

5)  เปนหลักประกันใหประชาชนเกิดความมั่นใจ ในความประพฤติของผูประกอบ 

วิชาชพีนกัสื่อสารมวลชน  ความมัน่ใจของประชาชนตอวิชาชพีใดวิชาชีพหนึ่งนัน้สวนหนึ่งขึน้อยูกับ

การมีจรรยาบรรณควบคุมความประพฤตขิองผูประกอบวิชาชพีนัน้ๆ 

6)  กอใหเกิดประโยชนแกประชาชนและสงัคม          ในสังคมประชาธปิไตยการม ี

ส่ือมวลชนที่มจีริยธรรมและปฏิบัติหนาที่ดวยความรับผิดชอบตามจรรยาบรรณนัน้ เปนประโยชน

ตอประชาชนและสังคมเปนอยางยิ่ง  ประชาชนอาศัยสือ่มวลชนเปนที่พึง่ในเรื่องสทิธทิี่จะรู  และ

สิทธทิี่จะไดรับขาวสารและความคิดเห็น  เพราะขาวสารและความคิดเห็นเปนหัวใจสาํคัญของการ

ปกครองระบอบประชาธิปไตย 

7) เปนปจจัยพืน้ฐานสาํหรับการพัฒนาและความเจริญกาวหนาของวชิาชพี 

ส่ือมวลชนความเจริญกาวหนาของวิชาชีพยอมข้ึนอยูกับคุณภาพของผูประกอบวิชาชพี  นัก

ส่ือสารมวลชนที่มจีริยธรรม  วิชาชพีสื่อมวลชนทีม่ีจรรยาบรรณกํากับความประพฤติของนกั

ส่ือสารมวลชนยอมเปนปจจัยพืน้ฐานในการสรางนักสือ่สารมวลชนที่มีคุณภาพ  ซึ่งจะเปนกลไกที่

นําไปสูการพฒันาอาชีพตอไป 
 
 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

7. แนวคิดเกีย่วกับการวิเคราะหเนื้อหา 
 
  นับต้ังแตจุดเริ่มตนของการศึกษาวิจัยดานนิเทศศาสตรจนถงึปจจุบัน เร่ืองราว

ตางๆ ที่นกัวิชาการและนักวจิัยดานนเิทศศาสตรใหความสนใจเสนอมักเกี่ยวกบัส่ิงที่เราเรียกวา 

“สาร” ในดานตางๆ อาทิ องคประกอบ เนื้อหา บรรยากาศในการสื่อสาร แหลงที่มาของสาร ผูสง

สาร ชองทางการสื่อสาร ผูรับสาร อิทธพิลของสาร ฯลฯ 

 

  ในสายตาของนักนิเทศศาสตร “สาร” หมายถงึ สัญลักษณที่มนษุยใชในการ

แลกเปลี่ยนซึง่กันและกนั โดยสัญลักษณเหลานี้อาจปรากฏในรูปของอวัจนภาษา และวัจนภาษา 

ถายทอดผานสื่อประเภทตางๆ อาทิ สื่อบุคคล สื่ออิเล็กทรอนกิส ส่ือวิทยโุทรทัศนและสื่อส่ิงพมิพ

ตางๆ 

 

  สืบเนื่องจากการที่ “สาร” ไดทําหนาทีเ่ปนศนูยกลางแหงการปฏิบัติงาน 

การศึกษา การวิจยัดานนเิทศศาสตรทาํใหนักวิจัยพยายามแสวงหาระเบียบวิธวีิจยัรูปแบบตางๆ 

เพื่อใชในการวเิคราะห “สาร” อยูเสมอ โดยระเบียบวิจัยแบบหนึง่ที่ไดรับความนยิมอยูเสมอในแวด

วงวิชาการดานนิเทศศาสตร คือ การวิเคราะหเนื้อหา (ปาริชาติ สถาปตานนท, 2545) 

 

  โอเล โฮลสติ (Ole Holsti, 1969) กลาววาการวิเคราะหเนื้อหา คือ เทคนิคใดๆ ก็

ตามที่มกีารอางอิงโดยการจัดประเภทคุณลักษณะเฉพาะของสารอยางเปนระบบ และปราศจาก

ความคิดหรือความรูสึกของผูวิจัยเขาไปปะปน 

 

  เบอรนารด เบเรลสัน (Bernard Berelson, 1971) ไดใหความหมายของการ

วิเคราะหเนื้อหาวาเปนวธิีการที่เปนกลางเปนระบบเนื่องจากเนนในดานการศึกษาเนือ้หาที่สามารถ

สังเกตไดโดยตรง และสามารถบรรยายขอมูลดังกลาวในเชิงปริมาณ โดยมกัเรียกการวเิคราะห

เนื้อหาในลกัษณะดังกลาววา การวิเคราะหเนื้อหาเชิงปริมาณ (Quantitative Content Analysis) 

สิ่งหนึ่งซึง่สําคญัคือเนื้อหาสารที่จะสื่อ “อะไร” 

  เบเรลสัน ไดเสนอประเภทของการวิเคราะหเนื้อหาไวหลายๆ รูปแบบ เชน 

1. ศึกษาแนวโนมของเนื้อหาการสื่อสาร สวนมากจะใชวิธกีารจําแนกเนือ้หา 

ออกเปนกลุมใหญๆ และจัดเนื้อหาลงตามกลุม ตามความถี่หรือจํานวนครั้งที่เกิด 

2. ใชการวิเคราะหเนื้อหากับการวิจยั แบงเปน 3 หัวขอ ดังนี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2.1  การวิเคราะหเนื้อหากับขอมลูเชิงคุณภาพ ไดแก ขอมูลจากการ 

สํารวจ สิ่งที่ผูวิจัยตองทํา คอื จัดขอมูลเปนกลุมหรือเปนประเภทตางๆ เพื่อความสะดวกในการจดั

ตารางวิเคราะหและหาขอสรุปตอไป 

2.2  ใชการวเิคราะหเนื้อหาเพื่อทําใหระเบียบวิธีการสมเหตสุมผล 

2.3 ใชการวิเคราะหเนื้อหาเพื่อบอกลักษณะแนวความคิดกวางๆ ทาง 

สังคมศาสตร 

3.  ศึกษาวิธีการเสนอสาระ      เปนการวิเคราะหลักษณะการเขียนในเชิงคุณภาพ  

สะทอนทัศนคติ ความสนใจ และคุณคาซึ่งเปนสภาพทางสังคมและวัฒนธรรมของประชากรกลุม

ตางๆ เปนการวิเคราะหเนื้อหาเพื่อดูวามนษุยในแตละสมัยสนใจเรื่องอะไร ตลอดจนวิเคราะหเพือ่ดู

ความเปลีย่นแปลงของรูปแบบวัฒนธรรมและสภาพทางสังคม (ลักษม ีไชยทองศรี, 2541) 

 
ที่มาของการวิเคราะหเนื้อหา 
 
การวิเคราะหเนื้อหาเปนระเบียบวิธวีิจัยที่ไดรับการพัฒนาข้ึนมา       เพื่อใชในการ 

ศึกษาสารประเภทตางๆ ทั้งที่เผยแพรผานบุคคลและผานสื่อมวลชน โดยเราสามารถยอนไปดู

จุดเริ่มตนของวิธีการวิเคราะหเนื้อหาไดในชวงศตวรรษที ่ 18 นกัวชิาการชาวสวีเดนไดวิเคราะห

ทํานองเพลงและเนื้อหาของบทเพลง Songs of Zion จํานวน 90 ชิน้ อยางเปนระบบเพื่อคนหา

คําตอบวาบทเพลงดังกลาวมีเนื้อหาสอดคลองหรือขัดแยงกับหลักครสิตศาสนาในประเทศสวีเดน

หรือไม ผลการวิจัยพบวา บทเพลงที่นาํเสนอนั้นไมขดัแยงกับหลกัคริสตศาสนาในประเทศสวีเดน 

และจากขอคนพบนี้ทาํใหบทเพลงดังกลาวไดรับการสนบัสนุนเผยแพรในสวีเดนได 

 

ตอมาในชวงปลายศตวรรษที่ 19    นักวิชาการในสหรัฐอเมริกาไดวิเคราะหเนื้อหา 

ของขาวที่นาํเสนอในหนาหนังสือพิมพในเมืองนวิยอรก ระหวางป ค.ศ.1883-1893 โดยพิจารณา

ในดานสัดสวนของขาวตางๆ ที่นาํเสนอ ผลการวิจยัพบวา ปริมาณการรายงานขาวเกี่ยวกับศาสนา 

วิทยาศาสตร และวรรณคดีลดลงอยางมาก ในขณะที่ขาวซบุซิบ ขาวกฬีา และขาวอื้อฉาวทาง

การเมืองไดรับการตีพิมพเพิม่มากขึน้ 

 

หลังจากนั้น       เทคนิคการวิเคราะหเนื้อหาไดถูกนํามาประยุกตใชกับส่ือประเภท 

ตางๆ มากมาย โดยเหตกุารณสําคัญที่พิสูจนถงึประโยชนของระเบียบวิธวีิจัยแบบการวิเคราะห

เนื้อหาทีเ่กิดขึน้ในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 รัฐบาลสหรฐัอเมริกาไดจางผูเชีย่วชาญจาก Office of 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

War Information (OWI) ซึ่งเปนหนวยราชการทหารใหวิเคราะหเนื้อหาของเพลง ขาว สุนทรพจน

ของผูนําที่เสนอทางวทิยุของเยอรมัน โดยพิจารณาทัง้ในดานความหมายที่ชัดเจนและวิเคราะห

ความหมายแฝงที่ปรากฏในเนื้อหาของสื่อเหลานั้น ผลจากการวิจยัดังกลาวชวยใหรัฐบาลอเมริกนั

ไดทราบเกี่ยวกับการพัฒนาการทางดานอาวุธยุทโธปกรณตางๆ กิจกรรมการรณรงค (การโฆษณา

ชวนเชื่อ) ของรัฐบาลเยอรมัน การเปลี่ยนแปลงทางดานความเชื่อและศีลธรรมของประชาชน     

การเปลี่ยนแปลงทางดานความสัมพันธทางการเมืองระหวางผูนาํทหารนาซีและประเทศอื่นๆ  

 

จากเหตุการณดังกลาว ผนวกกับการเติบโตของแวดวงนเิทศศาสตรในชวงหลัง 

สงครามโลกครั้งที่ 2  ทาํใหการวิเคราะหเนื้อหาไดรับการยอมรับวาเปนเครื่องมือที่มีคุณคาในการ

วิจัยประยกุต ตลอดจนใชเปนแนวทางในการปฏิบัติงานของวงการสื่อสารมวลชน (ปาริชาต สถา

ปตานนท, 2545)  

 
ประโยชนของการวิเคราะหเนื้อหา 
 
การวิเคราะหเนื้อหามีคุณประโยชนที่สามารถแจกแจงได ดังนี้ (เกษม  ศิริสัมพันธ,  

2507)  

  1. เพื่อทราบแนวโนมและระดับของการสื่อสารซึ่งมีเนื้อหาเปนองคประกอบที่

สําคัญ การวิเคราะหเนื้อหาจงึอาจแสดงผลเปนทํานองเปรียบเทียบใหเหน็ถงึแนวโนมและระดับ

การปฏิบัติหนาที่ของสื่อสารมวลชน ผลของการวิเคราะหเนื้อหายอมชี้ใหเหน็ถงึคุณภาพและ

ปริมาณของเนื้อหาทีถ่ายทอดไปยังประชาชนซึง่เปนผูอาน ผูฟงหรือผูชม การที่เนื้อหาของขอมูล

สามารถตรวจสอบและประเมินคุณคาไดยอมมีประโยชนตอทั้งผูสงสารและผูรับสาร 

  2. เพื่อเปรียบเทียบแนวโนมและระดบัของเนื้อหารสารซึ่งมิไดจํากัดอยูในวงของ

ประเทศใดประเทศหนึง่เทานั้น มีคํากลาววาโลกจะมีสนัติภาพอยางแทจริงไดก็ตอเมื่อมีชุมชนโลก 

(World Community) แตชุมชนโลกจะเกิดขึน้ไดนั้นตองอาศัยการสื่อสาร (World 

Communication) เสียกอน ฉะนัน้การถายทอดเรื่องราวตางๆ เพื่อกอใหเกิดความเขาใจซึ่งกนัและ

กันในระหวางประชาชาต ิ จึงเปนจุดมุงหมายสําคญัในการผดุงรักษาสนัติภาพของโลกไว การ

วิเคราะหเนื้อหาเมื่อนาํเอาเอกสารและความคิดเหน็ของแตละประเทศมาเปรียบเทียบจึงอาจ

อนุมานใหเหน็ถึงระดับของการแลกเปลี่ยนขาวสาร และความคิดเหน็เพื่อกอใหเกิดความเขาใจกนั

ดีของประชาชาติตางๆ ไดเปนอยางด ี



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  3. เพื่อทราบระดับความตองการของประชาชนผูรับสาร เนื้อหารของสารนัน้

ดําเนนิไปตามกฎของการเสนอและสนอง ฉะนั้นเราอาจอนุมานระดับรสนิยมและความตองการ

ของผูรับสารไดจากการศึกษาและวิเคราะหเนื้อหาสารนั่นเอง 

  4. เพื่อทราบ “แบบแผนวัฒนธรรม” (Cultural Pattern) ของสังคมปจจุบัน 

วัฒนธรรม คือ กรอบหรือแนวแหงพฤติกรรมของมนษุย ในสงัคมแตเดิมนั้นไมวาจะเปนสงัคม

ตะวันตกหรือตะวันออกก็ตามแนวนยิมทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นจากความประพฤติของกลุมชนช้ันสูง 

ซึ่งไดรับการยกยองใหเปนผูนําสงัคม ปจจุบันความเจริญทางการสือ่สารทําใหคนสามัญเดินถนน 

(Common Man) มีบทบาทสาํคัญในสังคม การวเิคราะหเนื้อหาจึงเปนแนวทางหนึ่งซึง่นัก

สังคมศาสตรสามารถกําหนดการเรียนรู “แบบแผนวัฒนธรรม” ของสังคมได 

  5. เพื่อทราบความคิดเหน็ของสื่อในฐานะเปนตัวกลางในการแสดงความคิดเหน็ 

ฉะนัน้การวิเคราะหเนื้อหาทีป่รากฏและแฝงอยูในสารจงึมีความจําเปนในสงัคมประชาธิปไตย 

  6. เพื่อตรวจสอบการโฆษณาชวนเชื่อ จากทีก่ลาวมาขางตนวาการวิเคราะห

เนื้อหาไดเร่ิมมีบทบาทชวงสงครามโลกครั้งที ่ 2 นัน้ แสดงใหเหน็วาการนําเอาวิธกีารวเิคราะห

เนื้อหามาใชนัน้เปนประโยชนตอการบริหารทั้งภาครัฐบาลและธุรกิจ 

 
  วิธีการวิเคราะหเนื้อหา 
 
  ปาริชาต  สถาปตานนท (2545) ไดสรุปวิธีการวิเคราะหเนื้อหาออกเปน 6 ข้ันตอน 

ดังนี ้

 1. กาํหนดปญหานําการวจิัย กลาวคือ ระบุประเด็นทีน่ักวจิัยตองการศึกษา โดย

ปญหานําการวิจัยที่เลือกใชเทคนิคการวิเคราะหเนื้อหานัน้มักเกี่ยวของกับ “สาร” และ 

“คุณลักษณะของสาร” โดยการกําหนดปญหานําการวจิัย จะทําหลงัจากที่นกัวิจยัไดศึกษาทบทวน

วรรณกรรมและตีกรอบขอบเขตของประเด็นที่จะศึกษาใหชัดเจนและเปนรูปธรรม 

 2. นิยามประชากรในการวจิัย กลาวคือเลือก “สาร” ที่ตองการจะศกึษา โดย

ประชากรเหลานัน้อาจจะเปนสื่อส่ิงพิมพ การตูน เพลง หรือภาพยนตร เปนตน โดยระบุใหชัดเจน

วาประชากรในการวิจัยนั้นครอบคลุมอะไรบาง ทั้งนี้เพือ่ใหทราบขอบเขตของการวิจัย และขอบเขต

ในการอางอิงผลของการวิจยั 

 3. กาํหนดหนวยในการวเิคราะหขอมูล กลาวคือ กําหนดคุณลักษณะของเนื้อหาที่

จะใชในการวจิัย โดย สรรครวี คชาชวีะ (2525) ไดเสนอแนวทางในการจัดหนวยสําหรับการ

วิเคราะหเนื้อหาไว 2 กลุมใหญ ดังนี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

3.1  หนวยในการวิเคราะห (Unit of Analysis) ซึ่งแบงยอยออกไดเปน 4  

หนวยคือ 

3.1.1  คํา (Word / Symbol) เปนหนวยในการวิเคราะหขอมูลที ่

เล็กที่สุด อยูในรูปแบบของชื่อบุคคล ชื่อสถานที ่คําศัพทตางๆ เปนตน 

3.1.2  ประเดน็หลกั (Theme) ประกอบดวยความคิด แนวคิด  

หรือประโยคหลักที่ครอบคลุมความหมายรวมทัง้หมดของสาร 

3.1.3  คุณลักษณะ (Character) อาจแบงตามคุณลักษณะทาง 

ประชากร อาทิ หญิง/ชาย คนขาว/คนดํา หรือแบงตามบทบาทของบคุคลที่มีในกลุม เปนตน 

3.1.4  ประเภทของชิน้งาน (Item)  เปนหนวยทีน่ิยมใชกนัมาก 

ที่สุดในการวิเคราะหเนื้อหา เปนการจัดหนวยในการวเิคราะหแบบกวางๆ อาท ิ ขาว บทความ 

รายการโทรทศัน ภาพยนตร เปนตน 

3.2  หนวยในการระบุจํานวน (Unit of Enumeration) แบงยอยไดเปน 4  

หนวยคือ 

3.2.1  ระยะเวลาและพืน้ที ่(Time / Space)  เปนการวเิคราะห 

โดยการแบงตามลักษณะทางกายภาพ อาทิ ระยะเวลาในการออกอากาศทางโทรทัศน หรือขนาด

ของภาพที่ปรากฏ ปริมาณคอลัมนนิว้ที่ปรากฏในเรื่อง หรือหมายเลขหนาที่ปรากฏ เปนตน 

3.2.2  การปรากฏ (Appearance)   เปนการวิเคราะหวา 

คุณสมบัติของเนื้อหาที่ตองการนั้นปรากฏหรือไม ในบรบิท 

3.2.3  ความถี ่(Frequency)  เปนการนับตามคุณสมบัตทิี ่

ตองการทกุครั้งทีพ่บ อาท ิความถี่ในการนาํเสนอขาว ความถี่ในการใชคํา เปนตน 

3.2.4  ความเขม (Intensity)    เปนหนวยที่นยิมใชในการวัด 

คานิยมและทศันคติ โดยจะมีการทาํเปนสเกล (Scale) เพื่อวัดระดับของขอมูล 

 4. สรางเครื่องมือในการจําแนกประเภทเนื้อหา กลาวคือ สรางแบบบันทกึขอมูล 

ซึ่งจะสามารถชวยใหผูวิจัยแยกแยะหนวยในการวิเคราะหเหลานัน้ออกเปนประเภท หรือเปนกลุม

ตางๆ ไดอยางชัดเจน 

 5. กําหนดเกณฑในการลงรหัสขอมูล กลาวคือ   กาํหนดเกณฑในการนับเพื่อให

นักวจิัยสามารถคนหาหนวยในการวิเคราะหที่อยูในสารไดสะดวก และถูกตองตรงกนั 

 6. ตรวจสอบความเที่ยงตรงของขอมูล กลาวคือ ผลการวิจัยจากวิธกีารวิเคราะห

เนื้อหานัน้จะมคีวามเที่ยงตรงไดก็ตอเมื่อมกีารจัดประเภทของหนวยในการวิเคราะหที่ดี ใหนิยาม

ศัพทไดชัดเจน และผูลงรหัสทุกคนมีความเขาใจในเกณฑการลงรหัสขอมูลที่ตรงกนั 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

8. แนวคิดเกีย่วกับการจําแนกประเภทหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
      ในการศึกษานี้ไดมุงเนนศกึษาสื่อส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพิมพและนติยสาร 

ผูวิจัยจงึไดรวบรวมแนวคิดเกี่ยวกับหนังสอืพิมพและนิตยสารดังตอไปนี ้

 
1)  การจาํแนกประเภทหนังสือพิมพ 
 

 ความหมายของหนังสือพมิพ 
 
 นักวชิาการหลายทานไดใหคํานิยามของหนังสือพิมพไว พอสรุปไดดังนี ้

 หนงัสือพมิพ หมายความถงึ สิ่งพิมพทีน่าํเสนอขาวสาร เหตุการณ  และสิ่งที่

นาสนใจทัว่ไป ที่เพิง่เกิดขึ้นหรือกําลงัอยูในความสนใจของคนทัว่ไป เพื่อใหความรู ความบนัเทงิ ใน

รูปแบบของการรายงาน บทความ หรือคอลัมน และมีระยะเวลาการผลิตตามระยะเวลาทีก่ําหนด

อยางสม่ําเสมอ 

 

    ทัง้นี้ไดมีจําแนกประเภทของหนังสือพิมพเอาไวหลายรูปแบบ โดยผูวิจัยไดนาํ 

การแบงกลุมตัวอยางหนังสอืพิมพ  ตามเกณฑการแบงประเภทของ สุรพงศ  โสธนะเสถียร (2533, 

อางถงึใน ณัฐ นาคะสวุรรณ, 2547)  ไดแก 

 

    1.1) การจาํแนกตามความถี่ของการพิมพ เปนการแบงประเภทโดยกําหนด 

ระยะเวลาทีพ่มิพออกจาํหนายตอหนึ่งครั้ง  ซึง่สวนใหญจะมีระยะเวลาในการจําหนาย 2 แบบคือ 

หนงัสือพมิพรายวนั เปนหนังสือพิมพที่ผลิตออกเปนรายวัน ลักษณะเดนอยูที่ความสดและความ

รวดเร็วในการนําเสนอขาวสาร มีราคาถูก   และหนงัสือพิมพที่ผลิตออกตามระยะเวลาที่กาํหนด 

เปนหนงัสือพมิพทีน่อกเหนอืจากหนงัสือพิมพรายวนั มีการผลิตออกตามระยะเวลาที่กาํหนด  อาทิ 

ราย 3 วัน หรือรายสัปดาห เปนตน ลักษณะของหนังสอืพิมพประเภทนี้จะเปนการนําเสนอขาวสาร

ในรอบระยะเวลาการผลิต 

   

     1.2) การจาํแนกตามปริมาณการไหลเวยีนหรือจาํนวนพิมพ  แบงออกได  

2 ระดับ คือ ขนาดใหญ  ไดแก หนงัสือพิมพขนาดใหญที่มีปริมาณการไหลเวียนหรือจํานวนพมิพ

สูง  สวนมากจะมทีี่ตั้งอยูในกรุงเทพมหานครและมีตลาดอยูทัว่ประเทศ  และขนาดเล็ก  ไดแก 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

หนงัสือพมิพขนาดเล็ก  สวนมากจะเปนหนงัสือพมิพทองถิ่นดาํเนินกจิการตามภูมภิาคและมียอด

จําหนายต่ํา 

   

      1.3)  การจําแนกตามกลุมเปาหมาย ไดแก หนงัสอืพิมพที่ดําเนนิกิจการ 

เฉพาะกลุมเปาหมายบางกลุมหรือเฉพาะกลุม หรืออาจเรียกไดวา หนังสือพิมพเฉพาะทาง  ทาํให

การเสนอสารสนเทศมีลักษณะเฉพาะไปดวย  เหมาะสําหรับกลุมที่มีความสนใจเปนพิเศษที่

เพิ่มเติมจากหนังสือพิมพทัว่ไปหรือมีความสนใจเฉพาะเรือ่ง   

     หนงัสือพมิพประเภทนี้สามารถแบงประเภทยอยออกไดเปนหนังสือพิมพ 

ประเภทธุรกิจ หนงัสือพมิพประเภทกีฬา  หรือหนังสือพิมพประเภทแวดวงบนัเทงิ เปนตน 

 

     1.4)  การจําแนกตามเนื้อหาของหนังสือพิมพ  ไดแบงออกเปน 2 ประเภท   

ไดแก  หนังสอืพิมพประเภทประชานิยมทั่วไป (Popular Newspaper)  ที่มุงใหความสาํคัญตอ

ขาวสารที่เราอารมณ  ดึงดดูใจและเราอารมณผูอาน ไดแก ขาวอาชญากรรม และขาวเบา ไดแก 

ขาวในแวดวงกลุมสังคม  ขาวดารา  เหมาะกับผูอานทกุระดับ จงึมีจํานวนพิมพและจําหนายสูง  

และหนงัสือพมิพประเภทประชานิยมคุณภาพ (Quality Newspaper) ที่มุงใหความสาํคัญตอ

ขาวสารเกีย่วกับการเมือง  เศรษฐกิจ  ปญหาในสังคม  ซึ่งมีลักษณะของขาวที่เหมาะกับผูสนใจ

และผูที่มีเกีย่วของหรือสัมผัส    

   
2)  การจาํแนกประเภทนติยสาร 
 

 ความหมายของนิตยสาร 
 
 นักวชิาการหลายทานไดใหคํานิยามของหนังสือพิมพไว พอสรุปไดดังนี ้

 นิตยสาร หมายความถึง สิ่งพิมพที่มีเนื้อหานาํเสนอเพื่อใหความรู ความบันเทงิ 

ในรูปแบบของบทความ สารคดีหรือคอลัมน มีความพถิีพิถนัในการจดัทํา เนนกลุมเปาหมายทีม่ี

ความสนใจดานใดดานหนึง่  และมีระยะเวลาการผลิตตามระยะเวลาทีก่ําหนด 

 

                 ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางนิตยสาร  ตามเกณฑการแบงประเภทของ ดรุณี  

หิรัญรักษ (2530, อางถึงใน ณัฐ นาคะสุวรรณ, 2547)  ไดแก 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

       2.1)  นิตยสารทั่วไป    เปนนิตยสารที่ผูคนทั่วไปใหความสนใจ     มีเนื้อหา 

หลายประเภทในฉบับเดียวกนั  และมุงใหความบนัเทงิหรือความรูในดานตางๆ  มากกวาสาระอื่นๆ  

ซึ่งเนนกลุมเปาหมายดานการตลาดของกลุมผูบริโภคและมียอดจําหนายสงู 

 

       2.2)  นิตยสารกลุมเปาหมาย  เปนนิตยสารที่จัดพิมพโดยมุงเฉพาะกลุม 

เปาหมายกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะ หรือใหผูที่ประกอบอาชีพประเภทใดประเภทหนึ่ง  ไดอาน

เพื่อความเขาใจสถานการณและเปนประโยชนตอการดําเนินธุรกิจแกผูสนใจหรือมีความเกีย่วของ  

นิตยสารประเภทนี้มีขอจํากดัที่มีผูใหความสนใจเฉพาะกลุมและการจําหนายไมเปนที่แพรหลายใน

ดานการตลาด 

 

        2.3) นติยสารสมาคม เปนนิตยสารที่จัดทําโดยสมาคมตางๆมจีุดประสงค 

ที่จะเผยแพรในกลุมสมาชิก  เพื่อแจงขาวสารและกิจกรรมของสมาคมและเสริมสรางความสัมพนัธ

ของสมาชิก นติยสารประเภทนี้มีขอจํากัดที่ไมมีการเผยแพรหรือไมเปนที่แพรหลายแกคนทัว่ไป 

 

         2.4)  นติยสารเพื่อการประชาสัมพันธ  เปนนิตยสารที่จัดทําโดยองคกร 

หรือบริษัทเพื่อแจกจายแกพนักงาน  ลูกคา  ผูแทนจาํหนาย  ผูถอืหุนหรือผูที่สนใจ  เนื้อหาที่

นําเสนอจะเปนขอมูลที่องคกรหรือบริษัทตองการจะเผยแพรหรือนาํเสนอใหทราบ  และมีขอจํากัด

ที่ไมมีการเผยแพรหรือไมเปนที่แพรหลายแกคนทัว่ไปเชนเดียวกับนิตยสารสมาคม 

 

           นอกจากนี ้ ระววีรรณ ประกอบผล (2526, อางถึงใน ณัฐ นาคะสุวรรณ, 

2547) ไดใหความหมายของนิตยสารที่มีลักษณะการผลิตเพื่อผูบริโภค ไววา เปนนิตยสารที่มุงหวงั

ผลกําไร มีการลงโฆษณาเปนการหารายได และเปนบริการอีกดานหนึง่ของนิตยสาร สามารถ

แบงยอยตามวัตถุประสงค เนื้อหา และกลุมผูอาน ดังนี ้

           -  นิตยสารผูหญิง 

           - นิตยสารผูชาย แบงออกเปน นิตยสารรถ กฬีา เพศและกามารมณ และ

เครื่องเสียง 

           -  นิตยสารเด็ก 

           - นิตยสารสําหรับครอบครัว    แบงออกเปน นิตยสารบานและตกแตง 

ทองเที่ยว และ สุขภาพอนามยั 

           -  นิตยสารการเมือง  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

           -  นิตยสารเศรษฐกิจและธุรกิจ 

           -  นิตยสารศิลปะและวัฒนธรรม 

           -  นิตยสารบันเทิง 
 
9. งานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 

  วาสนา ศิลากร (2520) ไดศึกษาทัศนคตขิองนักเรียนมธัยมศึกษาปที ่ 3 จังหวัด

ลําปางที่มีตอการจัดใหมกีารศึกษา  พบวา  แหลงความรูเกี่ยวกับเพศศึกษาของนกัเรียนอนัดับ 1 

คือหนงัสือตางๆ ไดแก  นติยสารและวารสารตางๆ ทีอ่อกตามระยะเวลา  และตามวาระสําคญั  

รวมทัง้สิ่งตพีมิพของสถานศึกษา  สถานที่ราชการและองคการ  อันดับที่ 2 คือ  หนังสือพิมพ  และ

อันดับที่ 3 คือ  เพื่อน 

 

  ศักดิ์ชัย  ศรีสอน (2532)  ไดศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเรื่องเพศศึกษาจาก

หนงัสือพมิพและนิตยสารของนกัศึกษาวทิยาลัยครูในสหวิทยาลัยรัตนโกสินทร  พบวา  นักศึกษา

ชายสวนใหญอานเรื่องเพศศึกษาจากหนงัสือพิมพและนิตยสารมากกวานักศึกษาหญิง  นกัศึกษา

สวนใหญอานนิตยสารมากกวาหนังสือพมิพ  และนติยสารทีน่ักศกึษาครูอานเรือ่งเพศศึกษามาก

ที่สุด คือ  นิตยสารดาราภาพยนตร  รองลงมา คือ ใกลหมอ  สวนหนงัสือพิมพทีน่ักศึกษาอานเรื่อง

เพศศึกษามากที่สุดคือ เดลนิิวส  รองลงมา คือ ไทยรัฐ 

 

  วิลาสนิี พพิธิกุลและกิตต ิ กันภัย (2546)  ไดศึกษาเพศและการสื่อสารใน

สังคมไทยประกอบดวยการวเิคราะห 3 สวนหลกั คือ การทบทวนและเรียบเรียงแนวคิดทฤษฎี การ

ทบทวนการวจิัยเรื่องเพศในชวงป พ.ศ.2540-2545 และการวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบน

สื่อมวลชนดวยวิธวีาทกรรมโดยเนนที่ส่ือหนังสือพิมพพบวา  เร่ืองเพศประกอบดวยความรู 3 ดาน

หลัก คือ เพศสรีระ(sex) เพศสภาพ(gender) และเพศวถิี(sexuality) และเรือ่งเพศเปนการ

ประกอบสรางความหมายผานรูปแบบปฏบิัติการวาทกรรม แนวทางการศกึษาเรื่องเพศมี

ประวัติศาสตรเร่ิมจากการศกึษาเพศแนวสารัตถะที่เนนการศึกษาเพศในระบบชีววิทยา  หลังจาก

นั้นการศึกษาแนวจิตวทิยา  แนวปฏิสัมพนัธเชงิสัญลักษณ  แนววฒันธรรมศึกษา  และสตรีนิยมจึง

เกิดขึ้นตามมา  การวิจยัเรื่องเพศและการสื่อสารในประเทศไทยยังเนนการศึกษาเกี่ยวกับความรู  

ทัศนคติและพฤติกรรม(KAP) โดยมุงเนนการวัดความรูสึกนึกคิดและพฤติกรรมของปจเจกบุคคลที่

สัมพันธกับการเปดรับส่ือมากกวาการศึกษาเชิงสงัคมและวัฒนธรรม  ผลการศึกษาชี้วาความรูแบง



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ออกเปน 7 สวนหลัก คือ เนื้อหาส่ือทีน่ําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเพศ  การใชส่ือและการสื่อสารกับ

เพศศึกษา  การเปดรับส่ือที่นาํเสนอเนื้อหาเกีย่วกับเร่ืองเพศ  ส่ือและการสื่อสารกับโรคเอดส   

พฤติกรรมเสี่ยงทางเพศ  และนโยบายเรื่อเพศ  การสังเคราะหองคความรูทั้ง 7 สวนทําใหไดขอสรุป

วาการศึกษาเพศเนนทีก่ารศกึษาตัวสื่อและผูรับสารบางกลุม  ขาดการศึกษาเชิงกระบวนการ   

และการศึกษาที่ครอบคลุมทกุกลุมคนในสงัคม  การวิเคราะหวาทกรรมทางเพศในสื่อหนงัสือพิมพ

พบวา  อุดมการณหลักเรื่องเพศคือเพศสรรีะซึ่งนาํเสนอผานวาทกรรมกลุมตางๆ  ไดแก  วาทกรรม

ความรุนแรงทางเพศ  วาทกรรมเพศสรีระและความงาม  วาทกรรมเพศแบบดั้งเดมิ  ความหมาย

ทางเพศลดรูปเหลือเพยีงความหมายเพยีงสวนเสีย้วและภาพเหมารวม  สะทอนใหเห็นสภาพ

ปญหาของการสื่อสารเรื่องเพศในสังคมไทยอยางชัดเจน  และขอเสนอแนะสาํหรบัรัฐ  สื่อมวลชน  

ภาคประชาชนและวิชาการ คือ  การปรับกลไกการสรางความเปนจริงผานวาทกรรมเรื่องเพศใหมี

คุณธรรมมากขึ้น  โดยเนนใหเกิดบูรณาการของความรู ความเขาใจเรื่องเพศจากหลากหลายมิต ิ 

สาขาวิชา  และหลากหลายกลุมทางสงัคม  

  

  สุวัลยา นูเร (2547)  ไดศึกษาการแสวงหาขาวสาร  การใชประโยชน  และความ

พึงพอใจตอความรูเร่ืองเพศของกลุมผูอานนิตยสารผูหญิงภาษาไทยชื่อตางประเทศในเขต

กรุงเทพมหานคร พบวา นิตยสารทีก่ลุมตัวอยางอานบอยที่สุด ไดแก นิตยสาร Elle  รองลงมา คือ 

นิตยสาร Cleo ถัดมา คือ Cosmopolitan โดยนิตยสารที่พบวากลุมตัวอยางอานนอยที่สุด คอื 

นิตยสาร Slimming  



 
บทที่  3 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 

  งานวิจยัเรื่อง  นัยของเนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  มี

ขั้นตอนและรายละเอียดในระเบียบวธิีวิจยั  ดังนี ้

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

2. เครื่องมือทีใ่ชในการเก็บขอมูล 

3. การทดสอบความนาเชื่อถือของขอมูล 

4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

5. การวิเคราะหและนาํเสนอขอมูล 

 
1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

1.1 ประชากร 
  

1.1.1 สื่อสิ่งพิมพ 
   

        ในการวิจัยครัง้นี้ไดจัดกลุมประชากรทีเ่ปนสื่อส่ิงพิมพออกเปน 2 ประเภท  

คือ สื่อส่ิงพิมพประเภท หนงัสือพิมพและนิตยสารที่ตีพมิพและออกจาํหนายเปนภาษาไทย 

  
         1.1.2 กลุมตวัอยาง 
   

         ที่เปนสื่อส่ิงพมิพที่ไดจากประชากร  ผูวิจยัไดใชเกณฑการเลือกกลุม

ตัวอยางจากประชากรไวดังนี ้

 
       1.1.2.1 ประเภทหนังสือพมิพ 
 
        ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางหนังสือพิมพ  ตามเกณฑการแบง

ประเภทหนังสอืพิมพ ไดแก 



 

 

            1) การจาํแนกตามความถีข่องการพมิพ  ในการวิจยัครั้งนี้ผูวิจยั

ไดเลือกศึกษาหนงัสือพมิพรายวนั  เนื่องจากมีลกัษณะเดนที่ความสดและความรวดเร็วในการ

นําเสนอ  มีราคาถูก  มีโฆษณามาก  และมียอดจําหนายสูง แบงเปน 

      1.1) หนังสือพมิพรายวนั  ไดแก  ไทยรัฐ  เดลินิวส  ขาวสด   

คมชัดลึก   

     1.2) หนังสือพมิพที่ผลิตามกาํหนดระยะเวลา แบงยอยออกเปน   

หนงัสือพมิพธรุกิจราน 3 วัน ไดแก ประชาชาติธุรกจิ และฐานเศรษฐกิจ หนังสือพิมพธุรกิจราย 7 

วัน ไดแกผูจัดการรายสัปดาห และหนงัสอืพิมพบนัเทิง ไดแก ดาราเดลี่  ไฮไลทบนัเทงิ  บนัเทงิ

วันหยุด  มายาแชนแนล 

       2) การจําแนกปริมาณการไหลเวยีนหรือจํานวนพิมพ  ซึง่ในการ 

วิจัยครั้งนี้ผูวิจยัไดเลือกศึกษาหนังสือพิมพขนาดใหญ  เนื่องจากจะมีการตลาดที่กวางและมี

ลักษณะการเขาถึงสงู  หนังสือพิมพขนาดใหญ  ไดแก  ไทยรัฐ  เดลินวิส   

       3) การจําแนกตามกลุมเปาหมาย  ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจยัได 

เลือกศึกษาหนังสือพิมพเฉพาะทาง  เนื่องจากหนงัสือพมิพเฉพาะทางมีความชัดเจนทางดาน

การตลาดที่สามารถระบุกลุมเปาหมายได จึงมีความเหมาะสมสําหรับการวิจัยการสื่อสาร  

สามารถแบงประเภทยอยออกไดเปน 

       3.1) หนังสือพมิพประเภทธุรกิจ ไดแก  กรุงเทพธุรกิจ  ผูจดัการ   

       3.2) หนังสือพมิพประเภทกฬีา  ไดแก  สตารซอคเกอร  คิกออฟ   

สปอรตพูล  สยามกฬีา  เจาะเกมส  

       3.3) หนังสือพมิพประเภทแวดวงบนัเทงิ ไดแก ดาราเดลี ่

              4)  การจําแนกตามเนื้อหาของหนังสือพิมพ   ผูวิจยัไดเลือกกลุม

ประชากรเพื่อศึกษาทั้งหนงัสือพิมพประเภทประชานิยมและประเภทคุณภาพ  เนื่องจาก

หนงัสือพมิพทัง้ 2 ประเภทตางเปนทีน่ิยมของตลาดปจจบุันไดแบงออกเปน 

             4.1) หนังสือพิมพประเภทประชานยิมทัว่ไป ไดแก  ขาวในแวด

วงกลุมสังคม  ขาวดารา  หนงัสือพิมพประเภทนี้ไดแก  ไทยรัฐ  เดลนิิวส  คมชัดลึก ขาวสด 

      4.2)  หนังสือพิมพประเภทคุณภาพ  ไดแก  มติชน  ไทยโพสต   

โพสตทูเดย 

  

     ดงันัน้เพื่อใหการศึกษามคีวามครอบคลุมตามการจําแนกประเภทหนังสือพิมพ 



 

 

ผูวิจัยจงึไดกําหนดประชากรเพื่อใหไดกลุมตัวอยางที่เหมาะสม ไดแก หนังสือรายวันประชานยิม

ทั่วไปและคุณภาพ  หนังสอืพิมพที่ผลิตตามระยะเวลา หนงัสือพิมพประเภทธุรกิจ หนงัสือพิมพ

ประเภทกีฬา และหนงัสือพมิพประเภทบนัเทงิ 

 
                  1.1.2.2 ประเภทนิตยสาร 
 

                       เพื่อความครอบคลุมของกลุมตัวอยางนิตยสาร       ผูวจิัยไดแบง 

กลุมประชากรนิตยสาร  ไดแก นิตยสารทั่วไป ที่ใหความสําคัญกับยอดจําหนายที่สงู กับเปาหมาย

การตลาดทีม่ฐีานกวาง และมีขอจํากัดนอย และนิตยสารเพื่อผูบริโภค  ที่มุงหวงักาํไร และมี

โฆษณาเปนการหารายได และไมเลือกศึกษานิตยสารที่มีขอจํากัดที่มีผูใหความสนใจเฉพาะกลุม

และการจําหนายไมเปนที่แพรหลายในดานการตลาด ทั้งนี้ผูวิจยัไดกําหนดประชากรเพื่อใหไดกลุม

ตัวอยางที่เหมาะสม ไดแก นติยสารผูหญิง นิตยสารผูชาย และนิตยสารบันเทงิ ดังนี ้

       1) นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  Lisa  

Cosmopolitan 

       2)  นิตยสารสําหรับผูชาย  แบงเปน 

         2.1)  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  ยานยนต  จักรยานยนต   

มอเตอรไซด 

          2.2)  นิตยสารกีฬา  ไดแก  มวยโลก  บอกซิง่  มวยตู  ซอคเกอร   

          2.3)  นิตยสารเพศและกามารมณ ไดแก  Penthouse  GM   

FHM  Cute  MIX 

     3)  นิตยสารบนัเทงิ ไดแก  ทวีีพูล สไปซี่ส  สตารนิวส   

VCD ไดเจสท      

  
        1.1.3 การเลอืกกลุมตวัอยาง 
  

          ในการเลือกกลุมตัวอยางของหนังสือพิมพและนิตยสารโดยวิธีการสุมจับ

กลุมตัวอยางกลุมละ 1 ฉบับตามการแบงของแตละประเภท  ปรากฏกลุมตัวอยางเพื่อใชใน

การศึกษาดังนี้คือ 

 

                 1.1.3.1 ประเภทหนังสือพิมพ  สุมจับจากกลุมตัวอยางตาม

ลักษณะของหนังสือพิมพ  คอื 



 

 

                  1) หนงัสือพมิพรายวันประชานิยมทัว่ไป ไดแก ไทยรัฐ 

   2) หนงัสือพมิพรายวันประชานิยมคุณภาพ ไดแก มติชน 

   3) หนงัสือพมิพที่ผลิตตามระยะเวลา ไดแก หนงัสือพิมพราย 3  

วัน  ประชาชาติธุรกิจ  และหนังสือพิมพราย 7 วัน  ผูจัดการรายสัปดาห 

   4) หนงัสือพมิพประเภทธุรกจิ ไดแก กรุงเทพธุรกิจ 

   5) หนงัสือพมิพประเภทกฬีา ไดแก สตารซอคเกอร 

   6) หนงัสือพมิพประเภทบนัเทิง ไดแก ดาราเดลี่ 

 

                  1.1.3.2 ประเภทนิตยสาร  สุมจับจากกลุมตัวอยางตาม

ลักษณะของนติยสารทั่วไป  กลุมละ 1 ฉบับ ปรากฏกลุมตัวอยางเพื่อใชในการศึกษาดังนี้คือ 

                     1)  นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  

      2)  นิตยสารสําหรับผูชาย  แบงเปน 

          2.1)  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  จักรยานยนต 

          2.2)  นิตยสารกีฬา  ไดแก  ซอคเกอร   

          2.3)  นิตยสารเพศและกามารมณ ไดแก  Penthouse 

     3)  นิตยสารบนัเทงิ ไดแก  ทวีีพูล      

 
1.2 ผูทรงคุณวุฒ ิ
  

        ในการกาํหนดกลุมประชากรไดกําหนดใหมีผูทรงคุณวฒุิดานนิเทศศาสตรเปน

กลุมประชากรเพื่อใหไดคําตอบที่ตองอาศยัความเชี่ยวชาญเฉพาะในดานสื่อสารและการวเิคราะห

จํานวน 3 คน ไดแก 

1)  รองศาสตราจารย อวยพร  พานิช 

   หัวหนาภาควชิาวาทวิทยาและสื่อสารการแสดง  คณะนิเทศศาสตร  

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2)  ผูชวยศาสตราจารย ดร.วิลาสินี  พพิิธกุล  

   ผูอํานวยการสํานักรณรงคและสื่อสารสาธารณะเพื่อสังคม  สาํนักงาน

กองทนุสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) 

3) ผูชวยศาสตราจารย ดร.กิตต ิ กนัภัย 

อาจารยประจาํ  ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  คณะนิเทศศาสตร   

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 



 

 

2. เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมลู 
 

  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบบันทกึขอมูลและแบบสัมภาษณ ดังนี ้

 
2.1  แบบบันทึกขอมูล  
 

เพื่อใชในการวเิคราะหเนื้อหาที่ปรากฏในสือ่สาธารณะ โดยแบงเนื้อหาในการ 

วิเคราะหออกเปน 

 

        2.1.1 ในสวนของสื่อ  ประกอบดวย 

                - ประเด็นเกีย่วกับประเภทของสื่อ 

 

         2.1.2 ในสวนของสินคาทางเพศ  ประกอบดวย 

                             - ประเด็นเกีย่วกับประเภทสินคาทางเพศ รูปแบบการนําเสนอ  และ

ลักษณะการนาํเสนอ ของสนิคาทางเพศ 

                - ประเด็นเกีย่วกับการสื่ออารมณทางเพศและกลุมเปาหมาย 

   
  2.2 แบบสัมภาษณ   
 

โดยผูวิจัยจะมปีระเด็นคําถามเฉพาะที่ตองการคําตอบและกลุมตัวอยางที ่

คัดเลือกจากสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพิมพวเิคราะห ที่แตเปดโอกาสใหผูใหสัมภาษณมี

อิสระในการใหขอมูลตางๆ เพิม่เติมในประเด็นที่เกี่ยวของไดเพื่อใหเกิดความชัดเจนยิง่ขึ้น  โดย

ประเด็นคําถาม  ไดแก 

-  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่ส่ิงพิมพมีความเหมาะสม 

หรือไม   

-  มีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสงัคมหรือไม 

-  ควรมีมาตรการในการควบคุมการนาํเสนอสินคาทางเพศอยางไร 
 
3. การทดสอบความนาเชือ่ถือของเครื่องมือ 
 

  เพื่อใหเครื่องมอืที่ใชในการวจิัยมีประสิทธภิาพและความนาเชื่อถือ  จงึได 



 

 

ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ โดยภายหลังการสรางเครื่องมืออันไดแบบบันทึกขอมูลกลุม

ตัวอยางและแบบคําถามสัมภาษณผูทรงคณุวุฒิ  ผูวจิัยไดนําไปใหผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวฒุ ิ 

ซึ่งไดแกอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความเที่ยงของเนื้อหา โครงสรางและภาษา  เพือ่ขอคําแนะนาํ

ในการปรับปรุงแกไขใหมีความถูกตองและเหมาะสมในการไปใชเก็บขอมูล 
 
4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

การจัดเก็บรวบรวมขอมูล แบงออกเปน 

  
4.1 ขอมูลทุติยภมูิ (Secondary Data) 
         

จากหนงัสือพมิพและนิตยสาร   ที่ไดคัดเลือกเปนกลุมตัวอยางและมีการจําหนาย 

เผยแพร  ในระหวางวนัที ่ 1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2549  โดยพจิารณาเฉพาะ

เนื้อหาของขอความ  ถอยคาํ  ภาพหรือสัญลักษณ   ประเภทของสินคาทางเพศ  และรูปแบบการ

นําเสนอสินคาทางเพศผานทางหนงัสือพมิพและนิตยสาร จากกลุมตัวอยางดงันี ้

 

4.1.1  กลุมตวัอยางสื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  ไดแก  

 
4.1.1.1  หนงัสือพิมพรายวัน  

                   -  หนังสือพิมพรายวันทั่วไป (ประเภทปริมาณ) ไทยรัฐ จาํนวน  

184 ฉบับ 

          - หนงัสือพมิพรายวนัทัว่ไป (ประเภทคุณภาพ) มติชน จํานวน  

184 ฉบับ  

          -  หนังสือพิมพรายวันธุรกิจ กรุงเทพธุรกิจ จํานวน 184 ฉบับ 

          -  หนังสือพิมพรายวันกีฬา สตารซอคเกอร จํานวน 184 ฉบับ 

          -  หนังสือพิมพรายวันแวดวงบันเทงิ ดาราเดลี่ จํานวน 184 ฉบับ 
          

4.1.1.2  หนังสือพิมพราย 3 วัน 
                                     -  หนงัสือพิมพธุรกิจราย 3 วัน ประชาชาติธุรกิจ     จาํนวน 53 

ฉบับ 

 
             4.1.1.3  หนังสือพิมพรายสัปดาห 



 

 

          -  หนังสือพิมพธุรกิจรายสัปดาห ผูจัดการรายสัปดาห     จํานวน  

26 ฉบับ 

 

                 4.1.2  กลุมตวัอยางสื่อสิ่งพมิพประเภทนิตยสาร  ไดแก 

                            -  นิตยสารกฬีา  ไดแก  ซอคเกอร  จาํนวน 12 ฉบับ 

                    -  นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  จํานวน 12  

ฉบับ 

                            -  นิตยสารสําหรับผูชาย  ไดแก  Penthouse จํานวน 6 ฉบับ 

                                 -  นิตยสารแวดวงบนัเทงิ  ไดแก  ทวีีพูล  จํานวน 12 ฉบับ 

                                               -  นิตยสารเกีย่วกับรถ  ไดแก  จกัรยานยนต จํานวน 12 ฉบับ  

 
  4.2  สัมภาษณแบบเจาะลึกผูทรงคณุวุฒิ (In-Depth Interviews)           
 

ความเชีย่วชาญเฉพาะในดานสื่อสารและการวิเคราะหจาํนวน 3 คน 

 
5. การวิเคราะหและนําเสนอขอมูล 
 

  การวิเคราะหขอมูลจะไดกระทําการประมวลและวิเคราะหจากเนื้อหาทีร่วบรวมได

จากการจัดเกบ็ตามหลกัการวิจัยเชงิคุณภาพดวยการวิเคราะหเอกสารและเครื่องมือที่ใชในการ

วิจัย  รวมกับการพรรณนา  เพื่อแสดงถงึลักษณะของเนื้อหา  รูปแบบและวิธีการนาํเสนอสนิคาทาง

เพศที่เผยแพรในหนังสือพิมพและนิตยสาร 

 

  การนาํเสนอขอมูลในลักษณะของการพรรณนาที่ไดมาจากการวิเคราะหเพื่อ

สรุปผลจากการศึกษาและตอบปญหาการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
บทที่  4 

 
ผลการวิจัย 

 
  การวิจยัเรื่อง นัยของเนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เปน

การศึกษา    เพื่อหาความหมายหรือวัตถปุระสงคที่ตองการสื่อถึงหรือตองการใหเกดิความเขาใจใน

การนาํเสนอสนิคาทางเพศ  ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดจําแนกประเด็นขอมูลที่จัดเก็บจากสื่อส่ิงพิมพ  

อันไดแก  หนงัสือพิมพและนติยสารจากแบบบันทกึขอมูล  และความเหน็ของผูทรงคณุวุฒิจากการ

สัมภาษณ  เพือ่ตอบปญหาการวิจยัดังนี ้

1. สินคาทางเพศที่เผยแพรในสือ่ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง 
2. เนื้อหาเกีย่วกบัสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
3. วิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
4. ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม  

และมีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 

 

โดยสามารถแยกออกเปนดังนี ้

 

1)  ผลการวิจยัจากแบบบนัทึกขอมูล  

เพื่อการจัดเกบ็ขอมูลจากกลุมตัวอยางสือ่ส่ิงพิมพที่ไดมาจากการสุมตัวอยางของ 

หนงัสือพมิพและนิตยสาร  โดยกําหนดขอมูลที่ตองการจดัเก็บ  ไดแก 

   -  ขอมูลของสือ่ส่ิงพิมพ  ประเภทหนงัสือพิมพและนิตยสาร  

-  ประเภทสินคา  ไดแก  สินคาประเภทผลติภัณฑ  บริการ 

-  เนื้อหาการนําเสนอ  ไดแก  ภาษา  ขอความของการนําเสนอเนื้อหา 

-  วิธีการนําเสนอ  ไดแก  การนําเสนอในรปูแบบของขอความ  ภาพ หรือ 

สัญลักษณ 

-  ลักษณะการนําเสนอ  ไดแก  การนาํเสนอที่ผูรับสามารถสื่อไดทันท ี

หรือแบบตรง  แบบแอบแฝง  และแบบอื่นๆ 

-  การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ  ไดแก  สื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ  และไมส่ือ 

เกี่ยวกับเรื่องเพศ 

-  กลุมเปาหมาย  ไดแก  เจาะจงกลุมเปาหมาย  และทัว่ไป 

2)  ความคิดเห็นของผูทรงคณุวุฒ ิ



 

 

การสัมภาษณผูทรงคุณวุฒ ิ     ใชวิธีสมัภาษณโดยอิงโครงสรางปานกลาง (semi- 

structured interview) โดยผูวิจัยจะมีประเด็นคําถามเฉพาะที่ตองการคําตอบและกลุมตัวอยางแต

เปดโอกาสใหผูใหสัมภาษณมีอิสระในการใหขอมูลตางๆ    เพิม่เติมในประเด็นที่เกี่ยวของไดเพื่อให

เกิดความชัดเจนยิง่ขึ้น             และจากการสัมภาษณผูทรงคุณวุฒเิพือ่ใหความเหน็เกี่ยวกับความ

เหมาะสมของการนาํเสนอสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่ส่ิงพิมพอันไดแก          หนังสือพิมพและ

นิตยสาร ที่มกีารนําเสนอสนิคาทางเพศที่ผูวิจัยใหผูทรงคณุวุฒิดู  และขอใหผูทรงคณุวุฒิวิเคราะห

การนาํเสนอ เพื่อแสดงความเหน็  ซึ่งผูทรงคุณวุฒิไดใหความเห็นตามหัวขอที่ไดกาํหนดไว 

   
1.  สินคาทางเพศทีเ่ผยแพรในสื่อสิ่งพิมพมีประเภทใดบาง 
   
  จากการวิจยั  พบวาการนําเสนอหรือเผยแพรสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ

สามารถแบงออกเปน 

1.1 ประเภทของสือ่ส่ิงพิมพทีน่าํเสนอสินคาทางเพศ 

1.2 ประเภทของสนิคาทางเพศทีเ่ผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 
 
1.1  ประเภทของสื่อสิ่งพิมพที่นําเสนอสนิคาทางเพศ 
 
จากแบบบนัทกึขอมูล  กลุมตัวอยางมีขอมูลเกี่ยวกับการนําเสนอสินคาทางเพศ 

ดังตอไปนี้ 

 

1.1.1  สื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  โดยการจาํแนกตามการ 

จําหนาย  ดังนี ้

 

1.1.1.1  จําหนายรายวนั ทั่วไป (ประเภทปริมาณ)       ไดแก  

หนงัสือพมิพไทยรัฐจากการเก็บบันทึกขอมูล    ในชวงระหวางวนัที ่1 กรกฎาคม 2549   ถงึวนัที่ 31 

ธันวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อส่ิงพิมพฉบับนี ้

 

1.1.1.2  จําหนายรายวนั ทั่วไป (ประเภทคุณภาพ) ไดแก       

หนงัสือพมิพมติชน      จากการเก็บบันทกึขอมูลในชวงระหวางวนัที ่1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31  

ธันวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อส่ิงพิมพฉบับนี ้

 



 

 

1.1.1.3  จําหนายรายวนั ประเภทธุรกจิ   ไดแก    กรุงเทพ 

ธุรกิจ จาํนวน 184 ฉบับ        จากการเก็บบันทกึขอมูลในชวงระหวางวันที่ 1 กรกฎาคม 2549 ถึง

วันที่ 31 ธนัวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อ

สิ่งพิมพฉบับนี ้

 

  1.1.1.4  จําหนายรายวนั ประเภทกฬีา    ไดแก   สตารซอค

เกอร  จาํนวน 184 ฉบับพบวามีการนําเสนอสินคาทางเพศจํานวน 184 ฉบับ ทัง้สินคาผลิตภัณฑ

และสินคาบรกิาร ดังนี ้

1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทาง 

เพศ 

2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ 

 

   1.1.1.5  จําหนายรายวนั ประเภทแวดวงบันเทงิ ไดแก  

ดาราเดลี่ จาํนวน 184 ฉบับพบวามีการนาํเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 184 ฉบับ    ทั้งสนิคา

ผลิตภัณฑและสินคาบริการ  ดังนี ้

1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสถานภาพ 

ทางเพศ 

2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ 
            

1.1.1.6  จําหนายราย 3 วนั ประเภทธรุกิจ ไดแก ประชาชาติ 

ธุรกิจ  ไมพบวามีการนําเสนอสินคาทางเพศผานสื่อส่ิงพมิพ  ในชวงระยะเวลาทีม่ีการเก็บขอมูล 

 

1.1.1.7 จําหนายรายสัปดาห ประเภทธุรกิจ  ไดแก ผูจัดการ 

รายสัปดาห จาํนวน 26 ฉบับ ไมพบวามกีารนําเสนอสนิคาทางเพศผานสื่อส่ิงพิมพ      ในชวงระยะ 

เวลาที่มีการเกบ็ขอมูล 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางหนังสือพิมพ  ปรากฏ 

ผลการนาํเสนอสินคาทางเพศทางหนังสือพิมพดงัตารางที่ 2 ดงันี ้

 

 

 



 

 

ตารางที่ 2  แสดงการนําเสนอสินคาทางเพศทางหนงัสอืพิมพ                                                  

หนังสือพิมพ การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท ชื่อ มี ไมม ี

1. รายวัน(ปริมาณ)  ไทยรฐั   
2. รายวัน
(คุณภาพ)   

มติชน    

3. รายวันธูรกิจ   กรุงเทพธุรกจิ     
4. กฬีา   สตารซอคเกอร   
5. บันเทิง   ดาราเดลี ่   
6. ธุรกิจราย 3 วัน   ประชาชาติธรุกิจ   
7. ธุรกิจราย 7 วัน   ผูจัดการรายสัปดาห   

                                                                
จากขอมูลที่จดัเก็บหนังสือพิมพที่ไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศในชวงระยะเวลา 

การเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549  ถึงวันที ่31 ธันวาคม 2549   ไดแก        หนงัสือพิมพ

ไทยรัฐ  มติชน  กรุงเทพธุรกจิ         และประชาชาติธุรกจิสําหรับหนงัสือพิมพที่พบวามกีารนาํเสนอ

สินคาทางเพศในชวงระยะเวลาการเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549   ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 

2549  ไดแก หนงัสือพมิพสตารซอคเกอร  และดาราเดลี ่

  โดยจํานวนความถี่ในการนําเสนอสินคาทางเพศของหนังสือพิมพที่มกีารนําเสนอ

สินคาทางเพศจะมีการนําเสนอสินคาทางทุกฉบับ 

  สวนสนิคาทางเพศที่มีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพ       จากขอมูลที่จัดเก็บมีการนํา 

เสนอสินคาทางเพศทั้งผลิตภณัฑและบริการประเภท  ไดแก ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  

และบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ 

 

1.1.2  สื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสาร  ดังนี ้
 

1.1.2.1  นิตยสารกีฬา  ไดแก  ซอคเกอร  จํานวน 12 ฉบับ  

พบวามีการนาํเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 12 ฉบับ  ทัง้ประเภทผลิตภัณฑและบริการ ดังนี ้

       1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 



 

 

                                    1.1.2.2  นิตยสารสําหรับผูหญิง     ไดแก      Women’s Story  

จํานวน 12 ฉบับ พบวามกีารนําเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 12 ฉบับ      ทั้งประเภทผลิตภัณฑและ

บริการ  ดังนี ้

        1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก       ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.3  นิตยสารสําหรับผูชาย  ไดแก  Penthouse จํานวน 6 

ฉบับ พบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศจาํนวน 6 ฉบับ  ทัง้ประเภทผลิตภัณฑและบริการ  ดังนี ้

                     1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.4  นิตยสารแวดวงบนัเทิง  ไดแก  ทีวพีูล  จํานวน 12 

ฉบับ พบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศจาํนวน 12 ฉบับ  ทั้งประเภทผลิตภัณฑและบริการ  ดังนี ้

        1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.5  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  จักรยานยนต จํานวน 12 

ฉบับ ไมพบวามีการนาํเสนอสินคาทางเพศผานสื่อส่ิงพิมพ  ในชวงระยะเวลาที่มกีารเก็บขอมูล 

   

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางนิตยสาร  ปรากฏ 

ผลการนาํเสนอสินคาทางเพศทางนิตยสารดังตารางที่ 3 ดังนี ้

 

 

 

 



 

 

ตารางที่ 3  แสดงการนําเสนอสินคาทางเพศทางนิตยสาร                                                 

นิตยสาร การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท ชื่อ มี ไมม ี

1. กฬีา   ซอคเกอร   
2. ผูหญิง   Women’s Story    
3. ผูชาย   Penhouse     
4. บันเทิง ทีวีพลู   
5. รถ   จักรยานยนต   

 

จากขอมูลที่จดัเก็บ    นิตยสารที่มีการนาํเสนอสินคาทางเพศในชวงระยะเวลาการ 

เก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2549  ไดแก  นิตยสารซอคเกอร  ทวีี

พูล  Women’s Story  และ Penthouse      สําหรับนิตยสารที่พบวาไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ

ในชวงระยะเวลาการเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549  ถึงวนัที ่31 ธันวาคม 2549     ไดแก  

นิตยสารจักรยานยนต 

  โดยจํานวนความถี่ในการนําเสนอสินคาทางเพศของหนังสือพิมพที่มกีารนําเสนอ

สินคาทางเพศจะมีการนําเสนอสินคาทางเพศทุกฉบับ 

  สวนสนิคาทางเพศที่มีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพจากขอมูลที่จัดเก็บ        มกีารนํา 

เสนอสินคาทางเพศทั้งผลิตภณัฑและบริการประเภท  ไดแก       ผลิตภณัฑเกี่ยวกับสถานภาพทาง

เพศ  ผลิตภัณฑเกีย่วกับสรีระทางกายภาพ  บริการเกีย่วกับสรีระทางกายภาพ และบริการเกี่ยวกบั 

ความพึงพอใจทางเพศ 

 

 เมื่อเปรียบเทยีบปริมาณการนําเสนอสินคาทางเพศ         ระหวางหนงัสือพิมพกับ

นิตยสารจากขอมูลที่จัดเก็บ  นิตยสารจะมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศมากกวาหนงัสือพิมพ 

 
1.2 ประเภทของสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพ 

 

ผลการวิจยัสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอสินคาทางเพศสามารถแยกออกตามสินคา 

ผลิตภัณฑและสินคาบริการดังนี ้

   

   1.2.1  ประเภทหนังสือพมิพ  พบวาสือ่ส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพ

จะมีการนําเสนอสินคาประเภท 
              1.2.1.1  สินคาประเภทผลติภัณฑ 



 

 

          1)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  ผลิตภัณฑ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ  อาท ิ

-  กระบอกสญูญากาศ   มวีัตถุประสงคเพื่อเพิ่มขนาด 

อวัยวะเพศชาย 

2) ผลิตภัณฑเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก   

ผลิตภัณฑที่มวีัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย บาํบัด หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  อาทิ   

-  วีดีโอ  คลิป  มีวัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพงึ 

พอใจทางเพศ 

 
         1.2.1.2  สินคาประเภทบรกิาร 

        1)  บริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก  บริการที่ม ี    

วัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บําบัด  หรือตอสนองความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ  

-  เซ็กสโฟน มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ  หรือเพื่อการระบายความรูสึกทางเพศ 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลประเภทของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทาง 

หนังสือพมิพ  ปรากฏผลการวิจัยดังที่แสดงไวในตารางที ่4 ดังนี ้
 
ตารางที่ 4  แสดงประเภทของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางหนังสือพมิพ 

สินคาทางเพศที่นําเสนอทางหนังสือพิมพ การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

 

 

 



 

 

   1.2.2  ประเภทนิตยสาร 
 
              1.2.2.1  สินคาประเภทผลติภัณฑ 
             1)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  ไดแก  ผลิตภัณฑ

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อแกไขสวนของรางกายเพื่อใหเกิดความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ

                 -  ครีมทาเพิม่ขนาดทรวงอก  มวีัตถุประสงคเพื่อความ 

พึงพอใจทางเพศหรือดึงดูดเพศตรงขาม 

    -  ชุดละลายไขมัน  มีวัตถุประสงคเพื่อใหมีรูปรางเปนที ่

นาสนใจของ เพศตรงขาม 

           2)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  ผลิตภัณฑ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ  อาท ิ

          -  กระบอกสญูญากาศ  มวีัตถุประสงคเพื่อเพิ่มขนาด  

และความแข็งแรงของอวัยวะเพศชายในการมีเพศสัมพนัธ 

          -  ครีมทาอวัยวะเพศ  มวีัตถปุระสงคเพื่อเพิ่มขนาด  

และความทนทานตอการมีเพศสัมพนัธ    

3)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก   

ผลิตภัณฑที่มวีัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บําบัด  หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  

อาทิ   

- วีดีโอ  คลิป  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ 

        -  อวัยวะเพศหญิงเทียม  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนอง 

ความพึงพอใจทางเพศ 

 
2.2.)  สินคาประเภทบรกิาร 
 

2.2.1)  บริการเกี่ยวกับสรรีะทางกายภาพ  ไดแก  บริการที่มวีัตถ ุ

ประสงคเพื่อแกไขสวนของรางกายเพื่อใหเกิดความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ

-  การผาตัดเสริมทรวงอก  มวีัตถุประสงคเพื่อความพงึพอใจ                  

ทางเพศหรือดึงดูดเพศตรงขาม 

2.2.2)  บริการเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  บริการที่มวีัตถ ุ

ประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ อาท ิ



 

 

-  การผาตัดรีแพร  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองสมรรถนะ 

ทางเพศและความพึงพอใจทางเพศของเพศตรงขาม 

2.2.3  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก  บริการ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บาํบัด  หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  อาท ิ  

-  เซ็กสโฟน มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ  หรือเพื่อการระบายความรูสึกทางเพศ 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลประเภทของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางนิตยสาร   

ปรากฏผลการวิจัยดังที่แสดงไวในตารางที ่5 ดังนี ้

 

ตารางที่ 5  แสดงประเภทของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางนิตยสาร 

สินคาทางเพศที่นําเสนอทางนิตยสาร การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

 

  และจากผลการวิจัยเกีย่วกบัการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพระหวาง

หนงัสือพมิพและนิตยสารพบวา     หนงัสอืพิมพมีการนาํเสนอสนิคาทางเพศนอยกวานิตยสาร โดย

หนงัสือพมิพมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศและความ

พึงพอใจทางเพศ  และไมมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ    ในขณะที่มกีาร

นําเสนอสินคาทางเพศประเภทบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ   และไมมีการนําเสนอสินคา

ทางเพศเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพและสถานภาพทางเพศ         ในสวนของนิตยสารมีการนําเสนอ

สินคาทางเพศทั้งประเภทผลติภัณฑและบริการ และทัง้เกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ        สถานภาพ

ทางเพศและความพึงพอใจทางเพศ   ตามผลการวิจยัจากการเก็บขอมูลประเภทของสินคาทางเพศ 

ที่นาํเสนอทางหนงัสือพมิพและนิตยสารดังที่แสดงไวตามตารางที่ 6 ดังนี ้



 

 

 

ตารางที่ 6 แสดงการเปรียบเทียบการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพระหวางระหวาง 

                หนงัสือพิมพและนิตยสาร 

การนาํเสนอสินคาทางเพศ สินคาทางเพศที่นําเสนอทางนิตยสาร 
หนังสือพิมพ นิตยสาร 

ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี มี ไมม ี
สรีระทางกายภาพ     

สถานภาพทางเพศ     

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

    

สรีระทางกายภาพ     

สถานภาพทางเพศ     

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

    

 
 
2.  เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิง่พิมพเปนอยางไร 
 

  จากผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ     มีเนื้อหาสามารถแยก

ตามสื่อส่ิงพิมพ  ดงันี ้

   

2.1  สินคาทางเพศประเภทผลิตภณัฑ  สามารถแบงเนื้อหาของสินคาทางเพศ 

ประเภทผลิตภัณฑตามวัตถุประสงคของผลิตภัณฑ  ดงันี ้

 
2.1.1  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัสรีระทางกายภาพ 
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑ            โดยใชขอความบรรยายสรรพคุณของ 

ผลิตภัณฑ  แตจะไมบรรยายถึงขัน้ตอนหรือวิธีการใชผลิตภัณฑ    แตผูใชผลิตภัณฑสามารถเขาใจ

เมื่อไดทําความเขาใจขอความทีน่ําเสนอ     ในการบรรยายอาจระบกุลุมเปาหมาย อาท ิ เพศ  หรือ 

ชวงวัย  มทีี่อยูและหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ      โดยใชภาพประกอบเพื่อใหเกดิความเขาใจ  

หรือความพึงพอใจเมื่อใชผลิตภัณฑ 

 

     



 

 

 “สวยโดยไมตองศัลยกรรม  ไมเห็นผลยินดคีืนเงนิ 

            FACE  ZONE  

            N 1  หาย สิว –ฝา –กระ –หนาหมองคล้ํา  ไมลอกแดง   

                         N 2  ใส          หนาเดงขาวใส- ลบร้ิวรอย 

                               กระชับรูขุมขน- ปรับสภาพเซลลผิวหนาใหมใหเตงตงึ –ขาวใส 

            N 3  ช้ํา           ลบร้ิวรอยดวงตา -ขอบตาช้ํา -ถุงใตตาบวม 

            N 4  ปาก        ครีมทาปากสชีมพ ู

            BODY  ZONE 

                          N 5  บิ๊ก         เพิ่มขนาดทรวงอกสาํหรับคนอกเล็กเตงตงึใหญแลวไมยุบ 

              N 6  ตั้ง          กระชับทรวงอก - เตงตึง -ตั้งชัน  สําหรับผูคลอยหยอนยานจาก 

การคลอดบุตร  หรือลดความอวน 

            N 7  นม         ครีมทาหัวนมสีชมพ ู

            N 8  ลด         ชุดละลายไขมนัเฉพาะสวน  ลดตนแขน  ขา  เอว  สะโพก  นอง   

                          หนาทอง 

            N 9  อวน       ชุดละลายมนัทั้งตัว  ลดน้ําหนกัไมตองอดอาหาร  เห็นผลทันใจ 

         2-4  กก. 

            N 10  สูง        แคลเซียมเพิ่มความสงู 3-4 ซม.  ภายใน 1 เดือน 

            SKIN  ZONE 

            N 11  ลาย      ทองลาย  สนเทาแตก  ผิวแตก  ผวิลอก  รอยแตกของผิวหนงั

บริเวณหนาอก  หัวนม  ตนขา  ผวิหนังอกัเสบ  จากผงซกัฟอก

และสารเคมี  ใชสําหรับทาทองในระหวางตั้งครรภ 

            N 12  ขน       กําจัดขนหนาแขง  แขน  ขนรักแร  เหน็ผลภายใน 20 นาท ี

            N 13  ผิว       ผิวขาวเนียน  เปลี่ยนสีผิวใหขาว  ไมมีอางอาบน้าํกท็ําได 

            N 14  ขาว     ครีมทารักแร  งามขา  รองกนขาวเรียบเนยีน 

            LOVE  ZONE 

            N 15  ฟต      ทําสาวสูตรมหัศจรรย  เหน็ผลภายใน 3 นาที  ระดูขาว  กลิน่อับ 

                                 ลดน้ําหลอล่ืน  ปลอดภัย  ไมมีผลขางเคยีง  เพิ่มความสาวใหยืน 

ยาว 

           สําหรบัสตรีที่มีอาย ุ หรือคลอดบุตรแลว  อกยบุ  อกแฟบ  มดลกูตก  มดลูกคลอย 

           มดลูกแหง  อยูไฟไมถึงชวยใหผวิพรรณเปลงปลั่ง  มนี้ํามนีวล  ทําใหฟต  ทาํให 

           สาวถาวร  ชุดเพิ่มความสาว 



 

 

           สินคาใหม!  เพิ่มขนาดทานชายทีม่ีปญหาเกี่ยวกับขนาด  สนใจสอบถาม    

           รายละเอียด” 

(นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม 2549) 

 

     
  

  ภาพที ่2 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพในนิตยสารทีวพีูล 

 
2.1.2  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัสถานภาพทางเพศ   
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑสินคาทางเพศ           โดยใชขอความบรรยาย 

สรรพคุณของผลิตภัณฑ  แตจะไมบรรยายถึงขัน้ตอนหรือวิธีการใชผลิตภัณฑ   ในการบรรยายอาจ

ระบุกลุมเปาหมาย อาทิ  เพศ  หรือชวงวัย     อาจระบุขอแนะนาํหรือขอระวัง   มีหมายเลขโทรศัพท

เพื่อการติดตอ   และใชภาพผลิตภัณฑประกอบเพื่อใหเกิดความเขาใจในรูปลักษณของบรรจุภัณฑ

หรือผลิตภัณฑวาเปนผลิตภัณฑเพื่อการใด 

 

“เครื่องมือบริหารระบบสูญญากาศ  สําหรับทานสุภาพบุรุษ   

               ปรึกษาแพทยกอนการใช  ใชไดคร้ังละไมเกิน 30 นาท ี และถอดหวงยาง 

ออกทันทหีลังการใชงาน  ไมควรใชเกินเวลาที่กาํหนดไว  เพราะอาจทาํ 

ใหอวัยวะขาดเลือด  และสญูเสียหนาที่อยางถาวร  

สนใจสอบถามรายละเอียดสินคา  และผลิตภัณฑ  ของแท(ตางประเ ทศ) 



 

 

01-3077142  01-9291061” 

      (หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

    
 

  ภาพที ่3 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในหนังสอืพิมพสตารซอคเกอร 

 

   “EROTICA  for  MEN 

              สําหรับทานชาย  

               Contact  Us  For  more  information 

                02-962-6601-2” 

(หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

“เพิ่มความหอม...ใหรัก 

ดวย... ถุงยางอนามยั  กลิ่นน้ําหอม  ไลฟสไตล  เซนท  ออฟ  เลฟิ 

สุข  ปลอดภัย  ดวยไลฟสตล” 

    (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนตุลาคม 2549)  



 

 

 

“อยากใหคนไทย  รักกนั 

นาน... นาน  

ถุงยางอนามัย  ไลฟสไตล  เลิฟ  ไทม 

มีสารเบนโซเคน 4.5% W/W 

ปลอดภัย  ดวยไลฟสตล”  

                 (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนตุลาคม 2549)  

  

  
 

ภาพที ่4 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

“สมารท  ออย  ฟอรเมน 

กวาวเครือแดง 

สกัดจากธรรมชาติปราศจากสารเคมีเจือปนทีท่ําใหเกิดผลขางเคียง 

เพื่อความเต็มที่ของทานชาย” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 



 

 

  
  

  ภาพที ่5 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

   “อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได   

เราขอแนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่

เพื่อเพิม่สมรรถภาพทางเพศชายใหยืดขยายตัวไดมากขึน้ แกปญหาการ

หลั่งเรว็ และปญหาการเสื่อมสมรรถภาพทางเพศ  ซึง่ทางวงการแพทยทั่ว

โลกยอมรับ  เห็นผลเรว็ตั้งแตคร้ังแรกที่ใช   

การทาํงานของอุปกรณ  คือการเลนกลามเนนเฉพาะที่  ชวยกระตุนเซลล

กลามเนื้อใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสําหรับทานทีม่ีขนาดอาวุธเลก็  สั้น  

อายเพื่อน  อายสาวๆ  ขาดความมัน่ใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสราง

สมรรถภาพใหแข็งแรง  ทนทาน  โดยวิธทีางธรรมชาติ  ปลอดภัย  และไม

มีผลขางเคียงใดๆ   

ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนําและสัง่ซือ้ไดที่นี”่ 

   (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 



 

 

   
   

ภาพที ่6 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

 “upper rich 

ครีมขยายขนาดจากสมนุไพรธรรมชาติ  ชวยเสริมสรางกลามเนื้อเพื่อเพิ่ม

ขนาดของทานชายใหแข็งแกรงและยาวขึน้  ใชแลวไมคืนรูป” 

                                         (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 

“rusputin 

เซ็กซช็อประดบั 5 ดาว 

เหมือนจริงถายจากของแท  มันเหมือนจริงจาก USA มีหลายไซดหลาย

ขนาด   

นุมลึก  สัมผัสความอวบใหญเหมือนจริง” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

“สําหรับทานทีอ่ยากเปนชายชาตรี 



 

 

เพิ่มความสุขกบัหัวนกแกว  พรอมส่ันสะเทอืนเรงเราภายใน” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 

     
 

  ภาพที ่7 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 
2.1.3  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑสินคาทางเพศ   โดยใชขอความชักชวน   หรือ 

เชิญชวนใหใชผลิตภัณฑ  เพือ่ความพึงพอใจดานจิตใจ    ขอความที่ใชจะเปนขอความสั้นๆ ไมระบุ

ข้ันตอนหรือวธิีการ  และไมกําหนดกลุมเปาหมาย อาท ิเพศ  หรือชวงวัย  มีเพียงหมายเลขโทรศัพท

เพื่อการติดตอเทานัน้ 

 

“ปารตี้แดนซ  VDO Clip  

ชอตเด็ด  ที่คณุตองไมพลาดกับหลากหลาย  คลิปเด็ด..  จากทัว่โลก 



 

 

               ชอตเด็ด!! กดเลย 

               สาวเซก็ซี่..  กบักิจกรรมสวนตัว 

               Theme  Sexy  Cute” 

     (หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,16 สิงหาคม 2549) 

 

    
 

    ภาพที ่8 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศหนงัสอืพิมพสตารซอคเกอร 

 

2.2  สินคาทางเพศประเภทบริการ  สามารถแบงเนือ้หาของสนิคาทางเพศ 

ประเภทบริการตามวัตถุประสงคของการบริการ  ดงันี ้

 
2.2.1  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  
เปนการนาํเสนอบริการทางเพศ       โดยใชขอความบรรยายถึงผลสาํเร็จ 

ภายหลงัจากการใชบริการแลว  จะไมบรรยายถงึขั้นตอนหรือวธิีการใชบริการ           แตผูใชบริการ

สามารถเขาใจเมื่อไดทําความเขาใจขอความทีน่ําเสนอ ในการบรรยายอาจระบุกลุมเปาหมาย อาท ิ 



 

 

เพศ  หรือชวงวัย โดยมทีี่อยูและหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ โดยใชภาพประกอบเพื่อใหเกิด

ความเขาใจในลักษณะการเปรียบเทียบ  หรือความพึงพอใจเมื่อใชบริการ 

 

                “ตัดกราม  ดูดไขมัน – ผาตัด 

                            ทองปอง  ทองลาย  ทองหอย 

   เสริมทรวงอก  ตา 2 ชั้น 

   เสริมทรวงอก  ดึงหนา 

   ตีนกา  ลบรอยสัก” 

       (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 

               “แผลเปนหนาทอง  ทองปอง-ทองลาย             

  ผูหญิงเรานอกจากสาวโสด  ที่อวนเพราะมไีขมันสะสมทีห่นาทองซึ่ง 

สามารถแกไขใหหุนสวยถาวรดวยการดูดไขมันแลว  ยงัมีคุณแมบานที่มี

บุตรแลว  มีปญหาทองปอง  ทองยืน่  ทองยืด  ทองหอย  เปนชัน้ๆ หลาย

ชั้น  และทองลาย  ซึ่งแกไขไดดวยการอดอาหารหรือการออกกําลัง  หรือ

การทาถนูวด  ดวยครีมตางๆ  ทาํใหใสเสื้อผาไมสวย  ไมอยากใสบิกนิี่

เดินชายหาดโชวทองลาย  บางคนจะแตงงานใหม  ก็มีปมดอย  อายหนา

ทองลายตัวเองปญหาเหลานี้แกไขไดโดยการตัดหนงัหนาทองลายทิ้งไป

แลวเย็บกลามเนื้อหนาทองดานใน  จากนัน้ก็เย็บหนงัหนาทองใหตึง  มี

หลายคน  พยายามรักษาทองลาย  โดยการทายา  ทาครีม  อบสมนุไพร  

หรือแมกระทัง่ยิงเลเซอร  วธิเีหลานี้รักษาทองลายไมได” 

        (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 



 

 

  
 

ภาพที ่9 บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพในนิตยสารทีวพีูล 

 
        2.2.2  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ 

เนื้อหาจะเปนการนาํเสนอบริการสินคาทางเพศโดยใชขอความใน 

ลักษณะตอกย้ําและไมประสบความสาํเร็จหากปลอยทิง้ไว     และบรรยายถงึความสําเร็จเมื่อไดใช

บริการ  จะไมบรรยายถงึขั้นตอนหรือวิธกีารใชบริการ  แตผูใชบริการสามารถเขาใจเมื่อไดทําความ

เขาใจขอความที่นาํเสนอ  ในการบรรยายอาจระบุกลุมเปาหมาย อาท ิ เพศ หรือชวงวัย โดยมทีี่อยู

และหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ    โดยใชภาพเชงิจนิตนาการประกอบเพื่อใหเกดิความเขาใจ 

หรือความพึงพอใจเมื่อใชบริการ 

 

   “สาวเสมอคืออะไร  ไมใชผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะ   

เลยเปนสาวอยูเสมอ  อธิบายงายๆ คือ  ถาคําวา “เสีย 

สาว”  ทกุคนคงรูวาคือผูหญิงที่มเีพศสัมพนัธแลวโดย   

   ตั้งใจหรือตั้งใจ  แตคําวา “สาวเสมอ”  คอื  การทําใหม ี

   ความรูสึกกระชับเหมือนตอนยงัไมเสียสาวหรือเรียก 

วา “ทาํสาว”  หรือปจจุบันเรยีกวาการทํารีแพรนั่นเอง 

ไมอยากอธิบายตอแลวกลัวจะไมสุภาพ  ถาอยากสาว 



 

 

เสมอก็โทรหาเรา NPC  มีของดีมาบอก 

รีบโทรหาเราซคิะ NPC มีดีทีผ่ลงาน    

      (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่10 บริการเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารทีวีพูล 

 
2.2.3  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ   
เปนการนาํเสนอบริการสนิคาทางเพศโดยใชขอความทีม่ีความหมาย 

ในลักษณะชกัชวนหรือเชิญชวนใหใชบริการ    เพื่อลดหรือบรรเทาอาการทางจิตใจ  อาท ิ คลาย

ความเหงา  เพิ่มความสนกุสนาน   ขอความที่ใชจะเปนขอความสั้นๆ  ไมระบุขั้นตอนหรือวธิีการ  

และไมระบุกลุมเปาหมาย  อาท ิ เพศ  หรือชวงวัย  มีเพียงหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอเทานัน้   

 

               “อยากหายเหงา  โทรหาเราซิคะ  

                สุดยอดคนนารักมารวมตวักนัทีน่ี ่

                1900-444-711 

                1900-444-759” 

               (หนังสอืพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 



 

 

 

                “ที่นี่สาวสวยใสตามสไตลคุณ 

                สายซาสของเพื่อนวัยใส 

                1900-444-737 

                1900-444-745” 

         (หนังสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

                “สาวสวยวนัทนี  สดใส  นารัก      

                มาพรอมกับความสุขสนุกสนาน... 

                รอคุณอยูที่... 

                1900-111-213  โทรมาซิคะ...” 

          (หนงัสอืพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

    “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทนี 

    เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ  

    1900-11-555” 

         (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

    “Chat me X 

    สายดวน  สาวรอน!!  บริการ 24 ชม.  เบอรนี้สุดยอด 

    1900-111-500” 

          (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

    “1900-555-800  Sweet line 

    สัมผัสรักรอนๆ  กับนองๆ สาวสวย  นารักทุกคนคะ 

    เบอรนี้สวนตัวสุดๆ  ไมวาเรือ่งสไตลไหนพวกเราพวกเราก็รับได 

นะคะ 

    1900-555-888” 

          (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 



 

 

  
 

ภาพที ่11 บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

จากผลการวิจยัเกี่ยวกับเนื้อหาของสนิคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ 

ปรากฏผลการวิจัยดังนี ้

 

การนาํเสนอขอความของสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับ 

สรีระทางกายภาพและสถานภาพทางเพศจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับผลสําเร็จหรือความพงึพอใจภายหลัง

จากการใชผลิตภัณฑหรือบริการ     ในสวนของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกีย่ว 

กับความพงึพอใจทางเพศจะมีเนื้อหาเปนการชักชวนหรอืเชิญชวน และใชขอความสัน้ๆ 

 

  สําหรับความหมายของขอความที่นาํเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและ

บริการที่เกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ และสถานภาพทางเพศ   เนื้อหาทีน่ําเสนอจะสามารถสื่อหรือ 

ทําความเขาใจถึงความหมายทีน่าํเสนอไดโดยงาย    ในสวนของสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑ

และบริการที่เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ    เนื้อหาทีน่ําเสนอจะไมสามารถสื่อหรอืทําความเขา 

ใจถึงความหมายทีน่าํเสนอไดทันที         เนื่องจากขอความทีน่ําเสนอเปนขอความสัน้และมีความ 

หมายเพยีงการเชิญชวนหรือเชื้อเชิญเทานัน้ โดยสามารถสรุปเนื้อหาของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพตามตารางที ่7 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ตารางที่ 7 แสดงเนื้อหาของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ 

สินคาทางเพศที่นําเสนอ เนื้อหา ความหมายเนื้อหา 
ประเภท เกี่ยวกับ สรรพคุณ เชิญชวน เขาใจ ไม

เขาใจ 
สรีระทางกายภาพ         

สถานภาพทางเพศ         

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ                    

    

สรีระกายภาพ             

สถานภาพทางเพศ     

 
    บรกิาร 

ความพึงพอใจทาง
เพศ                    

    

 

  ในสวนของภาพประกอบสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกีย่วกับ

สรีระทางกายภาพจะใชภาพบุคคลที่มีรูปรางหนาตาสวยงามหรือสวนของรางกายในการนําเสนอ 

สวนสถานภาพทางเพศจะใชภาพของบุคคลที่แสดงถึงสภาพความสมบูรณของรางกาย        หรือ

ผลิตภัณฑในการนาํเสนอ      และในสวนความพึงพอใจทางเพศจะใชภาพที่ของบุคคลที่เปนชาย

หนุมหรือหญงิสาวที่มีรูปรางหนาตาสวยงาม       โดยลักษณะการแตงกายวาบหววิ อาทิ ชุดนอน 

ชุดวายน้ํา หรือแสดงถึงสัดสวนของรางกาย อาท ิใบหนา ทรวงอก สดัสวน  
 
3.  วิธีการนําเสนอเกีย่วกบัสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพเปนอยางไร   
 

วิธีการนําเสนอสินคาทางเพศ   ไดแก   การนําเสนอสินคาทางเพศในรปูแบบของ 

ขอความ  ภาพ หรือขอความและภาพ     จากผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ

สามารถแบงออกตามประเภทของสื่อส่ิงพมิพ    อันไดแก   หนังสือพิมพและนิตยสารที่ไดมีการนาํ 

เสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 

3.1  วิธีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  แบงออกเปน 

             

3.1.1  สื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  มกีารนําเสนอสินคาทางเพศ 

ในรูปแบบขอความและภาพประกอบกนั ตามประเภทสนิคาทางเพศ 

3.1.1.1  ประเภทสินคาผลติภัณฑ       ใชขอความสื่อถึงกลุม 



 

 

เปาหมายและภาพผลิตภัณฑประกอบเพือ่ใหทราบถึงประเภทของผลติภัณฑ  เชน 

         -  ขอความ “สําหรับทานชาย”  ภาพประกอบ กระบอก

สูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

 

      -  ขอความ “คลิปวีดีโอ หองโชวเด็กหอ พิมพ PP14”  

และมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงสาวแตงกายวาบหววิ 

3.1.1.2 ประเภทสินคาบริการ ใชขอความมีลักษณะชี้ชวนให 

ใชบริการ  และมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงหรือชาย เชน 

-  ขอความ “ที่นี่สาวสวยใส ตามสไตลคุณ” และม ี

ภาพประกอบโดยใชหญิงสาวสวย วยัรุน แตงกายชุดวายน้ํา 

 

 
3.1.2  สื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสาร 

 
3.1.2.1  ประเภทสินคาผลติภัณฑ ใชขอความสื่อถงึกลุม 

เปาหมายและภาพผลิตภัณฑประกอบเพือ่ใหทราบถึงประเภทของผลติภัณฑ เชน 

-  ขอความ “โปรแกรมอกสวย    ทรวงอกเปนสิ่งที่ผูหญงิ 

เราใหความสาํคัญกันมาก ปญหาที่พบมากก็คือ ทรวงอกเล็กเกนิไปทําใหใสเสื้อผาไมสวย    ถกูลอ

วาเปนไมกระดานบาง  ไขดาวบาง  ทําใหขาดความมัน่ใจ   ปจจุบันผูหญิงมกีารทําศัลยกรรมทรวง

อกกันมากขึน้เพราไมมีผลิตภัณฑที่จะชวยใหทรวงอกใหญขึ้นไดทนัใจและถาวร     ทําใหเลือกที่จะ

ทําศัลยกรรมมากขึ้น  โดยไมไดคํานึงถึงผลขางเคียงที่จะตามมา  หากคุณคิดจะทําศัลยกรรมทรวง

อกขอใหโทรหาเราสักนิดลองทาํตามวิธีของเรา  หากไมเห็นผลจริงยนิดีคืนเงนิแนนอน      โดยมีขอ

แมวาคุณตองทําตามโปรแกรมและอยากมีทรวงอกที่สวยงดงามขึ้นเทานัน้ ปรกติราคา 1,600 บาท  

พิเศษ 1,400 เทานั้น”  ภาพประกอบสวนของรางกายเนนทรวงอก  

 

-  ขอความ “โปรแกรมสาวเสมอ สาวเสมอคืออะไรไมใช  

ผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะเลยเปนสาวอยูเสมอ  อธิบายงายๆ คือ ถาคําวา “เสียสาว”   ทกุคนคงรู

วาคือผูหญงิทีม่ีเพศสัมพันธแลวโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจ  แตคําวา  สาวเสมอคือ   การทําใหมีความ 

รูสึกกระชับเหมือนตอนยังไมเสียสาวหรือ เรียกวา “ทําสาว” หรือปจจบุันเรียกวาการทํารีแพรนัน่เอง

ไมอยากจะอธบิายตอแลวกลัวจะไมสุภาพ  ถาอยากสาวเสมอก็โทรหาเรา NPC มขีองดีมาบอก  



 

 

รีบโทรหาเราซคิะ NPC มีดีทีผ่ลงาน  กระชยัสัมพนัธชวีิตรักใหยนืยาวตราบนิรันดร       ปรกติราคา 

950 บาท พิเศษ 850 เทานัน้” ภาพประกอบหญิงชายสวมกอด 

 

       3.1.2.2  ประเภทสินคาบริการ ใชขอความมีลักษณะชี้ชวนใหใช 

บริการและมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงหรือชาย เชน 

            -  ขอความ “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทีน  เหงา

เมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ 1900-111-555” ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหววิ 

 

            -  ขอความ “Chat line สายดวน สาวรอน!! บริการ 24 

ชม. เบอรนี้สุดยอด 1900-111-500” ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วยัรุน  แตงกายวาบหววิ 

 

           -  ขอความ “Sweet line 1900-555-800 สัมผัสรักรอนๆ  

กับนองๆ สาวสวยนารักทุกคนคะ        เบอรนี้สวนตวัสดุๆ ไมวาเรื่องสไตลไหนพวกเราก็รับไดนะคะ 

1900-555-888”  ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วยัรุน  แตงกายวาบหวิว 

 

3.2  ลักษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพ  แบงออกเปน 

   

3.2.1  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  รูปแบบการ 

นําเสนอที่ผูรับสามารถสื่อไดทันทีหรือทางตรง  หรือการนําเสนอแบบแฝงหรือทางออม  และใน

รูปแบบอื่นๆ 

 

3.2.1.1 กลุมตัวอยางสื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ   โดย 

พิจารณาจากการใชขอความของการนําเสนอสินคาทางเพศพบวา              สนิคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑและบริการของสนิคาทางเพศมลัีกษณะการนาํเสนอทั้งทางตรงและแบบแฝง ดังนี ้

       -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทางตรง อาท ิ

       “กระบอกสูญญากาศ    สําหรับทานสุภาพบุรุษ     ใชได 

คร้ังละไมเกิน 30 นาที  ไมควรใชเกินเวลาที่กําหนด     อาจทาํใหอวัยวะขาดเลือดและสุญเสียอยาง

ถาวร” 

 

          -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบแฝง อาท ิ

        “Special girl : Model club, Venus Showcase, Nyx  



 

 

Pub and Karaoke”  Poseidon entertainment complex       ภาพประกอบภาพวาดผูหญิงในชดุ

วายน้ํา 

 

3.2.1.2  กลุมตัวอยางสื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร        โดย 

พิจารณาจากการใชขอความของการนําเสนอสินคาทางเพศพบวา              สินคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑและบริการของสนิคาทางเพศมลีักษณะการนาํเสนอทั้งทางตรงและแบบแฝง ดังนี ้

           -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทางตรง อาท ิ

           “อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได เราขอแนะนําผลิตภัณฑ 

ใหมลาสุดอุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่  เพื่อเพิ่มสมรรถภาพเพศชายใหยืดขยายตัวไดมากขึน้  

แกปญหาการหลั่งเรว็  และปญหาการเสือ่มสมรรถภาพทางเพศ ซึง่ทางวงการแพทยทั่วโลกยอมรับ  

เห็นผลเร็วตั้งแตคร้ังแรกที่ใช  การทํางานของอุปกรณฯ คอืการเลนกลามเนนเฉพาะที ่  ชวยกระตุน

เซลลกลามเนือ้ใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสําหรับทานที่มีขนาดอาวุธเลก็  สั้น   อายเพื่อน   อายสาวๆ  

ขาความมั่นใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแข็งแรง  ทนทาน  โดยวิธทีางธรรมชาติ  

ปลอดภัย  และไมมีผลขางเคียงใดๆ  ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนาํและสั่งซื้อไดที่นี”่        ภาพ 

ประกอบกระบอกสูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

       

            -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบแฝง อาท ิ

         “Ansell อยากใหคนไทย รักกันนาน... นาน         ถุงยาง 

อนามยั ไลฟสไตล เลิฟไทม มีสารเบนโซเคน 4.5% w/w ปลอดภัยดวยไลฟสไตล”     ภาพประกอบ

กลองถงุยางอนามยั 

 

             “สมารท  ออย  ฟอรเมน     ครีมกวาวเครือแดง สารสกดั

จากธรรมชาติปราศจากสารเคมเีจือปนและไมทําใหเกิดผลขางเคียง  เพื่อความเต็มที่ของทานชาย”  

ภาพประกอบกลองบรรจุผลิตภัณฑ  และขอความ “ผลิตภัณฑสูตรของหมอนพพรคอลัมนิสตชื่อ

ดัง” 

 

3.3 การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศของการนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  การ 

นําเสนอทีม่ีความหมายเกี่ยวกับเรื่องเพศ  จากขอความและภาพที่นาํเสนอ โดยมีขอความและภาพ

หญิงสาวหรือชายหนุมปรกอบ  เปนการสื่อหรือเพื่อใหเขาใจวามกีารสื่อถึงเรื่องเพศ 

-  ขอความ “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทีน  เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลย 

นะคะ 1900-111-555”  ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหวิว 



 

 

 

            - ขอความ “Sweet line 1900-555-800 สัมผัสรักรอนๆ กับนองๆ สาว

สวยนารักทุกคนคะ  เบอรนีส้วนตัวสุดๆ ไมวาเรื่องสไตลไหนพวกเรากรั็บไดนะคะ 1900-555-888”  

ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหวิว 

  

3.4 กลุมเปาหมายของสนิคาทางเพศ  ไดแก        การนาํเสนอสินคาทางเพศที ่

เจาะจงกลุมเปาหมายและทั่วไป       โดยการทาํความเขาใจจากการใชถอยคําในขอความหรือภาพ 

ประกอบ  อาทิ ในกรณีเปนการระบุกลุมเปาหมายจะใชถอยคํากลาวถึงกลุมเปาหมายโดยตรงหรอื

กลาวถึงเพศเพศตรงขาม  หรือการบรรยายถงึอวยัวะทีแ่สดงหรือบงบอกลุมเปาหมายได     และใน

กรณีที่ไมระบกุลุมเปาหมายขอความที่ใชจะเปนเพียงการเชิญชวนหรอืกระตุนใหเกดิความสนใจ 

 

3.4.1  แบบเจาะจงกลุมเปาหมาย      เปนการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

สําหรับผูบริโภคกลุมใดกลุมหนึง่   อาท ิ  เพศหญิงหรือเพศชาย   หรือชวงอายุ       การเจาะจงกลุม 

เปาหมายอาจเปนการระบุกลุมเปาหมายไวอยางชัดเจน       หรือสามารถตีความจากขอความทีน่ํา 

เสนอ 

 
3.4.1.1  แบบเจาะจงกลุมเปาหมายเพศหญิง 

           - ขอความ “สวยโดยไมตองศัลยกรรม ไมเห็นผลยินดีคืน 

เงิน ...เพิ่มความสาวใหยืนยาว  สําหรับสตรีที่มีอาย ุ หรือ  คลอดบุตรแลว  อกยุบ  อกแฟบ  มดลูก   

ตก  มดลูกคลอย  มดลกูแหง  อยูไฟไมถงึ  ชวยใหผิวพรรณเปลงปลั่ง  มีน้ํามีนวล  ทาํใหฟต  ให

สาวถาวร  ชุดเพิ่มความสาวชุดละ 2,500 บาท” 

       (นิตยสารทวีีพลู, เดือนธันวาคม 2549) 

 
                    3.4.1.2  แบบเจาะจงกลุมเปาหมายเพศชาย 
             - ขอความ ““อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได         เราขอ

แนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่เพื่อเพิม่สมรรถภาพเพศชายใหยืด

ขยายตัวไดมากขึ้น  แกปญหาการหลั่งเรว็ และปญหาการเสื่อมสมรรถภาพทางเพศ   ซึ่งทางวงการ

แพทยทั่วโลกยอมรับ    เห็นผลเร็วตั้งแตคร้ังแรกที่ใชการทํางานของอุปกรณฯ คือการเลนกลามเนน

เฉพาะที ่      ชวยกระตุนเซลลกลามเนื้อใหเกิดการตื่นตวัเหมาะสาํหรบัทานทีม่ีขนาดอาวุธเลก็  ส้ัน  

อายเพื่อน  อายสาวๆ  ขาความมัน่ใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแขง็แรง ทนทาน 



 

 

โดยวิธทีางธรรมชาติ  ปลอดภัย  และไมมผีลขางเคียงใดๆ  ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนําและ

สั่งซื้อไดที่นี”่ ภาพประกอบกระบอกสูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

      (นิตยสารเพนทเฮาส, เดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

3.4.2  กลุมเปาหมายทั่วไป  เปนการนําเสนอสินคาทางเพศโดยไมระบุ 

กลุมเปาหมายเนื่องจากเปนสินคาที่สามารถใชไดทั้งเพศหญิงหรือเพศชาย หรือทุกชวงวัย หรือเพือ่

ตองการใหเกดิความสงสยั  จนตองติดตอกลับมาเพื่อสอบถามรายละเอียด 

              - ขอความ “รักซะใหอยูหมดั  กลวิธีพชิิตใจคูรัก ...” 

             (นิตยสาร Women’s Story, 1-15 ธันวาคม 2549) 

 
3.5  ลักษณะการนําเสนอบนสื่อสิ่งพมิพ 
 
ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูล  พบวาลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศบน 

ส่ือส่ิงพิมพจะมีความแตกตางของลกัษณะการนําเสนอ  ดังนี ้

 

3.5.1  สื่อประเภทหนังสือพิมพ  พบวา   สินคาทางเพศที่นาํเสนอทาง 

ส่ือส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพิมพจะตีพิมพหรือนาํเสนอในหนาโฆษณายอย     โดยรวมอยูกับสินคา

ประเภทอื่นๆ  และอยูภายในเลม 
 

    
 
 
 
 
 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่12 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในหนังสอืพิมพ 

 

3.5.2  สื่อประเภทนิตยสาร  พบวา     สินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่ 

สิ่งพิมพประเภทนิตยสารจะตีพิมพหรือนาํเสนออยูทั้งภายในเลมหรือปกหลงัของนิตยสาร ลักษณะ 

การนาํเสนอจะแยกจากสินคาประเภทอื่น    โดยรวมอยูกับสินคาประเภทเดียวกนัหรือเปนการแยก

การนาํเสนอเปนชิ้นๆ  ไปตางหาก 

 

    
 

  ภาพที ่13 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในนิตยสาร Women’s Story 
 
 
 



 

 

4.  ลักษณะการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อสิง่พิมพมีความเหมาะสมหรือไม  และมี
โอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

จากผลการวิจยัโดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกผูทรงคุณวุฒิเพื่อใหไดถงึความ 

เหมาะสมและโอกาสที่จะกอใหเกิดผลระทบทางสังคมจากลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศใน 

สื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสม  ผูทรงคุณวุฒมิีความเหน็ตอการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ

ดังนี ้

 
4.1  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมคีวามเหมาะสม 

หรือไม  
 
  รศ.อวยพร  พานิช 

รศ.อวยพร พานิช  มีความเหน็วาการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพปจจุบนั 

ไมเหมาะสมทัง้ในหนงัสือพมิพและนิตยสาร     โดยการนําเสนอเนนความสาํคัญเกีย่วกับเรื่องเซ็กส

หรือการมีเพศสัมพันธ  ทัง้ลกัษณะการนาํเสนอ  การสื่อกับผูบริโภค  และรูปแบบ  ดงันี ้

 
  -  ลักษณะการนําเสนอ 

โดยมีการนําเสนอในรูปแบบของขอความ หรือภาพ หรือการนําเสนอทั้งในแบบ 

ขอความและภาพ  มีลักษณะเปดเผยและสื่อเกี่ยวกับเซ็กส 

 

“...การพูดถึงการปรับปรุงบคุลิกภาพใหสวยงามเปนที่ถกูตาถูกใจหนุมๆ ก็จะเปน      

เนื้อหาหลกัของพวกนี้เลย ในสวนของเนื้อดวย โฆษณาดวย จะพูดใชขอความเยอะ แลวก็รูปภาพ

ประกอบก็จะไมมีขนาดใหญโตอะไร แทรกๆ อยู  แตสวนมากกจ็ะใชทัง้วัจนภาษาและอวัจนภาษา

ประกอบกัน  แตสวนที่จะอธิบายจะใชวัจนภาษาคอนขางมาก แลวกอ็วัจนภาษา พวกนีเ้ปน

ภาพประกอบ...” 

 

  “…การดาวนโหลดก็คือ  การเสพเซ็กสดวยสายตา  เสพเซ็กสดวยการติดตอทาง

อินเตอรเนท ใชในการดาวนโหลดภาพบาง ใชภาพในอนิเตอรเนทบาง แลวก็มีคําซึง่ไมคอยมาก

นัก…” 

   

นอกจากการสื่อเกี่ยวกับเซ็กสแลว  ยงัมกีารนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่ส่ิงพิมพ 

ที่ไมเหมาะสมจากการใชภาษาที่ไมเหมาะสม ไมสุภาพ มีลักษณะเปดเผย การใชถอยคําทีก่ลาวถงึ 



 

 

เกี่ยวกับสรีระทางเพศ  

 

 “...แตสวนที่จะอธิบายจะใชวัจนภาษาคอนขางมาก      ลงไปคอนขางโจงครึ่มใช 

อยางนี้ดีกวา อยางเชนอนันีน้ะคะ “ทรวงอกเปนสิง่ที่ผูหญิงเราใหความสําคัญมาก...”  

 

  “อยางโปรแกรมสาวเสมอ            ความจริงแลวไมเหน็จาํเปนตองเอามาพูดในส่ือ

สาธารณะใชไหมคะ แตเนื่องจากบอกแลวเปนผูหญงิระดับลางลงไป  ซึ่งใหความสาํคัญกับอวัยวะ

เพศหรือความเปนสาว  เพื่อแตงงานใหม  เพื่อมีแฟนใหม  คุณจะตองรีแพร  หรือแกไขการเสียสาว

ของตัวเอง  ดวยการใชเทคนิคทางแพทยขึ้นมาชวย กระชับความสําคัญชีวิตรักตราบนิรันดร  เพยีง

แคอวัยวะกระชับข้ึนมาเทานัน้” 

 

  “...การใชคํา   “การทาํใหความรูสึกกระชับเหมือนตอนยงัไมเสียสาวหรือเรียกวา 

ทําสาว…” มนัไมมีทางทีจ่ะพูดตรงๆ ไดลึกถึงระดับนั้น  แตในพวกระดับลาง  เปนผูหญิงที่ไมตอง

ปดบัง  พูดอะไรก็พูดตรงๆ” 

 

นอกจากนีก้ารนําเสนอสินคาทางเพศมีลักษณะที่เนนถึงความรูสึกที่เปนพวกหรือ 

กลุมกับผูรับส่ือเพื่อใหเกิดความรูสึกไววางใจ  จงึถกูหลอกลวงไดงาย 

 

“ในการอนันี ้คือ การที่ผูหญิงพูดกับผูหญิงดวยกนัเองหรือคนทาํหนงัสือพูดกับ 

ผูหญิง  เพราะฉะนัน้ก็จะใชคําวาเราในแงที่เราในความเปนพวกเดียวกัน”   

 

  การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมลีักษณะเปนการตอกย้ําความเปนปม

ดอยหรือใหขาดความมัน่ใจในสรีระทางเพศหรือมีสวนเกีย่วของกับสรีระทางเพศ  เพือ่ใหผูรับส่ือ

เห็นวาเปนความจําเปนที่จะตองแกไขสิ่งเหลานี้  และตัดสินใจใชสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ 

  

  “...แลวก็จะทาํใหตอกย้าํความเปนปมดอยในความรูสึกเหลานี้  คือการที่มีส่ิงไมดี

เหลานี้เปนปมดอย  แมแตการที่เคยผานผูชายมาแลว  การที่อกไขดาว  การที่ผิวพรรณไมมีราศี 

พูดถึงปมดอยทั้งหมด  แลวก็ขณะเดียวกนัก็ใชความเปนพวกเดียวกนัเปนเครื่องมือ...” 

 

  “...ก็รูอยูแลววาผูชายไมวาจะพูดถงึผูชายหนุมหรือผูชายที่สูงอาย ุมนัก็มีปญหา

เร่ืองของสมรรถนะทางเพศ  กับเรื่องของความสะดวกความลื่นของการรวมเพศ เพราะฉะนัน้



 

 

โฆษณาในนี้เคาจะปลุก 2 จุดนี้ สําหรับหนุมก็จะปลุกในแงวาพูดในแงวาทาํใหมนัลืน่ทาํใหมนัสนกุ

เมื่อใชผลิตภัณฑเคา               สวนสูงอายุก็ในแงวาจะทําใหความแข็งแกรงเปนชายกลับคืนเมื่อใช

ผลิตภัณฑ   เพราะฉะนัน้วิธกีารโฆษณาของเคาก็คือจะตอง หาสารประกอบกวาวเครือ  ซึ่งเรารูกนั

อยูวาเพิ่มหนาอกผูหญิง แตก็เอามาใชสําหรับชายเพิ่มอวัยวะเพศผูชาย  “เพื่อความเต็มที่ของทาน

ชาย” คําวาเตม็ที่ก็เปนคําวาสอนัย ก็แปลวาเต็มทีท่างเพศ หรือแปลวาใหญเต็มที ่อะไรก็แลวแต ก็

จะมีความหมายแฝงไวตรงนี้  เพราะฉะนัน้ก็จะใหที่อยูใหติดตอตอไปนะคะ หรืออยาง สมารทออย

ฟอรเมน ไมไดเปนชื่อทีบ่อกอะไรชัดเจน เดาวาอนันีน้าจะใหคนที่มกีารศึกษา    คือคํามันเปนคําที่

สุภาพและทาํใหสินคาดูดี...” 

 

  “...อันนีห้ลักการเดียวกนัใชคําพูดที่เมื่อกีผู้หญิงพูดกับผูหญิง     อันนี้ผูชายพูดกับ

ผูชาย “อยาใหสาวๆ ดูถกูเราได”  ใชคําวาเราเปนพวกเดียวกนั “เราขอแนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  

อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่เพื่อเพิม่สมรรถนะทางเพศชายใหยึดขยายตัวไดมากขึ้น”        คือ

กระบอกสุญญากาศเหลานี้   กลับมาที่เมื่อกี้ที่ใหความสะดวก  ลืน่ในการเขาไปหรอืเพิ่มขนาดดวย

ก็แลวแต คําวาเพิ่มขนาดใหความหมาย 2 ความหมาย 2 นัย      สวนอันนีก้็คือเปนเครื่องมือในการ

เพิ่มขนาดเลย สมรรถนะทางเพศเลย อันนี ้2 ความหมาย      ความลืน่ความสะดวกในการรวมเพศ 

การเพิม่ความใหญ อยางเดยีวในการใชเครื่องมือ อันนีท้ีบ่อกแลว           การทําใหเพิม่น้ําหนักของ

ประเด็นปญหา ทําใหดูเหมอืนหนักหนามาก ถาอวัยวะเพศจะไมแข็งแรงหรือไมใหญ ใชคํานี้เลยนะ

วา “ชวยกระตุนเซลลกลามเนื้อใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสาํหรับทานที่มขีนาดอาวุธเลก็     ส้ัน   อาย

เพื่อน อายสาวๆ ขาดความมั่นใจ    หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแข็งแรง ทน...”  คอื

เอาปมดอยมาตอกย้ํา คลายๆ ที่จะละเลย พูดแลวก็บอกวาการรวมเพศมีไดในบรรยากาศที่เราตอง

ชวยกนั... เปลาเลย กลับมาตอกย้ํา  ตอกย้ํา ตอกย้ํา แลวก็ทานจะหายเมื่อใชสินคาของเรา คือเอา

ปมดอยมาเปนเครื่องมือ แลวก็ใชเราเปนพวกเดียวกัน...” 

  
-  การสื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ   
ในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพมีการสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศโดยผาน 

ขอความและภาพหรือสัญลกัษณ  ทัง้ทางตรงและทางออมโดยอาศัยความหมายของถอยคําหรือ

สถานการณ  รวมทัง้การสรางจนิตนาการในการสื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ 

 

“...ตัง้แตเราตอตานเอดส     ถุงยางอนามยัเปนสิง่ทีว่างเกลื่อนเอาเขาไปเกี่ยวดวย   



 

 

แตในนิตยสารผูชายการใหใชถุงยางอนามยัมันไมไดใชในการปองกนัเอดส  หรือในการปองกนัการ

เกิดลูก       แตมันกลายเปนเครื่องมือในการใหความสนุก  จะใชภาษา เชน “เพิ่มความหอม... นาน  

ถุงยางอนามัย  ไลฟสไตล  เลิฟ  ไทม” รักกันนานๆ แลวมันเกีย่วกันอยางไร  เดาวาเปนความหมาย 

แฝง  ปกติแลวเราใชคําวารักกันนานๆ  คือคนไทยชวงนี ้  ความรักหรอืความสามัคคีมันนอยลงเลย 

มีปญหาทางภาคใต  กรุงเทพฯ  ระหวางคลื่นใตน้ําบนน้าํ  ก็เอาสถานการณมาใช  อยากใหคนไทย

รักกันนาน... นาน  แตคําวารักกันไมไดแปลวารักกนั  แตแปลวารวมรักกันนานๆ  คาํวารักกนัในทีน่ี้

ก็เปนความหมายแฝง  “ดวยถุงยางอนามยัทีท่นทาน”       อันนี้เร่ืองแบบนี้จะไมมทีางไปปรากฏบน

หนงัสือผูหญงิเทาไหร  เพราะถือวาพูดกับผูชายดวยกนั        ผูชายเปนคนเตรียมเครื่องไมเครื่องมอื

เหลานี้ในการปฏิสัมพันธทางเพศ  ก็จะพูดกับเพศชาย...” 

   

  “ ...อันนี้เปนจนิตนาการ  ขายจินตนาการไมไดขายของจริง    ซึง่จะเหน็วามันไกล

เหมือนกนั  มนัไกลเกนิ  ไมใชวาผูชายอานเพื่อขายผูชายเทานัน้     ดดูีๆ จะเหน็วาภาพทีย่ั่วยุ  ปลุก

อารมณเยอะๆ  ก็ซอนภาพผูชายโปไวดวย  ซึ่งกห็มายความวาผูหญงิอาจอานและเกดิความสนใจ  

หรือเพศที่ไมแนนอนทัง้ผูชายและผูหญิง  ผูชายสนใจผูชายดวยกันก็ได        ผูหญงิสนใจผูชายก็ได  

โดยเฉพาะรูปที่แสดงความล่ําปกของผูชาย  พวกนีม้ันเปนได 2 อยาง    ผูหญงิอาจมาอานเจอ  แต

นาจะเปนพวกเดียวกนัมากกวา  เพราะพูดกับผูหญิงความล่ําปกไมใชจดุขายเทาไหร  ถาขายก็ขาย

ความหลอ  แตสําหรับสาวประเภทสองนาจะชอบทางดานสรีระมากกวา  แตก็นาจะชอบไปดวยกนั  

แตนี่ขายสรีระ  ใชคําวา “หนุมลํ่าชวนซี้ด”  กับคําทีม่ันปลกุใจมาก  “ถามสาวสวยเด็ด    ก็ดูภาพแต

ละภาพ  อันนีก้็เชนเดยีวกนัก็โชวอกโชวอะไร...”  

 

  “...ถามวาเนื้อหาขางในมันกเ็หมือนกนั    การขายบริการอาจจะดวยทางโทรศัพท

เหมือนกนัจริงๆ  “เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ” “สาวรอนบริการ 24 ชม.เบอรนี้สุดยอด” อันนี้ก็

คือ แลวแตถาไมไดถูกใจก็ใชวิธีการทางโทรศัพทชวยกนั แตถาถูกใจเบอรนี้มีคุณก็เอาไปได ตามตัว

ไปได…” 

    
-  กลุมเปาหมาย   
จากการตัวอยางของสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพมิพสามารถแบงกลุม 

เปาหมายได จากขอความและภาพที่ใชในการนาํเสนอสนิคาทางเพศ 

 

  “โดยภาพรวมเรื่องของการวเิคราะห จากตัวอยาง มนัแบงไดชัดเจนวาผูรับสาร

ตางกลุมกัน”   



 

 

 

  ทั้งนี้กลุมเปาหมายของสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพิมพมีทัง้แบงเพศชาย 

เพศหญงิ และไมแบงเพศ 

 

  “ทีวพีูลนาจะไมระบุเพศหญงิ เพศชาย  แตหนงัสือซอคเกอรเพศชาย ” 

 

 “…เชนเดยีวกบัอันนี ้“special girl” อันนี้มนัเปนอาบอบนวด อยูตรงรัชดา  เพราะ 

ฉะนัน้ถึงแมจะทําภาพเปน animation แตจุดประสงคกค็ือ จะย้ําชื่อ    อันนี้ไมไดบอกครั้งแรก ภาพ

แบบนี้ ไมมทีางโฆษณาครั้งแรก ถาโฆษณาครั้งแรกก็ตองเปนภาพวาบหววิ        เปนการตอกย้าํถึง

สถานอาบอบนวดตรงนี้ ที่ผูชายก็รูจกักนัอยูแลว       ใหจําไดแลวก็ไปใชบางซ ิไปใชเราบางซิ โพไซ

ดอนพรอมกับบอกตัวเวปไมมีอะไรมาก...” 

   

  นอกจากนีย้ังสามารถแบงกลุมเปาหมายเปนชวงอายุ       หรือกลุมเปาหมายตาม

ระดับการศึกษาดวยเชนกัน 

 

  “…เพราะฉะนัน้ภาษาที่อยูในโฆษณากน็าจะตางกันดวย   วัยก็จะตั้งแตประมาณ 

15 ขึ้นไปถึง 40 ซึ่งเปนวยัทีค่อนขางจะรักสวยรักงาม  และก็ตองการใหรูปรางเปนทีห่มายปองของ

เพศตรงขาม...” 

  

  “...อาจจะวัยมากหรือนอยไมสําคัญ  แตการศึกษาไมคอยมากเทาไหร    เอาอยาง

นี้เปนระดับตํ่ากวาปริญญาตรีถึงปริญญาตรี          แตจะไมสูงกวานัน้ แลวก็จะแครทีจ่ะหมกมุนจะ

ผูกพนัเกี่ยวกบัเรื่องเพศคอนขางมาก  ก็จะยั่วยุ  ขนาดไมใหญเหรอมาเพิ่มขนาดใหใหญ   สนกุไหม  

อยากสนุกมาใชน้ํามนัหลอล่ืนบริการของเรา     สรุปในแงของใชอุปกรณเสริมของเราก็ม ี   มีใหทกุ

อยางหมดเลย...” 

 

  “...ดูภาพก็จะเห็นชัดวาประสิทธิภาพของการโฆษณา  ภาพเอยอะไรเอย   เพราะ 

ฉะนัน้กลุมเปาหมายก็นาจะสูงขึ้นมา ปริญญาตรีข้ึนมา ปวส.ขึ้นไป แตอยากจะถามวาขางใน คอื

ฟอรมของมนั รูปแบบของมันดูดีกวา...”   

  

หรือกลุมเฉพาะ  เชน กลุมทีม่ีครอบครัวหรืออยูดวยกนั 

 



 

 

  “...กลุมนี้เปนกลุมที่คอนขางจะมีคูกายเปนตัวเปนตน       เพยีงแตไมมั่นใจตนเอง  

ตองใชภาษาของการโฆษณาใหซื้อหรือใหใชสินคาเหลานี้  เกิดความมัน่ใจในความเปนเพศชาย...” 

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั 

ผศ.ดร.กิตติ กนัภัย        มีความเหน็วาการนําเสนอสินคาทางเพศไมเหมาะสมกับ 

วัฒนธรรมประเพณีของไทย โดยเฉพาะมกีารเสนอขายบริการทางเพศหรือการคาประเวณีที่ชัดเจน 

 

 “…มันก็คงไมเหมาะนัน่แหละสําหรับวัฒนธรรมไทย   เราไมเคยมีอุปกรณแบบนี้  

ไป provote ไปกระตุนกระบวนการมีเพศสัมพันธแบบเปนแฟชัน่ไปเรื่อย มนัไมเหมาะหรอก สังคม

พุทธมีเหรอ งายๆ ...” 

 

  “...มันคือสินคาอบายมุขนะสรุป  มนัไมควรผลิต  เมื่อผลิตแลว ออกมาแลว  ไมมี

กฎหมายหามไมใหผลิต ใชไหมครับ ดังนั้นก็ไมมีกฎหมายหามไมใหโฆษณา ดังนัน้กต็องโฆษณา

ไดสิ นี่มองจากฟากผูผลิตทีค่ิดของเคา…” 

 

  นอกจากนีย้ังมีความเหน็วาเปนการนาํเสนอสินคาที่เนนเพศสรีระ เพศสภาพ ตาม

ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ  ไดแก 

 

-  ลักษณะการนําเสนอ  มลีักษณะการนาํเสนอเกี่ยวกบับริการของสนิคาที ่

นําเสนอโดยตรงและมีความเกี่ยวพนักับเรือ่งเพศ 

 

 “...ทาํใหสรีระเปนที่ดงึดูดของเพศชาย ทีม่ีอํานาจ    โดยวิธกีารก็ตอง repair เพื่อ 

ใหผูชายพอใจ คุณทําใหหุนสวยเพื่อผูชายพอใจ คือสวนหนึง่ทาํใหตวัเองพอใจดวยนะ ความพอใจ

ของตัวเองมาจากทําใหเพศตรงขามพอใจกอน        พอเพศตรงขามตัวเองพอใจ approve วาพอใจ 

ตัวเองกพ็อใจ ทรวงอกก็เหมอืนกนั ผิวก็เหมือนกนั   ไมไดทําใหตวัเองพอใจเทานัน้ มันทาํใหรองรับ

โครงสรางเพศตรงขาม ผูชายเปนใหญ อันนี้คือเรื่อง gender ...” 

 
- การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 
“…ทรวงอกเปนสิ่งที่ผูหญงิเราใหความสําคญักันมาก  ทรวงอกเลก็เกนิไปทําใหใส 

เสื้อผาไมสวย ถูกลอวาเปนไมกระดาน ไขดาวบาง ทําใหขาดความมัน่ใจ        ปจจบุันผูหญงิมีการ

ทําศัลยกรรมทรวงอกกนัมากขึ้น       เพราะไมมีผลิตภัณฑที่จะชวยใหทรวงอกใหญข้ึนไดทันใจและ



 

 

ถาวร ทาํใหเลอืกที่จะทําศัลยกรรมมากขึ้น โดยไมไดคํานงึถึงผลขางเคยีงที่จะตามมา   หากคุณคดิ

จะทาํ...”  

 

“...ความเปนผูหญิงมนัสะทอนมาผานทางสรีระทรวงอก มันปนมาเหน็ไหม    เออ  

ไมใชวาเด็ดขาดนะ คุณตองดู “สาวเสมอคืออะไร ไมใชผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะ เลยเปนสาวอยู

เสมอ อธิบายงายๆ คือคําวา”เสียสาว” ” gender มาเลยใชไหม “           ทุกคนคงรูวาคือผูหญงิทีม่ี

เพศสัมพนัธแลวโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจ    แตคําวาสาวเสมอคือ การทาํใหมีความรูสึกกระชับเหมือน

ตอนยังไมเสยีสาวหรือเรียกวา “ทาํสาว” มาแลวมนัไมสุภาพ        อันนี้มนัก็คือ เพศสภาพ  มันกค็ือ 

biological sex สวนหนึง่ แตน้ําหนกั  biological sex จะนอย...” 

 
- กลุมเปาหมาย 
“...สาวสวยใสตามสไตลคุณ สาวซา ทาํไมหรือ ...สาวที่นี ่   สาวสวยใสตามสไตล 

คุณ เพื่อนวัยใส มันแปลวาอะไรละ คุณตองลองโทรไปวาเคาสนองใคร สนองพวกเลสเบี้ยนหรือวา

สนองผูชาย ถามันสนองชายก็เปน gender ถามนัสนองเลสเบี้ยนก็เปน orientation sexuality…" 

 
ผศ.ดร.วิลาสนิี  พิพธิกลุ   
ผศ.ดร.วิลาสนิ ี พพิิธกุล    มคีวามเห็นวาการนําเสนอสนิคาทางเพศไมเหมาะสม   

เปนการหลอกลวงใหหลงผิดโดยผลิตภัณฑ  หรือการทําใหผูรับส่ือเกิดคานิยมที่ไมถกูตอง  รวมถงึ

การนาํเรื่องเพศมาพูดในที่สาธารณะ  ทําใหเกิดการใหความสาํคัญกับเพศสรีระ เพศสภาพ   

 

“...จะเห็นวาโฆษณาเหลานีห้ลอกใชคือการเอาความเปนผูเชี่ยวชาญ    ความเปน 

ผูรูในวงการแพทย มาอางวาสิ่งเหลารับรองโดยแพทย รับรองโดยผูมปีระสบการณ      สวนใหญจะ

อางสิ่งเหลานีเ้พื่อความดูนาเชื่อถือ มนัไมไดทําโดยผูที่ไวใจไมได     การสรางความนาเชื่อถือใหกับ

บริการ มนัเลยยิ่งดงึกระตุนและหลอกลวงผูหญิงดวยซ้ําไป   ทําใหหลอกงายขึ้นนะคะ วาสิ่งเหลานี้

รับประกัน ความปลอดภัยอะไรบางนะคะ ตรงนี้กท็ําใหนาเปนหวงมาก...” 

 

 “...แลวประเดน็ตอมาการใหขอมูลไมจริงอันนี้ชัดเจนเลย บอกไปเลยนะคะวาคุณ 

ไมตองออกกําลังกายคุณก็ผอมได อันนี้มนัเปนไปไมไดเลยผอมไดเลย      มนัเปนไปไมไดอยูแลวที่ 

ขอมูลทางดานสุขภาพนี่ชัดเจน วาถาคุณไมออกกําลงักายคุณไมมีทางจะผอมไดหรอก        คุณไม

ควบคุมเร่ืองอาหาร แตสวนใหญจะบอกเลยใชไหมวาคณุไมตองลงทนุลงแรงมาก    เพียงแตมาหา

เรา แลวกนิยาอะไรแบบนี้  จะเหน็ไดมากเลย โปรแกรมสาวเสมอ      ก็จะเอาการกระชับในสัมพันธ



 

 

ชีวิตรักมาใชเปนตัวหลอกลอวา ถาคุณจะอยากดึงสามีไว คุณไมอยากเสียผูชายของคุณไป คุณทํา

ไดสิ่งเหลานี้ มนัเปนการตอกย้ําคานิยมของผูหญงิเสมอเลยวาผูหญิงจะไดดีเพราะมสีามี...” 

 

“...โฆษณาแบบซึ่งเอามาใชพูดงายๆ คือ        ในสื่อสาธารณะวามันเหมาะหรือไม 

เหมาะ ประเด็นแรก พูดอยางงายๆ คือเอาเรื่องเพศมาพดูในที่สาธารณะ จะดีใชไหม  คนคิดวาเปน

เร่ืองปกติได เพศเปนเรื่องธรรมชาติ        พดูงายๆ ก็อยากมีความสุขในเรื่องเพศ ไมมีใครอยากทีจ่ะ

ผิดหวังใชไหมคะ ก็มองก็อาจได แตก็ตองมองวาบางครั้งการพูดในที่สาธารณะ       โฆษณาแบบนี้

ขอมูลมันถกูบดิเบือน มนัถกูเสริมแตงไปเพือ่ประโยชนทางการคาเทานัน้       คานิยมเร่ืองเพศแบบ 

เดิมๆ เชนความไมเทาเทยีมกัน การแสวงหาผลประโยชนใหอํานาจกบับางเรื่องมากขึ้น     มนัไมได 

คือการออกมาพูดในที่สาธารณะผานโฆษณา   มนัไมไดทําใหคนรูสึกวาฉันยิง่ตองรูเทาทันเรื่องเพศ 

ฉันยิง่ตองเขาใจวาการมีเพศสัมพันธที่ปลอดภัยเปนอยางไรเคาไมพูดเลยนะ ใชไหมมีแตยุ   ยุใหวา

อะไรมีตองอะไร นิดเดียว ปลอดภัยนิดเดียวนอกนัน้พูดถึงความสุขสม ความชื่นใจ…” 

 
- ลักษณะการนําเสนอ 
“...เร่ืองเพศมนัก็บวกกับเรื่องอํานาจใชไหมคะ   วาใครมีอํานาจคุมคนมากกวากนั  

แนนอนละผูชายมีอํานาจคมุผูหญิงผานเรื่องเหลานี้มนัย้ําตลอดนะคะ            แลวที่สําคัญก็คือคิด

โฆษณาแบบนี้ไมไดบอกผูชายตรงๆ อยางเดียวกาํลังบอกกับผูหญงิดวยวา   คิดวาผูอยากไดผูชาย

แบบไหน ยิ่งกาํลังสราง demand        คิดวาผูหญงิอาจจะเปนฝายบอกผูชายวาฉนัอยากไดแบบนี้ 

เพราะฉะนัน้จะเหน็วาสิ่งเหลานี้ตางกนัเลนกับเนื้อตัวรางกาย อันนีเ้ลนกับเนื้อตัวรางกายผูหญงิ ยิง่

ทําใหผูหญงิเปน sex object ของผูชายมากขึ้น แตอันนีเ้ลนกับรางกายผูชาย  เพื่อใหผูชายมี

อํานาจในการควบคุมเร่ืองเพศของผูหญงิมากขึ้นนึกออกไหมคะ...” 

 
- การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 
“...โฆษณาเหลานี้เวลานําเสนอจะเนนไปที่ความจําเปนนะคะ          อยาปลอยให 

สาวๆ ดูถกูเราได ก็พยายาม     อันนี้เห็นไหมคะมันทาทายเรามากขึ้นวาคุณจะเปนผูชายอยางเดมิ

ไมไดแลวนะ เพราะวาเดี๋ยวนี้ผูหญงิเคามวีิธีเลือก      ผูหญิงฉลาดมากขึ้นในการเลอืกผูชายเปนตน 

นะคะ หลายอนันะคะ แมแตตรงนี้ เพิ่มความเต็มที่ของทานชายนะคะ  ตรงนี้ก็เห็นชัดเลยคะวาเปน

การเนนในสิง่ที่ ที่สราง need ใหกับผูชายมากขึ้น   แลวยังไมพอ โฆษณา 2-3 อันตรงนี้ไปเกีย่วของ

กับจาวโลก ใชหรือเปลาสวนหนึง่ไปเกี่ยวกบัเรื่องนัน้ ซึง่บงัเอิญมันมีมายาคติ  วัฒนธรรมไทย  หรือ

วาวฒันธรรมฮินดูก็ไดนะคะ เราก็รับเรื่องนี้มาจากทางพราหมณทางฮินดูใชไหมคะ       เชื่อในเรือ่ง

ความยิง่ใหญความเปนเจา    คาํวาความเปนเจาในเรื่องนี้คือความมีอํานาจ ที่จะ control โลกนี้นะ



 

 

คะ เพราะฉะนัน้เมื่อเปนเรื่องนี้เราจะเหน็ไดวาความเชื่อแบบไทยๆ เรานีสั่มพันธกับส่ิงนี้มาก    แลว

เราก็เชื่อวามนัเปนสิ่งที่ผูหญิงก็ไมม ี        เพราะฉะนัน้มนัเปนสิง่ที่ผูชายจะใชในการควบคุมผูหญิง 

เพราะฉะนัน้ผูชายก็ตองดูแลสิ่งเหลานี้ใหดี อะไรอยางนี ้        อันนี้คณุก็คงจะเขาใจวัฒนธรรมไทย 

เพราะฉะนัน้มนัก็เปนการสราง need แลวก็ เคาเรยีกอะไรละคะสราง segment ใน market นี้  แต

วาดึงเอามายาคติที่อยูอยูดัง้เดิมแลวมา blow up แลวก็มาใช    ใหมนัรูสึกวาผูชาย need ที่จะตอง

ใชสิ่งเหลานี้แลวนะคะ เพราะฉะนัน้โฆษณาเหลานี้จะมีผลยังไงกบัเรื่องเพศ      ก็คือกย็ังไปตอกย้าํ

เร่ืองมายาคตแิบบเดิมๆ ที่ใหความสําคัญกับเรื่องขนาด กับเรื่องของจาวโลก      ใหความสาํคัญวา

ความเปนผูชายที่ประสบความสําเร็จไดวดักันดวยเรื่องเพศ...” 

 
- กลุมเปาหมาย 
“...โฆษณาเหลานี ้เลนกับเนื้อตัวรางกายอยางยิ่ง     ผูหญิงเองถูกกลอมเกลาดวย  

กระแสเคาเรียกกระแสการบริโภคในสังคม กระแสบริโภคสังคมเหลานีจ้ะเลนกับผูหญิงโดยตรง ใน

ฐานะที่เปนลูกคากลุมเปาหมายสาํคัญ...” 

 

  จากความคิดเห็นของผูทรงคณุวุฒิเหน็วาการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

ไมมีความเหมาะสม โดยสรปุไดดังตอไปนี้ 

1)  ลักษณะการนําเสนอที่เนนการสรางคานิยมที่ไมถูกตอง ในการใหความสาํคัญ 

ของการปรับเปล่ียนรางกายเพื่อการรองรับการมีเพศสัมพันธ และเปนเรื่องปกตทิี่ไมมีผลกระทบตอ

รางกายหรือจิตใจ รวมถงึการใหความสาํเรจ็เกี่ยวกับเรื่องเพศเปนความสําคัญในการดํารงชีวิต 

2) การสื่อเกี่ยวกบัเรื่องเพศที่นาํมาเปดเผยตอสาธารณะ       ซึ่งขัดตอวฒันธรรม 

และประเพณขีองสังคมไทยที่เหน็วา          เร่ืองเพศสมควรที่จะตองกระทําใหในสถานทีท่ี่มีความ

เหมาะสมและตอบุคคลที่มีความพรอม    

  3) กลุมเปาหมาย เปนการชักนาํใหกลุมเปาหมายเขาสูกระแสบริโภคนิยม เกิด

การใชจายที่ไมจําเปน รวมทั้งเปนชองทางชักนําใหผูรับสารที่ขาดวฒุภิาวะทั้งในดานวัยวุฒิและ

คุณวุฒิเขามาใชสินคาทางเพศ 

 
4.2 การนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมีโอกาสจะกอใหเกิด 

ผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

ผูทรงคุณวุฒทิั้งสามทานไดมีความเหน็ตรงกนัวา    การนําเสนอสินคาทางเพศใน 



 

 

สื่อส่ิงพิมพสงผลกระทบทางสังคม    โดยทาํใหเยาวชนทีย่ังไมมวีุฒิภาวะเพียงพอใหความสนใจกบั

เร่ืองทางเพศทาํใหเกิดความหมกมุนกบัเรื่องเพศ      รวมทั้งการนําเสนอสินคาทางเพศดังกลาวเปน

ชองทางหนึง่ของการคาประเวณี  ดังนี ้

 
  รศ.อวยพร  พานิช   

“ผลทางสังคม  ถามวากิจกรรมทางเพศคิดวาเปนบางระดับที่ตองการเหรอ  ไมใช  

มันเปนปจจัยหนึง่ในชวีิตของคน     แตทาํไมจึงมีเพียงนติยสารระดับนงึกลุมนึงที่ลงเรื่องพวกพวกนี้  

เราก็นาจะมาวิเคราะหวามนัเปนกระแสของการบริโภคนิยม   ทีพ่ยายามสรางความรูสึก   สิ่งที่เปน

สามัญใหเปนสินคาใหมีราคา     มนัเปนสิง่ทีก่ารรวมเพศก็ตองมีอยางนี้อยูหนงัสือ 2 กลุมนี่เอาการ

รวมเพศมาเปนจุดขาย  แลวก็พยายามทีจ่ะใชภาษาเพือ่ที่จะขายสินคาตัวเอง โดยที่ไมไดมองวาถา

คนตางกลุมเปาหมายเดก็บาง เด็กวัยรุน คนทีย่ังไมถงึวยัที่ตองรวมเพศพบ     มนัก็เปนการปลกุให

เคาสนใจในวยัที่  ไมแนใจวามันจะมีเทานี ้ เขาใจวาใน internet มันจะมีมากกวานี้ดวยซ้ํา  แลวไป

ทําใหเด็กอายยุังไมพรอมเปนหนุมหรือเปนสาวไดเขามาใชเขาไปรวม  ไปลอง   ทําใหสังคมที่เปราะ 

บางอยูแลวไปเร็วยิ่งขึน้  พงัเร็วยิ่งขึ้น...” 

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั  
  “...มันอยูที่ตัวจรรยาบรรณและจิตสํานกึวาคุณกําลังทําอะไรใหสังคม      มันไมใช

เร่ืองแควาทําใหมัน low ภาพรวมของประเทศอยูทีว่ามันควรจะผลิตไหมของแบบนี้        มนัควรจะ

โฆษณาไหม ใชไหม จิตสํานกึผูผลิต ไมไดคิดอะไรพวกนี ้  มันคิดจะเอาเงนินะ     มนับากามนะพดู

งายๆ ตรงๆ มนัไมไดเห็นหรอกคุณคา ความดีความงาม มันไมเหน็หรอก         ตัวสือ่เองก็คิดแตผล 

ประโยชน ไมไดคิดอะไรมาก...” 

                                                                                                                                                        
  ผศ.ดร.วิลาสณิี  พพิิธกุล    

“ ...เพราะฉะนั้นสิง่เหลานี้มนัยิง่ทาํใหเร่ืองเพศเนีย่ถูกทาํใหกลายเปนเรื่องเพศที ่

มันไมปลอดภัย เพศที่มนัไมเหมาะสมนะคะ เพศของกามารมณ เพศแบบฉาบฉวย เพศที่กอปญหา

ตามมาใหกับสังคมอีกมากมาย...” 

 
4.3  ควรมีมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศดังกลาวในสือ่ 

หนังสือพิมพและนิตยสารหรือไม  อยางไร 
 

ผูทรงคุณวุฒทิั้งสามทานเหน็วาควรมีมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศ 



 

 

ที่นาํเสนอในสือ่ส่ิงพิมพ  โดยผูทรงคุณวฒุไิดเสนอแนวความคิดเกีย่วกบัมาตรการควบคุมไวดังนี ้

 
  รศ.อวยพร  พานิช   

มีความเหน็วาองคกรในปจจบุันไมสามารถแกไขปญหาทีม่ีอยูในปจจุบนัได   โดย 

เห็นวาการปองกนัปญหาจะตองอาศัยหนวยทีเ่ล็กที่สุดในสังคม ไดแก  ครอบครัวเปนเกราะปองกนั  

ผูใหญในครอบครัวจะมีบทบาท  ในการใหความรูความเขาใจที่ถกูตองแกเยาวชนใหเปนการคนรุน

ใหมที่รูเทาทนั 

 

 “...ขณะนี้ครูไมหวงัสื่อ mass com  สื่อสาธารณะ   ครูหวังสื่อบุคคลทัง้บอกตอทัง้

ควบคุม  อยางเชน  ผูปกครองควบคุมลูก  หรือเพื่อนบอกตอเพื่อน  พีบ่อกตอนอง มหาวิทยาลัยนา 

จะชวยตรงนี้ไดเพราะเรามีการศึกษาสงูกวาเคา      คายอาสาทั้งหลายแหล     การทาํงานที่ออกไป

บริจาคโลหิต           ใจครูวานาจะมีกลุมที่เขาไปตามโรงเรียนแลวสอนนองภัยของพวกหนงัสือและ 

internet ที่เกี่ยวกับเรื่องเพศของพวกนี ้    ครูใหความสาํคัญของสื่อบุคคลมากกวาสือ่สาธารณะนะ  

สื่อสาธารณะถาตัวเคาไมมจีิตวิญญาณ  ไมมีความตระหนกั  อยางไรก็แกไมไดหรอก  คือถาเคางก

เห็นแกเงนิมากกวาแลวมีบริษัทมาลง    แลวที่สําคัญคนอานตองการ  คุณมี  ผูบริหารตองการ แลว

คนอานตองการ  ยัว่ยุเขามา  มันเปนเหรยีญ 2 ดาน รัฐกาวขาเขามาเบรกสื่อ        ถามวาหยุดไหม  

มันๆ ไมไดหยดุแตไมโจงครึ่ม...”   

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั  
  มีความเหน็วาสถาบนัวิชาชพีเปนองคกรทีจ่ะควบคุมกนัเองไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

  “...มันอยูที่ตัวจรรยาบรรณและจิตสํานกึวาคุณกําลังทําอะไรใหสังคม      มันไมใช

เรื่องแควาทําใหมัน low ภาพรวมของประเทศอยูทีว่ามันควรจะผลิตไหมของแบบนี้        มนัควรจะ

โฆษณาไหม จิตสํานึกผูผลิต ไมไดคิดอะไรพวกนี้      มนัคิดจะเอาเงนิ มนับากามนะพูดงายๆ ตรงๆ 

มันไมไดเหน็หรอกคุณคา ความดีความงาม มันไมเหน็หรอก    ตัวสื่อเองก็คิดแตผลประโยชน ไมได

คิดอะไรมาก ถาคิดเรื่องความดีความงาม ผมเปนเจาของก็ไมเอาหรอก ถกูเปลา   ...หนังสือพิมพที่

เปนสถาบันขึน้มาแลว มีเร่ืองวิชาชีพควบคุมอยู...” 

 
  ผศ.ดร.วิลาสนิี  พิพธิกลุ 
  “...ผูรับส่ือคือผูบริโภคตองลุกขึ้นมาทวงถามสิทธิของตวัเอง ที่จะมีซึง่กระแสแบบ

นี้มันมีอีกเยอะเลย สสส.เองก็เปน สสส.สนับสนนุใหเกดิเครือขายเยอะมาก      เครือขายครอบครัว 



 

 

เครือขายสื่อ เครือขายเพื่อนเด็ก เครือขายผูบริโภค             เราจะมีเครือขายจับกันกวางใหญมาก 

เครือขายที่เขมแข็งตรวจสอบสื่อตางๆ แลวก็กดดัน คิดวาผูบริโภคนาจะ แลวก็จบัมือเปนเครือขาย

แบบนี้ใหมากขึ้น คิดวาสงัคมเราตองการสิ่งเหลานี ้ถาเราไปดูสังคมในยุโรปอะไรเหลานี ้จะเห็นวา

เคาเขมแข็ง คดิวาใน part แรก คือ part  ดานสงัคม       ผูบริโภคตองออกมาตรวจสอบ ออกมาตัง้

คําถามแลวก็วพิากษถงึความไมรับผิดชอบตอสังคมใหมากขึ้น   รวมทั้งออกมาใหความรูกับสังคม

ดวยกนัเอง คอืเสียงผูบริโภคอันนาฟง คือรูสึกเหมือนเปนพวกเดียวกนั...” 

 

  “…เครือขายตองจับมือกนัมากขึ้นอาจจะมี มีองคกรอยาง สสส.มากกวานี้ ไปจับ

ถึงกลไก เครือขายแบบนี้กวางขวางทั่วประเทศนะคะ หรือแมแตการอะไรละคะ      แหลงที่เคยเปน

แหลงใหความรูของสังคมมาเปนแกนเชื่อมรอยเครือขายเหลานี้ของตนเองก็ได     เชน      โรงเรียน

กิจกรรมที่ดงึเอา ผูปกครองมาเปนเครือขายในการตรวจสอบสื่อ   ในสิ่งเหลานีม้ันทาํไดหมดเลยถา

ผูบริโภคเองจะลุกขึ้นมาแสดงพลัง...” 

 

  “...ดานนโยบายมีผลตอสังคมมากเลยหนวยงานที่เกีย่วของ สคบ. อย.   กระทรวง

วัฒนธรรม อะไรตางๆ แมแตกระทรวงสาธารณสุขเนี่ย   ซึ่งเคาจะตองดูแลความเหมาะสมความไม

เหมาะสมของผลิตภัณฑ ของเรื่องสุขภาพเนี่ยนะคะ คิดวาตองออกมา      กฎหมายใดที่มีอยูในมือ

แลวมันเปดชองวางใหสิ่งเหลานี้เกิดขึ้น ก็จาํเปนตองทบทวนกฎหมายเหลานั้น   คือบางครั้งในบาน

เราไมมีมาตรการกฎหมายมาเสริมไมไดนะ บางทีเราจะบอกวามาตรการทางสงัคมจัดการกันเอง ก็

เห็นดวย ไมมมีาตรการทางกฎหมายรองรบัไมสําเร็จสักเรื่องนึง ใน part นโยบายก็สําคัญ กฎหมาย

หลายอยางทีม่ันลาสมัยไปแลว เชน กฎหมาย ICT…” 

  “...ใน part ของผูประกอบการ ก็คือส่ือกันเอง อยางเชนถาคุณทํา magazine คุณ 

ก็คงไมอยากใหมีโฆษณาแบบนี้ในหนงัสอืของคุณถาคุณทํา magazine เพื่อวยัรุน เพื่อครอบครัว

...” 

 

  จากผลการวิจยัผูทรงคุณวฒุไิดเสนอมาตรการในการควบคุมการนาํเสนอสินคา

ทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไวดังนี ้

1. การใชส่ือบุคคล    โดยอาศัยความสัมพันธหรือความใกลชิดระหวางบุคคลใน 

การควบคุม  ไดแก  ความสมัพันธในครอบครัว  ความสมัพันธในฐานะอาจารยกับศิษย  รุนพีก่ับรุน

นอง 



 

 

  2.  การใชองคกรวิชาชพี    ในฐานะที่การประกอบอาชพีสื่อมวลชนถอืเปนวิชาชพี

หนึง่ ดงันัน้จึงควรเปนหนาทีข่ององคกรวิชาชีพที่มหีนาทีค่วบคุมและดูแลสื่อมวลชนและผูประกอบ

วิชาชพีอยูแลวในการควบคมุการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ 

3.   การสรางเครือขาย   โดยการนําองคกรหรือหนวยงานที่รับผิดชอบดูแลในดาน 

ตางๆ ไดแก หนวยงานของรฐัที่ดูแลผลิตภัณฑ    หรือใหความคุมครองแกผูบริโภค องคกรเอกชนที่

ติดตามการลวงละเมิดทางเพศ       ในการรวมมือกันเพือ่สรางเครือขายควบคุมและติดตามการนาํ 

เสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

  4.  การใชมาตรการดานกฎหมาย   ไดแก   การออกมาตรการควบคุมการนําเสนอ

สินคาทางเพศมิใหเกิดการหลอกลวง    หรือนําเสนอเกนิกวาความเปนจริง     หรือการนําเสนอที่ไม

เหมาะสม รวมทั้งการทบทวนมาตรการทีม่ีอยูเดิมใหสามารถบังคับใชไดในทางปฏิบัติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

บทที่  5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
  ในการศึกษา “นัยของเนื้อหาที่เกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่าํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาดงัตอไปนี้ 

1.  เพื่อศึกษาเนื้อหาและการนําเสนอทีเ่กี่ยวกับสินคาทางเพศที่เผยแพรใน 

สื่อส่ิงพิมพ 

2.  เพื่อศึกษาวิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 

3.  เพื่อศึกษาถึงความเหมาะสมในการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

4.  เพื่อศึกษาถึงผลกระทบและมาตรการควบคุมการนําเสนอสินคาทางเพศใน 

สื่อส่ิงพิมพ 

     

การวิจยัครั้งนี ้เปนการวิจัยทีมุ่งคนควาใหไดมาซึ่งขอเท็จจริงเกี่ยวกับการนําเสนอ 

สินคาทางเพศที่ปรากฏจากการใชส่ือในส่ือส่ิงพิมพทีเ่ผยแพรตอสาธารณะ  ถึงความเหมาะสมของ

การนาํเสนอและมีผลกระทบตอสังคมหรอืไม  รวมทัง้การศึกษาถงึเกณฑความเหมาะสมของการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 

การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาที่ใชหลักการวิจัยเชงิคุณภาพ (Qualitative   

Research) โดยใชการเก็บขอมูล 2 วิธีการหลักคือ  การใชแบบันทกึขอมูล และการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก  เพื่อตอบปญหานาํการวิจัย 4 ขอ  ไดแก 

1)  สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพมปีระเภทใดบาง 

2)  เนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพมิพเปนอยางไร 

3)  วิธกีารนาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 

4)  ลักษณะการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม   

     และมโีอกาสจะกอใหเกดิผลกระทบทางสงัคมหรือไม 

 
1.  สรุปผลการวิจยั 
  

จากการวิเคราะหสามารถสรปุผลการวิจยัในสวนผลิตผลของการสื่อสารในสวน 



 

 

ของเนื้อหาที่มกีารนาํเสนอประเภทของสินคาทางเพศที่มกีารนาํเสนอ  รูปแบบการนาํเสนอของ

สินคาทางเพศ  และความเหมาะสมของการนําเสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 
1.1  สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพมีประเภทใดบาง 
 
จากการศึกษาสื่อส่ิงพิมพอันไดแกหนังสือพิมพและนิตยสาร  พบวาสามารถ 

จําแนกการนําเสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 

1.1.1  หนังสอืพิมพ      พบวาสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพมีทั้งประเภททีม่ี 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพและไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 
1.1.1.1 หนังสือพิมพที่ไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศ    

พบวากลุมตัวอยางหนังสือพิมพที่ไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  ไทยรัฐ  มติชน  กรุงเทพ-

ธุรกิจ  ประชาชาติธุรกิจ  และผูจัดการรายสัปดาห โดยสามารถแบงหนงัสือพิมพที่ไมมีการนาํเสนอ

สินคาทางเพศออกไดดังนี ้

1)  หนังสือพิมพรายวันประชานิยม  

จากการที่ไมพบการนาํเสนอสินคาทางเพศในหนังสือพิมพ 

ประชานยิม  อาจเนื่องมาจากความเปนผูนาํของหนังสือพิมพรายวนัประชานิยมในประเภท

ปริมาณ      ที่ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคทําใหมีปริมาณการจาํหนายสงู   กลุมเปาหมายของ

หนงัสือพมิพประเภทประชานิยมเปนผูบริโภคที่มีฐานกวาง   มีความหลากหลายของระดับผูบริโภค

ทั้งในเพศชายและเพศหญิง    ทําใหมีจาํนวนปริมาณผูรับสารของหนังสือพิมพประชานิยมสูง  จึงมี

รายไดหลักมาจากยอดการจาํหนายมากกวารายไดทางอื่น     โดยหนังสือพิมพรายวันประชานยิม

ประเภทปริมาณจะใหความสําคัญจากการรับรูขาวสารที่เกิดขึ้นรายวนั และการนาํเสนอที่รวดเรว็ 

จึงอาจมกีารตพีิมพหลายครั้งในหนึง่วนั  

สําหรับหนงัสอืพิมพรายวนัประชานยิมประเภทคุณภาพ    จะให 

ความสาํคัญของการนําเสนอขาวสารทีเ่กีย่วกับการใหความรูหรือสาระ อาท ิ การเมือง  เศรษฐกิจ  

สังคมและวัฒนธรรมมากกวาขาวสารทัว่ไปหรือความบนัเทงิ      ความนิยมหนงัสือพิมพรายวัน

ประชานยิมประเภทคุณภาพมาจากความนาเชื่อถือในการนาํเสนอขาวสาร จึงมีการคัดเลือก

ขาวสารที่จะนาํเสนอ รวมถงึรายละเอียดอืน่ๆ อาทิ การนาํเสนอสนิคา     

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาหนังสือพิมพประชานยิมมลีักษณะ 

เปนตนแบบของหนังสือพิมพรายวันประชานิยมประเภทปริมาณและคุณภาพ จงึตองมีการนําเสนอ 



 

 

ที่เหมาะสม  เพื่อมิใหเกิดความเสื่อมเสียและยังคงเปนทีย่อมรับทัง้จากหนงัสือพมิพฉบับอ่ืนและ

ประชาชน  จึงไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

ในขณะที่สนิคาทางเพศจะใหความสําคัญกับกลุมเปาหมาย 

เฉพาะกลุมที่ใหความสําคัญหรือความสนใจกับความพงึพอใจกับสรีระทางกายภาพและความพึง

พอใจเกี่ยวกับเพศวิถ ี  จงึมีความแตกตางของกลุมเปาหมาย  และการนําเสนอสินคาที่เกี่ยวกบั

เร่ืองเพศทางหนังสือพิมพประชานิยมอาจไดรับการตอตานจากสังคม  ซึ่งยังไมยอมรับในการทีจ่ะ

นําเรื่องที่เกี่ยวกับทางเพศหรอืเพศสัมพนัธมาเปดเผย จึงไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

2) หนงัสือพมิพธรุกิจ ไดแก หนงัสือพิมพรายวันกรงุเทพธุรกิจ   

หนงัสือพมิพราย 3 วนัประชาชาติธุรกิจ  หนงัสือพิมพรายสัปดาห ผูจัดการรายสัปดาห  อาจ

เนื่องมาจากผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายที่สวนใหญเปนผูมีการศึกษา ประกอบอาชีพดานธุรกิจ 

หรือมีหนาที่รับผิดชอบดานธุรกิจ จงึตองการบริโภคขาวสารเกีย่วกับธุรกิจเปนหลัก จงึไมเปน

กลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ 

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาหนังสือพิมพธุรกิจเปนหนังสือพิมพ 

ที่เนนกลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารที่ตองการขาวสารเฉพาะทางดานธุรกิจ  การคา  การเงนิ การ

ลงทนุ  ที่ตองการความนาเชื่อถือ  การทีจ่ะนาํเสนอสนิคาทางเพศจึงไมตรงกับกลุมเปาหมายหรือ

อาจถูกลดความนาเชื่อถือของหนังสือพิมพลงได 

 

1.1.1.2 หนังสือพิมพที่มีการนําเสนอสินคาทางเพศ  พบวา 

กลุมตัวอยางหนงัสือพมิพทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  สตารซอคเกอร และดาราเดลี่ โดย

สามารถแบงหนังสือพิมพที่มกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศออกไดดังนี ้

1)  หนังสือพิมพแวดวงกฬีา  ไดแก   

                       หนงัสือพมิพทีเ่นนการนําเสนอเกี่ยวกับกฬีาโดยเฉพาะ      โดยม ี

กลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารเปนผูใหความสนใจกฬีาเปนสําคัญ  ซึ่งปจจุบนักีฬาที่ไดรับความ

สนใจมากขึ้น  โดยเฉพาะกฬีาทีทาํความเขาใจงาย  สนกุสนาน มีอุปกรณนอยชิน้  เลนไดงาย  และ

สามารถเลนไดแทบทุกวัย  และกลุมเปาหมายสวนใหญจะเปนผูชายเปนหลัก และโดยที่สวนใหญ

ผูใหความสนใจดานกฬีาจะเปนผูใหความสนใจเกี่ยวกับสมรรถนะของรางกาย และสมรรถนะทาง

เพศเปนสิง่ที่ผูชายทั่วไปใหความสาํคัญของการแสดงออกของความเปนชายชาตรี        จึงเปนกลุม 

เปาหมายของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศ ผลิตภณัฑและบริการ

เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  โดยนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพหนังสือพมิพแวดวงกฬีา

จะนาํเสนอในหนาโฆษณา (Classified)   

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพกีฬาม ี



 

 

ขอจํากัดในกลุมเปาหมายของสินคา  และสนิคาทางเพศเปนสินคาหนึ่งที่มีกลุมเปาหมายตรงกับ 

สื่อส่ิงพิมพประเภทกฬีา   จึงพบวามีการนําเสนอสินคาวาสนิคาทางเพศเปนสนิคาที่มีการนาํเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพแวดวงกฬีาเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกหนงัสือพิมพแวดวง

กีฬาจากการนาํเสนอมากดวย  

2)  หนังสือพิมพแวดวงบันเทงิ  ไดแก   

         หนงัสือพมิพทีเ่นนการนําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองราวของดารา 

นักแสดง   ละคร  ภาพยนตร      โดยมีกลุมเปาหมายหรอืผูรับสารที่เปนผูใหความสนใจดารา  หรือ 

ความบนัเทงิ  ซึ่งจะเกี่ยวกับความสวยความงามของบุคคล  ชื่อเสียง  และความสนกุสนาน    กลุม 

เปาหมายสวนใหญจะเปนผูหญิงและผูชาย  ที่ใหความชื่นชมหรือสนใจกับความสวยงาม  จึงเปน

กลุมเปาหมายของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศโดย 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพแวดวงกฬีาจะนาํเสนอในหนาโฆษณา 

(Classified)   

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา       ส่ือส่ิงพมิพประเภทนีน้ําเสนอ 

ขาวสารดานบนัเทงิโดยเนนบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจกัโดยทัว่ไป ลักษณะของขาวสารทีน่ําเสนอ

เปนขาวเบา  ไมเครงเครียด และจบภายในเลม       จึงมีขอกลุมเปาหมายของสนิคาหลากหลายทั้ง

เพศชายและเพศหญิง จงึพบวามกีารนําเสนอสินคาวาสินคาทางเพศเปนสินคาทีม่กีารนาํเสนอทาง

สื่อส่ิงพิมพหนงัสือพิมพแวดวงบนัเทงิเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกหนังสือพิมพแวดวง

บันเทงิจากการนําเสนอมากดวยเชนกนั   

 

1.1.2  นิตยสาร  พบวาสื่อส่ิงพิมพนิตยสารมีทัง้ประเภทที่มกีารนําเสนอ 

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพและไมมีการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 

1.1.2.1 นิตยสารที่ไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ     พบวา 

กลุมตัวอยาง  นิตยสารทีไ่มมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก จักรยานยนต ซึ่งเปนนิตยสาร

เกี่ยวกับรถ  อาจเนื่องมาจากความเปนนิตยสารที่เนนดานยานยนตเฉพาะประเภทจักรยานยนต  

ทําใหกลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารมีขนาดเล็ก   และเปนผูที่ใหความสนใจและตองการรับรูขาวสาร

เกี่ยวกับยานยนตเทานัน้  จึงไมคุมคาตอการลงทุนในการนําเสนอสนิคาทางเพศที่เปน

กลุมเปาหมายมีขนาดเลก็มาก ในสวนของสื่ออาจใหความสาํคัญกบัเนื้อหาทีเ่ปนเปาหมายของตัว

ส่ือนําเสนอมากกวารายไดดานอืน่  จึงไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารยาน

ยนต 

        



 

 

1.1.2.2  นิตยสารทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  พบวากลุม 

ตัวอยางนิตยสารที่มีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  ซอคเกอร  Women’s  Story   Penthouse   

และทีวพีูล  โดยสามารถแบงหนงัสือพมิพทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศออกไดดังนี ้                     

1) นิตยสารกฬีา    ไดแก    นิตยสารที่เนนการนําเสนอเกี่ยวกับ 

กีฬากลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารจึงมีลกัษณะเชนเดียวกับหนังสือพิมพประเภทกฬีา  และเปนกลุม 

เปาหมายของสินคาทางเพศเชนเดียวกนั ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพมิพหนงัสือพิมพ

กีฬามีขอจํากดัในกลุมเปาหมายของสนิคา  ซึง่สนิคาทางเพศเปนสนิคาหนึง่ทีก่ลุมเปาหมายตรง

กับส่ือส่ิงพมิพประเภทกีฬา       จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาวาสนิคาทางเพศเปนสนิคาที่มีการนาํ 

เสนอทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารแวดวงกฬีาเชนเดียวกนั   

2) นิตยสารผูหญงิ  ไดแก   นิตยสารที่เนนการนําเสนอเรื่องราว 

ทั่วไปที่ผูหญิงควรรูหรือใหความสนใจ  กลุมเปาหมาย  หรือผูรับสารจึงเปนผูหญงิทั่วไปที่อยูในวยั

ทํางาน  ซึ่งใหความสนใจเกีย่วกับความสวยงามของรางกาย   จึงเปนกลุมเปาหมายของสนิคาทาง

เพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัสรีระทางกายภาพ  ผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัความ

พึงพอใจทางเพศ  และบริการเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศ โดยการนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่

ส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงนี้มีการนําเสนออยูทั่วไปในเลม  และจากผลการวิจัยพบวาไมมีการนาํเสนอ

ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศของผูชายนิตยสารผูหญิงที่เปนกลุมตัวอยางนี ้

  ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา   สื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญงิมีกลุม 

เปาหมายที่สนิคาทั่วไปใหความสนใจ  เนื่องจากยนิยอมที่จะใชจายเพื่อความสวยงามของสรีระ

รวมถึงสนิคาทางเพศดวย  จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงเปน

จํานวนมาก  และสรางรายไดแกนิตยสารผูหญิงจากการนําเสนอมากดวย   

3) นิตยสารผูชาย  ไดแก  นิตยสารที่เนนการนาํเสนอภาพและ 

เร่ืองราวทั่วไปที่ผูชายควรรูหรือใหความสนใจโดยเฉพาะเรื่องเพศ  กลุมเปาหมายหรือผูรับสารจึง

เปนผูชายทัว่ไปที่อยูในวัยทาํงาน  ซึง่ใหความสนใจเกีย่วกับเพศตรงขาม  จึงเปนกลุมเปาหมาย

ของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการ  เกีย่วกับความพงึพอใจทางเพศและผลิตภัณฑ

เกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศโดยการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารผูหญิงนี้มกีาร

นําเสนออยูทั่วไปในเลม  และจากผลการวิจยัพบวาไมมีการนําเสนอผลิตภัณฑและบริการแก

ผูหญิงนิตยสารผูชายที่เปนกลุมตัวอยางนี ้

  ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา       ส่ือส่ิงพมิพนิตยสารผูชายมีขอ 

จํากัดของกลุมเปาหมายของสินคาที่จะนาํเสนอ  จึงเปนโอกาสของสินคาทางเพศที่จะนําเสนอใน

นิตยสารผูชาย  จงึพบวามีการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงเปนจาํนวน

มาก  และสรางรายไดแกนิตยสารผูชายจากการนําเสนอมากดวย   



 

 

4) นิตยสารแวดวงบันเทงิ  ไดแก  นิตยสารที่เนนการนาํเสนอ 

เกี่ยวกับเรื่องราวของดารานกัแสดง  ละคร  ภาพยนตร เชนเดียวกับหนังสือพิมพแวดวงบันเทงิ

ดาราเดลี่  จงึมีกลุมเปาหมายหรือผูรับสารเดียวกนัทีเ่ปนผูใหความสนใจดารา  หรือความบนัเทิง  

ซึ่งจะเกี่ยวกับความสวยความงามของบุคคล  ชื่อเสียง  และความสนกุสนาน    กลุมเปาหมายสวน 

ใหญจะเปนผูหญิงและผูชาย  ที่ใหความชื่นชมหรือสนใจกับความสวยงาม  จึงเปนกลุมเปาหมาย

ของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ  โดยการนาํเสนอ

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารผูหญงินี้มกีารนําเสนออยูทัว่ไปในเลม  และจากผลการวิจัย

พบวาไมมีการนําเสนอผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศของผูชายในนิตยสารแวดวงบนัเทงิที่

เปนกลุมตัวอยางนี ้

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพิมพนติยสารแวดวงบันเทงิ 

มีกลุมเปาหมายตรงกับสินคาทางเพศ  จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาวาสินคาทางเพศเปนสินคาทีม่ี

การนาํเสนอ  ทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารแวดวงบนัเทงิเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกนิตยสาร

แวดวงบนัเทิงจากการนาํเสนอมากดวย 

  

    จากการวิเคราะหผลการวิจัยพอสรุปไดวา  สินคาทางเพศ

สามารถจาํแนกตามวัตถุประสงคของผลิตภัณฑและบริการของสินคาทางเพศออกได 3 ประเภท

ดังนี ้

1) สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับเพศ 

ในเชิงชวีวทิยาทางกายภาพ หรือเรียกวา  เพศสรีระ (biological sex)  โดยสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับ

เพศสรีระถูกแบงออกเปน 

                        1.1)  ปรับสภาพใบหนา  ไดแก 

                      -  สิว –ฝา –กระ -หนาหมองคล้ํา 

                      -  หนาเดงขาวใส- ลบร้ิวรอย 

                              -  กระชับรูขุมขน- ปรับสภาพเซลลผิวหนาใหมใหเตงตึง  

   -ขาวใส 

              -  ลบร้ิวรอยดวงตา -ขอบตาช้ํา -ถุงใตตาบวม 

              -  ริมฝปากสีชมพ ู

            1.2)  ปรับสภาพรางกาย 

             -  เพิม่ขนาดทรวงอกสาํหรับคนอกเล็ก –เตงตึงใหญแลว 

   ไมยุบ 

-  กระชับทรวงอก - เตงตึง -ตั้งชัน    สําหรบัผูคลอย 



 

 

   หยอนยานจากการคลอดบุตร  หรือลดความอวน 

             -  ลดตนแขน -ขา -เอว -สะโพก -นอง -หนาทอง 

         -  เพิม่ความสงู 

           1.3)  ปรับสภาพผวิหนัง 

             -  ทองลาย -สนเทาแตก -ผิวแตก -ผิวลอก -รอยแตก 

             -  กาํจัดขนหนาแขง -แขน -ขนรักแร 

             -  ผิวขาวเนียน 

    2)  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับสถาน 

ภาพทางเพศหรือเรียกวา เพศสภาพ(gender) โดยสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสภาพแบงออกเปน 

            -  การทํารีแพรในเพศหญงิ 

            -  การเพิ่มขนาด-ความแข็งแรงของอวัยวะเพศ 

   ในเพศชาย 

3)  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับ 

รสนิยมทางเพศทัศนคติหรือพฤติกรรมทางเพศ หรือเรียกวา  เพศวถิ ี (sexuality)  โดยสินคาทาง

เพศที่เกี่ยวกับเพศวิถีแบงออกเปน 

            -  การบําบัดอารมณ 

            -  การตอบสนองทางเพศ 

 
2.  เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิง่พิมพเปนอยางไร 
 

จากการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการจัดเกบ็พบวา  เนื้อหาของสนิคาทางเพศที่ม ี

การนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพแยกตามการนาํเสนอดังนี ้

 

2.1  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระ  พบวาเนื้อหาของสินคาทางเพศ 

เกี่ยวกับเพศสรีระในสื่อส่ิงพมิพ จะเปนการนาํเสนอใหเหน็ความสาํคัญของการแกไขหรือ

ปรับเปลี่ยนสรรีะจากที่เปนอยู ใหมีสรีระที่งดงามหรือตอบสนองความความพึงพอใจของเจาของ

สรีระ โดยลักษณะการนําเสนอเนื้อหาของสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสรีระประกอบดวย 

 

2.1.1 การนําเสนอแบบการใหขอมลู   ไดแก   การนาํเสนอขอมูลจะมี 

ลักษณะทีโ่นมนาวใหเห็นถึงจําเปนที่ตองมกีารแกไขเพื่อใหมีสรีระสวยงาม  โดยการสรางคานยิม

ใหเกิดคานิยมหรือวัฒนธรรมการบริโภคในสังคมเกี่ยวกบัเพศสรีระ และการเปลี่ยนทัศนคตจิาก



 

 

การทาํใหเร่ืองที่เปนเรื่องผิดปกติกลายเปนเรื่องปกต ิ ไดแกการทําใหเหน็วาการทาํศัลยกรรมสรีระ

เปนสิ่งปกติ  สามารถทําไดทกุคน  เหน็ผลรวดเร็วและแกไขปญหาได 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่14 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบการใหขอมูล  

 

2.1.2 การทาํใหเกดิความรูสกึในทางลบ  ไดแก     การใหขอมูลหรือ 

การใชขอความตอกย้ําความรูสึกใหเห็นวาการมีสรีระทีม่ีความบกพรอง ไมสวยงาม  มีตําหน ิหรือมี

ความแตกตาง เปนปมดอยที่ตองไดรับการแกไข โดยการใชขอความที่มีลักษณะตอกย้ําความเปน

ปมดอยเหลานั้น  การแกไขเปนหนทางจะทําใหเกิดความมัน่ใจ ไมอับอาย  เพื่อใหเกิดความรูสึก

จําเปนตองมีการแกไขความบกพรองโดยการใชสินคาที่นาํเสนอนั้น 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่15 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบการทาํใหเกิดความรูสึกในทางลบ   

 



 

 

2.1.3 การทาํใหเกดิความนาเชือ่ถือ  ไดแก  การทาํใหผูรับสารเกิด 

ความเชื่อมัน่และมั่นใจตอผูสงสารวามีความนาเชื่อถือ  โดยการใชชือ่สถานทีท่ี่ใหบริการที่เกี่ยวกับ

การรักษาพยาบาล  อาท ิคลินิก หรือเกี่ยวกับสุขภาพ อาท ิ เฮลลแคร หรือเปนศูนยรวม อาทิ เซ็น

เตอร เปนตน หรือโดยการใชชื่อสถานบริการใหมีความหมายเกีย่วกบัความสมบูรณแบบ  การเปน

ศูนยกลาง  และขอความประกอบเพื่อเพิ่มความเชื่อมัน่ตอผูใชบริการ 

 

     
  

  ภาพที ่16 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบความนาเชื่อถอื 

   

2.1.4  การใหเกิดความสนิทสนม  ไดแก  การใชขอความที่เกิดความ 

ความรูสึกใกลชิดหรือสนิทสนมเปนพวกเดยีวกนั  เพื่อใหเกิดความไววางใจ  และชกัจูงใหใชสนิคา

ที่นาํเสนอไดงาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่17 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบใหเกิดความรูสึกสนทิสนม   

 

2.1.5 การเปรียบเทียบกอนหลัง   ไดแก    การใชภาพกอน-หลังการใช 

สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตาง  โดยใชภาพที่แสดงถงึ

ปญหากอนใชเปรียบเทยีบกบัภายหลงัใชสินคาทางเพศที่สามารถแกไขปญหาหรือขอบกพรอง 

       

  

   

 

   

 

 

 

ภาพที ่18 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเปรียบเทียบ   

 

2.2  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสภาพ พบวา        เนื้อหาของสนิคาทางเพศ 

เกี่ยวกับเพศสภาพในสื่อส่ิงพิมพ       จะเปนการนําเสนอใหเหน็ความสําคัญของการแกไขหรือปรับ 

เปลี่ยนเพศสภาพกับความพงึพอใจทางเพศ  โดยลักษณะการนาํเสนอเนื้อหาของสนิคาทางเพศที่

เกี่ยวกับเพศสภาพประกอบดวย 

 



 

 

2.2.1 การเนนความสําคัญของเพศสภาพ ไดแกการนาํเสนอขอมูล 

เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศเปนความสําคัญ  ดงันัน้การทําใหเพศสภาพสามารถตอบสนอง

ความพึงพอใจทางเพศมากทีสุ่ดเปนความจาํเปน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่19 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเนนความสาํคญัของเพศสภาพ   

 

2.2.2 การทําใหเกิดความรูสึกในทางลบ  ไดแก  การใชขอความทีท่าํ 

ใหเกิดความรูสึกเปนปมดอยหรือไมมั่นใจหากมีลักษณะเพศสภาพไมสามารถใหความพงึพอใจใน

เพศตรงขามได 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

     

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

  ภาพที ่20 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทําใหเกิดความรูสึกลบ   

 

2.2.3  การเพิม่ความนาเชือ่ถือของผลิตภัณฑ  ไดแก  การใชชื่อของ 

บุคคลที่ไดรับการยอมรับหรือมีความรู  หรือสัญลักษณดานคุณภาพในการรับรองสินคาทางเพศที่

เกี่ยวเพศสภาพ  หรือการใชองคประกอบที่มีสรรพคุณเกี่ยวกับเพศสภาพมาเปนสวนประกอบ 

 

 

   

 

 

 

ภาพที ่21 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเพิ่มความนาเชือ่ถือ   

  

       2.2.4  การหลากหลายประโยชนของผลิตภัณฑ ไดแก  การนอกจาก 

การใชผลิตภัณฑเพื่อวัตถุประสงคหลักทีต่องการแลว  ยังสามารถใชเพื่อการอื่นไดดวย  อาท ิ 

ถุงยางอนามัยใชเพื่อปองกันโรคติดตอทางเพศสัมพนัธหรือปองกันการตั้งครรภไมพึงประสงคแลว  

ยังเพิ่มความสขุขณะมีเพศสัมพันธอีกดวย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่22 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบหลากหลายประโยชน   

 

2.3  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศวิถ ีพบวาเนื้อหาของสินคาทางเพศเกี่ยวกับ 

เพศวิถทีีน่ําเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เปนการนาํเสนอโดยมีลักษณะใหความโนมนาวใจเพื่อจูงใจให

กลุมเปาหมายมาใชบริการ แตไมแสดงถึงรายละเอียดหรือวิธีการทีช่ัดเจน   โดยลักษณะการ

นําเสนอเนื้อหาของสินคาทางเพศที่เกีย่วกบัเพศวิถปีระกอบดวย 

 

 2.3.1  การโนมนาวใจใหใชบริการ ไดแก การใชขอความเพื่อการเชิญ 

ชวนใหใชบริการ  เพื่อการผอนคลายอารมณ  หรือความสนุกสนาน  หรือเรงเราความรูสึก 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

 

ภาพที ่23 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบโนมนาวใจ   
 
 
 



 

 

3.  วิธีการนําเสนอเกีย่วกบัสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพเปนอยางไร 
 

ผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ พบวาวิธีการนาํเสนอ 

สินคาทางเพศสามารถแบงไดดังนี ้

 
3.1  ลกัษณะการใชขอความและภาพ 
 
พบวาลักษณะการนําเสนอโดยการใชขอความและภาพมี 2 ลักษณะไดแก การใช 

ขอความเพยีงอยางเดยีว และการใชขอความและภาพประกอบซึ่งสามารถจาํแนกลกัษณะการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ หนงัสือพมิพและนิตยสารตามประเภทของสินคาทางเพศ  

ดังนี ้

 
3.1.1  สินคาทางเพศประเภทผลิตภณัฑ 

 
3.1.1.1  สื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ   พบวา   ขอความ 

และภาพในการนําเสนอสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะใชขอความสั้น  กระชับ  หรือขอความ

สรุปเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  และมีภาพของผลิตภัณฑประกอบ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกีย่วกับ

เพศสภาพ 

 

3.1.1.2  สื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร   พบวา   ขอความและ 

ภาพในการนาํเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะใชขอความบรรยายถึงสรรพคณุของสินคา

ประเภทนี้เปนหลัก  และมีภาพผลิตภัณฑ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสรีระและเพศ

สภาพ 

 
3.1.2  สินคาทางเพศประเภทบริการ 

   
3.2.2.1 สื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ พบวา ขอความ 

และภาพการนําเสนอสินคาทางเพศประเภทบริการจะใชขอความเชญิชวน  และกระชับ  มีภาพ

หญิงสาวหรือชายหนุมประกอบ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศวิถ ี

  

3.1.2.2 สื่อสิ่งพมิพประเภทนิตยสาร พบวา  การนําเสนอ 

สินคาทางเพศประเภทบริการจะใชขอความบรรยายถงึผลเสียของการละเลย  และประโยชนของ 



 

 

การใชบริการ  ในกรณีสินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระ หรือขอความเปนประโยคสั้นๆ  มีลักษณะ

เปนการเชิญชวน  และภาพหญิงสาวหรือชายหนุม  ประกอบจําแนกรายละเอยีดของบริการ  จะ

พบไดในกรณสีินคาที่เกี่ยวกบัเพศวิถ ี

 
3.2  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ 
 
จากผลการวิจยัพบวา   ลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพสามารถ 

แบงตามลักษณะของการสือ่ความหมายหรือวัตถุประสงคการนําเสนอออกเปน 2 ลักษณะ  อัน

ไดแก  แบบทางตรงหรือแบบแฝง ดังตอไปนี ้

 

3.2.1  การสือ่แบบทางตรง       เปนการสื่อถึงความหมายของขอความ 

หรือภาพที่นาํเสนอหรือปรากฏไดทันท ี  สามารถพบไดในการนําเสนอสินคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑเกี่ยวกับเพศสรีระและเพศสภาพ 

    

          3.2.2   การสือ่แบบแฝง     เปนการสื่อถงึความหมายหรือวัตถุประสงค

ที่ซอนหรือซอนอยูของขอความหรือภาพที่นาํเสนอหรือที่ปรากฏ โดยการทาํความเขาใจผูรับสาร

จะตองตีความหรือแปลความหมาย เพื่อใหไดความหมายที่ตองการสื่อแทจริงหรือครบถวน  

สามารถพบไดในการนําเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับเพศวิถ ี   

 
3.3 การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 

 
จากการวิเคราะหผลการวิจัยการนาํเสนอสนิคาสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพพบวา 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศมกีารสื่อถึงความหมายที่เกี่ยวกับเรื่องเพศ ในลักษณะตอบสนองการมี

เพศสัมพนัธหรือเซ็กส  ดังนี ้

 

3.3.1  สนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสรีระ   พบวาผลิตภัณฑและบริการ 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้  จะใหความสาํคัญกับการตอบสนองการมเีพศสัมพันธหรือเซ็กส

มากกวาวัตถปุระสงคอ่ืน  ไดแก  การแกไขหรือปรับสภาพรางกายใหมีความสวยงาม  เพื่อความพึง

พอใจของตนเองและเพศตรงขาม  จากขอความและภาพที่ปรากฏ 
 

3.3.2  สนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสภาพ  พบวาผลิตภัณฑและบริการ 



 

 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้      ใหความสําคัญกับการตอบสนองการมีเพศสัมพนัธหรือเซ็กสมาก 

กวาวัตถุประสงคอ่ืน  ไดแก  การแกไขหรือปรับสภาพสมรรถนะทางเพศเพื่อเพิ่มความมั่นใจในการ

มีเพศสัมพันธหรือการตอบสนองความพึงพอใจของเพศตรงขามในการมีเพศสัมพนัธ  จากขอความ

และภาพที่ปรากฏ 

 

3.3.3 สินคาทางเพศเกี่ยวกบัเพศวิถี  พบวา   ผลิตภัณฑและบริการ 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้  ใหความสาํคัญกับการตอบสนองการมเีพศสัมพันธหรือเซ็กส

มากกวาวัตถปุระสงคอ่ืน  ไดแก  ผลิตภัณฑและบริการเพื่อตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  ทั้งนี้

ความหมายของการนําเสนอสินคาประเภทนี้จะมิไดปรากฏจากขอความและภาพโดยตรง      แต

จะตองทาํความเขาใจในความหมายที่ตองการสื่อถึง 
 

3.4 การสื่อถึงกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ 
   
จากการวิเคราะหผลการวิจัยในการสื่อถงึกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ พบวา   

สินคาทางเพศมีนัยของการสือ่ถึงกลุมเปาหมาย  ดังนี ้

 

    3.4.1  สินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระ       เปนสินคาที่เนนลกัษณะทาง 

กายภาพของรางกาย  กลุมเปาหมายจงึเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย  เนื่องจากเพศหญิงจะเปน

เพศที่ใหความสําคัญกับสวนของรางกายจงึมีการปรับสภาพ  หรือแกไขมากกวาเพศชาย   

นอกจากนีย้ังสามารถแบงชวงวัยของกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระได  อาทิ  

การลบรอยเหีย่วยน  กลุมผูใชบริการจะเปนกลุมผูมีอายุหรือกลุมวัยกลางคนขึ้นไป 

     

3.4.2 สินคาทางเพศเกี่ยวกบัเพศสภาพ      เปนสินคาที่เนนถงึอวัยวะที ่

แสดงถึงสถานภาพทางเพศหรืออวัยวะเพศ  กลุมเปาหมายจะเปนทั้งเพศชายและเพศหญงิซึง่ให

ความสาํคัญกบัสมรรถนะทางเพศเพื่อตอบสนองความพึงพอใจในการมีเพศสัมพนัธ         กลุมเปา 

หมายของสนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสภาพนี้ ยงัรวมถึงกลุมผูมีความเบี่ยงเบนทางเพศที่ตองการ

เปลี่ยนสถานภาพทางเพศดวย  และสามารถแบงชวงวัยของกลุมเปาหมายไดเชนเดียวกับสินคา

ทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระเชนกนั  อาทิ  การทาํรีแพร  ที่สวนใหญจะกลุมผูใชบริการที่เปนเพศหญิง

ที่สมรสหรือมคีรอบครัวแลว  หรือการเสรมิสมรรถนะทางเพศใหแข็งแรง  ทน          จะเปนกลุมผูใช 

บริการเพศชายที่มวีัยกลางคนไปจนถงึผูสูงอาย ุ

 



 

 

3.4.3 สินคาทางเพศเกีย่วกับเพศวิถี  เปนสินคาทีเ่นนตอบสนองความ 

พึงพอใจทางเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ  กลุมเปาหมายจะเปนทัง้เพศชายและเพศหญิง  รวมถึง

กลุมผูมีความเบี่ยงเบนทางเพศหรือกลุมรักรวมเพศ  แตกลุมเปาหมายสวนใหญจะเปนเพศชาย

เนื่องจากมีความกลาในการแสดงออกที่มากกวาการกาํหนดชวงวัยกลุมเปาหมายของสินคาเกี่ยว 

กับเพศวถิีนี้คอนขางยาก  เนื่องจากกลุมเปาหมายมีฐานอายุคอนขางกวาง 

 
3.5 ลักษณะการนําเสนอบนสื่อสิ่งพมิพ 
 
จากการวิเคราะหผลการวิจัย  พบวาลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศบนสื่อ 

ส่ิงพิมพจะมีความแตกตางของลักษณะการนําเสนอ  ดงันี ้

 

3.5.1  การนาํเสนอที่มลีักษณะหลบซอน  พบวา    การนําเสนอสนิคา 

ทางเพศบนสือ่ส่ิงพิมพลักษณะนี้จะเปนการนําเสนอรวมหรือสอดแทรกไปกับสินคาประเภทอืน่  ไม

โดดเดน  มีขนาดเล็กและไมใชสีสัน  กลุมเปาหมายจงึตองมีความตั้งใจในการที่จะสือ่สาร  พบวามี

การนาํเสนอทีม่ีลักษณะหลบซอนในสื่อส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพ 

   

          3.5.2  การนาํเสนอที่มลีักษณะเปดเผย พบวา    ลักษณะการนาํเสนอ

สินคาทางเพศบนสื่อส่ิงพิมพลักษณะนีจ้ะเปนการนําเสนอที่แยกจากสนิคาประเภทอืน่  มีความ

โดดเดน  มีความหลากหลายของขนาดและมีสีสัน  กลุมเปาหมายสามารถสื่อสารไดงาย  พบวามี

การนาํเสนอทีม่ีลักษณะหลบซอนในสื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร 
 
4.  ลักษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพมีความเหมาะสมหรอืไม  และมี
โอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

จากการวิเคราะหความคิดเหน็ของผูทรงคณุวุฒิทัง้ 3 ทาน  สามารถสรปุผลการ 

วิจัยไดดังนี ้

 
4.1 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมคีวามเหมาะสม 

หรือไม 
 

จากการวิเคราะหความคิดเหน็ของผูทรงคณุวุฒิสามารถสรุปไดวา  ลักษณะการ 

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมมีความเหมาะสม    กลาวคือ 



 

 

4.1.1  ความไมเหมาะสมจาการเผยแพรในสื่อมวลชน 
การเผยแพรสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมเหมาะสมกบัวัฒนธรรมและ 

ประเพณีไทย โดยเฉพาะการขายสินคาทางเพศโดยเปดเผยตอสาธารณะ หรือการเสนอขายบริการ

ทางเพศหรือการคาประเวณทีี่ชัดเจน 

 
4.1.2 ความไมเหมาะสมเกี่ยวกบัเนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที ่

นําเสนอในสือ่สิ่งพิมพ   
โดยที่เนื้อหาทีน่ําเสนอมีลักษณะที่ใหเกิดความรูสึกเปนเรื่องปกติของการ 

ใชผลิตภัณฑของสินคาทางเพศ  การสรางคานิยมใหเกิดกระแสการตลาดเพื่อประโยชนทางการ

พาณิชย 

 
                 4.1.3 ความไมเหมาะสมเกี่ยวกับวธิีการนําเสนอเกีย่วกับสินคาทาง
เพศในสื่อสิง่พิมพ   

โดยที่การใชขอความและภาพในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อ 

ส่ิงพิมพ พบวาไมมีความเหมาะสม ดังนี ้

 

    4.1.3.1 การใชขอความ การนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อ

ส่ิงพิมพมกีารใชภาษาที่ไมเหมาะสม  ไมสภุาพ  การนาํเสนอมีลักษณะเปดเผย  การใชถอยคําที่

กลาวถึงเกี่ยวกับสรีระทางเพศ  

        1)  การใชภาษาที่ไมเหมาะสม  ไมสุภาพ ไดแก คําแทนอวัยวะ

เพศ  คาํหยาบ  การใชถอยคาํที่มีความหมายแอบแฝงเกีย่วกับการมีเพศสัมพันธ  

     2)  การนาํเสนอมีลักษณะเปดเผย ไดแก การบรรยายถงึอวัยวะ

เพศ  การกระทํากบัอวัยวะเพศ  หรือวิธกีารใชผลิตภัณฑเกี่ยวกับอวยัวะเพศ  

 
    4.1.3.2  การใชภาพ หรอืการสื่อสารดวยสัญลักษณ หรือ
อ่ืนๆ ที่มิใชขอความ มีลักษณะที่ไมเหมาะสมจากภาพทีน่ําเสนอ ไดแก การแตงกายและ

ลักษณะกิริยาทาทางของนางแบบหรือนายแบบ 

 
4.2) มีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 
จากการวิเคราะหความคิดเหน็ผูทรงคุณวฒุิ  เกี่ยวกับโอกาสทีจ่ะกอใหเกิดผล 



 

 

กระทบทางสังคมจากการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ พบวาการนําเสนอสนิคาทางเพศใน

สื่อส่ิงพิมพมีโอกาสทีจ่ะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคม เนื่องจากการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อ

สิ่งพิมพเปนการนําเสนอเรื่องเพศออกเผยแพรตอสาธารณะ ทาํใหเกิดความหมกมุนกับเรื่องเพศ 

โดยเฉพาะกับเยาวชนที่ยงัไมมีวุฒิภาวะเพียงพอ และเปนชองทางของการขายบริการทางเพศหรือ

การคาประเวณี 

  ทั้งนี้แนวทางเกี่ยวกับมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

ผูทรงคุณวุฒิไดนําเสนอแนวทางควบคุมโดยไว 2 แนวทาง คือ แนวทางดานมาตรการ และแนว

ทางดานสังคม ดังตอไปนี ้

   
4.2.1 แนวทางดานมาตรการ 

            ไดแก การใชมาตรการในการควบคุมการนําเสนอสินคาทางเพศ เพื่อมิให

มีการนาํเสนอสินคาที่เพศที่ไมเหมาะสม โดยมีหนวยงานที่ใชแนวทางดานมาตรการ คือ 

                       

4.2.1.1) หนวยงานของรัฐ   กลาวคือ    โดยความรวมมือของ 

หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของหรือรับผิดชอบโดยจัดตั้งเครือขายหรือความรวมมือ  อาท ิ  สํานักงาน

คณะกรรมการคุมครองผูบริโภค   กระทรวงวฒันธรรม  กระทรวงสาธารณสุข  เพื่อควบคุมและ

ตรวจสอบการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ โดยดแูลความเหมาะสมและความไมเหมาะสม

ของผลิตภัณฑและบริการเพื่อประโยชนตอผูรับสาร รวมทั้งการทบทวนกฎหมายหรือมาตรการ

ตางๆ  ใหทันสมัยและเปนรูปธรรม  เพื่อเปนกลไกในการควบคุมสินคาที่ไมเหมาะสมเหลานี ้

 

             4.2.1.2) สถาบันวิชาชีพ  จากการที่อาชพีสื่อมวลชนเปนอาชพี

ที่ตองมีความรบัผิดชอบตอสังคม  สถาบันวิชาชีพสื่อมวลชนจงึตองควบคุมจริยธรรมของบุคลากร

และจรรยาบรรณของสื่อมวลชน โดยมีขอกําหนดและบทลงโทษเกี่ยวกับจริยธรรมและจรรยาบรรณ 

เพื่อมิใหมีการใชสื่อมวลชนที่ไมเหมาะสม  ทั้งนี้ตองมกีารติดตาม  ตรวจสอบอยางสม่ําเสมอ และ

การลงโทษอยางจริงจัง   

 
             4.2.2 แนวทางดานสังคม 

ไดแก การประสานและรวมมอืกันในการปองกนัมิใหบุคลากรของตนหรอื 

ที่อยูในความดูแลและอยูในชวงวยัศึกษาหรือเยาวชนมิใหเขาไปเกีย่วของกิจกรรมทางเพศ เพื่อมิให

เขาไปเกี่ยวของกับสินคาทางเพศ โดยการเขามามีบทบาทของสถาบันทางสังคม คือ 



 

 

                      4.2.2.1)  สถาบันการศกึษา      ไดแก   โรงเรียน  มหาวทิยาลยั  

ในการใหความรูและคําแนะนําแกนักเรียน  นิสิตนักศกึษา  ในการที่จะเปดรับส่ือหรือขาวสาร  และ

ความรูทีถู่กตองเกี่ยวกับเพศศึกษา  รวมทั้งการจัดกิจกรรมที่มีเหมาะสมเชน  คายอาสา  การจดั

ทัศนศึกษา  เพื่อมิให นักเรยีน  นิสิตนกัศึกษา  ใชเวลาในการหมกมุนกับความไมเหมาะสมของ

สินคาทางเพศ 

                      

4.2.2.2) สถาบันครอบครัว  จากการที่ครอบครัวเปนหนวย 

ทางสังคมที่เลก็ที่สุดแตมีความสําคัญที่สุด  เนื่องจากเปนหนวยทีม่ีความใกลชิด  พอแมจึงตอง

ติดตามพฤติกรรมของลูกใหหางไกลจากสิง่ไมเหมาะสม  รวมทัง้ปลูกฝงคุณธรรมและจริยธรรมทาง

ความคิดเพื่อใหมีพฤติกรรมที่ดี 

 
  บทสรุป 
  จากการวิจยัพบวา การนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพประกอบดวยสินคา

ทางเพศประเภทผลิตภัณฑและสินคาทางเพศประเภทบริการ โดยผลติภัณฑและบริการของสินคา

ทางเพศจะมีลกัษณะของการสนองตอบเพศสรีระ เพศสภาพ และเพศวิถี ซึง่ลักษณะทั้ง 3 สวนจะ

เกี่ยวของกับความสัมพนัธทางเพศหรือเซก็ส  ดังนัน้จงึกลาวไดวาสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่

ส่ิงพิมพจงึเปนผลิตภัณฑหรือบริการที่เกีย่วของกับการมีความสมัพนัธทางเพศหรือเซ็กสดวย

เชนกนั   

 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศผานทางสื่อมวลชนประเภทสือ่ส่ิงพิมพซึง่มลีักษณะ 

เปนการเปดเผยและขาดการควบคุมอาจสงผลกระทบทางสังคมได       จึงไมเปนการเหมาะสมใน

การใชส่ือเพื่อนําเสนอสินคาดังกลาว  จงึควรมีมาตรการในการควบคมุสินคาทางเพศเหลานี ้ โดย

การใชมาตรการดานกฎหมายและมาตรการดานสงัคมควบคูกัน 

 

  ในสวนของการนําเสนอสินคาทางเพศที่จะสงผลกระทบทางสังคม พบวา สินคา

ทางเพศสงผลกระทบทางสังคมโดยสามารถกอใหเกิดปญหาทางสังคม ดังนี ้

  1) สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับสรีระทางกายภาพและ

สถานภาพทางเพศ  สามารถกอใหเกิดปญหาสงัคมเกี่ยวกับนานยิมของผูบริโภคในสังคม  การ

หลอกลวงผูบริโภค 

  2)     สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ 

สามารถกอใหเกิดปญหาสงัคมเกี่ยวกับการคาบริการทางเพศ 



 

 

ทั้งนี้รูปแบบการนําเสนอสนิคาทางเพศผานสื่อสามารถสรุปไดดังนี้ 

                                                       

 

        

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่24 แสดงการใชสื่อของสินคาทางเพศ 

 
2.  การอภิปรายผลการวจิัย 
 

จากขอมูลที่ไดจากการจัดเก็บขอมูล  ผูวจิัยไดทําการวิเคราะหและตีความสื่อและ 

ผลิตผลของการสื่อสาร หรือสารซึ่งผูสงสารนําเสนอสูกลุมเปาหมายโดยตรง ไดแก  สินคาทางเพศ

ที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพโดยอาศัยกรอบแนวความคิดเกี่ยวกับส่ือ ส่ือมวลชนกับการพัฒนา การ

รับรู  ปญหาสงัคม ความรับผิดชอบตอสังคม  และแนวคิดเกี่ยวกับจรรยาบรรณของสื่อมวลชน โดย

ผูวิจัยไดจําแนกหัวขอในการวิเคราะหตามปญหานําการวิจัยไวดังนี ้

 
2.1 สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 2 ทีว่า “สินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อ 

ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง” 

 

ผลการวิเคราะหสินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อสิ่งพิมพพบวาสนิคาทางเพศแบง 

ออกเปน 2 ประเภท  ไดแก  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและสินคาทางเพศประเภทบริการ 

โดยสินคาทางเพศแตละประเภทยังสามารถจําแนกออกเปน 

        2.1.1  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศสรีระ 

        2.1.2  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศสภาพ 

        2.1.3  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศวิถ ี

สินคาทางเพศ 

- ผลิตภัณฑ  
- บริการ                 

        สาร 

การนําเสนอ
สินคาทางเพศ 

- เพศสรีระ  
- เพศสภาพ 

- เพศวิถี 

สื่อ 

สื่อสิ่งพิมพ 
- หนังสือพิมพ  
- นิตยสาร 

 
 

เซ็กส 



 

 

 

จากการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพเปนการนําเสนอสารผานสื่อ  ซึง่ใน 

การถายทอดสารของผูสงสารจะเลือกใชสื่อหรือชองทางการสื่อสารทีม่ีประสิทธิภาพสูงสุด  โดย

พิจารณาเกี่ยวกับส่ือถึงประเภท  อิทธิพลตอผูรับสาร  ความเหมาะสมหรอืสอดคลองกับ

วัตถุประสงคและเนื้อหามากที่สุด หรือกลุมเปาหมายทีจ่ะเปดรับสาร โดยจากการศึกษาของ ศกัดิ์

ชัย  ศรีสอน (2532) ที่ไดศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเรื่องเพศศึกษาจากหนงัสือพมิพและ

นิตยสารของนกัศึกษาวิทยาลัยครูในสหวทิยาลยัรัตนโกสินทร  ซึ่งเปนสถาบันอุดมศึกษาและเปน

ตัวแทนของกลุมวัยรุนในการเปดรับขาวสารเรื่องเพศ  พบวานกัศึกษาชายจะเปดรับเรื่องเพศจาก

หนงัสือพมิพและนิตยสารมากกวานักศึกษาหญงิ  โดยจะอานนิตยสารมากกวาหนงัสือพิมพ  

และสินคาทางเพศเลือกที่จะไมนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพที่ไมสามารถ 

ตอบสนองหรอือาจมีผลกระทบตอสินคาทางเพศหรือการนําเสนอได  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ 

เดวิด เค เบอรโล (David K. Berlo)เกี่ยวกบัปจจัยที่สงผลกระทบตอความแจมชัดในการสื่อสาร 

   

  ในดานการเลอืกใชส่ือหรือชองทางการสื่อสาร สินคาทางเพศเลือกใชหรือใช

เปนชองทางการสื่อสาร คือ ชองสารที่เปนสื่อมวลชนอนัไดแกสื่อส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพมิพและ

นิตยสาร เนื่องจากเปนชองทางที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมากไดในเวลาอันรวดเร็ว  ให

ความรูและขาวสารไดดี  และสามารถเปลีย่นแปลงทัศนคติที่ไมฝงรากลึก  ซึ่งเรื่องเกีย่วกับเพศเปน

เร่ืองที่คนใหความสนใจและเปดรับงาย  สอดคลองกับแนวคิดของแชรมม (Schramm, 1964) ใน

การเลือกชองทางการสื่อสารที่วามีภารกิจบางอยางที่ชองสารชนิดหนึ่งทําไดดีกวาชองสารอีกชนิด

หนึง่   

 

  ดังนัน้       จากการวจิัยจงึอาจกลาวไดวาการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อหนังสือ 

พิมพทัง้ 2 ประเภท คือ ผลิตภัณฑและบริการ ผานทางสื่อส่ิงพิมพที่เปนสื่อมวลชนอนัไดแก

หนงัสือพมิพและนิตยสาร  เปนการอาศัยคุณลักษณะของสื่อมวลชนที่เปนสือ่ที่มีอิทธิพลและ

บทบาทสําคญัตอสังคมและการพฒันาเพื่อแสวงหาประโยชนเชิงพาณิชยเปนสาํคญั 

 
2.2 เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิ่งพมิพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 1 ทีว่า “เนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที ่

นําเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร”  

 



 

 

ผลการวิเคราะหเนื้อหาของสนิคาทางเพศทีม่ีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพมิพเปนการ 

วิเคราะหสารที่ใชในการแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกันผานสือ่มวลชน  โดยจัดจําแนกคุณลักษณะออก

ตามประเภทของสื่อส่ิงพมิพและสินคาทางเพศ  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ โอเล  โฮลสติ (Ole 

Holsti, 1969) เกี่ยวกับการวิเคราะหเนือ้หาที่ใชเทคนคิอางอิงเพื่อการจัดคุณลักษณะเฉพาะของ

สารอยางเปนระบบ  โดยปราศจากการแทรกแซงจากความคิดและความรูสึก อันไดแก ความเปน

กลางในการวิเคราะหเนื้อหา เพื่อใหไดผลสรุปที่ถูกตองมคีวามเที่ยงตรง 

 

  ทั้งนี้  การวเิคราะหเนื้อหาของสินคาทางเพศเพื่อหาความหมายหรือวัตถุประสงค

ที่ตองการสื่อถงึไดใชการสํารวจโดยมีแบบบันทกึเปนเครื่องมือ  ซึง่เปนหนึง่ของการวเิคราะหเนื้อหา

ของ เบเรลสัน (Berelson, 1971) ที่ใชกับการวิจยัทางสงัคมศาสตร  อันไดแกขอมูลจากการสํารวจ  

มีการจัดกลุมหรือประเภทของขอมูล  โดยมีวิธกีารวิเคราะหที่สมเหตุสมผล  เพื่อบอกลักษณะ

แนวคิดทางสงัคมศาสตรแบบกวาง 

 

ซึ่งผลการวิเคราะหเนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพมิพสามารถ 

แยกตามเนื้อหาของการนําเสนอออกเปน 3 สวนดงันี ้

- การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระ   

  - การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสภาพ   

  - การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศวถิีทาง 

  

  พบวาผลที่ไดการวิเคราะหการในประเดน็เนื้อหาของสนิคาทางเพศเปนการ

นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเพศกับการใชสื่อ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจยัของวิลาสินี พพิิธกุลกับกิตติ 

กันภัย ในการวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบนสือ่มวลชนดวยวิธีวาทกรรมโดยเนนที่สื่อ

หนงัสือพมิพในการศึกษาเพศและการสื่อสารในสังคมไทย ที่ไดมีการวิเคราะห 3 สวนหลกั คือ การ

ทบทวนและเรียบเรียงแนวคดิทฤษฎี  การทบทวนการวจิัยเรื่องเพศในชวงป พ.ศ.2540-2545 และ

การวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบนสื่อมวลชนดวยวธิีวาทกรรมโดยเนนที่ส่ือหนงัสือพิมพพบวา  

เร่ืองเพศประกอบดวยความรู 3 ดานหลกั คือ เพศสรีระ (sex) เพศสภาพ (gender) และเพศวิถี 

(sexuality) โดยผานรูปแบบปฏิบัติการดานวาทกรรม  ซึง่ทัง้เนื้อหาของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพผานทางขอความและภาพ จะใหความสําคัญกับการตอบสนองการมีความสัมพันธ

ทางเพศ และอาจกาวล้ําไปถึงการขายบรกิารทางเพศ 

 

ดังนัน้  จากการวิจัยครั้งนีจ้ึงกลาวไดวาเนือ้หาเกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอใน 



 

 

สื่อส่ิงพิมพเปนการใชส่ือ การสื่อสารกับเพศศึกษา โดยนําเสนอเกีย่วกับเรื่องเพศผานสื่อส่ิงพมิพ

ดวยวิธวีาทกรรม เปนการเปดรับส่ือที่นําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับเรื่องเพศผานทางขอความและภาพที่

นําเสนอ โดยเนื้อสินคาทางเพศทีน่ําเสนอเนนถึงความรูสกึนึกคิดและพฤติกรรมของปจเจกบุคคลที่

สัมพันธกับการเปดรับส่ือมากกวาการที่จะคํานึงในเชงิสังคมและวัฒนธรรมเกี่ยวกบัความ

รับผิดชอบหรือจรรยาบรรณของสื่อมวลชน  

 
2.3 วิธีการนาํเสนอเกี่ยวกับสนิคาทางเพศในสื่อสิง่พิมพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 3 ทีว่า “วิธกีารนาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทาง 

เพศในสื่อส่ิงพมิพเปนอยางไร” 

 

ผลการวิเคราะหสินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อส่ิงพิมพพบวา     สนิคาทางเพศม ี

วิธีการนําเสนอโดยใชขอความและภาพในการนําเสนอเพื่อการรับรูของผูรับสาร โดยการใหขอมูล

แกผูรับสารในการตัดสินใจ ซึ่งเวลส เบอรเนต และมอเรยีตี้ (Wells, Burnelt and Moriaty, 2000) 

กลาวถึงในการนําเสนอขอมูลแกผูรับสารในการรับรูวา เปนกระบวนการซึง่คนเราไดรับขอมูลผาน

ทางประสาทสมัผัสทั้งหา และใหความหมายกับส่ิงนัน้           โดยอทิธิพลที่กอใหเกิดนั้นมาจาก

ลักษณะทางกายภาพของสิ่งเรา ความสัมพันธของสิง่เราตอสภาพแวดลอมและสภาพทางจิตใจ

ของบุคคล ซึ่งเปนไปในแนวทางเดียวกับ เบอรคแมน ลินควิสท และเซอรจี้ (Berkman, Lindquist 

and Sirgy, 1997) นอกจากนี ้ เสรี วงษมณฑา (2532) ไดกลาวถึงการรับรูวาเปนกระบวนการ

ตีความขาวสารจากโฆษณาออกมาเปนความเขาใจที่มีตอการโฆษณาสินคาตรานั้นๆ การรับรูของ

ผูบริโภคตอสินคามีความสาํคัญมาก  เพราะในแงของการตลาดมกัตั้งนิยามของสนิคาวา “สินคา

คือ สิ่งที่ผูบริโภคมองเหน็วามันเปน คือผูบริโภคมองวาสินคาคืออะไร  ผูบริโภคเขาใจวาสนิคาคอื

อะไรก็คือส่ิงนัน้ ผูผลิตหรอืผูโฆษณาจะเขาใจสินคาวาอยางไร  ไมสําคัญเทากับความคิดของ

ผูบริโภค  

 

จากการวิจยัครั้งนี้จงึกลาวไดวา     วธิีการนําเสนอเกีย่วกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิง 

พิมพเปนการกระบวนการรบัรูของผูบริโภค โดยใชขอความและภาพประกอบกันเพื่อการสื่อสารให

ผูบริโภคเขาใจ  และตัดสินใจที่จะใชสนิคานั้น  

 

 

 



 

 

2.4 ความเหมาะสมของการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อสิ่งพมิพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 4 ทีว่า “ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ 

ในสื่อส่ิงพมิพมีความเหมาะสมหรือไม และมีโอกาสที่จะกอใหเกิดผลกระทบทางสงัคมหรือไม” 

 

ผลการวิเคราะหลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความ 

เหมาะสมหรือไม และมีโอกาสที่จะกอใหเกดิผลกระทบทางสงัคมหรือไม พบวาลักษณะการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมมีความเหมาะสม และมีโอกาสที่จะกอใหเกิดผลกระทบทาง

สังคมได เนื่องจากสื่อมวลชนมีอิทธพิลตอพฤติกรรมของผูรับสารหรือผูบริโภค ที่จะโนมเอียง

ความคิด ความเชื่อของผูรับสาร รวมถึงการสรางทัศนคติและคานิยมของผูรับสาร ที่สงผลถงึการ

เปลี่ยนพฤติกรรมผูรับสาร ที่สอดคลองกบัแนวคิดของ แคลปเปอร (Klapper, 1960)  และเปนการ

นําเสนอหรือเผยแพรสินคาทางเพศตอสาธารณะ ทีอ่าจทาํใหเกิดผูรับสารความหมกมุนกบัเรื่อง

เพศ โดยเฉพาะกับเยาวชนที่ยงัไมมีวุฒิภาวะเพียงพอ  ซึ่งจากการศึกษาของ วาสนา ศิลากร 

เกี่ยวกับทัศนคติของกลุมนกัเรียนที่เปนตัวแทนของกลุมเร่ิมเขาสูวยัรุนพบวา  แหลงความรูเกี่ยวกับ

เพศศึกษาอันดับ 1 คือหนังสือตางๆ ไดแก  นิตยสาร... อันดับที่ 2 คือ  หนงัสือพมิพ  และยงัเปน

ชองทางของการขายบริการทางเพศหรือการคาประเวณ ี และไมสอดคลองกับคานยิม วฒันธรรม

และประเพณขีองไทยทีก่ารนําเสนอหรือเผยแพรเร่ืองเพศตอสาธารณะเปนสิง่ไมเหมาะสม รวมทั้ง

การไมยอมรับตอการขายบรกิารทางเพศหรือการคาประเวณี การนําเสนอสินคาทางเพศตอส่ือ

ส่ิงพิมพจงึนับไดวาเปนปญหาสงัคม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ รับบิงตันและเวนเบิรก 

(Rubinton and Weinburg, 1971) ที่วาปญหาสงัคมเปนสถานการณที่ไมสอดคลองกับคานยิม

ของคนจํานวนมากในสงัคมใดสังคมหนึง่ สมาชิกในสังคมจึงไดตกลงใจที่จะแกไขสถานการณนั้น

ใหกลับคืนสูสภาพปกติ และแนวคิดของ ฮอรตันและเลสลี่ (Horton and Leslie, 1970) ที่วาปญหา

สังคมเปนสถานการณที่กระทบกระเทือนตอการเปนอยูของบุคคลจํานวนหนึง่ เปนสภาวการณที่ไม

พึงปรารถนาและทุกคนรับรูวาจะตองรวมกนักระทําการแกไข ทั้งนี้ เจมส แม็กกี้ (James Mckee, 

1969) ไดแบงประเภทของปญหาสังคมตามลักษณะความสัมพันธในสังคม โดยปญหาเกี่ยวกับ

เพศและเยาวชนจัดเปนปญหาที่เกีย่วกบัความสัมพนัธระหวางบุคคลกับสังคม 

   

  จากการอภิปรายผลการวิเคราะหการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

สามารถสรุปไดวาลักษณะการนําเสนอไมมีความเหมาะสม และหากวิเคราะหถึงการมีโอกาสที่จะ

นําไปสูปญหาทางสังคมไดนัน้  สินคาทางเพศทัง้ผลิตภัณฑและบริการถือเปนสินคาที่มีความ

ลอแหลมและนําไปสูผลกระทบที่เปนปญหาทางสังคม  โดยที่สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะ



 

 

มีการนาํเสนอขอมูลที่ไมเปนความจริงหรือการหลอกลวงที่มีผลกระทบในระดับบุคคลและขยายสู

ระดับสังคม  และขณะที่สินคาทางเพศประเภทบริการมีโอกาสที่จะนาํไปสูการบริการทางเพศหรอื

การคาประเวณีที่ถือวาเปนปญหาสงัคมตามแนวคิดของ  เจมส แมก็กี้ (James Mckee, 1969)  ที่

กําหนดปญหาโสเภณีหรือการคาประเวณเีปนปญหาสังคมตามลักษณะความสัมพนัธในสงัคม 

        

  ทั้งนี้สินคาทางเพศประเภทบริการเปนสวนหนึ่งของการเกิดทัศนคตทิางเพศที่ไม

เหมาะสม  อาท ิ การคาประเวณีเด็ก  หรือการใหบริการทางเพศแกเพศเดียวกนัหรือรักรวมเพศ  ซึง่

สอดคลองกับแนวคิดของ เพลส (Phelps)  ที่ศึกษาสาเหตุของการเกดิปญหาสังคมที่มาจากปญหา

ทางจิตวทิยา  อันไดแก  ปญหาความผิดปกติทางเพศและการรักรวมเพศ 

 

  กลาวไดวาสินคาทางเพศเปนสวนทีท่ําใหเกิดปญหาทางสังคม  สื่อมวลชนจึงควร

ตองมีจรรยาบรรณในการประกอบอาชพีหรือมีบทบาทในความรับผิดชอบตอประชาชนและสงัคม  

ตามแนวคิดของสุลักษณ  ศวิลักษณ (2533)  เกี่ยวกับจรรยาบรรณของวิชาชพีทีจ่ะตองมีบริการตอ

สังคมและจรรยาบรรณเพื่อเปนเครื่องเหนีย่วรั้งใหคนในอาชีพปฏิบัติตนใหเหมาะสมตามลักษณะ

วิชาชพีนัน้ๆ ดวย  โดยเฉพาะจรรยาบรรณของสื่อมวลชนซึ่งมีความสําคัญตอทั้งวงการสื่อมวลชน  

ตอทั้งนักสื่อสารมวลชน  และสังคมตามแนวคิดของ ปรมะ  สตะเวทิน (2541)  

 

ดังนัน้เพื่อปองกันการเกิดผลกระทบดังกลาวสื่อจึงควรมีความรับผิดชอบตอสังคม  

ซึ่ง ปรมะ สตะเวทิน (2541) ไดใหแนวทางปฏิบัติหนาทีข่องสื่อมวลชนที่จะถือวามคีวามรับผิดชอบ

ตอสังคมวา จะตองประกอบดวยความเปนอิสระในการปฏิบัติหนาที่และมีการเสนอขาวดวยความ

จริงใจ ซึ่งความเปนอิสระในการปฏิบัตหินาที่รวมถงึจะตองอิสระจากผูโฆษณาและอิสระจากการ

ถูกใชเปนเครื่องมือ 

   
3. ขอเสนอแนะ   
 
 3.1  ขอเสนอแนะทั่วไป   
 

 1)  จากการที่การนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพมีผลกระทบตอสังคม หนวยงาน

ตางๆ      ของรัฐและองคกรเอกชนจงึควรจัดตั้งเครือขายความรวมมือในการติดตามตรวจสอบ

ส่ือมวลชนอยางจริงจัง  รวมทั้งทบทวนมาตรการที่ใชอยูในปจจุบนัทีล่าสมัยหรือเปนอุปสรรค  ให

สามารถนํามาใชในทางปฏิบตัิเพื่อบรรลุผลในการควบคุมส่ือมวลชนอยางแทจริง 



 

 

 2)  ควรจดัใหมีการใหความรูและทําความเขาใจทีถ่กูตองในเรื่องเพศศึกษาแกเด็กและ

เยาวชน  รวมทั้งปลกูฝงคุณธรรม  จริยธรรม  คานยิมทีถู่กตอง  โดยความรวมมือของสถาบนัทาง

ศาสนา  ครอบครัว  และสถาบันการศึกษา 

 
3.2  ขอเสนอแนะสําหรบัการวิจัย 
 

 1) การวิจยัครั้งนี้ศึกษาการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพในดานการนาํเสนอเพยีง

ดานเดียว  จงึสมควรมีการศกึษาสาํรวจในดานการรับรูและทัศนคติของประชาชนจากการนําเสนอ

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ 

 2)  การวิจัยครั้งนี้ศึกษาการนําเสนอสนิคาทางเพศเพยีงในสื่อส่ิงพมิพ  ซึ่งปจจุบนัไดมี

พัฒนาการของการนําเสนอโดยใชสื่อประเภทอื่นอีก อาท ิ ส่ืออิเล็กโทรนิคหรืออินเตอรเนท  ที่

แพรหลายและไดรับความนยิมมากขึ้น จึงสมควรมีการศึกษาถึงการใชสื่อประเภทอื่นเพื่อใหมี

การศึกษาครอบคลุมมายิง่ขึ้น 

 3)  การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเกีย่วกบัการสื่อสารในดานการใชส่ือและการสื่อสาร  จึง

ควรมีการศึกษาในดานความเหมาะสมและผลกระทบตอสังคมที่เกิดจากการใชสื่อ เพื่อช้ีใหเหน็ถงึ

ความสาํคัญของการสื่อสารที่มีตอสังคม 

   4)  ควรมีการศึกษาแนวทางการควบคุมการใชสื่อเพื่อการปองกนัการใชสื่อที่ไมเหมาะสม

หรือที่มีผลกระทบตอสังคม 
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