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The research on “ORIGIN AND DEVELOPMENT OF FORMAT AND CONTENT
OF DARAPAPYOUN AND T.V.POOL MAGAZINES” is a combination of in-depth
interview and content analysis with the aim to study the development of form and content
presentation of both magazines.

The findings of the research are as follows. DARAPAPYOUN magazine was first
published in 1977 by Tanoo Chonglertjanya. He is motivated by the desire to publish an
entertainment magazine, the main policy being to give information about motion picture
business as well as useful information about health. T.V.POOL magazine, on the other hand,
was published much later in 1990 by Kriengsak Sakulchai. His aim is to publish an
entertainment magazine that can deliberately convey the most expressive opinions to his
readers. The main policy of T.V.POOL is to present information about television network
with an emphasis on actual news in depth.

The development of DARAPAPYOUN magazine can be grouped into 3 stages. The
first stage (1977-1984) mainly placed an emphasis on the presentation of information about
the celluloid world. The second stage (1985-1997) added information about television
together with motion pictures, highlighting on political content in the hard news scoop. The
third stage (1998-2002) saw an increase in television content and a change in the look of the
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content to suit the taste of the readers, 2) the strategy in designing the content that is not only
outstanding but also unique of each individual magazine, 3) the strategy in creating the
magazine’s images to attract the readers, and finally 4) the use of different marketing
strategies, such as pricing, sales promotion, advertising and establishing relationship with
other media.
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บทที่  1
บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา

ส่ิงพิมพประเภทใหความบันเทิงของไทยเริ่มมีขึ้นในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา
เจาอยูหัวรัชกาลที่ 6  พระองคทรงโปรดทางการประพันธและการละครเปนอยางยิ่ง  ทรงพระราช
นิพนธและแปลบทประพันธตางๆ  ทั้งประเภทรอยแกวและรอยกรอง  และยังทรงสงเสริมใหขาราช
บริพารและบุคคลทั่วไปแตงหนังสือ  เปนผลใหเกิดส่ิงพิมพประเภทวรรณกรรมใหความบันเทิง  
นอกจากนี้ยังทรงสนับสนุนการละคร  และกิจกรรมทางสังคมตางๆ กอใหเกิดส่ิงพิมพเพื่อ
สนับสนุนกิจกรรมเหลานี้

ในรัชสมัยนี้นอกจากสื่อส่ิงพิมพประเภทใหความบันเทิงที่สนับสนุนกิจกรรมใหความ
บันเทิงเกิดขึ้นแลว  และยังมีส่ือส่ิงพิมพที่เกิดขึ้นควบคูไปกับการเติบของสื่อภาพยนตรซ่ึงเปนสื่อ
มวลชนชนิดใหม  ที่เขามาพรอมๆกับการยธรรมตะวันตกอื่นๆที่ทยอยไหลเขาสูประเทศตะวันออก
เมื่อ พ.ศ.  2440  ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว  ซ่ึงเปนรัชสมัยที่ไทยมี
การติดตอกับประเทศตะวันตกเพื่อเจริญสัมพันธไมตรี

เมื่อส่ือมวลชนชนิดใหมเขามาระยะเวลาหนึ่ง  จึงไดรับความนิยมจากประชาชนชาวไทย  
อันเปนผลทําใหเกิดสื่อส่ิงพิมพที่มีเนื้อหาใหความบันเทิงทางดานภาพยนตร   ไดแก  ภาพยนตร
สยาม  รายสัปดาห  ,  ขาวภาพยนตรสยาม  รายสัปดาห  และสมมตภาพยนตร  รายสัปดาห  รวมทั้ง
ส่ิงพิมพบันเทิงที่เกี่ยวกับละครรองเกิดขึ้นจํานวนหลายฉบับ  เพราะขณะนั้นภาพยนตรและละคร
รองเปนที่นิยมชมชอบกันมากในหมูประชาชน

นิตยสารที่เสนอเนื้อหาสาระดานความบันเทิงดังกลาวไดแก  ขาวละครปราโมทยนาคร  ( 
2469 – 2470 )  , ขาวละครเทพบรรเทิง  ( 2469 – 2471 )  , ขาวหนังไทย  ( 2470  และเลิกไปในป
เดียวกัน ) ,  ขาวละครรัตนบรรเทิง  ( 2471 ) ,  ขาวละครปราโมทยสมัย ( 2471 ) ,  ภาพยนตรบันเทิง  
( 2475 )   และภาพยนตรสยาม  ( Siam  Movie  Magazine  2476 )  เปนตน  นิตยสารเหลานี้สวน
ใหญแลวจะลงขาวเกี่ยวกับภาพยนตรและละคร  พรอมทั้งเรื่องราวของดารา              ( ระวีวรรณ  
ประกอบผล , 2530 )
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ในยุคแรกที่ภาพยนตรเขามา  นิตยสารบันเทิงที่เกี่ยวกับภาพยนตรทั้งภาพยนตรไทยและ
ตางประเทศเกิดขึ้นมากกวา  20  รายช่ือ  ซ่ึงเมื่ออุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเฟองฟูตั้งแตป  พ.ศ. 
2480  เร่ือยมาจนพ.ศ.  2500  นิตยสารภาพยนตรที่นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรไทย  ดาราไทย
ตลอดจนเรื่องยอ  การถายทําภาพยนตรไทย ก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนมาถึงยุคเริ่มตนของการเขามา
ของสื่อโทรทัศนในป  พ.ศ. 2489  ซ่ึงเปนสื่อบันเทิงชนิดใหมที่ผูคนยังใหความสนใจนอย  ส่ือส่ิง
พิมพที่เกิดขึ้นเนื่องจากอิทธิพลของสื่อโทรทัศนในระยะเริ่มตนยังมีนอย  และสวนใหญยังผลิตออก
มาในรูปของการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับวงการภาพยนตรและดาราภาพยนตรเปนสวนใหญ

นิตยสารที่เกิดขึ้นเพราะอิทธิพลของสื่อโทรทัศนในระยะเริ่มตนมักจะเปนนิตยสารที่ผลิต
จากทางสถานีโทรทัศนจัดทําขึ้นเอง   เพื่อลงรายละเอียดเกี่ยวกับรายการโทรทัศนของสถานีนั้นๆ  
ตารางเวลาการออกอากาศ  มีวัตถุประสงคหลักในการจัดทําเพื่อเผยแพร  โฆษณา  ประชาสัมพันธ
กิจการโทรทัศนของสถานี   อาทิเชน  นิตยสารไทยโทรทัศน  ( 2497 )  โดยมีเจาของคือ  สถานีโทร
ทัศนชอง 4 บางขุนพรหม

นอกจากนี้ยังมีนิตยสารบันเทิงของสถานีโทรทัศนชองอื่นๆอีกไดแก  แดนดารา            (
2500 ) , แฟนทีวีสยาม  ( 2501 )  และเบญจมาศ T.V.  ( 2508 )  ของสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 
7  ซ่ึงมีจุดประสงคเดียวกันกับนิตยสารไทยโทรทัศนของชอง 4 บางขุนพรหม  คือเปนเอกสารที่ทํา
ขึ้นเพื่อโฆษณา  โปรโมทรายการของทางสถานี    ( วันเพ็ญ  ริโชติบัณฑิต , 2533 )

นิตยสารบันเทิงไทยเกิดขึ้นและมีวิวัฒนาการยาวนานควบคูไปกับพัฒนาการของสื่อภาพ
ยนตร  วิทยุโทรทัศน  ทําใหเกิดการแขงขันอยางสูงในการนําเสนอเนื้อหา  มีนิตยสารบันเทิงหลาย
ฉบับที่จําเปนตองลมเลิกไปเพราะปญหาภายในจากการจัดทํานิตยสารนั้นๆและปจจัยภายนอกที่มี
อิทธิพลอยางมากในการตัดสินวานิตยสารใดจะสามารถอยูไดหรือไมได  นั่นคือปจจัยทางดาน
สังคมที่เนนการยอมรับจากผูอานเปนหลัก  เพราะผูอานคือหัวใจสําคัญอยางหนึ่งที่จะทําใหหนังสือ
อยูได  คณะผูจัดทํานิตยสารจะตองสามารถเสนอเนื้อหาใหเปนที่ตองการถูกถึงรสนิยมของผูอาน
ของตน

นิตยสารบันเทิงที่เกิดขึ้นอยางตอเนื่องในชวงที่ผานมา  มีมากเกือบ 80 ฉบับ  ซ่ึงมีนิตยสาร
จํานวนมากที่ไมสามารถแขงขันอยูในตลาดนิตยสารบันเทิงไดนานนัก  และมีจํานวนไมนอยที่ตอง
ลมเลิกไปเพราะไมสามารถปรับตัวใหเขากับยุคและตอบสนองความตองการของผูอานได   จะเห็น
ไดวานิตยสารบันเทิงในยุคหลังระยะ 20 กวาปที่ผานมา  นิตยสารบันเทิงที่สามารถยืนหยัดไดนาน
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และสามารถผานพนสภาพการปรับเปลี่ยนของสังคมในแตละชวง  โดยเฉพาะชวงวิกฤตเศรษฐกิจ  
ซ่ึงสงผลกระทบตอธุรกิจสิ่งพิมพ   โดยธุรกิจสิ่งพิมพในชวงวิกฤตนี้นาจะอยูในชวงของการถดถอย
ไปทุกๆฉบับ   แตความเปนจริงแลวในตลาดของการแขงขันดานสื่อส่ิงพิมพกลับมีส่ือส่ิงพิมพ
ใหมๆเกิดขึ้นมาอีกหลายฉบับ  บางฉบับก็ยังมีการเจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอหรือบางฉบับก็ถึงจุด
อ่ิมตัวและแสวงหาตลาดใหมเพื่อขยายสวนครองตลาดใหมากขึ้น   แตบางฉบับก็ถึงจุดวิกฤตจริงๆ
และพยายามปรับกลยุทธตางๆเพื่อใหธุรกิจของตนอยูรอด  (  ปญญา  จันทรา : 2542 , 3 )

ปจจัยทางสังคมที่สําคัญที่สงผลตอกิจการนิตยสารบันเทิงคือการที่กิจการโทรทัศนใน
ประเทศไทยขยายตัวกวางขวางขึ้น เมื่อส่ือโทรทัศนไดรับความนิยมมากขึ้นเนื่องมาจากการขยายตัว
ในสวนของรัศมีการแพรภาพอากาศ  ชวงเวลาในการออกอากาศ  ความหลากหลายของรายการโทร
ทัศน  และเครื่องรับโทรทัศนราคาต่ําลง  ทําใหเกิดมีผูรับสารมากขึ้น  นิตยสารบันเทิงที่เกี่ยวกับแวด
วงโทรทัศนจึงเกิดมากขึ้นเปนเงาตามตัว   สวนใหญจัดทําโดยเอกชน    นิตยสารบันเทิงที่จัดทําโดย
สถานีโทรทัศนในยุคเริ่มแรกนั้นคอยๆลมเลิกกิจการไป  เนื่องมาจากการบีบรัดตัวของสภาพทาง
ธุรกิจ   ( วันเพ็ญ  ศิริโชติบัณฑิต , 2533 )    อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเริ่มไดรับความนิยมนอยลง  
นิตยสารที่เกี่ยวกบัภาพยนตรในชวง พ.ศ. 2500  - 2520  มีประมาณ  10 กวารายชื่อ  อาทิเชน  ดารา
ภาพ ( ยุครุงอรุณ )  2500  ,  ภาพยนตรบันเทิง      ( 2517 )  เปนตน  ทามกลางกระแสนิยมส่ือโทร
ทัศนสูงขึ้น  นิตยสารภาพยนตรหลายฉบับไดลมเลิกกิจการไปเนื่องมาจากไมสามารถปรับตัวใหเขา
กับกระแสความนิยมในสังคมได   แตมีนิตยสารบันเทิงฉบับหนึ่งที่เกิดขึ้นในชวงตอของสื่อมวลชน  
2 ประเภท  นั่นคือนิตยสารดาราภาพยนตรที่เกิดในชวงความนิยมภาพยนตรไทยตอนปลาย  ตอกับ
ชวงสื่อโทรทัศนตอนตน   เร่ิมแรกนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงภาพยนตรภาพยนตรไทย  แลภาย
หลังเมื่อส่ือโทรทัศนไดรับความนิยมมากกวาภาพยนตรจึงมีการปรับเปลี่ยนการนําเสนอเนื้อหาใหมี
เนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงโทรทัศนดวย  จึงทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิงฉบับเดียว
ที่มีพัฒนาการยาวนานที่สุดจนถึงปจจุบัน  รวมอายุ  25 ป    การปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตร
จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสารมีการเจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอจนถึงปจจุบัน และสามารถคง
ความเปนผูนําตลาดกลุมเปาหมายของตนได

ในยุคปจจุบันความอยากรูอยากเห็นของประชาชนเกี่ยวกับแวดวงบันเทิงของประชาชน
เพิ่มมากขึ้น  ผูชมตองการทราบรายละเอียดที่ลึกลงไปกวาสิ่งที่ฉายออกมาทางจอโทรทัศนหรือภาพ
ยนตร  อันไดแกขอมูลเกี่ยวกับเบื้องหลังการถายทํา  ดารา และความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง  
นิตยสารที่สามารถนําเสนอเนื้อหาตางๆเหลานี้ไดอยางครบถวนจึงเปนที่ตองการของประชาชน
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นิตยสารบันเทิงฉบับหนึ่งที่เกิดขึ้นในยุคที่ส่ือโทรทัศนเฟองฟู  เพื่อท่ีจะสนองตอบความ
ตองการทางดานขาวสารในแวดวงโทรทัศนของประะชาชนอยางละเอียดและลึกซึ้งไดแก  นิตยสาร
อินไซดทีวี  ที่ผลิตขึ้นเพื่ออุด        “ ชองวางทางขาวสาร “     นั่นคือไมมีส่ือใดที่สามารถนําเสนอ
ขาวสารในแวดวงโทรทัศนไดอยางละเอียวเจาะลึก   นิตยสารบันเทิงอื่นๆที่พยายามจะออกมาเพื่อ
ตอบสนองความตองการสวนนี้ อาทิเชน   นติยสารทีวีบันเทิง    ดําเนินงานโดย        สรนันท  ร.  
เอกวัฒน  , นิตยสารทีวีนิวส ของสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  และนิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆใน
ขณะนั้นไมสามารถยืนหยัดอยูไดในตลาดนิตยสารบันเทิง   คงเหลือแตอินไซดทีวีที่สามารถแขงขัน
และดําเนินกิจการมาไดระยะเวลาหนึ่ง    อยางไรก็ตามปจจุบันนิตยสารอินไซดทีวีไดลมเลิกกิจการ
ไป

นิตยสารบันเทิงที่สามารถยืนหยัดไดนานและสามารถผานพนสภาพการปรับเปลี่ยนของ
สังคมในแตละชวง  โดยเฉพาะชวงวิกฤตเศรษฐกิจ   ซ่ึงสงผลกระทบตอธุรกิจสิ่งพิมพ   โดยธุรกิจ
ส่ิงพิมพในชวงวิกฤตนี้นาจะอยูในชวงของการถดถอยไปทุกๆฉบับ   แตความเปนจริงแลวในตลาด
ของการแขงขันดานสื่อส่ิงพิมพกลับมีส่ือส่ิงพิมพใหมๆเกิดขึ้นมาอีกหลายฉบับ  บางฉบับก็ยังมีการ
เจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอหรือบางฉบับก็ถึงจุดอ่ิมตัวและแสวงหาตลาดใหมเพื่อขยายสวนครอง
ตลาดใหมากขึ้น   แตบางฉบับก็ถึงจุดวิกฤตจริงๆและพยายามปรับกลยุทธตางๆเพื่อใหธุรกิจของตน
อยูรอด
(  ปญญา  จันทรา : 2542 , 3 )

นิตยสารดาราภาพยนตรมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบและเนื้อหาอยางสม่ําเสมอ   เรียกไดวามี
พัฒนาการอยางตอเนื่องเพื่อสนองความตองการของกลุมผูอานของตน   ซ่ึงความตองการขอมูลขาว
สารของผูรับสารในปจจุบันยิ่งมากขึ้นเนื่องจากเทคโนโลยีสารสนเทศทําใหขอมูลขาวสารแพร
กระจายไปทั่วทุกมุมโลก    ดังนั้นจึงจําเปนที่นิตยสารตองคลอยตามกระแสของสังคมซึ่งคนใน
สังคมทุกวันนี้ตองการรูเร่ืองคนเดนคนดัง   การนําเสนอเนื้อหาดานนี้จึงเปนการสนองความตองการ
ที่ตรงกับความอยากรูอยากเห็นอันเปนลักษณะหนึ่งของมนุษย

จากพัฒนาการที่ยาวนานของนิตยสารดาราภาพยนตรสอดคลองกับแนวคิดที่วา   นิตยสาร
เปรียบเสมือนสิ่งมีชีวิตซึ่งตองมีการเปลี่ยนแปลง  เมื่อสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป  รูปแบบของ
นิตยสารตลอดจนเนื้อหาสาระก็ยอมจะตองมีการพัฒนาตามไปดวย   ผูวิจัยจึงเห็นความสําคัญที่จะ
ศึกษาพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรวามีการปรับเปลี่ยนใหสอดคลองกับสภาพสังคมในแต
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ละชวงจนถึงปจจุบันอยางไร   เพราะจะสะทอนใหเห็นถึงสภาพสังคมไทยในแตละชวง  และปจจัย
ที่สงผลตอการเติบโตของนิตยสารทั้งทางดานการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคมและปจจัยดานผูอาน

ทามกลางการเปลี่ยนแปลงของสภาพเศรษฐกิจและสังคม  และการเติบโตของสื่อโทรทัศน 
นิตยสารบันเทิงอีกฉบับที่กําลังไดรับความนิยมสูงสุดในปจจุบัน ไดแก นิตยสารทีวีพูล  ซ่ึงถือ
กําเนิดมากวา 10 ป  พ.ศ. 2532   แมวาทีวีพูลจะเกิดลาชากวาดาราภาพยนตรเกือบเทาตัวแตก็
สามารถตีตลาดและเจาะกลุมเปาหมายของตนไดภายในเวลาไมนาน  สามารถนําเสนอรูปแบบและ
เนื้อหาไดตรงกับความตองการของผูอานโดยเนนจุดยืนที่วา เปนนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาดาน
บันเทิงและขาวสารในวงการโทรทัศน   รวมไปถึงนักแสดง  นักรองและบุคคลที่เกี่ยวของกับวงการ
บันเทิง

ถึงแมวาในปจจุบันจะมีนิตยสารบันเทิงออกจําหนายเพื่อแขงขันกันในตลาดมากขึ้น  ไดแก  
ทีวีรีวิว , ภาพยนตรบันเทิง  , ชีวิตจริง , อนุทินชีวิตดารา , ชีวิตรักดารา       ซ่ึงแตละฉบับพยายามนํา
เสนอเนื้อหาและจุดเดนของตนเพื่อดึงดูดผูอาน  และมีรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาใกลเคียงกัน   
แตนิตยสารเหลานี้เปนนิตยสารบันเทิงที่เกิดใหมไดไมนาน  เปนนิตยสารที่แขงขันในตลาดนิตยสาร
บันเทิงกับนิตยสารที่เกิดใหมในระดบัเดียวกัน      สําหรับผูครองตลาดอันดับหนึ่งของนิตยสาร
บันเทิงคือ ทีวีพูล และดาราภาพยนตรเพราะมีประวัติและพัฒนาการนานอีกทั้งยังไดรับความนิยม
จากประชาชนมากที่สุด    ซ่ึงสามารถฝาฟนสภาพการเปลี่ยนแปลงตางๆในขณะที่นิตยสารบันเทิง
ฉบับอื่นๆที่กําเนิดในระยะเวลาใกลเคียงกับนิตยสารทั้งสองฉบับ  อาทีเชน  นิตยสารรีวิวทีวี ราย
เดือน , เปดใจดารา  รายปกษ  และ โลกบันเทิง  รายเดือน  เปนตน

จากพัฒนาการที่ยาวนานและการเปนที่นิยมของกลุมผูอานนิตยสารบันเทิง  นิตยสารดารา
ภาพยนตรจึงควรไดทําการศึกษาเปรียบเทียบกับนิตยสารทีวีพูล  ที่ตามสโลแกนของนิตยสารกลาว
ไววาเปน    “   นิตยสารวงการทีวีที่มียอดจําหนายสูงสุดของประเทศ ”   เปนนิตยสารที่เกิดทีหลังแต
ไดรับความนิยมสูงสุด วามีความแตกตางกันในดานรูปแบบและเนื้อหาอยางไรจึงสามารถยึดกลุมผู
อานของแตละฉบับไวไดอยางเหนียวแนน

ปญหานําวิจัย
1. จุดกําเนิด  และพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเปนอยางไร
2. นิตยสารดาราภาพยนตรมีรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาแตกตางจากนิตยสารทีวีพูลอยางไร
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วัตถุประสงคของการวิจัย
1. ศึกษาถึงจุดกําเนิดและพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
2. ศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรเปรียบเทียบนิตยสารทีวีพูล
3. ศึกษาถึงปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ
1. เพื่อใหทราบถึงพัฒนาการในการจัดทํานิตยสารบันเทิงเพื่อประโยชนในการเปนแนวทางแก

ธุรกิจสิ่งพิมพบันเทิงในอนาคตและสิ่งพิมพประเภทอื่นๆ
2. เพื่อใหทราบแนวทางและหลักการ  การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารบันเทิง
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บทที่  2
ทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดและทฤษฎี

การวิจัย เร่ือง “จุดกําเนิดและพัฒนาการของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพ-
ยนตรและทีวีพูล” ใชทฤษฎีและแนวคิดตางๆ เปนหลักเกณฑในการวิเคราะห ดังนี้

1. แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทย
2. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
3. แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสาร
4. แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหเนื้อหา
5. ทฤษฎีองคกร
6. แนวคิดเกี่ยวกับนโยบายและการวางแผน
7. แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด

แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทย

ประวัติการพิมพไทยเริ่มขึ้นเมื่อมีการคิดประดิษฐแทนพิมพภาษาไทยในประเทศพมา เมื่อ
ประมาณป พ.ศ. 2357 โดยนางแอนด จัดสัน ภรรยาของดร.จัดสัน มิชชันนารีคณะแบบติสต เพื่อ
พิมพหนังสือสอนและเผยแพรศาสนาคริสต จากนั้น การพิมพในประเทศไทยไดมีพัฒนาการอยาง
ตอเนื่องมา โดยการศึกษาพัฒนาการสิ่งพิมพไทยนี้สามารถแบงออกไดเปนชวงๆ ดังนี้ (มหาวิทยาลัย
สุโขทัยธรรมาธิราช เอกสารการสอนชุดวิชาการสื่อสารมวลชนไทย, 2538)

1. ชวงระยะเริ่มตนการพมิพจนถึงกอนการเปลี่ยนแปลงการปกครอง (พ.ศ. 2378-2475)

1.1 ระยะเริ่มแรก (พ.ศ. 2378-2411)
พัฒนาการสิ่งพิมพในชวงนี้อยูในปลายรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และตน

รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว หมอบรัดเลเปนผูเร่ิมกิจการการพิมพในสยาม
ไดพิมพหนังสือคําสอนศาสนาออกเผยแพรแกคนไทย และไดพิมพประกาศหามสูบฝนโดยคําสั่ง
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จากทางราชการ ตอมาไดขอพระราชทานอนุญาตพิมพนิตยสารชื่อวา บางกอกรีคอรเดอร (The
Bangkok Recorder) หรือเรียกเปนไทยวาหนังสือจดหมายเหตุ และในสมัยนั้นยังมีนิตยสารอีกฉบับ
หนึ่งที่ออกตามมาคือ บางกอกคาลันเดอร (Bangkok Calendar) แตเนื่องจากขอจํากัดตางๆ อาทิเชน
ขอจํากัดทางเทคโนโลยีการพิมพ ขอจํากัดในดานขาวสาร ขอมูลและขอจํากัดทางการเมืองของไทย
ที่เปนระบบสมบูรณาญาสิทธิราชย ขอจํากัดในดานการรูหนังสือของประชาชนชาวไทย ขอจํากัด
เหลานี้ทําใหส่ิงพิมพที่ออกมาในระยะเริ่มตนนี้ตองลมเลิกไป

การพิมพของไทยในระยะเริ่มแรกนี้ ผูที่มีบทบาทไดแก มิชชันนารี พระมหากษัตริยและ
บรรดาเจานายชั้นสูงเทานั้น ยังไมไดขยายขอบเขตออกไป กิจการการพิมพมักจะมีเจาของเปนคณะ
มิชชันนารีและพระมหากษัตริย

1.2 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2411-2458)
ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว กิจการการพิมพของไทยเจริญขึ้น ตาม

ลําดับ จุดประสงคของการพิมพเปล่ียนไปจากการเผยแพรศาสนามาเปนเพื่อใหการศึกษาแกประชา
ชน ในสมัยนี้มีโรงพิมพเกิดขึ้นมากมาย ทั้งของไทย จีนและอังกฤษ การผลิตสิ่งพิมพจึงเพิ่มปริมาณ
มากขึ้น เปนรัชสมัยที่การศึกษาเริ่มแพรออกจากเขตพระราชวังออกไปสูราษฎรในจังหวัดตางๆ
และไดมีการนําสิ่งพิมพรูปแบบใหมๆ เชน หนังสือพิมพรายวัน นวนิยาย เร่ืองสั้น สารคดี บทละคร
พูดและบทละครรอง โดยชาวไทยที่ไดไปศึกษาในยุโรป

ในสมัยนี้การออกหนังสือพิมพรายวันที่จัดทําโดยเจานายไทยฉบับแรกคือ คอรต (Court)
หรือหนังสือขาวราชการ เพื่อจัดพิมพขาวราชการแจกกันในหมูเจานายเปนประจําทุกวัน นอกจากนี้
ยังมีผูจัดทําหนังสือพิมพภาษาไทยฉบับอื่นๆ ออกมาอีกประมาณ 10 ฉบับ และมีการพิมพหนังสือ
เลมออกพระราชทานแจก ส่ิงพิมพที่เกิดขึ้นในรัชกาลนี้มีทั้งที่เปนของราชการและทั้งที่เปนของเอก
ชน

1.3 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2453-2468)
พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว  รัชกาลที่ 6 ทรงเปนพระมหากษัตริยที่ทรงสน

พระทัยในดานวรรณกรรม และการละคร และเปนกษัตริยที่ทรงเปดโอกาสเสรีใหมีการแสดงความ
คิดเห็นผานทางหนังสือพิมพและนิตยสาร ทําใหการสิ่งพิมพของไทยในชวงนี้เจริญกาวหนามาก
โดยมากมักจะเปนสื่อส่ิงพิมพสําหรับแสดงความคิดเห็นทางการเมือง และนิตยสารที่เกิดขึ้นมา
พรอมกับกิจกรรมตางๆ ในสังคม อาทิเชน นิตยสารที่เกี่ยวกับกิจการเสือปา ลูกเสือและอนุกาชาด
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นอกจากนี้ ยังมีนิตยสารประจําโรงเรียนและหนวยงานราชการอื่นๆ     เนื้อหาของสิ่งพิมพในสมัย
รัชกาลที่ 6 ขยายครอบคลุมไปในทุกดาน ทั้งในดานที่เปนความรู ความคิดเห็น ความบันเทิง และ
การประกาศโฆษณาตางๆ เปนสมัยที่สามัญชนเขามาดําเนินกิจการนิตยสารกันมากกวาที่แลวๆ มา
เพราะประชาชนมีความรูและการศึกษาดีขึ้น

1.4 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จประปกเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2468-2475)
ส่ิงพิมพในชวงนี้คือ ชวงระหวางการเปลี่ยนแปลงการปกครองจากระบอบสมบูรณาญา-

สิทธิราชยไปเปนการปกครองระบอบประชาธิปไตย มีส่ิงพิมพเกิดใหมตอเนื่องมาจากสมัยพระบาท
สมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัวจํานวนมากกวา 100 รายช่ือ มีทั้งที่เปนของราชการ สถาบัน และที่
เปนของเอกชน นิตยสารประเภทหนึ่งที่เกิดขึ้นมากในชวงนี้ ไดแก นิตยสารประเภทที่เสนอนว
นิยาย เร่ืองสั้น วรรณกรรมและนิตยสารผูหญิง (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530)

โดยสรุปส่ิงพิมพในสมัยกอนการเปลี่ยนแปลงการปกครองมีความหลากหลายและมีการจัด
ทําสิ่งพิมพเฉพาะกลุมมากขึ้น เนื่องจากเทคโนโลยทีี่กาวหนาขึ้นและระบบการศึกษาของชาวไทยดี
และขยายวงกวางขึ้น ประกอบกับสื่ออ่ืนๆ เชน ภาพยนตร ละคร สงผลใหเกิดสิ่งพิมพเพื่อตอบ
สนองสื่อประเภทนี้ดวย

2. ส่ิงพิมพในยุคหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 สภาพทางการเมือง เศรษฐกิจและสังคม
ไทยสงผลกระทบตอพัฒนาการของสิ่งพิมพไทยเปนอยางมาก โดยเฉพาะหนังสือพิมพ ซ่ึงเปนสื่อ
สารมวลชนสําคัญ โดยหนังสือพิมพไทยถูกควบคุมการนําเสนอเนื้อหาและอิสรภาพในการแสดง
ความคิดเห็น โดยคณะผูกอการเปลี่ยนแปลงการปกครอง เพื่อใหนําเสนอเนื้อหาที่ไมเปนอุปสรรค
ตอการดําเนินการนําประเทศไปสูการปกครองระบอบประชาธิปไตย ดังนั้น ในชวงระยะแรกๆ ของ
การเปลี่ยนแปลงการปกครอง สิทธิ เสรีภาพของสื่อส่ิงพิมพไทยถูกลิดรอนและถูกควบคุมเปนอัน
มาก จําทําใหผูจัดทําหนังสือพิมพเกิดความกดดัน บางรายถูกลงโทษ ทําใหการนําเสนอเนื้อหาที่
เกี่ยวกับประเด็นทางการเมืองและการเสนอความคิดเห็นไมคอยมี แตจะนําเสนอเนื้อหาทางดาน
ความบันเทิง เบาสมอง ประเภทนวนิยาย เร่ืองสั้นและบทประพันธตางๆ แทน

สภาพทางการเมืองในชวงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองมีผลตอส่ือส่ิงพิมพโดยตรง 
สภาพทางการเมืองไทยในขณะนั้นยังไมมั่นคง ผูนําประเทศหรือผูกอการปฏิวัติรัฐประหารตางๆ
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ตางพากันควบคุมสื่อส่ิงพิมพเพื่อปองกันไมใหตีพิมพความคิดเห็นใดๆ ที่จะเปนการคัดคานการ
ดําเนินการทางการเมืองของตน

พัฒนาการสิ่งพิมพไทยในระยะนี้จึงไมคอยมีอะไรกาวหนาและหลากหลายมากนัก เพราะ
การดําเนินการเปนไปดวยความยากลําบาก ในขณะเดียวกัน ส่ือมวลชนประเภทวิทยุกระจายเสียงได
เขามาในประเทศไทย และถูกนําไปใชเปนเครื่องมือของรัฐบาล เพื่อใหขาวสารของรัฐบาล ตลอด
จนแนวทางการปกครองใหม ดังนั้น ส่ือวิทยุกระจายเสียงจึงเปนแหลงขาวสารใหมพรอมทั้งเปน
แหลงใหความบันเทิงตอคนไทยอีกแหลงหนึ่งที่เขามามีบทบาทในการแขงขันกับสื่อส่ิงพิมพ

ในภาพรวมของพัฒนาการสื่อส่ิงพิมพในชวงตั้งแตเปล่ียนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 นี้
เรียกไดวาพัฒนาการถูกจํากัดใหอยูในกรอบของรัฐบาล ส่ิงพิมพที่นําเสนอเรื่องราวในดานบันเทิงมี
มากเพราะเปนหนทางในการแสดงออกเพื่อระบายความกดดันจากปญหาทางการเมือง จึงทําใหเกิด
การแยกบทบาทหนาที่กันอยางชัดเจนระหวางนิตยสารและหนังสือพิมพ ทําใหนิตยสารมีลักษณะ
เปนสื่อมวลชนที่เกิดขึ้นเพื่อความบันเทิงและความรูมากกวา และมไิดขึ้นอยูกับปจจัยสนับสนุนทาง
ดานการเมือง

อุปสรรคสําคัญอีกประการหนึ่งตอพัฒนาการสื่อส่ิงพิมพคือ ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ เนื่อง
จากในชวงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองไดเกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนผลใหเกิดภาวะ
เศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลก ทําใหราคากระดาษสูงขึ้นมาก ส่ิงพิมพเปนจํานวนมากที่ไมสามารถสูกับ
วิกฤตินี้ได จําเปนตองลมเลิกกิจการไป

นอกจากนี้ ส่ือส่ิงพิมพยังไดรับผลจากการขยายตัวของสื่ออ่ืนดวย ไดแก ส่ือวิทยกุระจาย
เสียงและโทรทัศน ซ่ึงเปนสื่อที่แพรหลายอยางรวดเร็วในสังคมไทยในขณะนั้น ส่ือส่ิงพิมพจําเปน
ตองปรับตัว การนําเสนอเนื้อหาเพื่อดึงผูอานของตนเพื่อความอยูรอด

ภายหลังจากเหตุการณ 16 ตุลาคม พ.ศ. 2516 เปนชวงที่ประเทศกําลังพัฒนาอยูในชวงที่
เปล่ียนไปสูยุคสารสนเทศ (Information Age) จากสังคมเกษตรกรรมมาสูระบบอุตสาหกรรม และ
มาสูยุคสารสนเทศ ตามลําดับ ซ่ึงเปนการเปลี่ยนแปลงที่เปนผลมาจากการคิดคนเทคโนโลยีทางการ
ส่ือสาร เหตุการณทางการเมืองที่เร่ิมเปนปกติ เปดโอกาสใหประชาชนเขาไปมีสวนรวมในทางการ
เมืองมากขึ้น การกระจายสารสนเทศผานสื่อตางๆ มีมากขึ้น เทคโนโลยีการสื่อสารถูกพัฒนาใหมี
ประสิทธิภาพมาก ทําใหการรับรูขอมูลขาวสารของสังคมไทยเปนไปไดอยางสะดวกและรวดเร็ว ส่ิง
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พิมพในชวงนี้เร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาทังในดานการนําเสนอรูปแบบที่นําเทคโนโลยีสมัย
ใหมมาใช และการนําเสนอเนื้อหาที่หลากหลายสอดรับกับความรูที่เฉพาะดานตางๆ ทําใหเกิดสิ่ง
พิมพเฉพาะกลุม เฉพาะความสนใจมากขึ้น เสรีภาพในการนําเสนอขาวสารและความคิดเห็นทั้งใน
ส่ือส่ิงพิมพและนิตยสารมีมากขึ้นกวาแตกอนมาก เรียกไดวาเปนสื่อที่ประชาชนสามารถเขาไปมี
สวนรวมไดในระดับหนึ่ง

ส่ิงพิมพไทยมีพัฒนาการยาวนานมากวา 150 ป ปจจุบันสิ่งพิมพในประเทศไทยเกิดขึ้นมาก
และมีเนื้อหาหลากหลาย โดยจะเนนการนําเสนอเนื้อหาเฉพาะกลุมเพื่อตอบสนองความสนใจเฉพาะ
ของผูอาน ปจจัยสําคัญที่ทําใหส่ิงพิมพมีการพัฒนาอยางตอเนื่องคือ ปจจัยทางเทคโนโลยี ทั้ง
เทคโนโลยีการพิมพที่ทันสมัยและเทคโนโลยีการสื่อสารที่กาวหนา ลวนแตเอื้อตอการผลิตสื่อส่ิง
พิมพใหมีความนาสนใจและดึงดูดผูอานสูงขึ้น

แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทยนี้ นํามาประกอบการวิเคราะหพัฒนาการนิตยสาร
บันเทิง ซ่ึงเปนสิ่งพิมพประเภทหนึ่งของไทยที่มีพัฒนาการมาตั้งแตสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎ
เกลาเจาอยูหัว และมีวิวัฒนาการตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน โดยมีการปรับตัวใหสอดคลองกับสภาพ
สังคมในแตละยุคเพื่อใหส่ิงพิมพดํารงอยูไดนานที่สุด

แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
1. ความหมายของนิตยสาร

ปรมะ สตะเวทิน (2541) กลาวถึงความหมายของ magazine มาจากภาษาฝรั่งเศสวา
magasin ซ่ึงความหมายเริ่มตนคือโรงพัสดุ (storehouse) หมายถึง ส่ิงพิมพที่เย็บเลมและมีปก โดยมี
กําหนดออกเปนประจําและมีเนื้อหาหลากหลาย

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม (2525) คําวา “นิตยสาร” ตรงกับคําในภาษาอังกฤษวา magazine ซ่ึงเปน
ตัวอักษรที่มาจากภาษาอารบิค (Arabic) หมายถึง ศูนยกลางการคา (emporium) หรือคลังสินคาที่เต็ม
ไปดวยสินคา (warehouse)

Leonard Mogel  (1979)  นิตยสาร (magazine) ตามความหมายของ The Random House
Dictionary of the English Language หมายถึง ส่ิงตีพิมพที่ออกตามวาระในรูปสิ่งพิมพ โดยมากจะ
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บรรจุเร่ืองราวตางๆ เร่ืองเลา บทกวีและอื่นๆ โดยนักเขียนหลายๆ คน อีกทั้งมีรูปประกอบทั้งรูปถาย
และภาพวาด โดยมากนิตยสารเจาะจงในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ เชน งานอดิเรก ขาวหรือกีฬา

Roland E. Wolseley (1969) นิยามความหมายของคําวา นิตยสารวาหมายถึง ส่ิงตีพิมพที่
ปกติมีปกออน บางทีมีภาพ และเปนแหลงรวมเรื่องราวตางๆ บทความ โดยผูเขียนหลายคน และมัก
จะมีโฆษณาภายในเลม

E. W. Hildick (1965) ใหความหมายวา “นิตยสารเปนแหลงรวมของบทความหรือเรื่องราว
ตางๆ ซ่ึงเขียนโดยผูเขียนหลายคนและมีกําหนดออกตามวาระ”

Davidson (1969) ใหนิยามความหมายของคําวา นิตยสาร หมายถึง วารสารสําหรับผูอานทั่ว
ไปที่มีบทความ เร่ืองราวตางๆ ซ่ึงเขียนโดยผูเขียนหลายคน สวนมากมักจะเปนเรื่องอานเลน นว
นิยายและคําประพันธ ความหมายเดิมของนิตยสารคือ สังเขปขาวและเบ็ดเตล็ดจากหนังสือพิมพ
และนิตยสาร ไมมีเร่ืองราวสมาคมและพิมพขึ้นเพื่อใหความบันเทิง

ระวีวรรณ ประกอบผล (2530) ใหคําจํากัดความนิตยสารวา คือหนงัสือรายคาบ ซ่ึงลงพิมพ
บทความ นวนิยาย คําประพันธและภาพตางๆ เพื่อผูอานซึ่งเปนสาธารณชนทั่วไป หรือเปนหนังสือ
รายคาบที่มุงกลุมผูอานที่มีความสนใจเปนพิเศษเฉพาะดานใดดานหนึ่ง อาจจะเปนเรื่องของงาน
อดิเรก วิชาชีพ หรือมุงเฉพาะกลุมผูอานวัยใดวัยหนึ่ง เนื้อหาประกอบดวยขอเขียนหลายๆ ประเภท
มีกําหนดออกตามเวลาที่พิมพแจงไว มีวัตถุประสงคที่มุงไปในทางใหความบันเทิงเริงรมย

จากคําจํากัดความของ “นิตยสาร” ตางๆ ประมวลไดวา นิตยสารหมายถึง ส่ิงพิมพที่มี
กําหนดออกตามวาระ มักจะมีปกออน เนื้อหาภายในเลมนําเสนอเรื่องราวตางๆ อาจจะเปนเรื่องทั่วๆ
ไป หรือเรื่องราวเฉพาะเจาะจงเรื่องใดเรื่องหนึ่งซึ่งขึ้นอยูกับความสนใจของผูอาน มีบทความตางๆ
จากผูเขียนที่หลากหลาย บทสัมภาษณ เร่ืองสั้น นวนิยาย สารคดี บทกวี และมีโฆษณาประกอบ บาง
คร้ังอาจมีรูปภาพตางๆ ทั้งรูปถายและรูปวาดแทรกอยูในเลม นิตยสารมีบทบาทในการใหความรู ขอ
มูลขาวสารตางๆ พรอมทั้งใหความบันเทิง

นิตยสารเปนสื่อมวลชนประเภทแรกที่เกิดขึ้นในประเทศไทย มีหนาที่สําคัญในการเปนสื่อ
ถายทอดสารสนเทศ (Information) ส่ือใหความรู (Education) ใหความบันเทิง (Entertainment) และ
การใหบริการในการประกาศและโฆษณาตางๆ หรือในอีกแงหนึ่ง นิตยสารเปนสื่อในการบันทึก
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เร่ืองราว เหตุการณ ความทรงจํา เปนเวทีแหงการแสดงทัศนะและเปนประดุจสะพานเชี่อมโยงจาก
สังคมเกาไปยังสังคมใหม เปนแหลงคนควาเพื่อความรูจักกับอดีตและความเปนมาของสังคมมนุษย
(ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530)

2. ประเภทของนิตยสาร
นิตยสารที่เราพบเห็นกันทั้งของตางประเทศและที่ผลิตออกจําหนายในบานเรานั้น สามารถ

แบงออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ ตามการแบงของ Roland Wolseley ไดแก

1. นิตยสารประเภทผูบริโภค (Consumer Magazines) หมายถึง นิตยสารสําหรับผูอานทั่ว
ไป มีกลุมเปาหมายคือ ประชาชนทั่วไป ซ่ึงจะแตกตางจากนิตยสารเฉพาะกลุม เพราะผลิตขึ้นเพื่อ
ความสนใจโดยกวางของกลุมคนในสังคม เปนนิตยสารที่ทุกคน ทุกวันอานได เพราะมีเนื้อหาสาระ
สําหรับผูอานทุกๆ คน

นิตยสารประเภทผูบริโภคที่มีการเรียกเชนนี้ J.W. Click และ Ressel N. Baird (1974)
อธิบายวา เพราะผูอานซื้อและบริโภคสินคาและบริการที่ลงประกาศหรือโฆษณาในนิตยสารนั้น
นิตยสารประเภทนี้มักจะมีองคกรที่ใหญ และยอดจําหนายมากกวานิตยสารเฉพาะกลุม

ตัวอยางนิตยสารประเภทผูบริโภค เพื่อผูอานทั่วไป เชน Reader’s Digest ซ่ึงเปน
นติยสารที่ไดรับการตีพิมพเผยแพรถึง 19 ภาษาทั่วโลก และมีกลุมผูอานไมจํากัดเพศ อายุ เชื้อชาติ

นิตยสารประเภทผูบริโภค เพื่อผูอานทั่วไป มีดังนี้
1.1 นิตยสารประเภทยอเรื่อง (Digest Magazines) เปนนิตยสารที่มีขนาดเล็ก เนื้อหา

สวนใหญจะนําเอาเรื่องราวหรือเหตุการณที่สําคัญๆ หรือเรื่องใดเรื่องหนึ่งซึ่งเปนเฉพาะดานมา
เสนอ โดยการยอใหส้ันกวาเรื่องเดิมที่เคยเสนอมากอน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูอานประหยัด
เวลา

1.2 นิตยสารแฟน (Fans Magazines) เปนนิตยสารที่เสนอเกี่ยวกับสาระและเกร็ดความ
รูในดานตางๆ ที่คนสวนใหญใหความสนใจ เนนหนักไปในดานบันเทิง

1.3 นิตยสารการตูน ขําขัน (Comics Magazines) เปนนิตยสารที่มีทั้งเรื่องและภาพ
ประกอบที่เนนเนื้อหาที่ตลกขบขัน

1.4 นิตยสารกีฬา (Sports Magazines) นิตยสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาทุกประเภท
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1.5 นิตยสารประเภทเปดเผยขอเท็จจริง (Confession Magazines) มุงเสนอเนื้อหาที่
เกี่ยวของกับเรื่องราวที่คนทั่วไปสนใจและมีความอยากรูอยากเห็นในเรื่องของขอเท็จจริงและเบื้อง
หลังตางๆ ที่เกิดขึ้น

1.6 นิตยสารขาว (News Magazines) เปนนิตยสารที่มีการเสนอเรื่องราวคลายกับ
หนังสือพิมพ โดยวิธีการเขียนขาวจะมีลักษณะแบบอธิบายขาว สรุปขาว วิจารณขาว มักจะเปน
นิตยสารที่ออกมาเพื่อเปนสวนเสริมใหกับหนังสือพิมพแตไมไดมาแทนที่หนังสือพิมพเพราะมีการ
นําเสนอที่แตกตางกัน นิตยสารประเภทนี้ไดแก Time, Newsweek, Asiaweek, มติชนสุดสัปดาห,
เนชั่นสุดสัปดาห, สยามรัฐสัปดาหวิจารณ เปนตน

1.7 นิตยสารภาพ (Picture Magazines) เปนนิตยสารที่เนนการนําเสนอรูปภาพโดย
เฉพาะอยางยิ่งภาพถาย (Photographic Pictures) ลงภาพเพื่อส่ือหรือถายทอดและนําเสนอขาวสาร
ตางๆ ตัวอยางเชน นิตยสาร Life เปนตน

1.8 นิตยสารชาย หญิง (For men, for women Magazines) มุงนําเสนอเนื้อหาสาระเพื่อ
ผูชายหรือผูหญิง นิตยสารเพื่อผูชายจะนําเสนอเนื้อหาที่ส่ือถึงความเปนชาย เชน เนื้อหาเกี่ยวกับการ
ผจญภัย (Adventure), การสืบสวนสอบสวน (Detective), การออกกําลังกายและเรื่องเพศ ตัวอยาง
เชน นิตยสาร Playboy, Penthouse เปนตน สําหรับนิตยสารเพื่อผูหญิงก็จะเนนการนําเสนอเนื้อหาที่
ผูหญิงสนใจ เชน แฟชั่น ความงาม สุขภาพ การบานการทําอาหาร ตัวอยางเชน Cosmopolitan,
Vogue, แพรว, ดิฉัน, ขวัญเรือน เปนตน

นิตยสารยังสามารถแบงแยกไดตามความสนใจดานตางๆ ดังนี้
2.  นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม (Specialized Magazines) หมายถึง นิตยสารที่มีเนื้อหา

สาระเนนหนักไปในดานการแสดงความคิดเห็น อภิปราย ขอเสนอแนะ ขอขัดแยง การอธิบายตี
ความหมายตางๆ ในกลุมสนใจเรื่องราวนั้นๆ

นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม แบงไดเปนประเภทยอยได ดังนี้
2.1 นิตยสารประเภทธุรกิจ (Business Publications) นิตยสารประเภทนี้มุงที่จะบริการ

เฉพาะกลุมผูอานที่อยูในวงการธุรกิจ อุตสาหกรรม หรือวิชาชีพใดวิชาชีพหนึ่งโดยเฉพาะ บางที
เรียกวาวารสารการคา (Trade Journals) เนนการเสนอขาวสารในวงการธุรกิจ
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2.2 นิตยสารเพื่อความคิดเห็น (Opinion Magazines) เปนนิตยสารที่เปนแหลงรวบรวม
ความคิด ประเด็น ความคิดเห็น ขอโตแยง บทความตางๆ ไว ถือเปนแหลงสําหรับประชาชนและนัก
วิชาการในการแสดงทัศนคติตอประเด็นปญหาตางๆ ในสังคม สวนใหญจะมีกําหนดออกเปนราย
สัปดาหเพื่อใหมีการแลกเปลี่ยนความคิดกันไดทันตอประเด็นตางๆ ในสังคม

2.3 นิตยสารเพื่อกลุมคนผิวดํา (Black Magazines) มักจะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเด็นปญหาในสังคมที่เกี่ยวกับกลุมคนผิวดาํ

2.4 นิตยสารสมาคม (Association Magazines) เปนนิตยสารที่จัดทําโดยสมาคมแหงใด
แหงหนึ่ง เนื้อหาจะเนนหนักในดานเกี่ยวกับเรื่องราวขาวสาร รายงานกิจกรรมของสมาคมนั้นๆ

2.5 นิตยสารเกี่ยวกับวรรณกรรม (Literary Magazines) เสนอยบทความเกี่ยวกับ
หนังสือ นักเขียน งานเขียนทั่วๆ ไป เร่ืองสั้น บทกวี และคําวิจารณ

สําหรับนิตยสารในประเทศไทย อาจสรุปไดวานิตยสารไทยแบงเปนประเภทใหญได 4
ประเภท (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530)

1.  นิตยสารทั่วไป (General of Consumer Magazines) เปนนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาเพื่อ
คนทั่วไป มีหลายเนื้อหาในฉบับเดียวกันและมีการนําเสนอเนื้อหาที่เฉพาะกลุมยอยๆ ไปอีก ตาม
ความสนใจของผูอาน มักจะมุงใหความบันเทิงและความรูในดานตางๆ กัน ไดแก นิตยสารสําหรับผู
หญิง-ผูชาย นิตยสารกีฬา นิตยสารขาว นิตยสารบันเทิง ตัวอยางเชน For men แพรว
 ดิฉัน ขวัญเรือน สยามสปอรต มติชนสุดสัปดาห เปนตน

2.  นิตยสารวงการธุรกิจ (Business Publications) เปนนิตยสารที่มุงใหผูที่อยูในวงการธุรกิจ
อุตสาหกรรม หรือผูที่อยูในอาชีพธุรกิจตางๆ ไดอาน และเขาใจถึงสภาวะและสถานการณทางดาน
วงการธุรกิจดานตางๆ ตัวอยางเชน นิตยสารการเงินการธนาคาร เปนตน

3.  นิตยสารสมาคม (Association Magazines) จัดทําโดยสมาคมตางๆ ที่มีจุดประสงคจะเผย
แพรในระหวางหมูสมาชิกในสมาคมนั้นๆ เนื้อหามักจะเปนเรื่องราวหรือบทความที่เกี่ยวของกับ
สมาคมในดานตางๆ ความเคลื่อนไหว ขาวคราวตางๆ ในสมาคม และระหวางหนวยงานตางๆ เพื่อ
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รายงานใหสมาชิกในสมาคมไดรับทราบ จะเปนนิตยสารเฉพาะสมาชิกและผูที่เกี่ยวของกับสมาคม
เทานั้น มักจะมีกําหนดออกเปนรายป ตัวอยางเชน นิตยสารสมาคมวันนักขาว สมาคมโรตารี่
เปนตน

4.  นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธ (Public Relations Magazines) เปนนิตยสารที่จัดทําโดย
องคการหรือบริษัทตางๆ เพื่อตองการแจกจายไปยังพนักงาน ลูกคา ผูแทนจําหนาย ผูถือหุน หรือผูที่
สนใจ ซ่ึงนิตยสารประเภทนี้ยังแบงออกไดเปนนิตยสารแบบภายใน (Internal Magazines) และ
นิตยสารภายนอก (External Magazines) หรืออาจจะเปนทั้งสองประเภทรวมกัน (External-Internal)
ซ่ึงขึ้นอยูกับนโยบายของผูจัดทํา

3. ประเภทการเปนเจาของและองคกรนิตยสาร

การเปนเจาขององคกรนิตยสารเปนรูปแบบโดยทั่วไปของระบบธุรกิจแบบอเมริกันทั้ง
หมด (Roland E. Wolseley, 1969)

1. ประเภทเจาของโดยสวนตัว (Individual proprietorship) เปนรูปแบบที่เหมาะสมกับ
การจัดทํานิตยสารขนาดเล็ก ซ่ึงมีผูรับผิดชอบดูแล ควบคุมและเปนเจาของแตละ
สวนงานดวยตัวเอง

2. ประเภทหุนสวน (Partnership) เปนการรวมตัวกันระหวางบุคคลตั้งแต 2 คนขึ้นไป
เพื่อรวมกันจัดทํานิตยสาร ซ่ึงเงินทุนในการประกอบกิจการจะมากขึ้น และความรับ
ผิดชอบทางดานการเงินจะรวมกันและกําไรสุทธิจะถูกแบงออกเทาๆ กัน

3.   ประเภทบริษัท (Corporation) เปนรูปแบบการเปนเจาขององคการที่มีขนาดใหญ มีผู
ถือหุนหลายคนภายใตกฎหมายรัฐและบริหารในรูปแบบนิติบุคคล ผูถือหุนมักจะอยู
ในวงใกลชิดกันและหุนมักจะไมถูกขายใหกับบุคคลภายนอก

นอกจากนี้ การเปนเจาของนิตยสารยังมีรูปแบบอื่นๆ นอกเหนือไปจาก 3 รูปแบบที่กลาวมา
อันไดแก รูปแบบที่รัฐบาลเปนเจาของนิตยสาร และจัดทํานิตยสารเพื่อใชเปนสื่อในการสื่อสารขาว
ความเคลื่อนไหว หรือการชี้แจงขอเท็จจริง ปญหาตางๆ ในประชาชนไดรับทราบ เปนกระบอกเสียง
ใหกับรัฐบาลเพื่อส่ือสารถึงประชาชน

4. บุคลากรขององคกรนิตยสาร (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530)
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4.1 เจาของ / ผูพิมพโฆษณา

ผูพิมพผูโฆษณาจะเปนผูที่วางแผนหรือกําหนดนโยบายสูงสุดของนิตยสารทั้งในดานธุรกิจ
และในดานกองบรรณาธิการ แตโดยสวนใหญแลว ผูพิมพผูโฆษณาจะเกี่ยวของกับดานธุรกิจของ
นิตยสารมากกวาของบรรณาธิการ ดังนั้น ตัวบรรณาธิการเองจะรับผิดชอบดานเนื้อหาสาระของ
นิตยสารและรายงานใหผูพิมพผูโฆษณารับทราบและเห็นชอบ

นอกจากบรรณาธิการแลว ยังมีผูอํานวยการฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนายอีกสองคนที่จะ
มีหนาที่รายงานใหกบัผูพิมพผูโฆษณาทราบถึงความเปนไปในการบริหารงานทั้งหมด แมวาหนาที่
ของบรรณาธิการจะแยกออกจากทั้งฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนาย แตบรรณาธิการก็มีสวนชวย
และใหความรวมมือกับทั้งสองแผนก

4.2 บรรณาธิการ

บรรณาธิการสูงสุดของนิตยสารมักจะเปนตําแหนงทางการบริหาร และงานหลักของ
บรรณาธิการคือ การติดตอส่ือสารกับพนักงานในแผนก การควบคุมงานตรวจแก และงาน
บรรณาธิการนิตยสาร การวางแผนและการประชาสัมพันธ งานที่บรรณาธิการมักจะใชเวลามากคือ
งานวางแผนที่จะทําใหนิตยสารออกมาตามเปาหมายและรูปแบบที่กําหนดไว

การติดตอส่ือสารและมีมนุษยสัมพันธกับพนักงานจะทําใหการทํางานมีประสิทธิภาพ และ
จะไดผลงานที่ตรงตามเปาหมาย สวนการวางแผนงานนั้น บรรณาธิการจะตองมีการวางแผนลวง
หนาของฉบับตอๆ ไปดวย และควบคุมการทํางานของฉบับปจจุบันใหดีที่สุด

บรรณาธิการควรจะรวมมือกับฝายโฆษณาและฝายสงเสริมการขาย โดยแจงใหทั้งสองฝาย
ทราบถึงเนื้อหาสาระในนิตยสาร เพื่อหาทางเพิ่มการขายเนื้อที่โฆษณาในฉบับที่มีสาระนาสนใจ
เปนพิเศษ นอกจากนี้ บรรณาธิการยังมีหนาที่ประชาสัมพันธนิตยสารดวย โดยอาจจะหาโอกาสพูด
ในที่สาธารณะเพื่อเผยแพรรูปแบบของนิตยสาร บรรณาธิการควรมีการติดตอกับกลุมในสังคม เชน
กลุมนักธุรกิจ กลุมพอคาที่เปนผูอานนิตยสารและตองรูความคิดเห็นผูอานเกี่ยวกับเนื้อหาสาระของ
นิตยสาร เพื่อนําความคิดเห็นนี้มาปรับปรุงนิตยสารและการดําเนินงานของตน
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4.3 บรรณาธิการบริหาร (managing editor)

จะรับผิดชอบเกี่ยวกับงานประจําวันในกองบรรณาธิการ โดยตองพยายามทําใหงานทุก
อยางเสร็จจนออกมาเปนรูปเลมไดตามกําหนด จุดสําคัญของความแตกตางระหวางบรรณาธิการ
และบรรณาธิการฝายจัดการคือ บรรณาธิการจะมีการวางแผนของรูปแบบและเนื้อหาของเนื้อหา
นิตยสารในฉบับตางๆ ไป 3-6 ฉบับ สวนฝายจัดการจะเนนและใหความสําคัญกับงานที่ทําอยูใน
ปจจุบัน ดังนั้น งานการทํานิตยสารแตละฉบับจะมีบรรณาธิการฝายจัดการมีความรับผิดชอบเต็มที่
และเขาจะเปนคนที่ทํางานอยางใกลชิดกับนักเขียน ชางศิลป ฯลฯ

4.4 ผูอํานวยการฝายศิลป (art director)

นิตยสารสวนใหญจะมีตําแหนงนี้อยู มีหนาที่ออกแบบนิตยสาร คัดเลือกตัวพิมพสําหรับหัว
เร่ืองตางๆ และวางแผนการใชรูปภาพประกอบ หนาที่หลักของเขาก็คือ ประสานงานกับ
บรรณาธิการและทําใหนิตยสารมีส่ิงนาดึงดูดใจมากที่สุดในดานของสีสัน ภาพประกอบ นิตยสาร
ขนาดเล็กและนิตยสารรายเดือนมักจะไมมีผูอํานวยการฝายศิลปประจํา แตจะจางบริษัทที่เชี่ยวชาญ
ดําเนินงาน และนิตยสารขาวก็มักไมจําเปนตองมีงานศิลปมากนัก โดยท่ัวไปแลวนิตยสารที่ไม
ตองการงานศิลปมากนักจะจางโรงพิมพใหทําหรือเหมางานศิลปหรือวาจางชางศิลปอิสระทั่วไปทํา
ให

4.5 คณะผูจัดทํานิตยสาร (staff)

ขนาดของคณะผูจัดทํานิตยสารจะขึ้นอยูกับปริมาณของงานและระดับความมีประสิทธิภาพ
ที่ตองการ นิตยสารขนาดเล็กสวนใหญจะมีคณะผูจัดทําประมาณ 6-12 คน เพื่อใหเกิดการแบงหนาที่
กันอยางมีประสิทธิภาพ งานของนิตยสารสวนหนึ่งจะเปนงานที่วาจางบุคคลภายนอกทํา เชน งาน
เขียนบทความสารคดี ขาวสารตางๆ   ซ่ึงนักเขียนอิสระจะเปนผูสงบทความเขามาในกองบรรรณาธิ
การ สวนคอลัมนและสวนขาวบริการผูอาน จะเขียนโดยคณะผูจัดทําเอง

การมีจํานวนคนพอเหมาะในคณะผูจัดทํานิตยสาร เปนสิ่งสําคัญที่จะทําใหการงานและการ
บริการประสบความสําเร็จในสํานักงานของนิตยสารขนาดเล็ก โดยทั่วไปจะมีคณะผูจัด ซ่ึงประกอบ
ดวย

1. บรรณาธิการอํานวยการ
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2. บรรณาธิการบริหาร
3. ผูอํานวยการฝายศิลป
4. ผูชวยบรรณาธิการ
5. บรรณาธิการบทความ
6. บรรณาธิการตรวจตนฉบับ
7. ผูจัดการฝายผลิต

โครงสรางการบริหารและตําแหนงของคณะผูจัดทําของแตละนิตยสารจะแตกตางกันไป 
และไมมีโครงสรางตายตัว จํานวนบุคลากรในคณะผูจัดทําอาจมากหรือนอยขึ้นอยูกับความถี่ของ
การพิมพนิตยสาร เชน เปนรายสัปดาห หรือรายเดือน นอกจากนี้ ยังขึ้นกับรูปแบบของนิตยสาร เชน
ถาเปนนิตยสารขาวสาร ก็จะตองมีคณะผูจัดทํามากกวานิตยสารเกี่ยวกับการแสดงความคิดเห็น โดย
ในนิตยสารดังกลาวอาจจะวาจางบุคคลภายนอกในการจัดทําบทความตางๆ แทนได

ในปจจุบัน คาใชจายในการทํานิตยสารสูงขึ้นมาก ทําใหการทํานิตยสารสวนใหญจะใช
คณะผูจัดทําจํานวนนอยลงและวาจางนักเขียนอิสระในการทําบทความและงานเขียนตางๆ มากขึ้น
เพราะคาใชจายถูกกวาการจางนักเขียนประจํามาทํางานในสํานักงาน นิตยสารบางฉบับจะวาจาง
หรือมีสัญญากับนักเขียนอิสระเปนรายป โดยตกลงราคาคางานเขียนและความถี่ของการสงงานเปน
รายๆ ไป

5.  บทบาทหนาที่ของนิตยสาร (Qualities and Individual Functions)

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม ( 2525 )  กลาววานิตยสารในฐานะสื่อสารมวลชนจะใหทั้งคุณภาพใน
ดานการเสนอสารคดี บันเทิง ความรู ซ่ึงเปนสวนที่ดีของนิตยสารโดยเฉพาะ (peculiar virtues) แต
ในทางตรงกันขาม นิตยสารก็มีลักษณะที่เสนอสิ่งตางๆ ไปในทางที่ผิดพลาด (faults) นับเปนสื่อ
มวลชนที่เรียกกันวาเปน “ดาบสองคม” อยางไรก็ตาม หนาที่โดยตรงของนิตยสารในฐานะสื่อสาร
มวลชนนั้นจะมีอยู 3 ประการใหญๆ  คือ

1. หนาที่ในการบอกขาวสาร ความรู (to inform)
2. หนาที่ในการมีอิทธิพลตอผูอาน (to influence)
3. หนาที่ในการใหความบันเทิงใจ (to entertain) เชน เสนอเรื่องสั้น นวนิยาย การตูน เร่ือง
ขบขัน รอยกรอง ฯลฯ เปนตน



20

6. ความสําเร็จและความลมเหลวในการการดําเนินงานนิตยสาร

เนื่องจากในปจจุบันมีนิตยสารเกิดขึ้นจํานวนมาก โดยเฉพาะนิตยสารเฉพาะกลุมเพื่อสนอง
ความสนใจเฉพาะดานของผูอาน จึงทําใหมีการแขงขันกันอยางสูง กลยุทธในการจัดการนิตยสารแต
ละฉบับจึงตองมีการปรับเปลี่ยนไปตามความเหมาะสมกับสภาพการณของสังคม นิตยสารสวนหนึ่ง
จึงสามารถยืนหยัดและเติบโตอยูได แตมีนิตยสารจํานวนไมนอยที่ประสบความลมเหลวในการ
ดําเนินงาน

นิตยสารที่ประสบความลมเหลวนั้น ตามทัศนะของ J.W. Click และ Russell N. Baird
( 1974 )กลาววา การดําเนินงานที่ลมเหลวของนิตยสารเปนเพราะ

- กองบรรณาธิการนิตยสารขาดเหตุผลและวัตถุประสงคที่ชัดเจนในการดําเนินการ
นิตยสาร (The lack of an editorial reason)

- ขาดรูปแบบการบริหารงานที่ชัดเจน (The lack of a clearly defined editorial pattern)
- ขาดผูสนับสนุน (The lack of an advertising basis)
- ขาดความรูดานการจัดทํานิตยสารตลอดจนดานคูแขงขันของตน (The lack of

knowledge of the magazine field in general and of the specific competition)
- ขาดเงินทุน (Lack of realistic budget projections)
- ขาดการจัดสรรเวลาเพื่อดึงดูดผูอานและโฆษณา (Lack of realistic schedule of time

required to gain either reader or advertising acceptance)
- ขาดขอมูลที่ถูกตองเกี่ยวกับบุคคลที่จางมาดําเนินงานดานการผลิตนิตยสารใหม (Lack

of accurate information about the personnel which is hired to produce the new
magazine)

- ขาดวัตถุประสงคที่แนชัดของการจัดทํานิตยสารใหมและขาดการติดตามตรวจสอบ
นิตยสารใหมที่เกิดขึ้นวามีความเปนไปในตลาดอยางไร (Lack of an objective and
independent (non-staff) audit of the potentialities of the new magazine and of the
publishing program that has been set up)
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จากปจจัยที่สงผลใหนิตยสารอาจประสบความลมเหลวดังที่กลาวมาขางตนนั้น พอจะสรุป
ไดวา การดําเนินงานนิตยสารเพื่อใหมีการเติบโตและดํารงอยูไดอยางยาวนานนั้น ตองคํานึงถึงองค
ประกอบที่สําคัญ ไดแก

1. การกําหนดนโยบายการจัดทํานิตยสารและวัตถุประสงคในการจัดทําใหชัดเจน
2. การบริหารงานขององคกรนิตยสารตองมีประสิทธิภาพ
3. ตองมีทีมงานหรือบุคลากรที่มีประสิทธิภาพ คือ มีความรูและประสบการณทางดานการ
จัดทํานิตยสาร

4. ผูสนับสนุนเปนอีกปจจัยหนึ่งที่สําคัญชวยใหนิตยสารอยูรอด ไดแก เงินทุนและการ
โฆษณา

5. ตองมีการประเมินผลและสํารวจสภาพตลาดเพื่อดูความไดเปรียบ เสียเปรียบของคูแขง
ขัน รวมไปถึงสํารวจผูอานซึ่งเปนปจจัยสําคัญมากในการจัดทํานิตยสาร

สําหรับนิตยสารที่สามารถอยูรอดไดทามกลางการเปลี่ยนแปลงดังกลาวนั้น จําเปนตอง
ปรับตัวตามความตองการของตลาด ทัศนคติและรสนิยมตลอดจนพัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง เพื่อ
สรรหาสิ่งที่ผูอานและผูโฆษณาตองการเพื่อที่จะสนองความตองการไดอยางตรงจุด

Wharton ( 1992 )กลาววานิตยสารมักจะถูกเปรียบวาเปน “ส่ิงมีชีวิต” (Living entities)
เพราะความอยูรอดหรือการคงอยูของนิตยสารจะขึ้นอยูกับความสามารถที่จะปรับตัวตอความ
เปล่ียนแปลงที่เกิดขึ้นอยางสม่ําเสมอ เชนเดียวกันที่ส่ิงมีชีวิตทุกชนิดในโลกตองเผชิญกับความ
เปล่ียนแปลงเพื่อความอยูรอดของตน

ผูจัดทํานิตยสาร (Publishers) จําเปนตองจับตาและเฝาระวังถึงสัญญาณของการเปลี่ยน
แปลงอยางรอบคอบเพื่อที่จะสามารถปรับตัวตามกระแสไดอยูเสมอ และหาโอกาสในการปองกัน
และรับมือกับสิ่งที่เกิดขึ้นไดอยางทันเวลาและมั่นคง

ตัวอยางของการปรับตัวของนิตยสาร สกุลไทย (กนกวรรณ นะนะกร, 2542) ที่ดําเนินกิจ
การมากกวา 40 ป โดยเริ่มออกวางจําหนายฉบับแรกเมื่อวันจันทรที่ 1 พฤศจิกายน พ.ศ. 2497 และ
ปจจัยที่ทําใหสกุลไทยสามารถดํารงอยูไดจนปจจุบันนั้น มล. ศรีฟา มหาวรรณ (สัมภาษณ 29
เมษายน 2542) กลาววา
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 “นิตยสารควรคลอยตามกระแสนิยมของสังคมซึ่งคนในสังคมเกือบทุกวันนี้ตองการรูเร่ือง
ของคนเดนคนดัง สนองความตองการของผูอาน ตองตามกระแส หนังสือสมัยกอนธุรกิจเปนรอง
คือ สวนมากเขาจะทําดวยอุดมการณ อุดมคติ มีหลุกยึดของเขา แตปจจุบันนี้ไมวาหนังสืออะไรทั้ง
นั้น ถาไมเปนไปตามกระแสความนิยมก็อยูไมได แมแตนักเขียนก็เหมือนกัน จะเห็นวานักเขียนเมื่อ
กอนนี้คนตามนักเขียน นักเขียนเขียนอะไรมาคนตาม แตปจจุบันนี้สวนหนึ่งของนักเขียนตามคนวา
คนสนใจอะไรก็เขียนคลอยตามความพอใจของคน”

แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสาร

การดําเนินการนิตยสารแตละฉบับนั้นสวนที่มีความสําคัญในการวางแผนการจัดทํานั้น ได
แก บรรณาธิการ เพราะการบรรณาธิการนิตยสารโดยทั่วไปจะรวมถึงงานที่เกี่ยวกับการพิมพ การ
โฆษณา การสงเสริมการขายและการตัดสินใจในเรื่องตางๆ เกี่ยวกับหัวเร่ืองของบทความและเนื้อ
หาสาระที่จะลงพิมพในนิตยสาร

ขอบเขตการทํางานของการบรรณาธิการนิตยสารเริ่มจากการควบคุมดูแลงานในหนาที่ของ
ฝายบริหารทั้งหมด การวางแผนเตรียมตนฉบับเพื่อลงพิมพ รวมทั้งการวางแผนทั่วไปในระยะยาว
พิจารณาเกี่ยวกับการเขียนบทบรรณาธิการ มอบหมายงานเขียนดานตางๆ กําหนดการรับเรื่อง
สําหรับพิมพฉบับตอฉบับ การจัดหาและเตรียมภาพ ตรวจแกตนฉบับ เขียนชื่อเรื่องและหัวเร่ือง การ
จัดวางหนา สงตนฉบับ ตรวจปรูฟ และลงพิมพ (กนกวรรณ นะนะกร, 2542)

J.W. Click และ Russell N. Baird ( 1974 ) กลาววา การบรรณาธิการจะเกี่ยวพันกับสูตร
สําเร็จที่เกิดจากการวางแผน การกําหนดนโยบายเกี่ยวกับรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแตละ
ฉบับ ประเภทของผูอานและประเภทของโฆษณาที่จะลงในนิตยสารแตละประเภท

สูตรสําเร็จของการบรรณาธิการทั่วๆ ไปนั้น มีกฎเกณฑตายตัวขึ้นอยูกับเนื้อหาสาระที่
เสนอในนิตยสาร รูปแบบของนิตยสารแตละฉบับจะเปนตัวบงชี้ถึงบุคลิกลักษณะของนิตยสารนั้น
มีองคประกอบ 3 ประการ ดังนี้

1. เร่ือง (Departments) เร่ืองที่นําเสนอในนิตยสาร โดยจะถูกกําหนดใหสอดคลองกับบุคลิก
ของนิตยสารแตละประเภท และกําหนดจากความสนใจ รวมทั้งสิ่งที่ผูอานคาดหวังจากนิตยสารเลม
นั้นๆ ตัวอยางเชน นิตยสารผูหญิง (ขวัญเรือน) จะแบงเรื่องออกเปนสวนๆ คือ แฟชั่น สัมภาษณ
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รอบโลกรอบรู นวนิยาย-เร่ืองสั้น-เร่ืองแปล อาหาร-สุขภาพ-ความงาม ศิลป-บันเทิง-วรรณกรรม
ทองเที่ยว-สารคดี-บทความ-บทกวี เพื่อนเด็ก งานฝมือ ซ่ึงทุกสวนของแตละเรื่องในนิตยสารขวัญ
เรือนจะนําเสนอเนื้อหาเพื่อใหสอดคลองกับวัตถุประสงคของนิตยสาร

2. บทความยอยในแตละเรื่อง (Articles) เร่ืองแตละสวนจะประกอบไปดวยบทความ หรือ
เร่ืองยอยๆ ที่สอดคลองหรืออาจเกี่ยวเนื่องกันในแตละสวนนั้น ตัวอยางเชน ในนิตยสารขวัญเรือน
ในสวนของอาหาร-สุขภาพ-ความงาม จะประกอบดวยเร่ืองยอยๆ ไดแก หวงใยสุขภาพ Beauty by
AVON โตะเครื่องแปง กระจกแตงหนา อรอยริมทาง ตํารับอาหาร มุมสุขภาพ และเพื่อชีวิตและสุข
ภาพ เปนตน ซ่ึงการกําหนดเรื่องยอยๆ หรือบทความในแตละสวนนั้นจะตองคํานึงวาเรื่องที่กําหนด
มันตองเปนเรื่องที่ผูอานกลุมเปาหมายของนิตยสารคาดหวังวาจะพบและไดอานในนิตยสารเลมนี้

3. เนื้อหาทั่วไป (General Tyapes of Content) นอกเหนือไปจากเรื่องเฉพาะแตละสวนใน
นิตยสารที่มักจะประกอบดวยเร่ืองยอยหรือบทความแลว นิตยสารยังประกอบดวยสวนของเนื้อหา
ทั่วๆ ไป ตัวอยางเชน นิยาย (Fiction) มักจะนําเสนอนิยายประเภทตางๆ ไปเรื่อยๆ ไมจําเปนที่จะ
ตองนําเสนอใหสอดคลองกับกลุมผูอานกลุมเดียว สามารถเปลี่ยนจากนิยายประเภทสยองขวัญมา
เปนรักโรแมนติก เพื่อสนองกลุมผูอานที่ชอบแนวนี้ดวยก็ได หรือการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยว ไมจําเปนเสมอไปที่จะตองนําเสนอแตสถานที่ทองเที่ยวและโปรแกรมการทองเที่ยวแบบ
ประหยดัเทานั้น สามารถนําเสนอการทองเที่ยวแบบหรูหราและสะดวกสบายสับเปลี่ยนหมุนเวียน
กันไป ทั้งนี้ สูตรสําเร็จในการกําหนดเนื้อหาทั่วไปนี้จะคํานึงถึงความตองการของผูอาน ซ่ึงความ
ตองการ ความปรารถนาของแตละคนก็แตกตางกันไป

Norman Cousins (บรรณาธิการนิตยสาร Saturday Review) กลาววา ในการบรรณาธิการ
นิตยสารนั้นตองคํานึงถึงความคิดเห็นเกี่ยวกับสิ่งที่ผูอานตองการเปนสําคัญ ไมใชวาจะคํานึงถึงแต
รสนิยมและความคิดเห็นสวนตัวของตนเปนหลัก

สูตรสําเร็จในการกําหนดเนื้อหาของการบรรณาธิการนั้น จะสงเสริมใหนิตยสารแตละเลม
มีบุคลิกลักษณะของตนเดนชัดขึ้น ซ่ึงจะทําใหจุดยืนของนิตยสารเดนชัดและมีกลุมเปาหมายที่แน
ชัด ทําใหภาพของนิตยสารนั้นชัดเจนในใจของผูอาน
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รูปแบบของนิตยสารเปนตัวกําหนดเนื้อหาที่เสนอในนิตยสารและจะแยกประเภทของ
นิตยสารใหเดนชัด ซ่ึงองคประกอบในการกําหนดรูปแบบนิตยสารโดยทั่วไปตามแนวคิดของ
Wolseley (Magazine editing and Function)

1. จุดประสงคของการจัดทํานิตยสาร
2. ตลาดสําหรับนิตยสาร
3. มาตรฐานการครองชีพและอํานาจในการซื้อของผูอาน
4. ระดับการศึกษาและวัฒนธรรมของผูอาน
5.  สภาพการแขงขันของนิตยสารอื่นๆ ภายในประเภทเดียวกัน
6.การทดลองรูปแบบนิตยสารเพื่อดูวาสูตรสําเร็จที่ใชในการผลิตนิตยสารมีประสิทธิภาพ
มากนอยเพียงใด

7. ความคิดเห็นของสาธารณชนและปฏิกิริยาที่มีตอนิตยสารแตละเลม
8. งบประมาณการเงินของผูจัดทํานิตยสาร

การบรรณาธิการนิตยสารแตละประเภทมีวัตถุประสงคที่แตกตางกันไปตามลักษณะของ
นิตยสารและกลุมผูอาน ตัวอยางเชน นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธมีวัตถุประสงคสําหรับ
พนักงานของหนวยงาน ลูกคา เปนตน แตทั้งนี้วัตถุประสงคของนิตยสารทุกฉบับที่เหมือนกันก็คือ
จุดมุงหมายท่ีมุงหวังหรือจุดจบแหงความสําเร็จที่ฝายบรรณาธิการและผูจัดทํานิตยสารทุกประเภท
พยายามนําพานิตยสารของตนใหไปสูความสําเร็จ

1. การกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร

เนื้อหาที่หลากหลายในนิตยสารแตละเลมนั้น ปจจัยสําคัญที่เปนตัวกําหนดการนําเสนอเนื้อ
หาที่สําคัญที่สุดคือ ผูอาน ผูจัดทํานิตยสารจําเปนตองทราบวาผูอานนิตยสารของตัวเองคือกลุมใด
และมีความตองการ ความสนใจในเรื่องใดเปนพิเศษ ดงันั้น การกําหนดเนื้อหาจึงตองสัมพันธกับ
กลุมผูอานอยูเสมอ ความสมดุลของเนื้อหาจึงมีความสําคัญตอการผลิตนิตยสารฝายบรรณาธิการ
ตองยึดหลักการในการเสนอเนื้อหา คือ

1) เนื้อหาตองมีความหลากหลาย (Variety) ความหลากหลายในที่นี้หมายถึง เนื้อหาที่
สามารถดึงดูดและเปนที่สนใจอยางทั่วถึงในบรรดากลุมผูอานของตน เพราะถึงแมวากลุมผูอานจะมี
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จุดประสงคในการอานนิตยสารเลมเดียวกัน แตในสวนของความสนใจในแตละบุคคลอาจแตกตาง
กันไป

2) เนื้อหาตองมีขอบเขตที่กวางอยางเหมาะสม (Breadth of coverage) ในการนําเสนอเรื่อง
หรือบทความเฉพาะ จะตองมีเนื้อหาที่เหมาะสมไมกวางมากและไมแคบจนเกินไป

3) ความสม่ําเสมอและตอเนื่อง (Consistency)
4) มีจุดมุงหมายในการนําเสนอเนื้อหาแตละประเภทอยางชัดเจน (Purpose)

นอกจากนี้ Click และ Russell กลาววา ประเภทที่หลากหลายของเนื้อหานั้นจําเปนอยางยิ่ง
ตัวอยางเชน การนําเสนอเนื้อหา เร่ืองราวเกี่ยวกับความสนใจทั่วๆ ไปของมนุษยควบคูไปกับเนื้อหา
ที่เครงเครียดเนนวิชาการ การนําเสนอบทความควบคูไปกับตัวอยางหรือภาพประกอบ เปนตน เทา
กับวาใหมีการนําเสนอเนื้อหาหนักผสมกับเบาควบคูกันไป

2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการจัดทําและกําหนดเนื้อหานิตยสาร (Roland E. Wolseley , 1969)

2.1 ปจจัยภายนอก
1. ระดับการศึกษา กลุมผูอานมีระดับการศึกษาและฐานะทางสังคมอยางไร
4. อัตราการเพิ่มและลดในการใชเวลาวางของประชากรโดยเฉลี่ย การเพิ่มและลดของ

เวลาวางของประชากรจะสามารถบงชี้ถึงความสามารถในการใชเวลาในการอานของ
ประชากรและนําไปสูการซื้อนิตยสาร

5. ตลาด ไดแก ผูอานนิตยสารวามีอัตราการอานนิตยสารแตละประเภทมากนอยแตกตาง
กันอยางไร

6. กลุมผูอาน ระดับความสนใจของผูอานทั่วไปที่มีตอเรื่องใดเรื่องหนึ่ง รวมไปถึงความ
ปรารถนา ความชอบ ความตองการของผูอานที่อยากจะรับรูขาวสาร ขอมูลเกี่ยวกับ
เร่ืองใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ

7. มาตรฐานการครองชีพ ฐานะทางการเงินของผูซ้ือ ผูอาน
8. การแขงขันกับสื่อมวลชนชนิดอื่น การแขงขันกับสื่อกระจายเสียงไมวาจะเปนโทร

ทัศน วิทยุ ส่ือทั้งสองประเภทนี้มีแนวโนมที่จะดึงดูดประชาชนในการใชเวลาวางเพื่อ
พักผอนหรือเพื่อรับขอมูลขาวสารมากกวาสื่อส่ิงพิมพ

9. สภาพการแขงขัน หมายถึง คูแขงขันของนิตยสารประเภทเดียวกันในตลาดเดียวกัน
เพื่อเปรียบเทียบรูปแบบการนําเสนอและเนื้อหา
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10. โฆษณา ปจจัยทางดานโฆษณามีความสําคัญมากพอๆ กับปจจัยทางดานผูอาน เพราะ
ในปจจุบันรายไดหลักของการทํานิตยสารจะมาจากโฆษณา และการหาโฆษณานั้นจะ
ตองสอดคลองกับกลุมเปาหมายของนิตยสารนั่นคือกลุมผูอานเปนสําคัญ เพราะ
โฆษณาเปรียบเสมือนสินคาที่นําเสนอตอกลุมผูอานในนิตยสารนั่นเอง

11. สภาพเศรษฐกิจและสังคม เปนปจจัยสําคัญมากอีกประการที่มีอิทธิพลตอการกําหนด
เนื้อหา เพราะในการดําเนินการจัดทํานิตยสารนั้น ส่ิงสําคัญที่ผูจัดทําจะตองเผชิญคือ
การเปลี่ยนแปลงทางสภาพสังคมและเศรษฐกิจ ผูจัดทําและนิตยสารจําเปนตองติดตาม
ใหทันกับเหตุการณและการแปรเปลี่ยนอยูเสมอ เพื่อที่จะสามารถปรับตัว ปรับเนื้อหา
ปรับองคกรใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงดังกลาว การปรับเปลี่ยนอยางทันทวงที
นี้เปนหัวใจหลักในการประสบความสําเร็จของนิตยสารแตละฉบับ

2.2 ปจจัยภายใน
1. นโยบายฝายบรรณาธิการ ฝายบรรณาธิการจะเปนฝายที่มีความสําคัญที่สุดในการดําเนิน

การนิตยสารแตละฉบับเพราะเปนผูที่กําหนดนโยบาย วัตถุประสงค จุดยืนของนิตยสารซึ่งนําไปสู
การกําหนดเนื้อหาที่สมดุลและเปนฝายที่จะตองสํารวจและศึกษากลุมผูอานเพื่อดูความสนใจ ความ
ตองการ ความชอบและการแสวงหาขาวสารของผูอานเพื่อนํามากําหนดเนื้อหาใหสอดคลองและ
สามารถสนองความตองการของผูอานไดอยางตรงจุด อีกทั้งเพื่อใหสามารถดึงดูดโฆษณาที่สัมพันธ
กับกลุมผูอานของตน

2. ปจจัยทางกายภาพของนิตยสาร รูปแบบของนิตยสารจะเปนตัวกําหนดเนื้อหาภายใน
เพราะรูปแบบและเนื้อหาตองมีความสอดคลองกันเพื่อที่จะสื่อถึงนโยบายและวัตถุประสงค จุดยืน
ของนิตยสารแตละฉบับ

3. ความรูความเขาใจผูอาน

ขั้นตอนสําคัญที่จะขาดไมไดในการวางแผนและจัดทํานิตยสารนั้น คือ การหาความรูเกี่ยว
กับกลุมผูอานของตน จัดวาเปนสวนที่สําคัญที่สุดของงานบรรณาธิการ John Morrish  (1996) กลาว
วา “ตอใหเปนบรรณาธิการที่มีความสามารถในการจัดการอยางเยี่ยมยอด เปนผูนําและบริหารองค
กรไดอยางดีเยี่ยม แตถาเปนบรรณาธิการที่ไมใหความสําคัญกับผูอานของตนและความตองการของ
ของพวกเขาแลว คุณสมบัติตางๆ ขางตนก็ไมมีความหมาย”
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บรรณาธิการสวนมากจะสละเวลาเพื่อศึกษากลุมผูอานของตนและทําความเขาใจกับความ
ตองการของพวกเขา แตก็มีขอพึงระวังวาผูอานบอกความตองการแตไมไดหมายถึงสิ่งที่พวกเขา
ตองการจะซื้อ ดังนั้น บรรณาธิการจําเปนจะตองสํารวจมากกวาความตองการคือ ตองคนหาความ
ตองการที่ลึกซึ้งที่แทจริงของผูอาน ซ่ึงตองสํารวจไปถึงวิถีชีวิต รวมไปถึงสภาพครอบครัวของผู
อานดวย (latent needs)

จากงานวิจัยทางการสื่อสารชี้ใหเห็นลักษณะโดยทั่วไปของผูอานมี ดังนี้
1.คนทั่วไปมักอาน ฟงสิ่งที่ตนสนใจ ถึงแมวาจะไมมีความรูในเรื่องเหลานั้นมากนัก แตก็

มักจะยินดีเปดรับขอมูลเกี่ยวกับเรื่องดังกลาว
2.คนทั่วไปมีแนวโนมที่จะอานและฟงเรื่องหรือส่ิงที่ตนเห็นพองดวย และมักจะเลี่ยงหรือ

ไมสนใจสิ่งที่ตนไมเห็นดวย และมีแนวโนมที่จะตีความเรื่องที่ตนเชื่ออยูกอนแลว
3.คนทั่วไปมักจะตรวจสอบความคิดเห็นของตนกับนักวิชาการหรือผูที่มีความรูอ่ืนๆ ใน

สังคม
4.คนทั่วไปมีแนวโนมที่จะตรวจสอบวาความคิดเห็นและทัศนคติของพวกเขาสอดคลอง

หรือขัดแยงกับกลุมคนในสังคมอยางไร ทัศนคติในกลุมคนเปนสิ่งเปลี่ยนแปลงไดยาก เมื่อส่ือนํา
เสนอเนื้อหาที่ตรงขามกับทัศนคติเหลานั้น ซ่ึงอาจจะมีผลเล็กนอยตอการเปลี่ยนแปลงความคิดเห็น
คานิยม หรือพฤติกรรมได

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม กลาวถึงธรรมชาติของผูอาน 6 ประเภท

Mrs. Betty Volk คอลัมนิสตของนิตยสาร Clevelan Press ในอเมริกาไดจัดแบงประเภทของผู
อานที่มีปฏิกิริยาตอบโตตอนิตยสารออกเปน 6 ประเภท ดังนี้

1. The Discomfitted Reader คือ กลุมผูอานที่มีความสงสัยในขอเท็จจริงและเกิดความสับสน
ในขอเขียนนั้นกับความรูสึกเดิมของตนเอง และมักจะมีปฏิกิริยาโดยการเขียนไปถาม
บรรณาธิการนิตยสารอยูเนืองๆ นิตยสารที่ทําใหเกิดผูอานกลุมนี้ ไดแก พวกนิตยสารสุข
ภาพ เพศ

2. The Mistrustful Reader คือ กลุมผูอานที่มีความแคลงใจและไมเชื่อใจในนิตยสาร
3.   The Annoyed Reader คือ กลุมผูอานที่ถูกรบกวนโดยผูขาย เชน กลุมเจาของกิจการอุตสาห

กรรม รานคาหรือธุรกิจทั่วๆ ไป ซ่ึงมีนิตยสารที่เกี่ยวของกับสินคาของตนเอง
4.  The Bewildered Reader คือ กลุมผูอานที่ยังมีความงุนงงตอการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว

ของนิตยสารยุคใหม การโฆษณาในนิตยสารที่มีมากจนผูอานจับสาระภายในไดยาก ทําให
เกิดความงุนงงแกผูอานกลุมนี้
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5.  The Indifferent Reader คือ กลุมผูอานที่ทําตัวไมเอาใจใสหรือเฉยเมยตอสภาพการเปลี่ยน
แปลงภายในนิตยสาร กลุมนี้จะไมสนใจวานิตยสารที่ตนอานนั้นจะมีโฆษณาหรือเปล่ียน
คอลัมน เปล่ียนผูเขียน แตจะสนใจเฉพาะรูปภาพหรือภาพถาย แฟชั่น การตูน

6.   The Satisfied Reader คือ กลุมผูอานที่ไดรับความพอใจจากการอานนิตยสารเลมนี้จะเปน
ผลจากการจัดทํานิตยสารโดยมีรูปแบบที่แนนอน

ธรรมชาติของผูอานทั้ง 6 ประเภทขางตน กลาวถึงลักษณะของผูอานในขั้นตอนที่จัดทํา
นิตยสารออกมาแลว และสังเกตลักษณะของผูอานที่มีปฏิกิริยาตอนิตยสารประเภทตางๆ แตสําหรับ
การทําความเขาใจผูอานเพื่อเปนขอมูลสําคัญในขั้นตอนของการวางแผนการจัดทํานิตยสารนั้นมัก
จะใชวิธีสํารวจผูอาน (Readership Surveys) โดยจะสํารวจความตองการพื้นฐานของผูอานแตละคน
ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยดานอาชีพ งานอดิเรก ความสนใจเฉพาะหรือความสนใจที่เปนพิเศษ และความ
ตองการทั่วๆ ไป โดยจะแตกตางกันไปตามอายุ เพศ

สําหรับวธีิในการสํารวจผูอานตามี่ John Wharton ระบุ ไดแก
1. วิจัยกับกลุมเปาหมายโดยการสัมภาษณตัวตอตัว (face-to-face) สัมภาษณทางโทรศํพท

หรือสงแบบสอบถามทางไปรษณีย (Postal questionaire)
2. วิจัยกับกลุมผูอานที่เปนที่รูจักโดยสัมภาษณตัวตอตัว ทางโทรศัพทหรือสงแบบสอบถาม

ทางไปรษณีย
3. วิจัยกับกลุมผูอานที่เปนที่รูจักโดยใชแบบสอบถามแนบไปกับนิตยสาร

สวนรายละเอียดเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตรที่ควรจะสํารวจนั้น จะขึ้นอยูกับ
ประเภทของนิตยสาร เชน นติยสารธุรกิจ ขอมูลที่จําเปนคือ ประเภทของบริษัท หนวยงาน ขนาด
ของบริษัท / หนวยงาน ประเภทของบริษัท หนาที่รับผิดชอบ นิตยสารเพื่อผูบริโภคทั่วไป ขอมูลที่
จําเปน ไดแก อายุ สถานภาพสมรส รายได ความสนใจ การใชจาย ที่อยู เปนตน

ขอไดเปรียบของการทําวิจัยผูอาน ไดแก
1. เพื่อใหทราบถึงชองวางทางความรูของกลุมผูอาน
2. เพื่อใหทราบวากลุมผูอานรูสึกหรือมีทัศนคติอยางไรเกี่ยวกับนิตยสาร
3. เพื่อใหทราบถึงส่ิงที่กลุมผูอานอานและทราบวาผูอานมีความสนใจตอส่ิงที่อานมากนอย
อยางไร

4. เพื่อใหคนพบวิธีที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการนําเสนอสิ่งที่ผูอานตองการ
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5. การวิจัยเปนการลดความเสี่ยงในการดําเนินงานนิตยสารและความเสี่ยงที่จะลมเหลว

แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสารจะนํามาใชเพื่อเปนหลักในการวิเคราะหการ
ดําเนินการนิตยสารบันเทิง ในสวนของการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาและความสัมพันธของรูป
แบบและเนื้อหากับความตองการของผูอาน
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แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหเนื้อหา

การวิเคราะหเนื้อหาเปนระเบียบวิธีวิจัยประเภทหนึ่งที่นิยมใชในการวิจัยการสื่อสาร มี
ลักษณะผสมผสานระหวางการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ
(Qualitative Research) สามารถศึกษาวิเคราะหไปยังผูสงสาร ตลอดจนผลและปฏิกิริยาของผูรับสาร
ดวย

เบอรนารด เบเรลสัน (Bernard Berelson) ใหคําจํากัดความการวิเคราะหเนื้อหาวาเปน
เทคนิคการวิจัยที่มีความเปนปรนัย (Objectivity) เปนระบบ (Systemstic) มีการอธิบายในเชิง
ปริมาณ (Quantitative) ถึงสิ่งที่แสดงออกมาอยางแทจริง (Manifest) ในเนื้อหาของการสื่อสาร

โอล อาร โฮลสท (Ole R. Holsti, 1969) ใหคําจํากัดความการวิเคราะหเนื้อหาวา คือ
ระเบียบวิธีวิจัยอเนกประสงค (Multipurpose Research Method) มักจะใชในการตรวจสอบปญหา
ตางๆ ในเนื้อหาทางการสื่อสาร

บารคัส (Barcus, 1959) การวิเคราะหเนื้อหาหมายถึง การวิเคราะหดวยวิธีทางวิทยาศาสตร
(The Scientific Analysis) ของเนื้อหาทางการสื่อสารมวลชน

เพสลีย (Paisley) กลาววา การวิเคราะหเนื้อหา คือ กระบวนการประมวลผลขอมูลซ่ึงเปน
เนื้อหาทางสื่อสารมวลชนที่มีความเปนปรนัย (Objective) เปนระบบ (Systematic) โดยวิธีการแบง
แยกประเภทเพื่อสรุปและทําการเปรียบเทียบ

อรนุช เลิศจรรยารักษ (2524) นิยามการวิเคราะหเนื้อหาวาคือ การวิเคราะหใหเห็นประจักษ
สํารวจเนื้อหาซึ่งแฝงอยูกับเครื่องมือส่ือสารโดยการจัดประเภท จัดทําตารางและหาคาจาก
สัญลักษณและใจความเพื่อทราบถึงความหมายและผลกระทบ

เกษม ศิริสัมพันธ (2507) นิยามการวิเคราะหเนื้อหาวาเปนวิธีการวิจัยในทางสังคมศาสตร
ชนิดหนึ่ง เปนวิธีการวิจัยส่ือสารมวลชนชนิดหนึ่ง มุงเฉพาะถึงเนื้อหาของการสื่อสารมวลชน จะ
เปนหนังสือพิมพ นิตยสาร รายการวิทยุหรือโทรทัศน ทั้งนี้เพื่อตรวจสอบเปรียบเทียบขอมูลเพื่อ
แสดงถึงแนวโนมของการสื่อสารมวลชน
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สุภางค จันทวานิช (2542) กลาววาการวิเคราะหขอมูลเอกสารอาจทําไดทั้งโดยวิธีการเชิง
ปริมาณ และวิธีการเชิงคุณภาพ วิธีการเชิงปริมาณคือ การทําใหขอมูลเอกสาร ไดแก ถอยคํา
ประโยคหรือใจความในเอกสารเปนจํานวนที่วัดได แลวแจงนับจํานวนของถอยคํา ประโยค หรือใจ
ความเหลานั้น วิธีวิเคราะหขอมูลเชนนี้ที่รูจักกันดีคือ การวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) สวน
วิธีการเชิงคุณภาพคือ การตีความสรางขอสรุปแบบอุปนัย (Induction) จากเอกสารดังกลาวประกอบ
กับเอกสารอื่นๆ โดยอาจมีการแบงประเภทตามเนื้อหาของเอกสารแลวเปรียบเทียบเนื้อหาประเภท
ตางๆ กันดวยก็ได

การวิเคราะหเนื้อหา คือ เทคนิคการวิจัยที่พยายามจะบรรยายเนื้อหาของขอความหรือ
เอกสาร โดยใชวิธีการเชิงปริมาณอยางเปนระบบ และเนนสภาพวัตถุวิสัย (Objectivity) การบรรยาย
นี้เนนที่เนื้อหาตามที่ปรากฏในขอความ พิจารณาจากเนื้อหาโดยผูวิจัยไมมีอคติ หรือความรูสึกของ
ตัวเองเขาไปพัวพัน ไมเนนการตีความหรือหาความหมายที่ซอนอยูเบื้องหลังหรือความหมาย
ระหวางบรรทัด สําหรับนักวิจัยบางคนถือวาการวิเคราะหเนื้อหาอาจไมจําเปนตองเปนวิธีการเชิง
ปริมาณก็ได เพียงแตใหการระบุคุณลักษณะเฉพาะของขอความหรือสาระเปนอยางมีระบบและเปน
สภาพวัตถุวิสัย

ในการวิจัยทางมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร โดยเฉพาะในสาขาที่มีการใชขอมูลเอกสาร
เชน ประวัติศาสตร โบราณคดี วรรณคดี ภาษา นิเทศศาสตร การวิเคราะหเนื้อหามีบทบาทเดนใน
การชวยบรรยายหรือแยกแยะสาระ (message) ของขอความที่ศึกษา อาจกลาวโดยยอวาในเอกสาร
หรือตัวบทที่จะวเิคราะหนั้นมีองคประกอบหลักๆ 6 ประการ ไดแก (สุภางค จันทวานิช, 2542)

1. แหลงที่มาของขอความหรือสาระ ไดแก ผูส่ือ (Source / sender)
2. กระบวนการใสความหมายของสาระ (Encoding Process)
3. ตัวสาระหรือขอความ (Message)
4. วิธีถายทอดสารไปยังผูอ่ืน (Channel of transmission)
5. ผูรับสาร (Detector)
6. กระบวนการถอดความหมายของสาร (Decoding Process)

ในกรอบแนวคิดนี้ ตัวสารหรือขอความเปนสิ่งที่สําคัญที่สุด การวิเคราะหเนื้อหาเปนวิธีการ
วิจัยที่สามารถชวยวิเคราะหตัวสารหรือขอความที่ถูกสื่อไดเปนอยางดี



32

เกษม ศิริสัมพันธ ( 2507 ) กลาวถึงจุดประสงคและคุณประโยชนของการวิเคราะหเนื้อหา
ดังนี้

1. เพื่อทราบแนวโนมและระดับของการสื่อสารมวลชน การวิเคราะหเนื้อหาอาจแสดงผล
เปนทํานองเปรียบเทียบใหเห็นถึงแนวโนมและระดับการปฏิบัติหนาที่ของสื่อสารมวล
ชน ผลของการวิเคราะหเนื้อหายอมชี้ใหเห็นถึงคุณภาพและปริมาณของเนื้อหาที่ถาย
ทอดไปสูประชาชน

2. เพื่อเปรียบเทียบแนวโนมและระดับของเนื้อหาของการสื่อสารมวลชนระหวางประเทศ 
(การตรวจสอบวิเคราะหเนื้อหาของการสื่อสารมวลชนโดยนําขอมูลเกี่ยวกับเนื้อหา
ของสื่อสารมวลชนของแตละประเทศมาเปรียบเทียบ จึงอาจอนุมานใหเห็นถึงระดับ
ของการแลกเปลี่ยนขาวสารและความคิดเห็น เพื่อกอใหเกิดความเขาใจอันดีระหวาง
ประเทศ)

3. เพื่อทราบระดับความตองการของประชาชนผูใชส่ือมวลชนเนื้อหาของสื่อมวลชน
ดําเนินไปตามกฎของการเสนอและสนองเมื่อประชาชนมีความตองการเนื้อหาของสื่อ
มวลชนประเภทใด ชนิดใด ผูดําเนินการจัดทํายอมตองสนองความตองการของประชา
ชน

4. เพื่อทราบ “แบบแผนวัฒนธรรม” (Cultural Pattern) ของสังคมปจจุบัน วัฒนธรรมคือ
กรอบหรือแนวแหงพฤติกรรมของมนุษยในสังคม ส่ือมวลชนเปนสื่อติดตอเขาถึงมวล
ชน จึงเปนตัวจักรสําคัญในการกําหนดแนวโนมทางวัฒนธรรมมวลชน ดังนั้น การ
ตรวจสอบเนื้อหาของสื่อสารมวลชนจึงเปนทางหนึ่งซึ่งนักสังคมศาสตรสามารถ
กําหนดเรียนรู “แบบแผนวัฒนธรรม” ของสังคมได

5. เพื่อทราบแนวความคิดเห็นของสื่อสารมวลชนในฐานะเปนแหลงกลางในการแสดง
ความคิดเห็น (ในปญหาอันเกี่ยวพันกับผลประโยชนอันเปนสวนรวมของสังคม)

6. เพื่อตรวจสอบการโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda)
Krippendorff (1980, หนา 52-55 อางใน กนกวรรณ นะนะกร ,2542) อธิบายเกี่ยวกับ

กระบวนการในการวิเคราะหเนื้อหาวาประกอบดวย
1. กระบวนการขอมูล (Data Making Process) คือ ขอมูลเปนหนวยหนึ่งของขาวสาร ซ่ึง

บันทึกอยูในสื่อที่มีความคงทนถาวร เปนการทําขอมูลใหอยูในรูปแบบหนึ่งเพื่อใหตรงกับวัตถุ
ประสงคของการวิจัย ในการวิเคราะหเนื้อหาจะนําเอาขาวสารที่ไมมีโครงสรางทางภาษาชัดเจนทํา
ใหอยูในรูปของการวิเคราะห ขอมูลที่ไดมาจะตองเปนตัวแทนที่ดีของปรากฏการณ โดย

1.1 เร่ืองที่สนใจศึกษาตองแยกเปนหนวยในการวิเคราะห (Unitizing)
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1.2 จํานวนหนวยที่จะบันทึกตองผานการสุมตัวอยาง (Sampling) อยางมีระบบ
1.3 หนวยทุกหนวยตองมีการลงรหัสใหอยูในรูปแบบที่สามารถวิเคราะหได

2. การเปลี่ยนแปลงขอมูล (Data Reduction) คือ การจัดทําขอมูลใหอยูในลักษณะที่
สามารถนํามาใชกับคอมพิวเตอรได

3. การอนุมานขอมูล (Inference) คือ การพิจารณาขอมูลอยางมีเหตุผล ซ่ึงตองเกี่ยวของ
กับการใชสถิติ และตองทําอยางมีความเที่ยงตรง

4. การวิเคราะห (Analysis) คือ กระบวนการในการนําเสนอขอมูลในรปูแบบที่สังเกตได
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือมีการพรรณนาผลของการวิเคราะหชัดเจน

ขั้นตอนในการวิเคราะหเนื้อหา (สุภางค จันทวานิช, 2542)
1. ตั้งกฎเกณฑ ผูวิจัยตองตั้งกฎเกณฑขึ้นสําหรับการคัดเลือกเอกสารและหัวขอที่จะทําการ

วิเคราะห
2. วางเคาโครงของขอมูล โดยการทํารายชื่อคําหรือขอความในเอกสารที่จะถูกนํามา

วิเคราะห แลวแบงไวเปนประเภท (Categories) เพื่อชวยใหการวิเคราะหมีความสม่ําเสมอ ซ่ึงผู
วิเคราะหสามารถตัดสินไดวาจะดึงคําหรือขอความใดออกจากเอกสารหรือตัวบท (Text) และจะทิ้ง
คําหรือขอความใดออกไป

3. บริบท (Context) เปนสิ่งที่ผูวิจัยตองคํานึงถึง ผูวิจัยควรตั้งคําถามเกี่ยวกับเอกสารที่นํามา
วิเคราะห เพื่อใหการวิเคราะหเปนไปอยางลึกซึ้ง การพิจารณาเอกสารในสภาพที่เปนองคประกอบ
จึงเปนสิ่งจําเปน การบรรยายคุณลักษณะเฉพาะของเนื้อหาโดยไมโยงไปสูลักษณะของเอกสารของ
ผูสงสารและผูรับสารจะทําใหผลการวิเคราะหมีคุณคานอย แตถาไดมีการเปรียบเทียบคุณลักษณะ
ของเนื้อหาเขากับบริบทของเอกสาร และมีการโยงคุณลักษณะดังกลาวเขากับกรอบแนวคิดทฤษฎีที่
เหมาะสมที่ผูวิจัยเลือกมาเปรียบเทียบ จะทําใหการวิเคราะหขอมูลมีความกวางขึ้น และนําไปสูการ
อางใชกับขอมูลอ่ืนๆ ได

4. โดยปกติการวิเคราะหเนื้อหาจะกระทํากับเนื้อหาตามที่ปรากฏ (Manifest Content) ใน
เอกสารมากกวากระทํากับเนื้อหาที่ซอนอยู (Latent Content) การวัดความถี่ของคําหรือขอความใน
เอกสารก็หมายถึงคําหรือขอความที่มีอยู ไมใชคําหรือขอความที่ผูวิจัยตีความได การตีความขอความ
จะกระทําในอีกขั้นตอนหนึ่งภายหลังเมื่อผูวิจยัจะสรุปขอมูล
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การวิเคราะหเนื้อหาเปนวิธีการวิจัยหนึ่งที่ใชเปนแนวทางในการวิเคราะหการนําเสนอเนื้อ
หาและรูปแบบของนิตยสารบันเทิง เพื่อเปรียบเทียบเนื้อหาของนิตยสารบันเทิงทั้งสองฉบับ คือ
ดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ทฤษฎีองคกร (Organization Theory)

ธงชัย สันติวงศ (2533) องคกร หมายถึง กลุมของบุคคลที่ซ่ึงไดมีการรวมกันเขา และรวม
กันทํากิจกรรมดวยกัน โดยกิจกรรมเหลานั้นไดมีการจัดประสานใหเขากันไดอยางดี เพื่อที่จะ
สามารถทํางานใหบรรลุตามวัตถุประสงครวมอันเดียวกัน หรือหลายๆ วัตถุประสงคพรอมกันได

วัตถุประสงคที่สําคัญขององคกรโดยทั่วไปอาจแยกไดเปน 3 ประเภท คือ (พะยอม วงศสาร
ศรี, 2538)

1. วัตถุประสงคทางเศรษฐกิจหรือกําไร (Economic or Profit Objectives) กําไรในที่นี้อาจ
แสดงออกมาในรูปของจํานวนเงิน กําไรที่ไดจากการขายหรือผลตอบแทนจากการลงทุน (return on
investment) กําไรเปนเครื่องแสดงใหเห็นถึงความเขมแข็งหรือออนแอขององคกร

2. วัตถุประสงคเกี่ยวกับการใหบริการ (Service Objectives) ในองคกรที่เปนหนวยงานของ
รัฐนั้น วัตถุประสงคหลักก็คือ การมุงจัดทําบริการสาธารณะตางๆ สนองความตองการของประชา
ชน สําหรับองคกรทางธุรกิจเองก็ไดมีการพิจารณาปรับปรุงวัตถุประสงคดานที่พยายามทํากําไรสูง
สุดมาเปนการเสริมวัตถุประสงคเกี่ยวกับการใหบริการมากขึ้น

3. วัตถุประสงคทางดานสังคม (Social Objectives) วัตถุประสงคปะรเภทนี้จะเห็นไดชัดใน
องคกรภาคราชการ ทั้งนี้เพราะการกอตัวขององคกรเกิดขึ้นเพื่อจัดบริการตางๆ สนองความตองการ
ของประชาชน หรือมุงสรางความเจริญมั่นคงใหแกประเทศชาติ

องคกรนิตยสารมีรูปแบบเดียวกันกับองคกรธุรกิจทั่วไป ซ่ึงเปนองคกรที่มีวัตถุประสงค
หลักทางเศรษฐกิจหรือกําไร ถึงแมวาจะพยายามปรับปรุงวัตถุประสงคในดานการใหบริการเพิ่มขึ้น
เพื่อสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา อันเปนผลที่จะทําใหองคกรมีความเจริญเติบโตและมีความมั่น
คง สามารถแขงขันกับผูแขงขันอื่นๆ ได

องคกรทุกประเภท ไมวาจะเปนองคกรธุรกิจ องคกรดานรัฐบาล ทางการศึกษาหรืออ่ืนๆ
ตางก็เปนการทํางานในลักษณะกลุมที่จําเปนจะตองมีการบริหารในองคกร ในการบริหารงานของ
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องคกรจะตองมีผูบริหารเขามาบริหารงาน เพื่อใหกลุมสามารถทํางานจนสําเร็จตามวัตถุประสงค
ขององคกร การบริหารงานขององคกรนิตยสาร กองบรรณาธิการเปนฝายบริหารที่กําหนดนโยบาย
วัตถุประสงค และแนวทางในการดําเนินงานนิตยสารแตละฉบับ เปนฝายส่ังการใหผูทํางานทุกฝาย
ทํางานประสานกันไดอยางมีประสิทธิภาพ

ปญหาสําคัญที่องคกรและผูบริหารองคกรจะตองเผชิญคือ ปญหาในเรื่องของการจัด
ระเบียบและดํารงไวซ่ึงสภาพภายใน และปญหาของการสามารถปรับตัวใหเหมาะสมกับสภาพแวด
ลอมภายนอก ซ่ึงปจจัยทั้งสภาพภายในและภายนอกนี้เปนปญหาสําคัญที่จะมีผลตอความสําเร็จหรือ
ลมเหลวขององคกร

การจัดองคกรดังกลาวสอดคลองกับหลักของทฤษฎีองคกรที่วา เปนแนวคิดเกี่ยวกับการ
เปล่ียนแปลงองคกรอยางมีแบบแผน เกิดขึ้นจากการที่องคกรตองดําเนินการภายใตสภาพแวดลอมที่
มีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ เพื่อตอบสนองกับการแกปญหาความเสื่อมถอยหรือลมสลายขององคกร
โดยมีสมมติฐานวาการปลอยใหองคกรมีการเปลียนแปลงโดยธรรมชาติโดยการกระทําของสิ่งแวด
ลอม และไมมีการปรับตัวเพื่อการอยูรอด องคกรจะเสื่อมสูญและลมสลายไปในที่สุด ลักษณะโครง
สรางขององคกรหรือวิธีในการจัดองคกรจึงจําเปนตองมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอเพื่อความเหมาะสม
และเขากันไดดีกับสภาพแวดลอม รวมทั้งเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการทํากําไรใหสามารถดําเนิน
กิจการตอไปได (กิตติพงศ ไทยเจริญ, 2541)

การปรับตัวหรือการเปลี่ยนแปลงขององคกรเพื่อใหองคกรดํารงอยูไดและสามารถทํางาน
ไดอยางมีประสิทธิภาพและบรรลุวัตถุประสงคนั้น เพราะองคกรเปนระบบที่ประกอบดวยส่ิงนําเขา
(Input) กระบวนการ (Process) ส่ิงสงออก (Output) ขอมูลปอนกลับ (Feedback) และสภาพแวด
ลอม (Environment) ดังแผนภาพโดย Norbert Wiener อางใน พะยอม วงศสารศรี, 2538)

สภาพแวดลอม

ขอมูลปอนกลับ

กระบวนการ สิ่งสงออกสิ่งนําเขา
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การปรับตัวตามสภาพการณที่เปล่ียนแปลงไป ขอมูลปอนกลับ (feedback) เปนตัวสําคัญที่
กําหนดใหองคกรมีการปรับตัวอยูเสมอ องคกรจะตองเปนระบบเปด (open system) ซ่ึงประกอบ
ดวยตัวแปรตางๆ มากมายที่เกี่ยวของกันและกัน ไดแก ปจเจกชน รูปแบบองคกร โครงสรางดาน
ฐานะและบทบาท หนาที่ของบุคคลในองคกรและสภาพแวดลอม ซ่ึงตัวแปรเหลานี้จะสงผลกระทบ
ตอกระบวนการปฏิบัติงานขององคกร

สรุปปจจัยที่สงผลผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงองคกรเกิดจากปจจัย 2 ประการ ไดแก
(ประวุฒิ เพิ่มทรัพย, 2540)

1. แรงผลักดันจากภายนอกองคกร หมายถึง ปจจัยตางๆ ที่องคกรไมสามารถเขาไปควบคุม
ไดหรือควบคุมไดนอย แรงผลักดันจากภายนอกองคกรที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไดแก

1.1 ปจจัยทางดานการตลาดหรือการบริหาร หมายถึง สินคาและบริการตางๆ ที่องคกร
ผลิต ประเภทของลูกคา ขนาดและความซับซอนของตลาด องคกรคูแขงขัน

1.2 ความกาวหนาดานวิทยาการเทคโนโลยี หมายถึง เครื่องมือและความรูตางๆ ท่ีใช
ในกระบวนการผลิต

1.3 ปจจัยทางดานสังคม หมายถึง คานิยม ทัศนคติ วัฒนธรรม และความคาดหวังชอง
สังคมที่เปล่ียนไป

1.4 ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ หมายถึง ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจตกต่ําในดานตางๆ ที่สังคม
กําลังเผชิญอยู

2. แรงผลักดันภายในองคกร หมายถึง ปจจัยตางๆ ภายในองคกรที่เปนผลสืบเนื่องอันเกิด
จากกระบวนการตางๆ ภายในองคกร และพฤติกรรมของบุคลากรในองคกร ปจจัยตางๆ ที่กอใหเกิด
การเปลี่ยนแปลง ไดแก

2.1 การกําหนดวัตถุประสงค การกําหนดวัตถุประสงคขององคกรมีความสําคัญตอการ
ปรับเปลี่ยนโครงสรางองคกรและการดําเนินงานขององคกร

2.2 การปรับนโยบาย องคกรจําตองดําเนินงานใหสอดคลองกับนโยบายขององคกร
ตามที่ผูบริหารไดกําหนดไว เพื่อความสอดคลองและประสานงานอยางมีประสิทธิ
ภาพ

2.3 การเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี ปจจัยดานเทคโนโลยีมีความสําคัญมากตอองคกร
ทุกประเภทในปจจุบัน เพราะการพัฒนาเทคโนโลยีมีความกาวหนาและมีการนํา
เทคโนโลยีใหมๆ มาใชในองคกรเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางานและเพิ่มประ
สิทธิผล ดังนั้น การกาวตามทันเทคโนโลยีจึงเปนปจจัยสําคัญที่สุดที่ทุกองคกรตอง
คํานึงถึง
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ผูวิจัยใชทฤษฎีองคกรประกอบในการวิเคราะหเร่ืองปจจัยการบริหารและการดําเนินงาน
ของนิตยสารบันเทิง เพื่อศึกษาถึงพัฒนาการขององคกรและการจัดทํานิตยสารตั้งแตอดีตจนถึง
ปจจุบัน และศึกษาการปรับเปลี่ยนองคกรผูจัดทํานิตยสารและผลกระทบของการปรับองคกรตอการ
จัดทํานิตยสารบันเทิงตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน

แนวคิดเกี่ยวกับนโยบายและการวางแผน

ประชุม รอดประเสริฐ (2527) อธิบายคําวานโยบายกับการวางแผนวาเปนสิ่งที่มีความ
สัมพันธกันอยางใกลชิดในลักษณะที่เปนทั้งวัฏจักร (cycle) และการปฏิสัมพันธ (interrelation) แก
กันและกัน

กลาวคือ นโยบายอาจเปนทั้งแมแบบและรูปแบบของการวางแผน หรือการวางแผนอาจ
เปนทั้งแมแบบและรูปแบบของการกําหนดนโยบาย

พะยอม วงศสารศรี (2538) ไดใหคําจํากัดความนโยบายวาคือ หลักการที่กําหนดขึ้นเพื่อ
เปนแนวทางในการปฏิบัติ นโยบายจึงเปรียบเสมือนเครื่องมือที่ชวยแนะแนวทางใหการปฏิบัติกิจ
กรรมตาง ๆ เปนไปตามวัตถุประสงค   นโยบายจึงมีลักษณะที่กําหนดใหผูปฏิบัติงานรูวาจะตอง
ปฏิบัติงานอะไรบาง ที่ไหน อยางไร เพื่อถือเปนแนวทางกอนจะดําเนินการตัดสินใจ

นโยบายเปนกรอบสําหรับการตัดสินใจของผูบริหารในลักษณะแสดงใหเห็นถึงวิถีทางและ
ผลแหงการดําเนินงาน  นโยบายที่ดียอมทําใหการตัดสินใจถูกตองและดีตามไปดวย  นโยบายที่ดี
ยอมทําใหการบริหารงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพโดย

1. ชวยสนับสนุนใหมกีารตัดสินใจที่ถูกตอง
2. เปนการควบคุมขั้นพื้นฐานของการบริหารงาน
3. ทําใหเกิดความแนนอนและการประสานงานในการปฏิบัติงาน
4. ชวยลดเวลาที่ตองใชในการตัดสินใจ

ปจจัยที่ใชพิจารณาเพื่อการกําหนดนโยบายจําแนกไดเปน 2 ประเภท คือ ปจจัยที่เปนองค
ประกอบพื้นฐานและปจจัยที่เกี่ยวของกับสิ่งแวดลอม
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1.ปจจัยที่เปนองคประกอบพื้นฐาน (Fundamental Factors) เปนสิ่งที่ผูที่มีหนาที่กําหนด
นโยบายจะตองคํานึงถึงซึ่งแบงไดเปน

1.1 ปจจัยที่เกี่ยวกับผลประโยชน ผูกําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึงผลประโยชนขององค
กรเปนสําคัญในลักษณะที่เปนการกําหนดใหองคกรไดรับผลประโยชนมากที่สุด หรือ
สูญเสียผลประโยชนอันพึงไดนอยที่สุด

1.2 ปจจัยที่เกี่ยวกับผูกําหนดนโยบาย วิธีการ หรือกระบวนการในการดําเนินนโยบาย ผู
กําหนดนโยบายควรมีความรูความเขาใจในเรื่องวิธีการกําหนดนโยบายและความรู
ความเขาใจโดยทั่วไปเกี่ยวกับปจจัยตางๆ ที่มีสวนเกี่ยวของกับการกําหนดนโยบาย

1.3 ปจจัยที่เกี่ยวกับขอมูลและเอกสารตางๆ ผูกําหนดนโยบายจะตองพยายามกรองขาวสาร
และขอมูลที่ไดอยางละเอียดรอบคอบ พิจารณาอยางลึกซึ้ง อาศัยขอเท็จจริงเปนหลัก
เพื่อความถูกตองและปองกันการผิดพลาดอันอาจกอใหเกิดความเสียหายตอองคกรและ
หนวยงาน

2.ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอม (Environmental factors) หมายถึงสิ่งแวดลอมในสังคมที่ผู
กําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึง เพราะสิ่งแวดลอมในสังคมมีผลกระทบตอการกําหนดนโยบายเปน
อยางมากทั้งโดยตรงและโดยออม ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอมสามารถจําแนกออกเปน

2.1 ปจจัยทางการเมืองและวัฒนธรรมการเมืองรูปแบบของการเมืองหรือการปกครองยอม
จะเปนรูปแบบของการกําหนดนโยบายทางสังคมหรือองคกรดวย ซ่ึงจะมีอิทธิพลตอ
การกําหนดนโยบายของรัฐ ของหนวยงานหรือองคกรตลอดจนความรุนแรงของอิทธิ
พลหรือผลกระทบที่มีตอนโยบายจะมากหรือนอยเพียงใดขึ้นอยูกับสภาวการณ

2.2 ปจจัยทางเศรษฐกิจ การดําเนินงานของนโยบายจะเปนไปโดยมีเสถียรภาพและมีความ
ตอเนื่องไดมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับลักษณะทางเศรษฐกิจขององคกรหรือหนวยงาน
นั้น

2.3 ปจจัยทางสังคม อันไดแกลักษณะความเปนอยูของสมาชิก ความแตกตางกลุมสมาชิก
ความสมัครสมานสามัคคีของกลุมสมาชิก ซ่ึงลวนแตมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบาย
นอกจากนี้ ปจจัยทางสังคมดานวัฒนธรรม ระเบียบประเพณี คานิยมและความเชื่อ รวม
ไปถึงลักษณะชุมชนลวนมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบายทั้งสิ้น

2.4 ปจจัยทางภูมิศาสตรและประวัติศาสตร ซ่ึงจะเกี่ยวกับสถานที่ตั้ง พื้นที่ อาณาเขต สภาพ
ภูมิศาสตร และสภาพภูมิประเทศขององคกรหรือหนวยงาน โดยท่ีผูกําหนดนโยบายจะ
ตองคํานึงถึง เพื่อใหนโยบายที่กําหนดขึ้นเปนนโยบายที่ถูกตองและสามารถปฏิบัติได
จริง
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1.ปจจัยที่เปนองคประกอบพื้นฐาน (Fundamental Factors) เปนสิ่งที่ผูที่มีหนาที่กําหนด
นโยบายจะตองคํานึงถึงซึ่งแบงไดเปน

1.4 ปจจัยที่เกี่ยวกับผลประโยชน ผูกําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึงผลประโยชนขององค
กรเปนสําคัญในลักษณะที่เปนการกําหนดใหองคกรไดรับผลประโยชนมากที่สุด หรือ
สูญเสียผลประโยชนอันพึงไดนอยที่สุด

1.5 ปจจัยที่เกี่ยวกับผูกําหนดนโยบาย วิธีการ หรือกระบวนการในการดําเนินนโยบาย ผู
กําหนดนโยบายควรมีความรูความเขาใจในเรื่องวิธีการกําหนดนโยบายและความรู
ความเขาใจโดยทั่วไปเกี่ยวกับปจจัยตางๆ ที่มีสวนเกี่ยวของกับการกําหนดนโยบาย

1.6 ปจจัยที่เกี่ยวกับขอมูลและเอกสารตางๆ ผูกําหนดนโยบายจะตองพยายามกรองขาวสาร
และขอมูลที่ไดอยางละเอียดรอบคอบ พิจารณาอยางลึกซึ้ง อาศัยขอเท็จจริงเปนหลัก
เพื่อความถูกตองและปองกันการผิดพลาดอันอาจกอใหเกิดความเสียหายตอองคกรและ
หนวยงาน

2.ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอม (Environmental factors) หมายถึงสิ่งแวดลอมในสังคมที่ผู
กําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึง เพราะสิ่งแวดลอมในสังคมมีผลกระทบตอการกําหนดนโยบายเปน
อยางมากทั้งโดยตรงและโดยออม ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอมสามารถจําแนกออกเปน

2.5 ปจจัยทางการเมืองและวัฒนธรรมการเมืองรูปแบบของการเมืองหรือการปกครองยอม
จะเปนรูปแบบของการกําหนดนโยบายทางสังคมหรือองคกรดวย ซ่ึงจะมีอิทธิพลตอ
การกําหนดนโยบายของรัฐ ของหนวยงานหรือองคกรตลอดจนความรุนแรงของอิทธิ
พลหรือผลกระทบที่มีตอนโยบายจะมากหรือนอยเพียงใดขึ้นอยูกับสภาวการณ

2.6 ปจจัยทางเศรษฐกิจ การดําเนินงานของนโยบายจะเปนไปโดยมีเสถียรภาพและมีความ
ตอเนื่องไดมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับลักษณะทางเศรษฐกิจขององคกรหรือหนวยงาน
นั้น

2.7 ปจจัยทางสังคม อันไดแกลักษณะความเปนอยูของสมาชิก ความแตกตางกลุมสมาชิก
ความสมัครสมานสามัคคีของกลุมสมาชิก ซ่ึงลวนแตมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบาย
นอกจากนี้ ปจจัยทางสังคมดานวัฒนธรรม ระเบียบประเพณี คานิยมและความเชื่อ รวม
ไปถึงลักษณะชุมชนลวนมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบายทั้งสิ้น

2.8 ปจจัยทางภูมิศาสตรและประวัติศาสตร ซ่ึงจะเกี่ยวกับสถานที่ตั้ง พื้นที่ อาณาเขต สภาพ
ภูมิศาสตร และสภาพภูมิประเทศขององคกรหรือหนวยงาน โดยท่ีผูกําหนดนโยบายจะ
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ตองคํานึงถึง เพื่อใหนโยบายที่กําหนดขึ้นเปนนโยบายที่ถูกตองและสามารถปฏิบัติได
จริง

แนวทางในการกําหนดนโยบายที่ดี (ประชุม รอดประเสริฐ :2527)

1. นโยบายที่ดีจะตองสอดคลองกับวัตถุประสงค และสามารถที่จะชวยใหการดําเนิน
งาน บรรลุถึงเปาประสงคได

2. ตองกําหนดขึ้นจากขอมูลที่เปนจริง มิใชเปนขอมูลที่เกิดจากความคิดเห็นสวนตัว
3. ควรกําหนดนโยบายกอนที่จะมีการดําเนินงาน โดยการกําหนดกลวิธีและจัดสรร

ทรัพยากรใหเหมาะสมแกการดาํเนินงาน
4. กําหนดขึ้นเพื่อสนองหรือสงผลประโยชนใหกับบุคคลโดยสวนรวม
5. นโยบายที่ดีจะตองเปนถอยคําหรือขอความที่กะทัดรัด ใชภาษาที่เขาใจงาย และแถลง

ไวเปนลายลักษณอักษรที่สมาชิกทุกคนและทุกระดับสามารถเขาใจไดอยางชัดแจง
6. นโยบายที่ดีจะตองมีขอบเขตและระยะเวลาในการใช นโยบายจะตองอยูภายใน

ขอบเขตของวัตถุประสงคและมีความยืดหยุนสามารถที่จะปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให
ทันตอเหตุการณใหมๆ เสมอ

7. นโยบายที่ดีจะตองเปนจุดรวมหรือศูนยประชาสัมพันธของหนวยงานตางๆ ภายใน
องคกร กลาวคือ หนวยงานตางๆ สามารถใชนโยบายเปนหลักการในการปฏิบัติภาร
กิจของตน

8. ตองกําหนดใหครอบคลุมไปถึงสถานการณที่จะเกิดขึ้นในอนาคตดวย เพื่อใหการ
ดําเนินงานที่เปนในปจจุบัน และงานที่กําลังจะทําในระยะเวลาอันใกลกับงานที่จะ
ตองทําในอนาคตมีความสอดคลองและตอเนื่องกัน

9. ตองกําหนดนโยบายใหสอดคลองกับปจจัยภายนอกองคกร กลาวคือจะตองสอด
คลองกับระเบียบ กฎหมาย และขอบังคับตางๆ ของสังคมโดยสวนรวม และสอด
คลองกับความสนใจหรือความคิดเห็นของสาธารณชนดวย

ธุรกิจซึ่งประสบความลมเหลวสวนใหญเกิดจากที่ผูบริหารของธุรกิจนั้นๆ มิไดตระหนักถึง
ความสําคัญของการวางแผน และมองขามสิ่งตางๆ ที่เปล่ียนแปลงอยูเสมอภายในระบบเศรษฐกิจ
ธุรกิจตองเกี่ยวของอยูดวยตลอดเวลา ดังนั้น การวางแผนจึงเปนหนาที่ทางการบริหารที่สําคัญที่สุด
และเปนพื้นฐานของนักบริหาร (ธงชัย สันติวงศ:2533)
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ธงชัย สันติวงศ (2533) ใหนิยามความหมายของการวางแผนวาคือ กระบวนการกําหนด
วัตถุประสงคสําหรับชวงเวลาขางหนาและกําหนดสิ่งที่จะกระทําตางๆ เพื่อที่จะใหบรรลุผลในวัตถุ
ประสงคดังกลาว

พะยอม วงศสารศรี (2538) ใหคําจํากัดความการวางแผนวาคือความพยายามที่เปนระบบ
(Systematic attempt) เพื่อตัดสินใจเลือกแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุดสําหรับอนาคต เพื่อใหองคกรบรรลุ
ผลที่ปรารถนา

ระบบสภาพแวดลอมภายนอกกับการวางแผน

การเปลี่ยนแปลงในสภาพแวดลอมภายนอกที่มีผลตอธุรกิจนั้นมีมากและอัตราการเปลี่ยน
แปลงก็รวดเร็ว ครอบคลุมกวางขวางและมีอิทธิพลกระทบรุนแรงกวาแตกอนมาก สภาพการเปลี่ยน
แปลงของสภาพแวดลอมเหลานี้ที่เปนบรรยากาศสําหรับการดําเนินงานของธุรกิจ พรอมๆ กับการ
เปนโอกาสใหธุรกิจดําเนินการทําประโยชนและหาประโยชนคูกันไป เงื่อนไขของสภาพแวดลอม
หลายประการที่เปนไปและเปลี่ยนแปลงไป จะกลายเปนขอจํากัดสําหรับการบริหาร ผูบริหารจึง
ตองดําเนินการวางแผน โดยตองมีความสามารถในการติดตามถึงความเปนไปของอิทธิพลประเภท
ตางๆ ในสภาพแวดลอมไดอยางทั่วถึง ครบถวนทุกดาน (ธงชัย สันติวงศ:2533)

ผูวิจัยนําแนวคิดเกี่ยวกับการกําหนดนโยบายและการวางแผนมาใชเพื่อเปนแนวทางในการ
วิเคราะหการกําหนดนโยบายขององคกรนิตยสารที่จัดเปนองคกรธุรกิจรูปแบบหนึ่ง ซ่ึงการกําหนด
นโยบายและการวางแผนขององคกรนี้จะสงผลถึงการจัดทํานิตยสารซึ่งเปรียบเสมือนผลิตภัณฑของ
องคกร

แนวคิดเรื่องการตลาด

การตลาด (ดร.เสรี วงษมณฑา:2532) เปนการตอบสนองความตองการของผูบริโภคใหเกิด
ความพอใจดวยการพัฒนาสินคาที่ผูบริโภคตองการ นําเอาไปใชแกไขปญหาที่เขามีอยูในราคาที่เขา
พึงใจในระบบการจัดจําหนายที่เอ้ือตอความสะดวกสบายตามแนวพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมเปา
หมายดวยความพยายามในทิศทางที่ถูกตอง
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การตลาดเปนเรื่องของการจัดการที่ตองมีการตัดสินใจในการกําหนดทางเลือกเพื่อจะใช
ทรัพยากรที่มีอยูตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหเกิดกําไรตามเปา
หมายของธุรกิจ และปญหาที่นักการตลาดตองตัดสินใจคือ

Objects ผูบริโภคตองการอะไร
Objective ผูบริโภคตองการสิ่งนั้นเพราะอะไร ส่ิงจูงใจที่สําคัญ
Occasions ผูบริโภคตองการสิ่งนั้นในเวลาใด
Outlets ผูบริโภคไปหาสิ่งที่เขาตองการที่ไหน
Organization ผูบริโภคจัดการดานการซื้อและการตัดสินใจของเขาอยางไร
Operation ผูบริโภคมีกระบวนการตัดสินใจซื้ออยางไร ปจจัยที่ผูบริโภคใชในการตัด

สินใจมีอะไรบาง ราคามีสวนสําคัญเพียงใด และแสวงหาขอมูลขาวสารกันอยางไร

การตลาดคือวิธีการที่องคกรใชดําเนินการเพื่อใหการใชทรัพยากรตางๆ ที่ใชไปเพื่อการ
ผลิตและการดําเนินงาน ใหสามารถผลิตสิ่งซึ่งตรงกับความตองการของลูกคา การตลาดจะเปนตัว
เชื่อมใหการใชทรัพยากรตางๆ ขององคกรเปนไปโดยมีประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการ
ของผูบริโภคมากที่สุด

สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกาใหคําจํากัดความการตลาดวาคือการปฏิบัติงานหรือการ
ดําเนินงานที่เปนกิจกรรมทางธุรกิจ ที่มีผลทําใหมีการกํากับใหสินคาและบริการไหลผานจากผูผลิต
ไปสูผูบริโภค หรือผูใชสินคาและบริการ

E.Jerome McCarthy ใหคําจํากัดความการตลาด หมายถึงผลงานที่เกิดจากกิจกรรมทั้งหลาย
ที่เกี่ยวของกับการพยายามใหองคกรบรรลุผลสําเร็จตามวัตถุประสงค ทั้งนี้โดยวิธีการคาดหมายถึง
ความตองการตางๆ ของลูกคา และรวมถึงการกํากับใหสินคาและบริการผานจากผูผลิตไปยังลูกคา
เพื่อตอบสนองความตองการและความพอใจตางๆ ใหแกลูกคา

โดยสรุปการตลาด หมายถึงกิจกรรมทางธุรกิจที่เนนใหความสําคัญกับผูบริโภคเปนหลัก 
การตลาดที่แทจริงจะเริ่มตนที่การพิจารณาคนหาความตองการของลูกคากอนสําคัญที่สุด จากนั้นจึง
จะทําการพัฒนาผลิตภัณฑ ตามที่ลูกคาตองการขึ้นมาเสนอขาย กําหนดราคาใหเหมาะสม พิจารณา
วิธีการจําหนายที่คลองตัวโดยวิธีสงเสริมการจัดจําหนายและยังคลุมถึงกิจกรรมที่สรางความพอใจ
ตางๆ ใหกับลูกคาหลังการขายดวย
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ทุกกระบวนการแตละขั้นตอนของการตลาดจะตองใหความสําคัญกับผูซ้ือสินคาหรือผู
บริโภคเปนหลัก หรือการสนใจที่ตัวลูกคาโดยดูถึงความตองการและพิจารณาลึกลงไปถึงพฤติกรรม
และความชอบพอของผูบริโภค

ลักษณะของงานการตลาดประกอบดวยเงื่อนไข 4 ประการคือ (ธงชัย สันติวงศ:2531)
1. สามารถสรางความพอใจใหลูกคา (customer profitability) ซ่ึงเปนพื้นฐานแรกเริ่มของ

ความจงรักภักดีและสนับสนุนองคกรตอไป
2. สามารถทํากําไรกับลูกคาทุกกลุมได (customer satisfaction) คือจากการสามารถตอบ

สนองความพอใจใหลูกคาไดดี ลูกคาก็จะยินดีและเต็มใจจายเพื่อแลกกับสิ่งที่ตองการ
3. สามารถทํากําไรในทางการตลาด (marketing profitability) นั่นคือสามารถไดรับผล

กําไรจากการขายสินคาและบริการชนะคูแขงขันได
4. สามารถสรางลูกคา (create customer) หรือหาตลาด โดยมุงที่การพยายามทําใหการขาย

แตกตัวขยายวงออกไปกวางที่สุดและเร็วที่สุด

กิจกรรมทางการตลาดและสวนผสมทางการตลาด

รูปแบบของกิจกรรมทางการตลาดที่จัดเปนกลุมงานภายในองคกรคือ สวนผสมทางการ
ตลาด (Marketing Mix) ซ่ึงหมายถึงการผสมที่เขากันไดอยางดีเปนอันหนึ่งอันเดียวกันของการ
กําหนดราคา การสงเสริมการขาย ผลิตภัณฑที่เสนอขาย และระบบการจัดจําหนายซึ่งไดมีการจัด
ออกแบบเพื่อใชสําหรับการเขาถึงกลุมผูบริโภคที่ตองการ

แผนภาพที่แสดงสวนผสมทางการตลาด (ธงชัย สันติวงศ :2531)
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สวนผสมทางการตลาดเพื่อมุงสนใจตอบสนองลูกคา มีดังนี้
1. Product หรือผลิตภัณฑ ที่จะตองมีการพิจารณาออกแบบหรือพัฒนาขึ้นมาไดตรงกับ

ความตองการของตลาดและลูกคา ความหมายของผลิตภัณฑจะหมายถึงแบบ รูปราง
ของผลิตภัณฑและ / รวมไปถึงบริการที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑนั้นๆ สวนสําคัญที่สุด
ของเรื่องผลิตภัณฑนี้คือการมุงพยายามพัฒนาใหมีส่ิงซึ่งสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาได

2. Place หรือสถานที่ หรือการไปใหถึงเปาหมาย กลาวคือผลิตภัณฑที่ดีหากไมสามารถ
ไปถึงทันเวลาและในสถานที่ที่มีความตองการแลว ผลิตภัณฑนั้น ๆ ก็จะไมมีความ
หมาย

3. Promotion หรือการสงเสริมการจัดจําหนาย หรือการแจง การบอกกลาวและการขาย
ความคิดความเขาใจใหลูกคาไดรู การสงเสริมการจัดจําหนายจะเกี่ยวของกับวิชาการ
ตางๆ ที่ใชสําหรับสื่อความ (communicate) ใหถึงตลาดเปาหมาย



45

4. Price หรือราคา ที่ตองมีการกําหนดใหถูกตองเหมาะสม ในเรื่องราคานี้จะเปนใจกลาง
ของสวนผสมการตลาดทั้งหมด และเปนตัวกลไกที่สามารถดึงดูดความสนใจใหเกิดขึ้น
มาได ในการกําหนดราคานั้นจะตองมีการพิจารณาทั้งลักษณะของการแขงขันในตลาด
เปาหมาย และปฏิกิริยาของลูกคาตอราคาที่ตางกัน

นอกจากสวนประสมทางการตลาดในดานราคา การสงเริมการขาย ผลิตภัณฑและสถานที่
(4Ps) นักวิชาการอีกหลายทานไดเสนอสวนประสมทางการตลาดที่มากขึ้นกวาเดิมนั่นคือ 8Ps อัน
ไดแก (ดร. เสรี วงษมณฑา,

1. บรรจุภัณฑ (Packaging) โดยทั่วไปการบรรจุภัณฑจะเปนขอยอยของผลิตภัณฑ ซ่ึง
บรรจุภัณฑมีความสําคัญตอผูบริโภคไมนอยไปกวาตัวผลิตภัณฑเพราะเปนตัวดึงดูดผู
บริโภค

2. บุคลากร (People) บุคลากรทุกฝายที่จะชวยกันบริหารการตลาดใหเกิดประสิทธิผลสูง
สุด

3. อํานาจ (Power) อํานาจของผูบริหารระดับสูงเปนปจจัยสําคัญในการแขงขันในตลาด
และจําเปนจะตองรูวิธีการทําธุรกิจ (know how) และรูจักบุคคลในการติดตอธุรกิจ
(know who)

4. การประชาสัมพันธ (Public relations) ซ่ึงเดิมจะอยูในหัวขอของการสงเสริมการตลาด
นักการตลาดสวนใหญจะสนใจดานการสงเสริมการขายและการโฆษณามากกวาการ
ประชาสัมพันธ แตการประชาสัมพันธสามารถสรางภาพลักษณใหสินคาไดดีกวาการ
สงเสริมการขายและการโฆษณาซึ่งจะทําใหสินคานั้นขายไดแพงกวา และไดรับการ
เลือกมากกวาเมื่อสินคานั้นมีคุณสมบัติอ่ืนเทาเทียมกับสินคาคูแขง

ปจจัยหรือตัวแปรตางๆ หลายชนิดที่มีอิทธิพลตอการตลาด ซ่ึงแบงออกไดเปน 2 ประเภท
คือ (อดุลย จาตุรงคกุล : 2519)

1. ปจจัยที่สามารถควบคุมได (Controllable factors) ซ่ึงไดแกสวนประสมทางการตลาด
4Ps หรือ 8Ps ดังกลาว เพราะเปนปจจัยที่อยูในอํานาจหรืออิทธิพลของนักการตลาดที่
จะผลิตมันขึ้นมาเพื่อเสนอตอผูบริโภคในตลาด

2. ปจจัยที่ไมสามารถควบคุมได (Uncontrollable factors)  ไดแก
- ส่ิงแวดลอมของตลาดที่เกี่ยวกับสังคมและเศรษฐกิจ (Social and

Economic)
- รากฐานเกี่ยวกับสังคมเศรษฐกิจเบื้องตน (Basic Socioeconomic

Foundations)
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- เกณฑตางๆ ของสิ่งแวดลอม (Dimensions of the Social
Environment)

- ชั้นทางสังคมและกลุมอางอิง (Social Classes and Reference
Groups)

- บรรทัดฐานทางสังคมที่กําหนดขึ้นไวแลว (Socially Defined
Norms)

- สไตลในการครองชีพของผูบริโภค (Consumer Life Style)
- ส่ิงแวดลอมทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Law)
- ส่ิงแวดลอมเกี่ยวกับเทคโนโลยี (Technological Environment)

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

กนกวรรณ นะนะกร (2542) เปนการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อวิเคราะหองคกร นโยบายและวิธี
การดําเนินธุรกิจ ศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารสกุลไทย และวิเคราะหถึงปจจัย
ที่ทําใหนิตยสารสกุลไทยสามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน ผลการวิจัย พบวา ปจจัยที่มีผลตอ
รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของสกุลไทยคือปจจัยดานสังคมเศรษฐกิจ ความสนใจของผูอาน
และบุคลกรในองคกร และสกุลไทยมีจัดยืนและแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาที่มีนวนิยายเปนหลัก
รูปแบบและเนื้อหาที่ปรากฏเปนเอกลักษณเฉพาะตัวและมีสาระครบถวน ซ่ึงสอดคลองกับวัตถุ
ประสงคของการจัดทํานิตยสาร ราคาจําหนายไมสูงมากนัก เปนปจจัยที่ทําใหนิตยสารสกุลไทย
สามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน

ภัทรนันท ชัยพงศเกษม (2539) การวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะห  โดยการสัมภาษณแบบเจาะ
ลึก และการวิเคราะหจากเอกสาร มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาถึงพัฒนาการและทิศทางของอุตสาหกรรม
นิตยสารในอนาคต โดยการวิเคราะหภายในกรอบการเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
และเทคโนโลยีเฉพาะบริษัทอมรินทรพร้ินติ้งแอนดพับบลิชช่ิง จํากัด (มหาชน)  ซ่ึงเปนองคกรที่
ประกอบธุรกิจหลักทางดานนิตยสาร ซ่ึงมีนิตยสารในเครอืไดแก การเริ่มธุรกิจดวยนิตยสารบาน
และสวน แพรว แพรวสุดสัปดาห LIFE & DÉCOR  TRENDY MAN และปจจัยที่มีผลตอ
พัฒนาการของบริษัท ไดแก ปจจัยภายในองคกร  โดยมีผูบริหารกําหนดนโยบายและปจจัยภายนอก
ไดแก เศรษฐกิจ สังคมและเทคโนโลยี ซ่ึงสนับสนุนดําเนินกิจการใหเติบโตอยางรวดเร็ว และใน
ดานแนวโนมของอุตสาหกรรมนิตยสารผูบริหารของบริษัทใหใชนโยบายอยางคอยเปนคอยไป ดู
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จังหวะและโอกาส และแสวงหาความรวมมือจากองคกรอื่น ๆ เพื่อชวยในการขยายความเจริญเติบ
โต

นฤพนธ เอื้อธนวันต (2539) เปนการวิจัยที่มุงศึกษาองคกรผูผลิตหนังสือแนวทองเที่ยว เนื้อ
หาและผูรับสาร พบวาองคกรผูผลิตนิตยสารแนวทองเที่ยวจะแตกตางกันไปโดยแยกเปนองคกร
ของรัฐและองคกรอิสระของเอกชน องคกรจะสัมพันธกับการนําเสนอเนื้อหาซึ่งจะแตกตางกันไป
ตามลักษณะองคกร และกลุมเปาหมาย อีกทั้งแนวโนมของนิตยสารแนวทองเที่ยวมีภาวะที่จะแขง
ขันกันสูงขึ้น เนื่องจากมีนิตยสารแนวนี้ออกใหม ๆ อยูเร่ือย ๆ เนื่องจากผูผลิตสามารถนําเสนอเนื้อ
หาลักษณะและรูปแบบไดอยางหลากหลาย

ระวีวรรณ ประกอบผล (2539) งานวิจัยเร่ืองนิตยสารไทย เปนการวิจัยเกี่ยวกับประวัติและ
วิวัฒนาการของนิตยสารไทยตั้งแตยุคเริ่มแรก (รัชกาลที่ 3) จนถึงปจจุบัน (มิถุนายน พ.ศ. 2527)
โดยศึกษาประเภทของนิตยสาร รูปแบบ เนื้อหา จํานวนการผลิต การโฆษณา การกระจายไปสูผูอาน
ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญของการผลิตนิตยสารไทย ตลอดจนศึกษาถึงบทบาทหนาที่ของ
นิตยสารในฐานะที่ เปนสื่อมวลชนประเภทสื่อส่ิงพิมพอยางหนึ่งเพื่อที่จะไดทราบถึงปจจัย
สนับสนุนหรืออุปสรรคในการผลิตนิตยสารในประเทศไทย

อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต และ อวยพร พานิช (2532) ศึกษานิตยสารสตรีของไทยในชวง
100 ปนับตั้งแต พ.ศ. 2431-2431 รวมทั้งหมด 130 ฉบับ จึงแบงไดเปน 5 ยุค คือ
ยุคที่ 1 ยุคการปลุกสํานึกในดานการใฝหาความรู และสิทธิสตรไีทย (พ.ศ. 2431-2475)
ยุคที่ 2 ยุคมืดของนิตยสารสตรี (มิถุนายน 2475-2489)
ยุคที่ 3 ยุคตื่นตัวของนิตยสารสตรี (พ.ศ. 2490-2500)
ยุคที่ 4 ยุคนวนิยายพาฝน (พ.ศ. 2501-2516)
ยุคที่ 5 ยุคขาวสารและความหลากหลายของนิตยสารสตรี (พ.ศ. 2516-2531)

โดยศึกษานิตยสารสตรีตามยุคที่ไดแบงไว เพื่อดูการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและเนื้อหาของ
นิตยสารสตรีโดยมีอิทธิพลจากสิ่งแวดลอม สภาพสังคมในแตละชวงเปนตัวกําหนด
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นิยามศัพท

นิตยสารบันเทิง หมายถึง ส่ิงพิมพที่มีกําหนดออกตามวาระ มีปกออน เนนการนําเสนอเนื้อ
หาเพื่อวัตถุประสงคในการใหความบันเทิง ใหขอมูลขาวสารที่เกี่ยวกับ
ความบันเทิงในดานตางๆ ทั้งในวงการโทรทัศน ภาพยนตร การแสดง
ตางๆ ตลอดจนใหขอมูลเกี่ยวกับนักแสดง นักรอง รวมไปถึงผูที่เกี่ยวของ
ในแวดวงบันเทิง และใหความรูในเชิงวิชาการในบางเรื่อง เขน เร่ืองเพศ
ศึกษา และสุขภาพ

นิตยสารบนัเทิงในที่นี้หมายถึง
นิตยสารดาราภาพยนตร เปนนิตยสารบันเทิงที่มีกําหนดออกเปนรายสัปดาห เนนการนําเสนอเนื้อ

หาดานภาพยนตรและละครโทรทัศน รวมไปถึงขาวคราวในแวดวงโทร
ทัศน ภาพยนตร วิทยุและอื่นๆ ที่มีจุดประสงคหลักในการใหความบันเทิง
ตลอดจนใหความรูตอบปญหาทางวิชาการจากนักวิชาการ

นิตยสารทีวีพูล คือนิตยสารที่มุงใหขอมูลเกี่ยวกับขาวคราวในวงการโทรทัศนไทย อันได
แกรายการโทรทัศน ละครโทรทัศน ขาวเกี่ยวกับดาราโทรทัศนไทย ความ
เคลื่อนไหว เหตุการณและประเด็นตางๆ ที่มีผูวิจารณเกี่ยวกับวงการโทร
ทัศน และนําเสนอคอลัมนใหความรูทางวิชาการในเรื่องเพศศึกษา

พัฒนาการของนิตยสารบันเทิง หมายถึงประวัติ ความเปนมาของนิตยสารบันเทิงทั้งสองฉบับอันได
แก นิตยสารดาราภาพยนตร และทีวีพูล พัฒนาการสามารถจําแนกไดดังนี้

- ประวัติ ความเปนมา จุดเริ่มตนในการทํานิตยสาร
- ความเปลี่ยนแปลงในดาน นโยบาย รูปแบบ และการนําเสนอเนื้อหา
- องคกร ในแงการเปนเจาของ และการบรรณาธิการบริหาร

การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหา
การนําเสนอดานรูปแบบ หมายถึงตัวเลมของนิตยสารบันเทิงโดยมีองคประกอบไดแก

การนําเสนอภาพปกหนา-ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดาน
ในลักษณะทั่วไป  ไดแก  ราคา-ขนาด-ความหนา-หัวหนังสือ-
โปรยปก-การเย็บเลม-กระดาษ-การพิมพโฆษณา
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การนําเสนอดานเนื้อหา หมายถึง  การนําเสนอเนื้อหาประเภทตางๆในนิตยสารดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูล

ภาพ หมายถึงรูปภาพที่ปรากฏในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  
จัดเปนเนื้อหาภายในเลม
ภาพ   แบงไดเปน   4   ประเภทตามวัตถุประสงคของการนํา
เสนอ  ไดแก
-  ภาพโฆษณา   หมายถึงภาพที่แทรกอยูในเนื้อหา  มีวัตถุ
ประสงคเพื่อแนะนํา  นําเสนอสินคาและบริการตางๆ
-  ภาพขาว  หมายถึงภาพประกอบการรายงานขาว  ความเคลื่อน
ไหวในวงการบันเทิง ซ่ึงอาจจะเปนภาพดาราประกอบขาวเกี่ยว
กับดารา  และภาพเหตุการณตางๆ
-   ภาพประกอบเรื่องราว  หมายถึงภาพประกอบเนื้อหาในสวนที่
เปนคอลัมนตางๆที่เกี่ยวกับการบอกเลาเรื่องราวตางๆของนัก
แสดง  ศิลปน  ภาพยนตรและเรื่องราวอ่ืนๆในวงการบันเทิงและ
โทรทัศน
-   ภาพดําเนินเรื่อง   หมายถึงเนื้อหาที่ใชภาพเปนตัวดําเนินเรื่อง
ราว  มีตัวหนังสือประกอบเพียงเล็กนอย  ตัวอยางเชน ภาพงาน
ประกาศรางวัลตุกตาทอง  , ภาพบรรยากาศงานครบรอบวันเกิด
เปนตน

โฆษณาแฝง หมายถึง  การนําเสนอเนื้อหาและภาพ  ซ่ึงใชดาราและศิลปนเปน
ผูนําเสนอสินคานั้นๆ  ตั้งขึ้นเปนคอลัมนประจําภายในเลม  โดย
มีวัตถุประสงคเพื่อแนะนํา  สรางภาพลักษณและขายสินคาและ
บริการ

เอื้อแอ็ด คอลัมนระจําที่นําเสนอพื้นที่โฆษณาในนิตยสารทีวีพูล   โดยมี
ดาราเปนพรีเซ็นเตอร ตลอดจนการนําเสนอสินคาและบริการ
โดยผูเชี่ยวชาญทางการแพทย  ซ่ึงนิตยสารทีวีพูลเปนผูประสาน
งานระหวางลูกคาและดาราและมีการตกลงทําสัญญากันเพื่อนํา
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เสนอภาพโฆษณาใหกับนิตยสารทีวีพูลเพียงฉบับเดียว   โดยมีจุด
ระสงคหลักคือการนําเสนอสินคาและบริการ  ตลอดจนการสราง
ภาพลักษณของสินคาและบริการนั้นๆ  คอลัมนที่จัดเปนเอื้อแอ็ด
ของทีวีพูล  ไดแก   คอลัมนคลินิกทีวีพูล  , ศัลยกรรมกับความ
งาม , ครัวคนดังกับเบสทฟูด , สูตรเด็ดกับโรซาเฟรช ,  Diary กับ
ยํายํา   และ  Saving energy

ขอสันนิษฐานการวิจัย

1. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีที่มาและจุดกําเนิดไมเหมือนกัน
2. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการสรางภาพลักาณของเนื้อหาภายในเลมไมเหมือนกัน
3. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการสรางจุดขายไมเหมือนกัน
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Conceptual  Framework

จุ ดกําเนิ ด -แรงจู ง ใจ -
พัฒนาการของนิตยสาร
ดาราภาพยนตร

จุ ด กําเ นิ ด - แ ร ง จู ง ใ จ -
พัฒนาการนิตยสาร
ทีวีพูล

การนําเสนอรูปแบบและ
เนื้อหา

การนําเสนอรูปแบบ
และเนื้อหา

ปจจัยที่ ทําใหดารา
ภาพยนตร ป ระสบ
ความสําเร็จ

ปจจัยที่ทําใหทีวีพูล
ประสบความสําเร็จ

เปรียบเทียบ
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บทที่  3
วิธีดําเนินการวิจัย

งานวิจัยเรื่อง  “จุดกําเนิด  พัฒนาการของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร
และทีวีพูล”  ใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสม  ไดแก  การสัมภาษณเชิงลึก   ( In-Depth  Interview )
และการวิเคราะหเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารบันเทิง  ไดแก นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพู
ล     เพื่อมุงที่จะศึกษาถึงพัฒนาการนิตยสารบันเทิงในดานจุดกําเนิด ประวัติ ความเปนมา  ความ
เปลี่ยนแปลงดานนโยบาย  รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา

ขอบเขตของการวิจัย

การศึกษาจุดกําเนิด   และพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหา   มุงศึกษาเฉพาะนิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูล    ผูวิจัยไดแบงการศึกษาออกเปน  2 สวนดังนี้

1. ศึกษาจุดกําเนิดและแรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   โดย
การสัมภาษณเชิงลึกผูผลิตนิตยสารและผูกอตั้ง

2. ศึกษาพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลวามี 
การเปลี่ยนแปลงรูปแบบ  และเนื้อหาลักษณะใดบางตั้งแตเริ่มตนจนปจจุบัน

กลุมตัวอยาง

1.  กลุมตัวอยางประเภทเอกสาร  ไดแกนิตยสารดาราภาพยนตร และทีวีพูล  ตั้งแตฉบับแรก
ที่ไดรับการตีพิมพมาจนถึงฉบับปจจุบัน    ทําการเลือกกลุมตัวอยางแบบ  Random  Sampling

นิตยสารดาราภาพยนตร  ตั้งแตฉบับแรก  ( เดือนเมษายน  พ.ศ. 2520 )    จนถึงปจจุบัน (
เดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2545 )  เพราะมีการเปลี่ยนรูปแบบการเย็บเลมโฉมใหม  รวมจํานวน  49
ฉบับ  รวมระยะเวลา 26 ป

นิตยสารทีวีพูล   ตั้งแตฉบับแรก  ( เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2533 )  จนถึงปจจุบัน   ( เดือน
ธันวาคม  พ.ศ. 2544 )  จํานวน  32  ฉบับ  รวมระยะเวลา  12  ป
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2.  กลุมตัวอยางประเภทเอกสาร     ไดแกบทบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพู
ล  เลือกกลุมตัวอยางแบบ  Purposive  Sampling   ( เลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง)  คือฉบับครบ
รอบป  ,ครบรอบปใหม และฉบับที่มีการเปลี่ยนแปลงราคา และรูปเลม

3.  กลุมตัวอยางในการวิจัยสําหรับการสัมภาษณเจาะลึกบุคคลในองคกรนิตยสารทั้ง 2
ฉบับ  รวมทั้งสิ้น  3  คน  ไดแก

1. บุคคลในกองบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร
ตําแหนงนักขาวอาวุโสและคอลัมนิสตประจํากองบรรณาธิการ
( ไมสามารถเปดเผยนามไดเนื่องจากขอจาํกัดทางดานนโยบายขององคกร )

2.  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
ตําแหนงอดีตบรรณาธิการบริหารนิตยสารทีวีพูล

3.  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
ตําแหนงหัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูล

การเก็บรวบรวมขอมูล

การเก็บรวบรวมขอมูลที่นํามาใชในการวิจัยครั้งนี้  ไดมา

1. แหลงขอมูลประเภทเอกสารโดยคนควาจาก

1.1 งานวิจัยตางๆ  ไดแก วิทยานิพนธ  เอกสารตางๆจากหองสมุดคณะนิเทศศาสตร
และสถาบันวิทยบริการ  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

1.2 ตัวนิตยสารดาราภาพยนตร  และทีวีพูล  คนควาจากหอสมุดแหงชาติ  หอภาพ
ยนตรและบริษัทโนต  พับบลิชช่ิง  จํากัด
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2. แหลงขอมูลประเภทบุคคลสัมภาษณเจาะลึก  บุคคลสําคัญในการกอตั้งและการผลิต
นิตยสาร  จํานวน 3 คน

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

1.  การวิเคราะหพัฒนาการทางดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวี
พูลใชแบบบันทึกขอมูลการวิเคราะหเนื้อหาลงในตารางลงรหัส  ( Coding Sheet )  เปนเครื่องมือที่
ใชในการเก็บขอมูล  โดยแยกเปนประเภท  ดังนี้

1.1  ตารางบันทึกการนําเสนอรูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  โดย
พิจารณาจากลักษณะทางกายภาพของนิตยสารทั้งสองฉบับ

1.2  ตารางบันทึกการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทวีีพูล  โดยพิจารณา
จากเนื้อหาภายในนิตยสารทั้งสองฉบับ   วานําเสนอเนื้อหาเปนกี่ประเภท  เหมือนและแตกตางกัน
อยางไร

2.  การสัมภาษณเจาะลึกบุคคล  โดยมีแนวคําถามดังนี้

1. วัน เดือน ป ที่ผลิตนิตยสาร
2. แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสาร
3. นโยบายและแนวคิดหลักของนิตยสาร
4. กลุมเปาหมาย
5. หลักในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร
6. จุดขายของนิตยสาร
7. การปรับเปลี่ยนทางดานรูปแบบและเนื้อหาในแตละชวง
8. หลักการทํางานของทีมงานผูผลิตนิตยสาร
9. ปญหา อุปสรรคและแนวทางแกไข
10. แนวโนมการเปลี่ยนแปลงในอนาคต
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การวิเคราะหขอมูล

1.  การวิเคราะหขอมูลจากตารางลงรหัส  ( Coding Sheet )  ใชวิธีการแจกแจงคาความถี่
หาคารอยละเพื่อหาความถี่ของเนื้อหาและรูปแบบ  เพื่อศึกษาพัฒนาการทางดานรูปแบบและเนื้อหา
ของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน

2.  วิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเจาะลึกในเชิง  นโยบาย  การบริหารงาน  การกําหนด
เนื้อหาและรูปแบบ

การนําเสนอขอมูลของการวิจัยคร้ังนี้ซ่ึงเปนการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงบรรยายที่
ศึกษาถึงพัฒนาการของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  มีขั้นตอนการศึกษาดังนี้

1.  การศึกษาเนื้อหาและรูปแบบ  โดยศึกษาจากตัวนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเพื่อใหทราบ
ถึง

1.1 ประวัติความเปนมาโดยละเอียด
1.2 การนําเสนอเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลตั้งแตเริ่มจัดทํา

จนถึงปจจุบัน  โดยแบงเปนชวงการศึกษาเปนยุคตามการเปลี่ยนแปลงของยรรณาธิการ
บริหารและผูอํานวยการ   เพื่อใหทราบถึงพัฒนาการทางดานการนําเสนอเนื้อหา  หลัก
การกําหนดเนื้อหา  และเนื้อหาที่เปนจุดขายของนิตยสารมาตั้งแตตนจนปจจุบัน

1.3 รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   ศึกษาพัฒนาการความเปลี่ยนแปลง
รูปแบบของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน  โดยแบงการศึกษาเปนยุคเชนเดียวกับ
การนําเสนอเนื้อหา  โดยแบงออกเปน
- การนําเสนอภาพปก  ไดแกภาพปกหนา , ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดาน

ใน
- ลักษณะทั่วไป  ไดแก  ราคา,ขนาด,ลักษณะหัวหนังสือ,การโปรยปกและการเย็บ

เลม
- กระดาษและการพิมพ
- ภาพประกอบ
- โฆษณาและโฆษณาแฝง  ( วิเคราะหเปนอัตราสวนรอยละโดยคิดจากสัดสวนเนื้อ

หาทั้งหมด )
2.  การสัมภาษณบุคคลที่เกี่ยวของกับนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ไดแกบุคคลในกอง
บรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
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3.  การศึกษาขอมูลเชิงเปรียบเทียบดานการนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลถึงความเหมือนและความแตกตาง
4.  ศึกษาในเชิงเปรียบเทียบปจจัยตางๆที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลดําเนินธุรกิจมาจน
ถึงปจจุบัน
5. สรุปและอภิปรายผล
6. ขอจํากัดและขอเสนอแนะ

การตรวจสอบขอมูล

ขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลผูกอตั้งและผลิตนิตยสาร  ใชวิธีการตรวจสอบโดยใชคําถาม
เดียวกันตรวจสอบวาขอมูลที่ไดนั้นตรงกันหรือไม   และใชขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณนาํมา
เปรียบเทียบกับขอมูลเอกสาร
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บทที่  4
ผลการวิเคราะหขอมูล

การวิจัยเรื่อง           “ จุดกําเนิด พัฒนาการรูปแบบและเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร
และทีวีพูล “   เปนการศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ  ( Qualitative Research )  เพื่อศึกษาถึงที่มา จุด
กําเนิดของพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  รวมไปถึงการเจริญเติบโต เปลี่ยนแปลง
ทางดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารทั้งสองเลม  โดยผูวิจัยแบงการวิเคราะหขอมูลออกเปน

1. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร
2. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

ผูศึกษาไดแบงการวิจัยพัฒนาการของนิตยสารทั้งสองเลมออกเปนยุค ตามการเปลี่ยนแปลง
บรรณาธิการ

จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร

ความเปนมาและจุดกําเนิดของนิตยสารดาราภาพยนตร

เร่ิมจากเดิมเปนโรงพิมพ  “ ธรรมะบรรณาคาน “  พิมพหนังสือธรรมะ ตําราเรียน ซ่ึงเปนกิจ
การของครอบครัว   “จงเลิศจรรยา”   ซ่ึงมีแทนพิมพเปนของตัวเอง  คือแทนพิมพที่เรียกวา  “ฉับ
แกละ”  คือการพิมพที่ใชระบบตัวเรียงมาเขาเรียงดวยตัวตะกั่ว  พิมพหนังสือธรรมะ  ตําราสวดมนต
ตําราเรียน  จากนั้นเปลี่ยนจากโรงพิมพธรรมะบรรณาคานมาเปนสํานักพิมพอํานวยสาสน  ตามชื่อ
เจาของคือ อํานวย  จงเลิศจรรยา

ชวงปลายป พ.ศ. 2520  ธนู  จงเลิศจรรยา ซ่ึงเปนบุตรชายคนโตของอํานวย  สนใจงาน
บันเทิง   ประกอบกับมีเพื่อนฝูงทํางานในสายบันเทิงอยู  จึงเกิดความคิดที่อยากจะทําหนังสือใน
แนวบันเทิง  และตลาดหนังสือบันเทิงมีอยูไมมากนัก  ไดแก  ดาราภาพ    ภาพดารา   ภาพยนตร
บันเทิง   โลกดารา  และมิตรภาพ   จึงเอื้อใหเกิดนิตยสารบันเทิงขึ้นมาอีกหนึ่งเลมในตลาด  คือ
นิตยสารดาราภาพยนตร
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ที่มาของชื่อ “ ดาราภาพยนตร “

หนังสือดาราภาพยนตรวางแผงฉบับปฐมฤกษเมื่อเดือนเมษายน พ.ศ. 2520 เกิดขึ้น
ทามกลางสภาพแวดลอมที่ภาพยนตรกําลังเฟองฟู พรอมๆกับหนังสือบันเทิงเลมอื่นๆในแนวเดียว
กันอัก 3 –4 เลม

“ ตอนนั้นทีวีไมไดรับความนิยม  ชื่อที่เคาตั้งครั้งแรกเทาที่สอบถามกับคุณอํานวย จงเลิศ
จรรยา  ตอนนั้นตั้งชื่อวา “ภาพยนตร” เฉยๆ หัวหนังสือตอนนั้นคือ ภาพยนตร  แตไมไดออกขาย
คือเปนตัวอักษรคําวา “ภาพยนตร” อยูในแถบสี 7 สี ซ่ึงแถบสีนี้คุณอํานวยเจาของเปนคนคิด  เคา
บอกวาเห็นมันสวยดี  มันตองมีสีสัน  เปนวงการบันเทิงมันตองสีสัน  พอเอามารวมกันกับคําวา
ภาพยนตรแลว  คุณอํานวยมองวามันไมสวยดูกุดๆเลยตองเติมคําวา  “ดารา” ลงไปชางหนา  แต
ตอนแรกคําวา “ดารา” กับ “ภาพยนตร” ยังไมไดติดกัน  “ดารา” จะอยูในดารา  และคําวา “ภาพ
ยนตร” จะอยูในแถบสี  “  (บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

ภาพประกอบที่ 1: หัวหนังสือดาราภาพยนตร

“ ดาราภาพยนตร ชื่อตรงๆไมมีคําตอหนาหรือเติมทายชื่อ    ชื่อเหมือนก็ไมใช เวลาซื้อดูให
ดีวา “ดาราภาพยนตร” ชื่อนี้ไมเคยเลียนแบบชื่อหนังสืออ่ืนเลย  เราตั้งชื่อนี้โดยขอจดชื่อหนังสือ
จากสันติบาลแผนกเอกสารโดยตรง  ชื่อ “ดาราภาพยนตร”   “  (บทบรรณาธิการ , ฉบับที่ 7 , ปที่ 1,
15 พฤศจิกายน 2520 )
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หลังจากฉบับปฐมฤกษไปประมาณฉบับที่ 6   ไดรวมคําวาดาราและภาพยนตรไวติดกัน
เปน “ดาราภาพยนตร” อยูในแถบสี

แนวคิดและนโยบายหลัก

นิตยสารดาราภาพยนตรเกิดขึ้นจากความสนใจที่อยากจะทําหนังสือประเภทบันเทิงของธนู  
จงเลิศจรรยา และสภาวะแวดลอมที่เอื้อตอการทําหนังสือแนวนี้แนื่องจากเปนยุคที่ภาพยนตรเฟองฟู
มาตั้งแตป พ.ศ. 2518  ภาพยนตรไทยมีพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงหลายดาน  ไดแกการคนหา
แนวทางใหมในการนําเสนอโดยพยายามเปนภาพยนตรที่สะทอนปญหาสังคม  ซ่ึงภาพยนตรแนวนี้
ไดรับการยอมรับจากผูชมที่นิยมภาพยนตรที่มีคุณภาพ   (นิภาพร  เนียมแส , 2537 , หนา 43  อางถึง
ในการสื่อสารมวลชนเบื้องตน ) และการมีผูกํากับรุนใหมๆเกิดขึ้นในวงการภาพยนตรทั้งที่เรียนจบ
ภาพยนตรมาโดยตรงหรือมาจากรั้วมหาวิทยาลัย  และมาจากวงการหนังสือพิมพเพื่อเขามาสราง
สรรควงการภาพยนตรไทย  ซ่ึงไดนําความรูที่ไดเรียนมาใชในวงการภาพยนตรไทย  ทําใหเกิด
พัฒนาในดานตางๆ  เชน ดานเทคนิคการถายภาพ  ,การจัดองคประกอบของแสง  สี  ในภาพ
เปนตน

 นโยบายหลักที่จัดทําขึ้นในแรกเริ่มคือ  การมุงขายความบันเทิงโดยเฉพาะขอมูลขาวสาร
ในวงการภาพยนตร ไทย  ใหทั้งสาระและความบันเทิงแกผูอานไปพรอมๆกัน  ดังถอยแถลงของธนู
จงเลิศจรรยา ในบทบรรณาธิการ ฉบับที่ 95 ปที่ 4 ประจําวันอังคารที่ 11 มีนาคม พ.ศ. 2523 วา

“ นิตยสารดาราภาพยนตร มีเจตนามุงหมายที่แนนอนคือเปนสื่อกลางใหสาระ  บันเทิง
นิยายที่สรางความสนุก  ความบันเทิงแดผูอานใหมากที่สุดโดยยึดมั่นความเปนธรรม วางตัวเปน
กลางกับทุกฝาย “

“ นโยบายหลักตอนแรกทุงขายบันเทิงลวน  พอชวงหลังตอนปรับเปน 4 สีเลมแรกของ
ประเทศไทยและเลมแรกของเอเชีย มีการยายสํานักงาน ขยายงาน ซ้ือแทนพิมพใหม  คุณธนูเร่ิมมี
ความคิดที่เปล่ียนไปคืออยากจะ  “คืนกําไรสูสังคม” เร่ิมมีการใหความรู  เร่ิมมีคอลัมนพวกตอบ
ปญหาสุขภาพ  ตอบปญหาจิตวิทยา  ส่ิงแวดลอม  สังคม “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ
,12 กรกฎาคม 2545 )
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ขนาดของนิตยสารดาราภาพยนตร

นิตยสารดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ  วางแผงครั้งแรกเมื่อวันที่ 5 เมษายน พ.ศ. 2520
ขนาด 7.3x10.1 นิ้ว  จํานวนหนา 88 หนา  ซ่ึงการกําหนดขนาดและรูปแบบในเริ่มแรกนั้น  บุคคล
ในกองบรรณาธิการกลาววา

“ ตอนนั้นมันมีแพทเทริ์นมาตรฐานที่เคาขายกันอยูในตลาด  ซ่ึงมีโลกดารา  ดาราภาพ  ภาพ
ดารา  ซ่ึงใชกระดาษหนังไก   แตดาราภาพยนตรออกมาไมใชกระดาษหนังไก1  เพราะเชย  ใช
กระดาษอารตเคลือบมันเปนหนาปกอยางนี้มาตั้งแตแรกแลว  แตขนาดไมใชอยางตอนนี้นะ จะเล็ก
กวานี้  ขนาดมันไมมาตรฐาน  พอออกไปไดซักพักหนึ่งเขาก็คอยๆปรับ  แลวก็เลยเอาคําวา “ดารา”
ที่อยูในดาวมารวมกับแถบสีเลยกลายเปน  “ดาราภาพยนตร” อยูดวยกัน  แลวก็เปนเชนนี้มาตั้งแต
เร่ิมตน “

“ สวนเรื่องความหนาและการพิมพกําหนดโดยการคํานวนจากตนทุนการพิมพมากกวา
เชนถาจะตองขายหนังสือราคา 5 บาทและยอดพิมพ 20,000 – 30,000  เลมตองดูวาขาย 5 บาทและ
จํานวนยอดพิมพตอนนั้นวาถาพิมพส่ีสีมากไปมันก็ขาดทุน  และสมัยกอนระบบแยกสีทําเพลท  ยัง
ตองไปจางเคาทํา  ตองจางเคาทําเพลทและสมัยกอนคาเพลทจะแพงมาก  1 เพลทประมาณ 5,000 –
10,000 บาท  ส่ีสีก็ปาเขาไป  30,000 บาท  ก็คือสีจะนอยในยุคแรกๆ  แตวาก็ตามมาตรฐานตามที่เขา
มีขายกันอยู  ตามเกณฑหนังสือที่เขาขายกอนหนานั้นเปนตัวกําหนดวาเราทําออกมามันก็จะหนาตา
ใกลเคียงกัน “ (บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

การนําเสนอภาพปก

ดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ  ภาพปกคือดวงชีวัน โกมลเสน  หลักในการกําหนดภาพปก
ของดาราภาพยนตรคือ

“ ปกแรกคือคุณดวงชีวัน  โกมลเสน  ซ่ึงคุณธนู ลงไปลุยเอง  ออกไปถายปกเอง  ตอนนั้น
นโยบายการขึ้นปกก็คือเนนคนดัง  ตอนนั้นดวงชีวันกําลังดัง  เจาของฉายา  สะโพกสุดเสียงสังข
คุณธนูก็ลงมาลุยเองพรอมชางภาพ 1 คน “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม
2545 )
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ภาพประกอบที่ 2: ดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ

การกําหนดราคาและการวางตลาด

ดาราภาพยนตรฉบับแรกจําหนายราคา 5 บาทซึ่งเปนราคาที่ถูกกวาหนังสือบันเทิงเลมอื่นที่
ขายในทองตลาดขณะนั้นซึ่งขายกันอยูที่ 7 บาท  ตามนโยบายของเจาของที่ตองการใหผูอานหนังสือ
ที่มีทั้งสาระและความบันเทิงในราคาประหยัด  ดังถอยแถลงของบรรณาธิการในบทบรรณาธิการ
“เปดอกคุย” ฉบับที่ 5 ปที่ 1    กรกฎาคม 2520 วา

“ ในบรรดาหนังสือดาราในทองตลาดมีมากหลายสิบเลม  มีตั้งแตราคา 5-8 บาท  คุณผูอาน
เคยสังเกตบางไหมวา  หนังสือราคาแพงๆเทานั้นที่อาบพลาสติก   แมหนงัสือดาราหลายๆฉบับที่มี
ราคาสูงยังไมกลาที่จะอาบพลาสติกเพราะตองใชตนทุนสูงแตดาราภาพยนตรทําแลวและเราทําได  
ลองนับจํานวนหนาหนังสือ  “ดาราภาพยนตร”  เรากลาคุยไดอยางเต็มปากวา  จํานวนหนากระดาษ
ของเรา มิไดนอยกวาหนังสือดาราในทองตลาดทั้งราคา 5 บาทและกวา 5 บาททุกฉบับ  แตคุณลอง
พลิกไปดูสารบัญของเรา  เนื้อหา สาระของเราก็มากกวาทุกฉบับ”

การกําหนดราคาของนิตยสารดาราภาพยนตรที่ถูกกวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆ  ในชวง
เร่ิมจัดทํา  คือจําหนายราคา  5  บาท เปนนโยบายหลักของดาราภาพยนตรที่นําเสนอความบันเทิง
และสาระในราคาประหยัด

สวนกําหนดการวางตลาดเปนรายสัปดาหจะตองยึดหลักการรักษาระดับเวลาการออกวาง
ตลาดใหตรงตามกําหนด  เพื่อเปนมาตรฐานแนนอนได  และหนังสือดาราภาพยนตรมีความได
เปรียบหนังสือบันเทิงเลมอื่นๆในเรื่องการตรงเวลาเนื่องจากสามารถจัดจําหนายดวยตัวเองไมตอง
จางคนอื่น  สวนการกําหนดวันในการวางตลาดนั้นมีหลักคือ
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“ เปล่ียนไปเรื่อยๆก็คือมันอยูที่ตลาดคูแขง  สมมติวาคูแขงวางวันพุธ  เราก็ตองออกวัน
อังคารคือออกกอนเคาวันหนึ่ง  ถาคูแขงออกวันอังคารเราก็ตองออกวันจันทร  ซ่ึงผูจัดการดานจัด
จําหนายเขาบอกวามันมีผลทางการขายทางการตลาด  เหมือนหนังสือเฉพาะกิจ *  ใครออกกอนชิง
ความไดเปรียบ  จริงๆถาเราจะสนใจอานเรื่องยอละครมันตองดูละครไปแลวตอนหนึ่ง  ถาออกมา
กอนเราไมซ้ือ  แตฝายการตลาดจัดจําหนายเขาบอกวาไมจริง   มันไดเปรียบกวา เชนออกกอน  2
เดือนกวาละครจะเขาฉาย  ถามวาขายทําไม  แตเขาอยากขายเหมือนลงเรื่องยอละคร  ถาไปลงทีหลัง
ตอนละครเขาฉายไปแลวมันเหมือนกับวาเปนการแขงขันในเรื่องของความเร็วของขาวสาร  เราก็
อาจจะชากวาเขา” ( บุคคลในกองบรรณาธิการ, สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

พัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร

การศึกษา  พัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  วิเคราะหโดย
แบงเปนยุคตามการเปลี่ยนแปลงของบรรณาธิการ  ซ่ึงสามารถแบงไดเปน 3 ยุคดังนี้

ป / พ.ศ. บรรณาธิการ บรรณาธิการผูพิมพ
โฆษณา

ผูอํานวยการ

ยุค1.  2520-2527 ธนู จงเลิศจรรยา ร.ต.อ.ประเทศ กุลนิติ ธนู  จงเลิศจรรยา
ยุค2.  2528-2540 ณรงค รอดเจริญ นคร  จงเลิศจรรยา ธนู  จงเลิศจรรยา
ยุค3.  2541-2545 อํานวย  รุงเรือง นคร  จงเลิศจรรยา ธนู  จงเลิศจรรยา

                                                 
* หนังสือเฉพาะกิจ  คือนิตยสารที่จัดทําขึ้นเพื่อนําเสนอเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศนโดยเฉพาะ
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1. ยุคที่ 1  พ.ศ. 2520 – 2527

นิตยสารดาราภาพยนตรในยุคแรก  ตั้งแตถือกําเนิด พ.ศ. 2520 – 2527  มีธนู  จงเลิศจรรยา
เปนผูอํานวยการ  และบรรณาธิการ   และร.ต.อ. ประเทศ  กุลนิติ  เปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรในยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

ตารางที่ 1: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

1. คอลัมนประจํา

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ขอมูลดารา ดาราพาเหรด

จอเพชรเฉาะนางเอก
ความรักที่ไมเคยเฉา
ลายมือดารา
เยี่ยมบานคนดัง
คนขายเสียง
มุดมุงดารา
5 นาทีคุยกับดารา

วัยฉกรรจ
จอเพชร
หวา  กรุงธน
อรรถวิโรจน ศรีตุลา
ปุ  ภูเขาทอง
นักจัดรายการ
นายซอกแซก
ทราวดี/ดินสอสีมวง

-เลิกไปป2521
-เลิกไปป2521
เร่ิมป2523

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

คุย-แคะ-แกะ-เกา
ขาวลือขาวลวง
ขาวบันเทิง
ดาวลอมเดือน
มายาดาราเทศ
เพลงรักประทับใจ
สังคมนักเพลง
ลูกทุงทั่วทิศ
อาณาจักรเพลงลูกทุง
สารพันปญหาลูกทุง
เพลงรักเพื่อเธอ

วังดิน คนเดิม

หนุม ‘ 80
สาวโสด No.2

สมชาติ ธนะโชติล
กลา ตะลุมพุก
มนตณรงค
โจะ เจาพระยา
นนทปญา

เลิกไปป2522
เร่ิมป2524
เร่ิมป2527
เลิกป2521

เลิกป2525
เลิกป2525
เร่ิมปลายป
2521
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

ขาวบันเทิงทีวี
โปรแกรมภาพ
ยนตร
ตอบปญหาดารา
ตอบปญหาสุข
ภาพ
ตอบปญหาชีวิต-
สังคม
บทความวิชาการ

คนขายเสียง
ฝากเพลงถึงคุณ
สตริงสแควร
แวดวงคนทีวี
โปรแกรมภาพยนตรใน
รอบสัปดาห
ตอบปญหาแฟนดารา
ปญหาทางเพศและสุข
ภาพ
พี่ศิราณีที่รัก

กฎหมายชาวบาน
เสพสุขสมอารมณ
หมาย

ไอยรา
เนื้อเพลง
ตะนอย
เลนซ .35

ดาวศุกร
หมอธงชัย เล็กกํา
พล
ศิราณี

ตอย ตุลา
สมศักดิ์ ชัยสงคราม

เร่ิมป2523
เร่ิมป2525
เร่ิมป2527
เร้ิมป2524
เร่ิมป2525

เร่ิมป2522

เร่ิมป2523

เร่ิมป 2524
เร่ิมป2524

2. สกูปพิเศษ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ขอมูลดารา

สัมภาษณพิเศษ

คนดังทางอากาศ
ทางสูประตูดาว
กอนจะมาเปนดาว
เบื้องหลังชีวิตบันเทิง
50 คําถามกับ..
สั ม ภ า ษ ณ พิ เ ศ ษ ,  
สัมภาษณเปดใจ

ณรงค รอดเจริญ
เวย ตะวัน
ดาวลอย
สนธยา
ยอดหญา

อยู 1 ป
เร่ิมป2521
เร่ิมป2523
เร่ิมป2524
เร่ิมป2523
เร่ิมป2524

เบื้องหลังการ
ถายทํา

หนาหลัง – หนังไทย ประเวศ  เทพรักษา ในยุคนี้มีแคป
2520-2521
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
ขาวความเคลื่อน
ไหว

สกูปพิเศษ ตามสถาน
การณ

3. ภาพยนตร
เนื้อหาประเภทภาพยนตรจะนําเสนอรายละเอียดของภาพยนตรไทยทั้งในลักษณะการให

เนื้อเรื่องยอและการแนะนําภาพยนตรใหม

4. ละครโทรทัศน
เนื้อหาประเภทละครโทรทัศนนําเสนอรายละเอียดเกี่ยวกับละครทางโทรทัศนคือใหทั้งเนื้อ

เร่ืองยอและแนะนําละคร  แตจะมีนอยกวาภาพยนตร เนื่องจากในยุคแรกละครโทรทัศนยังไมเปนที่
นิยมเหมือภาพยนตรที่กําลังเฟองฟู

5. นิยาย

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูแตง หมายเหตุ
2520

2521

ถึงไหนถึงกัน
สาวมฤตยู
ดาวแขงเดือน
เปลือย

อรวรรณ
ทรงกลด สุริยัน
วลัย นวาระ
ประภารัชนี แนวอีโรติก

2522

2523

น้ําผ้ึงฉิมพลี
เลือดจอมคนอง
ทาสทรมาน
เจาสาว 16
สาวหัวนอกกับหนุมหัวใน
ใยเสนหา
อัปสรสวรรค
นี่หรือรัก
อยากกูกองรองหารัก

รมย รัชนี
อรวรรณ
ศรินประภา
วลัย นวาระ
นลิน บุษกร
นราวดี
ทองกร สีมาวาร
รมย รัชนี
โรสแมรี่

แนวอีโรติก
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูแตง หมายเหตุ
2524

2525

2526

2527

วิมานน้ําผ้ึง
ผัวเชลย
ออมอกทะเล
นภาลัย
ออมอกฟา
พันธะพิศวาส
กวาจะซึ้งคําวารัก
รักนี้อยูที่ดวงใจ
ถลมถํ้าเสือ
ทําไมตองมีรัก
พายุน้ําผ้ึง
ดาวหลงฟา
หัวใจบอกใหรัก
มะลิแรกแยม
หนุมปลาไหล สาวปรอท
สะใภผอนสง
บัญชีรัก
สาปผูชาย
พรมแดนหัวใจ
ไฟที่ตองดับ
ความรักเรียกหา
ไฟบาป
คาเพียงดิน
ส้ินเสนหา
เปลวไฟในทรวง

ทองกร สีมาวาร
จามรี พรรณชมพู
นราวดี
ศรินประภา
นราวดี
กุลธีร
รมย รัชนี
นันทวัช วัชรินทร
ธนาชัย ชิโนทัย
รมย รัชนี
นภัสสร
เพชรไพลิน
วรางคนา
จามรี พรรณชมพูนันท
วรรณ
ศรินประภา
มนสิการ
วรางค
รจเรข
มาลัยพร
กันยามาส
รมย รัชนี
รจเรข
กันยามาส
นันทวรรณ

6. เนื้อหาอื่นๆ
เนื้อหาประเภทอื่นๆหมายถึงหนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษ  เปน

เนื้อหาเกี่ยวกับดวงชะตาราศี  แฟชั่น ตอบปญหาชิงรางวัล และการรวมสนุกตางๆ
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ให ผู อ า นมี ส วน

รวม

ดวงชะตาราศี

รายการทีวี

แนะนําหนังสือ

มิตรทั่วแดน
หนานี้มีรางวัล
สุขสันตวันเกิด
ประกวดภาพถายคุณหนู
นารัก
ชะตาชีวิตในรอบ 7 วัน
เดินตามดาว
ร า ย ก า ร ที วี ใ น ร อ บ
สัปดาห
แฟนนักอาน

หนุมผุดผาด

อรรถวิโรจน ศรี
ตุลา
อรรถวิโรจน

แวนแกว

เร่ิมป2525
เร่ิมป2525
เร่ิมป2523

เร่ิมป2525
เร่ิมป2524

เร่ิมป2527

7. ภาพ
ภาพเปนเนื้อหาหนึ่งของนิตยสารบันเทิง  ซ่ึงมีความสําคัญเทียบเทาไดกับเนื้อหาในสวนเนื้อ

เร่ือง

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 1
2520-2527

1. ภาพโฆษณา
2. ภาพขาว   ประกอบคอลัมน

ดาราพาเหรด,ขาวบันเทิง,
ดาวลอมเดือน ,แวดวงคนที
วี

4% ของเนื้อหาทั้งหมด
20 % ของเนื้อหาทั้งหมด

3.  ภาพประกอบเรื่องราว
( ประกอบเนื้อหาในคอลัมน )
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

70% ของเนื้อหาทั้งหมด

10% ของเนื้อหาทั้งหมด

เนื้อหาสวนแรกในคอลัมนประจํา นําเสนอเนื้อหาประเภทตางเปนประจําทุกฉบับ แบงออก
ไดเปนประเภทตางๆคือ คอลัมนประเภทใหขอมูลดารา นําเสนอขอมูลดารา รายละเอียดเรื่องราว
สวนตัวของดารา ในลักษณะเลาเรื่อง  ประวัติยอ ตลอดจนการสัมภาษณถึงเรื่องราวสวนตัวของ
ดารา มักจะเนนเรื่องราวเกี่ยวกับความรักดารา  ตลอดจนการแนะนําดาราใหมๆ ตัวอยางเชน  เขา
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พบรักในกองถาย  , เชิงขวัญผูจะเปนขวัญใจชาย , เทพบุตรนักรัก  ชาญ ชัยณรงค , ชีวิตสมรส 16
ปของปรีชา ประภาชื่น    ซึ่งคอลัมนประเภทใหขอมูลดาราไดแก  ดาราพาเหรด  นําเสนอขาวคราว
ความเคลื่อนไหวของดาราแตละคน  , คอลัมนจอเพชรเฉาะนางเอก , ความรักที่ไมเคยเฉา  ,  ลาย
มือดารา  , เยี่ยมบานคนดัง ,  มุดมุงดารา ,  5 นาทีคุยกับดารา  และคอลัมนคนขายเสียง ซึ่งนํา
เสนอประวัติและขอมูลของศิลปน นักรอง

ขาวสังคมบันเทงิ   ใหขอมูลขาวคราวความเคลื่อนไหวตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงในชวง
แรกเนนขาวในวงการภาพยนตรไทย  ตลอดจนขาวซุบซิบ  ขาวลือตางๆ  คอลัมนประเภทขาวสังคม
บันเทิงไดแก  คุย-แคะ-แกะ-เกา  ,  ขาวลือขาวลวง ,  ขาวบันเทิง  ,ดาวลอมเดือน  นําเสนอเรื่องราว
ในวงการบันเทิงจีนและ คอลัมนมายาดาราเทศ  นําเสนอขาวความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิงตาง
ประเทศ

ขอมูลเพลง  การนําเสนอขอมูลเพลงในยุคแรกมีสัดสวนมากเมื่อเทียบกับเนื้อหาประเภท
อ่ืนๆในคอลัมนประจํา  เปนคอลัมนที่นําเสนอทั้งเนื้อเพลงไทยสากล –เพลงลูกทุง  ขาวคราวความ
เคลื่อนไหวในวงการเพลงไทยสากล – ลูกทุง  รวมไปถึงการตอบปญหาตางๆในวงการเพลงลูกทุง
และการนําเสนอขอมูลของนักรอง  ศิลปนและผูที่ทํางานในแวดวงเพลงไทย  คอลัมนประเภทให
ขอมูลเพลงไดแก  เพลงรักประทับใจ  นําเสนอเนื้อรองและทํานองเพลง  ,  สังคมนักเพลง  นําเสนอ
ขาวคราวในวงการเพลงทั่วไป  ,ลูกทุงทั่วทิศและอาณาจักรเพลงลูกทุง  นําเสนอขาวความเคลื่อน
ไหวในวงการเพลงไทยลูกทุงโดยเฉพาะ  ,สารพันปญหาลูกทุง  ตอบปญหาแฟนผูอานเกี่ยวกับเรื่อง
ในวงการเพลงลูกทุง  , เพลงรักเพื่อเธอ  และฝากเพลงถึงคุณ  เปนคอลัมนแนวเดียวกัน คือนําเสนอ
เนื้อรองและทํานองเพลงซึ่ง คอลัมนฝากเพลงถึงคุณเกิดมาแทนคอลัมนเพลงรักเพื่อเธอ  , คอลัมน
คนขายเสียง  นําเสนอเรื่องราวของนักรอง  ศิลปน  ตลอดจนผูจัดรายการวิทยุ      และคอลัมน
สตริงสแควร  นําเสนอขาวคราวเฉพาะในวงการเพลงสตริง

ขาวบันเทิงทีวี   เนื่องจากในยุคแรกวงการโทรทัศนไมมีบทบาทมากเทาภาพยนตร  ซ่ึง
กําลังเฟองฟู  ทําใหขาวคราวและขอมูลตางๆในวงการโทรทัศนมีนอย  คอลัมนประเภทนี้ไดแก
แวดวงคนทีวี  นําเสนอขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  ตลอดจนดาราโทรทัศน

โปรแกรมภาพยนตร   คือการนําเสนอตารางการฉายภาพยนตรในแตละสัปดาห  พรอมทั้ง
ใหรายละเอียดของภาพยนตรแตละเรื่องสั้นๆ คอลัมนนี้เร่ิมขึ้นในปพ.ศ. 2525
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ตอบปญหาดารา  ใชช่ือคอลัมนวาตอบปญหาแฟนดารา  โดยดาวศุกร  เปนรการเปดใหผู
อานเขียนจดหมายเขามาถามปญหาตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงโดยมากเปนคําถามเกี่ยวกับดาราที่ตน
เองชื่นชอบและติดตามผลงานอยูเสมอ

ตอบปญหาสุขภาพ   เปนคอลัมนที่ตั้งขึ้นเพื่อใหเกิดความหลากหลายในเนื้อหาและให
สาระความรูแกผูอานในเรื่องของสุขภาพกาย  ชื่อคอลัมนปญหาทางเพศและสุขภาพ  โดยเนนการ
ตอบปญหาที่เกี่ยวของกับสุขภาพทางเพศโดยตรง    ถือวาเปนคอลัมนที่ใหประโยชนแกผูอานที่ขาด
ความรูวิชาการแพทยในเรื่องเพศศึกษาอยางถูกตอง  คอลัมนนี้เร่ิมในป  พ.ศ. 2522 โดยนายแพทย
ธงชัย   เล็กกําพล

ตอบปญหาชีวิต – สังคม    นอกจากจะมีคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพเพื่อใหความรู
แกผูอานในเรื่องของสุขภาพกาย  ทางเพศแลว  ยังมีคอลัมนที่ใหความรูและตอบปญหาในดานเกี่ยว
กับปญหาชีวิตและสังคม และสภาพจิตใจ  ไดแกคอลัมน  พี่ศิราณีที่รัก  โดยศิราณี

“  จุดประสงคของคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  ตั้งขึ้นมาเพื่อใหเนื้อหามันมี
หลาหลาย  คือพยายามจะไมทําใหเหมือนคนอื่น  ตอนนั้นจะมีตอบจดหมายเกี่ยวกับเรื่องดารา  และ
ภาพยนตร  ในหนังสือบันเทิงเลมอื่น  เราก็จะมาเริ่มในเรื่องของคอลัมนเพลงซึ่งมีมาตั้งแตเลมแรก
และก็พวกศาลาคนเศรา ซ่ึงตอนหลังดูแลวมันเศราไป  รันทดและไมไดเกี่ยวอะไรกับหนาบันเทิงก็
เลยเลิกไป  เละเพิ่มคอลัมนตอบจดหมายดาวศุกรซ่ึงก็มีมาตั้งแตแรกจนปจจุบัน”           ( บุคคลใน
กองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

บทความวิชาการ  คอลัมนประจําประเภทนี้เร่ิมขึ้นในชวงหลังของยุคแรก  ไดแกคอลัมน
กฎหมายชาวบาน  และเสพสุขสมอารมณหมาย ในปพ.ศ. 2524  คอลัมนกฎหมายชาวบานนําเสนอ
เนื้อหาในลักษณะบทความในเชิงวิชาการเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของประชา
ชนทั่วไป       ถอยแถลงของคุณธนู  จงเลิศจรรยา บรรณาธิการขณะนั้นกลาวใน      “ เสียงกระซิบ
จากบ.ก. “    ฉบับที่176  ปที่ 5 ประจําวันที่ 29 กันยายน 2524 วา

“ ประชาชนทุกคนตองรูกฎหมาย  เปนเรื่องนาเสยีใจซึ่งมักจะพบเสมอ  ผูกระทําผิดเพราะรู
เทาไมถึงการณ  ถูกหลอกลวงตมตุนหรือตกเปนผูเสียหาย  ฝายเสียเปรียบเพราะไมรูกฎหมาย  ผมจึง
เสนอคอลัมน  “กฎหมายชาวบาน” โดยคุณตอย  ตุลา  ขอสํานวนและลีลาตลอดจนเรื่องราวพื้นๆ
งายๆ  โดยพยายามเลือกสรรเรื่องที่เกี่ยวกับชีวิตประจําวัน  ส่ิงที่มักประสบพบเห็นเกิดขึ้นเสมอๆ
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ของชาวบาน  เพราะเล็งเห็นวาเปนโอกาสอันดีที่แฟนๆดาราภาพยนตรจะไดสาระประโยชนเพิ่มขึ้น
นอกเหนือจากสาระบันเทิงโดยปกติทั่วๆไป  “

สําหรับคอลัมน  “ เสพสุขสมอารมณหมาย ”  นําเสนอบทความกึ่งวิชาการใหความรู  เคล็ด
ลับและเทคนิควิธีในการใชชีวิตคู  โดยเฉพาะเรื่องการแสดงความรัก  ความพึงพอใจของทั้งสองฝาย
จากถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา  กลาวถึงวัตถุประสงคของการตั้งคอลัมนนี้ใน  “ จากใจถึง
แฟนๆดาราภาพยนตรที่รักทุกทาน “  ฉบับที่162  ปที่ 5  ประจําวันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2524  วา

“ ดาราภาพยนตร ฉบับนี้เร่ิมคอลัมนใหม  เสพสุขสมอารมณหมาย ซ่ึงนักรักระดับ 5 ดาว
คุณสมศักดิ์ ชัยสงคราม  ยินดีรับเกียรติจับปากกาครั้งแรกในชีวิต  เผยเคล็ดลับ  กลเม็ด  เทคนิคตางๆ
จากประสบการณในชีวิต

ผมกลาที่จะเสนอคอลัมนแปลกใหมนี้  นอกเหนือจากความบันเทิงและผลประโยชนอ่ืนๆ
ทั้งนี้เพราะเห็นวาใหคุณประโยชนมากกวาโทษและมิใชส่ิงชั่วราย  หยาบโลนสกปรกเพียงแตควร
หรือไมควรตองขึ้นอยูกับ ถูก “กาละ”  “เทศะ”

โดยเฉพาะแฟนๆดาราภาพยนตรสวนใหญอยูในวัยรุนหนุมสาว  ถามีคูครองแลวจะได
ประโยชนจากคอลัมน “เสพสุขสมอารมณหมาย” โดยตรงทันที  แตสําหรับแฟนๆที่ยังไมมีคูครอง
ก็เพียงรับรูเปนการเรียนรูเตรียมตัวกอนการแตงงาน เพื่อเปนแนวทางดําเนินชีวิตรักตอไปใน
อนาคต”

เนื้อหาประเภทตางๆในคอลัมนประจํายุคแรกนี้มีการปรับเปลี่ยนเขาออกอยูตลอดเวลา 
เพราะหนังสือเพิ่งกอตั้งยังไมลงตัว  ตองคอยปรับเนื้อหาตางๆใหลงตัว  พบวาในประเภทเดียวกันมี
คอลัมนที่นําเสนอเนื้อหาที่คลายคลึงกันหลายคอลัมน  พอมาชวงหลังของยุคแรกจะไมคอยมีการ
เพิ่มคอลัมนประเภทเดียวกันเขาไปมากกวา 1 เพื่อไมใหซํ้าซอนแตจะเพิ่มที่ความหลากหลายของ
เนื้อหาแทน

สกูปพิเศษ  หมายถึงเนื้อหาประเภทตางๆที่นําเสนอในลักษณะเปนการรายงานขาวตามเหตุ
การณที่เกิดขึ้น  แบงไดตามประเภทดังนี้  สกูปประเภทขอมูลดารา คือการรายงานขาวความเคลื่อน
ไหวของดาราที่มีช่ือเสียงหรือมีขาวในชวงเวลานั้นๆ  ไดแก  สกูปคนดังทางอากาศ  , ทางสูประตู
ดาว , กอนจะมาเปนดาวและเบื้องหลังชีวิตบันเทิง   เนนการรายงานขาวเกี่ยวกับประวัติชีวิตดารา
ความเปนมาและผลงานที่สรางชื่อเสียง  สกูปสัมภาษณพิเศษ  เนนการสัมภาษณเจาะใจ  ดาราศิลปน
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ตลอดจนบุคคลตางๆที่มีอาชีพอยูในแวดวงการบันเทิงไทย  ไดแกสกูป  50  คําถามกับ… ,
สัมภาษณพิเศษ  และสัมภาษณเปดใจ

สกูปประเภทเบื้องหลังการถายทํา  จะมีขึ้นตามสถานการณของการถายทําภาพยนตรไทย
ในขณะนั้น  จะมีในชวงแรกๆของยุคที่ 1   ในชวงหลังเริ่มหายไปจากหนังสือ   สกูปขาวความ
เคลื่อนไหว  นําเสนอขาวคราวเหตุการณพิเศษที่เกิดขึ้นไมบอยใน 1 ป    เชนการรายงานพิเศษเรื่อง
งานทีวีตุกตาทองมหาชน  , สกูปบรรยากาศงานตุกตาทอง  , ขาวผลการตัดสินสุพรรณหงสทองคํา
เปนตน    ตัวอยางสกูปพิเศษ  เชน  สกูปพิเศษ  กิ่งดาว  ดารณี เขียนถึงมิตร ชัยบัญชา  เปนสกูปลับ
สุดยอดที่นําเสนอทุกแงทุกมุมของชีวิต  มิตร ชัยบัญชา  เขียนเรื่องราวเกี่ยวกับมิตรหลังจากที่มิตรได
เสียชีวิตไปแลว  หรือขอมูลตางๆที่ยังไมมีใครเปดเผย

ความแตกตางระหวางสกูปพิเศษและคอลัมนประจํา  ตามคําสัมภาษณของบุคคลในกอง
บรรณาธิการวา

“ สกูปพิเศษคือเปนคอลัมนที่ไมใชคอลัมนประจํา  คอลัมนประจําจะมีหัวไปเลย  สกูป
พิเศษคือคอลัมนไมประจํา  แลวแตเหตุการณเชน อยางเลมที่แลวเร่ืองของปุย ภรทิพย ก็ตือมันไมได
มีเร่ืองปุยทุกเลม แตมันเปนเรื่องที่อยูในความสนใจในเวลานั้น  เปนสกูปที่เปดขึ้นมาตามสถาน
การณขาว “   ( สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

สัดสวนของเนื้อหาในยุคแรกเนนการนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับดาราภาพยนตร  โดยรายงาน
ในลักษณะสกูปประเภทตางๆคิดเปนสัดสวน  25 %  ของเนื้อหาทั้งหมด      คอลัมนประจําคิดเปน
30 % ของเนื้อหาทั้งหมด

นิยาย   นิยายเร่ิมตนขึ้นในปแรก พ.ศ. 2520  เร่ิมแรกสัดสวนของนิยายจะนอยคือฉบับละ
ประมาณ 2-3 เร่ือง ตอมาปรับเพิ่มขึ้นเรื่อยๆเปนฉบับละ 8 เร่ือง  ผูเขียนนิยายทางกองบรรณาธิการ
สรรหามาในชวงแรกๆ  และกลายเปนนักเขียนนิยายประจําของดาราภาพยนตรมาจนปจจุบัน  เชน
รมย  รัชนี  เปนตน

“  นิยายเปนจุดขายของหนังสือคร่ึงหนึ่งอยูแลว  มีประมาณ 8 เร่ือง ปจจุบันนี้กลายเปนวา
นิยายพอลงไป  2  ตอนก็จะถูกซื้อไปทําละคร  ผูเขียนนิยายชวงแรกๆก็หามาแลวก็เขียนมาไมเคย
เปล่ียนคน  แนวนิยายของดาราภาพยนตรจะเปน  รัก-หวาน-โรแมนติค   บู  และผี-สยองขวัญ  3
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แนวก็คือแนวบันเทิง อะไรที่เอาไปทําละครได  “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ . สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545 )

อ่ืนๆ   หมายถึงเนื้อหาประเภททั่วๆไป  เชน ดวงชะตาราศี  ตอบปญหาชิงรางวัล  เปดใหผู
อานมีสวนรวม  ภาพแฟชั่น  ภาพบรรยากาศงานตางๆ  แนะนําหนังสือนาอานเปนตน   คิดเปนสัด
สวน  3 %  ของเนื้อหาทั้งหมด  ตัวอยางคอลัมนที่เปดโอกาสใหผูอานมีสวนรวมไดแก  คอลัมนมิตร
ทั่วแดน  ซ่ึงไหผูอานสงรูปพรอมชื่อที่อยูเขามาเพื่อเปนการสรางเพื่อนและไดรูจักเพื่อนใหมๆ

“ หากใครผูใด ปรารถนาตองการจะมีมิตรไมวาเพศเดียวกันหรือตางเพศ หรือมิตรตางบาน
ตางเรือนละก็  สงจดหมายแจงความประสงคมาที่คอลัมนนี้ไดนะจะ  และถาเห็นวาตัวเองหลอหรือ
สวย  อยากจะโชวรูปเพื่อใหเตะตา ผูอํานวยการสรางหนังไทยละก็สงรูปมาไดเลย ผมจะจัดการนํา
ลงให (รูปขนาด 2 นิ้วก็พอจะ)  “  ( คอลัมนมิตรทั่วแดน โดยหนุม ผุดผาด , ฉบับที่ 1 ปที่ 1 ,
เมษายน 2520 )

ภาพ  หมายถึงเนื้อหาที่มีภาพเปนหลักในการสื่อสารเรื่องราวซ่ึงแบงออกไดเปน
ภาพโฆษณา  ในยุคที่ 1 ภาพโฆษณาของดาราภาพยนตรมีปริมาณที่นอยคือ  4% ของเนื้อ

หาทั้งหมด
ภาพขาวประกอบคอลัมนเกี่ยวกับขาว ความเคลื่อนไหวของดารา  นักรองและขาวคราวใน

วงการภาพยนตร  เปนภาพดาราและภาพเหตุการณขาวตางๆ  คิดเปน  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด
ภาพประกอบเรื่องราว  ซ่ึงสวนใหญจะเปนภาพดารา  ประกอบคอลัมนที่เกี่ยวกับการนํา

เสนอขอมูลดารา  ในอิริยาบถตางๆ  คิดเปน  70% ของเนื้อหาทั้งหมด
ภาพดําเนินเรื่อง   เปนภาพที่ใชดําเนินเรื่องราวเปนหลัก  มีตัวอักษรควบคูไปกบัภาพจะเปน

ลักษณะการบรรยายใตภาพเล็กนอย   ตัวอยางเชน ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัลสุพรรณ
หงสทองคํา  ,ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัลตุกตาทอง  เปนตน คิดเปน   10%  ของเนื้อหาทั้ง
หมด

หลักการกําหนดเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรคือการนําเสนอความบันเทิงเปนหลัก  
โดยชวงแรกเนนรายละเอียดขอมูลทุกเรื่องในแวดวงบันเทิงโดยเฉพาะวงการภาพยนตร  ในลักษณะ
การรายงานขาว  ความเคลื่อนไหว  การสัมภาษณเจาะลึกดาราในความเปนจริงและเปนธรรมกับทุก
ฝาย  รวมทั้งใหสาระความรูที่จําเปนกับกลุมเปาหมายคือ  ชาวบาน  ประชาชนทั่วไป  กลุม  C ถึง B
เพื่อความเพลิดเพลินและประโยชนในชีวิตประจําวันควบคูกันไป
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“  กลุมเปาหมายของดาราภาพยนตรคือชาวบาน  ประชาชนทั่วๆไป  แตไมไดหมายถึงเรา
เห็นเขาเปนชาวบานแลวจะตองเขียนถึงแตเร่ืองโง   เจานายเขามองกลับ  ขอดีของเขาคือไมดูถูกคน
อาน  และรูสึกวาคนอานเขาคิดเปน  การที่เราจะไปดาใครอยางที่คนอื่นเขาทํากันเจานายไมทํา
เพราะเขาบอกวา  สักวันหนึ่งประชาชนจะคิดไดวามันไมนาจะเปนไปไดวาใครมันจะเลวใหดาได 7
วันอยางนั้น  นโยบายของการทํางานคือหามเรื่องสวนตัว  ไมถูกกันกับเรื่องสวนตัว  ตองเอามาเขาที่
ประชุม มีมติ  เหมือนขึ้นศาล  มีประกาศติดวาหามเขียนถึงคนนี้  “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,
สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

พบวาการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะไมเนนการวิจารณแสดงความคิดเห็นอยาง
รุนแรง  แตเนนการนําเสนอในลักษณะการรายงานขาว  ความเคลื่อนไหว  ประวัติชีวิตดารา  ขอมูล
ดาราทั่วไป  และบทความวิชาการเพื่อใหความรูแกประชาชน

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520 –2527 )

ตารางที่ 2: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

1.การนําเสนอภาพปก
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ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ป ก ห ลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2 5 2 0 -
2523

ดารา  (เนนดาราดัง
เปนที่นิยม )

การา ดารา ดารา

2 5 2 4 -
2527

ดารา โ ฆ ษ ณ า  
( มี ภ า พ
ดาราแทรก
บางฉบับ)

ดารา (ชวงหลัง
ประมาณ 2527 นํา
เสนอโฆษณาบาง
ฉบับ)

ดารา (บาง
ฉ บั บ นํ า
เ ส น อ
แฟชั่นทรง
ผม)

การนําเสนอภาพปกของยุคที่ 1 ชวงแรก พ.ศ. 2520-2523  ปกหนาเปนภาพดารา  โดยเนน
ดาราที่มีชื่อเสียงมากในแตละฉบับ  ทั้งชายและหญิง  ดาราที่มีชื่อเสียงในยุคนั้นเชน  สรพงษ  ชาตรี
,  เนารัตน  ยุกตะนันท  , วิยะดา  อุมารินทร ,  นันทนา   เงากระจาง  , วาสนา  สิทธิเวช  ,  ปยมาศ
โมนยกุล  , จารุณี  สุขสวัสดิ์  , ทัศวรรณ  เสนียวงศ  ณ อยุธยา  เปนตน   ซ่ึงมักจะเปนดารานําใน
ภาพยนตรเร่ืองตางๆและรูปดาราในชวงแรกนําเสนอในแบบที่หวือหวา

ปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอภาพดาราเชนกันทั้งชายและหญิง
นอกจากนี้ยังนําเสนอภาพดาวราย  ดาวตลก  ดาวยั่วสลับกันไป

ยุคที่ 1 ชวงหลัง  พ.ศ. 2524-2527  การนําเสนอปกหนาเหมือนในชวงแรกคือใชดาราที่มีชื่อ
เสียง  การนําเสนอภาพปกดานในเปลี่ยนเปนเนื้อที่สําหรับโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภคบริโภค
ของสตรี  อาทิ  ผาอนามัย  ครีมขจัดสิวฝา  ผงซักฟอก  ครีมทาผิว  เครื่องสําอาง  ตลอดจนรถจักร
ยานยนตร และรองเทา เปนตน  และนําเสนอภาพดาราในบางฉบับ  สวนการนําเสนอปกหลังและ
ปกหลังดานในเปนภาพดาราเชนเดิม  แตจะแทรกภาพแฟชั่นทรงผมที่ปกหลังดานในบางฉบับ
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2.  ลักษณะทางกายภาพ

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 2 0 -
2522

5 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

2520 – คําวา”ดารา” กับ
”ภาพยนตร” แยกกัน
2521-2522  -  รวมคําวา
ดารากับภาพยนตร

ทั่วปก มุงหลังคา เม.ย.-พ.ค. 
2520  ราย
เดือน

2 5 2 2 -
2523

6 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

รวมคําวาดาราภาพยนตร
ไวดวยกันในแถบสี

ทั่วปก มุงหลังคา ร า ย
สัปดาห

2 5 2 4 -
2527

7 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

ดาราภาพยนตรในแถบสี 
ขนาด 7.3x1.9 นิ้ว

ทั่วปก มุงหลังคา ร า ย
สัปดาห

ลักษณะทางกายภาพไดแก ราคา ขนาด ลักษณะหัวหนังสือ ลักษณะการโปรยปก และการ
เย็บเลม ในยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520-2521 ) โดยมีคุณธนู  จงเลิศจรรยาเปนบรรณาธิการ  แบงการศึกษา
พัฒนาการออกเปน 3 ชวงดังนี้

ชวงนี้  ( พ.ศ. 2520-2522 ) จําหนายราคา 5 บาท ขนาด 7x10 นิ้ว หรือ 18x25 เซนติเมตร หัว
หนังสือในชวงแรก  คําวา ดารา  และ ภาพยนตรแยกจากกันโดยคําวา  ดารา  จะอยูในกรอบรูปดาว
และคาํวา    ภาพยนตร  จะอยูในแถบสี  และโปรยกระจายทั่วปก  การเย็บเลมแบบมุงหลังคม

ภาพประกอบที่ 3: ตัวอยางหัวหนังสือในชวงที่ 1

ชวงที่ 2 ( พ.ศ. 2522-2523 )   ปรับราคาเพิ่มขึ้น 1 บาทเมื่อฉบับที่ 69  ปที่ 3 ประจําวันที่ 11
กันยายน พ.ศ.2522  เปนจําหนายราคา 6 บาท  เนื่องจากประสบปญหาดานเศรษฐกิจในประเทศและ
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ทั่วโลก  อันสงผลกระทบถึงปญหาการขึ้นราคาน้ํามันจากรัฐบาล  ทําใหสินคาตางๆขึ้นราคาและตน
ทุนการผลิตสูงขึ้นตามไปดวย

อยางไรก็ตามกอนที่จะปรับราคาขึ้นจาก 5 บาทเปน 6 บาทนี้ ตามนโยบายของผูบริหารที่
พยายามตรึงราคาเดิมใหนานที่สุดเพื่อการไมเอาเปรียบผูอาน  ดังถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา
บรรณาธิการ ใน  “เสียงกระซิบจาก บ.ก. “  ฉบับที่ 40  ปที่ 3 ประจําวันที่ 20 กุมภาพันธ พ.ศ. 2522

“ ผมขอยืนยันแกคุณผูอานอีกครั้งวา  จะพยายามแกไขทุกวิถีทางเพื่อใหดาราภาพยนตรรับ
ใชใหความบันเทิงในราคา 5 บาทนานเทานาน  คุณผูอานคงจะทราบดีวาในภาวะปจจุบัน เศรษฐกิจ
ของประเทศเราในขณะนี้หมุนเวียนเปนลูกโซเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจของโลก   จะสังเกตุเห็นวา
บรรดา สินคาตางๆไดขึ้นราคาตามไป  แตดาราภาพยนตรจะไมผลักภาระนี้แกทานโดยการขึ้นราคา
หนังสือเหมือนหลายๆฉบับที่ปฎิบัติกัน  ดาราภาพยนตรจะยืนหยัดในราคา 5 บาทจนกวาเราจะทน
การขาดทุนไมไหวแลว นั่นแหละเราจึงขอความเห็นใจจากทาน  แตดาราภาพยนตรจะอดทนถึงที่
สุด”

ในที่สุดดาราภาพยนตรก็ปรับราคาขึ้นอีก 1 บาทเปนจําหนาย 6 บาท เพื่อประคองให
สามารถผลิตหนังสือไดตอไป  ดานขนาดเทาเดิมคือ  7.3x10.1  นิ้ว  เปล่ียนหัวหนังสือใหมโดยรวม
เอาคําวา  “ดารา” ซ่ึงอยูในกรอบดาว  มารวมกับคําวา  “ภาพยนตร”   และใหอยูในแถบสี  ขนาด
7.3x1.9  นิ้ว  ลักษณะการโปรยขาวกระจายทั่วปกบางๆ และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา

ภาพประกอบที่ 4 : ตัวอยางหัวหนังสือแบบใหม ชวงที่ 2

ชวงที่ 3 ( พ.ศ. 2524-2527 )  ชวงนี้ปรับราคาเพิ่มขึ้นอีก 1 บาท  จาก 6 บาทเปน 7 บาทเมื่อ
ฉบับที่ 119  ปที่ 4  ประจําวันอังคารที่ 26  สิงหาคม พ.ศ. 2523  เนื่องจากสภาวะราคากระดาษเพิ่ม
สูงขึ้น  ซ่ึงเปนผลมาจากวิกฤตการณทางเศรษฐกิจตกต่ําเกือบทุกประเทศ  อันมีเหตุใหสินคาตางๆ
ตองขึ้นราคา  ทําใหเกิดภาวะเงินเฟอและเงินฝด  รวมทั้งวัสดุตางๆที่ใชในการพิมพตางปรับราคาสูง
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ขึ้น  ส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพมีการปรับราคาเพิ่มเปนฉบับละ  2  บาท  ดังนั้นดาราภาพยนตรที่
ประสบปญหาเชนเดียวกันจึงตองปรับราคาเพิ่มเพื่อความอยูรอด

ดาราภาพยนตรชวงหลังขนาดเทาเดิมคือ  7.3x10.1  นิ้ว  หัวหนังสืออยูในแถบสีขนาด
7.3x1.9  นิ้ว  การเย็บเลมแบบมุงหลังคา

3.  กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2520-2521 อารตแข็ง  5% ปกหนา,หลัง

อารต 5%  แฟชั่นหนากลาง
พรูฟ 90% สวนเนื้อหา

ส่ีสี   9%
ขาวดํา  91%

2522-2527 อารตแข็ง  4%
อารต  6%
พรูฟ  90%

ส่ีสี  10%
สองสี  40%
ขาวดํา  50%

เ พิ่ ม ก า ร พิ ม พ
ระบบสองสีเมื่อ
ปที่ 2 ฉบับที่ 33
ธันวาคม 2521

ในชวงเริ่มตน พ.ศ. 2520-2521  พบวาใชกระดาษอารตแข็งในสวนของปกคิดเปน 5 % ของ
เนื้อหาทั้งหมด  กระดาษอารตในสวนของแฟชั่นและภาพประกอบในสัดสวน  5%    และกระดาษ
พรูฟ  90%  คือเนื้อหาสวนใหญในเลม  ระบบการพิมพส่ีสี  9%  และขาวดํา  91%

ชวงหลัง 2522-2527  สัดสวนของประเภทกระดาษใกลเคียงชวงเร่ิมตนคือ อารตแข็ง  4%
อารต  6% และพรูฟ 90%   สวนระบบการพิมพพบวาเปนสี่สี  10%  เพิ่มระบบการพิมพแบบ 2 สี
40%  เมื่อปที่ 2 ฉบับที่ 33 ธันวาคม 2521  และขาวดาํ 50%

ถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา  ใน”เสียงกระซิบจากบ.ก.”  ฉบับที่  33  ปที่ 2 ประจําวันที่
30  ธันวาคม 2521  ดังนี้

“นิตยสารดาราภาพยนตรฉบับที่คุณผูอานถืออยูนี้  เปนฉบับที่ 33  นับเปนฉบับแรกที่ดารา
ภาพยนตรปรับปรุงการพิมพเปนระบบ  2  สี  และปกอาบพลาสติกมันระยับทั้งที่ราคากระดาษถีบ
ตัวขึ้นราคาเกือบจะทุกวัน  แตดาราภาพยนตรกลาที่จะเพิ่มคุณภาพและคุณคาแกแฟนๆ
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คณะกองบรรณาธิการ  ดาราภาพยนตรรูสึกซาบซึ้งในไมตรีจิตที่คุณผูอานหยิบยื่นใหตอเรา
ชวยอุดหนุนจุนเจือดาราภาพยนตรมาตลอด  จนสามารถแกไขอุปสรรคตางๆและปรับปรุงหนังสือ
ใหกาวหนาตอไป”

“ชวงแรกระบบการพิมพสัดสวนของสี่สีลดลงเพราะเริ่มแรกตองอาศัยการจาง  71  ฟลม
แยกสีทําเพลทซึ่งตนทุนคอนขางสูง   คือ 1 เพลทประมาณ 5,000 – 10,000 บาท  ส่ีสีประมาณ
30,000  บาท  เปนผลใหสีจะนอยในยุคแรก”  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545 )

4.  โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา / ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2520-2527 ประเภท – ภาพยนตร,นาฬิกา,

รานตัดเสื้อ-ทําผม,แปงเด็ก,ราน
อาหาร,ครีมบํารุง
ชวงหลังเพิ่มประเภท  -  รถจักร
ยานยนตร,เครื่องสําอาง,รองเทา

4% ของเนื้อหาทั้งหมด ในชวงแรก 2520-
2524 โฆษณาไม
หลากหลาย

พื้นที่โฆษณาในยุคแรกคิดเปนสัดสวน  4% ของเนื้อหาทั้งหมด  ชวงแรกเริ่มประมาณพ.ศ.
2520-2524  ประเภทโฆษณาไมหลากหลาย ไดแก รานอาหาร  ภาพยนตร  รานตัดเสื้อ-ทําผม  แปง
เด็ก  เปนตน  หลังจากนั้นเริ่มเพิ่มประเภทรถจักรยานยนตร  เครื่องสําอาง  รองเทา  ผงซักฟอก ผา
อนามัย เปนตน

2. ยุคที่ 2 พ.ศ. 2528 – 2540
ธนู  จงเลิศจรรยา  เปนผูอํานวยการ  ณรงค  รอดเจริญ  เปนบรรณาธิการ  และนคร  จงเลิศจรรยา
เปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ยุคที่ 2 พ.ศ.  2528 – 2540

ตารางที่ 3: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540
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1. คอลัมนประจํา
ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

2528-2540 ขอมูลดารา

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

ขาวบันเทิงทีวี

ตอบปญหาคารา

ดาราพาเหรด
5 นาทีกับเพลงเดนคนดัง
มุมบานดารา
รอบวันรอบตัว
เบื้องหลังคนดัง
ดาวลอมเดือน
เถิดเทิงบันเทิง
มาลัยลอยชาย
ขาวเดนประจําสัปดาห
มูฟวีนิวส

7 วันบันเทิง

สตริงสแควร
ลูกทุงทั่วทิศ

ชุมทางชาวทุง
แฟมสตริง

แวดวงคนทีวี

จอแกว
กอบปญหาดารา

วัยฉกรรจ
ตุย
เงาไม
เงาไม
อํ้า เอาะอะ
หนุม’80
แอด ตลาดพลู
อรรถวินิจ
พิษณุ
วั ย ฉ ก ร ร จ แ ล ะ
เพื่อน
วั ย ฉ ก ร ร จ แ ล ะ
เพื่อน
ปอ เปรี้ยงปราง
กลา  ตะลุมพุก

กลา  ตะลุมพุก
เสกสรร  ภู
ประดิษฐ
เลนซ .35

บรรดาดาว
ดาวศุกร

เร่ิมป2529
เร่ิมป2532
เร่ิมป2537

เร่ิมป2528
เร่ิมป2528
เร่ิมป2529
เร่ิมป2536

เร่ิมป2537

เ ป ล่ี ย น ชื่ อ
เปน “ชุมทาง
ชาวทุ ง” เมื่ อ
2529

เร่ิมป2532

เ ป ล่ี ย น ชื่ อ
เปน “จอ
แกว” ป2529
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
ตอบปญหาสุข
ภาพ

ปญหาทางเพศ
คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ

คลินิกลูกรัก

หมอนพพร
นพ.บันเทิง  ชม
เชยวงษ
ศ.พญ.ชนิกา  ตู
จินดา

เร่ิมป2534

เร่ิมป2535

2528-2540 ตอบปญห าสุ ข
ภาพ

ตอบปญหาชีวิต -
สังคม

หมอใกลตัว

คลินิกแพทยสตรี

พี่ศิราณีที่รัก
สอนรักสอนนอง

นพ.สุวัฒน  จริยา
เลิศศักดิ์
นพ.พนิตย  จิวะนั
นทประวัติ

ศิราณี
รศ. สุนีย  สินธุ
เดชะ

เร่ิมป2537

แทนคอลัมน
ต อบป ญห า
ทางเพศของ
หมอนพพร
เลิกไปป2537
แทนคอลัมน
ของศิราณี

2. สกูปพิเศษ
ป  / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ

2528-2540 ขอมูลดารา ชีวิตรักคนดัง
เบื้องหลังชีวิตบันเทิง
ใกลชิดดารา
5  นาทีเพลงเดนคนดัง
กอนจะมาเปนดาว
ของรักของหวง
จากใจคนดัง
ที่มาของนามสกุล
จากวันนั้นถึงวันนี้
แขงสาวแขงสวย
ขอบฟลม

นักรักโลกมายา
สนธยา
แอด  ตลาดพลู
ตุย
จิ๊ก  นอกโลก
นองแชมป
พร  พิตรา
ภริมโรส
ภริมโรส
หญิงงาม
ปกเหล็ก

เร่ิมป2528
เร่ิมป2528
เร่ิมป2534

เร่ิมป2534
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536
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ป  / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
ขอมูลดารา เสนห สาว สาว สาว

ครัวดารา
เปลือยหัวใจ
ชีวิตตองสู
สกูปเพลง
ดนตรีติดดาว
สวีทฮารท
เก็บไวดวยใจรัก

ที่สุดในชีวิต
ผิวสวยหลังจอ
เร่ืองจริงยิ่งกวานิยาย

ดินสอสี
นักรักโลกดารา
มายา

ดินสอสีมวง
ดารกี้
จี๋จา
แอด ตลาดพลู

เฟย
ดินสอสี
เฟย ดารา

เร่ิมป2536
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2538
แทนคอลัมน
ข อ ง รั กของ
หวง
เร่ิมป2538
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539

สัมภาษณพิเศษ

ขาวบันเทิง

เบื้องหลังการถาย
ทํา
สกูปหนัก

ถนนสูดวงดาว
50 คําถามคนเดนคนดัง
จับเขาคุย

แขกรับเชิญ
เจาะใจถึงใจ
เปนสกูปแลวแตเหตุการณ
โนตเตนระบํา
หลังกลองกองถาย
สนทนาประสาชาวบาน

สกูปตามเหตุการณ

ภาพยนตร
ภริมโรส
ปุ ภูเขาทอง
ดลยา  สารภี,แอด
ตลาดพลู
จิ๊ก  นอกโลก
แอด  ตลาดพลู

สเปโต , วีนัส
ป ย สุ ด า แ ล ะที ม
ขาว

เร่ิมป2540

เริ่มป2537

เร่ิมป2538

เร่ิมป2538
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3. ภาพยนตร

นําเสนอเรื่องยอภาพยนตรไทย – จีนและตางประเทศ ในยุคนี้ภาพยนตรจีน  ฮองกงเริ่มเขา
มามีบทบาททั้งในสื่อภาพยนตรและสื่อโทรทัศน  ดังนั้นการนําเสนอเรื่องยอของหนังจีนพรอมทั้ง
ประวัติดารา   จึงไดรับความสนใจจากผูอานมาก   เนื้อหาสวนภาพยนตรในยุคที่ 2 คิดเปน 4% ของ
เนื้อหาทั้งหมด    แนะนําภาพยนตรฉบับละประมาณ 2 – 4 เร่ือง  ซ่ึงนับวานอยกวาในยุคแรกที่เปน
ยุคภาพยนตรเฟองฟู  ประกอบกับสื่อโทรทัศนเปนที่นิยมมากขึ้น  ทําใหภาพยนตรไดรับความนิยม
นอยลง     ตัวอยางของการจัดทําฉบับพิเศษเรื่องยอภาพยนตรฮองกงทางโทรทัศนพรอมขาวคราว
ดารานําจากภาพยนตรเร่ือง    “เทพบุตรทระนง”    เปนฉบับพิเศษที่ขายเสริมคูกับดาราภาพยนตร
ฉบับที่  398  ปที่  9  ประจําวันพุธที่ 25 ธันวาคม 2528

4. ละครโทรทัศน

ยุคที่ 2 วงการโทรทัศนและสื่อวิทยุกระจายเสียงเริ่มเติบโตและไดรับความนิยมมากขึ้น
เร่ือยๆ  ดังนั้นละครโทรทัศนจึงเขามาดึงดูดผูชมมากกวาภาพยนตร  ทําใหการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยว
กับเรื่องยอละครโทรทัศนในแตละชองเพิ่มขึ้น   และการนําเสนอในลักษณะแนะนําละครโทรทัศน
ใหมๆ  โดยใหรายละเอียดเกี่ยวกับดาราที่แสดงละครโทรทัศนแตละเร่ือง  รวมไปถึงบรรยากาศการ
ถายทําอยางสั้นๆ     ตัวอยางการจัดทําฉบับพิเศษ  นําเสนอเนื้อเรื่องยอของละครโทรทัศนและราย
ละเอียดในการถายทําละครเรื่อง  “โอลูกรัก”  ขายเสริมคูกับดาราภาพยนตรฉบับที่  398  ปที่ 9
ประจําวันพุธที่ 25 ธันวาคม พ.ศ. 2528

5. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
2528 สายน้ําไมไหลกลับ

ตัณหา
ผาขี้ร้ิวหอดิน
รุงหลากสี
คาเพียงดิน

เกตุวดี
นันทวรรณ
ดุจดาว
ศรินประภา
รจเรข
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
ไฟเสนหา
ดอกหญาบูชารัก
นางรอง
เปลวไฟกลางลม
หัวใจไมส้ินรัก
น.ส.บัวลอย
รอยรสพันคํา
จาจอมลุย
กุหลาบไรกล่ิน
ภูตอเวจี
อีหนูนักสู
เมียจําเปน
นส.ไพลิน

กันยามาส
รมย รัชนี
วรางค
รมย รัชนี
บุษยมาส
อัญชัน  ดารกา
ศรินประภา
เพชร  ชัยพฤกษ
เกตุวดี
นิรชร
สายรุง
วรางค
อัญชัน  ดารกา

แนวอีโรติก

2529-2530 กิ่งเดือน..ใบดิน
เงาชีวิต
สะใภทาส
หยาดฝนบนพื้นทราย

บุษยมาส
สายรุง
นันทนา  วีระชน
รมย  รัชนี

2531-2532

2533-2534

เพลงชีวิต
กรรมลิขิต
บุษบาอธิษฐาน
หงสไฟ
มฤตยูสีแดง
ละอองทราย
วิมานมายา
รักไรอันดับ
พอไกแกแมปลาชอน
ดาวแตมฟา
ระบําอสูร
ทะเลอารมณ

รมย  รัชนี
สายรุง  รัศมีจันทร
นันทนา  วีระชน
เพชร  ชัยพฤกษ
นิรชร
เกตุวดี
บุษยมาศ
กันยามาส
นันทนา  วีระชน
มณีบุษย
กันยามาส
เกตุวดี
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ

2535-2536

ศพ 5 ป
ขายชีวิต
เหมือนไฟและสายฝน
อมฤตา…เทพธิดาจอมซน
ระบําอสูร
ปศาจดํา
สาวเลือดเหล็ก
ปลายไฟ
อุมมาเกิด
กระแสแหงปรารถนา
ทางทมิฬ
กําเนิดเจาแมสายรุง
เพลิงรักเริงไฟ
แมยานาง
จอมซนคนทะเลน
ปณิตาหารัก
แรงพยาบาท
ผ้ึงนางพญา

นิรชร
สายรุง  รัศมีจันทร
รมย  รัชนี
เจิด  จินตนา
กันยามาส
นพวรรณ
เพชร  ชัยพฤษ
รมย  รัชนี
เจิด  จินตนา
กันยามาส
คมเคียว  คนเมืองซาง
นพวรรณ
อังศุมาลี
นันทนา  วีระชน
เกตุวดี
เจิด  จินตนา
ศศิภาวรรณ
เกตุวดี

2537

พิศวาสมายา
สองเสนหา
ผูชายขายฝาก
ไฟรัก  ไฟพิศวาส
ภาพผีสิง
อัศวินลุยเพลิง
พี่ชาย
ปลายไฟ
สมาหนุมเนื้อทอง
เมียซ้ือ
แมเมือง

อังศุมาลี
กันยามาส
นันทนา  วีระชน
มณีบุษย
นิรชร
นพวรรณ
วศิน  ธารา
รมย  รัชนี
กันยามาส
จิตราภา
นันทนา  วีระชน
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ

2538-2539

กุหลาบแดง
คล่ืนรักคล่ืนชัง
อสูรสามเงา
วิวาหลาผัว
ขอที่วางขางหัวใจ
พรุงนี้จะบอกวารัก
รักฤาลวง
รอยราวในหัวใจ
นางราย
บัญชากับฝาแฝด
สะใภทิพย
รอนพยาบาท
กลางคืนเปนของฉัน
กลางวันเปนของเธอ
นส.จันทรจิรา  บานเบิกฟา
สายเลือดสายรัก
เลหซาตาน
ขาวจิ้มเกลือ
หนี้เกียรติยศ
ทะเลใจ

นพวรรณ
มณีบุษย
นิรชร
ตรี  อภิรุม
รมย  รัชนี
แกว  กานดา
ชลาลัย
อังศุมาลี
เกตุวดี
ตรี  อภิรุม
มณี  เมขลา
มณีบุษย
นิรชร

นันทนา  วีระชน
เหมือนจันทร
ตรี  อภิรุม
เจิด  จินตนา
ชลาศัย
กันยามาส

2540

คุณหญิงเนื้อทอง
สวยสังหาร
เพลงรักนางบําเรอ
หัวใจจาอยูไหน
ขาชื่อเพลิง
สาวฮอทหนุมเฮว
เจาพอสานสัก
ยอดรักทระนง
สัตวสยองสองพันป

เกตุวดี
นพวรรณ
ชลาลัย
เกตุวดี
นพวรรณ
กันยามาส
เจิด  จินตนา
มณีบุษย
นิรชร
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
ภาพรักลวงใจ
กระทอมปลายนา
นารี  สีเพลิง

เหมือนจันทร
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม

6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2528-2540 ให ผู อ า นมี ส วน

รวม
ดวงชะตาราศี

แนะนําหนังสือ

ประกวดภาพถายคุณหนู
นารัก
ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

ฤกษงามยามดี
แฟนนักอาน

อรรถวิโรจน  ศรี
ตุลา
เทพ  ประสิทธิ์
แวนแกว

เร่ิมป2539เลิก
ไปป2528

7. ภาพ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 2
2528-2540

1. ภาพโฆษณา
2528-2532
2533-2540
2. ภาพขาว
3. ภาพประกอบเรื่องราว
3.1 ภาพประกอบเรื่องยอละคร
3.2 ภาพประกอบเรื่องยอภาพ

ยนตร
3.3 ภาพประกอบนิยาย
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

7% ของเนื้อหาทั้งหมด
23% ของเนื้อหาทั้งหมด
8% ของเนื้อหาทั้งหมด
13% ของเนื้อหาทั้งหมด
2% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
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เนื้อหาสวนคอลัมนประจํายุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528 – 2540 )  ประเภทขอมูลดารา  ขาวสังคม
บันเทิง  และขอมูลเพลง  ปรับเนื้อหาเพิ่มและลดเล็กนอย   สวนใหญคงยึดการนําเสนอเนื้อหาใน
ลักษณะเดิม  คือเนนที่การใหขอมูล  ขาวคราว  ความเคลื่อนไหวของดารา  และแวดวงภาพยนตร
และวงการเพลงไทยสากลและลูกทุง

คอลัมนที่เพิ่มเนื้อหาขึ้นคือประเภทตอบปญหาสุขภาพ  โดยในยุคแรกเปนคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศและสุขภาพโดยนายแพทยธงชัย  เล็กกําพล   ในยุคที่ 2 นี้เปล่ียนเปนหมอนพพร
ตอบปญหาแทน  และเพิ่มคอลัมน  คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ  โดยนพ.บันเทิง  ชมเชยวงษ   ,  คลินิก
ลูกรัก  โดยศ.พญ.ชนิกา  ตูจินดา  เร่ิมป  2535  ,คอลัมนหมอใกลตัว  โดย นพ.สุวัฒน  จริยาเลิศศักดิ์
เร่ิมป 2537  และคอลัมนคลินิกแพทยสตรี  โดยนพ.พนิตย  จิระนันทประวัติ  ( เร่ิมในป  พ.ศ. 2537
โดยนํามาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศของหมอนพพร )

คอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต – สังคม เพ่ิมคอลัมนสอนรักสอนนอง  โดยรศ. สุนีย
สินธุเดชะ  ในปพ.ศ. 2537  โดยมาแทนคอลัมน  “พี่ศิราณีที่รัก”

สวนของสกูปพิเศษในยุคที่ 2  พบวาจะแบงแยกออกเปนสกูปหนักและสกูปเบา  ซ่ึงสกูป
หนักจะเปนเรื่องเกี่ยวกับการเมือง  สังคม  คือสกูป    “ สนทนาประสาชาวบาน “  และสกูปตามเหตุ
การณ  เร่ิมในปพ.ศ. 2538   โดยนําเสนอเนื้อหาสาระทางการบานการเมือง   ขาวสารและเหตุการณ
ที่จะสงผลกระทบตอการดําเนินชีวิตประจําวันของประชาชน  ในลักษณะการสัมภาษณพูดคุยกับนัก
การเมือง  เปดโอกาสใหนักการเมืองสื่อสารกับประชาชนโดยผานดาราภาพยนตรเปนสื่อกลางเพื่อ
ทําความเขาใจกับประชาชนในประเด็นตางๆ  พรอมทั้งความคิดเห็นของดาราและบุคคลในวงการ
บันเทิง    บุคคลในกองบรรณาธิการกลาวถึงวัตถุประสงคและนโยบายของคอลัมน  “สนทนา
ประสาชาวบาน “  วา

“ เปาหมายหลักคือการใหนักขาวไปสัมภาษณบุคคลในวงการ  ไมวาจะเปนในวงวิชาการ
หรือการเมือง   หัวขอที่จะพูดคือสังคมทั่วไป  แลวเอดารามาพูด  ซ่ึงจําไดวา  topic  แรกเปนเรื่อง
เกี่ยวกับน้ํามันไรสารตะกั่ว   นโยบายจริงๆคือจะเอานักการเมืองมาพูดถึงผลดี – ผลเสียและเอาคน
ในวงการบันเทิงมาพูดในแงแสดงความคิดเห็น   ปญหาคือ  เจานายมองวานักการเมืองเปนโรคพูด
จาไมรูเร่ือง  พูดแลวตองแปล  เลยส่ังใหไปถามแลวใหพูดแบบพูดใหชาวบานฟง  ก็ไดผล  ซ่ึงคนใน
วงการเองก็ชื่นชมวาเปนคอลัมนที่ดีมีประโยชน   นักการเมืองพูดรูเร่ือง  ไมใชภาษาการเมืองแตตอง
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อยูในขอบของวิชาการ   ชวงนี้เลยมีการแยกเปน  สกูปหนัก    สกูปเบา  ซ่ึงสกูปหนักก็เกี่ยวกับพวก
การเมืองกฎหมาย  และคนพูดก็จะเปนระดับนายกฯ  , รัฐมนตรี   สกูปเบาก็จะเปนพวก  “อกหักดี
กวารักไมเปน”  , “หญิงกับชายเทาเทียมกันแลวจริงหรือ”  , “นุงกระโปรงสั้นเคาวามันปวดใจ”
จะแยกออกมาเปนสกูปหนัก  -  เบาใหเห็นชัด “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545)

เนื้อหาประเภทแนะนําและใหเนื้อเร่ืองยอภาพยนตรในยุคที่ 2 พบวา  สัดสวนลดลงและ
ภาพยนตรตางประเทศเขามามีอิทธิพลมากขึ้นโดยเฉพาะภาพยนตรจีน – ฮองกง   โดยนําเสนอ
เนื้อเร่ืองยอละครโทรทัศนเพิ่มมากขึ้นเนื่องจากสื่อวิทยุโทรทัศนเร่ิมเติบโตและมีบทบาทเขาถึง
ประชาชนไดงายขึ้น  ผูผลิตรายการโทรทัศนมีการปรับปรุงรูปแบบและเนื้อหาใหสนองตอบตอ
ความตองการขาวสารและบันเทิงของชนชั้นกลางมากยิ่งขึ้น  มีการแขงขันกันเพื่อปรับปรุงรายการ
โทรทัศนของแตละสถานีทั้งใหสาระขาวสาร และประเภทรายการบันเทงิที่เปนหลักและไดรับความ
นิยม  ไดแก  ละครโทรทัศน   สวนนิยายยาวประจําฉบับเพิ่มข้ึนเปนฉบับละ 11 เร่ือง  สวนแนวของ
นิยายยังคงเดิมคือ  รัก-หวาน-โรแมนติก  ,  บู   และผี-สยองขวัญ

สวนเนื้อหาอื่นๆยังคงคอลัมนชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  และเพิ่มคอลัมนฤกษงามยามดีใน
ประเภทดวงชะตาราศี  และคงคอลัมนประกวดภาพถายคุณหนูนารักเปนคอลัมนประเภทเปด
โอกาสใหผูอานมีสวนรวม

เนื้อหาสวนภาพ พบวา  ภาพโฆษณาเพิ่มขึ้นจากเดิมในยุคแรก 4%  เปน 7% และ 23%  ตาม
ลําดับ  นอกจากนั้นยังมีการเพิ่มภาพประกอบเรื่องยอละครโทรทัศน  เปน 3%  ของเนื้อหาทั้งหมด

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 (พ.ศ.. 2520 – 2540 )

ตารางที่ 4: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540

1. การนําเสนอภาพปก
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ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ป ก ห น า
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ป ก ห ลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2 5 2 8 -
2540

ดารา  ( ดาราจาภาพ
ยนตรและละครโทร
ทัศน )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา

การนําเสนอภาพปกในยุคที่ 2  ( 2528 – 2540 )  พบวา  ปกหนายึดนโยบายเดิมคือการนํา
เสนอภาพดารา  นักรองที่มีช่ือเสียงในวงการภาพยนตรเปนหลัก  และวงการโทรทัศน  สวนปกหนา
ดานใน , ปกหลังและปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

2. ลักษณะทั่วไป

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 2 8 -
2531

7 บาท
(2528-
2531)
8 บาท
( ก ล า ง
2531)

8.25x11.5 
นิ้ว

ปรับหัวหนังสือใหมให
มีขนาดเล็กลงจากเดิม  
7.3x1.9  นิ้ว  เปน
10.3x3 เซนติเมตร
ตําแหนงมุมบนซายของ
ผูอาน

ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 2 -
2533

8 บาท
9 บาท
(2533)

8.2x11.5 ขนาด 9x2.6 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 4 -
2538

10 บาท
(2534)

8.2x11.5
นิ้ว

ขนาด 9x2.6 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 9 -
2540

10 บาท 8.2x11.5 
นิ้ว

ขนาด  8x2.4 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

ยุคที่ 2 ชวงแรก พ.ศ. 2528 – 2529  พบวา  จําหนายราคา  7  บาท  ขนาด 8.25x11.5  นิ้ว  มี
การปรับปรุงขนาดของหัวหนังสือ  คือรูปแบบเดิมคําวาดาราภาพยนตรอยูในแถบสี ขนาด  7.3x1.9
นิ้ว  หรือ 18.7x4.7 เซนติเมตร   ปรับลดลงใหเหลือขนาด  10.3x3  เซนติเมตร  ตําแหนงมุมบนซาย
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มือของผูอาน  ลักษณะการโปรยทั่วปก  และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา     การปรับลดขนาดหัว
หนังสือลงครั้งแรกในฉบับที่ 414  ปที่ 10 ประจําวันเสารที่ 12 เมษายน  2529  จากถอยแถลงของธนู
จงเลิศจรรยา  ใน   “ เปดใจคุยกับแฟนๆดาราภาพยนตรที่รัก ”   ดังนี้

“ ดาราภาพยนตรฉบับนี้ปรับปรุงหัวหนังสือใหม  เกไกไปอีกแบบ  นับตั้งแตดาราภาพ
ยนตรฉบับแรกจนถึงปจจุบันเปนเวลาเกือบ 10 ป (เต็มบริบูรณ )  “หัวหนังสือ”  ตลอดจนแถบสีที่
เปนเอกลกัษณเดนเปนสงา  สะดุดตาตลอดมา  เพียงแตดาราภาพยนตรตั้งแตฉบับนี้จะยอสวนของ
หัวดาราภาพยนตรใหเล็กลง  เพื่อเปดโอกาสใหภาพดาราที่เปนปกมีขนาดใหญขึ้นกวาเดิม  สะดุด
สะอาดตา “

ภาพประกอบที่ 5: ตัวอยางหัวหนังสือขนาดเดิม  7.3x1.9  นิ้ว

ภาพประกอบที่ 6 : ตัวอยางหัวหนังสือขนาดปรับปรุง  10.3x3 เซนติเมตร
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เมื่อ พ.ศ. 2531  ดาราภาพยนตรปรับราคาขึ้นจาก 7 บาทเปน 8 บาท  เร่ิมจากฉบับที่ 526  ป
ที่ 12  ประจําวันศุกรที่ 3 มิถุนายน 2531  เนื่องจากภาวะกระดาษสูงขึ้น  จากบทบรรณาธิการจของ
นคร  จงเลิศจรรยา  บรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา  กลาวถึงการปรับราคาในชวงนี้วามีสาเหตุมาจาก
ราคาตนทุนการผลิต  ไดแกกระดาษ  วัสดุหมึกพิมพถีบตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  ดังนั้นจึงตองมีการ
ปรับราคาเพิ่มอีก 1 บาทเพื่อไมใหนิตยสารขาดทุน

ยุคที่ 2 ชวง พ.ศ. 2532 – 2533  มีขนาด 8.2x11.5  นิ้ว  หัวหนังสือปรับลงมีขนาด 9x2.6
เซนติเมตร  ตําแหนงมุมบนซายของผูอาน ลักษณะโปรยขาวทั่วปก  และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา
และ    ในชวง พ.ศ. 2533  ไดมีการปรับราคาขึ้นจาก 8 บาทเปน 9 บาท  เพราะราคาคากระดาษพิมพ
และวัสดุส่ิงพิมพยังสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  จากถอยแถลงของคุณอํานวย  รุงเรือง   บรรณาธิการ
(รักษาการขณะนั้น)  ใน   “บก.แถลง”   ในฉบับที่ 626  ปที่ 13  ประจําวันอังคารที่  1 พฤษภาคม
2533  ดังนี้

“ขณะนี้เรากําลังเจอปญหาเกี่ยวกับกระดาษพิมพและวัสดุการพิมพ  ถีบตัวสูงขึ้นกวา  20%
มากวา 2 ปแลว  และนั่นก็คือตนทุนผลิตของเราตองสูงขึ้นไปอีก   ซ่ึงเหลือบากวาแรงที่จะแบก
ภาระอันหนักหนวงเชนนี้เอาไวได  จึงตองขอปรับราคาขึ้นอีกเพียง 1 บาท จากราคา 8 บาทเปน 9
บาท เพื่อความอยูรอดของหนังสือตั้งแตฉบับหนา (ฉบับที่ 627) เปนตนไป จึงขอความเมตตาและ
เห็นใจแกทานผูมีอุปการคุณในครั้งนี้ดวย “

ชวงที่ 3 พ.ศ. 2534 – 2538  พบวามีการปรับราคาจาก 9 บาทเปน 10  บาทในพ.ศ. 2534
ขนาดรูปเลม 8.2x11.5  นิ้ว  ขนาดหัวหนังสือ  9x2.6  เซนติเมตร  ลักษณะโปรยขาวทั่วปกและเย็บ
เลมแบบมุงหลังคา

สาเหตุของการปรับราคาขึ้นอีก 1 บาทยังคงสืบเนื่องมาจากราคากระดาษที่ยังคงถีบตัวสูง
ขึ้น  เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลก

ชวงที่ 4  พ.ศ. 2539 – 2540  จําหนายราคา 10 บาท ขนาดรูปเลม 8.2x11.5  นิ้ว   หัวหนังสือ
ปรับลดลงขนาด  8x2.4  เซนติเมตร  โปรยทั่วปกและเย็บเลมแบบมุงหลังคา

3. กระดาษและการพิมพ
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ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2528-2538 อารตแข็ง  5%

ปอนดมัน  5%
ปอนด  32%
พรูฟ  73%

ส่ีสี  73%
สองสี  19%
ขาวดํา  36 %

พิมพขาวดําป2528
ถึงกลางป2528แลว
เปลี่ยนเปนระบบสี่
สีและสองสี

2539-2540 อารตแข็ง  4%
ปอนด  47%
พรูฟ  48%

ส่ีสี 100%

ชวงแรกของยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528-2538 )  ความหนาของเลมประมาณ 80-100 หนา    พบวา
ใชกระดาษอารตแข็ง  ปอนดมันในสวนปกและภาพประกอบ คิดเปนสัดสวนละ 5%  กระดาษ
ปอนดและพรูฟในสวนเนื้อหาคิดเปน  32%  และ 73% ตามลําดับ   ระบบการพิมพในสัดสวนสี่สี
73%  ,สองสี  19%  และขาวดํา  36%   ชวงนี้สืบเนื่องมาจากยุคเริ่มตนที่ระบบการพิมพยังตองอาศัย
การจางแยกสีทําเพลทอยู  เพราะแทนพิมพที่สํานักพิมพอํานวนสาสนในยุคแรกจนยุคที่ 2 นี้เปน
แทนพิมพโลแลนธรรมดา  ไมสามารถทําการแยกสีเองได     แตก็ไดเพิ่มปริมาณการพิมพส่ีสีขึ้น
ตามลําดับ  ตามกําลังตนทุนการผลิตในเวลานั้น   ซ่ึงการพิมพขาวดําในยุคที่  2  ชวงประมาณตน
เดือนพฤษภาคม 2528  ไดเปล่ียนเปนการพิมพส่ีสีและสองสี สวนขาวดําก็ยกเลิกไป

ยุคที่ 2 ชวงหลัง ( พ.ศ. 2539-2540)  ความหนาประมาณ 90-110  หนา  ปรับเปลี่ยนจากการ
ใชกระดาษปอนดมันในสวนภาพประกอบมาเปนใชกระดาษปอนด รวมกับเนื้อหาบางสวนคิดเปน
สัดสวน  47%  ที่เหลือเปนกระดาษพรูฟในสัดสวน 48%  การพิมพในชวงนี้มีการปรับเปลี่ยนเปน
ระบบสี่สีตลอดเลม  เนื่องจากทางสํานักพิมพไดนําเขาเครื่องพิมพระบบออฟเซ็ทΣ เขามาจากตาง
ประเทศ

4.   โฆษณา

                                                 
Σ
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ป / พ.ศ. ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2528-2532 ประเภท : เครื่องสําอาง , ยาสีฟน, สถาน

เสริมความงาม , ภาพยนตร , รานอาหาร ,
เครื่องปรุงอาหาร , เทปเพลง , รถจักรยาน
ยนตร , ชุดชั้นใน , ไดเร็กเซลส

7% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

2533-2540 ประเภท : เหมือนชวงแรก เพิ่มโฆษณา
เทปเพลงของคายตางๆมากขึ้น , เครื่องใช
ไฟฟา , อุปกรณอิเล็คทรอนิกส , คลินิก
ศัลยกรรมความงาม , ยาสําหรับสตรี ,
คลินิกลดความอวน

23% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

พื้นที่โฆษณายุคที่ 2  ชวงพ.ศ. 2528-2532  พบวาเพิ่มขึ้นจากยุคที่ 1 คือ 4%  เปน 7%  ของ
เนื้อหาทั้งหมด   ประเภทโฆษณาที่ลงในนิตยสารเหมือนกับในยุคแรก  ชวงหลังของยุคที่ 2 พ.ศ.
2533-2540  โฆษณาเพิ่มขึ้นเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมดและมีความหลากหลายมากขึ้นตามกาล
เวลา  กลาวคือมีโฆษณาประเภทสนองความตองการของผูอานในแงตางๆมากขึ้นโดยเฉพาะกลุม
เปาหมายที่เปนผูหญิง   เชนผลิตภัณฑลดน้ําหนัก   คลินิกลดความอวน   ยาลดความอวน  คลินิก
ศัลยกรรมความงาม  ซ่ึงสนองความตองการและใหขอมูลในเรื่องความสวยความงาม  เปนตน

ยุคที่ 3  พ.ศ.  2541 – 2545  ( ฉบับเปลี่ยนแปลงโฉม )   ธนู  จงเลิศจรรยาเปนผูอํานวยการ   อํานวย
รุงเรืองเปนบรรณาธิการ  และนคร  จงเลิศจรรยาเปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ยุคที่ 3  พ.ศ. 2541 – 2545

ตารางที่ 5: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 พ.ศ. 2541-2545

1. คอลัมนประจํา
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ขอมูลดารา

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

ขาวบันเทิงทีวี

ตอบปญหาดารา
ตอบปญห าสุ ข
ภาพ

ดาราพาเหรด
ดาวกระทบดาว
7 วันบันเทิง
มูฟวี่นิวส
ดาวลอมเดือน
มุมขาวบันเทิง
ชุมทางชาวทุง

แฟมสตริง
สีสันดนตรี
ดนตรีติดดาว
สีสันหนาปทม

จอแกว

ตอบปญหาดารา
คลินิกแพทยสตรี

คลินิกลูกรัก

วัยฉกรรจ
จันทรแรม
วัยฉกรรจและเพื่อน
วัยฉกรรจ
หนุม’80
วัยฉกรรจ
กลา  ตะลุมพุก

เสกสรร  ภูประดิษฐ
ไวไฟ
ดารกี้

บรรดาดาว

ดาวศุกร
นพ.พนิตย จิวะนันท
ประวัติ
ศ.พญ.ชนิกา ตูจินดา

เร่ิมป2542

เลิกป2543

เร่ิมป2542
เ ลิ ก ป ล า ย
2541

เร่ิมป2542
เร่ิมป2542
เ ร่ิ มป 2 5 4 3  
อยูปเดียว
เ ลิ ก ป ล า ย
2542

2541-2545

ตอบปญหาชีวิต-
สังคม

คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ

หมอใกลตัว

คุยกับหมอสุรสิทธิ์ เ ร่ือง
ศัลยกรรมความงาม
สอนรักสอนนอง
ล อมวงสนทนากับคุณ
หญิงสุพัตรา

นพ.บันเทิง  ชมเชย
วงษ
นพ.สุวัฒน  จริยาเลิศ
ศักดิ์
นพ.สุรสิทธิ์  อัศดา
มงคล
รศ. สุนีย สินธุเดชะ
คุ ณ ห ญิ ง สุ พั ต ร า   
มาศดิสถ

เร่ิมป2543
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2. สกูปพิเศษ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ขอมูลดารา

สัมภาษณพิเศษ

เบื้องหลังการถาย
ทํา
สกูปหนัก

ผิวสวยหลังจอ
ครัวดารา
เปลือยหัวใจ
เยี่ยมบานดารา
ถนนสูดวงดาว
สวีทฮารท
ใกลชิดดารา
เปดตูดารา
คูรักคูชีวิต

เกร็ดชีวิตคนดัง
เคล็ดลับความงาม
คนดีที่หนึ่ง
เจาะใจถึงใจ
สัมภาษณพิเศษ
สกูปแลวแตเหตุการณ
หลังกลองกองถาย

สนทนาประสาชาวบาน
สกูปตามเหตุการณ

ดินสอสี
ชอนทอง
นักรักโลกมายา
รมพฤกษ
ภริมโรส
แอด  ตลาดพลู
จี๋จา
อุม  ปกเหล็ก
จี๋จา

จุรียรัตน
คันศร
เฟย  ถนนมอญ
เกียรติยา
สะเก็ดดาว

เฟย  ถนนมอญ

ปยสุดา และทีมขาว

เ ร่ิมป2541
แ ท น
ค อ ลั มน ส
วีทฮารท
เร่ิมป2542
เร่ิมป2542

เร่ิมป2545

เ ลิ ก ไ ป ป
2543

3. ภาพยนตร

เนื้อหาสวนการแนะนําภาพยนตรและการนําเสนอเนื้อเรื่องยอภาพยนตรในยุคที่ 3 พ.ศ.
2541 จนปจจุบัน   คิดเปนสัดสวน  2% ของเนื้อหาทั้งหมด    กลาวคือในยุคที่ 2   เนื้อหาเกี่ยวกับ
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ภาพยนตรลดปริมาณลงจากยุคที่ 1  และแมวาวงการภาพยนตรคอยๆฟนตัวในยุคปจจุบัน  (2544-
2545)   แตเมื่อเทียบกับสัดสวนความนิยมกับเรื่องราวในวงการโทรทัศนแลวการนําเสนอเนื้อหา
ดานภาพยนตรคิดเปนสัดสวนนอยกวาเนื้อหาดานโทรทัศน

4. ละครโทรทัศน

เนื้อหาดานละครโทรทัศนคิดเปนสัดสวน 6%  ของเนื้อหาทั้งหมด

5. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
2541 สวยสะทานเมือง

สัมผัสพิศวง
ผัวจอมซิ่งกลิ้งระเบิด
ตะวันขึ้นที่ภูกุมขาว
ยอดรักทระนง
สัตยสยองสองพันป
ภาพรักลวงใจ

นพวรรณ
ตรี  อภิรุม
เกตุวดี
มณีเมขลา
มณีบุษย
นิรชร
เหมือนจันทร

กระทอมปลายนา
ขอเถอะอยากเปนคนดี
พระจันทรขางขึ้น
อุสา  บารส
พายุกรรม
สัญญามาร
ภรรยาคืนเดียว
คาวทะเล
ไปไมถึงปลายฝน
เขี้ยวซาตาน

นันทนา  วีระชน
รมย  รัชนี
กันยามาส
เจิด  จินตนา
รมย  รัชนี
มณีบุษย
เกตุวดี
เจิด  จินตนา
วรางคณา
นิรชร
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ

2542

2543

2544

นางบุญ
ผักบุงไฟแดง
สายสืบสายแสบ
ดวยรายแตรัก
เหาไฟ
หนากาก
ศีรษะอสูร
บัลลังกดอกงิ้ว
เจาสาวสลัม
ผูหญิงไมใชเหยื่อ
พระเอก อมตะ
คุณหนู  ไอเอ็มเอฟ
แมลงรายดอกไมหนาม
เมฆอุมฝน
บัวลอยไขหวาน
ฝงดิบ
งูกินหาง
มานมายา
นางสาวสมหลน
เขียวหวาน 2001
อยากใหเหมือนใจฝน
ไฟนางฟา
ไฟอนงค
สายพันธุพยัคฆ
ลูกเขยซา  พอตาแสบ

นันทนา  วีระชน
ชลาชัย
กันยามาส
มณีบุษย
นพวรรณ
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม
เกตุวดี
เกตุวดี
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม
เจิด  จินตนา
เกตุวดี
รมย  รัชนี
กันยามาส
นพวรรณ
นันทนา  วีระชน
เจิด  จินตนา
เกตุวดี
กันยามาส
รมย  รัชนี
เกตุวดี
มณีบุษย
ตรี  อภิรุม
นันทนา  วีระชน

2545 คฤหาสนสีชมพู โสภาค  สุวรรณ สํารวจถึงเดือน
มีนาคม  2545
เพิ่มนิยายใหม 1
เร่ือง



98

6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ดวงชะตาราศี

เกร็ดความงาม
แฟชั่น

ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

สวยใสๆใสใจสุขภาพ
แฟชั่นจากปก

อรรถวิ โรจน   
ศรีตุลา
แองเจิ้ล เร่ิมป2543

เร่ิมป2544 (ชวง
ฉ บั บ ป รั บ ป รุ ง
ใหม)

7. ภาพ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 3
2541-2545

1. ภาพโฆษณา
2. ภาพขาว
3. ภาพประกอบเรื่อง
3.1 ภาพประกอบเรื่องยอละคร
3.2 ภาพประกอบเรื่องยอภาพ

ยนตร
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

10% ของเนื้อหาทั้งหมด
14% ของเนื้อหาทั้งหมด
3%ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด

9%ของเนื้อหาทั้งหมด

คอลัมนประจําที่คงอยูมาตั้งแตยุคแรกจนปจจุบันไดแก  คอลัมนดาราพาเหรด  ,  ดาวลอม
เดือน ,  แฟมสตริง  และคอลัมนตอบปญหาดาราโดยดาวศุกรที่อยูมาจนปจจุบันและไมเปลี่ยนชื่อ
คอลัมน  ซ่ึงคอลัมนเกี่ยวกับการรายงานขาวความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง ในยุคปจจุบันจะปรับ
แนวการนําเสนอขาวในลักษณะ  “ขาวเจาะ”  คือขาวความเคลื่อนไหวส้ันๆ  ถาเดี่ยวกับดารา  นัก
รองก็จะเพิ่มภาพดาราประกอบเนื้อขาวใหเห็นหนาตา

สวนคอลัมนบางประเภทที่เลิกไปแลวมีคอลัมนใหมในแนวเดียวกันมาแทน   ไดแก
คอลัมนคลินิกแพทยสตรี  มาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ   คอลัมนสอนรักสอน
นองแทนคอลัมนพี่ศิราณีที่รัก   และการเพิ่มคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคม   ชื่อคอลัมน
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“ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา “   โดยคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ  ในป พ.ศ. 2543  ซ่ึงที่มาของ
การเกิดคอลัมนนี้  บุคคลในกองบรรณาธิการทานหนึ่งกลาววา

“ คุณหญิงสุพัตราโทรมาประสาน  และก็เคยรูจักกับคุณหญิงตอนที่ไปสัมภาษณ  คุณหญิง
ก็ขอเบอรมาจากสมาพันธภาพยนตรแหงชาติ  แกอยากจะขอเขียนเปนคอลัมนประจําเลยไดไหมเพื่อ
ใหความรูกับปรชชาชนดีมาก     ก็เลยนัดหมายคุณธนู  บก.อํานวย   แลวก็ตัวเองไปพบคุณหญิงที่
ทําเนียบ   พูดงายๆวาในพรรคประชาธิปตยเขาวิจัยกันมาแลวเห็นผลเลยวามันไดผล    มันเปนการ
เขาถึงชาวบานอยางแทจริง   เคยไปขอสัมภาษณคุณสนั่น  แลวไมใหสัมภาษณเพราะเห็นเปน
หนังสือดารา   คุณชวนพูดตอหนาคุณสนั่นวา   หนังสือนี้มันเขาถึงประชาชน  ถาตองการพูดอะไร
ใหประชาชนฟงใหพูดผานดาราภาพยนตร    ตั้งแตลงหนังสือมาชาวบานไมเคยมาทักวาลงหนังสือ
เขาก็งงวาลงดาราภาพยนตรแลวหลายๆคนในพรรค  และพรรคอื่นๆทุกคนจะเจอมุขนี้เหมือนกันวา
ลงดาราภาพยนตรแลวเจอชาวบานทักวาลงหนังสือดาราดวย   แลวเร่ิมรูสึกวาจริงๆแลวนักการเมือง
พูดแลวลงหนังสือการเมืองก็คือพูดใหคนในวงการฟนกันเอง   แตถาตองการพูดใหประชาชนฟง
ทําความเขาใจกับประชาชนตองพูดกับดาราภาพยนตร    ยุคนี้ก็เหมือนกันคุณปุระชัย  เร่ืองจัด
ระเบียบสังคม  เขาก็แฮบป ที่จะใหดาราภาพยนตรลงให   คือโทรมาคุยใหสัมภาษณยาว  ใหเวลา
เต็มที่คือขอใหลง   อธิบาย   ทําความเขาใจกับประชาชนวาวัตถุประสงคของเคาคืออะไร  ลงแลวมัน
ไดผล “

“ ตั้งเปนคอลัมนของคุณหญิงสุพัตรา  จุดประสงคแรกคืออยากจะใหความรูกับชาวบาน
กับผูคน  ความคิดของคุณธนู บอกวาถาเอาหมอมาพูดเรื่องเอดส  ประชาชนก็ไมฟง   คือตองเอา
หมอมาพูดแลวเอาดารามาพูดดวย  คุณธนูใชคําวา  “เหมือนเอาช็อคโกแลตเคลือบยา”   ก็คืออมเขา
ไปแลวมันหวานๆ  กลืนเขาไปในคอแลวไมรูสึกอะไร  แตมันก็คือยาเหมือนกันเปนการใหวัคซีน
กับประชาชน   ก็คือเปนขอดี   สมัยอาจารยเอนก  เหลาธรรมทัศน  สมัยนั้นเปนนักวิชาการ  เขาเคย
ลงดาราภาพยนตรแลวทําวิเคราะหเร่ืองของดาราภาพยนตรแลวถามวา  ทําไมหนังสือเราถึงทําเนื้อ
หาตรงนี้   เขาวิเคราะหมาแลววาเปาหมายของประชาชนก็คืออานหนังสืออยางนี้   ตอนหลังๆก็
กลายเปนวาสภากาชาดไทยก็ใชดาราภาพยนตรเปนสื่อ  จะเห็นวาการาภาพยนตรเปนหนังสือ
บันเทิงฉบับเดียวที่มีกิจกรรมสังคมเยอะมาก  ซ่ึงเปนนโยบายของผูบริหารดวยที่สนับสนุนการให
ความรูกับประชาชน  สนุกที่จะทํา “

ในสวนเนื้อหา   “สกูปพิเศษ”    จากยุคที่ 2 พบวาสกูปพิเศษประเภทใหขอมูลดารามีหลาก
หลายสกูป  เนื้อหาโดยหลักนําเสนอทั้งในเรื่องประวัติสวนตัว  ความเปนมา  ชีวิตรัก  ความชอบ
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สวนตัว  ผลงานและเคล็ดลับตางๆของดารา  นักรองและบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิง   สกูปที่
คงอยูตั้งแตยุคที่ 2 จนปจจุบันไดแก  ครัวดารา , เปลือยหัวใจ , ใกลชิดดารา, ถนนสูดวงดาว  ,ของรัก
ของหวง  คูรักคูชีวิต  ซ่ึงเรานําเสนอในลักษณะเจาะลึกเรื่องราวดาราในแงมุมตางๆ  ยุคที่ 3
เพิ่มสกูป “คนดีที่หนึ่ง”  โดยเฟย  ถนนมอญ  จุดประสงคของการตั้งสกูปนี้ตามคําสัมภาษณของ
บุคคลในกองบรรณาธิการ คอื

“ คุณธนูเปดคอลัมนนี้ขึ้นมาเพื่อตองการสงเสริมยกยองดาราที่เคาทําความดี จะไดมีกําลัง
ใจ  คนจะไดรูวาเปนคนดีนะ  เพราะดาราเวลาทําอะไรเลวนิดเดียวก็เปนขาว  คนทําดีก็มีแตคนไม
เห็นก็เลยเปดคอลัมนนี้ชื่อ  “คนดีที่หนึ่ง”  เชิดชูคนดี  ใหเกียนรติเคาวาเปนคนดี  “   ( สัมภาษณ  ,
12 กรกฎาคม 2545 )

“ เพิ่มคอลัมนใหมขึ้นมาอีกในหัวเร่ือง  “คนดีที่หนึ่ง”  ซ่ึงเปนเรื่องราวของดารานักแสดง
นักรองตลอดจนพิธีกร  และเหลาคนบันเทิงทุกแนวที่สรางคุณงามความดีใหกับสังคม  ซ่ึงนาจะเปน
แบบอยางที่ดีใหกับเยาวชนและบุคคลทั่วไปในสังคมนาติดตาม “   ( อํานวย  รุงเรือง  , “บก.แถลง”
, ฉบับที่ 1243  , ปที่26  ประจําวันที่ 21 กุมภาพันธ  2545 )

สกูปดังกลาวจัดอยูในประเภทสกูปเบา  สวนสกูปหนักคือ   “สนทนาประสาชาวบาน”  ซ่ึง
เกิดขึ้นตั้งแตพ.ศ.  2538  นั้น  ตอมาเมื่อปพ.ศ. 2542  กไ็ดเลิกไปเนื่องจาก

“ ความมองตางมุมในระดับผูบริหารเองมองวา  หนังสือเราไมควรจะมีเร่ืองหนักขนาดนี้  ก็
เลยประชุมกัน  สรุปวาก็ใชวิธีสลับเอา  หนัก-เบา  หนังสือเราเปนรายสัปดาห  1 สัปดาหหนัก  1
สัปดาหเบา   เทากับวาเดือนนึงออก 4 ฉบับ  หนัก 2 ฉบับ  เบา 2 ฉบับ  พอชวงหลังมีนักการเมืองให
ความสนใจหนังสือเยอะมาก  จนกระทั่งระยะหลังก็มีคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถตอนนั้นเปนรมต.
ประจําสํานักนายก  เคาแสดงเจตจํานงขอมาเขียน   สวนคอลัมนนี้พี่ทําคนเดียวซ่ึงเปนคอลัมนที่ทํา
ยากแตไดเงินพอกันกับคอลัมนเบาๆ  แลวการเขาไปในสถานที่ราชการมันยาก  ชวงหลังๆก็ไมคอย
มีคนชวย  หนีหมด ก็เลยตองเลิกไป “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม
2545 )

สวนสกูปพิเศษตามเหตุการณยังมีอยูจนปจจุบัน  ตัวอยางเชน  สกูปพิเศษคุณเห็นดวยหรือ
ไมที่ตางประเทศเขามาทาํหนังในบานเรา  ,  “คุณเตรียมความพรอมกับสหัสวรรษใหมอยางไร”  ,
สกูปพิเศษชางเลี้ยงคนหรือคนเลี้ยงชาง    เปนตน
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สัดสวนของนิยายประจําฉบับในยุคที่ 3  พบวาใกลเคียงกับยุคที่ 2  คือฉบับละ 9 เร่ือง คิด
เปนเนื้อที่  23% ของเนื้อหาทั้งหมด   ซ่ึงในปจจุบันพื้นที่นิยายประจําจะกําหนดแนนอนไมมากไป
กวานี้  ในความหนาประมาณ  84 – 88 หนา   นิยายประมาณ  18-20  หนา   สวนผูเขียนประจําที่
เขียนมาจนถึงปจจุบัน  ไดแก  รมย  รัชนี  , ตรี  อภิรุม  ,  เกตุวดี  , นันทนา  วีระชน  ,  เจิด  จินตนา  ,
กันยามาส  ,  นิรชร  และมณีบุษย

เนื้อหาอื่นๆคงเดิม  ไดแก คอลัมนชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  โดยอรรถวิโรจน  ศรีตุลา  ที่
อยูมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  โดยมีฉายาวา  “โหรที่แมนที่สุดแหงประเทศไทย “  และเพิ่มคอลัมนช่ือ
“สวยใสๆใสใจสุขภาพ”   นําเสนอเกร็ดความรูดานความสวยความงาม     และภาพแฟชั่นจากปก
โดยเริ่มขึ้นเมื่อฉบับปรับปรุงใหมแบบไสกาว  ซ่ึงการนําเสนอภาพปกเปลี่ยนเปนการถายแฟชั่น
และมีภาพแฟชั่นจากปก  4  หนา

ในสวนของภาพประกอบเรื่อง  ประเภทประกอบเรื่องยอภาพยนตรจะลดปริมาณลงเนื่อง
จากนําเสนอเนื้อหาเรื่องยอภาพยนตรนอยลงเพราะกระแสละครโทรทัศนมาแทนที่

เนื้อหาของดาราภาพยนตรตั้งแตยุคแรกจนปจจุบันมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา  เพิ่ม-ลด
อยางคอยเปนคอยไป  ใหเหมาะสมกับสภาพสังคมและสถานการณของสังคมในแตละชวง  โดย
หลักยังคงยึดรูปแบบการนําเสนอขาวสาร  ความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิง  และขาวคราว ขอมูล
ดาราเปนหลัก   พรอมทั้งใหความรู  สาระในเรื่องตางๆที่มีประโยชนตอผูอานและสังคมควบคูกัน
ไป

“ เนื้อหาก็ปรับไปเรื่อยๆ  หมุนไปหมุนมา  อยางเชนคอลัมน  เก็บไวดวยใจรัก  แตกอนเปน
คอลัมนของรักของหวง   ไมมีกําหนดการเปลี่ยนที่แนนอนในการทํางาน  แตจะมีการประชุม  การ
กําหนดที่จะเปลี่ยนเนื้อหาขางในมาจากกองบก.คุยกัน   คือความอยากไดของเจานาย   แตอยางเรื่อง
การเมืองลวนๆมาจากคุณธนูคนเดียว   พวกศาสนา  สังคม  การกุศลมาจากคุณธนู “  ( บุคคลในกอง
บรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541 – 2545 )
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ตารางที่ 6: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 พ.ศ. 2541-2545

1. การนําเสนอภาพปก

ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปก
หลัง

ปกหลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2541-2544 ดารา โฆษณา โฆษณา โฆษณา
2545 ดารา  ( ตั้งแตฉบับ

ปรับปรุงโฉมจะใช
การถายแฟชั่นดารา
ขึ้นปก )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา เริ่มฉบับแรก
ที่ 1243  ปที่
26  21
กุ มภาพันธ  
2545

การเปลี่ยนแปลงการนําเสนอภาพปกหนาในยุคที่ 3  ( พ.ศ. 2541 – 2545 )  คือการเปลี่ยน
รูปแบบการเย็บเลมจากมุงหลังคาเปนไสกาวในป 2545  การนําเสนอภาพปกหนาเปนการถายแฟชั่น
ขึ้นปกและมีภาพแฟชั่นจากปก  ซ่ึงวัตถุประางคของการเปลี่ยนแปลงคือเพื่อความทันสมัยและกาว
ทันแฟชั่น

2. ลักษณะทั่วไป
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ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 4 1 -
2544

12 บาท
(2541)

8.2x11.5 
นิ้ว

ขนาด  8x2.3  เซ็นติ
เมตร

ทั่วปก มุงหลังคา

2545 15 บาท 8.15x11.
15  นิ้ว

ขนาด 6.9x2 ซ า ย -ขว า   
มี โฆษณา
ดานลาง

ไสกาว เพิ่ มราคา
ใ น ช ว ง
ครบรอบ  
25 ป

ยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541-2544)  ปรับราคาขึ้นจาก 10 บาทเปน 12 บาทในเดือนกุมภาพันธ  2541
และปรับขนาดหัวหนังสือใหเล็กลงจากยุคที่ 2  (2539-2540)  ขนาด  8x2.8  เซนติเมตร   มาเปน
ขนาด  8x2.3  เซนติเมตร   ลักษณะการโปรยขาวทั่วปก  และเย็บเลมแบบมุงหลังคา

สาเหตุของการปรับราคาจาก  10  บาทเปน  12  บาทเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจฝดเคืองใน
ประเทศไทย   และการประกาศใหคาเงินบาทลอยตัวในประเทศไทย  ทําใหดาราภาพยนตรตองสู
กับราคาวัสดุที่แพงขึ้น  โดยเฉพาะจากการนําเขากระดาษนิวพริ้นส  จากตางประเทศซึ่งราคา
กระดาษไดเพิ่มสูงขึ้นกวา  100%  จงึจําเปนตองมีการปรับราคาเพิ่มข้ึนอีก 1 บาท

ชวงปพ.ศ.  2544  กลางปมีการปรับราคาขึ้นจาก 12 บาทเปน 15 บาทพรอมๆกับการกาวเขา
สูการครบรอบ  25 ป    และมีการปรับโฉมครั้งลาสุดเมื่อป 2545  คือการปรับขนาดรูปเลมจาก
8.2x11.5  นิ้ว  มาเปนขนาด  8.15x11.15  นิ้ว  และเย็บเลมรูปแบบไสกาว    ลักษณะหัวหนังสือปรับ
ใหมีขนาดเล็กลงเปน 6.9x 2 เซนติเมตร   ฉบับปรับปรุงโฉมฉบับแรกไดแก ฉบับที่  1243  ปที่ 26
ประจําวันที่ 21 กุมภาพันธ 2545  ภาพปกคือ  ปอ ณัฐวุฒิ  สกิดใจและอั้ม พัชราภา  ไชยเชื้อ   วัตถุ
ประสงคของการเปลี่ยนรูปเลมเปนแบบไสกาวคือ  ทางผูบริหารตองการปรับใหเปนแบบมาตรฐาน
สากล

“ ทางคุณธนู  เขาตองการปรับใหเปนรูปแบบมาตรฐานสากล  คนอื่นเขาเปนไสกาวกันมา
นานแลว   แตความที่เราไมเปนไสกาวเนื่องจากยอดหนังสือเราสูงมาก  สูงอยูแลว  พอไสกาวมันจะ
เสียเวลา  ตอนเปลี่ยนก็ขลุกขลักมากเหมือนกันเพราะวาไสกาวจะเสียเวลากวาเย็บมุง   ซ่ึงเย็บมุงพอ
แทนพับขึ้นมาเสร็จขึ้นแทนกระทบื 2 ที สงไปตัด   คนอื่นเขาทําไดเพราะยอดเคาต่ํา  อยางหนังสือ
ดิฉัน  พิมพ 10,000 เลมอยูไดดวยโฆษณา  แตของเราอยูไดดวยตัวหนังสือเอง   อยางพิมพ  100,000
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เลม  มานั่งไสกาว  คือตองเขาเลมแลวกระทุงนะแลวกวาจะอัดกาว   กวากาวจะแหงคือเสียเวลามาก
คิดแลวคิดอีกวาไมอยากทําเลย  แตมานั่งนึกวานาจะถึงเวลาใหมันเปน pattern สากล  ลงทุนคาแทน
ไปอีก 10 กวาลานบาท  แทนไสกาว  พิมพส่ีสี ที่หมุนดวยกระดาษโรลมวน  แลวพับลงมาเสร็จ
เรียกแทนระบบออฟเซ็ทแทงมวน

ที่อยากใหเปนไสกาว เพราะเหมือนกับวาเปน  masterpiece ของหนังสือแนวนี้   โลกดารา
มิตรภาพ  ภาพดาราก็ตายไปแลว  ที่ยังอยูก็ภาพยนตรบันเทิง  แตก็ขึ้นราคาเปน 25 บาท  แลวถึงได
ไสกาว   แตยอดมันจะมีนอยก็เลยทําได  แต 25 บาทของภาพยนตรบันเทิงนี่ก็คือกระอักเลือด
เพราะวาเขาตองจางทําเพลท   ดวยความที่โรงพิมพดาราภาพยนตรทําเองหมดทุกอยาง  แมกระทั่ง
คุมเรื่องแทนพิมพ  ชางแทนพิมพก็เดินสายซอมตามแทนพิมพตางๆ  คํานวณดวยตัวแทนกับมาตร
ฐาน  คุณภาพของแทนมันจะรูเลยวาแทนนี้พิมพไดอยางเกงตอใหพิมพทั้งวันทั้งคืนก็ไมไดยอดนี้ “
( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545)

3. กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2541-2544 อารตแข็ง 5%

ปอนด 19%
พรูฟ  76%

ส่ีสี 100%

2545 อารตแข็ง  5%
อารต  5%  (แฟชั่นจากปก)
ปอนด  34%
พรูฟ  56%

ส่ีสี 100% ฉบั บ ป รั บ โ ฉ ม
เปนไสกาว  ฉบับ
ที่ 1243  21
กุมภาพันธ 2545

ยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541 – 2544) ชวงกอนปรับโฉมพบวา การใชกระดาษเมื่อเทียบกับความหนา
ของเลมประมาณ 84 หนา  คิดเปนกระดาษอารตแข็ง 5%  , ปอนด  19%  และกระดาษพรูฟ 76%
ของเนื้อหาทั้งหมด  การพิมพแบบสี่สีทั้งเลม  100%

พ.ศ. 2545  ฉบับปรับโฉมใหมรูปเลมแบบไสกาว   พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  ในสวนปก
5%    ในความหนา  88 หนา  กระดาษอารต  5%  ในสวนภาพแฟชั่นจากปก  กระดาษปอนด  34%
และกระดาษพรูฟ  56%    การพิมพส่ีส่ีตลอดเลม
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4. โฆษณา

ป / พ.ศ. ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2541-2545 ประเภท : เครื่องสําอาง,ยาคุมกําเนิด,

ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,ไดเร็ก
เซลส,เครื่องใชในบาน,โรงพยาบาล,
คลินิกศัลยกรรม,สถานเสริมความ
งาม,รานอาหาร,โรงเรียบเสริมสวย,
ชุดช้ันใน,รถจักรยานยนตร,เครื่องใช
ไฟฟา,อุปกรณอิเล็กทรอนิกส

19% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

พื้นที่โฆษณายุคที่ 3 พบวาลดลงจากยุคที่ 2 33% เปน 19% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภท
เดียวกับในยุคที่ 2    ในชวงหลังประมาณ 2544-2545  พื้นที่โฆษณามักจะเปนลักษณะ สตริปแอ็ด
( Strip Ad.)  คือเปนพื้นที่กรอบเล็กๆแทรกอยูดานขางในคอลัมนหรือดานลางของคอลัมน  รวมไป
ถึงการแทรก  สตริปแอ็ดไวที่ปกหนาดวยโดยเฉพาะตั้งแตฉบับปรับโฉมเปนตนมา

ตารางสรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร
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ตารางที่ 7: สรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร

เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และบก. คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2520-
2527

ธนู  จงเลิศ
จรรยา ผู
อํานวยการ
และ
บรรณาธิกา
ร

แบงเปนประเภท
ดังนี้
1.  ขอมูลดารา
2.  ขาวสังคม
บันเทิง
3.  ขอมูลเพลง
4.  ขาวบันเทิงทีวี
5.  โปรแกรม
ภาพยนตร
6.  ตอบปญหา
ดารา
7.  ตอบปญหาสุข
ภาพ
8.  ตอบปญหา
ชีวิต-สังคม
9.  บทความวิชา
การ
-  คอลัมนประจํา
30% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
-  เนื้อหาเนนภาพ
ยนตร  70%  ,
โทรทัศน 5%  ,
และอ่ืนๆ 25%

แบงเปนประเภท
ดังนี้
1.  ขอมูลดารา
2.  สัมภาษณ
พิเศษ
3.  เบื้องหลังการ
ถายทํา
4.  ขาวความ
เคลื่อนไหว
-  คิดเปน  20%
ของเนื้อหาทั้งหมด

1.  ภาพยนตร
12%  แนะนําและ
เสนอเนื้อเร่ืองยอ
2.  ละครโทรทัศน
6%  แนะนําและ
เสนอเนื้อเร่ืองยอ
3.  นิยายประจํา
ฉบับ   เร่ิมฉบับละ
4 เร่ืองไปจนถึง 8
เร่ือง  คิดเปน
30%
4.  เนื้อหาอื่นๆ
2%
-  นําเสนอคอลัมน
ที่เปดโอกาสใหผู
อานมีสวนรวม ,
คอลัมนดวงชะตา
ราศี ,  โปรแกรม
รายการทีวแีละ
แนะนําหนังสือ
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก. คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 2
2528-
2540

ธนู  จงเลิศ
จรรยา ผู
อํานวยการ
ณรงค
รอดเจริญ
บรรณาธิการ

เพิ่มเนื้อหา
ประเภทตอบ
ปญหาสุขภาพอีก
3  คอลัมนไดแก
-  คุยกับหมอเรื่อง
ผิวพรรณ , คลินิก
ลูกรัก และหมอ
ใกลตัว   สวน
คลินิกแพทยสตรี
มาแทนคอลัมน
ตอบปญหาทาง
เพศ
-  คอลัมน
ประเภทตอบ
ปญหาชีวิต-
สังคม  “สอนรัก
สอนนอง”
ของรศ.สุนีย
สินธุเดชะ  แทน
คอลัมน  “พี่ศิรา
ณีที่รัก”
-  เนื้อหาเกี่ยวกับ
แวดวงโทรทัศน
เพิ่มมากขึ้น
-  คอลัมนประจาํ
คิดเปน  25%
ของเนื้อหาทั้ง
หมด

แบงออกเปนสกูป
หนักและสกูปเบา
อยางชัดเจนเนื่อง
จากเพิ่มสกูปเกี่ยว
กับการเมือง  ,เหตุ
การณบานเมือง
นําเสนอใน
ลักษณะคําชี้แจง
ของนักการเมืองใน
ประเด็นตางๆเพื่อ
ใหความรูแก
ประชาชนพรอมทั้ง
ความคิดเห็นของ
ดารา
-  สกูปหนักไดแก
สกูป “สนทนา
ประสาชาวบาน”
และสกูปตามเหตุ
การณ
-  สกูปพิเศษคิด
เปน  30% ของเนื้อ
หาทั้งหมด

-  เนื้อหาเกี่ยวกับ
ภาพยนตร  4%
ของเนื้อหาทั้งหมด
-  นําเสนอเนื้อเร่ือง
ยอภาพยนตรจีน-
ฮองกง
-  เร่ืองยอละครโทร
ทัศน  7% ของเนื้อ
หาทั้งหมด
-  นิยายประจํา
ฉบับเพิ่มข้ึนเปน
ฉบับละ 8-11 เร่ือง
คิดเปน 25%
-  เนื้อหาอื่นๆ
เหมือนในยุคที่ผาน
มา
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และ

บรรณาธิการ
คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

-  เนนความหลาก
หลายของเนื้อหา
เพื่อใหความรูแกผู
อ านหลากหลาย
แนว

ยุคที่ 3
2 5 4 1 -
2545

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ
อํานวย  รุง
เรือง
บรรณาธิการ

-  คอลัมนประจํา
เพิ่ม  “ลอมวง
ส น ท น า กั บ คุ ณ
หญิงสุพัตรา”  ใน
ป ร ะ เ ภ ท ต อ บ
ปญหาชีวิต-สังคม
-  แนวการเขียน
ขาวบันเทิง  ความ
เคลื่อนไหวดารา
เนน การนําเสนอ
แบบ  “ขาวเจาะ”
พ ร อ ม ใ ห รู ป
ประกอบ
-  คอลัมนประจํา
ยุคที่ 3 คิดเปน
26%

-  ลดเนื้อหา
ประเภทสกูปหนัก
ลง    ยังคงนํา
เสนอสกูปตามเหตุ
การณ
- คิดเปน 23%

ของเนื้อหาทั้ง
หมด

-  เนื้อหาภาพ
ยนตร 2%
-  ละครโทรทัศน
6%
-  นิยายประจํา
ฉบับนําเสนอ
ฉบับละ  9  เร่ือง
คิดเปน 23%
-  เนื้อหาอื่นๆคิด
เปน 2%

จากตารางสรุปพัฒนาการทางดานเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารดาราภาพยนตร  พบวา
ในยุคที่ 1 (พ.ศ. 2520-2527 )   แบงเนื้อหาออกเปน 3 สวนดังนี้

สวนที่ 1 คอลัมนประจําไดแกประเภท  ขอมูลดารา  ขาวสังคมบันเทิง   ขอมูลเพลง  ขาว
บันเทิงทีวี  โปรแกรมภาพยนตร  ตอบปญหาดารา  ตอบปญหาสุขภาพ  ตอบปญหาชีวิต-สังคม
และบทความวิชาการ  รวมทั้งหมด  30% ของเนื้อหาทั้งหมด
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สวนที่ 2  สกูปพิเศษหมายถึงคอลัมนที่ไมประจํา  เปนเรื่อง  ขาวตามเหตุการณที่นาสนใจ
ในแตละชวง  แบงออกเปนสกูปดารา  สัมภาษณพิเศษ  เบื้องหลังการถายทํา  และขาวความเคลื่อน
ไหวตามเหตุการณรวม  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด

เนื้อหาทั่วไปประเภทแนะนําและใหเนื้อเรื่องยอภาพยนตร  12%    แนะนําและใหเนื้อเรื่อง
ยอละครโทรทัศน  6%    นิยายประจําฉบับซึ่งแบงไดเปน 3 ประเภทคือ  รัก-หวาน-โรแมนติก  ,  บู
และผี-สยองขวัญ  30%   นิยายในยุคแรกมีแนวนิยายแบบอีโรติกรวมอยูดวยประมาณฉบับละ 1-2
เร่ือง  และเนื้อหาอื่นๆไดแก  การตอบปญหาชิงรางวัล   โชคชะตาราศี  โปรแกรมรายการโทรทัศน
และการแนะนําหนังสือ   2%  ของเนื้อหาทั้งหมด

ยุคที่ 1 เนื้อหาในเลมเนนภาพยนตร 70%  โทรทัศน  5%  และอ่ืนๆ 25%

ยุคที่ 1 ของดาราภาพยนตร เนนการนําเสนอเรื่องราวในวงการภาพยนตร  เปนนโยบาย
หลักของนิตยสาร  เนื่องจากดาราภาพยนตรเกิดขึ้นในชวงที่ภาพยนตรไทยมีพัฒนาการและหลาก
หลาย  ตั้งแตพ.ศ. 2513  ภาพยนตรปรับมาสรางดวยฟลม 35 มม.  เสียงในฟลม  หรือที่เรียกกันวา
“ระบบมาตรฐาน”  ตัวอยางเชนภาพยนตรไทยเรื่อง   “มนตรักลูกทุง”  ของรังสี  ทัศนพยัคฆ  และ
เร่ือง  “โทน”   ของเปยก  โปสเตอร  และในพ.ศ. 2520  ภาพยนตรไทยเพิ่มขึ้นจากผลิตปละ 100-
200 เร่ือง  เปน  200  เร่ืองตอป  เนื่องจากรัฐบาลนายธานินทร  กรัยวิเชียร  ขึ้นภาษีศุลกากรนําเขา
ภาพยนตรจากตางประเทศ  จากเมตรละ 2.20 บาท (บวกภาษีขาเขา)  เปนเมตรละ 30 บาท  ผูคาหนัง
งดสั่งหนังจากตางประเทศ  ทําใหผูกํากับหนาใหมไดมีโอกาสเสนอผลงาน    (การสื่อสารมวลชนร
เบื้องตน , หนา 69)  ดังนั้นยุคที่ดาราภาพยนตรเกิดขึ้นมาจึงตรงกับชวงเวลาที่ภพยนตรไทยมี
พัฒนาการทั้งทางดานการผลิต และรับบาลใหการสนับสนุน  ถือเปนยุคที่ภาพยนตรไทยเฟองฟู

จุดเดนของเนื้อหายุคที่ 1

เนื้อหาในยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520-2527 )  มีจุดเดนอยูที่การนําเสนอเนื้อหาที่ใหสาระความรู
ควบคูไปกับความบันเทิงที่เนนภาพยนตร  เนื้อหาดังกลาวไดแกคอลัมนตอบปญหาสุขภาพทางเพศ
,คอลัมนพี่ศิราณีที่รัก , คอลัมนกฎหมายชาวบาน และคอลัมนเสพสุขสมอารมณหมาย

คอลัมนดังกลาวตั้งขึ้นมาเพื่อใหความรูแกผูอานในดานตางๆ  ดังนี้



110

1.  คอลัมนตอบปญหาสุขภาพทางเพศ   ตั้งขึ้นมาโดยมีจุดประสงคใหความรูเกี่ยวกับเพศ
ศึกษาแกผูอาน  ซ่ึงถือเปนความแปลกใหมในวงการนิตยสารบันเทิงเนื่องจากดาราภาพยนตรเปน
นิตยสารบันเทิงฉบับแรกที่ตั้งคอลัมนประเภทนี้ขึ้นมา  ตอบปญหาเกี่ยวกับขอสงสัยในเรื่องเพศโดย
นายแพทยนพพร   ลักษณะการตอบคําถามเปนการใหความกระจาง  ตอบขอสงสัยตางๆที่ผูอานถาม
และใหความรูซ่ึงเปนขอมูลทางวิชาการที่ถูกตองในระดับที่ชาวบานทั่วไปเขาใจไดงาย  ตัวอยางเชน
การตอบปญหาเรื่องการคุมกําเนิดทั้งโดยวธีิธรรมชาติและใชเครื่องมือหรือยาปองกัน

การตอบปญหาในคอลัมนนี้มีประโยชนตอผูอานในแงที่ใหความรู  ความเขาใจที่ถูกตองใน
เร่ืองเพศศึกษา  เพราะการใหความรูดานเพศแกชาวบาน  ประชาชนทั่วไปในยุคนั้นยังไมแพรหลาย
ดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิงที่เขาถึงชาวบานไดอยางกวางขวาง  ดังนั้นผูอานจึงไดความรู
จากคอลัมนนี้ในเรื่องเพศอยางถูกตองมากขึ้น   ตัวอยางเชนการใหความรูเกี่ยวกับการตั้งครรภ
กระบวนการที่ทําใหเกิดการตั้งครรภ    และตอบขอสงสัยที่วาการระบายอารมณเพศดวยตัวเองจะ
ทําใหเกิดการตั้งครรภไดหรือไม  เปนตน

2.  คอลัมนพี่ศิราณีที่รัก   ถือเปนจุดเดนของเนื้อหาดาราภาพยนตรในยุคเริ่มตน  ที่นอกจาก
จะมีเนื้อหาที่ใหความรูทางสุขภาพกายแลว  คอลัมนพี่ศิราณีที่รักเปนการใหคําปรึกษาเกี่ยวกับสุข
ภาพทางจิตใจและสังคม   ผูอานจํานวนมากมักจะเขียนจดหมายเขามาเพื่อปรึกษาปญหาเกี่ยวกับ
ชีวิต  โดยเฉพาะเรื่องความรัก  โดยท่ี  “พี่ศิราณี”  จะเปนผูตอบคําถามและแนะนําถึงวิธีการแสดง
ออก   จุดเดนของคอลัมนนี้ที่นอกเหนือไปจากการตอบปญหาเกี่ยวกับชีวิตและสังคมแลว  ยังนํา
เสนอเนื้อหาที่เปนการแนะนําสั่งสอนผูหญิงในการประพฤติตัวใหสมกับเปนกุลสตรีไทยดวย   ตัว
อยางเชน  การเตือนผูหญิงในเรื่องการรักษาชื่อเสียงเกียรติยศ  โดยเฉพาะในเรื่องทางชูสาวถึงผลเสีย
ตางๆที่จะตามมา

3.  คอลัมนกฎหมายชาวบาน   ตั้งขึ้นเพื่อใหความรูทางดานกฎหมายทั่วไปที่เกี่ยวของใน
ชีวิตประจําวันแกประชาชน  ถือเปนเนื้อหาที่มุงใหความรูและประโยชนแกผูอานเพราะกฎหมาย
เปนสิ่งที่ประชาชนทุกคนควรู   และเปนเนื้อหาที่มีขึ้นในนิตยสารดาราภาพยนตรบันเทิงฉบับแรก

4.  คอลัมนเสพสุขสมอารมณหมาย   เปนอีกคอลัมน หนึ่งที่มีความแปลกใหม  เพราะไมมี
การเปดเผย  ตีพิมพเร่ืองราวเกี่ยวกับเทคนิคการแสดงความรักลงในนิตยสารบันเทิง  ซ่ึงดาราภาพ
ยนตรเปนนิตยสารบันเทิงฉบับแรกที่จัดทําคอลัมนนี้ขึ้นมา  เพราะเล็งเห็นประโยนสําหรับผูที่มีคู
ครองแลวและเล็งเห็นความสําคัญของการแสดงความรักซึ่งเปนสวนหนึ่งที่สําคัญในการใชชีวิตคู
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เนื้อหาที่นําเสนอในคอลัมนเสพสุขสมอารมณหมายนําเสนอในเชิงใหความรู  เทคนิคกึ่ง
วิชาการ  ไมนําเสนอในลักษณะหยาบโลน  หรือลามก    และเขาใจงาย  ตัวอยางเชน

“ ผมขอแนะนําสามีและภรรยาที่อยูรวมกันแลว  อยาไดอายซ่ึงกันและกันเลย   “เซ็กส”
สมัยนี้เขาล้ําหนากันแลว  มีอยูแตทานที่มีอายุอานาม  35  เศษเทานั้นเปนบุคคลครึ่งสมัย  ที่วิ่งตาม
โลกเฉื่อยชา  เร่ืองของสามีภรรยาเรารวมรสรักกันก็อยูแตในที่มิดชิด  ไอเรื่องที่ชาวบานจะมาสอดรู
สอดเห็นนั้นเปนไปไมไดแน  เมื่อเปนเชนนี้ภรรยาก็ชวยปลุกเซ็กสใหสามี  และสามีก็ชวยภรรยา
สําเร็จความใครในเวลาใกลเคียงกัน  หรือบางทานก็ควรจะเปลี่ยนสถานที่เพื่อสรางบรรยากาศใหมี
รสชาติยิ่งขึ้น  การเปลี่ยนสถานที่สรางอารมณไดเปนอยางดี    อยาอยูคงที่คงวามันจะทําใหรสรักจืด
ชืดไป  ควรจะเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  เปล่ียนที่ทําใหมันสนุกรวมกัน  แตขอเตือนผูเปนภรรยา
ตองเปนฝายสงวนทีทาหนอย  อยาวูวามทําลงไปทันทีทันใด  คอยๆเรียบๆเคียงอยูใกลจุดกระสันต
สักสอง-สมาครั้ง  แลวคอยเปาป  ถาคุณรีบเดินเครื่องสามีของคุณจะคิดเปนอื่น  หรือแกลงเปนคุย
กันใหมันสนิทใจเสียกอน  นองทําใหพี่เพราะรักพี่  พี่ทําใหนองเพราะรัก  จงเริ่มลงมือบรรเลงเพลง
สวาทของคูสามี-ภรรยา  ใหกันและกันเถิดครับกอนที่เหตุมันจะหนายในบทรักของภรรยาไมเอา
ไหน  สามีของทานที่บอกติดงานเลี้ยงนะ  เปลาหรอกถูกหมอนวดดูดเสียหวัเบา  แลวแกลงมามอย
หลับเอมที่บาน  อางวาเมา “   ( ดาราภาพยนตร , ฉบับที่ 162  , ปที่ 5  ประจําวันอังคารที่ 23
มิถุนายน 2524 )

ยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528 – 2540 )  พบวาเปนยุคที่อยูในชวงหัวเล้ียวหัวตอของวงการภาพยนตร
ไทยที่ความนิยมลดลงและวงการโทรทัศนไทยเติบโต  เนื่องจากสื่อวิทยุและโทรทัศนสามารถเขาถึง
ประชาชนไดมากขึ้นและมีประสิทธิภาพทําใหประชาชนไดรับขาวสารขอมูลจากโทรทัศนไดโดย
สะดวกและหลากหลายกวาภาพยนตร

ในสวนคอลัมนประจําพบวาเพิ่มคอลัมนที่ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพมากขึ้น  คอลัมน
ประจําประเภทอื่นเหมือนในยุคแรก  เนนในวงการโทรทัศนมากขึ้น  มีการเปลี่ยนแปลงคอลัมนเล็ก
นอย   เชน  นําคอลัมน  “สอนรักสอนนอง”  มาแทน คอลัมน “พี่ศิราณีที่รัก”  ซ่ึงนําเสนอเนื้อหาใน
แนวเดียวกัน

ในสวนสกูปพิเศษ   พบวาเพิ่มสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  และ “สกูปตามเหตุการณ”
นําเสนอเนื้อหาทางการเมือง  วิชาการ  ขาวเหตุการณบานเมือง   ทําใหตองแบงเนื้อหาในสวนสกูป
พิเศษออกเปน  สกูปหนักและสกูปเบา   นําเสนอสลับกันไป   การนําเสนอเนื้อหาในชวงนี้เนนการ
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ใหความรูแกประชาชนเพื่อประโยชนในการดําเนินชีวิตแพราะเปนนโยบายของผูบริหารที่คิดจะคืน
กําไรใหสังคม

เนื้อหาสวนแนะนําและเนื้อเรื่องยอภาพยนตร  4%  และเพิ่มภาพยนตรตางประเทศโดย
เฉพาะภาพยนตรจี-ฮองกง  เร่ืองยอละคร  7%   นิยายประจําฉบับเพิ่มขึ้นโดยนําเสนอฉบับละ  8-11
เร่ือง คิดเปน 25% ของเนื้อหาทั้งหมด

จุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 2

ในยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540  มีการเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนมากขึ้นเนื่องจากการ
ขยายตัวของสื่อโทรทัศน   เนื้อหาเดนภายในเลมของยุคที่ 2 ไดแก

1.  คอลัมนสอนรักสอนนอง   โดยอาจารยสุนีย  สินธุเดชะ  ซ่ึงมาแทนคอลัมน  “พี่ศิราณีที่
รัก”  ตอบปญหาชีวิต-สังคม  ในลักษณะเดียวกันกับศิราณี   แตกตางกันคืออาจารยสุนียเปนนักวิชา
การทางดานครุศาสตร  การตอบคําถามจึงครอบคลุมทั้งดานความรัก  ปญหาชีวิต-ครอบครัว  สังคม
การทํางาน  ในรูปแบบของอาจารยสุนียคือใหทั้งคําแนะนํา  วิธีการแกปญหา  คําสั่งสอน  ตลอดจน
การวากลาวตักเตือน  เนื่องจากกลุมผูอานของดาราภาพยนตรอยูในวัยรุนมีจํานวนคอนขางมาก  ดัง
นั้นจึงมีการใหความรูและเตือนสติในการดําเนินชีวิต  ซ่ึงผูอานก็เหมือนกับไดที่พึ่งในการปรึกษา
ปญหาสวนตัวที่คนสวนใหญมักกลัวการปรึกษากับผูเชียวชาญเฉพาะดานโดยตรง  และอาจารยสุนีย
ไดชื่อวาเปนอาจารยแมของคนในสังคม  ดังนั้นจึงไดรับความไววางใจจากผูอานในการปรึกษา
ปญหา

ตัวอยางการตอบปญหา

“ คําถามของคุณที่จริงตองถามแพทย  ดิฉันไมใชแพทยก็ตองตอบคุณโดยอาศัยจากบท
ความของแพทยบาง  และแนะนําคุณใหปฏิบัติตนบาง  อาการของคุณตามที่บอกมาดิฉันคิดวาไมนา
ไวใจแลว  คุณตองไปพบแพทยโดยเร็วที่สุด  เลาใหฟงอยางละเอียด  การปดบังแพทยไมชวยอะไร
เราเลย

การที่คุณไปเที่ยวตามประสาผูชายที่คุณชมตัวเองนักหนาวามพีลังนั้น  คุณใชถุงยางอนามัย
หรือเปลา  ถาคุณทบทวนและตอบไดวา  ใชบางไมใชบางก็ตองรีบตรวจเลือดแลวละคะ ปลอยไวไม
ไดแลว  คุณเคยไดยินที่เขาโฆษณาไหมคะ  เขาบอกวา  แมคร้ังเดียวก็ติดเชื้อโรคเอดสได  แลวนี่คุณ
มันกี่คร้ังแลวเลา  แลวยังมีหนามาบอกวา  “ผมเปนคนมีพลังดีที่สุด”   นี่แหละสมชายแลว  อยากจะ
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บอกวาสมน้ําหนา  ก็ยังเกรงใจ  แตพูดไปแลวนะคะ”    (ดาราภาพยนตร ,ฉบับที่863 , ปที่ 17
ประจําวันอาทิตยที่ 13 พฤศจิกายน 2537)

จากตัวอยางการตอบปญหาจากผูอานที่สงสัยวาตนไมสบายไมทราบสาเหตุ       ซ่ึงอาจารย
สุนียไดตอบปญหาโดยใหคําแนะนําวาควรจะไปปรึกษาแพทยเพื่อการวินิจฉัยโรคที่ถูกตอง  นอก
จากนี้ยังมีการตําหนิผูเขียนถึงการแสดงออกความสามารถและความภูมิใจที่ไมถูกตองโดยใชคําของ
อาจารยสุนียเอง

คอลัมนสอนรักสอนนอง  จึงมีประโยชนตอผูอานในวงกวางไมเฉพาะเรื่องความรักเพียง
อยางเดียว  แตรวมไปถึงเรื่องปญหาสวนตัวอ่ืนๆที่ทําใหเกิดความวิตกกังวล  ไมสบายใจก็สามารถ
เขียนมาระบายและขอคําแนะนําจากอาจารยสุนียได

2.  การแบงเนื้อหาในสวนสกูปพิเศษออกเปนสกูปหนักและสกูปเบาเนื่องจากมีการเพิ่มเนื้อ
หาทางดานการเมืองและสังคม  ไดแกสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  ซ่ึงนับวาเปนการฉีกแนว
ของนิตยสารบันเทิงที่หันมานําเสนอเนื้อหาทางการเมืองและสังคม  เพื่อเปนสื่อกลางประเด็นทาง
การเมืองระหวางนักการเมืองและประชาชน  ตลอดจนความคิดเห็นของนักแสดงตอประเด็นตางๆ
นั้น  ซ่ึงการนําเสนอเนื้อหาประเภทนี้สอดคลองกับนโยบายของผูบริหารที่ยึดมั่นการนําเสนอสาระ
ความรูเพื่อประโยชนแกผูอาน

สกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”   ที่ตั้งขึ้นทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรมีบทบาทในการ
เปนสื่อกลางระหวางองคกรภาครัฐกับประชาชน  เพราะเปนสื่อที่สามารถเขาถึงประชาชนอยางแท
จริง  นับวาเปนนิตยสารบันเทิงฉบับเดียวที่มีการประสานงานระหวางองคกรตางๆกับประชาชน

การนําเอาความคิดเห็นของดาราเสริมเขามาในสกูปนี้ทําใหเนื้อหาที่นําเสนอไมเปนเรื่อง
วิชาการทางการเมืองมากนัก  เปนการปรับเนื้อหาทางการเมืองใหดูเบาลงและเปนเรื่องที่ไมเครียด
เพราะนโยบายหลักของดาราภาพยนตรคือการนําเสนอความบันเทิง  ดังนั้นสาระสวนนี้ที่นําเสนอ
ภายในเลมจึงตองอยูในขอบเขตของความเปนนิตยสารบันเทิงดวยผูอานจึงจะสนใจ

ตัวอยางสกูปพิเศษ  “สนทนาประสาชาวบาน”   ( ฉบับที่ 878 , ปที่ 18 ประจําวันที่ 26
กุมภาพันธ 2538 )
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“ สกูปพิเศษ  สนทนาประสาชาวบานกับสป.ก. 4-01  นํามาเขียนถึงเพื่อใหเกิดความ
กระจางแกประชาชนคนไทย  แบบสไตลสบายๆ  ไมการเมืองไมซีเรียส  ใครเขาคิดกันอยางไร
เร่ืองราวมันไปทางไหน  ฟงหูไวหูแบบชาวบาน  ซ่ึงเราก็ไดรับเกียรติจากภาครัฐบาล  ทั้งฝายรัฐบาล
และฝายคานรวมไปถึงนักวิชาการและคนวงการบันเทิง มองเรื่องเดียวกันไปมุมไหน  อยางไร”

จากตัวอยางขางตน  ดาราภาพยนตรไดนําเสนอในเชิงการแสดงความคิดเห็นจากบุคคลที่
เกี่ยวของและบุคคลในวงการอื่นๆทั้งในวงการบันเทงิและวงวิชาการ  ผูอานก็จะไดรับมุมมองที่
หลากหลายจากบุคคลหลายกลุม  ทําใหเนื้อหาไมเครียดมากกวาการเอานักการเมืองมาพูดโดยตรง

เนื้อหาสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน” ถือเปนจุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 2  เนื่องจากจุด
ประสงคในการนําเสนอคือเพื่อใหความรู  และในดานของผูอานก็ใหความสนใจเนื่องจากมีดาราที่
ตนชื่นชอบใหความเห็นและใหความสนใจตอประเด็นดังกลาว  ดังนั้นจึงเปนการดึงดูดผูอานใหหัน
มาสนใจเรื่องการเมืองมากขึ้น

3.  คอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพ  ที่เพิ่มขึ้นอีก 3 คอลัมนไดแก  คุยกับหมอเรื่องผิว
พรรณ ,คลินิกลูกรัก  และหมอใกลตัว  ซ่ึงเปนการใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพรางกายที่แตกตางกันไป
ในแตละดาน  ซ่ึงเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจ  กลาวคือทั้งเรื่องสุขภาพผิวที่ในปจจุบันคนสวน
ใหญใหความใสใจ  ดูแลรักษา และถนอมอยางพิถีพิถันมากขึ้น  โดยเฉพาะผูหญิงทีตองคูกับเรื่อง
ความสวยความงาม และความรูเกี่ยวกับการเลี้ยงดูบุตร ตลอดจนโรคภัยไขเจ็บของเด็ก    และ
คอลัมนหมอใกลตัวที่ใหความรูในเรื่องเกี่ยวกับโรคภัยไขเจ็บทั่วไป

จากคอลัมนทั้ง 3 ที่เพิ่มขึ้นมาทําใหผูอานไดรับความรูเกี่ยวกับสุขภาพที่เรียกไดวา   “ครบ
วงจร”  ซ่ึงเปนการปรึกษาเบื้องตนจากแพทยเฉพาะทาง  ประโยชนของคอลัมนดังกลาวที่ใหความรู
แกผูอานเนื่องจากมีผูอานจํานวนมากที่มีปญหาเรื่องโรคภัยไขเจ็บ และการผิดปกติตางๆที่เกิดขึ้นกับ
ตน แตไมกลา  กลัวการไปพบแพทยโดยตรง  ตลอดจนอาจเกิดความอายที่จะไปปรึกษาแพทย
คอลัมนดังกลาวจึงชวยใหผูอานสามารถนําเอาความรูไปปรับใช และปฏิบัติตนไดเหมาะสมเมื่อเกิด
การเจ็บปวย  เปนการปองกัน   ตลอดจนเปนการแกไขเบื้องตน

ในยุคที่ 2 (พ.ศ.2528-2540) คือ  เปนชวงหัวเล้ียวหัวตอของยุคที่ภาพยนตรเสื่อมความนิยม
ลง  พรอมกับยุคของการเติบโตของสื่อโทรทัศน   เนื่องจากตั้งแตป พ.ศ. 2529  ภาพยนตรไทยมีคู
แขงจากตางประเทศทั้งภาพยนตรแนวชีวิต  และแนวแฟนตาซีจากฮอลลีวูด  และภาพยนตรบูจาก
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ฮองกง  ผูผลิตจึงพยายามหาทางออกดวยการเปดตลาดใหม  นั่นคือตลาดวัยรุนและตลาดผูชาย
(นิภาพร  เนียมแส,2537,หนา45, อางถึงในการสื่อสารมวลชนเบื้องตน  หนา 70)

ตั้งแตนั้นมาเนื้อหาของภาพยนตรจึงวนเวียนอยูแตเร่ืองวัยรุน  ทําใหตลาดภาพยนตรไทยยิ่ง
หดแคบลงเรื่อยๆ  ดูจากปริมาณภาพยนตรที่ผลิตจาก  107  เร่ืองในปพ.ศ. 2534  ลดลงเหลือเพียง 53
เร่ืองในปพ.ศ. 2537  วงการภาพยนตรไทยตองพยายามแสวงหาแนวทางในการตอสูกับภาพยนตร
ตางประเทศ  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน ,หนา 71)

ยคุที่ 3  ( พ.ศ. 2541 – 2545 )  พบวาในสวนคอลัมนประจํามีการปรับเพิ่ม-ลดอยางคอยเปน
คอยไป  และรักษาเนื้อหาประเภทตางๆในคอลัมนประจําไว  ปรับเปลี่ยนแนวการเขียนขาวจากยุคที่
ผานมาคือการรายงานขาวคราว  ความเคลื่อนไหว  มานําเสนอในลักษณะ   “ขาวเจาะ”   คือการราย
งานความเคลื่อนไหวพรอมนําเสนอภาพประกอบในแตละเรื่อง          และเพิ่มคอลัมนของคุณหญิง
สุพัตรา  มาศดิตถ  เปนคอลัมนที่พูดคุยกับผูอาน ตอบปญหาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอานใน
ประเด็นเกี่ยวกับการเมืองและสังคมในชื่อ  “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”

ในสวนสกูปพิเศษพบวา  ในป 2543  ไดยกเลิกสกูป   “สนทนาประสาชาวบาน”
สวนสกูปตามเหตุการณยังคงอยู  และสกูปเบาประเภทตางๆเหมือนในยุคที่ผานมา

เนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรลดลงเหลือ 2%  จากยุคที่ 2   ละครโทรทัศนลดลงเหลือ  6%
เนื่องจากสามารถติดตามไดจากฉบับพิเศษละครโทรทัศน   นิยายประจําลดลงฉบับละ 9 เร่ืองคิด
เปน 23%    ตั้งแตตนป  2545 มีการปรับโฉมรูปเลมไดเพิ่มพื้นที่แฟชั่นจากปก  2% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

จุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 3

1.  คอลัมน  “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”   โดยคุณหญิงสุพัตรา มาศดิตถ  โดยมีจุด
ประสงคในการใหความรูแกประชาชนในเรื่องการเมืองและสังคม    การนําเสนอเนื้อหาเปนการพูด
คุยกับผูอานที่มีการเขียนจดหมายเขาไปพูดคุยและถามคําถามกับคุณหญิงสุพัตรา   โดยคุณหญิงจะ
เขียนในลักษณะใหขอมูล  ตลอดจนวิจารณและแสดงความคิดเห็นสวนตัวในลักษณะที่เปนกลาง

ตัวอยางเรื่องในคอลัมน “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”    เชนเรื่องราวเกี่ยวกับการ
ประกวดภาพยนตรแหงชาติ  ,  เรื่องราวของแมชีคุณหญิงกนิษฐา  วิเชียรเจริญ  นักพัฒนาดีเดน
และเรื่อง  เปลือยสังคม  จากกรณีที่มีการวิพากยวิจารณถึงความเหมาะสมที่ปนัดดา วงศผูดี  ถายภาพ
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หวือหวาเพื่อโปรโมตละคร  โดยมีการทํารีทัชที่รูป  ซ่ึงคุณหญิงไดใหความเห็นในกรณีนี้อยางเปน
กลางวาแลวแตมุมมองของผูชมวาภาพที่ออกมาตองการจะสื่ออะไร    และยกตัวอยางกรณีที่เห็น
ดวย  เชนการรณรงคเพื่อส่ิงแวดลอมโดยใชการบอดีเพนตรางกายนางแบบผูหญิง  แตตอตานการแก
ผาเพื่อทํามาหากินเลี้ยงปากเลี้ยงทอง

เนื้อหาสวนนี้ไดเปดโอกาสใหผูอานแลกเปลี่ยนความคิดเห็นสวนตัวและขอสงสัยตางๆกับ
คุณหญิงสุพัตรา และบุคคลในแวดวงตางๆที่รวมกันเขียนจดหมายเขามารวมสนทนาถึงประด็น
ตางๆในสังคม   ซ่ึงทําใหเกิดการกระตุนเพื่อใหเกิดการพัฒนาสังคมในดานตางๆ

ตารางสรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเริ่มจัดทําจนปจจุบัน
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ตารางที่ 8: สรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

ประเภท ชื่อคอลัมน / สกูป
1. เนื้อหาประเภทขอมูลดารา
2. เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง
3. เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง
4. ตอบปญหาดารา
5. ตอบปญหาสุขภาพ

6. ตอบปญหาชีวิต-สังคม

7. สกูปพิเศษประเภทขอมูลดารา

8. สกูปสัมภาษณพิเศษ

9. เร่ืองยอภาพยนตร
10. เร่ืองยอละครโทรทัศน
11. นิยายประจําฉบับ
12. เนื้อหาอื่นๆ

 ดาราพาเหรด
7 วันบันเทิง , ดาวลอมเดือน
แฟมสตริง
ตอบปญหาดารา
ตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  ( ปจจุบัน
เปลี่ยนมาเปนคอลัมนคลินิกแพทยสตรี )
สอนรักสอนนอง   ( แทนคอลัมนพี่ศิราณีที่รัก)

ครัวดารา,เปลือยหัวใจ,เยี่ยมบานดารา,ถนนสู
ดวงดาว และใกลชิดดารา
สัมภาษณพิเศษ

ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

จากตารางการสรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  พบวา  เนื้อหาที่เปนหลัก
ของดาราภาพยนตรตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  คือการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับดาราและ
ความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง  ซ่ึงในยุคแรกนําเสนอตามนโยบายเริ่มแรกของดาราภาพยนตรคือ
การนําเสนอความบันเทิงในดานภาพยนตรเปนหลัก  ตอมาไดมีการปรับใหสอดคลองกับกระแส
ความนิยมในสังคมคือปรับเนื้อหามานําเสนอขอมูลดาราจากละครโทรทัศนมากขึ้นตามลําดับและ
นาํเสนอขาวคราวในวงการโทรทัศนเพิ่มขึ้นดวย

การปรับเนื้อหาดังกลาวเปนการปรับใหสอดคลองกับกระแสความนิยมของผูอานแตโดย
หลักแลวการนําเสนอขาวสาร และขอมูลของดาราในนิตยสารดาราภาพยนตรนําเสนอถึงเรื่องทั่วไป
ไดแกประวัติดารา  ขาวของดารา  เร่ืองราว-วิถีชีวิตของดาราเปนหลัก ตลอดจนเคล็ดลับความงาม
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ของดารา  ซ่ึงเปนเรื่องที่เบาๆ  เปนขอมูลทั่วไปของดารา   ที่ผูอานทั่วไปอยากจะรูเหมือนเปนการทํา
ความรูจักกับดาราที่ตนชื่นชอบวามีวิถีชีวิตประจําวันเปนอยางไรบาง และมีวิธีการดูแลความงาม
อยางไร  เพราะเรื่องของความสวยงามของดาราเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจเพราะอยากจะดูดี
และสวยอยางดาราที่ตนชื่นชอบบาง

ในยุคแรกเนื้อหาเกือบทั้งหมดภายในเลมจะเนนหนักไปในทางภาพยนตร  แตในปจจุบัน
เนื้อหาทางดานภาพยนตรลดปริมาณลงมีการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรในสวนของเร่ืองยอ
ภาพยนตรประมาณฉบับละ 1-2 เร่ือง  ดังนั้นจึงเปนการนําเสนอเนื้อหาทั้งภาพยนตรและโทรทัศน
ปนกันไปซึ่งปจจุบันเนื้อหาเกี่ยวกับละครโทรทัศนเพิ่มปริมาณมากขึ้น  ซ่ึงเปนการปรับเนื้อหาไป
ตามกระแส

เนื้อหาหลักที่บงถึงบุคลิกของดาราภาพยนตรที่เปนนิตยสารเพื่อความบันเทิงและสาระ
ประโยชนคือเนื้อหาที่ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพทางกาย  และการตอบปญหาชีวิต-สังคม  ถือเปน
เอกลักษณทางเนื้อหาที่ดาราภาพยนตรเปนผูบุกเบิกและดํารงคงอยูมาจนปจจุบัน    ในยุคแรกที่
คอลัมนตอบปญหาของศิราณีไดรับความนิยมอยางสูงสุดในดานการตอบปญหารักจากผูอาน  ซ่ึงใน
ปจจุบันแมวาศิราณีจะเสียชีวิตไปแลว   แตไดมีการจัดตั้งคอลัมน  สอนรักสอนนอง ขึ้นมาแทนเพื่อ
ตอบปญหาในลักษณะเดียวกัน  เพราะเปนจุดเดนของเนื้อหาที่สอดคลองกับความตองการของผูอาน
ที่ตองการที่พึ่ง  ที่ระบายในเรื่องความรักซึ่งถือเปนปญหาหนักอกสําหรับผูที่ประสบดวยตัวเอง

เนื้อหาหลักที่สะทอนถึงความเปนนิตยสารที่ใหความบันเทิงของดาราภาพยนตรมารโดย
ตลอด คือนิยายประจําฉบับ  ที่เนนนิยายประเภท  รัก-หวาน-โรแมนติก  , บู  และผี-สยองขวัญ  ซ่ึง
เปนแนวที่สนุกและประโลมโลก  ซ่ึงผูอานกลุมเปาหมายมักจะชอบนิยายประเภทนี้คือไมตองใหแง
คิดมาก  แตเนนการเพอฝนและจินตนาการเปนหลัก

เนื้อหาเกี่ยวกับการทํานายโชคชะตาราศี   เปนเนื้อหาหลักของดาราภาพยนตรที่เนนการให
ขอมูลที่แมนยําจากโหรที่ตั้งฉายาใหตัวเองวาเปน  “โหรที่แมนที่สุดในประเทศไทย”  คืออาจารย
อรรถวิโรจน  ศรีตุลา

โดยรวมแลวจุดยืนทางดานเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะแบงไดเปน 2 สวนคือเนื้อหาที่เบา
ใหความบันเทิงเกี่ยวกับดาราและแวดวงบันเทิง  และเนื้อหาสวนที่ใหสาระ  ความรู และประโยชน
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แกผูอาน  เนื้อหาสวนที่สองถือเปนจุดเดนของนิตยสารดาราภาพยนตรที่ทําใหเกิดความโดดเดน
และแตกตางจากนิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆ  มาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

สรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตร

ตารางที่ 9: สรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตร

พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2 5 2 0 -
2527

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการและ
บรรณาธิการ

5 บาท
(2520
-
2522)
6 บาท
(2522
-
2523)
7 บาท
(2524
-
2527)

7.3x10.1
นิ้ว

ภาพปก  :  2520-2523
-  ปกหนาใชดาราที่มีชื่อ
เสียง
-  ปกหนาดานใน , ปก
หลังและปกหลังดานใน
เปนภาพดารา
2524-2527
-  ปกหนาเหมือนชวง
แรก
-  ปกหนาดานในนํา
เสนอโฆษณา
-  ปกหลัง,ปกหลังดาน
ใน ภาพดารา  ปลายป
2527 มีโฆษณาแทรก
บางฉบับ
ความหนา  : 80-88
หนา
Logo : 2521 แยกกัน

4%
ประเภท
ภาพยนตร,
รานตัดเสื้อ/
ทําผม,ราน
อาหาร,
เครื่อง
ประดับ,
เครื่อง
สําอาง,รถ
จักรยาน
ยนตร,
เครื่องแตง
กาย
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

อยูในกรอบรูปดาวและ
ภาพยนตรอยูในแถบสี
2521  รวมคําวาดารา
และภาพยนตรไวดวย
กันในแถบสี ขนาด
7.3x1.9 นิ้ว ( 18.7x4.7
cm.)
โปรยปก  : ทั่วปก
เย็บเลม    : มุงหลังคา
กระดาษ   : 2520-2521
อารตแข็ง 5% , อารต
5% , พรูฟ 90%  การ
พิมพ สี่สี 9%  และขาว
ดํา 91%
2522-2527  อารตแข็ง
4% ,อารต 6% และ พรู
ฟ 90%
การพิมพ  สี่สี 10% ,
สองสี 40%  และขาวดํา
50%
(เร่ิมระบบพิมพสองสี
เมื่อปที่ 2 ฉ. 33
ธันวาคม 2521)
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

ยุคที่ 2
(2528-
2540)

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ
ณรงค  รอด
เจริญ
บรรณาธิการ

7 บาท
(2528
-
2531)
8 บาท
(2532
-
2533)
9 บาท
(2533
)
10
บาท
(2534
-
2540)

8.2x11.5
นิ้ว

ภาพปก  : ปกหนาดารา
จาภาพยนตรและละคร
โทรทัศน
ปกหนาดานใน,ปกหลัง,
ปกหลังดานใน  -
โฆษณา
Logo :  ปรับหัวหนังสือ
ขนาดเล็กลง  9x2.6
cm.  ตําแหนงมุมบน
ซายของผูอาน
2539-2540 ปรับลด
ขนาด  8x2.4 cm.
โปรยปก  : ทั่วปก
เย็บเลม    : มุงหลังคา
กระดาษ   : 2528-2538
อารตแข็ง 5% ,ปอนด
มัน 5% , ปอนด 32% ,
พรูฟ 73%   การพิมพ สี่
สี 73%  , สองสี 19% ,
ขาวดํา 36%
2539-2540   อารตแข็ง
4% ,ปอนด 47% ,พรูฟ
48%  การพิมพ สี่สี
100%

2528-2532
7%
ประเภท
เครื่อง
สําอาง,
เครื่อง
ประดับ-
แตงกาย,
สถานเสริม
ความงาม,
เครื่องปรุง
อาหาร,เทป
เพลง,รถ
จักรยาน
ยนตร,ได
เร็คเซลส
2533-2540
23%
ประเภท
เหมือนใน
ชวงที่ผาน
มา   เพิ่ม
ประเภท
เครื่องใช
อิเล็กทรอนิ
กส,
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และ

บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

คลีนิกลด
ความอวน

ยุคที่ 3
(2541-
2545)

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ

อํานวย  รุง
เรือง
บรรณาธิการ

12
บาท
(2541
-
2544)
15
บาท
(2545
)

8 . 2 x 1 1 . 5
นิ้ว (2541
2544)
8.15x11.
1

5 นิ้ว
(2545)

ภาพปก  : ตั้งแตฉบับ
ปรับโฉม 2545 ปรับ
ภาพปกเปนการถาย
แฟชั่น
ปกหนาดานใน,ปกหลัง,
ปก
หลังดานใน  -โฆษณา
Logo : 2541-2544
ขนาด 8x2.3cm.
2545 ขนาด 6.9x2 cm.
โปรยขาว : ทั่วปก  (
ฉบับปรับโฉมโปรยซาย-
ขวาและมีพื้นที่โฆษณา
ดานลาง
เย็บเลม  : 2541-2544
มุงหลังคา
2545 ไสกาว
กระดาษ  : 2541-2544
อารตแข็ง 5% , ปอนด
19%, พรูฟ 76%
2545  อารตแข็ง 5% ,
ดารต 5% ,ปอนด 34%
, พรูฟ 56%
การพิมพ  : สี่สี 100%

19% ของ
เนื้อหาทั้ง
หมด
ประเภท
เหมือนกับ
ยุคที่ผานมา
3% เปนสัด
สวน
โฆษณาแฝง



123

พัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 (พ.ศ. 2520 – 2527)   พบวามีการปรับ
ราคา 2 คร้ังจากฉบับปฐมฤกษ  พ.ศ. 2520 ราคา 5 บาท  ปรับเพิ่ม 1 บาทเปน 6 บาทในชวง
2522-2523  และเพิ่มเปน 7 บาทชวง 2524-2527  โดยมีขนาดเทาเดิมต้ังแตเร่ิมแรก คือ 7.3x10.1
นิ้ว  การนําเสนอภาพปกในชวงแรก  2520-2523  เนนใชดารานําจากภาพยนตรที่มีชื่อเสียงหรือ
ดาราที่ไดรับความนิยมสูง   ภาพปกหนาดานใน ,ปกหลังและปกหลังดานในใชดาราเชนกัน
2524-2527   ปกหนาดานในเปลี่ยนเปนพื้นที่โฆษณา   สวนปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอ
ภาพดารา  จนปลายป  2527    จึงนําเสนอโฆษณาแทรกบางฉบับ

ยุคแรกหนาประมาณ 80-88 หนา  ลักษณะหัวหนังสือชวงแรก 2520-กลางป2521  คําวา
ดาราและภาพยนตรแยกกัน  โดยคําวาดาราจะอยูในกรอบดาวและภาพยนตรอยูในแถบสี   หลังจาก
นั้นปรับรวมไวดวยกันในแถบสีขนาด  7.3x1.9  นิ้ว  (18.7x4.7 cm.)  ลักษณะการโปรยขาวทั่วปก
เย็บเลมแบบมุงหลังคา

ชวงแรก 2520-2521  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 5% , อารต 5%  และพรูฟ  90% ตามลําดับ
การพิมพในชวงแรกพบวาสัดสวนสี่สี  9%  และขาวดํา 91%    2522-2527  พบวาใชกระดาษอารต
แข็ง  4%  ,อารต 6%  และพรูฟ  90%   การพิมพ  ส่ีสี 10%  เร่ิมระบบพิมพ 2 สีเมื่อปที่ 2 ฉบับที่ 33
ธันวาคม  2521  40%  และขาวดํา  50%

โฆษณาในยุคที่ 1 นําเสนอ 4% เปนประเภท ภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,
เครื่องประดับ-เครื่องแตงกาย,รถจักรยานยนตร

ยุคที่ 2 (2528-2540)   จากตารางพบวามีการปรับราคา  2  คร้ังคือจากราคา 7 บาทเปน 8
บาทในชวง 2532-2533  และจากราคา 8 บาทเปน 10 บาทในชวง  2534-2540  ขนาด8.2x11.5
นิ้ว    การนําเสนอภาพปกใชดารานําจากภาพยนตรและละครโทรทัศน  สวนปกหนาดานใน,ปก
หลัง,ปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา   ลักษณะหัวหนังสือปรับใหมีขนาดเล็กลง   9x2.6
เซนติเมตร  ในชวง  2528-2538    และชวง 2539-2540  ลดขนาดลงเหลือ  8x2.4 เซนติเมตร
การโปรยขาวกระจายทั่วปกและเย็บเลมแบบมุงหลังคา

กระดาษชวง  2528-2538  ปรับเปนกระดาษอารตแข็ง   5% ,ปอนดมัน 5% ,ปอนด32%
และพรูฟ 73%  สัดสวนการพิมพส่ีสี  73% ,สองสี 19% และขาวดํา 36% (เพิ่มการพิมพสองสีเมื่อ
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กลางป 2528)    ชวง2539-2540   ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%  การพิมพส่ี
สี 100%

โฆษณายุคนี้พบวาแบงเปน 2 ชวง   คือชวงแรก 2528-2532  สัดสวนโฆษณาเพิ่มขึ้นจากยุค
แรกเปน 7% และชวงหลัง  2533-2540  สัดสวนโฆษณาเพิ่มขึ้นเปน 23% และเพิ่มประเภทเครื่องใช
อิเล็กทรอนิกส  ,คลินิกศัลยกรรม-ลดความอวน  เปนตน

ยุคที่ 3 (2541-2545)  พบวามีการปรับราคาจาก 10 บาทเปน 12 บาทในชวงพ.ศ. 2541
และปรับเพิ่มเปน 15 บาทกลางป พ.ศ. 2544  ขนาด 8.2x11.5 นิ้ว     มีการปรับโฉมรูปเลมใหม
เปนไสกาวขนาด  8.15x11.15  นิ้ว   และปรับการนําเสนอภาพปกจากเดิมเปนภาพดารานําจาก
ภาพยนตรและละครโทรทัศนมาเปนการถายแฟชั่นและมีภาพแฟชั่นจากปก  ขนาดหัวหนังสือชวง
2541-2544 ปรับลงมีขนาด6.9x2 เซนติเมตร  และเพิ่มพื้นที่โฆษณาดานลาง  ( สตริปแอ็ดขนาด
พิเศษ 8.15x1.7 นิ้ว )

การใชกระดาษในยุคที่ 3 พบวาชวง 2541-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,ปอนด 19% และ
กระดาษพรูฟ 76%   ชวงปรับโฉมใหมตั้งแตกุมภาพันธ 2545  ใชกระดาษอารตแข็ง  5%  , อารต
5% ,ปอนด 34%  และพรูฟ 56%   การพิมพส่ีสี  100%

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรประสบความสําเร็จ

1. การใหประโยชนแกผูอานและสังคม

ความบันเทิงจากเนื้อหาที่หลากหลายเปนวัตถุประสงคหลักที่นําเสนอแกผูอาน  และผูอาน
ยังไดรับสาระโยชนทางดานความรูทางการแพทยเกี่ยวกับโรคภัยไขเจ็บ  ความรูเกี่ยวกับเรื่องทาง
เพศโดยตรง  ความรูและเรื่องราวๆในสังคม  โดยเปนสื่อกลางใหความรูระหวางนักวิชาการทาง
สังคม-การเมือง  อยางคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ , อาจารยสุนีย  สินธุเดชะ  ตลอดจนนักการเมืองที่
ตองการจะสื่อสาระเรื่องราวทางการเมืองแกผูอานโดยตรง

ประโยชนที่ผูอานจะไดรับจากการนําเสนอเนื้อหาดังกลาว  คือแนวคิดดานตางๆในทางการ
เมืองและสังคมเพื่อเปนความรูพื้นฐานและเปนแนวทางตอผูอานในการมีสวนรวมทั้งทางการเมือง
และการพัฒนาสังคมเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตโดยรวมของประชาชนในสังคม  การใหความรูโดย
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ตรงแกผูอานผานทางเนื้อหาภายในเลมที่ดาราภาพยนตรกําหนดเปนนโยบายหลักของนิตยสารแลว  
การทําประโยชนใหสังคมดวยการสนับสนุนกิจกรรมตางๆในสังคม  อาทิเชนการรณรงคทางการ
เมือง  การเลือกตั้ง  การรณรงคใหมีการรวมมือรวมใจในการแสดงความคิดเห็นตอเรื่องราวตางๆใน
สังคม  ไมวาจะเปนเรื่องปญหายาเสพติด  ปญหาการทําแทง  ปญหาเรื่องมิจฉาชีพ  เปนตน  ทําให
สังคมเกิดความตื่นตัว  ตระหนักถึงโทษและความรุนแรงจากปญหาดังกลาว  และเกิดสํานึกและเห็น
ความสําคัญในการรวมมือกันแกไขปญหาใหญระดับชาติตอไป

การวางตัวเปนสื่อเพื่อใหประโยชนแกผูอาน  และสังคม  เปนการสรางภาพลักษณที่ดีของ
นิตยสารดาราภาพยนตรแกผูอานวาเปนนิตยสารที่ไมไดมุงขายความบันเทิงเพียงอยางเดียวแต
ตองการใหผูอานไดรับประโยชนจากนิตยสารอยางคุมคา  ตลอดจนสังคมโดยรวมก็ไดรับ
ประโยชนจากดาราภาพยนตร  ในแงของการเปนสื่อที่คอยสังเกต  จับตา  ระแวดระวังเปนหูเปนตา
ใหกับผูอาน   เพื่อคอยเตือนผูอานถึงปญหาตางๆในสังคมโดยรวม

ส่ิงที่ผูอานไดรับจากดาราภาพยนตรทั้งความสนุก  เพลิดเพลิน  เร่ืองราวในสังคม  เปนสิ่งที่
นิตยสารดาราภาพยนตรยึดถือและปฏิบัติมาจนปจจุบัน  เปนจุดยืนของเนื้อหาที่นิตยสารดาราภาพ
ยนตรสามารถรักษาระดับคุณภาพมาโดยตลอด  จึงเปนสิ่งที่ทําใหนิตยสารมีมาตรฐานที่มั่นคงและ
ชัดเจนในใจของผูอานเสมอมา

2. การปรับตัวใหสอดคลองกับสภาพแวดลอม

ดาราภาพยนตรมีพัฒนาการนานกวา 25 ป  ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรสามารถ
ดําเนินธุรกิจมาไดจนถึงปจจุบันโดยเฉพาะอยางยิ่งตองปรับตัวใหกาวทันกับกระแสความนิยมของ
คนในสังคมลวนแตเปนสิ่งสําคัญที่มีผลโดยตรงตอการดําเนินธุรกิจสิ่งพิมพ  ดังนั้นการปรับตัวของ
นิตยสารดาราภาพยนตรใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงในสังคม  และแฟชั่น ผูจัดทํานิตยสารจํา
เปนตองปรบัตัวใหกาวทันกับกระแสดังกลาว

ดาราภาพยนตรมีการปรับเนื้อหาและรูปแบบอยางตอเนื่องในแตละยุค  จากพัฒนาการดาน
เนื้อหาจากที่เนนเรื่องราวในวงการภาพยนตรโดยเฉพาะ   ในยุคที่ 2 ไดปรับเพิ่มเนื้อหาในวงการ
โทรทัศนตามกระแสความนิยมของประชาชนที่สนใจสื่อโทรทัศนเพิ่มอยางตอเนื่อง  และรายการ
โทรทัศนของแตละสถานีมีความหลากหลายมากขึ้น  ทําใหประชาชนหันมาใหความสนใจกับราย
การโทรทัศนมากกวาสื่อภาพยนตรเพราะเปนสื่อที่ใกลตัว
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การปรับตัวใหสอดคลองตามสภาพแวดลอมดังกลาว  เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสาร
ดาราภาพยนตรคงครองความนิยมจากผูอานมาทุกยุค  เนื่องจากมีการพัฒนาใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูอานที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลา  เปนหัวใจสําคัญของการตลาดที่ตองคํานึงถึงความ
ตองการของผูบริโภคเปนหลัก

นอกเหนือไปจากการปรับรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาในแตละยุคแลว  การปรับราคา
เปนกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญที่ดาราภาพยนตรปฏิบัติทุกครั้งที่ประสบปญหาทางเศรษฐกิจ  
เพราะตนทุนการผลิตที่ผันผวนไปตามสภาพเศรษฐกิจที่ผานมาซึ่งเปนตัวแปรสําคัญที่มีผลโดยตรง
ตอการปรับราคา  เพื่อความอยูรอดของนิตยสารดาราภาพยนตร

3. การสรางภาพลักษณที่ดีตอผูอาน

การนําเสนอสิ่งที่ดีตอผูอานทั้งดานเนื้อหาและรูปแบบ ตลอดจนการสรางความรูสึกที่ดี
ระหวางผูอานและนิตยสารดาราภาพยนตรและรักษามาตรฐานของตนมาไดจนปจจุบัน  เปนวิธีการ
สรางภาพลักษณที่ดีในใจผูอาน  ซ่ึงจะสงผลใหผูอานเกิดความภักดี  (Loyalty)  ตอนิตยสาร  เปนกล
ยุทธทางการตลาดที่สําคัญในธุรกิจทุกประเภท

ตัวอยางการสรางภาพลักษณของดาราภาพยนตรจากบทบรรณาธิการที่ส่ือใหผูอานเชื่อมั่น
วานิตยสารดาราภาพยนตรไมเอาเปรียบคนอาน   โดยเฉพาะเรื่องการปรับราคาจําหนายในแตละชวง
ที่ประสบปญหาทางเศรษฐกิจ  โดยใชวิธีการตรึงราคาจําหนายจนถึงที่สุดถายังไมขาดทุน   และขอ
ความสนใจจากผูอานถึงความจําเปนในกรณีที่ตองปรับราคา   ดังถอยแถลงในบทบรรณาธิการ
“เสียงกระซิบจากบ.ก.” ( ฉบับที่ 64  ปที่ 3 ประจําวันที่ 7 สิงหาคม 2522)  ดังนี้

“นิตยสารดาราภาพยนตรจะตอสูไปดวยความอดทนซื่อสัตย  ยังไมขึ้นราคาไมเอาเปรียบผู
ซ้ือ  ทั้งที่ตลอดระยะเวลา 3 ปที่ดาราภาพยนตรใหความบันเทิงแดแฟนๆนับตั้งแตฉบับแรกนั้นกับ
ฉบับปจจุบัน   ราคาตนทุนการผลิตสูงขึ้นกวาเทาตัวแลวก็ตาม  ที่กลาวมานี้เพื่อใหแฟนไดเขาใจ
สภาพความเปนจริงที่ดาราภาพยนตรประสบความเดือดรอนเชนกัน
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แตดาราภาพยนตรคงจําหนายราคา 5 บาทตอไปโดยที่ความสนุก ความบันเทิง ความสวย
งามมิไดลดหยอนไปเลย  กลับจะเพิ่มขึ้นทุกฉบับ   ขอเพียงใหแฟนๆดาราภาพยนตรใหกําลังใจ
อุดหนุนดาราภาพยนตรฉบับนี้อยางมั่นคงตลอดไปเทานั้น”

จากตัวอยางขางตนเปนคําชี้แจงจากบรรณาธิการถึงการยืนหยัดเพื่อผูอานที่จะไมปรับราคา
และเรียกรองความเห็นใจจากผูอาน  แสดงความจริงใจและใชวิธีการที่นุมนวลเพื่อสรางความ
สัมพันธอันดีระหวางผูอานและฝูจัดทํา

นอกจากนี้ยังใชวิธีการสงเสริมการตลาดโดยการแจก-แถมโปสเตอรดารา  และปฏิทินควบ
คูไปกับนิตยสารอยูเปนประจํา  เปนธรรมเนียมปฏิบัติมาตั้งแตตน  และเปดโอกาสใหผูอานเขียนจด
หมายเขาไปขอภาพดารา  เปนการปฏิสัมพันธกับผูอานทางหนึ่ง

ดาราภาพยนตรใชเวลาในการสรางภาพลักษณที่ดีตอผูอานมา 26 ป  ระยะเวลาที่ยาวนาน
และความสม่ําเสมอของรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา   ตลอดจนความซื่อสัตยตอผูอานที่ดารา
ภาพยนตรยึดมั่นอยางตอเนื่อง   สามารถสรางความเชื่อใจและสัมพันธอันดีระหวางผูอานกับ
นิตยสารดาราภาพยนตร

นิตยสารในเครือ

นิตยสารในเครือสํานักพิมพอํานวยสาสนไดแก  นิตยสารโกลดสตาร  , ราชาเสียงทอง ,
สตารแอนดสไตล  และนิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศน

นิตยสารโกลดสตาร   คือนิตยสารประเภทบันเทิงจีน – ฮองกง
นิตยสารราชาเสียงทอง   เปนนิตยสารเกี่ยวกับวงการบันเทิงเพลงลูกทุง
นิตยสารสตารแอนดสไตล  เปนนิตยสารบันเทิงตางประเทศ
นิตยสารดังกลาวเปนนิตยสารในแนวบันเทิงเหมือนกันแตแยกออกเปนประเภทยอยๆตาง

กัน
“ นิตยสารในเครือนี้เปนบนัเทิงเหมือนกันหมดเลย  คือเคาตั้งใจทํา  เชนยุคหนังจีนบูมเคาก็

ออกโกลดสตาร   ยุคหนังฝรั่งตอนนั้นยังไมมีปญหาเรื่องลิขสิทธิ์ก็ออก  สตารแอนดสไตล   อยูชวง
หนึ่ง   แตตอนนี้มีปญหาเรื่องลิขสิทธิ์ตางประเทศ  ซ่ึงมันไมคุมกับการขาย    หนังสือหนาขาย 20
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บาทในขณะที่คนอื่นขาย 60 บาท  เรียกไดวาเปนหนังสือบันเทิงเหมือนกันแตแยกเซ็กชั่น  เปน
บันเทิงฝรั่ง  บันเทิงญี่ปุน  บันเทิงจีน  แลวเคาเคยออกหนังสือหวือหวามาเลมหนึ่ง  ช่ือ  “ขาว
บันเทิง”   คือออกกอนอินไซดทีวี  เปนเหมือนสยามบันเทิง  มายาชาแนล  ปจจุบัน   เปนหนังสือ
พิมพไซดส่ีสีบันเทิง   แตดวยความที่เปนหนังสือพระมาจะเคย  พอเขียนดาใคร  เลนแรง  หวือหวา
พี่นองผูบริหารก็ขัดแยงกันเอง  ตอนหลังก็ตองเลิกไปเพราะผูอํานวยการไมเห็นดวย “   ( บุคคลใน
กองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

นิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศนเร่ิมขึ้นเมื่อ ป พ.ศ.2542  ทําขึ้นโดยมีวัตถุประสงคคือ

“ ฉบับพิเศษละครทําขึ้นเพื่อ  พอมีปญหาเศรษฐกิจตกสะเก็ด  โรงพิมพก็พยายาม ทําให
พนักงานมีงาน  โรงพิมพอยูไดโดยท่ีไมไลคนออก  จะหางานเสริมมาใหทํา  คนทําก็จะมีรายได
พนักงานก็จะไดเงินลวงเวลา  ไดขาย  พูดไดวาไปกันได  แทนพิมพก็ไมตองวาง   พอชวงมาปรับ
โฉมเปนสี่สีแลวยายโรงพิมพมา  เราก็เปล่ียนแทนพิมพ  ซ้ือแทนพิมพมา  เปล่ียนมาใชกระดาษมวน
ก็คือพิมพออกมาแลวก็แหง  พับในตัวเสร็จ  ก็เลยคิดทําฉบับพิเศษละครขึ้นเพื่อเสริมงานใหโรง
พิมพ”  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

2. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

ความเปนมา

บริษัทโนต  โปรโมชั่น จํากัด  กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2524  โดยพรรทิภา  - เกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย  เพื่อผลิตรายการวิทยุ  โดยพรรทิภา  สกุลชัยไดสะสมประสบการณจากงานหนังสือพิมพภาค
ภาษาอังกฤษ  ทั้งเดอะเนชั่นและบิวสิเนสไทม  ซ่ึงเคยเฟองฟูในยุคป 2518  รวมทั้งประสบการณใน
การทําบริษัทโฆษณาอีก 2-3 แหง  ซ่ึงเห็นวาในยุคนั้นวงการวิทยุยังไมคอยมีผูที่ถูกเรียกวา  “มือ
อาชีพ”  ลงในสนามนี้  จนกระทั่วเมื่อป พ.ศ. 2535  บริษัทมีสถานีวิทยุที่ไดสัมปทานมากที่สุดใน
ประเทศถึง 33 สถานี  และมีกรายการที่ผลิตเองเชน  อัลบั้มโนต  , ลูกโปงเพลงไทยเปนตน   ตอมา
ไดขายบริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัดดังกลาว  ดวยเห็นวาวงการวิทยุกําลังจะเขาสูสภาพของทาสบริ
ษํทฯคายเทปหรือนักการเมือง  เนื่องจากตนทุนการสัมปทานสูงมาก  จนไมสามารถทําใหคาใช
จายสปอตโฆษณาทางวิทยุสูงตามจนไมคุมคา
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ประกอบกับชวงเวลาเศรษฐกิจฟองสบู  บริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัดจึงตองขายไป  และ
หันมาผลิตนิตยสารดานบันเทิงอยางจริงจัง  ดังถอยแถลงของพรรทิภา  สกุลชัยในบทบรรณาธิการ
นิตยสารทีวีพูล  ฉบับที่ 525  วา

“ ดิฉันออกมาเปนศิลปนเดี่ยว  ตั้งบริษัทโนต โปรโมชั่น  จํากัด ทํารายการวิทยุเองจนถูก
เรียนวา  “เจาแมวงการวิทยุ”   เพราะมีสัมปทานวิทยุในมือมากถึง 33 คล่ืน  …เหนื่อย เพราะมี
สัมปทานก็เหมือนเชาบานเขาอยู  ดิฉันเลยเดินออกจากวงการวิทยุ ลุยทํานิตยสารทีวีพูลเต็มตัว  ทีวี
พูลเกิดและโตอยางที่ฝน “

จุดกําเนิดของทีวีพูล

นิตยสารทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นเมื่อวันที่  11  มิถุนายน พ.ศ. 2533  ในนามของบริษัททีวีแมก
กาซีน  จํากัด  ซ่ึงเปนนิตยสารในการบริหารงานของบริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัด  ซ่ึงทํารายการ
วิทยุเปนหลัก   ผูกอตั้งคือพรรทิภา  -  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูลกลาวถึงแรงจูงใจในการจัดทํา
วา

“ พอมาถึงยุคหนึ่งทางผูบริหารเกิดจะทาํธุรกิจดานสื่อครบวงจรก็เลยทําหนังสือเกี่ยวกับวง
การบันเทิงขึ้นมา   แตกอนเราจะใชชื่อวาทีวีพูลเปนของ บริษัททีวีแมกกาซีน จํากัด  แตปจจุบันใช
ในนามโนตพับบลิชช่ิง   คือเมื่อเริ่มดําเนินธุรกิจดานสื่อเต็มตัว  4-5 ปหนังสือเริ่มจะอยูตัว  แลวตอน
หลังหยุดทํารายการวิทยุและโทรทัศน  เหลือแตส่ือส่ิงพิมพเลยเปลี่ยนชื่อบริษัทมาเปน   โนต
พับบลิชช่ิง   นอกจากนั้นก็มีนิตยสาร Boss และคุณหญิงในเครือเดียวกัน “

“ ทางคุณเกรียงศักดิ์  และคุณพรรทิภา  สกุลชัย คิดวาเริ่มแรกนาจะทําสื่อส่ิงพิมพอีก 1 เลม
จะไดครบวงจร  และจะไดเอื้อกันได   เชนดานการเชิญดารามาออกทีวี  ออกรายการวิทยุ  คิดวามัน
เกี่ยวกับสาขาวงการบันเทิงอยูแลว  แขนงเดียวกันก็เลยคิดวาทําหนังสือไปดวยเลยดีกวา  และอีก
ประการหนึ่ง  ชวงนั้นวงการบันเทิงทีวีกําลังอยูในชวงยุคเริ่มเติบโต  กอนหนานั้นยุค  10 กวาปที่
แลว  ถาพูดถึงวงการบันเทิงไทยหนังจะเปนหลัก  ปหนึ่งมีหนังซัก 30-40 เร่ือง   หนาบันเทิงหนังสือ
พิมพรายวันก็จะเต็มไปดวยโฆษณาหนัง  ความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับหนังทั้งนั้น  แตพอทีวีเริ่มตื่นตัว  
รายการ ละครทีวีเร่ิมมีเรตติ้งสูงขึ้น  ขาวบันเทิงหนาหนังสือพิมพเร่ิมเปลี่ยนทิศทาง  มาเปนขาว
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ความเคลื่อนไหวในวงการทีวี   ไมวาจะเปน ละคร  เกมสโชว  ซ่ึงจําไดวามีอยูชวงหนึ่งที่ทําใหวง
การภาพยนตรไทยเริ่มตกต่ําลง  วงการทีวีเติบโตขึ้น   คนเริ่มไมอยากออกจากบานไปดูหนังไทย  
อยากอยูบาน  ดูทีวีมากกวา  ซ่ึงก็เปนอีกจุดหนึ่งที่ทีวีพูลมองเห็นชองวางตรงนี้ก็เลยของเสริมขึ้นมา  
เพื่อเปนสื่อใหกับวงการบันเทิงทางทีวีถึงใชชื่อวา  “ทีวีพูล”  เนนวงการทีวีโดยเฉพาะ “  ( ธนสิทธิ์  
สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน พ.ศ. 2545 )

แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารทีวีพูล  เกรียงศักดิ์  สกุลชัยกลาววา

“ นักขาวทุกคน  หรือคนทุกคนทุกอาชีพจะมีแนวคิดอยูอยางหนึ่งก็คือแสวงหาสิ่งที่ดีกวา
เสมอ  แมกระทั่วเด็กเสร์ิฟก็อยากจะเปนกัปตัน  กัปตันก็อยากจะเปนผูจัดการ  ผูจัดการก็อยากจะ
เปนเจาของราน  นักขาวเหมือนกันเกือบทุกคนที่เขาอยากจะมีหนังสือเปนของตัวเองทั้งนั้น  อยาก
จะมี  ทําอะไรก็ไดอยางที่ใจเราคิดวานาจะเปนอยางนี้  เราคิดวาเราทําขาวบันเทิงมา  เพราะพี่อยู
เดลินิวส  อยูคูสรางคูสมมา  พี่ก็มีความรูสึกวามันเขียนไมไดทุกอยาง  มันก็ตองดูนโยบายของ
บริษัท  ตองดูแนวโนมตลาดโดยรอบดวย  บางสิ่งบางอยางเราก็ไมไดทํา  เมื่อเราไมไดทําเราก็
อยากจะมีหนังสืออะไรซักอยางหนึ่งซึ่งจะเปนไปอยางที่เราคิดใหมากที่สุด  ซึ่งหมายความวา  
หมายถึงเกี่ยวกับธุรกิจดวยแลวก็เกี่ยวกับส่ิงที่มันเปนศิลปะไดดวย  เลยคิดมาแนวที่ตัวเองอยาก
ทํา  ก็เลยเปนทีวีพูล”

“ เหตุผลก็คือสมัยกอนมันก็มีหนังสืออินไซดทีวีซึ่งพี่เปนคนทํากับคุณไพลิน  สีน้ําเงินสมัย
กอน  พออินไซดทีวีบูม  ประสบความสําเร็จดวยดีก็มีความรูสึกวาตลาดในแนวหนังสือบันเทิงมัน
นาจะไปได  เพราะบันเทิงนี่คือส่ิงเดียวที่ผูบริโภคซึ่งหมายถึงประชาชนเคาเสพมากที่สุดในอัตรา
สวนของบรรดาขาวทั้งหมด  ไมวาจะเปนขาวการเมือง  ขาวกีฬา  ขาวเศรษฐกิจ  สังคมอะไรตางๆ
นี่  บันเทิงจะมากที่สุด  เราวัดจากการที่เราเปดหนังสือพิมพรายวันตางๆนี่  เราเปดขึ้นมาเราก็จะ
เปดหนาบันเทิง  ถึงเราไมไดอยูในวงการบันเทิง  มันก็นาสนใจดี  ก็อาน  ความนาสนใจตรงนั้นมัน
ก็มีเยอะ  แลวทีนี้พี่กม็องตลาดของอินไซดทีวีมันเปนรูปแบบหนังสือพิมพเหมือนมายาชาแนลที่พี่
ทําอยูนี่  มันเปนลักษณะอยางนี้  พี่ก็มองวาถาเปนแมกกาซีนมันจะเก็บไดนานกวา  ถาเปน
หนังสือพิมพมันเก็บไดไมนาน  เราก็ทําเปนแมกกาซีน “

“ พอทําเปนแมกกาซีนมันก็จะมีพัฒนาการของมันมาจนกวาจะเปนรูปแบบนี้   ตั้งแตเย็บ
มุงหลังคาขายในราคา 15 บาทแรกๆ  คือในขณะตอนที่พี่ออกเมื่อประมาณป พ.ศ. 2532-2533  
ในตลาดหนังสือมันจะมีหนังสือบันเทิงวางอยูซึ่งเคาขาย 7 บาทเปนรายสัปดาห  สี่สีทั้งเลม  ของ
เรา 15 บาทไมไดส่ีสีทั้งเลม บางก็บางกวาเขา  เรามีโจทยที่หนักมากเลย  เพราะประชาชนไมรู
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หรอกวาเลมนี้จะแตกตางจากเลมนั้นยังไง   จะรูวาเปนหนังสือแบบนี้ มันก็คงเหมือนๆกัน  ชาว
บานเขาก็คงจะคิดอยางนั้น  มันก็เปนโจทยที่หนัก   เราก็เอ..เขาเนนหนัง  เราก็เนนทีวีนี่แหละมันก็
นาจะแคบกวา  มันก็เลยเปนทีวีพูล  ก็เหมือนโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจ  มันเปนชื่อเดียวกัน  มัน
เปนชื่อทีวีพูลก็คือรวมทีวีทุกชอง  นี่ก็ทําแลวเนนทวีีแลวแบงชัดเจนใหมันอยูในคอนเซ็ปทของอิน
ไซดทีวีที่อยูในเลม”  ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย ,สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ทีวีพูล กําเนิดขึ้นในยุคที่โทรทัศนเฟองฟูทางธุรกิจ  (พ.ศ. 2520-2534)  เพราะไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  คือมีการเปดสถานีโทรทัศนชองใหมที่เปนระบบ free-to-air และชองเคเบิ้ล  
ทําใหสื่อโทรทัศนและการผลิตรายการมีสภาพเปนอุตสาหกรรมมากขึ้นอยางเห็นไดชัด  กลาวคือ  
กรมประชาสัมพันธไดจัดตั้งสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยเพิ่มข้ึนในสวนภูมิภาคอีก 3 จังหวัด 
ไดแก นครศรีธรรมราช , อุบลราชธานี และพิษณุโลก   ในสวนกลางไดเตรียมจัดตั้ง   “สถานีวิทยุ
โทรทัศนแหงประเทศไทย ชอง 11” ขึ้นเมื่อปพ.ศ. 2528  โดยไดรับความชวยเหลือจากรัฐบาลญี่ปุน   
จํานวน 330 ลานบาท  แพรภาพในป 2531

ในป 2532 องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย  ไดใหสัมปทานโทรทัศนระบบบอกรับ
สมาชิก   หรือเคเบิ้ลทีวี   แกบริษัทอินเตอรเนชันแนลบรอดคาสติ้ง คอรปอเรชัน หรือไอบีซี  ในเครือ
ชินวัตร  และในป 2533  ใหสัมปทานแกบริษัทสยามบรอดคาสติ้ง แอนด  คอมมิวนิเคชั่น จํากัด  
หรือไทยสกายเคเบิ้ล ในเครือธนายง  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน ,หนา 87)

การขยายตัวของสื่อโทรทัศนดังกลาวทําใหผูผลิตรายการโทรทัศนมีการปรับปรุงรูปแบบ
และเนื้อหาใหสนองตอบตอความตองการขาวสารและบันเทิงของชนชั้นกลางมากขึ้น  เชนมีการ
เสนอขาวภาคภาษาอังกฤษ  จากซีเอ็นเอ็น  ทางสถานีโทรทัศน ชอง 5     มีรายการมองตางมุม 
ทางสถานีโทรทัศนชอง 11  เปดเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรื่องสังคมและการเมือง   ดานราย
การละครก็มีการลงทุนมากขึ้น  โดยมีละครที่ไปถายทําในตางประเทศ  และมีนักแสดงรุนใหมที่
เปนลูกครึ่ง  สะทอนภาพลักษณที่เปนสากล / โลกาภิวัตน  สื่อโทรทัศนจึงเฟองฟูไปพรอมๆกับพลัง
ทางเศรษฐกิจของชนชั้นกลางและกระแสบริโภคนิยม  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน,หนา87)

จากกระแสการเติบโตของสื่อโทรทัศนและความนิยมรายการโทรทัศนเพิ่มมากขึ้น  ทําใหผู
กอต้ังทีวีพูล คือเกรียงศักดิ์  สกุลชัยกําหนดนโยบายหลักในการนําเสนอเรื่องราวตางๆในวงการโทร
ทัศนเปนหลัก
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ท่ีมาของชื่อ  “ทีวีพูล”

จากถอยแถลงของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย   คอลัมน  “ปลาเปนวายทวนน้ํา”  ในนิตยสารทีวี
พูลฉบับปฐมฤกษ  กลาวถึงที่มาของชื่อ  “ทีวีพูล” วา

“ กอนจะไปจดทะเบียนของหัวหนังสือเลมนี้คือ  “ทีวีพูล”   ก็ใชเวลานานถึง 8 เดือนเต็มๆ
กวาจะคิดชื่อออกมาใหตรงกลุมเปาหมายได  มิใชเร่ืองงายๆ  วากันวาหนังสือนอกเหนือจากชื่อ  
ฟงแลวเขาใจโดยไมตองแปลทันสมัย  ยังตองไมซ้ํากับชื่อหนังสืออ่ืนที่เขาจดทะเบียนไวกอน  ผม
ไดพบกับ  พลตรีจารุพันธ  บูรณสงคราม  เจากรมทหารสื่อสารทหารบก  ผูอํานวยการชอง 5 และ
ประธานโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจหรือทีวีพูล   ทานบอกวา  “ตั้งชื่อหนังสือ  ทีวีพูล  ซิรวมทั้งหมด
ดี “   ผมฟงปุปก็ปงขึ้นมา  เพราะเปนชื่อที่ฟงแลวรูเลยวาเปนการรวมทั้งหมดของทีวี  ไดกลุมเปา
หมายที่ผมวางไว

ผมก็ถามวาถาใชชื่อ  “หนังสือทีวีพูล”  จะไมชนกับโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแหงประเทศ
ไทยหรือ   ทานก็บอกวาคนละเรื่องไมเกี่ยวกัน  หนังสือถาที่สันติบาลไมมีคนจดทะเบียนไวกอน  
เรายื่นเรื่องขอไปไดรับอนุญาตก็ไมมีปญหาอะไร  ผมก็เลยถึงบางออ  ทําเรื่องขอไปที่กองเอกสารที่
สันติบาล  กรมตํารวจ  ปรากฏวายังไมมีใครจดทะเบียนไว  ผมก็ยื่นเรื่องขออนุญาตในวันนั้นเลย
ในชื่อ “ทีวีพูล”

กวาจะไดใบอนุญาตออกมาในวันนี้ก็กินเวลา 4 เดือนเศษๆ  ก็ตองขอบคุณทานเจากรม
สื่อสาร  ประธาน ทีวีพูล  ( โทรทัศนรวมการเฉพาะกิจ)  และผูอํานวยการชอง 5 ที่ใหไอเดียผม

ทีวีพูลเลมนี้จึงมิใชทีวีพูลที่เปนงาน  เฉพาะกิจ  ของสถานีโทรทัศนที่รวมมือกันถายทอด
สดในครั้งคราว  แตเปนนิตยสาร ทีวีพูล ที่วางตลาดทุกสัปดาห”

หลักการตั้งชื่อของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  คือการตั้งชื่อที่สื่อถึงหนังสือเลมนั้นๆไดอยางชัด
เจนวาเปนหนังสือประเภทใด  เนื้อหาเกี่ยวกับอะไร

“ อยางการตั้งชื่อ  Boss  ทําไมตองเปน Boss  เพราะเปนสัญลักษณของผูชาย   “คุณ
หญิง”  ดูก็รูวาเปนผูหญิงเลย  มันจะตองไมงง  เชน “Image”  วามันเปนหนังสืออะไร  ของเมือง
นอกมันเปนหนังสือวิทยาศาสตร  ไมตองไปตอบโจทยนี้ไมเอา  ทีวีพูลก็ตองเปนทีวีพูล  เปน  
“ดิฉัน” ชัดเจนไปเลยวาเปนแนวผูหญิง  ตองไมใช “แพรว” ที่ตองใชเวลาเพื่อที่จะรูวา  แพรว นี่คือ
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ชื่อของลูกสาวเจาของหนังสือเอามาตั้งเฉยๆ  แคนั้นเอง  แลวแตคนคิด  ตัวบก.   ของพี่นี่มีแนวคิด
แบบนี้   คนอื่นอาจจะแตกตางนะ “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  , สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

แนวคิดและนโยบายหลักของทีวีพูล

ทีวีพูล  เปนนิตยสารบันเทิงที่เนนวงการบันเทิงโทรทัศนไทย เพื่อรวบรวมและนําเสนอขาว
สารในดานตางๆในวงการโทรทัศนเพื่อใหผูอานเกิดความรูสึกที่ดีและมีความรูในวงการโทรทัศน
ไทย ตามถอยแถลงของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  ในคอลัมน  “ปลาเปนวายทวนน้ํา”  ฉบับปฐมฤกษ  
ดังนี้

“  เจตนาของ  นิตยสารทีวีพูล  คือจะสรางอิมเมจที่ดีตอวงการทีวีบานเราและ  “พูล”
ขาวสารในแวดวงทีวีใหมากที่สุดเทาที่จะมากได “

นโยบายหลักของนิตยสารทีวีพูล จากคํากลาวของธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนา
บรรณาธิการ  วา

“ นโยบายหลักของนิตยสารทีวีพูลก็เหมือนสโลแกน   “รูลึก-รูดี”  คือรูอะไรก็ตองใหลึก
กวาหนาบันเทิงหนังสือพิมพรายวัน  เพราะเรื่องความเร็วเราสูเคาไมไดอยูแลว  ถึงตองหาเนื้อหาที่
มันมากกวา  ดูทั้งเบื้องหนา  - เบื้องหลัง  รายละเอียด  ถาเปนไปไดขาวประเภทเขียนลอยๆอยาง
นี้ไมนิยม   จะพยายามสัมภาษณผูตกเปนขาวใหไดเพื่อที่จะหลีกเลี่ยงคําวา  “นั่งเทียนเขียนขาว”  
หรือขาวบันเทิงมีแต “เสกสรรปนแตงขึ้นมาเอง”   เราพยายามจะเนนตรงนี้คือเสนอ  “ขาวจริง”  
เปนหลักเพื่อจะไดหลีกเลี่ยงเรื่องหมิ่นประมาท  ซึ่งจะเปนเรื่องที่วงการบันเทิงจะมีการฟองรองกัน
มากที่สุด”   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

นโยบายและแนวคิดหลักของทีวีพูลคือการนําเสนอขาวในวงการบันเทิงในลักษณะที่เปน
ขอเท็จจริงที่เจาะลึกและแมนยํา  ดังคํากลาวของเกรียงศักดิ์  สกุลขัย  ในคอลัมน  Last talk    
ฉบับเดือน มิถุนายน 2542 ดังนี้

“ ความบมูของทีวีพูลที่เกิดขึ้นอยางตอเนื่อง  ตั้งแตฉบับแรกจนมาถึงปจจุบันคือความรวด
เร็วและแมนยําของขาว  ไมมีขาวมั่ว  คิดเองเขียนเองอยางแนนอน  ความแรงของขาวบางชิ้นถูก
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มองวาเปนความกาวราวดุเดือด  ไมถนอมน้ําใจ  ในฐานะที่ผมเปนคนรับผิดชอบขาวทุกชิ้นที่ตี
พิมพ  ยืนยันไดวาคือขาวจริง  เปนขาวที่ผูอานสนใจอยากรู

สํานึกที่ ทีวีพูล ยึดถือคือตองซื่อตรงตอผูอานเพราะเราซื่อตรงตอผูอาน  “ผูอาน” จึง
สะทอนความปรารถนาดีมาใหจนทําใหยอดจําหนายของทีวีพูลมากกวา 1 แสน 5 หมื่นเลมตอ
สัปดาห   ผมมั่นใจวาสํานึกของทีวีพูลคือแรงขับเคลื่อนใหทีวีพูลเปนผูนําและเปนมาตรฐานใหมๆ
ใหฉบับอ่ืนๆเลียนแบบ “

นโยบายของทีวีพูลที่นําเสนอเรื่องราวเจาะลึกและเนนขาวจริงนั้นอยุในขอบเขตของความ
เหมาะสมคือตองไมทําใหผูตกเปนขาวเดือดรอน  เปนการนําเสนอโดยมีจุดมุงหมายเพื่อเตือนดารา
หรือศิลปนที่ประพฤติตัวไมเหมาะสม   หรือเขียนถึงปญหา  ความขัดแยงตางๆในวงการโทรทัศน
เพื่อเรียกรองใหมีความโปรงใส  ตรวจสอบได  ไมมีจุดประสงคที่จะนําเสนอเนื้อหาเพื่อโจมตีหรือ
กลั่นกลง

จุดยืนของนิตยสารทีวีพูล ตามคํากลาวของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  คือ

“ ทุกคนพยายามถามวาแนวทีวีพูลเขียนขาวดุเดือด  รุนแรง  ดาคนนั้นคนนี้  ที่จริงไมได
ดา   หนังสือเลมนี้ไมไดดา  ไมเคยวาเพียงแตวาตองยอมรับความเปนจริง  เชนดาราบางคนขาว
จริงเขาก็ปฏิเสธนะเพราะไมอยากใหมันเปนขาว   ขาวจริงแตมันไมคอยมีใครกลาลงเทาไหร  แต
เราก็ลง  ก็คือจะไมคอยมีหนังสือพิมพบันเทิงสมัยกอน  ไมคอยมีคนมองจุดในเรื่องของขาวที่มัน
เปนจริง   เราไมไดโม  ไมไดเตี๊ยมหรือทําขึ้นมาเองหรือเขียนขึ้นมาเองโดยเอาอารมณสวนตัว  ไม
ไดเอาปากกามาเปนอาวุธวาจะดา  แตรายงานตามความเปนจริงที่มันเกิดขึ้นจริงๆ  คุณจะปดหรือ
ไมปดก็แลวแต  แตวาประชาชนควรจะรูขาวจริง  เพราะวัฒนธรรมของขาวบันเทิงมันจะตองถูก
มองวาไรสาระ  เราทําไมไรสาระไดไหม “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ขนาดของนิตยสารทีวีพูล

นิตยสารทีวีพูลมีขนาด  8.25x11.5 นิ้ว  หนา 76 หนา  ปจจัยในการกําหนดขนาดของ
นิตยสาร  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาววา

“ ตองดูที่แนวหนังสือ  การวางหนังสือบนแผง  ลักษณะตองวางใหไมเทอะทะไมเกะกะ
แผงหนังสือก็อยากวางเปนลักษณะมาตรฐาน  วางซอนๆกันไดสะดวกแผง  ถาเปนลักษณะแทบ
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ลอยด  (Tabliod)  มันคอนขางเทอะทะ  สวนขนาดที่เรากําหนดเปนมาตรฐานสากลทั่วไปของ
หนังสือสวนใหญแนวนี้   และอีกอยางรูปเลมมันหยิบจับงาย  เปดอานสะดวก  ตอนแรกๆก็มีแนว
คิดจะทําในลักษณะหนังสือพิมพแตมันเทอะทะ  แลวมีการเย็บเลมดวย อานก็ลําบากมานั่งอาน
บนรถเมลไมสะดวก “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

ภาพปก

“ทีวีพูล”  วางแผงฉบับแรกภาพปกคือ  “แสงระวี  อัศวรักษ “  ซึ่งเปนดาราที่มีชื่อเสียงและ
ถือวา  “ฮอท”  ในขณะนั้น  การกําหนดภาพปกแรกเริ่มคือการเอาดาราที่มีชื่อเสียงเปนหลักหรือ
บุคคลที่อยูในวงการโทรทัศนและมีชื่อเสียงตามกระแส

ตัวอยางภาพปก ฉบับปฐมฤกษ

การกําหนดราคาและการวางตลาด

ทีวีพูลฉบับแรกจําหนายราคา  15  บาท เปนรายสัปดาห  เร่ิมวางแผงเมื่อวันจันทรที่  11
มิถุนายน  พ.ศ.  2533
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“ กําหนดราคาเริ่มแรก 15 บาทเพราะเปนราคามาตรฐานของยุคนั้นเลย  ถาเกินกวา 15
บาทเปน 20 บาทไปนี่จะเปนหนังสือแพงไปแลว “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาวถึงการกําหนดราคาในระยะเริ่มตนของนิตยสารทีวีพูลและ
ความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนในขณะนั้นวา

“ เดิมทําอินไซดทีวีแลวแยกมาหลอมอินไซดทีวีที่มันเปนหนังสือพิมพ  เราก็ทําเปนแมกกา
ซีน  รูปแบบที่มันแตกตางจากหนังสือบันเทิงอื่นๆราคา 7 บาทยังไง  ที่ของเรา 15 บาท แตกตางก็
คือปกติหนังสือบันเทิงพวกนี้เขาจะใชวิธีถือกลองไปตามกองถายแลวพระเอก – นางเอกหันหนา
ชนกัน   ถายรูปแลวก็เอามาขึ้นปก  ซึ่งพี่คิดวามันเปนการไมลงทุน  มีความรูสึกวามันตองลงทุน
หนอย  ถามันจะเปนธุรกิจ  และจะตองบอกคนอื่นวาเหนือกวา   ลงทุนก็คือตองมีสไตลิส   ตอง
จางคนเพิ่มข้ึน  มีชางแตงหนา  ประสานงาน  ติดตอดาราที่จะตองมาถายเปนเรื่องเปนราว  แตง
หนาอยางดี  วางคอนเซ็ป  ใหมันจับแลวดูรูเลยวามันไมเหมือนกัน  พี่ก็เลยเริ่มแบบนั้น “   (
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ตามคําสัมภาษณของธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ถึงกําหนดการวางตลาดวาเปนวันประมาณ
กลางสัปดาหเพื่อใหคนที่จะมาซื้อมีเวลาตัดสินใจและใขเวลาอานวันหยุดสุดสัปดาห  การวางแผง
ตนสัปดาหทางสายสงหนังสือแจงวาจะเปนการทิ้งชวงบนแผงไวนานแลวจะดูเหมือนหนังสือเกา
เร็ว

พัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

การศึกษาพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูล  วิเคราะหโดยแบงเปน
ชวงตามการเปลี่ยนแปลงของบรรณาธิการ ซึ่งสามารถแบงออกไดเปน  2  ยุค ดังนี้
ป / พ.ศ. ประธานบริหาร บรรณาธิการบริหาร หัวหนาบรรณาธิการ
พ.ศ. 2533-2537 พรรทิภา  สกุลชัย เกรียงศักดิ์  สกุลชัย นรชา  พิพัฒนกิตติ
พ.ศ. 2538 -
ปจจุบัน

พพรทิภา  สกุลชัย เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
(ป2545 เปลี่ยนเปน
พรรทิภา  สกุลชัย)

ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร
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ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533 – 2537  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  เปนบรรณาธิการบริหาร  และนรชา  พิพัฒน
กิตติ เปนหัวหนาบรรณาธิการ

เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 1 พ.ศ. 2533 – 2537

ตารางที่ 10: เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

1. คอลัมนประจํา
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-
2537

ขอมูลดารา

ขาวสังคม
ขาวบันเทิง

ซุบซิบ

ขอแกขาวหนอย
คุณคือดวงดาว
โลกสวนตัว
คนดังคนนั้นฉันเคยรูจัก
กาลครั้งนั้น
จุกจิ๊กดาราจีน
สัมมนาดาราจีน
สกูปดาราจีน
จุกจิ๊กดาราฝรั่ง
ตางคน-ตางมา
คลื่นลูกใหม
คนดีที่หนึ่ง
แฝดคนละฝา
สังคมบันเทิง
จับประเด็นขาว
ที่นี่สถานีทีวีพูล
เคาะขาว
คนตกขาว
บันเทิงนอกบาน
คอหนัง
สังคมบันเทิง
หนังฝร่ัง
หนังจีน
หนังไทย
จากฮองกง..สูไทยแลนด
ไฮไลททีวีพูล
อมยิ้ม

ระพีพรรณ

เปยมบุญ บุษบง
ตี๋ อินเตอร
ธันว ธนูธร
วิคเตอร

กาจไกวัล  เวียงพง

โชติกา  อําพัน
ปวีณ ปจจรี
จันทิมา

ธันว  ธนูธร
ปริยา ปริยฉัตร
กิมเลง  เฮงไต

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536

เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
ตอบจดหมาย
สัมภาษณ

วิจารณบันเทิง

เบื้องหลัง

ขาวดนตรี

โปรแกรมทีวี

ตอบจดหมาย
เร่ืองจากปก
เดอะ สกูป
สกูปพิเศษ
สัมภาษณพิเศษ
วี.ไอ.พี ทีวีพูล
ปลาเปนวายทวนน้ํา
สนานจิตต  บางสพาน

The Big Story
T.V. View Point
เหตุการณและสามัญ
สํานึก
ปดประตูตีแมว
มองตางมุม
ผลัดกันเขียน
ฟรีสไตล

แทงใจดํา
จับกระแส

สกูปธุรกิจ
เจาะลึกหลังจอ

ตะกอนขาว
รอยทํานอง
เพลงเดนสัปดาหนี้
โปรแกรมรายการทีวี

ระดมพล
ปรางค  ปกมี่

ศิริเพ็ญ
วันเพ็ญ
ตอย  แอ็คเนอร
สนานจิตต
บางสพาน
นรชา พิพัฒนกิตติ
เมธา  วรกาล

เมธา  วรกาล

สนานจิตต
บางสพาน

ธนสิทธิ์  สายแสง
จันทร

วันเพ็ญ  เดือนสิบ
สอง
พิริยา รัชนีกร
สิริ
ฟามุย

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
เร่ิมป2537

ชอง3,5,7,9,11
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2. ละครโทรทัศน

นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการแนะนําละครโทรทัศน    และเนื้อเร่ืองยอละครโทรทัศน  ชอง
3-5-7-9

3. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ชื่อเร่ือง ผูเขียน หมายเหตุ
2533

2534
2535-2536

2537

คุณหญิง
ชุลิตา…ผูหญิงคนนั้น
เขี้ยว
เจาแม
รักครึ่งราคา
คนบันเทิง
ลูกโปงสวรรค

นันทนา  วีระชน
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นันทนา  วีระชน
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นันทนา  วีระชน
นิเวศ  กันไทยราษฎร

4. Coffee  break / คําคม

Coffee  break   หรือคําคมเปนเนื้อหาที่ดึงเอาคําพูดของดารา  นักแสดง  นักรอง  ตลอด
จนบุคคลที่มีชื่อเสียง  บุคคลสําคัญหรือผูที่ทํางานในวงการบันเทิง ซึ่งเปนคําพูดที่ใหขอคิด  แนว
คิด  หรือปรัชญาชีวิต

5. ปกิณกะ
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ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-2536 มุมแมบาน

เพื่อนเด็ก
ราศีทีวีพูล
แฟนทีวี
ทีวีพูลบริการธุรกิจ
ภาพขาวบริหาร
หนานี้มีรางวัล

ดาราบถ

อยูปเดียว2533
อยูปเดียว2533

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2535

2537 ไฮ-แฟชั่น
แฮบปเบริ์เดย
ดาราแนะทีวีพูลชิม หนูแจน

6. เนื้อหาอื่นๆ

หมายถึงเนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจําและปกิณกะ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-2536

2537

เบื้องหลังโฆษณา
สตอร่ีบอรด
PR จะจา
ปอกเปลือกธุรกิจ
คนโฆษณา
ทีวีมอนิเตอร
หมายเหตุมายา
คุณเขียนมา
เราอึดอัด

ปร๊ินซ

ปร๊ินซคุย

คัคนางค

เมธา  วรกาล

สิทธิกรณ

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2536
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7. ภาพ
หมายถึงเนื้อหาประเภทหนึ่งที่ใชภาพเปนหลักเพื่อส่ือรายละเอียดตางๆ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 1
2533-2537

ภาพโฆษณา
ภาพประกอบเรื่อง
2.1  ภาพประกอบเรื่องยอละคร
ภาพประกอบนิยาย
ภาพขาว
ภาพดําเนินเรื่อง

16% ของเนื้อหาทั้งหมด
14% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
1%  ของเนื้อหาทั้งหมด
4% ของเนื้อหาทั้งหมด
2% ของเนื้อหาทั้งหมด

ภาพโฆษณาเพิ่ม
เปน 23% ของเนื้อ
หาทั้งหมดในป
พ.ศ. 2537

คอลัมนประจํา   ในยุคแรกพบวาแบงออกเปนประเภทตางๆตามลักษณะของการนําเสนอ
เนื้อหาไดดังนี้

คอลัมนประเภทขอมูลดารา   คือคอลัมนที่จะเนนการนําเสนอเนอหาที่ใหขอมูลของดารา  
นักแสดง  นักรอง  ตลอดจนบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการบันเทิงทั้งเบื้องหนาและเบื้องหลัง  และเนน
บุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจักและเปนที่สนใจของประชาชน  การนําเสนอขอมูลดาราในคอลัมน
ประจํานี้มีลักษณะที่แตกตางกันไป  คือการนําเสนอเกี่ยวกับประวัติยอดารา  เรื่องราว-ชีวิต  ความ
เปนมาในการเขามาในวงการบันเทิง  ไดแกคอลัมนกาลครั้งนั้น  , โลกสวนตัว , ตางคน-ตางมา 
และแฝดคนละฝา

การนําเสนอขอมูลดาราประเภทที่มีจุดประสงคตองการยกยอง  ชื่นชม  โดยนําเสนอถึง
ประวัติหรือผลงานของนักแสดงผูนั้น  ไดแกคอลัมน  คุณคือดวงดาว  ซึ่งกองบรรณาธิการจัดทําขึ้น
เพื่อใหกําลังใจแกคนทํางานในแวดวงทีวี  ไมวาจะแขนงใดก็ตาม

“ คุณจะเปนคนอยูเบื้องหนา-หรือเบื้องหลัง  เราจะคุยมาประดับดาวให  ขอใหคุณเปนคน
เดนจริงๆและคุณจงสบายใจเถอะวา  คุณทําดียังมี   ทีวีพูล มองเห็น “  ( ถอยแถลงของกอง
บรรณาธิการในคอลัมน  คุณคือดวงดาว, ฉบับที่ 32  ,2534)
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นอกจากนี้ยังมีคอลัมน  คนดีที่หนึ่ง  ที่นําเสนอเรื่องราวของดารา  นักแสดง  นักรองในแงที่
ชื่นชมผลงาน  ความสามารถและความดี

การนําเสนอขอมูลดาราโดยเปดโอกาสใหผูอานทางบานเปนผูนําเสนอ  โดยที่ผูอานตองรู
จักดารา  นักรองหรือคนในวงการบันเทิง   เคยรูจักหรือคุนเคย และเขียนเลาเรื่องราวของดาราผูนั้น
มาเพื่อตีพิมพลงในทีวีพูล

คอลัมนที่แนะนําดาราใหมๆ  ไดแก  คอลัมนคลื่นลูกใหม  และคอลัมนที่เปดโอกาสให
ดาราไดนําเสนอขอมูลที่เกี่ยวกับตัวเองที่เปนขอเท็จจริงซึ่งเปนการโตแยงขาวลือเกี่ยวกับดาราคน
นั้น  ไดแกคอลัมน  ขอแกขาวหนอย  ซึ่งตั้งขึ้นมาเพื่อใหดาราและคนในวงการไดออกโรงปฏิเสธ
ขาวคราว  -  ขาวคาว  ที่มีส่ือมวลชนเขียนถึง  หรือเกิดขาวลือโดยที่ตัวคาดไมถึง   ตัวอยางเชน

ผูขอแกขาว           ลีลาวดี   วัชโรบล
เน้ือขาวมีวา          ระยะนี้เธอมักเจอคําถามของบรรดาพี่ๆนักขาว  และยังมีนสพ.บาง

ฉบับ ลงขาวทํานองวาเธอเลิกกับแฟนหนุมในเครื่องแบบอยางนั้นหรือ  บางก็วาเธอกับแฟนมีเร่ือง
ที่ตกลงกันไมไดบางละ  อะไรบางละ

ขอแกขาวดังตอไปนี้     “ ปจจุบันลีกับแฟนคนนั้นซึ่งเปนทหารยศรอยเอกที่รักกันมาหลาย
ป  ยังคงสวีทเหมือนเคยไมไดมีปญหาอะไร  อยางที่คนอื่นเขาใจหรือตามที่มีคนเขียนในหนานสพ. 
“

นอกจากนี้คอลัมนประเภทใหขอมูลดาราเกี่ยวกับดาราตางประเทศ  ไดแก คอลัมน จุกจิ๊ก
ดาราจีน   สัมมนาดาราจีน  สกูปดาราจีน  และจุกจิ๊กดาราฝรั่ง  ซึ่งจะนําเสนอเปนขาวดาราจีน-
ฝร่ัง  ขาวซุบซิบ  รวมไปถึงขอมูลเกี่ยวกับประวัติดาราและผลงานของดารา

คอลัมนประเภทขาวบันเทิง   สวนมากจะนําเสนอขาวคราว  ความเคลื่อนไหวตางๆในวง
การบันเทิงไทยโดยเฉพาะวงการโทรทัศน  นําเสนอเปนขาวสั้นๆไดแกคอลัมน  ที่นี่สถานีทีวีพูล  ,  
เคาะขาว  ,สังคมบันเทิง , คอหนัง , หนังฝร่ัง, หนังจีน , หนังไทย , บันเทิงนอกบาน  และคอลัมนที่
นําเสนอการรายงานขาวเปนสกูปเพื่อขยายประเด็นขาวที่อยูในกระแส ไดแกคอลัมนจับประเด็น
ขาว  , คนตกขาว  ,จากฮองกง..สูไทยแลนด
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คอลัมนประเภทซุบซิบ  นําเสนอขาวซุบซิบ  ขาวลือของดารานักรอง  ซึ่งเปนขาวที่อยูใน
กระแสความสนใจของประชาชน  ไดแกคอลัมนไฮไลททีวีพูล  และคอลัมนอมยิ้ม

คอลัมนประเภทตอบจดหมาย   คอลัมน  ตอบจดหมาย เปนการเปดโอกาสใหผูอานได
เขียนจดหมายเขามาพูดคุย  และสอบถามขอสงสัยเกี่ยวกับดาราที่ตนชื่นชอบ  หรือเร่ืองราวขอ
สงสัยตางๆในวงการบันเทิง  จดหมายจากกองบรรณาธิการที่ผูอานเขียนเขามา  นักขาวอาวุโสเปน
ผูตอบ

คอลัมนประเภทสัมภาษณ  นําเสนอการสัมภาษณพูดคุยกับดารา  หรือบุคคลที่มีชื่อเสียง
และทํางานในวงการโทรทัศน  ไดแกคอลัมน   เดอะสกูป  , สัมภาษณพิเศษ  ,วี.ไอ.พ.ทีวีพูล และ
การสัมภาษณดารา-นักรองที่มาเปนปกใหทีวีพูลแตละฉบับนั้น  ไดแกคอลัมน  เร่ืองจากปก

คอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง   เปนคอลัมนที่นําเสนอบทความวิเคราะหถึงประเด็นขาว
หรือกระแสขาวตางๆในแวดวงบันเทิง  โดยเขียนในลักษณะวิพากยวิจารณแสดงความคิดเห็น  
หรือใหขอมูลความรูที่เกี่ยวของกับวงการโทรทัศน

คอลัมนประเภทขาวดนตรี  นําเสนอการรายงานขาวคราวความเคลื่อนไหวในแวดวงดนตรี  
ทั้งดนตรีสากล  , ไทยสากล และลูกทุง

คอลัมนประเภทโปรแกรมทีวี   นําเสนอโปรแกรมรายการโทรทัศนชอง  3-5-7-9-11  รวม
ทั้งรายงานขาวคราวความเคลื่อนไหวในแตละสถานี  ตลอดจนบทวิพากยวิจารณความเคลื่อนไหว
ของแตละสถานีแบบสั้นๆ   ตัวอยางเชน   คอลัมน จับตาชาววาณิช  ของชอง 3  ,  เพงชีพจรชอง
หา  เปนตน

ละครโทรทัศน  นําเสนอในลักษณะเรื่องยอละครแตละชอง  ในยุคแรกๆแตละเลมจะนํา
เสนอไมครบทุกชอง  เร่ิมแรกนําเสนอละครชอง 3 และชอง 7 เปนสวนใหญ  ตามกระแสความนิยม
ของคนดูโทรทัศน

นิยายประจําฉบับ   ยุคเริ่มแรกจนถึงป 2537  นําเสนอประเภทนิยายเรื่องยาว  และผูเขียน
นิยายมี 2 ทานคือนันทนา  วีระชน  ไดแกเร่ืองคุณหญิง  เจาแม และคนบันเทิง   และนิเวศน  กัน
ไทยราษฎร  ไดแกเร่ือง  ชุลิตา..ผูหญิงคนนั้น  เขี้ยว  รักครึ่งราคา  และลูกโปงสวรรค
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เนื้อหาในสวนนิยายประจําฉบับนั้น  หลักในการเลือกผูเขียนนิยาย  ธนสิทธิ์   สายแสง
จันทรกลาววา

“ แรกๆเราตองขอรองใหเขาเขียน  มีไมเยอะ  ของคุณนันทนา  วีระชน  และคุณนิเวศน
กันไทยราษฎร    คือเลือกคนเขียนโดยตอนแรกเอาสนิทกอนและพอมีชื่อเสียงอยูบาง “  (
สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

เนื้อหาประเภท  Coffee break   เปนเนื้อหาสวนหนึ่งที่นําเสนอความคิด  คําพูดของนัก
แสดง  นักรอง  หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงและเปนที่รูจักในวงการโทรทัศน  วงการบันเทิง   เร่ิมแรกเนื้อ
หาประเภทนี้จะนําเสนอในรูปของ  “คําคม..คําคน”  โดยนําเสนอคําพูดที่ใหขอคิด  แนวคิดหรือ
ปรัชญาชีวิตตางๆของแตละบุคคล  ในลักษณะกรอบเล็กๆคั่นระหวางเนื้อหาแตละคอลัมน     
ประมาณ 1-2 ปแรก  หลังจากนั้นก็เปลี่ยนรูปแบบเนื้อหาประเภทนี้เปนชื่อ   Coffee  break   ซึ่ง
วัตถปุระสงคของการจัดทําเนื้อหาประเภทนี้  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาววา

“  วัตถุประสงคของ Coffee break คือเราตองดูวาคําพูดตองสะดุดจริงๆ  ตองเขาทาใน
ละคร  สังเกตดูวาบางเลมก็มีเยอะ  บางเลมก็มีนอย บางเลมก็ไมมีเลย  ในการจัดทําตอนแรกเลย
ดูละครวา  เออ..คําพูดเขาทา  ฟงแลวเปนคําคมสะดุดหู  นาเอมาแทรกใหคนอานได  break บาง
เปน  Coffee  break  จริงๆใหไดคิดบาง  อานอะไรที่มันคมๆใหไดมีความคิดบาง “

เราจะแบงนักขาวประจําออกมาเลย  เปนชอง  3-5-7-9   พวกนี้จะทําความเคลื่อนไหวใน
แตละชองไปเลย  สังเกตความเคลื่อนไหวในทีวี

สวน  “คําคม..คําคน”  ที่เปนกรอบก็สไตลเดียวกัน  ในชวงแรกๆคือเอาคําพูดเขามาแทรก  
แตหลังๆคนทําเยอะแลว  มันเฝอไปก็เลยเปลี่ยนดีกวา  แตเดี๋ยวนี้ก็อาจจะเอากลับมาใชอีกเพราะ
ดูแลวมันเขาทาดี  มันมีอะไรใหเรา  break  ไดเยอะ  บางครั้งดาราก็อาจจะมีคําพูดอะไรที่โอเวอร  
โออวดตัวเอง  แตอยากจะ  break    เขาไมรูจะ  break ยังไงก็  break  ดวยคําพูดนี่แหละ  
เหมือนเปนคนคอยเตือน  สงสัญญาณดาราวาทําไมเหมาะ”   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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เนื้อหาประเภทปกิณกะ  หมายถึงคอลัมนทั่วๆไปที่ใหความรูเล็กๆนอยๆ  ประเภทแมบาน  
งานฝมือ  การทําอาหาร  โชคชะตาราศี   ขาวประชาสัมพันธสินคาและบริการ  แฟชั่นโชว และตอบ
ปญหาชิงรางวัล

เนื้อหาอื่นๆ  ไดแกเนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจํา  กลาวคือนําเสนอคอลัมนที่ให
ความรูเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ – โฆษณา  และธุรกิจบันเทิงในลักษณะการใหขอมูล  ราย
ละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน  ไดแก  คอลัมน เบื้องหลังโฆษณา  , สตอรร่ีบอรด  
, PR จะจา ,ปอกเปลือกธุรกิจ  และคนโฆษณา  และเนื้อหาประเภทที่เปดโอกาสใหผูอานมีสวน
รวมโดยการเขียนจดหมายเขามาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเร่ืองราวในวงการบันเทิง  ไดแก
คอลัมน  คุณเขียนมา  และเราอึดอัด   จุดประสงคของคอลัมนประเภทนี้  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
กลาววา

“ เปดคอลัมนนี้เพราะมันเปนเสียงสะทอนของผูอานโดยตรง  คนที่ดูโทรทัศนโดยตรงเขามี
ขออึดอัดอะไร  ลําพังจะใหนักขาวมาวิจารณอยางเดียวมันก็เปนมุมเดียว  แตสวนใหญคนไทยจะ
ไมคอยชอบวิพากยวิจารณ  แสดงความคิดเห็น  ชอบจะเปนผูดูที่ดีมากกวา  แตเวลามีใครเขาเฮ
ไปก็เฮตามกันไป  ไมอยากแสดงความคิดเห็นอะไร  นานๆจะมีจดหมายแสดงเหตุผลดีๆเขามาซัก
ที   ที่ไมผานการพิจารณาก็คือใชภาษารุนแรงเกินไปหรือเขียนเหตุผลที่ไมสมเหตุสมผล

มีการระบายความอึดอัดหลากหลาย  เชนเจอดาราคนนี้   ไปหาคนนี้ที่บานเพราะบานอยู
ขางๆกัน  เขียนมาเลาใหฟง  ชวยติดตามขาวใหหนอย  เราก็ตองไปตามเช็คขาวดูวาจริงไหม   ก็
ตามใหเขา  บางครั้งเราก็ไดขาวซุบซิบเพิ่มข้ึนมาเหมือนเปนแหลงขาวที่ดี “  ( สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

ภาพ  ภาพเปนเนื้อหาที่สําคัญอยางมากสําหรับนิตยสารบันเทิง  นิตยสารทีวีพูลในยุคแรก
เนื้อหาสวนภาพรวมทั้งหมดคิดเปน  38% ของเนื้อหาทั้งหมด  เปนภาพโฆษณาสวนใหญ  16% 
ของเนื้อหาทั้งหมด  จากตารางพบวา  ภาพในนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 มีปริมาณนอยกวาเนื้อหาที่
เปนตัวอักษร    ภาพที่นําเสนอมักจะเปนภาพดาราประกอบเรื่องราว และคอลัมนตางๆภายในเลม  
สําหรับภาพประกอบนิยายประจําฉบับจะเปนภาพวาดที่สื่อถึงเนื้อหาของแตละเรื่อง

การกําหนดเนื้อหาในยุคแรก  คือพ.ศ. 2533-2537  มีการแบงคอลัมนออกเปนประเภท
ตางๆชัดเจน  หลักใหญไดแกบทสัมภาษณ  วิจารณ  วิเคราะหและการรายงานขาว
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“ ขาวในลักษณะแมกกาซีน  การนําเสนอจะไมสดไมรูเร็วกวาหนังสือพิมพรายวัน  จะเนน
ไปในทางสกูป  เปนการเจาะลึก  รายงานความเคลื่อนไหว

เนื้อหาประเภทบันเทิงถาเทียบเปนเปอรเซ็นต  ธุรกิจบันเทิง  30%      70% เนนขาวตาม
กระแส  ประเภทดาราทะเลาะกัน  เลิกกันเปนขาวตามกระแสทั่วไป   30%  เปนขาวพวกธุรกิจ
บันเทิง  ตัวอยางเชน แกรมมี่  -  อารเอส  มีโปรเจ็คใหญอยางไร  , วงการหนังไทยในยุคนี้เปน
อยางไร “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

การจัดทํานิตยสารทีวีพูลในชวงแรก  มีหลักคือการเลนประเด็นขาวแรงๆ  หวือหวา  เพื่อให
คนสนใจและใหหนังสือติดตลาดไดเร็ว

“  เนื้อหาทีวีพูลแบงไดเปน  80%  เปนบันเทิง   20%  ที่เหลือเปนพวกนิยายและปกิณกะ
ทั่วไป   สวน 80% ที่เปนเนื้อหาเกี่ยวกับบันเทิงนั้นก็จะนําเสนอในแงทั้งชีวิตประจําวันของดารา  
ขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  มีวิจารณ  เราพยายามเนนสกูป  สกูปของทีวีพูล
คอนขางจะดุเดือดรุนแรง  กลาที่จะเจาะ  เปดเผย “  ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาวถึงการกําหนดเนื้อหาวา

“ เร่ิมสตารทไปซักประมาณ 2-3 เลมแรกนี่ยอดไมดีเลย  แตเนื้อหาดีมากเลยนะ  เนื้อหานี่
เขมเลย  แตทํายังไงชาวบานเขาก็คิดวามันเปนหนังสือดารา  ทําไมจะตองมาซื้อ  15  บาทละ  ไป
ซื้อ 7 บาทสิ  มันก็ยาก  ก็เลยใชกลยุทธใหม  ปรับกลยุทธใหม  เพราะขายไดแค 20%  จาก 100 
เอง  ก็เลยเปลี่ยนรูปแบบใหม  คือเนนขาวสกูปเปนเกณฑ  เนนขาวที่เปนขาวแรงๆเลย  ขาวแรงๆ
ในที่นี้ก็ไมไดหมายความวาจะตองไปดาใครนะ  ขาวในลักษณะที่เปนรายงานพิเศษ  ใหมันเปน
ธุรกิจบันเทิง  ใหมันมีความรูสึกวามันไมใชมีดาราอยางเดียวแลว  เปนธุรกิจบันเทิง   เชนจะรูเลย
วาคายเทปนี้มันตองลงทุนเทาไหร  เรตติ้งโฆษณามันเปนอยางไร  เจาะกลุมเปาหมายกลุมบนเลย  
มีความรูสึกวาพวกนักศึกษานี่ตองอานแลวละ  อยากจะรูวาตอนนี้เขาเขียนบทละครกันยังไง  ถา
อยากจะทําละครเรื่องหนึ่งตองทํายังไงบาง  อยากจะทําหนังเรื่องหนึ่ง  เรามีคอนเซ็ป  เราจะเสนอ
งบประมาณจะตองเปนยังไงบาง   แลวก็เติมนักวิจารณเขาไปเยอะแยะ  เชนคุณสนานจิตต บางส
พาน  ,คุณทิวา  ซึ่งเปนเพื่อนกันอยู  พยายามแสวงหากลุมของตัวเอง  สรางกลุมกอน “
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“ ก็เลยจับกลุมใหมันชัดเจนขึ้น  บอกวาอันนี้มีการ upgrade คือตองเปนนักศึกษาเลยนะ 
ตั้งแตม. 6 ขึ้นไปเลย  แตเราก็จะไมลืมแมบานใหอยูในสาระตรงนี้ก็ตองมีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับบาน
ดวย  เชน  รูไวใชวา  เคล็ดลับตางๆ  พยายามเติมส่ิงละอันพันละนอยใสเขาไป  เพื่อใหคนอานรู
สึกวาเนื้อหามันดี  อยากจะใหคนอานรูสึกคุมกับราคา 15 บาท  และรูสึกวาแตกตางจากราคา 7 
บาท  เพิ่มเอาคอลัมนิสตพวกนี้ใสเขาไป   พอเพิ่มเขาไปพวกนี้เขาจะเขียนแรง  จะเขียนในสไตล
เขา  จะกลาวิจารณ  เชนหนังเรื่องนี้มันไมดี  เขาก็บอกวาไมดี  บอกวามันหวย  มันไมควรจะเปน
อยางนี้ในยุคสมัยนี้  พวกนี้เขาจะใชภาษาของเขา  นักขาวทั่วๆไปจะเขียนในแนว   เชนการจัดแสง
ยังไมดีเทาที่ควร  แตวาพวกคอลัมนิสตอยางสนานจิตต หรือทิวา จะเขียนประมาณวาไอนี้มันหวย
มาก  มันไมควรจะมีมือคนทาํได  ถาเอามือทํามันนาจะดีกวานี้  เปนตน “   ( สัมภาษณ , 13 
มิถุนายน 2545 )

“ การเขียนของพี่  พี่ก็จะเนนในเรื่องของธุรกิจบันเทิงมากขึ้น  มีความรูสึกวาเวลาไป
สัมภาษณก็จะไปสัมภาษณคุณแดง  ในการที่ทําไมตองประกบดาราอยางนี้  หรือชอง 3 วางกล
ยุทธอยางไร  เราก็จะเนนในเรื่องพวกนี้  คนที่อานหนังสือบันเทิงก็จะไมเคยเจอในสิ่งพวกนี้  เขาจะ
ไมเคยรูเลยวา เรตติ้งคืออะไร  ทําไมตองเรตติ้งละ  ทําไมดาวพระศุกรตองมาทําบอยๆละ  ทําไม
บานทรายทองตองมาทําบอยๆ  ทําไมตองมีคนมาเลียนแบบอยูเร่ือย  มันก็จะเปนรูปแบบใหมใน
การนําเสนอขาวสาร  แลวความนิยมของทีวีพูลก็พุงขึ้นมาใน 1 ปก็แรงเลย

พี่จําไดวามันแรงขึ้นมาพรอมกับละครเรื่องคูกรรม  พรอมกันเลย  พรอมๆกับเบร์ิดดัง  คือ
จริงๆเบริ์ด ธงชัยออกเทปมากอน  ทําคอนเสริ์ต แบบเบริ์ดเบริ์ด  พอละครคูกรรมมาแลวเขาไดเลน
เพราะนโยบายของแกรมมี่  match กับชอง 7 สีที่พยายามจะเอาดาราของตวัเองมาเลนละคร  มา
ชวยในการโปรโมชั่นอยูแลวก็เลยจับเบร์ิดมาลลงพอดีเพราะเทปบูมเมอแรงออกพอดี   แลวพอบูม
เมอแรงออกขายไป 2-3 เดือนมันแผวแลวเลิกโปรโมทแลวนะ  พอละครคูกรรมมันบูมข้ึนมา เพลง
ก็กลับมาดังอีก  แลวเคาก็ปมใหม  แลวพอดีไมมีใครรายงาน  มีทีวีพูลฉบับเดียวลงรายงานเรื่องคู
กรรมละเอียดยิบเลย  พลิกประวัติคูกรรมเลย  มันก็จะเปน topic เปนรายละเอียดในสิ่งที่เราคาด
ไมถึง  ในสิ่งที่คนอยากจะรู  ตองจับกระแสวาตอนนั้นคูกรรมมันแรง  รายงานเรื่องคูกรรม   จะ
ลองทําสกูปเรื่องคูกรรมจะดีไหม  จะลองดูไหม  พยายามพลิกใหเปนแนววิเคราะหบันเทิง  ทีนี้
คอยจับจุดถูก  คนก็กําลังบูมก็เลยไปกันใหญ  ยอดขึ้นพรวดๆเลย “ ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย ,
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทรกลาวถึงหลักในการนําเสนอขาวในชวงแรกวาตองเลนประเด็นขาว
แรงๆ  พาดหัวหวือหวาเปนหลักเพื่อใหหนังสือติดตลาด  หลังจากหนังสือติดตลาดแลวถึงจะมีการ
ปรับเนื้อหาใหเบาลง  ขณะเดียวกันก็คงความลึกและเขมขน เนนขอเท็จจริงเปนจุดยืนของหนังสือ
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การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารตองสอดคลองกับกลุมผูอานเนื่องจากผูอานเปนปจจัย
หลักของการทําหนังสือ  การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลนอกจากจะคํานึงถึงกลุมผูอานเปน
หลักแลวยังคํานึงถึงกระแสขาว  ความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศนในขณะนั้นเปนหลักดวย

ตามคําสัมภาษณของธนสิทธ  สายแสงจันทร  กลาววากลุมผูอานมีทุกกลมต้ังแตระดับผู
บริหารไปจนถึงคนทั่วไปโดยเนนกระจายทุกระดับ   นําเสนอทั้งขาวซุบซิบ  ขาวดารา และเรื่องราว
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิงเพื่อใหคนที่มีความรูเชนกลุมนักศึกษา  รวมทั้งบุคคลที่ทํางานในวงการโทร
ทัศนไดอาน

การกําหนดคอลัมนในทีวีพูลจะกระจายคอลัมนทุกประเภทไวทั่วทั้งเลม  เพื่อสลับสับ
เปลี่ยนกันไปใหคนอานไมเบื่อ

“ คอลัมนในหนังสือไมสามารถจะแบงเปน section ไดวาสวนแรกจะเปนสัมภาษณ  สวน 
2 ตองเปนเฉพาะขาวซุบซิบ  ตองกระจายไปใหทั่วหนังสือ  เพราะทําอยางนั้นคนก็จะเปดอาน
เฉพาะ section เดียว  ตองกระจาย  บทสัมภาษณเราก็มีกระจายไปตลอดเลม “  ( ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

รูปแบบนิตยสารทีวีพูล ยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

ตารางที่ 11: รูปแบบของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

1. การนําเสนอภาพปก

ป / พ.ศ. การนําเสนอภาพปก ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ปกหลัง
ดานใน

หมายเหตุ

2533-
2537

ดารา หรือบุคคลตาม
กระแส ( บุคคลที่มีชื่อ
เสียงในวงการโทร
ทัศน )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา
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การนําเสนอภาพปกหนาในยุคแรก  พ.ศ. 2533-2537  จะใชดารา  นักรองที่มีชื่อเสียง 
และบุคคลในวงการโทรทัศนที่มีชื่อเสียงในแตละชวง  คุณธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงหลัก
การกําหนดภาพปกในยุคแรกวา

“ 5-6 ปแรกเราก็เลนตามกระแส  ก็คือมีละครอะไรออกมาชวงนั้นก็ขอฟลมขอสไลดเขามา  
หรือบางทีเราก็มองดูวาในวงการทีวียุคแรกๆนั้น  วงการขาวตื่นตัว เชนในยุคดร.สมเกียรติเขามา  
เมื่อวงการขาวตื่นตัว เราก็เอาผูประกาศขาวแตละชองที่ดังๆในชวงนั้นมาถายเปนปก  ความสนใจ
ก็สรางกระแสไดดีพอสมควร “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545)

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงการกําหนดภาพปกวา

“ พี่เปนคนกําหนดภาพปกเอง  โดยคิดวาคนดังที่หนาตาดีก็จะมีเฉพาะดาราเทานั้นนะ  
นักการเมืองก็ไมคอยมีหนาตาดีๆ  เราตองทําออกมาเปนรูปดารา  คือสินคาที่คนเคาจะมาลงใน
หนังสือเรา  หนังสือเราตองเปนหนังสือที่ขายดีดวย  ตองมียอดดวย  ปกสวยดวย นาสนใจ มันถึง
จะขายได“  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545)

สวนปกหนาดานในนําเสนอภาพโฆษณา  ไดแก  โฆษณาประเภทรถจักรยานยนตร  
เครื่องหนัง  ชุดชั้นใน ผงซักฟอก และเทปเพลง  เปนตน

การนําเสนอปกหลังจะเปนภาพโฆษณามาตั้งแตเร่ิมจัดทํา  ไดแกโฆษณาประเภทบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูป  ผลิตภัณฑบํารุงผิว  เสื้อผาสตรี เครื่องนอน เครื่องใชในครัว  และโฆษณาขายตรง  
เปนตน

สวนปกหลังดานในนําเสนอภาพโฆษณา  ไดแกประเภท เครื่องสําอาง  เสื้อผา  ยา  และ
เครื่องอุปโภคตางๆ  ซึ่งโฆษณาแตละประเภทที่นําเสนอในสวนดังกลาวนี้จะไมตายตัว เปลี่ยนไป
เร่ือยๆตามอัตราพื้นที่โฆษณาของนิตยสาร

2. ลักษณะทั่วไป
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ป /
พ.ศ.

ราคา ขนาด ความ
หนา

หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ

2533-
2535

15
บาท

8.25x11.
5
นิ้ว

120 หนา สี่เหลี่ยม ทั่วปก มุงหลัง
คา

ราย
สัปดาห

2535-
2537

20
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

140-148
หนา

สี่เหลี่ยม ทั่วปก ไสกาว ราย
สัปดาห

จากฉบับปฐมฤกษ  มิถุนายน 2533   ความหนา 76 หนา จําหนายราคา 15 บาท ขนาด
8.25x11.5 นิ้ว  และไดเพิ่มจํานวนหนาขึ้นอีกอยางตอเนื่องจนปพ.ศ. 2535  เปน 120 หนา  การ
เย็บเลมแบบมุงหลังคา   หัวหนังสือมีรูปแบบสี่เหลี่ยม  ซึ่งที่มาของการจัดทําหัวหนังสือ  ธนสิทธิ์
สายแสงจันทร กลาววา

“ หัวหนังสือตอนแรกจะเปน logo สี่เหลี่ยม  คนที่ชวยออกแบบคือคุณวิทวัส  สุนทรวิ
เนตร  โดยดูรูปแบบจาก  logo ของสถานีโทรทัศน  3-5-7-9  แตละชองจะเปนลักษณะสี่เหลี่ยม
และก็มีตัวเลขอยู  ก็เลยเอามาประยุกตใชเลยออกมาเปนอยางนั้น “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน
2545 )

การโปรยขาวมีลักษณะกระจายทั่วปก  หรือในบางเลมจะอยูเฉพาะดานใดดานหนึ่ง   ชวง
พ.ศ.  2535 – 2537 มีการเปลี่ยนแปลงในสวนของราคาและการเย็บเลม  กลาวคือเมื่อป 2535 
เปลี่ยนรูปแบบการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนแบบไสกาว  และปรับราคาจาก 15 บาท เปน 20 
บาท

“ ป2535 ฉบับที่ 115 หรือยางเขาปที่ 3 ในสัปดาหที่ 2 ของเดือนสิงหาคม  ผมปรับราคา
ขายจาก 15 บาทเปน 20 บาท เปลี่ยนจากปกมุงหลังคาเปนไสกาว  ประเดิมดวยคูรักสุดฮอตพ.ศ.
นั้นคือ  โก-นฤเบศร  กอดคอหวานแหววกับ  เปล-วีนัส  มีวรรณ “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , ทีวีพู
ล , 2542 )

เหตุที่เปลี่ยนลักษณะการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนไสกาวนั้น  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร 
ใหขอมูลวาเพื่อความทันสมัย เปนการยกระดับของนิตยสารบันเทิง  และประเด็นสําคัญคือ
ตองการฉีกรูปแบบใหโดดเดนเนื่องจากมีนิตยสารบันเทิงเกิดขึ้นอีกหลายเลม  จึงตองมีการปรับ
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เปลี่ยนเพื่อใหนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนๆตามไมทัน  และเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกจากการขอส
ไลด ขอฟลมจากกองถายมาซึ่งภาพจะไมคอยคมชัดมาเปนการถายแฟชั่น

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงปจจัยที่สงผลใหมีการปรับราคาจาก  15  บาทเปน 20
บาท  การปรับราคาจาก 15 บาทเปน 20 บาท คือสาเหตุจากวัสดุการผลิตขึ้นราคา  ไดแกคา
กระดาษและหมึกพิมพ  ซึ่งเปนการปรับราคาพรอมกับการปรับรูปเลมและเพิ่มหนากระดาษ
เปลี่ยนจากกระดาษพรูฟธรรมดาเปนกระดาษปอนด

3. กระดาษและการพมิพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2533-2534 อารตแข็ง   4%

ปอนด    18%
พรูฟ   78%

สี่สี  20%
ขาวดํา  80%

2535-2537 อารตแข็ง 3%
อารต  17%
พรูฟ   80%

สี่สี   20%
ขาวดํา  80%

กระดาษและการพิมพในชวงแรก  พ.ศ. 2533-2534 ใชกระดาษ 3 ชนิด ไดแก อารตแข็ง
4%   ในสวนของปกหนา ปกหลัง  กระดาษปอนด 18% ในสวนของภาพประกอบและโฆษณา
และกระดาษพรูฟ 78%ในสวนของเนื้อเร่ือง   ชวงพ.ศ. 2535-2537  ใชกระดาษ  อารตแข็ง 3%  ,
กระดาษอารต  17%  และกระดาษพรูฟ 80%  สวนการพิมพจะแบงออกไดเปนพิมพส่ีสี 20%  และ
ขาวดํา  80%
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4. โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา สัดสวน โฆษณาแฝง สัดสวน
2533-2536 ประเภท : รถจักรยาน

ยนตร,เครื่องสําอาง,
สถานเสริมความงาม,
ผลิตภัณฑเพื่อความ
งาม,เทปเพลง,ไดเร็ค
เซลส,รานอาหาร,เครื่อง
แตงกาย

16% - -

2537 ประเภทเหมือนในชวงที่
ผานมา

23% - -

โฆษณาในชวงแรก พ.ศ. 2533-2536  คิดเปนสัดสวนประมาณ 16%  ซึ่ง มีการเปลี่ยน
แปลงสัดสวนตามการเพิ่มจํานวนหนา  การกําหนดพื้นที่โฆษณาในชวงแรกๆจะเปนโฆษณา
ประเภทสินคาหลักเพียงไมกี่ตัว   โดยใชเครือขายจากคลื่นวิทยุซึ่งเมื่อหนังสือติดตลาดแลว  สินคา
และบริการจะมาติดตอลงโฆษณาเอง

“ โฆษณาในชวงแรกๆจะหลากมาก  รถจักรยานยนตรยันซิฟโร  หลังๆจะออกในแนวเจาะ
กลุมเปาหมายสําหรับผูหญิง  ประเภทสถานเสริมความงาม  เครื่องสําอาง

การกําหนดโฆษณาในเลม ถาโฆษณาไมเยอะคุณก็ตองอานหนงัสือเลมนี้ 35 บาทหรือไม
ก็มี 50 กวาหนา “   ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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ยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544   พรรทิภา  สกุลชัยดํารงตําแหนงประธานบริหาร  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
บรรณาธิการบริหาร  และธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนาบรรณาธิการ

เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

ตารางที่ 12: เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

1. คอลัมนประจํา

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-
2544

ขอมูลดารา ตางคน-ตางมา คุณหิน

ขาวสังคม

ขาวบันเทิง

คนดีที่หนึ่ง
คลื่นลูกใหม
เวทีชีวิต
คูขวัญ
สุขสันตวันเกิด
สวีทโฮม
Star Hollywood
Gossip
Society
เคาะขาว
สถานีทีวีพูล
The scoop
เกะกะกองถาย
7 วันบันเทิง
ขาวเดนในรอบสัปดาห
เจาะเกราะ

สายรุง
การเทพสตรี
ธัชชบา

นายเดดคอร
แจ็คเกอรีน

ตะวันฉาย
ศิริขธันว

กองบรรณาธิการ
ลําพู  รําพึง

เร่ิมป2543
เร่ิมป 2543

เลิกไปป2539
เลิกไปป2539
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

ซุบซิบ

วาไรตี้มูฟวี่
อินไซดมูฟวี่
รูลึก  รูดี

เสียงตามสาย
star couple
Hot Issue
Exclusive
ไฮไลททีวีพูล

ธันวนิจ

ตะวันฉาย

ปาแหวว
นายเกะกะ
นารินทร
ธนสิทธิ์
แพรวา แพรทอง

เปลี่ยนชื่อ
เปน Inside
news
เร่ิมป2541
เร่ิมป2541
เร่ิมป2543
ตอนหลังใช
ชื่อ update
news

เร่ิมป2543

ตอบจดหมาย

สัมภาษณ

เร่ืองมีอยูวา
Picks&Pans

ระเบิดเวลา (secret
story)
ตอบจดหมาย

เร่ืองจากปก ( Cover
star)
สัมภาษณพิเศษ

Let’s talk

โรสิตา
จันทรฉาย ตะกาย
ฟา
เทพบุตร สุดเวหา

รัชนี

ทับทิม ณ.ดําเนิน

จันทรฉาย ณ.ไร
สม , มณี มนตรา
คุณหินและหนูหิ่น

เร่ิมป2539
เร่ิมป2543

เร่ิมป2541
เปลี่ยนชื่อ
เปน From
letter ป2543

เร่ิมป2543
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
วิจารณบันเทิง

โหวต

เบื้องหลัง

ตอบปญหาสุขภาพ

ขาวดนตรี

ปลาเปนวายทวนน้ํา
เงินสะพัด
จับกระแส
จับประเด็นขาว
ปากกาพูดได ( Last
talk)
ทีวีพูลโหวต

เจาะลึกหลังจอ

คลินิกทีวีพูล
ศัลยกรรมกับความงาม
ตะกอนขาว
ท็อป ออฟ เดอะ วีค

ตอย แอ็คเนอร
ธันวนิจ
ธนสิทธิ์
เทพบุตร สุดเวหา
เกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย
ปาแชม

วันเพ็ญ เดือนสิบ
สอง
นพ.โกศิน
นพ.สุรสิทธ
พิริยา รัชนีกร

เร่ิมป2540
เร่ิมป2540
เร่ิมป2541

ป2543
เปลี่ยนเปน
สวนดุสิตโพล
เปนผูสํารวจ
( Behind the
scene )
เร่ิมป2540
เร่ิมป2541
(variety
 music)
เลิกป2540

โปรแกรมทีวี

หลายทากระบวนเพลง
อารทติสท ออฟ เดอะ
วีค
ลูกทุงวาไรตี้
อินไซดลูกทุง

โปรแกรมรายการทีวี
ชอง 3-5-7-9 -ITV

ธันวนิจ
เมธาธาร

อลังการ ลัญจกร
ประดับฟา ดารา
รัตน

เลิกป2540
เร่ิมป2540

เร่ิมป2540

2. ละครโทรทัศน
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3. นิยายประจําฉบับ
ป / พ.ศ. ชื่อเร่ือง ผูแตง หมายเหตุ
2538-2540

2541

2542-2543

คูกรรม 2
เพื่อน
กุหลาบทะเลทราย
ดับเดือน..ดับดาว..ในราวฟา
บานเลขที่ 9/9ซอย9
เมื่อน.หนู ปะทะคีนูรีฟส
หลอน
นรกหนาวในเยอรมัน
ดวงใจในสายรุง
ระบําหงส
ใตเงาโดม
ตุกตาทอง
เหมือนใบไมและสายลม
ภูติตางภพ
ลูกหลง
เนื้อยอกหนาม
วัยคนละรุน วุนอลเวง

ทมยันตี
ประภัสสร  เสวิกุล
วราภา
นันทนา  วีระชน
คูน บุญทวี
โสภาค  สุวรรณ
นันทนา  วีระชน
คําพูน  บุญทวี
ประภัสสร  เสวิกุล
โสภาค  สุวรรณ
หยก  บูรพา
เพ็ญแข  วงศสงา
นันทนา  วีระชน
ชนิตร  ภูกาญจน
นันทนา  วีระชน
ประภัสสร  เสวิกุล
นันทนา  วีระชน

เปนเรื่องสั้น
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2540
เร่ิมป2540

2544

อลหมานลานเจ็ด
นิสิตใหม
จําปา  คาลี
พิมานแพร
หวังดวยใจไปดวยฝน
หนึ่งไมมีสอง
เจาชอมาลัย
กังหันมายา
เพลงรัก  เพลงปน
บัวสายสุดทาย

ประภัสสร  เสวิกุล
เพ็ญแข  วงศสงา
โสภาค  สุวรรณ
ประภัสสร  เสวิกุล
นันทนา  วีระชน
วราภา
โสภี  พรรณราย
หยก  บูรพา
นันทนา  วีระชน
เพ็ญแข  วงศสงา

เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
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4. Coffee break

เนื้อหาสวน  Coffee  break  โดยเฉลี่ยแลวทีวีพูลแตละฉบับนําเสนอเนื้อหาสวนนี้ประมาณ  5
กรอบ

5. ปกิณกะ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-2544 ไฮ-แฟชั่น

ดาราแนะทีวีพูลชิม
ราศีทีวีพูล
หนานี้มีรางวัล
เกาอี้ดวงดาว
ภาพประทับใจ
รอบร้ัวทีวีพูล
ครัวคนดังกับเบสทฟูด
รานเด็ดกับโรซาเฟรช
Energy saving
Diary กับยํายํา
What’s up

ชิมจัง
ดาราบถ

หมอหยอง
ธัชชบา
ทานตะวัน

แอมแปร
นายสนุก

เร่ิมป2539
เร่ิมป2540
เร่ิมป2540
เร่ิมป2542
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543

Star cuisine

Catwalk

What’s up
แทนคอลัมน
รอบร้ัวทีวีพูล
และstar
cuisine แทน
คอลัมนครัวคน
ดังกับเบสทฟูด
เร่ิมป2544
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6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-2544 นานาทัศนะ

ตลาด & โฆษณา

ทีวีมอนิเตอร
คุณเขียนมา
ขอเขียนดวยคน
บันทึกบันเทิง
กฎหมายกับดารา

เกาะจดตูดูกีฬา

ลีเจง

จุบแจง

ธันวนิจ

ป2543เปลี่ยน
ชื่อเปน The
Ideas
ป2543 เปลี่ยน
เปน Story
board

เร่ิมป2539
เร่ิมป2540  เลิก
ไปป2541
เร่ิมป2541  เลิก
ป 2542

7. ภาพ

ป / พ.ศ. เนื้อหา / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 2
2538-2544

1.  ภาพโฆษณา และโฆษณา
แฝง
2.  ภาพประกอบเรื่อง
ภาพประกอบเรื่องยอละคร
ภาพประกอบนิยาย
3.  ภาพขาว
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

26% ของเนื้อหาทั้งหมด
17% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
4% ของเนื้อหาทั้งหมด
2%  ขอเนื้อหาทั้งหมด
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คอลัมนประจําในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2528-2544 )  พบวามีการเพิ่มเนื้อหาประเภท  “โหวต” ใน
ชื่อคอลัมน  “ทีวีพูลโหวต”  และตอบปญหาสุขภาพ  ในชื่อคอลัมน  “คลินิกทีวีพูล”    และ ”ศัลย
กรรมกับความงาม”

คอลัมนประเภทโหวตนี้มีจุดมุงหมายเพื่อเปดใหผูอานมีสวนรวมแสดงความชื่นชม  ชื่น
ชอบตอดารา  นักรอง  ละคร  ภาพยนตร  ตามประเด็นหรือหัวขอที่ทางทีวีพูลตั้งขึ้นในแตละฉบับ  
ในชวงหลังปพ.ศ. 2543  ทางผูจดัทําคอลัมน    “โหวต” มีการปรับเปลี่ยนใหสถาบันราชภัฎสวน
ดุสิตทําการสํารวจ ความชอบของผูอานในหัวขอตางๆที่ทางผูจัดทําตั้งขึ้น  เพื่อเปนการสํารวจ
ความนิยมของผูอานและประชาชนที่ชมโทรทัศน

“ เราใหดุสิตโพลเขาไปสํารวจ  ซึ่งเราก็รวมกับดุสิตโพลดวยเปนประจํา   โดยเราเปนคน
คิดหัวขอแลวใหเขาไปทําการสํารวจใหเรา  เชนมีการเปลี่ยนแปลงละครเรื่องใหม  เชนเรื่องนี้จบ
แลว  และมีเร่ืองใหมก็ตองเริ่มสํารวจกลุมเปาหมายไดแลว “  ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  ,
สัมภาษณ, 18 เมษายน 2545 )

คอลัมนอีกประเภทหนึ่งที่เพิ่มเขามาในชวงยุคหลังนี้ไดแก  ประเภทตอบปญหาสุขภาพใน
ชื่อคอลัมนวา  “คลินิกทีวีพูล”  โดยนายแพทยโกศิน  ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพและโรคภัยไขเจ็บ
ตางๆของผูหญิงโดยตรง   ลักษณะเนื้อหาเปนการใหขอมูลโดยตอบคําถามจากผูอานที่เขียนจด
หมายเขามาถาม    อีกหนึ่งคอลัมนคือ  “ศัลยกรรมและความงาม”  โดยนายแพทยสุรสิทธิ์  อัศดา
มงคล   ใหขอมูลความรูเกี่ยวกับการทําศัลยกรรมเพื่อความงามโดยเฉพาะในลักษณะตอบจด
หมายจากผูอาน

จุดประสงคของการเพิ่มคอลัมนทั้ง 2 ดังกลาว  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาววา

“ ถาสังเกตดีๆคอลัมน 2 อันนี้มันคือโฆษณาเลยนะ  จริงๆแลวเปนเนื้อที่โฆษณาเพราะ
หนังสือบันเทิงนี้เอาคอลัมนเกี่ยวกับสุขภาพเพิ่มเขามามันดูไมเขากันเลย  แตกคอนเซ็ปออกไปเลย  
เนื้อที่เรามีนอยอยูแลวเลยอยากขายโฆษณาเนื้อๆไปเลย   และคุณหมอที่มาเขียนคอลัมนเขาก็
เปนลูกคาเรา  เชน ประตูน้ําโพลีคลินิก   พวกศัลยกรรมเปนหลัก  หรือพวกคลินิกเอาใจคนอยาก
สวย ประทินโฉม  ความงาม”  (สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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สวนเนื้อหาในคอลัมนประจํามีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา  เนนการนําเสนอเนื้อหาใน
ลักษณะการรายงานขาวเปนสกูป   และปรับแนวเนื้อหามานําเสนอทาง  ไลฟสไตล  มากขึ้น

“ ดานคอลัมนเราเปลี่ยนมาเลน  ไลฟสไตล มากขึ้น  เปลี่ยนแนวทางการเขียน บางครั้ง
คนอานก็อยากจะอานอะไรสบายๆของดารา  ไมใชเปนขาวชิงรักหักสวาทเพียงอยางเดียว  ก็อยาก
จะรูวา ไลฟสไตลของดาราเปนอยางไร  ซึ่งเรามองวาตรงนี้มันเปนสวนหนึ่งที่ผูอานชอบ
เร่ืองกระจุกกระจิ๊ก  เร่ืองเล็กๆนอยๆ  ไมตองหวือหวา  ฮือฮามาก  เปนเรื่องสนุกๆ อานแลว
สบายๆ “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

การปรับเนื้อหาใหมีลักษณะเปนไลฟสไตลมากขึ้น  และเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับแฟชั่น  เนน
ขาวสังคม  ในคอลัมน  “สังคมบันเทิง”   , “Gossip”  และ  “society”   ซึ่งนําเสนอภาพขาวงาน
สังคมตางๆเชน   งานเปดตัวสินคาหรืองานในวงการบันเทิง

“ ชวงหลังพี่ติ๋ม (พรรทิภา)  จะเขามามีบทบาทเยอะมาก  หลังๆจะมาชวยปรับ   เนน
แฟชั่น  เนนขาวสังคมที่เอื้อกับลูกคา  ทํายังไงทําใหลูกคามี activities “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , 
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

นอกจากนี้ยังมีการปรับเปลี่ยนประเด็นการเขียนขาวในคอลัมนประเภทสัมภาษณ  โดย
การนําขอมูลจริงจากการพูดคุยกับผูใหสัมภาษณมาเขียนรายงาน  ซึ่งเดิมในยุคที่1 คอลัมนิสตจะ
เขียนเอาเองโดยอิงจากขอมูลที่มีอยูเดิม   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  ใหขอมูลการเปลี่ยนประเด็น
การเขียนขาวดังนี้

“ การเปลี่ยนแปลงในชวง 4 ปหลังคือ ป2539-2540 เร่ือยมา  เมื่อกอนนี่เขียนโดยไมได
ผานการสัมภาษณ  เขียนเองจากขอมูลของคนที่ขึ้นปก  ตอนหลังเราปรับสไตลมาเปนบท
สัมภาษณดีกวาจะไดเหมือนการที่ดาราเขาคุยกันกับคนอานเอง  ที่บอกวาเมื่อกอนเขียนเองก็คือ
เขียนจากขอมูลที่เคยสัมภาษณกันมาก็คือสัมภาษณกันมาแตยังไมไดเขียนเปนบทสัมภาษณ  
เขียนเปนขอมูลสกูป  เปนรายงานธรรมดา  แตกอนสไตลการเขียนจะเปนแบบนี้เกือบทั้งเลมเลย  
70-80%   ชวงหลังเราจึงมาเปลี่ยนเปนบทสัมภาษณดีกวา  คนอานก็อยากได  เปนการสื่อสารกับ
ดาราซึ่งไมตองผานการกลั่นกรอง  ไมตองผาน  rewrite  ของเรามากมาย  คือส่ือกันโดยตรง  เขา
อยากอานบทสัมภาษณของเรามากกวา  ถามไปอยางนี้  ดาราตอบมาอยางนี้ถึงไดความชัดเจน  



162

ไดความเปนกันเอง  แลวมันจะเขาใจมากกวาที่จะไปนั่งอานที่นักขาวเขียน  วิเคราะหจากบท
สัมภาษณเคาอีกทีหนึ่ง “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

สวนคอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง  เกรียงศักดิ์  สกุลชัยเปนผูดูแลโดยตรง  ในยุคที่ 1 จะ
มีนักวิจารณมาชวยเขียนซึ่งเปนกลยุทธที่เกรียงศักดิ์กลาววาตองการเลนขาวแรงในชวงเริ่มแรก  
โดยไดนักวิจารณอยางสนานจิตต  บางสะพาน  และทิวา มาเขียนคอลัมนให   สวนในยุคที่ 2  เมื่อ
หนังสือติดตลาดแลว  เกรียงศักดิ์เปนผูรับผิดชอบในการเขียนคอลัมนประเภทวิจารณพรอมกับทีม
งานในกองบรรณาธิการทีวีพูลรวมกันเขียน ซึ่งในปจจุบันเกรียงศักดิ์ สกุลชัยเขียนคอลัมนในทีวีพูล
เพียงคอลัมนเดียว  ไดแกคอลัมน  Last talk หนาสุดทาย   ซึ่งที่เหลือทีมงานในทีวีพูลแบงกันรับผิด
ชอบ  โดยสไตลการเขียนของทีมงานและเกรียงศักดิ์คลายกัน  เนื่องจากเกรียงศักดิ์ไดวางแบบและ
แนวทางในการทํางานใหกับทีมงาน  เชนการสอนใหพาดหัวขาว  จับประเด็นขาว  และนําเสนอ
ประเด็นที่มีสาระ  และเนนเรื่องราวเกี่ยวกับการดําเนินชีวิตของดาราเพื่อใหดาราอานและใชเปน
แนวทางในการทํางานในวงการบันเทิง

นอกจากการนําเสนอเนื้อหาในคอลัมนประจําดังที่กลาวมา   ในวาระสําคัญเชนวันครบ
รอบปของหนังสือ  วันปใหมหรือเทศกาลสําคัญอื่นๆ  ทีวีพูลจะมีการจัดทําเนื้อหาพิเศษ  โดยการ
เพิ่มการรายงานขาวในลักษณะสกูปเกี่ยวกับผลการสํารวจหัวขอตางๆในวงการบันเทิง  เชน  10 
อันดับพระเอก-นางเอกยอดนิยม  , สรุปขาวเดน-ดังในรอบป   ,  ทําเนียบที่อยูดารา-นักรอง  
เปนตนเพื่อใหความพิเศษแกผูอานในวาระสําคัญดังกลาว

สัดสวนเนื้อหาประเภทนิยายประจําฉบับในยุคที่ 2 พบวาเพิ่มข้ึนจากยุคแรกโดยนําเสนอ
นิยายยาวปละประมาณ 5-7 เร่ืองตอเนื่องกันไป   โดยมีนักเขียนประจําไดแก นันทนา  วัระชน  , 
โสภาค  สุวรรณ  , ประภัสสร  เสวิกุล  ซึ่งเขียนนิยายใหกับทีวีพูลมาตั้งแตยุคแรกๆ

“ ตอนหลังๆ  นักเขียนดังๆก็มาเขียนกับเราเยอะ  แลวสวนใหญนิยายที่ลงหนังสือเราก็เอา
ไปทําเปนละคร  ถูกซื้อลิขสิทธิ์เอาไปทําเปนละคร  แนวทางการเขียนนิยายของคนเขียนนิยาย
หนังสือเราเปนหลักเลยคือ  เนนนิยายที่ทําละครแลวสนุกดวย  คนเขียนนิยายที่เขียนมานานคือ  
นันทนา  วีระชน “  (ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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เนื้อหาประเภทปกิณกะ   มนยุคที่ 2 มีการปรับเปลี่ยน  แตกตางยากยุคแรก  คือเนื้อหา
เกี่ยวกับแฟชั่น  โชคชะตาราศี และแนะนํารานอาหารหรือสูตรอาหาร  ตอบปญหาชิงรางวัลและ
การประชาสัมพันธสินคา  คอลัมนดังกลาวนี้ยังคงอยู   มีการเปลี่ยนแปลงชื่อคอลัมนจากภาษา
ไทยเปนภาษาอังกฤษ  ในป 2543-2544   และมีการนําพื้นที่เนื้อหาสวนนี้ไปเปนพื้นที่โฆษณามาก
ขึ้น  ทําเปนคอลัมนโฆษณาแฝง   ไดแกคอลัมน หนานี้มีรางวัล  สนับสนุนโดยผลิตภัณฑ PIAS  , 
ครัวคนดังกับเบสทฟูด  , รานเด็ดกับโรซาเฟรช  , Energy saving กับหลอดไฟฟลลิปส   และDiary 
กับยํายํา

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการกําหนดพื้นที่โฆษณาในคอลัมนดังกลาววา

“ คอลัมนที่เปนโฆษณาแฝง  ศัพทโฆษณาเคาเรียกวา   “ เอื้อ Ad “  คือหนาโฆษณา 
โดยเขาซื้อหนาโฆษณาของเรา  ขอพรีเซ็นเตอรเปนดารา  และดาราเขาก็เขาใจวาเปนธุรกิจที่ทํา
กันทั่ว  ทุกเจาใชเทคนิคเดียวกัน  แตลงไดคร้ังเดียว  สัปดาหเดียว  ไปลงครั้งอื่นไมได  ลงได
เฉพาะเลม  ถาจากทีวีพูลไปลง  Boss  หรือคุณหญิงโยกยายเครือขายเดียวกันก็ตองคุยกันใหม  
สัมภาษณกันใหมแลวก็ตองใหคาตัวดาราใหม  แลวแตตกลงกับลูกคาและดาราวาจะใช  Ad ตัว
เดิมไดไหมไมตองถายใหม  แตถึงยังไงดาราก็ตองไดรับคาตัวเพิ่มอีก “

“ ทางเราคุยใหเลย  ถือวาปนการเอื้อลูกคาใหเลยเพราะไหนๆนักขาวก็ตองไปเจอดาราแยู
แลวก็คุยมาใหเลย  เพียงแตการหาโฆษณาเปนหนาที่ฝายการตลาดเขาหามา  แตตองบอกราย
ละเอียดขอมูลวาลูกคาขอใหทําให   มีคาโฆษณาใหถามีพรีเซ็นเตอรเปนดาราก็แลวแตจะจาย  
อัตราราคาก็แลวแตสินคา “   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน  2545 )

เนื้อหาอื่นๆ  ในยุคที่ 2  พบวาเนื้อหาที่ยังคงมีอยูตอเนื่องมาจากยุคแรกไดแก  คอลัมนทีวี
มอนิเตอร , ตลาด & โฆษณา  ,คุณเขียนมา  ซึ่งเปนคอลัมนประเภทใหขอมูลเกี่ยวกับการโฆษณา  
และคอลัมนที่เปดใหผูอานเขียนแสดงความคิดเห็น   สวนคอลัมนที่มีการปรับเพิ่มเขามาไดแก  
คอลัมนนานาทัศนะ  เปนการสํารวจความคิดเห็นดารา  นักรองในประเด็นตางๆ   ,คอลัมนบันทึก
บันเทิง คือบทความที่ใหขอมูลความรูเกี่ยวกับวงการบนัเทิงในเรื่องตางๆ   , คอลัมนกฎหมายกับ
ดารา  ใหความรูเกี่ยวกับกฎหมายที่มีประโยชนตอการดําเนินชีวิตของนักแสดงรวมทั้งประชาชนทั่ว
ไป   และคอลัมนเกาะจอตูดูกีฬา  นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา  การแขงขันกีฬาทุกประเภท
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ภาพ  ในยุคนี้เพิ่มข้ึนจากยุคที่ 1 เปน 51%  โดยเฉพาะในสวนภาพโฆษณาที่มีการเพิ่ม
มากที่สุดถึง 26% ทั้งภาพโฆษณาทั่วไปและโฆษณาแฝงในรูปแบบของคอลัมนประจํา     ลักาณะ
ของภาพในยุคนี้มีการนําภาพเหตุการณและภาพอิริยาบถตางๆของดารามาเพื่อส่ือรายละเอียด
และประกอบเนื้อหาในคอลัมน     และการนําเสนอภาพประกอบนิยายมีการใชภาพดาราสลับกับ
ภาพวาด

“ ทุกๆปจะมีการปรับเปลี่ยน  ไมกําหนดแนนอน  บางครั้งจะปรับตรงเนื้อหา บางครั้งอาจ
จะปรับตรงอารทเวริ์ค  มีการปรับตลอด  บางครั้งปรับไปปรับมาก็เอารูปแบบเดิมแหละกลับมาใช
อีก  หนังสือพวกนี้อยูนิ่งไมไดเลย

ในการปรับแตละครั้งก็ดูกระแสเปนหลักเลย   เชนบางครั้งของตกแฟชั่นไปแลวสามารถดึง
มาใชกับยุคนี้ได  อยางบางคอลัมนหายไปจากหนังสือเราตั้งนานแลว  เชนพวกไลฟสไตล  เราก็นํา
เอากลับมาใหมได”  ( ธรสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

รูปแบบนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2538-2544 )
ตารางที่ 13: รูปแบบของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

การนําเสนอภาพปก

ป /
พ.ศ.

การนําเสนอปก
หนา

ปกหนา
ดานใน

ภาพ
จากปก
หนา

การนําเสนอปก
หลัง

ปกหลัง
ดานใน

หมาย
เหตุ

2538-
2544

ดารา ( ตาม
กระแสละครโทร
ทัศน )

โฆษณา แฟชั่น โฆษณา โฆษณา

ในยุคที่ 2 พ.ศ. 2534-2544  พบวามีการปรับเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกหนาคือจากเดิม
ในยุคที่ 1 นําเสนอดาราหนือบุคคลที่มีชื่อเสียงในแวดวงโทรทัศนตามกระแสนิยมในแตละชวง   ได
แก  ดารา นักรองไปจนถึงบุคคลที่ทํางานในวงการโทรทัศนไทยเชนผูประกาศขาวที่มีชื่อเสียง  
เปนตน   เรียกไดวาในยุคแรกการนําสนอภาพปกหนาจะเลนตามกระแส  พอมาถึงยุคที่ 2  ปรับ
โดยการนําเสนอภาพปกหนาเปนดารา  นักรองที่มีชื่อเสียง  เนนดารานําจากละครโทรทัศนที่ไดรับ
ความนิยมในขณะนั้น  และมีการถายแฟชั่น   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการปรับเปลี่ยน
ภาพปกในยุคที่ 2 วา  เร่ิมจับกลุมเปาหมายไดวาสวนใหญเปนผูหญิง  ดังนั้นจึงเนนแฟชั่นดารา  
โดยเนนดารานําจากกระแสละครดังในแตละชวงเปนหลัก  และภาพปกไมเนนผูชาย เนื่องจากไม
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ไดรับความนิยม  และมีผลตอยอดจําหนาย  ซึ่งการนําเสนอภาพปกแฟชั่นจากดารานําหญิงตรงกับ
ความตองการของผูอานที่ชอบดูแฟชั่น  รักสวยรักงามและชอบการแตงตัวตามดารา

สวนปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

ลักษณะทั่วไป

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2538-
2541

25
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

Freehand ดานใดดาน
หนึ่ง

ไสกาว จํานวนหนา
ประมาณ120-
128 หนา

2542-
2544

25
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

Freehand ทั้งสองดาน
(ซาย-ขวา)

ไสกาว จํานวนหนา
ประมาณ 100-
120หนา

ในยุคที่ 2   พ.ศ.2538-2544  พบวามีขนาด 8.25x11.5 นิ้ว  จําหนายราคา 25 บาท   ชวง
2538-2541 เปลี่ยนหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยม  เปน  Freehand  โปรยขาวดานใดดานหนึ่ง
ของหนาปก  เย็บเลมแบบไสกาวและความหนาประมาณ 120-128 หนา

การเปลี่ยนหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยมเปนแบบ  Freehand  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย 
กลาวถึงจุดประสงคในการปรับเปลี่ยนวา

“ logo ที่เปนสี่เหลี่ยมคุณวิทวัส  มีแนวคิดวามันเหมือนทีวีไกดของเมืองนอก  เปนเสนๆ
เหมือนกับทีวีมันเปนคลื่น  แลวเวลาวางบนแผงดูแลวมันไมอินเตอร  และมีความรูสึกวาอยากจะ
เปน freehand  ใหมันดูทันสมัยขึ้น “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการปรับหัวหนังสือ  ดังนี้
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“ จาก logo สี่เหลี่ยมธรรมดาเราก็เปลี่ยนเปนตัวหนังสือ freehand  หัวหนังสือแบบสี่
เหลี่ยมเนี่ยตอนหลังมาดูแลวมันจะทําใหการจัดหนาหนังสือมีลักษณะตายตัว  ไมสวย เลยตอง
เปลี่ยนเปน  logo  freehand  เปนตัวหนังสือแบบนี้แทน   เปลี่ยนในชวงราว  5-6  ปหลัง “  ( 
สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
สวนการพาดหัวขาวหรือโปรยปกมีลักษณะอยูดานใดดานหนึ่งของปกหนา
ตัวอยางลักษณะการโปรยปกแบบดานในดานหนึ่ง
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กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2538-2542 อารตแข็ง 3%

อารต 24%
พรูฟ 73%

สี่สี 25%
ขาวดํา 75%

2543-2544 อารตแข็ง 4%
อารต 31%
ปอนดมัน 51%
พรูฟ 14%

สี่สี  100%

ในยุคที่ 2   พบวาชวงแรก พ.ศ.2538-2542  ใชกระดาษ  อารตแข็ง  3%      ,   กระดาษ
อารต 24%    และกระดาษพรูฟ   73%        และการพิมพสี่สี  25%       ขาวดํา 75%

ชวง 2543-2544  ใชกระดาษอารตแข็ง   4%      ,   กระดาษอารต   31%   ,  กระดาษ
ปอนดมัน  51%  และกระดาษพรูฟ    14%   และการพิมพสี่สี  100%

โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา สัดสวน โฆษณาแฝง สัดสวน หมายเหตุ
2538-
2544

ประเภท : เครื่อง
สําอาง,รานอาหาร,ยา,
เครื่องใชอุปโภค,
ประชาสัมพันธรายการ
โทรทัศน,เทปเพลง,รถ
จักรยานยนตร

23% ประเภท : เกี่ยวกับการ
ประกอบอาหาร,ผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับความ
งาม ,สถานเสริมความ
งาม,โรงพยาบาล

3%

ยุคที่ 2 สัดสวนของพื้นที่โฆษณาพบวา เพิ่มข้ึนเปน 23% ของพื้นที่ทั้งฉบับ  ประเภทของ
โฆษณาที่มาลงจะคลายกับโฆษณาในยุคแรก   แตในยุคที่ 2 กลุมเปาหมายเริ่มชัดเจนกวาคือเปน
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ผูหญิงมากกวาผูชาย  ดังนั้นโฆษณาสวนใหญจะเปนประเภทเครื่องสําอาง   , ผลิตภัณฑดูแล
ความงาม , สถานเสริมความงาม   เปนหลัก  และประเภทอาหาร  , ยา ,เครื่องอุปโภคทั่วไป  ,ราน
อาหาร , เทปเพลง ,รถจักรยานยนตร และการประชาสัมพันธรายการโทรทัศน

สวนโฆษณาแฝงที่เพิ่มเขามานําเสนอในรูปคอลัมน  ไดแกคอลัมน  star cuisine , คลินิกที
วีพูล ,ศัลยกรรมกับความงาม  ซึ่งเปนสินคาประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  ความงาม  สถาน
เสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนดิ  ในสวนสวนโดยเฉลี่ย  3% ของพื้นที่ทั้งหมด

ตารางสรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารทีวีพูล

ตารางที่ 14: สรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารทีวีพูล

เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2533-
2537

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

แบงเปนประเภทดัง
นี้
1.  ขอมูลดารา
2.  ขาวสังคม  (เร่ิม
ป2536)
3.  ขาวบันเทิง
4.  ซุบซิบ
5.  ตอบจดหมาย
6.  สัมภาษณ
7.  วิจารณบันเทิง
8.  ขาวดนตรี
โปรแกรมทีวี
-  นําเสนอใน

1.  ละครโทรทัศน
-แนะนําและใหเร่ือง
ยอ
2.  นิยายประจํา
ฉบับ
- ฉบับละ 2-3เร่ือง
3.  Coffee break
- แตละเลมนําเสนอ
ไมเทากันหรือบาง
เลมก็ไมมีเลย
4.  ปกิณกะ  นํา
เสนอเนื้อหาเกี่ยว
กับ
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

สัดสวน 80% ของ
เนื้อหาทั้งหมดโดย
เนนในลักษณะขาวส
กูป และบทวิจารณ
เปนหลัก

ดวงชะตาราศี ,
ตอบปญหาชิง
รางวัล , แมบาน ,
การประชาสัมพันธ
สินคา
5.  เนื้อหาอื่นๆ
- ลักษระบทความ
เกี่ยวกับการ
โฆษณาและความรู
ในวงการโทรทัศน
และความคิดเห็น
จากผูอาน
- เนื้อหาสวนนี้คิด
เปน 20%

ยุคที่ 2
2538-
2544

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันท

-  เพิ่มนิยายประจํา
ฉบับประมาณฉบับ
ละ 5-7 เร่ือง
-  coffee  break
นําเสนอทุกฉบับๆ
ละ 5 กรอบ
-  เนื้อหาประเภท
ปกิณกะเพิ่ม
คอลัมนที่เปนพื้นที่
โฆษณาเขาไปเปน
สินคาประเภทผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับหาร
ประกอบอาหาร
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

-  เนื้อหานําเสนอใน
แนวไลฟสไตลของ
ดารามากขึ้น  ยังคง
เนนขาวสกูปและบท
วิจารณ

และเครื่องสําอาง
-  เนื้อหาอื่นๆเพิ่ม
การสํารวจทัศนะ
ความคิดเห็นของ
ดาราในประเด็น
ตางๆที่กําหนดขึ้น

จากตารางสรุปพัฒนาการทางดานเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารทีวีพูล   พบวาในยุคที่ 1
(พ.ศ.2533-2537)  มีการแบงเนื้อหาออกเปนคอลัมนประจํา  ซึ่งนําเสนอเนื้อหาหลักไดแกขอมูล
ดารา  ขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  คิดเปนสัดสวน 80% ของเนื้อหาทั้งหมด   เนน
การนําเสนอในลักษณะขาวสกูปและบทวิจารณเปนหลัก

เนื้อหาทั่วไปซึ่งประกอบดวยเรื่องยอละครโทรทัศน  นิยายประจําฉบับ  ในยุคแรกนําเสนอ
นิยายเรื่องยาวฉบับละ 2 เร่ือง   เนื้อหาสวน  coffee break  นําเสนอไมแนนอนทุกฉบบั   สวน
ปกิณกะนําเสนอเนื้อหาเบาๆเกี่ยวกับดวงชะตาราศี   มุมแมบาน  เลนเกมส  และการประชา
สัมพันธสินคา     เนื้อหาอื่นๆหมายถึงเนื้อหาที่แยกประเภทออกไปจากเนื้อหาในคอลัมนประจํา
นําเสนอในลักษณะบทความใหความรูในเรื่องเกี่ยวกับโฆษณา  และรายละเอียดตางๆในวงการ
โทรทัศน   คอนขางจะออกแนววิชาการ  และเปดใหผูอานเขียนบทความเขามาแสดงความคิดเห็น
วิพากยวิจารณประเด็นในวงการโทรทัศนไดอยางเสรี

จุดเดนของเนื้อหาในยุคท่ี 1

1.  เนื้อหาประเภทการรายงานขาวสกูป  ไดแกคอลัมนจับประเด็นขาว  ซึ่งนําเสนอการราย
งานความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับประเด็นขาวที่นาสนใจตามกระแส  นําเสนอในลักษณะการรายงาน
เจาะลึกถึงความเปนมาของขาวแตละเรื่อง

2.  เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิง   ไดแกคอลัมนปลาเปนวายทวนน้ํา  โดยตอย  แอ็คเนอร   
,คอลัมนฟรีสไตล  โดยสนานจิตต  บางสพาน  ,  คอลัมนจับกระแส  โดยธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  
และคอลัมนสกูปธุรกิจ    คอลัมนดังกลาวเปนเนื้อหาที่เนนการแสดงความคิดเห็นและวิพากย
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วิจารณอยางตรงไปตรงมาในประเด็นตางในแวดวงสื่อสารมวลชน  โดยเฉพาะวงการโทรทัศน   
และเนนเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิงควบคูกันไป

เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในยุคที่ 1 ถือเปนจุดเดนของนิตยสารทีวีพูล  เพราะเปนผูบุก
เบิกในการนําเสนอเนื้อหาประเภทนี้  ฉีกแนวนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนในทองตลาด  เนนการดึงเอา
นักวิจารณที่มีชื่อเสียงอยางสนานจิตต บางสพานมาเขียนบทวิจารณบันเทิง  โดยใชสไตลการเขียน
ของนักวิจารณแตละคนเอง  ซึ่งความแรงของภาษาก็จะแตกตางกันไป  ซึ่งเปนจุดที่ดึงใหผูอานเกิด
ความสนใจในเนื้อหาที่หวือหวาและไดสาระ

ตัวอยางบางสวนของเนื้อหาในคอลัมน  “ฟรีสไตล”  โดยสนานจิตต  บางสพาน  เร่ือง
“กะหรี่  ที่ไมใชแกงหรือขนม”    ( ทีวีพูล ,ฉบับที่ 132 , ปที่ 3 ประจําวันที่ 30-6 ธ.ค. 2535)

“ ประเด็นที่ทําใหผมดูรายการเจาะใจจนจบ  เห็นจะเปน   “ประเด็น”  ที่เขานํามาเสนอ
เปนเรื่องนั่นแหละ  ก็เร่ือง  “โสเภณี”  ที่กําลังทําใหตํารวจโดนไฟลนกนอยูตอนนี้  โดยเฉพาะ   
“โสเภณีเด็ก”  หรือ  “การลอลวงหญิง”   ก็ตลกรายดีครับ  กะหร่ีทั้งประเทศมีอยูประมาณ  
800,000  คน  ตํารวจที่มีหนาที่จับมีกําลังอยู  7  คน รถ 1 คัน

เร่ืองโสเภณีหรือกะหรี่นี่ มันหนังชีวิตครับตองดูกันยาวๆ  ไมใชตอนเดียวจบ  เราเถียงกัน
ไมเสร็จ  ถกกันไมเลิกมานานเต็มทีกับอาชีพขายที่นาผืนนอย  ไมวาจะเปนเรื่องใหอาชีพนี้ถูก
กฎหมาย  ,เรื่องตีทะเบียน, และอีกสารพัดเรื่อง  รวมไปถึงปจจุบันที่มีปญหาโรคเอดสเขามาเกี่ยว
ของดวย  ไมนับเรื่องตํารวจรับเงินจากซอง  ,  ขบวนการคาหญิงสาว  ทั้งโดเมสติค  คือภายใน
ประเทศ  และอินเตอรคือขามชาติ

รานตัดผมแบบพิเศษ  ค็อกเทลเลาจน  บาร  อาบอบนวด  คาเฟ  ไปจนถึงโตะสนุก  ทั้ง
หมดนี้ก็คือซองนั่นแหละจะตางกันก็ตรงวิธีการซื้อขาย  รูปแบบ  รายละเอียดวาจะเลี่ยงภาษี  หรือ
เลี่ยงกฎหมายกันอยางไร

ผมคงไมลงลึกไปถึงวาจะแกกันอยางไร  จะดําเนินการกันอยางไร  แตถาเรายังหลอกตัว
เองวาเมืองไทยไมมีกะหร่ี  หรือโสเภณี  อาชีพเหลานี้จะตองหมดไปจากเมืองไทยในสองสามเดือน
นี้     บาครับ  เหมือนการทําแทงนั่นแหละ  เราอางความเปนพุทธ  เราอางสารพัด  แตเราลืมไป
วาตัวเลขและงบประมาณที่รัฐตองเสียไปกับคนไขหญิงที่ไปทําแทงกับหมอไมมีใบประกอบโรค
ศิลป  ที่สําคัญเรามีสถานที่ที่รับทําแทง  โดยหมอที่มีใบประกอบโรคศิลปอยางเปดเผย  แตเรา
เลี่ยงไปใชคําวา  “วางแผนครอบครัว”  มั่ง  “คุมกําเนิด”  มั่ง   บาดีนะครับ”
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จากตัวอยางเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงขางตน  พบวาเปนแนวการวิจารณแนวเสียดสีที่
ใหขอเท็จจริงและใหความเห็น  แงมุมถึงปญหาที่เกิดขึ้นโดยใชคําอยางตรงไปตรงมา  เชนคําวา  
“กะหรี่”   ซึ่งหมายถึงโสเภณี  และหวือหวาแสดงความรูสึกของผูวิจารณตอประเด็นดังกลาวอยาง
เต็มที่

อีกหนึ่งตัวอยางของสวนหนึ่งในเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิง  ในคอลัมนฟรีสไตล           
( ทีวีพูล , ฉบับที่133  , ปที่ 3  ประจําวันที่ 7-13 ธ.ค. 2535  )  ที่เขียนวิจารณการกระทําของพวก
ใชถนนของประชาชนเปนสถานที่แขงรถจักรยานยนตร

“ เมื่อศุกรปลายเดือน  เจออีกครับบนถนนวิภาวดี  ทางคูขนาน มันแขงกันสนั่นลั่นโลก  
ริมทางก็มีรถจอดตั้งแตเชิงสะพานทางดวนขาออกไปจนยันบริษัทโกดักฝงตรงขามก็อีหรอบเดียว
กัน  ตั้งแตทางแยกเขาโรงขยะไปจนเกือบถึงดับเพลิงสุทธิสาร

โคตรพอโคตรแมพวกนี้เปนใคร?  ทําไมรัฐฯและหนวยงานของรัฐฯที่รับผิดชอบถึงปลอยให
คนเหลานี้อาศัย  “ถนนหลวง”  ซึ่งเปนถนนสาธารณะที่ประชาชนใชรวมกัน มาสรางความเดือด
รอนใหกับประชาชนผูบริสุทธิ์ทั้งหลาย  ซึ่งไมไดรับรูในความเลวระยําตําบอนของพวกเหี้ยมาแต
กําเนิดเหลานี้

คอยดูนะครับ  มันตองมีสักวันที่ประชาชนเขาหมดความอดทน  ถึงวันนั้นเราอาจจะได
เห็นแรมโบลึกลับซัดพวกบรรดาพวกขยะสังคมเหลานี้เขาใหสักเปรี้ยงสองเปรี้ยง  เสร็จแลวก็ตะบึง
รถหายไปในความมืด เสร็จแลวก็สะใจกันไป  จะเอากันแคนั้นนะครับ  บาดีนะครับ  บานนี้เมือง
นี้”

จากตัวอยางขางตน  พบวานอกจากเรื่องราวในแวดวงบันเทิงและโทรทัศนแลว  สนาน
จิตต บางสพาน ยังใหความสําคัญกับปญหาสังคมที่เกิดขึ้นรอบๆตัว  และสรางความเดือดรอนให
แกประชาชนสวนใหญ  ไดนําประเด็นดังกลาวมาวิพากยวิจารณ  วากลาวใสอารมณเปนตัวแทน
ประชาชนเพื่อเรียกรองใหผูที่ดูแลเกี่ยวของใสใจที่จะแกปญหาที่เกิดขึ้นอยางจริงจัง

ยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544 )   พบวามีการเพิ่มประเภทเนื้อหาในคอลัมนประจํา  ไดแก
โหวต  คือการสํารวจความคิดเห็นของผูอานและผูชมโทรทัศนในประเด็นที่เกี่ยวของกับวงการโทร
ทัศน    ,  เบื้องหลัง  คือการนําเสนอขอมูล  รายละเอียดของรายการโทรทัศนที่ผลิตออกมาใหม  
และตอบปญหาสุขภาพ  ซึ่งเปนพื้นที่โฆษณา  ( โฆษณาแฝง )  แบงเปน 2 คอลัมนคือ คลินิกทีวี
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พูลและศัลยกรรมกับความงาม     โดยสรุปพบวาเนื้อหาในสวนคอลัมนประจํายุคที่ 2 จะหลาก
หลายขึ้น  นอกจากนี้เนื้อหาสวนนิยายประจําฉบับเพิ่มข้ึนเปนฉบับละ 5-7 เร่ือง   และ coffee 
break  กําหนดใหมีทุกฉบับๆละ  5  กรอบ

ในยุคที่ 2 นี้โฆษณาจะเพิ่มข้ึน และเพิ่มพื้นที่ของโฆษณาแฝงในรูปของคอลัมนตางๆและ   
ในเนื้อหาสวนปกิณกะ  คอลัมนประเภทแนะนําอาหารโดยผลิตภัณฑเกี่ยวกับการประกอบอาหาร
โดยมีดาราเปนพรีเซ็นเตอร   และเนื้อหาอื่นๆเพิ่มการสํารวจความคิดเห็นของดาราและคนในวง
การบันเทิงตอประเด็นตางๆที่กําหนดขึ้น

จุดเดนของเนื้อหาในยุคท่ี 2

1.  เนนเนื้อหาวิจารณบันเทิงเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  ไดแกคอลัมนปลาเปนวายทวนน้ํา  โดย
ตอย  แอ็คเนอร  , จับกระแส  โดยธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  และปากกาพูดได  โดยเกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย   การวิเคราะหวิจารณบันเทิงในยุคที่ 2 มีลักษณะไมหวือหวาเหมือนในยุคที่ 1   ระดับความแรง
ในเนื้อหาลดลงแตยังคงเอกลักษณของการวิจารณประเด็นตางๆในแวดวงบันเทิง    โทรทัศน  และ
ธุรกิจบันเทิง   เนื้อหาที่นําเสนอในคอลัมนโดยเฉพาะคอลัมนที่เขียนโดยเกรียงศักดิ์  สกุลชัยไมได
เนนที่การตําหนิ  หรือดาวาดาราที่ประพฤติตัวไมเหมาะสมเพียงดานเดียว  เพื่อใหดารารูสึกตัวซึ่ง
นําเสนอในลักษณะที่ไมเอยชื่อแตบรรยายพฤติกรรมตางตลอดจนลักษณะของดาราผูนั้นใหคน
อานทราบวาเปนใคร    มีการวิจารณและใหกําลังใจ  รวมทั้งสนับสนุนดาราที่สํานึกผิดที่ตนเคย
ปฏิบัติ   ตัวอยางบางสวนของเนื้อหา ในคอลัมน  Last talk  โดยเกรยีงศักดิ์  สกุลชัย  (ทีวีพูล , 
ฉบับที่ 578  , ปที่ 12  ประจําวันที่ 22-28 มิถุนายน 2544)  ในประด็น   “หนูเชิญยิ้ม  จะบาหรือไม
ก็ชางเถอะ  อยาไปซ้ําเติมเขาเลย”

โดยพูดถึง หนู เชิญยิ้ม  หรือ  “หนู คลองเตย”  ดาราตลกที่มีการวิพากยวิจารณกันอยาง
หนาแนนถึงความประพฤติที่ทําใหเขาตกอับในวันนี้  โดยนําเสนอถึงประวัติ ความเปนมาวาประสบ
ความสําเร็จอยางไรกอนหนาที่จะตกอับ   และสาเหตุของการตกอับเนื่องจากเปนหนี้สินจากการ
เลนพนันบอล  ซึ่งสาเหตุนี้เองที่ทําใหหนู เชิญยิ้มเกิดความเครียดอยางหนักจนใครๆพากันมองวา  
“บา”   ซึ่งเกรียงศักดิ์  สกุลชัยไดแสดงความคิดเห็นวาอยาไปซ้ําเติม  และใหกําลังใจวาเมื่อลมแลว
ก็ลุกขึ้นมาใหมได  แตตองมีใจมุงมั่นและจริงใจที่จะทํางานอยางจริงๆจังๆ
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“ ปญหาที่เกิดขึ้นก็จากเรื่องที่เขียนมาทั้งหมดนั่นแหละ  เรารูทั้ง  “ตนเหตุ”  และเหตุแหง
การคลุมคลั่งจนใครๆตั้งขอวิเคราะหวา  “บา”

อยากระนั้นเลย   เราอยาไปซ้ําเติมชีวิตเขาอีก  เมื่อลมแลวก็ลุกขึ้นมาใหมได  แตคนๆนั้น
ตองมีใจมุงมั่นและจริงใจที่จะทํางานอยางจริงๆจัง  อยากลัววาไมมีใครจาง   “หนู”  มีความ
สามารถ  มีจุดขาย  งานพอมี  รายไดอยางขี้หมูข้ีหมาไมต่ํากวาเดือนละ  3-4 แสน

ถาคุยกับเจาหนี้  รับการผอนสงเดือนละ 1 แสนบาท  หรือถามีมากก็หามาโปะ  ก็จะเปน
การเจรจาที่อยูบนพื้นฐานเหตุผลที่เปนไปได   เจาหนี้ก็แฮปปที่  “หนู”  กลับมาเปน  “หนู”  อีกครั้ง

อยาไปสบถใสขาว  หรือขยมซํ้าเมื่อเขาพลาดพลั้ง จนถูกมองวานั่นคือคนบา  นั่นคือ
อาการบาที่เกิดมาจากการติดยาเสพยติดและเปนทาสพนันฟุตบอล

หันกลับมามองอีกมุมของ  “หนู”  มุมที่จะฟนอดีตเขากลับคืนมา  เอาใจมารวมกัน สราง
ความรูสึกใหมให  เปนกําลังใจเพื่อสูกับงาน “

เนื้อหาดังกลาวไมเพียงแตมุงนําเสนอใหผูอานไดรับรูขอมูลขาวสารของดารา  และไดรับแง
มุมการวิพากยวิจารณเกี่ยวกับดาราแลว  ยังมุงเพื่อนําเสนอใหดารา และบุคคลในวงการบันเทิง
อานดวยเพราะเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับผูที่ประกอบอาชีพในแวดวงนี้โดยตรง  ตามนโยบายการ
กําหนดเนื้อหาของทีวีพูลที่มุงนําเสนอเนอหาเพื่อใหดาราไดอานเพื่อเปนแนวทางในการประกอบ
อาชีพในวงการบันเทิง

2.  เนื้อหาประเภทโหวต   ไดแกคอลัมนทีวีพูลโหวต  เปนคอลัมนที่เปดใหผูอานมีสวนรวม
ใหคะแนนดารา  ศิลปนที่ตนชื่นชอบเพื่อจัดอันดับความนิยม  และผูอานที่รวมใหคะแนนเขามาจะ
มีสิทธิลุนรับของขวัญจากดารา   ซึ่งเนื้อหาสวนนี้รวมกับสวนดุสิตโพลสํารวจความนิยมของประชา
ชนเกี่ยวกับความนิยมในประเด็นตางๆในวงการโทรทัศน  และขอมูลที่ไดจากการสํารวจและการ
รวมโหวตจากผูอานนั้นไดนํามาเปนขอมูลในการจัดรางวัล  Top Awards  ที่ถือวาเปนรางวัลความ
นิยมจากประชาชนโดยตรง  ทําใหทีวีพูลเปนสื่อกลางเพื่อเปนกระบอกเสียงใหกับประชาชน

เนื้อหาสวนนี้ในทีวีพูลจึงกลายเปนจุดเดนของนิตยสารไป  เนื่องจากเปนการประชา
สัมพันธนิตยสารในรูปแบบหนึ่งที่ดึงผูอานเขามารวมดวยและกวางขวางเพราะไดรับการสนับสนุน
จากสื่อโทรทัศนในการจัดงานประกาศผลรางวัลจากประชาชน  ซึ่งประชาชนก็พอใจที่ไดรับชมและ
รวมลุนวาดาราที่ตนชื่นชอบจะไดรับรางวัลเปน  “ Popular Vote”  จากการใหคะแนนของตนหรือ
ไม
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3.  เนื้อหาประเภทตอบปญหาสุขภาพ  ไดแกคอลัมนคลินิกทีวีพูล  โดยนพ.โกศิน  และ
คอลัมนศัลยกรรมกับความงาม  โดยนพ.สุรสิทธิ์   ซึ่งเปนคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณา  หรือที่เรียกวา
เอ้ือแอ็ด   นอกจากนี้ยังมีคอลัมนที่เปนโฆษณาแฝงในเนื้อหาอื่นๆ  ไดแก  คอลัมนครัวคนดังกับ
เบสทฟูด  ,รานเด็ดกับโรซาเฟรช  ,  Energy Saving  และ  Diary  กับยํายํา   คอลัมนดังกลาวถือ
เปนจุดเดนของเนื้อหาในทีวีพูลเนื่องจากเปนการประสานงานระหวางทีวีพูลและลูกคาที่ตองการซื้อ
พื้นที่โฆษณา  กับดาราที่มาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับสินคานั้น   และโฆษณาดังกลาวจะปรากฏในทีวี
พูลฉบับเดียว  ไมมีที่อ่ืน   เพราะถานิตยสารฉบับอ่ืนตองการเนื้อหารูปแบบนี้ตองติดตอกับลูกคา
และดาราเอง

สินคาที่นําเสนอในคอลัมนเอ้ือแอ็ดเหลานี้ไดแก  ผลิตภัณฑประกอบอาหาร  โดยมีดารา
เปนผูแนะนําการประกอบอาหาร  แนะนํารานอาหาร-ตําราอาหาร   สานคอลัมนที่นําเสนอเนื้อหา
ในแนวใหความรูทางการแพทยและศัลยกรรมโดยมีสินคาประเภทผลิตภัณฑเพื่อความงาม  สถาน
เสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนิด  และโรงพยาบาลเปนผูสนับสนุน

ในยุคที่ 2 พบวาเนื้อหาที่เปนพื้นที่โฆษณาเกิดขึ้นในทีวีพูลและเพิ่มมากขึ้นตามสัดสวน
ของพื้นที่ทั้งหมด  ซึ่งเปนกลยุทธทางการตลาดของทีวีพูลที่จะขายโฆษณาในรูปแบบใหมโดยที่ทาง
ทีวีพูลเปนตัวหลักในการติดตอประสานงานใหกับลูกคาที่สนใจจะซื้อพื้นที่โฆษณา

เนื้อหาภายในเลมท่ีคงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน
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ตารางที่ 15: สรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

เนื้อหา / ประเภท คอลัมน
ขอมูลดารา
ขาวบันเทิง

ซุบซิบ
ตอบจดหมาย

คลื่นลูกใหม ( New wave)
เคาะขาว (Update news), สถานีทีวีพูล
(T.V.pool station), เดอะสกูป  ( The scoop),
สกูปพิเศษ (Special scoop) และเจาะเกราะ
(Insider news)
ไฮไลททีวีพูล (Hilight T.V.pool)
ตอบจดหมาย (From letter)

สัมภาษณ

วิจารณบันเทิง
เบื้องหลัง
ขาวดนตรี
โปรแกรมรายการทีวี
เร่ืองยอละครโทรทัศน
นิยายประจําฉบับ
Coffee  Break
ปกิณกะ

14.  เนื้อหาอื่นๆ

เร่ืองจากปก (Cover star), สัมภาษณพิเศษ
( Special Interview)
ปลาเปนวายทวนน้ํา , จับกระแส ( Exclusive)
เจาะลึกหลังจอ  (Behind the scene)
ตะกอนขาว  (Variety music)
โปรแกรมรายการทีวี

ราศีทีวีพูล (Horoscope), หนานี้มีรางวัล
(Game), What’s up ( เดิมคือคอลัมนทีวีพูลบริ
หารธุรกิจ)
คอลัมนตลาด&โฆษณา  (Story board)

เนื้อหาหลักของทีวีพูลที่มีมาจนปจจุบัน สรุปคือทีวีพูลเนนการนําเสนอเกี่ยวกับขอมูลดารา
และขาวคราวตางๆในแวดวงโทรทัศน  ในลักษณะที่เปนการรายงานขาวเจาะลึกถึงประเด็นตางๆที่
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อยูในกระแสมาโดยตลอด  เปนเนื้อหาที่ตอบสนองความตองการอยากรูขาวสารของดาราที่ตนชื่น
ชอบ  โดยเฉพาะขาวลือและขาวซุบซิบของดาราจัดวาเปนขาวที่สรางความฮือฮาใหกับวงการ
บันเทิงไดทุกยุคสมัย  เปนขาวที่ผูอานใหความสนใจและติดตามมากกวาขอมูลดาราทั่วๆไป   การ
เจาะลึกและสัมภาษณดาราผูมีขาวซุบซิบทั้งหลายเพื่อใหชี้แจงถึงขอเท็จจริงเปนสิ่งที่ผูอานตองการ
จะทราบและเปนจุดขายที่สําคัญของทีวีพูลเนื่องจากเนนขาวจริง  และเจาะลึก

บทวิจารณบันเทิง ซึ่งเปนจุดเดนของทีวีพูลในทุกยุคที่เนนการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจ
บันเทิงควบคูไปกับขาวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  เปนจุดที่ทําใหทีวีพูลแตกตางจาก
นิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืน  เปนการฉีกแนวการนําเสนอขาวบันเทิงในแงมุมที่เพิ่มสาระ ความรู และ
การวิเคราะหในแงมุมธุรกิจซึ่งถือวามีการเติบโตอยางตอเนื่อง

นอกจากนี้ทีวีพูลยังเนนการนําเสนอเนื้อหาประเภทใหความบันเทิงทั่วไปจากเรื่องยอละคร
โทรทัศน  นิยายประจําฉบับ  ดวงชะตาราศีซึ่งถือวาเปนเนื้อหาที่ขากไมไดในนิตยสารบันเทิง และ
เกมส  เพื่อใหความบันเทิงแกผูอานเปนหลัก

ตารางสรุปพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารทีวีพูล

ตารางที่ 16: สรุปพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารทีวีพูล

พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

ยุคที่ 1
2533-
2535

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

15
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

ภาพปกหนา – ดารา /
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวง
การโทรทัศน ตาม
กระแสความนิยม
ปกหนาดานใน , ปก
หลังปละปกหลังดาน

16%
ประเภท – รถ
จักรยานยนตร,
ผลิตภัณฑเพื่อ
ความงาม,เทพ
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พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

ใน  -โฆษณา
ความหนา  - 120 หนา
หัวหนังสือ – สี่เหลี่ยม
โปรยปก     -  ทั่วปก
เย็บเลม      - มุงหลัง
คา
กรดาษ     -  อารตแข็ง
,ปอนด   ,พรูฟ
การพิมพ  -สี่สี 20%
ขาวดํา 80%

เพลง,ไดเร็ค
เซลส,ราน
อาหาร,เครื่อง
อุปโภคทั่วไป,
เครื่องแตงกาย

ยุคที่ 1
2535-
2537

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

20
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

การนําเสนอภาพปก
เหมือนกับในชวงแรก
ความหนา  - 140-148
หนา
หัวหนังสือ  - ส่ีเหลี่ยม
โปรยปก     -  ทั่วปก
เย็บเลม        -  ไสกาว
กระดาษ      -  อารต
แข็ง , อารตและพรูฟ
การพิมพ      -  ส่ีสี
20%  ขาวดํา 80%

โฆษณาเพิ่มข้ึน
จากชวงแรกคิด
เปนสัดสวน
23%   ประเภท
ของโฆษณา
เหมือนในชวงที่
ผานมา

ยุคที่ 2
2538-
2544

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันทร

25
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

ภาพปก  -  ดารา  (
ตามกระแสละครโทร
ทัศน)
ปกหนาดานใน,ปก
หลังและปกหลังดาน
ใน   -  โฆษณา

โฆษณา   23%
โฆษณาแฝง
นําเสนอใน
ลักษณะ
คอลัมนโดยมี
ดาราเปนพรี
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พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

- 120-128
- 100-120
หัวหนังสือ  -freehand
โปรยปก
2538-2541 ดานใด
ดานหนึ่ง
2542-2544  ทั้งสอง
ดาน
เย็บเลม  - ไสกาว
กระดาษ
2538-2542   อารต
แข็ง ,อารต ,พรูฟ
2543-2544   อารต
แข็ง,อารต,ปอนดมัน,
พรูฟ
การพิมพ
2538-2542  สี่สี25%
ขาวดํา 75%
2543-2544  สี่สี
100%

เซ็นเตอร  3%

จากตารางสรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารทีวีพูล  ยุคที่ 1 (พ.ศ.2533-2537) พบวา  แบง
พัฒนาการเปน  2  ชวงคือชวงแรก 2533-2535  พบวานิตยสารทีวีพูลบริหารงานโดยเกรียงศักดิ์  
สกุลชัย  และนรชา  พิพัฒนกิตติ เปนหัวหนาบรรณาธิการ  จําหนายราคา 15 บาท  ขนาด 
8.25x11.5  นิ้ว   การนําเสนอภาพปกใชดาราหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการโทรทัศน   นําเสนอ
ตามความนิยมในแตละชวง   สวนปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในนะเสนอภาพ
โฆษณา   กําหนดความหนา 120 หนา  หัวหนังสือเปนรูปแบบสี่เหลี่ยม  โปรยขาวทั่วปกและเย็บ
เลมแบบมุงหลังคา
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การใชกระดาษในชวงแรก  แบงไดเปน 3 ประเภทไดแก  อารตแข็ง 4%ในสวนของปก   
กระดาษปอนด 18%ในสวนภาพประกอบและโฆษณา  และกระดาษพรูฟ 78% ในสวนของเนื้อหา  
การพิมพส่ีสี 20%  และขาวดํา 80%

ยุคที่ 1 ชวงหลัง พ.ศ. 2535-2537  ปรับราคาเพิ่มจาก 15 บาทเปน 20 บาท ขนาดเทา
เดิม    การนําเสนอภาพปกเหมือนกับในชวงแรก   ความหนาเพิ่มข้ึนประมาณ  140-148  หนา  หัว
หนังสือและโปรยขาวคงรูปแบบเดิม   มีการปรับเปลี่ยนการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนแบบไส
กาว   กระดาษที่ใชมี 3 ประเภทคืออารตแข็ง  ในสวนปก   จากกระดาษปอนดในสวนของภาพ
ประกอบและโฆษณาเปลี่ยนมาใชกระดาษอารตแทน  และเนื้อหายังคงใชกระดาษพรูฟ  การพิมพ
เหมือนในชวงแรก

โฆษณา ในยุคที่ 1 พบวาพื้นที่โฆษณาคิดเปนสัดสวน  16% ของเนื้อหาทั้งหมด  มีหลาก
หลายประเภท ไดแก  รถจักรยานยนตร , ผลิตภัณฑเพื่อความงาม , เทปเพลง , ไดเร็คเซลส ,ราน
อาหาร ,เครื่องอุปโภคและเครื่องแตงกาย

พัฒนาการดานรูปแบบในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544 )  โดยเกรียงศักดิ์  สกุลชัยเปน
บรรณาธิการบริหาร และธนสิทธิ์  สายแสงจันทรเปนหัวหนาบรรณาธิการ   พบวามีการปรับราคา
จาก 20 บาทเปน 25 บาทในชวงปลายป 2537   ขนาดคงเดิมจนถึงปจจุบันคือ  8.25x11.5  นิ้ว  
การนําเสนอภาพปกเปลี่ยนจากเดิมที่ใชดาราหรือบุคคลในวงการโทรทัศนตามกระแสความแรง   
มาเปนใชดาราตามกระแสความดังของละครโทรทัศน   และเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก   สวนการนํา
เสนอปกหนาดานใน , ปกหลัง และปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

ความหนาในชวงพ.ศ. 2538-2541  ประมาณ 120-128 หนา   หลังจาก พ.ศ. 2541 จน
ปจจุบนัความหนาอยูระหวาง 100-120 หนา   มีการเปลี่ยนรูปแบบหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยม
มาเปนตัวหนังสือ  freehand    การโปรยขาวชวงพ.ศ.  2538-2541  มีลักษณะโปรยดานใดดาน
หนึ่งเพียงดานเดียว   หลังจากนั้นผูจัดทําเล็งเห็นวาการโปรยในลักษณะนี้เปนรูปแบบที่ทื่อๆจึงปรับ
การโปรยขาวใหอยูทั้งสองดาน  และใชตัวหนังสือตางกันไปโดยไดรับอิทธิพลมาจากนิตยสารตาง
ประเทศ  การเย็บเลมแบบไสกาว
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ยุคที่ 2 แบงการใชกระดาษเปน 2 ชวงไดแก  ปพ.ศ. 2538- 2542  ใชกระดาษอารตแข็ง 
2%   , กระดาษอารต  22%  กระดาษพรูฟ  76%    พิมพสี่สี 25% และขาวดํา 75%

ชวงหลัง พ.ศ. 2543-2544  ใชกระดาษอารตแข็ง 3%  ,อารต 31%  , ปอนดมัน 51% และ
กระดาษพรูฟ 15%   พิมพส่ีสี  100%

โฆษณา ยุคที่ 2 พบวาเพิ่มข้ึนเปน 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  และเพิ่มพื้นที่โฆษณาผฝงใน
รูปแบบคอลัมนโดยมีดาราเปนพรีเซ็นเตอรคิดเปนสัดสวน  3%  ซ่ึงเปนสินคาประเภทผลิตภัณฑ
เกี่ยวกับการประกอบอาหาร   ความงาม   สถานเสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนิดและโรง
พยาบาล

รูปแบบการทํางานนิตยสารทีวีพูล

การทํางานของนิตยสารทีวีพูลจะแบงเปนฝายไดแก  ฝายกองบรรณาธิการ   การตลาด  
ฝายศิลป  โรงพิมพ  ฝายผลิตเปนลักษณะครบวงจร   และแยกทีมงานกันชัดเจนจากนิตยสาร 
Boss  และคุณหญิง  แตอยูในพื้นที่เดียวกัน   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาวถึงระบบการทํางานวา

“ ทีวีพูล  Boss คุณหญิง  จับ 3 กลุมไปเลย   Boss ก็เกี่ยวกับธุรกิจ  คุณหญิงก็แนวเดียว
กับพวกขวัญเรือน   กุลสตรีอะไรพวกนี้   สําหรับการทํางานนิตยสารทีวีพูลที่ออกเปนรายสัปดาห  
มีนักขาว   5   คน รับผิดชอบคนละหลายคอลัมน  บางคอลัมนเปนคอลัมนขาวแหงๆไมใชขาวที่
ตองตามกระแส  เราก็สามารถเตรียมลวงหนาไวได   ตัวอยางคอลัมน  “Behind the scene “  ไป
เจาะลึกหลังจอ  ทําเบื้องหลังรายการ  ดูแนวคิด  Producer  เกี่ยวกับการทํารายการซึ่งพวกนี้เปน
คอลัมนแหงทําลวงหนาได  จะไมเหมือนกับพวกสัมภาษณเปนเรื่องที่อยูในความสนใจ  หรือสกูป
เปนเรื่องที่อยูในความสนใจ “

“ รูปแบบการทํางานก็จะมีนักขาว senior ซึ่งจะไดงานในคอลัมนพวกสกูป  ,สัมภาษณ
พิเศษซึ่งยากหนอยและจะมีนักขาวเขาไปตามกองถายไปเก็บรายละเอียด  แลวมานั่งประชุมกัน
อีกทีวาที่ไปเก็บรายละเอียดมา อันไหนพอจะเปนขาวใหญไดบาง

ตองมีการประชุมขาว  ประชุมกองทุกครั้ง  ทุกอาทิตย  ตองมานั่งประชุมกันวาจะเอา
อะไรเปนประเด็นขาวสําคัญในเลม  บางครั้งนักขาสวนใหญจะไมคอยอยูติดที่  จะใชวิธีโทรถาม
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กัน  หรือเจอหนาก็ถามวามีประเด็นอะไรนาสนใจ  บอกมาแลวจะมานั่งพิจารณาอันไหนนาสนใจ  
นาจะเอามาเปน  “โปรยปก”  โดยมีหัวหนาบรรณาธิการเปนคนตัดสินใจ “  ( สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  อดีตบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูลกลาถึงรูปแบบการทํางานวา

“ การทํางานมีการวางโครงสราง  ตองสรางเปนทีม  ทีวีพูลไมใชเปนพี่ตอยคนเดียว  นี่คือ
รูปแบบของการทํางานสมัยใหม  one man show  ไมได  แตเราจะเปนผูกําหนดนโยบาย  ทีวีพูล
พี่คิดทุกคอลัมน  แตวาคิดแลวคุณทํา  คุณทําไมถึง ผมทําใหคุณดูแลวคุณทํา  ผมตองการแบบนี้  
เพราะวาภูมิปญญาของคนไมไดแตกตางก็เปนบัณฑิตเหมือนกัน  จบนิเทศ  จบวารสารเหมือนกัน
“
( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารทีวีพูลประสบความสําเร็จ

1. การนําเสนอขอเท็จจริงในเนื้อหา

นโยบายหลักของทีวีพูลคือเนนการนําเสนอเนื้อหาเจาะลึกและเปนขอเท็จจริง  เปนการนํา
เสนอขาวของดาราและประเด็นตางๆในวงการโทรทัศนในเชิงลึก  มีการไปสัมภาษณเจาะลึกแหลง
ขาวตางๆเพื่อใหไดขอมูลที่ลึกและหลากหลายจากแหลงขาวตางๆ   การยึดมั่นในการนําเสนอขอ
เท็จจริงของเนื้อหานี้เปนการตอสูกับคํากลาวที่วา  “นั่งเทียนเขียนขาว”  เพราะจากคําสัมภาษณของ
ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร กลาววาในปจจุบันผูอานมีการศึกษาและตองการรบัขอมูลขาวสารที่เปนขอ
เท็จจริง  มีแหลงขาวที่มีอยูจริง  ไมใชเขียนขึ้นมาเอง    ดังนั้นการตอบสนองความตองการของผู
อานเปนนโยบายหลักและปฏิบัติเปนจุดยืนมาจนถึงปจจุบัน

อยางไรก็ตามการนําเสนอขอเท็จจริงดังกลาวมีขอบเขตในการนําเสนอยางเหมาะสม  คือ
ตองไมสรางความเดือดรอนแกการดําเนินชีวิตและครอบครัวของดารา   ไมมีการกลั่นแกลงหรือเอา
อารมณสวนตัวเขามาเกี่ยวของ
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“ ขอเท็จจริงในเนื้อหาของเรา ซ่ึงเราเนนตรงนี้มาก  เร่ืองที่เขียนตองเปนเรื่องจริง  พูดเรื่อง
จริง  เร่ืองไหนที่คนอยากรูเราก็มาขยับขยายใหรู  บางครั้งมันเปน 3 บรรทัดในไทยรัฐ  คนอานอาน
แลวคาใจมาก  เราก็ตองบุกบั่นไปสัมภาษณ  คนตกเปนขาว   ถึงแมวาเขาจะโกหกกลับมาหรือพูด
ความจริงกลับมาก็เอามาลง   คนอานจะไดหายของใจ  เราทําใหคนอานหายของใจจาก 3-4 บรรทัด
ของฉบับอื่น  ตามประเด็นของหนังสือพิมพอ่ืนๆซึ่งคนอานอานแลวไมรูจะพึ่งใครไดอีก  ตัวอยาง
เชน  คอลัมนในไทยรัฐที่คุณยิ่งยงเขียน  คนอาน อานจากหนังสือเราไดเขาก็จะหายสงสัย   บางครั้ง
อาจจะสงสัยหนักวาดาราโกหกหรือเปลา “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงปจจัยดานขอเท็จจริงซึ่งเปนนโยบายหลักของการทํางานวา

“ คนรุนใหมเขาจะบริโภคในสิ่งใหมๆ เขาไมเชื่อในส่ิงที่เราเขียนทุกเรื่อง  ถาไมจริงแลวอยู
ไมไดเปนนโยบายหลักเลย  พี่คอนขางจะยืนอยูขางประชาชนมาก        สนใจวาประชาชนบริโภค
แลวจะตองมีศรัทธา  มีความเชื่อมั่นในทีมงาน  เชื่อมั่นในตัวบก.  เพราะทุกคนไมไดเกิดมาเปนบก.
ไดนะ  เขียนหนังสือไดแตเปนบก.ไมได “

“ บก.ตองรูทั้งศาสตรทั้งศิลป  รูวาควรจะตองทําอยางไร  สามารถบอกนักขาวไดวาขาว
อยางนี้เขียนไปแลวจะไปมีผลกระทบตอเขา   เชนผัวเมียดารา  เราไปเจอผัวเคาไปกับผูหญิงคนหนึ่ง
เปนนางเอกที่เลนละครดวยกัน  พระเอกก็มเีมียมีลูกแลว  เราเห็นก็สงขาวมา  เราก็ไมลง  ความเปน
จริงก็ใช แตถาลงแลวครอบครัวเขาอาจจะเลิกกันก็ได  แลวลูกเขามันก็จะเปนปมดอย  อยางนี้เราไม
ลง  ขาวอยางนี้ไมลงถึงแมจะเปนขาวจริง  ก็คือเรายอมจะตกขาวเพราะวาถาเราลงไปแลวมันจะมีผล
กระทบตอครอบครัว   เพราะดาราเปนแวดวงของคนหนาตาดีในวงการบันเทิง  ดังนั้นการที่ตอง
เปล่ียนคูมันก็จะเปลี่ยนกันบอยมาก   เราก็เลยมีความรูสึกวาสิ่งเหลานี้มันควรจะเปนนโยบายของ
บริษัท  อยาไปทําลายครอบครัวเขาเลยถาอยางนั้นมันจะโตไมได   มันจะมีจุดของตัวเองอยูตลอด
เวลาวาหนังสือแตละเลม  ทิศทางจะขึ้นอยูกับตัวบก. “ ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

2. การปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา

ปจจัยที่สําคัญของกาครดําเนินธุรกิจสื่อส่ิงพิมพคือการปรับตัวตามกระแสอยุตลอดเวลา  
ซ่ึงทีวีพูลยึดหลักตรงจุดนี้เพื่อหาสิ่งที่สอดคลองกับรสนิยมของผูอานที่เปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว   
การปรับเปลี่ยนของทีวีพูลสะทอนออกมาทางรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาซึ่งมีการปรับปรุง   
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เพิ่ม-ลดอยางสม่ําเสมอ  ไมมีกําหนดแนนอน  และไมมีกฎเกณฑตายตัว  ขึ้นอยูกับกระแสความนิยม
ในสังคมเปนหลัก

“ ไมวาจะเปนปก  อารทเวริ์ค  สไตลการเขียนคอลัมน  บางคนมองวาเปลี่ยนบอยๆมันไมดี
นะ  คนอานไมชอบ  มันดูกระจัดกระจาย จับตองไมได  แตจริงๆแลวไมใช เปล่ียนบอยๆดีมาก  คน
ไมชอบความซ้ําซากจําเจ  ดูจากกระแสละคร  เชนชวงนี้  Comedy มา อีกซักพักก็เปนละครบู  ตองมี
การเปลี่ยนแปลงอยูเร่ือยๆในทางที่ดีขึ้น   นิตยสารบันเทิงกับละครตางก็กําหนดบทบาทซึ่งกันและ
กัน  เชน  ถาวงการภาพยนตรโตขึ้น  หนังสือของเราก็ตองปรับแนวไปเลนขาวทางภาพยนตรมาก
ขึ้นกวาทีวี   เชนเดียวกันเราก็สามารถกําหนดทิศทางได  บอกเคาไดวาละครดรามา  เศรา สะเทือน
ใจ มันไมไหวแลว คนดูดูแลวน้ําตาทวมจอแลว  เปล่ียนบางถึงเวลาเปลี่ยน   บางครั้งเราก็แนะไปได
วาดาราที่คุณอยากปน  เลนไมไหวเลยนะ  แขง็เปนทอนไม  ถาปรับเปลี่ยนหนอยก็นาจะดีตางฝาย
ตางก็เอื้อกัน “   ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

“ ถาถามวาทีวีพูลสําเร็จเพราะอะไร ก็เพราะวาตลอดระยะเวลาตั้งแตเกิดจนถึงวันนี้พี่ไม
เคยหยุดการเปลี่ยนแปลง  การปรับปรุง  ไมเคยหยุด ตองถามตัวเองตอบตัวเองโดยตลอด  วันๆพี่จะ
ตองอานหนังสือเกือบทุกประเภทเลย หนังสือฝรั่งอะไรตางๆออกมา  มาวางคอนเซ็ป  หนังสือ
บันเทิงฝรั่งมันเปนยังไง  มาเทียบกันอยูตลอดเวลา  ถาอยางนั้นคุณตามเคาไมทันหรอกวาโลกมันไป
ถึงไหนแลว “  ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

3. การใชกลยุทธทางการตลาดและการสรางควมสัมพันธกับผูอานและสื่ออ่ืนๆ

กลยุทธการประชาสัมพันธของนิตยสารทีวีพูลที่ตองการสรางภาพลักษณเพื่อการเปนผูนําของ
นิตยสารบันเทิงที่ทันสมัยและกาวทันกระแสเทคโนโลยีการสื่อสารปจจุบัน  คือการสรางเวบไซด
ไดแก   www.tvpoolmagazine.com  เพื่อนําเสนอประเด็นตางๆภายในเลมเปนการกระตุนและ
ประชาสัมพันธดานเนื้อหาใหผูอานอยากไปติดตามตอภายในเลม    เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงจุด
ประสงคการจัดทําเว็บไซดวา

“ ทําขึ้นมาเพื่อเสริม เพื่อใหไมตกยุคสมัย  เนื้อหาในเว็บไซดก็อยูในทีวีพูลอยูในคอลัมน
นําเสนอเฉพาะไฮไลท  รายละเอียดตางๆใหไปอานในหนังสือ  คือเราแหยใหเกิดความอยากไปอาน
ในหนังสือ  จะมีหัวขอขาววาเปนยงัไงแลวคอยไปอานรายละเอียด “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน
2545 )
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เนื้อหาภายในเลมของทีวีพูลเนนขอมูลขาวสารในวงการโทรทัศน  จึงมีการพึ่งพากัน
ระหวางสื่อโทรทัศนและทีวีพูล   ดังเชนรายการโทรทัศนหลายรายการไดขอมูลดาราจากทีวีพูล  ตัว
อยางเชนรายการสมาคมชมดาว  โดยทีวีพูลใหการสนับสนุนเอื้อเฟอขอมูลที่มีอยู  และมีการคนควา
เพิ่มเติมใหกับทางรายการดวย ในกรณีที่ขอมูลที่มีอยูไมเพียงพอ  นอกจากนี้ยังเอื้อกันระหวางสื่อส่ิง
พิมพอ่ืน  ไดแกหนังสือพิมพรายวนั   เชนไทยรัฐเอื้อเฟอภาพปรนะกอบในคอลัมนมาลัยไทยรัฐและ
ภาพประกอบเนื้อหาสวน  “แชะ”

การพึ่งพากันของทีวีพูลและสื่ออ่ืนๆ ถือไดวาเปนขอไดเปรียบและเปนการประชาสัมพันธ
เชิงรุกทางหนึ่งที่เขาถึงผูอานมากที่สุด  เนื่องจากทั้งสื่อโทรทัศนและหนังสือพิมพรายวันเปนสื่อที่ผู
อานเปดรับมากในแตละวัน  อีกทั้งสื่อทั้งสองประเภทยังเอื้อตอทีวีพูลในแงของการหาแหลงขาว
โดยเฉพาะกับดารา   นักแสดงซึ่งเปนปจจัยหลักในการนําเสนอเนื้อหา  ดังนั้นจะเห็นไดวาการทํา
ธุรกิจของทีวีพูลที่มีปจจัยภายนอกสนับสนุนซึ่งไดแกส่ือประเภทตางๆและดารา นักแสดงแลว  มี
ผลตอประสิทธิภาพในการเจาะลึกขอมูลขาวสารและการตลาดของทีวีพูลโดยตรง

การสรางความสัมพันธกับผูอานเปนอีกกลยุทธหนึ่งของทีวีพูล  ไดแกการเปดคอลัมน
“โหวต”   เปนการเปดใหผูอานมีสวนรวมในการลงคะแนนใหแกดารา  นักรอง  รายการทีวีที่ช่ืน
ชอบ   สืบเนื่องไปถึงการจัดรางวัล   Top Awards  ที่เปนการแจกรางวลัจากคะแนนนิยมของผูอาน
โดยตรง  เปนวิธีการที่ดึงใหผูอานรวมลงคะแนนและติดตามผลจากนิตยสารทีวีพูลทุกสัปดาหไปจน
ถึงผลรางวัลสูงสุดในแตละสาขา   สรางความสําคัญใหกับการลงคะแนนของผูอาน

นอกจากนั้นการจัดงานครบรอบปของทีวีพูลในแตละปนั้น  ถือเปนการสรางความ
สัมพันธอันดีระหวางดารา  นักรอง   บุคคลตางๆในวงการบันเทิง  ตลอดจนบุคคลหรือหนวยงาน
ทางธุรกิจที่เกี่ยวของในวงการโทรทัศน  ส่ือมวลชน  ตลอดจนลูกคาผูสนับสนุนดานโฆษณาแก
นิตยสารทีวีพูล   เพื่อประโยชนในการเผยแพรขาวสารและประชาสัมพันธ  รวมทั้งเอื้อประโยชนตอ
การทํางานที่จําเปนตองเกี่ยวของกับทั้งดารา  นักรอง  ตลอดจนองคกรตางๆในแวดวงธุรกิจบันเทิง

ในสวนของแนวโนมในการเปลี่ยนแปลงในอนาคต  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาววา

“ ทีวีพูลคงจะดํารงในความเปนผูนําขาวบันเทิงอยางนี้ไปตลอด  พัฒนาการไปกับยุคสมัย
ถาถามวาปรับปรุงอะไรไหม  ทีวีพูลปรุงตลอด  ปรับปรุงตลอดเหมือนกับมายาชาแนลนี่แตละฉบับ
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จะไมเหมือนกัน  จะเปลี่ยนไปเรื่อยๆ  เปล่ียน  lay out  รูปแบบ หัวคอลัมน ไปเรื่อยๆ “  ( สัมภาษณ
, 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงในอนาคตวา

“ ตองดูแนวโนมวงการบันเทิงเปนหลัก  แตที่จะพลิกแนๆคือวงการภาพยนตร  ตอไปเรา
อาจจะเนนวงการภาพยนตรเพิ่มขึ้นมากกวาทีวีก็ได  เพราะทีวีชักจะเริ่มเฉื่อยไมโต  ในขณะที่อุต
สาหกรรมภาพยนตรมันเริ่มโตขึ้นอีกแลว ”  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

4. การศึกษาคูแขง

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารทีวีพูลประสบความสําเร็จ คือการศึกษาสภาพแวดลอมทางตลาด
และศึกษารูเทาทันสถานการณที่เปล่ียนแปลงอยูเสมอ  รวมไปถึงการศึกษาคูแขงทางการตลาด  คุณ
ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาวถึงการศึกษาคูแขง  ดังนี้

“ ตองศึกษาคูแขง  อยางยุคแรกๆมีอยูเลม-สองเลม  เชนอินไซดทีวี  ทีวีนิวส  ตอนนี้ตลาด
มันโตขึ้นแลวใครๆก็อยากทําหนังสือบันเทิงเพราะมันทํางาย  ตองศึกษาวาจะมีเลมใหมๆเกิดมาอีก
แลวนะ   ตองรูเดี๋ยวจะมีคนมาบอก  สงขาวใหเอง  พอรูวาจะมีเลมใหมๆก็ตองหาทางปรุงโฉม
หนังสือเราทีหนึ่ง  อาจจะเปลี่ยนซักคอลัมน  สองคอลัมน  ปรับอารทเวริ์คใหมนิดๆหนอยๆ  ก็คือ
เราตองรูเทาทันคูแขง  ไมไดกลัวแตตองรูวาเขามีอะไร  แตถาเกิดเราฝอกลัวเขาไปแลวนี่  ทําอะไรก็
ตองระแวดระวังเกร็งไปหมด  ทําใหการทํางานออกมาไมดี “

“ คูแขงทางการตลาดของเราคือขาวบันเทงิรายวันในหนังสือพิมพ  คือคูแขงของเราจริงๆ
คือเชนอยางรูมาเทาๆกันพรอมๆกัน  กวาเราจะลงวันพฤหัสแตเขาลงไดเลย  ในแวดวงของนิตยสาร
บางครั้งเราตองทําใจวาเราไมสามารถหาขอมูลไดมากกวานี้อีกแลว  ก็ตองมีการพัฒนาดานคอลัมน
เลนกับขาว  เปล่ียนแนวมาเลนไลฟสไตล  เปล่ียนแนวทางการเขียน  บางครั้งคนอานก็อยากอาน
อะไรสบายๆของดารา  ไมใชเปนขาวชิงรักหักสวาทเพียงอยางเดียว  อยากรูบางวา ไลฟสไตล ของ
ดาราเปนอยางไร “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

นิตยสารในเครือ
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เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงแรงจูงใจและจุดประสงคในการจัดทํานิตยสารในเครือไดแก
Boss  และคุณหญิง  วา

“ พี่เปนคนคิดเอง  คือคิดวาเวลาขาย  target  เชนขายทีวีพูล  หนังสือเราถาเปนสินคาผูชาย
ก็ลงไมไดหรอก  เชนรถยนตร  หนังสือบันเทิงมันไมคอยเขากัน   เราก็เปด  Boss  มาเลย  พวกน้ํา
ปลา  ผาออมก็เปดคุณหญิงเลย ใหครบ  section  เลย  เปนแพ็คเก็จเลย  ขายเปนแพ็คเก็จ  เชนคุณเดิน
เขาไป  คุณขายอะไร  น้ําปลาลงคุณหญิง  ขายรถตัก  เสื้อเชิ้ต ลง Boss ก็ได  ขายผงซักฟอกลงทีวีพูล
คุณหญิงก็ได   ก็คือถาเดินไป  3 เลมนี้คุณปฎิเสธไมไดเลย  ไมมีไมตรงเปา  ไมไดเลยมันตองตรง
แนๆ  แคนี้ไมมีจุดอ่ืนเลย  จุดเพื่อออกใหมันครบ 3 sections  เทานั้นเอง  สินคาวัยรุนก็ลงทีวีพูล  แม
บานก็ลงทีวีพูลได  ของคุณหญิงนี่ก็ลงในเรื่องของกะป  น้ําปลา  แฟชั่น  เสื้อผา  รานอาหาร  คุณลง
ไดหมดเลย  เพราะฉะนั้นมันก็ cover  ตอนนี้มันโตหมดเลย  โฆษณาเต็ม  อยูไดทํากําไรไดทั้ง 3 ตัว”
( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

1. นิตยสาร Boss

นิตยสาร Boss  เกิดขึ้นเมื่อเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2535  ในเครือของบริษัทโนต พับบลิชช่ิง
จํากัด  เปนนิตยสารธุรกิจรายเดือน  สําหรับนักธุรกิจทั้งชายและหญิง  ขนาด 8.5x11.5  นิ้ว  จําหนาย
ราคา 70 บาท  กลุมเปาหมายคือนักธุรกิจและนักการเมือง  คิดเปนสัดสวน  ชาย : หญิง  80 : 20

ความเปนมาของนิตยสาร Boss   ( รายงานนิตยสาร  Boss , บริษัทโนต พับบลิชช่ิง  จํากัด )

Boss  เปนนิตยสารธุรกิจโฉมใหมที่จุดประกายความสนใจของนักธุรกิจทั้งหลายดวยภาพ
ปกนางแบบเซ็กซี่สตารที่มีชื่อเสียงของเมืองไทย  และเนื้อหาภายในที่อัดแนนไปดวยขาวสาร  บท
สัมภาษณ  สกูปธรุกิจ  การตลาด  โฆษณา  รถยนต  และส่ิงละอันพันละนอยที่อยูในความสนใจของ
นักธุรกิจไดแก  การทองเที่ยว  กีฬา  ภาพยนตร  ดนตรี  เซ็กซ ฯลฯ

ตอมาเมื่อ  Boss  เร่ิมเปนที่รูจักของผูอาน  ไดทําการปรับปรุงรูปแบบและเนื้อหาใหเขาถึง
ผูอานมากขึ้น  พรอมดวยการเปลี่ยนภาพปกจากสาวเซ็กซี่เปนดาราชายและนักธุรกิจชื่อดังที่ประสบ
ความสําเร็จและไดรับการยอมรับในความสามารถ  โดยที่ในสวนของเนื้อหาก็เนนหนักการเจาะลึก
ขอมูลทางดานธุรกิจและการตลาดมากขึ้น  ทั้งบทสัมภาษณและความเคลื่อนไหวในแวดวงธุรกิจ
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เมื่อกาวเขาสูปที่ 3 ความเขมขนของนิตยสาร  Boss  ก็เร่ิมเพิ่มน้ําหนักของการเปนนิตยสาร
ธุรกิจชั้นแนวหนา   เห็นไดชัดเจนวาขอมูลที่ตีพิมพในนิตยสารทุกหนาสามารถนําไปเปนขอมูลอาง
อิงในเชิงธุรกิจไดเปนอยางดี  หลังจากการปรับเนื้อหาใหเขมขนขึ้นกวาเดิม  Boss ก็ไดมีการปรับ
แตงหนาปกใหมกลายเปนการนําเสนอในรูปแบบของภาพกราฟฟค  ส่ือความหมายของประเด็น
ธุรกิจที่อยูในความสนใจในขณะนั้น  พรอมกับเพิ่มศักยภาพในการเจาะลึกถึงขอมูลที่จะนําเสนอให
ไดมากที่สุด  อาทิเชน   “เจาะลึกเบื้องหลังสงครามชิงหวยออนไลน”  ซ่ึงเปนธุรกิจนอกระบบที่ทํา
ใหธุรกิจในระบบปนปวนไมนอย  ขอมูลธุรกิจทั้ง “ลึก”  และ “ลับ”  นี่เองที่สงให  Boss กลายเปน
นิตยสารที่มียอดผูที่สมัครสมาชิกสูงที่สุด

ตอมาเมื่อมีสมาชิกเพิ่มมากขึ้น  มีการแสดงความคิดเห็นจากผูอานเขามามากขึ้น   Boss  จึง
มีการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญเพื่อเอาใจผูอานดวยเนื้อหาที่เขาถึงความสนใจของบุคคลทั่วไป  แตยังคง
บุคลิกความเปนนิตยสารสําหรับนักธุรกิจไวเชนเดิม

2. นิตยสารคุณหญิง

นิตยสาร  “คุณหญิง”  เกิดขึ้นเมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม  2538  ดวยการเปดตัวพรอมกับถาย
ทอดสดงานนิวสตารอวอรด  ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 ซ่ึงนับไดวาเปนนิตยสารฉบับ
เดียวในประเทศไทยที่การเปดตัวไดถายทอดสดทางสถานีโทรทัศนที่ครอบคลุมกลุมผูชมไดมากที่
สุดของประเทศ  ดวยคอลัมนที่เขมขน  เนนคุณธรรม   จริยธรรม  และคอลัมนการชางที่ไมเหมือน
ใคร  จึงทําใหนิตยสารคุณหญิงติดตลาดอยางรวดเร็ว

นิตยสาร  “คุณหญิง”  เปนนิตยสารในเครือบริษัท  โนต พับบลิชช่ิง จํากัด  บริหารงาน
โดยคพรรทิภา  สกุลชัย  แรกเริ่มกอนที่นิตยสาร “คุณหญิง”  จะออกมาเพราะตลาดของหนังสือบาน
เรายังขาดนิตยสารสําหรับคุณผูหญิงและครอบครัวในราคายอมเยา   นิตยสารคุณหญิงวางแผงครั้ง
แรกโดยจําหนายในราคาเลมละ  35  บาทดวยหนาปกของ  มะปราง – ภาวดี  วิเชียรรัตน  นางสาว
ไทยป 2538  กับอดีตนางสาวไทยคนอื่นๆ

จากฉบับปฐมฤกษมาจนถึงคุณหญิง  ฉบับที่ 20  “คุณหญิง”  ไดมีการเปลี่ยนแปลงราคา
จาก 35 บาทเปน 40 บาทเนื่องจากภาวะราคากระดาษที่เพิ่มขึ้น  แตคุณภาพและเนื้อหาสาระของคุณ
หญิงก็ยังแนนและเพิ่มมากขึ้น  ในฉบับที่ 51  คุณหญิงไดปรับปรุงใหมีขนาดรูปเลมที่ใหญกวาเดิม
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ในราคา  40  บาท  ตลอดจนถึงการปรับเปลี่ยนการจัดหนาใหนาอานมากขึ้น  ภาพสีที่คมชัด  นัก
เขียนที่มีชื่อเสียง  และพรอมนําเสนอสิ่งดีๆที่มีประโยชนใหแกผูอาน

นิตยสารในเครือของทีวีพูลทั้งสองฉบับ คือ Boss และคุณหญิง  เปนนิตยสารที่เอื้อตอการ
ดําเนินธุรกิจของทีวีพูล  กลาวคือเปนสื่อที่ชวยในการประชาสัมพันธใหแกทีวีพูล  ดังเชนการนํา
เสนอขาวของทีวีพูล  ไมวาจะเปนการลงภาพขาวงานครบรอบวันเกิดของทีวีพูลในนิตยสาร Boss
และคุณหญิงและการประชาสัมพันธงานประกาศรางวัล  Top Awards  ซ่ึงเปนการประชาสัมพันธ
นิตยสารทีวีพูลไปสูผูอานกลุมเปาหมายอื่นซึ่งเปนกลุมนักธุรกิจและแมบาน

ตารางเปรียบเทียบพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 17: เปรียบเทียบพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
แบงพัฒนาการเปน 3 ยุค ( พ.ศ. 2520-2545 )
ยุคที่ 1   พ.ศ. 2520-2527
ธนู  จงเลิศจรรยา ผูอํานวยการและ
บรรณาธิการ

แบงพัฒนาการเปน 2 ยุค  (พ.ศ. 2533-2544)
ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533-2537
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  บรรณาธิการบริหาร
นรชา  พิพัฒนกิตติ   หัวหนาบรรณาธิการ

นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
เนื้อหาแบงออกเปน
1.  คอลัมนประจํา  แบงเปน 9 ประเภทไดแก ขอ
มูลดารา , ขาวสังคมบันเทิง , ขอมูลเพลง ,ขาว
บันเทิงทีวี , โปรแกรมภาพยนตร ,ตอบ ปญหา
ดารา , ตอบปญหาสุขภาพ , ตอบปญหาชีวิต-
สังคม และบทความวิชาการ   30% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
2.  สกูปพิเศษ   แบงเปน 4 ประเภท  ไดแก

เนื้อหาแบงออกเปน
1.  คอลัมนประจํา  แบงเปน 9 ประเภทไดแก
ขอมูลดารา , ขาวสังคม , ขาวบันเทิง , ซุบซิบ ,
ตอบจดหมาย , สัมภาษณ , วิจารณบันเทิง , ขาว
ดนตรี และโปรแกรมทีวี      80%  ของเนื้อหาทั้ง
หมด  เนนขาวสกูปและบทวิจารณ
แนะนําและใหเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศน  ,
นิยายประจําฉบับ , coffee break , ปกิณกะ และ
อ่ืนๆ  รวม  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด
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ขอมูลดารา , สัมภาษณพิเศษ ,เบื้องหลังการถาย
ทํา และขาวความเคลื่อนไหว  20% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
3.  ทั่วไป  ไดแก  เร่ืองยอและแนะนําภาพยนตร
12% ,เร่ืองยอละครโทรทัศน 6% , นิยายประจํา
ฉบับ 30% , อ่ืนๆ 2% ,
* เนื้อหาในยุคแรกเนนภาพยนตร  70% ,โทร
ทัศน 5% และอ่ืนๆ 25%

2.  ทั่วไป  ไดแก  แนะนําและใหเนื้อเร่ืองยอ
* เนนนําเสนอเนื้อหาในแวดวงโทรทัศน 80%

ยุคที่ 2  พ.ศ. 2528-2540
ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการ
ณรงค  รอดเจริญ  บรรณาธิการ
พัฒนาการยุคที่ 2 ไดแก
1.  เพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําประเภทตอบ
ปญหาสุขภาพอีก 3 คอลัมนไดแก  คุยกับหมอ
เร่ืองผิวพรรณ  , คลินิกลูกรักและหมอใกลตัว
และคอลัมนคลินิกแพทยสตรีแทนคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศ

ยุคที่ 2  พ.ศ. 2538-2544
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  บรรณาธิการบริหาร
ธนสิทธิ สายแสงจันทร หัวหนาบรรณาธิการ
1.  เพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําอีก 3 ประเภท
ไดแก โหวต ,เบื้องหลัง  และตอบปญหาสุขภาพ
เนื้อหานําเสนอแนวไลฟสไตลของดารามากขึ้น  
และคงเนนขาวสกูปและบทวิจารณ
2.  เพิ่มนิยายประจําฉบับ  ฉบับละ 5-7 เร่ือง
เนื้อหาสวน  coffee break นําเสนอทุกฉบับๆละ

เพิ่มคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม   
โดยรศ.สุนีย  สินธุเดชะ  ช่ือ “สอนรักสอนนอง”
ซ่ึงมาแทนคอลัมน “พี่ศิราณีที่รัก”
2.  แบงเนื้อหาสวนสกูปพิเศษออกเปน สกูป

5  กรอบ
3.  เพิ่มคอลัมนประเภทโฆษณาแฝง ประเภท
ผลิตภัณฑประกอบอาหารและเครื่องสําอาง
4.  เพิ่มคอลัมนการสํารวจทัศนะความคิดเห็น

หนักและสกูปเบาอยางชัดเจน  เนื่องจากเพิ่มเนื้อ
หาเกี่ยวกับการเมือง-สังคมและการแสดงความ
คิดเห็นของดาราประกอบ สวนสกูปเบาเปน
ประเด็นเกี่ยวกับดารา  ชีวิต  ประวัติ  สัมภาษณ
3.  เนื้อหาดานภาพยนตรลดลง  ละครโทรทัศน
และขาวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศนเพิ่ม
ขึ้น

ของดาราในประเด็นตางๆที่กําหนดขึ้น ( ช่ือ
คอลัมน Survey )
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4.  เพิ่มนิยายประจําฉบับจากฉบับละ  4-8 เร่ือง
เปนฉบับละ 8-11 เร่ือง
ยุคที่ 3  พ.ศ. 2541-2545
ธนู  จงเลิศจรรยา    ผูอํานวยการ
อํานวย  รุงเรือง       บรรณาธิการ
พัฒนาการยุคที่ 3 ไดแก
1.  เพิ่มคอลัมนประจําประเภทตอบปญหาชีวิต-
สังคม  ชื่อ   “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา
มาศดิตถ”
2.  เปล่ียนแนวการเขียนขาวเปนรูปแบบ “ขาว
เจาะ” พรอมรูปภาพประกอบ
3.  ลดสกูปหนักที่นําเสนอเรื่องทางการเมืองใน
ป 2543  ยังคงนําเสนอสกูปตามเหตุการณ
4.  นิยายประจําฉบับนําเสนอฉบับละ 9 เร่ือง

จากตารางพบวา  ยุคที่ 1  นิตยสารดาราภาาพยนตรมีพัฒนาการมากอนนิตยสารทีวีพูลเนื่อง
จากถือกําเนิดกอนเปนเวลานานาถึง  13  ป   เนื้อหาการาภาพยนตรแบงออกเปนคอลัมนประจํา
30%  , สกูปพิเศษ 20%  และทั่วไปซึ่งไดแกภาพยนตร  , ละครโทรทัศน , นิยายประจําฉบับและ
อ่ืนๆในสัดสวน 20%    ยุคแรกของดาราภาพยนตรเปนชวงที่วงการภาพยนตรเฟองฟูและไดรับ
ความนิยม  ดังนั้นเนื้อหาในชวงแรกจึงเนนภาพยนตรถึง  70%    เนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศน
5%  และเนื้อหาอื่นๆ 25%

ในขณะที่จุดกําเนิดของนิตยสารทีวีพูลเกิดขึ้นในชวงที่วงการโทรทัศนเฟองฟู   เนื่องจาก
ส่ือวิทยุและโทรทัศนเติบโตและเขาถึงประชาชนในวงกวางมากขึ้น  ทําใหเนื้อหาของนิตยสารทีวี
พูลเนนการนําเสนอเนื้อหาในแวดวงโทรทัศนเปนหลักถึง  80%  โดยแบงออกเปนคอลัมนประจํา
และทั่วไปไดแก  เร่ืองยอละครโทรทัศน  ,นิยายประจําฉบับ , Coffee break , ปกิณกะ  และอ่ืนๆ
รวม 20% ของเนื้อหาทั้งหมด
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ลักษณะการนําเสนอเนื้อหาในยุคที่ 1   นิตยสารดาราภาพยนตรเนนเนื้อหาเกี่ยวกับขอมูล
ภาพยนตร  ขาวความเคลื่อนไหวในวงการภาพยนตรไทยและดารา  และบทความวิชาการในดาน
ตางๆที่จะใหความรูแกผูอานในชีวิตประจําวัน   เชนบทความเกี่ยวกับกฎหมาย  สุขภาพ  เพศศึกษา
เปนตน  สวนนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 1 จะเนนการนําเสนอขาวสกูป และบทวิจารณขาวในวงการ
บันเทิงและโทรทัศน

ยุคที่ 2    ดาราภาพยนตร  ( พ.ศ. 2528-2540)  พบวาเนื้อหาหลากหลายขึ้น  โดยเนนการนํา
เสนอคอลัมนที่ใหความรูกับผูอานเดี่ยวกับสุขภาพกายและสุขภาพจิต  นักวิชาการในสาขาตางๆเขา
มามีบทบาทในการเปนคอลัมนิสต   ไดแกคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพโดยนายแพทยผูเชียว
ชาญเฉพาะดาน   , รศ.สุนีย  สินธุเดชะในคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม  และสกูปหนัก
“สนทนาประสาชาวบาน”  โดยนักการเมือง  และนักวิชาการ   เนื้อหาดานภาพยนตรลดลงเนื่องจาก
ส่ือโทรทัศนเร่ิมไดรับความนิยมแทนที่

นิตยสารทีวีพูล  ( พ.ศ. 2538-2545 )  พบวามีการเพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําอีก 3 ประเภท
ไดแก  โหวต  ,  เบื้องหลังและตอบปญหาสุขภาพ   และปรับการนําเสนอขาวใหเปนแนว ไลฟ
สไตล ของดารามากขึ้น  ลักษณะการนําเสนอขาวไมหวือหวามาก  แตยังคงเนนบทวิจารณแสดง
ความคิดเห็น  และเพิ่มการสํารวจทัศนะความคิดเห็นของดาราในประเด็นตางๆ  รวมทั้งเพิ่มคอลัมน
ประเภทพื้นที่โฆษณามากขึ้น

โดยสรุปพัฒนาการยุคที่ 2 ของดาราภาพยนตรคือมีการเพิ่มเนื้อหาที่ใหสาระความรูและ
ประโยชนตอสวนรวมมากขึ้น  และเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนมากขึ้น    ในขณะที่นิตยสาร
ทวีีพูล หันมานําเสนอเนื้อหาในแนวเบาๆ  เปนไลฟสไตลของดารามากขึ้น   และเพิ่มเนื้อหาที่ใหผู
อานมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นตอประเด็นตางๆในวงการโทรทัศน

ยุคที่ 3   นิตยสารดาราภาพยนตร   (พ.ศ. 2541-2545)   พบวาเนื้อหาสกูปหนักเกี่ยวกับเรื่อง
การเมืองและสังคมลดลง    ปรับการนําเสนอขาวเปนแบบ   “ขาวเจาะ”  พรอมรูปภาพประกอบ
เนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนเพิ่มขึ้น  พรอมทั้งเพิ่มคอลัมนประจําประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม
ชื่อ   “ ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ “
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ตารางเปรียบเทียบพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 18: เปรียบเทียบพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
ยุคที่ 1  พ.ศ. 2520-2527
ธนู  จงเลิศจรรยา   ผูอํานวยการและบรรณาธิการ
ขนาด   -   7.3x10.1  นิ้ว
ราคา    -   5 บาท (2520-2522) , 6 บาท (2522-
2523)  ,  7 บาท (2524-2527)
ความหนา   -   80-88 หนา
ภาพปก       :   2520-2523  ปกหนา,ปกหนาดาน
ใน,ปกหลัง,ปกหลังดานใน  นําเสนอภาพดารา
จากภาพยนตรไทยที่มีช่ือเสียง
2524-2527   ปกหนาดานในนําเสนอโฆษณา ,
ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอภาพดาราจน
ถึงปลายป 2527 มีโฆษณาแทรกบางฉบับ
หัวหนังสือ   -   2520-กลางป2521 คําวาดารา
และภาพยนตรแยกกัน
ตั้งแตกลางป 2521 รวมคําวาดาราและภาพยนตร
ไวดวยกันในแถบสี ขนาด 7.3x1.9 นิ้ว
โปรยปก   -   ทั่วปก
เย็บเลม     -   มุงหลังคา

ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533-2537
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย   บรรณาธิการบริหาร
นรชา  พิพัฒนกิตติ หัวหนาบรรณาธิการ
ขนาด   -   8.15x11.5  นิ้ว
ราคา    -   15 บาท (2533-2535) ,20 บาท (2535-
2537)
ความหนา   -   120หนา (2533-2535) ,140-148
หนา (2535-2537)
ภาพปก       -   ดารา/บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
โทรทัศน  ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลัง
ดานในนําเสนอโฆษณา
หัวหนังสือ  -  รูปแบบสี่เหล่ียม
โปรยปก     -   ทั่วปก
เย็บเลม        -  มุงหลังคา (2533-2535) ,ไสกาว
(ตั้งแต2535)
กระดาษ     :  2533-2535  อารตแข็ง 4%,ปอนด
18% และพรูฟ 78%
อารตแข็ง 3%  ,อารต 17% และพรูฟ 80%

กระดาษ    :   2520-2521 อารตแข็ง 5% , อารต
5% และพรูฟ 90%
2522-2527  อารตแข็ง 4% ,อารต 6% และพรูฟ
90%
การพิมพ    :   2520-2521  ส่ีสี 9% ,ขาวดํา 91%
2522-2527 ส่ีสี  10% ,สองสี 40% ,ขาวดํา 50%
โฆษณา      :   4% ประเภทภาพยนตร,รานตัด
เสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,เครื่องประดับ,

การพิมพ     -   ส่ีสี 20%  ขาวดํา 80%
โฆษณา       :  2533-2535   16% ประเภทรถจักร
ยานยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,เทปเพลง,ได
เร็คเซลส,รานอาหาร,เครื่องใชอุปโภค,เครื่อง
แตงกาย
2535-2537   23%  ประเภทเหมือนในชวงที่ผาน
มา
2535-2537
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นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
เครื่องสําอาง,รถจักรยานยนตร
โฆษณา    :   2528-2532   7%
2533-2540   23%   เพิ่มประเภทเครื่องใช
อิเล็กทรอนิกส ,สถานเสริมความงาม-ศัลย
กรรม-ลดความอวน)
ยุคที่ 3   พ.ศ. 2541-2545
ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการ
อํานวย  รุงเรือง  บรรณาธิการ
ขนาด    :   2541-2544  8x11.2 นิ้ว , 2545
8.15x11.5  นิ้ว
ราคา      :  12 บาท (2541- 2544) ,15 บาท(2545)
ความหนา   :   2541-2544   84 หนา , 2545    88
หนา
ภาพปก       :   ปกหนานําเสนอภาพดารา  (ฉบับ
ปรับโฉม 2545 หนาปกปรับเปนการถายแฟชั่น)
ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนํา
เสนอภาพโฆษณา   และเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก
หัวหนังสือ   :   2541-2544 ขนาด 8x2.3  cm.

2543-2544    75% ส่ีสี 100%
โฆษณา     :   23%   และ 3% เปนโฆษณาแฝง

2544 ขนาด 6.9x2 cm.
โปรยปก      :   ทั่วปก   ( ฉบับปรับโฉมเพิ่มพื้น
ที่โฆษณาดานลาง)
เย็บเลม         :  2541-2544  ,มุงหลังคา
2545 ไสกาว
กระดาษ       :   2541-2544 อารตแข็ง 5% ,
ปอนด19% , พรูฟ 76%
2546 อารตแข็ง  5% , อารต 5% ,ปอนด

34% ,  พรูฟ  56%
การพิมพ     :   ส่ีสี 100%
โฆษณา       :  19%
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จากตารางเปรียบเทียบรูปแบบ    ยุคที่ 1  ดาราภาพยนตร  พ.ศ. 2520-2527  พบวามีขนาด
7.3x10.1  นิ้ว  ราคาเริ่มแรก  5 บาทและมีการปรับขึ้นในชวง พ.ศ. 2522-2523  เปน 6 บาท และชวง
2524-2527  เปน 7 บาท  ความหนา  80-88  หนา

นิตยสารทีวีพูล  พ.ศ. 2533-2537  พบวามีขนาด  8.15x11.5  นิ้ว  ราคาเริ่มแรก  15 บาท  มี
การปรับขึ้นในชวง  2535-2537  เปน 20 บาท  ความหนา  120 หนาในชวง 2533-2535   และ 140-
148หนา  ในชวง 2535-2537

การนําเสนอภาพปกของดาราภาพยนตรแบงเปน  2  ชวงไดแก   ชวงแรก 2520-2523  ปก
หนา,ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานใน  นําเสนอภาพดาราที่มีช่ือเสียงจากภาพยนตรไทย
ชวง 2524-2527  ปกหนาคงนําเสนอภาพดารา   สวนปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในเริ่ม
มีโฆษณาแทรกบางฉบับในป 2527

การนําเสนอภาพปกของทีวีพูล ยุคที่ 1 ใชภาพดาราหรือบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการโทร
ทัศน  เนนบุคคลที่มาแรงตามกระแสนิยมในแตละชวง   สวนภาพดานใน,ปกหลังและปกหลังดาน
ในนําเสนอโฆษณา

หัวหนังสือของดาราภาพยนตรในชวงแรก ( 2520-กลางป2521)  คําวาดาราและภาพยนตร
แยกกัน  หลังจากกลางป 2521  จึงรวมดาราและภาพยนตรไวดวยกันในแถบสี   สวนหัวหนังสือของ
ทีวีพูลมีรูปแบบเปนกรอบสี่เหล่ียมและมีคําวา   “ทีวีพูล”  อยูในกรอบ  โดยทําใหคลายกับ Logo
ของสถานีโทรทัศนที่มีลักษณะเปนสี่เหล่ียม

ลักษณะการเย็บเลมของดาราภาพยนตรเปนรูปแบบมุงหลังคา   เชนเดียวกับทีวีพูลในชวง
แรก คือพ.ศ. 2533-2535   ชวงหลังตั้งแตปพ.ศ. 2535  ทีวีพูลเปล่ียนรูปแบบการเย็บเลมเปนแบบไส
กาว

การใชกระดาษของนิตยสารดาราภาพยนตรพบวา  ชวง 2520-2521 พบวาใชกระดาษอารต
แข็ง 5% ,อารต 5%  และพรูฟ 90%   โดยการพิมพในชวงนี้พิมพระบบสี่สี 9%  และขาวดํา 91%
ชวง พ.ศ. 2522-2527  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  4%  ,  อารต 6%  แลพรูฟ   90%    พิมพส่ีสี 10% ,
สองสี 40%  และขาวดํา  50%
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การใชกระดาษของนิตยสารทีวีพูลพบวา  ชวง พ.ศ. 2533-  2535  ใชกระดาษอารตแข็ง 4%
,ปอนด  18% และพรูฟ 78%    ชวง 2535-2537  ใชกระดาษอารตแข็ง 3%   ,อารต  17%    และพรูฟ
80% ระบบการพิมพคือส่ีสี  20%  และขาวดํา 80%

สัดสวนโฆษณาของดาราภาพยนตรพบวายุคแรกพบวา   โฆษณา 4%  ของเนื้อหาทั้งหมด
โดยมีประเภทภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,เครื่องประดับ,เครื่องสําอางและรถจักรยาน
ยนตร    สัดสวนโฆษณาของทวีีพูลชวงแรก  พ.ศ. 2533-2535  คิดเปน 16%  ของเนื้อหาทั้งหมด
ในชวงพ.ศ. 2535-2537   เพิ่มขึ้นจากชวงแรกคิดเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมด  โดยมีประเภทรถ
จักรยานยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,เทปเพลง,ไดเร็กเซลส, รานอาหาร,เครื่องใชอุปโภคและ
เครื่องแตงกาย

ยุคที่ 2  ดาราภาพยนตร ชวง พ.ศ. 2528-2540  พบวามีขนาด   8.2x11.5    จําหนายราคา 7
บาทในชวง 2528-2531   ปรับขึ้นเปน 8 บาทในชวง 2532-2533   และปรับเปน 10 บาทในชวง
2534-2540    ความหนา  ชวง 2528-2538  80-100 หนา   และชวง 2539-2540   90-110  หนา

ยุคที่ 2 ของทีวีพูล (พ.ศ. 2538-2544)  พบวามีขนาด  8.25x11.5  นิ้ว  ปรับราคาจาก 20 บาท
เปน 25 บาทในชวง 2538   ความหนา  120-128 หนาในชวง พ.ศ. 2538-2541  และ 100-120 หนาใน
ชวง 2542-2544

ดาราภาพยนตรนําเสนอภาพปกหนาโดยใชดาราจากภาพยนตรและละครโทรทัศน   ปก
หนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

การนําเสนอภาพปกของทีวีพูลพบวาจากยุคแรกที่นําเสนอภาพดาราและบุคคลในวงการ
โทรทัศนที่มีช่ือเสียงปรับมาเปนการถายแฟชั่นจากดารานําตามกระแสละครโทรทัศน  และเพิ่มภาพ
แฟชั่นจากปก   สวนปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

หัวหนังสือดาราภาพยนตรชวงพ.ศ. 2528-2538  พบวาปรับลดขนาดลงเปน  9x2.6 cm.
และในชวง 2539-2540  ปรับลดลงอีกขนาด  8x2.4 cm.   โปรยขาวทั่วปก  สวนหัวหนังสือของทีวี
พูลในยุคที่ 2 พบวามีการเปลี่ยนแปลงจากลักษณะหัวหนังสือแบบสี่เหล่ียมมาเปนรูปแบบหัว
หนังสือ  Freehand  และการโปรยขาวในชวง  2538-2541  โปรยดานใดดานหนึ่ง   ชวง 2542-2544
โปรยทั้งสองดาน
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ลักษณะการเย็บเลมของดาราภาพยนตรเปนรูปแบบมุงหลังคา  สวนทีวีพูลเปนรูปแบบไส
กาว

การใชกระดาษของดาราภาพยนตร ชวง พ.ศ. 2520-2538  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,
ปอนดมัน 5% ,ปอนด 32%  และพรูฟ  73%  การพิมพระบบสี่สี  73%  ,สองสี 19%  และขาวดํา
36%     ชวงพ.ศ. 2539-2540   พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  4%  ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%  การ
พิมพส่ีสี 100%

การใชกระดาษของทีวีพูล  ชวงพ.ศ. 2538-2542  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต
24%   และพรูฟ  73%   ระบบการพิมพส่ีสี 25%  และขาวดํา 75%   ชวง พ.ศ.  2543-2544  ใช
กระดาษอารตแข็ง 4%  , อารต 31%  ,ปอนดมัน 51%   และพรูฟ  14%   ระบบการพิมพส่ีสี  100%

สัดสวนของโฆษณานิตยสารดาราภาพยนตร  พบวาขวงพ.ศ. 2528-2532  พื้นที่โฆษณาคิด
เปน  7%  และชวงพ.ศ 2533-2540  พื้นที่โฆษณาคิดเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมด   โดยชวงหลังจะ
เพิ่มโฆษณาประเภทเครื่องใชอิเล็กทรอนิกส  ,สถานเสริมความงาม-ศัลยกรรม-ลดความอวน     สัด
สวนโฆษณาในทีวีพูล ยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2538-2544 )  พบวามีพื้นที่โฆษณาทั้งหมด  23%  และเพิ่ม
คอลัมนโฆษณาแฝง 3% ของเนื้อหาทั้งหมด

ยุคที่ 3   นิตยสารดาราภาพยนตร  (พ.ศ. 2541-2545 )   ชวง 2541-2544  มีขนาด  8.2x11.5
นิ้ว  และชวง 2545 ในฉบับปรับโฉม  มีขนาด  8.15x11.15  นิ้ว  มีการปรับราคาขึ้นจากยุคที 2  10
บาท เปน 12 บาทในชวง 2541-2544  และปรับเปน  15 บาท  ในปกลาง 2544   ความหนา 84 หนา
พ.ศ. 2541-2544  และหนา 88 หนา พ.ศ. 2545

ภาพปกนําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรและละครโทรทัศน   จะเมื่อฉบับปรับโฉม  พ.ศ.
2545  เปล่ียนมาเปนการถายแฟชั่นและเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก   เนนดาราผูหญิงสาวนารักที่มีช่ือ
เสียงเพื่อความใสและกาวทันแฟชั่น   สวนภาพปกดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอ
โฆษณา

ขนาดของหัวหนังสือในยุคที่ 3  ชวงพ.ศ. 2541-2544   มีขนาด  8x2.3  cm.  และตั้งแตฉบับ
ปรับโฉม  มีขนาด  6.9x2 cm.  ลักษณะการโปรยขาวกระจายทั่วปก  สวนในฉบับปรับโฉมมีพื้นที่
โฆษณาดานลางขนาด  8.15x1.65  นิ้ว
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การเย็บเลมชวง  2541-2544  รูปแบบมุงหลังคาและตั้งแตพ.ศ. 2545  ปรับรูปแบบการเย็บ
เลมเปนไสกาว

การใชกระดาษในชวงพ.ศ. 2541-2544  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  5%  , ปอนด 19%
และพรูฟ  76%    พ.ศ. 2545  ใชกระดาษแข็ง  5%  , อารต  5%  ,  ปอนด 34%  และพรูฟ  56%  การ
พิมพระบบสี่สี  100%  และสัดสวนพื้นที่โฆษณา   19% ของเนื้อหาทั้งหมด

ตารางสรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 19: สรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ความเหมือน ความแตกตาง
1. เนื้อหาประเภทขอมูลดารา
2. เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง
3. เนื้อหาประเภทตอบจดหมายเกี่ยวกับดารา

จากผูอาน
4. เนื้อหาประเภทสัมภาษณ
5. เนื้อหาประเภทเรื่องยอละครโทรทัศน
6. นิยายประจําฉบับ
7. เนื้อหาสวนปกิณกะ
8. ประเภทของโฆษณา
9. เนื้อหาภาพในนิตยสารทั้งสองฉบับ

1. เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง
2. คอลัมนประเภทซุบซิบของทีวีพูล
3. เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในทีวีพูล
4 . จุดประสงคของการนําเสนอคอลัมน

ประเภทตอบปญหาสุขภาพของดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูล

5. ดาราภาพยนตรมีเนื้อหาประเภทตอบปญหา
ชีวิตและสังคม

6. เนื้อหาประเภทโหวตและการสํารวจความ
คิดเห็นของดาราในทีวีพูล

7. เนื้อหาเกี่ยวกับความรูในแวดวงโทรทัศน
และธุรกิจบันเทิง

8. เนื้อหาประเภท  Coffee  Break   ในทีวีพูล

สรุปความเหมือนของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
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1.  เนื้อหาประเภทขอมูลดารา   ทั้งสองฉบับมีการนําเสนอในดาน
- ขาวคราวความเคลื่อนไหวของดารา  นักรอง
- ประวัติความเปนมาของดารา  นักรอง
- ชีวิตความเปนอยู
- เร่ืองสวนตัวโดยเฉพาะเรื่องความรัก
- การแนะนําดาราใหม

2.  เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง ทั้งสองฉบับ มีการนําเสนอขาวคราวในแวดวงดนตรีไทย-
สากล  และลูกทุง  ตลอดจนศิลปน  นักรองและการแนะนําผลงานเพลง

3.  เนื้อหาประเภทตอบจดหมายจากผูอานโดยใหผูอานเขียนมาถามคําถามที่สงสัยเกี่ยวกับ
ดาราที่ตนชื่นชอบ

4. เนื้อหาประเภทสัมภาษณ  ดารา  นักรองและบุคคลที่มีชื่อเสียงในแวดวงบันเทิง

5. เนื้อหาประเภทเรื่องยอละครโทรทัศนที่ทั้งสองฉบับนําเสนอเหมือนกัน  แตดาราภาพ
ยนตรจะนําเสนอเรื่องยอภาพยนตรเปนหลัก

6.  นิยายประจําฉบับ   นิตยสารทั้งสองเลมนําเสนอเนื้อหาในสวนนี้  แตดาราภาพยนตรจะ
เนนการนําเสนอนิยายในสัดสวนที่มากกวาทีวีพูล  และผูเขียนนิยายเปนผูที่เขียนมาตั้งแตยุคแรกจน
ปจจุบัน  สวนทีวีพูลเนนนิยายที่สามารถนําเอาไปทําละครแลวสนุก

7.  เนื้อหาสวนปกิณกะ  ประเภทดวงชะตาราศีที่ทั้งสองฉบับมีเหมือนกันมาตั้งแตเร่ิมจัดทํา
จนถึงปจจุบัน

8.  ประเภทของโฆษณาทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลเหมือนกันคือเปนโฆษณาสินคาหรือ
บริการที่เจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงเปนสวนใหญ   ไดแกเครื่องสําอาง  ,เครื่องแตงกาย ,สถาน
เสริมความงาม และผลิตภัณฑเพื่อความงามตางๆ เปนตน

9.  ภาพประกอบในนิตยสารทั้งสองฉบับ  แบงออกไดเปน
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9.1   ภาพโฆษณา  ของทั้งสองฉบับจะมีประเภทที่คลายกันกลาวคือเนนโฆษณาที่มีกลุมเปา
หมายเปนผูหญิง  ไดแก เครื่องสําอาง , ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,สถานเสริมความงาม,เครื่องแตงกาย,
เครื่องใชภายในบาน,ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,รถจักรยานยนตร เปนตน

9.2  ภาพประกอบเรื่อง  ไดแกภาพดารา หรือภาพเรื่องราวตางที่นํามาเพื่อประกอบเนื้อหา
ในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษ  โดยมากมักจะเปนภาพดาราทั้งภาพนิ่งและภาพดาราในอิริยาบถ
ตางๆ   นอกจากนี้ยังมีภาพประกอบเรื่องยอละครโทรทัศนและภาพยนตร  ซึ่งเปนภาพดารานํา  ภาพ
เหตุการณบางสวนของภาพยนตรและละครแตละเรื่อง ตลอดจนภาพเบื้องหลังการถายทํา      และ
ภาพประกอบนิยายซึ่งทั้งสองฉบับใชภาพวาดเพื่อประกอบนิยายประจําฉบับ        แตในยุคปจจุบัน
ทีวีพูลใชภาพดาราประกอบนิยายสลับกับภาพวาด

9.3  ภาพขาว  หมายถึงภาพเพื่อประกอบเนื้อหาที่เปนขาวสารเกี่ยวกับดาราและขาว ความ
เคลื่อนไหวตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงดาราภาพยนตรในยุคแรกจะเนนภาพขาวเกี่ยวกับวงการภาพ
ยนตร สวนทีวีพูลจะเนนภาพขาวในวงการโทรทัศนมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  ซ่ึงภาพขาวไดแก ภาพ
ดาราประกอบเนื้อหาขาวเกี่ยวกับดารา   ภาพขาวสังคม บันเทิง  และภาพเหตุการณตางๆเพื่อ
ประกอบเนื้อหาขาวสังคมและบันเทิง

9.4  ภาพดําเนินเรื่อง   หมายถึงการใชภาพเพื่อส่ือสารเรื่องราว    ซ่ึงทั้งดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลมีเนื้อหาของภาพดําเนินเรื่องมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  แตจะไมนําเสนอเปนประจําทุก
ฉบับ  เนื้อหาสวนนี้จะนําเสนอตามเหตุการณตางๆที่ตองการสื่อสารดวยภาพ  เชนภาพบรรยากาศ
งานประกาศรางวัลสุพรรณหงสทองคํา , ภาพบรรยากาศงานประกาศรางวัลตุกตาทอง ,ภาพ
บรรยากาศงานครบรอบปของนิตยสาร ,ภาพบรรยากาศงานบวชดารา ,ภาพบรรยากาศงานเลี้ยงป
ใหม ,ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัน Top Awards เปนตน

สรุปความแตกตางของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

1.  เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง  ในดาราภาพยนตรเนื้อหาประเภทนี้คือการนําเสนอ
ขาวคราว ความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิงโดยเฉพาะ  แตสําหรับทีวีพูลจะแบงออกเปนประเภท
ขาวสังคมและขาวบันเทิง  โดยขาวสังคมนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับขาวคราวความเคลื่อนไหวในแวด
วงสังคมไทย  โดยเนนแวดวงธุรกิจ  เชนขาวการเปดตัวสินคา  ผลิตภัณฑ  หรือขาวการจัดงานการ
กุศลตางๆ  สวนขาวบันเทิงคอืการนําเสนอขาวความเคลื่อนไหวเฉพาะในแวดวงการโทรทัศน
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2.  ทีวีพูลมีคอลัมนประเภทซุบซิบแยกออกมาคือการนําเสนอขาวลือ  ขาวซุบซิบเกี่ยวกับ
ดารา  นักรองที่เปนประเด็นรอนในแวดวงบันเทิง   เนื้อหาสวนนี้ของดาราภาพยนตรจะรวมอยูใน
เนื้อหาประเภทขอมูลดาราและขาวสังคมบันเทิง  และเนื้อหาซุบซิบในทีวีพูลนําเสนอขอมูลตางจาก
ดาราภาพยนตรคือจะเจาะลึกเรื่องราวของดาราที่มีขาวและสัมภาษณใหไดขอเท็จจริงที่เกิดขึ้น  รวม
ทั้งสืบหารายละเอียดเพิ่มเติมจากแหลงขาวอื่นๆ  ซ่ึงเปนการนําเสนอขาวในเชิงลึกของดาราโดย
เฉพาะขาวในทางลบเพราะเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจเปนพิเศษ

3. ทีวีพูลเนนการนําเสนอเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในคอลัมนประจํา  เกี่ยวกับดารา
ขาวตามกระแส   เร่ืองราวในวงการบันเทิง  โทรทัศน ตลอดจนเรื่องของธุรกิจบันเทิง  ซ่ึงในดารา
ภาพยนตรจะไมเนนเนื้อหาประเภทวิจารณดังกลาว

4. จุดประสงคการนําเสนอคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพของทีวีพูลและดาราภาพ
ยนตรตางกัน  กลาวคือดาราภาพยนตรมีจุดประสงคเพื่อใหสาระความรู  สวนทีวีพูลมีจุดประสงค
เพื่อการขายพื้นที่โฆษณาเชิงพาณิชย   ไดแกเร่ืองเกี่ยวกับสุขภาพ   ความงาม  ศัลยกรรม   ผลิตภัณฑ
เกี่ยวกับอาหารและการประกอบอาหาร  เปนตน

5.  ดาราภาพยนตรมีเนื้อหาประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคมมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน
รวมทั้งบทความวิชาการที่เกี่ยวกับกฎหมายและความรูเกี่ยวกับศิลปะการใชชีวิตคู   เรียกไดวาดารา
ภาพยนตรมีการนําเสนอสาระเพื่อประโยชนตอการดํารงชีวิตของผูอานในเรื่องสุขภาพกาย  และสุข
ภาพใจ  การตอบปญหาเกี่ยวกับชีวิต-สังคม  ตลอดจะเรื่องราวทางการเมืองที่ยึดหลักวา การเมือง
เปนเรื่องของทุกคนซึ่งนําเสนอในรูปแบบที่ไมเครียด เนนสาระสบายๆและความคิดเห็นของดารา
ประกอบ    ซ่ึงทีวีพูลไมไดมีเนนการนําเสนอเนื้อหาดังกลาวเปนหลัก

6.  ทีวีพูลเพิ่มเนื้อหาประเภทโหวตและการสํารวจความคิดเห็นของดาราในยุคที่ 2  ถือเปน
จุดขายของทีวีพูลที่เปดใหผูอานมีสวนรวมโดยการรวมลงคะแนนใหกับดารา และศิลปน รวมทั้ง
ละครและรายการโทรทัศนที่ตนชื่นชอบ  เพื่อนําไปตัดสินรางวัล  “Top Awards”  จากผลคะแนนที่
ผูอานรวมกันสงมาวาใคร หรือรายการใดที่ครองใจ และครองความนิยมจากประชาชนมากที่สุด  ซ่ึง
เปนรางวัลที่มาจากความชื่นชอบ และการตัดสินจากประชาชนอยางแทจริง

7.  ทีวีพูลมีคอลัมนในลักษณะบทความเกี่ยวกับความรูในแวดวงโทรทัศน และธุรกิจ
บันเทิง  ไดแกคอลัมน  Storyboard , ตลาด&โฆษณา , ทีวีมอนิเตอร  และบันทึกบันเทิง  เปนตน  ทั้ง
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เปนการใหความรู  ขอมูลเกี่ยวกับเรื่องราวตางๆในแวดวงธุรกิจบันเทิง  และใหขอมูลในลักษณะ
เปนการวิพากยวิจารณ แสดงความคิดเห็น  ถือวาเปนเนื้อหาเดนของทีวีพูลที่ผูอานทั่วไปทั้งที่อยูใน
วงการบันเทิงและไมไดอยูสามารถหาความรูดังกลาวไดจากทีวีพูล  ซ่ึงเปนผูบุกเบิกในการนําเสนอ
เนื้อหาประเภทนี้ทําใหโดดเดนจากนิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆ

8.  ทีวีพูลมีเนื้อหาประเภท  Coffee  Break  ซ่ึงเปนการนําเสนอคําพูด  คําคม  ขอคิดของ
ดารา  นักรองแทรกอยูระหวางเนื้อหาเพื่อใหขอคิดแกผูอาน  แมวาเนื้อหาสวน  coffee break จะเปน
เนื้อหาสวนยอยๆที่แทรกอยูระหวางคอลัมนตางๆภายในเลม   แตก็ถือวาเปนจุดเดนของทีวีพูลที่
พยายามนําเสนอขอคิดเตือนใจ   คําคมเพื่อใหผูอานไดหยุดคิด  ไดคําสอน  ขอคิด  คําเตือนใจ และ
ปรัชญาในการดํารงชีวิต  โดยการนําเสนอจากดารา  ศิลปนในวงการบันเทิงและสื่อสารมวลชนซึ่ง
เปนผูที่มีอิทธิพลตอผูอานอยางมาก

สรุปความเหมือนและความแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 20: สรุปความเหมือนและความแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ดาราภาพยนตร ทีวีพูล
การนําเสนอภาพปก
ปกหนาใชภาพดาราจากภาพยนตรในยุคที่ 1
และ 2 สวนยุคที่ 3 ใชภาพดาราจากละครโทร
ทัศนสลับกันไป

ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดานใน
นําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรตั้งแตเร่ิมจนป 
2527 เปล่ียนเปนการนําเสนอภาพโฆษณา
ราคา
กําหนดราคาถูกที่สุดในบรรดานิตยสารบันเทิง
มาตั้งแตเร่ิมตนคือ 5 บาทและปจจุบัน 15 บาท

ขนาด
เร่ิมตนมีขนาดไมมาตรฐาน คือ ขนาด 7.3x10.1

การนําเสนอภาพปก
ปกหนาในยุคแรกใชภาพดาราและบุคคลตาม
กระแสในวงการโทรทัศน   ตอมายุคที่ 2 ปรับ
เปนการนําเสนอภาพดารานําจากกระแสละคร
โทรทัศน
ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดานใน
 นําเสนอภาพโฆษณามาตั้งแตเร่ิมตน

ราคา
กําหนดราคาเริ่มตน 15 บาทซึ่งถือเปนราคา
มาตรฐานของนิตยสารบันเทิงยุคนั้น (พ.ศ.2533)
และปจจุบัน  25 บาทซึ่งเปนราคามาตรฐานใน
ยุคปจจุบัน
ขนาด
ทีวีพูลมีขนาดมาตรฐานมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจน
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ดาราภาพยนตร ทีวีพูล
นิ้วและไดมีการปรับขนาดมาโดยตลอดจน
ปจจุบันมีขนาดมาตรฐานคือแปดหนายก ขนาด
ประมาณ 8.15x11.5  นิ้ว
หัวหนังสือ
ภายหลังเปลี่ยนรูปแบบหัวหนังสือจากคําวา
ดาราและภาพยนตรแยกกัน  เมื่อนํามารวมกันก็
ใชรูปแบบนี้มาจนถึงปจจุบัน มีการปรับเพียง
ขนาดของหัวหนังสือ
โปรยปก
ไมมีรูปแบบการโปรยปกที่แนนอน แตจะปรับ
ไปเรื่อยๆไมมีกฎเกณฑ  โดยมากโปรยปกจะ

กระจายบางๆทั่วปก

ปจจุบันคือขนาดแปดหนายก  ประมาณ
8.25x11.5

หัวหนังสือ
จากเริ่มแรกใชหัวหนังสือลักษณะสี่ เหล่ียม  
เปล่ียนมาเปนรูปแบบฟรีแฮนด  (Freehand)

โปรยปก
ในยุคแรกดโปรยปกบางๆทั่วปก  ตอมายุคที่มี
การปรับหัวหนังสือรูปแบบฟรีแฮนด รูปแบบ
การโปรยปกคือโปรยดานในดานหนึ่งของหนา
ปก   ตอมาในปจจุบันปรับรูปแบบการโปรยปก

คือโปรยท้ังสองดานของภาพปก
เย็บเลม
มุงหลังคาตั้งแตเร่ิมจัดทํา จนปจจุบัน  เปล่ียน
เปนไสกาวเมื่อเดือนกุมภาพันธ 2545

กระดาษ
ในยุคแรกและยุคที่ 2 ใชกระดาษฟรูฟเปนสวน
ใหญประมาณ 70-80% ของเนื้อหาทั้งหมด
ยุคที่ 3 ปรับเพิ่มกระดาษปอนดประมาณ 50%
ของเนื้อหาทั้งหมด
สัดสวนกระดาษที่คงปริมาณมาตั้งแตเริ่มจน
ปจจุบัน คือกระดาษอารตแข็งและกระดาษอารต
ประมาณ 5-10% ของเนื้อหาทั้งหมด
การพิมพ
ระบบการพิมพเร่ิมจากสี่สีและขาวดําในสัดสวน 
9% และ 91% ของเนื้อหาทั้งหมด

เย็บเลม
ตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปพ.ศ. 2535 เปนรูปแบบมุง
หลังคา  หลังจากนั้นเปลี่ยนมาเปนไสกาวจน
ปจจุบัน
กระดาษ
ทีวีพูลตั้งแตยุคเริ่มตนจนปพ.ศ. 2543  ใช
กระดาษพรูฟเปนสวนใหญประมาณ 70-80%
ของเนื้อหาทั้งหมดตั้งแตป 2544 ปรับมาใช
กระดาษปอนดมันประมาณ 50% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

การพิมพ
ตั้งแตเร่ิมจัดทําถึงปพ.ศ.2542   พิมพระบบสี่สี
และขาวดําในสัดสวนประมาณ  20%  และ 80%
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ดาราภาพยนตร ทีวีพูล
ตั้งแตป2522ปรับเพิ่มการพิมพสองสีในสัดสวน
40% ของเนื้อหาทั้งหมด
ตั้งแตป 2539 ระบบการพิมพส่ีสี 100%
โฆษณา
โฆษณาในปจจุบันมีสัดสวนประมาณ 20-23%
ของเนื้อหาทั้งหมด
ประเภทของโฆษณาไดแก เครื่องสําอาง ,ผลิต
ภัณฑเพื่อความงาม-ศัลยกรรม , โรงพยาบาล ,
เครื่องใชภายในบาน ,ผลิตภัณฑประกอบอาหาร

ของเนื้อหาทั้งหมด
ตั้งแตป 2543 ระบบการพิมพส่ีสี 100%

โฆษณา
โฆษณาทั่วไปของทีวีพูลมีสัดสวนประมาณ
23% ของเนื้อหาทั้งหมด
โฆษณาแฝงในรูปแบบคอลัมนประจํา ซ่ึงเปน
สินคาประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  และ
เครื่องสําอาง  ในสัดสวนประมาณ 3-5% ของ
เนื้อหาทั้งหมด

จากตารางสรุปความเหมือนและแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  
พบวา

การนําเสนอภาพปกของทั้งสองเลมตางกัน  กลาวคือดาราภาพยนตรเนนการนําเสนอภาพ
ดาราจากภาพยนตร  สวนทีวีพูลเนนการนําเสนอภาพดาราและบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการโทรทัศน
แมวาในปลายยุคที่ 2 ถึงยุคที่ 3 ดาราภาพยนตรจะปรับการนําเสนอภาพปกโดยนําภาพดาราจาก
ละครสลับกับภาพยนตร แตก็ยังเนนภาพดาราจากภาพยนตร  ซ่ึงในปจจุบันดาราภาพยนตรมีการ
ปรับครั้งลาสุดคือเนนภาพดาราสาวมาถายแฟชั่น สวนทีวีพูลในยุคที่ 2 ปรับการนําเสนอภาพปกเปน
การถายแฟชั่น เนนดารานําตามกระแสละครโทรทัศน  และมีภาพจากปกภายในเลม

สวนปกหนาดานใน-ปกหลังและปกหลังดานใน  ดาราภาพยนตรนําเสนอภาพดารามาจน
ถึงปลายป 2527 หลังจากนั้นเปลี่ยนเปนการนําเสนอภาพโฆษณา  สวนทีวีพูลจะนําเสนอภาพ
โฆษณามาตั้งแตตนจนปจจุบัน

ราคา  ดาราภาพยนตรมีการกําหนดราคาที่ถูกกวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆในทองตลาดมา
ตั้งแตตนจนปจจุบัน  เพราะปฏิบัติตามนโยบายที่เนนการนําเสนอสาระและความบันเทิงในราคา
ประหยัด  เพื่อกลุมผูอานประชาชนทั่วไประดับ B  ถึง C   สวนทีวีพูลจะตางจากดาราภาพยนตรโดย
กําหนดราคาในระดับมาตรฐานของนิตยสารบันเทิงทั่วไปคือเริ่มแรกราคา  15  บาท  และปจจุบัน
ราคา  25  บาทซึ่งเจาะกลุมเปาหมายระดับ  A  ถึง  B
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ขนาด    ขนาดของดาราภาพยนตรในชวงเริ่มแรกไมมาตรฐาน คือมีขนาด 7.3x10.1  นิ้ว
แตมีการปรับขนาดอยางตอเนื่องจนปจจุบันมีขนาดมาตรฐานคือแปดหนายก  ประมาณ  8.15x11.5
นิ้ว  สวนทีวีพูลมีขนาดมาตรฐานมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  คือแปดหนายก  ประมาณ8.15x11.5  นิ้ว

หัวหนังสือ     ดาราภาพยนตรมีการปรับรูปแบบของหัวหนังสือจากเดิมที่คําวาดาราและ
ภาพยนตรแยกกัน  ป2522  ปรับรวมคําวาดาราภาพยนตรไวรวมกันในแถบสี  ซ่ึงเปนรูปแบบนี้มา
ตั้งแตตนจนปจจุบันถือเปนเอกลักษณที่โดเดนอยางหนึ่งของดาราภาพยนตร   สวนทีวีพูลเดิมทีรูป
แบบหัวหนังสือมีลักษณะเปนรูปสี่เหล่ียม  หลังปพ.ศ. 2538  ปรับเปนรูปแบบฟรีแฮนด    ( Free
hand )  จนปจจุบัน

โปรยปก   ดาราภาพยนตรไมมีหลักเกณฑของรูปแบบโปรยขาวในภาพปกหนาที่แนนอน
สวนมากจะโปรยในลักษณะกระจายบางๆทั่วปก   สวนทีวีพูลมีหลักเกณฑในการโปรยปก    กลาว
คือในชวงแรกโปรยปกลักษณะกระจายทั่วปก   ป 2538 ที่มีการปรับการนําเสนอภาพปกเปนดารา
นําจากละครโทรทัศน  จะกําหนดลักษณะการโปรยปกแบบดานใดดานหนึ่งของภาพปก   และใน
ปจจุบันคือตั้งแตป 2542   โปรยปกทั้งสองดานซาย-ขวา

เย็บเลม    รูปแบบการเย็บเลมของดาราภาพยนตรคือรูปแบบมุงหลังคามาตั้งแตเร่ิมจัดทําจน
ปพ.ศ. 2544  และในป 2545  มีการเปลี่ยนแปลงการเย็บเลมมาเปนแบบไสกาว    สวนนิตยสารทีวี
พูลเริ่มแรกมีการเย็บเลมแบบมุงหลังคาเชนเดียวกัน   แตไดปรับมาเปนแบบไสกาวเมื่อป 2535  จน
ปจจุบัน

กระดาษ   ทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลในชวเร่ิมตนมีการใชกระดาษฟรูฟในสัดสวน
ประมาณ   70-80%  ของเนื้อหาทั้งหมด   และปรับเพิ่มกระดาษปอนดในดาราภาพยนตรปจจุบัน
ประมาณ  50%  ของเนื้อหาทั้งหมด   และทีวีพูลเพิ่มกระดาษปอนดมัน   ประมาณ  50% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

การพิมพการพิมพของดาราภาพยนตรเร่ิมจากระบบสี่สี 9%  และขาวดํา  91%  ของเนื้อหา
ทั้งหมด   และเพิ่มสัดสวนของระบบการพิมพแบบสองสีในป 2522  ประมาณ   40% ของเนื้อหาทั้ง
หมด  และตั้งแตป 2539  ปรับเปนระบบสี่สี 100%     สวนทีวีพูลเริ่มจากพิมพระบบสี่สี  20% และ
ขาวดํา  80%   จากนั้นปรับมาเปนระบบสี่สี  100%  ในปพ.ศ. 2543
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โฆษณา   ประเภทของโฆษณาในดาราภาพยนตรและทีวีพูลเหมือนกันคือเนนสินคาและ
บริการที่เนนกลุมผูอานที่เปนผูหญิง    สัดสวนประมาณ   20-25%  ของเนื้อหาทั้งหมดแตละเลม
สวนทีวีพูลแตกตางจากดาราภาพยนตรคือกําหนดเนื้อหาที่เปนพื้นที่โฆษณาในคอลัมนประจํา
ประมาณ  3-5%   ของเนื้อหาทั้งหมด   ถือเปนจุดขายของทีวีพูลอยางหนึ่งเพราะเปนผูที่ติดตอ
ประสานงานระหวางผูประกอบธุรกิจและดาราที่เปนพรีเซ็นเตอร   เปนการสรางความสะดวกใหลูก
คาและสรางรายไดใหดาราและนิตยสารไปพรอมกัน

สรุปปจจัยท่ีทําใหประสบความสําเร็จของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

1. เนื้อหา

เนื้อหาที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวของนิตยสารทั้งสองฉบับเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสารมี
จุดยืนที่ชัดเจน  มีความสม่ําเสมอในการนําเสนอเนื้อหาตามนโยบายที่กําหนด  และนําเสนอเนื้อหา
ใหเหมาะสมกับกลุมผูอานของแตละฉบับ    นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการนําเสนอเนื้อ
หาที่มุงเนนการใหความบันเทิงเปนหลัก  แตมีเอกลักษณตางกันไปตามจุดเนนของตน  กลาวคือ
ดาราภาพยนตรเนนการนําเสนอความบันเทิงในวงการภาพยนตรเปนหลัก  และทีวีพูลนําเสนอความ
บันเทิงในวงการโทรทัศน

ความมีเอกลักษณของแตละฉบับนั้น  ทั้งสองฉบับมีการกําหนดเนื้อหาใหมีความโดดเดน
ทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลตางก็เปนผูบุกเบิกในการนําเสนอเนื้อหาที่แตกตางจากนิตยสารบันเทิง
ฉบับอื่นในตลาด  ไมวาจะเปน ภาพยนตรบันเทงิ ,ชีวิตรักดารา , นิตยสารชีวิตจริง , ทีวีรีวิว  เปนตน
คือดาราภาพยนตรเปนผูบุกเบิกการนําเสนอเนื้อหาการใหความรูทางเพศ  ,ตอบปญหาชีวิต-สังคม ,
การใหความรูทางการเมืองและสังคม    สวนทีวีพูลเปนนิตยสารบันเทิงผูบุกเบิกการนําเสนอเนื้อหา
ที่เนนการวิพากยวิจารณ  ขาวเจาะลึก  หวือหวา และเนนเนื้อหาเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง

ความเปนผูบุกเบิกของทั้งสองฉบับ  ทําใหเกิดความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงทั่วไป  ซ่ึง
สอดคลองกับหลักการตลาดที่ตัวสินคาจะตองมีเอกลักษณและความโดดเดนเฉพาะตัว จึงจะ
สามารถกาวมาเปนผูนําทางตลาดได

2. การปรับตัวใหสอดคลองกับกระแสสังคม
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การดําเนินธุรกิจนิตยสารบันเทิงทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูล  มีการปรับตัวอยูตลอดเวลา
เพราะการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสังคมเปนสิ่งที่ผูจัดทํานิตยสารตองระแวดระวังและกาวทันอยู
เสมอเพื่อที่จะปรับใหนิตยสารของตนใหตามกระแสดังกลาวได   กระแสการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญ
คือความสนใจของคนในสังคม   ดาราภาพยนตรและทีวีพูลใหความสําคัญกับการปรับเปลี่ยนการ
นําเสนอเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารเพื่อใหสอดคลองและสามารถสนองความตองการของผู
อานได

ดาราภาพยนตรมีการใชกลยุทธในการปรับตัวมาตั้งแตเร่ิมตน จนปจจุบัน  ทั้งการปรับราคา
เพื่อใหนิตยสารสามารถดําเนินธุรกิจมาไดในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ   และการปรับรูปแบบใหมีความ
ทันสมัยขึ้นอยางคอยเปนคอยไปในแตละยุคเพื่อใหกาวทันกับพัฒนาการของเทคโนโลยี  และปรับ
เนื้อหาใหสอดคลองกับความนิยมของผูอาน   เชนเดียวกับนิตยสารทีวีพูลที่มีการปรับเปลี่ยนอยาง
สม่ําเสมอโดยไมมีกําหนด และกฎเกณฑ ระยะเวลาตายตัวในการปรับแตจะคํานึงถึงกระแสความ
นยิมในแตละชวงเปนหลัก   เพราะกระแสดังกลาวถือวาเปนแฟชั่นที่ไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว
ในขณะเดียวกันก็ไมแนนอน มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วเชนกัน

3. การสรางภาพลักษณของนิตยสาร

นิตยสารดาราภาพยนตรมีกลยุทธในการสรางภาพลักษณที่แตกตางกันตามนโยบายหลัก
ของนิตยสาร  กลาวคือดาราภาพยนตรจะเนนภาพลักษณของการนําเสนอความบันเทิง สนุกสนาน
และสาระประโยชนแกผูอานในราคาที่ประหยัดและคุมคา   สวนทีวีพูลเนนภาพลักษณที่นําเสนอ
ขาวหวือหวาเพื่อเปนตัวแทนของผูอานในการสืบหา  ขุดคนหาขาวดาราที่ผูอานอยากรูและเปนที่สน
ใจในกระแส  เพื่อนําเสนอขอเท็จจริงจากแหลงขาวนั้น

การสรางภาพลักษณที่ดีแกกลุมผูอานของนิตยสารทั้งสองฉบับอาศัยระยะเวลาตั้งแตเร่ิมจัด
ทําจนปจจุบัน  คือการยึดปฏิบัติตามนโยบายและหลักการทํางานที่กําหนดขึ้นแตเร่ิมแรก  ซ่ึงทําให
ภาพของนิตยสารชัดเจนในใจของผูอาน  เกิดความเชื่อถือและไววางใจ  และตดิตามอานนิตยสาร
อยางตอเนื่อง

4. กลยุทธทางการตลาด
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การใชกลยุทธทางการตลาดที่แตกตางกันของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลท่ีเหมาะ
สมกับกลุมผูอานของตน  ทําใหนิตยสารทั้งสองฉบับสามารถดําเนินธุรกิจมาไดจนปจจุบันและเปน
ผูนําทางการตลาด ดวยยอดจําหนายสูงสุดในแตละกลุม  นั่นคือดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิง
ที่มียอดจําหนายสุงสุดในกลุมนิตยสารแนวเดียวกัน  ไดแก ภาพยนตรบันเทิง , ชีวิตรักดารา ,ชีวิต
จริง  สวนนติยสารทีวีพูลเปนนิตยสารบันเทิงในวงการโทรทัศนที่มียอดจําหนายสูงสุด  ซ่ึงนิตยสาร
ประเภทเดียวกัน ไดแกนิตยสารทีวีรีวิว  เปนตน

นิตยสารดาราภาพยนตรมีกลยุทธิ์ทางการตลาดที่โดดเดนในเนื้อหาที่นําเสนอ  กลาวคือมี
เนื้อหาทั้งบันเทิงและสาระควบคูกันไป  ซ่ึงเปนเนื้อหาที่ผูอานสามารถนําไปใชประโยชนในการ
ดําเนินชีวิตได  แมวาจะเปนเนื้อหาที่ใหความรูทางการเมืองและสังคมและวิธีการนําเสนอนั้นก็ไม
เครียดและหนักจนเกินไปเพราะกลุมผูอานเปนระดบัชาวบาน   การเปนผูบุกเบิกเนื้อหาใหมีความ
โดดเดนของดาราภาพยนตรในแตละยุคตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบันเปนกลยุทธทางการตลาดที่ทําให
นิตยสารมีความแปลกใหมและนาสนใจอยางตอเนื่อง  สามารถดึงความสนใจของผูอานตลอดมา

นอกจากนี้ดาราภาพยนตรมีการสรางความสัมพันธกับองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนเพื่อวาง
ตัวเปนสื่อกลางเพื่อนําเสนอสาระประโยชนแกผูอานและใหการสนับสนุนกิจกรรมที่มีประโยชน
ตอสังคมเรื่อยมา   การคํานึงถึงสวนรวมของดาราภาพยนตรทําใหนิตยสารสามารถเขาถึงประชาชน
ไดอยางแทจริง

สวนนิตยสารทีวีพูลมีกลยุทธทางการตลาดที่เนนหนักไปในทางธุรกิจ  ไมวาจะเปนความ
โดดเดนของพื้นที่โฆษณาภายในเลม ทั้งโฆษณาทั่วไปและโฆษณาแฝงหรือที่เรียกวา เอื้อแอ็ด  โดย
เปนธุรกิจที่ทีวีพูลเอื้อประโยชนใหกับลูกคาโดยการติดตอประสานงานดาราที่เปนพรีเซ็นเตอร   ซ่ึง
เปนพื้นที่โฆษณาเฉพาะตัวของทีวีพูล

นอกจากนี้นิตยสารทีวีพูลยังเนนกลยุทธการสรางความสัมพันธครบวงจรระหวางสื่อส่ิง
พิมพของนิตยสารในเครือเดียวกัน ไดแก Boss และคุณหญิงที่เอื้อในการทํางานและการประชา
สัมพันธ   รวมทั้งการสรางความสัมพันธอันดีระหวางสื่อโทรทัศนและทีวีพูล  ดารา ศิลปนและผุ
อาน  ซ่ึงเปนสิ่งที่เกี่ยวเนื่องกัน  และเปนสื่อที่สามารถเผยแพรไดอยางกวางขวาง  เปนการประชา
สัมพันธหนังสือผานสื่อโทรทัศน  และเปดโอกาสใหผูอานมีสวนรวมกับนิตยสารโดยการรวมให
คะแนนโหวตแกดารา  หรือรายการทีวีที่ตนชื่นชอบ  เปนผลใหเกิดการติดตามผลคะแนนเพื่อลุนวา
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คะแนนที่ลงไปนั้น ทายที่สุดดารา ศิลปนหรือรายการทีวีไหนจะไดรับรางวัลความนิยมสูงสุดจากผู
อาน     เปนการสรางกิจกรรมและปฏิสัมพันธระหวางผูอาน  นิตยสาร  หนังสือพิมพ และส่ือโทร
ทัศน
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บทที่  5
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ

การวิจัยเร่ือง           “ จุดกําเนิด  พัฒนาการรูปแบบและเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูล   “   เปนการศึกษาพัฒนาการทางดานการนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูลตั้งแตเร่ิมแรก  (   นิตยสารดาราภาพยนตร   พ.ศ. 2520   และนิตยสารทีวีพูล  พ.ศ.
2533  )   จนถึงปจจุบัน    โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงจุดกําเนิดและพัฒนาการของนิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูล   และศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร
เปรียบเทียบนิตยสารทีวีพูล

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  ศึกษาจาก

1.  นิตยสารดาราภาพยนตร   ตั้งแตฉบับแรกที่ไดรับการตีพิมพ  (พ.ศ. 2520)  มาจนถึง
ปจจุบัน  (ฉบับเดือนกุมภาพันธ  2545)

นิตยสารทีวีพูล  ตั้งแตฉบับแรกที่ไดรับการตีพิมพ  (พ.ศ. 2533)  จนมาถึงปจจุบัน  (ฉบับ
เดือนธันวาคม 2544)

กลุมตัวอยางใชวิธีเลือกแบบ  Random  Sampling   คือการหยิบกลุมตัวอยางปละ 1 เลมตั้ง
แตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน

การเลือกกลุมตัวอยางแบบ  Purposive  Sampling  คือการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง
คือนิตยสารฉบับครบรอบปและฉบับที่มีการเปลี่ยนแปลงราคา

2.  บทบรรณาธิการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  เพื่อศึกษาถึงวัตถุประสงคของ
การเปลี่ยนแปลง  รูปแบบและเนื้อหาของผูจัดทํานิตยสาร

3.  ขอมูลจากบุคคลในการสัมภาษณเชิงลึก จํานวน  3  ทานไดแก

1.  บุคคลในกองบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร
ตําแหนงนักขาวอาวุโสและคอลัมนิสตประจํากองบรรณาธิการ
( ไมสามารถเปดเผยชื่อไดเนื่องจากขอจํากัดเกี่ยวกับระเบียบขององคกร )
2.  เกรียงศกัดิ์  สกุลชัย
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ตําแหนงอดีตบรรณาธิการบริหารนิตยสารทีวีพูล
3.  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
ตําแหนงหัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูล

สรุปผลการวิจัย

1. จุดกําเนิดของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นิตยสารดาราภาพยนตรกําเนิดขึ้นเมื่อเดือนเมษายน  พ.ศ. 2520  จําหนายราคาฉบับละ 5
บาท  ขนาด 7.3x10.1  นิ้ว  จํานวน  88  หนา  โดยมีธนู  จงเลิศจรรยาดํารงตําแหนงผูอํานวยการและ
บรรณาธิการ

เดิมทีกอนที่จะมาทําหนังสือดารา  เปนโรงพิมพ   “ธรรมะบรรณาคาน”  พิมพหนังสือ
เพราะ  ธรรมะและตําราเรียนซ่ึงเปนกิจการของครอบครัว   “ จงเลิศจรรยา “   หลังจากนั้น  ธนู  จง
เลิศจรรยามีแนวคิดสนใจงานบันเทิง  จึงเริ่มทํานิตยสารแนวบันเทิงขึ้นเปนครั้งแรก   ชื่อ   “ ดารา
ภาพยนตร “  ที่เนนการนําเสนอเนื้อหาในดานภาพยนตร   เร่ืองจากเปนชวงเวลาที่วงการภาพยนตร
ไทยเฟองฟูและไดรับความนิยม   ประกอบกับหนังสือแนวบันเทิงในตลาดมีนอย   จึงทําใหเกิดแรง
จูงใจทําหนังสือเลมนี้ขึ้นมา   และเปลี่ยนขื่อสํานักพิมพมาเปนสํานกัพิมพอํานวยสาสน   ตามชื่อเจา
ของคืออํานวย   จงเลิศจรรยา

ปริบททางสังคมเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหเกิดนิตยสารดาราภาพยนตร  โดยที่นําเสนอเนื้อหา
เนนหนักในทางภาพยนตร  กลาวคือส่ือบันเทิงที่เกี่ยวกับวงการโทรทัศนยังมีนอย  เพราะโทรทัศน
ยังเปนสื่อใหมของสังคมไทย   และความนิยมในรายการโทรทัศนยังมีนอย   การรายงานความ
เคลื่อนไหวของวงการบันเทิงจึงเปนเนื้อหาการรายงานขาวสารดานวงการบันเทิงทางภาพยนตร  ดัง
นั้นนิตยสารดาราภาพยนตรจึงเกิดขึ้นเพื่อที่จะสนองความตองการของผูอานในเรื่องขาวสารดาน
ภาพยนตรโดยเฉพาะ

นิตยสารทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นหลังจากนิตยสารดาราภาพยนตรรวม 10 กวาป  คือวางแผง
ฉบับแรกเมื่อวันที่  11  มิถุนายน พ.ศ. 2533  ในการบริหารงานของบริษัทโนตโปรโมชั่น จํากัด   ซ่ึง
เปนบริษัทที่เปนเจาของสัมปทานวิทยุกวา  30  กวาคลื่น   แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารทีวีพูลคือ
ความตองการที่จะมีส่ือส่ิงพิมพในแนวบันเทิงใหครบวงจร   นอกเหนือไปจากสื่อโทรทัศนและวิทยุ
หลังจากที่บริษัทโนต  โปรโมชั่นขายสัมปทานวิทยุทั้งหมดไปเมื่อ พ.ศ. 2535   ผูบริหารจึงหันมาทุม
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ใหกับสื่อส่ิงพิมพอยางเต็มที่และเปลี่ยนชื่อบริษัทเปน  โนตพับบลิชช่ิง  จํากัด   ประกอบกับในชวง
ที่ทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นนี้เปนเวลาที่ส่ือโทรทัศนเลังเติบโต  และเขาถึงประชาชนไดอยางสะดวก  และ
กลายเปนสื่อที่ประชาชนนิยมในชีวิตประจําวันมากที่สุดในเวลาตอมา     ทีวีพูลเล็งเห็นความสําคัญ
ของสื่อโทรทัศนจึงเนนการนําเสนอขาวสารทางดานบันเทิงในวงการโทรทัศนทั้งหมด     จําหนาย
คร้ังแรกราคาฉบับละ 15 บาท ขนาด8.25x11.5  นิ้ว  จํานวน 120 หนา  โดยผูกอตั้งคือเกรียงศักดิ์
และพรรทิภา   สกุลชัย

1. นโยบายของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นโยบายหลักของนิตยสารดาราภาพยนต  แรกเริ่มคือการมุงขายความบันเทิงโดยเฉพาะขอ
มูลขาวสารในวงการภาพยนตรไทย  โดยเนนการใหทั้งสาระและความรูความบันเทิงแกผูอานไป
พรอมๆกัน  และยึดหลักการความเปนธรรมและวางตัวเปนกลางกับทุกฝายและไมเอาเปรียบผูอาน
สงผลใหการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพนยนตรที่นอกจากจะเนนความบันเทิงในแวดวงภาพ
ยนตรแลว  ยังนําเสนอคอลัมนประเภทที่ใหความรูหลากหลายที่เปนประโยชนตอผูอานในการ
ดําเนินชีวิตประจําวัน

นโยบายของนิตยสารทีวีพูลคือการนําเสนอขาวบันเทิงในวงการโทรทัศนไทยโดยเฉพาะ
ในลักษณะที่เปน  “ขอเท็จจริง”   ที่เจาะลึกและแมนยํา   โดยยึดหลักการของความซื่อตรงตอผูอาน

แนวทางการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรและทีวีพูลจะตางกันไปตามนโยบายและ
แนวคิดหลักของแตละเลม  กลาวคือดาราภาพยนตรจะไมเนนการนําเสนอในลักษณะวิพากยวิจารณ
และเลนขาวแรงเชนเดียวกับที่ทีวีพูลนําเสนอ    แตดาราภาพยนตรเนนแนวการนําเสนอแบบใหขอ
มูลทางดานบันเทิงและสาระไมแรงและหนักจนเกินไป

การนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไว
วาเปนชาวบานทั่วๆไป  ดังนั้นการใชภาษาและเรื่องที่นําเสนอตองใหชาวบานอานแลวเขาใจไดงาย
สนุกและไดประโยชนควบคูกันไป   สวนกลุมเปาหมายของทีวีพูลที่กําหนดไวคือเปนประชาชนใน
ระดับบน  มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปลายขึ้นไป   ดังนั้นเนื้อหาที่นําเสนอออกมาจึงเนนไปใน
ทางวิเคราะห  วิจารณแสดงความคิดเห็นและใหความรูเกี่ยวกับวิชาชีพตางๆในวงการโทรทัศนเพื่อ
ประโยชนตอทั้งผูประกอบอาชีพในสายนี้และผูที่สนใจ
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2. พัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

พัฒนาการดานเนื้อหาของดาราภาพยนตรเร่ิมในชวงที่ภาพยนตรไทยเฟองฟู   ดังนั้นสัด
สวนเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรจึงเปนเนื้อหาหลักประมาณ  70%   ของเนื้อหาทั้งหมด   สวนทีวีพูลที่
เกิดในชวงที่วงการโทรทัศนเติบโตทําใหสัดสวนเนื้อหาแกี่ยวกับวงการโทรทัศน  ประมาณ  80%
ของเนื้อหาทั้งหมด

การแบงสัดสวนของเนื้อหาในเลมของดาราภาพยนตรแบงออกเปน  คอลัมนประจํา   สกูป
พิเศษ  และเนื้อหาทั่วไปที่นําเสนอประเภทเรื่องยอภาพยนตร  ละครโทรทัศน  นิยายประจําฉบับ
และอ่ืนๆ    เนื้อหาสวนคอลัมนประจําและสกูปพิเศษจะแบงออกเปนประเภทตางๆ ดังนี้   ขอมูล
ดารา,ขาวสังคมบันเทิง,ขอมูลเพลง,ขาวบันเทิงทีวี,โปรแกรมภาพยนตร,ตอบปญหาดารา,ตอบ
ปญหาสุขภาพ,ตอบปญหาชีวิต-สังคม และบทความวิชาการ   สวนสกูปพิเศษแบงออกเปน  ประเภท
ขอมูลดารา,สัมภาษณพิเศษ,เบื้อหลังการถายทํา และขาวความเคลื่อนไหว

ความแตกตางระหวางเนื้อหาในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษคือ  สกูปพิเศษไมนําเสนอ
เนื้อหาประจํา  นําเสนอตามเหตุการณในแตละชวงที่นาสนใจ

ในยุคตอมา (พ.ศ.2528-2540) ดาราภาพยนตรเพิ่มเนื้อหาที่ใหความรูเกี่ยวกับการตอบ
ปญหาสุขภาพ  ไดแกคอลัมนคุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ  ,  คลินิกลูกรัก  และหมอใกลตัว   และตั้ง
คอลัมนคลินิกแพทยสตรีขึ้นมาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศ ของหมอนพพร   นอกจากนี้ยังตั้ง
คอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม  ชื่อ  “สอนรักสอนนอง”   โดยรศ.  สุนีย  สินธุเดชะ ขึ้นมา
แทนคอลัมน   “พี่ศิราณีที่รัก”  โดยศิราณี  เนื่องจากผูเขียนเสียชีวิตลง

นอกจากนี้ยังเพิ่มเนื้อหาประเภทการเมืองและสังคมทําใหมีการแบงเนื้อหาในสกูปพิเศษ
ออกเปนสกูปหนักและสกูปเบา    เพื่อเปนสื่อกลางในการสื่อสารทางการเมืองระหวางนักการเมือง
และประชาชน  ไดแกสกูป   “สนทนาประสาชาวบาน”   พรอมเพิ่มนักเขียนคอลัมนประจําที่เปนนัก
วิชาการ  ผูเชียวชาญในสาขาตางๆเพื่อใหความรูอยางถูกตองแกผูอาน    เนื้อหาโดยรวมในยุคที่ 2 มี
ความหลากหลายและเปนเนื้อหาที่มีประโยชนตอผูอาน  ใหสาระและความบันเทิงควบคูกันไป
และเนื้อหาทางดานโทรทัศนเพิ่มมากขึ้นเพราะเปนชวงที่เคลื่อนเขาสูการเติบโตของสื่อโทรทัศน
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ในยุคที่ 3  การเติบโตและความนิยมในวงการโทรทัศนดําเนินมาอยางตอเนื่องทําใหเนื้อหา
ในยุคนี้ยังคงคลายกับในยุคที่ 2 เพียงแตเนื้อหาดานโทรทัศนเมมากขึ้น   และปรับลดเนื้อหา
ประเภทสกูปหนักลง  โดยลดสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  ในป 2543  เนื่องจากผูบริหารมี
ความเห็นวาเปนการนําเสนอเนื้อหาที่หนักเกินไป  ไมเหมาะกับหนังสือบันเทิงแนวนี้

คอลัมนประจําที่มีมาตั้งแตยุคเริ่มแรกจนปจจุบัน ไดแก   คอลัมนดาราพาเหรด  โดยวัย
ฉกรรจ  ,มุมขาวบันเทงิ  , แฟมสตริง  โดยเสกสรรค  ภูประดิษฐ  ,ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  โดย
อ.อรรถวิโรจน  ศรีตุลา  และคอลัมนตอบปญหาดาราโดยดาวศุกร

สวนสกูปพิเศษที่มีมาตั้งแตยุคเริ่มแรกจนปจจุบันไดแก   สกูปเปลือยหัวใจ  ,เยี่ยมบานดารา
,ใกลชิดดารา  ,สัมภาษณพิเศษ  และหลังกลองกองถาย

ในสวนของนิยายประจําฉบับ  ผูเขียนนิยายของดาราภาพยนตรที่เขียนมาตั้งแตตนจน
ปจจุบันไดแก  รมย  รัชนี  , เจิด  จินคนา  ,เกตุวดี  ,กันยามาส  ,มณีบุษย และนันทนา วีระชน

เนื้อหาภายในเลมของนิตยสารทีวีพูลแบงออกเปนคอลัมนประจํา  80%  และทั่วไป 20%
คอลัมนประจําแบงเปนประเภทไดแก  ขอมูลดารา , ขาวสังคม , ขาวบันเทิง ,ซุบซิบ ,ตอบจดหมาย ,
สัมภาษณ , วิจารณบันเทิง  , ขาวดนตรี และโปรแกรมทีวี    เนนการนําเสนอลักษณะขาวสกูปและ
บทวิจารณเปนหลัก    เนื้อหาทั่วไปไดแกเร่ืองยอละครโทรทัศน  ,นิยายประจําฉบับที่เนนเนื้อหาที่
ตองสามารถนําไปทําละครและสนุกได  ,  coffee  break  เปนขอคิด   คําคมของดารา  นักรอง  ,
ปกิณกะ   เปนเนื้อหาพวกดวงชะตาราศี  ,ตอบปญหาชิงรางวัล  และการประชาสัมพันธสินคา   และ
เนื้อหาอื่นๆเกี่ยวกับบทความที่ใหความรูในแวดวงโทรทัศน

คอลัมนประจําในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544)  เพิ่มเนื้อหาประเภทโหวต , เบื้องหลัง และตอบ
ปญหาสุขภาพ  ซ่ึงคอลัมนตอบปญหาสุขภาพเพิ่มขึ้นมาเพื่อเปนพื้นที่โฆษณาสินคาประเภทผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับความงาม  รวมทั้งโรงพยาบาล – คลินิก  ไดแกคอลัมน  Clinic T.V.pool ,
Surgery&Beauty

ปจจุบันโฆษณามีบทบาทมากในการดําเนินธุรกิจสื่อส่ิงพิมพ  ดังนั้นในยุคที่ 2 ของนิตยสาร
ทีวีพูลจึงเพิ่มคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาสินคาประเภท ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการประกอบอาหารและ
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เครื่องสําอาง   ไดแกคอลัมน   Star cuisine , ครัวคนดังกับเบสทฟูด  , Energy saving  และDiary กับ
ยํายํา  เปนตน    การนําเนอเนื้อหาในยุคที่ 2 จนปจจุบันจะเนนแนว  ไลฟสไตล ของดารามากขึ้น

4.  สรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารบันเทิงทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูล ในคอลัมนประจําที่
เหมือนกัน  คือ   เนื้อหาประเภทขอมูลดาราที่นําเสนอขาวคราวความเคลื่อนไหวของดารา   แตใน
ยุคแรกของดาราภาพยนตรจะเนนไปในทางภาพยนตรมากกวาละครโทรทัศน    นอกจากนี้คอลัมน
ประเภทเดียวกัน ไดแก  ขาวบันเทิง ,ตอบจดหมาย ,สัมภาษณ ,ตอบปญหาสุขภาพ  และตอบปญหา
ชิงรางวัล

ความแตกตางของการนําเสนอเนื้อหาทั้งสองเลม  คือ นิตยสารดาราภาพยนตรมีคอลัมน
ประจําประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคม   และแยกเนื้อหาประเภทสกูปพิเศษออกจากคอลัมน
ประจํา  สวนนิตยสารทีวีพูลจะเนนคอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง และเพิ่มคอลัมนที่ใหผูอานมีสวน
รวม  ไดแกคอลัมน โหวต   ใหผูอานมีสวนรวมในการตัดสินใหคะแนนศิลปน  ดารา  ละคร  ราย
การทีวีที่ตนชื่นชอบ

นิตยสารทีวีพูลมีเนื้อหายอยๆแทรกอยูในเลม  ไดแกเนื้อหาสวน   Coffee  break  ซ่ึงเปนคํา
คมของดารา  นักรองเพื่อใหขอคิด   เตือนใจ  ตลอดจนปรัชญาในการดํารงชีวิต

สรุปการนําเสนอเนื้อหาทางดานบันเทิงและสาระความรูที่ทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลมีเหมือนกัน  แตละฉบับจะแตกตางกันไปในเนื้อหาบางสวนที่ส่ือถึงนโยบายการนําเสนอเนื้อ
หาของนิตยสารเลมนั้น

5.  พัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ขนาด
ดาราภาพยนตรเร่ิมแรกมีขนาด  7.3x10.1  นิ้ว  ปรับครั้งแรกเปนขนาด  8.2x11.5  นิ้ว  ในป

พ.ศ.2528-2529   แลปรับใหมีขนาด 8.15x11.15  นิ้ว  ในป 2545
ทีวีพูลเริ่มแรกมีขนาด  8.15x11.5 นิ้วในป 2533  เร่ือยมาจนถึงปจจุบัน
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การนําเสนอภาพปก

ปกหนาของดาราภาพยนตรนําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรไทยที่มีช่ือเสียงในยุคที่ 1
ปรับครั้งที่ 1 ตามกระแสความนิยมของละครโทรทัศนโดยนําเสนอภาพปกหนาเปนดาราทั้งจาก
ภาพยนตรและละครโทรทัศนสลับกันไป   ในชวงพ.ศ. 2528-2544    และการปรับครั้งลาสุดคือการ
นําเสนอภาพปกเปนการถายแฟชั่นโดยเนนดาราสาวที่มีชื่อเสียง

ปกหนาของทีวีพูลในยุคแรก  (พ.ศ.2533-2537)  นําเสนอภาพดาราและบุคคลในวงการโทร
ทัศนที่มีชื่อเสียง   และในชวงที่ 2 ปรับมาเปนการนําเสนอภาพดารานําจากละครโทรทัศนที่ไดรับ
ความนิยมตามกระแสในลักษณะการถายแฟชั่น  เร่ิมในปพ.ศ. 2538

ปกหนาดานใน ,ปกหลัง  และปกหลังดานในของดาราภาพยนตรในชวง 2520-2527  นํา
เสนอภาพดารา   ตั้งแตกลางป พ.ศ. 2527  นําเสนอโฆษณา   สวนทีวีพูลปกหนาดานใน,ปกหลังและ
ปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

ความหนา
ดาราภาพยนตรเร่ิมจากความหนา  80-88  หนาในยุคแรก  เพิ่มมาเปน  80-100  หนาในชวง

พ.ศ. 2528-2538       เพิ่มเปน 90-110 หนาในชวง พ.ศ. 2539-2540      ปรับลดเหลือประมาณ 84
หนาในชวง พ.ศ. 2541-2544  และ    ปรับเปน  88  หนาในป พ.ศ. 2545

ทีวีพูลเริ่มจากความหนาประมาณ  120  หนาในยุคที่ 1  (พ.ศ.2533-2537)  และเพิ่มขึ้น
ประมาณ 140-148  หนาในชวง พ.ศ. 2535-2537  และในชวง พ.ศ. 2538-2541  ปรับลดลงมาอยูที่
120-128 หนา  และ พ.ศ. 2542-2544  ความหนาประมาณ  100-120 หนา

หัวหนังสือ
ดาราภาพยนตรมีการปรับหัวหนังสืออยางสม่ําเสมอ   คือจากฉบับแรก  คําวาดาราและภาพ

ยนตรแยกกัน   โดยคําวา ดาราอยูในกรอบรูปดาวและภาพยนตรอยูในแถบสี    ไดปรับรวมคําวา
ดาราภาพยนตรไวดวยกันเมื่อกลางป  พ.ศ. 2521  ขนาด 7.3x1.9  นิ้ว  (18.7x4.7 cm. )     ปรับครั้งที่
2 คือการปรับขนาดหัวหนังสือใหเล็กลงเปน 9x2.6 cm  ตําแหนงมุมบนซายของผูอาน  เมื่อ พ.ศ.
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2529   และปรับลดใหมีขนาด  8x2.4 cm.  ในชวง พ.ศ.2539-2540       พ.ศ. 2541-2544  ปรับใหมี
ขนาด  8x2.3 cm.  และพ.ศ. 2545  ปรับใหมีขนาด  6.9x2 cm.

ทีวีพูลมีการปรับหัวหนังสือ  1 คร้ังคือจากเดิมหัวหนังสือรูปแบบสี่เหล่ียมคลายกับ logo
ของสถานีโทรทัศน  ไดปรับใหมีลักษณะรูปแบบตัวหนังสือรูปแบบ  Freehand   ในป พ.ศ. 2538
จนถึงปจจุบัน

โปรยปก
ลักษณะการโปรยขาวของนิตยสารดาราภาพยนตรตั้งแตแรกจนถึงปจจุบันไมมีรูปแบบการ

โปรยที่เปนหลักตายตัว  โดยมากมักจะโปรยขาวบางๆกระจายทั่วปก   ตั้งแตฉบับปรับโฉมลาสุด
พ.ศ. 2545  มีการโปรยบางๆดานซายและขวาดานใดดานหนึ่ง

หลักการโปรยขาวของนิตยสารทีวีพูลยุคแรก  (พ.ศ. 2533-2535)  โปรยลักษณะกระจายทั่ว
ปก   พ.ศ. 2538-2541  โปรยดานใดดานหนึ่งของภาพปก  และพ.ศ. 2542-2544  โปรยขาวทั้งสอง
ดานซาย-ขวา

การเย็บเลม
ดาราภาพยนตรเย็บเลมแบบมุงหลังคามาตั้งแตตน พ.ศ. 2520  จนพ.ศ. 2544  แลวเปลี่ยนมา

เปนเย็บเลมแบบไสกาวเมื่อเดือนกุมภาพันธ  พ.ศ. 2545

ทีวีพูลเย็บเลมแบบมุงหลังคาตั้งแตพ.ศ. 2533-2535  แลวเปล่ียนมาเปนไสกาวตั้งแตปพ.ศ.
2535   จนปจจุบัน

กระดาษ

การใชกระดาษของนิตยสารดาราภาพยนตรสรุปไดดังนี้
2520-2521 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , อารต 5% และพรูฟ 90%
2522-2527 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% , อารต 6%  และพรูฟ 90%
2528-2538 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , ปอนดมัน 5% ,ปอนด 32% และฟรูฟ 73%
2539-2540 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%
2541-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , ปอนด 19% และพรูฟ 76%
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2545 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,อารต 5% , ปอนด 34% และพรูฟ 56%

การใชกระดาษของนิตยสารทีวีพูลสรุปไดดังนี้
2533-2535 ใชกระดาษอารตแข็ง  4% ,ปอนด 18% และพรูฟ 78%
2535-2537 ใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต 17% และพรูฟ 80%
2538-2542 ใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต 24%และพรูฟ  73%
2543-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,อารต 31% ,ปอนดมัน 51% และพรูฟ 14%

การพิมพ
พัฒนาการการพิมพของนิตยสารดาราภาพยนตรสรุปไดดังนี้
2520-2521 พิมพส่ีสี  9% และขาวดํา  91%
2522-2527 พิมพส่ีสี  10%  , สองสี 40%  และขาวดํา  50%
(เร่ิมระบบ 2 สีเมื่อธันวาคม พ.ศ. 2522)
2528-2538 พิมพส่ีสี  73% ,สองสี 19%  และขาวดํา 36%
2539-2545 พิมพส่ีสี 100%

การพิมพของนิตยสารทีวีพูลสรุปไดดังนี้
2533-2536 พิมพส่ีสี 20%  และขาวดํา 80%
2538-2542 พิมพส่ีสี 25% และขาวดํา 75%
2543-2544 พิมพส่ีสี 100%

โฆษณา
สรุปพัฒนาการพื้นที่โฆษณาในนิตยสารดาราภาพยนตร  ดังนี้
2520-2527 4% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,

เครื่องประดับ,เครื่องแตงกาย,เครื่องสําอาง และรถจักรยานยนตร
2528-2532 7%  ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเครื่องสําอาง,เครื่องประดับ-เครื่องแตง

กาย,สถานเสริมความงาม,เครื่องประกอบอาหาร,เทปเพลง,รถจักรยาน
ยนตร,ไดเร็คเซลส

2533-2540 23% ของเนื้อหาทั้งหมด   ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา    เพิ่มประเภท
เครื่องใชอิเล็กทรอนิกส,คลินิกความงาม-ลดความอวน,ผลิตภัณฑคุม
กําเนิด,ยาสําหรับสตรี
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 2541-2545 19%  ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา   และ 2%  เปน
คอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาประเภทผลิตภัณฑยา-เพื่อสุขภาพ,คลินิก,โรงพยาบาล,เครื่อง
สําอาง,ผลิตภัณฑอาหาร

สรุปพัฒนาการพื้นที่โฆษณาในนิตยสารทีวีพูล  ดังนี้
2533-2537 16% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทรถจักรยายยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,

เทปเพลง,ไดเร็คเซลส,รานอาหาร,เครื่องอุปโภค,เคร่ืองแตงกาย
2535-2537 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา
2538-2543 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  และเพิ่มคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณา 3%  ประเภท

ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,สุขภาพ-ยา-โรงพยาบาล-คลินิก

ประเภทของโฆษณาในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลจะคลายคลึงกันคือ มักจะนํา
เสนอโฆษณาที่เจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงเปนหลัง  ประเภทเครื่องสําอาง  ผลิตภัณฑเพื่อความ
สวยความงาม  เครื่องประดับ  เครื่องแตงกาย เปนตน   และในชวงหลังคือตั้งแต พ.ศ. 2538  จะเพิ่ม
พื้นที่โฆษณาในลักษณะคอลัมนประจําที่เกี่ยวกับอาหารและสุขภาพ

6. ราคา

สรุปการเปลี่ยนแปลงราคาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ดังนี้
2520-2522 ราคา 5 บาท
2522-2523 ราคา 6 บาท
2523-2530 ราคา 7 บาท
2531-2532 ราคา 8 บาท
2533-2534 ราคา 9 บาท
2534-2540 ราคา 10 บาท
2541-2544 ราคา 12 บาท
2545               ราคา 15 บาท
หลักการปรับราคาขึ้นของนิตยสารดาราภาพยนตรคือ  ในชวงแรกจะปรับขึ้นครั้งละ  1

บาท  ในชวง พ.ศ. 2541  ปรับเพิ่มจาก 10 บาทเปน 12 บาท   ตอมาปรับเพิ่มไมเกินครั้งละ 3 บาท
สาเหตุหลักของการปรับราคาแตละชวงเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจฝดเคือง  ทําใหราคากระดาษและ
หมึกพิมพสูงขึ้น
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สรุปการเปลี่ยนแปลงราคาของนิตยสารทีวีพูล  ดังนี้
2533-2535 ราคา 15 บาท
2535-2537 ราคา 20 บาท  ( ปรับราคาขึ้นพรอมกับการปรับเปลี่ยนรูปเลมจากมุงหลังคา

เปนไสกาว)
2538-2544 ราคา 25 บาท
การปรับราคาของนิตยสารทีวีพูลมีการปรับทั้งหมด  3  ชวง คร้ังละไมเกิน  5  บาท  ปรับ

ราคาในแตละชวงพรอมกับการปรับรูปเลม  หรืออารตเวริ์คภายในเลม

7. นิตยสารในเครือ

สํานักพิมพอํานวยสาสนมีนิตยสารในเครือ  ไดแก  นิตยสารโกลดสตาร  เปนนิตยสาร
บันเทิงในแวดวงบันเทิงจีน-ฮองกง  ,นิตยสารราชาเสียงทอง  เปนนิตยสารเกี่ยวกับวงการเพลงลูก
ทุง  ซ่ึงปจจุบันไดเลิกดําเนินการไปแลว   ,นิตยสารสตารแอนดสไตล  เปนนิตยสารบันเทิงตาง
ประเทศ  และนิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศน  ซ่ึงนิตยสารในเครือของสํานักพิมพอํานวยสาสน
เปนนิตยสารประเภทบันเทิงทั้งหมดแตแยกออกเปนประเภทตางๆกัน

นิตยสารในเครือของบริษัทโนต  พับบลิชช่ิง  ไดแก   นิตยสาร Boss  และคุณหญิง     ซ่ึง
นิตยสาร Boss เปนนิตยสารธุรกิจที่มีกลุมเปาหมายคือผูชาย  สวนคุณหญิงเปนนิตยสารประเภทแม
บานกลุมเปาหมายคือผูหญิง   จุดประสงคในการทํานิตยสารทั้ง 3 ฉบับคือการจัดทําขึ้นเพื่อใหแตก
ตางประเภทกันเพื่อประโยชนในการขายพื้นที่โฆษณาใหครบ section

อภิปรายผล

อิทธิพลของสื่อมวลชนแขนงตางๆสงผลตอการกําเนิดนิตยสารบันเทิง  ดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลที่ตางกัน  กลาวคือพัฒนาการของนิตยสารทั้งสองฉบับเริ่มตนพรอมกับการเติบโตของสื่อ
มวลชนตางประเภทและตางยุคสมัย    นิตยสารดาราภาพยนตรถือกําเนิดขึ้นในภาวะที่ส่ือภาพยนตร
เฟองฟูและไดรับความนิยม  สวนนิตยสารทีวีพูลเกิดขึ้นเมื่อส่ือโทรทัศนกระจายเสียงไดขยายตัว
กวางขวาง  และเปนที่นิยมของประชาชนอยางมากในเวลาตอมา
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จุดกําเนิดของนิตยสารบันเทิงทั้งสองเลมในสภาพแวดลอมที่ตางยุคสมัยนี้  ทําใหการ
กําหนดนโยบายและการนําเสนอเนื้อหาแตกตางกัน  ซ่ึงดาราภาพยนตรนําเสนอความบันเทิงแกผู
อานที่เกี่ยวกับภาพยนตร  สวนทีวีพูลนําเสนอความบันเทิงที่เกี่ยวกับแวดวงโทรทัศน   โดยท่ีเนื้อหา
ของนิตยสารทั้งสองฉบับไดส่ือออกมาทางชื่อหนังสือในตัวแลว

จากจุดกําเนิดที่ตางกันตามยุคสมัย และสภาพแวดลอม  รวมทั้งวัตถุประสงคของผูจัดทํา
นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  สรูปไดวาเปนไปตามขอสันนิษฐานการวิจัยที่วานิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูลมีที่มาและจุดกําเนิดไมเหมือนกัน

ปจจัยทําใหนิตยสารประสบความสําเร็จ  ผูวิจัยนําแนวคิดเกี่ยวกับการเปนเจาของและองค
กรนิตยสาร  มาวิเคราะหถึงโครงสรางองคกรนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ดังนี้

การเปนเจาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเปนประเภทบริษัท  (Corporation)  ได
แกบริษัท  สํานักพิมพอํานวยสาสน จํากัด  และบริษัทโนตพับบลิชช่ิง  จํากัด  รูปแบบของบริษัท
เปนระบบครอบครัว  กลาวคือบริษัทอยูภายใตการบริหารงานของตระกูลจงเลิศจรรยา   (นิตยสาร
ดาราภาพยนตร)  และสกุลชัย  (นิตยสารทีวีพูล)   ซ่ึงลักษณะการบริหารงานจะมีผูบริหารควบคุม
นโยบายทั้งหมดเพียงคนเดียว คือธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการนิตยสารดาราภาพยนตร และเกรียง
ศักดิ์  สกุลชัยผูบริหารนิตยสารทีวีพูล

ผูบริหารนิตยสารทั้งสองเลมเปนผูที่มีความสําคัญตอองคกรเนื่องจากเปนผูกําหนดนโยบาย
หลักและควบคุมการทํางานของทีมงานใหอยูในกรอบที่วางไว   ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูกอตั้งนิตยสาร
ดาราภาพยนตรโดยกําหนดนโยบายหลักคือการใหความบันเทิง  ความเพลิดเพลินขาวสาร  เร่ืองราว
ในแวดวงภาพยนตรควบคูไปกับสาระประโยชน  และวางตัวเปนธรรม  นโยบายที่ธนู  จงเลิศจรรยา
กําหนดไวไดส่ือออกมาในการกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร   กลาวคือนอกจากเนื้อหาที่มุงใหความ
บันเทิงทางดานขาวคราวในวงการภาพยนตร  เพลง  นิยายและปกิณกะแลว  ไดกําหนดเนื้อหาที่มี
สาระดานตางๆ  เชนสุขภาพ  เพศศึกษา  กฎหมายควบคูกันไป  มิไดมุงแตจะขายความบันเทิงลวน
แตตองการจะคืนกําไรใหกับสังคม

ความเปนผูที่มีวิสัยทัศนของธนู  จงเลิศจรรยาเห็นไดจากพัฒนาการของดาราภาพยนตรทั้ง
ทางดานเนื้อหาและรูปแบบ  ซ่ึงพยายามพัฒนาและนําเสนอสิ่งที่ดียิ่งขึ้นตอผูอานอยางสม่ําเสมอ
พัฒนารูปแบบใหถูกใจผูอานอยางคอยเปนคอยไป  มีการปรับปรุงการพิมพมาโดยตลอดจากขาว-ดํา
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แลวคอยปรับเพิ่มเปนการพิมพระบบสองสี  และส่ีสีตามลําดับ  ตลอดจนการปรับรูปเลม  การนํา
เสนอภาพและเนื้อหาใหมีความหลากหลาย

เนื่องจากทางสํานักพิมพจัดทําหนังสือพระ  ตําราสวดมนตและตําราเรียนมากอนที่จะหันมา
ทํานิตยสารบันเทิง  ประกอบกับตัวผูกอตั้งเปนผูที่เล็งเห็นความสําคัญของการทําประโยชนเพื่อสวน
รวม  เพื่อสังคมรวมกับการนําเสนอสาระประโยชนตอผูอาน   ดาราภาพยนตรจึงเปนนิตยสารที่มี
นโยบายในการเขาไปมีสวนรวมในเรื่องสาธารณะประโยชนอยางสม่ําเสมอตั้งแตเร่ิมแรกจน
ปจจุบัน  ตัวอยางเชนการเปนสื่อกลางในการรณรงคการมีสวนรวมทางการเมือง  ,รณรงคการออก
ความเห็นเกี่ยวกับกฎหมายทําแทงเสรี  เปนตน  ซ่ึงเรื่องเหลานี้ลวนตองเดี่ยวของกับการดําเนินชีวิต
ของประชาชนแทบทั้งสิ้น

แมวาการกําหนดนโยบายหลักและการควบคุมจะมาจากผูบริหารสูงสุดเพียงคนเดียวคือธนู  
จงเลิศจรรยา  แตดวยความที่เปนผูที่มีวิสัยทัศน  และเล็งเห็นความสําคัญของการนําเสนอสิ่งที่มี
สาระตอผูอานทําใหดาราภาพยนตรมีพัฒนาการที่ดีดานเนื้อหาอยางสม่ําเสมอ   มีการปรับเนื้อหาให
สอดคลองกับสภาพสังคมในแตละชวง  คือในยุคแรกที่เนนเนื้อหาทางภาพยนตรเปนหลักเนื่องจาก
ส่ือภาพยนตรไดรับความนิยม   ตอมาเมื่อส่ือโทรทัศนกระจายเสียงขยายตัวและเติบโต  จึงปรับใหมี
เนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงโทรทัศนมากขึ้นตามความนิยม   และเมื่อกระแสละครโทรทัศนแรงขึ้น  ดารา
ภาพยนตรจึงมีการเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศน

นอกจากการเปนผูที่มีวิสัยทัศนแลว  ธนู  จงเลิศจรรยายังใหความสําคัญแกผูอาน  กลาวคือ
นโยบายหลักที่สําคัญอีกประการที่กําหนดขึ้นคือ  การไมเอาเปรียบผูอาน  ซ่ึงนอกจากจะพยายามนํา
เสนอสาระเพื่อผูอานแลว  การกําหนดราคาจําหนายที่ต่ํากวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นในทองตลาด
เพื่อใหผูอานไดรับสาระและความบันเทิงในราคาประหยัดและคุมคา    แมกระทั่งเมื่อประสบปญหา
ทางเศรษฐกิจ  นโยบายการตรึงราคาเปนวิธีการที่ดาราภาพยนตรใชมาโดยตลอดจนปจจุบัน  สราง
ความเชื่อมั่นใหกับผูอานโดยการไมผลักภาระใหผูอานถาไมจําเปน   ดวยเหตุนี้ผูอานที่ติดตามดารา
ภาพยนตรมาโดยตลอดจึงเกิดความไวใจและเชื่อมั่นวาจะไดรับความคุมคาอยางเต็มที่

สําหรับนิตยสารทีวีพูล  ผูบริหารที่เปนผูกําหนดนโยบายสูงสุดเพียงคนเดียวคือ     นาย
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  ซ่ึงเปนผูที่มีประสบการณการเปนนักขาวในองคกรสื่อส่ิงพิมพมากอน  ไดแก
เดลินิวส  คูสรางคูสม  และอินไซดทีวี   เปนตน   เนื่องจากเปนผูที่คลุกคลีในวงการสื่อส่ิงพิมพและ
แวดวงบันเทิงมานาน  ทั้งเปนผูที่มีประสบการณในการบริหารธุรกิจดานสื่อวิทยุมากอน   จึงเกิด
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ความคิดที่จะสรางสื่อส่ิงพิมพเปนเภทนิตยสารบันเทิงเพื่อนําเสนอเนื้อหาในวงการโทรทัศน   ได
กําหนดนโยบายหลักคือการนําเสนอขาวที่เปนขอเท็จจริงและเจาะลึก  เนนบทวิจารณและเรื่องราว
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง   ตลอดจนความรูตางๆในวงการโทรทัศน  และมีจุดยืนที่จะสรางนิตยสารทีวี
พูลใหเปนผูนําในการนําเสนอขาวสารและเรื่องราวในวงการโทรทัศนใหมากและเจาะลึกที่สุด

ส่ิงที่เกรียงศักดิ์  สกุลชัยยึดถือในการบริหารองคกร คือการเปนบรรณาธิการที่ดี  คือตองมี
ทักษะ  ความสามารถในการชี้แนะใหทีมงานเห็นแนวทางในการทํางานที่ถูกตองตามนโยบายที่
กําหนดขึ้น   ตองมีความรูทั้งศาสตรและศิลปเพื่อนํานิตยสารของตนไปสูส่ิงที่ดีอยูเสมอ  ดังคํากลาว
ของ  John  Wharton  (  1996 )   วา   “ผูจัดทํานิตยสารจําเปนตองจับตาและเฝาระวังถึงสัญญาณของ
การเปลี่ยนแปลงอยงรอบคอบเพื่อที่จะสามารถปรับตัวตามกระแสไดอยุเสมอ  และหาโอกาสใน
การปองกันและรับมือกับสิ่งที่เกิดขึ้นไดอยางทันเวลาและมั่นคง”     ซ่ึงสอดคลองกับการดํารงตน
เปนผูบริหารที่ดีของนายเกรียงศักดิ์  ที่ยึดถือหลักความไมหยุดนิ่ง   มีการศึกษาและเปลี่ยนแปลงอยู
เสมอ  คือตองศึกษาเนื้อหาทั้งจากนิตยสารประเภทบันเทิงและอื่นๆทั้งในและตางประเทศ  ตลอด
จนตองติดตามกระแสสังคม  เพื่อใหสามารถปรับตัวของนิตยสารใหสอดคลองและกาวทันตอ
กระแสสังคมที่เปล่ียนอยูตลอดเวลา

ความเปนผูมีวิสัยทัศนและมีความสามารถในการบริหารงานของผูบริหาร  สงผลให
นิตยสารทั้งสองฉบับมีชีวิตที่ยืนยาว   และผานพนอุปสรรคตางๆมาไดจนปจจุบัน

แนวคิดเกี่ยวกับหลักการกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร   ผูวิจัยนํามาวิเคราะหถึงกลยุทธใน
การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ซึ่งเนื้อหามีความสําคัญมากตอการ
ดําเนินธุรกิจส่ิงพิมพ

หลักการกําหนดเนื้อหาที่สําคัญที่ผูบริหารตองคํานึงถึงคือความมีเอกลักษณเฉพาะตัวของ
นิตยสารแตละเลม  เพราะการกําหนดเนื้อหาใหมีเอกลักษณ  และลักษณะโดดเดนเฉพาะตัวนี้จะสง
เสริมใหนิตยสารแตละเลมมีบุคลิกลักษณะของตนเดนชัด   และแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับ
อ่ืนในทองตลาด ซ่ึงจะทําใหจุดยืนของนิตยสารชัดเจนและมีกลุมเปาหมายที่แนชัด  ทําใหภาพของ
นิตยสารชัดเจนในใจของผูอาน

นิตยสารดาราภาพยนตรมีเนื้อหาหลักคือขาวสาร  ขอมูล  ความเคลื่อนไหวตางๆในวงการ
ภาพยนตร   นักแสดง  นักรอง   และสาระ  ความรูทางดานสุขภาพทางเพศ  การตอบปญหาชีวิตและ
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สังคม  ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับกฎหมาย  และความรูเกี่ยวกับเทคนิคการแสดงความรัก   ดาราภาพ
ยนตรเปนนิตยสารบันเทิงเลมแรกที่นําเสนอเนื้อหาเหลานี้ที่นอกเหนือจากความบันเทิง   ถือเปนเนื้อ
หาที่โดดเดนไมเหมือนใครและมีประโยชนตอผูอาน ซ่ึงเรื่องเพศในยุคนั้นเปนเรื่องที่ยังไมมีการให
ความรูอยางแพรหลายและเปดเผยมากนัก  ผูอานสวนใหญมองวาเปนเรื่องที่นาอับอาย   ผูอานที่มี
ปญหาทางดานเพศจึงไมกลาที่จะไปปรึกษากับผูเชียนวชาญหรือแพทยโดยตรง  ผูวิจัยมีความเห็นวา
การใหสาระเรื่องเพศในนิตยสารบันเทิงมีประโยชนตอผูอานที่อยากจะมีความรูและอยากไดรับคํา
ปรึกษาโดยที่ไมตองเสี่ยงตอความอับอาย  และไมตองเปดเผยชื่อและขอมูลสวนตัว  และเปนเรื่องที่
คนทั่วไปสนใจอยากจะรู   จึงทําใหเนื้อหาประเภทนี้ในดาราภาพยนตรไดรับความนิยมจากผูอาน
อยางตอเนื่องมาจนปจจุบัน

เอกลักษณทางเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลคือ  ขอเท็จจริงในเนื้อหา  และการนําเสนอบท
วิจารณ   ทีวีพูลยึดมั่นในจุดยืนที่จะนําเสนอขาวดารา  ความเคลื่อนไหว  เร่ืองราวในวงการโทรทัศน
ที่เปนขอเท็จจริงและเจาะลึก   ซ่ึงการนําเสนอเนื้อหาของทีวีพูลตั้งแตตนจนปจจุบันไดนําเสนอขอ
มูลที่สอดคลองกับนโยบายที่กําหนดไวดวยจรรยาบรรณของผูผลิตนิตยสารในฐานะเปนสื่อมวลชน
หนึ่ง    คือการนําเสนอขาวจริงและเจาะลึกที่หาอานไมไดในหนังสือพิมพรายวันมาโดยตลอด
ความโดดเดนดังกลาวของทีวีพูลที่ไมเหมือนนิตยสารบันเทิงฉบับอื่นทําใหทีวีพูลเปนนิตยสารที่ผู
อานติดตามแสวงหาขอเท็จจริงในวงการโทรทัศนจนปจจุบัน

เอกลักษณในเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถทําใหนิตยสารทั้งสอง
ฉบับติดตลาดและเปนผูนําทางตลาดของนิตยสารประเภทเดียวกันมาโดยตลอด   ซ่ึงตรงกับแนวคิด
เกี่ยวกับนิตยสารของ  ดรุณี  หิรัญรักษ  (2530)  วา   “การที่นิตยสารจะประสบความสําเรจ็และติด
ตลาดไดนั้นรูปแบบของนิตยสารตองมีเอกลักษณของตนเอง  และเปนที่นิยมในหมูคน”    ซ่ึงนอก
จากเนื้อหาที่เปนเอกลักษณดังที่กลาวมาแลว    รูปแบบของนิตยสารทั้งสองฉบับที่ส่ือออกมาจาก
ขนาด  การเย็บเลม  ลักษณะหัวหนังสือที่เปนเอกลักษณของแตละฉบับ  ไดแกดาราภาพยนตรที่อยู
ในแถบสี  ที่ส่ือถึงความสดใสของวงการบันเทิง    และหัวหนังสือลักษณะสี่เหล่ียมในชวเร่ิมแรก
ของทีวีพูลที่ส่ือถึงการรวมเรื่องราวในวงการโทรทัศนซ่ึงมีลักษณะคลายกับ  logo ของสถานีโทร
ทัศน

การทําใหเนื้อหาของนิตยสารแตละฉบับมีเอกลักษณเปนของตัวเอง  และแตกตางจากผู
อ่ืนถือเปนปจจัยที่สําคัญที่ทําใหนิตยสารประสบความสําเร็จจนปจจุบัน   ซึ่งสอดคลองกับหลักการ
สรางความแตกตาง  ของ  Jack Trout  ( อางใน Brand Age  ฉบับที  8  ,ปที่ 3 ประจําเดือน
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สิงหาคม 2545 ,หนา120)  วา   “ การที่ทุกคน  Me-too  Product  เหมือนกันหมด  ไมมี
Differentiate  ทําใหอยูรอดยากเพราะไมมี  Differentiation Concept  อยูในตัวเอง  ซึ่งผูที่มีคอน
เซ็ปตตรงนี้เมื่อเวลาผานไปผูที่อยูรอดไดคือผูที่เปนผูนําตลาด”

ความสมดุลของเนื้อหามีความสําคัญตอการผลิตนิตยสารตามหลักการในการนําเสนอเนื้อ
หา  ไดแก
1. เนื้อหาตองมีความหลากหลาย  (Variety)  นิตยสารดาราภาพยนตรมีนโยบายในการกําหนดเนื้อ
หาใหมีความหลากหลายมาตั้งแตเร่ิมจัดทํา  กลาวคือเนื้อหาประเภทใหสาระความรูที่นอกเหนือไป
จากการใหความบันเทิง  จัดเปนกลยุทธในการนําเสนอเนื้อหาใหหลากหลาย  ยกตัวอยางเชนการ
ตั้งคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  มีจุดประสงคเพื่อใหเนื้อหามีหลากหลายและสราง
ความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืน   ฉีกแนวของเนื้อหาในนิตยสารบันเทิงทั่วๆไป  ซึ่งตอบ
สนองความตองการของผูอานที่ปกติเร่ืองเพศเปนเรื่องที่ทุกคนใหความสนใจ  แตไมกลาที่จะแสดง
ออกหรือแสดงความคิดเห็น    นอกจากนี้ดาราภาพยนตรมีการกําหนดเนื้อหาใหความรูเกี่ยวกับ
กฎหมายขั้นพื้นฐานในขอบเขตที่กลุมผูอานสามารถเขาใจได

นิตยสารทีวีพูลมีการกําหนดเนื้อหาใหหลากหลาย  นอกเหนือไปจากการนําเสนอเนื้อหาใน
วงการโทรทัศนโดยตรงแลว  ยังมีการใหความรูเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  และไมลืมที่จะนําเสนอเนื้อ
หาปกิณกะตางๆ  เกร็ดเล็กเกร็ดนอยเพื่อสรางความบันเทิงเบาๆแกผูอาน  ภาพแฟชั่น  และใน
ปจจุบันทีวีพูลเพิ่มเนื้อหาประเภทโหวตเพื่อสํารวจความนิยมของผูอานตอดารา  ศิลปนและรายการ
โทรทัศนที่ประชาชนชื่นชอบและสํารวจความคิดเห็นของดาราตอประเด็นตางๆในวงการบันเทิง     
พรอมทั้งการแทรกเนื้อหาปกิณกะตางๆเขาไประหวางเนื้อหาในเลม  เชนเนื้อหาสวน  coffee break
ผูวิจัยมีความเห็นวาการเสริมเนื้อหายอยๆแทรกเขาไประหวางเนื้อหาในเลมนั้นทําใหเนื้อหาภายใน
เลมดูแนนและทําใหผูอานเกิดความรูสึกคุมคากับเนื้อหาที่อัดแนนของทีวีพูล

การนําเสนอภาพภายในเลมของนิตยสารบันเทิงมีความสําคัญมากพอกับเนื้อหาประเภทตัว
อักษร  และสามารถเปนสวนที่ทําใหเนื้อหามีความหลากหลาย  ถือเปนการผสมผสานเนื้อหาหนัก
ผสมกับเบาควบคูกันไป   ดังคํากลาวของ  Click  และ Russell  (  1974  )    วา   “ประเภทที่หลาก
หลายของเนื้อหานั้นจําเปนอยางยิ่ง  เชนการนําเสนอเนื้อหา  เร่ืองราวเกี่ยวกับความสนใจทั่วๆไป
ของมนุษยควบคูไปกับเนื้อหาที่เครงเครียด เนนวิชาการ  การนําเสนอบทความควบคูไปกับตัวอยาง
หรือภาพประกอบเปนตน”     ซ่ึงทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลใหความสําคัญของเนื้อหา
สวนภาพ  โดยมีการนําภาพเพื่อประกอบเนื้อหาและสื่อสารเรื่องราวตางๆ  ซ่ึงภาพเปนสวนสําคัญที่
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ดึงดูดผูอาน   มีผูอานจํานวนมากที่นิยมดูภาพภายในเลมมากกวาที่จะอานเนื้อหา   เพราะภาพที่ดี
สามารถสื่อความหมายและสื่อสารเรื่องราวไดมากกวาตัวอักษร    ประกอบกับโดยธรรมชาติของ
นิตยสารบันเทิงที่มุงนําเสนอความบันเทิงแกผูอานเปนหลัก   ภาพยิ่งเปนเนื้อหาหนึ่งที่จําเปนตอง
ปรากฏภายในเลม   เพื่อใหความเพลิดเพลินทางสายตาแกผูอาน

เนื้อหาภาพในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล ประกอบไปดวย  ภาพโฆษณา  ซ่ึงเปน
เนื้อหาในสัดสวนที่มากที่สุดของจํานวนเนื้อหาภาพทั้งหมด  เนื่องจากเปนการขายพื้นที่โฆษณาภาย
ในเลมซึ่งเปนแหลงรายไดที่สําคัญของนิตยสาร     ภาพประกอบเรื่องราว   ประกอบเนื้อหาคอลัมน
ประจําและสกูปพิเศษ  ผูวิจัยมีความเห็นวาถาเนื้อหาที่มีแตตัวอักษรลวนๆไมมีภาพประกอบเลยนั้น
จะทําใหขาดความนาสนใจและนาติดตาม    ภาพจึงเปนสวนเสริมใหเนื้อหานาสนใจมากขึ้นได
ภาพประกอบเรื่องราวนี้สามารถแยกออกไดเปนภาพประกอบเรื่องยอภาพยนตร   เร่ืองยอละคร
และประกอบนิยายประจําฉบับ   ซ่ึงเปนเนื้อหาสวนสําคัญในนิตยสารบันเทิงทั้งสองเลมโดยไมลืม
ที่จะนําภาพมาประกอบเนื้อหาสวนดังกลาวดวย   เพราะจะทาํใหผูอานเห็นบรรยากาศของภาพ
ยนตรหรือละครโทรทัศนเร่ืองนั้นๆ  ตลอดจนเปนการนําเสนอใหเห็นองคประกอบของทีมงานทั้ง
ดารานําและเบื้องหลังการถายทําโดยใชภาพนําเสนอ

ภาพขาวเปนภาพที่จําเปนตองมีประกอบในนิตยสารบันเทิงเพราะเนื้อหาหลักสวนหนึ่งของ
ดาราภาพยนตรและทีวีพูลนั้นนําเสนอขาวคราวของดารา  ศิลปนและบุคคลตางๆในวงการบันเทิง
เพียงแตตางกันไปตามนโยบายของการนําเสนอขาวบันเทิงที่ดาราภาพยนตรเนนในวงการภาพ
ยนตรและทีวีพูลเนนวงการโทรทัศน    ภาพขาวเนื้อหาสําคัญที่ทําใหผูอานเห็นเรื่องราว  ความ
เคลื่อนไหวตางๆที่เกิดขึ้นในวงการบันเทิง

ภาพดําเนินเรื่องที่นําเสนอในดาราภาพยนตรและทีวีพูล  จัดเปนเนื้อหาที่มีจุดเดนคือ
สามารถนําเสนอโดดๆไดโดยไมตองใชตัวอักษรประกอบ  หรือถามีก็เปนเพียงการบรรยายสั้นๆ
เพราะภาพเหลานี้จะเปนเนื้อหาที่ดําเนินเรื่องราวในตัวเอง   ผูอานโดยมากมักจะชอบการดู
บรรยากาศของงานตางๆ  เพราะไดเห็นอิริยาบถของดาราและศิลปนมากกวาภาพนิ่งทั่วไป

การผสมผสานของภาพและเนื้อหาที่หลากหลายของดาราภาพยนตรและทีวีพูลทําให
นิตยสารแตละฉบบัมีความนาสนใจ  ผูวิจัยมีความเห็นวาผูอานจะเลือกซื้อนิตยสารที่ดูนาสนใจ
โดดเดน  และคุมคาไดรับความบันเทิงจากเนื้อหาหลายๆประเภท  ในขณะเดียวกันก็ไดสาระเล็กๆ
นอยๆติดตัวไปดวย
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2.  เนื้อหาตองมีขอบเขตที่กวางอยางเหมาะสม   เนื้อหาที่นําเสนอในนิตยสารตองสอดคลองกับ
กลุมเปาหมายของนิตยสาร  กลาวคือ  กลุมผูอานของตนตองสามารถเขาใจในเนื้อหาที่นําเสนอได
ซึ่งจะตองไมกวางเกินไปและไมแคบเกินไป   นิตยสารดาราภาพยนตรมีการนําเสนอเหมาะกับกลุม
ผูอานคือประชาชนทั่วไประดับ  B  ถึง C   คือการนําเสนอเนื้อหาในภาษาที่เขาใจงาย  กึ่งภาษาพูด
สวนบทความหรือเนื้อหาสวนที่ใหความรูไมเนนวิชาการมากจนเกินไป  นําเสนอในระดับที่ผูอาน
สามารถทําความเขาใจกับเนื้อหาได   ตัวอยางเชนคอลัมนกฎหมายชาวบาน  นําเสนอความรู
กฎหมายขั้นพื้นฐานโดยใชภาษาธรรมดา   หลีกเลี่ยงการใชศัพททางวิชาการ  หรือคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศและสุขภาพซึ่งมีลักษณะเปนการตอบคําถามจกาผูอาน  ดังนั้นภาษาที่ใชจึงเปน
ภาษาพูดในลักษณะคุยโตตอบกับผูอานในประเด็นที่สงสัย

สวนนิตยสารทีวีพูลกําหนดกลุมผูอานในระดับ  B  ถึง A  เนื้อหาที่นําเสนอสวนใหญเนน
การรายงานขาว  และเจาะลึกขาวพรอมทั้งบทวิจารณเร่ืองราวตางๆในแวดวงบันเทิง  และเนื้อหา
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  การนําเสนอเนื้อหาของทีวีพูลตอผูอานจะมีสไตลเฉพาะตัวของเจาของ
คอลัมนแตละทานโดยที่ทีวีพูลจะนําเสนอในลักษณะใชภาษางายๆที่ไมเนนวิชาการ  มักจะใสความ
คิดเห็นและสไตลของผูเขียนแตละคนลงไป   ถาเปนเนื้อหาสวนบทวิจารณจะใชภาษาพูดเพื่อวิ
พากยวิจารณอยางตรงไปตรงมา  อาจมีการใชคําที่รุนแรงบางเพื่อเปนการตําหนิ  วากลาว และ
ตักเตือนดารา  ศิลปนที่ประพฤติตนไมเหมาะสม   หรือใชคําประชดประชัน  โดยที่กลุมผูอานทีวีพูล
สามารถเขาใจไดเพราะสวนใหญเปนกลุมที่มีการศึกษาหรือผูที่อยูในวงการบันเทิง

การนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่เหมาะสมกับผูอาน  ผูผลิตนิตยสารตองรูจักกลุมผูอานของ
ตน  และเขาใจในสิ่งที่ผูอานของตนชอบและพอใจเพื่อที่จะไดสรรหาความเหมาะสมใหกับผูอาน
ของตนใหไดรับประโยชนจากนิตยสารมากที่สุด  ซ่ึงทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถ
นําเสนอไดถูกใจกลุมผูอานมาจนปจจุบัน

3.  ความสม่ําเสมอและตอเนื่อง    นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถรักษาเอกลักษณของ
เนื้อหาภายในเลมของตนมาอยางตอเนื่อง  กลาวคือดาราภาพยนตรมีการปรับเนื้อหาอยางตอ
เนื่อง  โดยที่รักษาจุดยืนโดยเนนการนําเสนอที่ใหทั้งความบันเทิงและสาระตามนโยบายหลักของ
นิตยสารจนปจจุบัน   เชนเดียวกับนิตยสารทีวีพูลที่มีการนําเสนอเนื้อหาหลักในแวดวงโทรทัศน
และเนนการรายงานขาวจริง  และเจาะลึกอยางตอเนื่อง    การรักษาความสม่ําเสมอในนโบายและ
การนําเสนอเนื้อหาตามนโยบายที่มีมาตลอดจนปจจุบันของนิตยสารทั้งสองฉบับ  ทําใหผูอานเกิด
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ความเชื่อมั่น   ไววางใจ   ผูวิจัยคิดวาความเชื่อมั่นและไววางใจที่เกิดขึ้นตอนิตยสารทั้งสองฉบับ
ของผูอานทําใหนิตยสารทั้งสองฉบับเปนผูนําตลาดและประสบความสําเร็จมาจนปจจุบัน

4.  มีจุดมุงหมายในการนําเสนอเนื้อหาแตละประเภทอยางชัดเจน     เนื้อหาแตละประเภทของดารา
ภาพยนตรและทีวีพูลมีจุดมุงหมายในการนําเสนออยางชัดเจน  โดยดูจากบทบรรณาธิการและ
ถอยแถลงของผูเขียนคอลัมน  ซึ่งจะชี้แจงจุดประสงคของการตั้งคอลัมนใหมขึ้นมาและสิ่งที่ผูอาน
จะไดรับจากการอานคอลัมนนั้น  ถือเปนกลยุทธหนึ่งในการกําหนดเนื้อหาเพื่อส่ือถึงความตั้งใจ
ของผูจัดทํา   ตัวอยางเชน คอลัมนเสพสุขสมอารมณหมายของนิตยสารดาราภาพยนตร  ซึ่งตั้ง
คอลัมนนี้ข้ึนมาเพื่อใหความรูเกี่ยวกับเทคนิคและเคล็ดลับตางๆในเรื่องการแสดงความรัก  โดยมุง
ที่จะใหเกิดประโยชนแกผูอานถาใชความรูที่ไดอยางถูกกาละเทศะ  และมุงใหเกิดประโยชนโดย
ตรงแกผูที่มีคูครองแลว   และคอลัมนคนดีที่หนึ่งที่ตั้งขึ้นมามีจุดมุงหมายเพื่อตองการสงเสริมยก
ยองดาราที่ทําความดีเพื่อเปนกําลังใจ  เปนตน

นิตยสารทีวีพูล  ตัวอยางการตั้งคอลัมนขึ้นมาอยางมีจุดประสงค  เชน คอลัมนขอแกขาว
หนอย  ตั้งขึ้นมามีจุดประสงคเพื่อเปดโอกาสใหดาราไดนําเนอขอมูลที่เกี่ยวกับตัวเองที่เปนขอเทจ็
จริงซึ่งเปนการโตแยงขาวสือเกี่ยวกับดาราผูนั้น   และเนื้อหาประเภท  Coffee  break  ตั้งขึ้นเพื่อจุด
ประสงคที่ตองการนําเสนอคําพูดของดาราที่เปนคําคม  ใหขอคิด  เพื่อนํามาแทรกในเลมเพื่อใหผู
อานไดหยุดคิด  ไดความคิดและปรัชญาจากคําคมดังกลาว

จากเอกลักษณเฉพาะตัวทางการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลที่มี
ความโดดเดนแตกตางกันไป  สรุปไดวาการสรางเอกลักษณของนิตยสารทั้งสองฉบับแตกตางกัน
ไปตามวสัิยทัศนของผูกอตั้งและปจจัยภายนอก  อันไดแกกระแสความนิยม เปนตัวกําหนด

แนวคิดเรื่อง   “สวนประสมทางการตลาด”    นํามาวิเคราะหนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลในแงการดําเนินธุรกิจส่ิงพิมพ   ดังนี้

1.  นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลจัดเปนสินคาประเภทหนึ่งในธุรกิจสื่อส่ิงพิมพ  ดังนั้นจุดขาย
ของนิตยสารประเภทบันเทิงจึงอยูที่การนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบเปนหลัก   เนื้อหาของนิตยสาร
เปรียบไดกับตัวผลิตภัณฑสินคา   ส่ิงสําคัญคือตองเนนคุณภาพที่ตัวสินคา   การกําหนดเนื้อหาของ
นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลดําเนินไปตามนโยบายและจุดยืนขององคกรที่ผูบริหารกําหนด
ขึ้น   มีเอกลักษณเฉพาะตัวท่ีโดดเดน   จุดขายของดาราภาพยนตรอยูที่เนื้อหาที่ใหทั้งความบันเทิง
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ในวงการภาพยนตรและวงการโทรทัศน  นิยาย  ควบคูไปกับสาระประโยชนทางดานสุขภาพกาย
สุขภาพจิต  และสังคมมาอยางตอเนื่องตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน    สวนจุดขายของนิตยสารทีวีพูล
ตั้งแตเร่ิมตนจนปจจุบันคือเนื้อหาที่เนนขาวจริง  การเจาะลึกเรื่องราวในวงการโทรทัศน  และเนน
การนําเสนอบทวิจารณบันเทิงรวมทั้งเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง

เนื้อหาของนิตยสารบันเทิงที่เปรียบเหมือนกับตัวผลิตภัณฑสินคา    รูปแบบของนิตยสาร
จึงเปรียบไดกับบรรจุภัณฑ   (Packaging)  ของผลิตภัณฑ  เปนสวนสําคัญที่จะทําใหผลิตภัณฑนั้น
สะดุดตาและดึงดูดผูอานและมีสวนในการตัดสินใจเลือกซื้อประการหนึ่ง

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรตางจากทีวีพูลโดยปจจัยที่กําหนดรูปแบบไดแก
นโยบายของผูบริหาร  กลุมผูอาน  ยอดการจําหนาย  กลาวคือนิตยสารดาราภาพยนตรมีรูปแบบเขา
เลมมุงหลังคามาตั้งแตเร่ิมจน  พ.ศ. 2544  และเปลี่ยนมาเปนรูปแบบไสกาวในปพ.ศ. 2545   การ
กําหนดรูปแบบลักษณะนี้คือความสะดวกในการเขาเลมเนื่องจากยอดจําหนายมาก   ทําใหไมเสีย
เวลา และตนทุนไมสูงสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไวเปนระดับ B  ถึง C  ในการเปลี่ยน
แปลงรูปแบบในปจจุบันเปนไสกาวคือความคิดที่จะพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีลักษณะเปนมาตรฐาน
สากล  อีกทั้งปรับเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกเปนภาพแฟชั่นดาราสาวเนื่องจากตองการปรับใหดูทัน
สมัยมากขึ้น  ผูวิจัยเห็นวาการปรับครั้งลาสุดนี้เปนการยกระดับของนิตยสารตนใหเปนมาตรฐาน
สากลเพื่อผูอานจะไดรับทั้งคุณภาพจากเนื้อหาและความทันสมัย สวยงามจากรูปแบบ

นิตยสารทีวีพูลใหความสําคัญกับรูปแบบมาตั้งแตตนจนถึงปจจุบัน   เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
ไดสรางสรรครูปแบบที่ทันสมัยเพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไวเปนระดับ   A  คือ
นักศึกษา  คนทํางานทั้งในและนอกวงการบันเทิง   ดังนั้นจึงเปลี่ยนรูปแบบจากมุงหลังคาในชวงเร่ิม
แรกมาเปนไสกาวในชวง 2 ปหลังจากกอตั้งนิตยสาร   และเนนการถายแฟชั่นมาจนถึงปจจุบัน
เพราะเริ่มจับกลุมเปาหมายไดวาสวนใหญเปนผูหญิงที่ชอบดูดาราแตงตัว   และแตงตัวเลียนแบบ
ดารา  สวนรูปแบบของนิตยสารทีวพูลในปจจุบันผูวิจัยมีความเห็นวามีรูปแบบคลายกับนิตยสาร
แฟชั่นของตางประเทศ ในสวนของการนําเสนอภาพปกและรูปแบบการโปรยขาว  ซ่ึงการจัดทํารูป
แบบสวนนี้เกรียงศักดิ์  สกุลชัยผูบริหารคงไดรับอิทธิพลมาจากนิตยสารแฟชั่นตางประเทศสวน
หนึ่ง  เพราะจากการสัมภาษณ  ไดขอมูลวาทางผูบริหารตองมีการศึกษาขอมูลตางๆรอบตัวอยุตลอด
เวลาทั้งจากนิตยสารภายในประเทศและตางประเทศเพื่อใหไดขอมูลที่มีประโยชนตอการปรับ
เปล่ียนแลปรับปรุงนิตยสารของตนใหกาวทันกระแสสังคมอยุตลอดเวลา   ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงคิดวา
การกําหนดรูปแบบของทีวีพูลนาจะไดรับอิทธิพลจากนิตยสารแฟชั่นตางประเทศสวนหนึ่ง
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2.  ราคาจําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรในปจจุบันจําหนายราคาฉบับละ  15  บาท  ( ฉบับแรก
จําหนายราคาฉบับละ  5  บาทจนปจจุบัน  15  บาท  ระยะเวลา 26 ป)   การเปลี่ยนแปลงราคา
จําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรขึ้นอยูกับกระบวนการผลิต  และสภาพเศรษฐกิจในแตละชวง
ประกอบกับการพิจารณาถึงกลุมผูอานของนิตยสารซึ่งเปนกลุมชาวบาน  ประชาชนทั่วไป   ดังนั้น
การกําหนดราคาของดาราภาพยนตรจึงตองคํานึงถึงผูบริโภคเปนหลักตามนโยบายของผูบริหารที่
จะไมเพิ่มภาระใหกับผูบริโภค  และใหผูอานไดสาระและความบันเทิงในราคาประหยัด

ราคาจําหนายของนิตยสารทีวีพูลปจจุบันจําหนายราคาฉบับละ  25 บาทถือเปนราคามาตร
ฐานของหนังสือบันเทิงประเภทเดียวกันในตลาด  โดยมีกลุมเปาหมายในระดับบน   ทีวีพูลจําหนาย
ราคาในระดับนี้ไดเนื่องจากมีรายไดจากยอดจําหนายและจากคาโฆษณาในสัดสวนที่มาก

3.  การจัดจําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  มีระบบการจัดจําหนายเองทั่วประเทศ
นิตยสารทีวีพูลมีระบบสมาชิกทั้งในประเทศและตางประเทศ  ซ่ึงดาราภาพยนตรไดยกเลิกระบบ
สมาชิกไปเนื่องจากประสบปญหาเรื่องการจัดสงลาชาและความผันผวนของอัตราคาเงิน  ซ่ึงการจัด
จําหนายโดยที่นิตยสารทั้งสองฉบับเปนผูจัดจําหนายเองนี้มีความไดเปรียบในแงของความเที่ยงตรง
ในการวางแผง  และการปรับเปลี่ยนกําหนดการวางแผงเพื่อใหสามารถวางแผงไดกอนนิตยสาร
ฉบับอื่นๆ  ซ่ึงเปนขอไดเปรียบทางการตลาดที่นิตยสารดาราภาพยนตรทําการสํารวจมาวา  เวลาใน
การวางแผงที่เร็วกวาคูแขงจะมีผลตอยอดจําหนายได

4.  การสงเสริมการขาย   เปนกลยุทธหนึ่งที่สําคัญในการดึงดูดผูอาน   นิตยสารดาราภาพยนตรตั้ง
แตเร่ิมตนจนปจจุบัน  มีการสงเสริมการขายควบคูไปกับนิตยสารมาโดยตลอด  คือการแจกแถม
ปฏิทิน  และภาพโปสเตอรดาราในวาระพิเศษ  ฉบับครบรอบป  ครบรอบปใหม  และเทศกาลตางๆ
หรือฉบับที่มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ  เนื้อหา  หรือมีการปรับราคา  จนเรียกไดวาเปน  “ธรรมเนียม”
ของนิตยสารดาราภาพยนตร   สวนนิตยสารทีวีพูลเนนการสงเสริมการขายในรูปแบบใหผูอานรวม
สนุกกับนิตยสารและชิงของขวัญจากดารา  นักรอง  รวมทั้งการแถมภาพโปสเตอรในวาระพิเศษเชน
ปใหม  เปนตน

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลประสบความสําเร็จจนปจจุบันที่สําคัญคือ
การปรับตัวของนิตยสารใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงทางสังคมถือเปนสิ่งสําคัญที่ผูบริหาร
ตองคํานึงถึงอยูตลอดเวลาเพื่อปรับกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิด
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ขึ้น   ดังแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารของ  John  Wharton  (  1996  )   ที่กลาววา   “นิตยสารมักจะถูก
เปรียบวาเปน  “ส่ิงมีชีวิต”  (Living entities)  เพราะความอยูรอดหรือการคงอยูของนิตยสารจะขึ้น
อยูกับความสามารถที่จะปรับตัวตอความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอยางสม่ําเสมอ  เชนเดียวกับที่ส่ิงมี
ชีวิตทุกชนิดในโลกตองเผชิญกับความเปลี่ยนแปลงเพื่อความอยูรอดของตน”

กลยุทธการปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตรเริ่มจากการปรับเนื้อหาใหสอดคลองกับ
กระแสสังคมในแตละยุค  กลาวคือยุคแรกดาราภาพยนตรเนนเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรไทย  ซ่ึงยึด
เปนนโยบายหลัก  แตตอมาเมื่อวงการโทรทัศนขยายตัว  ไดมีการปรับเนื้อหาโดยเพิ่มเรื่องราวเกี่ยว
กับวงการโทรทัศนมากขึ้น  ไมวาจะเปนขาวคราวความเคลื่อนไหว  และเรื่องยอละครโทรทัศน  ซ่ึง
การปรับเนื้อหาของดาราภาพยนตรนี้จําเปนอยางมากเพราะสื่อโทรทัศนไดรับความนิ่ยมจากประชา
ชนเพิ่มขึ้นทุกวัน  ในขณะเดียวกันรายการโทรทัศนก็มีความหลากหลายมากขึ้น ดังนั้นการปรับเนื้อ
หาใหนําเสนอเรื่องราวในแวดวงโทรทัศนเพิ่มขึ้นก็ไมไดถือวาเปนการขัดกับนโยบายหลักที่ตั้งไดว
ตั้งแตแรก  แตเปนการปรับตัวเพื่อความอยูรอดซ่ึงนิตยสารบันเทิงทุกฉบับในตลาดจําเปนตองปรับ
ตามกระแสสังคมเชนกัน

การเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองเปนการปรับตัวใหเขากับกระแสการรณรงคใหประชาชนมี
สวนรวมทางการเมือง  โดยใหความรูทางการเมืองและเปนสื่อกลางใหนักการเมืองชี้แจงประเด็น
ตางๆตอชาวบาน   ผานคอลัมน “สนทนาประสาชาวบาน”    ซ่ึงคอลัมนนี้เปนผลจากการปรับตัวให
กาวทันกระแสสังคมแลว  ยังเปนการสรางความโดดเดน และฉีกแนวของนิตยสารบันเทิงที่ดารา
ภาพยนตรเปนผูบุกเบิกในการนําเสนอเนื้อหาทางการเมือง

การปรับเนื้อหาโดยการเลนขาวแรงและหวือหวาในยุคแรกของนิตยสารทีวีพูลเปนวิธีการ
สรางความสนใจและดึงดูดผูอานที่นิตยสารสวนใหญใชกันในชวงเร่ิมตนของการเปดตัวเพราะ
ตองการใหนิตยสารติดตลาด   เนนการรายงานขาวสกูปโดยใชคําที่หวือหวา  ตรงไปตรงมา  ผูอาน
ใหความสนใจเพราะเปนสิ่งที่แปลกใหมในตลาดนิตยสารบันเทิง

การปรับตัวในภาวะเศรษฐกิจฝดเคือง  ดาราภาพยนตรใชวิธีการปรับราคาเพิ่มครั้งละไม
เกิน 1 บาทและมีนโยบายที่จะตรึงราคาเพื่อการไมเอาเปรียบและผลักภาระใหกับผูบริโภค  นโยบาย
ดังกลาวเปนการสรางความเชื่อมั่นใหแกผูอานที่จะไมไดรับความกระทบกระเทือนจากการปรับ
ราคาเพิ่มและใหการสนับสนนุนิตยสารตอไป  และเปนกลยุทธของดาราภาพยนตรที่ตอสูตอราคา
ตนทุนการผลิตที่เพิ่มสูงขึ้น   และในการปรับราคาแตละครั้งจะตองมีการปรับเนื้อหาหรือปรับรูป
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แบบตางๆเล็กๆนอยๆควบคูกันไป เพื่อใหผูอานรูสึกวาคุมคากับราคาที่เพิ่มขึ้น   การปรับราคาถือ
เปนการปรับตัวในเชิงธุรกิจเพื่อใหองคกรนิตยสารสามารถประคองตนตอสูกับปยหาที่เกิดขึ้นและ
สามารถดําเนินการผลิตมาไดถึงปจจุบัน  เปนวิธีการที่ธุรกิจสิ่งพิมพนํามาใชเมื่อประสบกับภาวะ
เศรษฐกิจไมวาจะเปนหนังสือพิมพรายวัน  หรือนิตยสารประเภทอื่นๆ

การปรับเพ่ิมพื้นที่โฆษณาภายในเลมถือเปนกลยุทธหนึ่งที่สําคัญที่สามารถสรางรายไดให
แกนิตยสารไมนอยไปกวารายไดหลักจากยอดจําหนาย    ทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมี
การปรับเพิ่มพื้นที่โฆษณาอยางตอเนื่องในทุกยุค  สําหรับกลยุทธในการสรางรายไดจากคาโฆษณา
ที่แพรหลายในปจจุบันไดแกการกําหนดพื้นที่โฆษณาแฝงในคอลัมนประจําเพื่อนําเสนอสินคาและ
บริการซึ่งมีลักษณะพิเศษคือการใชดารา และศิลปนหรือบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนพรีเซ็นเตอรเพื่อนํา
เสนอสินคาและบริการนั้นๆ   กลยุทธการสรางรายไดจากพื้นที่โฆษณาแฝงเห็นไดชัดจากนิตยสารที
วีพูล  ที่มีการกําหนดพื้นที่สวนนี้ในคอลัมนประจําหลายคอลัมน   ตัวอยางเชนคอลัมนเกี่ยวกับสุข
ภาพและความงาม  สินคาและบริการที่นําเสนอไดแกผลิตภัณฑเกี่ยวกับความงาม   สถานเสริมความ
งาม   เปนตนซึ่งสินคาเกี่ยวกับความงามมุงเจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิง  ซ่ึงมีนิสัยพื้นฐานคือ
ความรักสวยรักงาม  ตลอดจนวิธีการเสริมแตงเพื่อความงาม   การศัลยกรรมซึ่งในปจจุบันไดรับ
ความนิยมจากผูหญิงจํานวนมาก  เพราะคาใชจายไมสูงเกินไป  และสะดวกรวดเร็ว  ทําใหสวยได
ทันใจ

นอกจากนี้คอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาแฝงในทีวีพูล   ไดแกคอลัมนที่นําเสนอสินคา
ประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  โดยใชดาราเปนพรีเซ็นเตอร  ซ่ึงเปนจุดขายที่สําคัญของทีวีพูล
เนื่องจากทีวีพูลเปนผูติดตอประสานงานระหวางผูประกอบธุรกิจกับดาราที่ลูกคาตองการใหมา
เปนพรีเซ็นเตอร   เปนการเอื้อประโยชนใหลูกคา  และสรางรายได   สรางความสัมพันธกับดารา
และสรางรายไดใหกับองคกร  ซ่ึงการนําเสนอคอลัมนโฆษณาแฝงในลักษณะนี้  นิตยสารบันเทิง
ประเภทอื่นๆตลอดจนนิตยสารประเภทอื่นๆไดใชวิธีเดียวกันเพื่อนําเสนอสินคาและบริการตางๆ   
สําหรับทีวีพูลถือเปนนโยบายหลักที่ตองการกําหนดพื้นที่สวนหนึ่งในคอลัมนประจําใหเปนพื้นที่
โฆษณา  และผูวิจัยมีความเห็นวาความนิยมในการนําเสนอสินคาและบริการในลักษณะนี้เปนเพราะ
การใชดาราเปนพรีเซ็นเตอรเพราะดาราถือวาเปนบุคคลในวงการบันเทิงที่มีอิทธิพลตอผูอาน   ซ่ึงจะ
มีผลตอการชักจูง และโนมนาวใจผูอานในสนใจในตัวสินคาและบริการนั้น   และผูอานยังไดสาระ
จากคอลัมนดังกลาวไปพรอมกันดวย
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สําหรับนิตยสารดาราภาพยนตร  พื้นที่ในสวนโฆษณาแฝงอยางในทีวีพูลนั้นมีสัดสวนที่
นอยกวาทีวีพูล  และนําเสนอไมประจําทุกฉบับ    ซ่ึงดาราภาพยนตรจะเนนรายไดที่มาจากโฆษณา
ทั่วไปภายในเลมและรายไดจากยอดจําหนายหนังสือซ่ึงสูงอยูแลวถือเปนรายไดหลักของนิตยสาร
ดาราภาพยนตร

การศึกษาคูแขงในดานของการจัดจําหนายเปนสิ่งที่ผูบริหารดาราภาพยนตรใหความสําคัญ   
ตัวอยางเชนในเรื่องของหลักการวางตลาดคือตองวางจําหนายกอนนิตยสารประเภทเดียวกันใน
ตลาดกอน 1 วัน ซ่ึงเปนกลยุทธในการจัดจําหนายทีมีผลตอการซื้อในแงของความรวดเร็วในการรับ
ขอมูลขาวสารของผูอาน   การศึกษาคูแขงของนิตยสารทั้งสองฉบับจะแตกตางกันไป  ดังที่กลาวมา
วาดาราภาพยนตรใหความสําคัญกับการจัดจําหนาย  สวนทีวีพูลจะศึกษาคูแขงในตลาดเพื่อที่จะ
สํารวจดานเนื้อหาและรูปเลมของนติยสารประเภทเดียวกันในตลาด   เนื่องจากนิตยสารบันเทิงเปน
นิตยสารที่เกิดงายและมีจํานวนมากในทองตลาด  การศึกษาถึงความเคลื่อนไหวของนิตยสารฉบับ
อ่ืนๆ  จะทําใหผูผลิตสามารถรูเทาทันการเปลี่ยนแปลงตางๆที่เกิดขึ้น  และสามารถคาดการณแนว
โนมของกระแสการเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต  เพื่อเตรียมพรอมในการรับมือกับเหตุ
การณที่อาจเกิดขึ้นดังกลาว

นอกจากหลักการวางตลาดของดาราภาพยนตรที่ตองศึกษาคูแขงตลอดเวลาเพื่อความได
เปรียบในดานความรวดเร็วในการวางแผงแลว  การปรับเปลี่ยนรูปเลม  รูปแบบเพื่อใหเปนมาตร
ฐานสากลของดาราภาพยนตร ถือเปนการปรับตัวเพื่อเพิ่มศักยภาพใหกับตัวผลิตภัณฑ   ในสวนของ
บรรจุภัณฑใหมีความโดดเดนกวาคูแขงในตลาด   โดยดาราภาพยนตรไดปรับรูปเลมใหเปนแบบไส
กาวและนําเสนอภาพปกเปนการถายแฟชั่น  พรอมภาพแฟชั่นจากปกใหมีความทันสมัยมากขึ้น   ซ่ึง
สอดคลองกับแนวคิดทางการตลาดที่เนนใหสรางสรรคผลิตภัณฑที่ตางกัน   (product-differentiated
marketing)  โดย  Philip  Kotler  (อางในธงชัย  สันติวงษ,2539)  วา  “แบบของการตลาดที่ผูขาย
พยายามออกแบบสินคาใหมีลักษณะที่แตกตางกันและใหตางจากผลิตภัณฑของคูแขงขัน  ซ่ึงผลิต
ภัณฑแตละอยางเหลานี้จะมีรูปราง  แบบ  คุณภาพ  ขนาด  หรืออ่ืนๆที่ตางกันดวย”

กลยุทธในการปรับตัวใหกาวทันกระแสความเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่เกิดขึ้นตลอดเวลา
นั้น  นิตยสารทีวีพูลอาศัยการปรับเปลี่ยนเนื้อหาและรูปแบบเล็กๆนอยๆ อยางสม่ําเสมอ  โดยไมมี
กําหนดที่แนนอนในการเปลี่ยน ขึ้นอยูกับกระแสความนิยมเปนหลัก   ตัวอยางเชนการปรับเนื้อหาที่
เนนไลฟสไตลของดารามากขึ้น  เนนเนื้อหาเบาๆ  ไมเครียดเพราะผูอานตองการอยากรูเร่ืองเบาๆ
เชนชีวิตประจําวันของดาร  นักรอง   หรือการปรับชื่อคอลัมนจากภาษาไทยเปนภาษาอังกฤษเพื่อให
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ดูทันสมัยมากขึ้น   หลักการปรับเปลี่ยนและไมหยุดนิ่งนี้สอดคลองกับคํากลาวของ มล.ศรีฟา
มหาวรรณ   (อางถึงในกนกวรรณ  นะนะกร , 2542)  วา   “นิตยสารควรคลอยตามกระแสนิยมของ
สังคม ซ่ึงคนในสังคมเกือบทุกวันนี้ตองการรูเร่ืองของคนเดนคนดัง  สนองความตองการของผูอาน
ตองตามกระแส  ปจจุบันนี้ไมวาหนังสืออะไรทั้งนั้นถาไมเปนไปตามกระแสความนิยมก็อยูไมได”

การประชาสัมพันธนิตยสารซึ่งเปนเครื่องมือทางการตลาดอยางหนึ่งของทีวีพูลที่ฉีกแนว
ไปจากนิตยสารบันเทิงในทองตลาดทั่วไป   คือการจัดรางวัล  Top Awards  เพื่อสนองความตองการ
ของผูอานที่ตองการใหคะแนนแกดารา  ศิลปนที่ผูอานชื่นชอบ  รวมทําการสํารวจกับสวนดุสิตโพล
เปนรางวัลประเภท  Popular vote  คือความนิยมจากประชาชนอยางแทจริง   การสรางใหเสียงของ
ประชาชนมีความหมายในลักษณะเชนนี้   ประชาชนจะเกิดความรูสึกวาตนสําคัญและเปนการ
สรางปฏิสัมพันธของนิตยสารกับผูอาน  คะแนนที่ลงไปใหแกดารา  ศิลปนตลอดจนรายการโทร
ทัศนที่ตนชื่นชอบนั้นสามารถทําใหดาราของพวกเขาไดรับรางวัลความนิยมสูงสุดได  ซ่ึงก็ถือวา
เปนการสนองความพอใจของผูอานและผูชมโทรทัศนที่ตองการใหรางวัลแกผูที่เปนขวัญใจตัวจริง
ของประชาชน

การจัดการประชาสัมพันธในรูปแบบนี้เปนวิธีการหนึ่งของการสงเสริมการจําหนาย  
(promotion)  ซ่ึงรวมกับสื่อโทรทัศน เปนการขยายฐานกลุมเปาหมายจากกลุมผูอานประจําไปสูผูที่
ชมโทรทัศนไดทั่วประเทศ  เปนวิธีการที่ประสบความสําเร็จเพื่อส่ือสารถึงประชาชน ตลอดจนผู
ประกอบธุรกิจการคาตางๆในวงกวางเพื่อย้ําถึงคุณคาของนิตยสารวาเปนนิตยสารที่คํานึงถึงขอเท็จ
จริงและความเที่ยงธรรมที่พิสูจนได

จากที่กลาวมาถึงการปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   การใชกลยุทธทาง
การตลาดที่แตกตางกันตามความเหมาะสมกับนโยบายของนิตยสารแตละฉบับ  ซ่ึงเปนปจจัยสําคญั
ที่จะผลักดันใหนิตยสารประสบความสําเร็จ  ไดรับความนิยมจากผูอานและเปนผูนําทางตลอดมาจน
ถึงปจจุบัน

ขอจํากัดในการวิจัย

1. ขอมูลตางๆที่เกี่ยวของกับรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา  รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาและ
ราคาในแตละชวงไดมาจากขอมูลเอกสารไดแกบทบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร  และ
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การสัมภาษณบุคคลในกองบรรณาธิการ   แตเนื่องจากไมไดสัมภาษณผูกอตั้งนิตยสารเฉพาะ
นิตยสารดาราภาพยนตรจึงทําใหขอมูลบางอยางมีไมครบถวน

2. ผูศึกษามีความจําเปนที่จะตองสงวนนามผูใหสัมภาษณจากกองบรรณษธิการนิตยสารดาราภาพ
ยนตร  เนื่องจากขอจํากัดทางดานนโยบายขององคการของนิตยสารดาราภาพยนตร

3. ขอมูลในสวนตัวเลมนิตยสารทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลที่ผูศึกษาเริ่มศึกษาต้ังแตตนจน
ปจจุบัน   ทางหอสมุดแหงชาติและทางสํานักพิมพเองไมไดเก็บไวอยางครบถวน  อาจทําใหได
ขอมูลไมครบถวน

ขอเสนอแนะ

1. ควรมีการศึกษานิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆในตลาดเพื่อเปรียบเทียบความเหมือนและแตกตางใน
การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหา  ตลอดจนองคกรผูผลิตนิตยสารบันเทิงนั้น

2. ควรมีการศึกษาเจาะลึกเปรียบเทียบนิตยสารบันเทิงภาษาไทยและภาษาตางประเทศ
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