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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

คําวา”การโฆษณา” ดูเหมือนเปนคําทีม่ีอิทธิพลในชวีิตประจําวนั โฆษณาเปนส่ิงทีส่ามารถพบ
เจอไดในทุกๆเวลา ทุกๆสถานที ่จึงเปนส่ิงที่ตองยอมรับวาการโฆษณาเปนส่ิงหนึง่ทีส่ามารถเขาถงึ
ผูบริโภคไดอยางทั่วถงึ การโฆษณาเปนการส่ือสารประเภทหน่ึง เพื่อเผยแพรขอมูลขาวสาร ใหแก
ผูบริโภคไดทราบ ไดเขาใจ ดวยการกระตุนใหเกิดความสนใจ เกิดความตองการ และเกิดพฤติกรรมการ
ซื้อ การใชสนิคา หรือบริการ การสรางสรรคงานโฆษณาช้ินหนึง่จงึเปนเหมือนการวางกลยุทธทางธุรกิจ
อยางหนึ่ง 

 
ดร.เสรี วงษมณฑา(2534: 114) กลาววา การสรางสรรคงานโฆษณา เร่ิมดวยการวาง

วัตถุประสงคกอน สําหรับวัตถุประสงคนีจ้ะวางจากการศึกษา ดูแผนงานตลาดวาตองการไดโฆษณาไป
ทาํอะไรใหกับแผนงานการตลาดทั้งหมด อยางไรก็ตามการวางเปาหมายของการสรางสรรคโฆษณา จะ
แบงออกเปน4ประเภทไดแก 

1. เปาหมายทางจิตวทิยา คือเปาหมายที่จะใหโฆษณามผีลกระทบตอความรูสึกนึกคิดของ
ผูบริโภค 

2. เปาหมายทางการระทาํ คือเปาหมายที่จะใหโฆษณามผีลกระทบตอพฤติกรรมการ
แสดงออกของผูบริโภค 

3.  เปาหมายทางจินตภาพ คือเปาหมายที่จะสงเสริมใหคนรูจัก เกิดความรูสึกรักใครและ
ยอมรับบริษัทผูผลิตมากกวาที่จะมุงเจาะไปที่สินคาตัวใดตัวหนึง่ 

4.   เปาหมายทางธุรกิจ คือเปาหมายที่จะใหกําลังใจแกพนักงานเพื่อใหพนักงานมีกาํลังใจใน
การทาํงานและสรางความมัน่ใจในกลุมผูแทนจําหนาย 

 
เมื่อมีเปาหมายแลวก็จะตองวางกลยทุธในการสรางสรรค ซึ่งการสรางยทุธวธิีในการสรางสรรค

นี้  เสรี วงษมณฑา(2534) กลาววา ผูสรางสรรคจะตองนําเอาการวางตําแหนงสินคามาอยูในดวงใจ 
เพราะหนาที่ของผูสรางสรรคคือ ทําใหโฆษณาที่ตนเองสรางสรรคข้ึนมานัน้ สามารถสรางภาพแทนที่ใน
สมองของผูบริโภค ตําแหนงของสินคาหรือตําแหนงครองใจที่วานี ้จะกลายเปนบอเกดิของขาวสาร 
(Message) ทีเ่ราจะส่ือกับผูบริโภค 
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ดร.เสรี วงษมณฑา(2534: 117) กลาววา แนวความคิดทางการโฆษณา (Advertising 

Concept) จะพัฒนาข้ึนมาเปนขอความสัน้ๆ ที่บงบอกวา ตองการใหสินคาเปนอะไรในความคํานงึของ
ผูบริโภค และการขายความคิดนั้นสามารถทําไดหากผูสรางสรรคโฆษณาไดรูจักกลุมผูบริโภค รูจัก
สภาพตลาด การแขงขัน และรูจักสินคาเปนอยางดี ซึง่ส่ิงเหลานีจ้ะนาํไปสูการวางยทุธวธิีในการ
สรางสรรคตามประเด็นตอไปนี ้

ลีลาน้าํเสียง(Tone) กอนจะเขียนงานโฆษณา นกัออกแบบควรกําหนดกอนวาจะใหโฆษณา
ออกมาอยางไร เชน กาวราว ดุดัน ราบเรียบ รอนแรง  

จุดเวาวอน(Appeal)  โฆษณาทุกชิน้ควรจะเวาวอนออนใหถงึหัวใจของผูบริโภคดวยจุดใดจุด
หนึง่อยางเดนชัด 

จุดขายสนับสนุน(Supporting Selling Points) คือจุดเดนจุดดีของสินคาทีจ่ะนํามาประกอบใน
โฆษณาเพื่อใหตําแหนงครองใจที่เราวางไวเขาถึงผูบริโภค 

แนวทางการนาํเสนอ(Presentation)  เมื่อมีทั้ง3ขอขางตนแลว จะนาํมารวมกนัอยางไร ใหเปน
เร่ืองราวที่จะเสนอเปนขาวสารแกผูบริโภค แนวทางในการนําเสนอนั้นมีมากมาย ดังนี ้

1.สินคาเปนพระเอก คือไมมอีงคประกอบอ่ืนใด ไมมีคน มีแตตัวสินคาซึ่งอาจวางอยูพรอม
อุปกรณประกอบฉาก 

2.ใชโฆษณาเสนอขายสินคา คือการใหผูบริโภคจดจําผูเสนอขายสินคา อาจเปนคนหรือตัว
การตูนก็ได 

3.การสาธิต คือการแสดงใหเห็นการสราง การผลิต การทํางาน การประกอบสินคา การทดลอง 
วิธีการใชสินคา 

4.การทรมานสินคา คือการแสดงประสิทธภิาพของสินคาดวยการนาํเอาสินคามาใชใน
สถานการณทีรุ่นแรง 

5.เส้ียวหนึง่ของชีวิต คือการนําเอาชวงเวลาหนึ่งของชีวติที่ใชสินคานัน้เขาไปมีบทบาท
เกี่ยวของ มานาํเสนอ 

6.การเปรียบเทียบ คือการนาํสินคาของคูแขงขันกับสินคาของเรามาแสดงการทํางานใหเห็น
ความแตกตาง 

7.การแกปญหานานา คือแสดงการแกปญหาตางๆ ดวยความสามารถของสินคาที่โฆษณา  
8.การเสนอในรูปสารคดี คือการสรางหนังโฆษณาเหมือนสารคดี เสนอขาวสารเกีย่วกับความ

เปนมาของสินคา หรือกระบวนการผลิตสินคา 
9.การสรางจินตนาการ คือการสรางเร่ืองราวแหงจนิตนาการมาแทนทีก่ารเสนอภาพจริง 
10.การอุปมาอุปมัย คือการอุปมาคุณภาพของสินคากบัส่ิงใดสิ่งหนึง่ที่คนรูจักดี 
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11.การสรางสัญลักษณ  คือการใชสัญลักษณบางอยางข้ึนแทนที่สินคาเพื่อเอาบุคลิกลักษณะ 
ของสัญลักษณมาแทนสินคา 

12.การอางพยาน คือการเสนอผูบริโภคที่ใชสินคาแลว มาพูดรับรองสินคาวาสินคานัน้ดีจริง 
13.คล่ืนลูกใหม คือการเสนอแบบใหมที่มสีีสันเจิดจา อารมณเรงเรา สนุกสนาน 
14.ลีลาเริงระบํา คือการเสนอเหมือนแนวทางการเตนระบํา เริงระบํา รองเพลง เหมอืนการ

แสดงรีวิว 
จะเห็นไดวาแนวทางการนําเสนอนั้นมีหลากหลายวิธีการ แลวแตชนิดของสินคาใดจะ

เหมาะสมกับวิธีการใด และหนึ่งในวิธีการนําเสนอที่พบเห็นกันอยูบอยคร้ังนั้นคือการสรางจินตนาการ 
หรือ Fantasy นั่นเอง 

ปนัดดา สดุดีวิถีชัย (2545: 13) กลาววา แฟนตาซีนั้นแรกเร่ิมคือการเลาเร่ืองพื้นบานที่
เกี่ยวของกับเวทมนตรและเร่ืองเหนือธรรมชาติกอนที่จะมีการบันทึกเปนลายลักษณอักษร เปนเร่ืองเลา
ที่สืบทอดตอๆกันมา จนกลายเปนงานเชิงจินตนาการ คงเปนการยากหากจะใหคําจํากัดความของแฟน
ตาซีที่เฉพาะเจาะจง แตจาการรวบรวมตัวอยางแนวความคิดและทฤษฎีของศิลปนหลายทานจึง
สามารถสรุปเปนขอและจําแนกความหมายของแฟนตาซีไดดังนี้ 

ซี เอ็น แมนโลฟกลาววา แฟนตาซีเปนเร่ืองราวของความเพอฝนในยุคกลาง องคประกอบของ
ความเหนือธรรมชาติเปนตัวแทนของความบริสุทธิ์ในจติใจมนุษย
(http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm:7 กรกฎาคม 2006) 

แมทธิว ริชเชอร ไดแบงแยกความเปนแฟนตาซีไว2อยาง คือ ความเชือ่ในพลังแหงธรรมชาติ
และการหนัเหออกจากโลกปกติทั่วไป (http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm:7 กรกฎาคม 
2006) 

คาล จังค ไดกาํหนดหลักเกณฑจากการแบงแยกกลุมตัวอยาง ดวยแนวความคิดภายใตความ
เพอฝนของเขา โดยทางจิตวทิยาไดใหความหมายที่สําคัญของความฝน วาเกิดจากความเช่ือสวน
บุคคลเกี่ยวกบัเร่ืองของจิตวิญญาณ โดยภาพและส่ือตางๆที่เกิดข้ึนลวนเปนผลที่มาจากความเครียด
ของสมองหรือสภาวะความกดดันทางสังคม (http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm:7 
กรกฎาคม 2006) 

ซี เอส ลูอิส นกัประพนัธและผูเช่ียวชาญสาขายุคกลางและเรอเนซองซ ใหแนวทางของแฟนตา
ซีไว คือ เปนเร่ืองของความเชื่อทางศาสนา มีการสรางตัวแทนของความดี หรือพระเจา และตัวแทนของ
ความชัว่ หรือปศาจ มาทาํสงครามกันระหวางความดีและความช่ัว (Franz Rottensteiner,1978:126-
127) 

แฟรงค คารฟคา บอกเลาแนวทางความเปนแฟนตาซีของเขานัน้ อยูบนพืน้ฐานของความเปน
จริงในปจจุบนั มีเพยีงตัวละครเทานัน้ที่ผิดแปลกออกไป เชน เมื่อต่ืนมาพบวาตัวเองกลายเปนเตาทอง
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ยักษ สิง่ที่คารฟคาตองการจะส่ือสารคือ ความขัดแยงภายในจิตใจในขณะที่ตัวเองกลายเปนอีกส่ิงหนึง่
ที่ไมปกติ (Franz Rottensteiner, 1978: 128-129) 

เมอรวิน พีค กลาววา การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเชื่อของพิธีกรรมที่ไม
สามารถอธิบายได เร่ืองราวของเขาเกิดข้ึนในปราสาทที่เกิดการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา (Franz 
Rottensteiner, 1978: 30-131) 
 

การแบงตามเกณฑของ Dr. Wally Hastings, Northern State University 
(http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm : 7 กรกฎาคม 2006) 

1. การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ คือการใชความ
เหนือธรรมชาติเปนสัญลักษณในการแสดงของจิตใจมนษุย 

2. การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา คือการสรางสัญลักษณของ
ความดีและความช่ัวหรือการทําสงครามระหวางตัวแทนของพระเจาและปศาจ 

3. การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ คือการสรางความเปนแฟนตาซีที่
เกิดจากความตึงเครียดของสมอง หรือบาดแผลทางจิตใจ ภาพความเปนแฟนตาซีจงึเปนส่ิงสะทอน
สภาวะทางจิตใจ 

4. การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม คือการหลุดพนออกจาก
กฎเกณฑใดๆของโลกแหงความจริง ทําใหรูสึกเหมือนมีอาการเพอหลอน ยอมรับในความไมมกีฎเกณฑ
ใดๆ 

5. การสรางความเปนแฟนตาซีจากนทิานทองถิน่ คือสรางเร่ืองจากนทิานพ้ืนบาน ตํานาน หรือ
เร่ืองเลาในทองถิ่น 
 

จากที่ผูวิจัยไดรวบรวมมาขางตนพบวาความเปนแฟนตาซีมีรูปแบบที่หลากหลาย และพบเห็น
อยูทั่วไปในภาพยนตรโฆษณาและส่ือตางๆ แตยังไมสามารถบอกไดวาความเปนแฟนตาซีรูปแบบใดที่
สามารถนํามาใชในงานโฆษณาได อีกทั้งผลิตภัณฑตางๆในทองตลาดยังถูกแบงออกไดอีกถึง 16 
ประเภท และยังไมมีขอมูลวาโฆษณาผลิตภัณฑชนิดใดสามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีได 
และหากสามารถนําเสนอได ผลิตภัณฑประเภทนั้นจะเหามะสมกับความเปนแฟนตาซีในรูปแบบใด 
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การแบงประเภทของผลิตภัณฑ 
วรรณรุจ ประจงศักด์ิ (2543:8) ไดอางอิงแบงประเภทของสินคาใชเกณฑการแบงในหนังสือ 

Top Advertising Contest of Thailand (Tact Awards) เปน 16 ประเภทดังนี้ 
1. ผลิตภัณฑอาหาร (Food) 
2. ผลิตภัณฑของขบเค้ียว (Snacks& Candies) 
3. ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม (Beverages) 
4. ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว (Apparel& Personal Accessories) 
5. ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว (Cosmetic& Personal Care) 
6. ผลิตภัณฑรถยนต (Automatic Product) 
7. ผลิตภัณฑของใชในบาน (Household Products) 
8. ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา (Household Appliance, Electrical Equipment& 

Other Durable Consumer Products) 
9. ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม ( Office Automation & 

Telecommunications) 
10. อุปกรณกอสราง,บานและที่ดิน (Construction Materials& Real Estate) 
11. ธุรกิจบริการ (Services) 
12. สถาบัน (Institutions) 
13. ผลิตภัณฑยา (Pharmaceutical Products) 
14. ผลิตภัณฑทั่วไป (General Merchandises) 
15. สงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
16. สงเสริมสังคม (Social Contribution) 

 
2. วัตถุประสงคของงานวิจัย 
 

1.เพื่อหาประเภทผลิตภัณฑที่สามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีได 
2.เพื่อหาวาผลิตภัณฑสามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีไดนั้นเหมาะสมกับความเปน

แฟนตาซีกี่รูปแบบและรูปแบบใด 
3.เพื่อหาบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีในแตละประเภท 
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3. ปญหานําวิจัย 
  
 ภาพยนตรโฆษณาผลิตภัณฑประเภทใดที่มีความเหมาะสมกับการนําเสนอผานความเปนแฟน
ตาซี และเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีรูปแบบใด 
 
4. สมมุติฐานการวิจัย 
 

ภาพยนตรโฆษณาสามารถนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีได 
 
5. ขอบเขตของการวิจัย 
 

การวิจัยนี้จะศึกษาจากตัวอยางภาพยนตรโฆษณาที่ไดรางวัลจากทั้งในและตางประเทศในชวง
ป2004-2006 
 
6. วิธีการดําเนินการวิจัย 
 

1.คนควา รวบรวมขอมูล ทฤษฎี จากวรรณกรรมตางๆ ที่เกี่ยวของเปนสวนประกอบในการวิจัย 
2.กําหนดข้ันตอนและระยะเวลาในการดําเนินการวิจัย 
3.รวบรวมขอมูลตัวอยางภาพยนตรโฆษณาที่ไดรับรางวัลทั้งในและตางประเทศ 
4. จําแนกวาภาพยนตรโฆษณาใดที่นําเสนอผานความเปนแฟนตาซี โดยผูเช่ียวชาญ 
5.วิเคราะหวาภาพยนตรโฆษณาที่นําเสนอผานความเปนแฟนตาซีนั้นเปนความเปนแฟนตาซี

รูปแบบใด 
6.จําแนกลักษณะบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความเปนแฟนตาซี 
7.ทําการออกแบบและพัฒนางานออกแบบกรณีศึกษา 
8.นําเสนอผลงานออกแบบกรณีศึกษา 

 
7. ผลที่คาดวาจะไดรับ 
 

1.ทราบประเภทผลิตภัณฑที่สามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซี 
2.ทราบวาผลิตภัณฑที่สามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีไดนั้นเหมาะสมกับความเปน

แฟนตาซีรูปแบบใด 
3.ทราบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความเปนแฟนตาซี 
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8. นิยามศัพท 
 
 ความเปนแฟนตาซี (Fantasy) หมายถึง การวาดภาพฝน มาจากคําในภาษากรีกที่มี
ความหมายวา a making visible (Kenneth L. Donelson, 1989:189) 
 

การสรางสรรคสารโฆษณา คือ ความคิดของผูสรางสรรคที่พยายามทําใหชิ้นงานโฆษณา
สามารถแกปญหาใหกับตัวสินคาตามวัตถุประสงคของผูโฆษณาอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด  สาร
โฆษณา คือ งานโฆษณาในรูปแบบตางๆ  ที่ผูโฆษณาประสงคจะสงไปใหแกผูรับสารเพื่อกระตุนใหผูรับ
สารเกิดการตอบสนอง ดังผูโฆษณาตองการ ดังนั้น สารโฆษณาจึงจําเปนตองไดรับการสรางสรรคอยาง
ดี 

 
การโฆษณา (Advertising) เปนกระบวนการทางดานส่ือสารมวลชนประเภทหนึ่งที่เกิดข้ึนเพื่อ

จูงใจใหคนมีความตองการซ้ือสินคาหรือใชบริการ โดยอาศัยเหตุผลจริงหรือเหตุผลสมมุติจูงใจใหเกิด
ความชื่นชอบในสินคาหรือบริการโดยมีการซ้ือสื่อ ซื้อเวลา ซื้อพื้นที่เพื่อการเผยแพร และระบุผูโฆษณา
อยางชัดเจน 

 
การผลิตภาพยนตรโฆษณาหมายถึง การจัดทําส่ิงโฆษณา (Advertisement) ที่ใชภาพยนตร

เปนส่ือ เพื่อแจงขอมูลขาวสารไปยังกลุมผูบริโภคหรือลูกคา เพื่อใหเกิดการรับรู การยอมรับ การ
ตัดสินใจเลือก การต้ังใจท่ีจะซ้ือ การโฆษณาจึงมีเจตนาเพื่อกระตุนใหเกิดความตองการสินคาหรือ
บริการดวยการพยายามเนนจุดเดนของสินคาหรือบริการใหผูบริโภคหรือลูกคาไดเห็นประโยชนของ
สินคาหรือบริการไดชัดเจนข้ึน 
 
 



บทที่ 2 
 

แนวคิดและทฤษฎทีี่เกี่ยวของ 
 
 ในการหาขอสรุปความสัมพันธระหวางแนวความคิดทางแฟนตาซีและการนําเสนองาน
โฆษณานั้น ผูวิจัยไดหาขอมูลจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของเพื่อใชเปนขอมูลสนับสนุนการวิจัยโดยแบง
ขอมูลออกเปนสวนๆไดดังนี้ 
 
 1.แนวความคิดเกี่ยวกับความเปนแฟนตาซี 

2.แนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา 
3.แนวความคิดเกี่ยวกับการแบงประเภทสินคาและผลิตภัณฑ 
4.แนวความคิดเกี่ยวกับการระบุบุคลิกภาพตราสินคาตามรูปแบบการใชชีวิตของคน 

 
 
1. แนวความคิดเกี่ยวกับความเปนแฟนตาซี 
 
 ปนัดดา สดุดีวิถีชัย (2545: 13) กลาววา แฟนตาซีนั้นเปนส่ิงที่ยากตอการใหคําจํากัดความ
หรือกําหนดขอบเขตที่แนชัด แฟนตาซีในสมัยแรกเร่ิมนั้น เปนเพียงการเลาเร่ืองเกี่ยวกับเวทมนตรและ
เร่ืองเหนือธรรมชาติกอนที่จะมีการบันทึกเปนลายลักษณอักษร เปนเวลานานนับศตวรรษมาแลวที่
เร่ืองราวเกี่ยวกับความมหัศจรรยและเวทมนตรคาถาถูกเลาสืบทอดตอกันมา 
 
 ในชวงศตวรรษที่18 นวนิยายในยุคกอธิค ยังคงมีเนื้อเร่ืองที่มีความเชื่อเกี่ยวกับเร่ืองราวเหนือ
ธรรมชาติ อิทธิฤทธิ์ ปาฏิหาริย และเร่ืองเลาพื้นบานสืบทอดอยูมากมาย 
 
 1.1 การกําเนิดของวรรณกรรมแนวแฟนตาซี  
 

หากกลาวถึงวรรณกรรมที่มีลักษณะอยูในขอบเขตของเร่ืองราวเหนือธรรมชาตินั้น เราอาจ
มองยอนไปถึงสมัยกรีก-โรมันโบราณ โดย Homer กวีชาวกรีกในชวงศตวรรษที่9 กอนคริสตศักราช ได
สรางผลงานช้ินสําคัญของโลกคือ Iliad และ Odyssey ซึ่งเปนเร่ืองราวสงคราม การสูรบอันมี
อิทธิฤทธิ์ปาฏิหาริยของเทพเจาเขามาเกี่ยวพัน  
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 ปนัดดา สดุดีวิถีชัย (2545: 13) กลาววาในยุโรปนั้นวรรณกรรมพื้นบานเปนความบันเทิง
เดียวที่ถูกถายทอดสูเยาวชน เทพนิยายตางๆ เชน เทพนิยายของ ชารลส แปรโรลต (Charles 
Perrault,ค.ศ.1628-1703) นักเลานิทานชาวฝร่ังเศสที่แพรเขามาในอังกฤษชวงตนศตวรรษที่ 18 และ
นิทายเกี่ยวกับสัตวอยางนิทานอีสป เปนตน บทบาทของนิทานพื้นบานจึงกลาวไดวา เขามามีบทบาท
ในฐานะของแหลงที่สรางความบันเทิงแกสังคม 
 
 ภายหลัง นิทานพื้นบาน(folk tale) เทพนิยาย(fairy tale) โดยมากมักเปนเร่ืองเกี่ยวกับ
เจาชายเจาหญิงตลอดจนอาจมีนางฟาหรือแมมดเขามามีบทบาทในเร่ือง เชน ซินเดอเรลลา 
(Cinderella) เจาหญิงสโนวไวท (Snow White) ราพันเซล (Rapunzel) และเจาชายกบ (The Frog 
Prince) เปนตน เทพนิยายเหลานี้เองที่นักวิชาการดานวรรณกรรม ตางเห็นพองกันวาเปนพื้นฐาน
สําคัญในการสรางวรรณกรรมแนวแฟนตาซี จะเห็นไดจากเร่ืองราวแฟนตาซีได รับสืบทอด
องคประกอบพื้นฐานของนิทานพื้นบานและเทพนิยายอันมีลักษณะผิดธรรมชาติ ไมวาจะเปน ยักษ 
แมมด สัตวพูดได หรือแมกระทั่งการสาปคนใหเปนสัตว ตลอดจนแกนเร่ืองมักเนนที่การตอสูระหวาง
ความดีความช่ัว 
 
 Maria Nikolajeva (2000:151) นักวิชาการดานวรรณกรรมเปรียบเทียบ ผูเช่ียวชาญในเร่ือง
เทพนิยาย และงานเขียนแนวแฟนตาซี มีความเห็นวา งานเขียนทั้งสองประเภทมีความสัมพันธกันใน
แงที่วา แฟนตาซีเปนงานเขียนที่ถูกพัฒนามาจากเทพนิยาย Nikolajeva ยังไดต้ังขอสังเกตวา แมแฟน
ตาซีจะแยกมาจากเทพนิยายจริง แตส่ิงสําคัญที่ทําใหเกิดการสรางงานแนวแฟนตาซีนั้น เกิดจากการ
เขามาของแนวคิดโรแมนติค (Romanticism)  
 
 Judith Hillman(1995:130) กลาววา แนวคิดโรแมนติคหรือจินตนิยม เปนการเคล่ือนไหวทาง
ความคิดแบบแพรหลายในหลายๆประเทศทางซีกโลกตะวันตกต้ังแตปลายคริสตศตวรรษที่18 ตอ
คริสตศตวรรษที่19 แนวคิดโรแมนติคในอังกฤษ เร่ิมข้ึนในสมัยของ William Wordsworth (ค.ศ.1770-
1850) และ Samuel Taylor Coleridge (ค.ศ.1772-1834) ในฝร่ังเศส เร่ิมราวป ค.ศ.1800 มีผูนําคน
สําคัญคือ Victor Hugo แนวคิดดังกลาวนี้ กอตัวข้ึนเพื่อคัดคานความคิดของพวกแนวคลาสสิคใหม 
(Neo-classicism) ซึ่งเปนพวกยึดติดกับแบบแผนและกฎเกณฑของวรรณคดีกรีก-โรมันอยาง
เครงครัด 
 
 อําภา โอตระกูล(2537:66) กลาววาแนวคิดแบบโรแมนติคเนน ความสําคัญของปจเจก
บุคคล (individual) ในแงการแสดงออกทางอารมณ ความคิด และการใชจินตนาการอยาอิสระ รักใน
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ธรรมชาติ หลงใหลในอดีตและดินแดนลึกลับ แปลก พิสดาร นอกจากนี้ แนวคิดดังกลาวยังให
ความสําคัญกับความเปนพื้นบาน โดยเฉพาะโลกแหงเทพนิยายซึ่งเปนรูปแบบที่สามารถตอบสนอง
ความรูสึกถึงเสรีภาพในการใชจินตนาการเพื่อสรางสรรคไดเปนอยางดี 
 
 การมุงใหเห็นความสําคัญกับลักษณะที่เปนพื้นบานของพวกโรแมนติค ไดปลุกเราใหเห็น
คุณคาในงานพื้นบานซ่ึงเปนมรดกทางวัฒนธรรมของทองถิ่น จนเกิดความพยายามที่จะสืบเสาะ
คนหา และรวบรวมงานพื้นบานประเภทตางๆของยุโรป ความเคล่ือนไหวดังกลาวไดสงผลกระทบตอ
การเปล่ียนแปลงในโลกวรรณกรรม และปจจัยสําคัญที่ทําใหเกิดความเปล่ียนแปลงดังกลาวข้ึนนั้น
ไดแก ความคิดแนวโรแมนติคในเยอรมัน 
 
 Mary F. Thwaite(1972:259)ไดกลาวถึงความเคล่ือนไหวทางดานความคิดแนวโรแมนติคใน
เยอรมันวามีบทบาทอยูในราวค.ศ.1797-1830 โดยมีผูนําคนสําคัญหลายคน Achim von Amim 
(ค.ศ.1781-1831) และ Clemens Brentano (ค.ศ.1778-1842)ทั้งสองไดรวมกันออกสํารวจ รวบรวม
เพลงและเร่ืองเลาพื้นบาน แมทั้งคูมิใชผูริเร่ิม แตก็เปนผูมีอิทธิพลในการผลักดันใหกระแสความคิด
จินตนิยมเยอรมันมารวมกับวัฒนธรรมพื้นบาน กลาวคือนอกจากพวกโรแมนติคจะสนับสนุนเสรีนิยม
ทางดานความคิดแลว ยังกระตุนใหคนเกิดความรักชาติของตน  
 

ดวยแนวคิดโรแมนติคเยอรมัน เปนผลมาจากการปฏิวัติ คร้ังใหญในฝร่ังเศสเมื่อปค.ศ.1789 
และผลกระทบจากการปฏิวัติดังกลาว ทาํใหคนเยอรมันเกิดความคิดที่จะแสวงหาเคร่ืองมือเพือ่รวมใจ
คนทั้งชาติใหเปนหนึ่ง ความสนใจทั้งมวลจึงมุงตรงไปยังส่ิงที่เปนรากฐานของคนในชาตินั่นคือ 
วัฒนธรรมพื้นบาน จุดนี้เองไดกอใหเกิดเหตุการณสําคัญที่มีความหมายตอโลกวรรณกรรม นั่นคือ
เหตุการณที่พี่นองตระกูลกริมม (The Grimm brothers)ไดรวบรวมนิทานพื้นบานซ่ึงต้ังแตเดิมเปน
นิทานที่ดํารงอยูในสังคมผานการถายทอดในทองถิ่น ทั้งสองไดนําขอมูลจากกลุมคนพื้นบานที่อาศัย
อยูมาจัดพิมพข้ึน พี่นองกริมมประกอบดวย เจคอบ กริมม ( Jacob Grimm ค.ศ.1785-1863) และ
วิลเฮลม กริมม (Wilhelm Grimm ค.ศ. 1786-1859) ไดนํานิทานพื้นบานและเทพนิยายมาจัดพิมพใน
ชื่อ Kinder – und Hausmarchen (Children’ and Household Tales) ตีพิมพเผยแพรในป ค.ศ.
1812-1815 ตัวอยางเทพนิยายที่สําคัญของพี่นองกริมมไดแก เจาชายกบ(The Frog-King) ฮันเซลกบั
เกรเทล (Hunsel and Gretel)เปนตน 
 
 นับต้ังแตนั้นมาบทบาทของเทพนิยายตอสังคมวรรณกรรมก็ไดรับการยอมรับมากข้ึนในฐานะ
วรรณกรรมประเภทหน่ึง นับเปนกาวสําคัญในการนําวรรณกรรมที่มีเร่ืองราวมหัศจรรยมาสูโลกของ
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วรรณกรรม บทบาทสําคัญอีกประการของเทพนิยายนอกจากเปนวรรณกรรมประเภทหนึ่งแลวเทพ
นิยายยังเปนแรงบันดาลใจใหเกิดการสรางสรรคงานแนวจินตนาการเหนือจริงประเภทใหมหรือ
วรรณกรรมแฟนตาซีนั่นเอง  
 
1.2 พัฒนาการของวรรณกรรมแนวแฟนตาซี 
 
 Humphrey Carpenter and Mari Prichard (1984:181-182) ไดกลาววาประเทศอังกฤษได
ชื่อวาเปนแหลงผลิตงานแฟนตาซีแหลงสําคัญของโลก ภายหลังจากความแพรหลายของวรรณกรรม
แฟนตาซีจากเยอรมันไดออกสูประเทศอ่ืนๆในยุโรป ในสมัยวิกตอเรียน (Victorian Era) อังกฤษได
กาวเขาสูยุคทองแหงวรรณกรรมแนวแฟนตาซี ผูคนเร่ิมเบ่ือหนายกับสภาพสังคมที่เส่ือมโทรมจากการ
พัฒนาอุตสาหกรรม จิตใจที่ตกอยูในสภาพดังกลาวโหยหาความร่ืนรมย งดงาม แหละหลีกหนีจาก
ความจริง จึงทําใหแฟนตาซีถูกพัฒนาอยางต่ืนตัว 
 
 ผลงานที่สําคัญในยุคนี้คือ The Water-Babies (ค.ศ.1863) ผลงานของCharles Kingsley 
เปนงานเขียนเชิงเทพนิยาย และ Alice’s Adventures in Wonderland (ค.ศ.1865) ของ Lewis 
Carroll อาจารยทางคณิตศาสตรชาวอังกฤษ เปนเร่ืองราวการผจญภัยของเด็กหญิงในดินแดน
มหัศจรรย 
 
 ปนัดดา สดุดีวิถีชัย (2545: 21) ไดกลาววาในชวงปลายของศตวรรษที่19นี้ จะเห็นถึงความ
เปล่ียนแปลงของวรรณกรรมแนวแฟนตาซีที่พยายามจะหลุดพนจากความเปนเทพนิยายโดยพยายาม
หลีกเล่ียงการใชฉากในดินแดนอันหางไกล หันมาแสดงใหเห็นวาความแฟนตาซีนั้นสามารถเกิดไดใน
โลกธรรมดาใบนี้ อยางไรก็ดีงานเขียนแนวแฟนตาซีก็ใชเวลาไมนานในการไดรับการยอมรับวาเปน
วรรณกรรมประเภทหน่ึง 
 
รูปแบบของงานแฟนตาซีถูกพัฒนาใหมีรูปแบบหลากหลายยิ่งข้ึน ตัวอยางหนึ่งที่แสดงใหเห็นคือ แฟน
ตาซีเร่ืองสัตว (Animal fantasy) และในบางคร้ังงานแนวแฟนตาซีอาจไมไดเกิดจากหนังสือเทานั้น 
แตเกิดจากละครเวที เชน Peter Pan หรือ The Boy Who Would Not Grow up ของ J.M. Barrie ที่
ออกแสดงเมื่อปค.ศ.1904 กอนมีการนํามาตีพิมพในปค.ศ.1911 เร่ืองราวของเด็กชายผูไมเคยโต ได
นําความมหัศจรรยและความสนุกสนานมาสูเด็กๆมาจนถึงยุคปจจุบัน (Mike Ashley, Encyclopedia 
of Fantasy: 185-186) 
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 งานเขียนแนวแฟนตาซีไมไดหยุดอยูเพียงแคในยุโรป แมในอเมริกา L. Frank Baum นักเขียน
คนสําคัญ ไดสรางงานแฟนตาซีอมตะคือ The Wonderful Wizard of OZ(ค.ศ.1900) และนอกจากนี้
ผลงานช้ินอ่ืนที่เปนที่นิยมอีกคือ Charlotte’s Web ของ E.B. White  แฟนตาซีเร่ืองสัตว ที่ไดรับความ
นิยมแพรหลายแมในประเทศไทยในช่ือ แมงมุมเพื่อนรัก 
 
 วรรณกรรมแฟนตาซีจะยังคงสรางความเพอฝน ประหลาดใจใหกับมนุษยไปอีกนานเทานาน
ตราบเทาที่มนุษยยังไมหยุดที่จะจินตนาการ กลาวโดย  (ปนัดดา สดุดีวิถีชัย, 2545:23) 
 
1.3 ประเภทของวรรณกรรมแนวแฟนตาซี 
  
 เนื่องจากความแฟนตาซีนั้นเปนส่ิงที่ยากตอการใหความหมายและแบงประเภท ดังนั้นจึงยัง
ไมมีการแบงประเภทของแฟนตาซีที่เปนสากล แตจากการที่ผูวิจัยไดคนหาขอมูลจากวรรณกรรมตาง 
ไดมีเกณฑการแบงตามความเขาใจของผูเช่ียวชาญแตละทานซ่ึงแตกตางกัน ผูวิจัยจึงไดรวบรวมและ
แยกมาเปนขอๆดังนี้ 
 

1.3.1  การแบงตามเกณฑของ Frank Eyre 
 

Frank Eyre (1971:117) นักวิชาการดานวรรณกรรมคนหนึ่งของอังกฤษไดเสนอแนวทางการ
แบงไว โดยใชฉากเปนเกณฑตัดสิน โดยEyreแบงงานออกเปน2ประเภทคือ เร่ืองราวในชีวิตสามัญที่
มหัศจรรย (story about ordinary life but with some extra quality added) โดยใชฉากของโลกจริง 
แตมีการเกิดของสิ่งเหนือธรรมชาติตางๆ เชนสัตวพูดได ทําใหกลายเปนความมหัศจรรย 
 ประเภทที่สองคือ เร่ืองราวในโลกสมมติ (Story about different world) ซึ่งเปนโลกที่ตางจาก
เราโดยส้ินเชิงทั้งกายภาพและกาลเวลา 
 

1.3.2 การแบงตามเกณฑของ Kenneth J. Zahorski และ Robert H. Boyer 
 
การแบงงานเขียนแฟนตาซีเปนสองประเภทตามลักษณะที่มีความเกี่ยวพันกับฉากนั้น ใน

แวดวงการศึกษาวรรณกรรมแฟนตาซีทั่วไป ก็มีการกลาวไวในบทความที่ชื่อ “The Secondary 
Worlds of High Fantasy” โดยนักวิจารณวรรณกรรม Kenneth J. Zahorski และ Robert H. Boyer 
ทั้งสองเห็นวานาจะแบงงานเขียนแฟนตาซีออกเปน2ประเภทดังนี้ ประเภทแรกของZahorski และ
Boyer มีชื่อเรียกวา แฟนตาซีระดับลาง หรือ “Low Fantasy” อันเปนเร่ืองราวที่ใชโลกจริงเปนฉาก 

ความแฟนตาซีในลักษณะนี้คือความมหัศจรรยที่เกิดข้ึนในโลกจริงของเรา และความแฟนตาซีอีก



 13 

ประเภทคือ แฟนตาซีระดับบน “High Fantasy” คือ เปนโลกในจินตนาการของผูแตง มีความแปลก
มหัศจรรยในฉากโลกที่เปนไป (Kenneth J. Zahorski,1994:56-80) 
 
 1.3.3   การแบงตามเกณฑของ Dr. Wally Hastings, Northern State University 
 Dr. Wally Hasting (http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm:7 กรกฎาคม 2006) 
ไดแบงความเปนแฟนตาซีตามทีม่าไวดังนี ้
 

1.3.3.1  การสรางความเปนแฟนตาซโีดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ คือการใช
ความเหนือธรรมชาติเปนสัญลักษณในการแสดงของจิตใจมนุษย 

 
1.3.3.2  การสรางความเปนแฟนตาซีบนพืน้ฐานความเช่ือทางศาสนา คือการสราง

สัญลักษณของความดีและความช่ัวหรือการทําสงครามระหวางตัวแทนของพระเจาและปศาจ 
 
1.3.3.3  การสรางความเปนแฟนตาซทีี่เกดิจากสภาวะทางจิตใจ คือการสรางความแฟนตาซี

ที่เกิดจากความตึงเครียดของสมอง หรือบาดแผลทางจิตใจ ภาพความแฟนตาซีจงึเปนส่ิงสะทอน
สภาวะทางจิตใจ 

 
1.3.3.4  การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม คือการหลุดพนออกจาก

กฎเกณฑใดๆของโลกแหงความจริง ทําใหรูสึกเหมือนมีอาการเพอหลอน ยอมรับในความไมมี
กฎเกณฑใดๆ 

 
1.3.3.5 การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น คือสรางเร่ืองจากนทิานพื้นบาน 

ตํานาน หรือเร่ืองเลาในทองถิ่น 
 
ผูวิจัยไดคนหาการแบงประเภทของวรรณกรรมแฟนตาซีซึ่งมีผูเชี่ยวชาญไดใหหลักเกณฑใน

การแบงไวหลากหลายรูปแบบ ซึ่งผูวิจัยไดเลือกเกณฑการแบงประเภทของ   Dr. Wally Hastings, 
Northern State University   ซึ่งไดแบงประเภทความแฟนตาซีจากลักษณะการเกิด จึงมีความ
เหมาะสมตอการวิจัยที่ผูวิจัยตองการมุงเนนหาคําตอบที่เปน ที่มาของแนวความคิดในการสรางสรรค
งานโฆษณาโดยใชหลักการทางแฟนตาซี   
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หลังจากที่ไดหลักการทางแฟนตาซีแลวนั้นผูวิจัยยังพยายามหาลักษณะที่พบเจอบอยใน
ความเปนแฟนตาซีแตละประเภท โดยอางอิงจากผูเช่ียวชาญในการสรางความเปนแฟนตาซีจาก
ลักษณะที่ไดแบงประเภทไวขางตน และจากความหมายที่ใกลเคียงกันในวรรณกรรมตางๆ 

 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ  ความเหนือ

ธรรมชาติ (Supernatural) หมายถึงพลังหรือปรากฏการณซึ่งไมอาจเกิดข้ึนไดในธรรมชาติ และเกิน
กวาจะพิสูจนความจริงได ความเหนือธรรมชาติจะถูกพบเห็นบอยในลักษณะของปาฏิหาริย และ
ความผิดปกติจากธรรมชาติ ขอบเขตที่บงบอกถึงความความเหนือธรรมชาตินั้นคือขอบเขตที่
ความสามารถทางวิทยาศาสตรไมอาจอธิบายได โดยแบงออกเปนองคประกอบของความหมายดังนี้ 
(www.wikipedia.com , 25 พฤศจิกายน 2546 ) 

 
- แตกตางจากธรรมชาติ(Distinct from nature) ในความหมายนี้เปนความหมายที่ธรรมดา

ที่สุดคือหลุดพนออกจากกฎเกณฑของธรรมชาติ 
 
- ผูควบคุมธรรมชาติ(Sovereign over nature) บางความหมายจะปฏิเสธธรรมชาติดวย

ความเช่ือวา ความเหนือธรรมชาตินั้นเกิดจากเทพเจาที่ปกครองโลกใบนี้อยู บางก็วาเทพเจาคุมครอง
ดูแลตามศีลธรรมของผูคน หากผูคนเปนคนดี ธรรมชาติก็จะปกติสุข และหากผูคนผิดศีลธรรมเทพเจา
ก็จะพิโรธบันดาลใหเกิดปรากฏการณเหนือธรรมชาติตางๆ ตามแตประเภทของพลังแหงธรรมชาติที่
เทพเจาองคนั้นควบคุมอยู 

 
- การด้ินรนที่จะหลุดพนจากโครงสรางของความจริง (a human coping mechanism ) 

ความเหนือธรรมชาติในลักษณะนี้เกิดจากความกลัวและความโงเขลาของมนุษย เชน ความกลัว
ความตาย จึงเกิดการจินตนาการเก่ียวกับทดลองเพื่อที่จะมีชีวิตอันไมมีวันตาย หรือแมกระทั่ง
จินตนาการถึงการพัฒนาสายพันธุหรือกลายพันธุเพราะกลัวกับอนาคตที่ยังมาไมถึง 
 
 การสรางความเปนแฟนตาซีบนพืน้ฐานความเช่ือทางศาสนา เปนการสรางความเปนแฟนตา
ซีโดยมุงสอนเร่ืองความดีความช่ัว ซีเอส ลิวอีส (C.S. Lewis ค.ศ.1898-1963) นักประพนัธ และ
ผูเช่ียวชาญทางดานยุคกลาง กลาวถึงบทประพันธชุดเร่ือง Narnia (1950-1956)ของเขาวา นาเนยีร
เปนดินแดนทีบ่ริสุทธิ์ซึ่งเปรียบเสมือนจิตใจมนุษย จนกระทั่งการเขามาครอบงําของความช่ัวรายและ
หางไกลพระเจาโดยเปรียบเทียบกับการเขามาครอบครองดินแดนนาเนยีรโดยแมมดขาว และรอผู
ที่มาปลดปลอยดินแดนแหงนี้ใหเปนอิสระโดยเลาผานราชาสิงโตอัสลาน ซึง่เปรียบเทียบเปนพระเยซู 
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ที่มาปลดปลอยบาปเคราะหของผูคนบนโลกใบนี ้ องคประกอบทีพ่บเห็นจงึเปนเร่ืองที่มุงสอนเกี่ยวกับ
ความดีความช่ัว มีการสรางตัวละครที่เปนสัญลักษณของความดีความเลว และสอดแทรกเร่ืองราว
เกี่ยวกับศาสนาเขาไป(Franz Rottensteiner,1978:126-127) 
 
    การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ คารล จังก (Carl Jung ค.ศ. 
1875-1961) นักจิตวิทยาผูรวบรวมความหมายของความเพอฝน เพอหลอน จังกเรียกส่ิงเหลานี้วา 
การถูกครอบงาํ มโนภาพ จังกใหนิยามความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากความเพอหลอนเหลานีว้ามีผล
มาจากสภาวะทางจิตใจ หรือรอยแผลที่ถกูทิ้งไวจากชวงเวลาใดเวลาหน่ึงในชีวิต เปนสภาวะที่ขัดแยง
กันภายในจิตใจ อันเปนผลตอลักษณะของภาพที่เกิดข้ึนในจินตนาการ เชนลักษณะของสีที่ตัดกนั
อยางรุนแรงน้าํหนักของภาพท่ีมีความตางกันสูงเปนตน(http://www.northern.edu/hastingw/ 
fantasy.htm:7 กรกฎาคม 2006) 
 
 การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพืน้ฐานการสรางโลกใหม  การสรางโลกใหมหรือการจําลอง
โลกคูขนาน ซเีอส ลิวอีส (C.S. Lewis ค.ศ.1898-1963) นอกจากบทประพนัธของลิวอิส จะเนนที่
ความเชื่อทางศาสนาแลวนัน้ บอยคร้ังทีบ่ทประพนัธของเขายงักลาวถึงการผจญภัยไปในโลกใบใหม
อีกดวย การสรางโลกใบใหมของลิวอิสนั้น จะเชื่อมตอกับโลกปจจุบันดวยประตู หรือสัญลักษณ
บางอยางที่ใชแทนประตู และมักจะเลาผานตัวละครที่เปนเด็ก ดังเชนบทประพนัธเร่ืองนาเนยีรของ
เขา ซึ่งเลาผานเด็กส่ีคนพี่นอง ที่เดินผานเขาไปในโลกใบใหมดวยการเดินทางผานประตูหนึง่ในบานที่
เพิ่งยายเขาไปอยู หรือแมแตบทประพนัธเร่ือง Alice’s Adventures in Wonderland (ค.ศ.1865)ของ 
Lewis Carroll และ The Wonderful Wizard of OZ(ค.ศ.1900)ของ L. Frank Baum ก็เลาผานตัว
ละครที่เปนเด็กเชนกัน(Franz Rottensteiner,1978:126-127) 
 
 การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น  นทิานทองถิน่หรือนทิานพ้ืนบาน กานตสิริ โร
จนสุวรรณ (2541:2) ไดใหคําจํากัดความของนิทานพื้นบานวาเปนเร่ืองเลาสืบตอกันมา เปนมรดก
ทางวัฒนธรรม ใชวาจาเปนส่ือในการถายทอด ดังนัน้จึงถือเอาคําพดูเปนสําคัญ โดยนทิานพ้ืนบาน
เปนเร่ืองนานาชาติมหีลายรูปแบบ เชน เปนการผจญภัย การแขงขัน เร่ืองตลกขบขัน การคดโกง หรือ
เร่ืองแปลกประหลาดผิดปกติธรรมดา ตัวละครมีหลายลักษณะ แตลวนมีความรูสกึนึกคิดอยางมนุษย
ประเภทตางๆในโลกนี้ แมวาตัวละครจะไมเปนมนุษยแตก็คิดและทําอยางมนษุย 
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 หลังจากที่ผูวจิัยไดรวบรวมความเปนมาตลอดจนถึงการแยกประเภทของความเปนแฟนตาซี
แลวนั้นในลําดับตอไปผูวิจัยจึงรวบรวมแนวความคิดเกีย่วกับกระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา เพื่อ
เปนพืน้ฐานความเขาใจวาการสรางสรรคงานโฆษณานั้นมาจากที่ใดและควรคํานงึถงึส่ิงใด 
 
 
2.แนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา 

 
 การโฆษณาเปนการส่ือสารพื้นฐานที่อยูคูมนุษยมาชานาน เม่ือมนุษยตองการสื่อสารกับคน
หมูมากวาเรามีสินคาใหมออกมาขาย หรือ เรามีการลดราคาสินคาของเรา การโฆษณาจึงเปน
เคร่ืองมือหนึ่งที่ผูผลิตเลือกนํามาใชในการบอกกลาว 
 

การสรางสรรคการโฆษณา คือ ความคิดของผูสรางสรรคที่พยายามทําใหชิ้นงานโฆษณา
สามารถแกปญหาใหกับตัวสินคาตามวัตถุประสงคของผูโฆษณาอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด  สาร
โฆษณา คือ งานโฆษณาในรูปแบบตางๆ  ที่ผูโฆษณาประสงคจะสงไปใหแกผูรับสารเพื่อกระตุนให
ผู รับสารเกิดการตอบสนอง ดังผูโฆษณาตองการ ดังนั้น สารโฆษณาจึงจําเปนตองไดรับการ
สรางสรรคอยางดี (ชนะชัย ชอยหิรัญ , 2547:7) 

 
การสราสรรคงานโฆษณาข้ึนมา 1 ชิ้น นักสรางสรรคงานโฆษณาตองมีการวางกลยุทธในการ

สรางสรรค (Creative Strategy) ซึ่งหมายถึงผลงานที่เกิดจากการกล่ันกรองในการสรางสรรคปรับปรุง 
และหาความแปลกใหมที่เหมาะสมในการสื่อสาร (วรรณรุจ ประจงศักด์ิ, 2543:10) โดยสามารถแบง
แนวคิดในการสรางสรรคงานโฆษณามีดังตอไปนี้ 

 
1. กลุมเปาหมาย ( Target Group ) 
2. วัตถุประสงคทางการโฆษณา ( Objectives ) 
 
1. กลุมเปาหมาย ( Target Group ) 
 
 ปจจัยแรกที่ตองนํามาพิจารณาในการสรางสรรคงานโฆษณาคือ การหากลุมเปาหมายของ

สินคาใหพบวาเปนใคร เพื่อที่นักโฆษณาจะไดเขาใจถึงรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) รวมไปถึง
ปจจัยภายในและภายนอกท่ีอาจมีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ซึ่งเปนส่ิงที่สามารถ
นําไปใชเปนองคประกอบชวยในการออกแบบสรางสรรคผลงาน ใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายได
อยางมีประสิทธิภาพ (วรรณรุจ ประจงศักด์ิ, 2543:10)  
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2. วัตถุประสงคทางการโฆษณา ( Advertising Objective ) 
 
เสรี วงษมณฑา (2534:114) ไดกลาววาการสรางสรรคงานโฆษณานั้นจะตองมีการกําหนด

วัตถุประสงคเสียกอน วาอยากใหโฆษณาช้ินนี้ทําหนาที่อะไร เชน  
 
- การสรางชื่อของสินคาใหเปนที่นาจดจํา  
- การทําใหคนยอมรับสินคา 
- ยกระดับจินตภาพของสินคา 
- แสดงคุณภาพที่เหนือกวา 
- ชี้ประเด็นจุดเดนที่เหนอืคูแขง 
- ใหผูบริโภคเขาใจคุณสมบัติของสินคา 
- กระตุนใหเกิดการเปล่ียนแปลงรูปแบบของชีวิต 
- ใหเกิดการทดลองใชสินคา 
- ตอกยํ้าความภักดีในยี่หอ 
- สรางบุคลิกใหสินคา 
- สรางจินตภาพใหผูผลิต 
- สรางความเปนผูนําใหสินคาและบริษัทผูผลิต 
- สรางการยอมรับสินคาในหมูตัวแทนจําหนาย 
 
เสรี วงษมณฑา (2534:115) กลาววา ที่เขียนขางตนเปนเพียงตัวอยางเปาหมายของการ

สรางสรรคงานโฆษณา ซึ่งมีขอแตกตางกันตามท่ีแผนการตลาดวางเอาไว แตอยางไรก็ดีการ
วางเปาหมายก็ไมควรมีมากเกินไป ควรมีหลักดังตอไปนี้ 

 
- อยาต้ังเปาหมายมากเกินไป จนกระทั่งไมสามารถทําไดในระยะเวลาอันส้ัน 
- ถามีมากกวาหนึ่งเปาหมาย ควรจัดลําดับความสําคัญเอาไว 
- เปาหมายที่ต้ังนั้นตองสอดคลองกับเปาหมายทางการตลาดทั้งหมด 
 
อยางไรก็ตามการวางเปาหมายของการสรางสรรคโฆษณา ถาจะแบงออกไปเปนประเภท

แลว จะมีเปาหมายของการโฆษณาอยู4ประการคือ 
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1. เปาหมายทางจิตวิทยา คือเปาหมายที่จะใหโฆษณามีผลกระทบตอความรูสึกนึกคิดของ
ผูบริโภค 

 
2. เปาหมายทางการระทํา คือเปาหมายที่จะใหโฆษณามีผลกระทบตอพฤติกรรมการ

แสดงออกของผูบริโภค 
 
3.  เปาหมายทางจินตภาพ คือเปาหมายที่จะสงเสริมใหคนรูจัก เกิดความรูสึกรักใครและ

ยอมรับบริษัทผูผลิตมากกวาที่จะมุงเจาะไปที่สินคาตัวใดตัวหนึ่ง 
 
4.   เปาหมายทางธุรกิจ คือเปาหมายที่จะใหกําลังใจแกพนักงานเพื่อใหพนกังานมกีาํลังใจใน

การทํางานและสรางความมั่นใจในกลุมผูแทนจําหนาย 
 
เสรี วงษมณฑา (2534:116) กลาววาโฆษณาบางช้ินอาจมีเปาหมายหลายอยาง และหลายๆ

อยางนั้นอาจคลอบคุมทั้ง4ประเภทเลยก็ได แตในบางคร้ังอาจมีเปาหมายเดียว หากมีหลายเปาหมาย
ก็ควรจะเรียงลําดับความสําคัญ และควรจะใหมีเปาหมายนอยๆเอาไวกอน แลวโฆษณาที่สรางข้ึนจะ
บรรลุเปาหมายดีกวา 

 
เมื่อมีเปาหมายแลวก็จะตองวางกลยุทธในการสรางสรรค ซึ่งการสรางยุทธวิธีในการ

สรางสรรคนี้ ผูสรางสรรคจะตองนําเอาการวางตําแหนงสินคามาอยูในดวงใจ เพราะหนาที่ของผู
สรางสรรคคือ ทําใหโฆษณาที่ตนเองสรางสรรคข้ึนมานั้น สามารถสรางภาพแทนที่ในสมองของ
ผูบริโภค ใหสินคาที่ตนเองโฆษณาไปวางอยูในตําแหนงที่ไดวางกันเอาไวในชั้นของยุทธวิธีทาง
การตลาด ตําแหนงของสินคาหรือตําแหนงครองใจที่วานี้ จะกลายเปนบอเกิดของขาวสาร(Message) 
ที่จะส่ือกับผูบริโภค 

 
แนวความคิดทางการโฆษณา (Advertising Concept) จะถูกพัฒนาข้ึนมาเปนขอความส้ันๆ 

ที่บงบอกเอาไววาตองการใหสินคาเปนอะไรในความคํานึงของผูบริโภค โดยปกติแลวแนวความคิดที่
เรานํามาใชในการวางยุทธวิธีตองเปนความคิดที่ยิ่งใหญ (Big Idea) ซึ่งหมายความวาเปนขอเสนอ
ของผูผลิตสินคายี่หอนั้นที่จะแกปญหาบางประการใหแกผูบริโภค เปนปญหาที่สําคัญและผูบริโภค
สนใจที่จะแกปญหาน้ัน ควรเปนขอเสนอที่ยืนยาวและอยูกับกาลสมัยไปไดนานไมเกาเร็ว ไมเชยเร็ว 
และที่สําคัญ ยังสามารถนําเอาไปขาย ขยับตอไปในแนวทางการสรางสรรคอยางไมมีจุดจบ ความคิด
ใดๆที่ทําไปแลว ศึกษาหาทางออกขยับขยายตอไปไดอีก ไมไดไมถือวาเปนความคิดที่ยิ่งใหญ 



 19 

 
เสรี วงษมณฑา (2534:117) กลาววา การขายความคิดนั้นไมใชเร่ืองงาย แตก็ไมใชส่ิงที่ทํา

ไมไดหากผูสรางสรรคโฆษณาไดรูจักกลุมผูบริโภคกลุมเปาหมาย รูจักสภาพตลาด การแขงขัน และ
รูจักสินคาเปนอยางดี ซึ่งส่ิงเหลานี้จะนําไปสูการวางยุทธวธิีในการสรางสรรคตามประเด็นตอไปนี้ 
 

1. ลีลาน้ําเสียง(Tone) กอนจะเขียนงานโฆษณา เราควรกําหนดกอนวาเราจะใหโฆษณาของ
เราออกมาอยางไร เชน กาวราว ดุดัน ราบเรียบ รอนแรง เปนตน 
 

2. จุดเวาวอน(Appeal)  โฆษณาทุกชิ้นควรจะเวาวอนออนใหถึงหัวใจของผูบริโภคดวยจุดใด
จุดหนึ่งอยางเดนชัด 
 

3. จุดขายสนับสนุน(Supporting Selling Points)  คือจุดเดนจุดดีของสินคาที่เราจะนํามา
ประกอบในโฆษณาเพื่อใหตําแหนงครองใจที่เราวางไวเขาถึงผูบริโภค 
 

4. แนวทางการนําเสนอ(Presentation)  เมื่อเรามีทั้ง3ขอขางตนแลว เราจะนํามารวมกัน
อยางไร ใหเปนเร่ืองราวที่จะเสนอเปนขาวสารแกผูบริโภค แนวทางในการนําเสนอนั้นมีมากมาย ขอ
ยกตัวอยางดังนี้ 

 
- สินคาเปนพระเอก คือไมมีองคประกอบอ่ืนใด ไมมีคน มีแตตัวสินคาซ่ึงอาจวางอยูพรอม

อุปกรณประกอบฉาก 
- ใชโฆษณาเสนอขายสินคา คือการใหผูบริโภคจดจําผูเสนอขายสินคา อาจเปนคนหรือตัว

การตูนก็ได 
- การสาธิต คือการแสดงใหเห็นการสราง การผลิต การทํางาน การประกอบสินคา การ

ทดลอง วิธีการใชสินคา 
- การทรมานสินคา คือการแสดงประสิทธิภาพของสินคาดวยการนําเอาสินคามาใชใน

สถานการณที่รุนแรง 
- เส้ียวหนึ่งของชีวิต คือการนําเอาชวงเวลาหนึ่งของชีวิตที่ใชสินคานั้นเขาไปมีบทบาท

เกี่ยวของ มานําเสนอ 
- การเปรียบเทียบ คือการนําสินคาของคูแขงขันกับสินคาของเรามาแสดงการทํางานให

เห็นความแตกตาง 
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- การแกปญหานานา คือแสดงการแกปญหาตางๆ ดวยความสามารถของสินคาที่เรา
โฆษณา  

- การเสนอในรูปสารคดี คือการสรางหนังโฆษณาเหมือนสารคดี เสนอขาวสารเกี่ยวกับ
ความเปนมาของสินคา หรือกระบวนการผลิตสินคา 

- การสรางจินตนาการ คือการสรางเร่ืองราวแหงจินตนาการมาแทนที่การเสนอภาพจริง 
- การอุปมาอุปมัย คือการอุปมาคุณภาพของสินคากับส่ิงใดสิ่งหนึ่งที่คนรูจักดี 
- การสรางสัญลักษณ   คือการใชสัญลักษณบางอยาง ข้ึนแทนที่สินคา เพื่อ เอา

บุคลิกลักษณะ ของสัญลักษณมาแทนสินคา 
- การอางพยาน คือการเสนอผูบริโภคที่ใชสินคาแลว มาพูดรับรองสินคาวาสินคานั้นดีจริง 
- คล่ืนลูกใหม คือการเสนอแบบใหมที่มีสีสันเจิดจา อารมณเรงเรา สนุกสนาน 
- ลีลาเริงระบํา คือการเสนอเหมือนแนวทางการเตนระบํา เริงระบํา รองเพลง เหมือนการ

แสดงรีวิว 
 

3.การแบงประเภทของสินคา 

 วรรณรุจ ประจงศักด์ิ (2543:8) ไดอางอิงแบงประเภทของสินคาใชเกณฑการแบงในหนังสือ 
Top Advertising Contest of Thailand (Tact Awards) เปน 16 ประเภทดังนี้ 

 

1. ผลิตภัณฑอาหาร ( Food ) 
2. ผลิตภัณฑของขบเค้ียว ( Snacks & Candies ) 
3. ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม ( Beverages ) 
4. ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว ( Apparel & Personal Accessories ) 
5. ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว ( Cosmetic & Personal Care ) 
6. ผลิตภัณฑรถยนต ( Automatic Product ) 
7. ผลิตภัณฑของใชในบาน ( Household Products ) 
8. ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา ( Household Appliance ,Electrical Equipment& 

Other Durable Consumer Products ) 
9. ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม ( Office Automation 

& Telecommunications) 
10. อุปกรณกอสราง,บานและที่ดิน ( Construction Materials & Real Estate ) 
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11. ธุรกิจบริการ ( Services ) 
12. สถาบัน ( Institutions ) 
13. ผลิตภัณฑยา ( Pharmaceutical Products ) 
14. ผลิตภัณฑทั่วไป ( General Merchandises ) 
15. สงเสริมการขาย ( Sales Promotion ) 
16. สงเสริมสังคม ( Social Contribution ) 
 
ผูวิจัยไดเลือกการแบงเกณฑของผลิตภัณฑตามหนังสือ Top Advertising Contest of 

Thailand (Tact Awards) เพราะเปนการแบงผลิตภัณฑในประเทศไทย ประเภทของผลิตภัณฑมี
จําหนายอยูจริง ผูบริโภคสามารถรับรูถึงการมีอยูไดจริง  
 

4. การระบุบุคลิกภาพตราสินคาตามรูปแบบการใชชีวิตของคน 

การระบุบุคลิกภาพตราสินคาตามรูปแบบการใชชีวิตของคน(Life Style) Kobayashi (1990:8) 
นํามาใหผูเช่ียวชาญระบุวาบุคลิกภาพแตละรูปแบบนั้นเหมาะกับความเปนแฟนตาซีในลักษณะใด 

โดยรูปแบบการใชชีวิตมีรายละเอียดดังนี้ 

 ตารางท่ี1 แสดงลักษณะและภาพลักษณของบุคคลที่มีรูปแบบการใชชีวิตแบบตางๆ 
รูปแบบการใชชีวิต 

(Life Style) 
ภาพลักษณ ลักษณะ 

สบาย ๆ  
(Casual) 

ฟูฟา (flamboyant) / สนุกสนาน ร่ืนเริง สรวลเสเฮฮา (merry) 
/ สนุกสนาน เพลิดเพลิน (enjoyable) / โชติชวง แจมจา แจม
แจง โลดโผน (vivid) / ช่ืนบาน เบิกบานใจ นายินดี (cheerful) 
/ ปติยินดี (happy) / เฉลิมฉลอง ร่ืนเริง (festive) / สดใส สวาง
ไสว (bright) / ร่ืนรมย เพลิดเพลิน (amusing) / มีสีสัน 
(colorful) / ข้ีโอ ฉูดฉาด ชอบแสดงออก (showy) / ดูเปนคน
เมอืงรอน (tropical) / ดูเปนมิตร (friendly) / อรอย ช่ืนใจ จับ
ใจ (delicious) 

เปนลักษณะของคนหนุม
สาว นักศึกษา
มหาวิทยาลัย อายุ 20 ตน 
ๆ รักอิสระและสนุกกับชีวิต 

สมัยใหม 
(Modern) 

สุภาพ เรียบรอย อยางชาวนคร (urban) / ใจเย็น 
(composed) / มีช่ือเสียง เปนที่จดจํา (distinguished) / ดูมี
สติปญญา (intellectual) / ทันสมัย หัวใหม (modern) / 
ไดรับการอบรม(cultivated) / พิถีพิถันเฉียบขาด (precise) / 
ถูกตอง แนนอน  (exact) / ดูเปนผูชายสุขุมหนักแนน 
(masculine) /  มีเหตุผล สมเหตุสมผล (rational) / เฉียบ
ขาด มีไหวพริบ (sharp) / คนหัวใหม แนวทางใหม ๆ ดู
กาวหนา (progressive) / มันวาวเหมือนโลหะ (metallic) / 
เลิศล้ํา นาทึ่ง (sublime) / เอาจริงเอาจัง (earnest) / ทําตัว
เหมาะสม (proper) 

เปนลักษณะของคนที่
อาศัยอยูในเมืองใหญ มี
รสนิยมดี มีความพิถีพิถัน
ในการเลือกใชสินคาที่มี
ประโยชนใชสอย และการ
ออกแบบที่ดี 
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ชวนฝน  
(Romantic) 

นุมนวล (soft) / หวาน ชวนฝน (sweet & dreamy) / ซ่ือ ไร
เดียงสา ไมทันคน (innocent) / เหมือนอยูในฝน จับใจ งดงาม 
(dreamy) / มีเสนห ดูนาหลงใหล (charming) / ชวนฝน 
(Romantic) / นารักใคร (amiable) / นาสัมผัส จับตอง 
(agreeable to the touch) / ออนแอ ปวกเปยก(supple) 

เปนลักษณะของหญิงสาว
ที่ใหความสําคัญกับความ
นุมนวล บรรยากาศที่จับใจ 
ชวนฝน มีเสนห 

ธรรมชาติ 
(Natural) 

เปนธรรมชาติ (natural) / เงียบสงบ ราบร่ืน เยือกเย็น 
(tranquil) / ละเอียดลออ (intimate) /ใจดี กรุณา (generous) 
/ เบิกบาน ผองใส (sunny) / สุภาพ นุมนวล (gentle) / อิสระ 
ตามใจอยาก (free) /  พึงพอใจ (pleasant) / ชวนหัว สบายๆ 
(lighthearted) / พักอยางสงบ  
(restful) / ถูกหลักอนามัย สุขภาพดี (healthy) / 
เปร้ียวๆหวานๆ (sweet-sour) / เปนประโยชนตอรางกาย 
สะอาด บริสุทธิ์ (wholesome) / ดูเปนผลไมรสเปร้ียว 
(citrus)/สงบ สบาย(peaceful) / เรียบ กระจาง งาย (plain) / 
สดใหม สดช่ืน (fresh) / ราบร่ืน (smooth)  / พื้นบาน ชนบท 
(domestic) / เปดเผย ตรงไปตรงมา (open) / ออนๆ (mild) / 
ระลึกถึงความหลัง (nostalgic) / งาย และเยายวนใจ (simple 
and appealing) / ดูเปนผูหญิงออนหวานละมุมละไม 
(feminine) / มีวัฒนธรรม (cultured) / ประณีต บรรจง 
(delicate) / นุมนวล เบาๆ (tender) / ดูเปนมิตร (friendly) / 
อรอย ช่ืนใจ จับใจ (delicious) / สะเทือนอารมณ 
(emotional) / สุภาพ นุมนวล สงางาม (gentle and elegant) 
/ ดูเปนมิตร (friendly) / อรอย ช่ืนใจ จับใจ (delicious) / แหง
แรง (dry)  

เปนคนที่มีความเปนมิตร 
ความร่ืนเริง ใจเย็น ใช
ชีวิตประจําวันแบบสบาย 
ๆ  

สงางาม (Elegant) โก เพรียว เฉ่ียว (sleek) / บริสุทธิ์สงางาม (pure and 
elegant) / สงางาม สะโอดสะอง(elegant) / สงบนิ่ง (calm) / 
สงบ ใจเย็น (sedate) / นาสนใจ (interesting) / ลึกลับนา
คนหา (mysterious) / สละสลวย เปนผูดี (refined) / สงางาม 
ดูนุมนวล (graceful) / ละเอียดออน แบบบาง ประณีต บรรจง 
(delicate) / ตามสมัยนิยม ทันสมัย (fashionable) / ดูเปน
ผูหญิงออนหวาน ละมุน ละไม (feminine) / งาย และเยายวน
ใจ (simple and appealing) / เปร้ียวๆหวานๆ (sweet-sour) 
/ มีวัฒนธรรม (cultured) / ประณีต บรรจง (delicate) / 
นุมนวล เบาๆ (tender) / สุภาพ นุมนวล สงางาม (gentle 
and elegant) / ถอมตัว สงบเสงี่ยม (modest) / เปนธรรมชาติ 
(natural) / แหงแรง (dry) / สะเทือนอารมณ (emotional) / 
สุภาพ นุมนวล สงางาม (gentle and elegant) / ขัดเงา เงา
วาว เปนมันเงา (polished) / ฉลาด ลึกลับ  มีเลหเหลี่ยม 
(subtle) / ดูสูงสง มีเกียรติ (noble) / ถอมตัว สงบเสงี่ยม 
(modest) / ดูหลักแหลม (brilliant) / ทันสมัยกําลังเปนที่นิยม 
(fascinating) / เปนเงามัน (glossy) 

เปนลักษณะของผูหญิง
แนวหนา ที่ดูมีอํานาจ มี
ความสุภาพ และประณีต 
พิถีพิถันกับคุณภาพ 
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สมสมัย 
(Chic) 

เก เทห ทันสมัยแบบผูดี (chic) / สุขุม (sober) / ถอมตัว สงบ
เสงี่ยม (modest) / งาย ๆ ธรรมดา ๆ เรียบ ๆ (simple) / เงียบ
และสงางาม (quiet & elegant) / ฉลาด ลึกลับ มีเลหเหลี่ยม 
(subtle) / เงียบ (quiet)  

เปนคนที่มีลักษณะสงบ ใจ
เย็น สุภาพเรียบรอย มี
ความฉลาดล้ําลึก แตดูเก
แบบผูดี 

คลาสสิค 
(Classic)  

ประเพณีนิยม (traditional) / สิ่งที่รับรองกันวาดี ช้ันเอก 
(classic) / รอบคอบ เปนผูใหญ (mature) / รูจักเลือกแฟนอ
ยางผูดี (tasteful) / เขมและลึก (heavy & deep) / แข็งแกรง 
ทนทาน (sturdy) / ประณีตบรรจง (elaborate) / หัวเกา 
อนุรักษนิยม (conservative) / ลาสมัย เชย แบบเกา (old-
fashioned) / ซับซอน (complex) / ชนบท ผิวหยาบ(rustic) / 
สุกฉํ่า อุดมสมบรูณ (mellow) / ดูเปนชนบท ตางจังหวัด 
(provincial) / ประดับประดา (decorative) 

เปนลักษณะของคนที่
ยึดถือ ในขนบธรรมเนียม
ประเพณี เช่ือถือได มีชีวิต
ที่มีระเบียบ แบบแผน 
ถูกตองดีงาม 

สํารวย โกหรู  
(Dandy) 

ขยันขันแข็ง (diligent) / ลึกลับมีเสนห (subtle and 
mysterious) / เรียบหรู (quiet and sophisticated) / มีรสขม 
ขมข่ืน (bitter) / ดูเปนชนช้ันสูง (aristocratic) / กะทัดรัด 
กระฉับกระเฉง (dapper) / สงบ เรียบ นิ่ง (placid) / มี
ประโยชน เหมาะสม ปฏิบัติ (practical) / มีฐานะถาวร มั่นคง 
ไพเราะ กังวาน (sound) / แข็งแรง ทนทาน (strong and 
robust) /จริงจัง เอาจริง เอาจัง (serious) / สงบ (placid) / 
เงียบ ธรรมดา ๆ (quiet) / เงียบ และโก เปนชาวกรุง (quiet & 
sophisticated) / ถาวร มั่นคง ถูกตอง (sound) / สงาผาเผย 
ภูมิฐาน มีเกียรติยศ (dignified) / แข็งแรง และทนทาน 
(strong & robust) / ดูมีคา (precious) / เปนทางการ 
(formal) / ขึงขัง ถมึงทึง (solemn) / สงาผาเผย ตระหงาน 
(majestic) / เดน มีช่ือเสียง (eminent) / เขมและลึก (heavy 
& deep) 

เปนลักษณะของผูใหญ 
เปนผูชายมาดเขม 
เรียบรอย ดูสะอาดตา 

นารัก นาเอ็นดู (Pretty) ออนหวาน (sweet) / สวย นารัก กระจุมกระจ๋ิม (pretty) / 
นารัก นาเอ็นดู (cute) / เหมือนเด็กๆ นาเอ็นดู (childlike) / 
เบิกบาน ผองใส (sunny) 

 

ชัดเจน โปรงใส (Clear) สุกใส สวาง เปลงปลั่ง (light) / เรียบรอย เปนระเบียบ เกล้ียง
เกลา (neat) / ดูสดช่ืนเปนหนุมเปนสาว (fresh and young) / 
ชัดเจน (clear) / บริสุทธิ์ (pure) / เรียบงายบริสุทธิ์ (pure and 
simple) / สะอาดหมดจด (clean)/ดูใสเหมือนแกว 
(crystalline) / สดช่ืน สบาย ผอนคลาย (refreshing) / 
สะอาดสดช่ืน (clean and fresh) / เรียบงาย (simple) / ดู
สูงสง มีเกียรติ (noble)  

 

 

 จากตารางไดแสดงใหเห็นถึงบุคลิกภาพและลักษณะของผูที่มีรูปแบบการใชชีวิตในแตละ
รูปแบบ บุคลิกภาพเหลานี้จะเปนส่ิงที่ใชในการกําหนดองคประกอบการออกแบบโดยรวม  
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จากขอมูลที่ไดกลาวมาทั้งหมดนี้ เปนขอมูลที่เกี่ยวของกับงานวิจัย ซึ่งประกอบไปดวยทฤษฎี
และแนวความคิดตาง ๆ ที่สําคัญ ทั้งหมด 4 หลักการ คือ  แนวความคิดเกี่ยวกับความเปนแฟนตาซี 
แนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา แนวความคิดเกี่ยวกับการแบงประเภท
สินคาและผลิตภัณฑ และแนวคิดเกี่ยวกับลักษณะและภาพลักษณของบุคคลที่มีรูปแบบการใชชีวิต
แบบตางๆ  โดยทั้ง 4 หลักการนี้จะเปนองคประกอบสําคัญในการวิเคราะหขอมูลเพื่อนํามาสรางเปน
เกณฑและหาผลสรุปของงานวิจัยในบทตอไป 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

จากแนวความคิดและทฤษฎีที่ใชเปนแนวทางในการคิดวิเคราะหสําหรับงานวิจัยเร่ือง “การ
สรางสรรคภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน โดยใชหลักการแฟนตาซี” ที่ไดกลาวมาทั้งหมด ในลําดับ
ข้ันตอนตอไปจะเปนวิธีการดําเนินงานวิจัย โดยมีวัตถุประสงคในการวิจัยคือ เพื่อหารูปแบบการ
นําเสนอภาพโฆษณาที่ใชความเปนแฟนตาซี โดยมีการดําเนินการวิจัยดังตอไปนี้ 
 
1. แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา 
  

1.1 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร 
 
เอกสารที่ใชในการศึกษาสําหรับงานวิจัยในคร้ังนี้  เปนขอมูลที่ไดจาก  หนังสือ  สิ่งตีพิมพ  

ตําราวิชาการ  วิทยานิพนธ  รวมถึงบทความอ่ืน ๆ ที่มีขอมูลและเนื้อหาที่เกี่ยวของกับงานวิจัยในคร้ังนี้  
โดยขอมูลทั้งหมด จะมีการรวบรวมมาจากทั้งในและตางประเทศ   

 
1.2 แหลงขอมูลประเภทผลงานโฆษณา 

 
 ผลงานโฆษณาตัวอยางที่นํามาศึกษาในงานวิจัยคร้ังนี้เปนผลงานที่รวบรวมมาจากผลงาน
ภาพยนตรโฆษณาที่ไดรับรางวัลจากเทศกาลตางๆในระดับนานาชาติอันเปนที่ยอมรับวาเปนภาพยนตร
โฆษณาที่มีคุณภาพดังตอไปนี้ 

1.2.1) Cannes Film lions 2004-2005 
1.2.2) Adfest  2006 
1.2.3) Archive  2004 

 ตัวอยางผลงานท่ีผูวิจัยรวบรวมมานั้นมีทั้งประเภทชุดและเด่ียว  เนื่องจากส่ิงที่ผูวิจัยตองการ
คนหาคือที่มาของแนวความคิดในการนําเสนองานโฆษณาโดยใชความเปนแฟนตาซี ดังนั้นกลุม
ตัวอยางประเภทชุดนั้นเกิดจากแนวความคิดหลักเพียงแนวความคิดเดียว แตสามารถแยกการนําเสนอ
ในรูปแบบที่แตกตางกันได 
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2. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

2.1 วิธีการเก็บขอมูลประเภทเอกสาร 
 
ขอมูลประเภทเอกสารสําหรับงานวิจัยคร้ังนี้ จะสามารถแบงออกไดตามแตละประเภทของ

ขอมูล  ไดดังตอไปนี้ 
 
2.1.1 ขอมูลเกี่ยวกับแนวความคิดความเปนแฟนตาซี  
เปนขอมูลที่อธิบายถึงความหมายของความเปนแฟนตาซี  ประวัติความเปนมาของ

แนวความคิดทางแฟนตาซี    รวบรวมการแบงประเภทและลักษณะของแฟนตาซีจากวรรณกรรมตางๆ   
 

2.1.2 ขอมูลเกี่ยวกับแนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา 
เปนขอมูลที่อธิบายถึงข้ันตอนในการสรางสรรคงานโฆษณา  วามีกระบวนการอยางไรโดย

มุงเนนไปที่การนําเสนอโฆษณาใหสอดคลองกับวัตถุประสงคที่วางไว 
 
2.1.3 ขอมูลเกี่ยวกบัแนวความคิดเกีย่วกบัการผลิตภาพยนตรโฆษณา 
เปนขอมูลที่อธิบายถึงส่ือที่จะนําไปใชนั่นคือภาพยนตรโฆษณา อธิบายถึงลักษณะของ

ภาพยนตรโฆษณา ความสําคัญ และประเภท เพื่อใหเขาใจในส่ือที่ตองการจะนําเสนอใหถูกตอง 
 
2.1.4 ขอมูลเกี่ยวกับแนวความคิดเกี่ยวกับการแบงประเภทสินคาและผลิตภัณฑ 
เปนขอมูลที่อธิบายถึงหลักเกณฑในการแบงประเภทของผลิตภัณฑ เพื่อใชในการหาผลวิจัยวา

โฆษณาผลิตภัณฑใด เหมาะสมกับการนําเสนอในรูปแบบแฟนตาซีหรือไม ถาเหมาะสมเหมาะสมกับ
รูปแบบใด 
 
 2.2 วิธีการเก็บขอมูลประเภทผลงานโฆษณา 
 

 การเก็บขอมูลตัวอยางผูวิจยัไดเก็บตัวอยางจากภาพยนตรโฆษณาที่ไดรับรางวัลจากเทศกาล
หรือสถาบันตางๆดังนี ้  Cannes Film lions (2004-2005), Adfest (2006), Archive (2004) เนื่องจาก
รางวัลจากสถาบันทั้ง3นี้เปนที่ยอมรับและผลงานตัวอยางเปนผลงานทีไ่ดรับรางวัลไมเกิน2ป 
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 ผลการคัดเลือกกลุมตัวอยางภาพยนตรโฆษณา ที่ใชรูปแบบของแฟนตาซี มีรายละเอียด
ดังตอไปนี้ 
 
 
ตารางที่ 2  ผลงานตัวอยางที่รวบรวมจาก Cannes Film lions (2004-2005), Adfest  (2006), Archive (2004) 

ลําดับ  ผลิตภัณฑ 
1 Ask Milk 

2 Ask Milk 

3 Ask Milk 

4 Mr. Potato head 
5 Hang Seng Education saving plans 
6 TAC. 
7                                        Macdonal 
8 Sprite 
9 Kia 
10 Canon 
11 Shizuoka Broadcasting 
12 WWF. 
13 Goo search engine 
14 Levi’s 
15 Tokyo Marine Nichido 
16 NTTDOCOMO Kansai 
17 Honda 
18 HP 
19 LA Mondiale 
20 Levi’s 
21 Aerolineas Argentinas 
22 Peugeot 
23 Saeme mineral water 
24 Unif Green tea 
25 RCA. 
26 Selton 
27 Marmite 
28 Barran chicken 
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29 Tac. 
30 Skittles 
31 Skittles 
32 Skittles 
33 Gordon’s 
34 Coca Cola 
35 Mountain Dew 
36 ESPN. 
37 Adidas 
38 Coca Cola 
39 AXE 
40 Grasby 
41 Citroen 
42 Toyota Vios 
43 Rexona for men 
44 Benz 
45 Ford Ranger 
46 Olympus 
47 Olympus 
48 Olympus 
49 Olympus 
50 PlayStation2 
51 Adidas 
52 Adidas 
53 Peruvian Cancer Foundation 
54 Charal 
55 Virgin Mobile 
56 K-fee Coffee 
57 BMW 
58 Holiday inn 
59 Unif Green tea 
60 ABTO.ORGAN TRANSPLANTS ASSOCIATION 
61 Show Bound Naturals 
62 Honda 
63 Bangkok Bank 
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64 Adidas 
65 Adidas 
66 Adidas 
67 Adidas 
68 The Cinema Channel CANAL+ 
69 Bravia New LCD Television 
70 FedEX 
71 X-Box 
72 HUMMER 
73 HUMMER 
74 Virgin Mobile 
75 The New Golf GT with TSI. 
76 HP 
77 Virgin Mobile 
78 ESPN 
79 MillerAuditions.com 
80 Asics 
81 XElibri 
82 ORANGINA 
83 Matsushita Electric 
84 Nintendo 
85 COON Tasty 
86 Sportlife 
87 Via Ravintola Restaurant 
88 Lion 
89 Tetra Pak 
90 Fortress 
91 IKAE 
92 UNION FENOSA 
93 Asics 
94 XXXX BITTER 
95 BMW 
96 EARTH 
97 NINTENDO GAMECUBE 
98 TOYOTA Landcruiser 
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99 Dulux 
100 LG. 

 
 
3.การดําเนินงานวิจัย 
 
 3.1 การดําเนินงานวิจัย 
  
 การดําเนินงานวิจัยขอมูลจากงานวิจัยคร้ังนี้    โดยผูวิจัยไดรวบรวมตัวอยางจากภาพยนตร
โฆษณาที่ไดรับรางวัลตางๆในปที่กลาวไวขางตนจํานวน382ชิ้น จากนั้นผูวิจัยคัดเลือกดวยตนเองจน
เหลือเฉพาะภาพยนตรโฆษณาที่ผูวิจัยคิดวาโฆษณาเหลานั้นถูกนําเสนอดวยหลักการแฟนตาซี จํานวน 
100 ตัวอยาง จึงนําไปหาคําตอบจากผูเชี่ยวชาญอีกคร้ังวา โฆษณาเหลานั้นถูกนําเสนอดวยหลักการ
แฟนตาซีหรือไม และหากถูกนําเสนอดวยหลักการแฟนตาซี ที่มาของแนวความคิดในการนําเสนอนั้น
มาจากความแฟนตาซีในรูปแบบใด 
 
 โดยแบบสอบถามนั้นไดรับการตรวจสอบจากผูเช่ียวชาญทางดานแฟนตาซี 2 ทานดังตอไปนี้ 

1. คุณ คมภิญญ เข็มกําเนิด ผูกํากับภาพยนตรแอนิเมชั่น บริษัท Kantana Animation คุณ
คมภิญญจบการศึกษาจาก คณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร และไปศึกษาตอ
ปริญญาตรีศิลปกรรมศาสตร (Bachelor of Fine Arts) ที่ California Institute of the Arts 
สหรัฐอเมริกา และเคยรวมงานในผลงานในการตูนแอนิเมชัน ของบริษัท วอลท ดิสนีย 
และบลูสกายสตูดิโอ เชน ทารซาน (Tarzan), ไอซเอจ (Ice Age)และ แอตแลนติส 
(Atlantis) 

2. ผศ .วิภาภร  มาพบสุข  กศ .ม . (จิตวิทยาแนะแนว ) /มศว .  ,ศศ .บ . (จิตวิทยา ) /
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ภาควิชาศึกษาทั่วไป คณะศิลปะศาสตรประยุกต มหาวทิยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ  

 
สําหรับผูตัดสินที่คัดเลือกมานั้น  ลวนเปนผูที่มีผลงานที่ไดรับการยอมรับในตางประเทศ โดย

ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลของบริษัทผูผลิตงานภาพยนตรแอนนิเมชันในประเทศไทยและไดคัดเลือกเพียง
ผูที่มีผลงานที่ไดรับคัดเลือกใหนําไปแสดงในเทศกาลตางๆในระดับนานาชาติเทานั้น  โดยผูตัดสินทั้ง 3 
ทานคือ 
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1. คุณชัยพร พานิชรุทติวงศ กรรมการผูจัดการ  บริษัท บานอิทธิฤทธิ์ จํากัด  
–First prize : Siggraph 1998 การประกวดผลงานแอนิเมชั่น ประเภทนักศึกษาจาก        
มหาวิทยาลัยทั่วโลก  
–First prize: World Animation Festival 2000  
–First prize: World Animation Celebration Festival 2001 (Flash Animation 
“3000 Miles to the Graceland “, Warner Bros.) 

2. คุณจิรวุฒิ แสงวารี   Lead Animator    บริษัท Kantana Animation 
-กานกลวย ออกฉายในป พ.ศ.2549 และ สามารถควารางวัลภาพยนตรแอนิเมช่ัน
เร่ืองยาวยอดเยี่ยมจาก งาน Animadrid 06 จากประเทศสเปน 

3. คุณประชา จารุประทีปกุล Production Designer  บริษัท Anya Animation 
 -The 9th International Animation Festival Hiroshima 2002 
 -Seoul International Animation Festival 2002 
 

 3.2 ขั้นตอนวิเคราะหขอมูล 
 
 การวิเคราะหขอมูลจะแบงออกเปน 3 ข้ันตอน    คือ เร่ิมจากการวิเคราะหในการเลือก
ภาพยนตรโฆษณาที่ใชการนําเสนอโดยใชความเปนแฟนตาซี ลําดับตอมาคือการใหผูเช่ียวชาญบงช้ีถึง
ประเภทของความเปนแฟนตาซีในแตละผลงานโฆษณา และสุดทายจึงแบงแยกประเภทของภาพยนตร
โฆษณาตามประเภทของผลิตภัณฑ 
 

3.2.1 การวิเคราะหในการเลือกภาพยนตรโฆษณาที่ใชการนาํเสนอโดยใชความเปนแฟนตาซี   
ในข้ันตอนนี้ทางผูวิจัยไดเร่ิมตนจากการรวบรวมตัวอยางภาพยนตรโฆษณาที่ไดรับรางวัลจาก

เทศกาลตางๆทั่วโลกดังนี้ Cannes Film lions (2004-2005), Adfest (2006), Archive (2004) โดย
คัดเลือกจากภาพยนตรที่ไดรับรางวัลทั้งหมดและคัดเลือกเพียงภาพยนตรโฆษณาที่มีแนวโนมวาถูก
นําเสนอโดยใชความเปนแฟนตาซีจํานวน 100 เร่ือง หลังจากคัดเลือกดวยตนเองแลวผูวิจัยจึงนํา
ภาพยนตรโฆษณาเหลานั้นมาใหผูเช่ียวชาญยืนยันอีกคร้ังวาเปนภาพยนตรโฆษณาใชการนําเสนอดวย
ความเปนแฟนตาซีจริงจํานวนกี่เร่ือง 
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3.2.2 การวิเคราะหถึงประเภทของความเปนแฟนตาซีที่ถูกใชในงานโฆษณา 
ในข้ันตอนนี้ผูวิจัยตองการทราบวาภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้นที่ถูกนําเสนอดวยความเปนแฟน

ตาซีนั้น ใชความเปนแฟนตาซีประเภทใดในการนําเสนอ โดยผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลจากวรรณกรรม
ตางๆ เพื่อใหไดการแบงประเภทของที่มาแหงความเปนแฟนตาซี โดยผูวิจัยไดคนพบทฤษฎีของ 
Dr. Wally Hastings, Northern State University (http://www.northern.edu/hastingw/fantasy.htm:7 
กรกฎาคม 2006) โดยสามารถแบงประเภทของความเปนแฟนตาซีไดดังตอไปนี้ 

 
1  การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ คือการใชความ

เหนือธรรมชาติเปนสัญลักษณในการแสดงของจิตใจมนษุย 
2  การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา คือการสรางสัญลักษณของ

ความดีและความช่ัวหรือการทําสงครามระหวางตัวแทนของพระเจาและปศาจ 
3  การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ คือการสรางความแฟนตาซีที่เกิด

จากความตึงเครียดของสมอง หรือบาดแผลทางจิตใจ ภาพความแฟนตาซีจงึเปนส่ิงสะทอนสภาวะทาง
จิตใจ 

4  การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม คือการหลุดพนออกจาก
กฎเกณฑใดๆของโลกแหงความจริง ทําใหรูสึกเหมือนมีอาการเพอหลอน ยอมรับในความไมมกีฎเกณฑ
ใดๆ 

5 การสรางความเปนแฟนตาซีจากนทิานทองถิน่ คือสรางเร่ืองจากนทิานพ้ืนบาน ตํานาน หรือ
เร่ืองเลาในทองถิ่น 

ผูวิจัยไดเลือกเกณฑการแบงประเภทของ   Dr. Wally Hastings, Northern State University   
ซึ่งไดแบงประเภทความแฟนตาซีจากลักษณะการเกิด   จึงมีความเหมาะสมตอการวจิัยที่ผูวิจัยตองการ
มุงเนนหาคําตอบที่เปน ที่มาของแนวความคิดในการสรางสรรคงานโฆษณาโดยใชหลักการทางแฟนตา
ซี 

หลังจากที่ไดประเภทของความเปนแฟนตาซีแลวนัน้ ผูวจิัยจึงไดนาํภาพยนตรโฆษณาท่ีไดรับ
การยืนยันจากผูเช่ียวชาญวาเปนภาพยนตรโฆษณาทีถู่กนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีแลวนัน้มาให
ผูเช่ียวชาญยนืยนัอีกคร้ังวาใชความเปนแฟนตาซีในรูปแบบใด 

 
3.2.3 การแยกประเภทของภาพยนตรโฆษณาตามประเภทของผลิตภัณฑ 
หลังจากที่ผูวิจัยไดคําตอบแลววาภาพยนตรโฆษณาแตละช้ินมีที่มาจากการใชความเปนแฟน

ตาซีในรูปแบบใด ในข้ันตอนนี้ผูวิจัยจึงตองการคําตอบวาภาพยนตรโฆษณาประเภทใดเหมาะสมกับ
การใชการนําเสนอในรูปแบบความเปนแฟนตาซีมากท่ีสุด และเหมาะสมกับการใชความเปนแฟนตาซี
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ในรูปแบบใด ทางผูวิจัยจึงไดรวบรวมการแบงแยกประเภทของภาพยนตรโฆษณาโดยแบงตามการแบง
ประเภทของสินคาใชเกณฑการแบงในหนังสือ Top Advertising Contest of Thailand (Tact Awards) 
วรรณรุจ ประจงศักด์ิ (2543:8) 

1. ผลิตภัณฑอาหาร ( Food ) 
2. ผลิตภัณฑของขบเค้ียว ( Snakes & Candies ) 
3. ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม ( Beverages ) 
4. ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว ( Apparel & Personal Accessories ) 
5. ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว ( Cosmetic & Personal Care ) 
6. ผลิตภัณฑรถยนต ( Automatic Product ) 
7. ผลิตภัณฑของใชในบาน ( Household Products ) 
8. ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา ( Household Appliance ,Electrical Equipment& 

Other Durable Consumer Products ) 
9. ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม ( Office Automation & 

Telecommunications) 
10. อุปกรณกอสราง,บานและที่ดิน ( Construction Materials & Real Estate ) 
11. ธุรกิจบริการ ( Services ) 
12. สถาบัน ( Institutions ) 
13. ผลิตภัณฑยา ( Pharmaceutical Products ) 
14. ผลิตภัณฑทั่วไป ( General Merchandises ) 
15. สงเสริมการขาย ( Sales Promotion ) 
16. สงเสริมสังคม ( Social Contribution ) 
 
ผูวิจัยไดเลือกการแบงเกณฑของผลิตภัณฑตามหนังสือ Top Advertising Contest of 

Thailand (Tact Awards) เพราะเปนการแบงผลิตภัณฑในประเทศไทย ประเภทของผลิตภัณฑมี
จําหนายอยูจริง ผูบริโภคมีความรูสึกคุนเคยกับผลิตภัณฑที่มีในทองตลาด 
 

ในการวิเคราะหภาพโฆษณาในข้ันตอนที่ 1 นั้น ผูเช่ียวชาญจะเปนผูตัดสิน และคัดเลือกภาพ
โดยการตอบแบบสอบถามและทําเครื่องหมาย   ในชอง � ในภาพท่ีเห็นวามีการใชลักษณะของ
ความเปนแฟนตาซีในงานออกแบบภาพยนตรโฆษณา 
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สวนในการวิเคราะหภาพโฆษณาในข้ันตอนที่ 2 ผูเช่ียวชาญจะเปนผูตัดสิน โดยการตอบ
แบบสอบถามและทําเคร่ืองหมาย   ในชอง � ตามที่แบบสอบถามจัดไวใหถาเห็นวามีขอที่ถูกตอง 
และถาถูกมากกวาหนึ่งขอก็ใหทําเคร่ืองหมาย   ในชอง � เพิ่มเติมไดอีก 

 
การวิเคราะหขอมูลผูวิจัยใชเกณฑการคัดเลือกจากแบบสอบถามโดยคัดเลือกจากคําตอบที่ได

จากผูเช่ียวชาญ2ใน3ทานข้ึนไป 
 
 
4. การนําเสนอขอมูล 

 
เนื่องจากการวิจัยนี้มุงเนนในเร่ืองของการวิเคราะหภาพ  เพื่องายตอการทําความเขาใจจึง

นําเสนอขอมูลในตามจํานวนจริงที่ไดรับการคัดเลือกจากผูเช่ียวชาญ  แลวสรางตารางประกอบการ
บรรยายในเชิงพรรณนา  โดยผลของการวจิัยทั้งหมดจะไดมีการนําเสนอไวในบทตอไป 



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 

 การวิจัยเร่ือง  การสรางสรรคภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน โดยใชหลักการแฟนตาซี มี
วัตถุประสงคในการวิจัย คือ  เพื่อหาที่มาของการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาในลักษณะแฟนตาซี และ 
เพื่อหาประเภทรูปแบบของความเปนแฟนตาซีที่เหมาะสมกับประเภทของภาพยนตรโฆษณา โดยใช
วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Method) ซึ่งไดมีการคัดเลอืกผลงานตัวอยางที่ใช
ลักษณะของแฟนตาซีในงานโฆษณา โดยคัดเลือกจากภาพยนตรโฆษณาที่ไดรางวัลจาก3เทศกาล
ดวยกัน คือ Cannes Film lions (2004-2005), Adfest (2006), Archive (2004) ซึ่งรวบรวมผลงานที่
ใชในการวิจัยทั้งส้ินเปนจํานวน 100 เร่ืองดวยกัน 
 
 การวิจัยในคร้ังนี้เปนงานวิจัยที่ใชการวิเคราะหจากภาพยนตรโฆษณาที่ใชความเปนแฟนตาซี
ในงานออกแบบภาพยนตรโฆษณา  ซึ่งผลของการวิจัยตามกระบวนการวิจัย จะนําเสนอออกเปน  3 
ประเด็นดวยกัน คือ 
 
 1.ผลการวิจัยซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับการคัดเลือกภาพยนตรโฆษณาที่ใชความ
เปนแฟนตาซีในงานออกแบบ 
 ผลการวิเคราะหในประเด็นนี้  เปนการวิเคราะหถึงภาพยนตรโฆษณาตัวอยางทั้งหมด 100 
เร่ือง ที่ผูเช่ียวชาญเปนผูวิเคราะหวา ภาพยนตรโฆษณาช้ินใดบางที่เปนภาพยนตรโฆษณาที่ใชลักษณะ
ของ ความเปนแฟนตาซีในการออกแบบ 
 
 2.ผลการวิจัยซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับลักษณะประเภทของความเปนแฟนตาซีที่
ถูกใชในภาพยนตรโฆษณา 
 ผลของการวิจัยในสวนนี้เปนการหาคําตอบวา  ภาพยนตรโฆษณาที่ไดคัดเลือกมานั้นใชความ
เปนแฟนตาซีในรูปแบบใด โดยผูเช่ียวชาญเปนผูคัดเลือก 
 

3.ผลการวิจัยซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับการแยกประเภทของภาพยนตรโฆษณาตาม
ประเภทของผลิตภัณฑ 
 การวิจัยในสวนนี้เปนการคัดแยกประเภทของภาพยนตรโฆษณาตามประเภทของผลิตภัณฑที่
ถูกนําเสนอในภาพยนตรโฆษณา 
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 ในสวนของการคัดเลือกจากภาพยนตรโฆษณาที่ไดรางวัลจาก3เทศกาลดวยกัน  คือ  Cannes 
Film lions (2004-2005), Adfest  (2006), Archive (2004)ดังนี้ 
 

                  
 

ตัวอยางท่ี  1  สินคา Ask Milk 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  2  สินคา Ask Milk 
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ตัวอยางท่ี  3  สินคา Ask Milk 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  4  สินคา Mr. Potato head 
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ตัวอยางท่ี  5  สินคา Hang Seng Education saving plans 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  6  สินคา TAC. 
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ตัวอยางท่ี  7  สินคา Macdonal 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  8  สินคา Sprite 
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ตัวอยางท่ี  9  สินคา Kia 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  10  สินคา Canon 
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ตัวอยางท่ี  11  สินคา Shizuoka Broadcasting 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  12  สินคา WWF. 
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ตัวอยางท่ี  13  สินคา Goo search engine 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  14  สินคา Levi’s 
 



 42 

 
 

ตัวอยางท่ี  15  สินคา Tokyo Marine Nichido 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  16  สินคา NTTDOCOMO Kansai 



 43 

 
 

ตัวอยางท่ี  17  สินคา Honda 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  18  สินคา HP 



 44 

 
 

ตัวอยางท่ี  19  สินคา LA Mondiale 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  20  สินคา Levi’s 
 



 45 

 
 

ตัวอยางท่ี  21  สินคา Aerolineas Argentinas 

 

 
 

ตัวอยางท่ี  22  สินคา Peugeot 



 46 

 
 

ตัวอยางท่ี  23  สินคา Saeme mineral water 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  24  สินคา Unif Green tea 



 47 

 
 

ตัวอยางท่ี  25  สินคา RCA. 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  26  สินคา Selton 



 48 

 
 

ตัวอยางท่ี  27  สินคา Marmite 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  28  สินคา Barran chicken 
 



 49 

 
 

ตัวอยางท่ี  29  สินคา Tac. 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  30  สินคา Skittles 
 



 50 

 
 

ตัวอยางท่ี  31  สินคา Skittles 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  32  สินคา Skittles 
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ตัวอยางท่ี  33  สินคา Gordon’s 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  34  สินคา Coca Cola 
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ตัวอยางท่ี  35  สินคา Mountain Dew 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  36  สินคา ESPN 
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ตัวอยางท่ี  37  สินคา Adidas 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  38  สินคา Coca Cola 
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ตัวอยางท่ี  39   สินคา AXE 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  40  สินคา Grasby 
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ตัวอยางท่ี  41  สินคา Citroen 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  42  สินคา Toyota Vios 



 56 

 
 

ตัวอยางท่ี  43  สินคา Rexona for men 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  44  สินคา Benz 



 57 

 
 

ตัวอยางท่ี  45  สินคา Ford Ranger 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  46  สินคา Olympus 



 58 

 
 

ตัวอยางท่ี  47  สินคา Olympus 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  48  สินคา Olympus 
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ตัวอยางท่ี  49  สินคา Olympus 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  50  สินคา PlayStation2 



 60 

 
 

ตัวอยางท่ี  51  สินคา Adidas 
 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  52  สินคา Adidas 



 61 

 
 

ตัวอยางท่ี  53  สินคา Peruvian Cancer Foundation 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  54  สินคา Charal 



 62 

 
 

ตัวอยางท่ี  55  สินคา Virgin Mobile 
 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  56  สินคา K-fee Coffee 



 63 

 
 
 

ตัวอยางท่ี  57  สินคา Bmw. 
 
 
 
 

 
ตัวอยางท่ี  58  สินคา Holiday inn. 
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ตัวอยางท่ี  59  สินคา Unif Green Tea 
 

 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  60  สินคา ABTO.ORGAN TRANSPLANTS ASSOCIATION 
 
 



 65 

 
 

ตัวอยางท่ี  61  สินคา Show Bound Naturals 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  62  สินคา    Honda 



 66 

 
 

ตัวอยางท่ี  63  สินคา Bangkok Bank 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  64  สินคา Adidas 



 67 

 
 

ตัวอยางท่ี  65  สินคา Adidas 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  66  สินคา Adidas 
 
 



 68 

 
 

ตัวอยางท่ี  67  สินคา Adidas 

 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  68  สินคา The Cinema Channel CANAL+ 



 69 

 
 

ตัวอยางท่ี  69  สินคา Bravia New LCD Television 
 

 

 
 

ตัวอยางท่ี  70  สินคา FedEX 



 70 

 
 

ตัวอยางท่ี  71  สินคา X-BOX 
 

 

 
 

ตัวอยางท่ี  72  สินคา HUMMER 



 71 

 
 

ตัวอยางท่ี  73  สินคา HUMMER 
 

 

 
 

ตัวอยางท่ี  74  สินคา Virgin Mobile 



 72 

 
 

ตัวอยางท่ี  75  สินคา The New Golf GT with TSI. 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  76  สินคา HP 



 73 

 
 
 

ตัวอยางท่ี  77  สินคา Virgin Mobile 
 

 

 
 

ตัวอยางท่ี  78  สินคา ESPN. 



 74 

 
 

ตัวอยางท่ี  79  สินคา MillerAuditions.com 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  80  สินคา Asics 



 75 

 
 

ภาพท่ี  86  ตัวอยางท่ี  81  สินคา XElibri 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  82  สินคา ORANGINA 



 76 

 
 

ตัวอยางท่ี  83  สินคา Matsushita Electric 
 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  84   สินคา Nintendo 



 77 

 
 

ตัวอยางท่ี  85  สินคา COON Tasty 
 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  86  สินคา Sportlife 



 78 

 
 

ตัวอยางท่ี  87  สินคา Via Ravintola Restaurant 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  88  สินคา Lion 



 79 

 
 

ตัวอยางท่ี  89  สินคา Tetra Pak 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  90  สินคา Fortress 



 80 

 
 

ตัวอยางท่ี  91  สินคา IKAE 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  92  สินคา UNION FENOSA 



 81 

 
 

ตัวอยางท่ี  93  สินคา Asics 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  94  สินคา XXXX BITTER 



 82 

 
 

ตัวอยางท่ี  95  สินคา BMW 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  96  สินคา EARTH 
 
 
 
 
 



 83 

 
 

ตัวอยางท่ี  97  สินคา NINTENDO GAMECUBE 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  98  สินคา TOYOTA Landcruiser 
 
 
 
 



 84 

 
 

ตัวอยางท่ี  99  สินคา Dulux 
 

 
 

ตัวอยางท่ี  100  สินคา LG. 
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 จากภาพผลงานตัวอยางที่คัดเลือกเพื่อทําการวิจัยในคร้ังนี้ทั้งหมด  100 ภาพ ดังที่ไดนําเสนอ
มาทั้งหมดนี้ ลําดับตอไปจะเปนการนําเสนอผลการวิจัย ซึ่งจะตอบประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 
 

1.ผลการวิจัยซึ่งตอบในประเด็นที่เกี่ยวกับการคัดเลือกวาภาพยนตรเร่ืองใดใชการนําเสนอดวย
ความเปนแฟนตาซี 
 2.ผลการวิจัยซึ่งตอบในประเด็นที่เกี่ยวกับประเภทของความเปนแฟนตาซีที่ถูกใชในภาพยนตร
โฆษณาแตละช้ิน 
 3.ผลการวิจัยซึ่งตอบในประเด็นที่เกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณาประเภทใดใชการนําเสนอดวย
ความเปนแฟนตาซีมากที่สุดและเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีประเภทใด 

 
 ซึ่งมีรายละเอียดของผลการวิจัย ดังตอไปนี ้
 
1.ผลการวิจยัซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับการคัดเลอืกวาภาพยนตรเร่ืองใดใชการนาํเสนอ
ดวยความเปนแฟนตาซี 

 
ในข้ันตอนนี้เปนข้ันตอนในการคัดเลือกกลุมตัวอยาง  โดยใชผูเช่ียวชาญชุดแรกไดแก 
1. คุณชัยพร พานิชรุทติวงศ  
2. คุณจิรวุฒิ แสงวารี 
3. คุณประชา จารุประทีปกุล  
ผูเช่ียวชาญทัง้  3  ทานจะทาํการคัดเลือกกลุมตัวอยางทีเ่ปนภาพยนตรโฆษณา ที่ถกูนําเสนอ

ดวยความเปนแฟนตาซีจากจํานวนทั้งส้ิน 100  เร่ืองจากที่ผูวิจยัไดคัดเลือกมาแลว  โดยจะใชวิธกีาร
เลือกคะแนนในแตละภาพจาก 2 ใน 3 ของผูชวยวิจัย  ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองนัน้จงึถือวาเปน
ภาพยนตรโฆษณาทีน่ําเสนอผานความเปนแฟนตาซี ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
ตารางท่ี3 แสดงผลการคัดเลือกกลุมตัวอยางท่ีนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีในงานออกแบบเทาน้ัน 

ผูชวยวิจัย หมายเลขภาพที่ผานการคัดเลือก รวม (ชิ้น) 

คุณชัยพร  พานิชรุทติวงศ  1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13,14,15,16,17,18,19,20,21,22,23,24, 
25,26,27,28,29,30,31,32,33,34,35,36,37,38,39,40,41,42,43,44,45,
46,47,48,49,50,51,52,53,54,55,56,57,58,59,60,61,62,63,64,65,66,
67,68,69,70,71,72,73,74,75,76,77,78,79,80,81,82,83,84,85,86,87,
88,89,90,91,92,93,94,95,96,97,98,99,100 

100 

คุณจิรวุฒิ  แสงวารี 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,13,15,16,17,18,19,20,21,22,27,28,30,31, 
32,38,42,45,62,65,66,70,71,74,77,81,82,89,92,94,95,96,98,99, 

44 

คุณประชา  จารุประทีปกุล  1,2,3,4,7,8,9,10,13,14,15,16,17,18,19,20,21,22,23,24, 
25,26,27,28,29,30,31,32,33,35,37,38,39,40,41,42,43,44,45,46,47,

85 



 86 

48,49,50,51,52,57,58,59,62,63,64,65,66,67,68,69,70,71,72,73,74,
75,76,77,78,79,80,81,82,83,84,85,86,87,89,92,93,94,95,96,97,98,
99,100 

  
จากการคัดเลือกผลงานโดยใชการนับคะแนนแตละเร่ืองเปน 2 ใน 3  ของความเหน็จากผูชวย 

วิจัยนั้น  ผลปรากฏวาภาพยนตรที่ผานการคัดเลือกมจีํานวนทั้งส้ิน  85  เร่ือง  ไดแก ภาพยนตร
ตัวอยางที ่
1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,13,14,15,16,17,18,19,20,21,22,23,24,25,27,28,29,30,31,32,33,35,3
7,38,39,40,41,42,43,45,46,47,48,49,50,51,52,57,58,59,62,63,64,65,66,67,68,69,70,71,72,7
3,74,75,76,77,78,79,80,81,82,83,84,85,86,87,89,92,94,95,96,97,98,99,100 ซึ่งภาพยนตรที่
ผานการคัดเลือกทั้งหมดนั้น  จะนําไปวิเคราะหในข้ันตอนตอไป  

  หมายเหตุ ภาพยนตรที่ไมสามารถจําแนกไดวาเปนความเปนแฟนตาซีประเภทใดนัน้ผูวิจยัได
ถือวาภาพยนตรเร่ืองนั้นไมมีความเปนแฟนตาซีดวยเชนกนั โดยจากกลุมตัวอยางทั้ง100เร่ืองมีเพียง3
เร่ืองที่ไมอาจแบงแยกไดคือ ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองที ่26,44และ93 

 
2.ผลการวิจยัซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับประเภทของความเปนแฟนตาซีที่ถูกใชใน
ภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้น 

 
ในข้ันตอนนี้จะเปนการนําเสนอผลของการวิจัยที่เกี่ยวของกับการหาประเภทของความเปน

แฟนตาซีในภาพยนตรโฆษณาแตละเร่ืองเพ่ือที่จะสามารถทราบไดวาความเปนแฟนตาซีประเภทใดที่
ถูกใชในภาพยนตรโฆษณามากที่สุด 

 
ตารางท่ี4 แสดงผลการวิเคราะหการใชความแฟนตาซีในภาพยนตรโฆษณา 

ประเภทของความแฟนตาซี หมายเลขที่ผานการคัดเลือก 

การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใช
องคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 

1,2,3,5,7,8,9,11,13,15,16,17,19,20,21,23,24,27,28,30,31,32,33,37,38,40,41,42
,45,51,52,57,58,59,62,63,64,65,66,67,68,69,70,71,72,73,74,75,76,77,78,79,80
,81,83,84,87,89,94,95,96,99 

การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐาน
ความเช่ือทางศาสนา 

66,99 

การสรางความเปนแฟนตาซีที่ เ กิดจาก
สภาวะทางจิตใจ 

1,2,4,6,7,13,15,17,18,19,21,24,25,27,29,39,46,47,48,49,50,52,62,64,66,67,68,
69,71,74,77,81,84,85,86,89,92,97,98,100 

การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐาน
การสรางโลกใหม 

8,10,14,21,22,30,31,33,35,39,43,50,62,70,71,81,82,92,96,100 

การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทาน
ทองถ่ิน 

24,59,63 
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จากผลงานทั้งหมด จะพบถึงประเภทของความเปนแฟนตาซีที่ถูกใชมากเปนลําดับความถี่ดังนี้ 
1. การสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ  จาํนวน 62 ความถี ่
2. การสรางความแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ                จํานวน 40 ความถี ่
3. การสรางความแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม            จํานวน 20 ความถี ่
4. การสรางความแฟนตาซีจากนทิานทองถิน่            จํานวน   3  ความถี ่
5. การสรางความแฟนตาซีบนพื้นฐานความเชื่อทางศาสนา          จาํนวน   2  ความถี ่
จากจํานวนความเปนแฟนตาซีที่ผูเชี่ยวชาญไดคัดเลือกมาทั้งหมด127ความถี่แยกเปน
เปอรเซ็นตตามประเภทไดดังนี้ 
1. การสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ              48.8% 
2. การสรางความแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ                         31.5% 
3. การสรางความแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม                   15.7% 
4. การสรางความแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น                      2.4% 
5. การสรางความแฟนตาซีบนพื้นฐานความเชื่อทางศาสนา                     1.6% 

 
หมายเหตุ ตัวอยางภาพยนตรในแตละเร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1ประเภท 

 
3.ผลการวิจยัซ่ึงตอบในประเด็นท่ีเกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณาประเภทใดใชการนําเสนอดวย
ความเปนแฟนตาซีมากท่ีสุดและเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีประเภทใด 

 
ในข้ันตอนนี้จะเปนการนาํเสนอผลของการวิจัยที่เกีย่วของกับวัตถุประสงคในการวิจัย  คือ  

การหารูปแบบเกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณาประเภทใดใชการนาํเสนอดวยความแฟนตาซีมากที่สดุและ
เหมาะสมกับความแฟนตาซีประเภทใด 

 
ตารางท่ี5 แสดงผลการวิเคราะหการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาท่ีใชลักษณะแฟนตาซี 

ประเภทของภาพยนตรโฆษณา ก ข ค ง จ ฉ 
ผลิตภัณฑอาหาร 7 6 0 5 0 0 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 5 4 0 1 3 0 

ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม 9 7 0 1 3 2 

ผลิตภัณฑเสื้อผาและของใชสวนตัว 10 9 1 4 1 0 

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว 3 1 0 2 2 0 

ผลิตภัณฑรถยนต 14 12 0 3 2 0 

ผลิตภัณฑของใชในบาน 0 0 0 0 0 0 

ผลิตภัณฑอุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา 13 4 0 11 4 0 

ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและ
โทรคมนาคม 

4 3 0 2 1 0 
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อุปกรณกอสรางบานและที่ดิน 1 1 1 0 0 0 

ธุรกิจบริการ 14 13 0 7 3 0 

สถาบัน 1 1 0 0 0 1 

ผลิตภัณฑยา 0 0 0 0 0 0 

ผลิตภัณฑทั่วไป 2 1 0 2 0 0 

สงเสริมการขาย 0 0 0 0 0 0 

สงเสริมสังคม 2 0 0 2 0 0 

 
ก  หมายถึง จาํนวนภาพยนตรโฆษณา 
ข  หมายถึง จาํนวนความเปนแฟนตาซทีี่ใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
ค  หมายถึง จาํนวนความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเชื่อทางศาสนา 
ง  หมายถึง จาํนวนความเปนแฟนตาซทีี่เกิดจากสภาวะจิตใจ 
จ  หมายถึง จาํนวนความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 
ฉ  หมายถึง จาํนวนความเปนแฟนตาซทีี่จากนทิานทองถิ่น 
 

 
จํานวนของความเปนแฟนตาซีในภาพยนตรโฆษณาแตละประเภท 

ตารางท่ี6 แสดงผลการวิเคราะหจํานวนของความเปนแฟนตาซีในภาพยนตรโฆษณาแตละประเภท 
ประเภทของภาพยนตรโฆษณา จํานวน เปอรเซ็นต 

ผลิตภัณฑอาหาร 7 8.2% 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 5 5.9% 

ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม 9 10.6% 

ผลิตภัณฑเสื้อผาและของใชสวนตัว 10 11.8% 

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว 3 3.5% 

ผลิตภัณฑรถยนต 14 16.5% 

ผลิตภัณฑของใชในบาน 0 0% 

ผลิตภัณฑอุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา 13 15.3% 

ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม 4 4.7% 

อุปกรณกอสรางบานและที่ดิน 1 1.2% 

ธุรกิจบริการ 14 16.5% 

สถาบัน 1 1.2% 

ผลิตภัณฑยา 0 0% 

ผลิตภัณฑทั่วไป 2 2.4% 

สงเสริมการขาย 0 0% 

สงเสริมสังคม 2 2.4% 
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จํานวนของความเปนแฟนตาซีแตละประเภทแบงแยกตามตามประเภทของภาพยนตร
โฆษณา 
 

ตารางท่ี7 ผลิตภัณฑอาหารมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 7เร่ือง 
ผลิตภัณฑอาหาร จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     6 54.5% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 5 45.5% 
รวม 11 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1ประเภท 
 

ตารางท่ี8 ผลิตภัณฑของขบเคี้ยวมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 5เร่ือง 
ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     4 50.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 3 37.5% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 1 12.5% 
รวม 8 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี9 ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืมมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 9เร่ือง 
ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     7 53.8% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 3 23.1% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากนิทานทองถิ่น 2 15.4% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 1 7.7% 
รวม 13 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี10 ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัวมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 10เร่ือง 
ผลิตภัณฑเสื้อผาและของใชสวนตวั จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     9 60.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 4 26.7% 
การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา 1 6.7% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 1 6.7% 
รวม 15 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
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ตารางท่ี11 ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัวมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 3เร่ือง 
ผลิตภัณฑเครื่องสําอางและของใชสวนตัว จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 2 40.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 2 40.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ   1 20.0% 
รวม 5 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี12 ผลิตภัณฑรถยนตมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 14เร่ือง 
ผลิตภัณฑรถยนต จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     12 70.6% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 3 17.6% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 2 11.8% 
รวม 17 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 
ตารางท่ี13 ผลิตภัณฑของใชในบานไมพบการใชความเปนแฟนตาซี 
ผลิตภัณฑของใชในบาน จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    0 0.0% 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี14 ผลิตภัณฑอุปกรณเคร่ืองใชไฟฟามีความเปนแฟนตาซีจํานวน 13เร่ือง 
ผลิตภัณฑอุปกรณเครื่องใชไฟฟา จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ    11 57.9% 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 4 21.1% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 4 21.1% 
รวม 19 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี15 ผลิตภัณฑสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคมมีความเปนแฟนตาซีจํานวน4เร่ือง 
ผลิตภัณฑสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     3 50.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 2 33.3% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 1 16.7% 
รวม 6 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 
 
 
 
 



 91 

 
ตารางท่ี16 ผลิตภัณฑอุปกรณกอสราง,บานและท่ีดินมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 1เร่ือง 
ผลิตภัณฑอุปกรณกอสราง,บานและที่ดิน จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     1 50.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา 1 50.0% 
รวม 2 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี17 ธุรกิจบริการมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 14เร่ือง 
ธุรกิจบริการ จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     13 56.5% 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะจิตใจ 7 30.4% 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 3 16.7% 
รวม 23 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี18 สถาบันมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 1เร่ือง 
สถาบัน จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ     1 50.0% 
การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น 1 50.0% 
รวม 2 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี19 ผลิตภัณฑยาไมพบการใชความเปนแฟนตาซี 
ผลิตภัณฑยา จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    0 0.0% 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 
ตารางท่ี20 ผลิตภัณฑทั่วไปมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 2เร่ือง 
ผลิตภัณฑทั่วไป จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ    2 66.7% 
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 1 33.3% 
รวม 3 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
 

ตารางท่ี21 สงเสริมการขายไมพบการใชความเปนแฟนตาซี 
สงเสริมการขาย จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    0 0.0% 

ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 
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ตารางท่ี22 สงเสริมสังคมมีความเปนแฟนตาซีจํานวน 2เร่ือง 
สงเสริมสังคม จํานวนความถี ่ เปอรเซ็นต 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ   2 100.0% 

รวม 2 
ภาพยนตรโฆษณา1เร่ืองสามารถมีความเปนแฟนตาซีไดมากกวา1อยาง 

 
จากขอสรุปดานบนผูวิจัยพบคําตอบวาภาพยนตรโฆษณาประเภทใด มีความเหมาะสมกับ

ความเปนแฟนตาซีประเภทใดมากที่สุด แตยังไมสามารถหาถึงองคประกอบในการออกแบบได 
ผูวิจัยจึงหาคําตอบขององคประกอบในการออกแบบโดยสอบถามจากผูเช่ียวชาญ  โดยใชการระบุ
บุคลิกภาพตราสินคาตามรูปแบบการใชชีวิตของคน(Life Style) Kobayashi (1990) นํามาให
ผูเชี่ยวชาญระบุวาบุคลิกภาพแตละรูปแบบนั้นเหมาะกับความเปนแฟนตาซีในลักษณะใด โดย
รูปแบบการใชชีวิตมีรายละเอียดดังนี้ 

 
 ตารางท่ี23 แสดงลักษณะและภาพลักษณของบุคคลที่มีรูปแบบการใชชีวิตแบบตางๆ 

รูปแบบการใชชีวิต 
(Life Style) 

ภาพลักษณ ลักษณะ 

สบาย ๆ  
(Casual) 

ฟูฟา (flamboyant) / สนุกสนาน ร่ืนเริง สรวลเสเฮฮา (merry) 
/ สนุกสนาน เพลิดเพลิน (enjoyable) / โชติชวง แจมจา แจม
แจง โลดโผน (vivid) / ช่ืนบาน เบิกบานใจ นายินดี (cheerful) 
/ ปติยินดี (happy) / เฉลิมฉลอง ร่ืนเริง (festive) / สดใส สวาง
ไสว (bright) / ร่ืนรมย เพลิดเพลิน (amusing) / มีสีสัน 
(colorful) / ข้ีโอ ฉูดฉาด ชอบแสดงออก (showy) / ดูเปนคน
เมอืงรอน (tropical) / ดูเปนมิตร (friendly) / อรอย ช่ืนใจ จับ
ใจ (delicious) 

เปนลักษณะของคนหนุม
สาว นักศึกษา
มหาวิทยาลัย อายุ 20 ตน 
ๆ รักอิสระและสนุกกับชีวิต 

สมัยใหม 
(Modern) 

สุภาพ เรียบรอย อยางชาวนคร (urban) / ใจเย็น 
(composed) / มีช่ือเสียง เปนที่จดจํา (distinguished) / ดูมี
สติปญญา (intellectual) / ทันสมัย หัวใหม (modern) / 
ไดรับการอบรม(cultivated) / พิถีพิถันเฉียบขาด (precise) / 
ถูกตอง แนนอน  (exact) / ดูเปนผูชายสุขุมหนักแนน 
(masculine) /  มีเหตุผล สมเหตุสมผล (rational) /          
เฉียบขาด มีไหวพริบ (sharp) / คนหัวใหม แนวทางใหม ๆ ดู
กาวหนา (progressive) / มันวาวเหมือนโลหะ (metallic) / 
เลิศล้ํา นาทึ่ง (sublime) / เอาจริงเอาจัง (earnest) /          
ทําตัวเหมาะสม (proper) 

เปนลักษณะของคนที่
อาศัยอยูในเมืองใหญ มี
รสนิยมดี มีความพิถีพิถัน
ในการเลือกใชสินคาที่มี
ประโยชนใชสอย และการ
ออกแบบที่ดี 

ชวนฝน  
(Romantic) 

นุมนวล (soft) / หวาน ชวนฝน (sweet & dreamy) / ซ่ือ        
ไรเดียงสา ไมทันคน (innocent) / เหมือนอยูในฝน จับใจ 
งดงาม (dreamy) / มีเสนห ดูนาหลงใหล (charming) /     
ชวนฝน (Romantic) / นารักใคร (amiable) / นาสัมผัส        
จับตอง (agreeable to the touch) / ออนแอ ปวกเปยก
(supple) 

เปนลักษณะของหญิงสาว
ที่ใหความสําคัญกับความ
นุมนวล บรรยากาศที่จับใจ 
ชวนฝน มีเสนห 
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ธรรมชาติ 
(Natural) 

เปนธรรมชาติ (natural) / เงียบสงบ ราบร่ืน เยือกเย็น 
(tranquil) / ละเอียดลออ (intimate) /ใจดี กรุณา (generous) 
/ เบิกบาน ผองใส (sunny) / สุภาพ นุมนวล (gentle) /     
อิสระ ตามใจอยาก (free) /  พึงพอใจ (pleasant) /            
ชวนหัว สบายๆ (lighthearted) / พักอยางสงบ  
(restful) / ถูกหลักอนามัย สุขภาพดี (healthy) / 
เปร้ียวๆหวานๆ (sweet-sour) / เปนประโยชนตอรางกาย 
สะอาด บริสุทธิ์ (wholesome) / ดูเปนผลไมรสเปร้ียว 
(citrus)/สงบ สบาย(peaceful) / เรียบ กระจาง งาย (plain) / 
สดใหม สดช่ืน (fresh) / ราบร่ืน (smooth)  / พื้นบาน ชนบท 
(domestic) / เปดเผย ตรงไปตรงมา (open) / ออนๆ (mild) / 
ระลึกถึงความหลัง (nostalgic) / งาย และเยายวนใจ   
(simple and appealing) / ดูเปนผูหญิงออนหวานละมุม
ละไม (feminine) / มีวัฒนธรรม (cultured) / ประณีต     
บรรจง (delicate) / นุมนวล เบาๆ (tender) / ดูเปนมิตร 
(friendly) / อรอย ช่ืนใจ จับใจ (delicious) / สะเทือนอารมณ 
(emotional) / สุภาพ นุมนวล สงางาม (gentle and elegant) 
/ ดูเปนมิตร (friendly) / อรอย ช่ืนใจ จับใจ (delicious) /     
แหงแรง (dry)  

เปนคนที่มีความเปนมิตร 
ความร่ืนเริง ใจเย็น ใช
ชีวิตประจําวันแบบสบาย 
ๆ  

สงางาม (Elegant) โก เพรียว เฉ่ียว (sleek) / บริสุทธิ์สงางาม (pure and 
elegant) / สงางาม สะโอดสะอง(elegant) / สงบนิ่ง (calm) / 
สงบ ใจเย็น (sedate) / นาสนใจ (interesting) / ลึกลับนา
คนหา (mysterious) / สละสลวย เปนผูดี (refined) / สงางาม 
ดูนุมนวล (graceful) / ละเอียดออน แบบบาง ประณีต บรรจง 
(delicate) / ตามสมัยนิยม ทันสมัย (fashionable) / ดูเปน
ผูหญิงออนหวาน ละมุน 
ละไม (feminine) / งาย และเยายวนใจ (simple and 
appealing) / เปร้ียวๆหวานๆ (sweet-sour) / มวัีฒนธรรม 
(cultured) / ประณตี บรรจง (delicate) / นุมนวล เบาๆ 
(tender) / สุภาพ นุมนวล สงางาม (gentle and elegant) / 
ถอมตัว สงบเสงี่ยม (modest) / เปนธรรมชาติ (natural) / 
แหงแรง (dry) / สะเทือนอารมณ (emotional) / สุภาพ 
นุมนวล สงางาม (gentle and elegant) / ขัดเงา เงาวาว    
เปนมันเงา (polished) / ฉลาด ลึกลับ  มีเลหเหลี่ยม (subtle) 
/ ดูสูงสง มีเกียรติ (noble) / ถอมตัว สงบเสงี่ยม (modest) /   
ดูหลักแหลม (brilliant) / ทันสมัยกําลังเปนที่นิยม 
(fascinating) / เปนเงามัน (glossy) 

เปนลักษณะของผูหญิง
แนวหนา ที่ดูมีอํานาจ มี
ความสุภาพ และประณีต 
พิถีพิถันกับคุณภาพ 
 

สมสมัย 
(Chic) 

เก เทห ทันสมัยแบบผูดี (chic) / สุขุม (sober) / ถอมตัว    
สงบเสงี่ยม (modest) / งาย ๆ ธรรมดา ๆ เรียบ ๆ (simple) / 
เงียบและสงางาม (quiet & elegant) / ฉลาด ลึกลับ              
มีเลหเหลี่ยม (subtle) / เงียบ (quiet)  
 

เปนคนที่มีลักษณะสงบ ใจ
เย็น สุภาพเรียบรอย มี
ความฉลาดล้ําลึก แตดูเก
แบบผูดี 
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คลาสสิค 
(Classic)  

ประเพณีนิยม (traditional) / สิ่งที่รับรองกันวาดี ช้ันเอก 
(classic) / รอบคอบ เปนผูใหญ (mature) / รูจักเลือกแฟนอ
ยางผูดี (tasteful) / เขมและลึก (heavy & deep) / แข็งแกรง 
ทนทาน (sturdy) / ประณีตบรรจง (elaborate) / หัวเกา 
อนุรักษนิยม (conservative) / ลาสมัย เชย แบบเกา (old-
fashioned) / ซับซอน (complex) / ชนบท ผิวหยาบ(rustic) / 
สุกฉํ่า อุดมสมบรูณ (mellow) / ดูเปนชนบท ตางจังหวัด 
(provincial) / ประดับประดา (decorative) 

เปนลักษณะของคนที่
ยึดถือ ในขนบธรรมเนียม
ประเพณี เช่ือถือได มีชีวิต
ที่มีระเบียบ แบบแผน 
ถูกตองดีงาม 

สํารวย โกหรู  
(Dandy) 

ขยันขันแข็ง (diligent) / ลึกลับมีเสนห (subtle and 
mysterious) / เรียบหรู (quiet and sophisticated) / มีรสขม 
ขมข่ืน (bitter) / ดูเปนชนช้ันสูง (aristocratic) / กะทัดรัด 
กระฉับกระเฉง (dapper) / สงบ เรียบ นิ่ง (placid) / มี
ประโยชน เหมาะสม ปฏิบัติ (practical) / มีฐานะถาวร มั่นคง 
ไพเราะ กังวาน (sound) / แข็งแรง ทนทาน (strong and 
robust) /จริงจัง เอาจริง เอาจัง (serious) / สงบ (placid) / 
เงียบ ธรรมดา ๆ (quiet) / เงียบ และโก เปนชาวกรุง (quiet & 
sophisticated) / ถาวร มั่นคง ถูกตอง (sound) / สงาผาเผย 
ภูมิฐาน มีเกียรติยศ (dignified) / แข็งแรง และทนทาน 
(strong & robust) / ดูมีคา (precious) / เปนทางการ 
(formal) / ขึงขัง ถมึงทึง (solemn) / สงาผาเผย ตระหงาน 
(majestic) / เดน มีช่ือเสียง (eminent) / เขมและลึก (heavy 
& deep) 

เปนลักษณะของผูใหญ 
เปนผูชายมาดเขม 
เรียบรอย ดูสะอาดตา 

นารัก นาเอ็นดู (Pretty) ออนหวาน (sweet) / สวย นารัก กระจุมกระจ๋ิม (pretty) / 
นารัก นาเอ็นดู (cute) / เหมือนเด็กๆ นาเอ็นดู (childlike) / 
เบิกบาน ผองใส (sunny) 

 

ชัดเจน โปรงใส (Clear) สุกใส สวาง เปลงปลั่ง (light) / เรียบรอย เปนระเบียบ เกล้ียง
เกลา (neat) / ดูสดช่ืนเปนหนุมเปนสาว (fresh and young) / 
ชัดเจน (clear) / บริสุทธิ์ (pure) / เรียบงายบริสุทธิ์ (pure and 
simple) / สะอาดหมดจด (clean)/ดูใสเหมือนแกว 
(crystalline) / สดช่ืน สบาย ผอนคลาย (refreshing) / 
สะอาดสดช่ืน (clean and fresh) / เรียบงาย (simple) / ดู
สูงสง มีเกียรติ (noble)  

 

 
 จากตารางไดแสดงใหเห็นถึงบุคลิกภาพและลักษณะของผูที่มีรูปแบบการใชชีวิตในแตละ
รูปแบบ บุคลิกภาพเหลานี้จะเปนส่ิงที่ใชในการกําหนดองคประกอบการออกแบบโดยรวม  
 
ตารางท่ี24 แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบชีวิตท่ีเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีแบบตางๆ 

ประเภทของความเปนแฟนตาซี รูปแบบการใชชีวติ 

การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใช
องคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 

สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สํารวย โกหรู 

การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐาน ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,คลาสสิก,สํารวย โกหรู 
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ความเช่ือทางศาสนา 

การสรางความเปนแฟนตาซีที่ เ กิดจาก
สภาวะทางจิตใจ 

สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สํารวย โกหรู 

การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐาน
การสรางโลกใหม 

สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สํารวย โกหรู 

การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทาน
ทองถ่ิน 

สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,คลาสสิก 

 
จากตารางสรุปวาความเปนแฟนตาซีมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตดังนี้ 
1.  การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ มีความ

เหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิต ดังนี้ สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัยและ
สํารวย โกหรู 

2.  การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเชื่อทางศาสนา มีความเหมาะสมกับรูปแบบ
การใชชีวิต ดังนี้ ชวนฝน, ธรรมชาติ, สงางาม, คลาสสิก และสํารวย โกหรู 

3.  การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ มีความเหมาะสมกับรูปแบบการใช
ชีวิต ดังนี้ สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย และสํารวย โกหรู 

4.  การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม มีความเหมาะสมกับรูปแบบ
การใชชีวิต ดังนี้ สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย และ สํารวย โกหรู 

5.  การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น มีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิต 
ดังนี้ สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,คลาสสิก 
 

 
ในสวนที่กลาวถึงทั้งหมดในบทที่ 4 นี้ เปนการเสนอผลของการวิจัยที่ไดจากการดําเนินงานซ่ึง

ผลสรุปของการวิจัยในคร้ังนี้จะไดนําเสนอในบทตอไป 



บทที่ 5 
 

สรุปผล 
 

 การวิจัยเร่ือง  การสรางสรรคภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน โดยใชทฤษฎีแฟนตาซี มี
วัตถุประสงคในการวิจัย คือ เพื่อหาประเภทผลิตภัณฑที่สามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีและ 
เพื่อหาวาผลิตภัณฑสามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีไดนั้นเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซี
รูปแบบใด 

 
 การวิเคราะหขอมูลจากงานวิจัยคร้ังนี้    โดยผูวิจัยไดรวบรวมตัวอยางจากภาพยนตรโฆษณาที่

ไดรับรางวัลตางๆ จากนั้นคัดเลือกจนเหลือเฉพาะภาพยนตรโฆษณาที่ถูกนําเสนอดวยหลักการแฟนตา
ซี จํานวน 100 ตัวอยาง จึงนําไปหาคําตอบจากผูเช่ียวชาญอีกคร้ังวา โฆษณาเหลานั้นถูกนําเสนอดวย
หลักการแฟนตาซีหรือไม และหากถูกนําเสนอดวยหลักการแฟนตาซี ท่ีมาของแนวความคิดในการ
นําเสนอนั้นมาจากความแฟนตาซีในรูปแบบใด 

 
 การวิเคราะหขอมูลจะแบงออกเปน 3 ข้ันตอน    คือ  เร่ิมจากการวิเคราะหในการเลือก

ภาพยนตรโฆษณาท่ีใชการนําเสนอโดยใชความเปนแฟนตาซี  ลําดับตอมาคือการใหผูเชี่ยวชาญบงชี้
ถึงประเภทของความเปนแฟนตาซีในแตละผลงานโฆษณา และแบงแยกประเภทของภาพยนตร
โฆษณาตามประเภทของผลิตภัณฑ หลังจากไดคําตอบวาโฆษณาแตละประเภทนั้นเหมาะสมกับการ
นําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีแบบใดแลว จึงใหผูเชี่ยวชาญคัดเลือกอีกคร้ังวาความเปนแฟนตาซีใน
แตละประเภทเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตแบบใด เพื่อใหไดองคประกอบในการออกแบบโดย
อางอิงจากการแบงบุคิกภาพของรูปแบบการใชชีวิตของKobayashi (1990:8) 

 
 จากปญหานําวิจัยและวัตถุประสงค ไดคําตอบที่สอดคลองกันโดยสามารถแบงประเด็นของ
คําถามไดเปน2ขอคือ  

1. ภาพยนตรโฆษณาผลิตภัณฑประเภทใดที่มีความเหมาะสม กับการนําเสนอผานความเปน
แฟนตาซี 

2. ภาพยนตรโฆษณาผลิตภัณฑเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีรูปแบบใด 
3. รูปแบบการใชชีวิตใดที่เหมาะสมกับความเปนแฟนตาซี 
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โดยจากผลวิจัยที่ไดมาผูวิจัยไดสรุปเปนประเด็นตางๆไดดังนี้ 

- ประเภทของภาพยนตรโฆษณาที่เหมาะสมกับการนําเสนอผานความเปนแฟนตาซี 
1. ผลิตภัณฑรถยนต และ ธุรกิจบริการ 
2. ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา 
3. ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว 
4. ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม 
5. ผลิตภัณฑอาหาร 
6. ผลิตภัณฑของขบเค้ียว 
7. ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม 
8. ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว 
9. ผลิตภัณฑทั่วไป และ สงเสริมสังคม 

หมายเหตุ ความเหมาะสมเรียงลําดับจากมากไปหานอย  
ขอสังเกต ผลิตภัณฑที่ไมเหมาะสมกับการนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีคือ 

     -     ผลิตภัณฑขอใชในบาน 
-     ผลิตภัณฑยา 
-     สงเสริมการขาย 

 
- ภาพยนตรโฆษณาผลิตภัณฑเหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีรูปแบบตางๆดังตอไปนี้ 

1. ผลิตภัณฑอาหาร 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 

2. ผลิตภัณฑของขบเค้ียว  
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 

3. ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม  
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 
- การสรางความเปนแฟนตาซีจากนทิานทองถิน่ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
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4. ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว  

- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 

5. ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว  
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 

6. ผลิตภัณฑรถยนต  
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 

7. ผลิตภัณฑของใชในบาน  
- ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    

8. ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 

9. ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 

10. อุปกรณกอสราง,บานและที่ดิน  
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา 

11. ธุรกิจบริการ  
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม 
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12. สถาบัน  

- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีจากนทิานทองถิน่ 

13. ผลิตภัณฑยา  
- ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    

14. ผลิตภัณฑทั่วไป  
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 

15. สงเสริมการขาย  
- ไมพบการใชความเปนแฟนตาซี    

16. สงเสริมสังคม  
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 

 
- รูปแบบการใชชีวิตที่เหมาะสมกับความเปนแฟนตาซีในแตละประเภทมีดังนี ้
การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ เหมาะสมกับ

รูปแบบการใชชีวิตแบบ สบาย สบาย,สมยัใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมยั,สํารวย โกหรู 
การสรางความเปนแฟนตาซีบนพืน้ฐานความเช่ือทางศาสนา เหมาะสมกับรูปแบบการใช

ชีวิตแบบ ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,คลาสสิก,สํารวย โกหรู 
การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ เหมาะสมกบัรูปแบบการใชชีวิต

แบบ สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมยั,สํารวย โกหรู 
การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพืน้ฐานการสรางโลกใหม เหมาะสมกับรูปแบบการใช

ชีวิตแบบ สบาย สบาย,สมยัใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมยั,สํารวย โกหรู 
การสรางความเปนแฟนตาซีจากนิทานทองถิ่น เหมาะสมกับรูปแบบการใชชวีิตแบบ 

สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,คลาสสิก 
 

ผลของการวิจัยนี้สามารถตอบสมมุติฐานการวิจัยที่วา ภาพยนตรโฆษณาสามารถนําเสนอ
ดวยความเปนแฟนตาซีได โดยภาพยนตรโฆษณาท่ีสามารถนําเสนอผานความเปนแฟนตาซีไดมาก
ที่สุด คือภาพยนตรโฆษณาประเภท รถยนต และธุรกิจบริการ 
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ขอสังเกต 
 
 ผลการวิจยัที่ไดมานัน้เปนการหาคําตอบของความเหมาะสมในการหาที่มาของความแฟนตาซี
เลือกใชความแฟนตาซีใหเหมาะสมกับประเภทของภาพยนตรโฆษณาที่จะนําไปใชเทานั้น จากการ
สัมภาษณ คุณคมภิญญ เข็มกําเนิด ผูกาํกับภาพยนตรแอนนิเมชนักานกลวย ไดใหความเหน็ถงึการ
แบงแยกความแฟนตาซีไปจนถงึระดับขององคประกอบวา เปนการยากทีจ่ะใหจาํเพาะเจาะจง
องคประกอบของความแฟนตาซีใหแนชดั เพราะความแฟนตาซีเปนเร่ืองของจินตนาการทีซ่ับซอน
แลวแตวาใครจะจินตนาการไปเชนไร วิธทีี่พอจะเปนไปไดในการกาํหนดองคประกอบที่ชัดเจนตอง
อางอิงองคประกอบตามทองเร่ือง หรือตามเนื้อเร่ืองที่ไดวางไวกอนแลวเทานัน้ 
 
ขอเสนอแนะ 
 

1. การศึกษาวิจัยการใชความแฟนตาซีในภาพยนตรโฆษณาคร้ังนี้ เปนการศึกษาเฉพาะ
ผลงานภาพยนตรโฆษณาในชวงป2004-2006เทานั้น ซึ่งหากผูที่สนใจศึกษาเร่ืองที่ใกลเคียงกันนี้อาจ
ศึกษาเปรียบเทียบผลงานที่เปนส่ือโฆษณาในประเทศแถบเอเชีย เพื่อใหเปนที่ครอบคลุมและสามารถ
หาคําตอบไดกวางยิ่งข้ึน 

2. การวิจัยคร้ังนี้เปนการหาคําตอบของ ที่มาของความเปนแฟนตาซีที่เหมาะสมกับภาพยนตร
โฆษณาประเภทตางๆ ซึ่งผูที่สนใจสามารถศึกษาเพิ่มเติมจากแนวคิดและทฤษฎีอ่ืนๆ ไดรวมทั้งผูที่
ตองการศึกษาเร่ืองที่ใกลเคียง สามารถประยุกตหรือศึกษาเปรียบเทียบวิธีการวิจัยที่ไดนําเสนอ กับ
ทฤษฎีอ่ืนเพื่อเปนแนวทางในการวิจัยตอไป 
 
 



บทที่ 6 
 

ผลการออกแบบ 
 

 หลังจากการวิเคราะหขอมูลในข้ันตอนที่กลาวมาทั้งหมดนั้น  ทําใหไดผลสรุปที่เปนแนวทาง
สําหรับการนําผลการวิจัยมาใชในการออกแบบภาพยนตรโฆษณาโดยใชทฤษฎีแฟนตาซี   ซึ่งผูวิจัยจะ
นําผลิตภัณฑที่ผลวิจัยพบวามีการนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีมากที่สุด มาออกแบบเปน
ภาพยนตรโฆษณา 
 
1.ประเภทของผลิตภัณฑที่ถูกนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีมากท่ีสุดคือ 
  
        -     ผลิตภัณฑรถยนตและธุรกิจบริการ 
 
2.ประเภทของความเปนแฟนตาซีที่เหมาะสมกับภาพยนตรโฆษณาผลิตภณัฑรถยนตและ
ธุรกิจบริการ 
 

- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ  
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ      
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพืน้ฐานการสรางโลกใหม   

 
3.รูปแบบการใชชีวิตท่ีเหมาะสมกับความแฟนตาซี  

 
- การสรางความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนอืธรรมชาติ 
 สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สาํรวย โกหรู  
- การสรางความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจติใจ  
 สบาย สบาย,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สาํรวย โกหรู     
- การสรางความเปนแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม  

สบาย สบาย,สมัยใหม,ชวนฝน,ธรรมชาติ,สงางาม,สมสมัย,สาํรวย โกหรู 
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Design Brief 
Honda Civic 

Background 
 รถยนต Honda Civic เปนรถยนตสวนบุคคลระดับกลางของคาย Honda ซึ่งออกมาทําตลาดทั้งในยุโรป 
อเมริกา และเอเชีย เปนที่นิยมในกลุมผูบริโภคระดับกลาง ดวยราคาที่ไมสูงจนเกินไปและรูปทรงที่โฉบเฉ่ียวทันสมัย 
จึงเปนทางเลือกของคนในสังคมเมืองท่ีมีฐานะและเปนวัยรุน 

Problem 
 เนื่องจาก Honda Civic เพิ่งมีการนํารถยนตรุนใหมออกทําตลาดเม่ือไมนานมานี้ ดวยการปรับโฉมรูปทรง
ภายนอกใหสวยงามย่ิงขึ้น และปรับเคร่ืองยนตจากเดิมที่มีในรุน 1600 และ 1800 ซีซี มาเปน 1800 และ 2000 ซีซี  
และเดิม Honda Civic เนนจุดขายที่เปนความสวยงามของตัวรถมาโดยตลอด แตไมไดแสดงใหเห็นถึงการปรับปรุง
สมรรถนะอยางชัดเจน จึงทําใหผูบริโภคอาจยังไมทราบถึงขอมูลที่แนชัดเมื่อเปรียบเทียบกับคายคูแขง 

Objective 
 เพื่อใหเห็นถึงสมรรถนะของเครื่องยนตที่มีการปรับเปล่ียนสูงขึ้น 

Target Group 
 กลุมGen-X หรือ Generation X ซึ่งอายุปจจุบันอยูที่ 26-39 ป Gen-X เปนกลุมผูบริโภคหนุมสาวที่มีรายได
สูง มีการศึกษาสูง มีกําลังซ้ือสินคาแบรนดเนมดังๆ เปนหวงเร่ืองภาพลักษณ กลาที่จะใชจายฟุมเฟอย เกิดมาพรอม
กับความสับสนวุนวายในชีวิต มีอิสระ ทํางานในลักษณะใชความคิด รายไดดี ใชชีวิตแบบคนทันสมัย 

Concept 
 อัตราเรงเหนือจินตนาการ 

Support 
 เนื่องจากกลุมเปาหมายเปนวัยทํางานที่เร่ิมตนจะประสบความสําเร็จ เปนวัยที่เร่ิมเห็นความฝนใกลเคียง
ความจริงและมีจินตนาการที่ผสานไปดวยความสําเร็จ มีรสนิยมและรักในความโฉบเฉ่ียว 

Mood & Tone 
- รวดเร็ว 
- มีรสนิยม 
- มีจินตนาการ 

Scope 
 ภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน ความยาว 30 วินาที   1 ชิ้น 

Desired Response 
 กลุมเปาหมายสามารถรับรูถึงการเพิ่งสมรรถนะของรถยนต 

 
 
 
 



 103 

 
ตัวอยางที่1 ภาพยนตรโฆษณารถยนต  Honda Civic (New Civic) 
 
 ภาพยนตรโฆษณาช้ินนี้ผูวิจัยนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของ

ความเหนือธรรมชาติ ผูวิจัยตองการสื่อสารใหเห็นวารถยนตHonda Civic ตัวใหมนี้ เปนนวัตกรรมที่ยัง
ไมมีในโลก จึงเปรียบเทียบรถยนตเปนเทคโนโลยีใหมที่มาจากนอกโลก เปรียบเทียบความเร็วและแรง
ของเคร่ืองยนตใหมเหมือนดาวหางที่พุงทะยานสูใจกลางมหานครบนโลกใบนี้ 
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ตัวอยางที่2 ภาพยนตรโฆษณารถยนต  Honda Civic (New Civic) 
  
 ภาพยนตรโฆษณาช้ินนี้ผูวิจัยนําเสนอดวยความเปนแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทาง

จิตใจ โดยผูวิจัยเปรียบเทียบสภาวะความตึงเครียดของผูขับข่ีบนทองถนนที่มีความเครียดจากการขับข่ี
วาเหมือนมีอสูรกายอยูรอบตัว แตหากคุณขับรถยนต Honda Civic ตัวใหมนี้ ดวยสมรรถนะความเร็ว
และแรงของเคร่ืองยนตจะสามารถนําคุณฟนฝาทุกสถานการณไปไดอยางงายดาย 
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“การสรางสรรคภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน โดยใชทฤษฎีแฟนตาซี” 

“THE CREATION OF ADVERTISING IN TELEVISION COMMERCIAL BY USING 
FANTASY THEORIES” 

 
 
 
 
ประวัติผูตอบแบบสอบถาม 
 
ชื่อ                                                                                นามสกุล                                                              . 
อายุ                                          ป 
 
 
ประสบการณการทํางาน 
1. ชื่อหนวยงาน                                                                       ตําแหนง                                                    . 
2. ชื่อหนวยงาน                                                                       ตําแหนง                                                    . 
3. ชื่อหนวยงาน                                                                       ตําแหนง                                                    . 
4. ชื่อหนวยงาน                                                                       ตําแหนง                                                    . 
5. ชื่อหนวยงาน                                                                       ตําแหนง                                                    . 
 
 

ลงชื่อ                                                                          . 
                                                                                (                                                                                )    

ผูตอบแบบสอบถาม                
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นิยามความหมายและหลักการแฟนตาซีที่ใชในการวิจยั 
“การสรางสรรคภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน โดยใชหลักการแฟนตาซี” 

“THE CREATIVITY OF ADVERTISING IN TV COMMERCIAL BY USING THEORIES OF FANTASY” 
 

การนิยามความหมายของแฟนตาซี 
แฟนตาซี คือ เร่ืองที่แตงข้ึนเพื่อใหเกิดความมหัศจรรย  แฝงเนื้อหาสาระ องคประกอบของความ
เหนือธรรมชาติ และตัวละครที่มีลักษณะเฉพาะทีรุ่นแรง ทาํใหผูอานรูสึกเหมือนตกอยูใน
สถานการณนัน้ๆ  แฟนตาซีเปนรูปแบบของจินตนาการทีท่รงพลัง 

 
การพัฒนาของแฟนตาซี 

แฟนตาซี แพรหลายในวรรณกรรมตะวันตกจนกระทัง่ยุคเรอเนสซองซ ความกาวหนาทางวิทยา-
ศาสตรและความเชื่อมัน่ในหลักเหตุผลไดทาํใหความแฟนตาซีหายไป ในยุคกลางนักประพนัธได
รวมกันหาเหตุผลในความเช่ือเกี่ยวกับพลังเหนือธรรมชาติ จนกระทั่งความเช่ือในพลังเหนือ
ธรรมชาตินัน้แทบจะไมหลงเหลืออยูในหมูนักประพันธเพราะความเชือ่ในเหตุผลทางวิทยาศาสตร
เขามาแทนที ่ ประวัติศาสตรของแนวความคิดทางแฟนตาซีจงึกลายเปนเพยีงการเชื่อมตอทาง
จินตนาการของนักประพนัธในศตวรรษที1่9เทานั้น ดังนั้นการเกิดใหมของแฟนตาซีในยุคสมัยใหม
นี้สะทอนเพียงความเพอฝนของการสรางจินตนาการมากกวาความเชือ่ในความเหนอืธรรมชาติ 

 
1.  ประเภทหลกัการแฟนตาซีมีลักษณะตางๆดังตอไปน้ี โดยใชหลักการของ (Dr. 

Wally Hastings,Northern State University) 
 

1.1) การสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ คือการ
ใชความเหนือธรรมชาติเปนสัญลักษณในการแสดงของจิตใจมนุษย 

1.2) การสรางความแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือทางศาสนา คือการสรางสัญลักษณ
ของความดีและความชัว่หรือการทาํสงครามระหวางตัวแทนของพระเจาและปศาจ 

1.3) การสรางความแฟนตาซีทีเ่กิดจากสภาวะทางจิตใจ คือการสรางความแฟนตาซทีี่
เกิดจากความตึงเครียดของสมอง หรือบาดแผลทางจิตใจ ภาพความแฟนตาซีจึงเปน
สิ่งสะทอนสภาวะทางจิตใจ 

1.4) การสรางความแฟนตาซีดวยพื้นฐานการสรางโลกใหม คือการหลุดพนออกจาก
กฎเกณฑใดๆของโลกแหงความจริง ทําใหรูสึกเหมือนมีอาการเพอหลอน ยอมรับใน
ความไมมกีฎเกณฑใดๆ 

1.5) การสรางความแฟนตาซีจากนิทานทองถ่ิน คือสรางเร่ืองจากนทิานพ้ืนบาน 
ตํานาน หรือเร่ืองเลาในทองถิ่น 



 111 

ประเภทหลักการแฟนตาซี ตัวอยางการนําเสนอภาพจากภาพยนตร 

 
การสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบ

ของความเหนือธรรมชาติ 
 

(ตัวอยางภาพจากภาพยนตรเร่ือง:King Kong) 
 

เหตุผลในการเลือกภาพตัวอยาง 
ในเมืองท่ีดูเหมือนจะขาดแคลนความรัก ความหวงใยซึ่ง
กันและกัน กลับกอเกิดความรักความผูกพันระหวางอสูร
กายและโฉมงาม ภาพยนตรเลาถึงการเดินทางสูดินแดน
พิศวง มีส่ิงมีชีวิตประหลาดมากมายรวมถึงกอลิลายักษ
ผูเปรียบเหมือนเจาครองนครพิศวงนั้น ภาพยนตรมีการ
สะทอนถึงสังคมที่ขาดความรักความเอาใจใสซึ่งกันและ
กันผานตัวละครที่ไมมีจริงและเหนือธรรมชาติ 
 
 
ลักษณะที่พบเห็นบอยในการสรางภาพยนตรที่เกิด
จากความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความ

เหนือธรรมชาติ 
 

- มีการสรางตัวละครที่มีลักษณะพิเศษ เชนกลาย
พันธุ ไมมีวันตาย  

- มีปรากฏการณธรรมชาติที่ไมสามารถอธิบายได 
โดยสวนใหญเชื่อวาเปนเร่ืองของเวรกรรมและ
บัญชาจากสวรรค 
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การสรางความแฟนตาซีบนพื้นฐานความเช่ือ

ทางศาสนา 
(ตัวอยางภาพจากภาพยนตรเร่ือง:The 

Chronicles of Narnia) 
 

เหตุผลในการเลือกภาพตัวอยาง 
นารเนีย เปนเร่ืองการผจญภัยของเด็ก4คนในดินแดน
แหงหนึ่งท่ีปกครองโดยแมมดขาวท่ีชั่วราย และเด็กท้ัง4
ไดรับความชวยเหลือกองทัพของอัสลาน มีการทํา

สงครามกันระหวางความดีและความช่ัวที่ชัดเจน มีการ
เปรียบเทียบอัสลานเหมือนผูมาปลดปลอยดินแดนที่เคย

ตกอยูภายใตความชั่วรายใหเปนอิสระ 
 
 

ลักษณะที่พบเห็นบอยในการสรางภาพยนตรที่เกิด
จากสรางความแฟนตาซีที่เกิดจากความเช่ือทาง

ศาสนา 
 

- มีการสรางตัวละครแทนความดีและความชั่ว 
- มีการตอสูกันระหวางตัวละครทั้งสองฝาย 
- ตัวละครทั้งสองฝายมีการสรางกองทัพเพื่อตอสูกัน

เพื่อแสดงใหเห็นถึงความย่ิงใหญของแตละฝาย 
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การสรางความแฟนตาซีทีเ่กิดจากสภาวะทาง

จิตใจ 
(ตัวอยางภาพจากภาพยนตรเร่ือง:The Cell) 

 
เหตุผลในการเลือกภาพตัวอยาง 

ภาพยนตรกลาวถึงการสืบสวนเขาไปในจิตใจของ
อาชญากรคนหน่ึง ทําใหสามารถรูวาการกระทําใน

ปจจุบันน้ันเปนผลมาจากบาดแผลในจิตใจวัยเด็ก มีการ
ใชสีที่ตัดกันอยางรุนแรงเพื่อแสดงใหเห็นถึงความขัดแยง

ภายในจิตใจของอาชญากรผูนั้น 
 

ลักษณะที่พบเห็นบอยในการสรางภาพยนตรที่เกิด
จากสรางความแฟนตาซีที่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 

 
- มีการใชสีสันท่ีตัดกันอยางรุนแรงเพื่อสะทอน

ความขัดแยงภายในและบาดแผลของจิตใจ 
- มีการสรางตัวละครที่ครอบครองดินแดนใด

ดินแดนหนึ่งเพ่ือใชเปนสัญลักษณของบาดแผลใน
จิตใจที่มีผลตอสภาวะจิตโดยรวม 
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การสรางความแฟนตาซีดวยพื้นฐานการ

สรางโลกใหม 
(ตัวอยางภาพจากภาพยนตรเร่ือง:Charlie and 

the chocolate factory) 
 
 

เหตุผลในการเลือกภาพตัวอยาง 
โรงงานช็อกโกแลตที่แสนมหัศจรรยของเด็กๆ เพียงเปด
ประตูโรงงานเขาไปเด็กๆ ก็เหมือนกับไดกาวเขาสูโลกใบ

ใหมที่นาต่ืนเตน 
 

ลักษณะที่พบเห็นบอยในการสรางภาพยนตรที่เกิด
จากสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของ

การสรางโลกใหม 
 

- โดยสวนใหญจะเลาผานการผจญภัยของตัวละคร
ที่เปนเด็ก 

- มีการเช่ือมตอระหวางโลกแหงความจริงและโลก
ในจินตนาการดวยประตูหรือสัญลักษณบางอยาง
ที่คลายประตู 

- มีการใชสีสันท่ีสดใสและไมเปนไปตามธรรมชาติ 
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การสรางความแฟนตาซีจากนิทานทองถ่ิน 

(ตัวอยางภาพจากภาพยนตรเร่ือง:Ella 
Enchanted) 

 
 

เหตุผลในการเลือกภาพตัวอยาง 
เร่ืองท่ีถูกเลาผานตัวละครในนิทานพื้นบาน มีสีสันท่ี

สดใส มีเจาชายรูปงาม มีนางฟาทูนหัว แอลฟที่ชอบรอง
เพลง ยักษกินคนที่ดุราย และเร่ืองราวท่ีมีตอนจบที่

สวยงาม 
 
 

ลักษณะที่พบเห็นบอยในการสรางภาพยนตรที่เกิด
จากสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของ

นิทานทองถ่ิน 
 
- ตัวละครสวนใหญเปนตัวละครที่มาจากเทพนิยาย 
- องคประกอบโดยรวมจะเปนการใชสถาปตยกรรม

และศิลปะในยุคกลางของยุโรป 
- มีการใชสีสันท่ีสดใสเพื่อแสดงใหเห็นถึงความเอ

ฝนและความสุขในตอนจบของเร่ือง 
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2. ประเภทของสินคาใชเกณฑการแบงในหนังสือ Top Advertising Contest of Thailand 

(Tact Award) แบงสินคาออกเปน 16 ประเภทดังน้ี 
 
2.1) ผลิตภัณฑอาหาร (Food) 
2.2) ผลิตภัณฑของขบเค้ียว (Snacks & Candies) 
2.3) ผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืม (Beverages) 
2.4) ผลิตภัณฑเส้ือผาและของใชสวนตัว (Apparel & Personal Accessories) 
2.5) ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและของใชสวนตัว (Cosmetic & Personal Care) 
2.6) ผลิตภัณฑรถยนต (Automatic Product) 
2.7) ผลิตภัณฑของใชในบาน (Household Products) 
2.8) ผลิตภัณฑ อุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา (Household Appliance, Electrical Equipment& 

Other Durable Consumer Products) 
2.9) ผลิตภัณฑอุปกรณสํานักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม (Office Automation 

& Telecommunications) 
2.10) อุปกรณกอสราง,บานและทีดิ่น (Construction Materials & Real Estate) 
2.11) ธุรกิจบริการ (Services) 
2.12) สถาบัน (Institutions) 
2.13) ผลิตภัณฑยา (Pharmaceutical Products) 
2.14) ผลิตภัณฑทั่วไป (General Merchandises) 
2.15) สงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
2.16) สงเสริมสังคม (Social Contribution) 
 

3. กลุมตัวอยางภาพยนตรโฆษณาท้ังหมดนี้รวบรวมจากภาพยนตรโฆษณาท่ีไดรางวลั
ตางๆในชวงป2004-2006ดังนี ้
 
3.1) Cannes Film lions 
3.2) Adfest  
3.3) Archive 

 
 
 



 117 

 

 
 

 
ตัวอยางที ่1 (ดูผลงานตามลําดับจาก CD-ROM) 
ผลิตภัณฑ / บริการ: Ask Milk 
 

1) ภาพยนตรโฆษณาช้ินนี ้ใชหลักการแฟนตาซีในการนาํเสนอใชหรือไม 
   
  � ใช     � ไมใช 
 

2) หากภาพยนตรโฆษณาช้ินนี้ใชหลักการแฟนตาซีในการนําเสนอ  ภาพยนตรโฆษณาช้ินนี้
ใชหลักการในขอใด  (ตอบไดมากกวา1ขอ) 

 
  � การสรางความแฟนตาซีโดยใชองคประกอบของความเหนือธรรมชาติ 
  � การสรางความแฟนตาซบีนพืน้ฐานความเช่ือทางศาสนา 
  � การสรางความแฟนตาซทีี่เกิดจากสภาวะทางจิตใจ 
  � การสรางความแฟนตาซดีวยพืน้ฐานการสรางโลกใหม 
  � การสรางความแฟนตาซจีากนิทานทองถิ่น 
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ประวัติผูเขยีนวิทยานิพนธ 
 

 นาย วิศิษฎ ศุภางคะรัตน  เกิดเมื่อวันที่  7  กรกฎาคม  พ.ศ.2522  จังหวัดกรุงเทพฯ  สําเร็จ
การศึกษาระดับปริญญาตรีศิลปบัณฑิต  ภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป  คณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัย
ศิลปากร  ในป  พ.ศ.2543  ไดเขาศึกษาตอในระดับปริญญาโทที่ภาควิชานฤมิตศิลป  คณะศิลปกรรม
ศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  เมื่อป  พ.ศ.2546  ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 
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