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บทท่ี  1 

 

บทนํา 

 

1.1   ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

จุดมุงหมายสําคัญของการโฆษณา คือการทําใหผูรับสารเชื่อตามคําโฆษณา
เพื่อนํามาสูการซื้อสินคา ไมเพียงเทานั้นส่ือโฆษณายังสามารถบอกเลาเร่ืองราวทางสังคมและ
เปนเสมือนตัวแทนความรูสึกหรือความตองการภายในจิตใจของคนในสังคมดวยเชนกัน (Cook 
1992: 5) ดังนั้นส่ือโฆษณาจึงเปนวาทกรรมหนึ่งที่มีอิทธิพลในการตอกย้ําอุดมการณตางๆ ใหคง
อยูในสังคมตอไป 

ตามคําจํากัดความของ วัน ไดก (van Dijk 1995: 248) อุดมการณ (Ideology) 
หมายถึง ความคิดความเชื่ออยางเปนระบบที่คนในสังคมหนึ่งๆ มีรวมกัน เปนส่ิงที่กําหนด
พฤติกรรมและการกระทําของคนในสังคมรวมไปถึงพฤติกรรมในการใชภาษาของคนในสังคม
นั้นๆ (กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ, 2543) 

อุดมการณความเปนแม ถือเปนความคิดความเชื่อสําคัญที่กําหนดบทบาทของ
ผูหญิงและกําหนดใหเปนอัตลักษณโดยธรรมชาติของผูหญิงอยางแทจริง ดังที่เขียน นิรันดรนุต 
(2546: 93) ไดกลาววา การเปน “แม” คือบทบาทสําคัญที่แสดงความหมายของการเปน“ผูหญิงที่
สมบูรณ”  

เครส (Kress 1985: 31) อธิบายวา สารสําคัญที่ส่ืออุดมการณสามารถแสดง
ผานสัญลักษณตางๆ หรือสะทอนจากถอยคําและโครงสรางของภาษาในแตละตัวบท เชน 
ถอยคําโฆษณาและภาพประกอบโฆษณาชุดชั้นในสําหรับสตรีตั้งครรภ แสดงถึงความไมเทา
เทียมทางเพศ กลาวคือ ผูหญิงถูกมองวาเปนเพียงวัตถุทางเพศ มีบทบาทสําหรับการสืบพันธุ
เทานั้นและผูหญิงเปรียบเสมือนผู รับใชในบาน อุดมการณทั้งสองถูกผลิตซ้ําผานตัวบทตัว
เดียวกัน ถอยคําพาดหัวที่วา “They say that having a baby makes a woman beautiful.” 
หรือ “ผูหญิงจะสวยไดก็ดวยการมีลูก” เปนการตัดสินจากผูอ่ืนที่ไมมีการระบุวาเปนใคร (They 
say) (รัชนินท พงศอุดม 2548: 3) รวมไปถึงการนําเสนอภาพของผูหญิงใสชุดชั้นในกําลังยืนรีด
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ผาดวยสีหนาที่ยิ้มแยม ก็ยิ่งเปนการตอกย้ําวาภาระหนาที่ภายในบานเปนหนาที่ของผูหญิง และ
ผูหญิงก็ยอมรับและกระทําดวยความเต็มใจ นอกจากนีถ้อยคําพาดหัวรอง เชน “Having a baby 
is a very special  experience…the practical  aspects  that a mother needs  versus  
the  prettiness  that  every  woman  deserves.” แสดงถึงความภาคภูมิใจในความเปนแม 
(motherhood) ของผูหญิงดวยเชนกัน 

เชนเดียวกับงานวิจัยของ Courtney and Lockeretz (1971) ซึ่งสํารวจ
ภาพลักษณของผูหญิงในวาทกรรมโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสาร พบวา วาทกรรมโฆษณาได
สะทอนภาพของผูหญิงวาเปนวัตถุทางเพศหรือสวนประกอบในครอบครัวของผูชายและมักจะ
ปรากฏในโฆษณาของสินคาทําความสะอาด ผลิตภัณฑอาหาร ผลิตภัณฑเกี่ยวกับความสวย
ความงาม ยา เส้ือผาและเคร่ืองใชภายในบาน ในขณะที่ผูชายจะเกี่ยวของกับรถยนต การ
ทองเที่ยว เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลล บุหร่ี ธนาคาร และผลิตภัณฑทางอุตสาหกรรม เปนตน  

เปนที่นาสนใจวา วาทกรรมโฆษณายังมีบทบาทสําคัญในการสรางและนิยาม
ตัวตนของผูหญิงใหเขากับสภาพสังคมที่เปล่ียนไป เนื่องจากปจจุบันนี้ผูหญิงมีบทบาทในสังคม
มากข้ึน บทบาทของผูหญิงยุคใหมจึงตองรับผิดชอบทั้งบทบาทของการเปน “แม” และบทบาท
ของ “ผูหญิงทํางาน"     

Michele Mattelart (1985 อางถึงใน มิตราภรณ อยูสถาภรณ 2539: 22) ได
อธิบายวา บรรดาส่ือมวลชนที่ลอมรอบตัวเราอยูในสังคมนั้น ลวนมีอิทธิพลตอการสรางภาพของ
ผูหญิงในปจจุบันเปนอยางยิ่ง โดยเฉพาะการสรางภาพ“ผูหญิงทํางาน” (working woman)หรือ 
“ผูหญิงเกง” วิจิกา ไชยสินธุ (2547) ไดใหความหมายของ“ผูหญิงเกง” (capable woman) วา
เปนผูหญิงที่มีความรูความสามารถในอาชีพ มีวิสัยทัศนและมีบุคลิกภาพเปนผูนํา อยางไรก็ดีการ
เปนผูหญิงเกงยังคงคาบเกี่ยวกับการเปน “แม” และ “เมีย” ที่ดีดวยเชนกัน นั่นหมายความวา
ผูหญิงตองรับภาระทั้งพื้นที่สวนตัวและพื้นที่สาธารณะ 

ภายใตสังคมบริโภคนิยม กระบวนการสรางภาพของ “แม” ไดถูกเชื่อมโยงกับมิติ
การบริโภค กลาวคือ วาทกรรมโฆษณาพยายาม “ทําทุกอยางใหเปนสินคา” เพื่อดึงดูดใหผูบริโภค
ซื้อสินคา แมวาสินคาเหลานัน้อาจจะไมมีความจําเปนเลยก็ตาม (อวยพร พานิช 2541: 188 อาง
ถึงใน วิจิกา ไชยสินธุ 2547: 2) แตเนื่องจากอุดมการณความเปนแมไดหลอหลอมใหคนในสังคม
โดยเฉพาะผูหญิงมีความคิดความเชื่อวาตองเล้ียงดูลูกอยางดีที่สุด ผูหญิงจึงยอมรับและเชื่อ
ตามที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอโดยไมรูสึกวากําลังถูกครอบงําทางความคิดอยู ผูวิจัยจึงไดนํา
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แนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษหรือ Critical Discourse Analysis (CDA) มาเปนกรอบใน
การศึกษาวาทกรรมโฆษณา เนื่องจากวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (CDA) เปนทฤษฎีหนึ่งที่
นิยมใชในการศึกษาวาทกรรมสาธารณะ (public discourse) ดวยวิธีการพิสูจนทางภาษา เพื่อ
นําไปสูความเขาใจและเผยใหเห็นโครงสรางของอํานาจและความไมเทาเทียมกันในสังคม 
(Wodak 1995: 204 อางถึงใน Blommaert 2005: 25-26) และแมวาการวิเคราะหวาทกรรมจะ
เกี่ยวของกับ “ภาษา” แตก็ไมอาจละเลยบริบททางสังคมรวมถึงองคความรูแขนงตางๆ ที่เกี่ยวของ
ดวยเชนกัน   

จากการศึกษาปรากฏการณทางสังคมผานวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารขางตน 
ทําใหเห็นความสัมพันธระหวาง “ภาษา” กับ “อุดมการณ” ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาอุดมการณ
ความเปนแมในบริบทของสังคมไทย ผานตัวบทโฆษณาในส่ือนิตยสาร โดยมุงศึกษา “ภาษา” ที่
วาทกรรมโฆษณาเลือกใชวามีความสัมพันธกับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทย
อยางไรบางและมีความเชือ่มโยงอุดมการณกับเร่ืองการบริโภคสินคาอยางไร    

 

1.2   วัตถุประสงคของการวิจัย 

เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมโฆษณาสินคาใน
นิตยสารสําหรับครอบครัวกับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทยปจจุบันตาม
แนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis) 

 

1.3   สมมุติฐานของการวิจัย 

วาทกรรมโฆษณามีการใชกลวิธีทางภาษา เชน การใชถอยคําบรรยาย
สถานภาพทางสังคมของผูนําเสนอสินคา การอางคําพูดของบุคคลที่มีชื่อเสียง การใชคําทับศัพท
ภาษาอังกฤษ การใชศัพทเฉพาะทางวิชาการ การใชอุปลักษณ ฯลฯ ซึ่งส่ือใหเห็นอุดมการณ
ความเปนแมในสังคมไทยปจจุบันเพื่อผลประโยชนทางการคา 
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1.4   ขอบเขตของการวิจัย 

เนื่องดวยโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวมีหลากหลายรูปแบบ เชน
โฆษณาสินคาและบริการ โฆษณาประชาสัมพันธขาวสาร/กิจกรรมตางๆ ของเจาของสินคาหรือ
บรรณาธิการนิตยสารกับผูอาน รวมไปถึงคอลัมนประจําที่พวงมากับการแจกของรางวัล เพื่อให
ตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยที่มุงศึกษาความเชื่อมโยงระหวางการนําเสนออุดมการณกับ
การบริโภคสินคา ผูวิจัยจึงไดคัดเลือกเฉพาะกลุมโฆษณาสินคาและบริการเปนกลุมตัวอยางใน
การศึกษา โดยคัดเลือกชิ้นงานโฆษณารูปแบบดังกลาวจากนิตยสารสําหรับครอบครัว 4 รายชื่อ 
ไดแก นิตยสารรักลูก แมและเด็ก บันทึกคุณแม และMOTHER & BABY ที่วางจําหนายระหวาง
เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม ป พ.ศ.2550 รวม 48 เลม รวมโฆษณาที่ใชเปนกลุมตัวอยาง
จํานวนทั้งส้ิน 340 ชิ้นงาน 

เหตุผลที่ผูวิจัยเลือกศึกษาขอมูลที่เปนโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวทั้ง 4 
รายชื่อนั้น เนื่องมาจาก นิตยสารดังกลาวไดรับความนิยมและการตอบรับจากผูอานเปนอยาง
มาก จากการสํารวจของบริษัท เอจีบี นีลเส็นมีเดีย รีเสิรช ประเทศไทย ตั้งแตเดือนตุลาคม พ.ศ. 
2549 ถึงเดือน กันยายน พ.ศ. 2550 กลุมผูอานเปนหญิงซึ่งอยูในชวงอายุตั้งแต 12-70 ป รวม
ทั้งหมด 27,762 คน ผลการสํารวจพบวา 5 อันดับแรกที่มีผูอานใหความสนใจมากที่สุด คือ 
นิตยสารรักลูก ไดรับความนิยมมากเปนอันดับหนึ่ง รองลงมาคือนิตยสารแมและเด็ก นิตยสาร 
TEEN & FAMILY นิตยสารบันทึกคุณแม และนิตยสาร MOTHER & BABY ตามลําดับ แต
เนื่องจากนิตยสาร TEEN & FAMILY ไดปดตัวลงเม่ือเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 ผูวิจัยจึงไมนํา
นิตยสาร TEEN & FAMILY มาเปนกลุมขอมูลในการศึกษา ดังนั้นจึงเหลือนิตยสารที่ใชเปนกลุม
ขอมูลในการศึกษาเพียง 4 รายชื่อ คือ นิตยสารรักลูก นิตยสารแมและเด็ก นิตยสารบันทึกคุณแม 
และนิตยสาร MOTHER & BABY   

นอกจากนี้ หากเปรียบเทียบจํานวนชิ้นงานโฆษณาและประเภทของสินคา
ระหวางส่ือนิตยสารสําหรับครอบครัวและส่ือโทรทัศน พบวาประเภทโฆษณาสินคาที่ปรากฏใน
นิตยสารสําหรับครอบครัวมีจํานวนมากและหลากหลายกวา อีกทั้งกลุมเปาหมายหลักเปนกลุม
ผูหญิงทั่วไปและผูหญิงที่เปนแมจึงนาจะเห็นการนําเสนออุดมการณความเปนแมไดเดนชัด
มากกวา ยิ่งไปกวานั้น ส่ือนิตยสารไมมีขอจํากัดเร่ืองเวลาในการรับสาร จึงสามารถยอนกลับหรือ
อานซ้ําได ประกอบกับความโดดเดนในเร่ืองของรูปภาพ คุณภาพของกระดาษและสีสันที่สะดุด
ตาที่มีสวนชวยเรียกรองความสนใจไดเปนอยางดี (เทพี จรัสจรุงเกียรติ 2549: 216)       
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1.5   คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย 

วาทกรรม (Discourse) หมายถึง วิธีการส่ือสารที่ไมเพียงแตเปนการพูด การเขียนเทานั้นแตยัง
หมายรวมถึงพฤติกรรม ขอปฏิบัติที่สะทอนใหเห็นอุดมการณและ
อํานาจ (Foucault, 1972; 1980 อางถึงใน Johnstone 2002: 3)  

อุดมการณ (Ideology) หมายถึง ความคิดความเชื่ออยางเปนระบบที่คนในสังคมหนึ่งๆ มี
รวมกัน เปนส่ิงที่กําหนดพฤติกรรมและการกระทําของคนในสังคมรวม
ไปถึงพฤติกรรมในการใชภาษาของคนในสังคมนั้นๆ (van Dijk 1995: 
248 อางถึงใน กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ, 2543) 

อุดมการณความเปนแม หมายถึง ความคิดความเชื่อเกี่ยวกับบทบาทการเปนแมที่คนในสังคม
มีรวมกัน 

โฆษณา หมายถึง ผลงานหรือชิ้นงานที่ผลิตข้ึนมาเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคที่
ตองการ เชน เพื่อประโยชนในเร่ืองของการขายสินคา หรือเพื่อสราง
ภาพลักษณใหกับองคกร เปนตน (ทรงศิริ  พันธุเสวี 2540: 4) ซึ่งในที่นี้
หมายถึงโฆษณาที่ปรากฏในส่ือนิตยสารเทานั้น  

นิตยสารสําหรับครอบครัว  หมายถึง นิตยสารเพื่อครอบครัวซึ่งมีเนื้อหาเกี่ยวกับการเล้ียงดูเด็ก
และหญิงที่ตั้งครรภ นอกจากนี้ยังมีบทความเสริมความงาม การทํา
ครัว   งานอดิเรก ตอบปญหา เปนตน ลักษณะเดนที่สามารถแบง
นิตยสารสําหรับครอบครัวออกจากนิตยสารสตรีคือมีการนําเสนอ
เนื้อหาที่เด็กและพอบานสามารถอานไดในเลมเดียวกัน ตัวอยางเชน 
นิตยสารรักลูก แมและเด็ก ดวงใจพอแม และLife & Family เปนตน 
(สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ, 2546) 

กลวิธีทางภาษา ในงานวิจัยนี้ หมายถึง การเลือกใชวิธีการทางภาษาที่ส่ืออุดมการณ
ความเปนแม    

 

 

 



     
 

6 

1.6   ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ทําใหเห็นความสัมพันธระหวางภาษากับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทย 
2. ทําใหเขาใจลักษณะของวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
3. เปนแนวทางสําหรับการศึกษาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse            

Analysis) ตอไป 

 

1.7   วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ศึกษาทฤษฎี แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ไดแก แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวกับวาทกรรม
และอุดมการณ วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis) วาทกรรม
โฆษณา รวมถึงแนวคิดเร่ืองผูหญิงกับบทบาทความเปนแมเพื่อเปนแนวทางในการศึกษา
ตอไป 

2. คัดเลือกกลุมขอมูลที่นํามาศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนอ
อุดมการณความเปนแมซึ่งเกี่ยวโยงกับการบริโภคสินคา ผูวิจัยจึงคัดเลือกเฉพาะกลุม
โฆษณาสินคาและบริการเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาจากนิตยสารสําหรับครอบครัว 4 
รายชื่อ ไดแก นิตยสารรักลูก แมและเด็ก บันทึกคุณแม และMOTHER & BABY ที่วาง
จําหนายระหวางเดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม ป พ.ศ.2550 รวม 48 เลม รวมโฆษณาที่ใช
เปนกลุมตัวอยางจํานวนทั้งส้ิน 340 ชิ้นงาน 

3. จัดระเบียบกลุมขอมูลโฆษณาที่ไดโดยการแบงประเภทของสินคาออกเปน 4 กลุม คือ สินคา
ประเภทอุปโภค สินคาประเภทบริโภค สินคาประเภทยารักษาโรค และสินคาบริการ 
นอกจากนี้ยังพบวาในกลุมโฆษณาที่นํามาศึกษานั้นสามารถจัดแบงตามกลุมผูใชสินคาได
เปน 3 กลุม คือ สินคาสําหรับเด็ก (ลูก) เชน นมผงสําหรับเด็ก ผาออมสําเร็จรูป ครีมอาบน้ํา 
เปนตน สินคาสําหรับผูหญิง (แม) เชน เคร่ืองปมน้ํานม ครีมบํารุงผิว และสินคาสําหรับทุก
คนในครอบครัว เชน อาหาร เคร่ืองปรับอากาศ รถยนต เปนตน  

4. วิเคราะหกลวิธีทางภาษาที่ส่ืออุดมการณ ตัวอยางเชน การกลาวอาง การเลือกใชคําศัพท 
การใชอุปลักษณ รวมไปถึงประเด็นอ่ืนๆ ที่นํามาพูดถึงหรือปรากฏซ้ําในกลุมขอมูลที่นํามา
ศึกษา เพื่อหากลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาใชในการนําเสนออุดมการณความเปนแม
ในสังคมไทยปจจุบัน 
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5. วิเคราะหความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนออุดมการณความเปนแม โดย
ผูวิจัยไดนําแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis) และบริบท
ความรูทางสังคมมาเปนกรอบในการศึกษาวา กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช
ไดส่ือใหเห็นอุดมการณความเปนแมเพื่อสรางผลประโยชนทางการคาอยางไร และบทบาท
ของกลวิธีทางภาษากอใหเกิดการเปล่ียนแปลงทางความคิดเกี่ยวกับอุดมการณความเปน
แมของคนในสังคมอยางไร 

6. สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
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บทท่ี  2 

 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนอ
อุดมการณความเปนแมในสังคมไทยปจจุบัน โดยใชกลุมขอมูลจากวาทกรรมโฆษณาในนิตยสาร
สําหรับครอบครัว ซึ่งในที่นี้ไดแก นิตยสารรักลูก แมและเด็ก บันทึกคุณแมและ MOTHER&BABY   
ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ไดแก แนวคิดเร่ืองวาทกรรมและอุดมการณ วาท
กรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis) วาทกรรมโฆษณา รวมไปถึงแนวคิด
เร่ืองผูหญิงกับบทบาทความเปนแมเพื่อเปนแนวทางประกอบการวิจัย ดังตอไปนี้ 

 

2.1   วาทกรรมและอุดมการณ 

2.1.2   วาทกรรม (Discourse) 

คําวา “วาทกรรม” (Discourse) เปนศัพทบัญญัติพากษไทยในการศึกษางาน
ของมิเชล ฟูโกต (Michel Foucault) นักคิดชาวฝร่ังเศสที่เปนผูเร่ิมตนในการพิจารณากรอบ
วิเคราะหวาทกรรม (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2546) ฟูโกตไดใหความหมายของวาทกรรมวา
หมายถึง วิธีการส่ือสารทั้งการพูด การเขียน พฤติกรรมหรือขอปฏิบัติที่สะทอนใหเห็นอุดมการณ
และอํานาจ (Johnstone 2002: 3)  

ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร (2543: 21) ไดใหคําจํากัดความ “วาทกรรม” จากการ
ประมวลความรู และการอานงานของฟูโกตวา วาทกรรมเปนมากกวาเร่ืองของภาษาพูดหรือ
คําพูด แตมีภาคปฏิบัติการจริงของวาทกรรม (Discursive Practices) ซึ่งรวมถึงจารีตปฏิบัติ 
ความเชื่อ คุณคาและสถาบันตางๆ ในสังคมที่เกี่ยวของกับเร่ืองนั้นๆ ดวย เชนเดียวกับที่อรวรรณ 
ปลันธนโอวาท (2546: 2) ไดอธิบายวา นอกจากวาทกรรมจะมาในรูปของถอยคําทั้งพูดและเขียน
แลว วาทกรรมยังอาจมาในรูปของการปฏิบัติ พฤติกรรม อากัปกิริยาตางๆ และยังมีมิติของ
ความสัมพันธเชิงอํานาจอยูดวย 
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นักภาษาเห็นวา วาทกรรมมีความเชื่อมโยงกันระหวาง “ภาษา” และ “สังคม” 
กลาวคือ วาทกรรมไมไดหมายถึงตัวบท (text) เพียงอยางเดียว แตมีเจตนาหรือจุดมุงหมายใน
การใชภาษาของผูใชและความรับรูของผูรับกํากับอยูดวย (สรณี วงศเบี้ยสัจจ และคณะ 2549: 
189) ผูใชภาษาไมเพียงแตใชประโยคใดประโยคหนึ่งเม่ือพวกเขาสนทนากันหรือเลาเร่ืองเทานั้น
แตภาษาที่ใชไดสะทอนธรรมเนียมปฏิบัติ บรรทัดฐาน คานิยมและความเชื่อของคนในสังคม
เชนกัน (กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ 2543: 8) 

อาจกลาวไดวา วาทกรรมเกี่ยวของกับระบบโครงสรางทางสังคม-วัฒนธรรม 
เปนการปฏิสัมพันธเชิงสังคมระหวางตัวบทและบริบท และการใชภาษาก็เปนพฤติกรรมเชิงสังคม
เนื่องจากการใชภาษาบงบอกเจตนาของผูใช รวมไปถึงเร่ืองของอํานาจและอุดมการณที่แอบแฝง
อยูเบื้องหลังการใชภาษา ในงานวิจัยนี้เปนการศึกษากลวิธีทางภาษาของวาทกรรมโฆษณาซึ่ง
เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตัวบท (text) และเปนการวิเคราะหอุดมการณความเปนแมที่แฝงอยู
เบื้องหลังการใชภาษาควบคูกับการตีความและอางอิงบริบททางสังคมวัฒนธรรม    

 

2.1.1   อุดมการณ (Ideology) 

Teun A. van Dijk (1995: 248 อางถึงใน กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ 2543: 
10) กลาววา  

 อุดมการณ (Ideology) คือระบบพื้นฐานของการที่สมาชิกของ
 กลุมสังคมมีความคิดความเชื่อรวมกัน นอกจากหนาที่ทางสังคมใน
 การสานประโยชนของสมาชิกเขาดวยกันแลว อุดมการณยังมีหนาที่
 ทางปริชาน (cognitive) ในการจัดระบบส่ิงที่กลุมนําเสนอ (ทัศนคติ
 และความรู) ซึ่งเปนการแสดงตัวเองใหปรากฏในฐานะที่เปนกลุม
 นั้นๆ                                                          
              (กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ 2543: 8) 

สอดคลองกับ Blommaert (2005: 162) ที่อธิบายวา อุดมการณ เปนเสมือนองค
ความรูของสมาชิกในกลุม (group-schemata) ตามความหมายของแนวคิดภาษาศาสตรปริชาน
ที่วา ระบบปริชานของเราตางเกี่ยวพันกับจิตใจของสมาชิกในกลุมโดยส่ังสมจากประสบการณ
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และจากการขัดเกลาทางสังคม รวมไปถึงระบบวิธีการคิด การพูด และการกระทําของสมาชิกใน
กลุมใหเปนไปในทิศทางเดียวกัน    

Thompson (1990 อางถึงใน Wodak 2006: 10) ไดอธิบายวาอุดมการณ คือ
การแสดงรูปแบบและกระบวนการทางสังคมซึ่งแฝงไปดวยความหมาย รูปแบบเชิงสัญลักษณ
ตางๆ (symbolic forms) ที่ยังคงอยูในสังคมทั่วโลก สําหรับ Thompson แลว การศึกษา
อุดมการณ คือการศึกษาเกี่ยวกับวิธีการสรางความหมายและถายทอดโดยรูปแบบเชิงสัญลักษณ
ตามแตประเภทของอุดมการณ และดูวารูปแบบเชิงสัญลักษณเหลานี้ไดถูกนํามาใชและจัดการ
ใหเหมาะสมอยางไร 

อาจกลาวไดวา อุดมการณเปนองคความรูที่ส่ังสมจากประสบการณและคอย
ควบคุมขัดเกลาคนในสังคมใหอยูในทิศทางเดียวกัน อุดมการณเปนส่ิงที่กําหนดพฤติกรรมของ
มนุษยรวมทั้งการใชภาษาของคนในสังคม ดังนั้น การศึกษาอุดมการณตางๆ ที่แฝงอยูเบื้องหลัง
การใชภาษาจะชวยใหเราเขาใจปรากฏการณ รวมทั้งวิถีชีวิตของคนในสังคมนั้นๆ ได  

ตัวอยางงานวิจัยที่ศึกษาอุดมการณจากการใชภาษาของคนในสังคม เชน
งานวิจัยของกฤษดาวรรณ หงศลดารมภ (2543) ศึกษาความสัมพันธระหวางภาษากับอุดมการณ
ในปริจเฉทเกี่ยวกับชนกลุมนอยในประเทศไทย1 จากแหลงขอมูลที่สําคัญคือขาวหนาหนึ่งใน
หนังสือพิมพภาษาไทยและรายการโทรทัศนทุงแสงตะวัน รวมไปถึงแหลงพูดคุยตางๆเกี่ยวกับชน
กลุมนอย ผลการวิจัยพบวา นักหนังสือพิมพไทยมีวิธีการเสนอขาวเกี่ยวกับชาวเขาในทํานองลบ 
ในขณะที่รายการโทรทัศนมีปริจเฉทที่ตางออกไป และลักษณะทางความหมายและทางปริจเฉทที่
นํามาใช เชน คําศัพท อุปลักษณ และการเลือกเนนผูกระทําหรือผูถูกกระทําไดสะทอนวา
หนังสือพิมพยังมองชนกลุมนอยในภาพลบเปนสวนใหญซึ่งตางจากโทรทัศน 

 ชนกพร พัวพัฒนกุล (2548) ศึกษาอุดมทรรศน2เกี่ยวกับ “เขมร” ในปริจเฉท
หนังสือพิมพไทย: กรณีเหตุจราจลเผาสถานทูตไทยในกัมพูชา พ.ศ. 2546 จากแหลงขอมูลที่เปน
                                                   
 1ในงานของนักสังคมศาสตรไทยเรียกปริจเฉทเชนน้ีวา “วาทกรรม” แตเน่ืองจากศัพทน้ียังไมแพรหลายในหมู
นักภาษาศาสตรไทยและเน่ืองจากผูวิจัยเห็นความสําคัญของการเนนบทบาทการใชภาษาในการวิเคราะหสังคม จึงใช
คําวา “ปริจเฉท” แตใชในความหมายกวางท่ีรวมคําวาวาทกรรมไวดวย 
 2 ในงานวิจัยน้ีใชคําวา “อุดมทรรศน” ในความหมายเดียวกับคําวา “อุดมการณ” หมายถึง ความคิดความเชื่อ
อยางเปนระบบท่ีคนในกลุมหน่ึงๆ มีรวมกันและสัมพันธกับพฤติกรรมการแสดงออก การกระทํา รวมถึงการใชภาษาของ
คนในกลุมน้ัน(van Dijk, 1995) 



     
 

11 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 5 ชื่อฉบับ ไดแก ไทยรัฐ เดลินิวส คมชัดลึก ขาวสด และมติชน 
ในชวงที่เกิดเหตุการณเผาสถานทูตไทยในกัมพูชา วัตถุประสงคในการวิจัยเพื่อตองการศึกษาวา
หนังสือพิมพมีการเสนอภาพของ “เขมร”อยางไร และมีอุดมทรรศนอะไรบาง ผลการวิจัยพบวา
หนังสือพิมพไทยใชกลวิธีทางภาษาที่ส่ืออุดมทรรศน 9 กลวิธี ไดแก การใชถอยคํา สมญานาม 
โครงสรางทางวาทศิลป การใชขอสมมติเบื้องตนเปนเคร่ืองมือ การใชรูปประโยคกรรม การอางคํา
กลาวของบุคคลอ่ืน การใชกลวิธีการเลาเร่ือง การใชเคร่ืองหมายวรรคตอน และการตัดและเนน
ขอความ กลวิธีเหลานี้ตางเสนอภาพของ “เขมร” ที่สอดคลองกัน คือ เขมรปาเถื่อน เขมรตองพึ่ง
ไทย เขมรไวใจไมได เขมรดอยปญญา และเขมรเปนศัตรูของชาติ  ภาพของเขมรที่ปรากฏใน
หนังสือพิมพรายวันเหลานี้ไดสะทอนความคิดความเชื่อเกี่ยวกับความเปน “ชาติเขา” “ชาติเรา” 
และอุดมทรรศนที่วาดวยสํานึกรวมแหงความเปนชาติของคนไทย     

รัชนินท พงศอุดม (2548) ศึกษาเร่ือง “ความสัมพันธระหวางภาษากับคานิยม
เกี่ยวกับความงาม: การศึกษาวาทกรรมเคร่ืองสําอางในภาษาไทย” เพื่อศึกษาการใชภาษาในวาท
กรรมโฆษณาเคร่ืองสําอางในภาษาไทยและวิเคราะหความสัมพันธระหวางการใชภาษาดังกลาว
กับการสราง ตอกย้ํา และแสดงคานิยมเกี่ยวกับความงามในสังคมไทย วิเคราะหจากตัวบท
โฆษณาเคร่ืองสําอางในนิตยสารแอล (ภาษาไทย) และนิตยสารดิฉัน ผลการศึกษาพบวา กลวิธี
ทางภาษาแบงเปน 2 กลวิธีหลักๆ ไดแก 1) กลวิธีทางอรรถศาสตร ประกอบดวย การใชคํากริยา
แสดงสภาพความงาม การใชคําเพิ่มน้ําหนักขยายคํากริยาดังกลาว และการใชคําปฏิเสธลักษณะ
ที่ไมสวยงามตามทัศนคติของโฆษณา 2) กลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตรและปริจเฉท ประกอบดวย 
การใชภาพพจนตางๆ เชน อุปลักษณ อุปมาและอติพจน การกลาวอาง ทั้งการกลาวอางที่เปน
ขอเท็จจริงและการกลาวอางที่เปนขอคิดเห็น การใชคําถามวาทศิลป  และการใชมูลบทเปน
เคร่ืองมือเพื่อบงบอกเปนนัยเกี่ยวกับลักษณะที่พึงประสงค ลักษณะที่ไมพึงประสงค และลักษณะ
ความงามตามแบบอยาง ในสวนที่เกี่ยวของกับคานิยมเกี่ยวกับความงามนั้นแสดงใหเห็นวา 
ผูหญิงจะงามไดก็ตอเม่ือมีลักษณะความงามแบบไรที่ติหรือสมบูรณแบบ มีความออนเยาว  มี
สุขภาพที่ดี หรือมีลักษณะความงามตามแบบอยางวัฒนธรรมตางชาติ  นอกจากนี้วาทกรรม
โฆษณายังกําหนดอีกวาผูหญิงจะงามไดก็ตอเม่ือใชเคร่ืองสําอางเพื่อเสริมแตงรางกายตามความ
นิยมทางแฟชั่น นาสังเกตวาลักษณะความงามเหลานี้มีทั้งที่เคยและไมเคยปรากฏเปนความนิยม
ในสังคมมากอน กลวิธีทางภาษาจึงมีบทบาทในการถายทอดคานิยมเกี่ยวกับความงามดังกลาว  
พรอมกับชวยกระตุนใหผูอานเชื่อในความงามที่วาทกรรมโฆษณาเคร่ืองสําอางนําเสนอ  
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จะเห็นวา ภาษากับอุดมการณมีความสัมพันธกันอยางใกลชิดและมีวาทกรรม
เปนเคร่ืองมือในการผลิตซ้ําอุดมการณตางๆ ของกลุมใหคงอยูตอไป (van Dijk 1997: 7)  
การศึกษาอุดมการณจะชวยใหเขาใจปรากฏการณตางๆ ที่เกิดข้ึนในสังคม ตลอดจนวิถีปฏิบัติใน
สังคมไดชัดเจนลึกซึ้งมากยิ่งข้ึน (ชนกพร พัวพัฒนกุล 2548: 9)  

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางภาษากับอุดมการณซึ่งในที่นี้คือ
อุดมการณความเปนแม เพื่อทําความเขาใจบทบาทของภาษาในการกําหนดความคิดความเชื่อ
เกี่ยวกับแมที่คนในสังคมมีรวมกัน ผานวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 

 

2.2   วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis - CDA)   

วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ หรือที่เรียกวา Critical Discourse Analysis 
(CDA) เปนกรอบทฤษฎีที่ใหความสําคัญกับการศึกษาโครงสรางของภาษาในวาทกรรมเพื่อทํา
ความเขาใจสังคม หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือการวิเคราะหวาทกรรมเพื่อทําความเขาใจอุดมการณ
ที่แอบแฝงอยูเบื้องหลังการใชภาษาอันจะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงในดานของความไมเทาเทียม
กันและปญหาทางสังคมลดนอยลง 

van Dijk (2003: 352) ไดอธิบายวา วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (CDA) ถือ
เปนกรอบในการศึกษาอันแสดงใหเห็นอํานาจ  ความไมเทาเทียมกันของคนในสังคมจากกลุมคน
ที่มีอํานาจเหนือกวาใชควบคุมคนในสังคมผานการผลิตตัวบทตางๆ วาทกรรมวิเคราะหเชิง
วิพากษจึงเปนการศึกษาเพื่อเขาใจแลวตีแผ หรือกระทั่งเพื่อตอตานความเหล่ือมลํ้า ความไมเทา
เทียมกันของคนในสังคม หลักสําคัญของวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (CDA) คือการพูดถึง
ขอบกพรอง หรือขอเสียที่ถูกมองขามไป แตการวิเคราะหเชนนี้จําเปนตองมีหลักฐานที่
สมเหตุสมผลและเชือ่ถือไดมารองรับดวยเชนกัน  การศึกษาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ(CDA)  
จึงไมเพียงสนใจเฉพาะโครงสรางทางภาษาของวาทกรรมเทานั้น แตยังมองไปไกลถึงเร่ืองบริบท
ทางสังคม อีกทั้งยังตองอาศัยวิธีการศึกษาที่เปนสหวิทยาการ(multidisciplinary) ในการวิเคราะห  
วาทกรรมอันจะนําไปสูการตีแผ การใชอํานาจและความไมชอบธรรมหรือความไมเทาเทียมกัน
ของคนในสังคม 

แฟรคลาฟ (Fairclough, 1995) ไดศึกษาวาทกรรมส่ือมวลชนในแนววาทกรรม
วิเคราะหเชิงวิพากษ โดยอธิบายลักษณะตัวบทที่เกิดข้ึนควบคูไปกับบริบททางสังคม จุดหมาย
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ของแฟรคลาฟ คือการบูรณาการวาทกรรมในความหมายเชิงทฤษฎีและสังคมเขากับวาทกรรมใน
แงของตัวบทและปฏิสัมพันธในทางภาษาศาสตร การผนวกเชนนี้ก็ใหเกิดมุมศึกษา 3 มิติ 
(อรวรรณ ปลันธนโอวาท 2546: 8) คือ  

1. มิติดานตัวบท (Text) คือการสังเคราะหของตัวบทตางๆ 

2. มิติของภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse Practice) มิตินี้ศึกษา 
  กระบวนการในการผลิตตัวบท ตีความตัวบท เชน วาทกรรมชนิดไหนมีอิทธิพล
  ในการผลิตและการตีความ และวาทกรรมเหลานี้มีการผลิตซ้ํา แจกจายและ 
  บริโภคอยางไร 

3. มิติของภาคปฏิบัติการทางสังคม (Sociocultural Practice) คือ ศึกษาวาสังคม
  ทําอะไรและอยางไร ศึกษาสถานการณในแงเศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรม 
  รวมทั้งศึกษาสํารวจเชงิสถาบันและองคกรของวาทกรรมที่เกิดข้ึน ดูวา 
  สถานการณเหลานั้นมีอิทธิพลตอปฏิบัติการทางวาทกรรมอยางไรและผลของ
  วาทกรรมที่เกิดข้ึนเปนอยางไร 

องคประกอบทั้ง 3 มิตินั้นเชื่อมโยงกัน โดยแฟรเคลาฟแสดงใหเห็นความสัมพันธ
ดวยภาพ (Fairclough 1995: 98) ดังนี้ 
 

 
           text production 

 
           TEXT 

 
 

           text consumption 
          DISCOURSE PRACTICE 

 
 SOCIOCULTURAL PRACTICE 

 
 ภาพที่ 1    ความสัมพันธของสถานการณการส่ือสาร 
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จากแผนภาพ จะเห็นวา ภาคปฏิบัติทางวาทกรรมเปนส่ิงที่เชื่อมโยงระหวางตัว
บทกับภาคปฏิบัติทางสังคม กลาวคือ ตัวบทและบริบททางสังคมตางมีความสัมพันธซึ่งกันและ
กัน ตัวบทอาจถูกกําหนดโดยบริบททางสังคมวัฒนธรรมผานทางภาคปฏิบัติทางวาทกรรม ใน
ขณะเดียวกันตัวบทเองก็อาจมีผลตอการเปล่ียนแปลงทางสังคมดวยเชนกัน ดังนั้นการวิเคราะห
วาทกรรมจึงเปนลักษณะของการศึกษาความสัมพันธที่เกิดข้ึนอยางเปนระบบระหวางตัวบท 
บริบท และกระบวนการสรางตัวบท การจะเขาใจบริบทดังกลาวไดนั้น จะตองอาศัยการมีภูมิหลัง 
การมีประสบการณรวม หรือมีความรูในบริบทนั้นๆ เปนอยางดี โดยสวนใหญแลวพบวาบริบท
ดังกลาวมักจะนํามาจากสภาพสังคมและวัฒนธรรมในชวงเวลานั้นๆ 

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางภาษาและการนําเสนออุดมการณความ
เปนแมในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว ผู วิจัยจึงไดนําแนวคิดวาทกรรม
วิเคราะหเชิงวิพากษ (CDA) ตามที่แฟรคลาฟ (Fairclough, 1995) ไดอธิบายไวมาเปนกรอบใน
การศึกษา แตเนื่องดวยงานวิจัยนี้เปนการศึกษาจากมุมมองของนักภาษาศาสตรที่ใหความสําคัญ
เร่ืองการวิเคราะหภาษา การศึกษาวาทกรรมส่ือมวลชนในแนววาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษจึง
มุงเนนที่มิติดานตัวบท (Text) และมิติของภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse Practice)  
เปนสําคัญ สวนมิติของภาคปฏิบัติการทางสังคม (Sociocultural Practice) อาจจะมีความเกี่ยว
โยงบางในแงของบริบททางสังคมที่เขามามีผลตอกระบวนการผลิตตัวบทโฆษณาและการตีความ
ของคนในสังคม 

 การศึกษาตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษจะทําใหเขาใจบทบาทและ
ความสําคัญของภาษาที่มีอิทธิพลตอการกําหนดความคิดความเชื่อของคนในสังคม เนื่องจาก
ภาษาไมไดมีพลังอํานาจในตัวของมันเอง แตภาษาไดรับอํานาจจากผูที่เลือกใชซึ่งก็คือผูผลิตวาท
กรรมโฆษณาเปนผูสรางอํานาจทางความคิดใหแกผูบริโภคดวยวิธีการผลิตซ้ํา การนําเสนอภาพ 
และใชอิทธิพลของภาษาในการครอบงําความคิดของผูบริโภค (โดยเฉพาะผูหญิง) โดยที่ผูบริโภค
ไมรูสึกวาเปนการบีบบังคับหรือเสียผลประโยชนแตอยางใด ดังนั้นการศึกษาภาษาจะทําใหเขาใจ
ตัวบทซึ่งหมายถึงการทําความเขาใจและตระหนักถึงความเปนจริงที่เกิดข้ึนในสังคม 
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2.3   วาทกรรมโฆษณา   

2.3.1   บทบาทและอิทธิพลของวาทกรรมโฆษณา 

ดังที่กลาวมาแลววา จุดมุงหมายสําคัญของวาทกรรมโฆษณา คือ เพื่อโนมนาว
ใจผูบริโภคใหเชื่อตามคําโฆษณาจนนํามาสูการซื้อสินคาในที่สุด อรวรรณ ปลันธนโอวาท (2537: 
3) อธิบายวา ส่ิงที่ผูโนมนาวใจตองการ คือ การเปล่ียนแปลง หรือสรางหรือการดํารงไวซึ่งความ
คิดเห็น ทัศนคติ คานิยม และความเชื่อของผูถูกโนมนาวใจ ซึ่งจะสงผลตอปจจัยอ่ืนอันไดแก 
อารมณ พฤติกรรม เปนตน  

นอกจากนี้ วาทกรรมโฆษณายังเปนเคร่ืองมือสําคัญในการถายทอดและผลิตซ้ํา
อุดมการณของสังคมเชนเดียวกัน โดยเฉพาะการนําเสนอผานวาทกรรมโฆษณาซึ่งมีขอไดเปรียบ 
คือ สามารถถายทอดความคิดความเชื่อไปสูคนในสังคมไดอยางรวดเร็วและกวางขวาง 

Belkaoui & Belkaoui (1976) ศึกษาเกี่ยวกับบทบาททางเพศที่สังคมคาดหวัง
ใหเปน (sexual role stereotypes) จากงานโฆษณาตางๆ พบวาบทบาทสําคัญของผูหญิงที่
ปรากฏมักจะเปนภาพที่ยังคงเปนไปตามแนวคิดดั้งเดิม คือ บทบาทของการเปนแม ภรรยา/
แมบาน วัตถุทางเพศ อีกทั้งตองอยูภายใตการตัดสินใจของผูชายเสมอ  

Pingree (1976) ศึกษาภาพลักษณของผูหญิงในส่ือโฆษณาและพบวาส่ือ
โฆษณามักจะนําเสนอภาพของผูหญิงในลักษณะตางๆ คือ สัตวโลกแสนสวยแตไรสมอง ตองตก
เปนเหยื่อสังคมตลอดเวลา เปนการบังคับผูหญิงใหยอมรับการกดข่ีทางเพศจากชาย และปลอย
ใหเพศชายเปนผูควบคุมเร่ืองเพศ (Sexuality) ของผูหญิงมากข้ึน สวนภาพลักษณของแมศรีเรือน
หรือกุลสตรี คือ ภาพของผูหญิงในลักษณะดั้งเดิม คือมีหนาที่ของเมีย แม หรือในอาชีพที่
เกี่ยวของกับการใหบริการสังคม เชน อาชีพเลขานุการ เสมียน ครู และพยาบาล ซึ่งกําหนด
บทบาทหนาที่ของผูหญิงไวแคในบาน และแยกชายไวในที่กิจการของสาธารณะหรือบานเมือง 
เหนือส่ิงอ่ืนใดผูหญิงตองรับผิดชอบตอบทบาทของการเปนเมียและแมที่ดีใหเต็มความสามารถ 

Mamay, Patricia D. and Richard L. Simpson (1981) กลาวถึงบทบาทของ
ผูหญิงตะวันตกจากการศึกษาชิ้นงานโฆษณาสินคาทางโทรทัศนจํานวนทั้งส้ิน 515 ชิ้น พบวา ส่ือ
โฆษณามักนําเสนอภาพของผูหญิง 3 บทบาท คือบทบาทของความเปนแม รองลงมาคือ บทบาท
ที่เกี่ยวกับการดูแลรักษาความงาม  และสุดทายคือบทบาทของแมศรีเรือน บทบาทของการเปน
แมแสดงโดยภาพของการดูแลสมาชิกในครอบครัวรวมไปถึงญาติพี่นองของพวกเธอเอง ไม
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เพียงแตการดูแลลูกๆ ซึ่งถือวาเปนงานหลักแลว การดูแลเอาใจใสสามีก็ถือวาเปนหนาที่ที่สําคัญ
ไมแพกัน  ไมวาจะเปนการบริการในแตละม้ืออาหาร การจับจายซื้อของและงานซักรีดตางๆ ส่ิงที่
คาบเกี่ยวกับบทบาทของการเปนแมศรีเรือนก็คือ การดูแลงานตางๆ ภายในบาน ไมเวนแมแตการ
ทําความสะอาดและดูแลความเรียบรอยรอบๆ บานอีกดวย  สวนเร่ืองการดูแลรักษาความงามนั้น 
ส่ือโฆษณาจะมุงเนนเร่ืองการดูแลสุขภาพและรูปรางใหสวยงามอยูเสมอพรอมๆ กับเสนอขาย
ผลิตภัณฑบํารุงความงามและเคร่ืองสําอางควบคูกันไป กลุมผูวิจัยไดใหขอสังเกตประเด็นเร่ือง
ความงามวาผูแสดงโฆษณาซึ่งเปนผูหญิงนั้นมักจะถูกมองวาเปนเหมือนวัตถุทางเพศที่คอยดึงดูด
หรือลอใจเพศตรงขาม และการที่ผูหญิงพยายามสรางความงามข้ึนมาก็เพื่ออวดอางเพศชายและ
ตองการใหคนรอบขางหันมาสนใจพวกเธอนั่นเอง      

นพรัตน วงศกลธูต (2531) ไดศึกษาบทบาทและสถานภาพของผูหญิงไทยที่
สะทอนอยูในโฆษณาทางโทรทัศน  โดยศึกษาโฆษณาทางโทรทัศน ชอง 3, 5, 7 และ 9 ตั้งแต
เดือนกรกฎาคม พ.ศ.2529 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ.2530 ผลการศึกษาพบวา ผูหญิงในภาพยนตร
โฆษณาทางโทรทัศนจะถูกกําหนดใหแสดงบทบาทผูหญิงสวยแตไรอาชีพมากที่สุด รองลงมาคือ
บทบาทของแมศรีเรือน บทบาทของผูหญิงทํางาน และบทบาทของแม ตามลําดับ สําหรับบทบาท
ของผูหญิงสวยแตไรอาชีพนั้นจะเนนใหผูหญิงเสริมความงาม ดูแลรูปรางของตนอยูเสมอเพื่อ
ดึงดูดใหคนมาสนใจ โดยชี้ใหเห็นวาความสวยสําคัญกวาความสามารถและผูหญิงมีคาแคเพียง
วัตถุทางเพศเพื่อสนองความตองการและความเปนใหญของชาย สวนบทบาทแมศรีเรือน ผูหญิง
จะทําหนาที่รับใชภายในบานทุกอยาง บทบาทของผูหญิงทํางานมีการนําเสนอที่แหวกแนว
ออกไป เปดโอกาสใหผูหญิงแสดงความสามารถและมีคุณคาเทาเทียมกับชายและสําหรับ
บทบาทของแมนั้นผูหญิงจะตองรับภาระทุกอยางเกี่ยวกับการเล้ียงดูและใหความอบอุนแกลูก 
จากภาพดังกลาวแสดงใหเห็นวาผูหญิงในโฆษณายังคงมีบทบาทและสถานภาพต่ํากวาชายอยู
นั่นเอง แมจะมีการนําเสนอภาพของผูหญิงทํางาน แตก็นอยกวาเม่ือเทียบกับบทบาทของผูหญิง
ไรอาชีพและแมศรีเรือน โดยเฉพาะอยางยิ่งเม่ือเทียบกับบทบาทของผูชายในโฆษณาซึ่งมักมี
อาชีพที่มีเกียรติประสบความสําเร็จในชีวิต  

สุธินี กิตติวรรธนกุล (2547) ศึกษาภาพของบทบาทสตรีในงานโฆษณาทาง
นิตยสาร และทัศนคติของนักสรางสรรคโฆษณา พบวา บทบาทหลักของผูหญิง ไดแก บทบาทที่
ทํางาน และบทบาทที่ไมไดทํางาน สวนบทบาทยอยมี ผูบริหารระดับสูง ผูเชี่ยวชาญ ผูใหความ
บันเทิง ผูบริหารระดับกลาง พนักงานนั่งโตะ บทบาทไมประดับ และบทบาทในครอบครัว ในสวน
ที่เปนทัศนคติของนักสรางสรรคโฆษณา พบวา นักสรางสรรคโฆษณามีทัศนคติตอชิ้นงาน
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โฆษณาที่เสนอภาพบทบาทสตรีที่มีบทบาทในครอบครัวดีที่สุด ซึ่งแสดงใหเห็นวา นักสรางสรรค
โฆษณามีแนวโนมที่จะยกยองภาพลักษณของสตรีในบทบาทที่ไมไดทํางานมากกวาบทบาทที่
ทํางาน การที่ผูหญิงเขามามีบทบาทในพื้นที่สาธารณะมากข้ึนแตคนในสังคมไมไดชื่นชมหรือให
การยอมรับ เนื่องมาจากไมตองการใหผูหญิงมีอํานาจทัดเทียมกับผูชาย จึงพยายามให
ความสําคัญกับบทบาทในครอบครัวมากกวา 

จะเห็นวา การสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับผูหญิงในส่ือมวลชนมีลักษณะที่สอดคลอง
กัน ไมวาจะเปนความคิดในมุมมองของชาวตะวันตกหรือในสังคมไทยเองก็ตาม ส่ือมวลชน
โดยเฉพาะส่ือโฆษณาไดสะทอนและตอกย้ําวา ผูหญิงมีบทบาทเปนเพียงผูใหบริการและเปนวัตถุ
ทางเพศ บทบาทของผูหญิงถูกจํากัดอยูแตในบานเทานั้น แมวาจะมีการเปดพื้นที่ใหผูหญิงเขามา
มีบทบาทในพื้นที่สาธารณะมากข้ึน แตสังคมก็ยังยกยองผูหญิงในบทบาทผูใหบริการ (แม/เมีย) 
มากกวา ดังนั้น การเปดพื้นที่ใหกับผูหญิงจึงไมใชการยอมรับในความสามารถของผูหญิงหรือ
ความเทาเทียมกันระหวางบทบาทชาย-หญิง แตเปนการเพิ่มภาระใหกับผูหญิงมากกวา  

 

2.3.2   วาทกรรมโฆษณากับการบริโภคนิยม 

Theodor Adorno (1903-1969) นักคิดคนสําคัญของสํานักแฟรงคเฟรต 
(Frankfurt School) ไดนําแนวคิดเร่ืองวิถีการบริโภคของ Karl Marx มาขยายความ โดยการนําไป
วิเคราะหถึงการบริโภคสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural Commodity) ภายใตสังคมทุนนิยมแบบ
ผูกขาด  Adorno ไดชี้ใหเห็นวา “วัฒนธรรมมวลชน” (Mass Culture) ไดถูกผลิตและถูกบริโภค
ผานกระบวนการ “อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม” (Culture Indrustry) โดยมีส่ือมวลชนสมัยใหม 
ไมวาจะเปนโทรทัศน ภาพยนตร ดนตรี หรือหนังสือเปน “ส่ือ” ใหกับสินคาทางวัฒนธรรม 
(Cultural Commodity) เม่ือความตองการของผูบริโภคไดถูกกระตุน ถูกควบคุมจากอุตสาหกรรม
ทางวัฒนธรรม(Culture Indrustry) มากข้ึน จึงทําใหผูบริโภค “บริโภค” สินคาโดยไมไดคํานึงถึง
คุณคาของการใชสอย (วิริยะ สวางโชติ 2538: 31-35)  

การบริโภคสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural Commodity) หรือที่สุริชัย หวันแกว 
(2540 อางถึงใน กัลยา กนกกุศลพงศ 2547: 16) ใชคําวา วัฒนธรรมการบริโภค หมายถึง 
กระบวนการสรางความหมายของสินคาที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิต (Lifestyle) ของคน
ในสังคม การบริโภคสินคาไมใชเพื่อประโยชนใชสอยเพียงอยางเดียว แตเปนการบริโภค
สัญลักษณของสินคานั้นๆ เพื่อแสดงรสนิยมของผูบริโภคสินคานั้นดวย  
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Baudrillard (1981 อางถึงใน อธิคม โกมลวิทยาธร 2538: 24)อธิบายวา วัตถุใน
สังคมแหงการบริโภคจะมีคุณคาตามระบบหรือโครงสรางที่ถูกจัดตั้งข้ึน กลาวคือ นอกจาก
ประโยชนใชสอยและราคาแลว  สินคาจะถูกกําหนดในฐานะที่เปนสวนประกอบในการสราง
บรรยากาศของระบบคุณคาใดคุณคาหนึ่งที่มีอยูมากมายในสังคมสมัยใหมเชนการกินแฮม
เบเกอร Mcdonald นั้นนอกจากจะเพื่อตอบสนองความหิวแลว เรายังบริโภคสัญญะของมันนั่น
คือ อารยธรรมตะวันตก เพราะในบริบทของสังคมไทยในปจจุบัน แฮมเบเกอร Mcdonald ถูก
กําหนดใหอยูในระบบคุณคาซึ่งสะทอนความเปนอารยธรรมตะวันตกออกมา 

Sign =   Signifier / Signified 

สัญญะ =   แฮมเบเกอร Mcdonald / อารยธรรมตะวันตก 

เชนเดียวกับหนุมสาวชาวรัสเซียพรอมที่จะใหราคากางเกงยีนส Levi's สูงเปน
พิเศษก็ไมใชเพราะประโยชนใชสอยของมันในฐานะกางเกงขายาวหรือคุณคาในการแลกเปล่ียน
เพราะมีอยูเปนจํานวนจํากัดหรือปริมาณความตองการมีมากกวา แตเปนเพราะกางเกงยีนส 
Levi's มีศักยภาพในการแสดงความแตกตางที่ทําใหพวกเขาแตกตางจากคนอ่ืนๆ เพราะมัน
เปนสัญญะที่สะทอนความเปนตะวันตกและสมัยใหม (Modern) 

Sign =   Signifier / Signified 

สัญญะ =   กางเกงยีนส Levi's / อารยธรรมตะวันตกและสมัยใหม 

จะเห็นวา สัญญะทั้งสองถูกกําหนดข้ึนจากระบบคุณคาที่ถูกสรางข้ึนมาในสังคม  
ระบบคุณคานี้ไมไดเปนโครงสรางทางความคิดความเชื่อที่เชื่อมโยงความสัมพันธของมนุษยกับ
สัจธรรม ความจริง และธรรมชาติแตอยางใด เพราะการหลงใหลในอารยธรรมตะวันตกวาเปนส่ิง
ที่สูงสงหรืออยูเหนืออารยธรรมอ่ืนๆ นั้น เปนส่ิงที่ถูกสรางข้ึนมา (Construct) ในกระบวนการเขาสู
สมัยใหม (Modernism) ไมไดเปนสัจจะหรือความจริงแท (Truth) แตประการใด (อธิคม โกมล
วิทยาธร 2538: 24) 

จันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน (2535) ไดศึกษาการสรางสัญญะผานโฆษณาทาง
ส่ือมวลชนเพื่อกําหนดสถานภาพสินคา กรณีศึกษาเคร่ืองใชไฟฟาชารป ไดแสดงใหเห็นวา 
รูปแบบและเนื้อหาของสัญญะที่เสนอผานโฆษณามีสวนกําหนดภาพลักษณของผูบริโภคเกี่ยวกับ
สถานภาพของสินคาในเร่ืองความทันสมัย คุณภาพสินคาเปนสินคาที่ดูสวยงาม หรูหรามีรสนิยม
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ดี มีลวดลายใหเลือกหลายแบบ มีการคิดคําศัพทที่ใชเรียกชื่อเฉพาะของสินคา และการโฆษณา
สวนใหญเนนวาผูรับสารอยูในครอบครัวที่ใชผลิตภัณฑยี่หอชารปทุกอยาง ซึ่งถือวาเปนสินคา
สําหรับครอบครัวสมัยใหม 

จะเห็นวา ในแงของการบริโภคเชิงสัญญะเต็มไปดวยระบบคุณคาที่ถูกสรางข้ึน
มากมาย สัญญะถูกผลิตข้ึนมาอยางไมรูจบส้ิน เพื่อตอบสนองความตองการของมนุษยที่จะ
แตกตาง (Difference) จากผูอ่ืน (อธิคม โกมลวิทยาธร 2538: 25) ส่ือโฆษณาจึงไมเพียงแต
กระตุนความอยากไดสินคาเทานั้น แตยังกําหนดแบบแผนชีวิต รวมไปถึงบทบาทและสถานภาพ
ของผูรับสารที่ใชสินคานั้นๆ ไปดวย  

อาจกลาวไดวา ส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณาไดสรางวาทกรรมที่มีผลตอคน
ในสังคมอยางยิ่ง เนื่องจากเปนส่ือที่ใกลชิดและเขาถึงคนในสังคมอยางรวดเร็วโดยเฉพาะสังคมที่
มีการพัฒนาทางดานเทคโนโลยี วาทกรรมโฆษณาไมเพียงสรางแรงจูงใจเพื่อเสนอขายสินคาและ
สรางภาพลักษณที่ดีใหกับสินคาเทานั้น หากแตยังไดสะทอนภาพของสังคมแหงการบริโภคที่ไมมี
วันส้ินสุด 

 

2.4   ผูหญิงกับบทบาทความเปนแม 

“ผูหญิง” และ “แม” เปนมโนทัศนที่ถูกนํามาผูกเขาไวดวยกันอยางเหนียวแนน 
เม่ือพูดถึง “แม” ภาพที่เรานึกถึงคือภาพของผูหญิงที่ใจดี เอ้ืออาทร มีความรักใหลูกอยางไมมี
เงื่อนไข พรอมที่จะเสียสละและทําทกุอยางเพื่อความสุขของลูก 

  Rich (1972  อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2530) ไดกลาวถึง “ความเปนแม”   
ไวในหนังสือ Of Woman Born วา ความเปนแมนั้น มี 2 นัยยะ คือ ความเปนแมจากดานชีวภาพ  
และความเปนแมจากดานสังคม-วัฒนธรรม หรือที่เรียกวาความเปนแมในฐานะสถาบันซึ่งมีความ
เกี่ยวโยงกับการเมืองอยางแยกไมออก “ความเปนแม” ที่เกี่ยวของกับการเมืองนั้นก็เนื่องมาจาก
ปจจุบันเรากําลังมีชีวิตอยูในสังคมชนิดหนึ่ง คือ สังคมระบบถืออํานาจพอเปนใหญ (Patriarchy)  
ลักษณะสําคัญของสังคมแบบนี้คือ สถาบันทุกสถาบัน ไมวาจะเปนครอบครัว อุดมการณ  
การเมือง การแบงงาน (หญิงทํางานอะไร ชายทํางานอะไร) ระบบกรรมสิทธิ์ลวนถูกควบคุมโดย
ชาย ไมวาจะอาศัยอํานาจทางตรง (การใชกําลัง) หรืออํานาจทางออม (ครอบงําความคิด) ก็ตาม  
แตในมุมมองของ Rich มองวาการที่ระบบพอเปนใหญนี้สามารถคงอยูและสืบทอดไดอยางม่ันคง
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ถาวรนั้น เนื่องจากมีเสาค้ํายันสองตนที่สําคัญคือ “ความเปนแม” และ “การกําหนดเพศสัมพันธ
ใหเปนแตแบบชาย-หญิง (heterosexuality) เทานั้น 

สังคมไดมอบหมายหนาที่ใหผูเปนแมซึ่งไมเพียงแตการใหกําเนิดและเล้ียงดู
เทานั้น แตยังถูกกํานดใหตองรับผิดชอบทุกส่ิงทุกอยางที่จะเกิดข้ึนกับเด็กๆ กลาวคือ ถามีอะไรที่
เกิดข้ึนกับเด็ก (ไมวาจะทางรางกาย จิตใจ หรือสังคม) แมจะตองเปนผูรับผิดชอบแตเพียงผูเดียว 
นอกจากนั้นขอบเขตความเสียสละของแมในสังคมพอเปนใหญนั้นไมเพียงแตเจาะจงอยูแตลูก
เทานั้น แต “แม” ยังตองเสียสละสําหรับทุกคนในครอบครัว  

นอกจากนี้  Rich ยังอธิบายวา เปาหมายในการใชรางกายของผูหญิงในระบบ
สังคมพอเปนใหญนั้นเปนเปาหมายที่คับแคบ กลาวคือ ผูหญิงจะตองใชรางกายเปนแหลงผลิต
ชีวิตใหมเทานั้น เธอจึงจะเปนผูหญิงที่สมบูรณ หลังจากมีลูกแลวเธอกต็องใชรางกายนั้นเพื่ออุทิศ
ใหแก “การเปนแมคนและเล้ียงลูก” เทานั้น โดยไมตองเปนอยางอ่ืนเลย (หากอยากจะทําอะไร
อยางอ่ืนบาง ก็ตองเปนชวงเวลาที่วางจากการเล้ียงลูกแลว) แมแตในชีวิตประจําวัน ทุกๆ วัน
กฎเกณฑการใชรางกายของผูหญิงก็เปนไปอยางเขมงวดเม่ือเปรียบเทียบกับชาย   

นักสตรีนิยมมองวา “ความเปนแม” นั้นมิไดหมายความเพียงแควา การมีลูกคือ
การไดเปนแมเทานั้น แตยังหมายรวมถึงองคประกอบอ่ืนๆ ที่รวมตัวเปน  “ความเปนแม” ซึ่ง
หมายถึงสัญลักษณตางๆ ของความเปนแม ไมวาจะเปน พื้นที่ของแม (บาน) การทํางานของแม 
(เพื่อลูก) การดูแลลูก และแมที่ทําตัวดีในสายตาของสังคมเทานั้นจึงจะเปนแมที่ดี  (good 
mother) หรือแมในอุดมคติ (ideal mother) หากผูหญิงคนใดไมทําหนาที่ดังกลาว ก็จะถูกตรา
หนาวาเปนแมที่เลว (bad mother) (กําจร หลุยยะพงศ 2544: 187)  

หากมองความเปนแมในมิติของบทบาทหนาที่ ก็สามารถระบุไดทันทีวาเปนผูให
กําเนิดและเล้ียงดูลูกซึ่งก็คือคําจํากัดความของแมที่ดีที่สังคมกําหนด ไพลิน รุงรัตน (2531 อางถึง
ใน กําจร หลุยยะพงศ 2544: 187) ขยายความคิดเร่ืองแมที่ดี โดยดูจากบทบาทของแมที่เปนตัว
เอกในนิยายของกฤษณา อโศกสิน ขอคนพบของไพลิน เผยใหเห็นภาพลักษณของแมในนิยาย ซึ่ง
มีอยู 4 ประการ คือ ภาพแมเปนหลักใจ ภาพแมชางเทาหลัง ภาพแมชางเทาหนาและภาพแม
ลําเอียง ภาพแมทั้ง 4 ภาพนั้นเปนการมองภาพแมในเชิงบทบาทหนาที่ ตั้งแตการเปนแมที่เปนที่
พักพิงทางจิตใจและการมองความรักของแมเปนรักที่ใหลูกแบบที่ไมคิดวาถูกหรือผิด และอีกนัย
หนึ่ง ไพลินก็ใชแนวคิดของสตรีนิยมในการมองภาพของแมในฐานะเปนผูตามและภาพของแมยุค
ใหมที่เปนผูนําในครอบครัว   
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มนธิรา ราโท (2548) ศึกษาแนวคิดเร่ือง “ความเปนแม”  ในวรรณกรรม
เวียดนาม  ยุคหลังนโยบายโดยเมย (หลังจากที่ประเทศเวียดนามไดประกาศนโยบายเปดประเทศ
และปฏิรูปเศรษฐกิจในป ค.ศ.1986) ผลการศึกษาพบวา แมจะมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบในการ
นําเสนอภาพลักษณของผูหญิงที่สะทอนในวรรณกรรมเวียดนามแตก็ยังเห็นความตอเนื่องถึงการ
ใหคา  “ความเปนแม” ที่สะทอนใหเห็นความคาดหวังของสังคมที่ผูชายเปนใหญและเปนผู
กําหนดคานิยมในสังคม ภาพของผูหญิงที่ถูกกําหนดใหควบคูกับความเปนแมนั้นไดถูกถายทอด
และสะทอนในงานวรรณกรรมที่แตงโดยนักเขียนชายแมวาในงานเขียนเหลานั้นผูเขียนและผูเลา
เร่ืองไดแสดงความเห็นอกเห็นใจผูหญิงที่เปนแมหรือผูที่ไมมีโอกาสจะเปนแม แตภาพของตัว
ละครหญิงเหลานั้นยังคงเปนภาพที่นาสงสาร เปนเหยื่อ เปนผูถูกกระทํา ตองการความเห็นใจ 
และรอคอยความชวยเหลือ ยิ่งไปกวานั้นงานเขียนเหลานี้ยังตอกย้ําความคิดที่วา “ความเปนแม” 
เปนส่ิงที่ผูกติดกับผูหญิง หรือเรียกไดวาเปนธรรมชาติของผูหญิง ไมสามารถแยกออกจากกันได 
หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ การเปนผูหญิงที่สมบูรณก็คือการไดเปนแม ผูหญิงที่ไมไดเปนแมเปน
ผูหญิงที่นาสงสารและถูกจัดเขาไวในประเภทผูขาดโอกาสและอาจจะไมสามารถหาความสุขที่
แทจริงไดในชีวิตนี้ 

บุษกร กาศมณี (2548) ไดศึกษาเปรียบเทียบการสราง “ความเปนแม” ใน
ประเทศอังกฤษ โดยเฉพาะในสมัยพระราชินีวิคตอเรีย ซึ่งศึกษาจากหนังสือที่ชื่อวา Mrs. 
Beeton's Book  of Household  Management3 ในบทที่วาดวยการดูแลทารกและเด็ก (Rearing 
Infants and Children) เปรียบเทียบกับการสรางภาพลักษณของ “ความเปนแม” ใหกับผู
หญิงไทยในนโยบายการสรางชาติของจอมพล ป. พิบูลสงครามเพื่อดูความคลายคลึงระหวางการ
สรางอัตลักษณของผูหญิงในประเทศไทยและการสรางความเปนแมในสมัยวิกตอเรีย   

ในสมัยวิคตอเรีย (1837-1901) ผูหญิงอังกฤษโดยเฉพาะชนชั้นกลางและชน
ชั้นสูงถูกใหความหมายผานพื้นที่สวนตัว (ในบาน) โดยตนแบบของพวกเธอคือ สมเด็จพระราชินี
วิคตอเรีย ผูซึ่งเปนตัวแทนของความเปนผูหญิงที่มีศูนยกลาง คือครอบครัว นอกจากนี้ ความเฟอง
ฟูของเศรษฐกิจแบบทุนนิยมอุตสาหกรรมก็นับเปนอีกปจจัยหนึ่งที่เอ้ือใหการแบงแยกระหวาง
พื้นที่สวนตัวกับพื้นที่สาธารณะชัดเจนข้ึน รวมทั้งการกําหนดบทบาททางเพศสภาพของผูหญิง
และผูชายดวย 

                                                   
 3 เปนหนังสือท่ีไดรับความนิยมอยางสูงในประเทศอังกฤษ  ตั้งแตเร่ิมตีพิมพในป ค.ศ.1861  และยังคงไดรับ
ความนิยมเปนเวลากวา 50 ป   
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เม่ือความเปนแมและลูกๆ ของเธอเปนหัวใจของชีวิตในครัวเรือนของผูหญิง จึง
ไมใชเร่ืองแปลกที่หนังสือของ Mrs. Beeton จะพูดถึงการเปนแมที่ดีไวในบทที่วาดวยการเล้ียง   
การจัดการและความรูเกี่ยวกับโรคในทารกและเด็ก โดยเนื้อหาของบทนี้ประกอบไปดวยเร่ืองของ
สรีรศาสตรของเด็ก อยางเชนการหายใจและการยอยอาหารของทารกและการใหนม การแตงตัว   
อาหาร โรคภัยไขเจ็บและการรักษาซึ่งผูเขียนเนื้อหาในบทนี้ก็คือ แพทยและผูเชี่ยวชาญเฉพาะ
ทาง 

สําหรับความเปนแมในนโยบายการสรางชาติของจอมพล ป. พิบูลสงครามนั้น 
ถือไดวาเปนการจัดระเบียบเพศสภาพในสังคมไทยที่ชัดเจนมากและมีอิทธิพลมาจนถึงทุกวันนี้ 
กอนหนาสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม ก็ไดมีความพยายามที่จะสรางอัตลักษณของผูหญิงใน
ฐานะแมอยูบาง ตัวอยางเชน ความพยายามของสมเด็จฯ กรมพระยาดํารงราชานุภาพที่ทรงพระ
ราชนิพนธประวัติของผูหญิงไว โดยเนนภาพลักษณของผูหญิงในฐานะแม แมสามี และภรรยา 

จอมพล ป. พิบูลสงคราม ไดใหความสําคัญในเร่ือง “ความเปนแม” ในฐานะของ
การมีสวนในการสรางชาติดวยการมีลูกและการเปนแมที่ดีของลูก รวมทั้งกําหนดหนาที่ในการ
เล้ียงลูกเปนหนาที่ของผูหญิง สวนฝายชายเปนผูหารายได นอกจากนี้ยังมีนโยบายในการสงเสริม
อนามัยของประชาชนและการเพิ่มจํานวนของประชากรของชาติในดานปริมาณและคุณภาพ     
การอนามัยแมและเดก็จึงเปนเร่ืองที่สําคัญที่จะตองสงเสริม ทั้งเร่ืองการปรับปรุงกิจการอนามัย
แมและเด็ก โดยไดจัดตั้งโรงเรียนผดุงครรภข้ึนในป พ.ศ.2482 และตอมาก็ไดมีการจัดตั้งกระทรวง
สาธารณสุขในป พ.ศ. 2485 รวมไปถึงการจัดงาน “วันแมแหงชาติ” เพื่อยกยองเชิดชูการทําหนาที่
แมของผูหญิง 

อยางไรก็ดี  “ความเปนแม ” ในสายตาของ รัฐบาลนั้น ผูหญิงจะตองมี
ความสามารถในการ “ผลิต” ประชากรใหแกประเทศชาติทั้งในแงของปริมาณ (แมที่ดีตองมีลูก
มาก) และในแงของคุณภาพซึ่งหมายความวาแมที่ดีไมใชแมที่เล้ียงลูกอยางตามมีตามเกิด แต
ตองเปนแมที่ไดรับความรูทางการสาธารณสุขสมัยใหม ทั้งนี้ ความรูในการดูแลสุขภาพและการ
เล้ียงดูลูกนั้น หากพิจารณาใหดีจะเห็นวา เปาหมายทายที่สุดแลว คือตัวลูก ซึ่งจะกลายเปน
ประชากรที่มีคุณภาพของชาติตอไปในอนาคต แมจึงมีความสําคัญเพียงผูใหกําเนิดและเล้ียงดูลูก
เทานั้น 

หากเปรียบเทียบระหวางหนังสือ Mrs.Beeton's Book of Household 
Management และนโยบายการสรางชาติของจอมพล ป. พิบูลสงคราม เกี่ยวกับมุมมองที่มีตอ
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ผูหญิงนั้น ทั้งสองลวนแลวแตมีทศันะตอผูหญิงเหมือนกัน นั่นคือ การนิยามผูหญงิจากความเปน
เมียและความเปนแม ในสวนของความเปนแมนั้นตางถูกกําหนดข้ึนมาตามความตองการของ
สังคมชายเปนใหญ ซึ่งอาจจะเรียกไดวา “ความเปนแม” อยูในฐานะที่เปนสถาบันที่ถูกประกอบ
สรางข้ึนมาและตางก็สงผลมาสูผูหญิงในสังคมปจจุบนัซึ่งไมแตกตางไปจากเดิม และดูเหมือนวา
แมสมัยใหมจะตองรับภาระมากข้ึนดวยซ้ําเนื่องจากสังคมคาดหวังใหผูหญิงตองพัฒนาตนเอง
ดวยการออกมาทํางานนอกบานมากข้ึน แมสมัยใหมในอุดมคติจึงตองเปนผูหญิงที่เกงทั้งนอก
บานและในบาน  และในขณะเดียวกันก็ตองดูแลตนเองใหดูดีอยูเสมอ 

การเปล่ียนแปลงพื้นที่ของผูหญิงเร่ิมตนในศตวรรษที่19 เม่ือผูหญิงเร่ิมทํางาน
นอกบานและเขามามีบทบาทในพื้นที่สาธารณะมากข้ึนสงผลใหผูหญิงจํานวนมากตองทํางานใน
บาน ดูแลลูก และทํางานนอกบานควบคูกัน ยศ สันตสมบัติ (2535 อางถึงใน กําจร หลุยยะพงศ 
2544: 193) ชี้ใหเห็นวา จากอิทธิพลสังคมตะวันตกที่เขามาในสังคมไทยทําใหความหมายของแม
เปล่ียนแปลงไป เม่ือผูหญิงเร่ิมตระหนักในความรูความสามารถของตนจึงสงผลใหผูหญิงบางคน
เร่ิมปฏิเสธการแตงงาน  ปฏิเสธสามี แตตองการมีลูก ภาพของแมคนเดียวจึงปรากฏข้ึนในสังคม 
กําจร หลุยยะพงศ (2544: 197-198) อธิบายวา มุมมองเร่ืองแมคนเดียวนั้นมีแงมุมที่หลากหลาย
ทั้งแงบวกและแงลบ หากมองดวยสายตาของนักรัฐศาสตร นักปกครองแลว ภาพของแมคนเดียว
จะเปนไปในทางลบ  กลาวคือ เปนเหยื่อ เปนผูสรางปญหาใหกับสังคม เพราะสังคมจําเปนตอง
หาเงินไปจุนเจือแมและลูก แตหากมองดวยมุมมองของนักสังคมวิทยาและนักสตรีนิยม แมคน
เดียวกลายเปนส่ิงที่ทาทายความหมายของครอบครัวโดยส้ินเชิง ยิ่งมองดวยมุมมองของนักการ
ตลาดยุคใหม แมคนเดียวกลายเปนเปาหมายสําคัญที่ตองเขาไปยึดครอง หากสามารถเชื่อมโยง
ความหมายของแมคนเดียวกับสินคาตนได ก็จะสามารถสรางกลุมของตลาดไดกวางขวางข้ึน 
และหากมองดวยมุมมองของมารกซ แมคนเดียวยังตองแบงเปนแมที่มีโอกาสอ่ืนในชีวิต เชน มี
งานทํา มีเงินเดือน และแมยากจน เชน แมผิวดําหรือแมผิวสี ซึ่งนาสังเกตวาแมคนเดียวประเภทมี
โอกาสอ่ืนในชีวิตกลายเปนเพียงเปาหมายสําคัญของบรรดานักการตลาดแตแมที่ไมมีโอกาสอ่ืน
ในชีวิตนั้นกลายเปนผูที่ถูกมองขามและถูกละเลย 

แมวาผูหญิงจะพยายามนิยามตัวตนข้ึนมาใหมทามกลางสังคมที่เปล่ียนแปลง
ไป แตดูเหมือนวาภาพและบทบาทความเปนแมยังคงดํารงอยูตราบเทาที่ผูหญิงมีโครงสรางทาง
ชีวภาพที่เอ้ือตอการใหกําเนิดลูก แมผูหญิงจะเปนเจาของพื้นที่ทางชีวภาพ แตก็ยังคงถูก
กําหนดใหอยูภายใตระบบสถาบันที่ถูกสรางโดยเพศชาย และกําหนดภาระหนาที่ใหกับผูหญิงใน
การเล้ียงดูลูกรวมไปถึงคนในครอบครัวอยางดีที่สุด อาจกลาวไดวาอุดมการณความเปนแมมี
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ความสําคัญในระดับสากลไมวาเชื้อชาติใดก็แลวแตผูหญิงตางถูกปลูกฝงความคิดใหเปนไปใน
ทิศทางเดียวกัน คือ การจะเปนผูหญิงโดยสมบูรณ ไดนั้น คือการใหกําเนิดและเล้ียงดูลูกนั่นเอง 

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาการนําเสนออุดมการณความเปนแมในวาทกรรม
โฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว เปนการศึกษาเพื่อทําความเขาใจวาทกรรมโฆษณาที่
ปรากฏในนิตยสารสําหรับครอบครัว เนื่องจากวาทกรรมโฆษณามีบทบาทและมีอิทธิพลสําคัญใน
การสงตอความคิดเกี่ยวกับอุดมการณความเปนแมไปยังผูรับสารโดยเฉพาะผูหญิง รวมทั้งการ
สรางความหมายหรือนิยามตัวตนของแมใหสอดคลองกับสภาพสังคมปจจุบัน การทําทุกอยางให
เปนสินคาจึงเปนเปาหมายหลักที่วาทกรรมโฆษณานํามาใชเพิ่มชองทางแสวงหาผลกําไรใหมีมาก
ยิ่งข้ึน ดังนั้นการศึกษาวาทกรรมโฆษณาตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (CDA) จึง
เปนกุญแจสําคัญที่จะทําใหเราเขาใจถึงความสําคัญของ “ภาษา” ในกระบวนการสราง
ความหมายของ “การเปนแม” และการเชื่อมโยงอุดมการณกับการบริโภคสินคาของวาทกรรม
โฆษณา  
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บทท่ี  3 
 

ลักษณะวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 

 

ในบทนี้ผูวิจัยจะกลาวถึงลักษณะวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
ที่ปรากฏในนิตยสารรักลูก แมและเด็ก บันทึกคุณแม และMOTHER&BABY เพื่อวิเคราะหใหเห็น
ภาพรวมเกี่ยวกับวาทกรรมโฆษณาวามีรูปแบบและเนื้อหาสําคัญอยางไรเพื่อสรางความเขาใจ
วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวมากยิ่งข้ึน  

 

3.1   รูปแบบวาทกรรมโฆษณาสินคาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 

นภวรรณ คณานุรักษและกัญช อินทรโกเศศ (2546) อธิบายวา การโฆษณา 
(Advertising) คือ การติดตอส่ือสารที่ใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือความคิดตามวัตถุประสงค
ที่ตองการ โดยมีการระบุผูสนับสนุนที่ชัดเจนในส่ือตางๆ และเปนการส่ือสารกับกลุมเปาหมาย
มากกวาการส่ือสารกับบุคคลใดบุคคลหนึ่ง วัตถุประสงคที่สําคัญของการโฆษณาคือ เพื่อให
กลุมเปาหมายรูจักสินคาและตราสินคา รวมทั้งชักจูงหรือดึงดูดใหกลุมเปาหมายสนใจสินคาและ
บริการนั้นๆ 

ผูวิจัยไดคัดเลือกโฆษณาสินคาและบริการ จากการศึกษาพบวา กลุมขอมูล
ดังกลาวมีจํานวนทั้งส้ิน 340 ชิ้นงานโฆษณา และสามารถจําแนกลักษณะการโฆษณาสินคาได
เปน 2 รูปแบบ คือ การโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง จํานวน 190 ชิ้นงานและการโฆษณา
ในแบบที่เรียกวาบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) จํานวน 150 ชิ้นงาน 

 

3.1.1   การโฆษณาท่ีสื่อความทางธุรกิจโดยตรง 

การโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง ในที่นี้ หมายถึง การโฆษณาผลิตภัณฑ 
(Product Advertising) ที่มีหนาที่ใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ สรางความชอบ กระตุนตลาดให
เกิดความตองการและการแลกเปล่ียนผลิตภัณฑหรือใชบริการ (นภวรรณ คณานุรักษ และกัญช 
อินทรโกเศศ 2546: 9)  
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จากการศึกษาพบวา การโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรงที่ปรากฏในส่ือ
ส่ิงพิมพหรือส่ือนิตยสารตางๆ นั้น จะตองประกอบดวยองคประกอบสําคัญ 4 ประการ (เสกสรรค 
สายสีสด (2542: 88-92) คือ 

1.   พาดหัว/หัวเร่ือง (The Headline) 

พาดหัว หมายถึง สวนที่อยูบนสุดหรือสวนที่เนนตัวอักษรใหใหญและเดนที่สุด  
ขอความที่ใชเปนพาดหัวจะกะทัดรัดไดใจความ ส่ือความหมายไดเร็วและมักจะเนนในสวนที่
สําคัญที่สุดของโฆษณา พาดหัว มี 2 ลักษณะ คือ พาดหัวและพาดหัวรอง พาดหัวรองหมายถึง
อักษรที่ชัดเจนและมีขนาดใหญรองลงมาจากพาดหัว จะใชเม่ือมีความสําคัญที่ตองการขยาย
พาดหัว ลักษณะของพาดหัวรองมีลักษณะคลายกับพาดหัวคือ ส้ัน กะทัดรัดและไดใจความ
สําคัญ 

2.   ภาพประกอบ (Illustration) 

 ภาพประกอบ คือ ส่ิงที่จะเสริมหรือขยายความพาดหัว ตลอดจนสรางความ
เขาใจ เพิ่มความเขาใจจากขอความโฆษณา ซึ่งโฆษณาสวนใหญจะมีภาพประกอบทั้งส้ิน หนาที่
สําคัญประการหนึ่งของภาพประกอบก็คือ การสรางหรือดงึดูดความสนใจเชนเดียวกับพาดหัว 

3.   ขอความโฆษณา (Body Copy) 

คําวา “ขอความโฆษณา” หรือ “body copy” หมายถึง สวนที่เปนรายละเอียดใน
ส่ิงโฆษณาที่ไมใชพาดหัว พาดหัวรอง เปนสวนที่อธิบายพาดหัวหรือเสนอขาวสารเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑในรายละเอียด นอกจากนี้ ขอความโฆษณายังเปนสวนที่ตอบคําถามเกี่ยวกับสินคา-
บริการและชักชวนใหผูอานลองใชสินคา-บริการดวย 

4.   ช่ือเคร่ืองหมายหรือโลโก (Brand Identification or Logo)  

โลโกของผูโฆษณา (logo) คือสัญลักษณที่ออกแบบเพื่อเปนเคร่ืองหมายการคา
หรือสัญลักษณของหนวยงานโฆษณา ซึ่งจะทําหนาที่เปนตัวแทนในการแสดงหรือแนะนําตัวเอง 
สัญลักษณที่ปรากฏอยูในโฆษณา อาจจะเปนไดทั้งชื่อสินคาหรือชื่อบริษัท เคร่ืองหมายการคา 
หีบหอที่บรรจุสินคา หรือทั้งสามส่ิงประกอบกันก็ได นอกจากนั้นยังไมมีกฎเกณฑใดๆ ที่จํากัดวา
สัญลักษณจะตองอยูสวนใดของส่ือโฆษณา แตโดยทั่วไปผูสรางโฆษณาก็มักจะนําไปไวสวนลาง
หรือมุมลางดานขวาของหนาโฆษณาเสมอ โลโกและชื่อเคร่ืองหมายนี้จะเปนองคประกอบสําคัญ
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ที่จําเปนจะตองปรากฏอยูในชิ้นงานโฆษณาทุกชิ้น ในขณะที่พาดหัว ภาพประกอบ หรือขอความ
โฆษณา อาจจะถูกตัดไปจากชิ้นงานโฆษณาดวยเหตุผลใดๆ ก็ตาม แตโลโกของผูโฆษณาจะตอง
มีอยูเพราะโฆษณาทุกชิ้นจะตองเปดเผยตัวผูโฆษณา 

ผูวิจัยไดนําองคประกอบการโฆษณาดังกลาวมาเปรียบเทียบกับขอมูลที่ใชใน
งานวิจัย พบวา การโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรงสวนใหญจะมีองคประกอบครบทุก 
องคประกอบ แตอาจจะมีบางโฆษณาที่ขาดองคประกอบสวนหนึ่งสวนใดไป เชน ขาดสวนที่เปน
ขอความโฆษณา หรือ body copy ไป แตส่ือความดวยการใชพาดหัวและรูปภาพเปนสําคัญ 
เพื่อใหเขาใจลักษณะการโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรงชัดเจนยิ่งข้ึน ผูวิจัยจึงไดวิเคราะห
องคประกอบการโฆษณาตามหลักการที่อางอิงจาก เสกสรรค สายสีสด (2542: 88-92) ดัง
ตัวอยางภาพที่ 2 
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      เคร่ืองหมายและโลโก                                                                                                          

       พาดหัว                     

                                 

                              

                          

           ภาพประกอบ  

                                               
         พาดหัวรอง 

ภาพประกอบ(ภาพผลิตภัณฑ)      

      

          

                                                                                    

            ภาพประกอบ (ภาพการใชผลิตภัณฑ )                            ขอความโฆษณา 

ภาพที่ 2    องคประกอบโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง 

 

อาจกลาวไดวา ลักษณะการโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง มีจุดเดนใน
เร่ืองของการใชภาพประกอบในการโฆษณา สีสันที่สะดุดตา และการใชพาดหัวที่มีตัวอักษรขนาด
ใหญเพื่อใหผูรับสารมองเห็นและทําความเขาใจประเด็นสําคัญที่วาทกรรมโฆษณาตองการ
นําเสนอไดอยางรวดเร็วและนํามาสูการจดจําสินคาและการเลือกซื้อสินคาไดในที่สุด  
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3.1.2   บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) 

บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) หรือที่เรียกวา “บทความแฝงโฆษณา” หรือ 
“บทความเพื่อการโฆษณา” นั้นมีลักษณะเหมือนบทความทั่วๆ ไป ถือเปนอีกรูปแบบหนึ่งที่นัก
โฆษณานิยมใชอยางแพรหลายในการโนมนาวใจผูบริโภค โดยการนําเอาส่ิงที่มีความนาเชื่อถือใน
สายตาผูบริโภคมาประยุกตใชใหเขากับงานโฆษณา เนื้อหาในบทความเชิงโฆษณาจึงมักใช
รูปแบบการโฆษณาประชาสัมพันธเร่ืองราวที่เปนประโยชน โดยมีชื่อหรือภาพของสินคาที่ตองการ
โฆษณาลงประกอบใหเห็นดวย (อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต 2545: 77) และมักจะปรากฏคําวา 
special advertorial หรือ special advertising หรือ พื้นท่ีโฆษณาในหนาโฆษณานั้นๆ ดวย 

 Dennis L. Wilcox (1996 อางถึงใน เพิ่มทิพย บัวเพ็ชร 2549: 32) กลาวถึง 
“บทความแฝงโฆษณา” วา คืองานเขียนที่มีภาพประกอบซึ่งแทรกตัวอยูตามหนาหนังสือพิมพ
และนิตยสาร  โดยเจาของสินคาซึ่งเปนสปอนเซอร (sponsor) เปนผูเขียนข้ึนมา และเปนรูปแบบ
ที่กําลังไดรับความนิยมข้ึนเร่ือยๆ  เนื่องจากบทความแฝงโฆษณาเปนความพยายามที่จะ
เลียนแบบหนาตาใหดูคลายกับงานเขียนทั่วไปของส่ิงพิมพ จึงดูเหมือนวาเปนสวนหนึ่งของกอง
บรรณาธิการ  

ตองจิต เกษมถาวรศิลป(2546:13) อธิบาย บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) 
วาเปนการโฆษณารูปแบบหนึ่งที่มีรูปแบบการผสมผสานระหวางบทบรรณาธิการ (Editorial) กับ
การโฆษณา (Advertising) เขาดวยกัน นั่นคือตองมีการซื้อพื้นที่โฆษณา สวนรูปแบบจะ
คลายคลึงกับบทบรรณาธิการ มักพบไดในส่ือส่ิงพิมพ โดยเนื้อหาหนึ่งๆ อาจจะเขียนไดหลายคร้ัง
เพื่อลงไดหลายๆ ส่ือโดยที่ผูอานไมรูสึกเบื่อหนายที่จะอาน 

เสรี  วงษมณฑา (2540) กลาวถึง “บทความเชิงโฆษณา” วาเปนการซื้อพื้นที่
เพื่อเขียนบทความ การเขียนบทความสามารถทําไดหลายคร้ัง แตเนื้อหาจะแตกตางกันออกไป 

สรุปไดวา  บทความเชิงโฆษณา  บทความแฝงโฆษณา หรือ บทความเพื่อ
การโฆษณา เปนรูปแบบการนําเสนอขาวสารที่ดูผิวเผินแลวอาจจะเปนการใหสาระ ความรูแก
ผูอานแตแทจริงแลวเปนกลวิธีหนึ่งเพื่อโฆษณาขายสินคาซึ่งถือเปนเปาหมายสูงสุด เปนงานเขียน
ที่สรางแรงจูงใจและชักนําใหผูอานเกิดการปรับเปล่ียนทัศนคติ และพฤติกรรมของผูอานได
เชนเดียวกัน 
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พีริยา จารุเศรษฐการ (2549: 14) อธิบายวา การที่บทความเชิงโฆษณาเปนที่
นิยมของนักการตลาดซึ่งหันมาใชรูปแบบนี้มากข้ึน เนื่องจากบทความเชิงโฆษณามีคุณลักษณะที่
สําคัญดังนี้ 

1. ความโดดเดน นาสนใจของบทความเชิงโฆษณาที่สามารถใหขอมูลที่เปน
 ประโยชนไดมากกวาโฆษณาทั่วไปในหนังสือพิมพหรือนิตยสาร 
2. บทความที่นํามาโฆษณาอาจไดจากงานเขียนของผูทรงคุณวุฒิ นักวิชาการ หรือ
 บุคคลที่มีชื่อเสียง ลวนแลวแตสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคาหรือบริการได
 เปนอยางดี 
3. ทําใหเกิดภาพลักษณที่ดีตอเจาของสินคา 

อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต (2545: 77) กลาววา ขอแตกตางระหวางบทความ
เชิงโฆษณา กับบทความทั่วไปในนิตยสาร คือ บทความทั่วไปเขียนโดยบรรณาธิการ แตบทความ
เชิงโฆษณาเขียนข้ึนโดยก็อปปไรเตอรของบริษัทโฆษณา หรือนักประชาสัมพันธ บทความ
ลักษณะนี้ขยายผลมาจากการโฆษณาที่ไดรับการกํากับควบคุมโดยบริษัทเจาของสินคาที่เขามา
ซื้อพื้นที่โฆษณา ขอเสียเพียงประการเดียวของบทความเชิงโฆษณาคือ ความพยายามที่จะ
หลอกลวงผูอาน นับตั้งแตวิธีการนําเสนอที่พยายามจะใหผูอานรูสึกวานี้คือบทความของนิตยสาร 
แทที่จริงแลวเปนการลอกเลียนแบบบทความในนิตยสาร     

ความแพรหลายของบทความเชิงโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพที่หลากหลายมากข้ึนทํา
ใหเกิดความเขาใจผิดในกลุมผูบริโภคในการแยกแยะถึงความแตกตางระหวางโฆษณาหรือ
บทความที่ใหความรู นักโฆษณาพยายามที่จะลงโฆษณาใหติดกับบทความ หรือการรายงานขาว
เพราะเชื่อวาจะทําใหผูอานเขาใจวา โฆษณาดังกลาวเปนขาวหรือบทความ เปนเจตนาที่จะ
บิดเบือนใหผูอานเขาใจผิด ดังนั้น สมาคมบทความนิตยสารของอเมริกาและหนวยงาน
หนังสือพิมพตางๆ จึงมีการกําหนดรูปแบบแนวทางเกี่ยวกับการทําบทความเชิงโฆษณา ไมวาจะ
เปน การระบุอยางชัดเจนวาเปนสวนของพื้นที่โฆษณาไวดานบนหรือดานลางของหนากระดาษ
นั้น รวมทั้งควรมีการจัดวางระบุชื่อผูสนับสนุน หรือผูนําเสนอบทความนั้นในตําแหนงที่ชัดเจน
โดยเฉพาะสวนหนาของโฆษณา (พีริยา จารุเศรษฐการ 2549: 15) 

ถึงแมจะมีการกําหนดรูปแบบการทําบทความเชิงโฆษณาไวก็ตาม แตก็ยัง
ปรากฏวาโฆษณาบางชิ้นไมมีการระบุพื้นที่วาเปนการโฆษณาอยูดี ทั้งนี้  ข้ึนอยูกับความ
รับผิดชอบและจิตสํานึกของเจาของสินคา จรรยาบรรณของนักโฆษณาและเจาของส่ิงพิมพนั้นๆ 
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ในงานวิจัยนี้พบวา มีเพียงบทความเชิงโฆษณาจากนิตยสารรักลูกเทานั้นที่มีการระบุวาเปนพื้นที่
โฆษณา หรือ special advertorial/special advertising ตามขอกําหนดการทําบทความเชิง
โฆษณาสวนนิตยสารแมและเด็ก นิตยสารบันทึกคุณแม และนิตยสาร MOTHER & BABY ไมมี
การระบุวาเปนพื้นที่โฆษณาแมวาจะเปนบทความเชิงโฆษณาชิ้นเดียวกันก็ตาม 

ผูวิจัยไดยกตัวอยางบทความเชิงโฆษณาเพื่อแสดงใหเห็นความแตกตางระหวาง
บทความเชิงโฆษณาและการโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง 

 

           เกร่ินนํา 

                
          เนื้อหาโฆษณา                     

                 

              ภาพประกอบ 

 

 

                 

 

                 เนื้อหาโฆษณา 

 

 

     เคร่ืองหมายและโลโก 

                                                                                                      

      คําวา special advertorial 

ภาพที่ 3   องคประกอบบทความเชิงโฆษณา 
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จะเห็นวา บทความเชิงโฆษณา มีลักษณะคลายกับการเขียนบทความ คือ 
เร่ิมตนดวยการเกร่ินนําซึ่งคลายกับการใชพาดหัวในการโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง มี
สวนเนื้อหาของบทความเปนการใหขอมูล หรือสาระความรูซึ่งเกี่ยวโยงกับสินคาที่ตองการ
นําเสนอดวย แมจะไมปรากฏภาพของสินคาอยางชัดเจนแตก็มีเคร่ืองหมายและโลโกของสินคา
ปรากฏอยูดานลาง ควบคูกับการปรากฏคําวา special advertorial เพื่อใหผูรับสารเขาใจวาเปน
บทความที่โฆษณาสินคาไมใชบทความในนิตยสาร 

อาจกลาวไดวา บทความเชิงโฆษณาไมไดมุงส่ือความดวยภาพเชนเดียวกับการ
โฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง ดวยเนื้อที่โฆษณาที่มีมากกวา จึงทําใหบทความเชิงโฆษณา
สามารถใหสาระความรู และคุณสมบัติของสินคาไดอยางคลอบคลุมซึ่งอาจมีผลตอการโนมนาว
ใจใหผูรับสารเกิดความเชื่อถือและเลือกซื้อสินคาไดในที่สุด 

 
3.1.2.1   ประเภทของบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) 

พีริยา จารุเศรษฐการ (2549: 39) ไดกลาวถึงประเภทของบทความเชิงโฆษณาที่
นิยมเขียนในส่ือนิตยสารทั่วไปวา บทความเชิงโฆษณาเปนการนําเสนอความรูคูไปกับการ
โฆษณา  ไมวาจะใชรูปแบบใดในการเขียนจะมีเทคนิคการโฆษณาแฝงในบทความเสมอ โดย
ประเภทของบทความเชิงโฆษณามีลักษณะดังนี้ 

1.  บทความรายงาน   เสนอเร่ืองราวความจริงของเหตุการณที่เกิดข้ึนจริง เปน
ขอเท็จจริงสามารถพิสูจนได มีการแฝงโฆษณาโดยนําขาวกิจกรรมของสินคานั้นๆ มานําเสนอใน
ลักษณะที่เนนใหเห็นถึงกิจกรรมที่เกิดข้ึน มากกวาที่จะนําเสนอถึงยี่หอหรือตัวสินคานั้น แตก็
นําเสนอสัญลักษณของสินคานั้นไปดวย 

2.  บทความเชิงสัมภาษณหรือสนทนา   เสนอเร่ืองราวประสบการณที่ดีที่
ผูบริโภคไดรับจากการใชสินคาหรือบริการ หรือการเสนอแนะจากผูรู ผูเชี่ยวชาญ มีการแฝงการ
โฆษณาโดยนําเสนอภาพของ presenter โฆษณาที่พบไดในโทรทัศนมาลงสัมภาษณ หรือแนะนํา
การใช เม่ือเห็นหนา presenter ก็จะนึกถึงสินคานั้นทันที 

3.  บทความประเภทใหสาระเบาๆ  นําเสนอเร่ืองราว เกร็ดความรูที่เปน
ประโยชน เปนคําแนะนํา ชี้ชวนใหทําตาม มีขอคิดแทรกอยู มีการแฝงโฆษณาในลักษณะของการ
ใชคํา หรือขอความซ้ําๆ ชี้ใหเห็นถึงประโยชนของส่ิงใดส่ิงหนึ่งอยางเจาะจง โดยมีโฆษณาของ
สินคานั้นอยูดานลางหรืออยูในหนาถัดไป 
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4.  บทความอธิบายหรือแนะนําวิธีการปฏิบัติ   อธิบายการกระทําที่เปน
ข้ันตอนหรือกระบวนการ เพื่อใหผูอานเขาใจนําไปปฏิบัติได มีการแฝงโฆษณาโดยอธิบายส่ิงใดส่ิง
หนึ่ง โดยบอกชื่อสินคานั้นๆ ประกอบ เชน แนะนําวิธีการแตงหนาในฤดูหนาว ก็จะบอกถึง
ประเภทของสินคาที่ใช และยี่หอของสินคานั้นดวย 

5.  บทความบรรยาย    นําเสนอเร่ืองราวที่เปนประโยชนแกผูอาน เพื่อนําไปใช
ในการตัดสินใจไดงายข้ึน ใหความรูเกี่ยวกับสินคา บรรยายลักษณะของสินคา การใชงาน 
คุณสมบัติตางๆ มีการแฝงโฆษณาในลักษณะที่บอกชื่อยี่หอนั้นๆ ลงไปในบทความ หรือมีการลง
ภาพยี่หอโฆษณาในหนาคูกัน  

6.  บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ   เสนอเร่ืองราวที่นาสนใจของบุคคลที่มี
ชื่อเสียงใหทราบถึงคุณลักษณะเดนของบุคคลนั้น มีการแฝงโฆษณาในลักษณะที่นําเสนอประวัติ
ที่นาสนใจของบุคคลโดยมีสินคานั้นๆ เปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันดวย 

7.  บทความเชิงวิชาการ    เสนอเร่ืองราวความรูโดยตรงใหทราบเร่ืองหนึ่งเปน
พิเศษ เนนการเจาะลึกในสาขาวิชานั้น ใชศัพททางวิชาการ เขาใจยาก มีการแฝงโฆษณาใน
ลักษณะของการใหความรูส่ิงใดส่ิงหนึ่งเปนพิเศษ ซึ่งส่ิงนั้นเปนสวนประกอบสําคัญของสินคา 
โดยจะมีการโฆษณาสินคาในหนาถัดไป 

ในงานวิจัยนี้ เปนการวิเคราะหใหเห็นลักษณะของบทความเชิงโฆษณาใน
นิตยสารสําหรับครอบครัวซึ่งผูวิจัยไดนําหลักเกณฑเกี่ยวกับประเภทของบทความเชิงโฆษณา 
ตามที่พีริยา จารุเศรษฐการ (2549: 39) ไดอธิบายไวมาเปรียบเทียบ และจากการวิเคราะหกลุม
ขอมูลซึ่งมีลักษณะเปนบทความเชิงโฆษณาที่มีจุดประสงคเพื่อขายสินคา จํานวนทั้งส้ิน 150 
ชิ้นงานโฆษณานั้น ผูวิจัยพบวาสามารถจัดประเภทบทความเชิงโฆษณาได 5 ประเภท4 ดังนี้ 

1.   บทความสัมภาษณหรือสนทนา 
2.   บทความสาระเบาๆ 
3.   บทความบรรยาย 
4.   บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ 
5.   บทความเชิงวิชาการ 

                                                   
 4 ดูตัวอยางบทความเชิงโฆษณาในภาคผนวก 
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สวนบทความรายงาน และ บทความอธิบายหรือแนะนําวิธีปฏิบัติ ไม
ปรากฏในกลุมขอมูล อาจเปนไปไดวา ผูวิจัยมุงศึกษาที่วาทกรรมโฆษณาที่มีจุดประสงคเพื่อขาย
สินคาเปนหลัก  แตเนื่องดวยวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวมีหลากหลายรูปแบบ 
ไมวาจะเปนโฆษณาขายสินคา โฆษณาประชาสัมพันธกิจกรรมของสถาบันหรือองคกร โฆษณา
ประชาสัมพันธขาวสาร / กิจกรรมตางๆ ของเจาของสินคาหรือบรรณาธิการนิตยสารกับผูอาน ซึ่ง
ไมอยูในขอบเขตกลุมขอมูลในงานวิจัย จึงไมปรากฏในสวนของบทความดังกลาว  

นอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดพบประเภทบทความเชิงโฆษณาเพิ่มเติมจากที่พีริยา            
ไดวิเคราะหไว อีก 4 ประเภท5  ดังนี้   

1.  บทความท่ีมีลักษณะเปนคอลัมนถาม-ตอบ     เปนการตอบปญหาของ
แพทยผูเชี่ยวชาญโดยระบุชื่อและตําแนงหนาที่อยางชัดเจน แตจะไมระบุชื่อผูถามปญหาวาเปน
ใคร สวนเนื้อหาที่ถามตอบจะเกี่ยวกับลักษณะ และคุณสมบัติของสินคาที่จัดวางอยูดานลางของ
หนากระดาษ หากมองผิวเผินแลวอาจทําใหผูอานคิดวาเปนคอลัมนประจําของนิตยสารได  

2.   บทความท่ีเปนการเขียนบันทึกประจําวัน   มีลักษณะเปนเหมือนการ
เขียนบันทึกเร่ืองราวของผูนําเสนอสินคา (presenter) ในแตละวัน โดยจะแฝงการโฆษณาผาน
เนื้อหาของบันทึกซึ่งจะเกี่ยวของกับสินคาที่ตองการนําเสนอพรอมทั้งมีการโฆษณาสินคาดานลาง
ของหนากระดาษหรืออาจจะอยูในหนาถัดไป 

3.   บทความท่ีเปนการเขียนจดหมายโตตอบกัน   มีลักษณะเหมือนการ
เขียนจดหมายโดยมีผูนําเสนอสินคา (presenter) ซึ่งเปนบุคคลที่มีชื่อเสียงมาเลาเร่ืองราวการใช
สินคาผานการเขียนจดหมายโตตอบกัน เนื้อหาในจดหมายก็จะแฝงการโฆษณา เชน ชื่อสินคา 
การใชงาน คุณสมบัติตางๆ ที่ตนเองไดสัมผัสและอยากจะแบงปนประสบการณใหกับเพื่อนของ
ตน 

4.   บทความท่ีมีการอางอิงคอลัมนตอบปญหาจากนิตยสารอ่ืน  เปนการ
นําคอลัมนการตอบปญหาของผูอานที่ประสบจริงในนิตยสารฉบับอ่ืนมาอธิบายและเชื่อมโยงเขา
กับคุณสมบัติของสินคาที่แฝงมากับการอธิบายของแพทยผูเชี่ยวชาญซึ่งเปนผูตอบปญหาพรอม
ทั้งมีการโฆษณาสินคาซึ่งจัดวางภาพและคุณสมบัติของสินคาอยางชัดเจนอยูในหนาเดียวกัน  

                                                   
 5   ดูตัวอยางบทความเชิงโฆษณาในภาคผนวก 
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บทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารสําหรับครอบครัว ทั้ง 150 บทความ 
สามารถนํามาจัดแบงประเภทของบทความไดดังนี้ 

 
ประเภทบทความเชิงโฆษณา จํานวนบทความ 

ท่ีปรากฏ 
คิดเปนรอยละ 

1. บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ 45 30 
2. บทความประเภทใหสาระเบาๆ 30 20 
3. บทความบรรยาย 26 17.33 
4. บทความเชิงวิชาการ 17 11.33 
5. บทความเชิงสัมภาษณหรือสนทนา 14 9.33 
6. บทความที่มีลักษณะเปนคอลัมนถาม-ตอบ 12 8 
7. บทความที่เปนการเขียนประจําวัน 4 2.67 
8. บทความที่เปนการเขียนจดหมายโตตอบกัน 1 0.67 
8. บทความที่มีการอางอิงคอลัมนตอบปญหา 
จากนิตยสารอ่ืน 

1 0.67 

รวม 150 100 

ตารางที่ 1   ประเภทของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
 

จากการวิเคราะหบทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารสําหรับครอบครัว
พบวา ปรากฏการใชบทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ ในการโฆษณาสินคามากที่สุด รองลงมาคือ 
บทความประเภทใหสาระเบาๆ บทความบรรยาย บทความเชิงวิชาการ บทความเชิงสัมภาษณ
หรือสนทนา บทความที่มีลักษณะเปนคอลัมนถาม-ตอบ บทความที่เปนการเขียนประจําวัน 
บทความที่มีการอางอิงคอลัมนตอบปญหาจากนิตยสารอ่ืน และบทความที่เปนการเขียน
จดหมายโตตอบกัน  ตามลําดับ ผูวิจัยวิเคราะหวาการปรากฏบทความเชิงแสดงบุคลิกภาพมาก
ที่สุดนั้น อาจเปนเพราะการใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเชนดารานักแสดง หรือบุคคลที่รูจักกันดีในแวดวง
ชั้นสูงมาบอกเลาประสบการณการใชสินคาสามารถสรางความนาสนใจใหกับผูรับสารไดดีกวา 
สอดคลองกับงานวิจัยของจินรี ทรงประยูร (2537) ที่แสดงใหเห็นวา การใชบุคคลที่อยูในวงการ
บันเทิงในภาพยนตรโฆษณาสามารถดึงดูดความสนใจผูรับสารไดมากที่สุด รองลงมาคือการใช
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บุคคลที่มีสถานภาพทางสังคมเปนที่รูจัก ไดรับการยอมรับนับถือและประสบความสําเร็จในชีวิต
มาเปนผูนําเสนอสินคาในภาพยนตรโฆษณา 

การศึกษาประเภทของบทความเชิงโฆษณาทําใหเห็นวา ผูผลิตโฆษณาได
พยายามสรรหารูปแบบของบทความเชิงโฆษณาใหมีความหลากหลายและนาสนใจมากข้ึน ดวย
ความไดเปรียบเร่ืองพื้นที่การโฆษณา บทความเชิงโฆษณาจึงสามารถใหขอมูลของสินคา หรือ
คุณสมบัติของสินคาไดละเอียดมากข้ึน นอกจากนี้ยังเปนการเปดโอกาสใหวาทกรรมโฆษณา
นําเสนอความคิดเกี่ยวกับรูปแบบชีวิตที่พึงปรารถนา จากการแสดงวิถีชีวิต (Lifestyle) ของผูนํา
เสนอสินคามีชื่อเสียงหรือคนในสังคมชั้นสูง  

กลาวโดยสรุป การศึกษารูปแบบวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว
ทั้งการโฆษณาที่ส่ือความทางธุกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณาทําใหเห็นวา กระบวนการใน
การผลิตตัวบทมีความแตกตางกัน กลาวคือ วาทกรรมโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจโดยตรงมุง
ส่ือสารจากภาพประกอบโฆษณาหรืออวัจนภาษาเปนสําคัญ ผูรับสารสามารถทําความเขาใจส่ิงที่
วาทกรรมตองการนําเสนอไดทันที สวนบทความเชิงโฆษณาเลือกใชวัจนภาษาเปนสวนสําคัญใน
การส่ือสาร มีรูปแบบและวิธีการนําเสนอคลายกับเนื้อหาหรือคอลัมนประจําของนิตยสาร ผูรับ
สารตองทําความเขาใจอยางละเอียดจึงจะสามารถแบงแยกไดวาเปนบทความที่แฝงการโฆษณา
หรือไม ฉะนั้น การศึกษารูปแบบวาทกรรมโฆษณาจะชวยใหผูรับสารเขาใจจุดมุงหมายของการ
โฆษณาทั้งสองรูปแบบไดมากข้ึน  

 

3.2   ประเภทของสินคาท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 

เม่ือวิเคราะหกลุมขอมูลแลวพบวา กลุมขอมูลสามารถแบงประเภทของ
สินคาออกเปน 4 กลุม คือ สินคาประเภทอุปโภค สินคาประเภทบริโภค สินคาประเภทยารักษา
โรค และสินคาอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังพบวาในกลุมขอมูลที่นํามาศึกษานั้นสามารถจัดแบงตามกลุม
ผูใชสินคาไดเปน 3 กลุม คือ สินคาสําหรับเด็ก (ลูก) เชน นมผงสําหรับเด็ก ผาออมสําเร็จรูป ครีม
อาบน้ํา เปนตน จํานวน 242 ชิ้นงาน สินคาสําหรับผูหญิง (แม)เชน เคร่ืองปมน้ํานม ครีมบํารุงผิว 
เปนตน จํานวน 68 ชิ้นงาน และสินคาสําหรับทุกคนในครอบครัว เชน อาหาร เคร่ืองปรับอากาศ 
รถยนต เปนตน จํานวน 30 ชิ้นงาน  รวมจํานวนโฆษณาทั้งหมด 340 ชิ้นงาน จําแนกประเภทของ
สินคาและจํานวนชิ้นงานโฆษณาโดยเรียงลําดับตามจํานวนการปรากฏในแตละประเภทของ
สินคา ดังตัวอยางตารางที่ 2  
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         กลุมผูใชสินคา 
 
ประเภทของสินคา 

 
สินคาสําหรับเด็ก  

(ลูก) 

 
สินคาสําหรับผูหญิง  

( แม ) 

 
สินคาสําหรับทุกคนใน

ครอบครัว 

 
รวม 

 
 
1.  สินคาประเภท   
     อุปโภค 

 
 
- ผาออมสําเร็จรูป (17) 
- ขวดนม / จุกนม (14) 
- ครีมอาบนํ้า / สบูเหลว (13) 
- แปงเด็ก (13) 
- ผาเช็ดทําความสะอาด(11) 
- ของเลน (9) 
- ผลิตภัณฑลางขวดนม (8) 
- นํ้ามันนวดตัว (8) 
- รถเข็น (8) 
- ผลิตภัณฑซักผาเด็ก (7) 
- เสื้อผาเด็ก (7)    
- เปลเด็ก (5) 
- ผลิตภัณฑบํารุงผิวเด็ก (4) 
- สําลี (3)  
- หมอน่ึงขวดนม (3) 
- แชมพู (2) 
- เปอุมเด็ก (1) 
- ผาทากันยุงสําหรับเด็ก (1) 
- นํ้ามันยูคาลิปตัส (1) 
- ผารองเตียง (1) 
- รองเทาเด็ก (1) 
- ยาสีฟนสําหรับเด็ก (1) 
- แปรงสีฟน (1) 
- กระโถน (1) 
- เบาะน่ังนิรภัย (1) 
 
 
 
 
 

 
 
- ผลิตภัณฑบํารุงผิว 
(14) 
- เคร่ืองปมนํ้านม ( 6) 
- ชุดคลุมทอง  (2) 
- แผนซับนํ้านม (2) 
- ผลิตภัณฑทําความ
สะอาดจุดซอนเรน (1) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
- รถยนต (2) 
- สบูเหลวลางมือ (2) 
- เคร่ืองดูดฝุน ( 2) 
- ยากันยุง (2) 
- เคร่ืองวัดอุณหภูมิ (1) 
- กลองวีดีโอ (1) 
- กลองถายรูป (1) 
- เคร่ืองปรับอากาศ (1) 
- พัดลมระบายอากาศ 
(1) 
- ตูเย็น (1) 
- กระติกนํ้ารอน (1) 
- เคร่ืองซักผา (1) 
- ไมโครเวฟ (1) 
- โทรศัพท  (1) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

184 
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         กลุมผูใชสินคา 
 
ประเภทของสินคา 

 
สินคาสําหรับเด็ก 

(ลูก) 

 
สินคาสําหรับผูหญิง 

 ( แม) 

 
สินคาสําหรับทุกคนใน

ครอบครัว 

 
รวม 

 
2.  สินคาประเภท
บริโภค 

 
- นมผง ( 49 ) 
- เคร่ืองดื่มมอลต (2) 
- อาหารเสริม (2) 
   

 
- นม (14) 
- เคร่ืองดื่มบํารุงผิว ( 2) 
- กาแฟ (1) 
- โยเกิรต (1) 
 

 
- อาหารเพื่อสุขภาพ (3) 
- นํ้ามันพืช (2) 
- นํ้าผลไม (2) 
- ไสกรอก (1) 
- ไขไก (1)   
- กระทิสําเร็จรูป (1) 
  - ยาสีฟน (1) 
 

 
 
 

82 

 
3.  สินคาประเภทยา   
     รักษาโรค 
 

 
- ยา (11)   

 
- ยา (6)    

 
- ยา (1)     

 
18 

 
4.  สินคาบริการ 

 
- ศูนยดูแลสุขภาพ  (17) 
- โรงพยาบาล (6) 
- สถาบันพัฒนาการศึกษา    
( 6) 
- สื่อการเรียนรู  ( 5) 
- โรงเรียน (3)    
 

 
- บริการอยูไฟ (15) 
- สถาบันความงามและ
ลดนํ้าหนัก ( 3) 
- ศูนยขอมูลลดนํ้าหนัก 
  (1) 
   

 
 

 
 
56 

รวม 242 68 30 340 

ตารางที่ 2   ประเภทสินคาและจํานวนชิ้นงานโฆษณา 

จากตารางพบวาสัดสวนของโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับเด็ก (ลูก) มีมากที่สุด  
รองลงมาเปนโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับผูหญิง (แม) และอันดับสุดทายคือโฆษณาผลิตภัณฑ
สําหรับทุกคนในครอบครัว สอดคลองกับเนื้อหาของนิตยสารสําหรับครอบครัวที่มุงใหความรูใน
การเล้ียงลูกและใหความสําคัญกับผูเปนแมในการเตรียมความพรอมกอนและหลังคลอด รวมไป
ถึงการนําเสนอเนื้อหาที่ทุกคนในครอบครัวอานดวยกันไดในเลมเดียวกัน นอกจากนี้ประเภท
สินคาที่ปรากฏไดแสดงใหเห็นโลกของแมหรือพื้นที่ของแมดวยเชนกัน กลาวคือ พื้นที่ของแมยังคง
เปนพื้นที่ในบาน ดังนั้น หนาที่ของแมสวนใหญคือดูแลลูก สังเกตวาจํานวนสินคาสําหรับเด็ก 
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(ลูก) ปรากฏมากที่สุดและสินคามีหลากหลายประเภท แสดงถึงการใหความสําคัญกับลูกและ
วิธีการเล้ียงดูลูกเพื่อใหลูกเจริญเติบโตอยางสมบูรณในทุกๆ ดาน โดยเฉพาะเร่ืองสุขภาพรางกาย
และสติปญญา ดังตัวอยางขอความโฆษณา  

วันนี้คุณแมสามารถสรางภูมิคุมกันใหลูกรักไดงายๆ หลายวิธี อาทิ 
ฉีดยา (อุย!!! นากลัวจัง) หรือใหรับประทานอาหารที่ครบคุณคาทาง
โภชนาการ แตที่งายไปกวานั้นก็ใหเลือกดื่มนมผงที่มีสวนผสมของ     
จุลินทรียสุขภาพ       
      (บันทึกคุณแม, 2550) 

สําหรับเด็กวัยเรียน นอกจากอาหารที่มีประโยชนแลวควรเลือก
เคร่ืองดื่มที่มีประโยชนจะชวยเสริมทั้งพลังงานและสารอาหารที่เด็ก
ในวัยนี้ตองการอยางเพียงพอดวยเคร่ืองดื่มที่ มีสารอาหารที่ดี
มากมายในธรรมชาติที่นอกเหนือจากนมแลว มอลตก็จัดเปน
เคร่ืองดื่มที่ มีคุณคาทางโภชนาการสูงอยางหนึ่งในอาหารจาก
ธรรมชาติที่เหมาะสําหรับการเจริญเติบโตของเด็ก   
      (แมและเด็ก, 2550) 

ปรารถนาใหลูกนอยมีระดับไอคิวที่ดี  วันนี้…เราสรางได 

ในวัยแรกเร่ิมของชีวิตนอกจากความสมบูรณแข็งแรงของรางกายลูก
นอยแลว  ส่ิงที่คุณแมทุกคนปรารถนามากที่สุดคงจะเปนความพรอม
ดานสติปญญา ซึ่งจะเปนรากฐานที่ดีในการเรียนรูของชีวิตจนลูก
เติบโตเปนผูใหญ  หลายทานอาจยังไมทราบวาสมองของเด็กพัฒนา
ไดรวดเร็วมากใน 3 ปแรกที่ลืมตาดูโลก โดยพัฒนาไดมากกวา 80% 
ของน้ําหนักสมองของผูใหญเลยทีเดียว เพราะฉะนั้นการพัฒนาสมอง
ของเด็กตั้งแตไตรมาสสุดทายของการตั้งครรภไปจนถึง 3 ขวบปแรก
จึงมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง 
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นอกจากนี้ยังมีการศึกษาหลายๆ ชิ้นที่พบวาระดับไอคิวเปนคาที่ใช
วัดความสามารถในการเรียนรูของเด็ก และแสดงถึงแนวโนมของ
ความสําเร็จดานการศึกษาในอนาคต ไอคิวสูงก็หมายถึงฉลาดมาก
นั่นเอง…         
      (บันทึกคุณแม, 2550)  

สินคาบริการที่เกี่ยวกับลูก เชน โรงพยาบาล ศูนยสุขภาพ โรงเรียน สถาบัน
พัฒนาการศึกษา และส่ือการเรียนรูของเด็ก ก็ไดนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพรางกาย
ของเด็กและการพัฒนาการเรียนเชนกัน โดยเฉพาะเร่ืองการพัฒนาไอคิวและอีคิว หรือความ
ฉลาดของเด็กที่วาทกรรมโฆษณาใหความสําคัญเปนพิเศษ  ดังตัวอยาง 

PC cd-rom Edutainment                         
 ส่ือการเรียนรูยุคใหม เพิ่มพูนทักษะทางภาษา พัฒนาไอคิว อีคิว  

เพราะเด็กแตละชวงวัย มีพัฒนาการทั้งสมอง รางกาย จิตใจ และมี
ความสามารถในการเรียนรูไดตางกัน หากพอแมตองการพัฒนา
สติปญญาใหลูกกาวหนาในดานตางๆ จําเปนตองรูถึงพัฒนาการ
ตามชวงวัย เพื่อสงเสริมการเรียนรูของลูกไดอยางเต็มที่ ใหลูกฉลาด 
ไอคิว อีคิวดีในอนาคต      
      (รักลูก, 2550)     

หนาที่ของแมไมเพียงแตดูแลสุขภาพรางกายลูก หรือพัฒนาการทางสมองของ
ลูกเทานั้น แมยังตองดูแลสุขภาพของตนเองทั้งกอนตั้งครรภ ระหวางที่ตั้งครรภไปจนถึงหลัง
คลอด เนื่องจากสุขภาพรางกายของแมมีผลตอลูกในครรภเชนเดียวกัน ดังตัวอยาง 

เม่ือรูวาตั้งครรภ ดื่มแอนมัม อีเอฟเอ โฟเลทสูง ผลิตภัณฑนมพรอง
มันเนยสําหรับสตรีมีครรภ ที่พัฒนาผลิตภัณฑ ข้ึนอีกข้ัน  เพื่อ
พัฒนาการที่สมบูรณของครรภมารดา    
      (รักลูก, 2550)     
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อาหารที่ มีคุณภาพจะทําใหสมองของลูกนอยเติบโตไดอยางมี
ประสิทธิภาพ คณุแมตั้งครรภและใหนมลูกจึงควรไดรับสารอาหารที่
เพียงพอ โดยทานอาหารหรือผลิตภัณฑนมที่เสริมทั้ง DHA, Choline 
และสารอาหารที่จําเปนตางๆ เพื่อสามารถนําไปใชพัฒนาสมองและ
รางกายของลูกตั้งแตอยูในครรภ เร่ือยไปจนถึงชวงวัยเร่ิมตนของชีวิต
      (รักลูก, 2550)            

เปนที่นาสังเกตวาการดูแลตนเองของคุณแมตั้งครรภยังหมายรวมไปถึงการดูแล
บริเวณจุดซอนเรนดวย วาทกรรมโฆษณาแสดงใหเห็นวาหากคุณแมตั้งครรภไมดูแลและให
ความสําคัญกับบริเวณของรางกายดังกลาวอาจนําไปสูการเกิดโรคที่รายแรงไดพรอมทั้งแนะ
วิธีการปองกันซึง่หนึ่งในนั้นคือการใชผลิตภัณฑทําความสะอาดจุดซอนเรนที่นําเสนอนั่นเอง ดัง
ตัวอยาง 

ทําไม ?...คุณแมที่ตั้งครรภ ตองดูแลตัวเองเปนพิเศษบริเวณจุดซอนเรน 

เปนเร่ืองที่ไมนายินดีเทาไรสําหรับคุณแมตั้งครรภ  เพราะมีโอกาส
เปนเชื้อราในชองคลอดไดสูงถึงรอยละ 25 ตางจากสาวๆ ทั่วไปที่มี
โอกาสเปนโรคเชื้อราในชองคลอดเพียงแครอยละ 10 เทานั้น… 

การดูแลตัวเองของคุณแมที่ตั้งครรภ ก็คือการรักษาความสะอาด
บริเวณจุดซอนเรนอยางสมํ่าเสมอ โดยการใชผลิตภัณฑทําความ
สะอาดจุดซอนเรนโดยเฉพาะสําหรับคุณแมที่ตั้งครรภ ชุดชั้นในควร
เปนชนิดที่ใสสบาย ไมรัดจนเกินไป ตองสนใจตัวเองเปนพิเศษ
โดยเฉพาะเร่ืองตกขาวระหวางตั้งครรภ…    
      (รักลูก, 2550)            

นอกจากนี้ยังพบวามีสินคาประเภทครีมบํารุงผิวทั้งผิวหนาและผิวกายแสดง
คานิยมเร่ืองความงามและภาพลักษณภายนอกที่ตองดูดีอยูเสมอ แมจะอยูในชวงที่กําลังตั้งครรภ 
วาทกรรมไดนําเสนอวาผิวแตกลายอันเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงของรางกายเปนส่ิงที่ไมพึง
ประสงคหรือเปนปญหาสําคัญที่ตองไดรับการแกไขใหหมดไป ดังตัวอยาง 
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RoC MATERNITY ANTI-STRETCH MARKS (ปองกันและลดเลือน
ผิวแตกลายระหวางตั้งครรภ) นวัตกรรมใหม…เปยมประสิทธิภาพ
การปองกันผิวแตกลายในชวงตั้งครรภ จากสถาบันวิจัยร็อค มาเทอร
นิตี้ แอนตี้-เสตร็ช มารค เปนออยลใสบริสุทธิ์ที่ผานการทดสอบถึง
ความปลอดภัยตอทารกในครรภ เพื่อปองกันผิวแตกลายระหวาง
ตั้งครรภ…       
      (Mother&Baby, 2550) 

นอกจากนี้ การนําเสนอสินคาสําหรับทุกคนในครอบครัว ไมวาจะเปน สินคา
อุปโภค เชน เคร่ืองใชไฟฟาภายในบาน ของใชประจําบานและสินคาบริโภค ไดแก อาหารและ
เคร่ืองปรุงในการประกอบอาหาร เปนตน ไดแสดงใหเห็นวานอกจากการเปนแมแลว ผูหญิงยัง
ตองรับหนาที่ “แมบาน” ดวย ดังตัวอยาง 

เคร่ืองดูดฝุน Electrolux Ultra Silencer 

Ultra Silencer เคร่ืองดูดฝุนที่ทํางานไดเงียบที่สุด สามารถ
ตอบสนองวิถีชีวิตที่สับสนวุนวายของพอแมวัยทํางาน ซึ่งตองการใช
ชวงเวลาที่มีคุณคากับลูกนอยไปพรอมๆ กับการดูแลรักษาบานให
สะอาดอยูเสมอ Ultra Silencer ทํางานไดเงียบจนสามารถดูดฝุนได
แมในยามค่ําคืน ขณะลูกนอยกําลังหลับสนิท     
      (รักลูก, 2550)                   

สรุปไดวา การนําเสนอสินคาแตละประเภทและตามกลุมผูใชมีความสอดคลอง
กับพื้นที่และบทบาทของแม กลาวคือ พื้นที่ของแมคือพื้นที่ในบาน หนาที่สําคัญคือการดูแลลูก 
ทํางานบาน ทําอาหาร รวมไปถึงการดูแลสุขภาพและความสวยความงามของตนเองซึ่งลวนมี
เปาหมายเพื่อคนอ่ืนทั้งส้ิน ตัวอยางเชน การดูแลสุขภาพรางกายของแมก็มีเปาหมายเพื่อลูกใน
ครรภ หรือการดูแลเร่ืองความสวยความงามของแม ก็ไมแคเพียงสรางความสุขและความม่ันใจ
ใหกับตนเองเทานั้น แตเพื่อสรางความประทับใจแกสามีและคนรอบขางดวย 

เปนที่นาสังเกตวา การนําเสนอสินคาประเภทอุปโภคมีความหลากหลายและ 
สอดคลองกับวิถีชีวิตของคนในปจจุบันที่ตองการความสะดวกสบายและประหยัดเวลา วาทกรรม
โฆษณาจึงไดนําเสนอสินคาเพื่อตอบสนองความตองการของพอแมในปจจุบันดวยเชนกัน 
ตัวอยางเชน   
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ที่แบงนม 4 ชั้น “จีเนียส 8” ถูกออกแบบเพื่อแกปญหาที่แบงนมรุน
เกาที่ตองคอยเปล่ียนฝากรวยทุกคร้ังที่จะใชงาน ที่แบงนมคาเมรา รุน       
“จีเนียส”จะมีฝากรวยสําหรับเทนมใสขวดไดทันทีในทุกชั้นคุณจึง
สามารถผสมนมผงใหลูกไดอยางสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนั้นยัง
สามารถตวงนมผงไดถึง 8 ชอนตวง สําหรับนมปริมาตร 8 ออนซ  
      (รักลูก, 2550)  

ควินนี่ แซปป รถเข็นเด็กแบบ 3 ลอสําหรับเด็กตั้งแตแรกเกิดถึง
น้ําหนัก 20 กิโลกรัม คุณสมบัติคือ 

 ดีไซนที่สวยงามทันสมัย 

 เหมาะสําหรับการเดินทางในรูปแบบตางๆ ไมวาจะเปน
จักรยาน รถยนต รถไฟ หรือเคร่ืองบิน 

 มีขนาดเล็กเพียง 69x27x30 เซนติเมตร 

 ลอหมุนได 360 องศาและปรับล็อคได 

 มาพรอมกับหลังคากันแดด พลาสติกคลุมกันฝน กระเปา
สําหรับเดินทางและตัวเชื่อมกับเบาะนั่งนิรภัยแม็กซี่โคซี่ 

      (รักลูก, 2550) 

Twinclean เคร่ืองดูดฝุนที่ดีไซนกลองบรรจุฝุนใหถอดลางงาย 
สะดวกสะบาย ไมตองคอยเปล่ียนถุงเก็บฝุนอีกตอไป พรอมแผน
กรอง Hopa คูที่มีระบบทําความสะอาดตัวเองโดยอัตโนมัติ 

      (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยาง แสดงใหเห็นวา วาทกรรมโฆษณาไดนําเสนอจุดเดนของสินคา เชน 
สินคาชวยอํานวยความสะดวกสบายแกผูใช อีกทั้งยังมีรูปลักษณที่สวยงามและมีความทันสมัย 
สินคาในแตละยี่หออาจมีคุณสมบัติเหมือนกันแตอาจจะมีรูปแบบการนําเสนอตางกันและแสดง
วิถีชีวิต (Lifestyle) หรือรสนิยมของผูใชตางกัน วาทกรรมโฆษณามีสวนสําคัญในการสรางและ
ขายรูปแบบการใชชีวิตที่พึงปรารถนา โดยมีสินคาเปนสัญลักษณ ตัวอยางเชน  
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บานเปนส่ิงสะทอนถึงรสนิยมที่ดีของคุณ เพราะฉะนั้นเราจึง
สรางสรรคเคร่ืองซักผา Electrolux Millennia Collection ข้ึนมาและ
ดวยเทคโนโลยี Jet Spray อันทรงพลังที่สามารถชะลางคราบสกปรก
ที่ฝงลึกออกไดอยางหมดจด และยังถนอมเนื้อผาอีกดวย ประกอบกับ
ถังซักขนาดคิงไซส จึงทําใหชวยประหยัดเงิน เวลาและพลังงานได 
ทําใหคุณสามารถเติมเต็มบานของคุณดวยรูปลักษณที่งามสงาของ
เคร่ืองซักผา Electrolux Millennia Collection นี้ไมวาจะเปนสไตล
ใดก็ตาม        
      (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางจะเห็นวา วาทกรรมโฆษณาไมไดนําเสนอเพียงเร่ืองประโยชนใช
สอยของเคร่ืองซักผาเพียงอยางเดียว แตยังแสดงใหเห็นวาเคร่ืองซักผาเปนสัญลักษณของความ
สะดวกสบายสําหรับชีวิตที่เรงรีบในเมืองใหญ ความโกหรูและทันสมัยของผูใช สอดคลองกับที่ 
Dyer (1982: 116 อางถึงใน กําจร หลุยยะพงศ 2539: 25-26) กลาวไววา “การโฆษณาเปนการ
สรางความหมายเพื่อขายสินคากับเรา แตไมใชเพียงแคการใชเพื่อประโยชนเทานั้น หากแตยัง
เชื่อมความสัมพันธของสภาพสังคมที่แตกตางกัน สินคาจะถูกใหคุณคาของการแลกเปล่ียน โดย
โฆษณาจะเปนตัวแปลความหมายเกี่ยวกับตัวสินคา และความสัมพันธกับมนุษยสูผูบริโภคแตละ
คน”  

กลาวโดยสรุป การศึกษาลักษณะของวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับ
ครอบครัวทําใหเขาใจมิติของภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม(Discourse Practice) หรือ
กระบวนการผลิตตัวบทโฆษณาซึ่งแบงไดเปนสองลักษณะคือการโฆษณาที่ส่ือความทางธุรกิจ
โดยตรงและบทความเชิงโฆษณา การโฆษณาทั้งสองมีความแตกตางกันในการผลิตวาทกรรม แต
อยางไรก็ด ีตัวบททั้งสองตางก็มีกลุมเปาหมายหรือผูบริโภคเปนกลุมเดียวกันคือผูหญิงที่เปนแม 
นอกจากนี้ยังพบวา วาทกรรมโฆษณามีสวนสําคัญในการสรางรูปแบบวิถีชีวิต (Lifestyle) ใหกับ
คนในสังคม เชน การมีชีวิตแบบสังคมเมือง หรือความเปนสังคมสมัยใหมเพื่อนํามาสูการบริโภค
สินคา 
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บทท่ี  4 
 

กลวิธีทางภาษาท่ีส่ืออุดมการณความเปนแม 

 

จากการที่ผูวิจัยไดศึกษาลักษณะวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
ทําใหเห็นภาพรวมของวาทกรรมโฆษณาวามีรูปแบบใดบาง รวมทั้งประเภทสินคาที่แสดงบทบาท
หนาที่ของ “แม” แตเนื่องจากประเด็นเนื้อหาที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอยังไมแสดงความสําคัญ
ของ “ภาษา” กับการนําเสนออุดมการณอยางชัดเจน ดังนั้นในบทนี้จึงเปนการวิเคราะหกลวิธีทาง
ภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใชทั้งกลวิธีทางวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ส่ืออุดมการณความ
เปนแม  

อนึ่ง ในการยกตัวอยางกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏการใชในวาทกรรมโฆษณาใน
นิตยสารสําหรับครอบครัวนั้น ผูวิจัยไดคัดลอกขอความโฆษณานั้นๆ มาเปนบางสวนที่เกี่ยวของ
กับกลวิธีทางภาษา หรือบางตัวอยางอาจมีการคัดลอกขอความโฆษณาทั้งหมดโดยขีดเสนใต
กํากับคําหรือขอความสําคัญในตัวอยางที่นํามาอธิบาย สวนรูปภาษาที่ผูวิจัยตองการเนน
ความสําคัญจะมีลักษณะเปนตัวอักษรเอียงและเนนตัวหนา  

 

4.1   กลวิธีทางวัจนภาษา 

กลวิธีทางวัจนภาษา (Verbal Language) ในที่นี้คือ การเลือกใชรูปภาษา ไมวา
จะเปนคําศัพท หรือถอยคําตางๆ เพื่อใชในการส่ือความหมาย สําหรับงานวิจัยนี้พบวาวาทกรรม
โฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวไดเลือกใชกลวิธีทางวัจนภาษาที่สําคัญ ไดแก กลวิธีการ
กลาวอาง การเลือกใชคําศัพท การใชอุปลักษณ การใชมูลบทและการเลาเร่ือง  

4.1.1   การกลาวอาง   

การกลาวอาง ในงานวิจัยนี้หมายถึง การใชถอยคําที่เปนขอมูลตางๆ หรือ
ขอคิดเห็น เพื่อเปนหลักฐานอางอิง อันนํามาสูการยอมรับและความนาเชื่อถือ ผูวิจัยแบงลักษณะ
ของการกลาวอางออกเปน 2 ลักษณะ คอื การกลาวอางขอเท็จจริงและการกลาวอางขอคิดเห็น 
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4.1.1.1   การกลาวอางขอเท็จจริง 

การกลาวอางขอเท็จจริง ในงานวิจัยนี้ หมายถึง การแสดงขอเท็จจริง มุมมอง
ความคิดที่คนในสังคมมีรวมกัน หรือการอางขอมูลหรือเหตุผลตางๆ มาสนับสนุนใหเกิดความ
นาเชื่อถือ การกลาวอางขอเท็จจริงแบงไดเปน 4 ลักษณะ คือ ขอเท็จจริงจากการแสดงจํานวน 
ขอเท็จจริงที่เปนขอมูลทางวิชาการ ขอเท็จจริงจากการแสดงแหตุและผลและขอเท็จจริงทั่วไป  

 
4.1.1.1.1   ขอเท็จจริงจากการแสดงจํานวน 

การแสดงจํานวนในที่นี้คือ การแสดงจํานวนของ “แม” ที่มีมุมมองความคิด
เกี่ยวกับการเล้ียงดูลูกเหมือนกัน การแสดงจํานวนสามารถแบงยอยออกเปน การแสดงจํานวน
ทั้งหมด การแสดงจํานวนบางสวน และการแสดงจํานวนจํากัด ดังตอไปนี้    

ตัวอยางที่ 1     คุณแมทุกคน…ยอมตองการมอบส่ิงที่ดีที่สุดใหกับลูก 
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 2     ส่ิงที่แมทุกคนปรารถนามากที่สุด คงจะเปนความพรอมดาน
สติปญญาซึ่งจะเปนรากฐานที่ดีในการเรียนรูของชีวิต จนลูก
เติบโตเปนผูใหญ      
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางขางตน การใชคําแสดงจํานวนทั้งหมดคือคําวา ทุกคน รวมกับคํา
วา  คุณแม/แม  เปนการอางความคิดหรือทัศนคติที่ถือเปนบรรทัดฐานทางสังคมที่มีรวมกันคือ 
ไมใชแคเพียงแมคนใดคนหนึ่งเทานั้น แตหมายรวมถึงแมทั้งหมดที่มีความตองการใหลูกของตน
ไดรับแตส่ิงที่ดีที่สุด   

นอกจากนี้ การใชคําบุรุษสรรพนาม คุณ เพื่อเนนวาผูรับสารเปนบุคคลสําคัญที่
ผูเขียน (โฆษณา) ใหความสนใจและมุงส่ือสารโดยเฉพาะ แมไมไดระบุวาผูรับสารเปนผูหญิงหรือ
ผูชายอยางชัดเจน แตจากบริบทและกลุมเปาหมายหลักของนิตยสารสําหรับครัวคือผูหญิงที่เปน
แม จึงอนุมานไดวาการใชคําบุรุษสรรพนาม คุณ ในที่นี้หมายถึง แมทุกคน  

ตัวอยางที่ 3     เพราะคุณคือทุกส่ิงทุกอยางของลูก     
     (รักลูก, 2550)  
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ตัวอยางที่ 4     สําหรับเจาตัวเล็กของคุณ ของโปรดคูปากไมใชจะมีแตขวดนม
เจาเกา แตยังมีจุกนม ยางกัดแกเหงา ชามขาวใบเกงและอีก
มากมายทีคุ่ณตองม่ันใจวาสะอาดปลอดภัย   
     (แมและเด็ก, 2550)  

นอกจากการแสดงจํานวนทั้งหมดแลว ยังพบวามีการแสดงจํานวนเพียงบางสวน
ดวย เชนคําวา สวนใหญ หลายทาน มาขยายคําวา “คุณแม” อยางไรก็ดีคําแสดงจํานวน
บางสวนเหลานี้ตางมีความหมายมากในระดับเกินกวาคร่ึงซึ่งมีมุมมองหรือปญหาเกี่ยวกับการ
ดูแลลูกเหมือนกัน  

ตัวอยางที่ 5   เปนที่ทราบกันดีวา เด็กจะฉลาดไดถาเล้ียงดูอยางถูกวิธี ยิ่งไป
กวานั้นคุณแมสวนใหญตางพยายามสรรหาเทคนิคตางๆ มา
ชวยสงเสริมพัฒนาการการเรียนรูของลูกใหลํ้าหนายิ่งข้ึน   
     (รักลูก, 2550)  

ตัวอยางที่ 6  คุณแมหลายทานมักจะมีขอสงสัยเกี่ยวกับวิธีทําความสะอาด
ลูกนอย       
     (รักลูก, 2550) 

การแสดงจํานวนบางสวนในตัวอยางขางตน ผูวิจัยวิเคราะหวาแมหนาที่แมคือ
ดูแลลูก แตอาจมีลักษณะทีแ่ตกตางกันออกไปตามความคาดหวังและความตองการของแมแตละ
คน  ฉะนั้นการแสดงปริมาณเพียงบางสวนหรือจํานวนสวนใหญก็สามารถลดความเส่ียงเกี่ยวกับ
การบิดเบือนขอมูลแกผูรับสารอีกทางหนึ่งดวย 

การใชคําแสดงจํานวนจํากัด ในงานวิจัยนี้ ไดแก คําวา เทาน้ัน มาขยายคําวา 
คุณแม/แม เพื่อบงบอกถึงความเหมาะสมหรืออีกนัยหนึ่งคือการจํากัดบทบาทในการดูแลลูกวา
จะตองเปนหนาที่ของแมเพียงผูเดียวรวมทั้งเปนการยืนยันวาแมเปนผูที่เหมาะสมแกการดูแลลูก
มากกวาพอ  
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ตัวอยางที่ 7     เพราะคุณแมเทานั้นที่เขาใจดีวา เด็กแตละคนมีวิธีเรียนรูที่
ถนัดแตกตางกันไปตามทฤษฎี Brain-based ลูกควรไดรับการ
สงเสริมตามวิธีที่ถนัดและไดรับโภชนาการที่ถูกตองควบคูกัน
ไป เพื่อเรียนรูอยางเต็มความสามารถ   
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 8     “แมเทานั้นที่รูดีวา ลูกจะเรียนรูไดดีแบบไหน”    
     (รักลูก, 2550)  

อยางไรก็ดี นิตยสารสําหรับครอบครัวมีกลุมเปาหมายครอบคลุมไปถึงผูเปนพอ
ดวยเชนกันจึงพบการใชคําบุรุษสรรพนามบุรุษที่ 2 คือคําวา คุณพอคุณแม หรือ คุณพอคุณแม
ยุคใหม  ปรากฏในขอความโฆษณาดวย แตพบวามีจํานวนนอยเม่ือเทียบกับคําวา แม หรือ คุณ
แม   แสดงถึงความคาดหวังของคนในสังคมที่ตองการใหพอเขามามีบทบาทในการดูแลลูกมาก
ข้ึนจากเดิมที่ตองมีหนาที่หรือบทบาทในพื้นที่สาธารณะเพียงอยางเดียว นอกจากนี้ผูวิจัยยัง
พบวาความแตกตางระหวางการใชคําวา คุณแม  และ คุณพอคุณแม นั้นข้ึนอยูกับประเภทของ
สินคาดวยเชนกัน กลาวคือ หากเปนสินคาประเภทนม  หรือผลิตภัณฑดูแลเด็กตางๆ มักจะ
ปรากฏ คําวา คุณแม  มากกวาแตหากเปนสินคาประเภทอุปกรณที่เกี่ยวของกับเทคโนโลยี เชน 
กลองวิดีโอ รถเข็นเด็ก เตียงนอนสําหรับเด็ก ก็จะมีการใชคําวา  คุณพอคุณแม  รวมดวย อาจ
เปนไปไดวา สินคาประเภทนมหรือผลิตภัณฑดูแลเด็กตองอาศัยความพิถีพิถันเร่ืองคุณภาพและ
ความปลอดภัยตอเด็ก “แม” ซึ่งเปนผูที่ใกลชิดลูกมากที่สุดจึงไดรับความไววางใจในการดูแลเร่ือง
นี้โดยเฉพาะ ยิ่งไปกวานั้น แมยังตองรับบทบาทการเปนแมบานที่ไมเพียงแตดูแลลูกเทานั้น แตยัง
ตองรับหนาที่เร่ืองงานบานหรือเคร่ืองใชภายในบานดวย ฉะนั้นแมจึงมีความถนัดและคุนเคย
มากกวาพอ แตหากเปนสินคาสําหรับเด็กที่อาจจะไมไดเกี่ยวของกับสารเคมีโดยตรงหรือเกี่ยวกับ
เคร่ืองจักร หรือเทคโนโลยีตางๆ “พอ” ซึ่งมีความถนัดมากกวาก็สามารถเขามามีสวนรวมในการ
ดูแลลูกไดมากข้ึน  
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ตัวอยางที่ 9   คุณพอคุณแมสามารถเก็บภาพพรอมพลังเสียงที่เหมือนอยูใน
เหตุการณจริงไดชัดใสดวยระบบเสียง Dolby Digital 5.1 
Creator ที่ แปลงให เป นระบบเ สียงรอบทิศท าง  5.1ch. 
Surround sound สามารถจับเสียงพูดคุย หรือเสียงหัวเราะ
ของลูกรักที่คิกคัก เบิกบานไดถึง 5 ทิศ รับรองวาเปดดู
ประสบการณที่บันทึกไวคร้ังใดจะเต็มไปดวยความเพลิดเพลิน
เฮฮากันไดทุกคร้ัง      
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 10    ดวยดีไซนที่ทันสมัยและนวัตกรรมที่โดดเดนไมเหมือนใครของ
รถเข็นควินนี่บัซซ สําหรับระบบการคืนตัวอัตโนมัติทําใหคุณ
พอคุณแมไมตองออกแรงมากในการใชงานโดยมาพรอมกับ
รูปลักษณใหมของเบาะนั่งที่เพิ่มความสะดวกสบายสําหรับลูก
นอย       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

การกลาวอางขอเท็จจริงจากการแสดงจํานวนขางตนไดส่ือใหเห็นบทบาทหนาที่
สําคัญของผูหญิง คือ หนาที่ของการเปน “แม” แมวาปจจุบัน “พอ” จะเขามามีสวนรวมในการ
ดูแลลูกมากข้ึน แตวาทกรรมโฆษณายังใหความสําคัญนอยกวาเม่ือเทียบกับบทบาทในพื้นที่
สาธารณะ “พอ” จึงยังไมสามารถเขามาดูแลลูกไดอยางเต็มตัว  

 
4.1.1.1.2   ขอเท็จจริงท่ีเปนขอมูลทางวิชาการ 

การกลาวอางขอเท็จจริงที่เปนขอมูลทางวิชาการ มี 2 ลักษณะ คือ การอาง
บุคคลซึ่งในที่นี้คือ แพทย การอางผลการวิจัยทางการแพทยและศัพทเฉพาะทางวิชาการ การอาง
ขอเท็จจริงที่เปนขอมูลทางวิชาการสามารถสรางความเชื่อม่ันและลดความวิตกกังวลของ “แม” 
และยังมีสวนชวยใหสินคามีความนาสนใจเนื่องจากมีบุคคลหรือขอมูลที่เชื่อถือไดเปนเคร่ือง
รับประกัน  

ตัวอยางที่ 11 คุณหมอบอกวาสมองของลูกเร่ิมมีการพัฒนาตั้งแตคุณแม
ตั้งครรภแลว ควรจะมีการบํารุงตั้งแตเร่ิมตั้งครรภ  
     (รักลูก, 2550) 
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ตัวอยางที่ 12 เพราะเออยากใหเคาไดออกกําลังกายและมีรางกายที่แข็งแรง
สมบูรณ เอจึงปรึกษาคุณหมอเกี่ยวกับวิธีที่จะสามารถชวยให
เคามีพัฒนาการที่ทางดานรางกายที่แข็งแรงสมวัย คุณหมอจึง
แนะนําการนวดสัมผัสใหกับเอ    
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 11 เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับนมผงสําหรับคุณแมตั้งครรภ สวน
ตัวอยางที่ 12 นั้นเปนคํากลาวของผูนําเสนอสินคาเบบี้ออยด คือ คุณเอ-กัญญารัตน ผลาดิศัย 
การอางบุคคลทางการแพทย ซึ่งก็คือ คุณหมอ ในตัวอยางขางตนไมเพียงแตสรางความ
นาเชื่อถือใหกับสินคาแลวยังถือเปนการอางผูรูมาชี้แนะแนวทางการเล้ียงดูลูกของผูเปนแมดวย
อีกทางหนึ่ง เพราะในสังคมไทยแพทยถือเปนบุคคลที่มีความรู และมีอํานาจในการวินิจฉัยและ
รักษาโรค ฉะนัน้การอางบุคคลในวงการแพทยมาใหคําแนะนําเร่ืองการดูแลรางกายของคุณแม
ตั้งครรภก็ยอมสรางความนาเชื่อถือไดดีที่สุด ในขณะเดียวกันก็แสดงภาพของแมในสังคมปจจุบัน
ที่มีแตความกลัวและวิตกกังวลวาจะเล้ียงดูลูกไดไมดีพอ  

นอกจากนี้ยังมีการอางคํากลาวหรือคําแนะนําของแพทยผูเชี่ยวชาญเพื่อสราง
ความเชื่อม่ันใหกับผูรับสารเกี่ยวกับวิธีการเล้ียงดูลูกที่ถูกตอง  

ตัวอยางที่ 13 เม่ือทราบสาเหตุและแนวทางการแกไขปญหาผดผ่ืนคันสําหรับ
ทารกแลว ลองมาฟงคําแนะนําในการปองกันผดผ่ืนคันแกลูก
นอยจากนพ.วินิจ พงศปริตร แพทยผูเชี่ยวชาญดานโรคผิวหนัง 
หนวยโรคผิวหนัง ภาควิชาอายุรศาสตร วิทยาลัยแพทยศาสตร
กรุงเทพมหานครและวชิรพยาบาล กันบางคะ   
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางโฆษณาแปงเด็กขางตน นอกจากจะมีการอธิบายคุณสมบัติของสินคาที่
สามารถปองกันผดผ่ืนคันที่จะเกิดข้ึนกับผิวทารกแลวยังมีการอางอิงคํากลาวของแพทย
ผูเชี่ยวชาญ นอกจากนี้ยังมีการระบุตําแหนงและสถานที่ปฏิบัติงานของแพทยอยางชัดเจน จึง
สรางความนาเชื่อถือใหกับสินคาไดเปนอยางดี ขณะเดียวกันยังส่ือใหเห็นวาแพทยสมัยใหมมี
บทบาทสําคัญในการกําหนดความคิดเกี่ยวกับการดูแลลูกของแมยุคใหมดวยเชนกัน 
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นอกจากการอางคํากลาวของแพทยแลว ยังมีการอางผลการวิจัย/ผลการศึกษา
ทางการแพทยและการอางศัพทเฉพาะทางวิชาการซึ่งมุงใหความรูเร่ืองสารอาหารที่จําเปนในการ
เสริมสรางพัฒนาการของลูก  

ตัวอยางที่ 14 มีรายงานผลการศึกษาจากสหรัฐอเมริกาที่เพิ่งตีพิมพใน
วารสารทางการแพทยเร็วๆ นี้ นาสนใจอยางยิ่งเร่ืองสารอาหาร
สมองDHA+ARA ที่มีผลตอการพัฒนาระดับสติปญญาและ
การเรียนรูของเด็ก      
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 15 จากผลการวิจัย การใหนมเสริมจุลินทรียที่มีประโยชน พรีไบโอ
ติก วิตามินเอ ซี อีและสังกะสีสูงกวาการใหนมปกติ ชวยใหเด็ก
มีภูมิคุมกันดีข้ึนและลดจํานวนวันปวยในแตละเดือนลง 
     (รักลูก, 2550) 

การอางผลการวิจัยทางการแพทยขางตนมีทั้งระบุแหลงที่มาอยางชัดเจน 
โดยเฉพาะงานวิจัยจากตางประเทศสามารถสรางความเชื่อม่ันแกผูรับสารไดเปนอยางดี และแม
จะไมมีการระบุรายชื่อหรือแหลงที่มาของผลการวิจัยในตัวอยางที่ 15 แตก็สามารถสรางความ
นาเชื่อถือไดเชนกัน ผูวิจัยวิเคราะหวา อาจเปนเพราะความคาดหวังและไววางใจวาส่ิงที่ไดจาก
การคนควาของนักวิจัยตองผานการดูแลจากนักวิชาการมาแลวในระดับหนึ่ง ประกอบกับการอาง
ศัพทเฉพาะทางการวิชาการ เกี่ยวกับกระบวนการทางวิทยาศาสตรก็เปนสวนที่สนับสนุนใหเกิด
ความนาเชื่อถือ  

ตัวอยางที่ 16 SYNBIOTICSคือการผสมผสานระหวางใยอาหาร (Prebiotic) 
และจุลินทรียที่มีประโยชน (Probiotics) เพื่อลูกรักเจริญเติบโต
อยางแข็งแรง      
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 17 โรคไอพีดี(IPD)ยอมาจาก Invasive Prieumococcal Disease 
เปนโรคติดเชื้อแบคทีเรียนิวโมคอคคัส ชนิดรุนแรง  
     (รักลูก, 2550)   
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การอางศัพทเฉพาะทางวิชาการในตัวอยางขางตนไดส่ือใหเห็นวา “แม” ตอง
คนควาขอมูลและทําความเขาใจกระบวนการทางวิทยาศาสตรหรือศัพทเฉพาะทางการแพทย
เหลานี้ดวย เพื่อจะไดเขาใจวิธีการเล้ียงดูลูกอยางถูกตองและรูจักเลือกใชสินคาใหเหมาะสมกับ
ลูกในแตละชวงวัย  

สรุปไดวา การกลาวอางขอเท็จจริงที่เปนขอมูลทางวิชาการทั้งบุคลและขอมูล
ทางการแพทยไดสรางความนาเชื่อถอืใหกับสินคา อีกทั้งยังสรางความม่ันใจใหกับแมที่วิตกกังวล
วาตนเองจะเล้ียงดูลูกไดไมถูกตองและไมดีพอ 

 
4.1.1.1.3   ขอเท็จจริงจากการแสดงเหตุและผล 

 

วาทกรรมโฆษณาเลือกใชการกลาวอางขอเท็จจริงจากการแสดงเหตุและผล เพือ่
ชี้ใหเห็นวา เพราะเหตุใด “แม” ตองทําหนาที่ดูแลเล้ียงดูลูกและดูแลตนเองใหดีพรอมอยูเสมอ    

ตัวอยางที่ 18 เพราะการเรียนรูที่ดี ตองเร่ิมที่รางกายที่แข็งแรง ดวยเหตุนี้คุณ
แมจึงควรใสใจเสริมสรางภูมิคุมกันใหลูกรัก ดวยการใหดื่มนม
ผงเด็กที่มีจุลินทรียสุขภาพ Lactobacillus PROTECTUS ที่
ชวยสรางภูมิคุมกันจากภายใน      
     (รักลูก, 2550)  

ตัวอยางที่ 19 “เพราะวัยของลูกกําลังเติบโตและเรียนรู การเลือกสรรอาหาร
ใหครบ 5 หมู และหลากชนิดในแตละวันเพื่อลูกรักจึงเปน
ส่ิงจําเปนที่คุณแมพิถีพิถัน”     
     (รักลูก, 2550)  

ตัวอยางขางตน แสดงการอางเหตุและผลอยางชัดเจนวา “แม” จะตองปฏิบัติ
ตัวอยางไรบางเพื่อเสริมสรางสุขภาพรางกายของลูกใหแข็งแรงรวมทั้งการพัฒนาดานสติปญญา
ซึ่งมีความสําคัญไมแพกัน วาทกรรมโฆษณาจึงไดนําเสนอทางเลือกใหกับแมดวยการนําเสนอ
คุณสมบัติของสินคาซึ่งในที่นี้คือ ไขไกและนมผงสําหรับเด็กซึ่งสามารถตอบสนองความตองการ
ของแมได    



     
 

53 

ในบางกรณี การแสดงเหตุและผลอาจจะมีการละคําเชื่อม เพราะ หรือ จึง ไป 
แตผูรับสารก็สามารถเขาใจไดวาขอความดังกลาวเปนขอความแสดงเหตุและผล  

ตัวอยางที่ 20 อาหารที่มีคุณภาพจะทําใหสมองของลูกนอยเติบโตไดอยางมี
ประสิทธิภาพ คุณแมตั้งครรภและใหนมลูกจึงควรได รับ
สารอาหารที่เพียงพอ โดยทานอาหารหรือผลิตภัณฑนมที่เสริม
ทั้ง DHA, Choline และสารอาหารที่จําเปนตางๆ เพื่อสามารถ
นําไปใชพัฒนาสมองและรางกายของลูกตั้งแตอยูในครรภ 
เร่ือยไปจนถึงชวงวัยเร่ิมตนของชีวิต    
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยาง ไดละคําเชื่อมแสดงเหตุไป มีเพียงการใชคําเชื่อม จึง แตผูรับสาร
สามารถเขาใจสาเหตุของการใหความสําคัญเร่ืองอาหารสําหรับคุณแมตั้งครรภ เนื่องจากมีผลตอ
การพัฒนาสมองของลูกในครรภดวยเชนกัน การแสดงเหตุและผลดังกลาวไดนํามาใชเพื่อโนม
นาวใจใหผูรับสารเชื่อวา การใชสินคาเปนวิธีการหนึ่งที่เหมาะสม เนื่องจากมีคุณสมบัติเพียงพอที่
ดูแลเร่ืองพัฒนาการทางสมองของลูกได  

ตัวอยางที่ 21   เพราะอาหารแตละม้ือ…คืออนาคตของลูก    
     (บันทึกคุณแม, 2550)   

ตัวอยางที่ 22 เพราะพัฒนาการที่ดีที่สุดของลูก…เร่ิมตนที่คุณ   
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางขางตน เปนการอางเหตุเพียงอยางเดียวและไมไดกลาวถึงผลที่
ตามมา แตผูรับสารสามารถเขาใจไดวาเหตุผลดังกลาวเปนส่ิงที่ยอมรับโดยทั่วกัน เปนส่ิงที่
นาเชื่อถือและสมเหตุสมผล ฉะนั้นหาก “แม” ทําตามที่วาทกรรมโฆษณาไดอางไวดวยการใช
สินคาที่โฆษณาแลว ผลทีไ่ด คือ สุขภาพรางกายและพัฒนาการที่ดีของลูกนั่นเอง 

การกลาวอางขอเท็จจริงจากการแสดงเหตุและผลขางตน ไมเพียงแตชี้แจง
เหตุผลของการดูแลลูกใหดีพรอมทั้งรางกายและสติปญญาเทานั้น แตยังสามารถโนมนาวใจวา 
การเลือกใชสินคาตามที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอมีความเหมาะสมและนาเชื่อถือ เนื่องจาก 
ไมใชการอางอิงลอยๆ แตมีเหตุผลมารองรับ 
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4.1.1.1.4   ขอเท็จจริงท่ัวไป 
 

ขอเท็จจริงทั่วไปในที่นี้ คือ การแสดงขอมูลที่เปนที่เขาใจหรือรับรูรวมกันวาเปน
ความจริงหรือเกิดข้ึนเปนปกติ  สังเกตไดจากคําวา เปนธรรมดา  เปนท่ีทราบกันดีวา เปนตน 
ขอเท็จจริงทั่วไปที่วาทกรรมโฆษณานํามากลาวอางนั้นยังคงเกี่ยวของกับเร่ืองบทบาทในการดูแล
ลูกของผูเปนแม 

 
ตัวอยางที่ 23  เปนธรรมดาที่แมจะรูสึกกังวลใจเกี่ยวกับการอาบน้ําลูกนอย  
  เพราะระบบการกะพริบตาของลูกยังพัฒนาไมเต็มที ่
       (รักลูก, 2550)   

 
ตัวอยางที่ 24  เปนที่ทราบกันดีวา เด็กจะฉลาดไดถาเล้ียงดูอยางถูกวิธี  

 ยิ่งไปกวานั้นคุณแมสวนใหญตางพยายามสรรหาเทคนิค 
 ตางๆมาชวยสงเสริมพัฒนาการเรียนรูของลูกใหลํ้าหนา 
 ยิ่งข้ึน 

       (รักลูก, 2550)   
 

จากตัวอยางที่ 23 การเลือกใชคําวา เปนธรรมดา นั้นแสดงถึงส่ิงที่เกิดข้ึน
บอยคร้ังจนถือเปนเร่ืองปกติที่คนเปนแมทุกคนจะรูสึกเชนเดียวกัน คือ มักจะกังวลเร่ืองการ
อาบน้ําใหเด็กทารก ดวยความรูสึกเกรงวาจะเกิดอันตรายกับเด็กได ซึ่งความรูสึกดังกลาวไมใช
ความกลัวหรือความกังวลเกินเหตุหากแตเปนความรูสึกตามธรรมชาติที่แมทุกคนมีรวมกัน  หรือ
คําวา เปนท่ีทราบกันดี  ในตัวอยางที่ 24 นั้นไดแสดงวาคนในสังคมมีความเขาใจตรงกันวาการ
เล้ียงดูลูกที่ถูกวิธีจะทําใหลูกฉลาด ดังนั้น จึงไมใชเร่ืองแปลกที่แมจะพยายามหาวิธีเพื่อใหลูก
ฉลาดและเกงกวาเด็กคนอ่ืน  

 
4.1.1.2   การกลาวอางขอคิดเห็น 

การกลาวอางขอคิดเห็น คือ การใชถอยคําที่แสดงความเชื่อ การตัดสิน การใช
ทัศนคติของผูพูดหรือผูเขียน ในที่นี้คือผูผลิตวาทกรรมโฆษณา สังเกตจากการใชคําวา ตอง   
จําเปนตอง ควร ยอม เช่ือวา ปรากฏรวมดวย   
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การใช คําวา ตอง จําเปนตอง แสดงถึงความเชื่อม่ันของผูพูด(นววรรณ        
พันธุเมธา 2549: 71) ในขณะเดียวกัน ยังแสดงความคาดหวังวา ผูหญิงที่กําลังตั้งครรภ หรือ
คลอดบุตรแลว ตอง/จําเปนตองปฏิบัติหนาที่ของตนตามที่สังคมคาดหวัง  

ตัวอยางที่ 25 คุณแมตองใสใจเลือกอาหารที่มีประโยชนและอุดมไปดวย 
DHA เพื่อใหลูกมีพัฒนาการของสมองที่ตอเนื่อง  
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 26 หญิงตั้งครรภในเดือนแรกจําเปนตองไดรับโฟเลตเพื่อชวยใน
การสรางหลอดประสาทและสมองที่สมบูรณของทารก 
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

สวนคําวา ควร หรือ ไมควร นั้นแสดงความเห็นของผูพูดดวยการใชเหตุและผล 
(นววรรณ พันธุเมธา 2549: 72) การใชคําวา ควร หรือ ไมควร เปนการแนะนําวิธีปฏิบัติที่แมพึง
กระทํา พรอมกับการใชเหตุผลเพื่อใหขอคิดเห็นนั้นๆ มีน้ําหนักและนาเชื่อถือมากข้ึน 

ตัวอยางที่ 27 คุณแมควรให ลูกรักดื่มนมที่ มีจุ ลินทรีย สุขภาพ แล็กโ ท
บาซิลลัสและบิฟโดแบคทีเรียม เพื่อใหลูกมีภูมิคุมกันที่ดี 
อารมณด ีสุขภาพแข็งแรงและมีพัฒนาการที่สมวัย  
      (รักลูก, 2550)  

ตัวอยางที่ 28 สุขภาพหลังคลอดเปนส่ิงที่คุณแมมือใหมทุกคนควรเอาใจใส
เปนพิเศษ เพราะการมีสุขภาพที่ดีจะทําใหคุณแมสามารถดูแล
ลูกนอยไดอยางเต็มที่     
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางขางตน เปนการกลาวอางขอคิดเห็นของวาทกรรมโฆษณาเพื่อแนะ
แนวทางปฏิบัติที่ถูกตองเกี่ยวกับการเลือกผลิตภัณฑสําหรับลูก และเหตุผลที่แมควรดูแลสุขภาพ
หลังคลอด 

คําวา ยอม เปนการแสดงความเห็นวาเปนธรรมดาเชนนั้น (นววรรณ พันธุเมธา 
2549: 71) การใชคําวา ยอม ในที่นี้เพื่อกลาวอางวา การที่ “แม” ปรารถนาใหลูกมีสุขภาพ
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รางกายแข็งแรงตั้งแตอยูในครรภไปจนถึงหลังคลอดออกเปนเร่ืองธรรมชาติ และไมใชเร่ืองแปลก
แตอยางใดที่แมจะเสาะแสวงหาส่ิงที่ดีที่สุดเพื่อลูก 

ตัวอยางที่ 29 เราเชื่อวา “แม” ยอมสรรหาส่ิงที่ดี เพื่อพัฒนาการที่สมบูรณ
ของครรภมารดา      
     (Mother& Baby, 2550) 

ตัวอยางที่ 30 เม่ือลูกนอยลืมตาดูโลก คุณแมยอมปรารถนาที่จะใหลูกรักมี
สุขภาพแข็งแรงสมบูรณและมีพัฒนาการที่ดีสมวัย  
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

การใชคํากริยา เช่ือวา   เพื่อแสดงวา ขอความที่กลาวเปนความเห็นสวนบุคคล
เปนการใชทัศนคติของผูพูด เพื่อโนมนาวใหผูอานรูสึกเห็นพองตองกันหรือเพื่อแนะใหปรับเปล่ียน
ทัศนคติและพฤติกรรม (รัชนินท พงศอุดม 2548: 111)  

ตัวอยางที่ 31 เราเชื่อวา คุณแมทุกคนตองการใหส่ิงที่ดีที่สุดตั้งแตชวงเร่ิมตน
ของลูกนอย      
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 32 เราเชื่อวา ผูหญิงคนไหนที่ไดเปนคุณแมก็คงจะเห็นดวยกับการ
พิถีพิถัน เลือกสรรแตส่ิงที่ดีเพื่อลูก และไมยอมทิ้งโอกาสที่จะ
ไดดูแลลูกนอยเต็มที่อยางนี้แนนอน    
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางขางตนพบวา การแสดงความเชื่อของผูพูดไมไดหมายถึงวาทกรรม
โฆษณาเพียงฝายเดียว แตยังหมายรวมถึงผูรับสารดวย สังเกตจากการใชบุรุษสรรพนาม เรา ที่มี
ความคิดรวมกันวา เปนเร่ืองปกติที่แมจะสรรหาแตส่ิงดีๆ ใหแกลูกของตน ผูวิจัยวิเคราะหวาการ
ใชคําแสดงขอคิดเห็น เช่ือวา เปนการกลบเกล่ือนเพื่อลดระดับความเชื่อม่ันและถือเปนการ
ปกปองผูพูดดวยเชนกันเพราะในความเปนจริงแลวอาจจะมีแมบางคนที่ไมจัดอยูในกลุมของแมที่
มองวาการดูแลลูกเปนหนาที่สําคัญที่สุด 

การกลาวอางขอคิดเห็นทั้งหมดขางตนแมจะถายทอดผานมุมมองของวาทกรรม
โฆษณา แตผูวิจัยเห็นวาการกลาวอางดังกลาวตางมีนัยสําคัญที่ส่ือถึงความคิดเห็นของคนใน
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สังคมดวยเชนกันและอาจจะนํามาสูการเปล่ียนพฤติกรรมของผูรับสารโดยเฉพาะผูหญิงที่เปนแม
ใหปฏิบัติตามความคาดหวังที่สังคมอยากใหเปน 

วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวไดใชกลวิธีการกลาวอาง ไมวาจะ
เปนการกลาวอางขอเท็จจริงและการกลาวอางขอคิดเห็น เพื่อแสดงใหเห็นวาหนาที่ที่สําคัญที่สุด
ของผูหญิงคือการเปน “แม” แมวาการเล้ียงดูลูกเปนไปตามธรรมชาติหรือสัญชาตญาณที่มีอยูใน
ผูหญิง แตดูเหมือนวายังไมเพียงพอ วาทกรรมโฆษณาจึงพยายามย้ําเตือนไมให “แม” ละเลย
หนาที่ของตนเอง ดวยการใชสินคาตามที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอเพื่อใหลูกเติบโตอยางมี
ประสิทธิภาพทั้งรางกายและสติปญญาตามที่แมคาดหวังไว  

 

4.1.2   การเลือกใชคําศัพท 

การเลือกใชคําศัพท ในที่นี้หมายถึง การเลือกใชคําบรรยายความรูสึกของแม 
การใชคําบรรยายพฤติกรรมของแม รวมทั้งการใชคําบรรยายบุคลิกภาพและความสามารถของ
แมในลักษณะตางๆ  

 
4.1.2.1   การใชคําบรรยายความรูสึกของแม 

วาทกรรมโฆษณามีการเลือกใชกริยาวลีเกี่ยวกับความรูสึกของแม เชน คําวา รัก 
ดีใจ ตื่นเตน ตื้นตัน ซ้ึง มีความสุข  สนุกสนาน เปนตน เพื่อแสดงความรูสึกประทับใจของแม
ในชวงเวลาที่ไดพบลูกเปนคร้ังแรก หรือชวงเวลาขณะดูแลลูก  

ตัวอยางที่ 33 วันแรกที่เกศไดเห็นหนาลูก บอกไดเลยคะวาความรูสึกของคน
เปนแมเปนอยางไร ทั้งดีใจ ตื่นเตน มันตื้นตันจนพูดไมออกที่
ไดเห็นหนาลูกคร้ังแรก     
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 34 ไดเปล่ียนบทบาทมาเปนคุณแม  ไดเล้ียงลูกก็สนุกสนานมี
ความสุขไปอีกแบบคะ รูซึ้งถึงความรูสึกของแมทีรั่กลูกมาก 
     (รักลูก, 2550) 
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การใชคําบุรุษสรรพนามบุรุษที่ 3 เพื่อกลาวถึงลูก เชน ลูกรัก ลูกนอย หนูนอย 
เจาตัวเล็ก เจาตัวนอย คุณหนูๆ ไดแสดงความรูสึกรักและเอ็นดู ประกอบกับการใชคําขยาย 
เชน คําวา สุดท่ีรัก มาขยายคําวา ลูกนอย ก็ยิ่งเปนการเนนความหมายของคําใหเขมขนข้ึน และ
ทําใหผูรับสารเขาใจความรูสึกของแมมากยิ่งข้ึน    

ตัวอยางที่ 35 เม่ือคุณจิตไดมาเปนคุณแมมือใหม เธอก็ไดนําประสบการณ
จากการเปนนางพยาบาล มาดูแลลูกนอยสุดที่รัก  
     (แมและเด็ก, 2550) 

จากตัวอยาง การใชคําเพิ่มน้ําหนัก คําวา สุดท่ีรัก มีความหมายวา รักมากที่สุด 
แสดงใหเห็นวาลูกเปนคนสําคัญที่สุดสําหรับแม 

นอกจากการเลือกใชคําศัพทที่แสดงความรูสึกของแมที่มีตอลูกแลวยังมีการ
เลือกใชคําศัพทที่แสดงความรูสึกไมม่ันใจหรือเปนกังวลเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพและของใช
สําหรับลูก หรือความรูสึกที่มีตอสภาพรางกายที่เปล่ียนไปขณะที่ตั้งครรภหรือหลังคลอดซึ่งเปน
ความรูสึกในเชิงลบสังเกตไดจากคําวา กังวล  กังวลใจ กวนใจ  กลัว  เปนหวง ปญหา ระวัง 
เปนตน 

ตัวอยางที่ 36 รูสึกดีใจมากๆ คะ ไมใชฝน ไมใชแคในบทละครแลว น้ําตาซึม
เลยทีเดียว แตความดีใจเนี่ยก็มาพรอมกับความกังวล
เหมือนกันไมรูตองทําตัวยังไงบาง เพื่อใหลูกเราเติบโตอยางดี
ที่สุดตั้งแตอยูในครรภ และออกมาแข็งแรงสมบูรณทั้งรางกาย
แลวก็ดานสมองปกติกวางเปนคนทําอะไรเร็ว พอรูวาทองเลย
ตองระวังมากเปนพิเศษ จะเดินจะนั่งระวังไปหมด เพราะกลัว
กระเทือนถึงลูกในทองคะ     
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 37 คุณแมสวนใหญก็ยังคงมีความกังวลใจเหมือนๆ กันคือ กลัววา
ผลิตภัณฑอาบน้ําจะระคายเคืองผิวลูกและกลัวลูกจะสะอาด
ไมพอ       
     (แมและเด็ก, 2550) 



     
 

59 

ตัวอยางที่ 38 สําหรับเร่ืองการดูแลตนเองหลังคลอด ติ๊กจะเปนหวงเร่ืองทอง
ลายมากเปนพิเศษ ก็เลยทาครีมตลอด   
      (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 39 เร่ืองร้ิวรอยและจุดดางดํา เปนปญหาที่ข้ึนอยูกับสภาพผิวของ
แตละคน คนที่มีโครงสรางผิวดีก็มักจะไมคอยมีปญหาเร่ืองร้ิว
รอยมากวนใจ ในขณะที่บางคนแมจะหาวิธีปองกันตั้งมากมาย
ก็ยังไมวายเกิดร้ิวรอยข้ึนจนได พอถึงชวงตั้งครรภซึ่งเปนชวงที่
ฮอรโมนในรางกายมีการเปล่ียนแปลง คนที่ไมเคยมีปญหา
เร่ืองสิวและร้ิวรอยก็อาจจะตองเผชิญกับปญหาดังกลาว
ในชวงนี้       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 40 เพราะคุณแมหลังคลอดตองเผชิญกับความกังวลใจรวมกับ
การเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนมากมาย ทําใหสุขภาพและอารมณที่
เปล่ียนไปอาจสงผลใหเกิดปญหาตอการเล้ียงลูกนอยได 
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางขางตนส่ือใหเห็นวา “แม” เต็มไปดวยความรูสึกกลัวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ
ที่เกี่ยวกับลูกและไมม่ันใจวาตนเองจะเล้ียงลูกใหดีพอตามที่ตั้งใจไว นอกจากนี้ยังแสดงใหเห็นวา
การเปล่ียนแปลงของรางกายขณะที่ตั้งครรภหรือหลังจากที่คลอดเชน หนาทองลาย สิว จุดดางดํา 
และร้ิวรอยตางๆ ลวนเปนปญหากวนใจหรือเปนส่ิงที่ไมพึงประสงคที่จะสงผลตอความสวยความ
งามของแม ดังนั้น แมตองกําจัดหรือหาวิธีการปองกัน ดวยการใชสินคาที่สามารถดูแลและแกไข
ปญหานี้ได 

 
4.1.2.2   การใชคําบรรยายพฤติกรรมของแม 

จากการศึกษาพบวา มีการใชคํากริยาเพื่อแสดงพฤติกรรมของแมเกี่ยวกับการ
เล้ียงดูลูก เชน คําวา หวงใย  ใสใจ  เอาใจใส  ดูแล  ทะนุถนอม พิถีพิถัน เลือก คัดสรร สรร
หา ทุมเท พยายาม เปนตน คํากริยาเหลานีส่ื้อใหเห็นวา การเล้ียงดูลูกไมใชเร่ืองธรรมดาทั่วๆ ไป 
แตแมตองมีความตั้งใจและทุมเททั้งแรงกายแรงใจในการเล้ียงดูลูกโดยเฉพาะ  
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ตัวอยางที่ 41 “เพราะลูกคือคนสําคัญที่สุดของบุม บุมหวงใยเขามากๆ อยาก
ใหเขาเติบโตมีพัฒนาการที่กาวหนา จึงดูแลและใสใจเขา
มากกวาใคร โดยเฉพาะเส้ือผา จะพิถีพิถันในการเลือก ก็
ผิวสัมผัสเขาบอบบางมาก ตองดูแลใหดี   
     (แมและเด็ก, 2550) 

ตัวอยางที่ 42 “กี้กับทิกเกอร จะอยูดวยกันตลอด 24 ชั่วโมง พยายามจะ
ทุมเทเวลาทั้งหมดใหลูก กี้ดูแลเขาตั้งแตเชาจรดเย็น อาบน้ํา 
ปอนขาวใหเขาทุกวัน ทุกอยางที่กี้ เลือกตองแนใจวาดีที่สุด
สําหรับลูก       
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยาง คํากริยาทีว่าทกรรมโฆษณาใชส่ือใหเห็นวา การเล้ียงดูลูกไมใชแค
กินอ่ิมนอนหลับเทานั้น แตยังตองใหความสําคัญมากที่สุด ไมเวนแมแตเร่ืองของ “เวลา” แมก็ตอง
จัดสรรเวลาเพื่อลูก และเม่ือมีการใชคําขยาย เชน คําวา เปนพิเศษ ขยายคํากริยาเหลานั้นก็ยิ่ง
ทําใหความหมายของคําที่ตองการส่ือเขมขนมากยิ่งข้ึน ตัวอยางเชน  

ตัวอยางที่ 43 เพราะผิวของเด็กบอบบางกวาผูใหญถึง 3 เทา คุณแมจึงตอง
ดูแลเปนพิเศษ      
     (แมและเด็ก, 2550) 

จากตัวอยาง มีการใชคําวา เปนพิเศษ ซึ่งมีความหมายวา มากกวาปกติ เม่ือ
นํามาขยายคําวา ดูแล  จึงเกิดการเพิ่มระดับของความหมายและทําใหผูรับสารเห็นภาพการดูแล
ลูกที่มากกวาปกติทั่วไปชัดเจนมากข้ึน  

 
4.1.2.3   การใชคําบรรยายบุคลิกภาพของแม 

การใชคําบรรยายบุคลิกภาพของแม คือ การเลือกใชนามวลีเพื่อบรรยายใหเห็น
วาแมมีบุคลิกภาพที่ดี สวยและออนเยาวอยูเสมอ สังเกตจากการใชนามวลี เชน คุณแมคนสวย 
คุณแมยังสาว  ภรรยาคนสวย ผานการบรรยายบุคลิกภาพของผูนําเสนอสินคา  

 



     
 

61 

ตัวอยางที่ 44 ถึงแมจะตั้งครรภได 7 เดือนแลววาที่คุณแมคนเกงและสวย
ของเอเวนท คุณหนิง ศรัยฉัตร กุญชรฯ จีระแพทย ก็ยังเปน 
working woman ทํางานเกือบทุกวันและชวงนี้คอนขางยุงกับ
ธุรกิจเส้ือผาสําหรับคณุแมตั้งครรภภายใตแบรนดของตัวเอง  
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 45 เม่ือเราไดมีโอกาสพูดคุยกับคุณแมนักแสดงผูมีชื่อเสียง คุณ
นุสบา ปุณณกันต ที่เพิ่งคลอดลูกชายคนที่สองไปเม่ือเร็วๆ นี้ 
จึงไมลืมที่จะนําเทคนิคการดูแลสุขภาพดีๆ หลังคลอดจากคุณ
แมคนสวยคนนี้มาฝากคุณแมทานอ่ืนๆ    
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 46 ใครๆ คงเคยเห็นความนารักสดใสของสาวนิกกี-้ปณิธี สนิทวงศ 
ณ อยุธยา อยูบอยๆ ตามงานสังคมตางๆ ดวยบทบาทภรรยา
คนสวยของวัจนนัย สนิทวงศ ณ อยุธยา เจาหนาที่กระทรวง
การตางประเทศ แตตอนนี้เผลอแปบเดียวเธอเองมีบทบาท
ใหม เปนคุณแมลูกหนึ่งของนองตนน้ํา หนูนอยวัย 6 เดือน
แบบที่ใครก็วายังสวยปงอยูเหมือนเดิม   
     (แมและเด็ก, 2550) 

จากตัวอยาง มีการใชกลุมคํา คุณแมคนเกงและสวย คุณแมคนสวย นารัก  
สดใส  สวยปง ภรรยาคนสวย เพื่อแสดงบุคลิกภาพที่นาพึงพอใจของผูนําเสนอสินคาที่แมจะมี
บุตรแลว แตยังคงดูแลและใสใจความสวยความงามเพื่อใหดูดีอยูเสมอ บุคลิกภาพที่ดูดีอยูเสมอนี้
มีสวนชวยใหการเปนผูหญิงทํางาน (working woman) หรือคุณแมที่ทํางานนอกบานไปดวย 
(Working Mom) ประสบความสําเร็จในชีวิตมากยิ่งข้ึน  

 
4.1.2.4   การใชคําบรรยายความรูความสามารถของแม 

การใชกลุมคําบรรยายความสามารถของแม ในที่นี้ คือ การใชนามวลีเกี่ยวกับ
อาชีพ เชน แพทย นักธุรกิจ เปนตน ซึ่งถือเปนอาชีพและบทบาททางสังคมที่มีเกียรติที่คนใน
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สังคมยกยองและตองการจะเปน และยังแสดงใหเห็นวา “แม” มีความรูความสามารถในพื้นที่
สาธารณะที่เรียกกันวาผูหญิงทํางาน (Working Woman) หรือ คุณแมทํางาน (Working Mom) 

ตัวอยางที่ 47 ครอบครัวเปนส่ิงสําคัญที่สุดคะ ถึงแมอาชีพหมอจะทําใหเรา
ถูกจํากัดในเร่ืองของเวลา แตบีเองก็ยังมีเวลาใหครอบครัว
เสมอ นี่บีก็เพิ่งคลอดลูกคนเล็กมายังไมถึงเดือนเลย ตอนนี้
เวลาสวนใหญก็ทุมใหกับเคา    
     (รักลูก, 2550)  

ตัวอยางที่ 48 ตอนนี้ทําธุรกิจสวนตัวคะ ซึ่งเวลาวางสวนมากก็จะดูแลเคา
เร่ืองทั่วๆไป เชน การบาน หรือพาเคาไปวายน้ําและข่ีจักรยาน
ภายในหมูบาน แตถาเปนเสารอาทิตย ก็จะพาเคาไปเรียน
เกี่ยวกับศิลปะคะ      
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 49 ดิฉันทํางานเปนทั้งเลขาฯ และCo-ordinator บริษัท PTT 
Phenol โดยจะดูแลเกี่ยวกับเร่ืองราคาการซื้อขายตางๆคะ 
     (รักลูก, 2550) 

นอกจากนี้ ผูวิจัยยังพบวามีการใชนามวลีบรรยายตําแหนง/สถานภาพทาง
สังคมของผูนําเสนอสินคาที่ประสบความสําเร็จในอาชีพ หรือบุคคลชั้นสูง  

ตัวอยางที่ 50 คุณแยม ลฐิกา นิลสุวรรณากุล           
ผูบริหาร อนุบาลนานาชาติ Kids Academy    
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 51 คุณเกศ-นารากร เพิ่มพงศพันธุ          
เจาหนาที่อาวุโสฝายการตลาด บัตรแพลตตินั่ม สยามพารากอน
                           (แมและเด็ก, 2550) 

วาทกรรมโฆษณายังไดใชกลุมนามวลีทีแ่สดงความรูสึกยกยองในความสามารถ
ของแมที่สามารถปฏิบัติหนาที่ทั้งดูแลลูกและดูแลงานนอกบาน ไดเปนอยางดี   
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ตัวอยางที่ 52 คุณสุนี วิจิตรศรีกมล คุณแมทํางานคนเกงที่มีตําแหนงถึง 
Regional Packaging Group Leader ผูดูแลรับผิดชอบงาน
ในระดับภูมิภาคแหงเอเชียแปซิฟก    
     (แมและเด็ก, 2550) 

ตัวอยางที่ 53 วันนี้เอเวนทเราไดรับเกียรติจากคุณแมคนเกง คุณติ๊ก อภิภา
วดี สนิทวงศฯ เครือโสภณ คุณแมคนเกงของนองเพลงรําไพ & 
นองพิณไพเราะที่ตองดูแลสาวนอยทั้งสองคนพรอมกับการ
เปน Working Womanในบทบาทตางๆ อาทิกรรมการบริหาร 
Y NOT Communication เจาของลิขสิทธิ์ Barney & Sesame 
Street, คอลัมนนิสต มาบอกเลาเคล็ดลับและความประทับใจ
ตางๆ จากประสบการณจริงเกี่ยวกับผลิตภัณฑเอเวนท 
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางขางตน มีการใชนามวลี คุณแมทํางานคนเกง คุณแมคนเกง และ 
Working Woman เพื่อแสดงความรูสึกยกยองในความสามารถที่รับบทบาททั้งคุณแมและผู
บริหารงานระดับสูง ประกอบกับการเลือกใชภาษาตางประเทศบรรยายตําแหนงหนาที่ของผู
นําเสนอสินคา ก็ยิ่งเปนการตอกย้ําวาปจจุบันผูหญิงมีความรูความสามารถทัดเทียมกับเพศชาย   

นอกจากอาชีพที่เปนที่ยกยองในสังคมซึ่งเปนเคร่ืองยืนยันวาผูหญิงในปจจุบันมี
ระดับการศึกษาที่สูง มีความรูความสามารถแลว การใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษผานคําพูดของผู
นําเสนอสินคาก็สามารถแสดงถึงระดับการศึกษาที่สูง มีความรูความเขาใจในภาษาตางประเทศ
เปนอยางดี 

ตัวอยางที่ 54 “แหม อันนี้ตองขอบคุณอินเตอรเน็ตนะคะ โบเสิรชดูตั้งแตเร่ิม
ตั้งทองพบวาเปนเพราะนมแมมีสวนผสมของ พรีไบโอติก คือ 
อาหารสําหรับแบคทีเรียชนิดดีในลําไสใหญคะ”  
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 55 “แตกอนกี้เปนคนแอคทีฟมาก ชอบทํานูนทํานี่ไมหยุด ไมยอม
ปลอยใหตัวเองอยูวางๆ เลย”    
     (รักลูก, 2550) 
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ตัวอยางที่ 56 “งานของอุมจะเกี่ยวของกับความสวยงามโดยตรง คือ 
Specialist ที่คอยใหคําปรึกษาสุขภาพผิวหนา”  
     (รักลูก, 2550) 

จากการศึกษา วาทกรรมโฆษณาไดเลือกใชคําบรรยายความรูสึกของแมที่มีตอ
ลูก เชน ความรูสึกรัก ตื้นตันใจ มีความสุข ส่ือใหเห็นวา การเปนแมจะทําใหชีวิตของผูหญิงมี
ความสุขและสมบูรณมากยิ่งข้ึน เม่ือลูกมีความสําคัญสําหรับแม วิธีการเล้ียงดูลูกจึงไมใชเร่ือง
ทั่วๆ ไป การเลือกใชคําบรรยายพฤติกรรมของแมเชน เอาใจใส เลือกสรร พิถีพิถัน ทุมเท ส่ือให
เห็นวา การเล้ียงลูกไมใชเร่ืองงาย หรือเล้ียงลูกใหกินอ่ิมเพียงอยางเดียว แตแมตองเพิ่มความ
ตั้งใจ และความพยายามมากกวาปกติ เพื่อใหลูกไดรับแตส่ิงที่ดีที่สุด นอกจากนี้ยังแสดงภาพของ
แมที่เต็มไปดวยความวิตกกังวลเกี่ยวกับการเล้ียงดูลูกและการเปล่ียนแปลงของรางกายขณะ
ตั้งครรภและหลังคลอดวาเปนปญหาที่ควรไดรับการแกไขอยางเรงดวน เพราะอาจสงผลตอ
บุคลิกภาพและความสวยงามของแมได ดังนั้นวิธีที่จะชวยแกปญหาและลดความวิตกกังวลของ
แมได คือการเลือกใชสินคาตามที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอ  

นอกจากนี้ การเลือกใชคําบรรยายบุคลิกภาพของแมไดส่ือใหเห็นวาแมตองสวย
และสาวอยูเสมอ แมวาจะผานการมีบุตรมาแลวก็ตาม หรือการเลือกใชคําบรรยายความรู
ความสามารถของแม เชน การใชคําเกี่ยวกับอาชีพที่คนในสังคมยอมรับและยกยอง เชน แพทย 
นักธุรกิจ ผูบริหาร หรือการใชนามวลีแสดงการยกยอง เชน คุณแมคนเกง คุณแมทํางานคนเกง 
ลวนส่ือใหเห็นวาผูหญิงมีความรู ความสามารถรวมทั้งมีบทบาทในพื้นที่สาธารณะเทียบเทากับ
ผูชาย 

 

4.1.3   การใชอุปลักษณ  

ในมุมมองทางดานภาษาศาสตรปริชาน (Cognitive Linguistics) เลคอฟและ
จอหนสัน (Lakoff and Johnson, 1980) อธิบายวา อุปลักษณไมไดเปนแคเพียงเคร่ืองมือทาง
วาทศิลปตกแตงภาษาใหไพเราะ และไมใชแคเพียงเร่ืองของภาษาหรือการใชภาษาเทานั้น แต
เปนเร่ืองที่เกี่ยวของโดยตรงกับระบบความคิดและการรับรู (Cognition) ของมนุษยทุกคน เปน
สวนที่ชวยกํากับระบบความคิดและวิธีการมองโลกของคนในสังคม เปนปรากฏการณระดับมโน
ทัศนหรือเรียกไดวาเปน “อุปลักษณระดับมโนทัศน” (conceptual metaphor) หรือ“มโนอุป
ลักษณ”  
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มโนอุปลักษณ เปนวิธีคิด การมองโลกของเราที่เรียนรูจากประสบการณ เรา
เรียนรูส่ิงที่เปนนามธรรมโดยเปรียบเทียบและเชื่อมโยงกับส่ิงที่เปนรูปธรรมและมโนอุปลักษณนี้
เองจะเปนตัวกํากับถอยคําอุปลักษณ (metaphorical expression)(Lakoff and Johnson, 
1980)  

ถอยคําอุปลักษณ (metaphorical expression) หมายถึง รูปภาษาที่แสดงการ
เปรียบเทียบกันระหวางส่ิงที่แตกตางกันสองส่ิง ไดแก แบบเปรียบ (source domain) และส่ิงที่ถูก
เปรียบ (target domain) และทั้งสองส่ิงนั้นตองอยูตางวงความหมาย (domain) กัน(รัชนียญา 
กล่ินน้ําหอมและณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2551: 137) ตัวอยางเชน มโนอุปลักษณ  [เวลา คือ เงิน] 
หรือ TIME IS MONEY ในภาษาอังกฤษที่สะทอนผานถอยคําอุปลักษณในลักษณะตางๆ ดังนี้               

TIME IS MONEY                 

You're wasting my time. 
This gadget will save you hours. 
I don't have the time to give you. 
How do you spend your time these day? 
That flat tire cost me an hour. 
I've invested a lot of time in her. 

    (Lakoff and Johnson 1980: 7-8)  

การใชถอยคําอุปลักษณขางตนแสดงการเชื่อมโยงระหวาง “เงิน” ซึ่งเปนวง
ความหมายตนทางไปยังวงความหมายปลายทางที่เปนนามธรรมนั่นก็คือ “เวลา” โดยนําคําศัพท 
(ตัวหนาเอียง) ที่ใชในวงความหมายของ “เงิน” มาใชเม่ือกลาวถึง “เวลา” แสดงใหเห็นวาใน
มุมมองของผูพูดภาษาอังกฤษมองวา “เวลา” มีลักษณะหรือคุณสมบัติที่สอดคลองกับ “เงิน”    

จากการศึกษาพบวา วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวมีการใช          
มโนอุปลักษณเกี่ยวกับการทําสงครามหรือการตอสู สังเกตการใชชุดคําตางๆ เชน เกราะ
ปองกัน คุกคาม ปกปอง รักษา  เสริมสราง รับมือ  อารักขา สกัด แพ ปลอดภัย ไดแสดง
การเชื่อมโยงใหเห็นวาแมเปนผูทําสงครามหรือผูตอสู สินคาเปนอาวุธหรือผูชวยทําสงคราม และ
เปรียบเชื้อโรคหรือส่ิงที่ไมพึงประสงคสําหรับลูกนั้นเปนเหมือนศัตรูหรือคูตอสูที่ตองกําจัดใหหมด
ไป                                       
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ตัวอยางที่ 57 อารักขาเจาหญิงของคุณดวย 2 ข้ันตอนสูความออนโยนพิเศษ
สุด ผลิตภัณฑซักผาเด็ก เบบี้ มายด ที่ดูแลเส้ือผาใหสะอาด 
ปลอดภัย       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 58 จอหนสัน เบบี้ ชูทติ้ง เนเชอรัล ชวยรักษาความชุมชื่นและ
เสริมสรางความสมบูรณของเกราะปองกันผิวอยางออนโยน 
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 59 เพราะรางกายยังไมแข็งแรงเพียงพอและระบบภูมิตานทานยัง
ไมพัฒนาเต็มที่  เชื้อโรครอบตัวจึงยอมเขามาคุกคามได
โดยงาย         
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 60 อยางถาเขามีผิวบอบบาง คอนขางแพงาย ควรเพิ่มการปองกัน
ดวยการเลือกแปงเด็กที่ออนโยนเปนพิเศษ มีสวนผสมที่สกัด
มาจากธรรมชาติ      
     (แมและเด็ก, 2550) 

ตัวอยางที่ 61 จอหนสัน เบบี้  สกินแคร ไวพ ผาเช็ดทําความสะอาดที่ มี
สวนผสมของเบบี ้โลชั่น คงความชุมชื้นและเพิ่มชั้นปกปองผิว
เพื่อลูกนอยสบายตัว หมดหวงเร่ืองผดผ่ืนและระคายเคือง 
     (รักลูก, 2550) 

นอกจากนี้ยังพบวามีการใชถอยคําอุปลักษณที่เกี่ยวกับลูกซึ่งสามารถแสดง    
มโนทัศนตางๆ ไดดังนี้ 

- ลูกเปนสิ่งมีคา 

ตัวอยางที่ 62 สําหรับติ๊ก ลูกคือส่ิงที่มีคาที่สุด ชวยเติมเต็มชีวิตเราใหสมบูรณ
     (รักลูก, 2550) 
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- ลูกเปนผูวิเศษ  

ตัวอยางที่ 63 ทุกคร้ังที่แมกลับมาจากทํางาน แมจะเหนื่อยแคไหนก็หายเปน
ปลิดทิ้ง เม่ือเห็นเทวดานอยๆ ของแมว่ิงเขามาหาและโอบกอด
แมดวยความคิดถึง     
     (แมและเด็ก, 2550) 

 

  - ลูกเปนสิ่งมหัศจรรย 

ตัวอยางที่ 64 ลูกคือส่ิงที่สําคัญที่สุด เปนส่ิงมหัศจรรยที่เกิดข้ึนในทองของเรา
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 65 ทิกเกอรเปนเหมือนส่ิงมหัศจรรยในทุกวันของชีวิตกี้  
     (รักลูก, 2550) 

 

- ลูกเปนเจาหญิง/เจาชาย  

ตัวอยางที่ 66 เจาชายนอยของแม แมสัญญาวาจะดูแลลูกของแมใหดีที่สุด  
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 67 อารักขาเจาหญิงของคุณดวย 2 ข้ันตอนสูความออนโยนพิเศษ
สุด ผลิตภัณฑซักผาเด็กเบบี้ มายด ที่ดูแลเส้ือผาใหสะอาด 
ปลอดภัย       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

มโนทัศนที่เกี่ยวกับลูกขางตน ไดส่ือความคิดวา “ลูก” มีความสําคัญมากที่สุด
สําหรับแม และลูกมีความพิเศษและมีสิทธิพิเศษเหนือคนอ่ืน ฉะนั้นวิธีการเล้ียงดูยอมแตกตาง
และพิเศษกวาคนทั่วไปดวยเชนเดียวกัน      

นอกจากนี้ยังมีการใชถอยคําอุปลักษณเกี่ยวกับสินคาซึ่งสามารถแสดงมโนทัศน
ตางๆ ไดดังนี้ 
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- สินคาเปนแมคนท่ีสอง 

ตัวอยางที่ 68 เส้ือผาเด็ก Enfant เขาใจความหวงใยของคุณแม จึงพิถีพิถัน
ทุกข้ันตอนเพื่อสุขอนามัยและความปลอดภัยสูงสุด ทุกคร้ังที่
ลูกนอยสวมใส Enfant จึงเสมือนไดรับความใสใจจากคุณแม
เสมอคะ        
     (รักลูก, 2550) 

 

- สินคาเปนเพื่อนแท 

ตัวอยางที่ 69 “…เพราะ Ameda ใชระบบกระบอกสูบไมใชมอเตอรเหมือน
ยี่หออ่ืน ใชแลวไมรูสึกเจ็บ ยังคิดเลยวาอยากแนะนําใหเพื่อนๆ 
ใช แตตอนนั้นไปดูหางฯ ไหนก็ไมมี หนาไปเจอคร้ังแรกในงาน
ที่เมืองทอง…ดีใจมากเหมือนไดเจอเพื่อนคูทุกขคูยากเลย …” 
     (รักลูก, 2550) 

 

- สินคาเปนคนในครอบครัว 

ตัวอยางที่ 70 อุมจําไดวาตอนเด็กๆ ก็เห็นคุณแมใชสําลี พออุมโตข้ึนก็ใชสําลี
ทั้งที่บานตัวเองและที่ทํางาน แลวยังม่ันใจใหสําลีดูแลสัมผัส
ผิวที่บอบบางของนองเอมม่ีดวย ทําใหรูสึกผูกพันและวางใจ
เหมือนเปนคนในครอบครัวเดียวกันคะ   
     (รักลูก, 2550) 
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- สินคาเปนผูชวย /ตัวชวย   

ตัวอยางที่ 71 “ทายสุดนี้นิกกี้อยากฝากถึงคุณแมมือใหมทุกคนวา การเล้ียง
ลูกดวยนมแมนั้นเปนส่ิงที่ไมยากอยางที่ทุกคนคิด เราไม
จําเปนตองอยูกับลูกตลอด 24 ชั่ วโมงในการใหนมแม 
ผลิตภัณฑเอเวนทเปนตัวชวยที่สามารถชวยใหคุณแมทุกคน
สามารถเล้ียงลูกดวยนมแมไดนานข้ึน นอกจากนี้เอเวนทยัง
ชวยดูแลลูกเราในหลายๆ ดาน อาทิ ความสะอาดของ
ผิวพรรณคะ”      
     (รักลูก, 2550) 

การใชถอยคําอุปลักษณที่เกี่ยวกับสินคาขางตน สะทอนมโนทัศนของคนใน
สังคมวา “สินคา” มีบทบาทสําคัญเทียบเทากับ “แมตัวจริง” มีความใกลชิดเหมือนกับเปนคนใน
ครอบครัว หรือเปนเพือ่นแทที่สามารถชวยเหลือในยามที่แมประสบปญหาและสามารถนําพาแม
ใหพบแตส่ิงดีๆ มีประโยชนแกทั้งตนเองและลูก  

สรุปไดวา อุปลักษณเปนกลวิธีสําคัญในการสรางความคิดของคนในสังคม การ
ใชมโนอุปลักษณเกี่ยวกับสงครามหรือการตอสู ไดสรางมุมมองความคิดวา การเล้ียงลูกเปน
เร่ืองใหญเทียบเทากับการทําสงครามหรือการตอสู “แม” ตองทําหนาที่เปนแมทัพเพื่อปกปองลูก
ใหปลอดภัยจากเชื้อโรคหรือส่ิงไมพึงประสงคตางๆ ที่อยูรอบตัว การใชอุปลักษณเกี่ยวกับ “ลูก” 
ส่ือใหเห็นวา “ลูก” มีความสําคัญกับแมมากที่สุด เพราะลูกเปนเพียงคนเดียวที่จะทําให “แม” เปน
ผูหญิงที่สมบูรณได การที่ “แม” ตองสรรหาวิธีการตางๆ เพื่อใหลูกมีรางกายที่แข็งแรง มีความ
ฉลาดทางสติปญญาไมแพเด็กคนอ่ืน ลวนแสดงวา แมตองรับบทหนักเพียงใด มีเพียง “สินคา” 
เทานั้นที่จะเปนผูชวยหรือกําลังเสริมใหการเล้ียงลูกบรรลุเปาหมายตามที่แมมุงหวัง 

 

4.1.4   การใชมูลบท 

มูลบท6 (Presupposition) คือ ความรูเบื้องหลังที่ผูรวมสนทนามีรวมกัน เปนส่ิง
ที่ เ อ้ือตอการทําความเขาใจในการส่ือสาร โดยที่ผูพูดไมจํา เปนตองพูดทุกอยางออกมา         

                                                   
 6 บางคร้ังก็มีการเรียกมูลบทในลักษณะน้ีวา “ความเชื่อเบ้ืองตนของผูพูดผูฟง” หรือ “ขอสมมติเบ้ืองตน" 
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(กฤษดาวรรณ หงศลดารมภ 2547: 43) มูลบทอาจเกิดข้ึนไดจากการใชคําศัพทหรือวลีบางคําที่
ทําใหนึกถึงความหมายอ่ืนนอกเหนือจากความหมายที่ปรากฏอยูในถอยคํา (รัชนินท พงศอุดม 
2548: 115) เชน เขาเลิกสูบบุหร่ี คําวา เลิก มีความหมายยอนไปสูส่ิงที่เคยทํามากอน นั่น
หมายความวา กอนหนานี้เขาเคยสูบบุหร่ี หรืออีกความหมายหนึ่งคือ ตอนนี้เขาไมไดสูบบุหร่ีแลว 

การใชมูลบทในวาทกรรมโฆษณาเปนวิธีการแนะวา การมีลูกจะทําใหชีวิตของ
แมดีข้ึน แมตองสวยและออนเยาวอยูตลอดเวลา และการใชมูลบทเพื่อแนะวาสินคาสามารถ
แกปญหาตางๆ ได 

 
4.1.4.1   การแนะวาการมีลูกจะทําใหชีวิตของแมดีขึ้น 

วาทกรรมโฆษณาใชรูปภาษาหรือโครงสรางภาษาเพื่อแนะวา “ลูก” สามารถ
เปล่ียนแปลงชีวิตของแมไปในทางที่ดีข้ึน 

ตัวอยางที่ 72 “ตั้งแตลูกเกิดมา ชีวิตของเกศก็เปล่ียนไปจากแพทเทิรนเดิมๆ
ลูกทําใหทุกๆ วันของเกศผานไปอยางมีความหมาย ไดคนพบ
เร่ืองราวใหมๆ ไดทุกวัน เกศวามันเปนเหมือนการเรียนรูไม
ส้ินสุด ลูกก็เปนเหมือนคนที่สอนเกศใหไดเขาใจบทบาทใหม
ของความเปนแมคะ”     
     (แมและเด็ก, 2550) 

จากตัวอยางมีการใชวลีที่วา เปลี่ยนไปจากแพทเทิรนเดิม แนะวาการใชชีวิต
กอนมีลูกและหลังจากมีลูกแลวมีความแตกตางกนั กลาวคือหลังจากมีลูก รูปแบบการดํารงชีวิต
ของแมก็เปล่ียนไปในทางที่ดีข้ึน มีเปาหมายในการใชชีวิตและเขาใจบทบาทการเปนแมอยาง
แทจริง  

 
4.1.4.2   การแนะวาแมตองสวยและออนเยาวอยูเสมอ 

จากขอมูลพบวา วาทกรรมโฆษณามีการใชมูลบทเพื่อแนะวา ความออนเยาว
เปนความงามที่ผูหญิงปรารถนาไมเวนแมแตคุณแมตั้งครรภ ตรงกันขามการเปล่ียนแปลงของ
รางกาย เชน ผิวแตกลาย ก็เปนปญหาความงามที่ควรกําจัดใหหมดไป  
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ตัวอยางที่ 73 ไมวาจะเปนผูหญิงคนไหนก็ยอมตองการที่จะรักษาผิวพรรณที่
ออนเยาวสดใสใหคงอยูกับตัวไวเสมอ ไมเวนแมแตคุณแม
ตั้งครรภหรือหลังคลอดที่ตองเผชิญกับความเปล่ียนแปลงของ
ฮอรโมนในรางกาย ที่มีผลทําใหผิวพรรณเปล่ียนแปลงไปไปได 
… ดังนั้น หลังคลอดก็ตองหม่ันดูแลผิวพรรณตลอด รวมทั้ง
ควรรักษาปญหาตางๆ ที่เกิดข้ึน เพื่อคงความความออนเยาว
สวยใสเอาไวนานๆ        
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางมีการใช คําวา คง คงอยู…เสมอ เพื่อแนะวาความออนเยาว 
ความสวย เปนส่ิงที่แมพึงปรารถนา หากไมไมดูแลรักษาใหดี ความออนเยาวก็สามารถหายหรือ
หมดไปได  

 
4.1.4.3   การแนะวาสินคาสามารถแกปญหาความกังวลใจของแมได 

การใชมูลบทในขอความโฆษณาไดส่ือใหเห็นวา สินคาสามารถแกไขปญหา
ความกังวลใจตางๆ ไมวาจะเปนการเลือกใชผลิตภัณฑ สุขภาพรางกายของลูก รวมไปถึงการ
แกปญหาเร่ืองความงามที่สรางความกังวลใจใหกับแมได 

ตัวอยางที่ 74 แตที่ทําใหมีความม่ันใจ ในการอาบน้ําลูกไดมากข้ึน คือการที่
ลูกหวาเลือกใชผลิตภัณฑจากจอหนสันมาตั้งแตเด็ก  
     (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 75 หมดกังวลเร่ืองเจ็บไขไดปวยของลูกรัก เม่ือไดรับภูมิคุมกันที่ดี
กวาเดิม       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 76 หมดกังวลกับปญหาผิวแตกลาย    
     (Mother&Baby, 2550) 
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จากตัวอยาง มีการใชคําวา มากขึ้น  ดีกวาเดิม เพื่อแนะวาสินคาที่ใชสามารถ
ดูแลและแกไขปญหาไดดีกวาส่ิงที่แมเคยรูจัก หรือเคยทดลองใชมา การใชคําวา ตั้งแตเด็ก ยัง
แนะวาผูใชสินคามีความไววางใจในตัวสินคามาเปนระยะเวลานานซึ่งเปนการยืนยันคุณภาพของ
สินคาอีกทางหนึ่ง หรือการใชคําวาหมดกังวล ในตัวอยางที่ 76 เปนการแนะวา แมเคยมีความ
กังวลเกี่ยวกับปญหาผิวแตกลาย แตตอนนี้ความรูสึกดังกลาวไดหมดไปแลวหลังจากที่ใชสินคา 

 

4.1.5   การเลาเร่ือง  

การเลาเร่ือง เปนกลวิธีหนึ่งที่วาทกรรมโฆษณานํามาใชโดยเฉพาะรูปแบบ
โฆษณาที่เรียกวา บทความโฆษณาเชิงแสดงบุคลิกภาพ (บทที่ 3) มีการเสนอเร่ืองราวที่นาสนใจ
ของบุคคลที่มีชื่อเสียง และจะมีการแฝงโฆษณาในลักษณะที่นําเสนอประวัติที่นาสนใจของบุคคล
โดยมีสินคานั้นๆ เปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันดวย 

จากการศึกษาพบวาการเลาเร่ืองมี 2 ลักษณะ คือ 1)การเลาประสบการณการ
เปนแม โดยนําเสนอผานคําบอกเลาของบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม เชน นักแสดงและบุคคลที่มี
ชื่อเสียง การเลาเร่ืองในลักษณะนี้จะมีการใชเคร่ืองหมายอัญประกาศ (“…”) ในการกํากับคําพูด 
(Direct Quotation) เพื่อยืนยันวาเปนคําพูดของผูนําเสนอสินคาจริงและเพื่อเนนความสําคัญ 
และ 2) การเลาเร่ืองในลักษณะที่เปนการบรรยายความและไมใชเคร่ืองหมายกํากับคําพูด การ
เลาเร่ืองทั้ง 2 ลักษณะอาจมีรูปแบบการนําเสนอที่ตางกัน แตผูวิจัยพบวาประเด็นที่ตองการ
นําเสนอเหมือนกันคือ กอนที่จะรูจักสินคา แมประสบปญหาใดบางและหลังจากที่ไดลองใชสินคา
แลว ปญหาตางๆ มีการคล่ีคลายไปในทางที่ดีข้ึนอยางไร 

ตัวอยางที่ 77 “กอนหนานี้ก็เคยกังวลคะและไมคอยกลาใชผลิตภัณฑซักผา
และปรับผานุมสําหรับเด็กเพราะกลัววาจะมีสารตกคางที่เปน
อันตราย เพราะที่เคยเห็นบางอยางมีสีและกล่ินที่แรงมาก และ
อีกอยางคิดวา สําหรับเด็กเล็กๆ แลวคงไมตองมากมายขนาด
นั้น แตปจจุบันนี้ทุกอยางรอบตัวเราเปล่ียนไปคะ ทั้งมลภาวะ
และส่ิงตกคางตางๆ ในอากาศมันทําใหเราตองหันมาใสใจใน
เร่ืองเส้ือผาของลูกเปนพิเศษ ทุกวันนี้วางใจคะ เพราะมี
ผลิตภัณฑที่ทําใหม่ันใจวาปลอดภัย มีสวนผสมจากธรรมชาติ 
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ชวยใหเส้ือผาลูกทั้งนุมทั้งหอม หมดหวงเร่ืองนี้ไปเลยคะ เม่ือ
ไมตองกังวลเร่ืองความสะอาดและความปลอดภัยของเส่ือผา
ลูก คนเปนแมอยางเราก็มีเวลาไปดูแลเอาใจใสลูกมากข้ึนคะ 
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางคําพูดของผูนําเสนอสินคาขางตนเปนการเลาถึงปญหา หรือความกังวล
ใจเกี่ยวกับอันตรายจากมลภาวะและอันตรายจากผลิตภัณฑทําความสะอาดเส้ือผาเด็ก แต
ปญหาดังกลาวไดคล่ีคลายหรือหายไปหลังจากไดใชสินคาที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอ  

ตัวอยางที่ 78 แมวานมแมเปนแหลงอาหารที่มีสารอาหารครบถวนทาง
โภชนาการและเพียงพอตอการเล้ียงลูกตั้งแตวัยแรกเกิดแต
สําหรับคุณแมที่ไมสามารถใหนมลูกได การมองหาสารอาหาร
ที่ยอยงายและรางกายดูดซึมอาหารไดดี จะชวยใหลูกรักมี
พัฒนาการและการเจริญเติบโตที่ดี 

 นมแพะ นับเปนแหลงที่มีคุณคาทางสารอาหาร แรธาตุ
สําคัญตางๆ มากมาย รวมทั้งโปรตีนที่ยอยงาย นอกจากนี้ยัง
มีกรดไขมันที่มีความยาวสายปานกลางซึ่งลวนแตชวยทําให
ระบบการยอยของลูกทํางานไดดี และสามารถดูดซึมอาหาร
เพื่อนําไปใชในการเจริญเติบโตอยางมีประสิทธิภาพรวมทั้งยัง
มีสารนิวคลีโอไทดที่ชวยเสริมระบบภูมิคุมกันของรางกาย 
นอกจากนั้นนมแพะยังมีสวนชวยสงเสริมสุขภาพของระบบ
ทางเดินอาหารอีกดวย ดังนั้น นมแพะจึงเปนอีกหนึ่งทางเลือก
ของแมที่ตองการชวยใหลูกนอยมีระบบการยอยที่ดี เพื่อดูดซึม
สารอาหารไดอยางเต็มที่ พรอมทั้งรับสารอาหารที่มีคุณคา
เหมาะสมตอรางกาย สงผลใหลูกนอยเตบิโตและมีพัฒนาการ
ที่ดีตอไป       
     (รักลูก, 2550) 
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ตัวอยางโฆษณานมแพะ เปนการเลาเร่ืองในลักษณะที่เปนการบรรยายความ
และไมใชเคร่ืองหมายกํากับคําพูด เนื่องจากไมไดอางอิงคําพูดจากบุคคลใดบุคคลหนึ่ง การเลา
เร่ืองเร่ิมตนดวยการเลาเหตุผลและความจําเปนที่จะตองใชสินคา ในที่นี้คือ แมที่ไมสามารถใหนม
บุตรไดอาจมีความกังวลวาลูกจะไมไดรับสารอาหารที่เปนประโยชนเพียงพอ และเนื่องจากการ
เลาเร่ืองลักษณะนีไ้มมีบุคคลมายืนยันหรือรับประกันประสิทธิภาพของสินคา วาทกรรมโฆษณา
จึงตองบรรยายคุณสมบัติของสินคาอยางละเอียด พรอมทั้งยกขอมูลทางวิชาการ และศัพท
เฉพาะทางการแพทยเพื่อสรางความนาเชื่อใหกับสินคาแทน  

นอกจากนี้ ยังมีการเลาประสบการณการเปนแมและการเปล่ียนแปลงทาง
พฤติกรรมของผูหญงิหลังจากที่ไดรับบทบาทการเปนแมผานคําพูดของผูนําเสนอสินคา 

ตัวอยางที่ 79 “กอนที่จะมีนองสีฝุน เกศใชชีวิตแบบสบายๆ ไมตองพิถีพิถัน
อะไรมาก อยากทําอะไรก็ทําเลย ไมตองใชเวลาตัดสินใจนาน 
อยางเวลาจะซื้อของใชสวนตัวก็ตัดสินใจคอนขางเร็ว แต
เดี๋ยวนี้พอจะซื้ออะไรสักอยาง ตองคิดแลวคิดอีก กลายเปนคน
ละเอียดลออ พิถีพิถันมากข้ึนในทุกรายละเอียด โดยเฉพาะที่
เกี่ยวกับลูก ไมวาจะเปนการเลือกเส้ือผาหรือของใชเกศตอง
ม่ันใจวาส่ิงนั้นเปนส่ิงที่ดีที่สุดสําหรับสีฝุน”   
     (แมและเด็ก, 2550) 

 
ตัวอยางที่ 80 “ที่จริงก็รูไดตั้งแตตอนที่ทราบวาตนเองมีนองเคาแลวคะ ซึ่ง

ความรูสึกนั้นจะคอยๆ สะสมเปนความผูกพันมากข้ึนเร่ือยๆ 
และเปนแรงผลักดันใหเราทําทุกส่ิงทุกยางที่ดีที่สุดใหกับลูก 
เร่ิมตั้งแตใสใจสุขภาพตนเองใหมากข้ึน พักผอนใหมากข้ึนและ
เลือกทานอาหารที่มีประโยชน อยางตําราคูมือไหนที่ใคร
แนะนําวาดีก็จะพยายามหามาอาน จนเม่ือเขาคลอด ก็จะมอง
หาส่ิงที่ดีที่ สุดใหกับเขา ตองดูแลวดูอีก โดยเนนในเ ร่ือง
คุณภาพและความปลอดภัย ขณะเดียวกันเราก็ไดคนพบ
ประสบการณใหมๆ ของความเปนแมไปดวย…" 

      (แมและเด็ก, 2550) 
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ตัวอยางที่ 79 เปนคําบอกเลาของคุณเกศ–นรากร เพิ่มพงศพันธ (โลหะชาละ) 
อดีตดารานักแสดง ปจจุบันทําหนาที่เปนเจาหนาที่อาวุโสฝายการตลาด บัตรแพลตตินั่ม สยาม
พารากอน สวนตัวอยางที่  80 เปนประสบการณของ คุณติ๊ก-สุนี  วิจิตรศรีกมล ผูบริหาร
บริษัทเอกชนแหงหนึ่ง จะเห็นวา ประสบการณของแตละชวงเวลากอนและหลังมีบุตรมีความแตก
แตกตางกันอยางส้ินเชิง  กลาวคือ  กอนทีจ่ะมีบุตรนั้นผูนําเสนอสินคาไมไดดูแลเร่ืองสุขภาพของ
ตนเอง สามารถทํากิจกรรมตางๆ ไดตามใจชอบโดยไมไดคํานึงถึงความปลอดภัย หรือให
ความสําคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ แตหลังจากที่มีบุตรแลว การดําเนินชีวิตและลักษณะนิสัย
เปล่ียนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน คือ กลายเปนคนละเอียดลออ ชางเลือกและพิถีพิถันในทุกๆ ส่ิงที่
เกี่ยวกับลูก  

ตัวอยางที่ 81 “ตั้งแตเร่ิมตั้งครรภหนิงก็เอาใจใสดูแลสุขภาพ ศึกษาขอมูล
ตางๆ ที่ เกี่ยวกับการตั้งครรภ เปล่ียนกิจกรรมตางๆ ที่ เปน
ประโยชนกับลูก ในหนึ่งอาทิตยหนิงจะออกกําลังกายดวยการ
เขาคอรสวายน้ําสําหรับคุณแมตั้งครรภ (AQUA AEROBIC) 3 
คร้ัง  รวมถึงการเลนดนตรี (เปยโน) และอานหนังสือนิทานให
ลูกฟงทุกคืน เพื่อเปนการกระตุนพัฒนาการที่ดีสําหรับลูก   
นอกจากนี้หนิงก็ยังไมลืมที่จะดูแลเอาใจใสตัวเองทั้งดาน
ผิวพรรณและการแตงกาย โดยสวนตัวแลวหนิงคิดวาผูหญิง
เราเวลาตั้งครรภก็ยังสามารถสวยไดทุกวัน ไมวาจะเปนการ
แตงตัวหรือการดูแลผิวพรรณ…”    
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยาง คุณหนิง-ศรัยฉัตร กุญชรฯ จีระแพทย นักแสดงและพิธีกรที่มี
ชื่อเสียง ไดเลาถึงวิธีการดูแลตนเองขณะตั้งครรภ เชน การดูแลสุขภาพและคนควาขอมูลตางๆ 
เพื่อเปนประโยชนตอลูกในครรภ นอกจากนี้ยังแสดงใหเห็นวาผูหญิงที่กําลังตั้งครรภตองดูแลเร่ือง
ความสวยความงามดวยเชนกันไมวาจะเปนเร่ืองการแตงกาย หรือการดูแลผิวพรรณ แมจะเปน
ความคิดเห็นสวนตัวของผูนําเสนอสินคา แตดวยการใชคําวา “ผูหญิงเรา” ก็เปนการส่ือนัยสําคัญ
วา ผูหญิงทุกคนมีความคิดเห็นเดียวกับผูนําเสนอสินคาวาควรดูแลตนเองมีบุคลิกภาพที่ดูดีอยู
ตลอดเวลาแมแตชวงที่กําลังตั้งครรภอยูก็ตาม 
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วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวไดเลือกใชกลวิธีทางวัจนภาษาที่
สําคัญ ไดแก กลวิธีการกลาวอาง การเลือกใชคําศัพท การใชอุปลักษณ การใชมูลบทและ
การเลาเร่ือง กลวิธีดังกลาวไดส่ือใหเห็นวา แมคือผูที่เหมาะสมในการเล้ียงดูลูกมากที่สุด และแม
ตองดูแลลูกอยางดีที่สุดดวย วาทกรรมโฆษณาไดสรางความคิดของคนในสังคมวาการเล้ียงลูก
เปนเร่ืองสําคัญมากที่สุด เพราะ “ลูก” เปนส่ิงที่มีคา เปนส่ิงมหัศจรรยหรือบุคลวิเศษที่สามารถทํา
ใหชีวิตของผูหญิงสมบูรณและมีความสุขได ความสําคัญของลูกสงผลตอการดําเนินชีวิตของ 
“แม” กลาวคือ สามารถเปล่ียนแปลงอุปนิสัยของแมจากที่ไมเคยใสใจดูแล หรือพิถีพิถันส่ิงกับของ
ใชตางๆ แตเม่ือมี “ลูก” ก็ทําใหมุมมองความคิดเปล่ียนไป คือ กลายเปนคนที่รอบคอบ พิถีพิถัน
กับส่ิงที่เกี่ยวของกับลูกทุกอยางจนกลับกลายเปนวาวิธีการเล้ียงดูลูกที่เคยปฏิบัติสืบตอกันมา
ตั้งแตสมัยกอนไมเพียงพอกับการเล้ียงลูกในยุคปจจุบัน นอกจากนี้  แมยังตองมีความรู
ความสามารถในพื้นที่สาธารณะและคอยดูแลบุคลิกภาพของตนเองใหดูดีอยูเสมอ เพื่อใหแมได
ทําหนาที่ของตนเองอยางสมบูรณ วาทกรรมโฆษณาจึงไดสรางความคิดใหกับคนในสังคมวา 
สินคาเปนผูชวยที่สามารถชวยแบงเบาภาระแมได 

 

4.2   กลวิธีทางอวัจนภาษา 

กลวิธีทางอวัจนภาษา (Nonverbal Language) หมายถึง สวนอ่ืนๆที่ประกอบ
ข้ึนเปนชิ้นงานโฆษณานอกเหนือจากการเลือกใชถอยคําหรือรูปภาษาและสามารถส่ือ
ความหมายไดซึ่งกลวิธีทางอวัจนภาษานั้นจะชวยใหโฆษณามีความนาสนใจ และมีความหมาย
ลึกซึ้งมากกวาการใชวัจนภาษาเพียงอยางเดียว (เทียนชัย ไพฑูรยชัยภรณ 2544: 12)  

จากการศึกษา พบวา กลวิธีทางอวัจนภาษาในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสาร
สําหรับครอบครัวที่สําคัญ ไดแก การใชความหมายของภาพ การใชขนาดของตัวอักษรและการใช
สี 

4.2.1   การใชความหมายของภาพ 

การใชความหมายของภาพ เปนกลวิธีที่สงเสริมใหกลวิธีทางวัจนภาษาใหมี
ความเดนชัดมากยิ่งข้ึน การใชความหมายของภาพแบงไดเปนการใชความหมายของภาพ        
อุปลักษณ (Pictorial Metaphor) และการใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคา 
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4.2.1.1  การใชความหมายของภาพอุปลักษณ  

ภาพอุปลักษณ7 (Pictorail Metaphor)คือ ภาพโฆษณาที่แสดงความหมาย
โดยนัย มีนัยแฝงโดยใชส่ิงหนึ่งเปนตัวแทนเพื่อหมายถึงอีกส่ิงหนึ่ง มิไดแสดงความหมายตรงตัว
ตามภาพที่ปรากฏ (ณัฐพงษ หริรักษาพิทักษ, 2540) 

จากการศึกษาพบวา วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวใชภาพอุป
ลักษณในลักษณะเปนการเปรียบเทียบใหเห็นวาลูกมีความสําคัญ หรือมีสิทธิพิเศษมากเพียงใด
และยังแสดงความคาดหวังเร่ืองความเฉลียวฉลาดดานสติปญญาของลูก  

ตัวอยางที่ 82 

 

 

 

ภาพที่ 4   ภาพอุปลักษณเปรียบเปนเด็กเทวดา 

       (รักลูก, 2550) 

 

 

 
                                                   
 7 บางงานวิจัยอาจเรียกภาพอุปลักษณน้ีวาภาพอุปมาอุปไมย 
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ตัวอยางที่ 83 

 

ภาพที่ 5   ภาพอุปลักษณเปรียบเด็กเปนผูมีระดับการศึกษาสูง  

       (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 84 

 

ภาพที่ 6    ภาพอุปลักษณเปรียบเด็กเปนมนุษยอวกาศ  

       (รักลูก, 2550) 
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ตัวอยางที่  82 เปนภาพสมมติ  เปรียบเด็กมีลักษณะเหมือนเทวดา(ตาม
จินตนาการที่เขาใจรวมกัน) สอดคลองกับการใชพาดหัว “เทวดาตัวนอย” ส่ือใหเห็นวาสําหรับพอ
แมแลว “ลูก” ไมไดเปนแคแกวตาดวงใจของพอแมเพียงอยางเดียวแตเปนคนที่สําคัญและพิเศษ
ยิ่งกวา การนําเสนอภาพของวาทกรรมโฆษณาจึงเปนเหมือนการแสดงภาพสังคมที่มีความคิด
เชนเดียวกันวา “ลูก” ไมใชคนธรรมดาทั่วไป พอแมจึงตองดูแลเล้ียงดูอยางสุดกําลังและดีกวาใคร 
หรือในตัวอยางที่ 83 ไดแสดงความคาดหวังของพอแมในปจจุบัน ที่ปรารถนาใหลูกเกง มีระดับ
การศึกษาสูงหรือมีหนาที่การงานที่คนในสังคม (คนทั่วโลก)ใหการยอมรับและยกยองวาเปนงาน
ที่ตองใชความรูความสามารถระดับสูงมาก เชน การเปนมนุษยอวกาศ (ตัวอยางที่ 84)ซึ่งไมใช
งานที่ใครสามารถทําไดโดยงาย มีไมกี่คนเทานั้นที่จะสามารถทํางานนี้ได ฉะนั้นการนําเสนอภาพ
ดังกลาวจึงเปนการแสดงความคาดหวังวาพอแมในปจจุบันปรารถนาจะใหลูกมีความฉลาดและ
เกงลํ้าหนามากกวาเด็กคนอ่ืนๆ   

   
4.2.1.2   การใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคา 

การใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคาสวนใหญเปนภาพของผูหญิงซึ่งตาม
บริบทแลวหมายถึง “แม” ที่กําลังแสดงความรักความผูกพันตอลูก ไมวาจะเปน การโอบกอด 
หอมแกม หรือภาพของแมและลูกที่มีใบหนายิ้มแยม มีความสุขเม่ือไดอยูใกลชิดกัน ภาพตางๆ 
เหลานี้ส่ือใหเห็นวาสําหรับผูหญิงแลว บทบาทการเปน “แม” เปนบทบาทที่นาประทับใจ การที่ลูก
จะมีความสุขหรือรูสึกอบอุนไดก็ตอเม่ืออยูในออมกอดของแมเทานั้น เพราะแมคือผูที่จะทําใหลูก
เจริญเติบโตไดทั้งทางรางกายและจิตใจ  
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ตัวอยางที่ 85 

 

ภาพที่ 7    ภาพแมกําลังแสดงความรักตอลูก  

       (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 86 

 

 

ภาพที่ 8    ภาพแมและลูกที่เปนชาวตางชาต ิ 

       (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 86 แมวาจะอยูนอกเหนือขอบเขตการศึกษาที่มุงศึกษาการนําเสนอ
อุดมการณความเปนแมในสังคมไทยเปนสําคัญ แตผูวิจัยเห็นวาการนําเสนอภาพดังกลาวเปน
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การเนนย้ําวาไมเพียงแตเพียงคนใดคนหนึ่ง หรือเชื้อชาติใดเชื้อชาติหนึ่งเทานั้นหากแตหมาย
รวมถึงผูหญิงทุกๆ คนในโลกนี้ที่มีความรูสึกประทับใจในบทบาทการเปนแม 

นอกจากนี้ยังปรากฏภาพของผูชายและเด็กปรากฏรวมกันแตก็มีจํานวนนอย
มาก การปรากฏภาพของพอดแูลลูกไดส่ือใหเห็นวาสังคมเร่ิมใหความสําคัญกับบทบาทของพอ
มากข้ึน 

ตัวอยางที่ 87 

 

 

 

ภาพที่ 9   ภาพพออุมลูก 

       (บันทึกคุณแม, 2550) 
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ตัวอยางที่ 88 
 

 
 

ภาพที่ 10   ภาพพอปอนนมลูก  
       (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยาง ภาพพอขณะดูแลลูกขางตน นอกจากจะส่ือความสําคัญของ
บทบาทของพอในการดูแลลูกแลว ยังส่ือใหเห็นวา “สินคา” สามารถทําหนาที่ไดไมแตกตางจาก
แม การใชขอความพาดหัวในตัวอยางที่ 88 ที่วา“แมกําลังใหนมลูกอยู” แตไมปรากฏภาพของ
ผูหญิงเลย ส่ือวา “แม” ไมจําเปนตองดูแลลูกดวยตัวเองตลอดเวลา เพราะสินคามีศักยภาพที่จะ
ทําหนาที่แทนแมได ไมวาลูกจะอยูในการดูแลของใครก็จะยังคงรูสึกอุนใจวามีแมคอยดูแลอยู
ตลอดเวลา ถือเปนการใชประโยชนจากอุดมการณความเปนแมเพื่อยกระดับความสําคัญของ
สินคาไดเปนอยางดี 

นอกจากนี้ยังพบวามีการแสดงในลักษณะเปนครอบครัวเดี่ยว หรือครอบครัว
ขยายทํากิจกรรมรวมกัน  
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ตัวอยางที่ 89  

 

ภาพที่ 11   ภาพครอบครัวเดี่ยว  

       (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางที่ 90 

 
ภาพที่ 12   ภาพครอบครัวขยาย 

        (บันทึกคุณแม, 2550) 

การจัดวางภาพผูหญิงใหมีขนาดใหญและอยูในตําแหนงที่มองเห็นชัดเจนที่สุด 
ดังตัวอยางที่ 90 ส่ือความหมายวาหนาที่ของผูหญิงไมเพียงแตตองดูแลลูกเทานั้น แตยังตองเปน
แมศรีเรือน ดูแลงานบานและอาหารการกินของคนในครอบครัว  

เปนที่นาสังเกตวา วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวไดนําเสนอ
ภาพผูนําเสนอสินคาซึ่งสวนใหญเปนที่รูจักในวงการบันเทิง หรือคนในสังคมชั้นสูง ซึ่งมีรูปราง
หนาตาดี หรือแตงกายทันสมัย การใชผูนําเสนอสินคาที่มีชื่อเสียงมีความสําคัญมากในการโนม
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นาวใจผูรับสารหรือผูบริโภคใหเกิดความรูสึกตองการที่จะใชสินคาที่โฆษณานั้นๆ และอาจสงผล
ตอการเปล่ียนแปลงทัศนคติและการเลียนแบบตามได  

ตัวอยางที่ 91 

 
ภาพที่ 13   คุณหนิง-ศรัยฉัตร กุญชรฯ จีระแพทย 

     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 92 

           
ภาพที่ 14   คุณบุม-ปนัดดา วงศผูด ี

       (บันทึกคุณแม, 2550)  
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ตัวอยางที่ 93      

 
ภาพที่ 15   คุณนิโคล เทริโอ  

       (บันทึกคุณแม, 2550) 

ภาพผูนําเสนอสินคาในตัวอยางที่ 91 เปนภาพของ คุณหนิง-ศรัยฉัตร กุญชรฯ    
จีระแพทย นักแสดงและพิธีกร ตัวอยางที่ 92 เปนภาพของคุณบุม-ปนัดดา วงศผูดี นักแสดงและ
พิธีกรเชนเดียวกัน สวนภาพผูนําเสนอสินคาในตัวอยางที่ 93 เปนภาพของคุณนิโคล เทริโอ 
นักรองนักแสดง ผูนําเสนอสินคาทั้งสามตางมีประสบการณการเปนแมและยังคงภาพของความ
สวย มีบุคลิกภาพที่ดี คลองแคลวและทันสมัย การนําเสนอภาพผูนําเสนอสินคาที่มีชื่อเสียง
ขางตน  ไมเพียงแตสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคาแลวยังกระตุนใหผูรับสารเกิดการเลียนแบบ
โดยเฉพาะเร่ืองการดูแลบุคลิกภาพใหดูดีอยูเสมอ 

สรุปไดวา การใชความหมายของภาพ โดยเฉพาะภาพอุปลักษณนอกจากจะ
ชวยขยายความกลวิธีการใชอุปลักษณใหมีความเดนชัดมากข้ึนและยังส่ือใหเห็นถึงความ
คาดหวังของแมในปจจุบันวา ลูกตองเกง ตองฉลาดหรือไดเ รียนในระดับสูง สวนการใช
ความหมายของภาพผูนําเสนอสินคา ไดเนนย้ําเร่ืองบทบาทของแมและเมียที่ดี วาทกรรมโฆษณา
ไดใชความสําคัญของอุดมการณความเปนแมเพื่อสรางความคิดใหกับสังคมวา “สินคา” สามารถ
ทําหนาที่แทนแมได ไมวาลูกจะอยูในออมอกของใคร ลูกก็จะยังรูสึกปลอดภัยเหมือนอยูในออม
อกแม เปนที่นาสนใจวา การใชภาพผูนําเสนอสินคาโดยเฉพาะผูนําเสนอสินคาในวงการบันเทิง
สามารถดึงดูดความสนใจผูบริโภคและความตองการเลียนแบบตามผูนําเสนอสินคาทั้งเร่ืองการ
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ดํารงชีวิตและการดูแลบุคลิกภาพ ดวยความเชื่อวา หากไดซื้อสินคานั้นๆ แลวจะทําใหพบกับ
ความสุขและเปนกลุมเดียวกับผูนําเสนอสินคา ทั้งที่ความจริงแลว อาจจะไมมีความจําเปนตองใช
สินคานั้นๆ เลย 

 

4.2.2   การใชขนาดของตัวอักษร 

ขนาดของตัวอักษรในการโฆษณามีผลตอการสรางการรับรู (Perception) ซึ่ง
หลักการของวางส่ือโฆษณา คือ จะตองสรางความเดน (Dominance) จึงจะสามารถเอาชนะ
คูแขงได (เสรี วงษมณฑา 2546: 148) นอกจากนี้ขนาดของตัวอักษรยังมีความสอดคลองกับ
องคประกอบของการโฆษณาในส่ือนิตยสารดวย กลาวคือ การเลือกใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญใน
พาดหัวและพาดหัวรอง มีจุดประสงคเพื่อสรางความนาสนใจ สะดุดตา และเพื่อปลุกเราความ
สนใจใหผูที่ไดพบเห็นเกิดความรูสึกอยากจะอานหรือติดตามโฆษณาชิ้นนั้นตอไป ในบางคร้ังพาด
หัวจะสรุปใจความสําคัญทั้งหมดของเนื้อหาโฆษณา  

ตัวอยางที่ 94 

 

 
ภาพที่ 16   การใชขนาดตัวอักษรพาดหัว (1) 

       (บันทึกคุณแม, 2550) 
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ตัวอยางที่ 95 

 

 
ภาพที่ 17   การใชขนาดตัวอักษรพาดหัว (2) 

        (บันทึกคุณแม, 2550) 

ตัวอยางที่ 96 

 
ภาพที่ 18   การใชขนาดตัวอักษรพาดหัว (3) 

        (รักลูก, 2550) 

สรุปไดวา ขนาดของตัวอักษรโดยเฉพาะที่ปรากฏในพาดหัวมีสวนสําคัญตอการ
ดึงดูดความสนใจของผูรับสาร และสามารถนําเสนอสารสําคัญหรือวัตถุประสงคที่วาทกรรม
โฆษณานําเสนอไดทันที โดยที่ผูรับสารไมจําเปนตองอานเนื้อหาโฆษณาทั้งหมด และหากผูรับ
สารไดรับสารบอยคร้ังก็สามารถซึมซับความคิดที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอและปฏิบัติตามใน
ที่สุด 
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4.2.3   การใชสี 

การเลือกใชสีในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวนั้นมีลักษณะ
สอดคลองกับบุคลิกภาพของสินคา ส่ือนิตยสารเปนส่ิงพิมพที่ถือวามีสีสันสวยงาม ประณีตและ
ดึงดูดความสนใจของผูอานไดเปนอยางดี (เสกสรรค  สายสีสด  2542: 211) โดยปกติแลวสินคา
ที่ตองการสะทอนความสวยงาม ความนารัก ความนากิน เชน ขนม อาหาร เส้ือผา ของเลนเด็กจะ
นิยมการพิมพแบบส่ีสี (Four colour) ซึ่งจะเหมาะกับการโฆษณาในนิตยสารมากกวา
หนังสือพิมพ เพราะคุณภาพกระดาษแตกตางกัน (เสรี วงษมณฑา 2546: 148) 

จากการศึกษาพบวา นิตยสารสําหรับครอบครัวมีการเลือกใชการพิมพแบบส่ีสี 
โดยอาจจะแตกตางตามแตละประเภทของสินคารวมทั้งกลุมผูใชสินคา กลาวคือ ถาเปนสินคา
สําหรับเด็กจะเนนสีสันที่สดใส แตถาเปนสินคาที่มุงเนนไปที่กลุมผูหญิง (แม) หรือคนใน
ครอบครัว นั้นอาจจะลดความฉูดฉาดลง นอกจากนี้ การเลือกใชสียังมีความสอดคลองกับการ
แสดงความหมายของภาพ เชน ภาพอุปลักษณเปรียบลูกเปนเทวดา ภาพพื้นหลังจะเปนสีขาว 
หรือสีของทองฟา เปนตน อีกทั้งการเลือกใชสีของตัวอักษรก็มีความสําคัญในการดึงดูดความ
สนใจของผูรับสารไดดีกวาการเลือกใชสีตัวอักษรสีดําเพียงสีเดียว  

การใชกลวิธีทางอวัจนภาษาทั้งหมดขางตน ไดแก การใชความหมายของภาพ 
โดยเฉพาะความหมายของภาพอุปลักษณที่มีความสอดคลองกับกลวิธีทางวัจนภาษาคือการใช
อุปลักษณใหมีความชัดเจนมากข้ึน สวนการใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคาไดส่ือ
ความหมายสอดคลองกลวิธทีางวัจนภาษา เชน การกลาวอางขอเท็จจริงและขอคิดเห็น และการ
เลือกใชคําแสดงความรูสึกของแมที่มีตอลูก เหลานี้ไดส่ือวา “แม” เทานั้นที่เหมาะสมและคูควรกับ
หนาที่ดูแลลูกมากที่สุด และแมเองก็ยอมรับหนาที่นี้ดวยความเต็มใจ เพราะเชื่อวา ลูก คือผูที่จะ
ทําใหชีวิตของแมมีความสุขได แมวาในปจจุบัน “พอ” จะเขามามีบทบาทในครอบครัวมากข้ึน แต
การนําเสนอภาพของพอดูแลลูกในวาทกรรมโฆษณายังปรารฏนอยมาก นอกจากนี้ การใช
ขนาดของตัวอักษรและการใชสี มีความสอดคลองกันและชวยดึงดูดความสนใจผูรับสารมาก
ยิ่งข้ึน ตัวอยางเชน การใชพาดหัว Happy to be Mom (ในตัวอยางภาพที่ 15) มีการเลือกใชสีสัน
สดใส สอดคลองกับความหมายของพาดหัวที่วา บทบาทการเปนแมจะชวยสรางความสนุกสนาน
และความมีชีวิตชีวาใหกับผูหญิงได  

สรุปไดวา กลวิธีทางภาษาทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่กลาวมาขางตนลวน
สงเสริมใหการนําเสนออุดมการณความเปนแมมีความชัดเจนมากข้ึน อีกทั้งยังมีอิทธิพลในการ
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โนมนาวใจผูรับสารใหคลอยตามมุมมองความคิดของผูผลิตวาทกรรมโฆษณาจนนํามาสูการ
เลือกซื้อสินคา โดยที่ผูบริโภคไมรูสึกวาถูกเอาเปรียบหรือถูกครอบงําทางความคิดแตอยางใด ใน
ลําดับตอไป ผูวิจัยจะวิเคราะหความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนออุดมการณ
ความเปนแมในสังคมไทย เพื่อแสดงใหเห็นวา กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใชมี
บทบาทสําคัญในการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทยปจจุบันเพื่อเชื่อมโยงกับการ
บริโภคสินคาอยางไร  
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บทท่ี 5 

 
ความสัมพันธระหวางกลวธีิทางภาษา 

กับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทยปจจุบัน 

 

ในบทนี้เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนอ
อุดมการณความเปนแมในสังคมไทย ผลการศึกษาพบวา กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณา
เลือกใชไดส่ือความคิดเกี่ยวกับ “แม” ซึ่งมีความสัมพันธกับการบริโภคสินคา ดังนี้ 

 

5.1   การนําเสนอความคิดเกี่ยวกับ “แม” ในวาทกรรมโฆษณานิตยสารสําหรับครอบครัว 
 

จากการศึกษากลวิธีทางภาษาของวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับ
ครอบครัว พบวา การเลือกใชภาษามีบทบาทสําคัญในการนําเสนอความคิดเกี่ยวกับแม ดังนี้  

5.1.1   แมคือผูท่ีเหมาะสมกับหนาท่ีดูแลลูกมากท่ีสุด 

วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวเลือกใชกลวิธีทางวัจนภาษา อาทิ 
การอางจํานวนจํากัด เชน คุณแมเทานั้น เพื่อแสดงใหเห็นวา แมเปนคนเดียวที่สามารถดูแลลูกได 
นอกจากนี้ การใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคาและการใชขอความพาดหัวยังไดแสดง
มุมมองความคิดของความคาดหวังของคนในสังคมวา “แม” เทานั้นที่จะทําใหลูกมีความสุขได  
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ภาพที่ 19   ภาพแมดูแลลูก 

        (รักลูก, 2550) 

ตัวอยางภาพขางตน ไดชวยอธิบายความหมายขอความพาดหัวที่วา เพราะคุณ
คือทุกส่ิงทุกอยางของลูก คําวา “คุณ” หมายถึง “แม” ที่อยูในภาพและหมายรวมถึงผูรับสารดวย
เชนกัน วาทกรรมโฆษณาตองการส่ือสารวา บทบาทการเปนแมนอกจากจะมีความสําคัญกับ
ผูหญิงแลวยังมีความสําคัญตอลูกดวย  

เปนที่นาสังเกตวา ปจจุบันบทบาทของพอเร่ิมมีความสําคัญมากข้ึน สังเกตจาก
การปรากฏคําวา คุณพอคุณแม ในขอความโฆษณาหรือการปรากฏภาพพอที่กําลังดูแลลูกใน
วาทกรรมโฆษณา สอดคลองกับที่ Kraemer (1995 อางถึงใน กําจร หลุยยะพงศ 2544: 202) ได
อธิบายวา หลังยุคทุนนิยมอุตสาหกรรม สังคมเร่ิมกลับมาตั้งคําถามถึงความเปนพอใหมอีกคร้ัง 
ถือเปนการเร่ิมตนแนวคิด “พอบาน” หรือผูชายที่รักบาน (family man) อุดมการณเร่ืองความเปน
พอยุคใหมเร่ิมผลิตซ้ําในส่ือตางๆ เชน ภาพของพอโกนหนวดกําลังโอบอุมลูกนอย หรือภาพของ
พอที่เร่ิมหันมาเปล่ียนผาออมใหกับลูก นัยสําคัญของภาพดังกลาวไดแสดงความสัมพันธระหวาง
ผูที่เปนพอกับลูกอยางไมเคยมีมากอน  
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อยางไรก็ตาม ในงานวิจัยนี้ก็ยังแสดงใหเห็นวา สังคมยังมองความรักของพอไม
เทากับความรักของแม แมจะปรากฏภาพของพอปอนนมลูก (ในตัวอยางภาพที่ 10) แตวาทกรรม
โฆษณาก็ยังใหความสําคัญกับบทบาทของแมมากกวา สังเกตจากการใชขอความพาดหัวที่วา
“แมกําลังใหนมลูกอยู” แตในภาพไมปรากฏภาพของแมเลย แสดงใหเห็นวา “แม” คือผูที่
เหมาะสมกับหนาที่ดูแลลูกมากที่สุด 
 

5.1.2   แมตองเลี้ยงดูลูกอยางดีท่ีสุด 

กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช เชน การเลือกใชคําแสดงความรูสึก
ของแมที่มีตอลูก เชน รัก ดีใจ ตื้นตันใจ ตื่นเตน มีความสุข  ตางส่ือวา การเปนแมเปน
ประสบการณที่นาจดจํามากที่สุดในชีวิตของผูหญิง หรือการใชอุปลักษณ เปรียบลูกเปนส่ิงที่มีคา 
เปนส่ิงมหัศจรรยที่จะบันดาลใหชีวิตของผูหญิงมีความสุขและเปนผูหญิงที่สมบูรณได หรือการ
เปรียบลูกเปน เทวดา เจาหญิง เจาชาย ยังไดแสดงใหเห็นวา “ลูก” เปนคนพิเศษและสําคัญเหนือ
ใคร ฉะนั้น การเล้ียงดูลูกจึงตองพิเศษและแตกตางจากคนทั่วไป ตัวอยางเชน 

 
สําหรับติ๊ก ลูกคือส่ิงที่มีคาที่ สุด ชวยเติมเต็มชีวิตเราใหสมบูรณ 
ดังนั้น ติ๊กจึงใหความสําคัญในการเลือกส่ิงที่ ดีที่ สุดใหกับเขา 
ผลิตภัณฑทุกอยางที่เกี่ยวกับลูกตองมีคุณภาพสูงสุด ปลอดภัยและ
เชื่อถือได ชวยอํานวยความสะดวกใหเราไดในการเล้ียงลูก ทําให
ชวงเวลาในการเล้ียงเจาตัวเล็กเปนชวงเวลาแหงความสุข   
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ทิกเกอรเปนเหมือนส่ิงมหัศจรรยในทุกวันของชีวิตกี…้    
กี้กับทิกเกอร จะอยูดวยกันตลอด 24 ชั่วโมง พยายามจะทุมเทเวลา
ทั้งหมดใหลูก กี้ดูแลเขาตั้งแตเชาจรดเย็น อาบน้ํา ปอนขาวใหเขาทุก
วัน ทุกอยางที่กี้เลือกตองแนใจวาดีที่สุดสําหรับลูกทั้งสุขภาพรางกาย
และใจ ไมวาจะเปนอาหารก็จะเลือกใหเหมาะกับวัย เพื่อพัฒนาการ
ทางรางกาย สวนของใชก็จะเลือกพิถีพิถัน คือตองแนใจวาออนโยน
กับผิวทิกเกอร       
     (รักลูก, 2550) 
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จากตัวอยางนอกจากจะมีการใชอุปลักษณเกี่ยวกับลูกแลว ยังมีการเลือกใชคํา
บรรยายพฤติกรรมของแม เชน  เลือก พิถีพิถัน พยายาม ทุมเท ส่ือวา หนาที่ของแมไมใชแคเพียง
ใหความรักความอบอุน หรือเล้ียงดูลูกใหกินอ่ิมนอนหลับเพียงอยางเดียว แตแมจะตองเล้ียงดูลูก
ดวยความตั้งใจ พิถีพิถันในทุกๆ เร่ืองโดยเฉพาะเร่ืองความฉลาดทางสติปญญาของลูก สังเกต
จากการใชขอความพาดหัว  

 

        
                         
    ภาพที่ 20   การใชขอความพาดหัว (1) 

                         (รักลูก, 2550) 

   

 
            ภาพที่ 21   การใชขอความพาดหัว (2) 

     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ยิ่ ง ไปกว านั้น  การใช ความห มาย ของภาพอุป ลักษ ณ เป รียบ เด็ก เปน
นักวิทยาศาสตรที่ มีชื่อเสียงของโลก ซึ่งในที่นี้คือ อัลเบิรต ไอนสไตน ไดส่ือใหเห็นถึงความ
คาดหวังของพอแมยุคใหมวาตองการใหเด็กเติบโตและมีความฉลาดทางสติปญญามากที่สุด
เทียบเทากับนักวิทยาศาสตรเอกของโลกเลยก็วาได 
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ภาพที่ 22   ภาพอุปลักษณเปรียบเด็กเปนนักวิทยาศาสตร 

       (บันทึกคุณแม, 2550) 

 

5.1.3   แมตองใฝหาความรู 

วาทกรรมโฆษณาไดสรางมุมมองเกี่ยวกับวิธีการเล้ียงดูลูกในปจจุบันวา การ
เล้ียงลูกไมไดเกิดจากสัญชาตญาณการเปนแมของผูหญิงเพียงอยางเดียว แตเปนศาสตรแขนง
หนึ่งที่แมตองทําความเขาใจ และคอยแสวงหาความรูอยูเสมอ ดังตัวอยาง 

 
การเล้ียงลูกเปนศิลปะชั้นสูงที่คุณแมตองคอยติดตามขาวสารเพื่อ
แสวงหาส่ิงที่ดีที่สุดใหกับลูกอยูตลอดเวลา เพื่อใหลูกเจริญเติบโต
อยางแข็งแรงสมบูรณ ไดเรียนรูและมีพัฒนาการที่ถูกตอง เหนื่อยแค
ไหนก็ยังนับวาคุมคา 
     (บันทึกคุณแม, 2550)  
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“หนิงเร่ิมมีการไปปรึกษาแพทยตั้งแตกอนตั้งครรภวาควรจะมีการ
เตรียมตัวอยางไรบาง เพื่อใหรางกายเราพรอมที่จะมีลูก หลังจากนั้น
ไมนานก็ตั้งครรภ ตอนนี้ชีวิตประจําวันเปล่ียนแปลงไปเยอะ ศึกษา
ขอมูลทุกอยางที่จะมีประโยชนตอลูกเรา อานหนังสือมากข้ึน เปล่ียน
จากอานนิตยสารผูหญิงมาอานนิตยสารเกี่ยวกับแมกับลูกแทน หา
ขอมูลจากอินเตอรเนตบาง นอกจากนี้หนิงจะใสใจในเร่ืองของคุณคา
โภชนาการมากข้ึน เชน เนนทานอาหารจําพวกปลา และให
ความสําคัญกับการดื่มนมเปนพิเศษ เพราะในระยะเวลา 9 เดือนที่
ลูกอยูในทองของเรา ชองทางที่เคาจะไดรับอาหารและสารอาหารเพื่อ
พัฒนาการเจริญเติบโตของเคาคือจากแมเทานั้น เรียกไดวา คุณแม
สามารถมีบทบาทในการสงเสริมพัฒนาการทางสมองของลูกตั้งแต
ลูกอยูในครรภ หนิงก็อยากจะทําหนาที่ตรงนี้ใหดีที่สุด”  
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

ส่ือโฆษณาพยายามสงสารผานขอความในโฆษณาวา การเล้ียงลูกในปจจุบัน
เปรียบเหมือนการเรียนหนังสือ มีแพทยเปนครูผูใหความรูและคําปรึกษา เม่ือตองการความรู
เพิ่มเติมก็สามารถศึกษาคนควาดวยตัวเองได ไมวาจะเปน การอานหนังสือ หรือสืบคนจาก
อินเตอรเนต เม่ือมีการเตรียมความพรอมและมีความรูก็ จะนําไปสูความสําเ ร็จในชี วิต 
เชนเดียวกัน หากแมรูจักวางแผนและคอยแสวงหาความรูในการดูแลลูกอยูเสมอ ก็จะสงผลใหลูก
เติบโตอยางมีประสิทธิภาพทั้งรางกายและสติปญญา และนั่นก็เปนจุดมุงหมายสูงสุดที่แมทุกคน
ปรารถนา 

การอางขอมูลทางการแพทย ไมวาจะเปนบุคคลในวงการแพทย งานวิจัยตางๆ 
ที่เต็มไปดวยศัพทเฉพาะทางการแพทย นอกจากจะสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคาแลว ยังได
สรางมุมมองความคิดวา แมตองมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับศัพทเฉพาะเหลานั้นดวย หากแม
คนใดไมมีความรูหรือไมมีเวลาที่จะคนควาขอมูลตางๆ เกี่ยวกบัลูกดวยตัวเองได แตยังปรารถนา
ที่จะเปนแมที่ดี ก็สามารถใชคําแนะนําและสินคาที่วาทกรรมโฆษณานําเสนอไดโดยไมตองกังวล
วาจะมีผลกระทบตอลูก 
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5.1.4   แมตองเกงรอบดาน 

ในงานวิจัยนี้พบวา วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวไดสราง
แบบอยางแมที่เกงในทุกๆ เร่ือง ทั้งเร่ืองดูแลลูก และการทํางานนอกบาน สังเกตจากการเลือกใช
กลุมคําที่แสดงถึงตําแหนงหนาที่ที่อยูในระดับสูง เชน ผูบริหาร ผูจัดการ หรือ ผูชวยผูจัดการ หรือ
กลุมคําที่แสดงการชื่นชมในความสามารถ เชน คุณแมทํางานคนเกง  คุณแมคนเกง Modern 
Mom / Working Woman / Working Mom ไมเพียงแตอาชีพที่เปนที่ยกยองในสังคมซึ่งเปน
เคร่ืองยืนยันวาผูหญิงปจจุบันมีระดับการศึกษาที่สูง มีความรูความสามารถเทานั้น การใชคําทับ
ศัพทภาษาอังกฤษผานคําพูดของผูนําเสนอสินคาก็สามารถแสดงถึงระดับการศึกษาที่สูงและมี
ความทันสมัยดวยเชนกัน  

การใชอุปลักษณเพื่อแสดงการมองโลกของคนในสังคมเปนอีกกลวิธีหนึ่งที่
ปรากฏในวาทกรรมโฆษณาและมีอิทธิพลในสรางความคิดของคนในสังคมได Goatly (2000: 
155,167) อธิบายวา อุปลักษณมีอิทธิพลในการกําหนดความคิดและความสัมพันธของคนใน
สังคม (Ideology, the latent function) ดังนั้น การใชมโนอุปลักษณเกี่ยวกับสงครามหรือการ
ตอสู ในวาทกรรมโฆษณาจึงมีอิทธิพลในการสรางความคิดคนในสังคมวา เชื้อโรคหรือส่ิงรอบตัว
เรานั้นเปนศัตรูอันตรายหรือคูตอสูที่พรอมเขามาทําลายลูกไดทุกเม่ือ ผูที่มาตอสูและชวยปกปอง
ลูกไดคือแม นอกจากนี ้การใชมโนอุปลักษณดังกลาวยังสรางความคิดเกี่ยวกับการเล้ียงดูลูกใน
ปจจุบันดวยเชนกัน กลาวคือ การเล้ียงลูกเปนเร่ืองที่ตองมีการวางแผนและเตรียมความพรอมใน
ทุกๆ ดาน แมตองรับบทหนักมากเพราะไมเพียงแตทุมเทกายใจในการดูแลลูกใหเติบโตสมวัย
เทานั้น แตยังตองเกงและฉลาดเลือกใชสินคาใหเหมาะสมกับลูกของตน  

 

5.1.5   แมตองสวยและออนเยาวอยูเสมอ 

การเลือกใชคําบรรยายบุคลิกภาพของผูนําเสนอสินคา เชน คําวา คุณแมคน
สวย นารัก   สดใส   ภรรยาคนสวย สวยปง แสดงใหเห็นวาแมผูนําเสนอสินคาจะผานการมีบุตร
มาแลว แตยังคงรักษาความสวยอยูเหมือนตอนที่ยังไมตั้งครรภ แสดงถึงความใสใจดูแล
บุคลิกภาพของตนเองใหดูดีอยูเสมอ เชนเดียวกับการใชมูลบทเพื่อแนะวาความออนเยาวเปน
ความงามที่แมตองดูแลรักษาไวใหยาวนานที่สุด 
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นอกจากนี้ การดูแลความงามและบุคลิกภาพใหดูดีอยูเสมอไมวาจะอยูในชวง
ตั้งครรภหรือหลังคลอด มีสวนสงเสริมใหหนาที่การงาน ประสบผลสําเร็จไดเชนกัน ดังตัวอยาง 

…โดยสวนตัวแลวหนิงคิดวาผูหญิงเราเวลาตั้งครรภก็ยังสามารถสวย
ไดทุกวัน ไมวาจะเปนการแตงตัวหรือการดูแลผิวพรรณ สําหรับการ
แตงกายนั้นหนิงจะออกแบบชุดใสเองเพราะชุดสําหรับคุณแมทองใน
ทองตลาดนั้นไมคอยถูกใจ แลวมีคนเร่ิมถามวาซื้อที่ไหน ดีไซดสวยดี
จึงเปนจุดเร่ิมตนของการคิดที่จะทําธุรกิจเส้ือผาสําหรับคุณแม
ตั้งครรภ        
     (รักลูก, 2550) 

จากตัวอยางคําพูดของผูนําเสนอสินคา (คุณหนิง-ศรัยฉัตร กุญชรฯ จีระแพทย) 
กลาวถึงความสําคัญของการดูแลรักษาผิวพรรณและบุคลิกภาพของตนเองขณะตั้งครรภ และ
ดวยความรักสวยรักงามนี้เองที่เปนจุดเร่ิมตนใหผูนําเสนอสินคาทําธุรกิจเกี่ยวกับเส้ือผาสําหรับ
คุณแมตั้งครรภ 

ยิ่งไปกวานั้น วาทกรรมโฆษณาไดสรางมุมมองเร่ืองความงามของผูหญิง
ตั้งครรภวาแมจะอยูในชวงตั้งครรภก็ไมควรละเลยเร่ืองการดูแลเอาใจใสผิวพรรณใหออนเยาวอยู
เสมอ ดังตัวอยาง 

ไมวาจะเปนผูหญิงคนไหนก็ยอมตองการที่จะรักษาผิวพรรณที่ออนเยาว
สดใสใหคงอยูกับตัวไวเสมอ ไมเวนแมแตคุณแมตั้งครรภหรือหลัง
คลอด…ดังนั้น หลังคลอดก็ตองหม่ันดูแลผิวพรรณตลอด รวมทั้งรักษา
ปญหาตางๆ ที่เกิดข้ึน เพื่อคงความความออนเยาวใสเอาไวนานๆ     

       (รักลูก, 2550) 

แมแตการอยูไฟยังไดแฝงคานิยมความงามเร่ืองผิวพรรณและรูปรางกระชับได
สัดสวนเพื่อสรางจุดเดนใหกับสถาบันที่โฆษณา ดังตัวอยางขอความพาดหัวและคํากลาวของผู
นําเสนอสินคา 
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ภาพที่ 23   ขอความพาดหัวโฆษณาอยูไฟหลังคลอด 

        (รักลูก, 2550) 

เปนที่นาสังเกตวา มีการโฆษณาครีมบํารุงผิวหนา เคร่ืองดื่มบํารุงผิว สถาบัน
ความงามและลดน้ําหนักปรากฏในวาทกรรมโฆษณาสินคาในนิตยสารสําหรับครอบครัวดวย
เชนกัน แมเนื้อหาไมไดกลาวถึงผูหญิงตั้งครรภโดยตรง แตก็มีสวนที่สัมพันธกัน คือ ผูหญิงที่ผาน
การคลอดบุตรมาแลวจะมีปญหาเร่ืองน้ําหนักตัวที่มาก เนื่องจากรางกายยังไมกลับเขาสูภาวะ
ปกติ หรือบางคนไมสามารถลดน้ําหนักลงไดอีกเลย จึงอาจสงผลใหกลุมผูหญิงดังกลาวใหความ
สนใจและเลือกใชบริการ นอกจากนี้ การใชภาพผูนําเสนอสินคาที่มีหนาตาสวยและรูปรางผอม มี
สวนสําคัญในการโนมนาวใจใหผูหญิงหรือผูหญิงที่เปนแมยอมรับคานิยมความงามตามที่วาท
กรรมโฆษณานําเสนอ  

จะเห็นวา การนําเสนออุดมการณความเปนแมขางตนไดแสดงใหเห็นวาแมตอง
รับภาระเพิ่มมากข้ึน กลาวคือ แมตองใฝหาความรูเกี่ยวกับการเล้ียงดูลูกอยูเสมอและตองทุมเท
รางกายและจิตใจเพื่อใหการเล้ียงดูลูกมีประสิทธิภาพมากที่สุด สอดคลองกับที่ กาญจนา      
แกวเทพ (2544: 77-78) ไดกลาววา  

แมครอบครัวยุคใหมจะมีขนาดเล็กลง โดยเฉพาะการมีจํานวนลูก
นอยลง เนื่องจากในศตวรรษที่  20 นี้มีความเจริญกาวหนาและมีการ
ปรับปรุงดานสาธารณสุขอยางมาก จนกระทั่งพอแมไมจําเปนตองมีลูก
มากๆ เอาไวเผ่ือตาย รวมทั้งการพัฒนาเทคโนโลยีเคร่ืองทุนแรง ก็ทําให
ความตองการแรงงานในครอบครัวนอยลงไป แตแมวาครอบครัวสมัยใหม
จะมีลูกนอยลงในเชิงปริมาณ แตในเชิงคุณภาพของการอบรมเล้ียงดูแลว 
กลับมีการทุมเท การเอาใจใสดูแลลูกอยางมากที่เรียกวา เรากําลังอยูในยุค 
“ถือลูกเปนสรณะ” (Child-oriented culture) คุณแมยุคศตวรรษที่ ๒๐ จึง
ตางดิ้นรนขวนขวายเพื่อแสวงหาความรูในการเล้ียงดูลูกใหออกมาดีที่สุด 
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งานเล้ียงดูเด็กไมไดเปนเพียงเร่ืองของการ “ปอนขาวปอนน้ําเหกลอม” 
งายๆ แบบคร้ังอดีต แตเปนงานที่เรียกรองกําลังแรงงานทุกดานจากผูเปน
แมอยางสูงสุด 

การนําเสนอความคิดวา แมตองดูแลลูกอยางดีที่สุดนั้นมีความสอดคลองกับ
แนวคิดเร่ืองแมที่ดีหรือแมในอุดมคติดวยเชนกัน กําจร หลุยยะพงศ (2544: 187) ไดอธิบายวา 
ผูหญิงที่ดี คือผูหญิงที่แตงงานและมีลูก การมีลูกคือการเติมเต็มสวนที่ขาดหายไปในชีวิตของ
ผูหญิง เพราะความหมายของคําวา “ผูหญิง” ผูกพันกับคําวา “แม” อยางใกลชิด แมที่ดูแลลูกและ
ทําตัวดีในสังคมเทานั้นจึงจะเปนแมที่ดี (good mother) หรือแมในอุดมคติ (ideal mother) 
ในทางกลับกัน หากแมทํารายและทอดทิ้งลูกก็จะกลายเปนแมที่เลว (bad mother)/(deviant 
mother) การที่วาทกรรมโฆษณาเลือกนําเสนอเฉพาะภาพของแมที่ดูแลลูกทั้งที่ความจริงแลว แม
ที่เลวและทํารายลูกมีปรากฏอยูในสังคมจึงเปนการตอกย้ําใหความคิดเร่ืองแมที่ดีหรือแมในอุดม
คติคงอยูในสังคมไทยตอไป 

นอกจากนี้ วาทกรรมโฆษณายังนําเสนอความคิดวาแมตองเกงรอบดาน ทั้งเร่ือง
การดูแลลูก การทํางานในพื้นที่สาธารณะ และดูแลตนเองใหสวยและออนเยาวอยูเสมอ เปนการ
สรางความคิดเกี่ยวกับแมเพิ่มเติมข้ึนนอกเหนือจากหนาที่การดูแลลูกและคนในครอบครัว 
Michele Mattelart (1985 อางถึงใน มิตราภรณ อยูสถาภรณ 2539: 22-24) ไดอธิบายวา บรรดา
ส่ือมวลชนที่ลอมรอบตัวเราอยูในสังคมนั้น ลวนมีอิทธิพลตอภาพของผูหญิงในปจจุบันเปนอยาง
ยิ่ง โดยเฉพาะผูหญิงในยุคสมัยใหม ความสัมพันธระหวางระบบเศรษฐกิจและการเมืองใน
ระบอบทุนนิยม ที่มีการสงเสริมใหสินคาตางๆ เพิ่มขีดความสามารถในการผลิต ทําใหส่ือตองมี
การสรางภาพในการโฆษณาสินคาตางๆ ใหดึงดูดใจผูบริโภคมากข้ึน 

ตัวอยางของการสรางผูหญิงนั้น Mattelart ไดใหความเห็นวาสมัยกอนภาพของ
ผูหญิงในส่ือตางๆ นั้นคอนขางเปนลักษณะอยูในโลกสวนตัว (private status) เชน เปนแม เปน
ภรรยา โดยลักษณะดังกลาวทําใหมองวาส่ิงนั้นเปนธรรมชาติของผูหญิงที่จะตองมีลักษณะ
เชนนั้นอยูตลอดเวลา หากแตในปจจุบัน ส่ือไดเพิ่มภาพแทนผูหญิงในพื้นที่สาธารณะ (public 
representative) ที่เปดลักษณะของผูหญิงที่ไมจํากัดอยูแคเพียงความเปนแมและภรรยา เชน 
ภาพของผูหญิงทํางาน (working woman) อันเปนลักษณะของผูหญิงสมัยใหม เปนตน     
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5.2   อุดมการณความเปนแมกับการบริโภคสินคา 

การนําเสนอความคิดเกี่ยวกับแมในวาทกรรมโฆษณา เชน แมคือผูที่เหมาะสม
กับหนาที่ดูแลลูกมากที่สุด แมตองเล้ียงดูลูกอยางดีที่สุด แมตองใฝหาความรู แมตองเกงรอบดาน 
รวมทั้งแมตองสวยและออนเยาวอยูเสมอ ลวนเชื่อมโยงกับการบริโภคสินคาทั้งส้ิน กลาวคือ วาท
กรรมโฆษณาไดพยายามนําเสนอวา สินคาจะชวยใหแมทําหนาที่ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
สามารถแบงเบาภาระและลดความกังวลใจของแมในเร่ืองการดูแลลูกและการดูแลตนเองได 
ตัวอยาง 

  
 เส้ือผาสําหรับหนูนอย ควรคํานึงถึงสุขอนามัยและความปลอดภัยเปน

สําคัญ คุณแมควรเลือกเส้ือผาที่ทํามาจากฝาย (Cotton) เพราะผาฝายมี
คุณสมบัติในการถายเทอากาศ ระบายความอับชื้นไดดี อีกทั้งยังใหสัมผัส
ที่ออนนุม ชวยใหลูกนอยสบายตัว มีอารมณแจมใสอีกดวย นอกจากนี้
คุณแมควรใหความสําคัญกับการตัดเย็บที่เรียบรอย บริเวณรอยตอ
ตะเข็บตองไมมีเสนดายหลุดลุย โดยเฉพาะเด็กแรกเกิด ควรเลือกเส้ือผาที่
ไรตะเข็บขาง เพื่อไมทําใหเกิดการระคายเคืองตอผิวบอบบางของลูก  
เส้ือผาเด็ก Enfant เขาใจความหวงใยของคุณแม จึงพิถีพิถันทุกข้ันตอน
เพื่อสุขอนามัยและความปลอดภัยสูงสุด ทุกคร้ังที่ลูกนอยสวมใส Enfant 
จึงเสมือนไดรับความใสใจจากคุณแมเสมอคะ       
     (แมและเด็ก, 2550) 

เส้ือผาเด็ก ไมใชเร่ืองเล็กๆ ที่จะมองขาม เพราะเจาตัวเล็กของคุณ
นอกจากตองการการทะนุถนอม เอาใจใส หนูนอยของคุณยังตองการ
ความปลอดภัยจากเ ส้ือผาที่สวมใสดวย  ยิ่ งในยุคโลกรอนที่
ส่ิงแวดลอมรอบๆ ตัวของคนเราเปล่ียนไป ยิ่งตองใสใจในเร่ืองความ
ปลอดภัยจากสารตกคาง เนื้อผาที่นุมตอผิวบอบบาง และกล่ินหอมๆ 
จากเส้ือผาตัวจิ๋ว คือส่ิงที่คุณแมทุกคนปรารถนา นอกจากความเอา
ใจใสเปนพิ เศษในการทําความสะอาดเส้ือผาจากคุณแมแลว 
ผลิตภัณฑซักผาและปรับผานุมสําหรับเด็ก คืออีกตัวชวยหนึ่งที่จะให
ลูกรักของคุณไดสวมใสเส้ือผาที่ทั้งสะอาด ทั้งหอมนุมและปลอดภัย 
     (บันทึกคุณแม, 2550) 
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นอกจากนี้ยังมีการใชภาพประกอบเพื่อส่ือใหเห็นวาสินคาที่นําเสนอมีคุณสมบัติ
หรือศักยภาพมากพอที่จะทําหนาที่แทน “แมตัวจริงได” ดังตัวอยาง 

 

 
          

 ภาพที่ 24   ภาพพอปอนนมลูก 

       (รักลูก, 2550) 

ภาพผูชายกําลังใหนมเด็กทารกขางตน ไดส่ือใหเห็นวาสังคมปจจุบัน “พอ” ได
เขามามีสวนรวมในการดูแลลูกมากข้ึน แตวาทกรรมโฆษณายังมุงเสนอความสําคัญของบทบาท
การเปนแมมากกวา จากขอความทีว่า ยังไง…ก็เหมือนจากอกแม ไดตอกย้ําวา หนาที่ดูแลลูกเปน
หนาที่ของ “แม” ดวยความสําคัญของอุดมการณความเปนแม วาทกรรมโฆษณาจึงสรางคุณคา
ใหกับสินคาซึ่งในที่นี้คือ “ขวดนม” ใหมีความสําคัญเทียบเทากับ “แม” ที่สามารถทําหนาที่ใหนม
ลูกไดเสมือนเปนแมคนหนึ่ง ดังนั้นไมวาลูกจะอยูในออมอกพอหรือใครก็ตาม หากใชสินคานี้ก็จะ
ทําใหลูกรูสึกวากําลังดื่มนมจากอกแมจริงๆ  

นอกจากสินคาจะสามารถทําหนาที่แทนแมและชวยแบงเบาภาระเกี่ยวกับการ
ดูแลลูกไดแลว สินคายังสามารถแกไขปญหาหรือความกังวลใจเร่ืองความสวยของผิวพรรณไดดัง
ตัวอยาง การโฆษณาบริการอยูไฟ  
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“…ตั้งใจไวตั้งแตตอนตั้งครรภแลวคะวาหลังคลอดอยากจะอยูไฟ 
คุณยาคุณยายทานก็แนะนํา เกศก็เลยตั้งใจไววาจะอยูไฟ จะดูแล
สุขภาพรางกายตัวเองใหกลับมาดูดีอีกคร้ัง ก็ไดแผนไทย ดีลิเวอร่ี นี้
ละคะ ที่ใหคําปรึกษา เลาถึงสรรพคุณตางๆ นานาและประโยชนของ
การอยูไฟ เกศจึงตัดสินใจเลือกใชบริการกับทางแผนไทย ดีลิเวอร่ี  
จากนั้นพอใชบริการอยูไฟแลว เกศรูสึกวาสบายตัวมากเลยคะรูสึก
ผอนคลาย หายใจไมติดขัด แตยังมีอีกหลายๆ ข้ันตอนของการอยูไฟ
ที่เกศอยากจะแนะนํา ตั้งแตเร่ิมอาบน้ําสมุนไพร เราเองก็ไมเคยรูวา
ไอของสมุนไพรมันจะเย็นสดชื่นไดถึงขนาดนี้ ตั้งทองมา 9 เดือน พอ
ไดมานวดมาทําอะไรแบบนี้ก็รูสึกสบายตัว อาการปวดกลามเนื้อก็ไม
มารบกวนอีกเลยคะ และที่สําคัญน้ําหนักที่เคยข้ึนมาถึง 20 กิโล
ระหวางตั้งครรภ ตอนนี้น้ําหนักลดลงไป 12 กิโลแลวคะ รูสึกวารูปราง
กระชับข้ึนตั้งแตวันแรกที่เราใชบริการอยูไฟเลยจริงๆ เกศจึงอยาก
แนะนําคุณแมตั้งครรภทุกคน ลองใชบริการกับ แผนไทย ดีลิเวอร่ี 
เพื่อความสวยตามวัยของคุณแมมือใหมอยางเราสิคะ”  
     (รักลูก, 2550)  

จะเห็นวา วาทกรรมโฆษณายังคงนําเสนอความคิดความเชื่อเร่ืองการอยูไฟตาม
ความเชื่อดังเดิมที่กระทําสืบตอกันมา คือ เพื่อชวยใหรางกายไดผอนคลาย และปรับสภาพ
รางกายหลังการคลอดบุตร แตวาทกรรมโฆษณายังไดนําเสนอวาการอยูไฟสามารถดูแลปญหา
ความงามของแมทั้งในเร่ืองของปญหาผิวพรรณ อาการบวมน้ําและน้ําหนักตัวที่มากข้ึนได ดังนั้น 
หากแมหันมาเลือกใชบริการอยูไฟก็จะชวยใหแมกลับมาสวยและมีรูปรางผอมกระชับไดสัดสวน 
ไดดังเดิม 

นอกจากนี้ วาทกรรมโฆษณาไดยกคานิยมเร่ืองความงามของผูหญิงตั้งครรภ
เพื่อสรางความคิดวา รอยแตกลายของผิวซึ่งเกิดจากการเปล่ียนแปลงของฮอรโมนในรางกายของ
ผูหญิงตั้งครรภ หรือหนาอกที่ไมกระชับเนื่องมาจากการใหนมบุตร เปนส่ิงที่ไมพึงปรารถนาทั้งส้ิน 
และเปนปญหาสําคัญที่จะตองไดรับการปองกันและแกไขดวยการใชผลิตภัณฑที่วาทกรรม
โฆษณานําเสนอ ตัวอยาง 
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RoC RETINOL ANTI-STRETCH MARKS (ลดเลือนรอยแตกลาย
หลังคลอด) เจลครีมลดรอยแตกลายหลังคลอดที่มีสวนผสมของเรติ
นอล (วิตามิน A บริสุทธิ์) ซึ่งไดรับการยอมรับจากแพทยผิวหนังถึง
ประสิทธิภาพของการลดเลือนรอยแตกลายของผิว พรอมดวย THPE 
เทคโนโลยีในการกระชับผิวลาสุด…    
      (Mother&Baby, 2550) 

ครีมกระชับผิว ชวยบํารุงผิวใหกระชับ เนียนนุมและยืดหยุนไดดี โดย
นวดครีมเปนวงกลมตามทอง สะโพกและขาเปนประจําทุกเชาและ
กอนนอน       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 
 
ออยลเพื่อการยืดหยุนของผิวจาก Chicco ชวยบํารุงสุขภาพผิวให
กระชับชุมชื่น มีชีวิตชีวาข้ึน สามารถใชไดตั้งแตเร่ิมตั้งครรภจนถึง
หลังคลอด 
     (บันทึกคุณแม, 2550) 
 
Protein-Based Breast Toning Treatment ครีมทาหนาอกสําหรับ
สตรีตั้งครรภและชวงหลังคลอดสูตรธรรมชาติเพื่อการเตรียมตัวให
พรอมสําหรับการใหนมลูกนอย ชวยบํารุงและกระชับหนาอก ปองกัน
ผิวแตกลาย       
     (บันทึกคุณแม, 2550) 

จะเห็นวา การสรางมุมมองความงามใหกับผูหญิงที่เปนแมมีจุดมุงหมายสําคัญ 
คือ เพิ่มชองทางใหกับผูผลิตไดมีโอกาสนําเสนอสินคาไดหลากหลายมากข้ึน แมคุณสมบัติของ
สินคาเหมือนกัน แตลักษณะของผลิตภัณฑมีความแตกตางกันไปและยังครอบคลุมเร่ืองการดูแล
ผิวบริเวณตางๆ มากข้ึน โดยที่ผูใชสามารถเลือกใชตามตองการและความเหมาะสมของปญหา
ผิวของแตละคน 
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ไมเพียงเทานั้น วาทกรรมโฆษณายังแสดงใหเห็นวา สินคาสามารถแกไขปญหา
ผิวพรรณของผูหญิง หรือผูหญิงที่เปนแมไดอยางรวดเร็ว ฉับพลันราวกับปาฏิหาริย สังเกตจากคํา
วา มหัศจรรย  ดังตัวอยาง 

เอาใจผิว ผิวก็สวยสาวไดอยางใจ… 

พบอีกความมหัศจรรยแหงชุดปรนนิบัติผิว Sea Results จาก H2O 
Plus ที่ไดพัฒนาและเพิ่มประสิทธิภาพของสวนผสมพรอมคืนความ
ชุมชื่นใหผิว ลดร้ิวรอยใหเลือนจาง ปรับผิวใหดูกระชับ เหมือนผิวได
หยุดอายุไวตั้งแตสาว        
      (รักลูก, 2550) 

 

อาจกลาวไดวา วาทกรรมโฆษณาไดใชประโยชนจากอุดมการณความเปนแมซึ่ง
ถือเปนอุดมการณสําคัญของสังคมที่กําหนดใหผูหญิงเชื่อและทําตาม การนําเสนอความคิด
เกี่ยวกับแมในวาทกรรมโฆษณา สามารถสะทอนความจริงของสังคมได แตในขณะเดียวกัน วาท
กรรมโฆษณาก็ไดสรางความคิดความเชื่อเกี่ยวกับแมข้ึนมาเพื่อเอ้ือประโยชนทางการคา 
Thompson (1990) กลาววา ส่ือมวลชนมีอํานาจและมีอิทธิพลในการกําหนดสรางความคิดตางๆ 
ข้ึนในสังคม ดังนั้น กระบวนการสรางความหมายเกี่ยวกับแมในวาทกรรมโฆษณาอาจเปนเพียง
การสรางความเชื่อของสังคมเพื่อลวงใหหลงวาเปนส่ิงที่เกิดข้ึนจริงในสังคม แตในความเปนจริง
แลวอาจเปนเพียงผลผลิตทางสังคมและวัฒนธรรมของคนกลุมหนึ่งซึ่งในที่นี้คือผูผลิตสินคาและ
ผูผลิตวาทกรรมโฆษณาใชแสวงหาผลประโยชน ดังนั้นการศึกษา “ภาษา” ตามแนวทางวาทกรรม
วิเคราะหเชิงวิพากษจึงเปนอีกมุมมองหนึ่งที่จะทําใหมองเห็นสังคมไดชัดเจนและรูเทาทัน
ส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณามากยิ่งข้ึน 
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บทท่ี  6 
 

สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

  

วิทยานิพนธนี้เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษาในวาทกรรม
โฆษณาสินคาในนิตยสารสําหรับครอบครัวกับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทย
ปจจุบันตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis)เพื่อ
วิเคราะหวานอกเหนือจากเนื้อหาแลว วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวใชกลวิธีทาง
ภาษาใดบางที่ส่ืออุดมการณความเปนแมเพื่อเอ้ือประโยชนทางการคา นอกจากนี้กลวิธีทาง
ภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใชมีบทบาทสําคัญตออุดมการณความเปนแมในสังคมไทย
ปจจุบันอยางไร โดยใชกลุมขอมูลจากวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว ไดแก 
นิตยสารรักลูก แมและเด็ก บันทึกคุณแมและ MOTHER&BABY ที่วางจําหนายระหวางเดือน
มกราคมถึงเดือนธันวาคม ป พ.ศ.2550 รวมโฆษณาที่ใชเปนกลุมตัวอยางจํานวนทั้งส้ิน 340 
ชิ้นงาน ผลการศึกษาสรุปเปนประเด็นตางๆ ดังตอไปนี้ 

 

6.1   สรุปผลการวิจัย 

6.1.1   ลักษณะวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
 
6.1.1.1   รูปแบบวาทกรรมโฆษณาสินคาในนิตยสารสําหรับครอบครัว 

จากการศึกษาตัวบทโฆษณาที่มีวัตถุประสงคเพื่อขายสินคาอยางชัดเจน พบวา
กลุมขอมูลดังกลาวสามารถจําแนกลักษณะการโฆษณาสินคาได 2 รูปแบบ คือ การโฆษณาที่ส่ือ
ความทางธุรกิจโดยตรงและการโฆษณาในแบบที่เรียกวาบทความเชิงโฆษณา (Advertorials)  

การโฆษณาที่ ส่ือความทางธุ รกิจ โดยตรงมีจุด เดนในเ ร่ืองของการใช
ภาพประกอบในการโฆษณา สีสันที่สะดุดตา และการใชพาดหัวที่มีตัวอักษรขนาดใหญเพื่อให
ผูรับสารมองเห็นและทําความเขาใจประเด็นสําคัญที่วาทกรรมโฆษณาตองการนําเสนอไดอยาง
รวดเร็ว โดยสวนใหญจะประกอบดวยองคประกอบสําคัญ 4 ประการ คอื พาดหัวและพาดหัวรอง 
ภาพประกอบ ขอความโฆษณา และชื่อเคร่ืองหมายหรือโลโกของผูโฆษณา สวนบทความเชิง
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โฆษณา (Advertorials) หรือที่เรียกวา “บทความแฝงโฆษณา” หรือ “บทความเพื่อการโฆษณา” 
มีลักษณะเหมือนบทความทั่วๆ แตการสรางเนื้อหาและการใชภาษาสามารถใหรายละเอียดได
มากกวาการโฆษณาที่ ส่ือความทางธุรกิจโดยตรง ในงานวิจัยนี้พบวามีการใชบทความเชิง
โฆษณา 9 ประเภท พบมากที่สุด คือบทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ รองลงมาคือ บทความ
ประเภทใหสาระเบาๆ บทความบรรยาย บทความเชิงวิชาการ บทความเชิงสัมภาษณหรือสนทนา 
บทความที่มีลักษณะเปนคอลัมนถาม-ตอบ บทความที่เปนการเขียนประจําวัน บทความที่เปน
การเขียนจดหมายโตตอบกัน และบทความที่มีการอางอิงคอลัมนตอบปญหาจากนิตยสารอ่ืน 
ตามลําดับ  

 
6.1.1.2   ประเภทของสินคาท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับ

ครอบครัว   

จากการศึกษาขอมูลสามารถแบงประเภทของสินคาออกเปน 4 กลุม คือ สินคา
ประเภทอุปโภค สินคาประเภทบริโภค สินคาประเภทยารักษาโรค และสินคาบริการ นอกจากนี้ยัง
พบวาในกลุมขอมูลที่นํามาศึกษานั้นสามารถจัดแบงตามกลุมผูใชสินคาไดเปน 3 กลุมที่สําคัญ 
คือ กลุมโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับเด็ก (ลูก) มีจํานวนมากที่สุด รองลงมาเปนกลุมโฆษณา
ผลิตภัณฑสําหรับผูหญิง (แม) และอันดับสุดทายคือกลุมโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับทุกคนใน
ครอบครัว ประเภทสินคาที่ปรากฏมีความสอดคลองกับเนื้อหาของนิตยสารซึ่งมุงใหความรูในการ
เล้ียงลูกและใหความสําคัญกับผูเปนแมในการเตรียมความพรอมกอนและหลังคลอด รวมไปถึง
การนําเสนอเนื้อหาที่ทุกคนในครอบครัวอานดวยกันไดในเลมเดียวกัน 

การนําเสนอเนื้อหาของวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวพบวามี
ความสอดคลองกับประเภทสินคาและจํานวนสินคาที่ปรากฏดวยเชนกัน กลาวคือ การปรากฏ
ประเภทของสินคาสําหรับเด็ก (ลูก) มากที่สุดและสินคามีหลากหลายชนิด แสดงถึงการให
ความสําคัญกับลูกและวิธีการเล้ียงดูลูกเพื่อใหลูกเจริญเติบโตอยางสมบูรณในทุกๆ ดาน
โดยเฉพาะเร่ืองสุขภาพรางกายที่มีผลตอพัฒนาการทางดานสติปญญา สวนประเภทสินคา
สําหรับผูหญิงหรือผูที่เปนแมจะมุงเนนเร่ืองการดูแลสุขภาพรางกายเปนสําคัญ นอกจากนี้ยังมี
เร่ืองการดูแลเร่ืองความงามของแมตั้งครรภไปจนถึงหลังคลอด และการนําเสนอสินคาสําหรับทุก
คนในครอบครัว ไมวาจะเปน สินคาอุปโภค-บริโภค ไดแสดงใหเห็นวานอกจากการเปนแมแลว 
ผูหญิงยังตองรับหนาที่ “แมบาน” ดวย สรุปไดวา การนําเสนอเนื้อหาและประเภทของสินคาที่
ปรากฏไดแสดงพื้นที่ของผูหญิงวาเปนพื้นที่ในบาน และยังมีสวนในการสรางรูปแบบวิถีชีวิตที่พึง
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ปรารถนาเชน การมีชีวิตแบบสังคมเมือง หรือความเปนสังคมสมัยใหมเพื่อนํามาสูการบริโภค
สินคา 

 

6.1.2   กลวิธีทางภาษา 
 
6.1.2.1   กลวิธีทางวัจนภาษา 

จากการศึกษาวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว ผูวิจัยพบวามีการ
ใชกลวิธีทางวัจนภาษาที่ส่ืออุดมการณความเปนแม ไดแก กลวิธีการกลาวอาง การเลือกใช
คําศัพท การใชอุปลักษณ การใชมูลบทและการเลาเร่ือง  

 
6.1.2.1.1   การกลาวอาง 

ผลการวิเคราะหการใชการกลาวอางในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับ
ครอบครัวแสดงใหเห็นวามีการใชการกลาวอางขอเท็จจริง แบงไดเปน การกลาวอางขอเท็จจริง
จากการแสดงจํานวน ขอเท็จจริงที่เปนขอมูลทางวิชาการ ขอเท็จจริงจากการแสดงเหตุและ
ขอเท็จจริงทั่วไป และการกลาวอางขอคิดเห็น วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวใช
กลวิธีการกลาวอางเพื่อตอกย้ําและกระตุนเตือนวา ผูหญิงทุกคนปรารถนาที่จะเปน “แม”และ
มุงหวังวาจะตองเล้ียงดูลูกอยางดีที่สุด นอกจากนี้ยังไดส่ือใหเห็นวา แพทยสมัยใหมไดเขามามี
บทบาทสําคัญในการเล้ียงดูลูกของพอแมปจจุบัน  

 
6.1.2.1.2   การเลือกใชคําศัพท 

จากการวิเคราะหการใชเลือกใชคําศัพท ผูวิจัยพบวาวาทกรรมโฆษณาใน
นิตยสารสําหรับครอบครัวมีการใชกลุมคําบรรยายความรูสึกของแมที่มีตอลูกซึ่งเปนความรูสึกใน
เชิงบวก เชน รัก  ดีใจ ตื้นตัน ฯลฯ หรือคําศัพทที่แสดงความรูสึกไมม่ันใจหรือกังวลใจเกี่ยวการ
ดูแลลูก เชน นอกจากนี้ยังมีการใชคําบรรยายความรูความสามารถของผูนําเสนอสินคาในพื้นที่
สาธารณะ เชน คุณแมคนเกง คุณแมคนเกงและสวย ส่ือใหเห็นวาบทบาทหนาที่ของแมใน
ปจจุบัน ตองรับบทบาทเปนทั้ง “แม” ที่ดูแลลูกและ “แม” ที่ทํางานนอกบานไปดวย อีกทั้งยังตอง
ดูแลผิวพรรณและบุคลิกภาพใหดูดีอยูเสมอ  
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6.1.2.1.3   การใชอุปลักษณ 

ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา มีการใชอุปลักษณเพื่ออธิบายความคิดหรือการ
มองโลกของมนุษยที่เรียกวา “มโนอุปลักษณเกี่ยวกับสงครามหรือการตอสู” เพื่อแสดงใหเห็น
วาส่ิงที่ไมดี หรือไมพึงประสงคกับลูกมีความรายแรงหรือเปนอันตรายมากเทียบเทากับการที่มี
ศัตรูหรือคูตอสูที่พรอมจะเขามาทําอันตรายตอชีวิตได ส่ือใหเห็นวาแมในยุคปจจุบันตองรูจัก
วางแผน หาวิธีปองกันหรือวิธีแกปญหาเพื่อใหลูกปลอดภัยจากอันตรายที่อยูรอบตัว นอกจากนี้
วาทกรรมโฆษณายังใชอุปลักษณเกี่ยวกับลูกและสินคา กลาวคือมีการเปรียบลูกเปนส่ิงมีคา ส่ิง
มหัศจรรย ผูวิเศษ (เทวดา) หรือบุคคลระดับสูง (เจาหญิง/เจาชาย) เพื่อแสดงใหเห็นวาลูกมี
ความสําคัญกับแมมาก เพราะลูกคือคนที่จะทําใหชีวิตของแมมีความสุขและเปนผูหญิงที่สมบูรณ
ได สวนอุปลักษณที่เกี่ยวกับสินคา สวนใหญจะเปนการการเปรียบสินคาเปนแมคนที่สอง และ
เปนเพื่อนแทหรือผูชวยคนสําคัญที่ชวยใหแมเล้ียงดูลูกใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน  

 
6.1.2.1.4   การใชมูลบท 

การใชมูลบท คือ การใชรูปภาษาหรือโครงสรางทางภาษาเพื่อแนะความหมาย
อ่ืนนอกเหนือจากความหมายที่ปรากฏอยูในถอยคํา วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับ
ครอบครัวใชมูลบทเพื่อแนะวา การมีลูกจะทําใหชีวิตของแมดีข้ึน หรือการใชมูลบทเพื่อแนะวาแม
ตองสวยและออนเยาวอยูตลอดเวลา นอกจากนี้ยังใชมูลบทเพื่อแนะวาสินคาสามารถแกปญหา
ตางๆ เกี่ยวกับการดูแลลูกและปญหาเร่ืองความงามของแมได 

 
6.1.2.1.5   การเลาเร่ือง 

กลวิธกีารเลาเร่ืองสามารถแบงไดเปน 2 ลักษณะ คือ การเลาประสบการณการ
เปนแม โดยนําเสนอผานคําบอกเลาของบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม เชน นักแสดงและบุคคลที่มี
ชื่อเสียง การเลาเร่ืองในลักษณะนี้จะมีการใชเคร่ืองหมายอัญประกาศ (“…”) ในการกํากับคําพูด 
(Direct Quotation) เพื่อยืนยันวาเปนคําพูดของผูนําเสนอสินคาจริงและเพื่อเนนความสําคัญ 
และการเลาเร่ืองในลักษณะที่เปนการบรรยายความและไมใชเคร่ืองหมายกํากับคําพูด การเลา
เร่ืองทั้ง 2 ลักษณะอาจมีรูปแบบการนําเสนอที่ตางกัน แตมีประเด็นที่ตองการนําเสนอเหมือนกัน
คือ กอนที่จะรูจักสินคาแมประสบปญหาใดบางและหลังจากที่ไดลองใชสินคาแลว ปญหาตางๆ มี
การคล่ีคลายไปในทางที่ดีข้ึนอยางไรบาง 
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นอกจากนี้ยังมีการเลาประสบการณการเปนแมตั้งแตกอนตั้งครรภ ระหวางที่
ตั้งครรภ และหลังจากการคลอดบุตร โดยอางคําพูดหรือคําบอกเลาของบุคคลที่มีชื่อเสียงใน
สังคม เชน นักแสดง และบุคคลในสังคมชั้นสูงเกี่ยวกับประสบการณการเปนแม การเลาเร่ืองของ
บุคคลที่มีชื่อเสียงทั้งหมดลวนนําเสนอไปในทิศทางเดียวกัน คือ  ชวงเวลากอนตั้งครรภนั้น บุคคล
ดังกลาวไมไดคํานึงหรือใหความสําคัญในเร่ืองการดูแลตนเองมากนัก แตเม่ือทราบวาตนเองอยู
ในชวงตั้งครรภก็จะเปล่ียนวิธีการดําเนินชีวิต กลายเปนคนที่หันมาดูแลสุขภาพรางกายของตน
ดวยเกรงวาหากรางกายไมแข็งแรงหรือไดรับสารอาหารไมเพียงพออาจสงผลตอลูกในทอง จนเม่ือ
ลูกไดเกิดมา ก็ยังคงตองคอยดูแลเอาใสใจในทุกๆ ดานเพื่อสรางเสริมพัฒนาการที่สมบูรณของ
ลูกโดยที่ไมรูสึกวาเปนภาระที่นาเบื่อหรือสรางความเหน็ดเหนื่อยแตอยางใด ในทางกลับกันกลับ
มองวาบทบาทการเปนแมถือเปนประสบการณที่นาเรียนรูและนาจดจํา กลวิธีการเลาเร่ืองของ
บุคคลที่มีชื่อเสียงจึงสามารถสรางความนาเชื่อถือไดเปนอยางดีเนื่องจากเปนการเลาจาก
ประสบการณที่เกิดข้ึนจริง ในขณะเดียวกันก็ไดจูงใจใหผูรับสารคลอยตามและเกิดการเลียนแบบ
ไดในที่สุด 

 
6.1.2.2   กลวิธีทางอวัจนภาษา 

จากการศึกษาวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัว ผูวิจัยพบวามีการ
ใชกลวิธีทางอวัจนภาษาที่ส่ืออุดมการณความเปนแม 3 กลวิธี ไดแก การใชความหมายของภาพ 
การใชขนาดของตัวอักษรและการใชสี 

 
6.1.2.2.1   การใชความหมายของภาพ 

จากการวิเคราะหพบวา มีการใชความหมายของภาพอุปลักษณ(Pictorial 
Metaphor) และการใชความหมายของภาพผูนําเสนอสินคา 

วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวใชภาพอุปลักษณในลักษณะเพื่อ
แสดงใหเห็นวาลูกมีความสําคัญ หรือมีสิทธิพิเศษมากเพียงใดและยังแสดงความคาดหวังเร่ือง
ความเฉลียวฉลาดดานสติปญญาของลูก ภาพอุปลักษณจึงมีความสอดคลองกับกลวิธีทางวัจ
นภาษา คือ การใชอุปลักษณ  สวนความหมายของภาพผูนําเสนอสินคาสวนใหญเปนภาพผูหญิง
หรือตามบริบทแลวหมายถึง “แม” ที่กําลังแสดงความรักความผูกพันตอลูก ไมวาจะเปน การโอบ
กอด หอมแกม หรือภาพของแมและลูกที่มีใบหนายิ้มแยม มีความสุขเม่ือไดอยูใกลชิดกัน ภาพ
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ตางๆ เหลานี้แสดงใหเห็นวาสําหรับผูหญิงแลว บทบาทการเปน “แม” เปนบทบาทที่นาประทับใจ 
แมจะปรากฏภาพของ “พอ” แตก็มีจํานวนนอยมาก ส่ือวาหนาที่ในการเล้ียงดูลูกตองเปนหนาที่
ของผูหญิงเทานั้น  แมวาในครอบครัวจะมีทั้งพอและแม  แตบทบาทในการเล้ียงดูลูกของพอยังมี
ความสําคัญนอยกวาบทบาทในการทํางานนอกบาน นอกจากนี้ยังพบวา ภาพผูนําเสนอสินคาที่
เปนคนในวงการบันเทิงมีสวนสําคัญในการโนมนาวใจใหผูรับสารเชื่อถือและปรารถนาที่จะ
เลียนแบบโดยเฉพาะเร่ืองการดูแลบุคลิกภาพใหดูดีอยูเสมอ 

 
6.1.2.2.2   การใชขนาดของตัวอักษร 

จากการศึกษาพบวา ขนาดของตัวอักษรมีผลตอการรับรูของผูรับสาร กลาวคือ  
การเลือกใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญในพาดหัวและพาดหัวรอง สามารถดึงดูดความสนใจใหผูรับ
สารเกิดความรูสึกอยากจะอานหรือติดตามโฆษณาชิ้นนั้นตอไป  นอกจากนี้การใชพาดหัวยัง
สามารถสรุปใจความสําคัญทั้งหมดของเนื้อหาที่วาทกรรมโฆษณาตองการนําเสนอ  

 
6.1.2.2.3   การใชส ี

วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวใชการพิมพแบบส่ีสีซึ่งแตกตาง
ตามแตละประเภทของสินคารวมทั้งกลุมผูใชสินคา กลาวคือ ถาเปนสินคาสําหรับเด็กจะเนนสีสัน
ที่สดใส  แตถาเปนสินคาที่มุงเนนไปที่กลุมผูหญิง (แม) หรือคนในครอบครัว นั้นอาจจะลดความ
ฉูดฉาดของสีลง นอกจากการเลือกใชสีของภาพโฆษณาแลวการเลือกใชสีของตัวอักษรก็มี
ความสําคัญในการดึงดูดความสนใจของผูรับสารไดดีกวาการเลือกใชสีตัวอักษรสีดําเพียงสีเดียว  
อีกทั้งยังชวยใหผูรับสารสามารถแยกความแตกตางระหวางบทความเชิงโฆษณาและคอลัมน
ประจําในนิตยสารไดเชนกัน  

 

6.1.3   ความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษากับการนําเสนออุดมการณความเปน
แมในสังคมไทยปจจุบัน 

จากการศึกษาพบวา กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใชไดส่ือความคิด
เกี่ยวกับแมวา แมคือผูที่เหมาะสมกับหนาที่ดูแลลูกมากที่สุด แมตองเล้ียงดูลูกอยางดีที่สุด แม
ตองใฝหาความรู แมตองเกงรอบดาน และแมตองสวยและออนเยาวอยูเสมอ การนําเสนอ
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อุดมการณความเปนแมขางตนไดแสดงใหเห็นวาแมตองรับภาระมากเพียงใด นอกจากนี้ การ
นําเสนอความคิดเกี่ยวกับแมโดยเฉพาะความคิดที่วาแมเปนผูที่เหมาะสมกับหนาที่ดูแลลูกมาก
ที่สุดและแมตองเล้ียงดูลูกอยางดีที่สุดนั้นเปนการตอกย้ําความคิดเร่ืองเปนแมที่ดี (good 
mother) หรือแมในอุดมคติ (ideal mother) ใหคงอยูในสังคมตอไป 

วาทกรรมโฆษณานําเสนอความคิดเกี่ยวกับแมเพื่อเชื่อมโยงกับการบริโภคสินคา
วา หากแมตองการทําหนาที่ของตนเองอยางมีประสิทธิภาพ จะตองใชสินคาตามที่วาทกรรม
โฆษณานําเสนอ เพราะสินคาเปนเหมือนแมคนที่สอง หรือเปนผูชวย/ตัวชวยที่สามารถแบงเบา
ภาระและลดความกังวลใจในเร่ืองการดูแลลูกและเร่ืองความสวยความงามของแมได  

 

6.2   อภิปรายผล 

จากการศึกษาความสัมพันธระหวางกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมโฆษณาสินคา
ในนิตยสารสําหรับครอบครัวกับการนําเสนออุดมการณความเปนแมในสังคมไทยปจจุบัน ทําให
เขาใจลักษณะและรูปแบบของวาทกรรมโฆษณา และบทบาทของกลวิธีทางภาษาที่วาทกรรม
เลือกใชวามีสวนสําคัญในการตอกย้ําและสรางอุดมการณความเปนแมเพื่อผลประโยชนทาง
การคาอยางไร นอกเหนือจากสรุปผลการศึกษาขางตนแลว ผูวิจัยยังพบวามีประเด็นที่นาสนใจ
เพิ่มเติมดังตอไปนี้ 

1.   การนําเสนออุดมการณความเปนแมในประเด็นเร่ือง วิธีการเล้ียงลูกของ    
วาทกรรมโฆษณา สะทอนวา พอแมในปจจุบันมีความคาดหวังทั้งเร่ืองวิธีการเล้ียงลูกและระดับ
สติปญญาของลูกที่แตกตางไปจากเดิม กลาวคือ ในอดีต พอแมปรารถนาใหลูกมีสุขภาพรางกาย
ที่แข็งแรง เปนเด็กวานอนสอนงาย มีความกตัญู ไดเรียนหนังสือเพื่อเปนเจาคนนายคน ฯลฯ 
(กุศล สุนทรธาดา 2542: 15) การเล้ียงดูลูกมีความใกลชิดกับธรรมชาติ สามารถนําส่ิงรอบตัวมา
ประยุกตเปนส่ือการเรียนการสอนหรือเปนของเลนสําหรับเด็กได แตในปจจุบันพอแมมีความ
คาดหวังในเร่ืองของความฉลาดของสติปญญา ดวยความเชื่อวาการที่ลูกฉลาดจะนํามาสูอนาคต
ที่ดี ไดทํางานที่มีรายไดสูงและเปนที่ยอมรับของคนในสังคม ซึ่งอาจจะไมใชอาชีพขาราชการ
อยางเชนในอดีต ฉะนั้นวิธีการเล้ียงดูลูกจึงมีรายละเอียดปลีกยอยมากกวา และมีเงื่อนไข
กฎเกณฑมากกวา ตัวอยางเชน การกําหนดเวลาการใหอาหาร การนอนหลับ หรือแมกระทั่งเวลา
ของการหยุดใหนมและเปล่ียนเปนการดื่มนมจากขวด(กําจร หลุยยะพงศ 2544: 192) คูมือเล้ียง
ลูกและแพทยสมัยใหมจึงเปนทางเลือกสําคัญที่มีอิทธิพลตอการกําหนดความคิดของครอบครัว
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สมัยใหม เนื่องจากสังคมใหการยอมรับและเชื่อถือวาแพทยเปนผูที่มีความรูความเชี่ยวชาญใน
การรักษาโรคแขนงตางๆ แพทยจึงเปนผูที่ไดรับความไววางใจจากบรรดาคุณแมรุนใหมดวย
เชนกัน แตกตางจากสังคมสมัยกอน ผูที่ความรูเกี่ยวกับการคลอด คือ หมอตําแยที่เปนผูหญิงและ
เคยผานการคลอดมาแลวจึงนับไดวามีความรูจากประสบการณของตนเอง หมอตําแยไมเพียงแต
ทําหนาที่คลอดบุตรเทานั้น หากแตยังมีหนาที่อ่ืนๆ อีก เชน แนะนําเร่ืองคุมกําเนิด เปนที่ปรึกษา
เร่ืองเพศสัมพันธ ใหคําแนะนําทั้งตอนตั้งครรภและหลังคลอดบุตร การอภิบาลทารก ฯลฯ 
(กาญจนา แกวเทพ 2530: 85) 

2.   ในงานวิจัยนี้ไดแสดงใหเห็นวา ส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณามีบทบาท
ในการกําหนดสรางความคิดของคนในสังคม เชนเดียวกับวาทกรรมโฆณาในนิตยสารสําหรับ
ครอบครัวไดนําเสนอความคิดเกี่ยวกับแมที่วา แมตองใฝหาความรู แมตองเกง และแมตองสวย
และออนเยาวอยูเสมอ การนําเสนอความคิดดังกลาวเปนการกระบวนการสรางความหมายเพื่อ
เชื่อมโยงเร่ืองการบริโภคสินคา เพราะในความจริงแลวหนาที่ของแมคือดูแลลูกและดูแลเร่ืองใน
บานเปนสําคัญ แมสามารถเล้ียงดูลูกใหเติบโตสมวัย โดยที่ไมตองคนควาขอมูลเกี่ยวกับการดูแล
ลูก แตอาศัยความรูจากยา ยายหรือคนในครอบครัวที่มีประสบการณมากอนก็สามารถดูแลลูกได
อยางมีประสิทธิภาพ หรือแมแตแมที่มีรูปรางอวน ก็เหมาะที่จะเปน “แมพันธุ” มากกวาผูหญิงที่มี
รูปรางผอมบาง การนิยามตัวตนหรือคุณสมบัติของแมจึงอาจเปนเพียงการสราง “มายาคติ” หรือ
การสรางความหมายของส่ือมวลชน เพื่อลวงใหคนในสังคมเชื่อวา ส่ิงที่สรางข้ึนนั้นเปนธรรมชาติ
ของผูหญิง แตในความจริงแลวเปนเพียงผลผลิตทางสังคมและวัฒนธรรมของกลุมผูผลิตสินคา
และผูสรางวาทกรรมโฆษณา ดังนั้นหากมีการผลิตซ้ําความหมายเกี่ยวกับแมอยางตอเนื่องก็อาจ
สงผลใหความคิดที่วา แมตองใฝหาความรู แมตองเกงรอบดาน และแมตองสวยและออนเยาวอยู
เสมอเปนอุดมการณทางสังคมไดในที่สุด 
 

6.3   ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาการนําเสนออุดมการณความเปนแมในวาทกรรมโฆษณาใน
นิตยสารสําหรับครอบครัว ผูวิจัยพบวามีประเด็นที่นาสนใจเกี่ยวกับการศึกษาเปรียบเทียบ       
วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสําหรับครอบครัวในมิติทางดานเวลาเพื่อเปรียบเทียบวาอุดมการณ
ความเปนแมมีความเปล่ียนแปลง คงที่ และตางกันอยางไร หรืออาจศึกษาอุดมการณความเปน
แมจากวาทกรรมอ่ืนๆ เชน ขาวหรืองานเขียนประเภทตางๆ เพื่อใหเห็นมุมมองและการใชภาษาใน
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บริบทที่แตกตางกัน และควรมีการศึกษาคานิยม อุดมการณอ่ืนๆ เชน อุดมการณความเปนพอใน
สังคมไทยซึ่งจะชวยใหเกิดความเขาใจบทบาทของการเปนครอบครัวมากยิ่งข้ึน 
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ตัวอยางบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) ท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณา 
ในนิตยสารสําหรับครอบครัว 
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บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ    
 

 
 
 
 
 



     
 

127 

บทความเชิงวิชาการ     
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บทความท่ีมีลักษณะเปนคอลัมนถาม-ตอบ  
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บทความท่ีเปนการเขียนบันทึกประจําวัน 
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บทความท่ีมีการอางอิงคอลัมนตอบปญหาจากนิตยสารอ่ืน   
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บทความท่ีเปนการเขียนจดหมายโตตอบกัน    
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