



























































































	บทที่ 4 โครงสร้างตลาดและการจำหน่าย
	โครงสร้างของตลาดภาชนะเมลามิน
	การแบ่งส่วนตลาด
	ช่องทางการจำหน่าย
	สำหรับตลาดภายในประเทศ
	สำหรับตลาดต่างประเทศ
	การพิจารณาอัตราการเปลี่ยนแปลงในการส่งออกของภาชนะเมลามิน
	การวิเคราะห์ความต้องการของตลาดภาชนะเมลามินภายในประเทศ
	สภาพการแข่งขัน
	การตั้งราคา
	การส่งเสริมการจำหน่าย
	การพิจารณาถึงพฤติกรรมของร้านค้าต่างๆเกี่ยวกับการจำหน่ายภาชนะเมลามินชนิดสีเดียว


