



































































































	บทที่ 2 แนวความคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
	1. แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการสร้างสรรค์ทางโฆษณา
	2. แนวคิดเกี่ยวกับแหล่งที่มาที่มีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ภาพอุปมาอุปไมย
	3. แนวคิดเกี่ยวกับการอุปมาอุปไมย


