

















































































































	บทที่ 4 ผลของการศึกษาวิเคราะห์
	ลักษณะและแนวโน้มของการเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งตลาดของการค้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดโลก
	การพิจารณาค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (R.C.A) และผลการวิเคราะห์แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS)
	ปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดศักยภาพของการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย


