









































	บทที่ 3 การดำเนินงานทางด้านการตลาด
	1. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product)
	2. ด้านราคา (Price)
	3. ด้านการจัดจำหน่าย (Place)
	4. ด้านการส่งเสริมการจำหน่าย (Promotion)




