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 การวิจยัครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าของกลยทุธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic-Comedy) และศึกษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ที่มีต่อกลยทุธ์
การวางตราสนิค้าในแตล่ะรูปแบบวิธีการนําเสนอท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพื่อเป็นแนวทางใน
การวางกลยุทธ์การวางตราสินค้า โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพโดยแบ่งการศึกษาเป็นสองส่วน คือ 
การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์
เนือ้หาจากภาพยนตร์ไทยประเภทรักวยัรุ่น จํานวน 10 เร่ือง และใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึจากบคุคลผู้มี
หน้าที่เก่ียวข้องในการผลติและสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสนิค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น จํานวน 3 ทา่น 
และการศึกษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ที่มีต่อรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบกลุม่ จํานวน 30 ทา่น  
 ผลวิจยัพบวา่สามารถแบง่รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าได้ตามเกณฑ์ลกัษณะวิธีการใน
การนําเสนอสนิค้าและตราสนิค้าได้ 6 ประเภท ได้แก่ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าที่ใช้เป็นสว่นประกอบใน
ฉาก การนําเสนอสนิค้าหรือตราสนิค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพื่อใช้บอก
สถานท่ี การนําเสนอสนิค้าหรือตราสนิค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆผา่นสินค้าหรือตราสินค้า การ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองที่แตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้า และการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพื่อใช้เป็นสว่นประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ และทศันะของ
ผู้ชมต่อรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้า พบว่า กลุม่ตัวอย่างสว่นใหญ่ มีการรับทราบถึงการมีอยู่
ของกลยุทธ์การวางตราสินค้า และสามารถอธิบายถึงกลยุทธ์การวางตราสินค้าในระดบัพืน้ฐาน รูปแบบการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสนิค้าที่กลุม่ตวัอยา่งสามารถจดจําได้ สว่นใหญ่จะเป็นรูปแบบการนําเสนอที่มีความ
เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ หรือการใช้สนิค้าหรือตราสนิค้าเพื่อจดุประสงค์ใดจดุประสงค์หนึง่ในการเลา่
เร่ืองหรือดําเนินเร่ืองภาพยนตร์ ปัจจยัที่ทําให้กลุม่ตวัอยา่งสนใจและจดจําสนิค้าหรือตราสนิค้า ได้แก่ การเน้นไป
ที่สนิค้าหรือตราสนิค้า ลกัษณะเฉพาะตวัของสนิค้าหรือตราสนิค้า สนิค้าหรือตราสนิค้าเข้ามามีบทบาทอยูใ่นเนือ้
เร่ือง และนกัแสดงกบัการจบัคูก่บัสนิค้าหรือตราสนิค้า คือ การใช้นกัแสดงนําช่ือดงัเข้ามานําเสนอสินค้าหรือตรา
สนิค้า รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าโดยการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์
หรือความรู้สกึตา่งๆผา่นสนิค้าหรือตราสนิค้า และการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพื่อใช้เป็นสว่นประกอบด้าน
สญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ได้รับการให้คะแนนความนิยมมากที่สดุเป็นอนัดบัที่หนึ่งและสอง โดยการ
นําเสนอในรูปแบบที่ต่างจากการโฆษณามีคะแนนความนิยมน้อยที่สดุเมื่อเปรียบเทียบกบัรูปแบบการนําเสนอ
อื่นๆทัง้ 6 รูปแบบ 
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This research was studied the approach of brand placement’s presentation in romantic – 

comedy movie, and audience’s attitude for the presentation in each difference ways. The piece was 
used Qualitative Research which separated into two sections. The study of brand presentation 
strategy in teenager romantic – comedy movie, I analyzed context of 10 teenager romantic – comedy 
movies and in-depth interviewed 3 persons in movie industry whom involve on brand placement 
strategy. The study of audience’s attitude, I managed group interviews which total 30 persons 
sample. 
                The results showed that the brand placement’s presentation can be strategically placed to 
6 types the presentation of product or brand is used as a component in the scene. The presentation 
of product or brand used as a characters showed. The presentation of a product or brand used for 
identifies locations. The presentation of a product or brand used for creating a mood or feeling.  The 
presentation of a product or brand in different perspective from advertising. And presenting a 
product or brand to use as a component of the symbol in the story of the movie. And attitudes of the 
audience to the presentation of the brand placement, the majority of the samples  are aware of the 
existence of brand placement and can describes the basic strategy of the brand placement. The 
samples can recognize to representation of the brand placement are most of the styles that are 
relevant to the story of the movie or the use of a product or brand for any purpose or purposes of the 
narrative of the movie. Factors that make samples can recognize product or brand including a focus 
on the product or brand, characteristics of a product or brand, product or brand to play a role in the 
story and take the lead actors to present a product or brand. The presentation of a product or brand 
used for creating a mood or feeling and presenting a product or brand to use as a component of the 
symbol in the story of the movie has been rated as the most popular first and second and the 
presentation of a product or brand in different perspective from advertising are less popular 
compared to other forms of presentation of the six forms. 
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 ขอขอบพระคุณผู้ ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการช่วยเหลือในงานวิจัยทุกขัน้ตอน ดังนี ้
ขอขอบคณุ คณุไพโรจน์ คณุบรรจง และคณุนวพล จากบริษัท จี เอ็ม เอ็ม ไท หบั จํากดั ท่ีเอือ้เฟือ้
ข้อมลูในการสมัภาษณ์ รวมไปถึงคณุเจ๊ียบฝ่ายประชาสมัพนัธ์ ท่ีช่วยอํานวยความสะดวกในด้าน
การติดต่อขอสัมภาษณ์เป็นอย่างดี ขอขอบคุณ คุณพ่ีปิยนุช คุณพ่ีจักรพงศ์ Nirvada English 
Service คณุน้องรัตนา และคณุพ่ีธีรติร์ ท่ีช่วยเหลือในการจดัหาน้องๆมาสมัภาษณ์กลุ่ม รวมไปถึง
น้องๆทกุคนท่ีสละเวลามาร่วมสนทนากลุม่ 
 ขอขอบคุณเพ่ือนๆกลุ่มสตรอว์เบอร์ร่ีช๊อตเค้ก วรรธนี ชีวานวล ชณัฐฎา ชมพูนุช 
พรรษกาล ชุตาภา และพ่ีชาริน ท่ีช่วยเหลือและเป็นกําลงัใจให้กับมาโดยตลอด ขอขอบคณุกลุ่ม 
OSK124 ชานนท์ วีรพล พงศธร พลช รุ่งโรจน์ เขตต์อรัญ และชยานนท์ ท่ีคอยชวนไปรับประทาน
อาหารอยูต่ลอดเวลาท่ีทํางานวิจยั และท่ีขาดไม่ได้เพ่ือนร่วมชะตากรรมทกุท่านจากกลุ่มวิชา ICM 
รุ่นท่ี 1 โดยเฉพาะ สบุรรณ นนัทิยา ฐปนีย์ สําหรับงานกลุ่มในทกุวิชา และขอบคณุเพ่ือนๆท่ีน่ารัก
ในกลุม่วิชาอ่ืนๆท่ีสร้างบรรยากาศดีๆในการเรียนตลอดสองปีท่ีผา่นมา 
 ขอขอบคณุคณะอาจารย์ภาควิชาภูมิศาสตร์ มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ท่ีช่วยอบรม
สั่งสอน จนผู้ มีวิจัยมีพืน้ฐานความรู้ท่ีดีจนสามารถเข้ามาเรียนในระดับปริญญาโทได้อย่างมี
คณุภาพ และขอบขอบคณุ ภาพยนตร์เร่ือง ATM เออรัก เออเร่อ ภาพยนตร์เร่ือง Home ความรัก 
ความสุข ความทรงจํา กลุ่มโจรสลดัหมวกฟาง กิลด์จอมเวทแฟร์ร่ีเทล ขบวนการโจรสลดัอวกาศ  
โกไคเจอร์ โคนนัและผองเพ่ือน รวมไปถึง 94EFM Greenwave1065 ละครช่อง3 ละครช่อง5 ละคร
ชอ่ง7 รายการเดอะสตาร์ค้นฟ้าคว้าดาวปี8 ทรูอะคาเดม่ีแฟนเทเชียซีซัน่ท่ี8 รายการ Runningman 
ท่ีสร้างความบนัเทิงให้ตลอดเวลาท่ีทํางานวิจยัเสมอมา 
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บทน า 
 

ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 ในโลกของอตุสาหกรรมทนุนิยมในปัจจบุนั การขบัเคล่ือนทางธุรกิจดําเนินไปด้วยผล
กําไร ซึง่ต้องแขง่ขนักบัคูแ่ขง่จํานวนมากท่ีมีผลิตภณัฑ์ใกล้เคียงกนั การส่ือสารการตลาดเป็นปัจจยั
สําคญัท่ีทําให้ผู้บริโภคเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีให้เลือกอย่างมากมายในท้องตลาด นกัการตลาดจึง
ต้องสรรหาวิธีการส่ือสารเพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของตนให้ได้มากและมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
ซึ่งช่องทางในการส่ือสารในปัจจุบนั เช่น การส่ือสารระหว่างบุคคล หรือ การส่ือสารมวลชนจาก 
วิทย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ ฯลฯ มีข้อดีและข้อเสียแตกตา่งกนัออกไป ดงันัน้การเลือกวิธีการส่ือสาร
ให้เหมาะกบักลุ่มเป้าหมายท่ีเราต้องการจะส่ือสารอย่างมีประสิทธิผลตามท่ีต้องการนัน้จึงเป็นสิ่ง
สําคญัอยา่งมาก 
 จุดประสงค์ในการส่ือสารการตลาด คือ การจูงใจกลุ่มเป้าหมายของสินค้าหรือตรา
สินค้าผ่านส่ือตา่งๆ ให้กลุ่มเป้าหมายได้เกิดการรับรู้ความเข้าใจ และทศันคติทีดีตอ่สินค้าและตรา
สินค้า เพ่ือพิจารณาในการบริโภค ซึ่งนักการตลาดจะทําการกระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมาย เกิดการ
ยอมรับและทําการตดัสินใจเพ่ือซือ้สินค้า หรือแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งตามจดุประสงค์ท่ี
นกัการตลาดต้องการหรือคาดหวังเอาไว้ (ดารา และ ธนวัฒน์, 2553) โดยใช้เคร่ืองมือในการ
ส่ือสารการตลาด ซึ่งประกอบไปด้วย การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย 
การตลาดทางตรง การขายโดยบคุคล การบริการลกูค้า เป็นต้น 
 การส่ือสารท่ีดีทําให้เกิดประสิทธิผลตามความต้องการนัน้ นักการตลาดจําเป็นท่ี
จะต้องนําสว่นประกอบทางการส่ือสารการตลาดมาผสมกนั การพฒันาการส่ือสารการตลาดในแต่
ละองค์ประกอบท่ีมีอยู่ก็เพ่ือให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด หรือเพ่ือให้สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีลกัษณะเฉพาะ การควบคมุในแต่องค์ประกอบในการส่ือสารการตลาดนัน้จึง
เป็นไปได้ยาก จึงเกิดแนวคิดในการเช่ือมโยงกระบวนการในการสส่ือสารดังกล่าวให้มีความ
สอดคล้องกัน เ รียกว่าการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ (Integrated Marketing 
Communication : IMC) เป็นกลยทุธ์การส่ือสารการตลาดท่ีนําเคร่ืองมือการส่ือสารหลายๆรูปแบบ
มาประสมประสานกนัอยา่งเหมาะสม เพ่ือการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพท่ีสดุ เพ่ือบรรลจุดุประสงค์ท่ี
คาดหวงั กลุ่มเป้าหมายจะรับทราบข่าวสารท่ีเหมือนกนั เป็นไปในทางเดียวกนัจากส่ือท่ีได้เปิดรับ  



2 
 
ข้อดีท่ีเกิดขึน้คือการส่ือสารแบบบูรณาการจะเกิดผลกระทบท่ีดีกว่าการส่ือสารโดยใช้เคร่ืองมือ
เดียว และยงัทําให้ไม่เกิดความซบัซ้อนในการทํางาน รวมถึงการได้รับการเสริมแรงซึ่งกันและกัน
จากเคร่ืองมือการส่ือสารหลายๆชนิดท่ีมีความสอดคล้องกนั และยงัลดปัญหาความหลากหลายใน
การแข่งขนัในการป้อนข้อมลูสินค้าให้กบัผู้บริโภค คูแ่ข่งทางการตลาดท่ีมีจํานวนมากก็พยายามท่ี
จะใช้การส่ือสารการตลาดโดยเฉพาะการส่ือสารมวลชนเพ่ือให้สินค้าและตราสินค้าของตนเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย (ดารา และ ธนวฒัน์, 2553) ซึ่งในบางครัง้ก็สร้างความเบื่อหน่ายและความสบัสน
ให้กับกลุ่มเป้าหมาย ทําให้เกิดความสนใจลดลง จึงจําเป็นต้องมีการวางแผนการส่ือสารและใช้
เคร่ืองมือการส่ือสารหลายๆอยา่งผสมกนัอยา่งกลมกลืน เพ่ือจงูใจผู้บริโภคเป้าหมายหลายรูปแบบ 
ข่าวสารจึงจะมีความชัดเจนตามแนวคิดการส่ือสารแบบบูรณาการ และส่งผลทําให้เกิด
ความสําเร็จตามความต้องการ 
 นอกจากนีใ้นปัจจบุนัผู้บริโภคยงัมีพฤติกรรมเปิดรับส่ือท่ีเปล่ียนไปจากเดิม ทําให้การ
ส่ือสารการตลาดทําได้ยากขึน้ การโฆษณาทางส่ือมวลชนต่างๆจึงมีประสิทธิผลในการส่ือสาร
น้อยลง ดงันัน้นกัการตลาดจึงต้องคิดสร้างสรรค์วิธีการส่ือสารใหม่ๆท่ีสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้
อย่างท่ีคาดหวังไว้ ผู้ บริโภคสามารถท่ีจะกดรีโมตคอนโทรลของโทรทัศน์เพ่ือเลือกสิ่งท่ีตัวเอง
ต้องการรับชมซึ่งโฆษณาไม่ใช่สิ่งท่ีผู้บริโภคต้องการรับชม จึงเป็นสาเหตท่ีุนกัการตลาดต้องคิดหา
วิธีการในการทําให้สินค้าและตราสินค้าเข้ามาอยู่ในสายตาของผู้ ชมได้บ่อย และนานอย่าง มี
ประสิทธิผลมากท่ีสดุ Hawkins, Best และ Coney (2004) ได้อธิบายถึงพฤติกรรมในการหลีกเล่ียง
การเปิดรับส่ือโฆษณา 3 ประเภท ได้แก่ Zipping คือ การเร่งความเร็วให้ผ่านช่วงท่ีเป็นการโฆษณา
ของรายการท่ีมีการบนัทึกไว้ล่วงหน้า เช่น DVD ภาพยนตร์ Zapping คือ การเปล่ียนช่องเม่ือมี
โฆษณาปรากฏขึน้มา และ Muting คือ การปิดเสียงในขณะท่ีเข้าช่วงพกัโฆษณา นอกจากนี ้วรรณี 
รัตนพล (อ้างถึงใน สุกรี แมนชัยนิมิต, 2551) ผู้ มีประสบการณ์ด้านการโฆษณา ได้กล่าวไว้ถึง
วิธีการสร้างความสนใจให้กับตราสินค้าจากพฤติกรรมหลีกเล่ียงการเปิดรับ ว่า การส่ือสาร
การตลาดโดยกลยุทธ์การวางตราสินค้า หรือส่ือสารตราสินค้าผ่านภาพยนตร์หรือละคร ได้มา
แทนท่ีภาพยนตร์โฆษณาปกติ จากการท่ีทําให้สินค้าเข้าไปอยู่ผูกเร่ืองในเนือ้เร่ือง เนือ้ละคร แล้ว
ผู้ชมจะไมก่ดรีโมตเพ่ือเปล่ียนไปรับชมอยา่งอ่ืน แม้ยงัไม่สามารถประเมินได้ว่าวิธีการนีมี้มลูคา่การ
โฆษณาจํานวนเทา่ใด แตมี่การทําวิจยัในตา่งประเทศพบวา่สามารถเพิ่มการรับรู้ให้กบัสินค้าได้  
 ส่ือประเภทหนึง่ท่ีนา่จบัตามองในปัจจบุนั นัน่ก็คือ ส่ือบนัเทิง ท่ีได้รับความนิยมอย่าง
ท่วมท้นจากผู้ บริโภค เน่ืองจากเทคโนโลยีท่ีพัฒนาอย่างต่อเน่ืองในปัจจุบัน ตอบสนองความ
ต้องการของคนส่วนใหญ่ได้อย่างทัว่ถึง จนสามารถสรุปได้ว่า ทกุคนนัน้ต้องสมัผสักบัส่ือบนัเทิงไม่
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ว่าจากช่องทางใดก็ทางหนึ่ง เช่น ละคร รายการโทรทศัน์ รายการวิทย ุเกมคอมพิวเตอร์ และ ส่ือ
ภาพยนตร์ ซึ่งในส่ือภาพยนตร์นัน้ในปัจจุบนัได้นิยมนํามาใช้เป็นช่องทางหนึ่งในการส่ือสาร
การตลาด โดยการวางสินค้าหรือตราสินค้าให้ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์นัน้ สําหรับคําจํากัดความ
ของภาพยนตร์นัน้ คือ การบนัทึกภาพด้วยฟิล์ม โดยฉายในลกัษณะท่ีแสดงให้เห็นภาพเคล่ือนไหว 
ภาพท่ีปรากฏบนภาพยนตร์หลังจากกระบวนการถ่ายทําคือภาพนิ่งจํานวนมาก ท่ีมีการแสดง
อาการเคล่ือนไหวเปล่ียนแปลงไปอยา่งตอ่เน่ืองกนัเป็นชว่งๆ ตามลําดบัเร่ืองราวท่ีได้ถ่ายทําและทํา
การตดัต่อ ซึ่งอาจเป็นเร่ืองราวหรือเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้จริง หรือเป็นการแสดงให้เหมือนจริง หรือ
อาจเป็นการสร้างภาพจากจินตนาการของผู้ประพนัธ์ก็ได้ (Cook, 2007) 
 จีรบณุย์ ทศันบรรจง (2534) ได้กล่าวถึงภาพยนตร์ว่า เป็นโลกของการสมมตุิท่ีผู้ชม
จะสามารถเข้าใจ และสามารถนําอารมณ์และความรู้สึกของตนเองเข้าไปพวัพนัอยู่ในชัว่ขณะท่ีชม
ภาพยนตร์นัน้ และภาพยนตร์นัน้ยงัสามารถทิง้ความรู้สึกหรืออารมณ์บางอย่าง หรือคติบางเร่ืองไว้
ให้ผู้ ชมได้ครุ่นคิดต่อไป และได้กล่าวถึงภาพยนตร์ในฐานะของส่ือมวลชมไว้ว่า ภาพยนตร์เป็น
ลกัษณะหนึง่ท่ีปรากฏออกมาจากวฒันธรรมมวลชน เป็นวฒันธรรมท่ีต้องผา่นส่ือตวักลางเพ่ือไปถึง
ผู้ รับจํานวนมาก วฒันธรรมท่ีผ่านส่ือมวลชนนัน้จะกลายไปวฒันธรรมของคนทัว่ไปและวฒันธรรม
ของคนเมืองไปในขณะเดียวกนั ดงันัน้ภาพยนตร์จงึเป็นส่ือมวลชนสําหรับคนเป็นจํานวนมาก 
 ส่ือภาพยนตร์มีลักษณะเด่นท่ีแตกต่างจากส่ืออ่ืนๆ ด้วยลักษณะเฉพาะท่ีสามารถ
สร้างความประทบัใจและสามารถดึงดดูความสนใจในการเข้าถึงของผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย เพราะ
เป็นส่ือท่ีมีคุณสมบัติครบถ้วนในเร่ืองภาพ เสียง และการเคล่ือนไหว ซึ่งสาม ารถก่อให้เปิด
ผลกระทบตอ่การรับรู้ตอ่ผู้ชมได้เป็นอย่างมาก การฉายภาพเคล่ือนไหวท่ีให้สีสนัท่ีสวยสดงดงาม
พร้อมเสียงท่ีดงัชดัและมีความสมจริง ผู้ชมต้องใช้ประสาทตาและหใูนการรับชมไปพร้อมๆกนั จึง
เป็นผลทําให้ผู้ชมเกิดความจดจําได้ต่อสิ่งต่างๆได้ง่ายกว่าส่ืออ่ืนๆท่ีใช้ประสาทสมัผสัเพียงอย่าง
เดียว (กฤษณา ชณุห์เจริญ, 2541) นอกจากนีใ้นลกัษณะเฉพาะของการรับชมในโรงภาพยนตร์นัน้ 
ผู้ชมจะมีความตัง้ใจในการทํารับชมในบรรยากาศท่ีเอือ้ต่อการรับชมท่ีจําเป็นต้องมีสมาธิในการ
รับชมพร้อมเปิดรับตอ่ความบนัเทิง และจะไม่สามารถถรูบกวนจากสิ่งตา่งๆอย่างเช่น โฆษณาคัน่
จงัหวะการรับชมในส่ือโทรทศัน์ ซึง่จะมีผลทําให้เกิดความรําคาญได้ง่าย 
 ส่ือภาพยนตร์นัน้มีมาตัง้แต่ปี  พ.ศ. 2470 ซึ่งมีลักษณะเป็นภาพยนตร์ขนาด 35 
มิลลิเมตร ขาว-ดํา ไมมี่เสียง ซึ่งเรียกว่าภาพยนตร์เงียบ ตอ่มาเร่ิมมีการพฒันาระบบภาพยนตร์มา
ภาพยนตร์เสียงในฟิล์ม (sound on film) หรือ ภาพยนตร์พดูได้ (talkie) ตามแบบของฮอลลีวู้ด 
และในปี พ.ศ. 2471 ก็เร่ิมมีผู้ นําอุปกรณ์และภาพยนตร์เสียงในฟิล์มเข้ามาฉายในกรุงเทพฯ     
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(โดม สขุวงศ์, 2547) ภาพยนตร์เงียบจึงคอ่ย ๆ เส่ือมความนิยมลงไปและถกูแทนท่ีโดยภาพยนตร์
เสียงในเวลาต่อมา จากนัน้ในช่วงปี พ.ศ. 2490 ซึ่งเป็นช่วงยุคเฟ่ืองฟูของภาพยนตร์ไทย มีผู้ผลิต
งานภาพยนตร์มากขึน้ แต่จากเหตกุารณ์สงครามโลกครัง้ท่ี 2 จึงทําให้ภาพยนตร์ไทยได้รับความ
นิยมน้อยลง หลังจากเหตุการณ์สงครามโลกครัง้ท่ี 2 ภาพยนตร์ไทยก็ค่อยๆฟื้นฟูกลับมาอย่าง
ตอ่เน่ือง มีการเปล่ียนแปลงการสร้างภาพยนตร์เป็นภาพยนตร์ขนาด 16 มิลลิเมตร และภาพยนตร์
ยงัมีบทบาทในการสะท้อนปัญหาสงัคม ในช่วงปี พ.ศ. 2516-2529 ต่อมาในปี พ.ศ. 2530-2539 
ภาพยนตร์เร่ิมมีการขยายกลุ่มเป้าหมายใหม่ๆโดยเฉพาะวยัรุ่น  โดยหนัไปสนใจการทําภาพยนตร์
ประเภทวยัรุ่น สยองขวญั และประเภทบู๊มากขึน้ ปัจจบุนัประเทศไทยมีการผลิตภาพยนตร์เพ่ือมุ่ง
ส่งออกในระดบัโลก เช่น ภาพยนตร์เร่ือง ต้มยํากุ้ ง ท่ีได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในประเทศ
สหรัฐอเมริกา โดยสามารถเข้าไปอยู่ใน Box Office ในอนัดบัท่ีส่ีได้ (PDN staff, 2549) และยงัมี
ภาพยนตร์ไทยหลายเร่ืองท่ีเป็นท่ียอมรับในเทศกาลภาพยนตร์จากต่างประเทศ เช่น ภาพยนตร์
เร่ือง ลงุบุญมีระลึกชาติ กํากบัโดยคณุ อภิชาติพงศ์ วีระเศรษฐกุล ได้รับรางวลัปาล์มทองคํา จาก
งานเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ครัง้ท่ี 63 (ทศพร กลิ่นหอม, 2553) และรางวัลภาพยนตร์
ภาษาตา่งประเทศยอดเย่ียม ประจําปี 2010 จาก สมาคมนกัวิจารณ์ภาพยนตร์โตรอนโต้ (ทีเอฟซี
เอ) นอกจากนัน้ยังยกย่องให้ภาพยนตร์เร่ืองนี ้เป็นหนึ่งในสองภาพยนตร์รองชนะเลิศในสาขา
ภาพยนต์ยอดเย่ียม ร่วมกับภาพยนตร์ Black Swan ซึ่งภาพยนตร์ท่ีได้รับรางวัลชนะเลิศก็คือ 
ภาพยนตร์เร่ือง The Social Network (ลงุบญุมีระลกึชาต,ิ 2553) 
 ส่ือภาพยนตร์ ถือเป็นส่ือบนัเทิงท่ีได้รับความนิยมตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั  ดงัจะเห็น
ได้จากการชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ท่ียงัคงเป็นกิจกรรมอนัดบัต้นๆท่ีผู้บริโภคเลือกในเวลาท่ี
ต้องการผอ่นคลายจากการดําเนินชีวิตประจําวนั(ฝ่ายวิจยัธนาคารนครหลวงไทย, 2550) เน่ืองจาก 
สามารถเข้าถึงได้ง่าย และมีราคาท่ีไมส่งูมากเม่ือเทียบกบักิจกรรมเพ่ือบนัเทิงอ่ืนๆ  
 นายวิสูตร พูลวรลักษณ์ (กรุงเทพธุรกิจออนไลน์, 2552) ประธานกรรมการบริหาร 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หบั ได้กล่าวไว้ว่า ภาพรวมอตุสาหกรรมภาพยนตร์ในปี 2552 มีการขยายตวั
ในทิศทางท่ีดีทัง้ภาพยนตร์ไทยและตา่งประเทศ เติบโต  15%  มีมลูคา่ตลาดประมาณ 4,000 ล้าน
บาท โดยส่วนแบง่การตลาดภาพยนตร์ไทยเพิ่มขึน้มาอยู่ท่ี 40% จากปีก่อนมีอยู่กว่า 30%  โดย
คาดว่าในอนาคตจะเพิ่มขึน้สงูเกือบ 50% ทัง้นีผู้้บริโภคยงัพร้อมท่ีจะใช้จ่ายกบัส่ือบนัเทิงด้วยการ
ชมภาพยนตร์ ซึ่งถือว่าเป็นส่ือบนัเทิงท่ีราคาถูกอยู่ แต่พฤติกรรมการดูหนงัก็เปล่ียนไป โดยจะมี
ทางเลือกในการเลือกชมภาพยนตร์แค่ อยากชมกับไม่อยากชมเท่านัน้ จากท่ีในอดีตท่ีผ่านมาจะ
เลือกดูภาพยนตร์จากต้นกําเนิดของภาพยนตร์ เช่น เป็นภาพยนตร์ไทย ภาพยนตร์จีน หรือ
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ภาพยนตร์จากฮอลลีวดูโดยถ้าพิจารณาจากรายได้ของภาพยนตร์แล้ว จํานวนคนซือ้ตัว๋เพ่ือเข้าไป
ชมภาพยนตร์ไทยอยูใ่นเกณฑ์ท่ีมากกวา่ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมา 
 พฒันาการของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยตัง้แต่ปี พ.ศ. 2540 จนถึงปี พ.ศ. 2548 
ถือเป็นช่วงบกุเบิกของความนิยมในภาพยนตร์ไทย การทํารายได้ของวงการภาพยนตร์ไทยมีการ
สร้างสถิตอิยา่งตอ่เน่ือง ในปี พ.ศ. 2540 วงการภาพยนตร์ก็ประสบความสําเร็จ เร่ิมจากรายได้ 70 
ล้านบาทจากเร่ือง 2499 อนัธพาลครองเมือง จากค่ายไทยเอ็นเตอร์เทนเมนท์ จากนัน้วงการ
ภาพยนตร์ก็มีภาพยนตร์ท่ีทํารายได้มากกว่า 100 ล้านบาท โดยปี พ.ศ. 2542 ภาพยนตร์เร่ืองนาง
นาก ทํารายได้ถึง 150 ล้านบาท ปี พ.ศ. 2543 ภาพยนตร์เร่ืองบางระจนัของ ธนิตย์ จิตต์นกุลู ทํา
รายได้ 150.4 ล้าน และภาพยนตร์เร่ืองสตรีเหล็กของ ยงยทุธ ทองกองทนุ ทํารายได้ 99 ล้านบาท 
และในปี พ.ศ. 2544 ถือเป็นปีทองของวงการภาพยนตร์ไทย ภาพยนตร์เร่ือง สริุโยไท ทํารายได้
ทําลายสถิติถึง 700 ล้านบาท ซึ่งเป็นภาพยนตร์ท่ีทํารายได้สูงท่ีสุดเท่าท่ีมีการออกฉายมา และ
ภาพยนตร์เร่ือง มือปืน/โลก/พระ/จนั ของผู้ กํากบัฯ ยุทธเลิศ สิปปภาค 120 ล้าน ต่อมาในปี พ.ศ. 
2546 ภาพยนตร์เร่ือง แฟนฉนั ทํารายได้ 137 ล้านบาท ซึง่เป็นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นเร่ืองแรก
ท่ีทํารายได้ถึงในระดบัหนึ่งร้อยล้านบาท ปี พ.ศ. 2547 ภาพยนตร์เร่ืองชตัเตอร์กดติดวิญญาณ ก็
ทํารายได้มากถึง 110 ล้านบาท และในปี พ.ศ. 2548 นบัเป็นครัง้ท่ีสองท่ีมีภาพยนตร์ไทยทํารายได้
เกินหนึ่งร้อยล้านบาทถึงสองเร่ือง คือภาพยนตร์เร่ือง ต้มยํากุ้ ง ทํารายได้183 ล้านบาท และ เร่ือง
หลวงพ่ีเท่ง ทํารายได้ 141 ล้านบาท ในขณะท่ีภาพยนตร์เร่ือง แหยม ยโสธร ทํารายได้ 99 ล้าน
บาท ซึ่งถือว่าทํารายได้เกือบอยู่ในกลุ่มร้อยล้านเช่นกัน  ดงัตารางท่ี 1.1 นอกจากนีภ้าพยนตร์ท่ี
ประสบความสําเร็จในระดบัรองลงมา โดยทํารายได้อยู่ประมาณ 30 – 80 ล้านบาทก็มีอยู่ประมาณ
สิบเร่ือง จากปรากฏการณ์ดงักล่าวสามารถบอกได้ว่าความนิยมของผู้ชมต่อภาพยนตร์ไทยกําลงั
เปล่ียนไปในทางท่ีดีมากขึน้ (ประวิทย์ แตง่อกัษร, 2549)  

ตารางท่ี 1.1 แสดงพฒันาการของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยตัง้แต่ปี พ.ศ. 2540 จนถึงปี พ.ศ. 
2548 

ปี พ.ศ. ท่ีเข้าฉาย ช่ือภาพยนตร์ 
รายได้จากการเข้าฉาย 

(ล้านบาท) 
พ.ศ. 2540 2499 อนัธพาลครองเมือง  70 
พ.ศ. 2542 นางนาก 150 
พ.ศ. 2543 บางระจนั 150.4 
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พ.ศ. 2543 สตรีเหล็ก 99 

พ.ศ. 2544 
สริุโยไท  700 
มือปืน/โลก/พระ/จนั 120 

พ.ศ. 2546 แฟนฉนั  137 
พ.ศ. 2547 ชตัเตอร์กดติดวิญญาณ  110 

พ.ศ. 2548 
ต้มยํากุ้ง  183 
หลวงพี่เทง่  141 
แหยม ยโสธร  99 

 
ท่ีมา: รวบรวมข้อมลูจาก ประวิทย์ แตง่อกัษร. (2549). หนงัไทย ‘48 พยคัฆ์ร้ายส่ายหนา้. ค้นเม่ือ 

15 สิงหาคม 2554, จาก http://thaifilm.com/articleDetail.asp?id=70 

 ตัง้แตปี่ พศ. 2541 ถึงปี พศ. 2553 ภาพยนตร์ไทยได้รับความนิยมมากขึน้เร่ือยๆ ดงั
ภาพท่ี 1.1 จะเห็นได้ว่า ภาพยนตร์ไทยท่ีมีการเข้าฉายในโรงภาพยนตร์มีจํานวนมากขึน้เร่ือยๆ ทกุ
ปี จงึแสดงวา่ ผู้บริโภคหนัมาเปิดรับส่ือภาพยนตร์มากขึน้และมีแนวโน้มท่ีจะมากขึน้เร่ือยๆ 

ภาพท่ี 1.1 แสดงจํานวนภาพยนตร์ท่ีเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ พ.ศ. 2541-2553 
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ท่ีมา: สมาพนัธ์ภาพยนตร์แหง่ชาติ, สิงหาคม 2554 

 สําหรับการจัดประเภทของภาพยนตร์นัน้ จะให้ความสําคญัท่ีความคล้ายกันของ
ภาพยนตร์เพ่ือจัดกลุ่มภาพยนตร์ท่ีมีลกัษณะพืน้ฐานท่ีเหมือนกัน Warren buckland (2009) 
กล่าวว่า ปัจจุบันนัน้การแบ่งประเภทของภาพยนตร์ยังไม่มีความชัดเจน และประเภทของ
ภาพยนตร์นัน้มีการพฒันาเปล่ียนแปลงได้เสมอ ทําให้ภาพยนตร์หนึ่งประเภทมีลกัษณะร่วมกนักบั
ประเภทอ่ืนๆได้มากกวา่หนึง่ประเภท โดยภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นนัน้ เกิดมาจากการผสมผสาน
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ระหว่างเนือ้หาของภาพยนตร์รักโรแมนติกกับอารมณ์ความตลกขําขันจากภาพยนตร์ตลกท่ี
ถ่ายทอดผ่านตวัละครวยัรุ่น ซึ่ง รักศานต์ วิวฒัน์สินอดุม (2546) ได้กล่าวถึงลกัษณะภาพยนตร์รัก
โรแมนติกไว้ว่า เป็นภาพยนตร์ท่ีมีเนือ้หาเก่ียวกับความรัก ความอบอุ่น โดยมีเนือ้ เร่ืองผสมผสาน
ระหว่างจินตนาการและความเป็นจริง ซึ่งในปัจจบุนัภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นได้รับกระแสความ
นิยมในประเทศไทยเป็นอย่างมาก จากความสามารถในการทํารายได้เกิน 100 ล้านบาท เช่น 
ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า..มาหานะเธอ กวน มึน โฮ และสุดเขต สเลดเป็ด เป็นต้น (สยามโซน
ดอทคอม, 2550) 
 จีรบุณย์ ทัศนบรรจง (2534) ได้สรุปผลการวิจัยเก่ียวกับลักษณะของภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นไว้ว่า โครงเร่ืองส่วนใหญ่เป็นการแสดงถึงชีวิตของนกัเรียน นกัศึกษา ซึ่งล้วนเป็น
เร่ืองใกล้ตวัของกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์ทัง้สิน้ โดยจะมีเร่ืองราวท่ีเก่ียวกับตวัละครเอกและมีการสร้าง
ปมปัญหาท่ีทวีความขดัแย้งขึน้ แล้วจึงมีการคลายปมขดัแย้ง สุดท้ายจะจบด้วยความสุขในท่ีสุด 
โดยส่วนสําคญัท่ีขาดไม่ได้ก็คือ มขุตลก ในส่วนเนือ้หาท่ีสําคญัท่ีปรากฏในภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะ
เป็นเร่ืองเก่ียวกบัความผกูพนัธ์ระหวา่งเพื่อนและความเสียสละ 
 ในวงการภาพยนตร์ไทยสมยัยุคก่อนหน้านี ้ประเภทของภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่ท่ี
สามารถทํารายได้จากการออกฉายในโรงภาพยนตร์ได้ดี ได้แก่ ภาพยนตร์ประเภทสยองขวัญ  
ภาพยนตร์ประเภทแอ๊คชัน่ และภาพยนตร์ประเภทตลก ซึ่งจดุเปล่ียนของภาพยนตร์ไทยยคุใหม่ได้
เกิดขึน้ ในปี พ.ศ. 2546 ภาพยนตร์เร่ืองแฟนฉันซึ่งเป็นภาพยนตร์แนวรักวยัรุ่น ท่ีถกูถ่ายทอดด้วย
วิธีการเลา่เร่ืองแบบหนงัสัน้ จากหกผู้ กํากบัรุ่นใหมใ่นวงการภาพยนตร์ คือ นิธิวฒัน์ ธราธร, ทรงยศ 
สุขมากอนนัต์, คมกฤษ ตรีวิมล, วิทยา ทองอยู่ยง, วิชชา โกจิ๋ว และอดิสรณ์ ตรีสิริเกษม ได้ปลุก
กระแสภาพยนตร์ไทยในยคุใหม่ได้เป็นอย่างดี โดยสามารถท ารายได้จากการฉาย 137 ล้านบาท 
จากปรากฎการณ์ภาพยนตร์ยุคใหม่นีจ้ึงเป็นแรงบนัดาลใจให้กับผู้ ก ากับคนอ่ืนๆในเวลาต่อมา  
(Chaiworaporn, 2009) จุดนีคื้อจดุเร่ิมท่ีท าให้ผู้ชมภาพยนตร์หนัมาให้ความสนใจกบัภาพยนตร์
ประเภทนีม้ากขึน้ ต่อมาในปี พ.ศ. 2549 ภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change เพราะอากาศ
เปล่ียนแปลงบอ่ย เป็นภาพยนตร์รักวยัรุ่น ก ากบัการแสดงโดย นิธิวฒัน์ ธราธร มีกระแสตอบรับท่ีดี
จากผู้ชม ทัง้ในเร่ืองรายได้และรางวลั โดยท ารายได้ได้ประมาณ 70 ล้านบาท และได้รับรางวัล
พระราชทานพระสรัุสวดีถึงสามสาขา รวมถึงสาขารางวลัภาพยนตร์ยอดเย่ียม (สยามโซนดอทคอม
, 2550) และจากภาพท่ี 1.1 จะพบว่า ตัง้แตปี่ พ.ศ. 2548 ถึงปัจจบุนั จํานวนภาพยนตร์ไทยท่ีเข้า
ฉายในโรงภาพยนตร์มีจํานวนเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ซึง่ภาพยนตร์ไทยประเภทรักวยัรุ่นท่ีได้รับความ
นิยมในชว่งเวลาดงักลา่ว ได้แก่ภาพยนตร์เร่ืองตา่งๆดงัตารางท่ี 1.2 
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ตารางท่ี 1.2 แสดงภาพยนตร์ไทยประเภทรักวยัรุ่นท่ีได้รับความนิยมในช่วงเวลาปี พ.ศ. 2548 – 
2554 เรียงตามลําดบัรายได้ 

ล าดับที่ ช่ือภาพยนตร์ 
รายได้ของภาพยนตร์ 

(ล้านบาท) 
ปีที่เข้าฉาย 

1 รถไฟฟ้า..มาหานะเธอ 145.4 2552 

2 กวน มนึ โฮ 130.5 2553 

3 สดุเขต สเลดเป็ด 122.95 2553 

4 32 ธนัวา 97.92 2552 

5 ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ 83 2551 

6 เพ่ือนสนิท 81.4 2548 

7 สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก 80 2553 

8 Suck Seed หว่ยขัน้เทพ 78.32 2554 

9 สายลบัจบับ้านเล็ก  70 2550 

10 Seasons Change 70 2549 
 
ท่ีมา: ข้อมลูจาก boxofficemojo.com และ siamzone.com 

 จากประเด็นความนิยมในส่ือภาพยนตร์ของผู้บริโภค นกัการตลาดจึงใช้ช่องทางจาก
ส่ือภาพยนตร์นี ้ในการประชาสมัพนัธ์สินค้าและตราสินค้าของตน  โดยใช้กลยทุธ์ทางการส่ือสาร
การตลาดโดยการนําสินค้าและตราสินค้า หรือสิ่งท่ีแสดงหรือบ่งบอกถึงตราสินค้า ให้ไปปรากฏอยู่
บนภาพยนตร์เพ่ือเข้าถึงผู้ชมหรือกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ในขณะท่ีผู้ชมกําลงัให้ความสนใจ
ในเนือ้หาของภาพยนตร์ จงึเกิดการเปิดรับการสินค้าท่ีปรากฏอยา่งหลีกเล่ียงไม่ได้ เราเรียกกลยทุธ์
ดงักลา่ววา่ การวางตราสินค้า (Brand Placement) 
 ในปัจจบุนั มีนกัวิชาการจํานวนมากให้ความสนใจศกึษาเก่ียวกบักลยทุธ์การวางตรา
สินค้านี ้โดยถือว่ากลยุทธ์ดังกล่าวนีเ้ป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาดชนิดหนึ่งท่ีใช้วิธีการ
นําเสนอสินค้า ตราสินค้า หรือ องค์ประกอบใดๆก็ตามท่ีสามารถส่ือถึงตราสินค้านัน้ๆ เข้าไป
ปรากฏอยูห่รือเป็นสว่นประกอบของเนือ้หาของรายการตา่งๆ ซึง่นิยมทําการวางตราสินค้ากนัในส่ือ 
ภาพยนตร์ โทรทัศน์ วิทยุ นิตยสาร วิดีโอเกม อินเทอร์เน็ต ซึ่งในกระบวนการดงักล่าวนี ้นกัการ



9 
 
ตลาดจะต้องเสียค่าตอบแทนหรือกระทําตามข้อตกลงเพ่ือเป็นการแลกเปล่ียนผลประโยชน์กับ
เจ้าของส่ือในลักษณะของพันธมิตร โดยมีจุดประสงค์เพ่ือให้ผู้ ชมหรือผู้ บริโภคได้รับรู้และเกิด
ทศันคตท่ีิดีตอ่สินค้าและตราสินค้าผ่านส่ือบนัเทิงเหล่านี ้ในส่วนของส่ือภาพยนตร์นัน้ การวางตรา
สินค้าจะอยู่ในรูปแบบการนําผลิตภัณฑ์เข้าไปเป็นอุปกรณ์ประกอบฉากสําคญัต่างๆตามเนือ้หา
ของภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ  
 กลยุทธ์การวางตราสินค้าไม่มีหลกัฐานปรากฏว่ามีการเร่ิมใช้เม่ือใด แต่เร่ิมปรากฏ
ภาพยนตร์ท่ีมีผลิตภณัฑ์เข้าไปประกอบฉากในภาพยนตร์ในปี ค.ศ. 1963 ภาพยนตร์ชดุ James 
Bond ใช้รถยนตร์ Aston-Martin DB5 เป็นพาหนะข้างกายของนกัแสดงนําในตวัละครท่ีเต็มไป
ด้วยเทคโนโลยีมากมายของสายลับตามแบบฉบับของภาพยนตร์  James Bond 
(Jamesbondlifestyle, n.d.) ทําให้รถยนต์ Aston-Martin เป็นท่ีรู้จกัของผู้ชมส่วนมาก ต่อมาเร่ิม
เกิดความนิยมกนัอย่างแพร่หลาย ในปี ค.ศ. 1982 ภาพยนตร์เร่ือง E.T. : The Extra – Terrestrial 
นําผลิตภณัฑ์ Hershey’s Reese’s Pieces เป็นสว่นประกอบหนึง่ในเนือ้หาภาพยนตร์ โดยให้ อี.ที. 
ตวัเอกของเร่ืองกิน ช๊อกโกแลต Hershey (Galician and Bourdeau, 2004) ซึ่งสามารถทําให้
ยอดขายของช๊อกโกแลต Hershey เพิ่มขึน้ถึง 70 % และมีการเพิ่มจุดจําหน่ายสินค้าตามโรง
ภาพยนตร์อีก 800 แห่ง ท่ีไม่เคยขายสินค้านีม้าก่อน และในปี ค.ศ. 1983 แว่นตา Ray-Ban ก็เข้า
ไปเป็นส่วนประกอบของตวัละครหลักท่ีนําแสดงโดย Tom Cruise ในภาพยนตร์เร่ือง Risky 
Business ซึ่งส่งผลให้ยอดขายแว่นตาพุ่งขึน้ถึง 360,000 คู ่(Erik, 2011) และหลงัจากนัน้แว่นตา 
Ray-Ban และ Tom Cruise ก็ปรากฏขึน้พร้อมกนัอีกครัง้ในภาพยนตร์เร่ือง Top Gun โดยเป็น
แวน่ตาประจําตวัของ Tom Cruise ซึง่รับบทเป็นทหารอากาศท่ีดดีูมีความเป็นผู้ นําและไม่กลวัเกรง
ตอ่สิ่งใด ในภาพยนตร์ Tom Cruise จะสวมเสือ้หนงั กางเกงยีนส์ แว่นกนัแดด Ray-Ban และขบั
มอเตอร์ไซค์เสมอ ด้วยภาพลกัษณ์ท่ีทนัสมยัและดดีูจึงทําให้แว่นตา Ray-Ban มีผลกระทบเป็น
อย่างมากต่อผู้ ชม และทําให้ยอดขายของแว่นตา แว่นตา Ray-Ban เพิ่มขึน้ถึง 40% หลังจาก
ภาพยนตร์เข้าฉายไปได้ 7 เดือน ถือเป็นความสําเร็จอีกครัง้ของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์  
 ตัง้แต่นัน้มากลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ก็ได้รับความนิยม และสามารถ
พบเห็นได้ได้จากภาพยนตร์ทัว่ไป เช่น ภาพยนตร์เร่ือง Transformer 3: Dark of the Moon ท่ีเข้า
ฉายเม่ือเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2554 ซึ่งมีการวางตราสินค้าอย่างเดน่ชดั ยกตวัอย่างเช่น รถยนต์ท่ี
เป็นตวัละครนําในเร่ืองทัง้ Mercedes-Benze E-Class Que, Ferrari 458 Italia และ Chevrolet 
Camaro  ท่ีผู้ชมรู้จกักนัเป็นอย่างดีในบทบาทของ Bumblebee รถยนต์ซึ่งมีบทบาทเป็นผู้ช่วยของ
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พระเอกในเร่ือง โดยสามารถเพิ่มยอดขายได้ถึง 10% หลังจากท่ีภาพยนตร์เร่ืองนีอ้อกฉายท่ี
อเมริกา  (Tim Beissmann, 2011) นอกจากนีย้งัมี โทรศพัท์ Nokia X7 ท่ีในภาพยนตร์นํามาสาธิต
การใช้งาน Ovi Maps 3D และคอมพิวเตอร์ Lenovo, iPad ท่ีปรากฏให้เห็นในหลายๆฉาก ในส่วน
ของภาพยนตร์ไทยนัน้ ยงัไมพ่บหลกัฐานวา่มีการเร่ิมใช้การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ตัง้แตเ่ม่ือใด 
แตก่ารวางตราสินค้าได้รับความนิยมมากอยูใ่นละครโทรทศัน์ ซึ่งในส่ือภาพยนตร์ก็มีการใช้กลยทุธ์
นีเ้ชน่กนั ยกตวัอยา่งเชน่ ภาพยนตร์เร่ือง คูแ่รด ท่ีแสดงคณุสมบตัิในการขบัข่ีของรถกระบะมิตซูบิชิ 
ทัง้จากภายในและภายนอกตวัรถ หรือการนําเสนอรถกระบะโตโยต้าวีโก้ท่ีนําไปสู่กระแสความนิยม
ของหญิงสาว ด้วยการนําเสนอผ่านนางเอกท่ีเป็นสถาปนิกสาวสวยทันสมัย จนสามารถเพิ่ม
ยอดขายรถกระบะได้ จากภาพยนตร์เร่ืองความจําสัน้แต่รักฉันยาว หรือแม้กระทั่งในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นท่ีได้รับความนิยมมากจากผู้ชม เช่น ภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ ท่ีใช้
แว่นตา Ray-Ban เข้ามาเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองความรักระหว่างตัวละครหลัก โดยพระเอกซึ่ง
ประกอบอาชีพในเวลากลางคืน จึงต้องพกแว่นตากันแดดเพ่ือใช้เม่ือถึงเวลากลางวนัเพราะไม่คุ้น
ชินกบัความสวา่ง ซึง่ตอ่มานางเอกเป็นคนทําแวน่ตาของพระเอกแตกจึงต้องซือ้มาชดใช้คืน จึงเป็น
ท่ีมาของความสมัพนัธ์ของตวัละครในเนือ้เร่ือง และภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change เพราะ
อากาศเปล่ียนแปลงบ่อย ท่ีใช้ธนาคารกรุงศรีอยุธยาเข้ามาประกอบในภาพยนตร์ รวมทัง้มีการ
นําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ของธนาคารด้วย (Movie Marketing, 2554) จากตวัอย่างข้างต้น สินค้า
และตราสินค้าเข้าไปเป็นส่วนประกอบในเนือ้หาของภาพยนตร์ในฐานะของอปุกรณ์ประกอบฉาก
หรือผู้สนบัสนนุ และสามารถบอกได้ว่ากระแสนิยมการวางตราสินค้าได้รับความนิยมมากขึน้จาก
ผู้ผลิตส่ือและเจ้าของตราสินค้า เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีมีความใกล้ชิดกบัผู้ชมท่ีกําลงัให้ความสนใจกบั
ความบนัเทิงท่ีได้รับจากเนือ้หาของภาพยนตร์อยู ่  
 นอกเหนือจากเร่ืองผลประโยชน์ทางการตลาด กลยุทธ์การวางตราสินค้ายังมี
ประโยชน์อย่างมากต่อผู้ผลิตภาพยนตร์ในเร่ืองความสมจริงของในภาพยนตร์ในฐานะอุปกรณ์
ประกอบฉาก ซึ่งสินค้าและบริการตา่งๆท่ีมีอยู่ทัว่ไปเม่ือนํามาประกอบฉากจะสามารถช่วยในการ
เล่าเร่ืองของภาพยนตร์ให้เกิดความสมจริงมากยิ่งขึน้ เช่น สถานท่ี ร้านค้า ร้านอาหารต่างๆหรือ
ของใช้ส่วนตวัของตวัละคร จะสามารถบ่งบอกบคุลิกลกัษณะนิสยัของตวัละครได้เป็นอย่างดี โดย
ไม่ต้องมีการอธิบายเพิ่มเติมโดยใช้คําพูดเพิ่มเติม ดงันัน้การใช้ตราสินค้าต่างๆท่ีผู้ชมสามารถพบ
เห็นได้ในชีวิตประจําวันเข้ามาประกอบในภาพยนตร์ จึงเป็นข้อดีท่ีทําให้ผู้ ชมเกิดการรับรู้ความ
สมจริงของภาพยนตร์และเกิดความรู้สึกคล้อยตามอย่างท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องการส่ือสารออกมา 
นอกจากนัน้การนําตราสินค้าจากผู้สนบัสนนุเข้ามาเป็นอปุกรณ์ประกอบฉาก ยงัมีผลดีในการช่วย
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ลดต้นทนุในการผลิตภาพยนตร์ด้วย (เสริมยศ ธรรมรักษ์, 2542) จากเดิมท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์จะต้อง
รับผิดชอบในอุปกรณ์ประกอบฉากในแต่ละส่วน หรือค่าเช่าสถานท่ีเพ่ือความสมจริงตามเนือ้หา
ภาพยนตร์ การย่ืนข้อเสนอในการวางตราสินค้ากบัผู้สนบัสนนุก็เป็นหนทางในการช่วยลดต้นทนุได้
เช่นกัน ซึ่ง ศญานนัทน์ ทองคล้าย (2551) ได้กล่าวเสริมถึงเร่ืองท่ีการวางตราสินค้ามีอิทธิพลต่อ
ผู้ชม โดยมาจากการนําเสนอท่ีแตกต่างจากภาพยนตร์โฆษณาท่ีคัน่อยู่ระหว่างรายการ การวาง
ตราสินค้าจะเป็นการส่ือสารตราสินค้าลงไปในเนือ้หาและรูปแบบของรายการนัน้ๆโดยไม่ให้
ความรู้สกึวา่เป็นการขายโฆษณาสินค้าหรือบริการเพียงอย่างเดียว และยงัสามารถสร้างความถ่ีให้
เกิดขึน้ในใจของผู้บริโภค และจะสง่ผลตอ่พฤตกิรรมการซือ้ในท่ีสดุ 
 ในส่วนของประสิทธิผลต่อผู้ ชมหรือผู้ บริโภคนัน้ กลยุทธ์การวางตราสินค้าจะช่วย
ส่งเสริมผลิตภณัฑ์หรือตราสินค้าให้เป็นท่ีรู้จกัและคุ้นเคยในหมู่ผู้ ชมภาพยนตร์ การปรากฏภาพท่ี
แสดงถึงรูปลกัษณ์หรือความสามารถของสินค้าผา่นเนือ้หาของภาพยนตร์ จะทําให้ผู้ชมรับรู้ถึงข้อดี
ในตวัสินค้าและเกิดความสมจริงมากขึน้เม่ือสินค้านัน้ได้มีบทบาทท่ีเหมาะสมและกลมกลืมกับ
สภาพแวดล้อมตา่งๆในภาพยนตร์ การท่ีสินค้าหรือตราสินค้าได้มาปรากฏในฐานะเป็นส่วนหนึ่งคู่
กับตวัละครในภาพยนตร์จะเป็นโอกาสท่ีทําให้ผู้ชมได้เห็นสินค้าหรือตราสินค้านัน้ ในการดําเนิน
เร่ืองถ้าสินค้าดังกล่าวมีความสําคัญกับเนือ้เร่ืองก็จะปรากฏให้เห็นได้บ่อยครัง้ทําให้ผู้ ชมเกิด
ความคุ้นเคย และเม่ือสินค้านัน้ได้มีส่วนเก่ียวข้องในความประทบัใจในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 
ผู้ชมก็จะเกิดความช่ืนชอบในในสินค้าและตราสินค้านัน้ๆ และนําไปสู่พฤติกรรมการบริโภคอย่าง
ในภาพยนตร์ เช่น ตวัละครท่ีมีบทบาทเด่นในเร่ืองมีการแต่งกายแบบใด ผู้ ชมท่ีประทับใจในตวั
ละครก็อยากจะแต่งตวัแบบนัน้ตาม หรือเหตกุารณ์ในเร่ืองมีสถานท่ีถ่ายทําท่ีเป็นความประทบัใจ
ในเร่ือง ผู้ ชมท่ีช่ืนชอบก็อยากจะไปสถานท่ีเหล่านัน้บ้าง ซึ่งประสิทธิผลของกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าจะเกิดขึน้มากน้อยเพียงใด มกัจะขึน้อยู่กบัปัจจยัหลายๆประการ เช่น ระยะเวลาและโอกาส
ท่ีปรากฏในภาพยนตร์ รูปแบบและวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าอย่างแนบเนียนไปกับเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ และความคุ้นเคยและเป็นท่ีรู้จกัของผู้ชมท่ีมีต่อสินค้าและตราสินค้า การวาง
ตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์จึงเป็นอีกช่องทางหนึ่งท่ีทําให้นกัการตลาดเข้าถึงผู้บริโภคได้ ด้วยข้อดี
จากการเปิดรับส่ือภาพยนตร์ท่ีผู้บริโภคมีความสนใจมีความสนใจกบัส่ือภาพยนตร์มาก และความ
บนัเทิงของภาพยนตร์ท่ีช่วยให้ทัศนคติท่ีดีต่อตราสินค้า (จิตเลขา สุขเสริมส่งชยั, 2542; ศญา
นนัทน์ ทองคล้าย, 2551; สทุธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา, 2551; สภุนิช ฉัตรดรงค์, 2541; เสริมยศ ธรรม
รักษ์, 2542; Belch & Belch, 2007; Cowley & Barron, 2008; Hawkins, Best & Coney, 2004; 
Hoyer & Maclnnis, 2001; Karrh, 1998; Solomon, 2011) 
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 จากสาเหตท่ีุกล่าวมาจึงเป็นสาเหตท่ีุทําให้ การวางตราสินค้าจึงเป็นกลยุทธ์ท่ีได้รับ
ความนิยมอย่างมากในปัจจุบนั สังเกตได้จากตวัอย่างค่าใช้จ่ายสําหรับการวางตราสินค้าซึ่งมี
แนวโน้มท่ีจะเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ดงัตารางท่ี 1.3 

ตารางท่ี 1.3 แสดงคา่ใช้จา่ยสําหรับการวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ในประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ท่ีมา: Belch, G. E., & Belch, M. A. (2007). Advertising and Promotion : An Integrated 

Marketing Communication Perspective (7th ed.). NY: McGraw-Hill/Irwin. p. 433. 

 นักวิชาการส่วนใหญ่นิยมท่ีจะศึกษาการวางตราสินค้าในสองประเด็นหลัก คือ 
ประเดน็ท่ีหนึง่ เร่ืองประสิทธิผลท่ีเกิดจากการวางตราสินค้า และประเดน็ท่ีสองคือ เร่ืองทศันคติของ
ผู้ ชมและผู้ บริโภคท่ีมีต่อการวางตราสินค้า ซึ่งผลลัพธ์ท่ีได้นัน้เป็นไปในทางท่ีดีต่อการส่ือสาร
การตลาด และด้วยลกัษณะของภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic-Comedy) ท่ีปัจจบุนัได้รับ
ความนิยมอย่างกว้างขวางจากกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์จํานวนมากท่ีเป็นกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายของ
ตราสินค้าตา่งๆ ซึง่ภาพยนตร์ประเภทดงักล่าวทํารายได้ดีเป็นอนัดบัต้นๆของประเทศในช่วงหลาย
ปีท่ีผ่านมานี ้และความนิยมในการวางตราสินค้าของนักการตลาดโดยการวางตราสินค้าในส่ือ
ภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นสามารถทําได้ง่ายและแนบเนียนกว่าประเภทอ่ืนๆ เพราะส่วนใหญ่
ภาพยนตร์ประเภทนีมี้การดําเนินเร่ืองเก่ียวกับการใช้ชีวิตประจําวนั และมีเนือ้หาไปในทางท่ีดีซึ่ง
สง่ผลให้ผู้บริโภคเกิดทศันคตท่ีิดีตอ่ตราสินค้าตา่งๆท่ีปรากฏในเนือ้เร่ือง  
 อยา่งไรก็ตามปัจจยัหนึง่ท่ีทําให้กลยทุธ์การวางตราสินค้ามีประสิทธิผลเป็นท่ีน่าพอใจ
สําหรับนกัการตลาดและผู้ผลิตภาพยนตร์ก็คือ ปัจจยัในเร่ืองของรูปแบบการปรากฏและวิธีการ
นําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ ซึ่งเป็นประเด็นท่ีน่าสนใจเน่ืองจากใน
ปัจจบุนัรูปแบบในการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าตา่งๆนัน้มีอยูห่ลากหลายรูปแบบ โดยเฉพาะใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นนัน้ ผู้ผลิตภาพยนตร์สามารถกําหนดบทบาทให้กบัสินค้าและตราสินค้า
ท่ีประกอบฉากหรือเหตกุารณ์สําคญัต่างๆในเนือ้เร่ืองได้แทบทุกองค์ประกอบตลอดทัง้เร่ือง โดย
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วิธีการปรากฎการวางตราสินค้า สามารถจําแนกได้ตามแนวคิดขององค์ประกอบของภาพยนตร์ 
เช่น ภาพ เสียง หรือ ความสอดคล้องเก่ียวกับบริบทเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งในแต่ช่วงของ
ภาพยนตร์จะมีการปรากฏท่ีแตกต่างกันออกไปตามเนือ้เร่ืองและความสอดคล้องระหว่างตรา
สินค้าและเนือ้หาของภาพยนตร์ ซึง่ในแตล่ะรูปแบบก็มีลกัษณะข้อดีและข้อเสียแตกตา่งกนัออกไป 
และจะมีผลต่อการรับรู้เก่ียวกับตราสินค้ารวมไปถึงทศันคติของผู้ ชมภาพยนตร์ด้วย แต่ประเด็น
สําคญัคือ รูปแบบการปรากฏของสินค้าและตราสินค้าแบบใด ท่ีสามารถสร้างการรับรู้ให้กับผู้ชม
อยา่งมีประสิทธิภาพ และทําให้ผู้ชมไมเ่กิดทศันคตเิชิงลบตอ่รูปแบบการปรากฏนัน้  
 ในการศกึษารูปแบบการปรากฏท่ีผ่านมา นกัวิชาการส่วนมากใช้วิธีการแบ่งประเภท
จากความชดัเจนของการปรากฏการวางตราสินค้า เชน่ การวางตราสินค้าแบบเดน่ชดั และการวาง
ตราสินค้าแบบแนบเนียน หรือแบง่ประเภทจากองค์ประกอบของการปรากฏของการวางตราสินค้า 
เชน่ รูปแบบภาพ รูปแบบเสียง และรูปแบบภาพและเสียง ยกตวัอย่างเช่น การนําเสนอร้านค้า Mc 
Café ในภาพยนตร์เร่ือง สุตเขตสเลดเป็ด ท่ีให้ตวัละครเข้าไปใช้บริการในร้านบ่อยครัง้ หรือการ
นําเสนอนํา้ยาเปล่ียนสีผม LoLane ในภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กๆท่ีเรียกว่ารัก ท่ีนํามาเป็นอุปกรณ์
เพ่ือเพิ่มเติมความสวยงามให้กบันางเอกเพ่ือพิชิตใจพระเอก เป็นต้น ซึ่งในปัจจบุนักลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าได้พัฒนาการนําเสนอให้มีความแนบเนียนไปกับเนือ้หาภาพยนตร์อย่างท่ีสุด ในเม่ือ
จดุประสงค์หลกัของการวางตราสินค้า คือการสร้างการรับรู้ในตราสินค้าและสามารถจดจําได้ในใจ
ของผู้ชมและกลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย การนําเสนอในรูปแบบตา่งๆจึงควรนําเสนออย่างไร หากน้อย
เกินไปผู้ชมก็อาจจะไม่เกิดการรับรู้ในตราสินค้า แต่ถ้าหากมีมากเกินไปผู้ชมอาจจะเกิดความไม่
พอใจจากการยดัเยียดตราสินค้าเพราะถกูแทรกข้อมลูของตราสินค้าในระหว่างได้รับความบนัเทิง
จากภาพยนตร์ ทัง้นีน้ักการตลาดและผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องพยายามใช้กลยุทธ์ดงักล่าวอย่างมี
ประสิทธิภาพโดยตราสินค้านัน้จะต้องถูกผสมอย่างสมบูรณ์กับเนือ้หาเร่ืองราวของเนือ้หาของ
ภาพยนตร์ 
 จากเหตดุงักล่าวจึงเป็นท่ีมาของการศึกษาแนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นในทศันะของผู้ชม เป็นการศกึษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบวิธีการน าเสนอท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพ่ืออธิบายถึง
รูปแบบการน าเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น และ
ทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่รูปแบบของกลยทุธ์การวางตราสินค้า อนัจะส่งผลถึงประสิทธิภาพ
ในการวางตราสินค้าตามวตัถปุระสงค์ของนกัการตลาด เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์กลยทุธ์
การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นให้กับนกัการตลาดและผู้ผลิตภาพยนตร์ได้สร้าง
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การวางตราสินค้าท่ีมีประสิทธิผลตรงตามจุดประสงค์ท่ีต้องการ โดยค านึงถึงความต้องการของ
ผู้ชมเป็นหลกั 

ปัญหาน าวิจัย 
1. รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์

ประเภทรักวยัรุ่นเป็นอยา่งไร 
2. แนวทางในการวางกลยทุธ์การวางตราสินค้าควรเป็นอย่างไร 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษารูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน

ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 
2. เพ่ือศึกษาทัศนะของผู้ ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อกลยุทธ์การวางตราสินค้าในแต่ละรูปแบบ

วิธีการนําเสนอท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น เพ่ือเป็นแนวทางในการวาง    
กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

ขอบเขตการวิจัย 

 การศกึษาวิจยัครัง้นีมุ้ง่ศกึษาเก่ียวกบั 
1. รูปแบบวิธีการน าเสนอท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น จากตวัอย่างภาพยนตร์

ไทยประเภทรักวยัรุ่นท่ีทํารายได้สงูท่ีสุดสิบอนัดบัแรก จากการฉายในโรงภาพยนตร์ในปี 
พ.ศ. 2548 ถึงปี พ.ศ. 2553 ซึ่งเป็นช่วงเวลาท่ีส่ือภาพยนตร์ได้รับความนิยมมากขึน้เร่ือยๆ 
จากการประสบความสําเร็จในด้านรายได้จากการเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ และเป็น
ชว่งเวลาท่ีภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นเร่ิมได้รับความนิยมจากผู้ชมจนถึงปัจจบุนั 

2. ทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบวิธีการนําเสนอ
ท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น จากกลุ่มบคุคลท่ีเคยรับชมภาพยนตร์ประเภท
รักวยัรุ่นท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร ซึง่เป็นกลุม่เป้าหมายของภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น อาย ุ15 – 30 ปี โดยแบง่กลุ่มผู้ เข้าร่วมสนทนาออกเป็นสามกลุ่มตามอาชีพ ได้แก่ 
กลุม่นกัเรียน กลุม่นกัศกึษา กลุม่วยัทํางานตอนต้น และกลุม่คละอาชีพ  

นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 

รูปแบบการนําเสนอของกลยทุธ์การวางตราสินค้า 
หมายถึง วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ผ่านองค์ประกอบ
ตา่งๆของภาพยนตร์ ได้แก่ องค์ประกอบด้านภาพ องค์ประกอบ
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ด้านเสียง และองค์ประกอบด้านความเก่ียวพันกับเนือ้หาของ
ภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์ไทย หมายถึง ภาพยนตร์ท่ีถูกสร้างโดยผู้ ผลิตภาพยนตร์ไทยเพ่ือเข้า
ฉายในโรงภาพยนตร์ไทย 

ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น หมายถึง ภาพยนตร์ท่ีมีเนือ้หาส่วนใหญ่เก่ียวกับความรัก มีการ
นําเสนอเร่ืองราวผ่านตวัละครในช่วงวยัรุ่น โดยมีกลุ่มวยัรุ่นและ
กลุม่ผู้ ท่ีมีอายใุกล้เคียงเป็นกลุม่เป้าหมายในการรับชม 

ทศันะ หมายถึง ความคิดเห็นของผู้ ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบการ
นําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. เป็นข้อมลูและแนวทางในการวางแผนการส่ือสารให้กบันกัการตลาดท่ีสนใจในการใช้การ

วางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ เพ่ือให้ได้ประสิทธิผลในการส่ือสารการตลาดได้ตาม
ต้องการ 

2. เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์เพ่ือการส่ือ
สารตราสินค้าอยา่งมีประสิทธิภาพ 

3. เป็นแนวทางในการพฒันาส่ือในการส่ือสารการตลาดให้เหมาะสมกนัผู้บริโภคในปัจจบุนั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 
 ในการศึกษาเร่ือง แนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น ได้นํา
แนวคดิ ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศกึษา โดยมีแนวคดิท่ีสําคญัดงันี ้

 แนวคดิการวางตราสินค้า (Brand placement) 

 แนวคิดเร่ืององค์ประกอบของภาพยนตร์ (Elements of film) 

 แนวคิดเร่ืองการรับรู้ (Perception) 

 แนวคิดเร่ืองทศันคติ (Attitudes) 

แนวคิดการวางตราสินค้า (Brand placement) 

 การวางตราสินค้า (Brand placement) ถือเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด
ชนิดหนึ่งท่ีได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบัน มีลักษณะเป็นการแฝงตราสินค้าไปเป็น
ส่วนประกอบตา่งๆตามความเป็นจริงเพ่ือให้เป็นในส่ือบนัเทิง (Mass media entertainment) ท่ีมี
สามารถเข้าถึงผู้ บริโภคได้ เพ่ือให้ตราสินค้าเป็นท่ีพบเห็นและเกิดการรับรู้ โดยเฉพาะใน
สถานการณ์ปัจจุบนัท่ีมีส่ือให้เลือกเปิดรับอยู่เป็นจํานวนมาก ทําให้ในแต่ละส่ือได้รับความสนใจ
น้อยลง ซึ่งตราสินค้าส่วนใหญ่ก็จะนําไปเป็นส่วนประกอบในส่ือท่ีเราสามารถพบเห็นได้ทัว่ไป เช่น 
ภาพยนตร์ วิทยุ โทรทศัน์ มิวสิควิดีโอ วิดีโอเกม ละคร นิตยสาร นวนิยาย ในรูปแบบและวิธีการ
นําเสนอท่ีแตกตา่งกนัออกไป 
 ในการศกึษาเก่ียวกบัการวางตราสินค้า จะพบว่าเราสามารถนิยามวิธีการดงักล่าวได้
อย่างหลากหลายตามลักษณะวิธีการนําไปใช้กับส่ือบันเทิงต่างๆ ซึ่งคํานิยามท่ีนิยมใช้กันใน
การศกึษาการวางตราสินค้าท่ีพบเห็นกนัในปัจจบุนั ได้แก่  
 การวางสินค้า หรือ Product placement คือ การนําผลิตภัณฑ์เข้าไปวางใน
ภาพยนตร์หรือโทรทศัน์ โดยให้ผลิตภณัฑ์หรือช่ือของผลิตภณัฑ์ไปปรากฏในเนือ้หาของภาพยนตร์
หรือโทรทศัน์ ซึ่งเป็นวิธีการส่งเสริมการตลาดวิธีหนึ่ง (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539) ซึ่งมีความหมาย
ใกล้เคียงกับคําว่า การวางตราสินค้า หรือ Brand placement แตมี่ความแตกตา่งกบักบัการวาง
สินค้า โดยท่ีวิธีการวางตราสินค้าท่ีมกัจะนําตราสินค้าเข้ามาประกอบในเนือ้หาของภาพยนตร์หรือ
ส่ืออ่ืนๆมากกว่าท่ีจะนําสินค้าจริงๆเข้ามาใช้ (Balasubramanian, Karrh & Patwardhan, 2006) 
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ซึ่งปัจจบุนั Belch และ Belch (2007) ได้ขยายขอบเขตของความหมายของการวางตราสินค้าไปสู่
ระดับการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างตราสินค้ากับผู้ บริโภคแบบแทรกซึกผ่านส่ือบันเทิง หรือ
เรียกว่า Branded Entertainment ซึ่งหมายถึง รูปแบบการโฆษณาซึ่งมีการผสมผสานการตลาด
เข้ากบัความบนัเทิงผ่านส่ือบนัเทิงตา่งๆ โดยมีเป้าหมายในการใช้ส่ือเพ่ือความบนัเทิงในการดงึดดู
ความสนใจของผู้บริโภคพร้อมกับแสดงสินค้าและตราสินค้า ซึ่ง Branded Entertainment นัน้จะ
เหมารวมวีธีการวางสินค้าและการวางตราสินค้าเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งด้วย อย่างไรก็ตามในงานวิจยั
นีผู้้วิจยัเลือกจะใช้คําว่า การวางตราสินค้า หรือ Brand placement เป็นหลกัในการวิจยั เน่ืองจาก
ลกัษณะในการปรากฏของสินค้าและตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์นัน้มีทัง้ลกัษณะเป็นสินค้าและตรา
สินค้าผสมกนั และมีหน้าท่ีเป็นเพียงองค์ประกอบในการดําเนินเร่ืองเพ่ือสร้างความสมจริงมากกว่า
ท่ีจะเป็นจดุสร้างความสนใจทางการตลาด ในระดบัของการนําตราสินค้าเข้าไปเป็นจดุเดน่ตามคํา
นิยามของ Branded Entertainment  
 Business dictionary (n.d.) ได้ให้ความหมายของการวางตราสินค้าไว้ว่า เป็น
เทคนิคการโฆษณาท่ีถกูใช้โดยบริษัทตา่งๆเพ่ือการส่งเสริมผลิตภณัฑ์ของตนเอง ผ่านการส่ือสาร
ผ่านส่ือท่ีไม่ใช่แบบดัง้เดิม ซึ่งจะทําการส่ือสารผ่านโทรทศัน์ ภาพยนตร์หรือส่ืออ่ืนๆ โดยการวาง
ตราสินค้าจะมีจดุเร่ิมต้นจากการตกลงกนัระหว่างบริษัทสินค้าและผู้ผลิตส่ือโดยท่ีผู้ผลิตส่ือนัน้จะ
ได้รับค่าตอบแทนหรือคา่ธรรมเนียมเป็นการแลกเปล่ียน ซึ่งสอดคล้องกบั Steortz (as cited in 
Karrh, 1998) ท่ีได้ให้ความหมายของการวางตราสินค้าไว้ว่า เป็นการรวมองค์ประกอบตา่งๆของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีตราสินค้า สญัลักษณ์ หรือเคร่ืองหมายทางการค้าอ่ืนๆของสินค้า ให้ปรากฏขึน้ใน
ฉากภาพยนตร์หรือการแสดงทางโทรทศัน์ ซึ่งสอดคล้องกบั Baker และ Crawford (as cited in 
Karrh, 1998) ท่ีได้กล่าวถึงการวางตราสินค้าในแง่มุมของผู้ผลิตรายการว่า เป็นการรวมของ
ผลิตภัณฑ์ บริการหรือการค้าในทกุรูปแบบ ในการผลิตรายการโทรทศัน์หรือภาพยนตร์ เพ่ือให้ได้
คา่ธรรมเนียมการประชาสมัพนัธ์จากเจ้าของสินค้า  และ สภุนิช ฉัตรดรงค์ (2541) ได้นิยามคําว่า 
การวางสินค้าในภาพยนตร์ไว้วา่ เป็นรูปแบบในการสง่เสริมการตลาดร่วมกนัระหว่างผลิตภณัฑ์ท่ีมี
ตราสินค้า (Brand name product) กบัภาพยนตร์ โดยท่ีผลิตภณัฑ์หรือตราสินค้าจะไปปรากฏใน
สว่นใดสว่นหนึง่ของเนือ้หาภาพยนตร์ เป็นสว่นประกอบสว่นหนึง่ของฉากภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ 
 นอกจากนี ้ Guold, Gupta และ Grabner-Krauter (2000) ยงัได้อธิบายเสริม
เก่ียวกับลักษณะของการวางตราสินค้าไว้ว่า เป็นการผสานการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 
โดยการผสมผสานตราสินค้าหรือสินค้าและการบริการให้เข้ากบัเนือ้หาของภาพยนตร์หรือส่ือตา่งๆ 
โดยได้รับผลตอบแทนทางการเงินหรือเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาดในทางใดทางหนึ่ง  
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เช่นเดียวกนักบัการวางตราสินค้าในส่ืออ่ืน โดย จิตเลขา สขุเสริมส่งชยั (2542) ท่ีได้ให้นิยามของ
การวางตราสินค้าในมุมมองรูปแบบการแฝงในนิตยสารไว้ว่า เป็นการโฆษณารูปแบบหนึ่งซึ่งนํา
สินค้าเข้าไปรวมกบัการถ่ายแฟชัน่ โดยเป็นสว่นประกอบสว่นหนึง่ของการถ่ายแฟชัน่ หรือวางอยู่ใน
หน้าเดียวกบัการถ่ายแฟชัน่โดยไมมี่สว่นเก่ียวข้องการการถ่ายแฟชัน่นัน้เลยก็ได้  
 อย่างไรก็ตาม นกัวิชาการอีกกลุ่มหนึ่งได้นิยามถึงจุดประสงค์ของการวางตราสินค้า
ร่วมเข้าไปจากความหมายของนกัวิชาการท่านอ่ืนๆด้วย เช่น  Tapan (2004) ได้นิยามความหมาย
ของการวางตราสินค้าไว้ว่า เป็นการโฆษณาท่ีสอดแทรกอยู่ในส่ือเฉพาะเพ่ือจดุประสงค์ในการทํา
ให้ตราสินค้า สินค้าและการบริการเข้าถึงผู้ชมมากท่ีสุด วิธีการนีมี้ความแตกต่างกับการโฆษณา
ในช่วงพกัรายการจากลกัษณะเฉพาะท่ีไปผสมผสานอยู่ในส่วนหนึ่งของส่ือ และ ศญานนัทน์ ทอง
คล้าย (2551) ได้ให้ความหมายของการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไว้ว่า เป็นการนําสินค้าเข้าไป
เป็นส่วนหนึ่งของภาพยนตร์ เพ่ือให้ผู้ชมได้สงัเกตเห็น เพ่ือเป็นแนวทางในการแนะนําสินค้าหรือ
บริการ โดยวิธีการจดัวางสินค้าในภาพยนตร์ การพูดช่ือสินค้า การแนะนํารวมทัง้การสาธิตสินค้า
ในภาพยนตร์ 
 เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ได้สรุปความหมายของการวางสินค้า (Product 
placement) ไว้ว่า เป็นกลยุทธ์ในการส่ือสารการตลาดกลยุทธ์หนึ่งโดยนําสินค้าหรือบริการ ไม่ว่า
จะเป็นตราสินค้า ป้าย บรรจุภัณฑ์ สถานท่ี หรือสิ่งใดก็ตามท่ีมีความเก่ียวข้องสมัพนัธ์กับสินค้า
หรือบริการไปปรากฏในภาพยนตร์ รายการโทรทศัน์ (ละคร ข่าว เกมโชว์ รายการสนทนา) รวมทัง้
เหตกุารตา่งๆในท่ีสาธารณะ เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้หรือเกิดการส่ือสารตราสินค้า ทัง้นีเ้จ้าของ
สินค้าและบริการอาจจะเสียคา่ใช้จา่ย หรือเป็นการแลกเปล่ียนผลประโยชน์ซึ่งกนัและกนักบัผู้ผลิต
รายการหรือเจ้าของส่ืออ่ืนๆ และ สทุธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา (2551) ก็ได้สรุปว่าการวางตราสินค้า
เป็นหนึง่ในกลยทุธ์การส่ือสารการตลาดท่ีใช้วิธีการนําตราสินค้า สินค้าและบริการหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
ท่ีสามารถบง่บอกถึงตราสินค้านัน้ๆ เข้าไปปรากฏหรือเป็นส่วนหนึ่งในเนือ้หาของรายการโทรทศัน์
และภาพยนตร์ ตลอดจนส่ืออ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็น วิทยุ นิตยสาร เพลง มิวสิควิดีโอเพลง วิดีโอเกม 
อินเทอร์เน็ต และนิยายตา่งๆ โดยเจ้าของสินค้า นกัการตลาดหรือนกัโฆษณา จะต้องเสียคา่ใช้จ่าย
หรือมีการแลกเปล่ียนผลประโยชน์กันกับเจ้าของส่ือหรือผู้ผลิตรายการเพ่ือเป็นค่าตอบแทน โดย
มุง่หวงัให้ผู้บริโภคสามารถทําความรู้จดักบัสินค้า เกิดทศันคติท่ีดีตอ่สินค้า ตลอดจนโน้มน้าวใจให้
ผู้บริโภคตดัสินใจซือ้สินค้าได้ 

 จากการศึกษาคํานิยามการวางตราสินค้าโดยนกัวิชาการหลายท่าน ผู้ วิจยัสามารถ
สรุปความหมายของการวางตราสินค้าได้ว่า กลยุทธ์การวางตราสินค้า คือ กลยุทธ์ การส่ือสาร
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การตลาด ท่ีมีลกัษณะในการส่ือสารตราสินค้าผ่านส่ือโดยวิธีการผสมผสาน สินค้า ตราสินค้า หรือ
สิ่งใดๆก็ตามท่ีสามารถส่ือความหมาย หรือเช่ือมโยงได้ถึงตราสินค้านัน้ ให้ไปปรากฏอยู่ในเนือ้หา
ของส่ือ โดยเป็นลกัษณะของการตกลงกนัระหวา่งฝ่ายผู้ผลิตส่ือและเจ้าของสินค้าเพ่ือผลประโยชน์
ของทัง้สองฝ่าย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการสร้างการเปิดรับในตราสินค้าให้กับกลุ่มเป้าหมาย
โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายท่ีมีการหลีกเล่ียงการเปิดรับโฆษณา จนกระทัง่เกิดความพึงพอใจในตรา
สินค้าและตดัสินใจซือ้ตราสินค้านัน้ในท่ีสดุ 
 ในการศกึษาเร่ืองการวางตลาดสินค้าตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั โดยทัว่ไปจากมมุมอง
ของนกัวิชาการทางการตลาดและบุคลลส่วนใหญ่ สามารถกล่าวได้ว่า จุดประสงค์หลกัในการใช้
กลยุทธ์วางตราสินค้า คือ การส่งเสริมการตลาดเพ่ือรายได้และผลประโยชน์ของของบริษัทผู้ผลิต
สินค้า (สภุนิช ฉตัรดรงค์, 2541) การวางตราสินค้าในปัจจบุนันัน้ ได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของการ
วางแผนการตลาดและส่งเสริมการตลาด ซึ่งในการท่ีจะส่ือสารด้วยวิธีนีอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 
จะต้องอาศยัการส่ือสารแบบบรูณาการ (IMC) ผสมผสานกนัไป โดยเน้นไปท่ีการเข้าถึงและความถ่ี
ของทกุเคร่ืองมือการส่ือสารท่ีสอดคล้องเป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนั (จิตเลขา สขุเสริมสง่ชยั, 2542) 
 สกุรี แมนชยันิมิต (2551) ได้กลา่วถึงเป้าหมายในการวางตราสินค้าไว้ ดงันี ้

1. การสร้างการเปิดรับตราสินค้า (Brand Exposure) 
2. การสร้างการตระหนกัรู้ให้ตราสินค้า (Brand Awareness) 
3. การปล่อยสินค้าตวัใหม ่(New Product Launching) 
4. การเปล่ียนภาพลกัษณ์ตราสินค้า (Rebrand)  
5. การส่ือสารตราสินค้า (Branding) 

 อย่างไรก็ดี เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ได้ทําการศกึษาเก่ียวกบัจุดประสงค์ของการ
วางตราสินค้า จงึสามารถแบง่วตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าออกเป็น 2 ส่วนด้วยกนั คือ ส่วนท่ี
หนึง่ วตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าของบริษัทเจ้าของสินค้า และสว่นท่ีสอง วตัถปุระสงค์ในการ
วางตราสินค้าของผู้ผลิตส่ือ ซึง่สามารถสรุปได้ ดงันี ้
 วตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าของบริษัทเจ้าของสินค้า ได้แก่ 
 1. เพ่ือเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์สินค้าให้เป็นท่ีรู้จกั 
 2. เพ่ือตอกยํา้ตราสินค้าให้เป็นท่ีคุ้นเคยตอ่ผู้ชม 
 3. เพ่ือสง่เสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีให้เกิดขึน้กบัตราสินค้า 
 จากวตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าของบริษัทเจ้าของสินค้าดงักล่าวจะพบว่า การ
วางตราสินค้ามีจดุประสงค์ในการส่ือสารการตลาด Cowley และ Barron (2008) ได้อธิบายว่า
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นกัการตลาดสว่นใหญ่จะใช้การวางตราสินค้าเป็นหนึ่งในการส่ือสารการตลาดแบบบรูณาการ โดย
ส่ือสารเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการเปิดรับผ่านส่ือตา่งๆท่ีทําการวางตราสินค้า และเพิ่มโอกาสท่ี
ผู้บริโภคจะได้รู้จกักบัสินค้าและตราสินค้า จนกระทัง่เกิดความรู้สึกช่ืนชอบและตดัสินใจเลือกซือ้
สินค้าในท่ีสดุ Nelson และ McLeod (2005) ได้กล่าวเพิ่มเติมว่า การวางตราสินค้านัน้เป็นกลยทุธ์
การส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพมากและมีความแตกต่างจากการโฆษณาทัว่ไป เน่ืองจากการวางตรา
สินค้าจะแฝงการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าอย่างแนบเนียบและเป็นธรรมชาติสอดคล้องกับ
เนือ้หาของส่ือ เช่น ภาพยนตร์ ซึ่งจะทําให้ความรู้สึกของผู้ชมท่ีมีต่อการขายสินค้าดีกว่าการขาย
สินค้าจากโฆษณาโดยตรง โดยสรุปแล้วเป้าหมายสดุท้ายของการวางตราสินค้านัน่ก็คือ การเพิ่ม
ยอดขายสินค้าให้กบับริษัทเจ้าของสินค้านัน่เอง 
 สําหรับวตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าของผู้ผลิตส่ือ ได้แก่ 
 1. เหตผุลทางด้านเศรษฐกิจ 
 2. เหตผุลในด้านความจําเป็นท่ีต้องใช้สินค้าเป็นอปุกรณ์ประกอบฉาก 
 3. เหตผุลจากการอนเุคราะห์การวางตราสินค้าให้กบัเจ้าของสินค้าผู้อปุถมัภ์ 
 4. เหตผุลในด้านการพฒันาการขายโฆษณา 
 ในสว่นของวตัถปุระสงค์ในการวางตราสินค้าของผู้ผลิตส่ือ จะพบว่าเป็นวตัถปุระสงค์
ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกับต้นทนุในการผลิตส่ือ ทัง้ทางด้านเศรษฐกิจในการขอรับข้อเสนอแลกเปล่ียน
เงินทุนการผลิตกบัทางเจ้าของสินค้า การลดต้นทุนอุปกรณ์ประกอบฉากในการถ่ายทําเพ่ือความ
สมจริงโดยการใช้สินค้าจากทางเจ้าของสินค้า หรือการขายท่ีว่างในส่ือในการลงโฆษณาเพ่ือเพิ่ม
รายได้ให้กบัส่ืออีกทางหนึง่ 
 จากจดุประสงค์ในการวางตราสินค้าทัง้สองส่วนนัน้จะเห็นได้ว่า กลยทุธ์การวางตรา
สินค้าเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาดท่ีก่อให้เกิดผลประโยชน์ร่วมกับทัง้สองฝ่าย ทัง้ฝ่าย
เจ้าของสินค้าและฝ่ายผู้ผลิตส่ือ ซึ่งทําให้กลยทุธ์การวางตราสินค้าเป็นท่ีนิยมอย่างต่อเน่ืองจนถึง
ปัจจบุนั (สทุธิพงษ์ ธญัญานรัุกษา, 2551) 
 การวางตราสินค้าเปรียบเสมือนเคร่ืองมือท่ีนกัการตลาดใช้ในการส่ือสารกบัผู้บริโภค
เพ่ือให้บรรลถุึงวตัถปุระสงค์ท่ีคาดหวงัไว้ ซึ่งในแตล่ะเคร่ืองมือการส่ือสารนัน้จะมีลกัษณะจุดเด่น
และจดุด้อยแตกตา่งกนัออกไป Belch และ Belch (2007) ได้สรุปจดุเดน่และจดุด้อยของการวาง
ตราสินค้าไว้ ซึง่สอดคล้องกบังานวิจยัเก่ียวกบัการวางตราสินค้าอ่ืนๆ ดงันี ้
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 จดุเดน่ของการวางตราสินค้า 

 1. การแสดงผล การวางตราสินค้าท่ีปรากฏในส่ือบันเทิงต่างๆโดยเฉพาะส่ือ
ภาพยนตร์ จะสามารถเข้าถึงผู้ชมได้เป็นจํานวนมาก และมีอายเุฉล่ียท่ียาวนานตามอายใุนการฉาย
ของในโรงภาพยนตร์ และผา่นวีซีดีหรือดีวีดี จะมีอายปุระมาณ 3-4 ปี นอกจากนีย้งัมีโอกาสในการ
ปรากฏตามช่องทางรายการโทรทศัน์และเคเบิลทีวี เช่น HBO หรือ The Movie Channel โอกาสท่ี
เป้าหมายจะได้พบเห็นสินค้าและตราสินค้าในภาพยนตร์จึงมีมากขึน้เม่ือผู้ ชมไม่สามารถ
ปรับเปล่ียนสถานีในขณะรับชมโดยเฉพาะการรับชมในโรงภาพยนตร์ 
 จากจุดเด่นในเร่ืองการแสดงผลจึงนํามาสู่โอกาสของการเปิดรับตราสินค้าของผู้ชม 
ซึ่ง เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ได้กล่าวไว้เก่ียวกบัการเปิดรับในส่ือโทรทศัน์ว่า การวางตราสินค้า
จะเพิ่มโอกาสในการเปิดรับหรือการพบเห็นตราสินค้าของผู้ชม  เน่ืองจากโทรทศัน์เป็นส่ือสามารถ
เปิดรับได้ง่าย ผู้ชมจะมีโอกาสในการเปิดรับเนือ้หาในรายการต่างๆควบคูไ่ปกับตราสินค้าท่ีนําไป
แทรกหรือวางอยู่ในละครซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของเนือ้หาในละครท่ีกําลงัดําเนินไป ดงันัน้ผู้ชมท่ีรับชม
ละครจะมีโอกาสเปิดรับ สังเกตหรือให้ความสนใจติดตามมีมากกว่า ซึ่งเม่ือเปรียบเทียบกับ
โฆษณาท่ีเป็นส่วนท่ีแยกออกมาจากละคร เม่ือจบละครในแตล่ะช่วงจะมีโฆษณาเข้ามาคัน่ ผู้ชมก็
อาจจะเปล่ียนช่องไปสถานีอ่ืน ทําให้มีโอกาสได้รับสารนัน้น้อยกว่าการวางตราสินค้า และสุภนิช 
ฉัตรดรงค์ (2541) ก็ได้กล่าวเสริมในประเด็นของการเปิดรับและรับรู้ตราสินค้าจากการวางตรา
สินค้าอีกว่า จากการสนใจติดตามและสมาธิของผู้ชมในขณะกําลงัชมภาพยนตร์จะส่งผลให้การ
เปิดรับ การรับรู้ และการระลึกถึงสินค้าและตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์อย่างมีประสิทธิภาพ
และสามารถจงูใจให้เกิดพฤตกิรรมได้ง่ายขึน้ ซึ่ง Belch และ Belch (อ้างถึงใน เสริมยศ ธรรมรักษ์, 
2542) ได้ให้ทัศนะไว้ว่าจํานวนการเปิดรับท่ีสูงจะขึน้อยู่กับอัตราความนิยมท่ีมีต่อรายการหรือ 
Rating และจะต้องเลือกรายการให้ตรงกบักลุม่เป้าหมายท่ีกําหนด 
 2. ความถ่ีในการปรากฏของตราสินค้า จะขึน้อยู่กบัรูปแบบการนําเสนอในแบบตา่งๆ 
ท่ีสามารถแสดงตราสินค้านัน้ได้ซํา้ๆกนั เชน่ มีบทบาทเป็นอปุกรณ์ประจําตวัของตวัละครหลกั หรือ 
โอกาสในการชมซํา้ผู้ ท่ีช่ืนชอบภาพยนตร์เร่ืองเดียวหลายรอบ ย่อมหมายถึงโอกาสท่ีจะเห็นตรา
สินค้าดงักลา่วเป็นจํานวนหลายรอบ 
 3. การสนบัสนนุส่ืออ่ืน การวางตราสินค้าช่วยสนบัสนุนเคร่ืองมือส่งเสริมการตลาด
อ่ืนๆ ลักษณะของการโฆษณาผ่านภาพยนตร์คือ การแสดงสินค้าในภาพยนตร์ สามารถนําไป
สนับสนุนส่ือหลักท่ีเจาะตรงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ เช่น สนับสนุนการส่งเสริม
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การตลาดผา่นอินเตอร์เน็ตและการสง่เสริมการขายอ่ืนๆ ตามหลกัของกลยทุธ์การส่ือสารการตลาด
แบบบรูณาการท่ีนํานิยมใช้กนัในปัจจบุนั 
 4. ความเก่ียวพนักบัแหลง่ข้อมลู เม่ือสินค้าหรือตราสินค้าถกูใช้โดยดาราภาพยนตร์ท่ี
ผู้ชมมีความช่ืนชอบ อาจเกิดการเช่ือมโยงซึง่นําไปสูค่วามช่ืนชอบท่ีมีตอ่ภาพลกัษณ์หรือการบริโภค
สินค้าและตราสินค้านัน้ตามท่ีได้พบ 
 5. ค่าใช้จ่าย ในการวางตราสินค้าอาจมีจํานวนมาก แต่ในฐานะการโฆษณาเม่ือ
เปรียบเทียบจํานวนการแสดงผลท่ีสงูมากสามารถถือได้วา่เป็นวีธีการส่ือสารท่ีมีราคาถกู 
 6. การจดจําได้ การวางตราสินค้าสามารถสร้างการจดจําได้ค่อนข้างสูง จากผล
การศึกษาของหน่วยงานตา่งๆ แสดงให้เห็นถึงผลจากการใช้การวางตราสินค้าถึงการจดจําได้ใน
วนัรุ่งขึน้ ปรากฏว่าสามารถส่งผลให้เกิดการจดจําได้ตัง้แต่ 20-70 เปอร์เซ็นต์ ซึ่ง Belch and 
Belch (อ้างถึงใน เสริมยศ ธรรมรักษ์, 2542) ได้ตัง้ข้อสงัเกตว่าผลจากการจดจําได้ท่ีปรากฏใน
ภาพยนตร์จะดีกวา่การชมจากรายการโทรทศัน์ 
 7. การหลีกเล่ียงข้อบงัคบั สําหรับสินค้าบางชนิดท่ีถูกห้ามในทําการโฆษณาในส่ือ
ตา่งๆโดยเฉพาะส่ือโทรทศัน์ การวางตราสินค้าจงึเปิดโอกาสให้สินค้าประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
หรือบหุร่ี สามารถแสดงได้ผา่นทางการวางตราสินค้า 
 8. การยอมรับจากผู้ชม จากการศกึษาพบว่าผู้ชมยอมรับการวางตราสินค้า และส่วน
ใหญ่มีทศันคตใินเชิงบวกหากว่าการวางตราสินค้าทําได้อย่างกลมกลืนและเหมาะสม แตใ่นสินค้า
ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์และบหุร่ีจะมีแนวโน้มการยอมรับท่ีน้อยกวา่สินค้าประเภทอ่ืนๆ 

 จดุด้อยของการวางตราสินค้า 

 1. ต้นทนุท่ีแท้จริงสงู ในการวางตราสินค้าถ้าเทียบผลท่ีจํานวนผู้ชมท่ีได้รับชมอาจจะ
มีราคาถูก แต่ค่าใช้จ่ายท่ีแท้จริงอาจมีราคาสูงมาก ดงันัน้ผู้ โฆษณาบางรายไม่สามารถใช้การ
ส่ือสารแบบนีไ้ด้ อยา่งไรก็ตามความนิยมในการวางตราสินค้า ทําให้หลายตราสินค้าแข่งขนักนัเพ่ือ
จะได้ปรากฏในภาพยนตร์ จึงส่งผลทําให้ค่าใช้จ่ายสําหรับการวางตราสินค้านัน้มีราคาสูงขึน้ตาม
ไปด้วย 
 2. เวลาในการแสดงผล ถึงแม้ว่าตราสินค้าจะมีอายุในการแสดงผลเป็นระยะ
เวลานาน แตใ่นการปรากฏของตราสินค้าแตล่ะครัง้ก็ไม่สามารถกําหนดได้ว่าจะนานหรือบอ่ยครัง้
เพียงใด และยงัไม่สามารถรับประกนัได้ว่าผู้ชมจะสามารถสงัเกตเห็นตราสินค้าเหล่านัน้ได้ ในการ
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วางตราสินค้าหากไม่มีการเน้นอย่างโดดเดน่เจ้าของตราสินค้าอาจจะพบกับความเส่ียงท่ีผู้ชมจะ
มองข้ามตราสินค้าของตนไปได้ 
 3. ความสามารถในการจงูใจท่ีจํากดั ตามลกัษณะของการวางตราสินค้าท่ีตราสินค้า
จะมีบทบาทแคก่ารปรากฏหรือเป็นแคอ่ปุกรณ์ประกอบฉากเท่านัน้ การจงูใจเก่ียวกบัตราสินค้าจึง
ทําได้อย่างจํากดั เน่ืองจากไม่สามารถกล่าวถึงประโยชน์ของสินค้าหรือให้รายละเอียดเพิ่มเติมได้ 
นอกจากนีค้วามสามารถในการจงูใจยงัขึน้อยู่กบันกัแสดงและความสนกุสนานท่ีได้จากภาพยนตร์
หรือรายการโทรทศัน์นัน้ๆอีกด้วย 
 4. การควบคมุเป็นไปได้ยาก เจ้าของตราสินค้าไม่มีอํานาจในการควบคมุในระบใุห้
ตราสินค้าของตนมีการปรากฏในรูปแบบใด โดยหลายบริษัทพบว่าการวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ของตนไมไ่ด้เป็นไปตามท่ีหวงัไว้ เน่ืองจากส่ือภาพยนตร์ยงัมีความเป็นศลิปะคอ่นข้างมาก ถ้ามีการ
วางตราสินค้าท่ีไมไ่ด้รับการควบคมุอาจจะทําให้ภาพยนตร์เสียอรรถรสในการรับชมได้ 
 5. การตอบสนองจากผู้ชม อาจไม่เป็นไปดงัคาด ผู้ชมภาพยนตร์หรือโทรทศัน์จํานวน
หนึ่งอาจเกิดความไม่พอใจกับการวางตราสินค้าเพ่ือโฆษณาสินค้าตา่งๆ หากการนําเสนอเป็นไป
ในรูปแบบท่ียดัเยียดมากเกินไปจะทําให้เกิดทศันคตเิชิงลบกบัตราสินค้าได้ 
 6. การปรากฏตราสินค้าในเชิงลบ ในการปรากฏตราสินค้าในบางฉากในภาพยนตร์
อาจส่งผลให้เกิดความรู้สึกรําคาญมากกว่าการช่ืนชอบ เช่น การท่ีตราสินค้าไปปรากฏอยู่ใน
สถานการณ์ท่ีไม่เหมาะสมกับเนือ้หาของภาพยนตร์ หรือปรากฏในอยู่ในสถานการณ์ท่ีไม่
สอดคล้องกบัภาพลกัษณ์ของตราสินค้า 

 จากจดุเดน่และจดุด้อยข้างต้น สามารถสรุปได้ว่าการวางตราสินค้าเป็นเคร่ืองมือการ
ส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพในการทําให้กลุ่มเป้าหมายเข้าถึงตราสินค้าเป็นอย่างมาก แต่ก็มีข้อจํากัด
อยู่มากพอสมควรโดยเฉพาะผลกระทบจากความรู้สึกในตวัผู้ชมเอง ดงันัน้ในการนําการวางตรา
สินค้าไปใช้ ควรคํานึกถึงรูปแบบการนําเสนอตราสินค้าท่ีให้ประสิทธิผลแต่ไม่ทําให้เกิดทัศนคติ
ด้านลบจากผู้ชม 
 ในการศึกษาการวางตราสินค้า รูปแบบการวางตราสินค้าเป็นอีกสิ่งหนึ่งท่ีควร
ทําการศกึษาเน่ืองจากรูปแบบวิธีการในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านัน้จะมีผลกระทบโดยตรง
ตอ่ประสิทธิผลของกลยทุธ์การวางตราสินค้า ซึ่งในแตล่ะรูปแบบการนําเสนอนัน้ก็จะมีผลกระทบท่ี
เกิดต่อผู้ชมหรือกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกันออกไป ทัง้ทางด้านการรับรู้ถึงสินค้าและตราสินค้าท่ี
ปรากฏ หรือทศันคติท่ีมีต่อแตล่ะรูปแบบการวางตราสินค้า ในบางครัง้การนําเสนอสินค้าและตรา
สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้มากเกินไปอาจทําให้ผู้ชมเกิดความไม่พอใจในการวางตราสินค้าเน่ืองจาก
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ความต้องการในการเปิดรับส่ือของผู้ชมในขณะนัน้ต้องการเปิดรับความบนัเทิงมากกว่าโฆษณา
สินค้า ซึ่งในการศึกษารูปแบบวิธีการในการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าในกลยุทธ์การวางตรา
สินค้านัน้ ได้มีนกัวิชาการศกึษาและทําการแบ่งประเภทไว้โดยใช้หลกัเกณฑ์ในการแบง่ประเภทท่ี
แตกตา่งกนัออกไป ซึง่มีการแบง่การวางตราสินค้าเป็นรูปแบบตา่งๆดงันี ้

 เกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลักษณะวิธีการน าเสนอสินค้าและตรา
สินค้า คือ การใช้ปัจจยัด้านลกัษณะการนําเสนอการวางตราสินค้า หรือการใช้องค์ประกอบของ
ส่ือท่ีทําการวางตราสินค้าในการนําเสนอ เป็นเกณฑ์ในการแบง่รูปแบบของการวางตราสินค้า โดย 
Russell (1998) ได้ใช้เกณฑ์การแบง่การวางตราสินค้าตามลกัษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและตรา
สินค้า โดยสามารถแบง่การวางตราสินค้าออกเป็นสามรูปแบบ คือ 

 1. การวางตราสินค้าบนจอภาพ (Screen placement) เป็นการวางตราสินค้าแบบ
มองเห็นได้ โดยใช้วิธีการวางสินค้าหรือตราสินค้าในฉากของภาพยนตร์ โดยจะมีระดบัของความ
เด่นชดัท่ีขึน้อยู่กับปัจจยัความถ่ีในการปรากฏของสินค้าและตราสินค้า และวิธีการจบัภาพสินค้า
และตราสินค้า 
 2. การวางตราสินค้าในบทหรือเนือ้หาของส่ือ (Script placement) เป็นการวางตรา
สินค้าโดยใช้คําพูดผ่านตวัละครหรือใช้เสียงเพ่ือการได้ยิน โดยสินค้าหรือตราสินค้าจะถูกเอ่ยถึง
ผ่านการสนธนาของตวัละครโดยจะมีระดบัของความเด่นชดัท่ีขึน้อยู่กับปัจจัยเนือ้หาคําพูดของ
เร่ือง และความถ่ีท่ีสินค้าและตราสินค้าถกูกลา่วถึง รวมไปถึงการเน้นยํา้ให้ความสําคญัในตวัสินค้า
หรือตราสินค้านัน้ๆ เช่น การใช้นํา้เสียงของตวัละคร หรือความสําคญัของตวัละครท่ีเป็นผู้ เอ่ยถึง
สินค้า 
 3. การวางตราสินค้าในโครงเร่ือง (Plot placement) เป็นการวางตราสินค้าโดยนํา
สินค้าหรือตราสินค้านัน้เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของเนือ้หา หรือเป็นประเด็นสําคญัในการดําเนินเร่ือง
ของภาพยนตร์ ซึง่การวางตราสินค้าประเภทนีจ้ะมีการปรากฏทัง้ภาพและเสียง 
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ภาพท่ี 2.1 แสดงการแบ่งประเภทของการวางตราสินค้าออกเป็น 3 มิติ ตามเกณฑ์การวิธีการ
นําเสนอสินค้าและตราสินค้า 

 
 
ท่ีมา: Russell, C.A. (1998). Toward a framework of product placement: Theoretical 

propositions. Advances in Consumer Research, 25, p. 359. 

 นอกจากนี ้Galician และ Bourdeau (อ้างถึงใน สทุธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา, 2551) ยงั
ได้มีการแบ่งรูปแบบของการวางตราสินค้าตามเกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลักษณะ
วิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้า โดยแบ่งเป็น 3 ประเภทเช่นเดียวกัน คือ การวางตราสินค้า
แบบมองเห็นได้ (Seen) การวางตราสินค้าแบบได้รับการกล่าวถึง (Mentioned) และการวางตรา
สินค้าแบบมีการใช้สินค้า (Used) ซึ่งประเภทสุดท้ายนัน้จะแตกต่างจาก Russell ท่ีแบ่งเป็นการ
เช่ือมโยงการวางตราสินค้ากบัโครงเร่ืองแทน 

 Gupta และ Load (1998) ยงัได้แบง่รูปแบบการวางตราสินค้าตามเกณฑ์การแบ่ง
การวางตราสินค้าตามลักษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าเช่นกันโดยแบ่งออกเป็น 3 
ประเภท ได้แก่ 

 1. รูปแบบภาพอย่างเดียว คือ การวางตราสินค้าโดยการแสดงสินค้า หรือสิ่งท่ี
สามารถส่ือสารได้ถึงตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้าได้ เช่น ตราสินค้า ป้ายโฆษณา ทัง้ใน

Visual Appearance 

Auditory Appearance 

Visual Appearance 

Script placement 

Plot placement 

Screen placement 
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ลกัษณะตําแหน่งในการปรากฏท่ีโดดเด่นหรือเป็นแค่ฉากหลังตามเนือ้หาในภาพยนตร์ โดยไม่มี
การใช้ข้อความหรือเสียงท่ีสามารถเช่ือมโยงไปยงัตราสินค้าได้  ซึ่ง Ferle และ Edward (2006) ได้
ทําการแบ่งรูปแบบภาพอย่างเดียวออกเป็นประเภทย่อยได้อีก 2 ประเภท คือ Primary brand 
placement เป็นลกัษณะการวางตราสินค้าท่ีใช้สินค้า ตราสินค้า หรือช่ือของตราสินค้า ในลกัษณะ
ของตวัสินค้าจริง (Actual product) และ Secondary brand placement เป็นลกัษณะการวางตรา
สินค้าท่ีใช้สินค้า ตราสินค้า ช่ือของตราสินค้า หรือสิ่งอ่ืนๆท่ีสามารถส่ือถึงตราสินค้าได้โดยมี
ลักษณะท่ีแตกต่างออกไปจากสินค้าจริง และนอกจากนี ้เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ยังได้แบ่ง
วิธีการนําเสนอการวางตราสินค้าแบบภาพอยา่งเดียวเป็น 4 วิธีการ อนัได้แก่ 

 การวางตราสินค้าโดยให้ตวัละครเป็นผู้ ใช้งานสินค้าในฉากใดฉากหนึ่ง ซึ่งจะใช้ปัจจยัด้าน
การกระทําของตวัละครจะเป็นวิธีการท่ีทําให้การวางตราสินค้ามีความน่าสนใจมากยิ่งขึน้ 
โดยจะอยู่ในลกัษณะการนําเสนอตราสินค้าจากการหยิบ จบั หรือใช้งานสินค้า ซึ่งสินค้า
อาจมีลกัษณะท่ีโดดเด่นเฉพาะตวัเพ่ือเน้นประสิทธิภาพในการรับรู้และการจดจําได้ของ
ผู้ชม 

 การวางตราสินค้าโดยให้สินค้าเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก เป็นการวางตราสินค้าโดยท่ี
สินค้าหรือตราสินค้านัน้จะไม่มีส่วนเก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์ตา่งในภาพยนตร์ จะมีบทบาท
เป็นเพียงแคอ่ปุกรณ์ประกอบฉากเพ่ือความสมจริงของเนือ้เร่ืองเพียงเท่านัน้ โดยวิธีนีจ้ะใช้
ปัจจยัด้านตําแหนง่การวางสินค้าและการจบัภาพมาเป็นตวัช่วยในการสร้างความโดดเดน่
ให้กับสินค้าและตราสินค้า เช่น การวางตราสินค้าเป็นฉากหน้า หรือการจบัภาพในขนาด
ภาพระยะใกล้ 

 การวางตราสินค้าโดยแสดงภาพสาธิตการใช้งาน เป็นการนําเสนอคุณสมบตัิของสินค้า
โดยตัวละคร ซึ่งวิธีการนีจ้ะมีความโดดเด่นเป็นอย่างมาก รวมทั ง้จะมีความชัดเจนใน
ตําแหนง่ของการจดัภาพ เน่ืองจากสินค้าจะถกูนําเสนอในฐานะวตัถท่ีุมีความเก่ียวโยงกบั
เนือ้เร่ือง ซึ่งสามารถส่ือสารไปถึงความหมายตามเนือ้เร่ืองได้ เช่น สินค้าท่ีถูกตวัละครท่ีมี
บทบาทเป็นผู้หญิงท่ีมีความสวยงาม ก็จะเช่ือมโยงวา่สินค้านัน้เป็นสินค้าสําหรับผู้หญิงท่ีมี
ความสวยงาม เป็นต้น 

 การวางตราสินค้าโดยการนําเสนอภาพสินค้า (Pack shot) เป็นการนําเสนอภาพสินค้า
หรือตราสินค้าเพียงชัว่เวลาหนึ่ง จากนัน้จะเช่ือมโยงไปสู่สิ่งท่ีจะเกิดขึน้ในฉากต่อไปด้วย
การตดัภาพ (Cut) หรือการเคล่ือนไหวผา่นกล้องโดยวิธีการแพนภาพ 
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 2. รูปแบบเสียงอย่างเดียว คือ การวางตราสินค้าท่ีผู้ ชมสามารถได้ยินด้วยเสียง
เท่านัน้ โดยจะใช้วิธีการกล่าวถึงสินค้า ให้ตวัละครกล่าวถึงสินค้าหรือตราสินค้าออกมาในรูปแบบ
ของเสียงโดยไม่มีการนําเสนอสินค้าในรูปแบบของภาพ ซึ่ง  Ferle และ Edward (2006) ได้แบ่ง
รูปแบบการวางตราสินค้าแบบเสียงอยา่งเดียวออกเป็น 3 วิธี ดงันี ้

 การพดูถึงช่ือสินค้าหรือตราสินค้าโดยตรง (Mentioning the brand name itself)  

 การพดูถึงประเภทของผลิตภณัฑ์ (Mentioning the product category) 

 การพดูถึงสินค้าโดยเรียกแคคํ่าสรรพนามเพ่ือส่ือถึงสิ่งนัน้ (Using a pronoun) 

 3. รูปแบบทัง้ภาพและเสียง คือ การวางตราสินค้าท่ีมีการแสดงภาพสินค้าหรือตรา
สินค้าพร้อมกนักบัมีการกล่าวถึงช่ือของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ในเวลาเดียวกนั ซึ่งเสริมยศ ธรรม
รักษ์ (2542) ได้อธิบายวา่ โดยทัว่ไปแล้วนัน้เม่ือตวัละครมีการกล่าวถึงสินค้าหรือตราสินค้าก็มกัจะ
มีภาพสินค้าหรือตราสินค้านัน้ปรากฏตามมาด้วย จากการศกึษาพบว่าการวางตราสินค้าแบบเสียง
อยา่งเดียวนัน้ จะเป็นการเน้นการขายสินค้ามากเกินไป ซึง่จะสง่ผลทําให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกไม่ดีขึน้ 
ดงันัน้จึงทําการแบง่รูปแบบการวางตราสินค้าเพียงแค ่2 แบบ นัน่คือ รูปแบบภาพอย่างเดียว และ
รูปแบบภาพและเสียง 

 เกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลักษณะความเก่ียวพันกับเนือ้หา คือ การ
ใช้ปัจจยัด้านความเก่ียวพนัระหว่างสินค้าหรือตราสินค้ากับเนือ้หาของส่ือ เป็นเกณฑ์ในการแบ่ง
รูปแบบของการวางตราสินค้า ซึ่งระดบัของความเก่ียวพนันัน้จะขึน้อยู่กบัความสอดคล้องของการ
นําเสนอสินค้าและตราสินค้าในช่วงเวลาหนึ่งของเนือ้หาส่ือนัน้ๆ โดย d’Astous และ Sequin 
(1999) ได้ใช้เกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลกัษณะความเก่ียวพนักับเนือ้หาในการแบ่ง
ประเภทของการวางตราสินค้าออกเป็น 3 ประเภทดงันี ้

 1. การวางตราสินค้าแบบแนบเนียบ (Implicit product placement) เป็นรูปแบบการ
วางตราสินค้าท่ีสินค้าและตราสินค้าจะไม่มีการปรากฏอย่างชัดเจน โดยจะมีบทบาทเป็นเพียง
ส่วนประกอบหนึ่งในสถานการณ์หรือสภาพแวดล้อมท่ีเกิดขึน้ และสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏ
นัน้จะไมมี่การสาธิตการใช้สินค้าหรือแสดงประโยชน์อย่างชดัเจน 
 2. การวางสินค้าแบบเด่นชัดอย่างผสมผสาน ( Integrated explicit product 
placement) เป็นรูปแบบการวางตราสินค้าท่ีสินค้าและตราสินค้าไปปรากฏอยู่ในเนือ้หาของส่ือ
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อย่างเด่นชัด หรือมีส่วนเก่ียวพันกับเนือ้หาของส่ือ ซึ่งจะมีการสาธิตการใช้สินค้าหรือแสดง
คณุลกัษณะรวมถึงประโยชน์ของสินค้าและตราสินค้าอย่างชดัเจนผา่นเนือ้หาของส่ือ 
 3. การวางสินค้าแบบเดน่ชดัอย่างไม่ผสมผสาน (Non-integrated explicit product 
placement) เป็นรูปแบบการวางตราสินค้าท่ีมีการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าอย่างเดน่ชดั แต่
ไมมี่สว่นเก่ียวข้องกบัเนือ้หาของส่ือ เชน่ การปรากฏของช่ือสินค้าหรือตราสินค้าในตอนต้นหรือท้าย
รายการของภาพยนตร์ อยา่งไรก็ตาม มีนกัวิชาการหลายท่านท่ีโต้แย้งว่าการวางตราสินค้ารูปแบบ
นีไ้มน่า่จะจดัอยูใ่นประเภทการวางตราสินค้าเน่ืองจากมีลกัษณะคล้ายการโฆษณามากกว่า 

 Sheehan และ Guo (2005) ได้พิจารณาในการแบง่รูปแบบการวางตราสินค้าโดย
เกณฑ์การแบง่ตามลกัษณะความเก่ียวพนักบัเนือ้หาเชน่กนั และยงัได้พิจารณาถึงเกณฑ์การเข้าไป
มีสว่นควบคมุการปรากฏของตราสินค้าในเนือ้หาส่ือของนกัการตลาด เพ่ือแสดงให้เห็นถึงลําดบัขัน้
ในการพฒันาของการวางตราสินค้าจากการเปล่ียนเปล่ียนของเกณฑ์ทัง้สองท่ีมีการพฒันาจากมี
ส่วนเก่ียวข้องน้อยในอดีตจนมีส่วนเก่ียวข้องมากในปัจจุบนั ซึ่งสามารถแบ่งรูปแบบการวางตรา
สินค้าได้ 4 ประเภท ดงันี ้

 1. การวางสินค้าแบบดัง้เดิม (Traditional product placement) คือ การวางตรา
สินค้าท่ีนําสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาเพ่ือเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากเทา่นัน้ 
 2. การวางสินค้าแบบเพิ่มประสิทธิภาพ (Enhanced product placement) คือ การ
วางตราสินค้าท่ีนกัการตลาดเข้ามามีบทบาทในการกําหนดการวางตราสินค้าในส่ือ ซึ่งทําให้เกิด
การมุง่เน้นการนําเสนอตราสินค้าในรายการมากย่ิงขึน้ 
 3. การกลมกลืนสินค้า (Product assimilation) คือ การท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามา
มีสว่นเก่ียวพนักบัเนือ้หา โดยนกัการตลาดจะไมมี่สว่นร่วมในการกําหนดการวางตราสินค้าในส่ือ 
 4. การผสมผสานสินค้า (Product integration) คือ การวางตราสินค้าท่ีสินค้าหรือ
ตราสินค้าเข้ามามีส่วนเก่ียวพนักบัเนือ้หา โดยนกัการตลาดสามารถมีส่วนร่วมในการกําหนดการ
วางตราสินค้าในส่ือได้ 

 นอกจากนีย้ังมีการแบ่งประเภทการวางตราสินค้าโดยใช้เกณฑ์การแบ่งการวาง

ตราสินค้าตามลักษณะของความเด่นชัดในการน าเสนอ คือ การใช้ปัจจยัด้านระดบัของความ
เดน่ชดัในการนําเสนอเป็นเกณฑ์ในการแบง่รูปแบบของการวางตราสินค้า ซึ่งในแตร่ะดบัดบันัน้จะ
สง่ผลกระทบตอ่การรับรู้และทศันคตขิองผู้ชมหรือกลุม่ผู้บริโภคท่ีมีตอ่การวางตราสินค้าได้แตกตา่ง
กนัไป ซึง่สามารถแบง่ได้เป็น 2 ประเภท (Cowley & Barron, 2008) ได้แก่  
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 1. การวางตราสินค้าแบบเดน่ชดั (Prominent placement) คือ การวางตราสินค้าโดย
การนําเสนอสินค้า ตราสินค้า หรือสิ่งอ่ืนใดท่ีสามารถส่ือสารได้ถึงตราสินค้าให้ปรากฏออกมาอย่าง
ชดัเจน โดยอาจใช้ปัจจยัด้านขนาด ด้านการวางตําแหน่ง หรือด้านความเป็นศนูย์กลางของวตัถใุน
ฉาก เพ่ือเน้นให้เกิดความเดน่ชดัมากขึน้ 
 2. การวางตราสินค้าแบบแนบเนียน (Subtle placement) คือ การวางตราสินค้าโดย
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าอย่างไม่ชดัเจน หรือไม่มีการเน้นให้เกิดการรับรู้โดยใช้ปัจจยัด้าน
ตา่งๆ มีบทบาทเป็นวตัถขุนาดเล็ก ปะปนอยูก่บัวตัถอ่ืุน หรือเป็นแคฉ่ากหลงัเทา่นัน้ 

ภาพท่ี 2.2 แสดงการแบง่ประเภทของการวางตราสินค้า โดย Sheehan และ Guo  

 
ท่ีมา: Sheehan, K.B., & Guo, A. (2005). “Leaving on a (brand) jet plane”: An exploration 

of audience attitudes towards product assimilation in television content. Journal of 
Current Issues and Research in Advertising, 27(1), p. 81. 

 สุทธิพงษ์ ธัญญานุรักษา (2551) ได้ทําการสรุปการแบ่งรูปแบบของการวางตรา
สินค้า โดยยึดเกณฑ์ตามลกัษณะของความเด่นชัดในการนําเสนอเป็นหลกัในการพิจารณา โดย
แบง่ออกเป็น 2 ประเภทเชน่เดียวกนั ได้แก่ 

 1. การวางตราสินค้าแบบเด่นชดั (Explicit brand placement) คือ การวางตรา
สินค้าโดยเน้นไปท่ีการส่ือสารตราสินค้าอย่างโดดเด่น โจ่งแจ้ง และตรงไปตรงมา ผ่านวิธีการ

Product assimilation 
Low control 
High Integration 

Product integration 
High control 
High Integration 

Traditional product placement 
Low control 
Low Integration 

Enhanced product placement 
High control 
Low Integration 

Integration 

Control 
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ส่ือสารต่างๆในส่ือมวลชนทั่วไป ซึ่งผู้ ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าได้โดยตรงจาก
รูปแบบการวางสินค้าต่างๆ ไม่ว่าจะผ่านการพบเห็นทางหน้าจอ หรือรับรู้ผ่านการพูดถึงของตวั
ละคร หรือในบทสนทนาระหว่างตวัละคร ตลอนจนการท่ีสินค้าเข้ามามีบทบาทสําคญัในเนือ้หา
ของส่ือนัน้ๆ 
 2. การวางตราสินค้าแบบแนบเนียน (Implicit brand placement / Subtle brand 
placement) คือ การวางตราสินค้าโดยเน้นความกลมกลืนไปกบัสภาพแวดล้อม โดยจะมีบทบาท
เพียงแคอ่ปุกรณ์ประกอบฉาก เพ่ือการส่ือสารไปยงัผู้ชมแบบอ้อมๆ เช่น การแสดงภาพสินค้าเพียง
บางส่วน หรืออยู่ในตําแหน่งของฉากหลงักลมกลืมกับสถานท่ี หากมีการแสดงถึงคณุสมบตัิของ
สินค้าก็จะหลีกเล่ียงการแสดงภาพหรือการพดูถึงตราสินค้านัน้โดยตรง 

 ในการศกึษาเร่ืองทศันคติตอ่การวางตอ่สินค้าแตล่ะประเภทของ สทุธิพงษ์ ธัญญานุ
รักษา (2551) ได้เพิ่มเติมเกณฑ์การแบง่รูปแบบอีกหนึ่งเกณฑ์ในการร่วมพิจารณาเพ่ือการจําแนก
ความแตกตา่งของการวางตราสินค้าให้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ โดยการนําเกณฑ์ลกัษณะของการปรากฏ
ของตราสินค้า ซึ่งประกอบไปด้วย การปรากฏด้วยภาพ (Visual) การเอ่ยถึง (Verbal) และความ
เก่ียวข้องกบัเนือ้หาของส่ือ (Plot Connection) เข้ามาช่วยในการแบง่ ซึ่งสามารถแบง่รูปแบบของ
การวางตราสินค้าได้ดงั ตารางท่ี 2.1 

ตารางท่ี 2.1 แสดงการแบง่รูปแบบของการวางตราสินค้าโดย สทุธิพงษ์ ธญัญานรัุกษา 

ลักษณะการปรากฏของ
ตราสินค้า 

การวางตราสนิค้าแบบแนบเนียน การวางตราสนิค้าแบบเด่นชดั 

การปรากฏด้วยภาพ 
(Visual) 

สนิค้าหรือตราสนิค้าเป็นเพยีงแคฉ่าก
หลงัหรือสว่นประกอบฉากเทา่นัน้ 

สนิค้าหรือตราสนิค้าสามารถ
มองเห็นได้อยา่งเดน่ชดัผา่นมมุกล้อง
ที่จงใจจบัภาพให้เห็น ตลอดจนมตีวั
ละครใช้สนิค้าให้เห็นอยา่งชดัเจน 

การเอ่ยถงึ 
(Verbal) 

ตวัละครไมม่กีารเอย่ถงึตราสนิค้าอยา่ง
จงใจหรือมีการพดูถึงตราสนิค้าอยา่ง
สมเหตสุมผล 

ตวัละครมกีารเอย่ถงึตราสนิค้าอยา่ง
จงใจ และมีการให้รายละเอยีดของ
ตราสนิค้าอยา่งชดัเจน 

ความเกี่ยวข้องกบั
เนือ้หาของสื่อ 

(Plot Connection) 

สนิค้าหรือตราสนิค้าไมไ่ด้มีสว่น
เก่ียวข้องกบัเนือ้หาของสือ่ มีบทบาท
เป็นเพียงแคส่ว่นเสริมให้เนือ้หาของสือ่
ดสูมจริงมากขึน้เทา่นัน้ 

สนิค้าหรือตราสนิค้าเข้ามามีบทบาท
กบัเนือ้หาของสือ่ หรือเป็นประเดน็
สาํคญัของเร่ือง 
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 นอกจากนีย้ังมีนักวิชาการท่ีทําการแบ่งรูปแบบการวางตราสินค้าโดยใช้หลาย
หลกัเกณฑ์ในการพิจารณา ยกตวัอย่างเช่น Schiffman และ Kanuk (2010) ได้จําแนกรูปแบบการ
วางตราสินค้าตามเกณฑ์ลักษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าและเกณฑ์ลกัษณะความ
เก่ียวพนักบัเนือ้หา โดยแบง่การวางตราสินค้าออกเป็นสามรูปแบบ ได้แก่ รูปแบบแรก การวางตรา
สินค้าโดยให้นกัแสดงใช้สินค้า เช่น รายการ Survivor และ American Idol รูปแบบท่ีสอง การวาง
ตราสินค้าโดยการนําไปผสมผสานในโครงเร่ืองเนือ้หา เช่น Absolut Hunk ในเร่ือง Sex and the 
City และรูปแบบท่ีสาม การวางตราสินค้าโดยใช้สินค้าท่ีมีความเก่ียวข้องกับตวัละคร เช่น ตวัละคร
ดงักลา่วอยูใ่นฐานะของผู้ นําเสนอสินค้า 

 เช่นเดียวกนักบั Shapiro (1993, as cited in d’Astous & Sequin,1999) ท่ีใช้เกณฑ์
ลกัษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและลกัษณะของความเด่นชดัในการนําเสนอ โดยแบง่การวางตรา
สินค้าออกเป็น 4 ประเภท คือ การวางตราสินค้าท่ีสามารถมองเห็นได้เท่านัน้ การวางตราสินค้าท่ีมี
การใช้ตราสินค้า การวางตราสินค้าโดยการกลา่วถึง และการวางตราสินค้าท่ีถกูใช้งานและกล่าวถึง
โดยตวัละครหลกั ซึ่งจะสามารถเห็นได้ว่าการวางตราสินค้าท่ีสามารถมองเห็นได้เท่านัน้สามารถ
เปรียบได้กบัการวางตราสินค้าแบบแนบเนียบ ส่วนการวางตราสินค้าแบบอ่ืนๆสามารถเปรียบได้
กบัการวางสินค้าแบบเดน่ชดัอย่างผสมผสานของ d’Astous และ Sequin (1999) ท่ีมีการแสดง
ตราสินค้าอยา่งชดัเจนมากขึน้ 

 อย่างไรก็ดี ในการเลือกใช้เกณฑ์ต่างๆเพ่ือพิจารณาแบ่งรูปแบบของการวางตรา
สินค้านัน้ จะขึน้อยู่กบัวตัถปุระสงค์ในการศกึษาของแตล่ะบคุคล ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผู้วิจยัจะ
นําเกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลกัษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้ามาเป็นหลกั
ในการพิจารณาเพ่ือวิเคราะห์กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเกิดขึน้ในภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก 
โดยจะให้ความสําคัญกับ 3 องค์ประกอบท่ีสําคัญท่ีผู้ ชมสามารถทําการรับรู้ได้  นั่นคือ 
องค์ประกอบด้านภาพ องค์ประกอบด้านเสียง และองค์ประกอบด้านความเก่ียวข้องกบัเนือ้หาของ
ส่ือ ซึง่ผู้วิจยัจะนําองค์ประกอบเหลา่นีไ้ปร่วมพิจารณากบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ เพ่ือให้ได้ตวั
แปรในการศกึษาวิจยัอยา่งครบถ้วนสมบรูณ์ โดยจะกลา่วโดยสรุปในบทท่ี 3 ระเบียบวิธีวิจยัอีกครัง้
หนึง่ 
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 การวดัผลการวางตราสินค้า 
 จากการเตบิโตอยา่งรวดเร็วของกลยทุธ์การวางตราสินค้า จึงทําให้เกิดการศกึษาและ
วิจัยในเร่ืองนีม้ากมาย บริษัทจํานวนมากพยายามท่ีจะสังเกตและทําการวดัผลกระทบของการ
ส่ือสารการตลาดด้วยวิธีนี ้ในปัจจุบนัยังไม่มีมาตรฐานสําหรับการวดัผลโดยนกัโฆษณาหรือผู้ ท่ี
เก่ียวข้องในเร่ืองนี ้อย่างไรก็ตามบริษัทท่ีมีช่ือเสียงต่างๆได้มีการนําเสนอวิธีการในการวัดผล
เก่ียวกบัการวางตราสินค้า (Belch & Belch, 2007) เชน่ 

 Nielsen Media Research ใช้วิธีการประเมินผลจากการติดตามการวางตราสินค้าบน
เครือข่ายโทรทศัน์ตามการจดัระดบัรายการโทรทศัน์ (TV Rating) ซึ่งในอนาคตจะขยาย
การตดิตามไปยงัรายการทางเคเบิล้ 

 IAG Research ใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากรายช่ือผู้ชมจากแบบสอบถามออนไลน์เก่ียวกับ
รายการในช่วงเวลากลางคืน (Prime-time) ภาพยนตร์โฆษณาและการวางตราสินค้าท่ี
แฝงอยู่ตามรายการต่างๆท่ีผู้ ชมได้รับชม ข้อมูลท่ีได้จะนํามาประเมินโฆษณาท่ีมี
ประสิทธิภาพท่ีสดุ รายการ โชว์ กีฬาหรือการวางตราสินค้าท่ีถกูจําได้ และทศันคติท่ีผู้ชมมี
ตอ่ส่ือดงักลา่ว 

 Deutsch/iTVX ใช้วิธีการประเมินค่าการวางตราสินค้าโดยการประเมินค่าการวางตรา
สินค้าแบบมุ่งเน้นผลงาน (Result-Oriented-Integration) โดยทําการประเมินคา่คณุภาพ
ของแตล่ะส่วนในการวางตราสินค้าเป็นคา่ร้อยละ และทําการตีความหมายเป็นอตัราส่วน
คา่ใช้จ่ายของการวางตราสินค้าต่อผลท่ีได้จากการวางตราสินค้า แล้วนําไปเปรียนเทียบ
กบัการประเมินคา่ของภาพยนตร์โฆษณา 

 Brand Advisor ใช้วิธีการประเมินคา่การวางตราสินค้าจากคณุลกัษณะของภาพยนตร์ 
 นอกจากนีใ้นการศกึษาของ Eva Steortz (Belch & Belch, 2007) พบว่า ผู้ชม
สามารถระลึกถึงการวางตราสินค้าได้ประมาณร้อยละ 38 และ Damon Darlin ได้พบว่า การวาง
ตราสินค้าท่ีเช่ือมโยงกบับคุคลท่ีมีช่ือเสียงจะทําให้สินค้านัน้เกิดความนา่สนใจมากย่ิงขึน้ 

แนวคิดเร่ืององค์ประกอบของภาพยนตร์ (Elements of film) 

 ภาพยนตร์นัน้ถือได้ว่าเป็นศิลปะแขนงหนึ่ง ซึ่งประกอบไปด้วยศิลปะแขนงอ่ืนๆเช่น 
วรรณกรรม ดนตรี การละคร โดยการน าเสนอเร่ืองราวต่อผู้ ชมผ่านการแสดงภาพและเสียงเพ่ือ
ส่ือสารความหมายของเนือ้หาตามจุดประสงค์ของผู้สร้างสรรค์ภาพยนตร์ ในวิชานิเทศศาสตร์
ภาพยนตร์จะหมายถึง สิ่งท่ีถ่ายทอดความรู้สึกและประสบการณ์ (Experience) ข่าวสารหรือ
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สญัลกัษณ์จากผู้สง่สารไปปรากฏเป็นความรู้จากการรับรู้ยงัผู้ รับสาร ซึ่งภาพยนตร์นัน้มีการส่ือสาร
ท่ีเป็นแบบเฉพาะของตวัเอง โดยการเลา่เร่ืองด้วยภาษาภาพ ซึ่งมีการเลือกและการเรียงลําดบัภาพ
ท่ีสัมพันธ์กัน ภาษาของการเคล่ือนไหวจากผู้ แสดงและมุมกล้อง ภาษาของเวลาในการลําดับ
เร่ืองราวผา่นการเลา่เร่ือง ภาษาของพืน้ท่ีท่ีสามารถเคล่ือนย้ายไปยงัท่ีใดก็ได้ และภาษาของเสียงท่ี
นอกจากภาษาพูดแล้วก็ยงัมีเสียงดนตรีและเสียงประกอบจากธรรมชาติ เพ่ือเสริมสร้างการส่ือ
ความหมายให้ดียิ่งขึน้ ภาพยนตร์จะให้ความเบกิบาน ร่ืนเริงใจและสนกุสนาน และจะมีอิทธิพลตอ่
ผู้ ชม ในการชักจูงความสนใจของผู้ ชมให้เกิดความคล้อยตามได้ตลอดระยะ เวลาการฉาย (รัก
ศานต์ วิวฒัน์สินอดุม, 2546) ดงันัน้องค์ประกอบท่ีใช้ในการส่ือสารของภาพยนตร์นัน้จึงต้องมีอยู่
มากมายท่ีจะท าให้ผู้ชมสามารถสมัผสัและรับรู้ได้ โดยสามารถแบง่เป็นองค์ประกอบหลกัๆ ได้ดงันี ้
(มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช, 2530; มาโนช ชุม่เมืองปัก, 2547) 

 หนว่ยพืน้ฐานของภาพยนตร์ (Format) 
 1. เฟรม (frame) คือ ภาพหนึ่งภาพจากภาพจํานวนมากท่ีบนัทึกลงบนแผ่นฟิล์ม
ภาพยนตร์ ในขณะท่ีกําลงัรบชมเฟรมแตล่ะเฟรมจะถกูฉายไปท่ีหน้าจอด้วยอตัราเร็ว 16 ภาพต่อ
วินาทีหรือมากกว่านัน้ ทําให้เกิดเป็นภาพลวงตาเป็นการเคล่ือนไหวจากปรากฏการณ์ท่ีเรียกว่า 
ภาพตดิตา (Persistence of vision) 
 2. ช็อต (Shot) คือ หน่วยท่ีเล็กท่ีสุดท่ีผู้ ชมสามารถท่ีจะทําความเข้าใจได้ แต่ละ      
ช็อตจะเป็นชว่งความยาวของฟิล์มท่ีถกูบนัทกึไว้ในแตล่ะครัง้ท่ียงักดปุ่ มถ่ายท่ีกล้องอยู่ ดงันัน้ในแต่
ละช็อตอาจจะมีความยาวแตกตา่งกนัออกไป 
 3. ซีน (Scene) คือ ซ็อตตัง้แตห่นึ่งซ็อตขึน้ไปซึ่งสามารถส่ือความหมายได้ โดยซีน 
หนึง่ซีนมกัจะเกิดขึน้ในเวลาท่ีตอ่เน่ืองกนัในฉากเดียวกนั รวมทัง้ประกอบด้วยตวัละครชดุเดียวกนั 
 4. ซีเควนส์ (Sequence) คือ การเช่ือมตอ่ซีนตา่งๆให้เข้ากนัด้วยการเลา่เร่ือง 

 องค์ประกอบด้านภาพ (Visual channel) 
 1. ภาพท่ีปรากฏให้เห็นโดยไมต้่องใช้เทคนิคทางภาพยนตร์ (Nature of image) 
 1.1 ฉาก (Setting) คือสถานท่ีท่ีเหตุการณ์ในภาพยนตร์เกิดขึน้และดําเนินไปของ
เนือ้หาและตวัละคร บางครัง้ฉากอาจใช้เพ่ือส่ือความหมายเฉพาะท่ีผู้ กํากบัต้องการด้วย 
 1.2 อปุกรณ์ประกอบฉาก (Props) คือ สิ่งประกอบหรือวตัถท่ีุใช้ถ่ายทอดความหมาย
ในภาพยนตร์อย่างหนึ่งคล้ายกับฉาก ในแต่ละฉากจะประกอบไปด้วยอุปกรณ์ประกอบฉาก
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มากมาย ในบางครัง้อุปกรณ์ประกอบฉากจะถูกเน้นให้เกิดความโดดเด่นขึน้เ พ่ือบ่งบอก
ความหมายหรือความสําคญัตอ่เนือ้เร่ืองภาพยนตร์ เชน่ การใช้ภาพระยะใกล้ (Zoom) 
 1.3 เสือ้ผ้า (Costume) คือ อุปกรณ์ท่ีมีความสัมพันธ์กับตวัละคร สามารถแสดง
ความหมายต่อเนือ้เร่ืองได้ เช่น การแสดงสถานภาพ ความคิด และทศันคติของตวัละครหรือใน
บางครัง้การท่ีตวัละครอาจแตง่ตวัไม่สอดคล้องกบัเนือ้หาในขณะนัน้อาจจะมีความหมาย เช่น การ
แสดงออกถึงความนา่ขบขนั 
 1.4 การแสดงและการปรากฏของตวัละคร คือ องค์ประกอบจากการถ่ายทอดเนือ้หา
จากการแสดงและการปรากฏของตวัละคร โดยถือว่าเป็นวตัถท่ีุถกูจ้องมองโดยกล้อง ซึ่งถือว่าเป็น
องค์ประกอบท่ีสําคญัมากในการถ่ายทอดความหมายผ่านการแสดงและการปรากฏมากมาย เช่น 
การแสดงสีหน้าและทา่ทาง ซึง่เป็นสว่นหนึง่ในชีวิตประจําวนัของบคุคลทัว่ไป 
 2. ภาพท่ีปรากฏให้เห็นโดยผ่านเทคนิคทางภาพยนตร์ (Treatment of image) คือ 
ภาพท่ีเกิดจากการใช้ลกัษณะพิเศษจากการถ่ายภาพโดยกล้อง ท่ีเลียนแบบการมองเห็นของมนษุย์
โดยผู้ชมจะได้รับชมภาพยนตร์ตามความต้องการของผู้ กํากบั เพ่ือการส่ือสารถึงเนือ้เร่ือง อารมณ์
และความรู้สกึในขณะนัน้ 
 2.1 ขนาดภาพ (Shot size) เป็นภาพท่ีเกิดจากระยะทางท่ีกล้องห่างจากวตัถท่ีุถ่าย 
เช่น ภาพท่ีถ่ายจากระยะไกลมาก (Extreme long shot : ELS.) ภาพบคุคลเต็มตวั (Long shot : 
LS) ภาพใกล้วตัถมุา (Close-up : CU) โดยขนาดภาพแตล่ะขนาดจะมีผลทางจิตวิทยาต่อผู้ชม 
และใช้ในการส่ือสารความหมายท่ีแตกตา่งกนัออกไป 
 2.2 มมุมองภาพ (Angle) เป็นภาพท่ีเกิดจากตําแหน่งของกล้องท่ีมีความสมัพนัธ์กบั
วตัถท่ีุถ่าย เช่น ภาพมมุสงู (High angle) ภาพมมุต่ํา (Low angle) ภาพระดบัสายตา (eye-level 
shot) มุมมองภาพนัน้เป็นเคร่ืองมือในการแสดงถึงความคิดเห็นของผู้ กํากับท่ีมีต่อตวัละครหรือ
วตัถท่ีุถกูถ่าย และมมุกล้องนัน้ยงัสามารถแบง่ออกเป็นสองประเภทตามวิธีการแทนสายตา คือ มมุ
เฝ้ามอง เป็นมุมมองทั่วไปในภาพยนตร์ส่วนใหญ่แทนสายตาของคนด ูและมุมแทนสายตา เป็น
มุมมองท่ีมีลักษณะส่วนตวั พาให้คนดูเข้าไปมีส่วนร่วมในเหตกุารณ์แทนสายตาของตวัละครใน
เร่ือง 
 2.3 เลนส์ (Lenses) เป็นการส่ือความหมายจากการใช้เลนส์ในการถ่ายทําท่ีตา่งกัน 
โดยเลนส์จะสามารถทําการบิดเบือนภาพให้แตกตา่งไปจากความจริงท่ีมนษุย์มอง เช่น การเลือก
โฟกสัวตัถบุางอยา่งในภาพเพ่ือเน้นวตัถนุัน้จากการใช้เลนส์เทเลโฟโต้ (Telephoto lense) หรือการ
ใช้ภาพบดิเบีย้วเพ่ือส่ือความหมายจากการใช้เลนส์ตาปลา (Fish-eye lense) 
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 2.4 การเคล่ือนไหวของกล้อง (Camera movement) เป็นการเปล่ียนแปลงมมุมอง
กล้องและขนาดของภาพ ซึ่งจะมีความต่อเน่ืองมากกว่าการวางมุมกล้องเพ่ือบันทึกภาพไว้ที
ละช็อตแล้วนํามาตดัตอ่รวมกบัภาพหลงั ซึ่งจะนําเสนอภาพท่ีมีขนาดแตกตา่งกนัได้อย่างตอ่เน่ือง 
สามารถบันทึกภาเป็นช็อตยาวโดยไม่ต้องใช้การตัดต่อเข้ามาช่วยการเปล่ียนแปลงภาพ การ
เคล่ือนไหวของกล้องนัน้มีหลายลกัษณะ เช่น การแพน (Panning) คือการเคล่ือนไหวกล้องไปใน
แนวนอนโดยตัง้กล้องอยู่กับท่ี การทิลต์ (Tilting) คือการเคล่ือนไหวกล้องในแนวดิ่งหรือแนวตัง้ 
และการแทรค (Tracking) เป็นการเคล่ือนกล้องจากจดุหนึง่ไปยงัอีกจดุหนึง่ เป็นต้น 
 2.5 การจดัองค์ประกอบภาพ (Mise-en-scene) คําว่า มีส-ออง-แซง แปลว่าการจดั
วางไว้บนเวที (Placing on stage) ในทางละครจะหมายถึง การจดัวางรายละเอียดทัง้หมด ทัง้
ตําแหน่งของนักแสดง ฉาก แสง และสี เอาไว้ในพืน้ท่ีแสดงเพ่ือการส่ือความหมาย ในงาน
ภาพยนตร์นัน้จะมีรายละเอียดในการจดัว่างอยู่มากมาย เช่น การจดัวางตวัละครและวตัถใุนเฟรม
ภาพ การใช้วตัถเุพ่ือส่ือความหมาย หรือการกําหนดการหนัหน้าของตวัละคร 
 2.6 แสง (Lighting) ในงานภาพยนตร์ ความสว่าง (Lights) และความมืด (Darks) 
จะถูกใช้ในการส่ือความหมายโดยใช้ลักษณะของแสง และทิศทางของแสงท่ีปรากฏในงาน
ภาพยนตร์ 
 2.7 สี (color) เป็นองค์ประกอบท่ีทํางานในระดบัจิตใต้สํานึกของผู้ชม โดยเฉพาะใน
ส่วนของการชกัจงูอารมณ์ (Emotional) และการตกแต่งบรรยากาศ (Atmospheric) มากกว่าท่ีจะ
ใช้ส่ือความหมายเชิงสญัลกัษณ์  
 2.8 การตดัต่อ (Editing) คือ การเลือกนําเอาแต่ละช็อตมาเรียงหรือเช่ือมต่อกัน
ตามลําดบัการเลา่เร่ือง โดยตดัเอาสว่นของเวลาและพืน้ท่ีท่ีไม่สําคญัในภาพยนตร์ออกไป เพ่ือช่วย
ในการส่ือสารทางด้านอารมณ์และช่วยเสริมจงัหวะของภาพยนตร์ในแต่ละฉาก สามารถแบง่การ
ตดัตอ่ออกเป็นสองกลุม่ได้แก่ การเปล่ียนช็อตทนัที เชน่ การตดัชน (Cut) และการเปล่ียนอย่างคอ่ย
เป็นค่อยไป เช่น ภาพจาง (Fade) ภาพจางซ้อน (Dissolve) ภาพกวาด (Wipe) ซึ่งในแตล่ะวิธีการ
จะให้ความรู้สึกท่ีแตกต่างกันออกไป เช่น การตดัชนจะให้ความรู้สึกต่ืนเต้น เหตุการณ์ท่ีเกิดขึน้
อยา่งตอ่เน่ืองหรือเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้ในเวลาเดียวกนั สว่นภาพจางซ้อนมกัจะใช้กบัการเปล่ียนผ่าน
เวลา หรือการเช่ือมฉากเหตกุารณ์ด้วยอารมณ์ท่ีนุม่นวล 

 องค์ประกอบด้านเสียง (Audiotory channel) 
 การส่ือสารเนือ้เร่ืองและความหมายด้วยภาพ ในบางครัง้อาจจะไม่เพียงพอในการ
สร้างความหมายให้ผู้ชมได้รับรู้หรือเข้าใจทัง้หมด จึงต้องอาศยัองค์ประกอบทางด้านเสียงในการ
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ให้ข้อมลูและช่วยในการเสริมอารมณ์ ซึ่งนอกจากการส่ือสารความหมายแล้ว เสียงยงัช่วยในการ
สร้างมิติในการรับรู้ให้กับภาพยนตร์ด้วย เช่น การสร้างความรู้สึกไกลหรือใกล้ โดยอาศยัระดบั
ความดงัเบาของเสียง เป็นต้น บทบาทของเสียงในภาพยนตร์ ได้แก่ 

 1.เสียงพูด คือ เสียงท่ีใช้ในลักษณะของการเล่าเร่ืองเป็นภาษา รวมทัง้ลีลาและ
ทว่งทํานองของเสียงพดูซึง่มีผลตอ่การส่ือความหมายและสร้างความรู้สกึให้กบัผู้ชม ซึ่งจะประกอบ
ไปด้วย เสียงสนทนา (Dialogue) เป็นเสียงท่ีจะได้ยินพร้อมกับการมองเห็นการขยับปากของตวั
ละคร ซึ่งเป็นวิธีการในส่ือสารของมนษุย์อยู่แล้ว และเสียงบรรยาย (Narration/Commentary) ซึ่ง
ถ้าเป็นเสียงบรรยายโดยไมป่รากฏตวัผู้พดูจะเรียกว่า Commentary ส่วนเสียงท่ีบรรยายท่ีได้ยินมา
จากตวัแสดงในภาพยนตร์ หรือผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์ในเร่ืองจะเรียกว่า Narration 
 2. เสียงประกอบ (Sound effects) คือ เสียงตา่งๆท่ีเกิดขึน้ในภาพยนตร์ ซึ่งมีส่วนให้
การทําให้ผู้ ชมนัน้เกิดความเข้าใจกับเนือ้เร่ืองมากขึน้ และสามารถสร้างความเช่ือให้คนดคูล้อย
ตามได้ หรือในบางครัง้ก็ใช้เช่ือมโยงในฉากต่างๆในภาพยนตร์เข้าด้วยกัน จะแบ่งออกเป็น เสียง
ประกอบท่ีอยู่ในฉาก (Local sound) และเสียงประกอบท่ีอยู่นอกฉาก (Background sound) และ
เสียงประกอบท่ีสร้างขึน้ (Artificial sound) 
 3. เสียงดนตรี (Music) คือ เสียงประกอบท่ีเป็นดนตรีบรรเลง มกัใช้ในการเร้าอารมณ์ 
หรือสามารถใช้เป็นตวัเลา่เร่ืองได้เชน่กนั เชน่ บอกถึงสถานท่ี เวลา รสนิยมของตวัละคร เสียงดนตรี
เป็นสว่นประกอบท่ีมีบทบาททางด้านความรู้ของผู้ชมมาก มีหน้าท่ีเสริมอารมณ์และความรู้สึกหรือ
อาจใช้สร้างความขดัแย้งทางอารมณ์เพ่ือทําให้ความหมายและความรู้สึกท่ีอยู่ในเร่ืองราวชดัเจน
มากขึน้ 

 องค์ประกอบด้านการเลา่เร่ือง (Narrative) 
 องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีมีความเก่ียวข้องกับการวิเคราะห์รูปแบบของกลยุทธ์
การวางตราสินค้าอีกอย่างหนึ่งก็คือ องค์ประกอบด้านความเก่ียวพนักับเนือ้หาของภาพยนตร์ ซึ่ง
ในงานวิจยันี ้ผู้ วิจยันําทฤษฎีการเล่าเร่ืองเข้ามาเป็นหลกัในการพิจารณารูปแบบของกลยทุธ์การ
วางตราสินค้า เพ่ือศกึษาถึงหน้าท่ีและความเก่ียวข้องกนัระหว่างเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์และการ
วางตราสินค้าท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ 
 การเล่าเร่ืองนัน้อยู่คูก่ับสงัคมของมนุษย์นัน้มาอย่างยาวนาน การเล่าทําให้เกิดการ
เข้าใจและเรียนรู้สิ่งตา่งๆในชีวิตจากคนหนึ่งไปสู่อีกคนหนึ่งแนวคิดของการเล่าเร่ืองนัน้เกิดมาจาก
การท่ีมนุษย์เป็นนักเล่าเร่ืองท่ีต้องมีการส่ือสารกับผู้ อ่ืนอยู่เสมอ ซึ่งในการเล่าเร่ืองจะต้องมี
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องค์ประกอบท่ีจะทําให้เร่ืองราวปะติดปะตอ่กนั การส่ือสารนัน้จึงเป็นการเล่าเร่ืองหรือการบรรยาย 
โดยผู้ เล่าเร่ืองทําหน้าท่ีเป็นผู้ประพนัธ์หรือผู้ ร่วมประพนัธ์เร่ืองราวต่างๆท่ีนํามาเล่า (John Fiske, 
อ้างถึงใน รวมพร ศรีสมุานนัท์, 2541) 
 John Ellis (อ้างถึงใน ธนิต ธนะกุลมาส, 2547) ได้อธิบายเก่ียวกับการเล่าเร่ืองใน
ภาพยนตร์ว่าสามารถพิจารณาความปะติดปะต่ออย่างสมเหตสุมผลของตวับทและประเด็นของ
ปัญหาท่ีปรากฏในภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ ทัง้ในสิ่งท่ีแจ้งให้ทราบอย่างชดัเจนและแอบแฝงอยู่ในการ
เล่าเร่ือง ท่ีประกอบไปด้วยรูปแบบท่ีซับซ้อนของกระบวนการเล่าซํา้และการนําเสนอเร่ืองราวใน
มุมมองใหม่ๆ ผ่านสถานท่ี ท่วงท่าของตวัละคร และมุมกล้อง ซึ่งจะทําให้การเล่าเร่ืองดําเนินไป
อยา่งตอ่เน่ือง ซึง่การวิเคราะห์ในสว่นของการเลา่เร่ืองในภสพยนตร์นัน้ สามารถทําได้โดยพิจารณา
จากองค์ประกอบในการเลา่เร่ือง ดงันี ้(ชโลทร โพยมยล, 2552) 

 1. โครงเร่ือง (Plot) หมายถึง ระบบเบียบการจดัเหตกุารณ์ท่ีปรากฏในเร่ืองเล่า เป็น
ลกัษณะชดุของเหตกุารณ์ทัง้หมดท่ีร้อยเรียงกนัตัง้แตเ่ร่ิมไปจนจบ ในภาพยนตร์หนึง่เร่ืองสามารถมี
โครงเร่ืองเดียวหรือมีโครงยอ่ยท่ีสําคญัรองลงมาแทรกอยูไ่ด้ โดยโครงเร่ืองในการเล่าเร่ืองทัว่ไปจะมี
การลําดบัเหตกุารณ์อยู ่5 ขัน้ตอน ได้แก่ 

 การเปิดเร่ือง (Exposition) เป็นขัน้ตอนเร่ิมแรกของการเล่าเร่ือง จะช่วยชกัจูงความ
สนใจของผู้ ชมให้ติดตามเร่ืองราว โดยมีการแนะนําตัวละคร ฉาก สถานท่ี และ
รายละเอียดตา่งๆท่ีจําเป็นตอ่การดําเนินเร่ือง 

 การพฒันาเหตกุารณ์ (Rising action) เป็นช่วงท่ีเร่ืองราวดําเนินไปอย่างตอ่เน่ืองจาก
ช่วงแรก โดยจะมีปมปัญหาหรือข้อขัดแย้งท่ีทวีความเข้มข้นขึน้เร่ือยๆ เช่น เกิด
สถานการณ์ท่ียุ่งยาก ซึ่งจะทําหู้ ชมนัน้เกิดความสนใจและอยากท่ีจะติดตามเร่ือง
ตอ่ไป 

 ภาวะวิกฤต (Climax) เป็นช่วงท่ีเร่ืองราวดําเนินไปถึงจุดแตกหัก ตวัละครตกอยู่ใน
สถานการณ์ลําบากและต้องตดัสินใจ  

 ภาวะคล่ีคลาย (Falling action) เป็นช่วงหลงัจากท่ีวิกฤตได้ผ่านพ้นไปแล้ว เง่ือนงํา
และปัญหาได้รับการเปิดเผย ปมปัญหาได้ถกูคล่ีคลาย 

 การยุติเร่ืองราว (Ending) เป็นช่วงสิน้สุดของเร่ืองราวทัง้หมดโดยการจบนัน้อาจ
เป็นไปได้ทัง้ ความสขุ ความเศร้า ความสญูเสีย หรือมีการทิง้ประเดน็ไว้ให้ผู้ชมคดิตอ่ 
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 2. แก่นเร่ือง (Theme) คือ ความคิดหลกัของการดําเนินเร่ือง เป็นความคิดรอบยอดท่ี
เจ้าของเร่ืองต้องการนําเสนอ ซึ่ง รักศานต์  วิวัฒน์สินอุดม (2546) ได้อธิบายว่า แก่นเร่ืองเป็น
ศูนย์กลางของความคิดหลักท่ีเก่ียวข้องกับเร่ืองราวทัง้หมดท่ีผู้ กํากับต้องการบอกหรือต้องการ
ส่ือสารกับผู้ ชม นอกจากนีแ้ก่นเร่ืองยังเป็นส่วนท่ียึดเนือ้เร่ืองทุกส่วนประกอบเข้าไว้ด้วยกันใน
ภาพยนตร์แตล่ะเร่ืองอาจมีแก่นเร่ืองมากกวา่หนึง่ประเดน็ อาจมีแก่นเร่ืองรองเพ่ือเสริมความหมาย
ให้กบัแก่นเร่ืองหลกั ทําให้เร่ืองท่ีนําเสนอนัน้นัน้มีความหนกัและชดัเจนยิ่งขึน้ 
 3. บทสนทนา (Dialogue) คือ ศิลปะการถ่ายทอดเร่ืองราวและความคิดของ
ผู้ประพนัธ์ออกมาทางคําพดูของตวัละคร ถือเป็นกลวิธีในการส่งผ่านข้อมลูจากตวัละครหนึ่งไปยงั
อีกตงัละครหนึง่ และเป็นสง่สง่ข้อมลูไปยงัผู้ชมทางอ้อม สิ่งท่ีตวัละครพดูออกไปจะทําให้ผู้ชมทราบ
ถึงบคุลิกภาพ ความคดิ ลกัษณะนิสยั และข้อมลูการกระทําของตวัละครได้ 
 4. ฉาก (Setting) คือ สถานท่ีในเหตกุารณ์ตา่งๆของเร่ือง มีความสําคญัในการบอก
ความหมายบางอย่างของเร่ืองท่ีมีอิทธิพลต่อความคิด หรือการกระทําของตวัละครได้ ซึ่ง ธัญญา 
สงัขพนัธานนท์ (อ้างถึงใน ชโลทร โพยมยล, 2552) ได้สรุปประเภทของฉากในการเลา่เร่ืองไว้ดงันี ้

 ฉากท่ีเป็นธรรมชาต ิเชน่ ป่าไม้ ทุง่หญ้า 

 ฉากท่ีเป็นสิ่งประดษิฐ์ เชน่ บ้าน ร้านอาหาร เคร่ืองใช้ในครัว 

 ฉากท่ีเป็นชว่งเวลายดุสมยั เชน่ ชว่งเวลาท่ีเหตกุารณ์เกิดตามท้องเร่ือง 

 ฉากท่ีเป็นการดําเนินชีวิตของตวัละคร หมายถึง สภาพแบบแผน หรือกิจวัตร
ประจําวนัของตวัละคร 

 ฉากท่ีเป็นสภาพแวดล้อมท่ีเป็นนามธรรม หมายถึง สภาพแวดล้อมท่ีจบัต้องไม่ได้ 
แต่มีลักษณะเป็นความเช่ือ หรือความคิดของคน เช่น ค่านิยม ธรรมเนียน 
ประเพณี 

 5. ตวัละคร (Character) คือ บคุคลท่ีมีความเก่ียวข้องกบัเร่ืองราวในเร่ืองเล่า รวมถึง
บคุลิกลกัษณะของตวัละคร เช่น รูปร่างหน้าตา อปุนิสยัของตวัละคร (Lawence, อ้างถึงในธนิต 
ธนะกลุมาส, 2547) โดยตวัละครท่ีใช้ในการเลา่เร่ืองจะสามารถเป็นออกเป็น 2 ประเภท คือ 

 ตวัละครหลกั (Main character) หมายถึง ตวัละครท่ีมีความสําคญัตอ่การดําเนิน
เร่ืองมากท่ีสดุ ซึ่งเหตกุารณ์ตา่งๆจะเกิดขึน้อยู่ในสถานท่ีรอบตวัละครเหล่านี ้โดย
ปกติตวัละครหลกัจะมีจํานวนไม่มากนัก ซึ่งจะประกอบไปด้วย พระเอก (Hero) 
นางเอก (Heroine) และผู้ ร้าย (Villain) 
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 ตวัละครรอง (Subordinate character) หมายถึง ตวัละครท่ีมีหน้าท่ีสําคญัในการ
ดําเนินเร่ืองราวรองจากตวัละครหลกัลงไป มีหน้าท่ีในการเสริมบทบาทให้กับตวั
ละครหลกัให้มีความโดดเดน่และนา่สนใจมากขึน้ 

 6. ความขดัแย้ง (Conflict) คือ เหตกุารณ์หรือการดําเนินเร่ืองในสดุสําคญัของการ
เล่าเร่ือง เป็นองค์ประกอบท่ีช่วยให้ผู้ชมเข้าในเร่ืองราวได้ขดัเจนมากยิ่งขึน้ การเล่าเร่ืองก็คือการ
สานเร่ืองราวบนความขดัแย้ง โดยสามารถแบง่ออกเป็น 4 ลกัษณะ ได้แก่ 

 ความขดัแย้งระหวา่งมนษุย์กบัมนษุย์ คือ เหตกุารท่ีตวัละครไม่ลงรอยกนั เกิดการ
ตอ่ต้านกนั 

 ความขดัแย้งภายในจิตใจของตวัละคร คือ ความคิดท่ีท่ีเกิดจากภายในตวัละคร 
โดยจะมีความสบัสน หรือยุ่งยากลําบากในการตดัสินใจเพ่ือจะกระทําการอย่างท่ี
คดิเอาไว้ 

 ความขดัแย้งระหว่างมนุษย์กับสงัคม คือ ความขดัแย้งท่ีเกิดขึน้จากตวัละครท่ีมี
ความขดัแย้งกบักลุม่สงัคม 

 ความขัดแย้งระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ คือ เหตุการณ์ท่ีตัวละครขัดแย้งกับ
สภาพแวดล้อม หรือการเผชิญธรรมชาตอินัโหดร้าย 

 7. สญัลกัษณ์พิเศษ (Special symbol) คือ การใช้สญัลกัษณ์เพ่ือส่ือความหมายทัง้
ในรูปของคําพดูและภาพ ซึง่สญัลกัษณ์พิเศษท่ีมกัพบในภาพยนตร์มี 2 ชนิด ได้แก่ 

 สญัลกัษณ์ทางภาพ คือ องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีถูกนําเสนอซํา้ๆ อาจเป็น
วตัถุ สถานท่ี หรือสิ่งมีชีวิต สญัลกัษณ์อาจเป็นเพียงภาพเดียว หรือเป็นกลุ่มของ
ภาพท่ีเกิดจากการตดัตอ่ 

 สัญลักษณ์ทางเสียง คือ เสียงต่างๆท่ีถูกแสดงเพ่ือความหมายอ่ืน เพ่ือใช้
เปรียบเทียบความหมาย หรือเพ่ือแสดงวัตถุประสงค์ของตวัละคร ไม่ใช่การใช้
อารมณ์ร่วมของตวัละคร และเร่ืองราวของภาพยนตร์ 

 จากแนวคิดเร่ืององค์ประกอบของภาพยนตร์ ผู้วิจยัได้นํามาใช้ในการวิเคราะห์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์ โดยพิจารณาจากองค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน เพ่ือศึกษาถึงรูปแบบการ
นําเสนอของกลยทุธ์การวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยจะพิจารณาสินค้าหรือ
ตราสินค้าท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ ในสามลกัษณะท่ีผู้ชมสามารถรับรู้ได้จากการรับชมภาพยนตร์ 
คือ การรับรู้สินค้าหรือตราสินค้าจากองค์ประกอบด้านภาพ การรับรู้สินค้าหรือตราสินค้าจาก
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องค์ประกอบด้านเสียง และการรับรู้สินค้าหรือตราสินค้าจากความเก่ียวพันในเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ โดยสามารถพิจารณาแยกยอ่ยในสว่นขององค์ประกอบตา่งๆตามท่ีกล่าวไว้ข้างต้น และ
ผู้วิจยัจะนําเสนอหลกัการพิจารณาอีกครัง้ใน บทท่ี 3 ระเบียบวิธีวิจยั 

แนวคิดการรับรู้ (Perception) 

 ในการส่ือสารเพ่ือประสิทธิผลทางการตลาด นักการตลาดไม่ได้ต้องการเพียงให้
ผู้บริโภคมองเห็นงานโฆษณาของเขาเทา่นัน้ แตต้่องการให้ผู้บริโภคได้รับรู้ในขา่วสารของตราสินค้า
ท่ีนักการตลาดพยายามท่ีจะส่ือสารออกไปผ่านงานโฆษณา  ดงันัน้การศึกษาเร่ืองการวางตรา
สินค้าจึงมีความจําเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องศึกษาแนวคิดการรับรู้ ซึ่งเป็นสิ่งท่ีสามารถบ่งบอกได้ถึง
ประสิทธิผลของการวางตราสินค้าว่าสามารถส่งข่าวสารไปถึงผู้ชมได้มากน้อยเพียงใด และจะทํา
ให้เราได้ทราบวา่ปฏิกิริยาตอบสนองจากกลุม่เป้าหมายนัน้เป็นอยา่งไร 
 Assael (2004) ได้นิยามความหมายของ การรับรู้ (Perception) ไว้ว่า การรับรู้คือ
กระบวนการท่ีผู้บริโภคเลือก (Selection) จดัระเบียบ (Organization) และตีความหมายสิ่งกระตุ้น 
(Interpretation) ผ่านระบบประสาทสัมผสัทัง้ห้านัน่คือ การมองเห็น การได้ยิน การได้กลิ่น การรับ
รส และการสมัผสั ให้เกิดเป็นภาพท่ีมีความหมายและมีความเก่ียวโยงกนั ซึ่งมีความสอดคล้องกบั 
Schiffman และ Kanuk (2010) กับ Belch และ Belch (2007) ท่ีอธิบายว่าการรับรู้คือ การท่ี
บคุคลเลือกรับ จดัระเบียบ และแปลความหมายของข้อมลูข่าวสารรอบๆตวัให้เกิดขึน้เป็นภาพท่ีมี
ความหมายอยา่งใดอยา่งหนึง่ตอ่โลก เชน่เดียวกนั 
 ซึ่งไม่แตกต่างกับ Solomon (2011) ท่ีได้นิยามความหมายของการรับรู้ดงัเช่น
นกัวิชาการทา่นอ่ืนๆ และยงักวา่เสริมอีกวา่ อวยัวะประสาทสมัผสั (เชน่ ตา ห ูจมกู ปาก นิว้มือ) จะ
ตอบสนองต่อสิ่งกระตุ้ นพืน้ฐาน เช่น แสง สี เสียง กลิ่น และพืน้ผิว ทันทีและกลายมาเป็น 
ความรู้สึก (Sensation) หลังจากท่ีผู้ บริโภคทําการเลือก จัดระเบียบ และตีความหมายจาก
กระบวนการรับรู้ท่ีเกิดขึน้ 
 กระบวนการรับรู้ประกอบไปด้วย 3 ขัน้ตอน (Assael, 2004) ดงัตอ่ไปนี ้

 1. การคดัเลือก (Selection) เป็นขัน้ตอนแรกของกระบวนการรับรู้ โดยผู้บริโภคจะทํา
การเปิดรับข่าวสารหรือสิ่งเร้าและให้ความสนใจกับสิ่งนัน้ โดยจะเลือกรับสิ่งท่ีตรงตามความ
ต้องการและทศันคตขิองตนเอง การคดัเลือกจะแบง่ออกเป็น การเปิดรับ (Exposure) การให้ความ
สนใจ (Attention) และการรับรู้แบบเลือกสรร (Selective perception) 
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ภาพท่ี 2.3 แสดงกระบวนการรับรู้ของผู้บริโภค 

 
ท่ีมา: Assael, H. (2004). Consumer behavior : A strategic approach. NY: Houghton 

Mifflin. p. 159.  

 1.1 การเปิดรับ (Exposure) เกิดขึน้เม่ือประสาทสมัผสัของผู้บริโภคถกูกระตุ้นจากสิ่ง
กระตุ้น โดยผู้บริโภคจะเปิดรับสิ่งกระตุ้นหรือไม่จะขึน้อยู่กบัความสนใจและความเก่ียวข้องตอ่สิ่ง
นัน้ๆ โดยอาจเกิดการหลีกเล่ียงการเปิดรับสิ่งเร้าท่ีไม่มีความน่าสนใจหริอไม่มีความสําคญักับ
ตนเอง กลา่วคือผู้บริโภคมีการเลือกเปิดรับนัน่เอง  
 ในชีวิตประจําวนัผู้บริโภคจะคัดกรองข่าวสารตา่งๆท่ีมีอยู่มากมาย แตล่ะบคุคลจะมี
ความสามารถในการเปิดรับข่าวสารท่ีจํากัดจึงไม่สามารถท่ีจะเปิดรับสิ่งกระตุ้นท่ีอยู่รอบตวัได้
ทัง้หมดทกุอยา่ง ข้อมลูขา่วสารทัง้หมดท่ีผู้บริโภคได้ทําการเปิดรับจะมีอยู่จํานวนไม่มากท่ีผู้บริโภค
จะให้ความสนใจ และสามารถผ่านไปยงักระบวนการตีความหมายโดยสมอง  และข้อมูลท่ีถูก
ตีความหมายจํานวนมากอาจไมไ่ด้รับการจดจําเม่ือผู้บริโภคต้องการตดัสินใจซือ้สินค้า 
 ในบางครัง้การคดัเลือกเพ่ือเปิดรับอาจจะหมายถึง การป้องกันการรับรู้ (Perception 
Defense) ซึ่งหมายถึงการหลีกเล่ียงการเปิดรับข่าวสารท่ีไม่ตรงกับความต้องการหรือไม่มี
ความสําคญักับตนเอง รวมไปถึงข่าวสารท่ีอาจทําให้ผู้บริโภครับรู้ในทางลบ ผลกระทบจากการ
หลีกเล่ียงการเปิดรับนี ้จะมีผลต่อการส่ือสารการตลาดโดยเฉพาะการหลีกเล่ียงโฆษณาในส่ือ
โทรทัศน์จากการใช้รีโมท ได้แก่ การเร่งเวลาเพ่ือข้ามช่วงโฆษณาไปสู่รายการท่ีต้องการชม 
(Zipping) ในกรณีการชมวิดีทศัน์ การเปล่ียนสถานีโทรทศัน์เม่ือเข้าสู่ช่วงโฆษณา (Zapping) และ
การปิดเสียงในระหว่างช่วงโฆษณา (Muting) ซึ่งพฤติกรรมดังกล่าวเกิดขึน้จนเป็นปกติทั่วไป 
(Hawkins,  Best, & Coney, 2004) 
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 1.2 การให้ความสนใจ (Attention) กระบวนการให้ความสนใจจะเกิดขึน้ตอ่จากเม่ือมี
การเปิดรับเกิดขึน้ และจะเร่ิมต้นขึน้เม่ือผู้บริโภคเลือกท่ีจะให้ความสนใจสิ่งกระตุ้นใดๆสิ่งหนึ่งเป็น
พิเศษ หรือมุง่เน้นท่ีจะใช้ความรู้ความเข้าใจของตนไปกบัสิ่งกระตุ้นตวัใดตวัหนึง่โดยเฉพาะ และผล
ของความรู้สกึนัน้ก็สง่ตอ่ไปยงัสมองเพื่อประมวลผล  
 ในชีวิตประจําวนัผู้บริโภคจะมีการเปิดรับข่าวสารมากมาย สิ่งกระตุ้นจํานวนมากได้
ผา่นกระบวนการเปิดรับเข้ามา ดงันัน้ผู้บริโภคจงึต้องมีการเลือกเพ่ือให้ความสนใจในบางสิ่งจากสิ่ง
กระตุ้นทัง้หมด ระดบัในการให้ความสนใจนัน้จะถกูกําหนดโดยปัจจยั 3 ประเภท (Hawkins, et 
al., 2004, p. 284) ได้แก่ 
  1.2.1 ปัจจยัทางด้านสิ่งกระตุ้น (Stimulus factor) คือ ลกัษณะทางกายภาพของ
สิ่งกระตุ้นท่ีสามารถดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคได้  

 ขนาด ความถ่ี และความเข้ม (Size, Insertion frequency and Intensity) 
 ปัจจยัด้านขนาดจะมีอิทธิพลตอ่การสงัเกตเห็นของผู้บริโภค สิ่งกระตุ้นขนาดใหญ่
ย่อมมีโอกาสในการสร้างความน่าสนใจได้มากกว่าสิ่งกระตุ้นขนาดเล็กกว่า ดงันัน้ป้าย
โฆษณาขนาดใหญ่ย่อมดึงดูดความสนใจมากกว่าโฆษณาขนาดเล็ก ในการศึกษาเ ร่ือง
ขนาดจากผู้บริโภคท่ีใช้งานสมุดหน้าเหลืองพบว่า มากกว่าร้อยละ  90 ของผู้บริโภคให้
ความสนใจกบัโฆษณาขนาด 1 ใน 4 ของสมดุหน้าเหลืองท่ีอยู่ท่ามกลางรายการตา่งๆ ซึ่ง
สอดคล้องกบังานวิจยัท่ีทําการศกึษาความสมัพนัธ์ระหวา่งจํานวนผู้บริโภคท่ีสนใจข่าวสาร
ในโฆษณาโดยนบัจากผู้ ท่ีติดตอ่สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมกบัขนาดของโฆษณา จาก
โฆษณากว่า 86,000 ชิน้ พบว่าจํานวนผู้บริโภคท่ีสนใจมีความสัมพันธ์กับขนาดของ
โฆษณา 
 นอกจากนี ้เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ยังได้เสริมอีกว่า ปัจจัยด้านขนาดเป็น
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการรับรู้ของผู้ชมในการวางตราสินค้าในโทรทศัน์ ซึ่งจะมีความเก่ียวข้อง
กบัมมุกล้องและขนาดของภาพท่ีจะทําให้ตราสินค้าปรากฏสู่สายตาผู้ชมอย่างชดัเจนหรือ
แคผ่า่นเลยไมไ่ด้เป็นจดุสนใจเลย 
 ปัจจัยด้านความถ่ี(ในการเปิดรับ) คือ จํานวนครัง้ในการปรากฏของสิ่งเดิมในท่ี
เดิม จะมีผลต่อความสนใจคล้ายกับปัจจัยด้านขนาด เ ม่ือมีความถ่ีในการปรากฏมาก 
ผู้บริโภคก็จะสามารถระลึกถึงสิ่งกระตุ้นได้มากขึน้ แตอ่ย่างไรก็ตามในการปรากฏแตล่ะ
ครัง้สิ่งกระตุ้นก็จะได้รับความสนใจน้อยลงเร่ือยๆ จากการเปิดรับครัง้แรกจนถึงครัง้ท่ีสาม
สิ่งนัน้จะได้รับความสนใจน้อยลงประมาณร้อยละ 50 จากความสนใจท่ีมีในครัง้แรก 
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สําหรับปัจจยัด้านความถ่ีในการวางตราสินค้าจะเก่ียวข้องกบัเวลาท่ีตราสินค้านัน้ปรากฏสู่
สายตาผู้ชมในฉากหรือในสถานการณ์ตา่งๆ หากตราสินค้านัน้มีการปรากฏซํา้ๆกนัตลอด
ทัง้เร่ือง การปรากฏหลายครัง้ก็อาจจะมีผลตอ่การการรับรู้ของผู้ชมมากขึน้ 
 ปัจจยัด้านความเข้มของสิ่งกระตุ้น เช่น ความดงัของเสียง ความสว่าง ระยะการ
ปรากฎในแตล่ะครัง้ ให้ผลท่ีคล้ายกบัปัจจยัก่อนหน้าเช่นกนั ในงานโฆษณาความเข้มจะ
หมายถึง ระดบัการจูงใจเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายหยุดสนใจข่าวสารในโฆษณา และในการ
วางตราสินค้าการปรากฏของตราสินค้าในฉากหนึ่งเป็นระยะเวลานานจะทําให้ผู้ ชม
สงัเกตเห็นและสามารถระลกึถึงตราสินค้าได้เชน่กนั 

 สี และการเคล่ือนไหว (Color and Movement) 
  ปัจจยัด้านสี ในการรับรู้จากการมองเห็น ผู้บริโภคจะเห็นสีท่ีสะท้อนออกมาจาก
ภาพหรือสินค้า ความโดดเด่นของสีต่างๆจะช่วยในการรับรู้ของผู้ บริโภค ในแต่ละสีมี
ความสามารถในการดึงดดูความสนใจของผู้บริโภคไม่เท่ากัน ปัจจยัด้านสีจะช่วยดึงดูด
ความสนใจ จากการสามารถสงัเกตเห็นได้ดีจากสีท่ีมีความเด่นชดั  อย่างเช่นบรรจุภัณฑ์
สินค้าท่ีมีสีสดใสก็จะได้รับความสนใจมากกว่าบรรจภุณัฑ์สินค้าท่ีซีดจาง สีท่ีเกิดจากช่วง
คล่ืนยาว เชน่ สีแดง สีส้ม จะสามารถดงึดดูความสนใจได้มากกว่าสีท่ีเกิดจากช่วงคล่ืนสัน้ 
เชน่ สีฟ้า สีเขียว ในการศกึษาพฤตกิรรมการมองเห็นพบว่า โฆษณาท่ีมีสีสนัจะได้รับความ
สนใจก่อนมีความถ่ีในการมองเห็นมากกว่าและใช้เวลาในการมองมากกว่าโฆษณาสีขาว
ดํา ถ้าหากสีท่ีเห็นเป็นสีท่ีคุ้นเคยหรือมีการเช่ืองโยงกบัตราสินค้าอย่างสม่ําเสมอก็จะช่วย
ให้ผู้บริโภคเช่ือมโยงการรับรู้ได้เร็วขึน้ เชน่ สีประจําตวัในแตล่ะธนาคาร 
  ปัจจยัด้านการเคล่ือนไหว คือ การเคล่ือนท่ีไปมาของวตัถ ุวตัถท่ีุมีเคล่ือนไหวจะมี
ความน่าสนใจมากกว่าวตัถุท่ีอยู่กับท่ี การเคล่ือนไหวจะช่วยดึงดูดความสนใจ จากการ
สามารถสงัเกตเห็นได้ดีจากการเคล่ือนไหวของวตัถุ เช่น ป้ายโฆษณาท่ีประกอบไปด้วย
ภาพท่ีเคล่ือนไหวย่อมท่ีจะมีความน่าสนใจมากกว่าป้ายโฆษณาเดียวกันแต่ไม่มีภาพท่ี
เคล่ือนไหว ดงันัน้ส่ือท่ีมีการแสดงหรือนําเสนอข่าวสารเป็นภาพเคล่ือนไหวอย่างโทรทศัน์
และภาพยนตร์จึงเป็นส่ือท่ีช่วยให้เกิดการรับรู้ได้ดี ซึ่งปัจจยัด้านการเคล่ือนไหวในการวาง
ตราสินค้าจะหมายถึงรูปแบบของการเคล่ือนไหวกล้อง (Camera movement) และการ
เคล่ือนไหวของวตัถ ุเช่น การขยายภาพให้ใหญ่ขึน้ (Zoom in) ทําให้สินค้าหรือตราสินค้า
สามารถเห็นได้ชัดเจนยิ่งขึน้ หรือการแพนภาพ (Pan) จากช่ือสถานท่ีไปยังบรรยากาศ
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แวดล้อมเพ่ือนําเสนอว่าขณะนีกํ้าลงัดําเนินเนือ้เร่ืองอยูในสถานท่ีใด ก็จะทําให้ผู้บริโภค
สนใจและรับรู้ในสถานท่ีนัน้ด้วย (เสริมยศ ธรรมรักษ์, 2542) 

 ตําแหนง่ (Position)  
  ปัจจยัด้านตําแหน่ง หมายถึง การวางวตัถใุนตําแหน่งขอบเขตท่ีสามารถมองเห็น
ภาพได้ วตัถท่ีุถกูวางตําแหน่งใกล้จุดศนูย์กลางของขอบเขตการมองเห็นจะถกูสงัเกตเห็น
ได้ง่ายกว่าตําแหน่งใกล้ขอบเขตมองเห็น ดงันัน้ในการจดัวางตําแหน่งสินค้าในร้านขาย
ของ ตําแหน่งในระดบัสายตาผู้บริโภคจึงเป็นตําแหน่งท่ีเจ้าของสินค้าต้องการมากท่ีสุด 
เช่นเดียวกับการโฆษณาในนิตยสารท่ีมักจะวางตําแหน่งในหน้าขวามือเพราะจะได้รับ
ความสนใจมากกวา่หน้าซ้ายมือ และตําแหนง่ของข้อความและรูปภาพในการโฆษณาเป็น
สิ่งท่ีมีอิทธิพลสําคญัซึ่งจะได้รับความสนใจเป็นอนัดบัแรกและจะมีผลตอ่ปริมาณการรับรู้
ในขา่วสารของผู้บริโภค ซึง่ในการวางตราสินค้าจะหมายถึงตําแหน่งท่ีสินค้าหรือตราสินค้า
ปรากฏขึน้บนจอภาพยนตร์ 

 การแยกแยะ (Isolation) 
 ปัจจยัด้านการแยกแยะ หมายถึง การแบง่แยกวตัถุท่ีเป็นสิ่งกระตุ้นจากวตัถุอ่ืนๆ 
ซึ่งนํามาใช้ในการส่ือสารโดยเฉพาะการเน้นสิ่งกระตุ้นในเกิดความน่าสนใจ เช่น การวาง
ตําแหน่งของข้อความท่ีต้องการให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจไว้ตรงกลางในพืน้ท่ีว่างหรือ
พืน้ท่ีสีขาวของโฆษณา หรือการเน้นเสียงข้อความจากโฆษณาทางวิทยุโดยการลดเสีย
ประกอบจะถึงเงียบเม่ือถึงข้อความสําคญัท่ีต้องการส่ือสารเพ่ือทําให้ผู้บริโภคเกิดความ
สนใจ 

 รูปแบบ (Format) 
  ปัจจัยด้านรูปแบบ หมายถึง ลกัษณะวิธีการนําเสนอของสิ่งกระตุ้นท่ีถูกแสดง
ออกมาสู่ผู้บริโภค โดยทัว่ไปการนําเสนอแบบตรงไปตรงมาจะได้รับความสนใจมากกว่า
การนําเสนอแบบซบัซ้อน องค์ประกอบตา่งๆท่ีอยู่ในสิ่งกระตุ้นถ้ามีมากไปก็จะสร้างความ
ยากลําบากในการประมวลผลให้กับผู้ บริโภคและมีแนวโน้มท่ีจะลดความสนใจลง ใน
โฆษณาท่ีมีแหล่งอ้างอิงท่ีไม่ชดัเจนหรือมีการนําเสนอท่ีไม่เหมาะสม เช่น เร็วและช้า หรือ
น่ากลัวจนเกินไป จะเพิ่มความยากในกระประมวลผลข่าวสารให้กับผู้ บริโภคและใน
สดุท้ายความสนใจของผู้บริโภคก็จะลดลงไป เช่น การฟังข่าววิทยุท่ียากต่อการเข้าใจซึ่ง
อาจจะเกิดจากสําเนียงท่ีเข้าใจยาก ระดบัเสียงมีความดงัน้อยเกินไป เสียงประกอบท่ีดงั
มากเกินไป ก็จะทําให้เกิดความสนใจลดลงได้ 



45 
 

 ความแตกตา่ง และ การคาดหวงั (Contrast and Expectations) 
 ปัจจยัด้านความแตกตา่ง หมายถึง ความแตกต่างระหว่างวตัถหุรือสิ่งกระตุ้นกับ
องค์ประกอบแวดล้อม ผู้บริโภคจะให้ความสนใจกบัสิ่งกระตุ้นท่ีมีความแตกต่างจากพืน้
หลงัมากกว่าสิ่งกระตุ้นท่ีดกูลมกลืนไปกบัพืน้หลงั ซึ่งเก่ียวข้องกับการให้ความสนใจของ
ผู้ บริโภคโดยท่ีผู้ บริโภคจะมีความคาดหวังในการรับรู้เสมอ โฆษณาสินค้าท่ีมีความ
แตกต่างจากความคาดหวงัของผู้บริโภคมกัจะกระตุ้นความสนใจได้ดีกว่าโฆษณาสินค้า
ประเภทเดียวกันท่ีมีอยู่ทั่วไป เช่น โฆษณาท่ีมีการนําเสนอข้อมูลท่ีไม่คาดคิดจะมีความ
นา่สนใจมากกวา่ เม่ือเวลาผ่านไป ผู้บริโภคจะมีการปรับระดบัและประเภทของสิ่งเร้าท่ีจะ
ทําการเปิดรับ ซึ่งเรียกว่า ระดบัการปรับตวั (Adaptation Level) เป็นระดับท่ีผู้บริโภค
ปรับตวัตามสิ่งกระตุ้นท่ีพบเจอบ่อย ในทางโฆษณาจะหมายถึง ภาวะท่ีผู้บริโภคเคยชิน
หรือเบื่อโฆษณา จึงได้มีการลดความสนใจในการชมโฆษณาท่ีเห็นบอ่ยจนในท่ีสุดก็จะไม่
สนใจโฆษณาชิน้นัน้อีกเลย ดงันัน้โฆษณาท่ีมีส่ือสารแบบเดิมๆเสมอ ในท่ีสดุก็จะสญูเสีย
ความแตกต่างและความสามารถในการสร้างความสนใจไป ในการวางตราสินค้าอาจจะ
หมายถึงการสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าหรือตราสินค้ากับฉากหรือพืน้หลังโดยให้
สินค้าหรือตราสินค้านัน้มีความโดดเด่นขึน้มา หรืออาจหมายถึงการสร้างความสําคญัให้
สินค้าหรือตราสินค้าในเนือ้หาให้แตกตา่งจากท่ีผู้บริโภคเคยรับรู้ 

 ความนา่สนใจ (Interestingness) 
 ในแตล่ะวตัถหุรือสิ่งเร้านัน้จะมีลกัษณะเฉพาะท่ีมีความน่าสนใจในตวัเอง  ในการ
ส่ือสารเช่นกนั ข่าวสารก็จะมีลกัษณะเฉพาะท่ีมีความน่าสนใจอยู่ในตวัสารเองซึ่งอาจจะ
เป็นสิ่ง ท่ีคนส่วนมากนัน้ ช่ืนชอบหรือให้ความสนใจอยู่แล้ว เช่ น กระแสการรักษา
สิ่งแวดล้อม ในการส่ือสารเราสามารถสร้างความน่าสนใจได้โดยการสร้างเนือ้เร่ืองให้เกิด
ความน่าสนหรือการเพิ่มความอยากรู้ให้กบัผู้บริโภค เช่น การสร้างความประหลาดใจใน
ตอนจบ หรือการนําเสนอความไม่แน่นอนจนถึงตอนจบ จะสามารถเพิ่มความน่าสนใจไป
ยงัตวัโฆษณาได้ ในการวางตราสินค้าปัจจยัความน่าสนใจจะเก่ียวข้องกับการเช่ือมโยง
เนือ้เร่ืองของภาพยนตร์กบัสินค้าหรือตราสินค้าให้มีความน่าสนใจ 

 ปริมาณของข้อมลูขา่วสาร (Information Quantity) 
 ปัจจัยด้านปริมาณของข้อมูลข่าวสาร หมายถึง การมีอยู่ของสิ่งกระตุ้นจํานวน
มากท่ีปรากฏในขอบเขตหนึ่งซึ่งมีมากกว่าสิ่งกระตุ้นเฉพาะท่ีต้องการส่ือสารไปสู่ผู้บริโภค
ในขอบเขตนัน้ ซึง่ในความเป็นจริงผู้บริโภคจะอยูท่า่มกลางข่าวสารมากมาย และแตล่ะคน
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นัน้ก็มีความสามารถจํากดัในประมวลผลข่าวสาร จึงเกิดภาวะข้อมลูข่าวสารมากเกินไป 
(Information overload) เม่ือผู้บริโภคเผชิญหน้ากบัข่าวสารจํานวนมากซึ่งไม่สามารถรับรู้
หรือทําการสนใจได้ทัง้หมด ผู้บริโภคจะรู้สึกอึดอดัและจะเลือกตดัสินใจปัญหาท่ีเกิดขึน้
ด้วยวิธีใดวิธีหนึง่อยา่งช้าลง เช่น ทําการสุ่มตวัเลือกหรือใช้ข้อมลูบางส่วนท่ีน้อยกว่าท่ีควร
จะมีในการตดัสินใจ หรืออาจจะยกเลิกการตดัสินใจไปเลย ในการวางตราสินค้าปัจจยัด้าน
ปริมาณของข้อมูลข่าวสารจะมีผลต่อความสนใจของผู้บริโภคท่ีกําลงัรับชมภาพยนตร์อยู ่
ถ้าในฉากหนึ่งปรากฏสินค้าหรือตราสินค้ามากจนเกินไป ผู้บริโภคก็อาจเกิดความเบื่อ
หนา่ย หรือเลือกท่ีจะไมส่นใจสิ่งใดสิ่งหนึง่เลยก็ได้ 

 1.2.2 ปัจจัยทางด้านตวับุคคล (Individual factor) คือ ลักษณะเฉพาะของแต่ละ
บุคคล ความสนใจและความต้องการคือลักษณะพืน้ฐานของผู้บริโภคซึ่งจะมีอิทธิพลต่อการให้
ความสนใจกับสิ่งเร้าต่างๆ ความสนใจของแต่ละบุคคลจะสะท้อนวิถีการดําเนินชีวิต (Lifestyle) 
รวมไปถึงการวางแผนและเป้าหมายในระยะยาวของแตล่ะบุคคล เช่น วางเป้าหมายว่าจะได้เป็น
ผู้จดัการบริษัท และความต้องการในระยะสัน้ เชน่ การหิวกระหาย ในการวางแผนและเป้าหมายใน
ระยะสัน้ สิ่งท่ีจะมีอิทธิพลอย่างมากในเร่ืองการให้ความสนใจกบัข่าวสารหรือสิ่งกระตุ้นจะขึน้อยู่
กบัแตล่ะสถานการณ์ท่ีเกิดขึน้รวมถึงปัจจยัด้านความแตกตา่งในแตล่ะบคุคลด้วย เช่น ผู้บริโภคจะ
เปิดรับและให้ความสนใจข้อมลูท่ีเก่ียวกับความต้องการและความสนใจของตน ถ้าสนใจเร่ืองการ
พกัผ่อนในวันหยุดก็จะสนใจโฆษณาท่ีเก่ียวกับการพกัผ่อน อย่างไรก็ตามความสนใจนีจ้ะอยู่ได้
นานหรือแค่ชัว่คราวก็ขึน้อยู่กับการได้รับการตอบสนองในความต้องการ เม่ือได้รับการตอบสนอง
ตามความต้องการแล้วความสนใจในสิ่งนัน้ก็อาจจะลดน้อลงไปด้วย 
 1.2.3 ปัจจัยทางด้านสถานการณ์ (Situation factor) คือ สิ่งกระตุ้นอ่ืนๆท่ีอยู่ใน
สภาวะแวดล้อมท่ีอยู่นอกเหนือจากสิ่งกระตุ้นท่ีผู้บริโภคให้ความสนใจ เช่น โฆษณาหรือบรรจุ
ภณัฑ์ และลกัษณะเฉพาะท่ีเกิดชัว่คราวของแต่ละบุคคลท่ีถูกชกันําให้เกิดโดยสถานการณ์  เช่น 
กําลงัอยู่ในภาวะกดดนัหรือพบเจอสถาพความแออดัในร้านขายสินค้า ยกตวัอย่างเช่น โดยปกติ
ผู้บริโภคจะไม่สนใจอ่านโฆษณาในนิตยสาร แต่ถ้าอยู่ในสถานการณ์ระหว่างการเดินทางไกลบน
เคร่ืองบินโดยปราศจากหนังสือ ผู้ บริโภคอาจจะใช้เวลาว่างท่ีมีมากในการอ่านโฆษณาจาก
นิตยสารของสายการบนิเพ่ือฆา่เวลา 
 1.3 การรับรู้อย่างเลือกสรร (Selective perception) เกิดขึน้เม่ือเกิดกระบวนการรับรู้ 
ผู้บริโภคแต่ละคนจะมีการรับรู้ตามความต้องการ ทศันคติ ประสบการณ์ และลกัษณะเฉพาะของ
ตนเอง ถึงแม้วา่สิ่งกระตุ้นจะเป็นสิ่งเดียวกนัก็ตาม แตก่ารรับรู้ของแตล่ะบคุคลอาจมีความแตกตา่ง
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กนัออกไป เช่น บางคนอาจจะช่ืนชมสินค้าท่ีถกูโฆษณาออกมา ในขณะท่ีอีกคนคิดว่าสิ่งท่ีส่ือสาร
ออกมาจากโฆษณาเร่ืองเดียวกันนัน้อาจมีความเกินจริง การรับรู้แบบเลือกสรรนีจ้ะช่วยทําให้
ผู้บริโภคได้รับข้อมลูท่ีตรงกบัความต้องการของตวัเองมากท่ีสดุ ในขณะเดียวกนับางครัง้ผู้บริโภค
อาจจะหลีกเล่ียงสิ่งเร้าท่ีไม่ตรงตามความต้องการหรือทําให้เกิดรู้สึกเชิงลบ และจะกําจัดสิ่งเร้านัน้
ออกไปแม้วา่จะทําการเปิดรับสิ่งเร้านัน้แล้วก็ตาม เชน่ พฤตกิรรมการเปล่ียนสถานีรับชมเม่ือถึงช่วง
โฆษณาคัน่ละคร เป็นต้น 
 การรับรู้อยา่งเลือกสรรจะเกิดขึน้ในทกุๆขัน้ตอนของกระบวนการรับรู้ โดยเร่ิมจากการ
เลือกเปิดรับสิ่งกระตุ้น (Selective Exposure) และ เลือกสนใจสิ่งกระตุ้น (Selective Attention) ท่ี
สอดคล้องกับความเช่ือของตัวเอง จากนัน้จะเป็นการเลือกจัดระเบียบข้อมูล ( Selective 
Organization) หลงัจากได้รับข่าวสารเข้ามาแล้วผู้บริโภคจะทําการจดัระเบียบเฉพาะข่าวสารท่ีมี
ความสอดคล้องกับความเช่ือท่ีมีอยู่ และสุดท้ายการเลือกตีความ (Selective Interpretation) 
ผู้ บริโภคจะเลือกตีความสิ่งกระตุ้ นตามความสอดคล้องกับความรู้ท่ีมีอยู่เดิม การรับรู้อย่าง
เลือกสรรจะช่วยให้ผู้บริโภคได้รับข่าวสารท่ีตรงกบัความต้องการของตนเองมากท่ีสดุ กระบวนการ
นีจ้ะเรียกว่า การระมดัระวงัในการรับรู้ (Perceptual Vigilance) โดยผู้บริโภคมีแนวโน้มท่ีจะเลือก
รับรู้ในสิ่งกระตุ้นท่ีตรงกับความช่ืนชอบมากกว่าสิ่งกระตุ้นอ่ืนๆ จากการศึกษาของ Spen และ 
Engel (1970, as cited in Assael, 2004) พบว่า ผู้บริโภคสามารถระลึกถึงตราสินค้าท่ีตนมีความ
ช่ืนชอบได้เร็วกวา่ตราสินค้าอ่ืนๆ 
 2. การจดัระเบียบ (Organization) เป็นการจดัระเบียบข่าวสารท่ีได้จากการเปิดรับสิ่ง
กระตุ้นตา่งๆมารวมกนัเป็นกลุม่เพ่ือสร้างความเข้าใจหรือนิยามความหมายให้กบัข่าวสารเหล่านัน้ 
ซึ่งจะช่วยให้ผู้ บริโภคเกิดความเข้าใจและนําเอาข่าวสารท่ีได้ไปใช้ประโยชน์ต่อไป โดยการจัด
ระเบียบมีหลกัการคือการผสมผสานสิ่งกระตุ้นตา่งๆ (Integration) ท่ีได้เปิดรับให้เป็นภาพรวม ซึ่ง
จะช่วยให้ผู้บริโภคทําการประมวลข่าวสารได้ง่ายและสามารถเข้าใจข้อมูลได้มากขึน้ เรียกได้ว่า 
รับรู้และจดัเก็บข่าวสารจากสิ่งกระตุ้นในรูปของภาพรวม ( Integrated Whole) มากกว่าท่ีจะมอง
แบบแยกส่วน โดยการจัดระเบียบข่าวสารดงักล่าวจะมีการจัดระเบียบโดยการใช้หลักการของ 
Gestalt Psychology สามารถแบง่ออกได้เป็น 3 รูปแบบ ดงันี ้
 2.1 Closure คือ การจดัระเบียบแบบเติมเต็มข้อมลู โดยผู้บริโภคจะมีแนวโน้มท่ีจะ
เพิ่มเติมข่าวสารท่ีขาดให้ไปเม่ือสิ่งกระตุ้นไม่สมบูรณ์ เช่น ข่าวสารมีความคลุมเคลือ ไม่ชัดเจน 
ผู้บริโภคจะทําการสรุปข่าวสารตามความเข้าใจและความรู้เดิม หรือประสบการณ์เดิมท่ีมีอยู่ก่อน 
(Schiffman & Kanuk, 2010) เชน่ เม่ือผู้บริโภคได้เปิดรับงานโฆษณาท่ีมีความไม่สมบรูณ์ ผู้บริโภค
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ก็จะเติมเต็มข่าวสารท่ีได้จากโฆษณานัน้ด้วยความรู้เดิมของตนเอง ซึ่งจากการวิจัยของ 
Heimbach และ Jacoby (1972, as cited in Assael, 2004) พบว่า ผู้บริโภคจะให้ความสนใจ
และสามารถระลกึถึง (Recall) งานโฆษณาท่ีไมส่มบรูณ์ มากกว่างานโฆษณาท่ีมีความสมบรูณ์อยู่
แล้ว ซึง่จะกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดการมีสว่นร่วมและตัง้ใจในการรับขา่วสารจากงานโฆษณามากขึน้ 
 2.2 Grouping คือ การจดัระเบียบโดยการจดักลุม่ขา่วสาร ผู้บริโภคจะเปิดรับข่าวสาร
ตา่งๆในลกัษณะเป็นกลุม่ก้อน (Chunks) มากกวา่ท่ีจะแยกออกเป็นส่วนๆ โดยจะผสมผสานข้อมลู
ท่ีได้เปิดรับมาเป็นหนึ่งเดียว โดยวิธีการนีจ้ะช่วยให้ผู้ บริโภคจะประเมินตราสินค้าผ่านทาง
คณุลกัษณะต่างๆหลายอย่างโดยรวม ซึ่งจะทําให้ง่ายตอ่การเข้าใจและระลึกถึงได้ง่ายมากยิ่งขึน้ 
(Schiffman & Kanuk, 2010) โดยวิธีการนีจ้ะมีหลกัพืน้ฐานมาจาก Gestalt Psychology ซึ่ง
สามารถแบง่ออกเป็น 3 ลกัษณะได้แก่ 
 2.2.1 การจัดกลุ่มจากความใกล้ชิดของสิ่งเร้า (Proximity) คือ การท่ีผู้ บริโภค
เช่ือมโยงสิ่งตา่งๆท่ีมีลกัษณะใกล้เคียงกนัหรือมีความเก่ียวข้องกนัเป็นกลุม่เดียวกนั 
 2.2.2 การจดักลุ่มจากความคล้ายคลึงของสิ่งเร้า (Similarity) คือ การท่ีผู้บริโภคเช่ือง
โยงสิ่งต่างๆท่ีมีลักษณะทางกายภาพ (Physical Characteristics) เหมือนกันมารวมเป็นกลุ่ม
เดยีวกนั 
 2.2.3 การจดักลุ่มจากความตอ่เน่ืองของสิ่งเร้า (Continuity) คือการท่ีผู้บริโภคจะนํา
สิ่งต่างๆ มารวมกลุ่มกันตามความต่อเน่ือง ทัง้ท่ีเป็นภาพหรือข้อความมาเช่ือมต่อกันให้เกิดเป็น
ความหมายขึน้ 

ภาพท่ี 2.4 แสดงการจดัระเบียบโดยการจดักลุม่ 

ท่ีมา: Assael, H. (2004). Consumer behavior : A strategic approach. NY: Houghton 
Mifflin. p. 159.  
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 2.3 Context คือ การจดัระเบียบโดยการใช้บริบทแวดล้อม ผู้บริโภคจะรับรู้ถึงสิ่ง
กระตุ้นโดยการประเมินจากบริบทแวดล้อม (Context) ถึงแม้ว่าจะเป็นสิ่งกระตุ้นเดียวกัน แต่ถ้า
เกิดขึน้ในบริบทแวดล้อมท่ีมีความแตกตา่งกนั ก็อาจจะส่งผลให้ผู้บริโภครับรู้สิ่งกระตุ้นนัน้แตกตา่ง
กัน เช่น ผู้บริโภคอาจรับรู้งานโฆษณาชิน้เดียวกันต่างกัน ตามลกัษณะเฉพาะของส่ือท่ีได้เปิดรับ
ข่าวสารมาซึ่งจะส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคด้วย  หลักในการจัดระเบียบโดยการใช้บริบท
แวดล้อม คือ หลกัของรูปร่างและพืน้หลงั (Figure and Ground) ผู้บริโภคจะมีการแยกแยะสิ่ง
กระตุ้นท่ีมีความโดดเดน่มากกว่า ซึ่งมกัจะเป็นสิ่งกระตุ้นท่ีอยู่ด้านหน้า (Foreground) ออกจากสิ่ง
กระตุ้นท่ีไม่มีความโดดเด่นหรือมีความโดดเด่นน้อยกว่า (Ground) ดงันัน้ในการโฆษณาจึงต้อง
วางสินค้าให้มีความโดดเดน่มากกกวา่สิ่งแวดล้อมอ่ืนๆ เพ่ือป้องกนัไม่ให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ในสิ่ง
กระตุ้นอ่ืนๆนอกเหนือจากสินค้าในงานโฆษณา  

ภาพท่ี 2.5 แสดงการจดัระเบียบโดยการใช้บริบทแวดล้อม 

 
ท่ีมา: Assael, H. (2004). Consumer behavior : A strategic approach. NY: Houghton 

Mifflin, p. 164. 

 จากภาพท่ี 2.5 จะพบว่า ผู้บริโภคอาจมองเห็นถ้วยเป็นส่วนท่ีมีความโดดเด่น โดยมี
พืน้หลงัเป็นสีดํา หรือ ผู้บริโภคอาจมองวา่เป็นภาพใบหน้าของคนสองคนหนัหน้าเข้าหากนั โดยท่ีมี
พืน้หลงัเป็นสีขาว ซึ่งนกัการตลาดสามารถนําหลกัการนีไ้ปใช้ในการสร้างความโดดเดน่ในกบังาน
โฆษณาในสายตาผู้บริโภคได้ ยกตวัอย่างเช่น กลยุทธ์การวางตราสินค้านัน้ก็มีท่ีมาจากหลกัการ
ของรูปร่างและพืน้หลงั โดยใช้สินค้าท่ีต้องการทําการโฆษณาเป็นส่วนของวตัถรูุปร่าง ท่ีผสมผสาน
กบัสว่นพืน้หลงั คือ รายการโทรทศัน์หรือภาพยนตร์นัน่เอง 
 3. การตีความหมาย (Interpretation) เป็นขัน้ตอนหลงัจากท่ีผู้บริโภคเปิดรับและทํา
การจดัระเบียบสิ่งกระตุ้น ผู้บริโภคจําทําการให้ความหมายกบัสิ่งกระตุ้นนัน้ โดยมีหลกัการพืน้ฐาน
ท่ีชว่ยให้ผู้บริโภคตีความหมายสิ่งกระตุ้นตา่งๆได้ คือ 
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 3.1 การจดัประเภทของการรับรู้ (Perceptual Categorization) เป็นการจดัหมวดหมู่
ให้กับสิ่งกระตุ้ น โดยการเก็บบันทึกไว้ในระบบความจํา (Schema) ทําให้ผู้ บริโภคสามารถ
ตีความหมายสิ่งกระตุ้นได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากขึน้ ถ้าข่าวสารท่ีผู้บริโภคได้รับมา
ใหม่มีความคล้ายคลึงกับกลุ่มข่าวสารกลุ่มเดิมท่ีมี ผู้ บริโภคก็จะนําข่าวสารดงักล่าวไปเก็บไว้
รวมกนั แตถ้่าเป็นข่าวสารใหม่ท่ีไม่คล้ายคลึงกบัข่าวสารเดิมท่ีมี ก็จะทําการจดักลุ่มเข้าสารขึน้มา
ใหม่ โดยความสามารถในการจดักลุ่มและตีความสิ่งกระตุ้นของผู้บริโภคแตล่ะคนจะแตกต่างกัน
ออกไป ขึน้อยูก่บัความรู้และประสบการณ์ท่ีมีอยูข่องแตล่ะคน 
 3.2 การหาข้อสรุปจากสิ่งกระตุ้น (Perceptual Inference) เป็นการสร้างการ
เช่ือมโยงความสมัพนัธ์ระหว่างสิ่งกระตุ้นท่ีผู้บริโภคทําการเปิดรับกับสิ่งกระตุ้นเดิมท่ีผู้บริโภคมีอยู ่
เพ่ือให้เกิดเป็นความหมายในการรับรู้ เช่น ผู้บริโภคจะมีการพิจารณาสิ่งกระตุ้ นเก่ียวกบัสินค้าจาก 
ตราสินค้า ราคา ร้านค้า เป็นต้น โดยการตัง้ข้อสรุปของสิ่งกระตุ้นอาจจะมาจาก ประสบการณ์ใน
อดีต คําบอกเลา่ของเพ่ือนหรือจากโฆษณาก็ได้ 
 ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผู้วิจยัได้นําแนวคิดเร่ืองการการรับรู้มาใช้เป็นแนวทาง ในการ
พิจารณาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ในด้านประสิทธิผลของกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น โดยคํานงึถึงการรับรู้ของกลุม่เป้าหมายจากตวัแปรรูปแบบวิธีการนําเสนอการวาง
ตราสินค้าในแบบต่างๆ และทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีตอ่การ
วางตราสินค้าแต่ละแบบ โดยจะใช้วิธีการศึกษาการรับรู้ด้านการเปิดรับ การให้ความสนใจ การ
ตีความ ซึง่จะขอกลา่วถึงในหวัข้อถดัไป 

การวดัการรับรู้ (Perception measurement) 

 การศกึษาการรับรู้ในการส่ือสารการตลาดเป็นการศกึษาเพ่ือประมวลผลกระทบท่ีเกิด
ขึน้กับกลุ่มเป้าหมายว่ามีการเกิดผลลัพธ์ตามวัตถุประสงค์ในการส่ือสารท่ีได้คาดหมายเอาไว้
หรือไม่ กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้มากหรือน้อยในระดบัใดและมีความถกูต้องมากหรือน้อยเพียงใด 
โดยจะนําผลการศกึษานัน้ไปพฒันาและปรับปรุงการส่ือสารให้มีประสิทธิผลตรงตามจดุประสงค์ท่ี
วางเอาไว้ ในการส่ือสารการตลาดท่ีประสบผลสําเร็จจะต้องบ รรลุผลในหน้าท่ีดังต่อไปนี ้
(Hawkins, Best & Coney, 2004) 

 การเปิดรับ ผู้บริโภคจะต้องทําการเข้าถึงส่ือทางกายภาพ  

 การให้ความสนใจ ผู้บริโภคจะต้องให้ความสนใจในการส่ือ 
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 การตีความ ผู้บริโภคจะต้องตีความหมายของส่ือได้อยา่งถกูต้อง 

 การจดจํา ผู้บริโภคจะต้องสามารถเก็บข้อมลูไว้ในระบบความทรงจําและสามารถนําข้อมลู
นัน้ออกมาใช้ประโยชน์ได้ในกรณีท่ีเหมาะสม 

 การวัดการเปิดรับ (Measures of exposure) การวดัการเปิดรับส่วนมากจะวดัจาก
ความถ่ีท่ีส่ือเหล่านัน้ได้ได้ทําการเผยแพร่ เช่น ส่ือสิ่งพิมพ์จะวดัการเปิดรับตามวงจรการจําหน่าย 
ในส่ือโทรทศัน์จะใช้วิธีการวดัจากพฤติกรรมการเปิดรับในครัวเรือนท่ีเรียกว่า People meters โดย
จะทําการตดิตัง้อปุกรณ์ในการบนัทกึพฤตกิรรมการเปิดโทรทศัน์และช่องโทรทศัน์ทกุครัง้ท่ีมีการกด
ปุ่ ม ข้อมลูท่ีได้ก็จะถกูสง่ไปยงัคอมพิวเตอร์ประมวลผลส่วนกลางเพ่ือทําการประเมินผลการเปิดรับ
ต่อไป ในส่ือเว็บไซต์หรืออินเทอร์เน็ตนัน้จะใช้วิธีการบนัทึกจํานวนผู้ เข้ามาเย่ียมชมเว็บไซต์ต่อ
ชว่งเวลาหนึง่ สว่นป้าโฆษณาตา่งๆบนเว็บไซต์จะวดัจากจํานวนการคลิก (Clickthrough rate) โดย
นับจากจํานวนร้อยละผู้ เข้าชมเว็บไซต์ต่อจํานวนผู้ ท่ีคลิกบนป้ายโฆษณา จากการศึกษาพบว่า
ถึงแม้ป้ายโฆษณาบนเว็บไซต์จะไม่ถูกคลิกแต่ก็ยงัสร้างผลกระทบในเชิงบวกในกบัสินค้าท่ีอยู่บน
ป้ายโฆษณาอยู ่

 การวัดการให้ความสนใจ (Measures of attention) การวดัการให้ความสนใจใน
ส่วนกายภาพโดยตรงจากการมองเห็น ภาพโฆษณา บรรจุภัณฑ์ หรือ หน้าเว็บไซด์ ปกติจะวดัได้
จากการเคล่ือนไหวสายตาของผู้บริโภค (Eye tracking) เม่ือผู้บริโภคได้เปิดรับส่ือตา่งๆท่ีสามารถ
ทําการมองเห็นได้ โดยใช้อุปกรณ์กล้องท่ีซ่อนอยู่เพ่ือวดัแสงท่ีสะท้อนจากรูม่านตา โดยจะนําผลท่ี
ได้มาใช้ในการกําหนดส่วนต่างๆ ได้แก่ การกําหนดส่วนของสารท่ีมีน่าสนใจ การจดัลําดบัสารใน
การเปิดรับของผู้บริโภค และระยะเวลาท่ีใช้ในแต่ละส่วนของสาร ส่วนการวดัการให้ความสนใจ
ทางอ้อมนัน้จําทําการศกึษาบางสว่นของความทรงจําของผู้บริโภค โดยใช้วิธีการ เชน่ 

 Theater test คือ การฉายภาพยนตร์โฆษณาในโรงภาพยนตร์ และให้ผู้ชม
ตอบแบบสอบถามเก่ียวกบัการประเมินภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับชมนัน้ ทัง้
ด้านเนือ้หาโฆษณาและด้านการให้ความสนใจ 

 Day-after recall (DAR) คือ การสัมภาษณ์เก่ียวกับการระลึกได้ถึง
ภาพยนตร์โฆษณาในวันหลังจากภาพยนตร์โฆษณาได้ฉายผ่านส่ือท่ี
กลุ่มเป้าหมายได้รับชม การระลึกได้และการตีความหมายของโฆษณาจะ
สะท้อนได้ถึงปริมาณของการให้ความสนใจ DAR จะใช้ในการประเมิน
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เก่ียวกับความชอบหรือเหตุผลท่ีช่ืนชอบในโฆษณาของสินค้าท่ีมีความ
เก่ียวพนัสูง ในขณะท่ีประเมินเร่ืองความรู้สึกและอารมณ์ในสินค้าท่ีมีความ
เก่ียวพนัต่ํา 

 Recognition tests คือ การวดัผลการจดจําได้ในภาพยนตร์โฆษณาหรือ
บางส่วนท่ีมีความสําคัญ วิธีนีจ้ะทํางานได้ดีกว่าการวัดการระลึกได้แบบ
ทัว่ไป 

 Starch scores คือ วิธีการประเมินความสนใจโฆษณาในส่ือสิ่งพิมพ์ โดยให้
ผู้อ่านได้อ่านส่ือสิ่งพิมพ์ท่ีมีโฆษณาอยู่ ซึ่งจะประกอบไปด้วยส่วนต่างๆคือ 
หวัเร่ือง รูปภาพ และเนือ้หา โดยจะทําการประเมินผลจะการระลึกได้ของ
ผู้อ่าน โดยจะเมินในสามส่วน ได้แก่ Noted คือ ร้อยละของจํานวนผู้อ่านท่ี
สามารถระลึกได้ถึงการพบโฆษณา Seen-associated คือ ร้อยละของ
จํานวนผู้ อ่านท่ีสามารถระลึกถึงโฆษณาหรือบางส่วนของโฆษณา โดย
สามารถระบเุฉพาะเจาะจงถึงแต่ละตราสินค้าได้ Read most คือ ร้อยละ
ของผู้ ท่ีสามารถระลกึถึงรายละเอียดของโฆษณาได้ถึงร้อยละ 50 ของเนือ้หา
ทัง้หมด ซึง่ Starch scores จะสามารถประเมินการให้ความสนใจโดยรวมได้
และรวมไปถึงการให้ความสนใจในสว่นประกอบตา่งๆของโฆษณาด้วย 

 การวัดการตีความหมาย (Measures of interpretation) การวดัการตีความหมาย
สว่นมากจะนิยมใช้วิธีการวดัโดยการสมัภาษณ์แบบกลุ่ม (Focus group) จํานวนกลุ่มเป้าหมาย 5 
- 15 คน โดยเป็นการสนทนาโดยไม่กําหนดรูปแบบท่ีจะส่ือถึงความหมายในงานโฆษณา โดยจะ
เร่ิมทําการประเมินจาก อารมณ์ ความรู้สึก หรือ ความหมายท่ีกลุ่มเป้าหมายมอบหมายให้กับ
โฆษณา 

 ในการวิจัยครัง้นีผู้้ วิจัยได้กําหนดการวัดผลทัศนะในด้านการรับรู้ต่อรูปแบบการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์จากปัจจยัด้านการเปิดรับ การให้ความสนใจ การ
ตีความต่อการวางตราสินค้าของผู้บริโภค เน่ืองจากปัจจยัเหล่านีจ้ะนําไปสู่การจดจําได้ถึงสินค้า
และตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์ ซึ่งเป็นไปตามจดุประสงค์ในการส่ือสารการตลาดโดยการใช้
กลยทุธ์การวางตราสินค้าของนกัการตลาด 
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แนวคิดทัศนคต ิ(Attitude) 

 ในการศึกษาการวางตราสินค้าจําเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องศึกษาทัศนคติต่อการวางตรา
สินค้า เน่ืองจากการวางตราสินค้านัน้มีลกัษณะในการนําเสนอตราสินค้าโดยผ่านการแทรกสิ่งท่ี
แสดงความหมายถึงตราสินค้าในระหว่างการรับชมภาพยนตร์ของผู้บริโภค ซึ่งอาจถูกมองได้ว่า
เป็นการฉวยโอกาสในการโฆษณาสินค้า หรือเป็นการทําลายอรรถรสความบนัเทิงของภาพยนตร์ 
แทนท่ีจะเป็นการสร้างความสมจริงให้กับเนือ้เร่ือง ซึ่งเม่ือผู้บริโภคได้เปิดรับตราสินค้าเหล่านัน้ 
คําถามท่ีนกัการตลาดต้องการคําตอบก็คือ ผู้บริโภคมีความรู้สึกอย่างไรกบัการวางตราสินค้าและ
สินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งคําตอบเหล่านีก็้สามารถเช่ือมโยงไปถึงโอกาสท่ีจะเกิด
พฤติกรรมการซือ้สินค้าในอนาคตของผู้บริโภคด้วย จึงมีนกัวิชาการจํานวนมากได้ศกึษาแนวคิด
ทศันคติ โดยเฉพาะกรณีการส่ือสารการตลาดซึ่งเป็นท่ีนิยมมากในการศึกษา เพราะเป็นปัจจยัท่ี
สําคญัในการตดัสินใจวางแผนกลยทุธ์ในการส่ือสารการตลาดตอ่ไป 

 Assael (2004) ได้อธิบายความหมายของทศันคติไว้ว่า เป็นขัน้ตอนการประเมินตรา
สินค้าในภาพรวมของผู้บริโภคว่าดีหรือไม่ ซึ่งความรู้สึกท่ีใช้ในการประเมินนัน้ก็มาจากการรับรู้
ข่าวสารท่ีเก่ียวข้องกับตราสินค้าแหล่านัน้ ท่ีผู้บริโภคเก็บเอาไว้ในความทรงจําระยะยาว ซึ่งจะมี
อิทธิพลตอ่พฤตกิรรมในการตอบสนองตอ่ตราสินค้าตา่งๆด้วย 

 Schiffman และ Kanuk (2010) ก็ได้อธิบายถึงความหมายของทศันคติไว้ว่า เป็น
ความโน้มเอียงทางจิตใจท่ีเกิดขึน้จากการเรียนรู้ซึ่งส่งผลต่อการตอบสนองต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งใน
รูปแบบท่ีแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกบั Lutz (1991) และ Fishbein Ajzen (1975,as cited in 
Lutz, 1991) ท่ีได้กล่าวไว้ว่า ทัศนคติ คือ ความรู้สึกชอบหรือไม่ชอบต่อสิ่งใดสิ่ งหนึ่งอันเป็น
ความรู้สกึท่ีคงท่ี ซึง่เกิดจากการเรียนรู้ผา่นประสบการณ์ของแตล่ะบคุคล หรืออาจจะได้รับข่าวสาร
มาจากบคุคลอ่ืน โดยทศันคตนิัน้จะเป็นตวักําหนดพฤตกิรรมในการตอบสนองตอ่สิ่งเหล่านัน้  

 ส่วน Solomon (2011) ยังได้กล่าวว่า ทัศนคติเป็นการประเมินคุณค่าหรือเป็น
ความรู้สกึท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่ในภาพรวม ซึง่สิ่งท่ีถกูทําการประเมินนัน้จะถกูเรียกว่า วตัถเุป้าหมาย 
(Attitude object) ซึ่งความรู้สึกหรือการประเมินนีจ้ะคงอยู่ยาวนานและสามารถเปล่ียนแปลงได้
ยาก 

 นอกจากนี ้สุทธิพงษ์ ธัญญานุรักษา (2551) ได้สรุปความหมายของทัศนคติใน
การศกึษาเก่ียวกับตราสินค้าคือ แนวโน้มความรู้สึกหรือการประเมินของบคุคลท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่ง
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ในทางท่ีเป็นบวกหรือลบ ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ตลอดจนสภาวะแวดล้อมตา่งๆท่ี
เกิดขึน้รอบๆตวัของแตล่ะบคุคล โดยความรู้สึกหรือการประเมินท่ีเกิดขึน้จะอยู่ในสถานะคงท่ีและ
เปล่ียนแปลงได้ยาก และจะมีอิทธิพลต่อการตอบสนองเป็นพฤติกรรมของบุคคลต่อสิ่งต่างๆด้วย 
ซึ่ง สภุนิช ฉัตรดรงค์ (2541) ได้กล่าวเสริมอีกว่า ทศันคติเป็นลกัษณะของแนวโน้มตามปกติในตวั
ของบุคคล ท่ีจะแสดงความชอบหรือเกลียดต่อสิ่งของ บุคคล หรือ ปรากฏการณ์ต่างๆ กล่าวคือ 
ทศันคตจิะเป็นลกัษณะของระบบซึง่มีแนวโน้มท่ีจะประเมินสิ่งใดสิ่งหนึง่เสมอ และสําหรับแตล่ะคน 
ทศันคตขิองแตล่ะคนก็เปรียบเสมือนโลกแหง่ความจริงของบคุคลนัน้นัน่เอง 

 จากการนิยามความหมายของทัศนคติข้างต้น ผู้ วิจัยสามารถสรุปความหมายของ
ทศันคตไิด้วา่ เป็นการประเมินความรู้สกึท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่ โดยใช้ข้อมลูความรู้ตา่งๆท่ีได้สะสมมา
ในการประเมินเพ่ือตดัสินความช่ืนชอบท่ีมีต่อสิ่งท่ีทําการประเมิน ซึ่งผลการประเมินท่ีสามารถ
เป็นไปได้นัน้จะอยูใ่นระหวา่งคณุสมบตัท่ีิตรงข้ามกนั เช่น ช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบ และจะส่งผลไปสู่
พฤตกิรรมท่ีแสดงตอ่สิ่งนัน้ๆ ซึ่งจะคงอยู่ไปจนกว่าจะมีเหตกุารณ์หรือข้อมลูใหม่ๆเข้ามาแทนท่ี ซึ่ง
ในงานวิจยัชิน้นีท้ศันคติจะมีความเก่ียวข้องกับการวางตราสินค้า ในการประเมินความช่ืนชอบต่อ
รูปแบบการนําเสนอของผู้ชมท่ีมีตอ่การวางตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งในแตล่ะรูปแบบ
การนําเสนอนัน้อาจได้รับความช่ืนชอบและไมช่ื่นชอบแตกตา่งกนัออกไป 

 Schiffman และ Kanuk (2010) ได้อธิบายถึงคณุสมบตัิสําคญัของทศันคติเพ่ือให้
เข้าใจบทบาทของทศันคตใินพฤติกรรมของผู้บริโภค ดงันี ้

 1. ทศันคตจิะเกิดขึน้กบัสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (The Attitude object) หมายความว่า โดยปกติ
ทศันคตจิะมีความสามารถในการสรุปแนวความคิดการประเมินตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่ง ดงัเช่นในคําจํากดั
ความของทศันคติท่ีบอกว่าผู้บริโภคมีแนวโน้มท่ีจะประเมินสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งวตัถุดงักล่าวต้องเป็น
วตัถท่ีุมีลกัษณะเฉพาะ (Object specific) วตัถท่ีุถกูประเมินทศันคติตามแนวคิดในการบริโภคหรือ
การตลาดนัน้จะได้แก่ สินค้า, ประเภทของสินค้า, ตราสินค้า, การบริการ, สิ่งท่ีมีไว้ในครอบครอง, 
การใช้สินค้า, สาเหตหุรือเร่ืองราว, โฆษณา, เว็บไซด์อินเทอร์เน็ต, ราคา, ส่ือ, ร้านขายปลีก เป็นต้น 
 2. ทศันคติคือการเรียนรู้เพ่ือสร้างการจงูใจ(Attitude are a learned predisposition) 
ทัศนคติเป็นสิ่งท่ีเกิดจากการเรียนรู้ของบุคคลจากสิ่งต่างๆรอบตัวและมีความเก่ียวข้องกับ
พฤตกิรรมการซือ้ ซึง่ทศันคตเิป็นผลมาจากการได้รับประสบการณ์ตรงซึง่มีความสําคญัมากตอ่การ
จดจํา เชน่ จากสินค้าหรือจากคําบอกเล่าจากผู้ อ่ืน, การเปิดรับข่าวสารจากส่ือมวลชนเช่นโฆษณา
หรืออินเทอร์เน็ต และการขายตรงจากแคตตาล็อกสินค้าขายปลีก เป็นต้น ผู้บริโภคจะสะท้อนผล
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การประเมินทศันคติท่ีมีต่อวตัถุต่างๆ ออกมาเป็นผลของพฤติกรรมของตน ดงันัน้ทศันคติจึงเป็น
การเรียนรู้ซึ่งเป็นปัจจยัในการขบัเคล่ือนให้ผู้บริโภคไปสู่พฤติกรรมเฉพาะหรือปรับเปล่ียนผู้บริโภค
ให้เปล่ียนพฤตกิรรมเฉพาะตามท่ีนกัการตลาดต้องการได้ 
 3. ทัศนคติเป็นสิ่งท่ีมีความมั่นคง (Attitude have consistency) ทัศนคติของ
ผู้บริโภคท่ีมีความรู้สึกชอบหรือไม่ชอบต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง จะส่งผลทําให้ผู้บริโภคแสดงพฤติกรรมต่อ
สิ่งใดสิ่งนัน้ในทางบวกหรือลบอย่างสม่ําเสมอ มีความมัน่คงและเปล่ียนแปลงได้ยาก หลงัจากท่ี
ทศันคติตอ่สิ่งใดๆเกิดขึน้แล้วก็จะกลายเป็นความเช่ือท่ีมีต่อสิ่งนัน้อย่างมัน่คง เช่น เม่ือผู้บริโภคมี
ทศันคติท่ีดีตอ่ตราสินค้าหนึ่ง ก็จะเกิดความภกัดีต่อสินค้านัน้ (Brand Loyalty) ซือ้สินค้าจากตรา
สินค้านัน้เสมอๆ ซึ่งในทางตรงกันข้ามหากผู้บริโภคมีทศันคติท่ีไม่ดีตอ่ตราสินค้านัน้ ผู้บริโภคก็จะ
ไมซื่อ้สินค้าจากตราสินค้านัน้ หรือมีการบอกตอ่กบัผู้ อ่ืนไมใ่ห้ซือ้สินค้านัน้ด้วย 
 4. ทศันคติเป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้ภายในสถานการณ์ต่างๆ (Attitude occur within a 
situation) สถานการณ์ตา่งๆรอบตวัในช่วงเวลาหนึ่งจะมีผลต่อทศันคติของผู้บริโภค ซึ่งอาจจะทํา
ให้บคุคลมีทศันคตแิตกตา่งกนัโดยขึน้อยู่กบัสถานการณ์เฉพาะ สถานการณ์ท่ีแตกตา่งกนัจะส่งผล
ให้ผู้ บริโภคแต่ละคนเกิดทัศนคติท่ีแตกต่างกันได้ และจะส่งผลให้เกิดพฤติกรร มต่อสิ่งนัน้ใน
ทางบวกหรือลบก็ได้เช่นกัน เช่น พฤติกรรมการเปล่ียนตราสินค้าในประเภทสินค้าเดียวกัน อาจ
เกิดขึน้จากสถานการณ์ท่ีผู้บริโภคต้องการประหยดั ทศันคติตอ่สินค้าราคาแพงท่ีเคยใช้จึงกลบัมา
อยู่ในด้านลบ ผู้บริโภคจึงเลือกท่ีจะซือ้สินค้าท่ีราคาถูกลงมาจากเดิมและไม่ มีทศันคติด้านลบต่อ
สินค้านัน้ 
 การทําความเข้าใจหน้าท่ีของทัศนคติในพฤติกรรมของผู้บริโภคนัน้ จําเป็นต้องทํา
ความเข้าใจเก่ียวกับการก่อให้เกิดทัศนคติ ซึ่งทัศนคตินัน้จะมีการพัฒนาอยู่ตลอดเวลาผ่าน
กระบวนการเรียนรู้ท่ีได้รับผลกระทบจากแหล่งปัจจยัตา่งๆ ซึ่ง  Assael (2004) ได้แบง่ปัจจยัท่ีมีผล
ตอ่การพฒันาทศันคตดิงันี ้

 1. อิทธิพลจากครอบครัว (Family Influences) ครอบครัวเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลมาก
ตอ่การตดัสินใจซือ้ของผู้บริโภค ด้วยเหตท่ีุว่าการพฒันาทศันคติของวยัเด็กจนกระทัง่วยัรุ่นนัน้จะ
ได้รับอิทธิพลส่วนใหญ่มาจากพ่อแม่ ในวัยเด็กทุกคนมักจะใช้เวลาส่วนใหญ่กับพ่อแม่ จึงทําให้
ทศันคตขิองบคุคลนัน้มีแนวโน้มเป็นในทิศทางเดียวกบัพ่อแม่ 
 2. อิทธิพลจากกลุ่มเพ่ือน (Peer-group Influences) ในการศึกษาส่วนใหญ่พบว่า 
ปัจจยักลุ่มเพ่ือนเป็นสิ่งท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้มากท่ีสุด เน่ืองจากความต้องการในการ
ยอมรับของบุคคล จึงส่งผลให้บุคคลมีทัศนคติและพฤติกรรมท่ีคล้ายคลึงกับกลุ่มเพ่ือน จาก
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งานวิจยัของ Katz และ Lazersfeld (1995, as cited in Assael, 2004) พบว่า กลุ่มเพ่ือนมี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซือ้ของผู้ บริโภคมากกว่าการโฆษณา ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Coleman (1966, as cited in Assael, 2004) ท่ีพบว่า ในกลุ่มแพทย์จะมีการยอมรับยาตวัใหม่ๆ
ได้เร็ว หากยาตวันัน้เป็นท่ียอมรับของคนในกลุ่ม และงานวิจยัของ Arndt (1967, as cited in 
Assael, 2004) ซึ่งพบว่า ผู้บริโภคจะยอมรับกาแฟท่ีเป็นตราสินค้าออกใหม่ได้เร็ว เม่ือกลุ่มเพ่ือน
เป็นผู้ แนะนํา จึงสามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเพ่ือนนัน้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้ของผู้บริโภคเป็น
อยา่งมาก 
 3. อิทธิพลจากข้อมูลข่าวสารและประสบการณ์ (Information and Experience 
Influences) ประสบการณ์ท่ีอยู่ในความทรงจําของผู้ บริโภคจะมีอิทธิพลต่อทัศนคติท่ีมีต่อตรา
สินค้า ซึ่งทฤษฎีการเรียนรู้ได้อธิบายไว้ว่า ประสบการณ์ของแตล่ะบุคคลจะส่งผลต่อพฤติกรรมใน
อนาคตในลักษณะเดียวกับข่าวสารท่ีมีอิทธิพลต่ออิทธิพลต่อทัศนคติของผู้บริโภคเช่นกัน หาก
ขา่วสารท่ีผู้บริโภคได้รับมีความน่าสนใจและเป็นท่ีช่ืนชอบก็จะทําให้เกิดทศันคติท่ีตอ่ตอ่ตราสินค้า
ด้วย เชน่ การใช้ผลิตภณัฑ์เพ่ือแก้ปัญหาตา่งๆ ถ้าใช้ได้ผลเป็นอย่างดี ผู้บริโภคก็จะเกิดทศันคติท่ีดี
ตอ่ผลิตภัณฑ์นัน้และยินดีท่ีจะเลือกซือ้ในครัง้ต่อๆไป ซึ่งสามารถนําข้อดีทางด้านนีไ้ปประยุกต์ใช้
ในการสร้างประสบการณ์การตอ่ผลิตภณัฑ์ในกับผู้บริโภคได้ เช่น การแจกคปูองลดราคาหรือการ
แจกสินค้าตวัอย่าง ให้บริโภคได้มีโอกาสทดลองใช้และเกิดการประเมินสินค้านัน้ เป็นวิธีการโน้ม
น้าวใจผู้บริโภคให้เกิดความช่ืนชอบจะประสบการณ์ท่ีได้สมัผสัสินค้า และตดัสินใจเลือกซือ้สินค้า
นัน้ตอ่ไป (Schiffman และ Kanuk, 2010) 
 4. อิทธิพลจากบุคลิกภาพ (Personality) บุคลิกและลักษณะเฉพาะตวัของแต่ละ
บคุคลจะมีผลตอ่การเกิดทศันคตติอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่งได้เช่นกนั อปุนิสยัตา่งๆ เช่น ความก้าวร้าว ความ
อ่อนน้อม ความเผด็จการ หรือการเป็นคนเปิดเผย จะส่งผลไปสู้ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่อตรา
สินค้าท่ีแตกตา่งกนัออกไป เชน่ ผู้บริโภคท่ีมีลกัษณะนิสยัท่ีก้าวร้าวมกัจะช่ืนชอบในการแข่งขนักีฬา
และมกัจะเลือกซือ้อุปกรณ์กีฬาท่ีมีราคาแพงเพ่ือช่วยให้ตวัเองได้รับชัยชนะจากการแข่งขนั และ
สามารถสะท้อนบคุลิกภาพของตนให้มีความโดดเดน่ขึน้มาด้วย 

 สําหรับเร่ืองหน้าท่ีของทศันคตินัน้ Katz (1960, as cited in Solomon, 2011) 
ผู้พฒันาทฤษฎีหน้าท่ีของทศันคติ (Functional theory of attitudes) ได้กล่าวไว้ว่า หน้าท่ีของ
ทศันคติจะอธิบายว่าทศันคติจะช่วยอํานวยความสะดวกแก่พฤติกรรมทางสงัคมของผู้บริโภคได้
อย่างไร รวมไปถึงวิธีการในทางปฎิบตัิท่ีผู้บริโภคได้เลือกใช้ทศันคติในแต่ละสถานการณ์ แต่ละ
บคุคลสามารถท่ีจะมีทศันคติต่อวตัถไุด้จากเหตผุลจํานวนมาก ดงันัน้หน้าท่ีของทศันคติจึงช่วยให้
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นกัการตลาดทราบถึงเหตุผลว่า ผู้บริโภคมีทัศนคติก่อนท่ีจะถูกทําการเปล่ียนแปลงเป็นอย่างไร 
หน้าท่ีของทศันคตินัน้จะเกิดขึน้จากแรงจงูใจ (Motive) ของผู้บริโภคแตล่ะคนท่ีแตกตา่งกนัออกไป 
ซึ่งหน้าท่ีของทศันคติสามารถแบง่ออกเป็นท่ีประเภทดงันี ้(Assael, 2004; Schiffman & Kanuk, 
2007; Katz, 1960, as cited in Solomon, 2011) 

 1. หน้าท่ีในด้านคณุประโยชน์ท่ีได้รับ (Utilitarian function) ทศันคติจะทําการชีนํ้าให้
บคุคลต้องการสินค้าท่ีสามารถตอบสนองความต้องการในด้านคณุประโยชน์ของสินค้านัน้ โดยใช้
หลักการของการได้รับรางวัล (Reward) และการถูกลงโทษ (Punishment) เม่ือสินค้าสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ ทัศนคติท่ีดีต่อตราสินค้านีก็้จะเกิดขึน้ ในทางกลับกัน
ผู้บริโภคจะมีทศันคติทางด้านลบตอ่ตราสินค้าเม่ือสินค้านัน้ไมส่ามารถตอบสนองความต้องการได้ 
 2. หน้าท่ีในการแสดงออกถึงคา่นิยม (Value-expressive function) ทศันคติจะถูก
สร้างขึน้เพ่ือแสดงออกถึงความเป็นตวัเอง (Self-concept) นัน่ก็คือคณุคา่ในตวัของผู้บริโภค ท่ีจะ
สะท้อนถึงภาพลกัษณ์และค่านิยมของผู้บริโภค ทศันคติต่อจากสินค้าก็จะไม่ได้เกิดขึน้จากด้าน
ประโยชน์ของสินค้า แต่จะเกิดจากด้านการแสดงออกถึงตวัตนท่ีแท้จริงของผู้บริโภค โดยเฉพาะ
การสร้างทศันคติต่อสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนัสูง เช่น สินค้ารถยนต์ ในการแสดงรสนิยมจากการใช้
รถยนต์ราคาแพง เป็นการแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีมีรสนิยมหรูหราของตนเองตอ่สงัคม 
 3. หน้าท่ีในการปกป้องตนเอง (Ego-defensive function) ทศันคติจะช่วยในการ
ปกป้องจากความกงัวลหรือความรู้สึกไม่มัน่คงภายในและสิ่งคกุคามหรือสิ่งรบกวนตา่งๆภายนอก
ท่ีมีผลต่อผู้บริโภค ซึ่งถ้าเกิดสิ่งเหล่านีข้ึน้จะทําให้ผู้บริโภคเกิดความไม่มัน่ใจและไม่เป็นท่ียอมรับ
ของสงัคม ดงันัน้ผู้บริโภคจึงสรรหาสิ่งต่างๆในการแก้ไขปัญหาเหล่านี ้เช่น การใช้นํา้ยาบ้วนปาก 
หรือผลิตภณัฑ์จะงบักลิ่นกาย เพ่ือป้องกนัตวัเองจากการไมย่อมรับของสงัคม 
 4. หน้าท่ีเก่ียวกบัการจดัการความรู้ (Knowledge function) ทศันคติจะมีส่วนช่วยใน
การทําให้ผู้บริโภคสามารถจดัการเพ่ือทําความเข้าใจกับความรู้ตา่งๆจํานวนมากท่ีได้เปิดรับในแต่
ละวนั โดยผู้บริโภคจะเพิกเฉยตอ่ขา่วสารท่ีไมมี่ความสําคญัตอ่ตนเอง และจะให้ความสนใจในการ
ประเมินตอ่ขา่วสารท่ีผู้บริโภคคดิวา่มีความสําคญั โดยจะเลือกท่ีจะสนใจในสิ่งท่ีสําคญัท่ีสดุและสิ่ง
ท่ีสําคญัรองลงมาเป็นลําดบั ทําให้ผู้บริโภคไม่เกิดความสบัสนและสร้างความมัน่ใจในการเข้าถึง
ข้อมลูหรือสิ่งตา่งๆได้ง่ายขึน้ 
 หน้าท่ีของทศันคตินัน้มีอยู่หลายประการ ซึ่งจะมีส่วนในการประเมินข่าวสารตา่งๆท่ี
ผู้บริโภคได้ทําการเปิดรับแตกต่างกันออกไป ในการตดัสินใจเพ่ือเลือกซือ้สินค้าสามารถเกิดจาก
หน้าท่ีของทศันคตท่ีิแตกตา่งกนัของแตล่ะบคุคล และสามารถแสดงหน้าท่ีได้มากกว่าหนึ่งหน้าท่ีใน
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ขณะเดียวกัน แต่มักจะมีหน้าท่ีใดหน้าท่ีหนึ่งท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากท่ีสุด ( Solomon, 
2011) 

 องค์ประกอบของทศันคต ิ(Component of attitude) 
 การทําความเข้าใจในทศันคติของผู้บริโภคต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งนัน้ จําเป็นต้องเข้าใจใน
องค์ประกอบของทศันคติและความสัมพันธ์ระหว่างแต่ละองค์ประกอบ เพ่ือนําความรู้ท่ีได้จาก
การศกึษาไปวางแผนในการจํากดัระดบัการนําเสนอของการวางตราสินค้าเพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบ
ตอ่ความรู้สึกของผู้ชมท่ีกําลงัรับชมภาพยนตร์เพ่ือความบนัเทิง และเกิดเป็นความรู้สึกในทางลบ
ต่อตราสินค้าท่ีปรากฏออกมา การศึกษาองค์ประกอบของทัศนคตินัน้มีนักวิชาการมากมายได้
ทําการศึกษาอยู่อย่างหลากหลาย ซึ่งในงานวิจยัชิน้นีจ้ะทําองค์ประกอบในส่วนหลักๆท่ีมีผู้นิยม
กลา่วถึงเป็นจํานวนมาก เพ่ือนํามาอธิบายในส่วนของการศกึษาเร่ืองทศันคติตอ่การวางตราสินค้า
ตอ่ไป 

 แนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของทศันคติท่ีได้รับความนิยมและได้รับการยอมรับใน
ปัจจบุนัได้แก่ แนวคิดองค์ประกอบสามประการ (The tripartite view of attitude) และ แนวคิด
องค์ประกอบเดียว (The Unidimensional view of attitude) (สทุธิพงษ์ ธญัญานรัุกษา, 2551) 

 1. แนวคิดองค์ประกอบสามประการ (The tripartite view of attitude) แนวคิดนีจ้ะ
แบ่งองค์ประกอบของทศันคติออกเป็นสามส่วนด้วยกัน คือ ความรู้ความเข้าใจ ความรู้สึก และ
พฤติกรรม (Assael, 2004; Berkman, Lindquist & Sirgy, 1997; Hawkins, Best, & Coney, 
2004; Schiffman & Kanuk, 2007) ดงันี ้
 1.1 องค์ประกอบด้านความรู้และความเข้าใจ (Cognitive component) จะประกอบ
ไปด้วยส่วนของความรู้ (Knowledge) และการรับรู้ (Perception) ซึ่งมาจากการประมวลผลจาก
ประสบการณ์ท่ีผู้บริโภคประสบกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งกับการเช่ืองโยงข้อมูลข่าวสารจากแหล่งข้อมูล
ตา่งๆท่ีเก่ียวข้องกับสิ่งนัน้ ซึ่งต่อมากการประมวลผลนีจ้ะกลายเป็นความเช่ือ (Belief) และความ
เช่ือนีจ้ะนําไปสู่ทศันคติตอ่สิ่งท่ีกําลงัพิจารณาในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง โดยจะมีผลกระทบตอ่ด้าน
พฤตกิรรมของผู้บริโภคด้วย 
 1.2 องค์ประกอบด้านความรู้สึก (Affective component) จะเป็นองค์ประกอบใน
ส่วนของด้านการตอบสนองทางอารมณ์ (Emotion) และความรู้สึกโดยรวม (Feelings) ของ
ผู้บริโภคท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่ท่ีสามารถทําการประเมินคา่ได้ (Evaluation) โดยสามารถทําการวดัผล
ได้จากระดบัความช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบ ดีหรือไม่ดี ท่ีมีต่อสิ่งท่ีผู้บริโภคกําลงัประเมินทศันคติอยู ่
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โดยอารมณ์และความรู้สกึท่ีนําไปสูก่ารประเมินนัน้จะเกิดมาจากความเช่ือตอ่สิ่งนัน้ๆ ซึ่งความรู้สึก
นัน้จะสามารถเปล่ียนแปลงได้ตามสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงไปและไม่จําเป็นจะต้องอยู่บน
พืน้ฐานของความเป็นจริง ถ้าหากผู้บริโภคเกิดความรู้สึกดีกบัสิ่งใดสิ่งหนึ่งก็จะมีทศันคติตอ่สิ่งนัน้
ในทิศทางบวก และถ้าหากผู้บริโภคเกิดความรู้สึกไม่ดีกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งก็จะมีทศันคติต่อสิ่งนัน้ใน
ทิศทางลบเช่นกัน นอกจากนีอ้งค์ประกอบทางด้านความรู้สึกยังสามารถเปล่ียนแปลงได้ตาม
บคุคลิกและคา่นิยมของแตล่ะบคุคลด้วย 
 1.3 องค์ประกอบด้านพฤตกิรรม (Conative component) เป็นองค์ประกอบสดุท้ายท่ี
ได้รับผลกระทบมากจากองค์ประกอบด้านความรู้และความเข้าใจ และองค์ประกอบด้านความรู้สึก 
โดยองค์ประกอบด้านพฤติกรรมจะสามารถประเมินความน่าจะเป็น ( likelihood) หรือแนวโน้ม 
(Tendency) ต่อการเกิดพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีแสดงออกต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งในทิศทางใดทิศทาง
หนึ่ง ทัง้ท่ีเป็นพฤติกรรมท่ีแสดงออกจริง (Actual behavior) และพฤติกรรมท่ีตัง้ใจจะกระทํา 
(Intended behavior) และหลังจากท่ีผู้ บริโภคเกิดความรู้และความเข้าใจแล้ว จะเกิดเป็น
ความรู้สึกในทิศทางบวกหรือลบตอ่สิ่งนัน้และจะส่งผลต่อแนวโน้มการเกิดพฤติกรรมของผู้บริโภค
ตอ่สิ่งนัน้ด้วย 

ภาพท่ี 2.6 แสดงทศันคตแิบบองค์ประกอบสามประการ 

 
ท่ีมา: Schiffman, L.G., & Kanuk, L. L. (2010). Consumer behavior (10th ed.). Upper 

Saddle River, NJ: Prentice Hall, p.249. 
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 ในภาพท่ี 2.6 แสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบทัง้สามของทศันคติและความสมัพนัธ์ซึ่ง
กันและกันของแต่ละองค์ประกอบซึ่งล้วนมีอิทธิพลต่อกัน องค์ประกอบหนึ่งจะมีผลทําให้เกิดอีก
องค์ประกอบหนึ่งและมีความแน่นอนในการคาดเดาความช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบของผู้บริโภคต่อ
สิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดยถ้าผู้บริโภคได้เกิดการรับรู้และความเข้าใจในตราสินค้าหนึ่งจนเกิดเป็นความเช่ือ 
และผู้บริโภคก็มีความรู้สึกช่ืนชอบหรือพอใจกบัตราสินค้านัน้ จึงทําให้ผู้บริโภคเกิดความตัง้ใจท่ีจะ
ไปซือ้สินค้านัน้มาใช้ แตใ่นความเป็นจริงการศกึษาทศันคตินัน้นิยมศกึษาในส่วนขององค์ประกอบ
ทางด้านความรู้สึกเพียงอย่างเดียว เน่ืองจากในการวดัทศันคติของผู้บริโภคทัง้สามองค์ประกอบ
ดงัท่ีกล่าวมานัน้สามารถทําได้ยากและยงัมีข้อจํากัดในการศึกษาอยู่มาก เพราะแต่ละบุคคลนัน้
ไม่ได้มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับความเช่ือและความรู้สึกของตวัเองทกุครัง้ไป การใช้ทศันคติแบบ
องค์ประกอบสามประการนัน้จึงไม่นิยมนํามาใช้ในการตรวจสอบผลทางการตลาด (ชาลาภรณ์ 
อจัฉริยานรัุกษ์, 2550)  

 ด้วยเหตนีุ ้Lutz (1991) จึงเสนอมมุมองในการศกึษาทศันคติแบบองค์ประกอบเดียว
ขึน้มาเพื่ออธิบายเร่ืององค์ประกอบของทศันคต ิดงันี ้

 2. แนวคิดองค์ประกอบเดียว (The Unidimensional view of attitude) แนวคิดนีจ้ะ
มองทัศนคติเป็นเพียงองค์ประกอบเดียว คือ องค์ประกอบด้านความรู้สึก (Affective) ท่ีสามารถ
บอกความรู้สึกช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบของผู้บริโภคต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งได้ ในส่วนขององค์ประกอบท่ี
ไม่ได้กล่าวถึง คือ องค์ประกอบด้านความรู้และความเข้าใจ (Cognitive) และองค์ประกอบด้าน
พฤติกรรม (Conative) จะอยู่ในสถานะของสาเหตแุละผลลพัธ์ของทัศนคติแทน Fishbein และ 
Ajzen (1975, as cited in Lutz, 1991) ได้อธิบายไว้ว่า ท่ีองค์ประกอบทัง้สองไม่ได้เป็น
ส่วนประกอบในทศันคติก็เพราะว่าความเช่ือท่ีมาจากองค์ประกอบด้านความรู้และความเข้าใจจะ
เป็นเพียงแคปั่จจยันํา (Antecedents) และองค์ประกอบทางด้านพฤติกรรมจะเป็นผลท่ีเกิดขึน้มา
เท่านัน้ (Consequences) ดังเช่นกระบวนการของทัศนคติแบบองค์ประกอบเ ดียว โดย
องค์ประกอบด้านความรู้และความเข้าใจนัน้จะถูกเปล่ียนเป็นความเช่ือ (Belief) ซึ่งเกิดขึน้ก่อน
ทัศนคติและองค์ประกอบทางด้านพฤติกรรมถูกเปล่ียนเป็นความตัง้ใจซือ้และพฤติกรรม 
(Intentions & behavior) ซึ่งถือเป็นผลลพัธ์ท่ีเกิดขึน้ภายหลังทัศนคติ โดยกระบวนการนีจ้ะมี
ความสําคญัแบบคงท่ีในลกัษณะของการเป็นผลลพัธ์ท่ีตอ่เน่ืองกนัอย่างเป็นลําดบั ตามแผนภาพท่ี 
2.7 
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ภาพท่ี 2.7 แสดงแบบจําลององค์ประกอบเดียวของทศันคต ิ

 
ท่ีมา: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 

S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Englewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall. p. 320. 

 Assael (2004) ได้กล่าวเพิ่มเติมถึงแนวคิดทศันคติแบบองค์ประกอบเดียวว่า เป็น
องค์ประกอบทางด้านอารมณ์หรือความรู้สึก (Affect or Feeling component) ของผู้บริโภค โดยท่ี
ผู้บริโภคจะทําการประเมินตราสินค้าในแบบมิติเดียว (One-dimensional) เท่านัน้ และสามารถทํา
การวดัทศันคตินีโ้ดยการลําดบัตัง้แต่ระดบัแย่ท่ีสุด (Poor) ไปจนถึงระดบัดีท่ีสุด (Excellent) หรือ
จากช่ืนชอบน้อยท่ีสดุ (Prefer Least) ไปจนถึงชอบมากท่ีสุด (Prefer Most) นอกจากนี ้Solomon 
(2011) ยังได้นําเสนอเก่ียวกับแนวคิดผลกระทบลําดบัขัน้ของการเกิดทัศนคติ (Hierarchy of 
Effect) ของผู้บริโภคเพ่ือแสดงถึงลําดบัขัน้ของผลกระทบของการเกิดทศันคติท่ีแตกต่างกัน โดย
การอธิบายถึงองค์ประกอบด้านความรู้สึก (Affect) ท่ีผู้บริโภคใช้ในการตดัสินใจ โดยการศึกษา
จากความเช่ือ (Belief) และพฤติกรรม (Behavior) ซึ่งถือว่าเป็นเหตุและผลของการเกิดทัศนคต ิ
โดยสามารถแบ่งออกเป็นสามลําดับขัน้ คือ ลําดับขัน้การเรียนรู้แบบมาตรฐาน (Standard 
learning hierarchy) ลําดบัขัน้แบบความเก่ียวพนัต่ํา (Low-involvement hierarchy) และ ลําดบั
ขัน้การโดยประสบการณ์ (Experiential hierarchy) 

 1. ลําดบัขัน้การเรียนรู้แบบมาตรฐาน (Standard learning hierarchy) จะเกิด
ทศันคติขึน้ในการตดัสินใจเพ่ือแก้ปัญหาเก่ียวกับสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับผู้บริโภคสูง (High-
involvement) เม่ือผู้ บริโภคเกิดความรู้สึกว่าจะต้องทําการตดัสินใจแก้ไขปัญหาในการเลือกซือ้
สินค้าเพ่ือให้ได้สินค้าท่ีเหมาะสมและตรงตามความต้องการมากท่ีสุด ผู้ บริโภคจะเร่ิมทําการ
พัฒนาความเช่ือ (Belief) เก่ียวกับสินค้าและตราสินค้าต่างๆผ่านกระบวนการหาข้อมูลอย่าง
กระตือรือร้น (Process of active information search) จากนัน้ผู้บริโภคจึงทําการประเมินความ
เช่ือและพฒันาไปเป็นความรู้สึกตอ่ตราสินค้า (Affect) จนนําไปสู่พฤติกรรมการซือ้ (Behavior) ใน
ท่ีสุด ซึ่งกระบวนการนีจ้ะเป็นกระบวนการท่ีซบัซ้อนเพราะผู้บริโภคจะทําการค้นหาและรวบรวม

Beliefs 
(Cognition) 

Attitude 
(Affect) 

Intentions 
(Conation) 

Behaviors 
(Conation) 
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ข้อมูลเก่ียวกับสินค้าเป็นจํานวนมาก และจะเปรียบเทียบคุณสมบตัิของสินค้าตวัเลือกท่ีมีอย่าง
รอบคอบเพ่ือให้ได้ผลการตดัสินใจซือ้ท่ีดีท่ีสุด ต่อมาจึงจะเกิดเป็นความรู้สึกต่อตราสินค้าและ
พัฒนาไปเป็นพฤติกรรมการซือ้อย่างมีเหตุและผลตามความต้องการของตน นอกจากนีใ้น
กระบวนการตดัสินใจดงักล่าวยงัสามารถก่อให้เกิดความภกัดีตอ่ตราสินค้า (Brand royalty) ของ
ผู้บริโภค เน่ืองจากลกัษณะการเรียนรู้เพ่ือตดัสินใจในสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนัสงูนีจ้ะทําให้ผู้บริโภค
เกิดความผกูพนักบัตราสินค้าสงูไปด้วย เน่ืองจากมีการใช้ระยะเวลาในการหาข่าวสารและประเมิน
ข้อมลูเพื่อประกอบการตดัสินใจ และจะทําให้ทศันคติท่ีเกิดขึน้จากลําดบัขัน้แบบนีเ้ปล่ียนแปลงได้
ยาก 
 2. ลําดบัขัน้แบบความเก่ียวพนัต่ํา (Low-involvement hierarchy) จะเกิดทศันคติขึน้
ในกรณีท่ีผู้บริโภคมีความเก่ียวพนักับสินค้าหรือตราสินค้าต่ํา (Low-involvement) หรือให้ความ
สนใจไม่มากนัก เช่น สินค้าอุปโภคบริโภคทั่วไปท่ีมีราคาค่อนข้างต่ํา และไม่มีความจําเป็นท่ี
ผู้ บริโภคจะต้องหาข้อมูลมาเพ่ือประกอบการตัดสินใจซือ้ หรือเป็นสินค้าท่ีไม่จําเป็นต้องให้
ความสําคญักบัคณุสมบตัิหรือประโยชน์ใช้สอยจากสินค้ามากนกั เช่น ลกูอม กระดาษชําระ เป็น
ต้น ดงันัน้ในการค้นหาข้อมลูจึงเป็นไปอย่างไม่กระตือรือร้นและจะทําการตดัสินใจซือ้ด้วยข้อมลูท่ี
มีอยู่จํากดั (Limited information) โดยในขัน้แรกผู้บริโภคจะเร่ิมพฒันาความเช่ือด้วยข้อมลูท่ีมีอยู่
อย่างจํากัด โดยไม่ได้เกิดความช่ืนชอบในตราสินค้าใดเป็นพิเศษ และจะไม่ทําการค้นข้อมูล
ประกอบการตัดสินใจซือ้เพิ่มเติมเน่ืองจากผู้ บริโภคจะรู้สึกว่าไม่จําเป็นและไม่คุ้ มค่าแก่การ
เสียเวลา จากนัน้จะเกิดเป็นพฤตกิรรมในการตดัสินใจซือ้ทนัที และภาพหลงัจากได้ทดลองใช้สินค้า
ไปแล้วจึงค่อยกลบัมาประเมินความรู้สึกท่ีมีต่อสินค้านัน้ ซึ่งในลําดบัขัน้นีจ้ะเป็นการเรียนรู้ผ่ าน
พฤติกรรม (Behavioral Learning) แทนท่ีจะเป็นการเรียนรู้จากการแสวงหาข้อมูลเพ่ือใช้ในการ
ประเมินความรู้สกึเหมือนลําดบัขัน้ในแบบแรก แตจ่ะเป็นการได้รับอิทธิพลจากประสบการณ์ตรงท่ี
ได้ซือ้และทดลองใช้ก่อนหน้าท่ีจะทําการซือ้มากกว่า ในส่วนของความภักดีต่อตราสินค้านัน้ ใ น
ลําดบัขัน้แบบความเก่ียวพนัต่ําจะไม่ส่งเสริมให้เกิดขึน้เหมือนในรูปแบบแรก และยงัสามารถถูก
โน้มน้าวให้เปล่ียนไปใช้ตราสินค้าอ่ืนๆได้ง่ายจากปัยจยัต่างๆทางการตลาด เช่น ความสะดวกใน
สถานท่ีทําการซือ้ กลยุทธ์ลดราคาสินค้าเพ่ือกระตุ้นยอดขาย หรือการจดัแสดงสินค้า ณ จุดขาย 
เป็นต้น 
 3. ลําดบัขัน้โดยประสบการณ์ (Experiential hierarchy) ทศันคติท่ีเกิดขึน้ในรูปแบบ
นีจ้ะเกิดขึน้จากอารมณ์และความรู้สึกของผู้บริโภคในการประเมินความช่ืนชอบต่อสินค้า เช่น 
สินค้าประเภทประดบัตกแตง่ โดยในขัน้แรกผู้บริโภคจะใช้ความรู้สึกในการประเมินความช่ืนชอบ
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ตอ่ตราสินค้า และจะเกิดพฤตกิรรมการซือ้สินค้าในทนัทีท่ีโดยใช้ความรู้สึกช่ืนชอบในสินค้านัน้เป็น
ปัจจยัในการตดัสินใจ จากนัน้จะทําการสร้างความเช่ือภายหลงัจากการซือ้และทําการทดลองใช้
สินค้าแล้ว จะเห็นได้ว่าลําดบัขัน้โดยประสบการณ์นี ้ผู้บริโภคจะใช้ความรู้สึกทางด้านอารมณ์และ
ความรู้สึกเป็นหลกัในการตดัสินใจ โดยไม่จําเป็นต้องมีเหตผุลหรือข้อมูลต่างๆเพ่ือประกอบการ
ตดัสินใจ ดงัแผนภาพท่ี 2.8 

 ความแตกตา่งท่ีเกิดขึน้ของแตล่ะรูปแบบลําดบัขัน้นัน้ เกิดจากความเก่ียวพนัระหว่าง
สินค้ากบัผู้บริโภค ซึ่งความเก่ียวพนัจะเป็นระดบัการให้ความสําคญัหรือความสนใจต่อสิ่งกระตุ้น
ในสถานการณ์ต่างๆ ซึ่งสามารถจําแนกได้ออกเป็นสองประเภท คือ ความเก่ียวพันต่ํา (Low-
involvement) และความเก่ียวพนัสงู (High-involvement) หากผู้บริโภคมีความเก่ียวพนักบัสินค้า
สงู ระดบัการเช่ือมโยงของทศันคติและพฤติกรรมก็จะมีมากขึน้ (Asseal, 2004) ซึ่งทําให้แนวคิดนี ้
ได้รับการยอมรับจากนักวิชาการส่วนใหญ่และนิยมนํามาใช้ในการศึกษาเร่ืองทัศนคติมากกว่า
แนวคิดทัศนคติมีองค์ประกอบสามประการ เน่ืองจากเหมาะสมกับสภาพความเป็นจริงในการ
ตดัสินใจทําซือ้ของผู้บริโภค และยงัสามารถนําไปประกอบการวางแผนทางการตลาดได้อีกด้วย 

ภาพท่ี 2.8 แสดงแบบจําลองผลกระทบลําดบัขัน้ของการเกิดทศันคติ 

 
ท่ีมา: Solomon, M.R. (2011). Consumer behavior : buying, having, and being (9th ed.). 

Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall. p. 283. 
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 แบบจําลองทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา (Attitude-toward-the-ad Models) 
 ทศันคตนิัน้เป็นจดุเร่ิมของพฤตกิรรมของผู้บริโภค และเป็นสิ่งท่ีนกัการตลาดให้ความ
สนใจเป็นอยา่งมาก ดงันัน้จึงมีนกัวิชาการสนใจท่ีจะทําการศกึษาอย่างมากมายและได้มีการสร้าง
แบบจําลองทศันคต ิ(Attitude models) ขึน้มาเพื่ออธิบายความสมัพนัธ์ระหว่างองค์ประกอบตา่งๆ
ของทศันคติและพฤติกรรมของผู้บริโภคตามลกัษณะความสมัพนัธ์ในรูปแบบตา่งๆ ในการศึกษา
วิจัยเก่ียวกับการวางตราสินค้านีมี้จุดประสงค์เพ่ือศึกษาทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการ
นําเสนอของการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ดังนัน้ผู้ วิจัยจึงขอยกแบบจําลองทัศนคติท่ีมีต่อ
โฆษณา (Attitude-toward-the-ad Models) เพ่ือมาอธิบายถึงผลกระทบของการส่ือสารผ่านการ
วางตราสินค้าท่ีมีผลตอ่ผู้บริโภค ซึง่เป็นประเดน็หลกัในการศกึษาครัง้นี ้
 แบบจําลองทัศนคติท่ีมีต่อโฆษณา คือ แบบจําลองท่ีแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์
ขององค์ประกอบของทศันคติกับผลกระทบของโฆษณาท่ีส่งผลต่อผู้บริโภค เม่ือผู้บริโภคทําการ
เปิดรับข่าวสารจากโฆษณาจะเกิดความรู้สึก (Affect) รวมทัง้ความรู้และความเข้าใจ (Cognition) 
ตอ่โฆษณานัน้ ซึง่ตา่มาความรู้สกึท่ีเกิดขึน้นัน้จะพฒันากลายเป็นทศันคติท่ีมีตอ่โฆษณา (Attitude 
toward the AD) ส่วนทางด้านความรู้และความเข้าใจนัน้จะกลายเป็น ความเช่ือท่ีผู้บริโภคมีต่อ
ตราสินค้า (Beliefs about the brand) จากนัน้ทศันคติท่ีมีต่อโฆษณาและความเช่ือท่ีมีตอ่ตรา
สินค้า จะก่อให้เกิดทศันคติท่ีผู้บริโภคมีต่อตราสินค้าในท่ีสดุ (Attitude toward the brand) ดงั
แผนภาพท่ี 2.9 

ภาพท่ี 2.9 แสดงแบบจําลองทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา 

ท่ีมา: Schiffman, L.G., & Kanuk, L. L. (2010). Consumer behavior (10th ed.). Upper 
Saddle River, NJ: Prentice Hall. p. 256. 
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 Solomon (2011) ได้กล่าวถึงแบบจ าลองทศันคติท่ีมีตอ่โฆษณาไว้ว่า เป็นแนวโน้ม
การตอบสนองไปในทิศทางท่ีช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบต่อสิ่งกระตุ้นในโฆษณาระหว่างการเปิดรับ 
โดยทศันคติตอ่งานโฆษณาจะหมายรวมถึง ทศันคติท่ีมีตอ่ผู้ผลิตงานโฆษณา การประเมินรูปแบบ
การน าเสนอโฆษณา (Ad execution) ความรู้สกึท่ีถกูกระตุ้นจากการเปิดรับโฆษณา และระดบัของ
โฆษณาท่ีสามารถสง่ผลกระทบตอ่ผู้ชมได้ Assael (2004) และ Schiffman และ Kanuk (2010) ได้
กล่ าว เส ริม อีกว่ า  ทัศนคติ ท่ี มีต่องานโฆษณานั น้สามารถส่ งผลกระทบแบบส่ งผ่ าน 
(Transformation) ไปยงัทศันคติท่ีมีตอ่ตราสินค้าได้ เม่ือผู้บริโภคมีความเช่ือหรือความรู้สึกท่ีดีต่อ
โฆษณา ทัศนคติท่ีมีต่อตราสินค้าก็จะเป็นไปในเชิงบวกได้ หรือถ้าหากผู้บริโภคมีความเช่ือหรือ
ความรู้สึกท่ีไม่ดีต่อโฆษณาก็อาจจะส่งผลในเชิงลบต่อตราสินค้าได้ และเม่ือผู้ บริโภคเปิดรับ
โฆษณา ผู้บริโภคจะใช้ความรู้และความเข้าใจหรือความรู้สึก ในการตอบสนองต่อโฆษณา และ
พฒันาจนกลายเป็นทศันคติท่ีมีตอ่โฆษณา ซึ่งจะส่งผลต่อความเช่ือของผู้บริโภคท่ีมีต่อตราสินค้า 
(Brand beliefs) และทศันคติตอ่ตราสินค้า จนสดุท้ายจึงเกิดเป็นความตัง้ใจซือ้ในท่ีสดุ  (Hoyer & 
Maclnnis, 2001) 

 ในการศกึษาวิจยัเร่ืองทศันคติท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ผู้วิจยัได้
นําแนวคิดเร่ืองทศันคติเข้ามาใช้ในการพิจารณาต่อผลกระทบของการวางตราสินค้าท่ีเกิดขึน้ใน
การประเมินรูปแบบการวางตราสินค้าของกลุม่เป้าหมาย โดยศกึษาผลการประเมินความช่ืนชอบท่ี
มีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าและตราสินค้า ซึ่งหากผู้บริโภคมีการประเมินความช่ืนชอบต่อการ
วางตราสินค้าไปในทิศทางใด ก็มีโอกาสท่ีจะประเมินสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์ไป
ในทิศทางนัน้ด้วยเช่นกัน ซึ่งการวดัทศันคตินัน้จะมีหลกัการในการวดัผล  โดยมีรายละเอียดดงั
หวัข้อตอ่ไปนี ้

การวดัทศันคต ิ(Attitude measurement) 

 ในการคาดการเก่ียวกบัพฤติกรรมการซือ้สินค้าซึ่งเป็นจดุประสงค์หลกัในการส่ือสาร
การตลาดนัน้ สามารถทํานายได้จากระดับของความช่ืนชอบหรือความรู้สึกท่ีมีต่อตราสินค้า
โดยรวม จึงเป็นสาเหตท่ีุนักการตลาดให้ความสนใจในการศึกษาเก่ียวกับทัศนคติมากกว่าเร่ือง
พฤตกิรรมของผู้บริโภคโดยตรง นอกจากนีก้ารวดัทศันคตินัน้ยงัทําได้ง่ายกว่าการวดัพฤติกรรมการ
ซือ้ท่ีเกิดขึน้จริงอีกด้วย (สุทธิพงษ์ ธัญญานุรักษา, 2551) ซึ่งองค์ประกอบต่างๆของทัศนคติจะ
สามารถนําไปปรับใช้กบัการวางแผนกลยทุธ์ในการส่ือสารการตลาดได้ โดยวิธีการวดัทศันคติในแต่
ละองค์ประกอบมีดงันี ้(Hawkins, Best & Coney, 2004) 
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 1. การวัดผลองค์ประกอบด้านความเช่ือ (Beliefs) จะใช้มาตรวัดโดยอาศยัการ
จําแนกความหมายของคํา (Semantic differential scale) เป็นเคร่ืองมือในการวดั โดยจะใช้คําท่ี
แสดงคุณลักษณะหรือลักษณะเฉพาะของตราสินค้าท่ีอาจเป็นส่วนหนึ่งของทัศนคติท่ีมีต่อตรา
สินค้า ซึง่สามารถค้นหาได้จากการสมัภาษณ์แบบกลุ่ม (Focus group interview) เทคนิคการฉาย
ภาพ (Projective technique) และ การวิเคราะห์หลกัการเชิงเหตผุล (Logical analysis) แต่ละ
คณุลกัษณะจะนําเสนอเป็นระยะของความตรงข้ามกันอย่างท่ีสุดของแต่ละคณุลกัษณะเท่าท่ีจะ
เป็นไปได้ เชน่ เล็ก-ใหญ่ ขาว-ดํา หรือช้า-เร็ว เป็นต้น สว่นใหญ่ในการวดัผลนัน้จะมีระดบัการวดัถึง
เจ็ดระดบั ซึ่งผู้บริโภคจะทําการประเมินวตัถหุรือตราสินค้าในลกัษณะการอธิบายวตัถใุดวตัถหุนึ่ง
โดยเลือกจากระยะของคณุลกัษณะท่ีปรากฏความใกล้เคียงกบัความเช่ือของตน 
 2. การวดัองค์ประกอบด้านความรู้สึก (Affect) จะใช้มาตรวดัแบบ Likert scale เป็น
เคร่ืองมือในการวัดผล ซึ่งมีหลักการท่ีคล้ายคลึงกับมาตรวัดการจําแนกความหมายของคํา 
แตกต่างกันท่ีมาตรวดัแบบ Likert scale จะใช้วิธีการถามคําถามจากการยกตวัอย่างประโยคท่ีมี
เนือ้หาเก่ียวข้องกับตราสินค้า หรือคาดว่าผู้บริโภคจะเกิดความรู้สึกเฉพาะอย่างใดอย่างหนึ่งต่อ
ตราสินค้าโดยรวม โดยผู้บริโภคจะตอบเป็นระดบัของความเห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วยกับประโยค
เหล่านัน้ ซึ่งนิยมจะทําการวัดผลในห้าระดับตัง้ด้วยไม่เห็นด้วยไปจนถึงเห็นด้วยอย่างยิ่ง ใน
การศึกษาเพ่ืออธิบายเก่ียวกับอารมณ์หรือความรู้สึกท่ีมีต่อโฆษณา วิธีการนีจ้ะสามารถวัด
ปฏิกิริยาทางด้านความรู้สึก (Feeling) หรืออารมณ์ (Emotion) ท่ีมีตอ่ตราสินค้าหรือกิจกรรมตา่งๆ
ได้ 
 3. การวดัแนวโน้มการตอบสนอง (Response tendencies) แนวโน้มการตอบสนอง
คือ การวดัความเป็นไปได้จากคําถามท่ีตรงไปตรงมาเพ่ือวดัพฤติกรรมท่ีเกิดขึน้ของผู้บริโภค ใน
บางครัง้แตล่ะบคุคลมีแนวโน้มท่ีจะให้คําตอบท่ีน้อยไปกวา่ความเป็นจริงในเร่ืองการบริโภคสินค้าท่ี
ทําให้ภาพลกัษณ์ดไูม่ดี เช่น การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และมีแนวโน้มท่ีจะให้คําตอบมาก
เกินจริงในเร่ืองการบริโภคสิ่งท่ีเสริมให้ภาพลักษณ์ตัวเองดูดีขึน้ เช่น การรับชมรายการเพ่ือ
การศึกษา ดังนัน้ในการวัดแนวโน้มการตอบสนองนัน้จึงควรใช้คําถามโดยอ้อมเพ่ือหลีกเล่ียง
ปัญหาดงักลา่ว 

 นอกจากนี ้Aaker (อ้างถึงใน สทุธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา, 2551) ยงัได้อธิบายระเบียบ
วิธีการวดัทศันคตขิองผู้บริโภค วึง่จําแนกของเป็นสองวิธีการ คือ 
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 1. การวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative methods) เป็นการวดัทศันคติของผู้บริโภคใน
ทางอ้อม โดยอาจใช้วิธีการเทคนิคการฉายภาพ (Projective technique) หรือใช้วิธีการสังเกต 
(Observation technique) 
 2. การวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative method) เป็นวิธีการท่ีได้รับความนิยมในการ
นําไปใช้อย่างแพร่หลาย โดยการใช้การวิจยัเชิงสํารวจ (Survey method) ผ่านแบบสอบถามท่ีใช้
เป็นเคร่ืองมือในการวิจยั ซึ่งนิยมใช้มาตรวดัแบบ Likert scale เพ่ือให้ผู้บริโภคแสดงความคิดเห็น
ในเชิงเห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วย ชอบหรือไม่ชอบ โดยทัศนคติท่ีถูดวัดจะอยู่ในรูปของประโยค 
(Attitude statemant) และจะแบง่ระดบัความคิดเห็นเป็น 5 ถึง 7 ระดบัตัง้แตไ่ม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง
จนถึงเห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

ภาพท่ี 2.10 แสดงตวัอยา่งวิธีการวดัผลทศันคตใินแตล่ะองค์ประกอบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา: Hawkins, D.I., Best, R.J., & Coney, K.A. (2004). Consumer behavior : building 

market strategy (9th ed.). NY: McGraw-Hill/Irwin. P. 394. 



68 
 
 ในการวิจยัครัง้นีผู้้วิจยัได้กําหนดการวดัทศันคติของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีตอ่กลยทุธ์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์จากการวัดองค์ประกอบด้านความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีการ
ประเมินต่อการวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบ โดยการวดัปฏิกิริยาทางด้านความรู้สึกหรืออารมณ์ 
ท่ีมีตอ่แตล่ะรูปแบบในการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าตราสินค้า ซึ่งในการวางตราสินค้านัน้ ผู้ชม
อาจเกิดความไม่พอใจในการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้า ด้วยธรรมชาติของภาพยนตร์ท่ีผู้ชม
ต้องการได้รับความบนัเทิงจากการชม แต่ถ้าการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ ทําให้เกิด
ความรู้สึกท่ีเป็นไปในทางลบ ก็อาจจะส่งผลเสียต่อการวางตราสินค้าและไม่สามารถบรรลุถึง
วตัถปุระสงค์ท่ีนกัการตลาดได้คาดหวงัเอาไว้ได้ 

งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ ผู้วิจยัได้เลือกศกึษางานวิจยัตา่งๆท่ีเก่ียวข้องกบักลยทุธ์การ
วางตราสินค้าท่ีมีเนือ้หาสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการการวิจยั นัน่คือ มุมมองด้านรูปแบบ
ของการวางตราสินค้า มมุมองด้านการรับรู้การวางตราสินค้า และมุมมองด้านทศันคติท่ีมีตอ่การ
วางตราสินค้า ซึ่งทัง้ 3 มมุมองดงักล่าวจะมีความสมัพนัธ์และเก่ียวข้องกนัในแตล่ะงานวิจยั ตาม
จดุประสงค์ของผู้ ทําการวิจยัแตล่ะทา่น งานวิจยัท่ีผู้วิจยัได้นํามาทําการศกึษามีดงันี ้

 งานวิจยัเร่ือง Product placement in movies: The effect of prominence and 
mode on audience recall โดย Gupta และ Load (1998) ในการทดลองเพ่ือเปรียบเทียบ
ประสิทธิผลในการระลึกได้ของการวางตาสินค้า กับกลยุทธ์รูปแบบอ่ืนและการโฆษณา สามารถ
แบง่การวางตราสินค้าออกเป็น 3 รูปแบบ คือ การนําเสนอภาพเพียงอย่างเดียว การนําเสนอเสียง
เพียงอยา่งเดียว และการนําเสนอทัง้ภาพและเสียง และพบว่าการวางตราสินค้าอย่างชดัเจนทําให้
มีการระลึกถึงได้มากกว่าการโฆษณา การกล่าวถึงสินค้าหรือตราสินค้าด้วยเสียงเพียงอย่างเดียว
จะมีประสิทธิผลท่ีดีกว่าการนําเสนอด้วยภาพเพียงอย่างเดียว แต่ในการเสนอด้วยภาพนัน้จะมี
ความชดัเจนในการนําเสนออยู่แล้วแม้ว่าจะเพิ่มการนําเสนอด้วยเสียงเข้าไปประกอบก็ไม่ช่วยให้
เกิดการระลกึได้มากขึน้ 

 Yang และ Roskos-Ewoldsen (2007) ได้ทําการศกึษาวิจยัในเร่ืองผลกระทบท่ีเกิด
จากการวางตราสินค้าในระดับท่ีแตกต่างกัน จากระดับท่ีการวางตราสินค้ามีบทบาทเพียงแค่
อปุกรณ์ประกอบฉากไปจนถึงระดบัท่ีการวางตราสินค้ามีส่วนเก่ียวพนักบัเนือ้หาของภาพยนตร์ ซึ่ง
ผลการทดลองพบวา่ ระดบัของการวางตราสินค้าท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลกระทบตอ่การจดจําตราสินค้า
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แตกต่างกัน โดยผู้ ชมจะจดจําตราสินค้าท่ีมีส่วนเช่ืองโยงกับเนือ้หาของภาพยนตร์ได้มากท่ีสุด 
เชน่เดียวกนักบั การให้ตวัละครในภาพยนตร์แสดงการใช้สินค้า ส่วนการวางตราสินค้าให้เป็นเพียง
อกุปรกรณ์ประกอบฉากนัน้จะทําให้ผู้ชมจดจําได้น้อยท่ีสดุ 

 จากงานวิจัยของ Sheehan และ Guo (2005) ในการศึกษาถึงผลกระทบต่อ
ทศันคติต่าตราสินค้าของผู้ชมท่ีเกิดจากการชมภาพยนตร์หรือรายการโทรทศัน์ท่ีมีตราสินค้าเป็น
จดุเดน่ของเร่ือง ตลอดจนการเข้าไปเป็นเนือ้หาหลกัในชมภาพยนตร์หรือรายการโทรทศัน์นัน้ๆ โดย
ใช้รายการ Airline ซึ่งมีเนือ้หาเก่ียวกับกิจกรรมต่างๆท่ีเกิดขึน้ภายในสายการบิน Southwest ให้
ผู้ เข้าร่วมวิจยัได้รับชมเป็นเวลา 30 นาที แล้วทําการทดสอบทัง้ก่อนและหลงัการรับชมรายการ เพ่ือ
ศกึษาถึงการเปล่ียนแปลงของทศันคติต่อตราสินค้า และทําการทดสอบอีกครัง้หลงัจากได้ทําการ
รับชมเป็นเวลา 1 เดือน ซึง่พบวา่ผู้ เข้าร่วมการวิจยัมีทศันคตท่ีิดีขึน้ตอ่ตราสินค้าโดยเฉพาะผู้ ท่ียงัไม่
เคยใช้บริการกบัตราสินค้านีม้าก่อน และพบว่าในระยะเวลาท่ีผ่านมาก็ยงัไม่พบการเปล่ียนแปลง
ของทศันคตติอ่ตราสินค้าด้วย 

 Cowley และ Barron (2008) ได้ทําการศึกษาถึงสาเหตท่ีุทําให้การวางตราสินค้า
ส่งผลตอ่ทํศนคติในด้านลบ โดยทําการทดลองกบัรายการ Seinfeld กบันกัเรียนจํานวน 215 คน
โดยแยกออกเป็นสองกลุ่มตามระดบัความชอบท่ีมีต่อรายการ และใช้ปัจจัยในการทดลองได้แก่ 
การปรากฏการวางตราสินค้า การปรากฏของโฆษณาในช่วงก่อนเร่ิมรายการของตราสินค้าท่ี
ปรากฏในเนือ้หารายการ และรูปแบบการวางตราสินค้าทัง้เป็นเดน่ชดัและแบบแนบเนียน พบว่า 
การวางตราสินค้าแบบเด่นชัดนัน้มีผลต่อทัศนคติต่อตราสินค้าของกลุ่มผู้ ชมท่ีมีความช่ืนชอบ
รายการในทางลบ และผู้ ชมท่ีมีระดบัความช่ืนชอบต่ํากว่าจะมีทัศนคติทางบวกต่อการวางตรา
สินค้าแบบเดน่ชดั และยงัพบอีกว่าการโฆษณาตราสินค้าก่อนเข้ารายการจะทําให้เกิดทศันคติทาง
ลบต่อการวางตราสินค้าและสินค้าท่ีเข้ามาปรากฏในรายการ และการวางตราสินค้าแบบ
แนบเนียนเป็นวิธีการนําเสนอตราสินค้าท่ีไม่ส่งผลต่อทศันคติทางลบของผู้ชมรายการท่ี มีต่อตรา
สินค้า 

 งานวิจยัของ สภุนิช ฉตัรดรงค์ (2541) เร่ือง การตระหนกัรู้และทศันคติของผู้บริโภคท่ี
มีตอ่การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ พบวา่กลุ่มเป้าหมายรับรู้เก่ียวกบัการปรากฏของตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ใน 2 ลกัษณะคือ เป็นแค่อุปกรณ์ประกอบฉาก และเป็นการวางตราสินค้าท่ีสามารถ
สงัเกตได้จาก การกล่าวถึงช่ือสินค้าในบทสนทนาของตวัละคร การแสดงประสิทธิภาพของสินค้า 
หรือการจบัภาพตราสินค้าอย่างชดัเจน นอกจากนีก้ลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่นัน้ไม่ตระหนกัรู้ถึงการ
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วางตราสินค้าในภาพยนตร์ ซึ่งกลุ่มนกัเรียนมีการตระหนกัรู้ถึงการวางตราสินค้าในภาพยนตร์มาก
ท่ีสุด และส่วนใหญ่มกัจะตระหนกัรู้ถึงการวางตราสินค้าแบบเด่นชดัได้ดีกว่าแบบแนบเนียน โดย
สามารถตระหนกัรู้ได้ถึงสินค้าท่ีเป็นท่ีรู้จกัแพร่หลายได้ดีกว่าสินค้าท่ีไม่รู้จกัอย่างแพร่หลาย รวมถึง
ตระหนกัรู้ถึงตราสินค้าท่ีมีการส่ือสารการตลาดในด้านอ่ืนๆนอกจากการวางตราสินค้าได้ดี และมี
ทศันคติท่ีดีตอ่การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ แตจ่ะมีทศันคติทางด้านลบเม่ือมีการวางตราสินค้า
ท่ีชดัเจนจนเกินไปจนรู้สึกว่าถกูยดัเยียด หรือการวางตราสินค้าท่ีไม่มีความสมัพนัธ์กันเนือ้หาของ
ภาพยนตร์ หรือมีความถ่ีในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้ามากเกินไป 

 ในงานวิจยัของ เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ท่ีศกึษาเก่ียวกบัรูปแบบและประสิทธิผล
ในการวางตราสินค้าในละครโทรทศัน์ พบว่า รูปแบบการวางตราสินค้าท่ีปรากฏมีอยู่สองประเภท
คือ การวางตราสินค้าโดยใช้ภาพอย่างเดียว และการวางตราสินค้าโดยประกอบด้วยทัง้ภาพและ
เสียง ในสว่นเร่ืองประสิทธิผลในการวางตราสินค้าในละครโทรทศัน์ พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีตระหนกั
รู้ถึงการวางตราสินค้ามีจํานวนไมแ่ตกตา่งกบักลุม่ตวัอยา่งท่ีไมต่ระหนกัรู้ถึงการวางตราสินค้า และ
ส่วนใหญ่จะเข้าใจว่าเป็นการสนบัสนุนละครโดยมีค่าใช้จ่ายตอบแทนกัน ด้านความรู้สึกท่ีมีต่อ
รูปแบบการวางสินค้าพบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เห็นด้วยและยอมรับต่อวิธีการวางตราสินค้าท่ี
อยูภ่ายใต้ความเหมาะสม ไมทํ่าการเน้นสินค้าอย่างเดน่ชดัมากจนเกินไป ในขณะท่ีบางส่วนนัน้ไม่
เห็นด้วยตอ่การวางตราสินค้าเพราะมีความรู้สกึวา่เป็นการยดัเยียด สว่นเร่ืองแนวโน้มตอ่พฤติกรรม
การซือ้พบว่า การวางตราสินค้าไม่มีผลตอ่กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เพราะการตดัสินใจซือ้สินค้านัน้
เกิดจากหลายเหตุผลประกอบกับ ในขณะท่ีกลุ่มตวัอย่างบางส่วนแสดงความคิดเห็นว่า ดารามี
สว่นโน้มน้าวจงูใจให้เกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยูใ่นละครโทรทศัน์ 

สทุธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา (2551) ได้ทําการศกึษาทศันคติของผู้บริโภคท่ีมีตอ่การวาง
ตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ ส่ือโทรทศัน์ และส่ือวิดีโอเกม โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือกบักลุ่ม
ผู้บริโภคอาย ุ15-49 ปี จํานวน 420 คน พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีทศันคติท่ีเป็นกลางต่อการวางตรา
สินค้าโดยรวมทุกส่ือ และมีทํศนคติในทางบวกต่อการวางตราสินค้าแบบแนบเนียนมากกว่าการ
วางตราสินค้าแบบเดน่ชดัในทกุๆส่ือ นอกจากนีย้งัพบว่า ทศันคติโดยรวมตอ่การวางตราสินค้ากับ
ทศันคตแิละความตัง้ใจซือ้ตราสินค้าทีใช้ในการวางตราสินค้ามีความสมัพนัธ์กนัในเชิงบวก 

จากงานวิจยัของ ศญานันทน์ ทองคล้าย (2551) ท่ีได้ทําการศกึษา การรับรู้และการ
จดจําการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไทย จากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีช่วงอายุระหว่าง 21-25 ปี พบว่า
การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไทย มีการนําเสนอตราสินค้าด้วยการจับภาพตราสินค้าอย่าง
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ชดัเจนในภาพยนตร์ และมีการนําเสนอโดยใช้ตวัละครหยิบจบัสินค้าจนเป็นจุดสนใจ และมีการ
กลา่วถึงช่ือสินค้าและเนือ้หาของสินค้าเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์ แตไ่ม่พบการนําเสนอในรูปแบบการ
สาธิตการใช้งาน ในส่วนเร่ืองความคิดเห็นต่อการวางตราสินค้านัน้ กลุ่มตวัอย่างได้แสดงความ
คดิเห็นวา่ สินค้าหรือตราสินค้าควรจะถกูใช้โดยตวัละครพระเอกและนางเอก เพราะจะช่วยส่งเสริม
ให้ภาพลักษณ์ของสินค้าออกมาในทางท่ีดี ส่วนการท่ีสินค้าถูกใช้โดยตัวร้ายนัน้จะทําให้เกิด
ภาพลกัษณ์ท่ีไม่ดีต่อตราสินค้า และกลุ่มตวัอย่างมีความเห็นว่าการวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ไทยนัน้มีการทําได้อย่างแนบเนียน ไม่รู้สึกถูกยดัเยียดโฆษณา ในด้านการรับรู้และการจดจํานัน้ 
กลุม่ตวัอยา่งสามารถรับรู้และการจดจําการวางตราสินค้าได้ในระดบัปานกลาง วิธีการนําเสนอการ
วางตราสินค้าโดนให้เป็นอปุกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ สามารสร้างการรับรู้และจดจําได้มาก
ท่ีสุด รองลงมาคือการจบัภาพตราสินค้าอย่างเด่นชดัในภาพยนตร์ ในส่วนของอิทธิพลต่อการซือ้
สินค้าพบว่า รูปแบบท่ีตวัละครใช้สินค้าในภาพยนตร์ทําให้สินค้าดมีูความน่าเช่ือถือมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซือ้สินค้ามากท่ีสุด และความสมัพนัธ์ระหว่างการรับรู้และการจดจําต่อการวางตรา
สินค้ากบัอิทธิพลในการซือ้สินค้าของผู้ชม พบว่ามีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั โดยรูปแบบท่ีมี
ความสมัพนัธ์มากท่ีสดุ คือ เนือ้หาของภาพยนตร์มีการเช่ืองโยงถึงสินค้าหรือตราสินค้า 

 นอกจากนี ้จากข้อมูลการวิจยั Mediaedge:cia พบว่า กลยุทธ์การวางตราสินค้ายงั
สามารถสร้างการจดจําถึงตราสินค้าได้ดีสําหรับกลุ่มคนท่ีชมภาพยนตร์มากกว่าการโฆษณา
ผา่น Text Message หรือส่ือวิทย ุและมีผลกระทบน้อยกวา่เพียงเล็กน้อย เม่ือเทียบกบัการโฆษณา
ทางโทรทศัน์ พบวา่ ร้อยละ29 ของคนผู้ ท่ีชมเหล่านีจ้ะทดลองใช้สินค้าท่ีได้รับชมจากในภาพยนตร์ 
และโดยเฉพาะกลุม่คนในอาย ุ15-24 ปีนัน้ มีจํานวนการทดลองใช้สินค้าถึงร้อยละ40 ซึ่งถือว่าเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลกัในการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ได้เลยทีเดียว  ซึ่งในการส่ือสารการตลาดกบั
กลุ่มวยัรุ่น พบว่าวยัรุ่นสามารถตอบสนองได้ดีกบัตราสินค้าตา่งๆท่ีถกูส่ือสารผ่านรูปแบบการวาง
ตราสินค้านี ้และส่ือภาพยนตร์มีประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่นสูงถึงร้อยละ84 ของกลุ่ม
วยัรุ่นอาย ุ15-24 ปี โดยสว่นใหญ่ร้อยละ41 ของกลุ่มวยัรุ่นอายุ 15-24 ปี  มีความรู้สึกว่าตราสินค้า
ท่ีปรากฏในภาพยนตร์นัน้มีคณุภาพสูง และกลุ่มวยัรุ่นดงักล่าวมีการตอบสนองต่อการตลาดและ
การส่ือสารในรูปแบบนีเ้ป็นอย่างดี (Consumer Insight, 2547) 

 ในการศกึษาแนวคิดต่างๆจากบทท่ี 2 นี ้ผู้วิจยัได้นําเนือ้หาท่ีได้จากการประมวลผล
มากําหนดเป็นกรอบงานวิจยัครัง้นี ้โดยเลือกใช้การวิจยัเชิงคณุภาพในการวิเคราะห์รูปแบบการ
นําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ และนําผลท่ีได้ไปเป็นกรอบคําถามใน
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การศกึษาทศันะของผู้ชมท่ีมีตอ่รูปแบบของกลยทุธ์การวางตราสินค้าในด้านการรับรู้และความช่ืน
ชอบของผู้บริโภค โดยจะขอกลา่วถึงรายละเอียดตอ่ไปในบทท่ี 3 

ภาพท่ี 2.11 แสดงกรอบงานวิจยัในงานวิจยัเร่ือง แนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภท
รักวยัรุ่นในทศันะของผู้ชม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบการนําเสนอการวางตราสนิค้า 

 องค์ประกอบด้านภาพ 

 องค์ประกอบด้านเสยีง 

 องค์ประกอบด้านความเก่ียวพนักบั
เนือ้หา 

ทศันะด้านการรับรู้ตอ่รูปแบบ
การนําเสนอการวางตราสนิค้า
ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 

ทศันะด้านความช่ืนชอบตอ่
รูปแบบการนําเสนอการวางตรา
สนิค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น 

 



 

บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 การศกึษาวิจยัเร่ือง “แนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น”  เป็น
การศกึษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบวิธีการน าเสนอท่ี
ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic-Comedy) เพ่ืออธิบายถึงรูปแบบการน าเสนอ
ของกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น และทัศนะของผู้ ชม
ภาพยนตร์ท่ีมีตอ่รูปแบบของกลยทุธ์การวางตราสินค้า อนัจะส่งผลถึงประสิทธิภาพในการวางตรา
สินค้าตามวตัถุประสงค์ของนกัการตลาด เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เป็นการศกึษาโดยใช้ระเบียบวิธีวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative 
research) โดยแบง่การศกึษาเป็นสองสว่นดงันี ้

ส่วนที่หน่ึง การศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น  

1. การศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้
วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis)  

แหลง่ข้อมลูท่ีใช้ในการศกึษา 

 วิดีทศัน์ (DVD) ภาพยนตร์ไทยประเภทรักวยัรุ่นท่ีมีคณุสมบตัิตรงตามเง่ือนไขในการวิจยั 
ได้แก่ ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ, กวน มึน โฮ, สดุเขต สเลดเป็ด, 32 ธันวา, 
ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุ่น, เพ่ือนสนิท, สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก, Suck Seed ห่วยขัน้เทพ, 
สายลบัจบับ้านเล็ก และ Seasons Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบ่อย เพ่ือใช้เป็น
กลุ่มตวัอย่างในการวิเคราะห์รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น 

 ข้อมูลจากอินเทอ ร์ เน็ ต  ข้อมูลรายไ ด้ภาพยนตร์จาก boxofficemojo.com และ 
siamzone.com เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการคดัเลือกภาพยนตร์กลุม่ตวัอยา่ง 

ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง  

 ประชากร คือ ภาพยนตร์ไทยประเภทรักวยัรุ่นท่ีได้รับการเข้าฉายในโรงภาพยนตร์  
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 กลุม่ตวัอยา่ง คือ ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ, กวน มนึ โฮ, สดุเขต สเลดเป็ด, 
32 ธนัวา, ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่, เพ่ือนสนิท, สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก, Suck Seed ห่วย
ขัน้เทพ, สายลบัจบับ้านเล็ก และ Seasons Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบอ่ย ซึ่ง
ผู้วิจยัได้ทําการคดัเลือกจากวิธีสุ่มตวัอย่างแบบคดัสรร (Selective sampling) โดยทําการ
เลือกจากภาพยนตร์ไทยประเภทรักวัยรุ่นท่ีทํารายได้สูงสุดสิบอันดับจากภาพยนตร์
ประเภทรักวัยรุ่นทัง้หมดท่ีเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ ในช่วงเวลาปี พ.ศ. 2548 ถึง พ.ศ. 
2554 เป็นจํานวนทัง้หมด 10 เร่ือง เน่ืองจากปัจจยัทางด้านรายได้ของภาพยนตร์สามารถ
แสดงถึงความนิยมของผู้บริโภคได้ ดงันัน้อาจสรุปได้ว่าการวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ดงักลา่วจะถกูเปิดรับโดยผู้บริโภคเป็นจํานวนมาก 

 ภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นท่ีถูกคัดเลือกให้เป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครัง้นี ้มี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี 3.1 แสดงรายละเอียดของภาพยนต์ท่ีถกูเลือกเป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษา 

ล าดับที่ ช่ือภาพยนตร์ 
รายได้ของภาพยนตร์ 

(ล้านบาท) 
ปีที่เข้าฉาย 

1 รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 145.4 2552 

2 กวน มนึ โฮ 130.5 2553 

3 สดุเขต สเลดเป็ด 122.95 2553 

4 32 ธนัวา 97.92 2552 

5 ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ 83 2551 

6 เพ่ือนสนิท 81.4 2548 

7 สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก 80 2553 

8 Suck Seed หว่ยขัน้เทพ 78.32 2554 

9 สายลบัจบับ้านเล็ก  70 2550 

10 Seasons Change  70 2549 
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การเก็บรวบรวมข้อมลู 
 ผู้วิจยัทําการเก็บรวบรวมข้อมลูจากการศึกษาข้อมูลเก่ียวกบัภาพยนตร์จากเอกสาร
และงานวิจัยต่างๆ ในเร่ืององค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการรับรู้ของผู้ ชม ได้แก่ 
องค์ประกอบด้านภาพ องค์ประกอบด้านเสียง และองค์ประกอบด้านความเก่ียวพนักบัเนือ้หาของ
ภาพยนตร์ เพ่ือนํามาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์รูปแบบการนําเสนอของกลยทุธ์การวางตราสินค้า 
จากนัน้จงึนําภาพยนตร์กลุม่ตวัอยา่งมาศกึษาวิธีการนําเสนอจากวิดีทศัน์ (DVD) 

การวิเคราะห์ข้อมลู 
 ผู้วิจยัใช้วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) ในการวิเคราะห์รูปแบบการวาง
ตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยการเลือกวิเคราะห์จากวิธีการนําเสนอของสินค้าและ
ตราสินค้าท่ีเป็นผู้ สนับสนุนภาพยนตร์โดยตรง (สามารถตรวจสอบได้จากการแสดงรายช่ือ
ผู้สนบัสนนุในชว่งหลงัจากจบเนือ้เร่ืองภาพยนตร์) เพ่ือค้นหาว่าการวางตราสินค้านัน้มีรูปแบบการ
นําเสนออย่างไรบ้าง ใช้องค์ประกอบใดของภาพยนตร์ในการนําเสนอ และสินค้าหรือตราสินค้าท่ี
ปรากฏนัน้มีหน้าท่ีอย่างไรในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยจะแบง่ประเด็นในการวิเคราะห์ตาม
หลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ ได้แก่ 

 ลกัษณะการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าตามองค์ประกอบของภาพยนตร์ 

 หน้าท่ีของสินค้าและตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์ 

 ความเก่ียวพนัของสินค้าและตราสินค้าในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

 การเน้นกลยทุธ์การวางตราสินค้าผา่นเทคนิคพิเศษในการถ่ายทําภาพยนตร์ 

การนําเสนอข้อมลู 
 หลงัจากท่ีผู้วิจยัได้วิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัจะนําข้อมลูท่ีได้จากการวิเคราะห์มาสรุปใน
แตล่ะสว่นตามท่ีกลา่วไว้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

บทท่ี 4 การศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดย
วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) 

บทท่ี 7 สรุปผลการวิจยั อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 



76 
 
2. การศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้
วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth interviews) 

ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง  

 ประชากร คือ ผู้ ผลิตภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น ท่ีได้เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ในช่วงปี 
พ.ศ. 2548 – พ.ศ. 2553  

 ผู้ ให้ข้อมูลหลัก คือ บุคคลผู้ มีหน้าท่ีเก่ียวข้องในการผลิตและสร้างสรรค์กลยุทธ์การวาง
ตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยคดัเลือกจากผู้ ท่ีมีความรู้และประสบการณ์
เก่ียวกบัการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์  ซึ่งผู้ วิจยัจะใช้วิธีการสุ่ม
ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) ในการคดัเลือกบคุคลท่ีมาให้ข้อมลูในการ
สัมภาษณ์ ซึ่งพิจารณาจากตําแหน่งและหน้าท่ีท่ีเก่ียวข้องในการผลิตและสร้างสรรค์     
กลยุทธ์การวางตราสินค้า ได้แก่ ฝ่ายการตลาด ผู้ กํากับภาพยนตร์ และผู้ เขียนบท
ภาพยนตร์ ดงันี ้

1. คณุ ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์ ตําแหน่ง Head of Marketing & Communication 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หบั จํากัด ผู้ มีประสบการณ์เก่ียวกับการสร้างสรรค์กลยุทธ์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์รักวยัรุ่น 

2. คณุ บรรจง ปิสญัธนะกูล ต าแหน่ง ผู้ก ากับภาพยนตร์ ผลงานได้แก่ ภาพยนตร์
เร่ือง ชตัเตอร์ กดติดวิญญาณ (2547) แฝด (2550) ส่ีแพร่ง ตอนคนกลาง (2551) ห้า
แพร่ง ตอนคนกอง (2552) และภาพยนตร์เร่ือง กวน มนึ โฮ (2553) 

3. คณุ นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ ตําแหน่ง ผู้ เขียนบทภาพยนตร์ ผลงานได้แก่ ภาพยนตร์
เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

แนวประเดน็คําถามในการสมัภาษณ์ 

 สาเหตแุละวตัถปุระสงค์ท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องทําการวางตราสินค้า 

 ขัน้ตอนในการผลิตการวางตราสินค้ามีขัน้ตอนอยา่งไรบ้าง 

 ผู้ มีอิทธิพลในการกําหนดแนวทางการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าคือใคร 

 รูปแบบในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้ามีรูปแบบใดบ้าง แต่ละรูปแบบมีลกัษณะการ
นําเสนออยา่งไร 
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 วิธีการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า มีขัน้ตอนอยา่งไร 

 แนวทางในการพฒันากลยทุธ์การวางตราสินค้าในอนาคตจะเป็นอย่างไร 

การตรวจสอบคณุภาพแนวประเดน็คําถามในการสมัภาษณ์ 
 เพ่ือให้เกิดความเท่ียงตรงของเนือ้หาท่ีต้องการวดั (Content Validity) ผู้วิจยัจึงได้นํา
แนวประเดน็คําถามในการสมัภาษณ์ให้อาจารย์ท่ีปรึกษาพิจารณา เพ่ือตรวจสอบเนือ้หาและความ
เหมาะสม รวมถึงความครอบคลมุของเนือ้หาท่ีต้องการ จากนัน้จงึปรับปรุงแก้ไขเพ่ือนําไปใช้ในการ
สมัภาษณ์เจาะลกึ 

การเก็บรวบรวมข้อมลู 
 ผู้วิจยัทําการเก็บรวบรวมข้อมลูจากการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก โดยทําการสมัภาษณ์
ผู้ ให้ข้อมูลหลกัท่ีมีหน้าท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตภาพยนตร์และกลยุทธ์การวางตราสินค้า จํานวน 3 
คน ใช้เวลาในการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกประมาณคนละ 90 นาที โดยมีจุดประสงค์ในการ
สมัภาษณ์ คือ การสร้างสรรค์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น และวางกรอบในการ
ตัง้คําถามตามแนวคิดองค์ประกอบของภาพยนตร์ โดยมีการบนัทึกเสียงการสมัภาษณ์เพ่ือทําการ
วิเคราะห์ผลการศกึษาในขัน้ตอนตอ่ไป 

การวิเคราะห์ข้อมลู 
 ผู้วิจยัทําการวิเคราะห์ผลการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก โดยใช้ข้อมูลท่ีได้จากการถอด
เนือ้หาจากการบนัทึกเสียงการสมัภาษณ์ เพ่ือสรุปผลในเร่ืองรูปแบบการนําเสนอของกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้แนวคดิเร่ืองแนวคดิองค์ประกอบของภาพยนตร์
มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยัครัง้นี ้ 

การนําเสนอข้อมลู 
 หลังจากท่ีผู้ วิจัยได้ทําการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ผู้ วิจัยจะนําข้อมูลท่ีได้จากการ
วิเคราะห์มาสรุปในแตล่ะสว่นตามท่ีกลา่วไว้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

บทท่ี 5 การศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นโดย
วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth interviews) 

บทท่ี 7 สรุปผลการวิจยั อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
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ส่วนที่สอง การศึกษาทศันะของผู้ ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการสนทนากลุม่ (Focus group) 

 หลงัจากได้ทําการศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นจากส่วนท่ีหนึ่งแล้ว ผู้วิจยัจะนําผลการศกึษามาเป็นแนวทางในการศึกษาทศันะ
ของผู้ชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพ่ือวดัทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ในเร่ืองการรับรู้และทศันคติท่ี
มีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าแตล่ะรูปแบบท่ีปรากฏในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น และนําผลท่ีได้
จากการสนทนากลุ่มมาเปรียบเทียบประสิทธิผลระหว่างการรับรู้และทศันคติของกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการกําหนดกลยทุธ์การวางตราสินค้าตอ่ไป 

แหลง่ข้อมลูท่ีใช้ในการศกึษา 
 ข้อมูลจากการศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น และการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ จากการวิจยัในสว่นท่ีหนึง่ 

ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง   

 ประชากร คือ บุคคลท่ีเคยรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวัย รุ่นท่ีอาศัยอยู่ ในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 กลุม่ตวัอยา่ง คือ กลุม่บคุคลท่ีเคยรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย
ของภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น คือ บคุคลอาย ุ15 – 30 ปี โดยผู้วิจยัพิจารณาจากวิธีการ
ดําเนินเร่ืองในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นท่ีมีการใช้ตัวละครหลักเป็นบุคคลในกลุ่ม
ดงักลา่ว ดงันัน้การวางตราสินค้าจึงต้องใช้สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวข้องกบักลุ่ม
บคุคลเหล่านี ้ซึ่งในทางการตลาดนัน้ถือได้ว่ากลุ่มบุคคลดงักล่าวเป็นกลุ่มเป้าหมายของ
นกัการตลาดด้วย จากนัน้จงึแบง่ผู้ เข้าร่วมสนทนาออกเป็นสามกลุ่มตามอาชีพ ได้แก่ กลุ่ม
นกัเรียน กลุม่นกัศกึษา และกลุ่มวยัทํางานตอนต้น โดยพิจารณาจากพฤติกรรมการรับชม
ภาพยนตร์หรือการเปิดรับส่ือของทัง้สามกลุ่มท่ีมีความแตกต่างกัน ซึ่งผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุม่ท่ีทําการคดัเลือกมาจะต้องเคยรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นท่ีมีการวางตราสินค้า
มาก่อน 
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 ขัน้ตอนการคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ในการสนทนากลุม่ 
 1. จดัทําแบบสอบถามเพ่ือคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมาเข้าร่วมการสนทนากลุ่ม 
โดยให้กลุ่มตัวอย่างท่ีคาดว่ามีคุณสมบัติตรงตามเง่ือนไขในการทําวิจัยครัง้นีต้อบคํา ถามใน
แบบสอบถามเพ่ือคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 
 2. คดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่จากแบบสอบถามโดยพิจารณาตามเกณฑ์ท่ีกําหนด
ไว้ คือ อายุ และ อาชีพ ให้ครบตามจํานวนท่ีกําหนด และพิจารณาเพิ่มเติมในส่วนของพฤติกรรม
การรับชมภาพยนตร์ โดยเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจากผู้ ท่ีมีการรับชมภาพยนตร์บ่อยครัง้มาก
ท่ีสดุก่อน รวมไปถึงเคยรับชมภาพยนตร์ท่ีผู้วิจยัได้นํามาทําการศกึษา 
 3. แบง่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีได้จากการคดัเลือกตามเกณฑ์ท่ีกําหนดไว้ออกเป็น 4 
กลุม่ ตามเกณฑ์ด้านอาชีพ โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

 กลุม่ท่ี 1  กลุม่นกัเรียน   จํานวน 6 คน 
 กลุม่ท่ี 2   กลุม่นกัศกึษา   จํานวน 8 คน 
 กลุม่ท่ี 3  กลุม่วยัทํางานตอนต้น  จํานวน 8 คน 
 กลุม่ท่ี 4   กลุม่คละอาชีพ   จํานวน 8 คน 
      รวมทัง้สิน้ จํานวน 30 คน 

 ผู้วิจยัจะทําการเก็บรวบรวมข้อมลูจากการสนทนากลุ่มกบัผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม โดย
ใช้เวลาในการสนทนากลุม่ประมาณกลุม่ละ 90 นาที  

แนวประเดน็คําถามในการสนทนากลุม่ 
1. การเปิดรับส่ือภาพยนตร์ของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

 ท่านพิจารณาเลือกชมภาพยนตร์ในแต่ละเร่ืองจากเหตุผลใด ให้ความสนใจเก่ียวกับ
องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีต้องการเลือกชมอยา่งไรบ้าง 

2. การรับรู้เก่ียวกบักลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 ทา่นรู้จกัการวางตราสินค้าหรือไม ่อยา่งไร 

 ทา่นคดิวา่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบนัน้มีความสําคญักบัภาพยนตร์อยา่งไร 
3. การรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 

 (หลังจากชมวีดิทัศน์ภาพยนตร์ตวัอย่าง) ท่านพบการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้า
ใดบ้าง มีลกัษณะการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านัน้อยา่งไร 
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 ทา่นคดิวา่ปัจจยัใดบ้างท่ีทําให้ท่านเกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบเห็น 

 ในแต่ละวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ท่านมีการตีความสิ่งท่ีพบในความหมายท่ี
แตกตา่งกนัหรือไม ่

 ท่านเคยพบการวางตราสินค้าในภาพยนตร์นอกเหนือจากในวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอย่าง
บ้างหรือไม ่

4. ทศันคตท่ีิมีตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 

 ในแต่ละวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีท่านพบ ท่านมีความรู้สึกเห็นด้วยหรือไม่
อยา่งไร  

 การปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีในวิธีการท่ีท่านพบ ทําให้ท่านมีความรู้สึกตอ่สินค้า
หรือตราสินค้านัน้อยา่งไร 

การตรวจสอบคณุภาพแนวประเดน็คําถามในการสนทนากลุม่ 
 เพ่ือให้เกิดความเท่ียงตรงของเนือ้หาท่ีต้องการวดั (Content Validity) ผู้วิจยัจึงได้นํา
แนวประเด็นคําถามในการสนทนากลุ่มให้อาจารย์ท่ีปรึกษาพิจารณา เพ่ือตรวจสอบเนือ้หาและ
ความเหมาะสม รวมถึงความครอบคลมุของเนือ้หาท่ีต้องการ จากนัน้จึงปรับปรุงแก้ไขเพ่ือนําไปใช้
ในการสนทนากลุม่ 

การเก็บรวบรวมข้อมลู 
 ผู้ วิจัยทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม โดยการแบ่งกลุ่มเป้าหมาย
ออกเป็น 4 กลุ่ม คือ กลุ่มนักเรียน กลุ่มนักศึกษา กลุ่มวัยทํางานตอนต้น และกลุ่มคละอาชีพ 
จํานวน 30 คน ใช้เวลาในการสนทนากลุ่มประมาณกลุ่มละ 90 นาที โดยมีแบบสอบถาม
ประกอบการสนทนาแบบกลุ่ม และการเปิดตวัอย่างภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นท่ีทําการตดัต่อ
เนือ้หาในชว่งท่ีปรากฏการวางตราสินค้าเป็นเคร่ืองมือในการประกอบการสนทนากลุ่ม ให้ผู้ เข้าร่วม
สนทนาได้ทําการรับชมและตอบคําถาม โดยมีการบนัทึกเสียงการสมัภาษณ์เพ่ือทําการวิเคราะห์
ผลการศกึษาในขัน้ตอนตอ่ไป 

การวิเคราะห์ข้อมลู 
 ผู้ วิจัยทําการวิเคราะห์ผลการสนทนากลุ่ม โดยใช้แนวคิดเร่ืองการรับรู้และแนวคิด
เร่ืองทศันคติมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ เพ่ือวดัทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อกลยทุธ์การวาง
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ตราสินค้าในแต่ละรูปแบบการนําเสนอ และทําการเปรียบเทียบการรับรู้และทศันคติท่ีมีต่อวิธีการ
นําเสนอแบบตา่งๆ เพ่ือสรุปเป็นแนวทางในการวางกลยทุธ์การวางตราสินค้าตอ่ไป 

การนําเสนอข้อมลู 
 หลงัจากท่ีผู้ วิจยัได้ทําการสนทนากลุ่ม ผู้ วิจยัจะนําข้อมูลท่ีได้จากการสมัภาษณ์มา
สรุปในแตล่ะสว่นตามท่ีกลา่วไว้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

บทท่ี 6 ผลการวิเคราะห์ทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยนําเสนอข้อมูลในรูปแบบการบรรยายผลพร้อม
ยกตวัอยา่งข้อความจากการสมัภาษณ์แบบกลุม่เพ่ือป้องกนัการมีอคตติอ่ผลวิจยั 

บทท่ี 7 สรุปผลการวิจยั อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 
 

 

 



 

บทที่ 4 
 

การศึกษารูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น 
โดยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) 

 
 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) เป็นขัน้ตอนในการวิเคราะห์กลยทุธ์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์ จากกลุม่ตวัอยา่งภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นท่ีมีรายได้จากการเข้าฉาย
มากท่ีสุด 10 อันดับแรก ในช่วงเวลาปี พ.ศ. 2548 ถึง พ.ศ. 2554 ซึ่งเป็นตัวแทนของกลุ่ม
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น ท่ีเข้าถึงกลุ่มผู้ชมได้เป็นจํานวนมาก และได้รับกระแสความนิยมในหมู่
ของผู้ ชม ซึ่งจะส่งผลต่อการจดจําได้ในเนือ้หาของภาพยนตร์ และสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเคย
ปรากฏ และมีบทบาทอยูใ่นภาพยนตร์กลุม่ดงักลา่ว 
 ในการวิเคราะห์รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภท
รักวยัรุ่น ผู้ วิจยัได้นําหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์เข้ามาเป็นหลกัอ้างอิงในการวิเคราะห์เพ่ือ
จําแนกรูปแบบในการนําเสนอการวางตราสินค้าท่ีเกิดขึน้ในภาพยนตร์ โดยจะมุ่งสนใจในประเด็น
หลัก 3 ประการ ได้แก่ กลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นมีรูปแบบการ
นําเสนออย่างไร ใช้องค์ประกอบใดของภาพยนตร์ในการนําเสนอ และสินค้าหรือตราสินค้าท่ี
ปรากฏนัน้มีหน้าท่ีอย่างไรในภาพยนตร์นัน้ ซึ่งจะสามารถสรุปข้อมูลของรูปแบบการนําเสนอกล
ยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีทําการวิเคราะห์ได้ดงันี ้

1. ลกัษณะการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าตามองค์ประกอบของภาพยนตร์ คือ 
 ลกัษณะทางกายภาพตามหลกัขององค์ประกอบของภาพยนตร์ของสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีทําการวางตราสินค้า ท่ีผู้ชมสามารถสมัผสัได้จากประสาทสมัผสัการรับรู้ ได้แก่ ลกัษณะ
ภาพ ลกัษณะเสียง และลกัษณะทัง้ภาพและเสียง 
2. หน้าท่ีของสินค้าและตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์ คือ 
 หน้าท่ีหรือความสําคญัของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้า ท่ีเก่ียวข้องกบั
ภาพยนตร์ในขณะท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏออกมา  
3. ความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ คือ 
 ความเก่ียวพันระหว่างสินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้ากับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ โดยจะแบ่งเป็นความเก่ียวพนักับแก่นเร่ืองของภาพยนตร์ และความเก่ียวพนักับโครง
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เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งประกอบไปด้วย การเปิดเร่ือง การพัฒนาเหตุการณ์ ภาวะวิกฤต ภาวะ
คล่ีคลาย และการยตุเิร่ืองราวของภาพยนตร์ 
4. การเน้นกลยทุธ์การวางตราสินค้าผา่นเทคนิคพิเศษในการถ่ายทําภาพยนตร์ คือ 
 การใช้เทคนิคพิเศษด้านภาพในการถ่ายภาพยนตร์ ในการเน้นหรือการสร้างความ
น่าสนใจให้กับสินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้า ซึ่งประกอบไปด้วยการเน้นขนาดของ
ภาพ (Pack Shot) การใช้มมุมองของภาพ การจดัองค์ประกอบของภาพ และการตดัตอ่ภาพ 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลต่างๆจากการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น 
จํานวน 10 เร่ือง จะพบรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 
ดงันี ้

1. ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ1 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ ได้แก่ 
1. BTS  
2. การบนิไทย  
3. Honda  
4. Panasonic  
5. Ray-Ban  
6. มามา่ 
7. Ms. Sasa 

ตารางท่ี 4.1 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 42 

สภาพแวดล้อมในฉาก 18 
ฉากบอกสถานท่ี 9 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 14 
ฉากบอกสถานท่ี และอปุกรณ์ประกอบฉาก 1 

                                                   
1 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ ภาคผนวก, หน้า 212. 
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เสยีง 1 
บทสนทนา 1 
บทบรรยาย   

ภาพและเสยีง 1 อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 1 

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 15  ขนาดของภาพ (Pack Shot) 4 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 15  มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง   การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์ 9 การตดัตอ่ภาพ   
ภาวะวกิฤต 3 

  ภาวะคลีค่ลาย 2 
  การยตุเิร่ืองราว 1 
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง   
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 29 
   

2. ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ2 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ ได้แก่ 
1. ธนาคารกสิกรไทย K-Bank 
2. Happy Korea 
3. Acer 
4. Mazda 2 
5. Pepsi 
6. การบนิไทย  
7. LG 
8. Canon 

 
 

                                                   
2 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง กวน มนึ โฮ ภาคผนวก, หน้า 214. 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง กวน มนึ โฮ 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 25 
สภาพแวดล้อมในฉาก 6 
ฉากบอกสถานท่ี   
อปุกรณ์ประกอบฉาก 19 

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 14 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 2 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 14 มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง 2 การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์ 10 การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต 1 

  ภาวะคลีค่ลาย 1 
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 11 
   

3. ภาพยนตร์เร่ือง สุดเขต สเลดเป็ด3 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. ไทยประกนัชีวิต 
2. Blu – O Rhythm & Bowl 
3. McDonald 
4. Pino’cchio 

 

                                                   
3 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง สดุเขต สเลดเป็ด ภาคผนวก, หน้า 215. 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง สดุเขต สเลดเป็ด 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 10 

สภาพแวดล้อมในฉาก 2 
ฉากบอกสถานท่ี 4 
อปุกรณ์ประกอบฉาก   
สภาพแวดล้อมในฉาก และ
อปุกรณ์ประกอบฉาก 

4 

เสยีง 1 
บทสนทนา 1 
บทบรรยาย   

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 0 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 2 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง  มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 11 
   

4. ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา4 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. Cut & Curl 
2. เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink)  
3. ร้านกาแฟ Some – time 

                                                   
4 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธนัวา ภาคผนวก, หน้า 215. 
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4. โรงพยาบาลเจ้าพระยา 
5. Tesco Lotus Express 
6. LG 

ตารางท่ี 4.4 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง 32 ธนัวา 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 10 
สภาพแวดล้อมในฉาก   
ฉากบอกสถานท่ี 9 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 1 

เสยีง   
บทสนทนา   
บทบรรยาย   

ภาพและเสยีง 1 
อปุกรณ์ประกอบฉาก  
และบทสนทนา 

1 

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 0 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 1 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง  มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 11 
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5. ภาพยนตร์เร่ือง ปิดเทอมใหญ่ หัวใจว้าวุ่น5 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. Honda Icon 
2. Coke 
3. Zen @ Central World 
4. SF World Cinema 
5. สํานกังานกองทนุสนบัสนนุการสร้างเสริมสขุภาพ (สสส.) 
6. Y50 

ตารางท่ี 4.5 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 15 
สภาพแวดล้อมในฉาก 10 
ฉากบอกสถานท่ี 1 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 4 

เสยีง 2 
บทสนทนา 2 
บทบรรยาย   

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 0 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 

 
เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง  มมุมองภาพ   

การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 17 
                                                     

5 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ ภาคผนวก, หน้า 216. 
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6. ภาพยนตร์เร่ือง เพื่อนสนิท6 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. Singha 
2. Coke 
3. มามา่ 
4. CAT Telecom 
5. Apple 

ตารางท่ี 4.6 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง เพ่ือนสนิท 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 11 
สภาพแวดล้อมในฉาก 3 
ฉากบอกสถานท่ี 1 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 7 

เสยีง   
บทสนทนา   
บทบรรยาย   

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 0 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 2 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง  มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 11 
   

                                                   
6 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง เพ่ือนสนิท ภาคผนวก, หน้า 217. 



90 
 
7. ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก7 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink)  
2. LoLane 
3. Kappa 
4. Bangkok Glass 
5. มิวเซ่ียมสยาม 
6. Pepsi 
7. Honda 
8. Grand Sport 

ตารางท่ี 4.7 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 45 

สภาพแวดล้อมในฉาก 9 
ฉากบอกสถานท่ี 1 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 33 
สภาพแวดล้อมในฉาก  
และอปุกรณ์ประกอบฉาก 

2 

เสยีง 1 
บทสนทนา 1 
บทบรรยาย   

ภาพและเสยีง 1 
สภาพแวดล้อมในฉาก 
และอปุกรณ์ประกอบฉาก 

1 

 
 
 
 

                                                   
7 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก ภาคผนวก, หน้า 218. 
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ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 6 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 2 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 6 มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง 1 การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์ 5 การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว  

  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  

  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 41 
   

8. ภาพยนตร์เร่ือง Suck Seed ห่วยขัน้เทพ8 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. ธนาคารกสิกรไทย K-Bank 
2. Yamaha 
3. HP Hewlett-Packard 
4. Pepsi 
5. ปาร์ตี ้

ตารางท่ี 4.8 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง Suck Seed หว่ยขัน้เทพ 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 10  
สภาพแวดล้อมในฉาก 3 
ฉากบอกสถานท่ี   
อปุกรณ์ประกอบฉาก 7 

เสยีง   
บทสนทนา   
บทบรรยาย   

 

                                                   
8 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง Suck Seed หว่ยขัน้เทพ ภาคผนวก, หน้า 219. 
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ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 2 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 1 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 1 มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย  
  การยตุเิร่ืองราว 1 
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง 1 
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 8 
   

9. ภาพยนตร์เร่ือง สายลับจับบ้านเล็ก9 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. Nokia 
2. Singha 
3. Johnny Walker 
4. Toshiba 
5. B2S 
6. สํานกังานกองทนุสนบัสนนุการสร้างเสริมสขุภาพ (สสส.) 
7. Coffee World 
8. Pizza Hut 
9. TOPS 
10. Bua Spa 

 

 

 

                                                   
9 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง สายลบัจบับ้านเล็ก ภาคผนวก, หน้า 220. 
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ตารางท่ี 4.9 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง สายลบัจบับ้านเล็ก 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 18 

สภาพแวดล้อมในฉาก 8 
ฉากบอกสถานท่ี 1 
อปุกรณ์ประกอบฉาก 7 
สภาพแวดล้อมในฉาก  
และอปุกรณ์ประกอบฉาก 

2 

เสยีง   
บทสนทนา   
บทบรรยาย   

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 3 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 2 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 3 มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง  การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์ 2 การตดัตอ่ 1  
ภาวะวกิฤต  

  ภาวะคลีค่ลาย 1 
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 15 
   

10. ภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change10 

ตราสินค้าท่ีทําการสนบัสนนุภาพยนตร์ 
1. ธนาคารกรุงศรีอยธุยา 
2. Coke 
3. Oishi 

                                                   
10 เนือ้เร่ืองยอ่ภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change ภาคผนวก, หน้า 220. 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและ 

ตราสินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 8 
สภาพแวดล้อมในฉาก 6 
ฉากบอกสถานท่ี   
อปุกรณ์ประกอบฉาก 2 

เสยีง   
บทสนทนา   
บทบรรยาย   

ภาพและเสยีง 3 

อปุกรณ์ประกอบฉาก  
และบทสนทนา 

1 

สภาพแวดล้อม และบทสนทนา 1 
สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์
ประกอบฉาก และบทสนทนา 

1 

 
ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 
เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 4 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 3 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 4 มมุมองภาพ   
การเปิดเร่ือง 1 การจดัองค์ประกอบของภาพ   
การพฒันาเหตกุารณ์  การตดัตอ่   
ภาวะวกิฤต 2 

  ภาวะคลีค่ลาย 1 
  การยตุเิร่ืองราว  
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง  
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 7 
   

 จากการวิเคราะห์กลยุทธ์การวางตราสินค้าจากภาพยนตร์ตวัอย่างทัง้ 10 เร่ือง 
สามารถสรุป รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า โดยใช้หลักองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์ในการจําแนกประเภท ได้ดงันี ้

1. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพ คือ การนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้าโดยใช้ภาพเป็นส่ือในส่ือสารไปยงัผู้ชม โดยผู้ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้า
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โดยการมองเห็น ซึ่งการวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพจะสามารถจําแนกได้เป็น
ประเภทย่อยได้อีก 3 ประเภท ตามหน้าท่ีหรือบทบาทของภาพสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ใน
ขณะนัน้ ได้แก่ 

4.1 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉาก คือ สินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสว่นหนึง่ในฉากหรือเหตกุารณ์หนึ่งในเร่ือง โดยมีบทบาท
เป็นเพียงแค่ส่วนประกอบหนึ่งในสภาพแวดล้อมของฉาก ซึ่งจะไม่มีส่วน
เก่ียวข้องกบัการแสดงของตวัละครในขณะนัน้ 

ตารางท่ี 4.11 แสดงตวัอย่างกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉาก 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีหน้าที่เป็นสภาพแวดล้อมในฉาก 

ภาพยนตร์เร่ืองสายลับจับบ้านเล็ก 

เวลา 01:41:25 

เนือ้เร่ืองย่อ  
กลุม่ทวงหนีเ้อารถจกัรยานยนต์คนัใหมม่าให้
จ๊อก 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ป้ายรูปขวดเบียร์ Singha 

ตราสินค้า Singha 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ืองสิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:11:57 

เนือ้เร่ืองย่อ  ฉากในห้องของนํา้ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ผลิตภณัฑ์ LoLane 
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ตราสินค้า LoLane 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ืองเพื่อนสนิท 

เวลา 00:38:00 – 00:39:00 

เนือ้เร่ืองย่อ  
กลุม่เพ่ือนของดากานดาและไขย้่อยกําลงัเลน่
ไพก่นั 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
ขวดและกระป๋องนํา้อดัลม Coke และขวด
เบียร์ Singha 

ตราสินค้า Coke และ Singha 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 
ภาพตัวอย่าง 
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4.2 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นฉากบอกสถานท่ี คือ สินค้าหรือตราสินค้า
ท่ีมีหน้าท่ีในการบอกสถานท่ีท่ีจะดําเนินเร่ืองในส่วนตอ่ไปให้ผู้ชมได้รับทราบ
ก่อนท่ีจะทําการแสดงต่อไป ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าประเภทนีม้ักจะใช้ใน
สถานการณ์หลงัจากจบเหตกุารณ์ในฉากหนึ่งไปยงัอีกฉากหนึ่ง โดยจะช่วย
ในการอธิบายให้ผู้ชมได้เข้าใจว่าในขณะนีจ้ะเป็นสถานการณ์ในฉากใด หรือ
เป็นชว่งเวลาใดจากฉากก่อนหน้า 

ตารางท่ี 4.12 แสดงตวัอยา่งกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นฉากบอกสถานท่ี 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีหน้าที่เป็นฉากบอกสถานที่ 

ภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 01:13:34 

เนือ้เร่ืองย่อ  ฉากบ้านเหมยล่ี 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ตราสินค้าของ Honda 

ตราสินค้า Honda 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ืองปิดเทอมใหญหัวใจว้าวุ่น 

เวลา 00:06:00 

เนือ้เร่ืองย่อ  กลุม่เพ่ือนของโจ้และซีไปเท่ียวกนั 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ป้ายร้าน Y50 

ตราสินค้า Y50 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 
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หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา 

เวลา 00:58:42 

เนือ้เร่ืองย่อ  โจมาหาหมอเพ่ือรักษาอาการของตน 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ป้ายโรงพยาบาลเจ้าพระยา 

ตราสินค้า โรงพยาบาลเจ้าพระยา 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 
ภาพตัวอย่าง 

 
 

4.3 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก คือ สินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสิ่งประกอบในการดําเนินเร่ืองท่ีตวัละครใช้งานหรือใช้
แสดงประกอบเนือ้เร่ืองในฉากต่าง ซึ่งจะมีความแตกต่างกับสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉากคือ จะถกูเน้นหรือทําให้เกิดความ
นา่สนใจโดยตวัละครเป็นผู้ ใช้งาน โดยจะไม่ถกูจดัวางให้เป็นสภาพแวดล้อม
ในฉากเฉยๆ แต่จะมีเนือ้เร่ืองบางอย่างท่ีทําให้ตวัละครจะต้องเข้าไปใช้งาน
สินค้าหรือตราสินค้านัน้ 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงตวัอยา่งกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นอปุกรณ์ประกอบฉาก 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้ามีหน้าที่เป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก 

ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 

เวลา 00:03:07 

เนือ้เร่ืองย่อ  
ในขณะท่ีดา่งและเมย์เดนิทางไปยงัเคร่ืองบิน
ท่ีจะไปประเทศเกาหลี ตา่งคนตา่งคยุโทรศพัท์ 
ซึง่บงัเอิญมีบทสนทนาท่ีตอ่เน่ืองกนัได้ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  โทรศพัท์มือถือ LG 

ตราสินค้า LG 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ืองปิดเทอมใหญ่หัวใจว้าวุ่น 

เวลา 00:44:54 – 00:45:33 

เนือ้เร่ืองย่อ  ไม้พานานาไปเท่ียว 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  รถจกัรยานยนต์ Honda Icon 

ตราสินค้า Honda Icon 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 
หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
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ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

ภาพยนตร์เร่ืองสิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:10:48 / 00:10:56 

เนือ้เร่ืองย่อ  ครูอินแอบมองครูพลขณะกําลงัสอนอยู่ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  เสือ้พละ Grand Sport 

ตราสินค้า Grand Sport 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
ภาพตัวอย่าง 

   

 

4.4 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีมากกว่าหนึ่งหน้าท่ีในการปรากฏเพียงครัง้
เดียว คือ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเก่ียวข้องกบัภาพยนตร์มากกว่าหนึ่ง
หน้าท่ีในขณะท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งสามารถเป็นไปได้ทัง้หน้าท่ีเป็น
สภาพแวดล้อมในฉาก ฉากบอกสถานท่ี และอุปกรณ์ประกอบฉาก แล้วแต่
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วา่ในสถานการณ์ท่ีปรากฏนัน้สินค้าหรือตราสินค้าจะทําหน้าท่ีอะไรบ้าง โดย
ในการศึกษาจากภาพยนตร์ตวัอย่างจะพบสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ี
มากกว่าหนึ่งหน้าท่ี 2 ประเภท คือ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นฉาก
บอกสถานท่ี และอุปกรณ์ประกอบฉาก และสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ี
เป็นสภาพแวดล้อมในฉาก และอปุกรณ์ประกอบฉาก 

ตารางท่ี 4.14 แสดงตวัอย่างกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีมากกว่าหนึ่งหน้าท่ีในการปรากฏ
เพียงครัง้เดียว 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีหน้าที่มากกว่าหน่ึงหน้าที่ 
ในการปรากฏเพียงครัง้เดียว 

ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 00:37:28 – 00:38:38 

เนือ้เร่ืองย่อ  
เหมยล่ีเข้ามาปรึกษาความรักกบัเพลินในท่ี
ทํางานพิเศษของเพลิน 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
ร้าน Ms. Sasa, เคร่ืองดื่ม Ms. Sasa, ตรา
สินค้า Ms. Sasa 

ตราสินค้า Ms. Sasa 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี และอปุกรณ์ประกอบฉาก 
ภาพตัวอย่าง 
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ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:38:17 

เนือ้เร่ืองย่อ  
เฟย์เอานํา้ปลาใสแ่ก้วนํา้เพ่ือแกล้งเอาไปให้
นํา้ด่ืม 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
กระป๋อง Pepsi และตราสินค้า Pepsi บนแก้ว
นํา้ 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ 
สภาพแวดล้อมในฉาก และอปุกรณ์ประกอบ
ฉาก 

ภาพตัวอย่าง 

   

 
2. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านเสียง คือ การนําเสนอสินค้าหรือ

ตราสินค้าโดยใช้เสียงเป็นส่ือในส่ือสารไปยงัผู้ชม โดยผู้ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้า
โดยการได้ยิน ซึ่งจากการศึกษาจากภาพยนตร์ตัวอย่าง จะพบว่าการวางตราสินค้าโดยใช้
องค์ประกอบทางด้านเสียงจะสามารถพบได้เฉพาะในบทสทนาของตวัละครเท่านัน้ ส่วนในบท
บรรยายในภาพยนตร์นัน้จะไมพ่บในการวางตราสินค้า 
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ตารางท่ี 4.15 แสดงตวัอยา่งกลยทุธ์การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านเสียง 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านเสียง 

ภาพยนตร์เร่ือง สุดเขตสเลดเป็ด 

เวลา 00:15:40 

เนือ้เร่ืองย่อ  
แมข่องมะยมกําลงัหวา่นล้อมให้ลกูค้าสมคัร
สมาชิกบริษัทขายตรง 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  

แมข่องมะยมกลา่วถึงไทยประกนัชีวิตว่า “แล้ว
น่ีจะบอกให้นะ ถ้าเธอสมคัรสมาชิกตอนนี ้
บริษัทเขาแถมทําประกนัชีวิตให้ด้วยนะ ไทย
ประกนัชีวิตเชียวนะ” 

ตราสินค้า ไทยประกนัชีวิต 

ลักษณะการปรากฏ เสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ บทสนทนา 
ภาพตัวอย่าง 

 
ภาพยนตร์เร่ืองปิดเทอมใหญ่หัวใจว้าวุ่น 

เวลา 00:17:17 

เนือ้เร่ืองย่อ  เพ่ือนของเหิรชวนไปร้าน Y50 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
เพ่ือนของเหิรกล่าวถึงร้าน Y50 วา่ “เฮ้ เอาไง 
Y50 ตอ่ป๊าว?” 

ตราสินค้า Y50 

ลักษณะการปรากฏ เสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ บทสนทนา 
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ภาพตัวอย่าง 

 
 

3. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง คือ การนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้ภาพและเสียงเป็นส่ือในส่ือสารไปยังผู้ ชมไปพร้อมๆกัน โดยผู้ ชม
สามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าโดยการมองเห็นและได้ยินพร้อมกันในฉากเดียว โดยส่วน
ใหญ่การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง จะมีหน้าท่ีและบทบาทใน
ภาพยนตร์มากกว่าหนึ่งบทบาท ซึ่งในการศึกษาจากตวัอย่างภาพยนตร์ตวัอย่างจํานวน 10 เร่ือง 
จะพบการวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง ท่ีมีบทบาทหน้าท่ี ดงันี ้

ตารางท่ี 4.16 แสดงตวัอยา่งกลยทุธ์การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง 

กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากและบทสนทนา 

ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา 

เวลา 00:28:28 

เนือ้เร่ืองย่อ  
ระหวา่งทางไปเชียงใหมเ่พ่ือตามหาความทรง
จําของโน้ต ได้หยดุพกัท่ีป๊ัมนํา้มนั และเมย์ซือ้
นํา้มาให้โน้ตและโจ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
โจได้กลา่วถึงเซ็ปเป้ บวิต ิดริ ้งิค์วา่ “อะไรเน่ีย 
กินแล้วมนัสวยขึน้หรอ”  

ตราสินค้า เซ็ปเป้ บิวติ ดริ ้งิค์ 

ลักษณะการปรากฏ ภาพและเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 
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ภาพตัวอย่าง 

   

กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉากและบทสนทนา 

ภาพยนตร์เร่ือง Season Change 

เวลา 00:06:38 - 00:06:42 

เนือ้เร่ืองย่อ  ป้อมกลบัมาท่ีบ้าน 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
กลอ่งชาเขียว Oishi ขวดนํา้อดัลม Coke และ
ป้ายโฆษณา Oishi และ Coke 
ป้อมกลา่วถึง Coke วา่ “เฮียโค้กขวด” 

ตราสินค้า Oishi และ Coke 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก และบทสนทนา 
ภาพตัวอย่าง 
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กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉาก  
อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 

ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:14:11 – 00:15:08 

เนือ้เร่ืองย่อ  
กลุม่ของนํา้กําลงัตอ่แถวเพ่ือซือ้นํา้อดัลม แต่
ถกูรุ่นพ่ีนกัฟุตบอลแซง พ่ีโชนจงึเข้ามาชว่ย 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  

ขวดและกระป๋องนํา้อดัลม Pepsi และตรา
สินค้า Pepsi บนร้านขายนํา้อดัลม 
รุ่นพ่ีนกัฟตุบอลกล่าวถึง Pepsi วา่ “เอา 
Pepsi 2 แก้ว ดว่นเลยร้อนมาก” และโชนได้
กลา่วถึง Pepsi วา่ “ป้าครับเอา Pepsi 4 แก้ว
ให้นกับอลหน่อยครับ” 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ 
สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์ประกอบฉาก 
และบทสนทนา 

ภาพตัวอย่าง 
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4. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้ความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองเป็นส่ือในส่ือสาร
ไปยงัผู้ชม โดยผู้ ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าได้จากการรับรู้และเข้าใจในเนือ้เร่ือง 
และจากอารมณ์ความรู้สกึท่ีเกิดจากการรับชมภาพยนตร์ของภาพยนตร์ในขณะนัน้ ซึ่งการวางตรา
สินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองจะสามารถปรากฏอยู่ในรูปแบบของ
ภาพหรือเสียงก็ได้ และในการวางตราสินค้าในแต่ละครัง้อาจจะมีความเก่ียวพนักับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์หรือไมก็่ได้ ซึง่จะสามารถจําแนกเป็นประเภทยอ่ยได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ 

4.1 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักบัแก่นเร่ืองของภาพยนตร์ คือ สินค้า
หรือตราสินค้าท่ีมีบทบาทสําคญัท่ีเก่ียวข้องกบัแก่นเร่ืองของภาพยนตร์ หรือ 
ความคดิหลกัในการดําเนินเร่ืองของภาพยนตร์ ซึง่สินค้าหรือตราสินค้านัน้จะ
มีความเก่ียวข้องเร่ืองราวทัง้หมดท่ีผู้ กํากับต้องการบอกหรือต้องการส่ือสาร
กบัผู้ชม 

ตารางท่ี 4.17 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับแก่นเร่ืองของ
ภาพยนตร์ 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับแก่นเร่ืองของภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์เร่ือง Suck Seed ห่วยขัน้เทพ 

เวลา 01:30:32 

เนือ้เร่ืองย่อ  วงของเป็ดซ้อมดนตรี 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  เคร่ืองดนตรี Yamaha 

ตราสินค้า Yamaha 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ืองของภาพยนตร์โดย เป็น
อปุกรณ์ท่ีเก่ียวข้องกบัแก่นเร่ืองคือการเลน่
ดนตรีของวยัรุ่น 
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ภาพตัวอย่าง 

 
 

4.2 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักบัโครงเร่ืองของภาพยนตร์ คือ สินค้า
หรือตราสินค้าท่ีมีบทบาทท่ีเ ก่ียวข้องกับแต่ละส่วนในโครง เ ร่ืองของ
ภาพยนตร์ หรือเหตุการณ์ต่างๆท่ีสามารถลําดบัได้ตัง้แต่เร่ิมเร่ืองไปจนถึง
ตอนของจบภาพยนตร์ ซึ่งสามารถแบ่งความเก่ียวพันของสินค้าหรือตรา
สินค้าตามลําดบัเหตกุารณ์ในโครงเร่ืองออกเป็น 5 ประเภท คือ 

4.2.1 การเปิดเร่ือง คือ ช่วงสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงเร่ิมต้น
ของภาพยนตร์ โดยจะมีการแนะนําตวัละคร ฉาก สถานท่ี และ
รายละเอียดตา่งๆท่ีจําเป็นตอ่การดําเนินเร่ืองตอ่ไป 

ตารางท่ี 4.18 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ในชว่งการเปิดเร่ือง 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
ในช่วงการเปิดเร่ือง 

ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 

เวลา 00:02:32 

เนือ้เร่ืองย่อ  คณะทวัร์ไปเท่ียวประเทศเกาหลีของดา่ง 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ธงตราสินค้า Happy Korea 

ตราสินค้า Happy Korea 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
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ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่องเปิดเร่ืองของ
ภาพยนตร์โดย เป็นบริการทวัร์ท่ีนําตวัละคร
ดา่งไปประเทศเกาหลีเพ่ือท่ีจะได้พบกบัตวั
ละครเมย์ 

ภาพตัวอย่าง 

 
 

4.2.2 การพัฒนาเหตุการณ์ คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏ
ในช่วงท่ีเร่ืองราวดําเนินไปอย่างต่อเน่ืองจากช่วงการเปิดเร่ือง 
โดยจะมีปมปัญหาหรือข้อขัดแย้งต่างๆ ซึ่งจะมีผลต่อเนือ้เร่ือง
ในชว่งตอ่ไปของภาพยนตร์ 

ตารางท่ี 4.19 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ในชว่งการเปิดเร่ืองพฒันาเหตกุารณ์ 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
ในช่วงการเปิดเร่ืองพัฒนาเหตุการณ์ 

ภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 00:13:21 

เนือ้เร่ืองย่อ  
จากท่ีเหมยล่ีไมมี่รถยนต์ใช้ในการเดินทางไป
ทํางาน จงึทําให้จําเป็นต้องใช้บริการขนสง่
สาธารณะ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  รถไฟฟ้า BTS และ ตราสินค้าของ BTS 

ตราสินค้า BTS 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 
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ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้หาของภาพยนตร์ในชว่ง
พฒันาเหตกุารณ์ของเร่ืองโดย การนําเสนอ
การเดนิทางของตวัละครท่ีใช้บริการรถไฟฟ้า
เป็นเส้นทางในการเดนิทางเพ่ือท่ีจะได้พบกับ
ตวัละครลงุตอ่ไป 

ภาพตัวอย่าง 

   

 
4.2.3 ภาวะวิกฤต คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงท่ีเนือ้

เร่ืองของภาพยนตร์ดําเนินไปถึงจุดแตกหัก ตัวละครตกอยู่ใน
สถานการณ์ลําบากและต้องตดัสินใจ 

ตารางท่ี 4.20 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ื องของ
ภาพยนตร์ในชว่งภาวะวิกฤต 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
ในช่วงภาวะวิกฤต 

ภาพยนตร์เร่ือง Season Change 

เวลา 01:23:38 – 01:23:53 

เนือ้เร่ืองย่อ  
อาจารย์จิทาโร่มาหาพอ่ป้อมเพ่ือเอาใบสมคัร
ทนุมาให้พอ่ของป้อมเซ็นอนญุาต 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
ภาพ Pack shot ขวดนํา้อดัลม Coke และ
ป้ายโฆษณา Coke และ Oishi / อาจารย์จิทา
โร่ได้กลา่วถึง Coke วา่ “เฮียๆ Coke ขวด” 

ตราสินค้า Coke และ Oishi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 
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หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ 
สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์ประกอบฉาก 
และบทสนทนา 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงวิกฤตของ
ภาพยนตร์โดย เป็นเหตกุารณ์ท่ีแสดงให้ทราบ
วา่ อาจารย์จิทาโร่มาพบพอ่ของป้อมโดย
ความไมไ่ด้ตัง้ใจ จากการท่ีกระหายนํา้และคดิ
วา่จะมาถามทางไปยงับ้านของป้อม ซึ่ง
บงัเอิญวา่ร้านขายนํา้อดัลมนัน้เป็นบ้านของ
ป้อมพอดี 

ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

 
4.2.4 ภาวะคล่ีคลาย คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงท่ี

ภาวะวิกฤตได้ผ่านพ้นไปแล้ว เง่ือนงําและปัญหาได้รับการ
เปิดเผย ปมปัญหาตา่งๆได้ถกูคล่ีคลาย 
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ตารางท่ี 4.21 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ในชว่งภาวะคล่ีคลาย 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
ในช่วงภาวะคล่ีคลาย 

ภาพยนตร์เร่ือง สายลับจับบ้านเล็ก 

เวลา 01:34:27 / 01:34:37 

เนือ้เร่ืองย่อ  
นํา้ป่ันเอารถ เงิน และโทรศพัท์มือถือ มาคืน
อดสิรณ์ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack shot โทรศพัท์มือถือ Nokia 

ตราสินค้า Nokia 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้หาในชว่งภาวะคล่ีคลายของ
ภาพยนตร์โดยแสดงให้ทราบวา่นํา้ป่ันเลิกท่ีจะ
เป็นเมียน้อย และตดัสินใจคืนทกุสิ่งให้กบัอดิ
สรณ์เพ่ือไปเร่ิมต้นชีวิตใหม่ 

ภาพตัวอย่าง 

   

 
4.2.5 การยุติเร่ืองราวของภาพยนตร์ คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้า

ปรากฏในช่วงสิน้สุดของเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งเป็นบทสรุป
ของเนือ้เร่ือง และความเป็นไปของตวัละครในตอนท้ายเร่ือง 
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ตารางท่ี 4.22 แสดงตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ในชว่งการยตุเิร่ืองราวของภาพยนตร์ 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
ในช่วงการยุตเิร่ืองราวของภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์เร่ือง SuckSeed ห่วยขัน้เทพ 

เวลา 01:52:01 

เนือ้เร่ืองย่อ  เป็ดถอนเงินจากตู้  ATM 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ตู้  ATM K-Bank และตราสินค้า K-Bank 

ตราสินค้า K-Bank 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงการยตุเิร่ืองราว
ของภาพยนตร์โดย เป็นส่ือท่ีบอกให้ทราบวา่
วง Arena ได้ประสบความสําเร็จหลงัจากชนะ
การประกวดวงดนตรี จนได้มีอลับัม้เป็นของ
ตนเอง 

ภาพตัวอย่าง 

 
 
 นอกจากนีใ้นองค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านภาพ ยงัมีส่วนท่ีเก่ียวข้องกับการรับรู้
การวางตราสินค้าของผู้ชมอีกหนึ่งเร่ือง คือ วิธีการเน้นการวางตราสินค้าโดยใช้เทคนิคในการถ่าย
ทําภาพยนตร์ ซึง่เป็นวิธีการสร้างความสนใจเพื่อเน้นสิ่งใดสิ่งหนึง่ด้วยภาพให้ผู้ชมได้รับรู้ตามความ
ต้องการของผู้ กํากบั ซึ่งจากการศึกษาจากภาพยนตร์กลุ่มตวัอย่างทัง้ 10 เร่ืองพบว่า กลยทุธ์การ
วางสินค้าสว่นใหญ่จะใช้เทคนิคท่ีเก่ียวข้องกบั ขนาดของภาพ (Pack Shot) เข้ามาประกอบในการ
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นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า โดยเป็นการเน้นไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือส่ือสารเนื อ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ผา่นสินค้าหรือตราสินค้านัน้ 

ตารางท่ี 4.23 แสดงตวัอย่างกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีการเน้นการวางตราสินค้าโดยใช้เทคนิค
ในการถ่ายทําภาพยนตร์ ด้วยการใช้ขนาดภาพ (Pack Shot) ในการสร้างความสนใจ 

ตัวอย่างกลยุทธ์การวางตราสินค้าที่มีการเน้นการวางตราสินค้าโดยใช้เทคนิคในการ
ถ่ายท าภาพยนตร์ ด้วยการใช้ขนาดภาพ (Pack Shot) ในการสร้างความสนใจ 

ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 

เวลา 00:28:22 – 00:28:48 

เนือ้เร่ืองย่อ  

เมย์จะเข้าไปดกูารแสดง Jump และได้ฝาก
กล้องไว้กบัดา่งเพราะวา่ห้ามนํากล้องตดิตดิ
เข้าไปชมการแสดง ในระหว่างรอดา่งจงึเปิด
รูปในกล้องด ู

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
กล้องดจิิตอล Canon ภาพ Pack shot กล้อง
ดจิิตอล Canon และตราสินค้า Canon 

ตราสินค้า Canon 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
ภาพตัวอย่าง 

   

ภาพยนตร์เร่ือง Season Change 

เวลา 00:59:52 

เนือ้เร่ืองย่อ  
ป้อมจา่ยคา่หนงัสือ German ด้วยบตัร
ธนาคารกรุงศรีอยธุยา 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack Shot บตัรธนาคารกรุงศรีอยธุยา 
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ตราสินค้า ธนาคารกรุงศรีอยธุยา 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 
ภาพตัวอย่าง 

 
 
 จากผลการศึกษาดังท่ีกล่าวมาข้างต้น จะพบว่าการใช้หลักองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์ทัง้สามด้านนัน้ ยังไม่สามารถจําแนกประเภทของกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้อย่ าง
ชดัเจน เน่ืองจากในบางกลยทุธ์การวางตราสินค้าจะสามารถประกอบไปด้วยองค์ประกอบตา่งๆได้
มากกวา่หนึง่อยา่ง และยงัสามารถประกอบไปด้วยบทบาทหน้าท่ีได้หลายอยา่งในขณะท่ีปรากฏใน
ภาพยนตร์เพียงครัง้เดียว เช่น สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูกนําเสนอด้วยองค์ประกอบด้านภาพและ
เสียงท่ีมีหน้าท่ีเป็นสิ่งประกอบในสภาพแวดล้อม อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา ด้วยเหตนีุ ้
ในการจําแนกกลยุทธ์การวางตราสินค้าออกเป็นประเภทต่างๆจึงสามารถทําได้ยาก รวมไปถึง
องค์ประกอบเร่ืองความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของตราสินค้า ท่ีพบว่าส่วนใหญ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ี
ปรากฏในภาพยนตร์นัน้ไมมี่ความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ส่วนสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมี
ความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์นัน้สว่นใหญ่จะมีความสมัพนัธ์กบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์
ในช่วงการพัฒนาเหตุการณ์เป็นส่วนมาก จึงทําให้เกณฑ์การใช้องค์ประกอบของภาพยนตร์
สามารถใช้เพ่ือการศกึษาองค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีใช้ในการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้า
ได้ แต่ในการจําแนกกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไม่สามารถใช้องค์ประกอบของ
ภาพยนตร์เพ่ือแบ่งแยกประเภทการนําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้อย่างชัดเจน 
เน่ืองจากสาเหตขุองความซํา้ซ้อนกันของส่วนประกอบต่างๆดงัท่ีกล่าวมาข้างต้น ซึ่งสามารถสรุป
องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีใช้ในการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า จากภาพยนตร์ประเภท
รักวยัรุ่นกลุม่ตวัอยา่งจํานวน 10 เร่ืองได้ดงัตารางท่ี 4.24 



116 
 
ตารางท่ี 4.24 แสดงจํานวนกลยทุธ์การวางตราสินค้าจําแนกตามหลกัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
จากภาพยนตร์กลุม่ตวัอย่างจํานวน 10 เร่ือง 

ลักษณะการปรากฏของ
สินค้าและตราสินค้า 

จ านวน 
หน้าที่ของสนิค้าและตรา

สินค้าในภาพยนตร์ 
จ านวน 

ภาพ 194 

สภาพแวดล้อมในฉาก 65 

ฉากบอกสถานท่ี 26 

อปุกรณ์ประกอบฉาก 94 

ฉากบอกสถานท่ี และอปุกรณ์
ประกอบฉาก 

1 

สภาพแวดล้อมในฉาก และ
อปุกรณ์ประกอบฉาก 

8 

เสยีง 5 
บทสนทนา 5 

บทบรรยาย   

ภาพและเสยีง 6 

อปุกรณ์ประกอบฉาก และบท
สนทนา 

3 

สภาพแวดล้อมในฉาก และ
อปุกรณ์ประกอบฉาก 

1 

สภาพแวดล้อมในฉาก และบท
สนทนา 

1 

สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์
ประกอบฉาก และบทสนทนา 

1 

รวม 205 
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ความเกี่ยวพนัด้านเนือ้หาของภาพยนตร์ จ านวน การเน้นกลยทุธ์การวางตราสนิค้า จ านวน 

เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 44 ขนาดของภาพ (Pack Shot) 19 

เก่ียวข้องกบัโครงเร่ือง 43 มมุมองภาพ   

การเปิดเร่ือง 4 การจดัองค์ประกอบของภาพ   

การพฒันาเหตกุารณ์ 26 การตดัตอ่ภาพ   

ภาวะวกิฤต 6 
  ภาวะคลีค่ลาย 5 
  การยตุเิร่ืองราว 2 
  เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ือง 1 
  ไม่เกี่ยวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 161 
   

 จากตารางท่ี 4.24 จะเห็นได้ว่ากลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นมากท่ีสดุ คือ องค์ประกอบทางด้านภาพ จํานวน 194 ครัง้ โดยเป็นองค์ประกอบ
ทางด้านภาพท่ีมีหน้าท่ีเป็นอุปกรณ์ประกอบฉากมากท่ีสุด จํานวน 94 ครัง้ และมีหน้าท่ีเป็น
สภาพแวดล้อมในฉาก และฉากบอกสถานท่ีรองลงมาตามลําดบั และมีองค์ประกอบทางด้านภาพ
ท่ีมีหน้าท่ีมากกว่าหนึ่งหน้าท่ี จํานวน 9 ครัง้ ได้แก่ การถูกนําเสนอโดยเป็นฉากบอกสถานท่ีและ
อุปกรณ์ประกอบฉาก การถูกนําเสนอโดยเป็นสภาพแวดล้อมในฉากและอุปกรณ์ประกอบฉาก 
และเป็นองค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง จํานวน 6 ครัง้ และองค์ประกอบทางด้านเสียง 
จํานวน 5 ครัง้ ตามลําดบั 

 ในส่วนขององค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพนัของเนือ้หาภาพยนตร์ จะพบว่ากล
ยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักบัเนือ้หาภาพยนตร์มีจํานวนเพียง 1 ใน 5 ของกลยทุธ์
การวางตราสินค้าท่ีพบทัง้หมดจากภาพยนตร์กลุ่มตวัอย่าง โดยพบว่าส่วนใหญ่จะเป็นกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักับโครงเร่ือง จํานวน 43 ครัง้ ซึ่งมีความเก่ียวพนักับโครงเร่ือง
ในชว่งการพฒันาเหตกุารณ์มากท่ีสดุ 26 ครัง้ และมีความเก่ียวพนักบัโครงเร่ืองในช่วงภาวะวิกฤต 
ภาวะคล่ีคลาย การเปิดเร่ือง และการยุติเร่ืองราวรองลงมาตามลําดับ และในส่วนของการใช้
เทคนิคพิเศษในการเน้นกลยุท์การวางตราสินค้า พบว่า มีการใช้เทคนิคในเร่ืองของขนาดภาพ 
(Pack Shot) เพียงอยา่งเดียว เป็นจํานวน 19 ครัง้  
 



 

บทที่ 5 
 

การศึกษารูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น
โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews)  

 
 ผลการศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews) จากกลุ่มตวัอย่าง ผู้ ท่ีเก่ียวข้อง
ทางด้านการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยมีจดุประสงค์
ในการสัมภาษณ์เพ่ือทําความเข้าใจในความรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น ตัง้แตจ่ดุกําเนิด กระบวนการ รวมไปถึงแนวคดิและวิธีการสร้างสรรค์ เพ่ือนําไปใช้
ในการศกึษารูปแบบของการวางตราสินค้าตอ่ไป โดยมีผลการศกึษาดงัตอ่ไปนี ้

 สาเหตแุละวตัถปุระสงค์ท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องทําการวางตราสินค้า 

 ขัน้ตอนในการผลิต และการกําหนดแนวทางการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

 รูปแบบในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า และลกัษณะการนําเสนอ  

ประเดน็ท่ีหนึง่ สาเหตแุละวตัถปุระสงค์ท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องทําการวางตราสินค้า 

 กลยุทธ์การวางตราสินค้า คือ การนําเอาสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์ ตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ท่ีจะมีโอกาสให้สินค้าหรือตราสินค้าตา่งเข้ามามีบทบาทใน
ฐานะอปุกรณ์ประกอบฉากได้ตามความเหมาะสมโดยไม่ได้เกิดความรู้สึกในทางลบหรือความรู้สึก
ยดัเยียดตอ่ผู้ชม  

 “Placement คือ การท่ีสินค้า หรือแบรนด์ มาปรากฏในหนงัด้วยวิธีใดก็ตาม Blend 
ไปกบัเร่ือง และต้องเนียน” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

 “Product Placement ในส่ือทัว่ไปเป็นแค่สิ่งท่ีเห็น ไม่มีส่วนเก่ียวข้องกับส่ือ ถ้าใน
กรณีหนงัคือสิ่งท่ีรบกวน เพราะปรากฏแบบไม่มีเหตผุล แตใ่นหนงัการ Placement จะต้องมีท่ีมาท่ี
ไปของเหตผุลของการอยู่ของสิ่งตา่งๆ ในเฟรมของหนงัทกุอย่างจะมีความหมายหมด (Symbolic) 
ในกรณีของ GTH อาจจะมีสินค้าท่ีเป็นองค์ประกอบในฉากอยู่แล้ว ซึ่งไม่ได้ทําการ Placement 
เช่น การเป๋า Gucci ของเหมยล่ี หรือ MNG เป็นสิ่งท่ีตวัละครใช้จริง ตรงกับ character ของตวั
ละคร เป็นองค์ประกอบฉากท่ีสมจริง (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 
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 โดยกลยุทธ์การวางตราสินค้าถือเป็นต้นทนุในการช่วยลดความเส่ียงของภาพยนตร์ 
นอกจากรายได้จากการเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ท่ีเป็นความเส่ียงท่ีขึน้อยู่กับปัจจยัมากมาย เช่น 
ความนิยมของผู้ชม หรือปัจจยัทางสภาพแวดล้อม เช่น สถานการณ์นํา้ท่วม ซึ่งการรับเงินจากการ
วางตราสินค้านีจ้ะไม่ใช่การขายโฆษณาแบบส่ืออ่ืนๆ ไม่ใช่การหาผลกําไรจากการขายพืน้ท่ีการ
โฆษณาในส่ือ หากเป็นเพียงแต่การเพิ่มต้นทุนในการผลิตจากต้นทุนของทางบริษัทให้มีจํานวน
มากขึน้เพ่ือลดความเส่ียงจากการขาดทุนเม่ือภาพยนตร์ทําการออกฉาย หรือเป็นการขยาย
ความสามารถในการถ่ายทํา ให้เป็นไปตามความต้องการของผู้ผลิตได้มากขึน้ 

 “กลยุทธ์การวางตราสินค้า คือ ผลพลอยได้ท่ีทําให้การผลิตภาพยนตร์มีความเส่ียง
น้อยลง ภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีไม่ใช่โฆษณา ดงันัน้การชวนสปอนเซอร์ก็เพ่ือมาลงทุนด้วยกัน ไม่ได้
เพ่ือการเอากําไรจากการวางตราสินค้า ซึ่งการหาทนุของ GTH นัน้ไม่ได้เป็นสิ่งจําเป็น แตก็่เป็นสิ่ง
ท่ีช่วยลดความเส่ียงจากรายได้จากตัว๋หนงั เหมือนมีคนมาร่วมลงทุนด้วย” (ไพโรจน์ เทวินบุรานุ
วงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 “การวางตราสินค้า คือ ต้นทุนท่ีมาช่วยในการลดความเส่ียง การกระจายความเส่ียง
ในการทําหนงั ทําให้เราสามารถทําอะไรได้มากขึน้ ทําได้ตามท่ีเราต้องการ แคมี่ Product ของเขา
อยูใ่นหนงัของเรา เชน่ ถ้าไมทํ่าจะถ่ายได้ 10 วนั แตถ้่าทําจะสามารถถ่ายได้ 15 วนั วนัท่ีเพิ่มขึน้จะ
สามารถไปกระจายถ่ายได้อีกไมต้่องรีบ สว่นกรณีท่ีเราไมทํ่าหนงัตลาด ก็จะกล้าทํามากขึน้เพราะมี
ทนุก้อนนงึมาโปะ” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “จดุประสงค์ของการ Placement คือ การหาต้นทนุ ไม่ใช่เพ่ือการ Support ความ
สมจริงเพียงอย่างเดียว บางครัง้หาอะไรมาก็ได้ แล้วค่อยทําให้ Blend ไปกับหนัง การทํา 
Placement มีข้อดีเพราะว่าทําให้มีต้นทนุ ซึ่งในหนงัจะมีอปุกรณ์ประกอบฉากอยู่แล้วสามารถทํา
ได้” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

ประเด็นท่ีสอง ขัน้ตอนในการผลิตการวางตราสินค้า และการกําหนดแนวทางการนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้า 

 ในสว่นของกระบวนการในการผลิตกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์นัน้ พบว่า 
จุดเร่ิมต้นของกระบวนการอยู่ท่ีฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์ โดยหลังจากทราบรายละเอียดต่างๆของ
ภาพยนตร์เร่ืองใหม่แล้ว ผู้ เขียนบทจะทําการพฒันาบทภาพยนตร์ ซึ่งในส่วนนีจ้ะไม่มีการคํานึงถึง
การวางตราสินค้าในส่วนต่างๆเลย เช่น อุปกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนาต่างๆ จะทําการ
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สร้างสรรค์โดยยึดหลักความเหมาะสม และความเป็นไปได้ของตัวละคร หรือสถานท่ีต่างๆใน
ภาพยนตร์เพ่ือให้ภาพยนตร์ออกมาสมจริงมากท่ีสดุ  

 “ผู้ เขียนบทไมมี่การคิด Placement ไว้ก่อน แตไ่มแ่นใ่จว่าผู้ เขียนบทท่ีอ่ืนอาจจะมีการ
คิดไว้บ้าง สินค้าต่างๆปกติเป็นเนือ้เร่ืองมีอยู่แล้ว เช่น นางเอก (เหมยล่ี) ระบายความโกรธด้วย
มามา่เพราะเรารู้สกึวา่วา่มนับ้านดี” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 ผู้ เขียนบทภาพยนตร์จะสง่ตอ่บทภาพยนตร์ไปยงัฝ่ายการตลาด เพ่ือหาพืน้ท่ีให้สินค้า
หรือตราสินค้าต่างๆเข้ามาปรากฏหรือมีส่วนร่วมในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ โดยไม่ทําการเพิ่มเติม
เนือ้เร่ืองบางส่วนเพ่ือให้มีพืน้ท่ีในการทําการวางตราสินค้าให้มากขึน้ จากนัน้ฝ่ายการตลาดจะ
พิจารณาไปถึงสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆ ท่ีสามารถเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในภาพยนตร์ได้อย่าง
แนบเนียนและเป็นธรรมชาติมากท่ีสดุ และทําการติดตอ่สินค้าหรือตราสินค้าเหล่านัน้เพ่ือชกัชวน
ให้เข้ามาเป็นสว่นหนึง่ในภาพยนตร์ 

 “ฝ่ายการตลาดจะเอาสิ่งท่ี GTH จะทําไปส่ือสารกบัคนท่ีจะได้ประโยชน์จากสิ่งนัน้ให้
ได้รู้ และหาช่องทางไปชักชวนคนนัน้ๆให้มาร่วมลงทุนในหนัง ” (ไพโรจน์ เทวินบุรานุวงศ์, 
สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 “ฝ่าย Marketing จะไปขายเร่ือง Product ซึ่งคนเขียนบทจะไม่ได้ระบ ุBrand เขียน
ไปตามท่ีควรจะเป็น ไม่ได้คิดเผ่ือไว้ว่าจะเขียนเพ่ือให้คนมาลง เขียนก่อนแ ล้วค่อยดูว่าลงได้
ตรงไหน ไม่มีการเพิ่มในส่วนของ Placement เอาสิ่งท่ีมีอยู่แล้วไปขายให้เขา ไม่เพิ่ม ไม่เน้นให้ 
หรือไมแ่ก้ให้ทําลายเนือ้เร่ือง” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “วิธีการของ GTH ก็คือ คิดบทภาพยนตร์มาก่อน แบบไม่คิดถึง Product Placement 
เลย แล้วคอ่ยมาดวูา่ในเร่ืองนัน้มีอะไรบ้าง แล้วคอ่ยไปขอสปอนเซอร์ ซึ่งการระบ ุBrand ต้องคยุกบั 
Marketing อยู่ท่ีความเหมาะสมกบัเนือ้เร่ืองมากกว่าการหา Prop ท่ีได้ตงัด้วย” (บรรจง ปิสญัธนะ
กลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

 อีกวิธีการหนึ่งในติดต่อสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือทําการวางตราสินค้า คือ การ
คดัเลือกจากสินค้าหรือตราสินค้าท่ีสนใจติดต่อมาเพ่ือขอเป็นส่วนหนึ่งในภาพยนตร์ ซึ่งปัจจบุนัมี
ผู้สนใจอยากมีส่วนร่วมในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นเป็นจํานวนมาก โดยสินค้าหรือตราสินค้า
เหลา่นัน้อาจจะมีจดุประสงค์ในการขอเข้ามาเป็นสว่นหนึ่งในภาพยนตร์ท่ีแตกตา่งกนั เช่น ต้องการ
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โปรโมทสินค้าใหมท่ี่กําลงัจะเปิดตวั หรือแคต้่องการสร้างการรับรู้ให้กบักลุ่มเป้าหมายเฉยๆ ซึ่งฝ่าย
การตลาดก็จะพิจารณาถึงความเหมาะสมและลําดบัการเข้ามาติดต่อก่อนหลงัเพ่ือนําสินค้าหรือ
ตราสินค้านัน้เข้ามาทําการถ่ายทําภาพยนตร์ตอ่ไป ซึ่งในบางกรณีอาจมีการยืดหยุ่นในการปรับแก้
หรือเพิ่มเติมบทภาพยนตร์เล็กน้อยเพ่ือให้เกิดความพอใจของทัง้สองฝ่าย ในลกัษณะช่วยเหลือซึ่ง
กนัและกนั โดยยงัคงยึดหลกัในความเหมาะสมกบัเนือ้เร่ือง และไม่ไปทําลายความเป็นภาพยนตร์
ดงัท่ีได้คดิไว้ในตอนแรก 

 “ผู้ ท่ีเร่ิมทํา Placement นัน้แล้วแตส่ถานการณ์ ถ้าเป็นหนงั GTH หนงัรักก็จะมีคนมา
จ่อเลย เพราะว่ากลุ่มเป้าหมาย Mass จะมีสปอนเซอร์เข้ามาเยอะ เพราะว่าหนงัมีพืน้ท่ีของมนัอยู่
แล้ว” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “จดุเร่ิมมีทัง้สองทาง เพราะ GTH สร้างแบรนด์เป็นคา่ยหนงัท่ีผลิตภาพยนตร์คณุภาพ 
จึงมีคนมาขอเป็นผู้สนบัสนนุเยอะ ซึ่งอีกทางก็คือ เราไปขายเขาเอง เขียนบทก่อน แล้วดวู่าต้องใช้
อะไรบ้าง การคิด Plot เร่ืองให้ใหม่จะทําได้ยาก แต่ถ้าในบางกรณีจําเป็นจะต้องทําก็ต้องทําให้ดี 
ส่วนใหญ่ไม่คอ่ยจะแก้ให้ แตถ้่าแก้ก็ต้องให้ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้าว่าเขาต้องการอะไร 
แตไ่มต่ามใจลกูค้ามาก” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

 “การสร้าง Scene ใหม่ให้สปอนเซอร์ ต้องมีเหตผุลถึงจะทํา ถ้าอยากให้ทําต้องมา
เข้าคิว รอจนกว่าจะมีอะไรท่ีเหมาะสมให้ลง” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 
2555) 

 ในการกําหนดแนวทางการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้านัน้จะเป็นหน้าท่ีของ
โปรดิวเซอร์ท่ีรับผิดชอบเร่ืองการผลิตภาพยนตร์ และฝ่ายการตลาดผู้ติดตอ่ผู้สนนัสนนุภาพยนตร์ 
ซึ่งฝ่ายผู้ ผลิตภาพยนตร์จะมีอํานาจในการต่อรองท่ีมากกว่า เน่ืองจากมีจุดยืนในการท่ีจะทํา
ภาพยนตร์ท่ีมีคณุภาพ โดยให้ความสําคญักบักลยทุธ์การวางตราสินค้าเป็นเพียงแคส่่วนประกอบ
หนึง่เทา่นัน้ 

 “ฝ่าย Production มีอํานาจในการตอ่รองมากกว่าเพราะมีจดุยืน เราทําหนงั ไม่ได้ทํา
โฆษณา ถ้าไปยอมลกูค้ามาก หนงัก็จะออกมาไมดี่ หรือถ้ามีการตอ่รองให้เห็นเยอะ หรือให้พระเอก
ใช้ ก็ให้ตามท่ีจะเป็นไปได้ ส่วนใหญ่จะใช้วิธีการให้บอก objective ของคณุมา แล้วเราจะทําให้ ซึ่ง
ลกูค้าบางคนเข้าใจเรา เช่น Pepsi แตบ่างคนก็ไม่เข้าใจ” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 
มีนาคม, 2555) 
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 “การตอ่รอง Placement คนเขียนบทจะไม่เก่ียว จะเป็นคนคมุ คือ Producer กบั AE 
ท่ีไปคยุ AE เป็นคนขาย Producer จะเป็นคนตดัสินใจว่าเอาหรือไม่ รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ เป็น 
Case ท่ีทําให้ GTH มีอํานาจต่อรองกับ Brand เลยเลือกได้มากขึน้” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, 
สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “GTH มีพลังในการต่อรองมากกว่า แต่ในบางครัง้อาจจะต้องคุยกันเยอะ เพ่ือหา
ข้อตกลง” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

 ซึ่งประเด็นสําคัญในการเจรจากันก็คือ ความเหมาะสมของความต้องการของ
ผู้สนันสนุน ท่ีต้องการให้สินค้าหรือตราสินค้าของตนมีบทบาทในภาพยนตร์อย่างไร รวมไปถึง
จํานวนเงินท่ีจะให้การสนนัสนนุด้วย 

 “การเอาสินค้ามาใส่ อยู่ท่ีอํานาจในการต่อรองด้วย ต้องอยู่ในความเหมาะสมกับ
ภาพยนตร์ต้องตอ่รองทัง้เร่ืองจํานวนเงินและบทบาท อาจจะมีขอให้คนเขียนบทเปล่ียนหรือเพิ่มท่ี
หลงั คนเขียนบทก็จะพิจารณาจากความเหมาะสม บางครัง้ก็เพิ่ม Shot ให้ลกูค้าไปแตต้่องอยู่บน
หลกัการ ต้องเนียน หรือในบางครัง้อาจจะมีการโชว์ Product เยอะ เต็มๆในตวัอย่างภาพยนตร์ 
เห็นแบบจ่ะๆ แต่พอมาในหนัง จะมีน้อย หรือแป๊ปเดียว” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สัมภาษณ์, 8 
มีนาคม, 2555) 

 “ผู้ กํากับจะไม่เน้น Product Placement แต่เน้นจะทําให้เนียนเท่าท่ีเร่ืองจําเป็น
จะต้องเห็น” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

ประเด็นท่ีสาม รูปแบบในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ลักษณะการนําเสนอ และวิธีการ
สร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 ในการศึกษาเก่ียวกับรูปแบบในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในกลยุทธ์การวาง
ตราสินค้า การศกึษาวิธีการสร้างสรรค์เพ่ือการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเป็นสิ่งท่ีสําคญัท่ีจะทํา
ให้เกิดความเข้าใจ และสามารถแบง่ประเภทของรูปแบบการนําเสนอตา่งๆได้อยา่งชดัเจน 
 จดุเร่ิมของการสร้างสรรค์การวางตราสินค้า นัน้เร่ิมมาจากหลกัแนวการสร้างสรรค์ ท่ี
ใช้เป็นจดุเร่ิมในการขยายความคิดในการทําการวางตราสินค้า คือ กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิม
มากจากกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีสามารถเข้าไปอยู่ในภาพยนตร์ และ
ใจความหลกัของภาพยนตร์ 
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 “วิธีการคิด Placement มีอยู่สามแบบ คือ Target หนงัตรงกบัสินค้าอะไร Product ท่ี
มีในหนงั และ Key Message ท่ีตรงกบั Brand เช่น หนีตามกาลิเลโอ เต็มท่ีให้โลกเห็น” (ไพโรจน์ 
เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 กลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีเ ร่ิมมาจากกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ คือ การ
สร้างสรรค์โดยใช้ กลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ท่ีจะนําสินค้าหรือการวางตราสินค้าเข้าไปปรากฏ
อยู่ โดยคิดถึงสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์เป็นกลุ่มเป้าหมายทาง
การตลาดของสินค้าหรือตราสินค้านัน้  เช่น ภาพยนตร์เ ร่ืองปิดเทอมใหญ่หัวใจว้าวุ่นท่ีมี
กลุม่เป้าหมายเป็นวยัรุ่น นกัเรียนจนไปถึงนกัศกึษามหาวิทยาลยั ฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์จึงให้ความ
สนใจกบัสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีกลุม่เป้าหมายเชน่เดียวกบัภาพยนตร์ 

 “Target ตรง ยกตวัอย่างในกรณีของฮอนด้า Case ปิดเทอมใหญ่ฯ ฮอนด้าอยากทํา 
Placement ก็ติดตอ่มา ทาง GTH ก็เลยคิด Scene ให้ฮอนด้า ตอนแรกไม่มีรถมอเตอร์ไซค์ในเร่ือง
เลย ก็เลยทํา Research พบว่า วยัรุ่นเชียงใหม่จีบหญิงต้องมีมอไซค์ ซึ่งจะดมีูภาษีอย่างมาก แล้ว
จะมี Scene ท่ีจะข่ีพาขึน้โดยสเุทพกนั จะได้ใกล้ชิดกนัตอนอยูบ่นรถ เลยเอารถมอเตอร์ไซค์ไปใส่ไว้
ในเร่ืองของน้องแน็กกบัไมเคลิ แล้วขอไปทางฮอนด้าว่าต้องการรถมอเอตร์ไซค์ท่ีเข้ากบั Character 
ของไม้ในเร่ือง พอหนงัออกฉากปรากฏวา่ วยัรุ่นอาย ุ15 ท่ีเห็นฮอนด้าแล้วรู้สึกจ๊ีดมาก น่ีคือผลจาก
การท่ีคิดจาก Target ตรงกบัหนงั จากการวิจยัพบว่า วยัรุ่นรู้จกัฮอนด้ามาก  จากปิดเทอมใหญ่ 
80% ฮอนด้าเลยทําแคมเปญตอ่โดยจ้าง แน๊กกบัไมเคิลไปเป็น Presenter โฆษณา และให้พ่ีย้งไป
เป็นคนกํากบั” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิมมาจากสินค้าหรือตราสินค้า คือ การสร้างสรรค์โดยใช้
สินค้าหรือตราสินค้าท่ีสามารถนําไปเป็นอุปกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ได้ ซึ่งสินค้าหรือตรา
สินค้าตา่งๆนัน้ จะมีบทบาทอยูใ่นภาพยนตร์ตัง้แตก่ระบวนการในการเขียนบทภาพยนตร์อยูแ่ล้ว 

 “Product ตรง คือการเดินเข้าไปหาลูกค้าเลย Brand ท่ีดงัอยู่แล้วจะไม่ทํา หรือไม่มี
แผนก็จะไม่ทํา เช่น Case ของ Sony handy cam ในเร่ืองหนีตามกาลิเลโอ ทําให้วยัรุ่นกลบัมาใช้
กล้อง VDO มากขึน้ ซึง่จริงๆตลาดกล้องพวกนีใ้นบ้านเราคือครอบครัวไม่ใช่วยัรุ่น ในหนงัมี Scene 
ท่ีทําให้เกิดกระแสคือ scene ท่ีพอ่ส่ือสารกบัลกูโดยใช้เมมกล้อง ซึ่ง กล้องภาพนิ่ง หรือโทรศพัท์มนั
ทําไม่ได้ อีก Scene คือ เพ่ือนใช้กล้องขอโทษเพ่ือน หนงัจากหนงัฉายกล้อง VDO ก็ข่ายดีมาก จน
ตอนหลงัมี Blocky gang เข้ามาขาย” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 
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 กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิมมาจากใจความหลกัของภาพยนตร์คือ การสร้างสรรค์
โดยใช้ใจความหลักของภาพยนตร์ท่ีมีเนือ้หาไปตรงกับแก่นหรือภาพลักษณ์ของสินค้าหรือตรา
สินค้า โดยฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์จะพิจารณาจากใจความหลกัของภาพยนตร์ว่าตรงกบัสินค้าหรือ
ตราสินค้าใดบ้าง แล้วจึงนํารายละเอียดของภาพยนตร์ และวิธีการวางสินค้าหรือตราสินค้า เข้าไป
เสนอเจ้าของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ให้มาเข้าร่วมเป้นสว่นหนึง่ในภาพยนตร์ 

 “Message ตรง เชน่ Pepsi สร้าง แคมเปญเต็มท่ีให้โลกเห็นในเร่ือง หนีตามกาลิเลโอ 
ถ้าไมมี่ในหนงัก็ต้อง Create ใหม”่ (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 ในการสร้างสรรค์การวางตราสินค้าในแต่ละครัง้ เพ่ือให้เกิดผลกระทบท่ีดีต่อผู้ ชม
กลุ่มเป้าหมายของสินค้าหรือตราสินค้า ผู้ ท่ีทําการสร้างสรรค์จะใช้มุมมองการคิดจากความรู้สึก
ของผู้ชม ซึ่งเป็นหลกัการในการส่ือสารของส่ือภาพยนตร์ โดยใช้การส่ือสารเพ่ือให้คนดไูด้รับสาร
หรือข้อความอนัเป็นใจความหลกัของภาพยนตร์ ซึ่งเป็นวิธีท่ีจะทําให้เกิดผลกระทบตอ่ผู้ ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ซึง่ในบางครัง้การวางตราสินค้าโดยไมไ่ด้ตัง้ใจ ก็อาจจะเกิดผลกระทบท่ีดีตอ่ผู้ชมได้ 

 “การท่ี Placement จะสําเร็จได้นัน้ จะต้องคิดว่ามาฝ่ัง Consumer sight หนงัจะทํา
เพ่ือ Support ความรู้สึกของคนดอูยู่แล้วว่าเค้าจะรู้สึกอย่างไร ซึ่ง  Placement ท่ีมี บางอนัก็ตัง้ใจ
ให้เกิด Impact ก็มี บางอนัไม่ได้ตัง้ใจก็มี” (ไพโรจน์ เทวินบุรานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 
2555) 

 การคัดเลือกสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือเข้ามาทําการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ 
โดยเฉพาะในส่วนของอปุกรณ์ประกอบฉากตา่งๆ ฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์จะคดัเลือกสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีอยูใ่นชีวิตประจําวนัทัว่ไป เป็นสิ่งท่ีสามารถพบเห็นได้ตามปกติ ไม่ใช้สินค้าหรือตราสินค้า
ท่ีไม่เป็นท่ีรู้จกัหรือไม่เป็นท่ีคุ้นเคยของกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์ ซึ่งถ้านําสินค้าหรือตราสินค้าดงักล่าว
เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในภาพยนตร์นัน้ จะทําให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกในเชิงลบตอ่ภาพยนตร์เม่ือได้พบ
เห็นสินค้าหรือตราสินค้านัน้ในทนัที หรือในบางครัง้ภาพยนตร์บางเร่ืองท่ีต้องการอปุกรณ์ประกอบ
ฉากท่ีเหมาะสมกบัเนือ้เร่ืองหรือตวัละครท่ีมีความเป็นเฉพาะ ก็อาจจะเลือกใช้สินค้าหรือตราสินค้า
ท่ีไม่เป็นท่ีรู้จกัโดยทั่วไปได้ และในส่วนของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการอุปโภค
บริโภคในชีวิตประจําวนั เช่น แชมพ ูครีมอาบนํา้ โลชัน่บํารุงผิว อาหาร และเคร่ืองด่ืม ส่วนใหญ่จะ
ไม่นิยมนํามาทําการวางตราสินค้าด้วยวิธีการสาธิตการใช้งาน เช่น การให้ตัวละครซักผ้า หรือ
ทาโลชัน่บํารุงผิวให้เห็นในภาพยนตร์ เพราะสินค้าหรือตราสินค้าดงักล่าวได้มีภาพจําในการสาธิต
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การใช้งานในโฆษณา ซึ่งถ้าภาพจํานีเ้ข้ามาปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ผู้ชมก็จะรู้สึกในเชิงลบกับตวั
สินค้าหรือตราสินค้าและภาพยนตร์เช่นกัน ซึ่งในกรณีสินค้าหรือตราสินค้าประเภทนี ้ผู้ ผลิต
ภาพยนตร์จะใช้วิธีการนําเสนอท่ีแตกตา่งออกไปจากภาพจําการสาธิตการใช้สินค้าหรือตราสินค้า
นัน้ 

 “สิ่งท่ีจะ Placement ได้ จะต้องเป็น General Object ท่ีคนใช้จริง ไม่พิศดาร ท่ีมีอยู่
ในชีวิตประจําวันได้จริงๆ หรือเป็นสิ่งท่ี Segment มากๆ เฉพาะกลุ่มไปเลย แต่ถ้าเป็นพวก 
Consumer Product เช่น แป้งสบู ่ยาสระผม ครีมอาบนํา้ จะยาก เพราะสิ่งท่ีอยู่ในหนงัต้องตา่งไป
จากโฆษณา แล้วถ้าของพวกนีโ้ฆษณามาแล้วจนพรุน เช่น แฟ๊บซกัผ้า แชมพสูระผม จะมาอยู่ใน
หนงัไม่ได้ ถ้าจะมาอยู่ก็ต้องเป็นวิธีการใหม่ เช่น Pepsi ใส่เมนทอส ซึ่งการใช้ Product ท่ีเป็น 
General คนก็จะไม่รู้ว่าโฆษณา มนัเป็นเส้นบางๆระหว่างการทําให้หนงักับการโฆษณา และถ้า 
Make Sense คนดจูะไม่รู้สึก เช่น ในห้องซ้อมดนตรีของ SuckSeed ท่ีมีการฝากซือ้ Pepsi ด้วย” 
(ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 ปัญหาหนึง่ในการเลือกใช้สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความสมจริงกบัชีวิตประจําวนัของ
ตวัละครในภาพยนตร์ นัน้ก็คือ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีต้องการนัน้ไม่มีความจําเป็นในการส่ือสาร
การตลาดเพราะสินค้ามีความนิยมและมีช่ือเสียงอยู่ในหมู่ผู้บริโภคอยู่แล้ว ดงันัน้จึงไม่มีความ
จําเป็นอะไรท่ีจะต้องทําการวางตราสินค้า ซึ่งในบางกรณีก็จําเป็นต้องยอมรับในความต้องการของ
เจ้าของสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือให้เป็นไปตามบทภาพยนตร์ 

 “Brand ท่ีจะเข้าไปอยู่ในหนงัต้องใหญ่พอ Mass พอท่ีจะเป็นเร่ืองปกติแต่จะเกิด
ปัญหาว่า Brand ใหญ่จะคิดว่าไม่ต้องจ่ายตงั ซึ่งคนอยากจ่ายคือคนท่ีไม่ดงั พอทําแล้วก็จะไม่
เนียน Brand ใหญ่บางท่ีก็ต้องยอม เพราะเขาดงัจริงๆ” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 
มีนาคม, 2555) 

 หลกัการอีกหนึ่งเร่ืองในการคดัเลือกสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือเข้ามาทําการวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ก็คือ การใช้สินค้าจากหลายตราสินค้า ถึงแม้ว่าตราสินค้าเดียวจะมีผลิตภณัฑ์
ท่ีต้องการใช้ประกอบฉากครบทกุผลิตภณัฑ์ก็ตาม เช่น ตราสินค้า Samsung ท่ีมีสินค้าในเครือทัง้ 
โทรศพัท์มือถือ คอมพิวเตอร์แบบพกพา กล้องถ่ายรูป โทรทัศน์ ฯลฯ เพ่ือไม่ให้เกิดความรู้สึกยัด
เยียดในการโฆษณาสินค้าว่าทําไมภาพยนตร์ถึงใช้แตผ่ลิตภณัฑ์ตา่งๆอยู่แคต่ราสินค้าเดียว ซึ่งแต่
ละตราสินค้าก็จะมีลกัษณะและความเหมาะสมในแตล่ะเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์แตกตา่งกนัออกไป 
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 “Placement ทัง้เร่ือง หลายๆแบรนด์ปนกนัจะได้ดไูม่เยอะ เช่น กวน มึน โฮ ไม่เอา 
Samsung มาใส่เพราะว่ามีทกุ Product line จะดเูยอะเกินไป Acer คอมพิวเตอร์เท่านัน้ Cannon 
กล้องเท่านัน้ LG ก็โทรศพัท์เท่านัน้ เหมาะกบัตวั Character ของหนนูาด้วย บรรรยากาศในหนงั
เป็นยงัไง Product ก็จะมาเอง เช่น มาม่า เป็นอาหารเร่งรีบของคนกรุง” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, 
สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 ในส่วนของการแบ่งรูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าในภาพยนตร์นัน้ พบว่า
ฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์ไม่มีเกณฑ์ตายตวัในการแบง่รูปแบบของวางตราสินค้า ส่วนใหญ่จะถือจาก
ความเป็นไปได้ท่ีสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆจะสามารถเข้าไปปรากฏในภาพยนตร์โดยไม่ทําให้
เกิดผลในทางลบตอ่ผู้ชม 

 “ไม่มีการแบ่งรูปแบบ แต่จะท าไปตามบท และท าตาม order ไม่ได ้เหมือนร้านตดั
เส้ือ tailor made แต่ GTH จะเป็นแบบ มีอยูแ่ลว้ ชอบไหม ถา้ชอบก็ซ้ือ ถา้ไม่ชอบก็ไม่ซ้ือ เป็นการ
รักษาจุดยนืของเรา” (ไพโรจน์ เทวนิบุรานุวงศ,์ สัมภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 “ไม่มีการแบง่การ Placement เพราะว่ามนัทําได้ทกุวิถีทาง เช่น การใช้ Product ทํา
เป็นมขุ” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555)  

 จากประสบการณ์ในการทํางานของฝ่ายผลิตภาพยนตร์ในเร่ืองเก่ียวกบัการวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ พบว่า บทบาทของสินค้าและตราสินค้าท่ีถูกทําให้ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์นัน้ 
มีวิธีการนําเสนอผา่นเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ดงันี ้

 “ถ้าจะแบง่ประเภทของ Placement แนะนําให้ลองใช้เกณฑ์วิธีการสอดแทรก Tie-in 
Product มีวิธีการ Present สินค้าอย่างไร เช่น เอามาทําอย่างอ่ืนผิดๆท่ีไม่ใช่การสาธิตสินค้า, 
ทําลายสินค้า, เอาไปเป็น Symbolic อนันีค้ิดยาก เช่น Pepsi ในเร่ืองหนีตามกาลิเลโอ และมาม่า 
ในเร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ, สิ่งท่ีมีอยู่ในเร่ืองและเข้ากบัตวัละคร, การ Placement แบบการ
เล่าเร่ืองสินค้าแบบ Realistic หรือ Negative และ Role model บุคลิกแบบคนดนู่าจะชอบใช้” 
(ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

1. การนําสินค้ามาแสดงโดยท่ีไมใ่ชก่ารสาธิตวิธีการใช้สินค้า คือ การนําสินค้าใดๆก็ตาม
เข้ามาใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบฉากในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ โดยจุดประสงค์ท่ี
นํามาใช้นัน้ไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของสินค้า หรือผิดไปจากความเป็นจริงท่ี
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ผู้บริโภคใช้งานสินค้านัน้โดยทัว่ไป เช่น การนํานํา้อดัลมมาเล่นเป็นจรวด หรือการนํา
ขวดนํา้อดัลมไปใช้แทนหวัไม่ดรัมเมเยอร์ ซึ่งรูปแบบการนําเสนอแบบนี ้มกัจะใช้ใน
สถานการณ์ท่ีหลีกเล่ียงภาพจําของสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีการสาธิตการใช้งานเป็น
ภาพจําในโฆษณาอยูแ่ล้ว  

 “บางอย่าง Consumer จะไม่เอา Product ไปใช้อย่างท่ีเจ้าของ Product อยากให้ใช้ 
เชน่ กรณี Pepsi ในเร่ือง SuckSeed”  (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

2. การนําสินค้ามาทําลาย คือ การทําสินค้าเข้ามาแสดงในภาพยนตร์ โดยให้อยู่ใน
ลกัษณะท่ีเสียหาย หรือแตกหัก ซึ่งเป็นผลมาจากเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ เช่น เนือ้
เร่ืองช่วงแว่นกนัแดดตกแตกในภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ โดยรูปแบบ
นีจ้ะสร้างความน่าสนใจให้กับตัวสินค้าได้มาก แต่อาจไม่เป็นท่ีพอใจของเจ้าของ
สินค้าเน่ืองจากอาจจะทําให้เสียภาพลกัษณ์ของสินค้าได้ 

 
 “Scene แว่นตก ส่ือสารกบั Feeling คน ซึ่งเป็นเคสท่ีคนจําได้เยอะ เป็นสิ่งท่ีแสดงว่า 
การเห็นเยอะ เห็นนาน ไม่ได้หมายความว่าเขาจะชอบ Brand ของคณุ” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, 
สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

3. การใช้สินค้าเข้ามาเป็นสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ คือ การใช้สินค้าเข้ามา
เป็นตวัแทนเนือ้หาบางอย่างในภาพยนตร์โดยไม่แสดงเป็นภาพหรือเสียงโดยตรง แต่
จะใช้สินค้าต่างๆเป็นตัวแทนในการสร้างความเข้าใจต่อเนือ้หาในส่วนท่ีผู้ กํากับ
ต้องการส่ือสารไปยงัผู้ชม เช่น บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป มาม่า ตวัแทนของเนือ้หาลกัษณะ
ของตวัละครเหมยล่ีท่ีเป็นคนเร่งรีบ ไม่ชอบการรอคอย ซึ่งรูปแบบนีผู้้ชมอาจเข้าใจ
หรือไม่เข้าในส่วนของเนือ้หาได้อย่างเต็มท่ี แต่ถึงเป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่งใน
องค์ประกอบทางเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

 “ตวัรถไฟฟ้านัน้ Reflex ถึงความเป็นไทย ความรักตา่งเวลา ซึ่งตวัหนงันัน้เป็นตวัแทน
ของคนกรุง ซึ่งพอนึกถึงกรุงเทพก็จะนึกถึง Traffic รถไฟฟ้าเป็น Hero ช่วยคนกรุงในผ่านวิกฤตไป
ได้ เชน่เดียวกบัลงุท่ีมากบัรถไฟฟ้า มาชว่ยสาวโสดให้หายโสด” 

 “Mama Execution ชาย หญิง เขินๆ ไม่มีอะไรจะคยุกนัเลยคยุเร่ืองมาม่าแทน ซึ่งใน 
Scene นี ้จะแอบเล่า Character ของตวัละครไปด้วย คือ เคน เป็นวิศวกร เป็นคนมีขัน้ตอน 
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ปลอดภยั ถ้าจะมีความรักก็จะไม่รีบร้อน กินมาม่าก็ต้องรอเด๋ียวจะไม่อร่อย ในบทสนทนาเป็นการ
คยุเร่ืองมามา่ แต ่Relate ไปถึงเร่ืองความรัก” 

 (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

4. การใช้สินค้าท่ีมีอยู่ในเร่ือง และมีความสอดคล้องตัวละครในภาพยนตร์ คือ การ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้าในฐานะอปุกรณ์ประกอบฉาก ท่ี
มีความสอดคล้องกบัเนือ้เร่ืองหรือตวัละครในภาพยนตร์ เชน่ บรรยากาศตา่งๆท่ีอยู่ใน
ฉาก หรืออปุกรณ์เคร่ืองใช้ประจําตวัของตวัละคร เป็นต้น 

 
 "RayBan ตรงกบั Character ของลงุ แว่นสายตาท่ีรักษาสขุภาพตา ซึ่งเหมาะกบัลงุท่ี
แพ้แสง ท่ีในเร่ืองมีฉากท่ีลุงรู้สึกแสบตา ขยีต้า ไม่ได้บอกตรงๆ” (ไพโรจน์ เทวินบุรานุวงศ์ , 
สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

5. การเล่าเร่ืองสินค้าในมมุมองท่ีเป็นความจริงหรือในเชิงลบตอ่สินค้าหรือตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ในลกัษณะการใช้งานหรือพดูถึงไป
ตามความจริงมากกว่าท่ีจะจงใจสร้างภาพยนตร์ลกัษณ์ของสินค้าหรือตราสินค้านัน้
ให้ดูดี หรือการพูดถึงข้อเสียของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ใน
ลักษณะพฤติกรรมทั่วไปของผู้ บริโภค เช่น การกล่าวถึงนํา้อัดลมในเชิงลบว่ามี
ผลข้างเคียงท่ีไม่ดีต่อสุขภาพ ซึ่งรูปแบบการนําเสนอนี ้จะสร้างความสนใจและการ
จดจําให้กับผู้ ชมได้มาก แต่ก็มีผลเสีย คือ อาจจะทําให้ผู้ ชมรู้สึกถึงสินค้าหรือตรา
สินค้านัน้ในเชิงลบ 

 "ขาย Mazda2 เอาเต๋อไปใส่ไว้ในท้ายรถเพ่ือโชว์ความกว้างขวาง ซึ่งแบบนีจ้ะไม่
สามารถอยูใ่น TV ได้แน่ๆ  เพราะหนงัมนั Realistic” 

 “Case ของ Pepsi ในเร่ือง กวน มึน โฮ บทของนํา้อดัลมมีอยู่แล้ว แตเ่ป็น Negative 
ซึ่งเจ้าของสินค้าไม่ยอมแน่ๆ เลยทําให้กลายเป็น Issue ท่ีปัญญาอ่อนไปเลย ทําเป็น Make Joke 
เก่ียวกบัตวัแฟนของหนนูา ซึ่งสดุท้าย Pepsi ก็กลายเป็น Symbol ของการปลอดปล่อย หนงัออก
มาก Feed back ดี ไปแก้ Issue เร่ือง Forward mail ให้ Pepsi แก้ Attitude คน” 

  (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 
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 “เมืองนอกเป็นปกติ การเอา Brand มาทําลาย” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 
มีนาคม, 2555) 

6. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้เป็นมขุตลกในเนือ้เร่ือง คือ การใช้สินค้าหรือ
ตราสินค้า เข้ามาแสดงเนือ้หาในช่วงตลกของภาพยนตร์ โดยการไม่นําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้าตรงๆออกไปแต่จะมีการปเูนือ้เร่ืองมาก่อนเล็กน้อยเพ่ือให้เกิดเป็นมุข
ตลกซึ่งเป็นปกติของภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นอยู่แล้วท่ีเนือ้เร่ืองจะถูกคัน่ด้วยมุข
ตลกต่างๆ  โดยวิธีการนําเสนอในรูปแบบนี ้จะทําให้ผู้ชมไม่รู้สึกว่าเป็นการยดัเยียด
โฆษณาในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

 “GTH คิด Scene ไปขายลกูค้าเร่ืองวางสินค้าเป็นมขุตลก เช่นการใช้งานท่ีผิดพลาด 
อยา่งเอาสบูไ่ปทาแทน Lotion ซึ่งมาจาก Consumer insight จริงๆ แตบ่างครัง้เจ้าของ Product ก็
กลวัวา่คนดจูะสบัสน” 

 “รถยนต์อยากให้โชว์บางฟังก์ชัน่ ถ้าทําได้ก็จะทําให้ เช่น Ford ให้โจทย์มาเร่ือง Voice 
Control ซึง่บญัเอิญวา่ทําได้พอดี เราก็ทําให้เป็นมขุตลกในเร่ือง” 

 (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 “Placement ในเร่ือง กวน มนึ โฮ สว่นใหญ่ปัดไปเป็นมขุตลก” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, 
สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “Case Product placement เป็นมุขตลก เช่น ในเร่ือง Transformer มุขพูดถึง
โทรศพัท์มือถือ Nokia ว่าเป็นของญ่ีปุ่ น ซึ่งทําให้คนจําได้” (บรรจง ปิสญัธนะกูล, สมัภาษณ์, 16 
มีนาคม, 2555)  

 นอกจากนี ้รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ยังมีวิธีการในการ
นําเสนออีกมากมายในภาพยนตร์จากตา่งประเทศ ท่ีมีวิธีการส่ือสารการตลาดอ่ืนๆไปพร้อมกบัการ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์  

 “ยงัมีวิธีการอ่ืนอีกมากมาย ในหนงัเมืองนอก เช่น เร่ือง Sex and the city ท่ีใช้ทัง้
สินค้า นายแบบ และบลิบอร์ด” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 
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 ในส่วนของฝ่ายผลิตภาพยนตร์อย่างผู้ เขียนบทภาพยนตร์ และผู้ กํากบัภาพยนตร์ ได้
กล่าวถึงการเน้นการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ว่า ในการผลิตภาพยนตร์จะไม่มีการเน้นการวาง
ตราสินค้าในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ แม้วา่สินค้าหรือตราสินค้าตา่งๆจะอยู่ในฐานะผู้ ร่วมทนุในการ
สร้างภาพยนตร์ แตผู่้ เขียนบทภาพยนตร์ และผู้ กํากบัภาพยนตร์ ก็ยงัยึดหลกัในการสร้างสรรค์การ
วางตราสินค้าตามความสมจริง ซึง่บางครัง้ผู้ชมอาจจะเห็นว่ามีการเน้นให้สินค้ารือตราสินค้าตา่งๆ
มีความเด่นชดัมากขึน้ แต่สินค้าหรือตราสินค้าเหล่านัน้ก็ยงัอยู่ภายใต้หลกัการแห่งความสมจริง
ของภาพยนตร์ 

 “ตอนเขียนบท รถไฟฟ้าฯ บ้านเหมยล่ีเขียนวา่ร้านขายมอเตอร์ไซค์ ซึ่งเอามาจากบ้าน
เพ่ือนจริงๆ พอได้ฮอนด้าเข้ามาทําแล้ว เพ่ือความสมจริงในร้านจึงต้องมี Brand ฮอนด้าในรูปแบบ
ต่างๆ เช่น ป้ายโฆษณา ไม่ได้เน้นให้ลูกค้า แต่ทําเพ่ือความสมจริง ซึ่งมนัเข้ากันได้พอดี” (นวพล 
ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “ผู้ กํากบัไม่มีกฏเกณฑ์ตายตวั ว่ายอมรับ Placement ได้แคไ่หน แตใ่นภาพยนตร์จะ
ไม่เหมือนละคร ซึ่งทําลายหนงั ผู้ กํากบัจะทําให้ Blend ไปกบัหนงัมากท่ีสุด ในเร่ือง กวน มึน โฮ 
พยายามหนัแบรนด์ออก เพราะไมอ่ยากทําให้ยดัเยียดจนเกินไป อยากให้หนงัดี ไม่มีคนรู้สึกลบ ถ้า
เน้นมนัก็จะดจูงใจมาก ผู้ กํากบัไม่ชอบ ในส่วนของ Pack shot ส่วนมากจะทําตามเน้นเร่ือง แต ่
Case K-My Debit นัน้ทําให้ K-Bank เพราะเขาอยาก Present แบบนี ้เลยทําเป็นมขุตลกไปเพ่ือ
หลีกเล่ียงความรู้ของผู้ชม” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555)  

 วิธีการสงัเกตกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ สามารถสงัเกตได้จาก 2 กรณี 
คือ กรณีแรก สงัเกตจากความรู้สึกเม่ือพบเห็นสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆในขณะรับชมภาพยนตร์ 
ถ้าเป็นการวางตราสินค้าส่วนมากจะมีการหยุดหรือให้ความสนใจไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้าใดๆ ท่ี
นานเกินไป โดยปกติแล้วไม่ควรท่ีจะเกิน 2 – 3 วินาทีตอ่ครัง้ หรือความรู้สึกถกูประเด็นอ่ืนๆเข้ามา
แทรกในขณะท่ีกําลงัให้ความสนใจกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ท่ีกําลงัแสดงอยู่ และการณีท่ีสองคือ 
การสงัเกตจากการแสดงรายช่ือผู้สนบัสนุนภาพยนตร์ในต้นเร่ืองและท้ายเ ร่ือง ซึ่งจะมีการแสดง
กลุ่มของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีให้การสนบัสนนุเป็นเงินทนุในภาพยนตร์ ซึ่งในกรณีของ GTH นัน้ 
จะไมมี่การแสดงรายช่ือผู้สนบัสนนุก่อนท่ีจะฉายภาพยนตร์เม่ือรับชมจาก DVD แตถ้่าเป็นการฉาย
ในโรงภาพยนตร์ทั่วไปจะมีการแสดงรายช่ือผู้ สนับสนุนก่อนท่ีจะฉายภาพยนตร์ เน่ืองจากเป็น
ข้อตกลงระหว่างผู้ ผลิตภาพยนตร์ และเจ้าของสินค้าและตราสินค้า ซึ่งจะทําให้ผู้ ชมเกิดความ
ตระหนักรู้ในสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆว่าเป็นกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ แต่ใน
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บางครัง้บางสินค้าหรือตราสินค้า อาจจะไม่มีการแสดงรายช่ือในภาพยนตร์ก็ได้ ขึน้อยู่กบัข้อตกลง
ระหวา่งผู้ผลิตภาพยนตร์ และเจ้าของสินค้าและตราสินค้า 

 “การแบง่ประเภทของ Placement ควรไลด่จูากหนงั เพราะว่ามีทัง้สปอนเซอร์จากเงิน 
และท่ีผู้ กํากับเลือกมาใช้เอง Title ท่ีมี Brand ขึน้มาทําให้ดูยัดเยียด แต่ต้องขึน้เพราะว่าเป็น 
Commit แต ่GTH พยายามทําให้ดมีู Theme เข้ากบัตวัหนงั ถ้าในหนงัมีการขึน้สปอนเซอร์มาก่อน 
คนดจูะรู้ว่าน่ีคือการโฆษณา แตใ่น Placement บางอนั ไม่โชว์ในเครดิต ไม่จําเป็นต้องโชว์เสมอ
ไป” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) 

 “Placement ถ้าแวะรอนานๆจะดรูู้เลย ไม่ควรอยู่นานเกิน 2-3 วินาที ส่วนเร่ืองการ
แสดงเครดิตท้ายเร่ือง แล้วแต่ท่ีตกลงกัน อาจจะมีบางตัวท่ีใช้ได้เลยไม่ต้องซือ้ เป็นอุปกรณ์
ประกอบฉากนัน่เอง” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

  “การแยก Product Placement สามารถแยกได้ด้วยความรู้สกึ เชน่ การมีประเด็น
เข้ามากวนขณะกําลงัอิน หนงัไทยชอบทําขึน้ Logo ตอนเปิดเร่ือง ผู้ กํากบัไมอ่ยากให้มีการโชว์ 
Logo” (บรรจง ปิสญัธนะกลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

 อนาคตของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในวงการภาพยนตร์ ตามความเห็นของผู้ มี
ประสบการณ์เก่ียวข้อง พบวา่ จะยงัคงมีตอ่ไป ในแนวโน้มจํานวนท่ีคงท่ี แตจ่ะมีประสิทธิภาพไปใน
ทิศทางท่ีดีมากขึน้ เชน่ กลมกลืนไปกบัเนือ้เร่ืองมากขึน้ หรือมีรูปแบบการนําเสนอท่ีแปลกใหม่มาก
ขึน้ เน่ืองจากผู้ชมนัน้จะสามารถรู้เท่าทนัส่ือในรูปแบบนีไ้ด้มากขึน้ ซึ่งผู้ ท่ีมีอํานาจในการกําหนด
ทิศทางเหล่านี ้ก็คือฝ่ายผู้ ผลิตภาพยนตร์ ท่ีจะยอมให้การวางตราสินค้าเข้ามามีบทบาทใน
ภาพยนตร์มากน้องเพียงใด และสามารถควบคมุสมดลุย์ระหว่างงานศิลปะและงานเชิงพาณิชย์ได้
มากน้อยอยา่งไร 

  “อนาคตของของ Placement  ก็อยู่ท่ีคนทํา แต ่GTH ก็จะทําตามจดุยืน จากเหตผุล
รายได้ลดลง คือต้องเพิ่มทุน ก็ต้องเอาเงินสินค้าเข้ามาใช้ หนงัมีข้อจํากดัหลายอย่าง แตส่ดุท้ายก็
ต้องมาตกท่ีเงินทนุ เหมือนเงินการพนนัต้องลุ้น ทกุบริษัท น่าจะ Balance Arts กบั Commercial 
ให้ได้ก็จะดี ทกุอย่างขึน้อยู่กบัระบบทนุนิยม” (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 
2555) 
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 “อนาคตของ Placement แล้วแต่อํานาจของแต่ละท่ีในการต่อรองแล้วแต่ใครทํา ผู้
กํากบัคนไหนทํา” (นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ, สมัภาษณ์, 8 มีนาคม, 2555) 

 “อนาคตคนดูจะฉลาด รู้เท่าทันมากขึน้  เพราะเขาเสียตัง ค์มาดู เค้าจะรู้ ตัว 
Placement ก็จะเนียนขึน้ ดีขึน้เร่ือยๆ กล้าขึน้ แตไ่ม่เยอะมากขึน้ เอาแต่พอดีๆ”(บรรจง ปิสญัธนะ
กลู, สมัภาษณ์, 16 มีนาคม, 2555) 

สรุปผลการศึกษารูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วัยรุ่น 
 หลงัจากได้ศึกษาจากแหล่งข้อมูลในบทท่ี 4 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์
การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) 
และในบทท่ี 5 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews) พบว่า ในการแบง่แยกรูปแบบ
กลยทุธ์การวางตราสินค้า โดยการใช้หลกัเกณฑ์เก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านภาพและ
เสียงนัน้ ไมส่ามารถใช้จําแนกรูปแบบของกลยทุธ์การวางตราสินค้าได้อยา่งชดัเจน  
 จากการศกึษาโดยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หาพบว่า กลยทุธ์การวางตราสินค้า มีลกัษณะ
การปรากฏเชิงการรับรู้ได้สามวิธีการได้แก่ ทางด้านภาพ ทางด้านเสียง และทางด้านความเก่ียวพนั
กบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งในแตล่ะองค์ประกอบนัน้ยงัสามารถจําแนกเป็นประเภทย่อยได้จาก
หน้าท่ีของแต่ละองค์ประกอบท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ได้อีก เช่น องค์ประกอบด้านภาพ จะมี
หน้าท่ีเพ่ือบอกสถานท่ี หน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉาก หรือเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก และ
องค์ประกอบด้านเสียง มีหน้าท่ีเป็นบทสนทนาของตวัละครในภาพยนตร์ เป็นต้น แต่ในบางครัง้
สินค้าหรือตราสินค้าบางอยา่งอาจจะปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ ได้ทัง้ในลกัษณะภาพและเสียงพร้อม
กัน และยงัสามารถมีหน้าท่ีในภาพยนตร์ได้หลายหน้าท่ีพร้อมกันในการปรากฏแค่ครัง้เดียว เช่น 
เป็นทัง้สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา เป็นต้น จึงสามารถสรุปได้ว่า 
การวิเคราะห์การวางตราสินค้าโดยใช้หลกัการทางองค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านภาพและเสียง
นัน้ ไม่สามารถท่ีจะจําแนกกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้อย่างชัดเจน เน่ืองจากการปรากฏของ
สินค้าหรือตราสินค้าในหนึ่งครัง้ สามารถเป็นไปได้ทัง้รูปแบบภาพและเสียง และสามารถทําหน้าท่ี
เป็นสว่นประกอบหนึง่ในภาพยนตร์ได้อย่างหลากหลาย แล้วแตเ่นือ้เร่ืองของภาพยนตร์ในขณะนัน้
จะเก่ียวพนัของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอย่างไร ดงันัน้เม่ือใช้เกณฑ์ดงักล่าวในการศกึษาเพ่ือ
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จําแนกประเภทของกลยทุธ์การวางตราสินค้า อาจจะทําให้เกิดความสบัสนและความไม่ชดัเจนใน
การแบง่แยกกลยทุธ์การวางตราสินค้าออกเป็นประเภทตา่งๆได้  
 นอกจากนี ้ในการศกึษาในส่วนตอ่มา คือ วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก จะพบว่าใน
การผลิตภาพยนตร์นัน้ ไม่มีการกําหนดรูปแบบท่ีตายตัวของกลยุทธ์การวางตราสินค้า ใน
ภาพยนตร์ เน่ืองจากในกระบวนการผลิตและสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้านัน้ จะขึน้อยู่กบั
ปัจจยัในเร่ืองของเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ความสมจริงในภาพยนตร์ และโอกาสท่ีสินค้าหรือตรา
สินค้าต่างๆจะสามารถเข้ามาร่วมปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ได้ ซึ่งในส่วนนีส้ามารถสรุปได้ว่า 
องค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองเป็นองค์ประกอบท่ีมีความสมัพนัธ์โดยตรงกบัการ
สร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า 
 เน่ืองจากสาเหตุท่ีกลยุทธ์การวางตราสินค้าในปัจจุบนัได้มีพฒันาการไปมาก จาก
การปรากฏเพ่ือจุดประสงค์ในการรับรู้ของผู้ชมกลุ่มเป้าหมายเพียงอย่างเดียว เปล่ียนไปเป็นการ
สร้างเนือ้หาหรือเนือ้เร่ืองให้กับสินค้าหรือตราสินค้าไปกับเนือ้เร่ืองในภาพยนตร์ หรือท่ีเรียกว่า 
Brand Content (ไพโรจน์ เทวินบรุานวุงศ์, สมัภาษณ์, 27 มีนาคม, 2555) ดงันัน้หลกัเกณฑ์ท่ีมี
ประสิทธิภาพในการจําแนกรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้ชดัเจนมากท่ีสุดก็คือ ความ
เก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบเห็นอยู่ในภาพยนตร์นัน้ จะมี
หน้าท่ีในการประกอบการเลา่เร่ืองของภาพยนตร์ไมม่ากก็น้อยอยูเ่สมอ  
 ในองค์ประกอบด้านความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ จะพบว่าบางสินค้า
หรือตราสินค้า จะมีความเก่ียวข้องกับแก่นเร่ืองและโครงเร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตรา
สินค้าบางอย่างท่ีปรากฏในเนือ้เร่ืองนัน้ อาจจะไม่มีความเก่ียวพนักบัแก่นเร่ืองและโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ แตก็่ยงัมีหน้าท่ีในการประกอบการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์ และถกูนําเสนอตามบทบาท
ของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ จากเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เช่นเดียวกบัสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความ
เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ืองและโครงเร่ือง 
 จากผลการศกึษาดงัท่ีกลา่วมา ผู้วิจยัจงึขอสรุปรูปแบบในการนําเสนอกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าในภาพยนตร์รักวยัรุ่น โดยใช้เกณฑ์วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าผ่านเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ เป็นเกณฑ์ในการแบ่งรูปแบบการนําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ 
ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 6 รูปแบบ ดงันี ้

1. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก คือ การนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าในฐานะอุปกรณ์ประกอบฉาก ท่ีทําหน้าท่ีเป็นส่วนหนึ่งในฉากหรือเหตกุารท่ี
กําลงัดําเนินเร่ืองอยู่ ซึ่งจะมีบทบาทเป็นเพียงแคส่ิ่งประกอบ หรือเป็นสภาพแวดล้อมของฉากตาม
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ความเป็นจริงของเนือ้เร่ืองภาพยนตร์ในแตล่ะฉาก ซึง่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏนัน้ จะไม่มีส่วน
เก่ียวข้องใดๆกบัเนือ้เร่ือง หรือตวัละครในภาพยนตร์ จะเป็นเพียงแคว่ตัถหุนึ่งท่ีเป็นส่วนประกอบใน
การดําเนินเร่ืองเพ่ือความสมจริงเทา่นัน้ 

ตารางท่ี 5.1 แสดงตวัอยา่งการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าที่ใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก 

ภาพยนตร์เร่ือง สุดเขต สเลดเป็ด 

เวลา 01:18:30 

เนือ้เร่ืองย่อ  
มะยมวิ่งตามหาสดุเขต หลงัจากเหตกุารณ์ท่ี
ทัง้สองทะเลาะกนั 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ตราสินค้าไทยประกนัชีวิต 

ตราสินค้า ไทยประกนัชีวิต 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้หาของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็น
สว่นประกอบในฉาก 

ภาพตัวอย่าง 

 
 

2. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครในเร่ืองทําการใช้งาน หรือมีส่วน
เก่ียวข้องกับสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในฐานะอุปกรณ์
ประกอบฉาก ท่ีตวัละครทําการหยิบใช้ หรือแสดงการใช้งานตามคุณสมบตัิของสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมี เชน่ สิ่งของเคร่ืองใช้ตา่งๆ หรืออปุกรณ์ของใช้สว่นตวัประจําตวัของตวัละคร 
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ตารางท่ี 5.2 แสดงตวัอยา่งการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครในเร่ืองทําการใช้งาน 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตัวละครในเร่ืองท าการใช้งาน 

ภาพยนตร์เร่ือง เพื่อนสนิท 

เวลา 01:02:45 – 01:03:50 

เนือ้เร่ืองย่อ  หมพูานุ้ยและพ่ีแตนไปเลีย้งอาหาร 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack Shot ตราสินค้า Singha บนแก้วเบียร์ 

ตราสินค้า Singha 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละคร
ทําการใช้งาน 

ภาพตัวอย่าง 

   

 

3. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในภาพยนตร์ คือ การแสดง
ภาพสินค้าหรือตราสินค้า เพ่ือจุดประสงค์ในการบอกสถานท่ี หรือฉากในภาพยนตร์ท่ีกําลังจะ
แสดงเนือ้เร่ืองในสว่นตอ่ไป ซึง่รูปแบบการนําเสนอนี ้ส่วนใหญ่จะมีลกัษณะในการปรากฏหลงัจาก
มีการตดัชน (Cut) หรือการเปล่ียนฉากจากฉากเดิมไปยงัฉากใหม่ เพ่ือย่นระยะเวลาในการอธิบาย
ในผู้ชมทราบวา่ ตอ่ไปภาพยนตร์ท่ีกําลงัรับชมนัน้จะแสดงเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้ในสถานท่ีใด 
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ตารางท่ี 5.3 แสดงตวัอยา่งการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในภาพยนตร์ 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพื่อใช้บอกสถานที่ในภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:00:35 – 00:02:07 

เนือ้เร่ืองย่อ  งานแสดงผลงานภาพถ่ายของโชน 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ป้ายช่ือ และบรรยากาศในมิวเซ่ียมสยาม 

ตราสินค้า มิวเซ่ียมสยาม 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงเปิดเร่ืองของ
ภาพยนตร์โดย เป็นการแนะนําตวัละครโชนท่ี
เป็นชา่งภาพซึง่เป็นชว่งชีวิตของตวัละครใน
ปัจจบุนัก่อนท่ีจะกลบัไปเลา่เร่ืองในวยัเดก็ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอก
สถานท่ี 

ภาพตัวอย่าง 
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4. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่าน
สินค้าหรือตราสินค้า คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า โดยการเช่ือมโยงสินค้าหรือตราสินค้า
กับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เพ่ือสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกของผู้ชมให้เกิดความรู้สึกไปตามเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าจะมีบทบาทในการเป็นส่วนหนึ่งท่ีเก่ียวข้องทําให้เกิด
อารมณ์หรือความรู้สึกตา่งๆไปตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ เช่น วิธีการนําสินค้ามาทําลาย โดยให้
อยู่ในลกัษณะท่ีเสียหายหรือแตกหกั ซึ่งเป็นผลมาจากเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ เช่น เนือ้เร่ืองช่วง
แว่นกันแดดตกแตกในภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ โดยจะเป็นการสร้างความรู้สึก
เสียดายให้กบัผู้ชม และสร้างความรู้สกึผิดให้กบัตวัละครเหมยล่ี และวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าโดยใช้เป็นมขุตลกในเนือ้เร่ือง โดยการใช้สินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาแสดงเนือ้หาในช่วงตลก
ของภาพยนตร์ โดยการไม่นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าตรงๆ แตจ่ะมีการเกร่ินนําเนือ้เร่ืองมาก่อน
เล็กน้อยเพ่ือให้เกิดเป็นมขุตลกซึง่เป็นสว่นประกอบสําคญัของภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นอยู่แล้วท่ี
เนือ้เร่ืองจะถกูคัน่ด้วยมขุตลกตา่งๆ  ซึ่งรูปแบบนีจ้ะสามารถสร้างความน่าสนใจในตวัสินค้าให้กบั
ผู้ชม และจะทําให้ผู้ชมไมรู้่สกึวา่เป็นการยดัเยียดโฆษณาเข้ามาในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

ตารางท่ี 5.4 แสดงตวัอย่างการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึก
ตา่งๆผา่นสินค้าหรือตราสินค้า 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
โดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า 

ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ  

เวลา 01:10:19 

เนือ้เร่ืองย่อ  
เมย์ซือ้ของ โดยการจ่ายด้วยบตัรเครดิต ซึง่
พบวา่หน้าบตัรเครดิตนัน้เป็นรูปเมย์กบัแฟน
เก่าอยู่ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  บตัรเครดิต K-Bank 

ตราสินค้า ธนาคารกสิกรไทย 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 
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ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองชว่งพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์โดย ใช้รูปเมย์กบัแฟนเป็นมขุ
ตลก โดยดา่งแซวเมย์เม่ือเห็นรูปวา่ “ยงั
ตามมาหลอกหลอนถึงท่ีน่ีอีก” 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้าง
อารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆผา่นสินค้าหรือ
ตราสินค้า 

ภาพตัวอย่าง 

 
 

5. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองท่ีแตกต่างจากการโฆษณาหรือการ
สง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า คือ การนําสินค้าหรือตราสินค้ามาแสดงในบทบาทอ่ืนๆนอกเหนือจากท่ี
ผู้ชมหรือผู้บริโภคทัว่ไปได้รับรู้จากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้าตา่งๆ เช่น การนํา
สินค้ามาแสดงโดยท่ีไม่ใช่การสาธิตวิธีการใช้สินค้า โดยการนําสินค้าใดๆก็ตามเข้ามาใช้เป็น
อุปกรณ์ประกอบฉากในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งจุดประสงค์ท่ีนํามาใช้นัน้ไม่เป็นไปตาม
วตัถปุระสงค์ของสินค้า หรือผิดไปจากความเป็นจริงท่ีผู้บริโภคใช้งานสินค้านัน้โดยทัว่ไป เช่น การ
นํานํา้อดัลมมาเล่นเป็นจรวด หรือการนําขวดนํา้อดัลมไปใช้แทนหวัไม่ดรัมเมเยอร์ ซึ่งรูปแบบการ
นําเสนอแบบนี ้มกัจะใช้ในสถานการณ์ท่ีหลีกเล่ียงภาพจําของสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีการสาธิต
การใช้งานเป็นภาพจําในโฆษณาอยู่แล้ว และการเล่าเร่ืองสินค้าในมุมมองท่ีเป็นความจริงหรือใน
เชิงลบต่อสินค้าหรือตราสินค้าในภาพยนตร์ โดยการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในลกัษณะการ
ใช้งานหรือพูดถึงไปตามความจริงมากกว่าท่ีจะจงใจสร้างภาพยนตร์ลักษณ์ของสินค้าหรือตรา
สินค้านัน้ให้ดูดี หรือการพูดถึงข้อเสียของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ใน
ลกัษณะพฤตกิรรมทัว่ไปของผู้บริโภค เชน่ การกลา่วถึงนํา้อดัลมในเชิงลบวา่มีผลข้างเคียงท่ีไม่ดีตอ่
สขุภาพ ซึง่รูปแบบการนําเสนอนี ้จะสร้างความสนใจและการจดจําให้กบัผู้ชมได้มาก แตก็่มีผลเสีย 
คือ อาจจะทําให้ผู้ชมรู้สกึถึงสินค้าหรือตราสินค้านัน้ในเชิงลบ 
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ตารางท่ี 5.5 แสดงตวัอย่างการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ีแตกตา่งจากการโฆษณา
หรือการสง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
ในมุมมองที่แตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า 

ภาพยนตร์เร่ือง SuckSeed ห่วยขัน้เทพ 

เวลา 01:34:36 – 01:35:00 

เนือ้เร่ืองย่อ  
กลุม่ของเป็ดเลน่จรวดจากนํา้อดัลมใสล่กูอม
เมนทอส 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack Shot ขวดนํา้อดัลม Pepsi 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริม
ภาพลกัษณ์สินค้า 

ภาพตัวอย่าง 

   

 

6. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ คือ การใช้สินค้าเข้ามาเป็นตวัแทนเนือ้หาบางอย่างในภาพยนตร์โดยไม่แสดง
เป็นภาพหรือเสียงโดยตรง แต่จะใช้สินค้าต่างๆเป็นตวัแทนในการสร้างความเข้าใจต่อเนือ้หาใน
ส่วนท่ีผู้ กํากับต้องการส่ือสารไปยงัผู้ชม เช่น บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป มาม่า ตวัแทนของเนือ้หาลกัษณะ
ของตวัละครเหมยล่ีท่ีเป็นคนเร่งรีบ ไม่ชอบการรอคอย ซึ่งรูปแบบนีผู้้ชมอาจเข้าใจหรือไม่เข้าใน
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ส่วนของเนือ้หาได้อย่างเต็มท่ี แต่ถึงเป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่งในองค์ประกอบทางเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ 

ตารางท่ี 5.6 แสดงตัวอย่างการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้าน
สญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

ตัวอย่างการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
เพื่อใช้เป็นส่วนประกอบด้านสัญลักษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 01:27:19 – 01:27:35 

เนือ้เร่ืองย่อ  

เหมยล่ีได้ทานมาม่าในขณะท่ีนัง่แท๊กซ่ีไปกบั
ลงุเพ่ือชมกรุงเทพฯยามราตรี ซึง่มามา่ท่ีกินยงั
ต้มไมถ่ึงสามนาที โดยเหมยล่ีให้เหตผุลท่ีรีบ
ทานวา่เป็นคนไมช่อบรอ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
ภาพ Pack shot  สินค้ามาม่า และตวัละคร
กลา่วถึงสินค้ามามา่และวิธีการต้มมามา่ 
ลงุ : ข้างถ้วยเขาให้ต้ม 3 นาทีนะครับ 

ตราสินค้า มามา่ 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์ โดยเป็นการแสดงถึงนิสยัของ
ตวัละครเหมยล่ีท่ีไมช่อบรอ โดยจะมีผลกบั
เนือ้เร่ืองในชว่งท่ีเหมยล่ีทราบวา่ลงุจะต้องไป
เรียนตอ่ท่ีตา่งประเทศอีกสองปี และตดัสินใจ
ท่ีจะไมร่อ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็น
สว่นประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ 
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ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

 

 ในการศึกษารูปแบบการนําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้า จากภาพยนตร์กลุ่ม
ตวัอยา่งจํานวน 10 เร่ือง จะพบกลยทุธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบการนําเสนอ ดงันี ้

ตารางท่ี 5.7 แสดงจํานวนกลยุทธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบการนําเสนอ จากภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นกลุม่ตวัอยา่งจํานวน 10 เร่ือง 

รูปแบบการน าเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้า จ านวน 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก 84 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน 62 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี 26 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือ
ความรู้สกึตา่งๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า 

14 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ีแตกตา่งจากการ
โฆษณาหรือการสง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า 

11 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นสว่นประกอบด้าน
สญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

8 

รวม 205 
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 จากตารางท่ี 5.6 จะพบวา่ รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าส่วนใหญ่เกินกว่า
ร้อยละ 50 จากกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีพบในภาพยนตร์กลุ่มตวัอย่างทัง้หมด จะเป็นรูปแบบ
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉากเป็นรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าท่ีพบมากท่ีสดุ จํานวน 84 ครัง้ และรองลงมาเป็นรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน จํานวน 62 ครัง้ และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
อ่ืนๆ ได้แก่ รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี รูปแบบการนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า  รูปแบบการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองท่ีแตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลักษณ์
สินค้า และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ รวมกับเป็นจํานวน 49 ครัง้ ซึ่งมีจํานวนน้อยกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับสอง
รูปแบบแรกถึงเกือบสามเท่า จึงสามารถสรุปได้ว่ารูปแบบการนําเสนอสินค้าหรอตราสินค้าทัง้  6 
รูปแบบ จากภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นกลุ่มตวัอย่างจํานวน 10 เร่ือง นิยมท่ีจะใช้การนําเสนอ
แบบใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก และการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน 
ในการนําเสนอตราสินค้าผา่นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นมากท่ีสดุ 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 6 
 

ทัศนะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น 

 
 การศกึษาในส่วนท่ีสอง เร่ือง การศึกษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบของ
กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น จะท าการศกึษาเก่ียวกบัทศันะของผู้ชมท่ีมี
ตอ่กลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ในด้านการรับรู้และด้านทศันคติ โดยใช้วิธีการสนทนา
กลุ่ม (Focus group) เพ่ือนําผลท่ีได้จากการสนทนากลุ่มมาเปรียบเทียบประสิทธิผลระหว่างการ
รับรู้และทศันคตขิองกลยทุธ์การวางตราสินค้าทัง้ 6 รูปแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการกําหนดกลยทุธ์
การวางตราสินค้าตอ่ไป ซึง่ขัน้ตอนในการสนทนากลุม่มีดงันี ้

1. ผู้สมัภาษณ์แนะนําตวั และชีแ้จงขัน้ตอนในการสนทนากลุ่มให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
เข้าใจในขัน้ตอนของการสนทนา และแจกแบบสอบถามให้กบัผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 
(การแนะนําในขัน้ตอนนีจ้ะยงัไม่กล่าวถึงหวัข้อของการวิจยั และจดุประสงค์ของการ
สัมภาษณ์ เพ่ือไม่ให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสังเกตการวางตราสินค้าจากวีดิทัศน์
ภาพยนตร์ตวัอยา่ง ในการทดสอบการรับรู้การวางตราสินค้าในขัน้ตอนตอ่ไป) 

2. เปิดวีดิทัศน์ภาพยนตร์ตวัอย่างท่ีมีการตัดต่อตวัอย่างรูปแบบกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าทกุประเภทให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มชม โดยวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอย่างจะคละ
แต่ละฉากท่ีเป็นตัวแทนของการนําเสนอการวางตราสินค้าทัง้ 6 รูปแบบ จาก
ภาพยนตร์ตวัอย่างหลายเร่ือง โดยไม่มีการเรียงลําดบัตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์
เร่ืองใดๆทัง้สิน้ จํานวน 12 ฉากตวัอยา่ง 

3. คําถามชว่งท่ีหนึง่ ข้อมลูพืน้ฐานเก่ียวกบัการเลือกชมภาพยนตร์ 

 ทา่นพิจารณาเลือกชมภาพยนตร์ในแตล่ะครัง้จากเหตผุลใด  

 ท่านเคยรับชมภาพยนตร์เร่ืองใดบ้าง จากตัวเลือกภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่นในแบบสอบถามจํานวน 10 เร่ือง (ได้แก่ ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... 
มาหานะเธอ, กวน มึน โฮ, สดุเขต สเลดเป็ด, 32 ธันวา, ปิดเทอมใหญ่ หวัใจ
ว้าวุ่น, เพ่ือนสนิท, สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก, Suck Seed ห่วยขัน้เทพ, สายลบั
จบับ้านเล็ก และ Seasons Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบอ่ย) 
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4. คําถามชว่งท่ีสอง การรับรู้เก่ียวกบักลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 ทา่นรู้จกัการวางตราสินค้า (การโฆษณาแฝงในส่ือ) หรือไม ่อยา่งไร 

 ท่านคิดว่าสินค้าหรือตราสินค้า ท่ีอยู่ในรูปของโฆษณาแฝงในส่ือภาพยนตร์
นัน้ มีความสําคญัตอ่ภาพยนตร์อยา่งไร 

5. คําถามชว่งท่ีสาม การรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 

 (หลงัจากชมวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอย่าง) ท่านพบการปรากฏของสินค้าหรือ
ตราสินค้าใดบ้าง มีลกัษณะวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านัน้อยา่งไร 

 ท่านคิดว่าปัจจยัใดบ้างท่ีทําให้ท่านเกิดความสนใจหรือจดจําสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีพบเห็น 

 ในแต่ละวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ท่านมีการตีความสิ่งท่ีพบ
อย่างไร (เช่น การตีความว่าเป็นการโฆษณา หรือตีความว่าเป็นอุปกรณ์
ประกอบฉาก) 

 ทา่นเคยพบสินค้าหรือตราสินค้านอกเหนือจากในวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอย่าง
บ้างหรือไม ่

6. ผู้วิจยัให้ความรู้โดยการอธิบายสัน้ๆเก่ียวกบัการวางตราสินค้าทัง้ 6 รูปแบบ 
7. คําถามชว่งท่ีส่ี ทศันคตท่ีิมีตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 

 ในแต่ละวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีท่านพบ ท่านมีความรู้สึกเห็น
ด้วยหรือไม่อย่างไร (ความรู้สึกช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบต่อวิธีการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้า)  

 การปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีในวิธีการท่ีท่านพบ ทําให้ท่านมี
ความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้านัน้อยา่งไร 

8. จบการสนทนากลุม่ 
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ผลของการสนทนากลุ่ม (Focus group) 

 การศึกษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น จะท าการศึกษาเก่ียวกับทัศนะของผู้ ชมท่ีมีต่อกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ในด้านการรับรู้และด้านทศันคติ โดยแบง่กลุ่มในการสนทนากลุ่มออกเป็นสาม
กลุม่ตามอาชีพ ได้แก่ กลุม่นกัเรียน กลุ่มนกัศกึษา และกลุ่มวยัทํางานตอนต้น และกลุ่มคละอาชีพ 
จํานวนทัง้หมด 30 คน โดยแตล่ะกลุม่ผู้ เข้าร่วมสนทนามีรายละเอียดดงันี ้

ตารางท่ี 6.1 แสดงรายละเอียดของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ในการสนทนากลุม่ (Focus group) 

ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม จ านวน 
กลุม่นกัเรียน 6 
กลุม่นกัศกึษา 8 
กลุม่วยัทํางานตอนต้น 8 

กลุม่คละอาชีพ รวม 8 คน 
นกัเรียน 4 
นกัศกึษา 2 
วยัทํางานตอนต้น 2 

รวม 30 
 

 ในการวดัทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ในเร่ืองการรับรู้และทศันคติท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าแตล่ะรูปแบบท่ีปรากฏในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพ่ือนําผลท่ีได้จากการสนทนากลุ่ม
มาเปรียบเทียบประสิทธิผลระหว่างการรับรู้และทัศนคติของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในแต่ละ
รูปแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการกําหนดกลยุทธ์การวางตราสินค้าต่อไป ซึ่งจะแบ่งการวิเคราะห์
ข้อมลูตามแนวประเดน็คําถามในการสมัภาษณ์ดงัตอ่ไปนี ้

1. การเปิดรับส่ือภาพยนตร์ของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 
2. ทศันะเก่ียวกบัการรับรู้กลยทุธ์การวางตราสินค้า 
3. การรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 
4. ทศันะท่ีมีตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้า 
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1. การเปิดรับส่ือภาพยนตร์ของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 

 การสมัภาษณ์ในประเด็นการเปิดรับส่ือภาพยนตร์ของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม เพ่ือเป็น
การเปิดประเดน็ในเร่ืองการให้ความสนใจในแตล่ะองค์ประกอบของส่ือภาพยนตร์ ในการวิเคราะห์
องค์ประกอบท่ีมีส่วนให้การสร้างความสนใจให้กับผู้ชมเพ่ือเข้ามาชมภาพยนตร์ และการให้ความ
สนใจในภาพยนตร์รักวยัรุ่น ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่สว่นใหญ่พิจารณาเลือมชมภาพยนตร์ จากปัจจยั
ด้านเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เป็นหลัก โดยการหาข้อมูลจากแหล่งต่างๆ เช่น การชมตัวอย่าง
ภาพยนตร์ (Trailer) ผา่นส่ือตา่งๆ หรือกระแสคําบอกเล่าจากผู้ ท่ีชมภาพยนตร์มาแล้ว และมีปัจจยั
รองในการเลือกชมภาพยนตร์จากปัจจัยทางด้านสังคม เช่น การไปดูกับกลุ่มเพ่ือน หรือแฟน 
นอกจากนีย้ังมีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มบางส่วนท่ีเลือกรับชมภาพยนตร์จากนักแสดงนํา และค่าย
ผู้ผลิตภาพยนตร์ 

  “ดเูพราะวา่นา่สนใจ จากตวัอยา่งหนงั” กลุม่นกัเรียน 

  “ดจูาก Teaser ก่อนถ้ามนัโอเคทําให้อยากดูก็จะด ูTeaser จะชกัจูงด้วยเร่ืองราว 
เก่ียวกบัเนือ้เร่ือง ไมก็่รอฟัง Feedback จากเพ่ือนเอา” กลุม่นกัศกึษา 

 “ตวัอยา่งหนงันา่ด ูอา่นเนือ้เร่ืองยอ่แล้วนา่สนใจ” กลุม่วยัทํางาน 

 “คา่ย ถ้าเป็นค่ายท่ีชอบก็อยากด ูชอบ GTH ก็ด ูGTH ดาราถ้าชอบก็ดูคนท่ีชอบ” 
กลุม่คละอาชีพ 

 ในส่วนของสถิติการรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic - Comedy) ของ
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม จากตวัเลือกในภาพยนตร์ 10 เร่ือง ท่ีใช้ในการวิเคราะห์รูปแบบการวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ สามารถสรุปจํานวนการรับชมภาพยนตร์ได้ดงันี ้

ตารางท่ี 6.2 แสดงสถิตกิารรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

ภาพยนตร์ 
จ านวนของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีเคยรับชม 

รวม 
นักเรียน นักศึกษา วัยท างาน คละอาชีพ 

รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 5 7 8 8 28 
กวน มนึ โฮ 6 8 7 8 29 
สดุเขต สเลดเป็ด 4 2 4 5 15 
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32 ธนัวา 5 3 2 4 14 
ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ 6 5 6 6 23 
เพ่ือนสนิท 6 3 5 8 22 
สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก 6 2 3 7 18 
Suck Seed หว่ยขัน้เทพ 6 2 4 7 19 
สายลบัจบับ้านเล็ก 6 5 6 7 24 
Seasons Change 6 5 5 8 24 

รวม 56 42 50 68 216 
 
 จากตารางท่ี 6.2 จะพบวา่ กลุม่ผู้ เข้าร่วมสนทนามีอตัราการรับชมภาพยนตร์ประเภท
รักวยัรุ่นอยา่งทัว่ถึงในทกุเร่ือง จึงสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มผู้ เข้าร่วมสนทนามีความรู้เก่ียวกบัเร่ืองย่อ
ของภาพยนตร์กลุม่ตวัอย่าง ซึ่งพร้อมท่ีจะใช้ในการตอบคําถามในการสนทนากลุ่ม โดยภาพยนตร์
ท่ีได้รับชมมากท่ีสดุคือภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ รองลงมาได้แก่ ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มา
หานะเธอ สายลับจับบ้านเล็ก และ Season Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบ่อย ส่วน
ภาพยนตร์ท่ีได้รับชมน้อยท่ีสดุคือ ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธนัวา และสดุเขตเสลดเป็ด ตามลําดบั 

2. ทัศนะเก่ียวกับการรับรู้กลยุทธ์การวางตราสินค้า 

 ในส่วนของการสมัภาษณ์ในประเด็นการรับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าเพ่ือ
เป็นการศึกษาความและรู้ความเข้าใจในเร่ืองของกลยุทธ์การวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนา 
ซึง่มีผลการศกึษาดงันี ้

 ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่ มีการรับทราบถึงการมีอยู่ของกลยุทธ์การวางตรา
สินค้า และสามารถอธิบายถึงกลยุทธ์การวางตราสินค้าในระดับพืน้ฐาน คือทราบว่าเป็นการ
ส่ือสารการตลาดผ่านการแฝงสินค้าหรือตราสินค้าลงไปในส่ือเพ่ือให้ผู้ชมได้เห็น โดยกลุ่มนกัเรียน
ส่วนใหญ่จะพอทราบว่ากลยทุธ์การวางตราสินค้ามีอยู่ แตจ่ะไม่ทราบรายละเอียดของกลยทุธ์การ
วางตราสินค้า ซึ่งจากการสนทนากลุ่มนัน้จะพบประเด็นท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มรับรู้เก่ียวกับกล
ยทุธ์การวางตราสินค้า 3 ประเด็น คือ ประเด็นจดุประสงค์ของกลยทุธ์การวางตราสินค้า เช่น การ
ทําให้ผู้ชมรู้จกัสินค้า หรือเป็นการจงูใจให้ผู้ชมอยากซือ้สินค้า 
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 “เป็นการให้คนดหูนงัเห็น Brand ท่ีเขาวางไว้ อย่างเม่ือกีเ้ห็น Pepsi เอา Brand มาไว้
ในหนงัให้คนรู้จกั” กลุม่คละอาชีพ 

 “การเอา Brand เข้าไปในหนงั ให้คนดทูราบวา่ผลิตภณัฑ์ชิน้นัน้อะไรยงัไง เช่น Pepsi 
กินแล้วอร่อย Honda ขายของแล้วเป็นยงัไง เป็นการวาง Positioning ของตวั Brand ในภาพยนตร์ 
เป็นการส่ือสารวา่ผลิตภณัฑ์นัน้เป็นอะไรในสงัคม” กลุม่คละอาชีพ 

 ประเดน็ตอ่มาคือ ประเดน็ลกัษณะของกลยทุธ์การวางตราสินค้า เช่น วิธีการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าท่ีเนียนไปกบัเนือ้เร่ืองโดยมีการแสดงให้เห็นว่าเป็นตราสินค้าอะไร หรือให้ตวั
ละครใช้งานเพื่อนําเสนอสินค้า 

 “เอาสินค้าไปไว้ในหนงัโดยให้ตวัละครหรือใครก็ตามใช้งาน เพ่ือจงูใจให้คนท่ีดอูยาก
ใช้บ้าง” กลุม่นกัศกึษา 

 “ตวัละครต้องถืออะไรสกัอย่างท่ีเป็น Brand เช่น ขวด Pepsi กระป๋อง Sprite เบียร์
ช้าง ลีโอ หรือถ้วยมาม่าเป็นกิน อนันัน้ก็คือโฆษณา ทําให้คนท่ีดอูยากไปซือ้ไอนัน่มากิน” กลุ่ม
นกัศกึษา 

 “โฆษณาเนียนๆไปกบัเนือ้เร่ือง แบบให้เห็นวา่ Brand อะไร” กลุม่วยัทํางาน 

 ประเด็นสุดท้ายคือ ประเด็นกระบวนการของกลยุทธ์การวางตราสินค้า เช่น การ
สนบัสนนุส่ือโดยการจา่ยเงินให้สินค้าหรือตราสินค้าของตนไปอยู่ในส่ือ 

 “อะไรท่ีสนบัสนนุหรือเป็นสปอนเซอร์ ให้เงินมาแล้วก็มาอยูใ่นหนงั” กลุม่นกัเรียน 

 ในสว่นของการรับรู้เก่ียวกบักลยทุธ์การวางตราสินค้าในเร่ืองความสําคญัของกลยทุธ์
การวางตราสินค้าท่ีมีตอ่ภาพยนตร์พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเข้าใจว่ากลยทุธ์การวางตราสินค้า
เป็นต้นทนุในการผลิตภาพยนตร์ และเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ 

 “เป็นเงินในการสร้างภาพยนตร์ และไปประกอบฉากในหนงั” กลุม่นกัเรียน 

 “รู้ว่าเป็นการโฆษณาท่ีเรียกว่าผู้สนบัสนุน เวลานางเอกหิวนํา้ก็ต้องกิน  Coke หรือ
เดนิผา่นร้าน Honda อนันัน้ก็คือการโฆษณา” กลุม่นกัศกึษา 
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 “เป็นต้นทนุของภาพยนตร์ ทนุในการสร้าง เป็นสปอนเซอร์” กลุม่วยัทํางาน 

 “เป็นสปอนเซอร์ เพราะคนดมูนัเยอะถ้าโฆษณาผา่นหนงั” กลุม่คละอาชีพ 

 ในประเดน็ทศันะเก่ียวกบัการรับรู้กลยทุธ์การวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 
พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่มีการรับรู้ในเร่ืองกลยทุธ์การวางตราสินค้าในระดบัการรู้ว่า
เป็นวิธีการในการส่ือสารการตลาดผ่านส่ือตา่งๆ โดยนําสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆเข้าไปปะปนอยู่
ในเนือ้หาของส่ือ ซึง่จะเป็นต้นทนุในการผลิตส่ือทัง้ด้านเงินทนุและอปุกรณ์ประกอบฉาก 

3. การรับรู้ต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 

 การศกึษาการรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 
เป็นการศึกษาเพ่ือวดัประสิทธิภาพในการรับรู้ต่อกลยุทธ์การวางตราสินค้าในแต่ละรูปแบบการ
นําเสนอ ผ่านการสนใจและการจดจําในลักษณะของวิธีการนําเสนอและรายละเอียดของสินค้า
และตราสินค้าท่ีปรากฏ ผา่นการฉากภาพยนตร์ตัวอย่างท่ีประกอบไปด้วยรูปแบบการนําเสนอการ
วางตราสินค้าทัง้ 6 รูปแบบ โดยมีผลการศกึษาดงันี ้

 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถจําจดได้มากท่ีสดุ คือ บะหม่ีกึ่ง
สําเร็จรูปมาม่า จากภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ และนํา้อดัลม Pepsi จากภาพยนตร์
เร่ืองสิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก โดยให้เหตุผลท่ีสามารถจําได้ว่า ตัวละครมีการใช้งานและพูดถึง
คณุสมบตัิของสินค้า ในกรณีของบะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปมาม่า และการเป็นส่วนประกอบในฉากและมี
การนําเสนอด้วยนกัแสดงช่ือดงั ในกรณีของนํา้อดัลม Pepsi ซึ่งผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มทัง้หมดยงัได้
กล่าวถึงสินค้าเหล่านีใ้นฐานะของส่วนหนึ่งของเนือ้เร่ืองในภาพยนตร์ ซึ่งเป็นปัจจยัสําคญัท่ีทําให้
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่สนใจและจดจําสินค้าได้เป็นอย่างดี 

 “มามา่ในรถไฟฟ้า เขากิน Pepsi ในสิ่งเล็กเล็กท่ีมาริโอ้ถือ” กลุม่นกัเรียน 

 “Pepsi สิ่งเล็กเล็ก มีมาริโอ้ถือ มีตู้ขายนํา้ นางเอกหิวนํา้ก็เลยต้องมีร้านขายนํา้ ขาย 
Pepsi ก็ต้องกิน Pepsi อยูแ่ล้ว” กลุม่นกัศกึษา 

 “มีมามา่จําได้ว่าคือมาม่าต้มยํากุ้ ง พดูว่าต้องต้มสามนาที และก็มี Pepsi กบัมาริโอ้” 
กลุม่วยัทํางาน 
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 “Pepsi ในสิ่งเล็กเล็ก เป็นแก้วกับร้านค้า แล้วก็มาม่า กินมาม่า พดูถึงวิธีการกินให้
เส้นแข็งหนอ่ยๆ” กลุม่คละอาชีพ 

  ในส่วนของสินค้าหรือตราสินค้าอ่ืนๆจากภาพยนตร์ตวัอย่างนอกจากนี ้ผู้ เข้าร่วม
สนทนากลุ่มมีการจดจําได้ในแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั ส่วนใหญ่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มในแต่ละกลุ่ม
จะสามารถจดจําสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีท่ีความเก่ียวข้องกบัตนเอง หรือผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มนัน้
เป็นกลุ่มเป้าหมายของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ จึงทําให้เกิดการจดจําได้มากกว่าสินค้าอ่ืนๆท่ีไม่มี
ความเก่ียวข้องกับตวัเอง เช่น กลุ่มนักเรียน และนักศึกษาจะไม่เกิดความสนใจกับแว่นกันแดด 
Ray-Ban เพราะไม่มีความเก่ียวข้องกบัแว่นกนัแดด Ray-Ban ไม่มีความสนใจในสินค้าดงักล่าวนี ้
อยูแ่ล้ว เป็นต้น 

 รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถจดจํา
และอธิบายได้ ส่วนใหญ่จะเป็นรูปแบบการนําเสนอท่ีมีความเก่ียวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 
หรือการใช้สินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือจุดประสงค์ใดจุดประสงค์หนึ่งในการเล่าเร่ืองหรือดําเนินเร่ือง
ภาพยนตร์  

 “Pepsi กวน มนึ โฮ เป็นอนัตรายทําให้เหรียญหายแตถ้่าจะโฆษณาก็ต้องพดูในทางท่ี
ดีป่ะ” กลุม่นกัเรียน 

 “SuckSeed มี Pepsi เขยา่ พุง่ จรวด” กลุม่นกัเรียน 

 “นํา้อดัลมในเร่ือง กวน มึน โฮ พระเอกถือให้นางเอกมี Pepsi กบั 7-UP ให้หนนูากิน
แตไ่มกิ่น ถือแล้วก็เปิด นางเอกไมกิ่นนํา้อดัลมเพราะไมดี่ กระเพาะทะลไุด้” กลุม่นกัศกึษา 

 “กสิกรฯ กวน มึน โฮ บตัรเครดิตใช้ได้ทัว่โลก สามารถถ่ายรูปลงไปได้ด้วย ” กลุ่ม
นกัศกึษา 

 “กล้อง Canon ในรถไฟฟ้า กล้องหล่นพงั จริงๆไม่รู้ว่ากล้องอะไร เพราะเขาไม่ได้
บอก” กลุม่นกัศกึษา 

 “บตัรเดบติกสิกรไทย แบบท่ีมีรูปถ่ายตวัเองบนบตัร” กลุม่วยัทํางาน 

 “Pepsi SuckSeed เขยา่และเปิดขวดให้มนัพุง่ออกไป” กลุม่คละอาชีพ 
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 “เจอกล้องไม ่Sony ก็ Canon ตกแยง่กนัแล้วตกแตก” กลุม่คละอาชีพ 

 “บตัรเครดิตของกสิกรใน กวน มึน โฮ นางเอกเอาออกมาใช้ตอนซือ้ของขวญั” กลุ่ม
คละอาชีพ 

 ปัจจยัท่ีทําให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่สนใจและจดจําสินค้าหรือตราสินค้า สามารถแบง่
ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ การเน้นไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้า คือ การจงใจให้ผู้ชมสนใจในสินค้า
หรือตราสินค้าด้วยวิธีการนําเสนอตา่งๆ เช่น การขยายภาพเข้าไปหาสินค้าหรือตราสินค้า การท่ีตวั
ละครใช้งานสินค้าหรือมีการเอย่ถึงสินค้าหรือตราสินค้า 

 “เพราะมนัเดน่ เชน่ ตอนพดูถึง Pepsi เอาเหรียญใสม่นัจะหายไป” กลุม่นกัเรียน 

 “การพูดถึง การจบัภาพก็ช่วยแต่ไม่เท่าการพูดถึง เช่น เคนบอกว่ามาม่าต้องต้มสาม
นาที โหนง่บอกวา่กินบวิตีด้ริงค์แล้วจะสวย” กลุม่นกัเรียน 

 “รู้สึกว่าการ Zoom ทําให้สนใจมากขึน้ อย่างเช่นในรถไฟฟ้าฯ ชดัเจนเลย ทําไมต้อง
ถ่ายตรงท่ีมี Logo Honda จะถ่ายด้านอ่ืนไมไ่ด้หรอ” กลุม่นกัศกึษา 

 “มีตวัละครใช้งาน เน้นๆดเูจาะจงไปท่ีสินค้า” กลุม่คละอาชีพ 

 “สิ่งท่ีตัวละครแสดงออกนัน้ทําให้ตัวสินค้าดูน่าใช้ น่ากิน ทําให้เกิดการจดจํา เช่น 
มาม่าต้องกินแบบนี ้มอไซค์ต้อง Honda นะ ก็เลยเป็นการจดจําในสิ่งท่ีเค้าเสนอมาให้ภาพยนตร์” 
กลุม่คละอาชีพ 

 “ถ้าเป็นการเน้นแบบ Pack shot เราก็จะจําได้ว่าเป็นโฆษณา แตจ่ะจําไม่ได้ว่าเป็น 
Product อะไร” กลุม่คละอาชีพ 

 ลกัษณะเฉพาะตวัของสินค้าหรือตราสินค้า คือ รูปร่างลกัษณะ หรือคณุสมบตัิท่ีเป็น
ลักษณะเฉพาะตัวของสินค้าหรือต่างสินค้านัน้ เช่น รูปทรงของแว่นกันแดด Ray-Ban หรือ
คณุสมบตัิพิเศษของบตัร K-my debit ธนาคารกสิกรไทยท่ีสามารถนํารูปเจ้าของบตัรไปใส่อยู่บน
หน้าบตัรได้ 

 “Ray-Ban มนัเป็น signature shape ของมนัอยู่แล้ว เห็นตกจากบนรถไฟฟ้าแล้วมนั
แตก ตอนท่ีแตกเหมือนเป็นหนึง่ในฉากของหนงั ดก็ูรู้วา่เป็น Ray-Ban” กลุม่วยัทํางาน 
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 “กระเป๋า Goyard ท่ีนางเอกถือ กระเป๋า Chanel ของเหมยล่ีฉากสดุท้าย” กลุ่มวยั
ทํางาน  

 “คดิวา่เป็นความคุ้นตาของสินค้า ถ้าเป็นลกัษณะสินค้า หรือวิธีการนําเสนอเหมือนท่ี
เราเคยเจอเราก็จะจําได้ขึน้มา” กลุม่วยัทํางาน 

 “Ray-Ban กบั K-my debit คุ้นเคยรูปร่างและคณุสมบตัิอยู่แล้วก็เลยจําได้” กลุ่มวยั
ทํางาน 

 “เก่ียวกับความสนใจของคนด ูเช่น คนท่ีสนใจเร่ืองกระเป๋าอยู่แล้ว ก็จะจํากระเป๋าได้
ก่อน หรือบางคนอาจจะจํา Pepsi ได้ก่อน” กลุม่วยัทํางาน 

 สินค้าหรือตราสินค้าเข้ามามีบทบาทอยูใ่นเนือ้เร่ือง คือ การท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเข้า
ไปเป็นสว่นหนึง่ของเนือ้เร่ืองภาพยนตร์ในขณะท่ีกําลงัดําเนินเนือ้เร่ืองอยู่ 

 “เขาพดูขึน้มาแอบมีสาระนิดนงึ แบบเนียนอยูใ่นเร่ือง” กลุม่นกัเรียน 

 “แล้วแตบ่ท ถ้า Product อยู่ในบทอยู่ในเนือ้เร่ืองท่ีเป็นแก่น เราจะจํามนัได้เอง” กลุ่ม
คละอาชีพ 

  “การท่ีสินค้ามีบทในเร่ือง มาริโอ้มาซือ้ Pepsi ให้เด็กโดนแซง หรือ Ray-Ban โดนมอ
ไซค์เหยียบ ซึง่มนัมีบทอยูใ่นฉากเร้าอารมณ์” กลุม่วยัทํางาน 

 นักแสดงกับการจับคู่กับสินค้าหรือตราสินค้า คือ การใช้นักแสดงนําช่ือดังเข้ามา
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

 “รูปลกัษณ์ดารา กบัการจบัคู่กบัตราสินค้า เช่น ชอบมาริโอ อุ๊ยกิน Pepsi สนใจมาริ
โอ้ก็สนใจ Pepsi” กลุม่วยัทํางาน 

 ทศันะด้านการตีความตอ่สินค้าและตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ของผู้ เข้าร่วม
สนทนากลุ่ม พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีทศันะต่อสินค้าและตราสินค้า ทัง้ในด้านการโฆษณา 
และด้านการเป็นส่วนประกอบฉาก แล้วแตใ่นแต่ละสถานการณ์และรูปแบบวิธีการนําเสนอว่าจะ
ทําให้ผู้ชมรู้สกึกบัสินค้าและตราสินค้านัน้อยา่งไร 
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 “บางทีก็ดเูป็นของประกอบฉาก บางทีก็ดเูป็นโฆษณา เช่น ตวัเนือ้เร่ือง 32 ธันวา ก็
อาจจะเป็นแค่มุข แต่จริงๆก็รู้ว่าเป็นโฆษณา แต่พูดออกมาแล้วมนัดโูอเค มนัไม่ได้ดเูป็นโฆษณา
มากจนเกินไป แต่บางเร่ืองก็ดโูฆษณาเกินไป รู้สึกว่าน่ีเยอะมากไปนะ อย่างบิวติดริง้ค์ก็น่าจะไป
ทางโฆษณามากกวา่ Pepsi พ่ีโชนดเูนียนไปกบัหนงั และ Yamaha ร้านขายมอไซค์” กลุม่นกัเรียน 

 “ในสายตาคนดทูัว่ไป ถือว่าเป็นอุปกรณ์ประกอบฉากในทุกเร่ืองเลย เพราะการแฝง
คือการเนียน อารมณ์แบบหิวมาม่า ก็รู้อยู่แล้วว่ามาม่าเป็นต้นทุนในการสร้างหนัง ต้องมีฉากท่ี
นางเอกหวิ ถ้าไปหยิบไวไวก็ดแูปลก ถ้ามาม่าไปเป็นสปอนเซอร์สงัเกตวุ่าถ้าจะมีมาม่าก็เอาใส่ถ้วย 
ถ้าจะโฆษณาก็ใส ่cup ไปด”ิ กลุม่นกัศกึษา 

 “สามารถตีความได้สองแบบ บางอันก็เป็นเนือ้เร่ือง บางอันก็เป็นโฆษณา เช่น        
บวิตดิริง้ ท่ีบทพดูแสดงวา่ยิ่งกินยิ่งสวย” กลุม่วยัทํางาน 

 “บางอันก็ตู้ มมาก ไม่รู้มากจากไหนบางอันก็ไปกับเนือ้เร่ืองแต่ก็ไม่ได้ทําให้ตัว 
Product หายไป พวกท่ีเดน่ เช่น เคร่ืองด่ืม ร้านมอไซค์ บตัรเครดิตน่ีไม่เนียนเท่าไหร่ ในความเป็น
จริงไปตา่งประเทศไม่มีใครใช้หรอกบตัรเดบิต น่าจะใช้เงินสดหรือบตัรเครดิต ซึ่งบางอย่างมนัก็ ไม่
ตรงกบัความจริง” กลุม่วยัทํางาน 

 “พวกของใช้รู้สึกว่าเป็นสิ่งท่ีเนียนมากกบัเร่ืองจริงๆ กล้อง กระเป๋า แว่นตา ” กลุ่มวยั
ทํางาน 

 “บตัร K-my debit มีการ Zoom เป็น Pack Shot ไม่ทําให้รู้สึกไม่ดีเพราะเป็นไปตาม
เนือ้เร่ืองวา่แฟนเก่าตามมาหลอน” กลุม่วยัทํางาน 

 “ตีความว่าเป็นการโฆษณา เช่น กสิกรฯ เพราะบอกว่าเป็นบตัรเครดิตเปล่ียนรูปได้ 
เป็นการบอกคณุสมบตัขิองสินค้า” กลุม่คละอาชีพ 

 จากการสัมภาษณ์เพ่ือวดัการจดจําเก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าในระยะยาว
พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเคยพบกลยุทธ์การวางตราสินค้าจนรู้สึกว่าเป็นเร่ืองปกต ิ
และจะสามารถจดจํากลยทุธ์การวางตราสินค้าได้จากส่ือละคร Sit-com เน่ืองจากพบการปรากฏ
ของสินค้าและตราสินค้าจํานวนมากอยู่เสมอในทุกครัง้ท่ีรับชม และส่วนใหญ่จะพบรูปแบบการ
นําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในรูปแบบท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเป็นส่วนหนึ่งในฉาก หรือมีตัว
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ละครใช้งาน และในบางครัง้ก็ทราบว่ามีกลยทุธ์การวางตราสินค้าแตไ่ม่สามารถจําจดตราสินค้าท่ี
ปรากฏได้ 

 “ในละคร Sit-com อะ่เยอะ เป็นร้านขายของในเร่ือง เซนฯ ป้ายโอวัลตินในเร่ืองบ้านนี ้
มีรัก เป็นโปสเตอร์ Brand แปะอยู่ ในเนือ้คูฯ่ก็มี ไก่ย่างห้าดาวในเร่ืองผู้กองเจ้าเสน่ห์ เป็นร้านของ
ตวัละครในเร่ือง เฮง เฮง เฮง ก็มีเยอะ มีบรีสวางขาย ในระเบดิเถิดเทิงก็มีอีก” กลุม่นกัเรียน 

 “เราวา่ใน Sit-com แรงกวา่ในหนงัมาก” กลุม่นกัเรียน 

 “เคยพบเยอะ เยอะมาก ถ้าใน Sit-com จะเป็นอะไรท่ีกระจุ๊กกระจิ๊ก พวก shop ตาม
ร้านค้า อารมณ์วา่เป็นฉากคล้ายเซเว่นอ่ะ ในมินิมาร์ทจะมีสินค้าทกุอย่าง โซฟี สก็อต นมเปรีย้ว น่ี
จะมีหมด” กลุม่นกัศกึษา 

 “สว่นใหญ่จะคดิวา่เป็นอปุกรณ์ประกอบฉากไมใ่ช่การโฆษณา ถ้าจะไม่โฆษณาทําไม
ไมเ่ซ็นเซอร์ไป ยานพาหนะ แบบ Honda จะเดน่มาก Fino จะเป็นวินมอไซค์ หรือว่าหนุ่มมาดเซอร์ 
จะต้องข่ีมอไซค์หมด” กลุม่นกัศกึษา 

 “รถยนต์ใน กวน มนึ โฮ สีเขียว มาสด้า เลีย้วเอ๊ียดมาจอดท่ีสวุรรณภูมิ จําได้เพราะว่า
เป็นฉากต้นเร่ืองวา่ทําไมพระเอกถึงไปเกาหลี” กลุม่วยัทํางาน 

 “เจมส์บอนด์ ใช้รถ นาฬิกา คอมพ์ โทรศพัท์ จะชอบ Zoom ย่ีห้อก่อน Zoom ออกมา
วา่เป็นอะไร หลายเร่ืองมีการเข้าไปในร้าน Starbucks” กลุม่วยัทํางาน 

 “Sit-com เยอะมากทัง้เป็นไปตามบท และใช้ Product นัน้เขียนบทขึน้มา ก็รู้สึกว่า 
Sit-com คอ่นข้างจะชดั แตจํ่าไมไ่ด้วา่เป็น Product อะไร” กลุม่คละอาชีพ 

 “จําไมไ่ด้วา่เร่ืองอะไร แตเ่ดี๋ยวนีม้นัมีเกือบทกุเร่ืองอะ่” กลุม่คละอาชีพ 

 การรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่
จะให้ความสนใจและจดจําได้กับสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักับเนือ้เร่ืองในขณะท่ีทํา
การปรากฏ ซึง่อาจจะมีลกัษณะในการนําเสนอด้วยวิธีการตา่งๆเพื่อการเน้นให้ผู้ชมเกิดความสนใจ 
เช่น การเน้นด้วยภาพหรือเสียง หรือการนําเสนอรูปลกัษณ์หรือลกัษณะเฉพาะของสินค้าหรือตรา
สินค้า โดยในแต่กรณีสามารถตีความได้ว่าเป็นได้ทัง้อุปกรณ์ประกอบฉากและการโฆษณาสินค้า 



155 
 
ขึน้อยู่กับสถานการณ์ของภาพยนตร์ในขณะนัน้ว่าสินค้าหรือตราสินค้ามีความสอดคล้องกับเนือ้
เร่ืองมากเพียงใด และในการจดจําระยะยาวพบวา่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเคยพบเจอกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าอยู่เป็นประจํา โดยเฉพาะในส่ือละครประเภท Sit – com ซึ่งส่วนใหญ่จะไม่สามารถ
จดจําตราสินค้าของสินค้าได้อย่างชดัเจน แตส่ามารถจดจําได้เฉพาะรูปลกัษณ์ประเภทของสินค้า 
และวิธีการนําเสนอได้ดี 

4. ทัศนะท่ีมีต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 

 การศึกษาทัศนคติของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอการวางตรา
สินค้า เป็นสว่นในการศกึษาทศันะเก่ียวกบัความพงึพอใจตอ่วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม โดยผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจะทําการประเมิน
ผ่านรูปแบบการนําเสนอสินค้าและตราสินค้า 6 รูปแบบ โดยผู้วิจยัจะทําการให้ความรู้เก่ียวกบัแต่
ละรูปแบบสัน้ๆ และสมัภาษณ์เพ่ือสอบถามความเห็นเก่ียวกบัวิธีการนําเสนอและความพึงพ่อใจท่ี
มีตอ่แตล่ะวิธีการนําเสนอ ซึง่มีผลการศกึษาดงันี ้

ทัศนะของผู้ เ ข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็น
สว่นประกอบในฉาก 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้
เป็นส่วนประกอบในฉาก พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีความรู้สึกเฉยๆกับวิธีการนําเสนอสินค้า
และตราสินค้าแบบนี ้เน่ืองจากวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าด้วยวิธีนี ้เป็นวิธีการท่ีไม่มีการ
เน้นให้ผู้ชมเกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆท่ีทําการประกอบอยู่ในฉาก ซึ่งมีหน้าท่ี
เพียงการปรากฏอยู่ตามสภาพความเป็นจริงเท่านัน้ ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจึงไม่ได้ให้ความสนใจ
กบัสินค้าหรือตราสินค้านัน้ หรือให้ความสนใจไปท่ีวตัถอุย่างอ่ืน เช่น นกัแสดง ท่ีกําลงัดําเนินเร่ือง
มากกวา่ และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉากไม่มีผลตอ่การ
จงูใจให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่เกิดความต้องการซือ้  

 “รู้สกึเฉยๆไมไ่ด้สนใจ” กลุม่นกัเรียน 

 “ถ้ามีอยูก็่ได้เพราะคงมองแตต่วัละครไมไ่ด้สนใจ ไม่ได้สงัเกตด้วยซํา้ ไม่รู้สึกอยากกิน
หรืออยากซือ้ Pepsi เลย” กลุม่นกัเรียน 
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 “เฉยๆอ่ะ เพราะมนัเป็นปกติอยู่แล้ว ไม่มีใครมาสนใจหรอกว่าจะโฆษณาแฝงหรือไม่
แฝง” กลุม่นกัศกึษา 

 “รู้สึกเฉยๆ ถ้าปกติชอบกิน Coke แตเ่ห็น Pepsi ในหนงัก็จะกิน Coke ตอ่ไป” กลุ่ม
นกัศกึษา 

 “เฉยๆเพราะวา่มนัแคป่รากฏอยู่ตรงนัน้ ไม่ได้เก่ียวอะไรกบัการดหูนงัเลย เหมือนว่ามี
ตวัละครอยูต่รงนัน้ เพราะวา่เขาอยูต่รงนัน้” กลุม่วยัทํางาน 

 “ความรู้สกึตอ่สินค้าแทบไม่มีเพราะไม่ได้สงัเกต ในสถานการณ์นัน้นัง่ในร้านโชว์ห่วย
ก็ต้องมีตู้สินค้าอยูแ่ล้ว” กลุม่วยัทํางาน 

 “ไมไ่ด้รู้สกึวา่มนัเป็นการนําเสนอสินค้าตัง้แตแ่รก” กลุม่วยัทํางาน 

 “เฉยๆ เป็นสว่นท่ีไม่คอ่ยมีใครสนใจ ไม่ได้มองตรงนีเ้ลย มองนกัแสดงมากกว่า” กลุ่ม
คละอาชีพ 

 “เห็นเลยก็เฉยๆอยูดี่” กลุม่คละอาชีพ 

ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทํา
การใช้งาน 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดย
ให้ตวัละครทําการใช้งานพบวา่ แตล่ะผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีมมุมองทศันะตอ่รูปแบบการนําเสนอ
สินค้าแบบนีแ้ตกตา่งกัน ซึ่งมีทัง้ทศันะเชิงบวกและทศันะเชิงลบ ได้แก่ ทศันะเชิงบวกด้านการใช้
สินค้าหรือตราสินค้าในการประกอบฉากเพ่ือเล่าเร่ืองผ่านการกระทําของตัวละคร ทําให้เกิด
ความรู้สึกท่ีสมจริง แนบเนียนไปกับเนือ้เร่ือง โดยท่ีบางครัง้ก็อาจไม่ได้สังเกตถึงสินค้าหรือตรา
สินค้ามากนกั ซึง่ถ้าสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏนัน้ตรงตามความสนใจของผู้ชม ก็อาจจะเกิดการ
จงูใจให้เกิดความต้องการซือ้สินค้าหรือตราสินค้านัน้ได้ 

 “เฉยๆแตรู้่สกึวา่โอเคกวา่แบบแรก เป็น Prop. สามารถเอามาใช้ได้ด้วย” กลุม่นกัเรียน 

 “ก็โอเคนะ ชอบในวิธีการนําเสนอ เช่น กินเบียร์ในแก้วตรา Singha เหมือนกับการ
นําเสนอทางอ้อม เพราะวา่ ไมใ่ชก่ารกระดกขวดชดัเจน แต ่Brand เป็นแค ่Prop.” กลุม่นกัศกึษา 



157 
 
 “อยากใช้ตามถ้าเป็นสินค้าท่ีเราสนใจอยูแ่ล้ว” กลุม่นกัศกึษา 

 “ถ้าใช้แบบมีเหตผุลก็จะโอเคกบัมนั ต้องมี Story ถ้าแปลกก็จะรู้สึก เอ๊ะ !” กลุ่มวยั
ทํางาน 

 “แล้วแต่ Character แล้วแต่บท ถ้าสมจริงก็จะเกิดสิ่งจูงใจว่ามนัน่าใช้ น่ากิน มนัก็
แล้วแตบ่ท และก็ Product ด้วย ถ้าเนียนก็อยากลอง” กลุม่คละอาชีพ 

 “ก็มีบ้างท่ีรู้สึกอยากใช้ อย่างเหมยล่ีก็รู้สึกว่าสวยดี บางทีก็ไปหาข้อมูลว่ามันเป็น
กระเป๋าอะไร ก็จงูใจรู้สกึดีกบัสินค้า” กลุม่คละอาชีพ 

 ความคดิเห็นจากอีกส่วนหนึ่งของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน คือ ทศันะเชิงลบด้านการนําเสนอท่ีเกินจริงไม่สมจริง
หรือเจาะจงให้ผู้ชมสามารถสงัเกตเห็นสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏได้ ซึ่งทศันะเชิงลบนีเ้ป็นทศันะ
ท่ีเกิดขึน้ในกลุม่วยัทํางานกลุม่เดียวเทา่นัน้ 

 “รู้สกึวา่มนัจงใจนะ ท่ีจะเห็นตราสินค้า เพราะเห็นโลโก้สิงห์ ถ้าจะให้ดีต้องไม่มีโลโก้” 
กลุม่วยัทํางาน 

 “การทํา Pack Shot ก่อนจะ Zoom out ทําให้เห็นว่ามนัจงใจจนเกินไป คิดว่าไม่
จําเป็น หรือไมก็่ Zoom อยา่งอ่ืนก่อนดีกวา่” กลุม่วยัทํางาน 

 “Scene หนูนาถ้าไม่มีตงัจ่ายก็ไม่แปลกถ้าจะใช้บตัร แต่พอพูดว่าดสูิแฟนตามมา
หลอกเลยทําให้ดจูงใจ” กลุม่วยัทํางาน 

ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ท่ีมีตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือ
ใช้บอกสถานท่ี พบว่า มีมุมมองทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าแบบนีท้ัง้ทัศนะเชิงบวกและ
ทศันะเชิงลบเช่นกับ โดยทัศนะเชิงบวกต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอก
สถานท่ี คือ การท่ีสินค้าหรือตราสินค้านัน้มีประโยชน์ทางด้านการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์ ในการ
ชว่ยในการบอกสถานท่ีเพ่ือให้ผู้ชมได้เข้าใจในเนือ้เร่ืองมากขึน้โดยไม่จําเป็นต้องอธิบายถึงสถานท่ี
ด้วยวิธีการบรรยาย 
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 “ก็รู้สึกโอเค ท่ีไม่ต้องอธิบายเยอะ อธิบายว่าตวัละครเดินทางเพ่ือเปล่ียนสถานท่ี” 
กลุม่วยัทํางาน 

 “ไม ่Feel bad กบั Honda ไมไ่ด้ทําให้มนัดแูปลก” กลุม่วยัทํางาน 

 “อาจทําให้เกิดการอยากเข้าไปในสถานท่ีในกรณีท่ีไม่ใช่ร้านค้า เป็นสถานท่ีท่องเท่ียว 
เราต้องสังเกตว่าในภาพยนตร์เขาต้องการส่ือว่าอะไรกับสถานท่ีนัน้ๆ เป็นความสวยงามของ
สถานท่ี หรือตราสินค้า มนัอาจทําให้เกิดความอยากลองไปสถานท่ีนัน้ เป็นการโฆษณาสถานท่ี” 
กลุม่คละอาชีพ 

 “ก็ดีจะได้รู้วา่เขาอยูต่รงไหน” กลุม่คละอาชีพ 

 ในส่วนของทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในเชิงลบ พบว่า
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม มีความรู้สึกตอ่การนําเสนอในรูปแบบนีว้่า เป็นวิธีการท่ีจงใจมากเกินไปใน
การจบัภาพของตราสินค้า 

 “คิดว่าการนําเสนอแบบนีม้ันเยอะไป ชดัมาก เพราะมันชัดโจ่งแจ้งเกินไป ” กลุ่ม
นกัศกึษา 

 นอกจากนีย้งัมีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มบางส่วนท่ีมีทศันะตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้า
เพ่ือใช้บอกสถานท่ีในลักษณะเฉยๆต่อการนําเสนอ เน่ืองจากคิดว่าเป็นวิธีการปกติในการชม
ภาพยนตร์ท่ีจะมีการจับภาพสถานท่ีเพ่ือท่ีจะดําเนินเร่ืองในฉากต่อไป ซึ่งไม่มีเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ในช่วงท่ีจบัภาพเพ่ือบอกสถานท่ีอยู่แล้ว จึงไม่ทําให้เกิดความสนใจ รวมไปถึงเวลาใช้
การจบัภาพท่ีเป็นชว่งสัน้ๆจงึไมท่นัได้สงัเกตรายละเอียดของสินค้าหรือตราสินค้าในช่วงท่ีปรากกฏ
มากนกั จงึทําให้ไมส่ามารถจงูใจให้ผู้ชมเกิดความต้องการซือ้ได้ 

 “รู้สกึเฉยๆ มนัเห็นบอ่ย แตไ่มเ่ข้าใจว่าทําไมถึงนําเสนอแบบนีถ้้าจะขายของ ไม่ทราบ
วา่ถ้าผู้ใหญ่เห็นแล้วจะอยากซือ้มอไซค์ไหม ซึง่ตอนท่ีเห็นก็ยงัจะจําผิดเป็น Yamaha” กลุม่นกัเรียน 

 “จริงๆมนัไม่คอ่ยเห็นหรอกว่ามนัเป็นย่ีห้ออะไร เพราะมนัมีแค่แป๊ปเดียวจริงๆอ่ะ หนั
ไปคยุกบัเพ่ือนอีกทีก็เข้าบ้านไปแล้ว” กลุม่นกัเรียน 

 “ไมมี่ผลตอ่ความอยาก เพราะ คนสว่นใหญ่ก็ใช้ Honda อยูแ่ล้ว” กลุม่นกัศกึษา 
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 “อารมณ์ก็รู้สกึเฉยๆ วา่มนัคือสถานท่ีนี ้ไมไ่ด้คดิอะไร” กลุม่คละอาชีพ 

ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือ
ความรู้สกึตา่งๆผา่นสินค้าหรือตราสินค้า 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้าง
อารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่มี
ทศันะเชิงบวกต่อการนําเสนอรูปแบบดงักล่าว ในประเด็นต่างๆ เช่น การกลมกลืนสินค้าหรือตรา
สินค้าไปกบัเนือ้เร่ืองในขณะนัน้ ทําให้ผู้ชมเกิดความสนใจและจดจําได้ ไม่ทําให้เกิดความรู้สึกถูก
รบกวนจากสินค้าหรือตราสินค้าขณะชมภาพยนตร์ และเป็นการสร้างความรู้สึกท่ีดีต่อสินค้าและ
ตราสินค้าผา่นการเลา่เร่ืองในภาพยนตร์ด้วย 

 “มนัเป็นจดุเดน่นะ เราก็จะรู้สึกมีอารมณ์คล้อยตามเนือ้เร่ืองในหนงั บางทีก็อยากรู้ว่า
ไอ้แวน่ท่ีตกนัน้มนัย่ีห้ออะไร หรือไมก็่จํามขุตลกท่ีบอกวา่ตามมาหลอนถึงน่ี” กลุม่นกัศกึษา 

 “ก็ชอบเพราะมนัเนียนไปกบัหนงั สร้างความรู้สกึให้กบัสินค้า” กลุม่นกัศกึษา 

 “ทําให้สินค้ามนัตดิตาเรา จําได้ แล้วเอามาพดูได้” กลุม่นกัศกึษา 

 “รู้สกึมีอารมณ์ร่วมดี คล้อยตาม การพดูถึงสินค้าตามเนือ้เร่ือง ยงัไงก็ต้องพดูถึงสินค้า
อยูแ่ล้ว เพราะมนัเป็นตวัละครหนึง่ในบทตอนนัน้” กลุม่วยัทํางาน 

 “รู้สึกจําสินค้าได้ในความรู้สึกท่ีดีกว่า เพราะมันเป็นบทท่ีถูกกล่าวถึงก็เลยจําได้ ถ้า
บางอยา่งโผลม่าไมไ่ด้เป็นบท เราก็คดิวา่มนัตัง้ใจ” กลุม่วยัทํางาน 

 “ก็ดีมัง้คะ เพราะไม่ได้มีการเน้นว่าจะมีการขายของ เนียนไปกบัเนือ้เร่ืองเลย” กลุ่ม
คละอาชีพ 

 “พอดแูล้วมนัก็จําได้ว่ามนัคืออะไร อย่าง Ray-Ban ก็จําได้ว่ามนัโดนทําลายไปอะไร
แบบนี”้ กลุม่คละอาชีพ 

 “ถ้าวางเฉยๆก็เหมือนผา่นไปเลย แตถ้่าเป็น Ray-Ban เราก็จะเอามาพดูได้ว่า เออมนั
โดนทําลายนะ” กลุม่คละอาชีพ 
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 “ดวูา่มนัมีมลูคา่เพิ่มขึน้ในตวัสินค้านัน้ๆ พอทําลายแล้วตวัละครก็จะรู้สึกเสียดายของ
มีคา่ คนก็จะรับรู้ว่ามนัแพงนะ แตถ้่าเป็นแนว Romantic ก็จะอ๋อแบบนี ้ตรงกบั Style ของเรานะ 
เราเป็นคนกุ๊ กก๊ิกมันก็เลยตรงกับสินค้านัน้ๆ โดยเฉพาะถ้ามี Keyword กับสินค้าท่ีตรงกับ 
Character นัน้ๆ ก็จะทําให้เกิดการจําได้ง่ายขึน้ Product ชดัเจนขึน้ ขายของได้เนียนขึน้” กลุ่มคละ
อาชีพ 

 ในกลุ่มนักเรียนมีความเห็นแตกต่างกับผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มอ่ืนๆในเร่ืองทศันะต่อ
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตรา
สินค้า โดยเข้าใจวา่เป็นแคเ่พียงอปุกรณ์ประกอบฉากเท่านัน้ ไม่ทําให้เกิดความรู้สึกคล้อยตามเนือ้
เร่ืองเช่นเดียวกับผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มอ่ืนๆ และการท่ีใช้สินค้าหรือตราสินค้าท่ีไม่ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมาย ผู้ ชมอาจไม่เกิดอารมณ์หรือความรู้สึกร่วมตามเนือ้เร่ืองในภาพยนตร์ และ
นอกจากนีก้ลา่วถึงการกลา่วถึงคณุลกัษณะของสินค้าท่ีนํามาใช้ในการสร้างอารมณ์แล้วความรู้สึก
วา่ เป็นการนําเสนอท่ีนา่เบื่อ 

 “เฉยๆ” กลุม่นกัเรียน 

 “เราไมรู้่วา่เป็น Brand อะไร มนัคือ Ray-Ban หรอ” กลุม่นกัเรียน 

 “เคยเห็น K-My Debit ในโฆษณามาแล้ว รู้สกึวา่นา่เบื่อ” กลุม่นกัเรียน 

ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ีแตกต่างจาก
การโฆษณาหรือการสง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่
รู้สึกต่อวิธีการนีใ้นลกัษณะเป็นกลางค่อนข้างไปในทางเชิงบวก คือ ไม่ได้รู้สึกพึงพอใจกับวิธีการ
นําเสนอ(รู้สกึเฉยๆ) แตค่ิดว่าเป็นวิธีการนําเสนอท่ีดีวิธีหนึ่ง โดยทําให้สามารถจําจดสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีถูกนําเสนอด้วยวิธีนีไ้ด้เป็นอย่างดี และไม่รู้สึกในเชิงลบต่อสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูก
นําเสนอด้วยวิธีการนําเสนอแบบนี ้

 “ทําให้จําได้วา่นัน้คือ Pepsi อยากเอาไปลองทําบ้าง” กลุม่นกัเรียน 
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 “ในตวัสินค้ามนัก็ไม่จําเป็นต้องขายอย่างเดียว ตวัละครก็สามารถพูดถึงข้อดีข้อเสีย
ได้ เพราะวา่มนัเป็นแค ่Prop. อปุกรณ์ ไมไ่ด้เจาะจงท่ีจะโฆษณาเพียงอยา่งเดียว” กลุม่นกัศกึษา 

 “ชอบเพราะว่ามันไม่เหมือนการโฆษณา เป็นเร่ืองจริงท่ีตวัละครสามารถทําได้อยู่
แล้ว” กลุม่นกัศกึษา 

 “ก็โอเค ก็ดี ไมไ่ด้รู้สกึวา่อยากจะขาย Pepsi” กลุม่นกัศกึษา 

 “สินค้ามีข้อดีข้อเสีย แต่ไม่รู้สึก Bad กับนํา้อัดลม เพราะมันคือความจริง” กลุ่ม
นกัศกึษา 

 “คิดว่าเป็นการโฆษณา จงใจโฆษณา แตว่่าไม่รู้สึกแย่ ในแง่ของการนําเสนอท่ีพดูถึง
ลกัษณะความจริงของสินค้า แตไ่ม่ได้รู้สึกว่าตวัสินค้านัน้แย่ เพราะการเลือกใช้ตราสินค้ามนัก็เป็น
เร่ืองของเราอยูดี่ แล้วแตว่า่เด๋ียวจะนําเสนอด้วยการบอกปนะโยชน์หรือโทษ แตต่อนท่ีเราซือ้ เราซือ้
เพราะวา่เราจะซือ้” กลุม่วยัทํางาน 

 “รู้สึกเฉยๆ ไม่รู้สึกว่าไม่ควรซือ้ ไม่ใช่แบบว่ามาบอกข้อเสียของสินค้า แล้วเราก็จะไม่
ซือ้สินค้า ไมไ่ด้เป็นภาพลบกบัตวัสินค้านัน้” กลุม่วยัทํางาน 

 “เหมือนกบัการบอกข้อเสียของ Product ถ้าเป็นการโฆษณาก็ไม่น่าบอกข้อเสีย น่าจะ
บอกถึงพวกข้อดีอะไรแบบนีม้ากกวา่” กลุม่คละอาชีพ 

 “ไมด่เูหมือนการขายของเลย รู้สึกว่าโฆษณาแหละแตเ่หมือนเจาะจงมากขึน้ รู้ว่าเป็น
ข้อเสียแตค่นอาจจะกินมากขึน้ โดยไมส่นใจคนก็รู้อยูแ่ล้ววา่มนักดักระเพาะ” กลุม่คละอาชีพ 

ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบ
ด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็น
ส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีทศันะเชิง
บวกกบัวิธีการนําเสนอแบบนี ้ในสองประเด็น คือ ประเด็นในการท่ีสินค้าหรือตราสินค้ามีส่วนช่วย
ให้เกิดความเข้าใจในเนือ้เร่ืองมากขึน้ และประเด็นในวิธีการนําเสนอท่ีกลมกลืนไปกบัเนือ้เร่ือง ซึ่ง
ทําให้รู้สึกดีกับสินค้าและตราสินค้า ซึ่งในการให้ความคิดเห็นของกลุ่มนกัเรียน พบว่า ผู้ เข้าร่วม
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สนทนากลุ่มไม่เข้าใจกับกลวิธีในการเล่าเร่ืองภาพยนตร์ด้วยวิธีการใช้สญัลกัษณ์ จึงไม่สามารถ
แสดงทศันะตอ่รูปแบบการนําเสนอด้วยวิธีนีไ้ด้ 

 “รับรู้วา่ตวัละครใจร้อนในกรณีของมามา่” กลุม่นกัศกึษา 

 “เฉยๆเพราะมนัเป็นปกติอยู่แล้ว กินมาม่าก็เป็นปกติ เป็นกิจกรรมท่ีทุกคนทํากันอยู่
แล้ว เฉยๆกบัสินค้าด้วยเพราะวา่มนัเป็นปกติ” กลุม่นกัศกึษา 

 “รู้สกึวา่ตอนดไูมค่ดิอะไร แตต่อนจบก็คดิวา่มนัทําให้เราเข้าใจตวัละครมากขึน้ เพราะ
แบบนี ้ก็เลยเป็นแบบนัน้” กลุม่วยัทํางาน 

 “รู้สึกว่าไม่ใช่การโฆษณา แต่เป็นแค่การกล่าวถึง อาจรู้สึกจดจําได้ หรือรู้สึกดีกับ 
Brand บ้าง แต่รู้สึกว่ามันไม่สําคญัเท่ากับการเป็นเนือ้เร่ือง และรู้สึกว่ามนัไม่เป็นการโฆษณา ” 
กลุม่วยัทํางาน 

 “คดิวา่เป็นสว่นท่ีชว่ยในการอธิบายตวัละครมากกว่า” กลุม่วยัทํางาน 

 “ก็ดสูมจริงดีกบัการนํา Placement ไปประกอบกับเนือ้เร่ืองนัน้ๆ มนัก็ดีเพราะว่าไม่
โจ่งแจ้งเหมือนรูปแบบอ่ืนๆ ไม่ดเูป็นการขายขายไปในตวัของมนัเอง โอเคเรากิน แต่มนัก็มีความ
นยัของมนัว่า Character นัน้รออะไรนานๆไม่ได้ มนัก็คือการขายด้วยตวัมนัเองอยู่แล้ว อย่างเอา
มามา่ มากิน มาใช้ มนัก็เป็นการขายอยู่ในตวั แต่นอกจากขายแล้วมนัยงัมีประโยชน์อีก” กลุ่มคละ
อาชีพ 

 “บางทีดแูล้วก็หิว จงูใจได้ในระดบัหนึ่ง ในคําพูดบอกว่านาทีเดียวก็กินได้แล้ว ก็เป็น
การโฆษณาบอกวา่ ในชว่งเวลาแปปเดียวก็กินได้” กลุม่คละอาชีพ 

รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าเรียงลําดบัตามความช่ืนชอบของผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุม่ 

 ในการเรียงลําดบัรูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุ่มมีความช่ืนชอบจากลําดับมากท่ีสุดไปยังน้อยท่ีสุด ผู้ วิจัยได้ทําการให้คะแนนตามลําดบัท่ี
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ได้ทําการเรียงลําดบัไว้ ดงันี ้
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 ลําดบัท่ี 1  ให้คะแนน  6 คะแนน 
 ลําดบัท่ี 2  ให้คะแนน  5 คะแนน 
 ลําดบัท่ี 3  ให้คะแนน  4 คะแนน 
 ลําดบัท่ี 4  ให้คะแนน  3 คะแนน 
 ลําดบัท่ี 5  ให้คะแนน  2 คะแนน 
 ลําดบัท่ี 6  ให้คะแนน  1 คะแนน 

 ผลจากการสรุปข้อมูลคะแนนจากการลําดบัความพอใจในรูปแบบการนําเสนอกล
ยทุธ์การวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่มีดงันี ้

ตารางท่ี 6.3 แสดงการสรุปข้อมลูคะแนนจากการลําดบัความพอใจในรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์
การวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

อันดับที่ รูปแบบการน าเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า รวม 
1 การใช้สร้างอารมณ์และความรู้สกึ 93 
2 การนําไปเป็นสญัลกัษณ์ในภาพยนตร์ 92 
3 การใช้เพ่ือบอกสถานท่ี 76 
4 การให้ตวัละครใช้งาน 72 
5 การใช้เป็นส่วนประกอบฉาก 71 
6 การนําเสนอในรูปแบบท่ีตา่งจากการโฆษณา 68 

 
 จากตารางท่ี 6.3 พบว่า รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าโดยการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า 
และการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสัญลักษณ์ในเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ มีคะแนนรวมจากผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเกาะกลุ่มใกล้เคียงกนัเป็นอนัดบัท่ีหนึ่งและสอง 
ซึง่คะแนนหา่งจากกลุม่ท่ีสองประมาณ 20 คะแนน ซึ่งในกลุ่มท่ีสองก็มีคะแนนใกล้เคียงกนัในกลุ่ม
เช่นกัน โดยการนําเสนอในรูปแบบท่ีต่างจากการโฆษณามีคะแนนความนิยมน้อยท่ีสุดเม่ือ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการนําเสนออ่ืนๆทัง้ 6 รูปแบบ 
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ทัศนะโดยรวมของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อกลยุทธ์การวางตราสินค้า 

1. ทศันะของกลุม่นกัเรียนท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 กลุม่นกัเรียน สว่นใหญ่เป็นนกัเรียนระดบัชัน้มธัยมปลาย อาย ุ16 – 18 ปี ส่วนใหญ่มี
การรับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าในระดับพืน้ฐาน คือ ไม่ทราบรายละเอียดท่ีชัดเจน
เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้า ทราบแต่เพียงว่าเป็นการโฆษณาท่ีปรากฏอยู่ ในส่ือ ซึ่งมีข้อ
แลกเปล่ียนเป็นเงินทุนสําหรับการสร้างภาพยนตร์ การรับรู้ตอ่สินค้าและตราสินค้าต่างๆท่ีปรากฏ
อยู่ในภาพยนตร์ พบว่า กลุ่มนักเรียน สามารถรับรู้ถึงสินค้าและตราสินค้าท่ีมีความคุ้นเคยกับ
ตวัเองเป็นส่วนใหญ่ได้ดี เช่น สินค้าเพ่ือการอุปโภคบริโภค ซึ่งสามารถกล่าวได้ว่ากลุ่มนกัเรียนจะ
ให้ความสนใจกับสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีกลุ่มนกัเรียนเป็นกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ในกรณี
ของสินค้าท่ีกลุม่นกัเรียนไมไ่ด้เก่ียวข้องหรือไมใ่ชก่ลุม่เป้าหมายทางการตลาดก็จะไม่ให้ความสนใจ 
เชน่ แวน่ตากนัแดด Ray-Ban เป็นต้น 

 ในส่วนของทัศนะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า พบว่า กลุ่มนกัเรียน
เข้าใจถึงวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเดน่ชดัหรือการนําเสนอแบบตรงๆ โดยการทําให้เห็น
สินค้าหรือตราสินค้าอย่างชดัเจน หรือให้ตวัละครใช้งานให้เห็น ซึ่งกลุ่มนกัเรียนยงัมีความเข้าใจ
เพียงเล็กน้อยเก่ียวกับกลวิธีในการนําเสนอท่ีแนบเนียนไปกับเนือ้เร่ือง เช่น รูปแบบการสร้าง
อารมณ์และความรู้สึก รูปแบบการนําเสนอท่ีแตกต่างจากการโฆษณา และรูปแบบการใช้เป็น
สญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ือง กลุม่นกัเรียนจงึไมส่ามารถแยะแยกรูปแบบการนําเสนอตา่งๆออกจากกนัได้ 
โดยเข้าใจว่าสินค่าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์นัน้เป็นเพียงอุปกรณ์ประกอบฉาก
เหมือนกนัหมดในทกุรูปแบบการนําเสนอ 

2. ทศันะของกลุม่นกัศกึษาท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 กลุ่มนกัศกึษา ส่วนใหญ่เป็นนกัศกึษาระดบัปริญญาตรี ชัน้ปีท่ี 3 และชัน้ปีท่ี 4 อายุ
ประมาณ 20 – 22 ปี มีการรับรู้เก่ียวกับกลยทุธ์การวางตราสินค้าในระดบัท่ีดีกว่ากลุ่มนกัเรียน คือ 
เข้าใจถึงความหมายและจุดประสงค์ในการวางตราสินค้าเพ่ือจงูใจผู้ชมเกิดความรู้สึกต้องการใช้
งาน ซึง่เป็นกลุม่เป้าหมายของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์ โดยมีมมุมองเก่ียวกบักล
ยทุธ์การวางตราสินค้าในสองลกัษณะ คือ มมุมองด้านศิลปะ จะมองว่ากลยทุธ์การวางตราสินค้า
เป็นอปุกรณ์ประกอบฉาก และมมุมองทางด้านการตลาด จะมองว่ากลยทุธ์การวางตราสินค้าเป็น
การโฆษณา ซึ่งก็สามารถเป็นได้ทัง้สองมุมมองแล้วแต่ว่าผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มคนใดจะให้ความ
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สนใจไปไหนไหนมากกวา่กนั การรับรู้ตอ่สินค้าและตราสินค้าตา่งๆท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ พบว่า 
กลุ่มนกัศึกษา สามารถรับรู้และจดจําสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆได้อย่างดีมาก จากการสมัภาษณ์
จะพบวา่ กลุม่นกัศกึษา สามารถอธิบายถึงสินค้าและตราสินค้าพร้อมทัง้เร่ืองราววิธีการนําเสนอได้
อยา่งละเอียด ซึง่ในกรณีของสินค้าท่ีกลุม่นกัศกึษาไมมี่ความคุ้นเคย เช่น แว่นตากนัแดด Ray-Ban 
ก็จะไมใ่ห้ความสนใจเชน่เดียวกนักบักลุม่นกัเรียน 

 ในส่วนของทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า พบว่า กลุ่มนกัศึกษา 
ช่ืนชอบวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความแนบเนียบไปกบัเนือ้เร่ืองมากกว่าวิธีการท่ีจง
ใจนําเอาสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาปรากฏอยา่งไมมี่เหตผุล ซึง่เหตผุลหนึ่งในการรับชมภาพยนตร์
ของกลุม่นกัศกึษา คือ การรับชมเพ่ือความสนกุ และเข้าใจในเนือ้เร่ืองจริงๆ ถึงแม้จะพบเห็นสินค้า
หรือตราสินค้าต่างๆในภาพยนตร์ ก็ไม่ได้ให้ความสนใจว่าจะเป็นการโฆษณาหรือไม่ เพียงแต่
ต้องการให้สินค้าหรือตราสินค้าเหล่านีมี้เหตผุลในการปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งจะไม่ทําให้เสีย
ความรู้สกึในระหวา่งการชมภาพยนตร์ 

3. ทศันะของกลุม่วยัทํางานท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 กลุม่วยัทํางาน สว่นใหญ่จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี มีอาย ุ23 - 26 ปี ส่วนใหญ่มี
การรับรู้เก่ียวกบักลยทุธ์การวางตราสินค้าในระดบัท่ีดีเช่นเดียวกบักลุ่มนกัศกึษา และเข้าใจว่าเป็น
เร่ืองปกติท่ีจะต้องพบกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ โดยการรับรู้ต่อสินค้าและตราสินค้า
ตา่งๆท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ จะพบว่า มีการมองข้ามสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเป็นสินค้าเพ่ือการ
อปุโภคและบริโภค เพราะคดิวา่เป็นเร่ืองปกติท่ีเราจะพบสินค้าหรือตราสินค้าประเภทดงักล่าวดงัท่ี
พบในภาพยนตร์อยูแ่ล้ว แตก่ลบัให้ความสนใจสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเป็นสิ่งของเคร่ืองใช้ประจําตวั
ของตวัละครในภาพยนตร์ เชน่ กระเป๋า แวน่ตากนัแดด เน่ืองจากกลุ่มวยัทํางานเป็นกลุ่มท่ีให้ความ
สนใจกับสินค้าหรือตราสินค้าดงักล่าว และเป็นกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดของสินค้าหรือตรา
สินค้าในประเภทนีอ้ยู่แล้ว ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าประเภทนี ้จะมีรูปลักษณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ท่ี
แตกต่างกัน ตามวิธีการออกแบบของแต่ละตราสินค้า จึงเป็นเหตผุลของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ี
กล่าวว่าปัจจัยหนึ่งท่ีทําให้เกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้า คือ รูปร่างและลักษณะของ
สินค้าและตราสินค้าท่ีคุ้นตาเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ 

 ในส่วนของทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า พบว่า กลุ่มวยัทํางาน
รู้สกึตอ่การนําเสนอในรูปแบบตา่งๆไม่แตกตา่งกนัมากนกั แตจ่ะให้ความสนใจในประเด็นลกัษณะ
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การนําเสนอท่ีอยู่ในลกัษณะความเป็นจริงตามท่ีตวัเองมีประสบการณ์เก่ียวข้องกบัสินค้าหรือตรา
สินค้านัน้มา ถ้าการปรากฏของสินค้าและตราสินค้าท่ีพบมีวิธีการนําเสนอท่ีอยู่ในลกัษณะความ
เป็นจริง กลุ่มวัยทํางานจะรู้สึกพอใจ ถึงแม้จะทราบว่าเป็นการวางตราสินค้าก็ตาม ซึ่งถ้าการ
ปรากฏของสินค้าและตราสินค้าท่ีพบมีวิธีการนําเสนออยู่ในลักษณะท่ีผิดจากความเป็นจริงท่ี
ตนเองเคยพบ หรือทําให้ดจูงใจมากเกินไปจนผิดสงัเกต ก็จะเกิดความไม่พอใจต่อวิธีการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าดงักลา่ว 

 จะเห็นได้วา่แตล่ะผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่มีลกัษณะเฉพาะทางทศันะท่ีมีตอ่กลยทุธ์การ
วางตราสินค้าท่ีแตกตา่งกนั ซึง่จะพบวา่ในกลุม่คละอาชีพนัน้ แตล่ะกลุ่มอาชีพก็แสดงความคิดเห็น
ท่ีคล้ายคลงึกบัผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ตามอาชีพของตน ซึง่ทําให้การสนทนากลุ่มกบักลุ่มคละอาชีพ
มีความคิดเห็นท่ีแตกตา่งกันออกไป แต่สิ่งหนึ่งท่ีแต่ละผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มคิดเห็นคล้ายคลึงกัน
คือ การเปิดรับกลยุทธ์การวางตราสินค้า ท่ีถึงแม้จะทราบว่าเป็นการโฆษณาวิธีหนึ่งก็ตาม แต่
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มก็มีเข้าใจดีและคิดว่าเป็นการกระทําท่ีเป็นปกติ เพ่ือความสมจริงในการเล่า
เร่ืองของภาพยนตร์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 7 
 

สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 งานวิจยัเร่ือง แนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นในทศันะของ
ผู้ชม เป็นงานวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative research) ประกอบไปด้วยการศกึษากลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 3 สว่น ได้แก่ 

 ส่วนท่ี 1 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) จากภาพยนตร์ไทยประเภทรัก
วยัรุ่นท่ีทํารายได้สูงสุดสิบอนัดบัจากภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic-Comedy) ทัง้หมดท่ี
เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ ในชว่งเวลาปี พ.ศ. 2548 ถึง พ.ศ. 2554 เป็นจํานวนทัง้หมด 10 เร่ือง เพ่ือ
การวิเคราะห์รูปแบบการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าท่ีเกิดขึน้จากองค์ประกอบต่างๆของ
ภาพยนตร์จากภาพยนตร์กลุม่ตวัอยา่ง 

 ส่วนท่ี 2 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews) จากบคุคลผู้ มีหน้าท่ี
เก่ียวข้องในการผลิตและสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพ่ือ
การวิเคราะห์ถึงหลกัเกณฑ์ท่ีสามารถนํามาใช้ในการจําแนกประเภทของรูปแบบการนําเสนอสินค้า
และตราสินค้า ซึ่งสามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้จาก ข้อมูลเก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้า และ
ประสบการณ์ตรงของผู้ ท่ีทําการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ 

 ส่วนท่ี 3 การศกึษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่รูปแบบของกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการสนทนากลุ่ม (Focus group) จากกลุ่มบคุคลท่ี
เคยรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น  คือ 
บคุคลอาย ุ15 – 30 ปี โดยมีการแบง่กลุ่มตวัอย่างออกเป็นส่ีกลุ่มตามอาชีพ ได้แก่ กลุ่มนกัเรียน 
กลุ่มนกัศึกษา กลุ่มวยัทํางานตอนต้น และกลุ่มคละอาชีพ เพ่ือทราบถึงประสิทธิภาพในการรับรู้
ของผู้ ชมกลุ่มเป้าหมาย และทศันคติความพึงพอใจในวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าต่างๆ
ผา่นส่ือภาพยนตร์ของผู้ชม 
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 ผลสรุปในการศึกษาแนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นใน
ทศันะของผู้ชม จากการศกึษาทัง้ 3 สว่น มีดงันี ้

สรุปผลการวิจัย 

 การสรุปผลการวิจยั จะสามารถสรุปผลได้ตามจดุประสงค์ของงานวิจยัทัง้ 2 ส่วน ได้
ดงันี ้

 1. รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 
 2. ทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบวิธีการ
นําเสนอท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 

ผลการวิจัยส่วนที่  1 รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าของกลยทุธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 

การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยใช้
วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) 

 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) เป็นขัน้ตอนในการวิเคราะห์กลยทุธ์การ
วางตราสินค้าในภาพยนตร์ จากกลุ่มตวัอย่างภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น  จํานวน 10 เร่ือง ได้แก่ 
ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ, กวน มึน โฮ, สดุเขต สเลดเป็ด, 32 ธันวา, ปิดเทอมใหญ่ 
หวัใจว้าวุน่, เพ่ือนสนิท, สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก, Suck Seed ห่วยขัน้เทพ, สายลบัจบับ้านเล็ก และ 
Seasons Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบอ่ย ซึ่งพบว่า รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าโดยใช้เกณฑ์องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีผู้ชมสามารถรับรู้ได้นัน้ สามารถจําแนกได้
ตามการใช้องค์ประกอบตา่งๆของภาพยนตร์ในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ดงันี ้

1. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพ คือ การนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้าโดยใช้ภาพ ซึ่งผู้ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าโดยการมองเห็น ซึ่งสามารถ
จําแนกได้เป็นประเภทย่อยได้อีก 3 ประเภท ตามบทบาทหน้าท่ีขององค์ประกอบภาพท่ีปรากฏอยู่
ในขณะนัน้ ได้แก่ 
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1.1 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสภาพแวดล้อมในฉาก คือ สินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสว่นหนึง่ในฉากหรือเหตกุารณ์หนึ่งในเร่ือง โดยมีบทบาท
เป็นเพียงแค่ส่วนประกอบหนึ่งในสภาพแวดล้อมของฉาก ซึ่งจะไม่มีส่วน
เก่ียวข้องกบัการแสดงของตวัละครในขณะนัน้ 

1.2 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นฉากบอกสถานท่ี คือ สินค้าหรือตราสินค้า
ท่ีมีหน้าท่ีในการบอกสถานท่ีท่ีจะดําเนินเร่ืองในส่วนตอ่ไปให้ผู้ชมได้รับทราบ
ก่อนท่ีจะทําการแสดงต่อไป ซึ่งจะช่วยในการอธิบายให้ผู้ชมได้เข้าใจว่าใน
ขณะนีจ้ะเป็นสถานการณ์ในฉากใด หรือเป็นชว่งเวลาใดจากฉากก่อนหน้า 

1.3 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก คือ สินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสิ่งประกอบในการดําเนินเร่ืองท่ีตวัละครใช้งานหรือใช้
แสดงประกอบเนือ้เร่ืองในฉากตา่ง ซึ่งจะถกูเน้นหรือทําให้เกิดความน่าสนใจ
โดยตวัละครเป็นผู้ใช้งาน  

1.4 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีมากกว่าหนึ่งหน้าท่ีในการปรากฏเพียงครัง้
เดียว คือ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเก่ียวข้องกบัภาพยนตร์มากกว่าหนึ่ง
หน้าท่ีในขณะท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งสามารถเป็นไปได้ทัง้หน้าท่ีเป็น
สภาพแวดล้อมในฉาก ฉากบอกสถานท่ี และอุปกรณ์ประกอบฉาก แล้วแต่
วา่ในสถานการณ์ท่ีปรากฏนัน้สินค้าหรือตราสินค้าจะทําหน้าท่ีอะไรบ้าง โดย
ในการศึกษาจากภาพยนตร์ตวัอย่างจะพบสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ี
มากกว่าหนึ่งหน้าท่ี 2 ประเภท คือ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นฉาก
บอกสถานท่ี และอปุกรณ์ประกอบฉาก และ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ี
เป็นสภาพแวดล้อมในฉาก และอปุกรณ์ประกอบฉาก 

2. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านเสียง คือ การนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้าโดยใช้เสียง โดยผู้ ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าโดยการได้ยิน ซึ่งจาก
การศกึษาจากภาพยนตร์ตวัอย่าง จะพบว่าการวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านเสียงจะ
มีบทบาทหน้าท่ีเป็นบทสทนาของตวัละครเท่านัน้ ส่วนในบทบาทหน้าท่ีบทบรรยายในภาพยนตร์
นัน้ไมพ่บในการวางตราสินค้า 
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3. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง คือ การนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้ภาพและเสียง โดยผู้ชมสามารถรับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าโดยการ
มองเห็นและได้ยินพร้อมกันในฉากเดียว โดยส่วนใหญ่การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบ
ทางด้านภาพและเสียง จะมีหน้าท่ีและบทบาทในภาพยนตร์มากกวา่หนึง่บทบาท ซึง่จากการศกึษา
จากตวัอยา่งภาพยนตร์ตวัอยา่งจํานวน 10 เร่ือง พบการวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้าน
ภาพและเสียง ท่ีมีบทบาทหน้าท่ี ดงันี เ้ป็นทัง้สภาพแวดล้อมในฉากและบทสนทนา และเป็นทัง้
สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 

4. การวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้ความเก่ียวพนักับเนือ้เร่ือง โดยผู้ชมสามารถ
รับรู้ได้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าได้จากจากการรับรู้และเข้าใจในเนือ้เร่ือง และจากอารมณ์ความรู้สึก
ท่ีเกิดจากการรับชมภาพยนตร์ของภาพยนตร์ในขณะนัน้ ซึ่งการวางตราสินค้าโดยใช้องค์ประกอบ
ทางด้านความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองจะสามารถปรากฏอยู่ในรูปแบบของภาพหรือเสียงก็ได้ และใน
การวางตราสินค้าในแตล่ะครัง้อาจจะมีความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์หรือไม่ก็ได้ ซึ่งจะ
สามารถจําแนกเป็นประเภทยอ่ยได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ 

4.1 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักบัแก่นเร่ืองของภาพยนตร์ คือ สินค้า
หรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวข้องเร่ืองราวทัง้หมดของภาพยนตร์ท่ีผู้ กํากับ
ต้องการบอกหรือต้องการส่ือสารกบัผู้ชม 

4.2 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพันกับโครงเร่ืองของภาพยนตร์ คือ 
สินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีบทบาทท่ีเก่ียวข้องกับแต่ละส่วนในโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ สามารถลําดบัได้ตัง้แต่เร่ิมเร่ืองไปจนถึงตอนของจบภาพยนตร์ 
ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 5 ประเภท คือ 

4.2.1 การเปิดเร่ือง คือ ช่วงสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงเร่ิมต้น
ของภาพยนตร์  

4.2.2 การพัฒนาเหตุการณ์ คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏ
ในชว่งท่ีเร่ืองราวดําเนินไปอยา่งตอ่เน่ืองจากชว่งการเปิดเร่ือง  
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4.2.3 ภาวะวิกฤต คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงท่ีเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ดําเนินไปถึงจดุแตกหกั  

4.2.4 ภาวะคล่ีคลาย คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏในช่วงท่ี
ภาวะวิกฤตได้ผ่านพ้นไปแล้ว เง่ือนงําและปัญหาได้รับการ
เปิดเผย 

4.2.5 การยุติเร่ืองราวของภาพยนตร์ คือ ช่วงท่ีสินค้าหรือตราสินค้า
ปรากฏในช่วงสิน้สุดของเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งเป็นบทสรุป
ของเนือ้เร่ือง  

 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านภาพ ยังมีส่วนท่ีเก่ียวข้องกับการรับรู้การวางตรา
สินค้าของผู้ชมอีกหนึง่เร่ือง คือ วิธีการเน้นการวางตราสินค้าโดยใช้เทคนิคในการถ่ายทําภาพยนตร์ 
ซึ่งเป็นวิธีการสร้างความสนใจเพ่ือเน้นสิ่งใดสิ่งหนึ่งด้วยภาพ ซึ่งพบว่า กลยทุธ์การวางสินค้าส่วน
ใหญ่จะใช้เทคนิคท่ีเก่ียวข้องกบั ขนาดของภาพ (Pack Shot) เข้ามาประกอบในการนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้า โดยเป็นการเน้นไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือส่ือสารเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ผ่าน
สินค้าหรือตราสินค้านัน้ 

 กลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นท่ีนิยมใช้
องค์ประกอบของภาพยนตร์ในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้ามากท่ีสุด คือ องค์ประกอบ
ทางด้านภาพ โดยเป็นองค์ประกอบทางด้านภาพท่ีมีหน้าท่ีเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากมากท่ีสดุ เป็น
องค์ประกอบทางด้านภาพและเสียง และองค์ประกอบทางด้านเสียง  รองลงมาตามลําดบั และใน
ส่วนของมิติองค์ประกอบทางด้านความเก่ียวพันของเนือ้หาภาพยนตร์ จะพบว่ากลยุทธ์การวาง
ตราสินค้าท่ีมีความเก่ียวพนักบัเนือ้หาภาพยนตร์มีจํานวนเพียง 1 ใน 5 ของกลยทุธ์การวางตรา
สินค้าท่ีพบทัง้หมดจากภาพยนตร์กลุ่มตวัอย่าง โดยส่วนใหญ่จะเป็นกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีมี
ความเก่ียวพนักบัโครงเร่ือง และในสว่นของการใช้เทคนิคพิเศษในการเน้นกลยท์ุการวางตราสินค้า 
พบวา่ มีการใช้เทคนิดในเร่ืองของขนาดภาพ (Pack Shot) เพียงวิธีเดียว  

 จะเห็นได้ว่าการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ มีโอกาสท่ีจะใช้
องค์ประกอบของภาพยนตร์ทัง้สามด้านในการนําเสนอเพียงครัง้เดียว เน่ืองจากการนําเสนอตรา
สินค้าในภาพยนตร์อาจถูกนําเสนอให้อยู่ในรูปแบบของภาพและเสียง และสามารถท่ีจะเก่ียวพนั
หรือไมเ่ก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ก็ได้ จงึทําให้การยกหลกัการองค์ประกอบของภาพยนตร์
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เข้ามาเป็นเกณฑ์ในการจําแนกประเภทของการวางตราสินค้านัน้อาจจะไม่สามารถแบง่ประเภทได้
อย่างชัดเจน เพราะในแต่ละกลยุทธ์การวางตราสินค้าอาจมีส่วนท่ีถูกนําจากเสนอมิติด้าน
องค์ประกอบของภาพยนตร์ทัง้สาม หรืออาจจะไมมี่สว่นท่ีถกูนําจากเสนอมิติด้านองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์ทัง้สามเลยก็ได้ เช่น สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูกนําเสนอด้วยองค์ประกอบด้านภาพและ
เสียงท่ีมีหน้าท่ีเป็นสิ่งประกอบในสภาพแวดล้อม อุปกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา ท่ีมีส่วน
เก่ียวพนักบัโครงเร่ืองของภาพยนตร์ในช่วงเปิดเร่ือง จะเห็นได้ว่าสินค้าหรือตราสินค้าตวัอย่างนี ้มี
ความเก่ียวข้องกับทัง้สามองค์ประกอบ ซึ่งถ้าใช้เกณฑ์องค์ประกอบภาพยนตร์เพ่ือจําแนกเฉพาะ
การใช้องค์ประกอบใดบ้างในการนําเสนอ อาจจะทําให้แบ่งประเภทของรูปแบบการนําเสนอได้
อย่างไม่ละเอียด แต่ในการศึกษาวิจยัครัง้นีไ้ด้ทําการศึกษาอย่างละเอียดในส่วนของหลกัการของ
องค์ประกอบภาพยนตร์ จนพบส่วนประกอบในด้านหน้าท่ีของแต่ละองค์ประกอบ ซึ่งผู้ วิจยัเห็นว่า
จะเป็นประโยชน์มาก ถ้าจะนํามาใช้เป็นเกณฑ์ในการจําแนกรูปแบบกลยทุธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ แตอ่ย่างไรก็ตามการนําส่วนประกอบเหล่านีเ้ข้ามาพิจารณาเพิ่มเติม ทําให้เกิดปัญหา
ในการพิจารณาขึน้มา นัน่ก็คือปัญหาท่ีกลยุทธ์การวางตราสินค้านัน้มีความซํา้ซ้อนกันในรูปแบบ
การปรากฏและหน้าท่ี เกณฑ์การใช้องค์ประกอบของภาพยนตร์จึงสามารถใช้เพ่ือการศึกษา
องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีใช้ในการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้ แต่ในการจําแนกกล
ยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์จะไม่สามารถใช้องค์ประกอบของภาพยนตร์เพ่ือแบ่งแยก
ประเภทการนําเสนอของกลยุทธ์การวางตราสินค้าได้อย่างชัดเจน เน่ืองจากสาเหตุของความ
ซํา้ซ้อนกนัของสว่นประกอบตา่งๆดงัท่ีกลา่วมา ดงันัน้ผู้วิจยัจึงนําผลการศกึษารูปแบบการนําเสนอ
กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก เข้า
ร่วมในการพิจารณาในการสรุปรูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า ซึ่งมีผลการศึกษา
ดงัตอ่ไปนี ้

ผลการศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น โดยใช้
วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth interviews) 

 ผลการศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews) จากผู้ ให้ข้อมลูหลกัท่ีเก่ียวข้อง
ทางด้านการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยมีจดุประสงค์
ในการสัมภาษณ์เพ่ือทําความเข้าใจในความรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์
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ประเภทรักวยัรุ่น ตัง้แตจ่ดุกําเนิด กระบวนการ รวมไปถึงแนวคดิและวิธีการสร้างสรรค์ เพ่ือนําไปใช้
ในการศกึษารูปแบบของการวางตราสินค้าตอ่ไป โดยมีผลการศกึษาดงัตอ่ไปนี ้

ประเดน็ท่ีหนึง่ สาเหตแุละวตัถปุระสงค์ท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องทําการวางตราสินค้า 

 กลยุทธ์การวางตราสินค้า คือ การนําเอาสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์ ตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ท่ีจะมีโอกาสให้สินค้าหรือตราสินค้าตา่งเข้ามามีบทบาทใน
ฐานะอปุกรณ์ประกอบฉากได้ตามความเหมาะสมโดยไม่ได้เกิดความรู้สึกในทางลบหรือความรู้สึก
ยัดเยียดต่อผู้ ชม โดยกลยุทธ์การวางตราสินค้าถือเป็นต้นทุนในการช่วยลดความเส่ียงของ
ภาพยนตร์ นอกจากรายได้จากการเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ท่ีเป็นความเส่ียงท่ีขึน้อยู่กับปัจจัย
มากมาย เช่น ความนิยมของผู้ชม หรือปัจจยัทางสภาพแวดล้อม เช่น สถานการณ์นํา้ท่วม ซึ่งการ
รับเงินจากการวางตราสินค้านีจ้ะไม่ใช่การขายโฆษณาแบบส่ืออ่ืนๆ ไม่ใช่การหาผลกําไรจากการ
ขายพืน้ท่ีการโฆษณาในส่ือ หากเป็นเพียงแตก่ารเพิ่มต้นทนุในการผลิตจากต้นทนุของทางบริษัทให้
มีจํานวนมากขึน้เพ่ือลดความเส่ียงจากการขาดทุนเม่ือภาพยนตร์ทําการออกฉาย หรือเป็นการ
ขยายความสามารถในการถ่ายทํา ให้เป็นไปตามความต้องการของผู้ผลิตได้มากขึน้ 

ประเด็นท่ีสอง ขัน้ตอนในการผลิตการวางตราสินค้า และการกําหนดแนวทางการนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้า 

 กระบวนการในการผลิตกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์นัน้ พบว่า จดุเร่ิมต้น
ของกระบวนการอยู่ท่ีฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์ ผู้ เขียนบทจะทําการพัฒนาบทภาพยนตร์ ซึ่งจะไม่มี
การคํานงึถึงการวางตราสินค้าในสว่นตา่งๆ และจะส่งตอ่บทภาพยนตร์ไปยงัฝ่ายการตลาด เพ่ือหา
พืน้ท่ีให้สินค้าหรือตราสินค้าต่างๆเข้ามาปรากฏหรือมีส่วนร่วมในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ จากนัน้
จงึจะพิจารณาไปถึงสินค้าหรือตราสินค้าตา่งๆ ท่ีสามารถเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในภาพยนตร์ได้อย่าง
แนบเนียนและเป็นธรรมชาติมากท่ีสดุ และทําการติดตอ่สินค้าหรือตราสินค้าเหล่านัน้เพ่ือชกัชวน
ให้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในภาพยนตร์ ซึ่งในบางกรณีจะมีการคดัเลือกจากสินค้าหรือตราสินค้าท่ี
สนใจตดิตอ่มาเพื่อขอเป็นสว่นหนึง่ในภาพยนตร์ ซึ่งปัจจบุนัมีผู้สนใจอยากมีส่วนร่วมในภาพยนตร์
ประเภทรักวยัรุ่นเป็นจํานวนมาก ซึ่งฝ่ายการตลาดก็จะพิจารณาถึงความเหมาะสมและลําดบัการ
เข้ามาติดต่อก่อนหลงัเพ่ือนําสินค้าหรือตราสินค้านัน้เข้ามาทําการถ่ายทําภาพยนตร์ตอ่ไป โดยใน
บางกรณีอาจมีการยืดหยุน่ในการปรับแก้หรือเพิ่มเตมิบทภาพยนตร์เล็กน้อยเพ่ือให้เกิดความพอใจ
ของทัง้สองฝ่าย ในลกัษณะชว่ยเหลือซึง่กนัและกนั โดยยงัคงยดึหลกัในความเหมาะสมกบัเนือ้เร่ือง 
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และไมไ่ปทําลายเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ส่วนการกําหนดแนวทางการนําเสนอกลยทุธ์การวางตรา
สินค้านัน้จะเป็นหน้าท่ีของโปรดิวเซอร์ท่ีรับผิดชอบเร่ืองการผลิตภาพยนตร์ และฝ่ายการตลาดผู้
ตดิตอ่ผู้สนนัสนนุภาพยนตร์ ซึง่ฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์จะมีอํานาจในการตอ่รองท่ีมากกว่า เน่ืองจาก
ไม่ต้องการทําลายคุณภาพของภาพยนตร์ โดยให้ความสําคญักับกลยุทธ์การวางตราสินค้าเป็น
เพียงแคส่ว่นประกอบหนึง่เทา่นัน้ 

ประเด็นท่ีสาม รูปแบบในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ลักษณะการนําเสนอ และวิธีการ
สร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 จดุเร่ิมของการสร้างสรรค์การวางตราสินค้า นัน้เร่ิมมาจากหลกัแนวการสร้างสรรค์ ท่ี
ใช้เป็นจดุเร่ิมในการขยายความคิดในการทําการวางตราสินค้า คือ กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิม
มากจากกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ สินค้าหรือตราสินค้าท่ีสามารถเข้าไปอยู่ในภาพยนตร์ และ
ใจความหลกัของภาพยนตร์ ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้

 กลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิมมาจากกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ คือ การสร้างสรรค์
โดยใช้ กลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์ท่ีจะนําสินค้าหรือการวางตราสินค้าเข้าไปปรากฏอยู ่
โดยคิดถึงสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์เป็นกลุ่มเป้าหมายทาง
การตลาดของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ 

 กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิมมาจากสินค้าหรือตราสินค้า คือ การสร้างสรรค์โดยใช้สินค้า
หรือตราสินค้าท่ีสามารถนําไปเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ได้ ซึ่งสินค้าหรือตรา
สินค้าตา่งๆนัน้ จะมีบทบาทอยู่ในภาพยนตร์ตัง้แตก่ระบวนการในการเขียนบทภาพยนตร์
อยูแ่ล้ว 

 กลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีเร่ิมมาจากใจความหลกัของภาพยนตร์คือ การสร้างสรรค์โดย
ใช้ใจความหลกัของภาพยนตร์ท่ีมีเนือ้หาไปตรงกบัแก่นหรือภาพลกัษณ์ของสินค้าหรือตรา
สินค้า  

 ในการสร้างสรรค์การวางตราสินค้าในแต่ละครัง้ เพ่ือให้เกิดผลกระทบท่ีดีต่อผู้ ชม
กลุ่มเป้าหมายของสินค้าหรือตราสินค้า ผู้ ท่ีทําการสร้างสรรค์จะใช้มุมมองการคิดจากความรู้สึก
ของผู้ชม ซึ่งเป็นหลกัการในการส่ือสารของส่ือภาพยนตร์ โดยใช้การส่ือสารเพ่ือให้คนดไูด้รับสาร
หรือข้อความอนัเป็นใจความหลกัของภาพยนตร์ ซึ่งเป็นวิธีท่ีจะทําให้เกิดผลกระทบตอ่ผู้ ได้อย่างมี
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ประสิทธิภาพ ซึ่งในบางครัง้การวางตราสินค้าโดยไม่ได้ตัง้ใจ ก็อาจจะเกิดผลกระทบท่ีดีตอ่ผู้ชมได้
โดยในการคดัเลือกสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือเข้ามาทําการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ฝ่ายผู้ผลิต
ภาพยนตร์จะคดัเลือกสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีอยู่ในชีวิตประจําวนัทัว่ไป เป็นสิ่งท่ีสามารถพบเห็น
ได้ตามปกติ และในส่วนของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการอุปโภคบริโภคใน
ชีวิตประจําวนั ส่วนใหญ่จะไม่นิยมนํามาทําการวางตราสินค้าด้วยวิธีการสาธิตการใช้งาน เพราะ
สินค้าหรือตราสินค้าดงักล่าวมีภาพจําในการสาธิตการใช้งานในโฆษณา ซึ่งถ้าภาพจํานีเ้ข้ามา
ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ผู้ชมก็จะรู้สึกในเชิงลบกบัตวัสินค้าหรือตราสินค้าและภาพยนตร์ และใน
การตดัเลือกตราสินค้าต่างๆ จะเลือกใช้สินค้าจากหลายตราสินค้า ถึงแม้ว่าตราสินค้าเดียวจะมี
ผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการใช้ประกอบฉากครบทกุผลิตภณัฑ์ก็ตาม เช่น ตราสินค้า Samsung ท่ีมีสินค้า
ในเครือทัง้ โทรศัพท์มือถือ คอมพิวเตอร์แบบพกพา กล้องถ่ายรูป โทรทัศน์ ฯลฯ เพ่ือไม่ให้เกิด
ความรู้สึกยัดเยียดในการโฆษณาสินค้าว่าทําไมภาพยนตร์ถึงใช้แต่ผลิตภัณฑ์ต่างๆอยู่แค่ตรา
สินค้าเดียว  

 การแบ่งรูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ พบว่าฝ่ายผู้ ผลิต
ภาพยนตร์ไมมี่เกณฑ์ตายตวัในการแบง่รูปแบบของวางตราสินค้า ส่วนใหญ่จะถือจากความเป็นไป
ได้ท่ีสินค้าหรือตราสินค้าตา่งๆจะสามารถเข้าไปปรากฏในภาพยนตร์โดยไม่ทําให้เกิดผลในทางลบ
ตอ่ผู้ชม จากประสบการณ์ในการทํางานของฝ่ายผลิตภาพยนตร์ในเร่ืองเก่ียวกบัการวางตราสินค้า
ในภาพยนตร์ พบว่า บทบาทของสินค้าและตราสินค้าท่ีถูกทําให้ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์นัน้  มี
วิธีการนําเสนอผา่นเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ดงันี ้

 การนําสินค้ามาแสดงโดยท่ีไม่ใช่การสาธิตวิธีการใช้สินค้า คือ การนําสินค้าใดๆก็ตามเข้า
มาใช้เป็นอปุกรณ์ประกอบฉากในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ โดยจดุประสงค์ท่ีนํามาใช้นัน้ไม่
เป็นไปตามวตัถปุระสงค์ของสินค้า หรือผิดไปจากความเป็นจริงท่ีผู้บริโภคใช้งานสินค้านัน้
โดยทัว่ไป  

 การนําสินค้ามาทําลาย คือ การทําสินค้าเข้ามาแสดงในภาพยนตร์ โดยให้อยู่ในลกัษณะท่ี
เสียหาย หรือแตกหกั ซึง่เป็นผลมาจากเนือ้เร่ืองของ 

 การใช้สินค้าเข้ามาเป็นสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ คือ การใช้สินค้าเข้ามาเป็น
ตวัแทนเนือ้หาบางอย่างในภาพยนตร์โดยไม่แสดงเป็นภาพหรือเสียงโดยตรง แต่จะใช้
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สินค้าตา่งๆเป็นตวัแทนในการสร้างความเข้าใจตอ่เนือ้หาในส่วนท่ีผู้ กํากบัต้องการส่ือสาร
ไปยงัผู้ชม 

 การใช้สินค้าท่ีมีอยู่ในเร่ือง และมีความสอดคล้องตวัละครในภาพยนตร์ คือ การนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้าในฐานะอุปกรณ์ประกอบฉาก ท่ีมีความ
สอดคล้องกบัเนือ้เร่ืองหรือตวัละครในภาพยนตร์  

 การเล่าเร่ืองสินค้าในมุมมองท่ีเป็นความจริงหรือในเชิงลบต่อสินค้าหรือตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ในลกัษณะการใช้งานหรือพูดถึงไปตาม
ความจริงมากกวา่ท่ีจะจงใจสร้างภาพยนตร์ลกัษณ์ของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ให้ดดีู หรือ
การพดูถึงข้อเสียของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ในลกัษณะพฤติกรรม
ทัว่ไปของผู้บริโภค 

 การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยใช้เป็นมุขตลกในเนือ้เร่ือง คือ การใช้สินค้าหรือตรา
สินค้า เข้ามาแสดงเนือ้หาในช่วงตลกของภาพยนตร์ โดยการไม่นําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าตรงๆออกไปแตจ่ะมีการปเูนือ้เร่ืองมาก่อนเล็กน้อยเพ่ือให้เกิดเป็นมขุตลก 

 อนาคตของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในวงการภาพยนตร์ ตามความเห็นของผู้ มี
ประสบการณ์เก่ียวข้อง พบวา่ จะยงัคงมีตอ่ไป ในแนวโน้มจํานวนท่ีคงท่ี แตจ่ะมีประสิทธิภาพไปใน
ทิศทางท่ีดีมากขึน้ หรือมีรูปแบบการนําเสนอท่ีแปลกใหมม่ากขึน้ เน่ืองจากผู้ชมนัน้จะสามารถรู้เท่า
ทนัส่ือในรูปแบบนีไ้ด้มากขึน้ 

สรุปผลการศกึษารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 

 จากผลการศกึษาโดย วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก จะพบว่าในการผลิตภาพยนตร์
นัน้ ไม่มีการกําหนดรูปแบบท่ีตายตัวของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ เน่ืองจากใน
กระบวนการผลิตและสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้านัน้ จะขึน้อยู่กับปัจจยัในเร่ืองของเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ และโอกาสท่ีสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆจะสามารถเข้ามาร่วมปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์ได้ ซึง่ในองค์ประกอบด้านความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ จะพบว่าบางสินค้า
หรือตราสินค้า จะมีความเก่ียวข้องกับแก่นเร่ืองและโครงเร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตรา
สินค้าบางอย่างท่ีปรากฏในเนือ้เร่ืองนัน้ อาจจะไม่มีความเก่ียวพนักบัแก่นเร่ืองและโครงเร่ืองของ
ภาพยนตร์ แตก็่ยงัมีหน้าท่ีในการประกอบการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์ และถกูนําเสนอตามบทบาท
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ของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ จากเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เช่นเดียวกบัสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความ
เก่ียวข้องกบัแก่นเร่ืองและโครงเร่ือง จากผลการศกึษาดงัท่ีกล่าวมา จึงสามารถสรุปรูปแบบในการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์รักวยัรุ่น โดยใช้เกณฑ์วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าผ่านเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ เป็นเกณฑ์ในการแบง่รูปแบบการนําเสนอของกลยุทธ์การวาง
ตราสินค้าในภาพยนตร์ ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 6 รูปแบบ ดงันี ้

1. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก คือ การนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าในฐานะอุปกรณ์ประกอบฉาก ท่ีทําหน้าท่ีเป็นส่วนหนึ่งในฉากหรือเหตกุารท่ี
กําลงัดําเนินเร่ืองอยู่ ซึ่งจะมีบทบาทเป็นเพียงแคส่ิ่งประกอบ หรือเป็นสภาพแวดล้อมของฉากตาม
ความเป็นจริงของเนือ้เร่ืองภาพยนตร์ในแตล่ะฉาก 

2. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครในเร่ืองทําการใช้งาน หรือมีส่วน
เก่ียวข้องกับสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในฐานะอุปกรณ์
ประกอบฉาก ท่ีตวัละครทําการหยิบใช้ หรือแสดงการใช้งานตามคุณสมบตัิของสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีมี 

3. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในภาพยนตร์ คือ การแสดง
ภาพสินค้าหรือตราสินค้า เพ่ือจุดประสงค์ในการบอกสถานท่ี หรือฉากในภาพยนตร์ท่ีกําลังจะ
แสดงเนือ้เร่ืองในส่วนต่อไป เพ่ือย่นระยะเวลาในการอธิบายในผู้ ชมทราบว่า ต่อไปภาพยนตร์ท่ี
กําลงัรับชมนัน้จะแสดงเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้ในสถานท่ีใด 

4. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่าน
สินค้าหรือตราสินค้า คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า โดยการเช่ือมโยงสินค้าหรือตราสินค้า
กับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เพ่ือสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกของผู้ชมให้เกิดความรู้สึกไปตามเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าจะมีบทบาทในการเป็นส่วนหนึ่งท่ีเก่ียวข้องทําให้เกิด
อารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆไปตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์  

5. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองท่ีแตกต่างจากการโฆษณาหรือการ
สง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า คือ การนําสินค้าหรือตราสินค้ามาแสดงในบทบาทอ่ืนๆนอกเหนือจากท่ี
ผู้ชมหรือผู้บริโภคทัว่ไปได้รับรู้จากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้าตา่งๆ เช่น การนํา
สินค้ามาแสดงโดยท่ีไม่ใช่การสาธิตวิธีการใช้สินค้า โดยบทบาทของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ไม่
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของสินค้า หรือผิดไปจากความเป็นจริงท่ีผู้ บริโภคใช้งานสินค้านัน้
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โดยทัว่ไป ซึ่งมกัจะใช้ในสถานการณ์ท่ีหลีกเล่ียงภาพจําของสินค้าอปุโภคบริโภคท่ีมีการสาธิตการ
ใช้งานเป็นภาพจําในโฆษณาอยู่แล้ว และการเล่าเร่ืองสินค้าในมุมมองท่ีเป็นความจริงหรือในเชิง
ลบต่อสินค้าหรือตราสินค้าในภาพยนตร์ โดยการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในลกัษณะการใช้
งานหรือพดูถึงไปตามความจริงมากกว่าท่ีจะจงใจสร้างภาพยนตร์ลกัษณ์ของสินค้าหรือตราสินค้า
นัน้ให้ดูดี หรือการพูดถึงข้อเสียของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ในลักษณะ
พฤตกิรรมทัว่ไปของผู้บริโภค  

6. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ คือ การใช้สินค้าเข้ามาเป็นตวัแทนเนือ้หาบางอย่างในภาพยนตร์โดยไม่แสดง
เป็นภาพหรือเสียงโดยตรง แต่จะใช้สินค้าต่างๆเป็นตวัแทนในการสร้างความเข้าใจต่อเนือ้หาใน
สว่นท่ีผู้ กํากบัต้องการส่ือสารไปยงัผู้ชม 

 รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นส่วนใหญ่ จะ
พบรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉากมากท่ีสดุ และรองลงมา
คือ รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน ส่วนรูปแบบการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าอ่ืนๆนัน้มีจํานวนน้อยมากเม่ือนํามาเปรียบเทียบกบัสองรูปแบบแรก 

ผลการวิจัยส่วนที่ 2 ทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าในแตล่ะรูปแบบ
วิธีการนําเสนอท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 

 การศึกษาทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ท่ีมีต่อรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น จะท าการศึกษาเก่ียวกับทัศนะของผู้ ชมท่ีมีต่อกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ในด้านการรับรู้และด้านทศันคติ โดยแบง่กลุ่มในการสนทนากลุ่มออกเป็นสาม
กลุม่ตามอาชีพ ได้แก่ กลุม่นกัเรียน กลุ่มนกัศกึษา และกลุ่มวยัทํางานตอนต้น และกลุ่มคละอาชีพ 
จํานวนทัง้หมด 30 คน ซึง่ในการวดัทศันะของผู้ชมภาพยนตร์ในเร่ืองการรับรู้และทศันคติท่ีมีตอ่กล
ยทุธ์การวางตราสินค้าแตล่ะรูปแบบท่ีปรากฏในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น เพ่ือนําผลท่ีได้จากการ
สนทนากลุม่มาเปรียบเทียบประสิทธิผลระหว่างการรับรู้และทศันคติของกลยทุธ์การวางตราสินค้า
ในแต่ละรูปแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการกําหนดกลยุทธ์การวางตราสินค้าต่อไป ซึ่งผลการวิจัย
สามารถสรุปได้ดงัตอ่ไปนี ้
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1. การเปิดรับส่ือภาพยนตร์ของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 

 ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่ให้ความสนใจในการเลือกชมภาพยนตร์จากปัจจัย
ทางด้านเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งจะสามารถรับรู้ได้จากการรับชมตวัอย่างภาพยนตร์ (Trailer) 
และจากคําบอกเล่าจากคนสนิทท่ีไปชมมาแล้ว และปัจจัยอ่ืนๆรองลงมาก เช่น ผู้ แสดงนําใน
ภาพยนตร์ คา่ยภาพยนตร์ผู้สร้างภาพยนตร์ และผู้ ท่ีไปร่วมชมภาพยนตร์ด้วยกนั  

 ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่มีอตัราการรับชมภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นกลุ่มตวัอย่างอย่าง
ทัว่ถึงในทกุเร่ือง โดยภาพยนตร์ท่ีได้รับชมมากท่ีสดุคือภาพยนตร์เร่ือง กวนมึน โฮ รองลงมาได้แก่
ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ สายลบัจบับ้านเล็ก และ Season Change เพราะอากาศ
เปล่ียนแปลงบอ่ย สว่นภาพยนตร์ท่ีได้รับชมน้อยท่ีสดุคือภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา และสดุเขตเสลด
เป็ด ตามลําดบั 

2. ทัศนะเก่ียวกับการรับรู้กลยุทธ์การวางตราสินค้า 

 ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่ มีการรับทราบถึงการมีอยู่ของกลยุทธ์การวางตรา
สินค้า และสามารถอธิบายถึงกลยุทธ์การวางตราสินค้าในระดับพืน้ฐาน คือทราบว่าเป็นการ
ส่ือสารการตลาดผ่านการแฝงสินค้าหรือตราสินค้าลงไปในส่ือเพ่ือให้ผู้ชมได้เห็น โดยกลุ่มนกัเรียน
ส่วนใหญ่จะพอทราบว่ากลยทุธ์การวางตราสินค้ามีอยู่ แตจ่ะไม่ทราบรายละเอียดของกลยทุธ์กา ร
วางตราสินค้า ซึ่งจากการสนทนากลุ่มนัน้จะพบประเด็นท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มรับรู้เก่ียวกับกล
ยทุธ์การวางตราสินค้า 3 ประเด็น คือ ประเด็นจดุประสงค์ของกลยทุธ์การวางตราสินค้า เช่น การ
ทําให้ผู้ชมรู้จกัสินค้า หรือเป็นการจงูใจให้ผู้ชมอยากซือ้สินค้า ประเด็นลกัษณะของกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้า เช่น วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีเนียนไปกบัเนือ้เร่ืองโดยมีการแสดงให้เห็นว่า
เป็นตราสินค้าอะไร หรือให้ตวัละครใช้งานเพ่ือนําเสนอสินค้า และประเด็นสุดท้ายคือ ประเด็น
กระบวนการของกลยทุธ์การวางตราสินค้า เช่น การสนบัสนนุส่ือโดยการจ่ายเงินให้สินค้าหรือตรา
สินค้าของตนไปอยู่ในส่ือ และในส่วนของการรับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้าในเร่ือง
ความสําคญัของกลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีมีต่อภาพยนตร์พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเข้าใจว่า
กลยุทธ์การวางตราสินค้าเป็นต้นทุนในการผลิตภาพยนตร์ และเป็นอุปกรณ์ประกอ บฉากใน
ภาพยนตร์ 
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3. การรับรู้ต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 

 การศกึษาการรับรู้ตอ่รูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
เป็นการศึกษาเพ่ือวดัประสิทธิภาพในการรับรู้ต่อกลยุทธ์การวางตราสินค้าในแต่ละรูปแบบการ
นําเสนอ ผ่านการสนใจและการจดจําในลักษณะของวิธีการนําเสนอและรายละเอียดของสินค้า
และตราสินค้าท่ีปรากฏ ผา่นการฉากภาพยนตร์ตวัอย่างท่ีประกอบไปด้วยรูปแบบการนําเสนอการ
วางตราสินค้าทัง้ 6 รูปแบบ โดยมีผลการศกึษาดงันี ้

 สินค้าหรือตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถจําจดได้มากท่ีสดุ คือ บะหม่ีกึ่ง
สําเร็จรูปมาม่า จากภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ และนํา้อดัลม Pepsi จากภาพยนตร์
เร่ืองสิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกว่ารัก โดยให้เหตุผลท่ีสามารถจําได้ว่า ตัวละครมีการใช้งานและพูดถึง
คณุสมบตัิของสินค้า ในกรณีของบะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปมาม่า และการเป็นส่วนประกอบในฉากและมี
การนําเสนอด้วยนกัแสดงช่ือดงั ในกรณีของนํา้อดัลม Pepsi ซึ่งผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มทัง้หมดยงัได้
กล่าวถึงสินค้าเหล่านีใ้นฐานะของส่วนหนึ่งของเนือ้เร่ืองในภาพยนตร์ ซึ่งเป็นปัจจยัสําคญัท่ีทําให้
กลุม่ตวัอยา่งสนใจและจดจําสินค้าได้เป็นอยา่งดี 

  ในส่วนของสินค้าหรือตราสินค้าอ่ืนๆจากภาพยนตร์ตวัอย่างนอกจากนี ้ผู้ เข้าร่วม
สนทนากลุ่มมีการจดจําได้ในแต่ละกลุ่มแตกต่างกัน ส่วนใหญ่ผู้ เข้าร่วมสนทนาในแต่ละกลุ่มจะ
สามารถจดจําสินค้าหรอตราสินค้าท่ีมีท่ีความเก่ียวข้องกบัตนเอง หรือผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มนัน้เป็น
กลุม่เป้าหมายของสินค้าหรือตราสินค้านัน้ จึงทําให้เกิดการจดจําได้มากกว่ามากสินค้าอ่ืนๆท่ีไม่มี
ความเก่ียวข้องกับตวัเอง เช่น กลุ่มนักเรียน และนักศึกษาจะไม่เกิดความสนใจกับแว่นกันแดด 
Ray-Ban เพราะไม่มีความเก่ียวข้องกับแว่นกันแดด Ray-Ban ไม่ใความสนใจในสินค้าดงักล่าวนี ้
อยูแ่ล้ว เป็นต้น 

 รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถจดจํา
และอธิบายได้ ส่วนใหญ่จะเป็นรูปแบบการนําเสนอท่ีมีความเก่ียวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 
หรือการใช้สินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือจุดประสงค์ใดจุดประสงค์หนึ่งในการเล่าเร่ืองหรือดําเนินเร่ือง
ภาพยนตร์  

 ปัจจยัท่ีทําให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่สนใจและจดจําสินค้าหรือตราสินค้า สามารถแบง่
ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ การเน้นไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้า คือ การจงใจให้ผู้ชมสนใจในสินค้า
หรือตราสินค้าด้วยวิธีการนําเสนอตา่งๆ เช่น การขยายภาพเข้าไปหาสินค้าหรือตราสินค้า การท่ีตวั
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ละครใช้งานสินค้าหรือมีการเอย่ถึงสินค้าหรือตราสินค้า ลกัษณะเฉพาะตวัของสินค้าหรือตราสินค้า 
คือ รูปร่างลกัษณะ หรือคณุสมบตัท่ีิเป็นลกัษณะเฉพาะตวัของสินค้าหรือตา่งสินค้านัน้ เช่น รูปทรง
ของแว่นกนัแดด Ray-Ban หรือคณุสมบตัิพิเศษของบตัรเครดิตธนาคารกสิกรไทยท่ีสามารถนํารูป
เจ้าของบตัรไปใส่อยู่บนหน้าบตัรได้ สินค้าหรือตราสินค้าเข้ามามีบทบาทอยู่ในเนือ้เร่ือง คือ การท่ี
สินค้าหรือตราสินค้าเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของเนือ้เร่ืองภาพยนตร์ในขณะท่ีกําลงัดําเนินเนือ้เร่ืองอยู ่
และนกัแสดงกบัการจบัคูก่บัสินค้าหรือตราสินค้า คือ การใช้นกัแสดงนําช่ือดงัเข้ามานําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้า 

 ทศันะด้านการตีความตอ่สินค้าและตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ของผู้ เข้าร่วม
สนทนากลุ่ม พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีทศันะตอ่สินค้าและตราสินค้า ทัง้ในด้านการโฆษณา และด้าน
การเป็นสว่นประกอบฉาก แล้วแตใ่นแตล่ะสถานการณ์และรูปแบบวิธีการนําเสนอว่าจะทําให้ผู้ชม
รู้สึกกับสินค้าและตราสินค้านัน้อย่างไร และจากการสมัภาษณ์เพ่ือวดัการจดจําเก่ียวกับกลยุทธ์
การวางตราสินค้าในระยะยาวพบว่า ส่วนใหญ่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเคยพบกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าจนรู้สึกว่าเป็นเร่ืองปกติ และจะสามารถจดจํากลยทุธ์การวางตราสินค้าได้จากส่ือละคร  Sit-
com เน่ืองจากพบการปรากฏของสินค้าและตราสินค้าจํานวนมากอยู่เสมอในทกุครัง้ท่ีรับชม และ
สว่นใหญ่จะพบรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าในรูปแบบท่ีสินค้าหรือตราสินค้าเป็น
ส่วนหนึ่งในฉาก หรือมีตวัละครใช้งาน และในบางครัง้ก็ทราบว่ามีกลยทุธ์การวางตราสินค้าแตไ่ม่
สามารถจําจดตราสินค้าท่ีปรากฏได้ 

4. ทัศนะท่ีมีต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 

 การศึกษาทัศนคติของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอการวางตรา
สินค้า เป็นสว่นในการศกึษาทศันะเก่ียวกบัความพงึพอใจตอ่วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม โดยผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจะทําการประเมิน
ผ่านรูปแบบการนําเสนอสินค้าและตราสินค้า 6 รูปแบบ โดยผู้วิจยัจะทําการให้ความรู้เก่ียวกบัแต่
ละรูปแบบสัน้ๆ และสมัภาษณ์เพ่ือสอบถามความเห็นเก่ียวกบัวิธีการนําเสนอและความพึงพ่อใจท่ี
มีตอ่แตล่ะวิธีการนําเสนอ ซึง่มีผลการศกึษาดงันี ้

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้
เป็นส่วนประกอบในฉาก พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีความรู้สึกเฉยๆกับวิธีการนําเสนอสินค้า
และตราสินค้าแบบนี ้เน่ืองจากวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าด้วยวิธีนี ้เป็นวิธีการท่ีไม่มีการ
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เน้นให้ผู้ชมเกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆท่ีทําการประกอบอยู่ในฉาก ซึ่งมีหน้าท่ี
เพียงการปรากฏอยู่ตามสภาพความเป็นจริงเท่านัน้ ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจึงไม่ได้ให้ความสนใจ
กบัสินค้าหรือตราสินค้านัน้ หรือให้ความสนใจไปท่ีวตัถุอย่างอ่ืน เช่น นกัแสดง ท่ีกําลงัดําเนินเร่ือง
มากกวา่ และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉากไม่มีผลตอ่การ
จงูใจให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่เกิดความต้องการซือ้  

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดย
ให้ตวัละครทําการใช้งานพบว่า แต่ละกลุ่มของผู้ เข้าร่วมสนทนามีมุมมองทัศนะต่อรูปแบบการ
นําเสนอสินค้าแบบนีแ้ตกตา่งกนั ซึ่งมีทัง้ทศันะเชิงบวกและทศันะเชิงลบ ได้แก่ ทศันะเชิงบวกด้าน
การใช้สินค้าหรือตราสินค้าในการประกอบฉากเพ่ือเล่าเร่ืองผ่านการกระทําของตวัละคร ทําให้เกิด
ความรู้สึกท่ีสมจริง แนบเนียนไปกับเนือ้เร่ือง โดยท่ีบางครัง้ก็อาจไม่ได้สังเกตถึงสินค้าหรือตรา
สินค้ามากนกั ซึง่ถ้าสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏนัน้ตรงตามความสนใจของผู้ชม ก็อาจจะเกิดการ
จงูใจให้เกิดความต้องการซือ้สินค้าหรือตราสินค้านัน้ได้ ซึ่งความคิดเห็นจากอีกส่วนหนึ่ งของกลุ่ม
ตวัอยา่งตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน คือ ทศันะเชิงลบ
ด้านการนําเสนอท่ีเกินจริงไม่สมจริงหรือเจาะจงให้ผู้ชมสามารถสงัเกตเห็นสินค้าหรือตราสินค้าท่ี
ปรากฏได้ ซึง่ทศันะเชิงลบนีเ้ป็นทศันะท่ีเกิดขึน้ในกลุม่วยัทํางานกลุม่เดียวเทา่นัน้ 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือ
ใช้บอกสถานท่ี พบว่า มีมุมมองทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าแบบนีท้ัง้ทัศนะเชิงบวกและ
ทศันะเชิงลบเช่นกับ โดยทัศนะเชิงบวกต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า เพ่ือใช้บอก
สถานท่ี คือ การท่ีสินค้าหรือตราสินค้านัน้มีประโยชน์ทางด้านการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์ ในการ
ชว่ยในการบอกสถานท่ีเพ่ือให้ผู้ชมได้เข้าใจในเนือ้เร่ืองมากขึน้โดยไม่จําเป็นต้องอธิบายถึงสถานท่ี
ด้วยวิธีการบรรยาย และในส่วนของทศันะต่อรูปแบบการนําเสนอสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในเชิง
ลบ พบว่าผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม มีความรู้สึกตอ่การนําเสนอในรูปแบบนีว้่า เป็นวิธีการท่ีจงใจมาก
เกินไปในการจบัภาพของตราสินค้า ซึ่งนอกจากนีย้งัมีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มบางส่วนท่ีมีทศันะต่อ
รูปแบบการนําเสนอสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ีในลกัษณะเฉยๆต่อการนําเสนอ เน่ืองจากคิดว่าเป็น
วิธีการปกตใินการชมภาพยนตร์ท่ีจะมีการจบัภาพสถานท่ีเพ่ือท่ีจะดําเนินเร่ืองในฉากตอ่ไป ซึ่งไม่มี
เนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ในชว่งท่ีจบัภาพเพ่ือบอกสถานท่ีอยู่แล้ว จึงไม่ทําให้เกิดความสนใจ รวมไป
ถึงเวลาใช้การจบัภาพท่ีเป็นช่วงสัน้ๆจึงไม่ทนัได้สงัเกตรายละเอียดของสินค้าหรือตราสินค้าในช่วง
ท่ีปรากกฏมากนกั จงึทําให้ไมส่ามารถจงูใจให้ผู้ชมเกิดความต้องการซือ้ได้ 
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 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้าง
อารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่มี
ทศันะเชิงบวกต่อการนําเสนอรูปแบบดงักล่าว ในประเด็นต่างๆ เช่น การกลมกลืนสินค้าหรือตรา
สินค้าไปกบัเนือ้เร่ืองในขณะนัน้ ทําให้ผู้ชมเกิดความสนใจและจดจําได้ ไม่ทําให้เกิดความรู้สึกถูก
รบกวนจากสินค้าหรือตราสินค้าขณะชมภาพยนตร์ และเป็นการสร้างความรู้สึกท่ีดีต่อสินค้าและ
ตราสินค้าผ่านการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์ด้วย นอกจากนีใ้นกลุ่มนกัเรียนมีความเห็นแตกต่างกับ
กลุ่มผู้ เข้าร่วมสนทนาอ่ืนๆในเร่ืองทศันะตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์
หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า โดยเข้าใจว่าเป็นแค่เพียงอุปกรณ์ประกอบฉาก
เทา่นัน้ ไมทํ่าให้เกิดความรู้สกึคล้อยตามเนือ้เร่ืองเชน่เดียวกบักลุ่มผู้ เข้าร่วมสนทนาอ่ืนๆ และการท่ี
ใช้สินค้าหรือตราสินค้าท่ีไม่ตรงกบักลุ่มเป้าหมาย ผู้ชมอาจไม่เกิดอารมณ์หรือความรู้สึกร่วมตาม
เนือ้เร่ืองในภาพยนตร์ และนอกจากนีก้ล่าวถึงการกล่าวถึงคณุลกัษณะของสินค้าท่ีนํามาใช้ในการ
สร้างอารมณ์แล้วความรู้สกึวา่ เป็นการนําเสนอท่ีนา่เบื่อ 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่
รู้สึกต่อวิธีการนีใ้นลกัษณะเป็นกลางค่อนข้างไปในทางเชิงบวก คือ ไม่ได้รู้สึกพึงพอใจกับวิธีการ
นําเสนอ (รู้สกึเฉยๆ) แตค่ดิวา่เป็นวิธีการนําเสนอท่ีดีวิธีหนึ่ง โดยทําให้สามารถจําจดสินค้าหรือตรา
สินค้าท่ีถูกนําเสนอด้วยวิธีนีไ้ด้เป็นอย่างดี และไม่รู้สึกในเชิงลบต่อสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูก
นําเสนอด้วยวิธีการนําเสนอแบบนี ้

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็น
ส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีทศันะเชิง
บวกกบัวิธีการนําเสนอแบบนี ้ในสองประเด็น คือ ประเด็นในการท่ีสินค้าหรือตราสินค้ามีส่วนช่วย
ให้เกิดความเข้าใจในเนือ้เร่ืองมากขึน้ และประเด็นในวิธีการนําเสนอท่ีกลมกลืนไปกบัเนือ้เร่ือง ซึ่ง
ทําให้รู้สึกดีกับสินค้าและตราสินค้า ซึ่งในการให้ความคิดเห็นของกลุ่มนกัเรียน พบว่า ผู้ เข้าร่วม
สนทนาไม่เข้าใจกบักลวิธีในการเล่าเร่ืองภาพยนตร์ด้วยวิธีการใช้สญัลกัษณ์ จึงไม่สามารถแสดง
ทศันะตอ่รูปแบบการนําเสนอด้วยวิธีนีไ้ด้ 

 รูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าโดยการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า
โดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกตา่งๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า และการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าเพ่ือใช้เป็นสว่นประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ได้รับการให้คะแนนความ
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นิยมมากท่ีสดุเป็นอนัดบัท่ีหนึง่และสอง ซึง่คะแนนห่างจากรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตรา
สินค้าแบบอ่ืนๆประมาณ 20 คะแนน โดยการนําเสนอในรูปแบบท่ีตา่งจากการโฆษณามีคะแนน
ความนิยมน้อยท่ีสดุเม่ือเปรียบเทียบกบัรูปแบบการนําเสนออ่ืนๆทัง้ 6 รูปแบบ 

การเปรียบเทียบการรับรู้และทศันะท่ีกลุม่ตวัอย่างมีตอ่รูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 

 การเปรียบเทียบการรับรู้และทศันะท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีต่อรูปแบบการน าเสนอ
การวางตราสินค้า พบว่า รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก มี
ประสิทธิภาพทําให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม เกิดการรับรู้ต่อสินค้าและตราสินค้าในระดับน้อย 
เน่ืองจาก ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีพฤติกรรมในการรับชมภาพยนตร์โดยจะให้ความสนใจในตวั
ละครท่ีกําลังดําเนินเร่ืองมากกว่าท่ีจะสังเกตสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูกนําเสนอด้วยวิธีการนี ้ซึ่ง
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มจะรู้สึกเฉยๆกบัวิธีการดงักล่าว ด้วยเหตผุลท่ีรูปแบบนีน้ัน้ไม่เป็นการรบกวน
อรรถรสในการรับชมภาพยนตร์แม้แตน้่อย ส่วนใหญ่จึงไม่มีความเห็นเก่ียวกบัสินค้าหรือตราสินค้า
ท่ีถกูนําเสนอด้วยรูปแบบการใช้เป็นสว่นประกอบในฉากท่ีไม่สามารถสร้างความน่าสนใจและจงูใจ
ตอ่พฤตกิรรมการซือ้ตอ่ผู้ชมภาพยนตร์ได้ 

 รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตัวละครทําการใช้งาน พบว่า 
ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเกิดการรับรู้ต่อสินค้าและตราสินค้าในระดับปานกลาง ซึ่งรูปแบบการ
นําเสนอนีจ้ะนําเสนอจะการท่ีตวัละครมีการใช้งานสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือสร้างความสนใจ แตย่งั
ไม่มีการเน้นไปท่ีสินค้าหรือตราสินค้ามากนัก ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอาจจะไม่มีความ
เก่ียวข้องกับเนือ้เร่ืองโดยตรง หรือผู้ ชมอาจไม่ทันสังเกตเห็นสินค้าและตราสินค้านัน้ เน่ืองจาก
ความคุ้นชินในรูปแบบการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีความเหมาะสมกับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์อยู่แล้ว ซึ่งทศันะต่อของผู้ชมท่ีมีต่อรูปแบบการนําเสนอนีพ้บว่ามีทัง้ผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุ่มท่ีชอบวิธีการนําเสนอนี ้เพราะว่า มีการนําเสนอท่ีแนบเนียนไปกับเนือ้เร่ือง และช่วยให้เกิด
ความสมจริงในภาพยนตร์ และผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีไม่ชอบวิธีการนําเสนอแบบนี ้จากกรณีท่ี
สินค้าหรือตราสินค้าถกูแสดงออกมาในสถานะท่ีไม่สมจริง หรือมีการนําเสนอท่ีเจาะจงให้เกิดการ
รับรู้จนมากไป ทําให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม รู้สึกไม่ดีกับวิธีการนําเสนอดงักล่าว โดยถ้าสินค้าหรือ
ตราสินค้าท่ีปรากฏตรงตามความสนใจของผู้ ชมท่ีมีอยู่แล้วก็อาจจะสามารถจูงใจให้ผู้ ชมเกิด
พฤตกิรรมการซือ้ได้ 



185 
 
 รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุ่มเกิดการรับรู้ต่อสินค้าและตราสินค้าในระดบัน้อย เน่ืองจากผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มไม่ค่อยให้
ความสนใจกบัสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีนี ้ซึ่งเป็นช่วงท่ีไม่มีการดําเนินเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ และมีการจบัภาพสินค้าหรือตราสินค้าในเวลาท่ีน้อยมากโดยผู้ชมไม่ทนัได้สงัเกต ซึ่ง
ทัศนะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มต่อการนําเสนอในรูปแบบนีจ้ะขึน้อยู่กับมุมมองในการรับชม
ภาพยนตร์ของแตล่ะคนท่ีมีตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบ ได้แก่ ทศันะชอบพอ จากเหตผุลท่ีกล่าว
ว่า เป็นการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีประโยชน์ในการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์ โดยไม่ต้อง
เสียเวลาในการอธิบายมาก ทัศนะเฉยๆ จากเหตุผลท่ีกล่าวว่า เป็นวิธีการนําเสนอตามปกติ ท่ี
สามารถพบได้ในภาพยนตร์อยูแ่ล้ว และทศันะไม่ชอบพอ จากเหตผุลท่ีกล่าวว่า เป็นการนําเสนอท่ี
มีการจงใจให้พบเห็นสินค้าหรือตราสินค้ามากเกินไปจากวิธีการจบัภาพสินค้าหรือตราสินค้า ซึ่ง
การนําเสนอด้วยวิธีดงักลา่วไมส่ามารถจงูใจให้ผู้ชมเกิดพฤตกิรรมการซือ้ได้ 

 การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกตา่งๆผ่านสินค้า
หรือตราสินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเกิดการรับรู้ต่อสินค้าและตราสินค้าในระดบัดีมาก 
เน่ืองจากการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในรูปแบบนี ้มีความกลมกลืนไปกบัเนือ้เร่ืองได้เป็นอย่าง
ดี ทําให้ผู้ชมเกิดความสนใจและจดจําได้ ซึ่งทศันะส่วนใหญ่ของกลุ่มตวัอย่างรู้สึกชอบพอในการ
นําเสนอในรูปแบบนี ้เพราะวา่ มีการนําเสนอท่ีกลมกลืนไปกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ และสามารถ
สร้างความรู้สกึดีตอ่สินค้าและตราสินค้าผ่านการเลา่เร่ืองในภาพยนตร์ได้ 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีตอ่การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้า พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเกิดการ
รับรู้ตอ่สินค้าและตราสินค้าในระดบัดีมาก เน่ืองจาก เป็นวิธีการนําเสนอท่ีแปลกออกไปจากท่ีเคย
พบหรือลกัษณะท่ีคุ้นเคย ซึ่งสามารถทําให้จดจําได้เป็นอย่างดี ซึ่งทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
ตอ่รูปแบบการนําเสนอนี ้พบว่า มีความพอใจในระดบัปานกลางค่อนข้างไปในทางท่ีพอใจ โดยมี
การให้ความเห็นไว้ว่า เป็นรูปแบบการนําเสนอท่ีดี ไม่ทําให้รู้สึกไม่ดีต่อภาพยนตร์หรือสินค้าและ
ตราสินค้าท่ีพบเห็น 

 ทศันะของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มท่ีมีต่อการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็น
ส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ พบว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเกิดการรับรู้
ต่อสินค้าและตราสินค้าในระดับดีมาก เน่ืองจาก เป็นสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมีบทบาทอยู่ใน
ภาพยนตร์ จากภาพยนตร์ตวัอย่างท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มได้ชมพบว่า มีส่วนเก่ียวข้องกบัการท่ีตวั
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ละครใช้งานและการพดูถึงคณุสมบตัสํิาคญัของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบ จงึทําให้เกิดการจดจําได้ 
โดยไม่ต้องทําการเน้นหรือให้ความสําคญักับสินค้าหรือตราสินค้ามากนกั โดยผู้ เข้าร่วมสนทนา
กลุ่มมีทัศนะชอบพอกับวิธีการนําเสนอแบบนี ้เพราะว่ามีความกลมกลืนไปกับเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ และมีประโยชน์ในการช่วยให้เข้าใจในเนือ้เร่ืองได้มากขึน้ ซึ่งผู้ วิจัยขอสรุปผลการ
เปรียบเทียบการรับรู้และทศันะความพึงพอใจท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีตอ่รูปแบบการนําเสนอกล
ยทุธ์การวางตราสินค้าเพ่ือความเข้าใจโดยขอแสดงผลในรูปแบบตาราง ดงัตารางท่ี 7.1 และตาราง
ท่ี 7.2 ตามลําดบั 

ภาพท่ี 7.1 แสดงการเปรียบเทียบการรับรู้ตอ่สินค้าและตราสินค้าของกลุม่ตวัอย่างผู้ชม 
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ภาพท่ี 7.2 แสดงการเปรียบเทียบทัศนะความพึงพอใจท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีต่อรูปแบบการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 

อภปิรายผล 

 ในการศึกษาเก่ียวกับแนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นใน
ทัศนะของผู้ ชม ผู้ วิจัยได้พบข้อมูลต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การวางตราสินค้ามากมาย ด้วย
สาเหตท่ีุในปัจจบุนั ผู้บริโภคมีความรู้เท่าทนัในวิธีการวางตราสินค้า จึงทําให้ผู้ผลิตส่ือภาพยนตร์
ต้องพฒันากลยุทธ์การวางตราสินค้าให้ลกัษณะท่ีไม่รบกวนเนือ้หาของภาพยนตร์มากจนเกินไป 
แตก็่ต้องคํานงึถึงประสิทธิผลท่ีจะเกิดขึน้ตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีทําการวางตราสินค้าด้วย ดงันัน้
ในระยะเวลาท่ีผา่นมาไมน่าน กลยทุธ์การวางตราสินค้าจึงมีการพฒันารูปแบบการนําเสนอไปมาก 
ซึง่สามารถทําการอภิปรายผลการศกึษาได้ดงันี ้

 กลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ คือ การนําเอาสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามา
ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ท่ีจะมีโอกาสให้สินค้าหรือตราสินค้าต่างเข้า
มามีบทบาทในฐานะอปุกรณ์ประกอบฉากได้ตามความเหมาะสมโดยไมไ่ด้เกิดความรู้สึกในทางลบ
หรือความรู้สึกยดัเยียดตอ่ผู้ชม โดยถือว่าเป็นการเพิ่มต้นทนุในการสร้างภาพยนตร์ ซึ่งการรับเงิน
จากการวางตราสินค้านีจ้ะไม่ใช่การขายโฆษณาแบบส่ืออ่ืนๆ ไม่ใช่การหาผลกําไ รจากการขาย
พืน้ท่ีการโฆษณาในส่ือ ซึ่งแตกต่างจากในอดีตท่ีมีการนิยามความหมายของการวางตราสินค้า
เพียงแค่การนําองค์ประกอบต่างๆของผลิตภัณฑ์ท่ีมีตราสินค้า สญัลกัษณ์ หรือเคร่ืองหมายทาง
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การค้าอ่ืนๆของสินค้า ให้ปรากฏขึน้ในฉากภาพยนตร์หรือการแสดงทางโทรทศัน์ (Steortz, as 
cited in Karrh, 1998) หรือการรวมของผลิตภณัฑ์ บริการหรือการค้าในทกุรูปแบบ ในการผลิต
รายการโทรทัศน์หรือภาพยนตร์ เพ่ือให้ได้ค่าธรรมเนียมการประชาสัมพันธ์จากเจ้าของสินค้า  
(Baker and Crawford, as cited in Karrh, 1998) ซึ่งความหมายของการวางตราสินค้าจะให้
ความสําคญัแคก่ารส่ือสารการตลาดผ่านส่ือภาพยนตร์ ยกตวัอย่างคํานิยามของ สภุนิช ฉัตรดรงค์ 
(2541) ท่ีได้นิยามไว้ว่า รูปแบบในการส่งเสริมการตลาดร่วมกันระหว่างผลิตภณัฑ์ท่ีมีตราสินค้า 
(Brand name product) กบัภาพยนตร์ โดยท่ีผลิตภณัฑ์หรือตราสินค้าจะไปปรากฏในส่วนใดส่วน
หนึ่งของเนือ้หาภาพยนตร์ เป็นส่วนประกอบส่วนหนึ่งของฉากภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ แต่ในปัจจุบนั
การให้นิยามความหมายจะมีการระบุเพิ่มเติมจากส่วนส่ือสารการตลาดไปด้วยว่า กระทํา ตาม
ความเหมาะสมโดยไม่ได้เกิดความรู้สึกในทางลบหรือความรู้สึกยดัเยียดต่อผู้ ชม  เน่ืองจากกลุ่ม
ผู้ชมรู้สกึถึงการวางตราสินค้ามากขึน้ และเกิดความรู้สึกท่ีไม่ดีตอ่สินค้า ตราสินค้า และภาพยนตร์
ท่ีทําการนําเสนอ เน่ืองจากเกิดความรู้สึกในการถูกยัดเยียดโฆษณาในขณะท่ีกําลังรับชม
ภาพยนตร์ ซึ่ง Guold, Gupta และ Grabner-Krauter (2000) ได้อธิบายถึงคํานิยามการวางตรา
สินค้าท่ีให้ความสําคญักับเนือ้หาของส่ือไว้ว่า เป็นการผสานการโฆษณาและการประชาสมัพนัธ์ 
โดยการผสมผสานตราสินค้าหรือสินค้าและการบริการให้เข้ากบัเนือ้หาของภาพยนตร์หรือส่ือตา่งๆ 
โดยได้รับผลตอบแทนทางการเงินหรือเพ่ือบรรลุวตัถุประสงค์ทางการตลาดในทางใดทางหนึ่ง ซึ่ง
เป็นคํานิยามท่ีมีความสอดคล้องกบัการศกึษากลยทุธ์การวางตราสินค้าครัง้นีม้ากท่ีสดุ 

 ในการศึกษาเร่ืองรูปแบบวิธีการในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า พบว่ามี
นกัวิชาการหลายท่านได้ทําการศึกษา โดยใช้หลกัเกณฑ์ตา่งๆมากมายในการจําแนกประเภทของ
รูปแบบการนําเสนอสินค้าและตราสินค้า ซึ่งผู้ วิจยัได้หยิบยกเกณฑ์การแบง่ของ Russell (1998) 
กับ Galician และ Bourdeau (อ้างถึงใน สุทธิพงษ์ ธัญญานุรักษา, 2551) ท่ีนําการใช้
องค์ประกอบของส่ือด้านภาพ เสียง และเนือ้หาของส่ือท่ีทําการวางตราสินค้าในการนําเสนอ เป็น
เกณฑ์ในการแบ่งรูปแบบของการวางตราสินค้า นํามาเป็นแก่นในการศึกษารูปแบบของการวาง
ตราสินค้า ด้วยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) จากกลุ่มตวัอย่างภาพยนตร์ประเภทรัก
วยัรุ่น จํานวน 10 เร่ือง ซึ่งจากการลงรายละเอียดในการศกึษาเร่ืององค์ประกอบของภาพยนตร์ 
พบว่า แตล่ะองค์ประกอบจะมีบทบาทหน้าของตวัเองในแตล่ะฉากท่ีปรากฏอยู่บนภาพยนตร์ เม่ือ
นําบทบทหน้าท่ีต่างๆเข้ามาร่วมพิจารณาในการแบ่งประเภทของวิธีการนําเสนอสินค้าและตรา
สินค้าแล้วพบว่า มีความสอดคล้องกนักบั Gupta และ Load (1998) ท่ีได้แบง่รูปแบบการนําเสนอ
เป็นภาพและเสียง แล้วยงัมีการแบง่ประเภทยอ่ยของภาพและเสียงเหลา่นัน้ตามบทบาทและหน้าท่ี
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ท่ีเกิดขึน้ในขณะท่ีภาพและเสียงเหล่านัน้กําลังถูกแสดงอยู่บนภาพยนตร์ ซึ่งสุทธิพงษ์ ธัญญานุ
รักษา (2551) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบทัง้สามมิติเช่นเดียวกัน แต่ได้เพิ่มเกณฑ์ความเด่นชดัของ
สินค้าหรือตราสินค้าลงไปด้วย จึงทําให้มิติของการแบ่งรูปแบบการวางตราสินค้าเร่ิมท่ีจะมีความ
ขดัเจนจากเกณฑ์ท่ีมีหลายมิตมิากขึน้ 

 จากแนวคิดในการศกึษารูปแบบการนําเสนอท่ีกล่าวมาข้างต้น ทําให้ผู้วิจยัตดัสินใจ
ในการใช้เกณฑ์องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านภาพ เสียง และความเก่ียวพันกับเนือ้หาของ
ภาพยนตร์เป็นเกณฑ์ในการจําแนกประเภท และใช้เกณฑ์บทบาทและหน้าท่ีขององค์ประกอบ
เหลา่นัน้เป็นเกณฑ์ยอ่ยเพ่ือท่ีจะทําการแบง่ประเภทให้ได้มีความละเอียด และชดัเจนมากท่ีสดุ แต่
เม่ือทําการศึกษาโดยใช้เกณฑ์ดงักล่าวนัน้ พบว่า การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ในปัจจุบนัไม่
สามารถระบุองค์ประกอบ หรือบทบาทหน้าท่ีของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในขณะท่ีปรากฏ ได้
อย่างชดัเจน เน่ืองจากกลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์จากกลุ่มตวัอย่างท่ีทําการศกึษานัน้ 
มีรายละเอียดในการนําเสนอ และบทบาทหน้าท่ีท่ีซํา้ซ้อนการในการนําเสนอเพียงแต่ครัง้เดียว ซึ่ง
จากการศกึษาโดยใช้วิธีการสมัภาษณ์เชิงลึกกบัผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบัการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์ จงึพบเหตท่ีุทําให้เกิดปัญหาดงักล่าวขึน้คือ การสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตรา
สินค้าจะมีรายละเอียดในการคิดสร้างสรรค์มาจากเนือ้เร่ืองและความเป็นไปได้ทัง้หมด ซึ่งอยู่บน
จดุประสงค์ของการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ในระดบัคณุภาพเพ่ือผู้ชม จึงทําให้การสร้างสรรค์กลยทุธ์
การวางตราสินค้าจะต้องไม่ทําให้ผู้ชมภาพยนตร์เกิดความรู้สึกไม่ดีตอ่ภาพยนตร์ ซึ่งเป็นผลให้กล
ยทุธ์การวางตราสินค้านัน้จะต้องมีความละเอียดอ่อนในการสร้าง และอยู่บนหลกัเหตแุละผลของ
การปรากฏในภาพยนตร์ ไม่เหมือนกับกลยทุธ์การวางตราสินค้าในสมยัก่อนท่ีสามารถปรากฏได้
แม้ว่าจะไม่มีส่วนเก่ียวข้องใดๆกับภาพยนตร์ก็ตาม จึงทําให้การศึกษากลยุทธ์การวางตราสินค้า
โดยใช้เกณฑ์องค์ประกอบของภาพยนตร์ในการจําแนกประเภทนัน้ สามารถจําแนกประเภทของ
การนําเสนอการวางตราสินค้าได้อยา่งไมช่ดัเจนเท่าท่ีควร  

 ผู้ วิจัยจึงใช้ประโยชน์จากค่าจํานวนในการใช้องค์ประกอบของภาพยนตร์ในการ
นําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า มาวิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางในการสร้างหลักเกณฑ์เพ่ือแบ่ง
ประเภทกลยทุธ์การวางตราสินค้าอีกครัง้ โดยพบว่าทกุครัง้ท่ีมีการปรากฏของกลยุทธ์การวางตรา
สินค้า จะปรากฏอยู่ในรูปแบบภาพหรือเสียง หรือทัง้ภาพและเสียง แตไ่ม่จําเป็นท่ีกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้านัน้จะต้องมีส่วนเก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในส่วนของแก่นเร่ือง หรือโครงเร่ืองของภาพยนตร์ 
แตจ่ดุสําคญัอยา่งหนึง่ก็คือ กลยทุธ์การวางตราสินค้าในทกุฉาก จะมีบทบาทหรือหน้าท่ี อย่างน้อย
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หนึง่อยา่ง เพ่ือทําการส่ือสารให้ผู้ชมเข้าใจเร่ืองราวตามหลกัในการนําเสนอภาพยนตร์ ดงันัน้ผู้วิจยั
จงึให้ความสําคญักบัรูปแบบวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ด้านบทบาทและหน้าท่ีตา่งๆของ
กลยทุธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ซึง่ในการวิเคราะห์ด้วยหลกัเกณฑ์ดงักล่าวยงัมีแหล่งข้อมลู
ท่ีไม่เพียงพอตอ่การจําแนกประเภทของกลยทุธ์การวางตราสินค้า ผู้วิจยัจึงทําการเก็บข้อมลูตอ่ใน
ส่วนของ การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 
โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึเป็นลําดบัตอ่ไป 

 การศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วัยรุ่น โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews) จากผู้ ให้ข้อมูลหลัก ผู้ ท่ี
เก่ียวข้องทางด้านการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น  เป็น
วิธีการศกึษาเพ่ือหาคําตอบเก่ียวกบัเร่ืองความเข้าใจในธรรมชาติของกลยทุธ์การวางตราสินค้าทัง้
กระบวนการการสร้างสรรค์ ตัง้แต่ท่ีมาของการสร้างสรรค์จนกระทัง่ไปถึงการถ่ายทําภาพยนตร์  
เพ่ือนํามาประยกุต์ใช้กบัข้อมลูจากการศกึษากลยทุธ์การวางตราสินค้าโดยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา
ในการกําหนดเกณฑ์ในการจําแนกประเภทของรูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าตอ่ไป 

 ในจุดเร่ิมต้นของการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้า พบว่ากลยทุธ์การวางตรา
สินค้านัน้เป็นช่องทางในการลดต้นทุนในการผลิตภาพยนตร์ และลดความเส่ียงจากรายได้ในการ
เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ และยงัชว่ยในการจดัหาอปุกรณ์ประกอบฉากในการถ่ายทําภาพยนตร์ ซึ่ง
สอดคล้องกบัจดุประสงค์ในการวางตราสินค้าของผู้ผลิตส่ือของ เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ท่ีกล่าว
ไว้ว่า วัตถุประสงค์ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกับต้นทุนในการผลิตส่ือ ทัง้ทางด้านเศรษฐกิจในการขอรับ
ข้อเสนอแลกเปล่ียนเงินทุนการผลิตกับทางเจ้าของสินค้า การลดต้นทุนอุปกรณ์ประกอบฉากใน
การถ่ายทําเพ่ือความสมจริงโดยการใช้สินค้าจากทางเจ้าของสินค้า หรือการขายท่ีว่างในส่ือในการ
ลงโฆษณาเพ่ือเพิ่มรายได้ให้กบัส่ืออีกทางหนึง่ ซึง่จากคําสมัภาษณ์จากผู้ให้ข้อมลูหลกัจะพบว่า ใน
กระบวนการทัง้หมดของกลยุทธ์การวางตราสินค้า ต้องคํานึงถึงคุณภาพของงานภาพยนต์เป็น
จดุสําคญั ดงันัน้กลยทุธ์การวางตราสินค้าจงึมีขอบเขตเพียงแคส่ว่นชว่ยในเร่ืองรายได้เท่านัน้ ไม่ใช่
เป็นรายได้หลกัของการทําภาพยนตร์ ซึ่งจะอยู่ในลกัษณะของผู้ ร่วมลงทนุในการสร้างภาพยนตร์ 
ผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะได้ประโยชน์จากการท่ีมีเงินทนุในการสร้างมากขึน้ และเจ้าของสินค้าและตรา
สินค้าก็ได้ประโยชน์จากการท่ีสินค้าของตวัเองไปเข้าไปอยู่ในภาพยนตร์ ซึ่งสอดคล้องกบัความคิด
ของ สทุธิพงษ์ ธัญญานุรักษา (2551) ท่ีกล่าวว่า กลยุทธ์การวางตราสินค้าก่อให้เกิดผลประโยชน์
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ร่วมกบัทัง้สองฝ่าย ทัง้ฝ่ายเจ้าของสินค้าและฝ่ายผู้ผลิตส่ือ ซึง่ทําให้กลยทุธ์การวางตราสินค้าเป็นท่ี
นิยมอยา่งตอ่เน่ืองจนถึงปัจจบุนั  

 ฝ่ายผู้ผลิตภาพนตร์นัน้จะมีบทบาทสูงในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้า 
จากการศกึษาพบว่า อํานาจในการตดัสินใจท่ีเก่ียวกบักลยุทธ์การวางตราสินค้าส่วนใหญ่จะเป็น
ของฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์ เน่ืองจากรูปแบบการนําเสนอต่างๆท่ีเกิดขึน้จะพฒันามาจากเนือ้เร่ือง
ของภาพยนตร์ ฝ่ายการตลาดจะเป็นผู้พิจารณาช่องว่างต่างๆท่ีสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆจะ
สามารถเข้าไปมีบทบาทในภาพยนตร์ได้ ซึ่งในวิธีการหนึ่งในกระบวนการของกลยทุธ์การวางตรา
สินค้า คือ การท่ีฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์คิดสร้างสรรค์บทบาทของกลยุทธ์การวางตราสินค้า แล้ว
นําไปเสนอต่อกับเจ้าของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีสามารถนําเข้ามาใช้เป็นส่วนประกอบฉากใน
ภาพยนตร์ได้ 

 ดงันัน้ในการศึกษารูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ควร
ทําการศึกษามาจากฝ่ายผู้ผลิตภาพยนตร์ ซึ่งจะมีกระบวนการท่ีเร่ิมมาจาก บทภาพยนตร์จาก
ผู้ เขียนบทภาพยนตร์ ส่งต่อไปยงัฝ่ายการตลาดเพ่ือนําสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆเข้ามาร่วมอยู่ใน
ภาพยนตร์ และสุดท้ายก็จะเป็นการถ่ายทําภาพยนตร์โดยใช้สินค้าหรือตราสินค้าเป็นอุปกรณ์
ประกอบฉากโดยผู้ กํากบัภาพยนตร์ 

 จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก จากฝ่ายผลิตภาพยนตร์ทัง้สามส่วนท่ีเก่ียวข้องกับ
การสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า พบวา่ ไมมี่การให้ความสําคญักบัการแบง่ประเภทของกล
ยทุธ์การวางตราสินค้า เน่ืองจากกลยทุธ์การวางตราสินค้าในกระบวนการการผลิตภาพยนตร์มกัจะ
ขึน้อยูก่บัเนือ้เร่ืองและบทของภาพยนตร์ ดงันัน้รูปแบบในการนําเสนอตา่งๆจึงเป็นไปตามท่ีบทของ
ภาพยนตร์จะเอือ้อํานวยให้สามารถทําการนําเสนอได้ โดยไม่มีการจํากดัว่าเป็นไปในรูปแบบการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าแบบใด 

 ผู้ มีประสบการณ์ในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้าได้แนะนําเก่ียวกับการ
แบ่งประเภทกลยุทธ์การวางตราสินค้าจากประสบการณ์ในการทํางาน โดยแนะนําให้ใช้เกณฑ์
วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าผ่านเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เป็นเกณฑ์ท่ีใช้ในการจําแนก
ประเภทของกลยทุธ์การวางตราสินค้า นัน่ก็คือ วิธีการท่ีสินค้าหรือตราสินค้าถกูนําเสนอผ่านแตล่ะ
เหตกุารณ์ในภาพยนตร์ ซึ่งจะมีวิธีการนําสินค้าหรือตราสินค้ามาใช้ประกอบในการเล่าเร่ืองด้วย
วิธีการท่ีแตกตา่งกนั โดยรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีได้รับจากคําแนะนํา ได้แก่



192 
 
การนํามาใช้งานอย่างอ่ืนท่ีไม่ใช่การสาธิตสินค้า, การทําลายสินค้า, การใช้เป็นสญัลกัษณ์ในเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์, การใช้เป็นสิ่งของท่ีมีอยู่ในเร่ืองและเข้ากับตวัละคร, การเล่าเร่ืองสินค้าแบบ 
Realistic หรือ Negative และ การนําสินค้าไปเป็นของใช้ประจําตวัของตวัละครนํา 

 รูปแบบในการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าดงัท่ีได้รับคําแนะนํามานัน้ มีความ
สอดคล้องกับผลการวิเคราะห์กลยุทธ์การวางตราสินค้า ด้วยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา ( Content 
analysis) ท่ีสรุปได้วา่บทบาทหน้าท่ีของสินค้าหรือตราสินค้าในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์จะสามารถ
เป็นเกณฑ์ในการจําแนกประเภทของรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าได้ ซึ่งจากการ
พิจารณาข้อมูลจากการวิเคราะห์เนือ้หาภาพยนตร์ และการสมัภาษณ์เชิงลึก จะพบว่าสินค้าหรือ
ตราสินค้าท่ีปรากฏในภาพยนตร์มีรูปแบบท่ีถกูนําเสนอซํา้ๆกันอยู่ในภาพยนตร์กลุ่มตวัอย่าง โดย
สามารถแบง่ออกเป็น 6 วิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าได้ ดงันี ้

1. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก 
2. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน 
3. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี 
4. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกตา่งๆผ่านสินค้า

หรือตราสินค้า 
5. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองท่ีแตกต่างจากการโฆษณาหรือการ

สง่เสริมภาพลกัษณ์สินค้า 
6. การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสญัลักษณ์ในเนือ้เร่ือง

ของภาพยนตร์ 

 จากผลการสรุปรูปแบบวิธีการนําเสนอการวางตราสินค้าแบบภาพอย่างเดียวของ 
เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) จะพบว่ามีความสอดคล้องกบั รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตรา
สินค้า รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน ซึ่งเป็นรูปแบบกลยทุธ์การวางตราสินค้า
พืน้ฐานท่ีต้องมีอยู่ในละครหรือภาพยนตร์ทั่วไป ซ่ีงจากการศึกษาในการวิจัยครัง้นี ้พบว่าใน
บางครัง้ รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน ก็อาจจะถกูนําเสนอโดยใช้องค์ประกอบ
ด้านเสียงก็ได้ เช่น การใช้บทสนทนาในการนําเสนอสินค้าท่ีเป็นส่วนประกอบในฉาก ส่วนการวาง
ตราสินค้าโดยแสดงภาพสาธิตการใช้งาน และการวางตราสินค้าโดยการนําเสนอภาพสินค้า (Pack 
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shot) จะเป็นเพียงแค่ส่วนเน้นให้เกิดความน่าสนใจในการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า 
รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งานเทา่นัน้ 

 ในเกณฑ์การแบ่งการวางตราสินค้าตามลักษณะความเก่ียวพันกับเนือ้ หาของ 
d’Astous และ Sequin (1999) พบว่า การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบใน
ฉาก มีลกัษณะสอดคล้องกบัการวางตราสินค้าแบบแนบเนียบ (Implicit product placement) ซึ่ง
ได้กล่าวไว้ว่าเป็นรูปแบบการวางตราสินค้าท่ีสินค้าและตราสินค้าจะไม่มีการปรากฏอย่างชดัเจน 
โดยจะมีบทบาทเป็นเพียงสว่นประกอบหนึ่งในสถานการณ์หรือสภาพแวดล้อมท่ีเกิดขึน้ และสินค้า
หรือตราสินค้าท่ีปรากฏนัน้จะไม่มีการสาธิตการใช้สินค้าหรือแสดงประโยชน์อย่างชดัเจน และการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน มีความสอดคล้องกบัการวางสินค้าแบบ
เดน่ชดัอย่างผสมผสาน (Integrated explicit product placement) ซึ่งเป็นรูปแบบการวางตรา
สินค้าท่ีสินค้าและตราสินค้าไปปรากฏอยู่ในเนือ้หาของส่ืออย่างเด่นชัด หรือมีส่วนเก่ียวพันกับ
เนือ้หาของส่ือ ซึง่จะมีการสาธิตการใช้สินค้าหรือแสดงคณุลกัษณะรวมถึงประโยชน์ของสินค้าและ
ตราสินค้าอยา่งชดัเจนผา่นเนือ้หาของส่ือ  

 จะเห็นได้วา่ในการศกึษารูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าของนกัวิชาการหลาย
ท่านนัน้ จะพบวิธีการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า 2 รูปแบบท่ีมีความสอดคล้องกัน ได้แก่ 
รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน ไม่ว่าจะใช้เกณฑ์หรือหลกัการใดก็ตามท่ีใช้ใน
การจําแนกการวางตราสินค้า โดย Sheehan และ Guo (2005) ท่ีได้พิจารณาถึงเกณฑ์การเข้าไปมี
ส่วนควบคมุการปรากฏของตราสินค้าในเนือ้หาส่ือของนกัการตลาดเพ่ือแสดงให้เห็นถึงลําดบัขัน้
ในการพฒันาของการวางตราสินค้า จากการท่ีนกัการตลาดเข้ามามีส่วนเก่ียวข้องน้อยไปจนถึง
มากท่ีสดุ ซึ่งตรงกบักระบวนการการสร้างสร้างกลยทุธ์การวางตราสินค้าในการศกึษาครัง้นี ้ซึ่งจะ
พบวา่กลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเป็นพืน้ฐานในกระบวนการการวางตราสินค้าท่ีไม่ มีนกัการตลาด
เข้ามาเก่ียวข้อง ก็คือ การวางสินค้าแบบดัง้เดิม (Traditional product placement) คือ การวาง
ตราสินค้าท่ีนําสินค้าหรือตราสินค้าเข้ามาเพ่ือเป็นอปุกรณ์ประกอบฉากเท่านัน้ จะเห็นได้ว่าในการ
สร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า จะมีรูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า รูปแบบ
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งานเป็นรูปแบบพืน้ฐานในการนําเสนออยูใ่นส่ืออยูเ่สมอ 
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 ผลลพัธ์จากการคํานวณสถิติการปรากฏของรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตรา
สินค้าในภาพยนตร์รักวยัรุ่นกลุ่มตวัอย่าง พบว่ารูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าส่วนใหญ่ 
จะเป็นรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉากเป็นรูปแบบการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีพบมาก และรองลงมาเป็นรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าโดยให้ตัวละครทําการใช้งาน และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า อ่ืนๆ ได้แก่ 
รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า  รูปแบบการนําเสนอ
สินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ีแตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้า และ
รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้เป็นส่วนประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ จะมีจํานวนน้อยกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับสองรูปแบบแรกถึงเกือบสามเท่า ซึ่งสามารถ
สรุปได้ว่าในส่ือภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น นิยมท่ีจะใช้การนําเสนอแบบใช้เป็นส่วนประกอบใน
ฉาก และการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน ในการนําเสนอตราสินค้า
ผา่นภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นมากท่ีสดุ ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่าในการศกึษารูปแบบของกลยทุธ์
การวางตราสินค้าท่ีผ่านมา จึงมีการจําแนกรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็น
ส่วนประกอบในฉาก และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน
เป็นสว่นใหญ่ 

 ในสว่นของรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าอ่ืนๆ คือ การนําเสนอสินค้า
หรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอกสถานท่ี การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้างอารมณ์หรือ
ความรู้สึกต่างๆผ่านสินค้าหรือตราสินค้า การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมุมมองท่ีแตกต่าง
จากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลกัษณ์สินค้า และการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้
เป็นสว่นประกอบด้านสญัลกัษณ์ในเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์นัน้ เป็นรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การ
วางตราสินค้ารูปแบบใหม่ท่ียงัไม่มีนกัวิชาการท่านใดกล่าวถึง โดยทัว่ไปแล้วรูปแบบการนําเสนอ
กลยทุธ์การวางตราสินค้าเหล่านีจ้ะถกูรวมอยู่ในรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็น
สว่นประกอบในฉาก และรูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวัละครทําการใช้งาน แต่
ด้วยลกัษณะของรูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าเหล่านีท่ี้มีความเก่ียวข้องกับเนือ้
เร่ืองของภาพยนตร์ หรือมีบทบาทสําคญัในช่วงท่ีภาพยนตร์กําลงัเล่าเร่ือง จึงทําให้รูปแบบการ
นําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าดงักล่าวมีความแตกตา่งกบัรูปแบบการนําเสนอส่วนประกอบใน
ฉาก และการถกูใช้งานโดยตวัละคร และด้วยลกัษณะเฉพาะท่ีรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าเหลา่นีส้ามารถสร้างความนา่สนใจ และการจดจําได้ดี และยงัสามารถลดการรบกวนตอ่
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ผู้ชมเม่ือเข้ามาปรากฏในภาพยนตร์ให้เกิดขึน้น้อยลง ผู้วิจยัจึงนํารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าดงักล่าวแยกประเภทออกมาเพ่ือความชดัเจนในการนําเสนอวิธีการการนําเสนอกล
ยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีเกิดขึน้ในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น ซึ่งเม่ือนําผลการวิจยัเปรียบเทียบกบั
การสรุปรูปแบบของการวางตราสินค้าโดย สุทธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา (2551) ท่ีได้ทําการสรุปการ
แบง่รูปแบบของการวางตราสินค้า โดยยึดเกณฑ์ตามลกัษณะของความเดน่ชดัในการนําเสนอเป็น
หลกัในการพิจารณา โดยแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ การวางตราสินค้าแบบเด่นชดั (Explicit 
brand placement) และการวางตราสินค้าแบบแนบเนียน (Implicit brand placement / Subtle 
brand placement) จะพบวา่ ผลการวิจยัไมมี่ความสอดคล้องกนั โดยในรูปแบบการวางตราสินค้า
แบบเดน่ชดัจะหมายถึงรูปแบบการวางตราสินค้าทกุรูปแบบท่ีไม่ใช่ รูปแบบการนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้าท่ีใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก ซึง่จากผลการวิจยัจะพบว่ารูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าท่ีนอกเหนือจากท่ีใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก ก็มีความแนบเนียนไม่ต่างไปจาก
รูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีใช้เป็นสว่นประกอบในฉาก ทัง้การใช้สินค้าหรือตรา
สินค้าเป็นมขุตลก การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยไม่ใช่การสาธิต ซึ่งก็มีความแนบเนียนไป
พร้อมกบัการนําเสนอเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เชน่กนั  

 แตอ่ยา่งไรก็ตาม ยงัมีผู้ ท่ีใช้หลกัเกณฑ์ท่ีใกล้เคียงกบัการจําแนกประเภทกลยทุธ์การ
วางตราสินค้าในครัง้นี ้คือ Schiffman และ Kanuk (2010) ท่ีได้จําแนกรูปแบบการวางตราสินค้า
ตามเกณฑ์ลักษณะวิธีการนําเสนอสินค้าและตราสินค้าและเกณฑ์ลักษณะความเก่ียวพันกับ
เนือ้หา โดยแบง่การวางตราสินค้าออกเป็นสามรูปแบบ ได้แก่ การวางตราสินค้าโดยให้นกัแสดงใช้
สินค้า การวางตราสินค้าโดยการนําไปผสมผสานในโครงเร่ืองเนือ้หา และการวางตราสินค้าโดยใช้
สินค้าท่ีมีความเก่ียวข้องกบัตวัละคร ซึง่จะเห็นได้วา่การจําแนกประเภทกลยทุธ์การวางตราสินค้ามี
ความสอดคล้องกนั โดยการวางตราสินค้าโดยให้นกัแสดงใช้สินค้าจะเป็นการนําเสนอโดยการใช้
งานของตวัละครในภาพยนตร์ การวางตราสินค้าโดยการนําไปผสมผสานในโครงเร่ืองเนือ้หาจะ
เป็นการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในฐานะการบอกสถานท่ีและสญัลกัษณ์ของเร่ือง รวมไปถึง
การส่ือสารโดยรูปแบบการสร้างอารมณ์ความรู้สึก ก็เป็นการนําไปผสมผสานในโครงเร่ืองเนือ้หา
ทัง้สิน้ สว่นการวางตราสินค้าโดยใช้สินค้าท่ีมีความเก่ียวข้องกบัตวัละคร จะเป็นไปได้ในทกุรูปแบบ
การนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้า ซึง่ส่วนใหญ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ก็
จะมีสว่นเก่ียวข้องกบัตวัละครอยูไ่มม่ากก็น้อย 
 โดยสรุป ในการศึกษารูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ มี
นกัวิชาการบางท่านให้ความสนใจในการจําแนกการนําเสนอด้วยหลกัเกณฑ์วิธีการนําเสนอสินค้า
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หรือตราสินค้าผ่านส่ือ แต่ยงัไม่มีการแบง่ประเภทอย่างละเอียดและชดัเจน โดยการศกึษาจากส่ือ
ภาพยนตร์จะเห็นว่า การสร้างภาพยนตร์นัน้จะมีรายละเอียดท่ีผู้สร้างสรรค์ให้ความสําคญัอยู่เป็น
จํานวนมาก ซึ่งก็เป็นผลทําให้การสร้างสรรค์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์นัน้มีรายละเอียดใน
การนําเสนอมากขึน้ จงึทําให้การศกึษารูปแบบการนําเสนอการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ในครัง้นี ้
สามารถวิเคราะห์รายละเอียดของวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าได้อย่างละเอียดและชดัเจน
มากกวา่การศกึษากลยทุธ์การวางตราสินค้าจากในส่ืออ่ืนๆท่ีผา่นมา 

 ในส่วนของทศันะของผู้ ชมต่อรูปแบบการนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า พบข้อ
อภิปรายท่ีนา่สนใจ ดงัตอ่ไปนี ้

 งานวิจยัเร่ือง Product placement in movies: The effect of prominence and 
mode on audience recall โดย Gupta และ Load (1998) ในการทดลองเพ่ือเปรียบเทียบ
ประสิทธิผลในการระลึกได้ของการวางตาสินค้า พบว่าการวางตราสินค้าอย่างชดัเจนทําให้มีการ
ระลึกถึงได้มากกว่าการโฆษณา การกล่าวถึงสินค้าหรือตราสินค้าด้วยเสียงเพียงอย่างเดียวจะมี
ประสิทธิผลท่ีดีกว่าการนําเสนอด้วยภาพเพียงอย่างเดียว ซึ่งสอดคล้องกบัทศันะของผู้ชมในด้าน
ปัจจยัท่ีทําให้ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสนใจและจดจําสินค้าหรือตราสินค้าได้ ซึ่งมีการกล่าวถึงการ
นําเสนอสินค้าโดยการให้ตวัละครกลา่วถึง ซึง่มีประสิทธิภาพในการสร้างความสนใจและการจดจํา
ได้มากกวา่การจบัภาพสินค้าหรือตราสินค้าเพียงอย่างเดียว และถ้าสิ่งท่ีตวัละครมีการกล่าวถึงนัน้
มีบทบาทสอดคล้องกบัเนือ้เร่ืองภาพยนตร์ในขณะนัน้ก็จะเป็นการเสริมประสิทธิภาพให้กบักลยทุธ์
การวางตราสินค้ามากขึน้ และผลการศึกษาของ Yang และ Roskos-Ewoldsen (2007) ท่ีได้
ทําการศกึษาวิจยัในเร่ืองผลกระทบท่ีเกิดจากการวางตราสินค้าในระดบัท่ีแตกตา่งกนั จากระดบัท่ี
การวางตราสินค้ามีบทบาทเพียงแคอ่ปุกรณ์ประกอบฉากไปจนถึงระดบัท่ีการวางตราสินค้ามีส่วน
เก่ียวพนักับเนือ้หาของภาพยนตร์ ซึ่งผลการทดลองพบว่า ระดบัของการวางตราสินค้าท่ีแตกต่าง
กนัส่งผลกระทบต่อการจดจําตราสินค้าแตกต่างกัน โดยผู้ชมจะจดจําตราสินค้าท่ีมีส่วนเช่ืองโยง
กับเนือ้หาของภาพยนตร์ได้มากท่ีสุด เช่นเดียวกันกับ การให้ตวัละครในภาพยนตร์แสดงการใช้
สินค้า ส่วนการวางตราสินค้าให้เป็นเพียงอุปกรณ์ประกอบฉากนัน้จะทําให้ผู้ชมจดจําได้น้อยท่ีสุด 
ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาในครัง้นี ้โดยรูปแบบการนําเสนอโดยการใช้สินค้าหรือตราสินค้าเป็น
ส่วนประกอบในฉากนัน้ ไม่เป็นท่ีดงึดดูความสนใจหรือน่าจดจําต่อผู้ชมเลย เน่ืองจากรูปแบบการ
นําเสนอท่ีไม่มีการเน้นหรือให้ความสําคัญใดๆ จึงทําให้ผู้ชมมองข้ามสินค้าหรือตราสินค้าไปให้
ความสนใจกบัเนือ้หาของภาพยนตร์ท่ีกําลงัแสดงให้ขณะนัน้มากกว่า เช่น ให้ความสนใจกับการ
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แสดงของตวัละครโดยไม่สนใจฉากหลงั ซึ่งเม่ือนําไปเปรียบเทียบกับรูปแบบการนําเสนออ่ืนๆท่ีมี
ความเก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ือง ไม่ว่าจะเป็นการสร้างอารมณ์และความรู้สึกให้กบัสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอท่ีแตกตา่งจากการโฆษณา และการใช้เป็นสญัลกัษณ์ในภาพยนตร์ จะพบว่ารูปแบบ
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเหล่านีส้ามารถสร้างความน่าสนใจและการจดจําได้มากกว่าการ
ใช้เป็นสว่นประกอบในฉากเพียงอยา่งเดียวเทา่นัน้ 

 จากงานวิจยัของ Sheehan และ Guo (2005) ในการศกึษาถึงผลกระทบตอ่ทศันคติ
ต่อตราสินค้าของผู้ชมท่ีเกิดจากการชมภาพยนตร์หรือรายการโทรทศัน์ท่ีมีตราสินค้าเป็นจุดเด่น
ของเร่ือง ตลอดจนการเข้าไปเป็นเนือ้หาหลกัในชมภาพยนตร์หรือรายการโทรทศัน์นัน้ๆ ซึ่งพบว่า
ผู้ เข้าร่วมการวิจยัมีทศันคติท่ีดีขึน้ตอ่ตราสินค้า ซึ่งไม่สอดคล้องกบัการวิจยัในประเด็นทศันคติท่ีดี
ขึน้ตอ่ตราสินค้า โดยในการศกึษาครัง้นีพ้บว่า ไม่จําเป็นเสมอไปในทกุกรณีท่ีผู้ชมจะเกิดทศันคติท่ี
ดีต่อสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถูกนําเสนอจากกลยุทธ์การวางตราสินค้า ซึ่งเป็นผลมากจากท่ีผู้ ชมมี
ความรู้เท่าทนัในวิธีการของกลยทุธ์การวางตราสินค้าพอสมควร จึงทําให้ทราบดีว่าสินค้าหรือตรา
สินค้าตา่งๆท่ีเห็นผา่นส่ือภาพยนตร์นัน้เป็นการจดัแสดงเพ่ือผลทางการตลาดในส่วนหนึ่ง ซึ่งปัจจยั
ท่ีจะทําให้ผู้ชมเกิดทศันคติในเชิงบวกตอ่สินค้าและตราสินค้าท่ีพบก็คือ ความสนใจเฉพาะของแต่
ละบคุคล ซึง่สามารถอ้างอิงได้จากการเป็นกลุม่เป้าหมายทางการตลาดของสินค้านัน้ๆ ซึ่งจะทําให้
สินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบดงักลา่ว มีพบตอ่ผู้ชมในทางท่ีดีขึน้ เช่น กระตุ้นให้เกิดเกิดพฤติกรรมการ
ซือ้ หรือสร้างความสนใจให้ผู้ชมไปสรรหาข้อมลูเก่ียวกบัสินค้านัน้ต่อไป 

 ในการศกึษาเก่ียวกับทศันะเชิงลบต่อรูปแบบการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้า 
พบว่า กลยุทธ์การวางตราสินค้าส่วนใหญ่ในภาพยนตร์ไม่ทําให้ผู้ชมเกิดความไม่พอใจหรือเกิด
ความรู้สกึเชิงลบตอ่การวางตราสินค้ามากนกั สว่นใหญ่จะพบว่าระดบัต่ําสดุท่ีผู้ รู้สึกตอ่กลยทุธ์การ
วางตราสินค้า คือ ความรู้สึกเป็นกลางหรือเฉยๆ เน่ืองจากการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในส่ือ
ภาพยนตร์ในปัจจบุนัมีความแนบเนียนและสอดคล้องไปกบัเนือ้เร่ืองเป็นอยา่งมาก จึงทําให้ผู้ชมไม่
รู้สึกถกูยดัเยียดให้เปิดรับโฆษณาเหมือนเม่ือก่อน ทัง้นีก้ารนําเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้า ต้อง
อยูใ่นระดบัท่ีไมมี่การจงใจมากเกินไป ไมว่า่จะเป็นจากการจบัภาพ หรือการกล่าวถึงสินค้าหรือตรา
สินค้า โดยไมมี่ท่ีมาท่ีไปหรือไม่มีเหตผุลจําเป็นท่ีต้องเก่ียวข้องกบัสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏ ซึ่ง
ขดัแย้งกบัการศกึษาของ Cowley และ Barron (2008) ท่ีได้ทําการศกึษาถึงสาเหตท่ีุทําให้การวาง
ตราสินค้าส่งผลตอ่ทศันคติในด้านลบ พบว่า การวางตราสินค้าแบบเดน่ชดันัน้มีผลตอ่ทศันคติตอ่
ตราสินค้าของกลุม่ผู้ชมท่ีมีความช่ืนชอบรายการในทางลบ และผู้ชมท่ีมีระดบัความช่ืนชอบต่ํากว่า
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จะมีทศันคติทางบวกต่อการวางตราสินค้าแบบเดน่ชดั และสินค้าท่ีเข้ามาปรากฏในรายการ และ
การวางตราสินค้าแบบแนบเนียนเป็นวิธีการนําเสนอตราสินค้าท่ีไม่ส่งผลต่อทศันคติทางลบของ
ผู้ชมรายการท่ีมีตอ่ตราสินค้า 

 งานวิจยัของ สภุนิช ฉตัรดรงค์ (2541) เร่ือง การตระหนกัรู้และทศันคติของผู้บริโภคท่ี
มีตอ่การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ พบวา่กลุ่มเป้าหมายรับรู้เก่ียวกบัการปรากฏของตราสินค้าใน
ภาพยนตร์ใน 2 ลกัษณะคือ เป็นแค่อุปกรณ์ประกอบฉาก และเป็นการวางตราสินค้าท่ีสามารถ
สงัเกตได้จาก การกล่าวถึงช่ือสินค้าในบทสนทนาของตวัละคร การแสดงประสิทธิภาพของสินค้า 
หรือการจับภาพตราสินค้าอย่างชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยครัง้นี ้โดยผู้ชมมีความเข้าใจ
เก่ียวกับสินค้าหรือตราสินค้าต่างๆในฐานะอุปกรณ์ประกอบฉากเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งมีหลากหลาย
วิธีการนําเสนอตามท่ีได้จําแนกประเภทออกมา แต่ผลการศึกษาส่วนต่อมามีความขดัแย้งกัน คือ 
ประเด็นท่ีกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่นัน้ไม่ตระหนักรู้ถึงการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ โดยจาก
การศกึษาครัง้นีพ้บว่า ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่มีการรับรู้ถึงกลยทุธ์การวางตราสินค้าได้ใน
ระดบัดีมาก ทัง้ด้านการรับรู้และการจดจําได้ ซึ่งสาเหตท่ีุผลการศกึษาแตกตา่งกนัน่าจะมาจากใน
ปัจจุบนักลยุทธ์การวางตราสินค้าเป็นสิ่งท่ีผู้ ชมนัน้มีความคุ้นเคยและรู้จกัเป็นอย่างดี จึงทําให้มี
ความสนใจในสิ่งตา่งๆท่ีเข้ามาปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ได้เป็นอย่างดี และวิธีการสร้างสรรค์กลยทุธ์
การวางตราสินค้าในปัจจบุนันัน้มีความประณีตมากขึน้จากยคุสมยัท่ีผู้ชมมีความรู้เท่าทนัส่ือมาก
ขึน้ เลยเป็นการสร้างความสนใจให้กบัผู้ชมได้อยา่งมีประสิทธิผลมากขึน้ 

ในงานวิจยัของ เสริมยศ ธรรมรักษ์ (2542) ท่ีศกึษาเก่ียวกบัรูปแบบและประสิทธิผล
ในการวางตราสินค้าในละครโทรทศัน์ พบว่า มีความสอดคล้องกบังานวิจยัครัง้นีเ้ป็นอย่างมาก ทัง้
ผลการศกึษาในด้านความรู้สึกท่ีมีตอ่รูปแบบการวางสินค้าของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่ม ซึ่งส่วนใหญ่
เห็นด้วยและยอมรับตอ่วิธีการวางตราสินค้าท่ีอยู่ภายใต้ความเหมาะสม ไม่ทําการเน้นสินค้าอย่าง
เด่นชดัมากจนเกินไป ในขณะท่ีบางส่วนนัน้ไม่เห็นด้วยตอ่การวางตราสินค้าเพราะมีความรู้สึกว่า
เป็นการยดัเยียด ซึ่งรวมไปถึงการศึกษาของ สุทธิพงษ์ ธัญญานรัุกษา (2551) ท่ีได้ทําการศกึษา
ทัศนคติของผู้ บริโภคท่ี พบว่าผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มมีทัศนคติท่ีเป็นกลางต่อการวางตราสินค้า
โดยรวมทกุส่ือ และมีทศันคติในทางบวกตอ่การวางตราสินค้าแบบแนบเนียนมากกว่าการวางตรา
สินค้าแบบเด่นชัดในทุกๆส่ือ นอกจากนีข้้อสรุปด้านแนวโน้มต่อพฤติกรรมการซือ้ของ เสริมยศ 
ธรรมรักษ์ (2542) ยงัสอดคล้องกบัการศกึษาในครัง้นีอี้กเช่นกัน โดยพบว่า การวางตราสินค้าไม่มี
ผลต่อผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มส่วนใหญ่เพราะการตัดสินใจซือ้สินค้านัน้เกิดจากหลายเหตุผล
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ประกอบกนั ซึ่งมีผลตอ่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มเพียงสร้างความสนใจและความต้องการซือ้ในระดบั
ของการหาข้อมลูก่อน การตดัสินใจซือ้ ในขณะท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มบางส่วนแสดงความคิดเห็น
ว่า นกัแสดงนํามีส่วนโน้มน้าวจูงใจให้เกิดความสนใจในสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยู่ในละคร
โทรทศัน์ 

 จากงานวิจยัของ ศญานนัทน์ ทองคล้าย (2551) ท่ีได้ทําการศึกษา การรับรู้และการ
จดจําการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไทย ในส่วนเร่ืองความคิดเห็นตอ่การวางตราสินค้าผู้ เข้าร่วม
สนทนากลุ่มมีความเห็นว่าการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไทยนัน้มีการทําได้อย่างแนบเนียน ไม่
รู้สึกถูกยัดเยียดโฆษณา ซึ่งมีความขัดแย้งกับผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มบางส่วนในการวิจยัครัง้นีว้่า 
การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ไทยในการนําเสนอบางรูปแบบวิธีการก็เป็นการนําเสนอแบบ
เจาะจงในผู้ชมรับรู้มากจนเกินไป และในด้านการรับรู้และการจดจํา ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถ
รับรู้และการจดจําการวางตราสินค้าได้ในระดบัปานกลาง วิธีการนําเสนอการวางตราสินค้าโดยให้
เป็นอุปกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ สามารสร้างการรับรู้และจดจําได้มากท่ีสุด รองลงมาคือ
การจบัภาพตราสินค้าอย่างเดน่ชดัในภาพยนตร์ ซึ่งในการศกึษาครัง้นีพ้บว่า รูปแบบการนําเสนอ
กลยุทธ์การวางตราสินค้าท่ีผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มสามารถจดจําและอธิบายได้ ส่วนใหญ่จะเป็ น
รูปแบบการนําเสนอท่ีมีความเก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ หรือการใช้สินค้าหรือตราสินค้า
เพ่ือจดุประสงค์ใดจดุประสงค์หนึ่งในการเล่าเร่ืองหรือดําเนินเร่ืองภาพยนตร์ ซึ่งสามารถเป็นไปได้
ทัง้การนําเสนอด้วยการใช้อุปกรณ์ประกอบฉากในภาพยนตร์ และการจับภาพตราสินค้าอย่ าง
เด่นชดัก็ได้แตต้่องมีส่วนเก่ียวข้องกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ด้วย และในส่วนของอิทธิพลตอ่การ
ซือ้สินค้าพบวา่ รูปแบบท่ีตวัละครใช้สินค้าในภาพยนตร์ทําให้สินค้าดมีูความน่าเช่ือถือมีอิทธิพลตอ่
การตดัสินใจซือ้สินค้ามากท่ีสุด และความสมัพนัธ์ระหว่างการรับรู้และการจดจําต่อการวางตรา
สินค้ากบัอิทธิพลในการซือ้สินค้าของผู้ชม พบว่ามีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั โดยรูปแบบท่ีมี
ความสมัพนัธ์มากท่ีสดุ คือ เนือ้หาของภาพยนตร์มีการเช่ืองโยงถึงสินค้าหรือตราสินค้า ซึ่งมีความ
สอดคล้องกบัการศกึษาในครัง้นีใ้นประเดน็ของรูปแบบท่ีตวัละครใช้สินค้าในภาพยนตร์มีส่วนทําให้
ผู้ชมเกิดความต้องการในพฤติกรรมการซือ้ และเนือ้หาของภาพยนตร์มีการเช่ืองโยงถึงสินค้าหรือ
ตราสินค้ามีอิทธิพลอย่างมากในการสร้างความน่าสนใจให้กับสินค้าและตราสินค้า ซึ่งมีผล
เช่ือมโยงไปถึงพฤตกิรรมการซือ้ของผู้ชมด้วย 
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ข้อเสนอแนะเชิงประยุกต์ใช้ 

 การศกึษาเก่ียวกบัแนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นในทศันะ
ของผู้ชม ซึ่งมีการศกึษาจากแหล่งข้อมลูท่ีเก่ียวข้องทัง้ 3 แหล่ง ได้แก่ ภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น 
ผู้ผลิตภาพยนตร์ และผู้ชมภาพยนตร์ ซึ่งผู้วิจยัจะนําเสนอแนวทางในการวางตราสินค้าเป็นข้อควร
คํานงึถึงในการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้าในส่ือภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น ดงันี ้

 แนวทางในการวางแผนการสร้างสรรค์กลยทุธ์การวางตราสินค้า 

 ในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้า เ พ่ือให้ได้ผลทางการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพนัน้ ผู้ มีส่วนเก่ียวข้องในการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้าควรคํานึงถึง
จุดประสงค์ท่ีแท้จริงในการส่ือสารเก่ียวกับสินค้าหรือตราสินค้าออกไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และควร
คํานึงถึงผลกระทบของการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ ท่ีจะมีผลต่อความรู้สึกระหว่างรับชม
ภาพยนตร์ของผู้ ชม ไม่ให้เกิดความรู้สึกเชิงลบหรือต่อต้านสินค้าหรือตราสินค้าจากลกัษณะการ
นําเสนอท่ีมีความจงใจให้พบเห็น ท่ีจะสร้างความอึดอดัในการรับชมภาพยนตร์ของผู้ชม โดยการ
สร้างการรับรู้ให้กับสินค้าหรือตราสินค้าผ่านกลยุทธ์การวางตราสินค้านัน้ ปัจจยัท่ีสําคญัท่ีสุดคือ 
ความเก่ียวพนักบัเนือ้เร่ือง ระหวา่งสินค้าและตราสินค้ากบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ การสร้างเหตผุล
และท่ีมาท่ีไปให้กบัสินค้าและตราสินค้าท่ีต้องการนําเสนอจะช่วยให้ผู้ชมเกิดความสนใจและจดจํา
ได้ในระยะยาว 

 แนวทางในการวางตราสินค้าสําหรับผู้ผลิตภาพยนตร์ 

 แนวทางในการวางตราสินค้าสําหรับผู้ ผลิตภาพยนตร์ ควรจะยึดหลักในการ
สร้างสรรค์ภาพยนตร์โดยใช้ผู้ชมเป็นจดุศนูย์กลางในการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า โดยการทํา
ความเข้าใจบริบทของเนือ้หาภาพยนตร์ และค้นหาช่องทางในการนําสินค้าต่างๆเข้ามาร่วมมี
บทบาทในภาพยนตร์ โดยคํานึงถึงในหลกัความเป็นจริงว่าในสถานการณ์ตา่งๆนัน้ สินค้าหรือตรา
สินค้าใดสามารถเข้ามาปรากฏโดยไม่ทําให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกแปลกหรือผิดสงัเกตจากความเป็น
จริง และไม่ควรมีการเน้นให้ผู้ชมรู้สึกถึงสินค้าหรือตราสินค้ามากเกินไป เช่น วิธีการจบัภาพสินค้า
หรือตราสินค้า การให้ตวัละครกล่าวถึงสินค้าหรือตราสินค้า หรือการปรากฏของสินค้าหรือตรา
สินค้าแตล่ะชนิดบอ่ยมากจนเกินไป เพราะอาจสร้างความไมพ่อใจตอ่ผู้ชมภาพยนตร์ได้ 

  



201 
 
 แนวทางในการวางตราสินค้าสําหรับนกัการตลาด 

 แนวทางในการวางตราสินค้าสําหรับนกัการตลาด ควรจะทําความเข้าใจในหลกัการ
ของการเลา่เร่ืองของภาพยนตร์ ก่อนท่ีจะคดิวางแผนกลยทุธ์การวางตราสินค้าให้กบัสินค้าหรือตรา
สินค้าของตนเอง ในบางครัง้โอกาสท่ีจะหวงัผลตามจดุประสงค์ท่ีคาดหวงัไว้จากการวางตราสินค้า
อาจเป็นไปได้น้อย ซึ่งจะขึน้อยู่กับช่องว่างในภาพยนตร์ท่ีจะทําให้สินค้าหรือตราสินค้าเข้าไปมี
บทบาท และเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ท่ีจะดึงดูดให้ผู้ ชมได้คล้อยตามกับสินค้าหรือตราสินค้ าท่ี
ปรากฏมากแค่ไหน และควรกําหนดจุดประสงค์ในการส่ือสารการตลาดด้วยกลยุทธ์การวางตรา
สินค้าว่าต้องการส่ือสารสิ่งใดไปยังกลุ่มเป้าหมาย เน่ืองจากกลยุทธ์การวางตราสินค้าสามารถ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าได้หลากหลายวิธีการ ซึง่ในบางครัง้อาจจะสามารถแฝงคณุสมบตัิหรือ
ลกัษณะบางอยา่งของสินค้าหรือตราสินค้าเข้าไปในการนําเสนอผ่านภาพยนตร์ ซึ่งขึน้อยู่กบัผู้ผลิต
ภาพยนตร์ว่าจะสามารถเปิดโอกาสให้กับสินค้าหรือตราสินค้าได้มากแค่ไหน โดยสิ่งสําคญัคือ
จะต้องคํานึงถึงความรู้สึกของผู้บริโภค เน่ืองจากการนําเสนอท่ีมากหรือชดัเจนจนเกินไป อาจจะ
สง่ผลกระทบไปยงัสินค้าหรือตราสินค้าในเชิงลบด้วย 

 แนวทางการวางตราสินค้าสําหรับแตล่ะกลุม่เป้าหมาย 

 1. แนวทางการวางตราสินค้าสําหรับกลุม่นกัเรียน 

 กลุ่มนักเรียนเป็นกลุ่มท่ีให้ความสนใจกับการรับชมภาพยนตร์ และเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์พอสมควร โดยสินค้าหรือตราสินค้าท่ีกลุม่นกัเรียนสามารถจดจําและให้ความสนใจส่วน
ให้เป็นสินค้าหรือตราสินค้าประเภทเพ่ือการอุปโภคและบริโภค และสินค้าท่ีมีกลุ่มนักเรียนเป็น
กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ไม่ว่าจะเป็น นํา้อดัลม รถจกัรยานยนต์ เป็นต้น โดยควรจะใช้วิธีการ
นําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าให้กลมกลืนไปกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ จะทําให้ผู้ชมกลุ่มนกัเรียน
เกิดความสนใจและสามารถจดจําได้ดี รวมไปถึงหลีกเล่ียงวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีทํา
ให้ผู้ ชมกลุ่มนักเรียนรู้สึกว่าเป็นการโฆษณา เช่น การเน้นโดยการจับภาพสินค้า หรือการให้ตัว
ละครกล่าวถึงช่ือสินค้าหรือตราสินค้าโดยตรง เน่ืองจากกลุ่มนกัเรียนมีการยอมรับกลยทุธ์การวาง
ตราสินค้าท่ีมีหน้าท่ีเป็นสว่นหนึง่ของเนือ้เร่ือง แตจ่ะรู้สกึไมพ่อใจเมื่อพบวา่กําลงัถกูบงัคบัให้รับรู้ถึง
สินค้าหรือตราสินค้าใดๆในขณะรับชมภาพยนตร์ เพราะเข้าใจวา่เป็นการโฆษณาสินค้า 
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 2. แนวทางการวางตราสินค้าสําหรับกลุม่นกัศกึษา 

 กลุ่มนักศึกษาเป็นกลุ่มท่ีให้ความสนใจกับการรับชมภาพยนตร์ และเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์มากพอสมควร แตจ่ะมีการเปิดรับกลยทุธ์การวางตราสินค้าบ้าง ถึงแม้จะทราบว่าเป็น
การโฆษณาก็ตาม แตก็่เข้าใจวา่ก็ต้องพบเห็นบ้างในภาพยนตร์ ซึ่งส่วนใหญ่การให้ความสนใจและ
จดจําในสินค้าหรือตราสินค้าท่ีกลุ่มนกัศกึษาได้พบจะอยู่ในระดบัดี คือ สามารถจดจํารายละเอียด
ตา่งๆได้เป็นอยา่งดี แตก็่ยงัพบว่าสินค้าและตราสินค้าท่ีกลุ่มนกัศกึษาไม่ได้เป็นกลุ่มเป้าหมายทาง
การตลาด ก็ยงัไมไ่ด้รับความสนใจมากเทา่ท่ีควร  
 ในส่วนของวิธีการนําเสนอจะต้องไม่เน้นการนําเสนอสินค้าเช่นเดียวกบักลุ่มนกัเรียน 
เน่ืองจากกลุ่มตวัอย่างนกัศึกษามีการรับรู้ถึงสินค้าหรือตราสินค้าตา่งได้ดีจึงมีการระมดัระวงัหรือ
การจบัผิดสินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบมากตามไปด้วย ถึงแม้วา่กลุม่ตวัอย่างนกัศกึษาจะพบว่าสินค้า
หรือตราสินค้าท่ีพบเห็นในภาพยนตร์จะเป็นการวางตราสินค้า แต่ถ้าถูกนําเสนอด้วยวิธีการท่ี
สร้างสรรค์หรือแปลกใหม่ เช่น การนําเสนอโดยการสร้างอารมณ์และความรู้สึกผ่านสินค้าหรือตรา
สินค้า และการนําเสนอในรูปแบบท่ีแตกต่างจากการโฆษณา จะทําให้กลุ่มนักศึกษาเกิดการ
ยอมรับและไม่เกิดความรู้สึกในเชิงลบกบัภาพยนตร์และสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏในขณะนัน้ 
ซึ่งจะต้องอยู่ในระดบัท่ีมีความสมจริง และมีเหตผุลในการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าด้วย 
โดยการพบเห็นสินค้าหรือตราสินค้าเหลา่นีอ้าจจะสามารถจงูใจให้กลุ่มนกัศกึษาเกิดความสนใจได้
บ้าง ซึง่อาจจะต้องอาศยัปัจจยัอ่ืนๆของสินค้าหรือตราสินค้า เช่น กระแสความนิยมของสินค้าหรือ
ตราสินค้าในขณะท่ีภาพยนตร์เข้าฉาย หรือปัจจยัด้านนกัแสดงภาพยนตร์ท่ีมีความเก่ียวข้องกับ
สินค้าหรือตราสินค้านัน้ๆ กลุ่มนกัศึกษาอาจจะเกิดพฤติกรรมการซือ้จากแรงผลกัดนัดงักล่าว แต่
ถ้าเกิดความรู้สึกลบจากการรู้สึกว่าเป็นวิธีนําเสนอสินค้าเพ่ือการโฆษณา ก็อาจเกิดความรู้สึกไม่
ชอบสินค้าหรือตราสินค้าไปเลยก็ได้ 

 3. แนวทางการวางตราสินค้าสําหรับกลุม่วยัทํางาน 

 กลุ่มวัยทํางานเป็นกลุ่มท่ีให้ความสนใจกับการรับชมภาพยนตร์ และเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์มากพอสมควรเช่นเดียวกบักลุ่มนกัศึกษา แตว่่ามีการเปิดรับกลยุทธ์การวางตราสินค้า
ในระดบัท่ีสูง คือสามารถยอมรับได้ว่าจะมีสินค้าหรือตราสินค้าปรากฏให้เห็นในระหว่างท่ีรับชม
ภาพยนตร์ซึ่งมีจุดประสงค์ท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณาสินค้า ซึ่งกลุ่มวยัทํางานจะรู้สึกว่าเป็นเร่ือง
ปกตท่ีิต้องพบเจอกบัสิ่งเหลา่นีใ้นภาพยนตร์อยู่แล้ว และถึงแม้จะมีวิธีการเน้นสินค้าหรือตราสินค้า
ใดๆก็ตามในบางครัง้ก็จะไมส่ร้างความรู้สกึให้เกิดความรําคาญได้มากนกั แตจ่ะให้ความสําคญักบั
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การนําเสนอผา่นเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ โดยถ้ามีความผิดแปลกหรือไม่ถกูต้องจากประสบการณ์ท่ี
ตวัเองเคยพบมา ก็จะรู้สกึไมดี่กบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ขณะนัน้ทนัที  
 ในส่วนของวิธีการนําเสนอนัน้ กลุ่มวยัทํางานจะช่ืนชอบการนําเสนอท่ีแนบเนียบไป
กบัเนือ้เร่ืองมากกว่าการนําเสนอโดยท่ีสินค้าหรือตราสินค้าไม่เก่ียวข้องกับเนือ้เร่ือง โดยประเภท
ของสินค้าท่ีกลุ่มวยัทํางานให้ความสนใจคือ สินค้าประเภทของใช้ส่วนตวั ซึ่ งในบางครัง้อาจเป็น
สินค้าท่ีหรูหรามีระดบั (Brand name) ซึ่งสามารถจะนําเสนอโดยไม่จําเป็นต้องมีการใช้วิธีการเน้น
ภาพขยาย หรือการให้ตวัละครกลา่วถึง เพียงให้สินค้ามีการปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ กลุ่มวยัทํางาน
ก็จะสามารถรับรู้ได้จากรูปลกัษณ์ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ หรือคณุสมบตัิลกัษณะเฉพาะของสินค้าหรือ
ตราสินค้านัน้ๆ แต่ในกรณีสินค้าหรือตราสินค้าท่ีสามารถพบเห็นได้ทั่วไป เช่น สินค้าประเภท
อปุโภคบริโภค ซึง่อาจจะมีหน้าท่ีเป็นเพียงสภาพแวดล้อมในฉาก กลุ่มวยัทํางานอาจจะไม่ให้ความ
สนใจตอ่สินค้าหรือตราสินค้าประเภทดงักล่าวเลย เน่ืองจากเข้าใจว่าเป็นเร่ืองปกติท่ีสามารถพบ
สินค้าหรือตราสินค้าเหลา่นีใ้นสถานการณ์ตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ได้จริงๆ ซึ่งการจงูใจให้กลุ่ม
วัยทํางานเกิดพฤติการซือ้นัน้ อาจจะใช้กลยุทธ์ในการนําเสนอด้วยบุคลิกของนักแสดงใน
ภาพยนตร์ หรือการจงูใจด้วยอารมณ์ เช่น เม่ือใช้สินค้านีแ้ล้วจะดดีูเหมือนตวัละครในภาพยนตร์ 
ซึ่งการวางตราสินค้าจะมีผลแต่รับรู้ของกลุ่มวยัทํางานเท่านัน้ ส่วนการจงูใจเป็นหน้าท่ีของบริบท
ของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ 

 การวิจยัครัง้นีค้้นพบปัญหาข้อหนึ่งซึ่งพบในทกุกลุ่มผู้ เข้าร่วมสนทนา คือ ปัญหาการ
จดจําตราสินค้าผิดพลาดหรือสบัสน ยกตวัอยา่งเช่นกรณีสินค้าประเภทหนึ่งท่ีมีตราสินค้ามากมาย
ทําการตลาดแข่งขนักัน ผู้ชมจะสามารถจดจําได้ว่าในภาพยนตร์เห็นสินค้าประเภทใด แตอ่าจจะ
จําผิดพลาดว่าเป็นสินค้าของตราสินค้าใด เช่น สินค้าประเภทกล้องถ่ายภาพ ผู้ชมจะจําสบัสนกัน
ระหว่างตราสินค้า Sony Canon และ Panasonic หรือสินค้าประเภทจกัรยานยนต์ ผู้ชมจะจํา
สบัสนกนัระหว่างตราสินค้า Honda  และ Yamaha เป็นต้น ดงันัน้ในการสร้างสรรค์การวางตรา
สินค้า อาจจะมีการนําลกัษณะเฉพาะ หรือคณุสมบตัพิิเศษ ของตราสินค้าตา่งๆ ขึน้มาเป็นประเด็น
ในการนําเสนอเร่ืองราว อย่างเช่นกรณีของบตัร K-my debit ของธนาคารกสิกรไทย ในภาพยนตร์
เร่ือง กวน มึน โฮ ท่ีมีการนําเสนอคณุสมบตัิพิเศษของบตัร ท่ีสามารถนํารูปของเจ้าของบตัรไปทํา
เป็นหน้าบตัรได้ ซึ่งในภาพยนตร์จะใช้รูปแบบการนําเสนอโดยการสร้างอารมณ์เป็นมุขตลกผ่าน
การพดูถึงคณุสมบตัิดงักล่าว ซึ่งเป็นกรณีท่ีสามารถกล่าวได้ว่าเป็นวิธีการนําเสนอท่ีดีและประสบ
ความสําเร็จในด้านการรับรู้และจดจํา รวมไปถึงทศันะความชอบพอของผู้ชมด้วย 
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ข้อเสนอแนะในการวิจัยครัง้ต่อไป 

1. การศกึษาครัง้นีเ้ป็นการศกึษาจากกลุม่ตวัอย่างภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่นเท่านัน้ สําหรับ
การศึกษาในครัง้ต่อไปควรทําการศึกษาภาพยนตร์ในประเภทอ่ืนๆ เน่ืองจากแต่ละ
ประเภทของภาพยนตร์จะมีวิธีการนําเสนอกลยทุธ์การวางตราสินค้าท่ีแตกตา่งกนัออกไป 
ซึง่จะมีผลตอ่ทศันะของผู้ชมตอ่กลยทุธ์การวางตราสินค้าไมเ่หมือนกนั 

2. ในการศึกษาท่ีเน้นการให้นํา้หนกัไปทางด้านการตลาด อาจจะศกึษารูปแบบการนําเสนอ
กลยทุธ์การวางตราสินค้า โดยใช้เกณฑ์การแยกประเภทของสินค้าหรือตราสินค้า ซึ่งในแต่
ละประเภทสินค้าหรือตราสินค้าอาจมีจุดพูดหรือการกล่าวถึงในภาพยนตร์ท่ีแตกต่างกัน
ออกไปตามลกัษณะของสินค้าแตล่ะประเภท หรือใช้เกณฑ์วิธีการสร้างสรรค์จดุขายในงาน
โฆษณาเข้ามาศกึษาก็ได้ 

3. ในการศึกษาเก่ียวกับทัศนะของผู้ ชมภาพยนตร์เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้า ควร
ออกแบบวิธีการในการทดสอบทศันะเพื่อให้ได้ผลการศกึษาท่ีชดัเจน เช่น การทดสอบกบัผู้
ท่ีเพิ่งชมภาพยนตร์แล้วไมเ่กิน 1 อาทิตย์ เป็นต้น เพ่ือให้ได้ผลลพัธ์ทางด้านทศันะท่ีชดัเจน
ท่ีสดุ 
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ภาคผนวก ก 

เนือ้เร่ืองย่อของภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นกลุ่มตัวอย่าง 
ในการศึกษาด้วยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา 

เนือ้เร่ืองย่อภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ  
(จาก http://th.wikipedia.org/wiki/รถไฟฟ้า_มาหานะเธอ) 

 ในคืนวนัแต่งงานของเป็ด (ปาณิสรา พิมพ์ปรุ) ซึ่งตรงกับวนัวาเลนไทน์ เหมยล่ี
หรือล่ี (คริส หอวงั) เพ่ือนสนิทของเป็ด ซึง่เมาหวัรานํา้ก็นอนหลบัในห้องของเป็ด หลงัจากท่ีต่ืนและ
เร่ิมสร่างเมาแล้วจึงขบัรถกลบับ้าน แตก็่ขบัรถไถข้างทางจนกระจกข้างรถกระเด็นออกไป และได้
พบกบัลงุ (ธีรเดช วงศ์พวัพนัธ์) ผู้ เข้ามาช่วยดเูคร่ืองยนต์รถท่ีสตาร์ทไม่ติดให้ เม่ือล่ีถึงบ้านในตอน
เช้า พ่อแม่และอาม่าก็มาต่อว่าถึงหน้าบ้านและพ่อยังไม่ให้ขับรถไปทํางานอีก ทําให้ล่ีต้องมา
ทํางานโดยการขนสง่มวลชนแทน 

คืนหนึ่งล่ีต่ืนขึน้มากลางดึกและแอบขึน้ไปกินเบียร์บนดาดฟ้า ล่ีบงัเอิญพบกับเพ่ือน
ร่วมกัน ซึ่งแนะนําให้เธอรู้จกัลุง หลงัจากนัน้ล่ีก็ได้พบกับลุงอีกครัง้บนสถานีรถไฟฟ้า ครัง้นีล่ี้ทํา
แว่นตาเรย์แบนของลุงหล่นไปจนพงั ล่ีได้ปรึกษารุ่นน้องแถวบ้านท่ีช่ือ เพลิน (องัศุมาลิน สิรภัทร
ศกัดิ์เมธา) โดยแนะนําให้เขียนเบอร์โทรศพัท์ให้ ล่ีจึงได้ซือ้แว่นตาและได้เขียนเบอร์โทรศพัท์ไว้บน
กลอ่งและหาโอกาสให้แวน่ตาใหม ่แตล่งุก็ไม่โทรมาหา ล่ีและเพลินมาดกัรอท่ีร้านวิดีโอท่ีคาดว่าลงุ
จะมา จนได้เจอลงุอีกครัง้ แตเ่พลินสามารถหาวิธีเอาเบอร์โทรศัพท์ของลงุมาได้แตไ่ม่ให้ล่ี ในเวลา
ต่อมาเพลินได้มาเป็นพนักงานร้านวิดีโอท่ีลุงเช่า ล่ีแก้เผ็ดเพลินโดยใช้โทรศัพท์ของเพลินส่ง
ข้อความไปหาก๊ิกของเพลินให้มาพบกนัทัง้ 3 คน จนเกิดทะเลาะวิวาทกนั ลงุได้เข้ามาในร้านพอดี
และถือแล็ปท็อปมาด้วยก็เกิดทําตกลงพืน้ 

ด้วยความสํานกึผิด ล่ีจงึอาสาเอาแล็ปท็อปของลงุให้สามีของเป็ดซ่อม แตก็่ซ่อมไม่ได้ 
จึงเอามาคืนท่ีสํานกังานรถไฟฟ้าบีทีเอส ทัง้นีเ้ธอตัง้ใจจะฝากข้อความกับผู้ รักษาความปลอดภัย 
แต่ก็หลับไปก่อน เม่ือลุงเลิกงานก็กลับบ้านพร้อมกับล่ีด้วยรถไฟฟ้า แต่กระเป๋าท่ีใช้มาตัง้แต่ยัง
เรียนก็เกิดพงัขึน้มาจึงจะนําไปทิง้ลงถังขยะ แล้วล่ีก็เก็บกระเป๋าของลงุเอาไว้ ในนัน้พบของหลาย
อย่าง รวมถึงฟิล์มถ่ายรูป ล่ีจึงนําฟิล์มไปล้างพบภาพลงุกบันกัแสดงสาว กบ กวิตา (ทกัษอร ภกัดิ์

สขุเจริญ) ในละครโทรทศัน์เร่ือง "นํา้ตากามเทพ" แตแ่ล้วภาพก็หลดุไปทางอินเทอร์เน็ตจนเป็นข่าว
ใหญ่โตทางหน้าหนงัสือพิมพ์ 
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ล่ีได้พบลงุอีกครัง้บนรถไฟฟ้าในขณะท่ีเขายงันอนหลบัอยู่ ล่ีได้บอกความจริงเก่ียวกบั
เร่ืองขา่ววา่ภาพอาจจะหลดุมาจากฝีมือของเธอ แตล่งุก็ไมถื่อสาอะไร ลงุได้เล่าว่านกัแสดงสาว กบ 
เป็นแฟนเก่าและเลิกกันเพราะเวลาไม่ตรงกัน จากนัน้พอถึงสถานีเอกมัย ล่ีชวนลุงมาดูดาวท่ี
ท้องฟ้าจําลอง และเดินมาดนูิทรรศการเก่ียวกบัดาวหางแมกไบรท์ท่ีจะโคจรมาถึงโลก ล่ีชวนลุงดู
ดาวหาง หลงัจากนัน้ไมน่านก่อนสงกรานต์ ลงุชวนล่ีมาเล่นสงกรานต์กนั แตล่ี่ซึ่งตกลงกบัทางบ้าน
ว่าจะไปประเทศจีนในช่วงวันนัน้พอดี ก็แก้ตัวว่าลืมหนังสือเดินทางอยู่ท่ีบ้าน เธอจึงไม่ได้ไป
ประเทศจีนกบัครอบครัว 

ในชว่งสงกรานต์ ท่ีทัง้ 2 นดักนั เพลินก็เข้ามามีส่วนร่วมตามไปด้วย ล่ีไม่รู้สึกสนกุกบั
การเล่นเพราะมีก้างขวางคออยู่ ทัง้ 3 คนแยกทางกนัจากรถสองแถว ล่ีก็ได้รู้จกับ้านลงุท่ีเป็นเกสต์
เฮาส์อยูริ่มแมนํ่า้เจ้าพระยา ล่ีกลบับ้านมาเปล่ียนชดุ หลงัจากนัน้ไปเท่ียวกนัตอนดกึ ทัง้ 2 เท่ียวกนั
ในสถานท่ีต่าง ๆ ในกรุงเทพมหานคร ลุงชวนล่ีไปในกิจกรรมวนัครอบครัวของรถไฟฟ้าบีทีเอส ท่ี
สามารถชวนครอบครัว คนรู้จกัเข้าไปในสถานีได้ ลงุถ่ายรูปแตก็่แยง่กล้องถ่ายรูปกนัอีกจนกล้องพงั 

ในวนัครอบครัว ก็ทําให้ล่ีได้รู้ว่าลงุจะไปเรียนตอ่ท่ีประเทศเยอรมนี ในอีก 2 วนั ทําให้
ล่ีถึงกับอึง้ไป ต่อมาล่ีก็มาท่ีบ้านลุงในสภาพข้าวของท่ีถูกห่อหีบแล้ว ทัง้คู่เดินไปคุยท่ีสะพาน
สาทร ล่ีก็จากลากับลุงท่ีสะพาน โดยล่ีบอกว่าขอแค่เป็นคนรู้จักกัน ในวันถัดมาซึ่งเป็นวันท่ีลุง
เดนิทางไปประเทศเยอรมนีในตอนเช้า ลกูจ้างชายท่ีอยู่เกสต์เฮาส์ของลงุได้ฝากกล่องให้ล่ี ในนัน้มี
กระจกข้างของรถล่ีในวันท่ีเจอกันวันแรก แว่นตาเรย์แบนท่ีล่ีทําแตก ตัว๋เข้าท้องฟ้าจําลอง แล็
ปท็อบท่ีทําตกพงั และกล้องถ่ายรูปท่ีพงั แตใ่นนัน้ยงัมีเมโมรีการ์ดอยู่ ล่ีเปิดมาดเูห็นภาพท่ีลงุแอบ
ถ่ายล่ีในสภาพความเป็นธรรมชาติ ล่ีนํา้ตาไหลและรีบออกไปสนามบินสุวรรณภูมิแต่ก็สายเกินไป 
ลงุออกเดนิทางไปแล้ว ในวนันัน้เองซึ่งเป็นวนัท่ีดาวหางแม๊กซ์ไบรท์ซึ่งโคจรเฉียดโลกมาพอดี ลงุซึ่ง
อยูบ่นเคร่ืองบนิดดูาวหางบนเคร่ืองบนิในขณะท่ีล่ีก็ดดูาวหางอยูเ่ชน่กนั 

2 ปีถดัมา ล่ีทํางานกะกลางคืน ในขณะท่ีเดินทางไปทํางานล่ีบงัเอิญได้พบกบัลงุอีก
ครัง้บนสถานีรถไฟ ลงุเปล่ียนมาทํางานกะกลางวนัและกลบัมาประเทศไทยราว 2-3 เดือน ทัง้คูล่ง
จากรถไฟฟ้ามาท่ีสถานีสยาม ซึ่งเป็นสถานีเปล่ียนเส้นทางระหว่างสายสขุุมวิทและสายสีลม ล่ีลง
บนัไดมาชัน้ลา่งเพื่อเปล่ียนเส้นทางโดยไม่หนัหลงักลบัไปมองลงุเลย ล่ีตอ่รถไฟฟ้าแตแ่ล้วรถไฟฟ้า
เกิดขดัข้องไฟดบับนเส้นทาง คนในรถไฟฟ้าตา่งโทรศพัท์หาแฟนหรือเพ่ือน แตแ่ล้วก็มีโทรศพัท์เข้า
มาสายเข้าจากลุงบอกว่ารถไฟขดัข้อง ลุงก็ชวนล่ีไปเท่ียวสงกรานต์กนั ล่ีก็ตอบว่าว่าง จนเกือบจะ
ร้องไห้ เม่ือไฟมาลงุก็อยูใ่นรถไฟฟ้านัน้แล้ว แล้วบอกวา่ให้บนัทกึเบอร์ไว้ 
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เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 
(จาก http://www.majorcineplex.com/movie_detail.php?mid=592) 

เด๋ียวนีใ้ครๆในกรุงเทพฯ ก็คลั่งไคล้เกาหลี สาวออฟฟิศสีลมร้องไห้นํา้ตาแทบเป็น
สายเลือดเพราะ Autumn in My Heart, คุณแม่บ้านย่านลาดพร้าวก็หัดดองกิมจิกับ แ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       
ดจงักึม, เดก็สยามแหต่ดัผมทรงเดียวกนัจนดไูมอ่อกวา่ใครเรน ใครดงบงัชิงกิ ฯลฯ สารพนัความฮิต
และอินเทรนด์นีทํ้าให้ใคร ๆ ก็อยากไปสมัผสัไออุ่นในสถานท่ีๆ เบยองจนุเคยหวัเราะ และจอนจีฮนุ
เคยร้องไห้ 

ชายหนุ่มหญิงสาวคู่หนึ่งก็เลือกท่ีจะไปเท่ียวเกาหลีด้วยเหตผุลท่ีไม่ซํา้ใคร ทัง้คูไ่ม่ได้
ไปด้วยกนั แตก่ลบัพร้อมกนั 

ชายหนุ่ม (เต๋อ - ฉันทวิชช์ ธนะเสวี) ผู้ ชายท่ีจะไปย่ําแดนกิมจิด้วยรองเท้าแตะคีบ 
และเสือ้ยืดย้วย ๆ บวกกางเกงขาสัน้ เขาเป็นคนเดียวในกรุ๊ปทวัร์ท่ีไม่มีครอบครัวหรือคนรักมาด้วย 
บางทีท่ีนัง่วา่งเปลา่ข้าง ๆ อาจเป็นสาเหตใุห้เขาเมามายขนาดนีใ้นวนัเดนิทาง 

หลงัล้อเคร่ืองแตะพืน้ผิวท่าอากาศยานกรุงโซล โปรแกรมเท่ียวตามรหสันรก 6-7-8 
(ต่ืนนอน - กินข้าว – ล้อหมุน) ก็เร่ิมต้นขึน้ ชายหนุ่มจําทนฟังมขุฝืดของไกด์อยู่คร่ึงค่อนวนั ยอม
สวมบทตากล้องจําเป็นให้กับคู่หวานแหววชกัรูปกับป้ายบ้าๆบอๆเป็นรอบท่ีร้อย คืนนัน้ชายหนุ่ม
เลยต้องพึ่งเหล้าโซจยู้อมใจ เข้าทํานอง "ด่ืมเพ่ือลืมทวัร์" แตเ่ร่ืองกลบักลายเป็นว่า เขามาเมาสลบ
อยูห่น้าเกสท์เฮาส์แหง่หนึง่ในชดุคลมุอาบนํา้โรงแรม! 

เช้าวนัรุ่งขึน้ ชายหนุ่มลกุพรวดขึน้มาหมิ่นเหม่เวลาล้อหมนุ หญิงสาว (หนนูา – หนึ่ง
ธิดา โสภณ) ท่ียืนอยู่ตรงนัน้ร้องโวยวาย เพราะต้องการทวงเสือ้หนาวท่ีเธอเสียสละให้เขาใช้คลุม
กายคืน ชายหนุ่มผู้ หลงทิศจึงบงัคบัแกมตีมึนให้หญิงสาวพาไปส่งท่ีโรงแรม แต่เพราะหลงทาง
เสียเวลา หลงเสพสรุาเสียอนาคตชายหนุ่มตกรถพลาดทวัร์สดุเนิร์ด จนต้องมาเกาะสอยห้อยตาม
หญิงสาวท่ีตัง้ใจมาทวัร์เดี่ยวตะลยุโลเกชัน่ซีรีย์สสดุฮิตของเกาหลีแทน 

ชายหนุ่มอดสงสัยไม่ได้ว่า ทําไมหญิงสาวถึงมาเท่ียวคนเดียว เธอตอบง่าย ๆ ว่า 
เท่ียวคนเดียวไมต้่องเกรงใจใคร อยากไปไหนก็ไป ไมต้่องทะเลาะกบัใครด้วย 

อาจเพราะความคะนอง หรือ ความเหงาทํางานเต็มท่ีก็สุดจะเดา อยู่ๆชายหนุ่มก็ย่ืน
ข้อเสนอ "งัน้เรามาเท่ียวด้วยกนัมัย้ ถ้าเธอไม่ชอบเท่ียวกบัคนรู้จกั เราก็ไม่ต้องรู้จกักนั ไม่รู้ช่ือ ไม่รู้
ข้อมูลส่วนตวั" เขายิม้ร่าพลางสรุป "เราจะเป็นแค่คนแปลกหน้าสองคนท่ีไปเท่ียวด้วยกัน"  อาจ
เพราะความมึนจากฤทธ์ิเหล้าโซจูท่ีเธอกระดกหมดถ้วย หรือ ความทะเล้นของชายหนุ่มท่ีทําให้
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หญิงสาวอบอุน่ใจ เธอจงึตอบตกลง "โอเค พอกลบัเมืองไทยเราก็ไม่เจอกนัแล้ว เพราะฉะนัน้อยู่ท่ีน่ี
เราจะเป็นตวัของตวัเองกนัให้สดุๆ” 

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง สุดเขต สเลดเป็ด 
 (จาก http://www.nangdee.com/title/html/m2455.html) 

 “สดุเขต สเลดเป็ด” เป็นเร่ืองราวของคนแปลกๆท่ีชอบโกหกตวัเอง ถ้าคณุบอกว่าไม่
แคร์ท่ีไม่มีใครเข้าใจ ถ้าคุณบอกว่าไม่สนว่าจะมีใครยอมรับในตวัคุณมัย้  ถ้าคุณบอกว่าคุณไม่
ต้องการชนะ ถ้าคณุเป็นผู้หญิงท่ีบอกว่าตวัเองไม่ห่วงสวย ถ้าคณุบอกว่าคณุอยู่คนเดียวได้โดยไม่
เคยเหงาเลย คณุกําลงัโกหก เร่ืองราวของคนเหล่านีเ้ล่าผ่านชีวิตผู้ชายคนนึง ผู้ชายซึ่งบอกใครต่อ
ใครว่า “ผมเป็นอินดีพ่ี้ไม่เข้าใจผมหรอก แต่ถึงพ่ีไม่เข้าใจ ผมก็ไม่แคร์ ถึงใครไม่ยอมรับผมก็ไม่
มายด์” 

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา 
 (จาก http://th.wikipedia.org/wiki/32_ธนัวา) 

 32 ธนัวา เป็นเร่ืองราวเก่ียวกบั ชายหนุ่มท่ีมีชีวิตสดุประหลาด โน้ต (วรเวช ดานวุงศ์) 
ซึง่สญูเสียความทรงจําบางสว่นไป บงัเอิญมาเจอกบั โจ (โหนง่ ชะชะชา่) ซึง่มีอาการวิตกกงัวลเร่ือง
ถ่ายไม่ออก โดยทัง้คู่เข้ารับการบําบดัพร้อมกัน และได้รับคําแนะนําสุดประหลาดจากหมอ โดย 
โน๊ต ต้องฟื้นความทรงจําด้วยการเดินทางไปยังสถานท่ีเก่าๆ แต่ถ้าไม่หายขาดก็ควรเอาศีรษะ
กระแทกกบัเสาแรงๆ สว่น โจ ต้องหางานอดเิรกเบาๆทํา ในวนัอากาศสบายๆจะได้ถ่ายคลอ่ง 
ระหว่างท่ีคูเ่กลออยู่ในระหว่างการบําบดั เร่ืองราวความรักของโน้ต กบั 1 ใน 3 หญิงสาวท่ีเขาเคย
เข้าไปพวัพนัก็แวบขึน้มาในสมอง แต่เขาไม่มัน่ใจว่าคนท่ีเขารักคือใครกันแน่ จะเป็น  อัม้ (สิตางศุ์ 
ปณุภพ) นุ่น (รมิตา มหาพฤกษ์พงศ์) หรือ เมย์ (อภิญญา สกลุเจริญสขุ) หรืออาจเป็น บอย (ผดงุ 
ทรงแสง หรือ แจ๊ส ชวนช่ืน) ชา่งทําผมซีป๊ึ้กของเขาเองก็ได้ 

ในขณะท่ีโน้ตกําลังเข้าสู่วงัวนของการรําลึกความทรงจํา ฟากโจกลบัสนุกกับการไล่
จดคําคมจากคนท่ีเขาเข้าไปทําความรู้จกั ซึ่งล้วนแตฟั่งแล้วจ๊ีดโดนใจทัง้สิน้ ตวัอย่างเช่น ท่ีๆ ดีก็มี
คนเลวอยู่ได้ ในท่ีเลวๆ ก็อาจมีคนดีปนอยู่ได้เช่นกนั เพราะฉะนัน้จงอย่าตามหาคนท่ีดีพอ แต่ควร
ตามหาคนท่ีพอดี 
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การฟืน้ความทรงจําของโน้ตยงัดําเนินตอ่ไป โดยมีโจคอยทําหน้าท่ีเพ่ือนคูค่ิดติดสอย
ห้อยตามตลอดเวลา ใครกนัคือคนท่ีโน้ตตามหาอยู่ และใครกนัท่ีจะทําให้ความทรงจําของเขาคืนสู่
ปกตดิงัเดมิ ใครกนัคือคนท่ีโน้ตรัก หรือคนท่ีรักโน้ต 

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง ปิดเทอมใหญ่ หัวใจว้าวุ่น 
 (จาก http://www.nangdee.com/title/?movie_id=1484) 

“ปิดเทอมแล้วโว้ยยยย” 
ด้วยต้นทนุความหลอ่ท่ีพอ่ให้มาอยา่งพอเพียง พ-ุไม้ จงึเข้าข่ายหล่อเลือกได้ เกมท่ีฮิต

ท่ีสุดของพวกมนัในช่วงปิดเทอม คือ แข่งขอเบอร์หญิง ทุกฤดอํูาลาอาลยั สองหล่อจะแท็กทีมกัน
กลายร่างเป็นสมุดเฟรนด์ชิพให้สาวๆ ม.6 มารุมฝากเบอร์ ดาวโรงเรียน พุ-ไม้ก็สอยเบอร์มาเมม
ชนิดเหง่ือไมห่ยด จนกระทัง่ การมาถึงของเพ่ือนเก่าสมยัอนบุาลท่ีช่ือ นานา ยยัคนนีเ้องท่ีทําให้ พุ-
ไม้ ถึงกบัขอแตกคอกนัชัว่คราว พ-ุวนัคู ่ไม้-วนัค่ี แฟร์ๆ คนละวนั ใครจีบเบอร์นานาได้ก่อนชนะ! 

------------------------------------------------------------------------------------------------- 
“กร๊ีดดดดดดดดดดดด” 
นอกจากร้านซีดีเอเชียแล้ว โอ๋เล็ก มัน่ใจว่าคอลเล็กชัน่ “ตีตี้”้ ของแฟนคลบันมัเบอร์

วนัอยา่งเธอไมเ่ป็นสองรองใคร ซีดีทกุแผน่ทกุเพลงโอเ๋ล็กทอ่งได้ขึน้ใจ แม้เธอจะไม่กระดิกสกันิดว่า
คําจีนท่ีเธอร้องปาวๆ เป็นภาษาคาราโอเกะนัน้มนัแปลว่าอะไร ความจริงข้อนีเ้องท่ีทําให้โอ๋เล็กขดั
ใจ ก่อนวนัคอนเสิร์ตครัง้แรกในเมืองไทยหน้าร้อนนี ้เธอจะต้องซาบซึง้ในเนือ้เพลงของ “ตีตี้”้ ให้จง
ได้ โอเ๋ล็กลงทนุไปสมคัรเรียนภาษาท่ีวดัจีน เพ่ือการร้องเพลงตีตี้แ้บบอินๆ ! 

------------------------------------------------------------------------------------------------- 
“หากคณุรักใครสกัคน you say it, you say it right then, out loud” 
  โจ้ เร่ิมภารกิจเฉลยความนยักับ ซี อย่างท่ีตัง้ใจ แผนหนึ่ง ชวนดหูนงั, แผนสอง

หลดุความในใจ, แผนสามเซอร์ไพร์สเพ่ือคนท่ีคณุรัก, แผนส่ีประกาศให้โลกรู้ โจ้ทึกทกัเอาเองว่า
วีรกรรมท่ีมนัเพียรพยายามทําเพ่ือซีนัน้ คือ ความหวาน โดยไม่เฉลียวใจเลยว่า สาวเจ้าจะรู้สึกว่า
มนั “เล่ียน” และยิ่งนานวนัซีจะเร่ิมแปลการกระทําของโจ้ว่า “ยดัเยียด!” 

------------------------------------------------------------------------------------------------- 
“ไปตรังระวงัปลาตอดนะจ๊ะ” 
เม่ือ นวล ไปฝึกงานไกลถึงตรัง จะเตะบอล, ดหูนงัเอวี หรือเท่ียวผบั อะไรมนัก็งัน้ๆไป

หมดในความรู้สึกของ เหิร เขาตดัสินใจโดดขึน้รถไฟไปเซอร์ไพร์สนวลก่อนวนันดัฉลองครบรอบ
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สามปีท่ีเป็นแฟนกัน แต่โชคร้ายเกิดอุบตัิเหตขุึน้! บนรถไฟสายใต้เหิรชนเข้ากับ  อาโออิ สาวญ่ีปุ่ น 
ขาว สวย เอ็กซ์ตามสเป็กนางเอกหนงัเอวีในดวงใจ อาโออิมาเท่ียวฟูลมนูปาร์ตีค้นเดียว เธอจึงชวน
เหิรไปเป็นเพ่ือน แทนท่ีจะไปตรัง เหิรจงึไถลไปพะงนักบัสาวยุน่คนนัน้ซะฉิบ! 

------------------------------------------------------------------------------------------------- 
ปิดเทอม คืออะไร มันคือ ช่วงเวลาแห่งความสุขของวัยเรียนท่ีผู้ ใหญ่อิจฉา  คือ 

ชว่งเวลาแหง่แผนการณ์ “ปิดเทอมทําอะไรดี” หรือ ชว่งเวลาแหง่ความลบั “ปิดเทอมทําอะไรมา”  
อาจเป็น ช่วงเวลาท่ีพรวดพราดผ่านไปคล้ายนัง่ไทม์แมชชีน ยามเรามีสขุ แตบ่างครัง้

ก็เป็น ไอ้จอมอุ้ยอ้าย นา่เบื่อ ยามเรามีทกุข์ บางคนสงูขึน้ บางคนผอมลง บางคนอกหกั บางคนตก
หลมุรัก หลากหลายเร่ืองราวเกิดขึน้ในปิดเทอม ฤดรู้อนท่ีเต็มไปด้วยความเปล่ียนแปลงและว้าวุ่น
ของวยัรุ่น 

พ-ุไม้ จะรู้มัย้นะวา่ มนัสองคนจะไมไ่ด้คยุกนัอีกเลยตลอดหน้าร้อนนัน้ 
โอเ๋ล็ก คงเดาไมอ่อกวา่คอนเสิร์ต ตีตี้ ้ท่ีเธอเฝ้าคอยจะยกเลิกไปอยา่งง่ายดาย 
ความรักในใจโจ้กลบัทําร้ายซี เม่ือมนัไมเ่ป็นความลบัอีกตอ่ไป 
เพียงเผลอใจ เส้นทางของเหิรกบันวลอาจไมมี่วนัหวนกลบัมาบรรจบกนัอีกเลย 
 
ปิดเทอม ผา่นมาแล้วก็ผา่นไป สูก่ารรอคอยครัง้ใหม่ 
ปิดเทอม เปิดใจ รับแรงสะเทือนจากรักครัง้ใหญ่...ด้วยหวัใจอนัว้าวุน่ 

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง เพื่อนสนิท 
(จาก http://www.siamzone.com/movie/m/3324/synopsis) 

กว่า 1500 กิโลเมตร จากทิวเขาและไอหมอกในจงัหวดัเชียงใหม่ สู่ไอนํา้เค็มของหมู่
เกาะพะงัน จังหวัด สุราษฏ์ธานี ความรักของ ไข่ย้อย  หนุ่มนักศึกษาศิลปะ คณะวิจิตรศิลป์ 
มหาวิทยาลยัแหง่หนึง่ในเชียงใหม่ ท่ีเกิดขึน้สองครัง้สองครากบั เพ่ือนสองคน 

ท่ีเชียงใหม่ ไข่ย้อย คือ หนุ่มเมืองกรุงฯ จากโรงเรียนชายล้วนท่ีแสนขีอ้าย เขาไม่กล้า
คยุกับผู้หญิง พูดตะกุกตะกักทุกครัง้ท่ีมีสาวๆ เข้ามาทกั เป็นเหตใุห้ต้องคอยหลบเล่ียงอยู่เสมอ 
จนกระทัง่หญิงสาวท่าทางสดใส กระฉับกระเฉงเกินมาตราฐานสาวเหนือทัว่ไปเข้ามาสมคัรเป็น
เพ่ือน เธอช่ือ ดากานดา ซึง่สําหรับไข่ย้อย ช่างเป็นช่ือท่ีแปลก แตมี่เสน่ห์สมตวัเจ้าของเป็นท่ีสดุ  ไข่
ย้อยแอบหลงรักดากานดา แตไ่ม่เคยเอ่ยปาก ความสมัพนัธ์ของทัง้คูข่ยบัเข้าใกล้มากท่ีสดุท่ีคําว่า 
เพ่ือนสนิท เพราะดากานดามีคนท่ีเธอรักซึง่ ไมใ่ชเ่ขา 
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ท่ีพะงัน ไข่ย้อย คือ หนุ่มศิลป์จากเชียงใหม่ ท่ีอุตส่าห์ดัน้ด้นมาเป็นคนไข้ถึงสถานี
อนามัยแห่งเดียวบนเกาะ ไข่ย้อย พลดัตกจากดาดฟ้าเรือขาหักจากการพยายามขึน้ไปเล่นบท
พระเอกมิวสิกวิดีโอ ท่ามกลางคนแปลกถ่ินหน้าเข้ม พดูจาเร็วปร๋ือ ไข่ย้อยได้ พยาบาลสาวตาโต 
ยิม้เก่งเป็นคนคอยดแูล เธอช่ือ นุ้ย ซึ่งสําหรับไข่ย้อย รอยไมตรีท่ีเธอจ่ายให้เขาบอ่ยกว่าจ่ายยา ทํา
ให้เขาสมคัรเป็นคนไข้ไมมี่กําหนดหายอยา่งเตม็ใจ 

ไข่ย้อยรู้ว่านุ้ยมีใจให้เขา แตเ่ธอก็ไม่เคยเอ่ยปาก ความสมัพนัธ์ของทัง้คูข่ยบัเข้าใกล้
มากท่ีสดุท่ีคําวา่ เพ่ือนสนิท บางทีเธอคงรู้วา่ เขามีคนท่ีรักซึง่ ไมใ่ชเ่ธอ 

ความรักของคนสามคน เกิดขึน้ สองสถานท่ี สองเวลา ความรักของคนคูใ่ดจะก้าวพ้น
คําวา่ เพ่ือนสนิท ความรักของไขย้่อย จะจบลงท่ีไหน ภเูขา หรือ ทะเล 

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 
(จาก http://www.siamzone.com/movie/m/3324/synopsis) 

นํา้ (ใบเฟิร์น - พิมพ์ชนก) สาวน้อย ม.1 วยั 14 หน้าตาธรรมดาๆกระเดียดไปทางไม่
สวย หรือเรียกง่ายๆว่า ขีเ้หร่นัน่แหละ แตเ่ธอดนัไปแอบชอบ พ่ีโชน (มาริโอ เมาเร่อ) พ่ีม.4 ท่ีหล่อ 
เท ่ท่ีสดุในโรงเรียน แล้วแถมยงัใจดีอีกตะหาก ทําให้นํา้มีคูแ่ขง่เป็นสาวๆทัง้ ม.ต้นและ ม.ปลาย ท่ีมี
แต่คนสวยๆเต็มไปหมด แต่นํา้ไม่ยอมแพ้ง่ายๆเธอพยายามลุยทําทุกอย่าง สู้ทุกรูปแบบเพ่ือท่ีจะ 
เก่ง และ สวย แล้วเดน่ขึน้ในโรงเรียนให้ได้ เพราะแอบหวงัในใจเล็กๆว่าถ้าทําสําเร็จพ่ีโชนอาจจะ
หนัมามองเธอซกัครัง้ 

นํา้ทําตัง้แต ่เอามะขามเปียกมาขดัผิว สมคัรเป็นนางรําแม้จะถกูคดัออก   หดัเป่าคา
ริเน็ตแล้วสมคัรเข้าวงโยธวาทิตเพ่ือท่ีจะได้อยู่ใกล้ๆพ่ีโชน ด้วยความช่วยเหลือของเพ่ือนๆแก๊งหน้า
แย่ ในท่ีสุดนํา้ก็ได้เป็นดรัมเมเยอร์มือหนึ่งของโรงเรียน จนตอนท่ีเรียนอยู่ม.3 เธอได้เป็นดาวของ
โรงเรียนจริงๆ นํา้ตกเป็นเป้าสายตาของหนุ่มๆทัง้โรงเรียน มีคนเข้ามาจีบเป็นสิบๆคน ยกเว้นคนท่ี
เธอรอคอยอยูค่นเดียว โชน 

แล้วเร่ืองราวความรักของนํา้จะเป็นอย่างไร โชนจะหนัมาสนใจเธอมัย้สุดท้ายแล้ว
ความรักความฝัน กบัความเป็นจริง จะได้พบกนัเม่ือไหร่ เวลาคงเป็นคําตอบของทกุอย่างเอง 
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เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง Suck Seed ห่วยขัน้เทพ 
(จาก http://th.wikipedia.org/wiki/ซกัซีด้_หว่ยขัน้เทพ) 

เป็ด (จิรายุ ละอองมณี) เด็กประถมสุดเห่ย ท่ีไม่เคยฟังเพลง นอกจากจะไม่ชอบฟัง
เพลงและยงัเข้าใจเอาเองผิดๆว่า เพลงเร็วเรียกเพลงร็อค เพลงช้าเรียกเพลงรัก ส่วนเพลงไทยนัน้ก็
มีแคส่องประเภทคือ เพลง แกรมม่ี และ อาร์เอส 

เป็ดหดัเลน่ดนตรีเพียงเพราะแอบหลงรัก เอิญ (ณฐัชา นวลแจ่ม) เพ่ือนร่วมห้องได้ทํา
ให้เขารู้จกักับเพลง และความรัก เอิญสอนเป็ดว่าเวลาเราฟังเพลงก็จะเหมือนมีเพ่ือนมาอยู่ข้างๆ 
เป็ดเลยอยากเป็นคนข้างๆเอิญบ้าง ยิ่งรู้ว่าเอิญเป็นสาวหูเหล็ก เป็นสาวกเพลงร็อคท่ีคลั่งไคล้
กีตาร์ฮีโร่เป็นชีวิตจิตใจ เป็ดจงึเกิดแรงฮดึท่ีจะผนัตวัเองจากไอ้แหยขีอ้ายให้กลายเป็น ร็อคเกอร์ 

แตรั่กครัง้แรกก็ต้องแตกสลาย เม่ือเธอต้องย้ายไปไกลแสนไกล…เวลาผ่านไปไวถึง ม.
6 เอิญก็กลับมาพร้อมกับความน่ารักและฝีมือกีตาร์ขัน้เทพ เป็ดท่ียังเห่ยเหมือนเดิมจึงจับมือ
กับ คุ้ง (พชร จิราธิวฒัน์) มือกีตาร์ของวงนัน้มีบ้านเป็นโรงรับจํานําซึ่งเปรียบเสมือนดีสนีย์แลนด์
ของเพ่ือนๆ ของเก่าของคนอ่ืนจะกลายมาเป็นของเล่นชิน้ใหม่ของคุ้งเสมอ ตัง้แตป่ระถมยนัมธัยม
คุ้งคือผู้ นําเทรนด์ ไมว่า่จะเป็นเกมส์แฟมิคอม โรลเลอร์เบลด ตู้สติก๊เกอร์ เกมเต้น โฟโต้ฮนัท์ คุ้งเป็น
ต้องได้ประเดมิเป็นคนแรก เป็นเพ่ือนสนิทสดุเกรียนท่ีวนัๆ คิดแตจ่ะหม้อหญิง พ่วงด้วย เอ็กซ์ (ธวชั 
พรรัตนประเสิรฐ) มือกลองบ้าพลงัท่ีอยากสอยดาวโรงเรียนท่ีแอบชอบอยู่ รวมกนัเป็นสามตวัห่วย 
ตัง้วงเพ่ือจีบสาวสวย 

คุ้งอาจจะมีชะตากรรมเป็นถึงไอดอลของโรงเรียน ถ้าจะไม่มีกรรมมาบงัให้คุ้งดนัมีฝา
แฝดช่ือ เค น้องชายท่ีทัง้เรียนเก่งกวา่ ท่ีสําคญัเคยงัเป็นมือกีตาร์ของวงโรงเรียนท่ีได้รับเลือกให้เป็น
ตวัแทนเข้าประกวด Hot Wave Music Award ไม่ต้องสงสยัเลยว่าความฮ็อตของเค จะทําให้คุ้ง
กลายเป็นแค่ ฝาแฝดเค ในสายตาของทุกคน ในปีสุดท้ายของชีวิตมธัยมปลาย เม่ือวงของเค ลง
สมคัร Hot Wave โดยมีเอิญเข้าร่วมในฐานะนกัร้องนํา เป็ดและคุ้งจึงจบัมือกนัปฏิวตัิตวัเองฟอร์ม
วง SuckSeed ขึน้มา หาญกล้าท้าแข่งเพ่ือพิสจูน์ให้คนท่ีพวกเขาทัง้รักทัง้อยากเอาชนะได้เห็นว่า 
พวกเขาไมใ่ชแ่ค ่“ตวัหว่ย” อยา่งท่ีใครๆ คดิ 
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เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง สายลับจับบ้านเล็ก 
(จาก http://www.siamzone.com/movie/m/4729/synopsis) 

เบือ้งหลงักิจการซ่อมโทรทศัน์ท่ีเปิดไว้บงัหน้า จ๊อก (ซนัน่ี สุวรรณเมธานนท์) เป็น
นกัสืบมือใหมห่น้าละออ่นท่ีมีจดุขายไม่เหมือนใครในย่านรามคําแหง นัน่คือการสืบบ้านเล็ก โดยมี 
แจ๊ค (เฉลิมพล ทิฆมัพรธีรวงศ์) เดก็ท่ีร้านซอ่มมอเตอร์ไซด์ท่ีเข้าใจว่าจ๊อกเป็นนกัสืบช่ือดงั กบั ฤทยั 
(ปณิสรา พิมพ์ปรุ) เจ๊ร้านคาราโอเกะท่ีชอบมาแทะโลมจ๊อก คอยเป็นตวัชว่ยยามจําเป็น 

แม้จะรู้ดีว่าอาชีพนกัจบับ้านเล็กขดักับนิสยัใจละลายเป็นช็อกโกแล็ตตากแดดเวลา
เห็นผู้หญิงสวยๆ แล้วไม่รู้ทําไมน้องหนูบ้านเล็ก 99.99 เปอร์เซ็นต์ ต้องหน้าใสก๊ิง ดีดดิน้ เร้าใจ 
ขนาดทําให้ผู้ชายเห็นช้างตวัเทา่หมทูกุที 

ความจริงข้อนีถื้อเป็นด่านหินสําหรับจ๊อกทุกครัง้ท่ีออกปฏิบตัิงาน  โดยเฉพาะคดี
ล่าสดุ เล่นเอาจ๊อกสมองระบม เร่ืองเร่ิมจาก คณุนายเสาวภา (จารุภัส ปัทมศิริ) ผู้ ว่าจ้างรายใหม่
เสนอเงินก้อนโตให้จ๊อกตามจบัพฤติกรรมหวังูของ สารวตัรวศิน (ปะกาศิต โบสวุรรณ) สามีจอมชิ่ง
ท่ีไปตดิพนัพริตตีส้าวช่ือเสียวฟันวา่ น้องนํา้ป่ัน (ภทัรศยา เครือสวุรรณศิริ) ใครจะไปรู้ว่าน้องนํา้ป่ัน 
เป้าหมายตวัดีดนัแอบมีก๊ิกเป็น เส่ียอดสิรณ์ (สเุมธ องอาจ) เส่ียเตน็ต์รถรายใหญ่อยูอี่กคน 

คดีส่อเค้ายุ่งเหยิงยิ่งขึน้เม่ือ คณุหญิงสุวิมล (ดารณีนุช โพธิปิติ) ภรรยาของเส่ียอดิ
สรณ์จ้าง สทุิน (นิมิต ลกัษมีพงศ์) นกัสืบมือโหดมาตามแบล็กเมล์นํา้ป่ันอีกตอ่หนึ่ง จ๊อกตดัสินใจ
ย่ืนมือเข้าชว่ยเพราะนอกจากคา่จ้างกบัโบนสัจะลอ่ใจแล้ว งานนีย้งัถือเป็นการวดัฝีมือกนัระหว่างสุ
ทินนกัสืบอปุกรณ์ลํา้สมยั กบัจ๊อกนกัสืบบ้าอปุกรณ์บ้านหม้อ ท่ีโคจรมาทบัเส้นกนัโดยบงัเอิญ 

ทัง้ๆ ท่ีคดีนีส้ดุเส่ียงตอ่การแหกกฎเหล็กห้ามหลงรักเป้าหมายแคไ่หน แตจ๊่อกก็อดใจ
ไม่ไหวต้องโดดเข้าใส่ ราวกบัคนหลงทางกลางทะเลทรายเจอนํา้แข็งใสใส่แก้วมาวางยัว่  ก็นกัสืบ
หวัใจอ่อนไหวอย่างจ๊อกนะหรือจะทานเสน่ห์นํา้ป่ันแก้วนีไ้หว  ก็แคช่ื่อแม่คณุยงัน่าดดูปรืด้เดียวให้
เย็นจ๊ีดถึงสมองซะขนาดนี ้

เนือ้เร่ืองย่อ ภาพยนตร์เร่ือง Seasons Change 
 (จาก http://www.siamzone.com/movie/m/4125/synopsis) 

ปลายฤดหูนาว หลงัเรียนจบ ม.3 ป้อม (วิทวสั สิงห์ลําพอง) ตดัสินใจสอบเข้าเรียนตอ่
ท่ีวิทยาลยัดริุยางคศิลป์ มหาวิทยาลยัมหิดล โรงเรียนท่ีสอนดนตรีเป็นวิชาชีพตัง้แตช่ัน้ ม.ปลาย 
เพราะความรัก แตไ่มใ่ชเ่พราะรักดนตรีหรอก ป้อมรักผู้หญิงตา่งหาก เธอช่ือ ดาว (ยวุนาถ อาระยา
นิมิตสกลุ) สาวสวย เรียบร้อย เรียนเก่ง เป็นท่ีหมายปองของหนุ่มๆ ทัง้โรงเรียนรวมถึงป้อมด้วย เขา
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ได้แตแ่อบมองเธอห่างๆ มาตลอด 3 ปี พอรู้ว่าดาวมาสอบเข้าท่ีน่ีก็เลยตามมา ทัง้ๆ ท่ีไม่เคยรู้จกั
โรงเรียนนีม้าก่อนด้วยซํา้  

แล้วป้อมก็สอบติด ด้วยพรสวรรค์การตีกลองระดบัอจัฉริยะท่ีพระเจ้าประทานมาให้ 
แตเ่ร่ืองเร่ิมวุ่นวายเอาตรงท่ีพ่อกบัแม่ดนัเข้าใจผิดว่าลกูชายสอบติดเตรียมหมอ  ป้อมก็เลยต้องปิด
เร่ืองโรงเรียนเป็นความลบัไปพร้อมๆ กบัเรียนรู้โลกใบใหม่ท่ีแสนสนกุ เพราะท่ีน่ีเน้นหนกัเร่ืองดนตรี
ท่ีเขาถนดัล้วนๆ ถึง 70% สว่นท่ีเหลือถึงจะเป็นวิชาสามญัจําพวกเลข วิทย์ องักฤษ ภาษาไทย ฯลฯ 
ท่ีเคยเป็นยาขมมาก่อน  

แล้วจู่ๆ ป้อมก็ดนัทิง้พรสวรรค์ด้านการตีกลองชุดไปสมคัรเข้าวงออเคสตรา  เพ่ือ
หาทางใกล้ชิดกบัดาวท่ีเป็นนกัไวโอลินมือหนึ่งอยู่ในนัน้ แตผ่่านฤดฝูนเข้าไปแล้ว ความสมัพนัธ์กบั
ดาวก็ยงัไมคื่บหน้าไปถึงไหน ในขณะท่ีความเอาจริงเอาจงัของ อ้อม (ชตุิมา ทีปะนาถ) เพ่ือนซีท่ี้นัง่
ตีฉาบอยูข้่างๆ กลบัทําให้ป้อมเร่ิมสนใจดนตรีคลาสสิกขึน้มาทีละนิด  

แล้ววนัหนึ่ง ดาวก็หล่นจากฟ้ามาชวนให้ป้อมสอบชิงทนุไปเรียนตอ่เมืองนอกด้วยกนั 
นัน่แปลวา่ป้อมต้องกลบัไปฟืน้ฟพูรสวรรค์ด้านดนตรีสากลของตวัเองขึน้มาใหม่ เม่ือฤดหูนาวเวียน
กลบัมาอีกครัง้ ในขณะท่ีเร่ืองโรงเรียนก็ยงัเป็นความลบักบัท่ีบ้าน และถึงเวลาท่ีป้อมต้องตดัสินใจ 
ระหวา่งดาวกบัอ้อม ระหวา่งดนตรีสากลกบัดนตรีคลาสสิก ป้อมท่ีเคยใช้หวัใจเลือกทางเดินให้ชีวิต
ตวัเองมาตลอด ชกัเร่ิมมีปัญหา เพราะไมแ่นใ่จหวัใจตวัเองจะเปล่ียนแปลงเหมือนอากาศหรือเปลา่ 
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ภาคผนวก ข 

แบบสอบถามประกอบการสนทนาแบบกลุ่ม (Focus group) 
ช่ือเลน่ _________________________________________________________________________ 

อาชีพ  นกัเรียน   นกัศกึษา  อ่ืนๆ _______________________________ 
 

ค าชีแ้จง กรุณาตอบคําถามจากการสมัภาษณ์แบบกลุม่ด้วยข้อความตามความคิดเห็นของทา่น 

 
ค าถามช่วงที่หน่ึง ข้อมูลพืน้ฐานเก่ียวกับการเลือกชมภาพยนตร์ 
 
1. ทา่นพิจารณาเลือกชมภาพยนตร์ในแตล่ะครัง้จากเหตผุลใด 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
2. ท่านเคยรับชมภาพยนตร์เร่ืองใดบ้าง จากตวัเลือกภาพยนตร์ประเภทรักวยัรุ่น (Romantic - 
Comedy) ดงัตอ่ไปนี ้

 รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

 กวน มนึ โฮ 

 สดุเขต สเลดเป็ด 

 32 ธนัวา 

 ปิดเทอมใหญ่ หวัใจว้าวุน่ 

 เพ่ือนสนิท 

 สิ่งเล็กเล็กท่ีเรียกวา่รัก 

 Suck Seed หว่ยขัน้เทพ 

 สายลบัจบับ้านเล็ก  

 Seasons Change เพราะอากาศเปล่ียนแปลงบอ่ย 

 
 

ชมภาพยนตร์ตัวอย่างประกอบการสนทนากลุ่ม 
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ค าถามช่วงที่สอง การรับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์การวางตราสินค้า 
 
3. ทา่นรู้จกัการวางตราสินค้า (การโฆษณาแฝงในส่ือ) หรือไม ่อยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
4. ทา่นคดิวา่สินค้า (Product) หรือตราสินค้า (Brand) ท่ีอยู่ในรูปของโฆษณาแฝงในส่ือภาพยนตร์
นัน้ มีความสําคญัตอ่ภาพยนตร์อยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
 
ค าถามช่วงที่สาม การรับรู้ต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 
 
5. (หลงัจากชมวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอย่าง) ท่านพบการปรากฏของสินค้าหรือตราสินค้าใดบ้าง มี
ลกัษณะวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านัน้อยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
6. ทา่นคดิวา่ปัจจยัใดบ้างท่ีทําให้ท่านเกิดความสนใจหรือจดจําสินค้าหรือตราสินค้าท่ีพบเห็น  
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
7. ในแตล่ะวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ทา่นมีการตีความสิ่งท่ีพบอยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
8. ทา่นเคยพบสินค้าหรือตราสินค้านอกเหนือจากในวีดิทศัน์ภาพยนตร์ตวัอยา่งบ้างหรือไม่ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
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ค าถามช่วงที่ส่ี ทัศนคตท่ีิมีต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า 
 
9. ท่านมีความรู้สึกชอบหรือพอใจกับวิธีการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้าดงัต่อไปนีห้รือไม่
อยา่งไร และวิธีการนําเสนอดงักลา่วทําให้ทา่นมีความรู้สึกต่อสินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอ
ด้วยวิธีการนัน้อยา่งไร 

การใช้สินค้าหรือตราสินค้าเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก คือ การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าใน
ฐานะอปุกรณ์ประกอบฉาก ท่ีทําหน้าท่ีเป็นส่วนหนึ่งในฉากหรือเหตกุารท่ีกําลงัดําเนินเร่ืองอยู่ ซึ่ง
จะมีบทบาทเป็นเพียงแค่สิ่งประกอบ หรือเป็นสภาพแวดล้อมของฉากตามความเป็นจริงของเนือ้
เร่ืองภาพยนตร์ในแตล่ะฉาก  

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 

การให้ตัวละครหยิบใช้สินค้าในฐานะข้าวของเคร่ืองใช้ต่างๆ คือ การนําเสนอสินค้าหรือตรา
สินค้าในฐานะอปุกรณ์ประกอบฉาก ท่ีตวัละครทําการหยิบใช้ หรือแสดงการใช้งานตามคณุสมบตัิ
ของสินค้าหรือตราสินค้าท่ีมี เชน่ สิ่งของเคร่ืองใช้ตา่งๆ หรืออปุกรณ์ของใช้ส่วนตวัประจําตวัของตวั
ละคร 

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 

การใช้สินค้าหรือตราสินค้าตัดฉากเพื่อบอกสถานที่  คือ การแสดงภาพสินค้าหรือตราสินค้า 
เพ่ือจุดประสงค์ในการบอกสถานท่ี หรือฉากในภาพยนตร์ท่ีกําลงัจะแสดงเนือ้เร่ืองในส่วน เพ่ือย่น
ระยะเวลาในการอธิบายในผู้ ชมทราบว่า ต่อไปภาพยนตร์ท่ีกําลังรับชมนัน้จะแสดงเหตุการณ์ท่ี
เกิดขึน้ในสถานท่ีใด 

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
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ค าถามช่วงที่ส่ี ทัศนคตท่ีิมีต่อรูปแบบการน าเสนอการวางตราสินค้า (ต่อ) 
 

การสร้างอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆให้กับสินค้าหรือตราสินค้า คือ การนําเสนอสินค้าหรือ
ตราสินค้า โดยการเช่ือมโยงสินค้าหรือตราสินค้ากบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เพ่ือสร้างอารมณ์หรือ
ความรู้สึกของผู้ ชมให้เกิดความรู้สึกไปตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ซึ่งสินค้าหรือตราสินค้าจะมี
บทบาทในการเป็นส่วนหนึ่งท่ีเก่ียวข้องทําให้เกิดอารมณ์หรือความรู้สึกต่างๆไปตามเนือ้เร่ืองของ
ภาพยนตร์ เชน่ การทําลายสินค้า และการใช้สินค้าเป็นมขุตลก  

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
การใช้สินค้าหรือตราสินค้าในลักษณะที่ แตกต่างจากการโฆษณาหรือการส่งเสริม
ภาพลักษณ์สินค้า คือ การนําสินค้าหรือตราสินค้ามาแสดงในบทบาทอ่ืนๆนอกเหนือจากท่ีผู้ชม
หรือผู้บริโภคทั่วไปได้รับรู้จากการโฆษณาหรือการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าต่างๆ เช่น การนํา
สินค้ามาแสดงโดยท่ีไม่ใช่การสาธิตวิธีการใช้สินค้า และการเล่าเร่ืองสินค้าในมุมมองท่ีเป็นความ
จริงหรือในเชิงลบตอ่สินค้าหรือตราสินค้าในภาพยนตร์ 

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 
การใช้สินค้าหรือตราสินค้าเพื่อเป็นตัวแทนในการบอกเร่ืองราวบางส่วนของภาพยนตร์  
คือ การใช้สินค้าเข้ามาเป็นตวัแทนเนือ้หาบางอย่างในภาพยนตร์โดยไม่แสดงเป็นภาพหรือเสียง
โดยตรง แตจ่ะใช้สินค้าตา่งๆเป็นตวัแทนในการสร้างความเข้าใจตอ่เนือ้หาในส่วนท่ีผู้ กํากบัต้องการ
ส่ือสารไปยงัผู้ชม  

ทา่นมีความรู้สกึชอบหรือพอใจกบัวิธีการนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้านีห้รือไมอ่ย่างไร 
______________________________________________________________________________ 
ทา่นมีความรู้สกึตอ่สินค้าหรือตราสินค้าท่ีถกูนําเสนอด้วยวิธีการนีอ้ยา่งไร 
______________________________________________________________________________ 

จบการสมัภาษณ์ ขอบพระคณุทกุทา่นท่ีให้ความร่วมมือในการตอบค าถามครับ 

          
-2 -1 0 1 2 
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ภาคผนวก ค 

ภาพยนตร์ตัวอย่างประกอบการสนทนากลุ่ม 

Scene 1 ภาพยนตร์เร่ือง SuckSeed ห่วยขัน้เทพ 

เวลา 01:34:36 – 01:35:00 

เนือ้เร่ืองย่อ  กลุม่ของเป็ดเลน่จรวดจากนํา้อดัลม 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack Shot ขวดนํา้อดัลม Pepsi 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริม
ภาพลกัษณ์สินค้า 

ภาพตัวอย่าง 

    
 

 

Scene 2 ภาพยนตร์เร่ืองสิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:57:12 – 00:57:40 

เนือ้เร่ืองย่อ  ครูอินมาชกัชวนให้นํา้ไปเป็นดรัมเมเยอร์ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ขวด Pepsi และตราสินค้า Pepsi บนแก้วนํา้ 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 
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ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริม
ภาพลกัษณ์สินค้า 

ภาพตัวอย่าง 

  

 

   

 

Scene 3 ภาพยนตร์เร่ืองรถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 00:29:17 – 00:29:30 

เนือ้เร่ืองย่อ  
เหมยล่ีซุม่ซา่มทําแวน่ของลงุตกลงไปบนถนน
แตก 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  แวน่ตากนัแดด Ray-Ban 

ตราสินค้า Ray-Ban 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์ โดยเป็นสิ่งเช่ือมโยง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัละคร และมีบทบาท
ในเร่ืองในตอนท้าย 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า การนําสินค้ามาทําลาย 
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ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

 

Scene 4 ภาพยนตร์เร่ือง รภไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 01:30:47 – 01:31:37 

เนือ้เร่ืองย่อ  

ลงุใช้กล้องดจิิทลัถ่ายภาพเหมยล่ีตอนเผลอ 
เหมยล่ีเห็นวา่ตวัเองนา่เกลียดเลยขอลบภาพ 
ยือ้แยง่กล้องดจิิทลัจากลงุ จนกล้องดจิิทลัตก
ลงไปแตก 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ภาพ Pack Shot กล้องดจิิทลั Lumix 

ตราสินค้า Panasonic 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์ โดยเป็นสิ่งของท่ีเป็นสิ่งเช่ือม
ความสมัพนัธ์ของตวัละครลงุและเหมยล่ี ซึง่
จะมีผลตอ่เนือ้เร่ืองในตอนท้ายเร่ืองท่ีลงุสง่
กล้องดจิิทลันีม้าให้กบัเหมยล่ี 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า การนําสินค้ามาทําลาย 
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ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

 

  

 

  

 

Scene 5 ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 01:27:19 – 01:27:35 

เนือ้เร่ืองย่อ  

เหมยล่ีได้ทานมาม่าในขณะท่ีนัง่แท๊กซ่ีไปกบั
ลงุเพ่ือชมกรุงเทพฯยามราตรี ซึง่มามา่ท่ีกินยงั
ต้มไมถ่ึงสามนาที โดยเหมยล่ีให้เหตผุลท่ีรีบ
ทานวา่เป็นคนไมช่อบรอ 
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สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  

ภาพ Pack shot  สินค้ามาม่า และตวัละคร
กลา่วถึงสินค้ามามา่และวิธีการต้มมามา่ 
ลงุ : ข้างถ้วยเขาให้ต้ม 3 นาทีนะครับ 

ตราสินค้า มามา่ 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์ โดยเป็นการแสดงถึงนิสยัของ
ตวัละครเหมยล่ีท่ีไมช่อบรอ โดยจะมีผลกบั
เนือ้เร่ืองในชว่งท่ีเหมยล่ีทราบวา่ลงุจะต้องไป
เรียนตอ่ท่ีตา่งประเทศอีกสองปี และตดัสินใจ
ท่ีจะไมร่อ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า การใช้สินค้าเข้ามาเป็นสญัลกัษณ์ 
ภาพตัวอย่าง 

  

 

  

 

 

Scene 6 ภาพยนตร์เร่ืองเพื่อนสนิท 

เวลา 01:02:45 – 01:03:50 

เนือ้เร่ืองย่อ  หมพูานุ้ยและพ่ีแตนไปเลีย้งอาหาร 
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สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
ภาพ Pack Shot ตราสินค้า Singha บนแก้ว
เบียร์ 

ตราสินค้า Singha 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวั
ละครทําการใช้งาน 

ภาพตัวอย่าง 

   

 

Scene 7 ภาพยนตร์เร่ือง SuckSeed 

เวลา 01:52:24 

เนือ้เร่ืองย่อ  เป็ดนัง่เลน่ริมถนน ก่อนเข้าไปในงานเลีย้งรุ่น 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ขวดนํา้อดัลม และตู้เย็น Pepsi  

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ สภาพแวดล้อมในฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าท่ีใช้เป็น
สว่นประกอบในฉาก 
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ภาพตัวอย่าง 

 
 

 

Scene 8 ภาพยนตร์เร่ือง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก 

เวลา 00:14:11 – 00:15:08 

เนือ้เร่ืองย่อ  
กลุม่ของนํา้กําลงัตอ่แถวเพ่ือซือ้นํา้อดัลม แต่
ถกูรุ่นพ่ีนกัฟุตบอลแซง พ่ีโชนจงึเข้ามาชว่ย 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  

ขวดและกระป๋องนํา้อดัลม Pepsi และตรา
สินค้า Pepsi บนร้านขายนํา้อดัลม 
รุ่นพ่ีนกัฟตุบอลกล่าวถึง Pepsi วา่ “เอา 
Pepsi 2 แก้ว ดว่นเลยร้อนมาก” และโชนได้
กลา่วถึง Pepsi วา่ “ป้าครับเอา Pepsi 4 แก้ว
ให้นกับอลหน่อยครับ” 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ และเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ 
สภาพแวดล้อมในฉาก อปุกรณ์ประกอบฉาก 
และบทสนทนา 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้หาในชว่งพฒันาเหตกุารณ์ใน
ภาพยนตร์โดย เป็นเหตกุารณ์ท่ีทําให้นํา้
ประทบัใจพ่ีโชนมากขึน้ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยให้ตวั
ละครทําการใช้งาน 
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ภาพตัวอย่าง 

  

 

 

 
 

  

 

Scene 9 ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 

เวลา 00:22:18 

เนือ้เร่ืองย่อ  

ดา่งและเมย์ไปเท่ียวเกาหลีด้วยกนั โดย
ระหวา่งเดนิทางอยู่บนเรือ ดา่งได้นํานํา้อดัลม
มาให้เมย์ แตเ่มย์ไมย่อมด่ืมเพราะมีความเช่ือ
วา่ นํา้อดัลมเป็นกรดรุนแรงสามารถละลาย
เหรียญบาทได้ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  กระป๋องนํา้อดัลม Pepsi 

ตราสินค้า Pepsi 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองในช่วงพฒันาเหตกุารณ์
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ของภาพยนตร์โดย กล่างถึงข้อเสียของ
นํา้อดัลมท่ีมีฤทธ์ิเป็นกรดรุนแรงจนสามารถ
ละลายเหรียญบาทได้ ซึง่เป็นมขุตลกหนึง่ใน
เร่ือง ท่ีแสดงเนือ้หาเก่ียวกบัตวัละครท่ีเป็น
แฟนของเมย์ วา่เป็นคน Nerd 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าในมมุมองท่ี
แตกตา่งจากการโฆษณาหรือการสง่เสริม
ภาพลกัษณ์สินค้า 

ภาพตัวอย่าง 

 
 

Scene 10 ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา 

เวลา 00:28:28 

เนือ้เร่ืองย่อ  
ระหวา่งทางไปเชียงใหมเ่พ่ือตามหาความทรง
จําของโน้ต ได้หยดุพกัท่ีป๊ัมนํา้มนั และเมย์ซือ้
นํา้มาให้โน้ตและโจ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  
โจได้กลา่วถึงเซ็ปเป้ บวิต ิดริ ้งิค์วา่ “อะไรเน่ีย 
กินแล้วมนัสวยขึน้หรอ”  

ตราสินค้า เซ็ปเป้ บิวติ ดริ ้งิค์ 

ลักษณะการปรากฏ ภาพและเสียง 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก และบทสนทนา 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้หาของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้าง
อารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆผา่นสินค้าหรือ
ตราสินค้า 
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ภาพตัวอย่าง 

   

 

Scene 11 ภาพยนตร์เร่ือง กวน มึน โฮ 

เวลา 01:10:19 

เนือ้เร่ืองย่อ  
เมย์ซือ้ของ โดยการจ่ายด้วยบตัรเครดิต ซึง่
พบวา่หน้าบตัรเครดิตนัน้เป็นรูปเมย์กบัแฟน
เก่าอยู่ 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  บตัรเครดิต K-Bank 

ตราสินค้า ธนาคารกสิกรไทย 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ อปุกรณ์ประกอบฉาก 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

เก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองชว่งพฒันาเหตกุารณ์
ของภาพยนตร์โดย ใช้รูปเมย์กบัแฟนเป็นมขุ
ตลก โดยดา่งแซวเมย์เม่ือเห็นรูปวา่ “ยงั
ตามมาหลอกหลอนถึงท่ีน่ีอีก” 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 

การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าโดยการสร้าง
อารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆผา่นสินค้าหรือ
ตราสินค้า 

ภาพตัวอย่าง 
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Scene 13 ภาพยนตร์เร่ือง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ 

เวลา 01:53:16 - 01:53:28 

เนือ้เร่ืองย่อ  บ้านของเหมยล่ีในเวลาสองปีท่ีผา่นไป 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  รถจกัรยานยนต์ และตราสินค้าของ Honda 

ตราสินค้า Honda 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า การใช้สินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือบอกสถานท่ี 

 

Scene 12 ภาพยนตร์เร่ือง 32 ธันวา 

เวลา 00:58:42 

เนือ้เร่ืองย่อ  โจมาหาหมอเพ่ือรักษาอาการของตน 

สินค้าหรือตราสินค้าที่ปรากฏ  ป้ายโรงพยาบาลเจ้าพระยา 

ตราสินค้า โรงพยาบาลเจ้าพระยา 

ลักษณะการปรากฏ ภาพ 

หน้าที่ของสินค้าและตราสินค้าที่ปรากฏ ฉากบอกสถานท่ี 

ความเก่ียวพันกับเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไมเ่ก่ียวข้องกบัเนือ้หาของภาพยนตร์ 

รูปแบบการน าเสนอสินค้าหรือตราสินค้า 
การนําเสนอสินค้าหรือตราสินค้าเพ่ือใช้บอก
สถานท่ี 

ภาพตัวอย่าง 
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ภาพตัวอย่าง 
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ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์ 
 

 นายกสิณ ถิระกิจ เกิดเม่ือวนัท่ี 18 ธันวาคม พ.ศ. 2530 ท่ีกรุงเทพมหานคร ส าเร็จ
การศึกษาในระดบัปริญญาตรี สาขาภูมิศาสตร์ มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ในปีการศึกษา 2552 
และเข้าศกึษาตอ่ในหลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาการจดัการการส่ือสารแบบบรูณาการ 
คณะนิเทศศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั เม่ือ พ.ศ. 2553 
 

 
 


	ปกภาษาไทย
	ปกภาษาอังกฤษ
	หน้าอนุมัติ
	บทคัดย่อภาษาไทย
	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	บทที่ 1 บทนำ
	ที่มาและความสำคัญของปัญหา
	ปัญหานำวิจัย
	วัตถุประสงค์การวิจัย
	ขอบเขตการวิจัย
	นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	แนวคิดการวางตราสินค้า
	แนวคิดเรื่ององค์ประกอบของภาพยนตร์
	แนวคิดการรับรู้
	แนวคิดทัศนคติ
	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	การศึกษารูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหา
	การศึกษารูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
	การศึกษาทัศนะของผู้ชมภาพยนตร์ที่มีต่อรูปแบบของกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยใช้วิธีการสนทนากลุ่ม

	บทที่ 4 การศึกษารูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น โดยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis)
	1. ภาพยนตร์เรื่อง รถไฟฟ้า ... มาหานะเธอ
	2. ภาพยนตร์เรื่อง กวน มึน โฮ
	3. ภาพยนตร์เรื่อง สุดเขต สเลดเป็ด
	4. ภาพยนตร์เรื่อง 32 ธันวา
	5. ภาพยนตร์เรื่อง ปิดเทอมใหญ่ หัวใจว้าวุ่น
	6. ภาพยนตร์เรื่อง เพื่อนสนิท
	7. ภาพยนตร์เรื่อง สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก
	8. ภาพยนตร์เรื่อง Suck Seed ห่วยขั้นเทพ
	9. ภาพยนตร์เรื่อง สายลับจับบ้านเล็ก
	10. ภาพยนตร์เรื่อง Seasons Change

	บทที่ 5 การศึกษารูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่นโดยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interviews)
	ประเด็นที่หนึ่ง สาเหตุและวัตถุประสงค์ที่ผู้ผลิตภาพยนตร์ต้องทำการวางตราสินค้า
	ประเด็นที่สอง ขั้นตอนในการผลิตการวางตราสินค้า และการกำหนดแนวทางการนำเสนอสินค้าหรือตราสินค้า
	ประเด็นที่สาม รูปแบบในการนำเสนอสินค้าหรือตราสินค้า ลักษณะการนำเสนอ และวิธีการสร้างสรรค์กลยุทธ์การวางตราสินค้า
	สรุปผลการศึกษารูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น

	บทที่ 6 ทัศนะของผู้ชมภาพยนตร์ที่มีต่อรูปแบบการนำเสนอกลยุทธ์การวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรักวัยรุ่น
	ผลของการสนทนากลุ่ม
	การเปิดรับสื่อภาพยนตร์ของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
	ทัศนะเกี่ยวกับการรับรู้กลยุทธ์การวางตราสินค้า
	การรับรู้ต่อรูปแบบการนำเสนอการวางตราสินค้า
	ทัศนะที่มีต่อรูปแบบการนำเสนอการวางตราสินค้า
	ทัศนะโดยรวมของผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มที่มีต่อกลยุทธ์การวางตราสินค้า

	บทที่ 7 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	สรุปผลการวิจัย
	อภิปรายผล
	ข้อเสนอแนะเชิงประยุกต์ใช้
	ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

	รายการอ้างอิง
	ภาคผนวก
	ประวัติผู้เขียน

