





















	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	1 แนวคิดเกี่ยวกับการส่งเสริมการจำหน่าย
	2 กรอบความคิดเกี่ยวกับการส่งเสริมผลิตภัณฑ์


