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The purpose of this research was to study the influence of Thai drama series on Thai 

tourism promotion. The samples were 400 Thai people aged between 25 - 60 years old, who 

worked or lived in Bangkok Metropolitan area and watched Thai drama series. A questionnaire 

was used as a survey tool and data were analyzed statistically using the percentage, means 

and standard deviation. The test value "t" was used in order to compare Thai drama series 

factors which influenced Thai tourism promotion between male and female. One way analysis 

of variance (ANOVA) was used to compare the average of monthly income. If the results had 

been significantly different at 0.05, LSD (Least Significant  different)'^ method was employed. 

The results were as follows; 

1. Respondents mainly were female, aged between 25 - 30 years old, working as 

government official and state enterprise employed. Their average monthly income was about 

10,001 - 20,000 Baht and highest education level was Bachelor degree. 

2. Respondents mainly watched Thai drama series between 20.01 - 00.00 hours for an 

average of 4 - 10 hours a week and preferred watching comedy or lighthearted drama. The 

motivation of previous Thai drama series was "Duangjai Akkanee" by channel 3, shooting at 

Villa Maroc Resort, Pranburi & Palio Khao Yai, and mainly joined a drama tour after watching. 

3. Thai drama series factors which had an influence in Thai tourism promotion was at 

high level in plot factors (x  =3.23), and the general factors which had an influence in tourism 
- 

promotion was at high level in geographic factors ( x  =3.34). 

4. When comparing Thai drama series factors by gender, there were significant 

differences at 0.05 level in character factors, theme factors, diction factors, sound factors and 

spectacle factors. 

5. When comparing Thai drama series factors by the average of monthly income, 

there was a significant difference at 0.05 levels in sound factors. 
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บทที่ 1 
บทนํา  

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ปจจุบันการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่สําคัญเปนอยางมากตอการพัฒนา 

ระบบเศรษฐกิจและการพัฒนาประเทศ สามารถนํารายไดเขาสูประเทศไดมากทางหนึ่ง เนื่องจาก

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวนั้นสามารถจัดและสงเสริมการขายไดทุกเวลาทุกฤดูกาล ไมมีขีดจํากัด

ในเร่ืองการผลิต ไมมีขีดจํากัดในการจัดจําหนาย เพราะไมตองพึ่งพาสภาพภูมิอากาศเหมือน

การเกษตรกรรมอื่น ๆ ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว คือ ความ

สวยงามของธรรมชาติ หาดทราย ชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศ และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น 

เชน โบราณสถาน วัดวาอาราม อาคารบานเรือนในทองถิ่น พระบรมมหาราชวัง ตลอดจน

ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยูของประชาชน ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนรูปธรรมที่มีความ

ยั่งยืนไม ผันแปร  หรือข้ึนอยูกับสภาพภูมิอากาศ  ดังเชนการผลิตดานเกษตรกรรม  หรือ 

อุตสาหกรรมอื่น ๆ และไมตองลงทุนเปนจํานวนมาก ดังนั้นอุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงไดรับการ

สนับสนุน และหันมาใชอุตสาหกรรมนี้เปนประโยชนเพิ่มเติมตออาชีพที่มีอยูเดิม นับเปนความ

ไดเปรียบอยางมากของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย [ททท.], 2544) 

นอกจากนี้การทองเที่ยวยังมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาค

ของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงานและเพิ่ม

รายไดใหกับประเทศอีกดวย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย [ททท.], 2553: ออนไลน) โดยการที่

จะจัดหรือสงเสริมการขายการทองเที่ยวนั้น ตองอาศัยการประชาสัมพันธ ซึ่งมีดวยกันหลายการวิธี 

แตวิธีหนึ่งที่สงผลเปนอยางมากคือ การประชาสัมพันธผานสื่อ โดยสื่อที่ดีที่สุดก็คือส่ือทางโทรทัศน

ซึ่งเปนสื่อที่สามารถเขาถึงคนหมูมากแทบทุกครอบครัว ส่ือโทรทัศนทําใหไดเห็นภาพ เสียง สีที่

นาสนใจสามารถกระจายขาวสารไดอยางกวางขวาง ดังนั้นจึงทําใหนักทองเที่ยวสวนใหญสามารถ

หาขอมูลขาวสารตาง ๆ ผานสื่อเหลานี้ไดมาก เนื่องจากมีการใหขอมูลขาวสารที่ชัดเจนและเขาถึง

กลุมเปาหมาย  (เสรี วงษมณฑา, 2542) ไมวาจะเปนสื่อจากภายในประเทศไทยและสื่อ

ตางประเทศ ซึ่งผูชมสวนใหญจะใชดูโทรทัศนเพื่อผอนคลายความตึงเครียด ซึ่งการชมละคร

โทรทัศนนั้นถือเปนนันทนาการอยางหนึ่ง เพราะเปนกิจกรรมที่เขารวมในชวงเวลาวางโดยไมมีการ

บังคับหรือเขารวมดวยความสมัครใจ มีผลกอใหเกิดการพัฒนาอารมณสุข สนุกสนานหรอืความสขุ

สงบ และกิจกรรมนั้น ๆ จะตองเปนกิจกรรมที่สังคมยอมรับและมีความหลากหลาย (สมบัติ กาญจนกิจ 

และอุไรวรรณ ขมวัฒนา, 2541 อางถึงใน คมสิทธิ์ เกียนวัฒนา, 2552) โดยสังคมไทยเปนสังคมที่

ไมสามารถตัดขาดจากการชมโทรทัศนได ไมวาจะเปนเด็ก ผูใหญ ความรูมาก หรือนอยแคไหน 



2  

โทรทัศนเปนเครื่องมือที่สรางความบันเทิงใหกับคนทุกเพศทุกวัย และเขาถึงคนจํานวนมาก อยาง

ไมมีส่ือชนิดอื่นใดมาทดแทนได โทรทัศนจึงกลายเปนความบันเทิงที่สามารถเขามาสรางจุดเปลี่ยน

ทางสังคมไทย ตั้งแตอดีตปจจุบันและกาวตอไปสูอนาคต ถึงแมจะเกิดเทคโนโลยีใหม ๆ ข้ึนมาก็

ตาม (กาลัญ วรพิทยุต, 2550) และเมื่อไดดูละครโทรทัศนที่ตนเองชื่นชอบแลวจึงทําใหอยากไป

ทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครนั้น ๆ จึงไดเกิดการจัดทองเที่ยวยอนรอยละคร (Drama Tour) 

ตามสถานที่ทองเที่ยวที่ไดเคยออกอากาศไปแลว ซึ่งก็ประสบความสําเร็จเปนอยางมาก (สุภัทธา 

สุขชู, 2549: ออนไลน) ดังเชนประเทศเกาหลีใตที่ประสบความสําเร็จอยางมากในการใชภาพยนตร

โทรทัศนที่เผยแพรไปในประเทศแถบเอเชียรวมทั้งประเทศไทยและไดรับความนิยมอหยางสูงจาก

ผูชม สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมแฟนละครใหเดินทางเขาไปเที่ยวในเสนทางตามรอยความ

ประทับใจจากละคร ทําใหการทองเที่ยวเกาหลีใตที่ซบเซาลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจสามารถกลับ

ฟนขึ้นมาไดอีกในป 2547 ซีร่ีสละครทีวีของเกาหลีใตที่ประสบความสําเร็จดึงผูชมไดจํานวนมาก 

ไดแก รักนี้ชั่วนิรันด (Autumn in My Heart), เพลงรักในสายลมหนาว (Winter Love Song), 

สะดุดรัก...ที่พักใจ (Full House), แดจังกึมจอมนางแหงวังหลวง (Jewel in The Palace Dae-

Jang-Geum) เปนตน ซึ่งความสําเร็จของละครซีร่ีสเกาหลีที่สรางกระแความนิยมเที่ยวประเทศ

เกาหลีใตติดตามมานั้นขึ้นกับหลายปจจัยสําคัญ โดยเฉพาะคุณภาพในดานการถายทําทั้งบท มุม

กลอง ดาราแสดงนํา และเนื้อเร่ืองที่เนนอารมณความรูสึก ความเปนธรรมชาติของเรื่องราวจริงที่

สัมผัสได และมีแงคิดในการดําเนินชีวิต โดยอาศัยฉากที่สวยงามของแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

และการสอดแทรกวัฒนธรรมเกาหลีในดานตางๆ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2549: ออนไลน) 

 อยางไรก็ตาม ซึ่งในปจจุบันละครโทรทัศนไทยก็มีศักยภาพเพียงพอที่จะสูละครตางชาตไิด 

สาเหตุอาจเนื่องมาจากหลายสิ่งที่สามารถดึงดูดใหมารับชมละครโทรทัศนได เชน มีสถานที่

ทองเที่ยวของประเทศไทยมีความสวยงามไมแพกับประเทศอื่น มีการแสดงวัฒนธรรมประเพณีที่

เปนเอกลักษณเฉพาะตัว ดวยเหตุนี้อาจเปนสาเหตุใหละครไทยไดรับความนิยมอยางลนหลามใน

ประเทศมหาอํานาจอยางประเทศจีนที่ข้ึนชื่อวาเปนประเทศปด แตในวันนี้ละครไทยไดไปเปด

ตลาดสรางชื่อเสียง จนเรียกไดวาดารานักแสดงกําลังเปนที่ตองการของประเทศจีนเปนอยางมาก

ในปจจุบันรายการโทรทัศนของจีนจึงสนใจนําละครไทยไปออกอากาศมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีการ

ผลิตดีวีดีละครโทรทัศนเพื่อไปขายในประเทศญี่ปุนอีกดวย โดยละครโทรทัศนไทยที่ไดรับการโหวต

ใหเปนละครโทรทัศนตางประเทศที่ไดรับความนิยมมากที่สุดมีถึง 2 เร่ือง ไดแก เร่ืองสงคราม

นางฟาและเรื่องเลือดขัตติยา (คม ชัด ลึก, 2554: ออนไลน) ทั้งนี้การสงออกละครโทรทัศนไทยยัง

ไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลไทยอีกดวย โดยนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรี ไดเดินทาง

ไปยังประเทศจีนเพื่อลงนามบันทึกความตกลงในเรื่องการที่นําละครโทรทัศนไทยแพรภาพ

ออกอากาศในประเทศจีน ทั้งทางสถานีโทรทัศนซีซีทีวีและสถานีโทรทัศนทองถิ ่นอีกดวย 

 



3  

(ASTV ผูจัดการออนไลน, 2553: ออนไลน) ซึ่งเปนการเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานโดยการทํา

การตลาดรวมกัน   เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวทั้งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   

อันจะนํา ไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวที่ไดมาตรฐานรวมกันอยางเปนระบบ   และชวยเพิ่ม

ความสามารถทางการแขงขันของภูมิภาคนี้ในตลาดทองเที่ยวโลก (ททท., 2553: ออนไลน) 

จากกระแสการทองเที่ยวยอนรอยละครนั้นทําใหปจจุบันในประเทศไทยไดมีการจัด 

กิจกรรมหรือการจัดทัวรตามรอยละครขึ้นเหมือนกับประเทศอื่น ๆ ลาสุดนั้นทางสถานีโทรทัศนไทย

ทีวีสีชอง 3 ไดจัดกิจกรรมทองเที่ยวตามรอยละครที่มีชื่อวา “สูออมกอด 4 หัวใจแหงขุนเขา” ที่ 

เขาใหญ จังหวัดนครราชสีมา จากละครที่เปนที่โดงดังและมีชื่อเสียงเปนอยางมากคือเรื่อง 

“4 หัวใจแหงขุนเขา” ที่ไดออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ซึ่งเปนกิจกรรมที่จัดขึ้น

เพื่อใหผูชมละครโทรทัศนไดไปทองเที่ยวกับนักแสดงนําในเรื่องตามสถานที่ถายทําละครในเรื่องนี้ 

และก็ไดรับการตอบรับจากผูชมอยางลนหลาม แสดงใหเห็นไดวาละครโทรทัศนนั้นเปนสื่ออยาง

หนึ่งที่ชวยสงเสริมหรือประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวไดเปนอยางมาก โดยสถานที่ทองเที่ยวไมวา

จะเปนแหลงทองเที่ยว หรือโรงแรมที่มีความสวยงามก็มัดจะถูกใชเปนสถานทีถ่ายทาํละครอยูเสมอ 

เชน ตลาดศรีประจันต จังหวัดสุพรรณบุรีถูกใชเปนสถานที่ถายทําละครชื่อดัง “แรมพิศวาส” ซึ่งเปน

ฉากพบกันครั้งแรกระหวางนางราย หนอย – บุษกร ไดรับบทบาทเปนแมคาขายขนม ที่ใชรากราคะ

จนเปนที่โดงดังทั่วประเทศ ซึ่งเลนคูกับกับ อู – ธนากร และแหมม – จินตรา ณ บริเวณตลาด

โบราณแมจะเปนเพียงฉากสั้น ๆ ไมกี่นาที ก็สามารถทําใหตลาด “ศรีประจันต” จังหวัดสุพรรณบุรี 

ที่อยูริมฝงตะวันออกของแมน้ําสุพรรณบุรีหรือแมน้ําทาจีนมีชื่อเสียงขึ้นมาทันที และละครโทรทัศน

อีกเร่ืองหนึ่งที่ใชสถานที่ถายทําสถานที่เดียวกันคือเร่ือง “เศรษฐีขางเขียง” ออกอากาศทาง

สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เชนกัน ไดถูกใชเปนรานขายกวยเตี๋ยวเปดของนางเอกในเรื่อง 

นอกจากนี้ยังมีสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงจากละครโทรทัศน  คือ อําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน 

ที่บริเวณรานกาแฟ Coffee in Love ในปจจุบัน ไดถูกใชเปนรานกาแฟของพระเอกในเรื่อง “อุบตัรัิก

ขามขอบฟา ภาค 1” ทางสถานีโทรทัศนโมเดิรนไนนทีวี ชอง 9 จนกลายมาเปนสถานที่ทองเที่ยว

ยอดนิยม (Thailand’s Top Destinations Vote, 2552) และสะพานมอญหรือเรียกอีกชื่อหนึ่งวา

สะพานอุตตมานุสรณ ซึ่งเปนสะพานไมที่ยาวที่สุดในโลก ตั้งอยูที่อําเภอสังขละบุรี จังหวัด

กาญจนบุรีก็ถูกใชเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนเร่ือง “อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2” เชนกันทาง

สถานีโทรทัศนโมเดิรนไนนทีวี ชอง 9 นําแสดงโดย กอลฟ - ไมค นักรองวัยรุนชื่อดัง ทางดาน

สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 สี ไดมีละครโทรทัศนเร่ืองตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1 และ 2 ซึ่งถาย

ทําที่ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรีตลอดทั้งเรื่องหรือละครโทรทัศนเร่ือง “วงเวียนหัวใจ” ได

ใชสถานที่ถายทําที่อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ก็ไดมีใหรวมสนุกชิงรางวัลในการไดไป
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เยือนสถานที่ถายทําละครซึ่งไดรับการตอบรับเปนอยางดี และยังมีละครโทรทัศนอีกหลายเรื่องที่

ไดมีการจัดกิจกรรมเชนนี้ข้ึน  

ดังนั้น จากที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเรื่องอิทธิพลของละครโทรทัศนไทย

ที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพื่อที่จะไดเปนแนวทางในการนํามาเปนกลยุทธใน

การพัฒนา ประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเที่ยวตอภายในประเทศไทยตอไป  

 
วัตถุประสงคของการวิจยั 

เพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยทีม่ีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 
 
สมมติฐานของการวจิัย 

เพศและรายไดเฉล่ียตอเดือนที่แตกตางกนัของผูตอบแบบสอบถามจะมีผลตอปจจัยของ

ละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเทีย่วในประเทศแตกตางกัน 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

กลุมตัวอยาง คือ คนไทยที่มีอายุตั้งแต 25 - 60 ป ที่อาศัยหรือทํางานอยูใน 

กรุงเทพมหานครและชมละครโทรทัศนไทย 

 
คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 

อิทธิพล หมายถึง การชมละครโทรทัศนไทยแลวทําใหผูชมคลอยตามทําใหอยากไปเที่ยว

ตามรอยละครในเรื่องนั้น ๆ   

ละครโทรทัศน หมายถึง ละครไทยที่ออกอากาศทางโทรทัศนเปนตอน ๆ โดยมีเร่ืองราว

ดําเนินติดตอกันไปและใชผูแสดงชุดเดียวกันตลอดจนจบเรื่อง 

การสงเสริมการทองเที่ยว หมายถึง การประชาสัมพันธหรือการมีกิจกรรมอยางใดอยาง

หนึ่งที่มีผลทําใหคนไทยตัดสินใจไปทองเที่ยวตามสถานที่นั้น ๆ  
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ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 

1. สามารถนําผลการวิจัยที่ไดเปนแนวทางในการไปนําเสนอตอองคกรที่เกี่ยวของ ในการนําไป 

พัฒนาและปรับเปนกลยุทธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยโดยการประชาสัมพันธโดยผานสื่อ

ละครโทรทัศน 

2. สามารถเปนแนวทางใหนักทองเที่ยวไทยใหนิยมมาทองเที่ยวในประเทศของตนเองเพื่อกอ 

ใหเกิดรายไดหมุนเวียนภายในประเทศและเปนการกระตุนชาวตางชาติใหมาทองเที่ยวประเทศไทย

เพื่อกอใหเกิดรายไดเขาสูประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
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กรอบแนวคดิในการวิจัย 
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ไดแก 

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                              

                            

 

 

 

 

  

 

 

 

  

- ระดับการศึกษาสูงสุด 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอ

การตัดสินใจทองเทีย่วในประเทศ 

- โครงเรื่อง 

- ตัวละคร 

- สาระของเรื่อง 

- ภาษา 

- เสียง 

- ภาพ 

ที่มา: เจอรัลดีน เบรน ซกิส (Siks,1983) 

ปจจัยทัว่ไปทีม่ีผลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยว 

- สภาพเศรษฐกจิในปจจุบนั 

- ลักษณะของประชากร 

- สภาพภูมิศาสตร 

- สภาพสังคมและวัฒนธรรม 

- นโยบายของรฐัและกฎระเบียบ

ตาง ๆ  

- ราคา 

- ความสะดวกในการเดนิทาง 

- การโฆษณาประชาสัมพนัธ 

ที่มา: มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) 

อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มี

ผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศ 

 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

ในการศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมแหลงทองเที่ยวใน

ประเทศนั้น ผูศึกษาจะทําการศึกษาถึงแนวคิดและทฤษฎี ตลอดจนผลงานวิจัยที่ เกี่ยวของไว 

ดังตอไปนี้ 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อ 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับเกี่ยวกับส่ือละครโทรทัศน 
5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว 

6. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

การทองเที่ยวนั้นมีหลายความหมายโดยมีผูใหความหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวไวดังนี้  

ชาญวิทย เกษตรศิริ (2540) ไดใหความหมายของคําวา Tourism ไวใน Webster’s Third 

New International Dictionary วาหมายถึง  

1. การทองเที่ยว    

2. การเดินทางเพื่อความสราญใจ    

3. การบริหารงานธุรกิจเกี่ยวกับนักทองเที่ยว    

ฉะนั้นในการเดินทางทองเที่ยวนั้น ผูเดินทางอาจจะมีเหตุผลในการเดินทางนั้นแตกตางกันไป 

เชน เดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจ เดินทางเพื่อรักษาสุขภาพ เดินทางเพื่อเยี่ยมญาติ เดินทางเพื่อการ

กีฬา เปนตน ซึ่งการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวนั้นเปนการผอนคลายความเครียดที่อาจจะเกิดขึ้นจาก

การงาน หรือเกิดข้ึนในชีวิตประจําวันพรอม ๆ กับการไดรับรูสัมผัสกับส่ิงแปลกใหมที่แตกตางไปจาก

การดําเนินชีวิตอันเปนปกติของเรา ทําใหเกิดความเพลิดเพลินเปนการเปดโลกทัศนใหกวางขึ้น ดังนั้น 

การทองเที่ยว จึงเปนการกอใหเกิดความรูและการติดตอส่ือสาร ซึ่งมีความสําคัญอยางยิ่งตอการสราง

ความเขาใจของคนทั้งโลกเขาดวยกันอันจะนําไปสูสันติสุขในการอยูรวมกันทั้งปจจุบันและอนาคต 

ชูสิทธิ์ ชูชาติ (2542) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากบานพักเปนการ

ชั่วคราว ระยะเวลาสั้น เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ ทางดานทองเที่ยว 
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ปรีชา แดงโรจน (2544) ไดอางถึง คํานิยามการทองเที่ยวขององคการสหประชาชาติที่ไดจัด

ประชุมวาดวยการเดินทางและทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อป พ.ศ. 2506 ไววา หมายถึง กิจกรรมที่มี

เงื่อนไขเกี่ยวของอยู 3 ประการ คือ  

1. ตองมีการเดินทาง 

2. ตองมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน 

3. ตองมีจุดมุงหมายของการเดินทาง และไดอธิบายเพิ่มเติมของจุดมุงหมายของการเดินทาง

ทองเที่ยวไววา การเดินทางทองเที่ยวตองมิใชเพื่อการประกอบอาชีพ และการไปอยูประจํา และเปนไป

เพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายอยางดังตอไปนี้ไดแก เพื่อพักผอนในวันหยุด เพื่อ

วัฒนธรรมหรือศาสนา เพื่อการศึกษา เพื่อการกีฬาและบันเทิง เพื่อชมประวัติศาสตรและความสนใจ

พิเศษ เพื่องานอดิเรก เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อวัตถุประสงคทางธุรกิจ และเพื่อเขารวมประชุมหรือสัมมนา  

นอกจากนี้ปรีชา แดงโรจน ยังไดกลาวไววา การทองเที่ยวไปในสถานที่ใดก็ตามจะเกิดข้ึนไดจะตอง

มีส่ิงจูงใจในดานตางๆ ซึ่งขอมูลเหลานี้จัดวาเปนการตลาดทองเที่ยวอยางหนึ่ง เนื่องจากการที่นักทองเที่ยว

เดินทางเขามาทองเที่ยวนั้นจะตองมีการตลาดทองเที่ยวในการชักนําใหเขามาทองเที่ยว โดยที่การตลาด

ทองเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวของตน 

เชน การใหบริการขอมูลขาวสารหรือการโฆษณาและประชาสัมพันธการทองเที่ยว เปนตน 

วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจ 

หรือเพื่อความสนุก นอกจากนี้แลวยังเปนการเคลื่อนยายของประชากรจากแหลงหนึ่งไปสูอีกแหลงหนึ่ง 

ไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ หรือการเดินทางภายนอกประเทศการทองเที่ยวเปน

กระบวนการที่มีความสัมพันธตอกัน มีกิจกรรมรวมกัน มีความสัมพันธอันดีตอกัน ไดรับความรู 

สนุกสนานรวมกัน 

 องคการการทองเที่ยวแหงโลก (World Tourism Organization: WTO) ไดประกาศใชนิยาม

เกี่ยวกับการทองเที่ยว (อางถึงใน ฉลองศรี พิมลสมพงษ, 2548) ไวคือ Travelers หมายถึง ผูเดินทาง 

นักเดินทาง นักทองเที่ยว ซึ่งจะรวมทั้งผูที่สามารถนําจัดเก็บเปนขอมูลทางสถิติได เชน นักทองเที่ยว 

(Tourists) และเก็บรวบรวมเปนสถิติไมได เชน ผูอพยพ (Immigrants) ผูเรรอน (Normads) ผูโดยสารที่

เดินทางผาน (Transit Passengers) ผูทํางานตามชายแดน (Border Workers) ผูปฏิบัติราชการที่

ไดรับมอบหมายในประเทศนั้น ๆ (Diplomats, Representatives of Consulates Members of 

Armed Force) และผูล้ีภัย (Refugees) นอกจากนี้ยังไดใหความหมายของการทองเที่ยวไวอีกวา 

หมายถึง การเดินทางใด ๆ ก็ตาม ที่มีลักษณะ 3 ประการ คือ  



 
 

9 

a. เดินทางจากที่อยูปกติไปยังที่ อ่ืนเปนการชั่วคราว แตไมใชไปต้ังรกรากอยูประจํา 

(temporary) 

b. การเดินทางนั้น เปนไปไดดวยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของผูเดินทางไมใชเปน

การถูกบังคับ (voluntary) 

c. เปนการเดินทางที่ไมไดมีวัตถุประสงค เพื่อเขาหารายได แตมาเพื่อการพักผอนหยอนใจ 

หรือเขามาเพื่อการศึกษาขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม หรือเขามาเพื่อประชุมสัมมนา 

จี และซอย (Gee & Choy, 1989) กลาววา การทองเที่ยวเปนการเดินทางที่ทําใหนักทองเที่ยว

มีความเพลิดเพลินสนุกสนาน โดยที่นักเดินทางนั้น คือ นักทองเที่ยวนั่นเอง 

มิลล (Mill, 1990) กลาววา การทองเที่ยวหมายถึง การจัดกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวของกับการ

สรางความประทับใจ การบริการ และการสรางความพอใจใหกับนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือน 

แมคอินทอช และโกลดเนอร (McIntosh & Goeldner, 1986) กลาววา การทองเที่ยวเปน

ผลรวมของปรากฏการณตาง ๆ และความสัมพันธที่เกิดขึ้น จากปฏิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยวกับ

ธุรกิจบริการตาง ๆ ซึ่งเกี่ยวของกับกิจกรรมหรือสรางความพอใจใหกับนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือน และ

การที่จะเดินทางไปทองเที่ยวนั้นก็ตองอาศัยแรงจูงใจทางการทองเที่ยวหลายประการ โดยแรงจูงใจ

ทางการทองเที่ยว (Tourism Motivation) หมายถึง ส่ิงที่กระตุนใหนักทองเที่ยวออกเดินทางทองเที่ยว

เพื่อนสนองความตองการของตนเอง ตามปกตินักทองเที่ยวจะเดินทางหรือไมยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจ 

(Motivation) ที่สําคัญ 4 ประการ คือ 

1. ส่ิงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) ไดแก ส่ิงจูงใจที่เกี่ยวกับการพักผอนรางกาย 

การเลนกีฬา การนันทนาการ การบันเทิงและสิ่งจูงใจอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับการรักษาสุขภาพ 

2. ส่ิงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) ไดแก ความปรารถนาที่อยากรูจักกับผูอ่ืน 

เชน เร่ืองราวเกี่ยวกับดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป และศาสนา เปนตน 

3. ส่ิงจูงใจระหวางบุคคล (Interpersonal Motivation) ไดแก ความปรารถนาที่จะไดพบคน

ใหม ๆ หรือรูจักคนใหม ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว 

4. ส่ิงจูงใจดานสถานภาพชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation) ไดแก ความตองการที่

จะพัฒนาตนเองและแสดงความสามารถของตนเอง เชน การเดินทางทําธุรกิจ การประชุม การศึกษา เปนตน 

นอกจากนี้ บังอร ฉัตรรุงเรือง (2551) ยังไดใหแนวคิดไววา มนุษยมีความตองการเดินทาง

ทองเที่ยวโดยสัญชาตญาณอยูแลว แตความตองการเดินทางทองเที่ยวของมนุษยแตกตางไปตาม

สภาพเศรษฐกิจ สังคมและชวงเวลาวาง ถายิ่งมีมูลเหตุจูงใจที่สําคัญชวยกระตุนก็ยิ่งทําใหมนุษยอยาก
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เดินทางทองเที่ยวมากขึ้น เชน มูลเหตุจากความตองการคนควาวัฒนธรรม เนื่องจากการทองเที่ยวเปน

การเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีกรรมตาง ๆ ที่แตกตางกัน ทํา

ใหมีความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งกับวัฒนธรรมทองถิ่นนั้น นอกจากนั้นยังไดศึกษาภาษาทองถิ่นที่ใช

ในประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยวอีกดวย 

จากที่กลาวมาขางตนจึงสรุปความหมายของนักทองเที่ยว คือ การเดินทางจากถิ่นที่อยูไปสูอีก

ที่หนึ่งซึ่งไมไดจะอยูประจํา และตองมีมูลเหตุจูงใจที่จะไปทองเที่ยว ซึ่งในวจิยันีจ้ะหมายถงึการเดนิทางไป

ยังสถานที่ทองเที่ยวโดยมีมูลเหตุจูงใจคือไปทองเที่ยวตามรอยละครที่ตนชื่นชอบ 
 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) เปนอีกผูหนึ่งที่อธิบายถึงปจจัยตาง ๆ ซึ่งถือวาเปนตัวกําหนด

ความตองการทางการทองเที่ยว (Determinants of Demand for Tourism) ที่มีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวของมนุษย คือ 

1. สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) 

สภาพเศรษฐกิจที่ดีของประเทศและของทองถิ่น เอื้ออํานวยใหคนเดินทางไดมากขึ้น ในประเทศที่

พัฒนาแลวประชากรที่มีรายไดตอหัวที่สูงมากยอมมีอํานาจการซื้อมากกวาประชากรในประเทศที่กําลังพัฒนา 

2. ลักษณะของประชากร (Demographic factors) 

ลักษณะของประชากรโดยรวม ซึ่งไดแก ขนาดและองคประกอบของครอบครัว อายุ 

การศึกษา รายไดและประสบการณ มีผลตอการกําหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการทางการทองเที่ยว 

นอกจากนี้ เพศและเชื้อชาติยังเปนปจจัยที่กําหนดรสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว เชน 

นักทองเที่ยวเพศหญิงตองการรูปแบบการทองเที่ยวที่เนนความปลอดภัย และชอบเลือกการทองเที่ยวที่

เนนดานการซื้อของมากกวานักทองเที่ยวเพศชาย สภาพภูมิประเทศ ภูมิอากาศและสังคมที่แตกตางกัน

ไปในแตละทองถิ่น มีอิทธิพลตอทัศนคติและรสนิยมของนักทองเที่ยวในแตละเชื้อชาติ เชน ชาวยุโรป

นิยมเดินทางไปยังสถานที่ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ในขณะที่ชาวเอเชียชอบการ

จับจายซื้อของและอาหารการกินตามประเทศตาง ๆ ที่ตนไปเที่ยว เปนตน นอกจากนี้ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ 

(2542) ยังไดกลาวไววา การวิจัยทางจิตวิทยาหลายเรื่องแสดงใหเห็นวา ผูหญิงกับผูชายมีความ

แตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ ทั้งนี้เพราะสังคมและวัฒนธรรมกําหนด

บทบาทและกิจกรรมของคนแตละเพศไวแตกตางกัน เพศจึงมีความสัมพันธกับบุคลิก ลักษณะจิตใจ 

และอารมณของบุคคล ซึ่งเพศหญิงมักเปนเพศที่อารมณออนไหว มองส่ิงตาง ๆ ในลักษณะดู



 
 

11 

รายละเอียด มีความละเมียดละไมกวาผูชาย สวนเพศชายก็จะเปนเพศที่มีใจคอหนักแนน ไมออนไหว

กับส่ิงตาง ๆ ไมชอบพิจารณาในรายละเอียด จิตใจแข็งกระดาง 

3. สภาพภูมิศาสตร (Geographic factors) 

ลักษณะภูมิศาสตรที่เปนภูมิลําเนาของนักทองเที่ยว จะมีผลกระทบตอการกําหนด

จุดหมายปลายทางที่นักทองเที่ยวตองการไป คนที่อยูอาศัยในแถบทะเลจะไมรูสึกตองการเดินทาง

ไปชมหรือพักผอนยังทองถิ่นที่มีลักษณะแบบเดียวกัน แตกลับนิยมไปยังสถานที่ที่แตกตางออกไป

เพื่อนแสวงหาบรรยากาศแปลกใหม 

4. สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

รูปแบบของวัฒนธรรมและทัศนคติของคนในสังคม มีอิทธิพลอยางมากตอความตองการ

ของนักทองเที่ยว เชน สังคมของประเทศแถบตะวันออกกลาง ไมเอื้ออํานวยใหผูหญิงเดินทางไปยงั

ประเทศอื่นที่อยูหางไกล แตในทางกลับกันสังคมชาวตะวันตกเปดโอกาสใหผูหญิงไดเดินทางและ

บางประเทศมีคานิยมหรือแฟช่ันที่ใหความสําคัญกับการทองเที่ยว เพื่อชี้ใหเห็นระดับทางสังคมที่

สูง โดยเฉพาะผูมีฐานะทางการเงินดีนิยมไปตางประเทศมากกวาการทองเที่ยวภายในประเทศ 

5. นโยบายและกฎระเบียบตาง ๆ ของรัฐ (Government / regulatory factors) 

นโยบายทางการเมืองหรือกฎเกณฑตาง ๆ เปนปจจัยที่สงผลตอความตองการที่จะเดินทางของ

นักทองเที่ยว ปญหาการสูรบ ความตึงเครียดทางการเมือง การกําหนดจํานวนวันหยุดประจําป นโยบาย

สงเสริมการทองเที่ยวหรือสกัดกั้นการเดินทางออกของนักทองเที่ยวที่รัฐบาลแตละประเทศจะกําหนด 

6. ราคา (Price factors) 

คาใชจายที่จะเกิดขึ้นมีผลตอการตัดสินใจเลือกหรือเปลี่ยนแปลงจุดหมายปลายทางของ

การทองเที่ยวแตละครั้ง ไมวาจะเปนคาพาหนะ คาที่พักหรืออัตราคาครองชีพในทองถิ่นที่จะไปเที่ยว 

7. ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

การเขาถึงแหลงทองเที่ยวที่ตองการ มีความยากงายเพียงใด เชน มีสายการบินที่บินตรงสู

จุดหมายปลายทางที่ตองการหรือไม เวลาที่ใชในการเดินทางมากนอยเพียงใด 

8. การโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) 

เปนปจจัยสําคัญประการหนึ่ง ที่สงผลใหแหลงทองเที่ยวแหงหนึ่งแหงใดไดรับความสนใจ

หรือเปนที่นิยมของนักทองเที่ยวมากกวาแหลงอ่ืน ดังนั้นในอุตสาหกรรมทองเที่ยวจึงมีการแขงขัน

ในการโฆษณาประชาสัมพันธเพื่อโนมนาวใหนักทองเที่ยวที่กําลังตัดสินใจเลือกประเทศของตน

เปนจุดหมายปลายทางของการเดินทางทองเที่ยวที่กําลังจะเกิดขึ้น 
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จากปจจัยหลายดานดังขางตน นักทองเที่ยวสามารถจะนําปจจัยตาง ๆ เหลานี้มาพิจารณา

ประกอบกันเพื่อเลือกจุดหมายของการเดินทางที่คิดวาจะสามารถตอบสนองตอความตองการของตน

ไดมากหรือคุมคาที่สุด ขณะเดียวกันประเทศตาง ๆ และผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวจะนําปจจัย

เหลานี้มาเปนแนวทางในการดําเนินการเพื่อขยายตลาดการทองเที่ยวของตนเชนกัน 

 จากปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ยังมีปจจัยหรือเกณฑดานอื่น ๆ ที่สงผล

ตอการไปทองเที่ยว แตในที่นี้จะขอกลาวถึงเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว ดังจะกลาวตอไปนี้  
 เกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว 
 เกณฑการแบงสวนตลาด ไดแก มิติตาง ๆ หรือลักษณะเฉพาะตาง ๆ ของตลาดทีน่าํมาใชใน

การแบงตลาดออกเปนกลุม ๆ เกณฑการแบงสวนตลาดมีอยูหลายหลักเกณฑ โดยใชตัวแปร

ดังตอไปนี้ (ฉลองศรี พิมลสมพงษและคณะ, 2548) 

1. ตัวแปรทางภูมิศาสตร (Geographic Variables) ตลาดนักทองเที่ยวอาจแบงออกเปน 

เขต ๆ ตามสภาพภูมิศาสตรได เพราะลักษณะอากาศ ทรัพยากรธรรมชาติ ความหนาแนนของ

พลเมือง ศิลปวัฒนธรรม วิถีการดําเนินชีวิต ฯลฯ ที่แตกตางกันออกไปในแตละเขต ยอมสงอิทธิพล

ใหกับนักทองเที่ยวมีความตองการ มีความอยากไดแตกตางกันออกไป เชน การแบงเขตนักทองเทีย่ว

ออกเปนภูมิภาคตาง ๆ ในประเทศไทย ไดแก นักทองเที่ยวจากภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาค

ตะวันตกและภาคใต หรือการแบงเขตนักทองเที่ยวออกเปนซีกโลก เชน นักทองเที่ยวชาวยุโรป และ

นักทองเที่ยวชาวเอเชีย เปนตน โดยที่ธรรมชาติความตองการของนักทองเที่ยวที่แบงตามตัวแปร

ทางดานภูมิศาสตรนี้มักจะตองการที่จะไดพบเห็นหรือสัมผัสในส่ิงที่ทองถิ่นของตนเองไมมีหรือขาด

หายไป เชน นักทองเที่ยวชาวยุโรปเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นของชาวเอเชีย เปนตน 

2. ตัวแปรทางประชากรศาสตร (Demographic Variables) ตัวแปรประเภทนี้เปนตัวแปรที่

อยูในตัวนักทองเที่ยวนั่นเอง เชน อายุ เพศ การศึกษา ขนาดครอบครัว วัฏจักรชีวิตและครอบครัว 

อาชีพ รายได ศาสนา และสัญชาติ เปนตน ตัวแปรประเภทนี้ไดรับความนิยมมากที่สุดในการ

นํามาใชเปนเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว เพราะความอยากได ความนิยม อัตราการใช

บริการอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีสวนเกี่ยวของหรือมีความสัมพันธอยางใกลชิดกับตัวแปร

ทางดานลักษณะประชากรศาสตร  

2.1 ชวงอายุและวัฏจักรชีวิต (Age and Life – cycle Stage) การที่มีการนําเอาชวงอายุ

และวัฏจักรชีวิตมาเปนเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว เพราะความตองการการทองเที่ยวการ

พักผอนของบุคคลจะแปรเปลี่ยนไปตามวัย เชน 
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       - วัยเด็ก หมายถึง เด็กตั้งแตแรกเกิดจนถึงวัยเรียนไมจัดวาเปนผูบริโภคทางการ

ทองเที่ยว เนื่องจากไมมีรายไดและไมสามารถไปทองเที่ยวเองได แตเปนกลุมที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของครอบครัว  

       - หนุมสาวโสด หมายถึง ที่เพิ่งจบจากโรงเรียนและเขาทํางาน หรือกําลังศึกษาตอใน

มหาวิทยาลัย อายุเฉลี่ยของผูที่แตงงานจะสูงขึ้นจํานวนคนกลุมนี้จึงมีมากขึ้น รายไดมักจะสูงและ

การใชจายจะเปนไปเพื่อของใชสวนตัว การบริโภคเกี่ยวกับการพักผอนหยอนใจ รถสปอรต เสื้อผา

ตามสมัยนิยม มหรสพ หรือของฟุมเฟอยบางอยาง  

       - หนุมสาวที่สมรสแตยังไมมีบุตร กลุมนี้อยูในระยะที่เรียกวา “ระยะน้ําผ้ึงพระจันทร” 

หรือ “ระยะตั้งหลักฐาน” ระยะนี้จะใชเวลาประมาณ 2 ปกอนที่จะมีบุตร ระยะที่คูสมรสสราง

หลักฐาน มีการซื้อบาน เครื่องอํานวยความสะดวกในบาน และมีการเดินทางทองเที่ยวกอนที่จะมีบุตร 

       - วัยกลางคนที่มีบุตร เปนกลุมที่ใหญที่สุด แบบแผนของชีวิตจะวนเวียนอยูกับเร่ืองของ

ลูก ๆ เร่ืองของโรงเรียน รายไดจะดีกวาหนุมสาวที่เพิ่งแตงงาน เพราะฐานะทางการงานเริ่มสูงขึ้น 

การทองเที่ยวจะเปนการตามใจลูก ๆ ในบานซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของครอบครัว 

       - วัยเกษียณอายุหรือกลุมผูสูงอายุ คาใชจายจะเปนในเรื่องของการดูแลสุขภาพ บานพักพิเศษ 

อาหารพิเศษและการพักผอนหยอนใจสําหรับผูสูงอายุ นักทองเที่ยวกลุมนี้เปนกลุมที่มีทั้งเวลาและเงิน 

เนื่องจากไดรับเงินบํานาญจากการเกษียณอายุการทํางานและมีเวลาวาง เพราะไมตองไปทํางานอีกตอไป 

ประกอบกับมีฐานะที่มั่นคงเนื่องจากการทํางานสะสมเงินมาทั้งชีวิต ทําใหนักทองเที่ยวกลุมนี้มีแนวโนมในการ

ทองเที่ยวสูงที่สุด ตัวอยางเชน ผูสูงอายุชาวญี่ปุนมักไมไดรับการเลี้ยงดูจากลูกหลานและมักจะมีรายไดหลัก

จากเงินบํานาญ ซึ่งรัฐบาลจะจายใหประชาชนที่มีอายุ 65 ปข้ึนไป รายไดจากเงินบํานาญโดยเฉลี่ยครอบครัวละ 

300,000 เยน ผูสูงอายุอาจเลือกเดินทางในประเทศอื่นในชวงฤดูหนาว เพื่อหลีกหนีอากาศที่หนาวเย็น เปนตน 

 2.2 เพศ ความแตกตางระหวางเพศทําใหนักทองเที่ยวตองการบริการทางการทองเที่ยว

แตกตางกัน เชน เพศหญิงตองการการทองเที่ยวที่คอนขางสะดวกสบาย มีส่ิงอํานวยความสะดวกไว

คอยบริการ คํานึงถึงเรื่องความปลอดภัย และไมชอบการทองเที่ยวที่ตองผจญภัยหรือผาดโผนมาก

นัก ซึ่งตรงขามกับเพศชายที่ชอบการทองเที่ยวแบบผจญภัยผาดโผน 

2.3 การศึกษา การศึกษาเปนองคประกอบหนึ่งซึ่งผูจัดการการทองเที่ยวไดใหความสนใจ

เพราะการศึกษาเปนการเปดโลกทัศนของคน การศึกษาเปนตัวกระตุนใหเกิดพฤติกรรมในการ

เดินทาง คนที่มีการศึกษาสูงกวาจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวมากกวาคนที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา เนื่องจาก

คนที่มีการศึกษาสูงจะมีโลกทัศนที่กวางกวา ทําใหอยากไปดูหรืออยากไปสัมผัสกับส่ิงที่ตนไดเรียนรูมา 
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 2.4 อาชีพ อาชีพมีความสัมพันธอยางใกลชิดกับรายไดและการศึกษา และแบบแผนชีวิต

บางอยางก็มีสวนสัมพันธกับอาชีพบางอยาง ปจจัยทั้งหมดนี้มีผลกระทบตอการเดินทางทองเที่ยว 

โดยกลุมอาชีพที่มีการเดินทางมากที่สุดตอป คือ ผูมีอาชีพจัดการหรือผูบริหาร นอกจากนี้ยังมีพวก

นักวิชาชีพ และผูที่ทํางานทางดานเทคนิคก็จัดวาเปนกลุมคนทํางานที่มีการเดินทางมากดวย 

เนื่องจากคนกลุมนี้จะตองเดินทางไปติดตองานหรือไปประชุมสัมมนาในที่ตาง ๆ บอยครั้ง 

 2.5 รายได รายไดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดในการกําหนดอํานาจการซื้อของผูบริโภคทางการ

ทองเที่ยว อํานาจทางการซื้อเปนปจจัยหนึ่งที่ผูจัดการทางดานการทองเที่ยวจะตองพิจารณาตลาด  

จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อคนมีอํานาจการซื้อ จากการสํารวจของหลายหนวยงานแสดงใหเห็นถึง

ความสัมพันธทางตรงระหวางรายไดของครอบครัว และการเดินทางยิ่งรายไดมากขึ้นการเดินทางจะ

ยิ่งมากขึ้นตามไปดวย รวมไปถึงพาหนะที่ใชในการเดินทาง ผูบริโภคที่มีรายไดสูงมักนิยมเดินทาง

อากาศ ในขณะที่การเดินทางโดยรถโดยสารจะดึงดูดผูบริโภคที่มีรายไดต่ํา เปนตน 

 จากเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยวดังกลาว ทําใหทราบวาไมวาจะเปนเกณฑ

ทางดานใดก็ตาม จะสงผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวทั้งสิ้น  

  
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อ 

เจเนต วูลลาคอต (Woollacott, 1986) ไดเสนอแนวคิดเรื่องการใชส่ือโทรทัศนเพื่อความบันเทิง

วา เปนการหนี (escape) ออกจากโลกแหงความเปนจริงอันเต็มไปดวยอันเต็มไปดวยปญหา การ

แสดงเรื่องตลก (comics) สามารถจับยึดความสนใจของผูชมได 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ไดกลาวไวในแบบอยางของการเปดรับส่ือมวลชนของผูรับสารที่มี

ลักษณะประชากรตางกันในดานสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบดวย อาชีพ รายได เชื้อ

ชาติและภูมิหลังครอบครัว วา ปจจัยเหลานี้มักมีบทบาทเปนตัวกําหนดในเรื่องของการเปดรับส่ือที่ผูรับ

สามารถหาซื้อหรือเขาถึงได รวมทั้งยังเปนตัวกําหนดการเปดรับเนื้อหาที่สอดคลองตออาชีพ ความคิด 

ความเชื่อ คานิยมรวมทั้งสถานบันหรือกลุมผูรับสารสังกัดอยู 

อัลคิน (Alkin, 1973) ไดศึกษาพบวาบุคคลจะเลือกรับขาวสารใดจากสื่อมวลชนนั้น ข้ึนอยูกับ

การคาดคะเนเปรียบเทียบระหวางผลรางวัลตอบแทน (Reward value) กับการลงทุนลงแรง 

(expenditure) และพันธะผูกพัน (liabilities) ที่จะตามมา ถาผลตอบแทนหรือประโยชนที่จะไดรับสูง

กวาการลงแรงหรือการตองใชความพยายามที่จะรับรูหรือทําความเขาใจแลว บุคคลยอมแสวงหาขาว

นั้น (information seeking) 



 
 

15 

การสื่อสาร (Communication) มีอิทธิพลตอความคิดของคนแตละคนและยังมีผลตอการ

กําหนดโลกทัศนดวย ฉะนั้น เมื่อใดที่คนเริ่มทําการสื่อสารกับบุคคลอื่น การเปลี่ยนแปลงยิ่งเกิดขึ้นไม

มากก็นอย โดยเฉพาะในสวนที่เกี่ยวกับความคิดเห็น ความเชื่อ ตลอดจนการกระทํา ดังนั้น การสื่อสาร

จึงมีความสําคัญตอคนและสังคม (Schramn, 1972 อางถึงใน อลิสา วิทวัสกุล, 2549)  

การสื่อสาร คือ กระบวนการที่ความคิดหรือขาวสารถูกสงจากแหลงขาวไปยังผูรับสารดวย

เจตนาที่จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมบางประการของผูรับสาร (Smart and Fejer, 1974 อางถึงใน อลิสา 

วิทวัสกุล, 2549) โดยปกติในกระบวนการสื่อสารจะมีองคประกอบอยางนอย 4 ประการดวยกัน คือ 

แหลงสาร สาร ชองสาร ผูรับสาร ผลที่เกิดจากการสื่อสาร และปฏิกิริยาตอบสนอง เราอาจสราง

แบบจําลองของการสื่อสารที่ประกอบดวยองคประกอบทั้งหกประการดวยคําพูด ดังตอไปนี้ คือ 

กระบวนการที่ผูสงสาร สงสารผานชองสารไปยังผูรับสาร แลวกอใหเกิดผลบางประการขึ้น โดยผูรับสาร

มีปฏิกิริยาตอบสนองออกไป 

1. แหลงสาร (Source) 

การสื่อสารทุกชนิดตองมีแหลงสารหรือผูสงสาร แหลงสารอาจเปนคนๆ หนึ่ง หรือคนหลายคน

ที่ทํางานรวมกันเปนองคกร ที่พูด เขียน หรือแสดงกิริยาทาทางใหบุคคล หรือองคกรอ่ืนทราบ จะ

เห็นวา มีปจจัยสําคัญอยางนอย 4 ประการในตัวของแหลงสารที่กําหนดความสามารถของแหลง

สารในการสื่อสาร ปจจัยที่สําคัญเหลานี้ไดแก ทักษะในการสื่อสารทัศนคติ ความรู และระดับของ

สังคมและวัฒนธรรม การสื่อสารจะมีประสิทธิภาพถาหากวาแหลงสารและผูรับสารมีคุณลักษณะ

ทั้ง 4 ประการนี้คลาย ๆ กัน 

2. สาร (Message) 

สาร หมายถึง ส่ิงเราที่แหลงสารสงออกไปยังผูรับสาร เราอาจกลาวถึงสารในลักษณะตาง ๆ 

กันได เชน กลาวถึงสารในลักษณะของสัญญาณที่ผูรับสาร สามารถแปลหรือเขาใจไดสารถือไดวา 

เปนผลิตผลของผูสงสารที่สงผานชองสารไปยังผูรับสาร ไดแสดงองคประกอบของสาร ไดแก รหัส

ของสาร เนื้อหาของสาร การปฏิบัติตอสาร สวนประกอบ และโครงสรางสารทุกชนิดตองเกี่ยวของ

กับรหัสอยางใดอยางหนึ่ง รหัสคือกลุมของสัญลักษณที่สามารถนํามาจัดระเบียบเพื่อใหเกิด

ความหมายตอบุคคลบางคน เนื้อหาของสารเกี่ยวของกับความคิดที่อยูภายในตัวสาร ในแตละ

เร่ืองที่ส่ือสารกันจะมีความคิดหลายความคิด ซึ่งแหลงสารสามารถเลือกนํามาเขารหัส การปฏิบัติ

ตอสาร คือ การตัดสินใจของแหลงสารเกี่ยวกับการเลือกและจัดระเบียบ รหัสและเนื้อหา รวมทั้ง

วิธีการถายทอดรหัสและเนื้อหานั้น ภายในแตละองคประกอบของสาร คือ รหัสเนื้อหา และการ
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ปฏิบัติที่กลาวแลว จําเปนตองพิจารณาสวนประกอบและโครงสรางดวย แตละองคประกอบของ

สารลวนตองมีสวนประกอบและสวนประกอบตาง ๆ ตองถูกจัดระเบียบเขาเปนโครงสรางอยางใด

อยางหนึ่ง สวนประกอบของรหัส เชน ภาษา อาจเปนสระหรือพยัญชนะซึ่งตองถูก จัดระเบียบเขา

เปนโครงสรางในรูปของวลีหรือประโยค เปนตน 

3. ชองสาร (Channel) 

เราอาจคิดถึงของสารในแงของคลื่นเสียง หรือส่ือในการสื่อสาร เชน โทรทัศน วิทยุ  

หนังสือพิมพ นิทรรศการ ฯลฯ และชองสารในลักษณะของประสาทสัมผัสทั้ง 5 ดังนั้นจึงเห็นไดยิน 

สัมผัส ล้ิมรส หรือดมกลิ่นสารได 

4. ผูรับสาร (Receiver) 

เมื่อมีแหลงสารหรือผูสงสารในการสื่อสารทุกครั้ง จําเปนตองมีผูรับสารในการสื่อสารทุกครั้ง 

เชนเดียวกับแหลงสารผูรับสารอาจเปนคน ๆ หนึ่ง คนกลุมหนึ่งหรือองคกรก็ได การที่ผูรับสารจะรับ

สารไดดีแคไหนขึ้นอยูกับปจจัยในตัวของผูรับสาร อันไดแก ทักษะในการสื่อสารทัศนคติ ความรู

และระดับของสังคมและวัฒนธรรม   

นอกจากองคประกอบทั้ง 4 แลว ในการสื่อสารทุกครั้งตองเร่ิมที่มีแหลงสาร แหลงสารจะเอา

สารเขารหัสเพื่อสงไปตามชองสารถึงผูรับสาร และกอนที่ผูรับสารจะเขาใจสารตองมีการถอดรหัสที่ผูสง

สารสงมาใหกลายเปนสารเสียกอน จึงจะเขาใจสารนั้นได ในกระบวนการสงสาร จากแหลงสารถึงผูรับ

สารนี้ อาจมีอุปสรรคตาง ๆ ที่ทําใหการสื่อสารมีประสิทธิภาพนอยลงหรือไมบรรลุเปาหมาย อุปสรรค

จะปรากฏอยูในทุกขั้นตอนของกระบวนการสื่อสาร 

สรุปไดวา การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการถายทอดสาร (Message) ระหวางผูรับสารกับผู

สงสาร ซึ่งมีความเขาใจรวมกันตอเครื่องหมายที่แสดงขาวสารผานสื่อ เพื่อเกิดผลตอบสนองตาม

เปาหมายที่วางไว  และการสื่อสารที่จะชวยสงผลเกิดประสิทธิภาพไดอยางรวดเร็วและถึง

กลุมเปาหมายไดจํานวนมากคือ การสื่อสารผานสื่อมวลชน 

จากทฤษฎีของการสื่อสารนั้น ทําใหทราบและสามารถนํามาประยุกตใชในการใชละคร

โทรทัศนเปนสื่อที่จะสื่อสารไปยังผูคนทั่วไปเพื่อการประชาสัมพันธ โฆษณาทางดานการทองเที่ยวหรือ

ทางดาน ๆ อ่ืนได ดังจะเห็นไดจากทฤษฎีที่เกี่ยวกับละครโทรทัศนตอไป 
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แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อละครโทรทัศน 
เด เฟลอร (De Fleur, 1946) อธิบายวา นอกจากละครโทรทัศนจะใหความบันเทิงเปนหลัก

แลว ในลักษณะของอิทธิพลพบทางออมละครโทรทัศนยังเปนแหลงความรู ซึ่งทําหนาที่ในการขัดเกลา

ทางสังคม ซึ่งเปนกระบวนการที่สอนใหรูถึงการปฏิบัติตัวในสังคม ละครโทรทัศนจึงเปนตัวแทน 

(socializing agent) ในการบอกสมาชิกในสังคมใหรูถึงเปาหมาย คานิยม บทบาทและแบบอยางของ

สังคมโดยวิธีทางออม ผูชมละครโทรทัศนจึงเรียนรูจากสิ่งเหลานี้ในลักษณะที่ไมรูตัว 

ปรมะ สตะเวทิน (2539) ไดกลาวไววา เพศหญิงและเพศชายมีพฤติกรรมที่ไมเหมือนกัน

เนื่องมาจากแบบแผนการใชชีวิต บทบาททางสังคมและวัฒนธรรมที่แตกตางกัน ทําใหผูหญิงมีความ

ละเอียดออนมากกวา จึงทําใหเลือกรับชมละครทัศนไทยมากกวาชาย 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ไดทําการศึกษาวิจัยพบวา เพศหญิงนิยมดูละครโทรทัศนประเภท

รายการละคร เพศชายมักนิยมดูรายการขาวและกีฬา สวนใหญกลุมตัวอยางมีอายุระหวาง 25 – 35 ป 

ซึ่งอยูในวัยทํางานและมีพฤติกรรมชอบเปดรับขาวสารดานบันเทิง เพราะนอกจากละครโทรทัศนจะให

ความบันเทิงแลวยังมีการมุงเนนถึงสังคมแหงการทํางานในยุคทุนนิยม การแขงขันกันในอาชีพ ความ

ชิงไหวชิงพริบในทางธุรกิจ จึงทําใหมีเนื้อหาสอดคลองกับกลุมตัวอยางในวัยทํางาน 

ดังนั้นสื่อละครโทรทัศนจึงเปนอีกสื่อหนึ่งในการโฆษณาประชาสัมพันธในดานตาง ๆ และมี

ผลกระทบตอคนไทยในทุก ๆ ดานจนไมอาจปฏิเสธไดเลยวา ส่ือละครโทรทัศนไดเขามามีบทบาทกับ

สังคมไทยในปจจุบัน 

 
ประวัติของละครโทรทัศนไทย 
สมาคมผูบริโภคสื่อสีขาว (2553: ออนไลน) ไดกลาวถึงประวัติละครโทรทัศนไทยไวดังนี้ 

ละครโทรทัศน คําวา “โทร” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานอธิบายวา เปนศัพทที่ใช

ประกอบหนาศัพทอ่ืนหมายถึง ไกล เชน โทรศัพท คือเสียงไกล เครื่องที่พูดกันดวยกระแสไฟฟา “ทัศน” 

หมายถึง ส่ิงที่เห็นการแสดง ตามพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ. 2498 ใหคํา

นิยาม “วิทยุโทรทัศน” วา การสงหรือการรับภาพนิ่ง หรือภาพเคลื่อนไหวในลักษณะไมถาวร ดวยคลื่นแฮรต

เซียน (คลื่นแมเหล็กไฟฟาที่มีความถี่ระหวาง 10 กิโลไซเกิลตอวินาที และ 3,000,000 เมกะไซเกิลตอวินาที) 

ละครโทรทัศน คือ รายการทางโทรทัศนที่มีบทละครและเรื่องราว ไมรวมถึงรายการจําพวก 

กีฬา ขาว เรียลลิตี้โชว เกมโชว สแตนอัพคอเมดี้ และวาไรตี้โชว โดยละครโทรทัศนโดยมากจะมีหลาย

ตอน เนนความบันเทิงเปนหลัก เพื่อการรับชมภายในเคหสถาน นักแสดงที่แสดงในละครโทรทัศนจะใช
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หลายมุมกลอง บางครั้งนักแสดงจะไมทราบวาเมื่อไรกลองจะจับภาพ ทางดานบทละครโทรทัศน ตอง

มีความละเอียดทุกขั้นตอนกวาละครเวที เพราะบทโทรทัศนเปนตัวกําหนดมุมกลอง กําหนดฉาก การ

แตงกายของผูแสดง ดนตรี เสียงประกอบ และบางเรื่องยังมีคอมพิวเตอรกราฟกเขามาเพื่อความ

สมจริงอีกดวย 

ละครโทรทัศนในประเทศไทยปจจุบันจะเสนออยูในชวงไพรมไทม ละครโทรทัศนเร่ืองแรกของประเทศ

ไทย คือ เร่ือง สุริยานีไมยอมแตงงาน บทประพันธของนายรําคาญ (ประหยัด นาคะนาค) เร่ืองทีส่องคือ ดกึเสยี

แลว ของอุษณา เพลิงธรรม ทั้ง 2 เร่ืองออกอากาศทางชอง 4 บางขุนพรหม (วิกิพีเดีย, 2553: ออนไลน) 

ละครเปนกระบวนการหนึ่งที่มนุษยใชในการสื่อสารใหผูอ่ืนรับรูเร่ืองราวความเปนไปตาง ๆ 

ของประวัติศาสตร สังคมและวัฒนธรรม โดยธรรมชาติเอ้ืออํานวยใหมนุษยใชรางกายประกอบการเลา

เร่ือง เชนตอสูผจญภัย การดําเนินชีวิตของคนในสังคมสามารถถายทอดการเลาเร่ืองนั้น ๆ ผานการ

แสดงไดอยางสนุกสนาน เพลิดเพลิน ละครไดรับการพัฒนาตอมาโดยการที่มนุษยเลือกสรรและ

สรางสรรครูปแบบการถายทอดจินตนาการตาง ๆ ผานทางกระบวนการสื่อสาร โดยสื่อใหมีความหมาย

เฉพาะ ทําใหเกิดการเขาใจกันไดในกลุมชนนั้น ๆ และยังเปนรูปแบบของความบันเทิงที่สะทอนความ

โลดโผน ความสนุกสนาน ความประณีตของศิลปะและวัฒนธรรม คานิยมที่ดีงามดังกลาวสมควรสืบ

ทอดเปนสมบัติอยูคูวิถีชีวิตของประชาชนทั่วไปอีกดวย 

มีผูกลาวกันวา ศิลปะการละครนั้นมีมานานหลายสมัยสืบตอ ๆ กันมาและมีแบบตาง ๆ กัน

เชนละครนอกละครใน ละครพันทาง ละครเสภา ละครรอง ละครรํา ตลอดจนถึงละครสั้นๆที่มีบทตลก

ขบขันเปนที่สนุกสนานเพลิดเพลิน ซึ่งแพรหลายอยูทั่วไป จากละครตาง ๆ เหลานี้ ตอมาไดถูกดัดแปลง

สรางเปนภาพยนตร ผลิตเปนอุตสาหกรรมไดดวย 

จากการบรรยายของอาจารยมนตรี ตราโมท ในรายการ การละเลนของไทย ซึ่งออกรายการโทรทัศน 

เมื่อวันที่ 31 มกราคม 2509 ไดอธิบายวา “ละคร” หมายถึง การแสดงที่ดําเนินเปนเรื่องราว เขาใจวาไดรับ

วัฒนธรรมมาจากอินเดีย เพราะมีวิธีการแสดงและทารําที่คลายคลึงกับของอินเดีย ทั้งนี้ในสมัยโบราณ

อินเดียเปนประเทศที่มีความเจริญทางวัฒนธรรมและอารยธรรมสูงมาก และไดเผยแพรวิทยาการไปยัง

ประเทศตาง ๆ เชน การแพทย กฎหมาย อักษรศาสตร ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมทั้งการละครดวยประเทศ

ไทยไดรับความเจริญทางการละครมาจากอินเดียเชนเดียวกับที่ไดรับวัฒนธรรมการรองเพลงตามแบบ

ชาวตะวันตก สมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ ไดทรงนิพนธไววา “ละคร” นั้นแตเดิม

มีในกรุงศรีอยุธยา ขุนศรัทธานําไปเผยแพร (มีปรากฏในคําไหวครูของโนราบางคณะ) ที่นครศรีธรรมราช ซึ่ง

เขารักษาไวอยางยืนยง สวนทางกรุงศรีอยุธยารักษาไวไมได จึงมีการเปลี่ยนแปลงขึ้นเรื่อย ๆ  
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คําวา "ละคร" พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานแปลวา “การมหรสพอยางหนึ่ง เลนเปนเรื่อง

เปนราวตาง ๆ” เมื่อเพิ่มคําวา “การ” เขามากลายเปน “การละคร” การละครเปนสิ่งจําเปนสําหรับ

มนุษย ทุกเชื้อชาติ ละครหมายถึงการแสดงที่ผูกเปนเรื่อง มีองคประกอบ คือ เนื้อเร่ือง เนื้อหา สรุป มี

บทบาทในประวัติศาสตรการศึกษาทั่วโลก เปนเวลานานแลว  

ลักษณะและประเภทของละคร แบงออกเปน 3 ประเภท (สมาคมผูบริโภคสื่อสีขาว, 2553: ออนไลน) คือ 

1. ละครรํา หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการรายรําดําเนินเรื่อง ไดแก ละครโนราหชาตรี เปนตน 

2. ละครรอง หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการรองดําเนินเรื่อง ไดแก ละครเรื่อง สาวเครือฟา เปนตน 

3. ละครพูด หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการพูดดําเนินเรื่อง ไดแก ละครเรื่องหัวใจนักรบ เปนตน 

อิทธิพลตะวันตกทําใหรูปแบบการละครและบทละครของไทยเปลี่ยนแปลงไป 2 ประการคือ 

1. ละครซึ่งปรับปรุงจากละครรําเดิม ตั้งแตสมัยรัชการที่ 5 เปนตนมา ละครตะวันตกทําใหละคร

ไทยเดิมเสื่อมความนิยมลง เกิดละครชนิดใหมข้ึนโดยไดแนวคิดจากการแสดงโอเปรา (Opera) 

ของตะวันตก เจาพระยาเทเวศรฯ ไดสราง “โรงละครดึกดําบรรพ” ข้ึนประจวบกับละครของ

ทานปรับปรุงขึ้นเปนนาฏศิลปอยางใหมจึงทําใหคนดูเรียกชื่อละครตามชื่อของโรงละครวา 

“ละครดึกดําบรรพ” 

2. ละครพูดสมัยใหม (Modern) เปนรูปแบบของวรรณกรรมที่พัฒนามาจาก ละครพูดสมัย

โบราณแตมีการศึกษาแบบแผนการแสดงละครจากตะวันตก และนํามาปรับปรุงเทคนิคการ

แสดง บทที่ใช ตลอดจนปรัชญาในการแสดงใหสอดคลองกับเร่ืองที่นํามาแสดง ตอมาปรับปรุง

ใหสอดคลองกับวิทยาการใหมๆ ไดแกละครวิทยุ และละครโทรทัศน ละครทั้ง 2 ประเภทก็

จัดเปนละครเวที และยังมีละครที่ในปจจุบันนี้ยังคงเปนที่สนใจเปนอยางมากไดแก ละครวิทยุ  

คําวา “วิทยุ” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน อธิบายวาหมายถึง กระแส

คลื่นแมเหล็กไฟฟาชนิดที่เคลื่อนไปตามอากาศได โดยไมตองใชสาย และอาจเปลี่ยนเปนเสียง

หรือรูปไดวิทยุกระจายเสียงเปนสื่อมวลชนที่มีอิทธิพลมากในปจจุบัน เพราะวิทยุสามารถ

เขาถึงประชาชนไดทุกชั้น ทุกวัย ทุกสภาพของทองถิ่น วิทยุเขาถึงประชาชนไดทั่วถึงและ

มากกวาโทรทัศน เพราะราคาของเครื่องรับถูกกวาโทรทัศนมาก ประกอบกับรัศมีกําลังสงของวิทยุ

แพรกระจายไปไดไกลกวาโทรทัศน จึงมีผูนิยมจัดละครวิทยุกันมาก และเปนที่นิยมของประชาชนทั่วไป 

ละครวิทยุกําเนิดหลังละครเวที เปนการนําการแสดงที่มีอยูมาออกอากาศทาง

วิทยุกระจายเสียง ดังนั้นลักษณะของบทละครวิทยุจึงแตตางจากบทละครทั่วไป ผูประพันธ

จะตองหาวิธีสรางจินตนาการใหแกผูฟง ใหสามารถเขาใจและนึกถึงภาพความเปนไปของเรื่อง
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ได นับต้ังแตบุคลิกลักษณะ กิริยาทาทาง อุปนิสัยใจคอของตัวละคร อารมณและความรูสึก

ตาง ๆ จะตองแสดงออกทางคําพูดของตัวละคร ใสความรูสึกทางคําพูด การเจรจาบทตองใส

อารมณเปนพิเศษ เพราะผูฟงมองไมเห็นภาพตัวละคร จึงไมสามารถสังเกตกิริยาทาทางและสี

หนาของตัวละครได  

บทละครวิทยุตองมีบทบรรยายแทรกเพื่อชวยใหการดําเนินเรื่องกระชับ เลาประวัติ

เหตุการณตางๆซึ่งผูฟงละครวิทยุไมสามารถจะมองภาพไดเหมือนละครเวที ผูประพันธอาจใช

วิธีบรรยายโดยสอดแทรกไวในบทสนทนาของตัวละคร ผูควบคุมการแสดงจะตองมีความสาม

รถเขาใจ ตอนไหนจะใหตัวละครใชเสียงอยางไร เพื่อใหเขากับบรรยากาศของเรื่อง เชน

บรรยายวา ตัวละครวิ่งมาอยางกระหืดกระหอบ พอมาถึงตองพูดดวยสําเนียงที่ละล่ําละลัก 

พูดแกมหอบ หายใจแรง ๆ เปนตน 

ตัวละครสําหรับบทละครวิทยุตองมีตัวสําคัญประมาณ 3 – 4 ตัวและตองเลือกผูแสดง

ที่มีเสียงแตกตางกันมาก ๆ มิฉะนั้นผูฟงจะแยกเสียงไมออกวาเปนบทของตัวละครตัวไหน 

ขณะแสดง ผูแสดงทุกคนจะยืนอานบทอยูตรงหนาไมโครโฟนในหองสงวิทยุกระจายเสียง แต

ปจจุบัน คณะละครวิทยุใชวิธีบันทึกเสียงครั้งละประมาณ 5 ตอน ออกอากาศไปไดทั้งสัปดาห 

ถามีการผิดพลาดก็แกไขได 

เสียงประกอบ ไดแก ดนตรี เสียงสัตว เสียงคลื่นลมตามธรรมชาติ เสียงประกอบบท

อ่ืนๆ เชน เสียงชกตอย ทะเลาะวิวาทกัน เสียงฟนดาบ มาวิ่ง เสียงปน ฯลฯ 

การแตงกาย ผูแสดงละครวิทยุแตงกายแบบสามัญชนธรรมดา เพราะออกอากาศแต

เสียง ผูฟงไมเห็นตัว 
   
อิทธิพลของโทรทัศน 

ขณะออกอากาศ โทรทัศนไดรับความนิยมมากกวาสื่อมวลชลอื่น ๆ ทั้งนี้เพราะโทรทัศน

เปรียบเสมือน วิทยุ ภาพยนตร และหนังสือพิมพรวมกัน ผูชมไดเห็นทั้งภาพไดยินทั้งเสียง โดยเฉพาะ

ภาคบันเทิง ไมวาจะเปนภาพยนตรหรือละครโทรทัศน ผูชมจะติดตามชมอยูตลอดเวลา เพราะเปนการ

หาความบันเทิงที่มีความสุขอยูภายในเคหสถาน ไมตองไปเบียดกับประชาชนไปซื้อบัตรเขาชมในโรงภาพยนตร 

หรือโรงละคร หลีกเลี่ยงสิ่งกวนใจตาง ๆ ได ปลอดภัย มีโอกาสหาทางบันเทิงไดพรอมๆกันภายในครอบครัว 

การแสดง ละครโทรทัศนมีลักษณะการแสดงแตกตางจากละครวิทยุมาก เพราะละครโทรทัศน

คลายละครเวที แตแสดงยากกวาละครเวที ซึ่งผูชมดูภาพบนเวทีเพียงดานเดียว แตโทรทัศนขณะแสดง
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ผูแสดงตองระวังตัวทุกอิริยาบถ เพราะไมทราบวาเมื่อไรกลองจะจับภาพ เชน ผูแสดงเปนตัวประกอบ

ตาง ๆ ทั้งที่เปนตัวประกอบสําคัญและเสริมลักษณะเรื่อง อันไดแก พวกที่แสดงเปนประชาชน ทหาร 

ตํารวจ พวกโจร ถาไมระมัดระวังตัวมัวยืนคุยหรือเลนกันอยู กลองอาจจะจับภาพออกมาใหผูชมทาง

บานเห็นบาง แตถาเปนละครเวที ผูชมอาจมองไมเห็นตัวประกอบที่ยืนคุยอยูบนเวที ละครโทรทัศนผู

แสดงตองใชรูปรางลักษณะทาทางประกอบการแสดง ถาเปนละครรํา ผูแสดงตองมีความสามารถใช

ลีลาทาทางไดอยางถูกตอง จึงจะแสดงละครรําทางโทรทัศนได 

บทละครโทรทัศนมีความละเอียดทุกขั้นตอน เพราะบทโทรทัศนเปนตัวกําหนดมุมกลอง 

กําหนดฉาก การแตงกายของผูแสดง ดนตรี เสียงประกอบ บางเรื่องตองมีภาพประกอบซอนขึ้นมา

เพื่อใหละครดูสมจริง บทละครรําของไทยที่มีอยูแลว ถาจะนํามาแสดงละครโทรทัศน ตองนําบทละคร

เร่ืองนั้นมาทําเปนบทโทรทัศนใหมจึงแสดงได เพราะจะตองกําหนดมุมของกลองจับภาพใหถูกตอง 

เพื่อใหผูชมทางบานเขาใจเรื่อง เมื่อเร่ิมแสดง บทละครจะตองเขียนไววาจับภาพอะไร ที่ไหน อยางไร 

โดยเฉพาะละครรํา กลองจะตองจับภาพผูรําทั้งตัว นับต้ังแตะศีรษะจรดเทาเพราะศิลปะรายรําของไทย

กิริยาการเยื้องกรายตางๆเชน การยกเทา กระดกเทา มือต้ังวงบน วงลาง เปนตน  

ตัวละคร ผูกํากับจะตองเลือกผูแสดงใหเหมาะสมตามลักษณะของทองเรื่อง จํานวนของผู

แสดงจะตองกําหนดตามเรื่องที่นํามาแสดงเหมือนละครเวที คือ ตัวพระเอก นางเอก ตัวสําคัญ ตัว

ประกอบ เพราะภาพที่แพรออกไปตองดูสมจริง ตามลักษณะเรื่อง ถามีการยกทัพรบกัน ตองมีผูแสดง

จํานวนมากเพื่อใหดูสมเปนกองทัพจริง ๆ 

การแสดงละครโทรทัศน ผูกํากับมีความสําคัญ คือ ตองเขาใจวาตัวแสดงแสดงสีหนาทาทาง

อยางไร และจะตองเคลื่อนตัวไปในทิศทางใดของมุมหอง ตัวละครตองมีความสามารถเปนพิเศษใน

การใสอารมณ มีศิลปะในการแสดงอยางยอดเยี่ยม ทั้งนี้เพราะผูชมละครใกลชิดกับตัวละครมาก

สามารถมองขอบกพรองของการแสดงไดทุกขณะ 

การแตงกาย แตงตามบัญญัติของละครแตละประเภท เชนละครใน ตัวละครแตงยืนเครื่อง 

ละครพันทางแตงตังตามลักษณะเชื้อชาติ เปนตน 
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องคประกอบของละครโทรทัศน 
อริสโตเติล (Aristotle) นักปราชญผูยิ่งใหญชาวกรีกไดกลาวถึงองคประกอบของละครไวใน

หนังสือโพเอทติกส (Poetics) ซึ่งถือเปนตําราเกี่ยวกับทฤษฎีการละครเลมแรกของโลก โดยไดจําแนก

องคประกอบของละครไว 6 สวน (Siks, 1983)   ดังนี้ 

        1. โครงเรื่อง (Plot) 

หมายถึง โครงสรางของการกระทําที่ปรากฏอยูในละคร   การลําดับ           เหตุการณที่เกิดขึ้น

ในละครอยางมีเหตุผล และจุดหมายปลายทาง โดยใหมีความสมบูรณอยูในตัวเอง  นั่นคือ มีจุดเริ่มตน  

ตอนกลาง  และจุดจบของเรื่อง   เหตุการณทุกตอนที่ประกอบเขาดวยกันจะตองมีความสมเหตุสมผล   

ซึ่งเร่ืองราวที่เกิดข้ึนในฉากหนึ่ง จะตองมีความสัมพันธ หรือสืบเนื่องมาจากฉากอื่น     การวางโครง

เร่ืองเปนการวางแผน หรือการกําหนดชะตาชีวิตของตัวละครแตละตัวใหมีเร่ืองราว  การกระทํา  

อุปสรรค ปญหา และบทสรุปของชีวิตหรืออาจเปนการจัดลําดับสารใหอยูในรูปของการแสดงที่มีความ

ขัดแยงระหวางตัวละครเอก (Protagonist)   และตัวละครฝายราย (Antagonist) การจัดลําดับสาร

ดังกลาวจะทําใหเชื่อมโยงเห็นสาระสําคัญของเรื่อง (Theme) ในที่สุด 

        2. ตัวละคร (Character) 

หมายถึง ตัวบุคคลที่ถูกสมมุติใหมีความสําคัญในการดําเนินเรื่องหรือผูกระทํา หรือผูแสดง

เร่ืองราวตางและไดรับผลจากการกระทําเหลานั้นในบทละคร  ซึ่งตัวละครโดยหลักใหญแบงเปน  3 

ประเภท คือ 

1. ตัวเอก (Protagonist) เปนตัวละครที่มีความสําคัญของเรื่อง ซึ่งจะมีความคิด อุดมการณ

อยางแนวแนที่จะเอาชนะอุปสรรค และขอขัดแยง ลักษณะเชนนี้ทําใหตัวเอกเปนวีรบรุุษวรี

สตรีในสายตายของผูชม 

2. ตัวราย (Antagonist)  เปนตัวละครที่ขัดขวางการกระทําของตัวเอก และทําใหเกิดขอ

ขัดแยงและพัฒนาขอขัดแยงนั้นใหลุกลามออกไป   ลักษณะเชนนี้ทําใหผูชมมองเห็น         

ตัวละครนี้เปนตัวเลวราย และเห็นแกตัว 

3. ตัวประกอบ (Related  Characters) เปนตัวละครที่ชวยสนับสนุนใหโครงเรื่องพัฒนาไปสู

จุดสูงสุดของเรื่อง (Climax)  มีหนาที่ชวยพัฒนาตัวละครสําคัญในเรื่องบุคลิกตัวละครที่ดี

จะตองมีพัฒนาการ คือ ตองมีการเปลี่ยนแปลงทางความคิด  อุปนิสัยใจคอ  ตลอดจน

ทัศนคติตอเร่ืองราวตาง ๆ  แตการเปลี่ยนแปลงนี้ตองเปนไปอยางสมเหตุสมผล 
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        3. สาระของเรื่อง (Theme) 

หมายถึง  ความคิดรวบยอด หรือแกนของเรื่อง เปนขอคิด สาระสําคัญหรือแนวปรัชญาที่

ครอบคลุมเนื้อหาสาระทั้งหมดของละคร ที่บทละครแตละเรื่องนํามาเสนอตอผูชม ความคิดสําคัญหรือ

สระสําคัญนี้ จะพัฒนาตามสถานการณในละคร  ซึ่งจะแสดงออกมาทางการวางโครงเรื่อง และ

ลักษณะตัวละคร   ความคิดสําคัญหรือสาระของละครจะบอกใหทราบถึงจุดมุงหมายของบทละคร 

และเปนขอคิดที่ผูชมจะนํามาเก็บไวใชประโยชนแกตนได เนื่องจากเกี่ยวของกับเงื่อนไขของความเปน

มนุษย สาระของละคร จึงเปนความคิดที่เปนสากล ที่สามารถปรับใชกับสภาพทั่วไปได 

        4. ภาษา (Diction) 

หมายถึง ภาษาในละคร ไดแก คําพูดที่ใชในละคร ชื่อเร่ือง ชื่อตัวละครและบทสนทนา  

ตลอดจนการกําหนดทิศทางบนเวที (Stage direction) ภาษาในละครจะสื่อสารขอมูล ขาวสาร ความรู

ไปยังผูชม บทสนทนาจะเปนทางที่ตัวละครแสดงออกถึงความคิด และความรูสึกออกมาเปนวัจนสาร 

ซึ่งเปนศิลปะของการถายทอดเรื่องราวหรือความคิดของผูประพันธออกมาทางคําพูดของตัวละคร หรือ

บทเจรจาโดยภาษาพูดเพื่อการแสดงใหผูชมดูไมใชสําหรับการอาน ซึ่งจะเปนสวนเสริมสรางอาการ

แสดง และชวยในการพัฒนาตัวละคร โครงเรื่อง ตลอดจนสาระของเรื่อง 

ศิลปะการใชภาษาเปนสิ่งสําคัญที่จะนําไปสูการเขียนบทละครที่ดี  แมวาจะมีโครงเรื่อง ตัวละคร 

และความคิดที่ดี หากไมมีศิลปะในการใชภาษาก็ไมสามารถถายทอดเรื่องราวและความคิดสูผูชมไดอยาง

ชัดเจนและนาฟง บทสนทนาที่ดีตองใหเหมาะสมกับประเภทของเนื้อหาในแตละเรื่อง บงบอกถึงลักษณะ

นิสัยของตัวละครที่จะพูด ความคิดอานและอารมณของผูพูด ซึ่งทําใหผูชมเขาใจถึงตัวละครไดเปนอยางดี 

        5. เสียง (Sound) 

หมายถึง เสียงในละครทั้งหมด ไดแก เสียงพูดสนทนา (Verbal) เสียงเพลง หรือดนตรี (Song) 

และเสียงประกอบ (Sound Effect) หรือเสียงจากสิ่งแวดลอมอ่ืน ๆ ที่เปนอวัจนสาร (Verbal) ซึ่งเปนสิ่ง

ที่จะชวยพัฒนาโครงเรื่องและสาระของเรื่อง เสียงที่นําเสนอในละครจะตองถูกเลือกสรรเพื่อกอใหเกิด

การกระตุนอารมณ และสรางจินตนาการของคนดู 

        6. ภาพ (Spectacle) 

คือ ภาพทั้งหมดที่มองเห็นในละคร ประกอบดวย ภาพการแสดงของตัวละคร ตลอดจนบทบาทของ

ตัวละครที่แสดงใหเห็นดวยใบหนา ทาทางและจังหวะของการเคลื่อนไหวที่แนบเนียน ซึ่งชวยเพิ่มพูนรสชาติ

ใหแกละคร, ฉากที่บงบอกถึงสถานที่เกิดการแสดงนั้น ซึ่งเปนสิ่งแวดลอมของตัวละคร, แสงที่ชวยทําใหเห็น

ภาพ และทําใหเกิดการเนน ตลอดจนแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของการกระทํา อารมณ และสิ่งแวดลอม 
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ประเภทของละครโทรทัศน 
ละครโทรทัศนที่ผลิตขึ้นเพื่อออกอากาศทางโทรทัศนมีหลากหลายประเภท สามารถแยก

ประเภทตามลักษณะของเรื่องราว ไดแก ละครแนวอิงเรื่องจริงหรือประวัติศาสตร ละครแนวชีวิต ละคร

แนวตลก ละครแนวอาชญากรรมสืบสวนสอบสวน ละครแนวลึกลับ ละครแนวผจญภัย ละครแนวเพอ

ฝนมหัศจรรย และละครแนวนิทานพื้นบานและวรรณคดี เปนตน (ปนัดดา ธนสถิตย, 2531) 

 ประเภทของรายการละครจําแนกตามประเภทของเรื่องราว หรือเนื้อหาไดดังนี้ 

1. ละครแนวอิงเรื่องจริงหรือประวัติศาสตร จัดสรางขึ้นบนพื้นฐานของเรื่องจริงหรือจาก
ประวัติศาสตร มีหลักฐานอางอิงได แตละครประเภทนี้มักใชตนทุนสูง เชน ละครเรื่อง

“กษัตริยา” ทางชอง 5 หรือ ละครเรื่อง “ตากสินมหาราช” ทางชอง 3 เปนตน 

2. ละครแนวชีวิต เนื้อหาสาระของเรื่องที่ถูกสรางเปนละครแนวนี้จะเกี่ยวของกับวิถีชีวิตความเปนอยู ความ

เปนไปเปนมาของคนในสังคม สวนใหญมักเปนเรื่องเกี่ยวกับชีวิตรักของหนุมสาว บางเรื่องอาจเปนเรื่อง

ชีวิตภายในครอบครัว เชน ละครเรื่อง “บริษัทบําบัดแคน” หรือ “หยกลายเมฆ” ทางชอง 3 เปนตน 

3. ละครแนวตลก หรือ ละครเบาสมอง ซึ่งเปนเรื่องราวขําขันที่เกิดขึ้นระหวางเพื่อนฝูงภายใน

ครอบครัว คนงานกับนายจาง ผูรับใชภายในบานและเจาของบาน เชน เร่ือง “เนื้อคู อยาก

รูวาใคร”, “เมียไมใชเมีย” ทางชอง 5 หรือ ละครเรื่อง “เปนตอ” ทางชอง 3 เปนตน 

4. ละครแนวอาชญากรรมสืบสวนสอบสวน เนื้อหาเปนเรื่องเกี่ยวกับอาชญากรรมและ

ฆาตกรรม ซึ่งอาจเกี่ยวของกับตํารวจ โจรผูราย นักสืบ สายลับ เชน ละครเรื่อง “สายลับ

เดอะซีรียกับ 24 คดีสุดหามใจ” ทางชอง 9 หรือเร่ือง “พระจันทรลายพยัคฆ” ทางชอง 7 เปนตน 

5. ละครแนวลึกลับ อาจมีทั้งไสยศาสตรและวิทยาศาสตร สวนใหญมักเปนเรื่องที่มีเหตุผล 

สมจริงชวนใหคิดและติดตาม มักนิยมผูกเรื่องเปนปมปริศนาชวนใหผูชมติดตาม เชน ละครเรื่อง 

“2 ปรารถนา” ทางชอง 5 หรือ เร่ือง “รักไมมีวันตาย”, “สุสานภูเตศวร” ทางชอง 3 เปนตน 

6. ละครแนวผจญภัย มักเปนเรื่องของคนที่เดินทางจากสถานที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งซึ่งเรื่องจะ

เกิดขึ้นระหวางทาง เชน ละครเรื่อง “ธิดาวานร”, “โกะจา ปานะโกะ” ทางชอง 7 หรือละคร

เร่ือง “หุบเขากินคน” ทางชอง 3 เปนตน 

7. ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย แนวเรื่องประเภทนี้เหมาะสมกับเด็ก มักเปนเร่ืองเพอฝนมหัศจรรยทาง

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี คอมพิวเตอร หุนยนตร สัตวลานป มนุษยนอกโลก และผูพิทักษสันติภาพ

ของโลก ตลอดจนเปนเรื่องราวของยอดมนุษย เชน ละครเร่ือง “นิทานทะลุมิติ”, “สาวนอยมหัศจรรย 

(Wonder G)”, “หวานใจ ยัยตางดาว” ทางชอง 7 หรือ ละครเรื่อง “ฮีโร 1000 รัก” ทางชอง 5 เปนตน 
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8. ละครแนวพื้นบานและวรรณคดี หรือมักเรียกวา “หนังจักร ๆ วงศ ๆ”  สวนมากเนื้อเร่ืองจะ

นํามาจากวรรณคดี ตํานาน นิทานพื้นบาน  มักเปนเรื่องคติสอนใจในการใชชีวิต

เปรียบเทียบใหเห็นถึงความดีความชั่ว เชน ละครเรื่อง “ปลาบูทอง” ทางชอง 7 หรือ ละคร

เร่ือง “อิเหนา”, “ขุนชางขุนแผน”, “พระรถ เมรี” ทางชอง 3 เปนตน 

ประเภทของละครโทรทัศนที่ผลิตขึ้นในประเทศไทย แบงเปน 6 ประเภทใหญ ๆ ดังนี้ (ปนัดดา 

ธนสถิตย, 2531) 

1. ละครสั้นที่สรุปเร่ืองราวจบภายในตอนเดียว ใชเวลาแสดงประมาณ 60 - 120 นาที และ

มักออกอากาศเปนรายการสุดทายของทางสถานี 

2. ละครสั้นที่สรุปเร่ืองราวจบภายใน 30 หรือ 60 นาที ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาห 

เนื้อหาหลักของละครจะเปนแนวเดียวตลอด และผูแสดงชุดเดียวกันโดยตลอด 

3. ละครเรื่องยาวหลายตอน ซึ่งมีเร่ืองราวดําเนินติดตอกันไป โดยใชผูแสดงชุดเดียวกันตลอด 

ความยาวตั้งแต 8 - 100 ตอนจบ อาจใชเวลาแสดงตอนละ 30 หรือ 60 นาทีออกอากาศ

เปนประจําทุกสัปดาห หรือ 2 - 3 วันตอสัปดาห หรือเปนประจําทุกวันในเวลาเดียวกัน 

4. ละครหรือภาพยนตรโทรทัศนที่ผลิตเปนเรื่องราว ซึ่งมีความยาวตั้งแตตนจนจบมากกวา 3 

ชั่วโมงขึ้นไป บางเรื่องอาจมีความยาวถึง 6 ชม. หรือมากกวานั้น โดยจะทยอยนํา

ออกอากาศติดตอกันในเวลาเดียวกันในวันตอไปหรือสัปดาหตอไปเร่ือย ๆ จนจบเรื่อง ซึ่ง

เทียบไดกับละครตอนสั้นออกอากาศอยางตอเนื่อง (Miniseries) 

5. Anthology series / drama เปนลักษณะละครหรือภาพยนตรโทรทัศนอีกแบบหนึ่งซึ่ง

แตกตางจากทั่ว ๆ ไป คือ จะเปนเรื่องจบในตอน มีความยาวตอนละ 30-60 นาที ผูแสดง

จะไมเปนชุดเดียวกันโดยตลอด เร่ืองที่นํามาแตละตอนไมเกี่ยวเนื่องกันเลย แตมีแนวเรื่อง

ทุกเรื่องจะเปนไปทํานองเดียวกัน 

6. ละครโทรทัศนประเภทตลก ชวนหัว หรือเสียดสีสังคม ลักษณะการออกอากาศจะ

ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาหหรือทุกวันในเวลาเดียวกัน ละครประเภทนี้อาจจะจัด

แสดงสดในหองสง พรอมทั้งอัดเทปไปดวย และมักแสดงตอหนาผูชมในหองสงนั้นที่

เรียกวา Studio audience เนื่องจาก Situation Comedies (Sitcoms) มักจะแสดงใหผูชม

ชมในหองสงดวย ละครประเภทนี้จึงไมใชฉากมากนัก อาจจะมีเพียง 2 - 3 คน และไมกี่

ฉาก โดยแสดง 2 - 3 คน และเปนคนชุดเดิมตลอด 
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แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว 
บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2543) ไดกลาวถึงแนวคิดในการสงเสริมการทองเที่ยวไวในหนังสือ

การสงเสริมการทองเที่ยว (Tourism Promotion) วา ตามแนวคิดการตลาดทองเที่ยวที่ยึด

นักทองเที่ยวเปนหลักที่ทุกประเทศมักใชเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติเขามาทองเที่ยวยัง

ประเทศของตนใหมากที่สุดนั้น  ประเทศตาง ๆ จะไมนิ่งดูดายคอยใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามา

ทองเที่ยวเอง ทั้งนี้เนื่องจากตลาดทองเที่ยวมีลักษณะเปนตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic 

Market) หมายความวา มีประเทศที่จะไปทองเที่ยวมากมายหลายประเทศทําใหนักทองเที่ยว

ทั้งหลายในโลกมีโอกาสที่จะเลือกเดินทางทองเที่ยวไปยังที่ที่ตนพอใจมากที่สุด ทําใหประเทศตาง ๆ 

มีคูแขงดานการทองเที่ยวมากมาย จึงตองพยายามสรางแหลงทองเที่ยวใหม ๆ ข้ึนใหแตกตางจาก

ประเทศอื่น หรือปรับปรุงพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหมีจุดเดนในการดึงดูดนักทองเที่ยวเหนือกวา

ประเทศอื่น แมวาประเทศตาง ๆ จะมีแหลงทองเที่ยวประเภทเดียวกันก็ตาม แตก็มีลักษณะ

บางอยางที่แตกตางกันอันเปนจุดเดนเหนือคูแขงที่จะตองสื่อสาร เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวให

นักทองเที่ยวที่คาดหวังทราบทุกอยางโดยถี่ถวนวาแหลงทองเที่ยวของตนมีลักษณะดีเดนประการใด 

มีลักษณะสวนไหนที่จะสรางความพอใจใหแกเขาได ถาหากการมีแหลงทองเที่ยวที่ดี แต

นักทองเที่ยวรับรูก็ไมมีประโยชนอะไร เพราะไมเกิดการซื้อขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวระหวาง

เจาของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวกับนักทองเที่ยวขึ้นแตอยางใด จึงตองใชกิจกรรมการตลาดที่จะ

ทําใหสินคาและบริการเคลื่อนยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพและประสบ

ความสําเร็จ ดวยเหตุนี้ประเทศตาง ๆ จึงมีความจําเปนอยางยิ่งที่ตองทําการสงเสริมการทองเที่ยว 

โดยมีวัตถุประสงคที่สําคัญดังตอไปนี้ คือ 

1. เพื่อแจงขอมูลขาวสารการทองเที่ยวและใหความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวแก

นักทองเที่ยวในตลาดทองเที่ยวเปาหมาย เชน ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว บริการ

ทองเที่ยว ส่ิงอํานวยความสะดวก วิธีการเดินทางเขามาทองเที่ยวอยางประหยัด เปนตน  

นอกจากนี้การสงเสริมการทองเที่ยวยังทําใหประชากรภายในประเทศไดรูจักประเทศของตน

มากขึ้น ซึ่งจะเปนการชักจูงใหสรางความภูมิใจและภาพพจนที่ดีใหแกประเทศของตนดวย 

2. เพื่อเพิ่มปริมาณนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศของตนใหมากขึ้นทั้งในชวง

ฤดูกาลทองเที่ยวและนอกฤดูกาลทองเที่ยว  โดยเฉพาะชวงนอกฤดูกาลทองเที่ยวควรมีการ

สงเสริมทองเที่ยวเพื่อชักชวนนักทองเที่ยวใหเดินทางเขามามาก ๆ อันจะชวยแกไขปญหา

เศรษฐกิจซบเซาในชวงนอกฤดูกาลดวย 
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3. เพื่อรักษาหรือเพิ่มสวนแบงตลาดทองเที่ยว (Tourism Market Share) ทั้งนี้เนื่องจากในตลาด

ทองเที่ยวเปาหมายมีคูแขงมากพอสมควร ประเทศตาง ๆ จึงพยายามรักษาสวนแบงตลาด

ทองเที่ยวของตนใหมั่นคง  ถาหากสามารถเพิ่มสวนแบงตลาดทองเที่ยวไดมากขึ้น ก็ยิ่งเปน

ประโยชน  จึงตองอาศัยการสงเสริมการทองเที่ยวเขาชวยรักษาหรือเพิ่มสวนครองตลาด

ทองเที่ยวของตน 

4. เพื่อเพิ่มพูนการระลึกถึง การจดจํา การยอมรับ และความเชื่อถือดานการทองเที่ยวของตน

ใหแกนักทองเที่ยวทั้งที่เคยมาทองเที่ยวและยังไมเคยมาทองเที่ยว หากนักทองเที่ยวเกิดความ

ตองการเดินทางทองเที่ยวขึ้นเมื่อใด ก็จะระลึกถึงหรือจดจําหรือเตือนความจําใหคิดถึงการ

ทองเที่ยวในประเทศของตนกอน จึงตองอาศัยการสงเสริมการทองเที่ยวเขามาชวยให

นักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของตนมากขึ้นเรื่อย ๆ  

5. เพื่อเพิ่มพูนปริมาณนักทองเที่ยวใหมากขึ้นในอนาคต ทั้งนี้เนื่องมาจากผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวมีความคงทนถาวรและยั่งยืน  การสงเสริมการทองเที่ยวจึงไมไดคาดหวังให

นักทองเที่ยวจะตองมีปฏิกิริยาตอบสนองในทันทีทันใด แตมีวัตถุประสงคใหสักทองเที่ยวที่

คาดหวังเขามาทองเที่ยวในประเทศของตนเมื่อเกิดความตองการทองเที่ยวขึ้นในอนาคต 

6. เพื่อสรางความไดเปรียบดานการทองเที่ยวเหนือคูแขงขัน  เนื่องจากการสงเสริมการทองเที่ยว

สามารถชี้ใหเห็นจุดเดนของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวในภาพรวมไดชัดเจนยิ่งขึ้น กอใหเกิด

ความไดเปรียบทางดานผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวเหนือคูแขงขัน  จึงทําใหสถานการณดาน

การแขงขันเปนตอคูแขงขัน 

 
สวนผสมการสงเสริมการทองเที่ยว 
การสงเสริมการทองเที่ยวเปนเครื่องมือที่ถูกนําไปใชการติดตอส่ือสารเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการ

จําหนายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวมีรูปแบบหรือที่เรียกวา “สวนผสม

การสงเสริมการทองเที่ยว (Tourism Promotion Mix)” เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคในการสงเสริมการ

ทองเที่ยวอยู 4 อยาง (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2543) คือ 

1.  การโฆษณาทางการทองเที่ยว (Tourism advertising) เปนรูปแบบการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยว

ตอสาธารณชนในชวงเวลาหนึ่งโดยผานสื่อตาง ๆ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปาย

โฆษณา เปนตน ซึ่งผูบริโภคทางการทองเที่ยวจะตองจายคาตอบแทนใหกับสื่อโฆษณาที่ใช เพื่อนํา

โฆษณาทางการทองเที่ยวที่แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้คือ 
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1.1 เปนการนําเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวไปสูสารธารณชน (Public Presentation) โดย

เขาถึงคนจํานวนมากอยางกวางขวางพรอมเพรียงกันและเทาเทียมกัน ไมอาจเจาะจงผูรับ

ขาวสารทางการทองเที่ยวคนใดคนหนึ่งเปนกรณีพิเศษได 

1.2    เปนการเผยแพรขอมูลขาวสารทางการทองเที่ยวของประเทศหรือผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวซ้ําๆ 

กันหลายครั้ง  เพื่อเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดเปรียบเทียบขาวสารทางการทองเที่ยวจากงาน

โฆษณากอนตักสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวหรือเลือกเดินทางไปทองเที่ยว 

1.3 เปนการถายทอดความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากผูทําโฆษณา  โดยใชสัญลักษณ 

เทคนิค แสง สี เสียง ประกอบกันใหเห็นความหมายหมายอยางลึกซึ้ง  โดยไมซ้ําแบบกัน 

เพื่อเผยแพรใหนักทองเที่ยวเกิดความรูสึกเปนจริงตามการโฆษณาทางการทองเที่ยวนั้น 

1.4 เปนการเผยแพรขาวสารและความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวไปยังสาธารณชนแบบการ
ส่ือสารทางเดียว (One – Way Communication) โดยไมไดมุงเจาะบุคคลใดบุคคลหนึ่ง 

ทําใหผูฟงและผูชมไมรูสึกถูกบังคับใหตองสนใจฟง หรือมีปฏิกิริยาตอบสนองทันทีทันใดที่

ไดรับขาวสารทางการทองเที่ยวนี้ 

2. การประชาสัมพันธทางการทองเที่ยว (Tourism Public Relations) เปนรูปแบบการเสนอ

ขาวสารทางการทองเที่ยว เพื่อสรางภาพพจนความประทับใจใหแกเจาของผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวหรือผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวตอสาธารณชน  โดยกําหนดนโยบายทางการทองเที่ยว

ใหสอดคลองกับความสนใจของสาธารณชน ทําใหนักทองเที่ยวชื่นชมยอมรับและนําไปสูการ

ซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวหรือเดินทางเขามาทองเที่ยว คุณสมบัติของประชาสัมพันธ

ทางการทองเที่ยวที่แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ 

2.1. เปนการเสนอขาวสารเกี่ยวกับผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวหรือเจาของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว
ในรูปแบบของการเผยแพรขาวสาร เพื่อสรางความเชื่อถือและภาพพจนที่ดีแกนักทองเที่ยวแลว

นําไปสูการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวในที่สุด 

2.2. เปนการเผยแพรขาวสารทางการทองเที่ยวใหเขาถึงกลุมนักทองเที่ยวที่คาดหวังอยาง
ปลอดภัย  ซึ่งบุคคลในกลุมนี้อาจไมชอบฟงการโฆษณาหรือติดตอจากพนักงานขาย

โดยตรง เพราะการประชาสัมพันธทําใหรูสึกวาเปนการใหขาวสารขอเท็จจริงมากกวาการ

ชักจูงใหเกิดการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว 

2.3. เปนการเผยแพรขาวสารทางการทองเที่ยวที่สรางความสนใจไดเหมือนกับการโฆษณา  แต

เสียคาใชจายถูกกวาการโฆษณามาก 
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3. การสงเสริมการขายการทองเที่ยว (Tourism Sales Promotion)  เปนรูปแบบการเสนอขาวสาร

ทางการทองเที่ยว เพื่อชักจูงกระตุนเรงเราใหนักทองเที่ยวเกิดการซื้อผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวในชวงเวลาอันสั้น โดยอาจทําการสงเสริมการขายไปยังนักทองเที่ยวโดยตรง หรือทํา

การสงเสริมการขายไปยังพนักงานขายก็ได คุณสมบัติของการสงเสริมการขายทางการทองเทีย่ว

ที่แตกตางจากรูปแบบการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ คือ  

3.1 เปนการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวในรูปแบบที่เรงเราตัดสินใจของนักทองเทีย่ว เพื่อให 

นักทองเที่ยวรีบตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวในชวงเวลาทีก่ําหนดใหโดยเสนอสิ่ง

พิเศษตาง ๆ ใหในชวงเวลาดังกลาว 

3.2 เปนการกอใหเกิดการเพิม่ยอดขายผลติภัณฑทางการทองเทีย่วอยางรวดเรว็ แตไมควรทาํ 

บอยครัง้จนเกนิไป เพราะจะทําใหนกัทองเที่ยวเกิดความไมสนใจ และไมเหน็คุณคาของการ

สงเสริมการขาย 

4. การขายทางการทองเที่ยวโดยพนักงาน (Tourism Personal Selling) เปนรูปแบบการเสนอ

ขาวสารทางการทองเที่ยวที่ใชบุคคลเปนพนักงานขายเพื่อชักจูงกระตุน เรงเราใหนักทองเที่ยว

เกิดความสนใจและความตองการเพิ่มข้ึน อันนําไปสูการเจรจาตอรองซื้อขายผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวของตนขึ้น  นอกจากนี้ยังชวยสรางความสัมพันธอันดีหลังจากซื้อขายระหวาง

นักทองเที่ยวกับพนักงานขายอีกดวย  คุณสมบัติของการขายทางการทองเที่ยวโดยพนักงานที่

แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ คือ 

a. เปนการเผชิญหนาระหวางพนักงานขายกับนักทองเที่ยวที่จําเปนตองติดตอเจรจาตอรองกัน 

เพื่อกอใหเกิดการซื้อขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของตนขึ้น ซึ่งเปนลักษณะของการ

ตอดตอส่ือสารสองทาง (Two – Way Communication) โดยแตละฝายสามารถสังเกต

ความตองการ ปฏิกิริยาการตอบสนองของกันและกันอยางใกลชิด จึงสามารถปรับปรุงการ

ปฏิบัติงานเพื่อเพิ่มหรือลดความพอใจของอีกฝายหนึ่งได 

b. เปนการสรางความสัมพันธอันดีระหวางนักทองเที่ยวกับพนักงานขายเพื่อใชประกอบกับ
ศิลปะการขายของพนักงานขายในการชักนํานักทองเที่ยวในระยะยาวตลอดไป 

c. เปนการตอบสนองการขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความรูสึก
ผูกมัดที่ตองฟงคําพูดของพนักงานขาย ตองใหเวลา ความสนใจและแสดงปฏิกิริยา

ตอบสนองไมวาจะเปนการตอบรับหรือตอบปฏิเสธก็ตาม 
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ประวัติและนโยบายสงเสริมของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2553) ไดกลาวถึงประวัติและนโยบายการสงเสริมการ

ทองเที่ยวไววา การสงเสริมการทองเที่ยว เกิดขึ้นโดยพระดําริของพระเจาบรมวงศเธอกรมพระ

กําแพงเพชรอัครโยธิน คร้ังทรงดํารงตําแหนงผูบัญชาการรถไฟ ไดมีการสงเรื่องราวเกี่ยวกับเมืองไทย

ไปเผยแพรในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ไดมีการจัดตั้งแผนกโฆษณาของการรถไฟขึ้น ทําหนาที่

รับรอง และ ใหความสะดวก แกนักทองเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย รวมทั้งการโฆษณา

เผยแพรประเทศไทย ใหเปนที่รูจักของชาวตางประเทศ มีสํานักงานตั้งอยูที่กรมรถไฟ เชิงสะพานนพ

วงศ ตอมาไดยายมาตั้งที่สถานีรถไฟหัวลําโพง เมื่อพระเจาบรมวงศเธอกรมพระกําแพงเพชรอัคร

โยธิน ทรงยายไปดํารงตําแหนงเสนาบดีกระทรวงพาณิชย และคมนาคม งานดานสงเสริมการ

ทองเที่ยว ไดยายไปอยูที่กระทรวงพาณิชย และคมนาคมดวย แตยังคงทํางานรวมกับกรมรถไฟ มี

สํานักงานตั้งที่ถนนเจริญกรุง หนาไปรษณียกลาง 

การสงเสริมการทองเที่ยวไดเร่ิมข้ึนอยางชัดเจนใน พ.ศ. 2479 เมื่อ กระทรวงเศรษฐการ 

เสนอโครงการบํารุงอุตสาหกรรมทองเที่ยวในประเทศสยามตอคณะรัฐมนตรี โดยเสนอแผนและ

วัตถุประสงคของการอุตสาหกรรมทองเที่ยว 3 ประการ คือ  

1. งานโฆษณาชักชวนนักทองเที่ยว  

2. งานรับรองนักทองเที่ยว 

3. งานบํารุงสถานที่ทองเที่ยวและที่พัก  

ในการเสนอโครงการนี้ กระทรวงเศรษฐการไดเสนอใหจัดเปนรูปของสมาคมการทองเที่ยว 

คณะรัฐมนตรีประชุมปรึกษา เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2479 มีมติรับหลักการของการบํารุง

อุตสาหกรรมทองเที่ยว แตไมรับหลักการในการจัดตั้งใหเปนรูปสมาคม ไดมีมติแตงตั้งคณะกรรมการ

ข้ึนคณะหนึ่ง ดําเนินงานโดยใหกระทรวงเศรษฐการ เปนเจาของเรื่อง กระทรวงเศรษฐการไดมอบ

งานนี้ใหกรมพาณิชย เปนผูจัดทําเพราะกรมพาณิชยมีแผนกสงเสริมพาณิชย และทองเที่ยวอยู

กระทรวงเศรษฐการไดดําเนินการเรื่องนี้ตอมาจนเมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 เกิดขึ้น และสํานักงานถูก

ระเบิด จึงเลิกกิจการไปชั่วคราว 

เมื่อวันที่ 10 สิงหาคม 2492 คณะรัฐมนตรีไดพิจารณาเห็นควรปรับปรุงหนวยงานทองเที่ยว

ข้ึนใหม จึงไดมีมติใหกรมโฆษณา การยกรางโครงการปรับปรุงหนวยงานสงเสริมการทองเที่ยวเสนอ

ใหคณะรัฐมนตรีพิจารณา ในการประชุม เมื่อวันที่ 19 ตุลาคม 2492 คณะรัฐมนตรีไดมีมติใหกรม

โฆษณาการพิจารณาสงเสริมการทองเที่ยว กรมโฆษณาการไดทําความตกลงกับกระทรวงเศรษฐการ 
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ซึ่งในสมัยนั้นมีชื่อวา กระทรวงพาณิชยและคมนาคม ขอโอนกิจการสงเสริมการทองเที่ยว จาก

กระทรวงพาณิชยและคมนาคมมาอยูกับกรมโฆษณาการ สํานักนายกรัฐมนตรี และใหเรียกสวนงาน

นี้วา "สํานักงานสงเสริมการทองเที่ยว" ใชงบประมาณของกรมโฆษณาการเปนงบประมาณ

คาใชจายของสํานักงานนี้ ตอมากรมโฆษณาการไดพิจารณาเห็นวากิจการสงเสริมการทองเที่ยว

กําลังตื่นตัวในประเทศไทยมาก จึงไดจัดตั้งสํานักงานสงเสริมการทองเที่ยวใหมีฐานะเทียบเทากอง 

เรียกวา "สํานักงานทองเที่ยว" โดยพระราชกฤษฎีกาจัดวางระเบียบราชการกรมโฆษณาการในสํานัก

นายกรัฐมนตรี พ.ศ. 2493  

ใน พ.ศ. 2501 เมื่อจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ไปพักรักษาตัวอยู ณ โรงพยาบาลวอลเตอรรีด 

สหรัฐอเมริกา ไดศึกษากิจการทองเที่ยวดวยความสนใจ และไดดําริที่จะสงเสริมอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวในประเทศอยางจริงจัง ในปตอมาเมื่อจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต เปนนายกรัฐมนตรี ไดมี

ประกาศพระราชกฤษฎีกาจัดแบงสวนราชการ กรมประชาสัมพันธ พ.ศ. 2502 โดยตัด "สํานักงาน

ทองเที่ยว" ออก แลวจัดตั้งขึ้นเปนองคการอิสระ เรียกวา "องคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศ

ไทย"มีชื่อยอวา "อ.ส.ท."โดยพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองคการสงเสริมการทองเที่ยว พ.ศ. 2502  

ในระยะแรกสถานที่ทําการขององคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดอาศัย อาคารของ

กรมประชาสัมพันธเปนสํานักงาน ตอมาไดยายมาเปดดําเนินงาน ณ สํานักงานถนนศรีอยุธยา เมื่อวนัที ่26 

กุมภาพันธ 2503 ไดประกอบพิธีเปด "องคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศไทย" เมื่อวันที่ 18 มีนาคม 

2503 องคการสงเสริมการทองเที่ยว ซึ่งจัดตั้งขึ้นโดยพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองคการสงเสริมการทองเที่ยว 

พ.ศ. 2502 นั้น มีหนาที่สงเสริมการทองเที่ยวเปนสวนใหญ ตอมาอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดขยายตัวอยาง

กวางขวางรวดเร็ว จําเปนตองปรับปรุงอํานาจหนาที่ของ อ.ส.ท. ใหมีขอบเขตการปฏิบัติงานกวางขวาง

ยิ่งขึ้นทั้งในดานการพัฒนา อนุรักษทรัพยากรทางการทองเที่ยว และ การสงเสริมเผยแพร จึงไดมีการ

นําเสนอรางพระราชบัญญัติ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ รางพระราชบัญญัติจัดระเบียบธุรกิจ

เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทองเที่ยว เพื่อให หนวยงานการทองเที่ยวของรัฐ มีอํานาจหนาที่และรับผิดชอบในการ

พัฒนาสงเสริมเผยแพร และ ดําเนินกิจการ เพื่อเปนการริเร่ิมใหมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยว ตลอดจน

คุมครองใหความปลอดภัยแกนักทองเที่ยวดวย สภานิติบัญญัติแหงชาติซึ่งทําหนาที่รัฐสภาในการประชุม

คร้ังที่ 41 วันศุกรที่ 20 เมษายน 2522 ไดพิจารณารางพระราชบัญญัติทั้ง 2 ฉบับ แลวปรากฏวา ราง

พระราชบัญญัติจัดระเบียบธุรกิจ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทองเที่ยวไมผานการพิจารณา สวนพระราชบัญญัติ

การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดผานการพิจารณาประกาศในราชกิจจานุเบกษา ฉบับพิเศษ เลมที่ 96 ตอน

ที่ 72 วันที่ 4 พฤษภาคม 2522 จัดตั้ง "การทองเที่ยวแหงประเทศไทย" ข้ึน มีชื่อยอวา "ททท." 
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กรอบนโยบายของคณะกรรมการ ททท. พ.ศ. 2550 – 2554 
1. สงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุก

ภูมิภาคของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงาน

และเพิ่มรายไดใหกับประเทศ 

2. สงเสริมใหการทองเที่ยวของประเทศไทยเติบโตอยางยั่งยืน โดยเนนการขยายฐานตลาด

นักทองเที่ยวคุณภาพ ทั้งในพื้นที่ใหมและในตลาดเฉพาะกลุม ภายใตการสรางความ

เขมแข็งของตราสินคา (Brand) ประเทศไทยอยางตอเนื่อง 

3. สงเสริมใหการทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของชีวิตคนไทย โดยเนนการประสานงานระหวาง

เครือขายภาครัฐกับภาคเอกชน กระตุนใหเกิดการทองเที่ยวภายในประเทศที่กอใหเกิดการ

เรียนรูและการสรางสรรคประโยชนทั้งตอสถาบันครอบครัวและตอสังคมโดยรวม  อันจะ

นําไปสูการสรางและกระตุนจิตสํานึกรักษาสิ่งแวดลอม รวมทั้งใหเกิดความรักและ

ภาคภูมิใจในเอกลักษณวัฒนธรรมไทย 

4. สงเสริมการทองเที่ยวใหกระจายตัวสูแหลงทองเที่ยวรองมากขึ้น เพื่อสรางสมดุล  ระหวาง

พื้นที่ทั้งดานเศรษฐกิจสังคมและสิ่งแวดลอม โดยเนนการทองเที่ยวเชื่อมโยงระหวางกลุม

จังหวัดและขามภูมิภาค 

5. สงเสริมการเดินทางทองเที่ยวเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานโดยการทําการตลาดรวมกัน   

เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวทั้งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   อันจะนํา 

ไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวที่ไดมาตรฐานรวมกันอยางเปนระบบ   และชวยเพิ่ม

ความสามารถทางการแขงขันของภูมิภาคนี้ในตลาดทองเที่ยวโลก 

6. มุงพัฒนาองคกร  ระบบบริหารจัดการ  และเสริมสรางบุคลากรใหมีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดทองเที่ยว  เพื่อใหเปนองคกรแหงการขับเคลื่อน  (Driving 

Force) ที่มีประสิทธิภาพในการดําเนินงาน    และมีศักยภาพทางการแขงขันระดับ

นานาชาติภายใต   หลักธรรมาภิบาล รวมทั้งพัฒนาความเขมแข็งขององคกรในบทบาทเชิง

วิชาการและองคความรูที่เกี่ยวของกับเร่ืองการตลาด 

7. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการทองเที่ยว (e - Tourism) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการเผยแพร

ประชาสัมพันธประเทศไทย และเสริมสรางศักยภาพในการสงเสริมการตลาดผานสื่อสารสนเทศ 

8. สงเสริมการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยของนักทองเที่ยว  โดยประสานความ

รวมมือและแกไขปญหาที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว กับหนวยงานภาครัฐ และเอกชน 
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จากที่กลาวมาขางตนนั้นทําใหทราบถึงแนวคิดเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว ประวัติและ

กรอบนโยบายของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ทําใหสามารถนํามาทําใหนักทองเที่ยวนํามาเปน

นโยบายดึงดูดใหนักทองเที่ยวชาวไทยหันมาทองเที่ยวในประเทศมากยิ่งขึ้น 

 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

งานวิจัยในประเทศ 
 ณัฐกานต โรจนุตมะ (2542) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเทีย่ว

ภายในประเทศ และคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา ปจจัย

สําคัญที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศ ของชาวกรุงเทพมหานครคือ รายไดของ

ครอบครัวนักทองเที่ยวและรูปแบบการเดินทาง  โดยรายไดของครอบครัวนักทองเที่ยวมี

ความสัมพันธในทิศทางบวก กับอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร สวน

รูปแบบการเดินทางที่มีบทบาทในการกําหนดอุปสงคดังกลาวคือ รูปแบบการเดินทางดวยตนเอง แต

เมื่อพิจารณาในกรอบเวลาที่ลดลง พบวา ปจจัยดังกลาวมีความสําคัญลดลง และมีปจจัยตัวอ่ืน ๆ ที่

มีผลกําหนดอุปสงคการทองเที่ยวเพิ่มข้ึน คือ ฤดูกาลและขนาดของครอบครัว สําหรับตัวแปรอื่น ๆ 

เชน เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ ไมมีอิทธิพลในการกําหนดอุปสงคดังกลาว และจากแบบจําลองการ

ถดถอย (Regression Analysis) พบวา ปจจัยสําคัญที่กําหนดคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาว

กรุงเทพมหานคร คือ ภูมิภาคที่นักทองเที่ยวเดินทางไป และรายไดของครอบครัวนักทองเที่ยว โดยมี

ความสัมพันธในทิศทางบวก สําหรับอายุและอาชีพของนักทองเที่ยว จะมีความสัมพันธในทิศทาง

ลบ สําหรับตัวแปรรายไดของครอบครัวของนักทองเที่ยว แมจะไมมีอิทธิพลในการกําหนดคาใชจา

เฉลี่ยของนักทองเที่ยวมากนัก แตเมื่อเปรียบเทียบกับตัวแปรอื่นๆ พบวา รายไดของครอบครัวของ

นักทองเที่ยวยังมีความสําคัญ ในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยนี้ในทิศทางบวก สวนตัวแปรอื่นๆ 

นอกเหนือจากนี้จะไมมีความสําคัญ ในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยว จากผลการ

วิเคราะหดังกลาว สามารถนําไปใชในการวางนโยบายสงเสริมอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศ

และคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวกรุงเทพมหานครได โดยอาศัยกลุมเปาหมายหลัก คือ กลุม

ผูมีรายไดครอบครัวคอนขางสูง กลุมผูมีอายุคอนขางมาก และกลุมขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 

วิธีนี วรรณสกล (2542) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “การเปดรับขาวสารการประชาสัมพันธการ 

ทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มี

อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตางกัน มีการเปดรับขาวสารการประชาสัมพันธ
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การทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจจากสื่อประเภทตาง ๆ ตางกัน กลุมตัวอยางที่มีอายุ 

สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติ

เศรษฐกิจตางกัน ความถี่ในการทองเที่ยวเปนตัวแปรที่สามารถอธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวใน

สภาวะวิกฤติเศรษฐกิจไดดีที่สุด สวนตัวแปรการเปดรับขาวสารประชาสัมพันธการทองเที่ยวสามารถ

อธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจไดในอันดับที่ 4 เทานั้น การเปดรับขาวสาร

การประชาสัมพันธการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ 

 ฉันทัช วรรณถนอม (2544) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจให

นักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” และไดศึกษาถึงแนวโนมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่จะเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศครั้งตอไปดวย ผลการศึกษาพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางทองเที่ยวเพื่อตองการพักผอนเปนเหตุผลสําคัญที่สุด และเห็นวา

ประเทศไทยมีจุดเดนของแหลงทองเที่ยวที่มีความหลากหลาย โดยมีโทรทัศนเปนสื่อสําคัญที่สุดที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ นอกจากนี้ยังมีปจจัยที่สําคัญที่มีอิทธิพลตอ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศในลําดับมาก คือ งบประมาณ 

คาครองชีพ ระยะเวลา การเตรียมความพรอม ระยะทาง ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ความ

ปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน และความพรอมในการรองรับดานโครงสรางพื้นฐานตาง ๆ ของแหลง

ทองเที่ยวภายในประเทศ 

ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครโทรทัศน

เกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งมีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป จํานวน 400 คน พบวา ผูชม

ละครเกาหลีเปนผูหญิงมากกวาผูชาย ซึ่งมีอายุระหวาง 15 – 25 ป โดยจะมีการชมละครรวมกับ

สมาชิกในครอบครัวอยางนอย 2 คร้ังตอสัปดาห โดยใชเวลาชมครั้งละ 46 – 60 นาที ทั้งนี้ ผูชมชื่น

ชอบละครเกาหลีประเภทชีวิตรักมากที่สุด ซึ่งเปนละครเรื่องยาวหลายตอนจบ โดยเฉพาะผูชมชื่น

ชอบ บทละคร เนื้อเร่ือง ตัวละคร พระเอก นางเอก และยังพบวาละครเกาหลีใหประโยชนแกผูชมใน

เร่ืองของมุมมองความรัก การดําเนินชีวิตและการใชชีวิตในครอบครัว เร่ืองศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 

สโรบล วิบูลเสข (2547) ไดทําการศึกษาเรื่อง “นโยบายการบริหารรายการ และหลักการ

คัดเลือกละครเอเชี่ยนซีรีสของสถานีโทรทัศนไอทีวี และปฏิกิริยาตอบสนองของผูชมแฟนคลับ” 

ผลการวิจัยพบวา เหตุผลที่ทําใหผูชมติดตามชมเอเชี่ยนซีร่ีส และส่ิงที่ผูชมชื่นชอบในเอเชี่ยนซีร่ีสมี 4 

ประการ คือ 1.เนื้อหาความสนุก หลากหลายและแฝงแงคิด 2.นักแสดงหนาตาดี แสดงไดเปน

ธรรมชาติ 3.เพลงประกอบละครไพเราะ ชวยสรางอารมณรวมกับละครมากยิ่งขึ้น 4.ฉากมีทิวทัศน
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และฤดูกาลที่สวยงามแปลกตา ทําใหผูชมรูสึกเหมือนไดอยูในสถานที่นั้น ๆ จริง ๆ และผูชมมีความ

พึงพอใจตอเอเชี่ยนซีร่ีสมากดวยการติดตามชมทุกวัน  

ทิพยวรรณ ทัดเทียมเพชร (2548) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจ

เลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุน” จากผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยว

ชาวญี่ปุนมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่สงผลตอการตักสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทยใน

ภาพรวมอยูในระดับปานกลางเมื่อพิจารณารายดานพบวา ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจอยูในระดับ

มาก 4 ดาน ไดแก ดานสังคมและวัฒนธรรม ดานเศรษฐกิจ ดานเทคโนโลยี และดานสุขภาพ และ

ระดับปานกลาง 4 ดานไดแก ดานสื่อมวลชน ดานภูมิศาสตร ดานการเมือง และดานบริการทองเที่ยว 

การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทย

ของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุน พบวา นักทองเที่ยวชาวญี่ปุนที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นโดยภาพรวม 

และดานบริการทองเที่ยว ดานสื่อมวลชน ดานสุขภาพ ดานเทคโนโลยี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานเศรษฐกิจ ดานสังคมและวัฒนธรรม และดานการเมืองแตกตางกัน

อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีความคิดเห็นโดย

ภาพรวม และดานเศรษฐกิจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานอื่น ๆ มี

ความคิดเห็นแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมี

ความคิดเห็นโดยภาพรวม และดานสังคมและวัฒนธรรม และดานการเมืองแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานอื่น ๆ มีความคิดเห็นแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวที่มีอายุและสถานภาพสมรสตางกัน มีความคิดเห็นไมแตกตางกัน 

นิชนันท พานิชพงศ (2548) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ลักษณะเฉพาะของนวนิยายรักแนว

ทองเที่ยวของไทย” จากการศึกษาวิจัยพบวา จากนวนิยายที่ไดศึกษามาผูเขียนนั้นมีวัตถุประสงคที่

ชัดเจนในเรื่องการนําเสนอขอมูลเชิงสารคดีทองเที่ยว ดังจะเห็นไดวาผูเขียนไดนําเสนอขอมูลตาง ๆ 

ซึ่งเปนขอมูลที่จําเปนในการนําเสนอสารคดีทองเที่ยว ไมวาจะเปนขอมูลดานสภาพภูมิศาสตร 

ประวัติศาสตร ตํานานและเกร็ดความรู วัฒนธรรมประเพณี รวมถึงขอมูลการเดินทาง เชน ที่พัก

อาศัย อาหารการกิน และพาหนะหรือเสนทางการเดินทางผสมผสานไปในนวนิยายรักอยูเปนจาํนวน

มาก ทําใหนวนิยายเหลานี้ มีลักษณะเปนสารคดีทองเที่ยวผสมผสานอยูดวย ผูอานจะไดรับความรู

เกี่ยวกับการทองเที่ยวตาง ๆ ไปพรอม ๆ กับการอานนวนิยายดวย 
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ทิพยวรรณ ชาติภูวภัทร (2549) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม” ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรสวนบุคคลกับปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมของกลุมตัวอยาง จากการทดสอบคาสถิติไคสแควร 

พบวา ตัวแปรปจจัยสวนบุคคล คือ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ ระดับรายได มีความสัมพันธกับตัว

แปรคาใชจายตอครั้งในการทองเที่ยว และตัวแปรปจจัยสวนบุคคล คือ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา อาชีพ ระดับรายได มีความสัมพันธกบตัวแปรความหลากหลายของสถานที่ทองเที่ยว 

โดยตัวแปรที่มีความสัมพันธกันดังกลาวตัวแปรมีระดับความเชื่อมั่นทางสถิติรอยละ 95 

สุธาสินี มาสขาว (2549) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “กลยุทธการสงเริมการทองเที่ยวผานละคร

โทรทัศนเกาหลี” ผลการวิจัยพบวา ผลจากการสนทนากลุมกับผูชมละครโทรทศันเกาหลพีบวา ผูรวม

สนทนากลุมสวนทั้งหมด รับรู จดจําได และคุนเคยกับประเทศเกาหลี รวมถึงมีทัศนคติที่ดีตอ

ภาพลักษณของประเทศเกาหลีและการทองเที่ยวเกาหลีดวย แตในแงของความตั้งใจเดินทางไป

ทองเที่ยวนั้นพบวา ผูรวมสนทนากลุมสวนใหญ ไมมีความตั้งใจเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลี 

ทั้งนี้เนื่องจากการเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศนั้น มีปจจัยหลายดานเขามาเกี่ยวของ ไมวาจะ

เปนดานงบประมาณ ระยะเวลา และความนาสนใจของประเทศนั้น ๆ 

อลิสา วิทวัสกุล (2549) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง แนวคิดการประชาสัมพันธภาพลักษณประเทศ

สาธารณรัฐเกาหลี ผานละครเกาหลีทางโทรทัศนเร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" เพื่อศึกษา

ประเด็นภาพลักษณของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ที่แฝงในเนื้อหาของละครเกาหลีทางโทรทัศน

เร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" รวมถึงเพื่อศึกษาปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภค

คานิยมตางๆ จากละครเกาหลีทางโทรทัศนเร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" ผลการวิจัยพบวา

การนําละครโทรทัศนมาเปนสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธประเทศ ไดรับความสําเร็จอยางมาก 

ละครโทรทัศนสามารถสงเสริมหรือสรางสรรคภาพลักษณของประเทศ โดยนําเสนอสินคาเชิง

ภาพลักษณ (Cultural products) ไดแก ศิลปวัฒนธรรม คุณธรรม วิถีชีวิต และสถานที่ทองเที่ยว 

ฯลฯ ทําใหผูชมละครเกิดความรูสึกที่ดีและใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากขึ้น 

นอกจากละครเรื่องดังกลาวแลวผูชมก็หันมาใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเร่ืองอื่นๆ 

เพิ่มข้ึนดวย ทั้งนี้จะตองมีกลยุทธการสงเสริม (Promote) ละครโทรทัศนโดยจัดกิจกรรม

ประชาสัมพันธละครอยางมีแผน  และเลือกสาระทางศิลปวัฒนธรรมมาเปนประเด็นการ

ประชาสัมพันธ ปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตาง ๆ จากละครเรื่อง แดจังกึม จอม

นางแหงวังหลวง คือ ความสามารถของนักแสดงและความเหมาะสมในบทบาทที่ไดรับ เนื้อเร่ืองที่มี
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ความสนุกสนาน และสาระที่ใหแงคิด และความบันเทิงรวมถึงการมีความใกลชิดทางวัฒนธรรม 

ระหวางประเทศสาธารณรัฐเกาหลีและประเทศไทย ซึ่งผลจากกระแสนิยมที่เกิดขึ้นทําใหเกิดทัวร

รูปแบบใหมคือ ทัวรตามรอยละคร 

วีรวรรณ สนิทนอก และคณะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง “การศึกษาอิทธิพลของละครเกาหลี

ที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลวิจัย

พบวา ในสวนของพฤติกรรมการชมละครพบวากลุมตัวอยางสวนใหญจะไดรับชมรายการโทรทัศนปกต ิ

โดยระยะเวลาทีเร่ิมดูละครเกาหลีจะอยูในระยะเวลาประมาณ 1 - 2 ป ในสวนของจํานวนชั่วโมงที่

เลือกชมในแตละอาทิตย กลุมตัวอยางสวนใหญจะมีการชมแบบนาน ๆ คร้ัง และลักษณะของการเลอืก

ดู มักจะเนนเนื้อเร่ืองที่นาสนใจสวนเรื่องที่ประทับใจผูชมมากที่สุดจากกลุมตัวอยาง คือ แดจังกึม โดย

ปจจัยที่มีผลตอการเลือกชมละครเกาหลี โดยสวนใหญจะเห็นวาเนื้อหาของละครเปนปจจัยหลกัทีเ่ลอืก

ชม ในเรื่องของความรูสึกหลังชมละครเกาหลีกลุมตัวอยางสวนใหญจะมีความรูสึกในแงบวกกับ

ประเทศเกาหลี กลุมเพศชายและเพศหญิงไมมีพฤติกรรมในการชมละครเกาหลีที่แตกตางกัน แตใน

สวนของอายุพบวา ในเรื่องของระยะเวลาที่เร่ิมชมและลักษณะการเลือกชม ไมมีความแตกตางกันของ

แตละกลุมอายุกับพฤติกรรมดังกลาว แตในสวนของความถี่ในการเลือกชมละครเกาหลีนั้น กลุมที่มี

อายุนอยกวาจะมีแนวโนมที่จะชมละครเกาหลีนานกวากลุมที่มีอายุมากกวา แตระดับของ

ความสัมพันธก็อยูในระดับต่ํากลุมเพศชายและหญิง จะมีความเห็นที่เกี่ยวของกับปจจัยที่เลือกชม

ละครไมแตกตางกันยกเวนในเรื่องการเลือกชมเพื่อฆาเวลา พบวา ผูชายมีการชมเพื่อฆาเวลามากวา

เพศหญิง สวนกลุมที่มีอายุแตกตางกันนั้น กลุมที่มีอายุนอยจะมีความชื่นชอบในนักแสดงที่มีคุณภาพ 

นักแสดงหนาตาดี เส้ือผานักแสดงมีแฟชั่นแปลกตา และเพลงประกอบไพเราะความรูสึกหลังชมละคร 

เพศหญิงจะมีความรูสึกในเรื่องของความสนใจในวัฒนธรรมและภาษาเกาหลี อยากชมละครเกาหลี

เร่ืองตอไป อยากฟงเพลงเกาหลี และอยากรูจักดารา นักรองเกาหลีมากกวาผูชาย ในขณะที่กลุมที่มี

อายุนอยกวาจะรูสึกสนใจในวัฒนธรรมและภาษาเกาหลีรูสึกวาภาพพจนของสินคาเกาหลีดีข้ึน อยาก

ชมละครเกาหลีเร่ืองตอไป อยากฟงเพลงเกาหลี และอยากรูจักดารา นักรองเกาหลีมากกวากลุมที่มี

อายุมาก ระดับความรูสึกหลังชมละครเกาหลีนั้นพบวา กลุมที่เร่ิมดูละครมานานกวา หรือมีความถี่ใน

การชมละครตอสัปดาหนานกวาจะมีระดับความรูสึกหลังการชมละครในบางหัวขอดีกวากลุมที่เร่ิมดู

มาไมนาน หรือกลุมที่มีความถี่ในการชมละครตอสัปดาหต่ํากวากลุมตัวอยางที่เคยบริโภคสินคาเทรนด

เกาหลีมีอยูจํานวน 276 รายการจากทั้งหมด 409 ราย โดยสินคาที่มีการบริโภคมากที่สุดคือ กลุมเอน

เตอรเทนเมนท คือเพลง หรือเกมส และกลุมที่มีการบริโภคสินคามากที่สุดคือ กลุมอายุ 19-25 ป 
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จํานวน 98 ราย โดยปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสินคามากที่สุดคือ รูปแบบถูกใจในดานการบริโภค

สินคาเกาหลีพบวาเพศและอายุที่แตกตางกันไมมีผลตอการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลี แตกลุมที่มี

ความถี่ในการชมละครเกาหลีตอสัปดาหสูงจะมีการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีมากกวา 

กานตพิชชา วงษขาว (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยในเรื่อง “ส่ือละครโทรทัศนเกาหลีกับการ

เผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย” พบวา ความสัมพันธระหวางความคิดเห็นและพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีกับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อละครเกาหลีอันไดแก การเลียนแบบ

ทางดานการรับประทานอาหาร การทองเที่ยว การแตงกาย การแสดงความรักโรแมนติก การฟงเพลง

และการนิยมนักรองเกาหลีของกลุมวัยรุน พบวาตัวแปรความคิดเห็นตอละครโทรทัศนเกาหลีและตัว

แปรพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนมีความสัมพันธกับการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อละคร

เกาหลีในทิศทางเดียวกัน 

ฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) ไดศึกษาเรื่อง “อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยว

เกาหลีของคนในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการศึกษาพบวา ความประทับใจในละครที่มีผลตอการ

ตัดสินใจไปเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี 

โดยรวมอยูในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและ

ผูที่ตัดสินใจจะเดินทางไปเกาหลีมีความประทับใจในละครเกาหลีเปนอันดับแรก คือ ความสวยงาม

ของภูมิทัศ อยูในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ ฉากในละคร / สถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมาก

ที่สุด เพลง-ทํานองประกอบ ไพเราะ อยูในระดับมาก นักแสดง (พระเอก-นางเอก) อยูในระดับมาก บท

ละคร-เนื้อเร่ือง อยูในระดับมาก ความสามารถของนักแสดง อยูในระดับมาก การดําเนินเรื่องของตัว

ประกอบ อยูในระดับมาก และผูกํากับ อยูในระดับมาก ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครเกาหลี

ที่มีตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจ

เดินทางไปเกาหลี โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไป

ทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจเดินทางไปเกาหลีมีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําให

ทานอยากไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับมากที่สุด เร่ืองถาทานมีโอกาสไดไปเที่ยวเกาหลี ทานอยากดู

สถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมากที่สุด เร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากรูจัก

วัฒนธรรมของเกาหลี อยูในระดับมากเรื่องหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากทานอาหาร

เกาหลี อยูในระดับมาก สวนผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีเห็นดวยกับเร่ืองกอนดูละครเกาหลี

ทานเคยคิดจะไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับปานกลาง 
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เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ความพึงพอใจของผูชมที่มีตอละคร

โทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” จากผลการวิจัยพบวา ลักษณะ

ประชากรของผูชมสวนใหญที่เปดรับชมละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีสีสีชอง 3 เปนนักศึกษาหญิงที่มี

อายุต่ํากวา 21 ป ศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท 

พฤติกรรมการเปดรับชมละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญจะชมละคร 1 - 2   

คร้ังตอสัปดาห โดยใชเวลาในการรับชมละคร 60 นาทีข้ึนไป ชวงเวลาในการชมจะเปนวันเสารถึงวัน

อาทิตย เวลา 20.30 – 22.30 น.โดยติดตามรับชมละครมา 3 – 4 ปแลวจํานวนเรื่องที่ชมประมาณ 6 – 10 

เร่ือง โดยชมกับสมาชิกในครอบครัวอยางตั้งใจชมไมเปลี่ยนไปชมชองอื่น ซึ่งสาเหตุการรับชมเพื่อ

พักผอนและคลายเครียด รูจักละครจากโฆษณาคั่นรายการทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เนื้อหา

ของละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญชื่นชอบละครประเภทรักโรแมนติก 

เร่ืองที่ชื่นชอบ คือ ละครเรื่องแรมพิศวาส ชอบการดําเนินเรื่องของละครที่มีความกระชับ นาติดตาม 

และอยากใหละครจบแบบมีความสุข ตองการชมละครประเภทรักโรแมนติกตอความรูที่ไดจากละคร 

คือ มุมมองดานความรักและตองการเนื้อหาของละครมีความแปลกใหมตามกระแสสังคมในปจจุบัน 

วิธีการนําเสนอของละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญชอบนักแสดงวัยรุนที่

มีรูปรางหนาตา สวย หลอ และแสดงเปนธรรมชาติ ชอบเพลงประกอบละครที่สอดคลองตามเนื้อเร่ือง 

เครื่องแตงกายตองเหมาะสมกับบุคลิกของตัวละคร ฉากของละครตองมีความสวยงามและชอบละครที่

ถายทําในประเทศไทย การตั้งชื่อละครฟงแลวนาสนใจติดตามและผูกํากับละครตองมีชื่อเสียง 

วัชรา นวมเทียบ (2551) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศน

จากประเทศเกาหลี” พบวา ผูชมที่มีอายุต่ํากวา 20 ปมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนจากประเทศ

เกาหลีมากกวาผูชมที่มีอายุ 21 – 25 ป และอายุ 26 – 30 ป ผูชมที่มีอายุ 21 – 25 ปมีความนิยมในการ

ชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมากกวาผูชมที่มีอายุ 26 – 30 ป ผูชมที่กําลังศึกษาอยูชั้นปที่ 1 มี

ความนิยมในการชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมากกวาผูชมที่กําลังศึกษาอยูชั้นปที่ 2 และชั้นปที่ 

4 – 8 วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีพบวา วิธีการนําเสนอของเนื้อหาบทละคร 

ผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในรูปแบบชีวิตรักโรแมนติกมากกวาแนวการตอสู / บู ดาน

เนื้อหาตอนจบผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในรูปแบบมีความสุขสมหวังมากกวาแบบหัก

มุม/ประหลาดใจ ดานสิ่งที่ชื่นชอบผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในเรื่องเพลงประกอบละครมี

ความไพเราะมากกวาฉากประกอบมีความสวยงามและเขากับเนื้อเร่ือง เนื้อหาของละครโทรทัศนจาก

ประเทศเกาหลีพบวา ปจจัยดานเนื้อหาของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมีความสัมพันธตอความ
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นิยมของผูชมละครโทรทัศจากประเทศเกาหลีในเรื่องเนื้อหาไมนาเบื่อ มีสไตลนาติดตามมากที่สุด 

รองลงมาคือมีความสัมพันธกับเนื้อหา มีความลงตัวดูแลวกินใจและเนื้อหาของเรื่อง การผูกเรื่องดีดูแลว

ไมสับสน ตามลําดับ การไดรับประโยชนของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีดานบันเทิง ผูชมมีความ

นิยมในการชมละครโทรทัศนเพื่อผอนคลายความตึงเครียดมากกวาเพื่อฆาเวลาในยามวาง 

ภัคพงศ สุวรรณบุตร (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก

รับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอมของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร” 

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยเกี่ยวกับแรงจูงใจสวนตัวของแตละบุคคลมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชม

ละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในระดับมากที่สุด โดยเฉพาะแรงจูงใจที่ทําใหรูสึกสนุกสนาน 

เพลิดเพลินและบันเทิงใจของแตละบุคคล มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิท

คอม (Sitcom) ในระดับมากที่สุด ในสวนปจจัยเกี่ยวกับองคประกอบของละคร พบวา บทละคร (เนื้อ

เร่ือง) มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในระดับสูง ในสวนของ

ปจจัยเกี่ยวกับสภาพแวดลอมภายนอกพบวา กลุมเพื่อน / คนใกลชิดมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชม

ละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) มากที่สุด นอกจากนี้การนําเสนอรายละเอียดของเนื้อเร่ือง 

(มุขตลก) มีผลตอการตัดสอนใจของนักศึกษาในการเลือกชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) 

มากที่สุดเชนกัน ทั้งนี้กระแสสังคมยังมีผลตอการตัดสินใจเลือกชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม 

(Sitcom) ในระดับสูงอีกดวย ปจจัยตาง ๆ ทั้งในดานแรงจูงใจสวนบุคคล องคประกอบของละคร และ

สภาพแวดลอมภายนอกเปนสิ่งสําคัญสําหรับการผลิตละครเพื่อตอบสนองตอกลุมเปาหมายที่เปน

นักศึกษาที่มีความสนใจที่หลากหลาย นอกจากนี้คะแนนความนิยมที่มีตอละครเรื่องนั้น ๆ ก็เปนปจจัย

ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) เชนกัน 

ชบา แซปง (2552) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยว

ไทยของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร” จากการศึกษาขอมูลของผูตอบแบบสอบถามสวน

ใหญเปนเพศหญิงอายุ 26 – 35 ป วุฒิการศึกษาปริญญาตรี สถานภาพโสด อาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท เดินทางทองเที่ยวกับบริษัทนําเที่ยวใน

รูปแบบโปรแกรมทองเที่ยวเอง ไดรับขาวสารทองเที่ยวจากอินเตอรเน็ต ส่ิงที่จูงใจใหใชบริการบริษัทนํา

เที่ยวคือ มีราคาที่เหมาะสม ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวปละ 1 -2 คร้ัง ระยะเวลาในการเดินทาง

ไปทองเที่ยว 1 – 2 วัน ลักษณะการเดินทางทองเที่ยวกับกลุมเพื่อน ชวงเวลาที่ชอบเดินทางทองเที่ยว

วันหยุดติดตอหลายวัน คาใชจายเดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ยในแตละครั้ง 2,001 – 4,000 บาท ชอบ

ทองเที่ยวภาคเหนือ แหลงทองเที่ยวที่นิยมไปคือ แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ สถานที่ชอบพักแรมคือ 
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รีสอรท ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับทุกปจจัยใน

ระดับมาก โดยเรียงลําดับความสําคัญ ไดแก ปจจัยดานพนักงานผูใหบริการ ปจจัยดานกระบวนการ

ใหบริการ ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยดานราคา โดยปจจัยดานพนักงานผูใหบริการให

ความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานอัธยาศัยดี มีมนุษยสัมพันธ ปจจัยดานกระบวนการใหบริการให

ความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานการใหบริการที่ตรงตอเวลา และการอํานวยความสะดวก ปจจัย

ดานลักษณะทางกายภาพใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานมีบรรยากาศและความสวยงามของ

แหลงทองเที่ยว ปจจัยดานผลิตภัณฑใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานมีความสะดวกในการ

เดินทาง ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานการลดราคาแพคเกจ

ทัวร และปจจัยดานราคาใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานคาบริการนําเที่ยว 

ชูเกียรติ ดีบุรี (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “การเปรียบเทียบพฤติกรรมการรับชมละครไทยและ

ละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน

เพศหญิง มีอายุ 26 – 30 ป อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 

บาท สําหรับละครไทยผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบรูปแบบละครเรื่องยาว เนื้อหาตลก เบา

สมอง และเลือกดูละครในชวงเวลา 18.01 - 22.00 น. ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละคร

และเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลายจากการทํางาน สวนละครเกาหลี ผูชมที่

ตอบแบบสอบถามสวนใหญจะชอบเนื้อหาชีวิตรัก และอยากดูละครในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึ่ง

ปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลาย

จากการทํางานผูชมที่ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอคานิยมทางสุนทรียภาพ และคานิยมทาง

วัฒนธรรมอยูในระดับเห็นดวย คานิยมทางสังคมและคานิยมทางวัตถุอยูในระดับไมแนใจ จากการ

ทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวา เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหาและมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทของ

เนื้อหา, อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา, อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละคร

ไทยประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภท

ของเนื้อหา, รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและ

ประเภทของเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอและประเภท



 
 

42 

ของเนื้อหา, คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและ

ประเภทของเนื้อหา และผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ, คานิยมทาง

สังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหา และมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา, คานิยมทางวัฒนธรรม

มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ แตคานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครเกาหลีในทุกดาน, คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและ

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา    

นิชาภา จรรยาพิสัย (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละคร

โทรทัศนในกรุงเทพมหานคร” พบวา ความตองการของผูชมทางดานเหตุผลในการรับชมละครโทรทัศน 

เพลงประกอบละครโทรทัศน เครื่องแตงกาย ความยาวในการนําเสนอ รูปแบบละครโทรทัศน สถานที่ 

ความสมจริง ฉาก เนื้อหาละครโทรทัศน ลักษณะเนื้อหาละครโทรทัศนในปจจุบัน การดําเนินเรื่องที่

เนื้อหาที่สอดแทรกเพิ่ม นักแสดงจากสถานีโทรทัศน การเสื่อมนิยมในตัวนักแสดง การยายสังกัดของ

นักแสดง มีผลตอความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละครโทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานคร 

แวววรีย วงษครุธ (2552) ไดศึกษาวิจัยในเร่ือง “ผลของส่ือทองเที่ยวโทรทัศนตอการตัดสินใจ

ของนักทองเที่ยวไทย” โดยลักษณะของกลุมตัวอยางโดยทั่วไป มีอายุมากกวา 66 ป สถานภาพโสด 

และประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัวมากที่สุด  โดยสวนมากมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  นอกจากนี้

ความสนใจในสื่อทองเที่ยวโทรทัศนอยูในระดับมากเมื่อเทียบกับส่ืออ่ืน และหลังจากรับชมส่ือทองเทีย่ว

โทรทัศน กลุมตัวอยางไดรับประโยชนจากการรับชมอยูในระดับมากที่สุด โดยกลุมตัวอยางมีการ

ตัดสินใจที่อยากไปทองเที่ยวหลังรับชมส่ือทองเที่ยวทางโทรทัศนอยูในระดับมาก ความคิดเห็นกลุม

ตัวอยางมีระดับความคิดเห็นตอขอมูลของสื่อทองเที่ยวโทรทัศนโดยรวมอยูระดับมาก ซึ่งในดานของ

ขอมูลการทองเที่ยว ดานวิธี รูปแบบและองคประกอบของการนําเสนอ ดานสิ่งดึงดูดใจ ดาน

ความสามารถในการเขาถึงงาย และดานที่พักอยูในระดับมาก  สวนระดับความคิดเห็นดานผูนําเสนอ

รายการ  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ และดานกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว อยูในระดับนอย 

ศิวพร สวัสด์ิมงคล (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน” ผลการวิจัยพบวา 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง ชวงอายุระหวาง 21 – 30 ป มีการศึกษาในระดับปริญญา

ตรี อาชีพพนักงานบริษัท และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนประมาณ 10,000 – 20,000 บาท ดานพฤติกรรม

การชมภาพยนตรไทยนั้นสวนใหญชมภาพยนตรไทย 3 – 6 เร่ืองตอป นิยมชมภาพยนตรประเภทตลก
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ขบขัน โดยมีเหตุผลในการเลือกชมภาพยนตรเพื่อเปนความบันเทิง และเปนการนันทนาการยามวาง 

องคประกอบของภาพยนตรไทยที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวโดยรวมอยูในระดับมาก ซึ่ง

พบวาดานฉากมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวมากที่สุด สวนองคประกอบการทองเที่ยวที่สงผลตอการ

ตัดสินในเดินทางทองเที่ยวโดยรวมอยูในระดับมาก และทุกดานอยูในระดับมาก  เมื่อเปรียบเทียบ

สถานภาพเพศชายและเพศหญิง ชวงอายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความ

คิดเห็นตอระดับการตัดสินใจทองเที่ยวจากการรับชมภาพยนตรไทยขององคประกอบภาพยนตรและ

องคประกอบการทองเที่ยวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 
งานวิจัยตางประเทศ 

โรบินสัน (Robinson, 1972) ไดทําการศึกษาวิจัยในดานของสื่อ พบวา ระดับการศึกษาของ

ผูรับสารมีความสัมพันธกับการใชส่ือ และระดับความรูทางดานขอมูล ขาวสารของบุคคล โดยกลุมคน

ที่มีระดับการศึกษาตางกัน จะมีการใชส่ือและมีระดับความรูในเรื่องขอมูลขาวสารตางกันไปดวย 

กลาวคือ กลุมคนที่มีความรูสูงเปนกลุมเปนกลุมคนที่มีความรูดานขอมูลขาวสารดี และจะเพิ่มพูน

ความรูดานนี้ของตนใหมากขึ้นโดยการใชส่ือ 

แกลโลเวย และ มีกค (Galloway and Meek, 1981) ศึกษาความพึงพอใจของประชาชนตอ

ส่ือมวลชน โดยใชแบบจําลองเกี่ยวกับความคาดหวังเชนกัน และพบวากลุมตัวอยางซึ่งเปนนักศึกษา

สวนใหญชมโทรทัศนเพราะมีความคาดหวังวาจะไดรับความพึงพอใจ 

ปาลมกรีน เวนเนอร และเรยเบิรน (Plamgreen, Wenner and Rayburn, 1981) ศึกษาถึง

ความสัมพันธระหวางความคาดหวังกับความพึงพอใจจากการชมรายการโทรทัศน พบวา ความ

คาดหวังจะไดรับประโยชนในดานความตองการรูขาวสารทั่วไป มีความสัมพันธกับความพึงพอใจใน

ประโยชนที่ไดรับจากการชมโทรทัศน 

อีแยล (Eyal, 2004) ไดศึกษาเรื่อง ผลกระทบของละครโทรทัศนที่มีตอทัศนคติและความเขาใจ

ในการเผยแพรเนื้อหาเกี่ยวกับเพศ ซึ่งเปนการศึกษาเพื่อนทดสอบเกี่ยวกับพฤติกรรมเกี่ยวกับเร่ืองเพศ 

การทําความเขาใจตอเพศตรงขาม การพิจารณาศีลธรรม ความเหมาะสม และผลกระทบทางเพศที่

เกิดขึ้นจากการชมละครโทรทัศน โดยใชการสุมจากนักศึกษามหาวิทยาลัยจํานวน 200 คน ผล

การศึกษาพบวา การนําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองเพศในโทรทัศนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูชมในทางลบ 

นําไปสูการแสดงออกที่ไมเหมาะสม ขาดศีลธรรม และชี้ใหเห็นวา ประโยคหรือคําพูดในละครมีผลตอ

พฤติกรรมทางเพศที่ไมเหมาะสมไดเชนกัน 
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 

ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศ” ในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

โดยมีการกําหนดวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

4. การวิเคราะหขอมูล 

5. เกณฑการเทียบระดับความมีอิทธิพล 
 
ประชากร 

ประชากรชาวไทยที่มีอายุตั้งแต 25 – 60 ปบริบูรณ ที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 

จํานวน 3,123,236 คน จากขอมูลสถิติจํานวนประชากรทั่วกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2551 (กรมการ

ปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 2551: ออนไลน)  

 
กลุมตัวอยาง 

กําหนดกลุมตัวอยางจากประชากรไทยที่อาศัยหรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานครและชม

ละครโทรทัศนไทย โดยจะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multistage Sampling) มี

รายละเอียดดังนี้ 

1. สุมเขตที่จะทําการเก็บตัวอยางดวยวิธีการการสุมแบบแบงกลุม (Cluster Area Random 

Sampling) ซึ่งในแตละเขตพื้นที่จะมีประชากรที่มีคุณลักษณะที่ตองการกระจายกันอยู

อยางเทาเทียมกัน และจะสุมแบบแบงกลุมข้ันเดียว (Single-stage cluster sampling) 

จากการแบงเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมด 50 เขต ออกเปน 3 กลุม (สํานักปลัด

กรุงเทพมหานคร, 2550: ออนไลน) โดยแบงตามที่ตั้งของพื้นที่ ไดแก 

1. เขตชั้นใน  ประกอบดวย 21 เขตปกครอง คือ พระนคร  ปอมปราบศัตรูพาย  

สัมพันธวงศ ปทุมวัน บางรัก ยานนาวา สาทร  บางคอแหลม ดุสิต บางซื่อ พญาไท  

ราชเทวี  หวยขวาง คลองเตย  จตุจักร  ธนบุรี  คลองสาน บางกอกนอย  บางกอกใหญ  

ดินแดง วัฒนา 
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2. เขตชั้นกลาง  ประกอบดวย 18 เขตปกครอง คือ พระโขนง  ประเวศ  บางเขน  บางกะป  

ลาดพราว  บึงกุม  บางพลัด  ภาษีเจริญ  จอมทอง  ราษฎรบูรณะ สวนหลวง บางนา  

ทุงครุ  บางแค  วังทองหลาง  คันนายาว  สะพานสูง  สายไหม 

3. เขตชั้นนอก  ประกอบดวย 11 เขตปกครอง คือ มีนบุรี  ดอนเมือง  หนองจอก  

ลาดกระบัง  ตลิ่งชัน  หนองแขม  บางขุนเทียน  หลักสี่  คลองสามวา  บางบอน   

ทวีวัฒนา 

2.   ทําการสุมตัวอยางดวยวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) มาจํานวน 3 เขต 

จากเขตที่มีจํานวนประชากรจํานวนมากที่สุด 3 อันดับของกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย, 2551: ออนไลน) ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขตบางแค โดย

เก็บขอมูลเขตละ 140 ตัวอยาง รวมเปน 420 คนเพื่อปองกันความผิดพลาดทางขอมูล แต

นํามาวิเคราะหจริงเพียง 400 คน โดยการกําหนดขนาดของกลุมโดยใชสูตรของยามาเน 

(Yamane, 1973) ที่ระดับความเชื่อมั่นที่ 95% ความ ผิดพลาดไมเกิน 5% ซึ่งใชในการ

คํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางในกรณีที่มีจํานวนประชากรที่แนนอน โดยมีสูตรดังนี้ คือ 

 

                       n   =  
)Ne(1

N
2+

      

          

โดย n คือ ขนาดของกลุมตัวอยาง 

N คือ จํานวนหนวยประชากร 

e คือ ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับไดของกลุมตัวอยางเทากับ 0.05 

 

       n          =   
20.05)3,123,236(1

3,123236

+
 

                                                                                   

                   =             399.95  
 

จากการคํานวณที่ได ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน  400 คน 
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การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  

การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัย โดยการนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปทดสอบหา

ความตรงและความเชื่อมั่น ดังนี้ 

1. หาความตรง (Validity) โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปเสนอตออาจารยที่ปรึกษาและ

ผูทรงคุณวุฒิ เพื่อทําการตรวจสอบความถูกตองเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของคําถามใน

แตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้หรือไม โดยหาดัชนีความสอคลอง (IOC: 

Index of Item Objective Congruence) ของแบบสอบถาม ซึ่งจะเลือกขอที่มีคาดัชนีความ

สอดคลองตั้งแต 0.50 ข้ึนไป (บุญชม ศรีสะอาด, 2545) ตามสูตรดังนี้ 

 
R

IOC
N

= ∑  

        

  เมื่อ    แทน  ดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามกับเนื้อหา IOC

                       แทน  ผลรวมของคะแนนความคิดของผูเชี่ยวชาญเนื้อหาทั้งหมด R∑
                      แทน  จํานวนผูเชี่ยวชาญทั้งหมด N

 

โดยใชเกณฑการประเมินดังนี้ 

+1 หมายความวา มั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

  0 หมายความวา ไมมั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

- 1 หมายความวา มั่นใจวาแบบสอบถามไมมีความสอดคลอง 

ซึ่งคํานวณไดคา IOC เทากับ 0.93 หลังจากนั้นแลวนําแบบสอบถามมาแกไขปรับปรุงกอน

นําไปทดลองใช 

2. การหาคาความเชื่อมั่น ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบ (Try Out) กับ

ประชากรที่มีลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบหา

ความเที่ยง  (Reliability)  ของแบบสอบถามแลววิ เคราะหหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา 

(Cronbach’s alpha coefficient) ของครอนบัค (Cronbach, 1990) ซึ่งเปนคาที่วัดความ

เชื่อถือได  ตามสูตรดังนี้ 
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                         α   =     
VarianceianceCok

VarianceianceCok
/var)1(1

/var
−+

 

     

  โดยที่      k       = จํานวนคําถาม 

              ianceCo var    = คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 

  Variance    = คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 

 

ซึ่งไดคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเทากับ 0.906 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจยั 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้นเองมี 3 สวน คือ  

สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมีลักษณะเปนแบบ

ตรวจสอบรายการ (Check List) 

สวนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย และปจจัยของละคร

โทรทัศนที่มีอิทธิพลการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ โดยมีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ 

(Check List) 

สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

และสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นวาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยวในประเทศหรือไม มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check List) และแบบ

ปลายเปด (Open Ended) 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและดําเนินการจัดกระทําขอมูลดังนี้  

1. ผูวิจัยนําแบบสอบถามไปแจกและเก็บขอมูลดวยตนเองในกรุงเทพมหานคร ในชวงวันที่  
1 – 31 ธันวาคม 2553 ตั้งแตเวลา 8.00 – 19.00 น. วันจันทร – เสาร โดยเก็บขอมูลวันละ  

20 ชุด สัปดาหละ 140 ชุด จากทั้งหมด 3 เขต ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขต

บางแค โดยทําการสุมตัวอยางดวยวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 

2. นําแบบสอบถามที่กลุมตัวอยางตอบมาไปตรวจสอบความสมบูรณ แลวนําไปวิเคราะห
ดวยวิธีการทางสถิติโดยเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป 
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การวิเคราะหขอมูล 
1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม

โดยทําการแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ไดกําหนด

รหัสไวลวงหนา 

3. การประมวลผลขอมูล (Processing) ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อหาคาทางสถิติและวิเคราะหขอมูล 

4. วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามในสวนที่ 1 คือ เพศ อายุ 

อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และระดับการศึกษาสูงสุด โดยการหาความถี่ (Frequency) 

และคารอยละ (Percentage) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

5. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามในสวนที่ 2 พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย มาทํา

การวิเคราะหหาโดยการหาความถี่ (Frequency) และคารอยละ (Percentage) และปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศมาทําการวิเคราะหหา

คาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) แลวนําเสนอ

ในรูปตารางประกอบความเรียง 

6. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามในสวนที่ 3 ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยว มาทําการวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation: S.D.) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

7. นําขอมูลที่ไดจากเหตุผลจากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม
การทองเที่ยวในประเทศหรือไม โดยใชแบบสอบถามในสวนที่ เปนขอคําถามแบบ

ปลายเปด (Open Ended) มาเขียนอธิบายประเด็นและนําประเด็นที่คลายคลึงกันมาจุด

เปนกลุมเดียวกัน เพื่อนํามากําหนดเปนคาความถี่ (Frequency) ใหกับขอความนั้น แลว

สรุปมาเปนคารอยละ (Percentage) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

8. เปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศโดยใชการวิเคราะหความ

แตกตางของคาเฉลี่ยดวยคา “ที” (t-test) และระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยวิเคราะห

ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบ

คา “เอฟ” (F-test) ถาผลการทดสอบคา “เอฟ” (F-test) แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant 

Different) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่ระดับ 0.05 

จากนั้นจึงนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
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เกณฑการเทียบระดับความมีอิทธิพล  
โดยแบบสอบถามในสวนที่ 2 สอบถามเกี่ยวกับปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ และในตอนที่ 3 สอบถามเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศนั้นจะมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scales) 4 

ระดับของลิเคิรท (Likert Scale) (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2541) ดังนี้ 

 

คะแนน  ระดับความมีอิทธิพล 

4 มากที่สุด 

3 มาก 

2 นอย 

1 นอยที่สุด 

 

จากการแบงระดับการประเมินเปน 4 ระดับ สามารถนํามาวิเคราะหดวยการกําหนด 

อันตรภาคชั้น (ยุทธ ไกยวรรณ, 2545) ดังนี้ 

 

อันตรภาคชั้น (Class Interval) =      
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุ - ดคะแนนสูงสุ
 

     = 
4

1-4
 

     = 0.75 

 

เมื่อไดคาเฉลี่ย ( x ) แลว นํามาเทียบเกณฑระดับความตองการที่กําหนดไวดังนี้ 

 คาเฉลี่ย 3.25 – 4.00 หมายถึง มากที่สุด 

 คาเฉลี่ย 2.50 – 3.24 หมายถึง มาก 

 คาเฉลี่ย 1.75 – 2.49 หมายถึง นอย 

 คาเฉลี่ย 1.00 – 1.74 หมายถึง นอยที่สุด 

 

คะแนนที่ไดจากเกณฑดังกลาวจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง และสรุปวา

เกณฑระดับใดจะมีอิทธิพลมากที่สุด   



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิเคราะหขอมูลจากการวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ” ผูวิจัยไดจําแนกผลการวิเคราะหขอมูลโดยนําเสนอตารางประกอบความ

เรียง ดังนี้ 

- ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 

- ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

- ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

- ขอเสนอแนะเกี่ยวกับความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยวในประเทศ 

- ทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

 
ผลการวิเคราะห 
 ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและนําไปวิเคราะหทางสถิติ ผลจากการวิเคราะหขอมูลนํามา

เสนอในรูปตารางประกอบความเรียง ดังนี้ 
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ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดนําขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) 

ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 1 – 5  

 

ตารางที่ 1 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

เพศ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ชาย 106 26.50 

หญิง 294 73.50 

รวม 400             100.00 
 

 จากตารางที่ 1 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปน

รอยละ 73.50  

 

ตารางที่ 2 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

 

อายุ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

25 – 30 ป 183 45.75 

31 – 36 ป 47 11.75 

37 – 42 ป 40 10.00 

43 – 48 ป 56 14.00 

49 – 54 ป 40 10.00 

55 – 60 ป 34   8.50 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 2 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 25 – 30 ป คิดเปน

รอยละ 45.75  
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ตารางที่ 3 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 160 40.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 110 27.50 

รับจาง 21   5.25 

ประกอบธุรกิจสวนตัว 34   8.50 

นิสิตหรือนักศึกษา 52 13.00 

พอบานหรือแมบาน 13   3.25 

อ่ืน ๆ 10   2.50 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปน ขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 40.00  

 

ตารางที่ 4 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลีย่ตอเดือน 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 75 18.75 

10,001 - 20,000 บาท                  117 29.25 

20,001 - 30,000 บาท 58 14.50 

30,001 - 40,000 บาท 33   8.25 

40,001 – 50,000 บาท 40 10.00 

50,001 บาทขึ้นไป 77 19.25 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูที่  

10,001 – 20,000 บาท คิดเปนรอยละ 29.25  
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ตารางที่ 5 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด 

 

ระดับการศึกษาสูงสุด 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ต่ํากวาหรือเทากับประถมศึกษา 9   2.25 

มัธยมศึกษาหรือปวช. 38   9.50 

อนุปริญญาหรือปวส. 24   6.00 

ปริญญาตรี 270 67.50 

ปริญญาโท 58 14.50 

ปริญญาเอก 1   0.25 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 5 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุด คือ 

ปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 67.50  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 54 
ขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 
 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัย

ไดนําขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ 

(Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 6 – 10 

 

ตารางที่ 6 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก  

                ตามชวงเวลาที่เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุด 

 

ชวงเวลาที่เปดรับชมละคร
โทรทัศนไทยมากทีสุ่ด 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

08.00 – 12.00 น. 10   2.50 

12.01 – 16.00 น. 3   0.75 

16.01 – 20.00 น. 43 10.75 

20.01 – 00.00 น. 325 81.25 

อ่ืน ๆ 19   4.75 

รวม 400              100.00 

 

 จากตารางที่ 6 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทย

ในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. คิดเปนรอยละ 81.25 
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ตารางที่ 7 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม  

                จําแนกตามความถี่ในการชมละครโทรทัศนไทย 

 

ความถี่ในการชมละครโทรทัศน
ไทย 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมงตอสัปดาห 36   9.00 

เฉลี่ย 1 – 3 ชัว่โมงตอสัปดาห 105 26.25 

เฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 158 39.50 

เฉลี่ยมากกวา 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 101 25.25 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 7 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชมละครโทรทัศนไทย เฉลี่ย 

4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 39.5  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 56 
ตารางที่ 8 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม  

               จําแนกตามประเภทเนื้อหาของละครโทรทัศนไทย 

 

ประเภทเนื้อหาของละครโทรทัศนไทย 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ละครแนวอิงเรื่องจริงหรืออิงประวัติศาสตรหรือยอนยุค 62 15.50 

ละครแนวชีวิต 48 12.00 

ละครแนวตลกหรือละครเบาสมอง 231 57.75 

ละครแนวผจญภัย 6   1.50 

ละครแนวอาชญากรรมหรือสืบสวนสอบสวน 19   4.75 

ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย 7   1.75 

ละครแนวลึกลับหรือไสยศาสตรและวิทยาศาสตร 20   5.00 

ละครแนวพื้นบานหรือวรรณคดี 7   1.75 

รวม 400       100.00 

 

 จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชอบชมละครโทรทัศนไทย

ประเภทตลกหรือเบาสมอง คิดเปนรอยละ 57.75  
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ตารางที่ 9 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชื่อละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจใน   

               การไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 

ชื่อละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ชอง 3 เรื่อง: จําเลยรัก (ฟารมเลี้ยงหอยมุก เกาะรังใหญ จ.ภูเก็ต) 38   9.50 

ชอง 3 เรื่อง: ธาราหิมาลัย (ชาโต เดอ เขาใหญ จ. นครราชสีมา, วนอุทยานน้ําตกเจ็ดสาวนอย จ.สระบุรี) 45 11.25 

ชอง 3 เรื่อง: ดวงใจอัคนี (Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ, Palio จ.นครราชสีมา) 92 23.00 

ชอง 3 เรื่อง: ปฐพีเลหรัก (ศาลา เขาใหญ รีสอรท จ.นครราชสีมา, วีรันดา รีสอรท แอนด สปา หัวหิน) 39   9.75 

ชอง 3 เรื่อง: วายุภัคมนตรา (วิลเลจฟารม ไวนเนอรี่ อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา) 20   5.00 

ชอง 3 เรื่อง: วนิดา (Museum Siam กทม., พิพิธภัณฑ โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี) 54 13.50 

ชอง 7 เรื่อง: ศิลามณี (โรงถายภาพยนตร ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบุรี) 19   4.75 

ชอง 7 เรื่อง: ตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1, 2 (ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จ.ราชบุรี) 28   7.00 

ชอง 9 เรื่อง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค1 (รานกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ. แมฮองสอน) 26   6.50 

ชอง 9 เรื่อง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2 (สะพานอุตตมานุสรณ อ. สังขละบุรี จ.กาญจนบุรี) 7   1.75 

อื่น ๆ  32   8.00 

รวม 400         100.00 

จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคิดวาละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 

คือ เรื่อง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใชสถานที่ถายทําที่ Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ จ.นครราชสีมา คิดเปนรอยละ 23.00 



58 

  

ตารางที่ 10 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม 

                 จําแนกตามความคิดเห็นหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลวอยากจะไปเที่ยวตามรอย  

                 ละครตามเรื่องที่ชม  

 

ความคิดเห็นหลังจากทีช่มละครโทรทศันแลว
อยากจะไปเที่ยวตามรอยละครตามเรือ่งที่ชม 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

ไปเที่ยวตามรอยละคร 276 69.00 

ไมไปเที่ยวตามรอยละคร 124 31.00 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยากจะไปเที่ยวตามรอย

ละครโทรทัศนไทยหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลว คิดเปนรอยละ 69.00  
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ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบ
แบบสอบถาม 
 
 ผลการวิเคราะหปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ

ของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฏผลวิเคราะหดังตารางที่ 11 - 16 
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ตารางที่ 11 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง  

     (Plot) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานโครงเรื่อง (Plot) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 3.00 0.686 มาก 

เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับวิถีชีวิตของคนทั่วไป 2.86 0.689 มาก 

เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับเหตุการณในปจจุบัน 2.82 0.714 มาก 

เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.72 0.746 มาก 

มีผูกํากับละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มีความสามารถมากํากับละครโทรทัศนเรื่องนั้น ๆ 2.80 0.743 มาก 

รวม 2.84 0.528 มาก 

 

จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง (Plot) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 12 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร   

                 (Character) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานตัวละคร (Character) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน 3.33 0.730 มากที่สุด 

มีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดงหนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน 3.05 0.756 มาก 

นักแสดงมีความสามารถทางดานการแสดงสูง 3.26 0.679 มากที่สุด 

นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแกสังคม 3.04 0.767 มาก 

มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 2.80 0.738 มาก 

นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละครในบทประพันธ 3.10 0.755 มาก 

รวม 3.10 0.543 มาก 

 

จากตารางที่ 12 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร (Character) ของผูตอบ

แบบสอบถาม สวนใหญอยูในระดับมาก ยกเวนขอที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชม

ละครโทรทัศน และนักแสดงที่มีความสามารถทางการแสดงสูง 
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ตารางที่ 13 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง   

                 (Theme) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานสาระของเรื่อง (Theme) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปนประโยชนตอสังคม 3.20 0.688 มาก 

เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 3.14 0.699 มาก 

เนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน 3.24 0.688 มาก 

มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรง 3.08 0.734 มาก 

รวม 3.16 0.568 มาก 

 

จากตารางที่ 13 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง (Theme) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 14 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา   

                 (Diction) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานภาษา (Diction) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.78 0.769 มาก 

ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาในการสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 3.10 0.669 มาก 

ชื่อเรื่องตรงกับชื่อตัวละครในเรื่องหรือเกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 2.79 0.740 มาก 

ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน 2.54 0.755 มาก 

ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยไดถูกตอง 3.02 0.759 มาก 

รวม 2.85 0.550 มาก 

 

จากตารางที่ 14 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา (Diction) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ 
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ตารางที่ 15 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound)   

                  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานเสียง (Sound) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ทํานอง / เนื้อรองเพลงประกอบละครมีความไพเราะ 3.20 0.714 มาก 

มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร 2.81 0.821 มาก 

ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหม ไมซ้ําซาก 2.86 0.758 มาก 

ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความไพเราะเขากับสถานการณในตอนนั้นของละคร 3.14 0.704 มาก 

เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจําเสียงงาย 2.92 0.745 มาก 

รวม 2.99 0.601 มาก 

 

จากตารางที่ 15 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 16 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ   

                 (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานภาพ (Spectacle) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง 3.28 0.696 มากที่สุด 

สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา 3.51 0.605 มากที่สุด 

สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 3.32 0.706 มากที่สุด 

เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมาเสมือนจริง 3.30 0.662 มากที่สุด 

การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม 3.20 0.683 มาก 

สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการเดินทางที่สะดวกสบาย / มีสิ่งอํานวยความสะดวกในการไปทองเที่ยว 3.11 0.768 มาก 

บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม เชน ประเพณีทองถิ่น, อาหารพื้นเมือง  ฯลฯ 3.12 0.740 มาก 

บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถีชีวิตของชุมชน 3.06 0.723 มาก 

รวม 3.24 0.520 มาก 
 

จากตารางที่ 16 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถาม

อยูระดับมากที่สุด ไดแก การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง, สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา, สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยว

ที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย และเทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมาเสมือนจริง   
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ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ผลการวิ เคราะหปจจัยทั่วไปที่มี อิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฏผลวิเคราะหดังตารางที่ 17 – 24 
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ตารางที่ 17 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการ  

                 สงเสริมการทองเที่ยวในดาน สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของ 

     ผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน 

(Economic factors)  
(n = 400) 

X  S.D. 
ระดับความ
มีอิทธิพล 

คาเงินบาทเพิ่มสูงขึ้นหรือตํ่าลง 2.94 0.744 มาก 

การขึ้นราคาน้ํามัน 3.29 0.681 มากที่สุด 

อัตราคาครองชีพสูง 3.25 0.700 มากที่สุด 

เศรษฐกิจโลกมีความตกต่ําทําใหสินคาและ

บริการภายในประเทศมีราคาสูง 

3.12 0.725 มาก 

รวม 3.15 0.584 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 17 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด 

ไดแก การขึ้นราคาน้ํามันและอัตราคาครองชีพสูง 
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ตารางที่ 18 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานลักษณะของประชากร  

                 (Demographic factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
ลักษณะของประชากร (Demographic factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

สถานภาพของบุคคลมีสวนในการตัดสินใจไปทองเที่ยว เชน โสด สมรสหรือหยาราง 2.98 0.752 มาก 

ขนาดหรือองคประกอบของครอบครัวมีผลตอการกําหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการทางการทองเทีย่ว 3.08 0.674 มาก 

ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอนของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป 3.17 0.698 มาก 

คนในประเทศมีคุณภาพชีวิตที่ดี 3.01 0.710 มาก 

เชื้อชาติที่แตกตางกันจะเปนตัวกําหนดรสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว 2.87 0.757 มาก 

รวม 3.02 0.504 มาก 

 

จากตารางที่ 18 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานลักษณะของประชากร (Demographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 19 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic 

                 factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่ว 
ในดานสภาพทางภมูิศาสตร (Geographic factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความ
มีอิทธิพล 

ความแตกตางทางดานภูมิประเทศและภูมิอากาศทําใหอยากไปทองเที่ยวในสถานที่ ๆ ไมเหมือนกับถิ่นที่อยูของตนเอง 3.36 0.644 มากที่สุด 

สภาพของแหลงทองเที่ยวดานอาคารและสถานที่มีความสมบูรณ ไมชํารุดทรุดโทรม 3.25 0.648 มากที่สุด 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติยังคงมีความสมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย 3.41 0.627 มากที่สุด 

มีการพัฒนา บํารุงรักษาแหลงทองเที่ยวนั้นตลอดเวลา 3.35 0.670 มากที่สุด 

รวม 3.34 0.529 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 19 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดในทุกขอ  
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ตารางที่ 20 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม   

                 (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ความแตกตางกันทางสังคมและวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมการทางดานการกินอาหาร ฯลฯ 2.99 0.655 มาก 

คนในทองถิ่นนั้นมีอัธยาศัยที่ดีตอนักทองเที่ยว 3.32 0.610 มากที่สุด 

นักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ดีตอคนในทองถิ่นและแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.26 0.582 มากที่สุด 

แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 3.34 0.596 มากที่สุด 

คนในทองถิ่นมีสวนรวมในการตอนรับ ชวยเหลือนักทองเที่ยว 3.32 0.620 มากที่สุด 

รวม 3.25 0.473 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 20 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดทุกขอยกเวนดานความแตกตางกันทางสังคมและวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมการทางดานการกินอาหาร ฯลฯ อยูใน

ระดับมาก 
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ตารางที่ 21 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ 

                 (Government/regulatory factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสรมิการทองเทีย่วในดาน 
นโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government/regulatory factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

มีการกําหนดวันหยุดประจําปที่เหมาะสม 3.31 0.664 มากที่สุด 

มีนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวที่ดีทําใหมีการวางแผนในการรองรับนักทองเที่ยวไดเหมาะสม 3.32 0.625 มากที่สุด 

สภาพปญหาทางการเมืองของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว 3.34 0.765 มากที่สุด 

มีนโยบายในดานการรักษาความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว 3.34 0.715 มากที่สุด 

นโยบายการจํากัดนักทองเที่ยวในการเขาชมแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.01 0.793 มาก 

รวม 3.26 0.517 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 21 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory 

factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด ยกเวนดานนโยบายการจํากัดนักทองเที่ยวในการเขาชมแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ อยูในระดับมาก 
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ตารางที่ 22 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานราคา (Price) ของผูตอบ 

                 แบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดานราคา (Price)  
 (n = 400) X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว 3.33 0.650 มากที่สุด 

อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะเปน ทางบก ทางน้ําหรือทางอากาศ แตกตางกัน 3.26 0.673 มากที่สุด 

อัตราคาอาหารและที่พักในแตละพื้นที่แตกตางกัน 3.24 0.645 มาก 

อัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตกตางกัน 3.25 0.631 มากที่สุด 

อัตราคาครองชีพในทองถิ่นนั้นมีความสูง – ต่ําไมเทากัน ทําใหสงผลตอคาใชจายในทุก ๆ ดาน 3.23 0.668 มาก 

รวม 3.26 0.540 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 22 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานราคา (Price) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด ไดแก 

อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว, อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะเปน ทางบก ทางน้ําหรือทางอากาศ แตกตางกัน 

และอัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตกตางกัน 
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ตารางที่ 23 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานความสะดวกในการเดินทาง   

                 (Transport factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.41 0.643 มากที่สุด 

ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถึงแหลงทองเที่ยวทําใหมีความยากลําบากในการเดินทาง 3.20 0.674 มาก 

แหลงทองเที่ยวนั้นมีความหางไกลทําใหตองใชระยะเวลาในการเดินทางมาก    3.16 0.726 มาก 

ระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอเวลา ทําใหใชระยะเวลาในการเดินทางนานกวาที่กําหนด 3.20 0.678 มาก 

สิ่งอํานวยความสะดวกระหวางเดินทางจนถึงแหลงทองเที่ยว เชน รานอาหาร หองน้ํา รานขายของ ฯลฯ  

มีสภาพดีมีการพัฒนาปรับปรุงอยูตลอดเวลา 

3.33 0.650 มากที่สุด 

รวม 3.26 0.504 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 23 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมาก ไดแก ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถึงแหลงทองเที่ยวทําใหมีความยากลําบากในการเดินทาง, แหลงทองเที่ยวนั้นมีความหางไกลทําใหตอง

ใชระยะเวลาในการเดินทางมาก และระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอเวลา ทาํใหใชระยะเวลาในการเดินทางนานกวาที่กําหนด 
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ตารางที่ 24 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ  

                 (Advertising and Public Relations) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
การโฆษณาประชาสัมพนัธ (Advertising and Public Relations)  

 (n = 400) 
X  S.D. ระดับความมอีิทธิพล 

มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผาน

ทางโทรทัศน สื่อสิ่งพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน 

3.35 0.620 มากที่สุด 

มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย เชน ใชดารา

นักแสดงที่มีชื่อเสียงมาเปนพรีเซนเตอร เปนตน 

3.04 0.738 มาก 

มีการประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทางออมโดยผาน ละครโทรทัศน รายการ

โทรทัศน ฯลฯ 

3.19 0.686 มาก 

รวม 3.20 0.579 มาก 

 

จากตารางที่ 24 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) ของ

ผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน สื่อสิ่งพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน  
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ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 
 

ผลการวิเคราะหความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศหรือไมของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดผลของความคิดเห็นวาละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไมของผูตอบแบบสอบถามมา

แจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดัง

ตารางที่ 25 

 

ตารางที่ 25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นวาละครโทรทัศน  

                  ไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพล
ตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ

หรือไม 
 (n = 400) 

จํานวน รอยละ 

มีอิทธพิล 339 84.75 

ไมมีอิทธพิล 61 15.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 25 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ คิดเปนรอยละ 84.75  

 

จากนั้นนําขอมูลที่ไดจากเหตุผลจากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศในหรือไม โดยใชแบบสอบถามในสวนที่เปนแบบการสํารวจแบบ

ปลายเปด (Open Ended) โดยนําขอมูลที่ผูตอบแบบสอบถามเขียนอธิบายมาจับประเด็นและนํา

ประเด็นที่คลายคลึงกันมาจุดเปนกลุมเดียวกัน เพื่อนํามากําหนดเปนคาความถี่ (Frequency) ใหกับ

ขอความนั้น แลวสรุปมาเปนคารอยละ (Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 26 – 27 
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ตารางที่ 26 จํานวนและรอยละ จากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ  

                  ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในประเทศ 

 (n = 174) 
จํานวน รอยละ 

1. ทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน 66 37.93 

2. ไดเห็นความสวยงามของสถานที่ละครแลวทําใหเกิดแรงจูงใจอยาก  

    ไปเห็นสถานที่จริง 

45 25.86 

3. เปนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวทางออม 23 13.22 

4. ละครเขาถึงกลุมคนดูไดงาย ทําใหคนคลอยตามไดดีกวาสื่ออ่ืน 13   7.47 

5. มีอิทธิพลตอกลุมคนที่ชอบหรือคลั่งไคลละครเปนอยางมาก 11   6.32 

6. คนไทยชอบทําเลียนแบบดารา นักแสดงหรือละครที่ตนเองชื่นชอบ 8   4.60 

7. สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวจากตางประเทศใหเขามาในประเทศได   

    เนื่องจากปจจุบันละครโทรทัศนไทยเปนที่รูจักจากประเทศเพื่อน  

    บาน เชน จีน ลาว กัมพูชา เปนตน 

5   2.87 

8. คาใชจายถูกกวาและระยะทางใกลกวาเมื่อเทียบกับไปเที่ยวตาง 

    ประเทศ 

3   1.72 

รวม 174  100.00 

 

จากตารางที่ 26 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจ

และไมเคยไปมากอน  
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ตารางที่ 27 จํานวนและรอยละ จากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริม  

                  การทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริม
การทองเที่ยวในประเทศ 

 (n = 38) 
จํานวน รอยละ 

1. ประเทศไทยไมมีการสงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตามรอยละคร 

    เหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี 

15 39.47 

2. คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทยเทาที่ควร 12 31.58 

3. ละครไทยมีการตบตีกัน ไมคอยเนนเรื่องหรือลงทุนเรื่องฉากหรือ   

    สถานที่ถายทําเหมือนละครเกาหลี 

7 18.42 

4. คนบางกลุมไมชอบดูละคร 4 10.53 

รวม 38   100.00 

 

จากตารางที่ 27 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพราะประเทศไทยไมมีการ

สงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตามรอยละครเหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี คิดเปนรอยละ 

39.47 รองลงมาซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกัน คือ มีความคิดเห็นวา คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทย

เทาที่ควร คิดเปนรอยละ 31.58  
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การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศและรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

ผูวิจัยทดสอบสมมติฐานของการวิจัยโดยเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละคร

โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ตามขอมูลที่เกี่ยวกับขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม คือ เพศ โดยผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที 

(t-test) และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยผูวิจัยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

Analysis of Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟ  

(F-test) แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความ

แตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Different) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่ระดับ 0.05 จากนั้นจึงนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง ดัง

ตารางที่ 28 - 41 
 
 1. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
 
ทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมุติฐานที่ 1 : ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศ  

                          ชายและเพศหญิงแตกตางกัน   

H0: ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชาย   

            และเพศหญิงไมแตกตางกัน 

H1:  ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชาย  

            และเพศหญิงแตกตางกัน 
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ตารางที่ 28 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง (Plot)   

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

1. โครงเรื่อง (Plot)       

1.1 เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับ   

ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 

2.87 0.731 3.04 0.665 -2.234  0.026* 

1.2 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ 

วิถีชีวิตของคนทั่วไป 

2.79 0.727 2.89 0.674 -1.222  0.223 

1.3 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ 

เหตุการณในปจจุบัน 

2.74 0.734 2.85 0.706 -1.374  0.170 

    1.4 เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.69 0.785 2.73 0.733 -0.544  0.587 

    1.5 มีผูกํากับละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มี 

 ความสามารถมากํากับละคร   

 โทรทัศนเร่ืองนั้นๆ  

2.71 0.792 2.83 0.722 -1.498  0.135 

รวม 2.76 0.571 2.87 0.509 -1.849  0.065 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 28 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชายและเพศหญิง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับ

ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 29 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร  

                 (Character) ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

2. ตัวละคร (Character)       

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน    

          รูปราง หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจ  

          ในการรับชมละครโทรทัศน 

3.08 0.885 3.42 0.664 -3.591  0.000* 

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดง  

          หนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน 

2.84 0.841 3.12 0.710 -3.344  0.001* 

    2.3 นักแสดงมีความสามารถทางดาน  

          การแสดงสูง 

3.08 0.841 3.33 0.599 -2.759  0.007* 

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปน   

          ตัวอยางแกสังคม 

3.02 0.884 3.04 0.721 -0.265  0.791 

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดาน  

          การแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละคร  

          โทรทัศน 

2.71 0.816 2.84 0.706 -1.446  0.150 

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัว  

          ละครในบทประพันธ 

2.92 0.818 3.17 0.721 -3.051  0.002* 

รวม 2.94 0.675 3.15 0.475 -2.991  0.003* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 29 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร ระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานนักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแก

สังคม และดานมีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 
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ตารางที่ 30 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง  

                 (Theme) ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

3. สาระของเรื่อง (Theme)       

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปน  

          ประโยชนตอสังคม 

3.13 0.744 3.22 0.666 -1.09   0.27 

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน   

          เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 

2.96 0.767 3.20 0.662 -2.99   0.00* 

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ  

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริง 

          ตอผูชมละครโทรทัศน  

3.04 0.767 3.31 0.643 -3.58   0.00* 

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหา 

          ของละครโดยตรง 

2.81 0.806 3.18 0.682 -4.58   0.00* 

รวม 2.99 0.622 3.23 0.534 -3.82   0.00* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 30 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอสังคม  
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ตารางที่ 31 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา (Diction) 

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

4. ภาษา (Diction)        

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.69 0.844 2.81 0.739 -1.269  0.206 

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาใน  

          การสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 

2.95 0.735 3.16 0.637 -2.706  0.007* 

    4.3 ชื่อเร่ืองตรงกับชื่อตัวละครในเรื่อง  

          หรือเกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 

2.67 0.765 2.83 0.727 -1.958  0.051* 

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหู  

          หรือไมเคยมีมากอน 

2.44 0.705 2.57 0.771 -1.499  0.135  

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทย 

          ไดถูกตอง 

2.88 0.881 3.07 0.705 -2.045  0.043* 

รวม 2.73 0.603 2.89 0.524 -2.442  0.016* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 31 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน  
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ตารางที่ 32 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound)   

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t p 

5. เสียง (Sound)       

    5.1 ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละคร  

         มีความไพเราะ 

3.08 0.813 3.25 0.670 -2.190 0.029* 

    5.2 มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลง 

          ประกอบละคร 

2.63 0.876 2.88 0.792 -2.535 0.012* 

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมี 

          ความแปลกใหม ไมซ้ําซาก 

2.75 0.794 2.90 0.742 -1.862  0.063 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมี 

          ความไพเราะเขากับสถานการณใน  

          ตอนนั้นของละคร 

2.99 0.762 3.20 0.674 -2.655 0.008* 

    5.5 เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจํา 

          เสียงงาย 

2.75 0.781 2.99 0.723 -2.816 0.005* 

รวม 2.84 0.662 3.04 0.568 -2.864 0.005* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 
 

จากตารางที่ 32 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหมไมซ้ําซาก  
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ตารางที่ 33 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                  โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ (Spectacle)   

                  ระหวางเพศ 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t p 

6. ภาพ (Spectacle)       

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมี   

          ความเสมือนจริง 

3.14 0.844 3.33 0.627 -2.136 0.034* 

    6.2 สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม   

          สะดุดตา 

3.39 0.751 3.55 0.537 -2.113 0.036* 

    6.3 สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ 

          ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 

3.30 0.758 3.33 0.688 -0.308 0.759 

    6.4 เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่  

          ออกมาเสมือนจริง 

3.18 0.778 3.35 0.610 -2.048 0.042* 

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความ 

          สวยงาม 

2.98 0.805 3.28 0.616 -3.918 0.000* 

    6.6 สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการ 

          เดินทางที่สะดวกสบายหรือมีส่ิง  

          อํานวยความสะดวกในการไปทองเที่ยว 

2.98 0.839 3.16 0.736 -2.024 0.044* 

    6.7 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึง  

          ศิลปวัฒนธรรม  

3.05 0.855 3.14 0.694 -0.999 0.319 

    6.8 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถี 

          ชีวิตของชุมชน 

2.93 0.784 3.11 0.694 -2.188  0.029* 

รวม 3.12 0.613 3.28 0.476 -2.470 0.015* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

จากตารางที่ 33 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานภาพระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีช่ือเสียง

ของประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม  
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2. เปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

สมมุติฐานที่ 1 : ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน  

                          ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

H0: ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศไมแตกตางกัน  

            ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

H1:  ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน 

            ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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ตารางที่ 34 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดาน  

                 โครงเรื่อง (Plot) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

1. โครงเรื่อง (Plot)               

1.1 เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียง / ไดรับ
ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 

3.11 0.649 2.93 0.666 3.02 0.713 3.03 0.684 2.95 0.639 2.97 0.760 0.672 0.645 

1.2 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับ
วิถีชีวิตของคนทั่วไป 

2.93 0.684 2.81 0.656 2.93 0.558 2.82 0.808 2.95 0.552 2.79 0.833 0.713 0.614 

1.3 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับ
เหตุการณในปจจุบัน 

2.92 0.749 2.83 0.758 2.71 0.649 2.79 0.857 2.88 0.463 2.77 0.705 0.733 0.599 

    1.4  เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.64 0.782 2.72 0.693 2.66 0.807 2.85 0.755 2.65 0.622 2.84 0.796 0.951 0.448 

    1.5  มีผูกํากับละครโทรทัศนมี  

       ชื่อเสียง มีความสามารถมา  

       กํากับละคร โทรทัศนเรื่องนั้น ๆ  

2.87 0.811 2.77 0.687 2.62 0.721 2.94 0.899 2.80 0.608 2.86 0.756 1.164 0.326 

รวม 2.89 0.523 2.81 0.515 2.79 0.469 2.88 0.669 2.84 0.428 2.85 0.579 0.388 0.857 

P > 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 34 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานโครงเรื่องไมแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 35 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดาน 

                 ตัวละคร (Character) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,001 - 
40,000 บาท 

40,001 – 
50,000 บาท 

50,001  
บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

2. ตัวละคร (Character)               

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนักแสดง ทําใหมี 

          แรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน 

3.41 0.718 3.40 0.631 3.28 0.790 3.33 0.816 3.12 0.686 3.30 0.812 1.145 0.336 

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสียง / นักแสดง  

           หนาใหมมา แสดงละครโทรทัศน 

3.21 0.759 3.01 0.713 3.02 0.737 3.21 0.857 2.88 0.757 2.99 0.769 1.643 0.147 

    2.3 นักแสดงมีความสามารถดานการแสดงสูง 3.25 0.660 3.30 0.633 3.28 0.643 3.30 0.770 3.12 0.723 3.27 0.737 0.426 0.830 

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยาง   

           แกสังคม 

3.13 0.704 2.97 0.804   2.93 0.697 3.30 0.770 2.92 0.797 3.06 0.784 1.613 0.155 

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการ 

          แสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 

2.79 0.722 2.79 0.737 2.76 0.630 3.03 0.847 2.75 0.742 2.79 0.784 0.720 0.609 

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละคร 

          ในบทประพันธ 

3.15 0.630 3.21 0.705 3.10 0.742 3.12 0.857 3.00 0.751 2.95 0.887 1.359 0.239 

รวม 3.16 0.474 3.12 0.475 3.06 0.506 3.22 0.702 2.97 0.543 3.06 0.640 1.124 0.347 

P> 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 35 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานตัวละครไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 36 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระ   

                  ของเรื่อง (Theme) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,001 - 
40,000 บาท 

40,001 – 
50,000 บาท 

50,001  
บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

3. สาระของเรื่อง (Theme)               

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปน  

          ประโยชนตอสังคม 

3.25 0.699 3.21 0.627 3.19 0.606 3.24 0.751 3.12 0.757 3.13 0.767 0.375 0.866 

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี   

          เชน เสริมสรางสถานะทาง   

          ครอบครัว ฯลฯ 

3.20 0.678 3.13 0.714 3.07 0.697 3.15 0.755 3.15 0.662 3.12 0.707 0.251 0.939 

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ 

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปน  

          จริงตอผูชมละครโทรทัศน  

3.43 0.640 3.24 0.727 3.14 0.712 3.30 0.684 3.02 0.577 3.22 0.681 2.241 0.049* 

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับ 

          เนื้อหาของละครโดยตรง 

3.29 0.673 3.12 0.733 2.97 0.674 3.15 0.795 2.88 0.791 3.00 0.743 2.529 0.029* 

รวม 3.29 0.519 3.18 0.585 3.09 0.497 3.21 0.628 3.04 0.580 3.12 0.594 1.503 0.188 

*P < 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 36 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในดานเนื้อหาของ

ละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน และดานมีเพลง

ประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 37 - 38 
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ตารางที่ 37 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและ สะทอนความเปนจริง  

                  ตอผูชมละครโทรทัศนเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 – 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001 บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.43 - 0.187  0.289*  0.124  0.402*  0.206 

10,001 – 20,000 บาท 3.24 - - 0.101 -0.064 0.214  0.019 

20,001 – 30,000 บาท 3.14 - - - -0.165 0.113 -0.083 

30,001 – 40,000 บาท    3.30 -              -              - -          0.278 0.082 

40,001 – 50,000 บาท 3.03 - - - - -  -0.196 

50,001 บาทขึ้นไป 3.22 - - - - - - 

* P < 0.05 

 

จากตารางที่ 37 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลิน

และ สะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 38 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท    
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.29 - 0.174  0.328*  0.142  0.418*  0.293* 

10,001 - 20,000 บาท 3.12 - - 0.154 -0.032 0.245 0.120 

20,001 - 30,000 บาท 2.97 - - -  0.186 0.091 -0.034 

30,001 - 40,000 บาท    3.15 -             -             - - 0.277  0.152 

40,001 – 50,000 บาท 2.88 - - - - - -0.125 

50,001 บาทขึ้นไป 3.00 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 38 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ

ละครโดยตรง แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 39 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา   

                 (Diction) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 – 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

4. ภาษา (Diction)                

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.87 0.741 2.73 0.727 2.67 0.846 3.00 0.829 2.60 0.810 2.83 0.733 1.587 0.163 

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาใน  

          การสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 

3.13 0.684 3.15 0.596 3.02 0.688 3.15 0.834 2.88 0.648 3.16 0.670 1.422 0.215 

    4.3 ชื่อเรื่องตรงกับชื่อตัวละครในเรื่องหรือ  

          เกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 

2.96 0.706 2.85 0.722 2.71 0.749 2.67 0.777 2.75 0.742 2.66 0.754 1.801 0.112 

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหู  

          หรือไมเคยมีมากอน 

2.71 0.767 2.59 0.721 2.43 0.819 2.61 0.788 2.55 0.714 2.34 0.718 2.267  0.047* 

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยได  

          ถูกตอง 

3.07 0.723 3.09 0.702 2.91 0.708 3.21 0.820 2.98 0.800 2.90 0.852 1.325 0.253 

รวม 2.95 0.550 2.88 0.469 2.75 0.559 2.93 0.680 2.75 0.595 2.78 0.561 1.615 0.155 

*P < 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 39 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในชื่อตัวละครเปน

ชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 40 

 

 

 

 

 

 



 

  

96

ตารางที่ 40 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 2.71 - 0.117   0.276*   0.101  0.157 0.369* 

10,001 – 20,000 บาท 2.59 - - 0.159  -0.016  0.040 0.252* 

20,001 – 30,000 บาท 2.43 - - - -0.175 -0.119 0.093 

30,001 – 40,000 บาท    2.61 -                 -                 - -  0.056 0.268 

40,001 – 50,000 บาท 2.55 - - - - - 0.212 

50,001 บาทขึ้นไป 2.34 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 40 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคย

มีมากอน แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป และผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 

50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 41 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง   

                 (Sound) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

5. เสียง (Sound)               

    5.1 ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละครมี  

          ความไพเราะ 

3.36 0.629 3.26 0.721 3.09 0.657 3.18 0.808 2.98 0.698 3.19 0.762 2.017 0.075 

    5.2 มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลง  

          ประกอบละคร 

3.03 0.788 2.85 0.795 2.64 0.831 2.94 0.827 2.68 0.797 2.70 0.859 2.285  0.046* 

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ 

          แปลกใหม ไมซ้ําซาก 

3.05 0.787 2.87 0.726 2.69 0.754 2.97 0.770 2.78 0.768 2.79 0.749 1.950 0.085 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ 

          ไพเราะเขากับสถานการณในตอนนั้น 

          ของละคร 

3.27 0.664 3.19 0.706 2.98 0.713 3.18 0.727 3.08 0.656 3.10 0.736 1.307 0.260 

    5.5 เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจําเสียงงาย 3.07 0.684 2.91 0.731 2.67 0.825 3.00 0.901 2.92 0.656 2.97 0.707 2.049 0.071 

รวม 3.15 0.577 3.01 0.563 2.81 0.602 3.05 0.713 2.88 0.624 2.95 0.583 2.592  0.025* 

*P< 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 41 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในดานเสียงและ 

ดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 42 - 43 
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ตารางที่ 42 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานเสียง เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.15 - 0.141 0.341*  0.100   0.270*   0.201* 

10,001 - 20,000 บาท 3.01 - - 0.200* -0.041  0.129  0.060 

20,001 - 30,000 บาท 2.81 - -  - -0.241         -0.071 -0.139 

30,001 - 40,000 บาท    3.05 -              - - -  0.170  0.101 

40,001 – 50,000 บาท 2.89 - -  - - - -0.068 

50,001 บาทขึน้ไป 2.95 - -  - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 42 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานเสียง แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 

บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป และผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 20,001 – 30,000 บาท อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
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ตารางที่ 43 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 – 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.03 - 0.181  0.389*  0.087   0.352*  0.325* 

10,001 - 20,000 บาท 2.85 - - 0.208 -0.093 0.171 0.145 

20,001 - 30,000 บาท 2.64 - - - -0.301        -0.037         -0.063 

30,001 - 40,000 บาท    2.94 -              -              - - 0.264 0.238 

40,001 – 50,000 บาท 2.68 - - - - -         -0.026 

50,001 บาทขึ้นไป 2.70 - - - - - - 

* P < 0.05 

 

จากตารางที่ 43 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มีความคิดเห็นในดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร 

แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 44 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ  

                 (Spectacle) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 

20,001 - 

30,000 บาท 

30,001 - 

40,000 บาท 

40,001 – 

50,000 บาท 

50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเทีย่วในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

6. ภาพ (Spectacle)               

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง 3.27 0.588 3.24 0.773 3.38 0.697 3.27 0.674 3.18 0.747 3.25 0.652 0.802 0.549 

    6.2 สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา 3.61 0.543 3.54 0.565 3.52 0.655 3.70 0.467 3.35 0.580 3.36 0.705 2.637 0.023* 

    6.3 สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มี  

          ชื่อเสียงของประเทศไทย 

3.36 0.747 3.33 0.682 3.43 0.728 3.39 0.747 3.25 0.588 3.18 0.721 1.085 0.368 

    6.4 เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมา 

           เสมือนจริง 

3.29 0.632 3.29 0.683 3.52 0.599 3.33 0.595 3.08 0.730 3.29 0.666 2.234 0.051 

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม 3.19 0.672 3.21 0.680 3.36 0.613 3.27 0.761 3.05 0.815 3.12 0.628 1.364 0.237 

    6.6 สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการเดินทางที่  

          สะดวกสบายหรือมีสิ่งอํานวยความสะดวกในการไป 

          ทองเที่ยว 

3.16 0.871 3.15 0.698 3.14 0.782 3.21 0.992 3.05 0.677 2.97 0.688 0.775 0.568 

    6.7 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึง  

          ศิลปวัฒนธรรม  

3.19 0.783 3.13 0.760 3.16 0.696 3.15 0.755 3.02 0.733 3.03 0.707 0.536 0.749 

    6.8 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถีชีวิตของชุมชน 3.17 0.742 3.09 0.754 3.14 0.661 3.06 0.788 2.90 0.672 2.95 0.686 1.319 0.255 

รวม 3.29 0.513 3.25 0.519 3.33 0.488 3.30 0.555 3.11 0.555 3.14 0.508 1.648 0.146 

*P< 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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 จากตารางที่ 44 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกันในดานสถานที่ถาย

ทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 45  
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ตารางที่ 45 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานสถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.61 - 0.075 0.096 -0.084   0.263*   0.250* 

10,001 - 20,000 บาท 3.54 - - 0.021 -0.159 0.188   0.175* 

20,001 - 30,000 บาท 3.52 - - - -0.180 0.167  0.154 

30,001 - 40,000 บาท    3.70 -              -              - -  0.347*    0.333* 

40,001 – 50,000 บาท 3.35 - - - - -  -0.014 

50,001 บาทขึน้ไป 3.36 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 45 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มีความคิดเห็นในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ

ละครโดยตรง แตกตางจากผูที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป, ผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มีรายได 

50,001 บาทขึ้นไป และผูมีรายได 30,001 – 40,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสาํคญัทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 
 



 

 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ” นั้นเปนการวิจัยที่มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ โดยการวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) 

โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล กําหนดกลุม

ตัวอยางจากประชากรไทยที่อาศัยหรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานครและชมละครโทรทัศนไทย โดย

จะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multistage Sampling) คือ สุมเขตที่จะทําการเก็บ

ตัวอยางดวยวิธีการการสุมแบบแบงกลุม (Cluster Area Random Sampling) ซึ่งในแตละเขต

พื้นที่จะมีประชากรที่มีคุณลักษณะที่ตองการกระจายกันอยูอยางเทาเทียมกัน และจะสุมแบบ

แบงกลุมข้ันเดียว (Single-stage cluster sampling) จากการแบงเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมด 

50 เขต ออกเปน 3 กลุม ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขตบางแค ดวยวิธีสุมตัวอยางแบบ

บังเอิญ (Accidental Sampling) เพื่อหาตัวอยางจาก 3 เขต คือ เขตละ 140 ตัวอยาง จํานวน

ทั้งหมด 420 คน ซึ่งเครื่องมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัย

สรางขึ้นมีเนื้อหาครอบคลุมทั้งดาน พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย, ปจจัยของละครโทรทศันที่

มีอิทธิพลตอสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ, ปจจัยทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว และ

สอบถามความคิดเห็นเรื่องอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ ผลที่ไดจากการตอบแบบสอบถามนํามาวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม

และพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) และ การหาคารอย

ละ (Percentage) ผูวิจัยวิเคราะหปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวใน

ประเทศและอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ โดยการหาคาเฉลี่ย ( x ) 

และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตาง

ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มี อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ โดยใชการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที (t-test) 

และการจําแนกตามรายได โดยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of 

Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (f-test) ถาผลการทดสอบคา เอฟ (F-test) แตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความแตกตางเปนราย

คูดวยวิธี LSD (Least Significant Different) 
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สรุปผลการวิจัย 
 
ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 294 คน คิดเปนรอยละ 73.50 มีอายุ 

25 – 30 ป จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 45.75 มีอาชีพเปน ขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 160 คน  

คิดเปนรอยละ 40.00 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 

29.25 ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี จํานวน 270 คน คิดเปนรอยละ 67.50 

 
ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยและปจจัยของละครโทรทัศนที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
 

1. พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 
     ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุดในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. 

จํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 81.25 ชมละครโทรทัศนไทยชมเฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 

จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.50 ชอบชมละครโทรทัศนไทยประเภทตลกหรือเบาสมอง 

จํานวน 231 คน คิดเปนรอยละ 57.75 ละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไป

ทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด คือ เร่ือง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใชสถานที่ถายทําที่ Villa 

Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ จ.นครราชสีมา จํานวน 92 คน 

คิดเปนรอยละ 23.00 อยากจะไปเที่ยวตามรอยละครโทรทัศนหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลว 

จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.00  

 
2. ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
    ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครง

เร่ือง(Plot) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ เปนบท

ประพันธที่มีชื่อเสียง / ไดรับความนิยมหรือประสบความสําเร็จ ( x  = 3.00) ปจจัยในดานตัวละคร 

(Character) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน 

รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน ( x  = 3.33) ปจจัยในดานสาระ

ของเรื่อง (Theme) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ  

เนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน 

( x = 3.24) ปจจัยในดานภาษา (Diction) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่ 

มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาในการสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย ( x  = 3.10) 

ปจจัยในดานเสียง (Sound) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ย
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มากที่สุด คือ ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละครมีความไพเราะ ( x = 3.20) ปจจัยในดาน

ภาพ (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ สถานที่ถายทําละครมีความ

สวยงาม สะดุดตา ( x  = 3.51)  

 
ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
 
การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา  

1. ปจจัยดานโครงเรื่อง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือ 

ประสบความสําเร็จ ของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2. ปจจัยดานตัวละคร ระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานนักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแกสังคม และ

ดานมีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 

3. ปจจัยดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญงิ แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทาง 
สถิติที่ระดับ 0.05 ในเกือบทกุดาน ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอสังคม  

4. ปจจัยดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน 

5. ปจจัยดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหม ไม

ซ้ําซาก 

6. ปจจัยดานภาพระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของ

ประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม 
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ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา  

1. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานโครงเรื่องไมแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานตัวละครไมแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3. ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานสาระของเรื่องแตกตาง 
กันในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละคร

โทรทัศน และดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 

4. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาษาแตกตางกันใน 

ดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ

นัยสําคัญ 0.05 

5. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานเสียงแตกตางกัน ในดาน 

มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

6. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาพแตกตางกัน ในดาน 

สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ผลการวิเคราะหปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบ
แบบสอบถามและความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับอิทธิพลของละคร
โทรทัศนไทยตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 
 

1. ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
      ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวดาน สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน 

(Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ การขึ้นราคาน้ํามัน ( x  = 3.29) 

และอัตราคาครองชีพสูง ( x  = 3.25) ปจจัยทั่วไปในดานลักษณะของประชากร (Demographic 

factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่ สุด คือ 

ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอนของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป 

( x  = 3.17) ปจจัยทั่วไปในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติยังคงมีความสมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย ( x  = 3.41) ปจจัยทั่วไปในดาน

สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด 

คือ แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ ( x  = 3.34) ปจจัย

ทั่วในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเหมือนกันทั้ง 2 ขอ คือ สภาพปญหาทางการเมือง

ของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว ( x  = 3.34) และ มีนโยบายในดานการรักษา

ความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว ( x  = 3.34) ปจจัยทั่วไปที่ในดานราคา (Price) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใช

รถยนตสวนตัว ( x  = 3.33) ปจจัยทั่วไปในดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 

( x  = 3.41) ปจจัยทั่วไปในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของ

แหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน ( x = 3.35) 

 
2. ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยตอการสงเสริมการ 

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
      ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ จํานวน 339 คน คิดเปนรอยละ 84.75 โดยมีผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ

เพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 37.93 สวน



 109 
ความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศนั้น

ผูตอบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ประเทศไทยไมมีการสงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตาม

รอยละครเหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 39.47 รองลงมา

ซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกัน คือ มีความคิดเห็นวา คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทยเทาที่ควร จํานวน 12 

คน คิดเปนรอยละ 31.58  

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ มีประเด็นที่นํามาอภิปรายไวดังนี้ 

 
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 25 – 30 ป มีอาชีพเปน ขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี 

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา เพศ อายุ อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือนเปนปจจัยอีกอยางหนึง่ทีส่งผลตอการ

รับชมละครโทรทัศนไทย ซึ่งสอดคลองกับ ปรมะ สตะเวทิน (2539) ที่กลาวไววา เพศหญิงและเพศ

ชายมีพฤติกรรมที่ไมเหมือนกันเนื่องมาจากแบบแผนการใชชีวิต บทบาททางสังคมและวัฒนธรรม

ที่แตกตางกัน ทําใหผูหญิงมีความละเอียดออนมากกวา จึงทําใหเลือกรับชมละครทัศนไทย

มากกวาชาย และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) พบวา เพศหญิงนิยมดู

ละครโทรทัศนประเภทรายการละคร เพศชายมักนิยมดูรายการขาวและกีฬา สวนใหญกลุม

ตัวอยางมีอายุระหวาง 25 – 35 ป ซึ่งอยูในวัยทํางานและมีพฤติกรรมชอบเปดรับขาวสารดาน

บันเทิง เพราะนอกจากละครโทรทัศนจะใหความบันเทิงแลวยังมีการมุงเนนถึงสังคมแหงการ

ทํางานในยุคทุนนิยม การแขงขันกันในอาชีพ ความชิงไหวชิงพริบในทางธุรกิจ จึงทําใหมีเนื้อหา

สอดคลองกับกลุมตัวอยางในวัยทํางาน นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ ณัฐกานต โรจนุตมะ 

(2542) ที่ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาว

กรุงเทพมหานคร” พบวา รายไดของครอบครัว รูปแบบการเดินทาง ฤดูกาลและขนาดของ

ครอบครัว ภูมิภาคที่นักทองเที่ยวเดินทางไป ส่ิงตาง ๆ เหลานี้มีอิทธิพลตอการกําหนดคาใชจายของ

นักทองเที่ยว และจากผลการวิจัยดังกลาวสามารถนําไปใชในการวางแผนนโยบายสงเสริมอุปสงคการ

ทองเที่ยวภายในประเทศได โดยอาศัยกลุมเปาหมายหลัก คือ กลุมขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
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พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุดในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. 

ชมละครโทรทัศนไทย เฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห และอยากจะไปเที่ยวตามรอยละครโทรทัศน

เมื่อชมละครโทรทัศนแลว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามและผูชมละครโทรทัศนสวน

ใหญเปนวัยทํางาน ดังนั้นเวลาในการรับชมโทรทัศนจึงมักจะเปนชวงเวลากลางคืนและรับชมละคร

โทรทัศนประมาณวันละ 2 ชั่วโมง และหลังจากการทํางานมาตลอดทั้งวันก็อยากจะดูรายการ

โทรทัศนซึ่งผอนคลายความตึงเครียดจากการทํางานมาตลอดทั้งวัน ซึ่งสอดคลองงานวิจัย

ของฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) เร่ือง “อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยวเกาหลีของ

คนในกรุงเทพมหานคร” วา ผูชมละครเกาหลีสวนใหญมักชมละครเกาหลีเฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอ

สัปดาห และมีผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีอยากไปเที่ยวเกาหลีหลังชมละครเกาหลีแลว

อยูในระดับมากที่สุด นอกจากนี้ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบชมละครโทรทัศนไทยประเภท

ตลกหรือเบาสมอง ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีของเจเนต วูลลาคอต (Janet Woollacott, 1986) ที่ได

เสนอแนวคิดเรื่องการใชส่ือโทรทัศนเพื่อความบันเทิงวา เปนการหนี (escape) ออกจากโลกแหง

ความเปนจริงอันเต็มไปดวยอันเต็มไปดวยปญหา การแสดงเรื่องตลก (comics) สามารถจับยึด

ความสนใจของผูชมได ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําให

เกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด คือ เร่ือง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใช

สถานที่ถายทําที่ Villa Maroc Hotel อําเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ 

จ.นครราชสีมา ซึ่งสอดคลองกับขอมูลจากเวปไซด Top Ten Thailand ซึ่งเปนเวปไซดการจัด

อันดับ top 10 ในเรื่องตาง ๆ และมีชื่อเสียง ในหัวขอ “10 อันดับละครยอดนิยมไทย” วาละคร

ดวงใจอัคนี เปน 1 ใน 10 ละครยอดนิยมของคนไทยในป พ.ศ. 2553 และยังเปนการยืนยันไดวา

ผูชมละครโทรทัศนไทยชอบดูละครในชวงเวลา 20.30 น.เปนตนไปมากที่สุดดวย (toptenthailand, 2554) 

 
ปจจัยของละครโทรทัศนไทยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของ

ผูตอบแบบสอบถาม 
ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศอยูในระดับมาก

ที่สุดในทุกดาน โดยในขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดในดานภาพ (Spectacle) คือ สถานที่ถายทําละครมี

ความสวยงาม สะดุดตา ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในการชมละครโทรทัศนนั้น นอกจากตัวแสดงนํา

ในเรื่องจะเปนตัวดึงดูดแลว สถานที่ถายทําละครก็มีความสําคัญมากเชนกันที่จะเปนแรงจูงใจให

ผูคนหันมาชมละครโทรทัศน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วัชรา นวมเทียบ (2551) เร่ือง “ปจจัยที่

มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี” ผลการวิจัยในดานวิธีการนําเสนอ

ของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี พบวา ประชากรที่เปนกลุมตัวอยางสวนใหญชอบวิธีการ
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นําเสนอของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีในเร่ืองฉากและบรรยากาศมากที่สุด และยัง

สอดคลองกับขอเสนอแนะจากแบบสอบถามที่มีจํานวนคนตอบมากที่สุด คือ ทําใหไดเห็นสถานที่

นาสนใจและไมเคยไปมากอน 
 

ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
ปจจัยดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากที่สุด คือ การขึ้นราคาน้ํามันและอัตราคาครองชีพสูง และปจจัยทั่วไปที่ในดานราคา 

(Price) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดย

ใชรถยนตสวนตัว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการที่จะเดินทางไปทองเที่ยวปจจัยที่สําคัญมากที่สุด

กอนที่จะตัดสินใจไปทองเที่ยวคือราคา ไมวาจะเปนราคาน้ํามันหรือราคาที่พักตาง ๆ ซึ่งสอดคลอง

กับงานวิจัย ของ ทิพยวรรณ ชาติภูวภัทร (2549) เร่ือง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวของ

จังหวัดเชียงใหม” ผลการวิจัยพบวา ปจจัยดานประเภทของคาใชจายนั้น คาใชจายที่มีจํานวนมาก

ที่สุด คือ คาใชจายเกี่ยวกับที่พัก รองลงมา คือ คาใชจายเกี่ยวกับการเดินทาง นอกจากนี้ยัง

สอดคลองกับกรอบนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยว (2553) ของคณะกรรมการการทองเที่ยว

แหงประเทศไทย พ.ศ. 2550 – 2554 วา จะสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนา

คุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาคของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงานและเพิ่มรายไดใหกับประเทศ 

ปจจัยดานลักษณะของประชากร (Demographic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอน

ของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยว

จะตัดสินในไปทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งนั้น มักอาศัยจากประสบการณจากการทองเที่ยวในครั้งกอน

หรือสอบถามจากคนที่รูจักเกี่ยวกับขอมูลแหลงทองเที่ยวในที่ตาง ๆ ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีของ 

มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) ไดกลาวไววา ลักษณะของประชากรโดยรวม ซึ่งไดแก ขนาดและ

องคประกอบของครอบครัว อายุ การศึกษา รายไดและประสบการณ มีผลตอการกําหนดรูปแบบ

และปริมาณการซื้อบริการทางการทองเที่ยว 

ปจจัยดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับ

มากที่สุดในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติยังคงมีความ

สมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาแหลงทองเที่ยวที่ยังคงมีความ

สมบูรณ หรือสภาพทางภูมิศาสตรของประเทศไทยที่ทําใหมีแหลงทองเที่ยวหลายประเภท เชน 

ทะเล น้ําตกหรือภูเขา เปนตน เหลานี้เปนตัวดึงดูดใหมีนักทองเที่ยวนิยมมาเที่ยวในประเทศไทยได 

ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ฉันทัช วรรณถนอม (2544) ที่ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มี
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อิทธิพลตอการตัดสินใจ ใหนักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” 

ผลการวิจัยพบวา  ปจจัยที่มี อิทธิพลดานสิ่งดึงดูดใจจากแหลงทองเที่ยวภายในประเทศ 

นักทองเที่ยวชาวไทยใหความเห็นวามีอิทธิพลอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ความหลากหลายของ

สถานที่ทองเที่ยวภายในประเทศ รองลงมามีอิทธิพลอยูในระดับมาก ไดแก แหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต 

ปจจัยดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยวอยากไปทองเที่ยวที่อ่ืนที่ตางจากถิ่นที่อยูของตนเองนั้น 

เหตุผลอยางหนึ่งคือ อยากจะไปเห็น เรียนรูวัฒนธรรมที่แตกตางจากถิ่นที่อยูของตนเอง ซึ่ง

สอดคลองกับผลการวิจัยของ แวววรีย วงษครุธ (2552) เร่ือง “ผลของสื่อทองเที่ยวโทรทัศนตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวไทย” พบวา องคประกอบการทองเที่ยวดานสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 

โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายยอยพบวา ดานการนําเสนอแหลงทองเที่ยวที่มี

วัฒนธรรมเปนเอกลักษณเฉพาะตัว เชน การแตงกายและภาษาพูดของแตละทองถิ่น มีจํานวน

ผูตอบแบบสอบถามในระดับ 4 (ระดับมากที่สุด) มากที่สุด 

ปจจัยดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเหมือนกันทั้ง 2 ขอ คือ สภาพปญหา

ทางการเมืองของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว และมีนโยบายในดานการรักษา

ความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยวจะ

ตัดสินใจไปทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งนั้น มักจะคํานึงถึงความปลอดภัยกอนเปนอันดับแรก และสภาพ

ปญหาทางการเมืองของประเทศนั้น ๆ ก็สงผลถึงความปลอดภัยของนักทองเที่ยวดวย ซึ่ง

สอดคลองกับทฤษฎีของ มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) ไดกลาวไววา นโยบายทางการเมือง

หรือกฎเกณฑตาง ๆ เปนปจจัยที่สงผลตอความตองการที่จะเดินทางของนักทองเที่ยว ปญหา

การสูรบ ความตึงเครียดทางการเมือง การกําหนดจํานวนวันหยุดประจําป นโยบายสงเสริมการ

ทองเที่ยวหรือสกัดกั้นการเดินทางออกของนักทองเที่ยวที่รัฐบาลแตละประเทศจะกําหนด 

นอกจากนี้ยังสอดคลองกับกรอบนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวของคณะกรรมการการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย พ.ศ. 2550 – 2554 วา จะสงเสริมการอํานวยความสะดวกและความ

ปลอดภัยของนักทองเที่ยว  โดยประสานความรวมมือและแกไขปญหาที่เกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยว กับหนวยงานภาครัฐ และเอกชน 
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ปจจัยดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

อยูระดับมากที่สุด คือ มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา 

แหลงทองเที่ยวที่มีการคมนาคมขนสงที่สะดวกสบาย มักจะมีนักทองเที่ยวนิยมไปเทีย่วมากกวา ซึง่

สอดคลองกับผลการวิจัยของ ศิวพร สวัสดิ์มงคง (2552) เร่ือง “อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน” พบวา 

องคประกอบทางการทองเที่ยวดานความสามารถในการเขาถึงนั้นสงผลตอการตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวอยูในระดับมาก เชน สภาพของถนนสามารถเขาถึงแหลงทองเที่ยวไดงายและ

สะดวกสบาย หรือความพรอมของระบบขนสงสาธารณะ เปนตน 

ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลง

ทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา สถานที่

ทองเที่ยวตาง  ๆ ถามีการโฆษณาประชาสัมพันธที่ดี ก็จะทําใหเปนที่ รูจักและดึงดูดใหมี

นักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับ ปรีชา แดงโรจน (2544) ไดกลาวไววา การทองเที่ยวไป

ในสถานที่ใดก็ตามจะเกิดขึ้นไดจะตองมีส่ิงจูงใจในดานตาง ๆ ซึ่งขอมูลเหลานี้จัดวาเปนการตลาด

ทองเที่ยวอยางหนึ่ง เนื่องจากการที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวนั้นจะตองมีการตลาด

ทองเที่ยวในการชักนําใหเขามาทองเที่ยว โดยที่การตลาดทองเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะ

ทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวของตน เชน การใหบริการขอมูล

ขาวสารหรือการโฆษณาและประชาสัมพันธการทองเที่ยว เปนตน นอกจากนี้ยังสอดคลอง

กับ ”นโยบายดานการทองเที่ยวและบริการของรัฐบาลนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ” ในนโยบายดาน

เศรษฐกิจ ภาคการทองเที่ยวและบริการ ในดานการพัฒนาการตลาดและประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยววา มีการสนับสนุนใหภาคเอกชนเขามามีสวนรวมในการกําหนดนโยบายและกลยุทธดาน

การตลาด และกําหนดกลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสนับสนุนจุดขายที่มีความโดดเดนของไทยให

เปนศูนยกลางระดับโลก (e - TAT Tourism Journal, 2552) 

 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ โดยสวนใหญมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศเพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน ผูวิจัยมีความ

คิดเห็นวา เมื่อผูคนชมละครโทรทัศนแลวก็มักอยากจะไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครตาม

ละครโทรทัศนที่ตนเองชื่นชอบ อาจจะเปนเพราะชื่นชอบในนักแสดงหรือชื่นชอบสถานที่ถายทํานั้น ๆ 
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เพราะมีความสวยงามก็ตาม ซึ่งสอดคลองงานวิจัย ของฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) เร่ือง 

“อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยวเกาหลีของคนในกรุงเทพมหานคร” ในดานอิทธิพล

ของละครเกาหลีที่มีตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปเกาหลี เมื่อ

พิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละคร

เกาหลีแลวทําใหอยากไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับมากที่สุด รองลงมาซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกันคือ ถา

ผูตอบแบบสอบถามมีโอกาสไดไปเที่ยวเกาหลีจะอยากดูสถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมากที่สุด 

 
ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศและระหวางรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

1. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ  

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวาง 

เพศชายและเพศหญิงดานโครงเรื่อง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือ

ประสบความสําเร็จ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และปจจัยดานตัวละคร 

ในดานลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละคร

โทรทัศน ดานมีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดงหนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน ดานนักแสดงมี

ความสามารถทางดานการแสดงสูง และดานนักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละครในบท

ประพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การ

ที่จะสรางละครโทรทัศนเร่ืองใดเรื่องหนึ่งนั้น ตองอาศัยนักแสดงที่มีความสามารถทางการแสดง 

รูปรางหนาตา หรือนําบทประพันธที่มีชื่อเสียง จึงจะเปนการดึงดูดใจใหผูชมมาชมละครโทรทัศน 

หรือตัดสินใจทองเที่ยว ซึ่งผูตอบแบบสอบถามยังใหความคิดเห็นไววา “คนไทยชอบทําตามแบบ

ดาราหรือนักแสดงที่ตนเองชื่นชอบ” ถามีการจัดทัวรตามรอยละครและมีนักแสดงนําไปดวยแลว ก็

ยิ่งทําใหมีคนไปทองเที่ยวมากขึ้นอีกดวย และยังสอดคลองกับที่ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) กลาวไว

วา การวิจัยทางจิตวิทยาหลายเรื่องแสดงใหเห็นวา ผูหญิงกับผูชายมีความแตกตางกันอยางมาก

ในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ ทั้งนี้เพราะสังคมและวัฒนธรรมกําหนดบทบาทและกจิกรรม

ของคนแตละเพศไวแตกตางกัน เพศจึงมีความสัมพันธกับบุคลิก ลักษณะจิตใจ และอารมณของ

บุคคล ซึ่งเพศหญิงมักเปนเพศที่อารมณออนไหว มองส่ิงตาง ๆ ในลักษณะดูรายละเอียด มีความ

ละเมียดละไมกวาผูชาย สวนเพศชายก็จะเปนเพศที่มีใจคอหนักแนน ไมออนไหวกับส่ิงตาง ๆ ไม

ชอบพิจารณาในรายละเอียด จิตใจแข็งกระดาง  
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ปจจัยดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตาง 

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอ

สังคม ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนในปจจุบันนี้มักจะไมคอยใหความสนใจในเนื้อหาที่

เปนประโยชนตอสังคม แตจะมุงเนนดานการขายหรือเนื้อหาที่สนุกสนาน เปนประโยชนแกตนเอง

เพียงอยางเดียว คือมุงหวังใหมีผูชมหรือสนใจในละครโทรทัศนที่ตนผลิตออกมามากที่สุดเพียง

เทานั้น ซึ่งเพศชายหรือเพศหญิงก็ใหความสนใจในเรื่องนี้ไมแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของ วีรวรรณ สนิทนอก และคณะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง “การศึกษาอิทธิพลของละคร

เกาหลีที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร” 

ผลการวิจัยพบวา ลักษณะของการเลือกดูละครเกาหลี ผูชมมักจะเนนเนื้อเร่ืองที่นาสนใจสวนเรื่อง

ที่ประทับใจผูชมมากที่สุดจากกลุมตัวอยาง คือ เร่ือง “แดจังกึม” โดยปจจัยที่มีผลตอการเลือกชม

ละครเกาหลี โดยสวนใหญจะเห็นวาเนื้อหาของละครเปนปจจัยหลักที่เลือกชม ในเรื่องของ

ความรูสึกหลังชมละครเกาหลีกลุมตัวอยางสวนใหญจะมีความรูสึกในแงบวกกับประเทศเกาหลี 

กลุมเพศชายและเพศหญิงไมมีพฤติกรรมในการชมละครเกาหลีที่แตกตางกัน ทั้งนี้หลังจากที่รับชม

ละครโทรทัศนแลว ก็อาจจะเกิดความรูสึกในแงบวกกับสถานที่ทองเที่ยวตามที่ชมตามงานวิจัย

ขางตนดังที่กลาว เนื่องจากความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามที่วา “ละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอ

กลุมคนที่ชอบหรือคลั่งไคลละครเปนอยางมาก” เพราะฉะนั้นละครโทรทัศนจึงเปนแรงจูงใจที่ดีอีก

อยางหนึ่งในการดึงดูดผูคนใหไปทองเที่ยว แตการที่จะตัดสินในไปทองเที่ยวตามรอยละครก็ยัง

ข้ึนอยูกับปจจัยหลายดาน เชน ในดานประชากรศาสตร (Demographic factor) ดังที่ฉลองศรี 

พิมลสมพงษ (2548) ไดใหแนวคิดไววา ลักษณะของประชากร เชน เพศ มีผลตอจํานวนอุปสงค

ของสินคาและบริการดานการทองเที่ยว 

ปจจัยดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยาง 

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ปจจัยที่จะเลือกชมละครโทรทัศนนั้นไม

เกี่ยวกับชื่อของตัวละครหรือช่ือเร่ืองของละครโทรทัศนนั้น ๆ ผูชมจะเลือกชมจากเนื้อเร่ืองหรือมี

นักแสดงนําที่นาสนใจมากกวา และเมื่อเลือกชมละครโทรทัศนแลวก็ทําใหเกิดแรงจูงใจอยากไป

ทองเที่ยว สอดคลองกับงานวิจัยของ เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) เร่ือง “ความพึงพอใจของผูชมที่มี

ตอละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา 

วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสีชอง 3 ไมข้ึนอยูกับความชอบการตั้งชื่อละคร

โทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้ยังสอดคลอง

กับทฤษฎีแรงจูงใจทางการทองเที่ยวของแมคอินทอช และโกลดเนอร (McIntosh and Goelder, 

1986) ที่ไดกลาวไววา นักทองเที่ยวจะเดินทางหรือไมนั้นยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจ (motivation) ที่
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สําคัญ คือ ส่ิงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) เชน ส่ิงจูงใจที่เกี่ยวกับการนันทนาการ 

การบันเทิง การเลนกีฬา การพักผอนรางกาย และสิ่งจูงใจอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับสุขภาพ เปนตน 

ปจจัยดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหมไม

ซ้ําซาก ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการชมละครโทรทัศนนั้นสวนมากผูชมจะสนใจเรื่องเพลงประกอบ

ละครมากกวาเพลงบรรยายในละคร โดยเพลงละครนั้นมักจะเกี่ยวกับเนื้อเร่ืองของละครหรือบรรยาย

ความสวยงามของสถานที่ถายทําละคร ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ศิวพร สวัสดิ์มงคง (2552) เร่ือง 

“อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย 

จังหวัดแมฮองสอน” พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอองคประกอบของ

ภาพยนตรที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวในดานดนตรีและเพลงประกอบฉาก คาเฉลี่ยมี

ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ผูวิจัยยังมีความคิดเห็นอีกวา ไมวาจะเปนเพลง

ทั่วไปหรือเพลงละครโทรทัศนนั้นก็ถือไดวาเปนการโฆษณาประชาสัมพันธละครโทรทัศนหรือการ

ทองเที่ยวอีกทางหนึ่ง ซึ่งปจจุบันเพลงไดเขามามีบทบาทเปนอยางมากในสังคมไทย ซึ่งสอดคลองกับ

แนวคิดเกี่ยวกับสวนผลสมทางการทองเที่ยวของบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2543) วาการโฆษณาทางการ

ทองเที่ยว (Tourism advertising) เปนรูปแบบการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวตอสาธารณชนใน

ชวงเวลาหนึ่งโดยผานสื่อตาง ๆ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา เปนตน และ

ยังเปนการถายทอดความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากผูทําโฆษณา โดยใชสัญลักษณ เทคนคิ แสง สี 

เสียง ประกอบกันใหเห็นความหมายหมายอยางลึกซึ้ง โดยไมซ้ําแบบกัน เพื่อเผยแพรใหนักทองเที่ยว

เกิดความรูสึกเปนจริงตามการโฆษณาทางการทองเที่ยวนั้น 

ปจจัยดานภาพ ในเกือบทุกดานระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียง

ของประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม ผูวิจัยมีความ

คิดเห็นวาสถานที่ถายทําละครโทรทัศนไมจําเปนตองเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียง เพียงแตมีนักแสดงทีม่ี

ชื่อเสียงหรือมีสถานที่ทองเที่ยวที่มีความสวยงามก็เพียงพอที่จะดึงดูดใหมีคนมาชมละครโทรทัศน

ได ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) เร่ือง “ความพึงพอใจของผูชมที่มีตอ

ละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา 

วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสีชอง 3 ไมข้ึนอยูกับความชอบฉากที่ใชถายทํา

ในละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้

บังอร ฉัตรรุงเรือง (2551) ยังไดใหแนวคิดไววา มนุษยมีความตองการเดินทางทองเที่ยวโดย

สัญชาตญาณอยูแลว แตถายิ่งมีมูลเหตุจูงใจที่สําคัญชวยกระตุน ก็ยิ่งทําใหมนุษยอยากเดินทาง

ทองเที่ยวมากขึ้น เชน ตองการศึกษาคนควาวัฒนธรรม เนื่องจากการทองเที่ยวเปนการเรียนรู
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วัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีกรรมตาง ๆ ที่แตกตางกัน ทํา

ใหมีความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งกับวัฒนธรรมทองถิ่นนั้น นอกจากนั้นยังไดศกึษาภาษาทองถิน่ที่

ใชในประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยวอีกดวย 

 

2. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือน 

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยของละครโทรทัศนที่มี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานโครงเรื่องไมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละคร

โทรทัศนหรือตัดสินใจไปทองเที่ยวจากปจจัยทางดานโครงเรื่อง เพราะละครโทรทัศนนอกจากจะมี

บทประพันธที่ดีแลว ยังเกี่ยวกับความสามารถของผูกํากับละครโทรทัศนอีกดวย ซึ่งในที่จะตดัสนิใจ

ชมละครโทรทัศนนั้น ผูชมมักจะไมคอยใหความสนใจกับผูกํากับละครโทรทัศน แตจะไปสนใจ

นักแสดงละครโทรทัศนหรือสถานที่ถายทําในละครที่มีความสวยงาม เพราะเปนสิ่งที่ดึงดูดในใหไป

ทองเที่ยวมากกวา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ภัคพงศ สุวรรณบุตร (2551) เร่ือง “ปจจัยที่มีผล

ตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอมของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในเขต

กรุงเทพมหานคร” พบวาปจจัยองคประกอบของละครที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละคร

โทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในดานรายยอยคือ ผูกํากับ นั้นอยูในระดับปานกลาง โดยที่

ปจจัยยอยในดานนักแสดงนําอยูในระดับมาก  

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยของละครโทรทัศนที่มี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานตัวละครไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ปจจัยทางดานตัวละคร เชน รูปรางหนาตาของนักแสดง 

บทบาททางการแสดง หรือนักแสดงมีบุคลิกตรงกับลักษณะในบทประพันธ ไมมีผลตอระดับรายได

ของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่งคลองกับ วิธีนี วรรณสกล (2542) ที่ศึกษาวิจัยเร่ือง “การเปดรับ

ขาวสารการประชาสัมพันธการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ” 

ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติ

เศรษฐกิจแตกตางกัน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ วัชรา นวมเทียบ (2551) เร่ือง “ปจจัยที่มี

ผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี” ผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อ

เปรียบเทียบความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี จําแนกตามวิธีการนําเสนอใน

เร่ืองตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี พบวา ความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจาก

ประเทศเกาหลีไมข้ึนอยูกับวิธีการนําเสนอในเรื่องตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศอยางมี
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นัยสําคัญที่ 0.05 นั่นคือวิธีการนําเสนอในเรื่องตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีที่

แตกตางกัน มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีไมแตกตางกัน 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นแตกตางกัน ในดานเนื้อหาของ 

ละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน และดานมีเพลง

ประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

และ ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาษาแตกตางกันในดานชื่อตัว

ละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับนัยสําคัญ 

0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในการที่จะเลือกชมละครโทรทัศนในแตละเรื่องนั้น ผูชมอาจจะดูเพื่อ

ความบันเทิงกอนเปนอันดับแรกเพื่อผอนคลายความตึงเครียด และเมื่อชมและชอบละครเรื่องนัน้ ๆ 

แลวก็อยากจะบอกตอหรือสนทนากับคนรอบขางเกี่ยวกับเ ร่ืองเดียวกันซึ่ งก็จะเปนการ

ประชาสัมพันธละครเรื่องนั้นไปในตัว และถาชื่อตัวละครในเรื่องนั้นฟงแลวสะดุดหู หรือมีความโดด

เดนก็อาจจะเปนตัวดึงดูดใหหันมาชมละครโทรทัศนได ซึ่งละครบางเรื่องผูชมนั้นอาจจะจําไดแต

ชื่อตัวละครในเรื่องแทนที่จะเปนชื่อเรื่อง ซึ่งสอดคลองกับ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ที่กลาว

ไวในแบบอยางของการเปดรับส่ือมวลชนของผูรับสารที่มีลักษณะประชากรตางกันในดานสถานะ

ทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบดวย อาชีพ รายได เชื้อชาติและภูมิหลังครอบครัว วา ปจจัย

เหลานี้มักมีบทบาทเปนตัวกําหนดในเรื่องของการเปดรับส่ือที่ผูรับสามารถหาซื้อหรือเขาถึงได 

รวมทั้งยังเปนตัวกําหนดการเปดรับเนื้อหาที่สอดคลองตออาชีพ ความคิด ความเชื่อ คานยิมรวมทัง้

สถานบันหรือกลุมผูรับสารสังกัดอยู และไดสอดคลองกับงานวิจัยของ ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547) 

วาลักษณะประชากรที่แตกตางกันมีผลกับการเปดรับส่ือ นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ

ฉันทัช  วรรณถนอม (2544) ที่ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจให

นักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” จากความสัมพันธระหวางรายไดกับ

ปจจัยที่อิทธิพลตอนักทองเที่ยวชาวไทยในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวในประเทศ พบวา 

ในปจจัยดานการเผยแพรโฆษณาประชาสัมพันธใหไทยเที่ยวไทย ทุกชวงรายไดใหความเห็นใน

ระดับเดียวกันเกือบทุกดาน ในรายละเอียดพบวา ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่ทุกชวงรายไดใหความเห็น

วามีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวมากกวาสื่ออ่ืน ๆ ในระดับมาก 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานเสียง แตกตางกัน 

ในดานเสียง และดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในปจจุบันนี้เพลงละครโทรทัศนไดมีบทบาทอยางมากในการดึงดูดใหผูชม

หันมาฟงหรือรับชมละครในเรื่องนั้น ๆ เพราะวาเพลงละครมักจะมีเนื้อรองที่เกี่ยวกับละครหรือสถานที่

ทองเที่ยวในละครนั้น เมื่อฟงเพลงละครแลวก็ทําใหอยากจะไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครใน

เร่ืองนั้น และถามีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละครหรือมาแสดงเปนตัวละครหลักในเรื่องแลว 
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ก็ยิ่งทําใหละครโทรทัศนเร่ืองนั้นมีชื่อเสียงและมีผูชมมากขึ้น แตการที่จะไปทองเที่ยวนั้นตองอาศัย

รายไดเปนตัวแปรสําคัญ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ นิชาภา จรรยาพิสัย (2552) เร่ือง “ความพึงพอใจ

ของประชาชนที่มีตอละครโทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความ

ตองการเพลงประกอบละครโทรทัศนไทยแตกตางกัน มีผลตอความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละคร

โทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานครแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และยังสอดคลองกับ

แนวคิดของฉลองศรี พิมลสมพงษและคณะ (2548) ที่ไดกลาวไววา รายไดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดใน

การกําหนดอํานาจการซื้อของผูบริโภคทางการทองเที่ยว จากการสํารวจของหลายหนวยงานแสดงใหเห็น

ถึงความสัมพันธทางตรงระหวางรายไดของครอบครัว และการเดินทางยิ่งรายไดมากขึ้นการเดินทางจะ

ยิ่งมากขึ้นตามไปดวย รวมไปถึงพาหนะที่ใชในการเดินทาง ผูบริโภคที่มีรายไดสูงมักนิยมเดินทางอากาศ 

ในขณะที่การเดินทางโดยรถโดยสารจะดึงดูดผูบริโภคที่มีรายไดต่ํา เปนตน 

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาพแตกตาง 

กันในดานสถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ซึ่งผูวิจัยมีความคิดเห็นวาเมื่อผูชมละครโทรทัศนแลวก็อยากจะไปเที่ยวตามสถานที่ถายทําที่

สวยงามตามฉากของละครในเรื่องนั้น ๆ และสิ่งที่สําคัญที่สุดในการทองเที่ยวคือ ความสามารถใน

การซื้อรายการนําเที่ยวซึ่งก็ข้ึนอยูกับระดับรายไดของนักทองเที่ยวดวย ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัย 

ของ  ชบา แซปง  (2552) เรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยวไทยของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัย พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอ

เดือน 50,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญตอการตัดสินใจในปจจัยดานผลิตภัณฑในระดับมาก โดย

ปจจัยที่ใหความสําคัญเปนอันดับแรก คือ โปรแกรมทองเที่ยว รองลงมาไดแกบริการสถานที่พัก

แรมและบริการคุมครองความปลอดภัย ตามลําดับ 

 
ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเทีย่ว

ในประเทศ” ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 
 ขอเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้ 

1. จากผลการวิจัย ผูตอบแบบสอบถามไดใหความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมนิยม 

ใชสถานที่ทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งเปนสถานที่ถายทําตลอดทั้งเรื่อง หรือนําเสนอสถานที่ทองเที่ยวนั้นใหมี

ความโดดเดนขึ้นมาเหมือนละครโทรทัศนของประเทศอื่น ทําใหคนไทยไมสนใจสถานที่ทองเที่ยวหรือ

สถานที่ถายทํานั้นเทาที่ควร ดังนั้นเพื่อเปนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวไทย อาจจะเริ่มใชสถานที่

ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงหรือเปนที่ยอดนิยมเปนที่ถายทําละคร ก็จะทําใหสามารถดึงดูดผูคนหันมาชม

ละครโทรทัศนไทยหรือไปทองเที่ยวได 
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2. ควรมีการประสานงานระหวางผูจัดละครโทรทัศนกับแหลงทองเที่ยวที่ใชเปนสถานที่ 

ถายทําละครโทรทัศนนั้น ๆ เพื่อเปนการประชาสัมพันธและแหลงทองเที่ยวโดยอาจจะมีการจัด

สถานที่ใหเหมือนกับฉากในละครโทรทัศน อาจจะเปนชวงระยะเวลาหนึ่งขณะละครออกอากาศ

หลังจากนั้นอาจจะมีการจัดเปนนิทรรศการเกี่ยวกับละครโทรทัศนเร่ืองนั้น หรือปายโฆษณาวา

สถานที่ทองเที่ยวนั้นเคยใชเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศน เพื่อเปนการสรางแรงจูงใจทางการ

ทองเที่ยวอีกอยางหนึ่ง เชนที่โรงถายภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบุรี  

3. จากผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

เปนอยางมาก ดังนั้นควรจะมีการจัดทัวรตามรอยละครเหมือนกับละครตางประเทศเพิ่มมากขึ้นเพื่อ

เปนการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศและยังเปนการประชาสัมพันธละครโทรทัศนอีกทางหนึ่งดวย 

 
 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. การทองเที่ยวแหงประเทศไทยหรือกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาควรจะมีการ 
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มข้ึนขึ้นใหทัดเทียมกับประเทศอื่นในภูมิภาคเอเชีย 

โดยการประชาสัมพันธนั้นไมเพียงแตผานสื่อโฆษณาเพียงอยางเดียว แตอาจจะเปนสื่อทางดาน

รายการทองเที่ยว ทางละครโทรทัศน ภาพยนตร ฯลฯ เพราะสื่อเหลานี้สามารถเขาถงึงายและเปนที่

นิยมอยูแลว เพื่อที่จะเปนการสงเสริมคนไทยใหหันมาทองเที่ยวในประเทศมากยิ่งขึ้น 

2. กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาควรจะมีนโยบายการสงออกภาพยนตรไทยหรือละคร 
โทรทัศนไทยไปตางประเทศเพื่อที่จะใหเปนที่รูจักของตางประเทศมากยิ่งขึ้น โดยอาจจะเริ่มตนที่

ทวีปเอเชียกอน ซึ่งในขณะนี้ละครโทรทัศนไทยมีชื่อเสียงมากที่ประเทศจีน เพราะจะทําให

ชาวตางชาติสนใจและอยากมาทองเที่ยวที่ประเทศไทยมากยิ่งขึ้นและกอใหเกิดรายไดเขาสู

ประเทศไทยเพิ่มข้ึนอีกดวย 

3. ผูบริหารสถานีโทรทัศนหรือผูจัดละครโทรทัศนควรจะใหความสําคัญในการเลือก 

สถานที่ทองเที่ยวในประเทศไทยเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนมากกวาสถานที่ทองเที่ยว

ตางประเทศ เปนการสงเสริมใหคนไทยนิยมการทองเที่ยวในประเทศเพิ่มข้ึน 
 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

1. ศึกษาวิจัยขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามดานอื่น ๆ วามีตอปจจัยของละคร 

โทรทัศนที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

2. ศึกษาสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 

3. ศึกษาวิจัยปจจัยขององคประกอบของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวใน 

ประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติ 



รายการอ้างอิง 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม 

การทองเที่ยวในประเทศ 
(THE INFLUENCE OF THAI DRAMA SERIES ON THAI TOURISM PROMOTION) 

……………………..…………………………………………………...………. 
 

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามชุดนี้มีจุดประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ  ซึ่งเปนสวนหนึ่งของการทําวิทยานิพนธหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 

แขนงวิชาการจัดการนันทนาการการทองเที่ยว  คณะวิทยาศาสตรการกีฬา  จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย เพื่อประโยชนทางการศึกษาวิจัยและสําเร็จการศึกษาไปไดดวยดี  ดังนั้นผูวิจัยใครขอ

ความรวมมือจากทานกรุณาตอบแบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงมากที่สุดและครบทุกตอน

ทุกขอ โดยขอมูลที่ทานตอบจะถือเปนความลับ 

แบบสอบถามประกอบดวย 3 สวน ดังนี้ 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

สวนที่ 2 พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยและปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพล              

             ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ  

สวนที่ 3 ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวและขอเสนอแนะเกี่ยวกับ 

ความความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน 

ประเทศหรือไม  
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                             นางสาว นิตยาวด ีวัชโรบล 
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เรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม 

การทองเที่ยวในประเทศ” 
(THE INFLUENCE OF THAI DRAMA SERIES ON THAI TOURISM PROMOTION) 
_______________________________________________________________________ 
สวนที่ 1:  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชื้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ใน  หนาขอทีต่รงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด                                 
                                                                                                                                          สําหรับเจาหนาที่ 
 1. เพศ  

  1. ชาย   2. หญงิ             

 

2. อายุ  

 1. 25 - 30 ป   2. 31 - 36 ป   3. 37 - 42 ป                           
  4. 43 - 48 ป   5. 49 - 54 ป   6. 55 - 60 ป  

 

3. อาชีพ              

 1. ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ   2. พนักงานบริษัทเอกชน                                           
 3. รับจาง     4. ประกอบธุรกิจสวนตัว       

 5. นิสิต / นักศึกษา    6. พอบาน / แมบาน 

 7.  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................................................................... 

 

4. รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 1. ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  2. 10,001 - 20,000 บาท                                 

 3. 20,001 - 30,000 บาท   4. 30,001 - 40,000 บาท    

 5. 40,001 – 50,000 บาท   6. 50,001 บาทขึ้นไป 

 

5. ระดับการศึกษาสงูสุด       

 1. ต่ํากวาหรือเทากับประถมศึกษา  2. มัธยมศึกษา / ปวช.                                             
 3. อนุปริญญา / ปวส.   4. ปริญญาตรี 

 5. ปริญญาโท    6. ปริญญาเอก 
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สวนที่ 2: พฤติกรรมการชมละครโทรทศันไทย  

คําชื้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ใน  หนาขอทีต่รงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด 
                                                                                                                                          สําหรับเจาหนาที่ 
1. ชวงเวลาใดที่ทานเปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุด (เลือกเพยีง 1 ขอ)                        

 
   1. 08.00 – 12.00 น.    2. 12.01 – 16.00 น.  

   3. 16.01 – 20.00 น.    4. 20.01 – 00.00 น.  

   5. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................................................... 

2. ความถี่ในการชมละครโทรทัศนไทย 

  1. นอยกวา 1 ชม. / สัปดาห    2. เฉล่ีย 1 – 3 ชม. / สัปดาห                     

  3. เฉล่ีย 4 – 10 ชม. / สัปดาห   4. เฉล่ียมากกวา 10 ชม. / สัปดาห  

3. ทานชอบชมละครโทรทัศนไทยที่มีเนื้อหาประเภทใดมากที่สุด (เลือกเพียง 1 ขอ) 

   1. ละครแนวอิงเรื่องจริงหรืออิงประวตัิศาสตร / ยอนยุค  2. ละครแนวชีวิต             

   3. ละครแนวตลก / ละครเบาสมอง     4. ละครแนวผจญภัย 

   5. ละครแนวอาชญากรรม / สืบสวนสอบสวน    6. ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย 

   7. ละครแนวลึกลับ / ไสยศาสตรและวิทยาศาสตร   8. ละครแนวพืน้บาน / วรรณคดี 

 4. ละครโทรทศันไทยเรื่องใดในอดีตที่ทานคิดวาทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตาม  

 

 

     รอยละครมากที่สุด (เลือกเพียง 1 ขอ) 

  1.  ชอง 3 เร่ือง: จําเลยรัก (ฟารมเล้ียงหอยมุก เกาะรังใหญ จ.ภูเก็ต) 

  2.  ชอง 3 เร่ือง: ธาราหิมาลัย (ชาโต เดอ เขาใหญ จ. นครราชสีมา, วนอุทยานน้ําตกเจ็ดสาวนอย จ.สระบุรี) 

  3.  ชอง 3 เร่ือง: ดวงใจอัคนี (Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ, Palio จ.นครราชสีมา) 

  4.  ชอง 3 เร่ือง: ปฐพีเลหรัก (ศาลา เขาใหญ รีสอรท จ.นครราชสีมา, วีรันดา รีสอรท แอนด สปา หัวหิน) 

  5.  ชอง 3 เร่ือง: วายุภัคมนตรา (วิลเลจฟารม ไวนเนอรี่ อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา) 

  6.  ชอง 3 เร่ือง: วนิดา (Museum Siam กทม., พิพิธภัณฑ รพ.เจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี) 

  7.  ชอง 7 เร่ือง: ศิลามณี (โรงถายภาพยนตร ตํานานสมเด็จพระนเรศวรฯ จ.กาญจนบุรี) 

 

  8.  ชอง 7 เร่ือง: ตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1, 2 (ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จ.ราชบุรี) 

  9.  ชอง 9 เร่ือง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค1 (รานกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ. แมฮองสอน) 

  10.ชอง 9 เร่ือง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2 (สะพานอุตตมานุสรณ อ. สังขละบุรี จ.กาญจนบุรี) 

  11.อื่น ๆ (โปรดระบุ).................................................................................................................... 

5. หลังจากทีท่านชมละครโทรทัศนแลวทานคิดวาอยากจะไปเทีย่วตามรอยละครตามเรื่องที่ทาน  

    ชมหรือไม 

  1. ไป                          

  2. ไมไป                                                                                                       
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ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ  
คําชี้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ในขอที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 

ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

1. โครงเรื่อง (Plot) 

1.1 เปนบทประพนัธที่มีชื่อเสียง / ไดรับความ  

          นิยมหรือประสบความสําเร็จ 
     

1.2 เปนบทประพนัธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับวิถี
ชีวิตของคนทัว่ไป 

     

1.3 เปนบทประพนัธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ  

      เหตกุารณในปจจุบัน 
     

    1.4 เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล      

    1.5 มีผูกํากบัละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มี  

          ความสามารถมากาํกบัละครโทรทัศนเร่ือง  

          นัน้ ๆ  

     

2. ตัวละคร (Character) 

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนกัแสดง เชน รูปราง,   

          หนาตา ฯลฯ ทาํใหมีแรงจูงใจในการรับชม  

          ละครโทรทัศน 

     

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสยีง / นกัแสดงหนาใหม  

          มาแสดงละครโทรทัศน 
     

    2.3 นักแสดงมีความสามารถทางดานการ  

          แสดงสงู 
     

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตวัอยาง  

          แกสังคม 
     

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการ  

          แสดงมาเปนตวัดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 
     

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละคร  

          ในบทประพันธ 
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ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

3. สาระของเรื่อง (Theme) 

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปนประโยชน  

          ตอสังคม 
     

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน   

          เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 
     

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ  

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอ  

          ผูชมละครโทรทัศน  

     

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ  

          ละครโดยตรง 
     

4. ภาษา (Diction)  

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา      

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทศันใชภาษาในการ  

          ส่ือสารที่สามารถเขาใจงาย 
     

    4.3 ชื่อเร่ืองตรงกับช่ือตัวละครในเรื่องหรือ  

          เกี่ยวกบัเนื้อหาของละครโดยตรง 
     

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหหูรือไม  

          เคยมีมากอน 
     

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยได  

          ถูกตอง 
     

5. เสียง (Sound) 

    5.1 ทํานอง / เนื้อรองเพลงประกอบละครมี  

          ความไพเราะ 
     

    5.2 มีนักรองที่มชีื่อเสียงมารองเพลงประกอบ  

          ละคร 
     

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ  

          แปลใหม ไมซ้ําซาก    
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ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

5. เสียง (Sound) (ตอ) 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ    

          ไพเราะเขากับสถานการณในตอนนัน้ของ  

          ละคร 

     

    5.5 เสียงพดูของนักแสดงนาฟง จดจาํเสียงาย      

6. ภาพ (Spectacle) 

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความ  

          เสมือนจริง 
     

    6.2 สถานทีถ่ายทําละครมีความสวยงาม   

          สะดุดตา 
     

    6.3 สถานทีถ่ายทําละครเปนสถานที่ทองเทีย่ว 

          ที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 
     

    6.4 เทคนิคการถายทาํละครทําใหภาพที ่

          ออกมาเสมือนจริง 
     

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม      

    6.6 สถานทีถ่ายทําละครทาํใหเห็นถึงการเดิน 

          ทางที่สะดวกสบาย / มีส่ิงอํานวยความ  

          สะดวกในการไปทองเที่ยว 

     

    6.7 บทบาทของนกัแสดงไดถายทอดถงึ  

          ศิลปวฒันธรรม เชน ประเพณีทองถิ่น,   

          อาหารพื้นเมือง  ฯลฯ  

     

    6.8 บทบาทของนกัแสดงไดถายทอดถงึวิถชีีวิต  

          ของชุมชน 
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สวนที่ 3: ปจจัยทั่วไปที่มอิีทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว  
คําชี้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ในขอที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 

ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

1. สภาพเศรษฐกิจในปจจุบนั(Economic factors) 

    1.1 คาเงนิบาทเพิ่มสูงขึ้นหรือตํ่าลง      

    1.2 การขึ้นราคาน้าํมัน      

    1.3 อัตราคาครองชีพสงู      

1.4 เศรษฐกิจโลกมีความตกต่าํทําใหสินคาและ    

      บริการภายในประเทศมรีาคาสูง 

     

2. ลักษณะของประชากร (Demographic factors) 

    2.1 สถานภาพของบุคคลมีสวนในการตัดสินใจไป  

          ทองเทีย่ว เชน โสด สมรสหรือหยาราง  

     

    2.2 ขนาดหรือองคประกอบของครอบครัวมีผลตอ  

          การกาํหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการ  

          ทางการทองเที่ยว 

     

    2.3 ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอน  

          ของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเทีย่วใน  

         คร้ังถัดไป 

     

    2.4 คนในประเทศมีคุณภาพชวีิตที่ด ี      

    2.5 เชื้อชาติที่แตกตางกนัจะเปนตัวกําหนด  

          รสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว 

     

3. สภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) 

    3.1 ความแตกตางทางดานภูมิประเทศและ  

          ภูมิอากาศทําใหอยากไปทองเที่ยวในสถาน 

          ที่ ๆ ไมเหมือนกับถิน่ที่อยูของตนเอง 

     

    3.2 สภาพของแหลงทองเที่ยวดานอาคารและ   

          สถานทีม่ีความสมบูรณ ไมชํารุดทรดุโทรม 
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

3. สภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) (ตอ) 

    3.3 แหลงทองเทีย่วทางธรรมชาติยังคงมคีวาม  

          สมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย 
     

    3.4 มีการพฒันา บํารุงรักษาแหลงทองเที่ยวนัน้  

          ตลอดเวลา 
     

4.  สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

    4.1 ความแตกตางกนัทางสังคมและวัฒนธรรม  

          ของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมทางดาน  

          การกนิอาหาร ฯลฯ 

     

    4.2 คนในทองถิ่นนัน้มีอัธยาศัยที่ดีตอ  

          นักทองเที่ยว 
     

    4.3 นักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ดีตอคนในทองถิน่  

          และแหลงทองเทีย่วนัน้ ๆ 
     

    4.4 แหลงทองเทีย่วแตละแหงมีรูปแบบของ  

          ประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 
     

    4.5 คนในทองถิ่นมีสวนรวมในการตอนรับ   

          ชวยเหลือนักทองเที่ยว 
     

5. นโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) 

    5.1 มีการกาํหนดวนัหยุดประจําปทีเ่หมาะสม      

    5.2 มีนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวที่ดีทาํใหมีการ   

            วางแผนในการรองรับนักทองเทีย่วไดเหมาะสม 
     

    5.3 สภาพปญหาทางการเมืองของประเทศทาํให  

          สงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว 
     

    5.4 มีนโยบายในดานการรักษาความปลอดภัย  

          หรือสวสัดิภาพของนกัทองเทีย่ว 
     

    5.5 นโยบายการจาํกัดนกัทองเที่ยวในการเขาชม  

          แหลงทองเทีย่วนั้น ๆ  
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

6. ราคา (Price) 

    6.1 อัตราคาน้าํมันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใช  

          รถยนตสวนตัว 
     

    6.2 อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยว  

          ไมวาจะเปน ทางบก ทางน้าํหรือทางอากาศ   

          แตกตางกนั 

     

    6.3 อัตราคาอาหารและทีพ่ักในแตละพืน้ที่แตก 

         ตางกนั 
     

    6.4 อัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตก 

          ตางกัน 
     

    6.5 อัตราคาครองชีพในทองถิ่นนัน้มีความสูง –   

          ต่าํไมเทากนั ทาํใหสงผลตอคาใชจายในทุก ๆ   

          ดาน 

     

7. ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

    7.1 มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเทีย่วนั้น      

    7.2 ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถงึแหลงทองเทีย่ว  

          ทําใหมคีวามยากลาํบากในการเดนิทาง 
     

    7.3 แหลงทองเทีย่วนั้นมีความหางไกลทาํใหตอง  

          ใชระยะเวลาในการเดินทางมาก    
     

    7.4 ระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอ  

          เวลา ทาํใหใชระยะเวลาในการเดินทางนาน  

          กวาทีก่าํหนด 

     

    7.5 ส่ิงอํานวยความสะดวกระหวางเดินทางจนถึง 

          แหลงทองเทีย่ว เชน รานอาหาร หองน้าํ ราน 

          ขายของ ฯลฯ มีสภาพดีมีการพัฒนาปรับปรุง  

          อยูตลอดเวลา 
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

8. การโฆษณาประชาสัมพนัธ (Advertising and Public Relations) 

    8.1 มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงาน  

          ของแหลงทองเทีย่วนัน้ ๆ เองผานทาง  

          โทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน 

     

    8.2 มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากการ  

          ทองเทีย่วแหงประเทศไทย เชน ใชดารา  

          นักแสดงที่มีชื่อเสยีงมาเปนพรีเซนเตอร ฯลฯ 

     

    8.3 มีการประชาสัมพนัธแหลงทองเที่ยวทางออม  

          โดยผานละครโทรทัศน รายการโทรทัศน ฯลฯ 
     

 

ทานคิดวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

 1. มีอิทธพิล เพราะ

.............................................................................................................................................. 

 2. ไมมีอิทธิพล เพราะ

.............................................................................................................................................. 

 

☺ ขอขอบพระคุณทกุทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม ☺ 
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ภาคผนวก จ 

สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย 
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “จาํเลยรัก” 

 

                       
ฟาร์มเลีย้งหอยมกุ เกาะรังใหญ่ จ.ภูเก็ต 

 

             
รูปจากละครเร่ืองจําเลยรัก  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com, http://www.savekohsurin.com/webboard/topic.php?topicid=2176 

 

สถานท่ีถ่ายทําเกือบตลอดทัง้เร่ืองนีค้ือ ฟาร์มเลีย้งหอยมกุ เกาะรังใหญ่ จ.ภเูก็ต อยู่ทาง

ทิศตะวนัออกของเกาะภเูก็ต มีหาดทรายขาวบริสทุธ์ิเงียบสงบราวกบัเกาะสว่นตวั จึงเหมาะเป็น

อย่างย่ิงท่ีแห่งนีไ้ด้ถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทํา เพราะได้ตรงกบัเนือ้เร่ืองท่ีพระเอกมีเกาะสว่นตวัและ

ทํากิจการฟาร์มหอยมกุ เกาะแห่งนีไ้ด้มีการเพาะเลีย้งหอยมกุมานานแล้ว ปัจจบุนัได้ปรับปรุงเป็น

แหลง่ท่องเท่ียว และหลงัจากท่ีละครออกอากาศไปได้ไมน่าน ทําให้ผู้คนหรือบริษัททวัร์หนัมาสนใจ

เท่ียวและมีการจดัทวัร์ตามรอยละครนีข้ึน้ 

 

 

 

 

 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ธาราหมิาลัย” 
 

        
 

       
ชาโต เดอ เขาใหญ่ จ.นครราชสมีา 

 

 สถานท่ีถ่ายทํา คือ ชาโต เดอ เขาใหญ่ ซึ่งเป็นรีสอร์ทหรูแห่งหนึ่งและมีช่ือเสียงเป็นอย่าง

มากท่ี จ.นครราชสีมา ได้เคยถกูใช้เป็นฉากในเร่ืองอ่ืน ๆ และอีก 3 เร่ืองท่ีเหลือของเร่ือง 4 หวัใจ

แห่งขนุเขาอีกด้วย บ้านหลงัสีเหลืองนัน้จะใช้เป็นฉากวงัของเจ้าชายภวูเนศแห่งประเทศปารวตัร 

และหลงัสีฟ้าหรือท่ีมีช่ือเรียกกนัวา่ Victoria นัน้จะถกูใช้เป็นบ้านของตระกลูอดิศวร ซึ่งเป็นตวั

ละครหลกัของเร่ือง 
 

                       
วนอทุยานนํา้ตกเจ็ดสาวน้อย อ.มวกเหลก็ จ.สระบรีุ  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com  

 อีกสถานท่ีหนึ่งท่ีใช้ถ่ายทําในเร่ือง ธาราหิมาลยั คือ วนอทุยานนํา้ตกเจ็ดสาวน้อย  

อ.มวกเหลก็ จ.สระบรีุ โดยจะใช้เป็นฉากท่ีครอบครัวอดิศวรมาปิกนิกกนั, ฉากแพ้กระเทย ฯลฯ 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ดวงใจอัคนี” 
 

                  
ฟาร์มโคนมไทย – เดนมาร์ค จ.สระบรีุ 

 

                   
Villa Marroc Hotel อ.ปราณบรีุ จ.ประจวบคีรีขนัธ์  

 

               
Palio เขาใหญ่ จ.นครราชสมีา  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com  

 

 สถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนีมี้หลายท่ี ได้แก่ ฟาร์มโคนมไทย – เดนมาร์ค จ.สระบรีุซึ่งใช้

เป็นสถานท่ีหลกัตลอดเร่ือง เน่ืองจากพระเอกของเร่ือง คือ ไฟ (อคันี อดิศวร) เป็นเจ้าของฟาร์มโค

นม สถานท่ีตอ่มา คือ Villa Marroc Hotel อ.ปราณบรีุ จ.ประจวบคีรีขนัธ์ ซึ่งเป็นรีสอร์ทหรูแห่งหนึ่ง

ท่ีมีช่ือเสียงแถบปราณบรีุ ซึ่งใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําฉากแตง่งานระหวา่งเพ่ือนพระเอก – นางเอก 

และอีกสถานท่ีแห่งหนึ่งท่ีถกูใช้ถ่ายทําในเร่ืองนีค้ือ Pailo เขาใหญ่ จ.นครราชสีมาซึ่งเป็น New 

walking street shopping centre ท่ีนกัท่องเท่ียวมกัจะมาถ่ายรูปเพ่ือเก็บไว้เป็นท่ีระลกึเน่ืองจาก

ตวัอาคารมีสีสนัท่ีสดในและมีสถาปัตยกรรมยโุรปโบราณแนวอิตาเลียนสไตล์ 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ปฐพเีล่ห์รัก” 
 

           
 

       
ศาลา เขาใหญ่ รีสอร์ท จ.นครราชสมีา  

 

     
วีรันดา รีสอร์ท แอนด์ สปา หวัหิน 

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com,               

                 http://www.pantip.com/cafe/blueplanet/topic/E9593455/E9593455.html  

 สถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนีมี้หลายสถานท่ี ซึ่งแตล่ะท่ีเป็นโรงแรมและรีสอร์ทท่ีมีช่ือเสียง

ของจงัหวดันครราชสีมาและจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ได้แก่ ศาลา เขาใหญ่ รีสอร์ท จ.นครราชสีมา  

ซึ่งถกูใช้เป็นฉากรีสอร์ทช่ือ แมกไม้วลัเลย์่ของพ่อนางเอกในเร่ือง ซึ่งก็คือ “เฌอเอม” เป็นสถานท่ีท่ีมี

ความสวยงามมกเป็นจะเห็นวิวแบบพาโนรามาของเขาใหญ่ เน่ืองจากท่ีตัง้ของรีสอร์ทนัน้จะต้องขึน้

ไปบนเนินเขาดงัท่ีเห็นได้จากรูปด้านบนท่ีต้องขึน้บนัไดหลายขัน้ และอีกสถานท่ีหนึ่งคือ วีรันดา  

รีสอร์ท แอนด์ สปา หวัหิน ถกูใช้เป็นธารารินรีสอร์ท ของพระเอกในเร่ือง ซึ่งก็คือ “ปฐพี” 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “วายุภคัมนตรา” 
 

         
 

      
 

          

วิลเลจฟาร์มไวน์เนอร่ี อ.วงันํา้เขียว จ.สระบรีุ 

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com,  

                 http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html 

 

 สถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนีต้ลอดทัง้เร่ืองท่ีโดดเดน่คือ วิลเลจฟาร์มไวน์เนอร่ี อ.วงันํา้

เขียว จ.สระบรีุ สถานท่ีแห่งนีถ้กูใช้เป็นไร่สายลม ของวายภุคั ซึ่งเป็นประเอกของเร่ือง ตัง้แตบ้่านพกั

ของพระเอก โรงบ่มไวน์และ ไร่องุ่นซึ่งใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําฉากเทศกาลเก็บองุ่นประจําปีอีกด้วย 

 

 

http://www.thaitv3.com/
http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “วนิดา” 

      
 

       
พิพิธภัณฑ์โรงพยาบาลเจ้าพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ  

   
สถาบนัพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ หรือ Museum Siam กรุงเทพมหานคร 

แหลง่ที่มา:  http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html 

                  http://www.ndmi.or.th/ 

สถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนี ้คือ พิพิธภณัฑ์ โรงพยาบาล เจ้าพระยาอภยัภเูบศร จั งหวดั

ปราจีนบรีุ ซึ่งถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําหลกัของเร่ืองคือ “บ้านมหศกัดิ์” ซึ่งเป็นบ้านของพระเอกใน

เร่ืองคือ “พนัตรีประจกัษ์ มหศกัดิ์” เป็นลกัษณะสถาปัตยกรรมเป็นตกึสองชัน้แบบยโุรป สมยัเรเนสซองส์  

อีกสถานท่ีหนึ่งซึ่งถกูใช้เป็นท่ีทํางานของพระเอกในเร่ือง คือ สถาบนัพิพิธภณัฑ์การเรียนรู้

แห่งชาติ หรือ Museum Siam กรุงเทพมหานคร (กระทรวงพาณิชย์เก่า) ลกัษณะอาคารและ

ลวดลายประดบัอาคารเป็นแบบสถาปัตยกรรมยโุรป เป็นพิพิธภณัฑ์ท่ีมีความสวยงามมากอีกแห่ง

หนึ่งของกรุงเทพมหานคร 

 

http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html
http://www.ndmi.or.th/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ศิลามณี” 

 

         
 

        
โรงถ่ายภาพยนตร์ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบรีุ  

แหลง่ที่มา: http://www.ch7.com  

 

 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีใช้ถ่ายทําละครเร่ืองนีค้ือ โรงถ่ายภาพยนตร์ตํานานสมเดจ็พระนเรศวร

มหาราช ตัง้อยู่ท่ี จ.กาญจนบรีุซึ่งเป็นโรงถ่ายภาพยนตร์ท่ีถกูสร้างขึน้มาให้เพ่ือนถ่ายภาพยนตร์

โดยเฉพาะซึ่งจะถกูสมมติให้เป็นเมืองอโยธยาและเมืองหงสาวดี จึงมีความสวยงามอย่างย่ิงและได้

เปิดให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวอีกด้วย ดงันัน้ละครโทรทศัน์หลายเร่ืองได้มาใช้สถานท่ีแห่งนี ้รวมถึง

ละครเร่ืองศิลามณี โดยใช้เป็นฉากเมืองเชียงรัฐของเจ้าหญิงแสงฝางหรืองาม แสนหลวง 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ch7.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ตลาดนํา้ดาํเนินรัก  

ภาค 1 และ 2” 
 

  
ตลาดนํา้ดําเนินสะดวก จ.ราชบรีุ  

 

            
    รูปจากละครเร่ือง “ตลาดนํา้ดําเนินรัก ภาค 1”                 รูปจากละครเร่ือง “ตลาดนํา้ดําเนินรัก ภาค 2” 

แหลง่ที่มา: http://www.ch7.com  

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถกูใช้เป็นฉากตลอดเร่ืองในละครตลาดนํา้ดําเนินรักทัง้ 2 ภาค คือ 

“ตลาดนํา้ดําเนินสะดวก” โดยเปิดตวัสูส่ายตาชาวโลกในฐานะแหลง่ท่องเท่ียวครัง้แรกเม่ือปี พ.ศ. 

2510 ในภาพของตลาดลอยนํา้ท่ีคราคร่ําไปด้วยเรือพายลําย่อม บรรทกุสินค้าท่ีจําเป็นตอ่การครอง

ชีพ พ่อค้าแมค้่าสวมเสือ้ผ้าโทนสีเข้มแบบชาวสวน ใสห่มวกงอบใบลาน พายเรือเร่ขายแลกเปล่ียน

สินค้าในยามท่ีเส้นทางคมนาคมทางนํา้เป็นหวัใจหลกั ดงันัน้ตวัละครหลกัคือนางเอกของเร่ืองทัง้ 2 

ภาคนัน้ถกูวางตวัให้เห็นแมค้่าขายผลไม้ในตลาดนํา้ดําเนินสะดวก ซึ่งแสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของ

พ่อค้า - แมค้่าในตลาดแห่งนีอี้กด้วย 

 

 

 

 

 

 

http://www.ch7.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “อุบัตรัิกข้ามขอบฟ้า 1” 

 

        
ร้านกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ.แม่ฮ่องสอน 

 

              
รูปจากละครอบุติัรักข้ามขอบฟ้า ภาค 1 

แหลง่ที่มา: http://gmmtv.gmember.com/index.php 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีรับความนิยมและถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนี ้  คือ บริเวณ

ร้านกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ.แมฮ่่องสอน ซึ่งเป็นบ้านและร้านกาแฟของพระเอกในเร่ือง ทํา

ให้กลายมาเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวยอดนิยม ในชัว่ข้ามคืน  อาจเป็นเพราะละครเร่ืองนี ้ นําแสดงโดย 

กอล์ฟ - ไมค์ นกัร้องวยัรุ่นช่ือดงัในตอนนัน้ และสถานท่ีนีมี้ความสวยงาม อากาศเย็นสบายอีกด้วย 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://gmmtv.gmember.com/index.php
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทัศน์ไทย เร่ือง “อุบัตรัิกข้ามขอบฟ้า 2” 
 

 
สะพานอตุตมานสุรณ์  อ.สงัขละบรีุ จ.กาญจนบรีุ 

 

                          
รูปจากละครอบุติัรักข้ามขอบฟ้า ภาค 2 

แหลง่ที่มา: http://gmmtv.gmember.com/index.php, http://sangkla.sadoodta.com/travel/ 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนี ้คือ สะพานมอญหรือเรียกอีกช่ือ

หนึ่งวา่สะพานอตุตมานสุรณ์ ซึ่งเป็นสะพานไม้ท่ียาวท่ีสดุในโลก ตัง้อยู่ท่ี อําเภอสงัขละบรีุ จั งหวดั

กาญจนบรีุ ซึ่งถกูใช้เป็นฉากท่ีนางเอกของเร่ืองงอนพระเอกจึงหนีมาเท่ียวท่ี จ.กาญจนบรีุ 

http://gmmtv.gmember.com/index.php
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 

ชื่อ – นามสกุล  นางสาว นิตยาวดี วัชโรบล  

วัน เดือน ป เกิด  24 ตุลาคม พ.ศ. 2525 

ประวัติการศึกษา  

- เขาศึกษาตอในหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการ 

การทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2552 

- จบการศึกษาบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว (เกียรตินิยม

อันดับ 2) คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย,2548 

- จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนราชินี กรุงเทพมหานคร, 2544 

ประวัติการทํางาน 

- ตําแหนง Telephone Operator (Front Office Department), Amari Watergate 

Bangkok Hotel, 2548 – 2551 

- ตําแหนง Central Reservation Sales Officer, Sales & Marketing Department 

(Corporate office), Dusit Thani Bangkok Hotel, 2551 - 2552 
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