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The purpose of this research was to study the influence of Thai drama series on Thai 

tourism promotion. The samples were 400 Thai people aged between 25 - 60 years old, who 

worked or lived in Bangkok Metropolitan area and watched Thai drama series. A questionnaire 

was used as a survey tool and data were analyzed statistically using the percentage, means 

and standard deviation. The test value "t" was used in order to compare Thai drama series 

factors which influenced Thai tourism promotion between male and female. One way analysis 

of variance (ANOVA) was used to compare the average of monthly income. If the results had 

been significantly different at 0.05, LSD (Least Significant  different)'^ method was employed. 

The results were as follows; 

1. Respondents mainly were female, aged between 25 - 30 years old, working as 

government official and state enterprise employed. Their average monthly income was about 

10,001 - 20,000 Baht and highest education level was Bachelor degree. 

2. Respondents mainly watched Thai drama series between 20.01 - 00.00 hours for an 

average of 4 - 10 hours a week and preferred watching comedy or lighthearted drama. The 

motivation of previous Thai drama series was "Duangjai Akkanee" by channel 3, shooting at 

Villa Maroc Resort, Pranburi & Palio Khao Yai, and mainly joined a drama tour after watching. 

3. Thai drama series factors which had an influence in Thai tourism promotion was at 

high level in plot factors (x  =3.23), and the general factors which had an influence in tourism 
- 

promotion was at high level in geographic factors ( x  =3.34). 

4. When comparing Thai drama series factors by gender, there were significant 

differences at 0.05 level in character factors, theme factors, diction factors, sound factors and 

spectacle factors. 

5. When comparing Thai drama series factors by the average of monthly income, 

there was a significant difference at 0.05 levels in sound factors. 

d 
Field of Study: . . . . . ..Sports Science.. . . .... Studen* S i g n a t u r e : % l l . ~ ~ I  ,,.... ~.$?'uA ... 

A Academic Year:. . . . . . . . ,201 0.. . . . . . . . . . . . . . . ..Advisor's Signature: .... .... ...... ... . ..... .. .................., 



 ฉ 
กิตติกรรมประกาศ 

 
 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยดีนั้นเพราะไดรับความชวยเหลือจาก ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. สุชาติ ทวีพรปฐมกุล อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ที่ไดใหคําปรึกษา คําแนะนํา ตลอดจน
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บทที่ 1 
บทนํา  

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ปจจุบันการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่สําคัญเปนอยางมากตอการพัฒนา 

ระบบเศรษฐกิจและการพัฒนาประเทศ สามารถนํารายไดเขาสูประเทศไดมากทางหนึ่ง เนื่องจาก

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวนั้นสามารถจัดและสงเสริมการขายไดทุกเวลาทุกฤดูกาล ไมมีขีดจํากัด

ในเร่ืองการผลิต ไมมีขีดจํากัดในการจัดจําหนาย เพราะไมตองพึ่งพาสภาพภูมิอากาศเหมือน

การเกษตรกรรมอื่น ๆ ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว คือ ความ

สวยงามของธรรมชาติ หาดทราย ชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศ และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น 

เชน โบราณสถาน วัดวาอาราม อาคารบานเรือนในทองถิ่น พระบรมมหาราชวัง ตลอดจน

ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยูของประชาชน ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนรูปธรรมที่มีความ

ยั่งยืนไม ผันแปร  หรือข้ึนอยูกับสภาพภูมิอากาศ  ดังเชนการผลิตดานเกษตรกรรม  หรือ 

อุตสาหกรรมอื่น ๆ และไมตองลงทุนเปนจํานวนมาก ดังนั้นอุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงไดรับการ

สนับสนุน และหันมาใชอุตสาหกรรมนี้เปนประโยชนเพิ่มเติมตออาชีพที่มีอยูเดิม นับเปนความ

ไดเปรียบอยางมากของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย [ททท.], 2544) 

นอกจากนี้การทองเที่ยวยังมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาค

ของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงานและเพิ่ม

รายไดใหกับประเทศอีกดวย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย [ททท.], 2553: ออนไลน) โดยการที่

จะจัดหรือสงเสริมการขายการทองเที่ยวนั้น ตองอาศัยการประชาสัมพันธ ซึ่งมีดวยกันหลายการวิธี 

แตวิธีหนึ่งที่สงผลเปนอยางมากคือ การประชาสัมพันธผานสื่อ โดยสื่อที่ดีที่สุดก็คือส่ือทางโทรทัศน

ซึ่งเปนสื่อที่สามารถเขาถึงคนหมูมากแทบทุกครอบครัว ส่ือโทรทัศนทําใหไดเห็นภาพ เสียง สีที่

นาสนใจสามารถกระจายขาวสารไดอยางกวางขวาง ดังนั้นจึงทําใหนักทองเที่ยวสวนใหญสามารถ

หาขอมูลขาวสารตาง ๆ ผานสื่อเหลานี้ไดมาก เนื่องจากมีการใหขอมูลขาวสารที่ชัดเจนและเขาถึง

กลุมเปาหมาย  (เสรี วงษมณฑา, 2542) ไมวาจะเปนสื่อจากภายในประเทศไทยและสื่อ

ตางประเทศ ซึ่งผูชมสวนใหญจะใชดูโทรทัศนเพื่อผอนคลายความตึงเครียด ซึ่งการชมละคร

โทรทัศนนั้นถือเปนนันทนาการอยางหนึ่ง เพราะเปนกิจกรรมที่เขารวมในชวงเวลาวางโดยไมมีการ

บังคับหรือเขารวมดวยความสมัครใจ มีผลกอใหเกิดการพัฒนาอารมณสุข สนุกสนานหรอืความสขุ

สงบ และกิจกรรมนั้น ๆ จะตองเปนกิจกรรมที่สังคมยอมรับและมีความหลากหลาย (สมบัติ กาญจนกิจ 

และอุไรวรรณ ขมวัฒนา, 2541 อางถึงใน คมสิทธิ์ เกียนวัฒนา, 2552) โดยสังคมไทยเปนสังคมที่

ไมสามารถตัดขาดจากการชมโทรทัศนได ไมวาจะเปนเด็ก ผูใหญ ความรูมาก หรือนอยแคไหน 
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โทรทัศนเปนเครื่องมือที่สรางความบันเทิงใหกับคนทุกเพศทุกวัย และเขาถึงคนจํานวนมาก อยาง

ไมมีส่ือชนิดอื่นใดมาทดแทนได โทรทัศนจึงกลายเปนความบันเทิงที่สามารถเขามาสรางจุดเปลี่ยน

ทางสังคมไทย ตั้งแตอดีตปจจุบันและกาวตอไปสูอนาคต ถึงแมจะเกิดเทคโนโลยีใหม ๆ ข้ึนมาก็

ตาม (กาลัญ วรพิทยุต, 2550) และเมื่อไดดูละครโทรทัศนที่ตนเองชื่นชอบแลวจึงทําใหอยากไป

ทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครนั้น ๆ จึงไดเกิดการจัดทองเที่ยวยอนรอยละคร (Drama Tour) 

ตามสถานที่ทองเที่ยวที่ไดเคยออกอากาศไปแลว ซึ่งก็ประสบความสําเร็จเปนอยางมาก (สุภัทธา 

สุขชู, 2549: ออนไลน) ดังเชนประเทศเกาหลีใตที่ประสบความสําเร็จอยางมากในการใชภาพยนตร

โทรทัศนที่เผยแพรไปในประเทศแถบเอเชียรวมทั้งประเทศไทยและไดรับความนิยมอหยางสูงจาก

ผูชม สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมแฟนละครใหเดินทางเขาไปเที่ยวในเสนทางตามรอยความ

ประทับใจจากละคร ทําใหการทองเที่ยวเกาหลีใตที่ซบเซาลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจสามารถกลับ

ฟนขึ้นมาไดอีกในป 2547 ซีร่ีสละครทีวีของเกาหลีใตที่ประสบความสําเร็จดึงผูชมไดจํานวนมาก 

ไดแก รักนี้ชั่วนิรันด (Autumn in My Heart), เพลงรักในสายลมหนาว (Winter Love Song), 

สะดุดรัก...ที่พักใจ (Full House), แดจังกึมจอมนางแหงวังหลวง (Jewel in The Palace Dae-

Jang-Geum) เปนตน ซึ่งความสําเร็จของละครซีร่ีสเกาหลีที่สรางกระแความนิยมเที่ยวประเทศ

เกาหลีใตติดตามมานั้นขึ้นกับหลายปจจัยสําคัญ โดยเฉพาะคุณภาพในดานการถายทําทั้งบท มุม

กลอง ดาราแสดงนํา และเนื้อเร่ืองที่เนนอารมณความรูสึก ความเปนธรรมชาติของเรื่องราวจริงที่

สัมผัสได และมีแงคิดในการดําเนินชีวิต โดยอาศัยฉากที่สวยงามของแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

และการสอดแทรกวัฒนธรรมเกาหลีในดานตางๆ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2549: ออนไลน) 

 อยางไรก็ตาม ซึ่งในปจจุบันละครโทรทัศนไทยก็มีศักยภาพเพียงพอที่จะสูละครตางชาตไิด 

สาเหตุอาจเนื่องมาจากหลายสิ่งที่สามารถดึงดูดใหมารับชมละครโทรทัศนได เชน มีสถานที่

ทองเที่ยวของประเทศไทยมีความสวยงามไมแพกับประเทศอื่น มีการแสดงวัฒนธรรมประเพณีที่

เปนเอกลักษณเฉพาะตัว ดวยเหตุนี้อาจเปนสาเหตุใหละครไทยไดรับความนิยมอยางลนหลามใน

ประเทศมหาอํานาจอยางประเทศจีนที่ข้ึนชื่อวาเปนประเทศปด แตในวันนี้ละครไทยไดไปเปด

ตลาดสรางชื่อเสียง จนเรียกไดวาดารานักแสดงกําลังเปนที่ตองการของประเทศจีนเปนอยางมาก

ในปจจุบันรายการโทรทัศนของจีนจึงสนใจนําละครไทยไปออกอากาศมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีการ

ผลิตดีวีดีละครโทรทัศนเพื่อไปขายในประเทศญี่ปุนอีกดวย โดยละครโทรทัศนไทยที่ไดรับการโหวต

ใหเปนละครโทรทัศนตางประเทศที่ไดรับความนิยมมากที่สุดมีถึง 2 เร่ือง ไดแก เร่ืองสงคราม

นางฟาและเรื่องเลือดขัตติยา (คม ชัด ลึก, 2554: ออนไลน) ทั้งนี้การสงออกละครโทรทัศนไทยยัง

ไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลไทยอีกดวย โดยนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรี ไดเดินทาง

ไปยังประเทศจีนเพื่อลงนามบันทึกความตกลงในเรื่องการที่นําละครโทรทัศนไทยแพรภาพ

ออกอากาศในประเทศจีน ทั้งทางสถานีโทรทัศนซีซีทีวีและสถานีโทรทัศนทองถิ ่นอีกดวย 
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(ASTV ผูจัดการออนไลน, 2553: ออนไลน) ซึ่งเปนการเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานโดยการทํา

การตลาดรวมกัน   เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวทั้งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   

อันจะนํา ไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวที่ไดมาตรฐานรวมกันอยางเปนระบบ   และชวยเพิ่ม

ความสามารถทางการแขงขันของภูมิภาคนี้ในตลาดทองเที่ยวโลก (ททท., 2553: ออนไลน) 

จากกระแสการทองเที่ยวยอนรอยละครนั้นทําใหปจจุบันในประเทศไทยไดมีการจัด 

กิจกรรมหรือการจัดทัวรตามรอยละครขึ้นเหมือนกับประเทศอื่น ๆ ลาสุดนั้นทางสถานีโทรทัศนไทย

ทีวีสีชอง 3 ไดจัดกิจกรรมทองเที่ยวตามรอยละครที่มีชื่อวา “สูออมกอด 4 หัวใจแหงขุนเขา” ที่ 

เขาใหญ จังหวัดนครราชสีมา จากละครที่เปนที่โดงดังและมีชื่อเสียงเปนอยางมากคือเรื่อง 

“4 หัวใจแหงขุนเขา” ที่ไดออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ซึ่งเปนกิจกรรมที่จัดขึ้น

เพื่อใหผูชมละครโทรทัศนไดไปทองเที่ยวกับนักแสดงนําในเรื่องตามสถานที่ถายทําละครในเรื่องนี้ 

และก็ไดรับการตอบรับจากผูชมอยางลนหลาม แสดงใหเห็นไดวาละครโทรทัศนนั้นเปนสื่ออยาง

หนึ่งที่ชวยสงเสริมหรือประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวไดเปนอยางมาก โดยสถานที่ทองเที่ยวไมวา

จะเปนแหลงทองเที่ยว หรือโรงแรมที่มีความสวยงามก็มัดจะถูกใชเปนสถานทีถ่ายทาํละครอยูเสมอ 

เชน ตลาดศรีประจันต จังหวัดสุพรรณบุรีถูกใชเปนสถานที่ถายทําละครชื่อดัง “แรมพิศวาส” ซึ่งเปน

ฉากพบกันครั้งแรกระหวางนางราย หนอย – บุษกร ไดรับบทบาทเปนแมคาขายขนม ที่ใชรากราคะ

จนเปนที่โดงดังทั่วประเทศ ซึ่งเลนคูกับกับ อู – ธนากร และแหมม – จินตรา ณ บริเวณตลาด

โบราณแมจะเปนเพียงฉากสั้น ๆ ไมกี่นาที ก็สามารถทําใหตลาด “ศรีประจันต” จังหวัดสุพรรณบุรี 

ที่อยูริมฝงตะวันออกของแมน้ําสุพรรณบุรีหรือแมน้ําทาจีนมีชื่อเสียงขึ้นมาทันที และละครโทรทัศน

อีกเร่ืองหนึ่งที่ใชสถานที่ถายทําสถานที่เดียวกันคือเร่ือง “เศรษฐีขางเขียง” ออกอากาศทาง

สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เชนกัน ไดถูกใชเปนรานขายกวยเตี๋ยวเปดของนางเอกในเรื่อง 

นอกจากนี้ยังมีสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงจากละครโทรทัศน  คือ อําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน 

ที่บริเวณรานกาแฟ Coffee in Love ในปจจุบัน ไดถูกใชเปนรานกาแฟของพระเอกในเรื่อง “อุบตัรัิก

ขามขอบฟา ภาค 1” ทางสถานีโทรทัศนโมเดิรนไนนทีวี ชอง 9 จนกลายมาเปนสถานที่ทองเที่ยว

ยอดนิยม (Thailand’s Top Destinations Vote, 2552) และสะพานมอญหรือเรียกอีกชื่อหนึ่งวา

สะพานอุตตมานุสรณ ซึ่งเปนสะพานไมที่ยาวที่สุดในโลก ตั้งอยูที่อําเภอสังขละบุรี จังหวัด

กาญจนบุรีก็ถูกใชเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนเร่ือง “อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2” เชนกันทาง

สถานีโทรทัศนโมเดิรนไนนทีวี ชอง 9 นําแสดงโดย กอลฟ - ไมค นักรองวัยรุนชื่อดัง ทางดาน

สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 สี ไดมีละครโทรทัศนเร่ืองตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1 และ 2 ซึ่งถาย

ทําที่ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรีตลอดทั้งเรื่องหรือละครโทรทัศนเร่ือง “วงเวียนหัวใจ” ได

ใชสถานที่ถายทําที่อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ก็ไดมีใหรวมสนุกชิงรางวัลในการไดไป
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เยือนสถานที่ถายทําละครซึ่งไดรับการตอบรับเปนอยางดี และยังมีละครโทรทัศนอีกหลายเรื่องที่

ไดมีการจัดกิจกรรมเชนนี้ข้ึน  

ดังนั้น จากที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเรื่องอิทธิพลของละครโทรทัศนไทย

ที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพื่อที่จะไดเปนแนวทางในการนํามาเปนกลยุทธใน

การพัฒนา ประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเที่ยวตอภายในประเทศไทยตอไป  

 
วัตถุประสงคของการวิจยั 

เพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยทีม่ีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 
 
สมมติฐานของการวจิัย 

เพศและรายไดเฉล่ียตอเดือนที่แตกตางกนัของผูตอบแบบสอบถามจะมีผลตอปจจัยของ

ละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเทีย่วในประเทศแตกตางกัน 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

กลุมตัวอยาง คือ คนไทยที่มีอายุตั้งแต 25 - 60 ป ที่อาศัยหรือทํางานอยูใน 

กรุงเทพมหานครและชมละครโทรทัศนไทย 

 
คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 

อิทธิพล หมายถึง การชมละครโทรทัศนไทยแลวทําใหผูชมคลอยตามทําใหอยากไปเที่ยว

ตามรอยละครในเรื่องนั้น ๆ   

ละครโทรทัศน หมายถึง ละครไทยที่ออกอากาศทางโทรทัศนเปนตอน ๆ โดยมีเร่ืองราว

ดําเนินติดตอกันไปและใชผูแสดงชุดเดียวกันตลอดจนจบเรื่อง 

การสงเสริมการทองเที่ยว หมายถึง การประชาสัมพันธหรือการมีกิจกรรมอยางใดอยาง

หนึ่งที่มีผลทําใหคนไทยตัดสินใจไปทองเที่ยวตามสถานที่นั้น ๆ  
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ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 

1. สามารถนําผลการวิจัยที่ไดเปนแนวทางในการไปนําเสนอตอองคกรที่เกี่ยวของ ในการนําไป 

พัฒนาและปรับเปนกลยุทธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยโดยการประชาสัมพันธโดยผานสื่อ

ละครโทรทัศน 

2. สามารถเปนแนวทางใหนักทองเที่ยวไทยใหนิยมมาทองเที่ยวในประเทศของตนเองเพื่อกอ 

ใหเกิดรายไดหมุนเวียนภายในประเทศและเปนการกระตุนชาวตางชาติใหมาทองเที่ยวประเทศไทย

เพื่อกอใหเกิดรายไดเขาสูประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
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กรอบแนวคดิในการวิจัย 
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ไดแก 

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                              

                            

 

 

 

 

  

 

 

 

  

- ระดับการศึกษาสูงสุด 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอ

การตัดสินใจทองเทีย่วในประเทศ 

- โครงเรื่อง 

- ตัวละคร 

- สาระของเรื่อง 

- ภาษา 

- เสียง 

- ภาพ 

ที่มา: เจอรัลดีน เบรน ซกิส (Siks,1983) 

ปจจัยทัว่ไปทีม่ีผลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยว 

- สภาพเศรษฐกจิในปจจุบนั 

- ลักษณะของประชากร 

- สภาพภูมิศาสตร 

- สภาพสังคมและวัฒนธรรม 

- นโยบายของรฐัและกฎระเบียบ

ตาง ๆ  

- ราคา 

- ความสะดวกในการเดนิทาง 

- การโฆษณาประชาสัมพนัธ 

ที่มา: มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) 

อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มี

ผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศ 

 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

ในการศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมแหลงทองเที่ยวใน

ประเทศนั้น ผูศึกษาจะทําการศึกษาถึงแนวคิดและทฤษฎี ตลอดจนผลงานวิจัยที่ เกี่ยวของไว 

ดังตอไปนี้ 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อ 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับเกี่ยวกับส่ือละครโทรทัศน 
5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว 

6. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

การทองเที่ยวนั้นมีหลายความหมายโดยมีผูใหความหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวไวดังนี้  

ชาญวิทย เกษตรศิริ (2540) ไดใหความหมายของคําวา Tourism ไวใน Webster’s Third 

New International Dictionary วาหมายถึง  

1. การทองเที่ยว    

2. การเดินทางเพื่อความสราญใจ    

3. การบริหารงานธุรกิจเกี่ยวกับนักทองเที่ยว    

ฉะนั้นในการเดินทางทองเที่ยวนั้น ผูเดินทางอาจจะมีเหตุผลในการเดินทางนั้นแตกตางกันไป 

เชน เดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจ เดินทางเพื่อรักษาสุขภาพ เดินทางเพื่อเยี่ยมญาติ เดินทางเพื่อการ

กีฬา เปนตน ซึ่งการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวนั้นเปนการผอนคลายความเครียดที่อาจจะเกิดขึ้นจาก

การงาน หรือเกิดข้ึนในชีวิตประจําวันพรอม ๆ กับการไดรับรูสัมผัสกับส่ิงแปลกใหมที่แตกตางไปจาก

การดําเนินชีวิตอันเปนปกติของเรา ทําใหเกิดความเพลิดเพลินเปนการเปดโลกทัศนใหกวางขึ้น ดังนั้น 

การทองเที่ยว จึงเปนการกอใหเกิดความรูและการติดตอส่ือสาร ซึ่งมีความสําคัญอยางยิ่งตอการสราง

ความเขาใจของคนทั้งโลกเขาดวยกันอันจะนําไปสูสันติสุขในการอยูรวมกันทั้งปจจุบันและอนาคต 

ชูสิทธิ์ ชูชาติ (2542) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากบานพักเปนการ

ชั่วคราว ระยะเวลาสั้น เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ ทางดานทองเที่ยว 
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ปรีชา แดงโรจน (2544) ไดอางถึง คํานิยามการทองเที่ยวขององคการสหประชาชาติที่ไดจัด

ประชุมวาดวยการเดินทางและทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อป พ.ศ. 2506 ไววา หมายถึง กิจกรรมที่มี

เงื่อนไขเกี่ยวของอยู 3 ประการ คือ  

1. ตองมีการเดินทาง 

2. ตองมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน 

3. ตองมีจุดมุงหมายของการเดินทาง และไดอธิบายเพิ่มเติมของจุดมุงหมายของการเดินทาง

ทองเที่ยวไววา การเดินทางทองเที่ยวตองมิใชเพื่อการประกอบอาชีพ และการไปอยูประจํา และเปนไป

เพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายอยางดังตอไปนี้ไดแก เพื่อพักผอนในวันหยุด เพื่อ

วัฒนธรรมหรือศาสนา เพื่อการศึกษา เพื่อการกีฬาและบันเทิง เพื่อชมประวัติศาสตรและความสนใจ

พิเศษ เพื่องานอดิเรก เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อวัตถุประสงคทางธุรกิจ และเพื่อเขารวมประชุมหรือสัมมนา  

นอกจากนี้ปรีชา แดงโรจน ยังไดกลาวไววา การทองเที่ยวไปในสถานที่ใดก็ตามจะเกิดข้ึนไดจะตอง

มีส่ิงจูงใจในดานตางๆ ซึ่งขอมูลเหลานี้จัดวาเปนการตลาดทองเที่ยวอยางหนึ่ง เนื่องจากการที่นักทองเที่ยว

เดินทางเขามาทองเที่ยวนั้นจะตองมีการตลาดทองเที่ยวในการชักนําใหเขามาทองเที่ยว โดยที่การตลาด

ทองเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวของตน 

เชน การใหบริการขอมูลขาวสารหรือการโฆษณาและประชาสัมพันธการทองเที่ยว เปนตน 

วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจ 

หรือเพื่อความสนุก นอกจากนี้แลวยังเปนการเคลื่อนยายของประชากรจากแหลงหนึ่งไปสูอีกแหลงหนึ่ง 

ไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ หรือการเดินทางภายนอกประเทศการทองเที่ยวเปน

กระบวนการที่มีความสัมพันธตอกัน มีกิจกรรมรวมกัน มีความสัมพันธอันดีตอกัน ไดรับความรู 

สนุกสนานรวมกัน 

 องคการการทองเที่ยวแหงโลก (World Tourism Organization: WTO) ไดประกาศใชนิยาม

เกี่ยวกับการทองเที่ยว (อางถึงใน ฉลองศรี พิมลสมพงษ, 2548) ไวคือ Travelers หมายถึง ผูเดินทาง 

นักเดินทาง นักทองเที่ยว ซึ่งจะรวมทั้งผูที่สามารถนําจัดเก็บเปนขอมูลทางสถิติได เชน นักทองเที่ยว 

(Tourists) และเก็บรวบรวมเปนสถิติไมได เชน ผูอพยพ (Immigrants) ผูเรรอน (Normads) ผูโดยสารที่

เดินทางผาน (Transit Passengers) ผูทํางานตามชายแดน (Border Workers) ผูปฏิบัติราชการที่

ไดรับมอบหมายในประเทศนั้น ๆ (Diplomats, Representatives of Consulates Members of 

Armed Force) และผูล้ีภัย (Refugees) นอกจากนี้ยังไดใหความหมายของการทองเที่ยวไวอีกวา 

หมายถึง การเดินทางใด ๆ ก็ตาม ที่มีลักษณะ 3 ประการ คือ  
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a. เดินทางจากที่อยูปกติไปยังที่ อ่ืนเปนการชั่วคราว แตไมใชไปต้ังรกรากอยูประจํา 

(temporary) 

b. การเดินทางนั้น เปนไปไดดวยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของผูเดินทางไมใชเปน

การถูกบังคับ (voluntary) 

c. เปนการเดินทางที่ไมไดมีวัตถุประสงค เพื่อเขาหารายได แตมาเพื่อการพักผอนหยอนใจ 

หรือเขามาเพื่อการศึกษาขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม หรือเขามาเพื่อประชุมสัมมนา 

จี และซอย (Gee & Choy, 1989) กลาววา การทองเที่ยวเปนการเดินทางที่ทําใหนักทองเที่ยว

มีความเพลิดเพลินสนุกสนาน โดยที่นักเดินทางนั้น คือ นักทองเที่ยวนั่นเอง 

มิลล (Mill, 1990) กลาววา การทองเที่ยวหมายถึง การจัดกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวของกับการ

สรางความประทับใจ การบริการ และการสรางความพอใจใหกับนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือน 

แมคอินทอช และโกลดเนอร (McIntosh & Goeldner, 1986) กลาววา การทองเที่ยวเปน

ผลรวมของปรากฏการณตาง ๆ และความสัมพันธที่เกิดขึ้น จากปฏิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยวกับ

ธุรกิจบริการตาง ๆ ซึ่งเกี่ยวของกับกิจกรรมหรือสรางความพอใจใหกับนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือน และ

การที่จะเดินทางไปทองเที่ยวนั้นก็ตองอาศัยแรงจูงใจทางการทองเที่ยวหลายประการ โดยแรงจูงใจ

ทางการทองเที่ยว (Tourism Motivation) หมายถึง ส่ิงที่กระตุนใหนักทองเที่ยวออกเดินทางทองเที่ยว

เพื่อนสนองความตองการของตนเอง ตามปกตินักทองเที่ยวจะเดินทางหรือไมยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจ 

(Motivation) ที่สําคัญ 4 ประการ คือ 

1. ส่ิงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) ไดแก ส่ิงจูงใจที่เกี่ยวกับการพักผอนรางกาย 

การเลนกีฬา การนันทนาการ การบันเทิงและสิ่งจูงใจอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับการรักษาสุขภาพ 

2. ส่ิงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) ไดแก ความปรารถนาที่อยากรูจักกับผูอ่ืน 

เชน เร่ืองราวเกี่ยวกับดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป และศาสนา เปนตน 

3. ส่ิงจูงใจระหวางบุคคล (Interpersonal Motivation) ไดแก ความปรารถนาที่จะไดพบคน

ใหม ๆ หรือรูจักคนใหม ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว 

4. ส่ิงจูงใจดานสถานภาพชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation) ไดแก ความตองการที่

จะพัฒนาตนเองและแสดงความสามารถของตนเอง เชน การเดินทางทําธุรกิจ การประชุม การศึกษา เปนตน 

นอกจากนี้ บังอร ฉัตรรุงเรือง (2551) ยังไดใหแนวคิดไววา มนุษยมีความตองการเดินทาง

ทองเที่ยวโดยสัญชาตญาณอยูแลว แตความตองการเดินทางทองเที่ยวของมนุษยแตกตางไปตาม

สภาพเศรษฐกิจ สังคมและชวงเวลาวาง ถายิ่งมีมูลเหตุจูงใจที่สําคัญชวยกระตุนก็ยิ่งทําใหมนุษยอยาก
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เดินทางทองเที่ยวมากขึ้น เชน มูลเหตุจากความตองการคนควาวัฒนธรรม เนื่องจากการทองเที่ยวเปน

การเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีกรรมตาง ๆ ที่แตกตางกัน ทํา

ใหมีความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งกับวัฒนธรรมทองถิ่นนั้น นอกจากนั้นยังไดศึกษาภาษาทองถิ่นที่ใช

ในประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยวอีกดวย 

จากที่กลาวมาขางตนจึงสรุปความหมายของนักทองเที่ยว คือ การเดินทางจากถิ่นที่อยูไปสูอีก

ที่หนึ่งซึ่งไมไดจะอยูประจํา และตองมีมูลเหตุจูงใจที่จะไปทองเที่ยว ซึ่งในวจิยันีจ้ะหมายถงึการเดนิทางไป

ยังสถานที่ทองเที่ยวโดยมีมูลเหตุจูงใจคือไปทองเที่ยวตามรอยละครที่ตนชื่นชอบ 
 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) เปนอีกผูหนึ่งที่อธิบายถึงปจจัยตาง ๆ ซึ่งถือวาเปนตัวกําหนด

ความตองการทางการทองเที่ยว (Determinants of Demand for Tourism) ที่มีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวของมนุษย คือ 

1. สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) 

สภาพเศรษฐกิจที่ดีของประเทศและของทองถิ่น เอื้ออํานวยใหคนเดินทางไดมากขึ้น ในประเทศที่

พัฒนาแลวประชากรที่มีรายไดตอหัวที่สูงมากยอมมีอํานาจการซื้อมากกวาประชากรในประเทศที่กําลังพัฒนา 

2. ลักษณะของประชากร (Demographic factors) 

ลักษณะของประชากรโดยรวม ซึ่งไดแก ขนาดและองคประกอบของครอบครัว อายุ 

การศึกษา รายไดและประสบการณ มีผลตอการกําหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการทางการทองเที่ยว 

นอกจากนี้ เพศและเชื้อชาติยังเปนปจจัยที่กําหนดรสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว เชน 

นักทองเที่ยวเพศหญิงตองการรูปแบบการทองเที่ยวที่เนนความปลอดภัย และชอบเลือกการทองเที่ยวที่

เนนดานการซื้อของมากกวานักทองเที่ยวเพศชาย สภาพภูมิประเทศ ภูมิอากาศและสังคมที่แตกตางกัน

ไปในแตละทองถิ่น มีอิทธิพลตอทัศนคติและรสนิยมของนักทองเที่ยวในแตละเชื้อชาติ เชน ชาวยุโรป

นิยมเดินทางไปยังสถานที่ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ในขณะที่ชาวเอเชียชอบการ

จับจายซื้อของและอาหารการกินตามประเทศตาง ๆ ที่ตนไปเที่ยว เปนตน นอกจากนี้ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ 

(2542) ยังไดกลาวไววา การวิจัยทางจิตวิทยาหลายเรื่องแสดงใหเห็นวา ผูหญิงกับผูชายมีความ

แตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ ทั้งนี้เพราะสังคมและวัฒนธรรมกําหนด

บทบาทและกิจกรรมของคนแตละเพศไวแตกตางกัน เพศจึงมีความสัมพันธกับบุคลิก ลักษณะจิตใจ 

และอารมณของบุคคล ซึ่งเพศหญิงมักเปนเพศที่อารมณออนไหว มองส่ิงตาง ๆ ในลักษณะดู
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รายละเอียด มีความละเมียดละไมกวาผูชาย สวนเพศชายก็จะเปนเพศที่มีใจคอหนักแนน ไมออนไหว

กับส่ิงตาง ๆ ไมชอบพิจารณาในรายละเอียด จิตใจแข็งกระดาง 

3. สภาพภูมิศาสตร (Geographic factors) 

ลักษณะภูมิศาสตรที่เปนภูมิลําเนาของนักทองเที่ยว จะมีผลกระทบตอการกําหนด

จุดหมายปลายทางที่นักทองเที่ยวตองการไป คนที่อยูอาศัยในแถบทะเลจะไมรูสึกตองการเดินทาง

ไปชมหรือพักผอนยังทองถิ่นที่มีลักษณะแบบเดียวกัน แตกลับนิยมไปยังสถานที่ที่แตกตางออกไป

เพื่อนแสวงหาบรรยากาศแปลกใหม 

4. สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

รูปแบบของวัฒนธรรมและทัศนคติของคนในสังคม มีอิทธิพลอยางมากตอความตองการ

ของนักทองเที่ยว เชน สังคมของประเทศแถบตะวันออกกลาง ไมเอื้ออํานวยใหผูหญิงเดินทางไปยงั

ประเทศอื่นที่อยูหางไกล แตในทางกลับกันสังคมชาวตะวันตกเปดโอกาสใหผูหญิงไดเดินทางและ

บางประเทศมีคานิยมหรือแฟช่ันที่ใหความสําคัญกับการทองเที่ยว เพื่อชี้ใหเห็นระดับทางสังคมที่

สูง โดยเฉพาะผูมีฐานะทางการเงินดีนิยมไปตางประเทศมากกวาการทองเที่ยวภายในประเทศ 

5. นโยบายและกฎระเบียบตาง ๆ ของรัฐ (Government / regulatory factors) 

นโยบายทางการเมืองหรือกฎเกณฑตาง ๆ เปนปจจัยที่สงผลตอความตองการที่จะเดินทางของ

นักทองเที่ยว ปญหาการสูรบ ความตึงเครียดทางการเมือง การกําหนดจํานวนวันหยุดประจําป นโยบาย

สงเสริมการทองเที่ยวหรือสกัดกั้นการเดินทางออกของนักทองเที่ยวที่รัฐบาลแตละประเทศจะกําหนด 

6. ราคา (Price factors) 

คาใชจายที่จะเกิดขึ้นมีผลตอการตัดสินใจเลือกหรือเปลี่ยนแปลงจุดหมายปลายทางของ

การทองเที่ยวแตละครั้ง ไมวาจะเปนคาพาหนะ คาที่พักหรืออัตราคาครองชีพในทองถิ่นที่จะไปเที่ยว 

7. ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

การเขาถึงแหลงทองเที่ยวที่ตองการ มีความยากงายเพียงใด เชน มีสายการบินที่บินตรงสู

จุดหมายปลายทางที่ตองการหรือไม เวลาที่ใชในการเดินทางมากนอยเพียงใด 

8. การโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) 

เปนปจจัยสําคัญประการหนึ่ง ที่สงผลใหแหลงทองเที่ยวแหงหนึ่งแหงใดไดรับความสนใจ

หรือเปนที่นิยมของนักทองเที่ยวมากกวาแหลงอ่ืน ดังนั้นในอุตสาหกรรมทองเที่ยวจึงมีการแขงขัน

ในการโฆษณาประชาสัมพันธเพื่อโนมนาวใหนักทองเที่ยวที่กําลังตัดสินใจเลือกประเทศของตน

เปนจุดหมายปลายทางของการเดินทางทองเที่ยวที่กําลังจะเกิดขึ้น 
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จากปจจัยหลายดานดังขางตน นักทองเที่ยวสามารถจะนําปจจัยตาง ๆ เหลานี้มาพิจารณา

ประกอบกันเพื่อเลือกจุดหมายของการเดินทางที่คิดวาจะสามารถตอบสนองตอความตองการของตน

ไดมากหรือคุมคาที่สุด ขณะเดียวกันประเทศตาง ๆ และผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวจะนําปจจัย

เหลานี้มาเปนแนวทางในการดําเนินการเพื่อขยายตลาดการทองเที่ยวของตนเชนกัน 

 จากปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ยังมีปจจัยหรือเกณฑดานอื่น ๆ ที่สงผล

ตอการไปทองเที่ยว แตในที่นี้จะขอกลาวถึงเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว ดังจะกลาวตอไปนี้  
 เกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว 
 เกณฑการแบงสวนตลาด ไดแก มิติตาง ๆ หรือลักษณะเฉพาะตาง ๆ ของตลาดทีน่าํมาใชใน

การแบงตลาดออกเปนกลุม ๆ เกณฑการแบงสวนตลาดมีอยูหลายหลักเกณฑ โดยใชตัวแปร

ดังตอไปนี้ (ฉลองศรี พิมลสมพงษและคณะ, 2548) 

1. ตัวแปรทางภูมิศาสตร (Geographic Variables) ตลาดนักทองเที่ยวอาจแบงออกเปน 

เขต ๆ ตามสภาพภูมิศาสตรได เพราะลักษณะอากาศ ทรัพยากรธรรมชาติ ความหนาแนนของ

พลเมือง ศิลปวัฒนธรรม วิถีการดําเนินชีวิต ฯลฯ ที่แตกตางกันออกไปในแตละเขต ยอมสงอิทธิพล

ใหกับนักทองเที่ยวมีความตองการ มีความอยากไดแตกตางกันออกไป เชน การแบงเขตนักทองเทีย่ว

ออกเปนภูมิภาคตาง ๆ ในประเทศไทย ไดแก นักทองเที่ยวจากภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาค

ตะวันตกและภาคใต หรือการแบงเขตนักทองเที่ยวออกเปนซีกโลก เชน นักทองเที่ยวชาวยุโรป และ

นักทองเที่ยวชาวเอเชีย เปนตน โดยที่ธรรมชาติความตองการของนักทองเที่ยวที่แบงตามตัวแปร

ทางดานภูมิศาสตรนี้มักจะตองการที่จะไดพบเห็นหรือสัมผัสในส่ิงที่ทองถิ่นของตนเองไมมีหรือขาด

หายไป เชน นักทองเที่ยวชาวยุโรปเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นของชาวเอเชีย เปนตน 

2. ตัวแปรทางประชากรศาสตร (Demographic Variables) ตัวแปรประเภทนี้เปนตัวแปรที่

อยูในตัวนักทองเที่ยวนั่นเอง เชน อายุ เพศ การศึกษา ขนาดครอบครัว วัฏจักรชีวิตและครอบครัว 

อาชีพ รายได ศาสนา และสัญชาติ เปนตน ตัวแปรประเภทนี้ไดรับความนิยมมากที่สุดในการ

นํามาใชเปนเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว เพราะความอยากได ความนิยม อัตราการใช

บริการอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีสวนเกี่ยวของหรือมีความสัมพันธอยางใกลชิดกับตัวแปร

ทางดานลักษณะประชากรศาสตร  

2.1 ชวงอายุและวัฏจักรชีวิต (Age and Life – cycle Stage) การที่มีการนําเอาชวงอายุ

และวัฏจักรชีวิตมาเปนเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยว เพราะความตองการการทองเที่ยวการ

พักผอนของบุคคลจะแปรเปลี่ยนไปตามวัย เชน 
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       - วัยเด็ก หมายถึง เด็กตั้งแตแรกเกิดจนถึงวัยเรียนไมจัดวาเปนผูบริโภคทางการ

ทองเที่ยว เนื่องจากไมมีรายไดและไมสามารถไปทองเที่ยวเองได แตเปนกลุมที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของครอบครัว  

       - หนุมสาวโสด หมายถึง ที่เพิ่งจบจากโรงเรียนและเขาทํางาน หรือกําลังศึกษาตอใน

มหาวิทยาลัย อายุเฉลี่ยของผูที่แตงงานจะสูงขึ้นจํานวนคนกลุมนี้จึงมีมากขึ้น รายไดมักจะสูงและ

การใชจายจะเปนไปเพื่อของใชสวนตัว การบริโภคเกี่ยวกับการพักผอนหยอนใจ รถสปอรต เสื้อผา

ตามสมัยนิยม มหรสพ หรือของฟุมเฟอยบางอยาง  

       - หนุมสาวที่สมรสแตยังไมมีบุตร กลุมนี้อยูในระยะที่เรียกวา “ระยะน้ําผ้ึงพระจันทร” 

หรือ “ระยะตั้งหลักฐาน” ระยะนี้จะใชเวลาประมาณ 2 ปกอนที่จะมีบุตร ระยะที่คูสมรสสราง

หลักฐาน มีการซื้อบาน เครื่องอํานวยความสะดวกในบาน และมีการเดินทางทองเที่ยวกอนที่จะมีบุตร 

       - วัยกลางคนที่มีบุตร เปนกลุมที่ใหญที่สุด แบบแผนของชีวิตจะวนเวียนอยูกับเร่ืองของ

ลูก ๆ เร่ืองของโรงเรียน รายไดจะดีกวาหนุมสาวที่เพิ่งแตงงาน เพราะฐานะทางการงานเริ่มสูงขึ้น 

การทองเที่ยวจะเปนการตามใจลูก ๆ ในบานซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของครอบครัว 

       - วัยเกษียณอายุหรือกลุมผูสูงอายุ คาใชจายจะเปนในเรื่องของการดูแลสุขภาพ บานพักพิเศษ 

อาหารพิเศษและการพักผอนหยอนใจสําหรับผูสูงอายุ นักทองเที่ยวกลุมนี้เปนกลุมที่มีทั้งเวลาและเงิน 

เนื่องจากไดรับเงินบํานาญจากการเกษียณอายุการทํางานและมีเวลาวาง เพราะไมตองไปทํางานอีกตอไป 

ประกอบกับมีฐานะที่มั่นคงเนื่องจากการทํางานสะสมเงินมาทั้งชีวิต ทําใหนักทองเที่ยวกลุมนี้มีแนวโนมในการ

ทองเที่ยวสูงที่สุด ตัวอยางเชน ผูสูงอายุชาวญี่ปุนมักไมไดรับการเลี้ยงดูจากลูกหลานและมักจะมีรายไดหลัก

จากเงินบํานาญ ซึ่งรัฐบาลจะจายใหประชาชนที่มีอายุ 65 ปข้ึนไป รายไดจากเงินบํานาญโดยเฉลี่ยครอบครัวละ 

300,000 เยน ผูสูงอายุอาจเลือกเดินทางในประเทศอื่นในชวงฤดูหนาว เพื่อหลีกหนีอากาศที่หนาวเย็น เปนตน 

 2.2 เพศ ความแตกตางระหวางเพศทําใหนักทองเที่ยวตองการบริการทางการทองเที่ยว

แตกตางกัน เชน เพศหญิงตองการการทองเที่ยวที่คอนขางสะดวกสบาย มีส่ิงอํานวยความสะดวกไว

คอยบริการ คํานึงถึงเรื่องความปลอดภัย และไมชอบการทองเที่ยวที่ตองผจญภัยหรือผาดโผนมาก

นัก ซึ่งตรงขามกับเพศชายที่ชอบการทองเที่ยวแบบผจญภัยผาดโผน 

2.3 การศึกษา การศึกษาเปนองคประกอบหนึ่งซึ่งผูจัดการการทองเที่ยวไดใหความสนใจ

เพราะการศึกษาเปนการเปดโลกทัศนของคน การศึกษาเปนตัวกระตุนใหเกิดพฤติกรรมในการ

เดินทาง คนที่มีการศึกษาสูงกวาจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวมากกวาคนที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา เนื่องจาก

คนที่มีการศึกษาสูงจะมีโลกทัศนที่กวางกวา ทําใหอยากไปดูหรืออยากไปสัมผัสกับส่ิงที่ตนไดเรียนรูมา 
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 2.4 อาชีพ อาชีพมีความสัมพันธอยางใกลชิดกับรายไดและการศึกษา และแบบแผนชีวิต

บางอยางก็มีสวนสัมพันธกับอาชีพบางอยาง ปจจัยทั้งหมดนี้มีผลกระทบตอการเดินทางทองเที่ยว 

โดยกลุมอาชีพที่มีการเดินทางมากที่สุดตอป คือ ผูมีอาชีพจัดการหรือผูบริหาร นอกจากนี้ยังมีพวก

นักวิชาชีพ และผูที่ทํางานทางดานเทคนิคก็จัดวาเปนกลุมคนทํางานที่มีการเดินทางมากดวย 

เนื่องจากคนกลุมนี้จะตองเดินทางไปติดตองานหรือไปประชุมสัมมนาในที่ตาง ๆ บอยครั้ง 

 2.5 รายได รายไดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดในการกําหนดอํานาจการซื้อของผูบริโภคทางการ

ทองเที่ยว อํานาจทางการซื้อเปนปจจัยหนึ่งที่ผูจัดการทางดานการทองเที่ยวจะตองพิจารณาตลาด  

จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อคนมีอํานาจการซื้อ จากการสํารวจของหลายหนวยงานแสดงใหเห็นถึง

ความสัมพันธทางตรงระหวางรายไดของครอบครัว และการเดินทางยิ่งรายไดมากขึ้นการเดินทางจะ

ยิ่งมากขึ้นตามไปดวย รวมไปถึงพาหนะที่ใชในการเดินทาง ผูบริโภคที่มีรายไดสูงมักนิยมเดินทาง

อากาศ ในขณะที่การเดินทางโดยรถโดยสารจะดึงดูดผูบริโภคที่มีรายไดต่ํา เปนตน 

 จากเกณฑการแบงสวนตลาดนักทองเที่ยวดังกลาว ทําใหทราบวาไมวาจะเปนเกณฑ

ทางดานใดก็ตาม จะสงผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวทั้งสิ้น  

  
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อ 

เจเนต วูลลาคอต (Woollacott, 1986) ไดเสนอแนวคิดเรื่องการใชส่ือโทรทัศนเพื่อความบันเทิง

วา เปนการหนี (escape) ออกจากโลกแหงความเปนจริงอันเต็มไปดวยอันเต็มไปดวยปญหา การ

แสดงเรื่องตลก (comics) สามารถจับยึดความสนใจของผูชมได 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ไดกลาวไวในแบบอยางของการเปดรับส่ือมวลชนของผูรับสารที่มี

ลักษณะประชากรตางกันในดานสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบดวย อาชีพ รายได เชื้อ

ชาติและภูมิหลังครอบครัว วา ปจจัยเหลานี้มักมีบทบาทเปนตัวกําหนดในเรื่องของการเปดรับส่ือที่ผูรับ

สามารถหาซื้อหรือเขาถึงได รวมทั้งยังเปนตัวกําหนดการเปดรับเนื้อหาที่สอดคลองตออาชีพ ความคิด 

ความเชื่อ คานิยมรวมทั้งสถานบันหรือกลุมผูรับสารสังกัดอยู 

อัลคิน (Alkin, 1973) ไดศึกษาพบวาบุคคลจะเลือกรับขาวสารใดจากสื่อมวลชนนั้น ข้ึนอยูกับ

การคาดคะเนเปรียบเทียบระหวางผลรางวัลตอบแทน (Reward value) กับการลงทุนลงแรง 

(expenditure) และพันธะผูกพัน (liabilities) ที่จะตามมา ถาผลตอบแทนหรือประโยชนที่จะไดรับสูง

กวาการลงแรงหรือการตองใชความพยายามที่จะรับรูหรือทําความเขาใจแลว บุคคลยอมแสวงหาขาว

นั้น (information seeking) 
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การสื่อสาร (Communication) มีอิทธิพลตอความคิดของคนแตละคนและยังมีผลตอการ

กําหนดโลกทัศนดวย ฉะนั้น เมื่อใดที่คนเริ่มทําการสื่อสารกับบุคคลอื่น การเปลี่ยนแปลงยิ่งเกิดขึ้นไม

มากก็นอย โดยเฉพาะในสวนที่เกี่ยวกับความคิดเห็น ความเชื่อ ตลอดจนการกระทํา ดังนั้น การสื่อสาร

จึงมีความสําคัญตอคนและสังคม (Schramn, 1972 อางถึงใน อลิสา วิทวัสกุล, 2549)  

การสื่อสาร คือ กระบวนการที่ความคิดหรือขาวสารถูกสงจากแหลงขาวไปยังผูรับสารดวย

เจตนาที่จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมบางประการของผูรับสาร (Smart and Fejer, 1974 อางถึงใน อลิสา 

วิทวัสกุล, 2549) โดยปกติในกระบวนการสื่อสารจะมีองคประกอบอยางนอย 4 ประการดวยกัน คือ 

แหลงสาร สาร ชองสาร ผูรับสาร ผลที่เกิดจากการสื่อสาร และปฏิกิริยาตอบสนอง เราอาจสราง

แบบจําลองของการสื่อสารที่ประกอบดวยองคประกอบทั้งหกประการดวยคําพูด ดังตอไปนี้ คือ 

กระบวนการที่ผูสงสาร สงสารผานชองสารไปยังผูรับสาร แลวกอใหเกิดผลบางประการขึ้น โดยผูรับสาร

มีปฏิกิริยาตอบสนองออกไป 

1. แหลงสาร (Source) 

การสื่อสารทุกชนิดตองมีแหลงสารหรือผูสงสาร แหลงสารอาจเปนคนๆ หนึ่ง หรือคนหลายคน

ที่ทํางานรวมกันเปนองคกร ที่พูด เขียน หรือแสดงกิริยาทาทางใหบุคคล หรือองคกรอ่ืนทราบ จะ

เห็นวา มีปจจัยสําคัญอยางนอย 4 ประการในตัวของแหลงสารที่กําหนดความสามารถของแหลง

สารในการสื่อสาร ปจจัยที่สําคัญเหลานี้ไดแก ทักษะในการสื่อสารทัศนคติ ความรู และระดับของ

สังคมและวัฒนธรรม การสื่อสารจะมีประสิทธิภาพถาหากวาแหลงสารและผูรับสารมีคุณลักษณะ

ทั้ง 4 ประการนี้คลาย ๆ กัน 

2. สาร (Message) 

สาร หมายถึง ส่ิงเราที่แหลงสารสงออกไปยังผูรับสาร เราอาจกลาวถึงสารในลักษณะตาง ๆ 

กันได เชน กลาวถึงสารในลักษณะของสัญญาณที่ผูรับสาร สามารถแปลหรือเขาใจไดสารถือไดวา 

เปนผลิตผลของผูสงสารที่สงผานชองสารไปยังผูรับสาร ไดแสดงองคประกอบของสาร ไดแก รหัส

ของสาร เนื้อหาของสาร การปฏิบัติตอสาร สวนประกอบ และโครงสรางสารทุกชนิดตองเกี่ยวของ

กับรหัสอยางใดอยางหนึ่ง รหัสคือกลุมของสัญลักษณที่สามารถนํามาจัดระเบียบเพื่อใหเกิด

ความหมายตอบุคคลบางคน เนื้อหาของสารเกี่ยวของกับความคิดที่อยูภายในตัวสาร ในแตละ

เร่ืองที่ส่ือสารกันจะมีความคิดหลายความคิด ซึ่งแหลงสารสามารถเลือกนํามาเขารหัส การปฏิบัติ

ตอสาร คือ การตัดสินใจของแหลงสารเกี่ยวกับการเลือกและจัดระเบียบ รหัสและเนื้อหา รวมทั้ง

วิธีการถายทอดรหัสและเนื้อหานั้น ภายในแตละองคประกอบของสาร คือ รหัสเนื้อหา และการ



 
 

16 

ปฏิบัติที่กลาวแลว จําเปนตองพิจารณาสวนประกอบและโครงสรางดวย แตละองคประกอบของ

สารลวนตองมีสวนประกอบและสวนประกอบตาง ๆ ตองถูกจัดระเบียบเขาเปนโครงสรางอยางใด

อยางหนึ่ง สวนประกอบของรหัส เชน ภาษา อาจเปนสระหรือพยัญชนะซึ่งตองถูก จัดระเบียบเขา

เปนโครงสรางในรูปของวลีหรือประโยค เปนตน 

3. ชองสาร (Channel) 

เราอาจคิดถึงของสารในแงของคลื่นเสียง หรือส่ือในการสื่อสาร เชน โทรทัศน วิทยุ  

หนังสือพิมพ นิทรรศการ ฯลฯ และชองสารในลักษณะของประสาทสัมผัสทั้ง 5 ดังนั้นจึงเห็นไดยิน 

สัมผัส ล้ิมรส หรือดมกลิ่นสารได 

4. ผูรับสาร (Receiver) 

เมื่อมีแหลงสารหรือผูสงสารในการสื่อสารทุกครั้ง จําเปนตองมีผูรับสารในการสื่อสารทุกครั้ง 

เชนเดียวกับแหลงสารผูรับสารอาจเปนคน ๆ หนึ่ง คนกลุมหนึ่งหรือองคกรก็ได การที่ผูรับสารจะรับ

สารไดดีแคไหนขึ้นอยูกับปจจัยในตัวของผูรับสาร อันไดแก ทักษะในการสื่อสารทัศนคติ ความรู

และระดับของสังคมและวัฒนธรรม   

นอกจากองคประกอบทั้ง 4 แลว ในการสื่อสารทุกครั้งตองเร่ิมที่มีแหลงสาร แหลงสารจะเอา

สารเขารหัสเพื่อสงไปตามชองสารถึงผูรับสาร และกอนที่ผูรับสารจะเขาใจสารตองมีการถอดรหัสที่ผูสง

สารสงมาใหกลายเปนสารเสียกอน จึงจะเขาใจสารนั้นได ในกระบวนการสงสาร จากแหลงสารถึงผูรับ

สารนี้ อาจมีอุปสรรคตาง ๆ ที่ทําใหการสื่อสารมีประสิทธิภาพนอยลงหรือไมบรรลุเปาหมาย อุปสรรค

จะปรากฏอยูในทุกขั้นตอนของกระบวนการสื่อสาร 

สรุปไดวา การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการถายทอดสาร (Message) ระหวางผูรับสารกับผู

สงสาร ซึ่งมีความเขาใจรวมกันตอเครื่องหมายที่แสดงขาวสารผานสื่อ เพื่อเกิดผลตอบสนองตาม

เปาหมายที่วางไว  และการสื่อสารที่จะชวยสงผลเกิดประสิทธิภาพไดอยางรวดเร็วและถึง

กลุมเปาหมายไดจํานวนมากคือ การสื่อสารผานสื่อมวลชน 

จากทฤษฎีของการสื่อสารนั้น ทําใหทราบและสามารถนํามาประยุกตใชในการใชละคร

โทรทัศนเปนสื่อที่จะสื่อสารไปยังผูคนทั่วไปเพื่อการประชาสัมพันธ โฆษณาทางดานการทองเที่ยวหรือ

ทางดาน ๆ อ่ืนได ดังจะเห็นไดจากทฤษฎีที่เกี่ยวกับละครโทรทัศนตอไป 
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แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อละครโทรทัศน 
เด เฟลอร (De Fleur, 1946) อธิบายวา นอกจากละครโทรทัศนจะใหความบันเทิงเปนหลัก

แลว ในลักษณะของอิทธิพลพบทางออมละครโทรทัศนยังเปนแหลงความรู ซึ่งทําหนาที่ในการขัดเกลา

ทางสังคม ซึ่งเปนกระบวนการที่สอนใหรูถึงการปฏิบัติตัวในสังคม ละครโทรทัศนจึงเปนตัวแทน 

(socializing agent) ในการบอกสมาชิกในสังคมใหรูถึงเปาหมาย คานิยม บทบาทและแบบอยางของ

สังคมโดยวิธีทางออม ผูชมละครโทรทัศนจึงเรียนรูจากสิ่งเหลานี้ในลักษณะที่ไมรูตัว 

ปรมะ สตะเวทิน (2539) ไดกลาวไววา เพศหญิงและเพศชายมีพฤติกรรมที่ไมเหมือนกัน

เนื่องมาจากแบบแผนการใชชีวิต บทบาททางสังคมและวัฒนธรรมที่แตกตางกัน ทําใหผูหญิงมีความ

ละเอียดออนมากกวา จึงทําใหเลือกรับชมละครทัศนไทยมากกวาชาย 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ไดทําการศึกษาวิจัยพบวา เพศหญิงนิยมดูละครโทรทัศนประเภท

รายการละคร เพศชายมักนิยมดูรายการขาวและกีฬา สวนใหญกลุมตัวอยางมีอายุระหวาง 25 – 35 ป 

ซึ่งอยูในวัยทํางานและมีพฤติกรรมชอบเปดรับขาวสารดานบันเทิง เพราะนอกจากละครโทรทัศนจะให

ความบันเทิงแลวยังมีการมุงเนนถึงสังคมแหงการทํางานในยุคทุนนิยม การแขงขันกันในอาชีพ ความ

ชิงไหวชิงพริบในทางธุรกิจ จึงทําใหมีเนื้อหาสอดคลองกับกลุมตัวอยางในวัยทํางาน 

ดังนั้นสื่อละครโทรทัศนจึงเปนอีกสื่อหนึ่งในการโฆษณาประชาสัมพันธในดานตาง ๆ และมี

ผลกระทบตอคนไทยในทุก ๆ ดานจนไมอาจปฏิเสธไดเลยวา ส่ือละครโทรทัศนไดเขามามีบทบาทกับ

สังคมไทยในปจจุบัน 

 
ประวัติของละครโทรทัศนไทย 
สมาคมผูบริโภคสื่อสีขาว (2553: ออนไลน) ไดกลาวถึงประวัติละครโทรทัศนไทยไวดังนี้ 

ละครโทรทัศน คําวา “โทร” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานอธิบายวา เปนศัพทที่ใช

ประกอบหนาศัพทอ่ืนหมายถึง ไกล เชน โทรศัพท คือเสียงไกล เครื่องที่พูดกันดวยกระแสไฟฟา “ทัศน” 

หมายถึง ส่ิงที่เห็นการแสดง ตามพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ. 2498 ใหคํา

นิยาม “วิทยุโทรทัศน” วา การสงหรือการรับภาพนิ่ง หรือภาพเคลื่อนไหวในลักษณะไมถาวร ดวยคลื่นแฮรต

เซียน (คลื่นแมเหล็กไฟฟาที่มีความถี่ระหวาง 10 กิโลไซเกิลตอวินาที และ 3,000,000 เมกะไซเกิลตอวินาที) 

ละครโทรทัศน คือ รายการทางโทรทัศนที่มีบทละครและเรื่องราว ไมรวมถึงรายการจําพวก 

กีฬา ขาว เรียลลิตี้โชว เกมโชว สแตนอัพคอเมดี้ และวาไรตี้โชว โดยละครโทรทัศนโดยมากจะมีหลาย

ตอน เนนความบันเทิงเปนหลัก เพื่อการรับชมภายในเคหสถาน นักแสดงที่แสดงในละครโทรทัศนจะใช
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หลายมุมกลอง บางครั้งนักแสดงจะไมทราบวาเมื่อไรกลองจะจับภาพ ทางดานบทละครโทรทัศน ตอง

มีความละเอียดทุกขั้นตอนกวาละครเวที เพราะบทโทรทัศนเปนตัวกําหนดมุมกลอง กําหนดฉาก การ

แตงกายของผูแสดง ดนตรี เสียงประกอบ และบางเรื่องยังมีคอมพิวเตอรกราฟกเขามาเพื่อความ

สมจริงอีกดวย 

ละครโทรทัศนในประเทศไทยปจจุบันจะเสนออยูในชวงไพรมไทม ละครโทรทัศนเร่ืองแรกของประเทศ

ไทย คือ เร่ือง สุริยานีไมยอมแตงงาน บทประพันธของนายรําคาญ (ประหยัด นาคะนาค) เร่ืองทีส่องคือ ดกึเสยี

แลว ของอุษณา เพลิงธรรม ทั้ง 2 เร่ืองออกอากาศทางชอง 4 บางขุนพรหม (วิกิพีเดีย, 2553: ออนไลน) 

ละครเปนกระบวนการหนึ่งที่มนุษยใชในการสื่อสารใหผูอ่ืนรับรูเร่ืองราวความเปนไปตาง ๆ 

ของประวัติศาสตร สังคมและวัฒนธรรม โดยธรรมชาติเอ้ืออํานวยใหมนุษยใชรางกายประกอบการเลา

เร่ือง เชนตอสูผจญภัย การดําเนินชีวิตของคนในสังคมสามารถถายทอดการเลาเร่ืองนั้น ๆ ผานการ

แสดงไดอยางสนุกสนาน เพลิดเพลิน ละครไดรับการพัฒนาตอมาโดยการที่มนุษยเลือกสรรและ

สรางสรรครูปแบบการถายทอดจินตนาการตาง ๆ ผานทางกระบวนการสื่อสาร โดยสื่อใหมีความหมาย

เฉพาะ ทําใหเกิดการเขาใจกันไดในกลุมชนนั้น ๆ และยังเปนรูปแบบของความบันเทิงที่สะทอนความ

โลดโผน ความสนุกสนาน ความประณีตของศิลปะและวัฒนธรรม คานิยมที่ดีงามดังกลาวสมควรสืบ

ทอดเปนสมบัติอยูคูวิถีชีวิตของประชาชนทั่วไปอีกดวย 

มีผูกลาวกันวา ศิลปะการละครนั้นมีมานานหลายสมัยสืบตอ ๆ กันมาและมีแบบตาง ๆ กัน

เชนละครนอกละครใน ละครพันทาง ละครเสภา ละครรอง ละครรํา ตลอดจนถึงละครสั้นๆที่มีบทตลก

ขบขันเปนที่สนุกสนานเพลิดเพลิน ซึ่งแพรหลายอยูทั่วไป จากละครตาง ๆ เหลานี้ ตอมาไดถูกดัดแปลง

สรางเปนภาพยนตร ผลิตเปนอุตสาหกรรมไดดวย 

จากการบรรยายของอาจารยมนตรี ตราโมท ในรายการ การละเลนของไทย ซึ่งออกรายการโทรทัศน 

เมื่อวันที่ 31 มกราคม 2509 ไดอธิบายวา “ละคร” หมายถึง การแสดงที่ดําเนินเปนเรื่องราว เขาใจวาไดรับ

วัฒนธรรมมาจากอินเดีย เพราะมีวิธีการแสดงและทารําที่คลายคลึงกับของอินเดีย ทั้งนี้ในสมัยโบราณ

อินเดียเปนประเทศที่มีความเจริญทางวัฒนธรรมและอารยธรรมสูงมาก และไดเผยแพรวิทยาการไปยัง

ประเทศตาง ๆ เชน การแพทย กฎหมาย อักษรศาสตร ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมทั้งการละครดวยประเทศ

ไทยไดรับความเจริญทางการละครมาจากอินเดียเชนเดียวกับที่ไดรับวัฒนธรรมการรองเพลงตามแบบ

ชาวตะวันตก สมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ ไดทรงนิพนธไววา “ละคร” นั้นแตเดิม

มีในกรุงศรีอยุธยา ขุนศรัทธานําไปเผยแพร (มีปรากฏในคําไหวครูของโนราบางคณะ) ที่นครศรีธรรมราช ซึ่ง

เขารักษาไวอยางยืนยง สวนทางกรุงศรีอยุธยารักษาไวไมได จึงมีการเปลี่ยนแปลงขึ้นเรื่อย ๆ  
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คําวา "ละคร" พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานแปลวา “การมหรสพอยางหนึ่ง เลนเปนเรื่อง

เปนราวตาง ๆ” เมื่อเพิ่มคําวา “การ” เขามากลายเปน “การละคร” การละครเปนสิ่งจําเปนสําหรับ

มนุษย ทุกเชื้อชาติ ละครหมายถึงการแสดงที่ผูกเปนเรื่อง มีองคประกอบ คือ เนื้อเร่ือง เนื้อหา สรุป มี

บทบาทในประวัติศาสตรการศึกษาทั่วโลก เปนเวลานานแลว  

ลักษณะและประเภทของละคร แบงออกเปน 3 ประเภท (สมาคมผูบริโภคสื่อสีขาว, 2553: ออนไลน) คือ 

1. ละครรํา หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการรายรําดําเนินเรื่อง ไดแก ละครโนราหชาตรี เปนตน 

2. ละครรอง หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการรองดําเนินเรื่อง ไดแก ละครเรื่อง สาวเครือฟา เปนตน 

3. ละครพูด หมายถึง ละครประเภทที่ใชศิลปะในการพูดดําเนินเรื่อง ไดแก ละครเรื่องหัวใจนักรบ เปนตน 

อิทธิพลตะวันตกทําใหรูปแบบการละครและบทละครของไทยเปลี่ยนแปลงไป 2 ประการคือ 

1. ละครซึ่งปรับปรุงจากละครรําเดิม ตั้งแตสมัยรัชการที่ 5 เปนตนมา ละครตะวันตกทําใหละคร

ไทยเดิมเสื่อมความนิยมลง เกิดละครชนิดใหมข้ึนโดยไดแนวคิดจากการแสดงโอเปรา (Opera) 

ของตะวันตก เจาพระยาเทเวศรฯ ไดสราง “โรงละครดึกดําบรรพ” ข้ึนประจวบกับละครของ

ทานปรับปรุงขึ้นเปนนาฏศิลปอยางใหมจึงทําใหคนดูเรียกชื่อละครตามชื่อของโรงละครวา 

“ละครดึกดําบรรพ” 

2. ละครพูดสมัยใหม (Modern) เปนรูปแบบของวรรณกรรมที่พัฒนามาจาก ละครพูดสมัย

โบราณแตมีการศึกษาแบบแผนการแสดงละครจากตะวันตก และนํามาปรับปรุงเทคนิคการ

แสดง บทที่ใช ตลอดจนปรัชญาในการแสดงใหสอดคลองกับเร่ืองที่นํามาแสดง ตอมาปรับปรุง

ใหสอดคลองกับวิทยาการใหมๆ ไดแกละครวิทยุ และละครโทรทัศน ละครทั้ง 2 ประเภทก็

จัดเปนละครเวที และยังมีละครที่ในปจจุบันนี้ยังคงเปนที่สนใจเปนอยางมากไดแก ละครวิทยุ  

คําวา “วิทยุ” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน อธิบายวาหมายถึง กระแส

คลื่นแมเหล็กไฟฟาชนิดที่เคลื่อนไปตามอากาศได โดยไมตองใชสาย และอาจเปลี่ยนเปนเสียง

หรือรูปไดวิทยุกระจายเสียงเปนสื่อมวลชนที่มีอิทธิพลมากในปจจุบัน เพราะวิทยุสามารถ

เขาถึงประชาชนไดทุกชั้น ทุกวัย ทุกสภาพของทองถิ่น วิทยุเขาถึงประชาชนไดทั่วถึงและ

มากกวาโทรทัศน เพราะราคาของเครื่องรับถูกกวาโทรทัศนมาก ประกอบกับรัศมีกําลังสงของวิทยุ

แพรกระจายไปไดไกลกวาโทรทัศน จึงมีผูนิยมจัดละครวิทยุกันมาก และเปนที่นิยมของประชาชนทั่วไป 

ละครวิทยุกําเนิดหลังละครเวที เปนการนําการแสดงที่มีอยูมาออกอากาศทาง

วิทยุกระจายเสียง ดังนั้นลักษณะของบทละครวิทยุจึงแตตางจากบทละครทั่วไป ผูประพันธ

จะตองหาวิธีสรางจินตนาการใหแกผูฟง ใหสามารถเขาใจและนึกถึงภาพความเปนไปของเรื่อง
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ได นับต้ังแตบุคลิกลักษณะ กิริยาทาทาง อุปนิสัยใจคอของตัวละคร อารมณและความรูสึก

ตาง ๆ จะตองแสดงออกทางคําพูดของตัวละคร ใสความรูสึกทางคําพูด การเจรจาบทตองใส

อารมณเปนพิเศษ เพราะผูฟงมองไมเห็นภาพตัวละคร จึงไมสามารถสังเกตกิริยาทาทางและสี

หนาของตัวละครได  

บทละครวิทยุตองมีบทบรรยายแทรกเพื่อชวยใหการดําเนินเรื่องกระชับ เลาประวัติ

เหตุการณตางๆซึ่งผูฟงละครวิทยุไมสามารถจะมองภาพไดเหมือนละครเวที ผูประพันธอาจใช

วิธีบรรยายโดยสอดแทรกไวในบทสนทนาของตัวละคร ผูควบคุมการแสดงจะตองมีความสาม

รถเขาใจ ตอนไหนจะใหตัวละครใชเสียงอยางไร เพื่อใหเขากับบรรยากาศของเรื่อง เชน

บรรยายวา ตัวละครวิ่งมาอยางกระหืดกระหอบ พอมาถึงตองพูดดวยสําเนียงที่ละล่ําละลัก 

พูดแกมหอบ หายใจแรง ๆ เปนตน 

ตัวละครสําหรับบทละครวิทยุตองมีตัวสําคัญประมาณ 3 – 4 ตัวและตองเลือกผูแสดง

ที่มีเสียงแตกตางกันมาก ๆ มิฉะนั้นผูฟงจะแยกเสียงไมออกวาเปนบทของตัวละครตัวไหน 

ขณะแสดง ผูแสดงทุกคนจะยืนอานบทอยูตรงหนาไมโครโฟนในหองสงวิทยุกระจายเสียง แต

ปจจุบัน คณะละครวิทยุใชวิธีบันทึกเสียงครั้งละประมาณ 5 ตอน ออกอากาศไปไดทั้งสัปดาห 

ถามีการผิดพลาดก็แกไขได 

เสียงประกอบ ไดแก ดนตรี เสียงสัตว เสียงคลื่นลมตามธรรมชาติ เสียงประกอบบท

อ่ืนๆ เชน เสียงชกตอย ทะเลาะวิวาทกัน เสียงฟนดาบ มาวิ่ง เสียงปน ฯลฯ 

การแตงกาย ผูแสดงละครวิทยุแตงกายแบบสามัญชนธรรมดา เพราะออกอากาศแต

เสียง ผูฟงไมเห็นตัว 
   
อิทธิพลของโทรทัศน 

ขณะออกอากาศ โทรทัศนไดรับความนิยมมากกวาสื่อมวลชลอื่น ๆ ทั้งนี้เพราะโทรทัศน

เปรียบเสมือน วิทยุ ภาพยนตร และหนังสือพิมพรวมกัน ผูชมไดเห็นทั้งภาพไดยินทั้งเสียง โดยเฉพาะ

ภาคบันเทิง ไมวาจะเปนภาพยนตรหรือละครโทรทัศน ผูชมจะติดตามชมอยูตลอดเวลา เพราะเปนการ

หาความบันเทิงที่มีความสุขอยูภายในเคหสถาน ไมตองไปเบียดกับประชาชนไปซื้อบัตรเขาชมในโรงภาพยนตร 

หรือโรงละคร หลีกเลี่ยงสิ่งกวนใจตาง ๆ ได ปลอดภัย มีโอกาสหาทางบันเทิงไดพรอมๆกันภายในครอบครัว 

การแสดง ละครโทรทัศนมีลักษณะการแสดงแตกตางจากละครวิทยุมาก เพราะละครโทรทัศน

คลายละครเวที แตแสดงยากกวาละครเวที ซึ่งผูชมดูภาพบนเวทีเพียงดานเดียว แตโทรทัศนขณะแสดง
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ผูแสดงตองระวังตัวทุกอิริยาบถ เพราะไมทราบวาเมื่อไรกลองจะจับภาพ เชน ผูแสดงเปนตัวประกอบ

ตาง ๆ ทั้งที่เปนตัวประกอบสําคัญและเสริมลักษณะเรื่อง อันไดแก พวกที่แสดงเปนประชาชน ทหาร 

ตํารวจ พวกโจร ถาไมระมัดระวังตัวมัวยืนคุยหรือเลนกันอยู กลองอาจจะจับภาพออกมาใหผูชมทาง

บานเห็นบาง แตถาเปนละครเวที ผูชมอาจมองไมเห็นตัวประกอบที่ยืนคุยอยูบนเวที ละครโทรทัศนผู

แสดงตองใชรูปรางลักษณะทาทางประกอบการแสดง ถาเปนละครรํา ผูแสดงตองมีความสามารถใช

ลีลาทาทางไดอยางถูกตอง จึงจะแสดงละครรําทางโทรทัศนได 

บทละครโทรทัศนมีความละเอียดทุกขั้นตอน เพราะบทโทรทัศนเปนตัวกําหนดมุมกลอง 

กําหนดฉาก การแตงกายของผูแสดง ดนตรี เสียงประกอบ บางเรื่องตองมีภาพประกอบซอนขึ้นมา

เพื่อใหละครดูสมจริง บทละครรําของไทยที่มีอยูแลว ถาจะนํามาแสดงละครโทรทัศน ตองนําบทละคร

เร่ืองนั้นมาทําเปนบทโทรทัศนใหมจึงแสดงได เพราะจะตองกําหนดมุมของกลองจับภาพใหถูกตอง 

เพื่อใหผูชมทางบานเขาใจเรื่อง เมื่อเร่ิมแสดง บทละครจะตองเขียนไววาจับภาพอะไร ที่ไหน อยางไร 

โดยเฉพาะละครรํา กลองจะตองจับภาพผูรําทั้งตัว นับต้ังแตะศีรษะจรดเทาเพราะศิลปะรายรําของไทย

กิริยาการเยื้องกรายตางๆเชน การยกเทา กระดกเทา มือต้ังวงบน วงลาง เปนตน  

ตัวละคร ผูกํากับจะตองเลือกผูแสดงใหเหมาะสมตามลักษณะของทองเรื่อง จํานวนของผู

แสดงจะตองกําหนดตามเรื่องที่นํามาแสดงเหมือนละครเวที คือ ตัวพระเอก นางเอก ตัวสําคัญ ตัว

ประกอบ เพราะภาพที่แพรออกไปตองดูสมจริง ตามลักษณะเรื่อง ถามีการยกทัพรบกัน ตองมีผูแสดง

จํานวนมากเพื่อใหดูสมเปนกองทัพจริง ๆ 

การแสดงละครโทรทัศน ผูกํากับมีความสําคัญ คือ ตองเขาใจวาตัวแสดงแสดงสีหนาทาทาง

อยางไร และจะตองเคลื่อนตัวไปในทิศทางใดของมุมหอง ตัวละครตองมีความสามารถเปนพิเศษใน

การใสอารมณ มีศิลปะในการแสดงอยางยอดเยี่ยม ทั้งนี้เพราะผูชมละครใกลชิดกับตัวละครมาก

สามารถมองขอบกพรองของการแสดงไดทุกขณะ 

การแตงกาย แตงตามบัญญัติของละครแตละประเภท เชนละครใน ตัวละครแตงยืนเครื่อง 

ละครพันทางแตงตังตามลักษณะเชื้อชาติ เปนตน 
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องคประกอบของละครโทรทัศน 
อริสโตเติล (Aristotle) นักปราชญผูยิ่งใหญชาวกรีกไดกลาวถึงองคประกอบของละครไวใน

หนังสือโพเอทติกส (Poetics) ซึ่งถือเปนตําราเกี่ยวกับทฤษฎีการละครเลมแรกของโลก โดยไดจําแนก

องคประกอบของละครไว 6 สวน (Siks, 1983)   ดังนี้ 

        1. โครงเรื่อง (Plot) 

หมายถึง โครงสรางของการกระทําที่ปรากฏอยูในละคร   การลําดับ           เหตุการณที่เกิดขึ้น

ในละครอยางมีเหตุผล และจุดหมายปลายทาง โดยใหมีความสมบูรณอยูในตัวเอง  นั่นคือ มีจุดเริ่มตน  

ตอนกลาง  และจุดจบของเรื่อง   เหตุการณทุกตอนที่ประกอบเขาดวยกันจะตองมีความสมเหตุสมผล   

ซึ่งเร่ืองราวที่เกิดข้ึนในฉากหนึ่ง จะตองมีความสัมพันธ หรือสืบเนื่องมาจากฉากอื่น     การวางโครง

เร่ืองเปนการวางแผน หรือการกําหนดชะตาชีวิตของตัวละครแตละตัวใหมีเร่ืองราว  การกระทํา  

อุปสรรค ปญหา และบทสรุปของชีวิตหรืออาจเปนการจัดลําดับสารใหอยูในรูปของการแสดงที่มีความ

ขัดแยงระหวางตัวละครเอก (Protagonist)   และตัวละครฝายราย (Antagonist) การจัดลําดับสาร

ดังกลาวจะทําใหเชื่อมโยงเห็นสาระสําคัญของเรื่อง (Theme) ในที่สุด 

        2. ตัวละคร (Character) 

หมายถึง ตัวบุคคลที่ถูกสมมุติใหมีความสําคัญในการดําเนินเรื่องหรือผูกระทํา หรือผูแสดง

เร่ืองราวตางและไดรับผลจากการกระทําเหลานั้นในบทละคร  ซึ่งตัวละครโดยหลักใหญแบงเปน  3 

ประเภท คือ 

1. ตัวเอก (Protagonist) เปนตัวละครที่มีความสําคัญของเรื่อง ซึ่งจะมีความคิด อุดมการณ

อยางแนวแนที่จะเอาชนะอุปสรรค และขอขัดแยง ลักษณะเชนนี้ทําใหตัวเอกเปนวีรบรุุษวรี

สตรีในสายตายของผูชม 

2. ตัวราย (Antagonist)  เปนตัวละครที่ขัดขวางการกระทําของตัวเอก และทําใหเกิดขอ

ขัดแยงและพัฒนาขอขัดแยงนั้นใหลุกลามออกไป   ลักษณะเชนนี้ทําใหผูชมมองเห็น         

ตัวละครนี้เปนตัวเลวราย และเห็นแกตัว 

3. ตัวประกอบ (Related  Characters) เปนตัวละครที่ชวยสนับสนุนใหโครงเรื่องพัฒนาไปสู

จุดสูงสุดของเรื่อง (Climax)  มีหนาที่ชวยพัฒนาตัวละครสําคัญในเรื่องบุคลิกตัวละครที่ดี

จะตองมีพัฒนาการ คือ ตองมีการเปลี่ยนแปลงทางความคิด  อุปนิสัยใจคอ  ตลอดจน

ทัศนคติตอเร่ืองราวตาง ๆ  แตการเปลี่ยนแปลงนี้ตองเปนไปอยางสมเหตุสมผล 
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        3. สาระของเรื่อง (Theme) 

หมายถึง  ความคิดรวบยอด หรือแกนของเรื่อง เปนขอคิด สาระสําคัญหรือแนวปรัชญาที่

ครอบคลุมเนื้อหาสาระทั้งหมดของละคร ที่บทละครแตละเรื่องนํามาเสนอตอผูชม ความคิดสําคัญหรือ

สระสําคัญนี้ จะพัฒนาตามสถานการณในละคร  ซึ่งจะแสดงออกมาทางการวางโครงเรื่อง และ

ลักษณะตัวละคร   ความคิดสําคัญหรือสาระของละครจะบอกใหทราบถึงจุดมุงหมายของบทละคร 

และเปนขอคิดที่ผูชมจะนํามาเก็บไวใชประโยชนแกตนได เนื่องจากเกี่ยวของกับเงื่อนไขของความเปน

มนุษย สาระของละคร จึงเปนความคิดที่เปนสากล ที่สามารถปรับใชกับสภาพทั่วไปได 

        4. ภาษา (Diction) 

หมายถึง ภาษาในละคร ไดแก คําพูดที่ใชในละคร ชื่อเร่ือง ชื่อตัวละครและบทสนทนา  

ตลอดจนการกําหนดทิศทางบนเวที (Stage direction) ภาษาในละครจะสื่อสารขอมูล ขาวสาร ความรู

ไปยังผูชม บทสนทนาจะเปนทางที่ตัวละครแสดงออกถึงความคิด และความรูสึกออกมาเปนวัจนสาร 

ซึ่งเปนศิลปะของการถายทอดเรื่องราวหรือความคิดของผูประพันธออกมาทางคําพูดของตัวละคร หรือ

บทเจรจาโดยภาษาพูดเพื่อการแสดงใหผูชมดูไมใชสําหรับการอาน ซึ่งจะเปนสวนเสริมสรางอาการ

แสดง และชวยในการพัฒนาตัวละคร โครงเรื่อง ตลอดจนสาระของเรื่อง 

ศิลปะการใชภาษาเปนสิ่งสําคัญที่จะนําไปสูการเขียนบทละครที่ดี  แมวาจะมีโครงเรื่อง ตัวละคร 

และความคิดที่ดี หากไมมีศิลปะในการใชภาษาก็ไมสามารถถายทอดเรื่องราวและความคิดสูผูชมไดอยาง

ชัดเจนและนาฟง บทสนทนาที่ดีตองใหเหมาะสมกับประเภทของเนื้อหาในแตละเรื่อง บงบอกถึงลักษณะ

นิสัยของตัวละครที่จะพูด ความคิดอานและอารมณของผูพูด ซึ่งทําใหผูชมเขาใจถึงตัวละครไดเปนอยางดี 

        5. เสียง (Sound) 

หมายถึง เสียงในละครทั้งหมด ไดแก เสียงพูดสนทนา (Verbal) เสียงเพลง หรือดนตรี (Song) 

และเสียงประกอบ (Sound Effect) หรือเสียงจากสิ่งแวดลอมอ่ืน ๆ ที่เปนอวัจนสาร (Verbal) ซึ่งเปนสิ่ง

ที่จะชวยพัฒนาโครงเรื่องและสาระของเรื่อง เสียงที่นําเสนอในละครจะตองถูกเลือกสรรเพื่อกอใหเกิด

การกระตุนอารมณ และสรางจินตนาการของคนดู 

        6. ภาพ (Spectacle) 

คือ ภาพทั้งหมดที่มองเห็นในละคร ประกอบดวย ภาพการแสดงของตัวละคร ตลอดจนบทบาทของ

ตัวละครที่แสดงใหเห็นดวยใบหนา ทาทางและจังหวะของการเคลื่อนไหวที่แนบเนียน ซึ่งชวยเพิ่มพูนรสชาติ

ใหแกละคร, ฉากที่บงบอกถึงสถานที่เกิดการแสดงนั้น ซึ่งเปนสิ่งแวดลอมของตัวละคร, แสงที่ชวยทําใหเห็น

ภาพ และทําใหเกิดการเนน ตลอดจนแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของการกระทํา อารมณ และสิ่งแวดลอม 
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ประเภทของละครโทรทัศน 
ละครโทรทัศนที่ผลิตขึ้นเพื่อออกอากาศทางโทรทัศนมีหลากหลายประเภท สามารถแยก

ประเภทตามลักษณะของเรื่องราว ไดแก ละครแนวอิงเรื่องจริงหรือประวัติศาสตร ละครแนวชีวิต ละคร

แนวตลก ละครแนวอาชญากรรมสืบสวนสอบสวน ละครแนวลึกลับ ละครแนวผจญภัย ละครแนวเพอ

ฝนมหัศจรรย และละครแนวนิทานพื้นบานและวรรณคดี เปนตน (ปนัดดา ธนสถิตย, 2531) 

 ประเภทของรายการละครจําแนกตามประเภทของเรื่องราว หรือเนื้อหาไดดังนี้ 

1. ละครแนวอิงเรื่องจริงหรือประวัติศาสตร จัดสรางขึ้นบนพื้นฐานของเรื่องจริงหรือจาก
ประวัติศาสตร มีหลักฐานอางอิงได แตละครประเภทนี้มักใชตนทุนสูง เชน ละครเรื่อง

“กษัตริยา” ทางชอง 5 หรือ ละครเรื่อง “ตากสินมหาราช” ทางชอง 3 เปนตน 

2. ละครแนวชีวิต เนื้อหาสาระของเรื่องที่ถูกสรางเปนละครแนวนี้จะเกี่ยวของกับวิถีชีวิตความเปนอยู ความ

เปนไปเปนมาของคนในสังคม สวนใหญมักเปนเรื่องเกี่ยวกับชีวิตรักของหนุมสาว บางเรื่องอาจเปนเรื่อง

ชีวิตภายในครอบครัว เชน ละครเรื่อง “บริษัทบําบัดแคน” หรือ “หยกลายเมฆ” ทางชอง 3 เปนตน 

3. ละครแนวตลก หรือ ละครเบาสมอง ซึ่งเปนเรื่องราวขําขันที่เกิดขึ้นระหวางเพื่อนฝูงภายใน

ครอบครัว คนงานกับนายจาง ผูรับใชภายในบานและเจาของบาน เชน เร่ือง “เนื้อคู อยาก

รูวาใคร”, “เมียไมใชเมีย” ทางชอง 5 หรือ ละครเรื่อง “เปนตอ” ทางชอง 3 เปนตน 

4. ละครแนวอาชญากรรมสืบสวนสอบสวน เนื้อหาเปนเรื่องเกี่ยวกับอาชญากรรมและ

ฆาตกรรม ซึ่งอาจเกี่ยวของกับตํารวจ โจรผูราย นักสืบ สายลับ เชน ละครเรื่อง “สายลับ

เดอะซีรียกับ 24 คดีสุดหามใจ” ทางชอง 9 หรือเร่ือง “พระจันทรลายพยัคฆ” ทางชอง 7 เปนตน 

5. ละครแนวลึกลับ อาจมีทั้งไสยศาสตรและวิทยาศาสตร สวนใหญมักเปนเรื่องที่มีเหตุผล 

สมจริงชวนใหคิดและติดตาม มักนิยมผูกเรื่องเปนปมปริศนาชวนใหผูชมติดตาม เชน ละครเรื่อง 

“2 ปรารถนา” ทางชอง 5 หรือ เร่ือง “รักไมมีวันตาย”, “สุสานภูเตศวร” ทางชอง 3 เปนตน 

6. ละครแนวผจญภัย มักเปนเรื่องของคนที่เดินทางจากสถานที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งซึ่งเรื่องจะ

เกิดขึ้นระหวางทาง เชน ละครเรื่อง “ธิดาวานร”, “โกะจา ปานะโกะ” ทางชอง 7 หรือละคร

เร่ือง “หุบเขากินคน” ทางชอง 3 เปนตน 

7. ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย แนวเรื่องประเภทนี้เหมาะสมกับเด็ก มักเปนเร่ืองเพอฝนมหัศจรรยทาง

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี คอมพิวเตอร หุนยนตร สัตวลานป มนุษยนอกโลก และผูพิทักษสันติภาพ

ของโลก ตลอดจนเปนเรื่องราวของยอดมนุษย เชน ละครเร่ือง “นิทานทะลุมิติ”, “สาวนอยมหัศจรรย 

(Wonder G)”, “หวานใจ ยัยตางดาว” ทางชอง 7 หรือ ละครเรื่อง “ฮีโร 1000 รัก” ทางชอง 5 เปนตน 
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8. ละครแนวพื้นบานและวรรณคดี หรือมักเรียกวา “หนังจักร ๆ วงศ ๆ”  สวนมากเนื้อเร่ืองจะ

นํามาจากวรรณคดี ตํานาน นิทานพื้นบาน  มักเปนเรื่องคติสอนใจในการใชชีวิต

เปรียบเทียบใหเห็นถึงความดีความชั่ว เชน ละครเรื่อง “ปลาบูทอง” ทางชอง 7 หรือ ละคร

เร่ือง “อิเหนา”, “ขุนชางขุนแผน”, “พระรถ เมรี” ทางชอง 3 เปนตน 

ประเภทของละครโทรทัศนที่ผลิตขึ้นในประเทศไทย แบงเปน 6 ประเภทใหญ ๆ ดังนี้ (ปนัดดา 

ธนสถิตย, 2531) 

1. ละครสั้นที่สรุปเร่ืองราวจบภายในตอนเดียว ใชเวลาแสดงประมาณ 60 - 120 นาที และ

มักออกอากาศเปนรายการสุดทายของทางสถานี 

2. ละครสั้นที่สรุปเร่ืองราวจบภายใน 30 หรือ 60 นาที ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาห 

เนื้อหาหลักของละครจะเปนแนวเดียวตลอด และผูแสดงชุดเดียวกันโดยตลอด 

3. ละครเรื่องยาวหลายตอน ซึ่งมีเร่ืองราวดําเนินติดตอกันไป โดยใชผูแสดงชุดเดียวกันตลอด 

ความยาวตั้งแต 8 - 100 ตอนจบ อาจใชเวลาแสดงตอนละ 30 หรือ 60 นาทีออกอากาศ

เปนประจําทุกสัปดาห หรือ 2 - 3 วันตอสัปดาห หรือเปนประจําทุกวันในเวลาเดียวกัน 

4. ละครหรือภาพยนตรโทรทัศนที่ผลิตเปนเรื่องราว ซึ่งมีความยาวตั้งแตตนจนจบมากกวา 3 

ชั่วโมงขึ้นไป บางเรื่องอาจมีความยาวถึง 6 ชม. หรือมากกวานั้น โดยจะทยอยนํา

ออกอากาศติดตอกันในเวลาเดียวกันในวันตอไปหรือสัปดาหตอไปเร่ือย ๆ จนจบเรื่อง ซึ่ง

เทียบไดกับละครตอนสั้นออกอากาศอยางตอเนื่อง (Miniseries) 

5. Anthology series / drama เปนลักษณะละครหรือภาพยนตรโทรทัศนอีกแบบหนึ่งซึ่ง

แตกตางจากทั่ว ๆ ไป คือ จะเปนเรื่องจบในตอน มีความยาวตอนละ 30-60 นาที ผูแสดง

จะไมเปนชุดเดียวกันโดยตลอด เร่ืองที่นํามาแตละตอนไมเกี่ยวเนื่องกันเลย แตมีแนวเรื่อง

ทุกเรื่องจะเปนไปทํานองเดียวกัน 

6. ละครโทรทัศนประเภทตลก ชวนหัว หรือเสียดสีสังคม ลักษณะการออกอากาศจะ

ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาหหรือทุกวันในเวลาเดียวกัน ละครประเภทนี้อาจจะจัด

แสดงสดในหองสง พรอมทั้งอัดเทปไปดวย และมักแสดงตอหนาผูชมในหองสงนั้นที่

เรียกวา Studio audience เนื่องจาก Situation Comedies (Sitcoms) มักจะแสดงใหผูชม

ชมในหองสงดวย ละครประเภทนี้จึงไมใชฉากมากนัก อาจจะมีเพียง 2 - 3 คน และไมกี่

ฉาก โดยแสดง 2 - 3 คน และเปนคนชุดเดิมตลอด 
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แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว 
บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2543) ไดกลาวถึงแนวคิดในการสงเสริมการทองเที่ยวไวในหนังสือ

การสงเสริมการทองเที่ยว (Tourism Promotion) วา ตามแนวคิดการตลาดทองเที่ยวที่ยึด

นักทองเที่ยวเปนหลักที่ทุกประเทศมักใชเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติเขามาทองเที่ยวยัง

ประเทศของตนใหมากที่สุดนั้น  ประเทศตาง ๆ จะไมนิ่งดูดายคอยใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามา

ทองเที่ยวเอง ทั้งนี้เนื่องจากตลาดทองเที่ยวมีลักษณะเปนตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic 

Market) หมายความวา มีประเทศที่จะไปทองเที่ยวมากมายหลายประเทศทําใหนักทองเที่ยว

ทั้งหลายในโลกมีโอกาสที่จะเลือกเดินทางทองเที่ยวไปยังที่ที่ตนพอใจมากที่สุด ทําใหประเทศตาง ๆ 

มีคูแขงดานการทองเที่ยวมากมาย จึงตองพยายามสรางแหลงทองเที่ยวใหม ๆ ข้ึนใหแตกตางจาก

ประเทศอื่น หรือปรับปรุงพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหมีจุดเดนในการดึงดูดนักทองเที่ยวเหนือกวา

ประเทศอื่น แมวาประเทศตาง ๆ จะมีแหลงทองเที่ยวประเภทเดียวกันก็ตาม แตก็มีลักษณะ

บางอยางที่แตกตางกันอันเปนจุดเดนเหนือคูแขงที่จะตองสื่อสาร เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวให

นักทองเที่ยวที่คาดหวังทราบทุกอยางโดยถี่ถวนวาแหลงทองเที่ยวของตนมีลักษณะดีเดนประการใด 

มีลักษณะสวนไหนที่จะสรางความพอใจใหแกเขาได ถาหากการมีแหลงทองเที่ยวที่ดี แต

นักทองเที่ยวรับรูก็ไมมีประโยชนอะไร เพราะไมเกิดการซื้อขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวระหวาง

เจาของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวกับนักทองเที่ยวขึ้นแตอยางใด จึงตองใชกิจกรรมการตลาดที่จะ

ทําใหสินคาและบริการเคลื่อนยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพและประสบ

ความสําเร็จ ดวยเหตุนี้ประเทศตาง ๆ จึงมีความจําเปนอยางยิ่งที่ตองทําการสงเสริมการทองเที่ยว 

โดยมีวัตถุประสงคที่สําคัญดังตอไปนี้ คือ 

1. เพื่อแจงขอมูลขาวสารการทองเที่ยวและใหความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวแก

นักทองเที่ยวในตลาดทองเที่ยวเปาหมาย เชน ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว บริการ

ทองเที่ยว ส่ิงอํานวยความสะดวก วิธีการเดินทางเขามาทองเที่ยวอยางประหยัด เปนตน  

นอกจากนี้การสงเสริมการทองเที่ยวยังทําใหประชากรภายในประเทศไดรูจักประเทศของตน

มากขึ้น ซึ่งจะเปนการชักจูงใหสรางความภูมิใจและภาพพจนที่ดีใหแกประเทศของตนดวย 

2. เพื่อเพิ่มปริมาณนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศของตนใหมากขึ้นทั้งในชวง

ฤดูกาลทองเที่ยวและนอกฤดูกาลทองเที่ยว  โดยเฉพาะชวงนอกฤดูกาลทองเที่ยวควรมีการ

สงเสริมทองเที่ยวเพื่อชักชวนนักทองเที่ยวใหเดินทางเขามามาก ๆ อันจะชวยแกไขปญหา

เศรษฐกิจซบเซาในชวงนอกฤดูกาลดวย 
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3. เพื่อรักษาหรือเพิ่มสวนแบงตลาดทองเที่ยว (Tourism Market Share) ทั้งนี้เนื่องจากในตลาด

ทองเที่ยวเปาหมายมีคูแขงมากพอสมควร ประเทศตาง ๆ จึงพยายามรักษาสวนแบงตลาด

ทองเที่ยวของตนใหมั่นคง  ถาหากสามารถเพิ่มสวนแบงตลาดทองเที่ยวไดมากขึ้น ก็ยิ่งเปน

ประโยชน  จึงตองอาศัยการสงเสริมการทองเที่ยวเขาชวยรักษาหรือเพิ่มสวนครองตลาด

ทองเที่ยวของตน 

4. เพื่อเพิ่มพูนการระลึกถึง การจดจํา การยอมรับ และความเชื่อถือดานการทองเที่ยวของตน

ใหแกนักทองเที่ยวทั้งที่เคยมาทองเที่ยวและยังไมเคยมาทองเที่ยว หากนักทองเที่ยวเกิดความ

ตองการเดินทางทองเที่ยวขึ้นเมื่อใด ก็จะระลึกถึงหรือจดจําหรือเตือนความจําใหคิดถึงการ

ทองเที่ยวในประเทศของตนกอน จึงตองอาศัยการสงเสริมการทองเที่ยวเขามาชวยให

นักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของตนมากขึ้นเรื่อย ๆ  

5. เพื่อเพิ่มพูนปริมาณนักทองเที่ยวใหมากขึ้นในอนาคต ทั้งนี้เนื่องมาจากผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวมีความคงทนถาวรและยั่งยืน  การสงเสริมการทองเที่ยวจึงไมไดคาดหวังให

นักทองเที่ยวจะตองมีปฏิกิริยาตอบสนองในทันทีทันใด แตมีวัตถุประสงคใหสักทองเที่ยวที่

คาดหวังเขามาทองเที่ยวในประเทศของตนเมื่อเกิดความตองการทองเที่ยวขึ้นในอนาคต 

6. เพื่อสรางความไดเปรียบดานการทองเที่ยวเหนือคูแขงขัน  เนื่องจากการสงเสริมการทองเที่ยว

สามารถชี้ใหเห็นจุดเดนของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวในภาพรวมไดชัดเจนยิ่งขึ้น กอใหเกิด

ความไดเปรียบทางดานผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวเหนือคูแขงขัน  จึงทําใหสถานการณดาน

การแขงขันเปนตอคูแขงขัน 

 
สวนผสมการสงเสริมการทองเที่ยว 
การสงเสริมการทองเที่ยวเปนเครื่องมือที่ถูกนําไปใชการติดตอส่ือสารเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการ

จําหนายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวมีรูปแบบหรือที่เรียกวา “สวนผสม

การสงเสริมการทองเที่ยว (Tourism Promotion Mix)” เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคในการสงเสริมการ

ทองเที่ยวอยู 4 อยาง (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2543) คือ 

1.  การโฆษณาทางการทองเที่ยว (Tourism advertising) เปนรูปแบบการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยว

ตอสาธารณชนในชวงเวลาหนึ่งโดยผานสื่อตาง ๆ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปาย

โฆษณา เปนตน ซึ่งผูบริโภคทางการทองเที่ยวจะตองจายคาตอบแทนใหกับสื่อโฆษณาที่ใช เพื่อนํา

โฆษณาทางการทองเที่ยวที่แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้คือ 
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1.1 เปนการนําเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวไปสูสารธารณชน (Public Presentation) โดย

เขาถึงคนจํานวนมากอยางกวางขวางพรอมเพรียงกันและเทาเทียมกัน ไมอาจเจาะจงผูรับ

ขาวสารทางการทองเที่ยวคนใดคนหนึ่งเปนกรณีพิเศษได 

1.2    เปนการเผยแพรขอมูลขาวสารทางการทองเที่ยวของประเทศหรือผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวซ้ําๆ 

กันหลายครั้ง  เพื่อเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดเปรียบเทียบขาวสารทางการทองเที่ยวจากงาน

โฆษณากอนตักสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวหรือเลือกเดินทางไปทองเที่ยว 

1.3 เปนการถายทอดความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากผูทําโฆษณา  โดยใชสัญลักษณ 

เทคนิค แสง สี เสียง ประกอบกันใหเห็นความหมายหมายอยางลึกซึ้ง  โดยไมซ้ําแบบกัน 

เพื่อเผยแพรใหนักทองเที่ยวเกิดความรูสึกเปนจริงตามการโฆษณาทางการทองเที่ยวนั้น 

1.4 เปนการเผยแพรขาวสารและความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวไปยังสาธารณชนแบบการ
ส่ือสารทางเดียว (One – Way Communication) โดยไมไดมุงเจาะบุคคลใดบุคคลหนึ่ง 

ทําใหผูฟงและผูชมไมรูสึกถูกบังคับใหตองสนใจฟง หรือมีปฏิกิริยาตอบสนองทันทีทันใดที่

ไดรับขาวสารทางการทองเที่ยวนี้ 

2. การประชาสัมพันธทางการทองเที่ยว (Tourism Public Relations) เปนรูปแบบการเสนอ

ขาวสารทางการทองเที่ยว เพื่อสรางภาพพจนความประทับใจใหแกเจาของผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวหรือผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวตอสาธารณชน  โดยกําหนดนโยบายทางการทองเที่ยว

ใหสอดคลองกับความสนใจของสาธารณชน ทําใหนักทองเที่ยวชื่นชมยอมรับและนําไปสูการ

ซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวหรือเดินทางเขามาทองเที่ยว คุณสมบัติของประชาสัมพันธ

ทางการทองเที่ยวที่แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ 

2.1. เปนการเสนอขาวสารเกี่ยวกับผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวหรือเจาของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว
ในรูปแบบของการเผยแพรขาวสาร เพื่อสรางความเชื่อถือและภาพพจนที่ดีแกนักทองเที่ยวแลว

นําไปสูการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวในที่สุด 

2.2. เปนการเผยแพรขาวสารทางการทองเที่ยวใหเขาถึงกลุมนักทองเที่ยวที่คาดหวังอยาง
ปลอดภัย  ซึ่งบุคคลในกลุมนี้อาจไมชอบฟงการโฆษณาหรือติดตอจากพนักงานขาย

โดยตรง เพราะการประชาสัมพันธทําใหรูสึกวาเปนการใหขาวสารขอเท็จจริงมากกวาการ

ชักจูงใหเกิดการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว 

2.3. เปนการเผยแพรขาวสารทางการทองเที่ยวที่สรางความสนใจไดเหมือนกับการโฆษณา  แต

เสียคาใชจายถูกกวาการโฆษณามาก 
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3. การสงเสริมการขายการทองเที่ยว (Tourism Sales Promotion)  เปนรูปแบบการเสนอขาวสาร

ทางการทองเที่ยว เพื่อชักจูงกระตุนเรงเราใหนักทองเที่ยวเกิดการซื้อผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวในชวงเวลาอันสั้น โดยอาจทําการสงเสริมการขายไปยังนักทองเที่ยวโดยตรง หรือทํา

การสงเสริมการขายไปยังพนักงานขายก็ได คุณสมบัติของการสงเสริมการขายทางการทองเทีย่ว

ที่แตกตางจากรูปแบบการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ คือ  

3.1 เปนการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวในรูปแบบที่เรงเราตัดสินใจของนักทองเทีย่ว เพื่อให 

นักทองเที่ยวรีบตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวในชวงเวลาทีก่ําหนดใหโดยเสนอสิ่ง

พิเศษตาง ๆ ใหในชวงเวลาดังกลาว 

3.2 เปนการกอใหเกิดการเพิม่ยอดขายผลติภัณฑทางการทองเทีย่วอยางรวดเรว็ แตไมควรทาํ 

บอยครัง้จนเกนิไป เพราะจะทําใหนกัทองเที่ยวเกิดความไมสนใจ และไมเหน็คุณคาของการ

สงเสริมการขาย 

4. การขายทางการทองเที่ยวโดยพนักงาน (Tourism Personal Selling) เปนรูปแบบการเสนอ

ขาวสารทางการทองเที่ยวที่ใชบุคคลเปนพนักงานขายเพื่อชักจูงกระตุน เรงเราใหนักทองเที่ยว

เกิดความสนใจและความตองการเพิ่มข้ึน อันนําไปสูการเจรจาตอรองซื้อขายผลิตภัณฑทางการ

ทองเที่ยวของตนขึ้น  นอกจากนี้ยังชวยสรางความสัมพันธอันดีหลังจากซื้อขายระหวาง

นักทองเที่ยวกับพนักงานขายอีกดวย  คุณสมบัติของการขายทางการทองเที่ยวโดยพนักงานที่

แตกตางจากรูปแบบการสงเสริมการทองเที่ยวอื่นที่สําคัญมีดังตอไปนี้ คือ 

a. เปนการเผชิญหนาระหวางพนักงานขายกับนักทองเที่ยวที่จําเปนตองติดตอเจรจาตอรองกัน 

เพื่อกอใหเกิดการซื้อขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวของตนขึ้น ซึ่งเปนลักษณะของการ

ตอดตอส่ือสารสองทาง (Two – Way Communication) โดยแตละฝายสามารถสังเกต

ความตองการ ปฏิกิริยาการตอบสนองของกันและกันอยางใกลชิด จึงสามารถปรับปรุงการ

ปฏิบัติงานเพื่อเพิ่มหรือลดความพอใจของอีกฝายหนึ่งได 

b. เปนการสรางความสัมพันธอันดีระหวางนักทองเที่ยวกับพนักงานขายเพื่อใชประกอบกับ
ศิลปะการขายของพนักงานขายในการชักนํานักทองเที่ยวในระยะยาวตลอดไป 

c. เปนการตอบสนองการขายผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความรูสึก
ผูกมัดที่ตองฟงคําพูดของพนักงานขาย ตองใหเวลา ความสนใจและแสดงปฏิกิริยา

ตอบสนองไมวาจะเปนการตอบรับหรือตอบปฏิเสธก็ตาม 
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ประวัติและนโยบายสงเสริมของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2553) ไดกลาวถึงประวัติและนโยบายการสงเสริมการ

ทองเที่ยวไววา การสงเสริมการทองเที่ยว เกิดขึ้นโดยพระดําริของพระเจาบรมวงศเธอกรมพระ

กําแพงเพชรอัครโยธิน คร้ังทรงดํารงตําแหนงผูบัญชาการรถไฟ ไดมีการสงเรื่องราวเกี่ยวกับเมืองไทย

ไปเผยแพรในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ไดมีการจัดตั้งแผนกโฆษณาของการรถไฟขึ้น ทําหนาที่

รับรอง และ ใหความสะดวก แกนักทองเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย รวมทั้งการโฆษณา

เผยแพรประเทศไทย ใหเปนที่รูจักของชาวตางประเทศ มีสํานักงานตั้งอยูที่กรมรถไฟ เชิงสะพานนพ

วงศ ตอมาไดยายมาตั้งที่สถานีรถไฟหัวลําโพง เมื่อพระเจาบรมวงศเธอกรมพระกําแพงเพชรอัคร

โยธิน ทรงยายไปดํารงตําแหนงเสนาบดีกระทรวงพาณิชย และคมนาคม งานดานสงเสริมการ

ทองเที่ยว ไดยายไปอยูที่กระทรวงพาณิชย และคมนาคมดวย แตยังคงทํางานรวมกับกรมรถไฟ มี

สํานักงานตั้งที่ถนนเจริญกรุง หนาไปรษณียกลาง 

การสงเสริมการทองเที่ยวไดเร่ิมข้ึนอยางชัดเจนใน พ.ศ. 2479 เมื่อ กระทรวงเศรษฐการ 

เสนอโครงการบํารุงอุตสาหกรรมทองเที่ยวในประเทศสยามตอคณะรัฐมนตรี โดยเสนอแผนและ

วัตถุประสงคของการอุตสาหกรรมทองเที่ยว 3 ประการ คือ  

1. งานโฆษณาชักชวนนักทองเที่ยว  

2. งานรับรองนักทองเที่ยว 

3. งานบํารุงสถานที่ทองเที่ยวและที่พัก  

ในการเสนอโครงการนี้ กระทรวงเศรษฐการไดเสนอใหจัดเปนรูปของสมาคมการทองเที่ยว 

คณะรัฐมนตรีประชุมปรึกษา เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2479 มีมติรับหลักการของการบํารุง

อุตสาหกรรมทองเที่ยว แตไมรับหลักการในการจัดตั้งใหเปนรูปสมาคม ไดมีมติแตงตั้งคณะกรรมการ

ข้ึนคณะหนึ่ง ดําเนินงานโดยใหกระทรวงเศรษฐการ เปนเจาของเรื่อง กระทรวงเศรษฐการไดมอบ

งานนี้ใหกรมพาณิชย เปนผูจัดทําเพราะกรมพาณิชยมีแผนกสงเสริมพาณิชย และทองเที่ยวอยู

กระทรวงเศรษฐการไดดําเนินการเรื่องนี้ตอมาจนเมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 เกิดขึ้น และสํานักงานถูก

ระเบิด จึงเลิกกิจการไปชั่วคราว 

เมื่อวันที่ 10 สิงหาคม 2492 คณะรัฐมนตรีไดพิจารณาเห็นควรปรับปรุงหนวยงานทองเที่ยว

ข้ึนใหม จึงไดมีมติใหกรมโฆษณา การยกรางโครงการปรับปรุงหนวยงานสงเสริมการทองเที่ยวเสนอ

ใหคณะรัฐมนตรีพิจารณา ในการประชุม เมื่อวันที่ 19 ตุลาคม 2492 คณะรัฐมนตรีไดมีมติใหกรม

โฆษณาการพิจารณาสงเสริมการทองเที่ยว กรมโฆษณาการไดทําความตกลงกับกระทรวงเศรษฐการ 
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ซึ่งในสมัยนั้นมีชื่อวา กระทรวงพาณิชยและคมนาคม ขอโอนกิจการสงเสริมการทองเที่ยว จาก

กระทรวงพาณิชยและคมนาคมมาอยูกับกรมโฆษณาการ สํานักนายกรัฐมนตรี และใหเรียกสวนงาน

นี้วา "สํานักงานสงเสริมการทองเที่ยว" ใชงบประมาณของกรมโฆษณาการเปนงบประมาณ

คาใชจายของสํานักงานนี้ ตอมากรมโฆษณาการไดพิจารณาเห็นวากิจการสงเสริมการทองเที่ยว

กําลังตื่นตัวในประเทศไทยมาก จึงไดจัดตั้งสํานักงานสงเสริมการทองเที่ยวใหมีฐานะเทียบเทากอง 

เรียกวา "สํานักงานทองเที่ยว" โดยพระราชกฤษฎีกาจัดวางระเบียบราชการกรมโฆษณาการในสํานัก

นายกรัฐมนตรี พ.ศ. 2493  

ใน พ.ศ. 2501 เมื่อจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ไปพักรักษาตัวอยู ณ โรงพยาบาลวอลเตอรรีด 

สหรัฐอเมริกา ไดศึกษากิจการทองเที่ยวดวยความสนใจ และไดดําริที่จะสงเสริมอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวในประเทศอยางจริงจัง ในปตอมาเมื่อจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต เปนนายกรัฐมนตรี ไดมี

ประกาศพระราชกฤษฎีกาจัดแบงสวนราชการ กรมประชาสัมพันธ พ.ศ. 2502 โดยตัด "สํานักงาน

ทองเที่ยว" ออก แลวจัดตั้งขึ้นเปนองคการอิสระ เรียกวา "องคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศ

ไทย"มีชื่อยอวา "อ.ส.ท."โดยพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองคการสงเสริมการทองเที่ยว พ.ศ. 2502  

ในระยะแรกสถานที่ทําการขององคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดอาศัย อาคารของ

กรมประชาสัมพันธเปนสํานักงาน ตอมาไดยายมาเปดดําเนินงาน ณ สํานักงานถนนศรีอยุธยา เมื่อวนัที ่26 

กุมภาพันธ 2503 ไดประกอบพิธีเปด "องคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศไทย" เมื่อวันที่ 18 มีนาคม 

2503 องคการสงเสริมการทองเที่ยว ซึ่งจัดตั้งขึ้นโดยพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองคการสงเสริมการทองเที่ยว 

พ.ศ. 2502 นั้น มีหนาที่สงเสริมการทองเที่ยวเปนสวนใหญ ตอมาอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดขยายตัวอยาง

กวางขวางรวดเร็ว จําเปนตองปรับปรุงอํานาจหนาที่ของ อ.ส.ท. ใหมีขอบเขตการปฏิบัติงานกวางขวาง

ยิ่งขึ้นทั้งในดานการพัฒนา อนุรักษทรัพยากรทางการทองเที่ยว และ การสงเสริมเผยแพร จึงไดมีการ

นําเสนอรางพระราชบัญญัติ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ รางพระราชบัญญัติจัดระเบียบธุรกิจ

เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทองเที่ยว เพื่อให หนวยงานการทองเที่ยวของรัฐ มีอํานาจหนาที่และรับผิดชอบในการ

พัฒนาสงเสริมเผยแพร และ ดําเนินกิจการ เพื่อเปนการริเร่ิมใหมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยว ตลอดจน

คุมครองใหความปลอดภัยแกนักทองเที่ยวดวย สภานิติบัญญัติแหงชาติซึ่งทําหนาที่รัฐสภาในการประชุม

คร้ังที่ 41 วันศุกรที่ 20 เมษายน 2522 ไดพิจารณารางพระราชบัญญัติทั้ง 2 ฉบับ แลวปรากฏวา ราง

พระราชบัญญัติจัดระเบียบธุรกิจ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทองเที่ยวไมผานการพิจารณา สวนพระราชบัญญัติ

การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดผานการพิจารณาประกาศในราชกิจจานุเบกษา ฉบับพิเศษ เลมที่ 96 ตอน

ที่ 72 วันที่ 4 พฤษภาคม 2522 จัดตั้ง "การทองเที่ยวแหงประเทศไทย" ข้ึน มีชื่อยอวา "ททท." 
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กรอบนโยบายของคณะกรรมการ ททท. พ.ศ. 2550 – 2554 
1. สงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุก

ภูมิภาคของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงาน

และเพิ่มรายไดใหกับประเทศ 

2. สงเสริมใหการทองเที่ยวของประเทศไทยเติบโตอยางยั่งยืน โดยเนนการขยายฐานตลาด

นักทองเที่ยวคุณภาพ ทั้งในพื้นที่ใหมและในตลาดเฉพาะกลุม ภายใตการสรางความ

เขมแข็งของตราสินคา (Brand) ประเทศไทยอยางตอเนื่อง 

3. สงเสริมใหการทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของชีวิตคนไทย โดยเนนการประสานงานระหวาง

เครือขายภาครัฐกับภาคเอกชน กระตุนใหเกิดการทองเที่ยวภายในประเทศที่กอใหเกิดการ

เรียนรูและการสรางสรรคประโยชนทั้งตอสถาบันครอบครัวและตอสังคมโดยรวม  อันจะ

นําไปสูการสรางและกระตุนจิตสํานึกรักษาสิ่งแวดลอม รวมทั้งใหเกิดความรักและ

ภาคภูมิใจในเอกลักษณวัฒนธรรมไทย 

4. สงเสริมการทองเที่ยวใหกระจายตัวสูแหลงทองเที่ยวรองมากขึ้น เพื่อสรางสมดุล  ระหวาง

พื้นที่ทั้งดานเศรษฐกิจสังคมและสิ่งแวดลอม โดยเนนการทองเที่ยวเชื่อมโยงระหวางกลุม

จังหวัดและขามภูมิภาค 

5. สงเสริมการเดินทางทองเที่ยวเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานโดยการทําการตลาดรวมกัน   

เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวทั้งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   อันจะนํา 

ไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวที่ไดมาตรฐานรวมกันอยางเปนระบบ   และชวยเพิ่ม

ความสามารถทางการแขงขันของภูมิภาคนี้ในตลาดทองเที่ยวโลก 

6. มุงพัฒนาองคกร  ระบบบริหารจัดการ  และเสริมสรางบุคลากรใหมีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดทองเที่ยว  เพื่อใหเปนองคกรแหงการขับเคลื่อน  (Driving 

Force) ที่มีประสิทธิภาพในการดําเนินงาน    และมีศักยภาพทางการแขงขันระดับ

นานาชาติภายใต   หลักธรรมาภิบาล รวมทั้งพัฒนาความเขมแข็งขององคกรในบทบาทเชิง

วิชาการและองคความรูที่เกี่ยวของกับเร่ืองการตลาด 

7. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการทองเที่ยว (e - Tourism) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการเผยแพร

ประชาสัมพันธประเทศไทย และเสริมสรางศักยภาพในการสงเสริมการตลาดผานสื่อสารสนเทศ 

8. สงเสริมการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยของนักทองเที่ยว  โดยประสานความ

รวมมือและแกไขปญหาที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว กับหนวยงานภาครัฐ และเอกชน 
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จากที่กลาวมาขางตนนั้นทําใหทราบถึงแนวคิดเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยว ประวัติและ

กรอบนโยบายของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ทําใหสามารถนํามาทําใหนักทองเที่ยวนํามาเปน

นโยบายดึงดูดใหนักทองเที่ยวชาวไทยหันมาทองเที่ยวในประเทศมากยิ่งขึ้น 

 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

งานวิจัยในประเทศ 
 ณัฐกานต โรจนุตมะ (2542) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเทีย่ว

ภายในประเทศ และคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา ปจจัย

สําคัญที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศ ของชาวกรุงเทพมหานครคือ รายไดของ

ครอบครัวนักทองเที่ยวและรูปแบบการเดินทาง  โดยรายไดของครอบครัวนักทองเที่ยวมี

ความสัมพันธในทิศทางบวก กับอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร สวน

รูปแบบการเดินทางที่มีบทบาทในการกําหนดอุปสงคดังกลาวคือ รูปแบบการเดินทางดวยตนเอง แต

เมื่อพิจารณาในกรอบเวลาที่ลดลง พบวา ปจจัยดังกลาวมีความสําคัญลดลง และมีปจจัยตัวอ่ืน ๆ ที่

มีผลกําหนดอุปสงคการทองเที่ยวเพิ่มข้ึน คือ ฤดูกาลและขนาดของครอบครัว สําหรับตัวแปรอื่น ๆ 

เชน เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ ไมมีอิทธิพลในการกําหนดอุปสงคดังกลาว และจากแบบจําลองการ

ถดถอย (Regression Analysis) พบวา ปจจัยสําคัญที่กําหนดคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาว

กรุงเทพมหานคร คือ ภูมิภาคที่นักทองเที่ยวเดินทางไป และรายไดของครอบครัวนักทองเที่ยว โดยมี

ความสัมพันธในทิศทางบวก สําหรับอายุและอาชีพของนักทองเที่ยว จะมีความสัมพันธในทิศทาง

ลบ สําหรับตัวแปรรายไดของครอบครัวของนักทองเที่ยว แมจะไมมีอิทธิพลในการกําหนดคาใชจา

เฉลี่ยของนักทองเที่ยวมากนัก แตเมื่อเปรียบเทียบกับตัวแปรอื่นๆ พบวา รายไดของครอบครัวของ

นักทองเที่ยวยังมีความสําคัญ ในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยนี้ในทิศทางบวก สวนตัวแปรอื่นๆ 

นอกเหนือจากนี้จะไมมีความสําคัญ ในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยว จากผลการ

วิเคราะหดังกลาว สามารถนําไปใชในการวางนโยบายสงเสริมอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศ

และคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวกรุงเทพมหานครได โดยอาศัยกลุมเปาหมายหลัก คือ กลุม

ผูมีรายไดครอบครัวคอนขางสูง กลุมผูมีอายุคอนขางมาก และกลุมขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 

วิธีนี วรรณสกล (2542) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “การเปดรับขาวสารการประชาสัมพันธการ 

ทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มี

อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตางกัน มีการเปดรับขาวสารการประชาสัมพันธ
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การทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจจากสื่อประเภทตาง ๆ ตางกัน กลุมตัวอยางที่มีอายุ 

สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติ

เศรษฐกิจตางกัน ความถี่ในการทองเที่ยวเปนตัวแปรที่สามารถอธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวใน

สภาวะวิกฤติเศรษฐกิจไดดีที่สุด สวนตัวแปรการเปดรับขาวสารประชาสัมพันธการทองเที่ยวสามารถ

อธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจไดในอันดับที่ 4 เทานั้น การเปดรับขาวสาร

การประชาสัมพันธการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ 

 ฉันทัช วรรณถนอม (2544) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจให

นักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” และไดศึกษาถึงแนวโนมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่จะเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศครั้งตอไปดวย ผลการศึกษาพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางทองเที่ยวเพื่อตองการพักผอนเปนเหตุผลสําคัญที่สุด และเห็นวา

ประเทศไทยมีจุดเดนของแหลงทองเที่ยวที่มีความหลากหลาย โดยมีโทรทัศนเปนสื่อสําคัญที่สุดที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ นอกจากนี้ยังมีปจจัยที่สําคัญที่มีอิทธิพลตอ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศในลําดับมาก คือ งบประมาณ 

คาครองชีพ ระยะเวลา การเตรียมความพรอม ระยะทาง ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ความ

ปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน และความพรอมในการรองรับดานโครงสรางพื้นฐานตาง ๆ ของแหลง

ทองเที่ยวภายในประเทศ 

ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครโทรทัศน

เกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งมีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป จํานวน 400 คน พบวา ผูชม

ละครเกาหลีเปนผูหญิงมากกวาผูชาย ซึ่งมีอายุระหวาง 15 – 25 ป โดยจะมีการชมละครรวมกับ

สมาชิกในครอบครัวอยางนอย 2 คร้ังตอสัปดาห โดยใชเวลาชมครั้งละ 46 – 60 นาที ทั้งนี้ ผูชมชื่น

ชอบละครเกาหลีประเภทชีวิตรักมากที่สุด ซึ่งเปนละครเรื่องยาวหลายตอนจบ โดยเฉพาะผูชมชื่น

ชอบ บทละคร เนื้อเร่ือง ตัวละคร พระเอก นางเอก และยังพบวาละครเกาหลีใหประโยชนแกผูชมใน

เร่ืองของมุมมองความรัก การดําเนินชีวิตและการใชชีวิตในครอบครัว เร่ืองศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 

สโรบล วิบูลเสข (2547) ไดทําการศึกษาเรื่อง “นโยบายการบริหารรายการ และหลักการ

คัดเลือกละครเอเชี่ยนซีรีสของสถานีโทรทัศนไอทีวี และปฏิกิริยาตอบสนองของผูชมแฟนคลับ” 

ผลการวิจัยพบวา เหตุผลที่ทําใหผูชมติดตามชมเอเชี่ยนซีร่ีส และส่ิงที่ผูชมชื่นชอบในเอเชี่ยนซีร่ีสมี 4 

ประการ คือ 1.เนื้อหาความสนุก หลากหลายและแฝงแงคิด 2.นักแสดงหนาตาดี แสดงไดเปน

ธรรมชาติ 3.เพลงประกอบละครไพเราะ ชวยสรางอารมณรวมกับละครมากยิ่งขึ้น 4.ฉากมีทิวทัศน
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และฤดูกาลที่สวยงามแปลกตา ทําใหผูชมรูสึกเหมือนไดอยูในสถานที่นั้น ๆ จริง ๆ และผูชมมีความ

พึงพอใจตอเอเชี่ยนซีร่ีสมากดวยการติดตามชมทุกวัน  

ทิพยวรรณ ทัดเทียมเพชร (2548) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจ

เลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุน” จากผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยว

ชาวญี่ปุนมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่สงผลตอการตักสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทยใน

ภาพรวมอยูในระดับปานกลางเมื่อพิจารณารายดานพบวา ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจอยูในระดับ

มาก 4 ดาน ไดแก ดานสังคมและวัฒนธรรม ดานเศรษฐกิจ ดานเทคโนโลยี และดานสุขภาพ และ

ระดับปานกลาง 4 ดานไดแก ดานสื่อมวลชน ดานภูมิศาสตร ดานการเมือง และดานบริการทองเที่ยว 

การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวในประเทศไทย

ของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุน พบวา นักทองเที่ยวชาวญี่ปุนที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นโดยภาพรวม 

และดานบริการทองเที่ยว ดานสื่อมวลชน ดานสุขภาพ ดานเทคโนโลยี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานเศรษฐกิจ ดานสังคมและวัฒนธรรม และดานการเมืองแตกตางกัน

อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีความคิดเห็นโดย

ภาพรวม และดานเศรษฐกิจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานอื่น ๆ มี

ความคิดเห็นแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมี

ความคิดเห็นโดยภาพรวม และดานสังคมและวัฒนธรรม และดานการเมืองแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานอื่น ๆ มีความคิดเห็นแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวที่มีอายุและสถานภาพสมรสตางกัน มีความคิดเห็นไมแตกตางกัน 

นิชนันท พานิชพงศ (2548) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ลักษณะเฉพาะของนวนิยายรักแนว

ทองเที่ยวของไทย” จากการศึกษาวิจัยพบวา จากนวนิยายที่ไดศึกษามาผูเขียนนั้นมีวัตถุประสงคที่

ชัดเจนในเรื่องการนําเสนอขอมูลเชิงสารคดีทองเที่ยว ดังจะเห็นไดวาผูเขียนไดนําเสนอขอมูลตาง ๆ 

ซึ่งเปนขอมูลที่จําเปนในการนําเสนอสารคดีทองเที่ยว ไมวาจะเปนขอมูลดานสภาพภูมิศาสตร 

ประวัติศาสตร ตํานานและเกร็ดความรู วัฒนธรรมประเพณี รวมถึงขอมูลการเดินทาง เชน ที่พัก

อาศัย อาหารการกิน และพาหนะหรือเสนทางการเดินทางผสมผสานไปในนวนิยายรักอยูเปนจาํนวน

มาก ทําใหนวนิยายเหลานี้ มีลักษณะเปนสารคดีทองเที่ยวผสมผสานอยูดวย ผูอานจะไดรับความรู

เกี่ยวกับการทองเที่ยวตาง ๆ ไปพรอม ๆ กับการอานนวนิยายดวย 
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ทิพยวรรณ ชาติภูวภัทร (2549) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม” ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรสวนบุคคลกับปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมของกลุมตัวอยาง จากการทดสอบคาสถิติไคสแควร 

พบวา ตัวแปรปจจัยสวนบุคคล คือ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ ระดับรายได มีความสัมพันธกับตัว

แปรคาใชจายตอครั้งในการทองเที่ยว และตัวแปรปจจัยสวนบุคคล คือ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา อาชีพ ระดับรายได มีความสัมพันธกบตัวแปรความหลากหลายของสถานที่ทองเที่ยว 

โดยตัวแปรที่มีความสัมพันธกันดังกลาวตัวแปรมีระดับความเชื่อมั่นทางสถิติรอยละ 95 

สุธาสินี มาสขาว (2549) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “กลยุทธการสงเริมการทองเที่ยวผานละคร

โทรทัศนเกาหลี” ผลการวิจัยพบวา ผลจากการสนทนากลุมกับผูชมละครโทรทศันเกาหลพีบวา ผูรวม

สนทนากลุมสวนทั้งหมด รับรู จดจําได และคุนเคยกับประเทศเกาหลี รวมถึงมีทัศนคติที่ดีตอ

ภาพลักษณของประเทศเกาหลีและการทองเที่ยวเกาหลีดวย แตในแงของความตั้งใจเดินทางไป

ทองเที่ยวนั้นพบวา ผูรวมสนทนากลุมสวนใหญ ไมมีความตั้งใจเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลี 

ทั้งนี้เนื่องจากการเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศนั้น มีปจจัยหลายดานเขามาเกี่ยวของ ไมวาจะ

เปนดานงบประมาณ ระยะเวลา และความนาสนใจของประเทศนั้น ๆ 

อลิสา วิทวัสกุล (2549) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง แนวคิดการประชาสัมพันธภาพลักษณประเทศ

สาธารณรัฐเกาหลี ผานละครเกาหลีทางโทรทัศนเร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" เพื่อศึกษา

ประเด็นภาพลักษณของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ที่แฝงในเนื้อหาของละครเกาหลีทางโทรทัศน

เร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" รวมถึงเพื่อศึกษาปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภค

คานิยมตางๆ จากละครเกาหลีทางโทรทัศนเร่ือง "แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง" ผลการวิจัยพบวา

การนําละครโทรทัศนมาเปนสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธประเทศ ไดรับความสําเร็จอยางมาก 

ละครโทรทัศนสามารถสงเสริมหรือสรางสรรคภาพลักษณของประเทศ โดยนําเสนอสินคาเชิง

ภาพลักษณ (Cultural products) ไดแก ศิลปวัฒนธรรม คุณธรรม วิถีชีวิต และสถานที่ทองเที่ยว 

ฯลฯ ทําใหผูชมละครเกิดความรูสึกที่ดีและใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากขึ้น 

นอกจากละครเรื่องดังกลาวแลวผูชมก็หันมาใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเร่ืองอื่นๆ 

เพิ่มข้ึนดวย ทั้งนี้จะตองมีกลยุทธการสงเสริม (Promote) ละครโทรทัศนโดยจัดกิจกรรม

ประชาสัมพันธละครอยางมีแผน  และเลือกสาระทางศิลปวัฒนธรรมมาเปนประเด็นการ

ประชาสัมพันธ ปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตาง ๆ จากละครเรื่อง แดจังกึม จอม

นางแหงวังหลวง คือ ความสามารถของนักแสดงและความเหมาะสมในบทบาทที่ไดรับ เนื้อเร่ืองที่มี
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ความสนุกสนาน และสาระที่ใหแงคิด และความบันเทิงรวมถึงการมีความใกลชิดทางวัฒนธรรม 

ระหวางประเทศสาธารณรัฐเกาหลีและประเทศไทย ซึ่งผลจากกระแสนิยมที่เกิดขึ้นทําใหเกิดทัวร

รูปแบบใหมคือ ทัวรตามรอยละคร 

วีรวรรณ สนิทนอก และคณะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง “การศึกษาอิทธิพลของละครเกาหลี

ที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลวิจัย

พบวา ในสวนของพฤติกรรมการชมละครพบวากลุมตัวอยางสวนใหญจะไดรับชมรายการโทรทัศนปกต ิ

โดยระยะเวลาทีเร่ิมดูละครเกาหลีจะอยูในระยะเวลาประมาณ 1 - 2 ป ในสวนของจํานวนชั่วโมงที่

เลือกชมในแตละอาทิตย กลุมตัวอยางสวนใหญจะมีการชมแบบนาน ๆ คร้ัง และลักษณะของการเลอืก

ดู มักจะเนนเนื้อเร่ืองที่นาสนใจสวนเรื่องที่ประทับใจผูชมมากที่สุดจากกลุมตัวอยาง คือ แดจังกึม โดย

ปจจัยที่มีผลตอการเลือกชมละครเกาหลี โดยสวนใหญจะเห็นวาเนื้อหาของละครเปนปจจัยหลกัทีเ่ลอืก

ชม ในเรื่องของความรูสึกหลังชมละครเกาหลีกลุมตัวอยางสวนใหญจะมีความรูสึกในแงบวกกับ

ประเทศเกาหลี กลุมเพศชายและเพศหญิงไมมีพฤติกรรมในการชมละครเกาหลีที่แตกตางกัน แตใน

สวนของอายุพบวา ในเรื่องของระยะเวลาที่เร่ิมชมและลักษณะการเลือกชม ไมมีความแตกตางกันของ

แตละกลุมอายุกับพฤติกรรมดังกลาว แตในสวนของความถี่ในการเลือกชมละครเกาหลีนั้น กลุมที่มี

อายุนอยกวาจะมีแนวโนมที่จะชมละครเกาหลีนานกวากลุมที่มีอายุมากกวา แตระดับของ

ความสัมพันธก็อยูในระดับต่ํากลุมเพศชายและหญิง จะมีความเห็นที่เกี่ยวของกับปจจัยที่เลือกชม

ละครไมแตกตางกันยกเวนในเรื่องการเลือกชมเพื่อฆาเวลา พบวา ผูชายมีการชมเพื่อฆาเวลามากวา

เพศหญิง สวนกลุมที่มีอายุแตกตางกันนั้น กลุมที่มีอายุนอยจะมีความชื่นชอบในนักแสดงที่มีคุณภาพ 

นักแสดงหนาตาดี เส้ือผานักแสดงมีแฟชั่นแปลกตา และเพลงประกอบไพเราะความรูสึกหลังชมละคร 

เพศหญิงจะมีความรูสึกในเรื่องของความสนใจในวัฒนธรรมและภาษาเกาหลี อยากชมละครเกาหลี

เร่ืองตอไป อยากฟงเพลงเกาหลี และอยากรูจักดารา นักรองเกาหลีมากกวาผูชาย ในขณะที่กลุมที่มี

อายุนอยกวาจะรูสึกสนใจในวัฒนธรรมและภาษาเกาหลีรูสึกวาภาพพจนของสินคาเกาหลีดีข้ึน อยาก

ชมละครเกาหลีเร่ืองตอไป อยากฟงเพลงเกาหลี และอยากรูจักดารา นักรองเกาหลีมากกวากลุมที่มี

อายุมาก ระดับความรูสึกหลังชมละครเกาหลีนั้นพบวา กลุมที่เร่ิมดูละครมานานกวา หรือมีความถี่ใน

การชมละครตอสัปดาหนานกวาจะมีระดับความรูสึกหลังการชมละครในบางหัวขอดีกวากลุมที่เร่ิมดู

มาไมนาน หรือกลุมที่มีความถี่ในการชมละครตอสัปดาหต่ํากวากลุมตัวอยางที่เคยบริโภคสินคาเทรนด

เกาหลีมีอยูจํานวน 276 รายการจากทั้งหมด 409 ราย โดยสินคาที่มีการบริโภคมากที่สุดคือ กลุมเอน

เตอรเทนเมนท คือเพลง หรือเกมส และกลุมที่มีการบริโภคสินคามากที่สุดคือ กลุมอายุ 19-25 ป 
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จํานวน 98 ราย โดยปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสินคามากที่สุดคือ รูปแบบถูกใจในดานการบริโภค

สินคาเกาหลีพบวาเพศและอายุที่แตกตางกันไมมีผลตอการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลี แตกลุมที่มี

ความถี่ในการชมละครเกาหลีตอสัปดาหสูงจะมีการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีมากกวา 

กานตพิชชา วงษขาว (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยในเรื่อง “ส่ือละครโทรทัศนเกาหลีกับการ

เผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย” พบวา ความสัมพันธระหวางความคิดเห็นและพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีกับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อละครเกาหลีอันไดแก การเลียนแบบ

ทางดานการรับประทานอาหาร การทองเที่ยว การแตงกาย การแสดงความรักโรแมนติก การฟงเพลง

และการนิยมนักรองเกาหลีของกลุมวัยรุน พบวาตัวแปรความคิดเห็นตอละครโทรทัศนเกาหลีและตัว

แปรพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนมีความสัมพันธกับการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อละคร

เกาหลีในทิศทางเดียวกัน 

ฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) ไดศึกษาเรื่อง “อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยว

เกาหลีของคนในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการศึกษาพบวา ความประทับใจในละครที่มีผลตอการ

ตัดสินใจไปเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี 

โดยรวมอยูในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและ

ผูที่ตัดสินใจจะเดินทางไปเกาหลีมีความประทับใจในละครเกาหลีเปนอันดับแรก คือ ความสวยงาม

ของภูมิทัศ อยูในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ ฉากในละคร / สถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมาก

ที่สุด เพลง-ทํานองประกอบ ไพเราะ อยูในระดับมาก นักแสดง (พระเอก-นางเอก) อยูในระดับมาก บท

ละคร-เนื้อเร่ือง อยูในระดับมาก ความสามารถของนักแสดง อยูในระดับมาก การดําเนินเรื่องของตัว

ประกอบ อยูในระดับมาก และผูกํากับ อยูในระดับมาก ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครเกาหลี

ที่มีตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจ

เดินทางไปเกาหลี โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไป

ทองเที่ยวเกาหลีและผูที่ตัดสินใจเดินทางไปเกาหลีมีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําให

ทานอยากไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับมากที่สุด เร่ืองถาทานมีโอกาสไดไปเที่ยวเกาหลี ทานอยากดู

สถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมากที่สุด เร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากรูจัก

วัฒนธรรมของเกาหลี อยูในระดับมากเรื่องหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากทานอาหาร

เกาหลี อยูในระดับมาก สวนผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีเห็นดวยกับเร่ืองกอนดูละครเกาหลี

ทานเคยคิดจะไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับปานกลาง 

 



 
 

39 

เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ความพึงพอใจของผูชมที่มีตอละคร

โทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” จากผลการวิจัยพบวา ลักษณะ

ประชากรของผูชมสวนใหญที่เปดรับชมละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีสีสีชอง 3 เปนนักศึกษาหญิงที่มี

อายุต่ํากวา 21 ป ศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท 

พฤติกรรมการเปดรับชมละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญจะชมละคร 1 - 2   

คร้ังตอสัปดาห โดยใชเวลาในการรับชมละคร 60 นาทีข้ึนไป ชวงเวลาในการชมจะเปนวันเสารถึงวัน

อาทิตย เวลา 20.30 – 22.30 น.โดยติดตามรับชมละครมา 3 – 4 ปแลวจํานวนเรื่องที่ชมประมาณ 6 – 10 

เร่ือง โดยชมกับสมาชิกในครอบครัวอยางตั้งใจชมไมเปลี่ยนไปชมชองอื่น ซึ่งสาเหตุการรับชมเพื่อ

พักผอนและคลายเครียด รูจักละครจากโฆษณาคั่นรายการทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เนื้อหา

ของละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญชื่นชอบละครประเภทรักโรแมนติก 

เร่ืองที่ชื่นชอบ คือ ละครเรื่องแรมพิศวาส ชอบการดําเนินเรื่องของละครที่มีความกระชับ นาติดตาม 

และอยากใหละครจบแบบมีความสุข ตองการชมละครประเภทรักโรแมนติกตอความรูที่ไดจากละคร 

คือ มุมมองดานความรักและตองการเนื้อหาของละครมีความแปลกใหมตามกระแสสังคมในปจจุบัน 

วิธีการนําเสนอของละครหลังขาวทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผูชมสวนใหญชอบนักแสดงวัยรุนที่

มีรูปรางหนาตา สวย หลอ และแสดงเปนธรรมชาติ ชอบเพลงประกอบละครที่สอดคลองตามเนื้อเร่ือง 

เครื่องแตงกายตองเหมาะสมกับบุคลิกของตัวละคร ฉากของละครตองมีความสวยงามและชอบละครที่

ถายทําในประเทศไทย การตั้งชื่อละครฟงแลวนาสนใจติดตามและผูกํากับละครตองมีชื่อเสียง 

วัชรา นวมเทียบ (2551) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศน

จากประเทศเกาหลี” พบวา ผูชมที่มีอายุต่ํากวา 20 ปมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนจากประเทศ

เกาหลีมากกวาผูชมที่มีอายุ 21 – 25 ป และอายุ 26 – 30 ป ผูชมที่มีอายุ 21 – 25 ปมีความนิยมในการ

ชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมากกวาผูชมที่มีอายุ 26 – 30 ป ผูชมที่กําลังศึกษาอยูชั้นปที่ 1 มี

ความนิยมในการชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมากกวาผูชมที่กําลังศึกษาอยูชั้นปที่ 2 และชั้นปที่ 

4 – 8 วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีพบวา วิธีการนําเสนอของเนื้อหาบทละคร 

ผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในรูปแบบชีวิตรักโรแมนติกมากกวาแนวการตอสู / บู ดาน

เนื้อหาตอนจบผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในรูปแบบมีความสุขสมหวังมากกวาแบบหัก

มุม/ประหลาดใจ ดานสิ่งที่ชื่นชอบผูชมมีความนิยมในการชมละครโทรทัศนในเรื่องเพลงประกอบละครมี

ความไพเราะมากกวาฉากประกอบมีความสวยงามและเขากับเนื้อเร่ือง เนื้อหาของละครโทรทัศนจาก

ประเทศเกาหลีพบวา ปจจัยดานเนื้อหาของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีมีความสัมพันธตอความ
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นิยมของผูชมละครโทรทัศจากประเทศเกาหลีในเรื่องเนื้อหาไมนาเบื่อ มีสไตลนาติดตามมากที่สุด 

รองลงมาคือมีความสัมพันธกับเนื้อหา มีความลงตัวดูแลวกินใจและเนื้อหาของเรื่อง การผูกเรื่องดีดูแลว

ไมสับสน ตามลําดับ การไดรับประโยชนของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีดานบันเทิง ผูชมมีความ

นิยมในการชมละครโทรทัศนเพื่อผอนคลายความตึงเครียดมากกวาเพื่อฆาเวลาในยามวาง 

ภัคพงศ สุวรรณบุตร (2551) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก

รับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอมของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร” 

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยเกี่ยวกับแรงจูงใจสวนตัวของแตละบุคคลมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชม

ละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในระดับมากที่สุด โดยเฉพาะแรงจูงใจที่ทําใหรูสึกสนุกสนาน 

เพลิดเพลินและบันเทิงใจของแตละบุคคล มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิท

คอม (Sitcom) ในระดับมากที่สุด ในสวนปจจัยเกี่ยวกับองคประกอบของละคร พบวา บทละคร (เนื้อ

เร่ือง) มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในระดับสูง ในสวนของ

ปจจัยเกี่ยวกับสภาพแวดลอมภายนอกพบวา กลุมเพื่อน / คนใกลชิดมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชม

ละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) มากที่สุด นอกจากนี้การนําเสนอรายละเอียดของเนื้อเร่ือง 

(มุขตลก) มีผลตอการตัดสอนใจของนักศึกษาในการเลือกชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) 

มากที่สุดเชนกัน ทั้งนี้กระแสสังคมยังมีผลตอการตัดสินใจเลือกชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม 

(Sitcom) ในระดับสูงอีกดวย ปจจัยตาง ๆ ทั้งในดานแรงจูงใจสวนบุคคล องคประกอบของละคร และ

สภาพแวดลอมภายนอกเปนสิ่งสําคัญสําหรับการผลิตละครเพื่อตอบสนองตอกลุมเปาหมายที่เปน

นักศึกษาที่มีความสนใจที่หลากหลาย นอกจากนี้คะแนนความนิยมที่มีตอละครเรื่องนั้น ๆ ก็เปนปจจัย

ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) เชนกัน 

ชบา แซปง (2552) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยว

ไทยของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร” จากการศึกษาขอมูลของผูตอบแบบสอบถามสวน

ใหญเปนเพศหญิงอายุ 26 – 35 ป วุฒิการศึกษาปริญญาตรี สถานภาพโสด อาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท เดินทางทองเที่ยวกับบริษัทนําเที่ยวใน

รูปแบบโปรแกรมทองเที่ยวเอง ไดรับขาวสารทองเที่ยวจากอินเตอรเน็ต ส่ิงที่จูงใจใหใชบริการบริษัทนํา

เที่ยวคือ มีราคาที่เหมาะสม ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวปละ 1 -2 คร้ัง ระยะเวลาในการเดินทาง

ไปทองเที่ยว 1 – 2 วัน ลักษณะการเดินทางทองเที่ยวกับกลุมเพื่อน ชวงเวลาที่ชอบเดินทางทองเที่ยว

วันหยุดติดตอหลายวัน คาใชจายเดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ยในแตละครั้ง 2,001 – 4,000 บาท ชอบ

ทองเที่ยวภาคเหนือ แหลงทองเที่ยวที่นิยมไปคือ แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ สถานที่ชอบพักแรมคือ 
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รีสอรท ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับทุกปจจัยใน

ระดับมาก โดยเรียงลําดับความสําคัญ ไดแก ปจจัยดานพนักงานผูใหบริการ ปจจัยดานกระบวนการ

ใหบริการ ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยดานราคา โดยปจจัยดานพนักงานผูใหบริการให

ความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานอัธยาศัยดี มีมนุษยสัมพันธ ปจจัยดานกระบวนการใหบริการให

ความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานการใหบริการที่ตรงตอเวลา และการอํานวยความสะดวก ปจจัย

ดานลักษณะทางกายภาพใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานมีบรรยากาศและความสวยงามของ

แหลงทองเที่ยว ปจจัยดานผลิตภัณฑใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานมีความสะดวกในการ

เดินทาง ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานการลดราคาแพคเกจ

ทัวร และปจจัยดานราคาใหความสําคัญที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในดานคาบริการนําเที่ยว 

ชูเกียรติ ดีบุรี (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “การเปรียบเทียบพฤติกรรมการรับชมละครไทยและ

ละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน

เพศหญิง มีอายุ 26 – 30 ป อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 

บาท สําหรับละครไทยผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบรูปแบบละครเรื่องยาว เนื้อหาตลก เบา

สมอง และเลือกดูละครในชวงเวลา 18.01 - 22.00 น. ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละคร

และเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลายจากการทํางาน สวนละครเกาหลี ผูชมที่

ตอบแบบสอบถามสวนใหญจะชอบเนื้อหาชีวิตรัก และอยากดูละครในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึ่ง

ปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลาย

จากการทํางานผูชมที่ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอคานิยมทางสุนทรียภาพ และคานิยมทาง

วัฒนธรรมอยูในระดับเห็นดวย คานิยมทางสังคมและคานิยมทางวัตถุอยูในระดับไมแนใจ จากการ

ทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวา เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหาและมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทของ

เนื้อหา, อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา, อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละคร

ไทยประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภท

ของเนื้อหา, รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและ

ประเภทของเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอและประเภท
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ของเนื้อหา, คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและ

ประเภทของเนื้อหา และผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ, คานิยมทาง

สังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหา และมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา, คานิยมทางวัฒนธรรม

มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ แตคานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครเกาหลีในทุกดาน, คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและ

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา    

นิชาภา จรรยาพิสัย (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละคร

โทรทัศนในกรุงเทพมหานคร” พบวา ความตองการของผูชมทางดานเหตุผลในการรับชมละครโทรทัศน 

เพลงประกอบละครโทรทัศน เครื่องแตงกาย ความยาวในการนําเสนอ รูปแบบละครโทรทัศน สถานที่ 

ความสมจริง ฉาก เนื้อหาละครโทรทัศน ลักษณะเนื้อหาละครโทรทัศนในปจจุบัน การดําเนินเรื่องที่

เนื้อหาที่สอดแทรกเพิ่ม นักแสดงจากสถานีโทรทัศน การเสื่อมนิยมในตัวนักแสดง การยายสังกัดของ

นักแสดง มีผลตอความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละครโทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานคร 

แวววรีย วงษครุธ (2552) ไดศึกษาวิจัยในเร่ือง “ผลของส่ือทองเที่ยวโทรทัศนตอการตัดสินใจ

ของนักทองเที่ยวไทย” โดยลักษณะของกลุมตัวอยางโดยทั่วไป มีอายุมากกวา 66 ป สถานภาพโสด 

และประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัวมากที่สุด  โดยสวนมากมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  นอกจากนี้

ความสนใจในสื่อทองเที่ยวโทรทัศนอยูในระดับมากเมื่อเทียบกับส่ืออ่ืน และหลังจากรับชมส่ือทองเทีย่ว

โทรทัศน กลุมตัวอยางไดรับประโยชนจากการรับชมอยูในระดับมากที่สุด โดยกลุมตัวอยางมีการ

ตัดสินใจที่อยากไปทองเที่ยวหลังรับชมส่ือทองเที่ยวทางโทรทัศนอยูในระดับมาก ความคิดเห็นกลุม

ตัวอยางมีระดับความคิดเห็นตอขอมูลของสื่อทองเที่ยวโทรทัศนโดยรวมอยูระดับมาก ซึ่งในดานของ

ขอมูลการทองเที่ยว ดานวิธี รูปแบบและองคประกอบของการนําเสนอ ดานสิ่งดึงดูดใจ ดาน

ความสามารถในการเขาถึงงาย และดานที่พักอยูในระดับมาก  สวนระดับความคิดเห็นดานผูนําเสนอ

รายการ  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ และดานกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว อยูในระดับนอย 

ศิวพร สวัสด์ิมงคล (2552) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน” ผลการวิจัยพบวา 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง ชวงอายุระหวาง 21 – 30 ป มีการศึกษาในระดับปริญญา

ตรี อาชีพพนักงานบริษัท และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนประมาณ 10,000 – 20,000 บาท ดานพฤติกรรม

การชมภาพยนตรไทยนั้นสวนใหญชมภาพยนตรไทย 3 – 6 เร่ืองตอป นิยมชมภาพยนตรประเภทตลก
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ขบขัน โดยมีเหตุผลในการเลือกชมภาพยนตรเพื่อเปนความบันเทิง และเปนการนันทนาการยามวาง 

องคประกอบของภาพยนตรไทยที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวโดยรวมอยูในระดับมาก ซึ่ง

พบวาดานฉากมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวมากที่สุด สวนองคประกอบการทองเที่ยวที่สงผลตอการ

ตัดสินในเดินทางทองเที่ยวโดยรวมอยูในระดับมาก และทุกดานอยูในระดับมาก  เมื่อเปรียบเทียบ

สถานภาพเพศชายและเพศหญิง ชวงอายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความ

คิดเห็นตอระดับการตัดสินใจทองเที่ยวจากการรับชมภาพยนตรไทยขององคประกอบภาพยนตรและ

องคประกอบการทองเที่ยวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 
งานวิจัยตางประเทศ 

โรบินสัน (Robinson, 1972) ไดทําการศึกษาวิจัยในดานของสื่อ พบวา ระดับการศึกษาของ

ผูรับสารมีความสัมพันธกับการใชส่ือ และระดับความรูทางดานขอมูล ขาวสารของบุคคล โดยกลุมคน

ที่มีระดับการศึกษาตางกัน จะมีการใชส่ือและมีระดับความรูในเรื่องขอมูลขาวสารตางกันไปดวย 

กลาวคือ กลุมคนที่มีความรูสูงเปนกลุมเปนกลุมคนที่มีความรูดานขอมูลขาวสารดี และจะเพิ่มพูน

ความรูดานนี้ของตนใหมากขึ้นโดยการใชส่ือ 

แกลโลเวย และ มีกค (Galloway and Meek, 1981) ศึกษาความพึงพอใจของประชาชนตอ

ส่ือมวลชน โดยใชแบบจําลองเกี่ยวกับความคาดหวังเชนกัน และพบวากลุมตัวอยางซึ่งเปนนักศึกษา

สวนใหญชมโทรทัศนเพราะมีความคาดหวังวาจะไดรับความพึงพอใจ 

ปาลมกรีน เวนเนอร และเรยเบิรน (Plamgreen, Wenner and Rayburn, 1981) ศึกษาถึง

ความสัมพันธระหวางความคาดหวังกับความพึงพอใจจากการชมรายการโทรทัศน พบวา ความ

คาดหวังจะไดรับประโยชนในดานความตองการรูขาวสารทั่วไป มีความสัมพันธกับความพึงพอใจใน

ประโยชนที่ไดรับจากการชมโทรทัศน 

อีแยล (Eyal, 2004) ไดศึกษาเรื่อง ผลกระทบของละครโทรทัศนที่มีตอทัศนคติและความเขาใจ

ในการเผยแพรเนื้อหาเกี่ยวกับเพศ ซึ่งเปนการศึกษาเพื่อนทดสอบเกี่ยวกับพฤติกรรมเกี่ยวกับเร่ืองเพศ 

การทําความเขาใจตอเพศตรงขาม การพิจารณาศีลธรรม ความเหมาะสม และผลกระทบทางเพศที่

เกิดขึ้นจากการชมละครโทรทัศน โดยใชการสุมจากนักศึกษามหาวิทยาลัยจํานวน 200 คน ผล

การศึกษาพบวา การนําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองเพศในโทรทัศนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูชมในทางลบ 

นําไปสูการแสดงออกที่ไมเหมาะสม ขาดศีลธรรม และชี้ใหเห็นวา ประโยคหรือคําพูดในละครมีผลตอ

พฤติกรรมทางเพศที่ไมเหมาะสมไดเชนกัน 
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 

ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศ” ในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

โดยมีการกําหนดวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

4. การวิเคราะหขอมูล 

5. เกณฑการเทียบระดับความมีอิทธิพล 
 
ประชากร 

ประชากรชาวไทยที่มีอายุตั้งแต 25 – 60 ปบริบูรณ ที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 

จํานวน 3,123,236 คน จากขอมูลสถิติจํานวนประชากรทั่วกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2551 (กรมการ

ปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 2551: ออนไลน)  

 
กลุมตัวอยาง 

กําหนดกลุมตัวอยางจากประชากรไทยที่อาศัยหรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานครและชม

ละครโทรทัศนไทย โดยจะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multistage Sampling) มี

รายละเอียดดังนี้ 

1. สุมเขตที่จะทําการเก็บตัวอยางดวยวิธีการการสุมแบบแบงกลุม (Cluster Area Random 

Sampling) ซึ่งในแตละเขตพื้นที่จะมีประชากรที่มีคุณลักษณะที่ตองการกระจายกันอยู

อยางเทาเทียมกัน และจะสุมแบบแบงกลุมข้ันเดียว (Single-stage cluster sampling) 

จากการแบงเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมด 50 เขต ออกเปน 3 กลุม (สํานักปลัด

กรุงเทพมหานคร, 2550: ออนไลน) โดยแบงตามที่ตั้งของพื้นที่ ไดแก 

1. เขตชั้นใน  ประกอบดวย 21 เขตปกครอง คือ พระนคร  ปอมปราบศัตรูพาย  

สัมพันธวงศ ปทุมวัน บางรัก ยานนาวา สาทร  บางคอแหลม ดุสิต บางซื่อ พญาไท  

ราชเทวี  หวยขวาง คลองเตย  จตุจักร  ธนบุรี  คลองสาน บางกอกนอย  บางกอกใหญ  

ดินแดง วัฒนา 



 
 

45 

2. เขตชั้นกลาง  ประกอบดวย 18 เขตปกครอง คือ พระโขนง  ประเวศ  บางเขน  บางกะป  

ลาดพราว  บึงกุม  บางพลัด  ภาษีเจริญ  จอมทอง  ราษฎรบูรณะ สวนหลวง บางนา  

ทุงครุ  บางแค  วังทองหลาง  คันนายาว  สะพานสูง  สายไหม 

3. เขตชั้นนอก  ประกอบดวย 11 เขตปกครอง คือ มีนบุรี  ดอนเมือง  หนองจอก  

ลาดกระบัง  ตลิ่งชัน  หนองแขม  บางขุนเทียน  หลักสี่  คลองสามวา  บางบอน   

ทวีวัฒนา 

2.   ทําการสุมตัวอยางดวยวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) มาจํานวน 3 เขต 

จากเขตที่มีจํานวนประชากรจํานวนมากที่สุด 3 อันดับของกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย, 2551: ออนไลน) ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขตบางแค โดย

เก็บขอมูลเขตละ 140 ตัวอยาง รวมเปน 420 คนเพื่อปองกันความผิดพลาดทางขอมูล แต

นํามาวิเคราะหจริงเพียง 400 คน โดยการกําหนดขนาดของกลุมโดยใชสูตรของยามาเน 

(Yamane, 1973) ที่ระดับความเชื่อมั่นที่ 95% ความ ผิดพลาดไมเกิน 5% ซึ่งใชในการ

คํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางในกรณีที่มีจํานวนประชากรที่แนนอน โดยมีสูตรดังนี้ คือ 

 

                       n   =  
)Ne(1

N
2+

      

          

โดย n คือ ขนาดของกลุมตัวอยาง 

N คือ จํานวนหนวยประชากร 

e คือ ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับไดของกลุมตัวอยางเทากับ 0.05 

 

       n          =   
20.05)3,123,236(1

3,123236

+
 

                                                                                   

                   =             399.95  
 

จากการคํานวณที่ได ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน  400 คน 
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การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  

การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัย โดยการนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปทดสอบหา

ความตรงและความเชื่อมั่น ดังนี้ 

1. หาความตรง (Validity) โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปเสนอตออาจารยที่ปรึกษาและ

ผูทรงคุณวุฒิ เพื่อทําการตรวจสอบความถูกตองเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของคําถามใน

แตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้หรือไม โดยหาดัชนีความสอคลอง (IOC: 

Index of Item Objective Congruence) ของแบบสอบถาม ซึ่งจะเลือกขอที่มีคาดัชนีความ

สอดคลองตั้งแต 0.50 ข้ึนไป (บุญชม ศรีสะอาด, 2545) ตามสูตรดังนี้ 

 
R

IOC
N

= ∑  

        

  เมื่อ    แทน  ดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามกับเนื้อหา IOC

                       แทน  ผลรวมของคะแนนความคิดของผูเชี่ยวชาญเนื้อหาทั้งหมด R∑
                      แทน  จํานวนผูเชี่ยวชาญทั้งหมด N

 

โดยใชเกณฑการประเมินดังนี้ 

+1 หมายความวา มั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

  0 หมายความวา ไมมั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

- 1 หมายความวา มั่นใจวาแบบสอบถามไมมีความสอดคลอง 

ซึ่งคํานวณไดคา IOC เทากับ 0.93 หลังจากนั้นแลวนําแบบสอบถามมาแกไขปรับปรุงกอน

นําไปทดลองใช 

2. การหาคาความเชื่อมั่น ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบ (Try Out) กับ

ประชากรที่มีลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบหา

ความเที่ยง  (Reliability)  ของแบบสอบถามแลววิ เคราะหหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา 

(Cronbach’s alpha coefficient) ของครอนบัค (Cronbach, 1990) ซึ่งเปนคาที่วัดความ

เชื่อถือได  ตามสูตรดังนี้ 
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                         α   =     
VarianceianceCok

VarianceianceCok
/var)1(1

/var
−+

 

     

  โดยที่      k       = จํานวนคําถาม 

              ianceCo var    = คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 

  Variance    = คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 

 

ซึ่งไดคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเทากับ 0.906 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจยั 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้นเองมี 3 สวน คือ  

สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมีลักษณะเปนแบบ

ตรวจสอบรายการ (Check List) 

สวนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย และปจจัยของละคร

โทรทัศนที่มีอิทธิพลการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ โดยมีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ 

(Check List) 

สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

และสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นวาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยวในประเทศหรือไม มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check List) และแบบ

ปลายเปด (Open Ended) 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและดําเนินการจัดกระทําขอมูลดังนี้  

1. ผูวิจัยนําแบบสอบถามไปแจกและเก็บขอมูลดวยตนเองในกรุงเทพมหานคร ในชวงวันที่  
1 – 31 ธันวาคม 2553 ตั้งแตเวลา 8.00 – 19.00 น. วันจันทร – เสาร โดยเก็บขอมูลวันละ  

20 ชุด สัปดาหละ 140 ชุด จากทั้งหมด 3 เขต ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขต

บางแค โดยทําการสุมตัวอยางดวยวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 

2. นําแบบสอบถามที่กลุมตัวอยางตอบมาไปตรวจสอบความสมบูรณ แลวนําไปวิเคราะห
ดวยวิธีการทางสถิติโดยเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป 
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การวิเคราะหขอมูล 
1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม

โดยทําการแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ไดกําหนด

รหัสไวลวงหนา 

3. การประมวลผลขอมูล (Processing) ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อหาคาทางสถิติและวิเคราะหขอมูล 

4. วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามในสวนที่ 1 คือ เพศ อายุ 

อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และระดับการศึกษาสูงสุด โดยการหาความถี่ (Frequency) 

และคารอยละ (Percentage) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

5. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามในสวนที่ 2 พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย มาทํา

การวิเคราะหหาโดยการหาความถี่ (Frequency) และคารอยละ (Percentage) และปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศมาทําการวิเคราะหหา

คาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) แลวนําเสนอ

ในรูปตารางประกอบความเรียง 

6. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามในสวนที่ 3 ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยว มาทําการวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation: S.D.) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

7. นําขอมูลที่ไดจากเหตุผลจากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม
การทองเที่ยวในประเทศหรือไม โดยใชแบบสอบถามในสวนที่ เปนขอคําถามแบบ

ปลายเปด (Open Ended) มาเขียนอธิบายประเด็นและนําประเด็นที่คลายคลึงกันมาจุด

เปนกลุมเดียวกัน เพื่อนํามากําหนดเปนคาความถี่ (Frequency) ใหกับขอความนั้น แลว

สรุปมาเปนคารอยละ (Percentage) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

8. เปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศโดยใชการวิเคราะหความ

แตกตางของคาเฉลี่ยดวยคา “ที” (t-test) และระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยวิเคราะห

ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบ

คา “เอฟ” (F-test) ถาผลการทดสอบคา “เอฟ” (F-test) แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant 

Different) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่ระดับ 0.05 

จากนั้นจึงนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
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เกณฑการเทียบระดับความมีอิทธิพล  
โดยแบบสอบถามในสวนที่ 2 สอบถามเกี่ยวกับปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ และในตอนที่ 3 สอบถามเกี่ยวกับอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศนั้นจะมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scales) 4 

ระดับของลิเคิรท (Likert Scale) (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2541) ดังนี้ 

 

คะแนน  ระดับความมีอิทธิพล 

4 มากที่สุด 

3 มาก 

2 นอย 

1 นอยที่สุด 

 

จากการแบงระดับการประเมินเปน 4 ระดับ สามารถนํามาวิเคราะหดวยการกําหนด 

อันตรภาคชั้น (ยุทธ ไกยวรรณ, 2545) ดังนี้ 

 

อันตรภาคชั้น (Class Interval) =      
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุ - ดคะแนนสูงสุ
 

     = 
4

1-4
 

     = 0.75 

 

เมื่อไดคาเฉลี่ย ( x ) แลว นํามาเทียบเกณฑระดับความตองการที่กําหนดไวดังนี้ 

 คาเฉลี่ย 3.25 – 4.00 หมายถึง มากที่สุด 

 คาเฉลี่ย 2.50 – 3.24 หมายถึง มาก 

 คาเฉลี่ย 1.75 – 2.49 หมายถึง นอย 

 คาเฉลี่ย 1.00 – 1.74 หมายถึง นอยที่สุด 

 

คะแนนที่ไดจากเกณฑดังกลาวจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และคาความเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง และสรุปวา

เกณฑระดับใดจะมีอิทธิพลมากที่สุด   



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิเคราะหขอมูลจากการวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ” ผูวิจัยไดจําแนกผลการวิเคราะหขอมูลโดยนําเสนอตารางประกอบความ

เรียง ดังนี้ 

- ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 

- ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

- ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

- ขอเสนอแนะเกี่ยวกับความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ

ทองเที่ยวในประเทศ 

- ทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

 
ผลการวิเคราะห 
 ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและนําไปวิเคราะหทางสถิติ ผลจากการวิเคราะหขอมูลนํามา

เสนอในรูปตารางประกอบความเรียง ดังนี้ 
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ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดนําขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) 

ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 1 – 5  

 

ตารางที่ 1 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

เพศ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ชาย 106 26.50 

หญิง 294 73.50 

รวม 400             100.00 
 

 จากตารางที่ 1 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปน

รอยละ 73.50  

 

ตารางที่ 2 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

 

อายุ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

25 – 30 ป 183 45.75 

31 – 36 ป 47 11.75 

37 – 42 ป 40 10.00 

43 – 48 ป 56 14.00 

49 – 54 ป 40 10.00 

55 – 60 ป 34   8.50 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 2 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 25 – 30 ป คิดเปน

รอยละ 45.75  

 



 52 
ตารางที่ 3 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 160 40.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 110 27.50 

รับจาง 21   5.25 

ประกอบธุรกิจสวนตัว 34   8.50 

นิสิตหรือนักศึกษา 52 13.00 

พอบานหรือแมบาน 13   3.25 

อ่ืน ๆ 10   2.50 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปน ขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 40.00  

 

ตารางที่ 4 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลีย่ตอเดือน 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 75 18.75 

10,001 - 20,000 บาท                  117 29.25 

20,001 - 30,000 บาท 58 14.50 

30,001 - 40,000 บาท 33   8.25 

40,001 – 50,000 บาท 40 10.00 

50,001 บาทขึ้นไป 77 19.25 

รวม 400             100.00 

 

 จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูที่  

10,001 – 20,000 บาท คิดเปนรอยละ 29.25  
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ตารางที่ 5 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด 

 

ระดับการศึกษาสูงสุด 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ต่ํากวาหรือเทากับประถมศึกษา 9   2.25 

มัธยมศึกษาหรือปวช. 38   9.50 

อนุปริญญาหรือปวส. 24   6.00 

ปริญญาตรี 270 67.50 

ปริญญาโท 58 14.50 

ปริญญาเอก 1   0.25 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 5 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุด คือ 

ปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 67.50  
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ขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 
 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัย

ไดนําขอมูลพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ 

(Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 6 – 10 

 

ตารางที่ 6 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก  

                ตามชวงเวลาที่เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุด 

 

ชวงเวลาที่เปดรับชมละคร
โทรทัศนไทยมากทีสุ่ด 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

08.00 – 12.00 น. 10   2.50 

12.01 – 16.00 น. 3   0.75 

16.01 – 20.00 น. 43 10.75 

20.01 – 00.00 น. 325 81.25 

อ่ืน ๆ 19   4.75 

รวม 400              100.00 

 

 จากตารางที่ 6 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทย

ในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. คิดเปนรอยละ 81.25 
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ตารางที่ 7 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม  

                จําแนกตามความถี่ในการชมละครโทรทัศนไทย 

 

ความถี่ในการชมละครโทรทัศน
ไทย 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมงตอสัปดาห 36   9.00 

เฉลี่ย 1 – 3 ชัว่โมงตอสัปดาห 105 26.25 

เฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 158 39.50 

เฉลี่ยมากกวา 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 101 25.25 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 7 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชมละครโทรทัศนไทย เฉลี่ย 

4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 39.5  
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ตารางที่ 8 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม  

               จําแนกตามประเภทเนื้อหาของละครโทรทัศนไทย 

 

ประเภทเนื้อหาของละครโทรทัศนไทย 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ละครแนวอิงเรื่องจริงหรืออิงประวัติศาสตรหรือยอนยุค 62 15.50 

ละครแนวชีวิต 48 12.00 

ละครแนวตลกหรือละครเบาสมอง 231 57.75 

ละครแนวผจญภัย 6   1.50 

ละครแนวอาชญากรรมหรือสืบสวนสอบสวน 19   4.75 

ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย 7   1.75 

ละครแนวลึกลับหรือไสยศาสตรและวิทยาศาสตร 20   5.00 

ละครแนวพื้นบานหรือวรรณคดี 7   1.75 

รวม 400       100.00 

 

 จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชอบชมละครโทรทัศนไทย

ประเภทตลกหรือเบาสมอง คิดเปนรอยละ 57.75  



 

  

57

ตารางที่ 9 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชื่อละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจใน   

               การไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 

ชื่อละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 
(n = 400) 

จํานวน รอยละ 

ชอง 3 เรื่อง: จําเลยรัก (ฟารมเลี้ยงหอยมุก เกาะรังใหญ จ.ภูเก็ต) 38   9.50 

ชอง 3 เรื่อง: ธาราหิมาลัย (ชาโต เดอ เขาใหญ จ. นครราชสีมา, วนอุทยานน้ําตกเจ็ดสาวนอย จ.สระบุรี) 45 11.25 

ชอง 3 เรื่อง: ดวงใจอัคนี (Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ, Palio จ.นครราชสีมา) 92 23.00 

ชอง 3 เรื่อง: ปฐพีเลหรัก (ศาลา เขาใหญ รีสอรท จ.นครราชสีมา, วีรันดา รีสอรท แอนด สปา หัวหิน) 39   9.75 

ชอง 3 เรื่อง: วายุภัคมนตรา (วิลเลจฟารม ไวนเนอรี่ อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา) 20   5.00 

ชอง 3 เรื่อง: วนิดา (Museum Siam กทม., พิพิธภัณฑ โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี) 54 13.50 

ชอง 7 เรื่อง: ศิลามณี (โรงถายภาพยนตร ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบุรี) 19   4.75 

ชอง 7 เรื่อง: ตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1, 2 (ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จ.ราชบุรี) 28   7.00 

ชอง 9 เรื่อง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค1 (รานกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ. แมฮองสอน) 26   6.50 

ชอง 9 เรื่อง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2 (สะพานอุตตมานุสรณ อ. สังขละบุรี จ.กาญจนบุรี) 7   1.75 

อื่น ๆ  32   8.00 

รวม 400         100.00 

จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคิดวาละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด 

คือ เรื่อง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใชสถานที่ถายทําที่ Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ จ.นครราชสีมา คิดเปนรอยละ 23.00 
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ตารางที่ 10 จํานวนและรอยละพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม 

                 จําแนกตามความคิดเห็นหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลวอยากจะไปเที่ยวตามรอย  

                 ละครตามเรื่องที่ชม  

 

ความคิดเห็นหลังจากทีช่มละครโทรทศันแลว
อยากจะไปเที่ยวตามรอยละครตามเรือ่งที่ชม 

(n = 400) 
จํานวน รอยละ 

ไปเที่ยวตามรอยละคร 276 69.00 

ไมไปเที่ยวตามรอยละคร 124 31.00 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยากจะไปเที่ยวตามรอย

ละครโทรทัศนไทยหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลว คิดเปนรอยละ 69.00  
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ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบ
แบบสอบถาม 
 
 ผลการวิเคราะหปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ

ของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฏผลวิเคราะหดังตารางที่ 11 - 16 
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ตารางที่ 11 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง  

     (Plot) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานโครงเรื่อง (Plot) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 3.00 0.686 มาก 

เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับวิถีชีวิตของคนทั่วไป 2.86 0.689 มาก 

เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับเหตุการณในปจจุบัน 2.82 0.714 มาก 

เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.72 0.746 มาก 

มีผูกํากับละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มีความสามารถมากํากับละครโทรทัศนเรื่องนั้น ๆ 2.80 0.743 มาก 

รวม 2.84 0.528 มาก 

 

จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง (Plot) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 12 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร   

                 (Character) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานตัวละคร (Character) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน 3.33 0.730 มากที่สุด 

มีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดงหนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน 3.05 0.756 มาก 

นักแสดงมีความสามารถทางดานการแสดงสูง 3.26 0.679 มากที่สุด 

นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแกสังคม 3.04 0.767 มาก 

มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 2.80 0.738 มาก 

นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละครในบทประพันธ 3.10 0.755 มาก 

รวม 3.10 0.543 มาก 

 

จากตารางที่ 12 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร (Character) ของผูตอบ

แบบสอบถาม สวนใหญอยูในระดับมาก ยกเวนขอที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชม

ละครโทรทัศน และนักแสดงที่มีความสามารถทางการแสดงสูง 

 



 

  

62

ตารางที่ 13 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง   

                 (Theme) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานสาระของเรื่อง (Theme) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปนประโยชนตอสังคม 3.20 0.688 มาก 

เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 3.14 0.699 มาก 

เนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน 3.24 0.688 มาก 

มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรง 3.08 0.734 มาก 

รวม 3.16 0.568 มาก 

 

จากตารางที่ 13 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง (Theme) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 14 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา   

                 (Diction) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานภาษา (Diction) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.78 0.769 มาก 

ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาในการสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 3.10 0.669 มาก 

ชื่อเรื่องตรงกับชื่อตัวละครในเรื่องหรือเกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 2.79 0.740 มาก 

ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน 2.54 0.755 มาก 

ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยไดถูกตอง 3.02 0.759 มาก 

รวม 2.85 0.550 มาก 

 

จากตารางที่ 14 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา (Diction) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ 
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ตารางที่ 15 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound)   

                  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานเสียง (Sound) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ทํานอง / เนื้อรองเพลงประกอบละครมีความไพเราะ 3.20 0.714 มาก 

มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร 2.81 0.821 มาก 

ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหม ไมซ้ําซาก 2.86 0.758 มาก 

ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความไพเราะเขากับสถานการณในตอนนั้นของละคร 3.14 0.704 มาก 

เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจําเสียงงาย 2.92 0.745 มาก 

รวม 2.99 0.601 มาก 

 

จากตารางที่ 15 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 16 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ   

                 (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
ในดานภาพ (Spectacle) 

(n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง 3.28 0.696 มากที่สุด 

สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา 3.51 0.605 มากที่สุด 

สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 3.32 0.706 มากที่สุด 

เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมาเสมือนจริง 3.30 0.662 มากที่สุด 

การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม 3.20 0.683 มาก 

สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการเดินทางที่สะดวกสบาย / มีสิ่งอํานวยความสะดวกในการไปทองเที่ยว 3.11 0.768 มาก 

บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม เชน ประเพณีทองถิ่น, อาหารพื้นเมือง  ฯลฯ 3.12 0.740 มาก 

บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถีชีวิตของชุมชน 3.06 0.723 มาก 

รวม 3.24 0.520 มาก 
 

จากตารางที่ 16 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถาม

อยูระดับมากที่สุด ไดแก การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง, สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา, สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยว

ที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย และเทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมาเสมือนจริง   
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ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ผลการวิ เคราะหปจจัยทั่วไปที่มี อิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฏผลวิเคราะหดังตารางที่ 17 – 24 
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ตารางที่ 17 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการ  

                 สงเสริมการทองเที่ยวในดาน สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของ 

     ผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน 

(Economic factors)  
(n = 400) 

X  S.D. 
ระดับความ
มีอิทธิพล 

คาเงินบาทเพิ่มสูงขึ้นหรือตํ่าลง 2.94 0.744 มาก 

การขึ้นราคาน้ํามัน 3.29 0.681 มากที่สุด 

อัตราคาครองชีพสูง 3.25 0.700 มากที่สุด 

เศรษฐกิจโลกมีความตกต่ําทําใหสินคาและ

บริการภายในประเทศมีราคาสูง 

3.12 0.725 มาก 

รวม 3.15 0.584 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 17 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด 

ไดแก การขึ้นราคาน้ํามันและอัตราคาครองชีพสูง 
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ตารางที่ 18 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานลักษณะของประชากร  

                 (Demographic factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
ลักษณะของประชากร (Demographic factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

สถานภาพของบุคคลมีสวนในการตัดสินใจไปทองเที่ยว เชน โสด สมรสหรือหยาราง 2.98 0.752 มาก 

ขนาดหรือองคประกอบของครอบครัวมีผลตอการกําหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการทางการทองเทีย่ว 3.08 0.674 มาก 

ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอนของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป 3.17 0.698 มาก 

คนในประเทศมีคุณภาพชีวิตที่ดี 3.01 0.710 มาก 

เชื้อชาติที่แตกตางกันจะเปนตัวกําหนดรสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว 2.87 0.757 มาก 

รวม 3.02 0.504 มาก 

 

จากตารางที่ 18 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานลักษณะของประชากร (Demographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ  
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ตารางที่ 19 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic 

                 factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่ว 
ในดานสภาพทางภมูิศาสตร (Geographic factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความ
มีอิทธิพล 

ความแตกตางทางดานภูมิประเทศและภูมิอากาศทําใหอยากไปทองเที่ยวในสถานที่ ๆ ไมเหมือนกับถิ่นที่อยูของตนเอง 3.36 0.644 มากที่สุด 

สภาพของแหลงทองเที่ยวดานอาคารและสถานที่มีความสมบูรณ ไมชํารุดทรุดโทรม 3.25 0.648 มากที่สุด 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติยังคงมีความสมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย 3.41 0.627 มากที่สุด 

มีการพัฒนา บํารุงรักษาแหลงทองเที่ยวนั้นตลอดเวลา 3.35 0.670 มากที่สุด 

รวม 3.34 0.529 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 19 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดในทุกขอ  
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ตารางที่ 20 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม   

                 (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

ความแตกตางกันทางสังคมและวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมการทางดานการกินอาหาร ฯลฯ 2.99 0.655 มาก 

คนในทองถิ่นนั้นมีอัธยาศัยที่ดีตอนักทองเที่ยว 3.32 0.610 มากที่สุด 

นักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ดีตอคนในทองถิ่นและแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.26 0.582 มากที่สุด 

แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 3.34 0.596 มากที่สุด 

คนในทองถิ่นมีสวนรวมในการตอนรับ ชวยเหลือนักทองเที่ยว 3.32 0.620 มากที่สุด 

รวม 3.25 0.473 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 20 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดทุกขอยกเวนดานความแตกตางกันทางสังคมและวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมการทางดานการกินอาหาร ฯลฯ อยูใน

ระดับมาก 
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ตารางที่ 21 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ 

                 (Government/regulatory factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสรมิการทองเทีย่วในดาน 
นโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government/regulatory factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

มีการกําหนดวันหยุดประจําปที่เหมาะสม 3.31 0.664 มากที่สุด 

มีนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวที่ดีทําใหมีการวางแผนในการรองรับนักทองเที่ยวไดเหมาะสม 3.32 0.625 มากที่สุด 

สภาพปญหาทางการเมืองของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว 3.34 0.765 มากที่สุด 

มีนโยบายในดานการรักษาความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว 3.34 0.715 มากที่สุด 

นโยบายการจํากัดนักทองเที่ยวในการเขาชมแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.01 0.793 มาก 

รวม 3.26 0.517 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 21 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory 

factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด ยกเวนดานนโยบายการจํากัดนักทองเที่ยวในการเขาชมแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ อยูในระดับมาก 
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ตารางที่ 22 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานราคา (Price) ของผูตอบ 

                 แบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดานราคา (Price)  
 (n = 400) X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว 3.33 0.650 มากที่สุด 

อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะเปน ทางบก ทางน้ําหรือทางอากาศ แตกตางกัน 3.26 0.673 มากที่สุด 

อัตราคาอาหารและที่พักในแตละพื้นที่แตกตางกัน 3.24 0.645 มาก 

อัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตกตางกัน 3.25 0.631 มากที่สุด 

อัตราคาครองชีพในทองถิ่นนั้นมีความสูง – ต่ําไมเทากัน ทําใหสงผลตอคาใชจายในทุก ๆ ดาน 3.23 0.668 มาก 

รวม 3.26 0.540 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 22 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานราคา (Price) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด ไดแก 

อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว, อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะเปน ทางบก ทางน้ําหรือทางอากาศ แตกตางกัน 

และอัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตกตางกัน 

 

 

 



 
 

  

73

ตารางที่ 23 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานความสะดวกในการเดินทาง   

                 (Transport factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors)  

 (n = 400) 
X  S.D. 

ระดับความมี
อิทธิพล 

มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 3.41 0.643 มากที่สุด 

ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถึงแหลงทองเที่ยวทําใหมีความยากลําบากในการเดินทาง 3.20 0.674 มาก 

แหลงทองเที่ยวนั้นมีความหางไกลทําใหตองใชระยะเวลาในการเดินทางมาก    3.16 0.726 มาก 

ระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอเวลา ทําใหใชระยะเวลาในการเดินทางนานกวาที่กําหนด 3.20 0.678 มาก 

สิ่งอํานวยความสะดวกระหวางเดินทางจนถึงแหลงทองเที่ยว เชน รานอาหาร หองน้ํา รานขายของ ฯลฯ  

มีสภาพดีมีการพัฒนาปรับปรุงอยูตลอดเวลา 

3.33 0.650 มากที่สุด 

รวม 3.26 0.504 มากทีสุ่ด 

 

จากตารางที่ 23 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมาก ไดแก ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถึงแหลงทองเที่ยวทําใหมีความยากลําบากในการเดินทาง, แหลงทองเที่ยวนั้นมีความหางไกลทําใหตอง

ใชระยะเวลาในการเดินทางมาก และระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอเวลา ทาํใหใชระยะเวลาในการเดินทางนานกวาที่กําหนด 
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ตารางที่ 24 คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ  

                 (Advertising and Public Relations) ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ปจจัยทัว่ไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเทีย่วในดาน 
การโฆษณาประชาสัมพนัธ (Advertising and Public Relations)  

 (n = 400) 
X  S.D. ระดับความมอีิทธิพล 

มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผาน

ทางโทรทัศน สื่อสิ่งพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน 

3.35 0.620 มากที่สุด 

มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย เชน ใชดารา

นักแสดงที่มีชื่อเสียงมาเปนพรีเซนเตอร เปนตน 

3.04 0.738 มาก 

มีการประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทางออมโดยผาน ละครโทรทัศน รายการ

โทรทัศน ฯลฯ 

3.19 0.686 มาก 

รวม 3.20 0.579 มาก 

 

จากตารางที่ 24 แสดงใหเห็นวา ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) ของ

ผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน สื่อสิ่งพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน  
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ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 
 

ผลการวิเคราะหความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศหรือไมของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดผลของความคิดเห็นวาละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไมของผูตอบแบบสอบถามมา

แจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดัง

ตารางที่ 25 

 

ตารางที่ 25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็นวาละครโทรทัศน  

                  ไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพล
ตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ

หรือไม 
 (n = 400) 

จํานวน รอยละ 

มีอิทธพิล 339 84.75 

ไมมีอิทธพิล 61 15.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 25 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ คิดเปนรอยละ 84.75  

 

จากนั้นนําขอมูลที่ไดจากเหตุผลจากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศในหรือไม โดยใชแบบสอบถามในสวนที่เปนแบบการสํารวจแบบ

ปลายเปด (Open Ended) โดยนําขอมูลที่ผูตอบแบบสอบถามเขียนอธิบายมาจับประเด็นและนํา

ประเด็นที่คลายคลึงกันมาจุดเปนกลุมเดียวกัน เพื่อนํามากําหนดเปนคาความถี่ (Frequency) ใหกับ

ขอความนั้น แลวสรุปมาเปนคารอยละ (Percentage) ปรากฏผลวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 26 – 27 
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ตารางที่ 26 จํานวนและรอยละ จากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ  

                  ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในประเทศ 

 (n = 174) 
จํานวน รอยละ 

1. ทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน 66 37.93 

2. ไดเห็นความสวยงามของสถานที่ละครแลวทําใหเกิดแรงจูงใจอยาก  

    ไปเห็นสถานที่จริง 

45 25.86 

3. เปนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวทางออม 23 13.22 

4. ละครเขาถึงกลุมคนดูไดงาย ทําใหคนคลอยตามไดดีกวาสื่ออ่ืน 13   7.47 

5. มีอิทธิพลตอกลุมคนที่ชอบหรือคลั่งไคลละครเปนอยางมาก 11   6.32 

6. คนไทยชอบทําเลียนแบบดารา นักแสดงหรือละครที่ตนเองชื่นชอบ 8   4.60 

7. สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวจากตางประเทศใหเขามาในประเทศได   

    เนื่องจากปจจุบันละครโทรทัศนไทยเปนที่รูจักจากประเทศเพื่อน  

    บาน เชน จีน ลาว กัมพูชา เปนตน 

5   2.87 

8. คาใชจายถูกกวาและระยะทางใกลกวาเมื่อเทียบกับไปเที่ยวตาง 

    ประเทศ 

3   1.72 

รวม 174  100.00 

 

จากตารางที่ 26 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจ

และไมเคยไปมากอน  
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ตารางที่ 27 จํานวนและรอยละ จากความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริม  

                  การทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริม
การทองเที่ยวในประเทศ 

 (n = 38) 
จํานวน รอยละ 

1. ประเทศไทยไมมีการสงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตามรอยละคร 

    เหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี 

15 39.47 

2. คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทยเทาที่ควร 12 31.58 

3. ละครไทยมีการตบตีกัน ไมคอยเนนเรื่องหรือลงทุนเรื่องฉากหรือ   

    สถานที่ถายทําเหมือนละครเกาหลี 

7 18.42 

4. คนบางกลุมไมชอบดูละคร 4 10.53 

รวม 38   100.00 

 

จากตารางที่ 27 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละคร

โทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศเพราะประเทศไทยไมมีการ

สงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตามรอยละครเหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี คิดเปนรอยละ 

39.47 รองลงมาซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกัน คือ มีความคิดเห็นวา คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทย

เทาที่ควร คิดเปนรอยละ 31.58  
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การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศและรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

ผูวิจัยทดสอบสมมติฐานของการวิจัยโดยเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละคร

โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ตามขอมูลที่เกี่ยวกับขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม คือ เพศ โดยผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที 

(t-test) และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยผูวิจัยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

Analysis of Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟ  

(F-test) แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความ

แตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Different) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่ระดับ 0.05 จากนั้นจึงนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง ดัง

ตารางที่ 28 - 41 
 
 1. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
 
ทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมุติฐานที่ 1 : ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศ  

                          ชายและเพศหญิงแตกตางกัน   

H0: ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชาย   

            และเพศหญิงไมแตกตางกัน 

H1:  ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชาย  

            และเพศหญิงแตกตางกัน 
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ตารางที่ 28 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยของละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครงเรื่อง (Plot)   

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

1. โครงเรื่อง (Plot)       

1.1 เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับ   

ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 

2.87 0.731 3.04 0.665 -2.234  0.026* 

1.2 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ 

วิถีชีวิตของคนทั่วไป 

2.79 0.727 2.89 0.674 -1.222  0.223 

1.3 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ 

เหตุการณในปจจุบัน 

2.74 0.734 2.85 0.706 -1.374  0.170 

    1.4 เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.69 0.785 2.73 0.733 -0.544  0.587 

    1.5 มีผูกํากับละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มี 

 ความสามารถมากํากับละคร   

 โทรทัศนเร่ืองนั้นๆ  

2.71 0.792 2.83 0.722 -1.498  0.135 

รวม 2.76 0.571 2.87 0.509 -1.849  0.065 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 28 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศระหวางเพศชายและเพศหญิง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับ

ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 29 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร  

                 (Character) ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

2. ตัวละคร (Character)       

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน    

          รูปราง หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจ  

          ในการรับชมละครโทรทัศน 

3.08 0.885 3.42 0.664 -3.591  0.000* 

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดง  

          หนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน 

2.84 0.841 3.12 0.710 -3.344  0.001* 

    2.3 นักแสดงมีความสามารถทางดาน  

          การแสดงสูง 

3.08 0.841 3.33 0.599 -2.759  0.007* 

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปน   

          ตัวอยางแกสังคม 

3.02 0.884 3.04 0.721 -0.265  0.791 

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดาน  

          การแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละคร  

          โทรทัศน 

2.71 0.816 2.84 0.706 -1.446  0.150 

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัว  

          ละครในบทประพันธ 

2.92 0.818 3.17 0.721 -3.051  0.002* 

รวม 2.94 0.675 3.15 0.475 -2.991  0.003* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 29 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศในดานตัวละคร ระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานนักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแก

สังคม และดานมีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 
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ตารางที่ 30 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระของเรื่อง  

                 (Theme) ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

3. สาระของเรื่อง (Theme)       

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปน  

          ประโยชนตอสังคม 

3.13 0.744 3.22 0.666 -1.09   0.27 

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน   

          เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 

2.96 0.767 3.20 0.662 -2.99   0.00* 

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ  

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริง 

          ตอผูชมละครโทรทัศน  

3.04 0.767 3.31 0.643 -3.58   0.00* 

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหา 

          ของละครโดยตรง 

2.81 0.806 3.18 0.682 -4.58   0.00* 

รวม 2.99 0.622 3.23 0.534 -3.82   0.00* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 30 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอสังคม  
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ตารางที่ 31 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา (Diction) 

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t P 

4. ภาษา (Diction)        

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.69 0.844 2.81 0.739 -1.269  0.206 

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาใน  

          การสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 

2.95 0.735 3.16 0.637 -2.706  0.007* 

    4.3 ชื่อเร่ืองตรงกับชื่อตัวละครในเรื่อง  

          หรือเกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 

2.67 0.765 2.83 0.727 -1.958  0.051* 

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหู  

          หรือไมเคยมีมากอน 

2.44 0.705 2.57 0.771 -1.499  0.135  

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทย 

          ไดถูกตอง 

2.88 0.881 3.07 0.705 -2.045  0.043* 

รวม 2.73 0.603 2.89 0.524 -2.442  0.016* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

 

จากตารางที่ 31 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน  
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ตารางที่ 32 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                 โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง (Sound)   

                 ระหวางเพศ 

 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t p 

5. เสียง (Sound)       

    5.1 ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละคร  

         มีความไพเราะ 

3.08 0.813 3.25 0.670 -2.190 0.029* 

    5.2 มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลง 

          ประกอบละคร 

2.63 0.876 2.88 0.792 -2.535 0.012* 

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมี 

          ความแปลกใหม ไมซ้ําซาก 

2.75 0.794 2.90 0.742 -1.862  0.063 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมี 

          ความไพเราะเขากับสถานการณใน  

          ตอนนั้นของละคร 

2.99 0.762 3.20 0.674 -2.655 0.008* 

    5.5 เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจํา 

          เสียงงาย 

2.75 0.781 2.99 0.723 -2.816 0.005* 

รวม 2.84 0.662 3.04 0.568 -2.864 0.005* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 
 

จากตารางที่ 32 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหมไมซ้ําซาก  
 

 

 

 

 

 

 

 



84 

  

ตารางที่ 33 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละคร  

                  โทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ (Spectacle)   

                  ระหวางเพศ 

เพศ (n = 400) 

ชาย หญิง 
ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอ

การตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ 
X  S.D. X  S.D. 

t p 

6. ภาพ (Spectacle)       

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมี   

          ความเสมือนจริง 

3.14 0.844 3.33 0.627 -2.136 0.034* 

    6.2 สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม   

          สะดุดตา 

3.39 0.751 3.55 0.537 -2.113 0.036* 

    6.3 สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ 

          ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 

3.30 0.758 3.33 0.688 -0.308 0.759 

    6.4 เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่  

          ออกมาเสมือนจริง 

3.18 0.778 3.35 0.610 -2.048 0.042* 

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความ 

          สวยงาม 

2.98 0.805 3.28 0.616 -3.918 0.000* 

    6.6 สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการ 

          เดินทางที่สะดวกสบายหรือมีส่ิง  

          อํานวยความสะดวกในการไปทองเที่ยว 

2.98 0.839 3.16 0.736 -2.024 0.044* 

    6.7 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึง  

          ศิลปวัฒนธรรม  

3.05 0.855 3.14 0.694 -0.999 0.319 

    6.8 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถี 

          ชีวิตของชุมชน 

2.93 0.784 3.11 0.694 -2.188  0.029* 

รวม 3.12 0.613 3.28 0.476 -2.470 0.015* 

*P<0.05 (t∞ = ± 1.96) 

จากตารางที่ 33 แสดงใหเห็นวา ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศดานภาพระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีช่ือเสียง

ของประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม  
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2. เปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

สมมุติฐานที่ 1 : ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน  

                          ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

H0: ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศไมแตกตางกัน  

            ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

H1:  ปจจัยของละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน 

            ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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ตารางที่ 34 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดาน  

                 โครงเรื่อง (Plot) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

1. โครงเรื่อง (Plot)               

1.1 เปนบทประพันธที่มีชื่อเสียง / ไดรับ
ความนิยมหรือประสบความสําเร็จ 

3.11 0.649 2.93 0.666 3.02 0.713 3.03 0.684 2.95 0.639 2.97 0.760 0.672 0.645 

1.2 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับ
วิถีชีวิตของคนทั่วไป 

2.93 0.684 2.81 0.656 2.93 0.558 2.82 0.808 2.95 0.552 2.79 0.833 0.713 0.614 

1.3 เปนบทประพันธที่มีเนื้อเรื่องตรงกับ
เหตุการณในปจจุบัน 

2.92 0.749 2.83 0.758 2.71 0.649 2.79 0.857 2.88 0.463 2.77 0.705 0.733 0.599 

    1.4  เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล 2.64 0.782 2.72 0.693 2.66 0.807 2.85 0.755 2.65 0.622 2.84 0.796 0.951 0.448 

    1.5  มีผูกํากับละครโทรทัศนมี  

       ชื่อเสียง มีความสามารถมา  

       กํากับละคร โทรทัศนเรื่องนั้น ๆ  

2.87 0.811 2.77 0.687 2.62 0.721 2.94 0.899 2.80 0.608 2.86 0.756 1.164 0.326 

รวม 2.89 0.523 2.81 0.515 2.79 0.469 2.88 0.669 2.84 0.428 2.85 0.579 0.388 0.857 

P > 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 34 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานโครงเรื่องไมแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 35 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดาน 

                 ตัวละคร (Character) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,001 - 
40,000 บาท 

40,001 – 
50,000 บาท 

50,001  
บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

2. ตัวละคร (Character)               

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนักแสดง ทําใหมี 

          แรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน 

3.41 0.718 3.40 0.631 3.28 0.790 3.33 0.816 3.12 0.686 3.30 0.812 1.145 0.336 

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสียง / นักแสดง  

           หนาใหมมา แสดงละครโทรทัศน 

3.21 0.759 3.01 0.713 3.02 0.737 3.21 0.857 2.88 0.757 2.99 0.769 1.643 0.147 

    2.3 นักแสดงมีความสามารถดานการแสดงสูง 3.25 0.660 3.30 0.633 3.28 0.643 3.30 0.770 3.12 0.723 3.27 0.737 0.426 0.830 

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยาง   

           แกสังคม 

3.13 0.704 2.97 0.804   2.93 0.697 3.30 0.770 2.92 0.797 3.06 0.784 1.613 0.155 

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการ 

          แสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 

2.79 0.722 2.79 0.737 2.76 0.630 3.03 0.847 2.75 0.742 2.79 0.784 0.720 0.609 

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละคร 

          ในบทประพันธ 

3.15 0.630 3.21 0.705 3.10 0.742 3.12 0.857 3.00 0.751 2.95 0.887 1.359 0.239 

รวม 3.16 0.474 3.12 0.475 3.06 0.506 3.22 0.702 2.97 0.543 3.06 0.640 1.124 0.347 

P> 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 35 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานตัวละครไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 36 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานสาระ   

                  ของเรื่อง (Theme) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,001 - 
40,000 บาท 

40,001 – 
50,000 บาท 

50,001  
บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

3. สาระของเรื่อง (Theme)               

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปน  

          ประโยชนตอสังคม 

3.25 0.699 3.21 0.627 3.19 0.606 3.24 0.751 3.12 0.757 3.13 0.767 0.375 0.866 

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี   

          เชน เสริมสรางสถานะทาง   

          ครอบครัว ฯลฯ 

3.20 0.678 3.13 0.714 3.07 0.697 3.15 0.755 3.15 0.662 3.12 0.707 0.251 0.939 

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ 

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปน  

          จริงตอผูชมละครโทรทัศน  

3.43 0.640 3.24 0.727 3.14 0.712 3.30 0.684 3.02 0.577 3.22 0.681 2.241 0.049* 

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับ 

          เนื้อหาของละครโดยตรง 

3.29 0.673 3.12 0.733 2.97 0.674 3.15 0.795 2.88 0.791 3.00 0.743 2.529 0.029* 

รวม 3.29 0.519 3.18 0.585 3.09 0.497 3.21 0.628 3.04 0.580 3.12 0.594 1.503 0.188 

*P < 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 36 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในดานเนื้อหาของ

ละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน และดานมีเพลง

ประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 37 - 38 
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ตารางที่ 37 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและ สะทอนความเปนจริง  

                  ตอผูชมละครโทรทัศนเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 – 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001 บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.43 - 0.187  0.289*  0.124  0.402*  0.206 

10,001 – 20,000 บาท 3.24 - - 0.101 -0.064 0.214  0.019 

20,001 – 30,000 บาท 3.14 - - - -0.165 0.113 -0.083 

30,001 – 40,000 บาท    3.30 -              -              - -          0.278 0.082 

40,001 – 50,000 บาท 3.03 - - - - -  -0.196 

50,001 บาทขึ้นไป 3.22 - - - - - - 

* P < 0.05 

 

จากตารางที่ 37 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลิน

และ สะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 38 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท    
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.29 - 0.174  0.328*  0.142  0.418*  0.293* 

10,001 - 20,000 บาท 3.12 - - 0.154 -0.032 0.245 0.120 

20,001 - 30,000 บาท 2.97 - - -  0.186 0.091 -0.034 

30,001 - 40,000 บาท    3.15 -             -             - - 0.277  0.152 

40,001 – 50,000 บาท 2.88 - - - - - -0.125 

50,001 บาทขึ้นไป 3.00 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 38 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ

ละครโดยตรง แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 39 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาษา   

                 (Diction) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 – 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

4. ภาษา (Diction)                

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา 2.87 0.741 2.73 0.727 2.67 0.846 3.00 0.829 2.60 0.810 2.83 0.733 1.587 0.163 

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาใน  

          การสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย 

3.13 0.684 3.15 0.596 3.02 0.688 3.15 0.834 2.88 0.648 3.16 0.670 1.422 0.215 

    4.3 ชื่อเรื่องตรงกับชื่อตัวละครในเรื่องหรือ  

          เกี่ยวกับเนื้อหาของละครโดยตรง 

2.96 0.706 2.85 0.722 2.71 0.749 2.67 0.777 2.75 0.742 2.66 0.754 1.801 0.112 

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหู  

          หรือไมเคยมีมากอน 

2.71 0.767 2.59 0.721 2.43 0.819 2.61 0.788 2.55 0.714 2.34 0.718 2.267  0.047* 

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยได  

          ถูกตอง 

3.07 0.723 3.09 0.702 2.91 0.708 3.21 0.820 2.98 0.800 2.90 0.852 1.325 0.253 

รวม 2.95 0.550 2.88 0.469 2.75 0.559 2.93 0.680 2.75 0.595 2.78 0.561 1.615 0.155 

*P < 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 39 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในชื่อตัวละครเปน

ชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 40 
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ตารางที่ 40 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 2.71 - 0.117   0.276*   0.101  0.157 0.369* 

10,001 – 20,000 บาท 2.59 - - 0.159  -0.016  0.040 0.252* 

20,001 – 30,000 บาท 2.43 - - - -0.175 -0.119 0.093 

30,001 – 40,000 บาท    2.61 -                 -                 - -  0.056 0.268 

40,001 – 50,000 บาท 2.55 - - - - - 0.212 

50,001 บาทขึ้นไป 2.34 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 40 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคย

มีมากอน แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป และผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 

50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 41 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานเสียง   

                 (Sound) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 
20,001 - 

30,000 บาท 
30,001 - 

40,000 บาท 
40,001 – 

50,000 บาท 
50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

5. เสียง (Sound)               

    5.1 ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละครมี  

          ความไพเราะ 

3.36 0.629 3.26 0.721 3.09 0.657 3.18 0.808 2.98 0.698 3.19 0.762 2.017 0.075 

    5.2 มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลง  

          ประกอบละคร 

3.03 0.788 2.85 0.795 2.64 0.831 2.94 0.827 2.68 0.797 2.70 0.859 2.285  0.046* 

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ 

          แปลกใหม ไมซ้ําซาก 

3.05 0.787 2.87 0.726 2.69 0.754 2.97 0.770 2.78 0.768 2.79 0.749 1.950 0.085 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ 

          ไพเราะเขากับสถานการณในตอนนั้น 

          ของละคร 

3.27 0.664 3.19 0.706 2.98 0.713 3.18 0.727 3.08 0.656 3.10 0.736 1.307 0.260 

    5.5 เสียงพูดของนักแสดงนาฟง จดจําเสียงงาย 3.07 0.684 2.91 0.731 2.67 0.825 3.00 0.901 2.92 0.656 2.97 0.707 2.049 0.071 

รวม 3.15 0.577 3.01 0.563 2.81 0.602 3.05 0.713 2.88 0.624 2.95 0.583 2.592  0.025* 

*P< 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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จากตารางที่ 41 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน ในดานเสียงและ 

ดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 42 - 43 
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ตารางที่ 42 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานเสียง เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.15 - 0.141 0.341*  0.100   0.270*   0.201* 

10,001 - 20,000 บาท 3.01 - - 0.200* -0.041  0.129  0.060 

20,001 - 30,000 บาท 2.81 - -  - -0.241         -0.071 -0.139 

30,001 - 40,000 บาท    3.05 -              - - -  0.170  0.101 

40,001 – 50,000 บาท 2.89 - -  - - - -0.068 

50,001 บาทขึน้ไป 2.95 - -  - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 42 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มี ความคิดเห็นในดานเสียง แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 – 30,000 

บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป และผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 20,001 – 30,000 บาท อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
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ตารางที่ 43 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 – 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.03 - 0.181  0.389*  0.087   0.352*  0.325* 

10,001 - 20,000 บาท 2.85 - - 0.208 -0.093 0.171 0.145 

20,001 - 30,000 บาท 2.64 - - - -0.301        -0.037         -0.063 

30,001 - 40,000 บาท    2.94 -              -              - - 0.264 0.238 

40,001 – 50,000 บาท 2.68 - - - - -         -0.026 

50,001 บาทขึ้นไป 2.70 - - - - - - 

* P < 0.05 

 

จากตารางที่ 43 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มีความคิดเห็นในดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร 

แตกตางจากผูที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท, 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 44 การเปรียบเทียบ คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของปจจัยละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานภาพ  

                 (Spectacle) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

≤ 10,000 บาท 
10,001 - 

20,000 บาท 

20,001 - 

30,000 บาท 

30,001 - 

40,000 บาท 

40,001 – 

50,000 บาท 

50,001  

บาทขึ้นไป 

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเทีย่วในประเทศ 

x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

F P 

6. ภาพ (Spectacle)               

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความเสมือนจริง 3.27 0.588 3.24 0.773 3.38 0.697 3.27 0.674 3.18 0.747 3.25 0.652 0.802 0.549 

    6.2 สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา 3.61 0.543 3.54 0.565 3.52 0.655 3.70 0.467 3.35 0.580 3.36 0.705 2.637 0.023* 

    6.3 สถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มี  

          ชื่อเสียงของประเทศไทย 

3.36 0.747 3.33 0.682 3.43 0.728 3.39 0.747 3.25 0.588 3.18 0.721 1.085 0.368 

    6.4 เทคนิคการถายทําละครทําใหภาพที่ออกมา 

           เสมือนจริง 

3.29 0.632 3.29 0.683 3.52 0.599 3.33 0.595 3.08 0.730 3.29 0.666 2.234 0.051 

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม 3.19 0.672 3.21 0.680 3.36 0.613 3.27 0.761 3.05 0.815 3.12 0.628 1.364 0.237 

    6.6 สถานที่ถายทําละครทําใหเห็นถึงการเดินทางที่  

          สะดวกสบายหรือมีสิ่งอํานวยความสะดวกในการไป 

          ทองเที่ยว 

3.16 0.871 3.15 0.698 3.14 0.782 3.21 0.992 3.05 0.677 2.97 0.688 0.775 0.568 

    6.7 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึง  

          ศิลปวัฒนธรรม  

3.19 0.783 3.13 0.760 3.16 0.696 3.15 0.755 3.02 0.733 3.03 0.707 0.536 0.749 

    6.8 บทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงวิถีชีวิตของชุมชน 3.17 0.742 3.09 0.754 3.14 0.661 3.06 0.788 2.90 0.672 2.95 0.686 1.319 0.255 

รวม 3.29 0.513 3.25 0.519 3.33 0.488 3.30 0.555 3.11 0.555 3.14 0.508 1.648 0.146 

*P< 0.05 (F5, 394= 2.23) 
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 จากตารางที่ 44 แสดงใหเห็นวา ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัย

ของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกันในดานสถานที่ถาย

ทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นตอ

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศแตกตางกัน จึงทําการ

เปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Different) ไดผลดังตารางที่ 45  
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ตารางที่ 45 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( x ) ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนในดานสถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา เปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน X  ≤10,000 บาท 
10,001 - 20,000 

บาท 
20,001 - 30,000 

บาท 
30,001 - 40,000 

บาท    
40,001 - 50,000 

บาท 
50,001  
บาทขึน้ไป 

≤10,000 บาท 3.61 - 0.075 0.096 -0.084   0.263*   0.250* 

10,001 - 20,000 บาท 3.54 - - 0.021 -0.159 0.188   0.175* 

20,001 - 30,000 บาท 3.52 - - - -0.180 0.167  0.154 

30,001 - 40,000 บาท    3.70 -              -              - -  0.347*    0.333* 

40,001 – 50,000 บาท 3.35 - - - - -  -0.014 

50,001 บาทขึน้ไป 3.36 - - - - - - 

* P < 0.05 
 

จากตารางที่ 45 แสดงใหเห็นวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มีความคิดเห็นในดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ

ละครโดยตรง แตกตางจากผูที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป, ผูที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มีรายได 

50,001 บาทขึ้นไป และผูมีรายได 30,001 – 40,000 บาท มีความคิดเห็นแตกตางจากผูมีรายได 40,001 – 50,000 บาท และ 50,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสาํคญัทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 
 



 

 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ” นั้นเปนการวิจัยที่มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ โดยการวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) 

โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล กําหนดกลุม

ตัวอยางจากประชากรไทยที่อาศัยหรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานครและชมละครโทรทัศนไทย โดย

จะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multistage Sampling) คือ สุมเขตที่จะทําการเก็บ

ตัวอยางดวยวิธีการการสุมแบบแบงกลุม (Cluster Area Random Sampling) ซึ่งในแตละเขต

พื้นที่จะมีประชากรที่มีคุณลักษณะที่ตองการกระจายกันอยูอยางเทาเทียมกัน และจะสุมแบบ

แบงกลุมข้ันเดียว (Single-stage cluster sampling) จากการแบงเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมด 

50 เขต ออกเปน 3 กลุม ไดแก เขตจตุจักร เขตดอนเมือง และเขตบางแค ดวยวิธีสุมตัวอยางแบบ

บังเอิญ (Accidental Sampling) เพื่อหาตัวอยางจาก 3 เขต คือ เขตละ 140 ตัวอยาง จํานวน

ทั้งหมด 420 คน ซึ่งเครื่องมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัย

สรางขึ้นมีเนื้อหาครอบคลุมทั้งดาน พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย, ปจจัยของละครโทรทศันที่

มีอิทธิพลตอสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ, ปจจัยทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยว และ

สอบถามความคิดเห็นเรื่องอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ ผลที่ไดจากการตอบแบบสอบถามนํามาวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม

และพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) และ การหาคารอย

ละ (Percentage) ผูวิจัยวิเคราะหปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวใน

ประเทศและอิทธิพลทั่วไปที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ โดยการหาคาเฉลี่ย ( x ) 

และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตาง

ของปจจัยของละครโทรทัศนที่มี อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ โดยใชการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที (t-test) 

และการจําแนกตามรายได โดยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of 

Variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (f-test) ถาผลการทดสอบคา เอฟ (F-test) แตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความแตกตางเปนราย

คูดวยวิธี LSD (Least Significant Different) 
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สรุปผลการวิจัย 
 
ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 294 คน คิดเปนรอยละ 73.50 มีอายุ 

25 – 30 ป จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 45.75 มีอาชีพเปน ขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 160 คน  

คิดเปนรอยละ 40.00 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 

29.25 ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี จํานวน 270 คน คิดเปนรอยละ 67.50 

 
ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยและปจจัยของละครโทรทัศนที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
 

1. พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทย 
     ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุดในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. 

จํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 81.25 ชมละครโทรทัศนไทยชมเฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห 

จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.50 ชอบชมละครโทรทัศนไทยประเภทตลกหรือเบาสมอง 

จํานวน 231 คน คิดเปนรอยละ 57.75 ละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการไป

ทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด คือ เร่ือง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใชสถานที่ถายทําที่ Villa 

Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ จ.นครราชสีมา จํานวน 92 คน 

คิดเปนรอยละ 23.00 อยากจะไปเที่ยวตามรอยละครโทรทัศนหลังจากที่ชมละครโทรทัศนแลว 

จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.00  

 
2. ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
    ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในดานโครง

เร่ือง(Plot) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ เปนบท

ประพันธที่มีชื่อเสียง / ไดรับความนิยมหรือประสบความสําเร็จ ( x  = 3.00) ปจจัยในดานตัวละคร 

(Character) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ ลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน 

รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละครโทรทัศน ( x  = 3.33) ปจจัยในดานสาระ

ของเรื่อง (Theme) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ  

เนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน 

( x = 3.24) ปจจัยในดานภาษา (Diction) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่ 

มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ ผูเขียนบทละครโทรทัศนใชภาษาในการสื่อสารที่สามารถเขาใจงาย ( x  = 3.10) 

ปจจัยในดานเสียง (Sound) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ย
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มากที่สุด คือ ทํานองหรือเนื้อรองเพลงประกอบละครมีความไพเราะ ( x = 3.20) ปจจัยในดาน

ภาพ (Spectacle) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ สถานที่ถายทําละครมีความ

สวยงาม สะดุดตา ( x  = 3.51)  

 
ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
 
การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา  

1. ปจจัยดานโครงเรื่อง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือ 

ประสบความสําเร็จ ของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2. ปจจัยดานตัวละคร ระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานนักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตัวอยางแกสังคม และ

ดานมีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการแสดงมาเปนตัวดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 

3. ปจจัยดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญงิ แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทาง 
สถิติที่ระดับ 0.05 ในเกือบทกุดาน ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอสังคม  

4. ปจจัยดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน 

5. ปจจัยดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหม ไม

ซ้ําซาก 

6. ปจจัยดานภาพระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
ระดับ 0.05 ในเกือบทุกดาน ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของ

ประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม 
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ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา  

1. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานโครงเรื่องไมแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานตัวละครไมแตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3. ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานสาระของเรื่องแตกตาง 
กันในดานเนื้อหาของละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละคร

โทรทัศน และดานมีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรงอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 

4. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาษาแตกตางกันใน 

ดานชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ

นัยสําคัญ 0.05 

5. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานเสียงแตกตางกัน ในดาน 

มีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

6. ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาพแตกตางกัน ในดาน 

สถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ผลการวิเคราะหปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบ
แบบสอบถามและความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับอิทธิพลของละคร
โทรทัศนไทยตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 
 

1. ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
      ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวดาน สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน 

(Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ การขึ้นราคาน้ํามัน ( x  = 3.29) 

และอัตราคาครองชีพสูง ( x  = 3.25) ปจจัยทั่วไปในดานลักษณะของประชากร (Demographic 

factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่ สุด คือ 

ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอนของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป 

( x  = 3.17) ปจจัยทั่วไปในดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุดในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติยังคงมีความสมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย ( x  = 3.41) ปจจัยทั่วไปในดาน

สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด 

คือ แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ ( x  = 3.34) ปจจัย

ทั่วในดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเหมือนกันทั้ง 2 ขอ คือ สภาพปญหาทางการเมือง

ของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว ( x  = 3.34) และ มีนโยบายในดานการรักษา

ความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว ( x  = 3.34) ปจจัยทั่วไปที่ในดานราคา (Price) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใช

รถยนตสวนตัว ( x  = 3.33) ปจจัยทั่วไปในดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ 

( x  = 3.41) ปจจัยทั่วไปในดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของ

แหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน ( x = 3.35) 

 
2. ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยตอการสงเสริมการ 

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
      ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการ

สงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ จํานวน 339 คน คิดเปนรอยละ 84.75 โดยมีผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ

เพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 37.93 สวน
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ความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยไมมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศนั้น

ผูตอบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ประเทศไทยไมมีการสงเสริมเร่ืองการทองเที่ยวตาม

รอยละครเหมือนประเทศอื่น ๆ เชน ประเทศเกาหลี จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 39.47 รองลงมา

ซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกัน คือ มีความคิดเห็นวา คนไทยไมคอยเที่ยวเมืองไทยเทาที่ควร จํานวน 12 

คน คิดเปนรอยละ 31.58  

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน

ประเทศ มีประเด็นที่นํามาอภิปรายไวดังนี้ 

 
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 25 – 30 ป มีอาชีพเปน ขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี 

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา เพศ อายุ อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือนเปนปจจัยอีกอยางหนึง่ทีส่งผลตอการ

รับชมละครโทรทัศนไทย ซึ่งสอดคลองกับ ปรมะ สตะเวทิน (2539) ที่กลาวไววา เพศหญิงและเพศ

ชายมีพฤติกรรมที่ไมเหมือนกันเนื่องมาจากแบบแผนการใชชีวิต บทบาททางสังคมและวัฒนธรรม

ที่แตกตางกัน ทําใหผูหญิงมีความละเอียดออนมากกวา จึงทําใหเลือกรับชมละครทัศนไทย

มากกวาชาย และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) พบวา เพศหญิงนิยมดู

ละครโทรทัศนประเภทรายการละคร เพศชายมักนิยมดูรายการขาวและกีฬา สวนใหญกลุม

ตัวอยางมีอายุระหวาง 25 – 35 ป ซึ่งอยูในวัยทํางานและมีพฤติกรรมชอบเปดรับขาวสารดาน

บันเทิง เพราะนอกจากละครโทรทัศนจะใหความบันเทิงแลวยังมีการมุงเนนถึงสังคมแหงการ

ทํางานในยุคทุนนิยม การแขงขันกันในอาชีพ ความชิงไหวชิงพริบในทางธุรกิจ จึงทําใหมีเนื้อหา

สอดคลองกับกลุมตัวอยางในวัยทํางาน นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ ณัฐกานต โรจนุตมะ 

(2542) ที่ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาว

กรุงเทพมหานคร” พบวา รายไดของครอบครัว รูปแบบการเดินทาง ฤดูกาลและขนาดของ

ครอบครัว ภูมิภาคที่นักทองเที่ยวเดินทางไป ส่ิงตาง ๆ เหลานี้มีอิทธิพลตอการกําหนดคาใชจายของ

นักทองเที่ยว และจากผลการวิจัยดังกลาวสามารถนําไปใชในการวางแผนนโยบายสงเสริมอุปสงคการ

ทองเที่ยวภายในประเทศได โดยอาศัยกลุมเปาหมายหลัก คือ กลุมขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
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พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุดในชวงเวลา 20.01 – 00.00 น. 

ชมละครโทรทัศนไทย เฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอสัปดาห และอยากจะไปเที่ยวตามรอยละครโทรทัศน

เมื่อชมละครโทรทัศนแลว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามและผูชมละครโทรทัศนสวน

ใหญเปนวัยทํางาน ดังนั้นเวลาในการรับชมโทรทัศนจึงมักจะเปนชวงเวลากลางคืนและรับชมละคร

โทรทัศนประมาณวันละ 2 ชั่วโมง และหลังจากการทํางานมาตลอดทั้งวันก็อยากจะดูรายการ

โทรทัศนซึ่งผอนคลายความตึงเครียดจากการทํางานมาตลอดทั้งวัน ซึ่งสอดคลองงานวิจัย

ของฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) เร่ือง “อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยวเกาหลีของ

คนในกรุงเทพมหานคร” วา ผูชมละครเกาหลีสวนใหญมักชมละครเกาหลีเฉลี่ย 4 – 10 ชั่วโมงตอ

สัปดาห และมีผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีอยากไปเที่ยวเกาหลีหลังชมละครเกาหลีแลว

อยูในระดับมากที่สุด นอกจากนี้ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบชมละครโทรทัศนไทยประเภท

ตลกหรือเบาสมอง ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีของเจเนต วูลลาคอต (Janet Woollacott, 1986) ที่ได

เสนอแนวคิดเรื่องการใชส่ือโทรทัศนเพื่อความบันเทิงวา เปนการหนี (escape) ออกจากโลกแหง

ความเปนจริงอันเต็มไปดวยอันเต็มไปดวยปญหา การแสดงเรื่องตลก (comics) สามารถจับยึด

ความสนใจของผูชมได ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยในอดีตที่ทําให

เกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด คือ เร่ือง “ดวงใจอัคนี” ทางชอง 3 โดยใช

สถานที่ถายทําที่ Villa Maroc Hotel อําเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ และ Palio เขาใหญ 

จ.นครราชสีมา ซึ่งสอดคลองกับขอมูลจากเวปไซด Top Ten Thailand ซึ่งเปนเวปไซดการจัด

อันดับ top 10 ในเรื่องตาง ๆ และมีชื่อเสียง ในหัวขอ “10 อันดับละครยอดนิยมไทย” วาละคร

ดวงใจอัคนี เปน 1 ใน 10 ละครยอดนิยมของคนไทยในป พ.ศ. 2553 และยังเปนการยืนยันไดวา

ผูชมละครโทรทัศนไทยชอบดูละครในชวงเวลา 20.30 น.เปนตนไปมากที่สุดดวย (toptenthailand, 2554) 

 
ปจจัยของละครโทรทัศนไทยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของ

ผูตอบแบบสอบถาม 
ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศอยูในระดับมาก

ที่สุดในทุกดาน โดยในขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดในดานภาพ (Spectacle) คือ สถานที่ถายทําละครมี

ความสวยงาม สะดุดตา ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในการชมละครโทรทัศนนั้น นอกจากตัวแสดงนํา

ในเรื่องจะเปนตัวดึงดูดแลว สถานที่ถายทําละครก็มีความสําคัญมากเชนกันที่จะเปนแรงจูงใจให

ผูคนหันมาชมละครโทรทัศน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วัชรา นวมเทียบ (2551) เร่ือง “ปจจัยที่

มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี” ผลการวิจัยในดานวิธีการนําเสนอ

ของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี พบวา ประชากรที่เปนกลุมตัวอยางสวนใหญชอบวิธีการ
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นําเสนอของละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีในเร่ืองฉากและบรรยากาศมากที่สุด และยัง

สอดคลองกับขอเสนอแนะจากแบบสอบถามที่มีจํานวนคนตอบมากที่สุด คือ ทําใหไดเห็นสถานที่

นาสนใจและไมเคยไปมากอน 
 

ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 
ปจจัยดานสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากที่สุด คือ การขึ้นราคาน้ํามันและอัตราคาครองชีพสูง และปจจัยทั่วไปที่ในดานราคา 

(Price) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ อัตราคาน้ํามันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดย

ใชรถยนตสวนตัว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการที่จะเดินทางไปทองเที่ยวปจจัยที่สําคัญมากที่สุด

กอนที่จะตัดสินใจไปทองเที่ยวคือราคา ไมวาจะเปนราคาน้ํามันหรือราคาที่พักตาง ๆ ซึ่งสอดคลอง

กับงานวิจัย ของ ทิพยวรรณ ชาติภูวภัทร (2549) เร่ือง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวของ

จังหวัดเชียงใหม” ผลการวิจัยพบวา ปจจัยดานประเภทของคาใชจายนั้น คาใชจายที่มีจํานวนมาก

ที่สุด คือ คาใชจายเกี่ยวกับที่พัก รองลงมา คือ คาใชจายเกี่ยวกับการเดินทาง นอกจากนี้ยัง

สอดคลองกับกรอบนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยว (2553) ของคณะกรรมการการทองเที่ยว

แหงประเทศไทย พ.ศ. 2550 – 2554 วา จะสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนา

คุณภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาคของไทย และเปนเครื่องมือสําคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจ กอใหเกิดการสรางงานและเพิ่มรายไดใหกับประเทศ 

ปจจัยดานลักษณะของประชากร (Demographic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอน

ของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเที่ยวในครั้งถัดไป ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยว

จะตัดสินในไปทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งนั้น มักอาศัยจากประสบการณจากการทองเที่ยวในครั้งกอน

หรือสอบถามจากคนที่รูจักเกี่ยวกับขอมูลแหลงทองเที่ยวในที่ตาง ๆ ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีของ 

มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) ไดกลาวไววา ลักษณะของประชากรโดยรวม ซึ่งไดแก ขนาดและ

องคประกอบของครอบครัว อายุ การศึกษา รายไดและประสบการณ มีผลตอการกําหนดรูปแบบ

และปริมาณการซื้อบริการทางการทองเที่ยว 

ปจจัยดานสภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับ

มากที่สุดในทุกขอ โดยขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติยังคงมีความ

สมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาแหลงทองเที่ยวที่ยังคงมีความ

สมบูรณ หรือสภาพทางภูมิศาสตรของประเทศไทยที่ทําใหมีแหลงทองเที่ยวหลายประเภท เชน 

ทะเล น้ําตกหรือภูเขา เปนตน เหลานี้เปนตัวดึงดูดใหมีนักทองเที่ยวนิยมมาเที่ยวในประเทศไทยได 

ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ฉันทัช วรรณถนอม (2544) ที่ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มี
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อิทธิพลตอการตัดสินใจ ใหนักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” 

ผลการวิจัยพบวา  ปจจัยที่มี อิทธิพลดานสิ่งดึงดูดใจจากแหลงทองเที่ยวภายในประเทศ 

นักทองเที่ยวชาวไทยใหความเห็นวามีอิทธิพลอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ความหลากหลายของ

สถานที่ทองเที่ยวภายในประเทศ รองลงมามีอิทธิพลอยูในระดับมาก ไดแก แหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต 

ปจจัยดานสภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) ของผูตอบแบบสอบถามอยู

ระดับมากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวแตละแหงมีรูปแบบของประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยวอยากไปทองเที่ยวที่อ่ืนที่ตางจากถิ่นที่อยูของตนเองนั้น 

เหตุผลอยางหนึ่งคือ อยากจะไปเห็น เรียนรูวัฒนธรรมที่แตกตางจากถิ่นที่อยูของตนเอง ซึ่ง

สอดคลองกับผลการวิจัยของ แวววรีย วงษครุธ (2552) เร่ือง “ผลของสื่อทองเที่ยวโทรทัศนตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวไทย” พบวา องคประกอบการทองเที่ยวดานสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 

โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายยอยพบวา ดานการนําเสนอแหลงทองเที่ยวที่มี

วัฒนธรรมเปนเอกลักษณเฉพาะตัว เชน การแตงกายและภาษาพูดของแตละทองถิ่น มีจํานวน

ผูตอบแบบสอบถามในระดับ 4 (ระดับมากที่สุด) มากที่สุด 

ปจจัยดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) 

ของผูตอบแบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเหมือนกันทั้ง 2 ขอ คือ สภาพปญหา

ทางการเมืองของประเทศทําใหสงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว และมีนโยบายในดานการรักษา

ความปลอดภัยหรือสวัสดิภาพของนักทองเที่ยว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การที่นักทองเที่ยวจะ

ตัดสินใจไปทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งนั้น มักจะคํานึงถึงความปลอดภัยกอนเปนอันดับแรก และสภาพ

ปญหาทางการเมืองของประเทศนั้น ๆ ก็สงผลถึงความปลอดภัยของนักทองเที่ยวดวย ซึ่ง

สอดคลองกับทฤษฎีของ มิดเดิลตัน (Middleton, 1994) ไดกลาวไววา นโยบายทางการเมือง

หรือกฎเกณฑตาง ๆ เปนปจจัยที่สงผลตอความตองการที่จะเดินทางของนักทองเที่ยว ปญหา

การสูรบ ความตึงเครียดทางการเมือง การกําหนดจํานวนวันหยุดประจําป นโยบายสงเสริมการ

ทองเที่ยวหรือสกัดกั้นการเดินทางออกของนักทองเที่ยวที่รัฐบาลแตละประเทศจะกําหนด 

นอกจากนี้ยังสอดคลองกับกรอบนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวของคณะกรรมการการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย พ.ศ. 2550 – 2554 วา จะสงเสริมการอํานวยความสะดวกและความ

ปลอดภัยของนักทองเที่ยว  โดยประสานความรวมมือและแกไขปญหาที่เกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยว กับหนวยงานภาครัฐ และเอกชน 
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ปจจัยดานความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) ของผูตอบแบบสอบถาม 

อยูระดับมากที่สุด คือ มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา 

แหลงทองเที่ยวที่มีการคมนาคมขนสงที่สะดวกสบาย มักจะมีนักทองเที่ยวนิยมไปเทีย่วมากกวา ซึง่

สอดคลองกับผลการวิจัยของ ศิวพร สวัสดิ์มงคง (2552) เร่ือง “อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย จังหวัดแมฮองสอน” พบวา 

องคประกอบทางการทองเที่ยวดานความสามารถในการเขาถึงนั้นสงผลตอการตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวอยูในระดับมาก เชน สภาพของถนนสามารถเขาถึงแหลงทองเที่ยวไดงายและ

สะดวกสบาย หรือความพรอมของระบบขนสงสาธารณะ เปนตน 

ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธ (Advertising and Public Relations) ของผูตอบ

แบบสอบถามอยูระดับมากที่สุด คือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงานของแหลง

ทองเที่ยวนั้น ๆ เองผานทางโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา สถานที่

ทองเที่ยวตาง  ๆ ถามีการโฆษณาประชาสัมพันธที่ดี ก็จะทําใหเปนที่ รูจักและดึงดูดใหมี

นักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับ ปรีชา แดงโรจน (2544) ไดกลาวไววา การทองเที่ยวไป

ในสถานที่ใดก็ตามจะเกิดขึ้นไดจะตองมีส่ิงจูงใจในดานตาง ๆ ซึ่งขอมูลเหลานี้จัดวาเปนการตลาด

ทองเที่ยวอยางหนึ่ง เนื่องจากการที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวนั้นจะตองมีการตลาด

ทองเที่ยวในการชักนําใหเขามาทองเที่ยว โดยที่การตลาดทองเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะ

ทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวของตน เชน การใหบริการขอมูล

ขาวสารหรือการโฆษณาและประชาสัมพันธการทองเที่ยว เปนตน นอกจากนี้ยังสอดคลอง

กับ ”นโยบายดานการทองเที่ยวและบริการของรัฐบาลนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ” ในนโยบายดาน

เศรษฐกิจ ภาคการทองเที่ยวและบริการ ในดานการพัฒนาการตลาดและประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยววา มีการสนับสนุนใหภาคเอกชนเขามามีสวนรวมในการกําหนดนโยบายและกลยุทธดาน

การตลาด และกําหนดกลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสนับสนุนจุดขายที่มีความโดดเดนของไทยให

เปนศูนยกลางระดับโลก (e - TAT Tourism Journal, 2552) 

 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยตอการสงเสริมการทองเที่ยว

ในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ โดยสวนใหญมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศเพราะทําใหไดเห็นสถานที่นาสนใจและไมเคยไปมากอน ผูวิจัยมีความ

คิดเห็นวา เมื่อผูคนชมละครโทรทัศนแลวก็มักอยากจะไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครตาม

ละครโทรทัศนที่ตนเองชื่นชอบ อาจจะเปนเพราะชื่นชอบในนักแสดงหรือชื่นชอบสถานที่ถายทํานั้น ๆ 
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เพราะมีความสวยงามก็ตาม ซึ่งสอดคลองงานวิจัย ของฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551) เร่ือง 

“อิทธิพลของละครเกาหลีที่มีตอการทองเที่ยวเกาหลีของคนในกรุงเทพมหานคร” ในดานอิทธิพล

ของละครเกาหลีที่มีตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาหลีของผูที่สนใจจะเดินทางไปเกาหลี เมื่อ

พิจารณารายดานพบวา ผูที่สนใจจะเดินทางไปทองเที่ยวเกาหลีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละคร

เกาหลีแลวทําใหอยากไปเที่ยวเกาหลี อยูในระดับมากที่สุด รองลงมาซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกันคือ ถา

ผูตอบแบบสอบถามมีโอกาสไดไปเที่ยวเกาหลีจะอยากดูสถานที่ถายทําละคร อยูในระดับมากที่สุด 

 
ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศและระหวางรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

1. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ  

ปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศระหวาง 

เพศชายและเพศหญิงดานโครงเรื่อง ในดานเปนบทประพันธที่มีชื่อเสียงหรือไดรับความนิยมหรือ

ประสบความสําเร็จ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และปจจัยดานตัวละคร 

ในดานลักษณะเฉพาะของนักแสดง เชน รูปราง, หนาตา ฯลฯ ทําใหมีแรงจูงใจในการรับชมละคร

โทรทัศน ดานมีนักแสดงที่มีชื่อเสียงหรือนักแสดงหนาใหมมาแสดงละครโทรทัศน ดานนักแสดงมี

ความสามารถทางดานการแสดงสูง และดานนักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละครในบท

ประพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา การ

ที่จะสรางละครโทรทัศนเร่ืองใดเรื่องหนึ่งนั้น ตองอาศัยนักแสดงที่มีความสามารถทางการแสดง 

รูปรางหนาตา หรือนําบทประพันธที่มีชื่อเสียง จึงจะเปนการดึงดูดใจใหผูชมมาชมละครโทรทัศน 

หรือตัดสินใจทองเที่ยว ซึ่งผูตอบแบบสอบถามยังใหความคิดเห็นไววา “คนไทยชอบทําตามแบบ

ดาราหรือนักแสดงที่ตนเองชื่นชอบ” ถามีการจัดทัวรตามรอยละครและมีนักแสดงนําไปดวยแลว ก็

ยิ่งทําใหมีคนไปทองเที่ยวมากขึ้นอีกดวย และยังสอดคลองกับที่ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) กลาวไว

วา การวิจัยทางจิตวิทยาหลายเรื่องแสดงใหเห็นวา ผูหญิงกับผูชายมีความแตกตางกันอยางมาก

ในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ ทั้งนี้เพราะสังคมและวัฒนธรรมกําหนดบทบาทและกจิกรรม

ของคนแตละเพศไวแตกตางกัน เพศจึงมีความสัมพันธกับบุคลิก ลักษณะจิตใจ และอารมณของ

บุคคล ซึ่งเพศหญิงมักเปนเพศที่อารมณออนไหว มองส่ิงตาง ๆ ในลักษณะดูรายละเอียด มีความ

ละเมียดละไมกวาผูชาย สวนเพศชายก็จะเปนเพศที่มีใจคอหนักแนน ไมออนไหวกับส่ิงตาง ๆ ไม

ชอบพิจารณาในรายละเอียด จิตใจแข็งกระดาง  
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ปจจัยดานสาระของเรื่องระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตาง 

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานเนื้อหาของละครมีขอคิดที่เปนประโยชนตอ

สังคม ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ละครโทรทัศนในปจจุบันนี้มักจะไมคอยใหความสนใจในเนื้อหาที่

เปนประโยชนตอสังคม แตจะมุงเนนดานการขายหรือเนื้อหาที่สนุกสนาน เปนประโยชนแกตนเอง

เพียงอยางเดียว คือมุงหวังใหมีผูชมหรือสนใจในละครโทรทัศนที่ตนผลิตออกมามากที่สุดเพียง

เทานั้น ซึ่งเพศชายหรือเพศหญิงก็ใหความสนใจในเรื่องนี้ไมแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของ วีรวรรณ สนิทนอก และคณะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง “การศึกษาอิทธิพลของละคร

เกาหลีที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาเทรนดเกาหลีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร” 

ผลการวิจัยพบวา ลักษณะของการเลือกดูละครเกาหลี ผูชมมักจะเนนเนื้อเร่ืองที่นาสนใจสวนเรื่อง

ที่ประทับใจผูชมมากที่สุดจากกลุมตัวอยาง คือ เร่ือง “แดจังกึม” โดยปจจัยที่มีผลตอการเลือกชม

ละครเกาหลี โดยสวนใหญจะเห็นวาเนื้อหาของละครเปนปจจัยหลักที่เลือกชม ในเรื่องของ

ความรูสึกหลังชมละครเกาหลีกลุมตัวอยางสวนใหญจะมีความรูสึกในแงบวกกับประเทศเกาหลี 

กลุมเพศชายและเพศหญิงไมมีพฤติกรรมในการชมละครเกาหลีที่แตกตางกัน ทั้งนี้หลังจากที่รับชม

ละครโทรทัศนแลว ก็อาจจะเกิดความรูสึกในแงบวกกับสถานที่ทองเที่ยวตามที่ชมตามงานวิจัย

ขางตนดังที่กลาว เนื่องจากความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามที่วา “ละครโทรทัศนมีอิทธิพลตอ

กลุมคนที่ชอบหรือคลั่งไคลละครเปนอยางมาก” เพราะฉะนั้นละครโทรทัศนจึงเปนแรงจูงใจที่ดีอีก

อยางหนึ่งในการดึงดูดผูคนใหไปทองเที่ยว แตการที่จะตัดสินในไปทองเที่ยวตามรอยละครก็ยัง

ข้ึนอยูกับปจจัยหลายดาน เชน ในดานประชากรศาสตร (Demographic factor) ดังที่ฉลองศรี 

พิมลสมพงษ (2548) ไดใหแนวคิดไววา ลักษณะของประชากร เชน เพศ มีผลตอจํานวนอุปสงค

ของสินคาและบริการดานการทองเที่ยว 

ปจจัยดานภาษาระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยาง 

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานชื่อตัวละครงายตอการจดจํา และชื่อตัวละครเปนชื่อที่

แปลก สะดุดหู หรือไมเคยมีมากอน ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ปจจัยที่จะเลือกชมละครโทรทัศนนั้นไม

เกี่ยวกับชื่อของตัวละครหรือช่ือเร่ืองของละครโทรทัศนนั้น ๆ ผูชมจะเลือกชมจากเนื้อเร่ืองหรือมี

นักแสดงนําที่นาสนใจมากกวา และเมื่อเลือกชมละครโทรทัศนแลวก็ทําใหเกิดแรงจูงใจอยากไป

ทองเที่ยว สอดคลองกับงานวิจัยของ เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) เร่ือง “ความพึงพอใจของผูชมที่มี

ตอละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา 

วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสีชอง 3 ไมข้ึนอยูกับความชอบการตั้งชื่อละคร

โทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้ยังสอดคลอง

กับทฤษฎีแรงจูงใจทางการทองเที่ยวของแมคอินทอช และโกลดเนอร (McIntosh and Goelder, 

1986) ที่ไดกลาวไววา นักทองเที่ยวจะเดินทางหรือไมนั้นยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจ (motivation) ที่
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สําคัญ คือ ส่ิงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) เชน ส่ิงจูงใจที่เกี่ยวกับการนันทนาการ 

การบันเทิง การเลนกีฬา การพักผอนรางกาย และสิ่งจูงใจอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับสุขภาพ เปนตน 

ปจจัยดานเสียงระหวางเพศชายและเพศหญิง ในเกือบทุกดานแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความแปลกใหมไม

ซ้ําซาก ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการชมละครโทรทัศนนั้นสวนมากผูชมจะสนใจเรื่องเพลงประกอบ

ละครมากกวาเพลงบรรยายในละคร โดยเพลงละครนั้นมักจะเกี่ยวกับเนื้อเร่ืองของละครหรือบรรยาย

ความสวยงามของสถานที่ถายทําละคร ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ศิวพร สวัสดิ์มงคง (2552) เร่ือง 

“อิทธิพลของภาพยนตรไทยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศ กรณีศึกษาอําเภอปาย 

จังหวัดแมฮองสอน” พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอองคประกอบของ

ภาพยนตรที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวในดานดนตรีและเพลงประกอบฉาก คาเฉลี่ยมี

ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ผูวิจัยยังมีความคิดเห็นอีกวา ไมวาจะเปนเพลง

ทั่วไปหรือเพลงละครโทรทัศนนั้นก็ถือไดวาเปนการโฆษณาประชาสัมพันธละครโทรทัศนหรือการ

ทองเที่ยวอีกทางหนึ่ง ซึ่งปจจุบันเพลงไดเขามามีบทบาทเปนอยางมากในสังคมไทย ซึ่งสอดคลองกับ

แนวคิดเกี่ยวกับสวนผลสมทางการทองเที่ยวของบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2543) วาการโฆษณาทางการ

ทองเที่ยว (Tourism advertising) เปนรูปแบบการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยวตอสาธารณชนใน

ชวงเวลาหนึ่งโดยผานสื่อตาง ๆ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา เปนตน และ

ยังเปนการถายทอดความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากผูทําโฆษณา โดยใชสัญลักษณ เทคนคิ แสง สี 

เสียง ประกอบกันใหเห็นความหมายหมายอยางลึกซึ้ง โดยไมซ้ําแบบกัน เพื่อเผยแพรใหนักทองเที่ยว

เกิดความรูสึกเปนจริงตามการโฆษณาทางการทองเที่ยวนั้น 

ปจจัยดานภาพ ในเกือบทุกดานระหวางเพศชายและเพศหญิงแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานสถานที่ถายทําละครเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียง

ของประเทศไทย และ ดานบทบาทของนักแสดงไดถายทอดถึงศิลปวัฒนธรรม ผูวิจัยมีความ

คิดเห็นวาสถานที่ถายทําละครโทรทัศนไมจําเปนตองเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียง เพียงแตมีนักแสดงทีม่ี

ชื่อเสียงหรือมีสถานที่ทองเที่ยวที่มีความสวยงามก็เพียงพอที่จะดึงดูดใหมีคนมาชมละครโทรทัศน

ได ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เฟองฟา โพธิ์เจริญ (2551) เร่ือง “ความพึงพอใจของผูชมที่มีตอ

ละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา 

วิธีการนําเสนอของละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสีชอง 3 ไมข้ึนอยูกับความชอบฉากที่ใชถายทํา

ในละครโทรทัศนทางสถานีไทยทีวีสี ชอง 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้

บังอร ฉัตรรุงเรือง (2551) ยังไดใหแนวคิดไววา มนุษยมีความตองการเดินทางทองเที่ยวโดย

สัญชาตญาณอยูแลว แตถายิ่งมีมูลเหตุจูงใจที่สําคัญชวยกระตุน ก็ยิ่งทําใหมนุษยอยากเดินทาง

ทองเที่ยวมากขึ้น เชน ตองการศึกษาคนควาวัฒนธรรม เนื่องจากการทองเที่ยวเปนการเรียนรู
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วัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีกรรมตาง ๆ ที่แตกตางกัน ทํา

ใหมีความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งกับวัฒนธรรมทองถิ่นนั้น นอกจากนั้นยังไดศกึษาภาษาทองถิน่ที่

ใชในประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยวอีกดวย 

 

2. การเปรียบเทียบความแตกตางของปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือน 

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยของละครโทรทัศนที่มี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานโครงเรื่องไมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละคร

โทรทัศนหรือตัดสินใจไปทองเที่ยวจากปจจัยทางดานโครงเรื่อง เพราะละครโทรทัศนนอกจากจะมี

บทประพันธที่ดีแลว ยังเกี่ยวกับความสามารถของผูกํากับละครโทรทัศนอีกดวย ซึ่งในที่จะตดัสนิใจ

ชมละครโทรทัศนนั้น ผูชมมักจะไมคอยใหความสนใจกับผูกํากับละครโทรทัศน แตจะไปสนใจ

นักแสดงละครโทรทัศนหรือสถานที่ถายทําในละครที่มีความสวยงาม เพราะเปนสิ่งที่ดึงดูดในใหไป

ทองเที่ยวมากกวา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ภัคพงศ สุวรรณบุตร (2551) เร่ือง “ปจจัยที่มีผล

ตอการตัดสินใจเลือกรับชมละครโทรทัศนประเภทซิทคอมของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาในเขต

กรุงเทพมหานคร” พบวาปจจัยองคประกอบของละครที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกรับชมละคร

โทรทัศนประเภทซิทคอม (Sitcom) ในดานรายยอยคือ ผูกํากับ นั้นอยูในระดับปานกลาง โดยที่

ปจจัยยอยในดานนักแสดงนําอยูในระดับมาก  

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยของละครโทรทัศนที่มี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศดานตัวละครไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ปจจัยทางดานตัวละคร เชน รูปรางหนาตาของนักแสดง 

บทบาททางการแสดง หรือนักแสดงมีบุคลิกตรงกับลักษณะในบทประพันธ ไมมีผลตอระดับรายได

ของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่งคลองกับ วิธีนี วรรณสกล (2542) ที่ศึกษาวิจัยเร่ือง “การเปดรับ

ขาวสารการประชาสัมพันธการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ” 

ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวในสภาวะวิกฤติ

เศรษฐกิจแตกตางกัน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ วัชรา นวมเทียบ (2551) เร่ือง “ปจจัยที่มี

ผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี” ผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อ

เปรียบเทียบความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี จําแนกตามวิธีการนําเสนอใน

เร่ืองตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลี พบวา ความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจาก

ประเทศเกาหลีไมข้ึนอยูกับวิธีการนําเสนอในเรื่องตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศอยางมี
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นัยสําคัญที่ 0.05 นั่นคือวิธีการนําเสนอในเรื่องตัวแสดงละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีที่

แตกตางกัน มีผลตอความนิยมของผูชมละครโทรทัศนจากประเทศเกาหลีไมแตกตางกัน 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นแตกตางกัน ในดานเนื้อหาของ 

ละครสามารถใหความเพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอผูชมละครโทรทัศน และดานมีเพลง

ประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของละครโดยตรง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

และ ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาษาแตกตางกันในดานชื่อตัว

ละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหูหรือไมเคยมีมากอน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับนัยสําคัญ 

0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในการที่จะเลือกชมละครโทรทัศนในแตละเรื่องนั้น ผูชมอาจจะดูเพื่อ

ความบันเทิงกอนเปนอันดับแรกเพื่อผอนคลายความตึงเครียด และเมื่อชมและชอบละครเรื่องนัน้ ๆ 

แลวก็อยากจะบอกตอหรือสนทนากับคนรอบขางเกี่ยวกับเ ร่ืองเดียวกันซึ่ งก็จะเปนการ

ประชาสัมพันธละครเรื่องนั้นไปในตัว และถาชื่อตัวละครในเรื่องนั้นฟงแลวสะดุดหู หรือมีความโดด

เดนก็อาจจะเปนตัวดึงดูดใหหันมาชมละครโทรทัศนได ซึ่งละครบางเรื่องผูชมนั้นอาจจะจําไดแต

ชื่อตัวละครในเรื่องแทนที่จะเปนชื่อเรื่อง ซึ่งสอดคลองกับ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542) ที่กลาว

ไวในแบบอยางของการเปดรับส่ือมวลชนของผูรับสารที่มีลักษณะประชากรตางกันในดานสถานะ

ทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบดวย อาชีพ รายได เชื้อชาติและภูมิหลังครอบครัว วา ปจจัย

เหลานี้มักมีบทบาทเปนตัวกําหนดในเรื่องของการเปดรับส่ือที่ผูรับสามารถหาซื้อหรือเขาถึงได 

รวมทั้งยังเปนตัวกําหนดการเปดรับเนื้อหาที่สอดคลองตออาชีพ ความคิด ความเชื่อ คานยิมรวมทัง้

สถานบันหรือกลุมผูรับสารสังกัดอยู และไดสอดคลองกับงานวิจัยของ ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547) 

วาลักษณะประชากรที่แตกตางกันมีผลกับการเปดรับส่ือ นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ

ฉันทัช  วรรณถนอม (2544) ที่ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจให

นักทองเที่ยวชาวไทยเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ” จากความสัมพันธระหวางรายไดกับ

ปจจัยที่อิทธิพลตอนักทองเที่ยวชาวไทยในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวในประเทศ พบวา 

ในปจจัยดานการเผยแพรโฆษณาประชาสัมพันธใหไทยเที่ยวไทย ทุกชวงรายไดใหความเห็นใน

ระดับเดียวกันเกือบทุกดาน ในรายละเอียดพบวา ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่ทุกชวงรายไดใหความเห็น

วามีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวมากกวาสื่ออ่ืน ๆ ในระดับมาก 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานเสียง แตกตางกัน 

ในดานเสียง และดานมีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ในปจจุบันนี้เพลงละครโทรทัศนไดมีบทบาทอยางมากในการดึงดูดใหผูชม

หันมาฟงหรือรับชมละครในเรื่องนั้น ๆ เพราะวาเพลงละครมักจะมีเนื้อรองที่เกี่ยวกับละครหรือสถานที่

ทองเที่ยวในละครนั้น เมื่อฟงเพลงละครแลวก็ทําใหอยากจะไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทําละครใน

เร่ืองนั้น และถามีนักรองที่มีชื่อเสียงมารองเพลงประกอบละครหรือมาแสดงเปนตัวละครหลักในเรื่องแลว 
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ก็ยิ่งทําใหละครโทรทัศนเร่ืองนั้นมีชื่อเสียงและมีผูชมมากขึ้น แตการที่จะไปทองเที่ยวนั้นตองอาศัย

รายไดเปนตัวแปรสําคัญ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ นิชาภา จรรยาพิสัย (2552) เร่ือง “ความพึงพอใจ

ของประชาชนที่มีตอละครโทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความ

ตองการเพลงประกอบละครโทรทัศนไทยแตกตางกัน มีผลตอความพึงพอใจของประชาชนที่มีตอละคร

โทรทัศนไทยในกรุงเทพมหานครแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และยังสอดคลองกับ

แนวคิดของฉลองศรี พิมลสมพงษและคณะ (2548) ที่ไดกลาวไววา รายไดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดใน

การกําหนดอํานาจการซื้อของผูบริโภคทางการทองเที่ยว จากการสํารวจของหลายหนวยงานแสดงใหเห็น

ถึงความสัมพันธทางตรงระหวางรายไดของครอบครัว และการเดินทางยิ่งรายไดมากขึ้นการเดินทางจะ

ยิ่งมากขึ้นตามไปดวย รวมไปถึงพาหนะที่ใชในการเดินทาง ผูบริโภคที่มีรายไดสูงมักนิยมเดินทางอากาศ 

ในขณะที่การเดินทางโดยรถโดยสารจะดึงดูดผูบริโภคที่มีรายไดต่ํา เปนตน 

ผูที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็นตอปจจัยดานภาพแตกตาง 

กันในดานสถานที่ถายทําละครมีความสวยงาม สะดุดตา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ซึ่งผูวิจัยมีความคิดเห็นวาเมื่อผูชมละครโทรทัศนแลวก็อยากจะไปเที่ยวตามสถานที่ถายทําที่

สวยงามตามฉากของละครในเรื่องนั้น ๆ และสิ่งที่สําคัญที่สุดในการทองเที่ยวคือ ความสามารถใน

การซื้อรายการนําเที่ยวซึ่งก็ข้ึนอยูกับระดับรายไดของนักทองเที่ยวดวย ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัย 

ของ  ชบา แซปง  (2552) เรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทนําเที่ยวไทยของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัย พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอ

เดือน 50,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญตอการตัดสินใจในปจจัยดานผลิตภัณฑในระดับมาก โดย

ปจจัยที่ใหความสําคัญเปนอันดับแรก คือ โปรแกรมทองเที่ยว รองลงมาไดแกบริการสถานที่พัก

แรมและบริการคุมครองความปลอดภัย ตามลําดับ 

 
ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริมการทองเทีย่ว

ในประเทศ” ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 
 ขอเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้ 

1. จากผลการวิจัย ผูตอบแบบสอบถามไดใหความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยไมนิยม 

ใชสถานที่ทองเที่ยวที่ใดที่หนึ่งเปนสถานที่ถายทําตลอดทั้งเรื่อง หรือนําเสนอสถานที่ทองเที่ยวนั้นใหมี

ความโดดเดนขึ้นมาเหมือนละครโทรทัศนของประเทศอื่น ทําใหคนไทยไมสนใจสถานที่ทองเที่ยวหรือ

สถานที่ถายทํานั้นเทาที่ควร ดังนั้นเพื่อเปนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวไทย อาจจะเริ่มใชสถานที่

ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงหรือเปนที่ยอดนิยมเปนที่ถายทําละคร ก็จะทําใหสามารถดึงดูดผูคนหันมาชม

ละครโทรทัศนไทยหรือไปทองเที่ยวได 
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2. ควรมีการประสานงานระหวางผูจัดละครโทรทัศนกับแหลงทองเที่ยวที่ใชเปนสถานที่ 

ถายทําละครโทรทัศนนั้น ๆ เพื่อเปนการประชาสัมพันธและแหลงทองเที่ยวโดยอาจจะมีการจัด

สถานที่ใหเหมือนกับฉากในละครโทรทัศน อาจจะเปนชวงระยะเวลาหนึ่งขณะละครออกอากาศ

หลังจากนั้นอาจจะมีการจัดเปนนิทรรศการเกี่ยวกับละครโทรทัศนเร่ืองนั้น หรือปายโฆษณาวา

สถานที่ทองเที่ยวนั้นเคยใชเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศน เพื่อเปนการสรางแรงจูงใจทางการ

ทองเที่ยวอีกอยางหนึ่ง เชนที่โรงถายภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบุรี  

3. จากผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว 

เปนอยางมาก ดังนั้นควรจะมีการจัดทัวรตามรอยละครเหมือนกับละครตางประเทศเพิ่มมากขึ้นเพื่อ

เปนการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศและยังเปนการประชาสัมพันธละครโทรทัศนอีกทางหนึ่งดวย 

 
 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. การทองเที่ยวแหงประเทศไทยหรือกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาควรจะมีการ 
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มข้ึนขึ้นใหทัดเทียมกับประเทศอื่นในภูมิภาคเอเชีย 

โดยการประชาสัมพันธนั้นไมเพียงแตผานสื่อโฆษณาเพียงอยางเดียว แตอาจจะเปนสื่อทางดาน

รายการทองเที่ยว ทางละครโทรทัศน ภาพยนตร ฯลฯ เพราะสื่อเหลานี้สามารถเขาถงึงายและเปนที่

นิยมอยูแลว เพื่อที่จะเปนการสงเสริมคนไทยใหหันมาทองเที่ยวในประเทศมากยิ่งขึ้น 

2. กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาควรจะมีนโยบายการสงออกภาพยนตรไทยหรือละคร 
โทรทัศนไทยไปตางประเทศเพื่อที่จะใหเปนที่รูจักของตางประเทศมากยิ่งขึ้น โดยอาจจะเริ่มตนที่

ทวีปเอเชียกอน ซึ่งในขณะนี้ละครโทรทัศนไทยมีชื่อเสียงมากที่ประเทศจีน เพราะจะทําให

ชาวตางชาติสนใจและอยากมาทองเที่ยวที่ประเทศไทยมากยิ่งขึ้นและกอใหเกิดรายไดเขาสู

ประเทศไทยเพิ่มข้ึนอีกดวย 

3. ผูบริหารสถานีโทรทัศนหรือผูจัดละครโทรทัศนควรจะใหความสําคัญในการเลือก 

สถานที่ทองเที่ยวในประเทศไทยเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนมากกวาสถานที่ทองเที่ยว

ตางประเทศ เปนการสงเสริมใหคนไทยนิยมการทองเที่ยวในประเทศเพิ่มข้ึน 
 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

1. ศึกษาวิจัยขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามดานอื่น ๆ วามีตอปจจัยของละคร 

โทรทัศนที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

2. ศึกษาสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศ 

3. ศึกษาวิจัยปจจัยขององคประกอบของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวใน 

ประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติ 



รายการอ้างอิง 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม 

การทองเที่ยวในประเทศ 
(THE INFLUENCE OF THAI DRAMA SERIES ON THAI TOURISM PROMOTION) 

……………………..…………………………………………………...………. 
 

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามชุดนี้มีจุดประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม

การทองเที่ยวในประเทศ  ซึ่งเปนสวนหนึ่งของการทําวิทยานิพนธหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 

แขนงวิชาการจัดการนันทนาการการทองเที่ยว  คณะวิทยาศาสตรการกีฬา  จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย เพื่อประโยชนทางการศึกษาวิจัยและสําเร็จการศึกษาไปไดดวยดี  ดังนั้นผูวิจัยใครขอ

ความรวมมือจากทานกรุณาตอบแบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงมากที่สุดและครบทุกตอน

ทุกขอ โดยขอมูลที่ทานตอบจะถือเปนความลับ 

แบบสอบถามประกอบดวย 3 สวน ดังนี้ 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

สวนที่ 2 พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนไทยและปจจัยของละครโทรทัศนที่มีอิทธิพล              

             ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ  

สวนที่ 3 ปจจัยทั่วไปที่มีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวและขอเสนอแนะเกี่ยวกับ 

ความความคิดเห็นวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยวใน 

ประเทศหรือไม  

  
 

 

 

 

   
 

 

                                                                                                                 ขอขอบพระคุณทุกทาน 

                             นางสาว นิตยาวด ีวัชโรบล 

                     ผูวิจยั 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง “อิทธิพลของละครโทรทัศนไทยที่มีผลตอการสงเสริม 

การทองเที่ยวในประเทศ” 
(THE INFLUENCE OF THAI DRAMA SERIES ON THAI TOURISM PROMOTION) 
_______________________________________________________________________ 
สวนที่ 1:  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชื้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ใน  หนาขอทีต่รงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด                                 
                                                                                                                                          สําหรับเจาหนาที่ 
 1. เพศ  

  1. ชาย   2. หญงิ             

 

2. อายุ  

 1. 25 - 30 ป   2. 31 - 36 ป   3. 37 - 42 ป                           
  4. 43 - 48 ป   5. 49 - 54 ป   6. 55 - 60 ป  

 

3. อาชีพ              

 1. ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ   2. พนักงานบริษัทเอกชน                                           
 3. รับจาง     4. ประกอบธุรกิจสวนตัว       

 5. นิสิต / นักศึกษา    6. พอบาน / แมบาน 

 7.  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................................................................... 

 

4. รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 1. ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  2. 10,001 - 20,000 บาท                                 

 3. 20,001 - 30,000 บาท   4. 30,001 - 40,000 บาท    

 5. 40,001 – 50,000 บาท   6. 50,001 บาทขึ้นไป 

 

5. ระดับการศึกษาสงูสุด       

 1. ต่ํากวาหรือเทากับประถมศึกษา  2. มัธยมศึกษา / ปวช.                                             
 3. อนุปริญญา / ปวส.   4. ปริญญาตรี 

 5. ปริญญาโท    6. ปริญญาเอก 
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สวนที่ 2: พฤติกรรมการชมละครโทรทศันไทย  

คําชื้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ใน  หนาขอทีต่รงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด 
                                                                                                                                          สําหรับเจาหนาที่ 
1. ชวงเวลาใดที่ทานเปดรับชมละครโทรทัศนไทยมากที่สุด (เลือกเพยีง 1 ขอ)                        

 
   1. 08.00 – 12.00 น.    2. 12.01 – 16.00 น.  

   3. 16.01 – 20.00 น.    4. 20.01 – 00.00 น.  

   5. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................................................... 

2. ความถี่ในการชมละครโทรทัศนไทย 

  1. นอยกวา 1 ชม. / สัปดาห    2. เฉล่ีย 1 – 3 ชม. / สัปดาห                     

  3. เฉล่ีย 4 – 10 ชม. / สัปดาห   4. เฉล่ียมากกวา 10 ชม. / สัปดาห  

3. ทานชอบชมละครโทรทัศนไทยที่มีเนื้อหาประเภทใดมากที่สุด (เลือกเพียง 1 ขอ) 

   1. ละครแนวอิงเรื่องจริงหรืออิงประวตัิศาสตร / ยอนยุค  2. ละครแนวชีวิต             

   3. ละครแนวตลก / ละครเบาสมอง     4. ละครแนวผจญภัย 

   5. ละครแนวอาชญากรรม / สืบสวนสอบสวน    6. ละครแนวเพอฝนมหัศจรรย 

   7. ละครแนวลึกลับ / ไสยศาสตรและวิทยาศาสตร   8. ละครแนวพืน้บาน / วรรณคดี 

 4. ละครโทรทศันไทยเรื่องใดในอดีตที่ทานคิดวาทําใหเกิดแรงจูงใจในการไปทองเที่ยวตาม  

 

 

     รอยละครมากที่สุด (เลือกเพียง 1 ขอ) 

  1.  ชอง 3 เร่ือง: จําเลยรัก (ฟารมเล้ียงหอยมุก เกาะรังใหญ จ.ภูเก็ต) 

  2.  ชอง 3 เร่ือง: ธาราหิมาลัย (ชาโต เดอ เขาใหญ จ. นครราชสีมา, วนอุทยานน้ําตกเจ็ดสาวนอย จ.สระบุรี) 

  3.  ชอง 3 เร่ือง: ดวงใจอัคนี (Villa Maroc Hotel อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ, Palio จ.นครราชสีมา) 

  4.  ชอง 3 เร่ือง: ปฐพีเลหรัก (ศาลา เขาใหญ รีสอรท จ.นครราชสีมา, วีรันดา รีสอรท แอนด สปา หัวหิน) 

  5.  ชอง 3 เร่ือง: วายุภัคมนตรา (วิลเลจฟารม ไวนเนอรี่ อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา) 

  6.  ชอง 3 เร่ือง: วนิดา (Museum Siam กทม., พิพิธภัณฑ รพ.เจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี) 

  7.  ชอง 7 เร่ือง: ศิลามณี (โรงถายภาพยนตร ตํานานสมเด็จพระนเรศวรฯ จ.กาญจนบุรี) 

 

  8.  ชอง 7 เร่ือง: ตลาดน้ําดําเนินรัก ภาค 1, 2 (ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จ.ราชบุรี) 

  9.  ชอง 9 เร่ือง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค1 (รานกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ. แมฮองสอน) 

  10.ชอง 9 เร่ือง: อุบัติรักขามขอบฟา ภาค 2 (สะพานอุตตมานุสรณ อ. สังขละบุรี จ.กาญจนบุรี) 

  11.อื่น ๆ (โปรดระบุ).................................................................................................................... 

5. หลังจากทีท่านชมละครโทรทัศนแลวทานคิดวาอยากจะไปเทีย่วตามรอยละครตามเรื่องที่ทาน  

    ชมหรือไม 

  1. ไป                          

  2. ไมไป                                                                                                       
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ปจจัยของละครโทรทัศนทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจทองเที่ยวในประเทศ  
คําชี้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ในขอที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 

ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

1. โครงเรื่อง (Plot) 

1.1 เปนบทประพนัธที่มีชื่อเสียง / ไดรับความ  

          นิยมหรือประสบความสําเร็จ 
     

1.2 เปนบทประพนัธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับวิถี
ชีวิตของคนทัว่ไป 

     

1.3 เปนบทประพนัธที่มีเนื้อเร่ืองตรงกับ  

      เหตกุารณในปจจุบัน 
     

    1.4 เปนบทประพันธที่ไดเคยรับรางวัล      

    1.5 มีผูกํากบัละครโทรทัศนมีชื่อเสียง มี  

          ความสามารถมากาํกบัละครโทรทัศนเร่ือง  

          นัน้ ๆ  

     

2. ตัวละคร (Character) 

    2.1 ลักษณะเฉพาะของนกัแสดง เชน รูปราง,   

          หนาตา ฯลฯ ทาํใหมีแรงจูงใจในการรับชม  

          ละครโทรทัศน 

     

    2.2 มีนักแสดงที่มีชื่อเสยีง / นกัแสดงหนาใหม  

          มาแสดงละครโทรทัศน 
     

    2.3 นักแสดงมีความสามารถทางดานการ  

          แสดงสงู 
     

    2.4 นักแสดงมีความประพฤติที่ดีเปนตวัอยาง  

          แกสังคม 
     

    2.5 มีนักแสดงที่เคยไดรับรางวัลทางดานการ  

          แสดงมาเปนตวัดึงดูดผูชมละครโทรทัศน 
     

    2.6 นักแสดงมีบุคลิกลักษณะตรงกับตัวละคร  

          ในบทประพันธ 
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ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

3. สาระของเรื่อง (Theme) 

    3.1 เนื้อหาของละครมีขอคิดที่ดีเปนประโยชน  

          ตอสังคม 
     

    3.2 เนื้อหาของละครมีจุดมุงหมายที่ดี เชน   

          เสริมสรางสถานะทางครอบครัว ฯลฯ 
     

    3.3 เนื้อหาของละครสามารถใหความ  

          เพลิดเพลินและสะทอนความเปนจริงตอ  

          ผูชมละครโทรทัศน  

     

    3.4 มีเพลงประกอบละครที่ตรงกับเนื้อหาของ  

          ละครโดยตรง 
     

4. ภาษา (Diction)  

    4.1 ชื่อตัวละครงายตอการจดจํา      

    4.2 ผูเขียนบทละครโทรทศันใชภาษาในการ  

          ส่ือสารที่สามารถเขาใจงาย 
     

    4.3 ชื่อเร่ืองตรงกับช่ือตัวละครในเรื่องหรือ  

          เกี่ยวกบัเนื้อหาของละครโดยตรง 
     

    4.4 ชื่อตัวละครเปนชื่อที่แปลก สะดุดหหูรือไม  

          เคยมีมากอน 
     

    4.5 ตัวละครพูดจาชัดเจน ใชภาษาไทยได  

          ถูกตอง 
     

5. เสียง (Sound) 

    5.1 ทํานอง / เนื้อรองเพลงประกอบละครมี  

          ความไพเราะ 
     

    5.2 มีนักรองที่มชีื่อเสียงมารองเพลงประกอบ  

          ละคร 
     

    5.3 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ  

          แปลใหม ไมซ้ําซาก    
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ระดับความมอิีทธิพล ปจจัยของละครโทรทัศนที่มอิีทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศ 
มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที่ 

5. เสียง (Sound) (ตอ) 

    5.4 ทํานองเพลงที่บรรยายในละครมีความ    

          ไพเราะเขากับสถานการณในตอนนัน้ของ  

          ละคร 

     

    5.5 เสียงพดูของนักแสดงนาฟง จดจาํเสียงาย      

6. ภาพ (Spectacle) 

    6.1 การจัดฉากในสตูดิโอของละครมีความ  

          เสมือนจริง 
     

    6.2 สถานทีถ่ายทําละครมีความสวยงาม   

          สะดุดตา 
     

    6.3 สถานทีถ่ายทําละครเปนสถานที่ทองเทีย่ว 

          ที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย 
     

    6.4 เทคนิคการถายทาํละครทําใหภาพที ่

          ออกมาเสมือนจริง 
     

    6.5 การแตงกายของตัวละครมีความสวยงาม      

    6.6 สถานทีถ่ายทําละครทาํใหเห็นถึงการเดิน 

          ทางที่สะดวกสบาย / มีส่ิงอํานวยความ  

          สะดวกในการไปทองเที่ยว 

     

    6.7 บทบาทของนกัแสดงไดถายทอดถงึ  

          ศิลปวฒันธรรม เชน ประเพณีทองถิ่น,   

          อาหารพื้นเมือง  ฯลฯ  

     

    6.8 บทบาทของนกัแสดงไดถายทอดถงึวิถชีีวิต  

          ของชุมชน 
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สวนที่ 3: ปจจัยทั่วไปที่มอิีทธิพลตอการสงเสริมการทองเที่ยว  
คําชี้แจง:  โปรดทําเครื่องหมาย   ในขอที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 

ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

1. สภาพเศรษฐกิจในปจจุบนั(Economic factors) 

    1.1 คาเงนิบาทเพิ่มสูงขึ้นหรือตํ่าลง      

    1.2 การขึ้นราคาน้าํมัน      

    1.3 อัตราคาครองชีพสงู      

1.4 เศรษฐกิจโลกมีความตกต่าํทําใหสินคาและ    

      บริการภายในประเทศมรีาคาสูง 

     

2. ลักษณะของประชากร (Demographic factors) 

    2.1 สถานภาพของบุคคลมีสวนในการตัดสินใจไป  

          ทองเทีย่ว เชน โสด สมรสหรือหยาราง  

     

    2.2 ขนาดหรือองคประกอบของครอบครัวมีผลตอ  

          การกาํหนดรูปแบบและปริมาณการซื้อบริการ  

          ทางการทองเที่ยว 

     

    2.3 ประสบการณทางการทองเที่ยวในครั้งกอน  

          ของแตละบุคคลสงผลตอการไปทองเทีย่วใน  

         คร้ังถัดไป 

     

    2.4 คนในประเทศมีคุณภาพชวีิตที่ด ี      

    2.5 เชื้อชาติที่แตกตางกนัจะเปนตัวกําหนด  

          รสนิยมและพฤติกรรมการทองเที่ยว 

     

3. สภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) 

    3.1 ความแตกตางทางดานภูมิประเทศและ  

          ภูมิอากาศทําใหอยากไปทองเที่ยวในสถาน 

          ที่ ๆ ไมเหมือนกับถิน่ที่อยูของตนเอง 

     

    3.2 สภาพของแหลงทองเที่ยวดานอาคารและ   

          สถานทีม่ีความสมบูรณ ไมชํารุดทรดุโทรม 
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

3. สภาพทางภูมิศาสตร (Geographic factors) (ตอ) 

    3.3 แหลงทองเทีย่วทางธรรมชาติยังคงมคีวาม  

          สมบูรณ ไมเสื่อมโทรมหรือถูกทําลาย 
     

    3.4 มีการพฒันา บํารุงรักษาแหลงทองเที่ยวนัน้  

          ตลอดเวลา 
     

4.  สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio – Culture factors) 

    4.1 ความแตกตางกนัทางสังคมและวัฒนธรรม  

          ของแตละทองถิ่น เชน วัฒนธรรมทางดาน  

          การกนิอาหาร ฯลฯ 

     

    4.2 คนในทองถิ่นนัน้มีอัธยาศัยที่ดีตอ  

          นักทองเที่ยว 
     

    4.3 นักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ดีตอคนในทองถิน่  

          และแหลงทองเทีย่วนัน้ ๆ 
     

    4.4 แหลงทองเทีย่วแตละแหงมีรูปแบบของ  

          ประเพณีและวัฒนธรรมที่นาสนใจ 
     

    4.5 คนในทองถิ่นมีสวนรวมในการตอนรับ   

          ชวยเหลือนักทองเที่ยว 
     

5. นโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (Government / regulatory factors) 

    5.1 มีการกาํหนดวนัหยุดประจําปทีเ่หมาะสม      

    5.2 มีนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวที่ดีทาํใหมีการ   

            วางแผนในการรองรับนักทองเทีย่วไดเหมาะสม 
     

    5.3 สภาพปญหาทางการเมืองของประเทศทาํให  

          สงผลตอการตัดสินไปทองเที่ยว 
     

    5.4 มีนโยบายในดานการรักษาความปลอดภัย  

          หรือสวสัดิภาพของนกัทองเทีย่ว 
     

    5.5 นโยบายการจาํกัดนกัทองเที่ยวในการเขาชม  

          แหลงทองเทีย่วนั้น ๆ  
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

6. ราคา (Price) 

    6.1 อัตราคาน้าํมันเชื้อเพลิงในการเดินทางโดยใช  

          รถยนตสวนตัว 
     

    6.2 อัตราคาโดยสารในการเดินทางไปทองเที่ยว  

          ไมวาจะเปน ทางบก ทางน้าํหรือทางอากาศ   

          แตกตางกนั 

     

    6.3 อัตราคาอาหารและทีพ่ักในแตละพืน้ที่แตก 

         ตางกนั 
     

    6.4 อัตรา package การทองเที่ยวมีราคาแตก 

          ตางกัน 
     

    6.5 อัตราคาครองชีพในทองถิ่นนัน้มีความสูง –   

          ต่าํไมเทากนั ทาํใหสงผลตอคาใชจายในทุก ๆ   

          ดาน 

     

7. ความสะดวกในการเดินทาง (Transport factors) 

    7.1 มีการคมนาคมขนสงเขาถึงแหลงทองเทีย่วนั้น      

    7.2 ไมมีระบบขนสงมวลชนเขาถงึแหลงทองเทีย่ว  

          ทําใหมคีวามยากลาํบากในการเดนิทาง 
     

    7.3 แหลงทองเทีย่วนั้นมีความหางไกลทาํใหตอง  

          ใชระยะเวลาในการเดินทางมาก    
     

    7.4 ระบบขนสงมวลชนไมมีความเที่ยงตรงตอ  

          เวลา ทาํใหใชระยะเวลาในการเดินทางนาน  

          กวาทีก่าํหนด 

     

    7.5 ส่ิงอํานวยความสะดวกระหวางเดินทางจนถึง 

          แหลงทองเทีย่ว เชน รานอาหาร หองน้าํ ราน 

          ขายของ ฯลฯ มีสภาพดีมีการพัฒนาปรับปรุง  

          อยูตลอดเวลา 
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ระดับความมอิีทธิพล 
ปจจัยทัว่ไปทีม่ีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยว มากที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

สําหรับ

เจาหนาที ่

8. การโฆษณาประชาสัมพนัธ (Advertising and Public Relations) 

    8.1 มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากหนวยงาน  

          ของแหลงทองเทีย่วนัน้ ๆ เองผานทาง  

          โทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต เปนตน 

     

    8.2 มีการโฆษณาประชาสัมพันธจากการ  

          ทองเทีย่วแหงประเทศไทย เชน ใชดารา  

          นักแสดงที่มีชื่อเสยีงมาเปนพรีเซนเตอร ฯลฯ 

     

    8.3 มีการประชาสัมพนัธแหลงทองเที่ยวทางออม  

          โดยผานละครโทรทัศน รายการโทรทัศน ฯลฯ 
     

 

ทานคิดวาละครโทรทัศนไทยมีอิทธพิลตอการสงเสริมการทองเที่ยวในประเทศหรือไม 

 1. มีอิทธพิล เพราะ

.............................................................................................................................................. 

 2. ไมมีอิทธิพล เพราะ

.............................................................................................................................................. 

 

☺ ขอขอบพระคุณทกุทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม ☺ 
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ภาคผนวก จ 

สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย 
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “จาํเลยรัก” 

 

                       
ฟาร์มเลีย้งหอยมกุ เกาะรังใหญ่ จ.ภูเก็ต 

 

             
รูปจากละครเร่ืองจําเลยรัก  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com, http://www.savekohsurin.com/webboard/topic.php?topicid=2176 

 

สถานท่ีถ่ายทําเกือบตลอดทัง้เร่ืองนีค้ือ ฟาร์มเลีย้งหอยมกุ เกาะรังใหญ่ จ.ภเูก็ต อยู่ทาง

ทิศตะวนัออกของเกาะภเูก็ต มีหาดทรายขาวบริสทุธ์ิเงียบสงบราวกบัเกาะสว่นตวั จึงเหมาะเป็น

อย่างย่ิงท่ีแห่งนีไ้ด้ถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทํา เพราะได้ตรงกบัเนือ้เร่ืองท่ีพระเอกมีเกาะสว่นตวัและ

ทํากิจการฟาร์มหอยมกุ เกาะแห่งนีไ้ด้มีการเพาะเลีย้งหอยมกุมานานแล้ว ปัจจบุนัได้ปรับปรุงเป็น

แหลง่ท่องเท่ียว และหลงัจากท่ีละครออกอากาศไปได้ไมน่าน ทําให้ผู้คนหรือบริษัททวัร์หนัมาสนใจ

เท่ียวและมีการจดัทวัร์ตามรอยละครนีข้ึน้ 

 

 

 

 

 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ธาราหมิาลัย” 
 

        
 

       
ชาโต เดอ เขาใหญ่ จ.นครราชสมีา 

 

 สถานท่ีถ่ายทํา คือ ชาโต เดอ เขาใหญ่ ซึ่งเป็นรีสอร์ทหรูแห่งหนึ่งและมีช่ือเสียงเป็นอย่าง

มากท่ี จ.นครราชสีมา ได้เคยถกูใช้เป็นฉากในเร่ืองอ่ืน ๆ และอีก 3 เร่ืองท่ีเหลือของเร่ือง 4 หวัใจ

แห่งขนุเขาอีกด้วย บ้านหลงัสีเหลืองนัน้จะใช้เป็นฉากวงัของเจ้าชายภวูเนศแห่งประเทศปารวตัร 

และหลงัสีฟ้าหรือท่ีมีช่ือเรียกกนัวา่ Victoria นัน้จะถกูใช้เป็นบ้านของตระกลูอดิศวร ซึ่งเป็นตวั

ละครหลกัของเร่ือง 
 

                       
วนอทุยานนํา้ตกเจ็ดสาวน้อย อ.มวกเหลก็ จ.สระบรีุ  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com  

 อีกสถานท่ีหนึ่งท่ีใช้ถ่ายทําในเร่ือง ธาราหิมาลยั คือ วนอทุยานนํา้ตกเจ็ดสาวน้อย  

อ.มวกเหลก็ จ.สระบรีุ โดยจะใช้เป็นฉากท่ีครอบครัวอดิศวรมาปิกนิกกนั, ฉากแพ้กระเทย ฯลฯ 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ดวงใจอัคนี” 
 

                  
ฟาร์มโคนมไทย – เดนมาร์ค จ.สระบรีุ 

 

                   
Villa Marroc Hotel อ.ปราณบรีุ จ.ประจวบคีรีขนัธ์  

 

               
Palio เขาใหญ่ จ.นครราชสมีา  

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com  

 

 สถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนีมี้หลายท่ี ได้แก่ ฟาร์มโคนมไทย – เดนมาร์ค จ.สระบรีุซึ่งใช้

เป็นสถานท่ีหลกัตลอดเร่ือง เน่ืองจากพระเอกของเร่ือง คือ ไฟ (อคันี อดิศวร) เป็นเจ้าของฟาร์มโค

นม สถานท่ีตอ่มา คือ Villa Marroc Hotel อ.ปราณบรีุ จ.ประจวบคีรีขนัธ์ ซึ่งเป็นรีสอร์ทหรูแห่งหนึ่ง

ท่ีมีช่ือเสียงแถบปราณบรีุ ซึ่งใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําฉากแตง่งานระหวา่งเพ่ือนพระเอก – นางเอก 

และอีกสถานท่ีแห่งหนึ่งท่ีถกูใช้ถ่ายทําในเร่ืองนีค้ือ Pailo เขาใหญ่ จ.นครราชสีมาซึ่งเป็น New 

walking street shopping centre ท่ีนกัท่องเท่ียวมกัจะมาถ่ายรูปเพ่ือเก็บไว้เป็นท่ีระลกึเน่ืองจาก

ตวัอาคารมีสีสนัท่ีสดในและมีสถาปัตยกรรมยโุรปโบราณแนวอิตาเลียนสไตล์ 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ปฐพเีล่ห์รัก” 
 

           
 

       
ศาลา เขาใหญ่ รีสอร์ท จ.นครราชสมีา  

 

     
วีรันดา รีสอร์ท แอนด์ สปา หวัหิน 

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com,               

                 http://www.pantip.com/cafe/blueplanet/topic/E9593455/E9593455.html  

 สถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนีมี้หลายสถานท่ี ซึ่งแตล่ะท่ีเป็นโรงแรมและรีสอร์ทท่ีมีช่ือเสียง

ของจงัหวดันครราชสีมาและจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ได้แก่ ศาลา เขาใหญ่ รีสอร์ท จ.นครราชสีมา  

ซึ่งถกูใช้เป็นฉากรีสอร์ทช่ือ แมกไม้วลัเลย์่ของพ่อนางเอกในเร่ือง ซึ่งก็คือ “เฌอเอม” เป็นสถานท่ีท่ีมี

ความสวยงามมกเป็นจะเห็นวิวแบบพาโนรามาของเขาใหญ่ เน่ืองจากท่ีตัง้ของรีสอร์ทนัน้จะต้องขึน้

ไปบนเนินเขาดงัท่ีเห็นได้จากรูปด้านบนท่ีต้องขึน้บนัไดหลายขัน้ และอีกสถานท่ีหนึ่งคือ วีรันดา  

รีสอร์ท แอนด์ สปา หวัหิน ถกูใช้เป็นธารารินรีสอร์ท ของพระเอกในเร่ือง ซึ่งก็คือ “ปฐพี” 

http://www.thaitv3.com/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “วายุภคัมนตรา” 
 

         
 

      
 

          

วิลเลจฟาร์มไวน์เนอร่ี อ.วงันํา้เขียว จ.สระบรีุ 

แหลง่ที่มา: http://www.thaitv3.com,  

                 http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html 

 

 สถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนีต้ลอดทัง้เร่ืองท่ีโดดเดน่คือ วิลเลจฟาร์มไวน์เนอร่ี อ.วงันํา้

เขียว จ.สระบรีุ สถานท่ีแห่งนีถ้กูใช้เป็นไร่สายลม ของวายภุคั ซึ่งเป็นประเอกของเร่ือง ตัง้แตบ้่านพกั

ของพระเอก โรงบ่มไวน์และ ไร่องุ่นซึ่งใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําฉากเทศกาลเก็บองุ่นประจําปีอีกด้วย 

 

 

http://www.thaitv3.com/
http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “วนิดา” 

      
 

       
พิพิธภัณฑ์โรงพยาบาลเจ้าพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ  

   
สถาบนัพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ หรือ Museum Siam กรุงเทพมหานคร 

แหลง่ที่มา:  http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html 

                  http://www.ndmi.or.th/ 

สถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนี ้คือ พิพิธภณัฑ์ โรงพยาบาล เจ้าพระยาอภยัภเูบศร จั งหวดั

ปราจีนบรีุ ซึ่งถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําหลกัของเร่ืองคือ “บ้านมหศกัดิ์” ซึ่งเป็นบ้านของพระเอกใน

เร่ืองคือ “พนัตรีประจกัษ์ มหศกัดิ์” เป็นลกัษณะสถาปัตยกรรมเป็นตกึสองชัน้แบบยโุรป สมยัเรเนสซองส์  

อีกสถานท่ีหนึ่งซึ่งถกูใช้เป็นท่ีทํางานของพระเอกในเร่ือง คือ สถาบนัพิพิธภณัฑ์การเรียนรู้

แห่งชาติ หรือ Museum Siam กรุงเทพมหานคร (กระทรวงพาณิชย์เก่า) ลกัษณะอาคารและ

ลวดลายประดบัอาคารเป็นแบบสถาปัตยกรรมยโุรป เป็นพิพิธภณัฑ์ท่ีมีความสวยงามมากอีกแห่ง

หนึ่งของกรุงเทพมหานคร 

 

http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2010/11/A9886233/A9886233.html
http://www.ndmi.or.th/
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ศิลามณี” 

 

         
 

        
โรงถ่ายภาพยนตร์ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จ.กาญจนบรีุ  

แหลง่ที่มา: http://www.ch7.com  

 

 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีใช้ถ่ายทําละครเร่ืองนีค้ือ โรงถ่ายภาพยนตร์ตํานานสมเดจ็พระนเรศวร

มหาราช ตัง้อยู่ท่ี จ.กาญจนบรีุซึ่งเป็นโรงถ่ายภาพยนตร์ท่ีถกูสร้างขึน้มาให้เพ่ือนถ่ายภาพยนตร์

โดยเฉพาะซึ่งจะถกูสมมติให้เป็นเมืองอโยธยาและเมืองหงสาวดี จึงมีความสวยงามอย่างย่ิงและได้

เปิดให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวอีกด้วย ดงันัน้ละครโทรทศัน์หลายเร่ืองได้มาใช้สถานท่ีแห่งนี ้รวมถึง

ละครเร่ืองศิลามณี โดยใช้เป็นฉากเมืองเชียงรัฐของเจ้าหญิงแสงฝางหรืองาม แสนหลวง 
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “ตลาดนํา้ดาํเนินรัก  

ภาค 1 และ 2” 
 

  
ตลาดนํา้ดําเนินสะดวก จ.ราชบรีุ  

 

            
    รูปจากละครเร่ือง “ตลาดนํา้ดําเนินรัก ภาค 1”                 รูปจากละครเร่ือง “ตลาดนํา้ดําเนินรัก ภาค 2” 

แหลง่ที่มา: http://www.ch7.com  

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถกูใช้เป็นฉากตลอดเร่ืองในละครตลาดนํา้ดําเนินรักทัง้ 2 ภาค คือ 

“ตลาดนํา้ดําเนินสะดวก” โดยเปิดตวัสูส่ายตาชาวโลกในฐานะแหลง่ท่องเท่ียวครัง้แรกเม่ือปี พ.ศ. 

2510 ในภาพของตลาดลอยนํา้ท่ีคราคร่ําไปด้วยเรือพายลําย่อม บรรทกุสินค้าท่ีจําเป็นตอ่การครอง

ชีพ พ่อค้าแมค้่าสวมเสือ้ผ้าโทนสีเข้มแบบชาวสวน ใสห่มวกงอบใบลาน พายเรือเร่ขายแลกเปล่ียน

สินค้าในยามท่ีเส้นทางคมนาคมทางนํา้เป็นหวัใจหลกั ดงันัน้ตวัละครหลกัคือนางเอกของเร่ืองทัง้ 2 

ภาคนัน้ถกูวางตวัให้เห็นแมค้่าขายผลไม้ในตลาดนํา้ดําเนินสะดวก ซึ่งแสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของ

พ่อค้า - แมค้่าในตลาดแห่งนีอี้กด้วย 
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทศัน์ไทย เร่ือง “อุบัตรัิกข้ามขอบฟ้า 1” 

 

        
ร้านกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ.แม่ฮ่องสอน 

 

              
รูปจากละครอบุติัรักข้ามขอบฟ้า ภาค 1 

แหลง่ที่มา: http://gmmtv.gmember.com/index.php 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีรับความนิยมและถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําในละครเร่ืองนี ้  คือ บริเวณ

ร้านกาแฟ Coffee in Love อ.ปาย จ.แมฮ่่องสอน ซึ่งเป็นบ้านและร้านกาแฟของพระเอกในเร่ือง ทํา

ให้กลายมาเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวยอดนิยม ในชัว่ข้ามคืน  อาจเป็นเพราะละครเร่ืองนี ้ นําแสดงโดย 

กอล์ฟ - ไมค์ นกัร้องวยัรุ่นช่ือดงัในตอนนัน้ และสถานท่ีนีมี้ความสวยงาม อากาศเย็นสบายอีกด้วย 
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สถานที่ท่องเที่ยวตามรอยละครโทรทัศน์ไทย เร่ือง “อุบัตรัิกข้ามขอบฟ้า 2” 
 

 
สะพานอตุตมานสุรณ์  อ.สงัขละบรีุ จ.กาญจนบรีุ 

 

                          
รูปจากละครอบุติัรักข้ามขอบฟ้า ภาค 2 

แหลง่ที่มา: http://gmmtv.gmember.com/index.php, http://sangkla.sadoodta.com/travel/ 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถกูใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทําละครเร่ืองนี ้คือ สะพานมอญหรือเรียกอีกช่ือ

หนึ่งวา่สะพานอตุตมานสุรณ์ ซึ่งเป็นสะพานไม้ท่ียาวท่ีสดุในโลก ตัง้อยู่ท่ี อําเภอสงัขละบรีุ จั งหวดั

กาญจนบรีุ ซึ่งถกูใช้เป็นฉากท่ีนางเอกของเร่ืองงอนพระเอกจึงหนีมาเท่ียวท่ี จ.กาญจนบรีุ 

http://gmmtv.gmember.com/index.php
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 

ชื่อ – นามสกุล  นางสาว นิตยาวดี วัชโรบล  

วัน เดือน ป เกิด  24 ตุลาคม พ.ศ. 2525 

ประวัติการศึกษา  

- เขาศึกษาตอในหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการ 

การทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2552 

- จบการศึกษาบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว (เกียรตินิยม

อันดับ 2) คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย,2548 

- จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนราชินี กรุงเทพมหานคร, 2544 

ประวัติการทํางาน 

- ตําแหนง Telephone Operator (Front Office Department), Amari Watergate 

Bangkok Hotel, 2548 – 2551 

- ตําแหนง Central Reservation Sales Officer, Sales & Marketing Department 

(Corporate office), Dusit Thani Bangkok Hotel, 2551 - 2552 
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