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             Prediction Markets are methodologies to predict the outcome of future events 
via knowledge aggregation from the crowd. Various applications of prediction markets 
have yielded better accuracy than polling. However, the prediction market accuracy 
depends on many factors, including incentive. The incentive motivates participants to 
put in more effort in order to predict more accurately.  

             This research aims to study the impact of incentive on the market accuracy  
using 200 football markets as case studies. Two incentive schemes being compared  
are: 1) incentive using ranking where the reward will be paid to three participants with 
the highest scores and 2) incentive based on performance level where the reward will 
be paid according to the participants’ accumulated scores. Two score accumulation 
periods are studied, namely one and three months. The experimental results have  
shown that over the period of one month, the ranking incentive yields a higher 
prediction accuracy than the performance-based incentive. However, over 3-month 
period, the performance-based incentive yields a higher prediction accuracy than the 
ranking one. Moreover, under the ranking incentive, a shorter score accumulation 
period of one month outperforms the longer period of three months. For the 
performance-based incentive, the long period yields better accuracy. 
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บทที่ 1 

บทน า 

 
1.1.  ที่มาและความส าคัญของปัญหา 
 

การเกิดเหตกุารณ์แตล่ะเหตกุารณ์ขึน้ในอนาคตยอ่มมีคนให้ความสนใจในเหตกุารณ์นัน้ 
จ านวนมากน้อยตา่งกนัไป ขึน้อยูก่บัความสนใจของบคุคลนัน้  ขณะเดียวกนัในเหตกุารณ์หนึง่ยอ่ม 
มีคนจ านวนไมน้่อยท่ีให้ความสนใจถึงเร่ืองผลลพัธ์ของเหตกุารณ์นัน้วา่จะเป็นเชน่ไร ตวัอยา่งท่ี 
สามารถเห็นได้อยา่งชดัเจนในปัจจบุนัเชน่ รายได้ของภาพยนตร์หลงัจากเข้าฉายไปแล้วสปัดาห์ 
แรก ยอดขายของผลิตภณัฑ์ใหมห่ลงัจากการเปิดขายอยา่งเป็ นทางการไปแล้วหนึง่เดือน หรือ 
สโมสรฟตุบอลทีมใดท่ีจะได้แชมป์ในฤดกูาลนี ้เป็นต้น ส าหรับผลลพัธ์ของเหตกุารณ์หนึง่ๆนัน้มี 
ความเป็นไปได้หลายทางหรือบางเหตกุารณ์อาจมีเพียงสองทางเทา่นัน้ก็เป็นได้ ส าหรับวิธีการ ท่ีจะ
ท าให้ได้ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์มีหลากหลายวิธี โดยวิธีท่ี ได้รับความนิยมมากได้แก่ การศกึษา 
รวบรวมข้อมลูของเหตกุารณ์นัน้ๆในอดีตท่ีผา่นมา การสอบถามผู้ ท่ีมีความเช่ียวชาญเฉพาะทาง 
การใช้ความคดิร่วมกนัในการวิเคราะห์และคาดการณ์ผลลพัธ์ โดยผลลพัธ์ท่ีได้มาจากแตล่ะวิธีนัน้
ถือวา่มีความแมน่ย าอยูใ่นระดบัหนึง่ โดยอาจมีบางผลลพั ธ์ของเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้เหนือความ 
คาดหมาย อยา่งไรก็ตามในปัจจบุนันีมี้อีกวิธีการหนึง่ท่ีให้การพยากรณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ได้ 
แมน่ย ากวา่วิธีในแบบเดมินัน่คือ การใช้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์  (Prediction Markets) หรือตลาด
ข้อมลู (Information Markets) Luckner [1] ได้อธิบายถึงตลาดเพ่ือการพยากรณ์ไว้วา่ ตลาดเพ่ือ 
การพยากรณ์ใช้หลกัการการน าเอาความรู้จากคนจ านวนมากเข้ามาสูร่ะบบของตลาดผา่นการซือ้ -

ขายสญัญาซึง่สมัพนัธ์กบัเหตกุารณ์ท่ีเราต้องการทราบค าตอบ โดยความเช่ือมัน่ของผู้ เข้าร่วม 
ตลาดตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จะถกูเปล่ียนเป็น ความเช่ือมัน่ในการซือ้- ขายสญัญาในตลาดท่ีมี 
การจา่ยผลตอบแทนแนน่อนซึง่ผลตอบแทนท่ีได้จะขึน้อยูก่บัความถกูต้องของผลลพัธ์ของ 
เหตกุารณ์ในอนาคต            
            ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ให้การท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ได้อยา่งถกูต้อง แมน่ย ากวา่ 
วิธีการพยากรณ์แบบอ่ืนโดยเฉพาะการท าแบบส ารวจความคดิเห็นซึง่เป็นวิธีท่ีได้รับความนิยม 
มากในงานวิจยัของ Leigh และ Wolfers [2] ได้อ้างอิงการศกึษาของ Berg, Forsythe, Nelson, 
และ Rietz [3] ท่ีพบวา่การใช้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ในการท านายสดัสว่นคะแนนผู้ ลงสมคัรรับ 
เลือกตัง้ประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกามีความผิดพลาดประมาณ 1.5 % ขณะท่ีการท าแบบส ารวจ



2 

 

ความคดิเห็นมีความผิดพลาดถึง 2.1 % เม่ือเปรียบเทียบกนัจะพบวา่ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ ให้ 
การท านายผลท่ีแมน่ย ากวา่  นอกจากการท านายผลการเลือกตัง้แล้วปัจจบุนัตลาดเพ่ือการพยา - 
กรณ์ถกูพฒันาเสมือนเป็นเคร่ืองมือในการท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์โดยมีการน าไปใช้อยา่ง 
แพร่หลายทัง้ในภาครัฐและเอกชน โดยเร่ิมทดลองใช้ภายในองค์กรก่อน Wolfer และ Zitzewitz [4] 
ได้อ้างอิงถึงงานวิจยัของ  Chen และ Plott [5] ท่ีกลา่ววา่บริษัท  Hewlett-Packard เร่ิมทดลองใช้
ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ภายในบริษัทโดยเปรียบเทียบกบัวิธีการในแบบเดมิของบริษัท โดยพบวา่
ตลาด  เพ่ือการพยากรณ์ให้การท านายผลลพัธ์ยอดขายเคร่ืองพิมพ์แมน่ย ากวา่ และเน่ืองจาก 
ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ให้ผลลพัธ์ถกูต้องและเเมน่ย ามากกวา่วิธีในแบบอ่ืนจงึได้รับความสนใจ 
จากทัง้บคุคล และองค์กรโดยเฉพาะนกัวิจยั จากการศกึษาของ  Tziralis และ Tatsiopoulos [6] 
พบวา่ในปี ค.ศ.1991 ถึง ค.ศ.2006 มีบทความท่ีศกึษาเก่ียวกบัตลาด เพ่ือการพยากรณ์จ านวน 
152 บทความและมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อย่ างตอ่เน่ืองแสดงให้เห็นถึงความ สนใจตอ่ตลาดเพ่ือการ  
พยากรณ์มีแนวโน้มเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง  
            ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ต้องอาศยัผู้ เข้าร่วมตลาด  [4] เข้ามาแลกเปล่ียนความคดิเห็น ผา่น
การซือ้ -ขายสญัญา เพ่ือท าให้กลไลของตลาดสามารถด าเนินไ ปได้อยา่งตอ่เน่ืองตัง้แตเ่ร่ิม เปิด
ตลาดจนกระทัง่ปิดตลาดและได้มาซึง่ผลลพัธ์ข องกา รพยากรณ์ การท่ีตลาดจะให้การท านาย 
ผลลพัธ์ท่ีแมน่ย าใกล้เคียงผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้จริงได้นัน้ต้องอาศยัผู้ เข้าร่วมตลาดท่ี 
กระตือรือร้นและมีความสนใจในเหตกุารณ์อ้างอิงนัน้อยา่งแท้จริงเพราะจะท าให้ตลาดเกิดการ 
เคล่ือนไหวอยา่งตอ่เน่ืองและมีการแลกเปล่ียน ความคดิเห็นถึงผลลพัธ์ของเหตกุารณ์โดยตลอด 
นอกจากนีย้งัท าให้ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดการทบทวนความคดิอยูเ่สมอเพ่ือท าให้ผลลพัธ์ออกมาใกล้ 
เคียงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้จริงมากท่ีสดุ ทว่ าบางเหตกุารณ์ท่ีใช้ตลาดเพ่ือการ พยา- 
กรณ์ในการท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ให้ค าตอบ ท่ีแตกตา่งจากผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้ จริง 
ทัง้นีเ้น่ืองจากผู้ เข้าร่วมตลาดขาดแรงจงูใจในการซือ้ -ขายสญัญาซึง่สง่ผลให้ขาดความกระตือ รือ- 
ร้นในการหาความรู้เก่ียวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงเพื่อน าไปสูก่ารตดัสินใจซือ้ -ขายสญัญา ขาดการ  
ทบทวนความคดิในสญัญาท่ีซือ้ -ขายไปแล้ว สิ่งเหลา่นีล้้วนเป็นเหตทุ าให้การท านายผลลพัธ์ของ 
ตลาดเพ่ือการพยากรณ์มีความคลาดเคล่ือนไปจากเหตกุารณ์จริง                 
            แรงจงูใจจงึนบัวา่เป็นปัจจยัส าคญัปัจจยัหนึง่ในการออกแบบและสร้างตลาดเพ่ือการ 
พยากรณ์เพ่ือให้การท านายผลลพัธ์แมน่ย าและใกล้เ คียงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จริง [4] ปัจจยั 
เร่ืองแรงจงูใจชว่ยจดัการกบัปัจจยัตา่งๆท่ีมีผลตอ่ความแมน่ย าและสภาพคลอ่งของตลาด  [7] 
แรงจงูใจเป็นสิ่งท่ีกระตุ้นให้ผู้ เข้าร่วมตลาดมีความกระตือรื อร้นในการหาความรู้เก่ียวกบัตลาด เพ่ือ
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น าไปใช้ในการตดัสินใจซือ้-ขายสญัญาและท าให้ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดการทบทวนความคดิ อยูเ่สมอ
โดยการตดัสินใจซือ้ -ขายสญัญาครัง้ก่อนหน้าจะเกิ ดความรู้ขึน้ซึง่ถกูน าไปใช้ในการ ตดัสินใจซือ้ -
ขายสญัญาใหมเ่พ่ือให้ได้ผลลพัธ์ท่ีใกล้เคียงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จริงมากท่ีสดุ   
            จากการออกแบบและสร้ างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีต้องการให้ตลาดสามารถรวบรวม 
ความรู้จากผู้ ร่วมตลาดได้อยา่งมีประสิทธิภาพซึง่น าไปสูก่ารท านายผลลพัธ์ของตลาดท่ีถกูต้อง 
และแมน่ย าใกล้เคียงผลลพัธ์เหตกุารณ์จริง ท าให้ผู้วิจยัสนใจท่ีจะศกึษาถึงเร่ืองแรงจงูใจในตลาด 
เพ่ือการพยากรณ์โดยแรงจงูใจจั ดเป็นองค์ประกอบหนึง่ในการออกแบบและสร้างตลาดเพ่ือการ 
พยากรณ์โดยอยูใ่นสว่นของปัจจยัเร่ืองความแมน่ย าและสภาพคลอ่งของตลาด ผู้วิจยัจงึมีความ  
คดิท่ีจะน าเสนอถึงผลกระทบของแรงจงูใจท่ีมีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์โดยใช้ 
ผลลพัธ์จากตลาดฟตุบอลเป็นกรณีศกึษา 
 
1.2. วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

 
            ทดสอบและวิเคราะห์รูปแบบแรงจงูใจและระยะเวลาสะสม เงินในตลาดท่ีมี ผลตอ่ความ
แมน่ ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์เม่ือใช้รูปแบบสญัญาท่ีผู้ท านายผลลพัธ์ถกูต้องได้รับ
ผลตอบ แทนไป ทัง้หมด (winner-take-all) โดยใช้กลไกการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ -ขายแบบ Market 
Scoring Rule (MSR)  
 
1.3. ขอบเขตของการวิจัย 
 

1) การทดลองท าขึน้เพ่ือศกึษาถึงผลกระทบของแรงจงูใจท่ีมีตอ่ความแมน่ย า ในการท านาย
ผลลพัธ์เหตกุารณ์ตลาดเพ่ือการพยากรณ์เทา่นัน้ทัง้นีผู้้วิจยัไมไ่ด้ออกแบบตลาดมาเพื่อ
ศกึษาผลกระทบจากปัจจยัอ่ืน 

2) การออกแบบการทดลองเพื่อศกึษาผลกระทบของรูปแบบแรงจงูใจและ ระยะเวลาสะ สม
เงินในตลาดท่ีมีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์จะใช้รูปแบบสญัญา  winner-
take-all และกลไกการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ขายแบบ Market Scoring Rule 

3) การศกึษาผลกระทบของแรงจงูใจท่ีมีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ งานวิจยั 
จะน าข้อมลูผลจากการท านายตลาดฟตุบอลมาวิจยัเทา่นัน้ 
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1.4.  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 
1) ทราบถึงผลกระทบของแรงจงูใจทัง้ในสว่นรูปแบบเเรงจงูใจและชว่งเวลาการให้แรงจงูใ จท่ี

มีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 

2) ลกัษณะของรูปแบบตวัอยา่งการศกึษาผลกระทบของแรงจงูใจตอ่ความแมน่ย าในตลาด  

เพ่ือการพยากรณ์สามารถน าไปประยกุต์ใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการศกึษาเร่ืองท่ีเก่ียวข้อง 
อ่ืนได้ในอนาคต 

3) สามารถ เลือกใช้รูปแบบแรงจงูใจและชว่งเวลาการให้แรงจงูใจให้เหมาะสมกบัสภาพ 
แวดล้อมของตลาด 

 
1.5. ขัน้ตอนการด าเนินงาน 

 
1) ศกึษาทฤษฏีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัตลาดเพ่ือการพยากรณ์  

2) ศกึษาทฤษฏีและงานวิจยัท่ีเก่ียวกบัการสร้างแรงจงูใจในตลาดเพ่ือการพยากรณ์  
3) ศกึษาและวิเคราะห์ความรู้ท่ีต้องการจากตลาดบนเว็บไซต์ท่ีใช้ในงานวิจยั  
4) ศกึษาและทดลองใช้ระบบกลไ กตลาดแบบ Market Scoring Rule ซึง่เป็นกลไกท่ีอยูบ่น

เว็บไซต ์
5) ออกแบบและสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์บนเว็บไซต์ส าหรับทดสอบหาผลกระทบ ของ

แรงจงูใจท่ีมีตอ่ความแมน่ย าในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ซึง่ใช้กลไก Market Scoring Rule   
6) ให้ความรู้แก่ผู้ ร่วมตลาดทัง้ในสว่นของรูปแบบการซือ้ -ขายสญัญาและขัน้ตอนกา รใช้งาน

ตลาดเพ่ือการพยากรณ์บนเว็บไซต์ 
7) เปิดตลาดเพ่ือการพยากรณ์ให้มีการซือ้ขายเพ่ือเก็บข้อมลูและสรุปผล  
8) วิเคราะห์ข้อมลูการซือ้-ขายสญัญาท่ีได้รับจากตลาดฟตุบอล 
9) สรุปผลกระทบของเเรงจงูใจท่ีมีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์  
10) จดัท ารูปเลม่วิทยานิพนธ์ 

 
1.6. ระยะเวลาการด าเนินงาน 
 
        ระยะเวลาการด าเนินงานเร่ิมตัง้ตัง้แตเ่ดือนมกรมคม 2555 ถึงเดือนพฤศจิกายน 2555 โดยมี
รายละเอียดดงัตารางท่ี 1 – 1 



 
 

ตารางท่ี 1 - 1 ระยะเวลาการด าเนินงาน 

ล าดบั การด าเนินงาน 
ปี 2555 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. 

1 ศกึษาทฤษฏีและงานวิจยัที่เก่ียวข้องกบัตลาดเพื่อการพยากรณ์            

2 
ศกึษาทฤษฎีและงานวิจยัที่เก่ียวกบัการสร้างแรงจงูใจในตลาดเพื่อการ 
พยากรณ์ 

           

3 ศกึษาและวิเคราะห์ความรู้ที่ต้องการจากตลาดบนเว็บไซต์ที่ใช้ในการศกึษา            

4 
ศกึษาและทดลองใช้ระบบกลไลตลาดแบบ Market Scoring Rule ซึง่เป็น 
 กลไกที่อยูบ่นเว็บไซต์  

           

5 
ออกแบบและสร้างตลาดเพื่อการพยากรณ์บนเวบไซต์ส าหรับทดสอบหาผล 
กระทบของแรงจงูใจที่มีตอ่ความแมน่ย าในตลาดเพื่อการพยากรณ์ซึง่ใช้ 
กลไก Market Scoring Rule 

           

6 
ให้ความรู้แก่ผู้ ร่วมตลาดทัง้ในสว่นของรูปแบบการซือ้-ขายสญัญ และ 
ขัน้ตอนการใช้งานตลาดเพื่อการพยากรณ์บนเว็บไซต์ 

           

7 เปิดตลาดเพื่อการพยากรณ์ให้มีการซือ้ขายสญัญาเพื่อเก็บข้อมลูและสรุปผล            

8 วิเคราะห์ข้อมลูการซือ้ขายสญัญาที่ได้รับจากตลาดฟตุบอล            

9 สรุปผลกระทบของแรงจงูใจที่มีตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพื่อการพยากรณ์            

10 จดัท ารูปเลม่วิทยานิพนธ์            

5 



 
 

บทที่ 2 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1. ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง   
 

       2.1.1.  ตลาดเพื่อการพยากรณ์ (Prediction Markets)   
                  
                 ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ (Prediction Markets) หรือตลาดข้อมลู (Information 
Markets) ถกูน ามาใช้ครัง้แรกในปีค.ศ.1988 [4, 8] เม่ือมหาวิทยาลยัไอโอวา (University of Iowa) 
ท าการสร้าง Iowa Electronic Market (IEM) ซึง่เป็นตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีเปิดขึน้มาเพื่อ
ทดลองใช้ท านายผลการเลือกตัง้ประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา โดยสญัญาจะจา่ยผลตอบแทนให้กบั
ผู้ ร่วมตลาดท่ี สามารถท านายผลการเลือกตัง้ได้ถกูต้อง หลงัจากนัน้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ได้รับ
ความสนใจเพิ่มขึน้  อยา่งตอ่เน่ืองมีการน าไปใช้ในวงกว้างขึน้โดยนิยมเร่ิมจากภายในองค์กรก่อน
ดงัท่ี งานวิจยัของ  Chen และ Plott [5] กลา่ววา่บริษัท  Hewlett-Packard เร่ิมทดลองใช้ตลาดเพ่ือ
การพยากรณ์ภายในบริษัท โดยเปรียบเทียบกบัการใช้ความรู้จากคนท่ีมีประสบการณ์ในบริษัทซึง่
เป็นวิธีในแบบเดมิ พบวา่ตลาด เพ่ือการพยากรณ์ให้การท านายผลลพัธ์ยอดขายเคร่ืองพิมพ์
แมน่ย ามากกวา่  โดยให้ความผิดพลาด  เพียง 6% ในขณะท่ีวิธีกา รแบบเดมิให้ความผิดพลาดถึง 
13% เม่ือเปรียบเทียบกบัยอดขายท่ีเกิดขึน้ จริงของบริษัท ปัจจบุนัมีการน าตลาดเพ่ือการพยากรณ์
มาใช้ในหลายภาคสว่นอยา่งกว้างขวาง เชน่ การท านายผลการแขง่ ขนัฟตุบอลพรีเมียร์ลีกองักฤษ 
การ ท านายรายได้ของภาพยนตร์หลงัจากเข้า  ฉายไปได้หนึง่สปัดาห์ การท านายยอดขาย
ผลิตภณัฑ์ใหมข่องบริษัท เป็นต้น    
                       ตลาดเพ่ือการพยากรณ์  [4] เป็นกระบวนการในการท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์
ท่ีก าลงัจะเกิดขึน้ในอนาคตจากการรวบรวมความคดิเห็นของผู้ เข้าร่วม ตลาดเก่ียวกบัเหตกุารณ์นัน้
เพ่ือ ชว่ยคาดการณ์ถึงผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ท่ีก าลงัจะเกิดขึน้ คว ามคดิตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์
อ้างอิงท่ี เกิดขึน้ในตลาดจะถกูถ่ายทอดมาจาก การซือ้-ขายสญัญาของผู้ เข้าร่วมตลาด หากผู้ ร่วม
ตลาดสามารถท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ได้ถกูต้องก็จะได้รับผลตอบแทน (payoff) ตามท่ีระบไุว้ใน
สญัญา ในขณะเดียวกนัหากผู้ เข้าร่วมตลาดท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ผิดจะไมไ่ด้รับผลตอบแทนใด
ทัง้สิน้  
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ผลการพยากรณ์ 

ความคดิเห็นผู้ ร่วมตลาด 

การตีความหมาย 

                        การเปิดตลาดเพ่ือการพยากรณ์ต้องอาศยัการรวบรวบความคดิเห็นของผู้ เข้าร่วม
ตลาดท่ีมีตอ่เหตกุารณ์ [1, 4] เพ่ือน าเอาความคดิ เห็นท่ีได้เข้าสูก่ระบวนการตดัสินใจ ผู้ เข้าร่วม
ตลาดจะเห็นแนวโน้มของค าตอบท่ีเกิดขึน้ในตลาดจากผู้ ร่วมตลาดคนอ่ืนและจะเกิดการทบทวน
การตดัสินใจของ ตนเองใหม ่หากคดิวา่ค าตอบท่ีเลือกไว้ยงัไมถ่กูต้องจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลง
สญัญาซือ้-ขายหรือ ยืนยนัในสญัญาเดมิหากมัน่ใจค าตอบเดมิท่ีเลือกไว้แล้ว กระบวนการทบทวน
ความคดิจะเกิดตอ่เน่ืองตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดไปจนกระทัง่ปิดตลาดเป็นวฐัจกัรซึง่ท าให้ค าตอบ ท่ีได้มี
ความแมน่ย าใกล้เคียงกบั  ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จริงมากท่ีสดุสามารถอธิบายได้ดงัรูปท่ี 2 – 1 
[22] 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
รูปท่ี 2 – 1 กลไกการท างานของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 

 

ทศันคตติอ่ความเส่ียง     
    ของผู้ ร่วมตลาด 
 

กระบวนการตดัสินใจ 

การทบทวนความรู้ ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 

ราคาและปริมาณสญัญา    
พฤตกิรรมการซือ้ขาย  
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2.2. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 
       2.2.1. การจ าแนกตลาดเพื่อการพยากรณ์ตามประเภทสัญญาซือ้-ขาย 
 
                ในตลาดเพ่ือการพยากรณ์การจา่ยผลตอบแทนนอกจากจะขึน้อยูก่บั ปริมาณและ  
ราคาสญัญาท่ีถือครองแล้วยงัขึน้อยูก่บัประเภทของสญัญาซือ้ -ขายท่ีใช้ในตลาด ด้วย โดยสญัญา
จะ แตกตา่งกนัไปตามผลลพัธ์ท่ีต้องการจากตลาดและการก าหนดคา่พารามิเตอร์ Wolfer และ 
Zitzewitz [4] ได้แบง่ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ออกตามรูปแบบของสญัญาซือ้ -ขายท่ีใช้ในตลาดไว้ 3 
รูปแบบ ดงันี ้
                
                     1.) สัญญาประเภทผู้ท านายผลลัพธ์ถูกต้องจะได้รับเงนิไปทัง้หมด (winner   
                       -take-all)  
                                 
                          สญัญาประเภทนีมี้ราคา p บาท หากผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถท านายผลลพัธ์ของ  
เหตุการณ์ได้ถกูต้องจะได้รับผลตอบแทน 1 บาท โดยราคาขอ งสญัญาจะแสดงให้เห็นถึงความ
นา่จะเป็น (probability) ของเหตกุารณ์ท่ีจะเกิดขึน้ [4, 7, 8] ตวัอยา่งเชน่ สญัญาจะจา่ย 1 บาท
หากผู้ สมคัรรับเลือกตัง้ A เป็นผู้ชนะในการเลือกตัง้ 
   
                 2.) สัญญาประเภทจ่ายผลตอบแทนแปรผันตามผลลัพธ์เหตุการณ์อ้างอิง   
                      (index) 
                              
                     สญัญาประเภทนีห้ากผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ได้ถกู  
ต้องจะ ได้รับผลตอบแทนโดยแปรผนัขึน้ลงตามผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ โดยราคาของสญัญาจะ
แสดงให้เห็นถึงคา่เฉล่ีย(mean value) ของเหตกุารณ์ท่ีจะเกิดขึน้ [4, 7, 8] ตวัอยา่งเชน่ สญัญาจะ
จา่ยเงิน 1 บาท ส าหรับทกุ 50% ของคะแนนเสียงท่ีผู้สมคัร A เป็นผู้ชนะในการเลือกตัง้         
 
                     3.) สัญญาประเภทจ่ายผลตอบแทนมากกว่าค่าที่ก าหนดไว้ (spread)  
                              
                     สญัญาประเภทนีห้ากผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ได้
ถกูต้อง จะได้รับผลตอบแทนมากกวา่คา่ท่ีก าหนดไว้ (Cutoff value) สญัญาประเภทนีส้ามารถน า  



9 
 

ไปใช้กบัตลาดกีฬาได้ซึง่ราคาของสญัญาจะถกูก าหนดให้คงท่ีแตค่า่ท่ีก าหนดสามารถเปล่ียนแปลง
ได้ โดยราคาของสญัญาจะแสดงให้เห็นถึงคา่มธัยฐาน (median) ของเหตกุารณ์ท่ีจะเกิดขึน้ [4, 7] 
ตวัอยา่ง เชน่ สญัญาจะจา่ยเงิน 5 บาทตอ่ราคาสญัญา 1 บาท หากในการแขง่ขนัฟตุบอล ทีม A 
ชนะทีม B จ านวน 4 ประตขูึน้ไป 
 
ตารางท่ี 2 – 1 รูปแบบสญัญาซือ้-ขายในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ [4] 

 
    จากงานวิจยัของ Berg และ Rietz [8] พบวา่สญัญาประเภท winner-take-all ท่ีผล- 

ลพัธ์แสดงให้เห็นถึงความนา่จะเป็นของเหตกุารณ์ท่ีจะเกิดขึน้จะไ ด้รับความนิยมน าไปใช้ในตลาด
เพ่ือการพยากรณ์มากท่ีสดุเน่ืองจากท าความเข้าใจง่าย ไมซ่บัซ้อนและตอบสนองตอ่ความต้องการ
ของผู้   เข้า ร่วมตลาดท่ีต้องการทราบเพียงแคเ่หตกุารณ์ท่ีตนเอง สนใจวา่มีความนา่จะเป็นท่ีจะ
เกิดขึน้มากน้อยเพียงใดดงัเห็นได้จากมหาวิทยาลยัไอโอวา  (University of Iowa) [10] ได้ท าการ
เปิด Iowa Electronic Market เพ่ือใช้ท านายผลการเลือกตั ้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกาโดยน า
สญัญาประเภท   winner-take-all มาใช้เพ่ือท านายคะแนน  popular vote ของผู้ลงสมคัรรับ
เลือกตัง้ระหวา่งพรรคเดโมแครตและพรรครีพบัรีกนั โดยหลงัจากการปิดตลาดพบวา่ให้ผลลพัธ์ใกล้  
เคียงกบัผลการเลือกตัง้จริง 

 
 

ประเภทของสัญญา ตัวอย่างเหตุการณ์ รายละเอียด ผลลัพธ์จากตลาด 

Winner-take-all 
เหตกุารณ์ y : นาย A ชนะ 
การเลอืกตัง้ 

สญัญาราคา $ p 
จ่าย $ 1 หากเกิด 
เหตกุารณ์ y เกิดขึน้ 

ความนา่จะเป็นท่ี 
เหตกุารณ์ y เกิดขึน้ 
: p(y) 

Index 
สญัญาจ่าย $ 1 ส าหรับทกุๆ 
เปอร์เซ็นต์ของคะแนนเสยีงที่
ผู้สมคัร A ชนะการเลอืกตัง้ 

สญัญาจ่าย $ y 
คา่เฉลีย่ผลลพัธ์ของ 
เหตกุารณ์ : E[y] 

Spread 
สญัญาจ่ายเงินเมื่อนาย A 
ชนะการเลอืกตัง้มากกวา่  y* 
% ของคะแนนเสยีงทัง้หมด 

สญัญาราคา $ 1 
จ่ายเงิน $ 2 ถ้า 
y > y* 

คา่มธัยฐานผลลพัธ์ 
ของเหตกุารณ์ y 
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       2.2.2. กลไกการจับคู่ค าส่ังซือ้-ขายในตลาดเพื่อการพยากรณ์ 
 

                     ตลาดเพ่ือการพยากรณ์จะมีการขบัเคล่ือนไปได้ต้องอาศยัการซือ้ -ขายสญัญาท่ีเกิด  
ขึน้อยา่งตอ่เน่ืองของผู้ เข้าร่วมตลาด กลไลการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ -ขายนับวา่เป็นปัจจยัส าคญัท่ีสง่ผล
โดยตรงตอ่การด าเนินการของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ ในปัจจบุนักลไลการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ -ขายท่ี
นิยมใช้กนั สว่นมากมี 4 ประเภทดงันี ้
 
                 1) Continuous Double Auction (CDA) [4, 9] เป็นกลไกการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ -ขายท่ี   
มีการใช้มากสดุในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ CDA คือกลไกท่ีผู้ ซือ้และผู้ขายเสนอราคาตรงกนัโดยใน  
ตลาดผู้ ซือ้จะเสนอราคาซือ้ (Biding Price) สว่นผู้ขายจะเสนอราคาขาย (Asking Price) ซึง่จะถกู
จดั ไว้ในควิตามเวลาท่ีเสนอซือ้ -ขายเป็นล าดบัก่อน -หลงั เม่ือผู้ ซือ้และผู้ขายเสนอราคาตรง กนัจะ
เกิดการ  จบัคู ่หากค าสัง่ซือ้และขายยงัไมต่รงกนัก็จะอยูใ่นควิเพ่ือรอการจบัคูท่ี่ตรงกนัตอ่ไป ข้อดี
ของกลไก CDA คือ ตลาดสามารถสร้างแรงจงูใจให้เกิดการซือ้ -ขายได้ตลอดเวลาและสะท้ อนให้
เห็นถึงข้อมลูท่ี เก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์อ้างอิง นอกจากนีผู้้สร้างตลาดจะไมมี่ความเส่ียงทางการเงิน
ด้วย ส าหรับข้อเสีย  คือ ท าให้ตลาดขาดสภาพคลอ่งในการซือ้ -ขาย กลา่วคือหากค าสัง่ซือ้ -ขายใน
ตลาดยงัไมต่รงกนัก็ต้อง  รอจบัคูท่ี่ตรงกนัในควิตอ่ไป  [1, 4] อยา่งไรก็ตามหากตลาดมีจ านวน ผู้
ร่วมตลาดน้อยอาจสง่ผลให้  ตลาดเสียหายจาการขาดสภาพคลอ่งได้เน่ืองจากชอ่งวา่งระหวา่ง
ราคาเสนอซือ้และราคาเสนอขาย สามารถอาจแตกตา่งกนัมากจนท าให้ล าดบัควิในตลาดวา่งเปลา่
ได้ [11] 
 
                  2) Pari-Mutuel (PM) [4, 9] เป็นกลไกท่ีมีลกัษณะคล้ายการวางเงินเดมิพนัใน
ตลาดแขง่ม้าซึง่ผู้ เข้าร่วมตลาดจะวางเดมิพนัม้าตวัท่ีคดิวา่จะชนะ หลงัจากจบการแขง่ขนัหากผู้ -
ร่วมตลาดเลือกม้าถกูจะได้รับผลตอบแทนตามสดัสว่นสว่นเงินท่ีวา งเดมิพนัไว้ หากเลือกผิดจะไม่  
ได้รับผลตอบแทน ข้อดีของกลไก PM คือ ตลาดมีสภาพคลอ่งในการซือ้-ขายท่ีไมจ่ ากดั ผู้ ท่ีต้องการ
ซือ้-ขายสญัญาสามารถท าได้ตลอดเวลา นอกจากนีผู้้สร้างตลาดจะไมมี่ความเส่ียงด้านการเงิน
เน่ืองจากผลตอบแทนท่ีจา่ยให้กบัผู้ท านายผลเหตกุารณ์ได้ถกูต้องมาจากเงินสว่นกลางซึง่มีการหกั
คา่ด าเนินการในตลาดไป แล้ว ส าหรับข้อเสียคือ ตลาดขาดเเรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดการ
ซือ้-ขายสญัญา อยา่งตอ่เน่ือง  เพราะผู้ ร่วมตลาดสามารถซือ้ -ขายสญัญาได้ในชว่งเวลาใกล้ปิด
ตลาด โดยเป็นชว่งท่ีรอให้ได้รับข้อมลูท่ีเก่ียวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงมากท่ีสดุเพ่ือสามารถท านายได้ 
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ได้วา่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ นา่จะเป็นอยา่งไร ยกตวัอยา่งเชน่ ตลาดแขง่ม้าในชว่งเวลาก่อนม้าจะ
เข้าเส้นชยั ผู้วางเดมิพนัยอ่มเห็นม้าตวัท่ีมีแนวโน้มจะเข้าเส้นชยัเป็นตวัแรกและสามารถวางเงิน
เดมิพนัม้าตวันัน้ก่อนจะเข้าเส้นชยัจริง ไมมี่สิ่งใดรับรอง ผู้ ร่วมตลาดได้วา่การวางเดมิพนัม้าตวัท่ีวิ่ง
น า ในขณะเร่ิมต้นแขง่จะเป็นม้าตวัท่ีเข้าเส้นชยัเป็นตวัแรก ผู้ ร่วมตลาดจงึไมมี่ความจ าเป็นท่ีจะ  
ต้องวางเดมิพนัก่อนเพราะยอ่มเกิดความเส่ียงสงูกวา่ดงันัน้  วิธีท่ีดีสดุคือ การรอจนกระทัง่ใกล้ถึง
เวลาปิดตลาดจนพอท่ีจะเห็นแนวโน้มของค าตอบแล้วจงึซือ้สญัญา [4, 12] 
 
                  3) Dynamic Pari-Mutuel (DPM) [1, 12] เป็นกลไกท่ีเกิดจากการผสมผสาน
ระหวา่ง CDA และ PM ซึง่เป็นการเอาข้อดีของทัง้สองกลไกมาไว้ด้ วยกนัคือ ตลาดจะมีสภาพ
คลอ่งในการซือ้- ขายสญัญาท่ีไมจ่ ากดัแบบกลไก PM และเกิดแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดการ
ซือ้-ขายสญัญา อยา่งตอ่เน่ืองเเบบกลไก CDA  ส าหรับผู้สร้างตลาดจะ ไมมี่ความเส่ียงทางการเงิน
เน่ืองจากมีการหกัคา่การจดัการภายในตลาดจากเ งินกองกลางก่อนการน าไปจา่ยผลตอบแทนให้  
กบัผู้ ร่วมตลาด ราคา ของสญัญาจะถกูค านวณอตัโนมตัจิากฟัง ก์ชัน่ราคา (Price Function) การ
เปล่ียนแปลงราคาสญัญาจะถกูปรับให้เหมาะสมกบัความต้องกา รซือ้สญัญาในขณะนัน้  ถ้าหากผู้
ร่วมตลาดมีความต้องการซือ้สญัญามากจะท าให้ราคาของสญัญ าสงูขึน้และหากผู้ ร่วมตลาดมี
ความต้องการซือ้สญัญาน้อยลงจะ ท าให้ราคาของสญัญาถกูลง ผู้ ร่วมตลาดสามารถซือ้สญัญาได้
ตลอดเวลาผา่นผู้ จดัการตลาด (Market Maker ) โดยเป็นการซือ้สญัญา เพียงอยา่งเดียว  ส าหรับ
การขายสญัญาของผู้ ร่วมตลาดจะ ใช้พืน้ฐานกลไกของ CDA เน่ืองจากผู้สร้างตลาด ไมมี่หน้าท่ีใน
การจดัการเสนอขายสญัญาในตลาดหาก ผู้ ร่วมตลาดต้องการขายสญัญา  นอกจากนีก้ารจา่ย ผล 
ตอบแทนในตลาดท่ีใช้กลไก DPM จะขึน้อยูก่บัสถาน ะของสญัญา ณ ขณะเวลาท่ีซือ้สญัญา และ
สถานะของสญัญาในขณะท่ีตลาดปิดแล้ว ฟังก์ชัน่ราคาท่ีซับซ้อนจะถกูปิดบงัจากผู้ ร่วมตลาด โดย
มีการส่ือสารกนัเพียงราคาขายของสญัญาเทา่นัน้  
 
                   4) Market Scoring Rule (MSR) [13, 14] เป็นกลไกการจบัคูค่ า สัง่ซือ้-ขายแบบ 
ปรับราคาอตัโนมตั ิโดยถกูพฒันามาจากกลไกการซือ้ -ขายสัญญาปกตซิึง่จากเดมิต้องอาศยัการ
จบัคูร่ะหวา่งค าสัง่ซือ้ -ขายมาเป็นแบบ MSR ท่ีสามารถซือ้ -ขายสญัญาได้ทนัทีโดยไมต้่อง รอการ
จบัคู ่เม่ือผู้ ร่วมตลาดต้องการซือ้-ขายสญัญาจะด าเนินการกบัผู้จดัการตลาด (Market Maker ) เทา่ 
นัน้ซึง่เป็นผู้ท าหน้าท่ีค านวณราคารวมของสญัญาตามปริมาณท่ีผู้ ร่วมตลาดต้องการซือ้ -ขายผา่น
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ฟังก์ชัน่ต้นทนุ (Cost Function) [14] โดยค านวณ ต้นทุนสญัญาส าหรับผู้ ซือ้และผลตอบแทน
ส าหรับผู้ขาย  
 

C(q1| q2|...|qm)after - C(q1| q2|...|qm)before 

 
= [b*ln(eq1/b+ eq2/b+…+ eqm/b)]after – [b*ln(eq1/b+ eq2/b+…+ eqm/b)]before 

 
                 C(q1, q2...qm)  คือ คา่ใช้จา่ยจากการซือ้-ขายตามปริมาณสญัญา q1,q2…qm 
                  b   คือ คา่คงท่ีส าหรับควบคมุปริมาณเงินสงูท่ีสดุท่ีผู้สร้างตลาดสามารถจา่ยได้ 
                  q1  คือ ปริมาณสญัญาท่ีถกูซือ้ไปส าหรับผลลพัธ์ท่ี 1  
                  qm คือ ปริมาณสญัญาท่ีถกูซือ้ไปส าหรับผลลพัธ์ท่ี m 
 
หมายเหต ุส าหรับคา่ C หากคา่มากกวา่ศนูย์ (+) แสดงวา่เป็นการซือ้สญัญา และหากคา่น้อยกวา่   
                ศนูย์ (-) แสดงว่าเป็นการขายสญัญา  
 
                ตวัอยา่งเชน่ ผู้สร้างตลาดได้ก าหนดค าถามให้มีตวัเลือก 5 ตวัเลือก โดยก าหนดคา่ b ไว้
ท่ี 100 และยงัไมมี่ผู้ ร่วมตลาดซือ้ขายสญัญาในตลาด ในขณะนัน้ q1, q2, q3, q4 และ q5 = 0 
หลงัจากนัน้มีผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้สญัญาส าหรับผลลพัธ์ท่ี 1 จ านวน 10 สญัญา (q1 = 10) ดงันัน้ 
เขาต้องจา่ย 
    
                  C(10,0,0,0,0) – C(0,0,0,0,0)  =  100 * ln (e10/100 + e0/100  + e0/100 + e0/100 + e0/100)  
                                                                     – 100 * ln (e0/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100)   
                                                                 = 2.08 
                
                 ในชว่งเวลาตอ่มาปริมาณสญัญาของผลลพัธ์ท่ี 1 เทา่กบั 50 (q1 = 50), ปริมาณสญัญา
ของผลลพัธ์ท่ี 2 เทา่กบั 10(q2 = 10) และปริมาณสญัญาของผลลพัธ์ท่ี 3 ,4  และ 5 เทา่กบั(q3,  q4 
และ q5 = 0) เม่ือผู้ ร่วมตลาดคนเดมิต้องการขายสญัญาจ านวน 10 สญัญา ดงันัน้เขาต้องจา่ย 
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                C(40,10,0,0,0) – C(50,10,0,0,0) = 100 * ln (e40/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100) 
                                                                   – 100 * ln (e50/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100)  
                                                                    = - 2.76 
 
                 จากตวัอยา่งแสดงให้เห็นวา่ตอนแรกผู้ ร่วมตลาดซือ้สญัญาจ านวน  10 สญัญาท่ีราคา 
2.08 ในชว่งเวลาตอ่มาเม่ือผู้ ร่วมตลาดน าสญัญามาขายทัง้หมด 10 สญัญา เขาจะได้รับเงินกลบั 
ไป 2.76 นัน่คือผู้ ร่วมตลาดจะได้รับก าไร 0.68 กลไกเชน่นีเ้ป็นตวัขบัดนัให้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์
มีความเคล่ือนไหวอยูต่ลอดเวลา 
 

                      pricen=                    eqn/b                                   
                                                                      (eq1/b+eq2/b+eq3/b+…+ eqm/b) 
 
          pricen  คือ ราคาของสญัญา n  
                 b  คือ คา่คงท่ีส าหรับควบคมุปริมาณเงินสงูท่ีสดุท่ีผู้สร้างตลาดสามารถจา่ยได้  
                 qm  คือ ปริมาณสญัญาท่ีถกูซือ้ไปส าหรับผลลพัธ์ท่ี m  
 
                ตวัอยา่งเชน่ ผู้สร้างตลาดได้ก าหนดค าถามให้มีตวัเลือก 5 ตวัเลือก โดยก าหนดคา่ b ไว้
ท่ี 100 และยงัไมมี่ผู้ ร่วมตลาดซือ้ขายสญัญาในตลาด ในขณะนัน้ q1, q2, q3, q4 และ q5 = 0 
ดงันัน้ราคาของสญัญาท่ี 1 ก่อนการซือ้-ขายคือ 
 
                  price1 =                          e0/100                                                         = 0.20                 
                                                              e0/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100 
 
                 หลงัจากนัน้มีผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้สญัญาส าหรับผลลพัธ์ท่ี 1 จ านวน 10 สญัญา (q1 = 
10) ดงันัน้ราคาของสญัญาท่ี 1 หลงัการซือ้สญัญาปริมาณ 10 สญัญาคือ 
              
                  price1 =                             e10/100                           = 0.216  
                                    e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100 
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                  ในชว่งเวลาตอ่มาปริมาณสญัญาผลลพัธ์ท่ี  1 เทา่กบั 50 (q1 = 50), ปริมาณสญัญา
ผลลพัธ์ท่ี 2 เทา่กบั 10 (q2 = 10) และปริมาณสญัญาผลลพัธ์ท่ี  3, 4 และ 5 เทา่กบั 0 (q3, q4 และ 
q5 = 0) ราคาของสญัญาท่ี 1 และสญัญาท่ี 2 คือ  
 
                  price1 =                               e50/100                                                  = 0.286         
                                                      e50/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100  
                  

                        price2 =                               e10/100                                                  = 0.192                
                                                       e50/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100                       
 
                  หลงัจากนัน้ผู้ ร่วมตลาดคนเดมิ ต้องการขายสญัญาท่ี 1 จ านวน 10 สญัญา ราคาของ
สญัญาท่ี 1 และสญัญาท่ี 2 คือ  
 
                  price1 =                               e40/100                                                  = 0.266             
                                                      e40/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100  
 
                      price2 =                                e10/100                                                = 0.197                
                                                   e40/100 + e10/100 + e0/100 + e0/100 + e0/100                        
 
                  จากตวัอยา่งแสดงให้เห็นวา่ตอนแรก ราคาของสญัญาคือ 0.2 และเม่ือผู้ ร่วมตลาดซือ้
สญัญาจ านวน  10 สญัญาราคาของสญัญาจะเป็น  0.286 โดยเพิ่มขึน้จากตอนแรก 0.086 ในชว่ง
เวลาตอ่มาเม่ือผู้ ร่วมตลาดน าสญัญามาขายทัง้หมด 10 สญัญาจะท าให้ราคาของสญัญาลงลงเป็น 
0.266 กลไกเชน่นีเ้ป็นตวัขบัดนัให้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์มีความเคล่ือนไหวอยูต่ลอดเวลา 

   การจา่ยผลตอบแทนจะถกูก าหนดไว้แนน่อนตามเวลาท่ีซือ้สญัญา ข้อดีของกลไก 
MSR คือ ตลาดมีสภาพคลอ่งในการซือ้ -ขายสญัญาท่ีสงูไมต้่องรอ การจบัคูส่ญัญาเพราะด าเนิน  
การกบัผู้จดัการตลาดได้ทนัที นอกจากนีส้ามารถเปิดตลาดได้แม้วา่มีผู้ เข้าร่วมตลาดน้อยเน่ืองจาก
กลไกตลาดไม ่ต้องอาศยัการจบัคูข่องสญัญา ส าหรับข้อเสียคือ ผู้ สร้างตลาดมีความเส่ียงทางการ  
เงินซึง่เกิดจากข้อ จ ากดัของฟังก์ชัน่ต้นทนุและกลไกการท างานคอ่นข้างซบัซ้อน อาจต้องอาศยัการ
อธิบายกลไกการท างานให้ผู้ เข้าร่วมตลาดฟังอยา่งละเอียด 
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         2.2.3. การสร้างแรงจูงใจ 
 

                  1) แรงจูงใจ  
 
                    จดุประสงค์ของการเปิดตลาดเพ่ือการพยากรณ์ [4] คือต้องการรวบรวมความคดิ 
เห็นตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารอ้างอิงให้มากท่ีสดุ การซือ้ -ขายสญัญาในตลาดจะเป็นสิ่งท่ีสะท้อนให้
ผู้สร้างตลาดเห็นถึงความคดิของผู้ ร่วมตลาด ตลาดท่ีมีสภาพคลอ่งสงูซึง่มีการซือ้ -ขายสญัญาตอ่ 
เน่ืองตัง้แตเ่ร่ิมเป็นตลาดจนกระทัง่ปิดตลาดยอ่มท าใ ห้ตลาดได้รับข้อมลูมากและน าไปสู่ การ
ท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิงได้ถกูต้องแมน่ย าใกล้เคียงผลของเหตกุารณ์จริง ส าหรับ ตลาด
ท่ีมีการซือ้-ขายสญัญาน้อยหรือไมต่อ่เน่ืองอาจท าให้ผลการพยากรณ์คลาดเคล่ือนได้  

           แรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดการซือ้- ขายสญัญาอยา่งสม ่าเสมอตลอดระยะ 
เวลาการเปิดตลาดถือวา่เป็นสิ่งส าคญัมาก โดยแรงจงูใจมี 2 รูปแบบได้แก่  แรงจงูใจท่ีจบัต้องได้ 
(Tangible Incentive) เชน่ เงินสดหรือผลตอบแทนในรูปของรางวลั และแรงจงูใจท่ีจบัต้องไมไ่ด้ 
(Intangible Incentive) เชน่ ช่ือเสียง ความภาคภมูิใจ  Snowberg, Wolfer และ Zitzewitz  [15] 
กลา่วในงานวิจยัวา่ ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ต้องอาศยัแรงจงูใจเพ่ื อกระตุ้นให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดก าร
ซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญาในตลาดเพ่ือเปิดเผยความคดิเห็นของตนเองท่ีมีตอ่ผลลพัธ์เหตกุารณ์ 
ในขณะเดียวกนัผู้ ร่วมตลาดจะได้รับข้อมลูใหมจ่ากแนวโน้มของการซือ้ -ขายสญัญาในตลาดซึง่
สะท้อนให้เห็นถึงความคดิเห็นของผู้ ร่วมตลาดคนอ่ืนตอ่ผลลพัธ์ ของเหตกุารณ์และเกิดเป็นความรู้
ใหมต่อ่ผู้ ร่วมตลาดทกุคนเพ่ือใช้ประกอบการพิจารณาผลลพัธ์ข องเหตกุารณ์ แรงจงูใจท่ีดีต้องท า
ให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดความกระตือรือร้นในการหาความรู้ท่ีเก่ียวข้องกั บเหตกุารณ์อ้างอิงเพื่อใช้ในการ
ตดัสินใจซือ้-ขายสญัญา [15] ผู้ ร่วมตลาดต้องกร่ัน กรองความคดิของตนเองก่อนตดัสินใจซือ้ -ขาย
สญัญา นอกจากนัน้ยงัท าให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดการคดิทบทวนถึงสญัญาท่ีได้ท าการซือ้ -ขายไปแล้ว
เพ่ือให้การท านายผล ลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิงมีความถกูต้องแม่ นย าใกล้เคียงผลของเหตกุารณ์
จริงมากท่ีสดุและผู้ ร่วมตลาดจะได้รับ ผลตอบแทนตามท่ีตนเองคาดหวงัไว้ 
 

     2) รูปแบบแรงจูงใจในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 
                

          รูปแบบแรงจงูใจ (Incentive Schemes) ท่ีน ามาใช้ในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 
จดัเป็น องค์ประกอบหนึง่ท่ีท าให้การท านายผลลพัธ์ของตลาดเพ่ือการพยากรณ์มีประสิทธิภาพ 
มากขึน้ ในงานวิจยัของ Luckner [16] ได้ศกึษาเปรียบเทียบการให้แรงจงูใจ 3 รูปแบบตา่งกนัท่ีมี 
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ผลตอ่ความแมน่ย าของตลาด โดยรูปแบบแรงจงูใจ 3 รูปแบบได้แก่ แบบท่ีหนึง่คือการให้เงินเป็น 
จ านวน 50 ยโูรเทา่กนัทกุคน แบบท่ีสองคือการให้ เงินเป็นจ านวนตามสดัสว่นปริมาณเงินเสมือนท่ี 
ท าได้ในตลาด (Net Asset) และแบบท่ีสามคือการให้เงิน ตามปริมาณเงินเสมือนท่ีท าได้ในตลาด 
สงูสดุเฉพาะอนัดบัท่ี 1, 2 และ 3 เป็นจ านวน 500, 300 และ 200 ยโูรตามล าดบั  ส าหรับงานวิจยั 
Luckner [16] ได้ใช้เงินเสมือนในการซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญา สว่นการให้แรงจงูใจได้ใช้เงินจ ริง 
จากผลการทดลองพบวา่รูปแบบการให้เงินเฉพาะอนัดบัท่ี 1, 2 และ 3 มีความแมน่ย ามากท่ีสดุ  
สว่นรูปแบบการให้เงินผู้ ร่วมตลาดทกุคนจ านวน 50 ยโูรให้ผลรองลงมา และรูปแบบการให้เงินเป็น 
จ านวนตามสดัสว่นปริมาณเงินเสมือนท่ีท าได้ในตลาดมีความแมน่ย าน้อยสดุ 
 
                   3) ลักษณะเงนิท่ีใช้ในตลาดเพื่อการพยากรณ์ 
 
                    ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ในสมยัแรกนิยม ใช้เงินจริง (Real Money) ซึง่สามารถใช้  
ช าระหนีไ้ด้ตามกฎหมายในการซือ้ -ขายสญัญาในตลาด ในเวลาตอ่มาเกิดเงินเสมือน (Play 
Money) ขึน้โดยท าหน้าท่ีเหมือนกบัเงินจริงในการซือ้ -ขายสญัญา อยา่งไรก็ตามการน าเงินเสมือน
มาใช้ในตลาด  ท าให้เกิดการวิพากษ์วิจารณ์ถึงประสิทธิภาพของตลาดเพ่ือการพยากรณ์วา่อาจ
ด้อยกวา่การใช้เงิน จริง เน่ืองจากการขาดแรงจงูใจจากผู้ ร่วมตลาด แตจ่ากงานวิจยัของ Servan-
Schreiber ,Wolfer, Pennock และ Galabach [17] ท่ีศกึษาเปรียบเทียบความแมน่ย าในการ
ท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ระหวา่ง  การใช้ เงินจริงและเงินเสมือนในเกม การแขง่ขนัอเมริกนั
ฟตุบอลฤดกูาล 2003 – 2004  โดยตลาดท่ีใช้  เงินจริงคือเวปไซด์ Tradesports.com และตลาดท่ี
ใช้เงินเสมือนคือเวปไซด์ Newsfutures.com  พบวา่ การใช้เงินจริงและเงินเสมือนในตลาดเพ่ือการ
พยากรณ์ให้ความแมน่ย าในการท านายผลไมแ่ตกตา่ง  กนั นอกจากนี ้ Slamka, Luckner 
,Seemann และ Schröder [17] ได้ศกึษาเปรียบเทียบความ แมน่ย า ในการ ท านายผลลพัธ์ของ
เหตกุารณ์ระหวา่งตลาดท่ีใช้เงินเสมือนและตลาดพนนั ท่ีมีแตผู่้ เช่ียวชาญท่ีมี ประสบการณ์ซึง่มี
เหตกุารณ์อ้างอิงคือ การแขง่ขนัฟตุบอลโลก FIFA World Cup 2006 โดยพบวา่ ตลาดเพ่ือการ
พยากรณ์ให้การท านายผลลพัธ์ท่ีแมน่ย ากวา่ 
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       2.2.4. ผู้เข้าร่วมตลาด 

 
     ในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ ในตลาดเพ่ือการพยากรณ์ต้องอาศยัผู้ ร่วมตลาดในการ  

แลกเปล่ียนความคดิเห็นตอ่ เหตกุารณ์อ้างอิงเพื่อน าไปสูก่ารท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ [1, 4]  
ความคดิเห็นของผู้ ร่วม ตลาดจะถกูน าเข้าสูก่ระบวนการของตลาดผา่นการซือ้ -ขายสญัญา โดยผู้
ร่วมตลาดจะเห็นแนว โน้มของค าตอบท่ีเกิดขึ ้นในตลาดจากผู้ ร่วมตลาดคนอ่ืนและจะเกิดการ ทบ-
ทวนการตดัสินใจของตนเองใหม ่หากคดิวา่ค าตอบท่ีเลือกไว้ยงัไมถ่กูต้องจะท าให้เกิดการเปล่ียน  
แปลงสญัญาซือ้ -ขายหรือยืนยนัในสญัญาเดมิหากมัน่ใจค าตอบเดมิท่ีเลือกไว้แล้ว  กระบวนการ
ทบทวนความคดิ เห็นเปรียบเสมือนการกลัน่กรองค าตอบ อยา่งถ่ีถ้วนโดยจะเกิดตอ่  เน่ืองตัง้แตเ่ร่ิม
เปิดตลาดไปจนปิดตลาดเป็นวฐัจกัรซึง่ท าให้ค าตอบมีความแมน่ย าใกล้เคียงผลลพัธ์ของเหตกุารณ์
จริงมากท่ีสดุ 
                โดยทัว่ไปแล้วตลาดทกุตลาดต้องการผู้ ร่วมจ านวนมากเพ่ือให้ตลาดมีการซือ้ -ขาย
แลกเปล่ียนสญัญาอยา่งสม ่าเสมอและมีปริมาณมาก นอกจา กนีย้งัท าให้ตลาดมีเงินหมนุเวียน
ภายใน ตลาดสงูด้วยแตส่ าหรับตลาดเพ่ือการพยากรณ์กลบัไมต้่องการเชน่นั ้ น จากงานวิจยัของ 
Christiansen [9] พบวา่ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีมีผู้ ร่วมตลาดจ านวนจ ากดัเน่ืองจากเหตุ การณ์
อ้างอิงได้รับความ สนใจจากคนกลุม่น้อยสามารถให้ผลการพยากรณ์ท่ีให้ความแมน่ย าไม่ ตา่งจาก
ตลาดท่ีมีผู้ ร่วมตลาด  จ านวนมาก โดยจ านวนผู้ เข้าร่วมตลาด 16 คนถือวา่เพียงพอส าหรับ การ
สร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ เพ่ือให้ผลลพัธ์มีความถกูต้องแมน่ย าใกล้เคียงผลเหตกุารณ์จริง 
 
      2.2.5. การประยุกต์ใช้ตลาดเพื่อการพยากรณ์ในปัจจุบัน 

 
                    ปัจจบุนันีต้ลาดเพ่ือการพยากรณ์ถกูน ามาใช้อยา่งกว้างขวางครอบคลมุประเภท งาน
ท่ีหลายหลายขึน้ การน าตลาดเพ่ือการพยากรณ์มาใช้ในองค์กร [19] โดยสว่นมากมีจดุประสงค์  
เพ่ือพยากรณ์ยอดขายผลิตภณัฑ์ พยากรณ์แนวโน้มของตลาด พยากรณ์เวลาท่ีเหมาะสมในการ
ปลอ่ย ผลิตภณัฑ์ใหมสู่ต่ลาดเป็นต้น อาทิบริษัท  Hewlett-Packard [5] ใช้ตลาดเพ่ือการพยากรณ์
ในการ ท านายยอดขายเคร่ืองพิมพ์ซึง่พบวา่มีความแมน่ย ากวา่วิธีแบบเดมิ บริษัท Google [20] 
ใช้ตลาดเพ่ือ การพยากรณ์ในการหาวนัท่ี เหมาะสมในการเปิดตวัผลิตภณัฑ์ใหมแ่ทนการเชิญผู้ ท่ีมี
ความรู้เก่ียวกบัวนัท่ีเหมาะสมของการเปิดตวัผลิตภณัฑ์ใหม ่นอกจากกนีจ้ากงานวิจยัของ  Berndt, 
Jones และ Finch [21] ได้แสดงให้เห็นถึงการใช้ตลาดเพ่ือกา รพยากรณ์ในการชว่ยประเมินราคา
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ซอฟต์แวร์แทนวิธีการแบบเดมิซึง่เป็นการรวบรวมความคดิเห็นจากผู้ เช่ียวชาญหรือวิธีการประเมิน
ราคาตามวิธีท่ีได้รับความนิยม จากงานวิจยัของ Kambil และ Hecke [19] ท่ีศกึษาเก่ียวกบัตลาด
เพ่ือการพยากรณ์ท่ีเปิดบนเว็บไซต์จ านวน 100 ตลาด พบว่าตลาดเพ่ือการพยากรณ์ให้การท านาย
ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ในอนาคตได้อยา่งแมน่ย า และสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการท างานของ
องค์กรให้สงูขึน้   
                         ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ได้รับการพฒันาอยา่งตอ่เน่ืองตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนัมี
การปรับปรุงข้อจ ากดัของตลาด พฒันาวิธีการด าเนินการบนตลาด สร้างความสะดวกในการใช้งาน
ตลาด ตวัอยา่งท่ีเห็นได้ชดัคือการเปิดตลาดเพ่ือการพยากรณ์บนเว็บไซต์มากขึน้โดยเว็บไซต์ เหลา่นี ้
นิยมใช้ เหตกุารณ์ อ้างอิงเป็นเหตกุารณ์ท่ีต้องการทราบผลลพัธ์ในอนาคตและเป็นเหตกุารณ์ท่ี
ได้รับความสนใจจากคนจ านวนมาก นอกจากนีก้ารสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ในปั จจบุนัได้
อาศยักรอบความคดิ  การตดัสินใจส าหรับการสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ [7] เพ่ือใช้เป็น
เคร่ืองมือในการตดัสินใจเลือก องค์ประกอบเพ่ือการสร้างตลาดให้สอดคล้องกบัความต้องการของ
ผู้สร้างตลาดสามารถอธิบายได้ดงัรูปท่ี 2 – 2 [7] 
 

  
 

 

        
 รูปท่ี 2 – 2 กรอบความคดิการตดัสินใจเพ่ือสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ 

 
              กลา่วคือการสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์เร่ิมจากการพิจารณาถึงปัจจยัท่ี

เก่ียวข้องกบัออกแบบและการสร้างตลาด 3 ปัจจยัได้แก่ 
                      1. ปัจจยัท่ีเก่ียวกบัการเลือกประเภทสญัญา 

                      2. ปัจจยัท่ีเก่ียวกบัการเลือกกลไกการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ขาย 
                      3. ปัจจยัท่ีเก่ียวกบัความแมน่ย าและสภาพคลอ่งของตลาดเพ่ือการพยากรณ์  

 
ล าดบัขัน้ท่ี 1 

1 

ล าดบัขัน้ท่ี 2 

ล าดบัขัน้ท่ี 3 

การออกแบบและสร้างตลาด 

ปัจจยัเก่ียวกบัการเลอืก 
ประเภทสญัญา 

ความแมน่ย าและสภาพคลอ่ง 
ในการซือ้ขาย 

ปัจจยัเก่ียวกบัการเลอืก 
กลไกการจบัคูค่ าสัง่ซือ้ขาย 

ปัจจยัเก่ียวกบัความแมน่ 
ย าและสภาพคลอ่ง 
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              ส าหรับการออกแบบในล าดบัขัน้ท่ี 1 และล าดบัขัน้ท่ี 2 จะชว่ยในสว่นของการออก 
แบบและสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ ส าหรับล าดบัขัน้ท่ี 3 จะชว่ยในการจดัการปัจจยัตา่งๆท่ีมีผล
ตอ่ ความแมน่ย าและสภาพคลอ่งของตลาดเพ่ือการพยากรณ์  [7] โดยแรงจงูใจถือเป็นองค์  
ประกอบหนึง่ในปัจจยัท่ี เก่ียวกบัความแมน่ย าและสภาพคลอ่งของตลาดเพ่ือการพยากรณ์



 
 

บทที่ 3  

วิธีด าเนินการวิจัย 
 
3.1. แนวคิดในการก าหนดวิธีด าเนินการวิจัย 
 
        จากความคดิเห็นของคนสว่นใหญ่ท่ีคดิวา่การพยากรณ์ท่ีให้ผลลพัธ์แมน่ย าต้องอาศยัความรู้ 
จากผู้ ท่ีมีประสบการณ์เทา่นัน้แตห่ลงัจากการเร่ิมน าตลาดเพ่ือการพยากรณ์มาใช้พบวา่ให้ความ -
แมน่ย ากวา่การอาศยัความรู้จากผู้ ท่ีมีประสบการณ์ จดุประสงค์ของการเปิดตลาดเพ่ือการ
พยากรณ์คือการรวบรวมเอาความคดิเห็นของผู้ ร่วมตลาดเพ่ือชว่ยในการท านายผลลพัธ์ของ
เหตกุารณ์อ้างอิ งท่ีเกิดขึน้ในอนาคตโดยการซือ้ -ขายสญัญาจะสะท้อนความคดิเห็นของผู้ ร่วม
ตลาดท่ีมีตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ [4] การท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อยา่งแมน่ย าซึง่เป็นสิ่งท่ี
ผู้สร้างตลาดคาดหวงัจากตลาด จ าเป็นต้องอาศยัความคดิเห็นตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จากผู้ ร่วม
ตลาดท่ีเกิดขึน้อ ยา่งตอ่เน่ืองและมากพอในตลาดเพ่ือท าให้เกิดกระบวนการทบทวนความคดิใหม่
และเข้าสูก่ระบวนการของตลาดและจะถกูน าไปท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิง [4]   
        แรงจงูใจ [15] ถือเป็นตวักระตุ้นส าคญัท่ีท าให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดการซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญา 
อยา่งตอ่เน่ืองในตลาดเพ่ือเปิดเผยความคดิเห็นของตนเองท่ีมี ตอ่ผลลพัธ์เหตกุารณ์ ในขณะเดียว  
กนัผู้ ร่วมตลาดจะได้รับข้อมลูใหมจ่ากแนวโน้มของการซือ้-ขายสญัญาในตลาดซึง่สะท้อนให้เห็น ถึง
ความคดิเห็นของผู้ ร่วมต ลาดคนอ่ืน ท าให้ผู้ ร่วมตลาดเกิดความคดิทบทวนถึงสญัญาท่ีได้ซื ้ อ-ขาย
ไปแล้วเพ่ือให้การท านายผลของเหตกุารณ์อ้างอิงมีคว ามถกูต้องแมน่ย าใกล้เคียงผลลพัธ์ ของ
เหตกุารณ์จริงมากท่ีสดุและผู้ ร่วมตลาดจะได้รับผลตอบแทนท่ีตนเองคาดหวงัไว้  
        แรงจงูใจเป็นสิ่งท่ีท าให้การท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิงในตลาดเพ่ือการพยากรณ์มี 
ประสิทธิภาพมากขึน้ดงันัน้ในงานวิจยันีจ้งึมุง่เน้นศกึษาเร่ือ งผลกระทบของแรงจงูใจท่ีมีตอ่ความ
แมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ อนึง่งานวิจยันีจ้ะน าเสนอผลกระทบข องรูปแบบแรงจงูใจ และ
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดท่ีเหมาะสมท่ีมีผลตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการ พยากรณ์เทา่นัน้ 
งานวิจยันีใ้ช้ตลาดฟตุบอลเป็นกรณีศกึษาเ น่ืองจากตลาดฟตุบอลให้ผลลพัธ์ท่ี แนน่อนและเป็นท่ี
ยอมรับของทกุคน มีก าหนด เวลาการเร่ิมแขง่ขนัและจบการแขง่ขนัท่ีแนน่อน สามารถตรวจสอบ
โปรแกรมการแขง่ขนั ลว่งหน้าได้และสามาร ถตรวจสอบผลคะแนนหลงัแขง่ขนัเสร็จ ได้ทนัที 
คณุสมบตัเิหลา่นีท้ าให้ตลาดฟตุบอลเหมาะสมในการน ามาใช้เป็นกรณีศกึษา 
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3.2. จ านวนและประเภทตลาดที่ออกแบบในงานวิจัย  
 
        การทดลองในงานวิจยันีใ้ช้ตลาดการแขง่ขนัฟตุบอลในการท านายผล โดยแบง่ออกเป็นตลาด 
ท านายผลฟตุบอลพรีเมียร์ลีก องักฤษ ,ลาลีกา สเปน และไทยพรีเมียร์ลีก ไทย ฤดกูาล 2011 – 
2012 จ านวน 44 ตลาด ตลาดท านายผลฟตุบอลไทยพรีเมียร์ลีก ไทย ฤดกูาล 2012 – 2013 
จ านวน 128 ตลาดและตลาดท านายผลฟตุบอลยโูร 2012 จ านวน 28 ตลาด รวมทัง้สิน้ 200 ตลาด 
ส าหรับงานวิจยันีเ้ลือกตลาดการท านายผลฟตุบอลจ านวน 200 ตลาดเน่ืองจาก มีจ านวนตลาด
และเวลาเก็บข้อมลูมากพียงพอตอ่การวิจยัและสรุปผล 
        ส าหรับรูปแบบสญัญาท่ีใช้ในตลาดท านายผลฟตุบอลคือ winner-take-all เน่ืองจากงานวิจยั  

นีก้ าหนด รูปแบบ ค าตอบเป็นตวัเลือกซึง่ต้องการข้อมลูทางสถิตใินรูป ของความนา่จะเป็นท่ีจะ
เกิดขึน้ของเหตกุารณ์และเป็นสญัญาท่ีผู้ ร่วมตลาดท่ีสามารถท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ได้ถกูต้อง
จะได้รับผลตอบแทนไปทัง้หมด  งานวิจยันีใ้ช้ กลไกตลาดแบบ Market Scoring Rule (MSR) 
เน่ืองจากงานวิจยันีต้้องการให้ตลาดเกิดสภาพคลอ่ง สงู ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดการซื ้ อ-ขายสญัญา
ตลอดเวลาและสามารถซือ้-ขายสญัญาในปริมาณท่ีตนเองมีความเช่ือมัน่ถึงผลลพัธ์ของเหตกุารณ์
ท่ีจะเกิดขึน้ได้ทนัทีผา่นผู้สร้างตลาด 
 
3.3. การสร้างตลาดการท านายผลฟุตบอล 
 
      งานวิจยัสร้างตลาดการท านายผลจากงานวิจยัของ ภาสพงศ์ และ จิโรจน์ [23] ซึง่มีการสร้าง  
และออกแบบระบบเพ่ือรองรับ ตลาดเพ่ือการพยากรณ์บนเว็ บไซต์ โดยใช้ภาษาหลกัคือ PHP, 
HTML และ MySQL มีโครงสร้างตลาดแบบ MSR และโครงสร้างสญัญาแบบ winner-take-all 
ส าหรับการ สร้างตลาดเพ่ือการท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ ผู้ ร่วมตลาดแตล่ะคนสามารถเข้าร่วม
ท านายผลลพัธ์ เหตกุา รณ์อ้างอิงผา่นเว็บไซต์ [23] (http://daricha.eng.chula.ac.th/Prediction 

Markets/MSR2/ home.php) โดยต้องลงทะเบียนเพ่ือรับเงินเสมือน (Play Money) ส าหรับใช้ซือ้ -

ขายสญัญาในตลาด หลงัจากนัน้จะสามารถซือ้-ขายสญัญาในชว่งเวลาท่ีเปิดตลาดได้  
 

http://daricha.eng.chula.ac.th/Prediction


22 
 

 
 

  
 

         
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 3 – 1 หน้าหลกัเว็บไซต์ตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีใช้ในงานวิจยั 
   
                 การทดลองในงานวิจยัได้เปิดตลาดท านายผลฟตุบอลพรีเมียร์ลีกองักฤษ , ลาลีกา 
สเปน และไทยพรีเมียร์ลีก  ฤดกูาล 2011 – 2012 จ านวน 44 ตลาด ตลาดท านายผลฟตุบอลไทย
พรีเมียร์ลีก ฤดกูาล 2012 – 2013 จ านวน 128 ตลาด และตลาดท านายผลฟตุบอลยโูร 2012 

จ านวน 28 ตลาด รวมทัง้หมด 200 ตลาด ใช้ระยะเวลาทัง้สิน้ 5 เดือน (1 เมษายน - 31 สิงหาคม) 
โดยแบง่ออกเป็นสามชว่งเวลาตามระยะเวลา สะสมปริมาณเงินใน ตลาดได้แก่ ชว่งเวลา  1 เดือน
สองชว่งและ ชว่งเวลา  3 เดือนหนึง่ชว่ง ท าการเปิดตลาดก่อนการแขง่ขนัเป็นเวลา 3 วนัและปิด
ตลาดก่อนทราบผลการแขง่ขนัเป็นเวลา 45 นาที  
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ตารางท่ี 3 – 1 ประเภทและจ านวนตลาดท่ีใช้ในงานวิจยั 

 
                 การสร้างตลาดเร่ิมจากการตัง้ค าถามในตลาดถึงผลลพัธ์ของการแขง่ขนัวา่ทีม A จะ 
ชนะทีม B เป็นผลคะแนนตา่งกนัเทา่ไรทัง้นีมี้การคดิอตัราตอ่รองเข้ามาร่วมด้วย เน่ืองจา กการแขง่ 
ขนัฟตุบอลจริงนัน้ทีมสองทีมท่ีเข้าแขง่ขนัยอ่มมีศกัยภาพท่ีแตกตา่งกนัทัง้จา กตวัผู้ เลน่ ผู้ ฝึกสอน 
ผู้จดัการทีมและปัจจยัอ่ืนท่ีท าให้เกิดความได้เปรียบเสียเปรียบของฝ่ายใดฝ่า ยหนึง่ งานวิจยันีจ้งึ
ก าหนดอตัรา ตอ่รองแบบราคาพลูตายตวั (Fixed Odd) ขึน้เพ่ือให้ทัง้สองทีมมีโอก าสในการแพ้-
ชนะเทา่กนัและท าให้การท านายผลลพัธ์นัน้มีความละเอียด แมน่ย า ขึน้โดยอ้างอิงจากเว็บไซต์  
พนนัฟตุบอล www.marathonbet.com ท่ีเปิดขึน้ถกูต้องตามกฎหมายของประเทศองักฤษ  
                  ผู้ ร่วมตลาดสามารถเลือกตวัเลือกท่ีคาดวา่นา่จะเป็นค าตอบผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 
ในแตล่ะตลาดพร้อมทัง้ระบมุลูคา่ของสญัญาท่ีต้องการซือ้ ผู้สร้างตลาดได้ก าหนดตวัเลือกผล ลพัธ์ 
ของการแขง่ขนัไว้ทัง้สิน้ห้าตวัเลือกซึง่มีการอ้างอิงอตัราตอ่รอง ระหวา่งสองทีม หากอตัราตอ่รอง
ระหว่างสองทีมมีความแตกตา่งกนัมากแสดงวา่ทีมท่ีมีอตัราตอ่รองน้อยกวา่มีโอกาสชนะทีม ท่ีมี
อตัราตอ่รองมากกวา่มาก หากอตัราตอ่รองระหวา่งสองทีมไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกัแสดงวา่
ทัง้สองทีมมีโอกาสชนะใกล้เคียงกนั ตวัอยา่งเชน่ กรณีท่ีทีม A และทีม B มีอตัราตอ่รองใกล้เคียง
กนังานวิจยัเลือกใช้ตวัเลือกคือ 
                        1) ทีม A ชนะทีม B ตัง้แต ่3 ลกูขึน้ไป      2) ทีม A ชนะทีม B 1-2 ลกู  

                        3) ทีม A เสมอทีม B                                  4) ทีม A แพ้ทีม B 1-2 ลกู                                                                         
                        5) ทีม A แพ้ทีม B ตัง้แต ่3 ลกูขึน้ไป 
 

ประเภทตลาด 
จ านวนตลาดเพื่อการพยากรณ์ในแตล่ะเดือน 

เมษายน พฤษภาคม มิถนุายน กรกฎาคม สงิหาคม 

พรีเมียร์ลกี องักฤษ 2011-2012 16 2 - - - 

ลาลกีา สเปน 2011-2012 12 2 - - - 

ไทยพรีเมียร์ลกี 2011-2012 12 - - - - 

ไทยพรีเมียร์ลกี 2012-2013 - 36 12 40 40 

ยโูร 2012 - - 28 - - 

รวม 40 40 40 40 40 
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รูปท่ี 3 – 2 หน้าแสดงตลาดท่ีเปิดให้มีการซือ้-ขาย 
 
 
3.4. รูปแบบแรงจูงใจท่ีใช้ในตลาด  
 
      จากงานวิจยัของ Luckener [16] ท่ีศกึษาถึงรูปแบบแรงจงูใจตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือ 
การพยากรณ์โดยใช้รูปแบบแรงจงูใจสามรูปแบบโดยตัง้ สมมตฐิานวา่  การให้ เงินตามสดัสว่น
คะแนนสะสมท่ีท าได้ในตลาด (Performance) ให้ความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์ดีท่ีสดุ  รอง 
ลงมาคือการให้เงินคนท่ีมีคะแนนสามอนัดบัแรก (Ranking) และการให้เงินจ านวนเทา่กนัทกุคน  

(Fixed Amount) ตามล าดบั ผลจากการทดลองพบวา่รูปแบบการให้เงินตามอนัดบั มีความแมน่ย า
มากท่ีสดุ รูปแบบการให้เงินจ านวนเทา่กนัทกุคน ให้ผลรองลงมา และรูปแบบการให้เงินตาม
สดัสว่นคะแนนสะสมมีความแมน่ย าน้อย ท่ีสดุ Luckner [16] คาดการณ์ถึงการไมช่อบความเส่ียง
ของผู้ ร่วมตลาดนา่จะเป็นสาเหต ุหลกัท่ีท าให้ผลการทดลองคลาดเคล่ือนออกไป กลา่วคือ ในกรณี
รูปแบบให้เงินจ านวนเทา่กนัทกุคน ผู้ ร่วมตลาดไมส่ามารถชนะหรือแพ้ได้เน่ืองจากผู้ ร่วมตลาดทกุ
คนได้เงินเทา่กนัท าให้การไมช่อบความ เส่ียงจงึไมมี่ ผล กรณีรูปแบบการให้เงินคนท่ีมีคะแนนสาม
อนัดบัแรกท าให้ผู้ ร่วมตลาดต้องเผชิญความ เส่ียงเพื่อให้เข้ามาอยูส่ามอนัดบัแรกเพ่ือได้รับเงิน
รางวลั กรณีรูปแบบให้เงินตามสดัสว่นคะแนนสะสม  ท าให้ผู้ ร่วมตลาดมีความเส่ียงในการซือ้ -ขาย
สญัญาคอ่นข้างสงู เน่ืองจากถ้าท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ อ้างอิงผิดแนวโน้มท่ีได้รับเงินรางวลัจะ
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น้อยลงเพราะคดิตามปริมาณคะแนนสะสมท่ีท าได้ นอกจากนี ้เหตท่ีุท าให้ผลการทดลองคลาด  
เคล่ือนไปจากสมมตฐิานเน่ืองจากงานวิจยัได้แบง่ผู้ ร่วมตลาดออกเป็น  3 กลุม่โดยกลุม่คนทัง้ 3 

กลุม่นีเ้ป็นบคุคลคนล ะกลุม่กนัจงึไมอ่าจสรุปได้อยา่งแนช่ดัวา่แรงจงูใจใดจะมี ประสิทธิภาพกวา่
แรงจงูใจอ่ืน เน่ืองจากแรงจงูใจประเภทหนึง่อาจกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดบางกลุม่ได้เทา่นัน้และ ทศันคติ
ตอ่การเผชิญความเส่ียงของผู้ ร่วมตลาดในแตล่ะกลุม่ท่ีตา่งกนัอาจมีผลกระทบท าให้ผลการทดลอง
คลาดเคล่ือนออกไป  

งานวิจยันีก้ าหนดรูปแบบแรงจงูใจอ้างอิงจากงานวิจยัของ Luckner [16] สองรูปแบบคือ  การ
ให้รางวลัตามคะแนนสะสม (Perfomance) และการให้รางวลัตามอนัดบั  (Ranking) โดยตดัรูป  

แบบแรงจงูใจ ท่ีให้รางวลัเป็นจ านวนเทา่กนัทกุคน  (Fixed Amount) ออกเน่ืองจากเป็นรูปแบบ ท่ีมี 
ประสิทธิภาพต ่าในการกระตุ้นให้ผู้ ร่วมตลาดมีความสนใจซือ้-ขายสญัญา เน่ืองจากไมว่า่อยา่งไรก็ 
ตามผู้ ร่วมตลาดยอ่มได้รับเงินอยูแ่ล้วจงึท าให้ขาดความกระตือรือร้นในการซือ้-ขายสญัญา   
         ส าหรับการให้ผลตอบแทนในกรณีของแรงจงูใจรูปแบบการให้รางวลัตามสดัสว่นคะแนน   
สะสมได้ก าหนดของรางวลัตามปริมาณเงินสะสมท่ีผู้ ร่วมตลาดท าได้แล้วให้ผู้ ร่วมตลาดน ามาแลก
รับ ของรางวลั โดยมลูคา่ของรางวลัจะลดลงตามปริมาณเงินสะสมท่ีผู้ ร่วมตลาดท าได้ ส าหรับการ
ให้ผลตอบแทนในกรณีของแรงจงูใจรูปแบบการให้รางวลัตามคะแนนสามอนัดบัแรกได้ก าหนดของ
รางวลั ส าหรับผู้ ร่วมตลาดท่ีมีปริมาณเงินสะสมสงูสดุสามอนัดบัแรกเทา่นัน้ โดยมลูคา่ของรางวลั
จะลดลงไปตามล าดบั 

 
3.5. ระยะเวลาสะสมเงนิในตลาด 
 
        นอกจากปัจจยัท่ีเก่ียวข้องกบัรูปแบบแรงจงูใจท่ีแตกตา่งกนัจะมีผลตอ่ความแมน่ย าของ 
ตลาดเพ่ือการพยากรณ์แล้ว ระยะเวลาในการสะสมเงินในตลาดยอ่มสง่ผลตอ่พฤตกิรรมของผู้ ร่วม 
ตลาดซึง่เก่ียวข้องกบัความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์เชน่เดียวกนั โดยตลาดท่ีมีระยะ  
เวลาสะสมเงินในระยะเวลาสัน้ยอ่มท าให้ผู้ ร่วมตลาดมีความกระตือรือร้นและให้ความสนใจมาก  
กวา่แตใ่นขณะเดียวกนัตลาดท่ีมีระยะเวลาสะสมเงินในระยะเวลายาวท าให้ผู้ ร่วมตลาดมีโอกาสแก้
ตวัและสามารถพลิกกลบัมาเป็นผู้น าในตลาดได้มากกวา่ ดงันัน้ลกัษณะของระยะเวลาการสะสม
เงินในตลาดท่ีตา่งกนัยอ่มสง่ผลตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการพยากรณ์  
        งานวิจยัศกึษาปัจจยัเร่ืองระยะเวลาในการสะสมเงินในตลาด โดยเปิดตลาดท านายผลการ 
แขง่ขนัฟตุบอล การด าเนินการใช้ระยะเวลาทัง้สิน้ 5 เดือนโดยแบง่ออกเป็นสามชว่งเวลาคือ การ



26 
 

สะสมเงินในตลาดในชว่งระยะเวลาสัน้ใช้ระยะเวลา 1 เดือนสองชว่งเวลาและการสะสมเงินใน
ตลาดในชว่งระยะเวลายาวใช้ระยะเวลา 3 เดือนหนึง่ชว่งเวลา โดยหลงัจากสิน้สดุ ระยะเวลาสะสม
เงินในตลาดของแตล่ะชว่งเวลาจะมอบของรางวลัให้แก่ผู้ ร่วมตลาดตามเง่ือนไขรูปแบบแรงจงูใจท่ี
ก าหนด งานวิจยัศกึษารูปแบบแรงจงูใจและระยะเวลาสะสมเงินในตลาดท่ีแตกตา่งดงัตารางท่ี      
3 – 2 

 
ตารางท่ี 3 – 2 รูปแบบแรงจงูใจและระยะเวลาสะสมเงินในตลาดในงานวิจยั 

 
 
 
 
 

 
 
3.6. ผู้เข้าร่วมตลาด 
 
      ปัจจยัท่ีต้องควบคมุให้มีความสอดคล้องกนัในแตล่ะตลาดคือ จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีอ้างอิง
จากงานวิจยัของ Christainsen [9] ท่ีต้องก าหนดให้มีผู้ ร่วมตลาดอยา่งน้อย 16 คนจงึท าให้การ
สร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์มีประสิทธิภาพ งานวิจยันีมี้ผู้ ร่วมตลาดทัง้สิน้ 30 คนโดยเป็นกลุม่การ
ทดลอง เดียวกนัท่ีใช้ศกึษาทัง้รูปแบบแรงจงูใจสองรูปแบบและระยะเวลาในการให้แรงจงูใจสอง
รูปแบบเพ่ือหลีกเล่ียงความคาดเคล่ือนจากการแบง่กลุม่การทดลองออกเป็นสองกลุม่ เน่ืองจาก
กลุม่ผู้ ร่วมตลาดท่ีถกูแบง่ออกมาเป็นบคุคลคนละกลุม่กนัยอ่มมีความรู้ ความสนใจ ประสบการณ์
แตกตา่งกนั โดยแรงจงูใจและระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาดส าหรับแตล่ะรูปแบบยอ่มสง่ผล
ตอ่พฤตกิรรมของ ผู้ ร่วมตลาดแตล่ะคนแตกตา่งกนัไปซึง่ไมส่ามารถวดัและแยกออก เป็นกลุม่ได้
อยา่งชดัเจน แรงจงูใจประเภทหนึง่อาจกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดได้บางกลุม่เทา่นัน้จงึไมอ่าจสรุปได้วา่
แรงจงูใจรูปแบบใดแ ละชว่งระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาดแบบใดท่ีท าให้ตลาดเพ่ือการ
พยากรณ์มีประสิทธิภาพสงูสดุ  
       งานวิจยันีใ้ช้เงินเสมือนในการทดลองเน่ืองจากเงินเสมือนให้ผลการท านายผลลพัธ์ของ
เหตกุารณ์ได้แมน่ย าไมต่า่งจากเงินจริง [17] นอกจากนีย้งัมีความสะดวกและไมผ่ิดกฎหมาย 
ส าหรับการเข้าร่วมตลาดนัน้ งานวิจยันีก้ าหนดให้ผู้ ร่วมตลาดต้องลงทะเบียนเข้าร่วมตลาด  2 

รูปแบบแรงจงูใจ ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

Ranking 1 เดือน 1 เดือน 3 เดือน 

Performance 1 เดือน 1 เดือน 3 เดือน 
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บญัชี โดยบญัชีแรกใช้แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามอนัดบั (Ranking) และบญัชีสองใช้แรงจงูใจ
รูปแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (Performance) หลงัจากนัน้ผู้ ร่วมตลาดแตล่ะคนจะได้รับเงิน
เร่ิมต้นเป็นเงินเสมือนจ านวนคนละ 5,000 หนว่ยตอ่บญัชีเพ่ือใช้ส าหรับซือ้ -ขายสัญญาในตลาด 
การเปิดตลาดของทัง้สองบญัชีจะด าเนินไปพร้ อมกนั เหตกุารณ์อ้างอิงท่ีน ามาใช้ตัง้ค า ถามของทัง้
สองบญัชีนัน้มีระดบัความ ยาก-ง่ายในการท านายผลใกล้เคียงกนั  โดยงานวิจยั จดัให้ตลาดการ
แขง่ขนัฟตุบอลคูท่ี่ได้รับความนิยมมีจ านวนตลาดเทา่กนัทัง้สองบญัชีเพ่ือท าให้ผู้ ร่วมตลาดมีความ
สนใจในการท านายผลการแขง่ขนัทัง้สองบญัชีใกล้เคียงกนั  เชน่ ในแตล่ะสปัดาห์มีจ านวนตลาด
ฟตุบอลพรีเมียร์ลีก องักฤษ บญัชีละ 3 ตลาด , ตลาดฟตุบอล ลาลีกา สเปนบญัชีละ  3 ตลาดและ 
ตลาดฟตุบอลไทยพรีเมียร์ลีก บญัชีละ 2 ตลาด รูปแบบแรงจงูใจและรูปแบบระยะเวลาสะสม เงิน
ในตลาดส าหรับแตล่ะบญัชีพร้อมทัง้ชว่งเวลาท่ีใช้เปิดตลาดสามารถแสดงได้ดงัตารางท่ี  3 – 3  
 
ตารางท่ี 3 – 3 ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเปิดตลาดตามรูปแบบแรงจงูใจและรูปแบบระยะเวลาสะสมเงิน
ในตลาดส าหรับแตล่ะบญัชี  

 
 
3.7. ข้อมูลท่ีได้รับ 
 
       งานวิจยันีท้ าการเก็บข้อมลูจากการเปิดตลาดท านายผลการแขง่ขนัฟตุบอลจ านวน 200 

ตลาดและวิเคราะห์ข้อมลูตามวิธีทางสถิตเิพ่ือหาความสมัพนัธ์เก่ียวกบัผลกระทบของรูปแบบ
แรงจงู ใจและรูปแบบระยะเวลาสะสมเงินในตลาดท่ีมีผลตอ่ความแมน่ย าของตลาดเพ่ือการ
พยากรณ์ 
 
 

ชนิดบญัชี ช่วงเวลาด าเนินการตามรูปแบบแรงจงูใจและรูปแบบระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

บญัชี 1 
Ranking 1เดือน 

(1 เม.ย. – 30 เม.ย.) 
Ranking 1เดือน 

(1 พ.ค. – 31 พ.ค.) 
Ranking 3 เดือน 
(1 มิ.ย. – 31 ส.ค.) 

บญัชี 2  
Performance 1เดือน 
(1 เม.ย. – 30 เม.ย) 

Performance 1เดือน 
(1 พ.ค. – 31 พ.ค.) 

Performance 3 เดือน 
(1 มิ.ย. – 31 ส.ค.) 
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       3.7.1. ข้อมูลท่ีได้รับจากการเปิดตลาด 
 
                    1. ความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์ของแตล่ะตลาด 
                    2. จ านวนตลาดท่ีท านายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิงได้ถกูต้อง  
                3. ปริมาณสญัญาซือ้ขายท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาตลอดการเปิดตลาด  

                4. จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีซือ้ขายสญัญาในชว่งเวลาตลอดการเปิดตลาด 

                5. ปริมาณสญัญาซือ้ขายท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด  

                6. จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีซือ้ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด  

                    7. จ านวนเงินรวมของผู้ เลน่แตล่ะคนในชว่งระยะเวลาสะสมเงิน 
 
       3.7.2. การน าเอาข้อมูลท่ีได้รับไปวิเคราะห์ทางสถติิ 
 
                    1. วิเคราะห์หาความแตกตา่งระหวา่งแรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามอนัดบัและ  

                         แบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน 
          2. วิเคราะห์หาความแตกตา่งระหวา่งแรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามอนัดบัและ  

                  แบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน 
                    3. วิเคราะห์หาความแตกตา่งระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดรูปแบบ 1 เดือน          
                         และ 3 เดือนส าหรับแรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามอนัดบั 
                    4. วิเคราะห์หาความแตกตา่งระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดรูปแบบ 1 เดือน 

                    และ 3 เดือนส าหรับแรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม 
 
 



 
 

บทที่ 4  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

    ท าการวิเคราะห์ข้อมลูจากการเปิดตลาดท านายผล ฟตุบอลพรีเมียร์ลีกองักฤษ , ลาลีกา 
สเปน และไทยพรีเมียร์ลีก  ฤดกูาล 2011 – 2012 จ านวน 44 ตลาด ตลาดท านายผลฟตุบอลไทย
พรีเมียร์ลีก ฤดกูาล 2012 – 2013 จ านวน 128 ตลาด และตลาดท านายผลฟตุบอลยโูร  2012 

จ านวน 28 ตลาด  รวมทัง้หมด 200 ตลาดโดยใช้ โปรแกรม Minitab เพ่ือประมวลผล ค านวณ
ข้อมลูและแสดงผลลพัธ์ออกมาอยูใ่นรูปกราฟแสดงผลและคา่ทางสถิต ิ    

 
4.1. การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับและแรงจูงใจ  
      แบบให้รางวัลตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงนิในตลาด 1 เดือน 
 
      4.1.1. การวิเคราะห์ความแม่นย าการท านายผล 
  
              การวิเคราะห์ความแมน่ย าการท านายผลเปรียบเที ยบระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบ 
พิจารณาจากราคาสัญญาของตวัเลือกท่ีถกูต้อง ในรูปท่ี 4 – 1 แสดงความแมน่ย าในการท านาย
ผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและในรูปท่ี 4 – 2 แสดงความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม  เม่ือน ามาแสดงผลโดยใช้  Box 
Plot ในรูปท่ี 4 – 3 โดยกลอ่งส่ีเหล่ียมมีเส้นขีดอยูต่รงกลางแสดงมธัยฐาน ของข้อมลูและความยาว
ของกลอ่งส่ีเหล่ียมแสดงถึงการกระจายของข้อมลู 50% จาก ข้อมลูทัง้หมดและเส้นขีดท่ีอยูด้่านบน
และลา่งแสดงข้อมลูท่ีเหลือฝ่ังละ 25% เทา่กนั พบวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้
ความแมน่ย าสงูสดุ 90.14% และต ่าสดุ 34.48% ขณะท่ีแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั ให้ความ
แมน่ย าสงูสดุ 91.97% และต ่าสดุ 46.04%  ส าหรับแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนน สะสมมี
คา่เฉล่ียความแมน่ย า 67.48% และคา่มธัยฐานความแมน่ย า 67.13% ในขณะท่ีแรงจงูใจแบบให้
รางวลัตามอนัดบั มีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 76.14% และคา่มธัยฐาน ความแมน่ย า 78.87% ดงั
แสดงในตารางท่ี 4 – 1 

                  การทดสอบสมมตฐิานเพ่ือหาความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉล่ียความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบโดยการวิเคราะห์ทางสถิตคิา่ที (T-test) พบวา่มี
คา่ p-value = 0.0283 ซึง่มีคา่น้อยกวา่ 0.05 แสดงวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายระหวา่ง 
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ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองแบบแบบมีความแตกตา่งกนั โดยตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม
อนัดบัให้คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์ท่ีสงูกวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนน
สะสมอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95%  
 
 
 
 

 
 

 
 
 

 
 

รูปท่ี 4 – 1 ความแมน่ย าในการท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ  
แบบให้รางวลัตามอนัดบั(ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

รูปท่ี 4 – 2 ความแมน่ย าในการท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ  
แบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 
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รูปท่ี 4 – 3 Box Plot เปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ 
ให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

  
ตารางท่ี 4 – 1 การเปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีให้รางวลัตามคะแนน 
สะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

 
 
 
             
 
 
 

    
               แสดงให้เห็นวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลั ตามอนัดบัให้ความแมน่ย า ในการท านายผลลพัธ์
สงูกวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม คะแนนสะสม  เน่ืองจากมีความแมน่ย าเฉล่ียสงูกวา่ มีคา่ มธัย-
ฐานความแมน่ย าสงูกวา่ และความแมน่ย ามีการกระจายตวัแคบกวา่ 
   
 
 
 

ความแมน่ย าการท านายผล 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ความแมน่ย าสงูสดุ 90.14% 91.97% 
มธัยฐานความแมน่ย า 67.13% 78.87% 
คา่เฉล่ียความแมน่ย า 67.48% 76.14% 
ความแมน่ย าต ่าสดุ 34.48% 46.04% 
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      4.1.2. การวิเคราะห์ปริมาณสัญญาซือ้-ขายที่เกิดขึน้ 
 
               การวิเคราะห์ปริมาณสญัญา ซือ้-ขายท่ีเกิดขึน้ ตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาด โดย
เปรียบ เทียบระหวา่งแรงจงู ใจทัง้สองรูปแบบ เม่ือพิจารณาจาก ปริมาณสั ญญาซื อ้-ขายเฉล่ีย ท่ี
เกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด  พบวา่ตลาดท่ีใช้ แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั
สามารถ กระตุ้น ผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้ อขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณมาก กวา่ตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม ท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้ ซือ้ขายสญัญาได้ในปริมาณน้อย
กวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 4   
                   เม่ือเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ีย ตลอดระยะเวลา สะสมปริมาณเงินใน 
ตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัซึง่มีปริมาณเทา่กบั 102 สญัญา พบวา่มี 
ปริมาณสงูกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมซึง่มีปริมาณเทา่กบั 60 สญัญา 
และเม่ือพิจารณา เปรียบเทียบ แนวโน้มปริมาณสญัญา ซือ้-ขายเฉล่ีย ในชว่งก่อน ปิดตลาดสาม
ชัว่โมง พบวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาด ให้เข้ามาซือ้-
ขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและมีปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ
แบบให้รางวลั ตามคะแนนสะสม อยา่ง เห็นได้ชดั  แสดงถึง แรงจงูใจแบบให้รางวลั ตามอนัดบัมี
ประสิทธิภาพสงูกวา่อยา่งเห็นได้ชดัดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 2   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 4 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาตา่งๆ 
ก่อนการปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ี 
ใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 
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ตารางท่ี 4 – 2 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้-ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
สามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ ให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตาม
อนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

 
 

 
 
 

 
                   นอกจากนีเ้ม่ือวิเคราะห์ ปริมาณสญัญาซือ้ -ขายท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายส าหรับทกุ 
ตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงูใจทัง้สองรูปแบบ พบวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม  
อนัดบัมีปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ีย ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนปิดตลาดจ านวน 1,151 สญัญาและ
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมมีปริมาณสญัญาซือ้ขายเฉล่ียในชัว่โมงสดุท้าย
ก่อนปิดตลาดจ านวน 412 สญัญาดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 5 แสดงให้เห็นวา่แ รงจงูใจรูปแบบให้รางวลั
ตามอนัดบัสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้า มาซือ้-ขายสญัญาในปริมา ณมากกวา่แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามคะแนนสะสม             
     
 
 
 
        
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 5 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ขายท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อน 
การปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ีใช้ 
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ชัว่โมงท่ี 1 412 1142 
ชัว่โมงท่ี 2 312 841 
ชัว่โมงท่ี 3  232 439 
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      4.1.3. การวิเคราะห์จ านวนผู้ร่วมตลาดท่ีซือ้-ขายสัญญา 
 
              การวิเคราะห์จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิด 
ตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบ เม่ือพิจารณาจากจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ี
เข้า มาซือ้-ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด พบวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลั
ตามอนัดบั สามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้ อขายแลกเปล่ียนสญัญามาก กวา่ตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม ท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้ ซือ้ขายสญัญาได้ในปริมาณน้อย
กวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 6  
                  เม่ือพิจารณา เปรียบเทียบแนวโน้มจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ีย ท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญา 
ในช่ วงเวลา ก่อนการปิดต ลาดสามชัว่โมง พบวา่ตลาด ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รา งวลัตามอนัดบั
กระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญาเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและมีจ านวนมากกว่ า
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมอยา่งเห็นได้ชดัดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 3 

                    
                   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 6 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชว่งเวลา 
ตา่งๆก่อนการปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาด 
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 
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ตารางท่ี 4 – 3 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชว่งเวลาก่อน
การ ปิดตลาดสามชัว่โมงระหวา่ง ตลาดท่ีใช้เเรงจงูใจแบบ ให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้
รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

 
 
 
 
 
 

                  นอกจากนีเ้ม่ือวิเคราะห์ จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้าย  
ส าหรับทกุตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงูใจทัง้สองรูปแบบ พบวา่ตลาดท่ีใช้ แรงจงูใจแบบให้  
รางวลัตาม อนัดบัมีจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ียในชัว่โมงสดุท้ายก่อนปิดตลาดจ านวน 20 คนและ
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะส มมีจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ียในชัว่โมงสดุท้าย
ก่อนปิดตลาดจ านวน 8 คนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 7 แสดงให้เห็นวา่แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตาม
อนัดบัสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในปริมาณมากกวา่แรงจงูใจแบบให้
รางวลัตามคะแนนสะสม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 7 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้าย 
ก่อนการปิดตลาดส าหรับ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ีใช้ 
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน) 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ชัว่โมงท่ี 1 8 20 
ชัว่โมงท่ี 2 8 15 
ชัว่โมงท่ี 3  6 12 
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4.2. การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับและแรงจูงใจ  
      แบบให้รางวัลตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงนิในตลาด 3 เดือน 
 
      4.2.1. การวิเคราะห์ความแม่นย าการท านายผล 
 
               การวิเคราะห์ความแมน่ย าการท านายผลเปรียบเที ยบระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบ 
พิจารณาจากราคาสญัญาของตวัเลือกท่ีถกูต้อง ในรูปท่ี 4 – 8 ซึง่แสดงความแมน่ย าในการท านาย
ผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั  และในรูปท่ี 4 – 9 แสดงความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม   เม่ือน ามาแสดงผลโดยใช้ Box 
Plot ในรูปท่ี 4 – 10 โดยกลอ่งส่ีเหล่ียมมี เส้นขีดอยูต่รงกลางแสดงมธัยฐาน ของข้อมลูและความ
ยาวของกลอ่งส่ีเหล่ียมแสดงถึงการกระจายของข้อมลู 50% จาก ข้อมลูทัง้หมดและเส้นขีดท่ีอยู่
ด้านบนและลา่ง แสดงข้อมลูท่ีเหลือฝ่ังละ 25% เทา่กนั พบวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนน
สะสมให้ความ แมน่ย าสงูสดุ 98.03% และต ่าสดุ 40.91% ขณะท่ีแรงจงูใจ แบบให้ รางวลัตาม
อนัดบัให้ความแมน่ย าสงูสดุ 98.53% และต ่าสดุ 39.11% ส าหรับแรงจงูใจแบ บให้รางวลัตาม
คะแนนสะสมมีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 72.34% และคา่มธัยฐาน ความแมน่ย า 78.27% ขณะท่ี
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัมี คา่เฉล่ียความแมน่ย า 68.84% และคา่มธัยฐานความแมน่ย า 
74.37% ดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 4 
                   การทดสอบสมมตฐิานเพ่ือหาความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉล่ียความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบโดยการวิเคราะห์ทางสถิตคิา่ที  (T-test) พบวา่มี
คา่ p-value = 0.0406 ซึง่มีคา่น้อยกวา่ 0.05 แสดงวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผล
ระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบ มีความแตกตา่งกนั โดยตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้
รางวลัตามคะแนนสะสมให้คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์ท่ีสงูกวา่แรงจงูใจแบบให้
รางวลัตามอนัดบัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% 
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รูปท่ี 4 – 8 ความแมน่ย าในการท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ  
แบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 

 
 
             
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 – 9 ความแมน่ย าในการท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ  
แบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม(ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 
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รูปท่ี 4 – 10 Box Plot เปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ 
ให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
ตารางท่ี 4 – 4 การเปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้
รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั  (ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 3 
เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 

 
                    จากคา่เฉล่ียความแมน่ย า คา่มธัยฐานความแมน่ย า  และการกระจายตวัความ 
แมน่ย าแสดงให้เห็นวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลั ตามคะแนนสะสมมีความแมน่ย าเฉล่ียสงูกวา่ มีคา่ 
มธัยฐานความแมน่ย าสงูกวา่ แตย่งัไมส่ามารถสรุปได้แนช่ดัวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนน 
สะสมให้ความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์สงูกวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั เน่ืองจากคา่ 
ความแมน่ย าการท านายผลสงูสดุและต ่าสดุของแตล่ะรูปแบบแรงจงูใจไมมี่ความแตกตา่งกนัอยา่ง 

ความแมน่ย าการท านายผล 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ความแมน่ย าสงูสดุ 98.03% 98.53% 
มธัยฐานความแมน่ย า 78.27% 74.37% 
คา่เฉล่ียความแมน่ย า 72.34% 68.84% 
ความแมน่ย าต ่าสดุ 40.91% 39.11% 
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เห็นได้ชดัเจน นอกจากนีก้ารกระจายตวัความแมน่ย าดงัรูปท่ี 4 – 10 ยงัไมส่ามารถแสดงให้เห็นถึง 
ความแตกตา่งอยา่งเห็นได้ชดั ท าให้ต้องวิเคราะห์หาความแมน่ย าในการท านายผลลพัธ์เพิ่ม  
                    พิจารณาความแตกตา่งความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบใน
แตล่ะสปัดาห์เพ่ือวิ เคราะห์แนวโน้มของความแมน่ย า ในรูปท่ี 4 – 11 แสดงคา่เฉล่ียความแมน่ย า 
ในการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั พบวา่แนวโน้ม 
คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มีคา่ลดลงเม่ือระยะเวลาสะสมเงินในตลาด
นานขึน้ สามารถสงัเกตได้จาก ตัง้แตส่ปัดาห์ท่ี 6 เป็นต้นไปพบวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย ามีแนวโน้ม
ลดลง ตอ่เน่ืองอยา่งเห็นได้ชดั ในรูปท่ี 4 – 12 แสดงคา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลในแต่
ละสปัดาห์ของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั พบวา่แนวโน้มคา่เฉล่ียความแมน่ย า
ในการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มี คา่สงูขึน้เม่ือระยะเวลาสะสมเงินในตลาดนานขึน้สามารถสงัเกต
ได้จากตัง้แตส่ปัดาห์ท่ี 6 เป็นต้นไปพบวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย ามีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่เน่ืองอยา่งเห็น
ได้ชดั แสดงให้เห็นวา่เม่ือระยะเวลาสะสมเงินในตลาดมีระยะเวลานานขึน้ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ
รูปแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมมีประสิทธิภาพในการท านายผลลพัธ์ตลาดท่ีแมน่ย ากวา่ตลาด
ท่ีใช้แรงจงูใจรูปแบบให้ รางวลัตามอนัดบั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 – 11 คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ของตลาด 
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 
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รูปท่ี 4 – 12 คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ของตลาดท่ีใช้ 
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
                    พิจารณาการกระจายตวัความแมน่ย าการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ส าหรับแตล่ะ 
รูปแบบแรงจงูใจ รูปท่ี 4 – 13  น า Box Plot มาวิเคราะห์การกระจายตวัความแมน่ย าการท านาย
ผลในแตล่ะสปัดาห์ของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามอนัดบั เม่ือระยะเวลาสะสมเงินใน
ตลาดนานขึน้พบวา่ความแมน่ย าการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มีแนวโน้มลดลงตอ่เน่ือง คา่มธัยฐาน
ความแมน่ย าการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มีแนวโน้มลดลงตอ่เน่ือง โดยเฉพาะเม่ือระยะเวลาสะสม
เงินในตลาดเร่ิมเข้าสูส่ปัดาห์ท่ี 8 พบวา่คา่มธัยฐานความแมน่ย ามีคา่ลดลงตอ่เน่ืองอยา่งเห็นได้ชดั 
แสดงให้เห็นถึงความสมัพนัธ์เม่ือตลาดใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดนานขึน้ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ
แบบให้ รางวลัตามอนัดบัยอ่มให้ประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ลดลง  
                   รูปท่ี 4 – 14 น า Box Plot มาวิเคราะห์การกระจายตวัความแมน่ย าการท านายผลใน
แตล่ะสปัดาห์ของตลาดท่ีใ ช้แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม เม่ือระยะเวลาสะสมเงิน 
ในตลาดนานขึน้ พบวา่ความแมน่ย าการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง คา่ มธัย
ฐานความแมน่ย าการท านายผลแตล่ะสปัดาห์มีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง โดยเฉพาะเม่ือระยะเวลา
สะสมเงินในตลาดเร่ิมเข้าสูส่ปัดาห์ท่ี 6 พบวา่คา่มธัยฐานความแมน่ย ามีคา่เพิ่มขึน้ตอ่เน่ืองอยา่ง
เห็นได้ชดั แสดงให้เห็นถึงความสมัพนัธ์เม่ือตลาดใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดนานขึน้ ตลาด ท่ี
ใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้ประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์เพิ่มขึน้ 
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รูปท่ี 4 – 13 Box Plot แสดงความแมน่ย าการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ของ 
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
รูปท่ี 4 – 14 Box Plot แสดงความแมน่ย าการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ของตลาด 
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 
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               พิจารณาความแมน่ย าการท านายผลในแตล่ะสั ปดาห์เปรียบเทียบระหวา่งตลาดท่ี ใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมและตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม  
พบวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้ความแมน่ย าสงูสดุ 74.17% และ 98.03% ใน 
สปัดาห์แรกและสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบั ขณะท่ีแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัให้ความ
แมน่ย าสงูสดุ 97.96% และ 75.44% ในสปัดาห์แรกและสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบัดงัแสดงใน
ตารางท่ี 4 – 5 เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลต ่าสดุในแตล่ะสปัดาห์ พบวา่
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้ความแมน่ย าต ่าสดุ 43.04% และ 48.06% ในสปัดาห์
แรกและสปัดาห์ สดุท้ายตามล าดบั ขณะท่ี แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัให้ความแมน่ย า
ต ่าสดุ 73.04% และ 39.11% ตามล าดบัดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 6  
                    พิจารณาเปรียบเทียบคา่เฉล่ียความแมน่ย าการท านายผลในแตล่ะสปัดาห์ระหวา่ง 
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบ พบวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้คา่เฉล่ีย
ความแมน่ย า 60.21% และ 80.85% ในสปัดาห์แรกและสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบั ขณะท่ี
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัให้คา่เฉล่ียความแมน่ย า 84.30% และ 54.50% ในสปัดาห์แรก
และสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบัดงัแสดงในตางรางท่ี 4 – 7 เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบคา่มธัยฐาน
ความแมน่ย าก ารท านาย ผลในแตล่ะสปัดาห์ระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบ พบวา่
แรงจงูใจแบบให้ร างวลัตามคะแนนสะสมให้คา่มธัยฐานความ แมน่ย า 68.56% และ 89.11% ใน
สปัดาห์แรกและสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบั ขณะท่ีแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั ให้คา่มธัยฐาน
ความแมน่ย า 83.93% และ 47.03% ในสปัดาห์แรกและสปัดาห์สดุท้ายตามล าดบัดงัแสดงใน
ตารางท่ี 4 – 8 
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ตารางท่ี 4 – 5 การเปรียบเทียบคา่ความแมน่ย าการท านายผลสงูสดุระหวา่งตลาดท่ีให้ รางวลัตาม  
คะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
สปัดาห์ท่ี 1 74.17% 97.96% 
สปัดาห์ท่ี 2 80.76% 98.53% 
สปัดาห์ท่ี 3 92.40% 91.52% 
สปัดาห์ท่ี 4 83.43% 89.49% 
สปัดาห์ท่ี 5 93.24% 85.77% 
สปัดาห์ท่ี 6 91.55% 83.49% 
สปัดาห์ท่ี 7 96.17% 84.33% 
สปัดาห์ท่ี 8 89.13% 84.52% 
สปัดาห์ท่ี 9 88.04% 77.54% 
สปัดาห์ท่ี 10 92.53% 83.18% 
สปัดาห์ท่ี 11 93.71% 78.62% 
สปัดาห์ท่ี 12 98.03% 75.44% 
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ตารางท่ี 4 – 6 การเปรียบเทียบคา่ความแมน่ย าการท านายผลต ่าสดุระหวา่งตลาดท่ีให้ รางวลัตาม
คะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
สปัดาห์ท่ี 1 43.04% 73.04% 
สปัดาห์ท่ี 2 42.05% 47.16% 
สปัดาห์ท่ี 3 40.90% 48.44% 
สปัดาห์ท่ี 4 47.55% 48.07% 
สปัดาห์ท่ี 5 42.37% 45.14% 
สปัดาห์ท่ี 6 44.53% 41.36% 
สปัดาห์ท่ี 7 42.03% 43.79% 
สปัดาห์ท่ี 8 47.05% 43.66% 
สปัดาห์ท่ี 9 45.87% 43.58% 
สปัดาห์ท่ี 10 47.81% 41.74% 
สปัดาห์ท่ี 11 63.22% 42.71% 
สปัดาห์ท่ี 12 48.06% 39.11% 
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ตารางท่ี 4 – 7 การเปรียบเทียบคา่เฉล่ียความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีให้ รางวลัตาม  
คะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
สปัดาห์ท่ี 1 60.21% 84.30% 
สปัดาห์ท่ี 2 67.63% 78.02% 
สปัดาห์ท่ี 3 65.40% 75.13% 
สปัดาห์ท่ี 4 66.80% 70.53% 
สปัดาห์ท่ี 5 71.83% 67.46% 
สปัดาห์ท่ี 6 68.11% 69.71% 
สปัดาห์ท่ี 7 73.25% 68.55% 
สปัดาห์ท่ี 8 74.24% 67.78% 
สปัดาห์ท่ี 9 75.29% 66.01% 
สปัดาห์ท่ี 10 78.50% 63.21% 
สปัดาห์ท่ี 11 82.96% 60.87% 
สปัดาห์ท่ี 12 83.85% 54.50% 
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ตารางท่ี 4 – 8 การเปรียบเทียบคา่มธัยฐานความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีให้ รางวลั
ตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
                จากความสมัพนัธ์ของความแมน่ย าสงูสดุ -ต ่าสดุ คา่เฉล่ียความแมน่ย า และคา่มธัย -
ฐานความแมน่ย าในแตล่ะสปัดาห์ระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจสองรูปแบบ แสดงให้เห็นวา่เม่ือใช้
ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 3 เดือน ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามคะแนน 
สะสมให้ประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์แมน่ย ามากขึน้เร่ือยๆ และโดยเฉล่ียมีความแมน่ย ากวา่ 
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั 
 
 
     4.2.2. การวิเคราะห์ปริมาณสัญญาซือ้-ขายที่เกิดขึน้ 
 
              การวิเคราะห์ปริมาณสญัญาซือ้ -ขาย ท่ีเกิดขึน้ ตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาดโดย  
เปรียบเทียบระหวา่งแรงจงู ใจทัง้สองรูปแบบ เม่ือพิจารณาจาก ปริมาณสั ญญาซือ้ -ขายเฉล่ีย ท่ี
เกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการ ปิดตลาด  พบวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม อนัดบั

ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
สปัดาห์ท่ี 1 60.21% 84.30% 
สปัดาห์ท่ี 2 67.63% 78.02% 
สปัดาห์ท่ี 3 65.40% 75.13% 
สปัดาห์ท่ี 4 66.80% 70.53% 
สปัดาห์ท่ี 5 71.83% 67.46% 
สปัดาห์ท่ี 6 68.11% 69.71% 
สปัดาห์ท่ี 7 73.25% 68.55% 
สปัดาห์ท่ี 8 74.24% 67.78% 
สปัดาห์ท่ี 9 75.29% 66.01% 
สปัดาห์ท่ี 10 78.50% 63.21% 
สปัดาห์ท่ี 11 82.96% 60.87% 
สปัดาห์ท่ี 12 83.85% 54.50% 
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สามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้ อขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณมาก กวา่ตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 15  
                  เม่ือเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ี ยตลอดระยะเวลาสะสมปริมาณเงิน ใน 
ตลาด ส าหรับ ตลาดท่ีใช้แรง จงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัมีปริมาณเทา่กบั 100 สญัญาซึง่ มี
ปริมาณสงูกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมซึง่มีปริมาณเทา่กบั 90 สญัญา 
และเม่ือ พิจารณาเปรียบเ ทียบแนวโน้มปริมาณสญัญา ซือ้-ขายเฉล่ียในชว่งก่อนปิดตลาดสาม
ชัว่โมง พบวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามา ซือ้-
ขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม ดงั
แสดงในตารางท่ี  4 – 9 แตย่งัไมส่ามารถวิเคราะห์หาความสมัพนัธ์ได้แนช่ดัเน่ืองจาก ปริมาณ
สญัญาซือ้ -ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาดและปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ีย
ตลอดระยะเวลาสะสมเงินใน ตลาดท่ีเกิดขึน้ระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบมีปริมาณใกล้เคียงกนัไม่
มีความแตกตา่งอยา่งเห็นได้ชดั ท าให้ต้องพิจารณาปริมาณสญัญาท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้าย
ส าหรับทกุตลาดตลอดระยะเวลาสะสมเงินในตลาดเพิ่มเตมิ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 15 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาตา่งๆ 
ก่อนการปิดตลาดส าหรับ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ี 
ใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 
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ตารางท่ี 4 – 9 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้-ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
สามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้รางวลัตาม
อนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 
 
 
 
 

              ในรูปท่ี 4 – 16 แสดงการวิเคราะห์ปริมาณสญัญาท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้าย ส าหรับทกุ
ตลาดเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงูใจทัง้สองรูปแบบตลอดระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด โดย
ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแตล่ะรูปแบบมีจ านวนตลาดเดือนละ 20 ตลาด พบวา่ตลาดท่ีใช้ แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามอนัดบัมีปริมาณ สญัญาในเดือนแรกคอ่นข้างสงูและเมื่ อเข้าสูเ่ดือนท่ีสองปริมาณ
สญัญา เร่ิมมีแนวโน้มลดลงตอ่เน่ืองอยา่งเห็นได้ชดั โดยปริมาณสญัญ าลดลงถึงระดบัต ่าท่ีสดุ
ในชว่งสองสปัดาห์สดุท้ายของเดือนท่ีสามและแสดงให้เห็นถึงแนวโน้มท่ีจะขยบัตวัลดลงอีกถ้าใช้
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดมากกวา่ 3 เดือน 
                 ส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัต ามคะแนนสะสมมีปริมาณสญัญาในเดือน
แรกต ่ากวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัอยา่งเห็นได้ชดัและเม่ือเข้าสูก่ลางเดือนท่ีสอง 
ปริมาณสญัญาเร่ิมมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่เน่ืองอยา่งเห็นได้ชดัในขณะท่ีแรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม 
อนัดบัมีแนวโน้มปริมาณสญัญาในทิศทางตรงข้ามกนั  โดยต ลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตาม 
คะแนนสะสมท าให้ปริมาณสญัญาเพิ่มขึน้ถึงระดบัสงูสดุในชว่งสองสปัดาห์สดุท้ายของเดือนท่ีสาม 
และแสดงให้เห็นถึงแนวโน้มท่ีจะขยบัตวัเพิ่มขึน้อีกถ้าระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาดมากวา่ 
3 เดือน แสดงให้เห็นวา่แรงจงูใจรูปแบบให้รางวลัตามคะแ นนสะสมสามารถกระตุ้น ผู้ ร่วมตลาดให้
เข้kมาซือ้-ขายสญัญาในปริมาณมากกวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัเม่ือใช้ระยะเวลาสะสม
เงิน ในตลาด 3 เดือน 
 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ชัว่โมงท่ี 1 667 835 
ชัว่โมงท่ี 2 594 718 
ชัว่โมงท่ี 3  489 581 
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รูปท่ี 4 - 16 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ขายท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อน 
การปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ีใช้ 
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
      4.2.3. การวิเคราะห์จ านวนผู้ร่วมตลาดท่ีซือ้-ขายสัญญา 
 
          การวิเคราะห์จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิด 
ตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบ เม่ือพิจารณาจ ากจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ี
เข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด พบวา่ตลาดท่ีใช้ แรงจงูใจแบบให้รางวลั
ตามอนัดบัสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้ อ-ขายแลกเปล่ียนสญัญามาก กวา่ตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมเล็กน้อยดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 17  
                   เม่ือเปรียบเทียบแนวโน้มจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในช่วงเวลา
ก่อนการปิดตลาดสามชัว่โมง พบวา่ตลาด ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รา งวลัตามอนัดบักระตุ้นผู้ ร่วม 
ตลาดให้เข้ามาซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญาเพิ่มขึน้และมีจ านวนมากกว่าตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้ 
รางวลัตามคะแนนสะสมดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 10 แตย่งัไมส่ามารถวิเคราะห์หาความสมัพนัธ์ได้  
แนช่ดัเน่ืองจาก จ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสัญญาตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาด 
ส าหรับแรงจงูใจทัง้สองรูปแบบมีจ านวนใกล้เคียงกนั ไมมี่ความแตกตา่งอยา่งเห็นได้ชดั  ท าให้ต้อง 
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พิจารณาจ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายส าหรับทกุตลาดตลอดระยะ 
เวลาสะสมเงินในตลาดเพิ่มเตมิ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 17 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชว่งเวลา 
ตา่งๆก่อนการปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาด 
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม  (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 

ตารางท่ี 4 – 10 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชว่งเวลาก่อน
การ ปิดตลาดสามชัว่โมงระหวา่ง ตลาดท่ีใช้เเรงจงูใจแบบ ให้รางวลัตามคะแนนสะสมและแบบให้
รางวลั ตามอนัดบั (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 

 
 
 

  
 
 

 
                  ในรูปท่ี 4 – 18 แสดงการวิเคราะห์ จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาใน  
ชัว่โมงสดุท้ายส าหรับทกุตลาดเปรียบเทียบระหวา่งแรงจงู ใจทัง้สองรูปแบบตลอดระยะเวลาสะสม 
เงินในตลาด โดยตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแตล่ะรูปแบบมีจ านวนตลาดเดือนละ 20 ตลาด พบวา่ตลาดท่ี 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
รูปแบบแรงจงูใจ 

ให้รางวลัตามคะแนนสะสม ให้รางวลัตามอนัดบั 
ชัว่โมงท่ี 1 13 15 
ชัว่โมงท่ี 2 11 13 
ชัว่โมงท่ี 3  9 11 



51 
 

ใช้แรงจงูใจแบบ ให้รางวลัตามอนัดบัมี จ านวนผู้ ร่วมตลาดในเดือนแรกคอ่นข้างสงูและเมื่อเข้าสู่
เดือนท่ีสองจ านวนผู้ ร่วมตลาดเร่ิมมีแนวโน้มลดลงตอ่เน่ืองอ ยา่งเห็นได้ชดั โดยจ านวนผู้ ร่วมตลาด
ลดลงถึงระดบัต ่าท่ีสดุในชว่งสามสปัดาห์สดุท้ายของเดือนท่ีสามและแสดงให้เห็นถึงแนวโน้มลดลง
ตอ่ไปถ้าใช้ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาดมากกวา่ 3 เดือน 
                  ส าหรับตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมมีจ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้า
มาซือ้-ขายสญัญาในเดือนแรกต ่ากวา่แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัอยา่งเห็นได้ชดั และเม่ือ
เข้าสูก่ลางเดือนท่ีสองจ านวนผู้ ร่วมตลาดเร่ิมมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่เน่ืองอยา่งเห็นได้ชดัในขณะท่ี 
แรงจูงใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัมีแนวโน้มจ านวนผู้ ร่วมตลาดใ นทิศทางตรงข้ามกนั โดยตลาดท่ี
ใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมท าให้จ านวนผู้ ร่วมตลาดเพิ่มขึน้ถึงระดบัสงูสดุในชว่ง
สอง สปัดาห์สดุท้ายของเดือนท่ีสามและแสดงให้เห็นถึงแนวโน้มเพิ่มขึน้ตอ่ไป  

 
 
 
 
 
 
 

                           
 
 
 
 

 
รูปท่ี 4 - 18 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้าย 
ก่อนการปิดตลาดส าหรับ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและตลาดท่ี 
ใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม (ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน) 
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4.3. การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างระยะเวลาสะสมเงนิในตลาดแบบ 1 เดือนและ  
      แบบ 3 เดือนส าหรับแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับ 
 
       4.3.1. การพจิารณาความแม่นย าการท านายผล 
 
                การวิเคราะห์ความแมน่ย าการท านายผลเปรียบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินใน 
ตลาดทัง้สองแบบ พิจารณาราคาสญัญาของตวัเลือกท่ีถกูต้อง ในรูปท่ี 4 – 1 แสดงความแมน่ย าใน
การท านายผลของตลาดท่ีใช้ระยะ เวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและในรูป ท่ี 4 – 8 แสดงความ
แมน่ย าในการท านายผลและตลาดท่ีใช้ ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน เม่ือน ามาแสดงผล
โดยใช้ Box Plot ในรูปท่ี 4 – 19  เพ่ือวิเคราะห์เปรียบเทียบการกระจายตวัของความแมน่ย า 
ระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและ 3 เดือน พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน 1  
เดือนให้ความแมน่ย าสงูสดุ 91.97%และต ่าสดุ 46.04% โดยมีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 76.14% และ
คา่มธัยฐานความแมน่ย า 78.87% ขณะท่ีตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสม เงิน 3 เดือนให้ความแมน่ย า
สงูสดุ 98.53% และต ่าสดุ 39.11% โดยมีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 68.84% และคา่มธัยฐานความ
แมน่ย า 74.37% ดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 11                        
                   การทดสอบสมมตฐิานเพ่ือหาความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉล่ียความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบโดยการวิเคราะห์ทางสถิตคิา่ที (T-test) พบวา่มี
คา่ p-value = 0.0341 ซึง่มีคา่น้อยกวา่ 0.05 แสดงวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผล
ระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบมีความแตกตา่งกนั โดยตลาดท่ีใช้
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดแบบระยะเวลาสัน้ 1 เดือนให้คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านาย
ผลลพัธ์ท่ีดีกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดแบบระยะเวลายาว 3 เดือนอยา่งมี
นยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% 
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รูปท่ี 4 – 19 Box Plot เปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่ง 
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและระยะเวลาสะสม 
เงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั) 

 
ตารางท่ี 4 – 11 การเปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสม  
เงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามอนัดบั) 

 
 
 
 
 
 
 
 

               จากตารางท่ี 4 – 11 แสดงให้เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน 
ให้ความแมน่ย าใน การท านายผลลพัธ์ สงูกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน
ส าหรับแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั เน่ืองจาก มีความแมน่ย าเฉล่ียสงูกวา่ มีคา่ มธัยฐาน
ความแมน่ย าสงูกวา่และความแมน่ย ามีการกระจายตวัแคบกวา่ 

ความแมน่ย าการท านายผล 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

1 เดือน 3 เดือน 
ความแมน่ย าสงูสดุ 91.97% 98.53% 
มธัยฐานความแมน่ย า 78.87% 74.37% 
คา่เฉล่ียความแมน่ย า 76.14% 68.84% 
ความแมน่ย าต ่าสดุ 46.04% 39.11% 
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      4.3.2. การวิเคราะห์ปริมาณสัญญาซือ้ขายที่เกิดขึน้ 
 
               การวิเคราะห์ปริมาณสญัญา ซือ้-ขายท่ีเกิดขึน้ ตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาด โดย 
เปรียบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบ เม่ือพิจารณาจากปริมาณสัญญาซือ้-
ขายเฉล่ีย ท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด  พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินใน
ตลาด 1 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้อขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณมากกวา่
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน ท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้ ซือ้-ขายสญัญาได้ใน
ปริมาณน้อยกวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 20   
                   เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบแนวโน้มปริมาณสญัญา ซือ้-ขายเฉล่ียในชว่งก่อนปิดตลาด 
สามชัว่โมง พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาด ให้
เข้ามา ซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและมีปริมาณมากกว่าตลาดท่ี
ใช้ระยะ เวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนอยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 12 แสดงให้
เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้ -ขาย
สญัญาในปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 20 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้-ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาตา่งๆ 
ก่อนการปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและระยะ 
เวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั) 
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ตารางท่ี 4 – 12 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาก่อนการปิด
ตลาดสามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้ระยะเวลา
สะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั)  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
      4.3.3. การวิเคราะห์จ านวนผู้ร่วมตลาดท่ีซือ้ขายสัญญา 
 
              การวิเคราะห์จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิด 
ตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบ เม่ือพิจารณาจากจ านวนผู้  
ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะ  
เวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้อขายแลกเปล่ียนสญัญามี 
จ านวนมากกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้ เข้ามาซือ้-
ขายสญัญามีจ านวนน้อยกวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 21 
                  เม่ือพิจารณา เปรียบเทียบแนวโน้มจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ีย ท่ีเข้ามาซื ้อ-ขายสญัญา 
ในช่วงเวลาก่อนการปิดตลาดสามชัว่โมง พบวา่ตลาด ท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน 
สามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญามีจ านวนเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและ
มีจ านวนมากกว่าตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนอยา่ง เห็นได้ชดั เจนดงัแสดงใน
ตารางท่ี 4 – 13  แสดงให้เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนสามารถกระตุ้นผู้
ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้ -ขายสญัญามีจ านวนมาก กวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 
เดือน 
 
 
 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

1 เดือน 3 เดือน 
ชัว่โมงท่ี 1 1142 835 
ชัว่โมงท่ี 2 841 718 
ชัว่โมงท่ี 3  439 581 
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รูปท่ี 4 - 21 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชว่งเวลา 
ตา่งๆก่อนการปิดตลาดส าหรับตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและ 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั) 

 
ตารางท่ี 4 – 13 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชว่งเวลาก่อน
การปิดตลาดสามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้
ระยะเวลา สะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั)  

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 

 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

1 เดือน 3 เดือน 
ชัว่โมงท่ี 1 20 15 
ชัว่โมงท่ี 2 15 13 
ชัว่โมงท่ี 3  12 11 
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4.4. การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างระยะเวลาสะสมเงนิในตลาดแบบ 1 เดือนและ  
       แบบ 3 เดือนส าหรับแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามคะแนนสะสม 
 
       4.4.1. การพจิารณาความแม่นย าการท านายผล 
 
               การวิเคราะห์ความแมน่ย าการท านายผลเปรี ยบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินใน 
ตลาด พิจารณาจากราคาสัญญาของตวัเลือกท่ีถกูต้อง ในรูปท่ี 4 – 2 แสดงความแมน่ย าในการ
ท านายผลและตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและในรูป ท่ี 4 – 9 แสดงความ
แมน่ย าในการท านายผลและตลาด ท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน เม่ือน ามาแสดงผล
โดยใช้  Box Plot ในรูปท่ี 4 – 22 เพ่ือวิเคราะห์เปรียบเทียบการกระจายตวัของความแมน่ย า 
ระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและ 3 เดือน พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน 1 
เดือนให้ความแมน่ย าสงูสดุ 90.14%และต ่าสดุ 34.48% โดยมีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 67.48% และ
คา่มธัยฐานความแมน่ย า 67.13% ขณะท่ีตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมปริมาณเงิน 3 เดือนให้ความ
แมน่ย าสงูสดุ 98.03% และต ่าสดุ 40.91%  โดยมีคา่เฉล่ียความแมน่ย า 72.34% และคา่ มธัยฐาน
ความแมน่ย า 78.27% ดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 14 
                      การทดสอบสมมตฐิานเพ่ือหาความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉล่ียความแมน่ย าในการ
ท านายผลของตลาดท่ีใช้แรงจงูใจทัง้สองรูปแบบโดยการวิเคราะห์ทางสถิตคิา่ที (T-test) พบวา่มี
คา่ p-value = 0.0372 ซึง่มีคา่น้อยกวา่ 0.05 แสดงวา่คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านายผล
ระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบมีความแตกตา่งกนั โดยตลาดท่ีใช้
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดแบบระยะเวลายาว 3 เดือนให้คา่เฉล่ียความแมน่ย าในการท านาย
ผลลพัธ์ท่ีดีกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดแบบระยะสัน้ 1 เดือนอยา่งมีนยัส าคญัท่ี
ระดบัความเช่ือมัน่ 95% 
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รูปท่ี 4 – 22 Box Plot เปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่ง 
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและระยะเวลาสะสมเงิน 
ในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม) 

 
ตารางท่ี 4 – 14 การเปรียบเทียบความแมน่ย าการท านายผลระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสม
เงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามคะแนนสะสม) 

 
 
 
 
    
 
 
 

               จากตารางท่ี 4 – 14 แสดงให้เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน 
ให้ความแมน่ย าใน การท านายผลลพัธ์ สงูกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน
ส าหรับแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม เน่ืองจาก มีความแมน่ย าเฉล่ียสงูกวา่ และมี
คา่มธัยฐานความแมน่ย าสงูกวา่  

ความแมน่ย าการท านายผล 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

1 เดือน 3 เดือน 
ความแมน่ย าสงูสดุ 90.14% 98.03% 
มธัยฐานความแมน่ย า 67.13% 78.27% 
คา่เฉล่ียความแมน่ย า 67.48% 72.34% 
ความแมน่ย าต ่าสดุ 34.48% 40.91% 
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      4.4.2. การวิเคราะห์ปริมาณสัญญาซือ้ขายที่เกิดขึน้ 
 
               การวิเคราะห์ปริมาณสญัญา ซือ้-ขายท่ีเกิดขึน้ ตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิดตลาด โดย 
เปรียบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบ เม่ือพิจารณาจากปริมาณสัญญาซือ้-
ขายเฉล่ีย ท่ีเกิดขึน้ในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด  พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินใน
ตลาด 3 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้อขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณมากกวา่
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน ท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้ ซือ้-ขายสญัญาได้ใน
ปริมาณน้อยกวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 23   
                   เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบแนวโน้มปริมาณสญัญา ซือ้-ขายเฉล่ียในชว่งก่อนปิดตลาด 
สามชัว่โมง พบวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาด ให้
เข้ามาซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญาในปริมาณท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและมีปริมาณ มากกว่าตลาดท่ี
ใช้ระยะ เวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนอยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในตารางท่ี 4 – 15  แสดงให้
เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้ -ขาย
สญัญาใน ปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 - 23 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้-ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาตา่งๆ 
ก่อนการปิดตลาดตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและระยะเวลา 
สะสมเงินในตลาด 3 เดือน  (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม) 
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ตารางท่ี 4 – 15 การเปรียบเทียบปริมาณสญัญาซือ้ -ขายเฉล่ียท่ีเกิดขึน้ในชว่งเวลาก่อนการปิด
ตลาดสามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้ระยะเวลา
สะสมเงิน ในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม)  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
      4.4.3. การวิเคราะห์จ านวนผู้ร่วมตลาดท่ีซือ้ขายสัญญา 
 
              การวิเคราะห์จ านวนผู้ ร่วมตลาดท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาตัง้แตเ่ร่ิมเปิดตลาดจนปิด 
ตลาดโดยเปรียบเทียบระหวา่งระยะเวลาสะสมเงินในตลาดทัง้สองแบบ เม่ือพิจารณาจากจ านวนผู้  
ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชัว่โมงสดุท้ายก่อนการปิดตลาด พบวา่ตลาดท่ีใช้
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนสามารถ กระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซื ้ อขายแลกเปล่ียน
สญัญามีจ านวนมากกวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนท่ีกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้
เข้ามาซือ้-ขายสญัญามีจ านวนน้อยกวา่อยา่งเห็นได้ชดัเจนดงัแสดงในรูปท่ี 4 – 24 
                  เม่ือพิจารณา เปรียบเทียบแนวโน้มจ านวนผู้ ร่วมตลาด เฉล่ีย ท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญา 
ในช่วงเวลาก่อนการปิดตลาดสามชัว่โมง พบวา่ตลาด ท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน 
สามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้-ขายแลกเปล่ียนสญัญามีจ านวนเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและ
มีจ านวนมากกว่าตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนอยา่ง เห็นได้ชดั เจนดงัแสดงใน
ตาราง  ท่ี 4 – 16 แสดงให้เห็นวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนสามารถกระตุ้นผู้
ร่วมตลาดให้เข้ามาซือ้ -ขายสญัญามีจ านวนมาก กวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 
เดือน 
 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 

1 เดือน 3 เดือน 
ชัว่โมงท่ี 1 412 667 
ชัว่โมงท่ี 2 312 594 
ชัว่โมงท่ี 3  232 489 
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รูปท่ี 4 - 24 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้-ขายสญัญาในชว่งเวลา 
ตา่งๆก่อนการปิดตลาด ส าหรับตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและระยะ 
เวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม) 

 
ตารางท่ี 4 – 16 การเปรียบเทียบจ านวนผู้ ร่วมตลาดเฉล่ียท่ีเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในชว่งเวลาก่อน
การ ปิดตลาดสามชัว่โมงระหวา่งตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือนและตลาดท่ีใช้
ระยะเวลา สะสมเงินในตลาด 3 เดือน (ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม)  

 
 
 
 
 
 
 

 

ชว่งเวลาก่อนการปิดตลาด 
ระยะเวลาสะสมปริมาณเงินในตลาด 
1 เดือน 3 เดือน 

ชัว่โมงท่ี 1 8 13 
ชัว่โมงท่ี 2 8 11 
ชัว่โมงท่ี 3  6 9 



 
 

บทที่ 5  

สรุปผลการวิจัย ปัญหา และข้อเสนอแนะ 
 
5.1. สรุปผลการวิจัย 

 
        งานวิจยันีแ้บง่การสรุปผลการวิจยัออกเป็น 5 หวัข้อดงันี ้
 
        5.1.1.  ความแตกต่างระหว่างแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับและแรงจูงใจแบบให้  
                รางวัลตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงนิในตลาด 1 เดือน 
 
                    งานวิจยัวิเคราะห์เปรียบเทียบประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ระหวา่งตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมเพ่ือศกึษารูปแบบแรงจงูใจ
ท่ีเหมาะสมเม่ือตลาดใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน จากการวิเคราะห์ข้อมลูพบวา่ตลาด
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รา งวลัตามอนัดบัสามารถ กระตุ้นให้ผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาใน
ปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมซึง่สง่ผลให้ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจ
แบบให้รางวลัตามอนัดบัสามารถท านายผลลพัธ์แมน่ย ากวา่ โดยผลการวิจยัสอดคล้องกบั
หลกัการของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีต้อ งการให้มีผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายแลกเปล่ียนสญัญา
จ านวนมากซึง่ท าให้ตลาดท านายผลลพัธ์ได้อยา่งแมน่ย าแสดงให้เห็นวา่ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามอนัดบัให้ประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ดีท่ีสดุ เม่ือใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 
1 เดือน  
                         
        5.1.2.  ความแตกต่างระหว่างแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับและแรงจูงใจแบบให้  
                รางวัลตามคะแนนสะสมส าหรับระยะเวลาสะสมเงนิในตลาด 3 เดือน 
 
                    งานวิจยัวิเคราะห์เปรียบเทียบประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ระหวา่งตลาดท่ีใช้
แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัและแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมเพ่ือศกึษารูปแบบแรงจงูใจ
ท่ีเหมาะสมเม่ือตลาดใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 เดือน จากการวิเคราะห์ข้อมลูพบวา่ตลาด
ท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสมสามารถกระตุ้นให้ผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายสญัญา
ในปริมาณมากกวา่ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัซึง่สง่ผลให้ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ  
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ให้รางวลัตามคะแนนสะสมสามารถท านายผลลพัธ์แมน่ย ากวา่ โดยผลการวิจยัสอดคล้องกบั
หลกัการของตลาดเพ่ือการพยากรณ์ท่ีต้องการให้มีผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายแลกเปล่ียนสญัญา
จ านวนมากซึง่ท าให้ตลาดท านายผลลพัธ์ได้อยา่ง แมน่ย า แสดงให้เห็นวา่ ตลาดท่ีใช้แรงจงูใจแบบ
ให้รางวลัตามคะแนนสะสมให้ประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ดีท่ีสดุเม่ือใช้ระยะเวลาสะสมเงินใน
ตลาด 3 เดือน  
 
       5.1.3.  ความแตกต่างระหว่างระยะเวลาสะสมเงนิในตลาดแบบ 1 เดือนและแบบ 3  
                เดือนส าหรับแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามอันดับ 
 
                    งานวิจยัวิเคราะห์เปรียบเทียบประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ระหวา่งตลาดท่ีใช้
ระยะเวลาสะสมเงินแบบสัน้ 1 เดือนและแบบยาว 3 เดือนเพ่ือศกึษาระยะเวลาสะสมเงินในตลาดท่ี
เหมาะสมเม่ือตลาดใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั  จากการวิเคราะห์ข้อมลูพบวา่ การเปิด
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน 1 เดือนท าให้ผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในปริมาณมากกวา่
ซึง่สง่ผลให้ การเปิดตลาดท่ี ใช้ระยะเวลาสะสมเงิน  1 เดือนสามารถท านายผลลพัธ์แมน่ย ากวา่
ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน  3 เดือน ดงันัน้การเปิดตลาดท่ีใช้ ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 1 
เดือนจงึมีความเหมาะสมท่ีสดุเม่ือใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบั  
 
       5.1.4.  ความแตกต่างระหว่างระยะเวลาสะสมเงนิในตลาดแบบ 1 เดือนและแบบ 3   
               เดือนส าหรับแรงจูงใจแบบให้รางวัลตามคะแนนสะสม 
  
                    งานวิจยัวิเคราะห์เปรียบเทียบประสิทธิภาพการท านายผลลพัธ์ระหวา่งตลาดท่ีใช้
ระยะเวลาสะสมเงินแบบสัน้ 1 เดือนและแบบยาว 3 เดือนเพ่ือศกึษาระยะเวลาสะสมเงินในตลาดท่ี
เหมาะสมเม่ือตลาดใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม  จากการวิเคราะห์ข้อมลูพบวา่ การ
เปิดตลาดท่ีใช้ระยะเวลา สะสมเงิน  3 เดือนท าให้ผู้ ร่วมตลาดเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในปริมาณ
มากกวา่ซึง่สง่ผลให้การเปิดตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน  3 เดือนสามารถท านายผลลพัธ์แมน่ย า
กวา่ตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงิน 1 เดือน ดงันัน้การเปิดตลาดท่ีใช้ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 
เดือนจงึมีความเหมาะสมท่ีสดุเม่ือใช้แรงจงูใจแบบให้รางวลัตามคะแนนสะสม 
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      5.1.5.  ความแตกต่างของพฤตกิรรมผู้ร่วมตลาดต่อแรงจูงใจและระยะเวลาสะสมเงนิ  
               ในตลาด 
 
                   จากการสอบถามผู้ ร่วมตลาดถึงผลกระทบระหวา่งแรงจงูใจสองรูปแบบและ
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาดสองแบบตอ่พฤตกิรรมการซือ้ -ขายสญัญาสามารถสรุปได้วา่ ใน
ระยะเวลาสะสม เงินในตลาด 1 เดือนผู้ ร่วมตลาดพร้อมท่ีจะเส่ียงซือ้ -ขายสญัญาในปริมาณมาก
เพ่ือต้องการให้ คะแนนของตนเองอยู่ ในสามอนัดบัแรก โดยหากเลือกค าตอบท่ีถกูต้องได้ก่อนจะ
ท าให้ได้รับคะแนนมากและหากเลือกผิดก็มีโอกาสแก้ตวัใหมไ่ด้ในครัง้ตอ่ไปเน่ืองจากระยะเวลา
สะสมเงินในตลาดมีระยะเวลาสัน้ ผู้ ร่วมตลาดทกุคนจงึมีโอกาสท่ีจะพลิกกลบัมาอยูใ่นสามอนัดบั
แรกได้เสมอ นอกจากนีผู้้ ร่วมตลาดสว่นมากรู้สกึวา่ในระยะเวลา 1 เดือนการท าคะแนนให้อยูร่ะดบั
ท่ีผู้สร้างตลาดก าหนดไว้คอ่นข้างยากเน่ืองจากมีระยะเวลาสัน้ โดยหากเลือกค าตอบผิดโอกาสใน
การท าคะแนนให้อยูใ่นระดบัต้องการจงึยากออกไปอีก 
                   ส าหรับระยะเวลาสะสมเงินในตลาด 3 เดือนในชว่งเดือนเเรกผู้ ร่ว มตลาดพร้อมท่ีจะ 
เส่ียงซือ้-ขายสญัญาในปริมาณมากเพ่ือต้องการให้คะแนนของตนเอง อยูใ่นสามอนัดบัแรกแตเ่ม่ือ
เร่ิมเข้าสูเ่ดือนท่ีสอง ผู้ ร่วมตลาดบางสว่นรู้สกึวา่ไมส่ามารถท าคะแนนได้มากพอท่ีจะเข้ามาอยูใ่น
สามอนัดบัแรกและเม่ือเข้าสูก่ลางเดือนท่ีสองผู้ ร่วมตลาดสว่นมากมี แนวโน้มเร่ิมสนใจท่ีจะสะสม
คะแนนให้อยูใ่นระดบัท่ีตนเองต้องการเน่ืองจากไมว่า่อยา่งไรก็ตามผู้ ร่ วมตลาดสามารถรับรางวลั
ได้หากท าคะแนนได้ถึงระดบัท่ีก าหนด ผู้ ร่วมตลาดสว่นมากรู้สกึวา่ไมต้่องไปแขง่กบัผู้ ร่วมตลาดคน
อ่ืนให้มีคะแนนอยูใ่นสามอนัดบัแรกเพ่ือได้รับรางวลัเน่ืองจา กเม่ือระยะเวลายาวขึน้โอกาสในการ
ท าคะแนนให้มาอยูใ่นสามอนัดบัแรกก็ยากออกไปแตใ่นระยะเวลา  3 เดือนมีระยะเวลายาวพอ
ส าหรับการสะสมคะแนนให้อยูใ่นระดบัท่ีตนเองต้องการเพ่ือรับรางวลัตามข้อก าหนด  
 
5.2. ปัญหาและอุปสรรคในการท าวิจัย 
 
         งานวิจยันีพ้บปัญหาและอปุสรรคขณะการท าวิจยัได้แก่ การแบง่ตลาดการแขง่ขนัฟตุบอล 
ส าหรับแรงจงูใจแตล่ะรูปแบบให้มีความยาก -ง่ายในการท านายผ ลและความนา่สนใจให้ใกล้คียง
กนัซึง่สง่ผลตอ่ความสนใจตอ่ผู้ ร่วมตลาดท่ีจะเข้ามาซือ้ -ขายสญัญาในตลาดนัน้ การก าหนด
ตวัเลือกท่ีคาดวา่นา่จะเป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์มีการคดิอตัราตอ่รองเข้ามาร่วมด้วยซึง่หากอตัรา
ตอ่รองมีความคลาดเคล่ือนไปจากผลการแขง่ขนัจริงยอ่มท าให้การสร้างตวัเลือกไมส่ามารถ
ครอบคลมุความนา่จะเป็นท่ีจะเกิดขึน้ของผลลพัธ์เหตกุารณ์ได้  นอกจากนีก้ารปิดตลาดก่อนการ
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แขง่ขนัคร่ึงเวลาห ลงัท าให้ผู้ ร่วมตลาดเข้าถึงข้อมลูได้มากเน่ืองจากใกล้สิน้สดุการแขง่ขนั อาจ
สง่ผลให้การท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์มีความแมน่ย ามากเกินความเป็นจริงเม่ือเทียบกบัการปิด
ตลาดก่อนการแขง่ขนัจะเร่ิมขึน้ท่ีผู้ ร่วมตลาดสามารถเข้าถึงข้อมลูได้น้อยกวา่ 
          การก าหนดระดบัคะแนน เพ่ือแลกของรางวลัส าหรับแรงจงูใจแบบให้รางวลัตามอนัดบัอาจ 
สง่ผลตอ่พฤตกิรรมการซือ้ -ขายสญัญาของผู้ ร่วมตลาดบางสว่นได้เน่ืองจากผู้ ร่วมตลาดบางสว่น
อาจรู้สกึถึงความยาก-ง่ายแตกตา่งตา่งกนัไป หากผู้ ร่วมตลาดรู้สกึวา่การสะสมคะแนนให้ถึงระดบั
ท่ีก าหนดคอ่นข้างยากยอ่มท าให้พฤ ตกิรรมการซือ้ -ขายสญัญาของผู้ ร่วมตลาดลดลง ในทาง
กลบักนัหากผู้ ร่วมตลาดรู้สกึวา่การสะสมคะแนนให้ถึงระดบัท่ีก าหนดไมย่ากจนเกินไปยอ่มท าให้
พฤตกิรรมการซือ้ -ขายสญัญาของผู้ ร่วมตลาดเพิ่มขึน้ การก าหนดของรางวลัส าหรับผู้ ร่วมตลาดท่ี
ท าคะแนนได้สงูสดุสามอนัดบัแรกและการก าหนดขอ งรางวลัส าหรับผู้ ร่วมตลาดท่ีท าคะแนนได้
ตามข้อก าหนดอาจมีความยาก -ง่ายตา่งกนั นอกจากนีแ้ม้วา่ของรางวลัส าหรับแรงจงูใจทัง้สอง
รูปแบบจะเหมือนกนัแตไ่มอ่า จสามารถกระตุ้นผู้ ร่วมตลาดทกุคนให้มีความกระตือรือร้นได้เทา่กนั
ซึง่สง่ผลให้พฤตกิรรมการซือ้-ขายสญัญาแตกตา่งกนัออกไป      
 
5.3. ข้อเสนอแนะ 
 
       ส าหรับการสร้างตลาดเพ่ือการพยากรณ์ ให้มีประสิทธิภาพในการท านายผลลพัธ์เหตกุารณ์
นัน้ผู้สร้างตลาดควรให้ความส าคญักบัการสร้าง ค าถามท่ีชดัเจนและการสร้างค าตอบท่ีครอบคลมุ
ความนา่จะเป็นท่ีจะเกิดขึน้ของเหตกุารณ์  ควรก าหนด รูปแบบแรงจงูใจท่ีใช้ให้ มีความสมัพนัธ์กบั
ระยะเวลาสะสมเงินในตลาด ผู้สร้างตลาดควรเตรียมแหลง่ข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์อ้างอิง ให้
เพียงพอเพ่ือให้ผู้ ร่วมตลาดสามารถสืบค้นข้อมลูเหลา่นัน้ได้โดยง่าย อีกทัง้เป็นการสร้างแรงจงูใจ ให้
ผู้ ร่วมตลาดมีความสนใจในการซือ้-ขายสญัญาท่ีเก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์อ้างอิงทางหนึง่ นอกจากนี ้
การเลือกชว่งเวลาการปิดตลาดท่ีเหมาะสมโดยใกล้เคียงเวลาก่อน ผลลพัธ์เหตกุารณ์จริง ท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ยอ่มท าให้ ผู้ ร่วมตลาดเข้าถึงข้อมลูได้มากสดุ ท าให้ ความแมน่ย า ในการท านายผลลพัธ์
เหตกุารณ์มีประสิทธิภาพมากขึน้  
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