









































































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ตอนที่ 1 การขยายตัวของธุรกิจนิตยสาร "ทางเพศ" ช่วงกลาง พ.ศ.2537-2539
	ตอนที่ 2 การขยายตัวด้านการตลาดของนิตยสาร "ทางเพศ" 3 เล่ม
	ตอนที่ 3 ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการขยายตัวของนิตยสาร "ทางเพศ"
	ตอนที่ 4 การขยายตัวของนิตยสาร "ทางเพศ" มีความสัมพันธ์กับสภาวะแวดล้อมและสภาวะผู้อ่าน
	ตอนที่ 5 ลักษณะทางประชากร


