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การศึกษาเรื่อง การสร้างความหมาย และมูลค่าของการเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด มีวัตถุประสงค์
ของการศึกษา 2 ประการ คือ เพื่อศึกษาการกระบวนการสร้างความหมายและสร้างมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
และศึกษารูปแบบการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชา  ด้วยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
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สิ่งธรรมดา (Sacred and Profane) และแนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า (Commodification) เป็นกรอบใน
การศึกษา ส่วนในด้านอุปสงค์จะใช้ตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) เป็นกรอบในการศึกษา 

จากการศึกษา พบว่า พระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกสร้างความหมายให้กลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์จาก
กระบวนการสร้างพระเครื่อง ได้แก่ มวลสารและพิธีการปลุกเสก รวมถึงการเผยแพร่เรื่องราวอภินิหารในประวัติของ
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กลายเป็นเกจิระดับภูมิภาค ในช่วงปี พ.ศ. 2505 จากการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยพระเจ้าวรวงศ์เธอ 
พระองค์เจ้าเฉลิมพลฑิฑัมพร และมีสื่อเป็นตัวช่วยในการขยายความศรัทธาให้แพร่กระจายไปทุกพื้นที่ ไม่ใช่แค่พื้นที่
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ความไม่ปลอดภัยและถนนหนทางไม่ค่อยดีนัก ประสบการณ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดจึงเน้นไปทางด้านแคล้ว
คลาด ส าหรับการศึกษาตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ที่ผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด
ได้รับมากที่สุด คือ ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) โดยการใช้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเพื่อคุ้มครอง
ตนเองให้แคล้วคลาดปลอดภัย และตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) คือ เลือกเช่าพระ
เครื่องรุ่นที่มีความนิยม เพื่อเป็นการลงทุนในพระเครื่อง 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 5485162829 : MAJOR ECONOMICS 
KEYWORDS: AMULETS, LUANG PU THUAT, VALUE AND MEANING 

WASAWAT TEUNKHAM: VALUE AND MEANING CONSTRUCTION OF THAI AMULET 
CONSUMPTION : A CASE STUDY OF LUANG PU THUAT. ADVISOR: GULLINEE MUTAKALIN, 
Ph.D.{, 157 pp. 

There are two main purposes in this study. The first purpose is to study the construction 
of meaning and valuation of Luang Pu Thuat amulets. The second purpose is to study the 
characteristics of Luang Pu Thuat amulets consumption. This thesis combined various qualitative 
research methods together. Documentary analysis, in-depth interview of 5 amulet sellers and 7 
amulet consumers as well as partial observation are employed in this study. The result of the study 
are categorized into demand and supply sides. The ideas of Sacred and Profane and 
Commodification are considered in the supply side analysis whereas the logic of consumption 
signifies analysis on the demand side. 

According to the findings, Luang Pu Thuat amulets have been recognized in their 
sacredness due to their sacred raw materials and widely-shared supernatural stories of Luang Pu 
Thuat experienced by holders of the amulets. The first set of Luang Pu Thuat amulets, made of 
“Nue Wan,” was released in 1954 and followed by a variety of set made by magic monks. However, 
the amulets have become nationally-known in Thailand since 1962 as introduced by Prince 
Chalermpontikamporn who launched and distributed the amulets throughout the country by using 
media. The reason that the amulets could be distributed throughout the country is the liquidity of 
the amulets market in Thailand. Price of Luang Pu Thuat amulets is contingent on several factors 
particularly scarcity, beauty, miracle stories, availability and popularity of the set, presence of the 
fake amulets, economic condition as well as amulets contest. Protective power in granting safety 
to the holder is one of the well-known powers of Luang Pu Thuat amulets. Evidently, numbers of 
miracle story happened to those who acquire the amulets especially in the southern part of 
Thailand- the most chaotic zone. 

For the demand side, this study found that the main logics of consumption underlying 
the consumers of Luang Pu Thuat amulets are the logic of Use Value as they protect them from 
harm and the logic of Exchange Value as most consumers invest in these popular amulets. 
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บทที ่1 
บทน า 

1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 พระพุทธศาสนาเข้ามาสู่ดินแดนประเทศไทย ประมาณ พ.ศ.236 สมัยเดียวกับประเทศลังกา 
โดยพระเจ้าอโศกมหาราช กษัตริย์แห่งอินเดีย ได้ส่งพระสมณทูตไปเผยแผ่พระพุทธศาสนาในประเทศ
ต่างๆ ซึ่งในขณะนั้นประเทศไทยรวมอยู่ในดินแดนที่เรียกว่าสุวรรณภูมิ มีประเทศรวมกันอยู่ในดินแดน
ส่วนนี้ ได้แก่ ไทย พม่า ศรีลังกา ญวน กัมพูชา ลาว มาเลเซีย (ธรรมะไทย, 2555) เนื่องจากพระเครื่อง
เป็นสัญลักษณ์ของผู้ที่นับถือพระพุทธศาสนา เป็นตัวแทนในการระลึกถึงพระพุทธเจ้า จึงท าให้พระ
เครื่องอยู่คู่กับประเทศไทยมาอย่างยาวนานควบคู่กับพระพุทธศาสนาที่เข้าสู่ประเทศไทย  

 ปัจจุบันประเทศไทยมีค่านิยมในการสะสมพระเครื่องอย่างมาก สังเกตได้จากข่าวเกี่ยวกับ
วงการพระเครื่องในหนังสือพิมพ์ จ านวนนิตยสารพระเครื่องรายปักษ์หรือรายเดือน จากความนิยม
พระเครื่องน าไปสู่การเกิดตลาดพระเครื่องตั้งแต่แผงพระเล็กๆ จนไปถึงร้านพระเครื่องใหญ่ๆตาม
ห้างสรรพสินค้า เกิดการจัดประกวดพระเครื่อง ส่งผลให้เกิดธุรกิจอ่ืนๆที่เกี่ยวข้องกับพระเครื่อง
ตามมา เช่น หนังสือพระเครื่อง ร้านเลี่ยมพระเครื่อง ร้านถ่ายรูปพระเครื่อง ร้านขายสร้อย อุปกรณ์
เกี่ยวกับการสะสมพระจ าพวกตลับพระ กล่องใส่พระ รวมไปถึงร้านทองรูปพรรณต่างๆที่รับเลี่ยมพระ 
ร้านขายเครื่องเงินที่รับท ากรอบพระเงิน เป็นต้น  ค่านิยมในพระเครื่องของคนไทยนั้น มีความเชื่อและ
ความศรัทธา มีการเช่าบูชาสะสมพระเครื่องหลายประเภท โดยมีวัตถุประสงค์ในการสะสมพระเครื่อง 
ดังนี้ (นิติ กสิโกศล, 2547) 

 1. เพื่อระลึกถึงคุณความดีของพระพุทธเจ้าและเกจิอาจารย์ที่เคารพนับถือ 

 2. เพ่ือเป็นขวัญก าลังใจ เป็นที่พ่ึงทางจิตใจ เป็นเครื่องเตือนใจให้ประพฤติตนเป็นคนดี ละ
เว้นการท าความชั่ว 

 3. เพ่ือป้องกันภยันตรายแก่ตัว โดยเชื่อว่าอ านาจพุทธคุณของพระเครื่อง สามารถป้องกัน
ไม่ให้เกิดภัยอันตรายแก่ตนเองได้ จึงมีการแขวนพระเครื่องไว้กับตัว มีพระเครื่องไว้ในรถยนต์ 
บ้านเรือน ร้านค้า เป็นต้น 

 4. เพ่ือให้มีโชคลาภ ความเจริญรุ่งเรือง และขอพรตามที่ตนปรารถนา เช่น ขอให้ค้าขายดี มี
ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน เป็นที่รักของผู้บังคับบัญชา เป็นต้น 
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 5. เพ่ือท าธุรกิจให้เช่าบูชาพระเครื่อง 

 6. เป็นการแสดงฐานะทางสังคม ห้องพระในบ้านแสดงให้เห็นฐานะของเจ้าของบ้าน และการ
ที่มีพระเครื่องยอดนิยมประดับคอ ก็เป็นที่ได้รับการยกย่องในวงสังคม 

 7. สะสมพระเครื่องไว้เพ่ือเป็นมรดกตกทอดแก่ลูกหลาน เพราะ พระเครื่องดีๆปัจจุบันเป็น
ของหายาก ราคาสูง เป็นที่ต้องการของคนในวงการทั่วไป นอกจากนี้ยังมีคุณค่าทางพุทธศิลป์ และโบ
รารณคด ี

 ค่านิยมบูชาพระเครื่องในฐานะเครื่องรางของขลัง มาจากความเชื่อเรื่องพุทธคุณของพระ
เครื่องในด้านต่างๆ แบ่งเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ ดังนี้ (นิติ กสิโกศล, 2547) 

 1. ประเภทเมตตามหานิยม คือ ท าให้เป็นที่รักใคร่ หลงใหล เกิดความรักความเมตตา หรือ
ท างาน ค้าขายได้สะดวก ร่ ารวย เช่น พระสมเด็จวัดระฆัง พระนางพญา พระขุนแผน พระนางกวัก 
และพระบัวเข็ม เป็นต้น 

 2. ประเภทอยู่ยงคงกระพัน คือ ยิง ฟัน แทง ไม่เข้า เช่น พระร่วง และพระกริ่ง พระคง เป็น
ต้น 

 3. ประเภทแคล้วคลาด คือ รอดพ้นจากภยันอันตรายต่างๆ ทั้งจากผู้มุ่งร้ายและอุบัติเหตุ เช่น 
พระรอด เป็นต้น 

 นอกจากนี้ ยังมีความเชื่อว่า พระเครื่องต่างๆมีความศักดิ์สิทธิ์แตกต่างกันไป เช่น มีความเชื่อ
กันว่า พระปางนาคปรกเด่นทางคุ้มครองป้องกัน พระเครื่องปกโพธิ์เด่นทางให้ความร่มเย็นเป็นสุข 
พระปิดตาเด่นทางโชคลาภ พระสังกัจจายน์เด่นทางเมตตามหานิยมความอุดมสมบูรณ์ นางกวัก เด่น
ทางค้าขาย (นิติ กสิโกศล, 2547) เป็นต้น อาจกล่าวได้ว่า ความนิยมพระเครื่องที่มีพุทธคุณในด้านใด
นั้น ขึ้นอยู่กับความนิยมและอาชีพของบุคคลนั้น ทั้งนี้เพ่ือความเจริญรุ่งเรืองในอาชีพของตน เช่น ผู้ที่
ประกอบอาชีพค้าขายหรือสอบเสี่ยงโชค ก็จะมุ่งเน้นพระเครื่องที่มีพุทธคุณทางด้านมหาลาภ ผู้ที่
ท างานราชการหรือต้องการความนิยมชมชอบจากผู้อ่ืน ก็จะหาพระเครื่องทางด้านเมตตามหานิยม 
ส่วนผู้ที่ต้องท างานเสี่ยงอันตรายก็ต้องการพระเครื่องทางด้านแคล้วคลาด และบางพวกที่นิสัยนักเลง 
ก็มักจะหาพระเครื่องทางด้านคงกระพันชาตรี มหาอุตม์ ยิงไม่ออก ฟันไม่เข้า (นิติ กสิโกศล, 2547) 

 จากกระแสความนิยมพระเครื่องในสังคมไทย ส่งผลให้ในปี 2548 ศูนย์วิจัยกสิกร กล่าวว่า 
วงการพระเครื่องเติบโตขึ้น เนื่องจากราคาพระเครื่องปรับตัวเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะพระกรุและพระยอด
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นิยมต่างๆ มีการประชาสัมพันธ์การสร้างพระเครื่องและวัตถุมงคล ใหม่ๆ รวมถึงมีนักลงทุน
ชาวต่างชาติเช่าพระเครื่องและวัตถุมงคลจากไทยเพ่ือน าไปให้เช่าต่อส าหรับผู้ที่สนใจในต่างประเทศ 
ท าให้ราคาพระเครื่องที่มีการปรับตัวเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะพระชุดยอดนิยม มีการปรับราคา
สูงขึ้นถึงร้อยละ 40 และมีความต้องการเข้ามาอย่างต่อเนื่อง แต่ผู้ขายไม่สามารถหาสินค้าได้ตามความ
ต้องการ เพราะ พระชุดยอดนิยมได้หายไปจากสนามพระ เนื่องจากผู้ที่เก็บสะสมไว้ไม่น าออกมาให้เช่า
ต่อ ท าให้พระเครื่องระดับรองๆลงมาเริ่มเป็นที่เสาะแสวงหาของนักสะสม ราคาพระเครื่องเหล่านี้จึงมี
โอกาสที่จะปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง และพระเครื่องเหล่านี้ยังมีปริมาณเพียงพอที่จะหมุนเวียนใน
ตลาดพระเครื่องอีกด้วย ศูนย์วิจัยกสิกร คาดการณ์ว่าเม็ดเงินในธุรกิจพระเครื่องและธุรกิจที่เก่ียวเนื่อง 
มีมูลค่าเกือบ 20,000 ล้านบาท (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2548) และมีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่องตาม
ภาวะเศรษฐกิจ โดยคาดว่าจะยังมีอัตราขยายตัวเฉลี่ยสูงถึงร้อยละ 10-20 ต่อปี แต่เนื่องจากกระแส
จตุคามรามเทพ ส่งผลให้ในปี 2550 ช่วงต้นปี มีการคาดการณ์ว่ามูลค่าในธุรกิจพระเครื่องและธุรกิจที่
เกี่ยวข้อง สูงกว่า 22,000 ล้านบาท (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2550) และมีโอกาสเติบโตสวนทางกับภาวะ
เศรษฐกิจ แต่ด้วยกระแสจตุคามรามเทพนั้น ส่งผลให้ธุรกิจพระเครื่องและธุรกิจที่เกี่ยวข้องเติบโตขึ้น
อย่างก้าวกระโดด จนมีมูลค่าสูงถึง 40,000 ล้านบาท โดยมีการคาดว่าผู้ที่อยู่วงการพระเครื่องไม่ว่าจะ
เป็นผู้นิยมพระเก่าหรือพระใหม่มีอยู่ประมาณ 5 ล้านคน  และถึงแม้ในปี 2551 กระแสจตุคามราม
เทพจะซบเซาลง แต่ก็ยังมีการคาดการณ์ว่า กระแสเงินสะพัดในวงการพระเครื่องจะอยู่ระดับ 40,000 
ล้านบาท (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2551) ใกล้เคียงกับปี 2550 เนื่องจากยังมีการเช่าพระเครื่องอ่ืนๆ ทั้ง
จากพระเกจิและพระใหม่ โดยราคาของพระเครื่องยังคงปรับตัวสูงขึ้น 

 เนื่องจากมูลค่าของธุรกิจพระเครื่องและธุรกิจที่เกี่ยวข้องมีมูลค่าสูงถึ ง 40,000 ล้านบาท มี
การสร้างพระเครื่องใหม่เพ่ิมขึ้นตลอด ซึ่งราคาพระเครื่องในตลาดนั้น มีตั้งแต่หลักร้อยจนถึงหลักล้าน 
ถึงแม้จะเป็นพระเครื่องที่มีความเชื่อทางด้านพุทธคุณเหมือนกัน แต่ราคากลับแตกต่างกัน ดังนั้นราคา
ของพระเครื่องจึงไม่ได้เกิดจากการมูลค่าการใช้ประโยชน์จากพุทธคุณของพระเครื่องเพียงอย่างเดียว 
แต่มีมูลค่าเชิงสัญญะอีกด้วย  

 ถ้าหากกล่าวถึงพระเครื่องที่ได้รับความนิยมและเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายของเมืองไทย 
หลวงปู่ทวด ถือว่าเป็นหนึ่งในพระเครื่องที่อยู่ในอันดับต้นๆ ดังเช่นที่คุ้นเคยกับค ากล่าวว่า “หลวงปู่
ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด” และพระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกยกย่องให้เป็นสุดยอดพระเครื่องนิรันอันตราย 
ขึ้นชื่อเรื่องพุทธคุณในด้านแคล้วคลาด มีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดออกมามากมาย ตั้งแต่รุ่นที่
โด่งดังอย่างหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ ปี 2497 และได้มีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดต่อมาอย่าง
ต่อเนื่องทั้งจากหลากหลายเกจิอาจารย์ หลากหลายวัด เกจิอาจารย์ปลุกเสกหลวงปู่ทวดที่มีชื่อเสียง 
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เช่น อาจารย์ทิม วัดช้างให้ อาจารย์นอง วัดทรายขาว อาจารย์ทอง วัดส าเภาเชย พ่อท่านคล้าย วัน
สวนขัน เป็นต้น และจากวัดที่มีชื่อเสียง เช่น วัดพะโค๊ะ วัดเมือง วัดประสาทบุญญาวาส เป็นต้น ซึ่ง
พระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น ไม่มีองค์ใดที่หลวงปู่ทวดเป็นผู้สร้างเอง มีแต่เกจิอาจารย์อื่นสร้างขึ้น โดยไม่
มีผู้ที่สร้างพระเครื่องหลวงผู้ใด เคยพบเจอตัวจริงของหลวงปู่ทวด เนื่องจากหลวงปู่ทวดเป็นพระที่มี
ชีวิตในสมัยอยุธยา มีแค่เรื่องเล่า ต านานของหลวงปู่ทวด และหลักฐานยืนยันการมีตัวตนจริงบางส่วน 
จึงมีความน่าสนใจที่จะศึกษาว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีกระบวนการในการสร้างให้กลายเป็นพระ
เครื่องที่ได้รับความนิยมและกลายเป็นสินค้าที่มีมูลค่าได้อย่างไร รวมทั้งผู้ที่เช่าบูชาได้รับสัญญะอะไร
จากพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

1.2 ค าถามวิจัย 

 1. กระบวนการสร้างความหมายและสร้างมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นอย่างไร  

2. การบริโภคของผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีลักษณะแบบใด 

1.3 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 1. เพ่ือศึกษาถึงกระบวนการสร้างมูลค่าและความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 2. เพ่ือศึกษาการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชา 

1.4 ขอบเขตของการวิจัย 

 เนื่องจากหลวงปู่ทวดถูกสร้างจ านวนมากหลายรุ่นจากหลากหลายเกจิอาจารย์และ
หลากหลายวัด ผู้ศึกษาจึงเลือกศึกษาเฉพาะหลวงปู่ทวดของอาจารย์ทิม วัดช้างให้ ซึ่งเป็นต้นก าเนิด
การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดอันโด่งดัง โดยการศึกษาวิจัยนี้ เลือกศึกษาผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่
ทวด และร้านขายพระเครื่องหลวงปู่ทวดในเขตพ้ืนที่กรุงเทพและปริมณฑล ได้แก่ สนามพระท่า
พระจันทร์ ศูนย์พระเครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า งามวงศ์วาน ศูนย์พระเครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า บางกะปิ 
และงานประกวดพระเครื่องที่จัดโดยสมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย 

1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 ท าให้เข้าใจถึงกระบวนการที่ส่งผลต่อความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด จนกลายเป็น
สินค้าที่มีมูลค่า และมีลักษณะพิเศษแตกต่างจากสินค้าทั่วไป รวมถึงเข้าใจรูปแบบการบริโภคพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด และช่วยให้สถาบันพุทธศาสนาเข้าใจถึงความนิยมพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนใน
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ปัจจุบัน ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการน าความรู้ไปใช้ในการปรับพุทธพาณิชย์และพุทธศาสนาให้คงอยู่
ร่วมกันได้ในสังคมไทย 

 

 

 

 



 

 

บทที ่2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในงานวิจัย 

 เพ่ือให้เข้าใจถึงการสร้างความหมายและการกลายเป็นสินค้าของพระเครื่อง จ าเป็นที่จะต้อง
เข้าใจถึงกระบวนการกลายเป็นสินค้าก่อน ซึ่งมาร์กซ์ได้ให้ค านิยามของสินค้าไว้ดังนี้ 

2.1.1 แนวคิดมูลค่าส่วนเกินของมาร์กซ์ 

 คาร์ล มาร์กซ์ ได้กล่าวถึงกระบวนการผลิตภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม โดยจุดเริ่มต้น
ของกระบวนการผลิตนี้ คือ สินค้า ซึ่งวัตถุประสงค์ในการผลิตสินค้าของนายทุนก็เพ่ือน าไปขายให้ได้
ก าไร โดยการน าวัตถุตั้งต้นเข้ากระบวนการเปลี่ยนแปลงเป็นวัตถุใหม่ ดังนั้น “กระบวนการผลิตสินค้า 
คือ กระบวนการที่นายทุนท าการแปลงมูลค่าใช้สอยของวัตถุดั้งเดิม ให้เกิดมูลค่าในการใช้สอยใหม่ 
เช่น วัตถุเริ่มต้น ได้แก่ ดินเหนียว มูลค่าใช้สอย คือ เอาไปปั้นหรือใช้ปลูกข้าว เมื่อเข้าสู่กระบวนการ
ผลิตแล้วกลายเป็นถ้วยชาม มูลค่าการใช้สอยใหม่ คือ ใส่อาหาร” (พีระ ตั้งธรรมรักษ์, 2553) ซึ่ง
มาร์กซ์ได้ให้ค านิยามที่แตกต่างกันระหว่างสินค้า (Commodity) และผลผลิต (Product) เนื่องจาก
ผลผลิต (Product) นั้น ถูกผลิตขึ้นมาเมื่อใช้บริโภคเองภายในครัวเรือน หรือให้ผู้อ่ืนแบบให้เปล่า แต่
สินค้า (Commodity) นั้นเป็นวัตถุที่ถูกผลิตขึ้นเพ่ือขายหรือแลกเปลี่ยนกับผู้อ่ืน ดังนั้น สินค้าใน
ความหมายของมาร์กซ์ จะไม่ใช่เพียงแค่วัตถุที่มีมูลค่าในการใช้สอย (Use Value) เพียงอย่างเดียว
เท่านั้น แต่สินค้าในความหมายของมาร์กซ์ คือ วัตถุที่มีทั้งมูลค่าในการใช้สอย (Use Value) และ
มูลค่าในการแลกเปลี่ยน (Exchange Value) นั่นคือ มูลค่าในการแลกเปลี่ยนสินค้าย่อมมีค่ามากกว่า
มูลค่าเดิมของตัวมันเอง หมายความว่า นายทุนจะลงทุนผลิตสินค้า ก็ต่อเมื่อสินค้าที่ผลิตออกมานั้น มี
มูลค่ามากกว่ามูลค่าเดิม (ในการผลิตสร้างมูลค่าส่วนเกินที่เรียกว่า Surplus Value ขึ้น โดยสินค้าหรือ
ปัจจัยการผลิตที่มีลักษณะพิเศษที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ในการผลิต ก็คือ แรงงาน) โดย  “ทุนนั้น
จะอยู่ในกระบวนการสะสมพอกพูนปริมาณขึ้น  เป็นมูลค่าที่เพ่ิมขนาดตนเองขึ้นเรื่อยๆ อย่างไม่รู้จบ 
โดยผ่านกระบวนการผลิต จ าหน่าย บริโภค” (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ์, 2546) ซึ่งทุนจะมีลักษณะ
ไหลเวียนเป็นรอบและมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนในในแต่ละรอบ  
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ภาพที่ 2-1 แสดงมูลค่าที่เพ่ิมขึ้นของทุน 

M -- C -- C’ -- M’ 

M’>M  ;  M-M’ = P 

ที่มา: (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ์, 2548: 80) 

 จากรูปภาพที่ 2.1 นายทุนเริ่มต้นด้วยปริมาณเงินทุนที่แน่นอน (M) โดยน าเงินไปซื้อปัจจัย
การผลิตและจ้างแรงงาน (C) แล้วน าปัจจัยเข้ากระบวนการผลิต แปรรูปออกมาเป็นสินค้า (C’) ซึ่งมี
มูลค่ามากกว่าปัจจัยการผลิตและค่าจ้างแรงงาน (C) โดยสินค้าที่ผ่านกระบวนการผลิต (C’) จะถูก
น าไปขายในตลาดกลายเป็นเงินที่มีปริมาณมากกว่าเงินทุนในครั้งแรก (M) ซึ่งมูลค่าที่เพ่ิมขึ้นนี้ก็คือ
ก าไร (P) โดยนายทุนจะแบ่งเงินไปบริโภคเพียงส่วนน้อย ที่เหลือจะน าไปลงทุนเพ่ือขยายการผลิตใน
รอบต่อไป กลายเป็นการลงทุนผลิตซ้ าเป็นวัฏจักร (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ์, 2546) 

ภาพที่ 2-2 แสดงวัฏจักรการผลิตของนายทุน 

M -- C -- C’ -- M’ --> M’ -- C’ -- C’’ -- M’’ --> ……… 

ที่มา: (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ์, 2548: 80) 

 จากวัฏจักรการลงทุนผลิตซ้ าเพ่ือสะสมส่วนมูลค่าเกินของของระบบทุนนิยม และ
ความก้าวหน้าของการผลิต ท าให้เกิดปัญหาการสินค้าที่ผลิตออกมานั้นมีปริมาณมากกว่าความ
ต้องการ หรือเกิดอุปทานส่วนเกิน (Oversupply) ดังนั้น วัฒนธรรมและสัญญะจึงถูกสร้างขึ้นกับสินค้า 
เพ่ือแก้ปัญหาอุปทานส่วนเกิน โดยกระตุ้นให้เกิดการบริโภคมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็เป็นการท า
ให้วัฏจักรการลงทุนสามารถเกิดข้ึนซ้ าๆต่อไปได้ เป็นการขยายการสะสมทุนให้มากขึ้นตามไปด้วย 

 ในส่วนของการใส่วัฒนธรรมลงไปในสินค้านั้น “ในสังคมก่อนหน้าระบบทุนนิยม จะมีสิ่งของ
บางอย่างเท่านั้นที่สามารถเป็นสินค้า และมีสิ่งของบางอย่างที่ ไม่สามารถเป็นสินค้าได้ เช่น 
พระพุทธรูป ความรัก เกียรติยศ ฯลฯ” (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หินวิมาน, 2551) ซึ่งกลไกส าคัญ
ในการเปลี่ยนแปลงทุกสิ่งให้เป็นสินค้า คือ การตั้งราคาให้แก่สิ่งของนั้น โดยในช่วงต้นศตวรรษที่ 20 
ไม่เพียงแต่สินค้าทั่วไปเท่านั้นที่ถูกผลิตขึ้นมาภายใต้ระบบอุตสาหกรรมแบบทุนนิยม แต่วัฒนธรรมก็ได้
เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของระบบอุตสาหกรรมแบบทุนนิยมด้วย โดยผ่านกระบวนการกลายเป็นสินค้าของ
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วัฒนธรรม ซึ่ง ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ เรียกสิ่งนี้ว่า อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม 
(Culture Industry) 

2.1.2  แนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า (Commodification)  
ของธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ 

 มาร์กซ์มองว่ากระบวนการส าคัญในการท าให้วัตถุเป็นสินค้า คือ การตั้งราคา แต่ในมุมมอง
ด้านวัฒนธรรมนั้น การตั้งราคาเพียงอย่างเดียวไม่สามารถท าให้เกิดสินค้าขึ้นมาได้ เนื่องจากวัตถุชนิด
หนึ่งอาจเป็นสินค้าในเวลาและสถานที่หนึ่ง แต่ไม่ใช่สินค้าในเวลาและสถานที่อ่ืน ซึ่งอาจจะมีการนิยาม
ความหมายแตกต่างกันออกไปได้ ดังนั้น การจะสร้างสินค้าขึ้นมา จะต้องมีการให้ความหมายทาง
วัฒนธรรมแก่วัตถุนั้นด้วย (วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553)  

 กระบวนการกลายเป็นสินค้านี้ยังรวมถึงพ้ืนที่ “ความศักดิ์สิทธิ์” ที่ถูกท าให้เป็นสินค้าโดยผ่าน
กระบวนการทางสังคมแบบใหม่ มีการสร้างความหมายและเอกลักษณ์ทางสังคมชุดใหม่เข้าไป ซึ่ง
กระบวนการนี้ท าให้สิ่งนั้นมีมูลค่า มีคุณค่าในการซื้อขายแลกเปลี่ยนในสังคม โดยกระบวนการ
กลายเป็นสินค้าและการก าหนดคุณค่าการแลกเปลี่ยน จะเชื่อมโยงกับกระบวนการรับรู้ (Cognitive 
Process) และการจ าแนก (Classification) นั่นคือ วัตถุที่แตกต่างกันจะถูกคัดเลือกและจัดประเภท 
เพ่ือให้เป็นพ้ืนฐานในการแลกเปลี่ยนกัน ซึ่งท าให้สิ่งของที่แตกต่างกันนั้น เมื่อจัดประเภทแล้วจะเกิด
การรับรู้ว่าเป็นสิ่งที่อยู่ในประเภทเดียวกัน มีคุณค่าที่สามารถแลกเปลี่ยนกันได้ และเมื่อเกิดการ
ขยายตัวของระบบเศรษฐกิจ ระบบเงินตราเข้ามีบทบาทในเศรษฐกิจ การจัดประเภทและคุณค่า
สิ่งของที่แตกต่างกันนั้นลดบทบาทลง เมื่อระบบทุนนิยมได้ถูกพัฒนา กระบวนการเป็นสินค้าก็ท าให้
วัตถุประเภทหนึ่งสามารถแลกเปลี่ยนกับวัตถุที่แตกต่างกันได้ง่ายขึ้น แต่ในขณะเดียวกันก็ท าให้คุณค่า
ที่เคยแตกต่างหลากหมายหมดลง เหลือเพียงคุณค่าที่ตั้งอยู่บนมาตรวัดแบบ “เงินตรา” เท่านั้น 
(วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553) ซ่ึง ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ ได้กล่าถึงปรากฏการณ์
นี้ว่า “ในระบบทุนนิยม วัฒนธรรมแบบต่างๆ เช่น การร้องร าท าเพลง งานศิลปะ ฯลฯ ล้วนเป็นสินค้า
ที่ได้รับการผลิตโดยนายทุนอุตสาหกรรม มีการผลิตในระบบสายพานขนาดใหญ่ (Mass Production) 
มีการกระจายออกเป็นวงกว้าง (Mass Distribution) และมีการบริโภคกันอย่างกว้างขวาง (Mass 
Production) โดยเรียกสิ่งเหล่านี้กว่า อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม” โดยกระบวนการเหล่านี้จะท าให้
คุณค่า ความหมาย และสุนทรียะแห่งวัฒนธรรมเหล่านั้นลดลง (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หินวิมาน
, 2551) 
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 เมื่อวัฒนธรรมถูกน ามาผลิตในระบบอุตสาหกรรม ดังนั้น กระบวนการผลิตวัฒนธรรมจึงมี
ลักษณะไม่แตกต่างผลิตสินค้าอ่ืนๆ โดยอุตสาหกรรมวัฒนธรรมมีกระบวนการผลิต ดังนี้ 

 1. การท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า (Commodification of Culture) “เอกลักษณ์ของการ
ผลิตสินค้าวัฒนธรรมแบบเป็นอุตสาหกรรม คือ การผลิตสินค้าวัฒนธรรมทั้งที่เป็นวัตถุธรรม และ
นามธรรม เช่น ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ความเชื่อ ความศักดิ์สิทธิ์ เวลา คุณค่าของมนุษย์ 
ตัวอย่างเช่น การซื้อตัวบุคลากรในบริษัท การซื้อตัวนักกีฬาฟุตบอล ซึ่งระบบทุนนิยมนั้นได้น ามนุษย์
มาผลิตเป็นสินค้า” (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หินวิมาน, 2551) หรือกรณีพุทธพาณิชย์ ที่ระบบทุน
นิยมได้น าความเชื่อและความศักดิ์สิทธิ์มาผลิตเป็นสินค้า 

 2. การผลิตแบบเป็นมาตรฐานเดียวกัน (Standardization) คือ การผลิตสินค้าออกมาใน
ลักษณะเหมือนๆกัน จนเกิดเป็นมาตรฐานเดียวกันหมด 

 3. การผลิตเป็นจ านวนมาก (Mass Production) คือ การผลิตแบบสายพานการผลิตขนาด
ใหญ่ โดยผลิตครั้งละมากๆ 

 4. การผลิตซ้ า (Reproduction) 

 การที่วัฒนธรรมถูกผลิตออกมาครั้งละมากๆ และสามารถผลิตซ้ าได้ ท าให้สินค้าสามารถ
กระจายออกไปยังพ้ืนที่ต่างๆ เพ่ือให้มวลชนสามารถบริโภคสินค้าเหล่านี้ได้อย่างทั่วถึง  และสร้าง
วัฒนธรรมการบริโภคให้คงอยู่ต่อไป 

 ในกรณีของพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น มีการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า โดยการน าความ
ศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวดมาสร้างให้เป็นสินค้า คือ พระเครื่องหลวงปู่ทวด  โดยการกลายเป็นสินค้า
และการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้านั้น เป็นการมองในด้านการผลิต ซึ่งจะส่งผลต่อการสร้าง
ความหมาย การสร้างมูลค่า และในขณะเดียวกัน ด้านการบริโภคของผู้ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด
นั้น ก็ส่งผลต่อการสร้างความหมาย การสร้างมูลค่า อีกทางหนึ่งด้วย 
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ภาพที่ 2-3 แสดงกระบวนการผลิต/บริโภควัฒนธรรมตามจุดยืนของอะดอร์โนและฮอร์ไคเมอร์ 

 

ที่มา : (กาญจนา แก้วเทพ และ สมสุข หินวิมาน, 2551: 264) 

 จากกระบวนการกลายเป็นสินค้าดังกล่าว ผู้ศึกษาจะใช้แนวคิดนี้ในการพิจารณาถึง
ปรากฏการณ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด เพ่ือให้เข้าใจถึงการที่พ้ืนที่ศักดิ์ของพระเครื่องถูกท าให้เป็น
สินค้าอุตสาหกรรมได้อย่างไร และพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้นได้ถูกให้ความหมายอย่างไร  ส่วนในด้าน
การบริโภคนั้น ผู้ศึกษาจะใช้แนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ของ ฌอง 
โบดริยาร์ด เป็นกรอบในการศึกษา 

 ซึ่งส าหรับสินค้าวัฒนธรรมนั้น ฌอง โบดริยาร์ด กล่าวถึงสินค้าวัฒนธรรมว่า “สินค้า
วัฒนธรรมเป็นสินค้าที่ขายสัญญะเป็นหลัก หรือเป็นสินค้าที่เน้นขายคุณค่า ความหมาย รสนิยม 
รูปแบบการใช้ชีวิต เป็นต้น” (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หินวิมาน, 2551) ดังนั้น เพ่ือท าความเข้าใจ
ความหมายที่ถูกสร้างขึ้นกับพระเครื่องหลวงปู่ทวด ว่าเป็นสัญญะแบบใด จึงต้องมีการท าความเข้าใจ
ถึง ตรรกวิทยาของการบริโภค ของ ฌอง โบดริยาร์ด เสียก่อน 

2.1.3  แนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption)                    
ของฌอง โบดริยาร์ด 

 มาร์กซ์ ให้ความสนใจในด้านของการผลิต แต่โบดริยาร์ดนั้น ให้ความสนใจในด้านของการ
บริโภค เนื่องจากโบรดริยารด์ เห็นว่าสังคมปัจจุบันเป็นสังคมของการบริโภค สินค้าต่างๆถูกสร้างขึ้น
โดยมีการใส่วัฒนธรรมและสัญญะลงไป เพื่อให้คนสามารถบริโภคสินค้าเพ่ิมข้ึนได้เรื่อยๆ เนื่องจากการ
บริโภคสัญญะนั้นเป็นการบริโภคที่ไม่มีที่สิ้นสุด “โบดริยาร์ด ได้แบ่งสินค้าออกเป็น 2 ประเภท คือ 

มิติการผลิตวัฒนธรรม 
 
- ถูกท าให้เป็น
อุตสาหกรรม 
- เน้นเทคโนโลยีการ
ผลิต 
- ยึดผลก าไรเป็นตัวตั้ง 

มิติตัวบท/ชิ้นงานวัฒนธรรม 
 
- มีลักษณะเป็นมาตรฐาน
เดียวกัน 
- มีสถานะเป็นสินค้าชนิด
หนึ่ง 
- เป้าหมายเพื่อก ากับ
ครอบง ามวลชน 

มิติการบริโภค
วัฒนธรรม 

 
- ถูกท าลายคุณค่าความ
เป็นมนุษย์ 
- มีสถานะเป็นปัจเจก
แบบก ามะลอ 
- กลายเป็นเหยื่อของ
ระบบทุนนิยม 
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สินค้าทั่วไป (Consumer Commodity) และ สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Commodity) โดยสินค้า
ทั่วไปจะน ามาบริโภคเพ่ือประโยชน์ใช้สอย แต่สินค้าวัฒนธรรมจะเป็นสินค้าในการยกระดับจิตใจ จิต
วิญญาณ (Spiritual Impact)” (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หินวิมาน, 2551) ตัวอย่างเช่น กรณีของ
พระเครื่อง ที่เป็นสินค้าวัฒนธรรม ที่ถูกใส่ความเชื่อ ความศักดิ์สิทธิ์ ลงไปในพระเครื่อง จึงท าให้พระ
เครื่องมีสัญญะซ่อนอยู่ ส่งผลให้ผู้ที่ครอบครองเป็นเจ้าของพระเครื่อง เชื่อว่าตนเองจะสามารถขอพร
จากพระเครื่องเพ่ือดลบันดาลในสิ่งที่ตัวเองต้องการ หรือพระเครื่องนี้สามารถที่จะคุ้มครองป้องกันภัย
อันตราย สร้างความร่ ารวย สร้างเสน่ห์เมตตาให้กับตนเองได้ 

 โบดริยาร์ดได้น าแนวคิดเรื่องมูลค่า (Value) ของมาร์กซ์มาเป็นพ้ืนฐานในแนวคิดของตน โดย
มาร์กซ์นั้น ได้กล่าวว่า สินค้ามีมูลค่าอยู่ 2 ชนิด ได้แก่ 

 1. มูลค่าการใช้สอย (Use Value) คือ คุณค่า/มูลค่าเชิงคุณสมบัติ (Qualitative Aspect of 
Value) ที่มนุษย์บริโภคเพ่ือใช้สอย ตอบสนองความต้องการบางอย่าง หรือใช้เป็นเครื่องมือ เช่น 
คุณค่าเชิงประโยชน์ใช้สอยของรถยนต์ คือ เคลื่อนย้ายคนจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง คุณค่าประเภทนี้
เป็นผลที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ หรือเป็นผลผลิตจากแรงงาน และเป็นเหตุต่อการตัดสินใจบริโภค 
(วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553) 

 2. มูลค่าการแลกเปลี่ยน (Exchange Value) เป็นคุณค่าของสินค้าในระบบตลาดซึ่งเป็น
คุณค่าเชิงปริมาณ (Quantitative Aspect of Value) ถูกสร้างและก าหนดโดยสังคม ซึ่งจะเป็นคุณ
ค่าที่ได้จากการเปรียบเทียบกับสิ่งอ่ืนๆ ในปัจจุบันนิยมเปรียบเทียบกับเงิน เช่น เสื้อเก่าหนึ่ งตัวมีค่า
เท่ากับไข่ 3 ฟอง หรือ รองเท้า 1 คู่ มีค่าเท่ากับเงิน 500 บาท ในระบบเศรษฐกิจของการแลกเปลี่ยน
นั้น มูลค่าการใช้สอยจะกลายสภาพเป็นมูลค่าการแลกเปลี่ยน โดยโบดริยาร์ด เชื่อว่า มูลค่าทั้ง 2 ที่
กล่าวมาข้างต้นไม่เพียงพอในการท าความเข้าใจสังคมแห่งการบริโภค เพราะ นอกจากการใช้
ประโยชน์ใช้สอยแล้ว วัตถุถูกก าหนดเป็นส่วนประกอบในการสร้างระบบคุณค่าใดคุณค่าหนึ่งที่มีอยู่
มากในสังคม (วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553)  

 ดังนั้น การบริโภคในสังคมยุคปัจจุบัน จึงไม่ใช่เพียงแค่มูลค่าการใช้สอยและมูลค่าการ
แลกเปลี่ยนเท่านั้น แต่มีการบริโภคท่ีตั้งอยู่ในความหมายหรือสัญญะที่วัตถุถูกสร้างขึ้นมาในสังคม โดย
โบดริยาร์ด กล่าวว่า วัตถุประสงค์ของการบริโภคนั้น เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ (Identity) แก่ตัวเราเอง เพื่อ
เป็นการยืนยันว่าตัวเราเป็นใคร ท่ามกลางสัญญะที่มีอยู่มากมายในสังคม เราจะเหมือนหรือแตกต่าง
จากคนอื่นอย่างไร ซึ่งการบริโภคแบบนี้ท าให้เกิด 2 ด้านของอัตลักษณ์ขึ้น ดังนี้ 
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 1. การบริโภคเพ่ือการเลียนแบบ (Imitation) คือ การบริโภคเพ่ือให้เราเหมือนกับคนในกลุ่ม
สังคมเดียวกับเรา เช่น การขับรถยนต์สปอร์ต การออกก าลังกายในฟิตเนส การเล่นกีฬากอล์ฟ การฟัง
ดนตรีคลาสสิค การดูละครเวที เป็นต้น 

 2. การบริโภคเพ่ือสร้างความแตกต่าง (Distinction) คือ การบริโภคเพ่ือให้เราต่างจากกลุ่ม
อ่ืนในสังคม เช่น การขับรถยนต์สปอร์ต แตกต่างจากคนที่ขับรถยนต์ทั่วไป เป็นต้น 

 จากการบริโภคเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ขึ้นมานี้ ทั้งในด้านที่ต้องการเหมือนหรือแตกต่างจากคน
อ่ืน โบดริยาร์ด จึงได้ชี้ให้เห็นถึง คุณค่าเชิงสัญญะ (Sign Value) ซึ่งมีอิทธิพลต่อการเลือกบริโภค
มากกว่าการเลือกจากการใช้สอยเพียงอย่างเดียว ท าให้การอธิบายเรื่องมูลค่าสินค้าของมาร์กซ์ไม่
เ พียงพออีกต่อไป โบดริยาร์ด  (1999)  จึ ง ได้ เสนอตรรกวิทยาแห่ งการบริ โภค ( Logic of 
Consumption) หรือ ระดับความสัมพันธ์ระหว่างคนกับวัตถุ มี 4 ระดับ ดังนี้ 

 1. ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) หรือ ตรรกะเชิงอรรถประโยชน์ (Logic 
of Utility/Practical Operation) หมายถึง ความสัมพันธ์ที่มนุษย์บริโภคเพ่ือใช้สอย หรือการมอง
วัตถุในฐานะเป็นเครื่องมือเครื่องใช้ ( Instrument) เป็นหลัก เช่น การกินข้าวเพ่ือให้อ่ิมท้อง การใช้
โทรศัพท์เพ่ือติดต่อสื่อสาร เป็นต้น  

 2. ตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) หรือ ตรรกะเชิงความ
เท่ากัน (Logic of Equivalence) หมายถึง มนุษย์เชื่อความสัมพันธ์ระหว่างกันโดยมีสิ่งของเป็น
ตัวกลาง หรือการมองวัตถุในฐานะเป็นสินค้า เช่น มนุษย์น าเงินมาซื้อสินค้า โดยเงินและสินค้าเป็น
ตัวกลางเชื่อมระหว่างมนุษย์ด้วยกัน 

 3. ตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (Logic of Symbolic Exchange Value) หรือ 
ตรรกะเชิงคุณค่านามธรรม (Logic of Ambivalence) หมายความว่า วัตถุได้กลายมาเป็นสัญลักษณ์ 
(Symbol) ที่มีความหมายบางอย่าง และเราใช้สัญลักษณ์ดังกล่าวสื่อสารแลกเปลี่ยนความหมายกับ
ผู้อื่น เช่น การให้ของขวัญหรือของที่ระลึก 

 4. ตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) หรือ ตรรกะของความแตกต่าง 
(Logic of Different) เกิดขึ้นเมื่อสถานะของวัตถุถูกเปลี่ยนเป็นสัญญะ (Sign) และมนุษย์ใช้สัญญะนั้น
เปรียบเทียบกับสัญญะอ่ืนๆ เพ่ือสร้างความแตกต่างระหว่างมนุษย์ด้วยกัน เช่น การสวมนาฬิกาเพ่ือดู
เวลา แต่นาฬิการาคาแพงย่อมเป็นสัญญะที่จ าแนกความแตกต่าง (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข หิน
วิมาน, 2551) 
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 วัตถุนั้นสามารถสร้างให้กลายเป็นสัญญะได้หลายวิธี เช่น การสร้างหีบห่อบรรจุสินค้า การ
ก าหนดราคา การท าโฆษณา การสร้างตราสินค้า (branding) เป็นต้น (กาญจนา แก้วเทพ & สมสุข 
หินวิมาน, 2551) ตัวอย่างเช่น ในกรณีพระเครื่อง สามารถถูกสร้างให้กลายเป็นสัญญะได้ โดยการใช้
มวลสารวิเศษ การปลุกเสกโดยเกจิอาจารย์ชื่อดัง การบอกเล่าประสบการณ์จากผู้ที่ได้รับอิทธิฤทธิ์
ปาฏิหาริย์ เป็นต้น โดยผลของการสร้างสัญญะนั้น จะส่งผลให้สินค้าที่ถูกสร้างสัญญะนั้นมีมูลค่าเพ่ิ ม
ขึ้น และผู้ใช้สินค้านั้นจะได้รับสัญญะที่พ่วงติดไปกับสินค้า ซึ่งสัญญะนั้นจะเข้ามาก าหนดแบบแผนการ
บริโภค ท าให้เกิดการบริโภคที่ไม่มีความสิ้นสุด เพราะ ผู้บริโภคไม่ได้ต้องการบริโภคจริง แต่บริโภค
เพ่ือสร้างความแตกต่างจากคนอื่นเท่านั้น 

 งานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวคิดเรื่องการบริโภคเชิงสัญญะ เช่น การศึกษาเกี่ยวกับสวนในบ้าน ของ 
อมต จันทรังษี (2552) ที่ท าให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างสวนกับเจ้าของสวนแบบตรรกะมูลค่า
เชิงสัญญะ โดยสวนนั้นเป็นสินค้าวัฒนธรรม เพราะถึงแม้ว่าสวนจะมีประโยชน์ใช้สอย แต่เจ้าของสวน
ก็บริโภคสวนในบ้านของตนเพ่ือเสพย์สัญญะหรือความหมายด้วย โดยที่สวนผ่านกระบวนการเข้ารหัส
กลายเป็นสัญญะที่ผู้เป็นเจ้าของสวนเสพย์จากสวนในบ้านของตนเอง แบ่งเป็น 8 กลุ่ม คือ 

 1) ความสุข ความสงบ ความผ่อนคลาย ความปลอดภัย ซึ่งเป็นความรู้สึกที่ท าให้สวนมีความ
ใกล้เคียงกับสปา รีสอร์ท หรือวัด 

 2) ความเป็นธรรมชาติ เพราะสวนมักเป็นค าตอบของความต้องการดึงธรรมชาติมาไว้ใกล้ตัว 

 3) ความเป็นศิลปะ ที่เจ้าของสวนใช้เสพย์ 

 4) ความคลาสสิค ความขลัง ความน่ารัก ซึ่งเป็นความหมายเชิงบวกที่เจ้าของให้กับ
องค์ประกอบสวนของตนเอง 

 5) ความฝันที่กลายเป็นจริง เมื่อลักษณะของสวนที่เจ้าของสวนรู้สึกประทับใจเข้ามาอยู่ใน
พ้ืนที่บ้านของตนเอง 

 6) ความสนุกสนาน เพลิดเพลิน ซึ่งเป็นความหมายที่ผูกติดกับการมองว่าสวนคืองานอดิเรก 

 7) มาตรฐานที่ดีของบ้าน ซึ่งเป็นสิ่งที่บ้านควรจะมีเพ่ือท าให้บ้านดูดียิ่งขึ้น 

 8) ความส าเร็จในชีวิต ซึ่งเป็นความรู้สึกถึงความมีชีวิตที่ดีกว่าเดิมเม่ือเป็นเจ้าของสวนสวยงาม 
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 นอกจากนี้ สวนได้ท าหน้าที่สร้างตัวตนหรืออัตลักษณ์ที่แตกต่างให้กับเจ้าของสวน เพราะ 
สวนคือพืน้ที่ที่เกิดขึ้นจากการน าองค์ประกอบของสวนหลายๆชิ้นมาประกอบเข้าด้วยกัน บนพื้นที่แห่ง
การสะสมของเจ้าของสวน เมื่อพ้ืนที่ส่วนตัวนั้นประกอบด้วยสัญญะขององค์ประกอบสวนหลายๆอย่าง
ที่เจ้าของสวนบริโภค สวนจึงมีความสามารถในการสร้างอัตลักษณ์หรือตัวตนให้กับเจ้าของสวนได้ การ
บริโภคสวนได้สร้างตัวตนให้กับเจ้าของสวน 2 ด้าน คือ ด้านหนึ่ง การเป็นเจ้าของสวนเป็นการบอกว่า
เจ้าของสวนอยู่ในชนชั้นเดียวกันกับคนที่มีสวนอ่ืนๆ เช่น เหมือนกับครอบครัว เพ่ือน และกลุ่มทาง
สังคมในจินตนาการ รวมทั้งบอกถึงสถานะทางชนชั้นว่าอย่างน้อยก็ต้องเป็นชนชั้นกลาง อีกด้านหนึ่ง 
การจัดสวนตกแต่งในบ้านก็ท าให้เจ้าของสวนแตกต่างจากคนอ่ืนในสังคมที่ไม่มีสวนสวยงามในบ้าน
หรือมีสวนแต่ไม่สวยงาม รวมถึงแตกต่างจากคนที่มีสวนสวยงามด้วยกัน เนื่องจากเจ้าของสวนจะจัด
สวนของตนให้มีเอกลักษณ์แตกต่างจากสวนคนอ่ืนๆ 

 นอกจากนี้ ยังมีการศึกษาของ วัชรกร รัตนกิจ (2550) ที่ใช้แนวคิดเรื่องการบริโภคเชิงสัญญะ
ในการพิจารณาพระเครื่อง ซึ่งได้จัดคุณค่าการบริโภคจากกลุ่มผู้บริโภค 2 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มทาง
ธรรม (Sacred) คือ กลุ่มพระสงค์ และ 2) กลุ่มทางโลก (Secular) คือ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญที่มีความรู้
เกี่ยวกับพระเครื่อง และกลุ่มผู้เช่าและสะสมพระเครื่อง พบว่า ทั้ง 2 กลุ่มนี้จะมีอันดับรูปแบบการ
บริโภคท่ีเหมือนกัน คือ 

 อันดับ 1 การบริโภคเชิงการใช้ประโยชน์ (Use Value) คือ ใช้พระเครื่องเพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจ 

 อันดับ 2 การบริโภคเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic Exchange Value) คือ พระเครื่องหมายถึง
สัญลักษณ์ของพระพุทธเจ้า 

 อับดับ 3 คือ การบริโภคเชิงแลกเปลี่ยน (Exchange Value) โดยมีการแลกเปลี่ยน 2 
ประการ คือ 

 1) มีการแลกเปลี่ยนโดยใช้พระเครื่องแลกกับพระเครื่อง ซึ่งมีการใช้พระเครื่องแลกกับพระ
เครื่องทั้ง 3 กลุ่ม 

 2) มีการใช้เงินแลกเปลี่ยนกับพระเครื่อง ซึ่งทั้ง 3 กลุ่มมีการใช้เงินเหมือนกัน แต่ต่างกันตรง 
กลุ่มพระสงฆ์เช่าเพ่ือเอาไปแจกโยม กลุ่มผู้มีความรู้และความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับพระเครื่องเช่าไปเพ่ือ
ค้าก าไร มีการเปิดศูนย์พระเครื่อง และกลุ่มผู้สะสมพระเครื่องทั่วไปนั้นจะเอาก าไรจากพระเครื่องที่
สะสมมาปล่อยและเช่าอีกทีหนึ่ง 



 

 

15 

 แต่อันดับ 4 การบริโภคเชิงสัญญะ (Sign Value) ในกลุ่มพระสงฆ์และกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ
เกี่ยวกับพระเครื่องไม่กล่าวถึงการบริโภคนี้ ซึ่งจะต่างกับกลุ่มผู้เช่าและผู้สะสมพระเครื่องทั่วไปยังคงมี
การบริโภคเชิงสัญญะอยู่ แต่ทั้ง 3 กลุ่มเชื่อว่า ผู้ที่สวมพระเครื่องราคาสูงจะต้องเป็นผู้ที่มีบารมี เช่น 
ห้อยสมเด็จวัดระฆัง นอกจากนี้พระเครื่องที่สวยกว่าเด่นกว่า ก็จะสร้างความภาคภูมิใจให้แก่เจ้าของ
พระเครื่องนั้น 

 โดย วัชรกร รัตนกิจ (2550) กล่าวว่า แม้พระเครื่องจะมีการบริโภคเชิงสัญญะอยู่ แต่
เนื่องจากพระเครื่องเป็นสินค้าที่มีความเชื่อ เป็นสินค้าที่มีโลกศาสนาหล่อเลี้ยงอยู่ ดังนั้นแม้ว่าพระ
เครื่องจะมีการขายสัญญะ แต่ไม่ได้แปลว่าคุณค่าอ่ืนๆจะถูกลดลง นั่นคือระบบทุนนิยมไม่สามารถ
ท าลายคุณค่าอ่ืนๆได้ เนื่องจากทุกกลุ่มตัวอย่างนั้นต่างเน้นหนักเรื่องประโยชน์ใช้สอย โดยถึงแม้ว่าจะ
มีการเสพสัญญะว่าพระเครื่องรุ่นนี้จะมีราคาสูงกว่ารุ่นนั้น แต่สุดท้ายพระเครื่องต้องตั้งอยู่บนพ้ืนฐาน
ที่ว่าพระเครื่องนั้นต้องเป็นของจริง ดังนั้นงานวิจัยสรุปได้ว่า โบดริยาร์ดไม่ได้สนใจมิติเรื่องความ
ศักดิ์สิทธิ์ (Sacredness) ซึ่งเมื่อใช้กรอบแนวคิดเรื่องตรรกวิทยาการบริโภคของโบดริยาร์ด แม้พระ
เครื่องจะเป็นสินค้า แต่ก็เป็นสินค้าที่แตกต่างจากสินค้าอุปโภคบริโภคอย่างอ่ืนตรงที่มีมิติความ
ศักดิ์สิทธิ์ (Sacredness) ก ากับอยู ่

 พระเครื่องเป็นสินค้าหรือวัตถุท่ีแตกต่างจากวัตถุท่ัวไปเนื่องจากมีความศักดิ์สิทธิ์อยู่ ดังนั้น จึง
ควรท าความเข้าใจว่าสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดาแตกต่างกันอย่างไร  

2.1.4  แนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา (Sacred and Profane)                       
ของเอมิล เดอร์ไคม์ 

 เดอร์ไคม์ กล่าวว่า ศาสนาถูกสร้างขึ้นโดยมนุษย์ เพ่ือใช้ควบคุมคน ศาสนาเป็นสิ่งประดิษฐ์
ของสังคม นั่นคือ สิ่งที่มนุษย์กราบไหว้ สวดมนต์ ปฏิบัติ  สิ่งที่คนบางคนหรือบางกลุ่มคิดเอาไว้แล้ว
บอกต่อๆกันจนพากันเลื่อมใส (สุภางค์ จันทวานิช, 2554) ซึ่งศาสนานั้นจะมีลักษณะชักจูงให้มนุษย์
หันจากภาระประจ าวันไปบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ร่วมกัน ดังนั้น ศาสนาจึงมีลักษณะเป็นปรากฎการณ์ด้าน
ชุมชน มากกว่าปรากฏการณ์ด้านปัจเจกบุคคล กล่าวคือ เป็นระบบความเชื่อและการปฏิบัติที่เป็นหนึ่ง
เดียวกัน โดยมีความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ นั่นคือ เป็นสิ่งที่แยกไว้ต่างหากเฉพาะและ
ต้องห้าม (สุภางค์ จันทวานิช, 2554) 

 เดอร์ไคม์ ได้วิเคราะห์ว่า แก่นสารของศาสนา คือ การแบ่งโลกออกเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ (Sacred) 
และสิ่งธรรมดา (Profane) ซึ่งสิ่งศักดิ์สิทธิ์ประกอบด้วย ความเชื่อ รูปเคารพบูชา และพิธีกรรมที่สอด
ประสานเข้ากันเป็นระบบ กลายเป็นศาสนาซึ่งมีระบบความเชื่อและวิถีปฏิบัติที่เกี่ยวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
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(สุภางค์ จันทวานิช, 2554) เป็นขอบเขตที่เกี่ยวกับสิ่งเหนือธรรมชาติเหนือธรรมดาทั่วไป เดอร์ไคม์ ได้
อธิบายว่า วัตถุนั้นโดยตัวมันเองไม่ใช่ทั้งสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสิ่งที่เป็นธรรมดา แต่มันจะกลายเป็นสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งขึ้นมาได้นั้น ขึ้นอยู่กับว่ามนุษย์ในสังคมจะเลือกพิจารณาคุณค่าในอรรถประโยชน์ของวัตถุหรือ
คุณสมบัติที่แท้จริงบางอย่าง (วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553) 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น ก็เป็นวัตถุที่อยู่ในกรอบของความศักดิ์สิทธิ์ เนื่องจากผู้ที่ศรัทธาใน
พระเครื่องหลวงปู่ทวด จะกราบไหว้หรือบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดในฐานะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ที่เชื่อใน
อ านาจหรือปาฏิหาริย์อันเป็นสิ่งเหนือธรรมชาติที่จะได้รับจากการบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 การวิจัยที่เกี่ยวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เช่น การศึกษาของ วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ (2553) ที่ศึกษาถึง
ความเชื่อของเบี้ยแก้ท่ีถูกท าให้เป็นสินค้า โดยการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มผู้ผลิตเบี้ยแก้ 
กลุ่มผู้ขาย และกลุ่มผู้ศรัทธา พบว่า การผลิตเบี้ยแก้นั้น มีการแบ่งพ้ืนที่ของความศักดิ์สิทธิ์ (Sacred) 
ออกจากความเป็นธรรมดาสามัญ (Profane) นั่นคือ ในขั้นตอนการเสกปรอทเข้าหอยเบี้ย จารอักขระ 
เป็นหน้าที่ของหลวงปู่เจือที่สืบทอดวิชามาจากหลวงปู่เพ่ิมซึ่งเป็นผู้ท าเบี้ยแก้รุ่นก่อนและเป็นลูกศิษย์
ของหลวงปู่บุญอีกด้วย นอกจากนี้วัตถุดิบที่น ามาสร้างเป็นเบี้ยแก้ ได้แก่ หอยเบี้ย ปรอท และชันโรง
นั้น ก็ไม่ใช่วัตถุที่เป็นสิ่งธรรมดา (Profane) แต่เป็นวัตถุดิบที่มีความศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อในคติ
พราหมณ์ฮินดูและไสยศาสตร์ ซึ่งวัดกลางบางแก้วในฐานะที่เป็นตัวแทนของพุทธศาสนา ก็ได้น าความ
เชื่อที่มีในท้องถิ่นมาผสมผสานแล้วสร้างความเชื่ออันเป็นเอกลักษณ์ของเบี้ยแก้วัดกลางบางแก้วขึ้น 
พร้อมกับมีบทคาถาบูชาและวิธีใช้ส าหรับเบี้ยแก้วัดกลางบางแก้วโดยเฉพาะ ซึ่งเป็นการแบ่งแยกให้
รู้สึกว่ามีความศักดิ์สิทธิ์ดังในอิทธิคุณต่างๆ 

 ความเชื่อในเบี้ยแก้วัดกลางบางแก้วนั้นเป็นการผสมผสานระหว่างพุทธศาสนา พราหมณ์ 
และไสยศาสตร์ ซึ่งเปลี่ยนแปลงไปตามแต่ละยุคสมัย โดยความเชื่อจะมีความเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต ทั้ง
เรื่องเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม โดยในยุคแรกเป็นยุคสังคมก่อนสนธิสัญญาเบาว์ริ่ง ซึ่งตรงกับ
สมัยของหลวงปู่บุญ สภาพสังคมยังเป็นป่ารกทึบ ดังนั้น จึงเชื่อว่าเบี้ยแก้มีอิทธิคุณในการป้องกันผี
วิญญาณร้าย ป้องกันสัตว์ดุร้ายหรือมีพิษ ป้องกันคุณไสยมนต์ด า ป้องกันศาสตราอาวุธต่างๆ ซึ่งต่อมา
ในยุคสังคมก่อนแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ตรงกับสมัยของหลวงปู่เพ่ิม ผู้คนปรับเปลี่ยน
รูปแบบการผลิตมาเป็นการค้าขายมากขึ้น ป่ารกร้างเปลี่ยนไปเป็นพ้ืนที่การเกษตร ความเชื่อเรื่องผี 
วิญญาณร้าย คุณไสยมนต์ด าลดลงไป  แต่เนื่องจากในช่วงนั้นเกิดการจี้ปล้นบ่อยครั้ง ดังนั้น ความเชื่อ
ในอิทธิคุณของเบี้ยแก้ในยุคนี้ คือ การป้องกันศาสตราอาวุธ สร้างความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
ต่อมาในยุคสังคมภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งตรงกับสมัยหลวงปู่เจือ สังคมก้าว
เข้าสู่สังคมทุนและบริโภคนิยม ท าให้ความเชื่อในอิทธิคุณของเบี้ยแก้ได้กลายมาเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ช่วย
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ให้ผู้ศรัทธาเจริญก้าวหน้าทางด้านชีวิต การงาน ทรัพย์สินเงินทอง ท าให้หายจากการเจ็บป่วย รอดพ้น
จากอุบัติเหตุ และหลักปฏิบัติในการบูชาเบี้ยแก้ก็ถูกลดความส าคัญลง มีการน าเบี้ยแก้ในฐานะทุ น
วัฒนธรรมมาสร้างเป็นทุนทางเศรษฐกิจโดยการท าให้ความเชื่อเรื่องเบี้ยแก้มาสร้างเป็นสินค้า ด้วย
วิธีการผลิตออกมาเป็นจ านวนมากโดยใช้เครื่องจักร และเบี้ยแก้ยังถูกสร้างให้มีรูปแบบหลากหลาย ทั้ง
การถักชุบรักตามต้นต าหรับ การเลี่ยมด้วยเงินหรือทอง เพ่ือให้ผู้ศรัทธาสามารถเลือกรูปแบบได้ตาม
ความต้องการ และเมื่อเกิดวิกฤติเศรษฐกิจตอน พ.ศ. 2540 ความนิยมในเบี้ยแก้ได้เพ่ิมขึ้นอย่างมาก 
เนื่องจากคนรู้สึกไม่มั่นคงในชีวิตจึงต้องการเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ เบี้ยแก้จึงถูกผลิตออกมาด้วย
เครื่องจักรออกมาเป็นจ านวนมาก  

 ถึงแม้เบี้ยแก้วัดกลางบางแก้วจะถูกท าให้เป็นสินค้า แต่เบี้ยแก้ยังคงแฝงหรือถูกให้ความหมาย
ว่า ศักดิ์สิทธิ์ (Sacred) เพราะในที่สุดแล้วทั้งผู้ผลิต ผู้ขาย และผู้ศรัทธาต่างก็ปฏิบัติต่อเบี้ยแก้
เช่นเดียวกับท่ีพวกเขาปฏิบัติต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ประเภทอ่ืน ดังจะเห็นได้จากผู้ที่ครอบครองหรือผู้ผลิตหรือ
ผู้ขายไม่สามารถวางเบี้ยแก้ไว้ที่ต าแหน่งสูงหรือต่ าก็ได้ ไม่สามารถเก็บเบี้ยแก้ไว้ในสถานที่ใดก็ได้ นั่น
คือ ยังคงค านึงถึงความเหมาะสมหรือการแสดงความเคารพบูชาต่อเบี้ยแก้ ซึ่งยังแสดงถึงพ้ืนที่พิเศษ
ของเบี้ยแก้วัดกลางบางแก้วที่แตกต่างจากสิ่งของทั่วไป 

2.2 วรรณกรรมปริทัศน์ 

งานวิจัยที่ศึกษาถึงก าเนิดและวิวัฒนาการของพระเครื่องมีผู้ศึกษาอยู่หลายคน เช่น นิติ กสิ
โกศล (2547) กล่าวว่า การสร้างพระเครื่องในสมัยก่อนและปัจจุบันมีความแตกต่างกัน โดยการสร้าง
พระเครื่องในสมัยก่อนเป็นพระบรรจุกรุแทบท้ังสิ้น เพราะ คนไทยสมัยก่อนไม่นิยมเก็บพระเครื่องไว้ใน
บ้าน สอดคล้องกับ ฉลอง สุนทราวาณิชย์ (2551) ในแง่ของการสร้างพระเครื่องในสมัยก่อนที่สร้าง
เพ่ือบรรจุกรุ โดย ฉลอง สุนทราวาณิชย์ (2551) กล่าวว่า แต่เดิมการสร้างพระพุทธรูปและพระพิมพ์ 
ไม่ได้ถูกนับเป็นเครื่องราง โดยการสร้างพระพิมพ์และพระพุทธรูปโลหะลอยองค์ขนาดเล็กเป็นไปเพ่ือ
สักการะบูชา เป็นเรื่องเตือนสติให้นึกถึงพระธรรม โดยเมื่อสร้างเสร็จจะประดิษฐานอยู่ที่วัด แม้คน
โบราณจะเชื่อมั่นศรัทธาในพลานุภาพ แต่ก็ไม่มีใครเอากลับมาบ้านหรือพกติดตัว เพราะถือว่าบ้านที่
อยู่อาศัยและร่างกายมนุษย์นั้นปราศจากความบริสุทธิ์ ไม่เหมาะสมกับวัตถุที่มีทั้งความศักดิ์สิทธิ์และ
เป็นตัวแทนของพระบรมศาสดา ซึ่งแตกต่างกับ นิติ กสิโกศล (2547) โดยกล่าวว่า การสร้างพระ
เครื่องในสมัยก่อนอาจมีวัตถุประสงค์ เพ่ือใช้ในการบ ารุงขวัญทหารในเวลาท าศึกสงคราม แต่เมื่อเสร็จ
ศึกสงครามแล้วก็เอากลับไปคืนที่วัด ต่อมาเมื่อบ้านเมืองว่างจากศึกสงคราม ความจ าเป็นในการใช้
พระเครื่องก็หมดไป ทางวัดจึงรวบรวมบรรจุลงกรุเพื่อรักษาไว้เป็นสมบัติของพุทธศาสนาต่อไป 
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นอกจากนี้ นิติ กสิโกศล (2547) ยังกล่าวว่า พระเครื่องสมัยโบราณนั้นเป็นพระที่สร้างข้ึนเพื่อ
แจกโดยไม่คิดมูลค่า เป็นของที่ให้เปล่าด้วยเจตนาอันดี พระเครื่องจึงไม่มีราคา แต่ต่อมามีการ
วิวัฒนาการสร้างพระเครื่องเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ป้องกันภัยอันตรายได้ เมื่อพระเครื่องที่ศักดิ์สิทธิ์มีคน
ต้องการมากขึ้น จึงมีการสร้างเพ่ือหาเงินบ ารุงศาสนสถานและถาวรวัตถุในวัด โดยแจกให้ประชาชน
เมื่อบริจาคเงินให้วัด วัดจึงเป็นแหล่งผลิตพระเครื่องเพ่ือแจกเท่านั้น โดย ฉลอง สุนทราวาณิชย์ 
(2551) ได้กล่าวเสริมถึงสาเหตุที่พระพุทธรูปขนาดเล็กถูกยกระดับมาเป็นเครื่องราง ที่เรียกว่าพระ
เครื่องในสมัยรัตนโกสินทร์นั้น เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงในทางโลกทัศน์คติความเชื่อทางศาสนา 
เศรษฐกิจ และสังคมในขณะนั้น รวมทั้งความอ่อนแอของอ านาจรัฐในการให้ความคุ้มครองสวัสดิภาพ 
และค้ าประกันโอกาสทางเศรษฐกิจ และอุดมคติทางโลกของราษฎรส่วนหนึ่ง เริ่มมีลักษณะปัจเจก
นิยมมากขึ้น ท าให้อุดมคติของพุทธศาสนาถูกปรับเปลี่ยนจากการมุ่งสู่พระนิพพานหรือการหลุดพ้น 
ไปสู่การตอบสนองความต้องการทางวัตถุและความส าเร็จทางโลก ซึ่งเป็นไปได้มากว่าพระเครื่องเพ่ิง
มาถือก าเนิดอย่างแท้จริงในสมัยรัชการที่ 4 หรือก่อนหน้านั้นไม่นาน เพ่ือเป็นวัตถุของขลังที่มีฤทธิ์
อ านาจในการคุ้มครองและเสริมบารมีให้ผู้บูชาประสบความส าเร็จทางโลก สอดคล้องกับ เกริกเกียรติ 
ไพบูลย์ศิลป (2547) ที่กล่าวว่า คติความเชื่อเรื่องพระเครื่องในสังคมไทยเกิดขึ้นในช่วงที่เปิดประเทศ
รับชาติตะวันตกในสมัยรัชกาลที่ 4 การหลั่งไหลเข้ามาของกระแสตะวันตก แนวคิดแบบทุนนิยมได้ท า
ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และความเชื่อในเรื่องราวของศาสนา ท าให้โลกทัศน์และ
ความคิดของคนไทยตั้งแต่ชนชั้นปกครองลงมาถึงราษฎรมีมุมมองใหม่ต่อพระพุทธเจ้า พระพุทธรูป 
และพระพิมพ์ต่างๆ โดยแต่เดิมพระพุทธเจ้าที่เคยมองว่าเป็นเทพก็เปลี่ยนเป็นมนุษย์ธรรมดาที่ดีกว่า
ผู้อื่นตรงที่ตรัสรู้ธรรมอันประเสริฐ พระพิมพ์จากที่เคยเป็นรูปเคารพสัญลักษณ์แห่งการท าบุญเพ่ือหวัง
ผลในชาติหน้า สืบพระศาสนา กลายมาเป็นการบูชาเพ่ือความม่ังคั่ง ร่ ารวย จากที่เคยเป็นรูปเคารพสื่อ
ถึงเทพผู้ศักดิ์สิทธิ์ เป็นของสูง ต้องสถิตในที่อันสมควรอย่างวัด เจดีย์ ก็กลับกลายมาเป็นรูปที่สื่อถึง
มนุษย์ผู้หนึ่งที่ตรัสรู้ธรรม จึงเอาเข้าบ้านได้ ห้อยไว้ที่คอได้ มีหน้าที่เป็นเครื่องราง ซึ่งไม่เคยเป็นมาก่อน 
และได้รับความนิยมมากกว่าเครื่องรางอ่ืนๆที่มีอยู่เดิม 

ในส่วนของพัฒนาการของพระเครื่องในยุคแรกนั้น ฉลอง สุนทราวาณิชย์ (2551) กล่าวว่า 
เกิดจากการได้รับแรงกระตุ้นที่ส าคัญ 3 ประการ คือ 

 1. การเปลี่ยนแปลงน าเข้าเทคโนโลยีใหม่ๆจากโลกตะวันตกในรัชกาลที่ 4 ได้แก่  

- การท าเหรียญกษาปณ์ ซึ่งท าให้เกิด “เหรียญพระเครื่อง” ที่มีความคงทนถาวรกว่าพระพิมพ์หรือ
พระดินเผาที่สร้างตามแบบโบราณ และสามารถออกแบบรูปทรงได้หลากหลายกว่า มีความคมชัดของ
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พระพุทธรูปและเติมแต่งลวดลายได้มากขึ้น สามารถใช้พ้ืนที่หลังของเหรียญเพ่ิมสัญลักษณ์ในอ านาจ
พุทธคุณ ไม่ว่าจะเป็นพระพุทธรูป คาถา ยันต์ 

- เทคโนโลยีการถ่ายภาพ ซ่ึงมีการถ่ายรูปพระภิกษุที่เป็นเกจิอาจารย์เพ่ือเป็นต้นแบบในการท าเหรียญ 
เกิดเป็น “เหรียญพระเกจิ” ท าให้มีรูปเสมือนจริงของพระภิกษุขึ้นเป็นครั้งแรกในตอนปลายรัชกาลที่ 
5 นับเป็นการเปลี่ยนแปลงที่ส าคัญยิ่งของพระเครื่องไทย จากเดิมที่เคยเป็นพ้ืนที่ผูกขาดเฉพาะของ
พระพุทธรูปอันเป็นภาพตัวแทนของพระบรมศาสดาเพียงพระองค์เดียว มาเป็นบรรดาเกจิอาจารย์ อัน
เป็นสาวกของพระบรมศาสดาเอง 

2. ความรู้สึกนึกคิดและรสนิยมแบบ “สมัยใหม่” ในหมู่ชนชั้นสูงและชนชั้นกลางในเมือง 
ได้แก่ พ่อค้า คหบดี และข้าราชการ ก่อให้เกิดความตระหนักส านึกแบบประวัติศาสตร์และความ
กระหายใคร่รู้เกี่ยวกับอดีตที่ผ่านมา รวมถึงความตื่นตัวในการศึกษาโบราณสถาปัตยกรรมทางศาสนา 
(เจดีย์ โบสถ์ วิหาร) พระพุทธรูป พระพิมพ์ เครื่องถ้วย เป็นต้น และการสะสมโบราณวัตถุประเภท
ต่างๆอย่างเป็นระบบ มีหลักเกณฑ์มาตรฐานทางวิชาการที่สามารถยึดอ้างอิงและเพ่ิมมูลค่าได้ ซึ่งการ
ตื่นตัวในรสนิยมแบบสมัยใหม่นี้ น าไปสู่การขุดค้นโบราณสถานและการค้นพบพระพิมพ์โบราณตามที่
ต่างๆมากมาย ซึ่งต่อมาได้กลายเป็นพระเครื่องที่เชื่อกันว่ามีอ านาจศักดิ์สิทธิ์ สามารถให้ความคุ้มครอง
แก่ปัจเจกบคุคลได ้

 3. ความรุนแรงทางการเมืองทั้งที่เป็นภัยคุกคามจากภายนอก เช่น กรณีวิกฤตการณ์ปากน้ า 
ร.ศ.112 และเกิดจากความมั่นคงภายใน เช่น กบฏเงี้ยวเมืองแพร่ ท าให้เกิดความหวั่นวิตกไม่มั่นใจใน
สวัสดิภาพที่เกิดจากภยันอันตรายที่เหนือการความคุมของปัจเจก กระตุ้นให้มีการแสวงหาสิ่งศักดิ์สิทธิ์
ทางศาสนาไว้คุ้มครองป้องกันภัย ซึ่งนอกจากการปัญหาความมั่นคงจะเป็นแรงหนุนให้เกิดความ
ต้องการเครื่องรางป้องกันตัวแล้ว เทคโนโลยีการท าพระเครื่องแบบใหม่ๆ และการค้นพบพระพิมพ์
โบราณจากกรุตามโบราณสถานทางศาสนา ยังเป็นการเพ่ิมความหลากหลายของพระเครื่อง  ซึ่ง
ตอบสนองกระแสความต้องการได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 นอกจากนี้ ฉลอง สุนทราวาณิชย์ (2551) ยังได้กล่าวถึง สาเหตุที่ท าให้พระเครื่องกลายเป็น
สุดยอดเครื่องรางตั้งแต่ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ที่ได้รับความนิยมมากกว่าเครื่องรางอ่ืนๆ ไม่ว่า
จะเป็น ว่าน สายสิญจน์ ตะกรุด มีดหมอ ปลัดขิก เบี้ยแก้ ลูกอม น้ ามนต์ ผ้ายันต์ เขี้ยวเสือ เขี้ยวหมู
ป่า งาช้างแกะเป็นรูปเสือหรือหนุมาน เนื่องจากสาเหตุ 3 ประการ คือ 

 1. การมาถึงของก่ึงพุทธกาลใน พ.ศ. 2500 ซึ่งเป็นวาระโอกาสของชาวพุทธในการเฉลิมฉลอง 
25 ศตวรรษที่พระพุทธศาสนาได้สถาปนาขึ้นมาในโลก แรงกระตุ้นของกึ่งพุทธกาล น าไปสู่กิจกรรม
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ทางศาสนา การท าบุญให้ทาน และการสร้างพระเครื่อง อย่างเข้มข้นมากกว่าสมัยใดๆก่อนหน้า เพ่ือ
สืบต่อศาสนาและเพ่ืออานิสงส์ผลบุญที่จะท าให้ปัจเจกไปเกิดใหม่ในโลกพระศรีอาริย์ พระเครื่อง
จ านวนมากจากหลายวัดจึงได้ถูกสร้างขึ้นช่วงก่อนและหลังกึ่งพุทธกาล เพ่ือสองความต้องการท าบุญ
แก่ศาสนา 

 2. ความนิยมพระเครื่องในระหว่างสงครามน าไปสู่การเกิดตลาดพระเครื่องขึ้นในช่วงภายหลัง
สงคราม กล่าวกันว่า ตลาดพระเครื่องแห่งแรก คือ แผงขายพระแบกะดินใต้ต้นมะขามริมท้อง
สนามหลวง ตลาดพระเครื่องช่วยหนุนสถานะของพระเครื่องเหนือเครื่องรางอ่ืนๆมากขึ้น ในด้านหนึ่ง 
ตลาดพระเครื่องเป็นที่ให้การศึกษาเรื่องพระเครื่องแก่ผู้เริ่มเข้าวงการ ไม่ว่าจะเป็นการดูแท้ -ดูปลอม 
หรือพระเครื่องกรุไหนสร้างโดยเกจิรูปใด มีคุณวิเศษอย่างไร เหมาะสมกับการใช้สอยอย่างไร ซึ่งพระ
เครื่องเมื่อมีหลักวิชา มีความน่าเชื่อถือ ก็สามารถจัดระเบียบควบคุม ไม่ถูกหลอกหรือน าไปใช้อย่างไม่
มีหลักเกณฑ์ ซึ่งเป็นคุณสมบัติที่แตกต่างจากเครื่องรางอ่ืนๆ นอกจากนี้ตลาดยังท าให้พระเครื่องเป็น
สินค้าที่มีสภาพคล่อง ท าให้พระเครื่องได้รับความนิยมเป็นสุดยอดเครื่องรางภายหลังสงครามโลกครั้ง
ที ่2 

 3. ความตื่นตัวของการศึกษาพระเครื่องอย่างเป็นระบบ โดยเริ่มมีการศึกษาพระเครื่องใน
ฐานะที่เป็นเครื่องรางขึ้นมาอย่างแท้จริง ซึ่งงานเขียนเกี่ยวกับพระเครื่องในช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 
2 ไม่ได้มุ่งเน้นเล่าเรื่องราวอภินิหารของพระเครื่องอย่างทื่อๆหวือหวา แต่เป็นงานเขียนที่จริงจังเต็มไป
ด้วยการอ้างอิงวิเคราะห์ด้วยหลักวิชาการต่างๆ และมุ่งยกระดับการศึกษาพระเครื่องเป็นการศึกษา
แบบวิทยาศาสตร์ ซึ่งมีการศึกษาหลักฐานต่างๆ ทั้งที่เป็นหลักฐานทางโบราณคดี ศิลปะ เอกสา
ประวัติศาสตร์ เทคโนโลยี และมุขปาฐะอย่างกว้างขวาง เพ่ือบรรยายถึงประวัติของการสร้างพระ
เครื่อง กรรมวิธีการสร้าง มวลสารที่ใช้ ประวัติการค้นพบ รวมถึงประวัติของวัดที่เกี่ยวข้องหรือ
ชีวประวัติ ปฏิปทา และคุณวิเศษของพระเกจิอาจารย์ผู้สร้าง ท าให้พระเครื่องมีประวัติศาสตร์และ
ความจริงของการด ารงอยู่ มากกว่าเป็นเพียงวัตถุอ านาจลึกลับที่จับต้องไม่ได้ การขยายตัวของตลาด
พระเครื่องและคุณค่าของพระเครื่องก็เพ่ิมสูงขึ้นอย่างรวดเร็วตั้งแต่ช่วงนี้ ซึ่งน่าจะช่วยยืนยันบทบาท
ความส าเร็จของอ านาจและเสน่ห์การอธิบายพระเครื่องอย่างเป็นวิทยาศาสตร์ได้ 

 นิติ กสิโกศล (2547) ได้กล่าวเสริมว่า จากปรากฏการณ์ความนิยมพระเครื่องที่มากขึ้นนี้ ท า
ให้อุดมคติในการสร้างพระเครื่องเปลี่ยนแปลงไป พระเครื่องกลายเป็นสินค้าที่ซื้อขายกัน โดยมีราคา
ตั้งแต่ตอนลงมือสร้าง มีการโฆษณาในรูปแบบต่างๆ มีการสั่งจองเหมือนสินค้าทั่วไป จึงมีค าที่เกิดขึ้น
ว่า “พุทธพาณิชย์” สินค้านี้มีตลาดรองรับที่เรียกว่า “ตลาดพระ” เกิดบุคคลอาชีพใหม่ คือ เซียน ซึ่งมี
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ความรู้ความช านาญในการดูพระแท้ พระปลอม พระเครื่องในปัจจุบันกลายเป็นสมบัติล้ าค่าราคาสูง 
โดยมีความนิยมในการเล่นหาแตกต่างกันไป 

 สาเหตุของความนิยมพระเครื่อง มีความแตกต่างกันในแต่ละกลุ่ม จากผลการศึกษาของ
หลายๆคน พบว่า สาเหตุในความนิยมพระเครื่อง มีลักษณะใกล้เคียงกัน เช่น นิติ กสิโกศล (2547) ได้
กล่าวถึงสาเหตุของความนิยมพระเครื่องในแต่ละกลุ่มว่า บางกลุ่มนิยมพระเครื่อง เพราะ เลื่อมใสและ
เชื่อมั่นในอิทธิปาฏิหาริย์ที่มีอยู่ในองค์พระ บางกลุ่มนิยมพระเครื่องเพ่ือพุทธานุสติหรือเครื่องยึด
เหนี่ยวทางจิตใจ เพ่ือให้มีสติเตือนตนอยู่เสมอ บางกลุ่มสนใจในแง่ประวัติศาสตร์ เพ่ือศึกษาศิลปะช่าง
ในสกุลต่างๆ ส่วน พรชัย ลิขิตธรรมโรจน์ and ถาวร เกรียรติทับทิว (2545) กล่าวว่า สาเหตุของการ
นิยมพระเครื่อง คือ 1) เพ่ือเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ 2) เพ่ือเป็นเครื่องคุ้มครองป้องกันภัยอันตราย
ต่างๆ 3) เป็นเครื่องบันดาลให้เกิดโชคลาภ 4) เพ่ือเป็นส่วนหนึ่งในการสืบทอดศาสนา 5) เพ่ือศึกษาใน
เชิงพุทธศิลป์หรือศิลปวัฒนธรรม 6) สะสมไว้เพ่ือจ าหน่ายหรือแลกเปลี่ยน 7) เป็นการแสดงฐานะทาง
สังคม ตามล าดับ นอกจากนี้ยังมีการศึกษาถึงพฤติกรรมการเช่าบูชาพระเครื่องและวัตถุมงคลของ
เภสัชกร โดย ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช and พิทักษ์ ศิริวงศ์ (2555) พบว่า คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์
ด้านพุทธศิลป์และพุทธคุณ การก าหนดราคาพระเครื่องและวัตถุมงคลของผู้ประกอบการพระเครื่อง 
ให้เหมาะสมกับความสมบูรณ์ของพระเครื่องและวัตถุมงคล รวมถึงการตั้งราคาไม่แพงเพ่ือให้เภสัชกร
ตัดสินใจเช่าบูชาได้ง่าย มีผลต่อพฤติกรรมการเช่าบูชาเป็นอย่างมาก 

 ลักษณะเฉพาะของแต่ละกลุ่มที่มีความนิยมพระเครื่องแตกต่างกันนั้น อรรถพันธุ์ สงวนเสริม
ศรี (2540) พบว่า 1) กลุ่มที่นิยมพระเครื่องโดยเชื่อในปาฏิหาริย์และความอัศจรรย์ของพระเครื่องนั้น 
จะมีลักษณะที่มีความเชื่อและมีการปฏิบัติตนทางพุทธศาสนาอยู่ในระดับต่ ามากที่สุด และมีการ
ควบคุมอารมณ์และความเชื่อมั่นในตนเองระดับต่ า 2) กลุ่มที่นิยมพระเครื่องเพราะชื่นชมในความ
เก่าแก่ จะมีลักษณะที่มีความเชื่อและมีการปฏิบัติตนทางพุทธศาสนาอยู่ในระดับปานกลาง และมีการ
ควบคุมอารมณ์และความเชื่อมั่นในตนเองระดับกลางด้วย 3) กลุ่มที่นิยมพระเครื่องเพ่ือเป็นที่ระลึกถึง
องค์สัมมาสัมมาพุทธเจ้า จะมีลักษณะที่มีความเชื่อและมีการปฏิบัติตนทางพุทธศาสนาอยู่ในระดับสูง 
มีการควบคุมอารมณ์และความเชื่อมั่นในตนเองระดับสูง และมีโอกาสเข้าร่วมปฏิบัติกิจกรรมทาง
ศาสนามาก 4) กลุ่มที่นิยมพระเครื่องในเรื่องของราคา จะมีลักษณะที่มีความเชื่อและมีการปฏิบัติตน
ทางพุทธศาสนาอยู่ในระดับต่ า มีการควบคุมอารมณ์และความเชื่อมั่นในตนเองระดับต่ า และมีโอกาส
เข้าร่วมปฏิบัติกิจกรรมทางศาสนาน้อย โดยทุกกลุ่มนั้นมีลักษณะการครอบครองพระเครื่อง ที่นิยมให้
หรือรับกันมากที่สุด มีแต่เพียงกลุ่มที่นิยมพระเครื่องในเรื่องของราคา ที่สนใจถึงแหล่งที่มีการเปิดให้
เช่าหาพระเครื่อง ซึ่งมีค่าใช้จ่ายต่อครั้งในการเช่าหาพระเครื่องมากกว่ากลุ่มอ่ืนๆอีกด้วย โดยพระที่
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เป็นที่นิยมของทุกกลุ่ม คือ พระพิมพ์ผง ในส่วนของลักษณะทางพุทธคุณที่เชื่อว่าจะได้รับจากพระ
เครื่องนั้น กลุ่มที่เชื่อว่าพระเครื่องจะมีราคามากขึ้น จะนิยมพุทธคุณด้านเมตตามหานิยมมากกว่า ส่วน
กลุ่มที่เชื่อในปาฏิหาริย์และความอัศจรรย์ จะนิยมพุทธคุณด้านแคล้วคลาดปลอดภัยมากกว่า  
นอกจากนี้ ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช and พิทักษ์ ศิริวงศ์ (2555) พบว่า สิ่งจูงใจ ในการสะสมและ
แขวนพระเครื่องหรือวัตถุมงคลของเภสัชกร คือ การสะสมเป็นงานอดิเรก เมื่อแขวนพระเครื่องหรือ
วัตถุมงคลแล้ว เกิดความภาคภูมิใจในพระเครื่องหรือวัตถุมงคลที่ตนแขวนอยู่ 

 นอกจากนี้ มีการศึกษาถึงสาเหตุของความนิยมพระเครื่องเฉพาะเกจิอาจารย์ เช่น วีระพงษ์ 
อินทรพานิช (2548) ได้ศึกษาถึงสาเหตุของการนิยมสะสมหลวงปู่ทวด พบว่า 1) เป็นเครื่องคุ้มครอง
ป้องกันตัวและภยันอันตรายที่จะเกิดขึ้น 2) เชื่อในปาฏิหาริย์และความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องรุ่นๆ
นั้น 3) เป็นที่พ่ึงทางด้านจิตใจ ช่วยส่งเสริมสร้างขวัญก าลังใจในยามที่ประสบปัญหา 4) เก็บไว้เป็นมร
กดตกทอดไว้ให้แก่ลูกหลาน ตามล าดับ  

 และมีการศึกษาถึงสาเหตุที่ท าให้พระเครื่องแต่ละเกจิอาจารย์ได้รับความนิยม เช่น กรณี 
หลวงพ่อคูณ นุชรี จุลเจือ (2553) พบว่า สาเหตุของความต้องการบูชาพระเครื่องหลวงพ่อคูณ เกิดขึ้น
จาก 2 ฝั่ง คือ ฝั่งผู้ผลิต และฝั่งผู้บริโภค โดย 

 1) ฝั่งผู้ผลิต สาเหตุของความต้องการบูชา เกิดจากการใช้วัตถุดิบมีความขลัง พิธีกรรมมีความ
ศักดิ์สิทธิ์ มีหลวงพ่อคูณเป็นผู้ปลุกเสกเพ่ือเพ่ิมความขลังให้แก่วัตถุมงคลหรือพระเ ครื่อง และ
เอกลักษณ์ของหลวงพ่อคูณ เช่น การพูด “กูและมึง” ภาพลักษณ์ของหลวงพ่อคูณที่เพิกเฉยต่อชนชั้น
ทางการเมืองและสังคม และมีการใช้โฆษณาใน 2 ลักษณะ คือ 1) ปาฏิหาริย์ที่เกิดข้ึนจากการบูชาพระ
เครื่อง เช่น มีผู้บูชาไปแล้วร่ ารวย ประสบความส าเร็จ รอดพ้นภยันอันตราย 2) เงินที่ได้จากการบูชา
ทั้งหมดหลังหักค่าใช้จ่ายจะน าไปใช้ในกิจกรรมการกุศลทางศาสนาโดยหลวงพ่อคูณเป็นผู้อุปถัมภ์ ซึ่ง
ทั้งหมดนี้ล้วนแต่เสริมความเชื่อม่ันให้แก่พระเครื่องของหลวงพ่อคูณ 

 2) ฝั่งผู้บริโภค สาเหตุที่ท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจเช่าพระเครื่องหลวงพ่อคูณเกิดจากความเชื่อ
ของตนเอง ที่เชื่อในอิทธิฤทธิ์ ปาฏิหาริย์ ว่ามีจริงและส่งผลที่ดีหรือร้ายต่อตน ซึ่งเป็นพื้นฐานนิสัยของ
คนไทยที่นึกถึงประโยชน์ที่สามารถจับต้องได้ง่ายในระยะสั้น แต่จะไม่มองถึงบุญกรรมที่มองไม่เห็นใน
ระยะยาว นอกจากนี้ยังมีนิสัยมักง่ายที่จะได้มาซึ่งความคุ้มครองจากพระเครื่องและความร่ ารวยเพียง
การบูชา และสุดท้าย คือ นิสัยความใจบุญของคนไทย 

 มีการศึกษาปรากฏการณ์จตุคามรามเทพ ที่ได้รับความนิยมอย่างสูงจากคนไทยในระยะสั้น 
โดย วนคีตา จินดาวงษ์ (2550) ได้แบ่งการศึกษาจตุคามรามเทพเป็น 2 ส่วน คือ 1) ส่วนการผลิต และ
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ส่วนการบริโภค โดยในส่วนการผลิตนั้น มีการผลิตและการสร้างจตุรามเทพในเชิงอุตสาหกรรม เช่น 
การปั๊มที่โรงงาน ควบคู่กับการผลิตจตุรามเทพโดยใช้ความเชื่อและพิธีกรรมทางศาสนา -ไสยศาสตร์ 
ได้แก่ มวลสารที่ใช้ในการสร้าง มีการปลุกเสกและการท าพิธีกรรม 2) ส่วนของการบริโภคจตุคามราม
เทพ นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2550) (วนคีตา จินดาวงษ์, 2550) ได้กล่าวว่า ผู้บริโภคจตุคามรามเทพที่ส าคัญ
ที่สุด คือ กลุ่มชนชั้นกลางที่แสวงหาความร่ ารวย ซึ่งอาจกล่าวได้ว่ากระแสการบริโภคจตุคราม เกิดมา
จากการสร้างแบรนด์ของจตุคามผ่านสื่อ ซึ่งมีการวางแผนการผลิต มีกระบวนการผลิตและการตลาด
อย่างมืออาชีพ ซึ่งสื่อนับว่ามีประสิทธิภาพส าคัญที่เป็นตัวสร้างและปั่นราคา โดยอาศัยนักการตลาดมือ
อาชีพ นักเขียน นักข่าว ช่างภาพ และดาราผู้มีชื่อเสียงมาสร้างกระแสการบริโภคให้เกิดขึ้นในวงกว้าง
อย่างมหาศาล 

 ส าหรับอิทธิพลของสื่อโฆษณากับการเช่าพระเครื่องนั้น เจริญชัย ไชยกูลวงศ์สันติ์ (2552) ได้
กล่าวว่า สื่อโฆษณาพระเครื่องมีอิทธิพลต่อทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเท่านั้น ไม่ได้มีอิทธิพลต่อทัศนคติ
ความเชื่อทางศาสนา และไม่สามารถท าให้เกิดการตัดสินใจเช่าบูชาพระเครื่องขึ้นได้ โดยปัจจัยที่มีผล
ต่อการเช่าบูชาพระเครื่อง คือ ทัศนคติที่มีต่อโฆษณาและความเชื่อทางศาสนา ดังนั้น การวางแผน
โฆษณาของผู้จัดท าโครงการพระเครื่อง ควรเน้นที่การสร้างทัศนคติที่ดีของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่ อ
โฆษณาและความเชื่อทางศาสนา เพ่ือจะได้มีผลต่อการตัดสินใจเช่าบูชาพระเครื่องในขั้นต่อไป 

 จากการที่พระเครื่องได้กลายเป็น “พุทธพาณิชย์” ท าให้เกิดตลาดรองรับพระเครื่อง ที่
เรียกว่า “แผงพระ” ซ่ึง รัตนะ บัวสนธ์, บัญชา ศรีสมบัติ, รัมภา กุณพันธนาภา, อุทัย สุวรรณผิว, and 
บัญชาพิพัฒน์ โสดา (2554) ได้กล่าวถึง กระบวนการเข้าสู่อาชีพตั้งแผงเช่า-บูชาพระเครื่องว่า ผู้ที่จะ
เข้าสู่อาชีพตั้งแผงเช่า-บูชาพระเครื่องนั้น จะต้องมีผู้รู้จักที่ประกอบอาชีพนี้ก่อนแล้ว โดยการเข้ามา
ประกอบอาชีพนี้จะต้องมีเครือข่ายเฉพาะของตนเองเพ่ือเป็นการระบายพระเครื่องที่ตนมีอยู่ ซึ่ง
รูปแบบการขายนั้นมีทั้งเป็นอาชีพหลักและอาชีพเสริม ส่วนกลยุทธ์ในการขาย แต่ละรายต่างหา
จุดเด่นให้กับแผงเช่า-บูชาพระของตนเองด้วยเทคนิคที่แตกต่างกัน มีทั้งแบบเข้าถึงตัวลูกค้า มีสินค้าให้
เลือกหลากหลาย ผูกขาดตลาด และหากเป็นผู้ขายที่มีประสบการณ์ระดับเซียนพระจะมีกลยุทธ์ที่
ส าคัญ คือ รอจังหวะให้มีลูกค้ารายใหญ่มาซื้อ โดยเก็บพระดีมีราคาไว้ที่บ้าน ส่วนพระที่อยู่บนแผงนั้น
เป็นพระทั่วๆไป หากลูกค้าต้องการเช่า-บูชา ต้องติดต่อเป็นการส่วนตัว ด้านกลยุทธ์การซื้อ ผู้ค้าระดับ
ทั่วๆไป จะพยายามกดราคาผู้ที่น าพระมาปล่อย (น ามาขาย) ให้ต่ าที่สุด และเมื่อจะซื้อพระจะมีเทคนิค
หลอกล่อผู้น ามาขาย ซึ่งอาจมีการขอเป็นของแถม ซื้อมากๆ เพ่ือขอลดราคา ยอมแลกพระแล้วได้เงิน
เป็นของแถม ส่วนผู้ค้าระดับเซียนนั้น จะมีผู้ที่รู้จักน าพระมาปล่อยให้ ซึ่งรวมถึงเจ้าของแผงต่างๆที่
รู้จักกัน ผู้มีอาชีพวิ่งพระที่รู้จักกันกัน หรืออาจเดินสนามพระอ่ืนๆ ที่มีเครือข่ายเป็นคนรู้จัก เพ่ือเลือก



 

 

24 

ซื้อพระมาไว้ที่แผงตนเองตามที่ต้องการ โดยรายได้ของผู้ประกอบอาชีพตั้งแผงพระจะอยู่ระหว่าง 
10,000-200,000 บาท/เดือน 

 ปัจจัยสู่ความส าเร็จของผู้ประกอบการพระเครื่อง เจษฎา วิวัฒน์ภัทรกุล (2548) ได้ศึกษา
ผู้ประกอบการพระเครื่องย่านเยาวราช พบว่า เพศ ระดับการศึกษา อายุ ประสบการณ์ท าธุรกิจพระ
เครื่อง และความน่าเชื่อถือของร้าน ที่แตกต่างกัน ไม่มีผลต่อความส าเร็จ เนื่องจากร้านที่ให้เช่าพระมี
ลักษณะเหมือนกันทั้งเยาวราช จึงไม่แตกต่างด้านช่องทางจ าหน่าย และพระเครื่องเป็นสินค้าที่
แตกต่างจากสินค้าอ่ืน สามารถตั้งราคาได้โดยไม่ขึ้นกับต้นทุนวัตถุดิบและกระบวนการผลิต เป็นสินค้า
ที่ขายได้เพราะความเชื่อ และเป็นของสะสมชนิดหนึ่ง ซึ่งลูกค้าที่มาเช่าพระเครื่อง จะมี  2 กลุ่ม คือ 
เช่าไปให้เช่าต่อ หรือเช่าไปบูชา 

 เนื่องจากธุรกิจพระเครื่องเป็นเรื่องของความเชื่อ เจษฎา วิวัฒน์ภัทรกุล (2548) ได้สรุปไว้ว่า 
ปัจจัยทางจิตวิทยามีส่วนส าคัญอย่างมากต่อความส าเร็จของผู้ประกอบการพระเครื่อง ดังนั้น
ผู้ประกอบการต้องใช้ความเชื่อของตนให้เป็นประโยชน์จึงจะส่งผลให้ได้ก าไรเฉลี่ยต่อเดือนเพ่ิมขึ้ น 
นอกจากนี้ท าเลยังช่วยส่งเสริมให้พระเครื่องมีความน่าเชื่อถือมากขึ้น การมีพระเครื่องที่หลากหลาย
ตรงกับความต้องการของลูกค้า ก็จะส่งผลให้ผู้ประกอบการมีความส าเร็จและก าไรเฉลี่ยต่อเดือนสูงขึ้น 
แต่หากผู้ประกอบการมีการได้มาของสินค้าจากแหล่งอ่ืนๆ (ซื้อต่อ สะสม แลกเปลี่ยน) บ่อย จะส่งผล
ให้ระดับความส าเร็จของผู้ประกอบการพระเครื่องลดต่ าลง ดังนั้น ควรใช้วิธีรับเช่าจากหน้าร้าน จาก
วัด และจากชมรมพระเครื่องควบคู่กันไป โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ คิดว่าความส าเร็จของธุรกิจนี้ 
คือ การไม่เอาเปรียบลูกค้า มีความรู้ความช านาญเรื่องพระเครื่องเป็นอย่างดี ให้ค าแนะน าลูกค้าได้ มี
ชื่อเสียง มีความน่าเชื่อถือ มีพระในความต้องการตลาด ขายพระแท้ มีความยุติธรรม มีคนน าพระมา
ให้เช่าบ่อยๆ เป็นต้น 

 นอกจากนี้ ในส่วนของโครงสร้างตลาดพระเครื่อง วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) ได้ศึกษา
โครงสร้างตลาดพระเครื่อง กรณีหลวงปู่ทวด พบว่า เป็นโครงสร้างตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) 
และพฤติกรรมของผู้ประกอบการในตลาดพระเครื่องนั้น ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีความสัมพันธ์รู้จัก
กันเป็นเวลานาน เคยท ากิจกรรมในงานประกวดพระเครื่องร่วมกัน หลีกเลี่ยงการแข่งขันด้านราคา 
และมีการก าหนดราคากลางร่วมกัน (Collusion and Price fixing) การรับรู้ข่าวสารความเคลื่อนไหว 
(Information) ในเรื่องชนิด จ านวน และราคาของพระเครื่อง เป็นไปอย่างรวดเร็ว ผู้ประกอบการมี
พฤติกรรมในการช่วยเหลือกันในการด าเนินธุรกิจ เช่น การแบ่งของ หรือการตัดของ เป็นต้น 
นอกจากนี้ยังพบว่าผู้ประกอบการมีพฤติกรรมการโฆษณาตนเองและร้านค้าของตนเองในนิตยสารพระ
เครื่อง ในเว็บไซต์พระเครื่อง หรือในหน้าข่าวสังคมในหนังสือพิมพ์รายวันที่มีบทความเกี่ยวกับพระ
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เครื่อง เพ่ือเป็นการสร้างสร้างภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือให้แก่นักสะสม ทั้งนี้เพื่อเป็นการเพ่ิมยอด
จ าหน่ายพระเครื่องของตนเอง  

 จากการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) พบว่า เงื่อนไขการเข้าสู่ตลาดพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดมีสูงมาก ไม่ว่าจะเป็น ต้นทุนการเข้าสู่ตลาดที่สูง ความช านาญพิเศษ ภาพลักษณ์และ
ความน่าเชื่อถือ เป็นต้น และผู้ประกอบการใช้ความไม่สมมาตรของข้อมูลข่าวสาร (Asymmetric 
Information) ในเรื่องราคา ลักษณะพิมพ์ทรงของพระเครื่อง ความยากง่ายในการจัดหา และสภาพ
ความสวยงามสมบูรณ์ขององค์พระเครื่อง เป็นปัจจัยส าคัญในการก าหนดกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ 
ไม่ว่าจะเป็นการตั้งราคาซื้อ-ขายของพระเครื่อง ตลอดจนการก าหนดทิศทางของราคา การจ ากัด
ปริมาณพระเครื่องที่มีสภาพสวยสมบูรณ์และหายาก เ พ่ือการเก็งก าไร ( Speculate) ของ
ผู้ประกอบการ 

 ส่วนการอธิษฐานของอ านาจแห่งความศักดิ์สิทธิ์จากพระเครื่องนั้น พรชัย ลิขิตธรรมโรจน์ 
and ถาวร เกรียรติทับทิว (2545) พบว่า หากเกิดปัญหาในการด าเนินชีวิตประจ าวันของคนทั่วไป เช่น 
ปัญหาการท ามาหากิน ปัญหาความไม่ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน จะมีการอธิษฐานขอให้พระ
เครื่องช่วยคุ้มครองให้พ้นจากภัยอันตรายและให้โชคลาภ และหากเป็นปัญหาทางสังคม เช่น ปัญหา
ความไม่ลงรอยกับเพ่ือนร่วมงานหรือผู้มีธุรกิจเกี่ยวข้อง ปัญหาครอบครัว จะมีการอธิษฐานขอให้ได้รับ
ความสุขความเจริญและความเมตตามหานิยม สอดคล้องกับ ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช and พิทักษ์ ศิริ
วงศ์ (2555) ที่กล่าวว่า  เภสัชกรต่างเคยอธิษฐานขออ านาจแห่งความศักดิ์สิทธิ์จากพระเครื่องหรือวัตถุ
มงคล ให้คุ้มครอง ให้พ้นจากภัยอันตราย  ขอให้ได้รับความสุขความเจริญ และขอให้ได้ในสิ่งที่
ปรารถนาตรงกับความต้องการของตนเอง 

 สิ่งเหล่านี้ล้วนแต่ส่งผลโดยตรงต่อพุทธศาสนา เช่น นุชรี จุลเจือ (2553) ได้กล่าวถึงกรณีหลวง
พ่อคูณว่า การสร้างพระเครื่องหลวงพ่อคูณมีวัตถุประสงค์เ พ่ือน ารายได้มาใช้ในกิจการของ
พระพุทธศาสนาจริง แต่อย่างไรก็ตาม ความเชื่อและความศรัทธาของผู้เช่าขัดต่อหลักค าสอนของ
ศาสนา ที่สอนให้พุทธศาสนิกชนพ่ึงตนเอง โดยปัจจุบัน พฤติกรรมหรืออัตลักษณ์ของผู้ที่มีความศรัทธา
ต่อพระเครื่องหลวงพ่อคูณนั้น เป็นการศรัทธาที่ถูกกล่อมจากสื่อว่าบูชาแล้วร่ ารวยมั่งคั่ง เช่นเดียวกับ 
พรชัย ลิขิตธรรมโรจน์ and ถาวร เกรียรติทับทิว (2545) ที่กล่าวว่า การมีพุทธพาณิชย์นั้น ส่งผลดี 
ได้แก่ เป็นการช่วยเผยแผ่ศาสนา เป็นการส่งเสริมและรักษาไว้ซึ่งศิลปวัฒนธรรม และเป็นการอนุรักษ์
ของเก่า ส่วนผลเสีย ได้แก่ เป็นการส่งเสริมให้มีการสร้างพระเครื่องมากข้ึน เป็นการส่งเสริมให้คนนิยม
พระเครื่องมากขึ้น เป็นการช่วยให้ผู้จัดสร้างจ าหน่ายได้ดี เป็นการขายสินค้าทั่วๆไป และเป็นการ
ส่งเสริมให้คนเชื่อถือในความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่อง โดย พรชัย ลิขิตธรรมโรจน์ and ถาวร เกรียรติ
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ทับทิว (2545) สรุปไว้ว่า พุทธพาณิชย์ที่มีศูนย์จ าหน่ายแลกเปลี่ยนพระเครื่องรูปแบบต่างๆ น่าจะ
ให้ผลเสียมากกว่าผลดี ซึ่งสอดคล้องกับ อรรถพันธุ์ สงวนเสริมศรี (2540) ที่พบว่า ความนิยมพระ
เครื่องเพ่ือเป็นที่พ่ึงที่ระลึกถึงองค์สัมมาสัมพุทธเจ้า มีจ านวนน้อยกว่า เมื่อเทียบกับความนิยมเพราะ
ชื่นชมในความเก่าแก่ของพระเครื่องและประวัติของพระสงฆ์ผู้สร้างพระเครื่อง รวมทั้งเชื่อว่าพระ
เครื่องนั้นจะมีราคามากขึ้นในอนาคตรวมกัน ดังนั้นผู้เกี่ยวข้องจึงควรให้ความส าคัญกับกิจกรรมทาง
ศาสนาเพ่ิมขึ้น เพ่ือสร้างความใกล้ชิดรวมทั้งปลูกฝังความเข้าใจในหลักธรรมที่พุทธศาสนิกชนควร
ปฏิบัติ เพื่อเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจและชี้น าในการด าเนินชีวิตที่ถูกต้อง 

 

 

 

 



 

 

บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 งานวิจัยเรื่อง “การสร้างความหมายและมูลค่าของการเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด” จะใช้
วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในการศึกษาถึงปรากฏการณ์ความนิยมของพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดในสังคมไทย โดยจะแบ่งการพิจารณาออกเป็น 2 ด้าน คือ ด้านอุปทาน และ ด้าน
อุปสงค์  เพ่ือให้ครอบคลุมถึงวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยในส่วนของอุปทานนั้น ศึกษาถึงความ
เป็นมาและปัจจัยต่างๆในสังคมไทยที่มีอิทธิพลต่อความเชื่อและการสร้างความหมายของพระเครื่อง 
เพ่ือเชื่อมโยงถึงความเชื่อในพระเครื่องหลวงปู่ทวด รวมทั้งศึกษาถึงปัจจัยและกระบวนการสร้างมูลค่า
พระเครื่องให้กลายเป็นสินค้า ที่เรียกว่า “พุทธพาณิชย์” ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของพระพุทธศาสนาใน
ปัจจุบันของสังคมไทย ในส่วนของอุปสงค์นั้น ศึกษาถึงปัจจัยต่างๆที่ส่งผลต่อการเช่าบูชาพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด รวมถึงสัญญะและความหมายของพระเครื่องที่ผู้เช่าบูชาได้รับ รวมทั้งทัศนคติที่ผู้เช่าบูชา
มีต่อพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

3.1 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา 

 1) ข้อมูลทุติยภูมิ โดยการทบทวนข้อมูลจากเอกสารการศึกษา งานวิจัย บทความ หนังสือ ที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ทราบถึงข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับพระเครื่อง ความเป็นมาของพระเครื่อง เพื่อน ามาเป็น
ความรู้พ้ืนฐานส าหรับการท าความเข้าใจเกี่ยวกับปรากฏการณ์ การสร้างความหมาย ความนิยมใน
พระเครื่องหลวงปู่ทวดของสังคมไทย 

 2) ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการสังเกต และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ผู้เช่าบูชา
พระเครื่องหลวงปู่ทวด และผู้ขายพระเครื่องหลวงปู่ทวดในเขตพ้ืนที่กรุงเทพและปริมณฑล 

3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 1) ข้อมูลเชิงเอกสาร ได้แก่ หนังสือและนิตยสารพระเครื่อง เกี่ยวกับประวัติหลวงปู่ทวด 
ขั้นตอนการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด ประสบการณ์อภินิหารของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ที่มีขาย
ตามแผงหนังสือ รวมถึงเว็บไซต์ที่มีการเผยแพร่เรื่องราวเกี่ยวกับหลวงปู่ทวด มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด
อยู่ในรายการประมูลซื้อขาย 

 2) จากการสังเกต พฤติกรรมของผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดในเขต
พ้ืนที่กรุงเทพและปริมณฑล ได้แก่ สนามพระท่าพระจันทร์ ศูนย์พระเครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า งามวงศ์
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วาน และศูนย์พระเครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า บางกะปิ การสังเกตพฤติกรรมของผู้น าพระมาประกวด 
จ านวนรุ่นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่จัดประกวดตามงานประกวดพระเครื่องโดยสมาคมผู้นิยมพระ
เครื่องพระบูชาไทย รวมทั้งเข้าร่วมงานเสวนาสอนเทคนิคการดูพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดย ฉ่อย ท่า
พระจันทร ์

 3) เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 2 กลุ่ม คือ กลุ่มร้านขายพระ
เครื่อง จ านวน 5 ร้าน ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ได้แก่ ฉ่อย ท่าพระจันทร์ , ไฝ ท่า
พระจันทร์, แดง รามอินทรา, ร้านขายพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์พลาซ่า งามวงศ์วาน และพ่ี
น้อง ร้านพรปู่ทวด และกลุ่มผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด จ านวน 7 ราย ได้แก่ พี่อ้วน, พ่ียุ้ย, บาส, 
ลุงเอนก, พ่ีต่อ, มิกซ์ และลุงเอก เนื่องจากผู้เช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดแต่ละพ้ืนที่มีพฤติกรรมไม่
แตกต่างกัน ผู้ศึกษาจึงไม่ได้จ ากัดพ้ืนที่เฉพาะในเขตกรุงเทพและปริมณฑล โดยมีระยะเวลาในการเก็บ
ข้อมูลตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2557 – เดือนเมษายน พ.ศ. 2558 

3.3 ค าถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์ 

 ค าถามร้านขายพระเครื่อง 

- ข้อมูลส่วนตัวพ้ืนฐาน เช่น เพศ อายุ รายได้ สถานภาพการสมรส 

- ท่านชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดเพราะอะไร 

- ท่านคล้องหรือสะสมพระเครื่องหลวงปู่ทวดเองหรือไม่ เพราะอะไร 

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีเสน่ห์แตกต่างจากพระเครื่องอ่ืนตรงไหน 

- สาเหตุในการเปิดแผงให้เช่าบูชาหลวงพระเครื่องปู่ทวด 

- ท่านหาพระเครื่องมาขายจากแหล่งใด (เช่น ได้จากมรดกหรือได้จากญาติมิตร จีบหรือบุกรังเช่า
โดยตรงจากเจ้าของพระ เจ้าของพระโทรศัพท์ติดต่อมาตามที่ลงโฆษณาไว้ในนิตยสาร เช่าจากเจ้าของ
พระเครื่องที่น ามาปล่อยให้ที่แผง ได้จากตลาดพระเครื่องในอินเทอร์เน็ต ได้จากคนเดินของ) มีการ
แลกเปลี่ยนพระระหว่างแผงหรือไม่ 

- ท่านรู้จักแผงพระเครื่องหลวงปู่ทวดทุกรายในตลาดหรือไม่ 

- ท่านเคยมีการรวมกลุ่มพูดคุยราคากลางของพระเครื่องที่ท าการซื้อขายหรือไม่ 
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- ในตลาดมีการตัดราคากันหรือไม่ 

- ก าไรของพระเครื่องต่อองค์ประมาณก่ีเปอร์เซ็นต์ 

- ท าไมพระเครื่องหลวงปู่ทวดถึงมีพุทธคุณโดดเด่นในด้านแคล้วคลาด 

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นที่ราคาแพงกับราคาถูก มีพุทธคุณแตกต่างกันหรือไม่  

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดแต่ละรุ่นราคาแตกต่างกันเพราะอะไร 

- ท่านคิดว่าท าไมคนจึงเช่าพระเครื่องรุ่นที่ราคาแพง 

- พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาสูงมากขึ้นแบบก้าวกระโดดในช่วงใด 

- ถ้าพระที่เป็นรุ่นเดียวกัน พระเครื่องที่ชนะการประกวดมีผลท าให้ราคาสูงกว่าพระเครื่องที่ ไม่ติด
รางวัลหรือไม่ 

- ท่านเคยเป็นกรรมการประกวดพระเครื่องหรือไม่ 

- ท่านเคยเขียนหนังสือหรือบทความเก่ียวกับประวัติและวัตถุมงคลหลวงปู่ทวดหรือไม่ 

- ท่านเคยส่งพระเข้าประกวดหรือไม่ 

- ท่านคิดว่าการโฆษณา มีการออกสื่อเรื่องประสบการณ์ เช่น คล้องพระแล้วรอดจากอุบัติเหตุ หรือ
รอดจากการถูกยิง มีผลต่อราคาหรือไม่ และมีผลต่อการตัดสินใจเช่าบูชาหรือไม่ 

- ท่านเคยเจอเหตุการณ์อภินิหารจากหลวงปู่ทวดหรือไม่ 

- ท่านโฆษณาแผงพระของท่านในสื่อนิตยสารพระเครื่องหรือสื่ออ่ืนๆหรือไม่ มีการลงให้เช่าพระผ่าน
หน้าเว็บไซต์ ตลาดพระออนไลน์ โซเชียลเน็ตเวิร์ค หรือไม่ 

- ท่านคิดว่าตลาดพระออนไลน์ท าให้คนเช่าบูชาพระเครื่องเพ่ิมขึ้นหรือไม่ 

- ท่านศึกษาข้อมูลพระเครื่อง เทคนิคการดูพระแท้พระปลอม จากแหล่งใด 

- ช่วงที่เศรษฐกิจดีหรือเศรษฐกิจไม่ดี ช่วงใดท่ีมีคนเช่าบูชาพระเครื่องมากกว่ากัน 

- ท่านมีความเห็นอย่างไรกับพุทธพาณิชย์ คิดว่ามีผลดี ผลเสีย อย่างไร 
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ฯลฯ 

 ค าถามผู้เช่าบูชา 

- ข้อมูลส่วนตัวพ้ืนฐาน เช่น เพศ อายุ อาชีพ รายได้ สถานภาพการสมรส 

- จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

- ค่าใช้จ่ายในการเช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

- ท่านชอบพระเครื่องพุทธคุณอะไร 

- ท่านชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดเพราะอะไร 

- สาเหตุที่เช่าบูชาหรือคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีเสน่ห์แตกต่างจากพระเครื่องอ่ืนตรงไหน 

- คนในครอบครัว เช่น พ่อ แม่ ญาติพ่ีน้อง มีใครสะสมพระเครื่องหลวงปู่ทวดหรือไม่ 

- ท าไมพระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกพูดถึงพุทธคุณในด้านแคล้วคลาด 

- เมื่อท่านจะเช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวด ท่านศึกษาข้อมูล การดูต าหนิจุดตาย และราคาจากแหล่งใด 

- การเลือกเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด ท่านเลือกจากความชอบส่วนตัวหรือเลือกจากแนวโน้ม
ราคาขายต่อในอนาคต 

- การน าเสนอของสื่อเรื่องประสบการณ์ของพระเครื่อง มีผลต่อราคาและการตัดสินใจเช่าบูชาหรือไม่ 

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นที่ราคาแพงกับราคาถูก มีพุทธคุณแตกต่างกันหรือไม่  

- ท่านคิดว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดแต่ละรุ่นราคาแตกต่างกันเพราะอะไร 

- ในความเห็นของท่านพระเครื่องหลวงปู่ทวดเกิดเป็นกระแสความนิยมข้ึนได้อย่างไร 

- ท่านเคยเจอเหตุการณ์อภินิหารจากหลวงปู่ทวดหรือไม่ 
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- การคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นที่ราคาสูงหรือคล้องพระสวย ท าให้ท่านรู้สึกว่าเหนือกว่าคนอ่ืน
หรือไม ่

- ท่านจะยอมเช่าพระเครื่องที่มีความสวยมากกว่า แต่มีราคาสูงกว่าหรือไม่ 

- ท่านคดิว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นทรัพย์สินและเป็นมรดกหรือไม่ 

- หากมีความจ าเป็นต้องใช้เงิน ท่านจะปล่อยพระเครื่องหรือไม่ 

- ท่านเคยมอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นของขวัญหรือไม่ 

- ท่านมีความเห็นอย่างไรกับพุทธพาณิชย์ คิดว่ามีผลดี ผลเสีย อย่างไร 

ฯลฯ 

3.4 กรอบแนวคิด 

 ความนิยมพระเครื่องหลวงปู่ทวด ประกอบด้วย 2 ด้าน คือ ด้านอุปทานและด้านอุปสงค์ โดย
มีรายละเอียด ดังนี้ 
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ภาพที่ 3-1 กรอบแนวคิด 
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3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ผู้ศึกษาจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้รับจากการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึก ภายใต้กรอบ
แนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ของ ฌอง โบดริยาร์ด วิเคราะห์ถึงการ
สร้างความหมายและมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ภายใต้กรอบแนวคิดกระบวนการกลายเป็น
สินค้า (Commodification) ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา 
(Sacred and Profane) ของ อีมิล เดอร์ไคม์ 

 

 

 

 



 

 

บทที ่4 
กระบวนการสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 ในบทนี้จะกล่าวถึงประวัติหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ จุดเริ่มต้นการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
วัดช้างให้ รุ่นแรก ปี 2497 องค์ประกอบของพระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ รุ่นแรก ปี 2497 และ
การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดยวัดอ่ืนๆ เพ่ือท าความเข้าใจถึงการสร้างความหมายของพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด ภายใต้กรอบแนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา ของ อีมิล เดอร์ไคม์ 

4.1 ประวัติหลวงปู่ทวด 

 ประวัติของหลวงปู่ทวดนั้นมีการจัดพิมพ์เป็นหนังสือหลายเล่ม หลายครั้ง โดยอ้างอิงจากค า
บอกเล่าและการคัดส าเนาบางตอนของอาจารย์ทิม วัดช้างให้ จากหนังสือพงศาวดารจากเทศาภิบาล 
เล่มที่ 3-4 ร.ศ. 126 ส าเนาหนังสือครั้งกรุงเก่า ว่าด้วยการพระราชทานที่กัลปนา และยอเข้าต ารา
หมื่นตราพระธรรม วิลาศเอาไปวิวาทเป็นหัวเมือง โดยประวัติหลวงปู่ทวดที่มีการจัดพิมพ์มีเนื้อหา
คล้ายกัน ดังนี้ 

 สมเด็จเจ้าพะโคะหรือหลวงปู่ทวด เป็นที่รู้จักของชาวไทยในฐานะพระศักดิ์สิทธิ์ที่มี
อิทธิปาฏิหาริย์แก่กล้าจนได้สมญาว่า “หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด” หลวงปู่ทวดเป็นบุคคลที่มี
ตัวตนอยู่จริง ตามต านานเล่าว่าหลวงปู่ทวดเกิดเมื่อ วันศุกร์ เดือน 4 ปีมะโรง  พ.ศ. 2125 (ในรัชสมัย
ของสมเด็จพระมหาธรรมราชา ครองกรุงศรีอยุธยา) ที่หมู่บ้านสวนจันทร์ ต าบลชุมพล เมืองจทิ้งพระ 
(ปัจจุบันคือ ต าบลสทิ้งพระ จังหวัดสงขลา)  บิดาชื่อตาหู มารดาชื่อนางจันทร์ เนื่องจากนางจันทร์ให้
ก าเนิดบุตรชายเมื่อตอนอายุมากจึงได้ตั้งชื่อว่าปู่ โดยตาหูและนางจันทร์แม้จะเป็นคนยากจน แต่ก็มีจิต
อันเป็นกุศล ยึดมั่นในศีลธรรมอันดี ทั้งคู่อาศัยอยู่กับคหบดีผู้หนึ่งซึ่งมีที่นามากมาย โดยมีหน้าที่ช่วย
ท างานในท้องนา วันหนึ่งนางจันทร์ได้อุ้มลูกน้อยพร้อมตาหูไปทุ่งนาเพ่ือเกี่ยวข้าวให้แก่จ้าของบ้านที่
ตนอาศัยอยู่ โดยได้เอาผ้าผูกต้นเหม้าและต้นหว้าท าเป็นเปลให้ลูกนอนตามล าพังแล้วพากันไปเกี่ยว
ข้าว ขณะเกี่ยวข้าว นางจันทร์เป็นห่วงลูก ได้มองมาที่เปลเห็นงูบองขนาดใหญ่เข้าไปขดตัวโอบรัดเปล
ที่ลูกนอนอยู่ นางจันทร์ตกใจร้องให้คนช่วยเหลือ แต่เพ่ือนชาวนาที่เกี่ยวข้าวอยู่ใกล้เคียงก็ไม่มีใครกล้า
ช่วยเพราะงูเห็นคนเข้าใกล้ก็ชูคอส่งเสียงค าราม ซึ่งเมื่อตาหูและนางจันทร์สังเกตดูก็พบว่างูบองนั้น
ไม่ได้ท าอันตรายต่อลูกของตนเพียงแค่โอบไว้เฉยๆ ทั้งคู่จึงคิดว่างูบองใหญ่นี้น่าจะเกิดจากเทพนิมิต
บันดาล จึงหาดอกไม้และเก็บรวงข้าวเผาเป็นข้าวตอกบูชากราบไหว้งู พร้อมทั้งขอให้ลูกน้อยปลอดภัย 
สักครู่งูใหญ่ก็ค่อยๆเลื้อยหายไป ทุกคนกรูเข้าไปที่เปล เห็นทารกน้อยยังคงหลับสนิท แต่ที่คอมีดวง
แก้วดวงหนึ่งวางอยู่ด้วย มีรัศมีเป็นประกายหลากสี สองสามีจึงเก็บรักษาไว้ แต่เมื่อคหบดีรู้ถึง
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เหตุการณ์ดังกล่าว จึงขอดวงแก้วมาเป็นของตน ตาหูกับนางจันทร์จ าใจต้องมอบให้เพราะเป็นผู้มี
พระคุณ ต่อมาได้การเกิดวิปริตอาเพศขึ้นกับครอบครัวคหบดีบ่อยครั้ง จนคหบดีคิดว่าเหตุร้ายที่
เกิดขึ้นนี้เป็นเพราะยึดเอาดวงแก้วของพระยางูมาเป็นของตน จึ งได้น าดวงแก้วไปคือตาหูและนาง
จันทร์ ท าให้บ้านของคหบดีกลับมาอยู่เย็นเป็นสุขตามเดิม และได้เมตตาสงสารตาหูและงานจันทร์ 
โดยไม่ใช้งานหนักเหมือนเมื่อก่อน ตาหูและนางจันทร์จึงได้รับความสุขสบายขึ้น การท ามาหากินเลี้ยง
ชีพก็เจริญรุ่งเรืองข้ึนตามล าดับ 

 เมื่อเด็กชายปู่อายุ 7 ปี บิดาและมารดาได้น าไปถวายกับสมภารจวง ณ วัดดีหลวง (อยู่ใน
ต าบลดีหลวง อ าเภอสทิ้งพระ จังหวัดสงขลา) เพ่ือศึกษาเล่าเรียน จนอายุ 15 ปี ก็บวชเป็นสามเณร 
และสมาเณรปู่ได้ไปศึกษาต่อที่วัดสีหยัง (ปัจจุบัน คือ วัดสีคูยัง อ าเภอระโนด) กับพระครูสัทธรรมรังสี 
เรียนหนังสือมูลกัจจายน์ เมื่อเรียนจบวิชามูลกัจจายน์แล้วได้กราบลาพระอาจารย์ไปเรียนต่อที่ส านัก
พระครูกาเดิม ณ วัดสีมาเมือง เมืองนครศรีธรรมราช และได้อุปสมบทเป็นพระภิกษุ ฉายาว่า “สามีรา
โม” เมื่อภิกษุปู่เรียนธรรมอยู่ส านักพระครูกาเดิมอยู่ 3 ปี ก็จบชั้นธรรมบท และได้กราบลาพระ
อาจารย์เพ่ือกลับภูมิล าเนาเดิม คือ เมืองจะท้ิงพระ 

 ต านาน “หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด” เกิดขึ้นเมื่อภิกษุปู่ ต้องการจะศึกษาเล่าเรียนธรรม
เพ่ิมเติม จึงได้ขอโดยสารเรือส าเภาของนายอินทร์ ที่ท่าเมืองจะทิ้งพระไปกรุงศรีอยุธยา เรือเดินทาง
เรียบร้อยมาตลอดระยะเวลา 3 วัน 3 คืน แต่พอเข้าวันที่ 4 ทะเลเกิดแปรปรวน พายุฝนกระหน่ าจนไม่
สามารถเดินทางได้ นายอินทร์จึงสั่งลดใบทอดสมอสู้คลื่นลมอยู่ 3 วัน จนพายุสงบ แม้เรือจะไม่ได้รับ
ความเสียหาย แต่เหตุการณ์บนเรือได้เกิดความเดือนร้อนเป็นอย่างมากเพราะน้ าจืดที่ล าเลียงมาหมด
ลง นายอินทร์โกรธแค้นและโทษภิกษุปู่ที่อาศัยเรือเดินทาง ท าให้เกิดเหตุร้ายอย่างที่ไม่เคยเจอมาก่อน 
จึงได้ไล่ภิกษุปู่ลงเรือเล็กและให้ลูกเรือน าท่านไปปล่อยเกาะตามยะถากรรม เหตุการณ์ “เหยียบน้ า
ทะเลจืด” เกิดขึ้นเวลานี้เอง ในระหว่างที่ภิกษุปู่อยู่บนเรือเล็ก ท่านได้ยื่นเท้าไปจุ่มน้ าทะเลข้างเรือเล็ก 
แล้วบอกให้ลูกเรือที่ก าลังกระหายน้ าคนนั้นลองตักขึ้นดื่มดู ปรากฏว่าน้ าทะเลตรงนั้นจืดสนิทขณะที่
บริเวณรอบๆเค็มตามปกติ ลูกเรือคนนั้นจึงขึ้นไปบอกบนเรือใหญ่ให้เพ่ือนทราบและต่างพากันมาตัก
น้ าตรงนั้นไปดื่มแก้กระหาย นายอินทร์เมื่อทราบเรื่องจึงได้ลองดื่มน้ านั้นพิสูจน์ดู เกิดความตกตะลึงใน
อภินิหารของภิกษุปู่ จึงได้กราบขอขมาลาโทษกับสิ่งที่ท าต่อท่านและนิมนต์ให้ท่านขึ้นเรือ ก่อนจะออก
เดินทางอีกหลายวันจนถึงอยุธยาอย่างสวัสดิภาพ โดยท่านได้พ านักที่วัดราชานุวาส ซึ่งมีความสงบ
เงียบอยู่นอกก าแพงเมือง (ขณะนั้นพระมหาธรรมราชา ปกครองกรุงศรีอยุธยา) 

 สมัยพระเจ้าอัฎฎะคามินี ผู้ครองราชย์ประเทศลังกา มีความคิดอยากได้อยุธยาเป็นประเทศ
ราช แต่พระองค์ไม่ปรารถนาจะท าศึกสงคราม จึงใช้กุศโลบายท้าให้เจ้าเหนือหัวแห่งอยุธยาแปลพระ
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ธรรมและเรียบเรียงเมล็ดทองค าตัวอักษรเท่าใบมะขาม จ านวน 84,000 เมล็ด ให้ถูกต้องภายใน 7 วัน 
โดยหากท าส าเร็จก็จะถวายเครื่องบรรณาการให้ แต่หากไม่ส าเร็จก็จะยึดอยุธยาเป็นเมืองขึ้น โดยเจ้า
เหนือหัวได้เขียนประกาศเพ่ือนิมนต์พระราชาคณะและพระภิกษุ แต่ก็ไม่มีใครท าได้ จนกระทั่งได้
นิมนต์ภิกษุปู่มา ในตอนเช้าวันที่ 7 ด้วยอ านาจบารมีและอภินิหาร ภิกษุปู่สามารถเรียบเรียงเมล็ด
ทองค าได้ส าเร็จในเย็นวันที่ 7 นั่นเอง ท าให้พระมหาธรรมราชาชื่นชมยินดีเป็นอย่างมาก จึงได้ทรง
พระกรุณาโปรดเกล้า แต่งตั้งให้ท่านด ารงสมณศักดิ์ ทรงพระราชทานนามว่า “พระราชมุนีสามีรามคุณู
ปรมาจารย์” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2555a) 

 ต่อมาท่านมีความระลึกถึงภูมิล าเนาเดิม จึงได้เดินทางธุดงค์ลงไปภาคใต้ โปรดสัตว์ไปเรื่อยๆ
จนถึงวัดพัทธสิงห์บรรพตพะโคะ ซึ่งในขณะนั้นมีสภาพทรุดโทรม ท่านจึงได้บูรณะซ่อมแซมใหม่และ
เปลี่ยนชื่อเป็นวัดพะโคะ เมื่อสมเด็จเจ้าพะโคะอายุ 80 พรรษา ท่านยังแข็งแรงและมักออกไปเดินเล่น
โดยถือไม้เท้าศักดิ์สิทธิ์ประจ าตัว วันหนึ่งท่านออกไปเดินเล่นชายฝั่งทะเล และโดนพวกโจรสลัดจับตัว
ขึ้นไปบนเรือ แต่ปรากฏว่าเรือแล่นไปไม่นานก็แล่นต่อไม่ได้ จอดนานหลายวันจนน้ าจืดหมด ท่านนึก
สงสารจึงเอาเท้าแช่น้ าทะเลและให้โจรดื่ม ปรากฏว่าเป็นน้ าจืด พวกโจรสลัดจึงเกิดความเลื่อมใส 
กราบไหว้ขอขมาลาโทษ เรือจึงแล่นได้ตามปกติ โจรสลัดจึงได้ส่งท่านขึ้นฝั่ง 

 มีเรื่องเล่าต่อๆกันมาว่ามีสามเณรน้อยรูปหนึ่งปฏิบัติธรรมอย่างเคร่งครัด และตั้งจิตอธิษฐาน
อย่างแรงกล้าจะขอพบพระศรีอริยะ อยู่มาคืนหนึ่งมีคนแก่ถือดอกไม้มาให้สามเณรน้อย โดยบอกว่า
เป็นดอกไม้ทิพย์ที่ไม่ร่วงโรย และให้สามเณรถือดอกไม้ทิพย์นี้ออกค้นหาผู้รู้จักก าเนิดของดอกไม้ ซึ่ งผู้
นั้นแหละ คือ พระศรีอริยะที่จุติมา 

 สามเณรถือดอกไม้ทิพย์เดินทางไปทั่วทุกแห่ง ก็ไม่มีใครถามถึงดอกไม้ทิพย์ที่ตนถืออยู่เลย วัน
หนึ่งสามเณรน้อยเดินทางเข้าเขตวัดพัทธสิงห์บรรพตพะโคะ ในเวลาใกล้ค่ า ตรงกับวันขึ้น ๑๕ ค่ า 
พระจันทร์เต็มดวงส่องรัศมีไปทั่วท้องฟ้า และเป็นวันที่พระภิกษุสงฆ์ลงท าสังฆกรรมในโบสถ์ สามเณร
ถือดอกไม้ทิพย์ ไปยืนอยู่ริมประตูโบสถ์ รอพระภิกษุท้ังหลายเดินทยอยผ่านหน้าสามเณรเข้าโบสถ์ แต่
ก็ไม่มีพระภิกษุรูปใดทักถามสามเณรเลย สามเณรจึงถามพระภิกษุเหล่านั้นว่า วันนี้พระมาลงอุโบสถ
หมดทุกรูปแล้วหรือ พระภิกษุตอบว่ายังมีสมเด็จอยู่อีกองค์ที่ไม่ลงมาอุโบสถ สามเณรจึงเดินไปยังกุฏิ
ของสมเด็จเจ้าพะโคะ และคลานเข้าไปใกล้ก้มกราบนมัสการสมเด็จเจ้าพะโคะ เมื่อท่านเห็นดอกไม้ใน
มือของสามเณร จึงถามว่า “สามเณร นั่นดอกมณฑาทิพย์ เป็นดอกไม้เมืองสวรรค์ ผู้ใดให้เจ้ามา” 
สามเณรได้ยินดังนั้น จึงประเคนถวายดอกไม้ทิพย์นั้นแก่ท่าน เมื่อท่านรับประเคนดอกไม้ทิพย์จาก
สามเณรแล้ว ได้ลุกขึ้นเรียกสามเณรเดินตรงเข้าในกุฏิปิดประตูลงกลอน และหายไปในคืนนั้น จนถึง
เดี๋ยวนี้เป็นเวลาประมาณ 300 ปีแล้ว 
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 การหายตัวไปของสมเด็จเจ้าพะโคะครั้งนั้น เป็นที่ร่ าลือว่าท่านได้ส าเร็จสู่สวรรค์ไปแล้ว โดยมี
เหตุอัศจรรย์เกิดขึ้นในคืนนั้น คือ มีดวงไฟโตลอยวนเวียนรอบบริเวณวัดพะโคะ ส่องรัศมีสว่างจ้าไปทั่ว
บริเวณวัด เมื่อดวงไฟดวงนั้นลอยวนเวียนอยู่ครบสามรอบแล้ว ได้ลอยหายไปทางทิศอาคเนย์ เช้า
วันรุ่งขึ้น ประชาชนมาประชุมกันที่วัดต่างก็เข้าใจกันว่าสมเด็จเจ้าพะโคะท่านส าเร็จสู่สวรรค์ไป จึงได้
พากันพนมมือขึ้นเหนือศีรษะพร้อมเปล่งเสียงว่า “สมเด็จเจ้าพะโคะโล่ไปเสียแล้วเจ้าข้าเอย” 

 หลังจากนั้นในเวลาไล่เลี่ยนกันก็มีพระภิกษุชรารูปหนึ่งปรากฏขึ้นที่เมืองไทรบุรี มลายู ท่าน
มากด้วยอภินิหารและปราชญ์เปรื่องในทางธรรม เป็นที่เคารพเลื่อมใสของชาวบ้านเมืองไทรบุรีเป็น
อย่างมาก ซึ่งชาวบ้านในแถบนั้นเชื่อว่าท่านเป็นสมเด็จเจ้าพะโคะหรือหลวงปู่ทวดนั่นเอง ซึ่งท่านก็ได้
เป็นสมภารเจ้าวัดแห่งหนึ่งในเมืองนั้น ต่อมาพระยาแก้มด า เจ้าเมืองไทรบุรี ได้สร้างวัดช้างให้และนิ
มินต์ท่านมาเป็นเจ้าอาวาสอีกวัดหนึ่ง เมื่อท่านมรณภาพก็มีเจ้าอาวาสองค์อ่ืนๆขึ้นมาแทน แต่ทุกค์องค์
ก็อยู่ไม่นานต้องมีเรื่องเกิดขึ้นต่างๆ นานา วัดช้างให้จึงถูกทิ้งร้างหลายครั้งหลายหน จนต่อมาอาจารย์
ทิม ธัมมธโร เป็นเจ้าอาวาสองค์ที่ 5 เมื่อ พ.ศ. 2584 และได้บูรณะวัดขึ้นใหม่จนมีความเจริญรุ่งเรือง
มาจนปัจจุบัน (อนันต์ คณานุรักษ์, 2555b) 

4.2 จุดเริ่มต้นการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 จุดเริ่มต้นการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก เกิดจากดวงพระวิญญาณของหลวงปู่ทวด
ได้ประทานนิมิตเข้าฝันคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ให้สร้างพระเครื่องรางเป็นรูปภิกษุชราขึ้นแทนองค์ของ
ท่าน คุณอนันต์ คณานุรักษ์จึงเดินทางมานมัสการพร้อมทั้งปรึกษาอาจารย์ทิม เพ่ือเตรียมการสร้าง
พระเครื่องขึ้น โดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ได้เล่าเรื่องนี้เอาไว้ในหนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ า
ทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ ความตอนหนึ่งว่า 

 “คืนวันหนึ่งในปลายเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2495 เวลาใกล้รุ่ง ข้าพเจ้าฝันว่าได้พบกับท่าน 
ณ ที่แห่งหนึ่ง ซึ่งอยู่ไม่ไกลจากวัดช้างให้เท่าใดนัก ท่านได้มอบยาชนิดหนึ่งให้ข้าพเจ้ากิน แล้วสวม
มงคลรัดศีรษะให้อีก แสดงว่าท่านได้รับข้าพเจ้าไว้เป็นศิษย์ เพ่ือจะให้ข้าพเจ้าได้รับใช้งานของท่านใน
โอกาสต่อไป เป็นการสนองคุณพระอาจารย์ เสร็จแล้วท่านเดินจากข้าพเจ้าไปทางทิศที่ตั้งของวัดช้าง
ให้ รุ่งเช้าข้าพเจ้าคิดว่าสถูปศักดิ์สิทธิ์หน้าวัดช้างให้นี้ คงจะเป็นสถูปซึ่งได้บรรจุอัฐิของท่านหรือสมเด็จ
เจ้าพะโคะ เมื่อสมัยหลายร้อยปีมาแล้วเป็นแน่ ข้าพเจ้าปรารถนาจะไปที่วัดเพ่ือสืบถามดู แต่ในระยะ
นั้นข้าพเจ้ามีธุรกิจจ าเป็นบางประการ ไม่สามารถจะไปได้ตามความตั้งใจ  

 โอกาสต่อมาเมื่อวันที่ 4 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2497 ตรงกับวันพฤหัสบดี ขึ้น 1 ค่ า เดือน 3 เมื่อ
พวกเราได้ท าความเคารพ ท่านอาจารย์ทิม ธมฺมธโร เจ้าอาวาสวัดช้างให้แล้ว ก็ได้สนทนาปราศรัยต่อ
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กัน วันนี้เป็นวันแรกที่ข้าพเจ้าได้มาเยี่ยมวัดช้างให้และได้รู้จักท่านอาจารย์ฯ เจ้าอาวาสวัดช้างให้ ใน
การสนทนากันตอนหนึ่ง ข้าพเจ้าได้เรียนถามท่านอาจารย์ฯ ว่าโบสถ์ที่สร้างค้างอยู่นั้น ท่านไม่คิดจะ
สร้างพระเครื่องไว้แจกจ่ายแก่ผู้สละทรัพย์โมทนาสร้างโบสถ์บ้างหรือ ท่านอาจารย์ตอบว่า เคยคิดมา 2 
ปีแล้ว แต่ไม่ส าเร็จ ข้าพเจ้าจึงรับว่า ถ้าเช่นนั้นข้าพเจ้าขอรับจัดสร้างขึ้นถวาย ท่านก็ยินดีที่ข้าพเจ้า
จัดท าให้ ข้าพเจ้าได้เรียนขอให้ท่านอาจารย์เลือกแบบพระ ท่านจะเอาปางไหนตามใจท่านชอบ แต่
ข้าพเจ้าขอเพียงแต่เลือกสีของพระคือสีดินแดง ทันใดนั้นข้าพเจ้าก็เกิดรู้สึกขนพองสยองเกล้าขึ้ นมา 
ทุกคนในที่นั้นได้เห็นเป็นประจักษ์ ข้าพเจ้าจึงพูดต่อไปว่า ปรากฏการณ์เช่นนี้ที่มีต่อตัวข้าพเจ้า ก็เห็น
จะเป็นเพราะท่านหลวงพ่อทวดฯ ท่านมีความปีติยินดี ที่พวกเราคิดจะสร้างพระเครื่องครั้งนี้  แต่เอา
เถอะขอให้ท่านอาจารย์ฯ เลือกแบบพระก็แล้วกัน ทันใดนั้นข้าพเจ้าก็ เกิดขนพองสยองกล้าอย่างแรง
ขึ้นอีกครั้งหนึ่งและได้เห็นพระเครื่องลอยเด่นอยู่ตรงหน้า เป็นรูปพระภิกษุชรานั่งขัดสมาธิอยู่บน
ดอกบัวที่มีสีพระองค์ด า ปรากฏการณ์อันมหัศจรรย์ครั้งนี้โดยหลวงพ่อทวดฯบันดาลให้ข้าพเจ้าได้เห็น
เป็นมโนภาพอย่างชัดเจนยิ่งนัก ข้าพเจ้าจึงดูนาฬิกาที่ข้อมือขณะนั้นเวลา 13.25 น. ข้าพเจ้าจึงได้เรียน
ให้ท่านอาจารย์ทราบว่า ตามนิมิตโดยอ านาจของหลวงพ่อทวดฯครั้งนี้ เนื่องจากท่านแนะน าให้สร้าง
พระเครื่องขึ้นแทนองค์ท่านเอง จ าเป็นที่เราต้องปฏิบัติตาม และขอให้ท่านอาจารย์เป็นสื่อการติดต่อ
กับวิญญาณของท่าน ในพิธีการที่จะสร้างพระเครื่องทุกๆระยะอย่างใกล้ชิดด้วย” (อนันต์ คณานุรักษ์, 
2526) 

 ในวันที่ 19 มีนาคม พ.ศ. 2497 ตรงกับวันศุกร์ ขึ้น 15 ค่ า เดือน 4 เวลาเที่ยงตรง เป็นฤกษ์
มงคลในพิธีปลุกเสกเบ้าพิมพ์ และได้พิมพ์พระเครื่องเรื่อยมาจนถึงวันที่ 15 เมษายน พ.ศ. 2497 พิมพ์
พระเครื่องได้จ านวน 64,000 องค์ ก็ต้องหยุดลง ทั้งๆที่ตั้งใจจะพิมพ์ให้ได้ 84,000 องค์ เนื่องจากต้อง
เอาเวลาไปเตรียมงานพิธีปลุกเสกพระเครื่องตามวันเวลาที่หลวงปู่ทวดก าหนดให้อาจารย์ทิมปฏิบัติ 
และในวันที่ 18 เมษายน พ.ศ. 2497 ตรงกับวันอาทิตย์ ขึ้น 15 ค่ า เดือน 5 เวลาเที่ยงตรง ได้ฤกษ์พิธี
ในการปลุกเสกพระเครื่อง ที่เนินดินบริเวณโบสถ์เก่า โดยมีท่านพระครูวิสัยโสภณ (อาจารย์ทิม ธมฺมธ
โร) เจ้าอาวาส เป็นองค์ประธานในพิธีและนั่งปรก มีหลวงพ่อสงโฆสโก เจ้าอาวาสวัดพะโคะ พระ
อุปัชฌาย์ด า เจ้าอาวาสวัดศิลาลอย พร้อมด้วยพระภิกษุสงฆ์อาวุโสวัดช้างให้ และได้อาราธนาอัญเชิญ
พระวิญญาณหลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด วิญญาณหลวงพ่อสี หลวงพ่อทอง และหลวงพ่อจัน ซึ่ง
หลวงพ่อทั้ง 3 องค์นี้ สถิตอยู่ร่วมกับหลวงปู่ทวดในสถูปหน้าวัด โดยขอให้ท่านช่วยท าให้พระเครื่องรุ่น
แรกนี้มีความขลังและศักดิ์สิทธิ์ เมื่อพิธีปลุกเสกเสร็จลงในเวลา 16.00 น. ได้ท าการแจกจ่ายพระเครื่อง
ให้แก่ประชาชนผู้เลื่อมใสที่มาคอยรับอยู่อย่างคับคั่งจนถึงเวลาเที่ยงคืน ซึ่งในวันนั้นได้รับเงินจากผู้ใจ
บุญ สมทบทุนสร้างโบสถ์เป็นจ านวน 14,000 บาท (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 
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4.3 องค์ประกอบของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 ส าหรับหลวงปู่ทวดเนื้อว่านวัดช้างให้ ปี 2497 เป็นพระเครื่องที่ได้รับความนิยมสูง เนื่องจาก
มีเรื่องราวในการสร้างและมีองค์ประกอบที่ดี นั่นคือ มีมวลสารดี มีจุดประสงค์การสร้างดี เกจิอาจารย์
ที่ปลุกเสกดี พิธีกรรมถูกต้อง ซึ่งเรื่องราวในการสร้างนั้น มีการกล่าวไปแล้วข้างต้น ส่วนองค์ประกอบที่
ดีของพระเครื่องหลวงปู่ทวด มีดังนี้ 

 1. ด้านมวลสาร 

 หลวงปู่ทวดวัดช้างให้ ปี 2497 มวลสารประกอบไปด้วยว่านมงคล 108 และดินกากยายักษ์ 
ใช้กล้วยน้ าว้าเป็นตัวประสานมวลสารทุกชนิดให้ติดเป็นเนื้อเดียวกัน มีการผสมน้ ามันตังอ้ิวและปูน
ขาวเพื่อให้เนื้อพระจับตัวเป็นก้อนแข็งแรง  

 ส าหรับว่านมงคล 108 มีความเชื่อว่ามีพุทธคุณครอบจักรวาล คือ เป็นสิริมงคล เพ่ิมพูนบารมี 
เมตตามหานิยม คงกระพันชาตรี ให้โชคลาภ ป้องกันคุณไสย ปัดเป่าสิ่งอัปมงคล และแคล้วคลาดจาก
อันตราย  

 ส่วนดินกากยายักษ์มีลักษณะสีด า เกิดขึ้นจากการผสมของวัตถุหลายชนิด พบมากบริเวณเขา
กระทะ ชาวบ้านนิยมนับมาตากแห้งหรือย่างไฟกิน เพราะเชื่อว่าเป็นยารักษาโรค มีเรื่องเล่าเกี่ยวกับ
ดินกากยายักษ์ว่า ในอดีตมียักษ์ทมิฬอยู่ 2 พวก คือ อสูรและไมยราพ ทั้ง 2 พวกนี้จะต่อสู้กันเพ่ือแย่ง
ชิงกินผลไม้ จากต้นนารีผล แต่พวกอสูรมีฤทธิ์มากกว่าฆ่าเท่าไหร่ก็ไม่ตาย ส่วนพวกไมยราพล้มตาย
เป็นจ านวนมาก พวกไมยราพจึงแสวงหายาวิเศษที่กินแล้วจะไม่ตาย จนในที่สุดมาพบว่านสมุนไพร ณ 
ภูเขาลูกหนึ่งที่มีว่านยา 108 ชนิด จึงได้น ากระทะใบใหญ่มาตั้งบนภูเขา และเก็บว่านยามาท าพิธีเคี่ยว
ยาสมุนไพร เมื่อพวกอสูรทราบข่าวจึงได้น าพวกมาท าลายพิธี และยกกระทะยาที่ก าลังเคี่ยวอยู่นั้นคว่ า
ลง ท าให้ตัวยาที่ประบกอบด้วยว่านสมุนไพรหลากหลายชนิดไหลลงดิน ดินบริเวณนั้นจิงกลายเป็นสีด า 
ชาวบ้านเรียกว่า “ดินกากยายักษ”์ และภูเขานั้นก็คือภูเขากระทะ 
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ภาพที่ 4-1 ดินกากยายักษ์ 

 

ที่มา : www.zoonphra.com 

 2. รูปแบบ 

 หลวงปู่ทวดวัดช้างให้ ปี 2497 มีรูปแบบเป็นพระภิกษุชรานั่งขัดสมาธิอยู่บนดอกบัวที่มีสี
พระองค์ด า ซึ่งมาจากการนิมิตของคุณอนันต์ คณานุรักษ์ โดยเกิดขึ้นขณะที่ปรึกษาเรื่องแบบพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดกับอาจารย์ทิม ในตอนแรกคุณอนันต์เลือกสีของพระเป็นสีแดง และให้อาจารย์ทิม
เลือกแบบของพระ แต่แล้วคุณอนันต์ก็เกิดนิมิตข้ึนเป็นพระเครื่องรูปแบบดังที่กล่าวขึ้นข้างต้น โดยคุณ
อนันต์เชื่อว่าหลวงปู่ทวดเป็นผู้บันดาลให้เห็นเป็นมโนภาพ เนื่องจากหลวงปู่ทวดแนะน าให้สร้างพระ
เครื่องขึ้นแทนองค์ท่านเอง จึงต้องปฏิบัติตาม คุณอนันต์กับอาจารย์ทิมจึงตกลงใช้พระเครื่องรูปแบบ
ตามที่เห็นในมโนภาพ นอกจากนี้การแกะสลักขี้ผึ้งเหลืองเพ่ือท าแบบพระเครื่อง แบบที่แกะเสร็จแล้ว
หลังจากทิ้งไว้ 3 คืน ปรากฏว่าในตอนเช้าแบบขี้ผึ้งแปรสภาพ ผิวเนื้อนอกสบงจีวร เช่น คอถึงพระ
พักตร์ ล าแขนถึงนิ้วมือ หน้าแข้งถึงปลายเท้า กลายเป็นสีด า ยกเว้นในองค์พระที่มีสบงจีวรคลุ มอยู่ 
ยังคงเป็นสีเหลืองตามเดิม ปรากฏการณ์นี้อาจารย์ทิมได้นั่งสมาธิถามหลวงปู่ทวดว่าใครเป็นคนท า 
ท่านตอบว่าสมเด็จเจ้าพะโคะท าเอง (ซึ่งหมายถึงหลวงปู่ทวด) 
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ภาพที่ 4-2 พระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ เนื้อว่าน รุ่นแรก ปี 2497 

  

ที่มา : www.web-pra.com 

 3. ชื่อรุ่น 

 ในตอนแรกคุณอนันต์คุยกับอาจารย์ทิมว่าจะตั้งชื่อพระเครื่องว่า “พ่อท่านทวด” ตามความ
นิยมของคนท้องถิ่นนั้น แต่อาจารย์ทิมได้นั่งสมาธิถามหลวงปู่ทวด ท่านตอบว่าไม่เอา อาจารย์ทิมจึง
ถามต่อว่า จะให้ชื่อว่าสมเด็จเจ้าพะโคะหรือ ท่านตอบว่าชื่อนี้ให้เขาทางโน้นเรียกกัน (หมายถึงแถบ
บริเวณวัดพะโคะ) อาจารย์ทิมจึงถามหลวงปู่ทวดว่า ถ้ากระนั้นจะใช้ชื่ออย่างไร หลวงปู่ทวดตอบว่า ให้
ชื่อ “หลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืด” จึงใช้ชื่อนี้ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา 

 4. ผู้ปลุกเสก 

 การปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด ปี 2497 มีอาจารย์ทิม เจ้าอาวาสวัดช้างให้ เป็นประธาน
ในพิธี และมีหลวงพ่อสงโฆสโก เจ้าอาวาสวัดพะโคะ (วัดที่เชื่อว่ามีความเก่ียวข้องกับหลวงปู่ทวด) พระ
อุปัชฌาย์ด า วัดศิลาลอง อาจารย์นอง วัดทรายขาว รวมถึงพระภิกษุสงฆ์อาวุโสวัดช้างให้ เข้าร่วมใน
การปลุกเสก 

 5. พิธีกรรมปลุกเสก 

 การปลุกเสกนั้น เริ่มขึ้นตั้งแต่วันที่ 19 มีนาคม พ.ศ. 2497 ตรงกับวันศุกร์ ขึ้น 15 ค่ า เดือน 4 
เวลาเที่ยงตรง เป็นฤกษ์มงคลในพิธีปลุกเสกเบ้าพิมพ์จ านวน 16 เบ้า และได้พิมพ์พระเครื่องเรื่อยมา
จนถึงวันที่ 15 เมษายน พ.ศ. 2497 ได้พระเครื่องจ านวน 64,000 องค์ ก็ต้องหยุดลง ทั้งๆที่ตั้งใจจะ
พิมพ์ให้ได้ 84,000 องค ์เนื่องจากต้องเอาเวลาไปเตรียมงานพิธีปลุกเสกพระเครื่องตามวันเวลาที่หลวง
ปู่ทวดก าหนดให้อาจารย์ทิมปฏิบัติ และในวันที่ 18 เมษายน พ.ศ. 2497 ตรงกับวันอาทิตย์ ขึ้น 15 ค่ า 
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เดือน 5 เวลาเที่ยงตรง ได้ฤกษ์พิธีในการปลุกเสกพระเครื่อง ที่เนินดินบริเวณโบสถ์เก่า โดยอาจารย์ทิม
ได้อาราธนาเชิญวิญญาณหลวงปู่ทวด และหลวงพ่อสี หลวงพ่อทอง หลวงพ่อจันทร์ ซึ่งสิงสถิตอยู่ที่
สถูปหน้าวัดร่วมกับหลวงปู่ทวด ขอให้ท่านช่วยประสิทธ์ประสาทความศักดิ์สิทธิ์แก่พระเครื่องด้วย พิธี
ปลุกเสกเสร็จลงในเวลา 16.00 น. 

 6. วัตถุประสงค์ในการสร้าง 

 วัตถุประสงค์การสร้างหลวงปู่ทวด ปี 2497 ก็เพ่ือแจกจ่ายให้กับผู้สละทรัพย์ร่วมสร้างโบสถ์
ของวัดช้างให้ที่ยังสร้างค้างอยู่ 

 จากวัตถุดิบและกระบวนการผลิตของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ปี 2497 ส่งผลให้พระเครื่อง
หลวงปู่ทวดกลายเป็นสิ่งที่มีความศักดิ์สิทธิ์แตกต่างจากสิ่งธรรมดา ทั้งวัตถุดิบที่น ามาใช้สร้างหลวงปู่
ทวด คือ ว่านมงคล 108 และดินกากยายักษ์ ซึ่งเป็นสิ่งที่ชาวบ้านเชื่อว่ามีพุทธคุณวิเศษและมีฤทธิ์เป็น
ยาที่สามารถใช้รักษาโรคภัยได้ พระเครื่องหลวงปู่ทวดได้ผ่านกระบวนการผลิตที่มีการปลุกเสกโดย
เกจิอาจารย์ของภาคใต้ รวมทั้งมีการอาราธนาดวงวิญญาณของเกจิอาจารย์ที่เชื่อว่ามีความศักดิ์สิทธิ์
แต่ล่วงลับไปแล้ว มีการท าพิธีในฤกษ์ยามที่เป็นมงคลซึ่งถูกก าหนดโดยหลวงปู่ทวดผ่านอาจารย์ทิ ม 
และพระเครื่องหลวงปู่ทวดยังมีคาถาที่ใช้ในการบูชา โดยมีวิธีการดังนี้ 

 ให้จัดดอกไม้ธูปเทียนบูชาพระรัตนตรัยและคุณบิดามารดา ครูบาอาจารย์ กล่าว นะโมฯ 3 
จบ ตามด้วยคาถานี้ 

นะโม โพธิสัตโต อาคันติมายะ อิติภะคะวา (3 จบ) 

 จากนั้นน าพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีอยู่เข้าพนมมือเหนือหน้าอก สงบจิตบริกรรมพระคาถา
มากน้อยเท่าใดก็ได้ตามต้องการ แล้วอาราธนาพระเครื่องหลวงปู่ทวดติดตัว จะคุ้มครองให้แคล้วคลาด
ปลอดภัยจากอันตรายต่างๆ 

 ในหนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ
วัดช้างให้ ที่รวบรวมและบันทึกโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ได้มีบางเรื่องที่เล่าถึงคุณอภินิหารของผู้ที่
กระท าการลบหลู่พระเครื่องหลวงปู่ทวด ดังนี้ 

 เรื่องแรกเป็นเรื่องเกี่ยวกับเด็ก 2 คน คนหนึ่งน าพระเครื่องมาห่อชายพก อีกคนเล่นโยนรับ
พระเครื่อง แต่รับไม่ทันท าให้พระตกพ้ืน จึงเป็นเหตุให้พบกับอภินิหารของหลวงปู่ทวด 
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 “..ในงานพิธีแจกพระเครื่องสมเด็จหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดวันแรก มีเด็กชายกับ
เด็กหญิงหมนสองคนพ่ีน้องได้รับแจกพระทั้งสองคน เด็กหญิงหมนเมื่อได้รับพระแล้วก็เอาพระเครื่อง
นั้นห่อชายพกกลับบ้าน ซึ่งอยู่ที่บ้านป่าไร่ ต.ป่าไร่ อ.โคกโพธิ์ จ.ปัตตานี ครั้นถึงบ้านแก้ห่อผ้าจากพก
ให้แม่ดู ปรากฏว่าพระรูปนั้นกลายเป็นถ่านไฟไปเสียแล้ว ส่วนเด็กชายขณะที่เดินกลับบ้านได้เอาพระ
เครื่องโยนขึ้นแล้วใช้มือรับเช่นเดียวกับโยนก้อนหินเล่นตามประสาของเด็ก แต่รับไม่ทันพระจึงตกลง
บนพื้นดิน เขาจึงก้มลงเก็บพระด้วยมือ ทันทีนั้นเด็กชายผู้นั้นก็ยืนแกว่งมือตกใจร้องไห้ขึ้น พ่อเขาจึงลง
มาดูเห็นลูกยืนแกว่งมือร้องไห้อยู่ จึงเข้าไปจับมือแกะออกดู ปรากฏว่ามีพระหลวงพ่อทวดฯอยู่ในก า
มือ พ่อและแม่ของเด็กทั้งสองเชื่อว่าเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นนี้เกิดจากอภินิหารของหลวงพ่อทวดฯบันดาล
ให้เกิดขึ้น เขาทั้งสองจึงน าลูกทั้งสองคนมาพบท่านอาจารย์เจ้าอาวาสที่วัดช้างให้ประมาณเวลา 21.00 
น. แล้วเล่าเรื่องที่เกิดขึ้นให้ท่านทราบ ท่านอาจารย์จึงแนะน าให้เขาพาเด็กทั้งสองไปกราบไหว้ที่สถูป
ของหลวงพ่อทวดฯ และกล่าวค าขอโทษเสีย คืนนั้นข้าพเจ้ากลับบ้านเวลา 20.30 น. จึงมิได้ประสพ
ด้วยตนเองแต่ได้รับค าบอกเล่าจากท่านอาจารย์ฯ” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 อีกเรื่องเป็นเรื่องของทหารชื่อ พันเอกสิทธิ์ จิรโรจน์ ที่น าพระเครื่องใส่ในกระเป๋าเดินทางที่อยู่
ปลายเตียงนอน โดยทหารผู้นั้นได้เขียนส่งจดหมายมาให้คุณอนันต์ คณานุรักษ์ รับทราบ 

 “..เรื่องอภินิหารของหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดนี้ หวังว่าคงได้รับทราบแล้ว เพราะเกิด
กับตัวผมเอง คือผมเป็นผู้อ านวยการศึกษาของนายทหารโรงเรียนชุดที่ไปทั้งหมด วันนั้นผู้บังคับการ
โรงเรียนรับพระจากคุณมาแล้วออกรถเดินทางถึงจังหวัดยะลา ท่านผู้บัญชาการมอบพระให้ผมทั้งหมด
เพ่ือแจกจ่ายแก่นายทหารในเย็นวันนั้น พอเวลาค่ านายทหารชุมนุมพร้อมกัน ผมจึงจ่ายพระให้ทุกๆ
นาย แต่บางคนไม่ยอมรับเพราะเหตุใดผมไม่ทราบ พระจึงคงเหลืออีก 10 องค์ ผมจึงเอาห่อพระใส่ไว้
ในกระเป๋าเดินทางซึ่งตั้งอยู่ปลายตีนเตียงนอน เมื่อใส่พระแล้วผมจึงเลื่อนมาตั้งใต้เตียงตอนหัวนอน 
คิดว่าคงไม่เป็นการลบหลู่พระแต่อย่างใด ที่ไหนได้ผมตื่นขึ้นปรากฏว่าผมนอนอยู่ชายคากันสาด
ด้านซ้ายสุด ถ้าพลิกตัวทีเดียวก็คงตกลงพ้ืนดินจะได้รับบาดเจ็บ ผมไม่เคยนอนละเมอเลย ประตู
ห้องนอนก็ปิด ผมรู้สึกผิดปกติจึงขอขมาอภัยต่อท่าน จากนั้นก็หลับสบาย นายทหารทราบข่าวนี้จึงขอ
พระเพ่ิมอีก กรุณาส่งสัก 50 องค์ จะได้แจกจ่ายแก่นายทหารต่อไป” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 ทั้ง 2 เรื่องนี้นอกจากจะเป็นการเล่าถึงคุณอภินิหารของหลวงปู่ทวดแล้ว ยังเป็นการบอกว่า
พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ต้องการความเคารพ ต้องมีการเก็บ การใช้ การดูแลรักษาให้
แตกต่างจากสิ่งของธรรมดา 
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 หลังจากการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก ปี 2497 อาจารย์ทิมได้สร้างพระเครื่องหลวง
ปู่ทวดขึ้นอีกหลายรุ่น เช่น เหรียญหลวงปู่ทวดรุ่นแรก 2500 (เหรียญหัวโต), หลวงปู่ทวดรุ่นหลังเตารีด 
2505, หลวงปู่ทวดรุ่นหลังหนังสือ 2505, หลวงปู่ทวดเนื้อว่านรุ่นพินัยกรรม 2505, หลวงปู่ทวดรุ่นเลข
ใต้ฐาน (เบตง) 2505 และเหรียญเลื่อนสมณศักดิ์หลวงปู่ทวด 2508 เป็นต้น ซึ่งแต่ละรุ่นก็ได้รับความ
นิยมอย่างสูง 

4.4 การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดยวัดอ่ืนๆ 

 แม้จะมีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดในหลายวัดทั่วประเทศไทย แต่จากกการสัมภาษณ์
เซียนพระ พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีการเล่นหาและได้รับความนิยมในวงการพระเครื่อง นอกจากวัด
ช้างให้ซึ่งเป็นต้นก าเนิดของพระเครื่องหลวงปู่ทวดแล้ว พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างโดยวัดอ่ืน รุ่นที่
ได้รับความนิยมนั้นจะเป็นรุ่นที่มีอาจารย์ทิมเป็นผู้ช่วยปลุกเสก หรือมีมวลสารจากหลวงปู่ทวดปี 2497 
เป็นส่วนประกอบ เช่น  

 1. วัดพะโคะ จังหวัดสงขลา 

 ตามต านานเล่าว่าหลวงปู่ทวดเคยพ านักอยู่ที่วัดพะโคะ ในขณะนั้นชาวบ้านแถบวัดพะโคะ
เรียกหลวงปู่ทวดว่า “สมเด็จเจ้าพะโคะ” ในปีพ.ศ. 2153 สมเด็จเจ้าพะโคะได้ขอพระราชทานการ
บูรณะวัดพะโคะจากสมเด็จพระเอกาทศรถ นั่นคือความเกี่ยวข้องของวัดพะโคะกับหลวงปู่ทวด (ชุม
ศักดิ์ นรารัตน์วงศ์, 2557) วัดพะโคะได้สร้างพระเครื่องสมเด็จเจ้าพะโคะรุ่นแรก เนื้อว่าน ปี 2506 ขึ้น
เป็นครั้งแรก โดยเชื่อว่ามีมวลสารจากวัดช้างให้ผสมอยู่ด้วย (ศุภักษร ลอยสุวรรณ์, 2552) 

 2. วัดประสาทบุญญาวาส กรุงเทพ 

 ที่ตั้งของวัดประสาทบุญญาวาส เชื่อว่าในอดีตที่ยังเป็นป่ารกร้าง เป็นบริเวณที่หลวงปู่ทวดเคย
ธุดงค์มาปักกลด และยังมีเรื่องเล่าความเกี่ยวข้องกับหลวงปู่ทวดว่า เมื่อ พ.ศ. 2498 วัดประสาท
บุญญาวาสเกิดไฟไหม้ครั้งใหญ่ เสนาสนะและอุโบสถถูกไฟไหม้ ได้รับความเสียหาย พระครูสมุห์อ าพล 
เจ้าอาวาสในขณะนั้น จึงมีความคิดที่จะสร้างอุโบสถหลังใหม่แทนที่หลังเดิม ในคืนหนึ่ง อาจารย์ทิม 
เจ้าอาวาสวัดช้างให้ ได้นิมิตถึงหลวงปู่ทวด โดยท่านบอกให้อาจารย์ทิมมาช่วยบูรณะวัดประสาท
บุญญาวาสเนื่องจากถูกไฟไหม้ อาจารย์ทิมจึงเดินทางเข้ากรุงเทพ เพ่ือสืบว่านิมิตดังกล่าวเป็นความ
จริงหรือไม่ เมื่อพบว่าเป็นความจริง จึงได้ปรึกษาพระครูสมุห์อ าพลเพ่ือบูรณะวัดที่เสียหายจากไฟไหม้ 
โดยการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดประสาทบุญญาวาส ปี  2506 ด้วยพิมพ์หลวงปู่ทวดปี 2497 
และผงมวลสารจากวัดช้างให้เป็นส่วนผสม (ศุภักษร ลอยสุวรรณ์, 2552) 
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 3. วัดเมืองยะลา จังหวัดยะลา 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างจากวัดเมืองยะลา รุ่นที่ได้รับความนิยม คือ หลวงปู่ทวด วัด
เมือง ปี 2505 สร้างโดย หลวงพ่อฉิ้น และอาจารย์ทิม วัดช้างไห้ เนื่องจากท่านทั้งสองเป็นสหธรรมิกที่
มีความสนิทสนมกันมาก พระเครื่องหลวงปู่ทวดวัดเมือง มีมวลสารเนื้อว่านที่ใช้ในการสร้างหลวงปู่
ทวดเนื้อว่านรุ่นแรก ของวัดช้างให้ ปี 2497 อยู่ด้วย และได้น าพระเข้าร่วมในพิธีพุทธาภิเษกพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดเตารีด วัดช้างให้ เมื่อวันที่ 19 พฤษภาคม พ.ศ. 2505 (niwat, 2552) 

 4. อาจารย์นอง วัดทรายขาว จังหวัดปัตตานี 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่อาจารย์นองสร้างมีชื่อเสียงเป็นอย่างมาก วัตถุมงคลที่อาจารย์นอง
สร้างมีมากกว่า 50 รุ่น ทั้งเนื้อว่าน เนื้อว่าน พระรูปหล่อ เหรียญ พระกริ่ง เป็นต้น อีกทั้งยังมี
เครื่องรางประเภทยันต์และตะกรุด อาจารย์นองนอกจากจะเป็นสหธรรมิกกับอาจารย์ทิม ท่านยังเคย
ร่วมสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดเนื้อว่านปี 2497 ท าให้อาจารย์นองได้รับการยอมรับว่าเป็นทายาท
ปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด (บุญรักษา, 2555) 

 ดังนั้น วัดที่สร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดแล้วได้รับความนิยม ต้องมีความเกี่ยวข้องกับประวัติ
ของหลวงปู่ทวด มีความเกี่ยวข้องกับอาจารย์ทิม หรือเกี่ยวข้องกับพระเครื่องหลวงปู่ทวดปี 2497 
ได้แก่ เป็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีอาจารย์ทิมร่วมปลุกเสก มีมวลสารของหลวงปู่ทวดปี 2497 หรือ
ในกรณีของอาจารย์นองที่เป็นผู้ร่วมสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดปี 2497 และเป็นพระสหายของ
อาจารย์ทิม 

4.4.1 ทายาทปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 อาจารย์ทิมนั้นร่ าลือว่าเป็นผู้สามารถติดต่อกับดวงวิญญาณหลวงปู่ทวดได้ ถึงขนาดหลวงปู่
ทวดมอบคาถาเฉพาะไว้ปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด และสาปแช่งไว้ว่า บุคคลอ่ืนสร้างพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดโดยพลการ ไม่ได้ปลุกเสกโดยคาถาที่มอบให้ จะเกิดความวิบัติและเสื่อมถอยต่างๆนานา 
แต่มีบุคคล 4 คน ที่ว่ามีความสามารถทางวิญญาณสมาธิ กระทั่งสามารถติดต่อกับดวงวิญญาณของ
หลวงปู่ทวดได้ (ชุมศักดิ์ นรารัตน์วงศ์, 2557) นั่นคือ พระครูวิสัยโสภณ หรือ อาจารย์ทิม วัดช้างให้ 
ท่านเจ้าคุณพระราชปัญญารังสี หรือ เนื่อง จันทพิมล พระครูอาทรศุภการ หรือ พล เจ้าอาวาสวัดนา
ประดู่ และ พระครูธรรมกิจโกศล หรือ อาจารย์นอง วัดทรายขาว 

 หลังจากที่อาจารย์ทิมมรณภาพเมื่อวันที่ 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2512 พระเกจิอาจารย์ที่ได้รับ
การยอมรับจากผู้ที่เคารพนับถือหลวงปู่ทวดว่าเป็นทายาทปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ อาจารย์
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นอง วัดทรายขาว โดยเชื่อว่าพระเครื่องที่ท่านสร้างหรือบริกรรมคาถานั้น มีความเข้มขลังเป็นอย่างยิ่ง 
ถึงแม้มีการกล่าวไว้ในหนังสือชีวประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและพิธีพุทธาภิเสกพระ
เครื่อง–ตะกรุดโทนของวัดทรายขาวว่า “การสร้างรูปหลวงพ่อทวด ใครๆก็มีสิทธิจะสร้างขึ้นได้ ไม่มี
เหตุผลอะไรที่จะมีผู้แอบอ้างว่าการสร้างหลวงพ่อทวดเป็นสิทธิของฉันแต่ผู้เดียว แม้จะอ้างว่าฉันหรือ
วัดฉันเป็นผู้สร้างขึ้นครั้งแรก ฉะนั้นการสร้างรูปหลวงพ่อทวดชอบที่จะเป็นกรรมสิทธิ์ของฉันหรือวัดฉัน
เท่านั้น ผู้อ่ืนหรือวัดอ่ืนสร้างขึ้นไม่ได้ มติเช่นนี้ฟังไม่ขึ้น เพราะความเป็นจริงแล้ว ตัวก็ไม่มีสิทธ์หรือ
อ านาจอะไรที่จะไม่ยอมให้ผู้อ่ืนหรือวัดอ่ืนท า การถือสิทธิเช่นนั้นเป็นการแสดงให้เห็นถึงความโลภ
อยากได้เงินมากกว่าที่จะเทิดทูนเกียรติคุณความดีของหลวงพ่อทวดให้ปรากฏแก่โลกในฐานะที่ท่าน
เป็นพระเถระศักดิ์สิทธิ์ที่ทุกๆคนควรจะมีไว้สักการะบูชา” (วัดทรายขาว, 2514) 

 แต่พระเครื่องหลวงปู่ทวดของอาจารย์นองก็ได้รับความนิยมมากที่สุดในฐานะทายาทของ
อาจารย์ทิม เนื่องจากอาจารย์นองเป็นพระที่เปี่ยมด้วยเมตตา มีวิทยาคม ท่านเป็นสหธรรมิกกับ
อาจารย์ทิม และเคยร่วมสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดเนื้อว่านปี 2497 กับอาจารย์ทิมอีกด้วย  

 อาจารย์นองได้สร้างวัตถุมงคลหลายรุ่น ทั้งพระเนื้อว่าน พระรูปหล่อ พระเหรียญ และ
เครื่องราง ที่ได้รับความนิยม เช่น หลวงปู่ทวดเนื้อว่าน ปี 2514, หลวงปู่ทวด รุ่นเอ็ม 16 ปี 2534 
เหรียญ เหรียญเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2538 และที่โด่งดังมาก คือ ตะกรุดลูกปืน หรือ ตะกรุดนารายณ์
แปลงรูป ซึ่งอาจารย์นองก็ได้น าตะกรุดลูกปืนมาเป็นส่วนประกอบในการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด
ของท่านด้วย ส่งผลให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเนื้อว่านฝังตะกรุดของอาจารย์นองได้รับความนิยมอย่าง
สูง  

 หากนับเวลาการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดแล้ว อาจารย์ทิมใช้เวลาสร้างเพียง 15 ปี (พ.ศ. 
2497 – 2512) แต่อาจารย์นองใช้เวลาสร้างถึง 45 ปี (พ.ศ. 2497 - 2542) 

4.5 สาเหตุที่ท าให้พระเครื่องกลายเป็นสุดยอดเครื่องราง 

 ฉลอง สุนทราวาณิชย์ (2551) ได้กล่าวถึง สาเหตุที่ท าให้พระเครื่องกลายเป็นสุดยอด
เครื่องรางที่ได้รับความนิยมมากกว่าเครื่องรางอ่ืนๆ ตั้งแต่ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เนื่องจาก
สาเหตุ 3 ประการ คือ 

 1. การมาถึงของกึ่งพุทธกาลใน พ.ศ. 2500 ท าให้เกิดกิจกรรมทางศาสนา การท าบุญให้ทาน 
และการสร้างพระเครื่อง มากกว่าสมัยใดๆก่อนหน้า 
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 2. ความนิยมพระเครื่องในระหว่างสงครามน าไปสู่การเกิดตลาดพระเครื่ องขึ้นมาในช่วง
ภายหลังสงคราม ตลาดพระเครื่องเป็นที่ให้การศึกษาเรื่องพระเครื่องแก่ผู้เริ่มเข้าวงการ และท าให้พระ
เครื่องเป็นสินค้าที่มีสภาพคล่อง 

 3. ความตื่นตัวของการศึกษาพระเครื่องอย่างเป็นระบบ งานเขียนเกี่ยวกับพระเครื่องในช่วง
หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เป็นงานเขียนที่เต็มไปด้วยการอ้างอิงวิเคราะห์ด้วยหลักวิชาการต่างๆ และ
ยกระดับการศึกษาพระเครื่องเป็นวิทยาศาสตร์ มีการศึกษาหลักฐานต่างๆ ทั้งที่เป็นหลักฐานทาง
โบราณคดี ศิลปะ เอกสารประวัติศาสตร์ เทคโนโลยี และมุขปาฐะ เพื่อบรรยายถึงประวัติของการสร้าง
พระเครื่อง กรรมวิธีการสร้าง มวลสารที่ใช้ ประวัติการค้นพบ รวมถึงประวัติของวัดที่เกี่ยวข้องหรือ
ชีวประวัติ ปฏิปทา และคุณวิเศษของพระเกจิอาจารย์ผู้สร้าง ท าให้พระเครื่องมีประวัติศาสตร์และ
ความจริงของการด ารงอยู่ มากกว่าเป็นเพียงวัตถุอ านาจลึกลับที่จับต้องไม่ได้ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระเครื่องหนึ่งที่มีงานเขียนที่พยายามสร้างความน่าเชื่อถือ และ
ยืนยันการมีตัวตนของหลวงปู่ทวด นอกจากการงานเขียนที่อ้างอิงถึงต านานและค าบอกเล่าต่างๆแล้ว 
ยังมีการศึกษาและอ้างอิงถึงหลักฐานทางโบราณคดี เอกสารประวัติศาสตร์ เช่น หนังสือพงศาวดาร
จากเทศาภิบาล เล่มที่ 3 -4 ร.ศ. 126 ส าเนาหนังสือกรุงเก่า ว่าด้วยการพระราชทานที่กัลปนา และย่อ
เข้าต าราหมื่นตราพระธรรม เพ่ือยืนยันการมีตัวตนของหลวงปู่ทวดในสมัยอยุธยา มีการบรรยายถึง
วิธีการสร้าง มวลสาร และประวัติของอาจารย์ทิม วัดช้างให้ ผู้สร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก 
รวมถึงมีการบันทึกเรื่องราวปาฏิหาริย์ต่างๆที่ผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวด ปี 2497 พบเจอ 

4.6 พระเครื่องหลวงปู่ทวดจากพื้นที่ภาคใต้สู่พื้นที่ภาคกลาง 

 ฉลอง สุนทรวาณิชย์ (2558) ได้กล่าวในงานเสวนา “พระเครื่อง : พระเกจิปฏิวัติสู่วัฒนธรรม
ใหม่” ว่า ในช่วง พ.ศ. 2490 หลวงปู่ทวดและพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก เนื้อว่านปี 2497 เป็นที่
รู้จักแต่ในพ้ืนที่ภาคใต้ ก่อนจะโด่งดังกลายมาเป็นพระเครื่องที่นิยมในพ้ืนที่ภาคกลางและพ้ืนที่ในภาค
อ่ืนๆ ความโด่งดังของหลวงปู่ทวดนอกพ้ืนที่ภาคใต้ เกิดขึ้นในช่วง พ.ศ. 2500  ผู้ที่ท าให้เกิด
ปรากฏการณ์นี้ คือ พระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าเฉลิมพลฑิฑัมพร หรือเสด็จองค์ชายกลาง ที่มี
บทบาทส าคัญในการสร้างหลวงปู่ทวดปี 2505 สาเหตุเกิดจากเสด็จองค์ชายกลางได้รับมอบหลวงปู่
ทวดพิมพ์กรรมการ ปี 2497 ต่อมาได้เกิดปาฏิหาริย์กับท่าน ท าให้ท่านเกิดความศรัทธาในหลวงปู่ทวด
และอยากสนองคุณหลวงปู่ทวดโดยสร้างพระขึ้นมา ท่านจึงแจ้งความจ านงต่ออาจารย์ทิม และเป็น
ประธานอุปถัมภ์ในการสร้าง (บุญรักษา, 2555) พิธีเททองส่วนหนึ่งท าที่วัดช้างให้ อีกส่วนหนึ่งท าที่
กรุงเทพ พิธีปลุกเสกจัดขึ้นที่วัดช้างให้ มีการฉลองถึง 3 วัน คือ วันที่ 17 – 19 พฤษภาคม พ.ศ. 2505 



 

 

48 

พิธีเสร็จสิ้นในตอนสายของวันที่ 19 พฤษภาคม โดยถือว่าเป็นพิธีที่ใหญ่มากในยุคนั้น (ชุมศักดิ์ นรา
รัตน์วงศ,์ 2557) 

 นอกจากนี้ในปีพ.ศ. 2506 ยังมีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดวัดประสาทบุญญาวาส โดยมี
พิธีพุทธาภิเษกในวันที่ 6 - 9 มีนาคม พ.ศ.2506 มีคณาจารย์ร่วมปลุกเสกถึง 234 รูป นั่นท าให้หลวงปู่
ทวดจากเกจิภาคใต้ กลายเป็นเกจิระดับภูมิภาค (nop1, 2554) 

4.7 การสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 การสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด เริ่มจากการสร้างประวัติหลวงปู่ทวดให้
กลายเป็นผู้มีอิทธิฤทธิ์วิเศษ เช่น เหตุการณ์แสดงถึงความเป็นผู้มีบุญของหลวงปู่ทวด ได้แก่ เหตุการณ์
ในขณะที่หลวงปู่ทวดเป็นทารก ได้มีงูบองน าดวงแก้วมาให้ เหตุการณ์แสดงถึงความเป็นผู้มีอิทธิฤทธิ์
วิเศษ ได้แก่ เหตุการณ์แสดงอภินิหารเหยียบน้ าทะเลจืด ซึ่งเป็นเรื่องที่คนทั่วไปรู้จักหลวงปู่ทวดมาก
ที่สุด เหตุการณ์ที่แสดงถึงความความฉลาดและความมีอ านาจบารมีของหลวงปู่ทวด ได้แก่ เหตุการณ์
เรียงเมล็ดทองค าขนาดเท่าใบมะขาม จ านวน 84,000 เมล็ด นอกจากนี้ยังมีเหตุการณ์การหายตัวไป
ของหลวงปู่ทวด กลายเป็นดวงแก้วลอยหายไป และปรากฏกายเป็นภิกษุชราที่เมืองไทรบุรี มลายู  

 การสร้างความหมายให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์นั้น นอกจากประวัติของ
หลวงปู่ทวดแล้ว พระเครื่องหลวงปู่ทวดยังกลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์จากวัตถุดิบและกระบวนการผลิต นั่น
คือ วัตถุดิบที่น ามาใช้สร้างหลวงปู่ทวด ได้แก่ ว่านมงคล 108 และดินกากยายักษ์ เป็นสิ่งที่ชาวบ้าน
เชื่อว่ามีพุทธคุณวิเศษ มีฤทธิ์เป็นยาที่สามารถใช้รักษาโรคได้ ผ่านกระบวนการผลิตที่มีการปลุ กเสก
โดยอาจารย์ทิม วัดช้างให้ และเกจิอาจารย์ของภาคใต้ รวมทั้งมีการอาราธนาดวงวิญญาณของ
เกจิอาจารย์ที่เชื่อว่ามีความศักดิ์สิทธิ์ ท าพิธีในฤกษ์ยามที่เป็นมงคลซึ่งถูกก าหนดโดยหลวงปู่ทวดผ่าน
อาจารย์ทิม และพระเครื่องหลวงปู่ทวดยังมีคาถาบูชา ส าหรับให้ผู้ครอบครองพระเครื่ องหลวงปู่ทวด
สวดคาถา ก่อนที่จะน าพระเครื่องหลวงปู่ทวดคล้องคอ เป็นการท าให้ผู้ศรัทธาเกิดความรู้สึกว่าพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ต้องมีวิธีปฏิบัติเหมือนกับการปฏิบัติต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์อ่ืนๆ และเป็น
การสร้างความเชื่อมั่นว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีพุทธคุณวิเศษตามที่ผู้ศรัทธานับถือ นอกจากนี้
หนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ วัดช้างให้ 
เขียนโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ได้มีการบันทึกคุณอภินิหารหลวงปู่ทวดที่มีผู้ประสบเจอกับตัวเอง
จ านวน 32 เรื่อง ซึ่งมีเรื่องเกี่ยวกับผู้ที่เจออภินิหารของหลวงปู่ทวด เนื่องจากกระท าการลบหลู่หลวงปู่
ทวดอยู่ด้วย  
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 จากประวัติความเป็นผู้วิเศษของหลวงปู่ทวด การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้กลายเป็นสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ผ่านวัตถุดิบและกระบวนการผลิต การมีคาถาบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด และการบันทึกเพ่ือ
เผยแพร่เรื่องราวอภินิหารที่ผู้ลบหลู่หลวงปู่ทวดพบเจอ แสดงถึงวิธีการปฏิบัติและการเก็บรักษาพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดที่แตกต่างจากสิ่งของทั่วไป เป็นการแสดงให้เห็นว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ที่มีความแตกต่างจากสิ่งธรรมดา 

 เนื่องจากความศรัทธาในความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่อง เป็นเรื่องความเชื่อของคนในสังคม 
ดังนั้น การสร้างค่านิยมของพระเครื่อง จึงจ าเป็นต้องมีการสร้างเรื่องราวและเผยแพร่เรื่องราวให้คน
ทั่วไปรับรู้ เรื่องราวของหลวงปู่ทวดได้รับการเผยแพร่ผ่านทั้งจากการบอกเล่า ผ่านหนังสือที่รวบรวม
ประวัติและอิทธิฤทธิ์ความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวด รวมถึงอภินิหารที่ผู้ศรัทธาและครอบครองพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดได้พบเจอ โดยในปัจจุบันมีการเผยแพร่เรื่องราวเหล่านี้ผ่านเว็บไซต์ในอินเทอร์เน็ต
เป็นจ านวนมาก โดยประวัติของหลวงปู่ทวดและอภินิหารวิเศษที่ถูกอ้างอิงเป็นจ านวนมาก มาจาก
หนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ วัดช้างให้ 
พิมพ์เนื่องในงานฉลองโบสถ์วัดช้างให้ 24 - 30 เมษายน พ.ศ. 2505 ซึ่งเกิดจากการบันทึกและ
รวบรวมข้อมูลโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ผู้สร้างหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ เนื้อว่าน ปี 2497 เพ่ือเป็นการ
เผยแพร่ถึงประวัติของหลวงปู่ทวด เรื่องราวการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก และปาฏิหาริย์
ต่างๆที่ผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวดพบเจอ หนังสือเล่มนี้ได้ถูกจัดพิมพ์ซ้ าอีกหลายครั้ง และมี
เป็นหนังสือหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ในเว็บไซต์หอสมุดแห่งชาติ กาญจนาภิเษก สงขลา โดยมีหนังสือ
เกี่ยวกับหลวงปู่ทวดหลายๆเล่มที่ใช้เนื้อหาจากหนังสือเล่มนี้ในการอ้างอิง เช่น หลวงพ่อทวด ของ 
ฉ่อย ท่าพระจันทร์, คัมภีร์ล้ าค่า หลวงพ่อทวด ของ ชัยนฤทธิ์ เพชรพันธุ์ทอง, ประวัติศาสตร์สมัย 
หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด ของ ชุมศักดิ์ นรารัตน์วงศ์ และพระหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ ของ กอง
บรรณาธิการข่าวสด  รวมทั้งมีการเพ่ิมเรื่องราวอิทธิฤทธิ์ความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดใน
ยุคหลังเข้าไปด้วย  

 เรื่องราวที่เผยแพร่เหล่านี้ เป็นการผลิตซ้ าการสร้างความหมายในด้านวัตถุที่มีพุทธคุณ
ศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้ขยายออกมากขึ้น เพ่ือให้เกิดค่านิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวด  
ซึ่งพุทธคุณศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกพูดถึงมากที่สุด คือ ด้านแคล้วคลาด เนื่องจากคน
ในสังคมนั้นต้องการสวัสดิภาพ ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน และพุทธคุณศักดิ์สิทธิ์ด้านแคล้ว
คลาดเป็นพุทธคุณของพระเครื่องที่ท าให้สามารถคล้องพระเครื่องได้ทุกวัน  นั่นจึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่
ส่งเสริมให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดได้รับความนิยมเป็นอย่างสูง 
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 จากความหมายที่ถูกสร้างขึ้นให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นวัตถุศักดิ์สิทธิ์ และการ
แพร่กระจายความหมายที่ถูกสร้างให้คนในสังคมรับรู้ ท าให้เกิดปรากฏการณ์ความนิยมพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดขึ้น ซึ่งความนิยมเหล่านี้ส่งผลให้เกิดมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด นอกจากการสร้าง
ค่านิยมแล้ว การก าหนดราคา ก็มีผลต่อการสร้างมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวดด้วย โดยในส่วนของ
การสร้างค่านิยมนั้น การใช้สื่อและการสร้างตลาด ต่างก็มีผลต่อการสร้างค่านิยมของพระเครื่องหลวง
ปู่ทวด ในขณะเดียวกัน ค่านิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดก็มีผลต่อสื่อและตลาดพระเครื่องอีกด้วย 

 จากประวัติของหลวงปู่ทวดที่แสดงว่าหลวงปู่ทวดเป็นผู้มีบุญ มีความฉลาด และมี อิทธิฤทธิ์
วิเศษ เช่น เรื่องที่ได้รับดวงแก้ววิเศษจากงูบองในวัยทารก  เรื่องที่สามารถแก้กุศโลบาย แปลพระธรรม
และเรียบเรียงเมล็ดทองค าตัวอักษรเท่าใบมะขาม จ านวน 84,000 เมล็ด และเรื่องเหยียบน้ าทะเลจืด 
ล้วนแต่เป็นการสร้างความหมาย ท าให้หลวงปู่ทวดกลายเป็นผู้วิเศษ นอกจากนี้กระบวนการผลิตและ
วัตถุดิบ ในการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่นแรก เนื้อว่าน ปี 2497 เป็นการสร้างให้พระเครื่องหลวง
ปู่ทวดกลายเป็นวัตถุศักดิ์สิทธิ์ และการผูกติดเรื่องราวกับหลวงปู่ทวดกับกระบวนการสร้างพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด ยิ่งช่วยส่งเสริมให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์มากยิ่งขึ้น  

 และในประวัติของหลวงปู่ทวดที่ถูกบันทึกอยู่ในหนังสือที่เขียนโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ โดย
มีการอ้างอิงจากค าบอกเล่า และหลักฐานที่ถูกบันทึกไว้ เช่น หนังสือพงศาวดารจากเทศาภิบาล เล่มที่ 
3-4 ร.ศ. 126 ส าเนาหนังสือครั้งกรุงเก่า ว่าด้วยการพระราชทานที่กัลปนา และยอเข้าต าราหมื่นตรา
พระธรรม วิลาศเอาไปวิวาทเป็นหัวเมือง เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับประวัติของหลวงปู่ทวด แต่
เนื้อหาของประวัติหลวงปู่ทวดที่ถูกเขียนโดยคุณอนันต์นั้น มีความขัดแย้งกับเหตุการณ์จริงบาง
ประการ เช่น ในประวัติของหลวงปู่ทวด มีการกล่าวถึง วันเดือนปีเกิด และชื่อบิดามารดา ของหลวงปู่
ทวด ทั้งที่ประเทศไทยเริ่มมีการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับประชากรของประเทศในรูปแบบการท าส า
มะโนประชากร เป็นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2452 ตรงกับสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2558) ดังนั้น การที่มีบันทึกวันเดือนปีเกิด และชื่อ
บิดามารดา ของหลวงปู่ทวด ซึ่งเป็นพระที่มีชีวิตในสมัยอยุธยา จึงเป็นเรื่องที่เป็นไปไม่ได้ที่คนผู้หนึ่งที่
เป็นคนธรรมดา ไม่ได้เป็นเจ้าฟ้าเจ้าแผ่นดินจะถูกบันทึกไว้ทั้งวันเดือนปีเกิด รวมถึงบันทึกชื่อบิดา 
มารดา หลักฐานอ้างอิงเกี่ยวกับประวัติของหลวงปู่ทวด จึงเป็นเพียงแค่เรื่องแต่งเท่านั้น โดยผู้ศึกษาคิด
ว่าเป็นการแต่งประวัติขึ้นเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ ให้ผู้ที่ศรัทธาเชื่อว่าหลวงปู่ทวดเป็นพระที่มีตัวตน
อยู่จริง ทั้งนี้ จากหลักฐานที่น ามาอ้างอิงนั้น ไม่ได้กล่าวถึงหลวงปู่ทวด ในชื่อของ “หลวงปู่ทวด” หรือ 
“หลวงพ่อทวด” มีเพียงแต่การกล่าวถึงชื่อ เจ้าเณรปู่ เจ้าสามิราม และสมเด็จพระราชมุนี  
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 นอกจากนี้ จากการศึกษาของ Patrick Jory แปลโดย จีรพล เกตุจุมพล เรื่อง ปัตตานีในรูป
หล่อหลวงพ่อทวด ที่กล่าวถึงการสร้างประวัติและการเผยแพร่เรื่องราวเกี่ยวกับหลวงปู่ทวด เพ่ืออ้าง
ความชอบธรรมในพ้ืนที่ภาคใต้ของสยาม โดยกล่าวว่า หลักฐานทางประวัติศาสตร์ ที่เล่าถึงเหตุการณ์
ในช่วงศตวรรษที่ 22  ที่มีพระภิกษุรูปหนึ่ง ชื่อ สมเด็จพระราชมุนี (ซึ่งถูกอ้างว่าเป็นหลวงปู่ทวด) เป็น
ที่โปรดปราณของพระเจ้าแผ่นดิน ได้รับพระราชทานกัลปนาที่ดิน บริเวณวัดพะโคะ เมืองสทิงพระ 
จังหวัดสงขลา และโปรดฯให้เบิกเอาไพร่พลในพ้ืนที่บริเวณนั้น ออกถวายเป็นเลกวัด เพื่อแลกกับการที่
พวกเขาไม่ต้องเสียส่วยอากรให้กับรัฐ ซึ่งเรื่องนี้เป็นต้นเรื่องที่เก่าแก่ที่สุดของหลวงปู่ทวด ที่ถูกตีพิมพ์
เผยแพร่ออกสู่สายตาของสาธารณชนเป็นครั้งแรกในวารสารเทศาภิบาลของกระทรวงมหาดไทย เมื่อ
ช่วงปี พ.ศ. 2450 และยังมีหลักฐานชิ้นที่ 2 ที่ถูกพิมพ์เผยแพร่เมื่อปี พ.ศ. 2462 ในหนังสือชุดประชุม
พงศาวดารภาคท่ี 15 โดยทั้ง 2 หลักฐานนี้ เป็นการท าเพ่ืออ้างสิทธิเหนือดินแดนและก าลังคนในพ้ืนที่
ภาคใต้ ซึ่งความเรียงชุดประชุมพระต าราบรมราชูทิศ เพ่ือกัลปนาสมัยกรุงศรีอยุธยา ถูกน ามาพิมพ์
เผยแพร่เพียง 1 ปีเศษๆ ก่อนหน้าที่สยามจะถูกกดดันให้ท าสนธิสัญญากับอังกฤษ ในปี พ.ศ. 2451 ซึ่ง
เป็นช่วงเวลาเดียวกันกับที่อ้างสิทธิในการปกครองพ้ืนที่บริเวณภาคใต้ของไทยในขณะนั้น ที่ก าลัง
เผชิญการท้าทายจากการล่าอาณานิคมของอังกฤษ โดยการใช้เหตุการณ์พระราชทานที่ดินในประวัติ
ของหลวงปู่ทวด เพ่ืออ้างว่าภาคใต้เป็นของไทยมาตั้งแต่สมัยอยุธยา นอกจากนี้การแต่งประวัติหลวงปู่
ทวดและการริเริ่มสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ เป็นเพราะตระกูลคณานุรักษ์ 
เป็นตระกูลคหบดีที่มีต าแหน่งส าคัญในการบริหารราชการท้องถิ่นเมืองปัตตานี และคุณอนันต์ คณานุ
รักษ์ เป็นอดีตนายกเทศมนตรี และเทศตรีเทศบาลเมืองปัตตานีหลายสมัย (พ.ศ. 2481 - 2491)  ซึ่ง
ในช่วงปี พ.ศ. 2491 ได้เกิดเหตุการณ์ประกาศจับอาวุธขึ้นสู้ของพรรคคอมมิวนิสต์มลายา ดังนั้น คุณ
อนันต์ คณานุรักษ์ ซึ่งเป็นสมาชิกของตระกูลที่มีความสัมพันธ์อันดีกับรัฐไทย จึงอาจรู้สึกถึงความ
จ าเป็นในการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดและการเขียนหนังสือประวัติหลวงปู่ทวดออกมา เพ่ือพิสูจน์
ต่อความจงรักภักดี และสร้างให้เกิดความศรัทธาต่อหลวงปู่ทวด ในฐานะที่เป็นสัญลักษณ์ของการ
สถาปนาพระพุทธศาสนา บนเงื่อนไขของการจะผนวกเอาดินแดนเข้าสู่ศูนย์กลางอ านาจของรัฐไทย (จี
รพล เกตุจุมพล, 2558)  

 จากเรื่องราวประวัติของหลวงปู่ทวด ที่หลายเรื่องดูขัดแย้งกับความเป็นจริง แต่กลับไม่มีใคร
คัดค้านถึงเรื่องราวประวัติหลวงปู่ทวด ที่ถูกเขียนโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ สาเหตุที่ไม่มีใครคัดค้าน ผู้
ศึกษาคิดว่าเนื่องจาก คุณอนันต์เป็นผู้รวบรวมประวัติของหลวงปู่ทวดตามต านานและค าบอกเล่าที่
กระจัดกระจายอยู่ และท าการเขียนรวบรวมเป็นหนังสือขึ้น โดยตัวหนังสือท าให้ผู้ที่ได้รับสื่อเหล่านั้น 
เกิดความศรัทธาในพระเครื่องหลวงปู่ทวด ด้วยความเป็นหนังสือเล่มแรกท่ีถูกเขียนขึ้นเกี่ยวกับประวัติ
หลวงปู่ทวด ผู้คนที่ได้อ่านเรื่องราวจึงเกิดความเชื่อถือ ท าให้คุณอนันต์กลายเป็นผู้ผูกขาดประวัติของ
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หลวงปู่ทวดจากสื่อในรูปแบบหนังสือนั้น และเมื่อผู้คนได้รับรู้ถึงประวัติหลวงปู่ทวด จนเกิดความ
เลื่อมใสแล้ว ผู้คนเหล่านั้นจึงไม่อยากท าลายความเลื่อมใสของตนเอง ด้วยการตั้งข้อสงสัยถึงความ
ถูกต้องของข้อมูลที่เผยแพร่ และในกรณีของเซียนพระ ที่เป็นผู้หาเลี้ยงชีพจากการซื้อขายพระเครื่อง 
การที่หนังสือสามารถสร้างความศรัทธาให้กับผู้คนได้ ย่อมเป็นประโยชน์ต่อตัวผู้ขายพระเครื่องเอง จึง
ไม่มีเหตุที่จะต้องคัดค้านเนื้อหาเหล่านั้น อันจะเป็นการเสี่ยงต่อการท าให้คนเสื่อมความศรัทธาต่อพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด ดังนั้น จึงไม่มีการตั้งข้อสงสัยในเรื่องราวประวัติหลวงปู่ทวดที่ถูกเผยแพร่ออกมา
เลย มีแต่เพียงการสร้างหนังสือที่ผลิตซ้ าเรื่องราวเหล่านั้น ให้คนในสังคมรับรู้อยู่ต่อไป 

 

 

 



 

 

บทที ่5 
กระบวนการสร้างมูลค่า และการบริโภคพระเคร่ืองหลวงปูท่วด 

 เพ่ือศึกษาถึงปรากฏการณ์ความนิยมพระเครื่องหลวงปู่ทวดในสังคมไทย จึงแบ่งการพิจารณา
เป็น 2 ด้าน ได้แก่ ด้านอุปทาน คือ กระบวนการสร้างความหมายและมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่
ทวด และด้านอุปสงค์ คือ การบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวด   เพ่ือให้ครอบคลุมถึงวัตถุประสงค์การ
วิจัย คือ กระบวนการสร้างความหมายและมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และการบริโภคพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชา ซึ่งรายละเอียดการสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น ได้
กล่าวแล้วในบทที่ 4 ดังนั้น ในบทนี้จะกล่าวถึงกระบวนการสร้างมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
ได้แก่ การสร้างค่านิยม การก าหนดราคา การใช้สื่อ และการสร้างตลาด ภายใต้แนวคิดกระบวนการ
กลายเป็นสินค้า ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ และจะกล่าวถึงสาเหตุที่ชื่นชอบ
พระเครื่องหลวงปู่ทวด เสน่ห์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และรูปแบบการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่
ทวดของผู้เช่าบูชา ภายใต้กรอบแนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค ของ ฌอง โบดริยาร์ด 

5.1 การสร้างค่านิยม 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า ความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดเกิดจาก
ประสบการณ์อภินิหารที่ผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวดพบเจอ ซึ่งมาจากการมีประสบการณ์ด้วย
ตัวเอง การบอกต่อปากต่อปาก และประสบการณ์ที่มีการน าเสนอผ่านสื่อ ทั้งจากหนังสือ หนังสือพิมพ์ 
และเว็บไซต์ในอินเทอร์เน็ต  นอกจากนี้ในด้านพุทธพาณิชย์ พระเครื่องหลวงปู่ทวดยังเป็นพระเครื่องที่
ซื้อง่ายขายคล่อง หากต้องการเงินก็สามารถน าไปเปลี่ยนเป็นเงินได้รวดเร็ว 

 “..มีประสบการณ์ คนโดนมาก็มาเช่า แล้วก็บอกเพ่ือน มึงไปใช้หลวงปู่ทวด ปากต่อปาก คิดดู 
ปากคนหนึ่งพูดไปสิบคน อีกสิบคนเพ่ิมอีกเป็นร้อย ร้อยเป็นพันไปเรื่อยๆ 

 ..คนเอาไปห้อยแล้วมีประสบการณ์ คุ้มครองแคล้วคลาด คนทุกคนเกิดมาแล้วมันกลัวตาย ขับ
รถแล้วแคล้วคลาด อยากใส่เพราะกลัวตาย”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ชอบหลวงปู่ทวดเพราะว่าศรัทธาในตัวท่าน เชื่อในความศักดิ์สิทธิ์ เคยมีประสบการณ์ 
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 ..ก็อาจจะเป็นเพราะบารมีของท่าน ท่านอาจจะช่วยด้านนั้น เราไม่สามารถจะไปรู้ว่าพระองค์
นี้พุทธคุณเด่นด้านไหนมาก แต่ส่วนใหญ่คนจะมาพูดกันว่าด้านแคล้วคลาด ประสบการณ์พูดต่อๆกัน
มา” 

(แดง รามอินทรา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ถ้าพุทธพาณิชย์ก็คือซื้อขายง่าย เพราะมีคนเล่นเยอะ หลวงปู่ทวดเนี่ยใครๆก็รู้จัก ใครๆก็
เล่น เพราะ 1) ซื้อขายง่าย 2) ซื้อมาแล้วแบบว่าไม่ติดมือ คือ นึกจะขายก็ขายได้ สมมติเราไปซื้อพระ
อะไรก็ไม่รู้ เราซื้อแพงจริง  แต่เราขาย คนเค้าไม่เอา เค้าบอกเค้าไม่รู้จัก หรือเซียนไม่เล่น หลวงปู่ทวด
ก็คือพระหลักของวงการ พอเป็นพระหลักของวงการ ก็เหมือนเบญจภาคี ไปไหนใครมีก็ขายได้หมด 
เป็นพระที่วงการเค้าเล่นหากัน ก็เลยนิยม”  

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 จากกการสัมภาษณ์ผู้ขายและผู้เช่าบูชา พบว่า ประสบการณ์อภินิหารที่ผู้ขายและเช่าบูชา
พระเครื่องหลวงปู่ทวดพบเจอ คือ ประสบการณ์ทางด้านแคล้วคลาด โดยเป็นการแคล้วคลาดจาก
อุบัติเหตุรถยนต์ รถจักรยานยนต์ และแคล้วคลาดจากเหตุวางระเบิด 

 “..ประสบการณ์จากพรรคพวก นายเชื่อไหมห้อยเม็ดแตงที่รถทัวร์ขึ้นเบตง ตกเหวลึกกิโลกว่า 
ตายหมดทั้งคันรถ แต่มีอยู่คนนึงที่รอด เพราะห้อยเม็ดแตงเม็ดนึง แกรู้สึกว่าเหมือนใครไม่รู้ตัวด าๆ อุ้ม
แกแล้วโยนแกออกทางหน้าต่างไปคาอยู่ต้นไม้ รอดอยู่คนเดียว แล้วอย่างนี้จะบอกว่ามันเป็น
ประสบการณ์อะไรล่ะ มันเหมือนหนังการ์ตูนไหม” 

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ขี่มอไซด์ที่บ้านก็แคล้วคลาดหลายที ล้มหรือว่าเฉี่ยวอะไรอย่างนี้ เราอยู่บ้าน ขี่มอไซด์มัน
สะดวก ก็ขี่ซ้อน 3 คน ลูกด้วย แฟนด้วย บางทีเจอรถจะชน ล้ออยู่ตรงตัวลูกพ่ี แต่ไม่ชน ลูกไม่เป็นไร 
หรือว่าขับรถไป เจอรถพวกมูลนิธิวิ่งย้อน เราก็ไม่เห็นเวลาออกถนน มันก็พุ่งรถมาอย่างเร็ว ปกติรถพ่ี
เบรกก็ไม่ดี แต่มันเบรกหยุด แล้วเฉี่ยวล้อไปไม่ถึงนิ้วเดียว เพราะถ้าไม่หยุด อีกหน่อยเดียวคงชนพ่ี
ทั้งหมด พ่ีก็คิดว่าเป็นเพราะบ้านพี่ใส่หลวงปู่ทวด แต่จะเป็นรูปธรรมแบบเอามาลองยิงไม่เคย  

 ..แล้วก็มีเพ่ือนรุ่นพี่คนหนึ่ง ไม่เชื่อเรื่องพระเครื่อง เป็นคนขับพวกมอไซด์ฮาเลย์ แต่เราค้าขาย
หลวงปู่ทวด เราบอกเค้า พี่ขี่มอไซด์ เอาปู่ทวดเม็ดแตงไปใส่ ขายเค้าไปเท่าทุน 65,000 เค้าบอกรู้ไหม 
พระอย่างนี้ คนอ่ืนมาขาย 500 ก็ไม่ซื้อ แต่เค้าซื้อเพราะเชื่อเรา เค้าก็ใส่ วันนั้นเค้าขับเร็วมาก เจอสี่
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แยก บวกกับแท็กซ่ี แท็กซ่ีเครื่องพังเลย เค้าชนหัวเค้าโหม่งกระจกแล้วแฉลบตัวลอยไป 200 กว่าเมตร 
กระจกแตกหมดเลย รถแท็กซี่ก็เละ ตัวเค้านอนอยู่ เค้าก็รู้สึกตัวแล้วเอามือจับพระ แล้วบอกว่านึกถึง
เลยให้พระมา แต่ลุกไม่ได้ ขาหักหลายท่อน เลือดเต็มหมวกกันน็อค เชื่อไหม เค้าไม่เย็บซักเข็ม เลือด
ไหลคือเลือดก าเดา ไอ้ที่หักก็กระดูก แต่ไม่มีรอยบาด แปลกหรือเปล่าล่ะ นี่เรื่องจริง” 

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..พ่ีขับรถไป มันจะเป็นเลนคู่ รถอีกคันหักมาหาพ่ี พ่ีนึกว่ายังไงก็ต้องชน สักพักเขาหักหลบ
ไป หักหลบไปอีกเลนหนึ่ง หักหลบกะทันหันเลย จะชนแล้ว แต่เขาหักหลบไป เหมือนเขาหลับในมา” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มีครั้งล่าสุดไม่เชื่อก็ต้องเชื่อนะ มีแต่คนเค้าบอกว่าหลวงพ่อทวดเนื้อว่าน ปี 97 ถ้าห้อยแล้ว
จะไม่เกิดอุบัติเหตุ แคล้วคลาดปลอดภัย แต่ถ้าเกิดเนี่ย ไม่หักก็หาย ซึ่งตอนนั้นก็เป็นตามเค้าบอกเล่า
มา ไม่นึกว่ามันจะเป็นความจริง ก็พอมาอุบัติเหตุเมื่อปี 49 มาเจอด้วยกับตัวเอง ตอนนั้นรถคว่ า แฟน
ขับ ตอนที่เกิดอุบัติเหตุ พระอยู่ในคอ แล้วเรานอนโรงพยาบาล มีอยู่วันหนึ่งเอามาดู อ้าว พระนี่หัก 
คือว่าพระยังอยู่ ไม่ได้หาย แต่เอามาดูพระหักนี่ ก็เป็นอย่างที่เค้าบอก ผมไม่มีเลือด ไม่มีแผลอะไรเลย
นะท้ังตัวเนี่ย แฟนก็ไม่มี แต่นอนโรงพยาบาลเพราะว่าถุงลมมันอัดที่หน้าอก” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..เอาเรื่องที่เป็นทหารนะ พ่ีลาดตระเวนอยู่ ขับรถผ่าน แล้วผู้ก่อการร้ายฝังระเบิดไว้ใต้พ้ืน
ถนน พี่ขับผ่านไปได้ไม่ก่ีเมตร ก็ระเบิดขึ้น แต่รถพ่ีรอด ขับเลยไปแล้วไง ผู้ก่อการร้ายกดระเบิดไม่ทัน” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ครั้งแรก ปี 2536 ขับมอไซด์ไป ก็ขับไว แล้วหมาตัดหน้า ชนเต็มที่  ก็ไม่เป็นอะไร 
ถลอกปอกเปิก พวกเห็นคิดว่าเป็นเยอะ คิดว่าแย่ แต่ก็ไม่เป็นอะไรมาก ขับรถกลับมาได้ 

 ..ครั้งที่สอง ปี 2539 ก็เรื่องรถอีกนั่นแหละ ไปมอเตอร์ไซด์ รถพ่วงเขาตัดหน้า ห่างประมาณ
สัก 10 เมตร แล้วรถไปไว พ่อก็เลยล้มรถ ถ้าไม่ล้ม ก็เบรกไม่อยู่ ถ้าชนอาจจะเป็นเยอะ แต่ในช่วงนั้น
ตัดสินใจล้มรถ ก็กระเด็นกลิ้ง เที่ยวนั้นก็ถลอกปอกเปิก ช้ า แต่ไม่มีเลือด 

 ..ครั้งที่สาม ก็ปี 2539 อีก ผ่านมา 4-5 เดือน ก็มาชนหมาตรง 3 แยก ทางเข้าโรงพยาบาล 
พอไฟเขียวก็รีบออก หมาวิ่งตัดหน้า ชนเต็มที่ เที่ยวนี้เกือบตาย เพราะว่าเฉียดฉิว พ่อล้มลงไปแล้ว 10 
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ล้อมันตามหลังมา ห่างประมาณสักศอกนึงจากล้อรถกับตัวเราที่ล้มลงไป รถสิบล้อก็เบรกเต็มที่ ล่วงไป
ก็กลิ้ง พอลุกขึ้นมาก็ไปยกรถ แล้วขับต่อ 

 ..ครั้งที่สี่ เกิดเมื่อปีที่แล้ว ปี 2557 ขี่มอไซด์ รถเฉี่ยว กระเด็นไปไกล แต่ก็เจ็บ รุ่นหลังนี้เข้า
โรงพยาบาล เพราะว่าเป็นแผลเยอะ ถลอกปอกเปิด เคล็ดขัดยอก” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวด ประสบการณ์ที่พบเจอกับตัวเอง โดย
ส่วนใหญ่เป็นเรื่องเก่ียวกับอุบัติเหตุรถยนต์หรือรถจักรยานยนต์ ผู้ศึกษาคาดว่าเป็นผลมาจากความเชื่อ
ในพุทธคุณของพระเครื่องหลวงปู่ทวดด้านแคล้วคลาด จึงน าพระเครื่องหลวงปู่ทวดติดตัวระหว่างการ
เดินทาง ดังนั้น เมื่อเจอเหตุการณ์อภินิหารขึ้นในระหว่างประสบอุบัติเหตุ จึงเป็นการตอกย้ าความเชื่อ
เรื่องพุทธคุณศักดิ์สิทธิ์ด้านแคล้วคลาดของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และสภาพของสังคมในปัจจุบัน 
ความไม่ปลอดภัยที่คนในสังคมได้รับ ส่วนใหญ่จะอยู่ในเรื่องอุบัติเหตุจากการเดินทาง สังเกตุได้จาก
กลุ่มผู้เช่าบูชาที่ผู้ศึกษาเก็บข้อมูลนั้น มีเพียงพ่ียุ้ยที่มีประสบการณ์ด้านแคล้วคลาดจากอุบัติเหตุวาง
ระเบิด เนื่องจากพ่ียุ้ยมีอาชีพเป็นทหาร และประสบการณที่ พ่ียุ้ยได้รับ เกิดขึ้นระหว่างที่ พ่ียุ้ย
ประจ าการอยู่ใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ จึงท าให้พ่ียุ้ยมีโอกาสได้เจอประสบการณ์อภินิหารของ
พระเครื่องหลวงปู่ทวดนอกเหนือจากการแคล้วคลาดในอุบัติเหตุรถยนต์หรือรถจักรยานยนต์ 

 ประสบการณ์ด้านแคล้วคลาดที่ผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวดพบเจอด้วยตัวเอง ท าให้ผู้
ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวดเกิดความศรัทธาในพระเครื่องหลวงปู่ทวดมากยิ่งขึ้น นอกจากผู้ที่มี
ประสบการณ์จะแสวงหาพระเครื่องหลวงปู่ทวดเพ่ิมแล้ว ยังมีการบอกต่อด้านพุทธคุณแคล้วคลาดของ
พระเครื่องหลวงปู่ทวดให้คนรอบข้างรับทราบ เป็นการผลิตซ้ าความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องหลวงปู่
ทวด ท าให้เกิดค่านิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวดเพ่ิมขึ้น โดยค่านิยมของพระเครื่องจะส่งผลต่อราคา
พระเครื่อง เนื่องจากพระเครื่องที่มีค่านิยมมาก ย่อมมีความต้องการของผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องมาก 
ส่งผลให้พระเครื่องมีราคาสูงไปด้วย 

5.2 ราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 ฉ่อย ท่าพระจันทร์ กล่าวว่า พระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่นแรก ปี 2497 ตอนออกใหม่ ทางวัด
ช้างให้ได้แจกให้ผู้ที่ท าบุญกับวัด โดยท าบุญ 5 บาท ได้รับพระเครื่อง 1 องค์ ซึ่งแต่เดิมพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดไม่ได้มีมูลค่ามากอย่างเช่นในปัจจุบัน โดยปัจจุบันที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาสูงมาก 
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(ดูข้อมูลจากตารางที่ 5.1) เกิดขึ้นมาจากความนิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวด จากการสัมภาษณ์ผู้ขาย
พระเครื่องและผู้เช่าบูชา พบว่า ราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวด เกี่ยวข้องกับ  

 1. ความหายากของพระเครื่อง 

 จ านวนการสร้างพระเครื่อง ท าให้เกิดจ านวนพระเครื่องที่หมุนเวียนในตลาด ซึ่งจ านวนพระ
เครื่องนี้ จะมีผลต่อราคาของพระเครื่อง เช่น รุ่นเนื้อว่าน ปี 2497 และรุ่นหลังเตารีด ปี 2505 พิมพ์
เล็กมีจ านวนสร้างน้อยกว่าพิมพ์กลาง ส่งผลให้พิมพ์เล็กมีราคาท่ีสูงกว่าพิมพ์กลาง 

 โดยจ านวนพระเครื่องที่สร้าง ต้องไม่มากเกินไปหรือไม่น้อยเกินไป เพ่ือให้มีพระเครื่อง
หมุนเวียนในตลาดจ านวนหนึ่ง จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า จ านวนพระเครื่องที่
เหมาะสม คือ การสร้างประมาณหลักร้อยจนถึงหลักพัน แต่ไม่เกิน 5,000 องค์  

 “..พระที่สร้างจ านวน หลักร้อย หลักพัน แต่ไม่เกิน 5 ,000 ราคาจะดี ที่บอกว่าดี เพราะว่า
พระจะมีหมุนเวียนในสนาม แต่ถ้าสร้างจ านวน 5,000 ขึ้นไป จ านวนมากเกินไป ราคาก็จะไม่ค่อยวิ่ง 
เพราะ ถ้าน้องมาเช่าพระ พระที่นี่ก็มี ที่นู่นก็มี พระหาได้ง่าย แต่ถ้าพระสร้างไม่เกิน 5,000 องค์ ราคา
จะดี ถ้าพระหลักสิบ จะมีราคาสูง ไม่มีหมุนเวียนในท้องตลาด ราคาก็จะไม่วิ่ง เพราะ ราคาแพง ราคา
ขึ้นไปสุดแล้ว สมมติราคาตอนสร้าง 5,000 บาท ตอนนี้ราคาอยู่ที่ 70,0000 บาท ถือว่าสุดเกินไปแล้ว 
บางทีถ้าไม่มีลูกค้าที่อยากได้จริงๆ เค้าจะไม่ค่อยถามหา ต้องมีลูกค้าแบบมีออเดอร์สั่งมาว่าอยากได้
อย่างนี้จริงๆถึงจะได้ พระสร้างน้อยเกินก็ไม่ดี มากเกินก็ไม่ดี ต้องประมาณหลักร้อย ไม่เกิน 5,000 ถึง
จะด”ี  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ความหายากหาง่าย จ านวนสร้าง รุ่นแรกๆก็ต้องแพงกว่า บางรุ่นนิยมกว่า”  

(แดง รามอินทรา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 ความหายากและราคาของพระเครื่องเป็นไปตามกฎอุปสงค์และอุปทาน เมื่อจ านวนพระ
เครื่องมีน้อยกว่าความต้องการพระเครื่อง ท าให้พระเครื่องมีราคาสูง ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ  วี
ระพงษ์ อินทรพานิช (2548) เรื่อง “การวิเคราะห์โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการในตลาดพระเครื่อง กรณีศึกษา พระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ จังหวัดปัตตานี” โดย
กล่าวว่า การสร้างพระเครื่องในอดีตไม่มีการบันทึกว่ารุ่นใด พิมพ์ใด มีจ านวนสร้างเท่าไหร่ มีแต่การ
บันทึกจ านวนการสร้างทุกพิมพ์รวมกัน ท าให้ไม่ทราบจ านวนการสร้างแต่ละพิมพ์แน่ชัด เช่น พระ
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เครื่องหลวงปู่ทวดเนื้อว่าน รุ่นแรก ปี 2497 มีการประมาณว่ามีพระเครื่องจ านวน 64,000 องค์ แต่ไม่
มีเอกสารยืนยันจ านวนการสร้างแต่ละพิมพ์ ดังนั้นพระเครื่องบางพิมพ์ในรุ่นนี้ที่เชื่อกันว่ามีจ านวน
สร้างน้อย และพระเครื่องจ านวนน้อยมากที่จะสภาพสวยสมบูรณ์ จึงกลายเป็นของหายาก ซึ่งพระสวย
และหายากนี้เป็นที่ต้องการของนักสะสมพระเครื่อง ท าให้พระเครื่องเหล่านี้มีราคาสูง ตรงกับค ากล่าว
ว่า “สร้างน้อย สวยมาก หายาก ต้องการมาก ราคาแพง” (วีระพงษ์ อินทรพานิช, 2548) 

 2. ความสวยงามของพระเครื่อง  

 ความสวยงามของพระเครื่อง คือ ความสมบูรณ์ของพระเครื่องที่อยู่ในสภาพคงเดิมมากที่สุด 
โดยเกณฑ์การตัดสินของคณะกรรมการในงานประกวดพระ จะพิจารณาจากความแท้ ความถูกต้อง 
ความสมบูรณ์ ความสวยงามและความคงไว้ซึ่งสภาพเดิม 

 “..พระสวย คือ หน้าตาสมบูรณ์ คือ พระถ้าแบบหน้าไม่มี ตาไม่มี ก็จะไม่สวย”  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 3. ประสบการณ์อภินิหารของพระเครื่อง  

 ประสบการณ์ของผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวด เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดได้รับความนิยม เนื่องจากพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระเครื่องที่มีประสบการณ์
มากมาย จนมีค ากล่าวว่า “แขวนหลวงปู่ทวด ไม่ตายโหง” 

 “..ไปดู อ่านประวัติ  เค้ามีประวัติกันมา ถูกเปล่า ประวัติประสบการณ์ ไอ้ตรงที่ว่ า
ประสบการณ์ตรง ตรงนั้นที่ผ่านมา ก็เล่าสืบผ่านกันมาเรื่อยๆ คนก็เสาะหา ยิ่งนานวันยิ่งของน้อยลงๆ 
หาไม่มีก็แพงขึ้นเรื่อยๆ มันก็เป็นกฎแห่งธรรมชาติ 

 ..หลวงปู่ทวดเสน่ห์อยู่ตรงที่ประสบการณ์มากมายก่ายกองไม่สามารถเล่าได้ว่าอะไรเป็นอะไร 
ปีไหนที่ฮอฯตก มีอยู่คนที่รอดห้อยเหรียญหลวงปู่ทวดน่ะ มันก็มีส่วนหมด เค้าเรียกว่ารุ่นใต้ร่มเย็น ก็
ดังจนถึงเดี๋ยวนี้ คนนี้ทุกวันนี้ก็ยังมีชีวิตอยู่นะ เค้ารักษาหายแล้วด้วย”  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 
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 4. ชื่อรุ่นที่ใช้เรียกพระเครื่อง 

 ชื่อรุ่นมีส่วนช่วยในการสร้างความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวด เช่น พระเครื่องหลวงปู่
ทวดเนื้อว่านปี 2497 พิมพ์เล็ก ที่เรียกกันว่าพิมพ์พระรอด มีราคาแพงกว่าพิมพ์กลาง เนื่องจากชื่อรุ่น
มีความหมายถึงค าว่ารอดพ้นจากภยันตรายต่างๆ ฉ่อย ท่าพระจันทร์ (2558) กล่าวในงาน ส่องพระ
กับเซียนดัง ว่า “พิมพ์พระรอด คนตั้งชื่อเขาฉลาด มีชื่อที่ดี คือ พระรอด บางคนก็ชอบชื่อที่ว่ารอด” 
หรืออีกรุ่น คือ พระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508 มีความเชื่อว่าผู้แขวนบูชาจะได้เลื่อน
ยศเลื่อนต าแหน่ง จึงเป็นรุ่นที่ได้รับความนิยมในกลุ่มข้าราชการ ทหาร ต ารวจ 

 5. พระปลอมหรือพระเก๊  

 พระปลอมหรือพระเก๊ มีผลต่อความนิยมพระเครื่องหลวงปู่ทวด เช่น พระเครื่องหลวงปู่ทวด 
หลังเตารีด ปี 2505 ในอดีตช่วงหนึ่ง พิมพ์กลางปั๊มซ้ ามีราคาแพงกว่าพิมพ์เล็ก แต่เนื่องจากเกิดพระเก๊
พิมพ์กลางปั๊มซ้ าที่ท าได้เหมือนของจริงมาก ท าให้คนไม่ค่อยกล้าเล่นหากัน ส่งผลให้ปัจจุบันพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดหลังเตารีด ปี 2505 พิมพ์เล็กมีราคาแพงกว่าพิมพ์กลางปั๊มซ้ า 

 6. กระแสความนิยมของพระเครื่องรุ่นนั้นๆ  

 ราคาของพระเครื่องจะเพ่ิมขึ้นเป็นรอบๆตามกระแสความนิยมของพระเครื่องรุ่นนั้นๆ โดย
กระแสความนิยมสามารถสร้างได้โดยสื่อ ซึ่งก็คือการปั่นราคาพระรูปแบบหนึ่ง  

 “..เป็นธรรมดา คนเค้าก็ต้องหาอยากได้กัน เหมือนรถเนี่ย คันไหนขับดีขับเร็ว ถูก คนก็
ย่อมจะหาใช่ป่ะ แต่ประสบการณ์ก็มีส่วน ถ้ามีแต่สื่อมันไม่ถาวร ไอ้สื่อนี่มันปั่น  ปั่นนี้พอขายหมดก็
เสร็จ แต่พระท่ีมีคุณภาพ มีประสบการณ์ ไม่ต้องปั่น ปั่นกับไม่ปั่น มีค่าเท่ากัน”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..สื่อมีผล คนก็จะศรัทธามากขึ้น ศรัทธาเกิด บารมีมา รอบก็มา อย่างตอนที่มีข่าวเครื่องบิน
ตก วัดสะบ้าย้อย คนก็แห่ซื้อรุ่นนี้หมด ตอนนี้ไม่มีข่าวแล้ว วัดสะบ้าย้อยราคาก็หลักร้อยเอง อยู่เท่า
เดิมเลย เมื่อก่อนขึ้นมาพันกว่าบาท เดี๋ยวนี้ลงมาเหลือหลักร้อย” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 
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เมื่อผู้ศึกษา ถามถึงเรื่องมีคนดึงราคาหลวงปู่ทวดหรือไม่ 

 “..จะว่าดึงมนัก็ดึง แต่อย่าไปพูดดีกว่า มันไม่ใช่เรื่องของเรา”  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 7. ภาวะเศรษฐกิจ 

 ราคาของพระเครื่องขึ้นอยู่กับสภาวะของเศรษฐกิจ หากเศรษฐกิจดี พระเครื่องจะมีราคาสูง 
แต่หากเศรษฐกิจไม่ดี พระเครื่องจะมีราคาลดลง 

 “..เศรษฐกิจดี ธรรมดา อะไรก็แล้วแต่ เศรษฐกิจดีมันก็ต้องดีทุกอย่าง”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เศรษฐกิจดี พระเครื่องเป็นสิ่งฟุ่มเฟือยและแพง ราคาหลักหลายๆหมื่น หลายๆแสน เป็น
ล้านก็มี ต้องมีสตางค์แล้วเศรษฐกิจดีด้วย มีสตางค์แล้วเศรษฐกิจไม่ดีอย่างนี้ ก็ไม่กล้าเช่า เก็บสตางค์
ไว้ท าอย่างอ่ืน เหมือนเราจะเช่าพระองค์นี้ เอาสตางค์ไปท าอย่างอ่ืนดีกว่า ช่วงนี้เศรษฐกิจฝืดเคือง เก็บ
ไว้ก่อน พอช่วงเศรษฐกิจโล่งๆ เราค่อยเช่า เป็นส่วนส าคัญเลยแหละ 

 ..พระเครื่องเนี่ย ราคาไม่มีหล่น ยกเว้นช่วงเศรษฐกิจอย่างนี้ มันช่วยไม่ได้  คนไม่มีสตางค์ซื้อ 
ราคาตก เพราะเราจะต้องขายให้มันถูก เหมือนเราต้องยั่วใจ ถ้าขายแพงเหมือนเดิมคนก็ไม่ซื้อ แต่ถ้า
เกิดพระรุ่นนี้เคยขายแสนนึง แล้วมาขายหกหมื่น บางคนไม่อยากซื้อ แต่ราคานี้มันต้องซื้อ ต้องรีบซื้อ 
เพราะพวกนี้เวลาแพง แพงน่ากลัวเลย”  

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 เนื่องจากพระเครื่องเป็นสินค้าฟุ่มเฟือย ดังนั้นหากเศรษฐกิจดี คนมีรายได้เพ่ิมขึ้น จึงบริโภค
พระเครื่องมากข้ึน ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีอุปสงค์มากข้ึน ในขณะที่จ านวนพระเครื่องในตลาดมี
น้อย และพระเครื่องมีปริมาณคงที่ ดังนั้น ในช่วงเศรษฐกิจดี พระเครื่องจึงมีราคาสูงมากขึ้น 

 8. การจัดงานประกวดพระเครื่อง 

 การจัดงานประกวดพระเครื่องมีผลต่อความนิยมและราคาของพระเครื่อง เนื่องจากมีการ
สร้างพระเครื่องขึ้นมากมาย หลายวัดและหลายเกจิอาจารย์ การจัดงานประกวดพระเครื่องจึงเหมือน
เป็นการก าหนดมาตรฐานให้กับวงการพระเครื่องว่าพระเครื่องรุ่นใดที่มีการเล่นหาในวงการพระเครื่อง 
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โดยพระเครื่องที่มีการเล่นหาในวงการพระเครื่องนั้น จะมีอยู่ในรายการประกวดพระที่จัดโดยสมาคมผู้
นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย ดังนั้น การจัดงานประกวดพระเครื่องจึงเป็นการยกระดับราคาพระ
เครื่องอย่างหนึ่ง จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า พระเครื่องที่ชนะการประกวดหรือติดรางวัล จะมี
ราคาสูงกว่าพระเครื่องที่ไม่ติดรางวัล เนื่องจากการชนะการประกวดหรือติดรางวัลเป็นเครื่องแสดงว่า
พระเครื่ององค์นั้นมีความสวย และยังเป็นการยืนยันว่าพระเครื่ององค์นั้นเป็นพระแท้ 

 “..มีผลต่อราคาแน่นอน เพราะว่ามันสามารถเอามาปั่นเล่นราคากันในวงการได้” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มีผลครับ เหมือนการันตี พระองค์นี้สวย แล้วก็แท้” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..ติดรางวัลมีผล เพราะมันเหมือนเป็นตัวการันตีอย่างหนึ่ง แล้วคนถือว่ามันสวย ได้รางวัล 
อันนี้มีผล แต่เดี๋ยวนี้มันอาจจะเป็นธุรกิจไป ถ้ามีรางวัลติดหลายโล่ ราคาก็จะข้ึนไป” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..มีผล เพราะว่าเคยประกวดได้ท่ี 1 จากงานนู้นงานนี้ เป็นใบประกันว่าพระสวย” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 การประกวดพระเครื่องนั้น มีส่วนในการปั่นราคาพระเครื่อง โดยจากการสังเกตของผู้ศึกษา 
คนส่งพระเข้าประกวด ส่วนใหญ่จะเป็นคนที่มีอาชีพซื้อขายพระเครื่อง ซึ่งจะตระเวนส่งพระประกวด
ตามงานประกวดต่างๆ ที่เรียกว่าเป็นการล่ารางวัล ซึ่งพระเครื่องที่มีความสวยมากๆ เมื่อเข้าประกวดก็
จะติดรางวัลทุกครั้ง และการติดรางวัลจากหลายงานประกวด ก็ยิ่งเป็นการสร้างมูลค่าพระเครื่ององค์
นั้นให้เพิ่มสูงขึ้น 

 พระเครื่องที่มีการซื้อขายในตลาดมีหลากหลายประเภท ทั้งพระกรุ พระเกจิอาจารย์ พระเก่า 
และพระสร้างใหม่ ซึ่งการจัดประกวดพระโดยสมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย ก็เป็นการรักษา
มาตรฐานการเล่นหาพระเครื่องว่าพระเครื่องลักษณะใดเป็นพระแท้หรือพระปลอม โดยจะมีการ
ตรวจสอบพระที่ส่งเข้าประกวดว่าเป็นของแท้หรือไม่ ในขณะเดียวกันก็มีการมอบรางวัลให้กับพระที่มี
ความสวยชนะการประกวด ซึ่งการตรวจสอบพระของงานประกวดว่าเป็นพระแท้หรือเป็นพระสวย ใน
อีกด้านหนึ่ง เท่ากับเป็นการผูกขาดอ านาจในการก าหนดมาตรฐานพระแท้หรือพระสวย รวมถึงอ านาจ
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ในการก าหนดความรู้ของการดูพระให้กับเซียนพระที่เป็นกรรมการตัดสิน ซึ่งเป็นการท าให้เซียนพระมี
อ านาจก าหนดว่าพระแท้พระปลอมเป็นอย่างไร โดยในอดีตมาตรฐานการเล่นพระแต่ละพ้ืนที่อาจะ
แตกต่างกัน เช่น พระเครื่องหลวงปู่ทวด ทางภาคใต้เล่นอีกแบบหนึ่ง ทางกรุงเทพเล่นอีกแบบหนึ่ง 
โดยแต่ละกลุ่มก็อาจมีมาตรฐานในการก าหนดพระแท้หรือพระปลอมที่แตกต่างกัน แต่การจัดงาน
ประกวดพระเครื่องนั้น เป็นการขยายอ านาจในการก าหนดพระแท้ของเซียนพระกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งให้
เพ่ิมมากข้ึน 

 นอกจากงานประกวดพระจะท าให้พระเครื่องมีมูลค่าสูงขึ้นแล้ว งานประกวดพระยังเป็นการ
ขยายขนาดของตลาดพระเครื่อง เนื่องจากภายในงานมีการเปิดให้จองพ้ืนที่ส าหรับตั้งแผงพระ เรียกว่า 
“แผงจร” เพ่ือให้ผู้ขายพระสามารถน าพระเครื่องมาวางขายได้ และยังเป็นการสะดวกต่อผู้ที่เข้า
ร่วมงานประกวดพระในการเลือกหาเช่าบูชาพระเครื่องระหว่างรอผลการตัดสิน 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวด เป็นพระเครื่องหนึ่งที่อยู่ในรายการของงานประกวดอย่างสม่ าเสมอ 
ยกตัวอย่างเช่น งานมหกรรมประกวดการอนุรักษ์พระเครื่อง พระบูชา และเหรียญคณาจารย์ วัน
อาทิตย์ที่ 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ณ หอประชุมชุณหะวัณ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ อ าเภอสาม
พราน จังหวัดนครปฐม มีการจัดประกวดพระเครื่องมากถึง 2,553 รายการ เป็นการประกวดพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด จ านวน 105 รายการ หรืองานมหกรรมการประกวดพระบูชา พระเครื่อง และ
เหรียญคณาจารย์ จัดโดยคณะนักเรียนเตรียมทหารรุ่นที่ 1 วันเสาร์ที่ 31 มกราคม และวันอาทิตย์ที่ 1 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 ณ ราชตฤณมัยสมาคมแห่งประเทศไทย ในบรมราชูปถัมภ์ มีการจัดประกวด
พระเครื่องถึง 2,304 รายการ แบ่งการประกวดพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็น 3 ประเภท จ านวนรวม 
175 รายการ คือ 

 1. พระหลวงปู่ทวดยอดนิยม เป็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างโดยอาจารย์ทิม ที่วัดช้างให้ 
ตั้งแต่ปี 2497 – 2511 จ านวน 70 รายการ 

 2. พระหลวงปู่ทวดทั่วไป เป็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ออกโดยวัดอ่ืนๆ มีทั้งท่ีอาจารย์ทิมเป็น
ผู้ปลุกเสก และเกจิอาจารย์อ่ืนๆเป็นผู้ปลุกเสก รวมถึงพระเครื่องที่ออกโดยวัดช้างให้ แต่ไม่ทันยุค
อาจารย์ทิม ตั้งแต่ปี 2505 – 2553 จ านวน 70 รายการ 

 3. พระหลวงปู่ทวด อาจารย์นอง วัดทรายขาว เป็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ปลุกเสกโดย
อาจารย์นอง ที่วัดทรายขาว ตั้งแต่ปี 2514 – 2542 จ านวน 35 รายการ 
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ภาพที่ 5-1 บรรยากาศงานประกวดพระเครื่อง 

 

 

 

ที่มา : มหกรรมการประกวดการอนุรักษ์พระบูชา พระเครื่อง และเหรียญคณาจารย์ทั่วประเทศ วัน
อาทิตย์ที่ 17 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 ณ อาคารรัฐประศาสนภักดี ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกียรติ (โซน

บี) ถนนแจ้งวัฒนะ เขตหลักสี่ กรุงเทพมหานคร 
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 ปัจจัยที่มีผลต่อราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวดไม่แตกต่างจากพระเครื่องอ่ืนๆ เพียงแต่
แตกต่างด้านความนิยมของพิมพ์พระเครื่อง โดยพระเครื่องอ่ืนๆ พิมพ์กลางจะมีความนิยมมากกว่า
พิมพ์เล็ก จึงท าให้พระเครื่องพิมพ์กลางมักจะมีราคาสูงกว่าพิมพ์เล็ก แตกต่างจากพระเครื่องหลวงปู่
ทวด ซึ่งแทน ท่าพระจันทร์ กล่าวในงาน ส่องพระกับเซียนดัง ว่า “พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระ
เครื่องแปลก ที่พิมพ์เล็กมีราคาแพงกว่าพิมพ์กลาง ในขณะที่พระอ่ืนพิมพ์กลางจะมีราคาแพงว่าพิมพ์
เล็ก” เช่น หลวงปู่ทวดเนื้อว่าน ปี 2497 พิมพ์เล็กมีราคาแพงกว่าพิมพ์กลาง สาเหตุมาจากการตั้งชื่อ
พิมพ์ว่าพิมพ์พระรอด หรือหลวงปู่ทวดหลังเตารีด ปี 2505 พิมพ์เล็กมีราคาแพงกว่าพิมพ์กลางปั๊มซ้ า 
สาเหตุมาจากพิมพ์กลางปั๊มซ้ า มีพระปลอมที่ท าออกมาได้เหมือนพระแท้ คนจึงนิยมเล่นพิมพ์เล็ก
มากกว่า 

 โดยปกติ ราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ถูกก าหนดจาก 8 ปัจจัยข้างต้น แต่ราคาพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดก็ก้าวกระโดดขึ้นเป็นบางช่วง เนื่องจากเป็นช่วงที่ภาวะเศรษฐกิจดี และมีความต้องการซื้อ
พระเครื่องหลวงปู่ทวดจากต่างประเทศ เช่น มาเลเซีย สิงคโปร์ ฮ่องกง ไต้หวัน และจีน จากการ
สัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชา พบว่า ราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีการก้าวกระโดด
ในช่วงปี พ.ศ. 2534 – 2536 และ ช่วงปี พ.ศ. 2546 – 2556 ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิเคราะห์ของ
ศูนย์วิจัยกสิกรไทยว่าในปี พ.ศ. 2548 ว่าวงการพระเครื่องเติบโตขึ้น เนื่องจากราคาพระเครื่องปรับตัว
เพ่ิมขึ้น มีนักลงทุนชาวต่างชาติเช่าพระเครื่องและวัตถุมงคลจากไทยเพ่ือน าไปให้เช่าต่อส าหรับผู้ ที่
สนใจในต่างประเทศ ท าให้ราคาพระเครื่องที่มีการปรับตัวเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะพระชุดยอด
นิยม มีการปรับราคาสูงขึ้นถึงร้อยละ 40 และมีความต้องการเข้ามาอย่างต่อเนื่อง แต่เนื่องจากผู้ขาย
ไม่สามารถหาสินค้าได้ตามความต้องการ เพราะ พระชุดยอดนิยมได้หายไปจากสนามพระ ท าให้พระ
เครื่องระดับรองๆลงมาเริ่มเป็นที่เสาะแสวงหาของนักสะสม ราคาพระเครื่องเหล่านี้จึงมีโอกาสที่จะ
ปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 ส าหรับราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวด จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชา 
พบว่า ราคาสูงสุดของพระเครื่องหลวงปู่ทวดอยู่ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2556 ก่อนที่ราคาจะเริ่มคงที่ในปี 
พ.ศ. 2557 และเริ่มมีราคาลดลงในช่วงปลายปี พ.ศ. 2557 ถึงในปัจจุบัน (พ.ศ. 2558) 

 “..ช่วงต่อเมื่อมีเศรษฐกิจดีๆ แล้วก็มีความนิยม มีประสบการณ์ขึ้น พระต้องสวยด้วย ถ้าพระ
ไม่สวยจะอีกราคาหนึ่งเลย”  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 
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 “..ราคาหลวงปู่ทวดก็ขึ้นเรื่อยๆนะ แต่มากระโดดช่วงหลังจตุคามฟุบ ช่วงจตุคามได้รับความ
นิยม คนไปเล่นจตุคามเยอะ แล้วทีนี้ราคาหลวงปู่ทวดก็นิ่งๆ สุดท้ายจตุคามราคาตก คนเลิกเล่นจตุ
คามก็กลับมาเล่นหลวงปู่ทวดกัน ความต้องการสูง ราคาเลยกระโดด”  

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ปี 2540 กว่า ปี 46 47 48 49 50 นี่กระโดด กระโดดมากๆ 

 ..ประมาณ 46-47 แต่ปี 34 35 36 ก็แรง หลวงปู่ทวดแรงมาก แต่แรงแบบปกตินะ ไม่ใช่แรง
แบบวูบวาบ เป็นกระแสขยับขึ้นเรื่อยๆ แล้วก็ปี 46 ที่มี่กระแส ตั้งแต่นั้นมา 2556 ร่วงจนถึงเดี๋ยวนี้ ณ 
วันนี้ราคาลงมาถึง 50% -60% ลงมา 50% อย่างต่ าสุด ทั่วประเทศลงหมด”  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

เมื่อผู้ศึกษาถามถึงราคาสูงสุดของหลวงปู่ทวด 

 “ปี 56 ตั้งแต่ 46-56”  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

เมื่อผู้ศึกษาถามว่าท าไมราคาถึงก้าวกระโดด  

 “..มันพูดไม่ได้ รู้แต่พูดไม่ได้”  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 ผู้ศึกษาได้รวบรวมราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่นที่อยู่ในรายการประกวดพระที่จัดโดย
สมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย จากการสัมภาษณ์พ่ีพร เมืองใต้ โดยเป็นราคาพระเครื่องหลวงปู่
ทวดช่วง พ.ศ. 2550 ซึ่งเป็นช่วงที่จตุคามก าลังได้รับความนิยม ราคาช่วงปลาย พ.ศ. 2556 ซ่ึงเป็นช่วง
ที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาสูงสุด และราคาในช่วงปัจจุบัน คือ พ.ศ. 2558 โดยยกตัวอย่างเฉพาะ
รุ่นพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีราคาเช่าบูชาเกิน 1 ล้านบาท มีรายละเอียดดังตารางข้างล่างนี้ 
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ตารางที่ 5-1 แสดงราคาพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นที่มีการเช่าบูชาเกิน 1 ล้านบาท 

พระหลวงปู่ทวด ยอดนิยม ชุดที่ 1 
 รุ่นพระ ราคาช่วง พ.ศ. 

2550 
ราคาช่วงปลาย 

พ.ศ. 2556 
ราคาช่วง พ.ศ. 

2558 
1 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 

พิมพ์ใหญ่กรรมการ ปี 2497 
ประมาณ 2 - 5 
ล้านบาท 

ประมาณ 10 ล้าน
บาท 

ประมาณ 6 – 7 
ล้านบาท 

2 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ใหญ่ ปี 2497 

ประมาณ 3 – 6 
ล้านบาท 

ประมาณ 13 – 
14 ล้านบาท 

ประมาณ 10 ล้าน
บาท 

3 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ต้อ ปี 2497 

ประมาณ 1 – 2 
ล้านบาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1 – 2 
ล้านบาท 

4 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์กลางลึก ปี 2497 

ประมาณ 1.2 – 
2.2 ล้านบาท 

ประมาณ 3.2 
ล้านบาท 

ประมาณ 1.2 – 
2.2 ล้านบาท 

5 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์กลาง ปี 2497 

ประมาณ 5 – 6 
แสนบาท 

ประมาณ 8 แสน
บาท 

ประมาณ 7 แสน
บาท 

6 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์พระรอดกรรมการ ปี 
2497 

ประมาณ 1 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

7 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์พระรอด ปี 2497 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 2.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

8 พระรูปหล่อหลวงพ่อทวด รุ่น
เลขใต้ฐาน (เบตง) เนื้อนว
โลหะ ปี 2505 

ประมาณ 1 ล้าน
บาท 

ประมาณ 3 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

9 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อนวโลหะ ปี 
2505 

ประมาณ 1 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

10 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อโลหะผสม ปี 
2505 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 8 แสน
บาท 
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11 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อเมฆพัด (เข่า
ตุ่ม) พิมพ์นิยม ปี 2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

12 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อเมฆพัด ปี 
2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

13 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อแร่ ปี 2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

14 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ หัวมน ปี 2505 

ประมาณ 1 – 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2.5 – 3 
แสนบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

15 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ ปั๊มซ้ า ปี 2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

16 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดกลาง ปั๊มซ้ า-ไม่ปั๊ม ปี 
2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

17 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก แข้งขีด ปี 2505 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 4 แสน
บาท 

ประมาณ 3 แสน
บาท 

18 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก อาปาเช่ ปี 2505 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 3.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

19 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก หน้าใหญ่-หน้า
เชิด ปี 2505 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

ประมาณ 1.3 
แสนบาท 

20 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่นแรก เนื้อทองแดง ปี 
2500 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

21 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้อทองแดง 
ปี 2508 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 
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22 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า 
(พิมพ์นิยม) ปี 2508 

ประมาณ 1 แสน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

23 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า
ชุบนิเกิ้ล ปี 2508 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

24 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า
ชุบนิเกิ้ล (บล็อกธรรมดา) ปี 
2508 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.2 
แสนบาท 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ พร เมืองใต้ เมื่อวันที่ 1 มิถุนายน 2558 

 จากตารางที่ 5.1 แม้จะเป็นราคาตลาดของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีการเล่นหากัน แต่
ส าหรับการตั้งราคาพระเครื่องหลวงปู่ทวดแต่ละองค์ของร้านพระเครื่องนั้น นอกจากตั้งตามราคา
ตลาดและความสวยงามของพระเครื่ององค์นั้นแล้ว ต้นทุนและความน่าเชื่อถือของผู้ขาย ก็มีผลต่อ
ราคาพระเครื่องที่จะสามารถขายได้อีกด้วย 

 - ต้นทุนของพระเครื่อง 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า แต่ละร้านมีต้นทุนของพระเครื่องไม่เท่ากัน ถ้าร้าน
หาพระเครื่องได้ในราคาต่ า ก็ท าให้สามารถตั้งราคาพระเครื่องต่ ากว่าร้านอ่ืน ซึ่งท าให้สามารถปล่อย
เช่าได้ง่ายกว่า 

 “..ราคาแล้วแต่ต้นทุนของแต่ละคน พ่ีถึงบอกว่าถ้าไปบุกรังบางทีเราซื้อราคาก็แรง แต่ถ้าเรา
ซื้อตามสนามราคาจะถูกกว่า ถ้าเราไปขอเช่าเค้าราคาก็จะแรง เราก็ต้องขายที่แพงกว่า แล้วบางครั้ง
ลูกค้าก็สู้ไม่ไหวเราก็จะเหนื่อย”  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..บางองค์ผมเช่ามาสวยแล้วเค้าเอาแพง ผมก็จ าเป็นต้องปล่อยแพงขึ้น” 

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 - ความน่าเชื่อถือของผู้ขายพระเครื่อง 
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 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า ความน่าเชื่อถือของผู้ขายพระเครื่องมีผลต่อการตั้ง
ราคาพระเครื่อง โดยเซียนพระที่มีชื่อเสียง จะสามารถขายพระเครื่องได้ในราคาที่สูงกว่า เนื่องจาก
ลูกค้าจะมีความมั่นใจว่าพระเครื่องที่ตัวเองเช่าบูชานั้นเป็นพระแท้ โดยผู้เช่าบูชาจะมีคติว่า “เงินแท้ 
พระต้องแท้” ซึ่งการสร้างความน่าเชื่อถือของผู้ขายพระเครื่องนั้น ท าได้ตั้งแต่การเปิดร้านพระเครื่อง
เป็นหลักแหล่ง การลงโฆษณาในนิตยสารพระเครื่อง การถูกสัมภาษณ์ลงหนังสือพิมพ์ การท าหนังสือ
พระเครื่องออกจ าหน่าย การน าพระเครื่องถ่ายรูปลงหนังสือ การเป็นกรรมการประกวดพระเครื่อง 
เป็นต้น นอกจากนี้ ในปัจจุบันยังมีการสร้างความน่าเชื่อถือผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ เช่น 
Facebook โดยการเป็นแอดมินกลุ่มพระเครื่อง หรือการให้ค าแนะน ากับผู้ที่ลงรูปพระเครื่องในกลุ่ม
เพ่ือตรวจสอบว่าเป็นพระแท้หรือไม่ 

 “..มีหน้าร้านจะน่าเชื่อถือ เพราะว่า 1) เราขายความซื่อสัตย์ 2) ซื้อขายพระแท้ แล้วลูกค้า
บอกว่าไม่ถูกใจ มีเอาไปให้คนสวดว่าดีไม่ดีอย่างนี้ เค้ามาขอคืนเรา เราก็ต้องให้คืน เพราะว่าเราก็ต้อง
รักษาลูกค้าไว้ แต่ถ้าที่จริงแล้วเป็นพระแท้ บางคนดูไม่เป็น เอาไปให้คนที่ดูไม่เป็นมันก็ไม่ได้ 

 ..ความเชื่อถือ ความมั่นในของลูกค้า ชื่อเสียงเก่ียว”  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 การตั้งราคาขายนั้น ผู้ขายพระเครื่องบอกว่าการที่จะขายได้ราคาเท่าไหร่ อยู่ที่เทคนิคส่วนตัว 
เพราะ ราคาพระเครื่องเป็นความพอใจของทั้ง 2 ฝ่าย ซึ่งเทคนิคส่วนตัวนั้น นอกจากชื่อเสียงและ
ความน่าเชื่อถือแล้ว ความรู้ของผู้ขายในการตอบค าถามผู้เช่าบูชา ท าเลที่ของร้าน และจ านวนพระ
เครื่องที่ร้านมี ก็มีผลต่อการดึงดูดลูกค้าและมีผลต่อการตั้งราคาพระเครื่อง จึงเป็นการแสดงให้เห็นว่า 
แม้พระเครื่องจะมีราคาตลาดเป็นเกณฑ์ว่าแต่ละรุ่นมีราคาเท่าไหร่ แต่เนื่องจากพระเครื่องแต่ละองค์
นั้นมีความแตกต่างกัน ราคาของพระเครื่องระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายจึงขึ้นอยู่กับความพอใจของทั้ง 2 
ฝ่าย ดังจะเห็นว่าการใช้สื่อ เช่น การโฆษณาร้าน ในนิตยสารพระเครื่อง การให้สัมภาษณ์ลง
หนังสือพิมพ์หรือโทรทัศน์ การเขียนหนังสือ รวมถึงการเป็นกรรมการประกวดพระเครื่อง เป็นการ
สร้างชื่อเสียง สร้างความน่าเชื่อถือให้กับเซียนพระ ซึ่งผู้ที่เช่าบูชาพระเครื่องอาจจะขาดความรู้ในการดู
พระ จึงจ าเป็นต้องหาเช่าบูชาจากผู้ที่มีความน่าเชื่อถือ และสร้างความเชื่อมั่นว่าพระที่ตนเองเช่ามา
นั้นเป็นพระแท้ ดังนั้น การโฆษณาผ่านสื่อของเซียนพระ การเป็นกรรมการตัดสินงานประกวดพระ 
และความรู้ในการตอบค าถามให้กับผู้ที่เช่าบูชา ล้วนแต่เป็นการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับเซียนพระ 
นอกจากนี้ ท าเลที่ตั้งของร้าน และจ านวนพระเครื่องที่ร้านมี ก็เป็นการสร้างความสะดวกให้กับลูกค้า
ในการเลือกหาพระ ทั้งหมดนี้ต่างก็ส่งผลต่อความสามารถในการตั้งราคาพระของร้านขายพระเครื่อง 
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 ส าหรับก าไรต่อองค์ของพระเครื่อง จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า ก าไรของพระ
เครื่องไม่แน่นอน มีทั้งขาดทุนและก าไร ถ้าโชคดี ซื้อพระเครื่องได้ราคาถูกก็สามารถท าก าไรได้มาก แต่
หากเจอพระปลอมหรือพระท าผิวก็จะขาดทุนได้ ซึ่งก าไรพระเครื่องต่อองค์จะอยู่ระหว่าง 3 ถึง 40 
เปอร์เซ็นต ์

 “..ไม่แน่ ขาดทุนก็มี ก าไรก็มี บางทีเจ๊งเลยก็มี ซื้อมาแสนนึงหายไปเลย เก๊ ประมาณไม่ได้ 
เอาแน่ไม่ได้ มีก าไรบ้าง ขาดทุนบ้าง แต่ว่าส่วนมากมันจะมีก าไรมากกว่าขาดทุน ถ้าขาดทุนอย่างเดียว
พวกผมก็อยู่ไม่ได้”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ก าไรองค์นึงประมาณ 30 – 40 เปอร์เซ็นต์”  

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..มันไม่ได้คิดเป็นเปอร์เซ็นต์หรอก ส่วนใหญ่ก าไรไม่เยอะหรอก ขึ้นอยู่กับว่าพระองค์นั้นเรา
จะเช่ามาได้ราคาเท่าไหร่ พระเล่นกันแสนนึง ถ้าเราเช่าได้หมื่นนึง เราก็ก าไรเยอะหน่อย ส่วนใหญ่คน
สมัยนี้จะเช่าพระที่ราคาเบียดๆกัน พระเล่นกันแสนนึง เราก็เช่าได้ประมาณ 8-9 หมื่น ไม่ค่อยมีหรอก
เช่าถูกๆ เพราะทุกวันนี้โลกมันทันสมัย เช็คในหนังสือ อินเทอร์เน็ต มันรู้หมดแล้ว ไม่มีใครหลอกใคร
หรอก เพราะเวลาซื้อขายพระเนี่ย คนขายต้องเป็นคนตีราคาให้”  

(แดง รามอินทรา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..3% 5% 10% 15% อยู่ที่จังหวะ อยู่ที่สภาพพระ อย่างนี้พูดไม่ถูกหลอก ถ้าเราได้พระสวย
ก็ 15% มี เรียกว่าซื้อหมื่นนึง ก าไรจะเอา 1,500 -2,000 ได้แน”่  

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ขาดทุนก็มี พระปลอมหรือพระที่ซื้อมามันบิวท์ หรือเราไม่แม่นจริง พระเครื่องไม่ได้ก าไร
ทุกองค์นะ ไม่อย่างนั้นสรรพากรก็เก็บได้หมดแล้ว พระแท้ พระเก๊ ซื้อเท่าไหร่ก็ไม่มีราคากลาง อันนี้ก็
จะตอบไม่ได้ ก าไรมากก าไรน้อย ขาดทุนก็มี ซื้อพระฟลุคมา ก าไรมากก็มี”  

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 
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 ส าหรับก าไรต่อองค์ของพระเครื่องนั้น จะเห็นว่ามีความความแตกต่างกันมากพอสมควร คือ 
ตั้งแต่ 3 ถึง 40 เปอร์เซ็นต์ ผู้ศึกษาคิดว่ามาจากต้นทุนของพระเครื่องที่ผู้ขายซื้อมาจ าหน่ายต่อ 
เนื่องจากพระเครื่องนั้น หากไม่ใช่พระที่มีความสวยมาก การตั้งราคาก็ไม่สามารถตั้งสูงกว่าราคาตลาด
ได้ เนื่องจากหากเป็นพระสภาพทั่วๆไป ร้านขายพระหลายๆร้านก็มีพระเครื่องสภาพแบบนั้น แตกต่าง
จากพระเครื่องที่มีความสวย เนื่องจากพระสวยเป็นที่ต้องการของผู้ชื่นชอบพระเครื่อง ผู้ขายสามารถ
ตั้งราคาได้สูงกว่าพระเครื่ององค์อ่ืนๆในตลาด จึงท าให้ได้ก าไรมากไปด้วย 

 ความแตกต่างของพระเครื่องจากสินค้าอ่ืนๆ คือ ราคาพระเครื่องกับความต้องการของผู้
ศรัทธา นั่นคือ ถึงแม้ว่าพระเครื่องมีราคาลดลง จะสามารถจูงใจให้คนมาเช่าพระเครื่องได้มากขึ้น แต่ผู้
ศึกษาคิดว่าราคาพระเครื่องที่แพงขึ้น กลับไม่มีผลต่อความต้องการเช่าพระเครื่องที่ลดลง เช่น หาก
พระเครื่องจากราคา 100,000 บาท แล้วขึ้นราคากลายเป็น 150,000 บาท ก็ไม่ได้ท าให้ผู้ที่ต้องการ
พระเครื่อง ไม่เช่าหาพระเครื่อง เพราะราคาที่แพงขึ้น แต่หากพระเครื่องราคา 100,000 บาท แล้ว
ปรับราคาลงเป็น 80,000 บาท จะมีผลต่อการจูงใจให้ผู้ต้องการตัดสินใจเช่าพระเครื่องได้ง่ายขึ้ น 
เพราะ เกรงว่าราคาพระเครื่องจะปรับขึ้นไปแพงในระดับที่เท่าเดิม 

 จากการสังเกตร้านขายพระเครื่อง ร้านขายพระมักจะเปิดราคาเผื่อเอาไว้ให้ลูกค้าต่อรองราคา 
และหากมีคนเอาพระมาขาย ร้านขายพระเครื่องก็จะถามคนที่เอาพระมาขายว่าต้องการขายเท่าไหร่ 
ดังนั้น ผู้ที่เอาพระมาขายจึงต้องศึกษาราคาซื้อขายพระจากตลาดพระออนไลน์หรือจากนิตยสารพระ
เครื่องก่อน เพ่ือให้ทราบว่าพระองค์ที่น ามาขาย มีราคาเล่นหากันอยู่ที่เท่าไหร่ ซึ่งหากเป็นสมัยก่อนที่
สื่อ อย่างเช่นอินเทอร์เน็ตหรือนิตยสารพระ ไม่ได้มีมากเหมือนในปัจจุบัน ผู้ที่น าพระมาขายอาจถูก
เซียนพระหลอกซื้อพระในราคาถูกได้ แตกต่างจากในปัจจุบันที่เซียนพระกล่าวว่า ท าอย่างนั้นไม่ค่อย
ได้แล้ว เพราะทุกคนสามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ต เข้าถึงนิตยสารพระเครื่อง ท าให้ทราบราคาที่เล่นหา
กัน ดังนั้น การเกิดขึ้นของนิตยสารพระเครื่อง และอินเทอร์เน็ต เป็นการท าลายความไม่สมมาตรของ
ข้อมูลในด้านราคา ระหว่างผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชาได้ส่วนหนึ่ง แต่ในขณะเดียวกันก็สามารถ
เป็นเครื่องมือในการสร้างราคาพระเครื่องของเหล่าเซียนพระผ่านสื่อได้อีกด้วย 

5.3 การใช้สื่อ 

 สื่อที่น าเสนอเรื่องราวของพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแบบหนังสือ 
นิตยสาร อินเทอร์เน็ต และโทรทัศน์ โดยเรื่องราวที่น าเสนอเกี่ยวกับหลวงปู่ทวดไม่ได้มีเพียงแค่เรื่อง
ลึกลับอภินิหารที่จับต้องไม่ได้ แต่เป็นเรื่องราวที่ดูมีเค้าโครงเรื่องจริงมากกว่าเรื่องแต่ง เช่น หนังสือ
ประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ เป็นเรื่องราว



 

 

72 

เกี่ยวกับประวัติหลวงปู่ทวด การจัดสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด และเรื่องราวอภินิหาร ซึ่งประวัติ
หลวงปู่ทวดมีการอ้างอิงกับหลักฐานทางโบราณคดี เอกสารทางประวัติศาสตร์ สถานที่ที่มีอยู่จริง เพ่ือ
ยืนยันการมีตัวตนจริงของหลวงปู่ทวดในสมัยอยุธยา และการจัดสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
เหตุการณ์อภินิหารที่ผู้ครอบครองพบเจอ ก็เป็นเรื่องราวที่ถูกบันทึกโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ผู้ริเริ่ม
การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

ภาพที่ 5-2 หนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ 

 

ที่มา : www.finearts.go.th/songkhlalibraryk 

 คุณอภินิหารของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ซึ่งถูกบันทึกโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ มีการบันทึก
พุทธคุณปาฏิหาริย์หลายเหตุการณ์ เช่น ช่วยในการคลอดลูก ช่วยรักษาอาการเจ็บป่วย ช่วยป้องกัน
ภัยจากโจรผู้ร้าย รอดจากการถูกยิง ยิงไม่เข้า และช่วยให้แคล้วคลาดจากอุบัติเหตุ ตัวอย่างเหตุการณ์
ที่ถูกบันทึก มีดังนี ้

 1. พุทธคุณช่วยในการคลอดลูก 

 เรื่องนี้ เป็นเหตุการณ์เจ็บท้องจะคลอดบุตร 2 วันแล้ว แต่คลอดไม่ออก ไม่สามารถไป
โรงพยาบาลได้เนื่องจากยากจน จึงได้น าพระเครื่องหลวงปู่ทวดมาเสกเป็นน้ ามนต์ ถึงแม้เด็กจะ
เสียชีวิต แต่ก็สามารถคลอดออกมาได้ 

 “..เมื่อปลายเดือนเมษายน 2497 นางมาลี ภรรยาของนายล้วน สมประสงค์ กรรมกรรถไฟ
โรงกุลีนาประดู่ เจ็บท้องจะคลอดบุตรมาสองวันแล้วแต่คลอดไม่ออก ผู้เจ็บมีอาการหนักมาก เนื่องจาก
ความยากจนจึงไม่สามารถจะน าไปท าการคลอดที่โรงพยาบาลได้เพราะไม่มีเงินว่าจ้างเหมารถ จึงต้อง
นอนรอวาระสุดท้ายอยู่ บังเอิญเพ่ือนร่วมงานของนายล้วนรู้เรื่องนี้ เขาจึงบอกให้นายล้วนน าเอาพระ
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เครื่องหลวงพ่อทวดฯมาวางลงในขันน้ า แล้วจุดธูปเทียนบูชาขอเป็นน้ ามนต์เสดาะแล้วเอาน้ ามนต์ให้
นางมาลีดื่มและพรมศีรษะ ต่อมาชั่วครู่ นางมาลีผู้เจ็บคลอดก็เกิดมีก าลังและลมเบ่งคลอดลูกออกมาได้ 
แต่ปรากฏว่าเด็กนั้นได้ตายเสียนานแล้ว” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 2. พุทธคุณช่วยรักษาอาการเจ็บป่วย 

 - ช่วยรักษาอาการปวดจากการโดนตะขาบกัด 

 “..นายไสว ปลื้มส าราญ ครูประชาบาล โรงเรียนต าบลบ้านไร่ ได้พบกับข้าพเจ้าที่วัดช้างให้
และเล่าให้ข้าพเจ้าฟังว่า คืนวันที่ 24 เมษายน 2497 เวลากลางคืน ภรรยาของเขาถูกตะขาบกัด มี
อาการเจ็บปวดทุรนทุรายไม่ได้สติ เวลาค่ าคืนเช่นนี้จะหายาที่ไหนก็ไม่ได้ นายธ ารง บุตรชายคนโต จึง
นิมนต์พระเครื่องหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดวางลงในน้ าพอเปียกแล้วเอาตั้งลงบนแผลนาน
ประมาณ 2 - 3 นาที แล้วก็หายปวดทันที นายไสวบอกว่าเขาได้ประสพอภินิหารของหลวงพ่อทวดฯ
ในครั้งแรกจึงเลื่อมใส วันนี้ผมจึงมาขอพระเครื่องอีก เรื่องเอาพระเครื่องรักษาคนถูกตะขาบกัดมีมา
กราย ปรากฏว่าศักดิ์สิทธิ์นัก แต่ผู้เขียนเห็นว่าไม่จ าเป็นจะบันทึกลงทุกๆคนเพราะยังมีเรื่องอ่ืนๆอีก
มาก” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 - ช่วยรักษาโรคหืดหอบ 

 “..ข้าพเจ้าป่วยเป็นโรคหืดหอบมาช้านาน ได้รักษาด้วยยาแผนใหม่และแผนโบราณมามากแต่
ก็ไม่หาย ข้าพเจ้ามีวัยชราแล้วคิดว่าคงจะมีชีวิตอยู่ไม่เกิน พ.ศ. 2498 เป็นแน่ อยู่มาวันหนึ่งอาการหืด
หอบก าเริบมากขึ้น ไม่มีทางใดจะดับทุกข์ทรมานให้โรคนี้หายได้ บังเอิญนึกถึงหลวงพ่อทวดเหยียบน้ า
ทะเลจืด เขาเล่าลือกันว่ามีคุณอภินิหารศักดิ์สิทธิ์นัก จึงบอกให้นางนุ้ยภรรยาของข้าพเจ้า ซึ่งเขาเป็น
นักวิปัสสนา จัดดอกไม้ธูปเทียนเครื่องบูชา แล้วนิมนต์พระวิญญาณของหลวงพ่อทวดฯเข้าประทับทรง
นางนุ้ย เวลาชั่วครู่ต่อมานางนุ้ยก็ทรง ข้าพเจ้าจึงได้พรรณนาถึงเรื่องที่ได้รับความทุกข์ทรมานทางโรค
หืดและหอบ พร้อมทั้งขอยา ท่านอยู่ในทรงได้บอกยาสมุนไพรให้พร้อมด้วยคาถาปลุกเสกให้ข้าพเจ้า
ต้มกินเป็นยาประจ า แล้วท่านสั่งว่าถึงจะต้มยานี้ให้ผู้อ่ืนกินก็ได้และมึงอย่าเรียกร้องเอาค่ายาจากเขา
แพงๆ จงนึกถึงการกุศลเป็นส าคัญ ข้าพเจ้าจึงจัดการหายามาต้มกิน หม้อที่ 1 อาการป่วยก็ทุเลาลง 
หม้อที่ 2 น้ ายาไม่ทันจะจืด อาการหืดหอบที่เคยเป็นก็หายเป็นปกติมาจนบัดนี้ เพ่ือนๆรู้ข่าวก็ขอให้
ข้าพเจ้าต้มยานี้ให้กินรักษาโรคหืด ปรากฏว่าหายมาหลายคน และข้าพเจ้าขอรับรองว่าเรื่องนี้เป็นเรื่อง
จริงซึ่งเกิดข้ึนแก่ตัวข้าพเจ้าเองและมีผู้รู้เห็นกันมา” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 3. พุทธคุณป้องกันภัยจากโจรผู้ร้าย 
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 เรื่องนี้เป็นเหตุการณ์ท่ีพระเครื่องหลวงปู่ทวดช่วยป้องกันไม่ให้โจรพังประตูได้ 

 “..เหตุเกิดที่บ้านหนองกรก อ.โคกโพธิ์ จ.ปัตตานี ในคืนวันที่ 22 เมษายน 2497 เวลา
ประมาณ 21.00 น. นายแดงและภรรยากลับจากท างานมากินข้าวแล้วเตรียมเข้าห้องนอน พอใกล้จะ
หลับได้ยินเสียงกริ่งๆอยู่ในขวดโหลบนหิ้งพระ ซึ่งมีพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ ขอมาจากวัดช้างให้
ใหม่ๆและได้เก็บไว้บนขวดโหลใบนั้น เขาคิดว่าหนูได้กลิ่นน้ ามันจึงลงไปคาบพระแล้วกระทบกับขวดจึง
เกิดเสียงดังขึ้น นายแดงจึงลุกขึ้นจุดตะเกียงส่องดูก็ไม่เห็นมีอะไรผิดปกติ จึงล้มตัวลงนอนต่อไปจนถึง
เวลา 22.00 น. เขากับภรรยาก็ตกใจตื่นขึ้นทันทีเพราะเสียงปืนดังขึ้นที่ชานเรือนสามนัด นายแดงนึก
ได้ทันทีว่าตนถูกผู้ร้ายปล้นบ้าน จึงตื่นขึ้นจับมีดตัดฟากพ้ืนเรือนขาดเป็นช่อง แล้วรอดหนีไปทางช่อง
ใต้ถุนเรือน 

 ฝ่ายภรรยาก าลังตกตะลึงไม่ได้สติ จึงลุกขึ้นไปจะเปิดประตูให้พวกโจรขณะที่พวกโจรก าลัง
กระแทกบานประตูอยู่ พอเขายื่นมือจับกลอนประตูก็มีมือประหลาดมาผลักหน้าอกเขาก้นกระแทกพ้ืน 
เขานึกถึงหลวงพ่อทวดทันที จึงลุกขึ้นไปที่หน้าหิ้งพระพนมมืออ้อนวอนขอให้หลวงพ่อทวดช่วย
คุ้มครองรักษา ฝ่ายพวกโจรก็ออกก าลังพังประตูห้องอยู่โครมครามสั่นสะเทือน เขากลัวจนไม่สามารถ
จะทนอยู่ได้ จึงพนมมือกล่าวขอให้หลวงพ่อทวดฯช่วยคุ้มครองบ้านให้ลูกหลานด้วยเถิด กล่าวจบแล้ว
ลอดหนีทางช่องตามสามีไป ปรากฏว่าพวกโจรใช้ปืนยิงติดตามมาข้างหลังแต่ไม่ถูก พวกโจรเมื่อโถมพัง
ประตูไม่ออกจึงพากันหนีเข้าป่าไป” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 4. พุทธคุณด้านคงกระพัน 

 เรื่องนี้เป็นเหตุการณ์ถูกยิงท่ีสะโพก แต่ยิงไม่เข้า 

 “..คืนวันที่ 10 พฤศจิกายน 2497 เวลาประมาณ 19.00 น. นายซัว นิลก าแหง ผู้ใหญ่บ้านหมู่
ที่ 3 ต.ล าพะยา จ.ยะลา ได้เอาพระเครื่องหลวงพ่อทวดใส่ไว้ในกระเป๋าเสื้อแล้วลงจากเรือนไปวัดล าพะ
ยาเพ่ือฟังพระแสดงธรรม วันนั้นเดือนขึ้น 15 ค่ า พระจันทร์เต็มดวงส่องแสงสว่าง เวลาประมาณ 
22.00 น. พระแสดงธรรมเสร็จแล้วก็กลับบ้าน ขณะเดินมาพบคนร้าย 3 คน เป็นที่เขารู้จักดีและจ าได้
ดีเพราะแสงสว่างของดวงเดือน ผู้ร้ายคนหนึ่งวิ่งมาใกล้เขาแล้วใช้ปืนสั้นยิงเขาในระยะใกล้ชิดรวม 4 
นัด 3 นัดแรกไม่ถูก กระสุนนัดสุดท้ายถูกข้างตะโพกของนายซัวล้มลง ผู้ร้ายเข้าใจว่าเขาถูกกระสุนปืน
ตายเสียแล้วจึงได้พากันหนีไป นายซัวจึงลุกขึ้นดูรอยที่ถูกกระสุน ปรากฏว่ากางเกงทะลุตามแรง
กระสุนปืนแต่ที่ตะโพกไม่มีบาดแผล เขาจึงรอดชีวิตมาได้ก็เพราะอ านาจหลวงพ่อทวดฯคุ้มครอง เขา
ยังพูดให้ผู้ไปสอบถามฟังว่าถ้าหลวงพ่อทวดไม่คุ้มครองผมคงตายแน่เพราะมันยิงผมในระยะเผาขน” 
(อนันต์ คณานุรักษ,์ 2526) 
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 5. พุทธคุณด้านแคล้วคลาด 

 - เหตุการณ์ต ารวจตระเวนชายแดนยิงปืนใส่พวกเดียวกันแต่ยิงไม่ออก 

 “..วันหนึ่งเมื่อต้นเดือนมิถุนายน 2503 ได้มีชายผู้หนึ่งมาหาข้าพเจ้าที่บ้านข้าพเจ้า และ
แนะน าตัวเองว่าชื่อสัมพันธ์ โสตะจินดา เป็นนักประพันธ์ใช้นามปากกาว่า "ลพบุรี" อยู่โรงพิมพ์นคร
ไทย ถนนศิริอ ามาตย์ พระนคร ได้มีกิจธุระไปที่อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา เขาได้ทราบข่าวเกี่ ยวกับ
อภินิหารของพระเครื่องหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดจากเพ่ือนๆว่าต ารวจตระเวนชายแดนจ านวน 
15 คน ได้ออกท าการตรวจโจรจีนในป่า โดยแยกกันเป็นหมู่ๆไปเป็นแนวหน้ากระดาน ขณะเดินไปใน
ป่าเป็นเวลานาน พวกท่ีเดินทางริมสุดได้เดินหลงทางเฉียงเข้า เข้ามาตัดหน้าพวกท่ีอยู่แนวกลางแล้วได้
หาที่ก าบังหยุดนั่งพักอยู่ในสุมทุมพุ่มไม้ โดยมีใบไม้ก าบังพอลางๆ ส่วนพวกที่อยู่แนวกลางเดินมุ่งตรง
ไปข้างหน้าได้มองเห็นคนอยู่ในพุ่มไม้นั้นอยู่ลางๆ จึงได้เพ่งมองอย่างตั้งใจ เพ่ือที่จะได้รีบท าลายเหล่า
โจรจีนโดยเร็ว จึงได้มองเห็นเพ่ือนต ารวจหมู่นั้นเป็นโจรจีนไปและได้ท าการระดมยิงด้วยปืนยิงเร็ว 2 
กระบอกประมาณ 15 นัด แต่กระสุนปืนทุกๆนัดไม่ระเบิด ฝ่ายผู้ที่ถูกยิงซึ่งนั่งอยู่ในพุ่มไม้นั้น เมื่อได้
ยินเสียงดังแชะๆครั้งแรกเข้าใจว่าเป็นเสียงของกิ่งไม้ที่ถูกลมพัด แต่เมื่อได้ยินเสียงดังถี่ๆก็ลุกขึ้นชะโงก
หน้าออกมาดู ฝ่ายผู้ยิงเมื่อได้เห็นหน้าชัดว่าเป็นพวกเดียวกันก็ตกใจถึงกับเป็นลมล้มลง เมื่อเป็นที่
เข้าใจกันดีแล้วก็ถามเพ่ือนว่ามีอะไรดีจึงยิงไม่ระเบิดทั้งๆที่ยิงตั้ง 15 นัด จึงได้ช่วยกันค้นตัวตรวจดูทั่ว 
ก็พบว่ามีหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดอยู่ในกระเป๋าเสื้อ ๑ องค ์

 ข่าวนี้คุณสัมพันธ์ว่าทางเบตงรู้กันมาก จะปิดบังกันอย่างไรก็ปิดไม่มิด เขาอยากมีไว้บ้าง 
พรรคพวกจึงแนะน าให้เดินทางมาขอจากข้าพเจ้า และได้ให้ไว้ 1 องค์ หลังจากนั้นมา ข้าราชการ
อ าเภอเบตงได้มาขออีก 3 คน ได้เล่าเรื่องนี้ให้ข้าพเจ้าทราบและบันทึกไว้ ต่อมาประมาณ 10 วัน 
ข้าราชการชั้นหัวหน้าแผนก 1 คน เป็นผู้ที่รักใคร่ชอบพอกับข้าพเจ้า ได้มาเล่าเรื่องนี้ให้ข้าพเจ้าฟังที่
บ้าน ท่านว่าเป็นเรื่องอภินิหารของหลวงพ่อทวดฯ ขณะนี้ชาวอ าเภอเบตงเลื่อมใสกันมากยิ่งขึ้น” 
(อนันต์ คณานุรักษ,์ 2526) 

 - แคล้วคลาดจากอุบัติเหตุรถยนต์ 

 “..อาจารย์ครับ ผมมีเรื่องเกี่ยวกับอภินิหารหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดที่ผมได้ประสพมา
และอยากจะเล่าให้อาจารย์ฟัง กล่าวคือ เมื่อเดือนตุลาคม 2500 ทางโรงเรียนได้พาคณะอาจารย์ออก
เดินทางไปตรวจภูมิประเทศทางภาคอีสานโดยทางรถยนต์ พร้อมกับน านักเรียนนายร้อยชุดปัจจุบันไป
ท าการฝึกภาค วันที่ 11 ตุลาคม เป็นวันเดินทางออกจากขอนแก่นจะไปพักแรมที่จังหวัดนครราชสีมา 
เมื่อรถยนต์แล่นมาถึงสถานีบ้านไผ่ประมาณ 8 กิโลเมตร รถคันที่ผมนั่งมาด้วยนั้นเกิดพลิกคว่ าลงอย่าง
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แรงเพราะรถแล่นลงตามทางลาดต่ าและวิ่งไปด้วยความเร็วสูง รถจะต้องเลี้ยวโค้งเป็นมุมฉากเพ่ือตัด
ข้ามทางรถไฟ เนื่องจากคนขับไม่เคยทาง จึงไม่ทราบลักษณะของโค้ง จึงขับด้วยความเร็ว 50 ถึง 60 
กิโลเมตรต่อชั่วโมง เลยพลิกคว่ าลงอย่างไม่เป็นท่าลงตรงนั้นเอง รถพลิกคว่ าลงข้างถนนอันเป็นที่ลาด
ต่ ามากสี่ล้อชี้ฟ้าไปเลย ครอบเอาพวกเราไว้ในกระบะรถนั่นเอง ขณะรถท าท่าจะพลิกคว่ านั้นผมตกใจ
มากร้องตะโกนโดยไม่รู้สึกตัวว่า "หลวงพ่อทวดช่วยด้วย" สิ่งที่น่าอัศจรรย์ก็คือ รถนั้นน่าจะพลิกต่อไป
ตามทางลาดต่ าอีกหลายทอดแต่ก็ไม่พลิก น่าอัศจรรย์ที่สุดก็คือ พวกเราคลานออกมาจากใต้กระบะรถ
ทีละคนๆด้วยความปลอดภัย ไม่มีใครเป็นอะไรเลยก็ว่าได้ เพราะอย่างมากก็มีแผลฟกช้ าด าเขียว
เล็กๆน้อยๆเท่านั้น 

 พวกขับรถโดยสารมาพบเข้าหยุดถามว่า "ตายกี่คน" จึงบอกเขาว่าไม่เป็นไร เขาบอกว่าเมื่อรถ
คันใดพลิกตรงนี้ จะไม่มีคนตายนั้นไม่เคยมี เมื่อพวกเราตรวจดูรถที่คว่ าแล้วก็ปรากฏสิ่งที่น่าแปลกใจ
อีกว่า ที่รถไม่พลิกลงตามลาดอีกต่อไปเป็นเพราะถังน้ ามันเบนซินขนาด 200 ลิตร 3 ถัง ที่บรรทุกอยู่
ในรถคันนี้ มีอยู่ 2 ถังตกลงไปรองรับขอบกระบะรถด้านลาดต่ าข้างหน้า 1 ถัง ข้างหลัง 1 ถัง อีกถัง
หนึ่งกระเด็นกลิ้งไปไกลจากเรา มิฉะนั้นคงจะทับพวกเราบี้แบนไปหมดแน่ น่าคิดว่ามีอภินิหารอะไรที่
เอาถังน้ ามันไปรองรับขอบกระบะมิให้รถพลิกต่อไปถึง 2 ถัง และตั้งรับไว้ในที่อันเหมาะสมเช่นนี้ ท าให้
พวกเราปลอดภัยได้น่าอัศจรรย์ยิ่งนัก นายทหารทุกคนโจทย์กันว่าในจ านวนพวกเราคงมีของดีแน่ๆ 
และในขณะรถวิ่งเร็วได้แฉลบมาหลายครั้ง ผมตกใจอาราธนาให้หลวงพ่อทวดฯช่วยทุกครั้ง และขณะ
รถพลิกคว่ าครั้งนี้ผมก็ก าลังตกใจมากจึงร้องตะโกนว่า "หลวงพ่อทวดช่วยด้วย" นี่แหละครับเรื่ องที่ผม
ประสพมา” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 

 - แคล้วคลาดจากอุบัติเหตุรถจักรยานยนต์ 

 “..ส าหรับอภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ นั้นได้ปรากฏขึ้นแก่ผมครั้งหนึ่ง คือตั้งแต่ผม
กลับจากทัศนาจรภาคใต้พร้อมด้วยคณะนายทหารแล้ว ผมเก็บพระไว้บนหิ้งพระที่บ้านมิได้เอาติดตัว
ไปไหนเลย วันหนึ่งผมเอาพระหลวงพ่อทวดไปให้ช่างเลี่ยมเพ่ือห้อยคอ จึงพกใส่กระเป๋าเสื้อไป ผมขับ
รถมอเตอร์ไซค์พ่วงข้างแล่นออกจากตรอกด้วยความเร็ว ไม่ทันเห็นรถแท็กซี่เรโนล์มาทางซ้ายเกิด
ปะทะกับตัวผมเอง ลูกชายผมนั่งในพ่วงข้าง ไม่เป็นอะไรเลยแม้แต่น้อย แต่รถเรโนล์เสียหายมาก ผม
คิดว่าต้องเสียหายหลายร้อยบาท ครั้นถามคนขับรถเขาบอกว่าไม่เอาอะไร ขอให้แต่งรถให้เขาเท่านั้น 
ผมจึงพาไปที่ท าการขนส่งทหารบก ออกปากเพ่ือนๆเท่านั้น เขาได้ช่วยกันท าเป็นการใหญ่ ซ่อมชั่วโมง
ครึ่งก็เรียบร้อย ผมเสียค่าโอเลี้ยงไปไม่กี่ถ้วย ผมเชื่อว่าเป็นอภินิหารของหลวงพ่อทวดแน่ๆ ดูอะไรๆก็
สะดวกไปเสียหมด และปลอดภัยทั้งผมและบุตร เป็นที่อัศจรรย์จากผมและเพ่ือนๆอย่างยิ่ง จึงได้เรียน
มาให้ทราบ” (อนันต์ คณานุรักษ์, 2526) 
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 พุทธคุณของหลวงปู่ทวดที่ถูกบันทึกไว้โดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ มีอยู่หลายด้าน แต่ที่เป็นที่
รู้จักในปัจจุบันกลับเหลือเรื่องที่เด่นชัดเพียงเรื่องเดียว คือ พุทธคุณด้านแคล้วคลาด เนื่องจากเกิดการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมและยุคสมัย ซึ่งพระเครื่องนั้นถูกสร้างขึ้นเพ่ือตอบสนองต่อความรู้สึกไม่มั่นคง 
ความไม่ปลอดภัยของคนในสังคม ในยุคแรกของพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น ความปลอดภัยในสังคม 
และระบบสาธารณสุขยังไม่ดีเหมือนในยุคปัจจุบัน ความเชื่อในอิทธิฤทธิ์วิเศษของพระเครื่องหลวงปู่
ทวดจึงมีหลายประเภท ทั้งใช้รักษาโรค ช่วยในการคลอดลูก ป้องกันโจรผู้ร้าย ยิงไม่เข้า แต่เมื่อสังคมมี
การพัฒนาระบบสาธารณสุขมากขึ้น ความปลอดภัยของคนในสังคมมีมากขึ้น จึงเกิดการเปลี่ยนแปลง
ของความเชื่อในพระเครื่อง ดังนั้น ความเชื่อบางอย่าง เช่น การรักษาโรค ช่วยให้รอดจากโจรผู้ร้าย ยิง
ไม่เข้า จึงไม่ปรากฏแก่ผู้ครอบครองมากนัก คงเหลือแต่พุทธคุณด้านแคล้วคลาดที่ถูกพูดถึงเป็นอย่าง
มาก เนื่องจากอุบัติเหตุจากการเดินทางยังคงมีอยู่ในสังคม ความไม่มั่นใจ และความรู้สึ กไม่ปลอดภัย
ระหว่างเดินทาง พระเครื่องหลวงปู่ทวดจึงถูกใช้เป็นเครื่องช่วยให้ผู้ครอบครอง เกิดความอุ่นใจและ
ความสบายใจขึ้น นอกจากนี้ ผู้ศึกษาคิดว่าการที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดโด่งดังในเรื่องพุทธคุณด้าน
แคล้วคลาดเป็นพิเศษ เนื่องจากพ้ืนที่ภาคใต้ในอดีตมีความไม่ปลอดภัย ประสบกับปัญหาการต่อสู้
เรียกร้องสิทธิปกครองตนเองของชาวมลายู จึงท าให้พุทธคุณวิเศษประเภทคงกระพัน หรือแคล้วคลาด 
ปรากฏอยู่ในความเชื่อด้านพุทธคุณของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ซึ่งถูกสร้างขึ้นในช่วงที่มีเหตุการณ์
เหล่านั้น และที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกพูดถึงในเรื่องแคล้วคลาดเป็นอันดับหนึ่งในปัจจุบัน ส่วนหนึ่ง
เนื่องมาจากภาคใต้สมัยก่อนถนนหนทางอยู่ในสภาพไม่ดีนัก จึงเกิดอุบัติเหตุบ่อยครั้ง และคนภาคใต้
นิยมพกพระเครื่องหลวงปู่ทวดติดตัวตอนเดินทาง จึงท าให้มีโอกาสเจอประสบการณ์ในพุทธคุณด้านนี้
มากเป็นพิเศษ 

 “..เนื่องจากเส้นทางใต้สมัยก่อนเวลาไปไหนมาไหนเส้นทางแย่มาก ท าให้เจอปัญหาอุบัติเหตุ
บ่อย ส่วนใหญ่ถ้าไปบอกว่าได้คงกระพัน น้อย จะไม่ค่อยได้ยิน แต่จะเป็นลักษณะแคล้วคลาดมากกว่า 
พูดง่ายๆเท่าท่ีเจอเป็นพวกอุบัติเหตุทางรถยนต์ 

 ..คนสมัยก่อนค่อนข้างเจอเยอะ คนทางใต้เวลาเดินทางไปไหนเขาจะพูดทันทีว่าเอาหลวงปู่
ทวดไปด้วย เขานิยมกันตรงนี้”  

(ธงชัย หาดใหญ่ จากหนังสือประวัติศาสตร์สมัย หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด หน้า 239) 

 ความเชื่อในพุทธคุณของพระเครื่องมีผลต่อความนิยมพระเครื่อง หากพุทธคุณนั้นไม่
ตอบสนองต่อความต้องการของคนในสังคม ความนิยมของพระเครื่องนั้นก็อาจจะลดลงไปจากการ
เปลี่ยนแปลงความต้องการของคนในสังคมต่อพุทธคุณของพระเครื่อง ซึ่งการที่พระเครื่องหลวงปู่ทวด 



 

 

78 

ได้รับการบันทึกจากคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ว่ามีพุทธคุณหลายด้านครอบจักรวาล และมีพุทธคุณหนึ่งที่
คงเหลืออยู่จากการเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคม คือ พุทธคุณด้านแคล้วคลาด ซึ่งยังสามารถ
ตอบสนองต่อความต้องการของสังคมในการใช้พระเครื่องเพ่ือคุ้มครองตั วเอง ดังนั้น การสร้าง
ความหมายด้านพุทธคุณที่หลากหลายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยการบันทึกของคุณอนันต์ คณานุ
รักษ์ จึงถือว่าเป็นการสร้างมูลค่าความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้คงอยู่ได้ในหลายยุคสมัย 

 ความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดไม่ได้มีเพียงแค่กับพระเครื่อง แต่หนังสือเกี่ยวกับหลวงปู่
ทวด ก็ได้รับความนิยมจากผู้ศรัทธาเป็นอย่างมาก จากคอลัมน์ในหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ คอลัมน์
ธุรกิจบนกองกระดาษ ฉบับวันอาทิตย์ ที่ 7 ธันวาคม พ.ศ. 2557 และ ฉบับวันอาทิตย์ ที่ 14 ธันวาคม 
พ.ศ. 2557 ได้กล่าวถึงยอดการจ าหน่ายหนังสือหลวงปู่ทวดที่ได้รับความนิยมในร้านหนังสือ ซึ่งมี
หนังสือเกี่ยวกับประวัติหลวงปู่ทวดอยู่หลายเล่ม เนื่องจากผู้คนชอบในการศึกหาความรู้เรื่องหลวงปู่
ทวด ในขณะที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาแพง แต่หนังสือยังมีราคาถูก ผู้คนจึงซื้อหนังสือเพ่ือศึกษา
เรื่องราวของหลวงปู่ทวดไปก่อน 

ภาพที่ 5-3 ไขปริศนาในร้านหนังสือ ท าไมหนังสือพระเครื่องหลวงปู่ทวดมาแรง? 

   

 

ที่มา : หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ ฉบับวันอาทิตย์ ที่ 7 ธันวาคม พ.ศ. 2557 และฉบับวันอาทิตย์ ที่ 
14 ธันวาคม พ.ศ. 2557 
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 ความนิยมในหนังสือพระเครื่องหลวงปู่ทวด ส่งผลให้หนังสือเล่มที่ได้รับความนิยม มีราคาซื้อ
ขายเพ่ิมขึ้นในตลาดหนังสือพระเครื่อง เช่น หนังสือของ ฉ่อย ท่าพระจันทร์ หนังสือของ ชัยนฤทธิ์ 
พันธุ์ทอง มีราคาแพงขึ้นมาก จึงท าให้เกิดหนังสือพระเครื่องหลวงปู่ทวดออกใหม่ที่มีราคาถูกกว่า วาง
จ าหน่ายในท้องตลาด โดยมีทั้งหนังสือที่น าเสนอเรื่องราวประวัติของหลวงปู่ทวด ประวัติวัดช้างให้ 
น าเสนอประสบการณ์อภินิหารของพระเครื่องหลวงปู่ทวด รายละเอียดการจัดสร้างพระเครื่องหลวงปู่
ทวด จนถึงเทคนิคการดูพระเครื่องหลวงปู่ทวดของแท้ วางจ าหน่ายอยู่เป็นจ านวนมากในร้านหนังสือ 
ไม่จ ากัดอยู่เฉพาะแค่แผงหนังสือเกี่ยงกับพระเครื่องเท่านั้น 

ภาพที่ 5-4 ตัวอย่างหนังสือที่เกี่ยวกับประวัติหลวงปู่ทวด 

   

   

ที่มา : คัมภีร์ล้ าค่า หลวงพ่อทวด, ประวัติศาสตร์สมัย หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด, พระหลวงปู่ทวด 
วัดช้างให้, สุดยอดของขลัง หลวงปู่ทวด, หลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืด และรวมเหรียญยอดนิยม 

หลวงปู่ทวด 

 นอกจากนี้มีการเสนอเรื่องคนดังที่คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด เพ่ือให้ผู้ศรัทธาเกิดความ
อยากได้พระเครื่องหลวงปู่ทวดแบบที่คนดังเหล่านั้นมี เช่น ในหนังสือพระดี คนดัง เขียนโดย กอง
บรรณาธิการข่าวสด (2553) มีการอ้างคนดังที่คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดหรือศรัทธาในพระเครื่อง



 

 

80 

หลวงปู่ทวด ได้แก่ 1) คุณอภิสิทธ์ เวชชาชีวะ คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่น เอ็ม - 16 วัดช้างให้ 2) 
คุณจองชัย เที่ยงธรรม มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 3) คุณประสพสุข บุญเดช มีพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด แต่ไม่ได้ระบุรุ่น 4) คุณนิคม ไวยรัชพานิช มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด หลังเตารีด ปี 
2505 5) คุณเฉลิชัย ศรีอ่อน คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด หลังเตารีด เนื้อทองค า ปี 2505 และยังมี
พระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497, เหรียญหลวงปู่ทวด รุ่นเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508 6) คุณ
รังสิมา รอดรัศมี มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด แต่ไม่ได้ระบุรุ่น 7) คุณเทพไท แสนพงศ์ มีพระเครื่องหลวง
ปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497, รุ่นหลังหนังสือ ปี 2505, รุ่นหลังหนังสือ ปี 2508, รุ่นเอ็ม – 16  

 รวมถึงหนังสือพระดี ต ารวจดัง เขียนโดย พล.ต.อ.เอก อังสนานนท์ (2554) ได้มีการอ้างถึง
ต ารวจคนดังที่คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดหรือศรัทธาในพระเครื่องหลวงปู่ทวด ได้แก่ 1) พล.ต.อ.
ประชา พรหมนอก มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด หลังเตารีด พิมพ์ปั๊มซ้ า ปี 2505 2) พล.ต.อ.วิสุทธิ์ กิตติ
วัฒน์ มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด ซึ่งท่านเป็นผู้จัดสร้าง คือ รุ่นพิทักษ์แผ่นดิน ปลุกเสกโดยหลวงพ่อทอง 
วัดส าเภาเชย 3) พล.ต.อ.เขตต์ นิ่มสมบุญ มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์กรรมการ ปี 2497  
4) พล.ต.อ.อดุลย์ แสงสิงแก้ว มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์ใหญ่ ปี 2497 5) พล.ต.ท.มล.
ฉลองลาภ ทวีวงศ์ มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดช้างให้ พิมพ์ใหญ่ กะไหล่ทอง แต่ไม่ได้ระบุรุ่น 6) 
พล.ต.ท.สมพงษ์ คงเพชรศักดิ์ มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด หลังเตารีด พิมพ์ใหญ่ ปี 2505 7) พล.ต.ท.ก่อ
เกียรติ วงศ์วรชาติ (ยศในขณะนั้น) มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์ต้อ ปี 2497, เหรียญเลื่อน
สมณศักดิ์ ปี 2508, เหรียญพุฒิซ้อน (เหรียญขี่คอใหญ่) เปียกทอง ปี 2509 8) พล.ต.ต.อ านวย นิ่มมะ
โน (ยศในขณะนั้น) มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์กลาง ปี 2497, รุ่นหลังหนังสือ ปี 2505 9) 
พล.ต.ต.วิชัย สังข์ประไพ มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 10) พล.ต.ต.นพดล เผือกโสมณ 
(ยศในขณะนั้น) มีพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497, เหรียญเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508  

ภาพที่ 5-5 หนังสือคนดังที่คล้องพระเครื่อง 

  

ที่มา : หนังสือพระดี คนดัง และหนังสือพระดี ต ารวจดัง 
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 การคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดยังอยู่ในหนังสือห้อยพระ ถูกโฉลก เสริมโชค พลิกดวง เขียน
โดย พระมหาปันโน (2557) เนื้อหาในหนังสือเป็นการบอกว่าคนเกิดวันใด ควรจะคล้องพระแบบใด 
ส าหรับพระเครื่อง หลวงปู่ทวด เนื้อว่าน เป็นพระเครื่องประจ าวันเกิด ผู้ที่เกิดวันเสาร์ เนื่องจากผู้ที่
เกิดวันเสาร์เป็นคนจริงจัง เคร่งเครียด จึงเหมาะกับพระเนื้อว่าน ที่มีคุณลักษณะเย็นและบริสุทธิ์จาก
ธรรมชาติ (พระมหาปันโน, 2557) ดังนั้น เนื้อหาในหนังสือจึงเป็นการส่งเสริมให้ผู้คนเกิดความ
ต้องการพระเครื่องหลวงปู่ทวดอีกทางหนึ่ง 

 ความนิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวด ท าให้มีการท าพระปลอมขึ้นจ านวนมาก นอกจากจะ
ส่งผลให้เกิดหนังสือสอนเทคนิคการดูต าหนิพระแท้พระปลอมแล้ว ยังมีงานเสวนาสอนการดูพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด เพ่ือให้ความรู้แก่ผู้ที่สนใจ เช่น งานเสวนาส่องพระกับเซียนดัง จัดโดยส านักพิมพ์
ข่าวสด เมื่อวันที่ 21 มีนาคม พ.ศ. 2558 ที่เอ็มซีซีฮอลล์ เดอะมอลล์ บางกะปิ เป็นงานสอนเทคนิค
การดูพระเครื่องหลวงปู่ทวด มีวิทยากร คือ ฉ่อย ท่าพระจันทร์ ซึ่งการเขียนหนังสือเทคนิคการดูต าหนิ
พระแท้พระปลอม รวมถึงการเป็นวิทยากรสอนเทคนิคการดูพระ นอกจากจะเป็นการท าให้ผู้ชื่นชอบ
พระเครื่องได้รู้วิธีการดูพระ ไม่ถูกหลอกหรือซื้อพระปลอมแล้ว ก็ยังเป็นการสร้างชื่อเสียง และการ
สร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้ที่เขียนหนังสือหรือผู้ที่เป็นวิทยากร ซึ่งในด้านหนึ่งก็เป็นการขยายอ านาจ
การก าหนดความรู้ในการดูพระแท้พระปลอมของตัวเซียนพระเอง 

ภาพที่ 5-6 งานเสวนาสอนการดูพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดย ฉ่อย ท่าพระจันทร์ 

 

ที่มา : งานสบายใจ ไหว้พระ 77 จังหวัด ที่เอ็มซีซีฮอลล์ เดอะมอลล์ บางกะปิ 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด ทั้งผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชา พบว่า 
แหล่งในการศึกษาข้อมูลของพระเครื่องหลวงปู่ทวดแตกต่างกันตามอายุ ถ้าเป็นคนเล่นพระรุ่นเก่าจะ
ศึกษาด้วยตัวเอง จากการลองผิดลองถูก หรือถามจากผู้รู้ จากเพ่ือน จากคนรู้จัก หรืออ่านจากหนังสือ 
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ส่วนคนเล่นพระรุ่นใหม่ไม่ต้องลองผิดลองถูกเอง แต่สามารถถามจากผู้รู้ อ่านจากหนังสือและใน
อินเทอร์เน็ต ซึ่งในปัจจุบันมีอยู่เป็นจ านวนมาก 

 “..ผมว่ามันเกี่ยวกับเรื่องประสบการณ์ สมัยก่อนมันไม่มีสื่อ ไม่มีต าหนิตรงนู้นตรงนี้ ไม่มีใคร
เขียนมาให้ดู ปัจจุบันไอ้คนเล่นพระรุ่นใหม่มันได้เปรียบ เพราะว่ารุ่นเก่ามันถ่ายทอดความรู้ รุ่นผมไม่มี 
ต้องดูเอง เหนื่อย”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ดูจากหนังสือ ดูจากมวลสาร ถ้าเป็นเนื้อว่านต้องศึกษามวลสารว่าใช้อะไรบ้าง ต้องเห็นองค์
จริง ถ้าเห็นจากในหนังสือเราดูมวลสารได้ไม่หมด ดูมิติของเค้าไม่ได้ มิติ ในหนังสือจะดูได้แค่ 2 มิติ 
หน้าหลัง ต้องใช้กล้องส่องถึงจะเห็นมวลสาร” 

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ก็ศึกษาจากที่ร้าน เราเช่าปุ๊บเราก็ถามเลย พี่จุดตายอยู่ตรงไหน เราก็เรียนรู้ไว้ ตรงนี้นะคือ
จุดตาย 

 ..ก็ดูทางอินเทอร์เน็ตบ้าง เว็บไซต์บ้าง เพราะบางทีเว็บไซต์เค้าถ่ายรูปมาชัดเจน เราก็ศึกษา
ตามเค้าไป” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ข้อมูลพระดูจากอินเทอร์เน็ตครับ เค้าว่ากันว่าห้อยหลวงปู่ทวด จะไม่ตายโหง ประมาณนั้น 
แล้วมีอ่านจากหนังสือบ้าง มีซื้อหนังสือเก็บไว้บ้างครับ เป็นหนังสือพวกอ่านแล้วบอกว่าพระองค์นี้มี
พุทธคุณอะไร นิตยสารพระก็มีบ้างนิดหน่อย 

 ..วิธีดูพระก็ศึกษาในอินเทอร์เน็ตก่อนครับ ว่ารุ่นนี้มีต าหนิตรงไหน สมมติรุ่นนี้ตรงเศียรต้องมี
ขีด ก็ดูไว้ ราคาก็ดูจากอินเทอร์เน็ตว่าราคาคร่าวๆประมาณไหน ถ้าสภาพนี้ เรารับราคานี้ได้  เราก็ซื้อ
เลยครับ” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 
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 “..จากหนังสือ ผมมีหนังสือหลวงพ่อทวดเล่มใหญ่ ก็ซื้อไว้ ตอนหลังก็ศึกษาทางเน็ต แล้วก็
พรรคพวกที่อยู่ในวงการพระ ส่วนใหญ่ก็รู้จักกันหลายคน เอามาคุยกัน เอามาดูกัน ใครมีอะไร พิมพ์
อะไร เอามาดูกันเปรียบเทียบกัน ของแท้มั่ง ของเก๊มั่ง เอามาเทียบกัน” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ข้อมูลพระดูจากหนังสือ ประวัติท่านอ่านจากหนังสือ ศึกษาพวกการสร้างจากหนังสือ เป็น
หนังสือเก่าๆนะ หนังสือใหม่ๆ เดี๋ยวนี้ข้อมูลมั่วเยอะ” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ก็อ่านหนังสือ แล้วก็ศึกษาจากคนผู้รู้ ถ้าศึกษาจากผู้รู้หมายถึงว่าพระแท้พระเก๊เป็นไง แต่
ถ้าอ่านหนังสือหมายถึงว่าศึกษาประวัติ เค้าจะมีประวัติลงว่า เกิดสมัยไหน ท าอะไร เป็นประวัติหลวง
ปู่ทวด 

 ..เทคนิคดูพระ พ่อจะใช้ระบบถามผู้รู้ สมมติคนนี้เขาเป็นหลวงพ่อนี้ ถนัดหลวงพ่อนี้ เราก็ไป
ศึกษา เราก็ไปถามไปคุยกับเขา อย่างพระแท้เขาคล้องอยู่ เราไปขอเขาชม ไปขอเขาดู ต้องศึกษาจาก
ของจริง เอ่อ ของจริงเป็นแบบนี้ เราก็ดู จ าไว้ จ าให้แม่น พระเนี่ยดูครั้งเดียว บางทีจ าไม่แม่น ต้อง
ศึกษาไปเรื่อยๆ ไม่มีจบ หนังสือก็มี หนังสือเราก็ดูได้ หนังสือเดี๋ยวนี้มีเยอะ หนังสือจะมีต าหนิให้ดู แต่
มันก็ท าเก๊กันได้ไง ตอนหลัง พอมันชี้ต าหนิ คนท าเก๊ก็ไปท าเลียนแบบ” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 จากผลการสัมภาษณ์นั้น แสดงให้เห็นว่าการแพร่กระจายเรื่องราวของหลวงปู่ทวดผ่านสื่อ
ต่างๆ ส่งผลให้ผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดในยุคหลัง มีความสะดวกมากขึ้นในการศึกษา
เรื่องราวของพระเครื่อง แต่การสัมภาษณ์นั้น พ่ียุ้ย กล่าวว่าหนังสือพระเครื่องเล่มใหม่ๆ เนื้อหาผิด
เยอะ หรือจากการสัมภาษณ์พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด ที่กล่าวว่า ในหนังสือก็มีพระเก๊ลง นั่นแสดงถึงการ
พยายามสร้างชื่อเสียงผ่านสื่อของเซียนพระ หรือผู้ท าหนังสือ ซึ่งข้อมูลความรู้ที่ได้จากในหนังสือก็
อาจจะไม่ถูกต้องเสมอไป นอกจากนี้การที่พระเครื่องได้ลงหนังสือ ยังเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับพระ
เครื่องได้ ดังนั้น แม้ว่าในปัจจุบันจะมีสื่อให้ผู้สนใจสามารถศึกษาข้อมูลของพระเครื่องได้เป็นจ านวน
มาก แต่ข้อมูลที่ปรากฏในหนังสือนั้น กลับมีความถูกต้องที่ลดลง แตกต่างจากในอดีต จึงมีการตัดสิน
ว่าพระนั้นเป็นพระแท้หรือพระเก๊ผ่านการส่งพระเข้าประกวด เพ่ือเป็นการสร้างความน่าเชื่อถือ การัน
ตีความแท้ ซึ่งสุดท้ายแล้ว อ านาจในการนิยามพระแท้พระเก๊ ก็กลับไปอยู่ในกลุ่มของเซียนใหญ่ที่เป็น
กรรมการตัดสินพระเครื่อง 
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 โดยเรื่องราวเกี่ยวกับพระเครื่องถูกน าเสนอผ่านหนังสือพิมพ์และนิตยสารพระเครื่องจ านวน
มาก ตัวอย่างที่แสดงให้เห็น คือ รายชื่อหนังสือพิมพ์ และนิตยสารพระเครื่อง ที่ปรากฏในหนังสืองาน
มหกรรมประกวดการอนุรักษ์พระเครื่อง พระบูชา และเหรียญคณาจารย์ วันอาทิตย์ที่ 30 พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2557 ณ หอประชุมชุณหะวัณ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

ตารางที่ 5-2 แสดงตัวอย่างรายชื่อหนังสือพิมพ์ที่เสนอเรื่องราวเกี่ยวกับพระเครื่อง 

หนังสือพิมพ์ 

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ หนังสือพิมพ์ข่าวสด 

หนังสือพิมพ์คมชัดลึก หนังสือพิมพ์บ้านเมือง หนังสือพิมพ์สยามรัฐ 
หนังสือพิมพ์บางกอกทูเดย์   

ที่มา : งานมหกรรมประกวดการอนุรักษ์พระเครื่อง พระบูชา และเหรียญคณาจารย์ วันอาทิตย์ที่ 30 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ณ หอประชุมชุณหะวัณ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ อ าเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม 

ตารางที่ 5-3 แสดงตัวอย่างรายชื่อนิตยสารพระเครื่อง 

นิตยสาร 

นิตยสารพระเครื่องอภินิหาร นิตยสารคเณศ์พร นิตยสารข่าวพระเครื่อง 
นิตยสารอมตพระเครื่อง นิตยสารพุทธคยา นิตยสารลานโพธิ์ 

นิตยสารเซียนพระ นิตยสารฅนรักพระ นิตยสารร่มโพธิ์ 
นิตยสารพุทโธ นิตยสารมรดกพระเครื่อง นิตยสารพระท่าพระจันทร์ 

นิตยสารพุทธคุณ นิตยสารมหามงคล นิตยสารสิ่งศักดิ์สิทธิ์และ
อภินิหาร 

นิตยสารศักดิ์สิทธิ์ นิตยสารราคากลาง นิตยสารสื่อและพระเครื่อง 

นิตยสารพระเกจิ นิตยสารพระเครื่องเมืองพุทธ นิตยสารสุดยอดพระเครื่อง 
นิตยสารศึกษาและสะสม นิตยสารพิมพ์นิยม นิตยสารพระเครื่องล้ าค่า 

นิตยสารคลังพระเครื่อง นิตยสารเอกคัมภีร์ นิตยสารองค์พระ 

นิตยสารอมตะล้านนา นิตยสารพระเมืองเหนือ  
ที่มา : งานมหกรรมประกวดการอนุรักษ์พระเครื่อง พระบูชา และเหรียญคณาจารย์ วันอาทิตย์ที่ 30 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ณ หอประชุมชุณหะวัณ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ อ าเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม 
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ภาพที่ 5-7 ตัวอย่างนิตยสารพระเครื่องที่มีพระเครื่องหลวงปู่ทวดลงขาย 
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ที่มา : นิตยสารการันตีพระ ฉบับที่ 205 ประจ าเดือนมิถุนายน 2558, นิตยสารสุดยอดพระเครื่อง 
ฉบับที่ 88 ประจ าเดือนมิถุนายน 2558 และนิตยสารคนเล่นพระ ฉบับที่ 11 ประจ าเดือนมิถุนายน 

2558 

 นอกจากหนังสือ นิตยสารแล้ว ยังมีรายการโทรทัศน์ที่ถ่ายทอดเรื่องราวของหลวงปู่ทวด เช่น 
รายการตามรอยต านาน ออกอากาศทางช่องมิราเคิล ทุกวันเสาร์อาทิตย์ เวลา 17.00 – 18.00 น. ได้
มีรายการตอนหลวงพ่อทวด โดยมีการเผยแพร่ซ้ าทางเว็บไซต์ www.youtube.com เมื่อ วันที่ 17 
มีนาคม พ.ศ. 2558 โดยเนื้อหาของรายการเป็นการบอกเล่าประวัติของหลวงปู่ทวดและแนะน าร้าน
ขายพระเครื่องหลวงปู่ทวด และหากค้นหาด้วยค าว่า “หลวงปู่ทวด” ในเว็บไซต์ www.youtube.com 
จะพบผลการค้นหาประมาณ 21,000 คลิป โดยคลิปที่มียอดเข้าชมสูงสุด คือ “ต านานหลวงปู่ทวด 
เหยียบน้ าทะเลจืด” มียอดเข้าชมกว่า 3 ล้าน 4 แสนครั้ง ซึ่งแสดงถึงความนิยมในการศึกษาข้อมูลของ
หลวงปู่ทวดผ่านอินเทอร์เน็ต 

 การพัฒนาของเทคโนโลยี ท าให้อินเทอร์เน็ตมีการเผยแพร่เรื่องราวเกี่ยวกับประวัติหลวงปู่
ทวดและพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื่องจากในปัจจุบันอินเทอร์เน็ตสามารถเข้าถึงได้ง่าย จึงได้รับความ
นิยมในการหาข้อมูลของกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีความสนใจในพระเครื่อง ตัวอย่างเว็บไซต์ที่มีข้อมูลเกี่ยวกับ
พระเครื่อง เช่น เว็บไซต์ www.samakompra.com (สมาคมพระดอทคอม) เป็นเว็บไซต์สมาคมผู้
นิยมพระเครื่องพระบูชา ซึ่งภายในเว็บไซต์จะมีข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่องต่างๆ มีการตรวจสอบพระแท้ 
พระปลอม มีการแนะน าร้านพระเครื่อง และก าหนดการจัดงานประกวดพระเครื่อง  
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ภาพที่ 5-8 เว็บไซต์สมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย 

 

ที่มา : www.samakompra.com 

 เว็บไซต์เกี่ยวกับพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดยเฉพาะ เช่น เว็บไซต์ www.kananurak.com 
(คณานุรักษ์ดอทคอม) เป็นเว็บไซต์ของตระกูลคณานุรักษ์ ที่เป็นต้นก าเนิดการสร้างพระเครื่องหลวงปู่
ทวด ในเว็บไซต์มีการลงประวัติหลวงปู่ทวด การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด และประสบการณ์
อภินิหารที่คนพบเจอ ซึ่งถูกบันทึกไว้โดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ และเว็บไซต์ www.tumsrivichai.com 
(ตั้มศรีวิชัยดอทคอม) เป็นเว็บไซต์ร้านพระเครื่อง มีข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่องสายใต้ ซึ่งมีการเผยแพร่
ประวัติของหลวงปู่ทวด และข้อมูลพระเครื่องหลวงปู่ทวด หรือในโซเชียลเน็ตเวิร์ค เช่น Facebook ก็
มีเพจ “หลวงพ่อทวด” ซึ่งเป็นเพจที่เผยแพร่เรื่องราวเกี่ยวกับหลวงปู่ทวด รูปเหมือนหลวงปู่ทวดในวัด
ต่างๆ พุทธศาสนสุภาษิต และเรื่องธรรมมะ ค าสอนของเกจิอาจารย์ที่มีชื่อเสียง โดยเพจหลวงพ่อทวด 
มีคนกดติดตามมากกว่า 60,000 คน 

ภาพที่ 5-9 เว็บไซต์ที่เผยแพร่ประวัติหลวงปู่ทวดและการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 

ที่มา : www.kananurak.com 
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ที่มา : www.tumsrivichai.com 

 

ที่มา : www.facebook.com/Luangphorthuad 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชา พบว่า ความรู้และข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่อง
ที่เผยแพร่ในหนังสือ นิตยสาร และอินเทอร์เน็ต ท าให้มีคนสนใจพระเครื่องมากข้ึน ส่งผลให้ตลาดพระ
มีขนาดใหญ่ขึ้น โดยข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่อง ทั้ งประวัติของเกจิอาจารย์ กระบวนการจัดสร้าง 
พุทธคุณของพระเครื่อง ประสบการณ์อภินิหาร การสอนวิธีดูพระแท้พระปลอม และการแสดงราคา
ซื้อขายพระเครื่องในเว็บไซต์ เป็นแหล่งความรู้แก่ผู้ที่สนใจ และท าให้คนกล้าที่จะเช่าพระเครื่องมาก
ขึ้น 

 “..ก็มีส่วนนะ แต่คนที่เผยแพร่ก็ต้องเป็นคนที่เก่งด้วย คนที่เชื่อถือได้ด้วย รู้ข้อมูลด้วย” 

(แดง รามอินทรา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ก็เยอะขึ้น อยู่ในเน็ตมี หนังสือมี มันง่ายขึ้น ยุคผมไม่มีอย่างนี้” 
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(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เยอะค่ะ แต่ถ้าให้ดีพ่ีอยากให้ศึกษา เพราะว่าตามหนังสือก็ 50/50 เราก็ต้องดูเองด้วย 
เพราะคนท าหนังสือไม่ใช่คนที่ซื้อขายพระเครื่อง เหมือนน้องรู้จักพ่ี น้องจะท าหนังสือ ก็มาขอข้อมูล
จากพ่ี ก็เอาไปท า เค้าก็บอกอย่างที่เค้ารู้ หนังสือบางเล่มที่ลงมา พระเก๊ก็มี เพราะคนที่ท าหนังสือไม่ใช่
คนที่ซื้อขายพระ เค้าแค่ท าหนังสือออกมาให้คนเก็บ เพราะอย่างนั้นต้องดูต้องศึกษาเองด้วย” 

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..มีส่วน เพราะเวลาคนเราเล่นเป็น ศึกษาเป็น พระยังไงดูเก๊ดูแท้เป็นแล้วสนุก เค้าก็จะกล้า
ซ้ือ” 

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เพ่ิมขึ้นครับ เหมือนคนได้ศึกษาพระองค์นี้เป็นยังไง มีประวัติยังไง คนน่าจะสนใจกันมาก
ขึ้น หาเช่ากันมากข้ึนครับ” 

 (บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..มีส่วน เด็กรุ่นใหม่มาเล่นพระเครื่องเยอะขึ้น แล้วก็ระบบในอินเทอร์เน็ต เดี๋ยวนี้ท าให้คน
เรียนรู้ได้เยอะขึ้น แล้วก็พวกเซียนไปหลอกเค้าไม่ค่อยได้ รู้ราคา ไปกดราคาต่ าๆเค้า เดี๋ยวนี้รู้กันหมด 
ก่อนนี้เค้าจะปล่อยพระให้ใครบูชาสักองค์ เค้าเช็คแล้วเช็คอีกว่าราคาเท่าไหร่ เค้าเล่นกันนิยมไหม 
พิมพ์นิยม ราคาเท่าไหร่ เค้ารู้หมด พวกเซียนจะไปซื้อร้อยขายล้าน ไม่ได้แล้ว เมื่อก่อนซื้อพันขายล้าน 
เดี๋ยวนี้โอกาสอย่างนั้นคงไม่มีแล้วนะ” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..มีส่วนท าให้คนสนใจ เช่าพระเพ่ิมขึ้น แต่มันก็เหมือนเป็นดาบสองคมนะ ข้อมูลใน
อินเทอร์เน็ตบางทีก็ไม่น่าเชื่อถือ พระเครื่องที่ลงในนิตยสารบางเล่ม เป็นพระปลอมก็มี” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..มีส่วน เพราะว่าบางคนที่เป็นเซียน เค้าก็หวงวิชา เค้าก็ไม่บอกหมดว่าต าหนิตรงนี้ดูยังไง 
แต่ในโลกโซเชียลเดี๋ยวนี้มันเปิดกว้างแล้ว เพราะว่ามันมีหลายความคิด เค้าก็เปิดกว้าง ตรงนี้นะต้องดู
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ต าหนิ ตรงนี้แท้ บางคนก็บอกต าหนินึง บางคนก็บอกสองต าหนิ เราก็มารวมๆกัน เราก็สามารถดูได้  
แต่ผมว่าราคาพระ ในเว็บปั่นราคามากนะ มากกว่าในท้องตลาดด้วย” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..อินเทอร์เน็ตท าให้คนรู้จักพระเยอะ แล้วก็รู้ราคา รู้ราคาก็คือจะไม่ตกควาย พูดง่ายๆไม่โง่ 
จะไม่ขายไปร้อยนึงแล้วคนเอาไปขายต่อได้ห้าพัน แบบนี้ยาก แต่เน็ตพ่อไม่ได้ดู เพราะว่าพ่อเล่นไม่เป็น 
อาศัยดูในหนังสือ ดูในนิตยสารที่เขาลงใหม่ๆ ดูพิมพ์พระ ดูราคา และต้องอิงกับความจริงที่เล่นใน
ท้องตลาด ต้องดูว่าท้องตลาดเขาเล่นกันยังไง” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 จากผลการสัมภาษณ์ อินเทอร์เน็ตที่ช่วยเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่อง นอกจากจะเป็น
การช่วยกระจายความหมายด้านความศักดิ์สิทธิ์ให้มากขึ้นแล้ว เทคนิคการดูพระแท้พระปลอม ก็ยัง
เป็นส่วนช่วยในการลดความผู้ขาดด้านความรู้ของเซียนพระ รวมทั้งเป็นการท าให้ผู้เช่าบูชาไม่ถูก
หลอกในการเช่าพระเครื่องราคาถูกจากเซียนพระ โดยเป็นการสร้างข้อมูลให้เกิดความแตกต่างกันได้ 
ซึ่งจะมีการสร้างอ านาจของความรู้ในกลุ่มผู้สนใจพระเครื่องกลุ่มใหม่ๆได้ง่ายขึ้น 

 ในอดีตเรื่องราวของพระเกจิอาจารย์และพระเครื่อง เป็นเพียงการบอกเล่าปากต่อปากของคน
ยุคก่อน ซึ่งจะรับรู้เฉพาะผู้ที่สนใจและแสวงหาพระเครื่องเหล่านั้น โดยเกิดขึ้นเป็นวงแคบๆ ไม่มีการ
แพร่กระจายเรื่องราวให้รับรู้ในวงกว้าง อาจเป็นเพราะอุปสรรคในการแพร่กระจายข้อมูลข่าวสาร ซึ่ง
แตกต่างจากในปัจจุบันที่มีการแพร่กระจายข้อมูลสู่ผู้คนด้วยสื่อต่างๆ ทั้งหนังสือ หนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร โทรทัศน์ และอินเทอร์เน็ต โดยการใช้สื่อในการเผยแพร่เรื่องราวความศักดิ์สิทธิ์ อภิหาร และ
ประสบการณ์ของผู้ครอบครองพระเครื่อง ท าให้สามารถแพร่กระจายไปได้อย่างกว้างขวาง จึงเป็นการ
ส่งเสริมคุณค่าความศักดิ์สิทธิ์ ส่งผลให้ผู้คนเกิดความอยากรู้อยากเห็นในความศักดิ์สิทธิ์ และเกิดความ
ต้องการแสวงหาพระเครื่องมาครอบครอง 

 จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า การน าเสนอของสื่อเรื่องประสบการณ์อภินิหาร เช่น 
คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดแล้วรอดจากอุบัติเหตุ รอดจากการถูกยิง จะมีผลต่อราคาพระเครื่องหลวง
ปู่ทวด รวมถึงมีผลต่อการตัดสินใจเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด ท าให้ผู้คนเกิดความต้องการพระ
เครื่องรุ่นนั้น 

 “..มีผลนะ พี่เห็นตามอินเทอร์เน็ต อย่างเช่นรถคว่ ามา ถ่ายรูปโชว์ พ่ีว่ามีผลนะ กระแสท าให้
คนเข้าไปดูว่าหลวงพ่ออะไร หลวงปู่ทวดนี่ ต้องไปหาเช่าบ้างละ” 
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(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มีผลช่วงระยะเวลาหนึ่งมากกว่า เหมือนมีข่าวก็มีกระแสช่วงระยะเวลานั้น” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558)  

 “..มีเลยแหละ คนที่เช่าพระไม่ได้ห้อยเพราะสวยอย่างเดียว ต้องการพุทธคุณท่านด้วย” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มีนะ รุ่นไหนมีประสบการณ์ ไปโดนเข้าปุ๊ป มันก็จะดัง คนก็จะยิ่งหา อย่างที่เค้าคล้อง ที่
ต ารวจโดนยิง ปี 05 บล็อกธรรมดา อย่างเหมือนของพ่อเนี่ย ที่เค้าคล้องโดนยิงที่ยิงไม่ออก ทีนี้พอลง
หนังสือปุ๊บ กระพือกัน ก็วิ่งหากัน มันก็ข้ึนไปพักนึง พอนั่นไปก็ซาๆ พอรุ่นใหม่มา มีประสบการณ์ใหม่
มา กระแสก็ไปอีก” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 จากผลการสัมภาษณ์ เนื่องจากการคล้องพระเครื่องไม่ใช่เพียงแค่คล้องเพ่ือนความสวยงาม 
แต่มีการคล้องเพราะต้องการพุทธคุณของพระเครื่องด้วย ดังนั้น กระแสของพระเครื่องบางรุ่นที่ถูก
สร้างโดยสื่อจะมีผลต่อราคาพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้สูงขึ้น เนื่องจากท าให้คนเกิดความสนใจและ
แสวงหาพระเครื่อง แต่ก็จะเป็นแค่ในระยะเวลาสั้นๆเท่านั้น ผู้ศึกษาคิดว่าเนื่องมาจากกระแสที่สร้าง
โดยสื่อ อาจจะท าให้คนภายนอกกลุ่มที่เล่นหาพระเครื่องอยู่แล้วเกิดการแสวงหาพระเครื่อง แต่เมื่อ
ระยะเวลาผ่านไป คนที่แสวงหาพระเครื่องเหล่านั้นได้ครอบครองพระเครื่องแล้ว และตัวพระเครื่อง
หากไม่ได้มีกระแสอย่างต่อเนื่อง เมื่อกระแสเงียบหาย ก็ท าให้การแสวงหาลดลง ซึ่งแตกต่างจากพระ
เครื่องเก่า ที่เป็นพระเครื่องที่ได้รับความนิยมอยู่ตลอดเวลาจากกลุ่มคนที่สนใจในพระเครื่อง และเช่า
บูชาพระเครื่องอยู่เป็นประจ า ซึ่งคนกลุ่มนี้จะติดตามข่าวคราวของพระเครื่องอยู่เ สมอ ท าให้ทราบ
ถึงวัฏจักรของกกระแสพระเครื่องเพียงชั่วคราว ที่สามารถสร้างจากสื่อได้ ท าให้คนกลุ่มนี้ ซึ่งเป็นคน
กลุ่มใหญ่ที่เช่าหาพระเครื่องอยู่เป็นประจ า อาจเกิดความไม่สนในพระเครื่องรุ่นที่เป็นกระแส พอคน
กลุ่มนอกตลาดพระเครื่องเลิกแสวงหาพระเครื่องรุ่นที่เป็นกระแสแล้ว ราคาพระเครื่องรุ่นนั้นจึงลดลง 

 และเมื่อผู้ศึกษาได้สอบถามว่าผู้เช่าบูชาว่า มีการหาเช่าพระเครื่องตามที่เป็นข่าวในสื่อบ้าง
หรือไม่ ผู้เช่าบูชาก็ตอบว่ามีการหาข้อมูล และหากชอบในรุ่นนั้นก็จะท าการเช่าบูชา 

 “..ไม่ได้เช่าเดี๋ยวนั้นครับ ถ้าเป็นหลวงปู่ทวด เราก็หาข้อมูล ไม่ได้เห็นข่าวแล้วไปเช่าเลย ก็
ต้องดูก่อนว่าเราชอบไหม สวยไหม รุ่นไหนที่เราอยากจะเก็บสะสมก็เช่ารุ่นนั้น” 
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(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..ต้องมีอยู่แล้ว ผมคนหนึ่งต้องตาม ก็คือชอบพิสูจน์ อย่างรุ่น 5 แชะ เราก็ไม่เคยเห็นหรอ
กว่าจริงหรือเปล่า เราก็ได้ยินจากค าบอกเล่า เราก็อ่านจากในหนังสือว่า 5 แชะ มีคนส่งแก๊สโดนยิง ห้า
ที สับห้าแชะแล้วไม่แตก เราก็หาเช่าเก็บ” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ดังนั้น การน าเสนอผ่านสื่อทั้งประวัติของหลวงปู่ทวด การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
เรื่องราวอภินิหารของพระเครื่องหลวงปู่ทวด การคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวดตามวันเกิด รวมถึงการ
น าเสนอเรื่องของคนดังที่คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด สิ่งเหล่านี้มีส่วนช่วยในการสร้างความนิยมของ
พระเครื่องหลวงปู่ทวด ท าให้คนเห็นคุณค่าในพระเครื่องหลวงปู่ทวด เกิดการแสวงหามาครอบครอง 
และท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น สอดคล้องกับการศึกษาของ ปรีชา วงศาสุลักษณ์ 
เรื่อง บทบาทของสื่อมวลชนที่เสริมสร้างคุณค่าให้กับพระเครื่องพระบูชา โดย ปรีชา (2536) กล่าวว่า 
สื่อมวลชนเป็นผู้กระตุ้นให้เกิดการบริโภคพระเครื่อง เป็นผู้ชี้น าให้เห็นถึงคุณค่าด้านศิลปะ ความเป็น
โบราณวัตถุ สร้างความเชื่อมั่นในความศักดิ์สิทธิ์ ความมีอภินิหาร และใช้เป็นเครื่องยึดเหนี่ยว เป็นที่
พ่ึงทางใจ เกิดความเป็นสิริมงคลจากการกราบไหว้พระเครื่องพระบูชา ท าให้เกิดความต้องการเป็น
เจ้าของสิ่งศักดิ์สิทธิ์เหล่านั้น ซึ่งในกรณีของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ก็มีสื่อหลากหลายรูปแบบ ที่
กระตุ้นให้ผู้บริโภคเห็นคุณค่า และต้องการจะมีหลวงปู่ทวดในครอบครอง 

 การใช้สื่อเพ่ือสร้างความนิยมให้กับพระเครื่องนั้น ในนิตยสารพระเครื่อง เซียนพระสามารถ
ใช้สื่อในการก าหนดราคา หรือสร้างความนิยมได้ โดยเซียนพระที่ขายพระนั้น ในขณะเดียวกันก็เป็น
เจ้าของนิตยสารพระเครื่องด้วย โดยการสร้างความนิยมของพระเครื่อง หรือการปั่นราคาพระนั้น อาจ
ท าได้ในรูปแบบของการรวมกลุ่มหนังสือ นิตยสาร และหนังสือพิมพ์ หลายๆเล่ม หลายๆฉบับ ให้
โฆษณาพระเครื่องรุ่นใดรุ่นหนึ่งขึ้นมาทั้งแผง เพ่ือสร้างให้เกิดกระแสในพระเครื่องรุ่นนั้น และท าให้
พระเครื่องรุ่นนั้นมีราคาสูงมากขึ้น โดยตัวเซียนพระเองอาจจะมีการเก็บพระเหล่านั้นไว้ก่อนแล้ว จึงใช้
สื่อสร้างกระแสให้กับพระเครื่องที่ตนเองครอบครองอยู่ เพ่ือที่ตนเองจะได้ประโยชน์จากราคาพระ
เครื่องที่สูงขึ้น 

5.4 การสร้างตลาด 

 ตลาดพระเครื่องเริ่มขึ้นมาจากความต้องการพระเครื่องเป็นที่พ่ึงทางใจในช่วงสงครามอินโด
จีน (พ.ศ. 2483) และสงครามโลกครั้งที่ 2 ภายหลังสงครามสิ้นสุดลง (พ.ศ. 2488) จากความนิยมพระ
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เครื่อง ท าให้เกิดตลาดพระเครื่องขึ้น เมื่อประมาณ พ.ศ. 2496 เริ่มมีการวางพระเครื่องให้เช่าบูชา
บริเวณใต้ต้นมะขามรอบสนามหลวง และประมาณ พ.ศ. 2500 ได้ย้ายมาตั้งแผงพระเครื่องบริเวณใต้
ถุนศาลอาญา เรียกว่า “บาร์มหาผัน” ซึ่งเป็นชื่อร้านกาแฟที่เจ้าของร้านชื่อนายผัน มีการตั้งโต๊ะและ
น าพระเครื่องรุ่นต่างๆมาวางเรียงเพ่ือให้ผู้สนใจได้เลือกชม เมื่อมีผู้ซื้อและผู้ขายจ านวนมาก ราว พ.ศ. 
2505 จึงได้ย้ายไปยังบริเวณลานต้นโพธิ์ วัดมหาธาตุยุวราชรังสฤดิ์ โดยมีการตั้งแผงให้เช่าบูชาพระ
เครื่อง ท าให้เกิดตลาดพระเครื่องขนาดใหญ่ที่สุดของกรุงเทพมหานคร มีผู้คนมาซื้อขายแลกเปลี่ยน
พระเครื่องเป็นอย่างมาก จนท าให้เกิดปัญหาที่จอดรถและบริเวณวัดเกิดความสกปรก ประมาณ พ.ศ. 
2516 ทางวัดจึงได้จัดระเบียบให้ย้ายตลาดพระเครื่องและหาบเร่แผงลอยไปนอกวัด ตลาดพระเครื่อง
จึงย้ายไปยังบริเวณท่าพระจันทร์ และวัดราชนัดดา (ณัฐพล อยู่รุ่งเรืองศักดิ์, 2555) 

 ปัจจุบันได้ เกิดแผงพระเครื่องขึ้นจ านวนมากในทุกจังหวัดทั่วประเทศไทย ส าหรับ
กรุงเทพมหานครมีตลาดพระขนาดใหญ่ เช่น ตลาดพระเครื่องท่าพระจันทร์ ศูนย์พระเครื่องมรดกไทย 
พันธุ์ทิพย์งามวงศ์วาน เป็นต้น มีการจัดงานประกวดพระเครื่อง การจัดตลาดนัดพระเครื่อง เกิดตลาด
พระเครื่องในอินเทอร์เน็ต เช่น  เว็บไซต์ www.amulet.com เว็บไซต์ www.g-pra.com มีการซื้อ
ขายพระเครื่องผ่านโซเชียลเน็ตเวิร์ค เช่น Facebook รวมถึงเว็บไซต์ข้อมูลเกี่ยวกับพระเครื่องรุ่นต่างๆ 
การสอนเทคนิคการดูพระแท้พระปลอม การแสดงราคาของพระเครื่อง ท าให้คนมีความกล้าในการเช่า
บูชาพระเครื่องมากขึ้น ตลาดพระเครื่องจึงขยายใหญ่ขึ้น 

 ตลาดพระเครื่องที่แนะน าในหนังสือ ลงทุนสไตล์พระเครื่องให้รวย มีหลายตลาด เช่น 

 1. สนามพระเครื่องท่าพระจันทร์ 

 สถานที่ตั้ง ตลาดท่าพระจันทร์ ริมแม่น้ าเจ้าพระยา เขตพระนคร กรุงเทพฯ เป็นสถานที่เปิด 
มีที่จอดรถไม่มาก สนามพระเครื่องท่าพระจันทร์เป็นสนามพระเครื่องที่มีอายุเก่าแก่ที่สุด และเป็น
แหล่งรวมบรรดาเซียนพระรุ่นใหญ่ หรือรุ่นเก่า ชั้นน า แถวหน้าของวงการพระเครื่องเมืองไทย สนาม
พระเครื่องท่าพระจันทร์เป็นที่ตั้งของ “ชมรมพระเครื่องท่าพระจันทร์” ปัจจุบันมีคุณศุภชัย เรืองสรร
งามสิริ (ตี๋เหล้า ท่าพระจันทร์) เป็นประธานชมรมพระเครื่องท่าพระจันทร์ 

 สนามพระเครื่องท่าพระจันทร์นอกจากจะมีร้านพระเครื่อง ตู้พระเครื่อง หรือแผงพระเครื่อง 
จ านวนมาก ยังมีร้านขายอุปกรณ์ที่เกี่ยวกับพระเครื่องและร้านขายหนังสือพระเครื่องอีกด้วย ที่สนาม
พระเครื่องท่าจันทร์มีร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดยเฉพาะอยู่จ านวน 4 ร้าน สนามพระเครื่องท่า
พระจันทร์เป็นสนามพระที่ได้รับความนิยมและเป็นที่รู้จักในวงกว้าง เปิดท าการเวลา 10.00 – 17.00 
น. ทุกวัน (มนัญชยา เนตรนิยม, 2556) 



 

 

94 

ภาพที่ 5-10 บรรยากาศร้านพระเครื่องหลวงปู่ 

 

ที่มา : สนามพระเครื่องท่าพระจันทร์ 

 2. ศูนย์พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทย  

 สถานที่ตั้ง ชั้น 3 ห้างสรรพสินค้าพันธุ์ทิพย์ สาขางามวงศ์วาน จังหวัดนนทบุรี เป็นสถานที่
ปรับอากาศ มีที่จอดรถสะดวกสบาย ง่ายต่อการเดินทาง ศูนย์พระเครื่องชมรมมรดกไทยเป็นที่
รวบรวมเซียนพระชั้นน าแถวหน้าของเมืองไทย เป็นที่ตั้งของ “สมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย” 
มีคุณพยัพ ค าพันธุ์ เป็นนายกสมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย 

 ศูนย์พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทย เป็นศูนย์พระเครื่องขนาดใหญ่ มีร้านพระเครื่อง ตู้
พระเครื่อง หรือแผงพระเครื่อง อยู่เป็นจ านวนมาก มีร้านหนังสือพระเครื่องและมีอุปกรณ์เก่ียวกับพระ
เครื่องทุกอย่างจ าหน่าย มีร้านรับเลี่ยมพระ เลี่ยมทอง ที่ศูนย์พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทย มี
ร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดยเฉพาะอยู่จ านวน 5 ร้าน ด้วยท าเลที่ตั้งในห้างสรรพสินค้าท าให้ศูนย์
พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทยได้รับความนิยมเป็นอันดับต้นๆของเมืองไทย เปิดท าการทุกวัน
ตามเวลาห้างเปิด จันทร์ - ศุกร์ เวลา 10.30 – 21.30 น. และ เสาร์ - อาทิตย์ เวลา 10.00 – 21.30 
น. (มนัญชยา เนตรนิยม, 2556) 
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ภาพที่ 5-11 บรรยากาศศูนย์พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทย 

 

ที่มา : ห้างสรรพสินค้าพันธ์ทิพย์ สาขางามวงศ์วาน 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า ร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวดในตลาดจะรู้จักกันหมด 
โดยจะเป็นเพ่ือนฝูงกัน หรือเป็นลูกศิษย์อาจารย์ที่ได้รับความรู้และค าแนะน าในการดูพระเครื่องหลวง
ปู่ทวด ซึ่งจะไม่มีการแข่งขันโดยการตัดราคากันเพ่ือแย่งลูกค้า แต่จะใช้วิธีช่วยเหลือกันมากกว่า เช่น 
ร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สนามพระเครื่องท่าพระจันทร์ ได้รวมกลุ่มกัน 4 หุ้นในการเช่าพ้ืนที่เปิด
ร้านรวมกัน เพ่ือประหยัดค่าใช้จ่าย และสะดวกต่อลูกค้าในการหาร้านเช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวด หรือ 
ศูนย์พระเครื่องชมรมพระเครื่องมรดกไทย ร้านค้าพระเครื่องจะรู้จักกันหมดทุกร้าน ไม่เพียงแต่รู้จักกัน
เฉพาะร้านค้าพระเครื่องหลวงปู่ทวดเท่านั้น แต่รู้จักกันทั้งศูนย์พระ รวมทั้งรู้จักเจ้าของร้ายพระที่ศูนย์
พระอ่ืนๆด้วย และจากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า หากมีลูกค้าก าลังตัดสินใจว่าจะซื้อพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดจากร้านหนึ่ง แต่น ามาให้อีกร้านดูว่าเป็นพระแท้หรือไม่ ร้านนั้นจะไม่รับดูให้ โดยให้
เหตุผลว่าไม่อยากตัดโอกาสค้าขายของเพ่ือน แต่จะแนะน าให้ผู้ซื้อน าพระเครื่องส่งเข้าประกวดในงาน
ประกวดพระเครื่องแทน 

 ตลาดพระเครื่องในปัจจุบัน ผู้ขายพระเครื่องจ านวนมากได้มีการลงขายพระในตลาดพระ
เครื่องออนไลน์และในเครือข่ายสังคมออนไลน์ โดยผู้ขายบางรายจะมีหน้าร้านไว้เพ่ือสร้างความหน้า
เชื่อถือ แต่เน้นขายพระทางตลาดพระเครื่องออนไลน์ เช่น ตลาดพันธ์ทิพย์ บางกะปิ จากการ
สัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่องที่พันธ์ทิพย์ บางกะปิ พบว่า ร้านพระเครื่องส่วนใหญ่จะเน้นขายพระเครื่อง
ทางออนไลน์ แต่เช่าหน้าร้านไว้ เพ่ือสร้างความม่ันใจให้กับลูกค้า ดังนั้น อินเทอร์เน็ตจึงเป็นอีกสิ่งหนึ่ง
ที่ช่วยขยายขนาดของตลาดของพระเครื่อง เพราะ นอกจากจะมีตลาดซื้อขายพระออนไลน์แล้ว ยังมี
ทั้งเรื่องราวประวัติของพระเกจิอาจารย์ การสอนวิธีดูพระแท้พระปลอม รวมทั้งเป็นแหล่งแลกเปลี่ยน
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ข้อมูลข่าวสารระหว่างผู้ที่สนใจพระเครื่องด้วยกัน เว็บไซต์เกี่ยวกับพระเครื่องมีจ านวนมาก 
ตัวอย่างเช่นตารางด้านล่างนี้ 

ตารางที่ 5-4 ตัวอย่างเว็บไซต์ตลาดพระเครื่องออนไลน์ 

เว็บไซต์พระเครื่องออนไลน์ 

www.thaprachan.com (ท่าพระจันทร์
ดอทคอม) 

www.praclassic.com (พระคลาสสิคดอทคอม) 

www.amatasiam.com (อมตะสยาม
ดอทคอม) 

www.pramuangnue.com (พระเมืองเหนือ
ดอทคอม) 

www.uamulet.com (ยูอะมูเลทดอทคอม) www.g-pra.com (จ-ีพระดอทคอม) 

www.taradpra.com (ตลาดพระดอทคอม) www.krusiam.com (กรุงสยามดอทคอม) 

www.soonpra.com (ศูนย์พระดอทคอม) www.jayukarm.com (จตุคามดอทคอม) 
www.amuletcenter.com (อะมูเลทเซ็น
เตอร์ดอทคอม) 

 

ที่มา : งานมหกรรมประกวดการอนุรักษ์พระเครื่อง พระบูชา และเหรียญคณาจารย์ วันอาทิตย์ที่ 30 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ณ หอประชุมชุณหะวัณ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ อ าเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม 

 ถึงแม้มีตลาดซื้อขายพระออนไลน์จ านวนมาก แต่ตลาดซื้อขายพระออนไลน์ที่มีขนาดใหญ่
ที่สุด คือ เว็บไซต์ www.uamulet.com มีสมาชิกกว่า 90,000 คน และมีคนเข้าดูเว็บไซต์มากกว่า 
80,000 คน/วัน โดยเว็บไซต์ Uamulet มีกระดานซื้อขายพระ ทั้งพระพุทธรูป พระกรุ พระพิมพ์ 
เครื่องราง พระที่สร้างโดยเกจิอาจารย์ และหนังสือพระ เว็บไซต์ Uamulet นอกจากจะเป็นตลาด
ออนไลน์ในการซื้อขายพระเครื่องแล้ว ยังมีบริการรับหน้าที่เป็นคนกลางระหว่างผู้ซื้อผู้ขาย เพ่ือสร้าง
ความมั่นใจให้กับผู้ซื้อผู้ขาย โดยเมื่อเสร็จสิ้นการประมูลให้ผู้ขายส่งพระมาให้เว็บไซต์ Uamulet และ
ผู้ซื้อโอนเงินมาให้เว็บไซต์ Uamulet เมื่อทางเว็บไซต์ Uamulet ตรวจสอบแล้วว่าพระเครื่องเป็นพระ
แท้ก็จะท าการส่งพระเครื่องให้ผู้ซื้อ และโอนเงินไปให้ผู้ขาย นอกจากนี้ยังมีบริการตรวจสอบพระแท้
พระปลอม โดยการส่งพระเครื่องให้ทางเว็บไซต์ Uamulet หากตรวจสอบแล้วเป็นพระแท้ ก็จะออก
ใบรับรองพระแท้ให้ และในเว็บไซต์ยังมีเว็บบอร์ดให้สมาชิกแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารของพระเครื่อง
อีกด้วย 

 



 

 

97 

ภาพที่ 5-12 เว็บไซต์ตลาดพระเครื่องออนไลน์ 

 

ที่มา : www.uamulet.com 

 ในตลาดพระเครื่องออนไลน์เว็บไซต์ www.uamulet.com พระเครื่องหลวงปู่ทวดก็เป็นพระ
เครื่องหนึ่งที่ได้รับความนิยมอย่างมาก ดูได้จากสถิติการใช้งานกระดานโชว์พระและกระดานประมูล
พระในปี พ.ศ. 2556 ของเว็บไซต์ www.uamulet.com ดังนี้  

ตารางที่ 5-5 แสดงสถิติ 10 กระทู้ยอดฮิต ใน www.uamulet.com 

อันดับ กระทู้ยอดฮิตกระดานโชว์พระ ผู้ตั้งกระทู้ จ านวนผู้เข้าดู 
1 (((((((((ใครไม่เคยเห็นเหรียญหลวงพ่อทวดเลื่อนสมณ

ศักดิ์ 2508 บล็อกผ่าปาก เนื้อสามกษัตริย์ มาก่อนดูได้
ที่นี่ครับท่าน))))))))) 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

11,240 

2 อาจารย์ทิม ปัตตานี และ หลวงปู่ทิม แห่งเมืองระยอง 
กับความศักดิ์สิทธิ์ ที่เป็นอมตะนิรันต์กาล : ผู้เข้าดู 
10479 ผู้ตั้งกระทู้ 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

10,479 

3 มีหล่ายคนถามมาว่า ในคอ__กฤษฎ์ คอนเฟิร์ม__ 
แขวนพระอะไรบ้างนี้คือค าตอบครับ 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

7,357 

4 ____ศรัทธาในบารมี หลวงปู่ทวดวัดช้างให้ และ หลวง
ปู่ทิม วัดละหารไร่ สุดก าลัง ครับ_____ บารมีหลวงปู่
ทวดกับความศรัทธาแล้วนี้คือชุดที่ตามเก็บใช้เวลา 
สามเดือน ครับ _____ 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

7,094 
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5 หลวงพ่อทวดวัดช้างไห้ เนื้อว่าน 2497 สร้างข้ึนโดย 
คุณอนันต์ คณานุรักษ์ แต่องค์นี้คือเตารีด A ที่เคยเป็น
องค์สุดรักของคุณ สุนนท์ คณานุรักษ์ วันนี้___หลวง
พ่อทวดองค์นี้มาโปรดและจ าพรรษาอยู่กับผมแล้วครับ 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

6,923 

6 !!! ขุนแผนผงพรายกุมาร ตะกรุดคู่ พิมพ์ใหญ่ พิมพ์เล็ก 
งามจับใจ !!! 

ฟ้าประทานพร 5,859 

7 ^^^รังเล็กๆ__ของคนตัวเล็กๆ__แต่เปี่ยมไปด้วย
ศรัทธา^^^ 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

5,835 

8 ***** รวมความเป็นที่สุด ในสายหลวงพ่อทวด มาให้พ่ี
น้องชาวเว็บ U ได้ชมแล้วครับ ***** 

หมอกฤษณ์ 
คอนเฟิร์ม 

5,013 

9 หลวงปู่ทวด ใต้ร่มเย็น(ปี26) ประสบการณ์ฮอตกที่แจ่
งกระจานแล้วรอดตาย 

ทีบ้านโป่งพระ
แท้ 

3,588 

10 พระขุนแผนบ้านกร่าง พิมพ์ทรงพลใหญ่ บัวแก้ว 3,580 
ที่มา : http://stat.uamulet.com/statuamulet2013.aspx 

ตารางที่ 5-6 แสดงกระทู้กระดานประมูลพระ 10 อันดับแรก ใน www.uamulet.com 

อันดับ กระทู้ยอดฮิตกระดานประมูลพระ จ านวนผู้เข้าดู 

1 หลวงปู่ทิม วัดละหารไร่ กระดานที่ 1 10,248,741 

2 หลวงพ่อคูณ วัดบ้านไร่ กระดานที่ 3 ปี พ.ศ. 2531 ถึง พ.ศ. 2554 
(ปัจจุบัน) 

6,763,657 

3 หลวงพ่อทวดวัดช้างให้ รุ่นหลังปี ๒๕๑๒ ถึงปัจจุบัน 6,564,880 
4 เหรียญหลวงพ่อทวดรุ่นต่างๆวัดช้างให้ ปี๒๕๐๐ถึงป๒ี๕๑๒ 6,271,584 

5 หลวงพ่อทวดเนื้อโลหะวัดช้างให้ ไม่เกินปี๒๕๑๒ 5,237,797 

6 พระเครื่องเมืองศรีสะเกษ 4,880,548 
7 พระเกจิเมืองสุพรรณ 4,862,613 

8 ตลับพระกล้องส่องพระอุปกรณ์ 4,721,451 
9 พระเครื่องจ.สมุทรสาคร 4,643,581 

10 พระเกจิอาจารย์ จ.เพชรบุรี 4,604,850 

ที่มา : http://stat.uamulet.com/statuamulet2013.aspx 
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 จากสถิติการใช้งานเว็บไซต์ www.uamulet.com กระทู้ยอดฮิตจากกระดานโชว์พระ 10 
อันดับแรก อันดับที่ 1 เป็นกระทู้พระเครื่องหลวงปู่ทวด และเป็นกระทู้เกี่ยวกับพระเครื่องหลวงปู่ทวด
อีกถึง 8 กระทู้  

 และจากกระดานประมูลพระยอดฮิต 10 อันดับ กระดานประมูลพระเครื่องหลวงปู่ทวดติด
อันดับผู้เข้าดูสูงสุดถึง 3 กระดาน โดยติดอันดับที่ 3, 4 และ 5 เนื่องจากพระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกแยก
ย่อยออกเป็น 10 หมวดหมู่ ได้แก่ 1) หลวงพ่อทวดทั่วไป 2) หลวงพ่อทวดเนื้อว่าน วัดช้างให้ 3) หลวง
พ่อทวดเนื้อโลหะวัดช้างให้ ไม่เกินปี ๒๕๑๒ 4) เหรียญหลวงพ่อทวดรุ่นต่างๆวัดช้างให้ ปี ๒๕๐๐ ถึง 
ปี ๒๕๑๒ 5) หลวงพ่อทวดวัดช้างให้ รุ่นหลังปี ๒๕๑๒ 6) หลวงพ่อทวด อาจารย์นอง วัดทรายขาว 7) 
วัดพะโค๊ะ – วัดเมือง 8) วัดประสาทบุญญาวาส กทม. 9) วัดอ่ืนๆที่สร้างหลวงพ่อทวดทั่วไป 10) หลวง
พ่อทวดองค์ใหญ่ พุทธอุทยานมหาราช อยุธยา หากนับจ านวนผู้เข้าดูกระดานประมูลพระเครื่องหลวง
ปู่ทวดที่ติดอันดับกระดานยอดฮิตทั้ง 3 กระดาน พระเครื่องหลวงปู่ทวดจะเป็นพระเครื่องที่มีผู้เข้าดู
มากที่สุด คือ 18,074,261 ครั้ง 

 อีกตัวอย่างเว็บไซต์ คือ เว็บไซต์ www.web-pra.com นอกจากจะเป็นตลาดพระเครื่อง
ออนไลน์แล้ว ยังมีท าเนียบพระ ซึ่งเป็นการรวบรวมประวัติเกจิอาจารย์ชื่อดังในเมืองไทย และรวบรวม
รูปรุ่นพระเครื่องที่เกจิอาจารย์นั้นสร้างข้ึน เพ่ือให้ง่ายต่อผู้ที่สนใจพระเครื่องในการศึกษาข้อมูล 

ภาพที่ 5-13 เว็บไซต์ตลาดพระเครื่องออนไลน์และมีท าเนียบข้อมูลประวัติเกจิอาจารย์ 

 

ที่มา : www.web-pra.com 

 นอกจากเว็บไซต์ซื้อขายพระออนไลน์แล้ว ปัจจุบันโซเชียลเน็ตเวิร์ค เช่น Facebook ก็มีกลุ่ม
ที่เป็นตลาดพระเครื่องออนไลน์ โดยให้สมาชิกสามารถโพสขายพระหรือโพสเปิดประมูลพระได้ 
นอกจากนี้ยังมีการแลกเปลี่ยนข้อมูลเรื่องพระเครื่อง มีการลงรูปพระเครื่องเพ่ือให้เพ่ือนสมาชิกในกลุ่ม
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ช่วยตรวจสอบว่าเป็นพระแท้พระปลอม เช่น กลุ่มหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืด เป็นกลุ่ม
แลกเปลี่ยนข้อมูลพระเครื่องหลวงปู่ทวดระหว่างสมาชิกในกลุ่ม และกลุ่มหลวงพ่อทวดวัดช้างไห้เพ่ือ
การศึกษาและสะสมทุกรุ่น2 เป็นกลุ่มที่มีการลงประมูลพระเครื่องโดยสมาชิกในกลุ่ม ซึ่งแต่ละกลุ่มมี
สมาชิกกว่า 40,000 คน  

ภาพที่ 5-14 กลุ่มพระเครื่องหลวงปู่ทวดใน Facebook 

 

ที่มา : www.facebook.com/groups/608685882559143/ 

 

ที่มา : www.facebook.com/groups/268541209937217/ 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า การเกิดขึ้นของตลาดพระเครื่องออนไลน์ มีผลท า
ให้ตลาดของพระเครื่องขยายใหญ่ขึ้น มีผู้ให้เช่าและผู้เช่าบูชาเพ่ิมขึ้น สามารถขายพระเครื่องได้ง่าย
และเร็วขึ้น แต่ข้อเสีย คือ การซื้อขายพระในตลาดพระเครื่องออนไลน์ เสี่ยงต่อการเจอมิจฉาชีพได้ง่าย 

 “..ก็มีส่วนนะ แต่ว่าหลังๆเนี่ย ผมว่ามันเริ่มเสื่อมเร็ว อินเทอร์เน็ตเนี่ย ผมว่าต่อไปจะซื้อขาย
ยากละ เพราะได้ข่าวบ่อยๆว่าซื้อแล้ว เหมือนว่าซื้อองค์นี้ จ่ายเงินแล้ว ส่งมาเป็นอีกองค์ กลายเป็นเก๊ 
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เปลี่ยนรูปแบบไปเลย เหมือนทุกวันนี้ได้ข่าวบ่อยๆ อย่างผมเนี่ย อยู่ดีๆให้ผมไปซื้อทางอินเทอร์เน็ต ผม
คงไม่ซื้อ ผมไม่ไว้ใจ” 

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..มีผลอย่างมาก เกิดจากอะไรรู้ไหม น้องเรียน ไม่มีรายได้ก็หารายได้เสริม เผอิญไปรู้จักกับ
พวกท่ีเล่นพระ เค้าจะแนะน าให้น้องไปเล่น ซื้อขายกันอย่างนี้ แต่เค้าจะมีค าแนะน าว่า ดูยังไง ซื้อแบบ
ไหน ซื้อมาแล้วปล่อยต่ออย่างนี้ น้องมีก าไร สองสามร้อย ห้าร้อย เจ็ดแปดร้อยต่อหนึ่งองค์ วันนึงเค้า
ปล่อย 2 ชิ้นก็เป็นพัน เดือนนึงตกเท่าไหร่ น้องอยู่ได้ อยู่อย่างสบายๆเลย แต่ต้องเล่นให้เป็น ต้องดูให้
ได”้ 

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..มีส่วนมาก ขายง่ายข้ึน เร็วขึ้น” 

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 คุณพยัพ ค าพันธุ์ นายกสมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย เคยกล่าวในรายการพระเครื่อง
เมืองสยาม เกี่ยวกับการจะเข้ามาประกอบอาชีพขายพระเครื่องว่า 

 “..การท าอาชีพเรื่องพระไม่ใช่เรื่องง่ายเลยครับ คุณต้องคลุกคลีอยู่กับวงการพระจริงๆ เก็บ
สะสมก็ดีอยู่แล้ว การท าอาชีพนี้คุณต้องค่อยๆศึกษา คุณต้องมีพรรคพวกที่เคยท าอาชีพอยู่ตรงนี้ คอย
แนะน าตรงนี้ จริงๆแล้วเป็นอาชีพที่สุจริต เราไม่ได้ขายศาสนากิน แต่เราเผยแพร่ศาสนา” (Miracle 
Channel, 2558) 

 ดังนั้น ตลาดพระเครื่องจึงมีลักษณะเป็นตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด โดยตลาดพระเครื่องหลวง
ปู่ทวดจะจัดอยู่ในประเภทตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligoloy) เนื่องจากการจะเข้าไปเป็นผู้ขายในตลาด
พระเครื่องได้นั้น จ าเป็นที่จะต้องรู้จักกลุ่มคนที่ขายพระเครื่องในตลาดอยู่ก่อน การเป็นผู้ขายในตลาด
พระเครื่องนั้น ไม่ใช่แค่เพียงการตั้งร้านเพียงอย่างเดียว แต่ต้องมีความรู้ในการดูพระเครื่อง ซึ่งการ
สอนดูพระเครื่องนั้น ไม่ได้มีสถาบันการสอนที่มีการรับรองเหมือนการดูอัญมณี ดังนั้น การพูดพระ
เครื่องจึงต้องศึกษาจากเซียนพระที่อยู่ในตลาดพระ ซึ่งการที่เซียนพระจะยอมสอนวิธีการดูพระแท้
พระปลอมให้นั้น จะต้องมีความรู้จักมักคุ้นอยู่ในระดับหนึ่ง ซึ่งการที่จะสร้างความรู้จักกับเซียนใหญ่ได้
นั้น อาจจะเริ่มจากการเช่าพระก่อน แล้วจึงสอบถามความรู้  แม้ว่าความรู้ที่มี เผยแพร่อยู่ ใน
อินเทอร์เน็ตจะสร้างความสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น แต่การได้ศึกษาจากเซียนพระด้วยตัวเอง จะท าให้รู้



 

 

102 

จริงมากกว่า นอกจากนี้การจะเข้าไปเป็นผู้ขายในตลาดพระเครื่อง จะมีการกีดกันทางการเข้าตลาดอยู่ 
โดยเงื่อนไข เนื่องจากตลาดพระเครื่องนั้น ผู้ขายจะรู้จักกันหมด และการรวมกลุ่มยังเป็นประโยชน์ต่อ
การตั้งราคา การแบ่งปันพระเครื่องให้แก่กัน  

 นอกจากนี้การจะขายพระเครื่องได้นั้นต้องมีการสร้างความน่าเชื่อถือ ซึ่งเป็นเงื่อนไขในการ
เข้าตลาด เนื่องจากพระเครื่องนั้น ผู้ซื้อบางท่านก็ดูพระเครื่องไม่เป็น จึงจ าเป็นต้องเชื่อใจต่อผู้ขาย 
จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง จะเริ่มสร้างความน่าเชื่อถือผ่านการตั้งแผงตามงานประกวดพระ
เครื่องก่อน ซึ่งเรียกว่าแผงจร โดยเน้นการขายพระแท้ ให้ลูกค้าเกิดความน่าเชื่อถือ เมื่อมีกลุ่มลูกค้าที่
เป็นลูกค้าประจ าจึงจะสามารถเริ่มการตั้งร้านขายพระเครื่องได้ โดยการตั้งแผงพระเครื่องหรือการตั้ง
ร้านพระเครื่องนั้นนั้น จะต้องมีคนรู้จักที่อยู่ในแวดวงพระเครื่องเป็นผู้ชักชวน 

 การเกิดขึ้นของตลาดพระเครื่องท าให้คนที่ชื่นชอบในพระเครื่องสามารถหาพระเครื่องที่
ต้องการได้สะดวกขึ้น และยังท าให้พระเครื่องกลายเป็นสินค้าที่มีสภาพคล่อง สามารถเปลี่ยนเป็นเงิน
สดได้สะดวกรวดเร็ว นอกจากนี้ตลาดพระเครื่องยังเป็นแหล่งให้ความรู้ แลกเปลี่ยนข้อมูลพระเครื่อง 
ระหว่างผู้ที่ชื่นชอบด้วยกัน ท าให้ความนิยมพระเครื่องขยายออกมากขึ้น ในกรณีของพระเครื่องหลวง
ปู่ทวด เป็นพระเครื่องที่เป็นพระสากล มีการเล่นหาในทั่วทุกพ้ืนที่ มีตลาดซื้อขายรองรับตลอด จึงเป็น
สาเหตุหนึ่งที่ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระเครื่องที่ได้รับความนิยม ถึงกับมีค ากล่าวไว้ว่า “เล่น
พระเครื่องหลวงปู่ทวดไม่มีขาดทุน” 

 จากกระบวนสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสินค้า โดยผ่าน
กระบวนการสร้างความหมาย ซึ่งพระเครื่องหลวงปู่ทวดโดนสร้างความหมายให้กลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
จากกระบวนการผลิตและวัตถุดิบ ได้แก่ การปลุกเสกโดยอาจารย์ทิม และมีมวลสารเป็นดินกากยา
ยักษ์และว่านมงคล 108 กลายเป็นความหมายด้านวัตถุศักดิ์สิทธิ์ อันเป็นสัญญะที่ผูกติดกับพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด ซึ่งท าให้ผู้ครอบครองเชื่อว่าพุทธคุณวิเศษของพระเครื่องหลวงปู่ทวดจะช่วยดลบันดาลให้
ตัวเองแคล้วคลาดปลอดภัย ส่งผลให้เกิดค่านิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวดขึ้น นอกจากความนิยมของ
หลวงปู่ทวดที่เกิดจากกระบวนการสร้างความหมายแล้ว การใช้สื่อ การสร้างตลาดพระเครื่อง ก็มีส่วน
ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสินค้าท่ีมีมูลค่าขึ้น 

 นอกจากพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 แล้ว อาจารย์ทิมยังได้สร้างพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดขึ้นอีกหลายรุ่น ซึ่งทุกรุ่นล้วนแต่ได้รับความนิยม มีการเล่นหาและเป็นที่ต้องหาของผู้ที่ชื่น
พระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่นที่ดังและได้รับความนิยมมากๆ มีค่านิยมอยู่หลักหลายๆแสนจนถึงหลักล้าน 
เช่น เหรียญหัวโต ปี 2500, รุ่นหลังเตารีด ปี 2505, รูปหล่อ เบตง ปี 2505 และเหรียญเลื่อนสมณ
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ศักดิ์ ปี 2508 เป็นต้น จากความนิยมในพระเครื่องหลวงปู่ทวด เมื่ออาจารย์ทิมมรณภาพแล้วก็ยังมี
เกจิอาจารย์ที่เป็นทายาทปลุกเสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด เช่น อาจารย์นอง วัดทรายขาว โดยเมื่อ
อาจารย์นองมรณภาพแล้วก็ยังมีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดอีกจากหลายวัด หลายเกจิอาจารย์ 
จนกลายเป็นพระเครื่องที่มีการผลิตเป็นจ านวนมากจากหลายๆวัด ไม่จ ากัดเพียงแค่เฉพาะวัดช้างให้ 
หรือวัดในพ้ืนที่ภาคใต้ กลายเป็นพุทธพาณิชย์ ซึ่งพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกสร้างขึ้นมาในยุคหลัง ก็มี
ทั้งท่ีได้รับความนิยมและไม่ได้รับความนิยม 

 ในอดีตที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีไว้แจกให้ผู้ที่มาท าบุญกับวัดช้างให้ เมื่อเวลาผ่านไป พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดได้เปลี่ยนกลายเป็นสินค้าที่มีราคา เนื่องมาจากความหมายที่ถูกสร้างขึ้น ส่งผลให้
เกิดค่านิยม เป็นที่ต้องการและเกิดการแสวงหาจากผู้ศรัทธา โดยมีสื่อเป็นตัวช่วยในการผลิตซ้ าและ
แพร่กระจาย ขยายความหมายด้านวัตถุศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวด ให้เป็นที่รับรู้ในวงกว้าง นอกจากนี้
ยังมีตลาดพระเครื่อง ที่เป็นส่วนช่วยในการท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสินค้า โดยตลาดพระ
เครื่องท าหน้าที่เป็นแหล่งซื้อขายแลกเปลี่ยน ท าให้พระเครื่องมีสภาพคล่อง พระเครื่องจึงเปลี่ยน
สภาพจากสิ่งของที่ได้รับแจกจากการท าบุญ กลายเป็นสินค้าที่มีราคา ในขณะเดียวกันตลาดพระ
เครื่องก็ท าหน้าที่เป็นแหล่งแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด ให้ผู้ที่
ชื่นชอบพระเครื่องร่วมบริโภคความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวดในฐานะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ร่วมกัน 

 เมื่อเวลาผ่านไป ความหมายที่ถูกสร้างขึ้น ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกปลุกเสกโดย
อาจารย์ทิม กลายเป็นวัตถุที่มีความพิเศษ และเมื่ออาจารย์ทิมมรณภาพ ท าให้ไม่สามารถหาสิ่งอ่ืนมา
ทดแทนได้ เนื่องจากไม่สามารถผลิตด้วยกระบวนการผลิตและวัตถุดิบแบบเดิม ถึงแม้จะมีการสร้าง
พระเครื่องหลวงปู่ทวดขึ้นมาใหม่ ซึ่งผู้เช่าบูชาเชื่อว่ามีความศักดิ์สิทธิ์เหมือนกัน แต่เนื่องจากสัญญะที่
ผูกติดกับพระเครื่องหลวงปู่ทวดของอาจารย์ทิม ที่เชื่อว่าผ่านการทดสอบว่าเป็นพระที่มีประสบการณ์
มากมาย ท าให้เป็นที่ต้องการ ประกอบกับพระเครื่องสภาพที่สวยสมบูรณ์มีจ านวนน้อย ท าให้พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาแพง ดังนั้น พระเครื่องหลวงปู่ทวดจึงถูกสร้างให้กลายเป็นสินค้า “พุทธ
พาณิชย์” ภายใต้แนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไค
เมอร์ ที่มีการผูกติดกับความหมายด้านความศักดิ์สิทธิ์ ภายใต้แนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา ของ 
อีมิล เดอร์ไคม ์

 นอกจากนี้ในส่วนของการกลายเป็นสินค้าอุตสาหกรรมนั้น เนื่องจากพระเครื่องเป็นสินค้าที่
ความพิเศษ เป็นสินค้าวัฒนธรรมที่มีการเกี่ยวโยงกับศาสนา ซึ่งเป็นความเชื่อ ความเคารพ ความนับ
ถือ ของพุทธศาสนิกชน การกลายเป็นสินค้าของพระเครื่อง ที่มีการซื้อขายด้วยเงินตรา จึงเป็นการขัด
ต่อความรู้สึกของชาวพุทธ ขัดต่อการแบ่งแยกระหว่างทางโลกกับทางพุทธศาสนา ที่แยกเรื่องของ
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ทรัพย์สินเงินทองของทางโลกออกจากศาสนา จึงมีการเลี่ยงการใช้ค าที่ฆราวาสใช้ในการซื้อขายพระ
เครื่อง เป็นค าว่า “เช่า” แทนค าว่า “ซื้อ” ดังนั้น ด้วยวัฒนธรรมของสังคมไทย และความเชื่อของ
ศาสนาพุทธ พระเครื่องถึงแม้จะกลายเป็นสินค้าอุตสาหกรรม แต่ก็ไม่สามารถกลายเป็นสินค้า
อุตสาหกรรมได้โดยสมบูรณ์ เนื่องจากมีการผูกติดกับวัฒนธรรมความเชื่อทางศาสนาอยู่ 

 เนื่องจากการกระบวนการกลายเป็นสินค้านั้นมีทั้งมิติการผลิต มิติการให้ความหมาย และมิติ
การบริโภค ที่ผูกติดกับสัญญะบางอย่างของผู้บริโภคอยู่ด้วย จึงต้องมีการศึกษารูปแบบการบริโภค
พระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้ขายและผู้เช่าบูชา โดยมีรายละเอียดอยู่ในหัวข้อต่อไป 

5.5 การบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้ขายและผู้เช่าบูชา 

 เพ่ือที่จะท าความเข้าใจรูปแบบการบริโภคพระเครื่องของผู้เช่าบูชา จ าเป็นต้องศึกษาถึง
สาเหตุที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดและเสน่ห์พระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้ที่ศรัทธาพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดก่อน โดยจากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า สาเหตุการชื่นชอบหลวงปู่ทวด เกิดจากการ
ได้ยินประวัติของหลวงปู่ทวด เรื่องพุทธคุณของพระเครื่องหลวงปู่ทวด เรื่องประสบการณ์อภินิหารที่
บอกเล่าต่อกันมา รวมทั้งมีประสบการณ์อภินิหารด้วยตัวเอง นอกจากนี้การเป็นคนพ้ืนที่ภาคใต้ ได้พบ
เห็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดตั้งแต่เด็ก ก็ท าให้เกิดความชื่นชอบในพระเครื่องหลวงปู่ทวดได้ 

 “..ตั้งแต่เราโตมาจนอายุบัดนี้ เหมือนคุณพ่อคุณแม่ก็จะบอกว่าหลวงปู่ทวดนะ เค้าฟังเขาว่า
มาเรื่องพุทธคุณ คนโบราณจะฟังเขาว่ามา” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เพราะว่าประวัติท่านถือว่าดีเลยนะสมัยก่อน พุทธคุณแคล้วคลาดปลอดภัย มีแล้วก็ร่ ารวย
เงินทอง” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..เพราะว่าเคยอ่านๆมา แล้วแบบว่าดวงเป็นคนชอบป่วย เค้าบอกให้หาพระเนื้อว่านมาห้อย 
เราก็ลองหาในเน็ตดู พระเนื้อว่านที่มีก็มีน้อย ก็มีหลวงปู่ทวดนี่แหละครับ ก็เลยลองศึกษาและก็ลองหา
เช่าดู” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 
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 “..เมื่อก่อนเคยอยู่ใต้ แล้วเรียนใต้ เมื่อก่อนก็ไม่ได้สนใจเท่าไหร่ มีแต่คนเล่าขานกันว่าท่านนิ
รันอันตรายอะไรอย่างนี้ แล้วเมื่อก่อนก็เป็นคนที่เดินทางบ่อยมาก อยู่ๆประมาณ ปี 34 พ่ีชายก็ให้มา
องค์นึง องค์ลอยองค์เนี่ย แล้วก็เอามาห้อย ห้อยแล้วมีความรู้สึกว่าดีและถูกใจ ท าอะไรก็ส าเร็จ 
เดินทางก็ปลอดภัย” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ชอบเพราะเห็นมาตั้งแต่เด็ก เป็นคนยะลา ที่บ้านก็มีพระเครื่องหลวงปู่ทวดอยู่แล้ว” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..แม่เป็นคนใต้ แล้วเราเคยไปกราบที่วัดช้างไห้ตั้งแต่ ม.3 แล้วรู้สึกห้อยแล้วปลอดภัย บวก
กับได้รุ่นแรก 2497 มาจากคุณแม่ ถือว่าหายาก เราก็เลยชอบ” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..หลวงปู่ทวดนี่พ่อชอบมาตั้งแต่เด็ก เพราะว่าเคยมีประสบการณ์กับหลวงปู่ทวด ตั้งแต่จ า
ความได้ เจอพระ ก็จะเป็นหลวงปู่ทวดเป็นอันดับแรก แล้วก็ประสบการณ์เคยจุดธูปขอ เคยได้สมใจ 
พอมีประสบการณ์แคล้วคลาด คล้องไปไหนมาไหน มันก็เลยปลูกฝัง” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 สาเหตุที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา คือ พุทธคุณทางด้าน
แคล้วคลาด สอดคล้องกับการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) เรื่อง “การวิเคราะห์โครงสร้าง
ตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของผู้ประกอบการในตลาดพระเครื่อง กรณีศึกษา พระเครื่องหลวงปู่
ทวด วัดช้างให้ จังหวัดปัตตานี” ที่มูลเหตุในการสะสมพระเครื่องหลวงปู่ทวดของนักนิยมสะสมฯ ส่วน
ใหญ่สะสมไว้เพ่ือเป็นเครื่องป้องกันตัวและภยันตรายที่จะเกิดขึ้น รองลงมาคือ เชื่อในปาฏิหาริย์และ
ความศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องรุ่นนั้นๆหรือองค์นั้นๆ เป็นที่พ่ึงทางด้านจิตใจ ช่วยเสริมสร้างขวัญและ
ก าลังใจในยามที่ประสบปัญหา และเก็บไว้เป็นมรดกตกทอดไว้ให้แก่ลูกหลาน และสอดคล้องกับ
การศึกษาของ นิติ กสิโกศล (2547) เรื่อง “พระเครื่อง : ความเชื่อและค่านิยมในสังคมไทย” ว่า
วัตถุประสงค์ในการสะสมพระเครื่อง คือ 1) เพ่ือระลึกถึงคุณความดีของพระพุทธเจ้าและเกจิอาจารย์
ที่เคารพนับถือ 2) เพ่ือเป็นขวัญก าลังใจ เป็นเครื่องเตือนใจให้ประพฤติตนเป็นคนดี 3) เพ่ือป้องกัน
ภยันตรายแก่ตัว 4) เพ่ือให้มีโชคลาภ ความเจริญรุ่งเรือง และขอพรตามที่ตนปรารถนา 5) เพ่ือท า
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ธุรกิจให้เช่าบูชาพระเครื่อง 6) เป็นการแสดงฐานะทางสังคม 7) สะสมพระเครื่องไว้เพ่ือเป็นมรดกตก
ทอดแก่ลูกหลาน 

 จากผลการสัมภาษณ์ จะเห็นว่า ความชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชานั้นถูก
สร้างโดยสื่อ นั่นคือ เรื่องประสบการณ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และเกิดการสร้างให้เกิดความ
ศรัทธา จากประวัติของหลวงปู่ทวดที่เผยแพร่ออกมาผ่านสื่อต่างๆ ซึ่งอิทธิพลของสื่อในการผลิตซ้ า
ความหมายด้านความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวด ส่งผลต่อคนในหลายรุ่น เช่น จากการสัมภาษณ์ มีผู้
เช่าบูชาที่ศรัทธาหลวงปู่ทวดเนื่องจากได้รับการบอกเล่าจากบรรพบุรุษ ดังนั้น ผู้ที่ศรัทธาพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด นอกจากจะได้รับความหมายด้านความศักดิ์สิทธิ์ที่ถูกสร้างขึ้นแล้ว ยังท าหน้าที่ในการผลิต
ซ้ าและเผยแพร่ความหมายนั้นอีกด้วย 

 โดยเสน่ห์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่แตกต่างจากพระเครื่องอ่ืนนั้น จากการสัมภาษณ์ผู้เช่า
บูชา พบว่า พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีเสน่ห์ที่แตกต่างจากพระเครื่องอ่ืน ตรงที่มวลสารเป็นเนื้อว่าน 
รูปทรงสวยเหมาะแก่การห้อยคอ และรูปลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น รูปร่างหน้าตาของหลวงปู่ทวด 
รูปแบบ รูปพิมพ์ขององค์พระ ลักษณะการนั่งขัดสมาธิ การนั่งหลังหลังค่อม ถ้าเป็นเหรียญก็จะมี รูป
ช้างคู่ด้านข้าง นอกจากนี้ประสบการณ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด การมีคนดังในสังคมคล้องพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด และความเป็นพระที่นิยมเล่นกันแบบสากล ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีตลาด
รองรับตลอด ซื้อง่ายขายคล่อง ก็เป็นเสน่ห์ที่ส าคัญของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 “..ดีไซน์ของท่านต่างกันอยู่แล้ว ประสบการณ์ท่านก็เยอะ” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เอกลักษณ์ของท่าน อย่างเหรียญก็จะเป็นรูปช้าง ช้างคู่ด้านข้าง อีกอย่างองค์ท่านก็จะไม่
เหมือนใคร เวลานั่งขัดสมาธิ นั่งหลังคอม เอกลักษณ์ของท่านประมาณนี้” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..แปลกดีครับเนื้อว่าน ไม่ค่อยมีพระเนื้อว่านที่มาท า น่าจะเป็นพระที่ท าเนื้อว่านรุ่นแรกๆ มี
ความโดดเด่นด้านมวลสารเนื้อว่าน” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 
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 “..ผมว่าเนื้อหามวลสารพระรุ่นก่อน อย่างหลวงพ่อทวดเนี่ย จะมีเอกลักษณ์ของเค้า เนื้อหา
มวลสาร เวลาเราดูมันน่าศึกษา มันเพลิน มันมีเสน่ห์ รูปแบบรูปพิมพ์มันก็เหมาะกับการห้อยคอ 
พกพา” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ไม่มีใครเลียนแบบได้ เอกลักษณ์หนึ่งเดียว ถ้ามารูปร่างหน้าตาแบบนี้คือปู่ทวดเท่านั้น” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..หลวงปู่ทวดนี่ยังไงเหมือนเป็นต านาน เราก็ฟัง อ่านจากในหนังสือว่าหลวงปู่ทิมมานิมิตเห็น 
ก็มาสร้าง จริงๆหลวงปู่ทวดไม่ได้สร้างเอง มีแต่หลวงปู่ทิมที่สร้าง แล้วเราก็ดูในหนังสือด้วย พวกเซียน
ใหญ่ๆ พวกนักการเมือง ก็ห้อยหลวงปู่ทวด” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มีเสน่ห์กว่าพระเครื่องอ่ืนตรง 1) รูปทรง รูปทรงท่านมาตรฐาน สวย 2) ที่มาแรงเพราะว่า 
พุทธคุณ และสากลทั่วไปยอมรับ คือ มีตลาดรองรับตลอด ซื้อง่ายขายคล่อง จะขายเมื่อไหร่ก็ได้” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 เสน่ห์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ในด้านเอกลักษณ์ เช่น รูปลักษณ์ หรือมวลสารเนื้อว่าน เป็น
การสร้างความโดดเด่นให้กับพระเครื่องหลวงปู่ทวด ที่ท าให้คนเกิดการจดจ าพระเครื่องหลวงปู่ทวดได้ 
และการมีรูปวาดของหลวงปู่ทวด ในลักษณะเป็นภิกษุชรา นั่ งขัดสมาธิ ในท่าทางนั่งหลังค่อม โดยมี
การพิมพ์ออกมาเป็นรูปขนาดเล็ก เป็นโปสเตอร์ รวมทั้งท าเป็นปฏิทิน ซึ่งได้รับความนิยมในการติดใน
รถ หรือติดที่บ้าน ก็เป็นการท าให้คนจดจ าภาพลักษณ์ของหลวงปู่ทวด ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้หลวงปู่
ทวดได้รับความนิยม 

 ในการศึกษาเรื่องความหมายของการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ผู้เช่าบูชาได้รับ ผู้ศึกษา
จะพิจารณาภายใต้กรอบแนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ของ ฌอง 
โบดริยาร์ด ซึ่งมีอยู่ 4 ประการ แต่ผลการศึกษาพบว่าการบริโภคพระเครื่องนั้นมีตรรกะวิทยาแห่งการ
บริโภคท่ีเด่นชัดเพียง 2 อันดับ คือ  
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 1. ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) หมายถึง ความสัมพันธ์ที่มนุษย์บริโภค
เพ่ือใช้สอย หรือการมองวัตถุในฐานะเป็นเครื่องมือเครื่องใช้ (Instrument) เป็นหลัก เช่น การใช้พระ
เครื่องเพ่ือคุ้มครองตัวเองให้ปลอดภัย 

 2. ตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) หมายถึง มนุษย์เชื่อ
ความสัมพันธ์ระหว่างกันโดยมีสิ่งของเป็นตัวกลาง หรือ การมองวัตถุในฐานะเป็นสินค้า มีมูลค่าในการ
แลกเปลี่ยน เช่น การใช้เงินเช่าพระเครื่อง 

 1. ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) 

 สาเหตุในการเช่าบูชาหรือคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด  จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า 
เกิดจากความศรัทธาและความเชื่อในพุทธคุณของพระเครื่องหลวงปู่ทวดว่าสามารถช่วยคุ้มครอง
ตนเองให้มีความปลอดภัย แคล้วคลาดจากอุบัติเหตุและอันตรายต่างๆ และช่วยเรื่องสุขภาพ ซึ่งสร้าง
ความอุ่นใจและความสบายใจให้แก่ผู้ครอบครอง 

 “..เพราะความเป็นเนื้อว่าน น่าจะช่วยเรื่องสุขภาพ ช่วยส่งเสริมให้เราป่วยยากขึ้น” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..ตั้งแต่คล้องท่ีพ่ีให้มาก็รู้สึกทุกอย่างดีขึ้น ก็เลยสนใจที่จะเก็บ” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..เป็นทหาร เคยท างานอยู่ 3 จังหวัด ก็เพ่ือให้ท่านคุ้มครองให้ปลอดภัย” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..พอมีแล้วรู้สึกอุ่นใจเวลาเดินทาง ไปไหนมาไหนเนี่ย อย่างเค้าบอกว่าแคล้วคลาด มีหลวงปู่
ทวดแล้วไม่ตายโหง เราก็เชื่อนะ ถ้าไม่มีก็นึกถึงพุทธคุณท่าน ก็เลยติดหลวงปู่ทวด เวลาขับรถไปไกลๆ
จะห้อยหลวงปู่ทวดซะส่วนใหญ่ จะห้อยเดี่ยวเลย” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..เรานับถือก่อน แล้วทีนี้ก็ไปโดยอัตโนมัติ คือชอบ จะมีความรู้สึกว่าเจอก็จะเก็บสะสม แล้ว
ตอนออกตรวจ เกิดมีปัญหา เราคล้องไปแล้วเราอุ่นใจ ไปตรวจไปอะไร เราก็ผ่านมาด้วยดี รอด
ปลอดภัย” 
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(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ดังนั้น ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) ของผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
คือ เพ่ือใช้ในการคุ้มครองตัวเองให้มีความแคล้วคลาดปลอดภัย และสร้างความอุ่นใจ สร้างความ
สบายใจ ให้กับผู้คล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด  

 ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) ที่กล่าวว่าคุณค่าการใช้สอย 
(Use Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ 1) เป็นที่ระลึกถึงพระพุทธเจ้าและเป็นส่วนหนึ่งในการ
สืบต่อพระพุทธศาสนา 2) เป็นที่ระลึกถึงคุณงามความดีของพระเกจิอาจารย์ผู้สร้าง 3) เป็นที่พ่ึง
ทางด้านจิตใจ ช่วยส่งเสริมสร้างขวัญและก าลังใจในยามประสบปัญหา 4) เป็นเครื่องคุ้มครองป้องกัน
ตัวและภยันตรายที่จะเกิดขึ้น 5) เป็นเครื่องบันดาลให้เกิดโชคลาภและความเจริญรุ่งเรือง และ
สอดคล้องกับการศึกษาของ ปรีชา วงศาสุลักษณ์ (2536) เรื่อง “บทบาทของสื่อมวลชนที่ส่งเสริม
คุณค่าให้กับพระเครื่องพระบูชา” ที่กล่าวว่าตรรกวิทยาเชิงหน้าที่ของค่าการใช้สอยของพระเครื่อง
พระบูชา คือ 1) บริโภคเพ่ือการร าลึกถึงประวัติคุณงามความดีของผู้สร้างพระเครื่ องพระบูชา 2) 
บริโภคเพ่ือเป็นขวัญและก าลังใจ 3) บริโภคเพ่ือป้องกันตัวและภยันตรายที่จะเกิดขึ้น 4) บริโภคเพ่ือ
การขอโชคลาภ ความเจริญรุ่งเรือง รวมทั้งสอดคล้องกับการศึกษาของ วัชรกร รัตนกิจ (2550) เรื่อง 
“พระเครื่อง : การสื่อสารกับการบริโภคเชิงสัญญะ” ว่า ตรรกวิทยาการบริโภคเชิงประโยชน์ (Use 
Value) ของพระเครื่อง คือ ในด้านความศรัทธาและความเชื่อ จะใช้พระเครื่องเพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจ 
ส่วนด้านพุทธคุณ จะเชื่อว่าช่วยให้แคล้วคลาดปลอดภัยในการเดินทางหรือผ่อนหนักให้เป็นเบา 

 2. ตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) 

 การเลือกเช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวด จากการสัมภาษณ์ผู้ เช่าบูชา พบว่า จะเลือกจาก
ความชอบส่วนตัว และเป็นรุ่นที่ได้รับนิยม ที่มีแนวโน้มจะราคาแพงขึ้นในอนาคต  เพ่ือที่หากต้องการ
เงินก็สามารถปล่อยพระเครื่องนั้นหรือเปลี่ยนเป็นเงินได้ 

 “..เลือกเพราะอนาคตด้วย เลือกเพราะความชอบด้วย” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ความชอบ แต่ก็มีเหมือนกันครับ ต้องดูแนวโน้ม” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..ความชอบส่วนตัว แนวโน้มก็มีส่วน รุ่นที่เค้าเล่นกันอะไรแบบนี้” 
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(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..อันดับแรกเราชอบ ต้องดูชอบ แล้วก็เลือกรุ่นที่มีประสบการณ์ ถ้าเหรียญก็จะเน้นว่าเป็น
เหรียญรุ่นแรก รุ่นพิเศษ เพราะถ้าออกรุ่นแรก รุ่นพิเศษ ต่อไปอนาคตราคาก็ต้องดีอยู่แล้ว” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 นอกจากนี้ จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า พระเครื่องเป็นทรัพย์สินและเป็นมรดก 
เนื่องจากสามารถเปลี่ยนเป็นเงินได้ และเมื่อเวลาผ่านไป ก็มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น โดยผู้เช่าบูชาสามารถลงทุน
หรือเก็บออมทรัพย์สินในรูปพระเครื่องได้ 

 “..เป็นทรัพย์สินซิครับ เพราะในตัวแต่ละคน บางทีมูลค่าทั้งตัวเดินๆไปอาจจะพกทีสิบล้าน 
ยี่สิบล้าน หรือว่าแสนสองแสน เราไม่สามารถจะรู้ได้เลย เพราะพระเครื่องเป็นอะไรที่แพงมาก  
โดยเฉพาะผมบอกแฟนเลยว่าเงินอย่าเก็บเข้าแบงก์ ไม่ให้เก็บ ไปซื้อพระให้หมด เพราะว่าซื้อพระ พอ
นานเข้าอีก 20 ปีข้างหน้า มูลค่าของมันก็ตามอายุขัย เอาเงินเก็บแบงก์ได้ดอกเบี้ยแค่นิดเดียว” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..เป็นครับ เพราะมีมูลค่า สามารถแลกเปลี่ยนเป็นเงินได้” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..พระก็ถือว่าเป็นทรัพย์สินอย่างหนึ่ง ที่เก็บสะสมก็ถือว่าเป็นการสะสมทรัพย์อย่างหนึ่ง แล้ว
เป็นสิ่งที่เราชอบด้วย มอบเป็นมรดกได้ ก็ถือว่าเป็นมูลค่าเพ่ิมอย่างหนึ่งเหมือนกัน ซึ่งอย่างหลวงพ่อ
ทวดเคยเช่า 15,000 สมัยปี 47 ตอนปี 54 เคยมีคนให้ถึงล้านห้าถึงสองล้านนะ แต่ก็ไม่ได้ให้เค้าไป” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ก็เป็นทรัพย์สิน ในมรดกตกทอด เปรียบเทียบ ถ้าเป็นพระหลักๆแรงๆ มันก็เป็นมรดกให้
ลูกได้เลย เพราะองค์หนึ่งเป็นหมื่นเป็นแสน เป็นทรัพย์สินที่เปลี่ยนเป็นเงินได้ ยามที่เราเดือดร้อน” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ดังนั้น ตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) ของผู้เช่าบูชา คือ 
การเลือกเช่าพระเครื่องที่มีความนิยมเล่นหา และมีแนวโน้มที่จะมีราคาเพ่ิมขึ้นในอนาคต รวมทั้งการ
มองว่าพระเครื่องเป็นทรัพย์สิน การสะสมพระเครื่องก็ถือว่าเป็นการเก็บออมอย่างหนึ่ง โดยสามารถ
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ลงทุนในพระเครื่องได้เนื่องจากพระเครื่องจะมีราคาเพ่ิมขึ้นในอนาคต และพระเครื่องสามารถมอบ
เป็นมรดกได้  

 ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548)  ว่า คุณค่าการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร์ (Exchange Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ สะสมไว้ส าหรับการจ าหน่ายซึ่งเชื่อ
ว่าพระเครื่องนั้นจะมีราคาแพงมากข้ึนในอนาคต และสอดคล้องกับการศึกษาของ ปรีชา วงศาสุลักษณ์ 
(2536) ว่า ตรรกะวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าการแลกเปลี่ยนของพระเครื่องพระบูชา คือ บริโภค
เพ่ือการท าธุรกิจประเภทพระเครื่องพระบูชา แต่แตกต่างกับการศึกษาของ วัชรกร รัตนกิจ (2550) ว่า 
ตรรกวิทยาของการแลกเปลี่ยน (Exchange Value) ของพระเครื่อง มี 2 ประการ คือ แลกเปลี่ยนโดย
ใช้พระเครื่องแลกกับพระเครื่อง และแลกเปลี่ยนในการใช้เงิน เนื่องจากการสัมภาษณ์นั้น พบว่าการ
แลกเปลี่ยนโดยใช้พระเครื่องแลกกับพระเครื่องเป็นเหตุการณ์ที่มีในอดีต แต่ปัจจุบันไม่มีการ
แลกเปลี่ยนพระเครื่องกับพระเครื่องแล้ว ซึ่งการแลกเปลี่ยนจะใช้เงินเป็นสื่อกลางทั้งหมด 

 ถึงแม้พระเครื่องจะมีตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) คือ การ
เช่าบูชาที่มองถึงอนาคตว่าจะมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น หรือการที่พระเครื่องเป็นทรัพย์สิน เป็นมรดก แต่ในเรื่อง
ของปล่อยพระเครื่องนั้น จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า มีทั้งที่ยอมปล่อยและไม่ยอมปล่อยพระ
เครื่อง โดยผู้ที่ยอมปล่อยพระเครื่อง จะปล่อยพระเครื่องที่ไม่ใช่พระหลักหรือพระเครื่ององค์ที่ตนเอง
รัก แต่หากมีความจ าเป็นต้องใช้เงินและไม่มีเงินจริงๆ ก็ต้องน าพระเครื่ององค์ที่รักเปลี่ยนเป็นเงิน ส่วน
ผู้ที่ไม่ยอมปล่อยพระเครื่อง แม้มีความจ าเป็นก็ไม่ปล่อย เนื่องจากบางองค์มีประสบการณ์ด้วยตัวเอง 
หากปล่อยไปแล้ว อาจจะไม่สามารถหาพระเครื่องแบบองค์ที่ปล่อยไปได้อีก และบางท่านก็ได้รับการ
ปลูกฝังมาว่าห้ามขายพระเครื่อง รวมทั้งบางองค์ก็เป็นพระที่ได้รับมาจากผู้ใหญ่ที่เคารพรัก จึงไม่คิดจะ
ปล่อยพระเครื่ององค์นั้น 

 “..วันหนึ่งถ้าไม่มีเงินกินจริงๆ พี่ก็ปล่อย ก็พ่ีไม่มีเงิน พี่ก็ต้องปล่อย แต่มันมองได้ 2 ด้านไง ถ้า
เราใส่อยู่ตลอดเวลา เราก็ไม่อยากจะปล่อยอีก ถ้ามีคนขอเช่าก็คิดดูก่อน แต่ถ้าไม่มีเงิน ตกอับจริงๆ ก็
ต้องให้หลวงพ่อช่วย” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..ไม่ขายครับ อาจจะขายบางองค์ แต่จะมีบางองค์ท่ีเราชอบเราก็จะเก็บไว้ ไม่ขาย” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 
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 “..แน่นอน ก็คิดว่าหลวงพ่อช่วยได้นะ เมื่อก่อนก็ไม่ค่อยกล้า ตอนหลังก็มีความรู้สึกว่า ทุกสิ่ง
ทุกอย่างที่เราได้มาด้วยความบริสุทธิ์ เงินเราน่ะ ถ้าใครอยากได้เราก็แบ่งกันไป สมบัติผลัดกันชม  แต่
ถ้ารักมากๆ ก็ไม่นะ องค์ท่ีห้อยมีประสบการณ์ มีคนตามเช่าหลายคน ผมก็ไม่ได้ให้เค้า” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ไม่ปล่อย ถ้าจะปล่อยก็ต้องบ้านไฟไหม้ พี่ถึงจะยอมปล่อย เพราะถ้าปล่อยไปแล้ว ไปอยู่กับ
คนมีสตางค์เค้าก็เก็บยาว บางทีมีเงินก็หาสวยแบบนี้ไม่ได้ ไม่ใช่ว่ามีเงินแล้วจะหาได้นะ คนที่ได้ไปเค้า
ก็ไม่อยากปล่อย” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ไม่ ก็มีคนขอเช่าปีที่แล้ว บอกไม่ให้ ไม่ปล่อย ยังไงก็ไม่ขาย เพราะถูกพ่อปลูกฝังมา จะไม่มี
กินยังไง พระเครื่องห้ามขาย แล้วบางองค์เรามีประสบการณ์เราก็ไม่ขาย มีประสบการณ์เราก็เก็บไว้” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 โดยพระเครื่องบางองค์ที่ไม่ยอมปล่อยนั้น จะเป็นองค์ที่ได้รับมาจากญาติผู้ใหญ่ ได้รับจาก
มิตรสหาย หรือเป็นองค์ที่มีประสบการณ์ องค์สวยที่ไม่อาจหามาทดแทนได้ ท าให้พระเครื่ององค์นั้นมี
มูลค่าทางจิตใจมากกว่ามูลค่าทางตัวเงิน ดังนั้น ส าหรับพระเครื่องบางองค์ของผู้เช่าบูชา จึงไม่มี
ตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) อยู่ เลย โดยพระเครื่ององค์ที่มี
ประสบการณ์กับตัวเอง แล้วไม่อยากปล่อย เพราะ ไม่สามารถหาองค์อ่ืนมาทดแทนได้ เป็นตรรกะของ
มูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (Logic of Symbolic Exchange Value) คือ เชื่อว่าพระองค์นั้นมี
ความศักดิ์สิทธิ์ มีพุทธคุณอยู่จริง โดยผ่านการพิสูจน์ด้วยตัวเอง หรือองค์ท่ีได้รับจากญาติผู้ใหญ่ ได้รับ
จากมิตรสหาย ก็มีตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (Logic of Symbolic Exchange 
Value) คือ เป็นสิ่งของที่ได้รับจากบุคคลอันเป็นที่รัก ส่วนพระเครื่องสวย แล้วไม่อยากปล่อย เพราะ
กลัวหาองค์สวยเท่าเดิมไม่ได้ เป็นตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) เนื่องจากการมี
พระสวย จะสร้างความภาคภูมิใจให้กับผู้เป็นเจ้าของ 

 การยอมปล่อยพระเครื่องของผู้เช่าบูชานั้น เนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงความเชื่อในศาสนา
ของผู้สะสมพระเครื่อง โดยแต่เดิมผู้สะสมพระเครื่องจะไม่ค่อยกล้าปล่อยพระ เนื่องจากเคยมีความ
เชื่อว่าการขายพระเครื่องว่าเป็นสิ่งไม่ดี เพราะ พระเครื่องเป็นสัญลักษณ์เกี่ยวกับศาสนา ซึ่งไม่มีควรมี
เรื่องผลประโยชน์หรือเงินทองมาเกี่ยวข้อง แต่ต่อมาเมื่อคนในกลุ่มที่สะสมพระเครื่องยอมรับกับพุทธ
พาณิชย์มากขึ้น และมองพระเครื่องในเรื่องตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange 
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Value) ดังนั้น จึงเริ่มมีความกล้าในการปล่อยพระเครื่อง ซึ่งเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงในความ
เชื่อต่อศาสนาและความรู้สึกที่มีต่อพุทธพาณิชย์ 

 ส าหรับการให้พระเครื่องเพ่ือเป็นของขวัญนั้น จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า ผู้ชื่นชอบ
พระเครื่องหลวงปู่ทวดได้ให้พระเครื่องเป็นของขวัญแก่คนรัก ญาติพ่ีน้อง ผู้ใหญ่ที่นับถือ ลูกน้อง และ
มิตรสหายที่รู้จักกัน เนื่องจากผู้ให้รู้สึกว่าการให้พระเครื่องไม่น่าเกลียดเหมือนการให้สิ่งของมีค่าอ่ืน  
โดยพระเครื่องจะช่วยคุ้มครองคนเหล่านั้นให้แคล้วคลาดปลอดภัย และเป็นการสืบทอด
พระพุทธศาสนาทางหนึ่ง ซึ่งเมื่อเวลาผ่านไปพระเครื่องยังจะมีมูลค่าเพ่ิมขึ้นอีกด้วย 

 “..ให้ครับ เพราะว่าหลวงปู่ทวดเป็นพระที่คนอื่น ใครๆก็รู้จัก ถ้าเรามีเยอะเราก็ต้องให้เค้าเป็น
ของขวัญ เพราะการที่เราให้เงินเค้าเหมือนไม่ซื้อน้ าใจกัน บางทีเราให้พระเค้าไปบูชา ดูมีคุณค่า เดี๋ยว
เค้าเก็บไว้อีก 5 ปี ราคาก็มา” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ให้เค้าไปเยอะ เหรียญ เมื่อก่อนถ้ามีเหมือนกัน ผมจะให้เค้าไปเป็นสิบองค์นะ ก็ให้ว่า เอา
พระไปคล้องไป 

 ..ก็ให้แล้วมันมีคุณค่าทางจิตใจ เราให้ของที่เรารัก แล้วเค้าก็เอาไปคล้อง อย่างหลวงพ่อทวด 
ให้เพ่ือนๆที่ท างานมั่ง ให้เพ่ือนที่รักกันมั่ง ก็หลายองค์” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ก็มีให้ญาติ ให้แฟน ให้ลูกน้อง ให้ผู้ใหญ่ เพราะ ให้พระเครื่องไม่น่าเกลียด ให้ไปแล้วก็ไป
ช่วยคุ้มครอง แล้วพระเครื่องเวลาผ่านไปก็มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ให้เพ่ือน ถ้าสนิทกัน รู้ว่าคนนี้เอาไปขึ้นคอนะ ก็จะให้ ห้อยหลวงปู่ทวดเวิร์คที่สุด แคล้ว
คลาดปลอดภัย ก็เหมือนสืบทอดพระพุทธศาสนาไปในตัว การให้พระอะไรอย่างนี้ แต่ถ้าเอาไปขาย
หรือเอาไปปล่อยต่อก็ไม่ให้ ต้องดูคนด้วยว่าเค้าเล่นพระหรือเปล่า ทุกวันนี้น้องโต เราก็ทยอยเลี่ยมให้
มันห้อย เราชอบพระ เราก็เลยให้พระ” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 
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 “..ให้หลวงปู่ทวด แต่ไม่ได้เป็นพระหลัก เป็นพระใหม่ พระว่าน รุ่นอาจารย์นอง วัดควนวิเศษ 
วัดตุยง อะไรอย่างนี้ คนที่เรานับถือ สูงอายุหน่อย ที่มีบุญคุณกับเรา เค้าชอบรุ่นนี้ เราก็ให้เค้า 

 ..เพราะให้อย่างอ่ืนสู้พระเครื่องไม่ได้ อย่างให้เงินเดี๋ยวเขาใช้หมด แล้วเขาไม่รับ แต่ถ้าให้เป็น
ของเป็นพระเขารับ ยังไงก็รับ ถึงจะผู้ใหญ่ เล็ก เด็กแดง อะไรก็ช่างเหอะ พอส่งพระให้นี่แย่งกันเลย 
บางทีให้คนนี้ อีกเจ็ดแปดคนก็จะเอา” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ส าหรับการให้พระเครื่องนั้น ผู้ให้จะมอบพระเครื่องให้กับคนรัก คนรู้จักที่มีความสนิทสนมกัน 
ซึ่งผู้ให้หวังว่าผู้รับจะน าประเครื่องไปใช้คล้องคอ และได้รับการคุ้มครองจากพระเครื่องนั้น ซึ่งเป็น
ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) โดยถึงแม้ผู้ให้พระเครื่องจะไม่ได้ต้องการให้ผู้รับพระ
เครื่องนั้นน าพระไปขายต่อ แต่ก็มีการมองถึงมูลค่าของพระเครื่องที่เพ่ิมข้ึน ดังนั้น การให้พระเครื่องจึง
เป็นการให้โดยมีตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) ติดอยู่ด้วย ซึ่งผู้รับ
พระเครื่องนั้นอาจจะไม่ได้มองถึงตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) 
เนื่องจากมองตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) มากกว่า เพราะ พระเครื่องที่ได้รับจาก
ญาติผู้ใหญ่หรือคนที่รักและเคารพ จะมีคุณค่าทางจิตใจมากกว่ามูลค่าการแลกเปลี่ยน 

 ดังนั้น พระเครื่องจึงมีตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (Logic of Symbolic 
Exchange Value) คือ พระเครื่องสามารถมอบให้เป็นของขวัญแก่คนที่รักได้ เนื่องจากชอบพระ
เครื่องจึงอยากมอบพระเครื่องให้กับคนรัก โดยมีตรรกะมูลค่าการใช้สอย (Logic of Use Value) ติด
อยู่ด้วย นั่นคือ การหวังให้พุทธคุณของพระเครื่องจะช่วยคุ้มครองให้ผู้ที่ได้พระเครื่องแคล้วคลาด
ปลอดภัย และจากตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ ใช้
ในการคุ้มครองให้มีความแคล้วคลาดปลอดภัย และสร้างความอุ่นใจ สร้างความสบายใจ ซึ่งความ
ศรัทธาในพระเครื่องหลวงปู่ทวดว่ามีพุทธคุณวิเศษนี้ แสดงว่า พระเครื่องหลวงปู่ทวด ยังเป็น
สัญลักษณ์ของวัตถุศักดิ์สิทธิ์ มีอิทธิฤทธิ์วิเศษในด้านแคล้วคลาดติดอยู่ด้วย  

 สอดคล้องกับการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) ว่า คุณค่าของการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ์ (Symbolic Exchange Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ เชื่อในปาฏิหาริย์และความ
ศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องรุ่นนั้นๆหรือองค์นั้นๆ และสอดคล้องกับการศึกษาของ ปรีชา วงศาสุลักษณ์ 
(2536) ว่า ตรรกวิทยาของคุณค่าการแลกเปลี่ยนของพระเครื่องพระบูชา คือ บริโภคเพ่ือการสะสม
ด้วยใจรัก แต่แตกต่างกับ การศึกษาของ วัชรกร รัตนกิจ (2550) ว่า ตรรกวิทยาของการบริโภคเชิง
สัญลักษณ์ (Symbolic Exchange Value) คือ พระเครื่องหมายถึงสัญลักษณ์ของพระพุทธเจ้า 
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เนื่องจากการศึกษาของ วัชรกร รัตนกิจ (2550) เป็นการศึกษาถึงพระเครื่องทั่วไป แต่ผู้ศึกษานั้น 
ศึกษาเฉพาะกรณีของพระเครื่องหลวงปู่ทวดเท่านั้น โดยพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นรูปลักษณ์ของ
หลวงปู่ทวดซึ่งเป็นเกจิ เป็นสาวกของพระพุทธเจ้า ไม่ใช่รูปลักษณ์ของพระพุทธที่เป็นตัวแทนของ
พระพุทธเจ้า 

 นอกจากนี้ ในด้านความแตกต่างของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Exchange Value) เนื่องจาก
พระเครื่องมีหลายราคา ทั้งราคาแพงและราคาถูก จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา ในเรื่องความแตกต่าง
ด้านพุทธคุณของพระเครื่องราคาแพงกับพระเครื่องราคาถูก พบว่า พุทธคุณ ความศักดิ์สิทธิ์ไม่
แตกต่างกัน สามารถใช้แทนกันได้ แต่ต้องเป็นพระแท้ ที่ผ่านพิธีการปลุกเสก ซึ่งราคาที่ต่างกันเป็น
เพียงแค่ค่านิยม และพระรุ่นนั้นมีประสบการณ์เยอะ ผ่านการพิสูจน์แล้วว่ามีพุทธคุณจริง  

 “..น่าจะไม่แตกต่างกัน ความคิดผมน่าจะเหมือนกัน แพงหรือถูกก็ใช้แทนกันได้” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..ผมว่าถ้าเป็นรูปเหมือนท่านห้อยได้หมด ไม่แตกต่าง ถ้าเรานับถือนะ ท่องคาถาบูชาท่านนะ 
ออกจากบ้านท่องคาถาบูชาท่าน ระหว่างขับรถไปเราก็ท่องไปเรื่อย จริงๆแล้วเป็นรูปเหมือนท่าน 
ใช้ได”้ 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ไม่ต่างกัน แต่อย่าง 97 ที่ราคาแพง เพราะ มีประสบการณ์เยอะ พุทธคุณพิสูจน์แล้วว่าจริง 
คนก็ตามหา ราคาก็สูง” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ผมว่าพุทธคุณเหมือนกัน อยู่ที่เราศรัทธานะ แต่บางคนก็บอกว่า พระปลอมพระแท้เนี่ย อยู่
ที่เราไหว้ มันไม่ใช่ แต่ต้องเป็นพระแท้นะ ราคาถูกราคาแพงต้องผ่านพิธีปลุกเสก ก็รู้จักผู้ใหญ่หลายคน
ที่เก็บหลวงปู่ทวด เค้าก็บอกว่าบางคนเค้าเก็บหลวงพ่อนอง เพราะว่าหลวงพ่อนองสืบทอดเจตนารมณ์
ของหลวงปู่ทวดหลายปี มากกว่าหลวงปู่ทิม เพราะว่าหลวงปู่ทิมมรณะไปก่อน ก็แล้วแต่ความคิดใคร
ความคิดมัน บางคนที่พูดอย่างนี้ก็เพราะว่าไม่มีก าลังเก็บพระท่ีทันหลวงปู่ทิม 

 ..ไม่ต่างนะ คนใต้เค้าถือนะ ทันไม่ทันแต่ขอให้เป็นหลวงปู่ทวด มีรูปหน้าท่านไว้แค่นั้นแหละ 
พับใส่กระเป๋าเป็นกระดาษหนังสือพิมพ์เค้ายังนับถือเลย” 
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(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..ไม่ต่าง พุทธคุณเหมือนกัน พระแพงกับไม่แพง เพียงแต่มันเป็นค่านิยม” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 จากผลการสัมภาษณ์ ถึงแม้ว่าผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด จะบอกว่าพระเครื่องราคา
แพงกับพระเครื่องราคาถูก มีพุทธคุณความศักดิ์สิทธิ์ไม่แตกต่างกัน สามารถใช้ทดแทนกันได้ แต่ผู้ที่มี
ฐานะดี ก็นิยมเช่าพระเครื่องที่มีราคาแพง เพ่ือเป็นการประดับบารมี และมีความเชื่อว่าพระเครื่อง
ราคาแพงมีประสบการณ์ที่ผ่านการทดสอบพุทธคุณมาแล้ว 

 “..ก็เป็นเพราะเค้ามีประสบการณ์มาก โดยเฉพาะรุ่น 05 พระรุ่นใหม่ๆยังไม่ค่อยมี
ประสบการณ์ ราคาเลยถูก ต้องรอรอบ” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ก็คนเราต้องมีอีโก้ในตัว ห้อยโชว์อ่ะ ความเก๋ามันต่างกัน ห้อยพระใหม่พระเก่า พุทธคุณก็
อีกเรื่องหนึ่ง อยู่ที่ใจก็คือพุทธคุณเหมือนกัน แต่ความเก๋าต่างกัน อย่างเช่นห้อยออกนอกเสื้อแล้วเดิน 
คนนู้นคนนี้ทัก เฮ้ย อันนี้ 2497 เฮ้ย โอ๋ อันนี้พระใหม่ ค าพูดมันต่างกัน เราก็รู้สึกคนละอย่าง” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..อย่างพระหลวงปู่ทวด เป็นพระที่ใครๆก็ต้องการ อยากได้ของแท้ๆ เป็นพระที่คนให้ความ
นับถือ เวลาคล้องแล้วมีประสบการณ์ แล้วอีกอย่างเป็นพระที่สากลทั่วไปเขายอมรับ บางคนเขาเล่น
พระ เขาบอกว่า หลวงปู่ทวดซื้อไปเหอะ เล่นไปเหอะ ไม่มีการจน เพราะว่าไม่มีตก คือ คนเขาจะเล่น
อยู่ตลอด มีตั้งแต่ราคาย่อยขึ้นไปเรื่อย ราคาถูกถึงราคาแพง  บางคนมีเงินแค่นี้ ก็เช่าระดับไม่แพง 
เพราะบางคนเขาก็ดูว่าพระแพงพระถูก มีพุทธคุณเหมือนกัน แต่ทีนี้บางคนมีเงิน เขาชอบ ก็เช่ารุ่น
แพง  

 ..ยอมเช่าพระแพง เพราะ 1) พุทธคุณ 2) ชอบ ต้องมี 2 อย่างคู่กันนะ พุทธคุณกับชอบ จึงมี
ประสบการณ์ อย่างพวกเศรษฐีใหญ่เขาก็ต้องการหลวงปู่ทวดไปคล้องแล้วปลอดภัย มีโชคมีลาภ ท ามา
ค้าข้ึน พอคล้องไป มีประสบการณ์ มาถึงรุ่นลูกก็เช่าให้ลูกๆคล้องกัน ที่ศึกษามาเป็นแบบนี้” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 
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 นั่นคือ นอกจากตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) แล้ว พระเครื่องมีตรรกะ
ของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) อยู่ด้วย โดยการมองว่าพระเครื่องแพงหรือพระเครื่อง
สวย จะสามารถความภาคภูมิใจให้กับผู้ครอบครองพระเครื่องได้ โดยพุทธคุณของพระเครื่องก็เป็นอีก
เรื่องหนึ่ง แต่ความภาคภูมิใจของการมีพระเครื่องสวยหรือพระเครื่องหายาก มันแตกต่างกับการมีพระ
เครื่องราคาถูก  

 โดยผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องนิยมเช่าพระสวย แม้ว่าจะมีราคาแพงกว่า เนื่องจากการมีพระสวย
สามารถน ามาโชว์กับมิตรสหาย สามารถคล้องคอได้ไม่อายใคร และสร้างความภาคภูมิใจให้กับผู้
ครอบครอง ทั้งนี้ พระสวยยังเป็นที่ต้องการของผู้เช่าบูชา หากต้องการเปลี่ยนเป็นเงินก็ท าได้ง่าย 

  “..ยอมครับ ถ้ามีความสวยแล้วเราพอใจ เราก็เช่า เพราะว่าพระที่สมบูรณ์ เก็บไว้ อนาคตถ้า
ราคาสูงขึ้น พระพวกนี้จะขายได้ง่ายกว่าครับ สภาพสมบูรณ์ สภาพดี สวย อะไรอย่างนี้ จะเป็นที่
ต้องการครับ” 

(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

  “..ยอม เพราะว่าเมื่อไหร่เบื่อเราก็แลกเปลี่ยนง่าย เมื่อก่อนเล่นผิดทาง ขอให้แท้ไม่สวยก็เช่า 
ก็ถึงบอกว่าถึงมีพระเยอะไง ตอนนี้เวลาจะเปลี่ยนมือก็เปลี่ยนยาก พระสวยเปลี่ยนมือเมื่อไหร่ก็ได้ ใคร
ก็อยากได้ พอพระแท้ไม่สวยก็ติดมือเราอยู่อย่างนั้น” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..เรามีองค์สวยๆก็เป็นความภาคภูมิใจส่วนตัว คนเล่นพระก็อยากได้พระที่สวยที่สุด เรามีก็
แบบ รู้สึกภูมิใจ” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 “..ยอมนะ ถ้ามีสตางค์ เอาสวยก่อนเลย เพราะข้ึนคอไม่อายใครแน่” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..เวลาเช่าก็ต้องเลือกสวยๆ ราคาแพงกว่าก็ยอม เพราะว่าเราชอบความสวย เราเก็บพระ
ต้องให้สวย ต้องให้กริ๊บ เพ่ือแข่งขันกับเขาเวลาเราประกวด ส่วนมากถ้าเจอสวยๆ แพงกว่าก็เช่า 
เพราะพระขึ้นชื่อว่าพระสวยสมบูรณ์ มันก็จะมีภาษีกว่าเยอะ แล้วอีกอย่างหนึ่ง ไม่อายใครไง มีอวด
เขาได้ บางคนเขามี ว่ารุ่นนี้สวย พอของเราสวยกว่า เราก็โชว์ มันได้หลายทาง” 
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(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 นั่นคือ พระเครื่องสวย นอกจากจะมีตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) คือ 
สร้างความภาคภูมิใจให้กับเจ้าของแล้ว พระเครื่องสวยยังมีตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic 
of Exchange Value) คือ สามารถเปลี่ยนเป็นเงินได้ง่าย เนื่องจากเป็นที่ต้องการของผู้ชื่นชอบพระ
เครื่อง และหากพระเครื่องมีราคาสูงขึ้น พระเครื่องสวยจะมีมูลค่าที่เพ่ิมสูงขึ้นมากกว่าพระเครื่องที่ไม่
สวย 

 ซ่ึงการมีพระราคาแพงหรือพระสวย นอกจากจะท าให้เจ้าของพระเครื่องรู้สึกภาคภูมิใจ และ
สามารถเปลี่ยนเป็นเงินได้ง่ายแล้ว การมีพระสวยยังสามารถน ามาส่องกล้อง เพ่ือสร้างความสบายใจ 
และคลายเครียดให้กับเจ้าของพระได้ ซึ่งการมีพระเครื่องสวยไม่ได้ท าให้เจ้าของพระรู้สึกว่าตนเอง
เหนือกว่าคนอ่ืนแต่อย่างใด 

 “..ไม่มีเลย แค่รู้สึกว่าสบายใจ และก็ได้ชื่นชมของที่เราคิดว่าสวยที่สุด ที่เราเห็นมา” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..บางครั้งถ้าเราห้อยแพงๆนะ เราก็อยากจะเอาออกมาโชว์ ถ้าพระเครื่องเอาออกมาโชว์ 
ถามว่าได้อะไร มันก็ไม่ได้อะไรนะ สู้เราเก็บไว้ข้างในดีกว่า ต้องให้คนสนิทจริงๆเห็น อีกอย่างคนที่จ้อง
เรามี จะเอาพระอะไรนี้ เอาไปขายได้” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..ไม่คิดว่าเหนือกว่าคนอ่ืน แค่ว่าเราก็มีของที่เค้านิยมเหมือนเค้า เป็นความภาคภูมิใจ เวลา
เค้าว่าของเค้าสวย เวลาคุยกันน่ะ วันหนึ่งเราก็เอาของเราไปให้ดู  อันนี้สวยกว่าไหม ก็ไปแหย่กัน เป็น
ความสุข แต่ไม่ใช่ว่าเรามีพระรุ่นนี้แล้วจะเหนือกว่าเค้า เวลาเจอกันคุยกันเรื่องพระคุยได้ตลอด มันก็
เป็นความสุขนะ เวลาเจอคอเดียวกัน เวลาเหงาๆขึ้นมา หรือเครียดๆขึ้นมา เราก็เอาของที่เราเราชอบ 
เอามาดู เอามาส่อง มันก็ท าให้เราหายเครียด คลายเครียดก็ได้ มีประโยชน์ตรงนี้นะ” 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ไม่ได้รู้สึกเหนือนะ แต่รู้สึกภาคภูมิใจมากกว่าที่เรามีพระสวย พระหายาก เป็นความ
ภาคภูมิใจส่วนตัว” 

 (พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 
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 “..พระเราสวยกว่า เราก็ต้องภูมิใจ สมมติองค์นี้เขาให้มา 5 หมื่นละนะ ของเราสวยกว่า เราก็
ต้องได้มากกว่าใช่ไหมล่ะ บอกของผมสวยกว่านี้อีก เอามาให้ 6 หมื่น ผมยังไม่ขายเลย นี่แหละคือ
ความภูมิใจของเรา” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ดังนั้น พระเครื่องจึงมีตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) คือ สามารถสร้าง
ความภาคภูมิใจให้กับผู้ครอบครองพระเครื่องได้ และแม้ผู้เช่าบูชาจะบอกว่าพระเครื่องราคาแพงกับ
พระเครื่องราคาถูก มีพุทธคุณเหมือนกัน แต่การมีพระเครื่องราคาแพงหรือพระสวย จะสร้างความ
ภาคภูมิใจให้กับเจ้าของพระเครื่อง เป็นการประดับบารมี และสามารถน าพระเครื่องนั้นมาโชว์กับ
เพ่ือนฝูงได้ แสดงว่าพระเครื่องไม่ได้ถูกใช้ประโยชน์เพียงแค่ใช้คุ้มครองให้เกิดความแคล้วคลาด
ปลอดภัยตามตรรกะของมูลค่าใช้สอย (Logic of Use Value) เท่านั้น แต่ยังมีการบริโภคสัญญะของ
พระเครื่อง ให้เจ้าของพระรู้สึกภาคภูมิใจที่ตนเองมีพระสวยกว่าเพ่ือนในกลุ่มเดียวกัน และเป็นการ
แสดงฐานะทางสังคมกับคนอ่ืนในกลุ่มที่ชื่นชอบพระเครื่องด้วยกัน  

 สอดคล้องกับการศึกษาของ วีระพงษ์ อินทรพานิช (2548) ว่า คุณค่าเชิงสัญญะ (Sign 
Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ เก็บไว้เป็นมรดกตกทอดให้แก่ลูกหลาน เป็นการแสดงฐานะ
ทางสังคม และเป็นกระแสความนิยมในการสะสม และสอดคล้องกับการศึกษาของ ปรีชา วงศาสุ
ลักษณ์ (2536) ว่า ตรรกะวิทยาของคุณค่าเชิงสัญญะของพระเครื่องพระบูชา คือ บริโภคเพ่ือการ
แสดงฐานะทางสังคม บริโภคเพ่ือเป็นมรดกตกทอดไว้ให้แก่ลูกหลาน และสอดคล้องกับ การศึกษาของ 
วัชรกร รัตนกิจ (2550) ว่า ตรรกวิทยาของค่าสัญญะ (Sign Value) คือ ผู้ที่สวมพระเครื่องราคาสูง
จะต้องเป็นผู้ที่มีบารมี 

 โดยสรุป การศึกษาความหมายของการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ผู้เช่าบูชาได้รับ พบว่า 
การบริโภคพระเครื่องมีตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ซ้อนกันอยู่หลายอย่าง 
โดยส่วนใหญ่แล้วพระเครื่องจะถูกบริโภคภายใต้ 2 ตรรกวิทยาแห่งการบริโภค ได้แก่ ตรรกะมูลค่าการ
ใช้สอย (Logic of Use Value) คือ ใช้ในการคุ้มครองให้มีความแคล้วคลาดปลอดภัย ทั้งต่อตัวเอง
และการให้พระเครื่องไปคุ้มครองแก่คนที่รัก และยังสร้างความอุ่นใจ สร้างความสบายใจ ให้กับผู้คล้อง
พระเครื่องหลวงปู่ทวด สามารถน าพระเครื่องมาส่องเพ่ือคลายเหงาและคลายเครียดได้ นอกจากนี้การ
บริโภคพระเครื่องในปัจจุบันยังสะท้อนให้เห็นถึงตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange 
Value) คือ การเลือกเช่าพระเครื่องรุ่นที่มีความนิยมเล่นหา มีแนวโน้มที่จะมีราคาเพ่ิมข้ึนในอนาคต 
โดยสามารถลงทุนในพระเครื่องได้ และพระเครื่องยังเป็นทรัพย์สิน สามารถมอบเป็นมรดกได้ 
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5.6 ความเห็นต่อพุทธพาณิชย์ 

- ข้อดีของพุทธพาณิชย์ 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง พบว่า พุทธพาณิชย์มีข้อดี คือ การซื้อขายพระเครื่องท า
ให้พระเครื่องมีมูลค่า เกิดการเล่นหาและสะสม ท าให้พระเครื่องไม่สูญหายไป เป็นการช่วยอนุรักษ์
ศิลปะ วัฒนธรรม เป็นการช่วยเผยแพร่พุทธศาสนา และท าให้เกิดอาชีพหนึ่งขึ้น เกิดเงินหมุนเวียนใน
ระบบเศรษฐกิจ ซึ่งผู้ขายพระเครื่องก็แสดงความซื่อสัตย์ต่ออาชีพ โดยการซื้อขายอย่างสุจริต ไม่
หลอกลวง ไม่เอาพระปลอมมาขาย นอกจากนี้เมื่อขายพระได้แล้วยังแบ่งเงินส่วนหนึ่งไปท าบุญอีกด้วย 

 ในส่วนการสร้างพระเครื่องใหม่นั้น การเช่าพระจากวัดก็มีเจตนาเพ่ือการท าบุญ ส่วนทางวัด
จะเอาเงินไปท าอะไรก็เป็นเรื่องของวัด และการสร้างพระใหม่ ยังท าให้คนที่ไม่ค่อยมีเงินสามารถเช่า
พระเพ่ือน าไปบูชาได ้โดยผู้ขายพระเครื่องมีความเห็นว่า 

 “..ก็เป็นเรื่องปกติ เป็นธรรมดา จริงๆจะว่าเป็นพุทธพาณิชย์อย่างเดียวก็ไม่ได้ สมัยก่อนเค้า
เรียกว่าเป็นการแลกเปลี่ยน บางครั้งคุณมีสตางค์ ผมมีพระ คุณต้องหาพระที่ผมชอบมาแลก แต่คุณไม่
มี ไม่มีคุณอาจจะเสนอเงินมา เค้าเรียกว่าเป็นการแลกเปลี่ยน มันไม่ได้เกี่ยวว่าต้องเป็นพุทธพาณิชย์
อย่างเดียว บางครั้งก็เป็นการอนุรักษ์ การเผยแพร่ศาสนาอย่างหนึ่งเหมือนกัน ถ้าเกิดไม่มีการขาย 
วงการพระก็เงียบ กลายเป็นว่าของไม่มีสะสม พระหายไป ไม่มีคุณค่าก็ไม่มีสะสม ก็เหมือนรถโบราณ 
ถ้าไม่มีการซื้อขายไม่ได้ เค้าก็ต้องหายไป ถูกป่ะ ของทุกชิ้นถ้าไม่มีการซื้อขาย ไม่มีการสะสม ไม่มีการ
แลกเปลี่ยน มันไม่มีค่า พอไม่มีคุณค่าวงการพระก็ไม่มี บางคนบอกว่าขายพระกันจนรวย มันไม่ใช่ขาย
พระกันจนรวย บางครั้งมันเป็นการสะสมของเขา ความชอบส่วนตัว ถูกป่ะล่ะ 

 ..พระใหม่ วัดเป็นคนสร้างมาเพ่ือเอาเงินไปท าบุญ การท าบุญเนี่ยคือเจตนาของคนเช่าพระไป
ท าบุญ ส่วนใครจะได้ คนที่ได้เงินไปจะเจตนาเอาไปท าอะไรมันก็อีกเรื่องนึง แต่คนเจตนาการเช่าพระ
เพ่ือท าบุญ ถามว่าถ้าเกิดพวกเราขายพระ วัดก็เอาพระมาขายพวกเราเหมือนกัน ถูกป่ะล่ะ มันก็เป็น
การเผยแพร่ เป็นการช่วยศาสนา อีกอย่างหนึ่งเป็นการอนุรักษ์ศิลปะ มันอยู่ที่มุมมองของแต่ละคน 
ถามว่าพวกที่เอามาขายอย่างเดียวก็มี ก็แล้วแต่เขา แต่คนที่เล่นพระเพ่ืออนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม และ
ความสวยงาม ความเก่า มันก็มี ศรัทธาก็มี พวกท่ีหาเงินก็มี ก็แล้วแต่มุมมองของแต่ละคน” 

(แดง รามอินทรา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..มันก็โอเค คนมันจะเล่นอย่างเดียว ไม่มีพระใหม่เข้ามาเสริมเล่น อย่างนี้ก็แพงกว่าเก่าใช่
ไหม จริงไหมล่ะ พระหลวงปู่ทวดปลุกเสกวัดช้างให้ โอเค บางคนถามผมว่าเป็นยังไง ผมบอกว่าใช้ได้ 
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คนไม่มีสตางค์ก็เช่าได้ มันก็ใช้ได้ เพราะว่าคนมันไม่มีสตางค์ จะไปเช่าองค์เป็นหมื่นเป็นแสนเป็นล้าน
เนี่ย เอาที่ไหนอ่ะ ถ้านับถือใช้ไปเลย ไปถึงที่วัดเลย ผมสอนบ่อยๆไป ถ้ากลัวไปเช่าที่วัด องค์ไม่กี่ร้อย
บาท ผมไปผมก็ยังเช่าบ่อยๆ ผมไปประจ าผมก็เช่าประจ า เช่ามาเก็บๆ เช่าทีร้อยองค์ สองร้อยองค์ ได้
ท าบุญด้วย วัดเค้าจะเอาสตางค์ไปท าอะไรก็เรื่องของเค้า เราเช่าแล้วก็จบไป เค้าจะเอาไปท าอะไรเราก็
ไม่รู้ เราถือว่าเราท าบุญ” 

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ผมว่าไม่มีข้อเสียนะ แล้วแต่คน ผมเคยถามพวกผู้หลักผู้ใหญ่ไว้เยอะเกี่ยวกับศีล เราศาสนา
พุทธ อย่างผมเช่าพระมาเนี่ย ผมมาปล่อยให้นาย นายชอบพุทธศิลป์ใช่ไหม นี่เป็นการเผยแพร่ศาสนา
พุทธ มุสลิมก็จะมีสมุดคัมภีร์เผยแพร่ของเค้า คริสต์เค้าก็จะมีไม้กางเขนไว้ห้อย เค้าถือว่าเป็นการ
เผยแพร่ ทุกศาสนาเหมือนกัน แต่พุทธไม่เหมือนเค้า ของเรามีพระแต่ละยุคแต่ละสมัยสร้างไว้มากมาย
ก่ายกองเลย ทุกคนไหว้พระอ่ะ คนพุทธ เค้าก็อยากได้พระ ไอ้ตรงนี้เรียกว่าพุทธพาณิชย์ ถามว่าเรียก
ตรงไหน” 

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..ก็คือเป็นอาชีพหนึ่ง ค าว่าพุทธพาณิชย์ ขายพระ เราก็พยายามไม่ท าให้วงการเสื่อมเสีย ไม่
ขายพระบิวท์ ขายพระที่แต่งผิว หูขาดแล้วไปต่อหู ไม่ไปหลอกคนอ่ืน เราก็ขายตรงๆ แล้วเราก็รับซื้อ
คืนด้วย ไม่ได้ขายอย่างเดียว มันก็เหมือนกับหุ้น พระนี้แพงเอามาขาย เราก็รับซื้อแพงๆ อันไหนที่
ราคาหล่นก็ตามหล่น มันก็คืออาชีพซื้อขายอย่างหนึ่ง ถ้าเราซื้อขายอย่างสุจริต นอกจากเราไปหลอก
เค้า พระเก๊เป็นแท้ อันนี้เลว ไอ้พวกบิวท์ก็ยิ่งไม่ดี ท างานเกี่ยวกับการศรัทธาเนี่ย พ่ีขายพระองค์นึง
แล้วเราก็ท าบุญ ไปท าสังฆทาน ไปซื้อผ้าไตรจีวรถวายพระ ผู้ใหญ่ที่อยู่วงการนี้ ท าบุญเยอะ เดือนนึง
หลายสตางค์” 

(เจ้าของร้านพระเครื่องหลวงปู่ทวด พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 ผลการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่องถึงข้อดีของพุทธพาณิชย์ แสดงให้เห็นว่า แม้ผู้ขายพระ
เครื่องจะมองว่าการท าอาชีพขายพระไม่ได้เป็นเรื่องเสียหายอะไร ถ้าท าการซื้อขายอย่างสุจริต ซึ่งเป็น
ข้อดี คือ เป็นการอนุรักษ์ศิลปะ และช่วยเผยแพร่ศาสนา แต่ในขณะเดียวกัน ผู้ขายพระเครื่องก็มีการ
น าเงินจากการขายพระเครื่องไปท าบุญ เนื่องจากในสังคมไทย การขายพระเครื่องจะถูกมองว่าไม่ดี 
เป็นการหากินกับศาสนา ผู้ขายพระเครื่องจึงอาจะมีความรู้สึกนี้อยู่ แต่ชดเชยด้วยการน าเงินไปท าบุญ
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แทน นอกจากนี้ในการสร้างพระใหม่นั้น ผู้ขายพระเครื่องจะมองที่เจตนาการท าบุญเป็นหลัก โดยไม่
สนใจว่าวัดจะน าเงินที่ได้ไปท าอะไร เพ่ือสร้างความสบายใจให้กับตัวเองเวลาท าบุญกับทางวัด 

 จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชาพระเครื่อง พบว่า พุทธพาณิชย์ เช่น การสร้างพระใหม่ๆ ท าให้
ศาสนาดีขึ้น คือ ท าให้แต่ละวัดสามารถหาเงินเข้าวัดได้ และวัดมีเงินในการก่อสร้างศาสนสถาน เป็น
การบ ารุงศาสนา ซึ่งผู้เช่าบูชาก็ยอมรับว่าการเก็บสะสมพระเครื่องนั้น ไม่สามารถแยกออกจากเรื่อง
พุทธพาณิชย์ได้ เนื่องจากการเก็บสะสมพระ แม้จะมีความนับถือศรัทธา แต่ก็มีการมองถึงเรื่องก าไร
ขาดทุนอีกด้วย 

 “..มันก็มีผลดีนะ ท าให้คนมีรายได้ พ่ีว่าช่วยให้ศาสนาดีขึ้น อีกอย่างหนึ่ง ท าให้วัดแต่ละวัด
สามารถสร้างวัตถุมงคลขึ้นมาขายได้อีก เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของคน พวกเซียนก็จะระดมทุนหา
เงินมาสร้าง แล้วก็เอาออกจ าหน่าย เหมือนว่าหาเงินเข้าวัด ตัวเองก็ได้ด้วย ได้ 2 ต่อ บ ารุงศาสนาก็ได้
ด้วย” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..มันแยกกันไม่ออกนะ จะว่าไปแล้วเราสะสมพระ เราก็มองในเรื่องพาณิชย์ ก าไรขาดทุน
เหมือนกัน ปัจจุบันนี้เป็นอย่างนั้น อย่างผมเก็บ ผมก็มองว่าอนาคตข้างหน้าถ้าผมเบื่อเมื่อไหร่ ผมก็มี
ก าไร ส่วนเรื่องพุทธคุณที่ใจเรา เรานับถืออะไรต่างๆ เรามีอยู่แล้วล่ะ มันแยกกันไม่ออกนะ แต่ไอ้ส่วน
ที่ว่าก าไรขาดทนุเราคิดไหม ก็คิดนะ ผมว่าทุกคนคิดหมด 

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ดีนะ เป็นการช่วยอนุรักษ์ศาสนา พระเครื่องเป็นตัวแทนของพระพุทธเจ้าใช่ไหมล่ะ  วัด
สร้างพระเครื่องก็ได้เงินเข้าวัด ไปสร้างศาสนสถาน พระเครื่องเนี่ยเป็นเครื่องช่วยหาเงินให้วัดเลย” 

(พ่ียุ้ย ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 ผลการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชาถึงข้อดีของพุทธพาณิชย์ แสดงให้เห็นว่า ผู้เช่าบูชาสามารถยอมรับ
พุทธพาณิชย์ได้ สาเหตุคงเนื่องมาจากผู้เช่าบูชามีความศรัทธาและความชื่นชอบในพระเครื่อง จึงไม่คิด
ว่าการซื้อขายพระเครื่อง หรือการท าบุญโดยเช่าบูชาพระเครื่องใหม่ๆจากวัดจะส่งผลเสียต่อศาสนา 
แต่ก็มีกรณีที่ผู้เช่าบูชาคิดว่าพุทธพาณิชย์มีข้อเสีย ดังนี้ 
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- ข้อเสียของพุทธพาณิชย์ 

 จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา พบว่า พุทธพาณิชย์มีข้อเสีย คือ การที่พระมีราคาสูง ท าให้เกิด
พระปลอมข้ึน และการสร้างพระใหม่ที่มีการปั่นราคา หรือการสร้างพระท่ีเจตนาการสร้างไม่บริสุทธิ์ ก็
จะส่งผลเสียต่อศาสนาได้ 

 “..ข้อเสียของมันก็คือ บางคนมันมีปัญหากันไง เรื่องดูพระเก๊ พระปลอม ท าให้เราสามารถฆ่า
กันได้” 

(พ่ีต่อ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 “..ถ้าพุทธพาณิชย์ที่หลอกลวง ปั่นราคา อันนั้นมีผลเสียแน่นอน คนเรามันเกิดความโลภ เมื่อ
ได้แล้วก็ไม่พอไง แต่สุดท้ายทุกอย่างมันก็กลับมา คนที่ท า ต่อไปข้างหน้าเค้ารู้ก็ท าอีกไม่ได้แล้ว ผมเชื่อ
นะ บางทีคนที่เค้าเล่นเดี๋ยวนี้ก็เบื่อกันก็มีนะ ที่เค้าโดนๆมาพระปั่นพระอะไร ไปเช่าแพงๆ แป๊บเดียว
ลงมาละ ไอ้พวกที่เล่นเป็นอาชีพมันก็ปั่นของมัน ไอ้คนที่เช่าเก็บ บางทีเค้าก็โดน ผมว่าเลิกเล่นกันมา
เยอะก็มีนะ เพราะพวกที่ท าไม่ดี เค้าท าลายตัวเค้าเอง คือไม่พอไง คนที่ท ารู้ดี ผมเชื่อว่าพวกนี้วันหนึ่ง
ข้างหน้าเค้าก็ท าอีกไม่ได้ ถ้าเค้ายังไม่รู้จักพอนะ สุดท้ายก็เป็นการท าลายวงจรอาชีพเค้าเอง”   

(ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558) 

 “..ผลเสียก็คือพุทธพาณิชย์มันท าให้มีพระเก๊ไปหลอกลวงกันเยอะ เพราะว่าพอราคาแพง ก็
เกิดท าพระเก๊กันมา บางคนคือต้องการขายอย่างเดียว ไม่สนใจ ไม่กลัวบาปกลัวกรรม บางทีสร้างพระ 
บอกว่าสร้างร้อยองค์ แต่ว่าท าเกิน พอหมดปุ๊บก็ไปปั่นให้ขึ้น ตัวเองก็เอาออกมาขาย ผลเสียก็คือเนี่ย
แหละ ท าให้เสียชื่อ หลอกลวงบาปกรรม  

 ..ผลเสียต่อศาสนา เมื่อก่อนเขาสร้างพระ ส่วนมากไม่ได้ขายนะ เขาแจก หรือว่าจะสร้าง
บูรณะวัด คนเขามาท าบุญ แล้วก็ให้พระไป เดี๋ยวนี้มันไม่ เป็นอย่างนั้น เดี๋ยวนี้เป็นพุทธพาณิชย์หมด
แทบทุกวัดแหละ ผลิตออกมา องค์ละห้าร้อย องค์ละพัน เป็นราคาตั้งขาย  มันก็มีมาหลายปี แต่มันก็
ท าให้ อย่างบางทีวัดต้องการเอาเงินมาสร้างโบสถ์ สร้างวิหาร ออกพระ ก็ต้องจ าหน่าย ท าเป็นพุทธ
พาณิชย์ แล้วก็คือขายเข้าวัด อันนั้นไม่เป็นไร แต่บางทีไปหลอกลวงเค้า ไอ้ประเภทที่ว่าท าปลอมข้ึนมา 
ท าเสริมออกมาแล้วก็เอาไปขาย เวลาเจตนาการสร้าง ถ้าเจตนาบริสุทธิ์ก็ส่งผลดีกับศาสนา ท าให้คนมี
ที่ยึดเหนี่ยว” 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 
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 ผลการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชาถึงข้อเสียของพุทธพาณิชย์ แสดงให้เห็นว่า แม้วัดในปัจจุบันจะมี
การสร้างพระออกขายแบบเป็นพุทธพาณิชย์ คือ มีการตั้งราคาขายพระเหมือนสินค้าทั่วไป ไม่ใช่การ
แจกพระให้กับผู้มาท าบุญเหมือนในสมัยก่อน แต่ผู้เช่าบูชาก็สามารถยอมรับได้  ยกเว้น พุทธพาณิชย์ที่
เป็นการหลอกลวง เช่น หลอกลวงขายพระปลอม การปั่นราคาพระใหม่ หรือการสร้างพระที่เจตนา
การสร้างไม่บริสุทธิ์ จะเป็นการส่งผลเสียต่อศาสนาได้ 

 ในส่วนของข้อเสียของพุทธพาณิชย์นั้น จะเห็นว่าผู้ขายพระเครื่องไม่คิดว่ามีข้อเสียในกรณีที่
เป็นพระเก่า ผู้ศึกษาคิดว่าเป็นเพราะผู้ขายพระเครื่องมีอาชีพขายพระเก่า ดังนั้น จึงไม่คิดว่าอาชีพของ
ตัวเองเป็นการสร้างผลเสียต่อศาสนา แต่ถ้าเป็นการสร้างหรือการขายพระใหม่ ผู้ขายพระเครื่องจะคิด
ว่าเป็นข้อเสีย ซึ่งคงเป็นเพราะผู้ขายพระเครื่องที่ผู้ศึกษาท าการเก็บข้อมูล ไม่มีคนใดที่ขายพระเครื่อง
หรือสร้างพระเครื่องเลย นอกจากนี้ ผู้ศึกษายังคิดว่าเป็นผลมาจากการนิยามพุทธพาณิชย์ที่แตกต่าง
กัน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

- การนิยามพุทธพาณิชย์ที่แตกต่างกัน 

 ในความคิดเห็นต่อพุทธพาณิชย์นั้น ผู้ขายพระเครื่องและผู้เช่าบูชา ให้การยอมรับในพุทธ
พาณิชย์ ว่ามีผลดีมากกว่าผลเสีย แต่ก็มีการให้ค านิยามกับ “พุทธพาณิชย์” ที่แตกต่างกัน เช่น ในเรื่อง
การขายพระเครื่อง หากเป็นพระเครื่องเก่าจะถูกมองว่าเป็นพุทธพาณิชย์ที่ไม่แย่เหมือนการขายพระ
เครื่องใหม่ เนื่องจากพระเครื่องเก่าไม่สามารถผลิตเพ่ิมได้ หากไม่สามารถหาเช่าพระ ก็ไม่สามารถท า
การค้าขายได ้ และผู้ขายพระเครื่องเก่าก็มองว่าตนเองเป็นผู้หาพระให้กับผู้ที่มีความชื่นชอบและ
สะสมพระเครื่อง จึงต้องมีค่าใช้จ่ายในการหาพระ ค่าความรู้ในการดูพระ โดยการขายพระเครื่องเก่า
ถูกมองว่าเป็นการช่วยอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม เป็นการช่วยเผยแพร่ศาสนา ท าให้พระเครื่องมีมูลค่า 
ได้รับการเก็บสะสม ไม่สูญหายไป  

 “..แล้วแต่มุมมอง ไอ้ตรงนั้นหาผลประโยชน์ สร้างพระใหม่ อันนี้หาแน่ชัวร์ แต่ของเก่าไม่ใช่ 
ของเก่ามันมีแต่เก่า ทุกคนสรรหา อย่างพวกผมเป็น ผมดูเป็นสรรหามาให้ มีลูกพ่ีสั่งว่า เฮ้ยไฝ หาไอ้นี่
ให้หน่อยดิ เอาสวยนะ ดิ้นรนหาให้เค้า เราวิ่งไปกี่วันล่ะ คิดไปซิ วันละ 300 ถ้าเราวิ่ง 10 วันก็บวกไป 
3,000 บวกก าไรพระไปอีกหน่อย เราท าอย่างนี้ผิดไหมล่ะ เราไปวิ่งหาพระให้ลูกพ่ีอ่ะ บางคนเค้าไม่คิด
อย่างนั้น เค้าเอาก าไรเยอะ แล้วค่าเสียหายที่เราไปเดิน แล้วค่ารถท่ีเราไปวิ่งไปหาให้ลูกพ่ี แล้วตรงนี้จะ
ไปคิดกับใครล่ะ” 

(ไฝ ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 
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 ส าหรับเหตุผลที่พุทธพาณิชย์ไม่ถูกมองว่าสร้างผลเสียต่อศาสนา ผู้ศึกษาคิดว่าเป็นผลมาจาก
การเปลี่ยนแปลงทัศนะคติที่มีต่อศาสนา และความรู้สึกที่มีต่อพุทธพาณิชย์ในลักษณะที่มีการยอมรับ
ได้มากขึ้น โดยทัศนะคติต่อพุทธพาณิชย์มีการเปลี่ยนแปลงไป ดังนี้ 

- ทัศนะคติต่อพุทธพาณิชย์ที่เปลี่ยนแปลงไป 

 จากการสัมภาษณ์ผู้ขายพระเครื่อง ทัศนะคติต่อพุทธพาณิชย์นั้นเปลี่ยนแปลงไป เนื่องจากใน
อดีตผู้คนเกรงกลัวว่าการขายพระจะเป็นบาป และมีการพูดเย้ยหยันกับผู้ที่ขายพระว่า “ไม่มีอะไรท า
เหรอ ถึงต้องมาขายพระกิน” หรือถูกนินทาว่า “ขายพระจนรวย” แต่เดี๋ยวนี้การขายพระเครื่อง ก็ถูก
มองว่าเป็นอาชีพอาชีพหนึ่ง 

 “..ก็ดี ท าให้เรามีอาชีพ เป็นอาชีพอาชีพหนึ่ง ถ้าคนที่ไม่เป็นคนหัวโบราณ สมัยก่อนเค้าบอก
ว่าไม่มีอะไรจะท าแล้วเหรอ ไปซื้อขายพระ แต่สมัยนี้ไม่ใช่ เป็นอาชีพอาชีพหนึ่ง ถ้าเรามีพระแท้ เราไม่
จ าหน่าย ลูกค้าก็ไปซื้อเจ้าอื่นก็ได้” 

(พ่ีน้อง ร้านพรปู่ทวด, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2558) 

 จากการสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชา ทัศนะคติเกี่ยวกับพุทธพาณิชย์ มีการเปลี่ยนมุมมองว่า การ
ปล่อยพระเป็นการช่วยเหลือคน โดยการให้พระไปช่วยคุ้มครองคนแทน และก็มีผู้เช่าบูชาที่มองว่าการ
ปลุกเสกวัตถุมงคล เป็นเรื่องที่ไม่เกี่ยวข้องกับศาสนา โดยผู้เช่าบูชามองว่าการซื้อขายพระเครื่องก็
เหมือนการลงทุน การเล่นหุ้น 

 “..ถ้าถามความรู้สึก ไม่ได้ท าอะไรเสียต่อศาสนา พระก็เหมือนกับรูปปั้นรูปหนึ่ง เหมือนดิน 
เหมือนเหล็ก เนื้อดิน เนื้อว่าน โลหะธาตุ ปรุงแต่งขึ้นมา แล้วก็เสกวัตถุมงคล มันไม่เกี่ยวกับศาสนา 
แยกกัน ไม่เกี่ยวเลย คนละประเด็น แต่คนพยายามจะจูงปลายเหตุและต้นเหตุมาว่าลบหลู่นะ เอาพระ
ไปขายได้ยังไง ขายพระกินนะ เหมือนเราสัมภาษณ์อยู่เนี่ยบาปนะ แล้วแต่มุมมอง ถ้าถามผมเหมือน
เราเล่นหุ้น เหมือนเราเป็นนักลงทุน เหมือนเราปลูกต้นไม้ เราชอบแบบนี้ เราก็เล่นแบบนี้” 

(พ่ีอ้วน ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 25 พฤศจิกายน 2557) 

 “..พุทธพาณิชย์เนี่ย ผลดี มันท าให้ตลาดกว้าง แล้วก็หมุนเวียน เงินก็สะพัด เพราะจากมือนี้
ไปมือนี้ ก็เปลี่ยนกันไป ก็เหมือนมีอาชีพหนึ่ง เดี๋ยวนี้อาชีพขายพระมีเยอะ แม้แต่เด็กวัยรุ่น ออกมาเล่น
มาขายตามเน็ตกันใช่ไหมละ ถ้าผลดีก็คือตรงนี้ การแบ่งพระก็เหมือนเป็นการให้ทาน เหมือนเป็นการ
ต่อชีวิตให้เค้า เมื่อก่อนพ่อก็กลัว พอไปหาพระดังๆถามหมด การให้เช่าพระบาปไหม แต่ท่านบอกว่า
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ได้บุญ เพราะว่าเราเอาไปคุ้มครองเขา อย่างสมมติว่าเขาไปประสบอุบัติเหตุที่จะตาย กลับไม่ตาย ต่อ
ชีวิตให้เค้า เราก็ได้บุญได้กุศลด้วย พอมาถึงตรงนี้พ่อถึงปล่อยออก แต่ก่อนไม่กล้าเอาออก 

(ลุงเอก ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 อย่างไรก็ตาม พระเครื่องเก่าแตกต่างจากพระเครื่องใหม่ เนื่องจากพระเครื่องใหม่สามารถ
ผลิตเพ่ิมได้ และมองว่าพระเครื่องใหม่ เป็นการสร้างพระเครื่องที่เน้นการขายเพ่ือเอาเงินมากเกินไป มี
เจตนาการสร้างที่ไม่บริสุทธิ์ ซึ่งพระเครื่องนั้น ในอดีตวัดจะสร้างพระเครื่องเพ่ือแจกให้กับผู้ที่ท าบุญ 
แตกต่างจากปัจจุบันที่มีการติดราคาจองพระเครื่องเหมือนพระเครื่องเป็นสินค้าทั่วๆไป ซึ่งขัดต่อ
ความรู้สึกของผู้ศรัทธาในเรื่องความหมายของพระเครื่องที่เป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เป็นสัญลักษณ์ของชาว
พุทธ แต่กลับมีเรื่องผลประโยชน์ด้านตัวเงินมาเกี่ยวข้องกับศาสนา ส าหรับการท าบุญแล้วแจกพระ ไม่
ถูกมองว่าเป็นเรื่องที่ท าให้ศาสนาเสื่อมเสีย เป็นการช่วยอนุรักษ์และเผยแพร่ศาสนา ส่วนการติดราคา
ขายพระ การปั่นราคาจองพระ จะถูกมองว่าท าให้ศาสนาเสื่อมเสีย  

 แต่ในขณะเดียวกันการสร้างพระใหม่โดยวัด ก็ถูกมองว่าเป็นสิ่งที่ดีได้ โดยเป็นการหาเงินเข้า
วัด ท าให้วัดมีเงินในการสร้างศาสนสถาน และมีพระใหม่ๆ ให้กับผู้ที่ต้องการพระเครื่อง สามารถเช่า
บูชาพระเครื่องไปคุ้มครองตัวเองได้ แต่ควรจะให้พระเครื่องในรูปแบบการตอบแทนในการท าบุญ 
ไม่ใช่การก าหนดราคา ซึ่งแบบนั้นดูเป็นพุทธพาณิชย์มากเกินไป โดยเพ่ือความสบายใจ ผู้ที่ศรัทธาใน
พระเครื่องจะคิดว่าเป็นการได้ท าบุญ ส่วนทางวัดจะเอาเงินไปท าอะไรก็เป็นเรื่องของทางวัด 

 “..พุทธพาณิชย์ คือพูดตรงๆ สมัยนี้นะมันก็ก่ึงๆ เหมือนเราเช่าพระมาขายแล้วปล่อย ถ้าบอก
ไม่ใช่มันเป็นไปไม่ได้ มันก็ใช่ มันเป็นพุทธพาณิชย์ แต่พระใหม่เนี่ย น่าจะเป็นพุทธพาณิชย์โดยสมบูรณ์ 
เพราะ ปั๊มได้ ท าได้ แต่อย่างพระเก่านี่มันล าบากนะ เพราะ เราต้องเช่าได้ แล้วก็ขายได้ ถ้าเราเช่าไม่ได้ 
ก็ไม่มีอะไรที่จะขายได้”  

(ฉ่อย ท่าพระจันทร์, สัมภาษณ์, 24 พฤศจิกายน 2557) 

 “..มีข้อเสีย คือ เหมือนกับเอาวัตถุมาหลอกขายประชาชน ด้านความเชื่อ เหมือนท าให้คนเชื่อ 
แล้วก็เช่าอะไรอย่างนี้ พวกพระใหม่ที่สร้างกันเยอะๆ เหมือนกับระดมทุนไปสร้างโบสถ์สร้างอะไร 
น่าจะท าแบบบริจาคตามศรัทธาแล้วแจกพระ ไม่ใช่มาตั้งราคาองค์นี้เท่าไหร่ องค์นี้เท่าไหร่ ไม่ เหมือน
สมัยก่อน สมัยก่อนเค้าแจก ท าบุญแล้วก็แจก สมัยนี้น่าจะเป็นแบบแบ่งระดับ เช่น เนื้อทองแดง 100 
เนื้อเงิน 200 กลายเป็นธุรกิจค้าขาย เอาความเชื่อ ค่านิยม ถ้าเป็นเนื้อทองค าก็จะแพงหน่อย เหมือน
แบ่งรุ่นแบ่งอะไรมาให้คนเช่า สมัยนี้เยอะมาก แล้วก็มีปั่นราคาตั้งแต่ใบจอง” 
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(บาส ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2558) 

 “..ต่อศาสนาผมก็ไม่รู้นะ มันก็อยู่ที่ประชาชนด้วย พระใหม่ๆ อย่างหลวงพ่อคูณมันก็พุทธ
พาณิชย์เกินไป พระสร้างใหม่ แป๊บๆราคาเป็นแสน ให้หลวงพ่อคูณปลุกเสกก็จริงเถอะ แต่ท่านอาพาธ 
ท่านจะเอาจิตที่ไหนมาเพ่ง ผลเสียต่อตัวท่านเองด้วย มันเป็นการค้าเกินไป อย่างอาจารย์หนู พระขาย
ในเซเว่น มันไม่ใช่นะ” 

(มิกซ์ ผู้เช่าบูชา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2558) 

 ในความเห็นต่อพุทธพาณิชย์นั้น ผู้ขายและผู้เช่าบูชาต่างก็มีความเห็นว่ามีส่วนในการ
สนับสนุนศาสนา พูดถึงในการก่อสร้างศาสนาสถาน แต่ไม่ได้มีการพูดถึงการท าให้ระลึกถึงท าสอน 
หรือการเข้าถึงแก่นค าสอนของศาสนาพุทธที่แท้จริง เนื่องจากแก่นแท้ค าสอนของศาสนาพุทธนั้น ไม่มี
การสร้างรูปเคารพ การสร้างพระเครื่องเป็นการท าให้คนขอพรในสิ่งที่เป็นความต้องการทางโลก และ
ออกห่างจากศึกษาค าสอนในศาสนา รวมทั้งมองข้ามแก่นแท้ของศาสนาในเรื่องของการหลุดพ้น เหลือ
แต่เพียงความสนใจในเรื่องการคุ้มครองความปลอดภัย และการมุ่งสู่เป้าหมายเรื่องความส าเร็จทาง
โลกเพียงอย่างเดียว การสร้างพระเครื่องของพุทธศาสนาในปัจจุบัน ยังมีการบิดเบือนความหมายที่
แท้จริงของค า เช่น ค าว่า “พระเครื่องราง” เป็น “วัตถุมงคล” หรือการใช้กิจกรรมของพระสงฆ์ในการ
สร้างพระเครื่อง เรียกว่าเป็นการปลุกเสกวัตถุมงคล ทั้งๆที่แก่นแท้ของพุทธศาสนา มีข้อห้ามในการ
สร้างรูปเคารพแทนองค์พระพุทธเจ้า  รวมถึงมีการใช้ค าว่า “พุทธคุณ” ซึ่งหมายถึงคุณของ
พระพุทธเจ้าอย่างย่อที่สุด มี 3 ประการ คือ พระบริสุทธิคุณ พระปัญญาคุณ และพระกรุณาคุณ 
(พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม, 2546) กับพระเครื่องที่เป็นวัตถุแทนพระพุทธเจ้า ใน
ความหมายของคุณวิเศษอภินิหารในส่วนของทางโลก เช่น คงกระพัน เมตตามหานิยม แคล้วคลาด ซึ่ง
เป็นการบิดเบือนแก่นที่แท้จริงของศาสนา 

 

 

 

 



 

 

บทที ่6 
สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 

 การศึกษาเรื่อง การสร้างความหมายและมูลค่าของการเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ ทวด มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาถึงกระบวนการสร้างมูลค่าและความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และเพ่ือ
ศึกษาการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชา โดยใช้แนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา ของ 
อีมิล เดอร์ไคม์ แนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ 
และแนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค ของ ฌอง โบดริยาร์ด เป็นกรอบในการวิเคราะห์  

 การศึกษานี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาข้อมูลเชิงเอกสาร ได้แก่ หนังสือ นิตยสาร
พระเครื่อง และเว็บไซต์ ที่เผยแพร่เรื่องราวเกี่ยวกับหลวงปู่ทวด การสังเกตแบบมีส่วนร่วมที่ตลาดพระ
เครื่อง งานประกวดพระ และสัมภาษณ์เชิงลึก โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มร้านขายพระเครื่อง 
จ านวน 5 ร้าน ที่สนามพระท่าพระจันทร์ ศูนย์พระเครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า งามวงศ์วาน ศูนย์พระ
เครื่องพันธ์ทิพย์พลาซ่า บางกะปิ และกลุ่มผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด จ านวน 7 ท่าน สามารถ
สรุปผลการศึกษาได้ดังนี้ 

ด้านอุปทานของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกสร้างขึ้นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2497 โดยผู้ริเริ่มการสร้างคือคุณอนันต์ 
คณานุรักษ์ คหบดีชาวปัตตานี  และมีผู้ร่วมสร้างคืออาจารย์ทิม เจ้าอาวาสวัดช้างให้ในขณะนั้น 
ส าหรับการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 นั้น ถือว่ามีองค์ประกอบที่ดีครบถ้วน ได้แก่  

 1) มวลสารดี คือ ดินกากยายักษ์และว่านมงคล 108 โดยดินกากยายักษ์เชื่อว่ามีฤทธิ์เป็นยา
รักษาโรค และว่านมงคล 108 เชื่อว่ามีพุทธคุณครอบจักรวาล 

 2) มีรูปแบบที่ดี คือ รูปแบบสวยงาม มีเอกลักษณ์ เป็นรูปพระภิกษุชรา นั่งขัดสมาธิอยู่บน
ดอกบัว โดยรูปแบบได้รับการนิมิตมาจากหลวงปู่ทวดผ่านคุณอนันต์ คณานุรักษ ์

 3) ชื่อรุ่นที่ดี คือ “หลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืด” เป็นชื่อที่ได้รับการนิมิตมาจากหลวงปู่
ทวดผ่านอาจารย์ทิม และยังเป็นชื่อที่มีความเกี่ยวข้องกับเหตุการณ์ความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวด คือ 
เหตุการณ์เหยียบน้ าทะเลจืด 
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 4) มีผู้ปลุกเสกที่ดี คือ อาจารย์ทิม เจ้าอาวาสวัดช้างให้ ที่เชื่อว่าสามารถติดต่อกับดวง
วิญญาณหลวงปู่ทวดได้ และยังมีเกจิอาจารย์ภาคใต้อีกหลายท่าน 

 5) พิธีปลุกเสกดี คือ มีการปลุกเสกตามฤกษ์ยามที่ได้รับการนิมิตจากหลวงปู่ทวด ในพิธีปลุก
เสกมีการอาราธนาเชิญวิญญาณหลวงปู่ทวด และหลวงพ่อสี หลวงพ่อทอง หลวงพ่อจันทร์ ซึ่งสถิตอยู่
ที่สถูปหน้าวัดร่วมกับหลวงปู่ทวด โดยขอให้ท่านช่วยปลุกเสกพระเครื่องให้มีความศักดิ์สิทธิ์ด้วย 

 6) วัตถุประสงค์ในการสร้างดี คือ เพ่ือแจกจ่ายให้กับผู้ท าบุญร่วมสร้างโบสถ์วัดช้างให้ที่ยัง
สร้างค้างอยู่ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดจึงกลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่แตกต่างจากสิ่งธรรมดาจากวัตถุดิบและ
กระบวนการผลิต นั่นคือ วัตถุดิบที่น ามาใช้สร้างหลวงปู่ทวด คือ ว่านมงคล 108 และดินกากยายักษ์ 
เป็นสิ่งที่ชาวบ้านเชื่อว่ามีพุทธคุณวิเศษและมีฤทธิ์เป็นยาที่สามารถใช้รักษาโรคภัยได้ ผ่านกระบวนการ
ผลิตที่มีการปลุกเสกโดยอาจารย์ทิมและเกจิอาจารย์ของภาคใต้ รวมถึงมีการอาราธนาดวงวิญญาณ
ของเกจิอาจารย์ที่เชื่อว่ามีความศักดิ์สิทธิ์แต่ล่วงลับไปแล้ว ท าพิธีในฤกษ์ยามที่เป็นมงคลซึ่งถูกก าหนด
โดยหลวงปู่ทวดผ่านอาจารย์ทิม ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นวัตถุศักดิ์สิทธิ์ นอกจากนี้พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดยังมีคาถาส าหรับบูชา และหนังสือประวัติหลวงพ่อทวดเหยียบน้ าทะเลจืดและคุณ
อภินิหารพระเครื่องหลวงพ่อทวดฯ วัดช้างให้ พิมพ์เนื่องในงานฉลองโบสถ์วัดช้างให้ 24 - 30 เมษายน 
พ.ศ. 2505 เขียนโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ผู้ร่วมสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด ปี 2497 ได้มีการบันทึก
คุณอภินิหารพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่มีผู้ประสบกับตัวเองจ านวน 32 เรื่อง ซึ่งมีเรื่องเกี่ยวกับผู้ที่เจอ
คุณอภินิหารหลวงปู่ทวดเนื่องจากกระท าการลบหลู่หลวงปู่ทวดอยู่ด้วย ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นว่าพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดมีวิธีการใช้และการเก็บรักษาที่แตกต่างจากสิ่งของอื่นทั่วไป ดังนั้น พระเครื่องหลวง
ปู่ทวดจึงเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์แตกต่างจากสิ่งธรรมดา ภายใต้แนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่งธรรมดา ของ อีมิล 
เดอร์ไคม ์

 ส าหรับประวัติของหลวงปู่ทวดที่เขียนโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ หากพิจารณาให้ดีจะพบว่ามี
ส่วนที่ขัดแย้งกับความเป็นจริง เช่น การบันทึกชื่อบิดามารดาและวันเดือนปีเกิดของหลวงปู่ทวด ซึ่ง
เป็นพระที่มีชีวิตอยู่ในสมัยอยุธยา ทั้งๆที่ประเทศไทยเริ่มมีการท าส ามะโนประชากรเป็นครั้งแรกใน 
พ.ศ. 2452 ตรงกับสมัยรัชกาลที่ 5 นอกจากนี้หลักฐานที่คุณอนันต์น ามาอ้างเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ
ให้กับประวัติของหลวงปู่ทวด อาจเป็นหลักฐานที่สร้างขึ้นเพ่ือให้ไทยอ้างสิทธิเหนือพ้ืนที่ภาคใต้ 
เนื่องจากถูกเผยแพร่ขึ้นในช่วงที่ประเทศไทยก าลังมีปัญหาเรื่องดินแดน รวมทั้งหลักฐานที่น ามาใช้
อ้างอิงตัวตนของหลวงปู่ทวดนั้น ไม่มีการกล่าวถึงชื่อ “หลวงปู่ทวด” หรือ “หลวงพ่อทวด” อยู่เลย มี
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เพียงแต่การกล่าวถึงในชื่ออ่ืน ถึงแม้ว่าประวัติของหลวงปู่ทวดจะดูขัดกับความเป็นจริงแต่ก็ไม่มีใคร
คัดค้าน มีแต่เพียงการผลิตซ้ าและเผยแพร่ประวัตินั้น ผู้ศึกษาคิดว่าเป็นเพราะผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่อง
หลวงปู่ทวด ไม่อยากท าลายความศรัทธาและความนับถือของตนเองที่มีต่อหลวงปู่ทวด ส่วนเซียนพระ
ก็ไม่ต้องการท าให้ความศรัทธาของผู้ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดสั่นคลอน เพราะ ตนเองได้รับ
ประโยชน์จากความศรัทธานั้น 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดถูกท าให้กลายเป็นสินค้า โดยการน าวัฒนธรรมอย่างความเชื่อและ
ความศักดิ์สิทธิ์มาผลิตเป็นสินค้า นอกจากการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 แล้ว 
หลังจากนั้นก็มีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดจากอาจารย์ทิมอีกหลายรุ่น ทั้งที่ออกโดยวัดช้างให้และ
วัดอ่ืนๆ โดยพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ออกจากวัดช้างให้และมีอาจารย์ทิมเป็นผู้สร้าง ได้รับความนิยม
ในการเล่นหาและสะสมทุกรุ่น แต่รุ่นที่โด่งดังและได้รับความนิยมมาก ยกตัวอย่างเช่น พระเครื่อง
หลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497,  เหรียญหัวโต ปี 2500, รุ่นหลังเตารีด ปี 2505, รูปหล่อหลวงปู่ทวด 
(เบตง) ปี 2505 และรุ่นเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508  

 แม้ว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดจะถูกสร้างโดยวัดต่างๆมากมาย แต่ที่ได้รับความนิยมจะต้องเป็น
รุ่นที่อาจารย์ทิมช่วยปลุกเสก มีมวลสารจากพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 หรือเป็นเกจิที่มี
ส่วนร่วมในการสร้างพระหลวงปู่ทวด ปี 2497 เช่น พระเครื่องหลวงปู่ทวด วัดพะโคะ เนื้อว่าน ปี 
2506, วัดประสาทบุญญาวาส ปี 2506, วัดเมือง ยะลา ปี 2505 ซึ่งนอกจากพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่
สร้างโดยอาจารย์ทิมแล้ว พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างโดยเกจิอาจารย์อ่ืนและได้รับความนิยม
รองลงมา คือ พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างโดยอาจารย์นอง วัดทรายขาว เนื่องจากได้รับการยอมรับ
ว่าเป็นทายาทปลุกเสกพระหลวงปู่ทวดต่อจากอาจารย์ทิม เป็นสหธรรมิกกับอาจารย์ทิม และร่วมปลุก
เสกพระเครื่องหลวงปู่ทวด ปี 2497 อีกด้วย พระเครื่องรุ่นที่ได้รับความนิยมมากที่สุดของอาจารย์นอง 
คือ หลวงพ่อทวดเนื้อว่าน ปี 2514  

 ถึงแม้ปัจจุบันอาจารย์ทิมและอาจารย์นองจะมรณภาพไปแล้ว แต่ก็ยังมีการสร้างพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดรุ่นใหม่อยู่เรื่อยๆจากวัดต่างๆ ไม่จ ากัดเพียงแค่เฉพาะวัดช้างให้ โดยมีการก าหนดราคา
พระเครื่องแต่ละพิมพ์ แต่ละเนื้อ ซึ่งเปิดให้จองตามศูนย์พระต่างๆทั่วประเทศ ไม่จ าเป็นต้องเดินทาง
ไปจองเองที่วัด และบางรุ่นมีเปิดให้จองได้ในร้านสะดวกซื้อ ไม่ต่างจากการซื้อสินค้าทั่วไป พระเครื่อง
หลวงปู่ทวดจึงกลายเป็นพุทธพาณิชย์แบบเต็มรูปแบบ ซึ่งพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกสร้างขึ้นมาในยุค
หลัง มีทั้งท่ีได้รับความนิยมและไม่ได้รับความนิยม 
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 นอกจากนี้ ปรากฏการณ์ความนิยมพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น เกิดจากการที่หลวงปู่ทวดได้
กลายมาเป็นเกจิที่รู้จักในระดับภูมิภาค แต่เดิมหลวงปู่ทวดเป็นเกจิที่รู้จักแค่ในพ้ืนที่ภาคใต้ และในช่วง
ปี พ.ศ. 2505 เกิดการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดปี 2505 ขึ้นที่กรุงเทพ และน าไปปลุกเสกที่วัดช้าง
ให้ โดยพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าเฉลิมพลฑิฑัมพร หรือเสด็จองค์ชายกลาง นอกจากนี้ในปี พ.ศ. 
2506 ยังมีการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดขึ้นที่วัดประสาทบุญญาวาส กรุงเทพฯ นั่นท าให้หลวงปู่
ทวดกลายเป็นที่รู้จักนอกพ้ืนที่ภาคใต้ และกลายเป็นเกจิระดับภูมิภาค  

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนมาจากความนิยมของผู้ศรัทธาในพระเครื่องหลวงปู่ทวด 
โดยพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน ปี 2497 เมื่อครั้งที่ออกจากวัด ได้ถูกมอบให้แก่ผู้ที่มาท าบุญกับวัด
ช้างให้ โดยท าบุญ 5 บาท ได้รับพระเครื่องหลวงปู่ทวด 1 องค์ และอาจารย์ทิมยังมีการแจกพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดแก่ผู้ที่มาขออยู่เรื่อยๆ ซึ่งความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดเกิดขึ้นมาจาก การสร้าง
ความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ โดยการใช้สื่อ
ในการเผยแพร่เรื่องราวของหลวงปู่ทวดให้คนทั่วไปรับรู้ การเผยแพร่เรื่องราวพุทธคุณทางด้านแคล้ว
คลาดอุบัติเหตุ จากประสบการณ์อภินิหารของผู้ครอบครองพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยมีการพิมพ์
หนังสือเรื่องราวเกี่ยวกับประวัติหลวงปู่ทวด การสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นแรก ปี 2497 และ
ประสบการณ์อภินิหารที่คนพบเจอ ซึ่งบันทึกโดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ ผู้ร่วมสร้างพระเครื่องหลวงปู่
ทวดรุ่นแรก  

 พุทธคุณวิเศษของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกบันทึกไว้โดยคุณอนันต์ คณานุรักษ์ มีหลาย
ประเภท เช่น ช่วยในการคลอดลูก รักษาอาการเจ็บป่วย ป้องกันโจรผู้ร้าย คงกระพัน และแคล้วคลาด
จากอุบัติเหตุต่างๆ แต่ในปัจจุบันคงเหลือพุทธคุณที่เป็นที่รู้จักและโด่งดังเพียงด้านเดียว คือ พุทธคุณ
ทางด้านแคล้วคลาด เนื่องจากยุคสมัยและบริบทของสังคมที่เปลี่ยนไป พระเครื่องซึ่งถูกสร้างขึ้นเพ่ือ
ตอบสนองความรู้สึกไม่มั่นคง ไม่ปลอดภัยของคนในสังคม จึงถูกเปลี่ยนแปลงความเชื่อไปตามลักษณะ
ของสังคมด้วย สาเหตุที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีพุทธคุณโดดเด่นทางด้านแคล้วคลาด ผู้ศึกษาคิดว่า
เนื่องจากในอดีตพ้ืนที่ภาคใต้ไม่ค่อยปลอดภัย มีปัญหาการต่อสู้เรียกร้องสิทธิปกครองตนเอง จึงท าให้
พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีประสบการณ์ด้านแคล้วคลาดเป็นพิเศษ นอกจากนี้เส้นทางภาคใต้ในอดีตมี
สภาพที่ไม่ดีนัก จึงท าให้เกิดอุบัติเหตุบ่อยครั้ง และคนใต้นิยมน าพระเครื่องหลวงปู่ทวดติดตัวขณะ
เดินทาง จึงมีประสบการณ์ทางด้านแคล้วคลาดมากกว่าด้านอ่ืนๆ ซึ่งพุทธคุณด้านแคล้วคลาดของพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดนั้น ส่งผลให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระที่สามารถคล้องติดตัวได้ทุกวัน เพ่ือช่วย
คุ้มครองเจ้าของพระเครื่องให้ปลอดภัย จึงมีผลต่อความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดอีกทางหนึ่ง 
นอกจากค่านิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เกิดจากการสร้างความหมายแล้ว การใช้สื่อเพ่ือ
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แพร่กระจายเรื่องความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวด และการเกิดตลาดเพ่ือท าให้หลวงปู่ทวดมีราคาซื้อ
ขาย และมีสภาพคล่องในการแลกเปลี่ยน ก็เป็นส่วนช่วยส่งเสริมให้หลวงปู่ทวดกลายเป็นสินค้า 

 หนังสือเกี่ยวกับหลวงปู่ทวดนั้นท าให้เรื่องราวความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงปู่ทวดแพร่กระจาย
ออกไป ไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงแค่ในพ้ืนที่ภาคใต้เท่านั้น และการพัฒนาของสื่อต่างๆ ท าให้เรื่องราวของ
หลวงปู่ทวดและพระเครื่องหลวงปู่ทวดแพร่กระจายออกไปทั่วทุกพ้ืนที่ สื่อเหล่านั้น ได้แก่ หนังสือ 
หนังสือพิมพ์ นิตยสารพระเครื่อง โทรทัศน์ และเว็บไซต์ในอินเทอร์เน็ต โดยสื่อเหล่านี้ท าให้คนเห็น
คุณค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด และมีส่วนในการสร้างความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยสื่อ
นอกจากจะมีส่วนในการสร้างความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดแล้ว สื่อยังมีส่วนในการปั่นราคา
พระเครื่อง และสื่อสามารถเป็นเครื่องมือที่จะใช้สร้างอ านาจของเซียนพระในการก าหนดมาตรฐาน
การดูพระแท้พระปลอมโดยการออกหนังสือจ าหน่ายให้บุคคลที่สนใจในพระเครื่อง 

 การสร้างความนิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดนอกจากจะถูกสร้างโดยสื่อแล้ว การสร้าง
ตลาดพระเครื่องก็มีส่วนเช่นกัน โดยเป็นการท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดกลายเป็นสินค้าที่มีสภาพ
คล่อง สามารถหาซื้อได้ง่าย มีสถานที่ซื้อขายเป็นหลักแหล่ง ไม่ต้องออกตามหาพระเครื่องเองตามบ้าน 
และเมื่อต้องการเงินก็สามารถน าพระเครื่องหลวงปู่ทวดไปเปลี่ยนเป็นเงินได้ ตลาดพระเครื่องเกิดขึ้น
เมื่อประมาณ พ.ศ. 2496 โดยเริ่มมีการวางพระเครื่องให้เช่าบูชาบริเวณใต้ต้นมะขามรอบสนามหลวง 
และได้มีการพัฒนาจนมีตลาดพระเครื่องอยู่ทั่วประเทศ ตลาดพระที่มีชื่อเสียง ตัวอย่างเช่น สนามพระ
ท่าพระจันทร์ ศูนย์พระเครื่องพันธุ์ทิพย์ งามวงศ์วาน เป็นต้น ซึ่งตลาดพระเครื่องเป็นตลาดกึ่งแข่งขัน
กึง่ผูกขาด โดยตลาดพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้นเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) เนื่องจากการจะ
เปิดร้านขายพระเครื่องได้นั้น จ าเป็นจะต้องรู้จักกลุ่มคนที่ขายพระเครื่องในตลาดอยู่ก่อน และการเป็น
ผู้ขายในตลาดพระเครื่องนั้น ไม่ใช่แค่เพียงการตั้งร้านเพียงอย่างเดียว แต่ต้องมีความรู้ในการดูพระ
เครื่อง โดยความรู้ในการดูพระเครื่องจะต้องศึกษาจากเซียนพระ ซึ่งมักจะถ่ายทอดให้เฉพาะกับคนที่
รู้จักเท่านั้น นั่นท าให้ผู้ขายในตลาดพระเครื่องรู้จักกันหมด และอาจมีการรวมกลุ่มกันเพ่ือประโยชน์ใน
การตั้งราคาพระเครื่อง 

 ตลาดพระเครื่องนอกจากจะเป็นสถานที่ในการซื้อขายแลกเปลี่ยนพระเครื่องแล้ว ยังเป็นที่
แลกเปลี่ยนข้อมูล ความรู้เกี่ยวกับพระเครื่อง ระหว่างผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องด้วยกัน โดยปัจจุบันได้เกิด
ตลาดพระเครื่องในอินเทอร์เน็ตจ านวนมาก ซึ่งมีผลท าให้เกิดผู้เล่นหาพระเครื่องเพ่ิมขึ้นเป็นจ านวน
มาก เนื่องจากมีความสะดวกในการซื้อขาย สามารถลงพระเครื่องหรือดูรูปพระเครื่องได้จากทุกท่ี และ
เมื่อตกลงซื้อขายก็จัดส่งทางไปรษณีย์ หรือจะนัดรับพระจริงกันก็ได้ นอกจากนี้ ข้อมูล ความรู้เกี่ยวกับ
พระเครื่องในอินเทอร์เน็ตจ านวนมาก ยังท าให้คนเข้าถึงข้อมูลและความรู้ได้ง่ายขึ้น เว็ บบอร์ดหรือ
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โซเชียลเน็ตเวิร์คยังเป็นที่ให้สมาชิกลงรูปพระเครื่องเพ่ือสอบถามผู้ช านาญว่าพระของตนเองนั้นเป็น
พระแท้หรือพระปลอม เป็นแหล่งเผยแพร่เทคนิคการดูพรจากผู้ที่มีความช านาญ เป็นแหล่ง
แลกเปลี่ยนความรู้ เป็นที่พูดคุยระหว่างผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องด้วยกัน รวมทั้งเป็นที่ลงรูปโชว์พระ
เครื่องของตนให้เพ่ือนสมาชิกด้วยกันดู ซึ่งสร้างความสนุกให้กับผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องและท าให้
สมาชิกในกลุ่มอยากมีพระเครื่องเหมือนสมาชิกท่านอ่ืนๆบ้าง  

 ค่านิยมของพระเครื่องหลวงปู่ทวดเกิดจากประสบการณ์อภินิหารที่คนพบเจอ ทั้งการพบเจอ
ด้วยตัวเอง และการน าเสนอผ่านสื่อ ซึ่งส่งผลต่อมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ทั้งนี้ราคาของพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดขึ้นอยู่กับ 1) ความหายาก 2) ความสวยงาม 3) ประสบการณ์อภินิหาร 4) ชื่อรุ่นที่
ใช้เรียก 5) พระปลอมหรือพระเก๊ 6) กระแสความนิยม 7) ภาวะเศรษฐกิจ 8) การจัดงานประกวดพระ
เครื่อง ซึ่งความหายากของพระเครื่องหลวงปู่ทวดและราคา เป็นไปตามกฎอุปสงค์ อุปทาน เมื่อพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดมีปริมาณจ ากัด แต่ผู้ที่ต้องการอยากได้มีจ านวนมาก ดังนั้น พระเครื่องหลวงปู่ทวด
จึงมีราคาแพง และพระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสินค้าฟุ่มเฟือย เมื่อเศรษฐกิจดี รายได้ของคนมีมากขึ้น 
คนจึงหาเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดมากขึ้น ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาสูงขึ้น  นอกจากนี้
การที่พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระที่มีการเล่นหาอย่างสากล มีตลาดรองรับตลอด และมีอยู่ใน
รายการจัดประกวดพระเครื่องอย่างสม่ าเสมอ ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระที่มีมาตรฐานใน
การเล่นหา ทั้งหมดนี้มีส่วนท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นพระท่ีมีมูลค่าสูง 

 จากความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกสร้างให้กลายเป็นสิ่งศักดิสิทธิ์ ส่งผลให้พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดเป็นที่ต้องการ โดยมีสื่อเป็นตัวช่วยในการผลิตซ้ าและขยายความหมายด้านความ
ศักดิ์สิทธิ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้ขยายออกไปในทุกพ้ืนที่ มีตลาดพระเครื่องที่ท าให้พระเครื่อง
กลายเป็นสินค้าที่มีราคา มีสภาพคล่อง มีแหล่งในการซื้อหา โดยการตั้งราคาพระเครื่องหลวงปู่ทวด
ของร้านขายพระเครื่องนั้น จะขึ้นอยู่กับต้นทุนและความมีชื่อเสียงของผู้ขาย โดยร้านขายพระเครื่อง
จะได้ก าไรในช่วง 3 – 40 เปอร์เซ็นต์ และพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีราคาสูงสุดอยู่ในช่วงปลายปี พ.ศ. 
2556 

 ทั้งหมดนี้เป็นกระบวนการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้กลายเป็นสินค้า “พุทธพาณิชย์” 
ภายใต้แนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ โดย
แม้ว่าพระเครื่องจะถูกท าให้กลายเป็นสินค้า แต่เนื่องจากวัฒนธรรมและความเชื่อทางศาสนาของ
สังคมไทยที่แยกเรื่องเงินออกจากศาสนา พระเครื่องซึ่งมีความเชื่อมโยงอยู่กับศาสนาจึงต้องมีการเลี่ยง
การใช้ค าว่า “ซื้อ” ไปเป็นค าว่า “เช่า” นั่นคือ แม้ว่าพระเครื่องจะกลายเป็นสินค้าพุทธพาณิชย์ แต่
ด้วยวัฒนธรรมและความเชื่อทางศาสนา พระเครื่องจึงไม่อาจเป็นสินค้าอุตสาหกรรมโดยสมบูรณ์แบบ  



 

 

134 

 การน าความเชื่อและความศักดิ์สิทธิ์มาท าให้กลายเป็นสินค้านั้น ไม่ได้มีแต่เพียงด้านการสร้าง
ความหมาย และการสร้างมูลค่าเท่านั้น แต่การบริโภคก็มีผลต่อการสร้างความหมายและการสร้าง
มูลค่าด้วย 

ด้านอุปสงค์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด 

 จากการศึกษาพบว่า สาเหตุที่ผู้บริโภคชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด มาจากการได้ยิน
ประวัติของหลวงปู่ทวด เรื่องพุทธคุณทางด้านแคล้วคลาด ทั้งที่บอกเล่าต่อกันมาและมีประสบการณ์
ด้วยตัวเอง โดยเสน่ห์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ มวลสารเนื้อว่าน รูปลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ การ
มีคนดังในสังคมคล้องพระหลวงปู่ทวด และความเป็นพระสากลที่เล่นหากันทุกพ้ืนที่ ซื้อง่ายขายคล่อง 
มีตลาดรองรับตลอด 

 ส าหรับการคล้องและการเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด เกิดจากการได้ยินเรื่องพุทธคุณและ
ประสบการณ์ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด โดยคล้องพระเครื่องหลวงปู่ทวด เพ่ือให้เกิดความสบายใจ 
เกิดความรู้สึกอุ่นใจ และเพ่ือคุ้มครองตัวเองให้แคล้วคลาดปลอดภัย ซึ่งเป็นตรรกะมูลค่าใช้สอย 
(Logic of Use Value) ของพระเครื่องหลวงปู่ทวด ในขณะเดียวกัน ความศรัทธาและความเชื่อใน
พุทธคุณของพระเครื่องหลวงปู่ทวด แสดงว่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดก็มีตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ์ (Logic of Symbolic Exchange Value) คือ พระเครื่องหลวงปู่ทวดเป็นสัญลักษณ์ของ
วัตถุศักดิ์สิทธิ์ ที่มีพุทธคุณวิเศษด้านแคล้วคลาด และยังถูกมอบเป็นของขวัญให้กับคนที่รักด้วยความ
ปรารถนาดี เพ่ือให้ความศักดิ์สิทธิ์นั้นช่วยคุ้มครองคนที่ตัวเองรัก ดังนั้น การให้พระเครื่องเพ่ือไป
คุ้มครองคนรัก จึงมีตรรกะมูลค่าใช้สอยติดอยู่ด้วย และถึงแม้ผู้ศรัทธาในหลวงปู่ทวดจะมองว่าการให้
พระเครื่องไม่น่าเกลียดเท่ากับการให้สิ่งของอื่นๆที่มีมูลค่าสูง แต่พระเครื่องก็ถูกมองว่าเมื่อเวลาผ่านไป
จะมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น แสดงว่ามีตรรกะของมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Logic of Exchange Value) อยู่ใน
การมอบพระเครื่องให้เป็นของขวัญด้วย 

 โดยการเลือกเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดนั้น แม้จะเลือกจากความชอบ แต่ก็เลือกพระ
เครื่องรุ่นที่ได้รับความนิยม มีแนวโน้มจะราคาสูงขึ้นในอนาคต เพ่ือที่หากต้องการเงิน จะสามารถ
ปล่อยให้เช่าหรือเปลี่ยนเป็นเงินสดได้ และการสะสมพระเครื่องหลวงปู่ทวดยังถือว่าเป็นการลงทุน
รูปแบบหนึ่ง เป็นทรัพย์สินที่สามารถมอบเป็นมรดกได้  ซึ่งเป็นตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน 

 ถึงแม้พระเครื่องหลวงปู่ทวดจะถูกมองว่าเป็นทรัพย์สิน มีมูลค่าการแลกเปลี่ยน แต่ก็มีพระ
เครื่องบางองค์ที่ผู้เช่าบูชาไม่ยอมปล่อยพระเครื่ององค์นั้น นั่นคือ พระเครื่ององค์ที่ได้รับมาจากญาติ
ผู้ใหญ่ ได้รับจากมิตรสหาย หรือเป็นองค์ที่มีประสบการณ์ องค์สวยที่ไม่อาจหามาทดแทนได้ นั่นคือ 
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พระเครื่องเหล่านั้น ไม่มีตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน เนื่องจากผู้เช่าบูชามองพระเครื่องนั้นในตรรกะ
การบริโภคอ่ืน คือ เป็นตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ เพราะ ของขวัญที่ได้รับจากคนที่รัก 
หรือมีพุทธคุณคุณศักดิ์สิทธิ์ที่ได้รับการพิสูจน์ด้วยตัวเอง และเป็นตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะเนื่องจาก
การมีพระสวย จะสร้างความภาคภูมิใจให้กับผู้เป็นเจ้าของ 

 ผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด มองว่าพระเครื่องรุ่นราคาแพงหรือราคาถูกมี พุทธคุณไม่
แตกต่างกัน มีความศักดิ์สิทธิ์ สามารถใช้แทนกันได้ แต่พระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นที่มีราคาแพงหรือ
พระสวย สามารถน ามาโชว์กับเพ่ือนฝูง สร้างความภาคภูมิใจให้กับเจ้าของพระเครื่องได้  แสดงว่าพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด ไม่ได้มีเพียงตรรกะมูลค่าใช้สอย คือ การใช้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเพ่ือคุ้มครอง
ตนเองให้แคล้วคลาดปลอดภัย แต่มีตรรกะมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) คือ การมีพระ
เครื่องรุ่นที่มีราคาแพงหรือพระสวย สร้างความภาคภูมิใจให้กับตนเอง เนื่องจากตนเองมีพระเครื่อง
สวยที่แตกต่างจากพระเครื่องคนอ่ืนที่สวยน้อยกว่า และพระสวยหากต้องการเงินจะสามารถ
เปลี่ยนเป็นเงินได้เร็วกว่าพระไม่สวย เนื่องจากเป็นที่ต้องการของผู้ที่ชื่นชอบพระเครื่อง ดังนั้นการมี
พระสวยนอกจากจะมีตรรกะมูลค่าเชิงสัญญะ คือ สร้างความภาคภูมิใจแล้ว ยังมีตรรกะของมูลค่าการ
แลกเปลี่ยนอยู่ด้วย 

 กล่าวโดยสรุป การบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดมีตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of 
Consumption) ซ้อนกันอยู่หลายอย่าง โดยตรรกะการบริโภคที่ผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดได้รับ
มากที่สุด คือ ตรรกะของมูลค่าใช้สอย โดยการใช้พระเครื่องหลวงปู่ทวดเพ่ือคุ้มครองตนเองให้แคล้ว
คลาดปลอดภัย และตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน คือ การมองว่าพระเครื่องเป็นทรัพย์สิน โดยเลือก
เช่าพระเครื่องรุ่นที่มีความนิยม เพ่ือเป็นลงทุนในพระเครื่อง 

อภิปรายผลการศึกษา 

 การศึกษาเรื่อง การสร้างความหมายและมูลค่าของการเช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวด มี
ประเด็นน่าสนใจที่น ามาอภิปราย ดังนี้ 

 กระบวนการสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ การสร้างให้พระเครื่องหลวงปู่
ทวดกลายเป็นวัตถุที่มีความศักดิ์สิทธิ์ ผ่านกระบวนการผลิต ซึ่งการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อ
ว่าน ปี 2497 นั้น มีองค์ประกอบที่ดีครบถ้วน คือ มวลสารดี รูปแบบองค์พระสวยงาม มีพิธีปลุกเสกที่
เป็นมงคล โดยเกจิอาจารย์ที่เชื่อว่ามีอิทธิฤทธิ์วิเศษ และมี เจตนาการสร้างที่บริสุทธิ์ ซึ่งสอดคล้องกับ 
การศึกษาของ วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ (2553) ที่ศึกษาถึงความเชื่อของเบี้ยแก้ที่ถูกท าให้เป็นสินค้า 
พบว่า “การผลิตเบี้ยแก้นั้น มีการแบ่งพ้ืนที่ของความศักดิ์สิทธิ์ (Sacred) ออกจากความเป็นธรรมดา
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สามัญ (Profane) นั่นคือ ในขั้นตอนการเสกปรอทเข้าหอยเบี้ย จารอักขระ เป็นหน้าที่ของหลวงปู่เจือ
ที่สืบทอดวิชาการท าเบี้ยแก้ และวัตถุดิบที่น ามาสร้างเป็นเบี้ยแก้ ได้แก่ หอยเบี้ย ปรอท และชันโรงนั้น 
ก็ไม่ใช่วัตถุท่ีเป็นสิ่งธรรมดา (Profane) แต่เป็นวัตถุดิบที่มีความศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อในคติพราหมณ์
ฮินดูและไสยศาสตร์” 

 ซึ่งกระบวนการสร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวดนี้ เป็นกระบวนที่แยกพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดออกจากพ้ืนที่ธรรมดา ให้อยู่ในพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ สอดคล้องกับแนวคิดสิ่งศักดิ์สิทธิ์และสิ่ง
ธรรมดา (Sacred and Profane) ของ เอมิล เดอร์ไคม์ ซึ่งเดอร์ไคม์ได้อธิบายว่า “วัตถุนั้นโดยตัวมัน
เองไม่ใช่ทั้งสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสิ่งที่เป็นธรรมดา แต่มันจะกลายเป็นสิ่งใดสิ่งหนึ่งขึ้นมาได้นั้น ขึ้นอยู่กับว่า
มนุษย์ในสังคมจะเลือกพิจารณาคุณค่าในอรรถประโยชน์ของวัตถุหรือคุณสมบัติที่แท้จริงบางอย่าง” 
(วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553)  

 กระบวนการสร้างมูลค่าของพระเครื่องหลวงปู่ทวด คือ การสร้างค่านิยม โดยการสร้างหลวง
ปู่ทวดให้เป็นผู้วิเศษผ่านประวัติของหลวงปู่ทวด สร้างความหมายของพระเครื่องหลวงปู่ทวดให้
กลายเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และแพร่กระจายความหมายที่ถูกสร้างขึ้นไปในพ้ืนที่ต่างๆผ่านการใช้สื่อ เช่น 
หนังสือ หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ และอินเทอร์เน็ต มีการสร้างตลาดเพ่ือให้มีพ้ืนที่ในการซื้อขายพระ
เครื่อง และสามารถที่จะก าหนดราคาของพระเครื่องหลวงปู่ทวดขึ้นมา ท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวด
กลายเป็นสินค้า ซึ่งการก าหนดราคา การใช้สื่อ และการสร้างตลาด มีผลต่อการค่านิยม แต่การสร้าง
ค่านิยม ก็มีผลต่อการก าหนดราคา การใช้สื่อ และการสร้างตลาดเช่นกัน ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษา
ของ Pattana Kitiarsa (2012) ว่า “ในสังคมไทยร่วมสมัย ปรากฏการณ์ของเครื่องรางที่มีชื่อเสียงนั้น 
มีปัจจัย 3 อย่าง ที่จะท าให้เครื่องรางนั้นมีชื่อเสียง คือ 1) การท าให้เป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือเทพเจ้า 2) 
การใช้สื่อ และ 3) การกลายเป็นสินค้า” 

  การใช้พ้ืนที่ความศักดิ์สิทธิ์มาสร้างให้กลายเป็นสินค้าวัฒนธรรมนี้ สอดคล้องกับแนวคิด
กระบวนการกลายเป็นสินค้า (Commodification) ของ ธีโอดอร์ อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ 
ว่า “ในมุมมองด้านวัฒนธรรมนั้น การตั้งราคาเพียงอย่างเดียวไม่สามารถท าให้เกิดสินค้าขึ้นมาได้  
เนื่องจากวัตถุชนิดหนึ่งอาจเป็นสินค้าในเวลาและสถานที่หนึ่ง แต่ไม่ใช่สินค้าในเวลาและสถานที่อ่ืน ซึ่ง
อาจจะมีการนิยามความหมายแตกต่างกันออกไปได้ ดังนั้น การจะสร้างสินค้าขึ้นมา จะต้องมีการให้
ความหมายทางวัฒนธรรมแก่วัตถุนั้นด้วย” (วรนันท์ ลิมปสถิรกิจ, 2553)  

 แต่สิ่งที่แตกต่างกับแนวคิดกระบวนการกลายเป็นสินค้า (Commodification) ของ ธีโอดอร์ 
อะดอร์โน และ แมกซ์ ฮอร์ไคเมอร์ คือ พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ถูกสร้างโดยอาจารย์ทิม เช่น เนื้อว่าน 
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ปี 2497 แม้จะมีการผลิตโดยมีมวลสารเหมือนกัน และมีการปลุกเสกเหมือนกัน พระเครื่องตอนออก
จากวัดมีการแจกให้กับผู้ท าบุญองค์ละ 5 บาท แต่เมื่อเวลาผ่านไป พระเครื่องนี้กลับมีราคาไม่เท่ากัน 
โดยมีการแบ่งแยกพิมพ์ แบ่งแยกค่านิยม นั่นท าให้พระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นเก่าๆ เป็นการน าความ
ศักดิ์สิทธิ์มาสร้างให้กลายเป็นสินค้า แต่ไม่มีการผลิตแบบอุตสาหกรรม ซึ่งแตกต่างจากพระเครื่อง
หลวงปู่ทวดรุ่นใหม่ๆ ที่สามารถผลิตแบบอุตสาหกรรมได้ นอกจากนี้พระเครื่องยังเป็นวัตถุที่เชื่อมโยง
อยู่กบัวัฒนธรรมและความเชื่อทางศาสนาพุทธ พระเครื่องเครื่องจึงไม่สามารถเป็นสินค้าอุตสาหกรรม
ได้อย่างเต็มรูปแบบ 

 ส าหรับรูปแบบการบริโภคพระเครื่องหลวงปู่ทวดของผู้เช่าบูชานั้น ตรรกวิทยาแห่งการ
บริโภคที่ผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดได้รับมากที่สุด คือ ตรรกะของมูลค่าใช้สอยโดยการใช้พระ
เครื่องหลวงปู่ทวดเพ่ือคุ้มครองตนเองให้แคล้วคลาดปลอดภัย และตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยน คือ 
การเลือกเช่าพระเครื่องรุ่นที่มีความนิยม เพ่ือเป็นลงทุนในพระเครื่อง ซึ่งแตกต่างกับการศึกษาของวัช
รกร รัตนกิจ (2550) ว่า “อันดับรูปแบบการบริโภค มีดังนี้ อันดับ 1 การบริโภคเชิงการใช้ประโยชน์ 
คือ ใช้พระเครื่องเพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจ อันดับ 2 การบริโภคเชิงสัญลักษณ์ คือ พระเครื่องหมายถึง
สัญลักษณ์ของพระพุทธเจ้า” สาเหตุของความแตกต่างเนื่องจากวัชรกร (2550) ศึกษาจากพระ
เครื่องแบบไม่เจาะจง แต่ผู้ศึกษาศึกษาเฉพาะพระเครื่องหลวงปู่ทวด ซึ่งเป็นพระเครื่องที่ความนิยมไม่
ตก มีการเล่นหาอยู่ตลอด จนมีค ากล่าวว่าเล่นพระเครื่องหลวงปู่ทวดไม่มีขาดทุน ดังนั้น พระเครื่อง
หลวงปู่ทวดจึงถูกบริโภคในรูปแบบตรรกะมูลค่าการแลกเปลี่ยนมากเช่นกัน 

 ความเห็นต่อพุทธพาณิชย์นั้น มีทั้งข้อดีและข้อเสีย ซึ่งแตกต่างกันตามนิยามของพุทธพาณิชย์ 
ส าหรับการขายพระเก่าหรือการสร้างพระใหม่ออกมาขาย ข้อดีของการซื้อขายพระเก่า คือ พุทธ
พาณิชย์ท าให้พระเครื่องมีมูลค่า ท าให้ผู้คนเล่นหาสะสมพระเครื่อง ซึ่งการเล่นหาสะสมพระเครื่องนั้น 
เป็นการช่วยอนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม และเป็นการเผยแพร่พุทธศาสนา เพราะหากพระเครื่องไม่มี
มูลค่า ไม่มีการเล่นหากัน พระเครื่องก็จะไม่ถูกเก็บรักษา และสูญหายไป นอกจากนี้พุทธพาณิชย์ยังท า
ให้เกิดอาชีพหนึ่งขึ้น ท าให้มีตลาดพระเครื่อง เกิดเงินหมุนเวียนในระบบ และการสร้างพระเครื่องก็ยัง
เป็นการหาเงินเข้าวัด ท าให้วัดมีเงินในการก่อสร้างศาสนสถานต่างๆ เป็นการช่วยบ ารุงพุทธศาสนาอีก
ทางหนึ่ง ส่วนข้อเสีย คือ เมื่อพระเครื่องมีมูลค่าสูงท าให้เกิดพระปลอมข้ึน เป็นการหลอกลวงแบบหนึ่ง 
และการสร้างพระใหม่ที่มีการเก็งก าไร การปั่นราคา มีเจตนาการสร้างที่ไม่บริสุทธิ์ โดยหวังจะหาเงิน
เข้ากระเป๋า ก็จะส่งผลเสียต่อศาสนาได้ 

 ถึงแม้ว่าการสร้างพระเครื่องที่เป็นรูปเคารพจะขัดต่อค าสอนของพุทธศาสนา แต่เนื่องจากใน
สังคมปัจจุบัน พุทธพาณิชย์และศาสนาเป็นสิ่งที่แยกจากกันไม่ขาด ซึ่งการสร้างพระเครื่องนั้นก็มีข้อดี 
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คือ เป็นการสร้างรายได้ให้กับวัด และผู้คนในสังคมยังมีเครื่องมือเพ่ือใช้ในการยึดเหนี่ยวจิตใจ แต่
ภาครัฐควรเข้ามาควบคุมเกี่ยวกับการสร้างพระเครื่อง ให้รายได้ที่เกิดขึ้นมีความโปร่งใส และวัด
สามารถน าเงินไปท าประโยชน์ได้อย่างเต็มที่ ไม่ใช่การสร้างพระเครื่องเพ่ือหาเงินให้กับนายทุน หรือ
ภาครัฐอาจจะเข้ามาควบคุมการสร้างพระเครื่องของวัด ให้อยู่ในลักษณะของการแจกตามการท าบุญ 
ไม่ใช่การติดราคาเป็นสินค้าเพ่ือจ าหน่าย รวมทั้งมีการก าหนดให้สอดแทรกเกี่ยวกับการประพฤติ
ปฏิบัติตามค าสอนของศาสนาควบคู่ไปด้วย 

ข้อจ ากัดในการศึกษา 

 การสอบถามข้อมูลเรื่องรายได้ของร้านขายพระเครื่อง มักจะได้รับการปฏิเสธที่จะตอบ 
เนื่องจากร้านขายพระเครื่องมีความกังวลเรื่องภาษีเงินได้ และการจะสัมภาษณ์ผู้เช่าบูชารายใหญ่นั้น
ท าได้ยาก ดังนั้นผู้เก็บข้อมูลอาจจะต้องรู้จักผู้เช่าบูชาพระเครื่องหลวงปู่ทวดรายใหญ่ 

ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยในอนาคต 

 ส าหรับการท าวิจัยในอนาคต ผู้ศึกษาขอเสนอให้ศึกษาเรื่องพุทธพาณิชย์ให้กว้างขึ้นกว่านี้ 
เช่น ศึกษากระบวนการสร้างพระเครื่องหลวงปู่ทวดรุ่นใหม่ น ามาเปรียบเทียบกับกระบวนการสร้าง
หลวงปู่ทวดรุ่นเก่าว่ามีความแตกต่างกันอย่างไร และศึกษาผู้เช่าบูชาที่เล่นหาพระปลอม ว่ามีลักษณะ
การบริโภคท่ีแตกต่างจากผู้เช่าบูชาที่เล่นหาพระแท้อย่างไร 
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ภาคผนวก ก 

ราคาพระเครื่องหลวงปู่ทวด รุ่นที่อยู่ในรายการประกวดของสมาคมผู้นิยมพระเครื่องพระบูชาไทย 

ตารางราคาพระหลวงปู่ทวด ยอดนิยม ชุดที่ 1 

 รุ่นพระ ราคาช่วง พ.ศ. 
2550 

ราคาช่วงปลาย 
พ.ศ. 2556 

ราคาช่วง พ.ศ. 
2558 

1 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ใหญ่กรรมการ ปี 2497 

ประมาณ 2 - 5 
ล้านบาท 

ประมาณ 10 ล้าน
บาท 

ประมาณ 6 – 7 
ล้านบาท 

2 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ใหญ่ ปี 2497 

ประมาณ 3 – 6 
ล้านบาท 

ประมาณ 13 – 
14 ล้านบาท 

ประมาณ 10 ล้าน
บาท 

3 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ต้อ ปี 2497 

ประมาณ 1 – 2 
ล้านบาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1 – 2 
ล้านบาท 

4 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์กลางลึก ปี 2497 

ประมาณ 1.2 – 
2.2 ล้านบาท 

ประมาณ 3.2 
ล้านบาท 

ประมาณ 1.2 – 
2.2 ล้านบาท 

5 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์กลาง ปี 2497 

ประมาณ 5 – 6 
แสนบาท 

ประมาณ 8 แสน
บาท 

ประมาณ 7 แสน
บาท 

6 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์พระรอดกรรมการ ปี 
2497 

ประมาณ 1 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

7 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์พระรอด ปี 2497 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 2.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

8 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
พิมพ์ลอยน้ าใหญ่-เล็ก ปี 
2502 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

9 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
รุ่นพินัยกรรม พิมพ์ใหญ่ ปี 
2505 

ประมาณ 1 แสน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

10 พระหลวงพ่อทวด เนื้อว่าน 
รุ่นพินัยกรรม พิมพ์พระรอด 
ปี 2505 

ประมาณ 1 แสน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 
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11 พระกริ่งพระองค์เจ้าเฉลิมพล
ฯ เนื้อนวโลหะ ปี 2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

12 พระรูปหล่อหลวงพ่อทวด รุ่น
เลขใต้ฐาน (เบตง) เนื้อนว
โลหะ ปี 2505 

ประมาณ 1 ล้าน
บาท 

ประมาณ 3 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

13 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อนวโลหะ ปี 
2505 

ประมาณ 1 ล้าน
กว่าบาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

14 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อโลหะผสม ปี 
2505 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

ประมาณ 8 แสน
บาท 

15 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อเมฆพัด (เข่า
ตุ่ม) พิมพ์นิยม ปี 2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

16 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อเมฆพัด ปี 
2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

17 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ เนื้อแร่ ปี 2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

18 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ หัวมน ปี 2505 

ประมาณ 1 – 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2.5 – 3 
แสนบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

19 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ ปั๊มซ้ า ปี 2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

20 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดกลาง ปั๊มซ้ า-ไม่ปั๊ม ปี 
2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

21 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก แข้งขีด ปี 2505 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 4 แสน
บาท 

ประมาณ 3 แสน
บาท 

22 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก อาปาเช่ ปี 2505 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 3.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 
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23 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดเล็ก หน้าใหญ่-หน้า
เชิด ปี 2505 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

ประมาณ 1.3 
แสนบาท 

24 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์บัว
รอบ ก้นลายเซ็น ปี 2508 

ประมาณ 3 แสน
บาท 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 4 แสน
บาท 

25 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่นแรก เนื้อทองแดง ปี 
2500 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

26 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
รูปไข่ รุ่น 2 ไข่ปลาใหญ่ ปี 
2502 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

เหรียญหลวงพ่อทวด “ไ” 
พิมพ์รูปไข่ รุ่น 2 ไข่ปลาใหญ่ 
ปี 2502 

ประมาณ 6 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 แสน
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

27 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
รูปไข่ รุ่น 2 ไข่ปลาเล็ก ปี 
2502 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

28 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่น 3 “สามขีดใน-กิ่ง
ไผ่” ปี 2504 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

29 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่น 3 “2 จุด” ไม่จ ากัด
เนื้อ ปี 2504 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาร 1.7 แสน
บาท 

30 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่น 3 “หน้าผาก 2 เส้น 
ประคตข้างเดียว” ปี 2504 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

ประมาณ 7 หมื่น
บาท 

31 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้อทองแดง 
ปี 2508 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ประมาณ 3 ล้าน
บาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 
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32 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า 
(พิมพ์นิยม) ปี 2508 

ประมาณ 1 แสน
กว่าบาท 

ประมาณ 2 ล้าน
บาท 

ประมาณ 1.5 
ล้านบาท 

33 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า
ชุบนิเกิ้ล ปี 2508 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

34 เหรียญหลวงพ่อทวด รุ่น
เลื่อนสมณศักดิ์ เนื้ออัลปาก้า
ชุบนิเกิ้ล (บล็อกธรรมดา) ปี 
2508 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.2 
แสนบาท 

35 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
พุฒซ้อนใหญ่ บุทอง แจก
กรรมการ ปี 2509 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1 ล้าน
บาท 

ประมาณ 5 แสน
บาท 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ พร เมืองใต้ เมื่อวันที่ 1 มิถุนายน 2558 

 

ตารางราคาพระหลวงปู่ทวด ยอดนิยม ชุดที่ 2 

 รุ่นพระ ราคาช่วง พ.ศ. 
2550 

ราคาช่วงปลาย 
พ.ศ. 2556 

ราคาช่วง พ.ศ. 
2558 

1 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่ “ตัว ท” ปี 
2505 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

2 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือเล็ก “ตัว ท” ปี 
2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

3 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่ “เสาอากาศ-
สายฝน” ปี 2505 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.6 
แสนบาท 
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4 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือเล็ก “ว. มีจุด” ปี 
2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

5 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่ ปี 2505 

ประมาณ 2.5 
หมื่นบาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

6 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือเล็ก ปี 2505 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

7 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่-เล็ก ปี 2506 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
หมื่นบาท 

8 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือเล็ก “มีหู” ปี 2506 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2.5 
หมื่นบาท 

9 พระกริ่งอุบาเก็ง วัดเอ่ียมวร
นุช ปี 2506 

ประมาณ 1 หมื่น
กว่าบาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

10 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
เตารีดใหญ่ ปี 2508 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

ประมาณ 1.2 
แสนบาท 

11 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่ กะไหล่ทอง ปี 
2508 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

12 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือใหญ่ ปี 2508 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

13 พระหลวงพ่อทวด พิมพ์หลัง
หนังสือเล็ก ปี 2508 

ประมาณ 5 พัน
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

14 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่น 3 เนื้อทองแดง ปี 
2504 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

15 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา “ช้างปล้อง” รุ่น 3 
เนื้ออัลปาก้า ปี 2504 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 
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16 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา “พ มีขีด” รุ่น 3 
เนื้ออัลปาก้า ปี 2504 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

17 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา รุ่น 3 เนื้ออัลปาก้า ปี 
2504 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

ประมาณ 7 หมื่น
บาท 

18 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
รูปไข่ รุ่น 3 เนื้อทองแดง ปี 
2504 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

19 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
รูปไข่ รุ่น 4 เนื้ออัลปาก้า 
นิยม 10 ขีด ปี 2505 

ประมาณ 5 พัน
บาท 

ประมาณ 4 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

20 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
น้ าเต้า ปี 2505 

ประมาณ 5 พัน
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

21 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
ซุ้มกอ แจกปีนัง ปี 2506 

ประมาณ 3 พัน
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

22 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
หกเหลี่ยมใหญ่-เล็ก แจกปีนัง 
ปี 2506 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

23 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์ใบ
สาเก ปี 2506 

ประมาณ 3 พัน
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

24 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
สามเหลี่ยมเล็ก “หลังหนังสือ 
5 แถว” ปี 2506 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

25 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เม็ดแตง เนื้ออัลปาก้า ปี 
2506 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 แสน
บาท 

ประมาณ 1 แสน
บาท 

26 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
หัวแหวน ปี 2506-2507 

ประมาณ 2 พัน
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 8 พัน
บาท 
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27 แหวนหลวงพ่อทวด ปี 
2506-2508 

ประมาณ 3 พัน
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

28 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
ห้าเหลี่ยม เนื้อทองแดง
กะไหล่ทอง ปี 2508 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

ประมาณ 5 หมื่น
บาท 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

29 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
สามเหลี่ยมเล็ก “หลังรุน ๑” 
ปี 2508 

ประมาณ 7 พัน
บาท 

ประมาณ 2.5 
หมื่นบาท 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

30 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เม็ดแตง เนื้ออัลปาก้า ปี 
2508 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

31 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
หัวแหวน ปี 2508 

ประมาณ 2 พัน
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 8 พัน
บาท 

32 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
พุฒซ้อนเล็ก เนื้ออัลปาก้า ปี 
2509 

ประมาณ 3 หมื่น
บาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

33 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
พุฒซ้อนเล็ก ปี 2511 

ประมาณ 2 หมื่น
บาท 

ประมาณ 1.5 
แสนบาท 

ประมาณ 8 หมื่น
บาท 

34 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
เสมา “หน้าเลื่อนหลังเจดีย์” 
เนื้ออัลปาก้า ปี 2511 

ประมาณ 1.5 
หมื่นบาท 

ประมาณ 2 แสน
บาท 

ประมาณ 1.8 
แสนบาท 

35 เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์
สามเหลี่ยมเล็ก “หลังรุ่น ๑” 
ปี 2511 

ประมาณ 5 พัน
บาท 

ประมาณ 1 หมื่น
บาท 

ประมาณ 8 พัน
บาท 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ พร เมืองใต้ เมื่อวันที่ 1 มิถุนายน 2558 

 

 



 

 

ภาคผนวก ข 

ข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ 

1. พี่อ้วน สัมภาษณ์ 25 พฤศจิกายน 2557 

 ผู้ศึกษาเจอพ่ีอ้วนที่ร้านขายพระเครื่องหลวงปู่ พันธ์ทิพย์ งามวงศ์วาน โดยพี่อ้วนเคยเช่าพระ
กับเจ้าของร้านที่ผู้ศึกษาก าลังสัมภาษณ์ พ่ีอ้วนแวะเวียนเข้ามาที่ร้านขายพระอย่างสม่ าเสมอ เพ่ือเข้า
มาพูดคุยกับเจ้าของร้านขายพระ พ่ีอ้วนเริ่มสนใจพระเครื่องเนื่องจากมีรุ่นพ่ีแนะน ามา 

ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 31 ปี การศึกษา ม.6 อาชีพ เจ้าของอู่ซ่อมรถ สถานภาพ สมรสแล้ว ยังไม่มี
บุตร 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 พ่ีอ้วนจ าไม่ได้ว่ามีพระเครื่องที่สะสมอยู่เท่าไหร่ แต่มีอยู่หลายสิบองค์ โดยพระท่ีพ่ีอ้วนศรัทธา 
คือ หลวงปู่หมุน และหลวงปู่ทวด ซึ่งครอบครัวของพ่ีอ้วนไม่มีใครสนใจเรื่องพระเครื่องเลย พระเครื่อง
ที่มีจึงมาจากการเก็บสะสมเอง พ่ีอ้วนเช่าพระตั้งแต่ราคาหลักร้อยถึงหลักหมื่น 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ทันอาจารย์ทิม ที่พ่ีอ้วนเป็นเจ้าของ คือ เหรียญหลวงปู่ทวด พิมพ์
พุฒซ้อนเล็ก ปี 2511 และ เหรียญหลวงปู่ทวด พิมพ์เสมา หน้าเลื่อนหลังเจดีย์ ปี 2511 โดยพระ
เครื่องที่พ่ีอ้วนมี ได้จากการเช่าบูชาที่ร้านขายพระ ซึ่งพ่ีอ้วนเริ่มเก็บสะสมพระเครื่องหลวงปู่ทวดมาได้ 
2 - 3 ปี (ตั้งแต่ พ.ศ. 2555) พระเครื่องหลวงปู่ทวดองค์อ่ืนที่มีเป็นพระใหม่ที่สร้างโดยวัดช้างให้ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดองค์แรกที่พ่ีอ้วนเช่า คือ พิมพ์เสมา หน้าเลื่อนหลังเจดีย์  ปี 2511 เช่า
ในราคา 65,000 บาท พระเครื่องที่พ่ีอ้วนคล้องเป็นประจ า คือ เหรียญหลวงปู่ทวด พิมพ์พุฒซ้อนเล็ก 
ปี 2511 

2. พี่ต่อ สัมภาษณ์ 23 เมษายน 2558 

 ผู้ศึกษาได้สัมภาษณ์พ่ีต่อ เนื่องจากมีเพ่ือนท่านหนึ่งแนะน าให้ โดยไปสัมภาษณ์พ่ีต่อในที่
ท างาน คือ โรงเรียนมัธยมในจังหวัดลพบุรี 
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ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 28 ปี อาชีพครู รายได้ 15,000 บาท สถานภาพ โสด 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 พ่ีต่อมีพระเครื่องที่สะสมประมาณ 100 องค์ ส่วนใหญ่เป็นพระเกจิ เช่น หลวงปู่ศุข วัดปาก
คลองมะขามเฒ่า, หลวงพ่อพริ้ง วัดโบสถ์โก่งธนู, หลวงพ่อบุญมี วัดเขาสมอคอน, หลวงพ่อแพ วัดพิกุล
ทอง และมีพระกรุบ้าง เช่น กรุวัดพระศรี พระเครื่องส่วนใหญ่ของพี่ต่อ ได้รับมาจากบรรพบุรุษ คนใน
ครอบครัวพ่ีต่อที่ชอบพระเครื่อง คือ พ่อ ลุง และลูกพ่ีลูกน้อง 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่พ่ีต่อมี คือ เหรียญหลวงปู่ทวด พิมพ์เสมา “ช้างปล้อง” รุ่น 3 ปี 
2504 มี 2 เหรียญ และ หลวงปู่ทวด เนื้อว่าน รุ่นพินัยกรรม ปี 2505 โดยพระของพ่ีต่อได้รับมาจาก
พ่อ ที่เช่าหาเองก็จะเป็นพระหลวงปู่ทวดใหม่ๆ ที่เปิดให้จองจากวัดต่างๆ พ่ีต่อเริ่มเก็บสะสมพระเครื่อง
มาได้ประมาณ 2 ปี (ตั้งแต่ พ.ศ. 2556) พระเครื่องที่พ่ีต่อคล้องอยู่ประจ า คือ เหรียญหลวงปู่ทวด 
พิมพ์เสมา “ช้างปล้อง” รุ่น 3 ปี 2504 

3. บาส ผู้เช่าบูชา สัมภาษณ์ 3 เมษายน 2558 

 บาสเป็นเพ่ือนของผู้ศึกษา โดยบาสเคยเรียนและท างานอยู่ที่กรุงเทพ แต่ปัจจุบันบาสได้กลับ
ไปช่วยงานที่บ้านที่จังหวัดพิษณุโลก ผู้ศึกษาได้นัดเจอบาสเพื่อสัมภาษณ์ที่กรุงเทพฯ 

ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 27 ปี อาชีพ ค้าขาย รายได้เดือนละ 20,000 บาท สถานภาพ โสด 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 บาสมีพระเครื่องที่สะสมอยู่ประมาณเกือบ 100 องค์ เช่น หลวงพ่อแดง วัดเขาบันไดอิฐ , 
หลวงปู่ทวดของอาจารย์นอง, หลวงปู่ทิม วัดระหารไร่ และจตุคาม รุ่น ปี 2550 ขึ้นไป ครอบครัวของ
บาสไม่มีใครสนใจพระเครื่องเลย พระเครื่องที่มีจึงมาจากการเก็บสะสมเอง บาสเช่าพระตั้งแต่หลัก
ร้อยถึงหลักหมื่น 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 
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 บาสไม่มีพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ทันอาจารย์ทิม มีแต่ของอาจารย์นอง มีประมาณ 10 องค์ 
จ าชื่อรุ่นไม่ได้ แต่องค์แรกที่เช่า คือ รุ่นมณฑป ปี 2540 เช่ามาจากแผงพระในราคา 15,000 บาท 
บาสเริ่มเก็บสะสมพระเครื่องมาได้ประมาณ 5 ปี (ตั้งแต่ พ.ศ. 2553) พระเครื่องที่บาสคล้องติดตัวเป็น
ประจ า คือ เหรียญหลวงพ่อแดง วัดเขาบันไดอิฐ บาสไม่ได้คล้องหลวงปู่ทวด เนื่องจากกลัวว่าพระเป็น
เนื้อว่าน จะเกิดความเสียหายได้ง่าย 

4. ลุงเอนก ผู้เช่าบูชา สัมภาษณ์, 6 เมษายน 2558 

 ลุงเอนกเป็นเพ่ือนของพ่อผู้ศึกษา โดยผู้ศึกษานัดสัมภาษณ์ลุงเอนกที่ร้านกาแฟแห่งหนึ่งใน
จังหวัดพิษณุโลก 

ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 58 ปี อาชีพ พนักงานการไฟฟ้า รายได้เดือนละ 100,000 กว่าบาท สถานภาพ 
สมรสแล้ว มีบุตร 2 คน เป็น ผู้ชาย 1 คน ผู้หญิง 1 คน โดยบุตรชายเสียชีวิตเมื่อปี พ.ศ. 2549 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 ลุงเอนก มีพระเครื่องที่สะสมอยู่ประมาณ 300 องค์ โดยมีพระกรุ พระเกจิ แล้วพระทั่วๆไป 
เช่น พระสมเด็จเกศไชโย, พระปิดตา หลวงพ่อแก้ว วัดเครือวัลย์ พระนางพญา โดยลุงเอนกชอบพระ
กรุ มีพระกรุอยู่หลายองค์ เช่น พระนาคปรก กรุวัดมหาธาตุ, พระเงี้ยวทิ้งปืน, พระกรุวัดปืน, หลวงพ่อ
ชินราช ใบเสมา คนในครอบครัวของลุงเอนกที่สนใจพระเครื่อง คือ พ่ีของลุงเอนก ลุงเอนกเริ่มสะสม
พระเครื่องมาแล้วประมาณ 24 ปี  (ตั้งแต่ พ.ศ. 2534) ลุงเอนกเช่าพระตั้งแต่หลักร้อยถึงหลักแสน 
โดยองค์ที่แพงสุดที่เคยเช่า คือ รูปหล่อหลวงพ่อเดิม เช่ามาในราคา 400,000 บาท ลุงเอนกคาดว่า
หมดเงินเช่าพระไปเป็นหลักล้าน 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 พระเครื่องหลวงปู่ทวดองค์แรกที่ลุงเอนก คือ หลวงปู่ทวดลอยองค์ ได้รับมาจากพ่ีชาย ตอนปี 
2534 ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นที่ท าให้ลุงเอนกชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด ลุงเอนกมีพระเครื่องหลวงปู่ทวด ที่
ปลุกเสกโดยอาจารย์ทิมและออกจากวัดช้างให้ เช่น เนื้อว่าน พิมพ์กลาง ปี 2497, รุ่นหลังเตารีด เนื้อน
วะ ปี 2505, รุ่นหลังหนังสือ เสาอากาศ ปี 2505, รุ่นหลังหนังสือ ว. มีจุด ปี 2505, แหวนหลวงปู่ทวด 
และยังมีหลวงปู่ทวดที่สร้างจากวัดอ่ืนอีก เช่น วัดประสาทบุญญาวาส ปี 2506 วัดสุวรรณคีรี ซุ้มกอ
ใหญ่ ปี 2506 โดยพระเครื่องของลุงเอนก รุ่นหลังหนังสือ ปี 2505, แหวนหลวงปู่ทวด ได้มาจากแม่
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ยาย ส่วนเนื้อว่านปี 2497 มีเพ่ือนให้มา พระองค์ท่ีลุงเอนกเช่ามาและจ าราคาได้ คือ หลังเตารีด เนื้อน
วะ ปี 2505 โดยลุงเอนกเช่ามาจากเพ่ือนในราคา 15,000 บาท เมื่อตอน พ.ศ. 2547 ซึ่งองค์นี้ เมื่อ
ตอน พ.ศ. 2554 มีคนมาขอเช่าต่อในราคา 1.5 – 2 ล้านบาท แต่ลุงเอนกก็ไม่ได้ให้เช่าไป ลุงเอนกเริ่ม
สะสมพระเครื่องมาแล้วประมาณ 24 ปี  (ตั้งแต่ พ.ศ. 2534) พระเครื่องที่ลุงเอนกคล้องติดตัวเป็น
ประจ า คือ หลวงปู่ทวดลอยองค์ ไม่ทราบวัด ที่ได้รับจากพ่ีชาย สลับกับ หลวงปู่ทวด รุ่นหลังหนังสือ 
ปี 2505 และ แหวนหลวงปู่ทวด 

5. พี่ยุ้ย ผู้เช่าบูชา สัมภาษณ์ 14 มีนาคม 2558 

 ผู้ศึกษาเจอพ่ียุ้ยที่ร้านพระเครื่อง “พรปู่ทวด” พันธ์ทิพย์ บางกะปิ โดยพ่ียุ้ยเช่าพระหลวงปู่
ทวดจากท่ีร้านพรปู่ทวดเป็นประจ า ในวันนั้นพ่ียุ้ยเข้ามาพูดคุยกับเจ้าของร้าน และสอบถามว่ามี หลวง
ปูท่วด รุ่นหลังหนังสือ ปี 2505 สวยๆบ้างหรือไม่ ถ้าเจอแล้วช่วยเก็บไว้ให้ดูหน่อย 

ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 34 ปี อาชีพ ทหาร รายได้เดือนละ 20,000 กว่าบาท สถานภาพ สมรส มีบุตร 
1 คน อยู่ในท้องภรรยา ยังไม่ทราบเพศ 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 พ่ียุ้ยจ าไม่ได้ว่าสะสมพระเครื่องไว้กี่องค์ แต่มีอยู่หลายพันองค์ โดยเน้นสะสมหลวงปู่ทวด แต่
ก็มีพระอ่ืนๆบ้าง เช่น หลวงพ่อเงิน วัดบางคลาน หลวงปู่สี วัดถ้ าเขาบุญนาค พ่ียุ้ยเช่าพระตั้งแต่หลัก
ร้อยถึงหลักแสน พ่ียุ้ยคาดว่าหมดเงินเช่าพระเครื่องไปเป็นหลักล้าน 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 พ่ียุ้ยชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวดเนื่องจากท่ีบ้านเป็นคนใต้ พี่ยุ้ยจ าไม่ได้ว่ามีพระเครื่องหลวงปู่
ทวดกี่องค์ แต่มีประมาณ 1,000 – 2,000 องค์ โดยได้รับทั้งจากบรรพบุรุษ ได้รับจากญาติมิตรหรือคน
คุ้นเคยมอบให้ ได้จากการเช่าหาเองทั้งจากวัด แผงพระ นิตยสารพระ และอินเทอร์เน็ต ส าหรับพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดที่สร้างโดยอาจารย์ทิมและออกท่ีวัดช้างให้ พี่ยุ้ยบอกว่ามีหมดทุกรุ่น เช่น เนื้อว่าน ปี 
97, เหรียญหัวโต ปี 2500, รูปหล่อเบตง ปี 2505, เนื้อว่านพินัยกรรม ปี 2505, รุ่นหลังเตารีดปี 
2505, รุ่นหลังหนังสือปี 2505, เหรียญเม็ดแตง, เหรียญเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508  โดยคนในครอบครัว
มีพระเครื่อง แต่ไม่มีใครสะสมแบบพ่ียุ้ย  พ่ียุ้ยเริ่มเก็บสะสมตั้งแต่อายุ 8 ขวบ เก็บสะสมมาแล้ว 26 ปี 
(ตั้งแต่ปี 2532) ในวันที่สัมภาษณ์พ่ียุ้ยคล้องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์ พระเครื่องหลวงปู่ทวดแพงสุด
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ที่เคยเช่า คือ เหรียญเลื่อนสมณศักดิ์ ปี 2508 เช่ามา 380,000 บาท ในวันสัมภาษณ์ที่ยุ้ยคล้องพระ
เครื่องหลวงปู่ทวด เนื้อว่าน พิมพ์กลาง ปี 2497 พ่ียุ้ยเช่ามาในราคา 240,000 บาท องค์นี้ผ่านการ
ประกวดได้แชมป์เมื่อเดือนธันวาคม พ.ศ. 2557 ซึ่งมีคนเสนอเงินให้ 400,000 กว่าบาท แต่พ่ียุ้ยไม่
ปล่อย  

6. มิกซ์ ผู้เช่าบูชา สัมภาษณ์ 23 เมษายน 2558 

 มิกซ์เป็นเพ่ือนของผู้ศึกษา โดยผู้ศึกษาได้นัดสัมภาษณ์มิกซ์ที่โรงเรียนมัธยมแห่งหนึ่งใน
จังหวัดลพบุรี 

ข้อมูลส่วนตัว 

 เพศ ชาย อายุ 26 ปี อาชีพ ครู รายได้เดือนละ 15,000 บาท สถานภาพ โสด 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 มิกซ์มีพระเครื่องที่สะสมอยู่ประมาณ 50 องค์ เช่น พระซุ้มกอ, พระสมเด็จเกศไชโย, หลวงปู่
หิน วัดหนองนา, หลวงพ่อสารันต์ วัดดงน้อย ที่สะสมเป็นพระเครื่องหลวงปู่ทวดมากที่สุด นอกจากนี้
มิกซ์มีเครื่องราง เช่น ตะกรุดหลวงพ่อเดิม วัดหนองโพธิ์, ตะกรุดหลวงปู่ศุข วัดปากคลองมะขามเฒ่า, 
พญาเต่าเรือน หลวงพ่อเงิน มิกซ์เช่าพระเครื่องตั้งแต่หลักร้อยถึงหลักหมื่น 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 มิกซ์ชอบพระเครื่องหลวงปู่ทวด เนื่องจากแม่เป็นคนใต้ และครอบครัวมิกซ์เป็นนักการเมือง 
มิกซ์จึงชอบพุทธคุณทางด้านแคล้วคลาด มีพระเครื่องหลวงปู่ทวดที่ทันอาจารย์ทิมและออกวัดช้างให้ 
คือ เนื้อว่าน ปี 2497 และเนื้อว่าน พินัยกรรม ปี 2505 โดยมิกซ์ได้รับมาจากแม่ ที่เหลือเป็นพระ
เครื่องหลวงปู่ทวดของอาจารย์นอง เช่น รุ่นสร้างต าหนัก, รุ่นเอ็ม-16 และมีเช่าพระเครื่องรุ่นตามข่าว 
คือ หลวงปู่ทวดของพ่อท่านแดง รุ่น 5 แชะ และหลวงปู่ทวด รุ่นใต้ร่มเย็น 

7. ลุงเอก ผู้เช่าบูชา สัมภาษณ์ 23 เมษายน 2558 

 ผู้ศึกษาได้สัมภาษร์ลุงเอก จากการแนะน าจากเพ่ือนของผู้ศึกษา โดยผู้ศึกษาได้นัดสัมภาษณ์
ลุงเอกที่บ้านในจังหวัดสิงห์บุรี 

ข้อมูลส่วนตัว 
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 เพศ ชาย อายุ 54 ปี อาชีพ รับราชการ รายได้เดือนละประมาณ 20,000 บาท สถานภาพ 
สมรสแล้ว มีบุตรชาย 2 คน 

จ านวนพระเครื่องที่สะสม 

 ลุงเอกมีพระเครื่องที่สะสมอยู่ประมาณ 8,000 องค์ โดยเป็นพระเก่าพระใหม่คละกัน เป็น
พระเหรียญประมาณ 5,000 องค์ เป็นเนื้อผง พระสมเด็จจากวัดต่างๆประมาณ 2,000 องค์ เป็นพระ
รูปหล่อก็ประมาณ 1,000 องค์ มีพระเนื้อว่านประมาณ 50 องค์ ลุงเอกชอบพระเกจิมากกว่าพระกรุ 
โดยพระที่ชื่นชอบ คือ หลวงปู่ทวด และหลวงพ่อกวย วัดโฆสิตาราม พระที่ลุงเอกคล้องติดตัวประจ า 
คือ พระสมเด็จเกศไชโย เหรีญหนุมานหลวงพ่อกรวย และหลวงปู่ทวด หลังหนังสือ ปี 2505 ลุงเอก
คาดว่าหมดเงินในการเช่าพระเครื่องไปประมาณ 5 - 6 แสนบาท 

พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่เป็นเจ้าของ 

 ลุงเอกมีพระเครื่องหลวงปู่ทวดจากวัดต่างๆที่สะสมอยู่ประมาณ 200 องค์ ส่วนมากจะเน้นที่
อาจารย์ทิมร่วมปลุกเสก กับอาจารย์นองสร้าง พระหลวงปู่ทวดองค์แรกที่ลุงเอกมี คือ รุ่นหลังหนังสือ 
ปี 2505 โดยเพ่ือนเป็นผู้มอบให้ลุงเอก พระเครื่องหลวงปู่ทวดที่อาจารย์ทิมปลุกเสกและออกวัดช้างให้ 
ที่ลุงเอกมี คือ เหรียญหลวงพ่อทวด พิมพ์รูปไข่ รุ่น 2 ปี 2502, รุ่นหลังหนังสือ ปี 2505, รุ่นหลัง
หนังสือ ปี 2506, รุ่นหลังหนังสือ ปี 2508, หวัแหวน ปี 2506 กะไหล่เงิน นอกจากนั้นเป็นหลวงปู่ทวด
ที่ออกวัดควนวิเศษ วัดเมือง วัดพะโค๊ะ วัดทรายขาว และวัดต้นเลียบ เช่น วัดพะโต๊ะ ปี 2506, รุ่นบัว
หก ปี 2508, ทะเลซุง เล็ก ปี 2508, วัดประสาทบุญญาวาส ปี 2506 ลุงเอกจะเน้นหาพระจากตาม
บ้านท าให้หาพระเครื่องได้ราคาถูก โดยพระเครื่องหลวงปู่ทวดองค์ที่เช่าแพงสุด คือ เหรียญหลวงพ่อ
ทวด พิมพ์เสมา รุ่น 3 ปี 2504 เช่ามาตอน พ.ศ. 2549 ประมาณ 5,000 บาท ลุงเอกคาดว่าหมดเงิน
เช่าพระเครื่องหลวงปู่ทวดทั้งหมดไปหลักแสนบาท 
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นายวสวัตติ์ เถื่อนค า เกิดวันที่ 25 มิถุนายน พ.ศ. 2531 ที่จังหวัดพิษณุโลก ส าเร็จ
การศึกษาเศรษฐศาสตรบัณฑิต จากคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ปีการศึกษา 2553 
และได้เข้าศึกษาต่อระดับมหาบัณฑิตที่คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปี
การศึกษา 2554 
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