











































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของผู้เข้าร่วมการทดลองและผลการตรวจสอบซ้ำ
	ส่วนที่ 2 ผลการวัดบุคลิกภาพตราสินค้า ทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ และความตั้งใจซื้อของผู้เข้าร่วมการทดลอง ทั้ง 8 กลุ่ม
	ส่วนที่ 3 ผลการวัดผลกระทบหลักของทั้ง 2 ปัจจัยต่อบุคลิกภาพตราสินค้า ทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ และความตั้งใจซื้อของผู้เข้าร่วมการทดลอง
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