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ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา

“หนูอาคุ 14...หนูอยาก(เร่ืองราวของดาราสมัยอาจารย์ค่ะ คุณพ่อคุณแม่ของอาจารย์ไม่ว่า 
หรือคะท่ีอาจารย์ใปเล่นละคร ขอโทนนะค่ะ อาจารย์ได้เงินค่าเล่นเท่าไหร่คะ หนูอยาก(จริงๆ คะ รู้ 
แต่ว่า สมัยน้ีดาราได้เงินมาก อาคุเท่าหนูเขาก็มีเงินใช้ด้วยตัวของเขาเอง หนูก็อยากเป็นดาราและนาง 
แบบเหมือนกัน อยากออกทีวี แต่แม่หนูซิคะไม่ยอมไห้หนูไปแสดงแบบ คุณพ่อก็ห้าม ห้ามเสียจน 
หนูอึดอัด...หนูไม่เห็นว่า การแสดงละครโทรทัศน์หรือเป็นนางแบบจะเสียหายท่ีฅรงไหน ได้ท้ังข่ือ 
เสียงและเงิน คุณยายกับคุณแม่พูดถึงเร่ืองนางแบบนายแบบท่ีเกิดเร่ืองข้ึนหน้าหนังสีอพิมพ์ด้วยค่ะ 
[กรณีนางแบบนักแสดง คีตภัทร อันติมานนพ์ คุกนายแบบหนู,มกระทำชำเรา-ผวีพัJ หนูไม่เห็นจะ 
เสียหายอะไรนักหนากับแค่โปนอนด้างกับเพ่ือนผู้ชาย ผู้ใหพ ู่คงไม่ใคร่เช่ือหรอกนะคะว่า ผู้หญิงกับ 
ผู้ชายเป็นเพ่ือนกันได้... ’•

บ ท ท ี่ 1

ข้อความข้างต้นเปีนส่วนหนึ่งของจดหมายจากเด็กหญิงที่ใช้ชื่อว่า “หนูนก” ที่ได้ส่งไปยัง 
คอลัมน์ตอบจดหมาย “มายาแห่งชีวิต” ของสมศรี สุกุมลนันทน์ ในหนังสือพิมพ์นชั่นสุดสัปดาห์ 
ฉบับวันท่ี 17-23 มิถุนายน 2542 จดหมายฉบับนี้ได้สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธในเรื่องค่า
นิยม ทัศนคติและรูปแบบการดำเนินชีวิตของดารา นักแสดงและศิลปินที่มีต่อวัยรุ่นไทยในปีจจุบัน 
หลายประการ อย่างเช่น ค่านิยมในเรื่องการตั้งเป็าหมายของชีวิต ท่ีเห็นว่า ความสุขในชีวิต ก็คือ การ 
มีรายได้จำนวนมากและเพียงพอให้ใช้สอยอย่างพัมพืเอยโดยไม่ต้องใช้ความพากเพียรในการทำงาน 
มากนัก รวมถึงค่านิยมเรื่องความมีชื่อเสียง ต้องการใท้สังคมยอมรับและตระหนักถึงความสำคัญ 
ของตนเอง โดยเชื่อกันว่า การมีชื่อเสียงจะเป็นลู่ทางหรือโอกาสในการแสวงหารายได้ได้มากกว่า 
คนอื่นๆ รวมทั้งค่านิยมที่ชื่นชมดาราและศิลปินและนำเอารูปแบบการดำเนินชีวิตของดาราหรือรูป 
แบบการดำเนินชีวิตของตัวละครที่คาราคนนั้นๆสวมบทบาทอยู่ในสื่อ มาเป็นแบบอย่างในการ 
ดำเนินชีวิต ขณะเคียวกัน วัยรุ่นเลือกที่จะต่อต้านความคิดเห็นและคำแนะนำของบิดามารดา เพราะ 
เชื่อว่า ไม,ทันสมัยและขัคขวางเสรีภาพในความคิด ความเป็นตัวตนและการแสดงออกของตนเอง 
พร้อมกันนัน ยังเช่ือม่ันว่า หากมีโอกาสได้แสดงออกถึงความคิดและความเชื่อของตัวเองจะสามารถ 
ทำให้สังคมยอมรับ ให้ความสำคัญและอาจจะนำไปสู่ความมีชื่อเสียงในที่สุด
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ปรากฎการณ์ที่เกิดขึนสอดคล้องกับความเชื่อของกลุ่มนักวิชาการที่นิยมแนวคิดยุคหลัง 
สมัยใหม่ (postmodernism) ท่ีเห็นว่า สังคมของเรากำลังก้าวเข้าสู่ภาวะท่ีสูญเสียแหล่งล้างอิง เดิม 
(reference) อันสืบเนื่องมาจากพัฒนาการทางก้านเทคโนโลยีการสื่อสารที่ก้าวไกลจนเรียกได้ว่า 
สามารถเช่ือมต่อโลกให้เปีนสังคมเดียว ส่งผลให้ค่านิยมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชาวตะวันตก ซ่ึง 
เป็นผู้ครอบครองเทคโนโลยีการสื่อสารไหลลงมากัดเซาะค่านิยม รูปแบบการดำเนินชีวิตและวัฒน 
ธรรมแต่เดิมของสังคมไทย จนทุกวันนี้ คนรุ่นใหม่ในสังคมไทยได้ใช้ชีวิตประจำวันห่างไกลกับวิถี 
ไทยแบบเดิมๆจนเรียกได้ว่า “กู่ไม่กลับ” โดยข้อคิดข้อแนะนำที่เป็นแหล่งล้างอิงถึงค่านิยมและ 
บรรทัดฐานทางสังคมท่ีมีมา ไม่ว่าจะเป็นเร่ือง “ความบากบั่นพากเพียร” หรือ “การรักนวลสงวน 
ตัว” กำลังพังทะลายลง โดยรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีได้จากส่ือเคลื่อนตัวมาแทนท่ีอย่างรวดเร็ว

ความเปลี่ยนแปลงในเรื่องค่านิยมและรูปแบบการดำเนินชีวิตประการหนึ่งที่น่าสนใจของ 
วัยรุ่นไทยยุคใหม่ ก็คือ รูปแบบความสัมพันธ์ของชายหนุ่มและหญิงสาวท่ีนับวันจะแสดงท่าทีต่อ 
กันอย่างใกล้ชิดมากข้ึน ประจักษ์พยานในเร่ืองน้ีจะเห็นได้อย่างชัดเจนตามแหล่งแฟช่ันช้ันนำ ศูนย์ 
การล้า โรงภาพยนตร์และแหล่งบันเทิงต่างๆโดยเฉพาะยามค่ําคืน

ความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน สอดคล้องกับผลการวิจัยที่จัดทำข้ึนโดยบริษัทลอนคอน โรยัล 
คอนชุเมอร์ โปรตักท์ส (ประเทศไทย) จำกัด ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ถุงยางอนามัยคูเร็กซ์ ซ่ึงได้ทำการ 
สำรวจตลาดภายใต้หัวข้อการสำรวจว่า “ดูเร็กซ์ โกลบัลเซ็กซ์ เซอร์เวยย์ 1999-บุมมองของวัยรุ่น” 
การสำรวจครังนี้ได้ออกแบบสอบถามวัยรุ่นอายุระหว่าง 16-21 ปี จำนวน 4,200 คน จาก 14 
ประเทศ โดยในส่วนของประเทศไทยนั้น การสำรวจที่มีขึ้นทำให้พบตัวเลขที่น่าสนในอยู่หลาย 
ประการ เช่น เด็กวัยรุ่นไทยมีเพศสัมพันธ์ครั้งแรกท่ีอายุ 16.5 ปี โดยการเสียตัวคร้ังแรกของวัยรุ่น 
กลุ่มนี พบว่า จำนวนร้อยละ 50 ให้เหตุผลว่า ตนเองมีความพร้อม และส่วนที่เหลือให้เหตุผลใน 
ประเด็นต่างๆ อาทิ เพราะถูกหว่านล้อม ถูกกดตันและเมาสุรา นอกจากนี้ การสำรวจยังพบด้วยว่า 
โดยส่วนใหญ่ คือ ร้อยละ 52 ของวัยรุ่นไทยมีเพศสัมพันธ์กับคู่รักมากกว่า 1 คนในเวลาเดียวกัน 
(นายดาด้า (นามแฝง), 2542 : 32) ผลการสำรวจครั้งนี้ ได้แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า ทุกวันนี้ เสัน 
กันที่คั่นความสัมพันธ์ระหว่างชาย-หญิงในสังคมไทยที่มีมาแต่เดิมนั้น เริ่มลางเลือนลงไปเรื่อยๆ 
และคงจะจางหายไปสักวันหน่ึง

ผู้ใหญ่โบราณไม่ยอมให้สาวมีโอกาสไปท้าทายภัย ใช้นโยบายป็องกันไว้ก่อน คือ ห้ามออก 
นอกบ้านไปเท่ียวตามลำพังเสียเลย สาวคนไหนหนีออกไปเที่ยว เช่ือได้ว่าจะเสียสาว ท่านบอกว่า 
เป็นสตรีสุคดีอยู่ที่ผัว จะดีช่ัวก็เมื่อยังกำลังสาว เด็กสมัยปีจธุบันทำเงินได้ตั้งแต่นอนแบเบาะก็ว่าได้ 
เป็นนายแบบนางแบบ ต่อมาเป็นนักแสดงนักร้องลืมการเรียนรู้อย่างสำคัญ คือ การรู้จักตัวเอง การมี
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ตังน้ัน จึงกล่าวโดยสรุปได้ว่า ทุกวันนี้ พฤติกรรมของวัยรุ่นไทยทั้งชายและหญิงต่างแสดง 
ท่าทีเชิงเสาวต่อกันตามใจปรารถนาโดยไม่เกรงสายตาใคร

เคยมีคนบ่นผ่านหนังสือพิมพ์อยู่บ่อยๆถึงความไม่มีมารยาทของวัยรุ่นในที่สาธารณะทั้วไป 
เช่น สนามบิน ห้องเรียนในมหาวิทยาลัย หรือพลอดรักกันโจ่งครึ่มไม่แค)สายตาใครในสวน 
สาธารณะ เป็นด้น ความเสืกเช่นนี้อาจจะกล่าวได้ว่า เกิดขึ้นในผู้ใหญ่ทุกยุคทุกสมัยที่ผ่านมา หาก 
แต่ภาพท่ีเกิดขึ้นในปีจฐบันนี้ต่างไปจากเมื่อก่อน เพราะมันเกิดขึ่นถี่มากขึ้นจนเห็นได้ชัดๆว่า ความ 
ไร้มารยาทกลายเป็นชีวิตประจำวันของเด็กวัยรุ่นไป (อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์, 2541 ะ 77)

อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์ (2541) ได้วิเคราะห์ปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับการแสดงออกถึง 
ความเสืกระหว่างกันของวัยรุ่นในป็จชุบันว่า เป็นเรื่องปกติที่คนหนุ่มสาวจะแสดงออกถึงความรุ้สืก 
รักที่มีอยู่ต่อกัน และลักษณะการแสดงออกถึงความรุสืกในรุปแบบดังกล่าวได้เกิดขึ้นมานานแลัว 
เพียงแต่ว่า คนในสมัยก่อนเข้าใจถึงความแตกต่างในระหว่างการแสดงออกในพื้นที่สาธารณะ 
(public sphere) และพืนที่ส่วนตัว (private sphere) เป็นอย่างดี โคย'ในพืนท่ีสาธารณะทุกๆท่ี ไม่ว่า 
จะเป็นร้านอาหารหรือโรงภาพยนตร์ล้วนแต่มีกระบวนการสร้างความหมาย (code) คอยสร้างความ 
หมายให้คนที่เดินเข้าไปในพื้นที่รุ้ตัวว่า ควรจะควบคุมตัวเองหรือวางตัวอย่างไร รหัสความหมาย 
เหล่านี ถูกสร้างขึนโดยรัฐเพื่อที่จะให้!!จเจกควบคุมอารมณ์ส่วนตัวในพื้นที่ที่มีการใช้ประโยชน์ 
ร่วมกัน และรางวัลของคนที่ปฏิบัติตามก็คือ การได้ชื่อว่า เป็นคน “มีมารยาท” หรือ “มีความเป็นผู้ 
ดี”

ร าย ไ ด ้ข อ งต ัว เอ งท ำให ้เด ็ก แ ก ่แ ด ด  เพ ราะ เข ้าใจ ว ่าต ัว เอ ง เป ็น ผ ู้ให ญ ่ เท ี่ยว เต ร ่จ ับ จ ่ายใช ้ส อ ยอ ย ่างผ ู้

ให ญ ่ (ส ม ศ ร ี ส ุค ุมลน ัน ท ์, 2542 ะ 57)

รหัสความหมายที่ทำให้คนในสังคมเข้าใจว่า ควรจะควบคุมตัวเองและควรจะวางตัวให้ 
เหมาะสมในพืนที่สาธารณะบัน รัฐได้ดำเนินการปลูกผ่งวิธีดิคที่ว่านี้กับคนไทยผ่านระบบการสืกษา 
และรายการทางโทรทัศน์มาเป็นเวลาช้านาน อย่างไรก็ลาม ทุกวันนี้ เทคโนโลยีการสื่อสารในยุคไร ้
พรมแดนได้เชื่อมต่อทุกแหล่งแห่งที่บนโลกใบนี้ จนทำให้วัฒนธรรมแบบตะวันตกถูกถ่ายเทเข้ามา 
ในสังคมไทยเรื่อยๆ จนกล่าวได้ว่า สื่อโทรทัศน์กลับเปลี่ยนแปลงบทบาทตัวเองกลายเป็นกลไก 
สำคัญที่เชื่อมต่อพืนที่ทังสอง จนทำให้คนรุ่นใหม่ไม่เข้าใจความแตกต่างระหว่างพื้นที่สาธารณะ 
และพ้ืนท่ีส่วนตัว
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ภาพยนตร์โทรทัศน์มีอิทธิพลต่อเด็กวัยรุนัทังแง่ดีและเสีย...ช่วยในการสังคมให้เด็กวัยรุ่น 
ทังชายและหญิงไค้มีเรื่องสนทนากับเพื่อนไค้ และทำให้เด็กผู้ชายไค้ทราบถึงวิธีการท่ีจะปฏิบัติตน 
กับเพื่อนต่างเพศ ทำให้เด็กเป็นหนุ่ม เป็นสาวเร็ว อยากมีคู่รักบ้าง โดยเฉพาะอย่างยิ่งเด็กชาย 
(ปฏิพัทธ์ กระแสอินทร์, 2509 ะ 79)

จ?ญญา นิลแพทย์ (2541) ไค้ศึกษาเร่ือง “ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรม การเปิดรับข่าว 
สารค้านเนื้อหาบันเทิงและบุคคลในวงการบันเทิงที่มีต่อทัศนคติเรื่องความรักและเพศสัมพันธ์ของ 
เด็กวัยรุ่นในเขตกรุงเทพมหานคร” โดยพบข้อมูลที่ส์ากัญและน่าเป็นห่วงเกี่ยวกับรุปแบบความ 
สัมพันธ์เชิงความรักของหนุ่มสาววัยรุ่น 2 ประการคือ ว่า ประการแรก คู่รักวัยรุ่นส่วนใหญ่ไม่เห็น 
ด้วยที่จะมีเพศสัมพันธ์ในวัยเรียน ด้วยเหตุผลท่ีว่า มีกฎเกณฑ์ทางสังคมคอยควบคุมอยู่ และเห็นว่า 
การมีเพศสัมพันธ์เสี่ยงต่อการตั้งครรภ์ แบ้กระนื้นกีตามวัยรุ่นกลับเห็นว่าหากสามารถป็องกันการตัง 
ครรภ์ไค้เป็นอย่างดี ก็สามารถมีเพศสัมพันธ์ไค้ ประการท่ีสอง วัยรุ่นหญิงยังเห็นว่า คติท่ีว่า “เกิด 
เป็นหญิงต้องรักนวลสงวนตัว” น้ัน เป็นเรื่องน่ายกย่อง แต่ก็เห็นว่าเป็นความคิดท่ีค้าสมัย และ 
ปีจชุบันจะหาผู้หญิงท่ีมีดวามคิดแบบน้ียากเต็มที

การศึกษาตังกล่าวยังพบด้วยว่า การเปิดรับเนื้อหารายการเพลงทางโทรทัศน์ของวัยรุ่น มี" " J  " ' v l j  . โ I  , 1
ความส้มพันธในเชิงบวกกับทัศนคติในเรีองความรักของวัยรุ่นด้วย ทังนี เป็นทีทราบกันทัวไปอยู่ 
แค้วว่า รายการเพลงทางโทรทัศน์ส่วนใหญ่เป็นรายการที่นำเสนอ “ภาพประกอบเพลงไทยสากล” 
หรือ “มิวสิควิดีโอไทยสากล” เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขายสินค้าประเภท “เพลง” ของนักร้อง
ต่างๆ

“เพลงไทยสากล” ไม,ไค้เป็นเพียงสินค้าตัวหน่ึงที่ผลิตข้ึนมาด้วยหลักของอุปสงค์และ
อุปทานตามปกติ แต่เป็นสินค้าที่มีมูลค่าการใช้สอยในเชิงวัฒนธรรมด้วย กล่าวคือ ผู้บริโภคมิไค้ตัด 
สินใจซือสินค้าประเภทนี้ด้วยหลักเกณฑ์เดียวกันกับผลิตภัณฑ์ประเภทอื่น แต่ซื้อเพราะความ 
ไพเราะ ลึกซึง กินใจและสนองตอบความเลึกของมนุษย์ในช่วงเวลาต่างๆไค้ กล่าวไค้ว่า ธุรกิจเพลง 
ไทยสากล เป็นธุรกิจที่ผลิตสินค้าที่เล่นอยู่กับสภาพชีวิตความเป็นอยู่และสภาพจิตใจของคนอยู ่
ตลอดเวลา จนชีวิตของเรากลายเป็นชีวิตท่ีมีเพลงเป็นเพ่ือน กล่าวคือ ทำงานก็เปิดเพลง รับประทาน 
ข้าวก็เปิดเพลง มีความรักสดชื่นก็เปิดเพลงและเศร้ารันทดก็เปิดเพลง ตังน้ัน ธุรกิจเพลงไทยสากล 
จึงเป็นธุรกิจที่ทำกำไรกับความต้องการภายในจิตใจโดยตรง มิใช่ความต้องการภายนอกด้งเช่นผลิต 
ภัณฑ์อื่นๆ
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และสืบเนื่องจากเป็นระบบธุรกิจแขนงหนึ่ง ธุรกิจเพลงไทยสากลจึงไม่สามารถหลีกเลี่ยง 
การแข่งขันทางการตลาดได้ “มิวสิควิดีโอ” จึงกลายเป็นเครื่องมือสำคัญที่ฑำให้ธุรกิจดังกล่าว 
สามารถเติบโตและขยายตัวได้อย่างกวางขวาง ด้วยการเป็นกลไกที่ทรงประสิทธิภาพในการส่งเสริม 
การขายของระบบการจัดจำหน่าย

มิวสิควิดีโอ เป็นสื่อเชิงภาพตัวแทน (representation media) ที่หล่อหลอมและแปร!ปขึ้นมา
จากวัฒนธรรมชาวบ้าน รวบรวมภาพหรือฉากต่างๆไว้อย่างมากมาย โดยเฉพาะฉากที่ประกอบไป
ด้วยสัญญะต่างๆนานา ไม่ว่าจะเป็นสถานที่หรือทิวทัศน์ ตลอดจนผู้คนหรือการแสดงออก และเหตุ • „ 1 *
การณ์ทั้งหลายถูกนำมาเชื่อมโยงความหมายเข้าด้วยกัน ทำให้มิวสิควิดีโอดังกล่าวสามารถแสดง
ออกถึงลักษณะของละครหรือดราม่า (dramas) ในตัวเองได้อย่างโดดเด่น สามารถสื่อความหมาย
เฉพาะของตัวเอง หรือสามารถแสดงอารมณ์ร่วมเชิงฝืนจินตนาการ (fantasy) และเชิงจิตวิทยา
(psychological) ออกมาได้อย่างแตกต่างหลากหลาย (จตุรงค์ ควงมณี, 2539 ะ 3-4)

มิวสิควิดีโอ เป็นภาษา!ปแบบใหม่ที่ถูกสร้างขึ้นมาเพื่อสื่อสารกับกลุ่มเป็าหมายของบริษัท 
ผลิตเพลง ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นเด็กวัยรุ่น แบ้ว่า จะเป็นสื่อที่เข้ามามีบทบาทในวงการเพลงได้ไม่นาน แต่ 
นับวันยิ่งมีบทบาทสูงยิ่งขึ้น เนื่องจาก มิวสิควิดีโอเป็นผลลัพธ์ของการมองดนตรีให้เกิดภาพ 
(visualization of music) หรือการดีความจากเพลงให้กลายเป็นภาพตามทัศนะของผู้ผลิต ซ่ึงต้อง 
คำนึงถึงศักยภาพในการแสดงอารมณ์ความ!สึกและความคิดให้ปรากฎเด่นชัดขึ้น เพื่อให้ภาพใน
มิวสิควิดีโอสามารถเข้าถึงความเสึกนึกคิด ความทรงจำและสร้างอารมณ์ร่วมให้เกิดขึ้นกับผูช้ม ตัง 
น้ัน ด้วยเหตุนี้เองที่บางครั้งภาพที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอ จึงมีลักษณะที่ไม่สอดคล้องกับเนื้อหาของ 
เพลงอย่างทาบกันสนิท อาทิเช่น เนื้อหาเพลงที่กล่าวถึงการ “ลาจาก”คนรักในกรณีที่พบว่าคนรักม ี
ใครคนใหม่ หากนำมาผลิตเป็นมิวสิควิดีโอ ภาพที่เกิดขึ้นจากการดีความถึงความ!สึกเกี่ยวกับการลา 
จาก อาจจะเป็นภาพตะบึงรถออกไปอย่างคำนึงถึงคุณค่าของชีวิตและไม่มีจูคหมาย เป็นการสร้าง 
ภาพเรื่องราวที่บุ่งสร้างอารมณ์ความ!สึกคล้อยให้กับผู้ชม ทั้งๆเนื้อหาของเพลงไม่ได้สะท้อนความ!
สึกเกี่ยวกับการลาจากในระดับความ!สึกที่ว่านี้แต่อย่างใด

ตังนัน จึงกล่าวได้ว่า มิวสิควิดีโอ เป็นสื่อเติมเต็มอรรถรสของการรับสารได้อย่างสมหูรณ์ 
ทังภาพและเสียง เป็นที่แน่นอนว่า ภาพที่ปรากฎ เร่ืองราว และตัวละครจะด้องนำเสนอในลักษณะ 
โน้มน้าวความ!สึก (persuasive) และเมื่อผนวกกับทำนองที่ติคหูและเนื้อหาที่กินใจ มิวสิควิดีโอจึง 
กลายเป็นกระบวนการผลิตสารที่ยึดกลยูทธ์หลัก คือ จูงใจและกระตุ้นให้เกิดพฤติกรรมการบริโภค 
ซึ่งไม่ใช่แต่เพียงซื้อเทปเพลงเท่าน้ัน แต่เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภคปรับวิถีชีวิต (lifestyle) ตัวเองให้
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เหมือนกับวิถีชีวิตของตัวละครในโลกในมิวสิควิดีโออย่างช้าๆ ตัวยความถีของมิวสิควิดีโอทีออก 
อากาศตามสถานีโทรทัศน์ซำๆ

พัลพงศ์ สุวรรณวาทิน (2536) ไต้ศึกษาเร่ือง “ตรรกะการบริโภคกับการสร้างสรรคมวสีค 
วิดีโอเพลงไทยสากล : กรณีศึกษา มิวสิควิดีโอของบริษัท แกรมม่ี เอนเตอร์เทนเมนท์ จำกัด” พบว่า 
ตัชมมิวสิควิดีโอทางโทรทัศน์ บริโภคคุณค่าหรืออรรถประโยชน์ของมิวสิควิดีโอในเน่ึอหาเกี่ยวกับ 
ความรักเป็นหลัก และจากการศึกษา เร่ือง “การวิเคราะห์กระบวนการส่ือความหมายในมิวสิควิดีโอ 
เพลงไทยสากล ของ บริษัทแกรมม่ี เอนเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน)” โดย จตุรงค์ ดวงมณี 
(2539) สิ่งที่ศึกษาพบสอดคล้องกับการศึกษาของพัลพงศ์ คือ แก่นหรือความคิดสำคัญของเพลง 
ประกอบในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลโดยส่วนใหญ่ จะแสดงทัศนะ อารมณี และพฤติกรรมที่เก่ียว 
กับความรัก หรือความต้องการความรักของหนุ่มสาวเป็นหลักเช่นกัน

ดังนัน จึงพอจะสรุปไต้ว่า เนือหาในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลของไทยส่วนใหญ่นัน เป็น 
การนำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเรื่อง “ความรัก” เป็นหลัก และภาพของมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลท่ี 
ปรากฎ ก็คือ ภาพรุปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักระหว่างชายและหญิง และมีความสัมพันธ์ต่อ 
ทัศนคติและพฤติกรรมเกี่ยวกับความรักของวัยรุ่นไทยต้วย

หรือกล่าวอีกนัยหนึ่ง ก็คือ มิวสิควิดีโอ มีบทบาทสำคัญอย่างยิ่งในการสร้าง “คลังความรุ้” 
(stock of knowledge) เกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักของคนในสังคม หากมิวสิควิดีโอ 
นำเสนอภาพความสัมพันธ์ฯที่ไม่สอดคล้องกับวัฒนธรรมหรือค่านิยมที่ดีงามในสังคมบ่อยครั้ง 
ย่อมมีผลที่จะทำให้คนในสังคมซึมซับยอมรับวัฒนธรรม หรือค่านิยมจากโลกในมิวสิควิดีโอและนำ 
ไปปฏิบัติในชีวิตประจำวันอย่างไมรู่้สืกตัวน่ันเอง

ขณะเดียวกัน ในทุกวันนี้ รูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างชาย-หญิงในสังคมไทยไต้เปลี่ยน 
แปลงไปอย่างมากดังท่ีกล่าวมาแล้วในช้างต้น และหากพิจารณารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ของชายและหญิงไทยในป็จจุบันนี้ ตามแนวคิดวัฒนธรรมแบบมีสื่อเป็นตัวกลาง (Mass-mediated 
Cultural) แล้ว ย่อมถือไต้ว่า “สื่อมวลชน” โดยเฉพาะอย่างยิ่งมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล คือตัวกลาง 
แห่งการสร้างภูมิ!]ฌญาของสังคม กล่าวคือ ความคิดความรู้เกี่ยวกับความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันของ 
ของชายและหญิงไทยทุกวันนี้ มีส่วนที่เกิดข้ึนจากประสบการณ์ผ่านส่ือ (mediated experience) เช่น 

. กัน ดังน่ัน สื่อมวลชนจึงเป็นเป้าหมายสำคัญท่ีหลายฝ่ายในสังคมตำหนิว่า มีส่วนสำคัญในการทำ 
ให้วัยรุ่นมีพฤติกรรมแสดงออกในเรื่องนี้ในรูปแบบท่ีโจ่งแจ้งมากข้ึน
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“โทรทัศน์น้ันสอดรับกับความเช่ือเดิมของไทยท่ีว่า สิบปากว่าไม่เท่าตาเห็น (โดยท่ีอาจจะ 
ลืมไปว่า ท่ีตาเห็นน้ัน เป็นการเห็นภาพในจอโทรทัศน์ ไม่ใช่เห็นจากของจริง) ทังนีภาพท่ีปรากฎ 
น้ัน ไม่เคยเป็นภาพท่ีแท้จริงเลย หากแต่เห็นภาพท่ีถูกเลือกสรร ถูกตัดต่อ ถูกตกแต่ง ที่เรียกว่าเป็น 
เหตุกาณ์เทียม (pseudo-event) และเมื่อบุคคลใช้ชีวิตส่วนใหญ่อยู่กับสื่อมวลชน โลกเชิงสังคมท่ีแวด 
ล้อมรอบตัวเขาย่อมถูกสร้างข้ึนจากเหตุการณ์เทียมของสื่อมวลชน” (กาญจนาแล้วเทพ, 2539ะ266)

ตังน้ัน การศึกษากระบวนการสร้างเนื้อหาสาระในสื่อโทรทัศน์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในฐานะ 
ที่เป็นกระบวนการสร้างความเป็นจริงทางสังคมนั้น มีความสำคัญยิ่งในยุคสมัยที่รูปแบบการดำเนิน 
ชีวิตและวัฒนธรรมแบบตะวันตกได้ไหลบ่าเข้ามาในสังคมไทยผ่านทางกระบวนการสื่อสารอย่าง 
รวดเร็วจนต้ังตัวไม่ติด อย่างน้อยการศึกษาในรูปแบบนีคงพอจะทำให้เราทราบว่า ท่ามกลางกระแส 
วัฒนธรรมใหม่ๆท่ีท่วมทับคนไทยอยู่น้ัน โทรทัศน์เป็นป็จจัยที่มีส่วนสัมพันธ์กับการก่อตัวขึ้น
ของค่านิยม ทัศนคติ รูปแบบการดำเนินชีวิตและวัฒนธรรมของคนรู่นใหม่โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน 
เร่ืองรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแนบใดน้าง

ทั้งนี้ หากใช้แนวคิดเร่ือง “การสร้างความเป็นจริงทางสังคม” (social construction of 
reality) ในการวิเคราะห์สื่อ จะเห็นว่า ในจักรวาลความหมายที่มีความหมายอยู่มากมายนั้น ส่ือจะ 
เลือกหยิบบางความหมายและบิดเบือนบางความหมาย เพื่อสร้างความเป็นจริงทางสังคม ตังน้ัน 
วิทยานิพนธ์เรื่อง “การสร้างความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุค 
หลังสมัยใหม่ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล” จึงบุ่งศึกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักระหว่าง 
ตัวละครชายและหญิงในมิวสิควิดีโอ ซึ่งเป็นกลไกที่สำคัญในการนำเสนอรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักแบบใหม่ให้สังคม โดยการเลือกสรรความคิดความรู้เกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ 
รักสู่สังคมบ่อยๆ จนก่อให้เกิด “คลังความรู้” (stock of knowledge) ขืนภายในความคิดอ่านของคน 
รู่นใหม่ และในที่สุดรูปแบบความสัมพันธ์ที่ปรากฎให้เห็นได้กลายเป็นเรื่องยอมรับได้ หรือเป็น 
เรื่องปกติจนกลายเป็นความจริงทางสังคม (social reality) ไปโดยปริยาย

ป้ญหานำการวิจัย

1) รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ที่ถูกนำเสนอจนกลายเป็นความเป็นจริง 
ทางสังคม ผ่านมิวสัควิดีโอเพลงไทยสากลมีแบบแผนเป็นอย่างไร

2) กระบวนการสร้างความเป็นจริงทางสังคมทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ 
รักยุคหลังสมัยใหม่โดยใช้มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลเป็นอย่างไร
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1) เพื่อสีกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ที่ถูกนำเสนอจนกลายเป็น 
ความเป็นจริงทางสังคมในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล

2) เพื่อสืกษากระบวนการสรัางความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักยุคหลังสมัยใหม่โดยใช้มิวสิควิดีโอ

ช้อสันฺนิษฐานเบื้องต้น

รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก (patterns of love relationship) ที่ปรากฎในแก่นเร่ืองของ 
มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลส่วนใหญ่จะเป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่แปรไปจากค่านิยมของสังคม 
ไทยแต่เดิม ซึ่งเคยปลูกผ่งให้คนหนุ่มสาวยึดถือคติเรื่องความเป็นสุภาพบุรุษและความเป็นกลสตรี 
ปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นสอดคล้องกับแนวความคิดของสัานักคิดยุคหลังสมัยใหม่ (postmodernism) 
ซ่ึงเช่ือว่า สังคมในภาวะหลังสมัยใหม่จะเป็นสังคมที่สูญเสียแหล่งล้างอิงเดิม (reference) เน่ืองจาก 
สังคมจะมีลักษณะแตกย่อย (atomize) และมีความเป็นปีจเจกชนนิยมสูง (individualism) ดังน้ัน รูป 
แบบความสัมพันธ์เชิงความรักที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอจึงบุ่งตอบสนองอารมณ์และความรู้สืกของ 
ปีจเจกชนเป็นหลัก โดยรูปแบบความสัมพันธ์ส่วนใหญ่จะปรากฎให้เห็น ดังนี้ 

รูปแบบความสัมพันธ์แบบปฏิเสธตัวเอง 
รูปแบบความสัมพันธ์แบบรักเทียม 
รูปแบบความสัมพันธ์แบบปฏิเสธระบบเหตุและผล 
รูปแบบความสัมพันธ์แนบโหยหาซึ่งกันและกัน 
รูปแบบความสัมพันธ์ที่บุ่งหวังความมั่นคงทางความรู้สีก 
รูปแบบความสัมพันธ์ที่ปฏิเสธค่านิยมแบบเดิม 
รูปแบบความสัมพันธ์เชิงพาณิชย์

นั้งนี้ รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่จะถูกสอดแทรกลงไปในภาพความ 
เป็นจริงที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอผ่านองค์ประกอบของมิวสิควิดีโอดัวย

ขอบเขตของการวิจัย

ในการวิจัยครังนี้ ผู้วิจัยบุ่งที่จะสีกษาการนำเสนอภาพความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับ “รูป 
แบบความสัมพันธ์เชิงความรัก” ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลยุคหลังสมัยใหม่ ดังน้ัน ผู้วิจัยจะ
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เลือกศึกษามิวสิควิดีโอที่ผลิตขึ้นเพื่อผลงานเพลงไทยสากล หรือเพลงไทยสมัยนิยม (popular 
music) ที่มีเน้ือหาหรือแก่นเรื่องเก่ียวกับความรักเท่านัน เน่ืองจากแนวเพลงและเบือหาของเพลง
ไทยสากลหรือเพลงไทยสมัยนิยมมีลักษณะท่ีถูกกำหนดโดยระบบธุรกิจ มีรูปแบบเอาใจตลาดส่วน 
ใหญ่ เป็นแนวเพลงที่ไค้รับความนิยมจากผู้พังเป็นจำนวนมากและมีการสร้างมัวสัควิดีโอแพร่ภาพ 
ตามสถานีโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมการขายมากท่ีสุด โดย “ร้อยละ 90 ของเพลงทั้งหมดจะเป็นเร่ืองราว 
ของความรัก ความผูกพันของหญิงชาย” (เมตตา กฤตวิทย์ และถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์, อ้างใน 
อมรรัตน์ รัตนภาสุร, 2534 ะ 2) จึงกล่าวไค้ว่า มัวสัควิดีโอเพลงประเภทนี้มีบทบาทในการสร้างคลัง 
ความเของผู้ชมอย่างยิ่ง

ทั้งนี้ ข้อมูลท่ีจะนำมาศึกษา คือ มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลของบริษัทแกรมมี่ เอ็นตอร์ 
เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) และบริษัทอาร์.เอส. โปรโมช่ัน จำกัด (1992) เน่ืองจากเป็นบริษัทสร้าง 
สรรค์งานเพลงและโปรโมชั่นที่ผลิตงาน ค้านดนตรีและมิวสิควิดีโอออกมาอย่างต่อเน่ือง และมีการ 
เช่าเวลาสถานีโทรทัศน์เพื่อเผยแพร่มิวสิควิดีโอเพื่อส่งเสริมการขายมากที่สุดในวงการเพลงไทย

ระยะเวลาที่ทำการวิจัยครั้งนื้อยู่ในระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2542 ซึ่งเป็นช่วงระยะปี 
สุดทัายก่อนท่ีศตวรรษท่ี 20 จะส้ินลง เป็นช่วงเวลาเดียวกันท่ีอุตสาหกรรมดนตรีโลกไค้สร้างผล 
ผลิตเพื่อรองรับวัฒนธรรมวัยรู่นเป็นจำนวนมากและมีความต่อเนื่อง ซึ่งสอดคล้องกับทัศนะของ 
นันทขว้าง สิรสุนทร (2542) นักวิจารณ์เพลงและภาพยนตร์ ท่ีไค้วิจารณ์ว่า กระบวนการผลิตดนตรี 
ในช่วงปลายศตวรรษนี้ ไม่ไค้เน้นความสำคัญในแง่มูมทางศิลปะ แต่กลับไปให้ความสำคัญกับ “รูป 
แบบการใช้ชีวิต” และ “วิธีการจำหน่าย” ผ่านสื่อท่ีส่งเสริมการขาย แนวโน้มทางค้านดนตรีโลกซึ่ง 
รวมถึงประเทศไทยในช่วงเวลานี้ จะเน้นที่กระบวนการก่อให้เกิด “วัฒนธรรมการดูเพลง” ท่ีครอบ 
งำผู้บริโภครุ่นใหม่อย่างไม่ร้ตัว

ผู้วิจัยจะทำการศึกษาถึงกระบวนการสร้างความเป็นจริงทางสังคม และภาพความเป็นจริง 
ทางสังคมเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักในมัวสิควิดีโอเพลงไทยสากลยุคหลังสมัยใหม่ โดย 
แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ส่วนด้วยกัน คือ 1

1) ศึกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในยุคหลังสมัยใหม่ ซึ่งเป็นการศึกษาตัวบท 
(text) ของมัวสัควิดีโอเพลงไทยสากล ซึ่งประกอบด้วย “เนื้อหา” และ “ภาพ” โดยใช้กระบวนทัศน์ 
เร่ืองภาวะหลังสมัยใหม่ (postmodemity condition) กระบวนทัศน์เรื่องความแปลกแยกของมนุษย์ 
(human alienation) และกระบวนทัศน์เรื่องความรักในฐานะท่ีเป็นสินค้า (love as a commodity) มา 
เป็นแนวทางในการจำแนกรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในมัวสัควิดีโอเพลงไทยสากลว่า มี
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ลักษณะเป็นรูปแบบความสัมพันธ์ในยุคหลังสมัยใหม่หรือไม่ โดยผู้วิจัยได้ใช้กระบวนทัศน์เรือง 
สัญญะสืกษา (semiology) เป็นเทคนิควิธีใน การวิเคราะห์ตัวบทของมิวสิควิดีโอ

2) ถึกษากระบวนการสร้างความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ 
รักยุคหลังสมัยใหม่ผ่านมิวสิควิดีโอ โดยใช้กระบวนทัศน์เรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคม 
(social construction of reality) เป็นกระบวนทัศน์หลักในการถึกษากระบวนการสร้างความความ 
เป็นจริงของรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักฯ และใช้แนวคิดเรื่องมิวสิควิดีโอ (music video) ใน 
การถึกษาบทบาทของมิวสิควิดีโอในการสร้างความเป็นจริงทางสังคมให้เกิดขึ้นด้วย

คำจำกัดความที่ใช้ในงานวิจัย

การสร้างความเป็นจริงทางสังคม (social construction of reality) หมายถึง การสร้างโลกแห่งความ 
หมายที่สามารถอธิบาย ให้ความหมายและกำหนดแบบแผนได้ ซ่ึงถึงแม้ว่า ความหมายน้ันจะไม่ 
สามารถนำมาอธิบายได้อย่างถูกด้องแท้จริงทังหมด แต่เราสามารถนำมาเป็นคำตอบของดำถามท่ีเรา 
ด้องการจะทราบได้ โดยในการวิจัยนี้ หมายถึง วิธีการนำเสนอภาพรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ 
รักที่ถูกให้ความหมายและกำหนดโดยผู้ผลิตมิวสิควิดีโอ และเผยแพร่สู่สังคมจนภาพที่ปรากฎกลาย 
เป็นความเคยชินของคนในสังคม และกลายเป็นความจริงทางสังคมที่ยอมรับได้ในที่สุด

รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก (patterns of love relationship) หมายถึง รูปแบบ ท่าทีที่แสดงออก 
ต่อกันระหว่างชายและหญิงที่เกิดขินจากความร้สืกและอารมณ์อันเนื่องมาจากความผูกพันระหว่าง 
กัน

ยุคหลังสมัยใหม่ (postmodern) หมายถึง ยุคที่ผ่านพันจากยุคสมัยใหม่หรือยุคอุตสาหกรรม เกิดข้ึน 
ในราวทศวรรษท่ี 60 จนถึงป็จรุ}บัน เป็นช่วงที่ความก้าวหน้าทางวัตถุ เทคโนโลยีการสิ่อสาร ตลอด 
จนระบบอุตสาหกรรมได้พัฒนาถึงขีดสุด เป็นยุคที่เกิดขึ้นพร้อมๆกันกับการก่อตัวขึ้นของลักษณะ 
โลกาภิวัตน์ของสังคมโลก ยุคหลังสมัยใหม่เป็นช่วงเวลาที่ความเชื่อในปรัชญาแบบดั้งเดิมและ 
ระบบเหตและผลที่เคยก่อให้เกิดแบบแผนเกี่ยวกับการดำเนินชีวิตของมนุษย์และส่งผลให้เกิดสังคม
^  1 ^  ^  d i A  ๔ ^  a  • y  y  yขนได้ถูกปฏิเสธอย่างสินเชิง เป็นยุคทีมนุษย์มีเสรีภาพมากจนเรืมแสวงหาความก้าวหน้าทางความรู' 
สืกและจิตใจ และให้ความสำคัญกับจินตนาการ (image) สิ่งเสมือนจริง (simulator) และความหลาก 
หลายและความผสมผสานของประ๓ทและรูปแบบทางศิลปะวัฒนธรรมและวิถีชีวิต (the mixing of 
genres or styles)
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มิวสิควิดีโอ หรือภาพประกอบเพลง (music video) หมายถึง ภาพยนตร์ขนาดสันท่ีมีความยาวเท่ากับ 
เพลงๆหน่ึง ถูกผลิตข้ึนเพื่อสื่อความหมายของเพลงออกมาเป็นภาพและทำให้คนติดตามเพลง ทั้งน้ี 
มิวสิควิดีโออาจสร้างขึ้นโดยมีการผูกเรื่องราวและการดำเนินเรื่องตามเนือเพลง หรืออาจเป็นเพียง 
การสร้างอารมณ์และความรู'สืกร่วมกับเพลงจากตัวศิลปินเพียงอย่างเดียว

เพลงไทยสากล (Thai popular song) หมายถึง เพลงที่มีเนื้อร้องเป็นภาษาไทย ส่วนดนตรีเป็น 
ท่วงทำนองสากลที่ประยุกต์ใช้กับเนื้อร้องภาษาไทย การแต่งทำนองและเนื้อร้องเป็นไปตามหลัก 
ทฤษฎีสากล บรรเลงด้วยเครื่องดนตรีสากลเป็นหลัก และเป็นเพลงท่ีได้รับความนิยมในช่วงเวลา 
หน่ึงของสังคมหน่ึงๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในหมู่วัยรุ่น

นักแสดงนำ (actor) หมายถึง ตัวละครที่มีบทบาทนำในเร่ือง มักจะเป็นตัวละครสำคัญในการดำเนิน 
เร่ือง หรือเหตุการณ์

นักร้อง (singer) หมายถึง ผู้ขับร้องเพลงท่ีใช้เป็นหลักในการผลิตมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล

บริบทของมิวสิควิดีโอ (music video context) หมายถึง เร่ืองราว หรือเหตุการณ์ท่ีปรากฎขึ้นใน 
มิวสิควิดีโอ รวมท้ังสภาพสังคมตามที่มิวสัควิดีโอนำเสนอ

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ

1) เพื่อให้ทราบถึงลักษณะและรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในสังคมยุคหลังสมัย 
ใหม่ท่ีปรากฎในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล

2) เพ่ือให้ทราบถึงกระบวนการสร้างความเป็นจริงทางสังคม เก่ียวกับลักษณะและรูปแบบ 
ความสัมพันธ์เชิงความรักในสังคมยุคหลังสมัยใหม่ผ่านมัวสัควิดีโอเพลงไทยสากล

3) เพื่อให้รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในยุคหลังสมัยใหม่ ซึ่งสะท้อนให้เห็นจาก 
มัวสัควิดีโอเพลงไทยสากลได้รับความสนใจจากสังคม ทั้งนี้ เพ่ือให้ทุกๆฝ่ายในสังคม 
เตรียมตัวปรับท่าทีให้สอดคล้องเหมาะสมกับรูปแบบการปฎิสัมพันธ์แบบใหม่ๆที่เกิด 
ข้ึนพร้อมๆกับการการเปล่ียนแปลงทางสังคมอันรวดเร็ว

4) เพื่อเป็นแนวทางแก่ผู้ที่เกี่ยวช้องในการปรับปรุงแล้ไขการนำเสนอภาพความเป็นจริง 
ในเร่ืองรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในมัวสัควิดีโอเพลงไทยสากล ทั้งนี้ เพ่ือให้ 
ภาพออกมามีความถูกด้องและเหมาะสมต่อวัฒนธรรมอันดีงามของไทย
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5) เพ่ือเพ่ิม “คลังข้อมูล,, ด้านสังคมศาสตร์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ สังคม 
และสือสารมวลชน
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