
บทท ี่ 2

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ี!ก่ียวข้อง

เนื่องจากผู้วิจัยเห็นว่า เพลงไทยสากล โดยเฉพาะ “มิวสิควิดีโอ” มีบทบาทสำคัญในการถ่าย 
ทอดความ!แก่ผู้ชม โดย “ความ!” และ “สาร” ท่ีมิวสิควิดีโอถ่ายทอดน้ัน เป็นส่ิงท่ีถูกส'!,างฃ้ึนและ 
กลั่นกรองโดยผู้ผลิตในระดับหนึ่ง ผ่านการนำเสนอบ่อยๆซาๆ ความเป็นจริงที่ปรากฎขึ้นจึงมี 
ลักษณะและเป็าหมายเฉพาะค้านเป็นอย่างยิ่ง ในการวิจัย เร่ือง “การสร้างความเป็นจริงทางสังคม 
เกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล” น้ัน ผู้ 
วิจัยจึงเลือกใช้แนวคิดหลักๆ 4 แนวคิด เป็นกรอบในการศึกษา คือ แนวคิดเร่ือง “การสร้างความ 
เป็นจริงทางสังคม” (social construction of reality) ของ Peter Berger & Thomas Luckmann กับ 
แนวคิดเร่ือง “ความแปลกแยกของมนุษย์” (human ฟienation) และแนวคิดเร่ือง “ความรักในฐานะท่ี 
เปนสินค้า” (love as a commodity) ของ Erich Fromm โดยผู้วิจัยไค้ใช้กรอบแนวคิดเรืองสัญญะ 
วิทยา (semiology) เป็นเครื่องมื่อในการวิเคราะห์ความหมายของตัวบท (text) ในมิวสิควิดีโอ นอก 
จากนั้ ผู้วิจัยไค้ใช้แนวคิดเร่ือง “ยุคหลังสมัยใหม่” (postmodernism) และแนวคิดเร่ือง “มิวสิควิดีโอ” 
(music video) เป็นแนวคิดเสริมที่ช่วยสนับสนุนความคิดในการอธิบายงานวิจัยชินน้ีในอีกบุมมอง 
หน่ึง เพื่อให้ผลของการวิเคราะห์มีความชัดเจนและรัดกุมข้ึนค้วย

แนวคิดเรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคม(social construction of reality theory)

แนวคิดเรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคมนั้น มีแนวคิดพื้นฐานว่า “ความเป็นจริง” 
(Reality) ไม,ใช่ส่ิงท่ีเกดขึ้นตามธรรมชาติ แต่ความเป็นจริงเป็นส่ิงท่ีถูก•สร้างข้ึน (Construct) เป็น 
ความเป็นจริงทางสังคม (Social Reality)

กาญจนา แค้วเทพ (2541) เห็นว่า แนวคิดเรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคมตามแนว 
ทางของสำนักปรากฎการณ์นิยม (Phenomenology) ซ่ึงมี อัลเฟรด ชุทช์ (Alfred Schütz) นักปราชญ์ 
ชาวเยอรมันเป็นผู้ก่อต้ัง ไค้ตั้งคำถามหลักเก่ียวกับเร่ืองความเป็นจริง 3 ประการ คือ

1) คนเราสร้างความหมาย (make sense) กับโลกรอบๆตัวอย่างไร
2) คนเราก่อสราง กัดแปลงสรางใหม่ หรอรอซ่อม (construct/ reconstruct/ deconstruct) 

ชีวิตประจำวันของตัวเองอย่างไร
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3) คนเราสามารถทำอะไรไปโดยป?ยาย โดยไม่ต้องหยูคคิดหรือตั้งคำถาม หรือที่เรียกว่า 
take for granted ไต้อย่างไร

อย่างไรกีตาม ตามแนวคิดของสำนักปรากฎการณ์นิยมนี้ สามารถตอบคำถามท้ัง 3 ข้อไต้ว่า 
เป็นเพราะมนุษย์มี “คลังความเทางสังคม” (stock of knowledge) เอาไว้เป็นคู่มือสำหรับการเผชิญ 
กับโลก

อัลเฟรด ชุทซ์ (อ้างใน จิรวรา อุษยาคุล, 2536 ะ 12 ) ไต้อธิบายความข้อนี้ไว้ว่า ชีวิตประจำ 
วันของเรา ไม่ไต้เป็นโลกส่วนตัวของเรา แต่เป็นอัตตวิสัยร่วม (Intersubjective) ที่เกิดขึ้นตั้งแต่แรก 
และเราก็สามารถร่วมรับเกับเพื่อนร่วมโลกของเรา ซึ่งแต่ละคนมีประสบการณ์และการดีความ 
หมายที่แตกต่างกันออกไป และสภาพที่เราพบว่าตนเองอยู่ในโลกในขณะใดขณะหนึ่งนั้น เป็นเพียง 
ขอบเขตเล็กๆที่เราไต้สร้างขึ้นมาน่ันเอง กล่าวโดยสรุปกีคือ ความหมายและความเข้าใจของเรานั้น 
เกิดจากการส่ือสารของเรากับบุคคลอื่น

อย่างไรก็ตาม ตามแนวคิดของทฤษฎีการสร้างความเป็นจริงทางสังคมของ Peter Berger 
และ Thomas Luckmann (1966) นัน ไต้แบ่งโลกของเราออกเป็น 2 ส่วนใหญ่ คือ โลกแห่งความ 
เป็นจริง (World of Reality) คือ โลกที่เราสามารถสัมผัสไต้ต้วยตนเองด้วยตา หู จมูก ล้ิน กายและใจ 
ไม่ว่าจะเป็น สภาพแวดอ้อมตามธรรมชาติ สิ่งท่ีมนุษย์สร้างขึ้น รวมทังความผัน ส่วนโลกแห่งความ 
หมาย (World of Meaning) คือ ความรู้ (Knowledge) ที่เราไต้รับมาเพียงบางส่วนของโลกแห่งความ 
เป็นจริง เนื่องจากมนุษย์ไม่สามารถหาความแน่นอนจากความเป็นจริงที่อยู่รอบๆตัวเราไต้ อย่างเช่น 
เราไม่สามารถสัมผัสให้เข้าใจไต้ความเป็นจริงตามธรรมชาติว่า “ความรัก,, เป็นอย่างไร และความ 
รักในสังคมแอฟริกากับความรักในสังคมไทยเหมือนกันหรือแตกต่างกันหรือไม, มนุษย์จึงต้องสร้าง 
โลกแห่งความหมายข้ึนเพ่ือที่จะสามารถคำหนดและอธิบายไต้ว่า ความรักคืออะไร โดยความหมาย 
ที่ไต้ ก็คือ ความรู้ในเร่ืองๆหน่ึง และเมื่อความรู้ที่ไต้มีการสะสมมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะกลายเป็นคลัง 
แห่งความรู้ (stock of knowledge) ข้ึน ซึ่งทำให้มนุษย์สามารถกำหนดท่าทีต่อความรักอย่างเคยชิน 
ในชีวิตประจำวัน เช่น จะต้องแสดงออกกับคนรักของตนเองอย่างไรและความเคยชินนั้น ก็จะกลาย 
เป็น “ความเป็นจริงทางสังคม,, ในท่ีสุด

หากจะสรุปภาพจำลองความสัมพันธ์ระหว่างโลกแห่งความหมาย กับโลกแห่งความเป็น 
จริงก็จะไต้ภาพง่ายๆ ดังนี้
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*  โลกแห่งความเป็นจริง

โลกแห่งความหมาย

โลกแห่งดวามหมาย หรือความ!ส่วนที่เรา!นัน ได้มาจากการรับ!เพียงบางส่วนจากโลกแห่งความ 
เป็นจริง แด้วนำมาสร้างขึ้นเป็นคลังแห่งความ! (stock of knowledge) ของเราข้ึน แลัวท่ีมนุษย์เรา 
สร้างความเป็นจริงขึ้นนั้น แท้จริงแล้ว ก็คือ ความเป็นจริงทางสังคม (social reality) น่ันเอง (บงกช 
เศวตามร์, 2533 ะ 15)

Adorn & Mane (อ้างใน จิรวรา อุษยากุล, 2536 ะ 13) ได้แบ่งความเป็นจริงออกเป็น 3 
ลักษณะสามารถสรุปได้คังนี้

1) objective social reality คือ ความจริงที่เราสัมผัสได้ด้วยประสบการณ์ เป็นส่ิงท่ีเกิด 
ขึ้นในโลกภายนอก ซึ่งเราได้เผชิญในฐานะท่ีเป็นจริง

2) symbolic social reality คือ ความเป็นจริงที่ถูกแสดงออกมาในรุปแบบของ 
สัญลักษณ์ เช่น ศิลปะ เอกสารหรือเน๋ึอหาในส่ิอ ซึ่งความจริงชนิคน้ีมีมากมาย ส่ิง 
ที่สำคัญที่สุดก็คือ ความสามารถของบุคคลในการรับ! และแยกแยะส่ิงต่างๆด้วย 
ตัวเอง

3) subjective social reality คือ ความเป็นจริงที่เกิดขึ้นในทัศนะของตัวผู้มอง น่ันก็คือ 
ความเป็นจริงที่ได้รับแบบ objective และ symbolic มารวมกันเข้ากลายเป็นแบบ 
subjective อาจกล่าวได้ว่า ความจริงจะถูกนำเสนอได้ในรูปแบบของสัญลักษณ์ 
และนำไปสู่จิตสำนึกของแต่ละบุคคล

อย่างไรก็ตาม การที่ความเป็นจริงทางสังคมจะกลายมาเป็นสิ่งที่ได้รับการยอมรับนับถือ 
นัน Gergen (อ้างใน Littlejohn, 1988: 111-112)ได้ตั้งข้อสมมติฐานในเรื่องนี้ไว้4 ประการคือ 1

1) โลกหรือความเป็นจริงทางโลกไม่ได้แสดงปรากฎตนออกมาในเชิงวัตถุวิสัยต่อมนุษย์
แต่มนุษย์จะรับ!ต่อความเป็นจริงเหล่านั้นผ่านประสบการณ์ต่างๆของมนุษย์ ซ่ึงส่วน
ใหญ่จะเป็นไปโดยการใช้ภาษา

K

K

K
K

K
K

K
K K

K

K = ความ! (Knowledge)
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2) ความเข้าใจความเป็นจริงของโลกโดยใช้ภาษาเป็นส่ือ ก็คือ สถานการณ์ท่ีเกิดขึ้นมาจาก 
สังคมที่มีการปฎิสัมพันธ์กันของคนในกลุ่มในเวลาและในสถานที่หนึ่งๆ

3) มนุษย์จะเข้าใจความเป็นจริงใดๆไค้หรือไม่เพียงใด ย่อมเป็นสิ่งที่ถูกกำหนดโดยแบบ 
แผนการส่ือสารมวลชนขณะน้ัน ดังน้ัน ความมั่นคงหรือไม่มั่นคงของความรู้จึงขึ้นอยู่ 
กับสภาวการณ์ต่างๆที่เป็นอยู่ของคนในสังคมมากกว่าความเป็นจริงตามภาวะวิสัยภาย 
นอกประสบการณ์ของมนุษย์

4) ความเข้าใจในความเป็นจริงของสังคมจะก่อรูปร่างจากแง่มุมสัาคัญๆหลายประการ 
ของมนุษย์ น่ันก็คือ วิธีการในการคิดของมนุษย์ วิธีการปฏิบัติการดำเนินชีวิตที่เป็นอยู่ 
ในชีวิตประจำวันย่อมขึ้นอยู่กับความรู้ความเข้าใจที่เรามีต่อ “ความเป็นจริง” ของเรา 
น่ันเอง

ชึ๋งก็หมายความว่า ความหมายของส่ิงต่างๆรอบๆตัว เช่น สังคม หรือวัฒนธรรม จะเป็นไป 
ในรูปแบบใดน้ัน ขึ้นอยู่กับการเปิดรับความเป็นจริงจากโลกภายนอกและความสามารถในการรับรู้ 
และแยกแยะสิ่งต่างๆของมนุษย์ ซึ่งรวมถึงความเป็นจริง (reality) ค้วย

อย่างไรก็ตาม สังคมย่อมจะมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา การตอกยํ้าคลังความรู้เดิมซาๆ 
เพื่อสร้างความเป็นจริงทางสังคมนั้น จำเป็นท่ีจะต้องใช้วิธีการต่างๆ และสื่อประ๓ทมิวสิควิดีโอ 
เป็นเคร่ืองมืออีกประเภทหน่ึงของสังคมท่ีมีบทบาทในการตอกยำ “ความเป็นจริง” ด้วยวิธีการเสนอ 
“บทบาท” ท่ีสร้างข้ึนให้เป็นความรู้แก่ผู้ชม และยาให้เห็นว่าบทบาทเหล่าน้ัน เป็นบทบาทที่เป็นอยู่ 
จริงในสังคมและเป็นส่ิงที่ควรยึดถือของคนในสังคม จนผู้ชมซึมซับเข้าไปเป็นความเป็นจริงของตน 
ในท่ีสุค

แนวคิดเรื่องภาวะหลังสมัยใหม่ (postmodemity)

คาร์ล มาร์กซ์ ไค้แสดงทัศนะเกี่ยวกับการวิเคราะห์สังคมว่า จะต้องวิเคราะห์สังคมในฐานะ 
ท่ีเป็นสถาบันทางการผลิตท่ีมีการแบ่งงานกันทำ (division of labor) เป็นหลัก เพราะการแบ่งงานกัน 
ทำนี จะเป็นตัวกำหนดความสัมพันธ์ทางสังคมและเป็นตัวกำหนดยุคประวัติศาสตร์ของมนุษย์ 
มาร์กซ์ เช่ือว่า ป้จจัยสำคัญที่ทำให้เกิดการเปลี่ยนผ่านในแต่ละยุคน้ัน ไม่ใช่เทคโนโลยี แต่เป็นการ 
แบ่งงานกันทำของมนุษย์มากกว่า



17

ในสังคมมนุษย์บุพกาลแบบนั้น ความสัมพันธ์ของมนุษย์จะผูกติดอยู่กับความสัมพันธ์ทาง 
ครอบครัวและเครือญาติ วัตถูดิบหรือทรัพย์สินต่างๆเป็นของส่วนรวมทังหมด โดยคุณค่าการใช้ 
สอยเป็นไปตามประโยชน์ใช้สอยอย่างแท้จริง อย่างไรก็ดี ในยุคดังเดิมนี ก็จะเริ่มมีการกคขี่มนุษย์ 
ขึ้นแท้ว โดยเริ่มมีการผูกขาดเครื่องมือในการผลิตและแรงงาน ต่อมาเม่ือมีประชากรเพ่ิมมากขืน 
การแบ่งงานกันทำใต้ขยายตัวออกไปจนเกิดแรงงานประ๓ททาส และสังคมก็เร่ิมก้าวเช้าสู่ “ยุคศักดิ 
นา”

ในยุคศักดินา ความสัมพันธ์ทางการผลิตขึ้นอยู่กับเกษตรกรรมเป็นสำคัญ ปีจจัยการผลิตท่ี 
สำคัญก็คือ ที่ดินและแรงงาน โดยเจ้าของท่ีดินจะพึ่งพาแรงงานทาสเพ่ือสร้างผลผลิตทางการเกษตร 
ในลักษณะให้เช่าพื้นที่ ดังน้ัน ความสัมพันธ์ของทั้งสองจึงเป็นไปในลักษณะพึ่งพาอาศัยกัน

เมื่อภาวะสมัยใหม่ (modernity) ไต้ก้าวเช้ามาอย่างช้าๆ โดยนำความรุ่งเรืองทางการค้าและ 
อุตสาหกรรมเช้ามาสู่สังคม ส่งผลให้สังคมศักดินาค่อยๆล่มสลายลงไปอย่างช้าๆ ทั้งนี้ เม่ือแรงงาน 
ทาสถูกกดขี่มากขึ้น จึงไต้เริ่มเปลี่ยนเป็าหมายชีวิตด้วยการอพยพเช้าเมือง โดยเช่ือว่า ชีวิตของผู้ใช้ 
แรงงานเมืองจะทำให้มีความเป็นที่อยู่ดีขึ้น ซึ่งความคิดในลักษณะนี ไต้กลายเป็นธุดเร่ิมต้นของอุดม 
การณ์แบบทุนนิยมในที่สุด

เมื่อสังคมไต้เปลี่ยนผ่านเช้าสู่ยุคสมัยใหม่ (modem) ซึ่งเป็นยุคพัฒนาการและพลิกโฉม 
มนุษยชาติครั้งใหญ่ ทัศนะของสังคมไต้มุ่งให้คุณค่ากับปีจจุบันในลักษณะที่มีความสูงส่งกว่าอดีต 
เป็นการให้คุณค่ากับความใหม่และทุ่งไปให้ความสนใจกับอนาคตว่า โลกจะต้องดีกว่าท่ีเป็นอยู่ คน 
ในสังคมจะต้องกินดีอยู่ดีขึ้นกว่าเดิม สังคมสมัยใหม่เป็นสังคมท่ีปฏิเสธความคิดความเช่ือแบบเดิม 
แต่จะยอมรับความคิดความเชื่อที่มีเหตุและผล หรือสามารถประจักษ์ไต้ต้วยการพิสูจน์ทางวิทยา 
ศาสตร์

Featherstone (อ้างใน ฆัสรา ขมะวรรณ, 2540 ะ 92) เห็นว่า modernity เป็นคำท่ีขัดแย้งกับ 
tradition และมีนัยของระบบเศรษฐกิจที่ก้าวหน้า การปกครองท่ีสมเหตุสมผล และการจำแนกแตก 
ต่างของชีวิตทางสังคม ทังหมดนี มีดวามเกี่ยวช้องกับกระบวนการเป็นรัฐชาติ ทุนนิยม อุตสาห
กรรมสมัยใหม่

การมุ่งหน้าที่จะพัฒนาสังคมให้ก้าวเช้าสู่ยุคสมัยใหม่ ส่งผลให้เกิดความเปล่ียนแปลงในมิติ 
การเมือง เศรษฐกิจและสังคมโดยรวม โดยในระบบการเมืองน้น ไต้มีการเปล่ียนแปลงจากระบบ 
ศักดินาเจ้าขุนมูลนายสู่ระบอบประชาธิปไตย ซึ่งทุกคนมีสิทธิเสรีภาพเท่าเทียมกัน ส่วนในระบบ
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เศรษฐกิจ ได้มีการเปล่ียนแปลงในเรื่องวิถีการผลิต จากเดิมที่ผลิตแต่พอเพียงสำหรับการบริโภคภาย 
ในครัวเรือน กลายเป็นการผลิตเพื่อขาย เพื่อสะสมทุนและแสวงหากำไร และในส่วนของระบบ 
สังคม ได้เปรียบเปรยสังคมเป็นโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ คนในสังคมเริ่มมีการแบ่งชนชันที่ 
หลากหลายขึ้น ระบบการผลิตจะเป็นตัวกำหนคสถานภาพของคนในสังคมอย่างชัดเจน ความ
สัมพันธ์ในระดับคนกับคนจะสัมพันธ์กันแต่ในชนชันเคียวกัน มีวิถีชีวิตใกล้เคียงกัน ส่วนความ 
สัมพันธ์ในระดับกลุ่มกับกลุ่มนั้น กลุ่มทางสังคมมีความหลากหลายซับซ้อนมากข้ึนตามระบบการ 
ผลิตที่เติบโตและซับซ้อนกว่า โดยความสัมพันธ์ยังคงเป็นไปในรูปแบบการพ่ึงพิงกัน

เมื่อวิถีชีวิตของมนุษย์กลายเป็น “แรงงาน” ซึ่งเป็น!เจจัยหนึ่งของการผลิตในอุดมการณ์ 
แบบทุนนิยมอุคสมัยใหม่ แม้ว่า พัฒนาการของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีจะทำให้มนุษย์มีเสรีภาพ 
ที่จะแสดงความคิดเห็น มีสภาพความเป็นอยู่คีขึ้นและเปลี่ยนรูปแบบของงานให้มีความซับซ้อน 
หลากหลายขึ้นจนมนุษย์ไม่รู้สึกว่า ยังคงเป็นผู้ใช้แรงงานอยู่ ในขณะเคียวกันนัน ก็ปฏิเสธไม่ได้เช่น 
กันว่า พัฒนาการท่ีว่า ทำให้มนุษย์แยกตัวออกจากธรรมชาติ ชุมชนเดิมและครอบครัว เพ่ือเข้าไป 
เป็นส่วนหน่ึงของระบบการผลิตในเมืองจนกล่าวได้ว่า “สายสัมพันธ์ทางสังคม” (social bond) ได้ 
ค่อยๆขาดวิ่นไปเรื่อยๆและสะบั้นลงไปในที่สุด มนุษย์จืงกลายเป็นมนุษย์งานที่มีหน้าที่ทำงานใน 
ระบบ จนไม่มีเวลาท่ีจะไปคิดถึงเร่ืองอ่ืน ทังน้ีเป็นเพราะ “หากไม่ทำก็ไม่มีกิน” มนุษย์จึงมีความรู้ 
สึกโดดเค่ียว (loneliness) และมีความรู้สึกท่ีแปลกแยก (alienated)

พัฒนาการทางวิทยาสาสตร์และเทคโนโลยี กลายเป็นเครื่องมือให้ความป่วยทางสังคมหยั่ง 
ลึกมากกว่าท่ีจะบรรเทาลง จนเราไม่อาจเรียกการพัฒนาว่า ความก้าวหน้าได้อีกต่อไป วิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยีเหล่านี้ ก็เสมือนมีกลไกขับเคลื่อนที่เป็นอิสระจากเรา มันไม่ตอบสนองความ 
ต้องการที่มาจากความต้องการของมนุษย์อีกต่อไป ยิ่งกว่าน้ัน มนุษย์ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของปีจเจก 
บุคคลหรือเชิงสังคมโดยรวม ก็ดูเหมือนจะถูกทำให้ไร้เสถียรภาพโดยผลและจากตัวการพัฒนาเอง 
(บุญส่ง ชัยสิงห์กานนท์, 2539-2540 : 91)

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีได้สร้างความเป็นสมัยใหม่ขึ้นมาเรื่อยๆ และความเป็นสมัย 
ใหม่ได้โถมเข้าสู่มนุษย์อย่างรวดเร็วจนมนุษย์ไม,สามารถตั้งรับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับชีวิต 
ของตนเองได้ ดังนัน มนุษย์จึงมีความจำเป็นเร่งต่วนท่ีจะต้องปรับท่าทีต่อโลกใหม่ และจุคนเองท่ีทำ 
ให้มนุษย์ก้าวเข้าสู่แนวคิดและภาวะการณ์ “หลังสมัยใหม่” (postmodemity)

ทังนี Hebdige (อ้างใน Morley, 1996 ะ 58) ได้แสดงทัศนะโดยสรุปว่า เราสามารถท่ีจะ 
พิจารณาภาวะหลังสมัยใหม่ได้จากลักษณะ 3 ประการท่ีปฏิเสธแนวคิดแบบสมัยใหม่ คือ



19

1) การปฏิเสธข้อสรุปรว!)ยอด (against totalization)
ทัศนะตามแนวคิดหลังสมัยใหม่นั้น ปฏิเสธข้อสรุปท่ีว่า มนุษย์มีลักษณะ 

ทางธรรมชาติและมีชุดบุ่งหมายที่เหมือนกัน ปฏิเสธวาทกรรมตามทัศนะสมัยใหม่ในเรื่องความเป็น 
สากล การตระหนักถึงความจริงที่มีเพียงหนึ๋งเดียว หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งกีคือ การปฏิเสธอะไรก็ตาม 
ที่ทำให้เกิดความคิดแบบเบ็ดเสร็จนั่นเอง

2) การปฏิเสธความแน่นอนชัดเจน (against teleology)
โดยทัศนะแบบสมัยใหม่นั้น เช่ือว่า มนุษย์สามารถที่จะค้นพบความเป็น 

จริงที่ซ่อนเร้นอยู่ในปรากฎการณ์ภายนอกไค้ ขณะเคียวกัน นักคิดยุคหลังสมัยใหม่กลับปฏิเสธ 
ทัศนะน้ัน โดยเห็นว่า เราไม่สามารถที่จะค้นพบความจริงเหล่านันได้ เนื่องจากทุกวันนี มนุษย์อาศัย 
อยู่ในโลกแห่งปรากฎการณ์ที่ไม่มีความลึกลา หรือโลกเสมือนจริง (simulacra)

3) การปฏิเสธความจริงสัมบูรณ์ (against Utopia)
ทัศนะแบบหลังสมัยใหม่นั้น ปฏิเสธสังคมในอุดมคติ (Utopia) เน่ืองจาก 

ปฏิเสธความคิดรวบยอดเบ็ดเสร็จและปฏิเสธการค้นหาความเป็นจริงที่ซ่อนเร้น ทังนี้ นักคิดยุคหลัง 
สมัยใหม่เชื่อว่าสังคมยุคหลังสมัยใหม่เป็น “สังคมแห่งปรากฏการณ์” ความจริง (reality) จะถูกแทน 
ที่ด้วยภาพลักษณ์ (image) และภาพลักษณ์จะถูกแทนที่ด้วยภาพนิมิต (simulacrum) ซ่ึงก็คือ ความ 
เกินจริง (hyperreal)

แนวคิดเรื่องความแปลกเพกของมนุษย์ (human alienation)

การทำความเข้าใจในเรื่องมนุษย์และความรักในภาวะหลังสมัยใหม่นั้น ด้องอาศัยมิติการ 
สืกษาที่หลากหลาย จึงมีความจำเป็นที่จะด้องคืกษาในมิติของจิตวิเคราะห์ โดยเฉพาะแนวคิดเร่ือง 
“ความแปลกแยกของมนุษย์” (human alienation) ของอีริค ฟรอมม์ (Erich Fromm)

ใน Escape From Freedom (1941) พ่รอมม ได้มองสภาพมนุษย (human condition) ภาย 
ใด้ความเช่ือที่ว่า ด้วยเหตุที่มนุษยเ์สำนึกว่า มีตัวเราและมีโลกอยู่รอบๆตัวเรา การเรียนเ ข องมนุษย์ 
ทำให้เกิดการสั่งสมความเ และด้วยเหตุแห่งการเทำให้มนุษย์สามารถเอาชนะธรรมชาติ แต่ชัยชนะ

แ ป ล เป ็น ไ ท ย โ ด ย  ส ม ป ต ิ พ ิศ ส ะ อ า ด . ห น ีไ ป จ า ก เ ส ร ีภ า พ .  ก ร ุง เท พ ฯ  : ส ำ น ัก พ ิม พ ์ม ูล น ิธ ิเด ็ก , พ ิม พ ์ค ร ั้ง ท ี่ 2 , 
2539.
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ทำให้เกิดการสั่งสมความ! และด้วยเหตุแห่งการ!ทำให้มนุษย์สามารถเอาชนะธรรมชาติ แต่ชัยชนะ 
ที่ได้ส่งผลให้มนุษย์แปลกแยกจากธรรมชาติ โดยไม่เปีนอันหน่ึงอันเดียวกับธรรมชาติเช่นเดียวกับ 
สัตว์ และความแปลกแยกที่ว่านี้ ก็คือ เสรีภาพอย่างหนึ่ง

ฟรอมม์ เช่ือว่า มนุษย์แต่ละยุคแต่ละสมัยต่างมีวิธีการหลีกหนีความ!สึกแปลกแยกจาก 
ธรรมชาติ ดังนี้

1) มนุษย์ยุคบุพกาล ต่างมอบชีวิตและจิตใจให้กับชนเผ่าหรือชุมชน และยึดถือ 
ความเชื่อเรื่องตำนาน ศาสนาและพิธีกรรมของชนเผ่า ทำให้เกิดความม่ันคง 
จากการสังกัดกลุ่ม เกิดการยอมรับและผูกพันกัน

2) มนุษย์ยุคศักดินา เปีนยุคสุดท้ายท่ีมนุษย์มีเสถียรภาพ ความมั่นคงและความ! 
สึกเป็นหมู่คณะ ในยุคน้ีมนุษย์มีเสรีภาพน้อยมาก เหตุเพราะระบบศักดินาได้ 
กำหนดสถานะทางสังคมของมนุษย์อย่างตายตัว โดยมนุษย์เกิดมาในสถานะ 
ใดก็จะอยู่ในสถานะน้ันไปจนตาย แมัว่าจะขาดเสรีภาพ แต่มนุษย์ในสมัยน้ีไม่ 
มีความ!สึกโดดเดี่ยวและแปลกแยก เนื่องจากโครงสร้างทางสังคมที่ตายตัว 
ทำให้มนุษย์ไม่มีความสงสัยหรือลังเลว่า ตัวเองสังกัดอยู่กับผู้ใค

3) มนุษย์ยุคสมัยใหม่และป็จชุบัน มนุษย์เริ่มต่อสัเพื่อความเป็นอิสระมากขน 
และเพื่อให้ตนเองมีเสรีภาพท่ีจะเติบโตและพัฒนา จนถึงช่วงพันฟูศิลปวิทยา 
การ และปฏิรูปคริสต์ศาสนา เป็นช่วงท่ีมนุษย์มีความเป็นป็จเจกจากเดิมมาก 
มนุษย์เริ่มมีโอกาสเลือกและมีอำนาจเหนือชีวิตของตนเอง จนแปลกแยกกับ 
ตนเอง สังคมและธรรมชาติ ด้วยเหตุที่มีเสรีภาพมากข้ึนส่งผลให้สูญเสียความ 
ผูกพันพึ่งพาเดิมๆ ความ!สึกในเรื่องความมั่นคงและความเป็นหมู่คณะหมด 
ส้ินไป ผลท่ีตามมาก็คือ มนุษย์เริ่มสงสัยเรื่องความหมายของชีวิต และ!สึกว่า 
ชีวิตไร้ความสำคัญ

เมื่อมนุษย์มีเสรีภาพมากขึ้น มีพลังในการใช้เหตุผล ความคิดและวิจารณญาณและลักษณะ 
เป็นฝ่ายกระทำ (active) ทั้งยังสามารถสมานสมัครกับคนอ่ืนได้ และยังช่วยให้คนท้ังหลายมีความ 
รับผิดชอบมากยิ่งขึ้น แต่ในอีกด้านหนึ่งของกระบวนการนี้มีลักษณะของวิภาษวิธี คือ เสรีภาพกลับ 
ทำให้มนุษย์!สึกโคคเดี่ยวมากขึ้น จากความไร้ความสามารถในการพึ่งตนเองท่ีเกิดข้ึนนี้เอง จะนำ 
ไปสู่ความจำเป็นที่ทำให้มนุษย์ต้องสยบยอมให้กับอำนาจรูปแบบใหม่ (ประเภทใดประ๓ทหน่ึง) 
ในที่สุด แมัว่าการกระทำเช่นน้ีจะทำให้เขาต้องหมดสิ้นเสรีภาพไปก็ตามที (คุลลินี มุทธากลิน,
2541 ะ 93)
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ฟรอมม์ กล่าวว่า วิธีที่มนุษย์จะสามารถหาดวามหมายให้กับชีวิต และทำให้เกิดความรู้สืกมี 
หนุ่คณะหรือมีพวกน้ัน มีอยู่ 2 ทางควยกัน คือ

1) ทางแรก การมี “เสรีภาพทางบวก” หมายถึง ความพยายามที่จะเข้าไปผูกพันกับคน 
อื่นอีกครั้ง โดยไม่ทิ้งเสรีภาพและนุรณภาพของตน ทำได้ด้วยการเข้าไปสัมพันธ์ 
กับคนอื่นด้วยการทำงานแบบสร้างสรรค์และการใข้ความรัก ทั้งนี้ ฟรอมม์เรียก 
สังคมในลักษณะนี้ว่า สังคม “มนุษยนิยม” (humanistic)

2) ทางท่ีสอง “การละทิ้งเสรีภาพ” หมายถึง การแสวงหาความมั่นคงด้วยการละทิ้ง 
ความสามารถในการคิดตัดสินใจด้วยตนเอง ละทิ้งนุรณภาพ เป็นทางออกที่ทำให้ 
มนุษย์ไม่สามารถพัฒนาตนเอง หรือแสดงออกซึ่งความสามารถได้เต็มที่ แต่เป็น 
ทางออกที่ทำให้มนุษย์ไม่ร้สีกโดดเดี่ยว ไร้ความสำคัญ และมีชีวิตที่มีความหมาย

นอกจากนี ใน Escape From Freedom ฟรอมม์ยังได้แสดงทัศนะในเรื่อง “การคล้อยตาม 
แบบทุ่นยนตร์” ซึ่งเป็นเรื่องเกี่ยวกับกลไกทางจิตเพื่อให้มนุษย์สามารถกลับมาได้รับความเสืกมั่น 
คงอีกครัง โดยฟรอมม์ เช่ือว่า กลไกชนิดนี้ เป็นสึ๋งที่มนุษย์ปกติในสังคมปีจจุบันใข้เปีนทางออก 
โดยมนุษย์ที่ใช้กลไกนี้จะสูญเสียความเป็นตัวเอง ด้วยการยอมรับบุคลิกภาพชนิดที่วัฒนธรรมแบบ 
หนึ่งหยิบยื่นให้โดยสิ้นเชิง ซึ่งจะทำให้เขากลายเป็นมนุษย์ที่เหมือนกับมนุษย์คนอื่นและเป็นอย่างที่ 
คนอ่ืนคาดหวังให้เป็น ในที่สุดแล้ว ความสามารถในการแบ่งแยกระหว่าง “ตัวตน” กับโลกของ 
มนุษย์จะหมดไป พร้อมกันนั้น ความรู้สีกโดดเดี่ยวก็จะหมดไปและความรู้สืกมั่นคงก็จะกลับมาอีก 
คร้ังหน่ึง

ทังนี แนวคิดเรื่อง “ความแปลกแยกของมนุษย์” นี้ สามารถนำมาอธิบายถึงเหตุที่แก่นเรื่อง 
มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลส่วนใหญ่จะนุ่งเน้นถึงเรื่องความรักและความโหยหาระหว่างกันของ 
หนุ่มสาวเป็นจำนวนมากได้ว่า เป็นเพราะพัฒนาการทางสังคมทำให้มนุษย์มีสติป็ญญา วิจารณฌาน 
และมีลักษณะเป็นป็จเจกบุคคลสูง แต่เกิดความเปล่าเปลี่ยวและขาดความมั่นคงทางจิตใจ มนุษย์จึง 
จำเป็นต้องโหยหาหลักพึ่งพิงทางความรู้สืก เพื่อสร้างเสถียรภาพทางความร้สืก น่ันเอง ในทางเคียว 
กันมีความเป็นไปได้ว่า การที่มนุษย์ในสังคมหลังสมัยใหม่เปิดและยอมรับค่านิยมที่นำเสนอผ่านสือ 
และแสดงเป็นพฤติกรรมออกมาในลักษณะที่สอดคล้องกันนั้น เป็นการยอมรับที่มีลักษณะการ 
คล้อยตามแบบทุ่นยนต์รูปแบบหนึ่ง โดยนุ่งหวังเพื่อสร้างเสถียรภาพทางความเสีก โดยการคล้อย 
ตามที่ว่านี้ก็เปรียบเสมือนกับการยอมรับโดยปริยาย (take for granted) ว่า ค่านิยมที่เห็นผ่านสือเป็น 
ความจริงทางสังคม (social reality) ในท่ีสุค
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แนวคิดเรื่องความรักในฐานะที่เป็นสินค้า 0ove as a commodity)

หากจะนิยามความหมายของคำว่า “ความรัก” (Love) แล้ว คงเป็นเรื่องยากท่ีจะอธิบายให้ผู้ 
ที่ไม่เข้าใจและไม่เคยมีความรักเข้าใจได้ แต่,ท้ังนิ American Heritage Dictionary ได้นิยามความ 
หมายของความรักให้พอเข้าใจได้ว่า เป็นความรู้สืกอบอุ่น ด่ืมค่ําท่ีได้รับจากคนรัก เป็นภาวะของ 
อารมณ์ที่เก่ียวเนื่องด้วยอารมณ์ทางเพศและความสุนทรีย์ ซึ่งเต็มไปด้วยความปรารถนาทางเพศอัน 
รุนแรงต่อคนรัก และเป็นภาวะท่ีคนเกิดความงมงาย หรือเกิดความศรัทธาอย่างใดอย่างหนึ่งต่อคน 
รัก

“ความรักของมนุษย์น้ัน ล้าในกรณีชายหญิง ก็หมายถึงความสัมพันธ์กันของวิญญาณและ 
ร่างกาย ความสัมพันธ์ทางร่างกายก็เพื่อก่อให้เกิดการสืบพันธ์ แต่ความสัมพันธ์กันทางจิตหรือ
วิญญาณทำให้เกิดความลึกซึงของความสัมพันธ์ ความรักที่ประสบความส์าเร็จหมายถึงความ 
สัมพันธ์ที่สามารถคงไว้ทั้งๆที่ร่างกายได้เสื่อมไปแล้ว” (นพมาศ ธีรเวสิน, 2539: 69)

ใน The Art of Loving (1975) ฟรอมม ่ ได้แบ่งพัฒนาการทางสังคมในเร่ืองทัศนะท ี่ม ีต่อ 
ความรักออกเป็น 2 ช่วงด้วยกัน คือ

1) ความรักในยุคท่ีสังคมเคร่งครัดในจารีตประเพณี ซึ่งสังคมมีทัศนะว่า ความรัก 
ไม่ใช่เรื่องส่วนตัวของฝ่ายชายและหญิงเท่าน้ัน แต่เป็นเร่ืองท่ีมีหลายๆฝ่ายเข้า 
ไปเกี่ยวข้องด้วย เช่น บิดามารดาและญาติพี่ห้อง ส่วนใหญ่แล้ว ความรักในยุค 
น้ีจะมีลักษณะ “คลุงถุงชน” กล่าวคือ ความรักไม่ใช่เหตุท่ีทำให้คน 2 คนอยู่ 
ร่วมกัน แต่การอยู่ร่วมกันเป็นเหตุให้เกิดความรักมากกว่า

2) ความรักในยุคศตวรรษท่ี 20 เมอสังคมก้าวเข้าสู่ยุคภูมิปีญญา ทุกคนมีความ! 
มากขึ้น มีสิทธิเสรีภาพ ทัศนะเร่ือง “ความรักอันสุนทรีย์ที่ดื่มดํ่า” (-omantic 
love) เข้ามาแทนท่ี สังคมเร่ิมมีทัศนะต่อความรักแบบใหม่ โดยเห็นว่า ความ 
รักเป็นเรื่องของหัวใจสองดวง เป็นพืนฐานสำคัญของการแต่งงานที่ไม่เกี่ยว 
ข้องกับบุคคลอ่ืน เป็นทัศนะท่ีถือเอาตัวคนรักเป็นสำคัญ

หากนำความคิดเห็นของฟรอมม์มาพิจารณาแล้ว จะเห็นได้ว่า ทัศนะและการให้นิยามเกี่ยว 
กับความรักของคนนั้น จะแปรไปตามบริบททางสังคมตามยุคสมัยด้วย กล่าวคือ เม่ือคร้ังสภาพ 
สังคมก่อนล้าวย่างเข้าสู่ยุคอุตสาหกรรม สังคมยังเคร่งครัดในจารีตประเพณี ตังน้ัน รูปแบบความรัก 
ของคนในสังคม จะเป็นไปตามความต้องการของบิดามารดาและคนรอบข้าง (collective) แต่เม่ือ 
สภาพสังคมเปลี่ยนแปลงเข้าสู่ยุคใหม่ หรือยุคอุตสาหกรรม เป็นสังคมท่ีให้ความสำคัญกับเหตุและ
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ผล ปฏิเสธความคิดความเชื่อแบบเก่าๆ คนในสังคมมีดวามเมากขึนจนส่งผลให้ท่าทีที่มีต่อโลก 
เปล่ียนแปลงใป คนไค้ละทิ้งครอบครัวและชุมชนเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในวิถีการผลิตในเมืองใหญ่ 
โดยคาดหวังใหม่ว่า จะทำให้สภาพความเป็นอยู่ดีข้ึนหรือมีความสุขกว่าเดิม ดังนัน คนในยุคสมัย 
ใหม่จึงต้องพึ่งพาตนเองและลดรูปแบบการพึ่งพาอาศัยสถาบันครอบครัว ส่งผลให้รูปแบบความรัก 
เปล่ียนไปในลักษณะสนองความค้องการของ!เจเจกบุคคล (individual) ในท่ีสุด

ดังน้ัน จึงไม่ใช่เรื่องแปลกที่เมื่อสังคมไค้ค้าวเข้าสู่ภาวะหลังสมัยใหม่ ค่าความหมายของคำ 
ว่า “ความรัก” ก็ไค้เปลี่ยนแปลงไปตามบริบททางสังคมเช่นกัน

สังคมยุคหลังสมัยใหม่น้ัน เป็นการพลิกหน้าใหม่ของประวัติศาสตร์ แนวคิดใหม่ๆ ก็คือ 
ความค้าวหน้าทางวัตถุนั้น มาถึงทางดันแล้ว ยุคต่อไปจะเป็นยุคแสวงหาความค้าวหน้าค้านจิต 
วิญญาณ ส่วนความเชื่อเรื่องความเสมอภาค ความชอบธรรมของระบบเหตุผล และความเชื่อในประ 
สิทธิภาพขององค์กรขนาดใหญ่แบบ bureaucrats จะต้องตกยุคไปแล้ว รูปแบบใหม่ของศิลปวัฒน 
ธรรมในอนาคตคือ ศิลปะที่อยู่กับ!เจจุบันเพียงชั่วครู่ ถูบวาบฉาบฉวย (ความเป็นอมตะไม่มีความ 
หมาย) และสัมผัสกับอารมณ์ความรูสืกมากกว่าท่ีจะต้องใช้เหตุผลคิดเอา (กาญจนา แก้วเทพ, 2541 ะ 
171)

ภายใต้ภาวะการณ์หลังสมัยใหม่ อุดมการณ์ทุนนิยมไค้พัฒนาถึงขีดสุด สังคมใใเยุคสมัยนี้ 
จะเป็นสังคมแห่งการบริโภคที่ความต้องการเชิงภววิสัย (objectivity) ของมนุษย์ไค้ถึงจุดอิ่มตัวแล้ว 
และแปรเปลี่ยนความต้องการไปในในลักษณะอัตตวิสัย (subjectivity) ที่สนองตอบความคิด ความรู 
สีกและจิตใจมากกว่า อย่างเช่น ทุกวันนี้ มนุษย์ไม่ไค้ต้องการซื้อเสือผ้าเพียงเพราะตัดเยีบดีและนุ่ง 
ห่มไค้ แต่มนุษย์ยังต้องการความทันสมัยและยี่ห้อสินค้าด้วย การซื้อเส้ือผ้าจึงไม่ใช่แค,การซื้อเครื่อง 
นุ่งห่มอีกต่อไป ดังบัน ความรักในยุคหลังสมัยใหม่ จึงไม,ใช่เป็นเพียงเรื่องของชาย-หญิงที่มีความ 
สัมพันธ์กันโดยมีเป็าหมายที่จะใช้ชีวิตร่วมกันและมีทายาทเพื่อสืบสถุลเท่านั้น ค่าความหมายของคำ 
ว่าความรักแบบเติมที่เราเคยเข้าใจไค้แปรเปลี่ยนไปในลักษณะที่สนอง ตอบความเสืกระหว่างคน 
กับคน เพื่อเติมเต็มความรู้สืกที่ขาดทายจากการเป็นส่วนหนึ่งของสังคมทุนนิยมโดยมีวัตถุประสงค์ 
คือ เสถียรภาพทางความรู้สืก

นอกจากนี ฟรอมม์ ยังเห็นว่า ภายใต้ระบบทุนนิยมแบบใหม่ รูปแบบการบริโภคของมนุษย์ 
จะไม่มีขีดจำกัด พฤติกรรมและรสนิยมการบริโภคของคนในสังคมจะถูกกำหนดอย่างเป็นแบบแผน 
ภายใต้ระบบทุนนิยมที่มีตลาดเป็นตัวกำหนด (marketing orientation) ขณะเดียวกัน ระบบท่ีว่านีจะ 
ส่งผลให้คนในสังคมรู้สืกราวกับว่า มีอิสระเสรีที่จะคิด หรือตัดสินใจอย่างเต็มท่ี พร้อมกับเชื่ออย่าง
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ไม่สงสัยว่า วิถีชีวิตของตัวเองได้คำเนินไปตามกลไกของสังคมอย่างถูกต้องแล้ว โดยไม่หยูดเฉลียว 
ใจว่า แท้ที่จริงแล้ว วิถีชีวิตของตนเองได้ดำเนินไปตามแบบแผนที่ถูกกำหนดขึ้นอย่างไม่รู้สืกตัว 
เป็นการชี้นำอย่างไม,มีผู้นำ (can be led without leader) ฟรอมม์ ยังเช่ือว่า ภายใต้ระบบดังกล่าว 
มนุษย์จะถูกทำไห้กลายเป็นสินค้าชิ้นหนึ่งของสังคม โดยมีความเที่เล่าเรียนมาหริอประสบการณ์ 
ชีวิตเป็นด้นทุน เพื่อแสวงหากำไรจาก!เจจุบันและอนาคตต่อไป เม่ือเป็นเช่นนัน ความสัมพันธ์ 
ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์จะกลายเป็นเรื่องของคนแปลกหน้า เพียงแต่ว่า มนุษย์พยายามท่ีจะปกปีค 
ความเสืกตัวเองด้วยการรักษาวิถีชีวิตให้ไกล้เคียงกันหรือเหมือนๆกัน เพ่ือความรู'สืกมีพวก มีเสถียร 
ภาพและรักษาความมั่นคงทางจิตใจ ทั้งๆที่ในความเป็นจริงแล้ว มนุษย์ยังคงเสืกแปลกแยกและเต็ม 
ไปด้วยความรู้สืกโดดเดี่ยวอ้างล้างในส่วนลึก (Fromm, 1975 ะ 74)

ฟรอมม์ ยังเห็นด้วยว่า นอกจากมนุษย์จะถูกทำให้กลายเป็นสินค้าชิ้นหนึ่งในสังคมที่ตลาด 
เป็นตัวกำหนดทุกสิ่งแล้ว ความรักของมนุษย์กึกลายเป็นสินค้าชินหนึ่งเช่นกัน (love as a 
commodity) โดยรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก (patterns of love relationship) ของมนุษย์จะ 
ดำเนินไปเพื่อด้องการใครสักคนหนึ่งไล้คอยเห็นท้องและสนับสนุนสิ่งที่ตนเองคิดหรือกระทำเท่า 
น้ัน หรือเพ่ือพิสูจน์คุณค่าของตนเองด้วยการเลือกคู่รักที่เหมาะสมคู่ควร (proves one’s value by 
choosing the right person) นอกจากนี้ ตามทัศนะของฟรอมม์ในเรื่องน้ียังเห็นด้วยว่า ระบบตลาดจะ 
เข้ามามีบทบาทแม้กระทั้งกำหนดลักษณะทางสังคมของคน โดยฟรอมม์เรียกลักษณะทางสังคมนี้ว่า 
“ลักษณะทางการตลาด” (marketing character) ทัศนะตังกล่าวเช่ือว่า การท่ีคนๆหน่ึงจะเลือกใคร 
เป็นคนรักนั้น มี!!จจัยสำคัญ กึคือ ลักษณะทางการตลาดของคนท่ีกำลังหมายตาอยู่ ซ่ึงหากมีลักษณะ 
หรือรสนิยมที่สอดคล้องกับกระแสความนิยมของสังคม ย่อมมีแนวโน้มสูงที่คนๆนั้นจะถูกเลือก 
ขณะเคียวกัน หากกระแสนิยมของตลาดเปลี่ยนไป คนกึจะแสวงหาคนรักใหม่ท่ีเท่าทันกระแสความ 
นิยมต่อไปเรื่อยๆ ฟรอมม์ได้เปรียบเทียบปรากฏการณ์นี้ว่า เหมือนกับค่านิยมที่ชอบเปล่ียนรถยนต์ 
ของผู้ชาย ที่ส่วนใหญ่แล้วหากมีเงินมากพอกึจะเปลี่ยนไปซื้อรถยนต์คันใหม่ที่มีรูปลักษณ์ทันสมัย 
หรือมีสมรรถนะที่ดีกว่าและราคาสูง (Fromm, 1995 ะ 34-35)

ฟรอมม์ จึงเชื่อว่า ภายใต้สังคมที่ตลาดเป็นตัวกำหนดทุกสิ่งนี้ ทุกส่ิงทุกอย่างจะถูกกำหนด 
เป็นรูปแบบเหมือนแม่พิมพ์ (everything is patterned) มนุษย์จะยัดถือรูปแบบท่ีถูกกำหนดมาเป็นด้น 
แบบและแสดงท่าทีตอบสนองไปในทางเดียวกันหมด ดังน้ัน ความรักในรูปแบบนี้มิใช่ความรักท่ี 
แท้จริง แต่เป็นเพียง “การแลกเปลี่ยนชุดของบุคลิกภาพ” (personality package) เท่าน้ัน โดยหลัก 
เกณฑ์ของการแลกเปลี่ยน คือ ความคุ้มทุนที่จะได้มาซ่ึงคนรักท่ีมีรูปร่างหน้าตาคีเป็นท่ียอมรับใน 
สังคม มีความสามารถในการเอาใจ รวมทังเข้าใจและยอมรับบุคลิกภาพของเรา ฟรอมม้ ได้แสดง 
ทัศนะเกี่ยวกับความรักในยูคนีว่า โครงสร้างทางสังคมทุกวันนี้ไม่ได้ส่งเสริมหรือพัฒนาคนให้มี
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ดังน้ัน ความรักในภาวะหลังสมัยใหม่ตามความคิคของฟรอมม์ ก็คือ ความรักที่เปีน!ปแบบ 
ที่ถูกกำหนดมาจากระบบทุนนิยมและครอบงำชีวิตของเราโดยไม่!ตัว การที่มนุษย์จะเลือกคนรักสัก 
คน จะมีเกณฑ์ทางสังคมต่างๆเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น เร่ืองของเกียรติยศศักดิศรี การยอมรับได้ใน 
สังคมและความเท่าเทียมกันทางด้านการเงินและความ! ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวจะเป็นดัวชีวัดว่า คนสอง 
คนคู่ควรกันหรือไม, ทั้งนี้ระบบทุนนิยมจะนำเสนอรูปแบบที่ว่านี้ผ่านสื่อทุกเมื่อเชื่อวัน และมนุษย์ก็ 
จะรับนำรูปแบบดังกล่าวไปเป็นแนวทางชีวิตและทำตาม โดยหน้าท่ีของสื่อก็เปรียบเสมือนเครื่อง 
ยืนยันว่า รูปแบบความรักที่นำเสนอเป็นเรื่องที่ใครๆก็ทำกัน เราก็ต้องใช้เกณฑ์ดังกล่าวเป็นดัวชี้วัด 
เช่นกัน อย่างไรก็ตาม เมื่อมนุษย์เลือกคนรักตามรูปแบบท่ีถูกกำหนดมา ระบบทุนนิยมก็จะกำหนด 
รูปแบบการดำเนินชีวิตระดับต่อมา คนทั้งสองก็จะดำเนินชีวิตไปตามบทบาทที่ทุนนิยมขีดไว้ เช่น 
การรับประทานอาหาร การชมภาพยนตร์หรือการแต่งตัว มนุษย์จะบริโภคตามรูปแบบที่กำหนดมา 
ให้ไปเรื่อย เพ่ือสนับสนุนให้อำนาจของระบบทุนนิยมยังคงแข็งแกร่งอยู่ต่อไป

รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักของชายและหญิงในสังคมไทย ก็เป็นไปตามแนวคิดเร่ือง 
การคลัอยตามแบบทุ่นยนต์ แนวคิดเรื่องความรักเทียม แนวคิดเรื่องลักษณะทางการตลาดหรือแนวน ี้น ี้7  น้ี น้ี น้ี น้ี น ี้' น ี้'  นี้:
คิดเรืองการแลกเปลียนชุดของบุคลิกภาพ ซงถูกกำหนดขึนโดยสังคมทุนนิยมเช่นกัน โดยมีสอ อาทิ 
มิวสิควิดีโอ เป็นผู้ถ่ายทอดความเป็นจริงเหล่านี้และในงานวิจัยชินนี้จะนำแนวคิคที่กล่าวมาทั้งหมด 
เป็นกรอบในการวินิจฉัยลักษณะความสัมพันธ์เชิงความรักที่ปรากฎในมิวสิค วิดีโอเพลงไทยสากล 
ซึ่งคาดว่า จะไม่ต่างไปจากแนวคิดที่นำเสนอในทฤษฎี รวมทั้งผู้วิจัยจะอาศัยทฤษฎีดังกล่าวเป็น 
เครื่องมือช่วยตีความสาเหตุท่ีทำให้เกิดลักษณะความสัมพันธ์ที่พบด้วย

ค ว า ม ส า ม า ร ถ ท ี่จ ะ ร ัก  แ ต ่ก ล ับ ล ่ง เส ร ิม ใ ห ้ค ว าม ร ัก ท ุก ร ูป แ บ บ ม ีล ัก ษ ณ ะ เป ็น  “ ค ว า ม ร ัก เท ีย ม ”

(pseudo-love) ม ากกว ่า

แนวคิดเกี่ยวกับมิวสิควิดีโอ (music video)

มิวสิควิดีโอ (music video) คือ ภาพประกอบเพลงท่ีสวยงามน่าต่ืนตาต่ืนใจท่ีพลัด 
เปลี่ยนหมุนเวียนให้ชมไปตามท่วงทำนองของดนตรี ทั้งนี้ คำจัดความของคำว่'มิวสิควิดีโอifน เร่ิม 
ด้นจากวงดนตรีควีน (Queen) ซึ่งเป็นวงดนตรีที่ได้รับการยกย่องว่ามีการแสดงสดที่ดีที่ชุดในโลก 
จึงทำให้คนส่วนใหญ่ต้องการที่จะเข้าชมการแสดงของวงดนตรีวงนี้ ล่งผลให้ทางวงได้รวบรวมนำ 
เอาบันทึกการแสดงสดเพลงต่างๆมาออกอากาศทางโทรทัศน์ โดยการนำภาพต่างๆมาตัดต่อพร้อม
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ทั้งนี้ มิวสิควิดีโอเริ่มมีบทบาทในโลกตะวันตกมากขึ้น เม่ือมีการก่อท้ังสถานี MTV (Music 
Television) ข้ึนในปี 1981 MTV เป็นเคเบิลทีวีที่แพร่ภาพเฉพาะดนตรีตลอด 24 ช่ัวโมง ซ่ึงได้รับ 
ความนิยมเป็นอย่างยิ่งในสหรัฐอเมริกา และส่งผลให้มิวสิควิดีโอปรากฎบทบาทที่ชัดเจนขึ้นบท 
โลกของดนตรี

»

นรเศรษฐ์ หมัดคง (2542) นักวิจารณ์ดนตรี ได้กล่าวถึงมิวสืควิดีโอว่า เป็นสื่อที่มีองค์ 
ประกอบที่ส์ากัญ คือ การเล่าเรื่องเหมือนกับสื่อภาพยนตร์ มีโครงสร้างและรายละเอียดของการ 
ทำงานที่เหมือนกัน แต่แตกต่างกันในแง,เวลาที่มิวสิดวิดีโอจะมีระยะเวลาที่จำกัด คือ 3-5 นาที นอก 
จากนี้มิวสิควิดีโอยังแตกต่างจากภาพยนตร์ในแง่กระบวนการผลิตซึ่งภาพยนตร์นั้น จะสร้างภาพให้ 
เสร็จก่อนแล้วจึงใส่เพลงประกอบ แต่กระบวนการผลิต มิวสิควิดีโอจะจะทำให้เพลงเสร็จก่อนจึง
จะสร้างภาพ โดยการเล่าเรื่องในมิวสิควิดีโอจะเน้นที่การแสดงออก (action) มากกว่าบทสนทนา 
ตอบโต้กัน (dialogue) เนื่องจากมีเสียงดนตรีและเสียงของนักร้องนำเป็นบทสนทนาไปในตัวอยู่ 
แล้ว ทังนี้ การถือกำเนิดขึ้นของ MTV น้ัน ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงในวงการคนตรีโลก เพราะ ถึง 
ให้ทีมงานด้านการตลาดของค่ายเพลงตระหนักได้ว่า มีสื่ออีกแขนงหนึ่งที่สามารถส่งเสริมการขาย 
เพลงได้

ก ับ ใส ่เท ค น ิค ก ารซ ้อ น ภ าพ  ก ารใช ้ภ าพ ส โล ว ์โม ช ั่น  (slow  m otion) ส ต ็อ ป โม ช ั่น  (stop  m otion) จน

ไ ด ้ร ับ ค ำจ ำก ัด ค วาม ว ่า  ม ิว ส ิค ว ิด ีโอ

นับจากธุคนี้เองที่มิวสิควิดีโอจึงไม่ได้มีบทบาทเพียงนำเสนอภาพและเสียงอีกต่อไป ซ่ึง 
สอดคล้องกับทัศนะของ มาโนช พุฒตาล (2542) นักวิจารณ์ดนตรี ที่เห็นว่า มิวสิควิดีโอเป็นเครื่อง 
มือโฆษณาอย่างหนึ่ง และไม่สามารถที่จะเป็นศิลปะได้ทั้งหมด เพราะในกระบวนการผลิตน้ัน ยังจำ 
เป็นที่จะต้องใช้งบประมาณในการซื้อเวลาออกอากาศ จึงจำเป็นต้องมีการระดมความคิดเห็นจาก 
หลายฝ่าย ไม่ว่าจะเป็นฝ่ายหาทุน หรือโฆษณา

Aufderheide, P. (อางใน อมรรัตน์ รัตนภาสุร, 2534 ะ 20) ศาสตราจารย์ด้านวัฒนธรรม ได้ 
กล่าวถึงมิวสิควิดีโอว่า มิวสิควิดีโอเป็นสุนทรียศาสตร์ทางการสื่อสารที่เป็นสัญลักษณ์ของศิลปีน 
นักร้องและเป็นชนวนให้เกิดการใช้เวลาและเงินสัาหรับการซื้อหาของกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่น นอกจาก 
นิ ยังกล่าวถึงบทบาทและความสำคัญของมิวสิควิดีโอพอสรุปได้คังนี้ 1

1) มิวสิควิดีโอมีบทบาทในการเสนอสิ่งแวดล้อม ประสบการณ์ อารมณ์และวัฒนธรรมวัย 
รุ่น



2) มิวสิควิดีโอเป็นพ๋ึนฐานทางการตลาดของเพลงสมัยนิยม (popular song)
3) มิวสิควิดีโอมีรูปแบบเฉพาะท่ีใช้เป็นส่ือเพ่ือการโฆษณาของบริษัทเทปเพลง
4) มิวสิควิดีโอมีอิทธิพลในการสร้างฝืน จินตนาการและวัฒนธรรมวัยรุ่น
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ด้วยเหตุน้ีเอง จึงกล่าวได้ว่า ปีจจุบันนี้ บทบาทของมิวสืควิดีโอมิได้เป็นสื่อท่ีนำเสนอภาพ 
และเสียงเท่านั้น แต่มีบทบาทส์าดัญในการสร้างฝืนจินตนาการและสร้างวัฒนธรรมขึนในสังคม 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงวัฒนธรรมวัยรุ่น เพราะภาพที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอนัน เป็นการนำเสนอภาพ 
ลักษณ์ของความหันสมัยและวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ จนส่งผลให้กลุ่มวัยรุ่นให้ความสนใจที่จะ 
ดำเนินวิถีชีวิตตาม

พ'ลพงศ์ สุวรรณวาทิน (2536) มีทัศนะว่า วัยรุ่น ซึ่งเป็นกลุ่มบริโภคเป็าหมายได้บริโภค 
มิวสิควิดีโอจนเกิดการปฎิสัมพันธ์ (interaction) ผ่านมิวสิควิดีโอ มีการเสนอความคิดเห็นและI I II, 1 O, i 1ร ๘1 J 1 1 1 IIสนทนาโดยใช้ประสบการณ์การบริโภคมิวสิควิดีโอร่วมกัน ทังนี เป็นทีน่าสนใจว่า ตราบเท่าทีมิว 
สิควิดีโอสามารถนำเสนอเนื้อหาเรื่องราวหรือภาพที่เป็นที่น่าสนใจของกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่หยุดนิ่ง 
และมีความเคลอนไหวในการแลกเปลี่ยนความสนใจร่วมกัน ก็ย่อมท่ีจะส่งผลให้เกิดความต่ืนตัวใน 
การนำเสนออย่างต่อเนื่องและเกิดการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ซึ่งกันและกันใน 2 ประเด็น คือ 
ความหันสมัยและวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่

ทั้งนี้ การให้บริการรายการโทรทัศน์ในยุโรปน้ัน หากกล่าวถึงรายการสำหรับวัยรุ่น จะมี 
ความหมายถึงรายการเพลงซึ่งแพร่ภาพมิวสิควิดีโอโดยทันที สื่งนีเองท่ีสะท้อนให้เห็นได้อย่างชัด 
เจนถึงผลประโยชน์ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมเพลงและดนตรีที่นับวันจะทวีเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ frith, 
1993 ะ 68)

ในรัเจฐบัน ความสัมพันธ์ระหว่างภาพและเพลงของมิวสิควิดีโอ มิใช่ความสัมพันธ์เพียง 
เพื่อให้เห็นภาพและพีงเพลง แต่เป็นความสัมพันธ์ท่ีซับซ้อนขึ้น Straw (1993) ได้แสดงทัศนะถึง 
มิวสิดวิดีโอในทุกวันนี้ว่า 1

1) เป็นสื่อท่ีมุ่งสร้างและให้ความสำคัญกับ “ภาพลักษณ์” มากกว่าประสบการณ์ทางดนตรี 
ท่ีมอบให้ผู้ชม ซึ่งปรากฎการณ์ดังกล่าวได้ส่งผลกระทบที่น่ากังวลว่า ต่อไปน้ีคงจะเป็น 
เรื่องยากที่ศิลปินซึ่งมีภาพลักษณ์ยํ่าแย่ จะสามารถแสดงผลงานของตัวเอง นอกจากนี้
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ลักษณะที่มีการเล่าเรื่องเหมือนกับละครและภาพที่ชวนตื่นเต้นจะมีบทบาทสำคัญยิ่ง 
กว่าผลงานของศิลปิน โดยเฉพาะอย่างยิ่งคุณค่าใน เชิงดนตรี

2) มิวสิควิด ีโอจะส่งผลร้ายให้กับการทังคนตรี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการจำกัดกรอบ 
จินตนาการอันอิสระเสรีของนักทังเพลง เพราะทุกวันนี้ ผู้ชมมีภาพและการเล่าเรื่องที่ตี 
ความออกมาจากเนื้อเพลงโดยผู้ผลิตมิวสิควิดีโอ ซึ่งส่งผลให้ความหมายและเสน่ห์ 
ของเพลงที่ไค้รับทังแคบและลดลง

ผู้วิจัยไค้นำแนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบและบทบาทของมิวสิควิดีโอนี มาเป็นกรอบทฤษฎี
สนับสนุนในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องการนำเสนอภาพลักษณ์ที่ทันสมัยและ 
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ ทั้งนี้ ผู้วิจัยเชื่อว่า ภาพลักษณ์ที่นำเสนอผ่านมิวสิควิดีโอมีส่วนสำคัญในการ 
สร้างประสบการณ์ผ่านสื่อ (mediated experience) ให้แก่ผู้ชม โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มวัยรุ่น และ 
ด้วยเหตุที่ไค้เห็นและไค้ยินนั้น มีส่วนที่จะทำให้ผู้ชมนำสถานการณ์ที่เห็นมาผนวกเข้ากับประสบ 
การณ์ตัวเอง จนเป็นข้อมูลพื้นฐานที่ทำให้ทราบวิธีการปฏิบัติตนเมื่อพบกับเหตุการณ์เช่นเดียวกัน
กับที่พบเห็นผ่านสื่อ อย่างไรก็ตาม การไค้นับประสบการณ์ผ่านสื่อซํ้าๆนั้น เปรียบไค้ว่า เป็นการ 
สร้างคลังความรู้ (stock of knowledge) ในตัวผู้ชมวัยรุ่น ซึ่งจะทำให้เกิดการยอมรับประสบการณ์ 
ผ่านสื่อง่ายและเปิดใจยอมรับในที่สุด

แนวคิดเรื่องสัญญะวิทยา (Semiology)

ธรรมชาติของสัญญะวิทยา

สัญญะวิทยา (semiology) มีความหมายว่า “ศาสตร์แห่งสัญญะ” เป็นคำท่ีมีราก 
ศัพท์มาจากภาษากรีกว่า “semion” อันหมายถึง “สัญญะ” (sign) โดยเฟอร์คินัล เดอ เซาชุร์ 
(Feminand de Saussure) นักภาษาศาสตร์ชาวสวิตเซอร์แลนด์ เป็นผู้นำคำดังกล่าวมาใช้ในความนี้ 
เป็นครังแรก โดยสัญญะวิทยาเป็นศาสตร์ที่สนใจศึกษา ศัญญะที่ถูกสร้างขึ้นมาเพื่อให้มีความหมาย 
(meaning) แทนของจริง (object) ในตัวบท (text) และบริบท (context) หน่ึงๆ โดยแรกเร่ิมน้ัน สัญ 
ญะวิทยามักจะถูกนำมาใช้วิเคราะห์ความหมายในภาษาของนักภาษาศาสตร์ และถูกนำมาประยูกด์ 
ใช้กับการศึกษาในแขนงอ่ืนๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในแขนงสื่อสารมวลชนในระยะหลัง

Saussure ไค้คัดแปลงสัญญะวิทยามาใช้ในการอธิบายศาสตร์แห่งสัญลักษณ์ 
ระหว่างส่วนต่างๆของสาร หรือระบบสื่อสารมวลชนที่ถูกจัดเรียงเป็นรูปเป็นร่างอยู่ ซึ่งแบ่งองค์
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ประกอบของสัญลักษณ์ได้เป็น 2 ส่วน คือ ตัวให้ความหมาย (signifier) คือ ภาพและเสียง และตัวท่ี 
ถูกให้ความหมาย (signified) คือ แนวคิด (concept) ทั้งนี้ กระบวนการคืกษาความสัมพันธ์ระหว่าง 
ความหมายของคำกับความเป็นจริงทางภาวะวิสัยนี้เรียกว่า “กระบวนการสร้างความหมาย” หรือ 
“กระบวนการให้ความหมาย” (signification) (อุบลรัตน์ ศิริยุวศักด อ้างใน อมรรัตน์ รัตนภาลุ[ร, 
2534: 17)

ในทัศนะของ Saussure กระบวนการให้ความหมายเป็นเพียงความสัมพันธ์ของ 
สัญญฺะหรือระบบสัญญะที่มีต่อระบบอ้างอิงทางสภาววิสัย (referential reality) นั่นหมายความว่า 
ความหมายที่เกิดขึ้นนั้น เป็นความหมายที่ตัวท่ีถูกให้ความหมายเป็นเช่นไร ตัวให้ความหมายกีเปีน 
เช่นน้ัน (สมลุ[ข หินวิมาน, 2535 ะ 50) ซึ่งสภาพความเป็นจริงแล้วอาจจะไม,เป็นเช่นนันกีได้ เช่น “วัว 
แก่” เป็นตัวให้ความหมายว่า เป็นสัตว์สีเท้าชนิดหน่ึงท่ีอาอุมาก แต่คนในสังคมใช้คำว่า วัวแก่ เวลา 
ด้องการนิยามให้เห็นถึงชายสูงอายุแต่ด้องการแทะโลมหญิงสาวที่อายุน้อยกว่า ดังน้ัน นักสัญญะ 
วิทยารุ่นหลังจึงพยายามตอบป็ญหาช้อนี้ของ Saussure

ความหมายของระดับการตีความ

โรแลนด์ บาร์ธ (Roland Bathes) นักสัญญะวิทยา สานุศิษย์ของ Saussure ได้นำ 
แนวคิดของทางสัญญะวิทยาช้างด้นมาขยายความ และช้ีให้เห็นว่า กระบวนการสร้างความหมายน้ัน 
สามารถตีความได้ใน 2 ข้ันตอน คือ

1) การตีความโดยนัยตรง (denotation)
เป็นการสร้างความหมายในขั้นท่ี 1 ตามท่ี Saussure ได้เสนอไวั เป็นความ 

หมายที่มีลักษณะเป็นสากล (universality) เป็นความหมายเคียวกันส์าหรับทุกๆคน มีความเป็นภาวะ 
วิสัย (objectivity) คือ อ้างอิงข้ึนมาโดยไม่มีการประเมินคุณค่าจากตัวผู้ใช้ กล่าวอีกนัยหน่ึงคือ เป็น 
การตีความโดยเกี่ยวโยงกับความจริงตามธรรมชาติ เป็นการอธิบายถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวให้ 
ความหมาย (signifier) กับตัวท่ีถูกให้ความหมาย (signified) ภายในสัญลักษณ์หนึ่งๆท่ีถูกถ่ายทอด 
หรือหมายความไปถึงวัตถุหรือความจริงภายนอกตามสภาพที่เห็น

2) การตีความโดยนัยประหวัด หรือนัยแฝง (connotation)
เป็นการสร้างความหมายในขั้นที่ 2 ที่บาร์ธแสดงทัศนะเพ่ิมเติม ความ 

หมายในข้ันนี้จะแปรเปลี่ยนไปตามวัฒนธรรมในการรับสาร เป็นความหมายทางสังคมอีกข้ันหน่ึง 
และจะเกิดขึนเมื่อสัญญะชุคหน่ึงได้กลายเป็นตัวให้ความหมายของสัญญะอีกชุดหนึ่ง เช่น รถยนด์
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ยี่ห้อ Volvo มิได้มีความหมายเพียงแค่เป็นรถยนต์ แต่มีความหมายว่า เป็นที่ที่ให้ความสำคัญในเรื่อง 
ความปลอดภัยเป็นอันดับแรก (where the safty come first) กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เป็นอธิบายถึง 
ลักษณะความสัมพันธ์กับเหตุการณ์ที่สัญลักษณ์มีการปฎิสัมพันธ์กับอารมณ์ ความ{ลึก ค่านิยมและ 
วัฒนธรรมของผู้รับสาร เป็นการดีความแบบอัตตวิสัย (subjectivity)

การถ่ายทอดความหมายจากสัญญะตัวหนึ่ง ผ่านสัญญะอีกตัวหน่ึง

1) การให้ความหมายหมายด้วยวิธีการ อุปมาอุปมัย (Metaphor)
เป็นการถ่ายทอดความหมายโดยอาศัยความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ 2 ตัว 

ที่มีความคล้ายคลึงกันและถูกนำมาใช้ถ่ายทอดความหมายด้วยวิธีการเปรียบเทียบอุปมาอุป 
มัย โดยสัญญะตัวแรกนั้นเป็นที่เจักความหมายกันดีอยู่แล้ว เพราะฉะนั้นเมื่อถูกนำมาเช้าคู่ 
กับสัญญะตัวที่สองซึ่งยังไม่ค่อย{จักความหมายดี เมื่ออาศัยความหมายของสัญญะตัวแรก 
จึงพลอยทำให้สัญญะตัวหลังถูกรับ{ความหมายไปด้วย

2) การให้ความหมายวิธีการใช้ส่วนหนึ่งของสัญญะตัวหนึ่งแทนความหมายทั้ง 
หมด (Metonymy)

เป็นวิธีการถ่ายทอดความหมายโดยหยิบเอาส่วนเสี้ยวเล็กๆส่วนหนึ่งของ 
สัญญะ (part) มาแทนความหมายของส่วนรวมท้ังหมด (whole) การถ่ายทอดความหมายแบบนี้เกิด 
ขึ้นจากกระบวนการที่เรียกว่า “การเชื่อมโยงสัมพันธ์” (association) กล่าวคือ ในหัวสมองของผู้รับ 
สารจะต้องมีคู่ของความสัมพันธ์ระหว่างส่วนย่อยกับส่วนรวมเอาไวัแล้ว (กาญจนา แล้วเทพ, 2541 ะ 
105) เช่น ต้อง{ว่า คอกกุหลาบแทนความหมายของคำว่าความรัก ดังน้ัน เมื่อเห็นชายแอบถือคอก 
กุหลาบคอยมองหญิงสาว ก็จะทำให้เช้าใจได้ว่า ชายหลงรักหญิงสาวแต่ยังไม่กล้าเผยให้{

ในงานวิจัยนี้ เนึ่องจากผู้วิจัยต้องการที่จะด้นหารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยูคหลัง 
สมัยใหม่ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล ดังน้ัน จึงจำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องใช้กรอบแนวคิดทางด้าน 
เรื่องสัญญะวิทยา โดยเฉพาะในเรื่องกระบวนการสร้างความหมายมาใช้เป็นเครื่องมือในการ 
วิเคราะห์ตัวบท (text) หรือ มิวสิควิดีโอที่รวมไว้ซึ่งสัญญะต่างๆอย่างมีความหมาย โดยแนวคิดดัง 
กล่าวจะสามารถทำให้การด้นหาความหมายทั้งหมดที่ปรากฎในมิวสืควิดีโอเพลงไทยสากล เป็นไป 
อย่างมีแบบแผนและรัดกุม
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

จากการข้นคว้าของผู้วิจัย พบว่า ยังไม,มีงานวิจัยที่บุ่งเน้นเรื่องรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล พบเพียงแต่งานวิจัยที่บุ่งเน้นสืกษาเนื้อหาของมิวสิควิดีโอ 
และงานวิจัยที่คืกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการเปิดรับสื่อกับทัศนคติเกี่ยวกับความรัก 
จึงไข้นำมาประกอบการวิจัยไว้ คังนี

1) งานวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์กระบวนการส่ือความหมายใม!มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล” 
ของจตุรงค ควงมณี (2539) งานวิจัยชิ้นนี้ไข้แบ่งประ๓ทของมิวสิควิดีโอเป็น 4 แบบ คือ 

มิวสิควิดีโอที่เน้นการลิปชิงคํเล่าเรื่อง
มิวสิควิดีโอท่ีมีการลิปชิงข้เล่าเรื่องและมีโครงเรื่องที่สมบูรณ์ชัดเจน
มิวสิควิดีโอที่มีการลิปซิงค์เล่าเรื่อง แต่/และ มีโครงเร่ืองท่ีไม่สมบูรณ์ชัดเจน
มิวสิควิดีโอที่ไม่มีการลิปซิงค์เล่าเรื่องเลย แต่มีโครงเรื่องที่สมบูรณ์ชัดเจน

การคืกษาของจตุรงค์พบว่า มิวสิควิดีโอแบบที่ 2-4 พัน สามารถท่ีจะใช้แนวคิดเร่ืองการเล่า 
เร่ืองมาวิเคราะห์เนื้อหาไข้โดยพิจารณาที่องค์ประกอบของโครงเรื่องเป็นหลัก คือ การเปิดเร่ือง ปม 
แห่งความขัดแย้ง การคลี่คลาย การจบเร่ือง ลำดับก่อน-หลังของเหตุการณ์และของประกอบฉาก 
ส่วนการวิเคราะห์แก่นเรื่องนั้น จะสามารถวิเคราะห์ไข้แต่เพียงมีวสิควิดีโอประ๓ทท่ี 2 และ 4 เท่า 
พัน เพราะมีโครงเรื่องที่สมบูรณ์ชัดเจน โดยการคืกษายังพบด้วยว่า เน้ือหาโดยหลักของมิวสิควิดีโอ 
พัน จะเป็นการแสดงทัศนะ อารมณ์และพฤติกรรมเกี่ยวกับความรักหรือความต้องการความรักของ 
หนุ่มสาว

ผลการสืกษาของจตุรงค์ แสดงให้เห็นว่า มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลส่วนใหญ่มีลักษณะ 
เป็นการเล่าเร่ือง และมีการนำโครงสรัางการเล่าเรื่องมาใช้ ยกเว้นมิวสิควิดีโอท่ีเน้นการลิปชิงค์เล่า 
เรื่อง ซึ่งจะเน้นที่ดัวศิลปินพักร้องเป็นหลัก ผู้วิจัยจึงไต้ใช้การแบ่งประเภทมิวสิควิดีโอของจตุรงค์ 
เป็นเกณฑ์ในการคัดเลือกมิวสิควิดีโอ เพื่อใช้เป็นกลุ่มคัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ โดยการวิจัยเร่ือง 
“การสร้างความเป็นจริงทางลังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ในมีว 
สิควิดีโอเพลงไทยสากล” น้ัน ในส่วนหน่ึงของการวิจัยบุ่งเน้นท่ีจะข้นหารูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรัก (patterns of love relationship) จึงจำเป็นอย่างยิ่งที่จะใช้มวสิควิดีโอที่มีแก่นเรื่องที่ชัดเจน 
ในปร ะ๓ท 2 และ 4 มาเป็นกลุ่มคัวอย่างเท่าพัน ยกเว้นในกรณีมิวสิควิดีโอประ๓ทท่ี 3 บางเร่ือง 
หากมีแก่นเรืองทีชัดเจนในระดับหนึ่ง ผู้วิจัยจะพิจารณาตัดสินรวมเช้าอยู่ในกลุ่มคัวอย่างที่จะทำการ 
วิจัยในครั้งน้ีด้วย
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2) งานวิจัยเรื่อง “ตรรกวิทยาการบริโภคกับการส!,างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล” 
ของพลพงศ์ สุวรรณวาทิน (2536) พบว่า ดรรกวิทยาเชิงหน้าท่ีของค่าการใช้สอย (The functional 
logic of usage value) ของผู้บริโภคท่ีมีต่อมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลทางโทรทัศน์ คือ การได้รับ 
ความบันเทิงจากเน้ือหาของมิวสิควิดีโอ ซึ่งจะกระตุ้นให้เกิดอารมณ์คล้อยตาม ซึ่งเนื้อหาส่วนใหญ่ 
จะเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับความรัก เช่น เนื้อหาเกี่ยวกับความรักแบบเศรัาสะเทือนใจ ความรักที่ให้ 
อารมณ์รุนแรง หรือเนื้อหาที่ให้แง่คิดเก่ียวกับความรัก นอกจากนี้ การสืกษายังพบว่า ดรรกวิทยา 
ของการแลกเปล่ียนเชิงสัญญลักษณ์ (The logic of symbolic exchange) ของผู้บริโภค โดยเฉพาะ 
อย่างย่ิงในกลุ่มวัยรุ,นน้ืน บริโภคฆิวสิควิดีโอเป็นการแสดงออกถึงความทันสมัย (modernity) และ 
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ (life style of new generation)

การศึกษาของพัลพงศ์ แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า การบริโภคมิวสิควิดีโอน้ัน เป็นไป เพ่ือ 
ตอบสนองอารมณ์และความเสึกเกี่ยวกับความรักเป็นส่วนใหญ่ ทังนีวิถีชีวิตแบบตัวละครใ!ผิวสิค 
วิดีโอนั้น เป็นสัญญลักษณ์ที่แสดงให้เห็นถึงความทันสมัยและความเป็นคนรุ่นใหม่ งานวิจัยน้ีมี 
ส่วนสนับสนุนความคิดของผู้วิจัยที่เห็นว่า มิวสิควิดีโอมีส่วนในการสร้างตัวตน (self) ของผู้บริโภค 
ซึ่งส่วนใหญ่แล้วจะเป็นเด็กวัยรุ่น ทั้งน ี้ พฤติกรรมของเด็กวัยรุ่นส่วนใหญ่มักที่จะให้ความสำคัญกับ 
เร่ืองความรักของหนุ่มสาวและความทันสมัย จึงมีความเป็นไปได้ที่จะซึมซับรูปแบบความสัมพันธ์ 
เชิงความรักที่เห็นในมิวสิควิดีโอเช้าไปเป็นส่วนหนึ่งของโลกทัศน์ หรือยอมรับรุปแบนความ 
สัมพันธ์ท่ีเห็นไปโดยปริยาย โดยเห็นว่า เป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่ทันสมัยและเป็นวิถีชีวิตของคน 
รุ่นใหม่

3) งานวิจัยเรื่อง ‘‘ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารด้านเนื้อหาบันเทิง 
และบุคคลในวงการบันเทิงที่มีค่อทัศนคติในเรื่องความรักและเพศสัมพันธ์ของเด็กวัยรุ่นในเขต 
กรุงเทพมหานคร” ของ จริญญา นิลแพทย์ (2541) พบว่า พฤติกรรมการเปิดรับเนื้อหาด้านบันเทิง
จากโทรทัศน์มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับทัศนคติในเร่ืองความรักและเพศสัมพันธ์ของวัยรุ่น โดยน ี้'  " โ นี้น้ี, ไ .น ี้ น้ี*
เด็กวัยรุ่นส่วนใหญ่จะเปิดรับสือประเภทโทรทัศน์มากทีสุด ทังนี รายการประ๓ทดนตรีและเพลง
เป็นรายการที่เปิดรับมากเป็นอันดับ 2 รองจากรายการประเภทละคร การศึกษาครั้งนี้ ยังพบประเด็น
ขัดแย้งที่น่าสนใจอย่างน้อย 2 ประการ คือ แม้ว่า โดยส่วนใหญ่วัยรุ่นจะไม่เห็นด้วยกับการมีเพศ
สัมพันธ์ค่อนเวลาอันสมควร แต่กลับเห็นว่า หากมีการป็องกันโรคและการตั้งครรภ์อย่างดี ก็
สามารถที่จะมีเพศสัมพันธ์ได้ นอกจากนี้ แม้ว่า วัยรุ่นหญิงยังคงยึดถือว่า คติเร่ือง “การรักนวลสงวน
ตัว” เป็นเร่ืองน่ายกย่อง แต่ก็ยอมรับว่า หญิงที่ถือคติตังกล่าวในสังคมปิจธุบันน้ัน หาได้ยากเต็มท่ี
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การศึกษาวิจัยของจริญญา แสดงให้เห็นว่า รายการโทรทัศน์ประ๓ทรายการเพลงซ่ึงส่วน 
ใหญ่จะนำเสนอมิวสิควิดีโอเพลงมีผลในเชิงบวกต่อทัศนคติเกี่ยวกับความรักของวัยรุ่น การท่ีเด็ก
วัยรุ่นได้เห็นรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักของศิลปินหรือตัวละครในมิวสิควิดีโอ ย่อมมีผลท่ี 
เด็กวัยรุ่นจะถือเป็นแบบทาง และหากศิลปินเป็นที่ชื่นชอบของวัยรุ่นแล้ว แนวโน้มท่ีเด็กวัยรุ่นจะ 
ยอมรับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักที่เห็นย่อมเป็นไปได้มาก ท้ังๆท่ีวัยรุ่นจะยังคงมีทัศนคติ 
เกี่ยวกับความรักและเพศสัมพันธ์ตามบรรทัดฐานทางสังคม (social norm) ก็ตามที
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