
บทสรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

การวิจัยเรื่อง “การสร้างความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ในมิวสิค วิดีโอเพลงไทยสากล” มีวัตลุประสงค์เพ่ือศึกษาถึงรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุค 
หลังสฺมัยใหม่ที่ถูกนำเสนอจนกลายเป็นความเป็นจริงทางสังคมในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล

การวิจัยครังนีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) โดยอาศัยกรอบแนวคิดและ 
ทฤษฎีสำหรับการวิจัย คือ แนวคิดเรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคม เป็นแนวทางในการ 
วิเคราะห์ พร้อมกันใช้แนวคิดเรื่องสัญญะวิทยาเป็นกรอบในการศึกษากระบวนการสร้างความหมาย 
ของตัวบท (text) ที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอท่ีคัคเลือกมาเป็นกลุ่มตัวอย่าง นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังไคใช้ 
แนวคิดเรื่องภาวะหลังสมัยใหม่ แนวคิดเรื่องความแปลกแยกของมนุษย์ แนวคิดเรื่องความรักใน 
ฐานะที่เป็นสินค้าและแนวคิดเรื่องสื่อมาเป็นประโยชน์ในการศึกษาถึงรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักยุคหลังสมัยใหม่ที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอค้วย

บทท ี่ 6

การศึกษาวิจัยครังนีไค้ใช้ข้อมูลเป็นมิวสิควิดีโอเพลงของบริษัทแกรมมี่ เอนเตอร์เทนเมนห์ 
จำกัด (มหาชน) และบริษัทอาร์.เอส.'โปรโมช่ัน จำกัด (1992) จำนวนท้ังส้ิน 57 เพลง ซ่ึงจะต้องเป็น /
มิวสิควิดีโอท่ีมีโครงเร่ืองค่อนข้างชัดเจนและจะต้องมีแก่นเรื่องเกี่ยวกับความรักเท่านัน โดยระยะ 
เวลาในการคัดเลือกข้อมูลที่ใช้ทำการวิเคราะห์นั้น ผู้วิจัยไค้กำหนดระยะเวลามิวสิควิดีโอที่ออก 
อากาศทางสถานีโทรทัศน์ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2542 -  31 ธันวาคม 2542 เพ่ือนำมาวิเคราะห์ใน 
ส่วนของตัวบท (text) เพ่ือศึกษาถึงรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ท่ีถูกนำเสนอ 
ปรากฎในภาพความเป็นจริงทางสังคมผ่านสื่อประ๓ทมิวสิควิดีโอเพลง

สรุปผลการวิเคราะห์

ในส่วนของผลการวิเคราะห์นัน เนื่องจากงานวิจัยช ิน น ี มีลักษณะเฉพาะค้านคือ ศึกษาเร่ือง 
ความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ที่นำเสนอผ่านมิวสิคZ V 1นั้นั้ ^ " z . p Z ' ' 1 V £วิดีโอเพลงไทยสากลเท่านัน ผู้วิจัยจึงไค้จัดวิธีการนำเสนอข้อมูลตามวิธีการศึกษาโดยแบ่งเป็น2 ขน 
ตอน ดังนี้
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ก. การศึกษาเรื่องรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุดหลังสมัยใหม่ผ่านเนื้อหามิว 
สิควิดีโอเพลงไทยสากล

1. การศึกษาแก่นเรื่อง (theme)
2. การศึกษาโครงเรื่อง (plot)

ข. การศึกษาการสร้างความเป็นจริงเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุค 
หลังสมัยใหม่ผ่านมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล

1. การสร้างความเป็นจริงผ่านแก่นเรื่องของมิวสิควิดีโอ
2. การสร้างความเป็นจริงผ่านโครงเรื่องของมิวสิควิดีโอ
3. การสร้างความเป็นจริงผ่านอายุของตัวละครในมิวสิควิดีโอ
4. การสร้างความเป็นจริงผ่านอาชีพของตัวละครในมิวสิควิดีโอ 
ร-การสร้างความเป็นจริงผ่านสถานภาพและบทบาททางเพศของตัวละคร 
ในมิวสืควิดีโอ
6. การสร้างความเป็นจริงผ่านฉากในมิวสิควิดีโอ
7. การสร้างความเป็นจริงผ่านระดับการแสดงออกทางความรักของตัว 
ละครในมิวสิควิดีโอ

ก. การศึกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ผ่านเนื้อหามิวสิควิดีโอเพลงไทย 
สากล

เป ็น ก า ร ศ ึก ษ า ค ว า ม เป ็น จ ร ิง ท า ง ส ัง ค ม ผ ่า น เน ื้อ ห า ข อ ง ม ิว ส ิค ว ิด ีโ อ  โ ด ย พ ิจ าร ณ าด ้ว ย ว ิธ ี

ส ัญ ญ ะ ว ิท ยา โดยศ ึกษ าถ ึง  2 อ งค ์ป ระ ก อ บ ห ล ัก ข อ งม ิว ส ิค ว ิด ีโอ  ค ือ 1.แ ก ่น เร ื่อ ง  และ 2 .โค รงเร ื่อ ง
ด ังน

L การศึกษาแก่นเร่ือง
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แก่นเร่ืองท่ีนำเสนอรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัย'ใหม่'ในมิวสิค:วิดีโอท่ี,พบ 
ในการวิจัยครังนี้มีจำนวนทังสิน 4 รูปแบบ คือ

น-แก่นความคิดเรื่องความรักแบบว้าเหว่ ซึ่งเป็นรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลัง 
สมัยใหม่ที่พบมากที่สุด คือ 56 เพลง จากมิวสิควิดีโอท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่างทังหมด 57 เพลงโดยรูป 
แบบความสัมพันธ์ฯแบบว้าเหว่นั้น ประกอบขึ้นด้วยลักษณะความสัมพันธ์แบบโหยหาและลักษณะ 
ความสัมพันธ์แบบไรัเสถียรภาพผสมผสานกันอยู่ในลักษณะเป็นพลวัตร โดยรูปแบบความสัมพันธ์ 
เชิงความรักแบบว้าเหว่นั้น ปรากฎลักษณะความสัมพันธ์แบบไร้เสถียรภาพ จำนวน 52 เพลง และ 
ลักษณะแบบโหยหา 51 เพลงตามลำดับ

1.2. รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบไม่จริง เป็นรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ยุคหลังสมัยใหม่แบบหนึ่งที่พบเป็นอันดับสอง คือ ปรากฎในมิวสัควิดีโอ จำนวน 42 เพลง โดยรูป 
แบบความสัมพันธ์ฯแบบไม่จริงนั้น ประกอบข้ึนด้วยลักษณะความสัมพันธ์แบบไม่ม่ันดงและแบบ 
ไม่ชัดเจน ซึ่งปรากฎให้เห็นอย่างผสมผสานกันเป็นพลวัตรในรูปแบบความสัมพันธ์ฯแบบไม่จริง 
ทัง 43 เพลง โดยพบลักษณะแบบไม่มั่นคง 29 เพลง และแบบไม่ไม่ชัดเจน 19 เพลงตามลำดับ

1.3. รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบปฏิเสธ เป็นรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ยุคหลังสมัยใหม่แบบหนึ่งที่พบเป็นอันดับสาม คือ ปรากฎในมิวสิควิดีโอ จำนวน 42 เพลง โดยรูป 
แบบความสัมพันธ์ฯแบบปฏิเสธนั้น ประกอบข้ึนด้วยลักษณะความสัมพันธ์แบบปฏิเสธเหตุผลและ 
แบบปฏิเสธค่านิยมเดิม ซึ่งปรากฎให้เห็นอย่างผสมผสานกันอย่างเป็นพลวัตรในรูปแบบความ 
สัมพันธ์ฯแบบปฏิเสธทั้ง 42 เพลง โดยพบลักษณะแบบปฏิเสธเหตุผล 32 เพลง และแบบปฏิเสธค่า 
นิยมเดิม 32 เพลงตามลำดับ

1.4. รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบแลกเปลี่ยน ซึ่งเป็นรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักยุคหลังสมัยใหม่ที่พบน้อยที่สุค คือ 21 เพลง จากมิวสิควิดีโอท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด 57 
เพลงโดยรูปแบบความสัมพันธ์ฯแบบแลกเปลี่ยนนั้น ประกอบข้ึนด้วยลักษณะความสัมพันธ์แบน 
รักเพื่อหวังรัก ลักษณะความสัมพันธ์แบบรักเติมเต็มและลักษณะความสัมพันธ์แบบรักเพิ่มค่าผสม 
ผสานกันอยู่ในลักษณะเป็นพลวัตร โดยรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบแลกเปลี่ยนนั้น 
ปรากฎลักษณะความสัมพันธ์แบบรักเพื่อหวังรัก จำนวน 9 เพลง ลักษณะแบบรักเติมเต็ม 7 เพลง 
และลักษณะแบบเพิ่มค่า 6 เพลงตามลำดับ

2- การคืกษาโครงเรื่อง
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จากการศึกษาโครงเรื่องของมิวสิดวิดีโอเพลงไทยสากลทัง 57 เพลง พบว่า มีไค้นำเสนอ 
แบบแผนท้ัง 3 แบบ คือ สมหวัง ไม่สมหวังและขัคแค้ง ผสมผสานอยู่ในโครงเรื่องของมัวสัควิดีโอ 
แทบทุกเพลง แต่ส่วนใหญ่แค้วมิวสิควิดีโอจะมีลักษณะการคลี่คลายเรื่องหรือจบเรื่องแบบทุกไม่สม 
หวัง คือ 38 เพลง จะมีเพียง 19 เพลงท่ีจบเร่ืองแบบสุข และไม่พบโครงเรื่องท่ีจบแบบขัคแค้ง โดย 
แบบแผนโครงเรื่องของมิวสิควิดีโอส่วนใหญ่จะเปิดเรื่องค้วยความไม่สมหวัง คำเนินเรื่องด้วยความ 
ไม่สมหวังและคล่ีคลายลงด้วยความไม่สมหวัง เนื่องจากธรรมชาติของมิวสิควิดีโอเพลงรักท่ีมีโครง 
เรื่องชัดเจนจะเป็นการนำเสนอแก่นเพลงและท่วงทำนองเพลงที่เศร้าโศกและช้า แก่นเร่ืองของมิว 
สิดวิดีโอจึงเป็นการนำเสนอความทุกข์ใจอันเนื่องมากจากความรักมากกว่า

ข. การศึกษาการสร้างความเป็นจริงเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่ผ่าน 
มิวสิควิดีโอเพสงไทยสากล

1.การสร้างความเป็นจริงผ่านแก่นเร่ืองของมิวสิควิดีโอ

พบว่า แก่นเร่ืองของมิวสิควดีโอเพลงไทยสากลได้นำเสนอภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความ 
รักยุคหลังสมัยใหม่ ผ่านแก่นความคิดที่ด้นพบท้ัง 4 ดังนี้

(1.1.) แก่นความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงความรักแบบว้าเหว่
แก่นความคิดที่สะท้อนผ่านมิวสืควิดีโอนั้น แสดงไห้เห็นถึงภาวะยุคหลังสมัยใหม่ 

ในสังคมไทยที่คนในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งคนรุ่นใหม่ที่มีลักษณะโดดเดี่ยว อันเนื่องมาจากมี 
ลักษณะความเป็นปิจเจกหรือความเป็นตัวของตัวเองสูง ความสัมพันธ์เชิงความรัก เป็นกระบวนการ 
หนึ่งที่ถูกนำเช้ามาใช้ในการขจัดความร้สืกโดดเดี่ยวบนวิถีชีวิตที่เป็นตัวเองของคนรุ่นใหม่ เพ่ือทำ 
ให้เกิดความร้สืกม่ันคง มีเสถียรภาพและคำเนินชีวิตและความเป็นตัวของตัวเองต่อไปได้

(1.2.) แก่นความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงความรักแบบไม่จริง
ลักษณะความสัมพันธ์แบบไม่มั่นคงและแบบไม่ชัดเจนที่ปรากฎอยู่ในรูปแบบ 

ความสัมพันธ์ฯแบบไม่จริงนั้น สะท้อนให้เห็นถึงวิธีคิดแบบหลังสมัยใหม่ที่เห็นว่า ความรักกลาย 
เป็นเรื่องความพอใจของตัวบุคคล (Individual) ไม่เกี่ยวช้องกับสถาบันใดทางสังคมดังเช่นอดีตที่ 
การสมรสเป็นเรื่องที่จะต้องหารือกับผู้ใหญ่ของแต่ละฝ่าย ดังน้ัน ความรักจึงเหมือนด้นไมัที่ไม่มีราก 
แก้ว และสามารถโยกคลอนได้ตลอดเวลา ขณะเดียวกัน ด้วยเหตุที่ความรักเป็นความสัมพันธ์ที่ถูก 
กำหนดโดยปีจเจกเป็นเรื่องความพอใจส่วนตัว เหตุนีเองนิยามของคำว่า “คนรัก” จึงถูกอ่านใหม่
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โดยมีปีจเจกเป็นตัวกำหนด ดังน''น นิยามดำว่า เพ่ือนจึงสามารถเป็นคนรักไดํไม่จำเป็นที่จะหมายถึง 
ผู้มีธุระหรือผู้ที่ชอบพอกันอีกต่อไป ทั้งนี้ อาจจะเป็นกลวิธีในการสรัางความสัมพันธ์เชิงความรัก 
โดยนัยแฝง เพื่อไม่ต้องการผูกมัดและสามารถยุติความสัมพันธ์ไดัโดยง่าย

(1.3.) แก่นความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงความรักแบบปฏิเสธ
รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบปฏิเสธที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอด้วยจำนวน 

ถึง 2 ใน 3 ของมิวสิควิดีโอที่เป็นกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดนั้น แสดงให้เห็นถึงลักษณะการแกัไขปีญหา 
เกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักของคนรู่นใหม่ว่า มีมิติการใช้อารมณ์เข้ามาจัดการกับปิญหามาก 
กว่าการใช้เหตุผล คลอดจนการแสดงออกให้เห็นถึงการไม่ยึดถือดำอบรมสั่งสอนเป็นที่รากฐานทาง 
สังคมมาแต่เดิม โดยในจำนวนมิวสิควิดีโอที่ปรากฎรูปแบบความสัมพันธ์ฯแบบปฏิเสธ จำนวน 42 
เพลงนันพบว่า 11 เพลงแสดงให้เห็นถึงการอยู่กินกันเหมือนสามีภรรยาโดยปราศจากสัญญะใดๆที่ 
แสดงให้เห็นว่าทังคู่ผ่านการสมรสมาแล้ว ภาพความเป็นจริงผ่านสื่อมิวสิควิดีโอดังกล่าวนี้ แสดง 
ให้เห็นอย่างชัดเจนว่า รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักของคนรุ่นใหม่ในสังคมไทย มีลักษณะ 
ปฏิเสธข้อสรุปใคที่เบ็ดเสร็จส้มบุรณ์ (against totalization) หรือบรรทัดฐานความถูกผดทางสังคม 
ตามลักษณะของยุคหลังสมัยใหม่ แต่ให้ความสำคัญกันความพึงพอใจของตัวเองมากกว่า

(1.4.)แก่นความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงความรักแบบแลกเปลี่ยน
รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบแลกเปลี่ยนนั้น เป็นความสัมพันธ์เชิงความ 

รักที่แปรผันจากนิยามความหมายโดยตรง กล่าวคือ ความรักไม่ใช่เรื่องความชอบพออย่างเดียว แต่มี 
ลักษณะการบริโภคอยู่ด้วย เพราะการก่อตัวขึ้นของความสัมพันธ์มีปีจจัยเชิงเศรษฐศาสตร์ คือ เร่ือง 
การแลกเปลี่ยนที่คุ้มด่ามาเกี่ยวข้องด้วย เนื่องจากภาพความเป็นจริงในมิวสิควิดีโอนั้น แสดงให้เห็น 
ว่า ชายหนุ่มและหญิงสาวมักจะหมายปองคนรักที่มีรูปสมบัติที่ดีและมีบุคลิกภาพที่ดี แสดงให้เห็น 
ว่า ความรักไม่ใช่เรื่องทางจิตใจเพียงอย่างเดียว หรือการทอดทั้งคนรักเพราะพบรักใหม่ที่มีฐานะท่ีดี 
กว่านัน มีนัยยะแสดงให้เห็นว่า ความรักเป็นการบริโภคสถานะภาพทางสังคมที่ดีขึ้นด้วย

2.การสร้างความเป็นจริงผ่านโครงเรื่องของมิวสิควิดีโอ

พบว่า มิวสิควิดีโอส่วนใหญ่ มิได้มีการผูกโครงเร่ืองเพ่ือดืงปีญหาความขัคแข้งไป 
จนถึงจุดสูงสุด และลดลงสู่การคลี่คลายปิญหาเพื่อจบเรื่อง ส่วนใหญ่จะมีลักษณะเหมือนดึงช่วง
เวลาหนึ่งของสถานการณ์มานำเสนอ ทั้งนี้ เช่ือว่า เป็นเพราะมิวสิควิดีโอบุ่งหมายที่จะขายศิลปิน จึง 
จำเป็นที่จะต้องสลับภาพไปมาระหว่างศิลปินกับสถานการณ์ ตลอดจนเป็นส่ือท่ีมีระยะเวลาการนำ 
เสนอท่ีนัอย จึงไม่สามารถที่จะนำเสนอเรื่องราวภายใต้โครงเรื่องที่สลับซับช้อนได้
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จากการศีกษาพบว่า โครงเรื่องมิวสืควิดีโอทังหมดบัน เป็นการนำเสนอภาพความเป็นจริง 
ของการเผชิญหบัากันระหว่างแก่นความคิดเบื้องหลัง 3 ประการคือ

(2.1.) ความขัคแย้งในเชิงศีลธรรม กล่าวคือ ความขัดแย้งในเร่ืองความซื่อสัตย์และ 
การแปรเป็นอ่ืน
(2.2.) ความขัดแย้งในเชิงสถานะ กล่าวคือ ความขัดแย้งเรื่องความจนและความรวย 
(2.3.) ความขัดแย้งในทัศนะเกี่ยวกับความรัก ความขัคแย้งเร่ืองการใช้ชีวิตแบบ 
สองคนกับการรักอิสระ

3.การสร้างความเป็นจริงผ่านอายูของตัวละครในมิวสิควิดีโอ

จำนวนของตัวละครส่วนใหญ่ท่ีพบในมิวสัควิดีโอจะมีมากกว่า 2 ตัวละคร เพราะความรัก 
เป็นเร่ืองของการปฎิสัมพันธ์ระหว่างคน 2 คน และบุคคลท่ีสาม ท้ังบ้ืจากการวิเคราะห์พบภาพความ 
เป็นจริงว่า ช่วงวัยของตัวละครท่ีมีความสัมพันธ์เชิงความรักมากที่สุด คือ ช่วงอายุ 21-25 ปี และช่วง 
วัยที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอน้อยท่ีสุด คือ ช่วงอายุ 31 ปีขืนไป มีเพศชาย จำนวน 1 เพลง เพศหญิง 
จำนวน 0 เพลง ทังนี้ เน่ืองจากผู้ชมในช่วงวัย 21-25 ปีนั้น เป็นกลุ่มเป้าหมายของตลาดเทปเพลง 
ไทยสากลโดยตรง เป็นช่วงวัยของคนรุ่นใหม่ ความเป็นจริงที่ปรากฎในมิวสืลวิดีโอจึงมีส่วน 
สัมพันธ์กับวิถีชีวิตของชายหญิงที่มีอายุอยู่ในช่วงวัยนี้เป็นหลัก ส่วนช่วงวัยอายุ 30 ปีขึ้นไป ซ่ึงท่ี 
ปรากฎให้เห็นในมิวสืควิดีโอน้อยที่สุคจนเกือบที่จะไม่ปรากฎเลย เป็นเพราะว่า ตามความเป็นจริง 
รอบๆตัวเราน้ัน ส่วนใหญ่แล้วบุคคลท่ีอายุต้ังแต่ 30 ปีขึ้นไปนั้น น่าจะมีประสบการณ์ความรักมาก 
พอที่จะมีความเป็นผู้ใหญ่สัาหรับการจัดการกับปีญหาความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นไล้ นอกจากนี เน่ือง 
จากตัวส์อเปีนสื่อของวัยรุ่น การนำภาพความอ่อนไหวอันเน่ืองมาจากความรักของบุคคลท่ีมีช่วงวัย 
30 ปีขึ้นที่จะนำเสนอผ่านมิวสืควิดีโอนั้น จึงดูขัคกับความเป็นจริงเป็นอย่างยิ่ง

นอกจากนี จากการศีกษาภาพความเป็นจริงที่นำเสนอผ่านอายุตัวละครในมิวสืดวิดีโอนั้น 
พบว่า เพศหญิงบัน สามารถที่จะมีความสัมพันธ์เชิงความรักไล้เร็วกว่าเพศชาย และมีช่วงวัยท่ี 
สามารถมีความสัมพันธ์เชิงความรักไล้สันกว่า คือ หลังจากช่วงวัย 21-25 ปี ไม่ปรากฎภาพความเป็น 
จริงเก่ียวกับความรักของหญิงสาวในมิวสืควิดีโอแต่อย่างใด
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4. การสร้างความเป็นจริงผ่านอาชีพของตัวละครในมิวสิควิดีโอ

จากการศึกษาพบว่า จำนวนมิวสิควิดีโอที่ไม่ปรากฎอาชีพ มีจำนวนถึง 29 เพลง น่าจะเป็น 
เพราะระยะเวลาของมิวสิควิดีโอนั้นค่อนข้างสั้น คือ ประมาณ 4-5 นาทีต่อเพลง ส่งผลให้จำเป็นท่ี 
จะตัองละทิ้งรายละเอียดบางเรื่องลงไป เพื่อเน้นภาพที่แสดงให้เห็นถึงอารมณ์ความรู้สีกให้มากที่สุค 
ส่วนอาชีพที่พบมากที่สุด ก็คืออาชีพนักเรียน/นักศึกษามีจำนวน 11 เพลง น่าจะเป็นเพราะสื่อมิวสีค 
วิดีโอเป็นสื่อของคนรุ่นใหม่ ตังน้ัน ภาพความเป็นจริงที่นำมาเสนอจึงมีส่วนสัมพันธ์กับความเป็น 
จริงรอบๆตัวของพวกเขาเหล่านั้น ส่วนอาชีพที่พบเป็นอันดับสอง คือ อาชีพนักร้องนักดนตรี เป็น 
เพราะเป็นอาชีพที่นำเสนอภาพตัวแทนของศิลปินเอง การนำเสนอภาพอาชีพนักร้องหรือศิลปินก็ 
เพื่อสร้างอารมณ์ร่วมกับผู้ชม ส่วนอาชีพอื่นๆเช่น อาชีพพนักงานตันเพลิง สถาปนิก พนักงานร้าน 
พนักงานร้าน เจ้าของกิจการและนักวาดรูปนั้น ส่วนใหญ่ถูกหยิบขึ้นมาเพราะมีส่วนสัมพันธ์กับแก่น 
เพลงและเพื่อเป็นสีสันในการเล่าเรื่องของมิวสิควิดีโอมากกว่า

5. การสร้างความเป็นจริงผ่านสถานภาพและบทบาททางเพศของตัวละครในมิวสิควิดีโอ

การศึกษาพบภาพความเป็นจริงว่า เพศหญิงเป็นผู้กระทำให้เกิดทุกข้ในความสัมพันธ์เชิง 
ความรักมากกว่า โดยเพศชายเป็นผู้ถูกกระทำทางความรักให้เกิดทุกข์มากที่สุด ทั้งนี้อาจจะเป็น 
เพราะมิวสิควิดีโอที่เป็นกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดนั้น เป็นมิวสิควิดีโอเพลงของศิลปินชายมากกว่า อย่าง 
ไรก็ตาม ภาพความเป็นจริงที่ปรากฎ สื่อให้เห็นว่า รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักได้เปลี่ยน 
สถานะจากเดิมที่ฝ่ายชายเป็นตัวกำหนดหรือฝ่ายเลือกสรรกลายเป็นเพศหญิงเป็นผู้กำหนดแทน

นอกจากนี ยังพบด้วยว่า ในส่วนของผู้กระทำความรักให้เกิดความสุขนั้น ภาพความเป็น 
จริงที่พบในมิวสีควิดีโอ ได้นำเสนอบทบาทของเพศชายและหญิงในฐานะเป็นผู้กระทำความรักให้ 
เกิดสุขในระดับที่น้อยเป็นอย่างยิ่ง

6. การสร้างความเป็นจริงผ่านฉากในมิวสัควิดีโอ

จากการวิเคราะห้มิวสีควิดีโอเพลงไทยสากล พบภาพความเป็นจริงว่า รูปแบบความ. ,1 โ น้ี ร น้ีน้ี น้ีน้ี น้ี น้ี น้ีสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงนัน มีลักษณะทีกลาแสดงออกมากขน กล่าวคือ พบความสัมพันธ์
เชิงความรักในพืนที่สาธารณะมากกว่า เป็นจำนวน 68 แห่ง โดยพบรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ
รักในพืนที่ส่วนบุคคลน้อยกว่า เป็นจำนวน 32 แห่ง โดยในส่วนของฉากพืนที่สาธารณะที่พบมากที่
สุด คือ ฉากผับ/บารี/ร้านอาหาร ซึ่งเป็นสถานที่ที่ตัวละครใข้ถูดิความสัมพันธ์และเริ่มด้นความ
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สัมพันธ์มากที่สุค และสำหรับพ้ืนท่ีส่วนตัวท่ีพบมากท่ีสุด คือ บ้านพักและห้องพัก ซ่ึงเป็นพันท่ีท่ี 
เป็นรังรักของชายและหญิงที่ใช้ชีวิตร่วมกัน ซ่ึงจากการสืกษาภาพความเป็นจริงในมิวสิควิดีโอพบ 
ว่า การใช้ชีวิตร่วมกันของชายหญิงน้ัน ไม,มีสัญญะใดๆท่ีจะส่ือให้เห็นว่า ความสัมพันธ์ระหว่างชาย 
และหญิงท่ีมีลักษณะดังกล่าวจะผ่านการสมรสแล้ว

7.การสร้างความเป็นจริงผ่านระดับการแสดงออกทางความรักของตัวละครในมิวสิควิดีโอ

พบการแสดงออกในระดับสายตามากท่ีสุด คือ 45 เร่ือง สัมผัสทางกาย 43 เร่ือง การสวม 
กอด 16 เร่ือง การจูบ 7 เร่ือง นอกจากนี้ยังพบภาพความเป็นจริงที่แสดงให้เห็นว่า ชายหญิงสามารถ 
มีเพศสัมพันธ์กันโดยไม่ไค้สมรสจากมิวสิควิดีโอจำนวน 5 เร่ืองควย ทั้งนี้ จากการสืกษาพบภาพ 
ความเป็นจริงค้วยว่า ทุกวันนี วัยรุ่นมักท่ีจะแสดงทางความรักในพื้นที่สาธารณะมากกว่า ไม่ว่าจะ 
เป็นเร่ืองการส่งสายตา การสัมผัส หรือสวมกวดหรือการจูบ มีเพียงการมีเพศสัมพันธ์เท่าน้ันท่ีพบว่า 
ยังคงแสดงออกในพ้ืนท่ีส่วนตัว

อภิปรายผล

ในบทท่ี 4-5 ที่ผ่านมา ผู้วิจัยไค้นำเสนอให้เห็นรูปแบบความสัมพันธ์เช้งความรักท่ีปรากฎ 
ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลว่า มีลักษณะท่ีเป็นไปตามแนวความคิดยุคหลังสมัยใหม่หรือไม, และ 
รูปแบบความสัมพันธ์ที่ค้นพบนั้น ไค้ถูกสร้างความเป็นจริงผ่านองค์ประกอบของมีวสิควิดีโออย่าง 
ไร ทังนี รูปแบบความสัมพันธ์เช้งความรักที่มีลักษณะเป็นไปตามแนวความคิดยุคหลังสมัยใหม่ที่ 
ค้นพบนัน มี 4 รูปแบบด้วยกัน น่ันก็คือ รูปแบบความสัมพันธ์แบบว้าเหว่ รูปแบบความสัมพันธ์ 
แบบไม่จริง รูปแบบความสัมพันธ์แนบปฏิเสธและรูปแบบความสัมพันธ์แนบแลกเปลี่ยน สำหรับ 
ในบทท่ี 6 นี ผู้วิจัยจักไค้นำผลการคืกษาในสองส่วนแรกมาสืกษาให้เห็นถึงบทบาทของมิวสิควิดีโอ 
ในการสร้างความเป็นจริงทางสังคม โดยเฉพาะในเรื่องเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์เช้งความรัก 
พร้อมกันนี ผู้วิจัยจะคืกษาเปรียบเทียบลักษณะบางประการของรูปแบบความสัมพันธ์เช้งความรักยุค 
หลังสมัยใหม่ที่มีลักษณะที่เทียบเคียงกับรูปแบบความสัมพันธ์เช้งความรักในยุคสมัยใหม่ว่าเป็น 
อย่างไร
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ก.บทบาทของมิวสิควิดีโอกับการสร้างความเป็นจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพันธ์*ชิง 
ความรักในสังคมไทย

ทังนี เท่าท่ีผ่านมาบัน กรอบแนวคิดในเรื่องการสร้างความเป็นจริงทางสังคมนั้น ถูกนำมา 
ใช้เกี่ยวข้องกับแวดวงวิชาการทางด้านสื่อสารมวลชน ก็เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาบทบาท 
ของสื่อในการสร้างความเป็นจริงทางสังคมในประเด็นต่างๆ ภายใด้แนวคิดนี้เชื่อว่า สื่อสารมวลชน 
ซึ่งเป็นสถาบันหนึ่งทางสังคมได้ทำหน้าที่ในการสร้างความเป็นจริงให้คนในสังคมด้วยการเลือก 
สรรความเป็นจริงเรื่องใดเรื่องหนึ่งขึ้นมาและนำเสนอผ่านสื่อ และเมื่อมีการนำเสนอบ่อยๆ ก็เท่ากับ 
เป็นการตอกยํ้าภาพความเป็นจริงดังกล่าว ซึ่งจะส่งผลทำให้ความจริงเรื่องนั้นชึบซาบเข้าสู่ผู้ที่ชม 
โดยไม่รู้ตัว หรือเรียกอีกตามภาษาของแนวความคิดนี้ว่า การตอกยิ้าเข้าสู่คลังความรู้ (stock of 
knowledge) และเมื่อผู้ชมด้องเผชิญหน้ากับสถานการณ์เดียวกันกับความจริงในสื่อที่ตนเองชม 
บ่อยๆ ก็จะมีท่าทีตอบสนองกับสถานการณ์นั้นในลักษณะเดียวกัน

ภายใต้กรอบแนวคิคท่ีว่าน้ีเอง ที่ทำให้งานวิจัยเรื่องนี้เริ่มด้นขึ้นด้วยเหตุที่ว่า ภาพความเป็น 
จริงของความสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นชายหญิงในสังคมไทยทุกวันนี้ มีลักษณะที่ใกลัชิดกันมาก และ 
มีลักษณะความสัมพันธ์ตลอดจนท่าทีที่แสดงต่อกันอย่างเป็นตะวันตกมากขึ้น ประจักษ์พยานใน 
เรื่องนีสามารถพบเห็นได้ตามศูนย์กลาง หรือแหล่งบันเทิงที่เป็นที่นิยมของวัยรุ่น ดังบัน ส่ือมวลชน 
โดยเฉพาะมิวสิควิดีโอเพลง ได้มีบทบาทในการนำเสนอภาพความเป็นจริงที่มีผลต่อการสร้างคลัง 
ความรู้ของวัยรุ่นเหล่านิหรือไม่อย่างไร อย่างไรก็ดี การวิจัยครั้งนี้มิได้บุ่งเน้นที่จะหาคำตอบว่า มิว 
สิควิดีโอบัน สามารถที่จะสร้างความเป็นจริงในระดับที่มีผลกระทบต่อตัวบุคคลที่ชมหรือไม่ แต่บุ่ง 
เน้นที่จะศึกษาว่า ภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักที่นำเสนอในมิวสิควิดีโอนั้น 
เป็นอย่างไร และเมื่อเทียบกับภาพความเป็นจริงที่จริงแท้ในระดับกว้างของสังคมทุกวันนิแล้ว ภาพ 
ความเป็นจริงที่ได้จากมีวสิควิดีโอมีลักษณะที่ชี้นำหรือสะท้อนสังคม หรืออาจจะกล่าวได้อีกนัย 
หนึ่งก็คือ มิวสิควิดีโอทำหน้าที่ตะเกียงส่องนำทาง หรือทำหน้าที่กระจกสะท้อนสังคมออกมาให้ 
เห็น

การศึกษาเปรียบเทียบภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักในมิวสิควิดีโอกับภาพ 
ความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักในสังคมไทยที่'วไป

ทังนิ จากการศึกษาในบทท่ี 4-5 ที่ผ่านมา ผู้วิจัยได้พบภาพความเป็นจริงที่สำคัญๆเกี่ยวกัน 
ความสัมพันธ์เชิงความรัก ซึ่งเป็นคลังความรู้ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล ซึ่งสามารถสรุปและ 
แสดงลักษณะสำคัญได้ดังนี้
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])ชายหญิงที่มีความสัมพันธ์เชิงความรักในมิวสิควิดีโอส่วนใหญ่ จะมีรูปร่างหน้าตาและ 
บุคลิกที่ดี

2) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงในมิวสิควิดีโอจะเป็นความสัมพันธ์ที่เทิดทูน 
ความรักให้อยู่เหนือสิ่งอื่นใดในชีวิต เป็นสรณะ สามารถทำทุกส่ิงทุกอย่างเพ่ือความรักไค้ คังนัน ใน 
ปริมณฑลแห่งรักจะไม่มีความถูกผิด หรือความเหมาะสมไม่เหมาะสม หรือศีลธรรมต่างๆเข้ามา 
เก่ียวข้องหากคนทั้งสองรักกัน

3) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงเป็นเรื่องของคนสองคนเท่านั้น ไม่มีสถาบัน 
ครอบครัวเข้ามาเกี่ยวข้อง

4) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงมีลักษณะที่สามารถเริ่มง่ายๆ และเลิกลาไค้ง่าย 
พอๆกัน ควมสมพันธ์สามารถแปรเป็นความสัมพันธ์ที่ซาช้อนไค้ตลอดเวลา หากคนรักไม่สามารถ 
ตอบสนองความต้องการอย่างใดอย่างหนึ่งไค้

จากลักษณะสัาคัญทัง 4 ประการของภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความรักที่พบในม่วสิควิดี 
โอเพลงไทยสากลบัน ผู้วิจัยไค้นำมาสืกษาวิเคราะห้เปรียบเทียบกับภาพความเป็นจริงในสังคมไทย 
ไค้ ดังนี้

1) ชายหญิงที่มีความสัมพันธ์เชิงความรักในมิวสิควิดีโอส่วนใหญ่จะมีรูปร่างหน้าตาดี

จากการศึกษาในบทที่ 4-5 ซึ่งไค้ศึกษาภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงความรัก 
ในมิวสิควิดีโอจำนวน 57 ในระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2542 ผู้วิจัยพบว่า ชายหญิงท่ีมีความ 
สัมพันธ์เชิงความรักเกือบทังหมดจะมีรูปร่างหน้าตาดี มีลักษณะการแต่งกายและการใข้ชีวิตอยู่ใน 
สังคมเมืองที่ทันสมัย ซึ่งสื่อความหมายให้เห็นอย่างชัดเจนว่า การเลือกคู่ครองหรือคนรักน้ัน จะต้อง 
เป็นบุคคลรูปร่างหน้าตาดี มีรสนิยมในการแต่งกายและการใช้ชีวิตแบบคนเมือง

ส่วนภาพความเป็นจริงในสังคมไทยน้ัน ผู้วิจัยเช่ือว่า เป็นความจริงท่ีอยู่รอบๆตัวเราว่า ภาพ 
ความส้มพันธํระหว่างชายและหญิงนั้น มิไค้เป็นคู่ท่ีมีรูปร่างหน้าตาดี มีรสนิยมการแต่งกายและการ 
ใช้ชีวิตแบบทันสมัยอย่างคนเมืองทุกคู่ แม้ว่า บางคนจะมีการวาคผินถึงชายหรือหญิงคนรักที่หล่อ 
หรือสวยไว้ในใจ แต่ในความเป็นจริงบุคคลเหล่าน้ีก็ตระหนักถึงความเป็นจริงของตัวเองว่า รูปร่าง 
หน้าตาและความเป็นตัวเองที่เป็นอยู่นั้น ไม,ไค้เข้าขั้นที่ดีพอที่จะเป็นที่สนใจของคนหล่อคนสวย 
ขณะเดียวกันก็ยังมีบุคคลที่หล่อสวยบางคนที่เลือกคนรักหรือคู่ครองที่นิสัยใจคอ ความรู้การศึกษา 
มากกว่าที่จะให้ความสำคัญที่รูปร่างหน้าตา รสนิยมการแต่งกายและการใช้ชีวิต
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2) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงในมิวสิควิดีโอ เป็นความสัมพันธ์ที่เทิดทูนความรักให้อยู่ 
เหนือสิ่งอ่ืนใดในชีวิต

ผู้วิจัยพบว่า ภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความรักในมัวสัควิดีโอนั้น เป็นความสัมพันธ์ที่เทิด 
ทูนความรักเป็นสิ่งท่ีอยู่เหนือสิ่งอ่ืนใด หากรักแสัวสามารถให้คนรักไห้ทุกส่ิงทุกอย่าง โดยไม่คำนึง 
ถึงเหตุผล ในส่วนของสตรีนั้น สามารถที่จะยอมให้คนรักสัมผัสร่ายกาย จูบ กอดหรือแม้กระท่ังการ 
มีเพศสัมพันธ์ โดยไม่คำนึงผลเสียท่ีจะตามมา ตลอดจนความเหมาะสม หรือความคิดความเชื่อใน 
บริบทสังคมไทยที่เห็นว่า สตรีควรรักนวลสงวนตัว ชายควรท่ีจะเป็นชุภาพบุรุษ

ในส่วนของความเป็นจริงในสังคมไทยนัน ทุกวันนี เด็กวัยรุ่นไทยสมัยนี้มีพัฒนาการทาง 
เพศเร็วขึ้นและกล้าแสดงออกกันอย่างเปิดเผยเมื่อไม่ไห้อยู่ในสายตาของผู้ใหญ่ การจับมือถือแขน 
ระหว่างเด็กชายและเด็กหญิงเพ่ือแสดงความเป็นคู่รักเป็นภาพที่เห็นไห้ทั่วไปตามศูนย์การห้า ไม่ใช่ 
เรื่องแปลกที่เด็กวัยรุ่นกลุ่มหนึ่งจะยอมมีความสัมพันธ์ลึกซึ้งกับคนรักจากการสำรวจของสำนักโพล 
หลายแห่งไห้ข้อมูลตรงกันว่า เด็กวัยรุ่นไทยมีแนวโน้มที่จะเสียตัวครั้งแรกในวัยที่ลดน้อยลง อายู 
เพียง 16-17 ปี อย่างเช่น การสำรวจของบริษัทลอนคอน โรยัล คอนชุเมอร์ โปรคักท์ส (ประเทศ 
ไทย) จำกัด ผู้ผลิตถุงยางอนามัยดูเร็กซ์ ภายให้ช่ือว่า “ดูเร็กซ็ โกลบัลเซ็กช์ เซอร์เวยย์ 1999-มูมมอง 
ของวัยรุ่น” ไห้ทำการสำรวจเด็กวัยรุ่นอายูระหว่าง 16-21 ปี จำนวน 300 คน พบว่า เด็กวัยรุ่นไทย 
ส่วนใหญ่ก็เริ่มทดลองที่จะมีเพศสัมพันธ์ครั้งแรกเมื่ออายู 16.5 (มติชนสุดสัปคาห่. 28 กันยายน 
2542, 32) ซึ่งการสำรวจครังน้ัไห้เป็นที่สนใจของส่ือมวลชนไทย โดยมีการดีพิมพ์ผลการสำรวจดัง 
กล่าวอย่างแพร่หลาย

“ก็เป็นการเรียนรูมั้งครับ เป็นการลองถูกลองผิดหรือเปล่า ผมก็ไม่แน่ใจนะฮะ แต่ผมคิดว่า 
มันไม่น่าจะมีปีญหานะครับล้าเราเจักป้องกันไว้ก่อน”

“ในสังคมปิจจูบันนี เล้าเริ่มเปิดมากข้ึน นักศึกษาเริ่มฟรีมากขึ้น เวลามีแฟนกันส่วนใหญ่ก็ 
น้อยคนนะค่ะท่ีจะไม่มีอะไรกับแฟน เพราะมันเหมือนกับว่า คล้ายๆกับว่า มันเป็นเครื่องแสดงยืน 
ยันว่า ฉันรักเธอนะ เธอรักฉันนะ” (นักศึกษาชายและหญิงไม่ปรากฎนาม, รายการโทรทัสนั ชุด 
ถอดรหัส, 27 สิงหาคม 2543)

ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกับผลการวิจัยของจริญญา (2541) ที่การวิจัยพบว่า วัยรุ่นส่วน 
ใหญ่เห็นว่า หากมีการป้องกันที่ดีแล้ว สามารถท่ีจะมีเพศสัมพันธ์ไห้
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ดัง%rน จึงกส่าวไดัว่า ภาพความเป็นจริงในสังคมไทยทุกวันนี้บัน ความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ของหญิงชายนั้น มีลักษณะที่เป็นไปในทางเคียวกันกับภาพความเป็นจริงในมิวสิควิดีโอ และมิหนำ 
ชำภาพความเป็นจริงในสังคมดูจะรุนแรงและน่าเป็นห่วงมากกว่าดัวย จึงกล่าวได้ว่า ภาพความเป็น 
จริงในมิวสิควิดีโอนั้น นำเสนอภาพความเป็นจริงเพียงส่วนหนึ่งของสังคมเท่าบัน โดยท่ีความเป็น 
จริงในสังคมนั้น ปีญหาเกี่ยวกับความสัมพันธ์ชายหญิงมีระดับความรุนแรงมากกว่าที่นำเสนอในมิว 
สัค วิดีโอเป็นอย่างยิ่ง

3) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงเป็นเรื่องของคนสองคนเท่านั้น ไม่มีสถาบันครอบครัวเข้า 
มาเกี่ยวข้อง

จากการสืกษามิวสัควิดีโอกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดจำนวน 57 เร่ืองน้ัน ผู้วิจัยพบว่า มีรูปแบบ 
ความสัมพันธ์ระหว่างชายหญิงในมิวสิควิดีโอจำนวนถึง 56 เร่ืองท่ีแสดงให้เห็นว่า เป็นรูปแบบ 
ความสัมพันธ์ชายหญิงที่แยกขาดจากครอบครัว กล่าวคือ ไม่ปรากฎภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับครอบ 
ครัวแสดงให้เห็นแต่อย่างใด ซึ่งแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า ความสัมพันธ์ของชายหญิงน้ัน เป็น 
เรื่องของคนสองคน

ทั้งๆที่ในภาพความเป็นจริงของสังคมแล้ว วัยรุ่นส่วนใหญ่ยังคงอาศัยอยู่กับครอบครัวของ 
ตนเอง แม้ว่า จะมีวัยรุ่นบางส่วนที่แยกตัวออกมาใช้ชีวิตอิสระก็ตาม แต่ก็เป็นเพียงส่วนห้อยเท่าน้ัน 
ดังบันจึงกล่าวไค้ว่า สถาบันครอบครัวยังคงมีอิทธิพลต่อความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงอยู่ 
และที่เห็นได้อย่างชัดเจนก็คือ ในช่วงที่มีความสมหวัง บิดามารดาและญาติผู้ใหญ่ย่อมถูกเชิญเข้ามา 
เกี่ยวข้องเมื่อกนทั้งสองเข้าสู่พิธีแต่งงาน แต่เมื่อความสัมพันธ์พบกันสิ่งท่ีไม่สมหวัง สถาบันครอบ 
ครัวย่อมมีส่วนในการเยียวยารักษาแผลใจ

ดังบัน ภาพความเป็นจริงในมิวสืคเพลง “ผิดตรงไหน-ฉันมาทำอะไร” ของธงไชย แมคอิน 
ไตย ที่นำเสนอภาพความเป็นจริงของชายหนุ่มคนหนึ่งที่ดูแลเพื่อนหญิงของเขาที่ผิดหวังกับความ 
รักมาอย่างหนัก เขาค่อยๆเยียวยาเธอ ผ่านระยะเวลาไปเป็นปี อาการของเธอดีขึ้นและยอมตอบรับ 
ชายหนุ่มเมื่อเขาขอเธอแต่งงาน แต่เมื่อพิธีแต่งงานมาถึง หญิงสาวกลับยอมพิงชายหนุ่มไปพร้อมกับ 
อดีตคนรักกลางงาน ย่อมเป็นภาพความเป็นจริงที่สวนทางกลับความเป็นจริง เพราะในโลกแห่ง 
ความเป็นจริง กว่าที่หญิงสาวจะสามารถเดินออกจากพิธีแต่งงานได้ เธอจะด้องตอบคำถามญาติบิดา 
มารดา ผู้ใหญ่และเพื่อนสนิทของเธอให้ได้ ส่วนภาพความเป็นจริงของมิวสัคเพลง “เกเจ็บ ไม่!ก็ 
เจ็บ” ของอบัน อันวา ที่ชายหนุ่มที่ผิคหวังจากความรัก เพราะหญิงสาวแปรเป็นอ่ืน แต่เขาสามารถ
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ลุกขึ้นยืนได้อย่างเข้มแข็งและสามารถที่จะยอมรับความจริงไค้ ย่อมสอดคล้องกับความเป็นจริงใน 
สังคมไทย ทั้งๆที่ปรากฎเป็นมิวสิควิดีโอเพียงเพลงเดียวจากทั้งหมด 57 เพลง ซ่ึงแสดงให้เห็นอย่าง 
ชัดเจนว่า ภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับสถาบันครอบครัวนั้น ไม่ได้ถูกเลือกสรรให้เป็นความเป็นจริง 
ในมิวสิควิดีโอแต่อย่างใด

4) ความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิง มีลักษณะท่ีสามารถเร่ิมและเลิกลาได้ง่ายและรักได้ชำ 
ซ้อนกัน

ภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอส่วนใหญ่ พบ 
ว่า ความสัมพันธ์ระหว่างชายและหญิงเป็นความสัมพันธ์ที่เริ่มและเลิกลาได้ง่าย ทั้งน้ีอาจจะเป็น 
เพราะธรรมชาติของสื่อมิวสิควิดีโอ 2 ประการ คือ เป็นสื่อที่มีการคำเนินเรื่องเร็วฉับไว เพราะมีเวลา 
ห้อย กับเพราะเป็นสื่อที่โดยรวมแล้วจะนำเสนอเรื่องราวจากเนื้อหาและท,วงทำนองเพลงซ้าท่ีเป็น 
เรื่องราวเกี่ยวกับความรักที่ไม,สมหวัง ดังน้ัน ระยะห่างของเวลาเริ่มและเวลาเลิกลาจึงคูไม่ห่างกัน 
นัก และการเล่าเรื่องที่ให้ความสำคัญกับอารมณ์ที่ผิคหวังในความรัก ภาพความเป็นจริงจึงมีลักษณะ 
เริ่มและเลิกอย่างรวดเร็ว

นอกจากนี ภาพความเป็นจริงในมิวสิควิดีโอ ซึ่งนำเสนอเรื่องราวที่ผิคหวังมาจากความรัก 
ส่วนใหญ่น้ัน จะพบภาพความเป็นจริงที่ว่า เหตุที่คนรักตีจากนั้น เป็นเพราะมีดนรักใหม่แทบท้ังส้ิน 
ดังนัน ภาพที่พบส่วนใหญ่จะเป็นภาพความสัมพันธ์ที่ชำซ้อน คือ เริ่มกับคนใหม่ทังๆที่ยังไม่เลิกลา 
กับคนเก่า ซึ่งผู้วิจัยเชื่อว่า เหตุผลนัน เพราะต้องการที่จะสร้างอารมณ์ความรู้สืกให้เศร้าโศกเสียใจ 
มากขึ้น เพื่อสร้างความเป็นจริงให้เห็นถึงความเจ็บชาอย่างเต็มเปียมจากความรัก ซึ่งจะสามารถ 
คล้อยตามความรู้สืกของผู้ชมได้มาก

ส่วนภาพความเป็นจริงที่ปรากฎขืนในสังคมไทยทั่วไปนั้น พนว่า วัยรุ่นไทยได้เริ่มความ 
สัมพันธ์เชิงความรักอย่างรวดเร็วขึ้น สามารถแสดงท่าทีชอบพอกันตามศูนย์การค้า หรือโรงเรียน 
กวดวิชาต่างๆ หรือแม้กระทังการมีเพศสัมพันธ์ทั้งๆที่เพิ่งพบกัน ทั้งน้ีจากการสำรวจของเอแบค 
โพลล์ เร่ือง “เพศสัมพันธ์ในวัยเรียนของเยาวชนไทย ะ กรณีศึกษาทรรศนะของกลุ่มตัวอย่างรไ'ก 
เรียน-นักศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร” ซึ่งทำการสำรวจความคิดเห็นของนักเรียน-นักศึกษาชาย 
จำนวน 650 คน และนักเรียน-นักศึกษาหญิงจำนวน 650 คน พบว่า ร้อยละ 10.3 ของจำนวนท้ังหมด 
มีทัศนคติที่เห็นด้วยกับการร่วมหลับนอนกับคนรู้จักตามสถานบันเทิงต่างๆ (สำนักวิจัยเอแบค 
โพลล์-เคเอสซีอินเตอร์เนตโพลล์มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, ไม่ระบุปีที่พิมพั)
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ที่สำคัญการสำรวจยังพบว่า วัยรุ่นเอยละ 11.9 น้ัน มีทัศนคติที่เห็นด้วยกับการมีเพศ 
สัมพันธ์หลับนอนกับเพื่อนที่ไม่ใช่แฟน ซึ่งสอดคล้องกับการสำรวจของ “ดูเร็กซ์ โกลบัลเซ็กซ์ 
เซอร์เวยย์ 1999” ที่พบว่า ร้อยละ 52 ของวัยรุ่นไทย มีเพศสัมพันธ์กับดู่รักมากกว่า 1 คนในเวลาเดียว 
กัน แม้ว่า ข้อมูลทั้งสองนี้ยังคงเปีนตัวเลขในระดับที่ไม่มาก แต่ข้อมูลตังกล่าวเพียงพอที่จะนำเสนอ 
ภาพความเป็นจริงที่แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า ภาพความเป็นจริงในมิวสิควิดีโอนั้น มีปรากฎจริง 
ในสังคมไทย

จากการดึกษาเปรียบเทียบถึงภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์ชายหญิงในมิวสิควิดี 
โอกับภาพความเป็นจริงในสังคมไทยนั้น จะพบว่ามิวสิควิดีโอนั้น ได้ทำหน้าที่2 ประการคือ เลือก 
สรรและบิดเบือน ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้กล่าวไว้ในก่อนหน้านี้แล้วว่า มิวสิควิดีโอเป็นสือที่มีวัตถุประสงค์ที่ 
ชัดเจนก็คือ เพื่อส่งเสริมการขายเทปเพลงของศิลปิน ดังน้ัน จึงเป็นสือที่บุ่งเน้นจะขายภาพวิถีชีวิตที่ 
ทันสมัย ของสังคมเมือง เพื่อภาพลักษณ์ที่ดีดูทันสมัยของศิลปิน หรือภาพที่เต็มไปด้วยอารมณ์ความ 
รู้สืกโศกเศร้าเสียใจอันเนื่องมาจากผิดหวังในความรัก เพื่อดึงให้ผู้ชมมีอารมณ์ที่คล้อยตาม เพราะ 
เชื่อว่า มิวสิควิดีโอเพลงข้า เศร้าสะเทือนใจนั้น สามารถสร้างความรู้สืกให้คล้อยตาม ยิ่งผู้ชมมี 
ประสบการณ์ร่วมแล้ว ยิ่งคล้อยตามได้ง่าย ทั้งนี้ เพ่ือบุ่งสู่เป็าหมายสุดท้ายคือ การขายอัลท้ัมเพลง 
ของศิลปิน ด้วยเหตุนี ภาพความเป็นจริงที่ปรากฎในมิวสิดวิดีโอจึงเป็นที่แทบจะเรียกได้ว่า เป็น 
ความเป็นจริงมิติเดียวที่ถูกเลือกสรรแล้วว่าขายได้ ดังข้อด้นพบของพัลพงค์ (2536) ท่ีพบว่า ค่าการ 
ใข้ในการสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลที่มีเนื้อหาสะเทือนใจและต้องการอารมณ์ร่วมสูง 
จากผู้พังเพลงและชมภาพ จำเป็นต้องสร้างเรื่องราวให้ดูสมจริงสมจัง มีประเด็นที่แรงพอที่จะโน้ม 
น้าวความรู้สีกของผู้บริโภคให้คล้อยตามได้

ด้วยเหตุน้ีเอง จึงกล่าวได้ว่า แม้ว่า ภาพความเป็นจริงโดยทั่วไปนั้น ความสัมพันธ์เชิงความ 
รักจะเป็นความสัมพันธ์ที่ผสมผสานระหว่างความสูขและความทุกข์ ความสนุกสนานและความ 
เศร้าเสียใจ แต่ในแง่ของภาพความเป็นจริงที่นำเสนอผ่านมิวสิควิดีโอนั้น ภาพความเป็นจริงที่ถูก 
เลือกสรรมานำเสนอนั้น จะเป็นภาพความเป็นจริงที่เป็นประเด็นที่สามารถโน้มน้าวความร้สืกได้ ซ่ึง 
ก็คือ ประเด็นเรื่องความรักที่ผิดหวัง เนื่องจากมีเป็าหมายหลักก็คือ ทำให้ผู้บริโภคสามารถที่จะ 
คล้อยตามได้ และบิดเบือนภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เมื่อยามสุขทั้งไป ในทำนอง 
เดียวกันนี จึงไม่ใช่เรื่องน่าแปลกที่ภาพความเป็นจริงหลายๆประการที่ประกอบเป็นมิวสิดวิดีโอจะมี 
ลักษณะที่เป็นมิติเดียว เช่น บุคลิกภาพของชายหญิงที่มีบุคลิก รูปร่างหน้าตาและรสนํยมดีไม่เว้นแม้ 
แต่คนเดินถนน รวมถึงภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักที่นำเสนอให้เป็นเรื่อง 
ราวของคนสองคนเท่านั้น จนแทบไม่ปรากฎภาพบุคคลอื่นที่ใกล้ชิด เช่น สถาบันครอา!ครัว หรือ 
ญาติสนิทให้พบเห็น (ผู้วิจัยเชื่อว่า เป็นเพราะตัววัยรุ่นเองส่วนหนึ่ง ก็มีความคิคที่ไม่ต้องการให้บิดา
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มารคาเข้ามาเกี่ยวข้องกับเรื่องความรักของตัวเอง แต่ในความเป็นจริงอาจจะมีโอกาสทังทำไค้และ 
ทำไม่ไค้ ด้วยเหตุน้ีเองในมิวสัควิดีโอซึ่งเป็นพื้นท่ีของวัยรุ่นโดยเฉพาะ จึงบิดเบือนความเป็นจริงใน 
ส่วนน้ีออกไป เพ่ือสนองตอบความค้องการท่ีว่านี)

ดังน้ี,น ผู้วิจัยจึงเชื่อว่า ภาพความเป็นจริงที่นำเสนอผ่านทสิควิดีโอนัน เป็นเพียงภาพความ 
เป็นจริงในส่วนเสี้ยวเดียวที่ผ่านการเลือกสรร โดยมีการลดรายละเอียดหรือบิดเบือนภาพความเป็น 
จริงอื่นๆที่ปรากฎในสังคม โดยในส่วนของมิวสิควิดีโอกลุ่มตัวอย่างจำนวนท้ังสิน 57 เร่ือง ท่ีผู้วิจัย 
ไค้นำมาทำการสืกษาน้ีน ผู้วิจัยพบว่า ภาพความเป็นจริงที่ปรากฎสามารถแบ่งไค้เป็น 2 ส่วน ใน 
ส่วนแรกพบว่า ภาพความเป็นจริงที่ปรากฎไม่ไค้สะท้อนไห้เห็นภาพความเป็นจริงในสังคมไทย 
อย่างแท้จริง ไม่ว่าจะเป็นเรื่องการเลือกคนรักที่รูปร่างหน้าตาดีเป็นเกณฑ์ การถือความรักเป็นสรณะ 
หรือทัศนะที่เห็นว่าความรักเป็นเรื่องของคนสองคน ซึ่งแท้ภาพความเป็นจริงเหล่าน้ีจะปรากฎอยู่ใน 
สังคมไทยจริง แต่ก็ยังคงเป็นเพียงส่วนหน่ึงเท่าน้ัน นอกจากน้ีในส่วนท่ีสอง ผู้วิจัยยังพบด้วยว่า ภาพ 
ความเป็นจริงที่ถูกเลือกสรรมานำเสนอนั้น มีลักษณะที่สอดคลองกับภาพความเป็นจริงในสังคม 
ไทยนัน โดยความเป็นจริงในสังคมนั้น มีลักษณะที่ลำหน้ากว่าภาพความเป็นจริงท่ีปรากฎในมิวสิค 
วิดีโอด้วยซำ ตัวอย่างเช่น เร่ืองการมีเพศสัมพันธ์ก่อนการสมรสของวัยรุ่นที่ป็จจุทันไค้กลายเป็น 
เรื่องปรกติในสังคมวัยรุ่นไปแล้ว แต่ในภาพความเป็นจริงของมิวสิควิดีโอน้ัน นำเสนอให้เห็นใน 
ระดับที่รูนแรงไม่มากเท่า

ด้วยเหตุนีเอง ผู้วิจัยจึงเชื่อว่า ภาพความสัมพันธ์ของวัยรุ่นชายหญิงในปีจจุทันที่มี 
การแสดงท่าทีที่ใกล้ชิดสนิทสนมกันในที่สาธารณะหรือตามศนย์การค้าต่างๆนั้น เป็นไปตาม 
พัฒนาการทางเพศของเด็กชายหญิงตามปรกติ ซึ่งวัยรุ่นทุกวันนี้มีความต้องการอยากเอยากเห็นใน 
เรื่องความสัมพันธ์กับเพื่อนต่างเพศที่เร็วกว่าวุฒิภาวะจริง ดังเช่นผลจากการสำรวจท่ีระบุว่า เด็กวัย 
รุ่นชายหญิงส่วนใหญ่ในสังคมไทยทุกวันนี้ มีเพศสัมพันธ์ต้ังแต่อาถู 16.5 ปี ดังน้ัน จึงกล่าวไค้ว่า 
ภาพความเป็นจริงเกี่ยวกับความสัมพันธ์เชิงความรักของชายหญิงที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอนั้น มิไค้ 
สามารถที่จะสามารถชีนำหรือเป็นตะเกียงส่องทางไห้วัยรุ่นมีพฤติกรรมเลียนแบบไค้ ทั้งนี้ ผู้วิจัยเช่ือ 
ว่าไนกระบวนการสรัางคลังความรู้ภายในตัวบุคคลโดยเฉพาะในเรื่องความสัมพันธ์ชายหญิงนั้น มิว 
สิควิดีโอมิไค้เป็นสถาบันทางสังคมเดียวที่ทำหน้าที่ดังกล่าว ยังคงมีสถาบันทางสังคมอื่นๆเข้ามา 
เกี่ยวข้องด้วย ไม่ว่าจะเป็นครอบครัว เพ่ือน ลือชนิดอ่ืนๆ หรือตลอดจนพัฒนาการทางบุคลิกภาพ 
ของเด็กวัยรุ่นเอง

ภาพความเป็นจริงที่นำเสนอผ่านมิวสิควิดีโอ เป็นเพียงภาพสะท้อนสังคมไทยส่วนเสี้ยว 
หนึ่งเท่านัน เพราะในขณะเดียวกันน้ันรูปแบบความสัมพันธ์ชายหญิงในสังคมไทยน้ัน ไค้รุดหน้า
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ไปกว่าที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอมากนัก ดังน้ัน ผู้วิจัยจึงเชื่อว่า บทบาท1ขอ'£■วสิค'วิดีโอน้ัน มิได้ถึง 
ขนที่จะสร้างความเป็นจริงที่จะทำให้ผู้ชมทุกคนโดยเฉพาะวัยรุ่นเกิดการยอมรับและมีพฤติกรรม 
หรือท่าทีไปในแนวทางเดียวกัน แต่มิวสิควิดีโอได้คำเนินการถ่ายทอดสิ่งที่ดัวเองเลือกสรรสู่สังคม 
และมีลักษณะที่ต่อเนื่องจนเกิดเป็นการยอมรับลงไปในคลังความ! จนกลายเป็นเรื่องที่อยู่ในความ 
เคยชินของวัยรุ่น และเมื่อถึงที่สุดก็ได้กลายเป็นความชอบธรรม (ligiîimation) ที่เป็นเหตุผล 
สนับสนุนให้วัยรุ่นสามารถแสดงรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักตามที่ตัวเองพึงพอใจได้มากกว่า

ข.รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักกับแนวคิดเรื่องยุคสมัยใหม่และยุคหลังสนัยใหม่

แนวคิดเรื่องยุคหลังสมัยใหม่นัน เป็นทัศนะที่นักวิชาการทางตะวันตกกลุ่มหนึ่งนำมาใช้ 
เพื่อเป็นกรอบในการอธิบายภาวะการณ์ (condition) บางประการที่เกิดขึ้นในสังคมทางตะวันตก 
ภายหลังจากที่สังคมโดยภาพรวมได้พันผ่านยุคที่บุ่งที่จะพัฒนาทางวัตถุทุกอย่างให้ทันสมัย และให้ 
ความสำคัญกับความคิดความเชื่อแบบวิทยาศาสตร์และการพัสูจนัแบบเชิงประจักษ์

ทังนี เช่ือกันว่า ภาวะการณ์ดังกล่าว เกิดขึ้นจากความก้าวหน้าที่ทำให้มนุษย์เร่งรีบที่จะยก 
ระดับตนเองในสังคมทุนนิยมอุตสาหกรรมที่เต็มไปด้วยการแข่งขันจนทำให้สังคมได้แปรเปลี่ยน 
จากสภาพสังคมเกษตรที่มีลักษณะร่วมด้วยช่วยกันสูงกลายเป็นสภาพสังคมทุนนิยมอุตสาหกรรมที่ 
มนุษย์แยกตัวออกจากครอบครัวหรือสังคมของตนเองจนมีลักษณะเป็นไ]จเจกชน ขณะเดียวกันนั้น 
ความต้องการของมนุษย์ได้ถูกพัฒนายกระดับไปด้วยจนไกลเกินกว่าความตองการพื้นฐานเพื่อยัง 
ชีพ จนกลายเป็นความตองการท่ีไร้เหตุและผล เป็นความด้องการทางความ!สึกนึกคิด การใช้ชีวิต 
ของมนุษย์มีรสนิยมและมียี่ห้อเช้ามาเช้ามาเกี่ยวช้อง ไม่ว่าจะเป็นการรับประทานอาหารหรือการ 
เลือกชือเสึ๋อผ้าเครื่องนุ่งห่ม ผลพวงที่ตามมาของสังคมทันสมัยก็คือ มนุษย์ทวีความเป็นบัเจเจกชน 
นิยมมากข้ึน การพัฒนาทางวัตถุถึงทางดัน ความต้องการของมนุษย์ก้าวหน้าโปถึงการแสวงหาความ 
พึงพอใจส่วนตัว เกินกว่าที่ความคิดความเชื่อเชิงวิทยาศาสตร์และระบบเหตุและผลจะอธิบายได้ 
ด้วยเหตุนีเอง ทัศนะตามแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่จึงได้ปฏิเสธแนวคิดแบบยุคสมัยใหม่โดยสิ้นเชิง 
เนื่องจากเชื่อว่า แนวคิดแบบยุคสมัยใหม่ที่เชื่อถือคล้อยตามสิ่งที่เห็นและสามารถอธิบายด้วยหลัก 
เหตุและผลซึ่งมีกฎเกณฑ์แน่นอนตายตัวนั้น ไม่สามารถที่จะอธิบายภาวะการณ์ดังกล่าวได้โดยสิ้น 
เชิง

ทังนี แมัว่า สภาพสังคมไทยโดยรวมนั้น เพิ่งก้าวเช้าสู่ย ุคที่ทำให้ทุกอย่างทันสมัย 
(modernization) ได้ไม่นาน แต่ด้วยเหตุที่การเผยแพร่วัฒนธรรมช้ามชาติผ่านระบบการสื่อสารที่
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รวดเร็วทันใจ'น้ัน ทำให้บางส่วนเสียวของสังคมไทยมีลักษณะโตทางลัดจนเข้าสู่ภาวะหลังสมัยใหม่ 
อย่างรวดเร็ว ดังเช่น ดังเช่น วัฒนธรรมการใช้ชีวิตของกลุ่มวัยรุ่นในสังคมเมืองของไทยบางประการ 
อย่างเช่น การใช้กระเป้าที่มียี่ห้อเป็นที่นิยมมากกว่าจะคำนึงถึงประโนยชน์การใช้สอยที่แท้จริง 
ความพยายามที่จะย้อมผมสีทองหรือสีแดงเพื่อเปลี่ยนอัตตลักษณ์ของตัวเองให้เป็นชาวตะวันตก 
นอกจากการใช้ชีวิตแล้ว รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักของวัยรุ่นชายหญิงในสังคมไทยก็กำลัง 
เปล่ียนไป กล่าวคือ มีลักษณะใกล้ชิดและมีการแสดงออกอย่างเปิดเผยแบบตะวันตกมากย่ิงขึน ตัว 
อย่างที่เห็นไดัชัด ก็คือ ผลการส์ารวจ คูเร็กซ์ โกลทัลเซ็กซ์ เซอร์เ'วยย้ 1999 ท่ีพบว่า วัยรุ่นไทยส่วน 
ใหญ่มีเพศสัมพันธ์ตั้งแต่อายูเฉลี่ย 16.5 ทังนี ข้อมูลท่ีพบได้แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า ความคิด 
ความเชื่อแบบไทยที่ปลูกฝังกันมานานว่า หญิงสาวควรรักนวลสงวนตัว ชายหนุ่มควรเป็นสุภาพ 
บุรุษกำลังถูกสั่นคลอนอย่างรุนแรง ตังน้ัน ผู้วิจัยจึงได้สนใจท่ีจะใช้กรอบแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่ 
มาเป็นกรอบในการสีกษาด้นหาและอธิบายรูปแบบความสัมพันธ์ว่า มีลักษณะเป็นไปตามกรอบ 
แนวคิดยุคหลังสมัยใหม่หรือไม่

เหตุเพราะว่า ตามแนวคิดทางด้านสื่อสารมวลชนที่เชื่อว่า เน้ือทาของส่ือเป็นผลผลิตเชิง 
วัฒนธรรมของสังคม สังคมเป็นเช่นไร สื่อก็เป็นเช่นนั้น ผู้วิจัยจึงเลือกที่จะสีกษารูปแบบความ 
สัมพันธ์ชายหญิงในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล ซึ่งเป็นสื่อท่ีเป็นท่ีนิยมของวัยรุ่นไทย

และจากเหตุผลท่ีแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่น้ัน ได้ปฏิเสธแนวความคิดและระบบเหตุและผล 
ของนักคิดยุคสมัยใหม่โดยสิ้นเชิงนั้น ผู้วิจัยจึงได้กำหนดกรอบในการวิเคราะห้ โดยใช้แนวคิด 
(concept) เกี่ยวกับยุคหลังสมัยใหม่4 ประการด้วยกัน คือเรื่องจริง/ไม่จริงและความคลุมเคลือไม่ชัด 
เจน (pseudo and ambivalence) เรองการปฏิเสธ (reject) เรืองความว้าเหว่ (isolate) และเรืองการ 
บริโภคหรือการทำให้เป็นสินค้าแลกเปลี่ยน (commodized) ทั้งนี้ แนวความคิดท้ัง 4 นี้ ผู้วิจัยได้นำ 
มากำหนดลักษณะแบบคู่ตรงข้าม (bianary opposition) กล่าวคือ ลักษณะท่ีตรงกันข้ามกับแนวความ 
คิดทัง 4 จะคือได้ว่า มีลักษณะเป็นไปตามแนวคิดยุคสมัยใหม่มากกว่า (โปรดดูรายละเอียดในบทท่ี 
4) โคยกรอบการวิเคราะห์ที่ได้จะนำไปเพ่ือเป็นแนวทางในการสีกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความ 
รักในมิวสิควิดีโอต่อไป

ลักษณะความสัมพันธ์เชิงความรักในสังคมยุคหลังสมัยใหม่

จากกรอบในการวิเคราะห์ที่กำหนดขึน ผู้วิจัยได้นำไปใช้เพ่ือสีกษารูปแบบความสัมพันธ์ 
เชิงความรักที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอ ซ่ึงพบว่า ปรากฎแนวความคิดท้ัง 4 ในรูปแบบความสัมพันธ์ 
เชิงความรักในมิวสิควิดีโอ โดยสามารถสรุปลักษณะสัาคัญได้ ตังนี้
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ตารางที่ 6.1. แสดงลักษณะสำคัญของแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่ที่ปรากฎในมิวสิควิดีโอเพลงไทย 
สากล

แนวความคิดธุคหอังสมัยใหม่ อักษฌะรูปแบบความอัมพันธ์เชิงความรัก 
ท่ีปรากฎ'ในมิวสิควิดีโอ

นเนวคิดเรื่องจรัง/ใม่จ?ง ความไม่ชัดเจน อักษฌะความรักแบบไม่ม่ันคง
® ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์แ บ บ ท ี่ร ้า ง ล า ล ง โ ด ย ง ่า ย  ไม ่ม ี 

ค ว าม ม ั่น ค ง  แ ป ร เป ล ี่ย น ใจ ไ ค ้ต ล อ ด อ ย ่าง ไ ม ่ 

ม ีเห ต ุผ ล ท ี่ป ร าก ฎ ช ัด เจ น

•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์แ บ บ ร ัก ช อ น  แ ล ะ ม ีล ัก ษ ณ ะ  

ก าร ร ้างล าล งท ี่ร ุน แ ร งก ว ่า  ค ือ  เป ็น ก าร น อ ก  

ใ จ จ า ก ค น ร ัก ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ก า ร ® ย ่ก ิน ฉ ัน ท ส า ม ี 

ภ ร ร ยาก ัน แ ค ้ว

•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์แ บ บ ร ัก ซ ้อ น ก ับ เท ี่อ น ร ัก  มี 

ล ัก ษ ณ ะ ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ร ้า ง ล า ล ง  อ ัน ส ืบ  

เน ื่อ ง ม าจ า ก ก า ร เข าม า เก ี่ย ว ข ้อ ง ข อ ง ม ือ ที่ส าม 

ซ ึ่ง เป ็น เพ ื่อ น ร ัก

อัก«ฌะครามรักแบบไม่ชัดเจน
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ที่ไ ม ่ส า ม า ร ถ ร ะ บ ุไ ค ้ช ัด เจ น ว ่า

เป ็น ค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์เช ิง ค ว าม ร ัก ห ร ือ ไ ม ่ แ ต ่มี 
ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ใ ข ้ช ีว ิต แ บ บ มคี ว าม ส ัม พ ัน ธ ์เช ิง  

ค วาม ร ัก

•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ที่ไ ม ่ส า ม า ร ถ เล ือ ก ไ ค ้อ ย ่า ง ช ัด

เจน  ห ร ือ ต ัค ส ืน ใ จ เล ือ ก ไ ค ้ว ่า  ใค ร เป ็น ค น ร ัก

2.แนวคิดเรื่องการปฏิเสธ อักษฌะความรักแบบปฏิเสธเหตุแสะผล
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์เช ิง ค ว า ม ร ัก ทีฝ่ ่า ย ใ ด ฝ ่า ย ห น ึ่ง  

ป ฏ ิเส ธ ทีจ่ ะ ใ ข ้เห ต ุผ ล ก ับ ต ัว เอ ง  เห ต ุเห ร า ะ  

เก ิด ค ว า ม ข ัค แ ย ง ใ น เร ื่อ ง ค ว า ม ร ัก  จ น ก ่อ ให ้ 

เก ิดการกระท ำทีไ่ ม ่ย ั้งค ืค

•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์เช ิง ค ว า ม ร ัก ที่ฝ ่า ย ใ ด ฝ ่า ย ห น ึ่ง  

ป ฏ ิเส ธ ก าร ใข ้เห ต ุผ ล ก ับ ค น ร ัก  เห ต ุเพ ร าะ เก ิด  

ค ว าม ข ัด แย้งใ น เร ื่อ ง ค ว าม ร ัก  ซึ่งส ่ว น ให ญ ่จ ะ
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3.แนวคิดเร่ืองความร้นหว'

4.แมวคิดเรื่องความรักในฐานะที่เป็นสินค้า

ถ ึงข ั้น ไ ม ่ส าม าร ถ ย ับ ย ั้งแ ล ะ ร ะ เบ ิด อ าร ม ณ ์ใส ่ 

คน ร ัก

ลักษณะความรัก!ฌบปฏิเสธค่านิยมเดิม
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ก า ร แ ส ด ง อ อ ก ด ้ว ย  

ท ่าท ีเว ้าวอ น ท างเพ ส ท ี่ไม ่เห ม าะส ม

•  ค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ก าร แ ส ด งอ อ ก ท าง  

เพ ศ ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ก าร ไ ด ้เส ีย เป ็น ส าม ีภ ร ร ย า  

ก ่อ น ก ารส ม รส

ลักษณะความรัก!ฒบโหยหา
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ โ ห ย ห า ค ว า ม ส ุข ท ี่ 

เค ย ม ีเค ย ไ ด ้ ก าร ค ร ํ่าค ร ว ญ ถ ึงค ว าม ร ัก ท ี่เล ิก  

ราก ัน

•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ โ ห ย ห า ต ัว ค น ร ัก  

แ ส ด ง ใ ห ้เห ็น ช ัด เจ น ถ ึง อ า ก า ร ข า ด ค น ร ัก ไ ม ่ 

ไ ด ้ จ ึงพ ย ายาม ฉ ุด ร ั้ง  เพ ื่อ ม ิให ้ค ว าม ส ุข ท ี่เค ย ม ี 

ล ่ม ส ลายลง

ลักษณะแบบไร้เสถียรภาพ
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ข า ด ค น ร ัก แ ล ้ว ส ่ง  

ผ ล ให ้เก ิด ค ว าม เส ก โ ด ด เด ี่ย ว  ถ ูก ท อ ด ท ิ้ง  ไร ้ 

เส ถ ีย ร ภ า พ จ น ไ ม ่ส า ม า ร ถ ด ำ เน ิน ช ีว ิต อ ย ่า ง  

ป ร ก ต ิส ุ ขไ ด ้

•  ค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ ข าด ค น ร ัก แ ล ้ว  ม ีผล 

ต ่อ ช ีว ิต ต น เอ ง ใ น ร ะ ต ับ ค ว า ม ร ุน แ ร ง ท ี่ม า ก  

ก ว ่าค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ใน ระ ด ับ แ รก  แ ส ด งให ้เห ็น  

ถ ึง อ า ก า ร ท ี่ถ ูก ก ร ะ ท ำ จ า ก ค ว า ม ร ัก อ ย ่า ง ร ุน  

แ ร ง แ ล ะ เก ิด ภ า ว ะ ไ ร ้เส ถ ีย ร ภ า พ โ ด ย ฉ ับ พ ล ัน  

จน ข าด ส ต ิย ั้งค ิด แ ล ะ ท ำล าย ต ัว เอ งใน ท ี่ส ุด

ลักษณะแบบหวังรัก
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ด อ ย ค ูแ ล เอ า ใ จ เพ ศ ต ร ง ข ้า ม  

เพ ื่อ ห ว ัง ,ให ้เข า เส ีก ด ีแ ล ะ เก ิด ค ว าม ร ัก ด ้ว ย  มี 

ล ัก ษ ณ ะ เห ม ีอ น ก ับ ก า ร ใ ข ้ค ว า ม ร ัก เพ ื่อ ซ ี้อ  

ค วาม ร ัก  ท ำด ีโด ยห ว ังให ้ด ีต อ บ

ลักษณะแบบ!พ่ือเดิมเต็ม
•  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ก ่อ ต ัว ข ั้น เพ ื่อ ท ด แ ท น ส ิ่ง ท ี่
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[
1 ข าค ห าย จ าก ค น ร ัก ห ร ือ ค น ร ัก เด ม

1 ลักษณะแบบ!พ่ิอเพ่ิมค่า
•  ค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ก ่อ ต ัว ข ึ๋น เพ ิ่อ ห ว ังให ้ส ถ าน

0/  C 1 jfภ าพ ท างส ังค ม ด ีข น

รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักยุคสมัยใหมและยุคหลังสมัยใหม่ ะ ลักษณะคล้ายคลึงและแตกต่าง

แม้ว่า ประเด็นเรื่องภาวะหลังสมัยใหม่นัน เป็นภาวะท่ีแยกขาดจากยุคสมัยใหม่หรือไม่ ยัง 
คงไม่มีคำตอบที่ชัดเจน แต่สภาพสังคมนั้น มีพัฒนาการต่อเนื่องไปได้ด้วยตัวเอง รูปแบบความ 
สัมพันธ์เชิงความรัก ซึ่งเป็นรูปแบบความสัมพันธ์ชายหญิงนัน ย่อมแปรเปลี่ยนไปตามความเปลี่ยน 
แปลงโดยรวมของสังคมด้วย ตังน้ัน จึงไม่ใช่เรื่องแปลกที่บางสิ่งบางอย่างที่เกิดขืนในสภาพสังคม 
ก่อนหน้านี้ จะมีผลสืบเน่ืองและแตกหน่อออกในในสภาพสังคมยุคต่อมา ทั้งนี้ จากการศึกษารูป 
แบบความสัมพันธ์เชิงความรักภายใต้กรอบแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่น้น ผู้วิจัยพบว่า แม้ว่า รูปแนบ 
ความสัมพันธ์ที่พบจะเป็นไปตามแนวคิดที่ใช้เป็นกรอบในการศึกษา แต่ความสัมพันธ์ตังกล่าวมิได้ 
เป็นความสัมพันธ์ที่ใหม่ถอดด้าม แยกขาด หรือไม่แม้แต่ปรากฏในสังคมยุคสมัยใหม่โดยสินเชิง ท้ัง 
นี้ รูปแบบความสัมพันธ์ที่พบทั้ง 4 น้ัน ผู้วิจัยเห็นว่า ล้วนแล้วแต่เป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่น่าจะมี 
ปรากฎในสังคมยุคสมัยใหม่ที่คนในสังคมเริ่มรักความสะดวกสบาย มีการศึกษามากขึ้น มีความรู้ 
และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง เพียงแต่ว่า รูปแบบความสัมพันธ์ทัง 4 อาจจะยังไม่เป็นท่ียอมรับใน 
สภาพสังคมยุคนันเท่าใดนัก เหตุเพราะความเข้มแข็งของบรรทัดฐานตลอดจนกฎกติกามารยาททาง 
สังคม ส่งผลให้รูปแบบความสัมพันธ์ทัง 4 นิ หากปรากฎอยู่ก็คงยังเป็นส่วนน้อย ขณะเดียวกัน แม้ 
ว่า รูปแบบความสัมพันธ์อาจจะมีลักษณะที่คล้ายคลึงกันอยู่ แต่ผู้วิจัยเห็นว่า ในส่วนของรายละเอียด 
หรือเหตุฐงใจนั้น แตกต่างกัน

ต่อจากนี้ ผู้วิจัยจะแสดงถึงลักษณะความคล้ายคลึงของรูปแนบความสัมพันธ์เชิงความรัก 
ตามแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่ทั้ง 4 ท่ีพบ ซึ่งบางส่วนน่าจะไม่ใช่ส่ิงใหม่ในสังคมยุดหลังสมัยใหม่ แต่ 
เป็นสิ่งที่พบได้ในสังคมยุคสมัยใหม่ นอกจากนี้ ผู้วิจัยจะแสดงให้เห็นถึงรายละเอียดท่ีแตกต่างของ 
รูปแบบความสัมพันธ์ทั้ง 4 ตามแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่ด้วย

1)รูปแบบความสัมพันธ์แบบไม่จริง 
ลักมณะเหมอม/คล้ายคลีง
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รูปแบบความสัมพันธ์แบบไม่จริงนั้น มีลักษณะบางประการที่ยังคงลักษณะภาย 
นอกบางประการท่ีคล้ายคลึงกับรูปแบบความสัมพันธ์ที่ปรากฎในยุคสมัยใหม่ กล่าวคือ ความรักท่ี 
รัางลาลงแบบไม่มั่นคง ตลอดจนความรักในลักษณะที่ช้ิาซ้อนนั้น ผู้วิจัยเช่ือว่า ปรากฎขีนมาเป็น 
เวลานานแล้วในสังคม ไม,ว่าจะเป็นตะวันตกหรือในตะวันออก เพียงแต่รูปแนบความสัมพันธ์ดัง 
กล่าวนี้อาจจะไม่สามารถเปิดเผยได้มากนัก เนื่องจากระบบความคิดความเชื่อในเรื่องจารีตและ 
ประเพณียังคงมีบทบาทที่ทำให้รูปแบบความสัมพันธ์ดังกล่าวไม่สามารถที่จะเปิดเผยได้

ลักษฌะท่ีแตกต่าง
แม้ว่า รูปแบบความสัมพันธ์แบบไม่จริงจะปรากฎอยู่บางในสังคมยุคสมัยใหม่นัน 

แต่ในสังคมทุกวันนี้ ผู้วิจัยพบว่า แม้ลักษณะความสัมพันธ์ท่ีพบจะมีลักษณะไม่จริงเหมือนเดิม แต่มี 
ส่วนแปรไปจากเดิมเช่นกัน รูปแบบความสัมพันธ์แบนไม่จริงในยุคหลังสมัยใหม่น้ัน จะมีลักษณะ 
สำคัญเพิ่มขึ้นอีก กล่าวดือ มีลักษณะที่เริ่มและเลิกเร็วขึ้น มีลักษณะซาซ้อนที่ดำเนินไปพรัอมกันได้ 
ซึ่งมีลักษณะเช่นเดียวกันกับโปรแกรมคอมพิวเตอร์วินด้โดว์ที่สามารถเปิดหนาต่างทำงานได้ 
พร้อมๆกัน โดยไม่เกี่ยวข้องกัน หน้าต่างหนึ่งๆก็เป็นความเป็นจริงของหน้าต่างนัน นอกจากนี ยังมี 
ลักษณะความสัมพันธ์ที่ไม่ชัดเจนว่าเป็นคนรักหรือไม่ เช่น ใช้ชีวิตกับคนหนึ่งมีลักษณะเหมือนกับมี 
ลักษณะความสัมพันธ์เชิงความรัก แต่สามารถท่ีจะตกหลุมรักกับอีกคนหน่ึง โดยไม่ผูกมัดกับคน 
แรกว่า เป็นคนรัก

2)รูปแบบความสัมพันธ์แนบปฏิเสธ

ลักษณะเหมือน/คล้ายคลึง
จากลักษณะรูปแบบความสัมพันธ์แบบปฏิเสธที่ผู้วิจัยพบในการศึกษานั้น พบว่า 

รูปแบบความสัมพันธ์ดังกล่าวนี้ ยังคงลักษณะที่สามารถพบได้ในยุคสมัยใหม่ เน่ืองจากรูปแบบ 
ความสัมพันธ์แบบปฏิเสธ โดยเฉพาะการปฏิเสธเหตุผลและค่านิยมเดิมนั้น มีปรากฎในยุคสมัยใหม่ 
ดังที่เห็นได้จากเรื่องราวคู่รักจำนวนไม่น้อยที่ยอมที่จะยุติชีวิตลงพร้อมๆกัน เพ่ือทุชารักท่ีไม่สมหวัง 
อันเนื่องมาจากความแตกต่างเรื่องสถานะ กล่าวโดยสรุปก็คือ แม้ว่าในยุคสมัยใหม่น้ัน ให้ความ 
สำคัญกับเรื่องระบบเหตุและผล ตลอดจนการพิสูจน้ความจริงเชิงวิทยาศาสตร์ แต่สำหรับเร่ืองความ 
รักนัน ยังคงเป็นประเด็นหนึ่งที่ถกเถียงกันอยู่และไม่สามารถที่จะระบุชัดได้ว่า เป็นเร่ืองท่ีสามารถ 
อธิบายด้วยเหตุและผลได้หรือไม่
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ลักษฌะท่ีแตกต่าง
แม้ว่า ในยุคสมัยใหม่น้ัน จะปรากฎรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบปฏิเสธ 

ไม'ว่าจะเป็นการปฏิเสธเหตุผลหรือค่านิยมเดิมเช่นกัน แต่ในยุคหลังสมัยใหม่น้ัน จะเป็นยุคท่ีการ 
ปฏิเสธการใช้เหตุผลในเรื่องความรัก หรือปฏิเสธค่านิยมเกี่ยวกับความสัมพันธ์ชายหญิงที่มีมาแต่ 
เดิมจะมีลักษณะที่ซับซ้อนและมีระดับการปฏิเสธมากกกว่า ดังเช่น การใช้อารมณ์กับปีญหาความ 
ขัดแย้งเกี่ยวกับความรักจนส่งผลให้ยุติชีวิตนั้น ในยุคสมัยใหม่ รูปแบบการยุติชีวิต แม้จะปฏิเสธเหตุ 
และผลเช่นกัน แต่สาเหตุโดยส่วนใหญ่แล้วเป็นเพราะถูกสังคมกีดกันเรื่องความรัก จึงจำเป็นท่ีจะ 
ต้องยุติชีวิตเพื่อถูชารัก ไม่ว่าจะเป็นการยุติชีวิตเพียงลำพังหรือพร้อมกัน เพ่ือคงไว้ซ่ึงความรักให้ 
เป็นอมตะ แต่ในภาวะหลังสมัยใหม่น้ัน การยุติชีวิตต้วยเหตุเพราะความรักนัน ผู้วิจัยเห็นว่า เกิดข่ืน 
จากอารมณ์เพียงวูบเดียว เป็นเพราะความไม่สมหวังในเรื่องความรัก จึงกล่าวไต้ว่า รูปแบบความ 
สัมพันธ์เชิงความรักยุคหลังสมัยใหม่นั้น มีลักษณะของการใช้อารมณ์เป็นเครื่องตัดสิน!!ญหามาก 
กว่า นอกจากนี้ในส่วนของการปฏิเสธค่านิยมเดิมนั้น ผู้วิจัยเชื่อว่า ในภาวะหลังสมัยใหม่นั้น 
ลักษณะการไม่รักนวลสงวนตัวของหญิงสาวและการปฏิเสธการเป็นสุภาพบุรูษของชายหนุ่มนั้น 
เกิดขึ๋น มีลักษณะที่ไม่ใช่แค่ไม่สนใจค่านิยมเดิม แต่ถึงกับไม,แม้แต่จะแยแสกับค่านิยมเดิมแม้แต่ 
ห้อย ชายและหญิงกล้าที่จะแสดงถึงความสัมพันธ์อันใกล้ชิดให้สาธารณะชนไต้เห็นโดยไม่มีความ 
เสืกถูกผิดเช้าไปเกี่ยวข้อง อย่างเช่น การมีเพศสัมพันธ์อยู่กินกันก่อนการสมรส ซ่ึงแตกต่างกับการ 
ปฏิเสธค่านิยมเดิมในยุคสมัยใหม่ ซึ่งถึงแม้จะมีปรากฎ แต่น่าจะมีลักษณะท่ีหลบซ่อนมากกว่า ด้วย 
เหตุที่ทราบคีว่า ลักษณะความสัมพันธ์ขัดต่อความคิดความเชื่อของสังคมอยู่มาก

3)รูปแบบความสัมพันธ์แบบว้าเหว่

ลักมฌะเหมือน/คล้ายคลึง
ตามแนวคิดแบบยุคสมัย1ใหม่ที่ให้ความสำคัญกับระบบทุนนิยมและความกัาวหน้าทางอุต 

สาหกรรม ทำให้สภาพสังคมโดยรวมจากเดิมท่ีเป็นสังคมเกษตรกรรมไต้เปลี่ยนตัวเองจนกลายเป็น 
สังคมอุตสาหกรรม ระบบครัวเรือนแนบเดิมเริ่มที่จะแตกสลาย ผู้คนเร่ิมเดินทางเช้าสู่เมืองเพ่ือเช้าสู่ 
ระบบการผลิต และเมื่อมนุษย์ห่างจากครัวเรือนเช้าสู่เมือง มนุษย์จึงมีลักษณะไร้ราก โดดเด่ียว 
ล้างว้างในเมืองใหญ่ ดังนัน การต้นหาและเริ่มต้นชีวิตค่จึงเป็นทางเลือกหนึ่งที่เกิดขันมาเพื่อชดเชย 
ความล้างว้างนั้น และทำให้ชีวิตมีเสถียรภาพมากขัน ด้วยเหตุนีเองจึงเรียกไต้ว่า ควไมรักกับความ 
ว้าเหว่น้นเป็นกระบวนการที่สัมพันธ์กันมาตังแต่ช่วงยุคสมัยใหม่

ลักษฌะท่ีแตกต่าง
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อย่างไรก็ตาม จากการสืกษารูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในบทท่ี 4-5 น'น ผู้ 
วิจัยพบว่า รูปแบบความรักแบบว้าเหว่ในยุคหลังสมัยใหม่นั้น มีความแตกต่างจากยุคสมัยใหม่ใน 
รายละเอียด กล่าวคือ แม้จะมีความรักเพื่อสร้างเสถียรภาพหลังจากท่ีแยกตัวออกจากครอบครัว แต่ 
ลักษณะว้าเหว่ในยุคสมัยใหม่นั้น เป็นการสร้างความสัมพันธ์แบบที่แน่นอน คือ เข้าพิธีสมรสมี 
ภรรยาอย่างถูกต้อง แต่ในยุคหลังสมัยใหม่น้ัน แม้จะเข้าพิธีสมรสแลัว แต่ความไม'แน่นอนมันยังคง 
อยู่ การก่อตัวขึ้นของรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักจึงมีลักษณะของการแสวงหาความม่ันคงแน่ 
นอนต่อไปอย่างไม่มีที่ส้ินชุด

4)รูปแบบความสัมพันธ์แบบแลกเปล่ียน 

ลักษณะเหมือน/คล้ายคลึง
รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักแบบแลกเปลี่ยนมัน ลักษณะท่ีคลัายคลงกันใน 

ระหว่างแนวคิดท้ังสองน้ัน ก็คือ เป้าหมายของความสัมพันธ์ ในยุคสมัยใหม่เป็นยุคทุนมัยมอุตสาห 
กรรมท่ีทุกคนต่างแสวงหาความก้าวหน้า ระบบเศรษฐกิจเปล่ียนจากการผลิตเพ่ือยังชีพ เป็นผลิตเพ่ือ 
ขายโดยหวังผลกำไรสูงชุด ดังน้ัน รูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักระหว่างชายหญิง จึงมีลักษณะ 
ที่สร้างสัมพันธ์กันเพื่อผลประโยชน์เกิดขึนด้วย ซึ่งมีลักษณะค-ด้ายคลังกับรูปแนบความสัมพันธ์ 
แบบแลกเปล่ียน เพราะความรักในรูปแนบดังกล่าวก็มีลักษณะรักเพื่อแลกเปล่ียนผลประโยชน์เช่น 
กัน

ลักษณะท่ีแตกด่าง
ในยุคหลังสมัยใหม่นั้น รูปแบบความสันพันธ์เชิงความรักน้ัน มิได้รักกันเพ่ือผล 

ประโยชน์เท่าน้ัน แต่เพ่ือความพึงพอใจสูงชุด (maximum satisfaction) กล่าวคือ เม่ือคนรักคนหน่ึง 
ไม่สามารถสนองตอนความพึงพอใจในเรื่องหนึ่งได้ ก็สามารถท่ีจะแสวงหาคนรักคนท่ีสองเพ่ือเติม 
เต็มสิ่งที่ขาดหาย นอกจากนั้ ในภาวะหลังสมัยใหม่ยังปรากฎลักษณะการรูปแบบความสัมพันธ์เชิง 
ความรักเพื่อเลื่อนสถานภาพทางสังคมเช่นกัน แต่เม่ือสถานภาพเล่ือนแล้วก็สามารถท่ีหาคนรักใหม่ 
เพื่อเลื่อนสถานภาพให้สูงขึนอีกแบบไม่มีที่สินชุด

กล่าวโดยสรุปเกี่ยวกับความแตกต่างเกี่ยวกันรูปแบบความสัมพันธ์เชิงความรักในยุคหลัง 
สมัยใหม่และยุคสมัยใหม่น้ัน ผู้วิจัยเห็นว่า แม้ว่า ภาพกว้างของรูปแบนความสัมพันธ์เชิงความรักท้ัง 
4 จะปรากฎทังในยุคสมัยใหม่และยุคหลังสมัยใหม่ก็ตาม แต่ในส่วนของรายละเอียดมัน รูปแบบ 
ความสัมพันธ์ในยุคหลังสมัยใหม่มีลักษณะที่ซันซ้อนกว่า ทังนี ปีจจัยท่ีทำให้เกิดความแตกต่างมีอขู่ 
2 ประการ ก็คือ ปีจจัยในเร่ืองกาละ (space) และเทศะ (time) กล่าวคือ รูปแบบความสัมพันธ์เชิง
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ความรักในยุคหลังสมัย1ใหม่นัน ตอบสนองความพึงพอใจส่วนตัวมากกว่าและหลากหลายกว่า โคย 
ใช้ระยะเวลาเพื่อความพึงพอใจและความหลากหลายนันสันๆเพ่ือเปล่ียนใหม่หรือสามารถคำเนินไป 
ไค้พร้อมๆกัน หรือกล่าวอีกนัยหน่ึงกีคือ รูปแบบความส้มพันธเชิงความรักยูคหลังสมัยใหม่ เป็นรูป 
แบบความสัมพันธ์เชิงความรักท่ีสนองความพึงพอใจส่วนตัวอย่างสูงสุด หากความพึงพอใจน่ึน ไม่ 
สามารถแสวงหาไค้จากคนเพียงคนเดียว ก็จะแสวงหาจากคนหลายๆคนอย่างไม่มีที่สินสุด โดยรูป 
แบบความสัมพันธ์ฯจะคำเนินอยู่ภายใค้ระยะเวลาสั่นๆแล้วเปลี่ยนไปหาคนใหม่ หรือสามารถที่ 
ดำเนินไปพร้อมๆกันไค้อีกค้วย

ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยในอนาคต

1. ควรศึกษาเปรียบเทียบให้เห็นถึงกระบวนการถอดความหมายจากเมือเพลงไทยสากล มาสู่ 
มิวสิควิดีโอ เนื่องจากจากการวิจัยในครังนิ ผู้วิจัยพบว่า มีมีวสิควิดีโอหลายเพลงท่ีแก่นเร่ืองไม่ 
สอดคล้องกับแก่นเพลง

2. ควรศึกษาเน้ือหาในมิวสิควิดีโอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งมิติในเรื่องอารมณ์ความเสึก เน่ืองจากการ 
วิจัยในครั้งนี้พบว่า มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลส่วน1ใหญ่จะมีลักษณะการนำเสนอทางค้าน 
ความเสืกและอารมณ์เป็นจำนวนมาก ดังนั้น จึงเป็นเรื่องน่าสนใจอย่างยิ่ง หากรการศกษา 
กระบวนการสร้างความเป็นจริงทางลารมณ์ (the social construction of emotion) ในมิวสิค 
วิดีโอเพลงไทยสากล

3. ควรประยุกต์วิธีการในการวิจัยครั้งนี้ เพ่ือศึกษารูปแบบความสัมพันธ์ชายหญิงในสื่อประเภท 
อ่ืน อย่างเช่น ในสื่อละครโทรทัศน์ โฆษณา หรือภาพยนตร์ ซ่ึงฉะแสดงให้เห็นถึงกระบวนการ 
สร้างความเป็นจริงในประเด็นใดประเด็นหน่ึงผ่านส่ือแบบครบวงจรมากขืน
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