
วรรณกรรมท๓ ยวฃอง

ในบทน้ีจะกล่าวถึงข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย เพ่ีอสร้าง 
ความข้าใจเบ้ืองต้นเก่ียวกับปัจจัยและข้อจำกัดต่าง  ๆท่ีต้องคำนึงถึง ท้ังน้ีเพ่ีอใช้เป็นหลักเกณฑ์ใน 
การออกแบบเรขสิลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปท่ีมีความเหมาะสมและใช้งานใต้จริงโดย 
กลุ่มเฟบ้านเกษตรกรในประเทศไทยมากท่ีสุด เน้ือหาท้ังหมดจะประกอบด้วย

1. ข้อมูลท่ัวไปเก่ียวกับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
2. ผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
3. ปัญหาและสถานการณ์ตลาดสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปในปัจจุบัน
4. ทิศทางการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
5. ตลาดจัดจำหน่ายและกลุ่มเป้าหมายใหม่ในอนาคต
6. แนวทางการพัฒนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์

1. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

ข้อมูลท่ัวไปเก่ียวกับกลุ่มแม่บ้านเกษตรอันประกอบด้วยข้อมูลต้านประชากรศาสตร์ข้อ 
มูลต้านจิตภาพ ลักษณะการดำเนินงาน งบประมาณและรายไต้ จะ เๆวยให้รู้จักวิถีชีวิตของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรมากข้ึน รวมท้ังยังข้ึให้เห็นแนวทางในการสร้างสรรค์สิอเพ่ีอการเผยแพร่งานวิจัยให้ 
เป็นท่ียอมรับและเข้าใจของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมากท่ีสุด

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (Farm women groups) หมายถึง สตรีในภาคเกษตรท่ีรวมตัวกัน 
เพ่ีอพัฒนาความสามารถในการตัดสินใจ และการแกไขปัญหา ตลอดจนความร้บผิดชอบงานที, 
ดำเนินการของกลุ่มใต้อย่างมีประสิทธภาพ ทำให้พ่ึงพาตนเองและพ่ึงพากันเอง ท้ังน้ี กรมล่งเสริม 
การเกษตรจะเป็นผู้ดูแลและรับผิดชอบให้การล่งเสริม และสนับลนุนต้ังแต่การจัดต้ังกลุ่มจนถึงการ 
ดำเนินกิจกรรมกลุ่มในรูปแบบต่าง  ๆไต้แก่ การเกษตร การแปรรูปผลผลิตเกษตร หัตถกรรมเกษตร 
สมุนไพร การจัดต้ังกองทุนการล่งเสริมการออม เป็นต้น (กรมล่งเสริมการเกษตร, 
http://www.doac.go.th, 28 สิงหาคม 2543)

http://www.doac.go.th


ปัจจุบันมีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ัวประเทศรวม 14,000 กลุ่ม ประกอบด้วยสมาชิก 
533,735 คน กระจายอยู่ในภูมิภาคต่าง  ๆท่ัวประเทศ จากข้อมูลสำรวจการประกอบกิจกรรมแปร 
รูปผลิตผลทางการเกษตรอย่างง่ายของครัวเรือนในชนบทท่ัวประเทศพบว่า มีครัวเรือนท่ีประกอบ 
อาชีพเก่ียวกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารและเคร่ืองด่ืมคิดเป็นร้อยละ 16.2 (ฝ่ายอุตสาหกรรม 
เกษตร, 2541: 37)

ประเภทอุตสาหกรรม ท่ัวประเทศ กลาง เหนือ ตะวันออก 
เฉียงเหนือ

ใต้

อาหาร เคร่ืองด่ืม ยาสูบ 16.2 21.7 17.0 20.1 8.2
ลิงทอ ส่ิงกัก เคร่ืองแต่งกาย 22.8 16.0 15.1 42.0 8.0
ผลิตกัณฑ์จากไม้และเคร่ืองเรือน 24.5 27.5 60.1 20.9 3.6
เคมีกัณฑ์ยาง พลาสติก 23.3 0.7 0.8 - 78.4
อุตสาหกรรมการผลิตอย่างอ่ืนท่ีไม, 13.2 34.8 7.0 17.0 1.8
เก่ียวข้องกับการเกษตร
รวมทุกประ๓ ท 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ตารางท่ี 1 อัตราร้อยละของครัวเรือนอุตสาหกรรม จำแนกตามประ๓ ทอุตสาหกรรมเป็นรายภาค 
ท่ีมา: อุตสาหกรรมเกษตรในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 8 พ.ศ.2541 
ตารางท่ี 2 หน้า 37

1.1 ลักษณะดานประชากรศาสตร์ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (Demographic)

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรถือเป็นการรวมกลุ่มอย่างไม่เป็นทางการ แต่ได้รับการรับรองให้ถูก 
ต้องตามกฎหมาย เพราะอยู่ภายใต้การดูแลของกรมส่งเสริมการเกษตร ผ่านสำนักงานเกษตร 
จังหวัด หรือเกษตรอำ๓ อของแต่ละภูมิภาค

จากการสัมภาษณ์คุณไพรวรรณ สุวรรณธาดา (2542) นักวิชาการเกษตรฝ่ายเคหกิจการ 
เกษตรผู้รัมผิดชอบเก่ียวกับการดำเนันงานของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย พบว่าโดยท่ัว 
ไปกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรหน่ึงกลุ่มจะประกอบด้วยสมาชิก 5-10 คนข้ึนไป สมาชิกส่วนใหญ่เป็น 
สตรืท่ีมีอายุระหว่าง 30-45ปีท่ีแต่งงานและส่วนใหญ่มีบุตรแต้ว ระดับการคิกษาไม่เกินมัธยมต้น 
อาดัยอยู่ในเขตชนบทชองจังหวัดต่าง  ๆท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศ สมาชิกของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก แต้วใช้เวลาว่างหลังจากประกอบอาชีพ
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หรือนอกฤดูกาลเก็บเก่ียวรวมกลุ่มกันแปรรูปวัตถุดิบการเกษตรท่ีหาไดในท้องถ่ินให้กลายเป็นสิน 
ค้าประ๓ ทต่าง  ๆเพ่ีอใช้ภายในครัวเรือน และนำออกจำหน่ายเป็นอาชีพ

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเกษตรกรในประเทศไทย โดยทั่วไปจะมีฐานะยาก 
จนกว่าคนในเมีอง มาตรฐานการครองชีพตํ่าอันเนี่องมาจากการประกอบอาชีพที่ต้องขึ้นอยู่กับ 
สภาพดินฟ้าอากาศ การขาดความรู้ที่จำเป็นและขาดโอกาสทางการคืกษา ทำให้กลุ่มเกษตรกรมี 
อำนาจต่อรองน้อยและต้องพึ่งพาอาดัยพ่อค้าคนกลางในการกระจายสินค้า นอกจากนี้ยังมี 
ลักษณะเฉพาะตัวของกลุ่มเกษตรกรบางประการที่ไม่เอื้อประโยชน์ต่อกิจกรรมการค้า เซ่น การแบ่ง 
กันเป็นหมู่เหล่าอยู่ในวงเครือญาติและจะไม่เข้าไปยุ่งในเรื่องราวของคนอื่นทำให้ชุมชนใหฤj เกิด 
ความกดดันทางลังคมที่รุนแรงไม่ลามารถควบคุมสมาชิกในชุมชนได้ ปัญหาที่เกิดตามมาคือ 
เกษตรกรมักไม,ค่อยจะเคารพลัญญาที่ทำไว้กับภาคเอกชน เซ่น ผลิตสินค้าไม่เป็นไปตามที่ตกลงไว้ 
หรือไม่ตรงต่อเวลา ท้ังน้ีเน่ืองจากอุปนิลัยล่วนตัวท่ีชอบทำงานตามอำ๓ อใจและซาดนิลัยในการ 
ทำงานร่วมกัน(เจิมดักดี้ปินทอง, 2524: 11-12)

1.2 ลักษณะทางจิตวิทยาของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (Psychographic)

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีกล่าวมาข้างต้นเป็นพ้ืนฐานท่ีทำให้เกิดลักษณะทางจิต 
วิทยาของกลุ่มแม่บ้านเกษตรท่ีแสดงออกมาในเชิงทัศนคติและพฤติกรรมช่ึงมีรูปแบบเฉพาะตัว 
ตามแบบอย่างของกลุ่มเกษตรกรท่ีอาดัยอยู่ในเขตชนบทท่ัวไปของประเทศไทย ตามบทวิเคราะห์ 
ของเจิมดักด้ีปินทอง (2524) ดังน้ี

1. ลักษณะทางจิตภาพท่ีดี

ลักษณะบุคลิกภาพท่ีดีฃองเกษตรกรในประเทศไทย คือ มีความอดทนต่อความยาก 
ลำบาก ความมีใจหน์กแน่น การให้การต้อนรับอย่างดีต่อแขกท่ีมาจากภายนอก การริเร่ิมใหม่  ๆ
และความเป็นคนใจกว้างเอ้ือเพ่ีอเผ่ือแผ่ ช่ึงถีอเป็นบุคลิกภาพที1มิได้ก่อปัญหาแต่อย่างใด

2. ลักษณะทางจิตภาพท่ีอาจเป็นอุปสรรคต่อการดำเนินงาน

กลุ่มเกษตรกรในประเทศไทยยังมีลักษณะทางจิตวิทยาบางอย่างท่ีเป็นปัญหาและถือเป็น 
อุปสรรคต่อการพัฒนาตนเอง และต่อผู้ท่ีทำงานร่วมกัน ท้ังในแง,ทัศนคติและพฤติกรรม ดังน้ี
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กลุ่มเกษตรกรมักเช่ือถือโชคลางและยอมรับซะตากรรมของตนเองโดยไม่โต้แย้ง จนเกิด 
ทัศนคติแบบปฏิบตินิยม (Practical outlook) คือเกษตรกรมักไม่ยอมรับการริเร่ิมใหม่หรือการ 
กระทำใหม่ๆ  นอกจากพวกเขาเห็นว่าจะให้ประโยชน์โดยตรงแก่ตนเองเพียงผู้เดียวเท่าน้ันและมัก 
คำนึงถืงแต,ประโยชน์ระยะน้ันท่ีเห็นผลเป็นรูปธรรม

สังคมท่ัวไปมักดูถูกและจัดให้เกษตรกรเป็นกลุ่มชนช้ันต่ําท่ียากจนทำให้เกษตรกรเกิด 
ความอิจฉาริษยา ดูถูกอาชีพของตนเองและกสัวคนภายนอกดูถูก ดังน้ันจึงเป็นการยากท่ีบุคคล 
ภายนอกจะได้รับข้อมูลข่าวสารและความร่วมมือท่ีแทัจริงจากเกษตรกร แต่มักให้ความยอมรับนับ 
ถือบุคคลท่ีมืฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจดี เข่น ผู้มือำนาจ ข้าราชการ ท่ีพวกเขาคาดหวังว่าจะ 
พ่ึงพาได้

ในแง่พฤติกรรมท่ีอาจเป็นอุปสรรคในการดำเนินงานร่วมกับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรคือ 
เกษตรกรส่วนใหญ่มักไม่นิยมลงทุนเพ่ือปรับปรุงผลผลิตของตนเองเพราะไม่เห็นความจำเป็นและ 
ผลประโยชน์ท่ีจะได้รับในทันที ตรงกันข้ามกลับลงทุนมหาศาลในงานประเพณีและงานบุญต่าง  ๆ
เน่ืองจากจะได้รับการยกย่องจากคนในชุมชนอย่างชัดเจน

เกษตรกรไทยมักไม่เคยรับการแกฝนให้คุ้นเคยกับการทำงานเป็นกลุ่ม จึงไม่มีความ 
สามารถในการวางแผนงานอย่างเป็นระบบและไม่มีกำหนดเวลาที,แน่นอนในการดำเนินงาน รวม 
ท้ังความขาดแคลนข้อมูลข่าวสารด้านการตลาดต่าง  ๆทำให้การพัฒนาผลผลิตเป็นไปได้อย่างล่า 
ช้า

จากการคืกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์และลักษณะทางจิตภาพของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรทำให้ทราบแนวทางในการออกแบบหนังสือคู่มีอการออกแบบเรฃคืลป็บนบรรจุกัณฑ์ 
อาหารเกษตรแปรรูปท่ีสามารถสือสารกับกลุ่มแม่บ้านเกษตกรให้เกิดการยอมรับและความเข้าใจท่ี 
ถูกต้อง ดังต่อไปน้ี

เน่ืองจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรส่วนใหญ่ในประเทศไทยมีระดับการคืกษาไม่สูงนักการ 
สร้างสือต่าง โๆดยเฉพาะสือลิงพิมพ์สำหรับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจึงควรมีความชัดเจนเข้าใจง่าย 
โดยใช้ภาพประกอบและใช้ภาษาท่ีเรียบง่ายไม่สลับชับช้อน มีการลำดับความคิดอย่างค่อยเป็น 
ค่อยไป เพ่ือให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามารถติดตามเน้ือหาต่าง  ๆได้อย่างต่อเน่ือง ไม่เกิดความ 
เบ่ือหน่าย

เน่ืองจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมักยึดถือผลประโยชน์ส่วนตนเป็นหลัก การจะนำเสนอลิง 
ใหม่ๆให้เป็นท่ียอมรับจึงต้องเร่ิมต้นด้วยการนำเสนอถึงประโยชน์ท่ีพวกเขาจะได้รับอย่างเป็น

10



รูปธรรมชัดเจน ตัวอย่างเข้น หากเปล่ียนแปลงรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตามแบบท่ีแนะนำไปแล้วจะทำ 
ให้ขายสินค้าได้มากข้ึน มีเงินเพ่ิมข้ึน เป็นด้น ผลการวิจัยจึงจะเป็นท่ียอมรับ และก่อให้เกิดการนำ 
ไปปฏิบัติจริง

นอกจากน้ีภายในหนังสิอดู่มือยังควรแนะนำถึงวิธีนำข้อมูลต่าง  ๆไปไข้ในการปฏิบัติงาน 
จริงอย่างอย่างถูกต้อง เน่ืองจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความลามารถในการวาง 
แผนงานจึงอาจมีการแนะนำถึงข้ันตอนการดำเนินงานอย่างละเอียด และมีตัวอย่างให้เห็นอย่าง 
สมจริงมากท่ีลุด

1.3 การดำเนินงานของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

การดำเนินการเพ่ือจัดต้ังกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร เร่ิมต้นจากการรวบรวมสมาซิกแล้วแสดง 
ความจำนงในการจัดต้ังกลุ่มไปยังสำนักงานเกษตรภายในท้องถ่ินท่ีอาตัยอยู่ ภายหลังจากจด 
ทะเบียนและได้รับการอนุม้ติให้ดำเนินงานภายใต้ช่ือกลุ่มเฟบ้านเกษตรกรแล้ว ผู้นำหรือตัวแทน 
ของกลุ่มจะมีโอกาสเข้ารกอบรมวิชาชีพในสาขาต่าง  ๆท่ีสนใจ เพ่ีอนำมาถ่ายทอดให้สมาซิกคน 
อ่ืน ใๆนกลุ่มได้เข้าใจและนำไปเร่ิมดำเนินการผลิตสินค้าตามแผนการท่ีวางไว้ต่อไป

แบบแผนการดำเนินงานภายในกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยใช้หลักประชาธิปไตย 
โดยสมาซิกทุกคนมีสิทธิออกความคิดเห็นในเร่ืองต่าง  ๆแต่โดยมากจะเช่ือตามการตัดสินใจของผู้ 
นำเป็นหลัก เน่ืองจากสมาซิกทุกคนเช่ือว่าผู้นำเป็นผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถมากท่ีสุด

ในการผลิตสินค้ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจะต้องดำเนินงานด้วยตนเองท้ังหมด ต้ังแต่การ 
วางแผนงาน จัดสรรหน้าท่ีรับผิดชอบของสมาซิกในกลุ่ม การกำหนดรูปแบบของสินค้า จัดหาวัสดุ 
อุปกรณ์กรรมวิธีการผลิต รวมไปถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และจัดหาตลาดเพ่ีอวางจำหน่าย ซ่ึง 
ถือเป็นงานท่ีหนักและยากมากสำหรับกลุ่มเฌ่บ้านเกษตรกรท่ีมีระตับคิกษาไม่สูงและไม่เคยผ่าน 
การอบรมเฉพาะด้านมาก่อน ทำให้ผลผลิตและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันยังไม่ได้มาตรฐาน 
และคุณภาพเป็นท่ีน่าพอใจ (ไพรวรรณ สุวรรณธาดา, ลัมภาษณ์, 15 ธันวาคม 2542)

วิธีการดำเนินงานของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในแต่ละวันสมาซิกจะมารวมตัวภันท่ีลานบ้าน 
ใต้ถุนบ้าน หรือโถงของบ้านท่ีมีขนาดใหญ่ ซ่ึงนักเป็นบ้านของผู้นำกลุ่ม โดยมีอุปกรณ์เป็นเคร่ืองมือ 
ทำครัวแบบง่าย  ๆท่ีหาได้ในครัวเรือน เข้น มีด เขียง กระทะ ฯลฯ สำหรับอุปกรณ์และเคร่ืองมือ 
สำหรับบรรจุก็ใช้แบบง่าย  ๆตัวอย่างเข้น กล่องหรือถุงแบบสำเร็จรูปท่ีหาซ้ือได้ท้ัวไป เทปกาว ลวด 
หนีบกระดาษเป็นต้น กลุ่มเฟบ้านเกษตรกรบางกลุ่มอาจได้รับเงินทุนสนับสนุนจากรัฐบาลในการ
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ซ้ือเคร่ืองบรรจุท่ีทันสมัย ฟน เคร่ืองบรรจุซองสุญญากาศ และเคร่ืองบรรจุกระป๋อง ซ่ึงกลุ่มแม่บ้าน 
ท่ีจะได้รบเคร่ืองมือเหล่าน้ีมักเป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ และมีมูลค่าผลผลิตสูงตลอดปีเท่าน้ัน

ช่วงเวลาในการดำเนินงานของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมืข้อจำกัด 2 ประการ ประการแรก 
คือ สมาซิกไม่สามารถปฎิป๋ติงานได้อย่างสม่ําเสมอตามช่วงเวลาท่ีกำหนด เน่ืองจากเป็นสตรีท่ีมื 
ภาระในการดูแลครอบครัว จึงอาจเร่ิมงานประมาณ 10.00 น. และสินสุดในเวลา 13.00น. ของทุก 
วัน หรือมาทำงานเพียงสัปดาห์ละ2-3วัน ข้ึนอยู่กับความพอใจเป็นหสัก

ข้อจำกัดประการท่ีลอง คือ ช่วงเวลาท่ีสามารถผลิตสินค้าได้ เน่ืองจากวัตถุดิบทางการ 
เกษตรบางชนิดสามารถหาให้ผลได้ตลอดปี ตัวอย่างเช่น การผลิตลำใยอบแห้งจะลามารถทำได้ 
เฉพาะ 2-3 เดือนในช่วงถุดูหนาวท่ีลำใยออกผลมากเท่าน้ัน ข้อจำกัดเช่นน้ีทำให้ผลผลิตอาหาร 
เกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรออกส่ตลาดไม่ต่อเน่ืองตลอดปี และไม่ลามารถกำหนด 
ปรมาณการผลิตท่ีแน่นอนได้

1.4 งบประมาณและรายได้ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

แหล่งเงินทุนท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตกรได้รับบางล่วนได้มาจากทุนทรัพย์ล่วนตัวของสมาซิก 
ภายในกลุ่ม และอีกล่วนหน่ึงได้มาจากการสนับสนุนของรัฐบาล โดยแต่ละปีกลุ่มแม่บ้านจะจัดทำ 
แผนการดำเนินการเสนอต่อสำนักงานเกษตรประจำจังหวัด เพ่ีอทำการพิจารณาตัดเลือกกลุ่มท่ีมี 
ความเหมาะสมท่ีจะได้รับเงินสนับสนุนจำนวนจังหวัดละ 1-2 กลุ่ม เป็นเงินจำนวน 50,000-
100,000 บาทต่อปี สำหรับน่าไปใช้เป็นเงินทุนเร่ิมแรกในการก่อต้ังกิจการ ภายหลัง'จากท่ีกลุ่มแม่ 
บ้านได้น่าเงินทุนช่วยเหลือจากรัฐบาลไปใช้ในการดำเนินงานครบตามกำหนด 1 ปี ทางกลุ่มจะ 
ต้องแสดงบัญชีค่าใช้จ่ายและผลกำไรให้เจัาหน้าท่ีรับทราบ และน่าผลกำไรท่ีได้ล่งคืนให้กับรัฐบาล 
ตามจำนวนเงินท่ีได้รับได้โดยไม่คืดดอกเบ้ียโดยเงินส่วนท่ีล่งคืนให้แก่รัฐบาลน้ีจะน่าไปใช้เป็นกอง 
ทุนให้กับกลุ่มแม่บ้านรายอ่ืน  ๆปีต่อไป

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ีได้รับเงินทุนช่วยเหลือจากรัฐบาลจะต้องจัดสรรงบประมาณต่าง  ๆ
อย่างเหมาะสม เพ่ีอให้ใต้ผลกำไรเพียงพอในการส่งคืนให้กับรัฐ ซ่ึงส่วนมากเงินทุนเหล่าน้ีมักถูกใช้ 
ในการจัดซ้ือเคร่ืองมือจักรและอุปกรณ์การผลิตท่ีมืราคาสูง ซ่ึงเคร่ืองมือเหล่าน้ีหากทางกลุ่มเลิกใช้ 
งานแล้วก็จะส่งคืนให้กับรัฐบาลด้วยเช่นกัน เพ่ีอน่าไปจัดสรรให้กับกลุ่มท่ีมืความต้องการได้น่าไป 
หมุนเวียนใช้ต่อไป
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การจัดสรรรายได้ภายในกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร จะแบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือจัดแบ่งผลกำไร 
เฉลี่ยให้กับสมาชิกทุกคนเท่าๆกันหรือโดยการจัดแบ่งให้ในรูปแบบของค่าจ้างแรงงานซึ่งจะจ่าย 
ให้ตามระยะเวลาการทำงานของสมาชิกแต่ละคน

ป ระ ๓ ท 

อ ุต ส าห ก รรม
ท ั่วป ระ เท ศ กลาง เหน ือ ต ะว ัน อ อ ก เฉ ีย งเห น ือ ใต ้

อ าห าร เค ร ี่อ งด ื่ม  ยาส ูบ 130,521 280,994 209,841 48 ,379 65 ,69 4

ส ิ่งท อ  ส ิ่งถ ัก 22 ,454 46,848 58 ,870 7,564 47 ,48 5

ไม ้แ ล ะ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ 18,839 67,395 11,737 5,203 6 ,613

ยาง 34,544 483,549 166,833 899,524* 31 ,694

เฉล ี่ย 44 ,869 56,659 39 ,976 47 ,714 40 ,99 8

*ต ัวอย ่างต ํ่าก 'ว ่า  5 ค ร ้ว เร ือ น

ตารางท่ี 2 มูลค่าผลผลิตเฉล่ียต่อครัวเรือนอุตสาหกรรม จำแนกตามประ๓'ทอุตสาหกรรมเป็นราย 
ภาคทั่วประเทศ ปี 2534 (บาท/ครัวเรือนอุตสาหกรรม)
ท่ีมา: อุตสาหกรรมเกษตรในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 8 พ.ศ.2541 
ตารางท่ี 3 หน้า 37

จากตารางท่ี 2 มูลค่าผลผลิตโดยรวมท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท้ังประเทศจะได้รับจากการ 
ผลิตอาหารเกษตรแปรรูป สามารถสร้างรายได้เฉล่ียให้กับครัวเรือนเกษตรกรสูงสุดถึง 130,521 
บาทต่อปี (ตารางท่ี 2) ซ่ึงจะทำให้เฟบ้านได้ร้ปรายได้เฉล่ียเพ่ิมข้ึนเดือนละประมาณ 500-2,000 
บาท มูลค่าผลผลิตท่ีสูงสะท้อนถึงลักย-ภาพในการผลิตอาหารเกษตรแปรรูปท่ีเหนีอกว่าการแปร 
รูปผลผลิตในด้านอ่ืนๆซ่ึงยังทำให้ลามารถคาดการแนวโน้มของการขยายตัวของอาชีพเสริมใน 
อนาคตว่าน่าจะมีทิศทางท่ีลดใส หากมีการพัฒนาคุณภาพและรูปของสินค้าให้สามารถแข่งขันกับ 
สินค้าจากผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมได้ (ไพรวรรณ สุวรรณธาดา,สัมภาษณ์, 15 ธันวาคม2542) .

อุปสรรคในปัจจุบันท่ีทำให้ไม่สามารถพัฒนาสินค้าเพ่ือการแข่งขันเน่ืองจากปัญหาด้าน 
งบประมาณของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรซ่ึงมีอยู่จำกัด ถึงแม้จะมีรายได้บ้างแต่ก็ไม่เพียงพอลำหรับ 
ใขัในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้ทัดเทียมกับผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมได้ ตังน้ัน ข้อจำกัดด้าน 
งบประมาณจึงเป็นปัจจัยสำคัญซ่ึงจะต้องคำนึงถึงในการออกแบบ เพ่ือให้ได้รูปแบบท่ีมีความ 
เหมาะสมและมีความเป็นไปได้ในการนำไปใช้งานจริงโดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมากท่ีสุด โดยข้อ 
จำกัดต่าง  ๆมีตังต่อไปน้ี

13



รูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปท่ีพัฒนาข้ึนจะต้องอยู่ในขอบข่ายท่ีกลุ่มแม่ 
บ้านจะลามารถจัดทำได้ในงบประมาณท่ีจำภัด และสามารถจัดหาไต้ง่ายในชนบทห่างไกล โดยใน 
แง่วัสดุท่ีใช้ทำบรรจุภัณฑ์ ควรเป็นวัสดุแบบมาตรฐานท่ัวไปท่ีมีราคาถูก และหาช้ือไต้ง่าย เช่น ถุง 
พลาสติกขนาดมาตรฐาน กระป๋องหรือขวดพลาสติกราคาถูก เป็นต้น

ในแง่กรรมวิธีการผลิตก็เช่นกัน ควรเลือกกรรมวิธีแบบง่าย  ๆท่ีใช้ต้นทุนไม่มากนัก และ 
สามารถจัดหาผู้ผลิตไต้ง่ายในเขตชนบทห่างไกล ตัวอย่างเช่น การพิมพ์ออฟเซต 1-2 สีซ่ึงสามารถ 
หาโรงพิมพํใต้ท่ัวไปในประเทศไทย หรือเลือกใช้กรรมวิธีการผลิตท่ีกลุ่มแม่บ้านสามารถดำเนินงาน 
ได้ด้วยตนเอง เช่น การพิมพ์ชิลค์สกรีน เป็นต้น ท่ังน้ีเพ่ือให้ใต้รูปแบบของเรขสีลป็บรรจุภัณฑ์ท่ี 
ลามารถนำไปปฏิบัติได้จริงโดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย

2. ผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

การสีกษาเก่ียวกับประ๓ ทผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร เพ่ือให้ 
ทราบข้อจำกัดในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีแตกต่างกันของอาหารแต่ละชนิด และเน่ืองจาก 
ปัจจุบันมีอาหารเกษตรแปรรูปท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรผลิตมากมายหลายชนิด ซ่ึงเกินกว่าจะ 
สามารถนำมาออกแบบเรฃสีลป็บนบรรจุภัณฑ์ไต้ท่ังหมด จึงจำเป็นต้องคัดเลือกเฉพาะผลิตภัณฑ์ 
ท่ีมีกลุ่มเฟบ้านเกษตรกรผลิตจำนวนมาก และลามารถใช้เป็นตัวแทนของผลผลิตท่ังหมดไต้ เพ่ือ 
นำมาออกแบบเรขสีลป็เป็นต้นแบบสำหรับการพัฒนารูปแบบเรขสีลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตร 
แปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยต่อไป

“อาหารเกษตรแปรรูป" หมายถึง อาหารซึงได้จากกิจกรรมการแปรรูปผลิตผลทางการ 
เกษตรเป็นผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปและก่ึงสำเร็จรูป ท่ีใช้กรรมวิธีการผลิตไม่สลับซับช้อน รวมท่ังการ 
แปรรูปผลิตผลการเกษตรในระตับไร่นาและการแปรรูปผลิตผลเกษตรในระตับครัวเรือน(ฝ่ายอุต 
สาหกรรมเกษตร1 2539: 31-35)

สำหรับงานวิจัยในคร้ังน้ีมุ่งเน้นท่ีจะสีกษารวบรวมเฉพาะผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูปท่ีจัด 
จำหน่ายภายใต้ช่ือของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย เฉพาะท่ีเป็นอาหารสำเร็จรูปประ๓ ท 
พร้อมรํบประทานท่ีจัดจำหน่ายไปยังผู้บริโภคโดยตรง ซ่ึงโดยมากมักใช้บรรจุภัณฑ์สำหรับการค้า 
ปลีก (Individual packaging) ท่ีจำเป็นจะต้องมีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทาง 
การตลาดมากกว่าอาหารประ๓ ทก่ึงสำเร็จรูปซ่ึงมักจำหน่ายแบบค้าส่งเพ่ือใช้เป็นวัตถุดิบในการ 
ผลิตและไม,ต้องคำนึงถึงรูปแบบบรรจุภัณฑ์มากนัก
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ประ๓ ทอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในปัจจุบันจากการรวบรวมของ 
ฝ่ายอุตสาหกรรมการเกษตร (2542) แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ตามกรรมวิธีการผลิตและลักษณะทาง 
กายภาพของอาหารและลักษณะบรรจุภัณฑ์ ดังน้ี

2.1 ผลิตภัณฑ์หมักดอง เช้ือม แร{อ๋ึม

ผลิตภัณฑ์หมักดอง เช้ือม และ๗ อ่ิม ดัวอย่างฟน กลัวยตาก มะม่วงดอง กระท้อนเฟอ่ิม 
คืออาหารท่ีมีความช้ืนสูงและยังคงเป็นเน้ือของผลไม้เดิมอยู่มาก จากผลการสำรวจของกลุ่มงาน 
เคหกิจการเกษตร (2542) พบว่ามีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจากทุกภูมิภาคในประเทศไทยผลิตอาหาร 
เกษตรแปรรูปประ๓ ทน้ีจำนวน 193 กลุ่ม โดยแบ่งเป็นผู้ผลิตกล้วยตากมากท่ีสุด 19.6%
(ตารางท่ี 3)

ป ระ ๓ ท อ า ห า ร จำน วน ก ล ุ่ม ผ ู้ผ ล ิต  (กล ุ่ม ) ค ิด เป ็น ร ้อย ล ะ

กล ้วยต าก 38 19.6

ม ะม ่วงด อ ง 19 9.8

ม ะพ ร ้าวแก ้ว 12 6.2

ม ะม ่วงแช ่อ ิ่ม 11 5.6

ม ะข าม แช ่อ ิ่ม 9 4 .6

ผลไม ้อ ื่น ๆ  แช ่อ ิ่ม 104 53

รวม 193 100

ตารางท่ี 3 จำนวนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยท่ีผลิตอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทหมัก 
ดอง เช่ีอม ๗'อ่ิม
ท่ีมา: ผลิตภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร, กลุ่มงานเคหกิจเกษตร, 2542

2.2 ผลิตภัณฑ์กวน หยี

ผลิตภัณฑ์กวนและหยี ตัวอย่างเช่น กลัวยกวน มะขามแก้ว มะยมหยี เป็นอาหารท่ีมี 
ความช้ืนสูงแต่เห็นเน้ือเดิมของผลไม้น้อยกว่าประ๓ ทแรก โดยมากมักปันช้ืนรูปใหม่เป็นเม็ดเล็ก 
จากผลการสำรวจชองกลุ่มงานเคหกิจการเกษตร (2542) พบว่ามีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจากทุกภูมิ 
ภาคในประเทศไทยผลิตอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทน้ีจำนวนมากท่ีสุด 93 กลุ่ม โดยแบ่งเป็นผู้ 
ผลิตกล้วยตากมากท่ีสุด 27.9% (ตารางท่ี 4)
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ป ระ ๓ ท อ าห าร จำน วน ก ล ุ่ม ผ ู้ผ ล ิต  (กล ุ่ม) ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ

ก ล ้วยกวน 26 27 .9

ม ะขาม แก ้ว 26 27.9

ท ุเร ีย น ก วน 19 20.4

ล ้บ ป ะรด ก วน 11 11.8
ม ะม ่ว งก วน 9 9.6

ม ะม ่วงห ย ี 2 2.1

รวม 93 100

ตารางท่ี 4 จำนวนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยท่ีผลิตอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทกวน
หยี
ท่ีมา: ผลิตภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร, กลุ่มงานเคหกิจเกษตร1 2542

2.3 ผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว

ผลิตภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทเคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด และค่ัว อาหาร 
ประเภทน้ีมีลักษณะแห้งและกรอบ โดยรวมทุกภูมิภาคในประเทศไทยมีผู้ผลิตอยู่ถึง 281 กลุ่ม แบ่ง 
ออกเป็นผู้ผลิตกล้วยฉาบและกล้วยอบมากท่ีสุด 39.5% (ตารางท่ี 5)

ประ๓ ทอาหาร จำนวนกลุ่มผู้ผลิต (กลุ่ม) คิดเป็นร้อยละ
กล้วยฉาบและอบ 111 39.5
ข้าวเกรียบผักและผลไม้ 102 36.2
ถ่ัวทอดและค่ัว 36 12.8
ทุเรียนทอด 22 7.8
ข้าวทอด 10 3.5
(ข้าวแตน, นางเล็ด)
รวม 281 100

ตารางท่ี 5 จำนวนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยท่ีผลิตอาหารเกษตรแปรรูปประเภท 
เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว
ท่ีมา: ผลิตภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร, กลุ่มงานเคหกิจเกษตร, 2542
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2.4 ผลตภัณฑ์อ่ีน  ๆได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทขนม เคร่ืองด่ืมผง น้ําพริก ฯลฯ

กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปประเภทสุดท้ายน้ีจัดเป็นเป็นกลุ่มของผลิตภัณฑ์ท่ีมี 
ความหลากหลายในการผลิตและรูปแบบท่ีไม่เข้าพวกกับท้ัง 2 กลุ่มท่ีกล่าวมาแล้ว อาหารประ๓ ท 
น้ีได้แก่ ผลิตภัณฑ์ขนมประ๓ ทต่างๆ  เคร่ืองด่ืมผง และน้ําพริก ซ่ึงมีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร'ท่ัว 
ประเทศผลิตอยู่รวมท้ังสิน 224 กลุ่ม ผลิตมากท่ีสุดคือน้ําพริกคิดเป็น 58% ของท้ังหมด 
(ตารางท่ี 6)

ประเภทอาหาร จำนวนกลุ่มผู้ผลิต (กลุ่ม) คิดเป็นร้อยละ
น้ําพริก 130 58.0
ขนม 88 39.2
เคร่ืองด่ืมผง 6 2.6
รวม 224 100

ตารางท่ี 6 จำนวนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยที่ผลิตอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทอ่ืนๆ 
ท่ีมา: ผลิตภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร, กลุ่มงานเคหกิจเกษตร, 2542

จากข้อมูลเก่ียวกับประ๓ ทผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรใน 
ปัจจุบันสามารถสรุปประเภทของอาหารเกษตรแปรรูปสำหรับการคิกษาตามกรรมวิธีการผลิตและ 
ลักษณะทางกายภาพออกเป็น 3 ประ๓ ท ได้แก่

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประ๓ ทหมักดอง เซ่ึอม แซ่อ่ิม ทำการคัดเลือกผลิตภัณฑ์กล้วยตาก ซ่ึง 
มีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรผลิตสูงสุด 19.6% เป็นตัวแทนท่ีใข้ในการออกแบบ

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประ๓ ทุกวน หยี ทำการคัดเลือกผลิตภัณฑ์กล้วยกวน ซ่ึงมีกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรผลิตสูงสุด 27.9% เป็นตัวแทนท่ีใข้ในการออกแบบ

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว ได้คัดเลือกผลิตภัณฑ์ประเภทกล้วย 
ฉาบและอบ ซ่ึงมีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรผลิตสูงสุด 39.5% เป็นตัวแทนท่ีใข้ในการออก 
แบบ

4. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประ๓ ทอ่ืนๆ  เลือกผลิตภัณฑ์ประ๓ ทน้ีาพริก ซ่ึงมีกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรผลิตสูงสุด 58%
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3. ปัญหาและสถานการณ์ตลาดในปัจจุบัน

สภาวะการตลาดปัจจุบันมีการขยายตัวของธุรกิจเพ่ิมมากข้ึนทำให้สภาพสังคมไทย 
เปล่ียนแปลงไปเป็นสังคมธุรกิจ ประชาซนไทยมีวิถีชีวิตท่ีเร่งรีบแต่ต้องแข่งขันกับเวลา ทำให้คนหัน 
มาบริโภคอาหารสำเร็จรูปแบบพร้อมรับประทานมากข้ึน (ลุทิพันธุ บงสุนันท์, 2537, 87) ประกอบ 
กับกระแสการห่วงใยในสุขภาพทำให้คนหันมานิยมบริโภคอาหารท่ีไต้จากธรรมชาติมาข้ึนปัจจัย 
ต่างๆ  เหล่าน้ีช้ีให้เห็นความต้องการอาหารเกษตรแปรรูปไปประเทศไทยท่ีเพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงถือเป็น 
โอกาสอันดีในการขยายตลาดอาหารเกษตรแปรรูปในปัจจุบันและอนาคต

แต่อาหารเกษตรแปรรูปท่ีผลิตโดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรของไทยกสับไม่ไต้ร้ปการพัฒนา 
ไปตามโอกาสทางการตลาดตังกล่าว เพราะไม่สามารถแข่งขันกับสินค้าประ๓ ทเดียวกันจากกลุ่มผู้ 
ผลิตในระบบอุตสาหกรรมอ่ืน  ๆท่ีมีอยู่,ในตลาด,ไต้ เน่ืองจากยังประสบปัญหาสำคัญหลายต้าน ท้ัง 
ท่ีเก่ียวกับคุณภาพของผลิตกัณฑ์เอง ปัญหาต้านรูปแบบบรรจุกัณฑ์ และปัจจัยภายนอกอ่ืน  ๆท่ีล่ง 
ผลกระทบ ซ่ึงสามารถแยกแยะตามหลักทางการตลาดไต้ ตังต่อไปน้ี

3.1 รูปแบบผลิตภัณฑ์

ตามหลักการตลาดแล้ว ผลไม้แปรรูปจัดเป็นสินค้าบริโภค (Consumer goods) ประ๓ ท 
สินค้าสะดวกช้ือ (Convenience goods) เน่ืองจากเป็นสินค้าซ่ึงมีลักษณะท่ีผู้บริโภคไม่ได้ใข้เวลา 
ในการวางแผน หรือมีความต้ังใจช้ือไว้ล่วงหน้า ผู้บริโภคมีความรู้ในตัวสินค้าเป็นอย่างดี สามารถ 
ตัดสินใจช้ือไดในทนที และม้กมีสินค้าแทนกันได้ คือมีสินค้าประ๓ ทเดียวกันให้เลือกหลายย่ีห้อ ผู้ 
บริโภคจึงมักไม่ยึดติดในตราสินค้าและมีโอกาลเลือกช้ือย่ีห้อใหม่  ๆอยู่เสมอ (สุทีพันธุ บงสุน้นท์: 
2537,113-114)

จากคุณลักษณะของผลิตกัณฑ์ตังกล่าวช้ืให้เห็นว่าถึงแม้จะมีคู่แข่งจำนวนมากอยู่ใน 
ตลาด แต่ก็ยังมีข่องทางท่ีจะขยายตลาดสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรให้ 
เข้าล่ตลาดได้ โดยการพัฒนาคุณภาพของสินค้า ควบคู่ไปกับการพัฒนาภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์

ลำห!ปปัจจัยด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มเฟบ้านเกษตรกร 
ปัจจุบันได้!ปการล่งเสริมและพัฒนาโดยหน่วยงานของกระทรวงเกษตรให้ได้มาตรฐานเป็นท่ียอม 
!ปทัดเทียมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว 

ลิงท่ียังขาดหายไปและทำให้สินค้าไม่เป็นท่ียอม!ปของผู้บริโภคก็คือ การพัฒนารูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด ซ่ึงหากมีการ
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พัฒนาดังกล่าวเกิดข้ึนก็สามารถคาดการณ์ได้ว่าสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรจะเป็นท่ียอมริบของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน และสามาถแข่งขันกับสินค้าจากกลุ่มผู้ผลิต 
ระบบอุตสาหกรรมได้อย่างแน่นอน

3.2 ราคา

การกำหนดราคาขายอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรโดยมากใช้วิธี 
คำนวณหาต้นทุนการผลิต ได้แก่ ค่าวัตถุดิบ ค่าแก๊ส ค่าแรงงาน และค่าขนล่งรวมกัน แล้วจึงนำไป 
บวกกำไร 50% (กรมการคีกษานอกโรงเรียน: 2540, 28) จะได้ราคาขายท่ีต้องการ ซ่ึงราคาขายเม่ือ 
เทียบกับสินค้าจากกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมถือว่าใกล้เคียงกัน ดัวอย่างเช่น กล้วยตากของ 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรขายราคา 30 บาทเท่ากับกล้วยกวนจากกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรม และ 
กล้วยฉาบของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรราคา 20-30 บาท ของกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมราคา 20- 
35 บาท เป็นต้น

ถึงแม้ว่าราคาขายของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจะใกล้เคียงกับราคาของกลุ่มผู้ผลิตอุตสาห 
กรรม แต่กลับประสบปัญหาในด้านการขยายตลาดทำให้ขายได้น้อยและผลกำไรน้อย

3.3 สถานท่ีจัคจำหน่ายและกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน

ตลาดท่ีจำหน่ายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในปัจจุบันบังค่อน 
ข้างแคบและไม่เพียงพอต่อปริมาณผลผลิตท่ีเพ่ิมมากข้ึนทุกปี โดยกลุ่มแม่บ้านมักประสบปัญหาไม่ 
สามารถกระจายสินค้าออกไปไกลจากท้องถ่ินของตนเองได้มาก เน่ืองจากขาดค่าใช้จ่ายไนการขน 
ล่ง และบรรจุภัณฑ์บังไม่สามารถเก็บริกษาอาหารได้เป็นเวลานาน

ไพรวรรณ สุวรรณธาดา (2542) กล่าวว่าตลาดท่ีจัดจำหน่ายอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่ม 
เฟบ้านเกษตรกรแบบค้าปลีกในปัจจุบัน ล่วนใหญ่เป็นตลาดภายไนท้องถ่ิน ในเขตหมู่บ้าน ตำบล 
อำ๓ อและจังหวัดใกล้เคียง ซ่ึงแต่ละแห่งจะมีกลุ่มผู้บริโภคแตกต่างกันไป ดังต่อไปน้ี
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1 ■ ร้านจำหน่ายชองท่ีระลึกตามแหล่งท่องเท่ียวสำคัญ

ปัจจุบันร้านค้าที่จำหน่ายสินค้าประเภทของที่ระลึกตามแหล่งท่องเที่ยวสำคัญต่างๆ ท้ัง 
ประเทศไทย ถือเป็นตลาดหลักของอาหารเกษตรแปรรูป เน่ืองจากมีการลังซื้อสินค้าจำนวนมาก 
สม่ําเสมอตลอดปี โดยจะมีปริมาณการซื้อเพิ่มขึ้นเป็นพิเศษในชํวงเทศกาลวันหยุดพักผ่อนต่างๆ 
กลุ่มผู้บริโภคล่วนใหญ่คือกลุ่มนักท่องเท่ียวที่แวะเวียนกันมาไม่นลูกค้าประจำ และส่วนใหญ่ชื้อ 
สินค้ากลับไปเพื่อเป็นของฝาก

2. ร้านสหกรณ์และร้านค้าขนาดเล็กในท้องถ่ิน

ตลาดขนาดเล็กภายในท้องถ่ินถือเป็นตลาดสำคัญท่ๆี iวยระบายสินค้าของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรได้ เป็นตลาดท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามารถนำสินค้าไปวางจำหน่ายได้ง่ายและรวดเร็ว 
ท่ีสุด ได้แก่ ร้านสหกรณ์ประจำอำเภอ ร้านขายของชำ และรถเร่ขายของ รวมไปถึงการท่ีกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรนำสินค้าออกวางขายด้วยตนเองภายในท้องถ่ิน โดยกลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม 
คนในท้องถ่ินซ่ึงเป็นเป็นซาวชนบทซ่ึงมีกำลังซ้ือต่ํา เลือกช้ือสินค้าเฉพาะท่ีจำเป็นแก่การครองชีพ 
ราคาถูก และคุณภาพปานกลางเท่าน้ัน (รศ. คืริวรรณ เสรีรัตน์: 2538, 367) ส่งผลให้ต้องจำหน่าย 
สินค้าในราคาถูกและได้ผลตอบแทนต่ํากว่าท่ีควรจะเป็น

3. ศูนย์แสดงสินค้าประจำจังหวัด

ปัจจุบันกรมส่งเสริมการเกษตรได้ส่งเสริมให้มีศูนย์สำหรับจัดแสดงและจำหน่ายสินค้าจาก 
กลุ่มเกษตรกรต่าง  ๆในท้องถ่ินข้ึน โดยให้มีประจำทุกจังหวัดแบบถาวร เพ่ือประซาลัมพันธ์ และ 
ขยายตลาดสินค้าให้เป็นท่ีรู้จักมากข้ึน

ศูนย์แสดงสินค้าประจำจังหวัดส่วนมากมักต้ังอยู่ท่ีศาลากลางจังหวัดท้ัวประเทศไทย ภาย 
ในมีการวางสินค้าจำแนกหมวดหมู่อย่างเป็นระเบียบ และจำหน่ายสินค้าในราคาถูก แต่ในศูนย์ 
แสดงสินค้าต่าง  ๆเหล่าน้ียงไม,ประสบความสำเร็จมากนัก เน่ืองจากมีผู้สนใจเข้าไปเย่ียมซมจำนวน 
น้อยมาก กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ของตลาดประเภทน้ีคือกลุ่มข้าราชการ คนในท้องถ่ิน และกลุ่มนัก 
ท่องเท่ียวจำนวนหน่ึง
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4. งานแสดงสินค้าของหน่วยงๆนราซการต่างๆ

การจัดงานแลดงและจำหน่ายสินค้าจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรของหน่วยงานราชการ 
ต่าง  ๆถือเป็นอีกความสนับสนุนหน่ึงที่รัฐบาลพยายามผลักดันให้สินค้าเหล่าน้ีเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย 
ในกลุ่มคนทั่วไปมากข้ึน โดยการจัดงานดังกล่าวเป็นแบบชั่วคราว และกระจายใปยังจังหวัดต่างๆ 
ท่ัวประเทศ เซ่น งานเกษตรแฟร์ งานกาชาดจังหวัด ฯลฯ

การจัดจำหน่ายอาหารเกษตรแปรรูปชองกลุ่มแม่บ้านเกษตรแปรรูปในตลาดประเภทนี้ 
ค่อนข้างจะได้รับความสนใจจากผู้บริโภคที่เป็นประชาซนท่ัวไปมากกว่าตลาดประเภทอื่นๆ แต่ 
เน่ึองจากเป็นการจัดงานแบบช่ัวคราว จึงไม่ลามารถสร้างความต้องการที่ต่อเนื่องจากผู้บริโภคให้ 
เป็นลูกค้าระยะยาวได้

จากการสืกษาสถานท่ีจัดจำหน่ายอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรใน 
ปัจจุบัน พบว่ามีการกระจายสินค้าอยู่ในวงแคบ และมีกลุ่มผู้บริโภคไม่แน่นอน ท้ังยังกำลังซ้ือต่ํา 
ล่งผลให้ไม่ได้รับผลกำไรอย่างท่ีควรจะเป็นเม่ือเปรียบเทียบกับตลาดของผลิตภัณฑ์ประเภทเดียว 
กันจากผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมซ่ึงสามารถหาซ้ือได้ง่ายในร้านค้าท้ังขนาดเล็ก กลางและใหญ่ท่ีต้ัง 
อยู่ในเมืองใหญ่ ซ่ึงมีกลุ่มผู้บริโภคท่ีมาซ้ือสินค้าเป็นประจำ และมีกำลังซ้ือสูงกว่า

ปัจจุบันกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรประลบปัญหาไม่สามารถขยายตลาดไปยังกลุ่มร้านค้าใน 
เมืองใหญ่ได้ เน่ืองจากรูปแบบบรรจุกัณฑ์!ม่น่าเซ่ึอถือจึงไม่เป็นท่ียอมรับจากร้านค้าและกลุ่มผู้ 
บริโภคในเมืองใหญ่ หนทางแกํใขทำได้โดยการพัฒนารูปแบบบรรจุกัณฑ์ให้มีความน่าเซ่ึอถือ 
ลามารถแข่งขันกับสินค้าจากกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมได้ซ่ึงจะซ่วยสร้างโอกาสในการขยาย 
ตลาดไปล่เมีองใหญ่ท่ีจะให้ผลกำไรท่ีมากกว่า ประเด็นเองน้ีถือเป็นวัตถุประสงค์หลักสำหรับงาน 
วิจัยฉบับน้ี

3.4 การส่งเสริมการขาย (Promotion)

ปัจจุบันยังไม่มีการจัดกิจกรรมล่งเสริมการขายกับสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกร เน่ืองจากสินค้ามีมูลค่าค่อนข้างต่ํา จึงไม่คุ้มท่ีจะลงทุนสำหรับการล่งเสริมการขาย 
ในรูปแบบต่างๆ

เม่ือเปรียบเทียบกับผลิตกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมซ่ึงมี 
กำลังทรัพย์มากกว่า ก็มีการล่งเสริมการขายให้เห็นเพียงเล็กน้อยเท่าน้ันด้วยเหตุผลท่ีท่ีสินค้ามีมูล 
ค่าต่ําเซ่นเดียวกัน โดยการล่งเสริมการขายท่ีพบนักแฝงอยู่บนบรรจุกัณฑ์ เซ่น การเพ่ิมปริมาณ
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และของแถม หรือการใช้แผ่นพับเพ่ือแนะนำสินค้าของผู้ผลิตเท่าน้ัน (สุทิพันธุ บงสุนัน'ท์: 2537, 
71-72)

3.5 จุดแข็งของผลิตภัณฑ์

จุดแข็งท่ีเป็นคุณสมบัติเด่นของอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรซ่ึงสามารถ 
นำไปใช้เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เพ่ือแข่งขันกับคู่แข่งซ่ึงเป็นสินค้าจากผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรม 
ได้แก่

1. มีความพิถีพิกันในกรรมวิธีการผลิตมากกว่าในระบบอุตสาหกรรมเพราะผลิตด้วยมือที 
ละช้ินทำให้ผู้บริโภคอยากสนับสนุนสินค้าของชาวบ้านมากข้ึน

2. ผลิตด้วยกรรมวิธีง่ายๆ  ด้วยวัตถุดิบจากธรรมชาติ ไม่ใช้วัตถุปรุงแต่งหรือสารเคมีใดๆ
3. แสดงออกว่าเป็นสินค้าไทยท่ีผลิตโดย'ฝืมีอคนไทยอย่างเด่นขัด

3.6 จุดอ่อนของผลิตภัณฑ์

จากการดิกษาถึงปัญหาของอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศ 
ไทยโดยกลุ่มงานเคหกิจการเกษตร (2537) สามารถจำแนกจุดอ่อนของผลิตกัณฑ์ได้ ดังต่อไปน้ี

1. คุณภาพของผลิตกัณฑ์ยังไม่ได้มาตรฐานท่ีสม่ําเสมอเท่ากันทุกช้ิน
2. ผลิตได้จำนวนน้อยและไม่ลม่ําเสมอต่อเน่ืองตลอดท้ังปี
3. บรรจุกัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน ไม,สามารถรักษาคุณภาพของสินค้า
4. รูปแบบบรรจุกัณฑ์ไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และไม่สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ 

ทางการตลาด
5. การจัดจำหน่ายกระจายอยู่ในวงแคบ ไม่สามารถเช้าถึงผู้บริโภคกลุ่มใหญ่ในปัจจุบัน
6. ขาดการประชาลัมพันธ์และการลิงเสริมการขายท่ีเหมาะสม
7. มีอุปสรรคในการขนลิงท้ังงบประมาณและการถนอมสินค้า

3.7 สถานการณ์ได้เปรียบ

สภาวะการในลังคมปัจจุบันยังมีปัจจัยภายนอกหลายประการท่ีเป็นตัวลิงเสริมการขยาย 
ตลาดสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรได้ ดังน้ี
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1. กระแสอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมทำให้มีผู้นิยมบริโภคสินค้าท่ีผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติเพ่ิม 
ข้ึน

2. คนไทยเอาใจใส่ดูแลสุขภาพมากข้ึนทำให้เกิดความต้องการอาหารประ๓ทผักและผล 
ไม้ต่างๆ  มากข้ึน

3. การรณรงคํให้ใช้สินค้าไทยและรับประทานผลไม้ไทย ช่วยให้ผู้บริโภคห์นมาสนใจใน 
สินค้าจากผู้ผลิตท่ีเป็นคนไทยมากข้ึน

4. ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต่ํา ทำให้คนนิยมซ้ือของท่ีมีราคาถูก

3.8 สถานการณ์เสิยเปรียบ

นอกจากปัจจัยภายนอกจะช่วยส่งเสริมตลาดการขายสินค้าได้มากข้ึนแล้ว ยังมีปัจจัยบาง 
ประการท่ีส่งผลกระทบในทางลบต่อการขายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
ซ่ึงควรจะพิจารณาเพ่ีอหามาตรการป้องกันหรือหลีกเล่ียงสถานการณ์ท่ีไม่เอ้ือประโยชน์ทางการ 
ตลาดเหล่าน้ี

1. เน่ืองจากปัจจุบันมีสินค้าในตลาดให้เลือกเป็นจำนวนมาก ผู้บริโภคจึงมีความพิถีพิกัน 
ในการตัดสินใจซ้ือมากข้ึน โดยมักเลือกแต่สินค้าท่ีดูสะอาดได้มาตรฐาน อันเป็นคุณ 
สมบัติท่ีอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มเฟบ้านเกษตรกรยังขาดอยู่

2. ทัศนคติของกลุ่มคนเมีองท่ีดูถูกคนชนบทว่าไร้ความลามารถ ทำให้เกิดความเช่ือผิดว่า 
สินค้าจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเป็นสินค้าท่ีไม,มีคุณค่าและไม่น่าเช่ือถือ

จากข้อสรุปท่ีกล่าวมาท้ังหมดผู้วิจัยจะนำเอาปัญหาเฉพาะส่วนท่ีเก่ียวข้องกับการออก 
แบบเรซคืลป๋มาทำการคืกษาเพ่ีอหาแนวทางแกไขโดยผลวิเคราะห์สถานการณ์ตลาดในปัจจุบัน 
ตามหลักทางการตลาดพบว่าปัจจุบันผลิตภัณฑ์'อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
ประสบปัญหาในการขยายตลาดเน่ืองจากรูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม่น่าเช่ือถือไม่เป็นท่ียอมรับจากผู้ 
บริโภคและขาดเอกลักษณ์เฉพาะตัวท่ีทำให้คนจดจำ

แต่จากการสืกษาพบว่าสถานการณ์ได้เขรืยบซ่ึงทำให้ผู้บริโภคยอมรับในสินค้าของกลุ่ม 
เฟบ้านเกษตรกรได้คือความเป็นผลิตภัณฑ์'จากธรรมชาติ ท่ีผลิตอย่างพิถืพิกันจากภูมิปัญหาท้อง 
ถ่ินของประเทศไทย ประเด็นน้ีสามารถนำมาใช้เป็นจุดขายซ่ึงจะสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวท่ีโดด 
เด่นกว่าสินค้าจากผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมท่ีไม่มีคุณสมบัติเหล่าน้ีอยู่เลย แนวทางแก้ปัญหาน้ีถือ 
ว่าสอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาภาคเกษตรกรรมของรัฐบาล โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี
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4. ทิศทางการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บานเกษตรกร

แนวโน้มของการพัฒนาด้านเกษตรกรรมของประเทศไทยดูจะมีอนาคตท่ีสดใส เน่ืองจาก 
พ้ืนที่ทำการเกษตรในประเทศต่างๆ ท่ัวโลกลดน้อยลง อัตราการท่ังซื้ออาหารจากประเทศใทยจึง 
เพิ่มขึ้นทุกปีในฐานะที่ประเทศไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารรายใหญ่รายหนึ่งของ 
โลก รัฐบาลจึงเล็งเห็นความสำคัญในการส่งเสรมพัฒนาด้านเกษตรกรรม และการแปรรูปผลผลิต 
ทางการเกษตรมากข้ึน

นอกจากน้ีรัฐบาลเล็งเห็นว่าการพัฒนาการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรในระดับครัว 
เรือนและชุมชนซึ่งใช้วัตถุดิบและแรงงานในท้องถนจะช่วยยกระดับรายได้ของคนในซนบทโดยการ 
เพิ่มมูลค่าของสินค้าเกษตรและการเคลื่อนย้ายแรงงานจากชนบทและช่วยเลรืมลร้างความเข้มแข็ง 
ของชุมชนอันจะช่วยให้สามารถบรรลุเป้าหมายในการพัฒนาสมรรถนะทางเศรษฐกิจภายใน 
ประเทศ และการกระจายความเจริญในส่ภูมิภาคได้อีกทางหน่ึง (ฝ่ายอุตสาหกรรมเกษตร: 2539)

4.1 นโยบายส่งเสริมของ!ฐบาล

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสิงคมแห่งชาติฉบับท่ี 8 (2540-2544) มีแนวทางท่ีกำหนด 
ไว้ชดเจนว่ารัฐบาลจะยกระดับการแปรรูปผลผลิตการเกษตรอย่างง่ายในระดับชุมชนท่ีมีอยู่ให้ 
กลายเป็น ‘'อุตสาหกรรมเกษตรขนาดเล็ก'’โดยให้ชุมชนสามารถพัฒนาตนเองจนสามารถผลิตสิน 
ค้าภายใต้ตราสัญลักษณ์ของตนเอง

ตามทฤษฎีของตราสินค้า (Branding) คือการทำให้สินค้ามีความแตกต่างจากคู่แข่งโดย 
การเพ่ิมคุณค่า และสร้างภาพพจน์ของสินค้า ด้วยการต้ังช่ือ การใช้บรรจุภัณฑ์ และการโฆษณา 
เพ่ือช่วยส่งเสริมภาพพจน์น้ัน (ป่น คงเจริญเกียรติ, 2541:187)

ดังน้ันสิงท่ีรัฐบาลพยายามส่งเสริมให้เกษตกรทำก็คีอการมีช่ือเป็นของคัวเอง ซ่ึงปัจจุบัน 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแต่ละกลุ่มมีช่ือเป็นของตนเองอยู่แล้วโดยใช้คำนำหน้าว่า “กลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกร,, เช่น กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านราษฎร์พัฒนา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านคอนสมบูรณ์ 
เปรียบเสมือนตราสินค้าเฉพาะของแต่ละกลุ่ม ข้ันตอนท่ียังไม่ได้รับการพัฒนาต่อก็คีอการหาภาพ 
พจน์เฉพาะคัวเพ่ีอใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ซ่ึงภาพลักษณ์ท่ีเหมาะสมสำหรับกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรท่ีได้จากการ่วิเคราะห์ข้อดีและสถานการณ์ได้เปรียบของสินค้ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรใน 
ปัจจุบัน (หน้า 21-23)
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4.2 เป้าหมายในการพัฒนา

ปัจจุบันรัฐไทยได้เล็งเห็นความสำคัญของการพัฒนาเกษตรกรรมและสินค้าเกษตรแปรรูป 
โดยเฉพาะอาหารโดยได้ทำการดึกษารายละเอียดและกำหนดเป็นเป้าหมายในการพัฒนาบรรจุ 
ภัณฑ์สำหรับเกษตรกรรายย่อยเอาไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 8 ด้วย

เป้าหมายไนพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารเกษตรแปรรูประดับชุมชนตามนโยบายของรัฐบาล 
คีอมุ่งท่ีจะขยายโอกาสทางการตลาดให้กับสินค้าประ๓ทน้ีมากข้ึนโดยการส่งเสริมให้มีการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์และการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเป็นหสัก ท้ังน้ีเพ่ีอให้เกิดผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ  ท่ีลอดคล้อง 
กับความต้องการของตลาด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ด้านสุขอนามัยท่ีเป็นอาหาร เช่น ผลิตภัณฑ์จาก 
สมุนไพร และอาหารปลอดสารพิษ เป็นด้น

ตามข้อสรูปจากการประชุมเชิงปฏิบัติการเร่ือง '‘กลยุทธ์และแนวทางการพัฒนาอุตลาห 
กรรมเกษตรในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 8" (พ.ศ.2540-2544) ของสำมักงานคณะกรรมการ 
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้กล่าวถึงปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรม 
เกษตรระดับชุมชน ว่าส่วนหน่ึงเกิดจาก "รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ไม่ทันสมัยและไม่ดึงดูดใจของผู้ 
บริโภค ถึงแม้ว่าคุณภาพสินค้าจะทัดเทียมคุณภาพระดับโรงงาน” อันเป็นปัญหาสำคัญท่ีทำให้สิน 
ค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรไม่เป็นท่ียอมรับจากผู้บริโภค และไม่สามารถ 
ขยายตลาดไดในปัจจุบัน

คำว่า “รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ไม่ทันสมัยและไม่ดึงดูดใจของผู้ซ้ือ” ถึอเป็นความต้องการ 
อย่างหน่ึงของกลุ่มเป้าหมาย ท่ีตรงกับหลักการตลาด ช่ึงหมายถึง กระบวนการทางด้านบริหารท่ีรับ 
ผิดชอบต่อกลุ่มเป้าหมายโดยโดยการค้นหาความต้องการและสนองความต้องการน้ันเพ่ีอบรรลุถึง 
กำไรตามท่ีต้องการ (ป่น คงเจริญเกียรติ, 2541:180)

การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ีอตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดจึงเป็นกุญแจ 
สำคัญท่ีจะช่วยในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรให้ลามารถ 
แข่งขันกับคู่แข่งซ่ึงเป็นผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมในตลาดปัจจุบันได้ (รายละเอียดในบทท่ี 3)
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4.3 แผนการดำเนนิงาน

แผนดำเนินงานโครงการแกใฃปัญหาด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรเปตาม 
โครงการส่งเสริมการเกษตรมีวัตถุประสงค์เพ่ีอให้มีการออกแบบและหรือจัดทำปัายฉลากบรรจุ 
ภัณฑ์ท่ีใช้เป็นต้นแบบสำหรับผลผลิตการเกษตรโดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ผลิต (ช้าวสาร,ไม้ผล, 
พืชผัก,ไม้ประดับ) ท่ีมีดักยภาพ มีการจัดการขายผลผลิตในรูปกลุ่ม มีความประสงค์ใช้ตราสินค้า 
ป้าย ฉลาก และบรรจุภัณฑ์แก่ผลิตผลของกลุ่ม โดยให้อยู่ภายใต้ความรับชอบของสำนักงานส่ง 
เสริมการเกษตรภาค (ฝ่ายธุรกิจเกษตร) และสำนักงานเกษตรจังหวัด (ฝ่ายส่งเสริมและพัฒนาการ 
ผลิต) ซ่ึงมีประจำอยู่ในทุกจังหวัด ทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ (กองส่งเสริมธุรกิจเกษตร, 2542: 23-26)

ลิงท่ีมุ่งเน้นให้เกิดการแก้ไขปรับปรูงบนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูป ตามแผนการ 
ดำเนินงานช้างต้น ได้แก่ ตราสินค้า ป้าย ฉลาก และบรรจุภัณฑ์โดยมุ่งประเด็นไปท่ีการออกแบบ 
(Design) ท้ังน้ีเพ่ีอบรรลุวัตถุประสงค์ในการการพัฒนาด้านรูปแบบ ท่ีสัมผัสรับรู้ได้ด้วยตา (Visual 
Communication) ซ่ึงก็หมายถึงการออกแบบเรชคิลป๋บนบรรจุภัณฑ์น่ันเอง

5. ตลาดจัดจำหน่ายและกลุ่มเป้าหมายใหมในอนาคต

จากการคิกษๆแนวโน้มการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ตามนโยบายของภาครัฐบาลใน 
ปัจจุบันพบว่ารัฐมุ่งจะให้มีการแก้ปัญหาด้านรูปแบบเรฃคิลป็ให้สอดคล้องกับความต้องการของ 
ตลาดสมัยใหญ่ เพ่ีอการแข่งขันกับผู้ผลิตอุตสาหกรรมซ่ึงมีตลาดในเมืองเมืองใหญ่ เข่น 
กรูงเทพมหานคร และจังหวัดใหญ่  ๆในแต่ละภูมิภาคของประเทศ

สาเหตุท่ีมุ่งพัฒนารูปแบบเพ่ีอให้สอดคล้องตลาดในเมืองใหญ่เน่ืองจากปัจจุบันประชากร 
ของประเทศไทยกว่า 20 ล้านคนอาดัยอยู่ในเมืองใหญ่ คิดเป็นหน่ึงในสามของประชากรท้ังประเท่ศ 
บุคคลกลุ่มน้ีส่วนใหญ่มีระดับการคิกษาสูงจึงมีรายได้เฉล่ียสูงกว่าคนในชนบทซ่ึงเป็นกลุ่มเป้า 
หมายเก่าของสินค้ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (ปราโมทย์ประสากุล: 2540) การท่ีตลาดในเมืองใหญ่มี 
จำนวนคนอยู่มากย่อมหมายถึงตลาดมีความต้องการสินค้ามากกว่า และการท่ีคนมีรายได้สูงก็ 
หมายถึงกำลังช้ือและโอกาสท่ีจะขายสินค้าได้ง่ายและราคาดีจะมีสูงข้ึน ดังน้ัน กลุ่มคนท่ีอาดัยอยู่ 
ในเมืองใหญ่จึงเป็นกลุ่มเป้าหมายใหม่ท่ีรัฐบาลพยายามส่งเสริมไนการขยายตลาดอาหารเกษตร 
แปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
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จากกา ร่วิดัยเร่ือง ‘‘การวิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย’, โดย สุทิ 
พันธ์บงสุ'นันท์พ.ศ. 2537 ได้กล่าวถึงพฤติกรรมผู้บริโภคอาหารผลไม้แปรรูปท่ีเป็นกลุ่มคนในเมือง
ไว้ดังน้ี

5.1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้บริโภค

สุทิพันธ์บงสุนนท์(2537) ได้ทำการสำรวจผู้บริโภคท่ีซือ้ผลไม ้แปรรูปในห้างสรรพสินค้า 
และผู้ท่ีบริโภคผลไม้แปรรูปพบว่ากลุ่มท่ีบริโภคผลไม้แปรรูปมากท่ีสุดคือกลุ่มเพศหญิงซ่ึงคิดเป็น 
56% ของท้ังหมด มีอายุระหว่าง 20-30 ปีมากท่ีสุดคิดเป็น 46% (ตารางท่ี 7)

อายุ ชาย หญิง รวม
น้อยกว่า 20 ปี 6.0 7.0 13.0
20-30 ปี 20.5 26.5 46.5
31-40ปี 13.0 18.0 31.0
มากกว่า 40 ปี 4.5 5.0 9.5
รวม 44.0 56.0 100.0

ตารางท่ี 7 ผู้บริโภคผลไม้แปรรูปแยกตามเพศและอายุ (ร้อยละ)
ท่ีมา: การ่วิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย, ตารางท่ี 55 1หน้า 123, 2537.

กลุ่มผู้บริโภคผลไม้แปรรูปมีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทมากท่ีสุด คิดเป็น 39.5% รองลงมา 
คือกลุ่มนักเรียน นิลิต นักคืกษา ข้าราชการ และอาชีพอ่ืน ๆ  คิดเป็น 20.5% 18.0% และ 15.0% 
ตามสำดับ และมีรายได้เฉล่ียต้ังแต่ 10,000 บาทข้ึนไปจำนวนมากท่ีสุดคิดเป็น 32.5%
(ตารางท่ี 8)
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รายได ้ (บาท) น ักเร ียน นิสิต นัก 

สืกษา

ข้าราชการ พนักงานบริษ ัท ธุรกิจส่วนตัว อื่นๆ ร')ม

น้อยทว่า 3,000 14.5 - - - 2 .5 17.0

3 ,000 -6 ,000 6.0 5.5 6.0 - 7 .0 24 .5

6 ,000 -10 ,000 - 7.5 15.0 1.0 2 .5 26 .0

มากกว ่า 10,000 - 5.0 18.5 6.0 3 .0 32 .5

รวม 20.5 18.0 39.5 7.0 15.0 100.0

ตารางท่ี 8 ผู้บริโภคผลไม้แปรรูปแยกตามอาชีพและรายได้ (ร้อยละ)
ท่ีมา: การวิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย, ตารางท่ี 56 1หน้า 124, 2537.

จากข้อมูลดังกล่าวทำให้ได้ข้อสรุปว่า กลุ่มผู้บริโภคล่วนใหญ่ของอาหารเกษตรแปรรูปใน 
ปัจจุบันคีอกลุ่มผู้หญิงท่ีอาดัยอยู,ในฌีอง มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัท อายุระหว่าง 20-30 ปี รายได้ 
เฉล่ียต้ังแต่ 10,000 บาทต่อเดือนข้ึนไป

กล่าวโดยสรุปกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคอาหารเกษตรแปรรูปท่ีคาดว่าจะเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
ใหม่ของสินค้ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจึงเป็นกลุ่มผู้หญิงทำงาน อาดัยอยู่ในเมีอง อายุระหว่าง 20- 
30ปีและมีรายได้เฉล่ีย 10,000บาทต่อเดือนข้ึนไป

5.2 ล้กษณะทางจิตวิทยาของผู้บริโภค

ลักษณะทางจิตวิทยาที1ล่งผลต่อพฤติกรรมในการเลือกซ้ือสินค้าของกลุ่มพนักงานบริษัทท่ี 
อาดัยอยู่ในเมือง เป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีรายใค้ระดับปานกลาง แต่มีความต้องการด้านลังคมสูง โดย 
ปกตินิยมข้ึอสินค้าเฉพาะท่ีจำเป็น และจะพิจารณาเลือกซ้ือด้วยหลักเหตุและผลอย่างพิถีพิถันทุก 
คร้ังแต่จะยอมลงทุนสูงสำหรับสินค้าท่ีดูมีรสนิยมซ้ืงเซ้ือว่าจะข่วยยกระดับทางลังคมให้กับตนเอง 
ได้ (รศ. ติริวรรณ เสรีรัตน์: 2538, 368-369)

สำหรับกลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นผู้หญิงทำงาน (Working Women) โดยเฉพาะ มีพฤติกรรมการ 
เลือกซ้ือสินค้าโดยจะใข้เวลาเลือกซ้ือสินค้าน้อยกว่าเน่ืองจากความเร่งรีบต้องแข่งกับเวลา กลุ่มผู้ 
หญิงทำงานจึงมักเลือกซ้ือจากสินค้าท่ีเป็นท่ีนิยมรู้จกโดยท่ัวไป ตราสินค้าท่ีค้นเคยเห็นบ่อย  ๆและรู้ 
จักดี เพราะตราสินค้าเหล่าน้ันความน่าเซ้ือลือทำให้ไม่ต้องเลืยเวลาในการพิจารณานาน (รศ. ติริ 
วรรณ เสรีรัตน์: 2538, 381-384)
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จากพฤติกรรมดังกล่าวของกลุ่มผู้บริโภคอาหารเกษตรแปรรูปทำให้สรุปได้ว่าการเน้นย้ํา 
ตราสินค้าและภาพลักษณ์ท่ีน่าเช่ือถือเป็นสิงจำเป็นอย่างย่ิงท่ีจะต้องมีอยู่บนบรรจุภัณฑ์ เพ่ีอทำให้ 
สินค้าเป็นท่ีค้นเคยและได้ยอมรับจากกลุ่มสตรีวัยทำงานกลุ่มน้ีไดในท่ีสุด

5.3 พฤติกรรมการเลึอกช้ืออาหารเกษตรแปรรูป

จากการวิจัยเร่ือง “การวิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย" (2537) ซ่ึง 
เป็นงานวิจัยท่ีใหม่ท่ีสดุเก่ียวภับผู้บริโภคอาหารเกษตรแปรรูปในประเทศไทยท่ีค้นหาได้ไนปัจจุบัน 
พบว่าปัจจัยท่ีกลุ่มเป๋าหมายใช้ไนการพิจารณาตัดสินใจช้ือผลไม้แปรรูปมากท่ีสุด คือปัจจัยด้าน 
คุณภาพของสินค้า คิดเป็น 86% รองลงมาคือราคา ตราสินค้า รูปแบบบรรจุภัณฑ์ และการ 
โฆษณาตามลำดับ (ตารางท่ี 9)

ปัจจัย จำนวนผู้บริโภค (ร้อยละ)
คุณภาพ 86.0
ราคา 42.0
ซ่ือตราสนิคา้ 40.5
รูปแบบบรรจภุณัฑ์ 39.0
การโฆษณา 11.5
อนๆ 8.0

■ ■■■ 1 .....V------

ท่ีมา: การ่วิเคราะห์การผลิตแลการตลาดผลไมแ้ปรรูปของไทย, ตารางท่ี 60 .หน้า 126, 2537.

เม่ือพิจารณาถืงปัจจัยท่ีผู้บริโภคใช้ไนการเลอกช้ืออาหารเกษตรแปรรูปพบว่าปัจจัยหลักท่ี 
ให้เลือกช้ือคือคุณภาพและราคาเป็นปัจจัยซ่ึงไม่มีผลต่ออาหารชองกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร เน่ือง 
จากปัจจุบันคุณภาพและราคาของสินค้าจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมีความใกล้เคียงภับสินค้าจาก 
ผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมอยู่แล้ว (หน้า 18-19)

ปัจจัยเก่ียวภับตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์จึงน่าจะเป็นตัวแปรหลักในการแข่งขันซ่ึง 
ได้ทราบจากการคืกษาลักษณะทางจึตวิทยาของผู้บริโภคแล้วว่าการเน้นย้ําตราสินค้า “กลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกร" เป็นสิงจำเป็นมากท่ีจะทำให้สินค้าเป็นท่ียอมรับจากผู้บริโภค ล่วนการ'พัฒนารูป 
แบบบรรจุภัณฑ์ก็ควรจะลอดคล้องภับวัตชุประสงค์ทางการตลาดและแสดงภาพลักษณ์เฉพาะตัว 
ของพ้ืนถ่ินชนบทไทยน่ันเอง (หน้า 23-25)
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5.5 การขยายตลาดใหม ่

ตลาดหรือสถานที'จัดจำหน่ายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจำเป็น 
จะต้องเปล่ียนแปลงไปด้วยตามกลุ่มเป้าหมายใหม่ซ่ึงเป็นสตรีในเมือง ดังน้ัน รูปแบบตลาดใหม่จึง 
เป็นกลุ่มท้นค้าปลีกในเมือง จากการคืกษารวบรวมประเภทร้านค้าปลีกในเขตกรุงเทพและ 
ปริมณฑลท่ีจัดจำหน่ายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูป พบว่ามืร้านค้าปลีกท่ีจัดจำหน่ายสินค้าเหล่าน้ี 
อยู่ 4 ประ๓ ทด้วยกัน คือ

1. ซูเปอร์มา?เก็ต (Supermarket)

ซูเปอร์มาร์เก็ต เป็นร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ท่ีจำหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที'จำเป็นต่อชีวิต 
ประจำวัน โดยให้ความสำคัญกับความลดใหม่และความหลากหลายของสินค้า เน้นการขายแบบ 
บริการตนเอง สินค้าล่วนใหญ่ท่ีจัดจำหน่าย ได้แก่สินค้าประ๓ ทอาหาร (นิตยสารคู่แข่งรายปักษ์ 
“ผ่าทางดันธุรกิจค้าปลีก": มิถุนายน 2538, 90)

จากการสำรวจซูเปอร์มาร์เก็ตท่ีมือยู่ในเขตกรุงเทพและปริมณฑลในปัจจุบัน (2544) โดยผู้ 
วิจยัเองพบว่า มืผู้ประกอบการท่ีสำคัญ 4 ราย มีจำนวนร้านค้าท้ังหมดประมาณ 59 แห่ง ดังน้ี
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รานค้า จำนวนสาขา สถานท่ีต้ัง
1. ท๊อปล์ 30 รังสิต ตวิานนทอ์นสุาวรยีบ์างแค บางนา บาง!ก แคมปัล 

วอร์ค (เกษตรศาสตร์) ชิดลม แฟชัน่ไอสแลนดห์วัหมาก 
จ!ญสนทิวงศ์ ลาดพร้าว ลาดพร้าว 87 ลาดหญา้ มาบุญ 
ครอง เมเจอ!พระประแดง ปินกล้า สีลม พระราม 3 ราม 
อนิทฑ ร้ซดา อา!ชเีอ ศรนีครนิทรส์ลีมคอมเพคก็ชส์ลีม 1 
สุชุมว๊ท สุขุมวิท 41 วังบูรพา เชน

2. สยามจ้สโก้ 8 -
3. เดอะมอลค์ 6 รามคำแหง ท่าพระ งามวงศ์วาน บางแค บางกะป ิ สุขุมวิท
4. ท๊อปล์มาร์เก็ต 5 บางนา ชิดลม สุขุมวิท 19 สลีมคอมเพลก็ซ์ เวริด์เทรดเซน็

เพลส เตอร์
5. อิมพีเรียล 5 -

6. อ่ืนๆ 5 (ฟูดแลนด์, ชันน่ี และฟูจิ)
รวม 59
ตารางท่ี 10 จำนวนซูเปอร์มาร์นาตในเขตกรุงเทพมหานครและป!มณฑล ปี พ.ศ.2544

2. ซูเปอร์สโตร์(Super store)

เป็นรูปแบบของร้านค้าปลกท่ีพัฒนามาจากซูเปอร์มาร์เก็ตเพ่ือตอบสนองความต้องการ 
ของลูกค้าท่ีต้องการซ้ือสินค้านครบทุกประ๓ ทภายในร้านค้าแห่งเดียว ดังน้ัน ซูเปอร์สโตร์จึง 
ประกอบค้วยซูเปอร์มาร์เก็ตส่วนหน่ึง และอีก 20-25% จะขายสินค้าในค!วเรือน เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
และเซ้ือผ้าซ่ึงโดยมากบักจำหน่ายสินค้าในราคาถูกกว่าซูเปอร์มาร์เก็ตจึงตอบสนองต่อกลุ่มชน 
น้ันกลางนมากกว่า (นิตยสารคู่แข่งรายปักษ์“ผ่าทางดันธุรกิจค้าปลีก": มธุนายน 2538, 90)

ปัจจุบันมีผ้ประกอบการซูเปอร์สโต!ในประเทศไทยประมาณ 3 ราย มจำนวนร้านค้าใน 
เขตกรุงเทพมหานครน้ังสินรวม 42 แห่ง ดังน้ี
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รานค้า จำนวนสาขา สถานท่ีต้ัง
1. เทสโก้-โลตัส 25
2. บ๊ิกซี 9 รัตนาธเิบศร์พระราม 2 วงศ์สว่าง แจ้งวัฒนะ รังสิต ราษฎร์ 

บูรณะ ราชดำริ บางพลี หัวหมาก
3. คารฟ์ร์ู 8 สุขาภิบาล 3 สวุนิทวงศ ์รามอินทรา ศรนีครนิทร ์เพชรเกษม 

บางใหญ ่ เชียงวัฒนา (นนทบรีุ) รังสิต
รวม 42
ตารางท่ี 11 จำนวนซูเปอร์สโตร์ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ปี พ.ศ.2544

3. ร้านสะดวกชือ (Convenient store)

ร้านสะดวกช้ือเป็นร้านค้าท่ีจำหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีจำเป็นต่อชีวิตประจำวัน รวมท้ัง 
อาหารเคร่ืองด่ืมจานด่วน เน้นการอำนวยความสะดวกนับต้ังแต่ทำเลท่ีต้ัง เวลาในการให้บริการ 
และสินค้าท่ีให้บริการลูกค้าส่วนใหญ่เป็นลูกค้าประจำมีท่ีพักอาค้ยหรือท่ีทำงานไม่ไกลไปจากร้าน 
แต่สินค้าท่ีจำหน่ายไม่หลากหลายเหมือนซูเปอร์มาร์เก็ต พฤติกรรมการช้ือจะเป็นในลักษณะเพราะ 
ขาดเหลือ หรือถึงยามจำเป็น (Full-in purchase) ร้านค้าแบบน้ีแตกต่างจากมินิมาร์ทหรือร้านชำ 
ท่ัวไปคือมืสินค้าท่ีหลากหลายครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายได้หลายกลุ่มมากกว่า (นิตยสารคู่แข่งราย 
ปักษ์ “ผ่าทางตันธุรกิจค้าปลีก’1: มิถุนายน 2538, 90)

จากการสำรวจโดยผูวิจัยเองพบว่าปัจจุบันมืผู้ประกอบการร้านสะดวกช้ือขนาดใหญ่ใน 
เขตกรุงเทพมหานครท้ังสินประมาณ 8 ราย ตังต่อไปน้ี
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รานค้า จำนวนสาขา สถานท่ีต้ัง
1. เซฟนอีเลเว่น 970 -

2. เอเอ็ม-พีเอ็ม 120* ภายในสถานีบริการน้ํามันปตท. และสถานท่ีอ่ืนๆ
3. เลมอนกริน 100* ภายในสถานีบริการน้ําบันบางจาก
4. ไทเกอร์มาร์ท 91 ภายในสถานีบริการน้ําบันเอสโซ่
5. สตาร์มาร์ท 59 ภาย'ในสถานีบริการน้ําบันทีพี1ไอ
6. ทีพีไอมาร์ท 15* ภายในสถานีบริการน้ีาบันทีพีไอ
7. ชีเล็ค - ภายในสถานีบริการน้ําบันเชลล์
8. เอวร่ีเดย์ - ภายในสถานีบริการน้ําบันคิวเอท
รวม 1355*
*จำนวนโดยประมาณ
ตารางท่ี 12 จำนวนร้านสะดวกซ้ือในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ปี พ.ศ.2544

4. มินิมาร์ท (Minimart)

มินิมาร์ท หรือซูเปอร์มาร์เก็ตขนาดย่อม เป็นการย่อส่วนของซูเปอร์มาร์เก็ตท้ังด้านพ้ืนท่ี 
ชนิด และปริมาณของสินค้า โดยคงวิธีการดำเนินงานและประ๓ ทสินค้าท่ีจำหน่ายไว้ ดัวอย่างเช่น 
ร้านวิลล่าซูเปอร์มาร์เก็ต เซ็นทรัลมินิมาร์ท ปัจจุบันมีผู้ประกอบการในกรุงเทพมหานคร 3 ราย จาก 
การสำรวจโดยผู้วิจัย ดังน้ี

‘ท้นค้า จำนวนสาขา สถานท่ีต้ัง
1. แฟมิลี,มาร์ท 40 -

2. วิลล่า1ซูเปอร์มาร์เก็ต 7 สุขุมวิท 99 สุขุมวิท 11 ปากเกร็ด เหลโยธิน สุขุมวิท 
49 สืลม เพลินจิต

3. เซ็นทรัลมินิมาร์ท -

รวม 47*
*จำนวนโดยประมาณ
ตารางท่ี 13 จำนวนมินิมารํทในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ปี 2544
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ตลาดท่ีจัดจำหน่ายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใน 
ปัจจุบัน ได้แก่ซูเปอร์มาร์เก็ต ซูเปอร์ลโตร์ร้านสะดวกช้ือ และมินิมารท เหล่าน้ีถือเป็นตลาดใหม่ท่ี 
จะนำสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรไปวางจำหน่ายแข่งขันก้บสินค้าท่ีมีอยู่ 
เดิม ดังน้ัน การวิเคราะห์รูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปท่ีจัดจำหน่ายอยู่ในร้านค้าจึง 
เป็นสิงจำเป็น เพ่ือแนวทางในการออกแบบเพ่ีอแข่งขันกับสินค้าเหล่าน้ันต่อไป ตลาดใหม่เหล่าน้ีจึง 
ถือเป็นเป็นแหล่งเก็บรวบรวมบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งขันโดยตรง ซ่ึงจะกล่าวถึงรายละเอียดต่อไปใน 
บทท่ี 4

6. แนวทางการพัฒนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์

ถึงแม้ว่างานวิจัยฉบับน้ีจะไม่ไต้มีวัตถุประสงคํท่ีมุ่งจะออกแบบพัฒนาโครงสร้างและวัสดุ 
บรรจุภัณฑ์แต่การกำหนดโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์ถือเป็นข้ันตอนแรกท่ีช่วยกำหนดพืนท่ี 
และขอบเขตของการออกแบบเรขดิลป็ลงบนบรรจุภัณฑ์แต่ละช้ิน ด้งน้ัน การสืกษาเก่ียวกับการ 
พัฒนาโครงสร้าและวัสดุบรรจุภัณฑ์สำหรับงานวิจัยฉบับน้ีจึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือรวบรวมและดัด 
เลือกวัสดุ รวมท้ังรูปแบบของโครงสร้างท่ีมีความเหมาะสมจะใช้เป็นบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปร 
รูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร ตามปัจจัยต่าง  ๆดังต่อไปน้ี

6.1 การเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์

หลักการดัดเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์จะต้องพิจารณาถึงความเหมาะลมกับคุณสมบัติของสิน 
ค้าอาหารท่ีจะบรรจุเป็นหลักโดยพิจารณาถึงคุณสมบัติทางกายภาพว่าอาหารน้ันมีลักษณะอย่าง 
ไรเช่น น่ิม แข็ง แตกหักง่ายฯลฯรวมท้ังพิจารณาถึงลักษณะการเล่ือมเลืยของอาหารเหล่าน้ันซ่ึง 
จะเป็นตัวกำหนดคุณสมบัติของวัสดุท่ีมีความเหมาะสมในการปกป้องและรักษาคุณสมบัติของ 
อาหารท่ีบรรจุอยู่อย่างแท้จริง (ปุน คงเจริญเกียรต้ี, 2541, 74-76)

จากการสืกษาประเภทของผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูป แบ่งออกเป็น 4 ซนิด ได้แก่ ผลิต 
ภัณฑ์หมักดอง เช่ือม แช่อ่ิม ผลิตภัณฑ์กวน หยี ผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว และผลิต 
ภัณฑ์ประ๓ ทน้ําพริก มีคุณสมบัติทางกายภาพและลักษณะการเล่ือมเสิยท่ีกำหนดคุณสมบัติของ 
วัสดุบรรจุภัณฑ์โดยอ้างอิงจากหนังลือ Food Packaging (1993) และยืนยันความถูกต้องโดย 
อาจารย์นุชถุดี ดิริบุญ หัวหน้าภาควิชาเทคโนโลยีการอาหาร คณะเทคโนโลยีชีวภาพ 
มหาวิทยาลัยอัลลัมขัญ (2544) ด้งต่อไปน้ี

34



1. วัสดุบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์หมักดอง เช่ือม แร!อ่ิม

ผลิตภัณฑ์อาหารหมักดอง เช่ือม เ๗อ่ิม มีคุณสมใ]ติทางภายภาพภายนอกเป็นอาหารท่ี 
พ้ืนผิวมีความยืดหยุ่นสูง เป็นผิวน่ิม  ๆไม่แข็ง และมีความช้ืนมาก และโดยมากมักยังเห็นเป็นช้ิน 
ของวัตถุดิบใกล้เคียงกับตอนท่ีลดอยู่ สำหรับคุณสมบ้ติทางเคมีในเน้ือของอาหารประเภทเช่ือม 
และแช่อ่ิมประกอบด้วยส่วนประกอบของน้ําตาล ส่วนผลิตภัณฑ์ประ๓ ทหมักดองด้วยกรดจะมี 
คุณสมปติเป็นกรดอ่อนๆ

ลักษณะการเล่ีอมเสียของผลิตภัณฑ์ประเภทหมักดอง เช่ือม แช่อ่ิม เป็นอาหารท่ีมี 
ความช้ืนสูง ทำให้เสือมเสืยไดง่้ายโดยการปลอมปนของเช้ือรา และจุลลินทรยีก์ารเสือมเสียอ่ีนๆ ท่ี 
มีความเป็นไปได้ ไดแ้ก่ การเปล่ียนสีเข้มข้ึน อันเกิดจากการเปล่ียนแปลงคุณลมปติทางเคมีภายใน 
ตัวอาหารเอง การเสือมเสืยอันเน่ืองมาจากแมลงกัดแทะ และการระเหยแห้งของความช่มช้ืนในพ้ืน 
ผิวท่ีเกิดจากบรรจุภัณฑ์ปิดไม่สนิททำให้มีอากาศผ่านเข้าออกได้

คุณสมปติของบรรจุภัณฑ็ท่ีเหมาะลมจะต้องปิดมิดชิดไม่ให้อากาศผ่านเข้าออก และทน 
ต่อสภาพความเป็นกรดอ่อนๆได้พอสมควรบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความเหมาะสมท่ีจะนำมาบรรจุอาหาร 
ประ๓ ทหมักดอง เช่ือมแช่อ่ิม ได้แก่ วัสดุพลาสติกชนิดต่าง  ๆท่ีมีลักษณะเป็นกระปุกหรือเป็นถุง 
และวัสดุแก้ว

ภายหลังจากได้คุณสมปติของวัสดุบรรจุภัณฑ์ข้ันต้นท่ีมีความเหมาะสมกับการปกป้องคุณ 
ลมปติของอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแต่ละชนิดแล้วจึงนำประเภทของวัสดุ 
ต่างๆท่ีได้มาพิจารณาตัดเลือกตามความเหมาะลมกับการใช้งานของกลุ่มแม่บ้านเกษตรท่ีว่าวัสดุ 
ท่ีเสือกใช้ควรมีราคาถูก และจัดหาได้ง่ายในเขตชนบทท่ีห่างไกล ตามข้อสรุปจากการคีกษๆการ 
ดำเนินงานและงบประมาณของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (หน้า 12-13)

จากการสัมภาษณ์คุณลุรคีษฏ์บุญญาภิลันท์ ส่วนบรรจุภัณฑ์สำนักพัฒนาอุตาสาหกรรม 
สนับสนุน กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2544) ผู้เช่ียวชาญด้านการพัฒนารูปบรรจุภัณฑ์ให้กับกลุ่ม 
เกษตรกรไดํให้ความเห็นเก่ียวกับการเลือกใช้วัสดุท่ีเหมาะสมกับความเป็นไปได้ในการผลิตและงบ 
ประมาณท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมีอยู่ว่า ผลิตภัณฑ์อาหารประ๓ ทหมักดอง เช่ือม แช่อ่ิม ในทาง 
กายภาพลามารถบรรจุในถุงพลาสติก กระปุกพลาสติก และกระปุกแก้วเพ่ือรักษาคุณภาพของ 
อาหารได้ แต่เน่ืองจากกระปุกพลาสติก และกระปุกแก้วมีราคาแพงกว่าถุงพลาสติก รวมท้ังหาช้ือ 
ได้ยากกว่า จึงควรใช้ถุงพลาสติก ประกอบกับการพิมพ์ฉลากมาติด หรือการใช้กล่องกระดาษแบบ
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พับมาหุ้มอีกช้ันเพ่ือความสวยงาม จะมีความเหมาะสมกับการใช้งานโดยกลุ่มเฌ่บ้านเกษตรกร 
มากกว่า

2. วัสดุบรรจุกัณฑ์ของผลิตกัณฑ์กวน หยี

ผลิตกัณฑ์อาหารกวน หยี มีคุณสมบัติทางภายภาพภายนอกคล้ายกับผลิตกัณฑ์หมักดอง 
เช่ือม แช่อ่ิม คือเป็นอาหารท่ีพ้ืนผิวมีความยึดหยุ่นสูง เป็นผิวน่ิมไม่แข็ง และมีความช้ืนสูง สำหรับ 
แต่แตกต่างกันตรงท่ีผลิตกัณฑ์ประ๓ ทกวน หยี จะมองแทบไม่เห็นเค้าโครงเดิมของวัตถุดิบ โดยจะ 
ผ่านการกวนจนเหลวแล้วนำมาปันข้ึนรูปใหม่ ส่วนมากมักมีรูปร่างเป็นเม็ดเล็ก  ๆคุณสมบัติทางเคมี 
ในเน้ือของอาหารประ๓ ทเช่ือมและแช่อ่ิมประกอบด้วยส่วนประกอบของน้ําตาล

ลักษณะการเส่ือมเสียของผลิตกัณฑ์ประเภทกวนและหยีก็คล้ายคลึงกับอาหารประเภท 
แรกคือเส่ือมเสียได้โดยการปลอมปนของเช้ือรา และจุลลินทรีย์การเปล่ียนสีเข้มข้ึน อันเกิดจาก 
การเปล่ียนแปลงคุณสมบัติทางเคมีภายในตัวอาหารเอง การกัดแทะของแมลง และการระเหยแห้ง 
ของความช่มช้ืนในพ้ืนผิวทำให้แห้งแข็ง

และเน่ืองจากอาหารมีมีลักษณะเป็นเม็ด  ๆจึงมักบรรจุ 2 ช้ันโดยห่อด้วยกระดาษหรือแผ่น 
พลาสติกบาง  ๆแบบลูกอมเป็นช้ันแรก ก่อนท่ีจะบรรจุในถุงหรือกล่องใหญ่อีกเป็นช้ันท่ีสอง วัสดุที1มี 
ความเหมาะลมท่ีจะนำมาทำเป็นบรรจุช้ันในใชห่้ออาหารประควรจะเป็นวัสดุท่ีมีผวิเรียบมันเพ่ือไม่ 
ให้ติดเน้ืออาหาร ได้แก่ แผ่นพลาสติกชนิดบางหรือกระดาษไข

คุณสมบัติของบรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะสำหรับใช้เป็นบรรจุกัณฑ์ช้ันนอกจะต้องปิดมิดชิดไม่ให้ 
อากาศผ่านเข้าออก และทนต่อสภาพความเป็นกรดอ่อน  ๆได้พอสมควร วัสดุท่ีเหมาะสมได้แก่ถุง 
พลาสติกท่ีปิดสนิท

3. ผลิตกัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว

คุณสมบัติภายนอกของผลิตกัณฑ์ประ๓ ทเคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว เป็นอาหารแห้ง 
แข็ง ร่วน กรอบและแตกหักได้ง่าย คุณสมบัติทางเคมีเฉพาะอาหารประ๓ ททอดและค่ัว จะมีส่วน 
ประกอบเป็นน้ํามันมาก

การเส่ือมเสียของอาหารประ๓ ทน้ืท่ีพบบ่อยท่ีสุดคือการเส่ือมเสียจากการกระทบกระแทก 
ทำให้อาหารแตกหักเสียรูปทรง รองลงมาคือการเส่ือมเสียด้วยความช้ืนท่ีมากับการปลอมปนของ
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อากาศทำให้หายกรอบ และมีกล่ินเหม็นหืน (สำหรับอาหารท่ีมีล่วนประกอบของน้ํามัน) และการ 
เล่ิอมเสิยโดยแมลงกัดแทะ

คุณลมปติและวัสดุบรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะลมกับผลิตกัณฑ์อาหารเคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด 
และค่ัว จะต้องมีคุณสมปติทนต่อน้ํามันได้ และสามารถป้องกันการกระทบกระแทกได้ดี และทน 
ต่อไขมันและป้องกันการร่ัวซึมของอากาศได้ดี ฟน บรรจุกัณฑ์คงรูปแบบต่าง  ๆซ่ึงอาจทำจาก 
กระดาษเคลือบอลูมิเนียมฟอยล์เป็นกระป๋อง หรือใช้พลาสติก และอลูมิเนียมฟอยล์ทำเป็นถุงอัด 
ลมภายในให้พอง หรือถุงพลาสติกธรรมดาไม่อัดลม แต่ใช้กล่องกระดาษแข็งเป็นบรรจุกัณฑ์ช้ัน 
นอกเพ่ือป้องกันการกระแทก

สำหรับบรรจุกณัฑอ์าหารประเภทเคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว ท่ีสามารถบรรจุในถุง 
พลาสติก ถุงอลูมิเนียม และกระป๋องกระดาษเคลือบอลูมิเนียมได้ ถึงแม้ว่ากระป๋องกระดาษเคลือบ 
อลูมิเนียม และถุงอลูมิเนียมจะมีคุณลมปติในการป้องกันสินค้าได้ดีท่ีสุดสำหรับอาหารประเภทน้ี 
แต่วัสดุท้ังสองมีราคาต่อหน่วยสูงเกินกว่าระดับท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจะใช้งานได้ดังน้ันวัสดุ 
บรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะสมและสามารถปกป้องสินค้าใด้ดีในระดับท่ีน่าพอใจ คือ ถุงพลาสติกท่ีใช้ 
ประกอบกับกล่องกระดาษแข็งแบบพับเพ่ือป้องกันการกระแทก ซ่ึงเป็นวัสดุท่ีมีราคาต่อหน่วยค่อน 
ข้างต่ําและมีโรงงานผู้ผลิตจำนวนมาก (สุรติษฏ์บุญญาภิสันท์, สัมภาษณ์, 2 กุมภาพันธ์2544)

4. ผลติกณัฑป์ระ๓ ทนีาพริก

คุณสมปตทิางกายภาพของน้ัาพริกแบง่ออกเปน็ 2 ประ๓ ท คือ นํา้พรกิประ๓ ทผัด เซ่น 
น้ําพริกเผา จะมเีนือ้เหลว และอกีประ๓ ทหนึง่คอืนัา้พริกประ๓ ทค่ัวแห้ง จะมลีกัษณะเนือ้เปน็ผง 
ร่วน และแห้ง แต่ท้ัง 2 ประเภทมคีณุสมปตทิางเคมทีีป่ระกอบดว้ยนัา้มนัเปน็ลว่นใหญ่

น้ัาพริกท้ังประ๓ ทผดัและคัว่แหง้จะมกีารเลือ่มเสยีของผลติกณัฑค์ลา้ยคลงึกนั คือ การ 
เลือ่มเลยือนัเกดิจากการปลอมปนของอากาศทำใหเ้กดิการเหมน็หนืการเลือ่มเลยืดว้ยเชือ้ราและ 
จุลลนิทรียอั์นเกดิจากความชืน้
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คุณสมบัติและวัสดุท่ีเหมาะสำหรับบรรจุอาหารประ๓ ทน้ําพริกจะต้องทนต่อไขมัน และ 
ป้องกันการร่ัวซึมของอากาศได้ดี บรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะสมได้แก่ บรรจุกัณฑ์ประ๓ ทขวดและกล่องท่ี 
ทำจากวัสดุพลาสติก และแก้ว

สำห!บบรรจุกัณฑ์ของผลิตกัณฑ์ประเภทน้ําพริกท่ีเหมาะสมกับการไซ้งานโดยกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกร สามารถบรรจุได้ท้ังในบรรจุกณัฑ์ท่ีเป็นกระปุกแก้ว และกระปุกพลาสติก เพราะต่าง 
มีข้อดีและข้อเสียทัดเทียมกัน สำหรับบรรจุกัณฑ์ประเภทพลาสติกช่ึงมีราคาถูกว่า การขนล่งง่าย 
กว่าเพราะมีน้ําหมักเบาแต่ก็สามารถเก็บรักษาคุณภาพของน้ําพริกได้ด้อยกว่าบรรจุกัณฑ์แก้ว โดย 
เฉพาะกับการบรรจุน้ําพริกประ๓ ทผัดช่ึงมีไขมันมาก เซ่น น้ําพริกเผา ควรบรรจุในขวดแก้ว ซ่ึงมี 
ความคงทนต่อไขมัน และป้องกันการร่ัวซึมได้ดีกว่า ดังน้ัน กระปุกพลาสติกจึงเหมาะสำหรับบรรจุ 
น้ําพริกค่ัวแห้งท่ีมีราคาถูก ล่วนขวดแก้วเหมาะกับน้ําพรกิประเภทผัดหรือน้ําพรกิ ท่ีมีราคาสูงกว่า 
(สุรดีษฎ์บุญญาภิสันท์, สัมภาษณ์, 2 กุมภาพันธ์2544)

6.2 คุณสมบ้ติวัสดุบรรจุภัณฑ์

จากการคืกษ เๆก่ียวกับการเลือกวัสดุบรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับคุณสมบัติของอาหาร 
เกษตรแปรรูปแต่ละชนิด และเหมาะลมกับการใช้งานโดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร ทำให้ทราบวัสดุที' 
มีความเหมาะสมและมีความเป็นไปได้มากในการนำมาใช้บรรจุอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรในประเทศไทย 4 ประ๓ ทด้วยกัน คือ กล่องกระดาษ ถุงพลาสติก กระปุกพลาสติก 
และกระปุกแก้วซ่ึงวัสดุแต่ละประ๓ ทมีคุณสมบัติและประ๓ ทท่ีเหมาะสมกับการใช้งานแตกต่าง 
กัน ดัง น้ี

1. กล่องกระดาษ

กล่องกระดาษท่ีใช้สำหรับบรรจุอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมีวัตถุ 
ประสงค์หสักใช้เป็นบรรจุกัณฑ์ช้ันนอกท่ีช่วยปกป้องสินค้าจากการกระทบกระแทกท่ีอาจทำให้เกิด 
ความเสียหายต่ออาหารท่ีอยู่ภายในได้

โดยท้ัวไปกล่องกระดาษแข็งจะมีรูปแบบแตกต่างกัน 5 ประ๓ ท คือ กล่องกระดาษแข็งพับ 
ได้ กล่องกระดาษแบบคงรูปเซ่นกล่องใล่หมวก กล่องกระดาษแบบเคลือบหลายช้ันเซ่นกล่องนม 
และกล่องกระดาษลูกฟูกท่ีใช้ในการขนล่ง ซ่ึงประ๓ ทของกล่องกระดาษที,นิยมใช้บรรจุสินค้าแบบ
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เฉพาะหน่วยเพ่ือการค้าปลีกท่ีมีต้นทุนการผลิตต่ําท่ีสุดคือ กล่องกระดาษแข็งพบได้ (ป่น คงเจริญ 
เกียรต, 2541, 31-34)

กล่องกระดาษแข็งพับไต้ คือกล่องกระดาษแข็งท่ีสามารถข้ึนรูป และยุบเพ่ือจัดล่งเป็นแผ่น 
ราบได้เม่ือไม่มีลินค้าอยู่ภายไน (Flat Blanks) มีรูปแบบมาตรฐาน 2 แบบ คือ กล่องกระดาษแข็ง 
แบบท่อ และกล่องกระดาษแข็งแบบถาด

เป็นกล่องกระดาษแข็งท่ีมีตะเข็บแนวต้ัง เป็นรอยต่อตามแนวความสูงของบรรจุภัณฑ์มี 
ฝาและก้นกล่องแบบมาตรฐาน3 แบบด้วยกันคือ (ป่นคงเจริญเกียรต้ี, 2541,31-34)

1.1 กล่องกระดาษแข็งแบบท่อ (Tube)

ภาพท่ี 1 ฝา-ก้นกล่องแบบสอดล้ินเข้าไป หรือติดกาวตายตัวก็ได้ 
ที,มา: บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพที, 2.5 .หน้า 37, 2541.
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ภาพท่ี 2 ก้นกลอ่งแบบล็อก (Lock Bottom) และแบบข้ึนรูปได้เอง (Self-Erecting Cartons) 
ท่ีมา: บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพท่ี 2.7 1'หน้า 39, 2541.

ภาพท่ี 3 ฝากล่องแบบมีล้ินล็1อก
ท่ีมา: บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพท่ี 2.8 1'หน้า 40, 2541.

1.2 กล่องกระดาษแข็งแบบถาด

กล่องกระดาษแข็งแบบถาดเหมาะสำหรับบรรจุสินค้าท่ีมีรูปทรงในแนวนอนหรือแบนราบ 
เพราะมีลักษณะคล้ายถาดพ้ืนกว้าง และมีขอบข้ึนมาท้ัง4 มุม แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบมาตรฐาน 
คือ ถาดแบบมีฝาในตัว กับแบบฝาแยกออกจากตัวกล่อง

ภาพท่ี 4 กลอ่งกระดาษแข็งแบบถาดมฝีาในตวั 
ท่ีมา: บรรจภุณัฑอ์าหาร,ภาพที2่.9,หนา้41,2541.
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ภาพท่ี 5 กล่องกระดาษแข็งแบบถาดฝาแยกออกจากตัวกล่อง 
ท่ีมา: บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพท่ี 2.9,หน้า 411 2541.

สำหรับการเลือกใช้รูปแบบของกล่องกระดาษแบบมาตรฐานท้ัง 2 แบบท่ีกล่าวมาน้ีข้ึนอยู่ 
ภับวัตถุประสงค์และความเหมาะสมหลายๆประการ หรืออาจมีการออกแบบดัดแปลงโครงสร้าง 
ข้ึนใหม่ได้ โดยสำหรับกล่องกระดาษถือว่ามีฃ้อจำกัดในด้านรูปแบบและขนาดมาตรฐานอยู่น้อย 
มาก จึงสามารถออกแบบรูปแบบของโครงสร้างได้หลากหลายแบบไม่มีขีดจำกัด แต่ท้ังน้ีจะต้อง 
คำนึงถึงปัจจัยท่ีจำเป็นในการกำหนดขนาดสัดล่วนของบรรจุกัณฑ์ซ่ึงจะกล่าวถึงในหัวข้อต่อไป

2. ถุงพลาสติก

ถุงพลาสติกเป็นวัสดุบรรจุกัณฑ์ท่ีมีความสำคัญอย่างย่ิงในการปกป้องรักษาคุณสมบ้ติ 
ของอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทผลิตกัณฑ์หมักดอง เช่ือม แๆ !'อ่ิม ซ่ึงจะต้องเป็นพลาสติกท่ีมีคุณ 
สมปติทนต่อกรดอ่อน  ๆและป้องกันการร่ัวซึมของอากาศได้ดี สำหรับผลิตกัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ
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ตาก ทอด ค่ัว พลาสติกควรมีคุณสมบัติทนต่อไขมัน และป้องกันการร่ัว!มของอากาศได้เซ่นเดียว 
กัน

ปัจจุบันมีการพัฒนาประเภทของพลาสติกท่ีใช้ไนอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ข้ึนหลายร้อย 
ชนิด แต่ท่ีนิยมใช้ผลิตเป็นถุงพลาสติกท่ีมีต้นทุนไม่มากมัก และมีคุณสมปติเหมาะลำหรับบรรจุ 
ผลิตภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมากท่ีสุดคือ พลาสติกประเภทโพลิโพรพิ 
สิน

พลาสติกประ๓ ทโพลิโพรพิสิน (Polypropylene) หรือ PP เป็นพลาสติกท่ีมีราคาถูก 
สามารถผลิตเป็นถุงพลาสติกขนาดต่าง  ๆซ่ึงลามารถหาซ้ือได้ท่ัวไปตามท้องตลาด มีคุณสมบัติยึด 
หยุ่นตัวสูง และเป็นแผ่นบาง มีความคงทน ลามารถทนต่อความร้อนได้ดี และคุณสมบัติท่ีโดดเด่น 
กว่าพลาสติกประ๓ ทอ่ืนๆ  คือสามารถทนกับไขมันและใช้บรรจุอาหารท่ีมีไขมันสูง รวมท้ังยังเก็บ 
รักษาอาหารได้เป็นเวลานานเพราะมีคุณสมบัติป้องกันการร่ัวซึมของอากาศได้ดี มักใช้บรรจุอาหาร 
ประ๓ ทถ่ัวทอด ข้าวเกรียบ เป็นต้น (ป่น คงเจริญเกียรติไ 2541)

โดยท่ัวไปถุงพลาสติกมักมีการผลิตให้มีขนาดมาตรฐานเหมือนกันทุกแห่ง ขนาดท่ีนิยมใช้ 
บรรจุอาหารเพ่ือการค้าปลีกมีต้ังแต่ 4.5x7” 5x8” 6x9" 7x11” และ 8x12” ผู้ผลิตมักนิยมเลือกใช้ 
ขนาดตามมาตรฐานท่ีเหมาะสมกับปริมาณสินค้าของตนมากกว่าจะถ่ังผลิตขนาดใหม่ซ่ึงจะต้องใช้ 
ต้นทุนในการผลิตสูงกว่ามาก

รูปแบบมาตรฐานของการปิดผนึกถุงแบ่งออกเป็น 3 วิธี คือ การปิดผนึกแบบ 2 ด้าน 3 
ด้าน และ 4 ด้าน ซ่ึงสามารถเลือกใช้ได้ตามความเหมาะสม และสามารถออกแบบให้มีโครงสร้าง 
ของก้นและฝาในแบบต่าง  ๆท่ีมีความหลากหลายได้เซ่นเดียวกันกับบรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ

พ ///////// /// /<
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ปิดผนึก 2 ด้าน

พ / / / / / / / / / / / / i

TxmzmnzzL
ปิดผนึก 3 ด้าน

TZZZZZZZZZZ

L
ปิดผนึก 4 ด้าน

ภาพที ่ 6 การปดิผนึกถุงพลาสติกแบบมาตรฐานแบบต่างๆ 
ท่ีมา: คู่มอืการใช้พลาสตกิเพือ่การหบีหอ่, ภาพท่ี 23,หน้า 29, 2533.
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3. กระปุกพลาสติก

กระปุกพลาสติกท่ีมีความเหมาะสมท่ีจะใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ประเภท,นาพริกควรผลิตจาก 
พลาสติกประเภทโพลิโพรพิลิน (PP) เรเนเดียวกับถุงพลาสติก เพราะสามารถทนต่อไขมัน ความ 
ร้อน และป้องกันการร่ัวซึมของอากาศได้ดี นอกจากน้ียังเหมาะสำหรับบรรจุนาพริกประเภทค่ัวแห้ง 
ท่ีมีน้ํา'หนักเบา และราคาถูก

ปัจจุบันมีรูปแบบและขนาดมาตรฐานของกระปุกพลาสติกท่ีมีจำหน่ายในประเทศไทยและ 
หาช้ือได้ท่ัวไป ดังต่อไปน้ี
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รูปแบบ ขนาด ความจุ*
8.5x4 ซม. 170กรัม

8.5x5 ซม. 150กรัม

7x4.8 ซม. 130กรัม

6.5x4.5 ซม. 90 กรัม

4.5x2.7 ชม. 20 กรัม

ตารางท่ี 14 รูปแบบและขนาดมาตรฐานของกระปุกพลาสติกท่ีวางจำหน่ายในประเทศไทย 
ทีมา: พลาสติกไทย, http://www.plasticthai.com, 31 พฤษภาคม 2544.
‘ขนาดบรรจุเม่ือวัดจากน้ําหนักของน ํ้า ท ี่บรรจุในกระปุก
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การเลือกรูปแบบและขนาดของกระปุกพลาสติกสำหรับบรรจุผลิตภัณฑ์ประเภทนาพริก 
ควรเลือกตามปริมาณบรรจุท่ีต้องการโดยสามารถพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดยใซ้วัสดุ 
ประ๓ ทอ่ีนๆ  ประกอบ เช่น ฉลาก เพ่ีอตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาดต่อไป

4. กระปุกแก้ว

แก้วเป็นวัสดุท่ีมีความคงทนต่อไขมันและสามารถเก็บรักษาคุณภาพของน้ําพริกได้ดีท่ีสุด 
แต่เน่ืองจากมีราคาค่อนข้างสูงเม่ือเทียบกับการใต้กระปุกพลาสติก ดังน้ัน กระปุกแก้วจึงเหมาะ 
สำหรับบรรจุน้ําพริกประเภทผัดท่ีมีไขมันสูงและมีราคาแพงกว่า

ลักษณะของกระปุกแก้วท่ีใต้สำหรับการบรรจุน้ําพริก จัดอยู่ในประ๓ ทขวดปากกว้าง ท่ีมี 
ขนาดของปากขวดต้ังแต่ 48 มิลลิเมตรข้ึนไป มาตรฐานบรรจุภัณฑ์แก้ว มีมาตรฐานของฝาท่ีใต้กับ 
ขวดแก้วประ๓ ทปากกว้างมีอยู่ 2 ประ๓ ท คือ (ปุน คงเจริญเกียรต้ิ, 2541)

4.1 ฝาเกลียวธรรมดา (Screw Finish) เป็นฝาเกลียวแบบหมุนได้รอบปากขวด เป็นฝา 
แบบท่ีเห็นไต้จากขวดอาหารสำเร็จรูปท่ัวไป
4.2 ฝาเกลียวล็อก (Twist-off Finish) เป็นฝาเกลียวแบบหมุน 2 จังหวะเปิดและปิด ดัว 
อย่างเช่น ขวดแยม และขวดอาหาร ท่ีต้องผ่านการฆ่าเช้ือด้วยความร้อนก่อน ซ่ึงเป็นแบบ 
ท่ีมีความเหมาะลมสำหรับทำเป็นบรรจุภัณฑ์ประเภทน้ําพริกของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
มากท่ีสุด

ขนาดลัดส่วนมาตรฐานของกระปุกแก้วท่ีมีจำหน่ายในประเทศไทย แบ่งออกตามขนาด 
ความจุของแต่ละแบบ ดังต่อไปน้ี
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ภาพท่ี 7 ขนาดสัดส่วนของกระปุกแก้วท่ีมีจำหน่ายในประเทศไทย 
ทีมา: http://www.calglass-pcc.com, 28 มิถุนายน พ.ศ.2544 
*ขนาดบรรจุเม่ือวัดจากน้ําหนักของน้ําท่ีบรรจุในกระปุก

16 ออนซ์*
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ความจุ* (ออนซ์) ความจุ (กรัม) ความสูง ปากแต้วกว้าง ต้นแต้วกว้าง
4-4 .25 113.4-120.5 86.1 ม.ม. 48 ม.ม. 50.8 ม.ม.
8-8 .38 226.8-237.6 109.9 ม.ม. 58 ม.ม. 62.7 ม.ม.
12-13.4 340.2 -  380 119.9ม.ม. 70 ม.ม. 75.7 ม.ม.
16-17 453.6 -  482 138.2 ม.ม. 70 ม.ม. 76.9 ม.ม.
ตารางท่ี 15 ขนาดสัดส่วนของกระ!]กแต้วท่ีมีจำหน่ายในประเทศไทย 
ท่ีมา: http://www.calglass-pcc.com, 28 มิถุนายน พ.ศ.2544 
*ขนาดบรรจุเม่ือวัดจากน้ําหนักของน้ําท่ีบรรจุในกระ!]ก

6.3 กรรมวิธีการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์

การพิมพ์ถือเป็นหัวใจหลักท่ีจะถ่ายทอดงานออกแบบเรขคืลป็ลงบนบรรจุกัณฑ์แต่ละชนิด 
จึงจำเป็นจะต้องคืกษาเพ่ีอให้สามารถเลือกวิธีการพิมพ์ท่ีเหมาะลมท้ังในต้านคุณภาพและราคา 
กับการนำไปให้งานกับวัสดุประ๓ ทต่าง โๆดยในปัจจุบันมีระบบการพิมพ์ท่ีนิยมให้กับการพิมพ์ 
บรรจุกัณฑ์เฉพาะหน่วยเพ่ีอการค้าปลีก ท่ีมีต้นทุนการผลิตไม่สูงนัก และลามารถหาโรงพิมพ์งาน 
ไต้ท่ัวไปมีอยู่ด้วยกัน2 วิธีท่ีเหมาะลมจะมาให้ในการพิมพ์บรรจุกัณฑ์ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
คือ (ประชิด ทิณบุตร, 2538: 156-169)

1. กา?พิมพ์ระบบออฟเซต

เป็นระบบการพิมพ์ท่ีนิยมให้อย่างแพร่หลายมากท่ีสุดเพราะต้นทุนต่ําในขณะท่ีประสิทธิ 
ภาพสูงลามารถพิมพ์ใต้ 4 สิเหมือนจรงิด้วยระบบแยกเม็ดสิเป็นสิพิา ชมพู เหลือง และดำ ระบบ 
การพิมพ์เป็นแบบเฟพิมพ์เรียบท่ีรับหมึกแล้วถ่ายทอดลงบนแผ่นยาง ก่อนท่ีจะพิมพ์ลงบนกระดาษ 
ทำให้ได้ภาพท่ีคมซัดและลามารถผลิตไต้อย่างรวดเร็ว แต่ข้อเสิยของระบบน้ีคือสามารถพิมพ์ใต้ 
เฉพาะบนวัสดุกระดาษเท่าน้ัน

2. การพิมพ์ระบบชิลก์ลกร็น

การพิมพ์ระบบชิลก์สกรีนเป็นการพิมพ์แบบให้ผ้าเว้นร่องเพ่ีอให้หมีกผ่านลงไปยังวัสดุ 
พิมพ์เป็นรูปตามต้องการ สามารถพิมพ์ได้ทีละหน่ึงสิ หับช้อนกันไปเร่ือย  ๆสิท่ีพิมพ์ออกมาเป็นสิทึบ 
และแบนไม่มีการไล่น้ีาหนักของสิ ให้คุณภาพการพิมพ์ในระดับปานกลาง แต่ข้อดีของการพิมพ์
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ระบบน้ีคือสามารถพิมพ็ได้กับวัสดุทุกชนิดไม่ว่าจะเป็น กระดาษ พลาสติก หรือแก้ว รวมท้ังยังพิมพ์ 
บนพ้ืนผิวโค้ง เช่น ด้านข้างของขวดพลาสติก การพิมพิซิลก์สกรีนเป็นวิธีที,ง่าย และประหยัด โดย 
ปัจจุบันมีการเปิด'ผึเกอบรมการ'พิมพ์ซิลก์สกรีนลงบนบรรจุกัณฑ์ไห้กับกลุ่มเกษตกรท่ีกรมส่งเสริม 
อุตสาหกรรม เพ่ือช่วยลดต้นทุนไนการผลิตบรรจุกัณฑ์ให้กับกลุ่มเกษตรกรได้ในระดับหน่ึง (กรมส่ง 
เสริมอุตสาหกรรม, 2543)

ลำห!บการพิมพ์ลงบนบรรจุกัณฑ์พลาสติก หรือวัสดุอ่ืน  ๆท่ีไม่ใช่กระดาษ โดยมากจะไม่ 
นิยมทำกัน เน่ืองจากมีข้ันตอนยุ่งยากในการผลิต ทำให้ผลิตได้ข้า และมีต้นทุนการผลิตสูงกว่าการ 
พิมพ์ลงบนกระดาษหลายเท่า ดังน้ัน บรรจุกัณฑ์ประ๓ ทถุงหรือกระปุกพลาสติก จึงนิยมไข้ฉลาก 
หรือกล่องกระดาษท่ีพิมพ์ด้วยระบบออฟเซทเพ่ือการตกแต่ง มากกว่าการตกแต่งด้วยการพิมพ์ลง 
บนพ้ืนผิวพลาสติกโดยตรง

จากแบบแผนการปฏิบัติงานของฝ่ายพัฒนาบรรจุกัณฑ์กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2544) 
ท่ีได้ดำเนินการออกแบบและจัดทำบรรจุกัณฑ์สำหรับกลุ่มเกษตรกรรายย่อยมาเป็นเวลานานได้ 
แบ่งรูปแบบของบรรจุกัณฑ์ท่ีสามารถผลิตได้จริงในงบประมาณท่ีกลุ่มเกษตรกรรายย่อยมี โดย 
บรรจุกัณฑ์ส่วนใหญ่จะพิมพ์ด้วยระบบออฟเซท แบ่งออกเป็น 4 ระดับราคาโดยฝ่ายพัฒนาบรรจุ 
กัณฑ์ได้ใช้แบบแผนน้ีไนการดำเนินงานมาเป็นเวลานาน และใช้งานได้ผลเป็นอย่างดี จึงน่าจะใช้ 
เป็นต้นแบบในการกำหนดระดับราคาของบรรจุกัณฟท่ีจะพัฒนาสำหรับกลุ่มเฌ่บ้านเกษตรกรได้ 
อย่างเหมาะสม ดังน้ี

งบประมาณ 15,000 บาท
15,000-25,000 บาท 

“ 30,000 บาท
“ 30,000-100,000 บาท

7. การกำหนดขนาดและสัดส่วนของบรรจุภัณฑ์

1. ฉลากกระดาษพิมพ์ 4 ลี
2. ฉลากลติกเกอร์พิมพ์4 ลี
3. กล่องกระดาษพิมพ์4 ลี
4. ถุงหรือกล่องพลาสติกพิมพ์ 6 ลีข้ึนไป

ขนาดสัดส่วนของบรรจุกัณฑ์เปรียบเสมือนพ้ืนท่ีสำหรับการออกแบบเรฃคืลป๋ ซ่ึงการ 
กำหนดขนาดและสัดส่วนบรรจุกัณฑ์นอกจากจจะต้องสัมพันธ์กับปริมาณความจุซองอาหารแล้ว 
ยังจะต้องลอดคล้องกับการวางจำหน่ายภายไนร้านค้า เพ่ือให้ได้ขนาดสัดส่วนของบรรจุกัณฑ์ท่ี
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เหมาะสมสามารถบรรจุสินค้าได้จริง และวางจำหน่ายบนช้ันวางสินค้าได้อย่างเหมาะสม ตามราย 
ละเอียดต่าง  ๆดังต่อไปน้ี

7.1 ปริมาณการบรรจุสินค้า

จากการสำรวจกลุ่มตัวอย่างสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร และ 
จากกลุ่มผู้ผลิตคู่แข่งท่ีจัดจำหน่ายอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เฉพาะกลุ่มสินค้าท่ีได้ 
ริบเลือกเป็นตัวแทนของอาหารเกษตรแปรรูปประ๓ ทต่าง  ๆได้แก่ กล้วยตาก กล้วยกวน กล้วยฉาบ 
และน้ําพริกซ่ึงเป็นอาหารท่ีมีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรผลิตมากท่ีสุด (หน้าท่ีใ6) พบว่าสินค้าแต่ละ 
ประเภทมีปริมาณการบรรจุแตกต่างกัน ดังต่อไปน้ี

ประ๓ ทผลิตภัณฑ์ ปริมาณการบรรจุ/หน่วย
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร กลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรม

กล้วยตาก 250-300 กรัม 200-250 กรัม
กล้วยกวน 50 กรัม 60-150 กรัม
กล้วยฉาบและอบ 150 กรัม 150 กรัม
น้ําพริก 250 กรัม 80 กรัม และ 100-120 กรัม
ตารางท่ี 16 ปริมาณบรรจุอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรและกลุ่มผู้ผลิตระบบอุต 
สาหกรรม

ตามเป้าหมายการพัฒนาสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรเพ่ีอให้ 
สามารถแข่งขันกับคู่แข่งผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมได้ (หน้า 19-21) ดังน้ันปริมาณบรรจุของสินค้า 
แต่ละประเภทก็ควรจะมีการปรับปรุงให้ใกล้เคียงกับมาตรฐานท่ีวไปในท้องตลาดด้วย ปริมาณ 
บรรจุสินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ีเหมาะลมจึงควรเปล่ียนแปลง ตาม 
รายละเอียดดังต่อไปน้ี

ผลิตภัณฑ์กล้วยตากเดิมบรรจุระหว่าง 250-300 กรัมต่อหน่วย ส่วนของกลุ่มผู้ผลิตระบบ 
อุตสาหกรรมจะบรรจุน้อยกว่าเล็กน้อยคือ 200-250 กรัม เพ่ีอให้ปริมาณบรรจุสอดคล้องกับตลาด 
กล้วยตากของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจึงควรบรรจุท่ีปริมาณ 250 กรัมต่อหน่วย
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ผลิตภัณฑ์กล้วยกวนของกลุ่มเฟบ้านเกษตรกรเดิมบรรจุ 50 กรัมต่อหน่วย ควรปรับให้เข้า 
กับปรมาณมาตรฐานของตลาดปัจจุบันคืออยู่ท่ี 150 กรัมต่อหน่วย

ปริมาณการบรรจุผลิตภัณฑ์ประ๓ ทกล้วยฉาบของท้ังกลุ่มเฟบ้านเกษตรกรและกลุ่มผู้ 
ผลิตระบบอุตสาหกรรมมีความใกล้เคียงกันอยู่แล้ว คือ 150 กรัมต่อหน่วย จึงไม่ต้องมีการเปล่ียน 
แปลงใดๆ

การบรรจุผลิตภัณฑ์ประเภทน้ําฬริกของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ีพบ มีการบรรจุเพียงขนาด 
เดียวคือประมาณ 250 กรัมต่อหน่วย ส่วนน้ําพริกของกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมมีการบรรจุ 
แบ่งออกเป็น2 ขนาด คือขนาดเล็ก 90 กรัม และขนาดใหญ่ 110-120 กรัม เพ่ือตอบสนองต่อ 
ความต้องการของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกันคือ น้ําพริกประ๓ ทค่ัวแห้งใช้รับประทานกับข้าว ผู้บริโภค 
จึงนิยมช้ือปริมาณน้อยให้เพียงพอสำหรับการทานคร้ังเดียวหมด แต่สำหรับน้ัาพริกกัดฟนน้ําพริก 
เผาท่ีมักใช้สำหรับประกอบอาหารมีปริมาณใช้งานมากกว่าจึงมักช้ือปริมาณมาก

ดังน้ันปริมาณการบรรจุสำหรับน้ําพริกของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจึงควรแบ่งออกเป็น2 
ขนาด คือขนาด 90 กรัม สำหรับน้ําพริกประเภทค่ัวแห้ง และ 120 กรัม สำหรับน้ําพริกกัด เพ่ือให้ 
สอดคล้องกับมาตรฐานของตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค

7.2 รูปแบบของช้ืนวางสินค้า

การกำหนดขนาดสัดส่วนบรรจุให้สอดคล้องกับขนาดของช้ันวางสินค้า และวิธีการจัด 
จำหน่ายสินค้าภายในร้านค้าปัจจุบันมีความจำเป็นอย่างย่ิงโดยเฉพาะกับร้านค้าท่ีเป็นตลาดใหม่ 
ของอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร ได้แก่ ซูเปอร์มาร์เก็ต ซูเปอร์ลโตร์ร้านสะดวก 
ช้ือ และมินิมาร์ท ซ่ึงล้วนเป็นร้านค้าท่ีมีพ้ืนท่ีจำกัดท่ีต้องจัดจำหน่ายสินค้าจำนวนมากแออัดกันอยู่ 
บนช้ันวางสินค้าขนาดและรูปแบบของช้ันวางสินค้าในปัจจุบันจึงถือเป็นปัจจัยสำคัญอีกอย่าง 
หน่ึงท่ีต้องคำนึงถึงในการกำหนดขนาดสัดส่วน และวิธีการวางจำหน่ายสินค้าอาหารเกษตรแปรรูป 
ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในปัจจุบัน

ปัจจุบันร้านค้าประ๓ ทบริการตนเองท้ังซูเปอร์มาร์เก็ต ซูเปอร์สโตร์ร้านสะดวกช้ือ และมินิ 
มาร์ท ล้วนใช้ช้ันวางสินค้าที,มีรูปแบบคล้ายคลึงกันและมีขนาดมาตรฐานเหมือนกัน ดังน้ี
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ท่ีมา: ผ่าทางตันธุรกิจค้าปลีก, ภาพท่ี 6 .หน้า 78, 2538.

จากภาพท่ี 7 จะพบว่าขนาดพ้ืนท่ีบนช้ันท่ีจะวางจำหน่ายสินค้าไ.ด้ คือ วางสินค้าตาม 
ความสูงได้ไม่เกิน 45-50 เซนติเมตร และตามความลึกของช้ันวางได้ไม่เกิน 50 เซนติเมตร สิวนการ 
วางสินค้าตามความยาวของช้ันไม่จำกัด แต่ควรมีขนาดท่ีเหมาะสมไม่ใหญ่จนเกินไป เพราะสินค้า 
ท่ีกินเน้ือท่ีบนช้ันวางสินค้ามากถือเป็นความส้ินเปลืองในลายตาของผู้ขายท่ีต้องการจัดจำหน่าย 
สินค้าให้ได้หลายชนิดท่ีสุด.ทายในพ้ืนท่ีจำกัด

ลักษณะการจัดจำหน่ายอีกแบบหน่ึงนอกจากการวางสินค้าแบบปกติบนช้ันวางสินค้า คือ 
การแขวนสินค้า ซ่ึงเร่ิมเป็นท่ีนิยมมากข้ึนเร่ือย โดยเฉพาะในหมวดสินค้าอาหารท่ีบรรจุในถุงและ 
ซองท่ีต้ังไม่ได้ เพราะจะ รๆวยให้เกิดความเป็นระเบียบ และ รๆวยประหยัดพ้ืนท่ีในการจัดจำหน่ายลง 
ได้มาก
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รูปแบบของบรรจุกัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับลักษณะของการแขวนสินค้าคือจะต้องมีข่องหรือหู 
สำหรบแขวน ให้สามารถคล้องบรรจุภัณฑํให้เข้ากับราวแขวนซ่ึงมีขนาดเล้นผ่านศูนย์กลาง 8 
มิลลิเมตรไต้

สรุปปัญหาของบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มเฌ่บ้านเกษตรกรจากการคืกษา 
วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง พบว่าปัญหาแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือปัญหาด้านโครงสร้างบรรจุกัณฑ์ 
และปัญหาด้านเรขคืลป๋

สำหรับปัญหาด้านโครงสร้างบรรจุกัณฑ์ท่ีไม่สามารถถนอมรักษาคุณภาพของสินค้าได้ 
เป็นระยะเวลานาน ผู้วิจัยได้ทำการคืกษาถืงแนวทางการเลือกวัสดุและกรรมวิธีการผลิตท่ีเหมาะ 
ลมกับประ๓ ทของอาหาร และสอดคล้องกับงบประมาณของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเรียบร้อยแล้ว 
รวมท้ังกำหนดปรมาณการบรรจุของอาหารแต่ละประเภทท่ีลอดคล้องกับมาตรฐานของตลาดไว้ 
เรียบร้อยแล้ว ตามรายละเอียดในหน้า 34-50

ปัญหาด้านเรขคืลป็ถือเป็นปัญหาหลักท่ีผู้วิจัยมุ่งหาคำตอบ โดย'จากการคืกษ'าวรรณกรรม 
ท่ีเก่ียวข้องพบว่าบรรจุกัณฑ์ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรประลบปัญหาด้านเรขคืลป็ 3 ประการคือ

1. ไม่สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด
2. ขาดเอกลักษณ์เฉพาะต้วท่ีโดดเด่นเหนือคู่แข่งในระบบอุตสาหกรรม
3. ขาดความน่าเช่ือถือ
นอกจากจะทราบประเด็นปัญหาแล้วจากการคืกษายังทำให้ทราบแนวทางในการแก้ 

ปัญหาด้วย ดังน้ี
1. ควรพ้ฒนารูปแบบบรรจุกัณฑ์ไห้ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด (จะกล่าว 

ถึงรายละเอียดในบทท่ี 3)
2. สร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้บรรจุกัณฑ์แสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ิน ซ่ึงเป็นข้อได้เปรียบ 

ของสินค้าจากกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (หน้า 23)
3. เน้นย้ําภาพลักษณ์ของตราสินค้า “กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร” ให้ผู้บริโภคเกิดความคุ้น 

เคยและเช่ือถือ (หน้า 28-29)
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สำหรับแนวทางท่ี 3 ซ่ึงจะเน้นย้ําภาพลักษณ์ของตราสินค้า จัดว่าเป็นหัวข้อย่อยในการ 
ตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดในหัวข้อของการคงรักษาเอกลักษณ์ในเครือผู้ผลิตเดียวกัน 
(หน้า 6) จึงจัดให้รวมอยู่ในหัวข้อเดียวกัน

ดังน้ันประเด็นปัญหาเก่ียวกับการออกแบบเรขดีลป็บนบรรจุภัณฑ์ท่ีจะต้องแก้ไขจึงเหลือ 
เพียง 2 ข้อซ่ึงผู้วิจัยใต้นำมาสร้างเป็นปัญหานำวิจัยว่า “ทำอย่างไรรูปแบบเรฃดีลป็บนบรรจุภัณฑ์ 
ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจึงจะสามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด และแสดงภาพ 
ลักษณ์พ้ีนถ่ินของประเทศไทย'’
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