


(Questionnaire)
13-21
(Multi-Stage Sampling)
Windows

t-test

Coefficient)

131

(Survey Research)

420
SPSS for

(One-Way ANOVA)
(Pearson’s Product Moment Correlation



132

420 '
13-15 16-18 19-21

1,501 -2,500
2,501 - 3,500



001

11

12

133

05



2.1

001

2.2

A
2.3

31
001

3.2

3.3

001

13- 15

05

13- 15

19-21
16- 18

134

19-
13- 15



41

4.2

43

51

5.2

5.3

05

05

0

001

135



5.4

5.5

5.6

WWW.Ssanook.com

136

12


http://www.sanook.com

Edutainment

11

(Benjamin . Bloom 1967

137

| 2542:140)



138

2523)

(2532) "

(2542) "

12

( 2540 : 114)
(F.H Knower
, 2529:314)

| 2509:314)



13

139

(2542)

2541:131)

15  2545)

(2543)



21

2 , 19-21
16-18  13-15
1973; 325)
121)
(SR)
()
(2541) "
22
2

140

217)

(Good,

(2533:120 -

(2539)

19-21



141

13- 15

16- 18
19-21 ( 28)
(William . Brooks , 2540: 113)
13- 15 19-21 4
4
(2540) *
23 (
2
16- 18
13- 15 19-21
3
(C. Maple)
(L. Jams and . Rife)
(
, 2529:312)

(2541)



31

30)

(

(2542)

(2539)

2540: 116)

142



( 2540: 117)

(2537)

(2540)

(2542)

32

( 2523)

143



(2541)

(2542) ,
(2541)
33
1 3
( 32)
(Knowledge)
( 2540:116)

(2542:106-107)

144



145

(2537)
(2539) ‘
4
41
4 ( 33)
/

(Rogers, 1973 ,
254222) 1 1 (Michael Rush and Phillip Athoff, 1971:16)

(Atkin,
1973:208)



(Selectivity Process)

(Selective Attention)
and Interpretation)
(Selective Retention)
2539:180)

(2539) “

(Klapper, 1960)
(Selective Exposure)

(Klapper

(2541) “

146

(Selective Perception

(2542) ‘

(2542) ‘



4.2

(

1 2539)

147

%) /

(Rogers and Svenning, 1978:291)

( 2524 194)

(Frame of Reference)

( | 2509:453)



(2542)

43

148

(2542)

(2541)

(2539)

%)



149

(John c. Merrill and Ralph L Lowenstein, 1971 ,
2521:171)

(2540)

(15014000)
(1S014000) (2543) '

(2543) "



51

3)

150



5.2

2539)

5

(2543) "
(2541) "

5(  37)

1 2542:110)

151



(Lazarsfeld and Menzel,1968: 97)

(Two-Way Communication)

(

( 2542 111)

| 2542: 110)

| 2542:110)

(2541)

152



53

%)

153

(2542)

(2541)



(2539)

54

(2540)

154

(2541)

(2542)

%)



155

1 2539: 181)

( 46) '
2543 39)



156

(2541)

(2539)

(2540)

5.9



157

125%9)

(2542:110)

(De Fleur,2970) ' '

,2540: 91) (Reference-



158

Group Theory)
( ,
2540:91)
(2542) "
(2537) >
5.6
5( 41)

(Adams, 1971 , 2539: 201)



159

(2542)



160

AWIAINTANNIINY14
CHuLALoNGKORN UNIVERSITY



AWIANNTANUIINY 1A Y
CHULALONGKORN UNIVERSITY



12



10.

163

Edutainment



164

Focus
Group Discussion



165

AWIAINTUUNITING IR Y
GHuLALoNGKORN UNIVERSITY



	บทที่ 5 สรุปผลการวิจัยอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ
	สรุปผลการวิจัย
	อภิปรายผลการวิจัย
	ข้อเสนอแนะทั่วไป
	ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป


