<
uUnn 1

UNU

(Offensive Advertising)

Attitudes towards offensive advertising : an
Australian study ~ Waller (2000)
15 : D , '



AWIAINTalunIIng1ae
CHuLALONGKORN UNIVERSITY

(0 ffensive advertising)



(Egoistic)

(bottom-line mentality)



Production House,

(Offensive advertising)



1 * liytinnu titmni*Timn
% Blin* ivinmfl

2545 - 2546

(Offensive advertising)

(Offensive advertising)



A
O O

AWIAINTalunIIng1ae
ChuLALONGKORN UNIVERSITY



	บทที่ 1 บทนำ
	ที่มาและความสำคัญของปัญหา
	วัตถุประสงค์การวิจัย
	ปัญหานำวิจัย
	ขอบเขตการวิจัย
	นิยามศัพท์
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ


