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บทนำ

ท ี่ม าแล ะค วาม ส ำค ัญ ข อ งป ๋ญ ห า

“อัตลักษณ์” ( Identity) เป็นเรื่องของ “ฉัน” (I) และ “พวกเรา” (บร) ใน 
ส่วนที่เกี่ยวข้องกับประสบการณ์ชีวิต อุดมการณ์ สำนึก กฎเกณฑ์ พิธีกรรม กิจกรรม ฯลฯ ที่ทำให้ 
“ฉัน” (I) และ “พวกเรา” (US) แตกต่างไปจาก “คนอื่นๆ” (Other ) และ “พวกเขา” (Them) 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2544) ซึ่งความรู้ส ึกถึงการเป็นพวกเคียวกันนี้ม ีผลอย่างยิ่งต่อการสื่อสาร 
ระหว่างกลุ่มองค์กรหรือชุมชนในสังคม

หากมองย้อนกลับไปจะเห็นได้ว่าR. Barthes(1967) ซึ่งเป็นหนึ๋งในนักคิดแนว 
วัฒนธรรมนิยมคนสำคัญของสำนักเบอร์มิ่งแฮม ก็ได้ให้นิยามเกี่ยวกับอัดลักษณ์ไว้ว่า อัตลักษณ์ด้อง 
เป็นกระบวนการแบบเหรียญสองด้าน ด้านหนึ่งคือความเสืกว่าเป็นพวกเคียวกัน ( Self- ascription ) 
และในอีกด้านหนึ่ง คนอื่นก็ด้องรู้สึกเช่นนั่นด้วย( Ascribe by others) ดังนั้นอัตลักษณ์จึงเป็นความ 
พยายามที่จะสร้างขอบเขตที่ชัดเจนของบุคคล คือตอบคำถามให้ได้ว่า “เราเป็นใคร และเราแตกต่าง 
จากคนอื่นตรงไหน ” ซึ่งสอดคล้องกับที่ B. Lynn (1995) กล่าวไว้ว่า “ We need Identity because 
we need to be DIFFERENCE ๒ a meaningful way. ”

หากแต่ความต้องการที่จะแตกต่างแต่เพียงอย่างเคียวคงมิใช่เหตุผลสำคัญสำนัก 
วัฒนธรรมถึกษาได้เชื่อมโยงแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์นี้เข้ากับเรื่องของโครงสร้างอำนาจและเรื่องการ 
สื่อสาร ดังที่ M. Foucault (1980) นักคิคผ้โค่งดังในศตวรรษที่20 ได้ไห้นิยามของคำว่า “อำนาจ” 
(Power^ว้ว่า อำนาจเป็นกลวิธีเกี่ยวกับการทำหน้าที่แบบต่างๆ (Power is a strategy attributable to 
function, dispositionjnanueur tactic technic ) และอำนาจนึมิได้เกิดจากมิติของเศรษฐกิจ-การเมือง 
เท่านั้น หากแต่เป็นเครือข่ายเล็กๆกระจายตัวในที่ต่างๆ (Indefinite network-micro-power ) ซึ่งหมาย 
รวมถึงการได้มาซึ่ง ชื่อเสียง เงินทอง ความมั่นใจในตัวเอง (Self-confident), ความภาคภูมิใจ และ 
ความรู้สึกถึงศักดิศรี และปีจจัยอื่นๆอีกด้วย ดังนั้นหากบุคคลหรือสังคมใดขาดอัดลักษณ์แล้ว ก็จะ 
ปราศจากอำนาจทำให้ขาดความมั่นใจและหมดความภาคภูมิใจในตนเอง ตัวอย่างในภาคปฏิบัติที่ยืน 
ยันแนวคิดดังกล่าวก็เช่น เมื่อมีการส่งตัวนักโทษเข้าคุก สิ่งแรกที่ต้องทำคือการถอดเสื้อผ้าที่นักโทษ
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ด้วยเหตุนีเอง ความสำคัญของอัตลักษณ์จึงมิได้หยุดอยู่แค่เพียงความเป็น “ฉัน” 
“พวกเรา” หรือความเสืกเปีนพวกเคียวกันเท่านั้นหากแค่อยู่ที่การได้มาซึ๋งอำนาจบางอย่างจาก 
อัดลักษณ์นัน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งที่ทำให้ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะดืกษาในเรื่องของอัตลักษณ์

นอกจากนั้น หากมอง “ อ ัดล ักษณ ์, ในแง่ของการพัฒนาแล้ว จะพบว่าการที่เอก 
ลักษณ ์ใดๆก ็ตามเป ็นแหล่งท ี่มาของอำนาจบางอย่าง ไม ่ว ่าจะเป็นความมั่นใจในตัวเอง (Self- 
confident), ความภาคภูมิใจ และความเสึกศักดิ”ศรี หรือแม้แค่การได้มาซึ่งชื่อเสียง เงินทอง ย่อม 
สร้างความรูสืกภาคภูมิใจและมั่นใจแก่บุคคลในสังคมนั้น อันจะเป็นประโยชน์ต่อสมาชิกในสังคม 
ในการที่จะวางตนให้เหมาะสมและสอดคล้องกับวิถีชีวิต ค่านิยม ประเพณีและวัฒนธรรมของสังคม 
นั้นๆ และนำมาซึ่งความพยายามในการธำรงรักษาอัตลักษณ์ที่คีงามในอดีต ปกป็องอัตลักษณ์ที่ด ี
ของชุนชนหรือสังคมที่ตนอยู่ และป้องกันสิ่งที่ไม่คีไม่ให้มาแปดเปีอน เพื่อความอยู่รอดในสภาพ 
สังคมป้จจุนันที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและสามารถที่จะพัฒนาไปพร้อมๆ กับความกับความ 
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นได้

ถนนข้าวสารเป็นอีกตัวอย่างหนึ่งของความเปลี่ยนแปลงที่เห็นได้ชัด และกำลัง 
เปลี่ยนแปลงไปเรื่อยๆ ในท ุกๆ ส่วนที่ประกอบขึนมาเป็นถนนสายสั้นๆ สายนี้ ถนนสายที่มีสีสัน 
แปลกตากว่าถนนสายไหนในกรุงเทพมหานคร หากแค่คำถามที่ตามมาคือ “ถนนข้าวสารเป็นความ 
เปลี่ยนแปลงประเภทไหน...พัฒนาหรือเสือมโทรม..และเพราะอะไร”

เม ื่อเอ ่ยถึง“ถนนข้าวสาร” น้อยคนนักที่จะไม่ร้จักโดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวต่าง 
ชาติประ๓ ท แบ็คแพ็คเกอร์ ( Backpacker) ซึ่งเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ด้องการแสวงหาความแตก 
ค่าง และนิยมการท่องเที่ยวในรูปแบบที่ได้สัมผัสกับวิถีชีวิต สภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่แท้จริงของ 
ประเทศนั้นๆ เพื่อคืกษาขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวัฒนธรรมและการแต่งกาย อีกทั้งได้แลก 
เปลี่ยนทัศนะกับนักท่องเที่ยวที่เป็นแบ็คแพีคเกอร์ (Backpacker) ด้วยกัน หลายคนมองว่านักท่อง 
เที่ยวกลุ่มนีเป็นพวกฝรั่งขีนก ซึ่งเป็นคำที่มีความหมายเชิงดูแคลน โดยดูจากสภาพการแต่งกายที่ 
ค่อนข้างมอซอ และความกระเบียดกระเสียนในการจับจ่าย แต่จากผลสำรวจอาชีพของนักท่องเที่ยว 
ที่เข้าพักในที่พักแบบประหยัดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยระหว่างเดือนสิงหาคม -  กันยายน 
2543 พบว่า 86 เปอร์เซ็นต์ เป็นนักถึกษา นักชุรกิจ และผู้เชี่ยวชาญในสาขาต่างๆ อาจารย์สอน 
หนังสือนักข่าวเจ้าของกิจการ กระทั้งเป ็นทูต(แพรวสุดสัปดาห์-สกู๊ปพิเศษมกราคม,2545)

ส ว ม ใ ส ่อ ย ู่อ อ ก  ซ ึ่ง เท ่าก ับ เป ีน ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ข ่ย งก ารถ อ ด อ ัต ล ัก ษ ณ ์เด ิม อ อ ก  แ ล ้ว ให ไส ่เส ือ ผ ้าท ี่เห ม ือ น ๆ

ก ัน เป ็น ก าร ล ด ท อ น อ ำ น า จ /ศ ัก ด ิศ ร ีแ ล ะค ว า ม ม ั่น ใ จ ข อ งน ัก โ ท ษ ค น น ี้เป ็น ต น
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ครั้งหนึ่งถนนข้าวสารเคยเป็นเล้นทางสัญจรทางนำและเป็นบริเวณที่เรือบรรทุก 

ข้าวสารต้องผ่านและแวะจอดขนส่งข้าวสาร ดังนันจึงมีร้านข้าวสารใหญ่ๆอยู่หลายแห่ง ต่อมาการ 

เดินทางสัญจรเริ่มพัฒนาจากทางนั้นปีนทางบก คลองและท่าเรือขนส่งข้าวสารจึงกลายสภาพเป็น 

“ตรอกข้าวสาร”จนในสมัยรัชกาลที่ 5 โปรดเกล้าฯ ให้มีการดัดถนนจากหน้าวัดชนะสงครามผ่าน 

ตรอกข้าวสารมาบรรจบกับถนนเพื่องนคร แล้วพระราชทานชื่อเดิมว่า “ถนนข้าวสาร” อยู่ในย่าน 

บางลำพูซึ่งเป็นหนึ่งในสามย่านการค้าที่สำคัญในสมัยนั้น

ธวัช เอี่ยมเจริญ(2536) กล่าวไว่ไนงานวิจัยตอนหนึ่งว่า ตอนปลายสมัยรัชกาลที่ 5 

ถนนข้าวสารเป็นย่านที่มีวังเจ้านาย, บ้านพักข้าราชบริพารและข้าราชการอยู่มากที่สุด เนื่องด้วยเป็น 

บริเวณที่อยู่ใกล้เขตพระราชวัง ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองในสมัยรัชการที่ 7 พ.ศ. 2475 

การใช้ประโยชน์ของที่ด ินก็เปลี่ยนแปลงตาม บ้างก็แบ่งขาย บ้างก็ให้เช่าที่ก่อสร้างอาคารพาณิชย์ 

โดยเฉพาะค้านที่ติคกับริมถนน โรงแรมหลายแห่งเกิดขึ้นทั้งบนถนนข้าวสารและย่านบางลำพู แต่ก็ 

ม ีอ ันต้องทยอยกันปิดกิจการไปเนื่องจากทนต่อพิษของเศรษฐกิจในขณะนั้นไม่ไหว ที่อังต่อล้ยืน 

หยัดอยู่ไค้ก็ต้องปรับเปลี่ยนตัวเอง กลายเป็นโรงแรมขนาดเล็กหรือโรงแรมชื่นสองที่ให้บริการด้วย 

ราคาถูกเข้าว่าเพื่อดึงดูดลูกค้า จนเป็นที่เจักโดยทั่วกัน แต่จนถึงป้จจุบันสภาพของโรงแรมราคาถูก 

แทบไม่มีหลงเหลือให้เห็น กลับมีบ้านพักชั่วคราวหรือเกสต์เฮ้าส์ซึ่งอังคงไว้ซึ่งความเป็นที่พักราคา 

ถูกเกิดขึนมาแทนที่มากมายจนกลายเป็นความแออัดอัดเขียดจากการก่อสร้างและต่อเดิมอย่างไม่ถูก 

ต้อง นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวหรือพักอาศัยบริเวณนี้มักถูกมองว่าเป็นฝรั่งจนๆ ฝร่ัง 

กระจอกหรือฝรั่งขี้ยาเป็นต้น

แต่ในขณะเดียวกัน ด้วยเทคโนโลยีการสื่อสารที่ค้าวไกลไร้พรมแดนทำให้มี 

เว็บไซด์ มากกว่า 1000 เว็บไซด์ ทั่วโลก (ค้างจาก www.sanook.com) ที่บอกเล่าเรื่องราวต่างๆ ของ 

ถนนข้าวสาร ตั้งแต่แผนที่ตลอดจนข้อมูลที่สำคัญสำหรับนักท่องเที่ยวในการเดินทางเข้ามาพักอาศัย 

ในย่านนี้ ไม่ว่าจะเป็นชื่อ ท่ีอยู่ เบอร์โทรศัพท์ ของเกสต์เฮ้-าส์หลายแห่ง, ราคาที่พัก, รายละเอียดร้าน 

ค้าและบริการต่างๆ ให้ไต้เตรียมพร้อมและทำความเจักตั้งแต่ก่อนออกเดินทางมาประเทศไทยกันที 

เดียว (ค้างจาก www.medialine2k.co.uk) จึงเป็นท่ี'น่าสนใจว่าถมน ส า ย ส ั้น ๆ ท ีเ ป ็น เ พ ีย ง ส'ว น เส ี้ย ว  

ห น ึ่ง ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย ส า ย น ี้ ส า ม า ร ถ ก ้า ว ไ ก ล ไ ป ถ ึง เ ว ท ีโ ล ก ไ ด ้อ ย ่า ง ไ ร

จากการที่ถนนข้าวสารกลายเป็นที่เจักของนักท่องเที่ยวเกือบทั่วโลกทั้งจากการ 

บอกเล่าเรื่องราวผ่านทาง อินเตอร์เห็ต สื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆและการบอกเล่าแบบปากต่อปาก ทำให้นัก 

ท่องเที่ยวจำนวนมากหลั่งไหลเข้ามาเยี่ยมเยือนถนนสายนี้ ความหลากหลายทางวัฒนธรรมจึงเป็นสิ่ง 

ที่หลีกเลี่ยงมิไค้ ซึ่งสิ่งเหล่านี้เองไค้ก่อให้เกิดผลพวงของความแตกต่าง (Difference) อันเป็นที่มา

http://www.sanook.com
http://www.medialine2k.co.uk
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ของอำนาจในการที่จะต่อลั่หรือต่อรองบางสิ่งบางอย่าง ไม่ว่าจะเป็น “ชื่อเสียง” หรือการไค้มาซึ่ง 

“เงินทอง”จากการที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติจำนวนมากหลั่งไหลเข้าที่ถนนข้าวสาร 

ล้วนแต่เป็นอีกเหตุผลหนึ่งที่ทำให้ผู้ว ิจ ัยสนใจที่จะศึกษาเรื่องอัดลักษณ์ของถนนข้าวสารในฐานะ 

ของนักนิเทศศาสตร์ ค้วยคำถามที่ว่า ป็จจัยค้านการสิ่อสารใดบ้างที่มีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสาร 

ในปีจจุบ ัน

ยิ่งไปกว่านั้น อัดลักษณ์ยังไม่ใช่เรื่องที่ติดตัวมาตามธรรมชาติ ( Anti-essentialism) 

หากแด’เป็นสิ่งที่ถ ูกประกอบสร้างขึนมา(รocial construction )และอัดลักษณ์นี้เกิดขึ้นไค้จากการมีป 

ฎิส ัมพันธ์ก ับผู้อ ื่น (Barker,2000/ อ้างถึงโดย กาญจนา แล้วเทพ,2545 ) ตังนั้นเมื่อเราไค้ยนคนพูดถึง 

ถนนข้าวสารว่า มีแต่เกสต์เฮ้าส์เต็มถนนไปหมดฝรั่งกระจอก ข้ึยา เดินกันให้เต็มถนน ฝรั่งฐานะ

ดีๆเขาไม่มาอยู่แถวนี้ก ันหรอก เราก็อาจเห็นภาพของอัดลักษณ์ถนนข้าวสารในอีกมิติหนึ่ง ขณะ

เดียวกันหากเราไค้อ่านบทความของเกษม ศิร ิส ัมพ ันธ์ (2543)ที่เขียนถึงถนนข้าวสารว่า

“ ...ผมไค้มีโอกาสพูดคุยกับเจ้าของบ้านสองสามแห่งในสมัยนั้นที่เปิดบ้านเป็น 

ห้องเช่าให้นักท่องเที่ยวไค้เข้าพัก จึงไค้รูกำเนิดและความเติบโตของถนนข้าวสาร ธ ุรก ิจประ๓ ทนี้ 

กำเนิดขึนมาเพราะมีนักท่องเที่ยวหนุ่มๆสาวๆนิยมมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประหยัด..” หรือ 

“ ...คนไทยเราไม่เคยชินกับการท่องเที่ยวราคาถูกแบบนี้ มักมองคนหนุ่มสาวที่มาท่องเที่ยวแบบนี้ 

ว่าเป็นพวกเหลวไหลติดยา หรือเที่ยวคะนองหาความสุขตามประสาหนุ่มๆสาวๆ แต่ฝรั่งนั้นเขามี 

ประเพณีที่จะปล่อยให้ลูกหลานออกไปเที่ยวต่างประเทศแบบประหยัด เขาถือว่าเป็นการศึกษาชนิด 

หนึ่ง เป ็นโอกาสที่คนหนุ่มสาวจะไค้ท่องเที่ยวแบบตีนติดดิน ไค้พบไค้เห็นและไค้เรียนเวิถีชีวิต 

ของคนในต่างประเทศอย่างใกล้ชิด แห้ที่จริงคนเหล่านีส่วนใหญ่มีครอบครัวพ่อแม่ฐานะดี ...”

จากบทความตังกล่าว อาจทำให้เราเห็นอัดลักษณ์ถนนข้าวสารในอีกมิติหนึ่งซึ่ง 

แตกต่างจากอัดลักษณ์แรกอย่างสิ้นเชิง

ในขณะที่ L. Althusser(1969) ก็กล่าวถึงอัดลักษณ์ ( Subjectivity)!นเรื่องแง่ของ 

“การเรียก”(Interpellation) ว่าเกิดเนื่องจากบรรดาสถาบันหรือตัวแทนสถาบันต่างๆพากันเร ีย ก“ตัว 

เรา” ให้กลายเป็น“ตัวตน (Subject) ” ขึ้นมา เช่น “นี่ หนู..” (อัดลักษณ์ ของเด็ก) เป็นต้น

เมื่อนำนิยามคำว่าอัตลักษณ์ของRÆarthes ที่กล่าวว่าอัตลักษณ์ต้องเป็นกระบวน 
การแบบเหรียญสองค้าน มาโยงเข้ากับแนวคิดเรื่องอัดลักษณ์ของC.Barker และL.Althusser ในเรื่อง



“การเรียก ”( Interpellation ) ผนวกกับความเชื่อพื้นฐานที่ผู้วิจัยมีว่า สื่อมีอิทธิพลต่อสังคม โดย 

เฉพาะสื่ออิเล็คทรอนิก ( Electronic^รือ “อินเตอร์ณต” ซึ่งเป็นสื่อที่มาแรงในยุคโลกาอภิวัฒน์ 

( Globolization) ในฐานะของสื่อระดับนานาชาติที่แพร่หลายและเข้าถึงผู้คนเกือบทั่วทุกมุมโลก 

ด้วยอัตราการเติบโตที่สูงอย่างน่าตกใจ เมื่อเทียบกับสื่อใหญ่ๆ 3 สื่อ คือ วิทยุ โทรทัศน์ และเคเบิลที 

ว ี ซึ่งทั้งสามสื่อเป็นสื่อสมัยใหม่ที่ประดิษฐ์ขึ้นมาในช่วงศตวรรษที่ 20 น ี้ โดยอินเตอร์เน็ตสามารถ 

เข้าถึงผู้ใช้ที่อยู่ในอเมริกาจำนวน 50 ล้านคนภายในระยะเวลาแค' รปี ในขณะที่โทรทัศน์ใช้เวลา 13 

ป ี และวิทยุใช้เวลานานถึง 38ปี ( อาภรณ์ ลบแย้ม, 2543 ) อีกทั้งอินเตอร์เน็ตยังเป็นการสื่อสารสอง 

ทาง ( Interactive Communication) ที่ผู้คนสามารถที่จะเข้าไ ป มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น 

หรือนำเสนอเรื่องราวต่างๆจากประสบการณ์ของตนได้โดยไม่จำกัดอยู่ท ี่สื่อมวลชนเท่านั้น รวมไป 

ถึงสื่อสิ่งพิมพ์ซึ่งแพร่หลายและสามารถเข้าถึงผู้คนได้ในระดับประเทศ ด้วยความที่เป็นสื่อที่มีราคา 

ถูกเมื่อเทียบกับสื่ออิเลีคทรอนิก อีกทั้งยังมีคุณสมบัติที่สำกัญคือ ความคงอยู่ได้นานตรวจสลบได้ 

และสามารถอ้างอิงถึงในฐานะเอกสารชั้นด้นได้

ดังนันเรื่องราวใดๆก็ตามที่ถูกนำเสนอผ่านสื่อทั้งสองประ๓ ทนี้ก็ย่อมที่จะเข้าถึง 

กลุ่มคนได้ทังในระดับชาติและนานาชาติ และเมื่อผู้คนอีกเป็นจำนวนมากในอีกซีกโลกหนึ๋งหรือแมั 

แต่ในประเทศไทยเองที่มิได้มีโอกาสเข้ามาสัมผัสถนนข้าวสารด้วยตนเองก็จะสามารถรับรูเรื่องราว 

ต ่างๆเก ี่ยวก ับถนนข้าวสารผ ่านทางสื่อเหล ่าน ี ขณะเคียวกันผู้ซ ึ่งนำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับถนน 

ข้าวสารเองก็อาจเป็นได้ทังเว็บมาสเตอร์ นักเขียน นักหนังสือพิมพ ์ ฯลฯที่ได้มีโอกาสมาสัมผัสถนน 

ข้าวสาร หรืออาจเป็นการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กรูงเทพมหานครฯลฯ ซึ่งถือเป็นคนภายนอก 

ชุมชนที่ด ้องการจะบอกเราเรื่องราวหรือประสบการณ์ของตนผ่านสื่อเหล่านี้ก ็เป็นได้ หากแต่เรื่อง 

ราวที่ถ ูกนำเสนอย่อมเป็นสิ่งที่สะท้อนจากมุมมองของผู้นำเสนอแต่ละคน ซึ่งอาจเหมือนหรือต่าง 

และอาจจะมีทังในด้านที่เป็นบวก ลบหรือเป็นกลาง ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่สืกษาว่าอัต 

ลักษณ์ถนนข้าวสารในปีจจุบันที่ปรากฎตามสื่อต่างๆนั้นเป็นอย่างไรและมรกระบวนการสร้าง 

อัตลักษณ์นั้นอย่างไร อีกทั้งคนภายในชุมชนถนนข้าวสารเองเห็นด้วยกับอัตลักษณ์ที่ปรากฎบนสื่อ 

เหล่านั้นมากนัอยเพียงใด ด้วยความมุ่งหวังที่จะให้งานวิจ ัยนี้เป ็นเสมือนกระจกสะท้อนอัตลักษณ์ 

ถนนข้าวสารในปีจจ ุบ ัน เพื่อเป็นแนวทางไปสู่การธำรงรักษา ส่งเสริมและพัฒนาอัตลักษณ์ของ

ถนนข้าวสารและแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ในประเทศต่อไป

ป ๋ญ ห า น ำ ก า ร ว ิจ ัย

1) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในปิจฐบันที่ปรากฎในสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเลีคทรอนิค 
เป็นอย่างไร และมีกระบวนการสร้างอัตลักษณ์อย่างไร
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2) คนในชุมชนถนนข้าวสารมีบุมมองต่อรัตลักษณ์ถนนข้าวสารใน!]จ'!)บันที่ปรากฎใน 

สื่อต่างดังกล่าวอย่างไร

3) ปีจจัยค์านการสื่อสารใดน้างที่มีผลต่อรัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

4) กระบวนการสร้างรัตลักษณ์ถนนข้าวสารเป็นอย่างไร

ว ัต ล ุป ร ะ ส ง ค ์ก า ร ว ิจ ัย

1) เพื่อศึกษารัตลักษณ์ถนนข้าวสารในปัจจุบันที่ปรากฎในสื่อสิ่งพิมพ์และ 

สื่ออิเล็คทรอนิค

2) เพื่อศึกษามุมมองของคนในชุมชนถนนข้าวสารที่มีต่อรัตลักษณ์ถนนข้าวสาร 

ในป็จจุบันที่ปรากฎในสื่อดังกล่าว

3) เพื่อศึกษาถึงปัจจัยดัานการสื่อสารที่มีผลต่อรัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

4) เพื่อศึกษากระบวนการสร้างรัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

น ิย า ม ศ ัพ ท ์

1) การส ื่อ สาร คือ กระบวนการของการถ,ายทอดสาร ( Massage ) จากบุคคลฝ่ายหนง 

เรียกว่าผู้ส่งสาร (Sender) ไปยังบุคคลอีกฝ่ายหนึ่งเรียกว่าผู้รับสาร ( Receiver ) โดยผ่าน 

สื่อ ( Channel ) ซึ๋งในที่นีหมายถึงสื่ออิเล็คทรอนิก (อินเตอร์เน็ต)และสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ

2) ป ัจ จ ัย ด้านการส ื่อ สาร ประกอบไปด้วยองค์ประกอบดังน ีคื้อ

2.1 ผู้ส่งสาร ( Sender)

2.2 สาร ( Message )

2.3 สือ ( Channel)

2.4 ผู้รับสาร ( Receiver)

3) เ ว ็บ ม า ส เต อ ร ์ คือ เข้าของหรือบุคคล/ กลุ่มบุคคลที่ทำหน้าท ี่ในการสร้างสรรค์ 

(Create)ltละ'นำเสนอภาพหรือเร ื่องราวต ่างๆท ี่ตนหรือกลุ่มของตนมีความสนใจ หรือ 

คาดว่าจะเป็นที่สนใจของบุคคลอื่นๆที่เข้ามาใน เว็บไซด์ หรือ แ0ท«ชุ^ของตนรวมถึงทำ 

หน้าท ี่ในการปรับปรุง( Improve) และพัฒนา (Develop)!รื่องราวต่างๆในเว็บไซด์หรือ โฮม 

เพจ (Homepage^ องตนให้มีความน่าสนใจและทันสมัยอยู่เสมอ



7

4) ส ื่อ ต ่า ง ๆ  ในท ี่น ี้จะจำแนกออกเป็น 2 ป ระ๓ ท  ตามความสามารถในการแพร่กระจาย 

และ การเข้า ถึงได้แก่

4.1 สื่อระดับนานาชาติ ได้แก่ สื่อณิล็กทรอนิคส์(อินเตอร์เนต) เนื่องจาก 

เป็นสื่อที่สามารถแพร่กระจายไปในกลุ่มผู้รับสารจำนวนมากทั่วโลก

4.2 ส ื่อระด ับประเทศ ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ ซึ่งจัดเป็นสื่อที่มีราคาถูกเมื่อ 

เทียบกับอินเตอร์เน็ต นอกจากนั้นยังมีความคงทนและเก็บรักษาใดันาน 

และสามารถใช้อ้างอิงเป็นเอกสารชั้นต้นได้ซ ึ่งภาพต่างๆที่ปรากฎบนสื่อ 

ทังสองประเภท อาจสื่อความหมายที่มากไปกว์าตัวมันเองขึ้นกับ บริบท 

(Context )เป็นสำคัญ

5) ล ัฅ ล ักษณ์ หมายถึง ความพยายามที่จะสร้างขอบเขตที่ชัดเจนของบุคคล เพ่ือตอบดำ 

ถามให้ได้ว่า “เราเป็นใคร และเราแตกต่างจากคนอื่นตรงไหน ” โดยความแตกต่างนี้เกิด 

จากการบุรณาการจากประสบการณ์ในอดีตจนถึงสภาพปีจจุบัน และเป็นกระบวนการแบบ 

เหรียญสองด้าน ด้านหนึ่งคือความร้สืกว่าเป็นพวกเดียวกัน ( Self- ascription ) และในอีก 

ด้านหนึ่ง คนอื่นก็ด ้องรูส ืกเช่นนั้นด้วย( Ascribe by others )

6) ถ น น ข ้า ว ส า ร  คือ ถนนท ีเ่ชื่อมต่อระหว่างถนนตะนาวทางทิศตะวันออกบริเวณ ส ีแ่ยก

คอกด้านหัวมุมที่จ ัดแสดงสินค้าของกรมพานิชย์สัมพันธ์ กับถนนจักรพงศ์ด้านทิศตะวันตก 

จากบริเวณสถานีตำรวจชนะสงคราม ซึ่งอยู่ในแขวงชนะสงคราม เขต บางลำพู มีความยาว 

ตลาดสาย 300 เมตร (ท่ีมา ; การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 5 2545)

อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร  ในท ี่น ัจ้ะจำแนกตามมุมมองของบุคคล2 กลุ่มใหญ่คือ

7.1) กลุ่มคนภายในชุมชนถนนข้าวสาร - ซึ่งพิจารณาจากการมีส่วนเกี่ยวข้อง 

และได้รับผลโดยตรงจากอัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎในสื่อสิงพิมพ์และ 

เว็บไซด์ต่างๆ อันได้แก่

7.1.1) กลุ่มแกนนำหลัก

7.1.2) กลุ่มบุคคลที่มีบ ้านอยู่บริเวณถนนข้าวสารและประกอบกิจการที่ 

ถนนข้าวสาร

7.1.3) กล ุ่มบ ุคคลท ี่ม ีบ ้านอย ู่บริเวณถนนข ้าวสารแต ่ม ิได ้ประกอบกิจ 

การใดๆที่ถนนข้าวสาร
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7.2 ) กลุ่มคนภายนอกชุมชนถนนข้าวสาร - ซึ่งพู้วิจัยจะทำการสืกษาผ่านทาง 

ส่ือสิ่งพมพ์และสื่ออิเลีคทรอนิคเท่านั้น แบ่งย่อยได้ดังนี้

7.2.1) คนภายนอกที่มีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับถนนข้าวสารได้แก่ 

-ไม ่ม ีบ ้านอย ู่บ ร ิเวณ ถนนข ้าวสารแต ่ม ีอาช ีพโดยตรงท ี่ถนน 

ข้าวสาร เช่นแผงลอยฯลฯ

-ไม่ม ีบ ้านอยู่บริเวณถนนข้าวสารแต่มีภาระหน้าท ี่ท ี่เก ี่ยวข้องกับ 

ถนนข้าวสาร เช่นกรุงเทพมหานคร,การท่องเที่ยวแห่งประเทศ 

ไทย ฯลฯ

7.2.2) คนภายนอกที่ไม่ได้มีดวามเกี่ยวข้องโดยตรงกับถนนข้าวสาร 

ได้แก่

- ชาวไทย เช่น นักท่องเที่ยวชาวไทย, นักเขียน,

เว็บมาสเตอร์ ฯลฯ

- ชาวต่างชาติ เช่น นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ, เว็บมาสเตอร์,ฯลฯ

8) นักท่องเที่ยว คือ ผู้ที่เดินทางไกลจากที่อยู่ถาวรเกินกว์า 40 กิโลเมตร และใช้เวลาพำนัก 

อยู่ในที่ที่เดินทางมาถึงนันเกินกว่า 24 ชั่วโมงแต่ไม่เกิน 12 เดือน ถือว่าเข้าข่ายนักท่อง 

เที่ยว( เศกสรรค์ ยอวณิชย์,2536:1-11 อ้างในดู่มือมัคคุเทศก์,2540 ะ!12)

9) น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ช า ว ต ่า ง ช า ต ิ หมายถึง นักท่องเที่ยวที่มิใช่คนไทยในกรุงเทพมหานคร 

และเดินทางมาจากต่างประเทศทั่วโลกเพื่อมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 10

10) แ บ ็ค แ ฟ ค เก อ ร ์ หมายถึง นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่นิยมการท่องเที่ยวแบบประหยัด 

และมีลักษณะเฉพาะคือการแบกเบ้ใบโตเพื่อความสะดวกในการโยกย้ายที่อยู่ แทนการใช้ 

กระเป้าเดินทาง และมักใช้เวลาในการเดินทางท่องเที่ยวต่อครั้งนานกว่านักท่องเที่ยวปกติ 

บางรายใช้เวลาในการเดินทางท่องเที่ยวเป็นเดือน หรือเป็นปี

ป ร ะ โ ย ช น ์ท ค า ด ว ่า จ ะ ไ ด ้’ร ับ

1) ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ถนนข้าวสารในป้จจุบันที่ปรากฎในสื่อสิ่งพิมพ์และ

สื่อณิลึคทรอนิค จะช่วยสะท้อนมูฆมองของคนภายนอกชุมชนส่วนหนึ่งที่ม ีต่อถนน 

ข้าวสาร ทำให้คนในชุมชนทราบว่าคนภายนอกมองตนหรือชุมชนของตนอย่างไรและ
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เป็นไปในทิศทางเชิงบวกหรือลบ อันนำไปสู่การที่คนในชุมชนจะไค้หาทางป็องกัน 

หรือลบล้างภาพในเชิงลบเหล่านันและธำรงรักษาหรือส่งเสริมให้เกิดภาพเชิงบวกต่อ 

ไป

2) ข้อมูลเกี่ยวกับมุมมองของคนในชุมชนถนนข้าวสารที่มีต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ 

ปรากฎในสือค้งกล่าว จะชวยสะท้อนความคิดเห็นของคนในชุมชน อันนำไปสู่ความ 

เข ้าใจท ี่ตรงก ันของคนภายนอกช ุมชนและคนภายในช ุมชนท ี่ม ีต ่ออ ัตล ักษณ ์ถนน 

ข้าวสาร

3) ข้อมูลเกี่ยวกับป็จจัยค้านการสือสารที่มีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสาร ช่วยให้เกิดแนว 

ทางไปสู่การธำรงรักษา ส่งเสริมและพัฒนาอัตลักษณ์ถนนข้าวสารและแหล่งท่องเที่ยว 

อื่นๆในประเทศต่อไป

4) ข ้อมูลเก ี่ยวกับกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ถนนข้าวสาร จะสามารถเป็นแนวทางใน 

การสืกษาเพื่อพ ัฒนาการสร้างอัตลักษณ์ของถนนข้าวสารหรือชุมชนและแหล่งท ่อง 

เที่ยวอื่นๆในประเทศต่อไป
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