
บทท่ี 5

ส ร ุป ผ ล ก า ร ว ิจ ัย  อ ภ ิป ร า ย ผ ล  แ ล ะ ข ้อ เ ส น อ แ น ะ

ก า รว ิจ ัย เร ื่อ ง  ก า ร ส ื่อ ส า ร ก ับ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร  เป ็น ก า ร ศ ึก ษ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น  

ข ้า ว ส า ร ใ น ป ีจ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ท า ง ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์แ ล ะ ส ื่อ อ ิเล ็ค ท ร อ น ิค  ร ว ม ถ ึง ม ุม ม อ ง ข อ ง ค น ใ น ช ุม ช น  

ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ท ี่ป ร า ก ฎ  ด ้ว ย ค ว า ม ม ุ่ง ห ว ัง ท ี่จ ะ ใ ห ้ง า น ว ิจ ัย น ี้เป ็น เส ม ือ น ก ร ะ จ ก  

ส ะ ท ้อ น อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ! เจ จ ุบ ัน  เพ ื่อ เป ็น แ น ว ท า ง ไ ป ส ู่ก า ร ธ ำ ร ง ค ์ร ัก ษ า  ส ่ง เส ร ิม แ ล ะ  

พ ัฒ น า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ถ น น ข ้า ว ส า ร แ ล ะ แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว อ ื่น ๆ  ใ น ป ร ะ เท ศ ต ่อ ไ ป  โ ค ย ม ีว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ 

เพ ื่อ

1. ศ ึก ษ า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ป ็จ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใน ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์แ ล ะ  

ส ื่อ อ ิเล ็ค ท ร อ น ิด แ ล ะ ก ร ะ บ ว น ก า ร ส ร ้า ง อ ัต ล ัก ษ ณ ์บ ัน

2 . ศ ึก ษ า ม ุม ม อ ง ข อ ง ค น ใน ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร  

ใ น ! เจ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใน ส ื่อ ด ้ง ก ล ่า ว

3. ศ ึก ษ า ถ ึง ป ีจ จ ัย ด ้า น ก า ร ส ื่อ ส า ร ท ี่ม ีผ ล ต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร

4 . ศ ึก ษ า ถ ึง ก ร ะ บ ว น ก า ร ส ร ้า ง อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร

ส ร ุป ผ ล ก า ร ว ิจ ัย

ก า ร ว ิจ ัย ค ร ัง น ีเป ็น ก า ร ว ิจ ัย เช ิง ค ุณ ภ า พ โค ย ใข ้แ น ว ท า ง ข อ ง ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ส ื่อ ใน ส ่ว น  

แ ร ก เพ ื่อ ศ ึก ษ า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ช ้า ว ส า ร ใ น ! เจ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใ น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์แ ล ะ ส ื่อ อ ิเ ล ีค ท ร อ น ิค  

ป ร ะ เภ ท ท บ ไ ซ ด ์ต ่า ง ๆ แ ล ะ ใ ช ้ว ิธ ีก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์แ บ บ เจ า ะ ถ ึก ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ถ ึง ม ุม ม อ ง ท ี่ม  ี

ต,อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ด ้ง ก ล ่า ว ท ี่ป ร า ก ฎ ใน ส ื่อ เห ล ่า บ ัน ใน ส ่ว น ท ี่ส อ ง  เพ ื่อ น ำ ผ ล ท ี่ไ ด ้จ า ก บ ัง ส อ ง ส ่ว น ม า ต ร ว จ  

ส อ บ ซ ึ่ง ก ัน แ ล ะ ก ัน

ส ่ว น ท ี่ 1 ะ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ช ้า ว ส า ร ใน 'ป ็จ ช ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใน ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์แ ล ะ ส ื่อ อ ิเล ็ค ท ร อ น ิค

ผ ล ก า ร ว ิจ ัย ส ร ุป ไ ด ้ว ่า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ป ็จ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใ น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ  ์

แ ล ะ ส ื่อ อ ิเล ็ค ท ร อ น ิค ส า ม า ร ถ แ บ ่ง ไ ด ้เป ็น  5 ก ล ุ่ม  เร ีย ง ล ำ ด ับ ต า ม ค ว า ม ถ ี่ท ี่ป ร า ก ฎ ไ ด ้แ ก ่



1. แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า

2 . แ ห ล ่ง พ บ ป ะ

3 . แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว

4 . แ ห ล ่ง ร ว ม ว ัฒ น ธ ร ร ม ผ ส ม ผ ส า น

5. แ ห ล ่ง ช ุม ช น ใน อ ด ีต

■ แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า

จ า ก ก า ร ส ืก ษ า ว ิจ ัย พ บ ว ่า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ค ้า น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า ม ีท ั้ง ท ี่ 

เป ็น อ ัต ล ัก ษ ณ ์ค ้า น บ ว ก แ ล ะ ค ้า น ล บ  ซ ึ่ง ส า ม า ร ถ จ ำ แ น ก ย ่อ ย ไ ค ้เป ็น  2  ส ่ว น ค ือ  ธ ุร ก ิจ ถ ูก ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ  

ธ ุร ก ิจ ผ ิค ก ฎ ห ม า ย  โ ด ย อ ัต ล ัก ษ ณ ์ค ้า น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า ท ี่เป ็น ธ ุร ก ิจ ถ ูก ก ฎ ห ม า ย จ ะ ป ร า ก ฎ ใน ท ิศ ท า ง  

เช ิง บ ว ก เป ็น ส ่ว น ให ญ ่ ไ ด ้แ ก ่

แ ห ล ่ง เก ส ต ์เฮ ้า ส ์/  ท ี่พ ัก ร า ค า ถ ูก  

แ ห ล ่ง ช ็อ ป ป ีง /  ส ิน ค ้า ร า ค า ถ ูก  

แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ เบ ็ด เต ล ีด  

แ ห ล ่ง ค ้า เค ร ื่อ ง เง ิน

แ ห ล ่ง ร ว ม ร ้า น อ า ห า ร แ ล ะ ส ถ า น บ ัน เท ิง  

แ ห ล ่ง ค ้า ข ้า ว ส า ร

ส ่ว น อ ัต ล ัก ษ ณ ์ค ้า น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า ท ี่เป ็น ธ ุร ก ิจ ผ ิด ก ฎ ห ม า ย จ ะ ป ร า ก ฎ ใน ท ิศ ท า ง  

เช ิง ล บ ท ั้ง ห ม ด  ไ ด ้แ ก ่

แ ห ล ่ง ท ำ บ ัต ร ป ล อ ม ต ่า ง ๆ  

แ ห ล ่ง ย า เส พ ต ิด / โส เภ ณ ีแ อ บ แ ฝ ง

■ แหล่งพบปะ

ผ ล ก า ร ส ืก ษ า ว ิจ ัย ส ธ ุป ไ ค ้ว ่า  ก ล ุ่ม ค น ท ี่ใช ้ถ น น ข ้า ว ส า ร เป ็น แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ส า ม า ร ถ  

จ ำ แ น ก ไ ค ้เป ็น  3 ก ล ุ่ม ใ ห ญ ่ ค ือ  ก ล ุ่ม ข อ ง น ัก เด ิน ท า ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ป ร ะ ๓ ฑ แ บ ็ค แ พ ็ก  ก ล ุ่ม ข อ ง พ ว ก ฮ ิป ป  ี

แ ล ะ ก ล ุ่ม ข อ ง เค ีก ๆ ใน ล ะ แ ว ก ถ น น ข ้า ว ส า ร  โ ด ย ม ีล ำ ด ับ ข ั้น ข อ ง ก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ค ือ  เร ิ่ม จ า ก ก า ร เป ็น  

แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ข อ ง เด ็ก ๆ ใน ล ะ แ ว ก ถ น น ข ้า ว ส า ร ม า ก ่อ น  ใน ช ่ว ง ป ี พ .ศ . 2 5 1 3  จ า ก น ั้น จ ึง ก ล าย ม า เป ็น  

แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ข อ ง พ ว ก ฮ ิป ป ีใน ช ่ว ง ป ี พ .ศ . 2 5 2 2  ซ ึ่ง เป ็น ช ่ว ง เด ีย ว ก ับ ก า ร เก ิด เก ส ต ์เค ้า ส ์แ ห 'ง แ ร ก ข ึ้น ท ี่
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;..นน'',' 'ท ส า ร  แ ล ้ว จ ึง ค ่อ ย พ ัฒ น า ม า เป ีน แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ข อ ง น ัก เด ิน ท า ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ป ร ะ เภ ท แ บ ีค แ พ ีก  ต ัง

. ' . ' ' . . ( . ศ . 2 5 4 2 เป ็น ต ัน ม า

■  แหล่งทอ่งเทีย่ว

ผ ู้ว ิจ ัย พ บ ว ่า  อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ค ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว น ั้น  

ม ีล ัก ษ ณ ะ ท ี่ค ่อ น ข ้า ง ห ล า ก ห ล า ย  อ ัน ไ ค ้แ ก ่

เป ็น แ ห ล ่ง ร ว ม ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย ข อ ง น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว

เป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ท ี่ช ื่อ เส ีย ง ส ำ ห ร ับ ช า ว ค ่า ง ช า ต ิ

เป ็น ป ร ะ ต ูส ู่แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว อ ื่น ใ น ป ร ะ เท ศ แ ล ะ แ ถ บ อ ิน โ ด จ ีน

เป ็น ศ ูน ย ์ก ล า ง แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ท า ง ว ัฒ น ธ ร ร ม ใน ก ร ุง เท พ ฯ

เป ็น ถ น น ท ี่ม ีช ื่อ เส ีย ง โค ่ง ด ัง

เป ็น ส ถ าน ท ี่ก ่าย ท ำ  ใน ก า ร ก ่า ย ท ำ ภ า พ ย น ต ร ์ ฮ อ ล ล ีว ูค

เป ็น เข ต ป ล อ ด ส ถ า น บ ร ิก า ร ท า ง เพ ศ แ ล ะ ส ถ า น บ ร ิก า ร โ ช ว ์ค ่า ง ๆ

■ แหล่งรวมวัฒนธรรมผสมผลโใน

จ า ก ก า ร ส ีก ษ า ว ิจ ัย ผ ู้ว ิจ ัย ส ร ุป ไ ค ้ว ่า ว ัฒ น ธ ร ร ม ท ี่ป ร า ก ฎ ไ ม ,ว ่าจ ะ เป ็น ว ัฒ น ธ ร ร ม  

ค ว า ม เป ็น ไ ท ย ห ร ือ ว ัฒ น ธ ร ร ม ค ่า ง ช า ต ิค ่า ง ถ ูก ส ือ อ อ ก ม า ใน ค ้า น ข อ ง ป ร ะ เพ ณ ีแ ล ะ เท ศ ก า ล  อ ัน ไ ค ้แ ก ่ 

ป ร ะ เพ ณ ีส ง ก ร า น ต ์ท ี่จ ัด ให ้ม ีก า ร ป ร ะ ก ว ด น า ง ส ง ก ร า น ต ์ท ั้ง ท ี่เป ็น ช า ว ไ ท ย แ ล ะ ช า ว ค ่า ง ช า ต ิ แ ล ะ เท ศ  

ก า ล ฮ า โ ล ว ีน ท ี่ม ีท ัง แ ฟ น ซ ีผ ีไ ท ย เช ่น แ ม ่น า ก พ ร ะ โ ข น ง แ ล ะ ผ ีค ่า ง ช า ต ิอ ย ่า ง แ ด ร ็ก ค ิว ล ่า ร ์ ม า ร ่ว ม ใน ง า น  

เค ีย ว ก ัน อ ย ่า ง ส น ุก ส น า น  ซ ึ่ง เป ็น ก า ร เป ิด โ อ ก า ส ให ้ค น ใน ช ุม ช น แ ล ะ ค น ภ า ย น อ ก ช ุม ช น  ไ ม ่ว ่า จ ะ เป ็น  

น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ช า ว ค ่า ง ช า ต ิ ช า ว ไ ท ย  ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ภ า ย น อ ก ช ุม ช น ร ว ม ถ ึง ภ า ค ร ัฐ แ ล ะ เอ ก ช น ไ ค ้ม ีส ่ว น  

ร ่ว ม ใน ง า น ป ร ะ เพ ณ ีแ ล ะ ะ เท ศ ก า ล เห ล ่า น ี้ร ่ว ม ก ัน

■ แหล่งชุมชนในอดีต

ผ ล จ า ก ก า ร ศ ึก ษ า ว ิจ ัย พ บ ว ่า อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ค ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ช ุม  

ช น ใ น อ ด ีต เป ็น อัดล ัก ษ ณ ์ท ี่พ บ น ้อ ย ท ี่ส ุค ใน ป ีจ ช ุบ ัน  เน ื่อ ง จ า ก เป ็น ร ่อ ง ร อ ย ข อ ง อ ด ีต ท ี่เก ิด ข ึ้น ม า น า น  

อ ัน ไ ค ้แ ก ่ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง พ ำ น ัก ข อ ง ช ุน น า ง แ ล ะ ค ห บ ด ีท ั้ง แ ค ่ใน ส ม ัย พ ร ะ บ า ท ส ม เด ็จ พ ร ะ ช ุล จ อ ม เก ล ้า  

เจ ้า อ ย ู่ห ัว ร ัช ก า ล ท ี่ 5 จ ว บ จ น ถ ึง แ ผ ่น ด ิน ร ัช ก า ล ท ี่ 7 ก ่อ น ห น ้า ท ี่จ ะ เก ิด ก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ก า ร ป ก ค ร อ ง  

พ .ศ . 2475 แ ล ะ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ช ุม ช น ท ี่เง ีย บ ส ง บ ภ า ย ห ล ัง เก ิด ก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ก า ร ป ก ค ร อ ง  จ าก น ั้น
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ภ า พ เห ล ่า น ี้ไ ด ้ค ่อ ย จ า ง ห า ย ไ ป ใ น ช ่ว ง เว ล า เด ีย ว ก ับ เร ิ่ม ม ีก า ร แ พ ร ,ข ย า ย ต ัว ข อ ง เก ส ต ัเฮ ้า ส ์น ับ ต ั้ง แ ต ่ช ่ว ง  

ห ล ัง ป ี , . . ส .2522 แ ล ะ ไ ม ่เห ล ือ ร ่อ ง ร อ ย อ ีก เล ย ใ น ป ิจ ธ ุบ ัน

ส ่ว น ท ี่ 2 ะ ม ุม ม อ ง ข อ ง ค น ใน ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ป ้จ จ ุบ ัน  

ท ี่ป ร า ก ฎ ใน ส ื่อ ด ัง ก ล ,าว

ผ ล ก า ร ว ิจ ัย จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์แ บ บ เจ า ะ ล ึก ค น ใ น ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร  ส ร ุป ไ ค ว า  

ม ุม ม อ ง ข อ ง ค น ใ น ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัด ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ป ีจ จ ุบ ัน ท ี่ป ร า ก ฎ ใ น ส ิ่ง พ ิม พ ์ 

แ ล ะ ส ื่อ อ ิเล ึค ท ร อ น ิค  เป ็น ต ัง น ี้

1. ม ุม ม อ ง ต ่อ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า

ผ ู้ว ิจ ัย พ บ ว ่า ค น ใ น ช ุม ช น ไ ม ่ว ่า จ ะ เป ็น ก ล ุ่ม แ ก น น ำ ห ล ัก  ค น ใ น ช ุม ช น ท ี่ป ร ะ ก อ บ ก ิจ  

ก า ร บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร ห ร ือ ม ิไ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร ใ ด บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร เล ย  ต ่า ง ม ีค ว า ม ค ิด เห ็น แ ล ะ ม ุม ม อ ง  

ต ่อ อ ัด ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ด ้า น ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ด ้า ท ี่ถ ูก ก ฎ ห ม า ย  ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง แ ล ะ ไ ป ใ น  

ท ิศ ท า ง เด ีย ว ก ัน ก ับ ผ ล ก า ร ว ิจ ัย ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย พ บ  ท ั้ง ใ น ด ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง เก ส ต ์เฮ ้า ส ์/  ท ี่พ ัก ร า ค า ถ ูก  

แ ห ล ่ง ช ีอ ป ป ีง /  ส ิน ค ้า ร า ค า ถ ูก  แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ เห ็ด เต ล ีด  แ ห ล ่ง ค ้า เค ร ื่อ ง เง ิน  แ ล ะ แ ห ล ่ง ร ว ม ร ้า น อ า ห า ร  

แ ล ะ ส ถ า น บ ัน เท ิง  ม ีเพ ีย ง แ ห ล ่ง ค ้า ข ้า ว ส า ร ซ ึ่ง เป ็น อ ัต ล ัก ษ ณ ์ไ น ด ้า น ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า ท ี่ป ร า ก ฎ ใ น ส ื่อ ส ิ่ง

พ ิม พ ์แ ล ะ ส ื่อ อ ิน เต อ ร ์เน ีต น ้อ ย ท ี่ส ุค  ท ี่ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น ม ิไ ด ้แ ส ด ง ท ัศ น ะ ต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์น ี้

ส ่ว น อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใน ด ้า น ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ธ ุร ก ิจ ก า ร ด ้า ท ี่ผ ิด ก ฎ ห ม า ย น ั้น  

ผ ู้ว ิจ ัย พ บ ว ่า ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น บ า ง ก ล ุ่ม ม ีค ว า ม ค ิด เห ็น แ ล ะ ม ุม ม อ ง ท ั้ง ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง แ ล ะ ข ัด  

แ ย ้ง ก ัน  ก ล ่า ว ค ือ  ใ น ป ร ะ เด ็น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ท ำ บ ัต ร ป ล อ ม ต ่า ง ๆ น ั้น  ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น  

ท ั้ง ท ี่ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร ต ่า ง ม ีค ว า ม ค ิด เห ็น แ ล ะ ม ุม ม อ ง ท ี ่

ส อ ด ค ล ้อ ง ก ัน ว ่า เป ็น เร ื่อ ง ท ี่ไ ม ่น ่า จ ร ิง จ ัง ถ ืง ข น า ด เร ีย ก ว ่า เป ็น ธ ุร ก ิจ ผ ิด ก ฎ ห ม า ย  ด ้ว ย ม อ ง ว ่า ค น ส ่ว น  

ใ ห ญ ่ท ี่ม า ใ ช ้บ ร ิก า ร  อ ย า ก ไ ด ้ไ ว ้เป ็น ท ี่ร ะ ล ึก ม า ก ก ว ่า  แ ล ะ ห า ก ว ่า เป ็น ส ิ่ง ผ ิด ก ฎ ห ม า ย จ ร ิง ก ็ไ ม น่ ่าจ ะ  

ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร ไ ด อ้ ย ่า ง เป ีด เผ ย เพ ร า ะ ม ีต ำ ร ว จ เด ิน ผ ่า น อ ย ู่ท ุก ว ัน  เช ่น เด ีย ว ก ับ ใน ป ร ะ เด ็น ข อ ง โ ส ๓ ณ  ี

แ อ บ แ ฝ ง  ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น ท ัง ท ี่ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร บ น ถ น น  

ข ้า ว ส า ร ต ่า ง ม ีค ว า ม ค ิด เห ็น แ ล ะ ม ุม ม อ ง ท ี่ข ัด แ ย ้ง ก ับ ข ้อ ม ูล ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย พ บ  โ ด ย ให ้เห ต ุผ ล ว ่า เป ็น เร ื่อ ง ข อ ง  

ม ุม ม อ ง แ ล ะ ค ว า ม ค ิด เห ็น ข อ ง ค น ภ า ย น อ ก แ ต ่ล ะ ค น ท ี่ม อ ง  แ ล ะ ห า ก จ ะ ม ีห ้า ง ก ็เป ็น เร ื่อ ง ข อ ง ค ว า ม ส ม  

ย อ ม ม า ก ก ว ่า เป ็น ธ ุร ก ิจ ก า ร ด ้า ท ี่จ ะ เร ีย ก ไ ด ้ว ่า ใ ส ๓ ณ ี แ ล ะ ใน ป ร ะ เด ็น ส ุด ท ้า ย ค ือ ป ร ะ เด ็น ข อ ง ก า ร เป ็น  

แ ห ล ่ง ย า เส พ ต ิด  ค น ใ น ช ุม ช น ท ั้ง ท ี่ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร แ ล ะ ม ไิ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร ใด ๆ บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร ต ่า ง
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ม ีม ุม ม อ ง แ ล ะ ค ว า ม ค ิด เห ็น ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ข ้อ ม ูล ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย พ บ  ใน ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม แ ก น น ำ ป ฏ ิเส ธ อ ย ่า ง เด ็ด  

ข าด  โด ย ให ้เห ต ุผ ล ว ่า เป ็น เพ ีย ง ภ า พ ล ัก ษ ณ ์อ ด ีต เท ่า น ั้น  เพ ร า ะ เค ย เป ็น แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ข อ ง พ ว ก ฝ ร ั่ง ฮ ิป ป ี 

ท ี่ม ีภ า พ ล ัก ษ ณ ์ไ ม ่ค ่อ ย ด ีใน เร ื่อ ง น ี้

2 . ม ุม ม อ ง ต ่อ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง พ บ ป ะ

จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์พ อ ส ร ุป ไ ด ้ว ่า  ท ั้งก ล ุ่ม แ ก น น ำ ค น ใน ช ุม ช น ท ี่ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร แ ล ะ  

แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร  ด ้อ ง แ ส ด ง ค ว า ม ค ิด เห ็น ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ข ้อ ม ูล ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย พ บ  

ท ั้ง ใ น ด ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง พ บ ป ะ ข อ ง เด ็ก ใ น ล ะ แ ว ก น ั้น ใ น ช ่ว ง ก ่อ น ห ห ้า ป ี พ .ส . 2 5 2 2  ก าร เป ็น  

แ ห ล ่ง ข อ ง พ ว ก ฮ ิป ป ีใน เว ล า ต ่อ ม า  แ ล ะ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ข อ ง แ บ ็ค แ พ ีก เก อ ร ์ใน ป ีจ จ ุบ ัน

3 . ม ุม ม อ ง ต ่อ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว

ข ้อ ม ูล ท ี่ไ ด ้จ า ก ก า ร ส ัง เก ต แ ล ะ ส ัม ภ า ษ ณ ์ก ล ุ่ม แ ก น น ำ ห ล ัก แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น  พ บ ว ่า  

ท ั้ง แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใ น ช ุม ช น ต ่า ง ม ีม ุม ม อ ง แ ล ะ ค ว า ม ค ิด เห ็น ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ผ ล ก า ร ว ิจ ัย  โค ย ม อ ง ว ่า  

ก ล ุ่ม น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ท ี่เข ้า ม า ท ี่ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ป ็จ ธ ุบ ัน ม ีค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย ม า ก ข ึ้น  ร ว ม ถ ึง ถ น น ข ้า ว ส า ร ก ็ 

อ ย ู่ใ น ท ำ เล ท ี่ต ัง ท ี่เห ม า ะ ส ม แ ล ะ ใ ก ล ้ส ถ า น ท ี่ท ่อ ง เท ี่ย ว ส ำ ค ัญ ห ล า ย แ ห ่ง อ ัน เอ ือ อ ำ น ว ย ใ ห ้ถ น น ข ้า ว ส า ร  

ก ล า ย เป ็น ต ูน ย ์ก ล า ง แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ท า ง ว ัฒ น ธ ร ร ม ใ น ก ร ุง เท พ ฯ แ ล ะ เป ็น ป ร ะ ต ูไ ป ส ู่แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว  

อ ื่น ๆ ท ั้ง ใ น ป ร ะ เท ศ แ ล ะ ถ บ อ ิน โ ด จ ีน  อ ีก ท ั้ง เห ็น ว ่า ก า ร เป ็น ส ถ า น ท ี่ถ ่า ย ท ำ ข อ ง ภ า พ ย น ต ์ต ่า ง ป ร ะ เท ศ  

ห ล าย เร ื่อ ง  ย ัง ส ่ง ผ ล ใ ห ้ถ น น ข ้า ว ส า ร ม ีช ื่อ เส ีย ง โ ค ่ง ด ัง  โ ด ย เฉ พ า ะ ต ่อ ข ้อ ด ้น พ บ ท ี่ว ่า ถ น น ข ้า ว ส า ร เป ็น  

เข ต ป ล อ ด ส ถ า น บ ร ิก า ร ท า ง เพ ศ แ ล ะ ส ถ า น บ ร ิก า ร โ ช ว ์ต ่า ง ๆ น ั้น  ค น ใ น ช ุม ช น ท ุก ค น ต ่า ง ก ล ่า ว เป ็น  

เส ีย ง เด ีย ว ก ัน ว ่า เห ็น ด ้ว ย อ ย ่า งย ิ่ง

น อ ก จ า ก น ั้น ย ัง พ บ ว ่า ค น ใน ช ุม ช น ม ีม ุม ม อ ง ต ่อ  ท ท ท .ซ ึ๋ง อ ย ู่ใน ฐ า น ะ ข อ ง อ ง ค ์ก ร  

ท ี่ด ูแ ล ร ับ ผ ิด ช อ บ ด ้า น ก า ร ท ่อ ง เท ี่ย ว ข อ ง ป ร ะ เท ศ โ ด ย ต ร ง  ใ น ล ัก ษ ณ ะ ท ี่อ อ ก ม า ใ น เช ิง ล บ  โด ย ค น ใน  

ช ุม ช น ม อ ง ว ่า  ท ท ท . ท ุ่ม ง บ ป ร ะ ม า ณ ไ ป ก ับ ก า ร ใช ้ส ื่อ ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ม า ก เก ิน ค ว า ม จ ำ เป ็น ใน ข ณ ะ ท ี ่

ค น ใ น ช ุม ช น ต ้อ ง ก า ร ค ว า ม ช ่ว ย เห ล ือ จ า ก ท ท ท .ใ น ด ้า น ข อ ง ง บ ป ร ะ ม า ณ ส น ับ ส บ ุน ม า ก ก ว ่า  อ ีก ท ัง

ม อ ง ว ่า ส ำ น ัก ง า น เข ต พ ร ะ น ค ร ซ ึ่ง ส ัง ก ัด ก ร ุง เท พ ม ห า น ค ร ไ ม ่ไ ด ้ม ีบ ท บ า ท ใ ด ๆ ใ น ก า ร ส น ับ ส น ุน ห ร ือ  

ส ่ง เส ร ิม อ ัต ล ัก ษ ณ ์ด ้า น ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เท ี่ย ว ข อ ง ถ น น ข ้า ว ส า ร

4 . ม ุม ม อ ง ต ่อ ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ร ว ม ว ัฒ น ธ ร ร ม ผ ส ม ผ ส า น

จ า ก ก า ร ส ืก ษ า ว ิจ ัย พ บ ว ่า ท ั้ง ก ล ุ่ม แ ก น น ำ แ ล ะ ค น ใน ช ุม ช น ท ี่เป ็น ก ล ุ่ม เป ็า ห ม า ย ต ่า ง ม ี
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ความคิดเห็นเกี่ยวกับอัดลักษณ์ถนนข้าวสารด้านการเป็นแหล่งรวมวัฒนธรรมผสมผสานที่สอด 

คล้องกับผลการวิจัย ทั้งในส่วนที่เป็นประเพณีอันได้แก่ ประเพณีสงกรานต์และงานเทศกาลอย่าง 

งานฮาโลวีน

5. มมมองต่อการเป็นแหล่งชุมชนในอสิต

จากผลการวิจัยสรุปได้ว่าทั้งกลุ่มแกนนำและคนในชุมชนที่เป็นกลุ่มเป็าหมายมี 

บุมมองที่สอดคล้องกับผลการวิจัยเกี่ยวกับอัดลักษณ์ความเป็นแหล่งชุมชนในอดีตของถนนข้าวสาร

ส่วนที่ 3 : ป้จจัยด้านการสื่อสารที่มีผลต่อรัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

ผลจากการศึกษาวิจัยสรุปได้ว่าปีจจัยด้านการสื่อสารที่มีผลต่ออัดลักษณ์ถนน

ข้าวสาร ได้แก่

1) ป๋จจัยด้านลักษณะของผู้ส่งสาร

1.1) คนในชุมชน

1.1.1 เป็นคนในพื้นที่(ในชุมชน)

1.1.2 เป็นคนที่ใด้รับการยอมรับนับถือจากคนในชุมชน

1.1.3 มีความสามารถในการโนัมนัาวจูงใจ

1.1.4 มีทัศนคติที่ดีต่อถนนข้าวสาร

1.1.5 มีความรูเกี่ยวกับถนนข้าวสารเป็นอย่างดี 12

12 ) คนภายนอกชุมชน

12.1 เป็นคนภายนอกชุมชนที่มีประสบการณ์ตรง (Direct experience)

เก่ียวกับถนนข้าวสาร

12.2 เป็นคนภายนอกชุมชนที่มีชื่อเสียง

1.2.3 เป็นองค์กรที่มุ่งเน้นการส่งเสริมการท่องเที่ยวหรือมีภาระกิจโดยตรงที ่

ถนนข้าวสาร

1.2.4 มีผลงานด้านการเขียนที่โดดเด่น

1.2.5 มีความสามารถในการโน้มน้าวจูงใจ

1.2.6 มีทัศนคติที่ดีต่อถนนข้าวสาร
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1.2.7 บีความ!เกี่ยวกับถนนข้าวสารเป็นอย่างดี

2) ปังเยด้านลักษณะขธงสาร

2.1) ถูกเผยแพร'ทางสื่อสิ่งพิมพ์/ เว็บไซด์ บ่อยครั้ง

2.2) สารที่ถูกนำเสนอมาจากบุคคลที่น่าเชื่อถือหรือไค้รับการยอมรับในสังคม

2.3) บีคุณสมบัติในเข้าถึงผู้รับสารไค้มากขึ้น โคยใข้ช่องทางของสื่ออิเล็คทรอนิก

2.4) บีความติดตาตรึงใจของสาร

3) ปัจจัยด้านช่องทางการส่ือสาร

3.1) ประเพณีและเทศกาลที่ทุกฝ่ายสามารถเข้าร่วมค้วย ไค้แก่

ประเพณีสงกรานต ์

เทศกาลงานฮาโลวีน

3.2) ความพยายามในการจัคกิจกรรมเพ่ือไห'เกิดการบีส่วนร่วม ไค้แก่

งานแฟชั่นโชว์

งานชุมนุมมอน์ตอร์ไซด์ช็อปเปอร์

3.3) บทบาทของสื่ออิเล็คทรอนิค ได้แก่ เว็บไซด์ต่างๆ

3.4) บทบาทของสื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่

หนังสือไกด์บุ๊ค 

หนังสือพิมพ  ์

นิตยสาร/วารสาร

3.5) บทบาทของสื่อบุคคล ได้แก่ การบอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับถนนข้าวสารแบบปาก

ต่อปากจากประสบการณีตรงของผู้เล่า (ผู้ส่งสาร) ไปยังผู้พิง (ผู้รับสาร) ซ่ึงหากผู้ 

พิงไค้บีประสบการณ์ตรงเกี่ยวกับถนนข้าวสารในเวลาต่อมา ผู้'พิงน้ีก็จะเปล่ียนบท 

บาทมาเป็นผู้เล่า และเกิดการบอกต่อๆกันไป

4) ปัจจัยด้านลักษณะผู้รับสาร
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4.1) การมีประสบการณ์ตรง ( Direct experience)

4.2) ความสามารถเข้าถึงสารหรือแหล่งสารไค้ง่าย ( Accessability)

ส่วนที่ 4 ะ กระบวนการสข้างอัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

จากผลการวิจัยพอสรุปไค้ว่าปีจจัยค้านผู้ส่งสารนอกจากจะจำแนกไค้ตามลักษณะ 

การเป็นคนในชุมชนและคนภายนอกชุมชนแล้ว ยังสามารถที่จะจำแนกไค้เป็น

1) ระดับกลุ่มบุคคล ได้แก่คนภายนอกชุมชน ซึ่งเป็นองค์กรที่มีบทบาทในการส่ง 

เสริมค้านการท่องเที่ยวหรือมีภาระหน้าที่รับผิดชอบโคยตรงที่ถนนข้าวสาร 

เช่น สำนักงานเขตพระนคร สังกัดกรุงเทพมหานคร

2) ระดับชุมชน ได้แก่ กลุ่มแกนนำและสมาชิกในชุมชน ซึ่งมีบทบาทสำคัญใน 

การจัดงานประเพณีหรือกิจกรรมต่างๆบนถนนข้าวสาร อันเป็นช่องทางสำคัญ 

ในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์เรื่องราวเกี่ยวกับถนนข้าวสารให้เป็นที่รู้จัก 

ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมากขึ้น

นอกจากนั้นองค์ประกอบสำคัญที่คนในชุมชนใช้ในการสข้างอัตลักษณ์ถนน 

ข้าวสารได้แก่ การใช้สื่อประเพณี/ เทศกาล การจัดกิจกรรมต่างๆและการใช้สื่อบุคคล โดยสามารถ 

จำแนกในเชิงของกลยุทธ์ไค้คังนี

1) การสข้างอัตลักษณ์ถนนข้าวสารด้วยกลยุทธ์เชิงรับ โดยที่คนในชุมชนโดย 

เฉพาะกลุ่มแกนนำจะทำหน้าที่ในการให้สัมภาษณ์กับสื่อมวลชนในลักษณะ 

การตั้งรับและตอบต่อข้อซักถามต่างๆของสื่อมวลชนเกี่ยวกับถนนข้าวสาร

2) การสข้างอัตลักษณ์ถนนข้าวสารด้วยกลยุทธ์เชิงรุก โดยการใช้สื่อประเพณี/ 

เทศกาล หรือกิจกรรมต่างๆ รวมถึงสื่อบุคคล ด้วยความเช่ือท่ีว่าชาวต่างชาติ 

จะเชื่อถือคำบอกเล่าของพวกเคียวคันเองมากกว่าการโฆษณาประชาสัมพันธ์

อภิปรายผลการวิจัย
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การวิจัยในครั้งนี้มีวัตๆประสงค์ เพื่อถึกษา(เ)อัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎใน 

สื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็คทรอนัคอันไค้แณ์ว็่บไซด์ต่างๆ รวมถึง(2)มุมมองของคนในชุมชนถนน 

ข้าวสารที่มีต่ออัตลักษณ์ดังกล่าว (3)1/ ว เยดา้นการสื่อสารที่มีผลต่ออัดลักษณ์ถนน1ข้าวสารและ(4) 

กระบวนการในการสร้างอัตลักษณ์นั้น โดยผู้วิจัยจะไค้อภิปรายผลการวิจัยโดยรวม ด้วยผู้วิจัยพบว่า 

ผลการวิจัยทั้งสี่ส่วนมีความสอดคล้องสมัพนัธ์กัน(Relation^นแง'ของอัตลักษณ์ ซ่ึงจากการวิจัย 

อัดลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎในสื่อสิง่พมิพ์และสื่ออินเตอร์เน็ตสามารถแบ่งไค้เป็น 5 กลุ่มใหญ่ๆ 

ตามลำดับความถี่ที่ปรากฎในสื่อต่างๆ ได้แก่

1) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในค้านของการเป็นแหล่งธุรกิจการค้า

2) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในค้านของการเป็นแหล่งพบปะ

3) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในค้านของการเป็นแหล่งท่องเที่ยว

4) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในค้านของการเป็นแหล่งวัฒนธรรมผสมผสาน

5) อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในค้านของการเป็นแหล่งชุมชนในอดีต

ผู้วิจัยจะอาศัยกรอบแนวคิดและทฤษฎีเที่ยวกับปฎิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ ์

(Symbolic Interaction Theory) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยา (Semiology Theory) แนว 

คิดและทฤษฎีเที่ยวกับอัตลักษณ์ (Identity Theory) แนวคิดเที่ยวกับพื้นที่สาธารณะ ( Public Sphere) 

และแนวคิดเที่ยวกับจุดแห่งการพลิกผัน ( Tipping point ส ัน  SMCR ในการอภิปราย ดังนี้

■ อัดลักษณ์ถนนข้าวสารในด้านของการเป็นแหส่งธุรกิจการค้า

หากพิจารณาใน้ดีจะเห็นไค้ว่าอัตลักษณ์เหล่านี้มิไค้เกิดขึ้นมาลอยๆ หากแต่มีที่มา 

จากแผนภาพท่ี 1 ซึ่งผู้วิจัยสรุปไค้จากการถึกษาวิจัยในครั้งนี้ จะสังเกตเห็นไค้ถึงพัฒนาการของ 

อัตลักษณ์ถนนข้าวสารถนนข้าวสารนั้นเริ่มจากการเป็นแหล่งค้าข้าวสารในอดีต ซึ่งถือไค้ว่าเป็น 

อัตลักษณ์เดิมที่เก่าแก่สุด และกำลังจะหายไปเพราะถูกพูดถึงน้อยมาก เนื่องจากผู้ส่งสารซึ่งส่วน 

ใหญ่เป็นคนเก่าคนแก่ที่อยู่ในชุมชนซึ่งเริ่มมีเหลือน้อยลง ไม่สูญหายตายจากไปตามวัย ก็อพยพโยก 

ย้ายไปตามแหล่งชุมชนอื่น

นอกจากนั้นช่องทางในการสื่อสารที่กลุ่มคนรุ'นเก่าเหล่านี้จะใช้ในการต่อสัเพื่อ 

ธำรงรักษาอัตลักษณ์นีไว้ก็มีไม่มากนัก ด้วยข้อจำกัดของสื่อบางประการ เช่น สื่ออิเลีคทรอนักซึ่งจัด 

เป็นพื้นที่สาธารณะขนาดใหญ่ (Public Sphere) ที่เปิดโอกาสใน้คนไค้มีสิทธิที่จะเขียน นำเสนอ 

ประเด็น หรือแลกเปลี่ยนข้อมูลและแสดงความคิดเห็นเที่ยวกับถนนข้าวสาร ดังเช่นที่ปรากฎในงาน
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ว "ยของ รัตนาวลี เกียรตินิยมสักด (2542) ที่พบว่า ลักษณะในมณฑลสาธารณะของการสื่อสารผ่าน 

สื่อกลางคอมพิวเตอร์นั้นเป็นเวทีเสวนาทางวัฒนธรรม (Cultural forum) ที่มีประเด็นดามความสน 

ใ •ไของผู้ใช้งาน และยังมีลักษณะเป็นชุมชนเสมือน (Virtual community) ที่เกิคขึ้นขนานไปกับโลก 

แห่งความเป็นจริง ลักษณะการมีส่วนร่วมเป็นการปฎิสัมพันธ์กับเครื่องคอมพิวเตอร์ (Machine 

interactivity) หน้าที่ในมณฑลสาธารณะของการสื่อสารผ่านสื่อกลางคอมพิวเตอร์คือเป็นช่องทาง 

ให้ผู้ใช้งานมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูลสาธารณะ การสอดส่องดูแลสภาพแวดล้อมการกระตุ้นเร้า 

และผลักดันเพื่อพัฒนาผลประโยชน์แห่งชาติ การสร้างสายสัมพันธ์ การให้ความบันเทิง และช่อง 

ทางการสื่อสารต้องห้าม นอกจากนีแล้ว ผู้ใช้งานยังใช้มณฑลสาธารณะของการสื่อสารผ่านสื่อกลาง 

คอมพิวเตอร์เพื่อประโยชน์และความพึงพอใจของตนเอง เพื่อเป็นแหล่งข้อมูลในการรับพึงความคิด 

เห็นจากคนอื่นๆ และใช้เพื่อเป็นตัวกลางในการสร้างสัมพันธ์กับคนอื่นๆ

อย่างไรกีดี ช่องทางการสื่อสารประ๓ฑส่ืออิเลีคทรอนิกน้ัก่็ยังมีข้อจำกัด กล่าวคือ 
ผู้ใช้ต้องอาศัยความเและทักษะในการใช้เครื่องคอมพิวเตอร์ในระดับหนึ่งเพื่อปรับเปลี่ยนสถานะ 

ของตนในการเข้าสู่พืนท่ีอ่ืน ดังท่ีนิธิ เอียวศรวีงศ์(2538) เคยกล่าวไว้'ว่า " ห ล ัก ก า ร ส ำ ค ัญ ข อ ง ก า ร เข ้า  

ส ู่พ ืน ท ี่อ ื่น ค ือ ก า ร เป ล ี่ย น ต ัว เอ ง  เพ ร า ะ พ ื้น ท ี่แต'ล ะ ส ่ว น ม ีล ัก ษ ณ ะ เฉ พ า ะ ข อ ง ค ัว  ค น ท ี่อ ย ู่ใน พ ื้น ท ี่ห น ึ่ง  

จ ะ เข ้า ส ่พ ื้น ท ี่อ ื่น โ ด ย ไ ม ่เป ล ี่ย น ส ถ า น ะ ห ร ือ ส ภ า พ ข อ ง ต น เอ ง จ ึง ท ำ ไ ม ่ไ ด ้"

หากจะอาศัยช่องทางผ่านทางสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆก็เป็นเรื่องที่ไม่ง่ายนัก ต้วยว่าผู้ท่ีจะ 

มีปากเสียงในการให้สัมภาษณ์นันควรที่จะต้องเป็นที่ยอมรับนับถือของคนในชุมชน หรือหากเป็น 

คนนอกก็ต้องเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงในระดับหนึ่งและได้รับการยอมรับนับถือจากคนในชุมชนหรือ 

มีดวาม!เกี่ยวกับถนนข้าวสารเป็นอย่างดี ดังนันช่องทางสุดท้ายที่พอจะทำได้ในการธำรงรักษา 

อัตลักษณ์การเป็นแหล่งด้าข้าวของถนนข้าวสารไวัก็คือการบอกเล่าแบบปากต่อปาก จากคนรุ่นหนึ่ง 

สู่คนอีกรุ่นหนึ่ง อย่างไรก็ดีแม้อัตลักษณ์นีจะปรากฎค่อนข้างน้อยมากในสื่อต่างๆ แต่คนในชุมชนก ็

ยังคงเห็นด้วยกับอัตลักษณ์ดังกล่าว ทังนีเพราะต้องการที่จะธำรงรักษาลัตลักษณ์ในอดีตของตนไวั

เน่ืองจากถนนข้าวสารอยู่ใกล้ย่านบางลำพูซึ่งเคยเป็นย่านการด้าที่สำคัญตั้งแต่สมัย 

รัชกาลท่ี 5 ดังนันคนในชุมชนจึงมีความชำนาญด้านการค้าขายเป็นทุนเดิมอยู่แล้วดังปรากฎในงาน 

วิจัยของเวทินิ สตะเวทิน(2542) ซึ่งคืกษาเกี่ยวกับประชาคมบางลำพู อัตลักษณ์ความเป็นแหล่ง 

ธุรกิจการค้า ไม่ว่าจะเป็นแหล่งรhopping /สินค้าราคาถูก หรือแหล่งธุรกิจเบ็ดเตล็ดที่พบจึงจัดได้ว่า 

เป็นอัตลักษณ์เดิมอีกประการหนึ่งของถนนข้าวสารที่ผ่านกระบวนการ “ การสร้างความหมาย” 

(signification) ตามแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยา ( Semilogy^อง R.Barthes (1967)โดย 

กระทำการรือถอนความหมายเดิมไป ( Decontructed) ไปภายหลังจากที่พระบาทสมเด็จพระ
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ชุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงมีดำริพระราชทานที่ดินบริเวณถนนข้าวสารแก่ข้าราชบริพาร และคหบด ี

ต่างๆ และไค้ถูกนำมาประกอบสร'างความหมายขึ้นอีกครั้ง( Recontructed) ในรูปแบบใหม่แต่ความ 

หมายเดิม ซึ่งสอดคล้องกับคุณสมบัติของอัตลักษณ์ที่สำคัญอีก 2 ประการคือ อัดลักษณ์มีหลายมิติ 

(Dimension) และมีพลวัต ( Dinamic) โดยอาจเคลื่อนใหวเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพการณ ์

( c. Keynes อ้างในนิธิ เอียวศรีวงศ์ 2541) ผู้วิจัยพบว่ากลุ่มแกนนำและคนในชุมชนเห็นค้วยคับ 

อัตลักษณ์นีที่ปรากฎในปีจจุบัน แม้คนเหล่าบันจะมีเพียงส่วนน้อยมากที่ทราบว่าอัตลักษณ์นีปีน 

อัตลักษณ์เดิมที่เคยปรากฎมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5

อย่างไรกีดี ผู้วิจัยไค้ตั้งข้อสังเกตประการหนึ่งว่า เนื่องจากอัตลักษณ์นี้ปรากฎขึ้น 

ในลื่อสิ่งพิมพ์และอินเตอร์เห็ตในช่วงปี พ.ศ. 2540 ซึ่งเปีนปีที่เกิดภาวะเศรษฐกิจตกตํ่าทั่วโลก คำ 

เงินบาทตกตํ่าสุคขีคจาก25 บาทต่อ 1ดอลล้ลา ขึนเปีน48 บาทบาทต่อ ใดอลล์ลา แม้ปีจจุบันจะคงที่ 

อยู่ที4่0 บาท ต่อ ใดอลล์ลา แต่ปรากฎการณ์ที่เกิดขึนทำใหัคนไทยหลายคนเสืกเหมือนปีนไปที่ครั้ง 

หนึ่งค่าเงินบาทไทยเคยแข็งตัวอยู่ที่ 25 บาทต่อ 1 ดอลล์ล่า และค้วยเหตุนี้จึงเปีนส่วนหนึ่งที่ทำให้ 

ท่องเที่ยวชาวต่างชาติร้สืกว่าสินค้าราคาที่ถนนข้าวสารถูกลง ทังที่ในความเป็นจริงอำนาจซื้อของ 

ของคนเหล่านีต่างหากที่สูงขึน หากจะกล่าวไปแล้ว อัตลักษณ์การเป็นแหล่งชีอปปีง/ สินค้าราคาถูก 

บันค่อนข้างที่จะสอดคล้องและไปในทิศทางเดียวกับอัตลักษณ์การเป็นแหล่งธุรกิจเบ็ดเตล็คของ 

ถนนข้าวสาร หากเพียงแต่ “แหล่งช็อปปีง/ สินค้าราคาถูก” เปีนการพูดถึงอัตลักษณ์ถนนข้าวสารใน 

แง่ของผลผลิต(สินค้า) ในขณะท่ี “  แหล่งธุรกิจเบ็ดเตล็ค” เปีนการพูดถึงอัตลักษณ์ถนนข้าวสารใน 

แง่ของผู้ผลิต (ร้านค้าหรือผู้จำหน่าย)

ข้อสังเกตประการต่อมาที่ผู้วิจัยพบจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้คือ การที่อัตลักษณ ์

ใหม่ๆมักถูกประกอบสร้างขึ้นอยู่ตลอดเวลาโดยอาศัยคุณสมบัติของอัตลักษณ์ที่มีความเป็นพลวัต 

(Dinamic) ตัวอย่างเช่น " ผัดไทย’’ ราคาถูกที่ถนนข้าวสาร ซึ่งเป็นอัตลักษณ์อีกอย่างหนึ่งของถนน 

ข้าวสารที่ถูกประกอบสร้างขึ้นมาโดยลื่อมวลชน แม้ว่าพ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่จะไม่ใช่คนในชุมชน 

ถนนข้าวสาร แต่เมื่อมาอยู่บนถนนข้าวสาร อัตลักษณ์ที่ปรากฎจึงกลายเป็นอัตลักษณ์ของถนน 

ข้าวสารไปโดยปริยาย ( Taken for granted) ภายหลังจากการสอบถามแม่ค้าในบริเวณถนนข้าวสาร 

พบว่า ลื่อโทรทัศน์หลายรายการเป็นช่องทางในการส่งเสริมหรือสร้างอัตลักษณ์ใหม่นี้ให้แก่ถนน 

ข้าวสาร เนื่องจากอัตลักษณ์นีไค้รับการเผยแพร่โดยลื่อมวลชนประเภทโทรทัศน์บ่อยครั้ง จน 

กระทั่งลูกค้าบางคนออกปากว่านั่งรถจากบางแค(ปีงธนบุรี)มาที่ถนนข้าวสาร ก็เพียงเพื่อที่จะมาลิ้ม 

ลองรสชาติของผัดไทยที่ถนนข้าวสารแต่อย่างเดียว เพระเคยเห็นในรายการทีวีบ่อยครัง ซึ่งจะเห็น 

ไค้ว่าลักษณะการปรากฎของอัตลักษณ์นี้สอดคล้องกับแนวคิดเรื่อง,'อำนาจ" ของ M. Faoucault 

(1980) ที่กล่าวว่า อำนาจไม่ใช่แรงที่ใช้บังคับแต่เป็นกลวิธีที่เกี่ยวข้องกับการทำหน้าที่แบบต่างๆ
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( Power is a strategy attributable to functions,dispositionjmanucur,tactic tcchinic )และอำนาจไม่ 

เพียงแต่เก็บกดเท่านั้น หากแต่อำนาจยังสร้าง( Create) อีกด้วย และสิ่งสำคัญที่อำนาจสร้างขึ้นมาก ็

คือ “  ความจริง,, หน้าที่สำคัญของอำนาจจึงเปีนการสร้างความจริง (Truth Production) ดังนั้นสิ่งที่ผู ้

มีอำนาจพูดจึงเปีนความจริงเสมอ ซึ่งในที่นี้"อำนาจ"ที่คูกนำมากล่าวถึงคือ อำนาจของสื่อ เน่ืองจาก 

ในยุคสมัยป็จจุบันเชื่อถือในอำนาจและพลังของสื่อ ( Power of media) สิ่งที่สื่อมวลชนพูดถึงเกี่ยว 

คับ"ผัดไทย"ที่ถนนข้าวสารจึงกลายเป็น"ความจริง"ขึ้นมาและเมื่อถูกนำเสนอบ่อยครั้งขึ้นก็กลาย 

เปีนอัดลักษณ์ถนนข้าวสาร ไปในที่สุด

อีกทั้งหากคนภายนอกชุมชนที่ได้มีโอกาสมาลิ้มลองรสชาติของผัดไทยที่ถนน 

ข้าวสารแล้วบอกต่อไปยังเพื่อนฝูง ครอบครัว คนรู้จัก ฯลฯ อัดลักษณ์ของผัดไทยที่ถนนข้าวสารก ็

จะย่ิงได้รับการเผยแพร่ แต่การเผยแพร่ในลักษณะนี้ไม่ต้องพึ่งอำนาจของสื่อแต่อย่างใด แต่อาศัย 

ปากของบุคคลที่3 ในการบอกต่อเพื่อให้เรื่องราวถูกแพร่ออกไป ซึ่งสยดคล้องกับแนวคิดของ M. 

Gladwell (2000) เรื่องธุคพลิกผัน ( The Tipping ?0๒เ)ที่ได้กล่าวถึงกฎ 3ข้ออันเป็นเหตุป็จจัยสำคัญ 

ของการแพร่ในเรื่องต่างๆ ซึ่งกฎข้อแรกก็คือกฎเกี่ยวกับกลุ่มคนพิเศษ ( The law of the few) 

ประกอบไปด้วย (1) กลุ่มผู้กว้างขวาง ( Connectors) ในที่นี้’ใต้แก่ คนในชุมชนที่ได้รับการยอมรับ 

นับถือ คนในหรือนอกชุมชนที่มีชื่อเสียงและคนนอกชุมชนที่มีผลงานด้านการเขียนที่โดดเด่น (2) 

กลุ่มฐานข้อมล ( Mavens) ได้แก่ คนในหรือคนภายนอกชุมชนที่มีความรู้เกี่ยวกับถนนข้าวสารเป็น 

อย่างดี คนภายนอกที่มีประสบการณ์ตรงเกี่ยวกับถนนข้าวสาร และคนภายนอกชุมชนที่เป็นองค์กร 

ซึ่งมีบทบาทด้านการส่งเสริมการื่องเที่ยวหรือมีภาระหน้าที่รับผิดชอบต่อถนนข้าวสารโดยตรง เช่น 

ทฑท. หรือกรุงเทพมหานคร เป็นด้น (3 ) กลุ่มเชลล์ขายของ (Salesman) ได้แก่ คนในหรือคนภาย 

นอกชุมชนที่มีความสามารถในการโน้มน้าวใจและมีทัศนคติที่ดีต่อถนนข้าวสาร ซึ่งในฐานะของ 

องค์กรที่รับผิดชอบด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ ททท.เองก็สามารถจัดเป็นอยู่ในกล,ม 

ของเซลล์ขายของเช่นกัน ส่วนตัวอย่างงานวิจัยที่สนับสนุนแนวคิคนี้ได้แล่ งานวิจัยของ ทรงพล 

วงศ์คนดี( 2543) เรื่องพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนต์เรื่องบางระจัน แมัว่าบทบาทของกลุ่มคน 

พิเศษอาจไม่ปรากฎเด่นชัดนักก็ตาม

นอกจากนัน การที่บริเวณถนนข้าวสารนี้เคยเป็นที่ทั้งของโรงแรมราคาถูกมาล่อน 

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองในปี พ.ศ. 2475 ทำให้คนในชุมชนมีความคุ้นเคยกับชาวต่าง 

ชาติและมีทักษะในด้านการจัดการโรงแรมเป็นพื้นฐานอยู่ห้าง ดังนั้นการแปรสภาพจากโรงแรม 

ราคาถูกมาเป็นเกสต์เฮาส์จึงมิใช่สิ่งที่ยากลำบากแต่อย่างใด สอดคล้องกับงานวิจัยของธวัช เอ่ียม

เจริญ(2536) ที่สืกษาเกี่ยวกับเรื่องบทบาทที่พักแบบประหยัดสำหรับนักท่องเที่ยวที่มีต่อชุมชนเมือง ะ 

กรณีสืกษาถนนข้าวสาร ซึ่งได้กล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์ของที่ดินภายหลังการ
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เปลีขนแ,ปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 และการแปรสภาพจากโรงแรมราคาถูกมาเป็นเกสด์เฮ้าส์ของ 

ชุมชนถนนข้าวสารในลักษณะเคียวกัน นอกจากนั้นความเป็นชุมชนเก่าของถนนข้าวสารที่มีร'อง 

รอยของอดีตสืบทอดมาจนถึงปีจชุบันก็ถือไค้ว่าชุดขายอย่างหนึ่งสำหรับนักท่องเที่ยวที่มาพัก ดังนั้น 

รัตลักษณ์ค้านเกสดัเฮ้าส์ที่ปรากฎนี้จึงจัดไค้ว่าเป็นอัตลักษณ์เดิมที่ยังไค้รับการธำรงรักษาไว้

ผู้วิจัยยังพบอีกว่า คนภายนอกชุมชนและคนภายในชุมชนที่นำเสนอรัตลักษณ ์

ค้านนี้ต่างมีความคิดเหีนที่สอดคล้องกัน เนื่องจากต่างก็มีส่วนไค้ต่อเอกลัษณ์ที่ปรากฎในแง’มูมที่ 

ต่างกันออกไป กล่าวคือ ในสื่อสิ่งพิมพ์นั้นแ ม ว้่าผู้นำเสนอจะเป็นบุคคลภายนอก แต่ข้อมูลส่วนหนึ่ง 

ก็มาจากคนภายในชุมชนซึ่งมีความต้องการที่จะธำรงรักษารัตลักษณ์ของความเป็นแหล่งที่พักราคา 

ถูกของตนไว้ เพื่อให้ไค้มาซึ่งรายไค้จากนักท่องเที่ยว ( M o b i l i z e  R e s o u r c e )  ขณะเคียวกันเว็บไซด์ก็ 

ถูกใช้เป็นพืนที่สาธารณะ(P u b lic  s p h e r e )  ที่คนภายในชุมชนบางกลุ่มซึ่งมีทักษะและความรู้ในการ 

ปรับเปลี่ยนตัวเองในระดับหนึ่งใช้ในการต่อสัค้านรัตลักษณ์เพื่อธำรงไว้ซึ่งรัตลักษณ์ของชุมชน 

สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องพื้นที่สาธารณะของ H a b e r m a s  (1989) นักคิดรุ่นปีจชุบันของสำนักแท่รง 

เพิร์ตซึ่งให้ความสนใจอย่างมากเกี่ยวกับเรื่องเหตุผล(R a t io n a l i ty )  ความรู้( K n o w le d g e )  และการสื่อ 

สารประเภทต่างๆ โดยกล่าวว่าปีญญาชนทุกคนต้องมีอุดมการณ์อย่างใดอย่างหนึ่งอยู่ในตัว ความรู้ที ่

ผลิตออกมา และข้อเสนอในการพัฒนาสังคมของเขาก็คือ ตองใช้การสื่อสารที่เรียกว่า " Id e a l  

S p e e c h  C o m m u n ity "  ที่เปิดโอกาสให้ทุกคนอภิปรายโต้เถียงกันไค้อย่างเสรี และใช้เหตุผลเพื่อ 

ประโยชน์ร่วมกันของสังคมในขณะที่คนภายใเอกชุมชนซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นนักท่องเที่ยวชาวต่าง 

ชาติ ก็ใช้เว็บไซด์เหล่านีเป็นช่องทางในการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและ 

แหล่งที่พัก เพื่อการไค้มาซึ่งที่พักที่ราคาถูกตอบสนองต่อความต้องการของตนเช่นกัน

ในขณะเคียวกันกับที่รัตลักษณ์ค้านแหล่งค้าเครื่องเงินของถนนข้าวสารที่จริงก็มิ 

ใช่รัตลักษณ์ใหม่แต่อย่างใด เนื่องจากคนในชุมชนถนนข้าวสารเมื่อ 30-40 ปีก่อน ( พ.ศ. 2495- 

2505) เคยมีอาชีพรับจ้างทำเครื่องเงินส่งแถวม้านหม้อ จึงมีพื้นฐานค้านการทำเครื่องเงินห้างเป็นทุน 

เดิม รัตลักษณ์การเป็นแหล่งค้าเครื่องเงินจึงเป็นเพียงรัตลักษณ์เดิมที่ผ่านกระบวนการรื้อถอน

(Deconstructed)มาเป็นเวลานาน และเพิ่งไค้รับการประกอบสร้างขึ้นมาใหม่(Reconstructed)

ภายหลังในบริบททางสังคมที่แตกต่างออกไป และถูกระดับฃึนเปีนธุรกิจขายส่งและจำหน่ายออก 

ต่างประเทศแทนการรับจ้างทำในลักษณะของงานปีมือที่มีรายไค้เฉพาะค่าแรงในการทำเช่นในอดีต 

ที่ผ่านมา ซึ่งรัตลักษณ์'นีไค้รับการประกอบสร้างขึ้นมา,ใหม่(Reconstructed)จากชุดเร่ิมต้นเล็ก'ๆท่ีมี 

คนในชุมชนเล็งเห็นว่านักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมักนิยมเครื่องประดับประเภทเครื่องเงินมากเครื่อง 

ประดับประเภทอื่น และส่วนใหญ่ม้กหาชือมาในราคาที่ค่อนข้างสูงกว่าปกติ จึงไค้นำเครื่องเงิน 

เหล่านีเข้ามาขายที่ถนนข้าวสารในราคาที่ไม่สูงมากนัก ซ่ึงเมื่อซ้ือหาไค้ในราคาถูกกว่าเคยซ้ือจากท่ี
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อื่นๆ นักท่องเที่ยวเหล่านี้ก็บอกต'อไปยังเพื่อนฝูงและนักท่องเที่ยวคนอื่นๆ จากนั้นกีเปีนหน้าที่ของ 

บุคคลที่3 ที่4 ฯลฯ ในการบอกเล่าต่อๆกันไป จนในบีจธุบันมีร้านค้าเครื่องเงนมากกว่า 20 แห่งเกิด 

ขึ้นบนถนนข้าวสาร

ส่วนร้านอาหารนานาชาติที่มีอยู่มากมายบนถนนข้าวสารนั้น สามารถอธิบายไค ้

ภายใค้กรอบแนวคิดและทฤษฎีสัญญะวิทยาของ Saussure ที่กล่าวไว้ว่า สัญญะ คือสิ่งที่มีความ 

หมายมากไปกว่าตัวของมันเอง ( อ้างในกาญจนา แก้วเทพ, 2 5 4 3 )  กล่าวคือ ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่าร้าน 

อาหารนานาชาติที่ถนนข้าวสารนั้นจะเกิดขึ้นตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวที่มา โดยเริ่มแรกมีบาร์เบียร์ 

อย่างbuddy Beer ที่ถนนข้าวสาร เพราะนักท่องเที่ยวผูคแรกๆที่มายังถนนข้าวสารเปีนชาวเยอรมัน 

ต่อมาก็มีร้านอาหารแนวอังกฤษ/ อิตาเลียน อินเดีย เกิดขึ้นตามแต่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่หลั่งไหลเข้ามา 

จำนวนมาก และเมื่อไม่นานมานีปรากฎมีร้านอาหารญี่ปีน( Signifier) เกิดขึ้นที่ถนนข้าวสาร ซ่ึงถ้า 

สังเกตให้คีจะเห็นปรากฎการณ์ที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ นักท่องเท่ียวชาวณี่ท์น เริ่มเข้ามาที่ถนน 

ข้าวสารมากขึน ( Signified) ในทางกลับกันผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตอีกว่า การที่ยังไม่มีร้านอาหารจีนเปีค 

ที่ถนนข้าวสาร แสดงให้เห็นว่ายังไม่มีกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เปีนชาวจีน หรือชาวไต้หวัน เข้ามาท่ีถนน 

ข้าวสารมากนัก อาจเนื่องมาจากรูปแบบของการดำเนินชีวิตและการท่องเที่ยว ( Life styleÿnต่างกัน 

เพราะนักท่องเที่ยวชาวจีน/ไต้หวันส่วนใหญ่มักนิยมมาเที่ยวกับกรุปทัวร์ และพักตามโรงแรมที่เปีน 

ย่านธุรกิจการค้าในเมืองเสียเปีนส่วนใหญ่

หากจะวิเคราะห์ความสัมพ ันธ์ของร้านอาหารนานาชาติท ี่ถนนข้าวสารกับ 

ลักษณะเชือชาติของนักท่องเที่ยวที่เคินทางเข้ามา ความสัมพันธ์ตังกล่าวสามารถแสดงต้วยตาราง

m S

ตารางท่ี 12 แสดงความสัมพันธ์ของร้านอาหารนานาชาติที่ถนนข้าวสารกับลักษณะเชื้อชาติ 

ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามา

ตัวหมาย นิยามศัพท์ ตัวหมายถึง

(Signifier) (Definition) (Signified)

ร้านอาหาร 

นานาชาติ

ร้านอาหารที่ประกอบอาหารซึ่งมีลักษณะ 

กลิ่นและรสชาติที่เฉพาะสำหรับประเทศ 

นั้นๆ

นักท่องเที่ยวชาติของประเทศนั้นๆม ี

จำนวนมากฃึน

ร้านอาหาร 

ญ่ีว่เน

ร้านอาหารที่ประกอบอาหารซึ่งมีลักษณะ 

กลิ่นและรสชาติที่เฉพาะสำหรับของ 

ประเทศญี่ป่น

นักท่องเที่ยวชาวญี่ป๋นที่ถนนข้าวสารมี 

มากขึ้นกว่าเดิม



123

ต่อเมื่อกล่าวถึงอัตลักษณ์ในด้านลบของถนนข้าวสาร อันได้แก่การเป็นแหล่งทำ 

บัตรปลอม แหล่งยาเสพติดและโสเภณีแอบแฝง ผู้วิจัยเริ่มสังเกตเห็นความไม,สอดคล้องในการ 

แสดงควานคิดเห็นของคนในชุมชนถนนข้าวสาร กล่าวคือในฐานะของกลุ่มแกนนำและคนในชุม 

ชนที่ประกอบกิจการบนถนนข้าวสาร ที่ด้องการรักษาภาพลักษณ์ที่ดีฃองถนนข้าวสารไว้ ซึ๋งเปีน 

ลักษณะอีกประการของคนไทยที่มักคำนึงถึงภาพของตนในใจของผู้อื่นว่าผู้อื่นจะมองตนในภาพ 

ลักษณ์เช่นใด ตังเช่นการเกิดภาพลักษณ์ในเชิงของการสื่อสารตามแนวคิดของ Boulding (1975) ท่ี 

บุ่งพิจารณาในสาระของการรับเข่าวสารที่มีส่วนสัมพันธ์หรือมีผลต่อองค์ประกอบต่างๆของภาพ 

ลักษณ์เป็นสำคัญ โดยภาพลักษณ์จะก่อตัวขืนจากการผสมผสานขององค์ประกอบเชิงความรู การรับ 

I  ความรูสืกและการกระทำ จนเกิดเป็นภาพของโลกที่บุคคลมีประสบการณ์มา ซึ่งอาจเป็นได้ทั้ง 

ประสบการณ์โดยตรงและประสบการณ์ทางอ้อม ทังที่ผ่านสื่อมวลชนและสื่ออื่นๆในรูปแบบต่างๆ 

ดังปรากฎในงานวิจัยของอารยา วรรณประเสริฐ( 2542)ท่ีศึกษาเกี่ยวคับภาพลักษณ์ประเทศไทยใน 

สายตานักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ งานวิจัยของสุมนา วรสูตร(2540) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ ภาพลักษณ ์

ธนาคารพานิชยใทยในช่วงวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจปี 2540 และงานวิจัยของ สันติมา เกษมสันต์ ณ 

อยุธยา ท่ีทำการวิจัยเร่ือง ภาพลักษณ์ขององค์การโทรศัพท์แห่งประเทศไทยในสายตาผู้ใข้บริการใน 

เขตกรุงเทพมหานคร เป็นด้น แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นการที่บุคคลเหล่านี้พยายามที่จะรักษาภาพลักษณ์ท่ีดีของ 

ถนนข้าวสารไว้ ก็เพื่อที่จะขับเคลื่อนทรัพยากร(Mobilize Resource )จากถนนข้าวสารต่อไป เพ่ือ'ให้ 

ได้มาซ่ึงอำนาจ(Power) ซึ่งในที่นี้ได้แก่เงินทองนั่นเอง กังนั้นคนในชุมชนที่อยู่ในกลุ่มของผู้ได้ผล 

ประโยชน์ (Steakholder) ไม,ว่าจะเป็นกลุ่มแกนนำหรือผู้ประกอบการจึงไม่เห็นด้วยกับข้อด้นพบนี ้

ในปีจธุบัน แต่ไม่ปฏิเสธว่าเคยมีในอดีต โดยโยงภาพของฮิปปีในอดีตที่มีความสัมพันธ์และเป็นเหต ุ

เป็นผลที่อธิบายได้กับการที่ถนนข้าวสารเคยเป็นแหล่งพบปะของบรรดาพวกฮิปปีซึ่งอัตลักษณ์ที ่

ปรากฎเป็นไปในทิศทางเชิงลบทำให้เกิดการมองภาพลักษณ์ของถนนข้าวสารไปในทางลบด้วย

ในอีกมุมมองหนึ่ง ผู้วิจัยท้ังข้อสังเกตว่า อาจเป็นไปได้ที่กลุ่มแกนนำและคนในชุบ 

ชนกลุ่มนีอาจจะยุ่งอยู่กับธุรกิจของตนจนไม,มีเวลาที่จะสังเกตเห็นพฤติกรรมที่เกี่ยวกับยาเสพติดตัง 

กล่าวในขณะที่คนในชุมชนที่มิได้ประกอบกิจการใดถนนข้าวสาร อีกทั้งมิได้มีส่วนได้/เสียกับ 

แหล่งทรัพยากร(Resource)^ล่านี้จึงกล้าที่จะพูดข้อมูล หรืออาจเป็นเพราะไม่ได้ยุ่งกับกิจการใดจึงม ี

เวลาที่จะสังเกตเห็นพฤติกรรมกังกล่าวก็เป็นได้

ขณะเดียวกันกิจการทำบัตรปลอมต่างๆที่มีวางเรียงรายให้เห็นบนถนนข้าวสารทุก 

วี่วันแต่กลับถูกมองว่าไม่ใช่สื่งผิคกฎหมาย ผู้วิจัยทั้งข้อสังเกตว่าอาจเป็นไปได้ที่คนในชุมชนเกิด 

ความเคยชินกับภาพที่เห็นจนไม่รู้สีกว่าเป็นสิ่งผิดกฎหมายเนื่องด้วยไม่มีการปกปิดหรือกระทำอย่าง 

มีลับลมคมใน ด้วยธรรมชาติของมบุษย์แต่ไหนแต่ไรมาที่มักมีความอยากเอยากเห็นต่อสิ่งปกปิด
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และเชื่อว่าหากผู้ใดก็ตามมีทีท่าอาการที่เหมือนจะปกปิดสิ่งใดสิงนั้นย่อมต้องเป็นสิ่งไม่คี ในขณะท่ี 

สิ่งที่เปิดเผยต่อสาธารณะกลับกลายเป็นเรื่องธรรมคาแลไม,น่าสนใจแต่อย่างใด

■  อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ด ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง พ บ ป ะ

จากภาพที่ถูกนำเสนอในเอกสารสิ่งพิมพ์และเว็บไซด์ต่างๆ แสดงให้เห็นว่า คนใน 

ชุมชนเองพยายามที่จะลบภาพของการเป็นแหล่งชุมนุมของฮิปปีซึ่งเป็นอัดลักษณ์ที่มักถูกมองใน 

ต้านลบว่า สกปรก เป็นฝรั่งจนๆ ไม่ชอบอาบนำ ฃียา/ม่ัวเซ็กซ์ โดยผ่านกระบวนการรือถอนอัฅ 

ลักษณ์เดิม( Deconstructed) และใส่ความหมายใหม่ (Reconstructed )ของคำว่า ’’แบีคแพ็กเกอร์ 

(Backapaker)" เข้าไปแทนที่ เพื่อยกระดับชุมชนและปรับเปลี่ยนอัดลักษณ์ถนนข้าวสาร โดยในข้ัน 

ตอนของการลบล้างอัดลักษณ์ในต้านลบนี้ กลุ่มแกนนำมีบทบาทสำคัญในการใช้ช่องทางการให้ 

สัมภาษณ์ผ่านสื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อสิ่งพิมพ์ต้วยการใช้คำเรียก “ แบ็คแพ็กเกอร์”แทนที่คำว่าฮิปป ี

แม้ในช่วงแรกๆคำว่าแบีคแพ็กเกอร์ ( Backpacker^ะเป็นคำที่ค่อนข้างใหม่สำหรับคนไทยและคน 

ในชุมชนถนนข้าวสารเอง อีกทังแทบแยกไม่ออกว่าต่างกับฮิปปีอย่างไร แต่คนในชุมชนโดยเฉพาะ 

กลุ่มแกนนำก็ยังคงพยายามท่ีจะใช้คำ " เรียก " ( Interpellation) ที่แตกต่างไปก้อน เพ่ือ1ให้'คำ-ว่าฮิปปี 

หายไปจากถนนข้าวสารและสร้างอัตลักษณ์ให้แก่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ใหม่ว่าเป็น แบีคแพีกเกอร์ 

( Backpacker) ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ L. Althusser(1969) ทีกล่าวถึงอัดลักษณ์ (Subjectivity) 

ในแง’ของ “ การเรียก”(Interpellation) ว่าเกิดจากการที่บรรดาสถาบันหรือตัวแทนสถาบันต่างๆพา 

กันเรียก“ ตัวเรา” ให้กลายเป็น“ตัวตน (Subject) ”  ข้ึนมา เช่น “ น่ี หนู..” (อัตลักษณ์ ของเด็ก) เป็นต้น 

นอกจากบัน กลุ่มแกนนำยังพยามที่จะขยายความหมายเพิ่มเติมของคำว่า แบีคแพ็กเกอร์ 

( Backpacker) ว่า '’ไ ม ่ไข่ฝรั่งจ'น ๆ นะ เด ี๋ยวน ีฝ้ร ั่งพวกน ี้ป ็ระดับ ป ีการดักบา ปีฐาน ะด ีนะ ป ีกำลังซื้อ 
ส ูงไม แ่พ ้น ักท ่องเท ี่ยวชาวต ่างชาต ิประเภทอื่น เพ ียงแต ่ร ักท ีจ่ะเด ินทางท ่องเท ี่ยวในลักบฌะน ี้'' เพ่ือ 

เป็นการรื้อถอนความหมายเดิมของถนนข้าวสารจากที่เคยได้ชื่อว่าเป็นแหล่งชุมนุมของฮิปปี ซ่ึงทำ 

ให้คนภายนอกนึกไปถึงสิ่งที่ตามมาคือ ยาเสพติด และเป็นการประกอบสร้างความหมายใหม่ของ 

นักท่องเที่ยวประเภทแบีคแพีกเกอร์ขึ้นมาแทนที่

ส่วนภาพการเป็นแหล่งพบปะของเด็กในละแวกถนนข้าวสารนั้นเป็นอัตลักษณ์ที่ 

มีมาก่อนหน้าฮิปปี แต่ถูกรื้อถอนไปเมื่อบริบททางสังคมเปลี่ยน ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่าอัตลักษณ์การ 

เป็นแหล่งพบปะนี้มีความเด่นชัดทางต้านมิติ (Dimension)Bละพลวัต(Dinamic)^งเป็นคุณสมบัติ 

สำคัญ2 ประการของอัตลักษณ์ ดังที่นิติ ภวัครพันธ์(2541)ไต้กล่าวไว้ในบทความ’’บางครั้งไทย บาง 

ครั้งไม่ใช่ ะ อัดลักษณ์ของตัวตนที่ผันแปรไต้ " นอกจากนั้นอัดลักษณ์ยังมีคุณสมบัติเหมือนเหรียญ 

สองต้าน คือด้านหนึ่งอัตลักษณ์จะมีลักษณะที่อยู่ยงคงกระพันไม่เปลี่ยนแปลง(Enduring) แต่ในอีก
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ด้านหนึ่งก็มีบางอย่างที่เปลี่ยนแปลงและปรับเปลี่ยนไปอยู่ตลอดเวลา(Changing) ซึ่งสอดคล้องกับ 

สิ่งที่ผู้วิจัยพบ กล่าวคือมิติหนึ่งของอัตลักษณ์แรกเริ่มคือการเป็นแหล่งพบปะของเด็กในชุมชน 

ละแวกถนนข้าวสาร ในช่วงปี พ.ศ. 2513 จากนั้นก็ได้ผ่านกระบวนการรื้อถอนความหมายนี้ออกไป 

แล้วใส่ความหมายที่สองคือ การเป็นแหล่งพบปะของฮิปปีในบริบทช่วงก่อนปีพ.ศ. 2522 และได้ 

ถูกปรับเปลี่ยนรื้อถอนอีกครั้งและใส่ความหมายใหม่เข้าไปอีกว่าเป็นแหล่งพบปะของแบีคแพ็ก 

เกอร์ ในป็จวูบัน

สิ่งหนึ่งที่สังเกตได้คือ อัตลักษณ์นี้มีพลวัติและมีมิติของบริบทเข้ามาเกี่ยวข้อง อีก 

ทั้งในขณะที่ด้านหนึ่งของอัตลักษณ์ถูกปรับเปลี่ยนตลอดเวลา(Changing) ไม่ว่าจะเป็นแหล่งพบปะ 

ของเด็กในชุมชน ฮิปปี หรือแบีคแพ็กเกอร์ แต่กลับมีอีกด้านหนึ่งซึ่งไม่เคยเปลี่ยนไป(Enduring) 

นั่นคือ " การเป็นแหล่งพบปะ "

■ อัตลักษณ์ถนนข้าวสารในด้านของการเป็นแหล่งท'องเที่ยว

เนื่องจากอัตลักษณ์การเป็นแหล่งท่องเที่ยวของถนนข้าวสารนั้นเป็นอัตลักษณ์ที่มี 

ความหลากหลายไม่ว่าจะเป็นแหล่งรวมความหลากหลายของนักท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อ 

เสียงสำหรับชาวต่างชาติ เป็นประตูสู่แหล่งท่องเที่ยวอื่นในประเทศและแถบอินโคจีน เป็นศูนย์ 

กลางแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในกรุงเทพฯ เป็นถนนที่มีชื่อเสียงโค่งดัง เป็นสถานท่ีถ่ายทำ 

ในการถ่ายทำภาพยนตร์ฮอลลีวูด และท้ายที่สุดเป็นเขตปลอดสถานบริการทางเพศและสถานบริการ 

โชว์ต่างๆ

ผู้วิจัยพบว่า คนในชุมชนมีความเห็นที่สอดคล้องเกี่ยวกับอัตลักษณ์ถนนข้าวสาร 

ในด้านของการเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ปรากฎในสื่อและผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่าคนในชุมชนพยายามที่ 

จะนำเสนออัตลักษณ์นีไปพร้อมๆกับการกล่าวถึงความแตกต่างที่ทำให้ตนตูโดดเด่นและไม่เหมือน 

ใครในบุมมองของการเป็นเขตปลอดสถานบริการทางเพศและสถานบริการโชว์ต่างๆ เพื่อจะสร้าง 

ให้ข้อแตกต่างนึกลายมาเป็นอัตลักษณ์หนึ่งของชุมชนตน ซึ่งสอดคล้องกับที่กาญจนา แก้วเทพ 

(2544) กล่าวไว้ว่า "อัตลักษณ์เป็นเรื่องของ "ฉัน"(I) และ "พวกเรา"(บร)ในส่วนที่เก่ียวข้องกับ 

ประสบการณ์ชีวิต สำนึก กฎเกณฑ์ พิธีกรรมฯลฯ ที่ทำให้"ฉัน"(I) และ "พวกเรา"(บร)แตกต่างไป 

จาก"คนอื่นๆ" (O th e r s )  และ"พวกเขา"(■ฑr e m ) เพราะอัตลักษณ์'ค ือ ความต ้อ ง การที่จะแตกต่างอย่างม ี

ความหมาย และ “พวกเรา”  ต้องดีกว่า “พวกเขา” ด้วย
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นอกจากอัตลักษณ์ที่ปรากฎซึ่งอภิปรายได้ในกรอบแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอัต 

ลักษณ์แล้ว ยังสามารถอภิปรายได้ภายใด้กรอบแนวคิคและ ทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยา กล่าวคือ 

การที่กัตลักษณ์การเป็นแหล่งท่องเที่ยวของถนนข้าวสารปรากฎฑางสือในลักษณะการเป็น 

"  ประด ู" "ศูนย์กลาง" "สถานที่ "  ล่ายทำภาพยนต์ฮอลลีวูด และ"เขต" ปลอดสถานบริการทาง 

เพศและสถานบริการโชว์ต่างๆ ซึ่งล้วนแล้วแต่ตีความได้ในแง่ของสัญญะดังนี้

" ประด ู" เป็นสัญญลักษณ์แสดงความหมายของช่องทางที่สามารถเดินผ่านเข้า- 

ออกได้ ดังกัดลักษณ์ที่พบว่า "ถนนข้าวสารเป็นประตูสู่แหล่งท่องเที่ยวอื่นในประเทศและแถบอิน 

โดจีน,' ซึ่งไม่เพียงหมายถึงการอาศัยถนนข้าวสารเป็นช่องทางในการเดินทางผ่านไปยังถึงแหล่ง 

ท่องเที่ยวอื่นในประเทศและแถบอินโคจีนเท่านี้น และความหมายที่แฝงอยู่คือ การที่สามารถจะเดิน 

ทางกลับออกมาโดยผ่านประตูบานเดิมนี้ได้อีกด้วย ดังข้อมูลที่ผู้วิจัยพบว่านักท่องเที่ยวบางคนนอก 

จากจะอาศัยถนนข้าวสารเป็นจุดเริ่มด้นการเดินทางแล้ว เมื่อเสร็จสิ้นการเดินทางกีจะกลับมายังถนน 

ข้าวสารก่อนที่จะเดินทางกลับประเทศตนอีกด้วย

ส่วนคำว่า "ศูนย์กลาง" "สถานที่" และ"เขต" นั้นล้วนแล้วแต่เป็นความหมาย 

ในเชิงพืนท่ี ที่คนในชุมชนสามารถใช้ในการต่อสัด้านกัดลักษณ์ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องพื้นที ่

สาธารณะ ( Public Sphere) ในทัศนะของ Habermas ซ่ึงได้กล่าวไว้ว่า พื้นที่สาธารณะเป็นเรื่องที ่

เกี่ยวข้องกับ"ความเสืกเป็นส่วนรวม (Sense of Public) เป็นการปฏิบัติการทางสังคมที่ปีงตัวอยู่ใน 

วัฒนธรรมของแต่ละยูคสมัย ( Culturale social practice )

นอกจากนันผู้วิจัยยังดังข้อสังเกตว่า ด้วยลักษณะที่มีความมายในเชิงพื้นที่ดังกล่าว 

โดยเฉพาะการเป็นศูนย์กลางแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรุงเทพมหานครนี้เอง น่าที่จะเป็น 

อีกเหตุผลหนึ่งในการที่คนในชุมชนเลือกที่จะประกอบกิจการด้านที่พักอาศัยประเภทเกสต์เฮ้าส  ์

ภายหลังจากท่ีโรงแรมราคาถูกหลายแห,งไค!เดตัวไปในช่วงของการเปลี่ยนแปลงการปกครอง 

พ.ศ. 2475

หากวิเคราะห์ในด้านของการที่ถนนข้าวสารเคยถูกใช้เป็นสถานที่ถ่ายทำภาพ 

ยนต์ฮอล์ลิวูดแล้ว จะเห็นได้ถึงพัฒนาการของกัดลักษณ์ถนนข้าวสารที่สะท้อนจากภาพยนต์แต่ละ 

เร่ือง ตัวอย่างเช่น การเป็นสถานที่ถ่ายทำภาพยนต์ฮอลลีวูดเรื่อง Killing File ในปีพ.ศ. 2521 ซ่ึง 

ถนนข้าวสารถูกจัดฉากให์เปีนที่ตั้งของโรงแรมเล็กๆ2-3 แห่งที่ต้อนรับทหารจี.ไอ. กัดลักษณ์ถนน 

ข้าวสารที่ถูกสะท้อนออกมาในขณะนั้นเป็นภาพของบ้านเรือนในประเทศด้อยพัฒนา แด,ในเวลา 20 

กว่าปีต่อมา เมื่อถนนข้าวสารลูกเลือกให้เป็นสถานที่ถ่ายทำภาพยนต์ฮอลลีวูดอีกครั้งในปพี .ศ. 2543
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เร่ือง “  เคอะบีช” ซึ่งเป็นเรื่องราวของนักเดินหนุ่มที่รักการเดินทางแบบผจญภัยเพื่อการเรียนเและ 

เสาะแสวงหาสิ่งที่แปลกใหม่ให้แก่ชีวิต ในครั้งนี้อัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ถูกสะท้อนออกมาแตก 

ต่างไปจากเดิมค่อนข้างมาก ภาพที่เด่นชัคที่สุดคือ ภัตลักษณ์ความเป็นแหล่งที่พักราคาถูก รองลงมา 

คือการเป็นถนนที่มีชึอเสียง เป็นประตูสู่แหล่งท่องเที่ยวอื่นในประเทศและในแถบอินโคจีน เป็นต้น 

และภาพตัวเอกของเรื่องก็สามารถเป็นตัวอทนของนักเดินทางที่รักการผจญภัยทั้งหลาย ซึ่งสอค 

คล้องกับสภาพความเป็นจริงในปีจจุบัน

นอกจากนันเมื่อภาพยนต์ถูกนำเสนออกไป ภาพถนนข้าวสารที่ปรากฎหรือแท้แต่ 

เนื้อหาของเรื่องสามารถที่จะทำใท้เกิดความติดตาตรึงใจ ( Impression^องผู้,ชมภาพยนต์และส่งผล 

ถึงชีวิตจริงที่ทำให้ผู้ชมอยากที่จะมาสัมผัสถนนข้าวสาร และอาจจินตนาการตัวเองเป็นนักเดินทางผู้ 

รักการผจญภัยตังตัวเอกในเรื่อง ซึ่งภาพยน์เรื่องนี้ก็ถือไต้ว่ามีส่วนช่วยในค้านการประชาสัมพันธ์ 

ถนนข้าวสารไปในตัวและส่งเสริมให้ภัตลักษณ์ต้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวของถนนข้าวสารเด่นชัด 

ข้ึนต้วย

ในต้านการเป็นของถนนที่มีชื่อเสียงโด่งตัง อาจกล่าวไต้ว่ากลุ่มฐานข้อมูล 

( Mavens)0ย่าง “ การ์แลนด์”  นักเขียนนวนิยายช่ือตังเรื่อง “ เคอะบีช” หรือ นักเขียนหนังสือไกด์บุ๊ค 

ที่โด่งตังเช่น Lonely Planet มีส่วนสำคัญอย่างมากในกระบวนการสรัางภัตลักษณ์ถนนข้าวสาร ไม่ 

ว่าจะเป็นการกล่าวถง Three K ’s ( fChaosan Road, Katmandu, Kuta Beach in Bali) ด้วยการยกย่อง 

ให้ถนนข้าวสาร (Khaosan Road) เป็นหนึ่งในสามของสถานที่ท่องเที่ยวที่นัณดินทางประเภทแบีค 

แพ็กเกอร์ทุกคนต้องมาเยือน ( The Must ) ซึ่งการนำเสนอในลักษณะดังกล่าวถือไต้ว่าปีนการสร้าง 

ภัตลักษณ์ให้ถนนข้าวสารในอีกรูปแบบหนึ่ง ทั้งนี้ทั้งนั้นสิ่งที่เกิดขึ้นก็มาจากการบอกเล่าผ่าน 

ประสบการณ์ตรง( Direct experience^องผู้เขียนนั่นเอง หากจะวิเคราะห์ในแง่ของการตลาด 

( Marketing) แล้ว ถนนข้าวสารจัดเป็นสินล้าประเภทหนึ่งที่เรียกว่าสินล้าประ๓ ทท่องเที่ยว ซึ่งสิน 

ล้าปร ะเภทนีจะมีลักษณะแตกต่างจากสินล้าประเภทอื่นๆประการหนึ่งคือ ต้องการเน้นที่ตัวผลิต 

ภัณฑ์มากกว่าการโฆษณาประชาสัมพันธ์ชวนเชื่อ เมื่อนักท่องเที่ยวที่เคยมาถนนข้าวสารแล้วไต้รับ 

ประสบการณ์ที่ดีก็จะเกิดการบอกต่อ ซึ่งการบอกต่ออันเกิดจากประสบการณ์ตรงของผู้เล่านันจะ 

ย่อมจะทำให้สารมีความน่าเชื่อถือและมีประสิทธิภาพในการโน้มน้าวใจมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะโยงไปถึง 

เหตุผลที่ว่าทำไมบทบาทของททท.จึงไม่ปรากฎเด่นชัดในกระบวนการสร้างภัตลักษณ์ถนนข้าวสาร 

และทำไมกลุ่มแกนนำและคนในชุมชนจึงมองว่าททท.ไม่ไต้ช่วยอะไร อีกทั้งยังทุ่มเงินงบประมาณ 

ไปกับการใช้สื่อมวลชนในการโฆษณาประชาสัมพันธ์มากเกินความจำเป็น

ผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่าเนื่องจากกลยุทธ์ในการสร้างภัตลักษณ์ถนนข้าวสารของกลุ่ม
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แกนนำและคนในชุมชน กับกลยุทธ์ที่ททท.ใช้นั้นมีความแตกต่างกัน กล่าวคือในฐานะขององค์กรที ่

รับผิดชอบค้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ ทฑท.จึงมุ่งเน้นที่กลยุทธ์การใช้สื่อมวลชนใน 

การโฆษณาประชาสัมพันธ์กับสถานที่ท่องเที่ยวทุกๆแห่งเหมือนกัน เพื่อให้สถานที่เหล่าน้นเป็นที่เ 

จักของนักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น ในขณะที่กลุ่มแกนนำและคนในชุมชนเล็งเห็นถึงความส์าคัญและ 

ความจำเป็นในการใช้สื่อประเภทประเพณี/เทศกาล กิจกรรมต่างๆและสื่อบุคคลในการสร้างอัต 

ลักษณ์ถนนช้าวสารอันเป็นกลยุทธ์เชิงรุก ด้วยกลุ่มแกนนำและคนในชุมชนมีความคุ้นเคยกับพื้นที ่

และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ อีกทังยัง!ถึงวิธีในการสร้างอัตลักษณ์ถนนช้าวสารให้เผยแพร่สู ่

สายตาชาวโลกโดยการจัดงานประเพณีและกิจกรรมต่างๆขึ้นที่ถนนช้าวสาร ทางหนึ่งเพื่อให้บรรดา 

นักข่าวต่างประเทศที่ผิงตัวอยู่บริเวณนั้นไค้นำเสนอภาพประเพณีและกิจกรรมเหล่านั้นสู่สายตาชาว 

โลก อีกทางหนึ่งเพื่อให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ถนนช้าวสารเกิดความประทับใจและ!สืก

เหมือนเป็นส่วนหนึ่งของถนนช้าวสาร แล้วนำเรื่องราวเหล่านี้ไปบอกต่อยังคนอื่นๆตังนั้นสิ่งที่กลุ่ม 

แกนนำและคนในชุมชนค้องการจากทฑท.คืองบประมาณสนับสนุนการจัดงานหรือกิจกรรมต่างๆ 

และมองว่าเงินที่ททท.ใช้ไปกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์น่าที่จะแปรเปลี่ยนมาเป็นงบประมาณ 

สนับสนุนไค้ ซึ่งจะเห็นไค้ว่ากลุ่มแกนนำและคนในชุมชนมิไค้ให้ความสนใจกับสื่อมวลชนไทย 

มากนัก สอดคล้องกับงานวิจัยเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของ สกลกานต์ อินทร์ไทร(2539) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ” 

การสื่อสารกับการสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มเด็กปมในกรุงเทพมหานคร”ซึ่งพบว่าโครงสร้างของ 

ระบบการสื่อสารมวลชนไม่ไค้ช่วยกลุ่มเด็กปมเหล่านี้ในการปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ของตนให้เช้ากับ 

สังคมเมืองเท่าไรนัก เครือข่ายการสื่อสารระหว่างบุคคลต่างหากที่เป็นสิ่งสำคัญและจำเป็นสำหรับ 

กลุ่มเด็กปมในการที่จะเรียน!เชิงวัฒนธรรมเพื่อที่จะปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์บางอย่างของตนให้เช้า 

กับสังคมเมือง ขณะเดียวกันก็สามารถที่จะธำรงรักษาอัตลักษณ์บางอย่างของตนไว้ไค้เพื่อให้เกิด 

ความสมดุลและเหมาะสมกับสภาพชีวิตความเป็นอยู่ในเมืองไค้ในที่สุค

นอกจากนั้นแล้ว บทบาทของททท .ทีพ่บในงานวิจัยนี้ ย ังสอดคล้องกับสิ่งที ่

นพรัตน์ บุณีรัตน์(2541) พบจากการศึกษาเรื่อง “ การสื่อสารในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเทศ 

ของชุมชนคีรีวง อ.ลานสกา จ.นครศรีธรรมราช ”  ซ่ึงพบว่าการที่ทท.เช้ามารุกค้านการท่องเที่ยวเชิง 

นิเวศในชุมชนดีรีวงมากเกินไปจนกระทั่งคนในชุมชนตังรับไม่ทัน เนื่องจากจำนวนนักท่องเที่ยวที่ 

หลั่งไหลเช้ามาภายหลังจากการประชาสัมพันธ์ของททท. ในขณะที่ชุมชนเองยังไม่มีความพร้อม 

มากพอที่จะรองรับจำนวนนักท่องเที่ยวที่เพื่มปริมาณมากขึ้น ซึ่งผู้วิจัยไค้เสนอแนะว่า หน่วยงานที ่

เกี่ยวช้องกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเช่น ททท. กรมปาไม้ควรมีการประสานงานกับชุมชนที่มีการจัด 

การการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องในลักษณะทังที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยมีบทบาทเป็น 

เพียงผู้ให้การสนับสนุนการดำเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชน
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■  อ ัด ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ด ้า น ข อ ง ก า ร เป ็น แ ห ล ่ง ร ว ม ว ัฒ น ธ ร ร ม ผ ส ม ผ ส า น

เนื่องจากความผสมผสานทางวัฒนธรรมที่ปรากฎในงานวิจัยนี้ออกมาในรูปแบบ 

ของประเพณีและเทศกาลเสียมากกว่า ได้แก่ประเพณีสงกรานต์ที่ถนนข้าวสาร และเทศกาลงานฮา 

โลวีน ซึ่งจะเห็นได้ว่าอัตลักษณ์ทังสองเป็นอัตลักษณ์ที่มาจากต่างวัฒนธรรมกัน กล่าวดืองาน 

สงกรานต์ที่ถนนข้าวสารมาจากวัฒนธรรมไทยในขณะที่งานฮาโลวีนก็เป็นอัตลักษณ์ของตะวันตก

ดังนั้นคนในชุมชนเองจึงพยายามที่จะหา "ลักษณะร่วนหรือจุดร่วม " 

(Commonality) หรืออัตลักษณ์ร่วม ที่ทำให้เกิดการเชื่อมโยงประสานกันได้ของนักท่องเที่ยวชาว 

ต่างชาติกับคนในชุมชน ประเพณีสงกรานต์เป็นประเพณีที่ถูกหยิบยกขึนมานำเสนอให้เป็นอัต 

ลักษณ์หนึ่งของถนนข้าวสาร ด้วยคุณสมบัติประการหนึ่งดือการเป็นประเพณีที่มีลักษณะเปิด(Open 
T e x t^ทุกคนสามารถมีส่วนร่วม ซึ่งจะแตกต่างจากอีกหลายๆประเพณีของไทยที่มีลักษณะปิด 

(Close Test) ดือจะอนุญาตให้เฉพาะคนในครอบครัวเข้าร่วมเท่านั้นเช่นประเพณีการไหว้ผีต่างๆ 

นอกจากนันวันสงกรานต์ยังถือเป็นวันปีใหม่ของไทยที่แสดงถึงการก้าวเข้าสู่ชีวิตใหม่ และมีการ 

เล่นสาดน้ีาเพ่ือให้เกิดความร่มเย็นแก'ชีวิต

»ทร1งนสดงความสัมพันธ์ฃธงประเพณีสงกรานต์ท่ือนนข้ทสารดามแนวคิดพ้ืนฐานของทอุษฎีสัญญะริทยา

ตัวหมาย 

(Signifier)

นิยามศัพท์ 

(Definition)
ตัวหมายอง 

(Signified)

ถนนข้าวสาร ถนนท่ีเช่ือมต์อระหว่างถนนคะนาวทางทิศคะวันออก 
บริเวณส่ีแยกคอกวัวด้านหัว)วุมท่ีจัดแสดงสินด้าของ 
กรมพานีขยสัมพันธ์ตับถนนจักรพงศ์ด้านทิศตวันตก 
จากบริเวณสถานีคำรวจชนะสงคราม ข๋ึงอยู่ใน 
แขวง«ลาดยอด เข«บางลำพู มืความยาว«ลอดสาย 
300 เม«ร(ท่ีมา ; การท์องเท่ียวแห,งประเทศไทย, 2545)

แหล่งธุรกิจการด้า 
แหล่งพบปะ 
แหล่งท่องเท่ียว
แหล่งรวมความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
แหล่งชุมขนในอดีต

ประเพณีสงกรานต์ ประเพณีท่ีกระทำใบวันข้ีนปีใหม่ของไทย คือ วันท่ี 13 
เมษายน ของทุกปี โดยจะมีการตักบาตรทำบุญ สรงนาพระ 
และรดน้ําส์าหัว จากน้ันจะเป็นการเล่นสาดนา

การกาวเข้าพู่ชีวิตใหม่ท่ีดีกว่า โดยเร่ิมด้นชีวิ«ด้วยการทำบุญ 
การรดน้ัาดำหัวเพ่ือแสดงความเคารพนับถือและขอพรจาก$ท่ีนับถือ 

เพ่ือเป็นสิริมงคลในการเร่ิมด้นชีวิตใหม่
การเล่นสาดน้ัาเพ่ือความชุ่มช่ืนร'ม!ยีน และชีวิตใหม่ท่ีอยู่เย็นเป็นสุข

ประเพณีสงกรานต์ 
ท่ีถนนข้าวสาร

ประ!หณีท่ีกระทำในวันข้ึนปีใหม่ของไทย คือ วันท่ี 13 
เมษายน ของทุกปี โดยจะมีการตักบาตรทำบุญ สรงน้ัาพระ 
และรดน้ัาดำหัว จากน้ันจะเป็นการเล่นสาดน้ัา

งานบุญประจำปี ท่ีแสดงถืงความโอบออมอารีของกนในชุมขน
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นอกจากนั้นประเพณีสงกรานต์ที่ถนนข้าวสารยังมีความแตกต่างไม่เหมือนใคร 

นั้นคือการเล่นแป้งในงานวันสงกรานต์ ซึ่งผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่าในการเล่นแป้งนี้ “แป้ง” อาจถือไค้ 

ว่าเป้นสัญญะอย่างหนึ่ง'ซึ่งถูก'ใช้แทน'ที่ “ นา”  ด้วยความที่ถนนข้าวสารมิไค้อยู่ใกส้แหล่งนั้าที ่

สะดวกแก'การเล่นสงกรานต์เฉกเช่นการเล่นสงกรานต์ที่จังหวัดเชียงใหม่ซึ่งเล่นสงกรานต์กันที่รอบ 

คูเมือง ดังนันเมื่อมิไค้อยู่ใกล้แหล่งนำที่สะดวกพอจะจ้วงตักในทันที นี้าที่จะใช้เล่นจึงค้องชื้อหามา 

ในราคาแพง เมื่อนำที่จะใช้เล่นมีอยู่จำกัดและราคาแพง การจะสาดกันโครมๆเหมือนที่เชียงใหม่ 

หรือที่อื่นๆที่มีรถบรรทุกนาใว้เปีนโอ่งหรือแท้งก์นั้าก็คงเป็นไปไม่ไค้ แต่การจะเล่นสงกรานต์กัน 

เทียงแค่ปีนฉีดนำเอาแค'พอเปียก หรือสงนำกันนิดหน่อยพอเปีนพิธีและไม'สินเปลือง ก็จะคูเหมือน 

ธรรมดาเกินไปและไม่สนุกสนานสมกับที่มีเทียงปีละครั้ง กับการต้ังตารอ ดังนั้น “ แป้ง”

( Signifier )จึงเป็นสัญญะที่ถูกนำมาใช้ในการเล่นสงกรานต์ที่ถนนข้าวสาร โดยมีความหมายโดย 

นัยแทนที่ ‘‘นา”  ( Signified) ดังนันเมื่อพูดถึงการเล่นแป้งที่ถนนข้าวสารในวันสงกรานต์คำว่า 

“ แป้ง” จึงมิไค้มีความหมายเทียงตัวมันเองอีกต่อไป

อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยมองว่านอกจากแป้งจะถูกไช้เปีนสัญญะแทนที่ “นา”  แล้ว ยังมี 

ความหมายแฝงอื่นที่นอกเหนือไปนัน แต่ไหนแต่ไรมา หนึ่งในช่องทางที่บรรดาหนุ่มสาวใช้จาก 

ประเพณีสงกรานต์ก็คือ การใช้การสรงนั้าหรือสาดนั้าเปีนสื่อเชื่อมความสัมพันธ์ หากหนุ่มสาวใด 

ชอบพอใครหรือเห็นใครสวยใครหล่อก็จะเข้าไปสาดนี้าค้วย เทียงแต่ถ้าเป็นน้ีา เมื่อสาดไปแล้วก ็

หายไป ไม'ไค้เหลือร่องรอยอะไรมากไปกว่าเสื้อผ้าที่เปียกชุ่มฉํ่าเหมือนๆกับคนอื่นๆ ซึ่งมิไค้มีสิ่งใด 

บ่งบอกถึงความแตกต่าง แต่ถ้าเป็น”แป้ง”  ร่องรอยเหล่านั้นก็จะยังคงอยู่ คนที่ถูกปะแป้งมากๆ ก็จะ 

ไค้รับการมองว่าค้องเปีนคนสวย หล่อ น่ารักน่าสนใจ ฯลฯ ( แท้ขณะนั้น หนัาตาจะเต็ม1ไปด้วยแป้ง 

จนไม'เห็นความงามก็ตามที) ดังจะเห็นไค้จาก ตารางแสดงความสัมพันธ์ของสัญญะของประเพณี 

สงกรานต์ที่ถนนข้าวสารภายหลังการถูกประกอบสร้างความหมายใหม่

ศัวหมาช 

(Signifier)

นิชน!ศัพท์ 

(Definition)

ตัวหมายถึง 

(Signified)

ประเพณีสงกรานต์ งานบุญประจำปี ท่ีแสดงถึงควา»โอบด้อมอารีของคน การเล่นแป้งท่ีถนนข้าวสาร
ท่ีถนนข้าวสาร ในชุมขน

ความศบุกสนานร่ืนเริง
แหล่งนัดพบของวัย!(นชาวไทยในวันสงกรานต์

แป้ง แป้งท่ีทำมาจากดินสอพอง ป่า
ความเปีนท่ีช๋ึนชมหร่ือได้รับสนใจจากคนอ่ํนๆ
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นอกจากนั้น การจัดให้มีการประกวดนางสงกรานต์รกวต่างชาติกีถือได้ว่าเปีนอีก 

กิจกรรทหนึ่งที่เปีคโอกาสให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้มีส่วนร่วมอย่างเต็มที่ และเป็นความลงตัว 

อีกรูปแบบหนึ่งของงานประเพณีสงกรานต์ที่ถนนข้าวสาร ซึ่งนักท่องเที่ยวที่ได้มีโอกาสมาสัมผัส 

กับประสบการณ์ตรงเหล่านี้ก็จะบอกต่อไปยังเพื่อนห้อง พี่น้อง ครอบครัวและคนอื่นๆ ( Word of 

mount ) ซึ่งพลังของการบอกเล่าแบบปากต่อปากนี้เองจะทำให้ถนนข้าวสารและอัดลักษณ์ของถนน 

ข้าวสารเปีนที่รู้จักอย่างกว้างขวางขึ้น และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติกีจะเดินทางมาเยือนถนน 

ข้าวสารมากข้ึนด้วย

ในด้านของงานเทศกาลฮาโลวีน ซึ่งถูกจัดขึ้นเพื่อวัตลุประสงค์หลักคือ ด้องการเอา 

ใจนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ซึ่งลักษณะเด่นประการหนึ่งของงานนี้คือ เปีนงานฮาโลวีนที่มีกลิ่นไอ 

ความเป็นไทยปนอยู่ ไม่ว่าจะเป็นแฟนซีผีไทยนานาชนิด หรือแม้แต่บริบทของการจัดงานที่ต่างออก 

ไปโดยเป็นการจัดงานแบบวัฒนธรรมตะวันตกในบริบทที่เป ็นตะวันออก เช่นที่ถนนข้าวสาร 

เป็นด้น ลักษณะของงานเทศกาลที่เกิดนี้ เป็นความพยายามของกลุ่มแกนนำและคนในชุมชนที่

ด้องการจะหาชุดร่วมของสองวัฒนธรรม และพัฒนาไปสู่การเป็นอัตลักษณ์ถนนข้าวสารดังปรากฎ 

ในป็จชุบัน ซึ่งจัดได้ว่าเป็นกระบวนการสร้างความจริง( Reality)*.'พื่อรองรับกับอัตลักษณ์'ด้วยกล 

ยุทธ์ในเชิงรุกที่อาศัยสื่อประเภทประเพณี /เทศกาล ในการประชาสัมพันธ์ให้เกิดการบอกต่อโดยสื่อ 

บุคคล ตังที่ได้กล่าวไปแล้วข้างด้น

■ อัฅลักษณ์ถนนข้าวสารในด้านของการเป็นแหล่งชุมชนในอสีต

อัตลักษณ์นีเปีนอัตลักษณ์ถนนข้าวสารประการลุ[ดห้าย ที่พบในสื่อต่างๆน้อยที ่

สุด ซึ่งผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่าเป็นเพราะอัตลักษณ์นี้เป็นอัตลักษณ์เดิมและเป็นอัตลักษณ์ที่กำลังจะสูญ 

หายไป เหมือนแหล่งด้าข้าวสาร ด้วยสาเหตุอันเนื่องมาจากบริบททางสังคมที่เปลี่ยนไป คนเก่าคน 

แก่ที่อยู่ในชุมชนเริ่มน้อยลง ไม่มีคนสืบทอดเรื่องราว แต่ถึงแม้จะเป็นอัดลักษณ์ที่ปรากฎน้อยที่สุต 

แต่คนในชุมชนอีเห็นด้วยกับอัตลักษณ์นี เนื่องจากต้องการที่จะธำรงรักษาอัตลักษณ์ในอดีตไว้ 

ก่อนที่จะกลายเป็นหน้าหนึ่งของประวัติศาสตร์

คำว่า”แหล่งชุมชนในอดีต"ในที่นี้ ได้มาจากการจัดจัดหมวดหมู’ ( Grouping) ผล 

การวิจัยซึ่งพบว่า ร่องรอยของแหล่งชุมชนในอดีตในที่นี้ได้แก่การเป็นแหล่งค้าข้าวสารในสมัยรศ. 

111 และกลายมาเป็นแหล่งพำนักของชุนนางในสมัยตอนปลายรัชกาลที่ 5
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ผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่า ความที่อัตลักษณ์ดังกล่าวไม,สอดคล้องกับสภาพความเป็น 

จริง'ในปัจชุบัน จึงไม่ค์อยถูกหยิบยกขึ้นมานำเสนอเป็นอัตลักษณ์ถนนข้าวสาร แต่เพราะผู้ท่ี'พูดถึง 

อัตลักษณ์ด้านนี้เป็นคนเก่าคนแก่ที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับนับถือจากคนในชุมชน อีกทั้งคน 

ในชุมชนเองแม้ไม่ค่อยพูดถึงอัดลักษณ์ด้านนี้บ่อยนักแต่กียังอยากที่จะให้คงอยู่ ดังนันแม้อัดลักษณ์ 

ด้านนี้จะปรากฎห้อยมาก ไม่ว่าจะในสื่อต่างๆหรือแม้แต่จากการนำเสนอโดยบุคคลในชุมชนเองก ็

ตาม แต่ก็ยังคงเหลือร่องรอยปรากฎ อยู่ใน!เจจุบัน

นอกจากนั้น ผู้วิจัยยังพบว่าคนในชุมชนใช้พื้นที่สาธารณะห้อยมากในการต่อล้ 

ด้านอัดลักษณ์นี้เนื่องจากไม่ปรากฎเรื่องราวในเว็บไซด์ต่างๆเลย อีกทั้งในช่องทางของลือสิ่งพิพม์ ก็ 

พบเรื่องราวเกี่ยวกับอัดลักษณ์นีเพียงเล็กห้อย โดยคำให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่จะมาจากคนในชุมชนที ่

มีชื่อเสียงและหรือเป็นที่นิยมชมชอบและให้รับไว้วางใจจากสมาชิกในชุมชน ทั้งน ี้ ส่วนหนื่งอาจ 

เป็นเพราะคนในชุมชนมิได้มีทักษะในเรื่องการใช้คอมพิวเตอร์และอินเตอร์เห้ตพอที่จะสามารถ 

เปลี่ยนแปลงตนเองเพื่อเคลื่อนเข้าสู่อีกพื้นที่หนึ่งได้ โดยเฉพาะอัตลักษณ์ที่มีความเก่าแก่และถูกลืบ 

ทอดโดยคนรุ่นเก่าเช่นนี้

ข้อเสนอแนะ

1) จากผลการถึกษาวิจัย ผู้วิจัยพบว่า อัดลักษณ์ความเป็นแหล่งชุมชนในอดีตของ 

ถนนข้าวสารเป็นอัดลักษณ์ที่พบห้อยที่สูดและกำลังจะสูญหายไปในไม่ช้า เนื่องจากช่องทางในด้าน 

สื่อที่จะใช้ลืบทอดและธำรงรักษาอัดลักษณ์นีมีห้อย ประกอบกับคนในชุมชนที่เคยเป็นผู้ลืบทอด 

เรื่องราวจากการบอกเล่าปากต่อปากเหลือห้อยลงตามกาลเวลา และด้วยบริบทที่เปลี่ยนไป ผู้วิจัย 

เห็นว่าการที่จะรักษาภาพที่แทัจริงของชุมชนในอดีต(Reality)wนย่อมเป็นไปได้ยาก ดังนั้นหนทางที ่

ผู้วิจัยจะเสนอแนะในการที่จะธำรงรักษาอัดลักษณ์ความเป็นแหล่งชุมชนในอดีตของถนนข้าวสาร 

ไว้ ท่ามกลางความเจริญของชุมชนเมืองในปีจจุบัน ได้แก่

การใข้สัญญะต่างๆ ในการสร้างความหมาย เช่น การตกแต่งสถานที่ หรือ 

ร้านล้า ร้านอาหารให้คงลักษณะความเป็นชุมชนเก่าแก่ ด้วยข้าวของเคร่ืองใช้ท่ีเก่า 

แก่และเคยใช้มาในอดีต หรือเครื่องแต่งกายของพนักงานเสิร์ฟในยุคสมัยต่างๆ

การประดับตกแต่งด้วยรูปภาพที่บอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของชุมชน 

ในอดีต หรือการบอกเล่าเรื่องราวผ่านรูปถ่ายของบุคคลสำคัญในอดีตที่เคยมาเยือน
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การฟืนฟูท ่าเรือขนส่งข้าวสารที่เคยมีมาในสมัยพระบาทสมเดีจพระ 

จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 เพื่อเป็นการตอกยํ้าอัตลักษณ์ของแหล่งค้า 

ข้าวสารในอดีต

การจัดทำพิพิธภัณฑ์ชุมชนถนนข้าวสาร เป็นค้น ฯลฯ

2) เนื่องจากผลการวิจัยพบว่าภัตลักษณ์ถนนข้าวสารในแง,ของการเป็นแหล่ง 

ธุรกิจผิดกฎหมายประ๓ ท แหล่งยาเสพติด/โสเภณีแอบแฝง และแหล่งทำบัตรปลอมนั้น ล้วนแต่ 

เป็นภัตลักษณ์ในค้านลบซึ่งแมว้ ่า คนในชุมชนบางคนจะมีความเห็นที่สอดคล้องกับผลการวิจัยแตก 

อยากใหัภัตลักษณ์เหล่านีหายไป ดังนันผู้วิจัยจึงมีข้อเสนอแนะว่าคนในชุมชนโดยเฉพาะกลุ่มแกน 

นำที่ไค้รับการยอมรับนับถือทังจากคนภายในและภายนอกชุมชน ควรทำการรื้อถอนภัตลักษณ์ของ 

แหล่งยาเสพติด/โส๓ ณีแอบแฝง และแหล่งบัตรปลอมให้หมดไปควยการนำเสนอผ่านช่องทางของ 

สื่อมวลชน ประกอบกับการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวกับสุขภาพและการรณรงค์ต่างๆขึ้นเพื่อให้คนที่มา 

ร่วมงานโดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไค้มาสัมผัสและเกิดการบอกต่อปากต่อปาก จนเกิดการ 

แทนที่ของภัตลักษณ์เหล่านี แต่อย่างไรก็ดี สิ่งผิดกฎหมายเหล่านี้หากมีอยู่จริง ก็ควรต้องถูกดำเนิน 

การตามกฎหมายด้วย มิฉะนันแล้วความพยายามในการรื้อถอนภัตลักษณ์นี้คงไม่สามารถสำเร็จลง 

ไค้ เนื่องจากนักท่องเที่ยวที่ไค้เข้ามาสัมผัสถึงสภาพความเป็นจริงก็จะเกิดการบอกต่อในทางที่ไม่ด ี

และหากสิ่งนันเป็นประสบการณ์ตรง ( Derect experience) ด้วยแล้ว ความน่าเชื่อถือของสารและ 

การแพร่สามารถเกิดขึ้นไค้อย่างรวดเร็ว

3) หากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย(ททท.)หรือกรุงเทพมหานคร ค้องการที่จะ

เข้ามามีบทบาทหรือมีส่วนร่วมในการตอกยํ่าภัตลักษณ์ถนนข้าวสาร ก็ควรที่จะทบทวนบทบาทและ 

กำหนดขอบเขตหน้าที่ของตนให้เหมาะสม โดยที่ควรจะมีการปรึกษาหารือกับกลุ่มแกนนำและคน 

ในชุมชนเพื่อรับทราบถึงความต้องการที่แท้จริงและเพื่อให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกันในการตอกยํ่า 

ภัตลักษณ์ถนนข้าวสาร ( Product) ให้เป็นจุดขายของประเทศในแง,ของการท่องเที่ยวต่อไป

4) หากชุมชนใดต้องการที่สร้างภัตลักษณ์ของชุมชนตนขึ้น คนในชุมชนควรที่จะ 

คำนึงถึงการใช้สารและช่องทางในการนำเสนอในรูปของสื่อประเพณีหรือกิจกรรมของชุมชนเป็น 

สำคัญ มากกว่ามุ่งเน้นที่การโฆษณาประชาสัมพันธ์ ดังนั้นในทางกลับกัน หาก ททท.หรือ 

กรุงเทพมหานครต้องการที่จะส่งเสริมหรือพัฒนาชุมชนใดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวต่อไป ก็ควรที่จะ 

คำนึงถึงการส่งเสริมในค้านสื่อประเพณีและกิจกรรมชุมชนมากกว่าการทุ่มงบประมาณการประชา 

สัมพันธ์ไปที่สื่อมวลชนแต่เพียงอย่างเดียว
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ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป

1) เน่ืองจากผู้วิจัย'พบว่า เทศกาลฮาโลวีนที่ถนนข้าวสารเพิ่งเริ่มมีมาไม่นาน ซ่ึง 

กลุ่มแกนนำและผู้ประกอบการในชุมชนร่วมกันจัดขึ้นโดยมีว ัต ลุประสงค์เพื่อเป็นการเอาใจ

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาเยือนถนนข้าวสาร จึงเป็นที่น่าสนใจศึกษาว่า กลยุทธ์ท่ีกลุ่มแกนนำ 

และผู้ประกอบการในชุมชนใช้ในการจัคกิกรรมเทสกาลฮาโลวีนเพื่อเอาใจนักท่องเที่ยวนั้นมีแนว 

ทางอย่างไร และเกิดประสิทธิผลมากนัอยเพียงใด เหตุใดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจึงให้ความสนใจ 

กับเทศกาลฮาโลวีนที่ถนนข้าวสารทังที่เป็นวัฒนธรรมตะวันตกที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติคุ้นเดย 

เป็นอย่างดีอยู่แล้ว

2) เนื่องจากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ไม่ปรากฎบทบาทของการท่องเที่ยวแห่งประเทศ 

ไทยที่มีต่อการอนุรักษ์และส่งเสริมอัตลักษณ์ถนนข้าวสารในสื่อต่างๆที่ศึกษาเท่าที่ควร ดังนั้นใน 

การศึกษาวิจัยครังต่อไป อาจทำการศึกษาเกี่ยวกันบทบาทของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่มีต่อ 

การอนุรักษ์และส่งเสริมอัตลักษณ์ถนนข้าวสารทั้งในดัานผลิตภัณฑ์ (Product) อันได้แก่ การส่ง 

เสริมการจัดงานประเพณีและกิจกรรมต่างๆภายในชุมชน และในด้านประชาสัมพันธ์ ( Public 

Relation ) อันได้แก่ การใช้สื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ถนนข้าวสารให้เป็น 

ท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติมากยิ่งขืน

3) เนื่องจากการศึกษาวิจัยในครังนีมีข้อจำกัดในเรื่องของเวลาและงบประมาณ 

ดังนันการศึกษาครั้งต่อไป หากเป็นไปได้ ผู้วิจัยเสนอให้มีการวิจัยเชิงคุณภาพในลักษณะของชาต ิ

พันธ์วิทยา ( Ethnography Research ) โดยการจัเงดัวอยู่ในชุมชนถนนข้าวสาร เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ 

นุมมอง ระเบียบวิธีคิดและทัศนคติของคนในชุมชนได้ลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น
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