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This thesis is aimed to study marketing strategy applied in the election campaign of the 
candidates by analyzing the concept of political marketing in order to explain the election 
campaign 1 to study news reports related to the candidates during the election campaign from 
4 newspapers, namely Matichon, Thairath, Dailynews and Prachachart Business and to study 
the explanation and definitions given to the election result.

The study found that the marketing campaign has been conducted during the election 
campaign in a form of product positioning where the candidate is referred as a product and the 
voteras a consumer. Among various techniques used are marketing survey, target research to 
be target market, direct distribution and indirect distribution. New forms of media tools including 
the poll are conducted to get information about the public opinion so that the election strategy 
will be adjusted accordingly. Another media tool is in the form of news reports related to the 
candidates. It is found that Matichon newspaper has reported the news related to the 
candidates the most. After that is Daily News, Thairath and Prachachart Business respectively. 
Regarding the explanation of the election result, it is found that two definitions are given; one is 
that the people voted for Mr. Samak because of the inner factor of Mr. Samak himself and 
another is the outer factor that the people do not want the other candidates to win the election.
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กิตติกรรมประกาศ

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จลงได้ด ้วยดี ด ้วยความช่วยเหลืออย่างดียิ่งของ ท่านผู้ช่วย 
ศาลตราจารย์ ตระกูล มีชัย อาจารย์ท ี่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผ ู้ว ิจ ัยขอขอบพระคุณท่านที่ได ้ให ้ 
คำแนะนำต่าง  ๆ ตั้งแต่ตอนที่ผู้วิจัยได้เรียนกับท่าน จนตอนเริ่มทำโครงร่างวิทยานิพนธ์ ซึ่งท่านได้ 
ให้ความเมตตารับเป็นที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และคอยช่วยเหลือให้คำแนะนำปรึกษา เสนอแนะใน 
ประเด็นที่ควรจะศึกษาวิจัย ตอบประเด็นปัญหาต่าง  ๆ ที่พบขณะวิจัย จนวิทยานิพนธ์ชิ้นนี้ได้ 
สำเร็จลุล่วงตามความตั้งใจ ขอขอบพระคุณท่านรองศาสตราจารย์ ดร.ไชย ันต ์ ไชยพร ที่ให้ 
ความเมตตาเป็นประธานกรรมการลอบวิทยานิพนธ์ และให้ข้อแนะนำต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อ 
ผู้วิจัย และขอขอบพระคุณท่านรองศาสตราจารย์ วันชัย มีชาติ ที่ให้ความเมตตาเป็นกรรมการ 
สอบวิทยานิพนธ์ ให้คำแนะนำ ข้อคิดเห็นต่าง  ๆ ผู้วิจัยจึงขอกราบขอนพระคุณท่านอาจารย์ทั้ง 3 
ท่าน ที่ได้ให้ความรู้ คำแนะนำต่าง  ๆที่เป ็นประโยชน์ต่อผู้ว ิจ ัย อีกทั้งขอกราบขอบพระคุณท่าน 
อาจารย์คณะรัฐศาสตรีที่1ได้อบรม ทั้งลอน ประสิทธิ้ประสาทความรู้ให้กับผู้วิจัย

และบ ุคคลท ี่ผ ู้ว ิจ ัยขอกราบ ขอบพ ระค ุณ เป ็นอย ่างส ูงย ิ่ง  คือ ค ุณ พ ่อล ุพล และ 
คุณแม่ลดาวัลย์ สุขศรีทั้งมี ท ี่ได ้คอยเป็นกำลังใจและคอยให้ความช่วยเหลือแก่ผู้ว ิจ ัยเสมอมา 
จนผู้ว ิจ ัยสำเร็จการศึกษา ท่านก็ยังคอยห่วงใยและดูแลมาโดยตลอด และขอขอบพระคุณอีก 
หลายท ่านท ี่ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่สาม ารถกล ่าวถ ึงได ้หมดในท ี่น ี้ ขอขอบค ุณ ท ุกคนท ี่คอยให ้กำล ังใจ 
คอยห่วงใย และช่วยเหลือเสมอมา
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