
บทท 4

ผลการศึกษา

ในบทนี้จะแบ่งผลการศึกษาออกเป็น3 หัวข้อได้แก่(1) วิถีการตลาดข้าวและ 
โครงสร้างตลาดข้าวส่งออก (2) พฤติกรรมการกำหนดราคาและการวิเคราะห์ส่งผ่านราคาที่ไม่ 
สมมาตร และ (3) ผลการดำเนินงานและอำนาจเหนือตลาดของบริษัทผู้ส่งออกข้าว โดยมี
รายละเอียดดังต่อไปน้ี

4.1 วิถีการตลาด และโครงสร้างตลาดข้าวส่งออก

4.1.1 โครงสร้างตลาดข้าวโลก

ข้าวเป็นธัญพืชท่ีประเทศผู้ช้ือและผู้ขายต่างก็ผลิตด้วยกันท้ัง 2 ผ่าย หากปีใดผลผลิต 
ข้าวไม่เพียงพอต่อการบริโภคภายไนประเทศก็จะนำเข้า ในทางตรงกันข้ามหากปีใดมีผลผลิตข้าว 
เหลือก็จะส่งออกแทน ข้าวที่ส่งออกจึงเป็นส่วนที่เหลือจากการบริโภคภายในประเทศ ข้อเท็จจริง 
ก็คือปริมาณข้าวท่ีค้าอยู่ในโลกเม่ือเปรียบเทียบกับ!เริมาณการผลิตแล้วมีไม่มาก กล่าวคือผลผลิต 
ข้าวท่ีขายในตลาดโลกคิดเป็นสัดส่วนเพียงไม่เกินร้อยละ 10 ของผลผลิตท้ังหมด หรือ อีกนัยหน่ึง 
ก็คือ ตลาดข้าวโลกเป็นตลาดที่มีความบอบบางมาก (Thin Market) แสดงให้เห็นว่าประเทศต่างๆ 
ท่ัวโลกต่างมุ่งผลิตข้าวเพ่ือบริโภคเองเป็นหลัก ดังนั้นถ้าปีใดสภาพภูมิอากาศอำนวยจะส่งผลทำให ้
ประเทศต่างๆลามารถผลิตข้าวได้มาก ข้าวท่ีเหลือจากการบริโภคจะถูกส่งออกมากข้ึน ทำให้ราคา 
ข้าวตกลง ดังน้ันในความเป็นจริงแล้วไม่มีประเทศใดกำหนดราคาตลาดโลกได้

นอกจากน้ีศักยภาพการผลิตข้าวของโลกก็สูงกว่าการผลิตจริง โดยเฉพาะในประเทศ 
พัฒนาแล้วอย่างสหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย ญ่ีปุน ประเทศเหล่าน้ีอุดหนุนเกษตรกรให้มีรายได้หรือ 
ราคาท่ีสูงกว่าในตลาดโลก โดยใช้งบประมาณแผ่นดินสนับสนุน แต่ก็จำกัดเน้ือท่ีเพาะปลูกไว้ไม่ให้ 
ผลิตมากกว่าท่ีกำหนด เพราะมีงบประมาณจำกัด ถ้าข้าวราคาสูงขึ้นก็สามารถขยายกำลังการผลิต 
ได้ทันทีเพราะรัฐบาลเขาจ้างไม่ให้ผลิตเต็มท่ีอยู่แล้ว

สำหรับประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ของโลกนั้นพบว่า จีนและอินเดียจะเป็นผู้ผลิตข้าวได ้
รวมกันประมาณร้อยละ 50 ของผลผลิตข้าวโลก (ดูภาพท่ี 4.1 ประกอบ) แต่มิได้เป็นประเทศท่ี 
ส่งออกข้าวเป็นอันดับ 1 และ 2 ของโลก เน่ืองจาก 2 ประเทศน้ีมีจำนวนประชากรหนาแน่นและ 
ประชากรประเทศเหล่านี้ก็บริโภคข้าวเป็นอาหารหลัก ผลผลิตส่วนใหญ่จึงถูกใช้ในการบริโภค
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ภายในประเทศ โดยอินเดียและจีนได้กลายเป็นผู้ส่งออกข้าวในอันดับที่ 3 และ 5 ของโลก
ตามลำดับลำหรับประเทศไทย นับเป็นผู้ส่งออกข้าวอันดับหน่ึงของโลกน้ันมีปริมาณการส่งออกใน 
ปี พ.ศ. 2546 ประมาณ 7,750 เมตรกตัน หรือคิดเป็นส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 29 รองลงมา 
ได้แก่ เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 16

ท่ีมา: คำนวณจากข้อมูลขององค์การอาหารและการเกษตรแห่งลหประชาชาติ (FAO) 

ภาพท่ี 4.1 สัดส่วนการผลิตข้าวของโลก ปี 2546

16%

ท ี่ม า: ค ำน วณ จากข ้อม ูลของ R ice  O u tlo o k  ของกระทรวงเกษตรแห ่งของสหร ัฐอ เมร ิก า (U S D A )

ภาพท ี่ 4 .2  ส ัดส ่วนการส ่งออกของป ระเทศผ ู้ส ่งออกข ้าวท ี่ส ำค ัญ ในป ี 2 5 4 6
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จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น การเปล่ียนแปลงของปริมาณการค้าข้าวของโลกจึงข้ึนอยู่ 
กับปัจจัยหลายประการ เช่น สภาพภูมิอากาศ นโยบายด้านการผลิตและการนำเข้าของประเทศ 
ต่าง  ๆ การเปล่ียนแบบแผนการบริโภคของประชากร นอกจากน้ีประเทศผู้ส่งออกข้าวต่างพยายาม 
ดำเนินนโยบายต่างๆด้านการล่งออกไม่ว่าจะเป็นการอุดหนุนการล่งออก การกีดกันทางการค้า 
การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตข้าวด้วยการพัฒนาพันธุข้าวใหม่ๆหรือการพัฒนาระบบชลประทาน 
เพื่อให้สามารถปลูกข้าวได้ตลอดปี ทั้งนี้เพื่อช่วงชิงหรือรักษาส่วนแบ่งการตลาดของโลกเอาไว ้
ล่งผลทำให้ภาวะการแข่งขันในตลาดการค้าข้าวโลกทวีความรุนแรงข้ึนมากกว่าในอดีต

4.1.2 วิถีการตลาดข้าว

วิถีการตลาดข้าวของไทยจากซาวนาจนถึงมือผู้บริโภคท้ังภายในและต่างประเทศนั้น 
ต้องผ่านกระบวนการค้าหลายข้ันตอน นับต้ังแต่ผ่านมือพ่อค้าข้าวเปลือกในท้องถ่ิน โรงลี พ่อค้าคน 
กลาง (หยง)15 พ่อค้าขายล่ง (ย่ีปั'ว) และพ่อค้าล่งออก โดยผู้ที่มืบทบาทในการกำหนดราคา 
ข้าวเปลือกคือ โรงสี เพราะเป็นผู้ล่งราคารับซ้ือข้าวเปลือกให้กับพ่อค้าในท้องถ่ินท่ีรวบรวมผลผลิต 
มาเสนอขาย ส่วน หยงจะมีบทบาทในการกำหนดราคาข้าวสารเพราะเป็นผู้ล่งราคารับซ้ือข้าวสาร 
ของพ่อค้าขายล่ง และพ่อค้าล่งออกให้แก่โรงลีโดยอาศัยราคาข้าวในตลาดโลกเป็นตัวกำหนด

การล่งออกข้าวไทยจะมืบริษัทนายหน้าระหว่างประเทศ (International Broker) หรือ 
บริษัทค้าข้าวระหว่างประเทศ (International Trader)16 ทำหน้าท่ีเป็นตัวกลางในการช้ือขายเพ่ือ 
อำนวยความสะดวกและหาลูกค้าในต่างประเทศ บริษัทเหล่าน้ีสามารถเข้าถึงข้อมูลอย่างรวดเร็ว 
และมีความชำนาญในการค้าข้าวระหว่างประเทศ เพราะมีฐาน1ข้อมูลขนาดใหญ่ทั้งทางด้าน
ปริมาณผลผลิต (อุปทาน) และความต้องการ (อุปสงค์) ของแต่ละประเทศ จึงมีบทบาทสำคัญ 
ในการกำหนดระดับราคาข้าวในตลาดโลก บริษัทเหล่านี้ส่วนใหญ่เป็นของชาติอังกฤษ ฝร่ังเศส 
สหรัฐอเมริกาและเบลเยี่ยม ซึ่งจะดูแลตลาดยุโรป แอพ่ริกาและสหรัฐอเมริกา ในขณะที่ตลาด 
เอเชียจะมีบริษัทของญี่ปุนทำหน้าที่เป็นนายหน้าซื้อขายข้าวเป็นหลัก ดังนั้นแม้ว่าไทยจะเป็นผู้

15 หมายถึง ผู้ที่เป็นตัวกลางในการซื้อขายข้าวสารระหว่างโรงสีกับพ่อค้าขายล่งและพ่อค้าส่งออก
16 ผู้ส่งออกข้าวไทยส่วนใหญ่จะขายข้าวไปตลาดต่างประเทศโดยผ่านบริษัทนายหน้าขายข้าวใน 

ต่างประเทศ ซ่ึงนิยมเรียกรวมๆว่า Broker แต่ในความเป็นจริงแล้ว บริษัทเหล่าน้ัมีทั้งบริษัทท่ีเป็นตัวกลางระหว่าง 
ผู้ซื้อและผู้ขายอย่างแท้จริง โดยมีรายไค้จากค่านายหน้าเท่านั้น และ'จะ1ไม่เป็นผู้ทอกรรมสิทธ้ิเลยแม้แต่'ในระยะ 
ล้น นอกจากนั้ยังมีบริษัทที่ดำเนินการติดต่อซื้อข้าวจากผู้ส่งออกเพื่อขายต่อให้ผู้ซื้อในต่างประเทศ โดยตนเองเข้า 
ไปมีกรรมสิทธ๋ิในสินค้า (Take Position) เพ่ือทำกำไรในระยะล้นอีกด้วย
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ส่งออกข้าวรายใหญ่ แต่ราคาข้าวในตลาดโลกจะถูกกำหนดโดยโดยบริษัท Broker ต่างชาติ ซ่ึง 
จะส่งผลย้อนกลับมาทีละข้ันตอนจนถึงการกำหนดราคาข้าวสารในประเทศและราคาข้าวเปลือกท่ี 
ชาวนาจะได้รับ โดยราคาภายในประเทศถูกกำหนดโดยราคาส่งออกหรือราคาท่ีผู้ส่งออกได้รับเมือ 
แตกเป็นเงินบาท หรืออีกนัยหนึ่งก็คือราคาส่งออกและอัตราแลกเปลี่ยนจะเป็นตัวกำหนดราคา 
ภายในประเทศน่ันเอง17

จากภาพท่ี 4.1 ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกข้าวกระจายอยู่ท่ัวไปตามภาคต่างๆท่ัว 
ประเทศ18 โดยผลผลิตข้าวนาปีจะออกสู่ตลาดตั้งแต่เดือนธันวาคมจนถึงเดือนกุมภาพันธุและ 
ผลผลิตข้าวนาปรังจะออกสู่ตลาดประมาณเดือนพฤษภาคมถึงกรกฎาคม ซึ่งหลังจากเก็บเกี่ยว 
ผลผลิตแล้ว เกษตรกรผู้ปลูกข้าวจะเก็บข้าวส่วนหน่ึงไว้สำหรับการบริโภคภายในครอบครัวและอีก 
ส่วนหน่ึงสำหรับเป็นเมลิดพันธุ ส่วนท่ีเหลือจะขายออกสู่ท้องตลาดผ่านทางพ่อค้าข้าวเปลือกหรือ 
โรงสีขนาดเลิกในท้องถิ่น หลังจากนั่น พ่อค้าข้าวเปลือกหรือโรงสีข้าวในท้องถิ่นก็จะจำหน่าย 
ข้าวเปลือกให้พ่อค้าขายส่งหรือโรงสีในระดับจังหวัด

เมื่อโรงสิข้าวรับชื้อข้าวเปลือกจากพ่อค้าข้าวเปลือกและลีเป็นข้าวสารแล้วจะนำ 
ข้าวสารที่ลีได้ส่งต่อไปยังนายหน้าคนกลางที่กรุงเทพฯ (หยง) โรงงานผลิตภัณฑ์ข้าว โรงงานข้าว 
บรรจุถุง พ่อค้าขายส่งกรุงเทพฯ และพ่อค้าคนกลางข้าวสารในท้องถ่ิน จากพ่อค้าคนกลางเหล่านี้ 
ข้าวสารจะถูกส่งต่อไปจนถึงผู้บริโภคทั้งภายในและภายนอกประเทศผ่านทางร้านค้าปลีกแบบ 
ต้ังเดิมและร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (เซ่น ซุปเปอร์มาร์เก็ต ดิสเคาต์ลโตร์ และร้านสะดวกช้ือ)19

17เนึ่องจากปริมาณการส่งออกข้าวสารในแต่ละปีมีค่าประมาณร้อยละ 40 ของปริมาณผลผลิต 
ข้าวสารทั้งประเทศ และปริมาณข้าวส่งออกในแต่ละครั้งก็มีปริมาณมาก ราคาส่งออกจึงส่งผลกระทบต่อราคา 
ภายในประเทศอย่างมีนัยสำคัญ

18 ในปีเพาะปลูก 2544/45 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะปลูกข้าวทั้งหมด 66.27 ล้านไร่ โดยแบ่งเป็น 
พื้นที่เพาะปลูกข้าวนาปี 57.84 ล้านไร่ และ 8.43 ล้านไร่เป็นพื้นที่เพาะปลูกข้าวนาปรัง ผลผลิตของข้าวนาปีม ี
ล้ดส่วนเป็นร้อยละ 78.82 ของการผลิตข้าวทั้งหมด พื้นท่ีการปลูกข้าว 15.3 ล้านไร่อยู่ในภาคเหนือ 13.8 ล้านไร่ 
อยู่ในภาคกลาง และ 2.6 ล้านไร่อยู่ในภาคใต้ ทั้งนี้พื้นที่ปลูกข้าวส่วนใหญ่จะอยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซ่ึง 
มีเน้ีอท่ีเพาะปลูก 32.9 ล้านไร่หรือประมาณร้อยละ 40 อยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แต่ส่วนใหญ่เป็นการ 
ปลูกข้าวนาปี โดยข้าวหอมมะลิส่วนใหญ่กิได้ผลผลิตจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือเซ่นเดียวกัน (ข้อมูลจาก 
สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร)

19 ร้านค้าปลีกแบบด้ังเดิม มักเป็นร้านขายของชำที่ตั้งอยู่ในแหล่งชุมชนต่างๆทังในกรุงเทพฯ 
และจังหวัดอ่ืนๆ ส่วนใหญ่จะขายข้าวเป็นกังหรือกระสอบและอาจมีข้าวแบบบรรจุฤงมีตรายี่ห้อร่วมด้วย ปัจจุบัน 
ร้านค้าปลีกแบบตั้งเดิมย้งมีบทบาททีส่ำคัญในการกระจายข้าวสารไปลู่ผู้บริโภค โดยเฉพาะในพืนทีทีการ 
คมนาคมยังไม่สะดวก
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สำหรับตลาดข้าวสารในกรุงเทพฯนั้นมีแหล่งชื้อขายอยู่ที่ถนนทรงวาดและถนน 
อนุวงคัซี่งเป็นแหล่งรวมของหยงและผู้ล่งออก หยงจะเป็นตัวแทนโรงสีทำหน้าที่ตกลงชื้อขายกับผู ้
ล่งออกหรือพ่อค้าล่งและคิดค่าบริการกับโรงสีในการที่ไม่ต้องนำข้าวมาเสนอขายเอง การช้ือขาย 
นั้นมักกระทำผ่าน หยง โดยหยงจะมีปริมาณข้าวที่ชื้อขายกันผ่านมือประมาณร้อยละ 66 ของ 
ปริมาณข้าวสารทั้งหมด (ศูนย์วิจัยเศรษฐศาสตร์, 2546) นอกจากน้ี หยงยังช่วยโรงสีในเร่ืองการ 
ตรวจรับสินค้าและจ่ายเงินล่วงหน้าให้โรงสีด้วย หยงจึงนับเป็นกลุ่มที่มีบทบาทสำคัญในการ 
ถ่ายทอดราคาจากราคาล่งออกมายังราคาขายล่งภายในประเทศ โดยเป็นผู้แจ้งราคาที่ผู้ล่งออก 
เสนอช้ือและราคาท่ีโรงสีเสนอขายให้ทราบกันท้ัง 2 ฝ่าย

สำหรับจังหวัดอ่ืนๆท่ีมีผลผลิตไม่เพียงพอกับการบริโภค เช่น จังหวัดในภาคใต้ ตลาด 
ผู้บริโภคในระตับท้องถ่ินจะได้รับข้าวสารจากพ่อค้าคนกลาง (หยง) หรือพ่อค้าขายล่งในตลาด 
กรุงเทพฯ

ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ ได้เข้ามามีบทบาทแทนร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิมมากขึ้นเรื่อยๆ โดยเฉพาะ 
อย่างย่ิงในจังหวัดใหญ่ๆ ร้านค้าเหล่านี้มักจะขายแต่ข้าวบรรจุถุงท่ีมีตราย่ีห้อ
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หมายเหตุ .......... ►  วิถีการไหลเวียนข้าวเปลือก

วิถีการไหลเวียนข้าวสาร

ท่ีมา : ปรับปรุงจาก สุพร (2532: 32)

ภาพท่ี 4.3 วิถีการตลาดข้าว
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4.1.3 บทบาทของกลุ่มต่างๆที่มีต่อการส่งออกข้าว

ในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะพิจารณาเฉพาะกลุ่มหรือคนกลางที่มีบทบาทสำคัญต่อ 
กระบวนการค้าข้าวส่งออกเท่านั้นซึ่งได้แก่โรงสีพ่อค้าคนกลาง(หยง) และบริษัทผู้ส่งออกข้าว1’0

บทบาทของโรงสี

โรงลีทำหน้าที่หลักเป็นผู้แปรรูปข้าวเปลือกด้วยการสีให้เป็นข้าวสารเพื่อขายไปยัง 
ตลาดผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ รายได้ส่วนหนึ่งของโรงลีจะมาจากค่าบริการในการสีข้าวในรูปต่างๆ 
รวมทังผลพลอยได้จากการลีข้าว เซ่น รำข้าว แกลบ นอกจากน้ีโรงลียังได้เข้ามามีบทบาทสำคัญใน 
หลายๆด้านของกระบวนการตลาดนอกเหนือไปจากบทบาทการแปรรูปสินค้า ได้แก่ การกักเก็บ 
สินค้าและการขนส่ง สินค้า โดยเฉพาะโรงลีขนาดใหญ่21 จะมีโกดังหรืออาคารคลังสินค้าขนาด 
ใหญ่ไว้สำหรับเก็บรักษาข้าวเปลือกเพื่อป้อนโรงลีอย่างลม่ําเสมอและยังต้องเก็บรักษาข้าวลารท่ีส ี
ไค้ก่อนท่ีจะขายออกสู,ตลาดหรือขนส่งข้าวสารไปยังพ่อค้าขายส่งและผู้ส่งออกต่อไป

อย่างไรก็ตาม การที่รัฐบาลในปัจจุบันใช้นโยบายแทรกแชงราคาด้วยการกำหนด 
ราคารับจำนำข้าวเปลือกภายในประเทศให้อยู่ในระดับสูงเพื่อเป็นฐานในการกำหนดราคาส่งออก 
นั้นได้ส่งผลกระทบทำให้โรงลีปรับเปลี่ยนบทบาทโดยหันมารับจ้างรัฐบาลเก็บและลีข้าวรวมทั้ง 
รับจ้างส่งออกข้าวให้รัฐแทนการรับซื้อข้าวจากผู้ล่งออกเนื่องจากไม่มีความจำเป็นที่จะต้องทำ 
ตลาดเอง ผู้ส่งออกข้าวจึงจำเป็นต้องปล่อยให้ใบส่ังซ้ือที่ควรจะออกไปแข่งขันกับประเทศคู่แข่งให้ 
หลุดมือไป เน่ืองจากการรับใบส่ังซ้ือโดยท่ีไม่สามารถจัดหาข้าวมาส่งมอบหรือการออกไปซ้ือข้าวใน 
ราคาที่แพงเกินจริงจะทำให้ผู้ส่งออกไม่สามารถอยู่รอดภายใต้ภาวะท่ีราคาข้าวในตลาดโลกอยู่ใน 
เกณฑ์ตํ่าและมีการแข่งขันอย่างรุนแรง เพราะไม่ลามารถรับภาระการขาดทุนได้ (Econnews,19 
พ.ย. 2544) 10

10 สำหรับบทบาทของกลุ่มอื่นๆนั้นสามารถดูรายละเอียดไต้ในประมวลความรู้เรื่องข้าว (อัมมาร 
สยามวาลา และวิโรจน์ ณ ระนอง, 2533: 193-224)

2! เป็นโรงสีที่มีกำลังการผลิตมากกว่า 20 ตันข้าวเปลือกต่อวัน จึงมีผลผลิตเกินความต้องทารของ 
ตลาดในท้องถิ่นและมีเหลือส่งเข้ามาขายในกรุงเทพฯ ส่วนใหญ่ตั้งอยู่ในพื้นที่เขตภาคกลางในบริเวณที่ไม  ่
ห่างไกลจากกรุงเทพฯ โรงสีประเภทนี้จะซื้อข้าวเปลือกแต่ละครั้งในปริมาณมากตามกำลังผลืฅและชือจากพ่อค้า 
รวบรวมข้าวเปลือกหรือส่งตัวแทนของโรงสี (หลงจู๊) ไปรับซ้ือข้าวเปลือกในตลาดข้าวเปลือกเอง ในกรณีท้เปินข้าว 
คุณภาพพิเศษ เช่น ข้าวหอมมะลิ โรงสีอาจจะต้องไปซื้อข้าวเปลือกจากชาวนาในแหล่งผลิตโดยตรง
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ทังนีโรงลีท่ีเข้าร่วมโครงการเก็บข้าวที,รัฐบาลจำนำจะได้รับค่าเช่าโกดัง ค่าจ้างลีข้าว 
ซึ่งรัฐบาลเป็นผู้กำหนดต้นทุนการแปรสภาพโดยจ่ายเป็นเงินส่วนหนึ่ง ส่วนหน่ึงจะเป็นส่ิงท่ีได้จาก 
กระบวนการลีข้าว เช่น รำและปลายข้าว และอีกส่วนหน่ึงคือผลประโยชน์อ่ืนๆท่ีได้รับจากค่าขนส่ง 
และค่าชดเชยกระสอบข้าว

บทบาทของพ่อค้าคนกลาง (หยง)

เม่ือข้าวเปลือกได้ผ่านการแปรรูปด้วยการลีให้เป็นข้าวสารแล้ว ข้าวสารส่วนใหญ่จะ 
ผ่านเข้ามายังตลาดกรุงเทพฯซึ่งเป็นศูนย์กลางการค้าข้าวของประเทศและเป็นศูนย์กลางการ 
ประสานอุปสงค์ทังจากภายในประเทศและจากต่างประเทศเข้ากับอุปทานที่มีอยู่ กระบวนการค้า 

ข้าวในระดับนีจะมีนายหน้าหรือหยงเป็นคนกลางในการชื้อขายข้าวสารระหว่างโรงลีกับผู้ส่งออก 
หรือพ่อค้าขายส่ง ร้านหยงแต่ละร้านจะเป็นตัวแทนของโรงลีหลายๆโรง ในขณะเดียวกันโรงลีแต่ละ 
โรงก็จะติดต่อกับร้าน หยงมากกว่าหนึ่งร้าน ร้านหยงแต่ละรายจะทราบข้อมูลการต่อรองราคาข้าว 
คุณภาพข้าวตามตัวอย่างของหยงรายอ่ืนๆที,นำมาเสนอบริษัทผู้ส่งออกและทราบถึงความต้องการ 
ของร้านค้าล่งหรือบริษัทผู้ส่งออกเพื่อที่จะได้นำไปพิจารณาในการต่อรองกับผู้ชื้อหลายๆราย 
นอกจากนี้ร้านหยงยังต้องดูแลรับผิดชอบการส่งมอบข้าวให้ตรงกับปริมาณและคุณภาพตามท่ีตก 
ลงชื้อขายกันไปยังผู้ชื้อภายในระยะเวลาที่กำหนด รวมทั้งเป็นผู้ดูแลรับผิดชอบการชำระเงิน 
ระหว่างผู้ช้ือกับผู้ขาย หลังจากท่ีได้ส่งมอบข้าวถึงโกดังของผู้ช้ือเรียบร้อยแล้ว

จากกระบวนการค้าดังกล่าวข้างต้น ลามารถสรุปได้ว่าว่าหยงมีบทบาทสำคัญ 3 
ประการ ดังต่อไปน้ี 1

(1) เป็นคนกลางในการติดต่อชื้อขายข้าวสารระหว่างโรงลีกับผู้ส่งออกหรือพ่อค้า 
ขายส่งและมีบทบาทสำคัญในการถ่ายทอดราคาจากราคาส่งออกมายังราคา 
ขายส่งภายในประเทศ โดยเป็นผู้แจ้งราคาที่ผู้ส่งออกเสนอชื้อและราคาที่โรงลี 
เสนอขายให้ทราบกันท้ัง 2 ฝ่าย

(2) ดูแลรับผิดชอบการส่งมอบข้าวสารให้ตรงกับปริมาณและคุณภาพตามท่ีตกลงไว้

(3) ดูแลรับผิดชอบการชำระเงินระหว่างผู้ช้ือกับผู้ขาย หลังจากที่ได้ส่งมอบข้าวสาร 
ถึงโกดังของผู้ช้ือเรียบร้อยแล้ว
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จะเห็นได้ว่าหยงในกระบวนการค้าข้าวไทยนั้นนับเป็นกลไกที่สำคัญอย่างยิ่งในการ 
ส่งผ่าน1ข้อมูลข่าวสารทางด้านการตลาดต่างๆรวมถึงข้อมูลด้านราคาระหว่างการค้าข้าว'ในระคับ 
ส่งออกและการค้าข้าวในระดับขายส่ง

อย่างไรก็ตาม นอกจากหยงจะมีบทบาทในการเป็นคนกลางระหว่างโรงลีกับผู้ส่งออก 
หรือพ่อค้าขายส่งแล้ว บางครั้งหยงยังมีบทบาทในการชื้อขายข้าวเองเพื่อหากำไรจากการ 
เปล่ียนแปลงของราคาข้าวในช่วงต่างๆ

บทบาทชองบริษัทผู้ส่งออก

ผู้ส่งออกทำหน้าที่ประสานความต้องการบริโภคจากต่างประเทศเข้ากับสภาพตลาด 
ภายในประเทศและมีบทบาทสำคัญในการรับข้อมูลราคาส่งออกจากบริษัท Broker จาก
ต่างประเทศท่ีขอช้ือข้าวโดยผ่านผู้ส่งออกข้าวภายในกรุงเทพฯ ในปริมาณและราคาท่ีเสนอมา โดย 
ผู้ส่งออกต้องรอข้อมูลการประมูลชื้อขายข้าวหรือส่งตัวแทนออกไปร่วมประมูลข้าวในตลาด 
ต่างประเทศโดยตรง ซึ่งราคาข้าวที่ได้จากการประมูลนั้นจะสะท้อนให้เห็นถึงอุปสงค์และอุปทาน 
ของข้าวในชนิดและมาตรฐานน้ันๆ

ในส่วนของการจัดการด้านการส่งออกนั้นบริษัทผู้ส่งออกจะอาคัยบุคคลสำคัญที่ม ี
บทบาทในการจัดการร่วมกันคือ ผู้จัดการฝ่ายต่างประเทศ (หลงจู๊) และผู้จัดการโกดัง (กวงจ่ัง)

หลงจู๊จะทำหน้าที่ในการจัดหาข้าวเข้าโกดังในชนิดและคุณภาพตามความต้องการ 
ของผู้ชื้อจากต่างประเทศในขณะนั้นและรับผิดชอบต่อสัญญาชื้อขายที่ติดต่อผ่านร้านหยงให ้
เป็นไปอย่างเริยบร้อย โดยประสานงานกับกวงจั่งในการดูแลตรวจลอบข้าวที่มีการส่งมอบให ้
เป็นไปตามตัวอย่างที่ได้ตกลงช้ือขายกัน นอกจากนี้หลงจู๊ยังมีหน้าที่ในการติดตามข้อมูลข่าวสาร 
การเปล่ียนแปลงระเบียบราชการหรือข้ันตอนในการค้าข้าวและส่งออก เพ่ือให้การส่งออกเป็นไปได้ 
ด้วยความเรียบร้อย

กวงจั่งจะทำหน้าที่ด ูแลรับผิดชอบการส่งมอบข้าวจากร้านหยงให้เป็นไปตาม 
ข้อตกลงชื้อขายที่หลงจู๊ตกลงกับทางร้านหยงและมีหน้าที่จัดเก็บข้าวตลอดจนดูแลรักษาควบคุม 
คุณภาพข้าวที่นำมาจัดเก็บไว้ก่อนที่จะจัดส่งไปยังผู้ชื้อในต่างประเทศ รวมทังจัดทำบัญชีจัดเก็บ 
รมยาป้องกันแมลงดูแลเรื่องอุณหภูมิความชื้นและการถ่ายเทอากาศของโกดัง ตลอดจนการ 
หมุนเวียนของข้าวชนิดต่างๆ ในโกดังออกไปตามลำดับก่อนหลัง (First in-First out) เพืธป้องกัน 
ไม่ให้ข้าวสารเลื่อมคุณภาพ นอกจากน้ีกวงจั่งยังต้องมีทักษะในการผสมข้าวหรือปรับปรุงคุณภาพ 
ข้าวเพ่ือให้ได้มาตรฐานเพ่ือการส่งออกอีกด้วย
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4.1.4 โครงสร้างตลาดการส่งออกข้าวของไทย

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อโครงสร้างตลาดในสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรมซ่ึงนิยม 
ใช้ในการศึกษา คือ การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมหรือส่วนแบ่งการตลาด เนื่องจากเครื่องมือ 
ตังกล่าวสามารถแสดงให้เห็นถึงโครงสร้างตลาดท่ีสำคัญ 3 ประการ (อำนวยเพ็ญ มนูสุข, 2541)

(1) เพื่อแสดงให้ทราบว่ามีจำนวนธุรกิจจำนวนเท่าใดที่มีอิทธิพลต่อตลาด ต่อ 
นโยบายเศรษฐกิจ ซึ่งจะทำให้ทราบต่อไปว่าอุตสาหกรรมนั้นๆหรือระบบ 
เศรษฐกิจน้ันถูกครอบงำด้วยกลุ่มธุรกิจเป็นจำนวนมากน้อยเพียงใด

(2) เพื่อแสดงให้ทราบว่าตลาดที่ธุรกิจหรืออุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องอยู่นั้นจะถูก 
จัดเข้าเป็นตลาดประ๓ ทใด

(3) เพ่ือให้ทราบถึงตำแหน่งธุรกิจในตลาดว่าอยู่ในฐานะใด และมีอิทธิพลเพียงใด

ตังนั้นในวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีจะศึกษาโครงสร้างตลาดจากจำนวนบรืษัทผู้ส่งข้าวออก 
และการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัวของบริษัทส่งออกข้าว (Concentration Ratio) ซ่ึงเป็นการ 
วัดอัตราส่วนการกระจุกเพียงบางส่วน โดยข้อมูลที่จะนำมาใช้ในการคำนวณได้แก่ ปริมาณการ 
ส่งออกข้าวเฉลี่ยต่อปี เพื่อชี้ให้เห็นถึงแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างตลาดการส่งออกข้าว 
ต้ังแต่ในอดีตจนกระท่ังถึงปัจจุบันและสะท้อนให้เห็นถึงภาวะการผูกขาดของตลาดข้าวส่งออก

ในอดีตกลุ่มบริษัทค้าข้าวท่ีได้รับการกล่าวถึงกันมากท่ีสุดคือกลุ่ม 5 เสือ โดยเช่ือว่า 
เป็นผูมือิทธิพลในวงการค้าข้าว กลุ่ม 5 เสือประกอบด้วยพ่อค้าส่งออกข้าวท่ีทำการค้าข้าวส่งออก 
มาเป็นเวลานาน ประกอบด้วยบริษัทแม่ 5 บริษัท และแต่ละบริษัทยังแตกแยกออกเป็นบริษัทใน 
เครืออีกด้วย กลุ่ม 5 เสือประกอบด้วย

(1) กลุ่มธนาพรชัย
(2) กลุ่มเทพพาณิชย์
(3) กลุ่มปัวยเฮงล้ง
(4) กลุ่มฮ่วย'ชวน
(5) บริษัทอ้ันพ่องเหลา

การแตกออกเป็นบริษัทแม่และบริษัท,ในเครือนันมีเหตุผลหลายประการ เช่น เพีอ 
หลีกเล่ียงภาษีรายได้ เพ่ือให้ได้โควตาส่งออกเพ่ิมข้ึนและการขยายกิจการของบริษัท เป็นต้น
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ต่อมากลุ่มห้าเสือท่ีเร่ิมลดความสำคัญลง โดยมีกลุ่มบริษัทค้าข้าว 10 กลุ่มเป็นกลุ่ม 
ค้าข้าวที่เข้ามามีบทบาทแทน อย่างไรก็ตาม แม้ว่าในช่วงแรกๆ กลุ่มบริษัทค้าข้าว 10 กลุ่มจะมี 
กลุ่มห้าเสือประกอบอยู่ด้วยก็ตาม แต่ในปัจจุบันพบว่าในรายช่ือกลุ่มบริษัทส่งออกข้าว 10 อันดับ 
แรก ไม่มีซ่ือกลุ่มห้าเสือปรากฏอยู่แต่อย่างใด ช้ีให้เห็นการเปล่ียนแปลงองค์ประกอบของโครงสร้าง 
ตลาดผู้ส่งออกข้าวท่ีเปล่ียนแปลงไปจากในอดีต (พิจารณาตารางท่ี 4.2)

จากตารางท่ี 4.1 และ 4.2 จะเห็นได้ว่าปริมาณการส่งออกข้าวของไทยโดยเฉล่ียต่อปี 
มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนตลอด นอกจากนี้บังพบอีกว่าโครงสร้างตลาดมีการกระจุกเพิ่มมากข้ึน กล่าวคือ 
ในช่วงในช่วงปี พ.ศ. 2527-2531 กลุ่มบริษัทผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่ท่ีสุด 10 อันดับแรกครองส่วน 
แบ่งการตลาดเฉล่ียราวร้อยละ61.3ของ'ปริมาณข้าวส่งออกท้ังหมด และเพ่ิมข้ึนจากเดิมเป็นเฉล่ีย 
ร้อยละ71.7ของปริมาณข้าวส่งออกท้ังหมดในช่วงปี พ.ศ. 2541-2546 และเม่ือพิจารณาอัตราการ 
กระจุกตัวหรือส่วนแบ่งตลาดของกลุ่มบริษัทผู้ล่งออกข้าว 3 อันดับแรก (CR3)22 พบว่าโครงสร้าง 
ตลาดผู้ส่งออกข้าวมีการกระจุกตัวเพิ่มขึ้นจากเดิมเฉลี่ยร้อยละ 30.5 ของปริมาณข้าวส่งออก
ท้ังหมดในช่วงปี พ.ศ. 2527-2531 เป็นเฉล่ียร้อยละ 39.68 ของปริมาณข้าวส่งออกท้ังหมดในช่วง 
ปี พ.ศ. 2541-2546 สะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มบริษัทผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่ 3 อันดับแรกมีบทบาทใน 
การส่งออกข้าวเพ่ิมมากข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกับในอดีต

เป็นท่ีน่าสังเกตว่าเม่ือเปรียบเทียบรายช่ือกลุ่มบริษัทผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่ 3 อันดับ 
แรกในช่วงปี พ.ศ. 2527-2531 กับในช่วงปี พ.ศ. 2541-2546 กลุ่มธนาพรชัยมีส่วนแบ่งตลาดลดลง 
จนไม่ติดแม้กระทั้งใน 10 ลำดับแรกของกลุ่มผู้ส่งออกข้าวที่ส่งข้าวออกมากที่สุด แต่กลุ่มท่ีมี 
บทบาทเพ่ิมข้ึนมาอย่างเห็นได้ชัดก็คือ กลุ่มนครหลวงค้าข้าว โดยมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึนจากเฉลีย 
ร้อยละ 12.5 เป็นเฉล่ียร้อยละ 19.58 รองลงมาคือกลุ่มเกษตรรุ่งเรืองท่ีมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมฃึนจาก 
เฉล่ียร้อยละ 9.0 เป็นเฉล่ียร้อยละ 12.79 นอกจากน้ีในรายซ่ือของกลุ่มผู้ส่งออกข้าวท่ีส่งข้าวออก 
มากท่ีสุด 10 ลำดับแรกบังมีบริษัทรายใหม่เข้ามามีบทบาทเพ่ิมฃึนอีกด้วย เช่น บริษัทเอเชียโกล- 
เต้นไรซ์ และบริษัทเพรซิเดนท์ อะกริ เทรดดิง จำกัด

22ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2546 คณะกรรมการแข่งขันทางการค้าที่มืนายอดืศัย โพธารามืก เป็น 
ประธานกรรมการ ได้อาศัยอำนาจตามพระราชบัญญ้ตการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542 มาตราที 25 กำหนด 
เกณฑ์อำนาจเหนือตลาดโดยใช้เกณฑ์แยกตามประเภทธุรกิจ โดยในเบืองด้นนันจะเป็นหลักเกณฑ์ในส่วนชอง 
ธุรกิจค้าปลีกและอุตสาหกรรมรกจักรยานยนต์ซึ่งก่อให้เกิดข้อโต้แย้งเกียวกับการเลือกปฎบืตโดยกำหนดมูลค่า 
หรือส่วนแบ่งตลาดสูงๆ เพื่อให้ธุรกิจของพรรคพวกหลุดพ้นจากกฎเกณฑ์ด้งกล่าว จนถึงเดือนมกราคม พ.ศ. 
2547 หลักเกณฑ์ดังกล่าวกิยังไม่ได้ร้บการพิจารณาจากคณะกรรมการกลั่นกรองเรื่องเสนอคณะรัฐมนดรื จนนาย 
วัฒนา เมืองสุข รัฐมนตรีว่าการะทรวงพาณิชย์ขอถอนเรื่องออกมาเพือปรับหลักเกณฑ์อำนาจเหนือตลาดใหม่
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จากการศึกษาพบว่า การเปล่ียนแปลงองค์ประกอบของโครงสร้างตลาดผู้ส่งออกข้าว 
ในช่วงหลายสิบปีที่ผ่านมานั้นมีสาเหตุหลักมาจาก ความต้องการกระจายความเลี่ยงของ 
ผู้ประกอบการค้าข้าวส่งออกเนื่องจากกำไรของธุรกิจการค้าข้าวหรือสินค้าเกษตรขึ้นอยู่กับความ 
ต้องการในตลาดโลกและปริมาณผลผลิตท่ีไม่ภายในประเทศในแต่ละปี ดังน้ันสินค้าเกษตรเช่นข้าว 
จึงอาจทำกำไรไต้ในปีหนึ่ง แต่อาจจะขาดทุนได้ในปีต่อมา บริษัทผู้ส่งออกข้าวบางรายที่ประสบ 
ความสำเร็จในการค้าข้าวจึงพยายามกระจายความเล่ียงในการประกอบธุรกิจตนไปยังกิจการอ่ืนๆ 
ตัวอย่างเช่น กลุ่มธนาพรชัยของตระกูลเสี่ยวไพรัตน์ได้หันมาลงทุนในด้านอุตสาหกรรมปิโตรเคม ี
หรือกลุ่มเกษตรรุ่งเรืองของนายกิตติ ดำรงค์ชาญวนิช ท่ีหันมาลงทุนในอุตสาหกรรมกระดาษ การ 
กระจายความเส่ียงด้วยการลงทุนในธุรกิจอ่ืนๆของบริษัทผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่น้ันได้เปิดโอกาสให้ 
ผู้ประกอบการรายอ่ืนๆเข้ามาแย่งชิงส่วนแบ่งตลาดข้าวส่งออกแทนท่ีกลุ่มผู้นำเดิม

ประกอบกับบริษัทคู่แข่งได้ใช้กลยุทธ์เซิงรุกมากขึ้น ด้วยการดำเนินธุรกิจแบบกล้า 
เส่ียง กล่าวคือบางบริษัทท่ีมีเงินทุนมากพอจะใช้วิธี Charter เรือเข้ามาและจัดส่งข้าวเอง แทนท่ีจะ 
ใช้บริการจากบริษัทเดินเรือ ทำให้สามารถลดต้นทุนค่าขนส่งลงได้ แต่วิธีการน้ีบริษัทท่ีส่งออกข้าว 
จำเป็นต้องรับความเสี่ยงในกรณีท่ีเรือขนส่งสินค้าอัปปางลง หรือในกรณีของกลุ่มเกษตรรุ่งเรืองท่ี 
ค้าข้าวด้วยการลอยเรือเพ่ือรอคำลังซ้ือของลูกค้าในยุโรปและแอฟริกาซ่ึงช่วยลดต้นทุนในการเก็บ 
รักษา แต่ต้องอาศัยความชำนาญในการค้าข้าว รวมถึงความแม่นยำในการประเมินสถานการณ์ 
เป็นอย่างมาก ผลของการดำเนินกลยุทธ์ตังกล่าวส่งผลทำให้กลุ่มเกษตรรุ่งเรืองสามารถขึ้นเป็น 
ผู้นำในการส่งออกข้าวของประเทศไทยได้ในช่วงปี พ.ศ. 2536-2540 (ดูตารางท่ี 4.3)

อย่างไรก็ตามในช่วงปี พ.ศ. 2531-2540 นายกิตติ ดำรงค์ชาญวนิซ ได้ให้
ความสำคัญกับอุตสาหกรรมกระดาษมากเป็นพิเศษ ซึ่งจำเป็นต้องลงทุนด้วยจำนวนเงินที่สูงมาก 
จนต้องเสียตำแหน่งผู้นำในการส่งออกข้าวให้กับกลุ่มนครหลวงค้าข้าวในปี พ.ศ. 2541 เน่ืองจาก 
ทางกลุ่มเกษตรรุ่งเรืองได้ทุ่มเททรัพยากรให้ บริษัทแอดวานซ์อะโกร จำกัด (มหาชน) โดยมี 
เป้าหมายเพ่ือให้เป็นแหล่งรายได้หลักของกลุ่มแทนท่ีบริษัทเกษตรรุ่งเรืองค้าข้าว (ญิบพัน, 2545)

จากผลการศึกษาข้างต้นซ้ืให้เห็นว่าตลาดข้าวส่งออกมีการกระจุกตัวค่อนข้างสูง แต่ 
เมื่อพิจารณาประกอบกับข้อมูลส่วนแบ่งตลาดของแต่ละบริษัทจากตารางที่ 4.3 และ 4.4 และ 
ลักษณะการดำเนินธุรกิจของกลุ่มบริษัทผู้ส่งออกข้าวท่ีผ่านมา จะเห็นได้ว่าบริษัทท่ีเป็นผู้นำในการ 
ล่งออกข้าวต่างพยายามท่ีจะกระจายความเส่ียงด้วยการหันไปลงทุนในธุรกิจอ่ืนๆเพ่ือเป็นแหล่งได้ 
หลัก มากกว่าการพยายามรักษาส่วนแบ่งตลาดค้าข้าวส่งออก ส่งผลทำให้องค์ประกอบของ 
โครงสร้างตลาดผู้ส่งออกข้าวเปล่ียนแปลงไป
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ตารางท ี่ 4.1 ลำด ับ กล ุ่ม ผ ู้ส ่งออกข ้าวท ี่ส ่งข ้าวออกม ากท ี่ล ุด  10 อ ันด ับแรก เฉลี่ย พ .ศ . 2 5 2 7 -25 31

อันดับ กลุ่มหรือบริษัท ปริมาณส่งออกเฉล่ียต่อปี (ตัน) ร้อยละของปริมาณส่งออก

1 กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 550,213 12.5
2 กลุ่มธนาพรชัย 398,426 9.0
3 กลุ่มนครหลวงค้าข้าว 395,822 9.0
4 กลุ่มข้าวไชยพร 312,240 7.1
5 กลุ่มแสงทองค้าข้าว 240,156 5.5
6 กลุ่มรวมข้าวสยาม 217,373 4.9
7 กลุ่มไทยฟ้า 156,829 3.6
8 กลุ่มกิจพร 147,688 3.4
9 กลุ่มฮ่วยชวนค้าข้าว 142,883 3.2
10 บริษัทไรช์แลนด์อินเตอร์ 138,871 3.2

รวมผู้ส่งออกรายใหญ่ 10 กลุ่มแรก 2,700,501 61.3

ท่ีมา : อัมมาร สยามวาลา และวิโรจน์ 
ออกต่างประเทศ

ณ ระนอง (2533) โดยอาศัยข้อมูลจากสมาคมผู้ส่งข้าว

ตารางท่ี 4.2 ลำดับกลุ่มผู้ส่งออกข้าวท่ีส่ งข้าวออกมากท่ีสุด 10 อันดับแรก เฉล่ีย พ.ศ . 2541-2546

อันดับ กลุ่มหรือบริษัท ปริมาณส่งออกเฉล่ียต่อปี (ตัน) ร้อยละ:ของปริมาณส่งออก

1 กลุ่มนครหลวงฯ 1,269,975 19.58
2 กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 829,356 12.79
3 กลุ่มข้าวไชยพร 474,035 7.31
4 บริษัทเอเชียโกลเค้น1ไร'ซ์ 395,957 6.11
5 กลุ่มไทยฟ้า 357,677 5.52
6 บริษัทเพรชิเดนท์ อะกริ เทรดด้ิง 321,319 4.96
7 กลุ่มกมลกิจ 294,069 4.53
8 กลุ่มไทยมาพรรณ 264,739 4.08
9 กลุ่มบางช่ือฯ 224,518 3.46
10 บริษัทอุทัยโปรดิวส์’ 215,008 3.32

รวมผู้ส่งออกรายใหญ่ 10 กลุ่มแรก 4,646,653 71.66

ท่ีมา : สมาคมผ้ส่งข้าวออกต่างประเทศ



ตารางท ี่ 4 .3  ร ้อ ยล ะขอ งป ร ิม าณ ส ่งข ้าวอ อ ก ขอ งก ล ุ่ม ผ ู้ส ่งอ อ กข ้าว  10 อ ันด ับแรก ป ี พ .ศ .2 5 3 5  - 2 5 4 0

หน ่วย  : ร ้อยละ

อันดับ 2535 2536 2537 2538 2539 2540

1
กลุ่มข้าวไชยพร 

(10.9)
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(11.5)

กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 
(15.8)

กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 
(21.2)

กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 
(19.6)

กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 
(15.7)

2
กลุ่มนครหลวงฯ 

(7.6)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(9.0)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(9.2)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(12.1)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(12.5)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(13.2)

3
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(6.5)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(7.4)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(7.3)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(8.2)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(9.1)

กลุ่มข้าวไชยพร 
(10.9)

4
กลุ่มธนาพรชัย 

(5.7)
กลุ่มธนาพรชัย 

(5.7)
กลุ่มกมลกิจ 

(6.0)
กลุ่มรวมข้าวสยาม 

(5.1)
กลุ่มปัวยเฮงล้ง 

(4.2)
กลุ่มไทยฟ้า 

(5.2)

5
กลุ่มกมลกิจ 

(4.2)
กลุ่มกมลกิจ 

(5.2)
กลุ่มกิจพร 

(4.1)
กลุ่มกมลกิจ 

(3.7)
กลุ่มไทยฟ้า 

(4.1)
กลุ่มกมลกิจ 

(4.8)

6
กลุ่มแสงทองฯ 

(4.1)

กลุ่มไทยฟ้า 
(4.1)

กลุ่มฮ่วย'ซวน'ฯ 
(3.8)

กลุ่มบางซ่ือ 
(3.4)

กลุ่มบางซ่ือ 
(4.1)

กลุ่มบางซื่อ 
(4.0)

7
กลุ่มไทยฟ้า 

(3.8)
ไรซ์แลนด์อินเตอร์ฯ 

(3.5)
กลุ่มบางซ่ือ 

(3.8)
กลุ่มธนาพรชัย 

(3.3)
อุทัยโปรติวอั 

(4.1)
ไรซ์แลนด์อินเตอร์ฯ 

(4.0)

ท ี่มา : สม าค ม ผ ้ส ่งข ้าวออ ก ต ่างป ระเท ศ



ตารางท ี่ 4 .3  ร ้อ ยล ะขอ งป ร ิม าณ ส ่งข ้าวอ อ ก ขอ งก ล ุ่ม ผ ู้ส ่งอ อ กข ้าว  10 อ ันด ับแรก ปี พ .ศ .2 5 3 5 - 2 5 4 0  (ต ่อ )

หน ่วย  : ร ้อ ยละ

อันดับ 2535 2536 2537 2538 2539 2540

8
ไรซ์แลนด์อินเตอริฯ 

(3.7)
กลุ่มแสงทองฯ 

(3.4)
กลุ่มไทยฟ้า 

(3.7)
กลุ่มไทยฟ้า 

(3.2)
กลุ่มรวมข้าวสยาม 

(3.8)
กลุ่มรวมข้าวสยาม 

(3.8)

9
กลุ่มกิจพร 

(3.6)
กลุ่มกิจพร 

(3.3)
กลุ่มธนาพรชัย 

(3.4)
กลุ่มฮ่วยชวนฯ 

(3.1)
กลุ่มกมลกิจ 

(3.2)
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(3.7)

10
กลุ่มฮ่วยชวนฯ 

(3.4)
เจียเม้ง 
(3.0)

กลุ่มรวมข้าวสยาม
(3.4)

กลุ่มปัวยเฮงลัง 
(2.9)

กลุ่มฮ่วยชวนฯ 
(3.4)

อุทัยโปรดิวลั 
(3.4)

บริษัทท่ีเป็น 
สมาชักฯ

87.3 82.2 92.0 96.6 98.5 98.1

บริษัทที่ไม่เป็น 
สมาชิกฯ

12.7 17.8 8.0 3.4 1.5 1.9

ท่ีมา : สมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศ

Ç)CÔ



ตารางท ี่ 4 .4  ร ้อ ยล ะขอ งป ร ิม าณ ส ่งข ้าวอ อ ก ขอ งก ล ุ่ม ผ ู้ส ่งอ อ กข ้าว  10 อ ันด ับแรก ป ี พ .ศ .2541  - 2 5 4 6

หน ่วย  : ร ้อยละ

อันดับ 2541 2542 2543 2544 2545 2546

1
กลุ่มนครหลวงฯ 

(15.4)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(18.4)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(18.2)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(19.6)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(17.9)
กลุ่มนครหลวงฯ 

(19.5)

2
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(15.0)
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(12.0)
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(13.5)
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(10.9)
กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 

(12.2)
เพรชีเดนท์ อะกรืฯ 

(9.0)

3
กลุ่มข้าวไชยพร 

(9.1)

กลุ่มไทยฟ้า 
(5.1)

กลุ่มข้าวไชยพร 
(7.3)

กลุ่มข้าวไชยพร 
(6.8)

กลุ่มข้าวไชยพร 
(6.7)

กลุ่มเกษตรรุ่งเรือง 
(8.8)

4
กลุ่มรวมข้าวสยาม 

(6.5)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(5.0)
กลุ่มไทยฟ้า 

(6.5)
กลุ่มกมลกิจ 

(5.4)
เอเชียโกลเต้นไรช์ 

(6.7)
กลุ่มข้าวไชยพร 

(7.3)

5
กลุ่มไทยฟ้า 

(4.7)
เพรซิเดนท์ อะกริฯ 

(4.5)
กลุ่มกมลกิจ 

(5.4)
กลุ่มไทยฟ้า 

(5.3)
เพรชีเดนท์อะกรืฯ 

(4.7)
เอเชียโกลเต้นไรช์ 

(7.2)

6
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(4.6)
กลุ่มกมลกิจ 

(3.9)
กลุ่มบางช่ือฯ 

(3.6)
เอเชียโกลเต้นไรซ'' 

(5.2)
กลุ่มไทยฟ้า 

(4.7)
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(4.7)

7
กลุ่มกมลกิจ 

(3.6)
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(3.5)
อุทัยโปรติวส์ 

(3.4)
เพรซิเดนท์ อะกรืฯ 

(3.6)
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(3.8)
กลุ่มไทยฟ้า 

(4.7)

ท ี่ม า : สม าค ม ผ ้ส ่งข ้าวอ อ ก ต ่างป ระเท ศ



ตารางท ี่ 4 .4  ร ้อ ยล ะขอ งป ร ิม าณ ส ่งข ้าวอ อ ก ขอ งก ล ุ่ม ผ ู้ส ่งอ อ ก ข ้าว  10 อ ันด ับแรก ป ี พ .ศ .2541  -  2 5 4 6  (ต ่อ )

หน ่วย  : ร ้อยละ

อันดับ 2541 2542 2543 2544 2545 2546

8
กลุ่มบางซื่อฯ 

(3.5)
กลุ่มปัวยเฮงล้ง 

(3.5)
ไรซ์แลนด์อินเตอร์ฯ 

(3.0)
กลุ่มไทยมาพรรณฯ 

(3.5)
กลุ่มกมลกิจ 

(3.6)
กลุ่มกมลกิจ

(3.8)

9
อุทัยโปรติวส์ 

(2.9)

กลุ่มบางซื่อฯ 
(3.4)

เพรซิเดนท์อะกริฯ 
(3.0)

อุทัยโปรติวส์' 
(3.4)

อุทัยโปรติวส์ 
(3.1)

อุทัยโปรติวส์ 
(3.0)

10
กลุ่มปัวยเฮงล้ง 

(2.8)
กลุ่มรวมข้าวสยาม 

(2.9)

กลุ่มไทยมาพรรณฯ 
(2.7)

กลุ่มบางซ่ือฯ 
(3.1)

กลุ่มบางซื่อฯ 
(3.0)

กลุ่มบางซื่อฯ 
(2.8)

บริษัทท่ีเป็น 
สมาซิกฯ

87.3 82.2 92.0 96.6 98.5 98.1

บริษัทท่ีไม่เป็น 
สมาซิกฯ

12.7 17.8 8.0 3.4 1.5 1.9

ท่ีมา : สมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศ

ว ไ )
วิว
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นอกเหนือจากการวัดอัตราวัดการกระจุกตัวหรือส่วนแบ่งการตลาดซึ่งเป็นการ 
วิเคราะห์โครงสร้างตลาดในแง่การสร้างอำนาจเหนือตลาดแล้ว อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดจะช่วย 
ในการอธิบายรูปแบบต่างๆที่จะทำให้ระดับการกระจุกตัวสูงหรือตํ่า (อำนวยเพ็ญ มนูลุข, 
2541:34)โดยอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดจะเป็นตัวลดแรงจูงใจและความลามารถของธุรกิจในการ 
เข้ามาใหม่ ทั้งท่ีธุรกิจเก่าสามารถทำกำไรได้สูง ในวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีจะวิเคราะห์อุปสรรคในการ 
เข้าสู่ตลาดข้าวของผู้ส่งออก (Barrier to Entry) โดยแบ่งออกเป็นอุปสรรคทางกฎหมาย (Legal 
Barrier) และ อุปสรรคทางด้านเศรษฐกิจ (Economic Barrier)

อุปสรรคทางกฎหมาย (Legal Barrier) ได้แก่ระเบียบข้อบังดับต่างๆตามกฎหมายท่ี 
ระบุไว้สำหรับธุรกิจใดธุรกิจหนึ่ง อุปสรรคทางกฎหมายสำหรับตลาดข้าวส่งออก ได้แก ่
พระราชบัญญัติการค้าข้าว พ.ศ. 2489 โดยการขอข้ึนทะเบียนเป็นผู้ส่งออกสำหรับนิติบุคคลน้ัน 
ต้องได้รับอนุญาตให้เป็นผู้ประกอบการค้าข้าวประเภทค้าข้าวล่งไปจำหน่ายต่างประเทศ ตาม 
พระราชบัญญัติการค้าข้าว พ.ศ. 2489 จากกรมการค้าภายในก่อน ซึ่งจะต้องมีคุณสมบัติ 
โดยสังเขปดังน้ี

(1 ) ต้องจดทะเบียน โดยมีวัตถุประสงค้ในการส่งข้าวออกไปจำหน่ายต่างประเทศ

(2) มีโรงเก็บข้าวที่ได้รับอนุญาตจากกรมศุลกากรให้เป็นที่สำหรับตรวจเก็บ และ 
บรรทุกข้าวลงเรือเพื่อส่งออกได้ ที่เป็นกรรมสิทธิ'หรือมีสิทธิครอบครอง โดย 
ถูกต้องตามกฎหมาย

(3) มีเงินทุนจดทะเบียนท่ีได้เรียกชำระแล้วไม่น้อยกว่า 5 ล้านบาท

(4) ต้องมีข้าวสารเป็นกรรมสิทธิ,ไม่น้อยกว่า 500 เมตรืกตันภายใน 15 วันทีได้รับ 
หนังสืออนุญาต และตลอดเวลาท่ีได้รับอนุญาตให้ค้าข้าว

การศึกษานี้พบว่าตามคุณสมบัติที่ระบุไว้ดังกล่าวข้างต้น ซ่ึงข้อกำหนดเหล่านืไม่ยาก 
เกินกว่าท่ีจะปฏินัติตามได้ หลักเกณฑ์ในการขอข้ึนทะเบียนเป็นผู้ส่งออกจึงเท่ากับเป็นการป้องวัน 
มิให้ผู้ประกอบการท่ีมีแต่เงินทุนแต่ขาดความตังใจจริงในการค้าข้าวส่งออกเข้ามาในธรกิจส่งออก 
ข้าว เพราะการเข้าและออกจากวงการค้าข้าวบ่อยจนเกินไปอาจก่อให้เกิดความไม่เชือถือแก่บริบัท 
ส่งข้าวออกต่างประเทศของไทยได้ ตัวอย่างเช่น กรณีทีผู้ประกอบการได้รับคำลังซือจวกลูกค้าใน 
ต่างประเทศและยังไม่มีข้าวสารเก็บอยู่ในโกดัง ในขณะท่ีราคาข้าวสารภายในประเทศกลับสูงขึ้น 
ส่งผลทำให้ผู้ประกอบการอาจขาดทุนได้และอาจตัดสินใจปิดบริษัทเพือไม่ปฏิบัติคำลังซือดังกล่าว
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จากเหตุข้างต้นจึงอาจกล่าวได้ว่าตลาดข้าวส่งออกมีอุปสรรคทางกฎหมายค่อนข้าง 
ต่ํา ดังจะเห็นได้จากจำนวนบริษัทที่จดทะเบียนเป็นผู้ส่งออกข้าวมีจำนวนมาก แต่จำนวนผู้ส่งออก 
จริงไนแต่ละปีจะน้อยกว่าจำนวนบริษัทท่ีจดทะเบียนเป็นผู้ส่งออกข้าวเพราะผู้ส่งออกหลายรายจด 
ทะเบียนขออนุญาตส่งออกไว้แต่มิได้ส่งออกเลยในปีน้ันๆ

อุปสรรคทางด้านเศรษฐกิจ (Economic Barrier) เป็นอุปสรรคท่ีเก่ียวกับเง่ือนไข 
ลำหรับผู้ประกอบการในการตัดสินใจว่าจะเข้าประกอบการในธุรกิจหน่ึงๆหรือไม่ โดยจะพิจารณา 
จากต้นทุนและกำไรของธุรกิจหน่ึงๆ ในด้านการค้าข้าวส่งออกนั้นพบว่า เงินทุน ความชำนาญใน 
การค้าข้าว รวมถึงความแม่นยำในการประเมินสถานการณ์มีส่วนสำคัญในการเป็นกำแพงกีดกันผู ้
ส่งออกรายใหม่ๆ บริษัทที่ดำเนินธุรกิจการส่งออกข้าวมานานและมีเงินทุนมากสามารถรับความ 
เสี่ยงจากการรับซื้อข้าวเพื่อกักเก็บและเก็งกำไรจากการขึ้นลงของราคาข้าวได้ดีกว่าบริษัทราย 
ใหม่  ๆรวมท้ังสามารถ Charter เรือเพ่ือส่งออกข้าวได้เอง ส่งผลทำให้มีต้นทุนการขนส่งที่ตํ่ากว่า 
บริษัทรายใหม่ๆ

จากการวิเคราะห์ในแง่ทฤษฎี พบว่าโครงสร้างตลาดข้าวส่งออกมีการกระจุกตัว 
ค่อนข้างสูง โดยมีอุปสรรคทางกฎหมายในการเข้าสู่ตลาดตํ่า แต่มีอุปสรรคทางด้านเศรษฐกิจใน 
การเข้าสู่ตลาดสูง โดยอาศัยความได้เปรียบทางด้านเงินทุนและประสบการณ์ในการค้าข้าว
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4.2 พฤติกรรมตลาด

พฤติกรรมตลาด หมายถึง นโยบายของธุรกิจท่ีมีต่อตลาดสินค้าของตนและคู,แข่งขัน 
ธุรกิจต้องกำหนดนโยบายการตลาดในรูปแบบต่างๆ และนโยบายที่มีปฏิกิริยาโต้ตอบคู่แข่งขัน 
การกระทำและปฏิกิริยาถือเป็นการสร้างพฤติกรรมตลาด (Pickering, J.F. อ้างถึงใน อำนวยเพ็ญ 
มนูสุข, 2541)

4.2.1 นโยบายของร้ฐบาลท่ีส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมตลาด

ในสมัยรัฐบาลของนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ดร. ทักษิณ ชินวัตร รัฐบาลได้กำหนด 
นโยบายด้านการเกษตรหลายประการ โดยในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะศึกษานโยบายที่สำคัญ 3 
นโยบายซึ่งส่งผลกระทบต่อการค้าข้าวส่งออก โดยเฉพาะในแง่ของพฤติกรรมการตลาด นโยบาย 
เหล่าน้ีได้แก่

(1 ) การกำหนดมาตรฐานการส,งออกข้าวหอมมะลิ
(2) การร่วมมือกับประเทศผู้ส่งออกข้าว
(3) การจัดต้ังตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า

การกำหนดมาตรฐานการล่งออกข้าวหอมมะลิ

การกำหนดมาตรฐานการส่งออกข้าวหอมมะลิ23 ของกระทรวงพาณิชย์มี
วัตถุประสงค์เพื่อให้ข้าวหอมมะลิของไทยได้มาตรฐานโลกและเป็นมาตรฐานเดียวกัน โดยเช่ือว่า 
จะเป็นการเพ่ิมมูลค่าข้าวไทยได้ ท้ังนี้มาตรฐานการส่งออกกำหนดให้ข้าวหอมมะลิท่ีจะล่งออกไป 
จำหน่ายในต่างประเทศต้องมีข้าวอ่ืนเจือปนไม่เกินร้อยละ 8 และต้องเป็นไปตามประกาศกระทรวง 
พาณิชย์ เรื่องการกำหนดมาตรฐานข้าวหอมมะลิล่งออก เช่น บรรจุกัณฑ์ กระสอบ การตีตรา 
“Thai Hommali Rice” ต้องมีการออกใบรับรองจากสำนักงานมาตรฐานกรมการค้าต่างประเทศ 
โดยให้มีผู้ตรวจสอบ (Surveyor) ตรวจรับรองคุณภาพรวมทั้งมีเจ้าหน้าที่กรมศลกากรร่วม
ตรวจสอบด้วย

23 ข้าวหอมมะลิ หรือ ข้าวขาวดอกมะลิ (Jasmine Rice) ค้นพบครั้งแรกที่แหลมประดู่ อำ๓ อ 
พนัสนิคมจังหวัดชลบุรีในปี พ.ศ. 2488 และประกาศให้พันธุข้าว',ขาวดอกมะลิ 4-2-105” เป็นพันธุรับรองโดยใช้ 
ซ่ือ ‘'ขาวดอกมะลิ 105"
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การกำหนดมาตรฐานการส่งออกข้าวหอมมะลิของกระทรวงพาณิชย่จึงถือเป็นความ 
พยายามในการทำให้ผลิตภัณฑ์แตกต่างจากคู่แข่ง (Product Differentiation) กล่าวคือเป็นการ 
ทำให้ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสินค้าของคู่แข่ง ซึ่งอาจอยู่ในรูปของ ขนาด สี และหีบห่อ 
รวมถึงการวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ว่าเป็นสินค้าระดับใด หรือ การค้นคว้าผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ในทางการค้าน้ัน เครื่องหมายการค้านับว่ามีความสำคัญเป็นอย่างยิ่งต่อผู้ประกอบการเพราะเป็น 
ส่ิงดึงดูดให้ลูกค้าเข้ามาชื้อและบริโภคสินค้านั้นในขณะเดียวภันก็เป็นส่ิงที่แสดงให้ผู้บริโภคเห็นถึง 
คุณภาพของสินค้าน้ัน24

ในขณะที่กลุ่มพ่อค้าผู้ส่งออกข้าวเห็นว่านโยบายดังกล่าวเป็นไปไม่ได้ในทางปฏิบัต ิ
เน่ืองจากเหตุผล 3 ประการคือ

(1) ต้นทุนในการตรวจสอบ รวมทั้งระยะเวลาในการตรวจสอบที่ค่อนข้างนาน 
เน่ืองจากมีข้ันตอนการตรวจลอบหลายข้ันตอน ส่งผลทำให้ต้นทุนเพ่ิมสูงข้ึน

(2) ลักษณะของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ ลูกค้าในต่างประเทศ 
ส่วนใหญ่ต้องการผสมข้าวหอมมะลิกับข้าวอื่นเพื่อให้หุงแล้วเม็ดข้าวแข็งขึ้น 
หรือผสมเพ่ือให้ราคาถูกลง เน่ืองจากผู้ช้ือบางประเทศไม่ได้ต้องการแต่ข้าวหอม 
เพียงอย่างเดียว

(3) การจัดการระบบเพาะปลูกข้าวที่ขาดมาตรฐาน การเพาะปลูกข้าวหอมมะล ิ
ของไทยนั้นไม่ลามารถควบคุมให้เป็นมาตรฐานเดียวกันได้ เนื่องจากพื้นที ่
เพาะปลูกของไทยแบ่งเป็นแปลงขนาดเล็กกระจัดกระจายกันไป อีกท้ังยังมีการ 
เพาะปลูกข้ามสายพันธุอีกด้วย

ในธุรกิจค้าข้าวนั้นมีการสร้างสรรค์และใช้เครื่องหมายการค้ากันอย่างแพร่หลายทั้ง 
ภายในประเทศและต่างประเทศ เช่น เครื่องหมายการค้า HINODE ROYAL JASMINE ของ Ricegrowers 
Association of California เครื่องหมายการค้า JASMATI, KASMATI, TEXMATI, และ FLAVORED BY 
NATURE CHEF'S ORIGINALS ของ RiceTec ในประเทศไทยเองเคร่ืองหมายการค้าที่สำคัญ เช่น ข้าวหงษ์,ทอง
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การร่วมมือกับป?ะเทศพ ู้รงออกข้าว

ประเทศไทยร่วมกับประเทศผู้ส่งออกข้าวรายใหญ่อีก 4 ประเทศได้แก่ จีน อินเดีย 
ปากีสถานและเวียดนาม ซึ่งมีส่วนแบ่งในตลาดค้าข้าวโลกรวมกันมากกว่าร้อยละ 70 (ดูภาพท่ี 4.2 
ประกอบ) จัดตั้งคณะมนตรีว่าด้วยความร่วมมือข้าว (Council on Rice Trade Cooperation: 
CRTC) ในวันท่ี 9 ตุลาคม 2545 ท่ีผ่านมา โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือแลกเปล่ียนข้อมูลเก่ียวกับการ 
ผลิตและการค้าระหว่างกัน รวมท้ังการรักษาเสถียรภาพราคาข้าวตลาดโลก 25

การร่วมมือกันระหว่างประเทศผู้ส่งออกข้าวน่าจะส่งผลทำให้ราคาข้าวในตลาดโลก 
ในระยะทั้นปรับตัวสูงขึ้นและมีเสถียรภาพเพิ่มมากขึ้น อย่างไรก็ตาม โดยทั่วไปแล้วความสำเร็จ 
ของการร่วมมือกันขายจะข้ึนอยู่กับปัจจัยท่ีสำคัญ 2 ประการ ดังน้ี

(1) ลักษณะของสินค้าต้องมีคุณลักษณะเฉพาะกล่าวคือ ต้องไม่มืสินค้าที่ทดแทน 
กันได้ดีท่ีมีราคาไม่ต่างกันมากนัก

(2) ต้องมีประสิทธิภาพในการควบคุมผลผลิตของโลก

ในกรณีของสินค้าข้าวนั้นพบว่า ตลาดข้าวโลกเป็นตลาดที่มีความบอบบางมาก 
(Thin Market) เน่ืองจากแต่ละประเทศต่างมุ่งผลิตเพ่ือบริโภคเองเป็นหลัก ถ้าปีใดสภาพภูมิอากาศ 
ดีจะส่งผลให้ประเทศต่างๆ สามารถผลิตข้าวได้มาก ข้าวที่เหลือจากการบริโภคจะถูกส่งออกมาก 
ข้ึน ส่งผลให้ราคาตกลง ในทางตรงกันข้ามหากราคาในตลาดโลกสูงขึ้น ประเทศท่ีพัฒนาแล้วบาง 
ประเทศสามารถเพ่ิมผลผลิตเพ่ือทดแทนการนำเข้า เน่ืองจากในประเทศท่ีพัฒนาแล้วอย่างอเมริกา 
ออสเตรเลีย ญี่ปุน จะอุดหนุนชาวนาให้ได้รายได้หรือราคาที่ส ูงกว่าในตลาดโลก โดยใช  ้
งบประมาณแผ่นดิน แต่ก็จำกัดเนื้อท่ีเพาะปลูกเอาไว้ ไม่ให้ผลิตมากกว่าที่กำหนด ดังน้ันหากผล 
ของการร่วมมือกันระหว่างประเทศผู้ส่งออกข้าวทำให้ราคาข้าวในตลาดโลกสูงขึ้น ประเทศเหล่าน้ี 
สามารถขยายกำลังการผลิตได้ทันที

25 โดยที่ประชุมรัฐมนตรีการค้าของทั้ง 5 ประเทศได้ตกลงว่าจะมีการจัดประชุมระดับรัฐมนตรี 
อย่างน้อยปีละ 1 คร้ัง จัดการประชุมระดับเจ้าหน้าที่อาวโสอย่างน้อยปีละ 2 คร้ังและการประชุมระดับเลขานุการ 
เป็นระยะๆ นอกจากนี้ยังได้ดำเนินการจัดตั้งเว็บไซต์ www.dft.moc.go.th/crtr. เพื่อเป็นศูนย์กลางในการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลข้าวในทุกด้านของประเทศสมาชิก

http://www.dft.moc.go.th/crtr
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ในส่วนของลักษณะสินค้าเองก็พบว่าข้าวก็มีสินค้าที่สามารถทดแทนกันได้ดี ได้แก่ 
ข้าวสาลี นอกจากน้ีการเก็บรักษาข้าวก็มีต้นทุน การเก็บรักษาไว้เป็นเวลานานจะทำให้ข้าวมีโอกาส 
เล่ือมคุณภาพ

จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นจึงอาจสรุปได้ว่านอกจากข้าวจะมีสินค้าทดแทนแล้ว 
ประเทศผู้ส่งออกข้าวยังขาดประสิทธิภาพในการควบคุมผลผลิตของโลกอีกด้วย การร่วมมือกัน 
ระหว่างประเทศผู้ส่งออกข้าวจึงไม่น่าจะได้ผลจริง เพราะไม่มีเครื่องมือมาบังคับให้แต่ละประเทศ 
ปฏิบัติตาม นอกจากน้ีประเทศผู้ส่งออกข้าวส่วนใหญ่ไม,ได้ใช้ระบบผูกขาด มติร่วมกันของรัฐมนตริ 
แต่ละประเทศจึงอาจไม่สามารถบังคับผู้ส่งออกข้าวในแต่ละประเทศได้ท้ังหมด โดยเฉพาะประเทศ 
ไทยท่ีมีบริษัทผู้ส่งออกข้าวเป็นจำนวนมาก ดังน้ันในความเป็นจริงแล้วจึงไม่มีประเทศใดหริอกลุ่ม 
ใดสามารถกำหนดราคาข้าวในตลาดโลกได้

การจัดต้ังตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า

การจัดต้ังตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า26 มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือแก้ไขปัญหาเก่ียวกับ 
เสถียรภาพของราคาสินค้าเกษตรในระยะยาวและลดความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาสินค้า 
เกษตร เนื่องจากเกษตรกรและผู้ที่เกี่ยวข้องสามารถทราบแนวโน้มของราคาสินค้าเกษตรใน 
อนาคต เพราะการมีตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าจะเป็นการเปิดโอกาสให้ฝ่ายต่างๆเข้ามามีบทบาท 
ในการใช้ข้อมูลที่ตนเสาะแสวงหามาเพื่อป้องกันความเสี่ยงหริอเก็งกำไร ส่งผลทำให้ราคาสินค้า 
เกษตรเปลี่ยนแปลงไปอย่างสมเหตุสมผลมากขึ้น และเชื่อว่าในท้ายที่สุดตลาดสินค้าเกษตร
ล่วงหน้าจะส่งผลทำให้

(1 ) เกษตรกรมีอำนาจต่อรองมากข้ึนในการขายผลผลิตให้กับพ่อค้า

(2) เกษตรกรขายสินค้าเกษตรได้ราคาสูงข้ึน เน่ืองจากกลไกตลาดทำงานเต็มท่ี ซ่ึง 
จะช่วยลดความผันผวนของราคาสินค้าเกษตรในต้นถุดูกาล

26 ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าแห่งประเทศไทย (ต.ส.ล.) เป็นองค์กรที่ถูกจัดตั้งขึ้นตาม
พระราชบัญญ้ติการซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าปี พ.ศ. 2542 และเป็นตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าเพียงตลาด 
เดียว มีฐานะเป็นนิติบุคคลอิสระ โดยภายใต้การกำกับดูแลของคณะกรรมการตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
(ก.ส.ล.) ทำหน้าที่ในการเป็นศูนย์กลางในการซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าภายใต้กฎระเบียบที่ชัดเจน และสร้าง 
ความเป็นธรรมให้แก่ผู้ซื้อและผู้ขายในตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า
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(3) เกษตรกรจะรวมกลุ่มกันเพื่อขายล่วงหน้าในตลาดล่วงหน้า เป็นการลดความ 
เส่ียงโดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง

ลำหรับสินค้าข้าว คณะกรรมการกำกับการซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า (ก.ส.ล.) ได้ 
อนุมัติให้ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าแห่งประเทศไทยนำข้าวขาว 5% เข้าซ้ือขายในตลาดฯเป็น 
ลำดับแรกในไตรมาสแรกของปี 2547 เนื่องจากเหินว่าข้าวขาว 5%ล่วงหน้าสามารถใช้เป็น
เคร่ืองมือประกันความเส่ียงลำหรับข้าวชนิดอ่ืนๆได้ดี

ถึงแม้ว่าเกษตรกรส่วนใหญ่ซึ่งเป็นเกษตรกรหรือชาวนารายย่อยจะใม่สามารถใช ้
บรืการตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าโดยตรง แต่ชาวนารายย่อยก็จะได้รับประโยชน์จากการท่ีพ่อค้า 
คนกลางสามารถลดภาระการเส่ียง ส่งผลทำให้ต้นทุนการตลาดลดลงช่วยยกราคาแก่เกษตรกรได้

ดังนั้น ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน ้าจ ึงควรพ ัฒนาระบบการเผยแพร่ข ้อม ูล  
(Information Dissemination) ให้ท่ัวถึง เพื่อประโยชน์ในการวางแผนการผลิตและการขายสินค้า 
ของเกษตรกร ตัวอย่างเช่น การพัฒนาโครงสร้างและกฏระเบียบท่ีสนับสนุนให้ สหกรณ์การเกษตร 
หรือกลุ่มเกษตรกร หรือสถาบันเกษตรกร หรือโรงสีทำหน้าท่ีรวบรวมความต้องการของเกษตรกร 
รายย่อยและลดความเส่ียงแทนเกษตรกรรายย่อย

4.2.2 พฤติกรรมการกำหนดราคา

ข้าวเป็นสินค้าท่ีมืความแตกต่างกันไม่มากนัก ประกอบกับมืสินค้าท่ีใช้ทดแทนกันได้ 
ดีซ่ึงมีราคาใกล้เคียงกัน เช่น ข้าวสาลี ดังน้ันการใช้นโยบายการตลาดหรือพฤติกรรมการแช่งขันใน 
รูปแบบอ่ืนๆท่ีไม่ใช่ราคา เช่น การทำให้ผลิตกัณฑ์แตกต่างจากคู่แช่ง (Product Differentiation) 
จึงไม่ส่งผลกระทบมากนัก ดังนั้นการศึกษาพฤติกรรมตลาดในนัวข้อนี้จึงเน้นการศึกษานโยบาย 
ราคาหรือพฤติกรรมการกำหนดราคาเป็นหลัก เน่ืองจากราคาจะสะท้อนลภาพตลาดท้ังหมดไว้แล้ว 
ทั้งข้อมูลทางด้านอุปสงค์อุปทาน และข้อมูลข่าวสารอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้อง27 โดยจะศึกษาว่ามีปัจจัย 
ใดบ้างที่ส่งผลต่อการกำหนดราคาข้าวและมีกลุ่มใดบ้างที่เข้ามามีบทบาทในการกำหนดราคาข้าว 
ทั้งนี้เพ่ือทำความเข้าใจเกี่ยวกับกลไกในการส่งผ่านราคาระหว่างตลาดต่างระดับเพื่มมากขึน โดย

2:'ค'วามสำคัญของข้อมูลข่าวลาร'ในตลาดข้าวนั้นสามารถอ่านเพื่มเติม1ได้ในประมวลความรู้เรื่อง 
ข้าว (อัมมาร สยามวาลา และวิโรจน์ ณ ระนอง, 2533: 338-344)
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จะเริ่มพิจารณาจากการกำหนดราคาข้าวในระดับส่งออก การกำหนดราคาข้าวในระดับขายส่ง 
และการกำหนดราคาข้าวเปลือกภายในประเทศตามลำดับ

ทา?กำหนดราคาข้าวสารในระดับส่งออก

คณะอนุกรรมการรายงานราคาข้าว สภาหอการค้าแห่งประเทศไทยจะจัดการประชุม 
เป็นประจำทุกวันพุธท่ีสมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศ28 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือกำหนดราคาข้าว 
แต่ละชนิดท่ีซ้ือขายภายนอกประเทศรวมถึงราคาข้าวที่ซ้ือขายภายในประเทศ โดยอาศัยข้อมูลที่ผู ้
ส่งออกได้รับจากการประมูลซื้อขายข้าวหรืออาจจะส่งตัวแทนออกไปร่วมประมูลข้าวในตลาด 
ต่างประเทศโดยตรง รวมถึงอัตราแลกเปล่ียน ทั้งนี้ราคาข้าวท่ีถูกกำหนดดังกล่าวจะถูกนำไปใช้เป็น 
เกณฑ์ในการตัดสินใจซื้อขายข้าวเพื่อการส่งออกและเป็นป้องกันมิให้บริษัทผู้ส่งออกข้าวที่เป็น 
สมาชิกสมาคมฯตัดราคากันเองอีกด้วย

ในขณะเดียวกันบริษัทนายหน้า Broker ระหว่างประเทศก็จะติดต่อมายังผู้ส่งออก 
ไทยหลายๆรายพร้อมๆกันและจะให้ผู้ส่งออกจะให้ผู้ส่งออกไทยเสนอราคา ซึ่งบริษัทนายหน้าหรือ 
บริษัทค้าข้าวระหว่างประเทศจะเจรจากับผู้ส่งออกไทยท่ีให้ราคาต่ําท่ีสุดหรือเง่ือนไขอ่ืนๆท่ีดีท่ีสุด 
หากต้องการสินค้าข้าวในปริมาณมากก็อาจจะเจรจาซ้ือจากผู้ส่งออกหลายๆราย โดยจะแจ้งราคา 
เป็นราคา F.O.B.

การกำหนดราคาข้าวแต่ละชนิดที่ซื้อขายภายนอกประเทศของกลุ่มบริษัทผู้ส่งออก 
ข้าวไทยจึงอาจมองได้ว่ามีลักษณะเป็นการรวมกลุ่มกันขาย (Cartel)29 โดยมีลักษณะเป็น Cartel 
แบบอ่อน (Loose Cartel) กล่าวคือกลุ่มผู้ขายจะกำหนดราคาไว้เพ่ือให้สมาชิกถือปฏิษัติ โดยมี

28 วัตถุประลงค‘ในการก่อตั้งสมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศคือการเป็นศูนย์กลางความร่วมมือ 
ของบริษัทผู้ ส่งออกข้าวที่เป็นสมาชิก เช่น การเป็นตัวแทนในการเจรจาต่อรองและปรึกษากับทางรัฐบาลไทย 
ในเรื่องนโยบายที่จะส่งผลกระทบต่อการค้าข้าวและเป็นศูนย์รวมที่ทำหน้าที่การบริหารข่าวสารและการติดต่อ 
ทางการค้าให้สมาชิก ปัจจุบันสมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศมืสมาชิกเป็นบริษัทผู้ส่งออกข้าวทั้งหมด 169 
บริษัท ในจำนวนนี้มีตัวแทนบริษัทที่เป็นสมาชิกจำนวน 33 ราย ดำรงตำแหน่งเป็นคณะกรรมการบริหารสมาคม 
โดยมืวาระครั้งละ 2 ปี

29 การรวมกลุ่มกันขาย (Cartel) คือการตกลงกันระหว่างผู้ขายโดยมืจุดมุ่งหมายเพื่อจะลดจำนวน 
การผสิตหรือเพื่อที่จะ ขจัดการแข่งขันให้หมดไป การรวมกลุ่มกันขายเป็นความพยายามในการแสวงหากำไร 
ร่วมกัน (Joint Profits) ให้สูงท่ีสุด แล้วนำมาแบ่งปันกันระหว่างสมาชิกให้เท่ากัน  ๆหรือให้เท่ากับที่ตกลงกันไว ้
ก่อน ผลประโยชน์จำนวนสูงสุดทั้งหมดที่สมาชิกของ Cartel ได้รับจะเป็นการรวมปริมาณผลผลิตชองสมาชิกแต ่
ละคนให้เท่ากับปริมาณของผลผลิตที่ผู้ผูกขาดจะกระทำได้และราคาสินค้าจะเท่ากับราคาสินค้าของผู้ผูกขาด
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เงื่อนไขว่าผู้ขายจะไม่ลดราคาให้ตํ่าลงกว่าราคาท่ีตั้งไว้ (Non-price Competition)30 อย่างไรก็ตาม 
ผลของการรวมกลุ่มกันขายในกรณีนี้จะได้ผลหรอไม่ขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายประการ โดยเฉพาะ 
อย่างยิ่ง ลักษณะของสินค้า กล่าวคือควรจะเป็นสินค้าที่มีความแตกต่างกันและไม่มีสินค้าที่ใช ้
ทดแทนกันได้ดีซึ่งมีราคาใกล้เคียงกัน ในขณะที่สินค้าข้าวไม่มีลักษณะดังกล่าว นอกจากนี้ยัง 
ขึนอยู่กับความตังใจ ผลประโยชน์รวมถึงความไว้วางใจของกลุ่มบริษัทผู้ล่งออกข้าวอีกด้วย

การทำหนดูราคาข้าวสารในระดับชายล่ง

การกำหนดราคาข้าวสารในตลาดกรุงเทพฯ เริ่มจากขั้นตอนการซื้อขายกันระหว่าง 
โรงสี ผู้ล่งออกและผู้ค้าข้าวสารในตลาดกรุงเทพฯ ผ่านทางนายหน้า(หยง) โดยหยงจะล่งพนักงาน 
(เกงกี) นำตัวอย่างข้าวของโรงสีท่ีตนเป็นตัวแทนอยู่ไปเสนอขายให้ผู้ส่งออกในทุกเช้าวันจันทร์ถึง 
วันศุกร์ และรับราคาเสนอซ้ือจากผู้ล่งออกหลายราย (มีค่าเท่ากับราคาล่งออกที่ผู้ล่งออกไปประมูล 
ขายได้มาหรือราคาท่ีนายหน้าจากต่างประเทศเสนอซ้ือมาหักด้วยค่าใช้จ่ายในการล่งออกและกำไร 
ท่ีต้ังไว้) ในแต่ละวันแจ้งกลับไปยังหยง หยงก็จะทราบว่าผู้ล่งออกรายใดมีความต้องการข้าวมาก 
น้อยเพียงใด โดยดูจากราคาท่ีผู้ล่งออกเสนอมาและแจ้งโรงสิท่ีตนเป็นตัวแทนทราบ ถ้าผู้ส่งออกมี 
ความต้องการมากโรงสีก็จะเสนอขายในราคาที่สูงขึ้น ถ้าสามารถตกลงกันได้ ราคาน้ีจะเป็นราคา 
ท่ีโรงสีขายได้

สำหรับการตกลงซ้ือขายระหว่างโรงสีกับผู้ค้าล่งข้าวสารในตลาดกรุงเทพฯ มีข้ันตอน 
เดียวกันกับผู้ล่งออกแต่ต่างที่ว่าโรงสีมักยึดราคาของผู้เสนอซ้ือของผู้ส่งออกเป็นสำคัญ นอกจากน้ี 
ราคาที่โรงสีขายให้ผู้ขายล่งมักสูงกว่าราคาที่ขายให้กับผู้ล่งออก เน่ืองจากการขายให้ผู้ขายล่งเป็น 
การขายในปริมาณท่ีน้อยกว่าและมักเป็นการขายเช่ือ

กา?กำหนดราคาข้าวเปลือกภายในประเทศ

เนื่องจากตลาดกรุงเทพฯเป็นศูนย์กลางของการค้าข้าวและเป็นศูนย์กลางในการ 
ประสานอุปสงค์ทั้งจากภายในประเทศและจากต่างประเทศเข้ากับอุปทานที่มีอยู่ ราคาข้าว ณ

30 โดยปกติการแบ่งปันการขายระหว่างสมาชิก Cartel มีสองวิธีคือ Non-price Competition และ 
Quotas วิธีแรกกลุ่มผู้ขายจะกำหนดราคาไว้เพ่ือให้สมาชิกถือปฏิบัติ โดยมีเงื่อนไขว่าผู้ขายจะไม่ลดราคาให้ตาลง 
กว่าราคาที่ตั้งไว้ ส่วนวิธีที่ดองนั้นไม่มีกฎเกณฑ์ที่แน่ซัดในการกำหนด แต่ในทางปฏิบัติการกำหนดโควต้า 
ระหว่างสมาชิกขึ้นอยู่กับความสามารถในการต่อรองของบรืษัท อย่างไรกิตามวิธีที่นิยมใช้กันคือการกำหนดจาก 
สถืติการค้าหรือไม่กิพิจารณาจากความสามารถในการผสิตของบริษัท



78

ตลาดกรุงเทพฯจะส่งผลต่อราคาข้าวในพ้ืนท่ีต่างๆ3, โดยผู้ส่งออกและพ่อค้าขายส่งภายในประเทศ 
จะเจรจาราคาข้าวที่จะซ้ือกับร้านหยงซ่ึงทำหน้าท่ีเป็นตัวแทนของโรงสี เม่ือโรงสีรับรู้ราคาของข้าว 
ชนิดคุณภาพต่างๆท่ีผู้ส่งออกต้องการซ้ือในขณะน้ันก็จะนำราคาตังกล่าวมาคิดคำนวณเป็นราคาท่ี 
จะรับซ้ือข้าวเปลือกจากชาวนาหรือพ่อค้ารวบรวมข้าวเปลือก โดยพิจารณาว่าข้าวเปลือก 1 เกวียน 
นั้นมีอัตราการสีเท่าใดจากปัจจัยที่แตกต่างกันไปตามความชื้นหรือพันธุข้าวหรือพื้นที่ปลูกข้าว 
รวมถึงคุณภาพการลีของโรงสีเอง โรงสิจะนำอัตราการสีตังกล่าวมาประมาณเป็นรายรับที่จะได้ 
จากการขายข้าวชนิดต่างๆ หักด้วยค่าใช้จ่ายท่ีโรงสิจะต้องเป็นผู้รับผิดชอบ เช่น ต้นทุนในการสีข้าว 
ค่าขนถ่ายและค่าขนส่งบรรทุก ค่านายหน้า (ร้านหยง) และค่ากระสอบบรรจุข้าว (โดยท่ัวไปราคา 
ข้าวท่ีใช้กันอยู่เป็นราคาข้าวท่ีไม่รวมค่ากระสอบ) ก็จะได้ราคาข้ันต้นท่ีโรงสีจะใช้เป็นเกณฑไนการ 
ในการรับซ้ือข้าวเปลือกต่อไป (อัมมาร สยามวาลา และวิโรจน์ณ ระนอง, 2533: 231) 31

31 นอกจากตลาดกรุงเทพฯแล้ว ผลจากการวิเคราะห์การเชื่อมโยงราคาพบว่า การกำหนดราคา 
ข้าวในตลาดกำนันทรงนั้น มีการอ้างอิงกับราคาส่งออกโดยตรงเช่นเดียวกับราคาขายส่ง ณ ตลาดกรุงเทพ ดัง 
ตลาดท่าข้าวกำนันทรงจึงเป็นแหล่งกำหนดราคาข้าวเปลือกและราคาจะถูกถ่ายทอดไปยังตลาดอื่นๆในท้องถิ่น 
น้ัน เช่นเดียวกันกับตลาดกรุงเทพ (อิสราพร ตระกูลพรนิมิต, 2545)
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4.2.3 การทดสอบการส่งผ่านราคาท่ีไม ่สมมาตรกัน

ในส่วนของผลการวิเคราะห์จะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนตามลำดับขันของการศึกษา 
ได้แก่(1) การทดสอบคุณสมบัติ Stationary (2) การทดสอบความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว 
(3) การทดสอบการส่งผ่านราคาท่ีไม่สมมาตรกัน

4.2.3.1 กา?ทดสอบคุณสมบัติ Stationary ด้วย Unit Root Test

การทดสอบ Unit Root เป็นการทดสอบคุณสมบ้ต Stationary ของตัวแปรเพ่ือ 
ป้องกันปัญหาความสัมพันธ์ไม่แท้จริง (Spurious Regression) ซ่ึงจะส่งผลต่อความน่าเชื่อถือใน 
การวิเคราะห์โดยในการศึกษาคร้ังน้ี ได้ทำการทดสอบ Unit Root โดยใช้การทดสอบ Augmented 
Dickey Fuller โดยข้ันตอนของการทดสอบมีดังน้ี

(1) Plot กราฟแต่ละตัวแปรเพ่ือดูว่าข้อมูลมี Interception หรือ Trend หรือไม่

(2) ทำการทดสอบ ADF Test โดยเร่ิมการทดสอบท่ี At level เพ่ือดูว่าตัวแปรมี 
Unit Root หรือไม, ท้ังน้ีจะต้องกำหนดการเลือก Interception และ Trend ให้ 
เหมาะสมกับลักษณะของข้อมูล โดยดูจากกราฟท่ี Plot ในข้ันตอนท่ี 1 ใน 
ข้ันตอนน้ีเราจะได้ค่า ADF Test Statistic

(3) เปรียบเทียบค่า ADF Test Statistic ท่ีได้กับค่า 1% Critical Value ว่าสามารถ 
ปฏิเสธสมมติฐานถึงการมีอยู่ของ Unit Root หรือไม่ ถ้าค่า ADF Test Statistic 
ท่ีได้ มีค่าน้อยกว่า 1% Critical Value แสดงว่าเราไม่ลามารถปฏิเสธได้ ในข้ัน 
ต่อไปจะต้องทำการทดสอบ ADF Test at 1S1 Difference ต่อไป เพ่ือดูว่าตัว 
แปรตังกล่าวท่ีมีคุณสมบัติ Non -  stationary น้ัน จะมีคุณสมบัติ Stationary 
เม่ืออยู่ในรูปผลต่างลำตับท่ี 1 หรือไม่ 4

(4) ทำการ'ทดสอบ ADF Test at 1sl Difference ด้วยวิธีการเดิม หากลามารถ 
ปฏิเสธสมมติฐานได้ แสดงว่าข้อมูลมีคุณสมบัติ Stationary เม่ืออยู่ในรูปผลต่าง 
ลำตับท่ี 1
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(5) ทำการเลือก Lag ที่เหมาะสมโดยสามารถเลือกได้จากการดูค่า Akaike
Information Criterion (Aie) หรือ Schwarz Criterion (SC) ซึงในการศึกษาครัง 
น้ีจะทำการเลือก Lag ท่ีให้ค่า AIC ต่ําท่ีสุดมาอธิบาย

ภาพท่ี 4.4 ข้ันตอนการทดสอบ Unit Root

ท้ังน้ี ในการทดสอบ Unit Root ครั้งนี้จะแบ่งตัวแปร6 ตัวแปรออกเป็น3 กลุ่มตาม 
ขั้นคุณภาพของข้าว โดยแบ่งเป็นราคาข้าวล่งออกและราคาข้าวขายส่งรายสัปดาห์ของข้าวหอม 
มะลิ 100% ข้ัน 2 ข้าวขาว 100% ข้ัน 2 และข้าวขาว 25% เลิศ32

32ราคาข้าวขายล่งในแต่ละชั้นคุณภาพนั้นจะใช้ราคาข้าวใหม่เป็นข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห ์
เน่ืองจาทเป็นที่นิยมล่งออทไปต่างประเทศมาททว่าข้าวเก่า

ข้าวเท่าหมายถึง ข้าวสารที่ได้จาททารสีข้าวเปลือกหลังเทิบเกี่ยวมากกว่า4 -6 เดือน นิยมบริโภค 
ภายในประเทศ คุณภาพในการหุงต้มจะขึ้นหม้อ ไม่แฉะ เมลิดข้าวจะร่วน ไม่เกาะติดกันเป็นก้อน นํ้าข้าวจะไม่ขุ่น 
นิยมบริโภคในขณะที่ข้าวสุกกำลังร้อนเพราะถ้าแห้งเป็นเม็ดข้าวจะแข็งกระด้าง



81

ข้อม ูลราคาข้าวส ่งออกจะได้จากสมาคมผู้ส ่งข ้าวออกต่างประเทศ ซึ่งจะมี 
คณะอนุกรรมการรายงานราคาข้าว สภาหอการค้าแห่งประเทศไทยจัดการประชุมเป็นประจำทุก 
วันพุธ โดยผู้วิจัยจะแปลงข้อมูลราคาดังกล่าวเป็นบาทต่อตันด้วยอัตราแลกเปลี่ยน ณ วันท่ีมีการ 
รายงานราคาข้าว เพื่อให้สอดคล้องกับราคาข้าวภายในประเทศที่อนุกรรมการรายงานราคาข้าว 
กำหนดข้ึนในวันเดียวกัน

อย่างไรก็ตาม ในส่วนของราคาข้าวภายในประเทศนั้นผู้วิจัยจะใช้ข้อมูลราคาข้าว 
ขายส่ง ณ ตลาดกรุงเทพฯ ที่ได้จากกรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ในการวิเคราะห์การ 
ส่งผ่านราคาที่ไม,สมมาตรกัน โดยจะนำข้อมูลราคาขายส่ง ณ ตลาดกรุงเทพฯ รายวันมาหา 
ค่าเฉลี่ยรายสัปดาห์นับตั้งแต่วันแรกหลังการประชุมของอนุกรรมการรายงานราคาจนถึงวันที ่
อนุกรรมการรายงานราคาข้าวประชุมในครั้งกัดไป เพื่อชี้ให้เห็นถึงการส่งผ่านราคาจากตลาด 
ส่งออกมายังตลาดขายส่งภายในประเทศ

หลังจากได้ข้อมูลราคาข้างต้นครบแล้ว การทดสอบ Unit Root จะเริ่มจากการ 
พิจารณาลักษณะของอนุกรมเวลาของตัวแปรที่ใข้ในการศึกษาอันได้แก่ PAEX, PAIN, PBEX, 
PBIN, PCEX และ PCIN จากภาพท่ี 4.5-4.10 เพ่ือให้ทราบว่าอนุกรมเวลาแต่ละตัวมีส่วนประกอบ 
ของ Drift Term หรอ Drift Term และ Trend หรือไม่

จากภาพจะเห็นได้ว่าอนุกรมเวลาของตัวแปร PBEX, PBIN, PCEX และ PCIN แสดง 
ส่วนประกอบ Trend ในขณะท่ีตัวแปร PAEX และ PAIN จะสังเกตเห็นส่วนประกอบของ Trend ไม่ 
ชัดเจนนัก อย่างไรก็ตาม การทดสอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวแปรดังกล่าวจะสมมติให้ม ี
ส่วนประกอบของของ Drift Term และ Trend ท้ังนีเพ่ือแยกผลกระทบของทัง Drift Term และ 
Trend ออกจากการทดสอบ และจะทดสอบตัวแปรทุกตัวด้วยวิธี Augmented Dickey-Fuller Test 
โดยเร่ิมทดสอบในรูป At level ซ่ึงจะใช้ค่า Akaike Information Criterion (Aie) ในการเลือกค่า 
ความล่าข้าที่เหมาะสม (Optimal Lag)

ข้าวใหม่ หมายถึง ข้าวสารที่ได้จากการสีข้าวเปลือกหลังจากการเกินเกี่ยวไม่นานนัก นิยมส่งไป 
จำหน่ายต่างประเทศ คุณภาพในการหุงต้มจะไม่ฃึนหม้อ เม็ดข้าวจะเกาะติดกันเป็นก้อนและค่อนข้างแฉะ 
เนื่องจากข้าวใหม่จะมียางข้าวมาก ขณะหุงต้มจะมีกลินหอม ทีลังเกตเหินได้ชัดคือนำข้าวจะข้นกว่าข้าวเก่า
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ภาพท่ี 4.5 การเคล่ือนไหวของราคาส่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ตัน

ภาพท่ี 4.6 การเคล่ือนไหวของราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546 

หน่วย : บาท/ตัน
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ภาพท่ี 4.7 การเคล่ือนไหวของราคาส่งออกข้าวสารเจ้าชนิด 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ตัน

ภาพท่ี 4.8 การเคล่ือนไหวของราคาขายส่งข้าวสารเจ้าชนิด 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546 

หน่วย : บาท/ตัน
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ภาพที 4.9 การเคลือนไหวของราคาส่งออกข้าวสารเจ้าชนิด 25 % เลิศ ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ตัน

ภาพท่ี 4.10 การเคล่ือนไหวของราคาขายส่งข้าวสารเจ้าชนิด 25 % เลิศ ปี พ.ศ. 2541-2546 

หน่วย : บาท/ตัน
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จากตารางท่ี 4.5 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวแปรในรูป At level 
ของตัวแปรทัง 6 ตัว พบว่าตัวแปรท้ังหมดมีคุณสมบัติ Non-stationary ท่ีระตับนัยสำคัญร้อยละ 
1 หรอท่ีระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 99 แสดงให้เห็นว่าตัวแปรท้ังหมดมี Unit Root ดังน้ันจึงต้องนำ 
ข้อมูลไปหาผลต่างลำดับท่ี 1 (First Difference) แล้วนำไปทดสอบคุณสมบัติ Stationary อีกคร้ัง

ตารางท่ี 4.5 ผลการทดสอบ ADF Test at level33

Variable ADF Statistic Optimal Lag (p)
1 % Critical 

Value
5% Critical 

Value
Null Hypothesis

PAEX -2.603111 1 -3.988737 -3.424775 No reject

PAIN -2.621628 1 -3.988737 -3.424775 No reject

PBEX -2.054620 14 -3.989580 -3.425184 No reject

PBIN -1.982228 12 -3.989365 -3.425080 No reject

PCEX -1.405459 16 -3.989798 -3.425290 No reject

PCIN -1.387517 11 -3.989259 -3.425028 No reject

ท่ีมา: จากการคำนวณ

สำหรับการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวแปรในรูปผลต่างลำดับที 1 จะต้อง 
พิจารณากราฟอนุกรมเวลาของตัวแปรในรูปในรูปผลต่างครังท่ี 1 เซ่นเดียวกัน เทือให้ทราบว่าตัว 
แปรดังกล่าวมีส่วนประกอบของ Intercept หรอ Intercept และ Trend หรอไม่

จากภาพท่ี 4.11-4.16 จะเห็นได้ว่าอนุกรมเวลาของตัวแปรทุกตัวไม่มีส่วนประกอบ 
ของ Drift Term และ Trend เน่ืองจากข้อมูลไม่มีการเปล่ียนแปลงตามเวลา การทดสอบคุณสมบัติ 
Stationary ของตัวแปรดังกล่าวจึงสมมติไม่ให้มีส่วนประกอบของ Drift Term และ Trend และจะ 
ทดสอบตัวแปรทุกตัวด้วยวิธี Augmented Dickey-Fuller Test โดยใช้ค่า Akaike Information 
Criterion (Aie) ในการเลือกค่าความล่าช้าท่ีเหมาะสม (Optimal Lag) 33

33 ดูรายละเอียดของผลการทดสอบ ADF Test at level ไดในภาคผนวก ก
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ภาพท่ี 4.11 ผลต่างลำดับที่1 ของราคาส่งออกข้าวหอมมะลิ1 00% ช ั้น2 ป ีพ .ศ .2541-2546

หน่วย : บาท/ดัน

DPAEX

ภาพท่ี 4.12 ผลต่างลำดับท่ี 1 ของราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ดัน



ภาพท่ี 4.13 ผลต่างลำดับท่ี 1 ของราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ตัน

ภาพท่ี 4.14 ผลต่างลำดับท่ี 1 ของราคาขายส่งข้าวขาว 100% ช ั้น2 ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ดัน
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ภาพท่ี 4.15 ผลต่างลำดับท่ี 1 ของราคาส่งออกข้าวสารเจ้าชนิด 25 % เลิศ ปี พ.ศ. 2541-2546

หน่วย : บาท/ดัน

ภาพท่ี 4.16 ผลต่างลำดับท่ี 1 ของราคาขายส่งข้าวสารเจ้าชนิด 25 % เลิศ ปี พ.ศ. 2541-2546 

หน่วย : บาท/ดัน

DPCIN
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จากตารางท่ี 4.6 จะเห็นได้ว่าในการทำ ADF Test at 1st Difference แลดงให้เห็นว่า 
ทุกตัวแปรสามารถปฏิเสธสมมติฐานหลัก ดังน้ันทุกตัวแปรจึงมีคุณสมบัติ Stationary เม่ืออยู่ในรูป 
ผลต่างลำดับท่ี 1 ด้วยความเช่ือม่ันร้อยละ 99 ดังน้ันจึงกล่าวได้ว่าตัวแปร PAEX, PAIN, PBEX, 
PBIN, PCEX และ PCIN ทุกตัว Integrated กันท่ีอันดับหน่ึง หรือ [PAEX, PAIN, PBEX, PBIN, 
PCEX, PCIN] ~ 1(1)]

ตารางท่ี 4.6 ผลการทดสอบ ADF Test at 1st Difference34

Variable ADF Statistic Optimal Lag (p)
1% Critical 

Value
5% Critical 

Value
Null Hypothesis

PAEX -14.95209 0 -2.572642 -1.941877 Reject

PAIN -13.60121 0 -2.572642 -1.941877 Reject

PBEX -5.743396 16 -2.572933 -1.941918 Reject

PBIN -5.716511 11 -2.572798 -1.941899 Reject

PCEX -8.627315 2 -2.572566 -1.941867 Reject

PCIN -7.492934 10 -2.572771 -1.941895 Reject

ท่ีมา: จากการคำนวณ

4.2.3.2 การตรวจสอบความลัมพันธ์ระยะยาวโดยการทำ Cointegration

ในการศึกษาครั้งนี้ได้ใช้การทดสอบ Cointegration ตามวิธีการ Engle-Granger 
(EG) หรือ Augmented Engle-Granger (AEG) Test ซึงเป็นการตรวจลอบโดยพิจารณา 
คุณสมปัติของค่าตัวรบกวนที่คำนวณได้จากสมการถดถอย Cointegrating Regression ว่ามี 
คุณสมบัติเป็น Stationary หรือไม่ ถ้าพบว่าค่าตัวรบกวนที่เป็นส่วนประกอบเซิงเส้นตรง (Linear 
Combination) ของตัวแปรมีลักษณะเป็น Stationary ก็แสดงว่าตัวแปรที่พิจารณามีคุณสมบัติเป็น 
Cointegration

ดูรายละเอียดของผลการทดสอบ ADF Test at 1S1 Difference ได้ในภาคผนวก ก
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กำหนดตัวแบบสมการแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาข้าวส่งออกและราคาข้าว 
ขายส่งแยกตามชั้นมาตรฐานข้าว35ตังต่อไปน้ี

(1) สมการถดถอยซ่ึงแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % 
ช้ัน 2 และราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2

PAIN, = C, + C/PAEX, + น, —(4.1)

(2) ลมการถดถอยซ่ึงแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช ั้น2 
และราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2

PBIN, = C, + C/PBEX, + น, —(4.2)

(3) สมการถดถอยซึ่งแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวขาว 25 % เลิศ 
และราคาขายส่งข้าวขาว 25 % เลิศ

PCIN, = C, + C/PCEX, + น, - (4 .3 )

จากสมการแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาข้าวส่งออกแล 
ดังกล่าวข้างต้นสามารถหาค่าตัวรบกวนดังนี้

ะราคาข้าวขายส่ง

น, (ECT01) = PAIN, - c ,  -C /PAEX, -  (4.4)

น, (ECT02) = PBIN, - C, - C/PBEX, -  (4.5)

บ, (ECT03) = PCIN, - C, - C/PCEX, -  (4.6)

35 จากสมการถดทอยแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาข้าวส่งออกและราคาข้าวขายส่งแยกตาม 
ชั้นคุณภาพข้าว ในภาคผนวก ข พบว่าทุกสมการมีค่า R2 สูงมาก ใน'ขณะทค่า Durbin-Watson กลับมีค่าตำ 
มาก ซึงอาจก่อให้เกิดปัญหา Spurious regression ได้
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สำหรับการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวรบกวนจะต้องพิจารณากราฟ
อนุกรมเวลาของตัวกวนในรูป At level เพื่อให้ทราบว่าตัวรบกวนตังกล่าวมีส่วนประกอบของ 
Intercept หรอ Intercept และ Trend หรัอไม่

จากภาพที่ 4.17-4.19 จะเห็นได้ว่าอนุกรมเวลาของตัวรบกวนทุกตัวไม่มี
ส่วนประกอบของ Drift Term และ Trend เนื่องจากข้อมูลไม่มีการเปล่ียนแปลงตามเวลา การ 
ทดลอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวแปรดังกล่าวจึงสมมติไม่ให้มีส่วนประกอบของ Drift Term 
และ Trend และจะทดสอบตัวแปรทุกตัวด้วยวิธี Augmented Dickey-Fuller Test โดยใช้ค่า 
Akaike Information Criterion (AIC) ในการเลือกค่าความส่าช้าท่ีเหมาะสม (Optimal Lag)

ภาพท่ี 4.17 ตัวรบกวนของสมการถดถอยซ่ึงแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวหอม
มะลิ100 % ช้ัน 2 และราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 (ECT01)

หน่วย : บาท/ตัน

ECT01
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ภาพท่ี 4.18 ตัวรบกวนของสมการถดถอยซ่ึงแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวขาว
100 % ช้ัน 2 และราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 (ECT02)

หน่วย : นาท/ตัน

ภาพท่ี 4.19 ตัวรบกวนของลมการถดถอยซ่ึงแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาส่งออกข้าวขาว 25 
% เลิศ และราคาขายส่งข้าวขาว 25 % เลิศ (ECT03)

หน่วย : บาท/ตัน
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จากตารางที, 4.7 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ของตัวรบกวนในรูป At level 
ของตัวรบกวนท้ัง 3 ตัว พบว่าตัวรบกวนทั้งหมดมีคุณสมบัติ Stationary ที่ระดับความเช่ือมั่น 
ร้อยละ 99 แสดงให้เห็นว่าตัวแปรราคาในแต่ละชั้นคุณภาพของข้าวมีความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพ 
ระยะยาวตามแนวคิดของ Engle และ Granger (1987)36 หรืออีกนัยหนึงก็คือราคาข้าวขายส่งมี 
ความสัมพันธ์ในระยะยาวกับราคาข้าวส่งออกในทุกช้ันคุณภาพของข้าว

ตารางท่ี 4.7 ผลการทดสอบ Cointegration ด้วยวิธี ADF Test at level37

Variable ADF Statistic Optimal Lag (p)
1 % Critical 

Value
5% Critical 

Value
Null Hypothesis

ECT01 -4.136581 1 -2.572642 -1.941877 Reject

ECT02 -3.245448 1 -2.572771 -1.941895 Reject

ECT03 -4.569848 10 -3.455141 -2.871029 Reject

ท่ีมา: จากการคำนวณ

36 แนวความคิดเกี่ยวกับเรื่อง Cointegration ได้รับการพัฒนา'จากนักเศรษฐมิติ 2 ท่านคือ ของ
Engle และ Granger (1987) ที่ให้ข้อสรุปทางทฤษฎีว่า ข้อมูลอนุกรมเวลาต้ังแต่ 2 ชุดอาจมีความส์มพันธ์!น 
สักษณะ เคลื่อนไหวไปพร้อมๆกัน ในสภาพที่แน่นอน (steady State) ความสัมพันธ์ดังกล่าวเรียกว่า
Cointegration ซึ่งสามารถนำมาใช้ในการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงของตัวแปรในระยะสัน (Short-run
Dynamic) และแนวโน้มของดุลยภาพระยะยาวของตัวแปร (Long-run Equilibrium) ระหว่างสองตัวแปรหรือ 
มากกว่า

37 ดูรายละเอียดของผลการทดสอบ Cointegration ด้วยวิธี ADF Test ได้ในภาคผนวก ข
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4.2.3.3 ทารทดสอบทาร?เงผ่านราคาท่ีไม1สมมาดรทันด้วยแบบจำลอง ECM

จากหัวข้อท่ี 4.2.3.2 พบว่าราคาข้าวขายล่งภายในประเทศและราคาข้าวส่งออกม ี
ความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพในระยะยาว (Cointegration) ทำให้สามารถกำหนดรูปแบบ
ความสัมพันธ์ในระยะสั้นระหว่างตัวแปรเหล่านี้ได้ในลักษณะของ Error Correction Model 
(ECM) แยกตามชั้นมาตรฐานข้าว เพ่ืออธิบายกระบวนการปรับตัวในระยะส้ันของตัวแปรต่างๆ 
เพือเข้าลู่ ดุลยภาพระยะยาวได้ตามทฤษฎี Granger Representative Theorem ได้และสามารถ 
แบ่ง Error Correction Term ออกเป็นสองส่วนเพือใช้ในการทดสอบสมมติฐานว่ามีการส่งผ่าน 
ราคาท่ีไม่สมมาตรทันได้ตังลมการท่ี 4.7

APa, = a o + ^ ร, + < £ £ £ 1 + c Ç £ C T  +a3d)/SPAi_ 1 +aA(l)APBi_ 1 + 8  -ณี4 -7)

โดย PA คือ ราคาข้าวขายส่งภายในประเทศ 
PB คือ ราคาข้าวส่งออกต่างประเทศ 
ECTH = PA1- p0- p ,p Bt 
a 3(L) และ a 4(L) หมายถึง Lag Polynomials 
ถ้า ECT,_1 >  0 แล้ว ECT,.,' = ECTm หรือ E C T / ะะ 0 ในกรณีอ่ืน  ๆ
ถ้า ECT,_1 <  0 แล้ว ECT,/ = ECT,., หรือ ECT,,/ = 0 ในกรณีอ่ืนๆ

ตัวแปร ECT,. 1 คือค่า Error Correction Term ซึ่งสามารถแสดงให้เห็นถึงค่าที ่
เบี่ยงเบนออกจากดุลยภาพระยะยาว ในขณะที่ค่าสัมประสิทธึ๋ของ ECT, 1 จะควรมีค่าเป็นลบ 
เพราะจะช่วยชี้ให้เห็นว่าค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะได้รับการแก้ไขให้ลดน้อยลงในระยะส้ัน 
เพ่ือกลับเข้าลู่ระตับความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพระยะยาวระหว่างตัวแปร

สำหรับการกำหนดตัวแบบสมการ ECM โดยเฉพาะจำนวนค่าความล่าช้า (Lag) น้ัน 
จะเลือกให้ลอดคล้องทับข้อเท็จจริง38ประกอบทับค่า Adjusted R2 และค่า AIC ซ่ึงจะใช้ในการ 
พิจารณาว่าตัวแปรค่าความล่าช้าที่เพิ่มเข้าไปนั้นจะช่วยทำให้แบบจำลองมีความเหมาะลมเพิ่ม 
มากข้ึนหรือไม่

38 ใน  ล ุน ันทา ต ัน พ ัฒ น า (2 5 3 9 ) พบว ่า ราค าใน เด ือ น ป ัจ จ ุบ ัน ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์กับราคาใน เด ือน ท ี่

ผ ่าน ม าแ ล ้ว  ไม ่เก ิน  2 เด ือน  ใน ก า ร เล ือ ก จ ำน ว น ค ่าค ว าม ล ่าช ้า จ ึง ก ำห น ด ให ้ค ่า ค ว า ม ล ่า ช ้า ส ูง ส ุด ไม ่เก ิน  8

ช ่วงเวลาหร ือ  8 ส ัป ด าห ์
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ผลจากการทดสอบ Cointegration ท่ีพบว่าราคาล่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 
และราคาขายล่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 มีความส้มพันธ์เชิงดุลยภาพระยะยาวระหว่างกัน 
ทำให้สามารถกำหนดรูปแบบความส้มพันธ์ในระยะส้นระหว่างตัวแปรเหล่านี้ได้ในลักษณะของ 
ECM (Error Correction Model) และจากการประมาณค่าสมการ ECM ตังกล่าวข้างต้น (สมการ 
ท่ี 4.8) พบว่า

(1) การเปล่ียนแปลงระยะส้นของราคาล่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 มี
ผลกระทบในเชิงบวกอย่างมีนัยสำคัญต่อราคาขายล่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 
2 (เครองหมายของค่าพารามิเตอร์ของตัวแปรราคาล่งออกมีค่าเป็นบวกและค่า 
t-Statistic มีค่าสูงมาก) โดยเม่ือราคาล่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช ั้น 2 
เปล่ียนแปลงไป 1 บาทจะล่งผลทำให้ราคาข้าวขายล่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 
2 เปล่ียนแปลงไป 0.57 บาท ในทิศทางเดียวกันด้วยระตับความเช่ือม่ันร้อยละ 
99

(2) ส้มประสิทธ์ของ Error Correction Term ในแบบจำลองการปรับตัวระยะส้ันมี 
ค่าเป็นลบทั้งในกรณีค่าความคลาดเคลื่อนมีค่ามากกว่าศูนย์และในกรณีที่ค่า 
ความคลาดเคล่ือนมีค่าน้อยกว่าศูนย์ซ่ึงเป็นไปตามหลักการของ Cointegration 
and Error Correction Approach

(3) ในกรณีท่ีสภาพท่ีไร้ดุลยภาพ (PA1 -  P0 -  81) หรือผลต่างระหว่างค่าท่ีแท้จรง
(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าที่ดุลยภาพของราคาข้าวขายล่งข้าว 
หอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 มีค่ามากกว่าศูนย์น้ัน ค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะ 
ถูกปรับแก้ให้ลดลงด้วยขนาดร้อยละ 8.66 ต่อสัปดาห์ ที่ระตับความเชื่อมั่น
ร้อยละ 95 4

(4) ในกรณีที่สภาพที่ไร้ดุลยภาพ (PAt -  Po -  Pi P 81) หรือผลต่างระหว่างค่า'ที่แท้'จรืง

(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าที่ดุลยภาพของราคาข้าวขายล่งข้าว 
หอมมะลิ 100 % ช ั้น 2 มีค่าน้อยกว่าศูนย์นั้นค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะ 
ถูกปรับแก้ให้ลดลงช้ามากจนอาจกล่าวได้ว่าความเร็วในการปรับตัวตังกล่าวม  ี
ค่าเท่ากับศูนย์ เนื่องจากค่าส้มประสิทธิ้ของ Error Correction Term หรือ 
EOT,.1" มีค่า t-Statistic ที่ตํ่ามาก จนไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานว่าค่า

ส้มประลิทธิ้ตังกล่าวมีค่าไม่แตกต่างจากศูนย์อย่างมีนัยสำคัญ
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(5) จากข้อ (3) และ (4) ชี้ให้เห็นการส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรกันทางบวก
(ความเร็ว) กล่าวคือเม่ือราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช ั้น2 ในปัจจุบันสูง 
เกินกว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้ว ราคาข้าวขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 %
ชัน 2 ก็จะปรับตัวลดลงด้วยขนาดร้อยละ 8.66 ในสัปดาห์ต่อมา แต่ถ้าราคาขาย 
ส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช ั้น2 ในปัจจุบันลดลงตํ่ากว่าระดับดุลยภาพระยะยาว 
แล้วราคาข้าวขายส่งข้าวหอมมะลิ100 % ช ั้น2 ก็จะใม่ปรับตัวข้ึนในสัปดาห์ 
กัดไปทันที

APAIN, = 25.14130 + 0.567413'APAEX,-0.086598*ECT011.,*-0.029492*ECT011.,'
[36.59421] [0.034801] [0.041137] [0.042519]

+ 0.198635*APAIN,.1 - 0.069386*APAEX,., - 0.086482*APAIN,.2 
[0.057161] [0.044785] [0.058219]

+ 0.050949* APAEX, 2 —(4.8)
[0.044790]

Adjusted R2= 0.503158 Durbin-Watson stat = 2.001952

ตัวเลขในวงเล็บ [*] ของลมการคือค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

โดย PAIN, คือ ราคาส่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 
PAEX, คือ ราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 
ECT01,.1 คือ ค่า Error Correction Term ของสมการ ECM ระหว่าง 

ราคาส่งออกข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2 และราคาขายส่งข้าวหอมมะลิ 100 % ช้ัน 2

ในส่วนของผลการทดสอบ Cointegration ท่ีพบว่าราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ชัน 2 
และราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช ั้น 2 มีความสัมพันธ์เซิงดุลยภาพระยะยาวระหว่างกันทำให ้
สามารถกำหนดรูปแบบความสัมพันธ์ในระยะสันระหว่างตัวแปรเหล่านีได้ในลักษณะของ ECM 
และจากการประมาณค่าสมการ ECM ดังกล่าวข้างต้น (ลมการท่ี 4.9) พบว่า
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(1) การเปล่ียนแปลงระยะส้ันของราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 มีผลกระทบใน 
เชิงบวกอย่างมีนัยสำคัญต่อราคาขายส่งข้าวขาว100 % ช ั้น2 (เคร่ืองหมาย 
ของค่าพารามิเตอร์ของตัวแปรราคาส่งออกมีค่าเป็นบวกและค่า t-Statistic มีค่า 
ค่อนข้างสูง) โดยเม่ือราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 เปล่ียนแปลงไป 1 บาท 
จะส่งผลทำให้ราคาข้าวขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 เปล่ียนแปลงไป 0.31 บาท 
ในทิศทางเดียวกันด้วยระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 99

(2) สัมประสิทธ์'ของ Error Correction Term ในแบบจำลองการปรับตัวระยะส้ันมี 
ค่าเป็นลบทั้งในกรณีค่าความคลาดเคลื่อนมีค่ามากกว่าศูนย์และในกรณีที่ค่า 
ความคลาดเคล่ือนมีค่าน้อยกว่าศูนย์ซ่ึงเป็นไปตามหลักการของ Cointegration 
and Error Correction Approach

(3) ในกรณีที่สภาพที่ไร้ดุลยภาพ (PA1 -  P0 -  P,PB1) หรือผลต่างระหว่างค่าที่แท้จริง

(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าที่ดุลยภาพของราคาข้าวขายส่งข้าว 
ขาว 100 % ช ั้น 2 มีค่ามากกว่าศูนย์นั้นค่าความคลาดเคลื่อนดังกล่าวจะถูก 
ปรับแก้ให้ลดลงด้วยขนาดร้อยละ 14.15 ต่อส ัปดาห์ท ี่ระด ับความเชื่อม ั่น

ร้อยละ 95

(4) ในกรณีท่ีสภาพท่ีไร้ดุลยภาพ (PAt -  p0 -  P,PB1) หรือผลต่างระหว่างค่าท่ีแท้จริง 
(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าที่ดุลยภาพของราคาข้าวขายส่งข้าว 
ขาว 100 % ช้ัน 2 มีค่าน้อยกว่าศูนย์น้ัน ค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะถูก 
ปรับแก้ให้ลดลงช้ามากจนอาจกล่าวได้ว่าความเร็วในการปรับตัวดังกล่าวมีค่า 
เท่ากับศูนย์ เน่ืองจากค่าสัมประสิทธ๋ึของ Error Correction Term หรือ ECT,_1 
มีค่า t-Statistic ที่ตํ่ามาก จนไม่ลามารถปฏิเสธลมมติฐานว่าค่าสัมประลิทธิ้ 
ดังกล่าวมีค่าไม่แตกต่างจากศูนย์อย่างมีนัยสำคัญ

(5) จากข้อ (3) และ (4) ซี้ให้เห็นการส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรกันทางบวก 
(ความเร็ว) กล่าวคือเม่ือราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ชัน 2 ในปัจจุบันสูงเกิน 
กว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้ว ราคาข้าวขายส่งข้าวขาว 100 % ชัน 2 ก็จะ 
ปรับตัวลดลงด้วยขนาดร้อยละ 14.15 ในสัปดาห์ต่อมา แต่ถ้าราคาขายส่งข้าว 
ขาว 100 % ช ั้น2 ในปัจจุบันลดลงตํ่ากว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้วราคา 
ข้าวขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 ก็จะไม่ปรับตัวข้ึนในสัปดาห์กัดไปทันที
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APBIN, = 19.89589 + 0.317657*APBEX, -  0.141545*ECT02,/ - 0.002362*ECT02M
[18.79226] [0.058570] [0.057748] [0.052194]

+ 0.097483*APBINt 1 - 0.005963* APBEXM + 0.069450*APBIN,.2 
[0.068698] [0.054836] [0.058219]

+ 0.076179'APBEX,2-  0.115596'APBIN, 3+ 0.083477*APBEX,3 -(4.9) 
[0.057161] [0.044785] [0.058219]

Adjusted R2= 0.175872 Durbin-Watson stat = 1.986478

ตัวเลขในวงเล็บ [ๆ  ของสมการคือค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

โดย PBIN, คือ ราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 
PBEX, คือ ราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2
ECT02,., คือ ค่า Error Correction Term ของสมการ ECM ระหว่างราคา 

ส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 และราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2

สำหรับผลการทดลอบ Cointegration ท่ีพบว่าราคาส่งออกข้าวขาว 25% เลิศ และ 
ราคาขายส่งข้าวขาว 25% เลิศ มีความสัมพ้นธ์เชิงดุลยภาพระยะยาวระหว่างกันทำให้ลามารถ 
กำหนดรูปแบบความสัมพันธ์ในระยะส้ันระหว่างตัวแปรเหล่าน้ีได้ในลักษณะของ ECM และจาก 
การประมาณค่าสมการ ECM ดังกล่าวข้างต้น (ลมการท่ี 4.10) พบว่า

(1) การเปล่ียนแปลงระยะส้ันของราคาส่งออกข้าวขาว 25% เลิศ มีผลกระทบในเชิง 
บวกอย่างมีนัยสำคัญต่อราคาขายส่งข้าวขาว 25% เลิศ (เครองหมายของ
ค่าพารามิเตอร์ของตัวแปรราคาส่งออกมีค่าเป็นบวกและค่า t-Statistic มีค่า 
ค่อนข้างสูง) โดยเม่ือราคาส่งออกข้าวขาว 25% เลิศ เปล่ียนแปลงไป 1 บาทจะ 
ส่งผลทำให้ราคาข้าว ขายส่งข้าวขาว 25% เลิศ เปล่ียนแปลงไป 0.47 บาท ใน 
ทิศทางเดียวกันด้วยระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 99
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(2) สัมประสิทธ์'ของ Error Correction Term ในแบบจำลองการปรับตัวระยะสันมี 
ค่าเป็นลบทั้งในกรณีค่าความคลาดเคลื่อนมีค่ามากกว่าศูนย์และในกรณีที่ค่า 
ความคลาดเคล่ือนมีค่าน้อยกว่าศูนย์ซึ่งเป็นไปตามหลักการของ Cointegration 
and Error Correction Approach

(3) ในกรณีท่ีสภาพท่ีไร้ดุลยภาพ (PA1 -  P0 -  P,PBt) หรือผลต่างระหว่างค่าท่ีแท้จริง 
(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าท่ีดุลยภาพของราคาข้าวขายส่งข้าวขาว 
25% เลิศ มีค่ามากกว่าศูนย์นั้น ค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะถูกปรับแก้ให้ 
ลดลงด้วยขนาดร้อยละ 15.68 ต่อสัปดาห์ท่ีระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 95

(4) ในกรณีท่ีสภาพท่ีไร้ดุลยภาพ (PAt -  P0 -  P,PBt) หรือผลต่างระหว่างค่าท่ีแท้จริง 
(Actual Values) กับค่าระยะยาวหรือค่าท่ีดุลยภาพของราคาข้าวขายส่งข้าวขาว 
25% เลิศ มีค่าน้อยกว่าศูนย์น้ัน ค่าความคลาดเคลื่อนตังกล่าวจะถูกปรับแก้ให ้
ลดลงช้ามากจนอาจกล่าวได้ว่าความเร็วในการปรับตัวตังกล่าวมีค่าเท่ากับศูนย์ 
เน่ืองจากค่าสัมประลิทธ๋ึของ Error Correction Term หรือ ECTt1 มีค่า t- 
Statistic ท่ีต่ํามาก จนไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานว่าค่าสัมประสิทธิ"ตังกล่าวมี 
ค่าไม่แตกต่างจากศูนย์อย่างมีนัยสำคัญ

(5) จากข้อ (3) และ (4) ซี้ให้เห็นการส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรกันทางบวก 
(ความเร็ว) กล่าวคือเม่ือราคาขายส่งข้าวขาว 25% เลิศ ในปัจจุบันสูงเกินกว่า 
ระตับดุลยภาพระยะยาวแล้วราคาข้าวขายส่งข้าวขาว 25% เลิศ ก็จะปรับตัว 
ลดลงด้วยขนาด ร้อยละ 15.68 ในสัปดาห์ต่อมา แต่ถ้าราคาขายส่งข้าวขาว 
25% เลิศ ในปัจจุบัน ลดลงตํ่ากว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้วราคาข้าวขายส่ง 
ข้าวขาว 25% เลิศ ก็จะไม่ปรับตัวข้ึนในสัปดาห์กัดไปทันที
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A pCIN, = 4.821656 + 0.472018*APCEX, -  0.156812*ECT,./ - 0.10071 rECT,.; 
[16.23498] [0.070939] [0.061992] [0.077283]

- 0.019378*APCIN,., - 0.031 490*APCEXm + 0.088501 *APCIN,.2 
[0.071279] [0.063390] [0.070392]

+ 0.019948‘APCIN, 2 - 0.009537*APCEX,.3- 0.021797*APCIN,3 
[0.060876] [0.067619] [0.057872]

+ 0.172714*APCEX, 4-  0.049606* APCINm —(4.10)
[0.064839] [0.050419]

Adjusted R2= 0.189403 Durbin-Watson stat = 1.986347

ตัวเลขในวงเล็บ [ๆ  ของสมการคือค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

โดย PBIN, คือ ราคาส่งออกข้าวขาว 25 % เลิศ 
PBEX, คือ ราคาขายส่งข้าวขาว 25 % เลิศ
ECT02,., คือ ค่า Error Correction Term ของสมการ ECM ระหว่างราคา 

ส่งออกข้าวขาว 25 % เลิศ และราคาขายล่งข้าวขาว 25 % เลิศ
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ผลจากวิเคราะห์การส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรก้นด้วยสมการ ECM ในทุกชั้น
คุณภาพข้าว (ดูสมการท่ี 4.8-4.1039) มีประเด็นท่ีน่าสนใจร่วมก้นดังต่อไปน้ี

(1) การเปลี่ยนแปลงระยะสันของราคาส่งออกมีผลกระทบในเซิงบวกอย่างมี 
นัยสำดัญต่อราคาขายส่งภายในประเทศ (เคร่ืองหมายของค่าพารามิเตอร์ของตัวแปรราคาส่งออก 
มีค่าเป็นบวกและค่า t-Statistic มีค่าค่อนข้างสูงในท้ัง 3 ช้ันมาตรฐาน)

(2) ผลจากการประมาณค่าสมการ ECM พบว่าสัมประสิทธ์ของ Error Correction 
Term ในแบบจำลองการปรับตัวระยะสันมีค่าเป็นลบท้ังในกรณีค่าความคลาดเคลื่อนมีค่ามากกว่า 
ศูนย์และในกรณีท ี่ค ่าความคลาดเคลื่อนมีค ่าน ้อยกว่าศ ูนย์ ซ ึ่งเป็นไปตามหลักการของ 
Cointegration and Error Correction Approach ที่ว่าค่าความคลาดเคลื่อนจะได้รับการแก้ไขให้ 
ลดน้อยลงในระยะส้ันเพ่ือกลับเข้าล่ดุลยภาพในระยะยาวระหว่างตัวแปร

(3) จากการเปรียบเทียบสัมประสิทธ้ิ'ของ Error Correction Term พบว่ามีการ 
ส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรก้นทางบวก (ความเร็ว) กล่าวคือเม่ือราคาข้าวขายส่งในปัจจุบันสูงเกิน 
กว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้วราคาข้าวขายส่งกํจะปรับตัวลดลงด้วยขนาดประมาณร้อยละ 10 
ในสัปดาห์ต่อมา แต่ถ้าราคาข้าวขายส่งในปัจจุบันลดลงตํ่ากว่าระดับดุลยภาพระยะยาวแล้วราคา 
ข้าวขายส่งก็จะไม่ปรับตัวขึ้นในสัปดาห์ถัดไปทันที ส่งผลทำให้ผู้ส่งออกข้าวลามารถทำกำไรจาก 
การส่งผ่านราคาท่ีไม่ลมมาตรก้นน้ีได้ในระยะสัน

จากการวิเคราะห์ในแง่ทฤษฎี พบว่าโครงสร้างตลาดข้าวส่งออกมีการกระจุกตัว 
ค่อนข้างสูง แต่กลุ่มบริษัทผู้ส่งออกข้าวจะทำกำไรด้วยการรับชื้อข้าวเพื่อกักเก็บและเก็งกำไรจาก 
การขึ้นลงของราคาข้าวและลดต้นทุนในการเก็บรักษารวมถึงด้นทุนการขนล่งมากกว่าที่จะกดราคา 
รับชื้อข้าวสาร ดังจะเห็นได้จากการส่งผ่านราคาที่มีประสิทธิภาพ ทำให้บริษัทผู้ล่งออกข้าวลามารถ 
ทำกำไรจากการส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรก้นนี้ได้ในระยะสั้นเท่านั้น

ดูรายละเอียดการประมาณสมการ ECM ได้,lu กาคผนวก ค
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4.3 ผลการดำเนินงานและอำนาจเหนือตลาด40

การศึกษานี้จะใช้หลักการของดุลยภาพเชิงสถิตย์เปรียบเทียบ (Comparative 
Statics of Equilibria) ซ่ึงอาศัยข้อมูลเก่ียวกับราคาและปริมาณในการวิเคราะห์

กำหนดให้ฟังก์ชันอุปสงค์และฟังก์ชันต้นทุนหน่วยสุดท้ายมีลักษณะเป็นเค้นตรง 
ในส่วนของฟังก์ชันอุปสงค์ในการเสนอซ้ือข้าวไทยในตลาดโลกจะมีรูปสมการดังต่อไปน้ี

Q = 1,493,421 -  6,000.750*Pm - 1,323.381 *ZH + 11.22783*Pm*Zm +£ —(4.11)

(456,774.4) (2,191.885) (1,284.229) (5,707.198)

Adjusted R2= 0.178161 Durbin-Watson stat = 0.942430

ตัวเลขในวงเล็บ (  ๆของสมการคือค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
โดย Q หมายถึง ปริมาณข้าวส่งออกรายเดือน (ตัน)

P หมายถึง ราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 รายเดือน (บร Dollar ต่อตัน) 
Z หมายถึง ราคา NO.2 ของสหรัฐอเมริการายเดือน (US Dollar ต่อตัน)

(เป็นราคาสินค้าทดแทน)

ผลจากการประมาณการสมการที่ 4.11 จะได้ว่า (Xp มีค่าเท่ากับ-6,500.750 และ 
a PZ มีค่าเท่ากับ 11.22783ด้วยระดับความเช่ือมั่นร้อยละ95

ถ้าผู้ขายเป็น Price Taker ราคาจะเท่ากับต้นทุนหน่วยสุดท้าย

MC = Po+ (3q*Q + Pw*พ + ฦ -(4 .1 2 )

โดย Q หมายถึง ปริมาณข้าวส่งออกรายเดือน (ตัน)
พ หมายถึง ราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ช้ัน 2 รายเดือน (บาทต่อตัน)

ดูรายละเอียด'ในการวิเคราะห์ได้ในภาคผนวก ง
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แต่เนื่องจาก MR = P + Q /(ctp+aPZZ) เราสามารถเขียนสมการใหม่ได้ดังนี้

P = P0+ (3q*Q + pw* พ  -  A .*[Q /(ap+ a PZZ)] +  ๆ - ( 4 .1 3 )

จากการประมาณการลมการท ี่ 4.11 จะทราบค่าของ a p และ a PZ ทำให ้สามารถ  
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างอ ุปสงค์และต้นทุนหน่วยสุดท้ายได้ด ังสมการที่ 4.14

p =  41.17931 -  7.75*10'S*Q - 0.972707*w -0.158861*Q'+ ๆ —(4.14)
(11.73920) (1.57*1 O'5) (0.048135) (0.030249)

Adjusted R2= 0.971655 Durbin-Watson stat = 0.568504

ตัวเลขในวงเล็บ (ๆ  ของสมการคือค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

โดย Q หมายถึง ปรมาณข้าวส่งออกรายเดือน (ตัน)

P หมายถึง ราคาส่งออกข้าวขาว 100 % ชั้น 2 รายเดือน (US Dollar ต่อดัน)

พ  หมายถึง ราคาขายส่งข้าวขาว 100 % ชั้น 2 รายเดือน (US Dollar ต่อดัน) 
ที่ต้องเปลี่ยนหน่วยให้เป็น US Dollar ต่อดันก็เพื่อให้ผลการ 
ประมาณลอดคล้องกับค่า a p และ a pz ที่ได้จากลมการที่ 4.11

ผลจากการประมาณสมการที่ (4.14) พบว่าค ่าพ ั = 0.158861 หรอมีค่าประมาณ 
ร้อยละ 15 .89 ด ้วยระด ับความเช ื่อม ั่นร ้อยละ 99 หมายความว ่ากล ุ่มธ ุรก ิจผ ู้ส ่งข ้าวออก  
ต่างประเทศลามารถกำหนดราคาขายให้ส ูงกว่าต้นทุนหน่วยสุดท้ายได้เพ ียงประมาณร้อยละ

15.89 เมื่อเปรยบเทียบกับกรณีตลาดผูกขาดสมบูรณ์{XM =  1) และกรณีตลาดซึ่งม ีสักษณะแบบ 
Cournot Competitors (Xc -  1/ก = 1/16941 = 0.005917) ชี้ให้เห็นว่ากลุ่มธุรกิจผู้ส่งข้าวออก 
ต่างประเทศมีอำนาจเหนือตลาดอยู่1ในระดับตํ่า สอดคล้องกับผลการสืกษาในหัวข้อพฤติกรรม 
ตลาดซึ่งพบว่ามีการส่งผ่านราคาที่ไม่สมมาตรกันเพียงในระยะสั้นเท่านั้น สะท้อนให้เห็นถึงการ 
แข่งขันระหว่างพ่อค้าผู้ส่งออกข้าวที่ค่อนข้างมาก แม้ว่าโครงสร้างตลาดข้าวส่งออกจะมีสักษณะ 
กระจุกตัวสูงก็ตาม

41 จำนวนสมาชิกเป็นบริษัทผู้ส่งออกข้าวท้ังหมดของสมาคมผู้ส่งข้าวออกต่างประเทศในปัจจุบัน
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