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ที่มานละความสำค้ญของปัญหา

ความบันเทิงมีความสำคัญต่อมนุษย์มาข้านานหากมองย้อนไปในประวัติศาสตร์คราใด 
ใม่ว่าจะเป็นคนกลุ่มไหน ชาติใด สืผวอะไร ก็จะมีกิจกรรมที่เรืยกว่า “การเล่น" ที่ให้ความรื่นเริง 
บันเทิงใจต่อบุคคลและสังคมอยู่แล้ว ทั้งนื้เม ื่องจากกิจกรรมในชวัตมนุษย์ไม่ว่ายุคลมัยใดจะ 
ประกอบด้วย 2 ล่วน คือล่วนที่ต้องทำงานเพึ่อการยัง?พ และส่วนที่ว่างจากงาน หริอที่เริยกว่า 
เวลาว่าง

แม้การเล่นเพึ่อความบันเทิง'จะอยู่คู่มนุษย์ชาติ แต่เมื่อสังคมมีพัฒนาการเปลี่ยนแปลงไป 
รูปแบบและเนื้อหาของการเล่นสนุกสนานย่อมเปลี่ยนแปรตามไปด้วย ในสังคมเกษตร การเล่นมัก 
เป็น “ประสบการณ์ตรง’1 คือผู้คนได้เข้าไปร่วมเล่นด้วยตนเอง (ฟน การเล่นเพลงเกี่ยวข้าว เล่นแม่ 
ศริ เล่นผถ้วยแย้ว เล่นเพลงเรือ ฯลฯ) แต่เมื่อเกิดการพัฒนาเป็นสังคมอุตสาหกรรม รูปแบบการเล่น 
เพี่อความบันเทิงใจก็เปลี่ยนมาเป็น “เล่นทางล้อม" (“ดูคนอึ่นเล่น’, หรือ “เล่นผ่านลี่อ’’) ยงนับวัน 
การเล่นทางล้อมก็ยิ้งเพี่มสัดส่วนมากชื้น และเข้าแทนที่การเล่นทางตรง โดยเฉพาะเมื่อมีการ 
ขยายตัวของลี่อมวลชนประ๓ ทต่าง  ๆ ปัจจุบัน มีผู้คนจำนวนมากเป็น “แฟนดูลุ่ตบอล” โดยที่ 
ตัวเองไม่เคยเล่น มีผู้ชมรายการเกมโชว์ทางโทรทัศน์โดยที่ไม่เคยเข้าร่วมเล่นเกมเลย รวมท้ังมีคอ 
ละครโทรทัศน์จำนวนมหาศาล ที่ไม่เคยมีประสบการณ์การแสดงเลย

ตังนั้นในสังคมยุคลี่อมวลขนกิจกรรมการเล่นจํงแบ่งแยกผู้คนออกเป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรก 
จำนวนน้อยนัดเป็น “กลุ่มผู้เล่น” เๆ เน นักทุเตบอล ดารา ฯลฯ และกลุ่มหลังจำนวนมหาศาลเป็น 
เพียง “ผู้ชมการละเล่นต่าง 'ๆ’ ด้วยเหตุนื้จํงมีนักวัชาการบางท่านขนานนามสังคมสมัยใหม่ว่าเป็น 
“สังคมของคนดู” (Society of Spectacle)

เป็นที่ยอมรับกันว่า "โทรทัศน์’’ เป็นลี่อมวลชนที่มีอํทธิพลสูงสุดต่อสังคม มันสามารถ 
ลี่อสารได้ด้วยภาพที่เคลี่อนไหวและเสืยงอันไพเราะ ด้วยเวลาไม่ถงศตวรรษ นวัตกรรมท่ีอุบัติช้ืนใน 
โลกตะวันตกชื้นนื้ได้กระจายออกไปทั่วโลกจนกลายสภาพเป็นลี่งของสามัญประจำบ้านที่สร้างทั้ง 
รอยยิ้ม เสียงหัวเราะ; คั้นนํ้าตา หรือนำพาลุ่การตบติ เพี่อแย่ง?งอำนาจในการเสือกๆเองที่ตนชึ่น 
ชอบ จากการสำรวจเมื่อหลายปีก่อนในประเทศไทย พบว่าบ้านเรือนมากกว่า 9 ใน 10 หลัง เป็น 
เจ้าของโทรทัศน์ และคนไทยทั่วประเทศมากกว่าร้อยละ 84 เปิดรับชมโทรทัศน์ทุกวัน หรือเกือบทุก 
วัน (ข้อรุเลจาก Deemar Media Index 1996) คำว่าสังคมของคนดูคงไม่เกินเลยไปหากใช้ขนาน
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นามให้สังคมไทย และหนึ่งในรายการที่ส ังคมนี้ยนดที่จะคอยณีาดูอย่างสมํ่าเสมอ คือ “ละคร 
โทรท้ศน์"

ละครโทรทัศน์เรื่องแรกในเมองไทยมข้ึนพรัอมกำเนิดของสถานีโทรทัศน์แห่งแรกในป ีพ.ศ. 
2498 เนึ่อสถานีโทรทัศน์เอง 4 บางชุนพรหม ออกอากาศการแสดงละครพูดบทพระราชนิพนธ์ใน 
รัชกาลที่ 6 เร่ือง “โพงพาง’ ต่อมาใม่นานหลังจากนั้น ละครโทรทัศน์ที่ยูกเรื่องหรอมการเขยนบท 
ละครขึ้นใหม่เพื่อใข้ออกอากาศทางโทรทัศน์โดยตรง คือ เร่ือง “สุรยานีไม่ยอมแต่งงาน” ของ นาย 
รำคาญ (ประหยัด ศ.นาคะนาท) ไห้'ออกแพร่ภาพเมึ่อ1วันท่ี 5 มกราคม 2499 เพา'วิภา ภมรสถิตย์ 
(2528) ไห้ตั้งข้อสังเกตว่า แม้ละครโทรทัศน์จะให้รับอํทธํพลจากการแสดงละครของตะวันตก แต่ 
รากไ[านของละครโทรทัศน์ไทยจรง  ๆน่าจะเรื่มต้นมาจากนาฏคืลบ้สินเดิย สิงถูกนำเข้ามาเพื่อใข้ใน 
ประเพณีเทศกาล และพธ์กรรมต่างๆงานนาฎกรรมเหล่านี้ภายหลังไห้แตกต้วเปีนมหรสพละคร 
รำของชาววัง และการแสดงสิเกของชาวบ้าน ก่อนที่จะผลดอกออกผลเป็นละครวํทยุและละคร 
โทรทัศน์ที่ให้ผู้คนร่วมสมัยไห้ใข้เลพสำราญในเวลาต่อมา

ทุกวันน้ี ละครโทรทัศน์ไห้ปวารณาตนเองขึ้นเป็นจักรพรรดิแห่งรายการบันเทิง กาญจนา 
แก้วเทพ และคณะ (2545) แสดงทรรศนะไวัว่า "ในบรรดา2ปแบบผลงานที่อทั้งหลาย คงเป็นท่ี 
ยอมรับกันไห้ว่า ละครโทรทัศน์นั้นเป็นสุดยอดของความบันเทิงทั้งหลาย เนึ่องจากปรมาณผู้ชมที่ 
มหาศาล ปรมาณละครที่เพื่มขึ้นทุกทิ และความยนยงคงกระพันที่นำเสนออย่างต่อเนึ่อง" แม้จะม 
ความพยายามที่จะรังสรรค์รปแบบรายการบันเทิงVเางโทรทัศน์ให้ต่างแตกแปลกใหม่เพยงใดก็ตาม 
ทุกครั้งที่นีการสำรวจความนิยมจากผู้รับชม (หรือ Rating) “ละครโทรทัศน์" จะข้ึนแท่นอันดับหน่ึง 
แบบผูกขาด ทิ้งให้รายการบันเทิงอ่ึน  ๆอย่าง เกมโชว์ก็ฬา คอนเสิรํต หรือวาไรต แย่งสิงอันดับรอง 
กันเอาเอง

เนึ่อรายการที่ความนิยมสูงสุดอย่างละครโทรทัศน์มาถูกบรรจุลงในข่วงเวลา 19.30 -
22.00 น. ท่ีมผู้รับชมโทรทัศน์สูงสุดถง 80% ชองจำนวนผู้ชมทั้งประเทศ (ข้อรุ)ลจาก Deemar 
Media Index 1996) ก็๓ ดปฎิสนธเป็นปรากฏการณ์ที่ผูกพันกับสังคมไทยมานาน น้ันคือ “ละคร 
หลังข่าว” จากจุดนี้เอง ทำให้ละครหลังข่าวเป็นรายการที่สรัางรายไห้หลักให้กับผู้ผสิตรายการ 
เนึ่องจากผู้อุปถัมภ์รายการ (Sponsors) นิยมให้การสน์บสนุนรายการละคร เพราะรายการละคร 
เป็นรายการที่มผู้รับชมอยู่อย่าสมํ่าเสมอ ผู้รับชมจะเป็นผู้ที่มลักษณะสิอสัตย์ต่อรายการ และนีการ 
ตดตามภูอย่างต่อเนึ่องทุกวัน ห้วยเหตุนี้ จํงทำให้รายการละครไห้รับความนิยมอย่างมากในการ 
โฆษณาสินค้าที่ต้องอาดัยการตอกยํ้าสารโฆษณาอย่างสมํ่าเสมอ รวมทั้งต้องการผู้ชมโฆษณา 
จำนวนมาก (Mass) ดังน้ัน อัตราค่าโฆษณาของรายการละครโทรทัศน์หลังข่าวจะอยู่ในอัตราที่สูง 
ท่ีสุด เนึ่อเปรียบเทิยบกับรายการอึ่น  ๆในแต่ละสนาน
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ละครโทรทัศน์มความซับช้อนมากกว่าสินค้าโดยทั่วไป เพราะตลาดแบ่งออกเป็น 2 ส่วน 
ค้อตลาดผู้ชม และตลาดผู้สน์บสนุนรายการ องค์กรธุรกิจละครโทรทัศน์ก็เฉกเช้นธุรกิจทั่วไป ท่ึม 
เป้าหมายเพี่อแสวงหากำไรจากการรายโฆษณา ผู้สนับสนุนรายการก็ต้องการจ่ายเงินเพี่อแลกกับ 
การฉายหนังโฆษณาต่อหน้าผู้ชมจำนวนมากทึ่ต้ดตามรายการ (Loyalty Mass Audience) ดังน้ัน 
อุปสงค์ของผู้สนับสนุนรายการจํงเป็นอุปสงค์ต่อเนึ่อง (Derived Demand) จากจำนวนผู้รับชม 
รายการอีกต่อหนึ่ง เมึ่อเป็นเช้นนื้ ผู้ผสิตต้องพยายามค้ดค้นสินค้าละครโทรทัศน์ที่เป็นแม่เหล็ก 
ดงดูดผู้ชมจำนวนมากให้ตํดตามชมให้ไค้ เพี่อมิดักยภาพในกา?ขายโฆษณา แค้'วบริหารการชาย 
เพี่อให้ไค้รายรับโฆษณาสูงที่สุด ฉะนั้น เนื้อหาของละครจะให้สาระหรอไม่ หรอนํ้าเน่าเพยงใด 
ไม่ใช้ประเด็นทึ่ผู้ผสิตละครจะสนใจ ตราบเท่าที่ละครโทรทัศน์เรื่องนั้นทำให้บรรลุเป้าหมายทาง 
รุรก์จไต้

ความซับช้อนของอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์มิมากกว่านั้น เนึ่องจากสินค้าละครโทรทัศน์ 
ต้องอาดัยลถาน'โทรทัศน์ (TV Stations) เพี่อส่งสัญญาณไปยังเครื่องรับสัญญาณโทรทัศน์ (TV 
Receivers) ผู้ชมจํงจะสามารถบริโภครายการผ่านการรับชมไค้ ทำให้ “ผู้ผสิตละครโทรทัศน์" และ 
"สถานีโทรทัศน์" มิพัฒนาการเกี่ยวโยงกันมาโดยตลอด การทำความเช้าใจโครงสรัางอุตสาหกรรม 
ละครโทรทัศน์ จำเป็นต้องเช้าใจโครงสร้างอุตสาหกรรมสถานีโทรทัศน์ด้วย นอกจากนั้น ด้วย 
เงื่อนไขท่ีผู้ชมจำเป็นต้องมิโทรทัศน์ และองค์ประกอบจำเป็นอื่น  ๆ (เช้น เลาอากาศ ไฟฟ้า ฯลฯ) จํง 
จะสามารถรับชมรายการไค้ ด้ังน้ัน ตลาดโทรทัศน์ (Television Market) ก็มิผลต่อจำนวนผู้ชม 
รายการ และตลาดละครโทรทัศน์อีกทางหนึ่งด้วย

ค้านปัจจัยการผสิต (Factors of Production) ของอุตสาหกรรมนื้ก็น่าสนใจ โดยเฉพาะ 
ป ัจจ ัยท ร ัพ ยากรมน ุษ ย ์ บ ุคลากรในกระบวนการผลตละครโทรท ัศน ์ม ิความหลากหลาย 
(Heterogeneous) มาก ดั้งแต่ ผู้กำกับ ผู้จัดการกองถ่าย ผู้เขียนบท นักแสดงนำ นักแสดงสมทบ 
นักแสดงประกอบ ช้างกล้อง ช้างไฟ ช้างแต่งหน้า จัดหาชื้อผ้า จัดหาสถานที่ ค้ดเลอกนักแสดง 
แมวมอง ฝ่ายขายโฆษณา ฯลฯ บุคลากรแต่ละประ๓ ทก็มิตลาดแรงงานที่มิลักษณะเฉพาะของ 
ตนเอง (ต้วอย่างเช้น ลักษณะตลาดดารานำแสดงกับตลาดนักแสดงประกอบก็ต่างกัน กล่าวโดย 
ลันนีษฐานว่า ดารานำแสดงพี่งฟ้ง2ปร่างหน้าตาสูง และมิการเคลื่อนย้ายข้ามอุตสาหกรรมสูง เช้น 
จากนักร้องในอุตสาหกรรมเพลงกัาวเข้าสูอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ไนฐานะดารานำแสดง หริอ 
จากดารานำแสดงไปเป็นพริเช็นเตอรัสินค้าในอุตสาหกรรมโฆษณา ในขณะที่นักแสดงประกอบ 
ต้อง'ไข้มิมิอเปีนปัจจัยหลัก ม ิการเคลื่อนย้ายข้ามอุตสาหกรรมตํ่า แต ่อาจเคล ื่อนย้ายภายใน 
อุตสาหกรรมสูตลาดแรงงานอื่นมากกว่า) มิการเคลื่อนย้ายแรงงานภายในอุตสาหกรรม จากตลาด 
ปัจจัยการผสิตหนึ่งสูอีกตลาดหนึ่ง (เช้น จากนักแสดงเป็นผู้กำกับ จากผู้จัดการกองถ่ายเป็นผู้เขียน
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บท จากผู้เขยนบทเป็นผู้ผลต) และม้เคลื่อนย้ายจากอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์กับอุตสาหกรรม 
บันเพิงล่ืน  ๆ(เซ่น จากนักร้องมาเป็นดารานำแสดง จากนักแสดงสมทบเป็นพรืเย้นเตอร์สินด้า)

อุตสาหกรรมละครโทรทัศน์สร้างให้๓ ดอุตสาหกรรมต่อเนื่องอีกมากมาย ในซ่วงเดอนที่ 
ละครออกอากาศ บทย่อซองละครจะถูกตพิมพ์ในหน้าบันเทํงหนังสือพิมพ์ลื่อดังเกัอบทุกฉบับ 
แทรกด้วยโ»!ษณาขนาดใหญ่ที่รบกวนการอ่านอย่างยง เราจะพบหนังสือเรื่องย่อละคร หรือหนังสือ 
บทประฟันธ์ (ก่อนถูกแปลงเป็นบทละครโทรทัศน์) วางซายตามแผงนละร้านหนังสือ เพลงประกอบ 
ละครถูกนำมาบรรจุลงเทปและชดเพึ่อจำหน่าย นอกจากนั้นบังถูกนำไปเปิดทางว่ทยุ เพ่ีอโปรโมท 
ละครและเทปเพลงละครไปพร้อมกัน เบื้องหลังการถ่ายทำ เรื่องราวชุบ?บเกึ่ยวกับดารานำแสดง 
เรื่องส่วนตัวต่าง  ๆ ถูกตพิมพ์ในหน้าบันเพิงของลื่อลื่งพิมพ์ หรือรายการซ่าวบันเพิงทางโทรทัศน์ 
(พร้อมกับขายโ»4ษณา) เนื่อมบ่รมาณ มากชื้นจํงเกัดเป็นนัตยสารบันเพิง หรือหนังสือพิมพ์บันเพิงท่ี 
บุ่งเสนอเรื่องราวในแวดวงบันเพิง โดยเฉพาะวงการทว (หรือเฉพาะเจาะจงกว่าน ั้นคอละคร 
โทรทัศน์) และมแนวโน้มเตํบโตช้ืนเร่ือย  ๆ ด้วย ดาราเกือบทุกคนออกพีอกเก็ตบุ๊คกันคนละเล่มเล่า 
ประสบการณ์วงการบันเพิง ธุรกัจการเล่นเกมสํตอบปัญหาจากละครโทรทัศน์ทางโทรดัพทัเกัดชื้น 
ปรากฎการณ์ใกล้ตัวเหล่านี้ล้วนเป็นธุรกรรมทางเศรษฐกัจ (Economic transactions) ที่เกัดชื้น 
จรืงอย่างมากมาย เพิยงแต่เราอาจไม่เคยลังเกตอย่างจรืงจังจนเห็นความโยงใยที่,รบย้อน

แม้อุตสาหกรรมละครโทรทัศน์จะเกี่ยวย้องกับคนไทยจำนวนมาก และม้มิตํเลื่อมโยงที่ 
ย้บย้อVและน่าสนใจมากมาย แค่กลับไม,ค่อยม้ผู้สนใจคิกษา ผลงานในอดตในเรื่องละครโทรทัศน์ 
ม้ไม่มากนัก แม้ในแวดวงนัเทศศาสตร์เองก็ไม่เป็นหัวย้อที่นัยมคิกษากัน พรมแดนความเได้ถูกแม้ว 
กางเพิยงบางส่วนโดยมากหัวย้อคิกษาเกือบทั้งหมดไม่ทับย้อนกันน้อยชื้นที่เป็นการค่อยอดงาน 
เก่า และแทบจะไม่ม้ความพยายามหาข้อบกพร่องของชื้นงานที่ม้อยู่ เพี่อหักล้างผลการคิกษ'าที่เลื่อ 
กันมา

ลักษณะทั่วไปของงานที่ปรากฎอยู่ในปัจจุบัน ส่วนใหญ่ผลตโดยบุคลากรสาขานัเทศ 
ศาสตร์และนัยมใย้กรอบทฤษฎีทางนัเทศศาสตร์เป็นแกนกลางของงาน ม้เพิยงบางชื้นที่คิกษา 
องค์กรธุรกัจยู้ผสิตละครโทรทัศน์ที่จะใย้กรอบความคํดทางธุรกัจ (Business Approach) แต่ก็เป็น 
การสืกษาเฉพาะองค์กร เฉพาะบางหน่วยธุรกัจ จงให้ภาพละเอียดเพิยงบางส่วน ขาดการบุรณา 
การความเชื้นย่อย  ๆ เย้าด้วยกัน นอกจากนั้น บังพบว่าไม่ม้งานชื้นใดเลยที่ใย้กรอบความคิดทฤษฎี 
ทางเศรษฐศาสตร์ (Economic Approach) เย้าไปอธบายความเป็นไปของละศรโท?ทัศน์ใน 
ภาพรวมทั้งอุตสาหกรรม เพี่ออรบายให้เห็นกงโครงสร้าง องค์ประกอบสำคัญ และความเลื่อมโยง 
ระหว่างกันนื่เป็นสิงที่เราจะพยายามทำในงานชื้นนี้
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คำถามวิจัย

จากสภาพความเป็นจรง และความสำคัญของปัญหาที่ได ้ลำดับความมา จํงเก ํดเป็น 
คำถามวิจัยว่าโครงสร้างตลาค (Market Structure) ของอุตสาหกรรมละศรโทรทัศน์ข่วง Prime 
Time ที่ออกอากาศในประเทศไทย เป็นอย่างไร เพื่อที่จะตอบคำถามหลัก เราจำเป็นต้องหาคำตอบ 
ให ้ก ับคำถามย ่อยหลายคำถาม คัวอย่างเข่นวิวัฒนาการของอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ใน 
ประเทศไทยเป็นอย่างไร กลุ่มที่เที่ยวข้องในอุตสาหกรรมมใครบ้าง แต่ละกลุ่มมึวิธคํด เป้าหมาย 
และการคัดสินใจ (Decision Making) อย่างไร รวมทั้ง2ปแบบความลัมพันธ์ระหว่างกลุ่มต่าง  ๆ
เป็นอย่างไร

วัดชุประสงค์1ของการวิจัย

1. เพื่อสืกษาวิวัฒนาการ และสภาพท่ัวไปของอุตสาหกรรมละครหลังข่าว
2. เพื่อสืกษ'าโครงสร้างตลาด (Market Structure) ของอุตสาหกรรมละครหลังข่าว
3. เพื่อสร้างแบบจำลองเพื่ออธบายพฤตกรรมของหน่วยธุรกจสำคัญในอุตสาหกรรมละคร 

โทรทัศน์

ขอบเขตของการวิจ ัย

การสืกษาวิจัยครั้งนี้บุ่งสืกษา จะสืกษาเฉพาะละครโทรทัศน์ที่ออกอากาศหลังข่าวภาคคํ่า 
ในข่วงเวลา 20.20 -  22.20 น. ผ่านทางสถานโทรทัศน์แบบ Free-TV ของประเทศไทย คอ ข่อง 3, 
5, 7, 9, 11, ITV ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2519 ท่ีเรมด้นละครโทรทัศน์ไทยสมัยใหม่ จนถงปัจจุบัน

คำจำกัดความทึ๋ใชในการวิจ ัย

ละครหลังข่าว หมายถง ละครโทรทัศน์ที่ออกอากาศหลังข่าวภาคคํ่า ในข่วงเวลา 20.20 -  22.20 
น. ผ่านทางสถานโทรทัศน์แบบ free-TV ของประเทศไทย คํอ ข่อง 3, 5, 7, 9, 11,
ITV



6

วิธ ึการสิกษา

การสืกษาครั้งนั้เสือกใช้วิธวิจัยเวิงคุณภาพ (Qualitative Method) เป็นหลัก โดยรวบรวม 
ริ๒y ลเอกสาร (Documents) เพื่ออายภาพให้เห็นพัฒนาการในเวิงประวัติศาสตร์โครงสร้าง และ 
พฤติกรรมของผู้เล่นสำคัญในอุตสาหกรรม นอกจากนั้นจะใช้เทปรายการละครโทรทัศน์หลังข่าว 
การลังเกตการณ์’ประกอบแบวิธวิจัยเวิงปริมาณ (Quantitative Method) เพื่อทำให้การสืกษา 
ลม!Jรณ์ยั๋งซื้น

ขอมูลและการรวบรวมขอมูล

ข้อมูลท่ีใข้ในการสืกษาคร้ังน้ัแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะคอ

1. ข้อมูลทุติยภูม (Secondary Data)
ไข้แก่ข้อมูลที่เกี่ยวกับสินคัาละครโทรทัศน์ อ ุตสาหกรรมละครหลังข่าว ทั้งทางข้าน 

การตลาด การผสิต พฤติกรรมผู้บริโภค ระคับความนิยมรายการต่าง  ๆของผู้ชม (Rating) เป็นต้น 
โดยการเก็บรวบรวมจาทหนังสือ นิตยสาร วารสาร หนังสือพิมพ์ ข้อมูลของบริษ'ทวัดระคับความ 
นิยมรายการโทรทัศน์ (Rating Agency) เข่น AcNielsen หรอ Deemar รวมถงเอกสารและสนิติที่ 
หน่วยงานราชการเก็บรวบรวมไว้ เข่น สำนักงานสนิติแห่งชาติ องค์การสือสารมวลชนแห่งประเทศ 
ไทย กรมประชาลัมพันธ์ เป็นต้น และรายงานการวิจัยต่าง  ๆ ทำให้ทราบถงวิวัฒนาการ โครงสร้าง 
ตลาดอุตสาหกรรมละครหลังข่าว

2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)
เก็บข้อมูลจากการร์บชมรายการละครหลังข่าวขณะออกอากาศ ในระหว่างโร!ษณาคั่น 

รายการ (เพื่อดูเวลาโฆษณา/จำนวนวิน/รายที่อสินคัาและบริการที่สนับสนุนรายการ) ในข่วงท้าย 
รายการ (เพื่อดูทํมงาน/ผู้สนับลนุนรายการ) และระหว่างละคร (เนื้อหาละคร/นักแสดง/รายละเอยด 
ต่าง  ๆของละคร/ตัววั๋ง/Product Placement) เพื่อตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลที่ไข้รับอกทาง 
หนิง (cross-check)
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การวเคราะห์ข้อมูล

การสืกษาครั้งนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วนคอ

1. สืกษาถงอุตสาหกรรมส่อโทรทัศน์(บทที่ 3 )โดยใช้วิธีการพรรณนา ประกอบกับตารางนละ 
ตัวเลขต่าง  ๆอัตราส่วน?อยละ และiurนภาพ ส่งประกอบไปด้วยประเด็นการสืกษาคังนี้

1.1 อักษณะพ้ืนฐานของอุตสาหกรรมส่อโทรทัศน์
1.2 ผู้เล่นในอุตสาหกรรมส่อโทรทัศน์
1.3 โครงสร้างอุตสาหกรรมส่อโทรทัศน์ในประเทศไทย
1.4 พัฒนาการของสถานโทรทัศน์แต่ละใเอง
1.5 ฑฤตํกรรมการตัดสินใจของสถานโทรทัศน์

2. สืกษาถงอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์(บทที่ 4) โดยใช้วิธีการพรรณนา ประกอบกับตารางและ 
ตัวเลขต่าง  ๆอัตราส่วนร้อยละ และแผนภาพ ส่งประกอบไปด้วยประเด็นการสืกษาตังนี้

2.1 พัฒนาการของละครโทรทัศน์ในเมองไทย 
2 .2 พัฒนาการทางธุรกิจของสินค้าละครโทรทัศน์

2.2.1 2ปแบบของการสนับลนุนรายการ
2.2.2 2ปแบบของสินค้าเกี่ยวเน่ืองกับละครโทรทัศน์

2.3 2ปแบบความอัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ (หรือธุรกิจ) ระหว่างสถานโทรทัศน์และผู้ผสิต 
ละครโทรทัศน์

2.4 ผู้ผสิตละครโทรทัศน์
2.5 โครงสร้างตันทุนของละครโทรทัศน์

3. สร้างแบบจำลองอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ (บทท่ี 5) เพื้อใช้อธิบายพฤติกรรมของผู้เล่นสำคัญ 
ในอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์
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ประโยชน์ทึ๋คาดว่าจะไค้รับ

งานชิ้นนี้เป็นความพยายามที่จะบุกเบิกพรมแดนความแรื่องละครโทรทัศน์โดยใสัวิธี 
วิเคราะห์ทางธุรกํจ และเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรม เพี่อวิเคราะห์และสังเคราะห์โครงสร้าง 
อุตสาหกรรมละครโทรทัศน์หลังข่าว จากการประมวลงานเก่าและการเก็บข้อบุลใหม่

ลำหรับวงวิชาการเศรษฐศาสตร์งานชิ้นนี้น่าจะให้แนวทางที่เป็นJปธรรมสำหรับการเสือก 
หัวข้อท่ี'ใกสัตัว แต่ทว่ามผลกระทบต่อสังคมวงกวัาง และมีมิตํเพี่อมโยงสับข้อน ลำพังเรื่องราวไน 
อุตสาหกรรมบันเทิง (Entertainment Industry) อย่างเดยว ก็มีประเด็นน่าสนใจให้เสือกคืกษา 
มากมาย ไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมเกมโชว์ก็ฬา เพลง วิทยุ ภาพยนตร์ ฯลฯ

ในแง่ Approach งานชิ้นนี้ห้อง'ใช้ความI พื้นฐานที่บุรณาการ ทั้งทางห้านนิเทศศาสตร์ 
(สือสารมวลชน ละครโทรทัศน์) บริหารธุรก็จ (ธุรกิจโทรทัศน์ การโฆษณา) ห้องหาข้อรุ)ลลงไปกงตัว 
บุคคล ทั้งวงการบันเทิง โทรทัศน์ วงการโฆษณา ฯลฯ เพี่อให้เข้าใจอุตสาหกรรมไห้อย่างกงแก่น 
ผู้วิจัยหวังว่าจะให้แนวทางการคืกษาในเข้งบุรณาการไห้บ้าง

อกประการหนึ่ง ผ ู้ว ิจ ัยเพ ี่อว่า “จะเข ้าใจธ ุรก ิจให ้ ห ้องเข ้าใจคนที่ดำเน ินธุรก ิจน ั้น” 
(Business is People) และอุตสาหกรรม ตลาด หริอระบบเศรษฐกิจ ก็ไม่ม่อะไรมากใปกว่าการ 
รวมหน่วยธุรกิจย่อย  ๆ เข้าห้วยกัน ฉะน้ัน การสร้างภาพโครงสร้างอุตสาหกรรมดำเป็นห้องไห้ข้อรุ)ล 
วิธีคิด วิธีตัดสินใจของผู้'ตัดสินใจ ในหน่วยธุรกิจย่อยนั้น เพี่อประกอบข้อรุ)ลตัวเลขเข้งโครงสร้าง 
บางตัวที่ม่อยู่ ให้ไห้ภาพที่สมบุรณ์ที่สุด อย่าง'ไรก็ตาม ความเในสาขาเศรษฐศาสตร์'อย่างเดียว1ไม่ 
เพยงพอจะให้คำอธํบายที่สืกพอ ห้องพี่งพทองค์ความเทางห้านธุรกิจ ข้อเสนอแนะของผู้วิจัยคือ 
เราจำเป็นห้องหรบยืมกรอบวิเคราะห์เข้งธุรกิจ (Business Approach) เข้ามาเสริม พี่งงาน 
เศรษฐศาสตร์ส่วนมากยังขาดส่วนนี้อยู่ ผู้วิจัยหวังว่างานชิ้นนี้จะชิ้ให้เห็นความลำค์ญของประเด็น 
น้ีไห้บ้าง และทำให้นักเศรษฐศาสตร์ลดการแบ่งแยกสาขาความเ เปิดรับศาสตร์อื่นเพี่อนำมา'ไข้ 
ประกอบกับเศรษฐศาสตร์ให้เกิดคุณค่าสูงชิ้น

ลำหร้บวงวิชาการนิเทศศาสตร์งานชิ้นนี้น่าจะเปิดบุมมอง ให้ภาพและข้อรุ)ลใหม่  ๆ ท่ีเป็น 
ประโยชน์ต่อการคืกษาละครโทรทัศน์ในแง่บุมอ่ึนต่อไปบ้าง

ลำหรับผู้คนในวงการละครโทรทัศน์ งานชิ้นนี้น่าจะข่วยให้ท่านเข้าใจอุตสาหกรรม ธุรกิจ 
คู่แข่ง ลูกห้า คู่ค้า นายจ้าง ลูกจ้าง ที่แวดล้อมท่านอยู่ ไห้อย่างเป็นระบบ และก็น่าจะทำให้ท่าน 
เสืกอยากดูแคลนผู้วิจัยที่ไม่แรื่องอะไรหลายเรื่องที่ท่านเแก่ใจ ประการหลงกอเป็นข้อจำกัดของ 
ผู้วิจัยเอง

สำหรับผู้คนท่ัวไป (ผู้ชมละครโทรทัศน์) งานชิ้นนี้น่าจะข่วยให้ท่านเข้าใจสิงที่อยู่ตรงหน้า 
ท่านทุกวัน ระหว่างเวลาสองทุ่มครื่ง ถงสืทุ่มไห้มากชิ้น ให้ท่านไห้เที่มาที่ไป แท่าทันมันบ้าง Iแล้ว
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จะตํดต่อ จะเสิกดู หรอพ'ฒนาวํธการดูละครโทรทัศน์แบบใหม่ อย่างไรต่อไป ก็สุดแล้วแต่ท่าน 
ผู้วจ้'ยคงท่าไล้ดที่สุดเพยงแค่การล้นคล้าหาความจรง ที่คาดว่าผู้คนทั่วไปจะสามารถบรํโภคไล้ 
(ผ่านการอ่าน)
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