
บทท 2
วรรณกรรมปริทัศน์ และแนวความคิดเกี่ยวข้อง

ในบทนี้จะทำการสำรวจพรมแดนความรู้เกี่ยวกับอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์รวบรวมและ 
อธิบายถืงแนวความคดสำค ัญที่เกี่ยวข้อง ซึ่งจะเป็นรากฐานของการสืกษาครั้งนี้ และอธิบาย 
ระเปียบวิธิการวิจัยในตอนท้ายของบท

วรรณกรรมปริทัศน์

งานชิ้นแรกที่จะลัดไป?j คลังความรู้เก ี่ยวกับละครโทรทัศน์ซึ่งได้ถูกรวบรวมและจัด 
หมวดหมู่ไว้อย่างเป็นระบบแล้ว คอ สมสุข1 งานชิ้นนี้ได้สำรวจพรมแดนแห่งความรู้เกี่ยวกับละคร 
นํ้าเน่า (Melodrama) ทั้งในโลกตะวันตก และในประเทศไทย สมสุขตั้งข้อสังเกตว่า "ในขณะที่ 
ละครโทรทัศน์ไทยถือกำเนิดมาตั้งแต่น พ.ศ. 2498 หรือเม่ึอ 40 กว่าปีที่ผ่านมา แต่งานวํขาการไทย 
ที่สืกษาละครโทรทัศน์เท่าที่สำรวจได้ในขณะนี้ (2545) มเพียง 36 ชิ้น หรือเฉลี่ยไม่ถืงปีละเรอง 
เท่านั้น ซึ่งนับว่าเป็นลัดส่วนปริมาณที่ไม่มากน์ก" และยงถ้านับเฉพาะงานที่สืกษาโดยใช้กรอบ 
วิเคราะห์นอกสาขานิเทศศาสตร์โดยเฉพาะวิธีวิเคราะห์เช้งธุรกิจกลับมไม่ถืง 10 ช้ิน

สำหรับตำราวัชาการเล่มแรก ซึ่งประมวลความรู้เบื้องด้นเกี่ยวกับละครโทรทัศน์ เพ่ีอ'ไข้ 
ประกอบการเรืยนการสอน และถูกอ้างองบ่อยครั้ง คัอ ปนัดดา2 เนี้อหาภายในอธิบายความหมาย 
การจำแนกประ๓ ท ความเป็นมาของละครโทรทัศน์ไทย และขั้นตอนในกา?ผลต รวมทั้งตพีมพ์ผล 
การสำรวจพฤตํกรรมและทัศนคติของแม่บ้านท่ีชอบละครโทรทัศน์ในเขตก?งเทพมหานคร

ผลงานเล่มนี้น่าสนใจเป็นพีเศษ เพราะผู้เขียนเป็นบุตรแท้  ๆของ ประต ิษฐ ์- สมสุข กัลย์ 
จาถูก ผู้ก่อตั้งบริษัทกันตนา ผู้ผลิตละครโทรทัศน์รายใหญ่ของเมองไทย ป ็จจุบ ันเป ็นอาจารย์ 
ประจำคณะนิเทศศาสตร์ จ ุฬาลงกรณ ์มหาว ิทยาล ัย และนักถูกนิสิตเช้ญเป็นกรรมการสอบ 
วิทยานิพนธ์ที่เกี่ยวกับละครโทรทัศน์อย่างไรก็ตาม ด้วยอายุของผลงานที่ยาวนานกว่า 15 ปี การ 
นำงานชิ้นนี้มาใช้อ้างองจํงจำเป็นต้องปรับแถ้เนี้อหาบางอย่างให้สอดคล้องกับยุคสมัย

' สมสุข หินวิมาน, "ละครโทรทัศน์: เร่ืองของ ■ ตบ ๆ “3บ ๆ” และ ■ ผัว ๆ เมีย ๆ' ในล่อนํ้าเ'น่า," ส่อบันเทิง: อำน เจแพ่ง 
ความใ?สาระ. กาญจนา แบ้วเทพ, บรรณาธิการ (ก}งเทพมหานคร: ออล อเบ้าท์พริ้นท์, 2545), หน้า 173 -  247.

2 ปนัดดา ธน«ทิตย์, ละครโทรทัศน์ใทุย (ก}งเทพมหานคร: คณะนิเทศศาลตf  จุฟ่าลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2531)
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ในด้านการผลิตละครโทรทัศน์วิระ3 คิกษากระบวนการผลิต และปัจจัยทึ่มผลต่อ 
กระบวนการผลตละครโทรทัศน์ไทย ที่ออกอากาศทางสถานโทรทัศน์รเอง 3, 5, 7, 9 ข่วงเ'วลาหลัง 
ข่าวภาค 20.00 น. ในปี 2536 โดยใช้ข้อรุ)ลจากการสัมภาษณ์เจาะลืก (Depth Interview) ผู้แทน 
ผู้ผลิตละครจากสถานโทรทัศน์ข่องต่าง  ๆ และจากการสังเกตอย่างมส่วนร่วมในฐานะผู้ผลิตละคร 
โทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ไทยทํวิสิข่อง 3

จากประสบการณ์จรีงชองผู้วิจัยนี้เอง ทำให้งานชิ้นนี้สามารถรวบรวมช้อมูลใด้ครบด้วน 
และเปรียบเท ํยบประเด ็นต ่าง  ๆ ระหว่างสถานโทรทัศน์แต่ละข่องได้ชัดเจน ความf l นเรื่อง 
กระบวนการผลิตละครโทรทัศน์ และ?ปแบบความสัมพันธ์ระหว่างผู้จัดการละครกับสถานีโทรทัศน์ 
ซึ่งมีลักษณะเฉพาะแตกต่างกันไปในแต่ละข่อง จะถูกนำมาเป็นรากฐานและต่อยอดในงานชิ้นนี้ 
นอกจากนั้น การที่ผู้วิจัยเป็นคนในวงการทำให้?ว่าใครเป็นใคร และสามารถเช้าถงบุคคลที่?'ช้อรุ)ล 
สำค'ญ (Key Informants) ได้ครบด้วนกว่างานโดยทั่วไป ตรงจุดนี้ข่วยให้เราเสารสนเทศของ 
แหล่งช้อรุ)ลบุคคล สามารถแยกแยะ และเลือกสัมภาษณ์ได้ถูกต้องมากชิ้น อย่างใรก็ตามงานชิ้น 
ดังกล่าวผลิตชิ้นเมื่อลิบปีที่แสัว ปัจจุบันเทศโนโลยการผลิตละครโทรทัศน์ รวมทั้ง?ปแบบธุรกิจ 
เปลี่ยนแปลงไปมากมาย ฉะนั้นจงต้องบ่ร่บป?งช้อรุ)ลให้ทันสม้ยก่อนนำไปใช้ซึ่งจะได้ดำเนินการ 
ต่อไปในวิทยานิพนธ์ช้ินน้ี

ในด้านองค์กรธุรกิจสถานีโทรทัศน์ อ?ณ ์4 คิกษาการดำเนินธุรกิจละครโทรทัศน์ของ 
สถานีโทรทัศน์ไทยทํวิลืข่อง 3 ในปี 2535 ตลอดจน ปัจจัยที่มีผลต่อการดำเนินธุรกิจ และผล 
ลืบเน่ึองของการดำเนินธุรกิจละครโทรทัศน์ ต่อการสรีางสรรค์ผลงานละคร ด้วยวิธวิจัยเช้ง.จุณภาพ 
โดยใช้ข้อรุ)ลจากเอกสารและการสัมภาษณ์เช้งลืก

นี่เป็นงานชิ้นแรกที่คิกษาวิธีคิดในการดำเนินธุรกิจละครโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์โดย 
เลือกเจาะลืกลงไปที่ลถานิโทรทัศน์เพยงแห่งเด็ยวคอข่อง 3 เราลามารถนำทรอบก'ารคิกษาแบบ 
เจาะลืกรายสถานิ รวมทั้งวิธีการเก็บข้อรุ)ลเช้งลืกภายในองค์กรเข่นนี้ไปใช้กับสถานโทรทัศน์ข่อง 
อึ่นที่ยังไม่มีผู้คิกษา (ข่อง 5. 7, 9, ITV) เพึ่อให้เช้าใจความคิดชองสถานีโทรทัศน์ซึ่งคาดว่าเป็นผู้ 
เล่นสำดัญในโครงสท้งอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ไทย ที่วิทยานิพนธ์ชิ้นนี้ต้องการอายภาพให้เห็น

ในด้านองศ์โ'.รธุรกิจผู้ผลิต?1•■ 'ศรโทรทัศน์ลิตรลดา5 คิกษากลบุทธ์ในการผลิตรายการจะศร 
โทรทัศน์ของ บรีษัท กันตนา ว ิดโอ โปรดักชัน ดำกัด รวมทั้งว ิเคราะห ์ป ัจจ ัยเง ื่อนไข และ

3 ว ิระ ธ ุภะ, ■ การดิกษากระบวนการในการผลิตละศ:ชุดโทรทัศน์ไทย พ.ศ. 2536," (ว ิทยาน ิพนธีปร ิญญามหาบ ัณฑ ิต  
ภาศวิชาการล ่อสารมวลชน ศณ ะน ิเทศศาลตร ์จ ุพ าสงกรณ ์มห าว ิท ยาลย, 2536)

4 อธุณ ี ประดิษฐ์ธ ีระ, ■ การดำเนินธุรกิจการผลิตละศรโทรทัศน์ของสกานิโทรทัศน์โทยทัวิลิรเอง า  ป ี พ.ศ. 2535," 
(ว ิทยาน ิพนร์ปร ิญ ญ ามหาบ ัณฑ ิต ภาศว ิชาการล ่อสารมวลชน ศณ ะน ิเท ศ ศา«ต? จ ุพาสงกรณ ์มหาวิทยา{โย, 2536)

5 จ ิตรสดา ดิษยนันทน์, ■ กลยุทธ์โนการผสิตรายการละศรโทรทัศน์ ชอง บริษ ัท ทันตนา ว ิด ิโอ โป รด ้ฬ ่น  ดำทัด," 
(ว ิทยาน ิพนธ ีปร ิญญามหาบ ัณฑ ิต ภาศว ิชาการล ่อสารมวลชน ศณ ะน ิเทศศาสตร์ จ ุพาลงกรณ ์มหา1วิทยาล ัย, 2538)
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สภาวการณ์แวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการวางแผนกลยุทธ์ ด้วย'วิธ'วิจัยเชิงคุณภาพ โดยใข้ข้อมูลท้ังท่ี 
เป็นทางการและไม่เป็นทางการประกอบกัน โดยไข้กรอบธุรกิจและการวางแผนกลยุทธ์ในการ 
กิเคราะห์

งานชิ้นนี้คืกษาเจาะลกที่องค์กรกันตนา ฉายภาพความเป็นมา วิธีการบ่ริหาร และหน้าที่ 
ซองส่วนงานต่าง  ๆไวโดยละเอียด ที่สำคัญคือได้วิเคราะห์การต้ดสินใจเสือกกลยุทธ์ในด้านต่าง  ๆ
ผู้ผสิตละครโทรทัศน์รายใหญ่รายนี้ไว้ชัดเจน ตั้งแต่การคัดเสือกเรื่อง เสือกนักแลดง กำหนดสกานที่ 
ถ่ายทำ ฯลฯ ซึ่งที่จริงแล้วทั้งหมดก็คือการเสือกปัจจัยการผลิต สำหรับการผลิตสินด้าละครโทรทัศน์ 
กรอบวิเคราะห์การเสือกกลยุทธ์ตรงนี้นับเป็นมรดกสำคัญ ซึ่งลามารถนำไปใข้คืกษากับผู้ผลิต 
ละครโทรทัศน์รายอ่ืนได้อีก เพื่อต่อยอดสh งเป็นองค์ความ!ว่าด้วยวิธีคืดของผู้ผลิตละครโทรทัศน์ 
(ทั้งไม่ว่าจะรายเล็ก กลาง หรือใหญ่) ในวิทยานํพนธ์ช้ินน้ี

จุดแซ็งอีกประการชองงานชิ้นนี้คือความน่าจะ2สืกและ!จรืงของผู้วิจัย เพราะเธอเป็นคนใน 
ที่ทำงานกับกันตนามานานรับผิดชอบงานหลากหลายในฝ่ายผลิตจนกระทั้งเป็นกรรมการบริหาร 
ในปัจจุบันทำให้สามารถใข้วิธีวิจัยแบบทางการผสมผสานกับแบบไม่เป็นทางการเพึ่อให้ใด้คำตอบ 
ที่สมมูรณ์ออกมา ตรงนี้ให้แนวทางการเก็บข้อมูลเชิงสืกภายในองค์กรได้คื อย่างไรก็ตาม ความ 
ใกล้ชิดกับองค์กรที่คืกษาจนเกินไป ก็ปีแนวโน้มจะทำให้การวิเคราะห์ขาดความเป็นกลางได้เข่นกัน 

ในการคืกษาเปรืยบเทํยบบริษัทผู้ผลิตละครโทรทัศน์ ชนํดา6 คืกษาเอกลักษณ์ของตรา 
สินด้า (Brand identity) ของผู้ผลิตละครหลังข่าว (Prime Time TV Drama Producer) เพ่ึอทำ 
ความเข้าใจถงบทบาทของตราสินด้าของผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าว ที่มต่อผู้ชมละครโทรทัศน์ 
สถานโทรทัศน์ และผู้อุปกัมภ์รายการ ด้วยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยอาคัยข้อมูลจากการลัมภาษณ์ 
เชิงลก โดยกลุ่มผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าวในปี พ.ศ. 2539 และผู้เกี่ยวข้อง 3 กลุ่ม ผลการคืกษา 
พบว่าผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าวจะมเอกลักษณ์ของตราสินค้าเป็นของตนเอง แต่อย่างไรก็ตาม 
เอกลักษณ์ของตราสินด้าด้งกล่าวบังไม่มความแตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด

ประเด็นเรอง เอกลักษณ์ของตราสินด้า (Brand Identity) เป็นเรื่องค่อนข้างใหม่ในทาง 
เศรษฐศาสตร์ ผลกระทบของสิงน้ีต่อตลาดคืออะไร ในยุคปัจจุบันที่ธุรกิจต่างพยายามลรัางแบรนค์ 
ละครโทรทัศน์ในวันน้ี (7 ปี'หลัง'จากงานขธง,ขนํดา) จะปีเอกลักษณ์ของตราสินด้าที่แตกต่างกัน 
อย่างชัดเจนหรือบัง ตรงนี้อาจจะนำไปเป็นส่วนหนึ่งของคำถามในการสำรวจความคืดเห็นของ 
ตลาดในวิทยานํพนธ์ครั้งนี้ก็ได้

งานชิ้นนี้ให้ข้อมูลพื้นฐานของผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าวได้ด สาเหตุประการหนึ่งอาจ 
เป็นเพราะผู้วิจัยเคยมประลบการณ์ทำงานเป็น Media Planner ท่ี s c  Matchbox บริษัทโร4ษณา

* ชน ิคา วิบุสยกิ'รวรๆท, ■ การสิก»าเอกทัก»ณ์ของตราสินทัาฃองผู้ผลิตสะศรโทรทัศน์พทังรเาว,’ (ว ิท ยาน ิ»น #!เร ้ญ ญ า  
ม ห าบ ัณ ,ทิต ภาค'วิชาการส่อสารมวพซน คณะน ิเทศศาสตร์จ ุฬ า«งกรณ ์มพาว ิทยาท ัย, 2539)
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ในเคัรือ AIS มาก่อน (ซ่ึง AIS ก็Iปีน advertiser ในข่วงละครหลังข่าวอยู่แล้ว) จงทำให้สามารถ 
เข้ากืง Key Informants ไลัด

อน่ึง งานช้ินน้ีได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยบางส่วนจากทุน “กันตนาวิทยานิพนธ์” ของบริษัท 
กันตนา วิดโอ โปรดักชัน จำก ัด จ ํงพงระวังในเรองความเป็นกลางของการริเคราะห์ไว้บ ้าง 
นอกจากนั้น ในการสำรวจความคิดเห็นของผู้ชมละครโทรทัศน์วิธีการสำรวจ (Survey) น่าจะ 
เหมาะลมกว่าการลัมภาษณ์เชิงลืกเพยงไม่กี่คน (เพราะลัดส่วน'ของกลุ่มตัวอย่างต่อประชากรที่ตํ่า 
มาก )ๆ โอกาสที่การข้างข้อสรุปจากกลุ่มตัวอย่างจะคลาดเคลึ่อนม่สูงมาก

ในลัานตลาดบุคคลากร (หริอตลาดปัจจัยการผลต) ในอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ 
ปาริฉัตร7 คิกษาบุคคลที่ทำหน้าที่ดัดเลือกน์กแสดงละครโทรทัศน์ กระบวนการ และปัจจัยที่ม่ผล 
ต่อการดัดเลือกนักแสดงโทรทัศน์อกชิ้นหนึ่ง สุน์ย์8 คิกษาการเข้าลุ่อาชีพของบุคลากรในการผลิต 
ละครโทรทัศน์ เพื่อ'ให้'ทราบกืงภูมํหลังก่อนการเข้าลุ่อา1ชีพ กระบวนการเข้าลุ่อาชีพ และลักษณะ 
การถ่ายทอดทางอาชีพของบุศลากรที่เกี่ยวข้องกับขั้นการเตริยมการถ่ายทำ (Pre-Production) 
และข้ันการถ่ายทำ (Production) ได้แก่ บุคคลากรหลังฉาก นักแสดง และผู้เชียนบทโทรทัศน์โดย 
คิกษาเฉพาะกรณละครโทรทัศน์ เรอง ขม้ินกับอุ)น

งานท ั้งลองช ิ้นน ี้จะเป ็นพ ื้นฐานความ);ในการค ิกษา “ตล าด ป ัจจ ัยก ารผล ิต” ของ 
อุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ว่ามีการตัดสินใจเลือกปัจจัยการผลิตอย่างไร ปัจจัยการผลิตแต่ละ 
ชนิดเข้าลุ่ตลาดอย่างไร เป็นลัน

มีวิทยานิพนธ์เกี่ยวกับละครโทรทัศน์อีกหลายชิ้นที่ไม่ถูกกล่าวถง ณ ท่ีน้ั เนึ่อง'จากมีความ 
เกี่ยวข้องกับการคิกษาครั้งนี้ไม่มากน์ก ได้แก่กลุ่มที่เน้นการวิเคราะห์เนื้อหา ข่องทางการที่อสาร 
ผู้รับสาร ฯลฯ ซึ่งล้วนแต่ใช้กรอบความคิดและทฤษฎีทางนิเทศศาลตรัเป็นหลัก ผู้สนใจลามารถ 
ค้นคว้าได้จาก สมสุข9

ในเบื้องลัน พบว่างานเกือบทุกชิ้นใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) โดย 
วิเคราะห์ข้อมูลเอกสาร (Documents) ร่วมกับการลัมภาษณ์เชิงลืก ซึ่งคล้ายคลืงกันหมด อย่างไรก็ 
ตาม ไม่มีงานชิ้นใดเลยที่ให้เหตุผล หริออธิบายเกณฑ์ที่ชัดเจนในการเลือกบุคคลที่ (คาดว่า) มี 
ข้อมูลสำดัญ หริอ Key Informants ตรงนี้เป็นจุดที่สำคัญมาก เพราะการเลือกบุคคล มีผลต่อ

7 ปาริฉ ัตร เตวตเศรนี, “กระบวนภารแทะป๋จจัยในภารคัดเล ือกนักแสดงในสะศรโทรทัศน์ใทย," (ว ิทยาน ิพนธ์ปริญญา 
มหาบ ัณฑ ิต ภา,‘ไว้,:"การล ือสารมวสชน ศณะน ิเทศศาสตร์จ ุฬาสงกรณ ์มหา'ว ิทยาร ัย, 2541)

* ธ ุน ิย ์ ป ิยวรพงคั, “การเร์ท^อ''ท็เพของบุศร;าโ:รในการผสิตสะศรโทรทัศน์ กรณคัก'ษา: สะศรโทรทัศน์ เรื่อง 'ขมิ้นคับอุน' 
1'  (ว ิทยาน ิพนธ ์ปร ิญญามหาบ ัณฑ ิต ภาศว ิชาการล ือสารมวสชน ศณ ะน ิเทศศาสตร์ จุฬาสงกรรนมหาวิทยาสย, 2534)

• «มธุข หินวิมาน, ■ สะศรโทรทัศน์: เรื่องชอง “ตบ ๆ จุบ ๆ ' แสะ ■ ผ่า ๆ เม ีย ๆ ' ใน ล ือน าเน ่า ,' ลือบันเทิง: อานา«เแห่ง
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คุณค่า และความถูกต้องของข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์สูงมาก ซึ่งก็ย่อมมผลต่อคุณค่า และ 
ความถูกต้องของงานวิจัย ที่พ่ึงพํงวิธีการเก็บข้อมูลแบบ Depth Interview ฟนกัน

ความโดดเด่นของวิทยานิพนธ์ที่ผ่าน  ๆ มาไม่ได้อยู่ตรง Methodology แต่เป็นในแง่ของ 
การสืบค้นข้อมูล ประสบการณ์ตรงของผู้ทำวิทยานิพนธ์ และการวิเคราะห์-สังเคราะห์ในส่วนย่อย 
โดยงานหลายชิ้นลามารถใช้เป็นพื้นฐาน เพ่ึอประกอบเป็นส่วนรวมในงานช้ินน้ีได้

จากการสำรวจพรมแดนความ!ในเบองต้น พบว่ายังขาดการคิกษาที่ใช้วิธีเชิงทางธุรก็จ 
(Business Approach) ในหลายส่วนสำคัญในอุตสาหกรรม ซึ่งไม่ต้องพูดถงการคิกษาด้วยวิธีการ 
เชิงเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรม (Industrial Economics Approach) ที่จะเป็นต้องใช้ข้อมูล ความ! 
ในระคับหน่วยธุรก็จย่อย  ๆ มาประกอบกัน เพึ่อพูรณาการสร้างภาพโครงสร้างอุตสาหกรรมละคร 
โทรทัศน์ในภาพรวมท้ังหมด แต่สำหรับการคิกษาของเราในครั้งนี้ จะบุกเป็กด้วยวิธีการทั้งลอง ไป 
พร้อม  ๆ กัน

แนวคดและทฤษฐท๓ ยวฃอง

งานชิ้นนี้จำเป็นต้องหรบยืมความ!และแนวคิดเกี่ยวกับละครโทรทัศน์จากสาขานิเทศ 
ศาสตร์ (4 ข้อแรก) ผสมผสานเข้ากับการวิเคราะห์ด้วยกรอบทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ (สองข้อ 
สุดทัาย) คังน้ี

1. แนวคิดเรื่องรูปแบบ'ข'องละศร'โทรทัศน์

ละครโทรทัศน์นั้นมหลากหลายรุปแบบ ปนัดดา10 ได้ลรุปรุปแบษของละคร'โทรทัศน์'ท่ีผลิต 
ช้ินในประเทศไทย ว่าแบ่งออกได้เป็น 6 ประ๓ ทใหญ่  ๆไข้คังน้ีคิอ

1. เป็นละครสันที่กล่าวสรุปเรึ่องราวจบภายในตอนเดยว ที่ใช้เวลาแสดงประมาณ 60-120 
นาที และมักออกอากาศเป็นรายการสุดท้ายชองสถานี ซึ่งเทียบได้กับ Dramatic Specials ของ 
อเมรกา

2. เป็นละครสันที่สรุปเรื่องราวจบในตอนภายใน 30 หรอ 60 นาที ออกอากาศเป็นประจำ 
ทุกสัปดาห์ซึ่งเนี้อหาหสักของละครจะเป็นแนวเดยวโดยตลอด และผู้แสดงชุดเดยวโดยตลอด ซ่ึง 
เทียบได้กับ TV Series

w ปน ้คคา ทน«นิตย์, «ะครุโทรุฟัคน์ไทฆ (ก^งเทพมหานครุ: คณ ะน ิเท คคา«ต?จ ุฬ าลงกร ุณ ์ม หาว ิทยาล ัย, 2531)
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3. เป็นละครเรื่องยาวหลายตอนจบ ขึ้งมืเรื่องราวดำเนินดีดต่อกันไป โดย'ไจ้ผู้แสดงชุด 
เดียวกันโดยตลอด ความยาวตั้งแต่ 8 ตอนจบขึ้นไปจนถงเป็น 100 ตอนจบ อาจใช้เวลาแสดง 
ตอนละ 30 หรอ 60 นาที ออกอากาศเป็นประจำทุกสัปดาห์ หรือ 2-3 วันต่อสัปดาห์ หรือ 5 วัน 
ต่อสัปดาห์ หรือเป็นประจำทุกวันในเวลาเดียวกัน ขึ้งเทียบไต้กับ TV Serials หรือ TV Soap 
O peras เย่น บ้านทรายทอง ต๋ัใหญ่ ทหารเสิอพระเจ้าตาก

4. เป็นละครหรือภาพยนตร์โทรทัศน์ที่ผลิตเป็นเรื่องยาวขึ้งมืความยาวตั้งแต่ต้นจนจบ 
มากกว่า 3 ชม.ข้ึนไป จํงจำเป็นต้องแบ่งวันออกอากาศเป็น 2 ภาค หรือบางเรึ่องอาจมความยาว 
มากกง 6 ชม. หรือกว่านั้น ก็อาจแบ่งออกอากาศฉายครั้งละ 1 ชม.ก็ไต้ และออกอากาศดีดต่อกัน 
ในเวลาเดียวกันในวันต่อไป หรือสัปดาห์ต่อไปเรอยๆจนจบเรึ่อง หรือมักจะออกอากาศตั้งแต่ 2-8 
ตอนจบ ขึ้งเทียบไต้กับ Miniseries

สำหรับในประเทศเรานั้น สักษณะละครหรือภาพยนตร์โทรทัศน์แบบนี้ ย้งไม่นิยมผลิตกัน 
มัก เท่าที่อาจจะนำมาเป็นตัวอย่างไต้ เย่น ละครเรื่องมหาเวสสันดรชาดก แต่ค่อนจ้างจะเป็นเรึ่อง 
ยาวมาก หรือละครมืนิชีรืย์ กัายกตัวอย่างชองฝรั่งไต้แก่ Roots, Holocaust, Shogun, Nasada, 
Evita ขึ้งส่วนใหญ่มักสร้างเป็ไพาาพยนตร์โทรทัศน์มากกว่าเป็นวิดีโอ หรือละครโทรทัศน์

5. เป็นลักษณะละครหรือภาพยนตร์โทรทัศน์อกแบบหนึ่ง ขึ้งแตกต่างจากโดยทั่วๆ ไป คอ 
จะเป็นเรึ่องจบในตอน ผู้แสดงจะไม่เป็นชุดเดียวกันโดยตลอด เรองที่นำมาแต่ละตอนไม่เกี่ยวเนึ่อง 
กันเลย แต่แนวของเรองทุกเรองจะเป็นไปในทำนองเดียวกัน เย่น แนวเกี่ยวกับเรื่องลิกสับสยอง 
ขวัญ แนวเรื่องเกี่ยวกับตำนาน แนวเรื่องเกี่ยวกับเทพนิ'นาย เป็นต้น ผู้เชียนบทอาจจะมหลายคน 
แบ่งกันเชียนคนละตอนไป ตัวอย่างเย่น เกมละครปรศนา มดีมืด กัาเป็นของจากต่างประเทศ เย่น 
แดนลนทยา (The Twilight Zone) โดยมากจะมืความยาวตอนละ 30 -  60 นาที ขึ้งเทียบไต้กับ 
Anthology Series (Anthology Drama)

6. เป็นละครโทรทัศน์ ประเภทละครตลก ชวนห้ว หรือเสืยดสิสังคม ล ักษณ ะการ 
ออกอากาศ จะออกอากาศเป็นประจำทุกสัปดาห์หรือทุกวันในเวลาเดียวกัน มักจะมืความยาวตอน 
ละ 30 นาที ลักษณะเป็น Small One-Act Play ละครประ๓ ทนี้อาจจะจัดแสดงสดในห้องส่ง 
พร้อนทั้งทัดIทปไปต้วย และมักจะแสดงต่อหน้าผู้ชมในห้องส่งนั้นที่เรืยกว่า Studio Audience 
เน ึ่องจาก Sitcoms มักระแสดงให้ผู้ชมชมในห้องส่งต้วย ละครประ๓ ทนี้จํงไม่ใช้ฉากมากมัก 
อาจจะมืเพยง 2-3 ฉากใน 1 ตอน มืผู้แสดงหลักๆ เพยง 2 -0  คนเท่านั้น และผู้แสดงจะเป็นชุด 
เดียวกันโดยตลอด ตัวอย่างของต่างประเทศ ไต้แก่ Marry Tyler Moore, The Three Company

เนี้อหาของละครอาจจะเป็นเรื่องราวที่เป็นปัญหาเทิดขึ้นภายใน«รอบครัวหรือที่ทำงาน ตัว 
ละครในเรื่องมักกำหนดให้เป็นคนธรรมดาๆ ที่มืชีวิตอยู่จรืงทั่วๆ ไป สำหรับละครประ๓ทนี้ในบ้าน 
เรามืผู้ผลิต เย่น ละครเรื่อง บนถนนสายเดียวกัน ชุด ผู้พิทักษ์ความสะอาด ละครชุดสาธรเจดีย์
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เป็นต้น แต่จะไม่เป็นลักษณะที่ให้ผู้ชมเข้ามานสดงในห้องส่ง รายการละครประเภทนิเทยบไต้กับ 
Situation Comedies (Sitcoms) ของอเมรืกา

สำหรับละครพูดชึ๋งจัดแสดงสำหรับเวทํ หรือละครไทยประ๓ ทต่างๆ เร่น ละครร้อง ละคร 
รำ ละครเสภา ละครพันทาง ละครพูดสลับรำ ลิเก ฯลฯ จงไม่จัดอยู่ในประ๓ ทของละครโทรทัคน์ 
แม้ว่าจะนำมาออกแสดงทางโทรทัศน์ก็ตาม

เปแบบของละครหลังข่าวเก็อบทั้งหมดจะจัดอยู่ในประเภท TV Serials หรือ TV Soap 
O peras (soaps)

2. แนวคดเรีองกระบวนการผลตละครโทรทัศน์

ความเข้าใจในเรึ่องกระบวนการผลิตชองสินค้าและบรืการ เป็นเงื่อนไขจำเป็นต่อการเข้าใจ 
อุตสาหกรรมน้ัน  ๆจากปนัดดา11 การผลิตละครโทรทัศน์นั้น เป็นงานคิลปะแขนงหนึ่งชึ่งต้องใข้ทั้ง 
ศาสตร์และคิลปประยุกต์เข้าต้วยกัน การผลิตรายการละคร'โทรทัศน์'นั้นม้ลักษณะเป็นกระบวนการ 
ซึ่งมีข้ันตอน แบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอนใหญ่ต้วยกัน ค้อ

1. ขั้นวางแผนการผลิต (Planning)
2. ขั้นก่อนการผลิตรายการ (Pre-Production)
3. ขั้นดำเนินการผลิต (Production)
4. ข้ันหลังการผลิต (Post-Production)

1. ขั้นวางแผนการผลิต (Planning)
เป็นขั้นของการวางแผนก่อนการบันทืกเทป ผู้ผลิตจะต้อง
1.1 คิดวางโครงการ: ผลิตรายการของตนก่อนเพึ่อเสนอต่อสถานโท;ทัศน์และผู้อุปกัมภ์ 

รายการ หรือนายทุนอื่นๆ การคิดโครงการผลิตรายการละครนี้ไต้แก่ แนวเร่ึอง เรองความยาวต่อ 
ตอน ความยาวซองเร ึ่องท ั้งนมดจบในก ี่ตอน ประเภทของละคร ระยะเวลาใน การผล ิต  
กลุ่มเป้าหมาย

1.2 กำหนดตัวผู้ร่วมงาน: ใต้แก่ ผู้เขยนบท ผู้กำกับการแสดง ผู้กำกับรายการ และ«นๆ 
เนึ่องจากในทางปฎํบตจรืงนั้น ความI ความสามารถของแต่ละคน อาจมีความถนัดในเรองที่จะทำ 
การผลิตแตกต่างกัน หากกำหนดไม่ตรงตามวัตอุประสงค์ปัญหาต่างๆ ก็ตามมามากมาย

11 อ้างน^ว
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1.3 กำหนดงบประมาณค่าใช้จ่าย: ตั้งแต่บทประพันธ์ ผู้เขยนบท ผู้กำกับการแสดง ผู้ 
ประสานงาน นักแสดง ตลอดจนอุปกรทn นการถ่ายทำและอุปกรณ์ประกอบฉากต่างๅ

2. ขั้นก่อนการผลิตรายการ (Pre-Production)
2.1 การเขียนบทละครโทรทัศน์: ผู้ผลิตจะมอบหมายงานให้ผู้เขียนบทโทรทัศน์ไปทำบท 

อาจเป็นการนำโครงเรึ่องมาเขียนหรอการนำเอาบทประพันธ์มาเขียน
2.2 การเตรืยมงานล่วงหน้าก่อนถ่ายทำ: ผู้ผลิตจะร่วมกันคัดเลือกตัวผู้แสดง การวางแผน 

การถ่ายทำจรง แบ่งงานรับผิดชอบ ฟน สรัางฉาก หาสถานทึ่ เครองแต่งกาย ฝ่ายแสงเลืยง และ 
อ่ึนๆท่ีเก่ียวช้อง

3. ขั้นดำเน้นการผลิต (Production)
ปัจจัยที่ก่อให้เกิดอุปสรรค คือ การที่ผู้ร่วมงานบางคนอาจจะเตรืยมงานก่อนถ่ายทำไม่ 

พร้อม หรอผู้ร่วมงาน ผู้แสดง มา'ไม่ตรงเวลา ปัญหาเรึ่องคืนฟ้าอากาศไม่อำนวย และเหตุสุตัวิจัย 
ต่างๆ ที่อาจจะเกดขั้น อาจทำให้การถ่ายทำเป็นไปอย่างล่าช้าไม่ทันกำหนดเวลาที่วางใช้ ตังน้ัน 
สิ,งท่ีผู้ร่วมงานและนักแสดงทุกคนจะต้องมความรับผิดชอบต่อหน้าที่ของแต่ละคน ลำห ร ับการ
แสดงละครโทรทัศน์น้ัน ผู้แสดงต้องอาคัยรากฐานมาจาก 3 สิง คือ การละคร การภาพยนตรั และ 
วิทยุกระจายเลืยง บุคคลที่จะเป็นนักแสดงละศรโทรทัศน์ จงต้องเป็นบุคคลที่นความสามารถและ 
ความชำนาญในงานคืลปการแสดงมาอย่างด หากเกิดปัญหาแสดงไม่ไต้แห้วนั้น ผลกระทบต่างๆ 
ในการผลิตลืงเกิดขึ้นมากมาย

3.1 การตัดต่อ «งเสียง: ถ่ายทำเสร็จเรียบร้อยแล้ว จะมีการรวบรวมการถ่ายทำตั้งหมดมา 
ตัดต่อ เมื่องจากการบันทํกเทปจะถ่ายทำตามความเหมาะสม ไม่ไต้เรียงลำตับการถ่ายทำตามบท 
ที่กำหนด หากผิดพลาดในเรองการจดบันทํกก็ก่อให้เกิดปัญหาต่างๆ ขึ้นในชํวงของการตัดต่อนั้ 
อาจจะเพมการใช้เทคน้คพํเศษทางโทรทัศน์ไปด้วย เพี่อให้ไต้ภาพที่ออกมาลมจรีงตามเนื้อเรื่อง 
ปัญหาเรื่อ-งเลืยงเรื่องภาพ ก็จะปรากฏขึ้นในขั้นตอนนื้ บางครั้งอาจต้องทำการบันทํกเทปใหม่ก็มี

เม่ือ'ได้เทปละคร'โทรทัศน์'ท่ีสมบุรณ์แล้ว ก่อนนำออกอากาศก็ต้องผ่านก''รตรวจพิจารณา 
ของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์ทางโทรทัศน์ก่อนทุกครั้ง บางครั้งเทปอาจถูกระงับการ 
ออกอากาศตั้งหมด หรืออาจถูกระงับการออกอากาศบางล่วนเท่านั้น เชํน ภาพที่ค ืดว่าอนาจาร 
การพูดดำหยาบ ปัญหาเหล่านื้ก็พบกันอยู่เสมอ
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4. ขั้นประเมินผลรายการ (Post Production)
ถงแม้ว่าขั้นการผลิตรายการจะเสร็จเริยบร้อยก็ตาม ขั้นการประเมินผลนั้น คอ การติดตาม 

ผลการชมของผู้ชมว่าละครโทรทัศน์นั้น ได้รับความนํยม คอ ได้รับคำชมประการใด อันจะเป็น 
ผลกระทบต่อการผลิตละครโทรทัศน์ตอนต่อไป ท้ังน้ี ผู้ผลิตจํงด้องทราบข้อส?ปบางอย่าง ในการท่ี 
จะสร้างและวธการนำเสนอละครเรึ่องน้ันๆ ต่อไปน้ันเอง

3. แนวคิดเรี่องลักษณะสินคำละครโทรทัศน์

การผลิตรายการโทรทัศน์นั้น การวางแผนกอเป็นขั้นตอนสำคัญที่ผู้ผลิตรายการจะด้อง 
ตัดสินใจอย่างรอบคอบ เพราะละครโทรทัศน์กอได้ว่าเป็นสินค้าชนํดหน่ึง ซึ่งผลิตจากบริษัทผู้ผลิต 
รายการโทรทัศน์นั้นเอง และผู้ชมก็คือกลุ่มผู้บริโภค ตังน้ัน ผู้ผลิตจํงด้องวางแผนการผลิตสินค้า 
ของตน คือ ละครโทรทัศน์ให้ออกมาให้เป็นที่ซึ่นชอบของผู้ขมได้มากที่สุด แต่การผลิตสินค้า 
ประ๓ ทนี้ออกลุ่ตลาดนั้น เป็นการยากที่จะให้สินค้าชิ้นน้ัน เป็นที่ถูกอกถูกใจผู้บริโภคทุกคนได้ 
เพราะผู้บริโภคแต่ละคนต่างก็มีรลนียมความชอบแตกต่างก้น และยงเป็นการผลิตงานที่เกี่ยวข้อง 
ก้บคืลปะ ไม่ว่าจะเป็นแขนงใดก็ตาม โดยเฉพาะการผลิตละครโทรทัศน์เพึ่ออากาศทาง
สถานีโทรทัศน์ก็ไม่ลามารถที่จะผลิตรายการให้เป็นท่ีซึ่นชอบของผู้ชม ทุกคนได้ ผู้ชมบางกลุ่มบาง 
พวกอาจจะชอบรายการประ๓ ทน้ี ในขณะที่บางพวกอาจจะไม่ถูกใจรายการประเภทเดียวก้นนี้ 
เลยก็ได้ รายการโทรทัศน์จงเป็นสินค้าชนีดหนึ่งที่บรรดาสถานีโทรทัศน์ต่างให้ความสำคัญ ใน 
ด้านการผลิตที่มี?ปแบบและเนี้อหาให้ถูกใจผู้ชมมากที่สุด

สินค้าที่ชิ้อขายก้นอยู่ทุกวันนี้ ตามหอักทฤษฎีเศรษฐศาสตรัมีอยู่ 2 ประ๓ ท คือ สินค้า 
เอกชนและสินค้าสาธารณะ

“สินค้าเอกชน" เป็นสินค้าท่ีกดก้น'ได้ กล่าวคือ เป็นสินค้าท่ีผู้'บริโภคท่ีช้ิอสินค้าหริอบ'ริการ 
เท่านั้น ที่ได้รับผลประโยชน์จากสินคาและบริการตังกล่าว โดยท่ีบุคคลอื่นๆไม่มีโอกาสช้ือสินค้า 
หริ«บริการจำนวนนั้นอีก และก็ไม่ไค้รับอรรถประโยชน์จากสินค้าหริอบริการนั้นเข่นก้น คือ การ 
สามารถก็ดก้นไม่ให้บุคคลอื่นได้รับอรรถประโยชน์ใดๆ จากสินค้าหริอบริการที่เขาเสืยเงินชื้อห า 
ครอบครอง หากบุคคลอื่นมีวามประสงค์ที่จะได้รับอรรถประโยชน์ในทำนองเดียวก้นจากสินค้า 
หริอบริการตังกล่าวก็ตัองยอมเสืยเงินช้ือสินค้าหริอบริการน้ันเอง

คุณสมบัติอีกข้อคือเป็นสินค้าที่มีการบริโภ*ในอักษณะแข่งข้นก้น คือ เม่ึอผู้บริโภคคนหน่ึง 
เอสินทานั้นไปแล้ว สินค้านั้นก็ลดลงหริอขาดหายไปเท่าก้บจำนวนที่ผู้บริโภคชื้อไป บุคคลอื่นที่จะ 
ชื้อสินค้าชุดเดียวก้น (จากผู้ชาย) ไปบริโภคอีกไม่ได้ ตังน้ัน การบริโภคสินค้าของบุคคลหน่ึง ทำให้ 
ผู้บริโภคคนอ่ืนหมดโอกาส ท่ีจะบริโภคสินค้าชุดเดียวก้นนั้น
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“สินค้าสาธารณะ" หรือสินค้าสังคม (Social Goods) เป็นสินค้าที่๓ อยู้บรืโภคสินค้า 
สาธารณะนี้จำนวนหนึ่งแล้ว ผู้บริโภคคนอึ่นๆก็ยังมีโอกาสและสามารถบริโภคสินค้าสาธารณะนั้น 
ไค้เช้นเดียวยัน และไม่สามารถที่จะก็ดยันไม่ไล้ผู้บริโภคคนอึ่นๅไค้มส่วนร่วมไค้บริการสินค้า 
สาธารณะที่ตนกำสังใค้อยู่ และสินค้าสาธารณะที่ม่คุณสมบัติในรูปการบริโภคหรือการใช้บริการ 
ร่วมยันน้ัน ย่อมผลตออกมาในปริมาณหนึ่ง ภายในชอบเขตปริมาณที่กำหนดไค้ โดยท่ีทุกคนใน 
สังคมมีโอกาสไค้รับการบริการไนสิงน้ันท่ัวหน้ายัน

การรับฟังรายการวิทยุ หรือการรับชมรายการโทรทัศน์ เมื่อมีการออกอากาศแล้วจัดเป็น 
สินค้าลาธารณะชน้ดหนึ่ง เพราะจะเห็นไค้ว่าการรับชมรายการโทรทัศน์นั้น มีสักษณะเป็นการ 
บริโภคร่วมยัน กล่าวคอ เป็นการรับชมรายการโทรทัศน์พรัอมยันทั่วประเทศ และถงแม้ว่าใน 
ปัจจุบัน เทคโนโลยสมัยใหม่จะสามารถทำให้สถานีโทรทัศน์สามารถก็ดยันไม่ให้ผู้ชมรายการ
โทรทัศน์บางกลุ่มรับชมรายการของสถานไค้ แต่ในกรณีน้ี การที่จะมีผู้บริโภคเพมขึ้นอกคน ก็ไม่ทำ 
ไล้ค่าไค้จ่ายในการผสิตรายการสูงขึ้นแต่ประการใด จํงไม่นัยมทำยัน การก็ดยันจืงไม่เกํดขึ้น

รายการโทรทัศน์ในประเทศไทยที่ผสิตยันอยู่ในปัจจุบันสามารถเป็นไค้ทั้งสินค้าเอกขน 
และสินค้าสาธารณะไค้ในบางกรณ สาเหตุที่คดว่า "รายการโทรทัศน์เป็นสินค้าเอกชน” ก็
เพราะว่า ล้ามองในแง่ผู้ผลิต ในการผสิตรายการโทรทัศน์นั้น จุดบุ่งหมายของผู้ผสิตก็คอ
สถานีโทรทัศน์และผู้จุปถัมภ์รายการ กล่าวคือ สถานโทรทัศน์จะเป็นผู้รับขึ้อรายการต่างๆจาก
ผู้ผสิตรายการ เพึ่อนำไปออกอากาศทางสถานโทรทัศน์ต่อไป อย่างฟน กรณีการผสิตละคร
โทรทัศน์ที่ออกอากาศในเวลา A Time ชองสถานีโทรทัศน์สิกองทัพบกช้อง 7 ทำให้รายการละคร 
โทรทัศน์นั้นกลายเป็นสินค้าเดกชนไปโดยปริยาย โดยเป็นกรรมสิ-,าธ้ิชองผู้ข้ึอ คือ สถานีโทรทัศน์ท่ี 
มีสิทธนำสินค้าตัวน้ีออกไปหาผลประโยชน์ต่อไปไค้

ส่วนกรณีผู้สนับสนุนรายการนั้น เป็นที่ทราบยันอยู่แล้วว่า กลุ่มผู้บริโภคสินค้าประ๓ ท 
รายการโทรทัศน์นั้นมีอยู่ 2 ระตับ คือ

1. กลุ่มผู้ชมรายการโทรทัศน์ คือ ประชาชนท่ัวไป
2. กลุ่ม Sponsor หรือ ผู้สนับสนุนรายการ
ขึ้งในศวามเป็นจริง กลุ่ม Sponsor นี้จะเป็นกลุ่มที่มีสิทธพลต่อผู้ผสิตรายการโทรทัศน์มาก 

ท่ีสุด เพราะหากรายการใดไม่มี Sponsor มาสนับสนุนรายการ รายการนั้นก็ไม่สามารถจะผสิต 
ออกอากาศไค้อกต่อไป ทำให้รายการโทรทัศน์ในปัจจุบันส่วนใหญ่ ผู้ผสิตจะผสิตรูปแบบรายการ 
โดยขึ้นอยู่ภายใค้ความค้องการของ Sponsor เป็นส่วนใหญ่ ขึ้งก็เป็นไปตามหลักที่ว่าผู้ขายต้องทำ 
ตามความต้องการของผู้ขึ้อ ดังน้ัน จะเห็นไค้ว่า ผู้ผสิตรายการโทรทัศน์ จะต้องผสิตรายการเอาใจ 
ทั้งดูกค้า (Sponsor) และผู้ชม โดยไม่ไค้ค้านีงถงผู้ชมโดยแท้จริง แต่เป็นการมองยันในแง่ของ
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การตลาด รายการ'โทรทัดไÎจํงเปีน “สินค้าเอกชน’’ โดยต้องทำการขาย Sponsor จงจะออกอากาศ 
ไต้

แต่ในกรณีที่เป็นรายการโทรทัศน์ของรัฐ ที่เป็นรายการที่ออกอากาศเพื่อสาธารณะจรืงๆ 
โดยไม่หว้ง Sponsor ทเน รายการโทรทัศน์เพื่อการสืกษา รายการที่ให้ความเแก่ประชาชนในเรื่อง 
ต่างๆ หรอ รายการถ่ายทอดลดพิธิสำคัญต่างๆเหล่านี้ อาจจะถือไต้ว่าเป็น "สินค้าลาธารณะ" และ 
ก็มีกลุ่มผู้บรืโภคที่สนใจจะชมรายการประเภทนี้จำนวนน้อย จํงทำให้ผู้ผลิตไม่สนใจที่จะผสิตสิง 
เหล่าน้ีเท่าไหร่นัก

กรณีรายการโทรทัศน์ที่ออกอากาศในลักษณะ Cable TV จะเห็นไต้ว่าเป็นกรณีของ 
“สินค้าเอกขน” อย่างเห็นไต้ชัด เพราะเฉพาะกลุ่มผู้บริ'โภศที่เสืยเงินเป็นสมาชิกเท่านั้น'ที่'จะมสิทธิ้ 
ไต ้ร ับชมรายการต ่างๆไต ้ ชื้งเท่ากับว่าสามารถกดกันไม่ให้ใช้ไต้ โดย'ไชัการควบคุมทาง 
อํเลคทรอน์กลั

ดังน้ัน กัามองในแง่ “ผู้ผลิต" รายการโทรทัศน์ก็ถือว่าเป็นสินค้าเอกชน เพราะม่การชื้อ มี 
การขาย มีกรรมสิทธิ้ ดังที่ไต้อธิบายมาชัางต้นแลัว แต่เม่ือ'ไต้'นำรายการ'โทรทัศน์'น้ันออกแพร่ภาพ 
ทางโทรทัศน์ และรายการนั้นมีลักษณะที่เป็นการบรืโภศร่วมกัน โดนไม่มีการกดกันไม่ให้ใชั (เพราะ 
กัามีคนดูเพื่มมากชื้น ก็ไม่ไต้ทำให้สถานโทรทัศน์เสืยค่าใช้จ่ายเพื่มชื้นแต่อย่างไร) จํงมีคุณลมบ้ติ 
เป็นสินค้าสาธารณะไต้ ในขณะเดยวกัน

4. แนวคดเรึ๋องรูปแบบการคำ1นนธุรกรผลตละครโทรทัศน์

แม้ว่าบรืษัทผู้ผลิตละครจะมีมากมาย แต่ป}งุข คุภสาร12ไต้สÎ ปว่าละศรโทรทัศน์เรื่อง 
หน่ึง มีลักษณะการผลิตหรือที่มาอย่างใดอย่างหนึ่ง 4 ลักษณะ

1. การผลิตรายการของสถานเป็นผู้ผลิตและดำเนินการผลิตเองทั้งหมด
2. ฝ่ายผลิตรายการของสถานีเป็นผู้ผลิต โดยการว่างค้างนักจัดรายการละครภายนอกเป็น 

ผู้ดำเนินผลิตในนามของสถานี
3. นักจัดรายการละครภายนอกเป็นผู้ผลิต ดำเนินการผลิตเองทั้งหมด สถานีเป็นผู้ชื้อ แล้ว 

นำมาออกอากาศในนามของสถานีที่ร่วมกับผู้ผลิตและลิขสิทธี้ทั้งหมดเป็น;เองสถานี

12 ปะเข ค ุภลาร. ■ เทกนิกการจู้กรายการทะกรแทะภาพยนตร์" เธททารการทfillแกวิชาการจ ู้กรายการโทรท ักน ์ เท่มที่ 1 
พน่ายที่ ร (ก^เทพ มห าน กร: มหาวิทยาท ัยธุโชท ัยธรรมธิราช, 2530), หน้า 4 6  -  75.



4. สถานีให้เข่าเวลาสำหรับการจัดรายการละครนั้นๆ นักจัดรายการละครจะเป็นผู้ผลิต
และดำเนีนการผลิตเองทั้งหมด หรืออาจจะฟาเครึ่องมออุปกรณ์ของสถานี ตลอดจนการใช้ทมงาน
ผ่ายผลิตรายการของสถานีเป็นผู้ผลิตก็ไต้ และลิขลิทธ์ทั้งหมดยังเป็นของนักจัดรายการ

5. ทฤษฎีโครงสรางตลาด

โครงสร้างตลาด (Market structure) หมายถง ลักษณะการกระจายของการผลิตและ 
จำนวนของหน่วยผลิตในตลาด เข่น ส่วนแบ่งตลาดของแต่ละหน่วยผลิต ลักษณะการกระจุกตัว 
ของหน่วยผลิตใหญ่ หรือ ลักษณะการกีดกันการเช้ายู่ตลาดของผู้ผลิตรายใหม่ และลักษณะความ 
แตกต่างกันของสินห้าและบรืการในตลาด เป็นต้น

นอกจากความหมายดังกล่าวช้างต้น Kock13 ไต้ให้จำกัดความโครงสร้างตลาดว่าเป็นตัว 
สำดัญเบื้องต้นทางยุทธคาสตร์ของสภาวะหน่วยผลิต ซึ่งมีอทธํพลต่อพฤติกรรมและผลการ 
ดำเนีนงานของหน่วยผลิต และในทางกลับกันก็ถูกอํทธํพลต่อพฤติกรรมและผลการดำเนินในตลาด 
กระทบด้วย กล่าวคอ หน่วยผลิตจะมพฤติกรรม ฟน พแติกรรมทางต้านราคาสินห้า และผลการ 
ดำเนินงาน เข่น ไต้กำไรมากนัอยแค่ใหน จะขนอยู่หรือถูกกำหนดโดยโครงสร้างตลาด และใน 
ขณะเดียวกันพฤติกรรมและผลการดำเนินงานของหน่วยผลิตทั้งหลายในตลาดนั้นก็จะมีผล 
ยัอนหลังกลับไปกำหนดโครงสร้างตลาดอกทหน่ึง

การดีกษาโครงสร้างตลาดจํงเป็นส่วนสำคัญที่ข่วยให้สามารถพยากรณ์หรือคาดคะเนถง 
พฤติกรรมการแข่งขันของผู้ผลิต แต่การที่จะทราบว่าตลาดลินห้านั้เป็นโครงสร้างตลาดแบบใด 
จำเป็นต้องพิจารณาจากปัจจัยที่เป็นตัวกำหนดประ๓ ทของโครงสร้างตลาด โดยปัจจัยเหล่านี้จะ 
เป็นตัวกำหนดที่สำคัญในการแบ่งประ๓ ท หรือลักษณะของตลาดว่าภายใต้ส่วนประกอบของ 
ปัจจัยต่าง  ๆโครงสร้างตลาดควรจะเป็นตลาดประ๓ ทใด ซึ่งปัจจัยดังกล่าว ไต้แก่

1. จำนวนของผู้ผลิต หรือผู้ขาย ว่ามีมากน้อยเพิยงใด และลักษณะการกระจายของขนาด 
ของผู้ผลิคในตลาด

2. ลักษณะสินห้าหรือบรืการของผู้ผลิตแต่ละราย หรือความสามารถใช้ทดแทน
3. ความยากง่ายหรือการกีดกันในการเช้ายู่ตลาดของผู้ผลิต หรือผู้ขายรายใหม่

สำหรับการวิเคราะห ์ทางเครษฐคาสตรํ สามารถแบ่งโครงสร้างตลาดออกไต้เป็น 2 
ประ๓ ท ใหญ่ ไต้แก่

'3 Kock. James V. Industrial Organization and Price (New Jersey: Prentice-Hall, 1979)
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1. ตลาดทึ่มีการแข่งขันสมมูรณ์ (Perfectly Competitive Market)
2. ตลาดทึ่มีการแข่งขันไม่สมมูรณ์(เกาperfectly Competitive Market) ซ่ึงแบ่งได้อีก 3 

ประ๓ ทย่อย ดังน้ี
2.1 ตลาดทึ่มการผูกขาดอย่างแท้จรํง (True Monopoly)
2.2 ตลาดทึ่มผู้'ขายน้อยราย (Oligopoly)
2.3 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกซาด (Monopolistic Competition)

การคืกษๆคข้งนี้มหลักเกณฑ์ในการพิจารณาประเภทของตลาด คือ

1. จำนวนผู้ผลิตและลักษณะการกระจายตามขนาด ซึ่งลักษณะการกระจายของขนาดของหน่วย 
ผลิต จะทำให้เราสามารถทราบลิงอำนาจทางการตลาด (Market Power) ของผู้ผลิตในตลาดนั้น 
การวัดอำนาจทางการตลาดนี้สามารถทำได้โดย

1.1 วัดจากจำนวนผู้ขายในตลาดโดยตรง เข่น ท้าตลาดม่ผู้ขายอยู่จำนวนมาก อำนาจทาง 
แต่ละหน่วยผลิตก็น้อย

1.2 วัดจากการกระจุกดัว จำนวนหน่วยผลิตและลักษณะการกระจายของขนาดชองหน่วย 
ผลิตทึ่อยู่ในตลาดนี้ เราเรยกว่าการกระจุกตัว (Concentration) ลักษณะการกระจุกตัวหรอลัดส่วน 
การกระจุกตัวของหน่วยผลิตในตลาดนี้ จะเป็นอัตราที่บอกให้ร้ถงระดับการแข่งขันในแต่ละส่วน 
ของระบบเศรษฐกิจ ดังน้ัน การวัดการกระจุกตัวของตลาดหรออุตสาหกรรมอาจจะเป็นข้อมูลทาง 
ส น กิธย่างย่อๆ เกี่ยวกับลักษณะการกระจายตามขนาดของหน่วยผลิต วิธการวัดระดับการกระจุก 
ตัวของตลาดนี้ สามารถ แบ่งได้เป็น 2 ประ๓ ทใหญ่  ๆ คือ

1.2.1 การวัดด้วยดัชน้เฉพาะ (Partial Index) ซ่ึงเป็นวิธการทึ่น้ยมใช้กันมาก 
คือ อัตราส่วนการกระจุกตัว ซึ่งเป็นพิจารณาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโดยสนใจเฉพาะหน่วย 
ธุรกิจบางส่วนเท่านั้นโดยเฉพาะหน่วนธุรกิจขนาดใหญ่ในอุตสาหกรรม

1.2.2 การวัดด้วยดัชน้รวม (Summary Index) เป็นการวัดการกระจุกตัวของ 
อุตสาหกรรมโดยนำเอาทุก  ๆหน่วนธุรกิจในอุตสาหกรรมเข้ามาพิจารณา แทนทึ่จะพิจารณาเฉพาะ 
หน่วยธุรกิจเพิยงบางส่วนเท่านั้นวิธทึ่นํยมใข้กันมาก คือ วิธ Herfindahl Summary Index และ วิธ 
Comprehensive Concentration Index
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2. การกีดกันหรออุปสรรคในการเช้ายู่ตลาดของผู้ที่จะเช้ามาแข่งขัน นบ่งการพจารณาออกเป็น 3 
ลักษณะ คอ

2.1 การกีดกันเนื่องจากการขึ้นชอบสินค้านั้น  ๆ (Preference Barrier) การกีดกันนี้เกีดขึ้น 
เนื่องมาจากตัวหรีอรสนิยมของผู้บรีโภคติดอยู่กับตราสินค้าใดสินค้าหนึ่ง นักเศรษฐคาสตร์มอง'ว่า 
การกีดกันประเภทนี้เป็นการกีดกันชํ่'วคราว ผู้ผลิตรายใหม่สามารถแกัไขได้โดยการโฆษณา หรอ 
แจกสินค้าตัวอย่างให้ลองใช้เพี่อดงลูกค้า เป็นตัน

2.2 การกีดกันเนื่องจากความได้เปรียบเรองตันทุน (Absolute-Cost Barrier) กล่าวค้อ 
ผู้ผลิตเดิมที่อยู่ในตลาดมีตันทุนในการผลิตต่อหน่วยตํ่ากว่าผู้ผลิตใหม่ที่จะเช้ายู่ตลาด ทั้งนี้อาจ 
เนื่องมาจากผู้ผลิตเดิมสามารถขึ้อหรีอจ่ายค่าวัตธุดิบหรีอปัจจัยในการผลิตตํ่ากว่า หรีอผู้ผลิตเดิม 
สามารถคุมปัจจัยการผลิตที่สำคัญ  ๆได้

2.3 การกีดกันเนื่องมาจากการประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale Barrier) สินค้า 
บางชนิดต้องมีการผลิตขนาดใหญ่เพี่อให้ตันทุนในการผลิตต่อหน่วยตํ่า ในลักษณะนี้ระบบ 
เศรษฐกีจอาจต้องการผู้ผลิตเพียง 2 -  3 รายเท่านั้น เนื่อเทียบกับขนาดตลาด ตังนั้นผู้ผลิตใหม่ที่จะ 
เช้ายู่อุตสาหกรรมอาจจะพบอุปสรรคกีดกันจากการประหยัดต่อขนาด ทั้งนี้เพราะอุปสงค์ที่เหลอ 
อาจจะไม่เพียงพอที่จะท่าให้ผู้ผลิตที่จะเช้าไปใหม่เกีดการประหยัดต่อขนาดในการผลิตขึ้นได้ ข้ึง 
เท่ากับเป็นการกีดกันผู้ผลิตรายใหม่ที่จะเช้ายู่ตลาด

2.4 การกีดกันทางด้านกฎหมาย (Legal Barrier) เข่น การห้ามการตั้งโรงงานเพี่มเติม 
การตั้งเงินลงทุน รวมทั้งเงินประกันหุ้นที่ค่อนช้างสูงในการตั้งหรีอเช้ายู่การผลิต กฎหมายจงเป็น 
อุปสรรคหรอตัวกีดกันอกอย่างหน่ึงในการเช้ายู่ตลาดหรีออุตสาหกรรม

3. ความแตกต่างกันของสินค้าในตลาด (Differentiated Product) ลักษณะความแตกต่างของ 
สินค้าจะเกีดขึ้นเนื่อ

3.1 มอง'จากด้านผู้ชื้อ สินค้าจากหน่วยผลิตด่าง  ๆในตลาดหรีอในอุตสาหกรรมเดียวกัน 
ไม่สามารถที่จะเป็นสินค้าท่ีใช้ทดแทนได้อย่างสมอุเรณ์

3.2 มองจากด้านผู้ผลิตแต่ละราย ค้อความพยายามที่จะแยกความแตกต่างกันของสินค้า 
ของตนจากผู้ผลิตรายอื่น ๅ โดยการโฆษณา การเปลี่ยนแปลงเปแบบของสินค้า หรีอโดยการวิจัย 
และพัฒนาสินค้า เพี่อให้ขายสินค้าของตนได้มากขึ้น หรีอเพี่อ'ให้ผู้'รื้อมีความ'จงรักภักดีต่อตรา 
สินค้าตนเป็นตัน
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6. โครงสรางตลาดวิทธุและโทรทัศน์u

โครงสร้างตลาด'วิทยุและโทรทัศน์ ประกอบด้วยผู้เล่นหลายกลุ่ม (ภาพที่ 1) กล่าวคือ 
สกาน์วิทยุและโทรทัศน์ ผู้ผลิตรายการ บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) บ่ร้ษัท'จัด 
อันดับความนิยมรายการ (Rating Agency) ผู้ผลิตสินด้า และกลุ่มผู้บริโภค

จากภาพที่ 1 ผู้ผลตรายการจะผลิตรายการให้แก่สถาน (รายการบางประเภทสถาน 
ดำเน์นการผลิตเอง) และได้รับผลตอบแทนเป็นค่าด้างผลิตหริอล่วนแบ่งรายได้จากการโฆษณาโดย 
มีบริษัทตัวแทนโฆษณาเป็นผู้เซ่ึอมโยงระหว่างสถาน และผู้ผลิตรายการเด้ากับเด้าของสินค้า และมี 
บริษัทจัดอันตับความนิยมรายการทำหน้าที่ประเมีนความนิยมของผู้บริโภคต่อรายการให้แก่เด้า 
ของสินค้า ผู้ผลิตรายการและบริษัทตัวแทนโฆษณา

จากความเซึ่อมโยงตังกล่าวจะเห็นว่า ผู้บริโภคไม่ได้เป็นผู้จ่ายชื้อเนื้อหารายการโดยตรง 
จากสถาน (ยกเด้นกรณีโทรทัศน์แบบบอกรับสมาขํก) แต่สนับลนุนรายการทางอัอมผ่านการชื้อ 
สินค้า การผลิตรายการล่วนใหญ่จงเป็นไปเพึ่อตอบสนองรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคที่มีกำลังชื้อ ซ่ึง 
เป็นเป้าหมายของสินค้าที่เป็นผู้สนับสนุนรายการผลที่ตามมาก็คือรายการบางประเภทโดยเฉพาะ 
รายการสำหรับกลุ่มผู้ชมที่ไม่มีกำลังชื้อสินค้า หริอรายการที่ไม่เป็นที่นิยมของคนกลุ่มใหญ่จะถูก 
ละเลยไป ตังจะเห็นได้ว่า การสำรวจความนิยมของรายการบุ่งสำรวจเฉพาะกลุ่มประชาชนที่มีอายุ 
ระหว่าง 12-60 ปีเท่านั้นเนื้องจากประชาชนนอกกลุ่มอายุตังกล่าวล่วนใหญ่ไม่มีกำลังชื้อ

2546)
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ภาพท ี่2 .1 ความเชื่อมโยงระหว่างหน่วยธุรกจกลุ่มต่างๆในอุตสาหกรรมชื่อ
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