
บทท ี่ 6
สร ุป ผลว ิจ ัย  อภ ิป ราย ผ ล  แล ะข ้อ เส น อ แน ะ

สร ุปผลการว ิจ ัย

จากการคืกษา สามารถสรุปผลการวิจัยใน 3 ประเดินหลักได้ดังน้ี

1. สภาพทั่วไป และวิวัฒนาการของอุตสาหกรรมละครหลังข่าว

ละครหลังข่าว (Prime Time TV Drama) เป็นหนึ่งในรายการที่ออกอากาศผ่านสื่อโทรทัศน์ 
แต่สิงที่ทำให้ละครหลังข่าวพิเศษ.หนือรายการอื่น  ๆ คือได้ออกอากาศในช่วงเวลาทอง (Prime 
Time) ช่วงเวลาที่มผู้รับชมอยู่หน้าจอโทรทัศน์มากที่สุดในรอบวัน นอกจากนั้น ละครโทรทัศน์เป็น 
ประ๓ ทรายการที่ได้รับความนิยมสูงสุด และละครหลังข่าวเป็นรายการที่สร้างรายได้สูงสุดให้แก่ 
สถานีโทรทัศน์

ละครหลังข่าวเป็นรายการโทรทัศน์อุตสาหกรรมละครหลังข่าวจึงเป็นส่วนหนึ่งของ 
อุตสาหกรรมอ่ือโทรทัศน์ฉะนั้น การทำความเข้าใจอุตสาหกรรมละครหลังข่าว ต้องเริ่มจากการทำ 
ความเข ้า1ใจอุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ก่อน ในบทที่ 3 เราได้อธิบายให้เห็นภาพที่ชัดเจนของ 
อุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ เริ่มจากธรรมชาติของสื่อโทรทัศน์ ผู้เล่นสำคัญและโครงสร้างของ 
อุตสาหกรรมส่ือโทรทัศน์จนถึงพัฒนาการสำคัญของสถานีโทรทัศน์แต่ละช่อง

ส่ือโทรทัศน์ (แบบไม่เสียคาใช้จ่ายในการรับชมหรอ Free TV) ในประเทศ,ไทยมีทั้งลิ้น6 
ช่องโดยช่อง 3, 5, 7, 9, และ 11 ออกอากาศในระบบ VHF (ซึ่งช่องสัญญาณเดิมหมดทั้ง 5 ช่อง 
แล้ว) ส่วนซ่องไอทีวิออกอากาศในระบบ UHF (ล่าสุดในต้นปี 2548 ช่อง 3 ได้เริ่มออกอากาศผ่าน 
ระบบ UHF ควบคู่กับ VHF แล้ว) บริหารงานโดยเอกชน 3 ช่อง (3, 7, ไอทวิ) บริหารโดยหงiวยงาน 
ภาครัฐ 3 ช่อง (5, 9, 11) จำนวนของสถานีโทรทัศน์ท้ัง 6 ช่องนั้นถูกจำกัดด้วยธรรมชาติของการ 
ออกอากาศผ่านคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้า และการออกใบอนุญาตของหน่วยVJานภาครัฐ

นอกจากการต้องส่งสัญญาณผ่านคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าแล้ว ธรรมซาติของส่ือโทรทัศน์อีก 2 
ประการ คือ การทำหน้าที่สื่อมวลชน และเป็นกิจการค้าแสวงหากำไร เป็นตัวกำหนดกรอบของ 
อุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ในด้านหนึ่งสื่อโทรทัศน์ทำหน้าที่ผลิตสินค้าและบริการ (ภาพและเสียง) 
เพึ่อกระจา?เคู่เครื่องรับโทรทัศน์เพึ่อตอบสนองความต้องการรับชมของประชาชนทั่วประเทศ โดย 
แสวงหารายได้ผ่านการสนับสนุนของเล้าของสินค้าและบริการต่าง  ๆ เป้าหมายของส่ือโทรทัศน์ใน 
แง่น้ีคือการแสวงหากำไรสูงสุด (Maximize Profit) อย่างไรก็ตาม การเข้าถึงและนีอีทธิพลต่อผู้ซม
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จำนวนมากในสังคม ทำให้ส่ือโทรทัศน์ (ในฐานะส่ือมวลชน) ต้องมีความรับผิดชอบต่อสังคมอย่าง 
สูง เป็นที่มาของกรอบการดำเนินการของสถานีโทรทัศน์ในเรื่องเพดานเวลาโฆษณาขั้นสูงต่อ 
ข้ัวโมง และสัดส่วนเนื้อหาที่เหมาะสม ระหว่างสาระและบันเทิง (ถึงกระนั้นกิตาม แรงจูงใจทาง 
ธุรกิจนั้นทรงพลังกว่ากรอบการควบคุมในปัจจุบัน ทำให้ทิศทางของลื่อโทรทัศน์มุ่งหน้าไปหากำไร 
มากกว่าตั้งมั่นในอุดมคตความเป็นสื่อสารมวลชนที,ทรงพลังที่สุดในสังคม เราจะอภิปรายเรื่องนื้ใน 
รายละเอียดในส่วนการอภิปรายถัดไป)

ผู้เล่นสำคัญในอุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ประกอบด้วย เจ้าของคลื่นความถี่ สถานีโทรทัศน์ 
ผู้ผลิตรายการ ผู้ชม ผู้สนับสนุนรายการ เรตตั้งเอเยนซี่ หน่วยงานกำกับดูแล โดย “เจ้าของคลื่น 
ความถี่" (กองทัพบก อสมท กรมประชาสัมพันธ์ และสำนักนายกรัฐมนตรี) เป็นผู้มีกรรมสิทธ้ิเหนือ 
คลื่นความถี่ที่ใข้ออกอากาศสัญญาณโทรทัศน์ เจ้าของคลื่นจะตัดสินใจว่าจะบรีหารคลื่นเหล่านื้เอง 
(ช ่อง5, 9, 11) หรือให้สัมปทานแก่ภาคเอกชน(ช่อง3, 7, ไอทีวี)บรีหาร“สถานีโทรทัศน์"ทั้ง6 
ช่องมีหน้าที่ผลิตหรือจัดหารายการโทรทัศน์มาออกอากาศ (หรือให้ผู้ผลิตรายการเช่าเวลา) โดย 
ได้รับผลตอบแทนเป็นรายได้จากการขายเวลาโฆษณา หรืองบประมาณสนับสนุนต่าง  ๆ (ในกรณี 
สถานีโทรทัศน์ของรัฐที่มีวัตถุประสงค์เฉพาะ) “ผู้ผลิตรายการ" ทำหน้าที่ผลิตรายการเพื่อป้อน 
สถานีโทรทัศน์(ในรูปแบบทางธุรกิจต่าง )ๆ ส่วน “ผู้ชม” นั้นเป็นเป้าหมายของการออกอากาศ และ 
เป็นตัวแปรสำคัญที่ “ผู้สนับลนุนรายการ" ใช้พิจารณาตัดสินใจว่าจะชื้อเวลาโฆษณาหรือไม่ โดยใช้ 
ข้อมูลความนิยมของแต่ละรายการ (Rating) จาก “เรตตั้งเอเยนซี่" หน่วยงานกลางที่ทำหน้าที่วัดเร 
ตตั้งของรายการโทรทัศน์ทุกช่อง ในทุกช่วงเวลาของวัน ผู้เล่นทุกคนจะดำเนินการอยู่ภายใต้การ 
ควบคุฯและกำกับดูแลของ “หน่วยงานกำกับดูแล”

สถานีโทรทัศน์เป็นผู้เล่นที่สำคัญที่สุดในอุตสาหกรรม และในบรรดาสถานีโทรทัศน์ทั้ง 6 
ช่องผู้ประกอบการที่มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดคอช่อง7 และช่อง 3 ซี่งมีส่วนแบ่งตลาดเกินกว่าร้อย 
ละ 25 (ทั้งในแง่จำนวนผู้ชม และรายไต้โฆษณา) ทั้งสองช่องนื้ดำเนินการโดยเอกชน และมีละคร 
หลังข่าวเป็นรายการที่ทำรายไต้สูงสุดให้กับสถานีทั้งคู่ นอกจากนั้น สถานีโทรทัศน์ของเอกซนที่ 
ไต้รับสัมปทานจากรัฐทั้งหมดมีโครงสร้างความเป็นเจ้าของในลักษณะของธุรกิจครอบครัว แม้ว่า 
บางสถานีจะจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์กิตาม

ไพรม์ไทม์(Prime Time) หรือช่วงเวลาทอง เป็นช่วงเวลาที่มีผู้ขมโทรทัศน์มากที่ลุดในรอบ 
วัน จะตรงกับเวลาหัวคํ่า เป็นเวลาหลังการทำงานที่ผ ู้คนมักพักผ่อน หรือรับประทานอาหาร 
หน้าจอโทรทัศน์อัตราราคาค่าโฆษณาในช่วงเวลานื้จะสูงที่สุดในรอบวันช่องที่นำเสนอรายการที่ 
สามารถดึงดูดผู้ชมได้มาก จะสามารถตั้งราคาโฆษณาได้สูงลิบ และรายการละครโทรทัศน์ถูกใช้ 
เพ่ือดึงดูดผู้ชมใน 2 ช่องผู้นำตลาดอย่างช่อง 3 และช่อง 7
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สถานีโทรทัศน์ในเมีองไทย (สองแห่งแรก) กำเนิดจากเหตุผลของการต่อลัทางการเมีอง 
หลังจากนั้นสิบกว่าปี ราวต้นทศวรรษ 2510 สถานีโทรทัศน์ที่ดำเนินการโดยเอกชนไต้เกิดขึ้นไล่เลื่ย 
กันสองช่อง บนพื้นฐานสายสัมพันธ์กับอำนาจรัฐ สองช่องที่ว่าคือช่อง 3 และช่อง 7 ซึ่งไต้กลายมา 
เป็นลองผู้นำตลาดลื่อโทรทัศน์ในปัจจุบัน ต้นทศวรรษ 2530 สถานีโทรทัศน์อีกแห่งหน่ึงไต้กำเนิด 
ขึ้นบนความตั้งใจให้เป็นสถานีเพื่อการคืกษาและเป็นลื่อประชาสัมพันธ์ของภาครัฐนั้นคือช่อง 11 
กรมประชาสัมพันธ์

หลังเหตุการณ์พฤษภาทมิฬในปี 2535 ได้มีการเรียกร้องให้เกิดช่องสถานีโทรทัศน์ที่เป็น 
อิสระ ไม ่ถ ูกครอบงำหรีอบ ิดเป ีอนข ้อม ูลข ่าวสารโดยอำนาจร ัฐ นำมาล ่การอน ุม ัต ิให ้ม ี 
สถานีโทรทัศน์แห่งท่ี 6 ข้ึน เป็นครั้งแรกในประเทศไทยที่มีการให้ใบอนุญาตด้วยวิธีการประมูล เกิด 
เป็นสถานีโทรทัศน์ไอทีวี ทีวีเสรี อย่างไรกิตาม หลังจากไอทีวีดำเนินการไต้ไม่กี่ปีกิประสบปัญหา 
ทางการเงินจากภาวะขาดทุนสะสมอย่างต่อเนื่องจนในที่สุดกลุ่มชินไต้เข้าขึ้อหุ้นจนกลายเป็นผู้ถึอ 
หุ้นใหญ่ในท่ีสุด ทั้งยังได้เจรจาเพื่อขอลดค่าสัมปทานที่ต้องจ่ายให้รัฐ รวมถึงขอลดเง่ือนไขสัดล่วน 
รายการสาระในช่วงไพรม่ไทม์ลง โดยอ้างเหตุผลเพื่อความอยู่รอดในทางธุรกิจ

เพื่อพ็จารณาในเชิงประวิตศาสตร์จะพบว่าสถานีโทรทัศน์ทั้ง 6 ช่องมีการปรับตัวเข้าหา 
ความต้องการของผู้ชมมากขึ้นหรีอพูดอีกอย่างไต้ว่าพยายามผลิตรายการโทรทัศนโดยมีเป้าหมาย 
เพื่อสร้างเรตตั้งสูง  ๆมากขึ้น รวมทั้งมีความพยายามให้ภาคเอกชนเข้ามามีบทบาทมากขึ้น ท่ีช่อง 
3 และช่อง 7 ประสบความสำเร็จมากล่วนหนึ่งเพราะมีเอกขนเป็นผู้ดำเนินการ นอกจากนั้นมาจาก 
การลงทุนจำนวนมหาศาลในการขยายเครีอข่ายสัญญาณ และความพยายามนำเสนอรายการที่ 
ผู้ชมขื่นชอบโดยเฉพาะรายการละครในช่วงหลังข่าว

ละครหลังข่าวในรูปแบบสมัยใหม่อย่างในปัจจุบันนั้นเรมเกิดขึ้นในปี2519โดยการบุกเบิก 
ซองช่อง 3 ก่อนหน้านั้นละครโทรทัศน์จะแสดงสดในห้องล่ง ไม่มีการบันทีกเทป (ท้ังในและนอก 
สถานที่) อุปสรรคตังกล่าวทำให้รายการละครโทรทัศน์ยังไม่เป็นที่นิยมของผู้ลงโฆษณาและ 
สถานีโทรทัศน์เอง หลังการเกิดขึ้นของละครโทรทัศน์สมัยใหม่ ประกอบกับข้อบังตับให้มีการผลิต 
รายการในประเทศเพ ื่อออกอากาศหลังข่าวภาคคํ่า และการทยอยขยายเคร ีอข ่ายส ัญญาณ 
โทรทัศน์ทำให้ความนิยมพเยการละครหลังข่าวเพื่มขึ้นเรื่อย  ๆในต้านสถานีโทรทัศน์ ละครหลัง 
ข่าวไต้ทวีความสำตัญในแง่รายได้ต่อสถานีมากขึ้นเรื่อย  ๆจนกลายเป็นหัวใจสำคัญของสถานีผู้นำ 
ตลาดอย่างช่อง 3 และ 7

รายการละครหลังข่าวไต้กลายสภาพจากคืลปะมาล่ธุรกิจมากขึ้นตามสำตับ ซึ่งชัดเจน 
มากในช่วงทศวรรษ 2530 ห้วงยามนั้นเศรษฐกิจของประเทศมีการเติบโตอย่างสูงต่อเนื่องทุกปี 
ส ินค้านานาชนิดต้องการล ื่อโฆษณาเพ ื่อเข ้าถ ึงกล ุ่มเป ้าหมายใหญ ่ท ั้วประเทศ ลื่อโทรทัศน์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งรายการละครหลังข่าวสามารถตอบสนองความต้องการนี้ไต้เป็นอย่างดี อัตรา
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ราคาค่าโฆษณาถบตัวสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว สถานีโทรทัศน์เองก็ตอบสนองต่อความต้องการของ 
ตลาดโดยการขยายเวลาการฉายละครหลังข่าวต่อหนึ่งตอน จากหนึ่งชั่วโมง เป็นชั่วโมงครง และ 
สองชั่วโมงตามลำดับ

สถานีโทรทัศน์ทุกซ่องเมื่อเห็นความสำเร็จของช่อง 3 และ 7 ต่างก็กระโจนเข้าส่
อุตสาหกรรมละครหลังข่าว แต่ก็พบว่าไม่ง่าย และก็ค้นพบว่าตัวเองขาดความเชี่ยวชาญเฉพาะใน 
การผลิตละคร ส่วนช,อง 5 นั้นประสบความสำเร็จพอสมควร ผ่านการให้ผู้ผลิตละครชั่นนำเช่าเวลา 
เพื่อทำการผลิต (ซึ่งต่างจากช่อง 3 และ 7 ที่ใข้วิธีจ้างให้ผู้ผลิตละครทำการผลิตป้อนให้ และสถานี 
บร็หารการขายเวลาโฆษณาเอง)

ปลายทศวรรษ 2530 เมื่อเศรษฐกิจเริ่มชะลอตัว ช่อง 7 ใต้มการปรับนโยบายการผลิต 
ละครเป็นครั้งแรก โดยเปิดให้ผู้ผลิตละครอื่น นอกจากกันตนาและดาราวิดีโอ (ซึ่งผูกขาดการผลิต 
ละครป้อนช่อง 7 มาเกือบ 20 ปี) เข้าผลิตละคร พอเผชิญวิกฤติเศรษฐกิจหลังปี 40 ช่อง 3 เร่ิมใช้ 
นโยบาย Profit Sharing เปลี่ยนสถานะของผู้ผลิตละคร จากผู้รับจ้างผลิต มาลุ่การเป็นผู้ร่วมลงทุน 
ผลิต โดยกำไรที่ไต้รับจากละครเริ่องนั้น  ๆ จะถูกแบ่งลันปันส่วนกัน ระหว่างสถานีโทรทัศน์และ 
ผู้ผลิตละคร

นอกจากนั้น ไอทิวิยุคหลังจากกลุ่มชินเข้าถอหุ้นไต้ปรับเปลี่ยนนโยบายจากสถานีข่าว มา 
ผลิตรายการบันเทิงมากขึ้น เริ่มมีการผ ล ิต รายการละคร และผลิตมากขึ้นไปอกหลังจากไต้มีการ 
เจรจากับภาครัฐเพื่อแก้สัญญาลัมปทานที่กำหนดเงื่อนไขห้ามออกอากาศรายการบันเทิงในช่วง 
ไพรม่ใทมท้ังไป ประกอบกับไต้กันตนาเข้ามาร่วมเป็นพันธมิตรทางธุรกิจ ท้าให้มีตักยภาพในการ 
เป็นผู้เล่นสำคัญในอุตสาหกรรมละครหลังข่าวในอนาคต

2. โครงสร้างตลาดละครหลังข่าว

เน่ืองเพราะละครหลังข่าวเป็นรายการโทรทัศน์ประ๓ ทหน่ึง โครงสร้างตลาดละครหลังข่าว 
ในส่วนของ ‘'สถานีโทรทัศน์,' จ้งมีลักษณะสอดคล้องกับโครงสร้างตลาดลี่อโทรทัศน์ คือเป็นตลาด 
ผู้ชายน้อยรายที่มีผู้เล่นหลัก 2 รายโดดเด่น ส่วนแบ่งตลาดละครหลังข่าวนั้นกระจุกตัวอยุ่กับ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 และ 7 โดยทั้งลองสถานีมีการแข่งขันในต้านรายการละครหลังข่าวอย่าง 
เข้มข้น ตลอดช่วงระยะเวลา 20 กว่าปีในการฉายละครหลังข่าว

อย่างไรก็ตาม โครงสร้างตลาดละครหลังข่าวในส่วนของ “ผู้ผลิตลุะครโทรทัศน์" มีลักษณะ 
เป ็นตลาดผ ู้ขายมากราย (Monopolistic Competition) ม ีผ ู้ประกอบการจำนวนหลายราย
(ประมาณ20 -30 ราย)ซึ่งมีความเชี่ยวชาญเฉพาะในการผลิตละครแต่ละแนวแตกต่างกันไปมี 
ความสัมพันธ์กับสถานีโทรทัศน์แต่ละช่องแตกต่างกัน ในแต่ละบริษัทผู้ผลิตละครก็จะมีบุคลากร
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เฉพาะตัวของตน เซ่น ผู้กำกับ ดารานำแสดง บุคลากรในกองถ่าย ฯลฯ นอกจากนั้น ความรับเของ 
ผู้ซมต่อผู้ผลิตละครแต่ละแห่งก็แตกต่างกันไปอีกด้วย

อย่างไรก็ตาม แม้การผลิตละครหลังข่าวต้องอาตัยความร่วมมือระหว่างสถานีโทรทัศน์ 
และผู้ผลิตละคร แต่อำนาจการต่อรองนั้นอยู่ที่สถานีโทรทัศน์ เพราะด้วยโครงสร้างตลาดโทรทัศน์ 
แบบผู้ขายน้อยราย ที่มืสองรายโดดเด่นมาก ทำให้อำนาจในการกำหนดหรือตัดสินใจวางผัง 
รายการ เลือกผู้ผลิตละคร หรือกำหนดรายละเอียดนั้นอยู่ที่ฝ่ายสถานีโทรทัศน์โดยเฉพาะช่วงเวลา 
หลังข่าวซ่ึงเรตต้ิงสูงโดยธรรมชาติ สองสถานีหลักคือช่อง 3 และ ช่อง 7 จะบรืหารเวลาและการขาย 
โฆษณาเอง (เนื่องจากมืความเสี่ยงในการขาดทุนตํ่ามาก จะได้กำไรมากหรือน้อยเท่านั้นเอง) ทำ 
ให้โครงสร้างความสัมพันธ์ระหว่างสถานีโทรทัศน์และผู้ผลิตละครเปินไปแบบรับจ้างผลิต ส่วนใน 
กรณีของช่อง 5 ที่เรตติ้งอยู่ในระตับรอง  ๆลงมา และไม่ได้เป็นสถานีท่ีบริหารงานโดยเอกชน จะยึด 
นโยบายให้ “เช่าเวลา" ในช่วงหลังข่าว หรือ'ไพรมไทม์เพ่ือผลิตละครแทน

3. แบบจำลองอุตสาหกรรมละครหล้งข่าว

ในบทท่ี 5 เราได้สร้างแบบจำลองเพื่ออธิบายพฤติกรรมการตัดสินใจเพื่อแสวงหากำไร 
สูงสุดของสถานีโทรทัศน์โดยเรมจากการอธิบายพฤติกรรมชองหน่วยธุรกิจลำตัญทั้งส ี่ คือ 
สถานีโทรทัศน์ ผู้ชม ผู้ผลิตละคร และผู้ลงโฆษณาโดยกำหนดข้อสมมติ เป้าหมายในการตัดสินใจ 
และทางเลือก โดยผู้ขมจะเลือกรายการที่ให้ความพึงพอใจสูงสุด ผู้ผลิตละครจะเลือกบริหารด้นทุน 
ให้เหมาะสมท่ีสุด ผู้ลงโฆษณาจะเลือกสนับสบุนรายการที่ทำให้การใช้เม็ดเงินมืประสิทธิภาพสูงสุด 
ส่วนสถานีโทรทัศน์จะบุ่งแสวงหากำไรสูงสุด

ปฎิลัมพันธ์ขอ'Jหน่วยธุรกิจทั้งสี่ สามารถอธิบายพฤติกรรมการแสวงหากำไรสูงสุดของ 
สถานีโทรทัศน์ในช่วงละครหลังข่าวได้อย่างขัดเจน ตัวแปรซึ่งเชื่อมโยงรายได้และด้นทุนของ 
สถานีโทรทัศน์คือคุณภาพของละครหลังข่าว ฉะน้ัน สถานีโทรทัศน์ซึ่งบุ่งแสวงหากำไรสูงสุดจาก 
ละครหลังข่าว จะตัดสินใจเลือกผลิตละครให้มื “คุณภาพที่เหมาะลม'' (Optimum Quality)

อย่างไรก็ตาม การวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงในตัวแปรที่มืผลต่อกำไร 
ของสถานีโทรทัศน์น้ัน แม้จะแสดงให้เห็นผลกระทบต่อรายได้และด้นทุนของสถานีโทรทัศน์ได้เป็น 
อย่างดี แต่ยังไม่ม็อาจสรุปผลลัพธ์สุดท้ายที่เกัดต่อกำไรของสถานีโทรทัศน์ได้อย่างขัดเจน
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เมื่อตอนเรื่มต้นการศึกษานั้นผู้วิจัยชื่อว่าหัวใจของเรื่องราวทั้งหมดอยู่ที่ผู้ผลิตละครหลัง 
ข่าว แต่เม่ือพิจารณาโครงสร้างอุตสาหกรรมลงไปแล้ว กลับพบความจริงว่าละครโทรทัศน์เป็นเพียง 
ส่วนหนึ่งของรายการโทรทัศน์ที,สถานโทรทัศน์ตัดสินใจนำออกฉาย ฉะน้ัน หัวใจท'แท้จริงของ 
การศึกษาชิ้นนี้กลับอยู่ที่การทำความเข้าใจอุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์

ผู้วิจัยจึงได้ตัดสินใจเพมบทที่ 5 ว่าด้วย แบบจำลองอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ เพ่ือ 
อธิบายพฤติกรรมของผู้เล่นหลักที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ รวมทั้งพฤติกรรมการ 
แสวงหากำไรสูงสุดจากละครหลังข่าว และพฤติกรรมการกำหนดราคาค่าเวลา และราคาเวลาค่า 
โฆษณาของสถานีโทรทัศน์ พร้อมทั้งพยายามอธิบายพฤติกรรมในรูปแบบของสมการหริอฟังก์ชัน 
ทางคณิตศาสตร์ รวมทั้งสร้างกราฟเพื่ออธิบายให้เห็นภาพการตัดสินใจได้อย่างชัดเจนชิ้น การ 
วิเคราะห์ตังกล่าวกระทำในระดับโครงสร้าง อาจขาดรายละเอียดบางอย่างไป แต่ผลท่ีได้น้ัน ผู้วิจัย 
เชื่อว่าเพิยงพอในการอธิบายพฤติกรรมสำคัญในอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์

แบบจำลองตังกล่าวนั้นเป็นการทดลองนำเสนอวิธิวิเคราะห์ในเชิงเศรษฐศาสตร์ใน 
ประเด็น หริอในอุตสาหกรรมบันเทิง บนพื้นฐานความเชื่อว่า หากเข้าใจธรรมชาติของมนุษย์ 
ธรรมชาติของธุรกิจ และธรรมชาติของอุตสาหกรรมนั้น  ๆ ก ็จะส ามารถน ำเอาว ิธ ีว ิท ยา 
(Methodology) ของเศรษฐศาสตร์เข้าไปเพื่ออธิบายและคาดการณ์พฤติกรรมได้

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาตังกล่าว ผู้วิจัยได้พบบางประเด็นท่ีน่าสนใจ

ปัจจุบัน อำนาจการผูกขาดของสถานีโทรทัศน์ ส่วนหนึ่งเกิดจากจำนวนสถานีที่,มีจำกัด 
จากข้อจำกัดของซ่องลัญญาณความกี่ และเทคโนโลยีการออกอากาศแบบเติม แต่เทคโนโลยีได้ 
ก้าวหน้าชิ้น โทรทัศน์ลามารถรับชมได้หลากหลายช่องทางชิ้นทั้งเคเบิ้ลทิวิ ดาวเทิยมอินเทอร์เน็ต 
ฯลฯ ในระตับราคาที่ถูกลงเรื่อย  ๆ สื่อใหม่เหล่านี้จะส่งผลกระทบอย่างไรต่ออำนาจผูกชาดของ 
สถานีโทรทัศน์ในอนาคต รวมถึงอุตสาหกรรมละครหลังข่าวด้วย

นอกจากนั้น การที่สถานีส่วนใหญ่ให้ความสำคัญกับเรื่องเรตตั้งมากชิ้นเรื่อย  ๆ ทำให้เกิด 
การต้ังท เถามเกี่ยวกับความเที่ยงตรงของการวัดเรตติงในปัจจุบัน ซึ่งแม้จะกระทำโดยหน่วยงาน 
อิสระท่ีไม่ได้ลังกัดสถานีโทรทัศน์ช่องใด แต่มีคำวิพากษวิจารณ์ในวิธีวิทยา (Methodology) ในการ 
เลือกส่มตัวอย่าง รวมทั้งวิธีวัดพอสมควร คำถ'1มศึอเราควรมีระบบในการเลือก กำกับและ 
ตรวจสอบหน่วยงานวัดเรตตั้ง (Rating Agency) อย่างไร และวิธีปฏิบัติให้เกิดการวัดเรตตั้งที่โปรง
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ใสนั้นทำได้จรงอย่างไร ประสบการณ์การพยายามฟลึ่ยนแปลงแต่ไม่สำเร็จในอดีต น่าจะสะท้อน
อะไรบางอย่างได้

ข ้อ เสนอแนะ

งานชิ้นนี้ได้เน้นการวิเคราะห์ในระดับโครงสร้าง และให้น้ัาหนักท่ีอุตสาหกรรมสี'อโทรทัศน์ 
มากเป็นพิเศษ จนบางครั้งอาจขาดรายละเอยดที่น่าสนใจ มีสีส์'น และมีนัยสำค้ญบางประการ ใน 
กระบวนการผลิตละครโทรทัศน์ เช่น กระบวนการตัดสินใจเลือกปัจจัยการผลิตต่าง ๆ

นอกจากนั้น แบบจำลองในการศึกษาครั้งนี้ย ังขาดการทดสอบข้อมูลในเชิงประจักษ์ 
(Empirical Study) หากได้มีการเก็บข้อมูลต้นทุน และรายได้ของสถานโทรทัศน์ และผู้ผลิตละคร 
หลังข ่าวอย่างเป ็นระบบ น ่าจะช ่วยพ ัฒนาค ุณ ภาพการอธ ิบายและทำนายผลกระทบของ 
แบบจำลองน้ีได้ดียิ่งข้ึนไปอีก

ปัจจุบัน ดาราดัง  ๆ หลายคนได้ใช้เลันทางของการเป็นพระเอก-นางเอกละครหลังข่าวใน 
การสร้างชึ่อเสียงและความนิยม จากนั้นจ ํงได้นำ “ทุนทางชื่อเสียง” นั้นมาแสวงหาประโยชน์ใน 
หลาย2ปแบบ เช่น เป็นพรเชนเตอร์โฆษณา เปิดร้านอาหาร เปิดร้านเสริมสวย หริอลงล่สนามทาง 
การเมีอง กระบวนการเป็นดาราของนักแสดงเหล่านี้เกิดขึ้นได้อย่างไร การใช้พลังของสีอทัวิในการ 
ส ร ้า งลมชื่อเสียงแลัวนำไปต่อยอดเพึ่อประโยชน์ของตัวเองนั้นเป็นเรื่องเหมาะสมเพิยงใด ลังคมได้ 
หริอเสียประโยชน์จากพฤตํกรรมเหล่านี้อย่างไร เป็นเรื่องที่น่าศึกษา
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