
รายการอางอง

ภ าษ าไทย

กนกรัตน์ สุขะวัฒนะ. ความสัมพันธ์ระหว่างทารเปีดรับสื่อเที่ยวกันโรคเอดลั และพฤติกรรมในการ 

ป้องกันโรคเอดสัของหญิงโฟิ๓ ณี : กรณีดีกษ'าที่หน่วยควบคุมโรค อ.หาดใหญ่ ศูนย์ 

กามโรค เขต 12 สงขลา. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต (สื่อสารมวลซน) คณะวาร 

สารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาสัยธรรมศาสตร์, 2534)กรุงเทพมหานคร. 

สำนักนโยบายและแผนกรุงเทพมหานคร.สถิติกรุงเทพมหานครปี 2543.กรุงเทพฯ

กรุงเทพมหานคร. กรมการปกครองกระทรวงมหาดไทย■สำนักงานสถิติแห่งชาติ.สถิติประชากรใน 

กรุงเทพมหานคร.กรุงเทพฯเกรียงชัย เหลืองภัทรเชวง. การเปีดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนค 

ติ และการมีสํวนร่วมในระบบการจัดการสิ่งแวดล้อมของพนักงานในโรงงานกสุ่มบริษัทมิ 

นีแบ (ประเทศไทย).วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาประชาสัมพันธ์บัณฑิต 

วิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2540.

คนึงนิจ แซ่อง. พฤติกรรมการรับฟังวิทยุใน?ถยนต์แสะพฤติกรรมไปห้างสรรพสินค้าของลูกค้าห้าง 

สรรพสินค้าในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยาน ิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 'ภาควิชาการ 

ประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุVใาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

จุมพล รอดคำดี. สื่อมวลชนเพื่อทา?พัฒนา.โรงพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.2532

ฉัตรกุล ทองเกตุ. การวิเคราะห์เชิงเนื้อหาวัฒนธรรมวัยรุ่นที่ปรากฏในภาพยนตร์ไทยปี พ.ศ. 2535. 

วิทยาน ิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิตภาควิชาการสื่อสารมวลซนบัณฑิตวิทยาลัยจุฬาลง 

กรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

ชลดา ทองสุกนอก. การเปีดรับสื่อความรู้ ทัศนคติ ความตระหนักและมีสิวนร่วมในการอนุรักษ์พลัง 

งานของเจ้าของอาคารและโรงงานควบคม.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชา 

การประซาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2540

ฐิติ วิทยสรณะ. การเปีดรับข่าวสา?จากสื่อมวลซนกับความรู้ ทัศนคติ และกา?มีสิวนร่วมทางการ 

เมืองชองนักดีทษามหาวิทยาลัย.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชา 

สัมพันธ์บ ัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2540.

ฐัทธนา แสงอร่าม. การเปีดรับข่าวสารเที่ยวกับ “โครงๆๆ ร'นํ้าประปาดื่ม1ได้ความรู้ ทัศนคติและพฤติ 

ท??มกา?บริโภคนํ้าดื่มของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญา 

มหาบัณฑิต ภาควิชาการประซาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 

2542.

ดารารัตน์ไชยาโส. ความสัมพันธ์ระหว่างความพันสมัย ทา?เปีดรับข่าวสาร และสิงแวดล้อมทาง
ลังคมกับพฤติกรรมกา?แต่งกาย และการใช้ภาษาพ้ืนเมืองของประชาซนในเขตอำ๓ อ



115

เมืองจังหวัดเชียงใหม่. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ 

บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

ดานินทร์กิจนีชี. การเปีดรับสา?ความรู้ ทัศนคติ และทารอนุรักษ์พลังงานในโครงการรวมพลังหาร 

สองของประชาชนในกรุงเทพมหานคร.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการ 

ประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2540.

ต้องฤดี ปุณณกันต์. การเปิดรับการสื่อสารกับการพัฒนาความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมของ

ประชาชนตามโครงการขยายฐานประชาธิปไตยส่ปวงซน อำ๓ อนครหลวง จังหวัดพระ 

ศรีอยุธยา. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2533.

ณัฐพรรณ ศรีมุข. การเปิดรับสื่อ ความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมการยอมรับวิถีชีวิตตามหลักชีวจิต 

ของประชาซนในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาประชา 

สัมพันธ์บ ัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

ธนินทร์ ตีรณานนท์. ไทยในกระแสโลกาภิวัฒน์ : ดีกษากรณีผลของการสื่อสารต่อการบริโภคสินค้า 

และบริการของคนไทยในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2540.

ปรมะ สตะเวทิน. การสื่อสารมวลซน กระบวนการและทฤษฏี.กรุงเทพมหานคร : ห้างหุ้นส่วนจำกัด 

ภาพพิมพ์, 2539.

ปรมะ สตะเวทิน. หลักนิเทศศาสตร์.พิมพ์ครั้งที่ 8.กรุงเทพมหาคร : ห้างหุ้นส่วนจำกัดภาพพิมพ์, 

2539.

ประภาเพ็ญ สุวรรณ. การจัดทา?เปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมอนามัย. กรุงเทพมหานคร : 

ไทยวัฒนาพานิช, 2526.

ปราณี รามสูต. จิตวิทยาวัยรุ่น. กรุงเทพมหานคร : ศีลปบรรณาคาร, 2528.

พิรฤดา พจนพิสุทธิไ ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อที่มืเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตร์กับการตัด 

สินใจซมภาพยนตร์ของวัยรุ่น. วิทยานิพนธ์ปริญญาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ 

บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2539.

พีระนันท์บูรณะโสภณ. พฤติกรรมการเปิดรับสารความรู้ ทัศนคติ และกา?มีส่วนร่วมในการใช้ผลิต 

ภัณฑ์เพื่ออนุรักษ์สิงแวดล้อม. วิทยานิพนธ์ปริญญาปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการ 

ประซาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

ราศี ธรรมนิยม. จิตวิทยาพัฒนากา?ฉบับสมบูรณ์. เอกสารประกอบการสอนวิทยาลัยครู

พระนครศรีอยุธยา, 2524(เอกสารโรเนียวเย็บเล่ม).



1 1 6

รัตนา เคหะธนาชัยกุล. ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางประชากร พโ]ติกรรมการเปีดรับสื่อมวล 

ซน ทับความทันสมัยของประชาชนในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญา 

มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 

2540.

ชุลีพร เซวงลักดโสภาคย์. การเปีดรับสื่อ การรับรู้เกี่ยวกับลังคมตะวันตก และการใช้ชีวิตแบบลังคม 

ตะวันตกของวัยรุ่นไทยในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาค 

วิชาการประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

สาวิตรีสุตรา. การเปีดรับสื่อ ความรู้ทัศนคติ และพฤติท?รมกา?ออมของชาวชนบทในจังหวัด

สุรินทร์.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

เสถียร เชยประทับ. การสื่อสารและกา?พัฒนา.กรุงเทพมหานคร : คณะนิเทศศาสตร์จ ุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย, 2528.

โสภิตสุดามงคลเกษม. พฤติกรรมการเปีดรับข่าวสารความรู้ ทัศนคติ และพกุติกรรมการคาดเข็ม 

ชัดนิรภัยของผ้ชับขี่รถยนตในกรุงเทพมหานคร.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาค 

วิชาการประชาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

ศศิวิมล ปาลศรี. การติกษาพฤติกรรมทา?เปีดรับข่าวสารความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมการใช้ 

พลังงานไฟฟ้าอย่างประหยัดของเจ้าหน้าที่ในหน่วยงานราชการ รัฐวิสาหกิจและเอกชน 

ในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ 

สาขาวิชานิเทศศาสตรพัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2537.

ศริโลภาคย์บูรพาเดชะ. จิตวิทยาเบื้องต้น. กรุงเทพมหานคร : ม.ป.ท.,2532.

ศิริล ักษณ์อริยบัญโญทัย. ประสิทธิผลของทา?ใช้สื่อประชาลัมพันธ์ในโครงการอะเมชิ่งไทยแลนด์ 

ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการ 

ประซาสัมพันธ์บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2540.

สุชา จันทน์เอม. จิตวิทยาวัยรุ่น. .กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพํไทยวัฒนาพานิซ, 2529.

อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท. การสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ. กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์จุฬาลง 

กรณ์มหาวิทยาลัย, 2537.

อสิสา วีรพัฒนกุล. การเปีดรับข่าวสาร ความรู้ ความตระหนัก และการปฏิบัติตามกูฏจราจรของผู้ 

ขับขี่รถยนต์สํวนบุคคล,ในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชา 

การประซาลัมพันธ์ สาขาวิชานิเทศศาสตร พัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร์จ ุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย, 2540.



117

อุทัยวรรณโกศลวัฒน์.พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารความรู้ท ัศนคติ และการมีส่วนร่วมในการแก้ 

ปัญหานํ้าเสียในโครงการบำบัดนํ้าเสียของผู้บริหารธุรกิจและเจ้าของลถานประกอบการ. 

.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ สาขาวิชานิเทศคาสตร 

พัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

อัปสร เสถียรทิพย์. ความสนใจและพฤติท??มการเปิดรับข่าวสารจากสื่อมวลชนชองเด็ก. คณะวาร 

สารศาสตร์และสื่อสารมวลซน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2534.



118

ภ าษ าอ ังก ฤ ษ

Allport, พ.G. A Handbook of Social Psychology. Worcester : Clark University Press, 
1935.

Atkin,Charles K. “Intrumental utilities and Information Seeking".New Model for Mass 
Communication Research.ed.Peter Clark: Beverly Hill : SAGE Publication,
1973.

Crow, D.L.and Crow, A.Adolescent Development and Adjustment. New York, Toronto, 
London : McGraw-Hill Book Company Inc.,1956.

DeFleur, M.L.Theories of Mass Communication. New York : McGraw Hill, 1966.
Felied.Sycip. C.Facter Related to Acceptance of Rejection of Innovation เท Espirite

Social Foundation of Communication Development. House Manila : RM. Cercia 
Publishing, 1964.

Frey, Fredbrick พ. Communication and Development in Handbook of Communication.
Adited by Pool, Ithiel be Solo,et.al. Chicago : Rand McNelly College Publishing 
Company, 1973.

Hurlock, B.E.Adolescent Development. New York : McGraw-Hill, 1949.
Katz.Elihu and Paul F.Lazarsfeld. Personal Influence : The Part Played bv People in the 

Flow of Communication. Glencoe,Illinois : The Free Press, 1955.
Klapper, J.The Effect of Mass Communication. New York : The Free Press, 1960.
Lazarsfeld,P.F. and Menzel, H.Mass Media and Personal Influence. In Wilbur Schramm 

(ed). The Science of Human Communication. New York : Basic Books, 1968.
Lerner, D.The Passing of Traditional Socialtv : Modemizating The Middle East. New York 

: The Free Press, 1958.
Marvin, P.The Psychology of Adolescence. New York : The Bobbs-Merril, 1963.
McComb, M.E.,and Becker, L.B.Using Mass Communication Theory. Englewood Cliffs : 

N.J. Princtice Hall, 1979.
McQuail, D.Mass Communication Theory 3rd Edition. London : SAGE Publications, 199A
Rogers, E.M. and Svening, L.Modernization among Peasants : The Impact of 

Communication. New York : Holt Rinehart and Winston, 1969.



119

Rogers,E.M. and Shoemaker, F. Communication of Innovations : A Cross-Cultural 
Approach. New York : The Free Press, 1971.

Schramm, W.Mass Media and National Development. California : Stanford University 
Press, 1964.

Schramm. พ.Channels and Audiences in Handbook of Communication. Chicago : Rand 
Me.Nelly College Publishing Company, 1973.
Schramm. พ.Studies of Innovation and Communication to the Public. California : 

Stanford University Institute for Communication Research, 1972.
Warneryd. E.K., Nowak, K. Mass Communication and Advertising. Stockholm : The 

Economic Research Institute, 1967.
ZimbardoP; Ebbesen.Ebbe B; and Christina Maslach. Influenzing Attitudes and

Changing Behavior.2nd,ed. California : Addison Wesley Publishing Company,
1977.



ภาคผนวก



การเปีดรับข่าวสาร ทัศนคติ และการแต่งกายตามแฟชั่น 
ของวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร
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แบบสอบถามนี้เป็นแบบสอบถามที่ต้องการคำตอบจากท่าน เพื่อใช้ประโยชน์ใน 
การทำวิทยานิพนธ์เท่านั้น มิได้นำไปใช้ประโยชน์อื่นใด กรุณาตอบแบบสอบถามตามความเป็น 
จริง ขอบคุณที่กรุณาตอบแบบสอบถาม

แบบสอบถามนี้มีทั้งหมด 4 ตอน โปรดทำทุกตอน

ตอน ท ี่ 1 ล ัก ษ ณ ะท างป ระช าก ร

1. เพศ □ (1) ชาย □  (2)

2. อายุ ปี

3. ปัจจุบันคุณกำลังอยู่ในระ หว่างการศึกษาระดับ□ (1) ไม่เคยเริยนหนังสือ□ (2) ประถมศึกษา□ (3) มัธยมศึกษาตอนต้น□ (4) มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.□ (5) ปวส./อน ุปร ิญญาธ (6) ระดับปริญญาตรี

□ (7) อื่นๆ (โปรดระบ)

4. รายได้เป็นค่าใช้จ่ายต่อเดือนที่ท่านได้รับ

□ (1) ตํ่ากว่า 1,000 บาท

□ (2) 1,001 - 1,500 บาท

□ (3) 1,501 - 2,000 บาท

□ (4) 2,001 - 2,500 บาท

□ (5) 2,501 - 3,000 บาท

□ (6) มากกว่า 3,000 บาท

หญิง



1 2 2

ตอนที 2 พโ]ติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากสือต่าง  ๆ เกี่ยวกับแฟชั่นการแต่งกาย ให้ท่าน

พิจารณาข้อความในแต่ละข้อ และทำเครืองหมาย • /  หน้าข้อความตามความเป็น 

จรืง

ส ื่อ ม ว ล ช น

1. ท่านได้รับข่าวสารเกี่ยวกับแฟชั่นการแต่งกายจากสื่อต่อไปนี้ บ่อยครั้งเพียงใด

ประเภทส์อ ทุกวัน สัปดาห์ละ 

5-6 คร้ัง

สัปดาห์ละ 

3-4 คร้ัง

สัปดาห์ละ 

1-2 คร้ัง

นานกว่านั้น/ 

ไม่เคยเลย

1. โทรทัศน์
2. หน์งสีอพิมพ์

ประเภท?เอ มากกว่า 

เดือนละ 3 

คร้ัง

เดือนละ 

3 คร้ัง

เดือนละ 

2 คร้ัง

เดือนละ 

1 คร้ัง

นานกว่านั้น/ 

ไม่เคยเลย

3. นิตยสาร
4. ภาพยนตร์

2. ท่านใช้เวลาในการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับแฟชั่นการแต่งกาย จากสื่อต่อไปนี้ เฉล่ียในแต่ละ 
คร้ัง นานเท่าใด

ประเภท?เอ มากกว่า 1 

ซ่ัวโมง

45 นาที - 

1 ช่ัวโมง

31 นาที - 

44 นาที

15 นาที - 

30 นาที

น้อยกว่า 15 

นาที

1. โทรทัศน์
2. หนังลือพิมพ์
3. นิตยสาร
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^ อ 'น ค ค ล

3. โดยปกติ ท่านพูดคุย หรือสังเกตเร่ืองแฟช่ันการแต่งกายกับบุคคลต่อไปน้ี บ่อยคร้ังเพียงใด

บุคคล ทุกวัน สัปดาห์ละ 

5-6 คร้ัง

สัปดาห์ละ 

3-4 คร้ัง

สัปดาห์ละ 

1-2 คร้ัง

นานกว่า 

น้ัน/ไม่ 

เคยเลย

1. สมาชิกในครอบครัว, ญาติพี่ 
น้อง

2. เพ่ือนฝูง / เพ่ือนร่วมสถาบัน 
สืกษา /เพื่อนร่วมงาน

3. เพื่อนบ้าน

บุคคล มากกว่า 

เดือนละ 6 

คร้ัง

เดือนละ 

5 - 6 คร้ัง

เดือนละ 

3 - 4 คร้ัง

เดือนละ 

1 - 2 คร้ัง

นานกว่า 

นั้นกัม่ 

เคยเลย

4, ผู้จำหน่ายเสือผ้า
5, ผู้ออกแบบเสือผ้า

(Designer)

4. โดยปกติในแต่ละคร้ัง ท่านใช้เวลาในการพบปะพูดคุย หรือสังเกตเร่ืองแฟช่ันการแต่งกายกับ 
บุคคลต่อไปน้ี นานเพียงใด

บุคคล มากกว่า 

30 นาที

20 นาที - 

30 นาที

10 นาที - 

19 นาที

5 นาที -  

9 นาที

น้อยกว่า 

น้ัน

1. สมาชิกในครอบครัว, ญาติพี่ 
น้อง

2. เพื่อนฝูง/เพื่อนร่วมสถาบัน 
สืกษา/เพื่อนร่วมงาน

3. เพ่ือนบ้าน
4. ผู้ออกแบบเสือผ้า 

(Designer)

มากกว่า
^4 ^4 d=4

น้อยกว่าบุคคล 11 นาที - 6 นาที - 1 นาที -
Æ1

15 นาที 15 นาที 10 นาที 5 นาที นน

5. ผู้จำหน่ายเสื้อผ้า
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ทีเอเฉพาะกิจ

5. โดยปกติ ท่านอ่านหรือดูข่าวสารเก่ียวกับแฟช่ันการแต่งกาย จากส่ือต่อไปน้ี บ่อยคร้ังเพียงใด

ประเภทส์อ มากกว่า 

เดือนละ 3 

คร้ัง

เดือนละ 

3 คร้ัง

เดือนละ 

2 คร้ัง

เดือนละ 

1 คร้ัง

นานกว่า 

นั้นกัม่ 

เคยเลย

1. แผ่นพับ
2. โปสเตอร์
3. ป้ายโฆษณา
4. ดูการจัดวางเสื้อผ้าในห้าง 

สรรพสินค้า (Display)

ประเภทสื้อ มากกว่าปี 

ละ 5 คร้ัง

ป ีละ 4-5 

คร้ัง

ป ีละ 2-3 

คร้ัง

ป ีละ 1 คร้ัง นานกว่า 

น้ัน/ไม่ 

เคยเลย

5. ดูงานจัดเดินแบบ (Fashion 
Show)

-•

6. โดยปกติในแต่ละคร้ัง ท่านใช้เวลาในการอ่านหรือดูส่ือเฉพาะกิจต่อไปน้ี นานเพียงใด

ประเภทส์อ มากกว่า 

30 นาที

20 นาที - 

30 นาที

10 นาที - 

19 นาที

5 นาที -  

9 นาที

น้อยกว่า 

น้ัน

1. แผ่นพับ
2. โปสเตอร์
3. ป้ายโฆษณา
4. การจัดวางเสื้อผ้าในห้าง 

สรรพสินค้า (Display)
5. งานจัดเดินแบบ 

(Fashion Show)
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ตอนที่ 3 คำถามเกี่ยวกับทัศนคติทางด้านแฟชั่นการแต่งกาย
ท่านมืความคิดเห็นอย่างไรกับข้อความต่อไปนี้

เห็นด้วย 

อย่างยิ่ง

เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็น 

ด้วย

ไม่เห็นด้วย 

อย่างยิ่ง

1. การใส่เสื้อสายเดี่ยวแขนกุด เป็น 
เร ื่องปกติธรรมดาในสังคมไทย 
ปัจจุบัน

2. การแต่งกายตามแฟชั่นทำให้รู้สึก 
ว่าตนเองเป็นคนทันสมัย ไม่ตกยุค

3. อิทธิพลจากแฟชั่นทำให้คุณยอม 
สวมใส่เสื้อผ้าท่ีฃัดกับกุดูกาล เช่น 
ใส่เสื้อผ้าบางๆ แทนการใส่เส้ือกัน 
หนาว

4. การแต่งกายของดารา นักร้องมี 
ส่วนทำให้คุณกล้าแต่งกายมากขึ้น

5. การเลียนแบบแฟชั่นการแต่งกาย 
ของต่างประเทศไม่ใช่ส่ิงเสียหาย

6. ไม,ควรเปลี่ยนแปลงการแต่งกายไป 
ตามยุคสมัย

7. การใส่เส้ือกล้าม เส้ือแขนกุด 
กระโปรงสันไม, เหมาะก ับว ัฒ น 
ธรรมไทย

8. วัยรุ่นไทยในปัจจุบันควรมีเสรีภาพ 
ในการแต่งกายมากขึ้น เช่น การ 
แต่งกายตามแฟชั่น

9. อิทธิพลจากแฟชั่น ทำให้คุณยอม 
เปลี่ยนและซื้อเสื้อผ้าใหม่ ท ั้งๆท ี่ 
ตัวเก่าย้งใส่ได้อยู่

10. การแต่งกายตามแฟชั่นไม่ใช่ส่ิงผิด
11. คุณรู้สึกไม่ชอบคนรอบข้าง ท่ีซ้ือ 

เสื้อผ้าใหม่เพื่อตามแฟชั่น
12. การแต่งกายตามแฟชั่นช่วยสร้าง 

ความม่ันใจในตัวเอง
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ตอนที่ 4 คำถามเก ี่ยวก ับการแต่งกายตามแฟชั่นของวัยรุ่น

เป็น

ประจำ

บ่อยครั้ง ปาน

กลาง

นานๆ

คร้ัง

ไม่เคย 

เลย

1. คุณชือเสือผ้าที่ออกแบบใหม่  ๆ บ่อย 
แค่ไหน

2. ค ุณแต ่งกายเพ ื่อด ึงด ูดใจเพศตรง 
ข้าม บ่อยแค่ไหน

3. คุณแต่งกายโดยไม'สนใจแฟชั่นที่ 
เปลี่ยนแปลงบ่อยแค่ไหน

4. คุณแต่งกายเลียนแบบบุคคลในสื่อ 
โทรทัศน์, นิตยสาร, ภาพยนตร์, 
หนังสือพิมพ์ท้ังในประเทศ และต่าง 
ประเทศบ่อยแค่ไหน

5. คุณซื้อเส ื้อผ้าการแต่งกายตามการ 
โฆษณาในสื่อต่าง  ๆ บ่อยแค่ไหน

6. คุณชอบแต่งกายตามแฟชั่น บ่อยแค่ 
ไหน

7. คุณสวมใส่เสื้อผ้ายี่ห้อใดก็ได้ ท้ัง 
ย่ีห้อด้ง และโนเนม เพียงแต่มีการดึ 
ไช’น, สืด้นท่ีถูกใจ และตามสมัยนิยม 
บ่อยแค่ไหน

ร '

8. คุณเปลี่ยนแปลงการแต่งกายไปตาม 
ยุคสมัย บ่อยแค่ไหน

9. ค ุณ ซ ื้อเส ื้อผ ้าเคร ื่องแต ่งกายด ้วย 
อารมณ ์อยากได ้มากกว ่าคำน ึงถ ึง 
ประโยชน์ใช้สอย บ่อยแค่ไหน .

10. คุณสวมใส่เสื้อผ้าเรียบง่าย โดยไม่ 
เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย บ่อยแค่ 
ไหน
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