
บทที่ 4
กลยุทธการสื่อสารเพี่อการส่งเสริมการตลาด ของ กลุ่มธุรกิจเพลง 

ในเครือ บริษัท จ ีเอ ็ม เอ ็ม แกรมมี่ จำกิด (มหาซน)

การศึกษาในบทนี้ มุ่งค้นหาข้อเท็จจริงเกี่ยวกับการวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อส่งเสริม 
ตลาดผลงานเพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) โดยเริ่มต้นพิจารณาถึง ลักษณะ 
โครงสร้างเชิงธุรกิจขององค์กรกลุ่ม บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ซ่ึงประกอบด้วยกลุ่ม 
ธุรกิจหลัก 4 กลุ่ม ได้แก่ ธุรกิจเพลง 1 ธุรกิจบันทึกเสียงและจัดจำหน่าย 1 ธุรกิจส่ือ และ ธุรกิจ 
อินเตอร์เน็ต ทั้งนี้เพื่อให้เกิดความเข้าใจอย่างชัดเจนในเบื้องต้นถึงภาพรวมของโครงสร้างการ
ประกอบธุรกิจบันเทิงท่ีครบวงจร ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ผลของการวิจัย 
แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า กลุ่มธุรกิจเพลงไค้อาศัยซ่องทางการสื่อสารจากกลุ่มธุรกิจสื่อที่อยู่ใน 
เคริอ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ในการประสานประโยชน์ด้านการวางแผนกลยุทธ 
ในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลง ดังรายละเอียดของผลการวิจัยต่อไปนี้

โครงสร้างเชิงธุรกิจ ของ องค์กรกลุ่ม บริษัท จ ีเอ ็มเอ ็ม แกรมมี่ จำกิด (มหาชน)

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) เดิมช่ือ บริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์จำกัด 
(มหาชน) ก่อต้ังข้ึนเม่ือวันที่ 11 พฤศจิกายน 2526 ด้วยทุนจดทะเบียน 500,000 บาท โดยความ 
ร่วมมือกัน ระหว่าง ไพบูลย์ ดำรงชัยธรรม ประธานกรรมการบริษัท และ เรวัติ พุทธินันทน์ อดีต 
ประธานกรรมการบริหาร ที่มืความมุ่งมั่นที่จะผลิตผลงานเพลงที่มืคุณภาพออกสู่ตลาดผู้ฟัง โครง 
สร้างการประกอบธุรกิจการผลิตผลงานเพลงในระยะแรก ของ บริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เ'ทนฌ้นท์ 
จำกัด (มหาชน) น้ัน เป็นโครงสร้างการประกอบธุรกิจขนาดเล็ก ประกอบด้วยสายงานหลักๆ เพียง 
2 สายงาน คือ สายงานเพลง ทำหน้าที่ผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง และ สายงานรายการโทร 
ทัศน์ ทำหน้าที่ ผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทรายการบันเทิง เท่าน้ัน ต่อมาในช่วงปี 2527-2532 
บริษัทฯ เติบโตขึนอย่างรวดเร็วและประสบความสำเร็จอย่างมากในด้านการสร้างศึลปินนักร้อง
และผลิตผลงานเพลงที่มืคุณภาพ ทำให้ช่ือของ “ แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์', เป็นท่ีรู้จักอย่างรวด 
เร็ว ต่อมาในปี 2537 บริษัทฯ ได้มืการจดทะเบียนและจัดตั้งเป็นบริษัทมหาชน และได้มีการขยาย 
การลงทุนในธุรกิจประเภทต่างๆ ที่เก่ียวข้องในด้านการสนับสนุนผลงานเพลง เช่น ธุรกิจส่ือวิทยุ 
ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์ ธุรกิจการบันทึกเสียง และธุรกิจการจัดจำหน่าย ทำให้การดำเนินงานของกลุ่ม 
บริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์จำกัด (มหาชน) มืความคล่องตัวและผลงานมีประสิทธิภาพมาก
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ยิ่งขึ้น จนกระท่ังในปี 2544 บริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด (มหาชน) ได้เปล่ียนช่ือใหม่ 
เป็น บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) โดยมาจาก ภาษาอังกฤษคำว่า Global Music and 
Media ปัจจุบัน บริษัท มีการประกอบธุรกิจหลัก 4 กลุ่ม ซ่ึงได้แก่ กลุ่มธุรกิจเพลง 1 กลุ่มธุรกิจ 
บันทึกเสียงและจัดจำหน่าย 1 กลุ่มธุรกิจส่ือ และ กลุ่มธุรกิจอินเตอร์เน็ต โดยในแต่ละกลุ่มธุรกิจมี 
งบประมาณในการลงทุน ดังน้ี (ท่ีมา : เอกสารงบการเงิน บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด มหาซน 
ประจำปี 2543)

ประเภทกลุ่มธุรกิจ จำนวนเงินลงทุน (บาท) สัดส่'วนการถือหุ้น (%)

1. กลุ่มธุรกิจเพลง 228,257,425 100
2. กลุ่มธุรกิจบันทึกเสียง 119,997,600 100

และจัดจำหน่าย
3. กลุ่มธุรกิจส่ือ

- ส่ือวิทยุ 31,997,600 100
ส่ือโทรทัศน์ 67,997,075 100

- สื่อสิ่งพิมพ์ 19,999,400 100
4. กลุ่มธุรกิจอินเตอร์เน็ต 89,999,720 100

รวม 568,250,620

ตารางที่ 4.1. แสดงงบประมาณการลงทุนการประกอบธุรกิจ ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาซน) ประจำปี 2543

สำหรับรายได้จากการผลประกอบการของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ใน 
แต่ละกลุ่มธุรกิจ พบว่า ธุรกิจเพลงเป็นธุรกิจหลักท่ีสร้างรายได้ให้แก่บริษัท โดยมีรายได้จากการ 
ประกอบธุรกิจเพลงมากที่สุดถึง ร้อยละ 56.7 รองลงมาคือ ธุรกิจส่ือวิทยุ ร้อยละ 17.5 1 ธุรกิจส่ือ 
โทรทัศน์ ร้อยละ 12.5 1 ธุรกิจบันทึกเสียงและจัดจำหน่าย ร้อยละ 6.5 , ธุรกิจสิ่งพิมพ์ ร้อยละ 5 
และ ดอกเบี้ยร้อยละ 1.8 ตามลำดับ ดังรายละเอียดตามแผนภาพที่ 4.1
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โ ค ร ง ส ร ้ า ง ร า ย ไ ด ้  ของ  บมจ .  จ ี เ อ ็ มเ อ ็ ม แกรมมี ่  จำ อัด
จ 2543
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ท ว ิ ท ย ุ

□ โ ท ร ท ั ศ น ์

□ บ ั น ท ึ ก เ ส ี ย ง

■ ส ิ ่ ง พ ิ ม พ ์

□ ด อ ก เ บ ี ้ ย

แผนภาพท่ี 4.2 แสดงโครงสร้างรายได้ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ปี 2543

จากการศึกษาลักษณะโครงสร้างองค์กรเชิงธุรกิจ ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาซน) พบว่า ในส่วนของงานบริหารระดับนโยบายน้ัน อยู่ภายใต้ความรับผิดชอบ ของ ไพบูลย์ 
ดำรงชัยธรรม ในฐานะประธานกรรมการบริษัท และ อภิรักษ์ โกษะโยธิน ประธานกรรมการบริหารdi
โดยมีสายงานกลางที่ทำหน้าที่ให้การสนับสนุนในด้านการบริหารจัดการ 5 สายงาน ได้แก่ 1. สาย 
งานสร้างสรรค์ ทำหน้าที่ สนับสนุนการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง ของ กลุ่มธุรกิจเพลงทุก 
ลังกัด/บริษัท บริหารงานโดย บุษบา ดาวเรือง รองกรรมการผู้อำนวยการอาวุโส 2. สายงานการ 
ตลาด ทำหน้าท่ี วางแผนการดำเนินการทางธุรกิจเพื่อรองรับการขยายแผนธุรกิจในอนาคต บริหาร 
งานโดย ยอด สุขวิวัฒน์ รองกรรมการอำนวยการ 3. สายงานตรวจสอบภายใน ทำหน้าท่ี ตรวจ 
สอบและควบคุม รายรับ รายจ่าย ที่เกิดขึ้น บริหารงานโดย น.ส.อัญชลี จิวะรังสินี รองกรรมการผู้ 
อำนวยการ 4. สายงานบัญชีและสารลนเทศ ทำหน้าที่ ดำเนินการด้านบัญชีการเงิน รวมไป ถึง 
บริการทางด้านข้อมูล ข่าวสาร สารสนเทศ ให้ทุกกลุ่มบริษัท รักษาการโดย น.ส.อัญชลี จิวะรังสินี
5. สายงานทรัพยากรและกิจการทั่วไป ทำหน้าที่ ดูแลและบริหารทรัพยากรมนุษย์และให้การ 
สนับสนุนทางด้านการบริการท่ัวไป ในส่วนของการดำเนินงานในระดับปฏิบ่ติงาน ของ บริษัท
จิเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) จัดแบ่งส่วนงานความรับผิดชอบในการดูแลออกเป็นกลุ่มธุรกิจ 
หลัก4 กลุ่ม ได้แก่ 1.ธุรกิจเพลง 2.ธุรกิจบันทึกเสียงจัดจำหน่ายและค้าปลีก 3 . ธุรกิจส่ือ และ
4. ธุรกิจอินเตอร์เน็ต รายละเอียดดังแผนภาพ ท่ี 4.2
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จากแผนภาพลักษณะโครงสร้างเซิงธุรกิจขององค์กรกลุ่ม บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาซน) แสดงให้เห็นว่า บริษัทมีการประกอบธุรกิจหลัก 4 กลุ่ม ได้แก่ ธุรกิจเพลง , ธุรกิจบันทึก 
เสียงและจัดจำหน่าย 1 ธุรกิจเพลง และ ธุรกิจอินเตอร์เน็ต ดังมีรายละเอียดต่อไปน้ี

1. ธ?กิจเพลง

กลุ่มธุรกิจน้ีมีภาระหน้าท่ีด้านการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง ภายใต้การควบคุมดูแล 
ของ กิตติดักดิ้ ช่วงอรุณ รองกรรมการผู้อำนวยการอาวุโส ประกอบไปด้วยหน่วยงานย่อย 3 หน่วย 
คือ บริษัทสรรหาและดัดเลือกศิลปิน 1 บริษัทเพลงและลังกัดเพลงในเครือ และ หน่วยงาน
สนับสนุนธุรกิจเพลง

1. บริษัทสรรหาและคัดเลือกศิลปิน โดย บริษัท อราทิสท์แมเนจฌ้นท์จำกัด ใน 
เครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี ทำหน้าท่ี สรรหา และ ดัดเลือก ผู้ท่ีสนใจในการร้องเพลงท่ีมีความ 
สามารถ ความเหมาะสมท้ังบุคลิกหน้าตา และน้ําเสียงท่ีสอดคล้องกับแนวเพลงตรงกับท่ีต้องการ 
ของแต่ละกลุ่มบริษัทลังกัดเพลงในเครือ การสรรหาศิลปิน ของ บริษัท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์ 
จำกัด น้ัน ประกอบด้วย

- วิธีการสรรหา สามารถกระทำได้หลายวิธี เช่น การเข้าไปทาบทามโดยตรง หรือ 
ดัดเลือกมาจากผู้สมัครท่ีต้ังใจเข้ามาแสดงความสามารถพิเศษ รวมไปถึง การแนะนำของบุคคลท่ี 
อยู่ในแวดวงบันเทิง ดังบทสัมภาษณ์ของ ลาวัลย์ แสงอาทิตย์ว่า

“ เดี๋ยวนี้ แกรมม่ี ฯ เราเปิดกว้างมากสำหรับคนที่จะมาเป็นนักร้อง เพราะเราเน้น 
คุณภาพ เน้นความสามารถเฉพาะตัวค่อนข้างมาก ซึ่งไม่จำเป็นว่าต้องบุคลิก หน้าตาดี เสมอไป 
ใครที่พอจะมีแวว เราก็เปิดโอกาส ถ้าคุณมีความสามารถจริง ในส่วนของ Source ท่ีจะสรรหาน้ัน 
มันก็มีหลายทางนะ ก็มีท้ังท่ี1ไป ทาบทามมาเอง เพราะเห็นแล้ว1ว่า'ฝืมือดี และก็ดัดเลือกจากคนที่ 
มาสมัคร ซึ่งจะมีเยอะมาก เราก็ต้องมาดัดเลือกให้ได้คนที่เหมาะสม และตรงกับคอนเซ็ปท่ีเรา 
อยากได้จริงๆ" (สัมภาษณ์ ลาวัลย์ แสงอาทิตย์ 1 ผู้จัดการฝ่าย บริษัท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์ 
จำกัด 1 11 ก ันยายน2544)
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- หลักเกณฑ์ในการพิจารณาคัดเลือกศิลปิน ของ บ่ริษั'ท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์ 
จำกัด น้ัน จากการสัมภาษณ์พบว่าประกอบไปด้วยองค์ประกอบดังน้ี

1) เสียงร้อง เป็นคุณลักษณะสำคัญสำหรับผู้ท่ีต้องการจะมาเป็นศิลปินจะต้อง 
มีเป็นอันดับแรก เสียงร้องท่ีดี คือ เสียงร้องท่ีไพเราะ ไม่ผิดเพ้ียน ฟังแล้วเสนาะหู และมีเอก
ลักษณะเป็นของตัวเอง

“ เสียงร้อง น้ันสำคัญมากนะสำหรับศิลปิน คือ ต้องร้องเพลงได้ และ ร้องเพลง 
เป็น การมีเสียงร้องท่ีดี ไม่เพียงแต่จะต้องเป็นเสียงร้องท่ีไพเราะเท่าน้ัน นักร้องบางคนอาจจะมี 

เสียงร้องท่ีไม่ไพเราะ แต่มีเอกลักษณ์เป็นตัวของเค้าเอง เช่น เสียงแหบ , สำเนียงฝร่ัง พูดไม่ค่อยชัด 
อย่างเช่น ปีเตอร์ , คริสติน่า แต่น้ัน ไม่ได้หมายความว่า เสียงร้องไม่ดี แต่มันเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวของเค้า เพลงสมัยน้ีมันเปล่ียนไป เราคงต้องทำตามยุคตามสมัย บางคร้ังเสียงร้อง ท่ีเรา 
ต้องการ มันก็ไม่ใช่แค่เพียงเสียงท่ีไพเราะอย่างเดียว “ (สัมภาษณ์ มนต์ชีพ ศิวะสินางกูร , R & D 
Manager บริษัทอราทิสท์ แมเนจฒ้นท์ , 11 กันยายน2544)

2) พรสวรรค์ไนเร่ืองดนตรี คือ ความรู้สึก รัก ชอบ ทางด้านดนตรี ซ่ึงเป็นองค์ 
ประกอบหน่ึงท่ีจะทำให้ผู้ท่ีจะมาเป็นศิลปินสามารถเรียนรู้ได้เร็วและง่ายเน่ืองจากมีเป็นคุณสมบัติ 

ท่ีติดตัวมาต้ังแต่แรก

“ ผมเช่ือนะว่า พรสวรรค์จะทำให้คนเราเรียนรู้อะไร อะไร ได้ง่ายข้ึน มันเหมือน 
Born To Be นะ เกิดมาก็มีความรู้สึกช่ืนชอบดนตรี บางคนไม่เคยเรียนดนตรีกับเค้าเลยด้วยซ้ํา มา 
เรียนรู้แปีปเดียวก็รู้เร่ือง เข้าใจ สามารถ ร้องเพลงได้ ร้องได้ดี และก็ไพเราะด้วย แต่บางคน เรียน 
มา กว่าจะร้องเพลงได้ ร้องเพลงเป็น ก็ต้องปีกฝนกันนานหน่อย ตรงน้ีมันก็ช้ีให้เห็นแล้วว่า แต่ละ 
คนเค้ามีพรสวรรค์ทางดนตรีท่ีไม่เหมือนกัน” (สัมภาษณ์ มนต์ชีพ ศิวะสินางกูร , R & D Manager 
บริษัท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์ 1 11 กันยายน 2544) 3

3) บุคลิกลักษณะ หมายถึง ผู้ท่ีมี บุคลิกท่าทาง การพูดจา การแต่งกาย รวมไป 
ถึง รูปร่างหน้าตาดี ซ่ึงจัดว่าเป็นองค์ประกอบหน่ึงท่ีสำคัญในการดึงดูดความสนใจผู้บริโภค อันจะ 
นำมาส่ความช่ืนชอบในตัวศิลปินและผลงานเพลงในท่ีสุด
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“ งานเพลงบางคร้ัง เราก็ต้องอาศัย รูปลักษณ์ภายนอก เช่น รูปร่าง หน้าตา เป็น 
องค์ประกอบ โดยเฉพาะงานเพลงแนววัยรุ่น ท่ีบุคลิกหน้าตา น่ีจะต้องมาก่อน เรียกว่าเป็นจุดขาย 
สำคัญเลยก็ว่าได้ แต่ยังไงก็ตามมันก็คงต้องพิจารณาควบคู่ไปกับ เสียงร้อง และ ความสามารถ 
ของเค้าด้วย ถ้าบุคลิกหน้าตาดี แต่ร้องเพลงไม่เป็นเลย ก็คงไม่ไหว” (สัมภาษณ์ ลาวัลย์ แสง 
อาทิตย์ 1 ผู้จัดการฝ่าย บรีษัท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์จำกัด , 11 กันยายน 2544)

4) ความสามารถพิเศษ เป็นความสามารถส่วนตัวของแต่ละบุคคล องค์ประกอบ 
หน่ึงท่ีดึงดูดจุดสนใจคนฟังได้ เช่น การเล่นเคร่ืองดนตรี 1 ลีลาการเต้น รวมไปถึง ความสามารถ 
พิเศษส่วนตัวของศิลปิน เช่น การเล่นกีฬา ความประพฤติ หรือ การศึกษาเล่าเรียน ซ่ึงเป็นจุดสน 
ใจและเป็นภาพลักษณ์ท่ีดีฃองศิลปิน

“ ความสามารถพิเศษน้ัน มันก็เป็นอะไรท่ีคล้ายกับพรสวรรค์นะ ต่างกันตรงท่ี 
ความสามารถพิเศษน้ันมันแกหัดกันได้ ศิลปินคนไหนท่ีมีความสามารถพิเศษอย่างอ่ืน ท่ีนอก
เหนือจากการร้องเพลง มันก็จะช่วยได้มากนะ เช่น ถ้ามีความสามารถพิเศษในเร่ืองการเต้น การ 
เล่นเคร่ืองดนตรีด้วย จุดขายเด้าจะมีมากข้ึนแล้ว ” (สัมภาษณ์ มนต์ชีพ ศิวะสินางกูร 1 R & D 
Manager บริษัท อราทิสท์ แมเนจเม้นท์ 1 11 กันยายน 2544)

3. สังก้’ดเพลง และ บริษัทเพลงในเครือ จัดต้ังข้ึนมา โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้าง 
สรรค์ผลงานเพลงให้มีคุณภาพและมีความหลากหลาย ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย โดยมอบ 
หมายงานให้ทีมงานโปรดิวเซอร์และครีเอทีฟในแต่ละลังกัด/บริษัท เป็นผู้ควบคุมและสร้างสรรค์ผล 
งานเพลงเพื่อให้เหมาะสมและสอดคล้องกับบุคลิกลักษณะและเสียงร้องของศิลปินให้มากท่ีสุด 
ปัจจุบันประกอบไปด้วย ลังกัดเพลงรวมท้ังหมด 7 ลังกัด และ บริษัทเพลงในเครืออีก 2 บริษัท ได้ 
แก่ 1

1) สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ ดูแลการผลิตโดย นายนิติพงษ์ห่อนาค รับผิดชอบการ 
ผลิตผลงานเพลงในแนวป็อป โดยเน้นกลุ่มเป้าหมายกลุ่มใหญ่ต้ังแต่วัยรุ่น จึง ถึงวัยผู้ใหญ่ ปัจจุบัน 
มีศิลปิน ท้ังหมด 15 คน ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ มาซ่า วัฒนพานิช 1 นัท มีเรีย 1 แอม เสาวลักษณ์ 1 
ตอง ภัครมัย 1 นิโคล เทริโอ เป็นต้น
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2) สังกัด แกรมม่ี โกลด์ ดูแลการผลิตโดย นายกิตติศักดิ้ช่วงอรุณ รับผิดชอบ 
การผลิตผลงานเพลงในแนวลูกทุ่ง หมอลำ เน้นกลุ่มเป้าหมาย วัยผู้ใหญ่ แม่บ้าน และ ผู้ท่ีนิยม 
เพลงลูกทุ่งท่ัวไป ปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 28 คน ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ ก็อต จักรพรรถ! 1 ไมค์ 
ภิรมย์พร 1 อรวี สัจจานนท์ 1 เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ 1 คิริพร อำไพพงษ์ เป็นต้น

3) สังกัด กรนบีนสั ดูแลการผลิตโดย นาง,บุษบา ดาวเรือง รับผิดชอบการผลิต 
เพลง1ในแนวบ๊เอป เน้นกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นวัยรุ่น ปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด19 คนศิลปินท่ีรู้จักได้ 
แก่ ธงไชย แมคอินไตย์ 1 วง ซ่า ซ่า ,ลีโอ พุฒิ 1 แอนธิติมา และวง Dargon 5 เป็นต้น

4) สังกัด อังกอร์ ดูแลการผลิตโดย นายธนวัฒ สืบสุวรรณ รับผิดชอบการผลิต 
เพลงในแนวปิอปแดนซ์ ปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 4 คน ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ วง China Doll 1 เจ 
เจตรน 1 ญาญ่า ญ๋ิง และ เต็ม วุฒิสิทธ้ิ

5) สังกัด จีน่ี เรคคอร์ดส ดูแลการผลิตโดย นายวิเชียร ฤกษ์ไพศาล ค่ายเพลง 
เล็ก  ๆ ท่ีรับผิดชอบการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลงในแนว อิสระ ทุกแนวเพลง ศิลปินส่วนใหญ่ 
จะเป็นศิลปินหน้าใหม่ท่ีมีความสามารถทางด้านการร้องและเล่นดนตรีจากเวทีการประกวด และ 
ไม,เคยมีผลงานเพลงมาก่อน ปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 52 คน ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ พลพล 1 ไท 
ธนาวุฒิ 1 บูโดกัน วง Big Apple 1 วง Paradox เป็นต้น

6) สังกัด อาร์พี จี ดูแลการผลิตโดย นายชาตรี คงสุวรรณ อดีตศิลปินและโปร
ดิวเซอร์ช่ือดัง รับผิดชอบการผลิตเพลงในแนวปีอปร็อค ซ่ึงปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 15 คน
ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล 1 วง MR.TEAM 1 คริสติน่า อากีล่าร์ , โบ สุนิตา 
เป็นต้น

7) สังกัด แกรมม่ี บ๊ิก ดูแลการผลิตโดย นายสุวัฒน์ ดำรงชัยธรรม เป็นสังกัดท่ี 
รับผิดชอบการผลิตแนวรวมฮิต ด้วยการนำเพลงเก่ามาขับร้อง เรียบเรียงดนตรี หรือทำนองใหม่ 
รวบรวมเป็นผลงานใหม่ ดังน้ัน สังกัด แกรมม่ี บ๊ิก จึงไม่มีศิลปินประจำ ผลงานท่ีรู้จักได้แก่ อัลบ้ัม 
รวมฮิต Easy Time 1 Extra Cool 1 Best of the Year เป็นต้น

8) บรีษัท เมกเกอร์เฮด จำกัด ดูแลการผลิตโดย นายหัสคุณ จันทรกลม เป็น 
บริษัทท่ีรับผิดชอบการผลิตเพลงในแนวปิอป โดยเน้นกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นวัยเด็กและวัยรุ่น เป็น 
หสัก ปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 19 คน ศิลปินท่ีรู้จัก ได้แก่ นาร์วิน ต้าร์ 1 ไบโอน่ี 1 วง Bubble Girl 
1 บี นํ้าทิพย์ เป็นต้น

9) บริษัท มอร์มิวลิคจำกัด ดูแลการผลิตโดยนายอัสนี โชติกุล ศิลปินเพลงช่ือ
ดัง มารับผิดชอบการผลิตเพลงในแนวร็อคท่ีตนเองถนัด ซ่ึงปัจจุบันมีศิลปินท้ังหมด 12 คน
ศิลปินท่ีรู้จักได้แก่ วงโลโซ , วงซิลล่ี ฟูล 1 หนุ่ย นันทกาญน์ ,โจ-ก้อง เป็นต้น
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การแบ่งสังกัดเพลงและบริษัทผู้ผลิตแยกย่อยต่างๆทำให้ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) มีผลงานเพลงท่ีหลากหลาย ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่มทุกเพศทุกวัย และ 
สามารถครองสัดส่วนตลาดเพลงได้มากท่ีสุด ในส่วนของการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง
ของ สังกัด/บริษัทผู้ผลิตในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) น้ัน เป็นการทำงานท่ีเน้นการ 
วางแผนงานทางด้านการผลิต จึงจำเป็นต้องมีทีมงานผู้ผลิตท่ีมีความสามารถและมีความชำนาญ 
ในการผลิตและสร้างสรรค์เพลงเป็นอย่างดี ประกอบด้วยทีมงานท่ีทำหน้าท่ีผลิตและสร้างสรรค์ผล 
งานเพลง ได้แก่ ผู้อำนวยการผลิต หรือ โปรดิวเซอร์ ( P r o d u c e r )  , นักประพันธ์ทำนอง คำร้อง 
( C o m p o s e r )  1 นักเรืยบเรืยงเสียงประสาน_ (Ar ra ng er )  1 นักดนตรื และ ศิลปิน เป็นต้น

3. หน่วยงานสนับสนุนธุรกิจเพลง เป็นฝ่ายท่ีทำหน้าท่ีให้การสนับสนุน ประสาน 
งานในการประกอบธุรกิจเพลงดำเนินไปได้อย่างมีประสิทธิภาพและคล่องตัวมากย่ิงข้ึน โดยมี
หน่วยงานท่ีทำหน้าท่ีในการสนับสนุนธุรกิจเพลง แบ่งออก 2 หน่วยงานย่อย คือ

1) หน่วยงาน Grammy Library หน่วยงานกลาง ท่ีทำหน้าท่ี ดูแล และบริหาร 
ในเร่ืองลิขสิทธ้ีเพลงท่ีผลิตโดย สังกัดเพลงและบริษัทเพลงในเครือ รวมไปถึงการดูแลในเร่ืองการ 
เซ็นสัญญาระหว่างศิลปิน กับ สังกัด/บริษัท ซ่ึงนอกจากน้ี ยังทำหน้าท่ี เป็นศูนย์กลางในการเก็บ 
รักษาลิขสิทธิไเพลงท้ังหมดของบริษัทปัจจุบัน บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) มีผลงาน 
เพลงท่ีผลิตโดยกลุ่มผู้ผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง ท้ังหมด 6,560 เพลง

2) หน่วยงานบริหารปก หน่วยงานกลางของบริษัทฯ ท่ีทำหน้าท่ีในออกแบบปก 
เทปให้มีภาพลักษณ์เฉพาะและสอดคล้องกับตัวศิลปินหรือผลงานเพลง เพ่ือดึงดูดผู้บริโภค พร้อม 
ท้ังจัดพิมพ์ปกเทป และส่งต่อไปให้บริษัทผู้จัดจำหน่าย คือ บริษัท เอ็มจีเอ จำกัด สำหรับนำไป 
บรรจุกล่องและห่อด้วยพลาสติกใสเพ่ือรอการจำหน่ายต่อไป
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2. ธรกิจ'บนทึกเสียง จู้'ดจำหน่าย และค้าปลีก

เป็นกลุ่มธุรกิจท่ีรับผิดชอบดูแลทางด้านการบันทึกเสียง การจัดจำหน่ายสินค้าและผลิต 
ภัณฑ์บันเทิงในรูปแบบต่าง  ๆ รวมไปถึง การกระจายสินค้าไปลุ่ผู้บริโภคในแบบการค้าปลีก ซ่ึง 
บริหารงานโดย อัครเดช โรจน์เมธา กรรมการผู้จัดการ โดยหน้าท่ีความรับผิดชอบดังกล่าวมอบ 
หมายให้บริษัทในเครือย่อยๆ 3 บริษัท ได้แก่ บริษัท เอ็มจีเอ เรคคอร์ดส จำกัด 1 บริษัท เอ็มจีเอ 
จำกัด และ บริษัท เอ็มจีเอรืเทล จำกัด โดยแต่ละบริษัทมีภาระกิจหน้าท่ี ดังน้ี

1. ธุรกิจบันทึกเสียง รับผิดชอบ โดย บริษัท เอ็มจีเอ เรคคอร์สด จำกัด ทำหน้าท่ีโดย 
ตรง ในการรับซือลิขสิทธ้ีเพลงท่ีผลิตโดยกลุ่มบริษัทในเครือ หลังจากท่ีผลิตและสร้างสรรค์ เน้ือร้อง 
ทำนอง ดนตรี เสร็จแล้ว และ นำมาทำการบันทึกเป็นเป็นเทปต้นแบบ (Master Tape) เพ่ือนำมา 
ผลิตและจัดจำหน่ายในรูปแบบผลิตภัณฑ์ต่างๆได้แก่ เทปคลาสเซ,ท 1 คอมแพ็กดิสก์, วีซีดี .วีดี 
โอ ฯลฯ และล่งมอบผลิตภัณฑ์ให้บริษัทจัดจำหน่ายต่อไป

2. ธุรกิจจดจำหน่าย รับผิดชอบ โดย บริษัท เอ็มจีเอ จำกัด ซ่ึงทำหน้าท่ี จัดจำหน่าย รับ 
ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่างๆ จากทางบริษัท เอ็มจีเอ เรคคอร์ดส จำกัด มาเป็นคนกลางในการส่งต่อ 
สินค้าไปสู,ผู้บริโภค โดยมีช่องทางการจัดจำหน่าย 2 ช่องทางได้แก่

1) ช่องการจัดจำหน่าย โดยกระจายสินค้าผ่านผู้ค้าล่ง ปัจจุบันมีกลุ่มลูกค้า 
ประเภทผู้ค้าล่งรายใหญ่ ประมาณ 16 ราย กระจายอยู่ท่ัวบริเวณกรุงเทพฯและ'ปริมณฑล โดย 
เบ้ืองต้นทางกลุ่มผู้ค้าล่งจะทำการกระจายสินค้าไปยังผู้ค้าปลีก หลังจากน้ันก็จะผ่านช่วงต่อไปยัง 
ร้านค้าแผงเทปรายย่อยท่ัวประเทศต่อไป ประมาณ 1,000-1,500 ราย

2) ช่องการจัดจำหน่าย โดยกระจายสินค้าผ่านผู้ค้าปลีกรายย่อย กระจายสินค้า 
โดยจัดจำหน่ายสินค้าไปยังร้านค้าปลีกท่ัวไปและร้านค้าปลีกของบริษัทฯนอกจากน้ียังมีการขยาย 
ช่องทางการล่งสินค้าผ่านช่องทางการจำหน่ายท่ีทันสมัย(Modern Trade) เพ่ือเพ่ิมความสะดวก 
ซือให้แก'ผู้บริโภค เป็นการช่วยกระจายสินค้าล่มือผู้บริโภคได้ท่ัวถึง รวดเร็ว ภายในระยะเวลาท่ี 
กำหนด เช่น การจำหน่ายสินค้าในร้านสะดวกซ้ือ (Convenience store) และจำหน่ายสินค้าผ่าน
ทาง Internet
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3. ธุรกิจค้าปลีก รับผิดชอบโดย บริษัท เอ็มจีเอรีเทล จำกัด ซ่ึงเป็นการร่วมทุนระหว่าง 
กลุ่มเซนทรัล (บริษัท พาวเวอร์บาย จำกัด) ทำหน้าท่ี ดำเนินธุรกิจร้านค้าปลีกจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 
เพลงและสินค้าบันเทิงประเภทต่างๆ โดยกระจายไปลุ่ร้านค้าปลีกทั่วประเทศ และห้างสรรพสินค้า 
เซนทรัล ท่ัวประเทศ ซึ่งนอกจากน้ี ยังมีการเปิดร้านค้าปลีกขนาดใหญ่สำหรับผลิตภัณฑ์ เอ็นเตอร 
เทนเม้นท์ ซ่ือว่า “Imagine Mega store) โดยใช้เป็นต้นแบบร้านค้าเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ครบวงจร 
ภายใต้แนวความคิด “One Stop Shopping” ท่ีมีการให้บริการ ขายเทป ซีดี ให้เช่าวีดีโอเทป ซีดี 
พร้อมหนังสือ และเป็นไซเบอร์คาเฟ่ ด้วย

3.ธุรกิจสื่อ

ลักษณะการประกอบธุรกิจสื่อ ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) น้ัน มี 3 
กลุ่ม ประกอบด้วย ธุรกิจโทรทัศน์ , ธุรกิจวิทยุ และ ธุรกิจสิงพิมพ์ รับผิดชอบและบริหารงานโดย 
กลุ่มบริษัทในเครือ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้

1 . ธุรกิจโทรทัศน์ ประกอบด้วยบริษัทในเครือต่างๆ ที่รับผิดชอบดูแลการผลิตรายการ 
ในรูปแบบหลากหลาย ดังน้ี

1) บริษัท เอ็กซ์ทรอกาไนเซอร์จำกัด รับผิดชอบ ผลิตรายการเพลงเพื่อโฆษณา 
ประชาลัมพันธ์ผลงานเพลงของกลุ่มบริษัทในเครือที่มีการผลิตผลงานออกมาในขณะนั้น โดยเป็น 
การเพิ่มทางเลือกให้กับผู้ฟัง นอกเหนือจากการได้รับฟังผ่านส่ือประเภทอ่ืนๆ การดำเนินงานดัง 
กล่าว ควบคุมดูแลการผลิตโดย ลันติสุข จงม่ันคง กรรมการผู้จัดการบริษัท ปัจจุบันมีการผลิตราย 
การโทรทัศน์ประเภทรายการเพลง ท้ังหมด 10 รายการ ได้แก่ รายการแบงแบงแบง 1 เกมฮอต 
เพลงฮิต , แบบว่าโลกเบ้ียว 1 เพลงติดดาว 1 วันจันทร์วันแจม , Meet Music 1 แฮปปีเบิร์ดเดย์ 1 
รายการอู่หู และ รายการ Teen Center

2) บริษัท ทินทอลัก จำกัด รับผิดชอบผลิตรายการวาไรต้ีวัยรุ่น นำเสนอความ
บันเทิงท่ีมีการสอดแทรกเน้ือหา สาระ ให้กับกลุ่มเป้าหมาย (Edutainment) รวมไปถึงการใช้ภาษา 
อังกฤษท่ีถูกต้อง เพื่อให้ผู้ซมไค้รับความรู้พร้อมความบันเทิงหลากหลายที่เกี่ยวกับวัยรุ่น ท้ังในเรอง 
ดนตรี ดารา นักแสดง กีฬา ภาพยนตร์ แฟช่ัน เครองแต่งกาย บริหารงานโดย ภิญโญ รู้ธรรม
กรรมการผู้จัดการบริษัท ปัจจุบันมีการผลิตรายการวาไรตี้วัยรุ่นทั้งหมด 3 รายการ ได้แก่ รายการ 
อีฟอทิน 1 รายการมันไม่เม้ม และ รายการทินทอลักอินเตอร์
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3) บริษัท แมส มอนิเตอร์จำกัด รับผิดชอบการผลิตรายการเกมโชว์บริหารงาน
โดย พิไลวรรณ บุญล้น กรรมการผู้จัดการบริษัท ปัจจุบันมี 1 รายการ คือ รายการเกมโซน โดยมี 
รูปแบบและการนำเสนอรายการในช่วงแรกนั้น เป็นรายการท่ีเน้นในรูปแบบของการใช้ไหวพริบ
ความแม่นยำ และความช่างสังเกต ในการแข่งขันตอบคำถามในรายการเท่านั้น ต่อมาได้มีการ 
พัฒนารูปแบบรายการโดยการปรับเปลี่ยนเกมที่ใช้เล่นในรายการให้มีความดึงดูดผู้ชมกลุ่มเป้า 
หมายมากขึ้น โดยการอาศัย เพลง เข้ามาเป็นแกนหลักในการเล่นเกม

4) บริษัท เอ็กแซ็กท์จำกัด รับผิดชอบการผลิต ละครโทรทัศน์หลังข่าว บริหาร 
งานโดย ถกลเกียรติ วีรวรรณ กรรมการผู้จัดการ มีนโยบายในการวางรูปแบบละครโทรทัศน์โดย 
เน้น การสร้างเน้ือเรื่องท่ีแปลกใหม่ น่าสนใจ และ เน้นกลุ่มเป้าหมาย คนรุ่นใหม่ เป็นหลัก ปัจจุบัน 
มีการผลิตละครโทรทัศน์มาแล้วท้ังหมด 64 เร่ือง ได้แก่ วังนํ้า1 2 3วน 1 เคหาสน์ดาว 1 ยามเมื่อลมพัด 
หวน 1 รอยอดีต , และตะวันตัดบูรพา เป็นต้น (ข้อมูลจากฝ่ายประซาสัมพันธ์ 1 บริษัท เอ็กแซ็กท์ 
จำกัด , 10 ตุลาคม 2544) และนอกจากน้ี บริษัท เอ็กแซ็กทัจำกัด ยังรับผิดขชอบในด้านการผลิต 
ละครเวทีอีกด้วย ผลงานที่ผ่านมาได้แก่ ละครเวทีเร่ือง บัลลังก์เมฆ

5) บริษัท แกรมม่ี คอมมิวนิเคชั่นลัจำกัด ผลิตรายการเด็ก เพ่ือล่งเสริมการ 
เรียนรู้และพัฒนาการของเด็กโดยสอดแทรกเนื้อหาความรู้ และความบันเทิง บริหารงานโดย 
สุขจิต เชษฐสันติคุณ กรรมการผู้'จัดการบริษัท ปัจจุบันมีการผลิตรายการเด็ก 1 รายการ คือจ่ d9 ร ฆ่ จ่
“รายการทีวีมหัศจรรย์”

2. ธุรกิจวิทยุ รับผิดชอบการผลิตโดย บริษัท เอไทม์ มีเดึย จำกัด บริหารงานโดย สาย 
ทิพย์ มนตรีกุล ณ อยุธยา (พ่ีฉอด) ดีเจชื่อด้ง ปัจจุบันมีการผลิตรายการวิทยุ ท้ังหมด 5 รายการ 
คอ

1) รายการ Greenwave (FM. 106.5 MHz) รายการมีรูปแบบการรักษาสิ่งแวด 
ล้อม ด้วยการใส,เนือหาและความรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมควบคู่ไปกับรายการเพลง กลุ่มเป้าหมายคือ 
กลุ่มคนทำงาน

2) รายการ Hotwave (FM. 91.5 MHz) รายการที่มีรูปแบบทันสมัยและเปิด 
เพลงที่กำลังเป็นที่นิยมของทุกค่าย กลุ่มเป้าหมาย คือ ชาย หญิง อายุ 12-25 ปีข้ึนไป

3) รายการ Radio Vote Satellite (FM.93.5 MHz) เป็นรายการวิทยุที่มีผู้ฟังมาก 
ท่ีสุด ด้วยรูปแบบที่สามารถติดตามความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิงด้วยระบบดาวเทียมทันสมัย 
ทำให้สามารถกระจายเสียงได้ครอบคลุมทุกพื้นที่ กลุ่มเป้าหมายคือ วัยรุ่นชายหญิง นิสิต นักศึกษา
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4) รายการ Radio No Problem (FM.88.0 MHz.) รายการวิทยุท่ีเป็นศูนย์ 
รวมคำถามและคำตอบในทุกเร่ืองราวท่ีวัยรุ่นสนใจ โดยจะเปิดโอกาสให้ผู้ฟังสามารถถามในเร่ืองท่ี 
ต้องการคำตอบได้ นอกจากน้ี รายการดังกล่าวยังให้ความสำคัญกับการใช้ภาษาอังกฤษด้วย กลุ่ม 
เป้าหมายคือ วัยรุ่นชาย หญิง อายุ 18 ปีข้ึนไป

5) รายการ Bangkok Radio (FM.89.0 MHz.) รายการวิทยุท่ีมีรูปแบบรายการ 
เน้นความสนุกสนาน ความสบาย โดยเจาะกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ คนฟังท่ีอยู่ในเมือง คนทำงาน 
เป็นส่วน'ใหญ่

3. ธุรกิจสิ่งพิมพ์ รับผิดชอบการผลิตโดย บริษัท อิมเมจ พับลิซช่ิง จำกัด ทำหน้าท่ี ผลิต 
นิตยสารแฟช่ัน บริหารงานโดย คำรณ ปราโมช ณ อยุธยา ปัจจุบันมีการผลิตนิตยสารซ่ือดังท่ีรู้จัก 
กันอย่างกว้างขวาง คือ นิตยสารอิมเมจ ซ่ึงเป็นนิตยสารท่ีมืเร่ืองราวเก่ียวกับ ความบันเทิงทุก
แขนง อาทิเช่น การแต่งการ แฟช่ัน อาหารการกิน เกร็ดความรู้ ท่องเท่ียว บทสัมภาษณ์ผู้มีซ่ือเสียง 
โด่งดัง เป็นต้น โดยในบางคอลัมน์ก็ได้มืการเชิญศิลปิน นักร้อง ในสังกัดจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี มา 
สัมภาษณ์ หริอ เป็นนายแบบ นางแบบ รับเชิญ บนปกนิตยสาร จึงจัดได้ว่า ส่ิงพิมพ์ เป็นอีกหน่ึง 
ช่องทางในการประซาสัมพันธ์ และ เผยแพร่ ผลงานเพลงและศิลปินให้เป็นท่ีรู้จัก

4.ธุรกิจอินเตอร์เน็ต

เป็นอีกส่ือหน่ึงท่ีกำลังมาแรงและได้รับความสนใจจากกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นยุคใหม่ ปัจจุบัน 
ผู้ประกอบการผลิตผลงานเพลงล่วนใหญ่นิยมอาศัยส่ืออินเตอร์เน็ต เป็นช่องทางในการล่งเสริมผล 
งานเพลงของตนเอง เช่นเดียวกับ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ท่ีได้มีการขยายธุรกิจ 
ส่ืออินเตอร์เน็ต ด้วยการเปิดเว็บไซตํใหม่ โดยใช้ซ่ือว่า www.eotodav.com เม่ือวันท่ี 20
กรกฎาคม 2543 บริหารงานโดย วราวิช กำภู ณ อยุธยา รองกรรมการผู้อำนวยการ สายงานธุรกิจ 
อินเตอร์เน็ต เว็ปไซด์ดังกล่าว ทำหน้าท่ีในการให้บริการข้อมูล ข่าวสาร เก่ียวกับความบันเทิงทุก 
ประเภท รวมไปถึง ข้อมูลเก่ียวกับผลงานเพลงและศิลปินในเครือบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาชน) และการทำธุรกรรมทางอินเตอร์เน็ต อาทิเช่น การจองบัตรคอนเสิร์ต 1 การส่ิงซ้ือผลิต 
ภัณฑ์บันเทิง , การดาว,น์โหลดเพลง รวมไปถึง การพูดคุยกับศิลปิน เป็นต้น

http://www.eotodav.com
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บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้กำหนดแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือส่งเสริม 
ตลาดผลงานเพลง ดังต่อไปน้ี

1. ว้ดถุประสงค์เป้าหมาย

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ผู้ประกอบธุรกิจเพลงรายใหญ่จำเป็นต้องสรรหา 
พัฒนา วางแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมการตลาดในการเอาชนะคู่แข่งขัน และรักษา 
ส่วนแบ่งตลาดเพลงไว้ให้มากท่ีสุด โดยกำหนดวัตถุประสงค์เป้าหมายในการส่ือสารเพ่ือการส่ง
เสริมการตลาดผลงานเพลง ดังน้ี (อ้างใน เอกสารรายงานประจำปี บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาซน)

1) เพ่ือถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารของศิลปินในลังกัด/บริษัทอันจะนำไปสู่การรับ 
เของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย

2) เพ่ือให้เกิดความคุ้นเคยและคุ้นหู โดยเน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโทรทัศน์ 
และวิทยุ ซ่ึงเป็นกลยุทธท่ีสำคัญในการส่งเสริมการตลาด

2. ขั้นตอนกา?วางแผนกลยุทธการสื่อสารเพ ื่อการส่งเสริมการตลาด

ในการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด 
(มหาซน) ดำเนินการโดย ทีมงาน 2 ฝ่าย คือ ของ ธุรกิจเพลง และ ของ ธุรกิจส่ือ และมีข้ันตอน 
การวางแผนดังต่อไปน้ี 1

1) การกำหนดแนวความคิด ของ ผลงานเพลงและคิลปิน โดยโปรโมเตอร์จะ 
ต้องทำการศึกษารายละเอียดเก่ียวกับศิลปิน ติดตามความเคล่ือนไหวของศิลปินนับต้ังแต่เข้ามา 
เป็นศิลปิน จนถึง กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานเพลง และนอกจากน้ีต้องวิจัยสภาพตลาดเพลง 
ลักษณะคู่แข่งขันทางการตลาด และ ลักษณะผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือนำข้อมูลมากำหนดแนว 
ความคิด (Concept) สร้างภาพลักษณ์ของศิลปินและวางแผนการส่งเสริมการตลาด

แผน กลย ุท ธการส ื่อส ารเพ ื่อส ่งเส ร ิมตลาดผลงาน เพ ลง
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2) การกำหนดตำแหน่งของผลงานเพลงและตัวศิลปิน (Product Positioning) 
เป็นการทำงานร่วมกันระหว่างทีมงานโปรโมเตอร์ และ ครืเอทีฟ (Creative) ทำหน้าท่ี คิดวางแผน 
ในการโปรโมทผลงานเพลง และตัวศิลปินนักร้อง มีการวางแผนกลยุทธในการสร้างจุดสนใจให้กับ 
ศิลปิน การวางตำแหน่งของศิลปิน นักร้อง และผลงานเพลงของศิลปินดังกล่าว (Product 
Positioning รวมไปถึงการประเมินและการปรับเปล่ียนเพ่ือแก้ไขปัญหากรณีท่ีแผนกลยุทธท่ี
กำหนดไว้ไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์เป้าหมายท่ีวางไว้

3) ย ุทธวิธ ีในการใช้ส ื่อเพ ื่อการลี่อสารการตลาด ประกอบด้วยกล ุ่มผ ู้ร ับผ ิดชอบ

ดำเน ินการ คือ

- ก็อปปี ไรท์เตอร์ (Copy Writer) คิด สร้างสรรค ์งานโฆษณา ออกแบบเนื้อ

หาสารท ี่ใช ้ในการส ื่อสารการตลาด อันได้แก่ สปอตโฆษณาทางวิทยุ โทรทัศน์ 1 สกู๊ปศ ิลป ิน 1

VTR 1 Teaser ตลอดจน การเขียนบทสัมภาษณ์ให ้ก ับศ ิลป ินในบางครั้ง

- อาร์ต ไดเร็กเตอร์ (Art Director) คิด และสร้างสรรค ์ภาพ และ สตอรี่บอร์ด ที่ใช้ 

ในการโฆษณาผ่านช ิ้นงานโฆษณาต่างๆ โดยจะทำงานร่วมกันก ับ ก๊อปปี ไรท์เตอร์ อันได้แก่ สปอต 

โฆษณาทางวิทยุ โทรทัศน์ 1 สกู๊ปศ ิลป ิน , VTR 1 Teaser นอกจากน ื้ย ังทำหน้าท ี่ในการค ิดและ 

สร้างสรรค ์ภาพบนปกเทป โปสเตอร์ หรือ Profile ที่ใช้ในการโปรโมทศิลปินด้วย

- คลอสทูม และ สไตลิส (Costume&Stylist) ทำหน้าที่ในการดูแลเรื่อง เครื่อง 

แต่งกาย เสือผ้า เครื่องประดับ ทรงผม การแต่งหน้า ของศิลปินให้สอดคล้องกับแนวคิดผลงาน 

เพลงที่กำหนดไว้ เพ ื่อการสร้างความมั่นใจให ้ก ับศ ิลป ินในการไปปรากฏตัวต ่อหน ้าสาธารณชน

4
4) การปฏิบัติการตามแผนยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือล่งเสริมการตลาด เป็นข้ันตอน

ของการ นำแผนไปปฏิบัติ โดยส่วนใหญ่การนำแผนยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง 
ไปปฎิบัตินัน นิยมกระทำกันใน 2 ช่วง คือ ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย และ ช่วงผลงานเพลง 
วางจำหน่าย ดังมีรายละเอียดของปฏิบัติการใช้ส่ือ ดังน้ี

4.1. ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย เป็นช่วงท่ีทางทีมงานวางการใช้ส่ือเพ่ือ 
โปรโมทผลงานเพลงและศิลปิน เพ่ือเป็นการแจ้งข้อมูลให้ทราบ (Informative Promotion) แนะนำ 
เปิดตัวศิลปินก่อนท่ีจะมีการวางจำหน่าย โดยมีแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการล่งเสริมการตลาด 
ในลักษณะ ดังน้ี
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- การออกอากาศสปอตโฆษณาทางโทรทัศน์และสปอตวิทยุ เป็นการนำเสนอ 
ในรูปแบบของการโฆษณาสินค้าโดยภาพและเสียง เพ่ือแจ้งข้อมูลข่าวสาร การประชาสัมพันธ์ 
เก่ียวกับผลงานเพลงและศิลปิน ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย และโน้มน้าวให้เกิดพฤติ 
กรรมการซ้ือ

- การส่งแผ่นเสียงโปรโมทไปยังรายการวิทยุ อีกว ิธ ีการหน่ึงท ี่นิยมทำกันใน 
ปัจจุบันโดยส่วนใหญ่นิยมส่งแผ่นตัดเพลงโปรโมทท่ีคาดว่าจะดัง พร้อมกับประวัติย่อของศิลปินไป 
ให้นักจัดรายการวิทยุคล่ืนต่างๆ ท้ังในกรุงเทพและต่างจังหวัด เพ่ือให้นักจัดรายการวิทยุนำแผ่น 
เสียงน้ันไปเปิดออกอากาศทางรายการวิทยุ ล่วงหน้าประมาณ 2 สัปดาห์ เพ่ือสร้างกระแสความ 
นิยม สำหรับ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) เองก็เป็นเจ้าของรายการวิทยุ จึงได้อาศัย 
ส่ือวิทยุดังกล่าวเป็นซ่องทางในการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงของบริษัทด้วยเซ่นกัน การนำเสนอ 
Teaser รูปแบบท่ีนิยมใช้ในกรณีท่ีเปิดตัวศิลปิน ในการ
โฆษณเรียกร้องให้ผู้ชมเห็นภาพและคำโฆษณาท่ีผู้ผลิตต้องการเรียกร้องให้ผู้ฟังเกิดความสนใจ 
โดยยังไม่ระบุว่าผลงานน้ัน  ๆ เป็น ของศิลปินคนไหน แต่จะเรียกร้องให้ติดตามซมรายละเอียดใน 
คร้ังต่อไป ส่วนใหญ่จะออกอากาศล่วงหน้าประมาณ 2 สัปดาห์

- การนำเสนอ Scoop พิเศษ_ ม ีลักษณะเป็นการนำเสนอภาพความเป็นศิลปิน 
แนะนำศิลปินให้ผู้ซมรู้จัก รวมไปถึง การเล่าประ1วัติย่อเก่ียวกับศิลปิน ความเป็นมาเก่ียวกับผลงาน 
เพลง เป็นต้น วิธีการดังกล่าวน้ีนิยมใช้กันมากกับการแนะนำศิลปินใหม่ท่ียังไม่เคยมีผลงานเพลง 
มาก่อน

- การส่งข่าวประชาสัมพันธ์ผลงานของศิลปินทางส่ือส่ิงพิมพ์เพ่ือสร้างกระแส 
ความต่ืนตัวอย่างต่อเน่ืองก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย

4.2. ช่วงเทปวางจำหน่าย เป็นช่วงเวลาท่ีเน้นการโปรโมทผลงานเพลงมากท่ีสุด 
ท้ังส่ือวิทยุและล่ือโทรทัศน์ โดยเพ่ิมความถ่ีในการออกอากาศสปอตวิทยุและโทรทัศน์ให้มากข้ึน
เพือโน้มน้าวชักจูงใจ (Persuading Promotion) และ ตอกยำผู้บริโภค (Reminder Promotion) 

โดยยุทธวิธีการใช้ล่ือเพ่ือส่งเสริมการตลาดมีลักษณะ ดังน้ี
- การออกอากาศสปอตโทรทัศน์และวิทยุ เพ่ือเป็นการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 

ข้อมูลศิลปินและผลงานเพลงให้มีความถ่ีมากข้ึน
- การออกอากาศมิวสิควีดึโอเป็นการส่ือความหมายของเน้ือเพลง ด้วยการเล่า 

เร่ืองราวผ่านภาพ โดยภาพท่ีนำเสนอน้ันต้องสอดคล้องและบ่งบอกถึงเน้ือหาของเพลง และท่ี
สำคัญต้องกระตุ้นอารมณ์ ความรู้สึก ของผู้ฟัง
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- การสร้างกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดให้กับศิลปิน ด้วยการปรากฏตัวทาง 
รายการโทรทัศน์ประเภทต่าง  ๆ เพ่ือสร้างภาพลักษณ์และกระแสความนิยมในตัวศิลปิน ใน ราย 
การบันเทิงต่างๆ ได้แก่ รายการเพลง , รายการวาไรต้ี 1 รายการเกมโชว์ 1 รายการละครโทรทัศน์ 
ฯลฯ ในส่วนของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) เองก็ได้อาศัยผลประโยชน์จากการ 
ประกอบธุรกิจรายการบันเทิงทางโทรทัศน์ของบริษัทในเครือเป็นช่องทางในการส่งเสริมตลาดผล 
งานเพลงเช่นกัน

- การแสดงคอนเสิร์ตเพ่ือเผยแพร่ผลงานเพลงและศิลปินเพลงในช่วงเทปวาง 
จำหน่าย นำเสนอในรูปของกิจกรรมทางดนตรีและการแสดงความสามารถของศิลปิน รวมไปถึง 
ภาพพจน์ของศิลปิน การแสดงคอนเสิร์ตส่วนใหญ่มี 2 รูปแบบ คือ คอนเสิร์ตเปิดอัลบ้ัม และ 
คอนเสิร์ตโปรโมทผลงานเพลง

- การส่งเสริมให้ศิลปินไปร่วมกิจกรรมต่าง  ๆ ตามรายการวิทยุและรายการโทร 
ทัศน์ อีกหน่ึงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาดท่ีนิยม เพราะเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้ 
กับศิลปิน และส่งเสริมให้ศิลปินได้มีโอกาสทำกิจกรรมอ่ืน  ๆ ร่วมกับกลุ่มคนฟัง ซ่ึงนอกเหนือจาก 
การร้องเพลงเพียงอย่างเดียว การทำกิจกรรมดังกล่าวช่วยสร้างความลัมพันธไมตรีระหว่างศิลปิน 
และกลุ่มผู้ฟัง

หลังจากการปฏิบัติตามแผนยุทธวิธีการใช้ส่ือใน 2 ช่วงเวลาดังกล่าวข้างต้นแล้ว ช่วงระยะ 
เวลาต่อมาคือ ช่วงติดตามผล ประเมินผล นิยมกระทำกันหลังจากท่ีผ่านช่วงการส่งเสริมการตลาด 
ผลงานเพลงไปแล้วระยะหน่ึง โดยจะมีการติดตามประเมินผลงาน เพ่ือดูว่า ประสบความสำเร็จ 
ตามแผนท่ีกำหนดไว้มากน้อยแค่ไหน และนำข้อมูลดังกล่าวมาประเมินผลว่าควรจะดำเนินงานใน 
ลักษณะใดต่อไป ซ่ึงอาจจะมีการดำเนินการตามกลยุทธตามท่ีกำหนดไว้ หรืออาจมีการปรับ
เปล่ียนกลยุทธก็ได้ เช่น ถ้าผลงานเพลงได้รับการตอบจากกลุ่มเป้าหมายในระดับท่ีพอใจก็อาจจะ 
เพ่ิมกลยุทธการส่งเสริมการตลาดเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง หรือตรงกันข้าม หากปรากฏว่าผลงาน
เพลงหรือศิลปินไม่ประสบความสำเร็จในเรองยอดขายและความนิยม ทางทีมงานฝ่ายสร้างสรรค์ 
และฝ่ายมีเดียก็จะมีการประชุมเพ่ือปรับเปล่ียนกลยุทธการส่งเสริมผลงานเพลงเพ่ือหาความเหมาะ 
สมต่อไป

ผลของการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ได้พิสูจ'นิให้เห็นข้อเท็จจริงว่า เกณฑํในการพิจารณาการเลือก 
ใช้ช่องทางส่ือ รูปแบบการนำเสนอ และ ลักษณะเน้ือหาอย่างไรบ้ัน ข้ึนอยู่กับคุณลักษณะของแนว 
เพลง และ ลักษณะอัตลักษณ์ของศิลปินเป็นสำคัญ ดังรายละเอียดต่อไปน้ี
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กลยุทธการสื่อสารเพ ื่อการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงแต่ละลังกัด/บริษ ัทเพลง ใน  
เครือ บริษัท จ ีเอ ็มเอ ็ม แกรมมี่ จำก้ด (มหาซน)

จากการศึกษาวิเคราะห์ ข้อมูลเก่ียวกับแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมตลาดผล 
งานเพลงของกลุ่มธุรกิจเพลง ในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ท้ังหมด 23 ชุด 
พบว่า กลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมการตลาดมีลักษณะแตกต่างกัน โดยสามารถอธิบาย
จำแนกตามแนวเพลง ท้ังหมด 6 แนวเพลง ดังรายละเอียดต่อไปน้ี

1. แนวเพลงป้อป มีท้ังหมด 5 ชุดได้แก่
1) แอม เสาวลักษณ์ลีละบุตร
2) แอน ธิติมาประทุมทิพย์
3) ฒิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์
4 )  วง Seven
5) วง Big Apple

อัลบัม City Woman 
อัลบัม Extra Mild 
อัลบ้ัม ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ 
อัลบัม Seven 
อัลบัม The Big Apple

1) แอม เสาวลักษณ์ ลีละบุตร ลัลบั้ม City Woman

- จุดเด่น ของ เสาวลักษณ์สีสะบุตร อยู่ท่ีความสามารถในการร้องและแต่งเพลง ในอดีต 
เคยมีผลงานท่ีมีช่ือเลียงมาแล้วหลายชุด ด้วยความสามารถในการถ่ายทอดอารมณ์และบทเพลง 
ทำให้ผลงานเพลงของ เสาวลักษณ์ ลีละบุตร เต็มเปียมไปด้วยคุณภาพ สำหรับอัลบ้ัม City 
Woman เป็นความคิดอีกมุมมองหน่ึงของ เสาวลักษณ์ ท่ีต้องการจะส่ือเรองราวของคนเมืองเพ่ือ 
บอกเล่าเร่ืองราวของความเป็นเมืองที่ยังมีความงดงามพอที่จะลัมผัสได้ผ่านบทเพลงอันไพเราะ 
ดังบทลัมภาษณ์ของ โปรโมเตอร์ ฝ่ายส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงชุดน้ีว่า

“ พ่ืแอม เค้ามีความเป็นศิลปินอยู่แล้วในตัวของเค้าเอง เราพยายามดึงเอาจุดเด่น 
ของเค้าตรงนันมานำเสนอ สำหรับอัลบ้ัมซุดน้ี พ่ืแอม เค้ามาในรูปแบบของคอนเซ็ปต์ความเป็นคน 
เมือง โดยพ่ีเค้าเป็นคนเมืองท่ีทำหน้าท่ีถ่ายทอดเร่ืองราวต่างๆ ผ่านบทเพลง อัลบ้ัมชุดน้ีเน้นความ 
เป็นตัวตน'ของพ่ืแอมมากข้ึน’’ (ลัมภาษณ์ ณจิต ดีปานวงดั 1 Executive Promotor ลังกัด แกรมม่ี 
แกรนด์ 1 30 พฤษภาคม 2544)
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- กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มวัยรุ่น ผู้นิยมเพลงแนวปิอป
2. กลุ่มคนทำงานออฟฟิศท่ีชอบฟังเพลงรัก เศร้า กินใจ
3. คนท่ัวไปท่ีชอบฟังเพลงแนวเพลงช้า

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) วางภาพลักษณ์'ดูเท่ ทะมัดทะแมง เส้ือ
ผ้าเคร่ืองแต่งกายสบายๆ มีลักษณะเป็นผู้หญิงท่ีมีความเช่ือม่ันในความคิดและอุดมการณ์ในตัว
เองสูง

ภาพท่ี 4.4. ศิลปิน แอม เลาวลักษณ์ลีละบุตร ผลงานชุด City Woman

เกยวลับการวางภาพลักษณ์ของศิลปินน้ัน Costume ใน'อัลบ้ัม'ชุดน้ี ให้เหตุผลว่า

“อย่างพ่ีแอมน่ี เราเน้นความเท่ห์ บุคลิกจะมาก่อน อัลบ้ัมซุดน้ี เน้นเส้ือผ้าสบาย  ๆ
สไตล์ท่ีบ่งบอกความเป็นตัวของ พ่ีแคม เส้ือยืด กางเกงยืนล์ง่ายๆ ไม่ได้พิถีพิลันอะไรมากนัก เพ่ีอ 
ให้เข้าลับคอนเซ็ปของอัลบ้ัม City Woman ซ่ึงเป็นยุคท่ีเร่งรีบ ทุกอย่างมันจึงต้องรวดเร็ว ง่าย  ๆ
สบาย  ๆคือ เราพยายามจะพรีเซ้นต์ออกมาให้ตรงลับบุคลิกของพ่ีแอมเค้าให้มากท่ีสุด” (ลัมภาษณ์ 
โชติพันธุ เอ่ียมสำอาง 1 Costume แกรมม่ี แกรนด์ 1 20 มิถุนายน2544)
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สำหรับผลงานชุด City Woman น้ี ทางทีมงานแกรมมี่ แกรนด์ ได้กำหนดตำแหน่งของ 
แอม เสาวลักษณ์ ในฐานะศิลปินที่มีความสามารถในการถ่ายทอดอารมณ์ ความรู้สึก ของตัวเอง 
ได้ดี เน้นรูปแบบเพลงในแนวปีอป สไตล์ Easy Listening และเน้นความเป็นตัวตนของศิลปินมาก 
ท่ีสุด โดยโปรโมเตอร์ผู้วางกลยุทธการสื่อสารการตลาดให้สัมภาษณ์ไว้ว่า

“ แต ่ละอ ัลบ ั้ม ศ ิลป ินก ็จะแตกต่างก ันอยู่แล ้ว ขึ้นอยู่ก ับ ศ ิลป ินของเราด้วยว่า 

เราจะวางเค้าไว้ตรงไหน จะสื่อสารการตลาดยังไง อย่างแอม เสาวล ักษณ ์ นี่ พ ี่เค ้าจะม ีความเป ็น 

ศ ิลป ินอยู่แล ้วเต ็มต ัว อ ัลบั้มชุดนี้เราเน้นขายเพลง ฟังสบาย สบาย ซ ึ่งพ ี่เค ้าก ็จะม ีกล ุ่มเป ้าหมาย 

ของเค ้าอย ู่แล ้วประมาณนึง เน ้นกลุ่มว ัยรุ่น ว ัยทำงาน คนทั่วไปที่ชอบฟังเพลงช้ากินใจ พี่แอม ใน 

อ ัลบ ั้มน ี้ ก ็ไม ่ต ่างอะไรไปจากอัลบั้มช ุดท ี่ผ ่านๆมามากนัก เรายังวาง Positioning ใหพ้ ี่เค ้าเป็นผู้ 

หญ ิงแกร่ง ม ีอารมณ ์ ความรู้ส ึก ความรัก ถ่ายทอดสิ่งเหล่านั้นออกมาเป็นบทเพลงอยู่เรื่อย ๆ 

เพราะต ัวตนพ ี่เค ้าเป ็นศ ิลป ิน “ (ส ัมภาษณ ์ ณจิต ด ีปานวงล ์ 1 Executive Promotor สังกัด แกรมมี่ 

แกรนด ์ 1 30 พฤษภาคม 2544)

แอม เสาวลักษณ์ สีสะบุตร มีความสามารถโดดเด่นในเรื่องการร้องเพลงและแต่งเพลง ซ่ึง 
มีความเป็นศิลปินสูง ภาพลักษณ์ของ เสาวลักษณ์ สีละบุตร ที่ออกมาในผลงานแต่ละชุด จึงไม่ 
แตกต่างไปมากกว่าช ุด ท่ีผ่านๆ มา

ส่วนตัวของศิลปิน แอม เสาวลักษณ์ สีละบุตร มองผลงานของตัวเอง ในอัลบ้ัม City 
Woman ว่า เป็นอัลบ้ัมท่ีบ่งบอกถึงความเป็นตัวของตัวเองมากท่ีสุด

“ส่วนใหญ่อย่างท่ีบอก ดนตรีก็ต้องเป็นแบบ แอม แอม เป็นคนท่ีไม่ได้ทำตาม 
เทรนด์ท่ีซาวบ้านเค้าฮิตกัน จะมากระจุกกระจ๊ิก น่ะมันคงไม่ใช่ คอนเซ็ปจะคิดจากตัวเรา คิดจาก 
บุคลิกของเรามากกว่า อัลบ้ัมชุดน้ี มันเป็นการเล่าเร่ือง คือ พ่ีเป็นคนท่ีเกิดและโตท่ีกรุงเทพฯ ก็อยู่ 
ในเมืองใหญ่มาตลอด เลยเป็นตัวแทนเล่าเร่ืองราวชีวิตของคนท่ีอยู่ในเมืองใหญ่ในหลาย  ๆ มุม ด้วย 
การเอาดนตรีเข้ามาช่วยนำเสนอ ก็เลยกลายเป็นท่ีมาของ อัลบ้ัม City Woman น่ีเอง และถ้าฟังดูก็ 
จะเป็นความรู้สึกท่ีจะรับรู้ได้เลยว่า แอม เขียนจากตัวเองเลย ซ่ึงอัลบ้ัมชุดน้ีก็เหมือนทุกชุดท่ีผ่านมา 
คือ เขียนเพลงและก็ร้องเพลงเองด้วย” (บทสัมภาษณ์ เสาวลักษณ์ สีละบุตร 1 นิตยสาร,ทีวีรี'วิว 1 7 
กรกฎาคม 2543)
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อัลบั้ม City Womamป็นผลงานของศ ิลป ินท ี่มากความสามารถอย่าง แอม เสาวล ักษณ ์ ลี 

ละบ ุตร ซ ึ่งในอัลบั้มชุดนี้ ทางทีมงาน แกรมมี่ แกรนด์ รวมท ั้งต ัวศ ิลป ิน แอม เสาวล ักษณ ์ ต้องการที่ 

จะนำเสนอเร ื่องราว การใช้ชีวิต ของผู้คนในเมืองใหญ่ในบางมุม โดยถ่ายทอดออกมาเป็นบทเพลง 

อันไพเราะ

•แนวคิด (Concepts ผลงานเพลงชุดน้ี เป็นผลงานชุดท่ี 5 ของ แอม เสาวลักษณ์ลีละ 
บุตร ผลงานเพลงชุดน้ี มาจาก แนวความคิดท่ีว่า “ ในความลับลันวุ่นวายและการใช้ชีวิตท่ีเร่งรีบ 
ของผู้คนในเมืองใหญ่ ทำให้บางคร้ังมองข้ามความความมืน้ําใจ ความรัก ความเอ้ืออาทร ของผู้ 
คนในเมืองท่ีหยิบย่ืนให้ “ ดังน้ัน ผลงานเพลงชุดน้ี แอม เสาวลักษณ์ จึงทำหน้าท่ี เป็นผู้ถ่ายทอด 
เร่ืองราว พูดแทนชีวิตของคนท่ีอาศัยอยู่ในเมืองใหญ่หลายๆ คนในอีกหลายแง่มุมท่ีคนส่วนใหญ่มัก 
จะลืมหรีอมองข้ามไป จึงเป็นท่ีมาของ “บทสรุปของคนเมือง” (City Woman)

ผลงานเพลงชุดน้ี แอม เสาวลักษณ์ทำหน้าท่ีเป็นผู้ถ่ายทอดเร่ืองราว ความงดงาม ในบาง 
มุมของคนเมือง ออกมาเป็นบทเพลง ซ่ึง ณจิต ดีปานวงศั 1 Executive Promotor ลังกัด แกรมม่ี 
แกรนด์ท่ีรับผิดชอบดูแลการผลิตผลงานของ แอม เสาวลักษณ์ กล่าวว่า

“ อัลบั้มชุดนี้มันเป็นการเล่าเรื่องมากกว่า โดยวางให้ ตัวศิลปิน คือ พ่ีแอม น้ันเค้า 
เป็นคนเล่า ในฐานะท่ีเกิดและโตท่ีกรุงเทพฯ ซ่ึงก็เรียกได้ว่า โตและใกล้ชิดชีวิตในเมืองใหญ่ มันจึง 
เป็นการเล่าที่พูดแทนชีวิตของคนที่อยู่ในเมืองใหญ่อีกหลายๆ คน โดยไม่จำเป็นว่า ต้องเป็นผู้หญิง 
หรีอผู้ชาย แต่ท่ีใช้ Woman เพราะจะใช้ City Man ไม่ได้ คือ เจ้าของอัลบั้มเป็นผู้หญิง ก็ให้ความ 
สำคัญมันกับตรงน้ีเท่าน้ันเอง (สัมภาษณ์ ณจิต ดีปานวงศั , E x e c u tiv e  Promotor ลังกัด แกรมม่ี 
แกรนด์ 1 30 พฤษภาคม 2544)

อัลบั้ม City Woman จ ึงเป ็นความค ิด ของ แอม เสาวล ักษณ ์ ที่เกิดขึ้นเพื่อจะสื่อเรื่องราว 

ของคนเมือง เพ ี่อบอกเล่าเรื่องราวของความเป ็นเม ืองท ี่ย ังม ีความงดงาม สัมผัสได้ โดยความตั้งใจ 

จริง ที่ไม่ได้ส ื่อถึงเพศหญิงเท่านั้น แต่หมายถึงท ุกคนที่ม ืช ีว ิตท ่ามกลางความดิ้นรน ซึ่งในขณะเดียว 

กันก็ย ังสามารถใช้ช ีว ิตได้อย่างสุนทรีย ์ม ีความสุข
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ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสรมผลงานเพลง

ผลงานเพลงและศิลปินแต่ละคนจะมีกลยุทธการสื่อสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลงไม่ 
เหมือนกัน สำหรับ ศิลปิน แอม เสาวลักษณ์ ลีละบุตร น้ัน เน้นส่ือวิทยุค่อนข้างมาก เพราะเป็น 
ศิลปินท่ีมืความสามารถทางด้านการร้องเพลงเป็นจุดขาย ดังเหตุผลสนับสนุนของ คุณณจิต ดีปาน 
วงศัว่า

“ สำหรับอัลบ้ัมพ่ืแอมน้ัน จะวางแผนเอาไว้ประมาณ 3 เดือนนะ เพราะทางทีม 
งาน แกรมม่ี แกรนด ์ เรามี Plan อัลบ้ัม Big Project ประมาณปลายเดือน คือ อัลบ้ัม Seven ซ่ึงจะ 
มี พ่ืแอม เค้าร่วมอยู่ด้วย เวลาในการโปรโมทอัลบ้ัมชุดน้ีจึงไม่นานเท่าไหร่ Main หลัก  ๆ เลยก็จะ 
เน้นท้ังมีเดืยโทรทัศน์และวิทยุ เพราะเป็นเพลงฟังซ่ึงเป็นจุดขายของพ่ืแอม กลยุทธก็จะคล้ายๆ กัน  

หลัก  ๆ ในรูปแบบโทรทัศน์ก็จะมี มิวสิควีดัโอ ทีเซอร์ แล้วก็สปอตนะ ส่วนวิทยุ ก็จะส่งแผ่นตัดไปให้ 
ตามคล่ืนวิทยุต่างๆ เพ่ือให้เค้าเปิดเพลงเรา นอกจากน้ีก็ยังมืพวกหนังลีอพิมพ์ นิตยสาร ซ่ึงเราก็จะ 
มีทีมงานเป็นคนเขียนข่าวส่งไปให้เค้า ก็เป็นการโปรโมทและประชาลัมพันธ์ผลงานเพลงแล้วก็
ศิลปินของเราอีกทางหน่ึง” (สัมภาษณ์ ณจิตดีปานวงค้ , Executive Promotor ลังกัด แกรมม่ี แก 
รนด์ 1 30 พฤษภาคม 2544)

ผลงานเพลง ของ แอม เสาวลักษณ์ ลีละบุตร ในอัลบ้ัมชุดน้ี ส่วนใหญ่ เน้นไปท่ีรูปแบบ 
การใช้ส่ือวิทยุและส่ือโทรทัศน์เป็นหลัก โดยเฉพาะ ส่ือวิทยุ ท้ังน้ีเน่ืองจาก ผลงานเพลงในอัลบ้ัมชุด 
น้ี เป็นผลงานเพลงฟัง ส่วนส่ือโทรทัศน์ก็จะเน้นรูปแบบของ ลปอตโฆษณา และ มิวสิควีด้โอ เป็น 
หลัก แต่อย่างไรก็ตามยังมีการอาศัยส่ือส่ิงพิมพ์เซ่นกันในการส่งเสริมการตลาด เช่น การส่งข่าว 
ประซาสัมพันธ์เพ่ือแจ้งข้อมูล ข่าวสาร ประซาสัมพันธ์ ศิลปิน ด้วย ดังตารางท่ี 4.2.
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ศิลปีน แอม เสาวล ักษณ ์ สิละบุตร (อัลบั้ม City Woman) 
วางแผง 6 กรกฎาคม 2543

ช่วงเวลา สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ สื่อสิงพิมพ์

19-23 มิ.ย.43 สกู๊ป 20 มิ.ย. 43 ข่าวโปรโมทผลงาน 
เพลง

26-30 มิ.ย.43 MV. เปิดตัว / สปอตบอกวัน 
วาง

ปล่อยแผ่นตัด 1 (เพลงคิดถึงคน 
แปลกหน้า 1 สวัสดีความรัก 1

ข่าวปีกซ้าย นสพ. 
ไทยรัฐ

3-7 ก.ค.43 
วางแผง 6 ก.ค. 
2543

สปอต วันน้ี 6 ก.ค.43 
รายการเกมฮอตเกมฮิต 6 
ก.ค.43

สัมภาษณ์รายการวิทยุ 93.5 Mhz.

10-14 ก.ค.43 MV. คิดถึงคนแปลกหน้า ปล่อยแผ่นตัด 2 (เพลง ผู้หญิง 
2000 1
ห้ามปวดตับ 1 เพลงหากไม,มีพรุ่งน้ี

ข่าวเบ้ืองหลังการ 
ถ่ายทำมิวสิควีดีโอ

17-21 ก.ค. 43 MV. สวัสดีความรัก

24 ก.ค.43 สัมภาษณ์ รายการแบง แบง 
แบง

31ก.ค.'-4 ส.ค.43 ส่งแผ่นเต็ม

7-11 ส.ค.43 คอนเสิร์ต

ตารางท่ี 4.2. แสดงแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลงชุด City Woman ของ 
ศิลปิน แอม เสาวลักษณ์
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2) แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ อัลบั้ม Extra Mild

-การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) ศิลปินหญิงท่ีมีความสามารถและมีเสียงร้อง 
อันไพเราะ อดีตเคยร่วมงานกับวง คูณ 3 ซูเปอร์แก๊งค์ และร้องเพลงประกอบละครโทรทัศน์จนโด่ง 
ดังและได้รับความนิยมจนเป็นท่ีรู้จัก ด้วยความสามารถและผีมือการร้องเพลง ปัจจุบันมีผลงาน
อัลบ้ัมเด่ียวเป็นของตัวเอง ท่ีมีช่ือว่า Extra Mild เป็นอัลบ้ัมท่ีรวบรวมผลงานเพลงไพเราะ สดใส ฟัง 
สบายท้ังอัลบ้ัม

แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ เป็นศิลปินหญิงท่ีจัดว่าเป็นตัวอย่างท่ีดีแก่เยาวชน เพราะยังอยู่ 
ในวัยเรียน กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ของ แอน จึงเป็นเด็กวัยรุ่นท่ีอยู่ในวัยเรียนเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึง 
ทางทีมงานจัดวางตำแหน่งให้แอนเป็นตัวแทนของเด็กรุ่นใหม่ท่ีสนใจเรียน พร้อมกับทำกิจกรรม
ยามว่างด้วยการใส่ใจการร้องเพลง

- กลุ่มเป้าหมาย
1. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีช่ืนชอบบทเพลงไพเราะฟังสบาย (Easy Listening)
2. กลุ่มวัยรุ่นท่ีรักการฟังเพลงเป็นกิจกรรมยามว่าง

- ภาพลักษณ์ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ เป็นศิลปินหญิงวัยรุ่น ภาพท่ีนำเสนอในตัวของ 
ศิลปิน ต้องการจะส่ือให้เห็นว่า แอน ธิติมา เป็นวัยรุ่นท่ีมีความสามารถและรักการร้องเพลง ภาพ 
ของ แอน จึงเน้นท่ีความสดใส น่ารัก สไตลัวัยรุ่น เคร่ืองแต่งกายเรียบง่าย เข้ากับคอนเซ็ปอัลบ้ัม 
Extra Mild เกียวกับเรืองนี Mr. Jose Mahamas 1 Costume กล่าวว่า

“ น้องแอน เค้าเป็นเด็กรุ่นใหม่ท่ีมีความสามารถทางด้านการร้องเพลง เสียง 
ไพเราะ ใส ใส น่าฟัง ภาพของน้องแอนบ้ัน เราก็พยายามจะส่ือให้เห็นถึง ความสดใส น่ารัก สไตลั 
เด็ก  ๆ สดใส ตามคอนเซ็ปอัลบ้ัม เส้ือผ้าเรียบ  ๆ ง่ายๆ ไม่หรูหรา ฟ่ฟ่า เหมือนศิลปินคนอ่ืน  ๆ เน้นท่ี 
สีฟ้า สีขาว เป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงเป็นโทนสีท่ีช่วยให้ภาพท่ีออกมาดูแล้น่ารัก สดใส สมวัย “ (ลัมภาษณ์ 
Jose Mahamas 1 Costume กรีนบีนลั , 2 0 ธันวาคม 2543)
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ภาพท่ี 4.5. ศิลปิน แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ ผลงานชุด Extra Mild

- แนวความคิด (Concept) อัลบ้ัมเพลงฟังสบายๆ กับลาวน้อยใส ใส ท่ีมากด้วยความ 
สามารถทางด้านการร้องเพลง ผลงานเพลงในชุดน้ี แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ กอับมาในรูปแบบของ 
ศิลปินเด่ียว กับ ผลงานเพลงชุดใหม่ ท่ีบอกเล่า เร่ืองราวความน่ารัก ความสดใส โดย กรช จิตตมัย 
โปรโมเตอร์ผลงานเพลงชุดน้ี กล่าวว่า

“ .สำหรับผลงานเพลงของ แอน ชุดน้ีน้ันเค้ามาในรูปแบบของศิลปินเด่ียว ซ่ึงแตก 
ต่างจากทุกคร้ังท่ีจะมาเป็นกลุ่มท่ีเรารู้จักในนาม 11014x3 หรือ ชุดท่ีแล้ว ท่ีเป็น Duo ร้องคู่กับโอ๋ แต่ 
ชุดน้ีมาเด่ียวเลย ร้องเองบ้ังอัลบ้ัม ก็เป็นเพลงฟังสบาย แนว Easy Listening สดใส น่ารัก สไตส์ท่ี 
เหมาะกับน้องแอน คอนเซ็ปต์ตัวน้ีก็เป็นท่ีมาช่ือของอัลบ้ัมเลย Extra Mild “(อัมภาษณ์ กริช จิตต 
มัย 1 Executive Promotor 1 17 ธันวาคม 2543)
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ยุทธวิธีทารส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับการส่งเสริมผลงานเพลงของ แอนธิติมา น้ัน เน้นส่ือวิทยุค่อนข้างจะมาก ท้ังน้ี 
เพราะจุดขายของ แอน ธิติมา น้ันอยู่ท่ีนำเสียงร้องท่ีไพเราะ ส่ือวิทยุจึงจัดได้ว่ามีประสิทธิภาพมาก 
ท่ีสุดและเหมาะสมท่ีสุดในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงชุดดังกล่าว เก่ียวกับยุทธวิธีการส่ือ
สารการตลาด กริช จิตตมัย ได้อธิบายว่า

“ อันดับแรกเลยจะดู Product คือ ตัวนักร้องก่อน ว่าตัวตนของเค้าเป็นยังไง แล้ว 
ค่อยมาคิดกันว่า จะอาศัยยุทธวิธีการส่ือสารยังไงให้คนรู้จัก และซ้ือสินค้าของเรา อย่าง แอน พ่ี 
มองว่า ภาพของแอนเค้าเป็นนักร้องท่ีมีเสียงเพราะ มีเดียท่ีเราใช้ก็จะไม่เน้นภาพเลย เพลงเค้าเป็น 
เพลงฟังสบาย  ๆ จึงจำเป็นต้องเน้นมีเดียวิทยุค่อนข้างจะมาก สังเกตดู มิวสิควีดัโอ ท่ีเราใช้โปรโมท 
ของ แอน ก็มีแค่เพลงเดียวเท่าน้ันเอง ยุทธวิธีการใช้ส่ือค่อนข้างจะแตกต่างจากคนอ่ืน จะไปเน้น 
ตรงท่ี activity ตามรายการวิทยุให้เป็นตัวป่นกระแสมากกว่า เช่น ไปทัวร์คอนเสิร์ตตามโรงเรียน 
หรือ มหาลัย ซ่ึงก็ไปกิจกรรมท่ีช่วยสร้างกระแสให้กับผลงานเพลงชุดน้ีมาก เพราะหลังจากไป แคม 
ปัสทัวร์ เรตต้ิงของเพลงชุดน้ีเพ่ิมข้ึนเยอะเลยทีเดียว ” (สัมภาษณ์ กริช จิตตมัย 1 Executive 
Promotor สังกัดกรนบีนสั , 17 ธันวาคม 2543)

ผลงานอัลบม Extra Mild ของ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ ส่วนใหญ่เป็นเพลงฟังสบาย  ๆ ดัง 
น้ัน ส่ือท่ีใช้จึงเน้นไปท่ีส่ือวิทยุเป็นหลัก ท้ังน้ีเพราะกลุ่มเป้าหมายหลักคือ วัยรุ่น ซ่ึงนอกจากน้ียัง 
เน้นกิจกรรมร่วมทางรายการวิทยุค่อนข้างมาก เพราะสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่าย โดย
กริช จิตตมัย ได้ช้ีแจงเพ่ิมเติมว่า

“ ช่วงการโปรโมทศิลปินน้ัน เราจะพยายามเปิดตัวศิลปินเราให้มากท่ีสุด เน้นมี 
เดียให้มากท่ีสุด แต่ต้องดูความสามารถของศิลปินเราด้วยนะ อย่าง น้องแอน เน่ีย ผลงานของ 
เค้าจะเป็นเพลงฟัง ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายจะเป็นเด็กๆ วัยรุ่น วัย Preteen ท้ังหลาย กลยุทธท่ีเราวางไว้ 
สำหรับแอน น้ัน เราก็จะเน้นส่ือวิทยุซะส่วนใหญ่ เพราะเราขายเพลง ท่ีนอกจากไปร้องเพลงโชว์ 
แล้ว เรายังให้ แอน เค้าไปร่วม Activity ในรายการวิทยุด้วย เช่น School Hit ของ Hot Wave หรือ 
พวก Campus Tour ท้ังหลาย ตรงน้ีเราได้ท้ัง Image แล้วก็ได้ขายเพลงไปในตัวด้วยนะ ”
(สัมภาษณ์ กริช จิตตมัย 1 Executive Promotor สังกัดกรืนบีนสั , 17 ธันวาคม 2543)
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ผลงานเพลงอัลบ้ัม Extra Mild ของ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ น้ัน มีการใช้ล่ือเพ่ือการส่ง 
เสริมผลงานเพลงค่อนข้างน้อยกว่าผลงานเพลงชุดอ่ืนๆ โดยส่วนใหญ่เน้นไปทางด้านกิจกรรมการ 
ส่งเสริมการตลาดมากกว่า เซ่น กิจกรรมทัวร์คอนเสิร์ตตามมหาวิทยาลัย โรงเริยน , กิจกรรมร่วม 
กับทางคล่ืนวิทยุ และ กิจกรรมในรายการวัยรุ่นต่าง  ๆ แต่อย่างไรก็ตาม ผลงานเพลงชุดน้ีก็ยังจำ 
เป็นต้องอาศัยล่ือต่างๆ เข้ามาช่วยในการส่งเสริมผลงานเพลง เฉกเซ่นเดียวกับผลงานเพลงชุดอ่ืน  ๆ
โดยสามารถสรุปได้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาด ดังน้ี



ตารางท่ี 4.3. แสดงกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงาน!พลง ศิลปีน แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ (อัลบ้ัม Extra Mild )

ช่วงเวลา สือโทรทัศน์ สือวิทยุ สือสิงพิมพ์ กิจกรรมอืนๆ

28ส.ค.-3 ก.ย43 ส่งแผ่นตัดเพลง "เสียงของหัวใจ" 
29 ส.ค.43

เบืองหลังถ่ายปกอัลบัม

4-15 ก.ย.43 สถู๊ป เริม 5 ก.ย43

18-24ก.ย.43 MV.เสียงของหัวใจ 
สปอตบอกวันวาง

25 ก.ย-! ต.ค43 
วางแผง 28 ก.ย.43

สปอตวันนี เปิดอัลบัม Hot Wave เดินสายเยียมสือสิงพิมพ์

2-15 ต.ค.43 Pepsi Chart 7 ต.ค43 ข่าวเคลมอันตับ 1 
ข่าว Mini Concert

Activity Song Contest

16-22 ต.ค43 ข่าว Singing Contest

23 ต.ค- 5 พ.ย43 สปอตชินงานใหม่ (ฉันขอโทษ 5 
จดหมายจากพระจันทร์)

Hotwave Live 31 ต.ค.43 
RVS Trip เชียงใหม่ 4 พ.ย.43

Activity ร้านคลืนแทรก 1 พ.ย43 
Mini Concert

6-19 พ.ย43 ปล่อยแผ่นเต็มให้สถานีวิทยุ Activity Song Contest ภาคเหนอ 
14-17 พ.ย43

20พ.ย-3 ธ.ค43 Cover Night ท Green Wave 24 พ.ย 
Sweet FM. 28 พ.ย

กิจกรรม School Hit 24-27 พ.ย43 
Activity Song Contest อสาน 29-1 ธ.ค 
Activity Song Contest ใต้ 7-8 ธ.ค4-17 ธ.ค43 คอนเสิร์ตทีวี 5 RVS trip พิษณุโลก 5 ธ.ค43
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3) เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ อิลบั้มร้อยเพลงรักไม่รู้จบ

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) ศิลปินระดับซูเปอร์สตาร์ท่ีมืช่ือเสียง โด่งดัง 
เป็นท่ีรู้จัก ท่ัวประเทศธงไชย แมคอินไตย์ เร่ืมด้นจากเวทีการประกวดร้องเพลง จากน้ันได้มีผล 
งานเพลงชุดแรก ซ่ือชุด หาดทราย สายลม สองเรา และตามมาด้วยผลงานเพลงอีกหลายชุด จน 
กระท่ังได้รับความนิยมสูงสุดในอัลบ้ัม บูมเมอแรง ซ่ึงขณะน้ัน เบิร์ด ได้มีผลงานละครโทรทัศน์ 
เร่ือง คู่กรรม ทำให้ผลงานเพลงในขณะน้ันได้รับการตอบรับอย่างดีเย่ียมจากแฟนเพลง สามารถทำ 
ยอดขายเกินเป้าหมายท่ีกำหนดถึงล้านตลับ จากกระแสความนิยม ช่ืนชอบ ในตัวของ เบิร์ด ธง 
ไชย ปัจจุบัน เบิร์ด กลายเป็นศิลปินระดับช้ันแนวหน้าของเมืองไทย

สำหรับอัลบ้ัมร้อยเพลงรักไม่รู้จบน้ัน จุดเด่นของอัลบ้ัมชุดน้ีอยู่ท่ีการเป็นการรวบรวมเพลง 
เก่า 1 0 0  เพลงท่ีไพเราะ และอมตะ โดยได้มาจากการทำ Popular Vote นำมาขับร้องใหม่ ในแนว 
ดนตรีใหม่ท่ีแปลก แตกต่างไปจากเดิม โดย ธงไชย แมคอินไตย์ ซูเปอร์สตาร์ของเมืองไทย ผลงาน 
ชุดน้ีได้ทีมโปรดิวเชอร์ซ่ือดังมาร่วมงาน นายวิชัย ปุณญยันต์ และทีมงานเรียบเรียงเสียงประสาน 
ระดับแนวหน้า เช่น ปราจีน ทรงเผ่า 1 วิชัย อยู่ถาวร 1 ศรายุทธ สุปัญโญ 1 อภิไชย เย็นพูนสุข 
เป็นด้น ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ เป็นผลงานชุดพิเศษ ท่ีผลิตออกมาเพ่ือเป็นของขวัญ
สำหรับทุกเทศกาล (ท่ีมา เอกสารประซาสัมพันธ์สังกัดกรีนปีนลั1 9 สิงหาคม 2544)

ด้วยความเป็นผู้มีช่ือเสียง โด่งดัง และเป็นท่ีรู้จัก ทำให้ช่ือ ของ ธงไชย แมคอินไตย์ ไม่มืผู้ 
ใดท่ีไม่รู้จัก การจัดวางตำแหน่งศิลปินจึงเป็นเร่ืองท่ีง่าย ท้ังน้ีเพราะ ธงไชย แมคอินไตย์ ถูก 
กำหนดให้เป็นคนของประชาชน กิจกรรม การแสดง รวมไปถึงผลงานเพลงทุกอย่างล้วนได้รับความ 
สนใจจากประชาชน ซ่ึง กรีซจิตตมัยโปรโมเตอร์ผลงานเพลงชุดน้ีกล่าวว่า

“สำหรับ พ่ีเบิร์ด น้ันเค้ามืความเป็นซูเปอร์สตาร์ของเค้าอยู่แล้ว ตำแหน่งของเค้าก็ 
คือคนของประชาซน ไม่'ว่าพ่ีเค้า'จะ,ทำอะไร ก็ดูเหมือนจะได้รับความสนใจจากประชาชนไปซะหมด 
ดังน้ันมันก็เป็นเร่ืองง่าย ตรงท่ีเราไม่ต้องทำอะไรมากมาย ส่ือก็ใช้ได้ทุกส่ือ โดยไม่มีข้อจำกัด ซ่ึงเรา 
จะเน้นไปท่ีความละเอียด ความพิถึพิกันให้ โดยท่ีทุกอย่างต้องออกมาดูดี ดูเนียบ และดูย่ิงใหญ่ 
เพราะพ่ืเบิร์ดเค้าคือ ศิลปินท่ีทุกคนให้ความสนใจ จะหลุดไม่ได้ พลาดไม่ได้ ” (สัมภาษณ์ กริช 
จีตตมัย , Executive Promotor สังกัดกรีนบีนลั , 17 ธันวาคม 2543
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- กลุ่มเป้าหมาย แบ่งกลุ่มเป้าหมายเป็น 2 กลุ่ม คือ
1. กลุ่ม Primary ได้แก่ ชาย และ หญิง อายุ 40 ปี ข้ึนไป ผู้ท่ีมีความคุ้น

เคยกับเพลงเก่า และ ไม่ค่อยมีพฤติกรรมการซ้ือเทปเพลง
2. กลุ่ม Secondary ได้แก่ ชาย และ หญิง อายุระหว่าง 25-39 ปี ผู้ท่ีช่ืนชอบ 

ในตัวคืลปิน ธงไชย แมคอินไตย์ เป็นหลัก

- ภาพลักษณ์ สำหรับคืลปีนท่ีมีช่ือเลียง อย่าง ธงไชย แมค'อิน1ไตย์ น้ัน ภาพลักษณ์ท่ีนำ 
เสนอออกมาต้องดูดีทุกมุม ท้ัง การแต่งกาย ทรงผม เคร่ืองประตับ รวมไปถึง ข่าวหรือ ภาพท่ีนำ 
เลนอออกไป ทั้งนี้เนื่องจาก ความเป็นคืลปินระตับซูเปอร์สตาร์ การกระทำใดๆ ก็ตามย่อมอยู่ใน 
ความสนใจของประซาซนตังนั้น ภาพที่ออกมาต้องเหมาะสม ดูดี และเป็นท่ีช่ืนชอบของกลุ่มคนท่ัว 
ไป สำหรับอัลบั้มชุดนี้ เบิร์ด กลับมาพร้อมอัลบั้มใหม่ ที่รวบรวมเอาบทเพลงเก่ามา 
ขับร้องใหม่ถึง 100 เพลง ตังน้ัน ในเรื่องของภาพลักษณ์ การแต่งกาย จึงเน้นในรูปแบบสบายๆ 
เป็นตัวของตัวเองมากท่ีสุด

ภาพท่ี 4.6. คืลปิน เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ
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เก่ียวกับการวางภาพลักษณ์ของศิลปิน ฒิร์ด ธงไชย Mr.Jose Mahamas 1 Costume ได้ 
อธิบายว่า

“ พ่ีเบิรด เค้าเป็นคนของประชาซนอยู่แล้ว ไม่ว่าจะทำอะไรก็ดูดี น่าสนใจไปหมด 
สำหรับอัลบ้ัมชุดน้ี เพลงรักค่อนข้างจะหลากหลาย เราจึงอยากให้ Look ท่ีออกมาดูเป็นกลางๆ 
มากท่ีสุด ไม่วัยรุ่นเกินไป และ ก็ไม่ดูแก่จนเกินไป เน้นสีท่ีเป็นโทนสีเย็นตา ดูแล้วสบาย  ๆ อย่างสี 
ฟ้า ท่ีบ่งบอกถึง ความรัก ความสดใส ภาพท่ีโปรโมทเราจึงเน้นสีฟ้า ท้ังเส้ือผ้า และก็แบล็คกราวน์ 
และก้ามองดูให้ลึกซ้ึงแล้ว จะเห็นว่าในความเรียบง่ายน้ัน มันแฝงไว้ซ้ึงความหนักแน่น ความอมตะ 
เซ่นเดียวกับ คอนเซ็ปของอัลบ้ัม ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ” (ลัมภาษณ์ Jose Mahamas 1 Costume 
กรีนบีนลั , 20 ธันวาคม 2543)

- แนวความคิด (Concept). อัลบ้ัม ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ เป็นผลงานเพลงชุดพิเศษ ท่ีรวม 
100 เพลงรักยอดนิยมท่ีครองความประทับใจสูงสุด ตลอดกาล ถ่ายทอดโดย ธงไชย แมคอินไตย์ 
นักร้องยอดนิยมของเมืองไทย โดยเพลงท่ีขับร้องน้ันได้มาจากผลการสำรวจของนักฟังเพลงท่ัว
ประเทศ จัดทำข้ึนเพ่ือเป็นของขวัญส่งท้ายปี 200 เพ่ือสร้างความรัก ความผูกพันของครอบครัว 
และ เป็นการส่งมอบความสุขให้แก่ทุกคน โดยผ่านบทเพลงอันไพเราะท่ีได้รับความนิยมมาโดย 
ตลอด เก่ียวกับท่ีมาของผลงานเพลงพิเศษชุดน้ี ร้อยเพลงรักไม,รู้จบ ดล ผดุงวิเชียร ผู้ให้การ
สนับสนุนผลงานเพลงชุดน้ี ในฐานะโปรโมเตอร์ กล่าวว่าจิ จ ฬ ํ

“ อัลบ้ัมพิเศษชุดน้ี ทำข้ึนเพ่ือเป็นเสมือนสะพานเช่ือมความผูกพันในครอบครัว 
ให้พ่อแม่ พ่ีน้อง และ ญาติสนิท มิตรสหาย ได้เช่ือมความสัมพันธ์ แลกเปล่ียนความประทับใจถึง 
กันผ่านเพลงแล้วเพลงเล่าท้ังร้อยเพล0งรักไม่รู้จบ นอกจากจะเป็นการรวบรวมเพลงไทยท่ีได้รับ
ความนิยมสูงสุดตลอดกาลไว้แล้ว ยังเป็นการรวบรวมสุดยอดทีมงานเพลง ซ่ึงในชุดน้ีก็ได้สุดยอด 
โปรดิวเซอร์วิชัย ปุญญยันต์ และ ทีมเรียบเรียงเสียงประสานระดับแนวหน้า อย่าง ปราจีน ทรงเผ่า 
1 วิชัย 1 ศรายุทธ และ ชุมพล มาบันทึกเสียงเพ่ือเก็บบรรยากาศความสนุทรีย์ของเพลงให้ด้วย อัล 
บ้ัมชุดน้ี จึงถือได้ว่า เป็นสุดยอดของความประทับใจไม่รู้ลืม ท่ีทางทีมงานกรีนบีนลัทุกคนร่วมกัน 
ทำข้ึนมา “ (สัมภาษณ์ ดล ผดุงวิเชียร 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ สังกัด กรีนบีนสั 1 15 ตุลาคม 
2544)
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ส,วนตัวของศิลปิน เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ ก็มีความรู้สึกประทับใจท่ี อัลบ้ัมร้อยเพลงรัก 
ไม่รู้จบ มีส่วนช่วยในเรองความสัมพันธ์ในครอบครัว ตังบทสัมภาษณ์ท่ีว่า

“ ความรู้สึกอย่างแรกคือเกิดจากความรักในการร้องเพลงจริงๆ อัลบ้ัมชุดน้ี เบิร์ด 
อยากร้องทุกรูปแบบ อย่าง 100 เพลงท่ีผ่านมาก็เหมือนกับไม่รู้ก่ีร้อยเพลงท่ีผ่านไปเหมือนกัน มัน 
ต่างกันท่ีความหมาย อัลบ้ัมชุดน้ี เพลงท่ีร้องค่อนข้างจะลึกลงไปอีกข้ันหน่ึง 100 เพลงรักฯ ครอบ 
คลุมหลายช่วงเวลามากและเป็นความทรงจำท่ีบริสุทธ้ิ ความรู้สึกของคนท่ีได้ยินได้ฟังเพลงเหล่าน้ี 
ก็จะกลับมาด้วย มันจึงเป็นเหมือนตัวเช่ือมความสัมพันธ์ในครอบครัว เป็นความสุขท่ีเบิรัดอยาก 
จะหยิบย่ืนให้กับทุกคน “ (บทสัมภาษณ์ เบิรัด ธงไชย แมคอินไตย์ 1 หนังสือพิมพัไทยรัฐ 1 30 
พฤศจิกายน 2543)

ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือทา?ส่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับศิลปินโด่งตังท่ีมีช่ือเสียงระตับประเทศ อย่าง ธงไชย แมคอินไตย์ น้ัน การกำหนด 
ยุทธวิธีการส่งเสริมเป็นเร่ืองท่ีละเอียด พิถีพิถัน เพ่ือให้ทุกอย่างออกมาดูดี เหมาะสม และลงตัว 
มากท่ีสุด อย่าง เบิรัด ธงไชย แมคอินไตย์ น้ัน ข้อจำกัดในเร่ืองการใช้ส่ือมีน้อย สามารถใช้ส่ือได้ 
เกือบทุกส่ือ ซ่ึง ดล ผดุงวิเชียร ได้อธิบายว่า

“ อย่างการวางกลยุทธให้ พ่ีเบริด์ในอัลบ้ัมร้อยเพลงรัก ก็เหมือนกัน พ่ืเบิรัดเค้าค่อนข้าง,จะ 
เป็น m a i n s t r e a m  มาก  ๆ ใคร  ๆ ก็รู้จัก กลุ่มเป้าหมายกว้างอยู่แล้ว เวลาเรา'จะ,วางมีเดียท่ี'ใช้ในการ 
ส่ือสารการตลาด เราก็จะสามารถใช้ได้เกือบทุกส่ือเลย ไม่จำกัดว่าต้องเป็นส่ือไหน แล้วก็ไม่ต้อง 
เน้นการโปรโมทอะไรมากมาย แค่ทำ สปอต สกู๊ปนิดหน่อย ให้คนเห็นว่า พ่ืเบิรัด จะออกเทปนิด 
หน่อยก็พอแล้ว ” (สัมภาษณ์ ดล ผดุงวิเชียร 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ สังกัดกรีนบีนสั 1 18 
ตุลาคม 2544)

ยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริม ผลงานเพลง ของ ธงไชย แมคอินไตย น้ันค่อนข้างจะทำ 
ได้ง่ายกว่าผลงานพเลงชุดอ่ืนๆ ท้ังน้ีเพราะมีกลุ่มเป้าหมายกว้าง ประกอบกับ ความสามารถและ 
กระแสความนิยมส่วนตัวของ ธงไชย แมคอินไตย์ จึงไม่จำเป็นต้องใช้ส่ือมากนักในการส่งเสริมผล 
งานเพลง เพียงแค่ใช้ส่ือเพ่ือทำหน้าท่ีในการแจ้งข้อมูล ข่าวสาร ประซาสัมพันธ์ ผลงานก็เพียงพอ
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โดยกลยุทธ'ในการ'โปร'โมทผลงานเพลง'ชุดน้ี จะใช้กลยุทธการโปรโมทเป็น ผลงานเพลงชุดพิเศษ 
(Special Project) เพ่ือเป็นของขวัญปีใหม่ส่งท้าย ปี 2000

สำหรับผลงานพิเศษของ ธงไชย แมคอินไตย์ อัลบ้ัมร้อยเพลงรักไม่รู้จบ นัน มีการวางยุทธ 
วิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสรมผลงานเพลงเป็นพิเศษ เพ่ือตอกย้ํากระแสความนิยมของผู้ฟัง ซ่ึงโดย 
ส่วนใหญ่ ผลงานเพลงชุดน้ี จะเน้นการใช้ส่ือเกือบทุกส่ือประกอบกัน ท้ังน้ีเพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มผู้ฟังทุก 
เพศทุกวัย ดังเหตุผลสนับสนุน ของ กรซ จิตตมัย ว่า

“ กลยุทธการส่ือสารการตลาดผลงานเพลงมันไม่เหมือนกันทีเดียว เพราะศิลปิน 
คนละคนกัน อย่าง พ่ีเบิร์ด น้ัน เค้าเป็น ซูเปอร์สตาร์ การวางโปรโมช่ันสำหรับศิลปินเบอร์ใหญ่ 
แบบน้ี มันก็หนักใจอยู่เหมือนกันว่า จะใช้กลยุทธอะไรท่ีเหมาะกับผลงานและศิลปิน ซ่ึงจริง  ๆ แล้ว 
อย่าง พ่ืเบิร์ด น้ัน แค่ใช้สปอตโฆษณา คนฟังก็สนใจ อยากจะซ้ือ อยากจะฟังแล้ว ศิลปินระดับนี 
ไม่ต้องอาศัยกลยุทธอะไรมากนัก แต่ท่ีสำคัญมันอยู่ท่ีการพรีเซ้นท้ต่างหากล่ะ ว่า จะพริเซ้นท์ยังไง 
ให้คนสนใจถึงการกลับมาของซูเปอร์สตาร์อย่างพ่ืเบิรัด” (สัมภาษณ์ กริช จิตตมัย 1 Executive 
Promotor สังกัดกรีนปีนลั , 17 ธันวาคม 2543)

อาจกล่าวได้ว่า ส่ือหลักๆท่ีใช้ในการส่งเสริมผลงานเพลงชุดน้ีก็คือ โทรทัศน์และวิทยุ โดย 
เฉพาะส่ือโทรทัศน์ท่ีเน้นในเรองการนำเสนอสปอตโฆษณา ซ่ึงในช่วงระยะเวลาท่ีเทปวาง
จำหน่ายสปอตโฆษณาถูกออกอากาศถ่ีมาก ท้ังน้ีเพราะอัลบ้ัมชุดน้ี มีถึง 10 ชุด รวม 100 เพลง 
การส่งเสริมผลงานเพลงชุดน้ีจึงเน้นสปอตโฆษณาค่อนข้างจะมาก โดยรูปแบบสปอตโฆษณาท่ีใช้ 
สำหรับผลงานเพลงชุดน้ีจะแบ่งเป็น 2 รูปแบบคือ สปอตบอกวันวางจำหน่าย และ สปอตวันน้ี

อาจกล่าวได้ว่า ผลงานเพลงอัลบ้ัมร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย แมคอิน 
ไตย์ น้ัน มีการใช้ส่ือเกือบทุกประเภทในการส่งเสริมการตลาด โดยเฉพาะอย่างย่ิง ส่ือโทรทัศน์ ซ่ึง 
จะเน้นไปท่ีรูปแบบสปอตโฆษณาเป็นหลัก อย่างไรก็ตามผลงานเพลงชุดน้ีเปรียบเสมือนผลงาน
เพลงชุดพิเศษท่ีมืถึง 100 เพลง 10 ชุด ยุทธวิธีในการส่งเสริมการตลาดจึงต้องอาศัยความละเอียด 
รอบคอบ และมีการวางแผนก่อนล่วงหน้า ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือ 
การส่งเสริมผลงานเพลง ได้ดังต่อไปน้ี



ตารางท่ี 4.4. แสดงกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ศิลปีน ฌิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ

ช่วงเวลา ลือโทรทัศน์ ลือวิทยุ ลือสิงพิมพ์ กิจกรรมอืนๆ

28 พ.ย.-5 ธ.ค.43 นำเสนอสถู๊ปแนะนำอัลบ้ัมพิเศษ 
เปิดตัวในรายการฮัลโหลวันหยุด

ข่าวโปรโมทอัลบ้ัม เข้าร่วมโครงการสมทบทุนมูลนิธิ 
สมเด็จย่า

6-15ธ.ค.43 
วางแผง8 ธ.ค.43

MV. พรหมลิขิต 
สปอตบอกวันวาง

ส่งแผ่นตัดเพลงโปรโมท ข่าวเปิดตัวอัลบ้ัมใหม่ พร้อมเปิดใจ 
ท่ีมาของผลงานเพลง

จัดงานแถลงข่าวส่ือมวลชน ณ ศูนย์ 
ประชุมแห่งชาติสิริกิตต้ 7 ธ.ค. 43

15-30ธ.ค.43 สปอตโฆษณาวันนี ร่วมกับ ปีมนำมัน 
ปตท. ในชุดสินค้าราคาพิเศษในช่วง 
เทศกาล

สปอตโฆษณาผลงานทางวิทยุ ข่าวสุดยอดปีมือทีมงานและนักดนตรี 
ท่ีทำงานเบึองหลัง

1-15 ม.ค. 44 MV. เพลงเพียงคำเดียว 
สปอตโฆษณาวันนีต้อนรับเทศกาล 
ของวันปีใหม่

สปอตโฆษณาคอนเสิร์ตยิงใหญ่ ร้อE 
เพลงรักไม่รู้จบ ทางรายการวิทยุ

ลือโฆษณาทางสิงพิมพ์ ตอกยำความ 
คุ้มค่า สำหรับเทศกาลวันปีใหม่

ซ้อมคอนเสิร์ตร้อยเพลงรักไม่รู้จบ

15-30ม.ค.44 MV. เพลง บ้านหลังน้อย 
สปอตโฆษณาคอนเสิร์ต ร้อยเพลงรักฯ

ข่าวโปรโมทคอนเสิร์ตรอบพิเศษ 
2 รอบ ในวันท่ี 17-18 ก.พ. 43

1-20ก.พ.43 สปอตโฆณา ข่าวสร้างกระแสความนิยม ครองอันตั! 
1 ในใจของผู้พีงตลอดกาล

เปิดแสดงคอนเสิร์ตอัลบัมร้อยเพลงรัก 
ไม่รู้จบ 2 รอบ ณ ศูนย์ประชุมแห่งชาติ 
สิริกิตต้ ระหว่าง 17-18 ก.พ.44

"ปโ\ว่
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4) ศิลปีนวง Seven ผลงานเพลงช ุด Seven

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) สำหรับอัลบ้ัม SEVEN น้ี เป็นอัลบ้ัมพิเศษ 
ท่ีเกิดจากการรวมตัวของศิลปินหญิงช้ันนำยอดนิยม 7 คน ซ่ึง แต่ละคนก็มีบุคลิกและมุมองความ 
รักท่ีแตกต่างกันไป ได้แก่

1. แอม เสาวลักษณ์ ลีละบุตรหญิงแกร่งท่ีมีประสบการณ์ความรักมาหลายคร้ัง
2. ใ!ท มืเริย ผู้หญิงท่ีมองความรัก เป็นส่ิงสวยงาม อ่อนไหว
3. มาซ่า วัฒนพานิช ผู้หญิงท่ีมองความรักเป็นเรองส่วนตัว
4. ใหม่ เจริญปุระ ผู้หญิงท่ีเดินทางอยู่ระหว่างโลกความฝันและความจริง
5. นิโคล เทริโอ ผู้หญิงท่ีมองโลกในแง่ดี อารมณ์ดี สดใส
6. ตอง ภัครมัย โปรตระนันท์ ผู้หญิงรุ่นใหม่ วัยท่ีกำลังค้นหาความรัก
7. อุ๊ หฤทัย หญิงสา1วลีกลับ กับ มุมมองความคิดท่ีแปลก

อัลบั้มพิเศษรeveทพูดถึงเร่ืองราวเก่ียวกับความรักในมุมมองท่ีต่างกันซ่ึง แอมเสาวลักษณ์ 
ลีละบุตร หน่ึงในสมาชิก วง Seven ได้ให้สัมภาษณ์ว่า

“พวกเราท้ัง 7 คนน้ีน้ี มีความเช่ือเหมือนกันว่า ในวันข้างหน้า ความรักจะเป็น 
ปัจจัยสำคัญอย่างหน่ึงสำหรับมนุษย์ชาติ ไม่ว่าจะเป็นความรักระหว่างเพ่ือน หนุ่มสาว ครอบครัว 
สรรพสัตว์ท้ังหลาย ปัญหาเล็กใหญ่ ในโลกแคบ  ๆ ใบน้ี ทุกสิงทุกอย่างสามารถแก้ไขได้หากทุกคน 
มืความรัก รู้จักแบ่งปัน และ ให้อภัยกัน SEVEN จึงเป็นงานเพลงท่ีเราอยากจะบอกเล่าถึงความรัก 
ในมุมมองต่างๆ ตามอารมณ์และความรู้สีกท่ีแตกต่างกัน” (บทสัมภาษณ์พิเศษ แอม เสาวลักษณ์ 
ลีละบุตร 1 แฟช่ันวัยน่ารัก 1 7 มกราคม 2544)

ด้วยเหตุผลของชีวิตและภาระท่ีแตกต่างกันของแต่ละคน อัลบ้ัมชุดน้ีจึงเป็นตัวแทนของผู้ 
หญิง 7 แบบท่ีรวบรวมความแตกต่างมาถ่ายทอดความรู้สึกผ่านบทเพลงในเร่ืองราวเดียวกัน คือ 
ความรัก เกี่ยวก ับ ท่ีมาของอัลบ้ัมพิเศษชุดน้ี ครรชิต เกษทอง 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ สังกัดแก 
รมม่ี แกรนด์ ซ่ึงทำหน้าท่ีเป็น Executive Promotion เผยถึงอัลบ้ัมชุดน้ีว่า
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“ SEVEN มาจาก ผู้หญิง 7 คนน้ีเป็นท่ีรู้จักของนักฟังเพลงหลายรูปแบบ เป็นผู้ 
หญิงท่ีมีค'วามเป็นมนุษย์ ผู้หญิงท่ีแตกต่างกันในหลายมุมมอง ความคิด เป็นผู้หญิงท่ีมีความอ่อน 
โยนที่สุดถึงร้อนแรงท่ีสุด แต่มีอยู่ 2 ส่ิงท่ีพวกเธอเหมึอนกันคือ หน่ึง พวกเธอเป็นผู้หญิง สังคม 
มนุษย์ อยากจะบอกเล่าถึงเร่ืองราวความรัก กำลังใจ และ สอง คือ พวกเธอเป็นนักร้องและเป็นพ่ี 
น้องในบ้านเดียวกัน คือ แกรมม่ี แกรนด์ ด้วยความต่างและความเหมือนกันน้ันเอง เราจึงหลอม 
รวมผู้หญิงท้ัง 7 คนน้ี เป็นตัวแทนของผู้หญิง 7 แบบ มานำเสนอเร่ืองราวความรักของพวกเธอใน 
มุมมองต่างๆ  “ (บทสัมภาษณ์ ครรชิต เกษทอง 1 ไทยรัฐ 1 4 ตุลาคม 2543)

- กลุ่มเป้าหมาย
1. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีนิยมเพลงแนวป็อป
2, กลุ่มคนฟังท่ีช่ืนชอบบทเพลงท่ีถ่ายทอด อารมณ์ ความรู้สึกเก่ียวกับความรัก การแบ่งปัน และ 
การให้อภัย

- ภาพลักษณ์ สำหรับอัลบ้ัม'ชุดน้ี ภาพลักษณ์ท่ีนำเสนอต้องการให้เห็นความเหมือนและ 
ความต่างในเร่ืองบุคลิก ของ ผู้หญิงท้ัง 7 คน โดยคอนเซ็ปของอัลบ้ัม จะเน้น เสือผ้า เคร่ืองแต่ง 
กาย โทนสีเดียวกัน คือ ดำ-ขาว ซ่ึงในความเหมือนกันน้ัน ก็ยังมีความแตกต่างในเร่ืองรูปแบบการ 
แต่งกาย เส้ือผ้า ซ่ึงศิลปินแต่ละคนก็มืความชอบและบุคลิกลักษณะท่ีแตกต่างกัน ซ่ึง คุณโชติพันธุ 
เอี่ยมสำอางค์Costume อัลบ้ัมชุดน้ี เล่าถึงวิธีการในการวางภาพลักษณ์ของศิลปินวง Seven ว่า

“ สำหรับอัลบ้ัมพิเศษ เซเว่น น้ัน ภาพลักษณ์ท่ีเรานำเสนอไป จะเห็นได้ว่า มี 2 
เวอร์ซ่ัน แบบแรกน้ันจะเน้น เคร่ืองแต่งกายสีดำล้วน ในรูปแบบท่ีแตกต่างกันไปตามบุคลิกของแต่ 
ละคน ชุดสีดำก็มีความหมายนะ เป็นสัญลักษณ์ของความท้าทาย ความลึกลับ และน่าด้นหา ของ 
ผู้หญิงท้ัง 7 คน 7 แบบ ส่วนเวอร์ซ่ันท่ี 2 ก็จะเปล่ียนไปเป็น เช้ิตขาว กางเกงยีนลัเท่ๆ ท่ีแสดงถึง 
ความแข็งแกร่งของผู้หญิง ความสนุกสนาน ความเรยบง่าย แต่ก็แฝงไว้ด้วยความสวยงามในตัว 
ของมันเอง ในอัลบ้ัมชุดน้ี ถ้าลองสังเกตดูจะเห็นว่า คอนเซ็ปการแต่งกายจะเหมือนกัน แต่รูปแบบ 
การดีไซน์ ชุดของศิลปินจะไม่เหมือนกัน เพราะบุคลิกลักษณะของศิลปินแต่ละคนน้ันไม่เหมือนกัน 
เลยทีเดียว น่ึก็เป็นอีกหน่ึงความหมายท่ีเราต้องการจะบ่งบอกให้เห็นถึงความแตกต่างในความ
เหมือน ตรงตามคอนเซ็ปต์ของอัลบ้ัมชุดน้ีเลย " (สัมภาษณ์โชติพันธุ เอ่ียมสำอาง 1 Costume แก 
รมม่ี แกร น ด์ , 20 มิถุนายน2544)
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ภาพท่ี 4.7. ศิลปินวง SEVEN ผลงานชุด Seven

- แนวความคิด (Concept) ผลงานเพลงอัลบั้ม Seven เป็นผลงานพิเศษท่ีรวบรวมเพลงที ่
สร้างสรรค์ใหม่ ยี่สิบเพลง ยี่สิบความหมาย เป็นส่ิงท่ีผู้'หญิง เจ็ดคนในสังคมมนุษย์ อยากจะบอก 
เล่าถึงความรัก กำลังใจ การแบ่งปัน การให้อภัย การรับรู้ความรู้สึกของผู้อื่นและอีกหลายหลาก
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อารมณ ์ตามความค ิดของแต ่ละคน และ ในแนวดนตรีท ี่แตกต่าง แต่ทว่าอยู่ร ่วมกันได้อย่างกลม 

กลืน ความเหม ือนและความต ่างก ัน ทำให้ ผู้หญิงทั้ง 7 คนมารวมต ัวก ัน ถ่ายทอดความรู้ส ึกใน 

เรองราวเด ียวก ัน ผลงานพิเศษชุด Seven จ ึงเป ็นผลงานท ี่บอกเล ่าเรองราวความรักในมุมมอง 

ต่างๆ ตามอารมณ ์และความรู้ส ึกท ี่แตกต ่างก ัน ซึ่งเป็นตัวแทนของผู้หญิง 7 แบบ

ยุทธวิธ ีการสื่อสา?เพ ื่อการส่งเสรีมผลงานเพลง

เนื่องจากผลงานเพลงชุด Seven น ั้นจ ัดได้ว่าเป ็นผลงานพิเศษที่ผลิตขึ้นมา ทางทีมงานผู้ 

ผลิต ส ังก ัดแกรมมี่ แกรนด์ จึงม ีการวางแผนการใช ้ส ื่ออย ่างรอบคอบและพ ิถ ีพ ิก ัน ทั้งนี้เพื่อ

ต ้องการ ประชาส ัมพ ันธ ์ และเผยแพร่ผลงานให้เป็นที่ร ู้จ ักมากที่สุดเท่าที่จะมากได้ เกี่ยวกับผลงาน 

เพลงพิเศษเฉพาะกิจนี้ คุณณจิต ด ีปานวงค ้โปรโมเตอร์อ ัลบ ั้มช ุดน ี้ให ้ส ัมภาษณ ์ว ่า

“การวางแผนการใช้สื่อนั้น มันไม่ง่ายเลยนะ เราต้องมีการวางแผน และสืกษาที ่
ตัวศิลปินของเราด้วยว่า เค้ามี Character ยังไง จากนั้น เราจึงค่อยมากำหนด Target Group ให้ 
เค้าว่าเป็นกลุ่มไหน โดยดูจากความสามารถและแนวเพลงที่เค้าถนัด จากนั้น เราก็ค่อยมาวาง
มีเดีย อย่าง อัลบ้ัม Seven น้ัน กลุ่มเป้าหมาย เค้าค่อนช้างจะเป็น mass มากๆ คือ มีกลุ่มคนฟัง 
เกือบทุกกลุ่ม ศิลปินของเรามีหลายคน ซ่ึงแต่ละคนน้ันก็มีความสามารถด้านการร้องเพลงท้ังนั้น 
มันจึงเป็นง่ายสำหรับเราที่จะกำหนดกลยุทธการสื่อสารเพื่อโปรโมทชิ้นงาน โดยสื่อท่ีเราใช้นั้นค่อน 
ข้างจะหลากหลายมาก  ๆ ท้ังส่ือวิทยุ และส่ือโทรทัศน์ เรียกว่า ใช้สื่อให้มากที่สุดเท่าที่จะมากได้ แต่ 
ต้องไม่ให้งบบานปลายนะ” (สัมภาษณ์ ณจิต ดีปานวงค้ Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี
แกรนด์ 1 30 พฤษภาคม 2544)

สำหรับผลงานเพลงชุดพิเศษของ วง SEVEN น้ีมี โปรโมเตอร์ท่ีทำงานร่วมกันถึง 2 คน ซ่ึง 
คุณจินตณา เสวิกุล หน่ึงในทีมงานส่งเสริมการตลาด ได้อธิบายเพ่ิมเติมเก่ียวกับยุทธวิธีการส่ง 
เสริมตลาดผลงานเพลงชุดน้ีว่า

“ สำหรับอัลบ้ัม SEVEN น้ัน เราเน้นทุกส่ือเลย ท้ังสปอต ท้ัง MV ทุกอย่างเรียก 
ว่าผลิตกันเต็มท่ีเลย เราต้ังใจจะให้ภาพออกมาดูดีท่ีสุด คนรู้จักผลงาน และได้ฟังเพลงเรามากท่ี 
สุด เพราะอัลบ้ัมน้ีมืถึง 20 เพลง การจะขายของ มันก็ต้องมีการโฆษณาก่อนว่าของเราดีจริง เพราะ 
จริง คนจึงจะซ้ือ อีกอย่างผลงานชุดน้ีเป็นอัลบ้ัมพิเศษท่ีทางทีมงาน แกรมม่ี แกรนด์ ต้ังใจทำงาน
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มากเพื่อให้ผลงานออกมาตี จึงต้องมีการทุ่มทุนโปรโมทกันมากหน่อย ” (สัมภาษณ์ จินตณา เสวิ 
กุล Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม 2544)

สื่อที่ใช้ในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงชุด Seven นั้นค่อนข้างจะหลากหลาย และ 
เน้นการใช้สื่อเกือบทุกสื่อ ท้ังน้ีเพราะต้องการประซาสัมพันธ์ผลงานเพลง และเผยแพร่ผลงานให้รู้ 
จักอย่างกว้างขวาง.การสื่อสารเพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงของ วง SEVEN จะเห็นได้ว่า มีการใช้ 
กิจกรรมการสื่อสารเยอะมาก เกือบทุกส่ือ เนื่องจากเป็นอัลบั้มพิเศษที่ทำขึ้น ซ่ึงจัดได้ว่าเป็นผลงาน 
ชุดพิเศษ สำหรับแกรมม่ี แกรนด์ เพื่อเป็นของขวัญต้อนรับเทศกาลปีใหม่ โดยมีระยะเวลาในการ 
โปรโมทค่อนข้างยาวนานกว่าผลงานเพลงชุดปกติ ท้ังน้ี คุณณจิต ดีปานวงดัให้เหตุผลว่า

“ มันเป็นกลยุทธทางการตลาดของเรานะที่ต้องการสร้างกระแสให้คนพูดถึงอัล 
บั้มชุดนี้กันให้มาก ถ้าสังเกตุดูจะเห็นว่า ช่วงนั้นเรามีการหว่านสื่อเกือบทุกประ๓ ทเลย เพ่ือโปร 
โมทผลงานก่อนที่เทปจะมีการวางแผง และใช้เวลาค่อนข้างจะนานกว่าปกติ ถี่กว่าปกติในการโปร 
โมทผลงานเพลงชุดนี้ ซึ่งต้องเข้าใจนะว่า ชุดนี้มันพิเศษกว่าชุดอ่ืนนะ ตรงท่ีว่ามีถึง 2 ชุด ดังน้ันมัน 
ก็เลยเป็นธรรมดาที่เราต้องใช้เวลาในการโปรโมทเป็นพิเศษ ” (สัมภาษณ์ ณจิต ดีปานวงดั 1 
Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์1 3 0 พฤษภาคม 2544)

อาจกล่าวได้ว่า ยุทธวิธีการใช้สื่อเพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงในอัลบั้ม Seven นั้นได้อาดัย 
สื่อเกือบทุกประเภทในการส่งเสริมการตลาด และใช้ระยะเวลารวมไปถึง ความถี่ในการส่งเสริมการ 
ตลาดยาวนานกว่าผลงานเพลงชุดอื่นๆ โดยสามารถสรุปได้ ดังตารางแสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือ 
การส่งเสริมผลงานเพลง ดังต่อไปน้ี



ตาราง 4.5 แสดงกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง ศิลปีน วง SEVEN

ช่วงเวลา ลือโทรทัศน์ ลือวิทยุ ลือสิงพิมพ์ กิจกรรม และ คอนเสิร์ต

9-17พ.ย.43 Teaser เปิดตัวอัลบัม ข่าวเปิดตัวอัลบัม

17-20 พ.ย. 43 MV. เพลงความรักทังเจ็ด 
สปอตบอกวันวาง

ส่งแผ่นตัดเพลงโปรโมท 1 
(เพลง ความรักทังเจ็ด)

21-28 พ.ย.43 นำเสนอสกู๊ปอัลบัมพิเศษ ข่าวเบืองหลังการถ่ายทำปกอัลบัม

29 พ.ย.-5 ม.ค.44 
วางแผง 30 พ.ย.43

MV. ของศิลปินทีร้องเป็นคู่ เริมที 
เพลงกลับมาหาเพ่ือน , เธอแหละ , 
และ เพลงฉันไม่เป็นไร 
สปอตวันนี

ส่งแผ่นเพลงโปรโมท 2
(เพลงกลับมาหาเพ่ือน , เธอแหละ ,
และ เพลงฉันไม,เป็นไร )ทัวประเทศ

ข่าวสัมภาษณ์ศิลปินทัง 7 เกียวกับผลงาน

6-15 ม.ค.44 MV. ของศิลปินทัง 7 คน ชุด 1 เริมที 
(เพลง ใหม่ ๆ ก็ดี ของ แอม เสาวลักษณ์ 
เพลงแค,หลับตา ของ อุ๊ หฤทัย 
เพลง เหตุน่ีจึงรักเธอ ของ นิโคล

ข่าวเบืองหลังมิวสิควิดีโอ

15-25 ม.ค.44 MV. ของศิลปิน ชุด 2 
(เพลง เหตุการณ์ไม,เคยเปล่็ยน มาซ่า 
เพลง อกหัก1ใช่ม๋ัย ของ ตอง 
เพลง ดอกไม้กับแจกัน ของ ใหม่

โปรโมทอัลบัม ที RVS. สัมภาษณ์นิตยสาร

26 ม.ค.-3 ก.พ.44 สปอตวันนี ซ้อมคอนเสิร์ต 2 ก.พ.44 
แสดงคอนเสิรต Seven Live In Bangkok 
ณ อินดอร์สเตเดียม หัวหมาก กรุงเทพฯ 
3 ก.พ 44 -ง ๐ว
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5) วง Big Apple อ้ลบม The Big Apple

- การกำหนดตำแหน่ง (Production Positioning) ศิลปินวงที่มีลีลาการร้องเพลงถูกใจ
สไตลัวัยรุ่น เกิดจากการรวมตัวของคนรักดนตรีท้ังหมด 4 คนมารวมตัวกัน ภายใต้ซื่อวงว่า Big 
Apple อันหมายถึง ผลไม้พันธุใหม่สำหรับผลงานทางดนตรีท่ีน่าลองฟัง ท้ัง 4 หนุ่ม น้ันประกอบ 
ไปด้วย มนตรี วิทยาขจรศาสตร์(เอก) นักร้องนำ 1 ปิยะ (บ๊ิก) มือเบส 1 ดุสิต ตันสกุล (ปิย) มือกีตาร์ 
และ กรกฎ ตันสกุล (ปิง) มือกลอง วงดนตรีน้องใหม่นี้มืความสามารถในด้านการร้องและเล่น 
ดนตรีเองท้ังวง เข้าวงการเพลงคร้ังแรกจากเวทีการประกวดร้องเพลงท่ีทาง จีน่ี เรคคอร์ดส จัดข้ึน 
หลังจากที่เก็บตัวแกฝนทักษะในการร้องและเล่นดนตรีมาเกือบปี จึงได้มีโอกาสทำเพลงตามใจ
ฝันผลงานชุดน้ีเป็นผลงานชุดแรกของชายหนุ่มท้ัง 4 คน และจะเป็นบทพิสูจน์ความสามารถทาง 
ด้านการเล่นดนตรี

- กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มคนฟังวัยรุ่นท่ัวไปท่ีซ่ืนชอบแนวดนตรีสมัยใหม่

- ภาพลักษณ์ ศิลปินวงหนุ่ม เด็กรุ่นใหม่ที่มืความสามารถทางด้านการร้องและเล่น 
ดนตรี รวมตัวกันเพ่ือทำงานเพลงที่ชอบตามสไตลัเด็กวัยรุ่น การแต่งกายสบายๆ ตามกระแสแฟช่ัน 
วัยรุ่นที่กำลังนิยม ตัวแทนเด็กรุ่นใหม่ในปัจจุบัน เกี่ยวกับเรื่องภาพลักษณ์ในอัลบั้มชุดนี้ เอก นัก 
ร้องนำของวง ให้ลัมภาษณ์ว่า

“ น่ีเป็นผลงานเพลงชุดแรกเลย ในส่วนของภาพลักษณ์น้ัน พ่ีเค้าบอกว่า ชุดน้ีเรา 
จะเน้นสีลัน แต่ก็จะไม่ใหดู้ฉูดฉาดมากเกินไป ซ่ึงชุดท่ีใส่น้ัน ก็จะเป็นสไตส์’แฟช่ัน๓ ป่น เน้นสีฟ้า ท่ี 
เป็นสีฟ้า ก็เพราะว่าตอนไปเทสต์ สีน้ีจะถ่ายออกมาแล้วสวยท่ีสุด ซ่ึงพ่ีเค้าบอกว่า เราใส่แล้วเข้า 
กับสีนีท่ีสุด แต่กว่าจะลงตัวท่ีภาพลักษณ์แบบน้ีก็ลองมาแล้วหลายแบบนะ ซ่ึงมันก็ต้องออกมาดูดี 
แล้วก็ตรงกับคาเรกเตอร์ของเรามากท่ีสุด” (บทลัมภาษณ์มนตรีวิทยาขจรศาสตร์, นักร้องนำ วง 
Big Apple 1 นิตยสาร Mirror Magazine 1 5 กุมภาพันธ์2544)
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ภาพ 4.8 ศิลปินวง Big Apple ผลงานชุด The Big Apple

•แนวความคิด (Concept) 4 หนุ่ม1วัยรุ่นแมือดี ที่มาพร้อมกับความสามารถทางด้านการ 
ร้องและเล่นดนตรีในแนวโมเดิร์นปิอป ไม่ยึดติดอยู่กับล'ไตสํเดิม ๆ อีกหน่ึงผลงานเพลงท่ีเพิ่มสีสัน 
ให้กับวงการเพลง ซ่ึง อมร อธิคมปัญญาวงศ์ในฐานะโปรโมเตอร์ ผลงานเพลงชุดน้ี เผยว่า

“ สำหรับ 4 หนุ่ม Big Apple น้ัน จัดว่า เป็นกลุ่ม Experiment ของจีน่ึ คือว่า เป็น 
ผลงานเพลงชุดทดลอง ซึ่งเราไม่มีข้อมูลเลยเกี่ยวกับผลงานเพลงพวกเค้า ว่าถ้าออกมาแล้วจะเป็น 
ยังไง แตกต่างจากพลพล ท่ีแนวดนตรีฟังง่าย และเราคาดว่าน่าจะดัง แต่สำหรับกลุ่มน้ี ไม่ชัวร์ เลย 
เป็นกลุ่มที่เรียกว่า ทดลอง นะ แนวดนตรี สำหรับ Big Apple ก็จะเป็นอะไรท่ีใสใส สนุกสนานสม 
วัย เป็นศิลปินวัยรุ่นที่มีความสามารถพอตัวเลยทีเดียว “(สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงศ์ 1 ผู้จัด 
การฝ่ายส่งเสรีมการตลาด สังกัด จีน่ึ เรคคอร์ดส , 18 ธันวาคม 2543)
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ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

วง Big Apple น้ัน จัดได้ว่า เป็นศิลปินกลุ่ม Experiment ท่ีทางสังกัดจีน่ี เรคคอร์ดส 
กำหนดไว้ เน่ืองจากเป็นศิลปินหน้าใหม่ และไม่เคยมีผลงานเพลงมาก่อน การกำหนดยุทธการใช้ 
ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาดจึงจำเป็นต้องค่อยเป็นค่อยไป เพ่ือทดลองตลาด ดังเหตุผลช้ีแจง ของ 
อมร อธิคมปัญญาวงดัว่า

“ ศิลปินกลุ่มที่จัดว่าเป็นพวก Experiment น้ัน แผนท่ีเราวางไว้ต้ังแต่ต้นน้ันจะ 
ไม่มากนัก แรกๆ อาจจะแค่ปูพรมให้คนรู้จักก่อน เริ่มเจาะตลาดก่อน แล้วค่อยมาดูกันอีกทีว่าไป 
ยอดขาย1ไป1ได้ม้ัย ถ้าได้เราก็ค่อยเพิ่มแผนทีหลัง อย่าง Big Apple น่ี ก็ต้องค่อยๆศึกษาตลาด
เพราะเราเองก็ไม่ชัวร์ ต่างจาก พลพล ตรงท่ี พลพล น้ัน เราทำวิจัยมาแล้วว่า เพลงน่าจะดัง แต่ 
Big Apple น้ัน จุดขายเค้าไม่เด่นมาก จึงจัดอยู่ในกลุ่ม Experiment ถือว่าชุดแรกเป็นการลอง 
ตลาด ถ้าบังเอิญว่าโดนใจ หรือ ดัง ก็ดีไป แต่ถ้าบังเอิญพลาดไม่ติดตลาดเราจะได้ไหวตัวทัน” 
(สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงดั , ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัด จีน่ี เรคคอร์ดส 1 18 
ธันวาคม 2543)

สำหรับการส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินหน้าใหม่ที่ยังไม่เคยมีผลงานนั้น เป็นงานท่ีเส่ียง 
มากสำหรับโปรโมเตอร์ เน่ืองจาก ไม,มีข้อมูลมาก่อน การทำงานทั้งหมดจึงขึ้นอยู่กับความสามารถ 
และประสบการณ์ในการทำงาน โดยอาศัยการคาดเดาสถานการณ์ และ ความเป็นไปได้ที่อาจจะ 
เกิดข้ึน ซ่ึงในส่วนของ ผลงานเพลง อัลบ้ัม Big Apple น้ัน มีการวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อ 
การส่งเสริมผลงานเพลง โดยอาศัยสื่อเป็นช่องทางในการส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปินค่อนข้าง 
น้อย ซ่ึง อมร อธิคมปัญญา1วงศั เผยว่า

‘‘...ผลงานส่วนใหญ่จะใช้มิวสิควีดีโอเป็นตัวสร้างภาพพจน์ อาจจะเป็น1หรือ 2 
ตัวก็ได้ ตรงน้ีมันอยู่ท่ีงบประมาณ อย่างศิลปินวง Big Apple เน่ืย เรา'จะ1ไม่ทำมิวสีควีดัโอหลายตัว 
เพราะมันเสี่ยงนะ คงจะแค่ชิมลางสักตัวก่อน แล้วค่อยมา Follow up ยอดขายว่าไปได้บั้ย ถ้า 
ไปได้สวยค่อยมาวางแผนกันต่อไป แต่สำหรับพวก Mainstream นั้นเราตั้งเป้าไว้เลยว่าต้องขายได ้
โดยท่ัวไปเรา ก็จะทำ MV เพ่ือโปรโมทผลงานแบบเต็ม  ๆ เลย เพลงไหนท่ีดังแล้ว หรือกำลังจะดัง 
จะใช้ MV เป็นตัวช่วย..”(สัมภาษณ์ อมรอธิคมปัญญาวงศั , ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัด 
จึน่ื เรคคอร์ดส 1 18 ธันวาคม 2543)



ตารางท่ี 4.6 แสดงกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง ศิลปีนวง Big Apple อลบม Big Apple

ช่วงเวลา สื่อโทรทัศน์ ส่ือวิทยุ สื่อส่ิงพิมพ์ กิจกรรมอื่นๆ

1-6 ก.ย.43 Teaser แนะนำอัลบ้ัมใหม่ ส่งแผ่นตัดเพลงโปรโมท 1 ข่าวเปิดอัลบ้ัมใหม่ จัดงานแถลงข่าวส่ือมวลชน ณ
(เพลงตังสาย , ฉันไม่ได้เอาอะไร ตึกซีมิค 6 ก.ย.43
มาเลย

7-15 ก.ย. 43 MV. เพลง ฉันไม่ได้เอาอะไรมาเลย ร่วมกิจกรรมกับทางรายการ E for Teen
วางแผง 7 ก.ย.43 เร่ิม 7 ก.ย.43

16-30 ก.ย.43 สปอตโฆษณาวันน้ี ส่งแผ่นตัดเพลงโปรโมท 2 สัมภาษณ์นิตยสารบันเทิง ร่วมกิจกรรม RVS. Fun Fair
(เพลงพอแล้ว , มีอะไรอีกมัย ,
นางฟ้าบนรถเมล์)

1 -15 ต.ค.43 สปอตโฆษณาวันน้ี ร่วมกิจกรรมท่ีทางรายการวิทยุจัดฃึน Campus Tour 6-13 ต.ค.43
คอนเสิร์ตทีวี 5 ท่ีคล่ืน 91.5 MHz.
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2 .แนวเพลงป้อปแดนซ์ ม ีท ั้งห มด 4  ช ุด ได ้แก่

1 )  ศ ิล ป ิน  นัท ม ีเร ีย  อ ัลบ ั้ม  C olorful

2) ศ ิลป ิน  นาร ์ว ิน  ต ้าร ์ อ ัลบ ั้ม  ชวนชิม

3) ศ ิลป ินวง C h in a  D o llsอ ัลบ ัม  C h in a  M ore

4) ศ ิลป ินวง D ra g o n  5 อ ัลบ ัม  D ra g o n  5

1) ศิลปีน นัท มีเรีย อัลบั้ม Colorful

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  ( P r o d u c t  Posi t ion ing)  นัท ม ีเรย  ศ ิล ป ิน ท ี่ม ีค ว าม ส าม าร ถ ห ล าย  

ด ้าน  เช ่น  ก าร เล ่น ล ะ ค ร  1 การร ้อ งเพ ลง และ ก ารเต ้น  ป ระก อ บ ก ับ ม ีบ ุค ล ิก ห น ้าต าด ี ท ำให ้ นัท ม ีเรย 

เป ็น ศ ิล ป ิน ท ี่เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ก ัน อ ย ่างด ีใน วงก ารบ ัน เท ิง  นัท ม ีเร ีย  เข ้าส ู่ว งก ารบ ัน เท ิงค ร ั้งแ รก ด ้วยก าร เล ่น  

ม ิวส ิค ว ีด ีโอ เพ ล ง ของ ธงไชย แ ม ค อ ิน ไ ต ย ์เพ ล ง  เหน ื่อยไหม อ ัลบ ั้ม  ธ.ธง ต ่อ ม าม ีผ ล งาน เป ็น ข อ งต น  

เองช ุด แรก ช ื่อช ุด  ห ล ังจาก น ั้น  ก ็ได ้เป ็น แ ข ก ร ับ เช ิญ ใน ผ ล งาน เพ ล งพ ิเศ ษ ข อ ง ธงไชย แม ค อ ิน ไต ย ์ 

อ ีก ห ล าย ค ร ั้ง  เช ่น อ ัลบ ั้ม  ขน น กก ับดอกไม ้ 1 แ ข ก ร ับ เช ิญ ใน การแส ดงคอ น เส ิร ์ต  และ น ักแสดงรับ  

เช ิญ ใน ล ะ ค ร เพ ล ง อโรคา จ อ ม ย า  ก ับ ยาใจ  แ ละใน ช ่วง เวลาเด ียวก ัน น ั้น  นัท ม ีเรย  ก ็ม ีผ ล งาน ท าง 

ด ้าน การแ ส ด งล ะค รโท รท ัศ น ์อ ีก ห ล าย เร ื่อ ง  กระท ั่งป ัจจ ุบ ัน  นัท ม ีเร ีย  เบ น เน เด ด ต ี้ ก ล ับ ม าอ ีก ค ร ัง  

ก ับ ผ ล งาน เพ ล งช ุด ท ี่ 4  ช ื่อช ุด “Colorful

- ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย  1. กล ุ่ม ว ัยร ุ่น  ผ ู้น ิยม เพ ล งแน วป ีอ ป

2 . กล ุ่ม คน ท ั่วไป ท ี่ชอบ เพ ลงเต ้น ส น ุก  สนาน

3. ค น ท ั่วไป ท ี่ช อบ ค วาม ส าม ารถขอ ง นัท ม ีเร ีย

- ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ ส ำห ร ับ ผ ล งาน เพ ล งช ุด  C olorful น ั้น นัท ม ีเร ีย  ก ล ับ ม าพ ร ้อ ม ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ 

ใหม ่ ท ี่เน ้นส ีส ันสดใส และ ค ว าม ห ล าก ห ล าย  ทั้ง ก ารแ ต ่งก าย  ท ี่ม ีห ล ายแ บ บ  ห ลายส ี และทรงผม 

ท ี่ซ อ ยล ัน ต ้อ น ร ับ ผ ลงาน เพ ล งช ุด ให ม ่



8 4

ภาพท่ี 4.9. ศิลปิน น'ท มีเรีย เบเนเดดต้ี ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล

การกลับมาอีกคร้ัง ของ ศิลปิน นัทมีเรีย ในอัลบ้ัมคัลเลอร์ฟูล บ้ันมีความแตกต่างจากชุด 
เดิมท่ีผ่านมา โดย คุณโชติพันธุ เอี่ยมสำอางค์ Costume ได้อธิบายว่า

“ส ำห ร ้บ ผลงาน ช ุดให ม ่ของ ใ!ท ม ีเร ืย  บ ั้น  เราต ้อ งก ารแ ป ล งโฉ ม เค ้าให ้ม ี Look 

ให ม ่ท ี่ส ดใส กว ่าเด ิม  ใน คอน เซ ็ป  ข อ งอ ัลบ ั้ม  ค ัล เล อ ร ์ฟ ูล  ท ั้ง เส ื้อ ผ ้า  เค ร ื่อ งแ ต ่งก าย  จ ึงเน ้น 'ไป,ท ี่ส ีล ัน  

ความ ส ดใส  รวมไปถึง ทรงผม ซ ึ่งท ำให ้ ใ!ท ด ูแ ป ล ก ต าไ ป ก ว ่า เด ิม  แ ต ่ย ัง ค ง ค ว าม ส ว ย ง าม อ ย ู่ 

เพราะ ใ!ท เค ้า เป ็น ศ ิล ป ิน ท ี่ม ีบ ุค ล ิก ห น ้าต าด ีเป ็น ทุนเด ิม อ ย ู่แ ล ้ว  ใส่อะไร หรือ ม อ งย ังไงก็ดูดไีป 

ห ม ด ’' (ล ัม ภ าษ ณ ์โ ช ต ิพ ัน ธ ุ เอ ี่ย ม ส ำอ าง  1 C o s tu m e  แกรมม ี่ แกรนด ์ , 2 0  ม ิถ ุน าย น 2 5 4 4 )

- แน วค วามค ิด  (C o n c e p t)  ใ!ท ม ีเร ืย  เบ เน เด ด ต ี้ ก ล ับ ม าอ ีก ค ร ั้งก ับ อ ัล บ ั้ม ช ุด ท ี่ 4  “ค ัล 

เลอร ํฟ ูล” เป ็น อ ัลบ ั้ม ให ม ่ท ี่เน ้น ส ีล ัน ให ม ่ แ ป ล ก ต า แ ต ก ต ่างไ ป จ าก เด ิม  ท ั้ง แนวเพ ลง ดน ตร ี และ ที่ 

ส ำค ัญ ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ให ม ่ข อ ง  ใ!ท ม ีเร ืย  ท ี่ม าพ ร ้อ ม ก ับ ค ว าม ส ด ใส ข อ งเส ื้อ ผ ้า  เค ร ื่อ งแ ต ่งก ายท ี่ม ีส ีล ัน  

และ ท ร งผ ม ซ อ ย ล ัน ท ร งให ม ่ให ้เข ้าก ับ ค อ น เช ็ป ต ์อ ัล บ ั้ม  “ค ัล เล อ ร ์ฟ ูล ” ซึ่ง ค ุณ จ ิน ต ณ า  เส ว ิก ุล โป ร 

โ ม เต อ ร ์อ ัล บ ั้ม ธ ุด น ี้ให ้ล ัม ภ าษ ณ ์ว ่า
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“ ผ ล งาน เพ ล งช ุด ให ม ่ข อ ง นัท ม ืเร ีย  ช ุดน ี้ ก ็จ ะ แ ต ก ต ่างจ าก ช ุด ท ี่ผ ่าน ๆ ม า ตรงที่ 

เราเน ้นไปท ี่ส ีส ัน  สดใส ท ั้งในแนวดนตร ี แนวเพลง ทั้ง เพ ลงใน แน วเต ้น ส น ุกส น าน  แ ล ะ เพ ล งช ้าก ิน  

ใจ ส ่ว น ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ ง  นัท ม ีเร ีย  ท ี่ท ีม งาน  แปลงโฉม นัท ในร ูปแบบใหม ่ ให ้ด ูเป ร ียว เก ๋ไก ๋ ห ลาก 

ห ล าย ส ไ ต ส ั ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ คอนเซ ็ปต ์ ม ัน จ ึงม ีค ว าม ห ล าก ห ล าย ค ่อ น ข ้าง ม าก  “ (ส ัม ภ า ษ ณ ์ 

จ ิน ต ณ า  เสวิก ุล , E x e c u tiv e  P ro m o to r  ส ังก ัด แกรมม ี่ แกรน ด ์ , 3 0 พ ฤ ษ ภ าค ม  2 5 4 4 )

ค ว าม ค ิด เห ็น ส ่วน ต ัวข อ งศ ิล ป ิน  นัท ม ีเร ีย  ได ้แส ดงค วามช ื่น ช อบ  และ ความ แป ลกให ม ่ 

ข อ งอ ัล บ ั้ม ค ัล เล อ ร ์ฟ ูล  “ เก ี่ยว ก ับ เส ื้อ ผ ้า  ก ารแ ต ่งก าย  อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ก ็จะ เน ้น ส ีส ัน ม าก ห น ่อ ย ม ีท ุกส ี 

เล ย  ท ุก อ ย ่างส ด ใส  เห ม ือ น เพ ล งข อ งน ัท ท ี่ม ีห ล าก ห ล าย ซ ึ่งน ัทก ็ได ้ม ีส ่วนร ่วม และ ได ้อ อ ก ค วาม ค ิด  

เห ็น พ อส ม ควร พี่ๆ ท ีม งาน ให ้โอ ก าส ใน ก ารท ำงาน ด ้วย  ม ัน เป ็น ธ รรม ด าข อ งก ารท ำงาน ท ุก ค ร ังท ี่ นัท 

ได ้ช ่ว ยค ิด  ได ้อ อ ก ค วาม เห ็น  ได ้ทำในส ิ่งท ี่อยากทำ” (บ ท ส ัม ภ าษ ณ ์ นัท ม ีเร ีย  1 ห น ังส ือพ ิมพ ์,ไทยรัฐ 

1 2 3  ส ิงห าค ม  25 43 )

ย ุท ธ ว ิธ ีก ารส ื่อ ส าร เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ีม ผ ล งาน เพ ล ง

นัท ม ืเร ีย  เป ็น ศ ิลป ิน ท ี่ม ีข ้อ ได ้เป ร ียบ ใน เร ื่อ งบ ุค ล ิกห น ้าต า ต ังน ั้น  การวางแผน การใช ้ส ื่อ  

ส าม าร ถ ท ำไ ด ้โ ด ย ไ ม ่ม ืข ้อ จ ำก ัด  และโดยส ่วน ให ญ ่ส ื่อน ิยม ใช ้ ก ็ค ือ ส ื่อโทรท ัศน ์ ท ั้งน ี้เพ ราะเป ็น ส ื่อท ี่ 

ม ีป ระ ส ิท ธ ิภ าพ เห ็น ท ั้งภ าพ แ ล ะ เส ียง  ต ังเห ต ุผลส น ับ ส น ุน  ของ ค ุณ จ ิน ต ณ า  เสว ิก ุล ว ่า

“ บ ุค ล ิก ห น ้าต าข อ งศ ิล ป ิน ก ็เป ็น อ งค ์ป ระก อ บ ห น ึ่งน ะ  ท ี่เร าน ำม าว างแ ผ น ก าร ใช ้ 

สื่อ ถ ้าศ ิล ป ิน ท ี่ห น ้าต าเค ้าข าย ไ ด ้ห น ่อ ย  ส ื่อท ี่เน ้น ก ็น ่าจะเป ็น ส ื่อโท รท ัศน ์ อ ย ่าง  นัท ม ืเร ีย  ก็ใช่ เค ้า  

ได ้ท ั้งม ีเด ียโท รท ัศ น ์แล ะว ิท ย ุ แต ่จะเน ้น โท รท ัศน ์ม ากห น ่อย เพ ราะ เราอ ยาก ให ้ค น ด ูได ้เห ็น ภ าพ  

ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ศ ิล ป ิน ว ่า  เต ้น เก ่ง ม ืค ว าม ส าม าร ถ ด ้าน ก าร ร ้อ ง เพ ล งด ้ว ย น ะ  น อ ก จ าก ค ว าม ส าม าร ถ ท าง  

ก าร แ ส ด งแ ล ะ ร ูป ร ่างห น ้าต าข อ ง เค ้าอ ย ่าง เด ีย ว  ส ่วน ส ื่อ ว ิท ย ุก ็จะ เป ็น ใน ร ูป แบ บ ขอ งการไป เย ี่ยม

ส ถ าน ีว ิท ย ุ เป ิด ต ัวศ ิล ป ิน  ไป ท ักท ายน ้องๆ ใ ห ้ส ัม ภ า ษ ณ ์ แ ล ้วก ็แจก แผ ่น ต ัด ให ้ ซ ึ่งจะว ่าไป แล ้วร ูป  

แ บ บ ม ัน ก ็จ ะ ค ล ้าย ๆ  ก ับศ ิลป ินคนอ ื่นๆ ต ่าง ก ัน ต ร งท ี่ล ัก ษ ณ ะ เน ื้อ ห าท ี่เร าจ ะ น ำเส น อ เค ้าม าก ก ว ่า  

อ ย ่า ง  ส ิ่งพ ิม พ ์ น ั้น แน ่น อ น ว ่าต ้อ งม ีข ่าวส ่งท างห น ังส ือ พ ิม พ ์ แ ต ่ม ัน ก ็อ ย ู่ท ี่ว ่า เราจะ เล ่น ป ระเด ็น ไห น  

หรือ โป รโม ท ใน ล ักษ ณ ะแบ บ ไห น ม ากกว ่า ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ จ ิน ต น า เสวิก ุล , E x e c u tiv e  P ro m o to r  

แกรมม ี่ แกรน ด ์ , 3 0 พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )
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ส ำห ร ับ ช ่ว ง เว ล าใน ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งก ่อ น ท ี่เท ป ว างจ ำห น ่าย  เป ็น ช ่วงเวลาล ัน ๆ  ท่ี 

ท างผ ู้ผ ล ิต ส าม าร ถ ให ้ข ้อ ม ูล ข ่าว ส าร  ร าย ล ะ เอ ีย ด  เก ี่ยวก ับ ผ ล งาน น ั้น   ๆ ซ ึ่งส ำห ร ับ ผลงาน ซ ุดน ี้ของ 

นัท ม ีเร ีย  เป ็น ก ารก ล ับ ม าอ ีก ค ร ั้ง  ห ล ังจาก ท ี่ห ่างห ายไป น าน  ก ารวางแผน การใช ้ส ื่อส ำห ร ับ ช ่วงก ่อ น  

เท ป ว างจ ำห น ่าย ส ำห ร ับ อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ จ ึงใช ้เวล าน าน ก ว ่าผ ล งาน ช ุด อ ื่น ๆ  คือ ป ร ะ ม าณ  2 -3  อ า ท ิต ย ์ 

ก ่อ น เท ป ว างจ ำห น ่าย  ซึ่ง ค ุณ จ ิน ต ณ า  เสวิก ุล ได ้ให ้ข ้อ ม ูล เพ ิ่ม เต ิม ว ่า

“ ม ัน กำห น ดแน ่น อน  ตายต ัว เลยไม ่ได ้ห รอก ว ่าแต ่ล ะช ่วงน ั้น  เค ้าจ ะ ใช ้เว ล าน าน  

เท ่าไหร ่ ข ึ้น อ ย ู่ก ับ ผ ล งาน แ ล ะ ศ ิล ป ิน ข อ งเรา  ถ ้า เค ้า เป ็น ศ ิล ป ิน เบ อ ร ์ให ญ ่ ห ายไป น าน  ก ล ับ ม าก ็ต ้อ ง  

โ ฆ ษ ณ าน าน ห น ่อ ย  เป ิดต ัวให ้เห ็น ก ัน น าน ห น ่อย ส ื่อ ท ี่ใช ้ก ็จ ะม ีห ล าก ห ล าย ท ั้งว ิท ย ุ โทรท ัศน ์ สิ่ง 

พ ิม พ ์ อ ย ่า ง  นัท ม ีเร ีย  ช ุดน ี้ก ็เช ่น ก ัน  นัท เค ้าห าย ไ ป เก ือ บ ป ีก ว ่าจ ะ ม ีผ ล งาน ช ุด น ี้ เพ ื่อให ้แฟนๆ ค ิด 

ถ ึง ก ็ต ้อ งโฆ ษ ณ าอ ัล บ ั้ม ให ม ่ก ัน ล ัก ระยะ น ึง  อ ย ่างแ รก ก ็เพ ื่อ ให ้ค น ฟ ัง เค ้าร ู้ว ่า  นัท ม ีเร ีย  ก ล ับ ม าแล ้ว  

นะ อ ีก อ ย ่าง ก ็เพ ื่อ ต ้อ งก าร ให ้ผ ล งาน เพ ล งต ิด ห ูค น ฟ ังให ้ม าก  ให ้น าน  ถ ้าล ัง เก ต ุด ูช ่ว ง เท ป ว างแ ผ งน ั้น  

นัท ม ีเร ีย  จะโป รโม ท เยอะม าก  เร ิยก ว ่า  ด ูรายการเพ ล งช ่อ งไห น  หรือ ฟ ังว ิท ย ุคล ื่น ไห น  ก ็จะได ้ย ิน  

เพ ลงขอ งน ัท  ต รงน ี้ม ัน เป ็น ก ล ย ุท ธข อ งเราอ ย ่างห น ึ่งน ะ  ท ี่ต ้อ งก าร จ ะ ต อ ก ย ํ้าค น ฟ ัง  ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ 

จ ิน ต ณ า  เสว ิก ุล E x e c u tiv e  P ro m o te r  ล ังก ัด  แกรมม ี่ แกรน ด ์ , 3 0 พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

ส ำห ร ับ ย ุท ธว ิธ ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง ของ นัท ม ีเร ืย  ในช ุดน ี้ อ าจ ก ล ่าว ไ ด ้ 

ว ่า  ม ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งแ ล ะ ต ัว ศ ิล ป ิน ค ่อ น ข ้างม าก  ท ั้งน ี้เน ื่อ งจาก  บ ุคล ิกห น ้า 

ตา ป ระ ก อ บ ก ับ ค ว าม ส าม ารถ ท ี่โด ด เด ่น  ท ำให ้ นัท ม ีเร ืย  ได ้เป ร ียบ ใน เร ื่อ งช ่อ งท างการใช ้ส ื่อ เพ ื่อ  

ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง แ ต ่อ ย ่างไ ร ก ็ต าม ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ก ็ม ีข ีด จ ำก ัด ใน เร อ ง เว ล า เช ่น เด ียวก ับ  

แอม เส า ว ล ัก ษ ณ ์ ล ีละบ ุต ร  ท ั้งน ี้เพ ราะ เป ็น ช ่วง เวล าท ี่ใก ล ้เค ียงก ับ  ผ ล งาน ช ุด พ ิเศ ษ  อ ัลบ ั้ม  

SEVEN จ ึงท ำให ้แ ผ น ก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารต ล าด จ ำเป ็น ต ้อ งรวบ ร ัด เพ ื่อ ให ้ศ ิล ป ิน ได ้ม ีเวล า 

เพ ื่อ เต ร ียม ต ัวใน ผ ล งาน ช ิ้น ก ัด ไป  ซ ึ่งส าม ารถ ส ร ุป ได ้ด ังต ารางแ ผ น ก ล ย ุท ธ ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารต ล าด ผ ล  

งาน เพ ล ง ด ังน ี้



ตารางที 4.7 แสดงกลยุทธการลือสารเพือการส่งเสริมผลงานเพลง ศีลปีน น'ท มีเริย ผลงานชุด คัลเลอร์พ์ล

ช่วงเวลา ส์อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ กิจกรรม และ คอนเสิร์ต

28 ส .ค.-1 ก.ย 43 Teaser 29 ส.ค.43

4-8 ก.ย.43 สปอตบอกวันวาง ปล ่อยแผ ่นต ัด 1 (เด ี๋ยวนะ , ผ ู้ชายคนน ั้น 
ฉ ันให ้เธอ)

แถลงข ่าวเป ิดอ ัลบ ั้ม  ณ ตึก ซีมิค

1 1 -1 5 ก.ย 43 MV. ทายป ิญหา โปรโมตอ ัลบ ั้มท ี่ รายการ RVS. 
12 ก.ย.43

ข ่าวเป ิดต ัวอ ัลบ ั้ม

18-22 ก.ย.43 ส ป อ ต ว ัน น ี้21 ก.ย.43
MV. เพลงผ ู้ชายคนน ั้นฉ ันให ้เธอ

ข ่าวเบ ื้องหอ ังการถ ่ายทำม ิวส ิคว ีด ีโอ

25-29 ก.ย.43 ส ัมภาษณ ์เป ิดอ ัลบ ั้ม  แบง แบง แบง 
26 ก.ย.43

ปล ่อยแผ ่นต ัด 2 (ด ีจ ังเลย , ทายป ีญหา 1 
ต ่างก ันตรงไหน)

ข ่าวป ีกซ ้ายไทยร ัฐ

2-6 ต.ค. 43 MV. เด ี๋ยวนะ ส ัมภาษ ณ ์ รายการ RVS. 5 ต.ค.43 คอนเส ิร ์ตท ีว ี 5

7-31 ต.ค.43 สป อตว ัน น ี้ ปล ่อยแผ ่นเต ็ม
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2 )  น า ร ์ว ิน  ต ้า ร ์ อ ้ล บ ั้ม  ช ว น ? ม

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  (P ro d u c t P o s itio n in g ) น าร ์ว ิน  ต ้า ร ์ เป ็น เด ็ก ห น ุ่ม ท ี่ม ีบ ุค ล ิก ห น ้าต า 

ด ีม ีค ว า ม ส า ม า ร ถ โ ด ด เด ่น ใ น เร อ ง ก า ร เร ีย น ก ีฬ า  แ ล ะ ค ว าม ป ร ะ พ ฤ ต ิ ป ระกอบ ก ับ  ค ว าม ส าม ารถ  

พ ิเศ ษ ใน เร ื่อ ง  ก ารร ้อ งเพ ลง ท ำให ้ นาร ์ว ิน  ต ้าร ์ เป ็น เยาว ช น ด ีเด ่น  เป ็น ต ัว อ ย ่างท ี่ด ีแ ก ่เย าว ช น  

ด ้วยค ุณ ส ม บ ัต ิท ี่เพ ีย บ พ ร ้อ ม แ ล ะ น ่าช ื่น ซ ม  ท ำให ้ นาร ํว ิน  ต ้าร ์ ก ล าย เป ็น ข ว ัญ ใจ ข อ งเด ็ก ว ัยร ุ่น ใน  

ป ัจ จ ุบ ัน  สำหรับ ผลงาน ช ุด  ชวนชิม เป ็น ผล งาน เพ ลงช ุด ท ี่ 2 เน ้น ร ูป แบ บ และแน วเพ ลงท ี่ส น ุก  

ส น าน  ฟ ังส บ าย  ส บ าย ซ ึ่งไ ม ่เพ ีย งแ ต ่ม ุ่ง เฉ พ าะ ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ท ี่เป ็น ว ัย ร ุ่น เท ่าน ั้น  แต ่ผล งาน ช ุด น ี้ 

ค ร อ บ ค ล ุม ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ท ี่เป ็น ผ ู้ให ญ ่ด ้ว ย

ผ ล งาน เพ ล งช ุด ช ว น ช ิม  นี้ เป ็น ผล งาน เพ ลงใน แน วป ีอ ป แด น ซ ์ สน ุกสนาน เพ ิ่ม ส ีส ัน จากช ุด  

ท ี่ผ ่าน ม า  ซึ่ง น ารว ิน ต ้าร ์ เจ ้าข อ งผ ล งาน ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์ว ่า  “ ผ ลงาน เพ ลงช ุดน ี้เป ็น ส ไตส ัท ี่ต ้าร ์ช อบ  ป็ 

อ ป แ ด น ซ ์ สน ุกส น าน  ซ ึ่งม ีการน ำเอาแน วด น ต ร ีแบ บ ไท ยๆ  เข ้าม าส อ ด แ ท รก ล งไป ด ้วย เพ ื่อ ให ้ฟ ังง ่าย  

ข ึ้น  ในส1ว น ข อ งก ารท ำงาน  ต ้าร ์ก ็ได ้ม ีส ่วน ร ่วม ใน การท ำงาน ต รงน ี้ด ้วย  ได ้เส น อ ค วาม ค ิด  ทำให ้ผล 

งาน เพ ล ง ช ุด น ี้จ ึง ม ีค ว าม เป ็น ต ้าร ์เย อ ะ  ม ีท ั้งค วาม ส น ุก ส น าน แ ล ะค วาม ไพ เราะท ุก แ ง ่ม ุม  

(ห น ังส ือ พ ิม พ ์ข ่าวส ด , 3 ม ก ราค ม  25 44 )

ร ัชตะ ส ม ป ้ต ิไพ บ ูล ย ์ใน ฐ าน ะโป รโม เต อ ร ์ ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์ว ่า

“ สำหร ับ  ต ้า ร ์ น ั้น เราวางต ำแห น ่งให ้เค ้า เป ็น น ัก ร ้อ ง  ท ี่ม ีค ว าม ส าม าร ถ  ซึ่งนอก 

เห น ือ จาก  ก ารร ้อ งเพ ลง แล ้ว เน ี่ย  ต ้าร ์ เอ ง เค ้าก ็ม ีค ว าม ส าม าร ถ พ ิเศ ษ อ ื่น ๆ  อ ย ู่แ ล ้ว ท ี่น ่าย ก ย ่อ ง  ชื่น 

ซม เพ ราะฉ ะน ั้น  ภ าพ ข อ ง เค ้าน ั้น  ก ็จ ะ ต ้อ งอ อ ก ม าด ูด ี เป ็น ต ัว อ ย ่าง แ ก ่เย าว ช น  ซ ึ่งจะเป ็นอะไรท ี่ 

ช ่ว ย เส ร ิม บ ุค ล ิก ข อ ง เค ้าไ ด ้อ ีก ท างน ืง  อ ย ่างอ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้น ั้น  ก ็ไม ่ได ้แ ต ก ต ่างไป จ าก เด ิม ม าก น ัก  แนว 

ด น ต ร ีก ็ย ังค งใส  ใส เป ็น เพ ล งฟ ังส บ าย  แต ่ช ุดน ี้เค ้าจะโตข ึ้น  เป ็น ผ ู้ให ญ ่ม าก ข ึ้น ก ว ่าช ุด ก ่อ น  ก ล ุ่ม เป ้า  

ห ม าย ม ัน ก ็จ ะ ข ย าย ไ ป ก ว ้าง ข ึ้น  ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ร ัชตะ ส ม บ ัต ิไพ บ ูล ย ์ 1 P ro m o tio n  M a n a g e r  เมก 

เก อ ร ์เฮ ด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

- ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย  1 . กล ุ่ม คน ฟ ังท ั่วไป ท ี่ชอบ เพ ลงแน วป ็อป

2. เยาวชน ว ัยร ุ่น ท ั่วไป ท ี่ป ระท ับ ใจใน ต ัวศ ิลป ิน
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- ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ ส ำห ร ับ ผ ล งาน ช ุด ท ี่ 2 ของ น ารว ิน  ต ้า ร ์ น ั้น  แ ต ก ต ่างจ าก ช ุด แ ร ก ม าก  เน ื่อง 

จาก ต ัวศ ิล ป ิน  ค ือ น าร ่ว ิน  ต ้า ร ์โ ต ข ึ้น  เป ็น ผ ู้ให ญ ่ม าภ ข ึน  ภาพที่นำ เส น อ ส ำห ร ับ ผล งาน ช ุด น ี จ ึง เน ้น  

เค ร ื่อ งแต ่งกาย ท ี่ด ูเป ็น น1หญ่ ไม ่เน ้นส ีล ัน  เห ม ือ น ผล งาน ช ุด แรก  ด ัง เห ต ุผลส น ับ ส น ุน  ของ ฐ าป น ง ค ์
qj O' จ 9 จ dvS

ส ีล าว าน ัซ ย ์ C o s tu m e  ท ี่ก ล ่าว ว ่า

“ อ ัลบ ั้ม ช ุดน ี้ ต ้า ร ์ เค ้าจ ะ แ ต ก ต ่างจ าก ธ ุด ท ี่แ ล ้ว โ ด ย ส ิ้น เซ ิง  ท ั้ง เส ื้อ ผ ้า  และ ทรงผม 

ช ุดท ี่แล ้ว เน ื่ยจะเป ็น อะไรท ี่เด ็กๆ  ส ีล ันส ุดๆ เร ีย ก ว ่า  ต าม กระแ ส แ ฟ ช ั่น ว ัยร ุ่น  แต ่ส ำห ร ับ ช ุดน ี ต ้าร ์ 

เค ้าด ูโต ข ึ้น ท ั้งร ูป ร ่าง  ห น ้าต า  ช ุด น ี้ก ็เล ย ด ูแ ป ล ก ต า ไ ป  โ ด ย เฉ พ าะ  ทรงผม เราก ็แปลงโฉม ต ้า ร ์ ให ้ 

เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไ ป จ าก เด ิม ด ้ว ย ก าร ด ัด ผ ม ซ ึ่ง ก ็ด ูแ ป ล ก ไ ป อ ีก แ บ บ “( ส ัม ภ า ษ ณ ์ฐ า ป น ง ค ์ล ล า ว า น ัช ย ์,  

C o s tu m e  เม ก เก อ ร ์เอ ด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  2 5 4 4 )

ภาพที่4.10 ศิลปิน นารํวินต้าร์ ผลงานชุด ซวนชิม

- แนวความคิด (Concept) ผลงานเพลงแนวปิอปแดนช์ท่ีผสมผสานแนวดนตรีแบบไทย  ๆ
เข้ามาสอดแทรกได้อย่างลงตัว ด้วยภาษาร้องท่ีเรียบง่าย เพ่ือซวนให้แฟนเพลงลองเข้ามาสัมผัสกับ 
ความหลากหลายของงานดนตรี ในชุด ซวนชิม ชง รัชตะ สมปติไพบูลย์ ในฐานะโปรโมเตอร์ 
อธิบายเพ่ิมเติมว่า
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“ คอนเซ็ปต์-งานเพลง ของ ต้าร์ ชุดน้ี ก็โตข้ึนมาหน่อย แตกต่างจากชุดท่ีผ่านมา 
เพราะชุดน้ีจะเป็นแบบไทย  ๆ ท่ีฟังง่าย  ๆ ติดดิน ส่วนเร่ืองภาษาน้ันก็จะเป็นภาษาท่ีเรียบง่ายท่ีฟัง 
แล้วสามารถเข้าใจได้เลย ก็เป็นอะไรท่ีออกมาเน้นความเป็นต้าร์ค่อนข้างมาก มีท้ังสนุกสนานและ 
ความไพเราะทุกแง่มุม ก็เลยเป็นท่ีมาของช่ืออัลบ้ัมว่า ชวนชิม ซ่ึงก็หมายถึง ชักซวนให้แฟนๆของ 
ต้าท์ค้าลองมาชิมรสความสุขครบทุกรสชาติกับเมนูเด็ดอันหลากหลายทางดนตรีของงานช้ินน้ี” 
(สัมภาษณ์รัชตะสมใ]ติ1ไพบูลย์, 21 พฤษภาคม 2544)

ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

การกำหนดยุทธวิธีในการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ของ นาร์วิน ต้าร์นั้น จะมีรูป 
แบบท่ีแตกต่างไปจาก รูปแบบการใช้ส่ือ ของ เสือ ธนพล ค่อนข้างจะมาก โดยเน้นกิจกรรมทางส่ือ 
โทรทัศน์และวิทยุค่อนข้างจะมาก ท้ังน้ีเน่ืองจาก นาร์วิน ต้าร์มีบุคลิกหน้าตา เป็นจุดขาย 
ดังเหตุผลสนับสนุน ของ รัชตะ สมปติไพบูลย์ว่า

“ก าร ส ่ง เส ร ิม ก าร ต ล าด  ม ัน ไม ่ม ีห ล ัก ส ูต รต ายต ัวน ะ อ ย ่างศ ิล ป ิน บ างค น  ห น ้าต า 

เค ้า ข า ย ไ ด ้ ม ัน ก ็แน ่นอนว ่า เร า ต ้อ ง เอ าจ ุด ข าย ข อ ง เค ้าม า  P re s e n t  ต ัว อ ย ่าง  นาร ์ว ิน  ต ้าร ์ ห น ้าต า 
เค ้า ข า ย ไ ด ้ ค ว าม ส าม าร ถ ส ่ว น ต ัว ก ็ม ีม าก  อย ่างท ี่ร ู้ๆ  อ ย ู่ ห น ้าต าด ี เร ียน ก ็เก ่ง  ร ้อ งเพ ล งก ็เก ่งอ ีก  

ค ว าม ส าม าร ถ ข อ ง เค ้าม ีม าก ข น าด น ี้ ไป ออกรายการไห น ก ็ได ้ ต ้าร ์เค ้าได ้ห ม ด  อ ย ่างส ่าส ุด เล ่น  

ล ะค รได ้ด ้วย  ตรงน ี้ม ัน ก ็เป ็น ผ ลด ีก ับ ต ัว เค ้าไป  ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ร ัชตะ ส ม ป ต ิไพ บ ูล ย ์ 1 P ro m o tio n  

M a n a g e r  เม ก เก อ ร ์เฮ ด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

ส ำห ร ับ ย ุท ธว ิธ ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งข อ ง น าร ์ว ิน ต ้าร ์ น ั้น เน ื่อ งจาก  ศ ิลป ิน  

ม ีค ว า ม ส าม า ร ถ ห ล าย ด ้า น  ทั้ง ใน ด ้าน การส ืกษ 'า และ ค ว าม ส าม ารถ พ ิเศ ษ ใน เร ื่อ งก ารร ้อ ง เพ ล ง ทำ 

ให ้ศ ิล ป ิน ไ ด ้ร ับ ค ว าม น ิย ม แ ล ะ เป ็น ต ัว อ ย ่างท ี่ด ีแ ก ่เย าว ช น  ซ ึ่งน อ ก จ าก ค ว าม ส าม ารถ ด ังก ล ่าว แ ล ้ว  

ป ร ะ ก อ บ ก ับ บ ุค ล ิก ห น ้าต าข อ งศ ิล ป ิน ท ี่เป ็น จ ุด ข าย  นาร ่ว ิน  ต ้าร ์จ ึงถ ูก ท าบ ท าม ให ้ไ ป แ ส ด งล ะ ค รท าง 

ส ถาน ีโท รท ัศน ์กองท ัพ บ กช ่อง 7 อ ีก ด ้วย  ในเร ื่อง “ใต ้ร ่ม ไม ้เล ื่อย  เง า ศ ิร า ” ซ ึ่งน ับ ว ่า เป ็น อ ีก ก ล ย ุท ธ  
ห น ึ่งท ี่ช ่วยส ่ง เส ร ิม ผลงาน เพ ลงร ูป แบ บ ห น ึ่ง
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จะ เห ็น ได ้ว ่า  ย ุท ธว ิธ ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง ของ นาร ์ว ิน  ต ้าร ์ น ั้น อ าศ ัยส ื่อ  

ใน ก าร ส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งค ่อ น ข ้างม าก  ท ั้งส ื่อโทรท ัศน ์และส ื่อว ิทย ุ ด ัง ค ำอ ธ ิบ าย เพ ิ่ม เต ิม  ของ รัช 

ตะ ส ม บ ัต ิไพ บ ูล ย ์ ว ่า

“ แผนการโปรโมท ต ้าร ์น ั้น  ช ุดน ี้ เร า เน ้น ม ีเด ีย เก ือ บ ท ุก ต ัว เล ย  โ ด ย เฉ พ าะ อ ย ่าง  

ย ิ่ง  ก ารร ่ว ม ก ิจ ก รรม ก ับ ท างรายก ารว ิท ย ุ และ โทรท ัศน ์ จะ เห ็น ว ่า  ม ีก ารท ำก ิจก รรม ร ่วม ท ี่ท างราย  

ก ารว ิท ย ุจ ัด ข ึ้น ม า เช ่น C a m p u s  T ou r ต า ม ส ถ าน ศ ึก ษ าต ่าง   ๆ ตรงน ี้ ต ้า ร ์ เค ้าไ ด ้อ ย ู่แ ล ้ว  เพ ราะ เป ็น  

ต ัว อ ย ่าง ท ี่ด ีแ ก ่เย าว ช น  ท ำให ้ภ าพ ข อ ง เค ้าท ี่อ อ ก ม าต ีก ับ ต ัว ต ้าร ์ และ ก ็ผ ล ง าน ...” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ร ัชตะ 

ส ม บ ัต ิไ พ บ ูล ย ์, P ro m o tio n  M a n a g e r  เม ก เก อ ร ์เฮ ด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

อ าจ ก ล ่าว ไ ด ้ว ่า  ผ ล งาน เพ ล งช ุด  ชวนช ิม ขอ งศ ิลป ิน  นาร ์ว ิน  ต ้า ร ์ น ั้น อาศ ัยส ื่อ ใน ก ารส ่ง  

เส ร ิม ก าร ต ล าด ค ่อ น ข ้าง ม าก  ท ั้งส ื่อว ิทย ุ ส ื่อโทรท ัศน ์ และ ส ื่อ ส ิ่งพ ิม พ ์ ท ั้งน ี้เน ื่อ งจ าก ศ ิล ป ิน ม ีค ว าม  

ส าม าร ถ ร อ บ ด ้าน  จ ึงม ีข ้อ จำก ัด น ้อ ยใน เร ื่อ งก ารใช ้ส ื่อ  ซ ึ่งส าม ารถ ส ร ุป ได ้ด ังต ารางแ ส ด งย ุท ธว ิธ ีก าร  

ใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารต ล าด  ด ังน ี้



ต า ร า ง ท ี่ 4 .8  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ค ิล ป ีน ว ง  น า ร ์ว ิน  ต ้า ร ์ อ ัล บ ั้ม ช ว น ช ิม

ช ่ว ง เว ล า ส ือ ใ ฑ ร ท ัศ น ์ ส ือ ว ิท ย ุ ล ือ ส ิง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ืน ๆ

2 7  พ .ย .- !  ธ .ค . 4 3 ส ป อ ต บ อ ก ว ัน ว า ง ส ่ง แ ผ ่น ต ัด  1 ( เพ ล ง ช ิม  , เพ ล ง น ำ น ้อ ย  

แ พ ้ไ ฟ )

4 -8  ธ .ค . 4 3 ส ก ูป เป ิด ต ัว อ อ ก อ า ก า ศ  

เร ิ่ม  ร า ย ก า ร แ บ ง  แ บ ง  แ บ ง

ข ่า ว เป ิด อ ัล บ ั้ม

1 1 - 1 5 ธ .ค . 4 3  

ว า ง แ ผ ง  1 5  ธ .ค . 4 3

M V . เพ ล ง  ช ิม  

ส ป อ ต ว ัน น ี

โ ป ร โ ม ท อ ัล บ ัม ค ล ื่น ว ิท ย ุ H o t  w a v e แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด อ ัล บ ั้ม  ท ี่ช ัน  31 

อ า ค า ร ซ ีม ิค  บ ี

1 8 - 2 2 ธ . ค . 4 3 ส ่ง แ ผ ่น ต ัด  2  ( ร ัก เธ อ เพ ร า ะ เธ อ น ่า ร ัก  , 

ส ะ ก ด ใ จ  . ใ ต ้เง า ร ัก )

2 5 - 2 9  ธ .ค . 4 3 M V . น ำ น ้อ ย แ พ ้ไ ฟ  1 

ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5

ร ่ว ม ง า น  R V S . F u n  F a i r

1 -5  ม .ค . 4 3 ส ป อ ต ว ัน น ี้ ข ่า ว เบ ือ ง ห ล ัง ม ิว ส ิค ว ีด ีโ อ

8 -1 2  ม .ค . 4 4 M V . เพ ล ง ส ะ ก ด ใ จ ส ่ง แ ผ ่น เต ็ม ท ั่ว ป ร ะ เท ศ ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม เป ็น ต ัว แ ท น เย า ว ช น เร ีย น  

ด ใ น ง า น  U - G u id e  &  U - P a r ty

ÇDr o
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3) ศิลปีนวง China Doll อ้ลบม China more

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  (P ro d u c t P o s itio n in g ) วง C h in a  Doll ม ี'จ ุด เด ่น อ ย ู่ท ี่ศ ิลป ีน ท ี่ม ี 

บ ุค ล ิก ห น ้าต าโ ด ด เด ่น  เน ้น ค วาม ห ม วย ป ระก อ บ ก ับ ล ีล าก ารเต ้น ข อ งศ ิล ป ิน  ท ำให ้ วง C h in a  Doll 

น ัน ป ระ ส บ ค วาม ส ำเร ็จ เป ็น เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก  และ โด ่งด ังท ั้งใน แล ะต ่างป ระเท ศ ใน อ ัลบ ั้ม เป ิด ต ัวช ุด แรก  

ก ับ เพ ลงซ ื่อ  “ห ม ว ย น ี่ค ่ะ ’’ ส ำห ร ับ อ ัลบ ั้ม ช ุดน ี้ เป ็น ผล งาน เพ ลงช ุด ท ี่ 2 ซ ึ่งย ังค ง เอ ก ล ัก ษ ณ ์ข อ ง  วง 

C h in a  Doll ด ้ว ย เพ ล งท ี่ผ ส ม ผ ส าน ภ าษ าจ ีน เข ้าไ ว ้ด ้ว ย ก ัน  และเน ้น เพ ลงฟ ังป ิอป แดน 'ซ ์ เต ้น  สนุก 

สนาน

ศิลปินวง วง C h i n a  Doll ประกอบไปด้วย สองสาว ซ่ือ แบลล์ และ หว่าหวา เร่ิมเข้าสู่วง 
การคร้ังแรกด้วยการเป็นแดนซ์เซอร์ให้กับศิลปินแกรมม่ีฯ ช่ือดัง เช่น นัท มีเรีย 1 มอส ปฏิภาณ 1 
นาร็วิน ต้าร์ ฯลฯ หลังจากน้ันก็ได้เข้าร่วมโครงการ “อังกอร์ ออดิช่ัน” กับ ลังกัด อังกอร์ จึงได้มี 
โอกาสทำผลงานเพลงชุดแรก ซ่ึง ศิลปิน ท้ัง 2 คน ก็ได้มีร่วมโชว์ผีมีอในการแต่งเพลงด้วย “ ในอัล 
บ้ัมน้ี นอกจากจะได้ร้องคอรัสแล้ว ยังมีส่วนร่วมในการแต่งเน้ือร้องท่อนแร็พท่ีเป็นทำนองจีนด้วย

เก่ียวกับท่ีมาของคอนเซ็ปต์และซ่ือวง น้ัน ธนวัฒ สืบสุวรรณ กรรมการผู้จัดการ ลังกัดอัง 
กอร์ในฐานะ E x ec u t i v e  Promotor ให้สัมภาษณ์ว่า " สำหรับคอนเซ็ปของ "ไชน่า ดอลล์’’ น้ัน มา 
จากบุคลิกหน้าตาของศิลปีนทั้ง 2 คน ที่มีหน้าตาคล้ายชาวจีน เลยเป็นที่มาของคำว่า ‘‘ไชน่า" 
ส่วนคำว่า ‘‘ดอลล ์” ก็เป็นอะไรที่สื่อถึงความเป็นเด็กผู้หญิงน่ารักๆ ได้ดี ก็มาลงตัวที่ชื่อ ไชน่า 
ด อลล ์ เป็นชื่อของอัลบั้มที่คนรู้จักกันทั่วไป " (อ ัมภาษณ ์ ธนวัฒ สืบสุวรรณ 1 กรรมการผู้อำนวย 
การ อังกัดกรีนปีนอั, 18 ตุลาคม 2544)

- กลุ่มเป้าหมาย
1. กลุ่มผู้ฟังวัยรุ่นท่ัวไปท่ีชอบเพลงในแนวปิอปแดนช์ สนุกสนาน ผสมผสานแนวทำนองจีน
2. กลุ่มผู้ฟังในแถบโซนเอเชีย เช่น ไต้หวัน ฮ่องกง

ผลงาน ข อ งวง C h in a  Doll ท ี่ผ ่าน ม า  นั้น จ ัด ไ ด ้ว ่าป ระ ส บ ค ว าม ส ำเร ็จ อ ย ่างม าก ใน ป ร ะ เท ศ

แ ถ บ ภ ูม ิภ าค เอ เช ีย  โด ย เฉ พ าะ  ประเทศไต ้หว ัน  และ ฮ ่องกง เร ิ่ม จาก  อ ัล บ ั้ม แ รก ท ี่ท ำยอ ด ข ายได ้เก ิน

ล ้าน ต ล ับ ใน เว ล าอ ัน รวด เร ็ว  ไม ่ม ีใครไม ่ร ู้จ ัก “ห ม ว ย น ี่ค ่ะ ” ห ล ังจาก น ั้น  ไช น ่าด อ ล ล ์ ก ็เร ิ่ม ข ย าย
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ค ว าม ด ังแ บ บ ก ้าว ก ร ะ โ ด ด ส ู่ภ ูม ิภ าค เอ เช ีย  ด ้ว ย ก าร อ อ ก อ อ ัล บ ั้ม  “ห ม ว ย น ี่ค ่ะ ” เป ็น ภ าษ าจ ีน แ ม น ด า  

รน ท ี่ป ร ะ เท ศ ไ ต ้ห ว ัน ผ ล ป ร าก ฎ ว ่าไ ด ้ร ับ ค ว าม น ิย ม อ ย ่างท ้ว ม ท ้น ต ิด อ ัน ด ับ  1 ใ น 3 ของ 

ท ้อ ป เซ ล อ ัล บ ั้ม ท ี่ม ียอ ด ข ายส ูงส ุด  ท ั้งท ี่ ป ระ เท ศ  ไต ้หว ัน และ ฮ ่องกง ซ ึ่งก ็จ ัด ได ้ว ่า  เป ็น อ ีก ต ล าด  

ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ก ล ุ่ม ให ญ ่ท ี่ม ีก ำล ัง ซ ื้อ ค ่อ น ข ้างม าก

-ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ สำหรับ สองห ม วยแห ่งวง C h in a  Doll ภ าพ ท ี่น ำเล น อ อ อ ก ไป  ค งไม ่แต ก ต ่าง 

ไป จ าก ผ ล งาน เพ ล งช ุด แ รก ท ี่ผ ่าน ม า ย ังค งเน ้น ค อ น เซ ็ป ข อ งอ ัล บ ั้ม แ ล ะช ื่อ วง ค ือ ต ุ๊ก ต าจ ีน  (C h in a  

Doll) ท ั้งน ี้เพ ื่อ ให ้เก ิด ค วาม ส อ ด ค ล ้อ งก ับ แ น วด น ต ร ีป ็อ ป ท ี่ผส ม ผ ส าน แ น วด น ต ร ีต ะว ัน อ อ ก  ประกอบ 

กับ บ ุค ล ิก ห น ้าต าข อ งศ ิล ป ิน ท ี่ม ีห น ้าต าใก ล ้เค ีย งก ับ ช าว จ ีน  ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ งท ั้งส อ งจ ึงอ อ ก ม าใน  

แ น ว ต ะ ว ัน อ อ ก ท ี่บ ่งบ อ ก ถ ึงค ว าม เป ็น จ ีน ท ั้ง เส ื้อ ผ ้าแ ล ะ ท รงผ ม

ภ าพ ท ี่ 4 .11 ศ ิลป ิน วง C h in a  Doll ผ ล งาน ช ุด  C h in a  M ore

เก ียวก ับ  แ น วค วาม ค ิด  (C o n c e p t)  เร ื่อ งก าร แ ต ่งก าย ใน อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ธ น ว ัฒ  ส ืบส ุวรรณ  ได้ 
อ ธ ิบ าย เพ ิ่ม เต ิม ว ่า



9 5

“ ทั้ง เบ ล ล ์ และ ห วาห ว ่า  2 คนนี้ ห น ้าต าเค ้าไ ด ้อ ย ู่แ ล ้ว  บ ่งบ อ ก ถ ึงค วาม เป ็น จ ีน  

เร ื่อ งห น ้าต าจ ึงไ ม ่ม ีป ัญ ห า ส ่วน เร ื่องเส ื้อผ ้า เค ร ื่อ งแ ต ่งก าย  น ั้น ส ำห ร ับ อ ัลบ ั้ม ช ุดน ี้ เราย ังค งเน ้น  

ต าม ค อ น เซ ็ป เด ิม  ค ือ ห ม วยจ ีน  แ ต ก ต ่างจ าก ช ุด ท ี่แ ล ้ว  ตรงที่ ไม ่เน ้น ส ิส ัน จ ัด จ ้าน  เท ่าช ุด ก ่อ น  แต ่ย ัง 

ค ง เน ้น ค ว าม เป ็น ห ม ว ย อ ย ู่เห ม ือ น เด ิม  เส ื้อ ผ ้าก ็จ ะ เป ็น ป ร ะ ม าณ ว ่า  จ ีน ป ร ะ ย ุก ต ์ นะ อ อ ก แบ บ ม า 

เป ็น พ ิเศ ษ เพ ื่อ ให ้เห ม าะ ส ม ก ับ ก าร ใช ้งาน  ท ี่ส ำค ัญ ศ ิล ป ิน เราใส ่แ ล ้ว ต ้อ งค ล ่อ งต ัว  ก ็จะ เน ้น ก าง เก งต ัว  

ใหญ ่ๆ  เพ ราะงาน เพ ล งข อ ง C h in a  Doll เป ็น เพ ล ง เต ้น  สน ุกสนาน “(ส ัม ภ า ษ ณ ์ ธน ว ัฒ  ส ืบส ุวรรณ  1 

ก ร ร ม ก าร ผ ู้อ ำน ว ย ก าร ส ังก ัด ก ร ีน บ ีน ส ั , 18 ต ุล าค ม  25 44 )

•แนวความคิด (Concepts ศิลปินคู่ สองหมวยในนาม “ตุ๊กตาจีน’’ มาพร้อมกับจุดเด่นใน 
เร่ืองลีลาการร้อง การเต้น ท่ีไม่เหมือนใคร ผสมผสานทำนองและแนวดนตรีตะวันออก ท่ีเน้นความ 
สนุกสนาน ความคึกคัก ความมันสัท่ีฉุดไม่อยู่ ดังบทสัมภาษณ์เพ่ิมเดิมของ ธนวัฒ สืบสุวรรณ ว่า

“ China Doll น้ัน คอนเซ็ปต์ของชุดน้ี ก็ไม่แตกต่างไปจากชุดท่ีแล้วมากนัก ก็คือ 
ยังคงเน้น เพลงท่ีมีแนวดนตรี จังหวะและห่วงทำนอง ท่ีสนุกสนาน เป็นหลัก และท่ีสำคัญก็คือ จะมื 
ท่อนแร็พท่ีเป็นภาษาจีนแมนดารินสอดแทรกอยู่ในช่วงกลางในเกือบจะทุกเพลง เรียกว่าเป็นความ 
สามารถเด่นของศิลปินเลยก็ว่าได้ ในชุดน้ีจะมืท่ีแตกต่างจากชุดท่ีแล้วก็ตรงท่ีเส้ือผ้า เคร่ืองแต่ง 
กาย ท่ีดูจะออกแนวจีนมากกว่าชุดแรก ในอัลบ้ัมน้ี จะเป็นชุดแนวจีนมองโกล แต่ก็นำมาประยุกต์ 
ให้เหมาะกับความเหมาะสมในการร้องและเต้นอย่างท่ีเห็น “ (สัมภาษณ์ ธนวัฒ สืบสุวรรณ 1 
กรรมการผู้อำนวยการ สังกัด อังกอร์ 1 15 ตุลาคม 2544)

ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

การวางแผนการใช้ส่ือสำหรับการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงในผลงานเพลงชุดน้ีน้ัน เน้น 
การส่ือสารท่ีมุ่งกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นวัยรุ่นท่ีชอบความสนุกสนานเป็นหลัก โดยเน้นตลาดท้ังในและ 
ต่างประเทศโดยคุณธนวัฒสืบสุวรรณ ได้ชี้แจงเพ่ิมเดิมว่า

“ ก ารวางแผ น ก ารใช ้ส ื่อ  จริงๆ แล ้วน ี่ P ro c e s s  ม ันก ็ม ืไม ่ก ี่ข ั้น ตอน ห รอกน ะ แต ่ม ัน  
จ ะ เป ็น เร ื่อ งท ี่ค ่อ น ข ้างจ ะ ล ะ เอ ีย ด น ิด น ึง  ม ัน ก ็เห ม ือ น ก ับ เราจ ะ ข ายข อ งน ะ  เราก ็ต ้อ งร ู้ใช ่ม ั้ยว ่า  สิน 

ค ้า เร าค ือ อ ะ ไ ร  ข าย เพ ล งก ็เห ม ือ น ก ัน  เราต ้อ งร ู้ว ่า  ศ ิล ป ิน เราเป ็น ใค ร เราวางให ้เค ้าอ ย ู่ต รงไห น

อ ย ่างศ ิล ป ิน ส ังก ัด อ ังก อ ร ์น ั้น  ส ่วน ให ญ ่เราจ ะวาง P o sitio n in g  เค ้าให ้เป ็น แ บ บ อ ย ่างว ัย ร ุ่น  เน้น Idol
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ซะส่วนใหญ่ ยุทธวิธีการส่งเสริมการตลาดของเราส่วนใหญ่ก็จะเน้นแนววัยรุ่น ไม่ว่า จะเป็นท่าเต้น 
หรือ การแต่งกาย อย่าง China Doll น่ีก็ใช่ เส้ือผ้าการแต่งตัว มันก็ดู'จะ เท Trend นะ ตรงน้ีเรารู้ว่า 
เค้าเหมาะกับอะไร เราก็จะวางเค้าไว้ตรงน้ัน “ (สัมภาษณ์ ธนวัฒ สืบสุวรรณ , กรรมการผู้อำนวย 
การ สังกัดกรนบีนสั1 18 ตุลาคม 2544)

วง China Doll น้ัน ทางทีมงานสังกัดอังกอร์ได้จัดว่าตำแหน่งให้เป็นศิลปินวัยรุ่น โดยเน้น 
ความโดดเด่นในเร่ือง เสียงร้อง ท่าเต้น และการแต่งกาย ซ่ึงเป็นเอกลักษณ์ของศิลปิน สำหรับกล 
ยุทธการส่ือสารน้ัน แตกต่างไปจากผลงานเพลงของศิลปินคนอ่ืนตรงท่ีเน้นท้ังตลาดในประเทศและ 
ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะภูมิภาคเอเชีย

“ ตอ น ช ่วงท ี่ศ ิลป ิน เรา H ot ส ุดส ุด น ี่ก ็'จะม ีนะ ให ้ไ ป ส ัม ภ าษ ณ ์ต าม ร าย ก าร ว ิท ย ุ 

บ ้าง  ห ร ือไป ร ่วม ก ิจกรรม ใน รายการต ่างๆ  บ ้าง  ข ึ้น อ ย ูก่ับคิว อ ย ่าง  C h in a  Doll นี่ ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย  

เราไม ่ไ ด ้แค่เฉ พ าะ  ว ัยร ุ่นไทย เท ่าน ั้นนะ โน่น.. เราก ้าวไป ไกลถ ึง ไต้หวันโน่น ... เคยม ีเห ม ือ น ก ัน ท ี่ 

เค ้า  H o t ม าก   ๆ รายก ารว ิท ย ุก ็จ ะ ใช ่ว ิธ ีก าร  P h o n e  เท เข ้า ม า ห า เร า  ส ัม ภ าษ ณ ์ส ด ข ้าม ป ร ะ เท ศ เล ย  

ต รงน ี้ม ัน ก ็เป ็น อ ะ ไรท ี่ได ้อ ารม ณ ์น ะ  คนฟังเค ้าก ็เอ อ ... ม ัน ค งดังจริง เล ย ต ้อ งม ีก าร ส ัม ภ าษ ณ ์ส ด ก ัน  

ข น าด น ี้ เร ียกได้ว ่าย ุท ธ ว ิธ ีน ี้ก ็ใช ้ได ้น ะ  ’’ (ส ัม ภ า ษ ณ ์ธ น วัฒสืบส ุว ร ร ณ ,ก ร ร ม ก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร  

ส ังก ัดกร ีน บ ีน ส ั , 18 ต ุล าค ม  25 44 )

สำหรับยุทธวิธีการใช่ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ของ วง China Doll น้ัน ใช้ส่ือในการ 
โปรโมทไม่มากนัก ซ่ึงส่วนใหญ่ทางต้นสังกัดจะเน้นในเร่ืองกิจกรรมการโปรโมทในต่างประเทศเป็น 
ส่วนใหญ่ ท้ังน้ีเพราะ กลุ่มเป้าหมายหลักของ วง China Doll คือ กลุ่มเป้าหมายในแถบภูมิภาคเอ 
เชีย ดังจะเห็นได้จากตารางแสดงยุทธวิธีการส่งเสริมผลงานเพลง ดังน้ี



ต า ร า ง ท ื 4 .9  แ ส ด ง ก ล ย ูท ธ ก า ร ส ือ ส า ร เพ ือ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิล ป ีน ว ง  C h i n a  D o l l  อ ัล บ ัม  C h i n a  M o r e

ช ่ว ง เว ล า ส ื่อ โท ร ท ัศ น ์ ส ื่อ ว ิท ย ุ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ื่น ๆ

1 0 -1 4 ธ.ค.43 นำเสนอสถ ู๊ป เป ิดต ัวอ ัลบ ัมใหม ่ กับ ส ่งแผ ่นต ัดโปรโมท

การกล ับมาอ ีกคร ัง ของ 2 หมวย

15-25 ธ.ค. 43 สปอตบอกว ันวาง เริ่ม 15 ธ.ค.43 โปรโมทผลงานให ม ่ทาง คลื่น 91.5 ข ่าวเบ ืองหล ังการถ ่ายทำม ิวส ิคว ีด ีโอ โปรโมทอ ัลบ ั้มท ี่ เวป ไซ ด ์ eotoday.com

ว า ง แ ผ ง  15 ธ .ค .43 MV. เพลง โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ

26 ธ.ค.-ร ม.ค.44 ส ัมภาษณ ์รายการเกมฮอต เพลงฮิต

สปอตโฆษณ า

6-15 ม.ค. 44 MV. เพลง คนหน ้า ม. ส ัมภาษณ ์คล ื่น  91.5 Mhz. ข่าว การม ีส ่วนร ่วมโชว ์ผ ่ม ือการแต ่ง ร ่วมโชว ์คอนเส ิร ์ตในงานเฉล ิมฉลอง

แสดงโชว ์ รายการ แฮป ป ีเบ ิร ์ด เดย ์ เพลงในผลงาน ท ี่ประเทศไต ้หว ัน

16-30 ม.ค.44 สปอตโฆษณ า ส ่งแผ ่น เต ็ม เพลงโปรโมท ข ่าวสร ้างกระแสตอกย ํ้าความน ิยม

ท ั้งในและต ่างป ระเท ศ

1-15 ก.พ. 44 พร ีเซนเตอร ์ให ้นำอ ัดลม โคคา โคล่า

CD-ง
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4) Dargon 5 อัลบั้ม Dargon 5

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  (Product Positioning) ศ ิล ป ิน  Boy Band ท ี่ม ีร ูป ร ่างห น ้าต า และ 

บุคลิกดี เป ็น ศ ิลป ิน ห น ้าให ม ่ ไม่เค ย ม ีผ ล ง าน เพ ล ง ม าก ่อ น  ใน วงป ระก อ บ ด ้วย  5 หน ุ่ม ได ้แก ่ โอ้ค 

เต ้ ห ยวน แอนด ี้ และ เต ๋า  ซ ึ่งแ ต ่ละค น ก ็เค ย ม ีผ ล ง าน ผ ่าน ส าย ต าผ ู้ซ ม ใ น ง าน โ ฆ ษ ณ าต ่าง ๆ ม าบ ้าง  

แล้วส ำห ร ับ ผ ล งาน ชุด Dargon 5 เป ็น ผล งาน เพ ลงช ุด แรก ข อ ง 5 หนุ่ม ท ี่เน ้น จ ังห วะและส ืส ํน ่แน ว 

ดนตร ีท ันสม ัย อ ีก ห น ึ่งผ ล งาน เพ ล งท ี่ม าแ รงส ำห ร ับ  ศ ิล ป ิน ว งช ายล ้ว น

- ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย  1. กล ุ่มคน ฟ ังท ั่วไป ท ี่ช ื่น ชอบ เพ ลงใน แน วป ิอป  สน ุกสนาน

2. ก ล ุ่ม ว ัยร ุ่น ท ี่ช ื่น ช อ บ ศ ิล ป ิน ห น ้าต าด ี

- ภาพลักษณ์ ลำหรับ ผลงานเพลงชุด Dargon 5 เป็นผลงานพลงชุดแรก ทางทีมงาน 
ลังกัดกรีนบีนลั ต้องทำการศึกษาบุคลิกลักษณะของศิลปินท้ัง 5 คน แต่ละคนก็จะมีบุคลิกท่ีแตก 
ต่างกัน เพ่ือให้เกิดความลงตัวมากท่ีสุด ด้วยบุคลิกท่ีแตกต่างกันออกไป ภาพท่ีออกมาจึงเน้นแนว 
ผสมผสานความแตกต่างให้ประสานกันอย่างกลมกลืน ภาพรวมของวงจึงดูหนักแน่น มีชีวิตชีวาท้ัง 
ความลามารถด้าน Performance และการร้องท่ีทุกคนต่างโดดเด่นในแต่ละอารมณ์และบุคลิก

ภาพที 4.12 ศิลปินวง Dragon 5 ผลงานชุด Dragon 5
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เน่ืองจากวง Dargon 5 เป็นศิลปินหน้าใหม่สำหรับวงการเพลง การสร้างจุดขายเพ่ือดึงดูด 
ความสนใจของผู้ฟังกลุ่มเป้าหมายเป็นส่ิงท่ีสำคัญมาก โดยเฉพาะการกำหนดภาพลักษณ์และการ 
วางตำแหน่งให้ศิลปิน เก่ียวกับเรองน้ีโปรโมเตอร์ลังกัดกรีนบีนส์ให้สัมภาษณ์ว่า

“ วิธีการโปรโมช่ันศิลปินหน้าใหม่เราต้องสร้างจุดสนใจให้น่าติดตามว่าเค้า คือ 
ใคร อย่าง วง Dargon 5 เค้าจะใหม่มากเลยสำหรับวงการเพลง เราก็ต้องหา Concept แล้วว่า 
ต้องการส่ืออะไรให้คนฟัง จนในท่ีสุดเราก็ได้ข้อสรุปแล้ว่า น่าจะดึงความเป็น ผู้ชายเท่ห์  ๆ บุคลิกดี 
บวกกับความสามารถในเร่ืองการเต้นของพวกเค้าออกมา อัลบ้ัมน้ีเราจึงเน้นในเร่ืองของความเป็น 
boyband อัลบ้ัมชุดน้ีเราจึงเน้นกิจกรรมการส่ือสารการตลาดค่อนข้างจะมากหน่อย เพราะ
ต้องการเปิดตัวศิลปินให้คนฟังรู้จัก ” (สัมภาษณ์ กรีซ จิตตมัย 1 Executive Promotor สังกัดกรีน 
บีนสั1 17 ธันวาคม 2543)

•แนวความคิด (Concept) ศิลปินหนุ่มวงใหม่ (Boy Band) ท่ีมาพร้อมกับแนวดนตรีปีอป 
แดนซ์ หลากหลายสีสันท่ีเรียบเรียงภายใต้ความทันสมัยและความหนักแน่นของดนตรี เพลงเร็วจะ 
แบ่งเป็น 2 อารมณ์ คือ เพลงเชิงบู๊ท่ี'ให้ความรู้สึกมันสั แสดงพลังความเป็นชายหนุ่ม อีกอารมณ์ คือ 
เพลงสนุก แสดงให้เห็นความสนุกสานาน เฮฮาตามประสาหนุ่ม ดังคำอธิบายเพ่ิมเติมของ กรีซ 
จิตตมัย ว่า

“ Dragon 5 เป็นศิลปิน Boy Band ล่าสุดท่ีเราเพ่ิงเปิดตัวไปไม่นาน คอนเซ็ปต์ 
ชุดน้ี ก็จะเน้นไปท่ีความแตกต่างของบุคลิกท่ีสามารถประสานกันได้อย่างกลมกลืน ทำให้ภาพรวม 
ของวงหนุ่มดูหนักแน่น มีชีวิตชีวา ไม่ว่าจะเป็นเพลง ท่าเต้น หรือ แม้แต่ เคร่ืองแต่งกาย ท่ีใซในอัล 
บ้ัมชุดน้ี แน่นอนว่าจะต้องเป็นในแนว Asian ท่ีมีแรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมและยุทธวิธีการต่อส่ 
แขนงต่าง  ๆ ของตะวันออกมาผสมผสานกันจนออกมาเป็นในแบบท่ีเห็น “(สัมภาษณ์ กรีซ จิตตมัย 1 
Executive Promotor 1 17 ธันวาคม 2543)

ยุทธวิธีกา?ส่ือสารเพ่ือทา?ส่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับศิลปินหน้าใหม่ท่ีไม่เคยมีผลเพลงมาก่อน จำเป็นต้องวางแผนการใช้ส่ืออย่าง
ละเอียด รอบคอบ ท้ังน้ีเพราะไม่มีข้อมูลช่วยในการวางแผน ดังน้ันเพ่ือให้เกิดความผิดพลาดน้อย 
ท่ีสุด จึงต้องมีการทำวิจัย พิจารณาแนวโน้ม สถานการณ์ตลาด รวมไปถึงคาดการณ์ล่วงหน้า กล
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ยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสรมผลงานเพลง ของ วง Dargon 5 จะเห็นได้ว่า ใช้ส่ือในการโปรโมท 
ผลงานเพลงและตัวศิลปินค่อนข้างจะมาก ท้ังน้ีเน่ืองจากเป็นศิลปินหน้าใหม่ ประกอบกับบุคลิก 
หน้าตาท่ีโดดเด่น จึงไม่มีข้อจำกัดในเรองการใช้ส่ือ สำหรับอัลบ้ัมชุดน้ี ทางทีมงาน สังกัดกรีน'บีนสั 
พิถีพิกันในเร่ืองการผลิตมิวลิควีดีโอ และ Teaser เปิดศิลปินและผลงานเพลงตัวมาก ท้ังน้ีเพราะ 
ต้องการให้ดูแปลก ดึงดูดความสนใจผู้ฟัง ดังเหตุผลสนับสนุน ของ กรีซ จิตตมัย ว่า

“ สำหรับศิลปินหน้าใหม่น้ัน เราก็อาจจะทำ Teaser ข้ึนมา เพ่ือเรียกร้องความ 
สนใจจากผู้ชมว่า เค้าเป็นใคร อย่างเช่น Dargon 5 เราทำ Teaser เปิดตัวเพ่ือให้คนสนใจว่า พวก 
เค้าเป็นใครมาจากไหน จุดหน่ึง เป็นเพราะว่า พวกเค้าหน้าใหม่มากเลยสำหรับวงการเพลง ไม่
เคยร้องเพลงมาก่อน คนไม่รู้จัก การจะทำ Teaser เปิดตัวก็จะต้องมาดูอีกนะว่า จะทำยังไงดีให้ 
คนสะดุด คือ เห็นแล้ว'ปิง อยากติดตามผลงานของเรา ในท่ีสุดเราก็ได้ idea ว่าน่าจะทาตัว
ศิลปินให้เป็นตัวดำ อำพรางตัวศิลปิน แล้วค่อยมาเปิดตัวทีหลัง ยุทธวิธีน้ีก็ได้ผลนะ เพราะมีคน 
ถามมาเยอะเหมือนกันว่า 5 หนุ่มตัวดำน้ันเป็นใคร ” (สัมภาษณ์ กรีซ จิตตมัย 1 Executive 
Promotor สังกัดกรีนบีนสั , 17 ธันวาคม 2543)

ด้วยบุคลิกหน้าตาท่ีเป็นจุดเด่นของ 5 หนุ่มวง Dargon 5 ทำให้มีการวางแผนการใช้ส่ือใน 
การโปรโมทตัวศิลปินค่อนข้างจะมาก ช่วงระยะเวลาดังกล่าวจะเห็น วง Dargon 5 ปรากฏตัวทาง 
รายการโทรทัศน์รายการต่างๆ ค่อนข้างจะถ่ี โดยเฉพาะอย่างย่ิง รายการท่ีมีกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น 
เพ่ือเป็นการส่งเสรีมผลงานเพลงและภาพลักษณ์ของศิลปินทางอ้อม เก่ียวกับเร่ืองน้ี กรีซ จิตตมัย 
ได้ช้ีแจงเพ่ิมเติมว่า

“ ส่ิงท่ีจะช่วยเสรีมภาพลักษณ์ของศิลปินอีกอย่างก็คือ การให้ศิลปินไปออกตาม 
รายการต่างๆ อย่างไปร้องเพลงโชว์ความสามารถ โชว์พลังเสียง ของศิลปิน ตามรายการเพลง 
ต่าง  ๆ รวมไปถึงการไปสัมภาษณ์ ปรากฏตัวตามรายการต่างๆ ก็ดีนะ ทำให้คนรู้จักศิลปินเรามาก 
ข้ึน แต่ก็ไม่ใช่ไปออกมันซะทุกรายการนะ เราก็เลือกท่ีจะไปออกเหมือนกัน ไม่ใช่ว่าเค้าติดต่อมา 
ทุกรายการ แล้วเราก็พาศิลปินเราไปออกหมด บางคร้ังเราก็ดูด้วย ถ้าไปออกแล้ว Image ท่ีออกมา 
มันไม่ดี เราก็ไม่ให้ศิลปินเราไปออกนะ เสียเวลาเปล่าๆ อย่าง Dargon 5 น้ัน เราดูแล้วว่าหน้าตา 
เค้าขายได้ ตรงน้ีเรียกได้ว่าเป็นจุดเด่นของพวกเค้าท่ีเราเอามาขายได้ เราก็เน้นมีเดียโทรทัศน์ค่อน 
ข้างจะมาก “(สัมภาษณ์ กรีซ จิตตมัย 1 Executive Promotor สังกัดกรีนบีนสั , 17 ธันวาคม 
2543)
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3.แนวเพลงป้อปร็อก มีท้ังหมด 4 ชุด ได้แก่
1) ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัลอัลบ้ัม X-Ray
2) หนุ่ย นันทกานต์ อัลบ้ัม Inside Out
3) ศิลปินวง China Dolls อัลบัม China More
4) ศิลปินวง Dragon 5 อัลบัม Dragon 5

1) ป ีเตอร ์ คอร์ปไดเรนด้ล อัลบั้ม X-Ray

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) ชายหนุ่มท่ีมีความโดดเด่นในเรองบุคลิก 
หน้าตา อุปนิสัยร่าเรง และอารมณ์ดี เคยมีผลงานในด้านการถ่ายแบบโฆษณามาก่อนท่ีจะเข้ามา 
ทำงานเพลง ด้วยความบุคลิกหน้าตาท่ีดึงดูด ทำให้ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล เป็นขวัญใจของวัยรุ่น 
ท่ัวไป ปลายปี 2540 ปีเตอร์เร่ืมก้าวล่เสันทางดนตรีอย่างเต็มตัว ด้วยการออกอัลบ้ัมชุดแรก ช่ือ 
“หินผากาดาบ” ซ่ึงได้รับการต้อนรับจากแฟนเพลงอย่างอบอุ่น ปีเตอร์จึงมีผลงานเพลงชุดที่2 ช่ือ 
ชุด “เมจิค ปีเตอร์” จนกระท่ังมาถึง ผลงานชุดปัจจุบัน คือ X-Ray เป็นงานเพลงแนว ปิอปร็อค ท่ี 
ฟังง่าย เข้มข้นท้ังเน้ือหา และ แนวดนตรี ผลงานชุดน้ี ได้ โอม ชาตรี คงสุวรรณ มาควบคุมดูแล 
การผลิตอย่างใกล้ชิด เก่ียวกับเร่ืองน้ี ไพศาล เงินพุ่มโปรโมเตอร์อัลบ้ัมชุดน้ี ให้สัมภาษณ์ว่า

“ ก่อนอ่ืนเลยเน่ีย เราต้องดูท่ีตัว Product ของเราก่อนว่า เค้าคือใคร มาจากไหน 
บุคลิก หน้าตาเป็นยังไง ตรงน้ีเราดูหมด หลังจากบ้ันเราก็ค่อยมาหา Concept ให้กับเค้าอีกทีนะ 
ว่า คนๆน้ี น่าจะเหมาะกับกลยุทธแบบไหน จะเล่นตลาดยังไง จึงจะดัง อย่าง ปีเตอร์ บ้ัน เห็น 
อย่างได้ชัดเลยว่า เราเน้นภาพ ค่อนข้างจะมาก จุดหน่ึงเพราะหน้าตานักร้องเราขายได้ ข้อได้ 
เปรยบตรงน้ี เห็นได้ชัดเจน ผลท่ีตามมาก็คือ เทปเราก็ขายได้ “ (ลัมภาษณ์ ไพศาล เงินพุ่ม 1 
Executive Promotor อาร์พีจี 1 20 กุมภาพันธ์ 2544)

อาจกล่าวได้ว่า ศิลปินท่ีมีบุคลิกหน้าตาดี มักมีข้อได้เปรียบในเร่ืองของการใช้ส่ือได้มาก 
กว่า โดยเฉพาะศิลปินท่ีมีท้ังความสามารถและบุคลิกหน้าตาจะไม่มีข้อจำกัดในเร่ืองการใช้ส่ือและ 
การใช้ยุทธวิธีต่างๆ

- กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มคนฟังวัยรุ่นท่ีช่ืนชอบเพลงแนวปิอปร็อก
2. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีช่ืนชอบผลงานและประทับใจศิลปิน
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- ภาพลักษณ์ ท่ีผ่านมาปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล เป็นชายหนุ่มท่ีมีบุคลิกหน้าตาดี อารมณ์ดี 
ย้ิมเก่ง สำหรับผลงาน X-Ray ชุดน้ี ปีเตอร์ กลับมาพร้อมกับ ภาพใหม่ ท่ีดูเข้ม และ ขรึม ร่างกาย 
แข็งแรง กว่าเดิม ท้ัง เส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย และ ทรงผม ท่ีแตกต่างจากชุดท่ีผ่านมา เปิดตัวด้วย 
ภาพท่ีเปลือยช่วงบน เพ่ือให้เข้ากับคอนเซ็ปของอัลบ้ัม คือ X-Ray เช่นเดียวกับ บทสัมภาษณ์ 
สนับสนุน ของ อภิชาติ พูนตระกูลเกียรติ ว่า

“ ปีเตอร์ กลับมาพร้อมกับผลงานชุดใหม่นี้ Look ค่อนข้างจะแตกต่างจากชุดแรก 
ท่ีดู'ใส ใส แต่สำหรับชุดน้ีน้ัน เราเน้นความแข็งแรง ความบึกบึน ของ ปีเตอร์ เปิดตัวด้วยภาพท่ี 
เปลือยช่วงบน ผมยาว จนบางคนจำไม่ได้ ซ่ึงตรงน้ีมันก็เป็นท่ีมาของอัลบ้ัมชุดน้ี ภาพท่ีเห็นมันเป็น 
การเชิญชวนให้คนฟังลองมา เอ็กซเรย์ ซึ่งคำนี้มันมีความหมายว่า ลองฟังเพลงข้างในดูแล้วจะ 
ว่า เออ..มันน่าฟังนะ “ (สัมภาษณ์อภิชาต พูนตระกูลเกียรติ 1 Executive Promotor อาร์พีจี 1 20  

กุมภาพันธ์ 25 44 )

ภาพที่4.13 ดิลปิน ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนตัล ผลงานชุด X-ray
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ศิลปินท่ีมีความโดดเด่นในเร่ือง บุคลิกหน้าตา มักได้เปรียบในเร่ืองการใช้ส่ือ ปีเตอร์ คอร์ป 
ไดเรนดัล ก็เช่นเดียวกัน มีจุดเด่นอยู่ท่ีหน้าตา ส่ือท่ีใช้จึงค่อนข้างหลากหลาย อภิชาติ พูนตระกูล 
เกียรติ อธิบายเพ่ิมเติมว่า

“....ทุกอย่างมันอยู่ท่ี Character ของศิลปินด้วยว่า เค้าเป็นใคร มีความสามารถ 
ด้านไหน อย่าง ปีเตอร์ เน่ีย Plan ของเราท่ีว่าไว้ คือ เน้นมีเดีย ทุกอย่างเลย โดยเฉพาะ มีเดียโทร 
ทัศน์ เพราะ ปีเตอร์ หน้าตาเค้าขายได้ เราก็ดีงจุดเด่นท่ีตัวเค้ามาขาย ส่วนมีเดียวิทยุค่อนข้างจะ 
น้อย แต่ก็มีบ้าง และท่ีเห็นกันบ่อย  ๆ ก็ตามปกนิตยสารวัยรุ่นท่ัวไป ก็อย่างท่ีเห็นๆกันอยู่นะว่า ปี 
เตอf  เราเน้นขายภาพมากกว่าเน้นขายเสียง...” (ลัมภาษณ์ อภิ'ชาติ พูนตระกูลเกียรติ 1 Executive 
Promotor อาร์พีจี , 20 กุมภาพันธ์ 2544)

- แนวความคิด (Concept) เป็นแนวดนตรีเพลงปีอปร็อก ท่ีฟังง่าย  ๆ แต่เข้มข้นท่ีแนว 
ดนตรีและเน้ือหา ด้วยคุณลักษณะพิเศษของศิลปินท่ีมี เสียงหนา ก้องทุ้ม และ มีพลัง ผลงานเพลง 
ในซุดนีจึงเป็นเพลงท่ีสะท้อนแนวความคิดของศิลปินออกมาอย่างชัดเจน ไพศาล เงินทุ่ม 
Executive Promotor อัลบัมซุด X-Ray เผยว่า

“ ผลงานเพลงของเตอร์ในชุดท่ี3 น้ีคอนเซ็ปต์ของเราก็ยังคงยึดแนวดนตรีปิอป 
ร็อกเป็นหลักอยู่เหมือนเดิม แต่ว่าเพ่ิมสีลันทางดนตรีเข้าไปมากข้ึน ส่วนเน้ือหาของเพลงก็จะหนัก 
ไปท่ีเร่ืองของความรักมากข้ึน จุดเด่นของเตอร์อยู่ท่ีเสียงท่ีมีเอกลักษณ์ และมีวิธีการร้องท่ีแปลก 
เป็นตัวของตัวเอง บวกกับรูปลักษณ์ของเตอร์เค้าท่ีขายได้ ในชุดน้ื จึงพรีเซ็นต์ความเป็นตัวของ 
เตอร์ออกมาให้คนดูได้รู้จักกับเค้าให้มากท่ีสุด,’ (สัมภาษณ์ไพศาล เงินทุ่ม 1 20 กุมภาพันธ์2544)
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ในการกำหนดยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลงปัจจัยท่ีสำคัญอีกประการ คือ 
กลุ่มเป้าหมายต้องรู้ และ เช้าใจถึงธรรมชาติ ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย สำหรับอัลบ้ัม X- 
Ray ของ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล บ้ันกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ คือ วัยรุ่นท่ีช่ืนชอบเพลงแนวปีอปร็อก 
จึงมีผลต่อการเลือกรายการในการออกอากาศ ดังบทสัมภาษณ์ของ ไพศาล เงินพุ่มว่า

“ ท ำ เพ ล ง บ าง ค ร ั้ง เร าก ็ต ้อ ง ค ำน ึง ถ ึง ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย  รส น ิยม ข อ งค น ฟ ังด ้วยน ะ จะ 

ไ ป ท ำต าม ใจ ฉ ัน บ ั้น  ม ันไม่ได ้หรอก เร าต ้อ งด ูต ล าด  ด ูก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ข อ งน ัก ร ้อ งด ้ว ย ว ่า  กล ุ่ม คน ฟ ัง 

ข อ ง เค ้าค ือ ใค ร  อ ย ่าง  แฟนป ีเต อ ร ์ ส ่วน ให ญ ่ก ็จะ เป ็น พ วก ว ัยร ุ่น ข าโจ ๋ท ั้งห ล ายท ี่ช อ บ แน วด น ต ร ีม ัน ส ั 

 ๆ สะใจ เว ล าเราจ ะ ว างม ีเด ีย ก ็ค งไ ม ่ไ ป เล ือ ก ล งร าย ก าร อ ะ ไ รท ี่ว ัย ผ ู้ให ญ ่เค ้าด ูก ัน ห ร อ ก  ไม่มี

ป ระโยช น ์ ต ้อ ง เป ็น รายก ารท ี่ว ัยร ุ่น เค ้าช อ บ ด ูก ัน  ซ ึ่งถ ้าส ัง เก ต ุน ะ ก ็จ ะ เห ็น ว ่าช ่วงท ี่ม ีผ ล งาน  จะเห ็น ป ี 

เต อ ร ์ต าม ร าย ก าร ต ่าง ๆ  ค ่อ น ข ้างม าก  ซ ึ่งตรงน ี้ ม ัน ก ็เป ็น ป ระโยช น ์ก ับ ต ัวศ ิล ป ิน ม าก พ อ ส ม ค วรเล ย” 

(ส ัม ภ า ษ ณ ์ ไพ ศ าล  เง ินพ ุ่ม  1 Executive Promotor อ าร ์พ ีจ ึ 1 20 ก ุม ภ า พ ัน ธ 2์544)

จ าก ก าร เก ็บ ร ว ม ร ว ม ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ก าร น ำเส น อ  ป ระช าส ัม พ ัน ธ ์ ศ ิลป ิน  พ บ ว ่า  ใน ช ่วงระยะ 

เวล าท ี่ ศ ิล ป ิน  ป ีเต อ ร ิ คอร ิปไดเรนด ัล ก ำล ังม ีผ ล งาน  บั้น ม ีภ าพ ป ร าก ฎ ต าม ส ื่อ ต ่างๆ  ค ่อ น ข ้างม าก  

เก ี่ยว ก ับ เรอ งน ี้ โป รโม เตอร ิส ังก ัด  อ าร ิพ ีจ ี ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์ว ่า

“...ก าร ท ำอ ะ ไ รท ี่ม ัน ต อ ก ย ํ้าม าก ๆ  บ างค ร ั้งม ัน เป ็น ผ ล ด ีเห ม ือ น ก ัน น ะ อ ย ่า ง เว ล า  

ช ่วงท ี่เราท ำโป รโม ท เพ ลงศ ิลป ิน บ ั้น  ถ ้าม ีส ื่อ ไห น เค ้าต ิด ต ่อ ม าให ้ศ ิล ป ิน เราไป อ อ ก  ห ากด ูแล ้ว

เห ม าะส ม  ไ ม ่เส ีย ห าย  เราก ็ให ้ไป อ อ ก ห ม ด ท ุก รายก าร เล ย  อ ย ่าง  ป ีเต อ ร ิ บ ั้น ช ่วงออกอ ัลบ ั้ม  เค ้าจ ะ  

ฮ ็อ ต ม าก  จ ะ เห ็น ห น ้าค ร ่าต า เค ้าบ ่อ ย ม าใน ร าย ก าร ต ่างๆ  เพ ื่อ เป ็น ก าร เพ ิ่ม  เรทติ้ง คนดูไง 

(ส ัม ภ า ษ ณ ์อ ภ ิช า ต  พ ูน ต ระก ูล เก ียรต ิ 1 E x e c u tiv e  P ro m o to r  อ าร ิพ ีจ ึ 1 2 0  ก ุม ภ า พ ัน ธ ์2544 )

อๅจกล่าวไค้ว่า ในช่วงเวลาท่ีผลงานเพลงอัลบ้ัม X-Ray วางจำหน่ายบ้ัน มีการอาศัยส่ือ 
ต่าง  ๆ เข้ามาใช้ในการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงค่อนข้างมาก รวมไปถึงความก่ีในการส่งเสริมการ 
ตลาด ท้ังน้ีเพราะ ผู้ผลิตมี1วัตถุประสงค์เพ่ือท่ีต้องการตอกย้ํา (Remind) คนฟังให้เกิดความคุ้นเคย 
และคุ้นหู จนนำมาส่ความช่ืนชอบและเกิดพฤติกรรมการซ้ือในท่ีสุด แผนการดังกล่าว สามารถ
สรุปไค้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง ดังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 4 .1 1  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิส ่ป ีน  ป ีเต อ ร ์ ค อ ร ์ป ไ ด เร น ด ัล  อ ัล บ ัม  X - R a y

ช ่ว ง เว ล า ส ือ โ ท ร ท ัศ น ์ ล ือ ว ิท ย ุ ล ือ ส ิง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ืน ๆ

18-21 ก.ย.43 Teaser เริม 19 ก.ย.43 CDR เพลง จะร ักก ันนานเท ่าไหร ่

22-30 ก.ย.43 สปอตบอกวันวาง ส ่งแผ ่นต ัด 1 (เพลงไม ่เส ียห าย , 
เรามาประท ้วง)

ข ่าวโปรโมทอ ัลบ ัมให ม ่

1-6 ต.ค.43 สปอตวันน ี 5 ต.ค.43 
M V .จะร ักก ันนานเท ่าไหร ่

แถลง'ข ่าวล ือมวลชนเป ิดอ ัลบ ัม  ที ร.พ. 
ป ิยะเวท เพ ื่อ เข ้าก ับคอนเซ ็ป  X -Ray

7-13 ต.ค. 43 สปอตวันนี
ส ัมภาษณ ์เกมฮอตเพลงฮ ิต

โปรโมทอ ัลบ ัมท ีรายการว ิทย ุ ข ่าวเบ ืองหล ังการถ ่ายทำม ิวส ิคว ิด ีโอ

14-20 ต.ค.43 MV. (เพลงไม ่เส ียหาย , เรามา 
ประท ้วง)
คอนเส ิร ์ตท ีว ี 5

ส ่งแผ ่นต ัด 2 (เธอท ำให ้ฉ ัน ต ้องผ ิดห ว ัง1 
ฝากเอาไว ้ก ่อน)

2 1 -2 7 ต .ค .43 รายการ ฮ ัลโหล ฮอล ิเดย ์ ส ่งแผ ่น เต ็มท ั่วประเทศ ส ัมภาษณ ์น ิตยสาร

28 ต.ค.-รพ.ย43 ส ัมภาษณ ์รายการแบงแบงแบง

6-17 พ.ย.43 7 ส ีคอนเส ิร ์ต 
MV. (ฝากเอาไว ้ก ่อน)



107

2 )  ห น ุ ่ย  ‘พ ัน ท ก า น ต ์  อ ้ล บ ั ้ม  Inside O u t

■ การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning^ญิงสาวท่ีมีความสามารถทางด้านการร้อง 
เพลง และความโดดเด่นในเร่ืองพลังเสียง อดีตเคยมีผลงานเพลงร่วมกับวง OHO สมาชิกวง XZY 
ศิลปินวงเด็กท่ีเคยโด่งดังในอดีต ก่อนท่ีจะมีอัลบ้ัมเด่ียวเป็นของตัวเอง หนุ่ย เคยร่วมงานเป็น คอรัส 
ประสานเสียงให้กับวงดนตรีมากมาย จนกระท่ังมีผลงานเป็นของตัวเอง ซ่ือ Inside Out ซ่ึงเป็น 
ผลงานท่ีรวบรวมความรู้สึกของหนุ่ยออกมาถ่ายทอดเป็นบทเพลง นับว่าเป็นอีกหน่ึงผลงานเพลง 
ร็อคท่ีน่าฟัง ซ่ึงเก่ียวกับเร่ืองน้ี บริภัณฑ์โพธแดง ในฐานะโปรโมเตอร์ กล่าวว่า63

“...ส ง แ ร ก เล ย ท ี่เร าใหน้ ํ้าห น ัก ม าก เล ย ก คื็อ นักร้อง เราต ้อ งด ูว ่าน ัก ร ้อ งข อ งเราม ี 

บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ ย ัง ไ ง  ด ูศ ัก ย ภ าพ ข อ ง เค ้า  เพ ราะน ัก ร ้อ งแต ่ล ะค น ม ัน ม ีจ ุด เด ่น  จ ุด ด ้อ ย ท ี่ต ่างก ัน  บ าง 

คน หน้าต าข าย ไ ด ้ เราก ็เน ้น ภ าพ  ส ่วน บ างค น เส ียงด ี เราก ็เน ้น ใน เร ื่อ งขอ งเส ียง ส ิ่ง เห ล ่าน ี้จะ เป ็น  

ต ัวกำห น ด P o sitio n in g  ให ้น ัก ร ้อ งว ่าเค ้าอ ย ู่ต รงไห น  แล ้ว ยุทธวิธีอ ะ ไรบ ้างท ี่เห ม าะ กับเค ้า  อ ย ่าง  

หน ุ่ย  น ั้น  บ ุค ล ิก เค ้า เป ็น ส าว ห ้าว  ท ี่ค ่อ น ข ้างจะม ั่น ใจ ม ีจ ุด เด ่น ใน เร ื่อ ง เส ียงร ้อ ง  หน ุ่ย เค ้าจ ะ ม ีพ ล ัง  

เส ีย ง ด ีม าก  เร า จ ึง ว า ง เค ้าให ้เป ็น ศ ิล ป ิน เต ็ม ต ัว  โชว์ค ว า ม ส า ม า ร ถ เต ็ม ท ี่. . .” (ล ัม ภ า ษ ณ ์ บร ิภัณฑ์ 
โพธี้แดง 1 E x e c u tiv e  P ro m o to r  ม อ ร ์ ม ิวส ิค 1 31 ม ีน าค ม  25 44 )

■ กลุ่มเป้าหมาย 1 .กลุ่มคนฟังวัยรุ่นท่ัวไปท่ีช่ืนชอบเพลงแนวป็อปร็อก
2. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีชอบเพลงช้า ลึกซ้ึง กินใจ

■ ภาพลักษณ์ ผู้หญิงที่มีบุคลิกลักษณะเท่ เข้มแข็ง เหมือนผู้ชายภายนอกแต่ภายในน้ัน 
ยังคงมีความความรู้สึก อ่อนไหว เต็มเปียม ภาพ ของ หนุ่ย ท่ีออกมาจะเน้นเคร่ืองแต่งกายท่ีดูเข้ม 
แข็ง กางเกงยีนลัรองเท้าหนัง เพ่ือให้ดูทะมัดทะแมง บ่งบอกถึง ความเป็นร็อกเกอร์สาว
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ภาพท่ี 4.14. คิลปีน หนุ่ย น์นทกานต์ ผลงานชุด Inside Out

- แนวความคิด (Concept) การทำงานท่ีผ่านข้ันตอนการกล่ันกรองจากภายใน ถ่ายทอด 
ออกมาสู่ภายนอกโดยบทเพลงท้ังลิบ ด้วยตัวตนท่ีแท้จริงของ หนุ่ย นันทกานต์ ฤทธิวงต์ ผ่านอัลบ้ัม 
Inside Out ถือเป็นการทำงานแบบเต็มตัว ท้ังเน้ือร้อง ทำนอง การดีไซน์รูปแบบของการถ่ายทอด 
ในแต่ละเพลง Inside Out คือ ส่ิงท่ีเกิดข้ึนจริงจากประสบการณ์ของท้ังชีวิตของหนุ่ย
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ยุทธวิธีการส่ือสา?เพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับการส่ือสารเพ่ือส่งเสริม อัลบ้ัม Inside Out ของหนุ่ย น้ัน เป็นผลงานเด่ียวชุดแรก 
จำเป็นต้องสร้างภาพให้แตกต่างจากอัลบ้ัมชุดเดิม ท่ีเป็นศิลปินวง เพ่ือแจ้งให้ทราบถึงการกลับมา 
อีกคร้ังของอัลบ้ัมชุดใหม่ ดังเหตุผลสนับสนุน ของ บริภัณฑ์โพ!โแดง ว่า

“...การท่ีเราเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ก็เท่ากับว่าเราสำเร็จไปแล้วคร่ึงทางนะ ส่วน 
ท่ีเหลือมันก็อยู่ท่ียุทธวิธีของเราน่ันแหละว่า จะทำยังไงให้จูงใจ โน้มน้าว กลุ่มเป้าหมายของเราให้ 
ชอบ และซ้ือเพลงเราฟัง เราจึงค่อยดึงเอาซ่องทางการส่ือสารท่ีมีอยู่มาใช้ เซ่น มีเดียวิทยุ โทรทัศน์ 
ซ่ึงเป็นส่ือท่ีนิยมใช้กันมากในการส่ือสารท่ัว  ๆไป อย่างหนุ่ยน้ัน อัลบ้ัมชุดน้ีเค้าแตกต่างจากชุดเดิม 
คือ มาเดี่ยว เราจึงต้องสร้างภาพให้เค้าแตกต่างไปจากศิลปินวงชุดก่อน  ๆ โดยเน้นความสามารถท่ี 
ตัวเค้าเป็นหลัก เน้นขายเสียงมากกว่าขายภาพ..." (สัมภาษณ์ บริภัณฑ์ โพธ๋ํแดง 1 Executive 
Promotor มอร์ มิวสิค 1 31 มีนาคม 2544)

อย่างไรก็ตามในส่วนของการส่งเสริมการตลาดสำหรับผลงานเพลงชุดน้ี ไม่ได้เน้นการใช้ 
ส่ือเพ่ือการส่งเสริมมากนัก ท้ังน้ีเน่ืองจาก

“...สำหรับศิลปินหนุ่ย ในอัลบ้ัม Inside Out น้ัน เราไม่ค่อยเน้นมีเดียมากนัก 
เพราะเราน่ันใจว่า ถ้าเทปเรามีคุณภาพ มันก็ต้องอยู่ได้ด้วยตัวมันเอง อีกอย่างผลงานของ หนุ่ย น้ัน 
ชุดน้ีเป็นชุดแรกของเค้า ในช่วงแรกเราจึงแค่ทดลองตลาดก่อน เพราะเราไม่มีข้อมูลเก่ียวกับเค้า 
มากนัก ถ้าเราโหมมีเดียในช่วงแรกหนัก แล้วผลท่ีตอบแทนกลับมามันไม่คุ้ม มันก็จบ มันต้องค่อย 
เป็นค่อยไป ถ้าขายได้ เราค่อยเพ่ืมมีเดีย มันก็ไม่สาย ...” (สัมภาษณ์ บริภัณฑ์ โพ'ธแดง 1 
Executive Promotor มอร์ มิวสิค , 31 มีนาคม 2544)

อาจกล่าวไค้ว่า การวางแผนเพ่ือการส่งเสริมศิลปินหน้าใหม่ หนุ่ย นันทกานต์ ฤทธิวงค์ 
กับอัลบ้ัมชุด Inside Out น้ัน ค่อนข้างจะแตกต่างจากผลงานเพลงชุดอ่ืนๆ ตรงท่ีเน้นการใช้ส่ือค่อน 
ข้างจะน้อยทังในช่วงก่อนเทปวางจำหน่ายและช่วงท่ีเทปวางจำหน่าย ท้ังน้ีเพราะเป็นศิลปินหน้า
ใหม่ ประกอบกับทางทีมงานน่ันใจในเร่ืองคุณภาพของผลงานเพลง อย่างไรก็ตาม ส่ือ ก็เป็นองค์ 
ประกอบหน่ึงท่ีสำคัญในการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ ผลงานเพลงและศิลปิน ดังจะเห็นได้จาก ตา 
รางแสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ดังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 4 .1 2  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิส ่ป ีน  ห น ุ่ย  น ัน ท ก า ญ น ์ อ ัล บ ั้ม  I n s i d e  O u t

ช ่ว ง เว ล า ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ื่อ ว ิท ย ุ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ื่น ๆ

3-7 ก.ค.43 สก ู๊ป เป ิดต ัว ปล ่อยแผ ่นต ัด 1 (เพลงเธอหมดใจ , 

เส ียดาย)

10-14 ก.ค.43 สปอตบอกว ันวาง

15-21 ก.ค.43 ส ป อตว ัน น ี้เร ิ่ม  20 ก.ค.43 โปรโมทอ ัลบ ั้มท ี่คล ื่น  91.5 Mhz. ข ่าวโปรโมทอ ัลบ ั้ม

22-28 ก.ค.43 สปอตโฆษณ า ปล ่อยแผ ่นต ัด 2 (เพลงเธออย ู่ไหน , 

Goodbye เพ ื่อน , เกล ียดความอ ่อนไหว)

29ก.ค.-รส.ค.43 MV. เธอหมดใจ ข ่าวเบ ื้องหล ังถ ่ายทำม ิวส ิคว ีด ีโอ
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3) วง Fly อัลบั้ม Fly 2 บ

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  (Product Positioning) วง Fly เป ็น ศ ิลป ิน วงป ิอป ร ็อก  ท ี่เก ิด จ าก  

การรวม ต ัวข องค น ร ักด น ต ร ีท ั้ง  6 คน ม ีน ัก ร ้อ งน ำข อ งวงท ี่ม ีเอ ก ล ัก ษ ณ ์โด ด เด ่น  ค ือ อ ิ๊ด เค ย ม ีผ ล งาน  

ช ุดแรกช ื่อช ุด  ซ ึ่งได ้ร ับ ก ารต ้อน ร ับ เป ็น อย ่างด ีใน เพ ลง ห ล ังจ าก น ั้น ก ็ม ีผ ล งาน เพ ล งเร ื่อ ย ม า

และมีผ ล งาน ล ่าส ุด ช ื่อ อ ัล บ ั้ม  Fly 2  บ ซ ึ่ง เป ็น ผ ล งาน เพ ล งรวม ฮ ิต  ท่ีร ว บ ร ว ม เอ าผ ล งาน เพ ล งท ี่เค ย  

โด ่งด ังแ ล ะ ไ ด ้ร ับ ค ว าม น ิย ม จ าก อ ัล บ ั้ม ท ี่ผ ่าน ม า น ำม าข ับ ร ้อ งแ ล ะ เร ียบ เร ียง เส ียงป ระส าน ให ม ่ เพ ื่อ 

ต อ ก ย ํ้าก ร ะ แ ส ค ว าม น ิย ม ข อ งว ง Fly

- กลุ่มเป้าหมาย. 1, กลุ่มวัยรุ่นท่ัวไปท่ีนิยมช่ืนชอบแนวดนตรีปิอปร็อก
2.กลุ่มคนท่ัวไปช่ืนชอบผลงานเพลงชุดท่ีผ่านมาของวง Fly

-ภาพลักษณ์ สำหรับอัลบ้ัม Fly 2 บ น้ัน ภาพท่ีนำเสนอไม่แตกต่างจากผลงานชุดท่ีผ่าน 
มามากนัก สไตลัการแต่งกาย บ่งบอกถึง ความหนักแน่น ความเป็นร็อก โดยจะเน้น การแต่งกาย 
ในแบบเดียวกัน เส้ือเช้ิต และ กางเกงหนัง เป็นหลัก นักร้องนำ ก็ยังคงเอกลักษณ์เดิม คือ ทรงผม 
โล้น ใส,แว่นตาดำตลอดเวลา พร้อมกับลีลาท่าเต้นแปลกไม่เหมือนใคร ซ่ึง คุณโชติพันธุ เอ่ียม 
สำอางค์อธิบาย ว่า

“ FLY ชุดพิเศษ รวมฮิต น่ี เราไม่ได้พิถึพิกันอะไรมากมาย Look ท่ีออกมาก็ยังคง 
เดิม  ๆ คงเอกลักษณ์ความเป็นร็อกของ Fly เอาไว้ แต่จะแฝงด้วยความโมเดิร์นนิด  ๆ โดยเฉพาะนัก 
ร้องนำ พ่ือ๊ิด น้ัน เรียกได้ว่า ใครเห็นปีบก็ต้องจำได้เลย เพราะมีเอกลักษณ์โดดเด่นในเร่ือง ทรงผม 
เส้ือผ้า แล้วก็ท่าเต้น ท่ีเป็นตัวของตัวเองมาก” (สัมภาษณ์ โชติพันธุ เอ่ียมสำอาง , Costume แกรม
มี แกรนด์ , 2 0 มิถุนายน2544)
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ภ าพ ท ี่ 4 .1 8  ศ ิล ป ิน  วง FLY ผ ลงาน ช ุด  Fly 2 บ

•แ น ว ค ว าม ค ิด  (C o n c e p t)  อ ัลบ ั้ม  FLY 2  บ เป ็น ผ ล งาน เพ ล งท ี่รวบ รวม น ำเพ ล งท ี่เค ยได ้ร ับ  

ค ว าม น ิย ม ใน ผ ล งาน เพ ล งช ุด ท ี่ผ ่าน ๆ ม าข อ ง วง FLY ม ารวม ไว ้อ ย ู่ใน อ ัล บ ั้ม เด ียว  เพ ื่อตอบ ส น อง 

ค วาม ต ้อ งก ารข อ งก ล ุ่ม ค น ฟ ังท ี่ซ ื่น ช อ บ  ผ ล งาน เพ ล ง ของ วง FLY ซึ่ง ค ุณ จ ิน ต ณ า  เสว ิก ุล  โปรโม 

เต อ ร ์ไ ด ีให ้ส ัม ภ าษ ณ ์เก ี่ย ว ก ับ แ น ว ค ว าม ค ิด ผ ล ง าน เพ ล งช ุด น ี้ว ่า

“ FLY 2 บ ชุดน้ี'น้ันเป็นผลงานเพลงชุดพิเศษท่ีเราได้รวบรวมเอาเพลงท่ีฮิตท่ีสุด 
ไพเราะท่ีสุด รวมไปถึง เพลงท่ีมันส์ท่ีสุด ในผลงานเพลงของ FLY ชุดท่ีผ่านๆมา มา Remix ดนตรี 
ใหม่ให้ดูสนุกสนานข้ึน ผลงานเพลงชุดน้ี จึงเน้นขายไปท่ีกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นแฟนเพลงของ FLY 
จริง  ๆ เพราะมันไม่ได้เป็นอัลบ้ัมใหม่ เป็นเพลงเก่าล้วน  ๆท่ีเราหยิบมันมาทำใหม่ ร้องใหม่ และเพ่ิม 
สีสันใหม่ เพ่ือกระตุ้นยอดจำหน่าย และ เพ่ือไม่ให้ท้ิงช่วงว่า ศิลปินหายหน้าไปไหน “ (สัมภาษณ์ 
จินตณา เสวิกุล 1 Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม2544)
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ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเส‘รมผลงานเพลง

เน่ืองจากผลงานชุด Fly 2 บ ของ วง Fly น้ันเป็นผลงานรวมฮิต จึงไม่เน้นการใช้ส่ือในการ 
ส่งเสรมการตลาดมาก ท้ังน้ีเน่ืองจากเป็นอัลบ้ัมพิเศษท่ีผลิตข้ึนเพ่ือเสริมยอดจำหน่ายดังเหตุผล
สนับสนุน1ของ คุณจินตณา เสวิกุล ว่า

“ ในส่วนของ Fly น้ัน อัลบ้ัมชุดน้ี เรา1ไม่1ได้เน้นมีเดียอะไรมากนัก เพราะเป็นชุดท่ี 
เราทำออกมาเพื่อทำยอดขายเท่านั้น ท้ิงห่างอัลบ้ัมล่าสุดไปเพียงแค่ 4 เดือน เพ่ือสร้างกระแสความ 
นิยมอีกคร้ัง อัลบ้ัมเฉพาะกิจแบบน้ี ส่วนใหญ่เราจะไม่มี Budget เพ่ือโปรโมทมากสักเท่าไหร่ 
เพราะมันเส่ืยง ไม่คุ้ม อีกอย่างกลุ่มเป้าหมายจะแคบ เพราะเจาะกลุ่มเฉพาะกลุ่มคนท่ีชอบผลงาน 
เพลงของ FLY จริง  ๆ ” (สัมภาษณ์ จินตณา เสวิกุล Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 
30 พฤษภาคม 2544)

อย่างไรก็ตาม ผลงานชุด Fly 2 บ ของ วง Fly ก็มีการใช้ส่ือเพ่ือโปรโมทผลงานเช่นกัน โดย 
แบ่งเป็นช่วง  ๆ ดังตารางแสดงแผนยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลง ดังน้ี

ช่วงเวลา สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์
7-11 ส.ค.43 สปอตบอกวันวาง

14-18 ส.ค.43 สปอตวันน้ี 18 ก.ค.43 สัมภาษณ์สด Plot Wave 91.5 
MHz.

สปอตโฆษณา

26-17 ก.ย.43 คอนเสิร์ตทีวี 5 ส่งแผ่นเต็ม

ตาราง4.17 แสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาด ศิลปินวง FLY อัลบัม Fly 2

จะเห็นได้ว่าผลงานชุดพิเศษ Fly 2 บ น้ันมีการใช้กิจกรรมการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมน้อย 
มากเม่ือเทียบกับผลงานชุดอ่ืนๆ ท้ังน้ีเพราะเป็นอัลบ้ัมเฉพาะกิจ ประกอบกับงบประมาณในการล่ง 
เสริมการจำหน่ายมีจำกัด จึงทำให้กิจกรรมส่วนใหญ่เน้นหนักไปท่ีสปอตโฆษณา ท้ัง ส่ือโทรทัศน์ 
วิทยุ และ ส่ิงพิมพ์
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4) ลีโอ พุฒิ อ้ลบั้ม Room 99

-การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) ลีโอ พุฒิ เป็นเด็กหนุ่มรุ่นใหม่ ท่ีมีบุคลิก 
หน้าตาดี และมีความสามารถในด้านการเล่นดนตรี คือ กีต้าร์ เคยมีผลงานทางด้านละครโทร
ทัศน์ พิธีกร และผลงานเพลงมาแล้วชุดหน่ึง ทำให้ซ่ือ ลีโอ พุฒิ เป็นท่ีรู้จักในวงการบันเทิง สำหรับ 
อัลบ้ัม Room 99 น้ี ลีโอ พุฒิ กลับมาอีกคร้ังกับอัลบ้ัมชุดใหม่ พร้อมกับเพ่ือน  ๆ วงดนตรีใหม่ ซ่ึง 
เป็นเพ่ือนสมัยเรียน ทำให้อัลบ้ัมชุดน้ีดูมีสีลันมากย่ิงข้ึน แม้การกลับมาคร้ังน้ีของ ลีโอ พุฒิ จะกลับ 
มาพร้อมกับเพ่ือนๆ แต่จุดขายก็ยังคงเน้นตัวศิลปิน คือ ลีโอ พุฒิ เป็นหลัก ซ่ึง คุณกริช จิตตมัย 
โปรโมเตอร์ผลงานเพลงชุดน้ี ให้สัมภาษณ์ว่า

“ ทุกอย่างมันต้องมีการวางแผน เราสามารถ Set up ในสิ่งที่เราอยากจะให้มัน 
เป็นได้ แต่ท่ีสำคัญมันต้องไม่ขัดกับตัวของมันเองด้วย อย่าง พุฒิ น่ี อัลบั้มใหม่ เค้ามาเป็นวง แต่ 
Main หลัก ๆ เราก็ยังต้องการเน้นท่ีตัว พุฒิ อยู่ ภาพที่ออกมาเราจึงเน้นในเรื่องของความผูกพันกับ 
เพื่อนๆในวงของเค้า โดยท่ี พฺฒิ เค้าก็ยังคงเป็นหลักอยู่ พรีเซ้นตํในฐานะนักร้องนำของวง ซ่ึงพฺฒิI 9 'บ di 9
เองเค้าก็มีความสามารถในการเล่นดนตรีอยู่แล้วด้วย มันเลยไม่ขัดอะไรกับตัว พุฒิ เค้ามากนัก ” 
ภาพที่ออกมาจึงแตกต่างไปจากเดิมที่เคยเห็นพุฒิมาในมาดของศิลปินเดี่ยว แต่วันนี้เค้ากลับมา
พร้อมกับวงดนตรีเพ่ือนคู่ใจของเค้า (สัมภาษณ์ กริช จิตตมัย 1 Executive Promotor ลังกัดกรีน 
ปีนลั , 1 7 ธันวาคม 2543)

- กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มวัยรุ่นท่ีช่ืนชอบแนวเพลงในแนวปิอป สนุกสนาน 
2 . กลุ่มคนท่ัวไปท่ีซ่ืนชอบตัวศิลปิน ลีโอ พุฒิ

- ภาพลักษณ์ สำหรับผลงานชุด Room 99 น้ัน เป็นผลงานเพลงชุดใหม่ของ ลีโอ พุฒิ ซ่ึง 
แตกต่างไปจากผลงานเพลงชุดก่อน เพราะการกลับมาของ ลีโอ พุฒิ คร้ังน้ี เป็นการกลับมาพร้อม 
กับกลุ่มเพื่อนสมัยเรียนที่เคยเล่นดนตรีมาด้วยกัน ภาพที่เสนอออกไปจึงเป็นการนำเสนอภาพทั้ง 
วง แต่หลักๆ ยังคงเน้นท่ีตัวศิลปินหลัก อย่าง ลีโอ พุฒิ อยู่ ซ่ึงอัลบ้ัมชุดน้ี การแต่งกาย ของ ลีโอ 
พุฒิ ก็จะเรียบง่าย เน้นการแต่งกายในสไตลัวัยรุ่น เป็นหลัก เนื่องจากกลุ่มเป้าหมาย คือ วัยรุ่น
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ผ ล งาน  ของ ลีโอ พ ุฒ ิ ช ุด R oom  9 9  ส ร ้างค วาม น ่าส น ใจด ้วย ก าร เป ิด ต ัวก ับ วงด น ต รให ม ่ 

โด ยท างท ีม งาน ส ังก ัด ก ร ีน บ ีน ส ํใด ้วางต ำแ ห น ่งต ัวศ ิล ป ิน  คือ ลีโอ พ ุฒ ิ เป ็น จ ุด ข าย  ค ือ เป ็นน ักร ้อง 

นำ และ เน ้น ใน เร อ งภ าพ ล ัก ษ ณ ์ก าร เล ่น ด น ต ร ีร ่ว ม ก ับ เพ ื่อ น   ๆ ใน ว งด น ต ร ีท ี่ค ุ้น เค ย

•แ น ว ค ว าม ค ิด  (C o n c e p t)  R oom  99  ซ ึ่ง เป ็น ช ื่อ เด ียวก ับ วง ซ ึ่งป ระก อ บ ด ้วย  ลีโอ พ ุฒ ิ และ 

เพ ื่อนๆอีก 3 คน ค ือ ธนกร บ ุญ ล ือ  (เด ่น ) 1 ศร ุต น า ว าน ุเค ร า ะ ห ์ (ตอง) และ ค ง ย ศ  ว ง ษ ํว ิก ร ม ย ์ (ป๋ 
วย) ม าร ่วม งาน ใน อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ เป ็น ก าร ท ำงาน ท ี่เป ็น ต ัว ข อ งพ ว ก เข าเอ งบ ั้งห ม ด  ต ั้งแ ด ่ก ารแ ต ่งต ัว  

รวมไปจนถึง แนวดนตร ี ซ ึ่งย ังค งด น ต ร ีใน แน วป ็อ ป อ ย ู,
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ส ำห ร ับ ผ ล งาน เพ ล งใน อ ัล บ ั้ม  R oom  9 9  ลีโอ พ ุฒ ิ เจ ้าข อ งอ ัล บ ั้ม  ได ้ก ล ่าวถ ึง  ท ี่ม าแ ล ะ  

คอน เซ ็ป ต ์ ของ อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ว ่า

“ งาน เพ ลงช ุด น ี้ผม ได ้ด ึง เพ ื่อ น ๆ  ม าร ่ว ม ท ำงาน  ซ ึ่งค วาม จ รงผ ม ต ั้งใจจ ะรวม ก ล ุ่ม  

เพ ื่อ น ส ม ัย เร ีย น ว ิท ย าล ัย ช ่าง ศ ิล ป ม าท ำง าน ด ้ว ย ก ัน  แ ต ่ต ิด เร ื่อ ง เวล า แ ล ้ว ต อ น น ี้ท ุก อ ย ่างล งต ัว เล ย  

ช ว น เพ ื่อ น ม าท ำงาน ร ่ว ม ก ัน  ส ำห ร ับ อ ัลบ ั้ม ช ุดน ี้ R oom  99 ก ็ม ีค น ถ าม เห ม ือ น ก ัน ว ่า  ค ืออะไร ก็ไม่ม ี 

อะไรหรอก ค ำว ่า  ร ูม ..น ั้น ค วาม ห ม ายก ็ต รงต ัวร ูม  ค ือ ห ้อง ซ ึ่งฟ ังแล ้วร ู้ส ึกส บ ายๆ  เป ็นห ้องๆ ซึ่ง 

ห ม าย ถ ึงห ้อ งอ ัด ก ็ไ ด ้ เพ ราะพ วก เราใช ้เวล าอ ย ู่ใน ห ้อ งอ ัด ส ่วน ให ญ ่ ส่วน 99 ก ็เล ข ส วยด ีค ร ับ  เล ย ม า  

เป ็น R oom  99 ซ ึ่งก ็ไม่ได ้ม ีค วาม ห ม ายอ ะไรม าก น ัก  ” (บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ ลีโอ พ ุฒ ิ 1 ห น ังส ือพ ิม พ ์ 

กร ุงเท พ ธ ุรก ิจ  1 16 ส ิงห าคม  25 43 )

ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ เป ็น ก ารท ำงาน เพ ล งร ่วม ก ัน  ระหว ่าง ลีโอ พ ุฒ ิ และ เพ ื่อน ๆ ส ม ัย เร ียน  

ซ ึ่งก าร ท ำงาน ใน อ ัล บ ั้ม ด ังก ล ่าว  ลีโอ พ ุฒ ิ และ เพ ื่อน  ม ีส ่วน ร ่วม ม าก ใน ก ารท ำงาน ท ั้งห ม ด  ไม ่ว ่า จะ 

เป ็น  ส ไต ล ัก ารแต ่งต ัวท ี่เป ็น ต ัวข อ งต ัว เอ ง ไป จน ถ ึงเร ื่องของเพ ลง

ย ุท ธ ว ิธ ีก ารล ื่อ ส าร เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง

ส ำห ร ับ แ ผ น ก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ ม ีจ ุด เด ่น อ ย ู่ท ี่ศ ิล ป ิน เป ็น ว ัยร ุ่น  ดัง 

น ั้น ส ื่อ ท ี่ใช ้เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ น อ ก เห น ือ จาก  ส ื่อมวลชน ป ระ๓ ท ส ื่อ,โทร'ทัศน์ , สื่อ 

ว ิท ย ุ และ ส ื่อ ส ิ่งพ ิม พ ์ แล้ว ย ังม ีก ารใช ้ ล ื่ออ ิน เตอ ร ์เน ต  ซ ึ่งถ ือได ้ว ่า เป ็น อ ีกส ื่อห น ึ่งท ี่ม ีอ ิท ธ ิพ ลม าก 

ส ื่อ ห น ึ่งส ำห ร ับ กล ุ่ม ว ัยร ุ่น ไท ยใน ป ัจจ ุบ ัน  ม าใช ้ใน ก ารล ื่อ ส าร เพ ื่อ ส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งด ้วย  ด ังบท 

ส ัม ภ า ษ ณ ์ข อ ง  ค ุณ กร ิช  จ ิต ต ม ัย  โป รโม เตอร ์ผลงาน เพ ลงช ุดน ี้ ว ่า

“ บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ ข อ งศ ิล ป ิน ก ็ส ำด ัญ  อ ย ่าง  พ ุฒ ิ น ั้น L ook  เค ้าด ูเป ็น เด ็ก ห น ุ่ม ร ุ่น  

ใหม ่ ด ูท ัน ส ม ัย  ด ังน ั้น  ล ื่อ ท ี่เราน ำม าใช ้ใน อ ัล บ ั้ม น ี้ก ็ต ้อ ง เน ้น ล ื่อ ท ี่ว ัยร ุ่น  ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ข อ งเค ้าส น ใจ  

เช ่น  ส ื่อ อ ิน เต อ ร ์เน ต  ท ี่ค ่อ น ข ้างจะม าแรงใน ช ่วงน ี้ ของ พ ุฒ ิ เราม ีก าร เป ิด ต ัว  โปรโมทอัลบ ั้มท ี่ 

e o to d a y .c o m  ด ้วย  ซ ึ่งก ็เป ็น เวป ไซ ด ์ท ี่ผล ิต โด ยห น ่วยงาน ใน เค ร ือ แก รม ม ี่ข อ งเรา ถ ือว ่าเป ็น คร ั้งแรก  

เล ย ก ็ว ่าไ ด ้ ท ี่ม ีก าร เป ิด ต ัว ท างอ ิน เต อ ร ์เน ต ส ำห ร ับ ค ่าย เรา  ผ ลต อ บ ร ับ ท ี่อ อ ก ม าก ็ด ึน ะ  เพ ราะก ล ุ่ม  

เป ้าห ม ายท ี่เค ้าใช ้อ ิน เต อ ร ์เน ็ต ก ัน น ั้น เป ็น ว ัยร ุ่น ซ ะส ่วน ให ญ ่ แ ล ะท ี่ส ำค ัญ พ วก เค ้าก ็ส น ใจใน เร ื่อ ง

ด น ต ร ีอ ย ู่แ ล ้ว  ก ็เร ีย ก ว ่าไ ด ้ผ ล เก ิน ค าด น ะ  ส ำห ร ับ ก าร เป ิด ต ัวท างอ ิน เต อ ร ์เน ็ต ข อ งเรา ส ่วนสื่ออื่นๆที่



1 1 7

ใช ้ใน ก ารส ่ง เส รม ต ล าด ผ ล งาน เพ ล ง ก ็จ ะ ค ล ้าย ๆ  ก ับศ ิลป ินคนอ ื่นๆ นะ ก ็จะม ี ทีวี ว ิท ย ุ แล ้วก ็ส ิ่ง 

พ ิม พ ์ ท ี่เด ่นๆ ก ็จะม ีท ีว ี ท ี่จะ เห ็นห น ้าของล ีโอ พ ุฒ ิ แ ล ้วก ็ได ้ย ิน ได ้ฟ ัง เพ ลงใน อ ัลบ ั้ม ช ุดน ี้ก ัน ม าก  

ห น ่อย จ ุด ห น ึ่ง เพ ร าะ ร ูป ล ัก ษ ณ ์ข อ งศ ิล ป ิน แ ล ้ว ข าย ไ ด ้ ท ีว ีเลย เป ็น ซ ่องท างส ำค ัญ ส ำห ร ับ การโป รโม ท  

อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้” (ล ัม ภ า ษ ณ ์ กริช จ ิต ต ม ัย  1 E x e c u tiv e  P ro m o to r ล ังก ัด ก ร ีน ป ีน ล ั , 17 ธ ัน วาคม  25 43 )

ก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง ของ ลีโอ พ ุฒ ิ น ั้น ได ้ม ีก ารน ำส ื่อ อ ิน เต อ ร ์เน ต  ซึ่งถ ือ 

ได ้ว ่า  เป ็น อ ีก ส ื่อ ให ม ่ท ี่เข ้าม าม ีบ ท บ าท ม าก ใน ช ีว ิต ป ระจำว ัน  สำหรับ การส ื่อส าร ต ่าง  ๆ เซ ่น เด ียว 

กับ ก ารส ื่อ ส าร เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง โดย ศ ิลป ิน  คือ ลีโอ พ ุฒ  และ เพ ื่อนๆในวง R oom  99  

ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์แ ล ะ เป ิด โ อ ก าส ให ้ผ ู้ฟ ังส าม ารถ พ ูด ค ุย ผ ่าน ส ื่อ อ ิน เต อ ร ์เน ต ไ ด ้ จ าก บ ท ส ัม ภ าษ ณ ์ข ้าง ต ้น  

แสดงให ้เห ็นว ่า ผ ล งาน เพ ล ง ของ ลีโอ ท ุฒ ิ น ั้น ม ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง ค ่อนข ้าง 

ม าก  โ ด ย เฉ พ าะ  ส ื่อโทรท ัศน ์ ท ั้งน ี้เน ื่อ งจาก  ต ัวศ ิลป ิน  คือ ลีโอ พ ุฒ ิ ม ีจ ุด ข าย อ ย ู่ท ี่บ ุค ล ิก ห น ้าต า  

ป ระก อบ ก ับ  ค ว าม ส าม าร ถ ท างด ้าน อ ื่น ๆ  เซ่น ก ารเล ่น ล ะ ค ร พ ิธ ีกร เป ็นต ้น  ก าร ป ร าก ฏ ต ัว ต าม ร าย  

ก ารโท รท ัศน ์ป ระเภท ต ่างๆ  ใน ช ่ว ง เว ล าท ี่ก ำล ังม ีผ ล งาน  อ าจ ม ีผ ล ต ่อ ก ระ แ ส ค ว าม น ิย ม แ ล ะ ค ว าม ช ื่น  

ช อ บ ใน ต ัว ผ ล งาน แ ล ะ ศ ิล ป ิน ด ้ว ย  โด ยส าม ารถส ร ุป ได ้ด ังต ารางแส ด งย ุท ธว ิธ ีก ารใช ้ส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง

เส ร ิม ต ล าด ผ ล งาน เพ ล ง ได ้ด ังน ี้



ต า ร า ง ท ี่ 4 .1 4  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิล ป ีน ว ง  R o o m  9 9  ( อ ัล บ ั้ม  R o o m 9 9 )

ช ่ว ง เว ล า ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ื่อ ว ิท ย ุ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ื่น ๆ

2 4 - 3 0  ก .ค .4 3  

ว า ง แ ผ ง  3 1  ก .ค .4 3

ส ถ ู๊ป  2 7  ก .ค . 4 3 ข ่า ว ป ีก ซ ้า ย  น ส พ .ไ ท ย ร ัฐ  

เป ิด ต ัว  ล ีโ อ  พ ุฒ ิ ก ับ ว ง ใ ห ม ่

7 -1 3  ส .ค .4 3 M V . เจ ้า จ ำ ป ี 18 ก .ค .4 3 ส ่ง แ ผ ่น ต ัด เพ ล ง  เจ ้า จ ำ ป ี

2 1 - 2 7  ส .ค .4 3 ส ป อ ต  ว ัน น ี้ 2 4  ส .ค .4 3  

ร า ย ก า ร เก ม ฮ อ ต เก ม ฮ ิต  6 ก .ค .4 3

โ ป ร โ ม ท เป ิด อ ัล บ ั้ม ท ี่ H o t  W a v e  

แ ล ะ เล ่น เพ ล ง ส ด

ข ่า ว  พ ุฒ ิเล ่า เร ื่อ ง ก า ร ท ำ ง า น ใ น  

อ ัล บ ั้ม ช ุด ใ ห ม ่

โ ป ร โ ม ท เป ิด อ ัล บ ั้ม ท ี่เว ีป ไ ซ ด ์ 

e o to d a y .c o m

2 8  ส .ค .-3 ก .ย .4 3 M V . เพ ล ง ม ือ เป ล ่า  

ส ป อ ต  ว ัน น ี้

เป ิด อ ัล บ ั้ม เก ม ฮ อ ต เพ ล ง ฮ ิต

ส ่ง แ ผ ่น ท ั่ว ป ร ะ เท ศ แ ถ ล ง ข ่า ว  2 9  ส .ค .4 3 ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5

1 1 - 1 7 ก .ย .4 3 ส ัม ภ า ษ ณ ์ แ ฮ ป ป ีฒ ิร ์ด เด ย ์ เจ ็ด ส ีค อ น เส ิร ์ต

ร ่ว ม โ ค ร ง ก า ร  S c h o o l  H i t  ท ี่ ร .ร . เข ม ะ

2 5  ก .ย . - ! ร  ต .ค .4 3 M V . เพ ล ง เช ้า ไ ม ่ก ล ัว  

ร า ย ก า ร แ ส บ x 2  2 8  ก .ย .4 3

ร ่ว ม ง า น ท ี่ H o t  W a v e  L iv e ข ่า ว เด ิน ส า ย ต ่า ง จ ัง ห ว ัด

1 6 -2 2  ต .ค  4 3 ช ิง ร ้อ ย ช ิง ล ้า น  18 ต .ค .4 3  

ส ต ูด ิโ อ  เธ ีย เต อ ร ์ 21 ต .ค .4 3

เด ิน ส า ย ส ถ า น ีว ิท ย ุ ต ะ ว ัน อ อ ก

2 3 -  ต . ค - ! 9  พ .ย . .4 3 4 ซ ่า ท ้า ต ะ ล ุย 2 8 ต .ค .4 3 เด ิน ส า ย ส ถ า น ีว ิท ย ุ อ ีส า น  2 5 - 2 7  ต .ค . 

เห น ือ  1 -4  พ . ย . , ใ ต ้ 7 -9  พ .ย .4 3

ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม  R V S  F u n f a i r  2 9  ต .ค 4 3
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4. แนวเพลงปีอปเพื่อชีวิต ม ีผ ล งาน เพ ล งท ั้งห ม ด  2 ช ุด ได ้แก่

1) เส ือ ธนพล อ ิน ท ฤท ธ ี้ อ ัลบ ั้ม  คนใช้ช ีว ิต

2) พ ลพ ล อ ัลบ ั้ม  คนเด ินถนน

1) เสือ ธนพล อินทฤทธ อิลบั้ม คน'ใซชี'วิต

- ก ารก ำห น ด ต ำแห น ่ง  (P ro d u c t P o s itio n in g ) ความ เป ็น โป รด ิว เซ อ ร ์ น ัก แต ่ง เพ ลงช ื่อ ด ัง  

ใน ว งก าร เพ ล ง ท ำให ้ช ื่อของ เสือ ธนพล อ ิน ท ฤท ธ ิ้ เป ็นท ี่ร ู้จ ัก อด ีต เคยเป ็น 'โป รด ิวเชอร ์ให ้ศ ิลป ินช ื่อ  

ด ัง ม า ก ม า ย  แ ล ะ เค ย ม ีผ ล งาน เพ ล งข อ งต ัว เอ ง  ผ ล งาน เพ ลงท ี่เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก  ค ือ เพ ลง 18 ฝน ด ้ว ยค ว าม  

ส าม ารถ แ ล ะผ ีเม ือ ก ารแ ต ่ง เพ ล งข อ ง เสือ ธนพล ผ ล งาน ช ุด ป ัจ จ ุบ ัน  คนใช ้ช ีว ิต เส ือ ธนพล จ ึงได ้ม ี 

โ อ ก าส ก ำก ับ แ ล ะ แ ต ่ง เพ ล งใน ผ ล งาน ข อ งต ัว เอ งด ้ว ย  ผ ล งาน เพ ล ง ช ุด น ี้จ ึงถ ูก ถ ่าย ท อ ด อ อ ก ม าด ้ว ย  

อ าร ม ณ ์แ ล ะ ค ว าม ร ู้ส ึก ข อ ง  เสือ ธนพล อ ย ่างแ ท ้จร ิง

- ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย  1. ก ล ุ่ม ค น ฟ ังท ั่วไป ท ี่ช ื่น ช อ บ เพ ลงใน แน วป ีอ ป เพ ื่อ ช ีว ิต

2. กล ุ่มว ัยร ุ่นท ั่วไป

- ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ ด ้ว ย บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ  ค ว าม เร ีย บ ง ่าย  ส บ าย ส บ าย  ต ิดด ิน  ของ เสือ ธนพล 

ท ำให ้ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ท ี่น ำ เส น อ อ อ ก ม าใน อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ เน ้น เป ็น ต ัวข อ งเส ือม าก ท ี่ส ุด  ซ ึ่ง เก ี่ยวก ับ เร ื่อ งน ี้ 

ร ัชตะ ส ม บ ัต ิไพ บ ูล ย ์ใน ฐ าน ะโป รโม เต อ ร ์ ไ ด ้ใ ห ้ส ัม ภ าษ ณ ์ว ่า

“ถ ้าจ ะ พ ูด เร ื่อ งย ุท ธ ว ิธ ีก าร ต ล าด เน ี่ย น ะ  ก ่อ น อ ื่น เราต ้อ งถ อ ยห ล ังไป ต ั้งแต ่เร ิ่ม ต ้น  

อ อ ก เท ป เล ย  โด ยต ้อ งไป ท ำก ารบ ้าน ว ่า  น ักร ้องคนน ั้นค ือใคร ม ีC h a r a c te r  ย ังไง เราค วรจะ วาง 

p o s itio n in g  ใน ต ล าด ให ้เค ้าต รงไห น  อ ย ่าง  พ ี่เส ือ  ธนพล เค ้าจะไม ่ใช ่เอ ค ห น ัก ๆ  เร า1วางคอน เซ ็ป  

ข อ ง เค ้า 1ให ้เป ็น ป ็อ ป น ะ แ ต ่จะ เป ็น ป ิอ ป ท ี่จะม ีค วาม เป ็น เพ ื่อ ช ีว ิต ส อ ด แ ท รก อ ย ู่ใน น ั้น ด ้วย  พ อ เราได ้ 

ตรงน ี้ป ีบ  ม ัน ก ็จ ะ เป ็น ท ีม าข อ งท ุก อ ย ่าง เล ย  ท ั้งร ูป แบ บ การน ำเส น อ ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ รวมไป ถ ึงการวางม ี 

เด ีย ด ้ว ย ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ร ัชตะ ส ม บ ัต ิไพ บ ูล ย ์ , P ro m o tio n  M a n a g e r  ฌ ก เก อ ร ์เฮ ด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  

2 5 4 4 )

ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ข อ ง  เส ือ  ธ น พ ล  ท ี่อ อ ก ม า ใ น อ ัล บ ั้ม น ี้ ถ ูก ก ำ ห น ด ใ ห ้เ ป ็น ต ัว แ ท น ข อ ง ค น ล ัช ีว ิต

ค ร บ ท ุก อ า ร ม ณ ์ ท ั้ง  ร ัก  เ ศ ร ้า  แ ล ะ  เ ห ง า  บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง  เส ือ  ธ น พ ล  จ ึง ถ ูก ถ ่า ย ท อ ด อ อ ก ม า ใ ห ้
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เป็นผิ’ชายท่ีเข้มแข็ง จริงใจ และ จริงจัง ซ่ึง ฐาปนงค์ ลีลาวานิชย์ Costume ผู้ดูแลทางด้านเสือผ้า«บ 63 ข

เคร่ืองแต่งกายของอัลบ้ัมชุดน้ี กล่าวว่า

“ ภาพ ของ พ่ีเสือ ธนพล เค้าจะดูเคร่งฃริม เรียบง่าย สบาย  ๆ ภาพท่ีส่ือออก 
ไปจึงต้องสอดคล้องและเหมาะกับบุคลิกของพ่ีเสือเค้ามากท่ีสุด สำหรับชุดน้ี พ่ีเสือ เค้าร่วมเป็น 
Co-Producer ด้วย ก็ได้มีการเสนอไอเดียมาว่าอยากให้ภาพท่ีออกมาดูอบอุ่น จริงใจ เป็นปิอป ไม่ 
ใช่ร็อคหนัก  ๆ อย่างชุดก่อน  ๆ เคร่ืองแต่งกายก็เลยออกมาสบายๆ ตามลไตล้พ่ีเสือ ดูเท่  ๆ ติดดิน 
นิดๆ11 (สัมภาษณ์ฐาปนงค์ลีลาวานิซย์, Costume เมกเกอร์เฮด 1 21 พฤษภาคม 2544)

ภ าพ ท ี่ 4 .1 6  ศ ิลป ิน  เสือ ธนพล อ ิน ท ฤ ท ธ ี้ ผ ลงาน ช ุด  คนใช้ช ีว ิต

- แ น วค วาม ค ิด  (C o n c e p t)  ผ ล ง าน เพ ล ง ท ี่ม าจ าก ค ว าม ต ั้ง ใ จ ข อ ง ผ ู้ช าย ม าก ด ้ว ย ค ว าม

ส าม ารถ  อ ย ่า ง  เส ือ ธนพล อ ิน ท ฤ ท ธ ี้ ท ี่ย ังค งร ูป แบ บ แน วเพ ลงป ิอ ป ร ็อ ก  ส อ ดแท รกด ้วยเน ื้อห า 

ห ล าก ห ล าย  ท ั้ง ช ีว ิต  ความ ร ัก  ความส ุข  และ ค วาม ผ ิด ห ว ัง  ท ี่ท ำให ้ผ ู้ช าย ค น น ี้ต ้อ งย ืน ย ัด ต ่อ ล ้ และ 

ใช ้ช ีว ิต  อ ย ่างท ี่ม ัน เป ็น ไป  เก ี่ยวก ับ เร ื่อ งน ี้ ร ัชตะ ส ม บ ต ิไพ บ ูล ย ์ โปร'โมเตอริ ท ี่ค ว บ ค ุม ด ูแ ล ก ารว าง  

แ ผ น ก ารล ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้ ก ล ่าว ว ่า
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“ พ ี่เส ือ ใน ผ ล งาน เพ ล งช ุด ให ม ่น ี้ ม ัน ก ็ไ ม ่แ ต ก ต ่างไ ป ม าก จ าก ช ุด ท ี่ผ ่าน ม า แนว 

ด น ต ร ีจะ เป ็น  ป ็อป นะ แต ่จะไม ่ใช ่ป ็อปหน ักๆ อ ย ่างช ุด ก ่อ น   ๆ ช ุด น ี้จ ะ เบ าล งม าห น ่อ ย  แต ่ก ็ย ังค งม ี 

ค ว าม เป ็น เพ ี่อ ช ีว ิต ส อ ด แ ท รก อ ย ู่ใน น ั้น ด ้วย  ม ีค วาม ห ล าก ห ล ายใน ส ่วน ข อ งเน ื้อ ห า ท ุก อ ย ่างส ื่อ อ อ ก  

ม าไ ด ้อ ย ่า ง ม ีค ว า ม ห ม า ย  ผ ล งาน เพ ล งช ุด น ี้จ ึง เป ็น ท ี่ส ุด ข อ งท ี่ส ุด ข อ ง พ ี่เส ือ  เค ้า  “ (ส ัม ภ า ษ ณ ์ร ัช ต ะ  

ส ม ป ัต ิไ พ บ ูล ย ์, Promotion M a n a g e r  บร ิษ ัท  เม ก เก อ ร เฮ ด  จ ำก ัด  1 21 พ ฤ ษ ภ าค ม  2544)

ย ุท ธ ว ิธ ีก ารส ื่อ ส า?เพ ี่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล ง

สำหรับอัลบ้ัมชุด คนใช้ชีวิต น้ัน รูปแบบการใช้ส่ือส่วนใหญ่จะเน้นท่ีส่ือวิทยุค่อนข้างมาก 
ท้ังน้ีเน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายของ เสือ ธนพล เป็นกลุ่มวัยรุ่นท่ีใช้ส่ือวิทยุมาก การวางแผนการใช้ส่ือ 
เพ่ีอการส่ือสารผลงานเพลง ของ เสือ ธนพล จึงเร่ิมต้นท่ีส่ือวิทยุก่อนเป็นอันดับแรก และตามมา 
ด้วย ส่ือโทรทัศน์ และ ส่ือสิงพิมพ์ ตามลำดับ ซ่ึง รัชตะ สมบัติไพบูลย์ ได้ช้ีแจงเพ่ิมเติมเก่ียวกับ
T Z  ■เริองน่ว่า

“ การวางแผนการส่งเสริมผลงานเพลงน้ัน อีกอย่างเราต้องดูท่ี กลุ่มคนฟังของเค้า 
ด้วย ว่าเป็นใคร ชอบทำอะไร ซ่ึงตรงน้ีมันจะทำให้เรารู้ Life style ของพวกเค้า อย่าง พ่ีเสือ ธนพล 
น้ัน กลุ่มคนฟังของเค้าจะเป็นพวกเด็กช่าง เด็กเทคนิค ออกจะเป็นเด็กมีปัญหานิด  ๆ ส่วนใหญ่ 
การนำเสนอภาพของพ่ีเสือ เราก็จะเน้น ความติดดิน คน!'ชีวิต ซ่ึงตรงกับ Concept อัลบ้ัมเรา มี 
เดียท่ีเราใช้ก็จะเน้นวิทยุค่อนข้างจะมาก เพราะมีราคาถูก และท่ีสำคัญเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของ 
เราได้ง่าย รองลงมาก็จะเป็นมีเดียทีวี และ หนังสือพิมพ์ ท้ังหลาย ” (สัมภาษณ์ รัชตะ สมบัติ 
ไพบูลย์, Promotion Manager เมกเกอร์เฮด , 21 พฤษภาคม 2544)

อาจกล่าวได้ว่า ผลงานเพลงอัลบ้ัมคนใช้ชีวิต ของ เสือ ธนพล อินทฤทธ้ิ น้ันเน้นการใช้ส่ือ 
วิทย'ในการส่งเสริมการตลาดค่อน1ข้างมาก แต่อย่างไรก็ตามยังมีการใช้ส่ือโทรทัศน์ และ ส่ือส่ิงพิมพ์ 
ในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงด้วยเช่นกัน ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการส่ง 
เสริมการตลาด ได้ดังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 4 .1 5  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิล ป ีน  เส ือ  ธ น พ ล  อ ิน ท ฤ ท ธ ิ อ ัล บ ั้ม  ค น ใ ช ้ช ีว ิต

ช ่ว ง เว ล า ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ื่อ ว ิท ย ุ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ื่น ๆ

4-7 ก.ย. 43 Teaser เป ิดต ัวอ ัลบ ัม  เริ่ม 5 ก.ย.43

8-15 ก.ย. 43 สปอตโฆ ษณ าบอกวันวาง ปล ่อยแผ ่นต ัด 1 (เพลงคนใช ้ช ีว ิต  , 

เพลง ห ัวใจเด ียวก ัน)

ข ่าวผลงานการกล ับมาทำงานเพ ลง 

ของ เสือ ธนพล

1 6 -2 2 ก .ย .43 

ว า ง แ ผ ง  2 1  ก .ย .4 3

สปอตวันน ี

MV. เพลง คนใช ้ช ีว ิต

ข ่าวส ัมภาษ ณ ์ เสือ ธนพล ท ี่มาของ 

ผลงานเพลงช ุดใหม ่

จ ัดงานแถลงข ่าวส ื่อมวลชน ณ ห ้อง 

ประช ุม 31 ต ึกซ ีม ิค 20 ก.ย.43

23-30 ก .ย .43 MV. เพลงร ักเด ียวใจเด ียว ปล ่อยแผ ่นต ัด 2 (เพลง ร ักเด ียวใจเด ียว 

ต ัดไฟต ัดใจ 1 ฉ ันเอง)

1-6 ต.ค.43 ส ป อตว ัน น ี้

ส ัมภาษณ ์รายการแบง แบง แบง
7-13 ต.ค.43 ส ปอตโฆ ษณ าทางว ิทย ุสร ้างกระแส 

ความน ิยม

ข ่าวเบ ืองห ล ังการถ ่ายทำม ิวส ิคว ีด ีโอ

14-20 ต.ค.43 สปอตโฆ ษณ าตอกย ํ้าความต ัง ของ 

ผ ู้ชายท ี่ช ื่อ  เสือ ธนพล

ส ่ง แผ ่น เต ็มท ั่วป ระเท ศ

21-30 ต.ค.43 สปอตโฆ ษณ า 

คอนเส ิร ์ตท ีว ี 5

ข ่าวความสำเร ็จก ับผลงานช ุดให ม ่
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1 2 3

2 )  พ ล พ ล  อ ้ล บ ั ้ม  ค น ใ ช ัร ี เ ว ิต

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning) ชายหนุ่มท่ีมีความฝันท่ีอยากจะเป็นนักร้อง 
มาต้ังแต่สมัยเด็ก ด้วยความพยายามและความต้ังใจในการแกหัดและเล่นดนตรี ทำให้ พลพล ได้ 
ร้องเพลงตามท่ีต้ังใจไว้ และแล้วความฝันของ พลพล ก็เป็นจริง เม่ือ ปัง (ประกาศิต โบสุวรรณ) นัก 
ร้องวง สุเมธ แอนด์ เดอะปัง ได้ชักชวนให้ พลพล เข้าล่วงการเพลงด้วยการส่ง เดโมเทป เข้ามาท่ี 
บริษัทแกรมม่ืฯ ด้วยความสามารถของเขา พลพล จึงได้มีโอกาสสานฝันของตนเองให้เป็นจริง ด้วย 
ผลงานชุดแรกในชีวิตของเขา “คนเดินถนน” อีกหน่ึงผลงานคุณภาพของผู้ชายท่ีมีความสามารถ 
ทางด้านการร้องเพลง

ส ่วน ต ัวของ พ ลพ ล นั้น ค ิด ว ่า  ก าร เข ้าม าเป ็น ศ ิล ป ิน ใน ส ังก ัด จ ีน ึ่ เรคคอร ์ดส ในเคร ือบร ิษ ัท  

ย ัก ษ ์ใ ห ญ ่ อ ย ่าง  แกรมม ี่ เอ ็น เต อ ร ์เท น เม ้น ท ์ จ ำก ัด  (มหาชน) นั้น เป ็น เรอ งท ี่ย าก  เพ ราะ ค ิด เส ม อ ว ่า  

วงก ารเพ ลงเป ็น ส ่วน ห น ึ่งข อ งวงก ารบ ัน เท ิง  ค น ท ี่จ ะ เข ้าม าเป ็น ศ ิล ป ิน ได ้ต ้อ งม ีห น ้าต าเป ็น ใบ เบ ิก ท าง

“ ผ ม ค ิด ม าต ล อ ด ว ่าค น ท ี่จ ะ เข ้าม า เป ็น นักร ้องท ี่ด ังได ้ เข าต ้อ ง เป ็น  คนหล่อ ต้อง 

สวย ต ้อ งเป ็น ล ูก ค ร ึ่ง  ห น ้าต าต ้อ งม าก ่อ น  แ ล ้ว เส ีย งค ่อ ย ม าแกกันท ีหล ัง แ ต ่พ อ ได ้เข ้าม าอ ย ู่ใน แก รม  

มี่ น ั้น ม ัน ไม ่ใช ่เลย เพ ราะท ี่น ึ่เค ้าให ้โอ ก าส ท ุก อ ย ่าง  โด ย เฉ พ าะ  จ ี่น ี่ เรคคอร ์ดส จะไม ่เล ือกศ ิลป ิน ท ี่ 

ห น ้าต า เล ย  ท ี่น ึ่เป ิดโอกาส ให ้ก ับ ทุกคน ใค ร ท ี่ม ีค ว าม ส าม ารถ  ท ำงาน เพ ล งไ ด ้ ร ้องเพ ลงได ้ เขาให ้ 

โอ ก าส ทุกคน ” (บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์พ ล พ ล  พ ลกอ งเส ีง  1 อ าท ิต ย ์บ ัน เท ิง  1 12 ต ุล าค ม  2544)

■ ภาพลักษณ์ บุคลิกเรียบง่าย สบาย สบาย สไตสัพลพล ท้ังการดำเนินชีวิต ความรัก หรือ 
การแต่งกาย ภาพท่ีออกมาน้ัน ส่ือให้เห็นความเป็นตัวตนของ พลพล มากท่ีสุด กับ เคร่ืองแต่งกาย 
ที่เรียบง่าย เสือยืด กางเกงยีนสัเข้ากับคอนเซ็ปของผลงานเพลง “คนเดินถนน”

“ศ ิล ป ิน แ ต ่ล ะ ค น เค ้าม ี Character ต ่างก ัน  เพ ราะฉ ะน ั้น  Positioning ท ี่เราวาง 

ใ ห ้เค ้าก ็จ ะ ต ้อ ง ต ่าง ก ัน ด ้ว ย  อ ย ่าง  พ ลพ ล นี่ ภ าพ ข อ ง เค ้าค ่อ น ข ้าง จ ะ เร ีย บ ง ่าย  ต ิดด ิน  ไม่หรู ไม ่เว ่อร ์ 

ม าก  เราต ้อ งก าร เน ้น ภ าพ ท ี'ส ื่อ อ อ ก ม าเป ็น ต ัว ต น ข อ งเค ้าม าก ท ี่ส ุด น ะ  อ ย ่างท ี่บ อ ก น ะ ว ่า  ศ ิล ป ิน เรา 

เน ้น ค ุณ ภ าพ  ต ำแ ห น ่งท ี่เร าว างให ้เค ้า  ค ือ เค ้า เป ็น ศ ิล ป ิน จร ิง   ๆ ท ำไ ด ้แ ค ่ร ้อ ง เพ ล งอ ย ่าง เด ีย ว  อ ย ่าง  

อ ื่น น ั้น ไม ่เห ม าะ ...” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ อมร อ ธ ิค ม ป ัญ ญ า ว ง ส ั 1 ผ ู้จ ัด ก าร ฝ ่าย ส ่ง เส ร ิม ก าร ต ล าด  ส ังก ัด จี 

นี่ เรคคอร ์ดส 1 18 ธ ัน วาคม  2543 )
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ภาพที่4 .17คิลปินพลพล ผลงานชุด คนเดินถนน

- แนวความคิด (Concept), ผลงานเพลงในแนวดนตรีง่าย  ๆ แต่ไม่ธรรมดา มี 
เน้ือหา สาระ ในตัว ผ่าน‘ฝืมือการร้องจากผู้ชายธรรมดาๆ คนนึงท่ีพกความใจดี และ ความจริงใจ 
ผ่านพลังเสียงท่ีอบอุ่น ประกอบกับน้ําเสียงลีลาการร้องท่ีโดดเด่น ไม่เหมือนใคร ตังเหตุผล 
สนับสนุนของ อมร อธิคมปัญญาวงค้ว่า

“ พลพล คิลปินเบอริใหม่ของเรา จัดอยู่ในประ๓ท Mainstream ซ่ึงเราคิดว่า 
เค้าน่าจะตัง เพราะผ่านงานประเภทน้ีมาหลายงานแล้ว ก่อนจะออกเพลง'ชุดน้ี พลพล เค้าเคยมี 
ผลงานชุดอินโทร 2000 ผลงานชุดน้ีจึงเป็นการทำงานท่ีมืเพลงแนวปิอปเป็น Theme ในการทำงาน 
หลายเพลงก็ใช้สูตรยืนพ้ืนเพลงท่ีขายได้ไว้ก่อนเป็นประกัน ไม'ว่า จะเป็นเพลงร็อคบาดใจ หรือ โจ๊ะ 
สนุกสนาน สำหรับ พลพล แล้ว เค้าได้หมด เรียกว่า ความสามารถเค้ามีมากพอตัว เพลงชุดน้ี มีนก็ 
เลยเป็นอะไรท่ีไม่ธรรมดา แฝงเน้ือหาสาระดี  ๆ ไว้เพียบ “(สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงค้ 1 ผู้จัด 
การฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัด จึน่ี เรคคอร์ดส 1 18 ธันวาคม 2543)
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ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับยุทธในการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสรมของผลงานเพลงของศิลปิน ในสังกัดจีน่ี เรคคอร์ด 
น้ัน จะแบ่งแผนการใช้ส่ือตามประเภทของศิลปินท่ีกำหนดไว้ข้างต้น กล่าวคือ ศิลปินท่ีอยู่ในกลุ่ม 
Mainstream อย่าง พลพล น้ันก็จะเน้นการใช้ส่ือในการส่งเสริมการตลาดค่อนข้างมากกว่า ศิลปิน 
ท่ีอยู่ในกลุ่ม Experiment อย่าง วง Big Apple น้ังน้ีเพราะเป็นศิลปินมีความสามารถและทางทีม 
งานมีความม่ันใจในคุณภาพของผลงานเพลง ดังเหตุผลสนับสนุนของ อมร อธิคมปัญญาวงดัว่า

“ ศิลปินกลุ่ม Mainstream อย่าง พลพล น้ัน คือ เรามีการคาดการณ์มาก่อนล่วง 
หน้าแล้วว่า งานเพลงแบบน้ีน่าจะโดนใจ น่าจะขายได้ มันเลยต้องมีการใช้มีเดียเข้ามาช่วยในการ 
โปรโมท อีกอย่าง พลพล เค้าจัดว่าเป็นศิลปินหน้าใหม่มาก สำหรับวงการเพลง ไม่เคยมีผลงาน 
ออกเทปมาก่อน ส่ือ มันจึงเป็นเคร่ืองมือท่ีสำคัญมากสำหรับงานเพลงชุดน้ี ในการ แจ้งข้อมูล ข่าว 
สาร เก่ียวกับ ตัวศิลปิน และ ผลงานเพลง แรกๆ  บอกตรง  ๆ ว่าค่อนข้างเส่ียงเหมือนกันกับการ 
ทำงานโปรโมช่ันศิลปินหน้าใหม่ แต่สำหรับ พลพล น้ัน พีเดแบค ผลงานเพลงของเด้ากลับมาตีมาก 
ทันทีส่งแผ่นโปรโมททางวิทยุ ยังไม่ได้รู้จักหน้าคร่าตาของศิลปินเลย เพลงก็ดังมาก่อนแล้ว ทางทีม 
งานเราจึงรีบเปิดตัวศิลปิน “ (สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงค้' 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด 
สังกัด จีน่ี เรคคอร์ดส 1 18 ธันวาคม 2543)

ผลงานเพลง คนเดินถนน ของศิลปิน พลพล ได้รับความนิยมอย่างมากทันทีท่ีผลงานเพลง 
ถูกเผยแพร่ ประซาสัมพันธั ออกไป ส่งผลให้ สังกัดจึน่ี ต้องรีบเปิดตัวศิลปิน โดยในช่วงท่ีเทปวาง 
จำหน่ายน้ัน สำหรับ พลพล มีการส่งเสริมให้ศิลปินไปปรากฏตัวตามรายการโทรทัศน์ เช่นกัน ซ่ึง 
เก่ียวกับเร่ืองน้ี อมร อธิคมปัญญาวงดัในฐานะโปรโมเตอร์ให้ความเห็นไว้ว่า

“ อย่างเวลาเราให้ศิลปินเราไปออกในรายการต่างๆ น้ัน เราดูท่ี Positioning)
ของศิลปินด้วยนะ ว่า เราวางเค้าไว้ตรงไหน ข้อ DO ข้อ DONT ของเค้ามีอะไรบ้าง ศิลปินแบบ 
หน่ึงเค้าก็เหมาะกับรายการแบบหน่ึง ไม่ใช่ว่าเค้าไปได้หมด อย่าง พลพล น่ี เราวางเค้าเป็นแค่ 
ศิลปินนะ เวลาเราจะให้เค้าไปออกในรายการต่างๆ ก็จะเน้นรายการท่ีให้เค้าได้โชว์ความสามารถ 
เต็มที จะไม่ให้ไปออกรายการท่ีตรงข้ามกับบุคลิกเค้าเด็ดขาด ตรงน้ี คนเป็นโปรโมเตอร์ต้องระวัง 
ตรงจุดน้ีด้วย.... (สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงค้ 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัด จีน่ี
เรคคอร์ดส 1 18 ธันวาคม 2543)
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ช ่ว ง เว ล า ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ื่อ ว ิท ย ุ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ื่น ๆ

15-23 ส.ค.43 สถูป แนะนำศ ิลป ินใหม ่ ส ่งแผ ่นต ัด เพ ลงโปรโมท 1 ข ่าวประชาส ัมพ ันธ ์ผลงานเพลง

(เพลงคน เด ินถน น , ร ัก เธอจะตาย ,

ขอให ้โชคด ี)

24-30 ส.ค. 43 ส ป อตว ัน น ี้ โปรโมทผลงานท ี่คล ื่น ว ิทย ุ RVS. ข ่าวเบ ืองหล ังการถ ่ายทำม ิวส ิคว ีด ีโอ จ ัดงานแถลงข ่าวส ื่อมวลชน เป ิดต ัวอ ัลบ ัม

ว า ง แ ผ ง  2 4  ส .ค .4 3 MV. เพลง คนเด ินถนน ใหม่ ณ ต ึกซ ีม ิค 24 ส .ค.43

1-15 ก.ย.43 M V. เพลง ห ่วงใย ส ่งแผ ่นต ัด เพ ลงโปรโมท 2 ให ้ส ัมภาษณ ์น ิตยสารต ่างๆ

สปอตโฆษณ า (เพลง ห ่วงใย , แฟนคนจน และ เพลง

คนคนน ี)

1 6 -3 0 ก.ย.43 MV. เพลง ขอให ้โชคด ี ส ่งแผ ่น เต ็มท ั่วประเทศ ข ่าวตอกยำกระแสความน ิยม การขึน โชว์ท ี่ 7 ส ีคอนเส ิร ์ต 28 ก.ย..43

โชว ์ในรายการ แฮป ป ีเบ ิร ์ด เดย ์ ส ู่อ ัน ด ับคล ื่นว ิทย ุท ั่วประเทศ ท ัวร ์คอน เส ิร ์ตท ั่วป ระเท ศ

1-15 ต.ค. 43 ข ่าวประชาส ัมพ ันธ ์โครงการพ ิเศษ ร ่วมโครงการเป ิดถนนคนทำเพลง ช่วง

เป ิดถนนคนทำเพลง 20 พ .ย-!ร  ต .ค .43
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5.แนวเพลงลูกทุ่ง มีผลงานเพลงท้ังหมด 2 ชุด ได้แก่ เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ อัลบ้ัม 
เพลงรักล้านนา และ ก็อต จักรพรรณ์ อัลบ้ัม ลูกทุ่งไทยแลนด์

1) เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ อัลบั้ม เพลงรักลานนา

- การกำหนดตำแหน่งศิลปิน (Production Positioning)!นการกำหนดตำแหน่งของ
ศิลปินน้ัน ส่ิงแรกท่ีจำเป็น คือ การศึกษาท่ีตัวสินค้า คือ ศิลปิน ผลงานเพลง ความสามารถ กลุ่ม 
เป้าหมาย รวมไปถึง สถานการณ์ตลาดในขณะน้ันด้วย ดังบทสัมภาษณ์ ของ คุณธเนตร ปาระมะ 
โปรโมเตอร์ผลงานเพลงชุดน้ี ว่า

“ เวลาเราจะวางแผนการใช้ส่ือเพ่ือส่งเสริมตลาด หรือ ผลงานเพลงของเค้าน้ัน 
ส่ิงแรกเลยคือ เราต้องมองท่ีตัวศิลปินก่อน จากน้ันก็จะมากำหนด Positioning ให้เค้า โดยดูจาก 
ความสามารถของเค้า ต้องดูด้วยว่าคนๆนั้นเค้ามีความสามารถในด้านไหนขีดความสามารถใน 
การร้องเพลงของเค้ามีแค่ไหน พอได้แล้วเน่ีย เราก็จะสรุปได้ว่า ศิลปินคนน้ี เราจะวางแผนกล
ยุทธการโปรโมทเค้ายังไง จะต้องเน้นไปท่ีกลุ่มเป้าหมายกลุ่มไหนเป็นพิเศษ หรือ ใช้ส่ืออะไรโปร 
โมท จึงจะเหมาะกับบุคลิกหน้าตาบวกกับความสามารถของเค้า ซ่ึงตรงน้ีมันโยงไปถึงการวาง
Plan Marketing เพ่ือส่งเสริมผลงานของศิลปินด้วย อย่าง เท่ห์ น่ี จุดขายเค้าอยู่ท่ีความสามารถ 
ทางด้านการร้องเพลง เพราะฉะน้ัน เพลง คือ สินค้าท่ีเราต้องโปรโมทเป็นหลัก” (สัมภาษณ์
ธเนตร ปาระมะ 1 รองกรรมการผู้อำนวยการสังกัด แกรมม่ีโกลด์ , 21 พฤษภาคม 2544)

เท่ห์อุเทน พรหมมินทร์ชายหนุ่มท่ีมีน้ัาเสียงเป็นเอกลักษณ์ไพเราะ นุ่มนวล อดีตเคยมีผล 
งานเพลงท่ีโด่งดังและได้รับความนิยมมาแล้วหลายช้ิน โดยเร่ิมต้นจากอัลบ้ัมชุดแรกในปี 2537 ซ่ือ 
ชุด วิชามาร ท่ีได้รับการตอบรับอย่างดีจากแฟนเพลง จากน้ัน เท่ห์ ก็ทำผลงานเพลงชุดต่อมา
และได้เข้าร่วมร้องเพลง กับ สังกัด แกรมม่ี โกสัด ในชุด สนุทราภรณ์ จากอดีตถึงปัจจุบัน เท่ห์ มี 
ผลงานเพลงหลากหลายอัลบ้ัม จนกระท้ังส่าสุด อัลบ้ัม เพลงรักล้านนา เป็นผลงานเพลงท่ีรวบรวม 
เพลงรัก ในอดีตมาขับร้องใหม่ ในสไตสัเพลงท่ี เท่ห์ ถนัด

-กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีซ่ืนชอบเพลงแนวลูกทุ่ง
2. กลุ่มแม่บ้าน คนทำงาน
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•ภาพลักษณ์ สำหรบผลงานเพลงชุดน้ี เป็นการนำเพลงเก่ามาขับร้องใหม่ในทำนองเพลง 
ใหม่ ภาพของเท่ห์จึงไม่แตกต่างไปจากชุดท่ีผ่านมา ยังคงเน้นในเร่ือง นำ เสียง ลีลาการร้องเพลง 
เป็นจุดเด่น เกี่ยวกับเรื่องการวางภาพลักษณ์ คุณฉัตรขัย อนันติวิ,โรจน์อธิบาย1ว่า

“ เท่ห์สำหรับผลงานเพลงชุดน้ี ภาพของเค้าก็ไม่ได้แตกต่างมากจากชุดก่อน ต่าง 
กันท่ีผลงานเพลงเท่าน้ัน ก็ยังคงเน้นไปท่ีเสียง ความสามารถในการร้องเพลงของเค้าเป็นหลัก
ศิลปินค่ายเราส่วนใหญ่เน้นคุณภาพเสียง ส่วนการแต่งกายชุดน้ี ก็จะพิถีพิกันนิดนึง เคร่ืองแต่งกาย 
จึงออกแนวย้อนยุคหน่อย เพ่ือให้เข้ากับคอนเซ็ปอัลบ้ัม” (ลัมภาษณ์ ฉัตรขัย อนันตํว'โรจน์ 1 ผู้จัด 
การแผนกส่งเสริมการตลาด 1 23 พฤษภาคม 2544)

ภาพท่ี 4.19 ศิลปิน เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ ผลงานชุด เพลงรักล้านนา

•แนวความคิด (Concept) ผลงานเพลงชุดน้ี เป็นการคัดเลือกสุดยอดตำนาน 
เพลงเหนืออันลือล่ัน มารวมไว้ให้ฟังในอัลบ้ัมเดียว ในชุด เพลงรักล้านนา อาทิ พ่ีสาวครับ . มิดะ 1
อุ้ยคำ 1 กว๊านพะเยา 1 เชียงราย ฯลฯ
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เก่ียวกับ คอนเซ็ปต์ของงานเพลงในชุด เพลงรักล้านนา เท่ห์อุเทนพรหมมินทร์เผยว่า"

งานเพลงในชุดน้ี ผมชอบนะและคุ้นเคยกับเพลงแบบน้ี จะได้ยินได้ฟังมาต้ังแต่ 
เด็ก  ๆ ซ่ึงผมเป็นคนเชียงใหม่อยู่แล้ว ผมว่าเป็นเพลงท่ีมีคุณค่า จะฟังสมัยไหนก็เพราะ และผมก็รู้ 
สึกดีใจท่ีได้มาร้อง เพราะถือเป็นการจรรโลงและอนุรักษ์เพลงท่ีมีค่า มีความหมายให้คงอยู่นานๆ 
เพลงแบบน้ีได้ฟังแล้วชุ่มช่ืนใจ ผมต้ังใจทำเต็มท่ีครับ “ ( หนังสือพิมพ์แนวหน้า 1 24 สิงหาคม
2543)

หลังจากท่ีประสบความสำเร็จกับผลงานเพลงในชุด แกรมม่ี โกลด์ซ่ีร่ีลั สุนทราภรณ์ท้ัง 16 
ชุดท่ีผ่านมา ซ่ึงเป็นการทำงานร่วมกับ ศิลปินหลายคน อาทิ นันทิดา แก้วบัวสาย 1 อรวี สัจจานนท์ 
1 ศรัณย่า ทรงเสริมสวัสด้ิ 1 ปนัดดา เรืองวุฒิ และ ภูวนาท คุนผสิน โดยมี วิชัย ปุญญะยันต์ มาเป็น 
โปรดิวเชอร์ให้ จนมาถึงวันน้ี เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ ได้มีผลงานเพลง ใหม่ล่าสุด ในอัลบ้ัมชุด 
“เพลงรักล้านนา” เป็นการรวบรวมตำนานเพลงเหนือท่ีลือล่ัน และ เพลงรักอมตะท่ีโด่งดัง มาขับ 
ร้องใหม่อีกคร้ัง

ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือกา?ล่งเสริมผลงานเพลง

สำหรับผลงานเพลงชุด เพลงรักล้านนา ของ เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์น้ัน ส่วนใหญ่จะเน้น 
ไปท่ีการใช้ส่ือวิทยุค่อนข้างมาก ท้ังน้ีเน่ืองจากกลุ่มเป้าหมาย เป็นแม่บ้าน กลุ่มคนทำงานเป็นส่วน 
ใหญ่ ดังบทสัมภาษณ์ของ คุณธเนตร ปาระมะในฐานะโปรโมเตอร์ ว่า

“ กลุ่มเป้าหมายน่ืก็ใช่นะ ส่ืงแรกเลยท่ีเราต้องรู้ ก็คือ ใครคือกลุ่มเป้าหมายของ 
เรา แน่นอนกลุ่มเป้าหมายของเรา เป็นวัยผู้ใหญ่ แม่บ้าน แรงงาน ค่อนข้างจะมาก วัยรุ่นก็คงจะ 
มีบ้างท่ีชอบเพลงสไตล์น้ี แต่น้อย อย่าง ผลงานเพลงของ เท่ห์ กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มผู้ใหญ่ กล 
ยุทธท่ีใซ้ คงไม่ต้องเน้นความแปลกใหม่ ทันสมัยอะไรมากมายนะ เพราะกลุ่มเป้าหมายคนกลุ่มน้ี 
เค้าไม่เหมือนพวกวัยรุ่น ไม่ค่อยต่ืนตัวในการรับข่าวสารมากมายเท่าวัยรุ่น กลยุทธจึงมุ่งไปท่ีส่ือ 
วิทยุมากกว่าเพราะเข้าถึงคนกลุ่มน้ีได้ง่าย ส่วนส่ือโทรทัศน์ก็มีบ้างนะ แต่น้อย ส่วนมากก็จะ 
เป็นสปอตและก็ MV. เป็นหลัก ’’(สัมภาษณ์ ธเนตร ปาระมะ 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ สังกัด 
แกรมม่ีโกลด์ , 21 พฤษภาคม 2544)
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ยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลงท่ีมีกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มผู้ใหญ่น้ัน ค่อน 
ข้างแตกต่างจากกลยุทธการส่ือสารผลงานเพลงท่ีมีกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นวัยรุ่น ท้ังน้ีเน่ืองจากความ 
ช่ืนชอบ และ การใช้ชีวิตต่างกัน ทำให้ การใช้ส่ือ น้ันแตกต่างกันด้วย สำหรับ ผลงานเพลงของ 
เท่ห์ อุเทนพรหมมินทร์น้ัน ลุ่มเป้าหมาย ของ เท่ห์อุเทนพรหมมินทรัเป็นวัยผู้ใหญ่ และเป็นกลุ่ม 
แม่บ้าน ผู้ใช้แรงงานท่ัวไป ท่ีมีลักษณะแตกต่างไปจากกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น คือ ไม่ต่ืนตัวในการเปิด 
รับข่าวสาร ฉะน้ัน กลยุทธในการส่ือสารการตลาดท่ีใช้จึง ต้องอาศัยปัจจัยในเร่ือง วิถีการดำเนิน 
ชีวิต ของกลุ่มเป้าหมายดังกล่าว เข้ามาช่วยในการกำหนดกลยุทธการส่ือสาร เช่น กลุ่มเป้าหมายผู้ 
ใหญ่ส่วนมากจะอยู่ในวัยทำงาน ส่ือวิทยุเป็นส่ือท่ีหาได้ง่ายและสะดวกท่ีสุด การใช้ส่ือจึงมุ่งเน้นไป 
ท่ีส่ือวิทยุ เป็นหลัก โดยเน้นไปท่ีคล่ืนวิทยุต่างจังหวัด เป็นส่วนใหญ่ อย่างไรก็ตาม ผลงานเพลงอัล 
บ้ัม เพลงรักล้านนา ก็มีการใช้ส่ือโทรทัศนโนการล่งเสริมผลงานเพลงด้วยเช่นเดียวกัน โดยเน้นไปท่ี 
รูปแบบของ สปอตโฆษณา และ มิวสิควีดีโอ เป็นหลัก ข้อเท็จจริงดังกล่าวท่ีปรากฏข้างต้น
สามารถสรุปได้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการส่งเสริมการตลาด ได้ดังน้ี
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2) ก๊อต จักรพรรณ์ อัลบั้ม ลูกทุ่งไทยแลนด์

- การกำหนดตำแหน่ง (Product Position) ก็อต จักรพรรณ์ เป็นนักร้องหนุ่มท่ีมีบุคลิก รูป 
ร่างหน้าตาดี และมีความสามารถทางด้านการร้องเพลง จึงทำให้ ก็อต จักรพรรณ์ กลายเป็นขวัญ 
ใจแฟนเพลงลูกทุ่ง โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายผู้ใหญ่ท่ีนิยมซมชอบเพลงเก่า ก็อต เร่ิมต้นจากการ 
ร้องเพลง ด้วยการเป็นนักร้องเพลงปีอป ออกอัลบ้ัมชุดแรก กับ แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเทนเม้นทัในปี 
2537 ช่ือชุด ก็อต ช็อต หลังจากบ้ัน ก็อต ก็ได้เปล่ียนสไตลัการร้องเพลงมาเป็น แนวเพลงลูกทุ่ง ซ่ึง 
เป็นแนวเพลงท่ี ก๊อต ถนัด ปรากฏว่า ได้รับการตอบรับจากแฟนเพลงอย่างท่วมท้นกับอัลบ้ัม หัว 
แก้วหัวแหวน ก็อต จึงเร่ิมผันตัวเอง มาเอาดีทางด้านการร้องเพลงแนวลูกทุ่งท่ีตนถนัด สำหรับ
ผลงานชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ ก็เป็นผลงานเพลงท่ีรวบรวมเอาเพลงเก่ามาขับร้องใหม่ ในทำนอง 
เพลงลูกทุ่ง ซ่ึงก็เป็นอีกหน่ึงผลงานท่ีไพเราะน่าฟัง เก่ียวกับ การกำหนดตำแหน่ง ของ ก็อต น้ัน 
คุณธเนตร ปาระมะ ในฐานะโปรโมเตอร์ให้ลัมภาษณ์ว่า

“ อย่างท่ีเห็นอยู่ว่า ก็อต น้ัน เค้าเป็นศิลปินเพลงลูกทุ่งท่ีได้รับความนิยมค่อนข้าง 
มากในปัจจุบัน เรียกได้ว่า เป็นขวัญใจคอแฟนเพลงลูกทุ่งเลยก็ว่าได้ ไม่มีใครท่ีไม่รู้จัก ก็อต ในอัล 
บ้ัมชุดน้ี เราก็พยายามท่ีจะวางให้ ก็อต เค้าเป็นนักร้องลูกทุ่งเหมือนเดิม เพียงแต่เปล่ียนคอนเซ็ปต์ 
มาเป็นลูกทุ่งในแนวคาวบอย เป็นลูกทุ่งผสมตะวันตกนิด  ๆ เพ่ือให้มีความแปลกใหม่ แต่ส,ไตลัก'าร 
ร้องเพลงยังคงเดิม ’’(อัมภาษณ์ ธเนตร ปาระมะ 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ อังกัด แกรมม่ี 
โกลด์ , 21 พฤษภาคม 2544)

- กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีชอบเพลงแนวลูกทุ่ง
2. กลุ่มแม่บ้าน คนทำงาน
3. กลุ่มคนฟังท่ีช่ืนชอบ ประทับใจในตัวศิลปิน

- ภาพลักษณ์ ศิลปินลูกทุ่งขวัญใจประชาชนท่ีได้รับการต้อนรับอย่างดี เป็นผู้ชายท่ีมี 
บุคลิกหน้าตาดี ประกอบกับความสามารถพิเศษในการร้องเพลง ทำให้ ก็อต จักรพรรณ์ กลายเป็น 
ขวัญใจของกลุ่มคนฟังท้ังสาวน้อยและสาวใหญ่ได้ไม่ยากนัก สำหรับ ผลงาน ชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ 
น้ัน ก็มีความพิถีพิกันมาก ไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดับ รวมไปถึง แดนซ์เซอร์ ทุก 
อย่างต้องเนียบและดูดี ส่วนตัวของศิลปิน ก็อต จักรพรรณ์ น้ัน ไค้เปรียบในเร่ือง บุคลิกหน้าตา



133

เส้ือผ้าและเคร่ืองประดับ จึงเน้นสีสันได้ทุกสี ท้ัง สีดำ และ สีแดง สดใส ซ่ึง คุณฉัตรชัย อนันต์ 
วิโรจน์ให้คำอธิบายว่า

“ สำหรับงานเพลงลูกทุ่งน้ัน เร่ืองเส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย ต้องอลังการ และดูเว่อร์ 
เข้าไว้ ท้ัง ตัวคิลปีน และ ท่ีสำคัญ แดนซ์เซอร์ หรือ หางเคร่ือง เร่ือง ชุดท่ีใส่ หรือ เคร่ืองประดับ น่ี 
เป็นอะไรท่ีดึงดูดผู้ชมได้เหมือนกันนะ อย่าง ก็อต น่ี หน้าตา เค้าได้ ใส่ชุดโทนสีไหน ก็ดูฃ้ึน อย่าง 
ใส่ชุดสีดำก็ดูแฃร่งขรึม หรือ ถ้าเป็นชุดสีแดง เค้าก็จะดูเด่นมาก เพราะ ก็อต เค้าเป็นคนผิวขาว 
เรียกว่า ก็ได้เปรียบในเร่ืองหน้าตาค่อนข้างมาก ภาพที่ออกมาก็เลยดูดี', (สัมภาษณ์ฉัตรชัย อนันต์ 
วิโรจน์ 1 ผู้จัดการแผนกส่งเสริมการตลาด 1 23 พฤษภาคม 2544)

ภาพท่ี 4.20. คิลปิน ก็อต จักร'พรรณ์อาบครบุรี ผลงานชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์

- แนวความคิด (Concept) ผลงานเพลงลูกทุ่งไทยแลนด์นั้น เป็นเพลงใหม่ท้ังหมด โดยมี
ครูเพลงปากกาทอง สลา คุณวุฒิ มาควบคุมดูแลการผลิต ซึ่งแต่ละเพลงท่ีสร้างสรรค์ออกมาถูกดึง
มาจากบุคลิกเฉพาะตัวของ ก็อต กับมุมมองความรักที่อบอุ่น สนุกสดใส ไม่เครียด เพราะ ก็อต ถือ
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ว่าการร้องเพลงเป็นการให้ความสุขกับคนฟัง ใน'อัลบ้ัม'ชุดน้ี ก็อต จึงพลิกภาพมาเป็นคาวบอยลูก 
ทุ่งหนุ่มมาดเท่ห์มาร้องเพลงท่ีมีความไพเราะแตกต่างกัน แต่ยังคงเอกลักษณ์ในแบบฉบับของก็อต

เก่ียวกับ ท่ีมาของคอนเซ็ปต์ อัลบ้ัมชุดน้ี ธเนตร ปาระมะ ช้ีแจงเพ่ิมเติมว่า

“ แบบฉบับในความเป็นลูกทุ่งของ ก็อต น้ันใคร  ๆ ก็มักจะนึกถึงการพัฒนาท่ีนำ 
ไปสู่ความเป็นสากล ความทันสมัย ความแปลกตา ความฮือฮา และอะไรท่ีไม่เชย และทุกคร้ังท่ี ผล 
งานเพลงของก็อต ออกมาก็จะถูกจับตาอยู่เสมอ อัลบ้ัมชุดน้ีเป็นโครงการสานต่อ ท่ีพลิกภาพ ก็อต 
มาเป็น1หนุ่มคาวบอยมาดเท่ห์ ท่ีพลิกคอนเซ็ปต์ให้แปลก แหวกแนว กว่าทุกคร้ังท่ีผ่านมา แต่ในส่วน 
ของการร้องเพลงของก็อต ก็ยังคงเอกลักษณ์เหมือนเดิม “(สัมภาษณ์ ธเนตร ปาระมะ .รอง 
กรรมการผู้อำนวยการลังกัด แกรมม่ี โกลด์ , 21 พฤษภาคม 25 44 )

ยุทธวิธีการส่ือสารเพ่ือการส่งเสรมผลงานเพลง

สำหรับยุทธวิธีในการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ของ ก็อต 
จักรพรรณ์ น้ัน จะเห็นได้ว่า ตัวศิลปิน น้ันมืจุดเด่นในเร่ืองบุคลิกหน้าตา ประกอบกับ ความ 
สามารถ และโดยเฉพาะอย่างย่ิง การเป็นศิลปินขวัญใจประชาชนทำให้ ไม่มืข้อจำกัดในเร่ืองการ 
ใช้ส่ือ ตังเหตุผลสนับสนุน ของ ธเนตร ปาระมะ ในฐานะ โปรโมเตอริผลงานเพลงชุดน้ีว่า

“ ยุทธวิธีการส่งเสริมการตลาดของผลงานเพลงแต่ละชุด มันก็ไม่เหมือนกันที 
เดียวหรอก ของใครของมัน ตรงน้ีอยู่ท่ีฝ่ายโปรโมช่ันด้วยว่า เราต้องการจะเน้นอะไร หลัก  ๆ ของแก 
รมม่ี โกลด์ น่ีเราก็จะเน้นเสียงซะเป็นส่วนใหญ่ แต่ภาพน้ันก็สำคัญ เวลาเราจะส่ือสารไปถึงคนฟัง 
เราต้องดูศิลปินของเราด้วยว่า เค้าเป็นใคร ตำแหน่งท่ีเราวางให้เค้าต้องเหมาะสมกับบุคลิกของ 
เค้าด้วย เซ่น ถ้าวางให้เค้าเป็นศิลปินขวัญใจประชาซน อย่าง ก็อต จักรพรรณ ส่ือท่ีใช้ก็ได้ท้ังภาพ 
และเสียง กลยุทธของเค้าจึงมืลูกเล่น เรียกว่ามากกว่าคนอ่ืนหน่อย การมืเคร่ืองมือส่ือสารเยอะ 
มันก็ช่วยได้ตรงน้ี ท่ีสำคัญเหล่าน้ีมันก็ส่งผลถึงการขายด้วย ” (สัมภาษณ์ ธเนตร ปาระมะ .รอง 
กรรมการผู้อำนวยการ แกรมม่ีโกลด์ , 2 3 พฤษภาคม 2544)
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“ สำหรับ ก็อต น้ัน เค้าจัดว่า เป็นศิลปินเบอร์ใหญ่สำหรับค่ายเรา แน่นอนว่า การ 
โปรโมทมันก็ต้องอาศัยกลยุทธมากหน่อยสำหรับผลงานของเค้า ย่ิงเค้าได้เปรียบในเร่ืองบุคลิกหน้า 
ตาอยู่แล้ว จึงไม่มีข้อจำกัดมากนักในเร่ืองการใช้มีเดีย ผลงานเพลงชุดน้ี เราเน้นมีเดียเกือบทุกส่ือ 
เลย ท้ัง ทีวี วิทยุ ส่ิงพิมพ์ เพราะกลุ่มเป้าหมายของ ก็อต น้ันค่อนข้างกว้าง โดยเฉพาะกลุ่มคนฟัง 
ในต่างจังหวัด นอกจากน้ี ก็อต เค้าก็มีงานจ้างเข้ามาค่อนข้างเยอะ ส่วนใหญ่ก็ให้ไปเล่นคอนเสิร์ต 
บ้าง โชว์ตัวบ้าง ตรงน้ีมันก็เป็นประโยชน์สำหรับตัวของศิลปินมากในการโปรโมทผลงานของตัวเค้า 
เอง “(สัมภาษณ์ฉัตรชัย อนันตํวิ'โรจน์ 1 ผู้จัดการแผนกส่งเสริมการตลาด 1 23 พฤษภาคม 2544)

ก็อต จักรพรรณ์ อาบครบ ุ' ร ี เป็นศิลปินเพลงไทยลูกทุ่งท ี่ได้รับความนิยมอย่างมากใน 
ปัจจุบัน เคยมีผลงานเพลงไทยลูกทุ่งมาแล้วหลายชุด ในส่วนของการส่งเสริมการตลาดผลงาน 
เพลงของศิลปินน้ัน เน้นการใช้ส่ือเกือบทุกส่ือ โดยเฉพาะ ส่ือโทรทัศน์ และ ส่ือวิทยุ ท้ังน้ีเน่ืองจาก 
กลุ่มเป้าหมายผลงานเพลง ของ ก็อต จักรพรรณ์ น้ัน มีอยู่ท่ัวประเทศ ในส่วนของส่ือวิทยุก็จะเน้น 
ไปท่ีคล่ืนวิทยุท้ังในกรุงเทพและต่างจังหวัด ส่วนส่ือโทรทัศน์ส่วนใหญ่จะเป็นรายการโทรทัศน์ท่ีผลิต 
โดยบริษัทฯภายนอก เป็นส่วนใหญ่ เซ่น รายการห้ายกำลังห้า 1 รายการขบวนการลูกทุ่ง 1 รายการ 
คล่ืนใต้น้ํา 1 รายการ สายด่วนลูกทุ่ง เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจาก รายการเพลงทางโทรทัศน์ท่ีผลิตโดย 
บริษัท1ในเครือน้ันเน้นรูปแบบการ1นำเสนอเพลงแนวปิอป เป็นหลัก

ข้อมูลตังกล่าวข้างต้น อาจกล่าวได้ว่า ผลงานเพลงของ ก็อต จักรพรรณ์ ในอัลบ้ัม ลูกทุ่ง 
ไทยแลนด์น้ัน ได้อาศัยส่ือต่างๆ เข้ามาช่วยในการส่งเสริมผลงานเพลงในอัลบ้ัมชุดน้ีเกือบทุกส่ือ 
ท้ังส่ือโทรทัศน์ ส่ือวิทยุ และ ส่ือส่ิงพิพม์ แต่เน่ืองจากข้อจำกัดในเร่ืองส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตเอง จึงจำ 
เป็นต้องอาศัยส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยบริษัทภายนอกในการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ ข้อมูลข่าวสาร 
โดยสามารถสรุปไค้ดังตารางแสดงยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ดังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 4 .1 8  แ ส ด ง ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ผ ล ง า น เพ ล ง  ศ ิส ่ป ็น  ก ็อ ต  จ ัก ร พ ร ร ณ ์ อ า บ ค ร บ ุร ี ( อ ัล บ ั้ม  ล ูก ท ุ่ง ไ ท ย แ ล น ด ์ )

ช ่ว ง เว ล า ส ือ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ือ ว ิท ย ุ ส ือ ส ิง พ ิม พ ์ ก ิจ ก ร ร ม อ ืน ๆ

1-7 ต.ค.43 สกูป เป ิดต ัว ส ่งแผ ่นต ัดท ั่วประเทศ ข ่าวถ ่ายปกอ ัลบ ั๋ม

8-14 ต.ค43 สปอตบอกวันวาง โปรโมทอ ัลท ั่ม  ล ูกทุ่ง FM 91.5 ข ่าวเน ืองหล ังม ิวส ิคว ิด ีโอ

15-30 ต.ค43 MV. เพลง อ ุ้มหลาน 
สปอตว ัน น ี้

โปรโมทอ ัลบ ั๋มว ิทย ุต ่างจ ังหว ัด 
กลาง , เหน ือ , อ ีสาน

1-15 พ.ย43 สถู๊ปพ ิเศษ อ ัลบั๋ม 
ท ไวไลท ์โชว ์ 14 พ.ย43

สปอตโฆ ษณ า เกมซ ูเปอร ์ฮ ิต 1 0 พ.ย.43

16 -3 0 พ .ย 43 เจ ็ดส ีคอนเส ิร ์ต  18 พ.ย43 
เกมซ ูเปอร ์ฮ ิต 24 พ.ย43

โป รโมท ว ิท ย ุต ่างจ ังห ว ัดภาคใต ้ 
25-30 พ.ย43

ข ่าวป ีกซ ้ายไทยร ัฐ

1 -17 ธ.ค43 MV. เพลง จากคนท ี่ร ัก 
อาท ิตย ์ล ูกท ุ่ง 15 ธ.ค43

สปอตโฆ ษณ าไทยร ัฐ

18-30 ธ.ค43 ส ัมภาษณ ์เวท ีดาว ช่อง 5 
สปอตว ัน น ี้

1-8ม.ค44 ท ัวร ์คอนเส ิร ์ตต ่างจ ังห ว ัด  เหน ือ , 
อ ีสาน
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6. แนวเพลงรวมฮิต

เป็นการรวมรวบผลงานเพลงท่ีเคยผลิตมาแล้วในอดีต เพ่ือนำมาเรียบเรียงเสียงร้อง 
ทำนอง และแนวดนตรีใหม่ โดยนำมาจัดแบ่งประเภทเพลงรวมฮิต แล้วนำมาจัดจำหน่ายอีกคร้ัง 
ปัจจุบันตลาดเพลงรวมฮิตได้รับความนิยมค่อนข้างจะมาก เม่ือเทียบกับสัดส่วนกำลังซ้ือของกลุ่ม 
เป้าหมายในอดีต ท้ังน้ี เน่ืองจากเศรษฐกิจท่ีตกต่ําในช่วงท่ีผ่านมา ทำให้มีกลุ่มคนฟังหลายกลุ่ม 
นิยมซ้ือผลงานเพลงชุดรวมฮิตมากกว่า เพราะจะได้ฟังเพลงอันหลากหลายจากศิลปินหลายคนท่ี 
พวกเขาช่ืนชอบ ซ่ึงบทเพลงส่วนใหญ่ท่ีนำมารวมฮิตก็ล้วนแล้วแต่เป็นเพลงท่ีเคยได้รับความนิยม 
มาแล้วในอดีต และท่ีสำคัญราคาท่ีกำหนดขายยังไม่สูงมาก เม่ือเทียบกับผลงานเพลงอ่ืนๆ (บท 
วิเคราะห์ ตลาดเพลงไทยและต่างประเทศ 1 ผู้จัดการรายวัน 1 4 มกราคม 2542)

เน่ืองจากการผลิตผลงานเพลงในแนวรวมฮิตน้ัน เป็นการรวบรวม และนำเพลงท่ีเคยขับ 
ร้องแล้ว มาเรียบเรียง คำร้อง และ เสียงประสานใหม่ จึงไม่มีศิลปินประจำสังกัด ดังน้ัน ผู้วิจัยจึง 
ขอนำเสนอในส่วนของการดำเนินงานด้านการส่ือสารการตลาดเฉพาะผลงานเพลงในแต่ละชุด ไม่ 
รวมถึงศิลปินท่ีขับร้องเพลงในอัลบ้ัมรวมฮิต

ในช่วงท่ีทำการศึกษาวิจัย เดือนก.ค-ธ.ค.43 สังกัดแกรมม่ี บ๊ิก มีการผลิตผลงานเพลงใน 
แนวรวมฮิต ท้ังหมด 6 อัลบ้ัม ซ่ึงได้แก่

1) อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด X-TRA HOT
1 ) อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด X-TRA COOL
2) อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด YES II
4) อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด Easy Times II
5) อัลบัมรวมฮิต ชุด Grammy Best of The Year
6) อัลบ้ัมรวมฮิต ชุดรวมฮิตชุปเปอรัสตาร์

จากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนในการผลิตและวางแผนการส่งเสริมการตลาดเพลงในแนวรวม 
ฮิต ของ สังกัดเพลงแกรมม่ี บ๊ิก น้ันพบว่า วัตถุประสงค์ของการผลิตผลงานเพลงรวมฮิตน้ัน คือ “ 
การใช้ประโยชน์จากบทเพลงท่ีเคยถูกนำมาขับร้องแล้วในอดีตให้เกิดผลกำไรที'คุ้มค่าท่ีสุด ” ดัง 
เหตุผลสนับสนุน ของ ประธาน อภิชาติสกล ว่า
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“ ....ส า เห ต ุท ี่เร าท ำอ ัล บ ั้ม ร ว ม ฮ ิต ต ่าง ๆ  อ อ ก ม าน ั้น เน ี่ย  ม ัน ม ีท ี่ม า ก ็ค ือ ว ่า  ป กต ิแล ้ว  

เท ป เบ อ ร ์ ซ ึ่งห ม ายถ ึง  เท ป เพ ลงของศ ิลป ิน ท ั่วไป  บ ท เพ ลงน ั้น   ๆ เน ี่ย ม ัน จ ะ ถ ูก น ำม าใช ้งาน เพ ีย ง  

แ ค ่ค ร ั้ง เด ีย ว แ ล ้ว จ บ  ท าง เร าจ ึงม อ งว ่า  เพ ล งท ี่เค ้าใช ้งาน ไป แล ้วน ั้น  ม ัน น ่าจ ะ ส าม าร ถ ท ำร าย ไ ด ้

ห ร ือทำประโยชน ์อะไรไค ้อ ีก  ก ็เล ย เป ็น ท ี่ม าข อ งก าร น ำเพ ล งท ี่เค ย ใช ้งาน แ ล ้ว  ก ล ับ ม า R e u s e  อีก 

ค ร ั้ง . . .’’ (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ป ระธาน  อ ภ ิช าต ิส ก ล  1 ผ ู้จ ัด ก าร ฝ ่าย ส ่ง เส ร ืม ก าร ต ล าด  ส ังก ัดแกรม ม ี่ บ ิ๊ก , 

2 5  พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

ส ำห ร ับ ข ั้น ต อ น ก ารด ำเน ิน งาน ค ้าน ก ารส ื่อ ส ารก ารต ล าด  ใน แน วเพ ลงรวม ฮ ิต  น ั้นค ่อนข ้าง 

จ ะ แ ต ก ต ่าง จ า ก  ผลงาน เพ ลงท ี่ม ีศ ิล ป ิน ท ั่วๆ  ไป ท ั่งน ี้เพ ราะ จ ุด เด ่น อ ย ู่ท ี่ผ ล งาน เพ ล งท ี่น ำม าร ว ม ฮ ิต  

แ ต ่อ ย ่าง ไ ร ก ็ต าม ข ั้น ต อ น ก าร ด ำเน ิน ง าน ก ็ม ีล ัก ษ ณ ะ เช ่น เด ีย ว ก ัน ก ับ ก าร ส ื่อ ส าร เพ ื่อ ส ่ง เส ร ืม ผ ล ง าน  

เพ ลงช ุดอ ื่น ๆ  ค ือ ม ีก ารก ำห น ด ต ำแ ห น ่ง  1 ก ำห น ด ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย  รวมไปถึง ย ุท ธว ิธ ีก ารส ่ง เส ร ิม ก าร 

ต ล าด

การกำหนดตำแหน่ง (Product Positioning)เน่ืองจากจุดเด่นของตัวสินค้าในแนวเพลง 
รวมฮิตน้ันอยู่ท่ี ผลงานเพลงท่ีนำมารวมฮิต ไม่มีศิลปิน ดังน้ันการกำหนดตำแหน่ง จึงให้ความ 
สำคัญกับบทเพลงท่ีนำมารวบรวมในอัลบ้ัมแต่ละชุด ซึ่งจากการสัมภาษณ์ ประธาน อภิชาติสกล 
ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด พบว่า ในการนำเพลงมารวมฮิต น้ัน มี 2 รูปแบบ คือ

1. รวมเพลงฮิตโดยไม่มี Concept คือ การรวบรวมเพลงท่ีเคยได้รับความ
นิยมในช่วงระยะเวลาท่ีผ่านมา โดยนำบทเพลงดังกล่าวมารวมเพลงโดยคำนึงแค่ปัจจัยในเร่ือง
ของความไพเราะและความนิยมของบทเพลงเท่าน้ัน ผลงานประ๓ทน้ี ได้แก่ รวมเพลงฮิต ชุด 
Easy Times และ รวมเพลงฮิต ชุด YES II เป็นต้น

2. รวมเพลงโดยมี Concept คือ การรวบรวมเพลงท่ีเคยได้รับความนิยมในช่วง 
ระยะเวลาท่ีผ่านมา โดยนำบทเพลงดังกล่าวมารวมเพลงโดยคำนึงถึงแนวคิดหลัก (Concept) ของ 
อัลบ้ัมแต่ละชุด ซ่ึงบทเพลงท่ีถูกนำมารวมฮิตน้ันก็จะต้องตรงตามแนวคิดหลักท่ีกำหนดไว้ ผลงาน 
ประเภทน้ีได้แก่ รวมเพลงฮิต ชุด Grammy Best of the Year 1 รวมเพลงฮิต ชุด X-TRA COOL 1 
รวมเพลงฮิต ชุด X-TRA HOT และ รวมเพลงฮิต ชุด รวมฮิตชุปเปอร์สตาร์ เป็นต้น



1 3 9

เก่ียวกับการแนวความคิดในการผลิตผลงานเพลงรวมฮิตน้ัน ประธาน อภิชาติสกล ใน 
ฐานะ ผู้วางแผนกลยุทธการส่งเสริมการตลาด เผยว่า

“ เกณฑในการรวมฮิตของบ๊ิกเราน้ัน จะมี 2 แบบ ซ่ึงแบบแรก มันเป็นการรวมฮิต 
โดยไม่มี Concept คิดอยากจะรวมก็รวม เพลงไหนเพราะถูกใจคนฟัง ได้เวลาก็เอามารวมฮิตขาย 
ซ่ึงปกติตามสัญญาท่ีมีการตกลงกันไว้ก็ประมาณ 3 เดือน หลังอัลบ้ัมชุดน้ันวางแผง เราก็จะมีสิทธ้ิ 
นำเพลงเค้ามารวมได้ แต่มันก็อยู่ท่ีอัลบ้ัมแต่ละชุดด้วยล่ะ ถ้าเค้ายังขายได้ ก็คงต้องยืดเวลารวม 
ฮิตออกไปอีก ส่วนแบบท่ีสองน้ัน มันเป็นการรวมแบบมี Concept นะ โดยเพลงท่ีเอามารวมจะ 
ต้องมีเน้ือหา คำร้อง และแนวเพลงไปในแนวทางเดียวกัน เซ่น เพลงรัก เพลงอกหัก เพลงเต้น 
เป็นต้น... (สัมภาษณ์ ประธานอภิชาติสกล,ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาดสังกัดแกรมมี่บิ๊ก , 
25 พฤษภาคม 2544)

ค ว าม ส ำค ัญ ข อ งผ ล ง าน เพ ล งร ว ม ฮ ิต  อ ย ู่ท ี่บ ท เพ ล งท ี่น ำม ารวบ รวม ใน อ ัล บ ั้ม  การกำห น ด 

ย ุท ธว ิธ ีก ารส ื่อ ส ารก ารต ล าด ส ำห ร ับ เพ ล งรวม ฮ ิต น ั้น  จ ึงจำเป ็น ต ้อ งเน ้น ค วาม ส ำค ัญ ไป ท ี่ผ ล งาน ท ี่น ำ 

เอ าม าร ว ม ฮ ิต ค ่อ น ข ้าง ม าก  ต ้อ งส ร ้างจ ุด ข ายท ี่ผ ล งาน เพ ล งท ี่จ ะ น ำม ารว ม ฮ ิต เพ ื่อ ด ึงให ้ค น ฟ ัง

ต ้อ งก ารซ ื้อ ผ ล งาน ช ุด ด ังก ล ่าวให ้ม าก ท ี่ส ุด  ด ังค ำช ี้แ จ ง เพ ิ่ม เต ิม  ของ ป ระธาน  อ ภ ิช าต ิส ก ล  ว ่า

“ เพ ล งรวม ฮ ิต ข อ งเราน ั้น  พ ูด ง ่าย ๆ  เล ย ก ็ค ือ ว ่า  ต ้อ งอ าศ ัยส ื่อ เพ ื่อ ก ารส ่ง เส ร ิม ก าร  

ต ล า ด เพ ีย ว   ๆ เล ย  เพ ราะ เราไ ม ่ม ีศ ิล ป ิน  น ักร้อง ท ี่ต ้อ งม าแ ต ่ง เพ ล งให ้เค ้า  เร าม ีห น ้าท ี่แ ค ่เอ า เพ ล ง  

ดีๆ ท ี่เค ้า เค ย แ ต ่ง  เคยร ้อ งไว ้อ ย ู่แล ้ว  มารวบ รวมให ม ่ ทำให ม ่ แ ล ้ว ก ็เอ าห ล ัก ก าร ต ล าด ม าค ร อ บ ม ัน  

ให ้ได ้ผล งาน ท ี่ด ีอ ีก ท ีห น ึ่ง  ม ีห ล ัก อ ย ู่น ิด เด ีย ว ก ็ค ือ ว ่า  เพ ล งท ี่เร า เอ าม าร ว ม ฮ ิต น ั้น ต ้อ ง เจ ๋งจ ร ิง  เพ ราะ 

จร ิง แค ่น ื้ค น ก ็1ซ ื้อฟ ังแล ้ว ” (ส ัม ภ า ษ ณ ์ ป ระธาน  อ ภ ิช าต ิส ก ล  1 ผ ู้จ ัด ก าร ฝ ่าย ล ่ง เส ร ิม ก าร ต ล าด  

ส ังก ัดแกรม ม ี่ บ ิ๊ก 1 25  พ ฤ ษ ภ าค ม  25 44 )

ผ ล งาน เพ ล งท ี่น ำม ารว ม ฮ ิต น ั้น  โด ยส ่วน ให ญ ่น ั้น เป ็น เพ ล งท ี่เค ยได ้ร ับ ค วาม น ิยม ใน อ ด ีต ม า 

ก ่อน  แ ล ะ เป ็น ผ ล งาน เพ ล งท ี่ผ ล ิต แ ล ะ ส ร ้างส รรค ่โด ยส ังก ัด เพ ล ง ของ บริษ ัท จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แกรมมี่ 

จ ำ ก ัด  (มหาซน) โด ยม ีก ารท ำส ัญ ญ าข อ ซ ื้อ ล ิข ส ิท ธ ี้ระ ห ว ่าง  ส ังก ัดแกรมม ี่ บ ิ๊ก และ ส ังก ัด เพ ลงอ ื่น ๆ  

ใน ก ารน ำบ ท เพ ล งม ารว ม ฮ ิต เป ็น อ ัล บ ั้ม ให ม ่ ระ ย ะ เว ล าส ่ว น ให ญ ่ป ร ะ ม าณ  3 เด ือน  ห ล ังจาก ท ี่ 

ศ ิล ป ิน ม ีผ ล งาน  แต ่ท ั้งน ี้ ข ึ้น อ ย ู่ก ับ ค ว าม น ิย ม ข อ งเพ ล งแ ต ่ล ะ เพ ล งด ้ว ย  ห าก เป ็น เพ ล งท ี่ได ้ร ับ ค วาม
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นิยมมาก ระยะเวลาในการนำเพลงมารวมฮิตอาจจะนานกว่า 3 เดือนก็เป็นได้ ดังคำสัมภาษณ์ของ 
ปรากรม ชลลัมภี ว่า

“ โดยปกติแล้วน้ัน เราจะมีระยะเวลาในการเอาเพลงท่ีขอลิฃสิทธิ*แล้วมารวมฮิต 
นะ ส่วนใหญ่ก็จะประมาณ 3 เดือนตามท่ีตกลงไว้นะ แต่ตรงน้ีมันก็คงต้องอยู่ท่ีความเหมาะสม 
ด้วยแหละ ไม่ใช่ว่าเพลงในอัลบ้ัมเค้ายังขายได้ แล้วเราไปขอเพลงเค้ามารวมฮิต มันก็คงไม่ 
เหมาะ อีกอย่างทางต้นสังกัดเค้าก็คงไม่ให้เราด้วย ” (สัมภาษณ์ ปรากรม ชลสัมพี , ผู้จัดการฝ่าย 
การตลาด สังกัดแกรมม่ีบ๊ิก 1 16 มีนาคม 2544)

สำหรับผลงานเพลงรวมฮิตแต่ละชุดน้ัน จะมีจุดเด่น ไม่ต่างกันมากนัก ท้ังน้ีเพราะเป็นผล 
งานเพลงท่ีดัดสรรมาอย่างดี จึงม่ันใจได้ว่าผลงานทุกชุดน้ันมีคุณภาพเท่ากันหมด จะแตกต่างกันท่ี 
การรวบรวมผลงานพลงท่ีมีคอนเซ็ปเท่าน้ัน จากการสัมภาษณ์ ปรากรม ชลสัมพี ผู้จัดการฝ่าย 
ผลิตและสร้างสรรค์พบว่า อัลบ้ัมแต่ละชุดมีจุดเด่นต่างกัน ดังน้ี

9.1. อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด X-TRA HOT และ
9.2. อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด X-TRA COOL

- แนวความคิด (Concept) เป็นการรวบรวมผลงานเพลงท่ีเคยได้รับความนิยมอย่างสูง 
จากศิลปินมากมายท่ีเคยขับร้องไว้ โดยนำมารวมฮิต ด้วยการแบ่งประเภทของเพลง ซ่ึงอัลบ้ัมชุดน้ี 
จะมี 2 รูปแบบ ขายคู่กันเป็นแพ็กเก็จ คือ รวมฮิต ชุด X-TRA HOT จะเน้นเพลงฮิตในจังหวะเร็ว 
สนุกสนาน เฮฮา แตกต่างจาก อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด X-TRA COOL เป็นการรวมฮิตท่ีเน้นเพลงไพเราะ 
ฟังสบาย สบาย

9 .3 . อ ัล บ ัม รวม ฮ ิต  ช ุด G ra m m y  B e s t of T h e  Y ea r

- แ น วค วาม ค ิด  (Concept) เป ็น ผ ล งาน ท ี่รวบ รวม เฉ พ าะเพ ล งท ี่ด ีท ี่ส ุด  จ าก ผ ล งาน เพ ล ง  

ข อ งศ ิล ป ิน แ ก รม ม ี่ ในปี 2543 ด ัดส รรอย ่างด ี จาก ท ี่ส ุด ข องท ี่ส ุด  16 เพ ลงไพ เราะ ได ้แก ่ เพลงท ี่ซ ึ่งท ี่ 
ส ุด 1 เพ ล งท ี่ถ ูก ข อ ม าก ท ี่ส ุด  1 เพ ล งท ี่ได ้ร ับ ค วาม น ิยม ม าก ท ี่ส ุด  , เพลงท ี่ม ันส ัท ี่ส ุด  ฯลฯ รวมไว ้อย ู่ใน  

อ ัลบ ัม  Grammy Best of The Year อ ัลบ ัม ท ี่รวม เพ ลงท ี่ด ืท ี่ส ุด
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9.4. อัลบ้ัมรวมฮิต ชุดรวมฮิต'ซุปเปอร์สตาร์

- แนวความคิด (Concept) เป็นการรวบรวมเพลงฮิต ท่ีขับร้องโดย ซูเปอร์สตาร์ช้ันนำ ของ 
เมืองไทย มารวบรวมไว้ในอัลบ้ัม อาทิเช่น ธงไชย แมคอินไตย์ 1 อัสนี วสันต์ 1 ก็อต จักรพรรณ์ 1 
ใหม่เจริญ ปุระ และ คริสติน่า อากีล่าร์ ฯลฯ เป็นรวบเพลงท่ีไพเราะของคิลปินดังต้ังแต่อัลบ้ัมชุด 
แรก จนถึงอัลบ้ัมชุดปัจจุบัน เหมาะสำหรับผู้ท่ีซ่ืนชอบผลงานของศิลปินซูเปอร์สตาร์

9.5. อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด YES II และ
9.6. อัลบ้ัมรวมฮิต ชุด Easy Times II

- แนวความคิด (Concept) เป็นการรวบรวมเพลงไพเราะ ฟังสบาย สบาย และเคยได้รับ 
ความนิยม ในอดีต ขับร้องโดยศิลปินในเครือ แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ ท้ังหมด 16 เพลง โดย 
เป็นการรวบรวมผลงานต่อเน่ืองจากชุดก่อน มืระยะเวลาในการรวมฮิตทุก 6 เดือน

- กลุ่มเป้าหมาย 1. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีนิยมฟังเพลงแนวรวมฮิต
2. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีมืกำลังซ้ือต่ํา
3. กลุ่มคนฟังท่ัวไปท่ีชอบสะสมผลงานเพลงรวมฮิต

ข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่า เพลงรวมฮิตส่วนใหญ่กลุ่มเป้าหมายมีลักษณะใกล้เคียงกัน ซ่ึง 
ประธาน อภิชาติสกล ช้ีแจงว่า

“ อย่างเพลงรวมฮิต น้ัน ส่วนใหญ่ Target Group ของเราน้ัน จะคล้ายๆ กันเกือบ 
ทุกชุดเลย เพราะจะเน้นไปท่ีกลุ่มคนฟังท่ีชอบเพลงแนวรวมฮิต ซ่ึงจะเห็นได้ว่า ปัจจุบันน้ีจะมืกลุ่ม 
คนประเภทน้ีอยู่มาก เน่ืองจากภาวะทางเศรษฐกิจ ทำให้พฤติกรรมการซ้ือของคนฟังเปล่ียนไป หัน 
มาซ้ืออัลบ้ัมเพลงรวมฮิตมากข้ึน เพราะมันคุ้มกว่า ประหยัดกว่า ซ้ือม้วนเดียว ได้ฟังเพลงของ 
ศิลปินตังหลายคน แล้วแต่ละเพลงก็เพราะ  ๆ ท่ังน้ัน เพราะคัดสรรมาอย่างดีแล้ว” (สัมภาษณ์ 
ประธาน อภิชาติสกล 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัดแกรมม่ี บ๊ิก 1 25 พฤษภาคม 2544)



1 4 2

ยุทธวิธีทารส่ือสา?เพ่ือการส่ งเสริมผลงานเพลง

เน่ืองจากผลงานเพลงรวมฮิตน้ัน ไม่เน้นท่ีตัวศิลปิน ดังน้ัน การส่งเสริมการตลาดจึงเน้นไป 
ท่ีผลงานเพลง เป็นหลัก ดังเหตุผลสนับสนุน ของ ปรากรม ชลลัมภี ว่า

“...อย่างท่ีบอกนะว่า ลังกัดเราไม่มีศิลปิน ดังน้ันแผนท่ีใช้ ก็เพ่ือโปรโมทเทปเพลง 
ล้วน  ๆ เลย อีกอย่างเทปของเราทุกชุดน้ัน เราได้ดัดสรรเพลงมาอย่างดี จึงม่ันใจในเร่ืองคุณภาพ 
เราจึงให้ความสำคัญกับการโปรโมทเทปทุกชุดเท่ากันหมด ซ่ึงก็จะแตกต่างจากยุทธวิธีของลังกัด 
เพลงอ่ืน  ๆ ตรงท่ีเราจะให้ความสำคัญเก่ียวกับเร่ือง ตลาด เวลาการวางจำหน่ายค่อนข้างจะมาก 
เพราะเราเสียเปรียบในเร่ืองของความใหม่ ความสด จึงต้องหาทางหลบให้กับเทปเบอร์ใหญ่ๆ
(ลัมภาษณ์ ปรากรม ซลลัมภี, ผู้จัดการฝ่ายการตลาด ลังกัดแกรมม่ี บ๊ิก 1 25 พฤษภาคม 2544)

การส่งเสริมผลงานเพลงแนวรวมฮิตน้ัน จำเป็นต้องศึกษาสถานการณ์ตลาดในปัจจุบัน ท้ัง 
ในเร่ือง คู่แข่งขัน ความนิยม ความทันสมัย ประเด็นดังกล่าว จะช่วยให้ผู้วางแผนการส่งเสริมการ 
ตลาดเข้าใจสภาวะการณ์ตลาดได้ดี สามารถกำหนดยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาด ได้ 
อย่างเหมาะสม เช่น การวางแผงอัลบ้ัมในช่วงต้นเดือน หริอ การวางอัลบ้ัมในช่วงท่ีไม่มีคู่แข่งมาก 
นัก เป็นต้น ซ่ึง ประธาน อภิชาติสกล ได้ให้คำอธิบายเพ่ิมเติมว่า

“ บางคร้ังเราทำตรงน้ี มันต้องดูตลาดด้วย อย่างเวลาเราจะเลือกวางแผงอัลบ้ัม 
เราก็คงต้องหลบให้กับเทปเบอร์ใหญ่  ๆ เช่น พ่ืเบิร์ด หรือ พ่ืต๊ินา อะไรประมาณน้ี จะไปลงแข่งกับ 
เค้าคนก็คงไม่ซ้ือแน่นอน อีกอย่างเวลาเราเลือกลงสปอตก็เหมือนกัน คือ จะพยายามลงให้ใกล้ 
ช่วงปลายเดือนให้มาก เพราะอย่างน้อยโอกาสท่ีคนจะซ้ือเทปเราก็มีมากกว่านะ ’’ (ลัมภาษณ์
ประธาน อภิชาติสกล 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด ลังกัดแกรมมี1 บ๊ิก , 25 พฤษภาคม 2544)

การศึกษาสภาวการณ์ตลาดจะช่วยทำให้การกำหนดยุทธวิธีการใช้ส่ือน้ันเป็นไปได้อย่างมี 
ประสิทธิภาพมากข้ึน ท้ังน้ี เพราะโอกาสในการซ้ือเทปเพลงรวมฮิตน้ันแม้ว่าปัจจุบันจะมีมากข้ึนแต่ 
ก็ยังน้อยเม่ือเทียบกับผลงานเพลงชุดใหม่ของศิลปิน โดยเฉพาะศิลปินท่ีผลงานมีคุณภาพและเป็น 
ท่ีนิยม ซ่ึงโดยปกติน้ัน ทางต้นลังกัดเพลงแต่ละค่ายจะมีการประชุมกันประจำทุกเดือน จึงทำให้ 
ทราบความเคล่ือนไหวของลังกัดเพลงในเครือแกรมม่ีตลอดเวลา ทางลังกัดแกรมม่ี บ๊ิก ในฐานะท่ี
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เป็นพันธมิตรกับทุกสังกัด จึงต้องคำนึงถึงปัจจัยในเร่ือง เวลา และ การแข่งขัน ด้วย เก่ียวกับเร่ืองน้ี 
ปรากรม ชลสัมภี เผยว่า

“ ปกติแล้วเราจะรู้ Plan ของค่ายอ่ืน ซ่ึงก็พอจะรู้ว่า เดือนไหนมีศิลปินคนไหน 
ออกอัลบ้ัมบ้าง พอรู้แล้ว เราก็ต้องมาดูว่าจะมีวิธีการหลบหลีกเค้ายังไงดื ไม่ควรไปวางวันเดียว 
กันกับเค้า เพราะว่าเราจะเป็นอีกตัวเลือกนึง ซ่ึงโอกาสจะน้อยกว่า สมมุติว่า อัลบ้ัมท่ีวางแผงวัน 
เดียวกันเป็น SEVEN ซ่ึงเป็นเพลงใหม่กว่า สดกว่า คาดการณ!ด้เลยว่า คนซ้ือก็คงไม่มาซ้ือเทปของ 
เราชัวf  เพราะถ้ามีเงินอยู่ 100 บาท ซ้ือเพลงใหม่ท่ีกำลังฮิตดีกว่า ตรงน้ีมันคงต้องดูในเร่ืองของ 
ตลาด การแข่งขัน แล้วก็เวลาเป็นองค์ประกอบด้วยนะ ’’(สัมภาษณ์ ปรากรม ชลลัมพี 1 ผู้จัดการ 
ฝ่ายการตลาด สังกัดแกรมม่ีบ๊ิก , 16 มีนาคม 2544)

สำหรับแผนยุทธวิธีการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมผลงานเพลง ของ แนวเพลงรวมฮิตทุกชุดน้ัน 
ส่วนใหญ่จะการใช้ส่ือเพ่ือแจ้งข้อมูลข่าวสารให้กลุ่มเป้าหมายทราบ เป็นหลัก ว่า มีผลงานชุดไหน 
วางแผง และจะวางตลาดเม่ือใด ท้ังทางวิทยุ โทรทัศน์ และ ส่ืงพิมพ์โดยสรุปได้ตังน้ี

1) สปอตโฆษณา โดยเฉพาะอย่างย่ิงสปอตโฆษณาทางส่ือโทรทัศน์ และไม่ 
นิยมใช้สปอตในส่ือวิทยุ ท้ังน้ีเพราะอาจทำให้ผู้ฟังสับสนระหว่างการโฆษณาผลงานเพลงของ
ศิลปินเดิมกับการโฆษณาผลงานเพลงท่ีนำมารวมฮิต เช่นเดียวกับเหตุผลสนับสนุน ของ ประธาน 
อภิชาติสกล ว่า

“ ธรรมดาถ้าจะขายของต้องมีการโฆษณานะ ผลงานของสังกัดเราน่ีจะ
เน้นสปอตโฆษณาท่ีแจ้งข้อมูล บ่งบอกถึงความคุ้ม ความประหยัด ความสะดวก เพราะจริงๆแล้ว 
เน่ีย โดย nature ของคนน้ัน เวลาซ้ือเพลงรวมฮิตก็เพราะต้องการความคุ้ม ประหยัด ไม่ต้องไปซ้ือ 
หลายๆ อัลบ้ัม ซ้ือ 1 ก็คุ้มแล้ว ฉะน้ันเวลาเราจะทำสปอตโฆษณา เราก็จะพยายามให้เค้าเห็น 
เพลง ฟังเพลงให้มากท่ีสุดเท่าท่ีจะมากได้ จุดขายเราอยู่ตรงน้ี “ (สัมภาษณ์ ประธาน อภิชาติสกล 
, ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัดแกรมม่ี บ๊ิก 1 25 พฤษภาคม 2544)

ส่วนใหญ่สปอตโฆษณาท่ีใช้ในการส่ือสารการตลาดผลงานเพลงรวมฮิตน้ัน มักจะเน้นใน 
เร่ืองของการส่ือสารเก่ียวกับ ความคุ้ม ความประหยัด ของการซ้ือผลงานรวมฮิต ท้ังน้ีเพราะเป็นจุด
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เด่นท่ีสามารถนำมาเป็นส่ิงท่ีดึงดูดกลุ่มเป้าหมายได้ดีท่ีสุด ดังบทสัมภาษณ์ของ ปรากรม ชลลัมภี 
ว่า

“ สปอตน่ีก็สำคัญมากนะสำหรับค่ายเรา ก็เพราะ'โม่มีคิลปิน นักร้องเหมือนค่าย 
อ่ืนไงล่ะ เราจึงต้องเน้นท่ีการโฆษณาในตัวสินค้าของเราให้มากท่ีสุด โดยส่วนใหญ่ก็จะเน้นเร่ือง 
เพลงท่ีนำมารวมฮิต Concept ของอัลบ้ัมแต่ละชุด เช่น รวมเพลงฮิต Grammy Best of The 
Year เราก็จะเน้นในเร่ืองความเป็นท่ีสุดของท่ีสุดในรอบปี 2000 เป็นต้น ’’(สัมภาษณ์ ปรากรม ชล 
ล้มพี 1 ผู้จัดการฝ่ายการตลาด สังกัดแกรมม่ีบ๊ิก , 16 มีนาคม 2544)

2) ข่าวประชาสัมพันธ์ (Press Release) เป็นการใช้ส่ืออีกรูปแบบหน่ึง ท่ี
นิยมนำมาใช้เพ่ือเพ่ือแจ้งให้ทราบว่า ขณะน้ีมืผลงานเพลงชุดใดวางจำหน่าย และผลงานชุดน้ีมี
ความโดดเด่นในเร่ืองอะไร ซ่ึงประเด็นดังกล่าวฝ่ายประชาสัมพันธ์ของต้นสังกัดเพลงจะเป็นผู้เขียน 
ข่าวประซาสัมพันธ์ตามแนวคิดท่ีกำหนดไว้ แล้วส่งไปตามหน้าบันเทิงของหนังสือพิมพ์ต่าง  ๆ และ 
นอกเหนือจากบ้ันก็ยังมีการประชาสัมพันธ์ผ่านรายการโทรทัศน์ต่าง  ๆ ด้วย

3) ส่ือโฆษณา ณ จุดขาย เป็นการโฆษณารูปแบบหน่ึงท่ีอาศัยอุปกรณ์ต่างๆ
เข้ามาช่วยในการส่ือสารการตลาด เช่น การใช้โปสเตอร์ 1 โปรชัวร์ หรือ แผนป้ายโฆษณา
(Hanging Mobile) ซ่ึงภายในอุปกรณ์ส่ือสารดังกล่าวจะประกอบไปด้วยข้อความท่ีแสดงการโน้ม 
น้าว จูงใจให้ซ้ือสินค้า ด้วยการซ้ือ 1 แถม 1 หรือ ซ้ือเทป แถม โปสเตอร์ เป็นต้น เก่ียวกับกลยุทธ 
การใช้ส่ือโฆษณา ณ จุดขายบ้ัน ประธาน อภิชาติสกล อธิบายว่า

“ บางคร้ังการโฆษณา ณ จุดขาย มันก็ได้ผลนะ เช่น การจัด Display สวย  ๆ ตาม 
ร้านขายเทป มันก็ช่วยดึงดูดให้ดูน ่า ซ้ือ หรือ บางอัลบ้ัมอาจจะมีของแถม ของแจก ท่ีเราเรืยกกันว่า 
ของ Premium บ้ันแหล่ะ ตรงน้ีมันก็ช่วยกระตุ้นยอดขายได้เหมือนกันนะ แต่ยังไงเราก็ต้องดู
ความเหมาะสมด้วยนะ บางอัลบ้ัมก็ไม่จำเป็นต้องมี แต่บางอัลบ้ัมถ้ามี มันก็ดีนะ ช่วยเส'ริมยอด 
ขายของเราได้อีกทาง เช่น อัลบ้ัม Extra Hot-Extra Cool บ้ันเราก็จะมีแจกหมอนเป่าลม ท่ีมีสีสัน 
สดใส ด้านหน่ึงเป็นสีแดง ท่ีแสดงถึงความร้อนแรงของเพลง น่ันก็คือ อัลบ้ัม Extra Hot ส่วนอีกด้าน 
หน่ึงเป็นสีฟ้า ซ่ึงก็หมายถึงอัลบ้ัม Extra Cool บ้ันเอง ตรงน้ีมันคล้าย  ๆ กับเป็นการคืนกำไรให้กับ 
คนฟัง ซ่ึงนอกเหนือจากเพลงไพเราะท่ีคุ้มค่ากับเงินท่ีเสียไปแล้ว ยังได้ของ Premium กลับมาอีก 
ไม,ใช่แค่สวยอย่างเดียวนะ มีประโยชน์ด้วย และท่ีสำคัญพ้ืนท่ีว่าง  ๆ ตรงบ้ันเราก็ใช้ประโยชน์ด้วย
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การ Screen คำโฆษณาสินค้าลงไปได้อีก ตรงน้ีมันก็เป็นการช่วยโฆษณาไปได้อีกทาง (สิ'มภาษณ์ 
ประธาน อภิชาติสกล , ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัดแกรมม่ี บ๊ิก , 25 พฤษภาคม 2544)

นอกเหนือจากการโฆษณาแล้ว บางคร้ังการส่งเสริมการตลาด จำเป็นต้องอาศัยยุทธวิธี 
อ่ืนๆ  เข้ามาช่วยในการส่งเสริมการตลาดด้วย เช่น การลด แลก แจก แถม เข้ามาเป็นตัวเสริมด้วย 
ท้ังน้ีเพราะ ยุทธวิธีตังกล่าว ช่วยกระตุ้นยอดจำหน่ายได้ เช่น การลดราคาเทป ซีดี ในขณะท่ีซ้ือ 2 
ม้วน หรือ ซ้ือ 1 แถม 1 เป็นต้น ตังคำอธิบายเพ่ิมเติม ของ ประธาน อภิชาติสกล ว่า

“สำหรับการใช้ส่ือเพ่ือการส่งเสริมการตลาดในแนวเพลงรวมฮิตน้ัน ค่อนข้างจะ
แตกต่างไปจากแนวเพลงอ่ืน  ๆ ท้ังน้ีเพราะ ไม่มีศิลปินประจำ ทำให้ประเด็นในการใช้ส่ือเพ่ือส่งเสริม 
ตลาดมุ่งเน้นไปท่ีตัวสินค้า คือ เพลงเป็นหลัก จึงเป็นเร่ืองของการแจ้งข้อมูลข่าวสาร และ การ 
กระตุ้นยอดการจำหน่ายเป็นส่วนใหญ่ ส่วนการส่งเสริมเพ่ือให้ผลงานเพลงเป็นท่ีคุ้นเคยและคุ้นหู 
นั้นมีน้อยทั้งนี้เพราะผลงานเพลงส1วนใหญ่เคยได้รับความนิยมและคุ้นหูกันมาแล้วทั้งสิ้น” 
(สัมภาษณ์ ประธาน อภิชาติสกล 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัดแกรมม่ี บ๊ิก 1 25 
พฤษภาคม 2544)

ผลของการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี แสดงให้เห็นว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้มี 
การวางแผนกลยุทธการส่ือสารเพ่ือการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง โดยอาศัยช่องทางส่ือวิทยุ ส่ือ 
โทรทัศน์ และ ส่ือส่ิงพิมพ์ เป็นหลัก โดยจากการศึกษา พบว่า ช่วงระยะเวลาในการส่ือสารเพ่ือ 
การส่งเสริมตลาดผลงานเพลงน้ัน แบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย และ 
ช่วงผลงานเพลงวางจำหน่าย

ในส่วนของ ส่ือส่ิงพิมพ์ซ่ึงเป็นการซ้ือเน้ือท่ีจากส่ือภายนอกเพ่ือประซาสัมพันธ์ข่าว น้ัน 
พบว่า ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย มีแจ้งข่าวสารของศิลปินและผลงานเพลงออกมาในรูป 
ของข่าวประชาสัมพันธ์ (Press Release) โดยมุ่งประเด็นท่ี ข่าวเปิดตัวผลงานชุดใหม่ส่าสุดของ 
ศิลปิน , แนวคิดผลงานเพลง และ วันวางจำหน่าย เป็นหลัก โดยฝ่ายประชาสัมพันธ์จะเป็นผู้เขียน 
ข่าวและส่งข่าวไปตามหน้าบันเทิงของหนังสือพิมพ์ต่าง  ๆ เช่น ข่าวปีกซ้ายหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 1 เดลิ 
นิวสั 1 แนวหน้า 1 อาทิตย์บันเทิง เป็นต้น และหลังจากท่ีผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว ก็มีการนำ 
เสนอข่าวประชาสัมพันธ์เช่นกัน โดยมุ่งประเด็นการนำเสนอต่าง  ๆ เช่น ข่าวเบ้ืองหลังการถ่ายทำมิว 
สิควีดีโอ 1 ข่าวประซาสัมพันธ์การแสดงคอนเสิร์ต 1 ข่าวสร้างกระแสความนิยมผลงาน เป็นต้น
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สำหรับ ส่ือวิทยุ ซ่ึงเป็นซ่องทางส่ือท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือน้ัน พบว่า ในช่วงก่อนท่ี 
ผลงานเพลงวางจำหน่ายน้ัน มีการคัดเลือกผลงานเพลงท่ีคาดว่าจะได้รับความนิยมจากกลุ่มเป้า 
หมายประมาณ 1-2 เพลง สํงไปยังสถานีวิทยุต่าง  ๆ เพ่ือประชาสัมพันธ์ผลงานเพลง และการเชิญ 
ศิลปินให้สัมภาษณ์เปิดอัลบ้ัมในรายการวิทยุ ต่าง  ๆ โดยคำนึงถึงกลุ่มเป้าหมายรายการเป็นหลัก 
เซ่น รายการ Hotwave และ รายการ Radio No Problem และ รายการ Radio Vote Sattelite 
เป็นรายการเพลงท่ีเน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นเป็นหลัก ศิลปินท่ีมาให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เป็นศิลปิน 
กลุ่มวัยรุ่นเซ่นแอนธิติมาประทุมทิพย์,นารวินต้าร์, ศิลปินวง China Dolls 1 ศิลปินวง Dragon 
5 และ หนุ่ย นิ'นทกานต์ เป็นต้น ส่วนรายการ Radio Vote Sattelite , รายการGreenwaves และ 
รายการ Bangkok Radio รายการท่ีเน้นกลุ่มเป้าหมายท่ัวไป ท้ังวัยรุ่น ผู้ใหญ่และคนทำงาน ศิลปิน 
ที่มาให้สัมภาษณ์ ได้แก่ แอม เสาวลักษณ์ สีสะบุตร 1 ศิลปินวง SEVEN 1 นิท มีเรืย และ พลพล 
เป็นต้น ส่วนในช่วงท่ีผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอสปอตโฆษณาทางวิทยุ และ เปิด 
เพลงประซาสัมพันธ์ตามแผ่นตัดโปรโมทท่ีส่งมาอย่างต่อเน่ือง

ส่วนส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือน้ัน พบว่า ในช่วงก่อนท่ีผลงานเพลงวาง 
จำหน่ายมีการนำเสนอ ทีเซอร์เปิดตัว , สกู๊ป และ สปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย ในรายการ 
เพลงทางโทรทัศน์ ส่วนในช่วงท่ีผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลงท่ีคาด 
ว่าจะได้รับความนิยมจากกลุ่มเป้าหมายประมาณ 2-3 เพลง 1 สปอตโฆษณา 1 เทปบันทึกการ 
แสดงคอนเสิร์ตรวมไปถึงการปรากฏตัวตามรายการโทรทัศน์ต่างๆ เช่นรายการเกมโชว์,รายการ 
ละครโทรทัศน์ , รายการวาไรต้ีวัยรุ่น และ รายการเด็ก ในรูปแบบของ การเล่นเกมโชว์ และ การ 
สัมภาษณ์พูดคุย เป็นต้น

นอกจากส่ือดังกล่าวข้างต้นแล้ว ยังพบว่า มีการอาศัยกิจกรรมอ่ืน  ๆ เข้ามาช่วยในการส่ือ 
สารการตลาดด้วย อาทิเช่น การเปิดอัลบ้ัมใหม่ท่ีเว็ปไซด์ eotoday.com ของ ศิลปินวัยรุ่น เซ่น วง 
Room 99 และ ศิลปินวง Dragon 5 ฯลฯ 1 การจัดงานแถลงต่อส่ือมวลชนเก่ียวกับอัลบ้ัมใหม่ เช่น 
ผลงานชุดร้อยเพลงรักไม่รู้จบของ ธงไชย แมคอินไตย์ , ผลงานชุด SEVEN ของศิลปินวง SEVEN 
ฯลฯ 1 การทำกิจกรรมร่วมทางรายการวิทยุของศิลปินวัยรุ่น เช่น แอน ธิติมา และ ศิลปินวง Big 
Applehลฯ 1 การเดินสายโชว์ตัวต่างจังหวัด ของ ศิลปินวง Dragon 5 , กิจกรรมการจัดประกวด 
ร้องเพลงโครงการเปิดถนนคนทำเพลง โดย พลพล 1 การแสดงคอนเสิร์ตท้ังในและต่างประเทศ 
และ การทัวร์คอนเสิร์ตต่างจังหวัดของศิลปินลูกทุ่ง เป็นต้น
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จึงอาจกล่าวได้ว่า ในการวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสรมผลงานเพลงทุกชุด
จำเป็นต้องอาศัย ส่ือ เข้ามาเป็นซ่องทางสำคัญในการ ประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ ข้อมูล ข่าวสาร 
เกี่ยวกับผลงานเพลง และ ศิลปิน ไม,ว่าจะเป็น ส่ือวิทยุ ส่ือโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ หรือ ส่ือ 
อินเตอร์เน็ต โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ส่ือโทรทัศน์ ที่จัดได้ว่าเป็นซ่องทางสำคัญในการถ่ายทอดข้อมูล 
ข่าวสาร และ สร้างความคุ้นเคย ทั้งภาพและเสียง ดังรายละเอียดที่จะกล่าวถึงในบทต่อไป
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