
บทที่ 5
การใซิสื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง 

ของ ส้งก้ดเพลง/บริษัทเพลงในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จำก้ด (มหาซน)

รูปแบบและเนื้อหาการนำเสนอรายการโทรษัศน์ในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 
จำก้ด (มหาซน)

จากการศึกษาพบว่า รายการโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ท้ังหมด 18 รายการ ที่นำมาใช้เป็นซ่องทางในการส่งเสริมตลาดผลงาน 
เพลง ในช่วงเดือนกรกฎาคม ถึง เดือนธันวาคม รวม 23 ชุด น้ัน สามารถจำแนกออกได้ 5 รูปแบบ 
คือ รายการเพลง , รายการเกมโชว์, รายการวาไรต้ีวัยรุ่น 1 รายการละครโทรทัศน์และรายการเด็ก 
ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้

1 .รายการเพลงมีทั้งหมด1 0 รายการได้แก่

1) รายการแบงแบงแบง เป็นรายการเพลงที่นำเสนอมิวสิควีดืโอผลงานเพลงใหม่ 
ล่าสุด พร้อมการสัมภาษณ์และการแสดงโชว์พิเศษของศึลปินที่กำลังมีผลงาน ออกอากาศทุกวัน 
อังคาร เวลา 23.30 น.-24.30 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีซ่อง 9 อสมท. เน้น 
กลุ่มเป้าหมายนักเรียนและนักศึกษา อายุ 13-28 ปี ดำเนินรายการโดย อซิตะ ปราโมท ณ อยุทธ 
ยา (อิงค์) และ เมธินี ก่ิงโพยม (ลูกเกด)

2) รายการ'อู่หู เป็นรายการที่นำเสนอมิวสิควีดืโอและสกู๊ปของศึลปินที่กำลังอยู่ 
ในความนิยม และ เกมสนุก  ๆ มีโลโก้รายการเป็นภาพจำลองลำโพง 2 ข้าง ซึ่งมีความหมายว่า ท่ีน่ี 
ม ีแต่เสียงเพลงดี  ๆ ที่ฟังแล้วสบายหู ออกอากาศทุกวันอังคาร เวลา 24.20-01.20 น. ความยาว 60 
นาที ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกซ่อง 7 เน้นกลุ่มเป้าหมาย นักเรียน นิสิต นักศึกษา อายุ 16-30 
ปี ดำเนินรายการโดย พิยดา อัครเศรณี (อ้อม) และ น้าเ'น็กซ์(หุ่นมือ) 3 * *

3) รายการเกมฮอตเพลงฮิต เป็นรายการเพลงสดนำเสนอมิวสิควีดืโอ สกู๊ป ของ
ศิลปินใหม่ที่กำลังมีผลงาน สลับกับการเล่นเกมกับผู้ชมทางโทรศัพท์- เพ'จเจอร์- อีเมล์รวมไปถึง
การสัมภาษณ์สดศิลปินที่กำลังมีผลงานอยู่ในขณะนั้น ออกอากาศทุกวันพฤหัสบดี เวลา 12.15-
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13.15 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกซ่อง 7 เน้นกลุ่มเป้าหมายผู้ชมรายการ 
ภาคกลางวันวัยรุ่นชาย-หญิงอายุ 1 5 ปีข้ึนไป ดำเนินรายการโดยสมพลปิยะพงด์ศิริ

4) รายการ Meet Music เป็นรายการเพลงที่นำเสนอสาระความรู้เรื่องดนตรีมา 
ผสมผสานกับความบันเทิง (Edutainment) ในรูปแบบของการนำเสนอมิวสิควีดีโอและสกู๊ป ออก 
อากาศทุกวันศุกร์ เวลา 23.45-24.45 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกซ่อง 7 
เน้นกลุ่มเป้าหมาย วัยรุ่นชาย-หญิง อายุตั้งแต่ 15 ปีข้ึนไป ดำเนินรายการโดย จิรายุส วรรธนะสิน 
(โจ) และ สหรัถ สิงคปรีชา (ก้อง)

5) รายการคอนเสิร์ตทีวี 5 เป็นรายการถ่ายทอดการแสดงคอนเสิร์ตสดของนัก 
ร้องยอดนิยมกับการแสดงสด แสง สี เสียง เต็มรูปแบ
บ จากห้องคอนแวนซั่น ช้ัน 6 ศูนย์การค้าอิมพีเรียล เวิลด์ ลาดพร้าว ออกอากาศทุกวันอาทิตย์ 
เวลา 12.00-13.00 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกซ่อง 5 เน้นกลุ่มเป้า 
หมาย วัยรุ่นท่ัวไป และ ผู้ท่ีสนใจความบันเทิง1ในรูปแบบคอนเสิร์ต ดำเนินรายการโดย วิศวะ กิจ 
ตันขจร (ดีเจเป้)

6) รายการแฮปปีเปิร์ดเดย์ เป็นรายการที่นำเสนอบรรยากาศและภาพคอนเสิร์ต 
ของศิลปินดังหลากหลาย จาก MCC Hall เดอะมอลล์ บางกะปิ พร้อมกิจกรรมร่วมสนุกกับผู้ชม ณ 
พ้ืนท่ีแสดง ออกอากาศทุกวันอาทิตย์ เวลา 09.00-10.00 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีวิทยุโทร 
ทัศน์กองทัพบกซ่อง 5 เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น ชาย-หญิง อายุ 13-25 ปีและบุคคลท่ัวไป ดำเนิน 
รายการโดย เจตริน วรรธนะสิน (เจ) และ ชาลี พุ่มดอกมะลิ

7) รายการวันจันทร์วันแจม เป็นรายการที่นำเสนอมิวสิควีดีโอผลงานเพลง 
ใหม่  ๆ ที่กำลังได้รับความนิยมพร้อมสกู๊ป ออกอากาศทุกวันจันทร์เวลา 14.00-15.00 น. ความยาว 
60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีซ่อง 9 อสมท. เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นอายุ 18 ปีข้ึนไป 
ดำเนินรายการโดยภราดรทวีวัฒนสมบูรณ์ (แมกก้ี) 8

8) รายการ Teen Center เป็นรายการที่นำเสนอศูนย์กลางทางความคิดและการ 
แสดงออกอย่างถูกทางของวัยรุ่น ไม่ว่าจะเป็นเร่ือง แฟช่ัน กีฬา ความงาม เกร็ดความรู้ต่างๆ รวม 
ไปถึง ความบันเทิงทางด้านเสียงเพลง เซ่น มิวสิควีด์โอและสกู๊ปต่างๆ ของศิลปินวัยรุ่น ออกอากาศ
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ทุกวันอังคาร เวลา 12.10-13,10 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกซ่อง 7 เน้น 
กลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นชาย-หญิง อายุ 13-18 ปี และ คนทำงานรุ่นใหม่ ที่เป็นผู้นำทางความคิด 
ต้องการค้นหาส่ิงแปลกใหม่ ดำเนินรายการโดย กลุ่มตัวแทนวัยรุ่นสลับสับเปลี่ยนหมุนเวียนมา
เป็นพิธีกรในแต่ละสัปดาห์

9) รายการแบบว่าโลกเบี้ยว เป็นรายการที่นำเสนอมุขตลกสลับกับการนำเสนอ 
มิวสิควีดีโอเพลง ออกอากาศทุกวันพุธ เวลา 13.00-13.30 น. ความยาว 30 นาที ทางสถานีวิทยุ 
โทรทัศน์กองทัพซ่อง5 เน้นกลุ่มเป้าหมายทุกเพศทุกวัยดำเนินรายการโดยทีมโลกเบี้ยวโญ,ปู, 
ก้าว และ มอริส

10) รายการเพลงติดดาว เป็นรายการเพลงที่นำเสนอผลงานเพลงลูกทุ่ง หมอลำ 
ท่ัวไป ออกอากาศทุกวันพุธ เวลา 13.10-13.40น. ความยาว 3 0 นาที ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพ 
บกช่อง 7 เน้นกลุ่มเป้าหมายแม่บ้าน 1 กลุ่มผู้ใช้แรงงาน และ ผู้นิยมเพลงไทยลูกทุ่ง หมอลำ เป็น 
หลัก ดำเนินรายการโดย มยุรา เศวตศิลา

2. รายก าร เก ม โชว์ เป็นรายการที่มีจุดขายอยู่ที่ศิลปินที่ถูกเชิญมาร่วมกับทางรายการ
ปัจจุบันมีการผลิตรายการเกมโชว์ 1 รายการ คือ รายการเกมโซน ออกอากาศทุกวันเสาร์ เวลา
14.00-15.00 น. ความยาว 60 นาที ทางสถานีโทรทัศน์ซ่อง 9 อสมท. เน้นกลุ่มเป้าหมายทุกเพศ 
ทุกวัย ดำเนินรายการโดยวิลลี่ แมคอินทอช และ มอริส เค โดยรูปแบบและการนำเสนอรายการใน 
ช่วงแรกน้ันเน้นการใช้ไหวพริบ ความแม่นยำ และความช่างสังเกต ในการแข่งขันตอบคำถามใน 
รายการ ต่อมาได้มีการพัฒนารูปแบบรายการโดยการปรับเปลี่ยนเกมที่ใช้เล่นในรายการให้มีความ 
ดึงดูดผู้ชมกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น โดยการอาศัย เพลง เช้ามาเป็นแกนหลักในการเล่นเกม

จากการสัมภาษณ์ผู้มีล่วนในการผลิตและสร้างสรรค์รายการเกมโซนเกี่ยวกับรูปแบบ และ 
การนำเสนอรายการ ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมผลงานเพลงของบริษัทในเครือแกรมม่ี น้ัน 
พบว่า เป็นข้อตกลงกันระหว่างบริษัท แมส มอนิเตอร์กับ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) 
ว่าทิศทางและรูปแบบรายการควรจะนำ เพลง เช้ามาเป็นส่วนหน่ึงในรายการเกมโซน
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“....สำหรับรายการเกมโชนของเรานั้น เป้าหมายหลัก  ๆ ของมันไม่ได้มีไว้สำหรับ 
Support ผลงานเพลงเลยทีเดียวนะ มันเป็นเพียงแค่ Point นึงเ'ท่าน้ัน ซ่ึงตอนแรกเลยน้ัน มันเป็น 
Pure Game ด้วยซ้ําไป ไม่มีเพลงเข้ามาเกี่ยวข้องเลย แต่ต่อมาเมื่อมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบเกม 
ทางผู้ใหญ่ ซ่ึงก็คือ พ่ีเล็ก บุษบา กับ พ่ีแหม่ม พิไลวรรณ เค้าคุยกัน เลยได้ข้อสรุปว่าน่าจะมีเพลง 
เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในรายการเรานะ อย่างน้อยก็จะได้ช่วยส่งเสริมผลงานเพลง รูปแบบรายการ
เกมของเราจึงเปลี่ยนไป เน้นเร่ืองเพลง เข้ามามากขึ้น...” (สัมภาษณ์ เอกชัย บุญล้น , รอง
กรรมการผู้อำนวยการ สายงานผลิต บริษัท แมส มอนิเตอร์ , 30 พฤษภาคม 2544)

3. รายการวาไรตี้วัยรุ่น เป็นรายการที่มีการนำเสนอความบันเทิงสอดแทรกเนื้อหา 
สาระ ความรู้ (Edutainment) โดยเน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นเป็นหลัก นำเสนอในรูปแบบท่ีทันสมัย 
แปลก ในเร่ืองราวท่ีวัยรุ่นสนใจ อาทิเช่น แฟช่ัน 1 เครื่องแต่งกาย 1 กีฬา 1 ภาพยนตร์ และนอกจากน้ี 
ยังมีการให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ ผลงานเพลง ศิลปิน ดารา นักร้อง โดย ดวงสมร เอี่ยมดี ให้ 
สัมภาษณ์เกี่ยวกับเรื่องนี้ว่า

“ ด้วยว่า รายการวาไรตี้วัยรุ่น เป็นรายการที่มุ่งกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นเป็นหลัก และ 
ส่ิงแรกท่ีวัยรุ่นสนใจแน่ๆ คือ นักร้องและเพลง มันจึงต้องมี 2 สิ่งนื้เข้ามาเกี่ยวข้องเป็นเปอร์เซ็นต์ท่ี 
ค่อนข้างมาก โดยศิลปินจะเป็นใครก็ได้ไม่จำเป็นต้องเป็นวัยรุ่น แต่ต้องเป็นคนท่ีวัยรุ่นสนใจและช่ืน 
ชอบ และบังเอิญว่า ทีนทอล์ก เป็นบริษัทในเครือแกรมม่ื มันจึงดูเหมือนว่า รายการวาไรตี้ เป็นราย 
การที่จัดอยู่ในหมวด Corporate เพลง ซ่ึงจริง  ๆ แล้วมันเป็นการเกื้อหนุนกันมากกว่า ตรงท่ีนอก 
จากจะช่วยโปรโมทผลงานเพลงและศิลปินแล้วในขณะเดียวกันตัวรายการของเราเองก็ได้ประโยชน์ 
ในเรื่องเรตติ้งและเนื้อหาสาระรายการเหมือนกัน“ (สัมภาษณ์ ดวงสมร เอี่ยมดี 1 Executive 
Producer บริษัท ทีนทอลัก จำกัด , 29 พฤษภาคม 2544)

ปัจจุบันมีการผลิตรายการวาไรตี้วัยรุ่นทั้งหมด 3 รายการ ตังต่อไปน้ี

1) รายกา?อีฟอทีน เป็นรายการปกิณกะบันเทิงสำหรับวัยรุ่น ท่ีนำเสนอเร่ืองราว 
ความบันเทิงที่สอดแทรกความรู้ภาษาอังกฤษ (Edutainment) ออกอากาศทุกวันเสาร์ เวลา 11.00-
11.30 น. ความยาว 30 นาที ทางสถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น 
อาย ุ11-25 ปี และ บุคคลที่สนใจเรียนรู้ภาษาอังกฤษ ดำเนินรายการโดย ซาคริต แย้มนาม และ 
ซาร่า ผฺงประเสริฐจํ dà
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2) รายการมันไม่เม้ม เป็นรายการที่นำเสนอความบันเทิงทุกแขนงและกิจกรรม 
สร้างสรรค์ท่ีวัยรุ่นสนใจ ออกอากาศทุกวันอาทิตย์เวลา 10.00-11.00 น. ความยาว 60 นาที ทาง 
สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง5 เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น11-25ปี และบุคคลที่สนใจเรื่องราว 
ของวัยรุ่น ดำเนินรายการโดย พิธีกรดารา นักร้อง นักกีฬาวัยรุ่นท่ีมีช่ือเสียงสลับสับเปล่ียนทุก 
สัปดาห์

3) รายการทีนทอล์กอินเตอร์ เป็นรายการท่ีนำเสนอเร่ืองราวชีวิตของวัยรุ่นทั่ว 
โลก ท้ัง 5 ทวีป ได้แก่ ทวีปยุโรป 1 ทวีปอเมริกา 1 ทวีปออสเตรเลีย 1 ทวีปเอเชีย และ ทวีปแอ'ฟริกา 
โดยนำเสนอสัปดาห์ละ 1 ประเทศ ออกอากาศทุกวันเสาร์ เวลา 11.30-12.00 น. ความยาว 30 
นาที ทางสถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น 12-18 ปี ดำเนินรายการ 
โดย เรย์แมคโดนัลด์

4. รายการละครโทรทัศน์ นำเสนอหลังข่าว ทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 5 
ทุกวันศุกร์-อาทิตย์เวลา 20.15-21.30 น. ความยาว 1 ช่ัวโมง 15 นาที เน้นกลุ่มเป้าหมายทุกเพศ 
ทุกวัย ปัจจุบันมีการผลิตละครโทรทัศน์ท่ีผ่านมาแล้วท้ังหมด 64 เร่ือง ได้แก่ วัง‘นาวน 1 เคหาสน์ 
ดาว 1 ยามเมื่อลมพัดหวน 1 รอยอดีต 1 และตะวันตัดบูรพา เป็นต้น โดยมีละครโทรทัศน์ในช่วงท่ี 
ทำการศึกษา 3 เร่ือง ได้แก่ เรื่องมายา ออกอากาศช่วงเดือน ก.ค.-ก.ย.43 นำแสดงโดย คัทรียา 
แมคอินทอซ และ ซาคริต แย้มนาม 1 เร่ืองสาวใช้หัวใจชิคาโก้ ออกอากาศในช่วงเดือน ก.ย.- ต. 
ค.43 นำแสดงโดย เมทินี ก่ิงโพยม และ สหรัถลังคปรีชา และ เร่ืองรอยรักรอยแค้น ออกอากาศใน 
ช่วงเดือน ต.ค.-ธ.ค.43 นำแสดงโดย เก็จมณี พิชัยรณรงค์สงคราม และ กัปตัน ภูธเนศ หงลัมานพ

5. รายก าร เด ็ก  รายการสาระบันเทิงเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้และพัฒนาการของเด็ก 
(Edutainment) ปัจจุบันมี 1 รายการ คือ “รายการทีวีมหัศจรรย์” ออกอากาศทุกวันอาทิตย์ เวลา 
10.30-11.00 น. ความยาว 30 นาที ทางสถานีโทรทัศนํไทยทีวีสีช่อง 9 อสมท. เน้นกลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเด็กอายุ 2-12 ปี และครอบครัว รูปแบบการนำเสนอเน้นเนื้อหาสาระเพื่อพัฒนาการของเด็ก 
เป็นส่วนใหญ่ ดังคำกล่าวสนับสนฺน ของ สุขจิต เซษค์สันติคุณ ว่าO' ร จํ d9 9

“...โดยรูปแบบรายการของเรานั้น มุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายเด็กและครอบครัวเป็น 
หลัก จึงพยายามหารูปแบบการนำเสนอที่ดืมีประโยชน์ มีสาระเพื่อเพิ่มพูนความรู้ และเน้นความ 
บันเทิงด้วยไปในตัว รายการจึงออกมาในแนว Edutainment คือสอดแทรกท้ังสาระ ความรู้ และ ให้ 
ความบันเทิงด้วยในขณะเดียวกัน เช่น การลัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ และส่งเสริมการเรียนรู้ เพ่ือ
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ให้เด็กๆ ได้รับความรู้พร้อมความสนุกสนาน โดยนำตัวการ์ตูนท่ีเด็กๆชื่นชอบมาเป็นพิธีกร และ นำ 
ศิลปินที่พวกเค้าขื่นชอบมาเป็นแขกรับเชิญเพื่อเพิ่มสีสันให้กับรายการ” (สัมภาษณ์ สุขจิต เซษฐ์ 
สันติคุณ 1 กรรมการผู้สัดการบริษัท แกรมม่ี คอมมิวนิเคชั่นสั , 10 กุมภาพันธ์ 2544)

ข้อมูลดังกล่าวข้างต้นเกี่ยวกับรูปแบบรายการโทรทัศน์ ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) สามารถสรุปรายละเอียดได้ดังตารางต่อไปนี้



ตารางที่ 5.1. แสดงรูปแบบรายการโทรทัศน์ที่ผลิตโดยกลุ่มธุรกิจสื่อ ในเคริอ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จำทัด (มหาชน)

รูปแบบรายการ สื่อรายการ รูปแบบการนำเสนอ กลุ่มเป ้าหมาย ทันเวลาออกอากาศ ผู้ดำเน ินรายการ

1. รายการเพลง 1) รายการแบงแบงแบง - นำเสนอมิวสิควีดีโอและสกู๊ป 
ใหม่ล่าสุดของศิลปินพร้อมการ 
แสดงโชว์ของศิลปินท่ีกำลังมีผลงาน

-วัยรุ่นอายุ 13-28ปี -ทุก'วันอังคาร เวลา 23.30- 
24.30น. ช่อง 9 อสมท.

-อชิตะ ปราโมช ณ อยุธยา 
■ เมธินี ก่ิงโพยม

2 )รายการอู่หู - นำเสนอมิวสิควีดีโอและสกู๊ปของ 
ศิลปินท่ีกำลังอยู่ในความนิยมพร้อม 
เกมสนุกสนาน

-วัยรุ่น อายุ 16-30 ปี -ทุก'วันอังคาร เวลา 24.00- 
01.20 น. ช่อง 7

-พิยดา อัครเศรณี (อ้อม) 
■ น้าเน็กช์ (หุ่นมือ)

3) รายการเกมฮอตเพลงฮิต -รายการสดท่ีนำเสนอมิวสิควีดีโอ 
สกู๊ปของศิลปิน'ใหม่ สลับกับการเล่น 
เกม พร้อมการสัมภาษณ์สดศิลปินท่ี 
กำลังมีผลงานขณะน้ัน

-วัยรุ่น อายุ 1รปีข้ึนไป -ทุก'วัน'พฤหัสบดี เวลา12.15- 
13.15 น. ช่อง 7

-สมพล ปิยะพงค่โศิริ

4) รายการ Meet Music -นำเสนอสาระความรู้เร่ืองราวทาง 
ดนตริผสมผสานความบันเทิงในรูป 
ของมิวสิควีดีโอและสกู๊ป

-วัยรุ่นอายุ 15ปีข้ึนไป ■ ทุก'วันศุกร์ เวลา 23.45-24.45น. 
ช่อง 7

-จิรายุส วรรธนะสิน (โจ) 
■ สหรัถ ลังคปริชา (ก้อง)

5) รายการคอนเสิร์ตทีวี 5 -ถ่ายทอดสดการแสดงคอนเสิร์ต 
ของนักร้องท่ีกำลังได้รับความนิยม 
ในขณะน้ัน จากห้องคอนแวนด์ช่ัน 
ช้ัน 6 อิมพีเริยลเวิลด์ ลาดพร้าว

-วัยรุ่นท่ัวไป ■ ทุก'วันอาทิตย์เวลา12.00-13.00 
ซ่อง 5

-วิศวะ กิจตันขจร (ดีเจเป้)
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ตารางท ี่ 5.1. แสดงร ูปแบบรายการโทรท ัศน ์ท ี่ผล ิตโดยกล ุ่มธ ุรก ิจส ื่อ  ใน เค ร ือ  บริษ ัท จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แกรมม ี่ จำก ัด  (มหาซน)

ร ูป แบ บ รายการ ส ื่อรายการ ร ูป แบ บ การนำเสนอ กล ุ่ม เป าห ม าย ก ัน เว ล าอ อ ก อ าก าศ ผ ู้ด ำเน ิน รายการ

1. รายการเพ ลง 6) รายการแฮปปีเบิร์ดเดย์ -นำเสนอภาพบรรยากาศการแสดง -วัยรุ่นอายุ 13-25ปี -ทุกวันอาทิตย์เวลา 09.00-10.00 -เจตริน วรรธนะสิน (เจ)
คอนเสิร์ต จาก MCC HALL ช่อง 5 -ซาสี พุ่มดอกมะลิ
เดอะมอลล์ บางกะปิ

7) รายการวันจันทร์วันแจม -นำเสนอมิวสิควีดีโอเพลงและสกู๊ป -วัยรุ่นอายุ 1รปีฃ้ึนไป -ท ุก'วันจันทร์เวลา 14.00-15.00 -ภราดร ทวีวัฒนสมบูรณ์
พิเศษของศิลปินยอดนิยม ช่อง 9

8) รายการ Teen Center -นำเสนอความบันเทิงสำหรับ1วัยรุ่น -วัยรุ่นอายุ 13-18ปี -ทุกวันอังคาร เวลา12.10-13.10 -กลุ่มตัวแทนวัยรุ่นสลับลับ
เก่ียวกับเร่ืองราวต่างๆ ท่ีอยู่ในความ ช่อง 7 เปล่ียนทุกสัปดาห์
สนใจวัยรุ่น พร้อมนำเสนอมิวสิค
ว ีด ีโอเพลงของศิลปินวัยรุ่น

9) รายการแบบว่าโลกเบ้ียว -นำเสนอมุขตลก สลับกับการนำ -ทุกเพศทุก'วัย -ทุกวันพุธ เวลา 13.00-13.30 น -ทีมโลกเบ้ียว ได้แก่ โญ , ปู

เสนอมิวสิควีดีโอท ี่กำลังได้รับความ ช่อง 5 ก้าว และ มอริส
นิยม

10) รายการเพลงติดดาว -นำเสนอมิวสิควีด้โอและสกู๊ป -กลุ่มแม่บ้าน และผู้ท ี่ -ท ุก'วัน'พุธ เวลา 13.10-13.40 น. -มยุรา เศวตศิลา
ผลงานเพลงลูกทุ่ง และ หมอลำ นิยมเพลงลูกทุ่ง/หมอลำ ช่อง 7

2. รายการเกม โช ว ์ 1) รายการเกมโชน -รายการเกมท่ีเน้นการใช้ไหวพริบ -ทุกเพศทุกวัย -ทุกวันเสาร์ เวลา14.00-15.00 น -วิลล่ี แมคอินทอซ
และความแม่นยำ และความช่าง ซ่อง 9 - มอริส เค
ลังเกตในการแข่งขัน
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ตารางท ี่ 5.1. แสดงร ูปแบบรายการโทรท ัศน ์ท ี่ผล ิตโดยกล ุ่มธ ุรก ิจส ื่อ  ใน เค ร ือ  บริษ ัท จ ํเอ ็ม เอ ็ม  แกรมม ี่ จำก ัด  (มหาชน)

ร ูป แบ บ รายการ ส ื่อรายการ ร ูป แบ บ การน ำเสน อ กล ุ่ม เป ้าห ม าย ว ัน เว ล าอ อ ก อ าก าศ ผ ู้ด ำเน ิน รายการ

3. รายการวาไรต ี้ 1) รายการอีฟอทีน -นำเสนอความบันเทิงสำหรับวัยรุ่น -วัยรุ่น อายุ 11 -25ปี -ทุกวันเสาร์ เวลา11.00-11,30น. -ชาคริต แย้มนาม
วัยรุ่น และสอดแทรกความรู้ภาษาอังกฤษ และผู้สนใจภาษาอังกฤษ ช่อง 5 -ซาร่า พุงประเสริฐ

2 )รายการมันไม่เม้ม -นำเสนอเร่ืองราวความบันเทิงทุก -วัยรุ่น อายุ 12-20 ปี -ทุกวันอาทิตย์เวลา10.00-11.00 -ศิลปิน นักแสดงวัยรุ่น สลับ
แขนงพร้อมกิจกรรมสร้างสรรค์ที, ช่อง 5 ลับเปล่ียนทุกสัปดาห์
วัยรุ่นให้ความสนใจ

3) รายการทีนทอล์กอินเตอรํ -นำเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับ1วัยรุ่น -วัยรุ่นอายุ 11-29 ปี -ทุกวันเสาร์เวลา 11.30-12.00น -เรย ์ แมคโดนัลด์
ท่ัวโลกท้ัง 5 ทวีป ได้แก่ ทวีปเอเชีย ช่อง 5
ทวีปอเมริกา,ทวีปยุโรป,ทวีปอาฟริกา 
และ ทวีปออสเตรเลีย

4. รายการละคร 1) เร่ืองเมืองมายา -ทุกเพศทุกวัย -ทุกวันศุกร์-อาทิตย์เวลา20.15- -
โทรท ัศน ์ 2) เร่ืองสาวใช้หัวใจช ิคาโก้

3) เร่ืองรอยรักรอยแค้น
21.30น.

5. รายการเด ็ก 1) รายการทีวีมหัศจรรย์ -นำสนอสาระความรู้และความปัน - เด็ก อายุ 2-12 ปี และ -ทุก'วันอาทิตย์เวลา10.30-11.00
เทิงสํงเสริมการเรียนรู้และพัฒนาการ ครอบครัว ช่อง 9
ของเด็ก
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ในการวางแผนการใช้รายการโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงของสังกัด/บริษัท 
เพลงในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) น้ัน ประกอบด้วยยุทธวิธีดังน้ี

1. การกำหนดตารางเวลาการใช้รายกา?โท?ทัศน์เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง

ทีมงานฝ่ายส่งเสริมการตลาดแต่ละสังกัดจะต้องวางแผนตารางเวลาในการออกอากาศ 
เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงไว้ล่วงหน้า โดยจะต้องเลือกช่วงเวลาให้สอดคล้อง เหมาะสม ท้ังใน 
ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายและในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย นอกจากนี้ยังต้องคำนึงถึง 
เรื่องความถี่ และความต่อเนื่อง เพื่อให้ผลงานเพลงเป็นท่ีรู้จัก คุ้นหู และ กระตุ้นให้ผู้บริโภคให้เกิด 
พฤติกรรมการซ้ือด้วย ดังคำสัมภาษณ์สนับสนุน ต่อไปน้ี

“ เลือกรายการในการออกอากาศต้องมีการวางแผนการออกอากาศไว้ล่วงหน้าว่า 
อยากจะให้ออกรายการไหน ช่วงเวลาไหน โดยให้เหมาะสมและสอดคล้องกับช่วงเวลาที่ผลงานที่ 
วางจำหน่ายด้วย ส่วนใหญ่ก็จะมี 2 ช่วง คือ ช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย และ ช่วงผลงานวาง 
จำหน่าย จะต้องวางให้เหมาะสม อย่างเพลงชุด City Woman ของพ่ีแอม น้ัน จะวางแผนไว้โดยไม่ 
ทิ้งช่วงนานเกินไปเพราะเพลงอาจจะยังไม่เป็นที่รู้จัก ควรวางให้มีความถี่ต่อเน่ือง ไม่น้อยเกินไป 
และ ก็ไม่มากจนคนดูรู้สืกเบื่อ” (สัมภาษณ์ ณจิต ดีปานวงดั, Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี 
แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม 2544)

แผนกลยุทธการใช้รายการโทรทัศน์ของกลุ่มธุรกิจสื่อเพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง

“สำหรับการวางแผนการใช้สื่อน้ันผลงานร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย 
น้ัน เราจะเน้นในเรื่องความถี่ในการออกอากาศในรูปของ สปอต และ MV. ท้ังในช่วงก่อนและหลัง 
ที่เทปวาง แต่ถ้าสังเกตดูดีดี ในช่วงท่ีเทปวางแผงแล้ว จะเห็นว่าโปรโมทต่อเน่ืองและถี่นานมาก 
เกือบทุกรายการ เพราะต้องการให้ผลงานเพลงเป็นท่ีรู้จักและติดหูคนฟัง “ (สัมภาษณ์ กริช จิตต 
มัย , Executive Prom otor, สังกัดกรีนบีนสั,17 ธันวาคม 2543)

อย่างไรก็ตาม แม้ว่าจะมีการวางแผนการใช้สื่อโทรทัศน์ล่วงหน้าก็ตาม บางคร้ัง บริษัท 
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ก็ประสบกับปัญหาในเร่ือง ตารางในการออกอากาศด้วยเช่นกัน 
ดังคำสัมภาษณ์ของ รัชดาภรณ์จันทร์เจริญ ฝ่ายผลิตรายการโทรทัศน์ว่า
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“ แม้,ว่ารายการเพลงของค่ายแกรมมี่มีเยอะถึง 10 รายการ แต่อย่าลืมนะว่า ผล 
งานเพลงของค่ายแกรมมี่ ที่ทำออกมาแต่ละเดือนนั้นก็เยอะเหมือนกัน แต่ละค่ายก็ต้องการจะลง 
รายการที่มืเรตติ้งดีๆ กันท้ังน้ัน จึงต้องมีการวางแผนกันล่วงหน้าก่อนเป็นเดือนๆ เลย โดยจะมืการ 
ประชุมกันและให้แต่ละค่ายเค้าเลือกกันมาว่าจะลงรายการไหน ตอนไหน แล้วพ่ีเองจะเป็นคนรวบ 
รวมและจัดสรรเวลาให้ ในกรณีท่ีคิวมันไม่ได้คือเต็มหรือชนกัน ก็จะมีวิธีการเลือกโดยให้ความ 
สำคัญกับศิลปินเก่าบอรืใหญ่ๆก่อน อย่างเซ่น เบิร์ด นี่ก็จะมีโอกาสได้ลงในรายการที่เลือกมาค่อน 
ข้างมากหน่อย เพราะเป็นตัวทำรายได้ ส่วนศิลปินเบอร์เล็กๆ ที่มีค่อนข้างจะมากนั้น ก็พยายามจัด 
สรรให้มีความเท่าเทียมกัน โดยดูที่กลุ่มเป้าหมายและรูปแบบการนำเสนอ รวมไปถึงแนวเพลงเป็น 
หลัก แต่ที่ผ่านมาส่วนมากก็ไม่ค่อยมีปัญหานะ เพราะศิลปินแต่ละคนมีออกเทปในช่วงเวลาไม่ตรง 
กัน แต่ละค่ายเค้าก็รู้ๆกันอยู่ว่าใครจะออกเทปช่วงไหนบ้าง ก็พยายามเลี่ยงๆไม่ให้ตรงกันอยู่แล้ว ก็ 
จะไม่ค่อยมีปัญหาลักเท่าไหร่ แต่ถ้าบังเอิญออกเทปตรงกันก็คงต้องแบ่งๆกันไปนะ อาจจะสลับ 
กันลงในแต่ละช่วงของรายการ โดยเฉพาะรายการที่มีเรตติ้งดีๆ อย่าง แบงแบงแบง ที่ทุกค่ายก็ 
อยากให้ศิลปินของตนเองได้ลง “ (ลัมภาษณ์ รัชดาภรณ์ จันทร์เจริญ 1 อดีตผู้อำนวยการฝ่าย 
ผลิต บริษัท เอ็กซ์ทรอกาไนเซอร์จำกัด 1 26 ตุลาคม 2543)

ข้อเท็จจริงที่ได้จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น แสดงให้เห็นว่า ฝ่ายการตลาด ของ บริษัท จี 
เอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้มีการวางแผนการจัดสรรตารางเวลารายการโทรทัศน์ที่ใช้ใน 
การส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินแต่ละคน เพ่ีอไม่ให้เกิดปัญหาการแย่งคิวหรือคิวชนกัน โดยให้ 
ทุกลังกัดเพลงมาประชุมกันเพี่อคัดเลือกเวลาในการออกอากาศ โดยคำนึงถึงหลักเกณฑ์ความมีชื่อ 
เสียงของศิลปินเป็นหลัก โดยศิลปินเบอร์ใหญ่ท่ีมีช่ือเสียงมีโอกาสเลือกใช้รายการโทรทัศน์ก่อน
อาทิเช่น เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ ส่วนศิลปินหน้าใหม่และศิลปินเบอร์เล็ก อย่าง ศิลปินวง The 
Big Apple 1 ศิลปินวง Room 99 1 ศิลปินวง Drgaon 5 1 หนุ่ย นันทกานต์นาร์วิน ต้าร์ ฯลฯ จะได้ 
รับการจัดสรรรายการโทรทัศน์ โดยคำนึงความเหมาะสมในเรื่องแนวเพลง รูปแบบการนำเสนอราย 
การ และ กลุ่มเป้าหมาย เป็นหลัก

2.รูปแบบและเนื้อหาท่ีใช้ไนการส่งเสริมกา?ตลาด

ในการวางแผนการใช้รายการโทรทัศน์จำเป็นต้องมีการกำหนดรูปแบบและเนื้อหาที่ใช้ให้ 
เหมาะสม สอดคล้องกับผลงานเพลงของศิลปินและช่วงระยะเวลาที่วางจำหน่ายด้วย โดยในช่วง 
ระยะเวลาก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายนั้น นิยมนำเสนอทีเซอร์เปิดตัวศิลปิน 1 สปอตโฆษณาบอก
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วันวางจำหน่าย และ สกู๊ป เป็นหลัก ส่วนในช่วงเวลาที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว นิยมนำเสนอ 
มิวสิควีดีโอ 1 สปอตโฆษณา 1 ลัมภาษณ์ และการปรากฎตัวทางรายการโทรทัศน์ เป็นต้น ในส่วน 
ของรูปแบบและเนื้อหาที่ใซ้ในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงแต่ละชุดนั้นมีความแตกต่างกัน 
ทั้งนื้ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมผลงานเพลงของศิลปินและจุดมุ่งหมายด้วย ดังบทสัมภาษณ์เกี่ยว
กับรูปแบบเนื้อหาท่ีใช่ในการส่งเสริมการตลาดต่อไปน้ื

“ ในช่วงแรกของการโปรโมทอัลบ้ัม ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ น้ัน เราจะเร่ิมท่ีสกู๊ปก่อน 
เลยเพ่ือแจ้งที่มาที่ไปของอัลบั้มชุดนื้ว่า ทำไมถึงมีต้ัง 10 อัลบ้ัม ร้องต้ัง 100 เพลง ในรายละเอียด 
นอกจากจะบอกที่มาแล้ว ยังบอกถึงเป้าหมายของการทำงานด้วยว่า ทำข้ึนมาเพ่ืออะไร อย่างชุดนี้ 
ก็ทำขึ้นมาเพื่อเป็นสื่อกลาง กระชับความสัมพันธ์ของครอบครัว และก็เป็นของขวัญส่งท้ายปี
2000" ( ส ัมภาษณ์ กริช จิตตมัย 1 17 ธันวาคม 2543)

“ ก่อนมาทำอัลบั้มชุดนื้ นัทเค้าหายหน้าไปนานมาก กลับมาคราวนี้จึงอยากเซอร์ 
ไพรสัคนฟัง จึงทำทีเชอร์ขึ้นมาในช่วงแรกเลย เพ่ือดึงดูดความสนใจของคนฟัง ซึ่งในรายละเอียดก็ 
ไม่มีอะไรมาก เป็นเพียงแค่ภาพนิ่ง 2-3 นาที พร้อมโลโก้คอนเซ็ปต์อัลบ้ัมชุดน้ื โดยภาพและข้อ 
ความมันมีความหมายในตัวของมันเองอยู่แล้ว” (สัมภาษณ์ จินตณา เสวิกุล 1 Executive 
Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์1 3 0 พกุษภาคม 2544)

3. กา?เลือกรูปแบบและเนื้อหารายการที่เหมาะสม

รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีรูปแบบและเนื้อหาการนำเสนอแตกต่างกันไป ดังน้ันการ 
เลือกใช้รายการโทรทัศน์ในการส่งเสริมผลงานเพลงจำเป็นต้องพิจารณารูปแบบและการนำเสนอ 
รายการแต่ละรายการเป็นองค์ประกอบด้วย ดังบทสัมภาษณ์สนับสนุน ว่า

“ รายการทุกรายการมันมีรูปแบบของมัน ซึ่งเราคงต้องดูตรงจุดนื้ด้วย บางคร้ังส่ิง 
เหล่านื้ก็เป็นข้อจำกัดอย่างมาก เช่น เพลงแนวลูกทุ่ง จะไปเลือกลงรายการเพลงที่นำเสนอเพลง 
ปีอป เพลงร็อค มันก็คงไม่ได้ และ ไม่ใช่รูปแบบท่ีเหมาะกับแนวเพลงของเรา เพลงลูกทุ่งจึงมีข้อ 
จำกัดในการเลือกใช้รายการโทรทัศน์ค่อนข้างมากกว่าเพลงแนวอื่นๆ ตรงที่สามารถลงได้เพียงราย 
การเดียว คือ เพลงติดดาว ซึ่งเป็นรายการเพลงที่มีรูปแบบการนำเสนอเฉพาะเพลงลูกทุ่ง หมอลำ 
ดังน้ัน เพลงลูกทุ่ง จึงจำเป็นต้องอาศัยรายการโทรทัศน์จากข้างนอกช่วยโปรโมทผลงานเพลงค่อน
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ข้างมากหน่อย“ (ส ัมภาษณ์ธเนตรปาระมะ1 รองกรรมการผู้อำนวยการสังกัดแกรมมี่โกลด์ , 21 
พฤษภาคม 2544)

“ การเลือกลงรายการโทรทัศ'นในเครือน้ัน เราจะมีการวางแผนกันล่วงหน้าเป็น 
เดือน  ๆ เลย บางครั้งก็ไม่ได้ลงในรายการตามท่ีเลือกไว้นะ เพราะว่า คิวมันชนกัน อย่าง Big Apple 
น่ี เป็นศิลปินหน้าใหม่ ถ้าบังเอิญว่า ไปเลือกลงรายการท่ีตรงกับศิลปินเบอร์ใหญ่ในช่วงนั้นที่เค้า 
กำลังมีผลงาน ก็แน่นอนว่า คิวเราคงไม่ได้ ซ่ึงตรงจุดน้ี พี่อ้อย รัชดาภรณ์ ท่ี EO เค้าจะเป็นคนจัด 
สรรเวลาให้โดยดูที่ความเหมาะสมและตัวศิลปินเป็นหลัก แต่น้ันก็ไม่ได้หมายความว่า ศิลปินเรา 
จะไม,ได้คิวออกอากาศเลยนะ ก็ได้ลงในช่วงอ่ืน  ๆ แทนในรายการท่ีเลือกหรือในรายการอ่ืนๆ ใน 
เครือที่มีรูปแบบการนำเสนอคล้ายๆ กัน ” (สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงดั , ผู้จัดการฝ่ายล่ง 
เสริมการตลาด สังกัดจีน่ี เรคคอร์สด 1 18 ธันวาคม 2543)

“ วิธีการเลือกรายการแต่ละรายการนั้น เราจะต้องมีการจองคิวกันไว้ล่วงหน้าก่อน 
ว่าเลือกลงรายการอะไรบ้างกี่ครั้งก็ว่าไป แต่จะได้หรือไม่ได้มันอยู่ท่ี ฝ่ายรายการเค้าจะเป็นคนจัด 
สรรให้ตามความเหมาะสม แต่สำหรับอัลบ้ัมรวมฮิตของเราน้ัน ก็จะเง่ือนไขอยู่ตรงท่ีว่า ถ้าเม่ือไหร่ท่ี 
วางแผนไว้ว่าจะลงรายการนั้น แล้วประจวบเหมาะกับเทปเบอร์ใหญ่ๆ อย่างเซ่น พี่ฒิร์ด หรือว่า พ่ี 
ป้อม เทปรวมฮิตของเราคงต้องหลบไปให้เทปเบอร์ใหญ่ๆ เค้าก่อน คือ พูดตรงๆ ว่า เปิดโอกาสให้ 
เค้าได้โปรโมทก่อนเพราะเพลงเค้ายังใหม่ต้องใช้เวลาโปรโมทมากซ่ึงมันก็เป็นธรรมดา “(สัมภาษณ์ 
ประธาน อภิชาติสกล 1ผู้จัดการแผนกส่งเสริมการตลาด 1 25 พฤษภาคม 2544)

4. การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย

รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันไป ดังน้ัน การเลือกใช้รายการ 
โทรทัศน์จึงจำเป็นต้องพิจารณาเรื่องประสิทธิภาพในการเช้าถึง (Reach) และ ความครอบคลุม 
กลุ่มเป้าหมาย (Coverage) ด้วย ตังบทสัมภาษณ์สนับสนุน ต่อไปน้ี

“ กลุ่มเป้าหมายนี่สำคัญมาก เป็นเกณฑ์สำหรับทีมงานในการตัดสินว่า จะเลือก 
ลงในรายการไหนบ้าง ผลงานเพลงชุด Inside Out น้ี เราไม่ได้ Plan เอาไว้ว่าให้ลงในทุกรายการนะ 
เช่น รายการไหนที่กลุ่มเป้าหมายเฉพาะอย่าง เพลงติดดาว และ Teen Center น้ัน ก็จะไม่ได้ลง จะ 
เห็นบ่อยๆ ก็ในรายการที่มีกลุ่มเป้าหมายกว้าง  ๆ อย่าง แบงแบงแบง อู่หู และโดยเฉพาะMeet
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Music รายการที่นำเสนอเพลงร็อคเป็นส่วนใหญ่ “(สัมภาษณ์ บริภัณฑ์ โพธแดง 1 Executive 
Promotor บริษัท มอร์มิวสิค จำกัด 1 26 กันยายน 2543)

“ เวลาเราจะเลือกใช้สื่อนั้น ที่สำคัญเราต้องรู้ว่า สินค้า ของเราคืออะไร กลุ่มเป้า 
หมายเค้าเป็นใคร อย่าง ลีโอ พุฒิ และเพ่ือนๆ ในวงน้ัน เค้าเป็นวัยรุ่น เป็น Idol แน่นอนว่า กลุ่มเป้า 
หมายหลักของเค้าก็ต้องเป็นวัยรุ่น เวลาเลือกรายการท่ีโปรโมทเค้า ก็ต้องเลือกรายการที่วัยรุ่นดู จะ 
ไปเลือกลงรายการที่กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ใหญ่ ก็เสียเวลาโปรโมทไปเปล่า  ๆ อย่าง รายการ Teen 
Center 1 อู่หู น่ีก็'ใต้ เพราะกลุ่มเป้าหมายเน้นวัยรุ่น ส่วนรายการ แบง แบง 1 เกมฮอต พวกน้ีก็ยังได้ 
อยู่เพราะกลุ่มเป้าหมายเค้ากว้าง ซึ่งนอกจากนี้ก็ยังมีรายการพวกวาไรตี้ทั้งหลายที่วัยรุ่นชอบดูอีก 
หลายรายการด้วย “(สัมภาษณ์กริชจิตตมัย 1 Executive Promotor 1 17 วันวาคม 2543)

“สำหรับการเลือกรายการในการโปรโมทผลงานเพลงในอัลบ้ัมชวนชิมน้ัน ก็จะ 
พยายามเลือกลงในเกือบทุกรายการนะ ที่ลงบ่อยมากที่สุดก็จะเป็นพวกรายการวัยรุ่น ท้ังหลาย 
เช่น อู่หู และ Teen Center ซึ่งเป็นรายการที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย นอกนั้นก็จะเป็นรายการท่ีมี 
กลุ่มเป้าหมายกว้างๆ เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่มนะ ในส่วนของรูปแบบท่ีใช้โปรโมทก็จะ 
หนักไปที่สปอตโฆษณาและ มิวสิควีดีโอเป็นหลัก ชุดน้ี เราทำเป็นซึ่รีสัติดต่อกัน ก็ได้รับความสนใจ 
มากพอสมควร “(สัมภาษณ์ รัชตะ สมบัติไพบูลย์ 1 Promotion Manager บริษัท เมกเกอร์เอด 
จำกัด , 21 พฤษภาคม 2544)

“อัลบ้ัมของ นัท ชุดน้ี เราไม่ได้ขายเฉพาะวัยรุ่นเท่าน้ันนะ ขายคนเกือบทุกกลุ่ม 
เลย แต่จะหนักไปท่ีวัยรุ่นท่ีชอบสีสันทางดนตรี ส่วนรูปแบบการโปรโมทน้ันอย่างท่ีบอกว่า จะเน้น 
MV. กับสปอต ที่วางเอาไว้ก็จะมีปรากฏในรายการเพลง แล้วก็เวลาโฆษณาของละคร ตรงน้ีเพราะ 
ว่า นัท เค้าเป็นนักแสดง เราเน้นขายกลุ่มคนตรงนั้นด้วย” (สัมภาษณ์จินตณา เสวิกุล 1 Executive 
Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม 2544)

“ เพลงของพี่เสือ เป็นเพลงที่ฟังดูแล้วจะออกมาในแนวปิอปที่มีความเป็นเพื่อ 
ชีวิตนิดๆ รูปแบบท่ีใช้โปรโมทส่วนมากก็คงไม่พ้น สปอตโฆษณา และก็ MV. โปรโมทเพลงในอัล 
บั้มเพื่อให้คนฟังติดหูนะ รายการเพลงที่เลือกลงส่วนมากก็จะเป็นรายการที่มีกลุ่มเป้าหมายกว้างๆ 
อย่าง แบง แบง แบง 1 เกมฮอตเพลงฮิต น่ีก็'ใต้ แล้วก็รายการที่กลุ่มเป้าหมายเฉพาะที่มีรูปแบบการ



162

นำเสนอเพลงร็อกและเพลงเพื่อชีวิต อย่าง Meet Music นี่จะลงบ่อยมาก เพราะมันเข้าถึงกลุ่มเป้า 
หมายได้ดี “ (สัมภาษณ์รัชตะ สมบ่ติไพบูลย์, 21 พฤษภาคม 2544)

“ ผลงานเพลง ของ China Doll น้ัน ชุดน้ี ก็มีระยะเวลาโปรโมทไม่มากนัก ในช่วง 
ท่ีโปรโมท ก็จะมีแค่ ทีเซอร นิดหน่อย สปอตโฆษณา แล้วก็มิวสิควีดี'โอ ส่วนรายการที่ออกอากาศ 
ส,วนใหญ่จะเป็นรายการที่รายการที่มีกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นเป็นหลัก เพราะตรงกับ Target ของเพลง 
ในอัลบั้มที่เป็นเพลงเต้นสนุก สนุก “(สัมภาษณ์ ธนวัฒ สืบสุวรรณ 1 กรรมการผู้อำนวยการ สังกัด 
อังกอร์1 15 ตุลาคม 2544)

5.ความคุ้มทุนในการเลือกใช้สื่อโทรทัศน์

รายการโทรทัศน์ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายในการซื้อเวลา , ค่าใช้จ่ายในการผลิตและการ 
สร้างสรรค์งานโฆษณามีต้นทุนที่สูงมาก ซึ่งงบประมาณในการใช้จ่ายผลงานเพลงแต่ละซุดมี
จำนวนไม,เท่ากัน โดยเฉลี่ย 400,000 บาท ถึง 1,000,000 บาทข้ึนไป ดังน้ัน เพ่ือประสิทธิภาพใน 
การเสือกรายการ'โทรทัศน์ในการส่งเส'ริมผลงาเพลง จึงจำเป็นต้องพิจารณาถึงความคุ้มค่า 1 ความ 
คุ้มทุน ดังบทสัมภาษณ์สนับสนุน ต่อไปน้ี

“รายการเพลงเรามีเยอะ 10 รายการ ก็ 10 แบบ ต้องเลือกรายการที่คิดว่า ออก 
ไปแล้ว คุ้มเงินท่ีสุด ที่สำคัญต้องเหมาะกับ ผลงานเพลง และ ศิลปินด้วย อย่าง พ่ืแอม น้ัน งาน 
เพลงเค้าจะเน้นกลุ่มคนฟังที่เป็นผู้ใหญ่ วัยรุ่นขาโจ๋ทั้งหลายก็มีบ้างแต่ก็ไม่มาก รายการที่เลือกไว้ ก็ 
จะเป็น รายการเพลง ที่มีกลุ่มเป้าหมายกว้าง ทั้งผู้ใหญ่และวัยรุ่น เป็นหลัก “ (สัมภาษณ์ ณจิต ดี 
ปานวงค์ , Executive Promotor สังกัด แกรมมี, แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม 2544)

“สำหรับการโปรโมทผลงานเพลงในอัลบ้ัมซุดน้ี ทางทีมงานเราค่อนข้างจะเลือก 
รายการนะ เพราะอยากให้ออกไปแล้ว คุ้มเงินท่ีเสียไปมากท่ีสุด เพราะเท่าที่รู้กันอยู่แล้วว่า รายการ 
เพลงในเครือแกรมมี่ฯ นั้นมีเยอะมาก แต่ละรายการก็มีรูปแบบการนำเสนอแตกต่างกันไป 
จึงต ้องพ ิถ ีพ ิก ันในการเส ือกรายการให ้เก ิดประโยชน์ก ับผลงานและตัวศิลป ินเรามากที่ส ุด 
“(สัมภาษณ์ บริภัณฑ์ โพธ๋ึแดง 1 Executive Promotor บริษัท มอร์มิวสิค จำกัด , 26 กันยายน
2 5 4 3 )
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“ การวางผังรายการในการออกอากาศนั้น สำคัญนะ ทุกอย่างมันเป็นเงินหมด 
คงต้องรอบคอบกันนิดนึง อย่าง นัท มีเรีย น้ัน เราวางมีเดียเยอะก็จริง แต่ไม่ทุกรายการนะ ราย 
การไหนท่ีเรตต้ิงไม่ดี ออกอากาศในช่วงท่ีไม่มีคนดู ไม่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย เราก็ไม่เลือกลง เช่น 
เพลงติดดาวนั้นเพราะกลุ่มเป้าหมายรายการไม่ใช่ เราพยายามจะเลือกรายการที่ค่อนข้างจะเป็น 
mass ที่มีกลุ่มเป้าหมายกว้างครอบคลุมทุกกลุ่ม(สัมภาษณ์ จินตณา เสวิกุล , Executive 
Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 3 0 พฤษภาคม 2544)

“ รายการเพลงของค่ายเรามันมีเยอะ จะเลือกใช้ทุกรายการเลย ก็คงไม่คุ้ม เพราะ 
ทุกอย่างมันคือค่าใช้จ่าย คงต้องเลือกรูปแบบและการนำเสนอที่เหมาะกับผลงานเพลงและศิลปิน 
เราจริงๆ ศิลปินแต่ละคนมีความแตกต่างกัน รายการบางรายการก็ไม่เหมาะสำหรับศิลปินบางคน 
อย่าง พ่ีเสือ ธนพล เราวางเค้าไวิในฐานะศิลปินนักร้อง ก็คงไม่เหมาะนักถ้าจะให้พี่เค้าไปเล่นเกม 
โชว์ตามรายการต่างๆ หรือ แสดงละคร ซึ่งขัดกับบุคลิกของตัวศิลปิน แต่จะใช้วิธีการให้ไปปรากฏ 
ตัว ให้สัมภาษณ์ หรือ แสดงความสามารถทางค้านการร้องเพลงเล่นดนตรีแทน เพราะมันได้ 
ประโยชน์มากกว่า “ (สัมภาษณ์ รัชตะ สมปตไพบูลย์ 1 ผู้จัดการฝ่ายล่งเสริมการตลาด บริษัท เมก 
เกอรเฮด จำกัด , 21 พฤษภาคม 2544)

“ FLY ชุดน้ี เป็นผลงานเพลงพิเศษที่ทำขึ้นมาเพี่อกระตุ้นยอดขายของอัลบั้มชุด 
ที่ผ่านมา ดังน้ัน เราจึงไม่มี Budget มากมายนักในการโปรโมท ไม่เหมือน ผลงานเพลงชุดใหม่ ท่ี 
มีงบประมาณในการโปรโมทผลงานค่อนข้างมาก เมื่องบฯมีน้อยก็คงต้องเลือกรายการที่คิดว่าเข้า 
ถึงและครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด โดยเสียเงินน้อยท่ีสุด ” (สัมภาษณ์ จินตณา เสวิกุล 1 
Executive Promotor สังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 30 พฤษภาคม 2544)

ยุทธวิธีการใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมการตลาด

ผลของการศึกษาวิจัยครั้งนี้ พบว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้อาศัย 
รายการโทรทัศน์ต่างๆ ที่ผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือบริษัทเป็นซ่องทางในการส่งเสริมศิลปินและ 
ผลงานเพลงในช่วงเดือนกรกฎาคม ถึง เดือนธันวาคม 2543 จำนวนท้ังหมด 23 ชุด โดยสามารถ 
อภิปรายจำแนกรายการต่างๆ ได้ดังรายละเอียดต่อไปนี้
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1. รายการแบงแบงแบง นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงดังนี้

1) ผลงานเพลงชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ ลีละบุตร

ในช่วงก่อนที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอสกู๊ป จำนวน 2 คร้ัง คือ วันท่ี 20 , 27 
มิถุนายน 2543 โดยรายละเอียดในสกู๊ปนั้นมีเน้นการนำเสนอแนวคิดผลงานเพลงชุดCity Woman 
เป็นหลัก ดังรายละเอียดต่อไปนี้

รายละเอียดในสกู๊ป อัลบ้ัม City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์

A m p
C i t y  w o m a n

ในความลับสนวุ่นวายและการใช้ชีวิตท่ีต้องเร่งรีบ 
อาจทำให้ความละเอียดอ่อนทางจิตใจของผู้คนในเมืองใหญ่กลายเป็นสิ่งหายาก 

แต่ถึงกระน้ัน ก็ใช่ว่าจะขาดแคลนไปเสียทีเดียว 
เพราะในบางมุม เราอาจจะยังเห็นความรัก ความเอื้ออาทร และ ความมีนํ้าใจ 

ท่ีคนเมืองหยิบย่ืนให้กันอย่างไม่หวงแหนได้อยู่ 
บางทีในความแห้งแล้ง หากไม่ส้ินหวัง ก็ยังจะได้เห็นความสวยงาม

เช่นเดียวกับท่ี แอม-เสาวลักษณ์ลีละบุตร ท่ีได้เห็น 
C i t y  W o m a n  จึงเป็นความคิดของแอมที่เกิดขึ้นเพื่อจะสื่อเรื่องราวของคนเมือง 

เพื่อบอกเล่าเรื่องราวของความเป็นเมืองที่ยังมืความงดงามที่สัมผัสได้ 
โดยความตั้งใจแล้วไม่ได้จะสื่อถึงชีวิตคนเมืองที่เป็นผู้หญิงเท่านั้น 
แต่หมายถึงทุกคนที่มืชีวิตอยู่ท่ามกลางความดิ้นรน 
ในขณะเดียวกันก็ยังสามารถใช้ชีวิตได้อย่างสุนทรีย์และมีความสุข

นอกจากนี้ยังมืการนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 1 คร้ัง คือ วัน ท่ี 27 
มิถุนายน 2543 ในรายละเอียดของสปอตโฆษณาเน้นนำเสนอแนวคิดของผลงานเพลง และ แจ้ง 
ข้อมูลเกี่ยวกับวันวางจำหน่าย ดังข้อความในสปอตโฆษณาต่อไปนี้
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สปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย ความยาว 30 วินาที

“ จะอยู่ตรงไหนของเมืองไม่ใช่เรื่องสำคัญ หากทำแต่ละวันให้มีความสุข
Amp City Woman บทสรุปของคนเมือง
พบกับ แอม เสาวลักษณ์ อัลบ้ัม City Woman 6 กรกฎาคม น้ี “

ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย วันท่ี 6 กรกฎาคม 2543 มีการนำเสนอสปอต 
โฆษณาวันนี้ตัวเดียวกันอีกจำนวน4 คร้ัง ได้แก่ วันที, 11,18,25 กรกฎาคมและ 1 สิงหาคม 2543 
โดยรายละเอียดของสปอตโฆษณาจะเน้นที่ ผลงานเพลงเด่นที่กำลังได้รับความนิยม คือ เพลง คิด 
ถึงคนแปลกหน้า ดังข้อความในสปอตโฆษณาต่อไปนี้

โฆษก ....เจอกันเพราะความอ่อนไหว....
ท่อนเพลง ฉันไม่รู้มันเกิดได้ไง ฉันไม่รู้ว่าเธอเป็นใคร
โฆษก .... จากไปพร้อมกับความผูกพัน 
ท่อนเพลง อยากบอกเธอว่าคิดถึงเธอ ไม่รู้เพราะอะไร 

amp city woman วันนี

และในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย นำเสนอของมิวสิควีดัโอ เพลง สวัสดีความรัก ในวัน 
ท่ี จำนวน 2 คร้ัง คือ วันท่ี 11,18 กรกฎาคม และ เพลงคิดถึงคนแปลกหน้า 1 คร้ัง ในวันท่ี 1 
สิงหาคม 2543

สำหรับมิวสิควีดีโอ เพลงสวัสดีความรัก เน้ือหาในมิวสิควีดีโอ เป็นการพูดถึงเรื่องราวความ 
รัก ความมีนํ้าใจ ของคนในเมือง โดย พันณิดา ปันงา ให้สัมภาษณ์ว่า

“ ใน MV. เพลง สวัสดีความรักนั้นพยายามนำเสนอ มุมมองความรัก ของ แอม 
ในแบบเฉพะาท่ีเน้นเนือหาสนุกสนาน โดยฉากแรกน้ัน เน้ือหาส่วนใหญ่จะเน้นไปท่ี ภาพ
บรรยากาศโดยรอบ ซึ่งก็เป็นความวุ่นวายของชีวิตคน ท้ัง กรรมกร แม่อุ้มลูก คู่รัก ฯลฯ ส่วนฉากท่ี 
2 น้ัน เป็นเร่ืองราวความกุ๊กกิ๊กของ แอม กับ หนุ่มหล่ออารมณ์ดี แกร่ี สจ๊วต เน้ือหาในมิวสิควีดีโอ 
จึงเน้นไปท้ังท่ีตัวศิลปินแล ะก็เพลงท่ีมีลังหวะสนุกสนาน นำท้ัง 2 ฉากมาผูกเรื่องราวเพื่อให้เกิด 
ความลงตัว และต้องการสีรอว่า ในความลับสนวุ่นวายของคนในเมืองนั้น บางครั้งก็ยังมีสงท่ีสัมผัส
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ได้ก็คือ ความรัก ความมี'นา,ใจ “ (สัมภาษณ์ พันณ์ดา ปันงา 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสรมการตลาด แก 
รมม่ี แกรนด์ , 5 พฤศจิกายน 2544)

ภาพที่ 5.1. ตัวอปางมิวสิควีดีโอ เพลง สวัสดีความรัก

ส่วนเน้ือหาของมิวสิควีดีโอ เพลงท่ี 2 คิดถึงคนแปลกหน้า มีเน้ือหามิวสิควีดีโอจะมีแตก 
ต่างไปจากเพลงแรก มีการนำเสนอความรักในอีกแง่มุมหนึ่ง โดย คุณพันณิดา ปันงา ให้สัมภาษณ์ 
เพิ่มเติมว่า

“ ...อีกเพลงที่เลือกมาก็คือ คิดถึงคนแปลกหน้า ที่เลือกมาเพราะมนแปลก และ 
เป็นอีกหน่ึงมุมมอง ที่แตกต่างไปจากเพลงแรก ตรงท่ี เป็นเพลงช้า และ เป็นอีกอารมณ์ ตรงตาม 
คอนเซ็ปอัลบ้ัมท่ีพูดถึงเน้ือหาท่ีมีหลากรส หลากอารมณ์ ความรู้สึก เพลงน้ี เป็นเร่ืองของมุมมอง 
ความรักที่แปลกและก็คาดไม่ถึงว่ามันเกิดขึ้นได้ยังไงกับการที่ผู้หญิงคนนึงมีความรู้สึกคิดถึงผู้ชาย 
คนนึง ชึ่งเพิ่งรู้จักกันโดยเฉพาะในสังคมเมือง “ (สัมภาษณ์พันณ์ดาปันงา 1 ผู้จัดการฝ่ายส่งเสรม 
การตลาด แกรมม่ี แกรนด์ , 5 พฤศจิกายน 2544)
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ภาพที่ 5.2 ตัวอย่าง มิวสิควีดโอ เพลง “คิดถึงคนแปลกหน้า

นอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณ์ศิลปิน แอม เลาวลักษณ์ ในวันท่ี 25 กรกฎาคม 2543 
สัมภาษณ์เดย อิงค์ (อซิตะ ปราโมช ณ อยุธยา) โดยประเด็นในการสัมภาษณ์มุ่งไปที่ แนวคิดของ 
ผลงานเพลงชุด City Woman ที่นำเสนอมุมมองวิถีชีวิตของคนเมือง เป็นหลัก ดังรายละเอียดใน 
บทสัมภาษณ์ต่อไปนี้

บทสัมภาษณ์ ศิลปิน แอม เสาวลักษณ์ในรายการแบงแบงแบง
อซิตะ : คอนเซ็ปต์งานในอัลบั้มชุดน้ีเป็นอย่างไรบ้างครบ พ่ีแอม
เสาวลักษณ์ : ก็เป็นเพลงในแนวปิอปเหมือนเดิมนะ ชุดนี้คอนเช็ปต์ของเพลงจะเป็นการเล่า

เร่ืองมากกว่า คือ พี่เป็นคนท่ีเกิดและโตท่ีกรุงเทพฯ ก็อยู่ในเมืองใหญ่มาตลอด จึง 
ได้เห็นได็ใกล้ชิดชีวิตในเมืองใหญ่คล้ายๆกับพูดแทนชีวิตของคนท่ีอยู่ในเมืองใหญ่ 
หลายๆคน ในรูปแบบของบทสรุปคนเมือง เพี่อต้องการจะสื่อให้เห็นว่า คนใน 
เมืองใหญ่ เค้าเจออะไรกันบ้าง คิดยังไงกันบ้าง ก็นำมาถ่ายทอดออกมาเป็นบท 
เพลงในอารมณ์ที่แตกต่างกัน
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2) ผลงานเพลงชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายน่าเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวางจำนวน2 คร้ัง คือ 
วันท่ี 19,26 กันยายน 2543 โดยในรายละเอียดเน้นประเด็นในเรื่องความไพเราะผลงานเพลงในชุด 
Extra Mild และ วันวางจำหน่าย ดังข้อความในสปอตต่อไปน้ี

เพลง “ Intro., เพลง เสียงของหัวใจ 
โฆษก น่ีคือ เสียงท่ีไพเราะท่ีสุดในขณะน้ี 
เพลง ท่อน Hook ก็เพราะหัวใจมันบอกว่าต้องใช่เธอ 
โฆษก Ann extra Mild 28 กันยายน น้ี ท่ัวประเทศ “

และนำเสนอสกู๊ปเปิดตัวอัลบ้ัม Extra Mild ในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย จำนวน 3 
คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 5,19,26 กันยายน 2543 รายละเอียดในสกู๊ป เป็นการบอกเล่า เร่ืองราว ประ'วัติ 
และ ที่มาของอัลบั้มชุดนี้ ว่า มีความเป็นมาอย่างไร เน่ืองจาก ผลงานเพลงชุดนี้ แอน ธิติมา กลับ 
มาเป็นศิลปินเดี่ยว ซึ่งแตกต่างจากผลงานเพลงชุดที่ผ่านมา ดังรายละเอียดต่อไปนี้

(ข้อความในสกู๊ป)
“ สาวน้อยคนนี้ เธอช่ือ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ ส่วนมากคนจะรู้จักเธอดีในนาม 

ของ แอน คูณสามหลายคนติดใจในเสียงของเธอตั้งแต่ได้ยินเพลงรักใช่ไหม เพลงประกอบละคร 
ชื่อด้งที่เธอร้องไว้ และ ยิ่งติดใจเธอมากขึ้นจากเพลง รักเลย ฝันไปหรือเปล่า ปล่อยมือ ในอัลบ้ัม 
คูณสามซูเปอร์แก๊งค์ และ เพลง โลกยังหมุม หูฟาด ในอัลบ้ัม ดินฟืาอารมณ์ที่ร้องคู่กับโอ๋เพื่อนซี ้

แอน เป็นคนที่ชอบร้องเพลงมาตั้งแต่เด็ก พอโตข้ึนด้วยความเป็นคนท่ีชอบร้อง
เพลง ทบ้านก็แนะนำให้เข้าประกวด Thailand Junior Singing Contest จนได้รับรางวัลดีเด่น 
และ หลังจากบั้น ต่อมา ในปี 2539 เธอก๊ได้เข้าประกวดในโครงการ Star Search และก็ได้รับคัด 
เลือกให้เป็นนักร้องดีเด่น และ นั่นเป็นก้าวแรกของเธอท่ีทำให้เธอได้เข้าสู่วงการเพลง

วันนี้...กับผลงานเดี่ยวของเธอ Ann ExtraMild ที่จะวางแผง 2 8 กันยายน น ี้ก  ็
สมารถทำให้หลายคนติดใจกับเสียงของเธอไปแล้ว “เสียงของหัวใจ” ใช้เวลาเพียง 1 อาทิตย์
เพลงของเธอก็สามารถเข้าไปอยู่ในชาร์ตเพลงฮิตของหลายคลื่นวิทยุ และ อีกไม่นานเพลงไพเราะ 
ในอัลบัมของเธอในชุดน้ีก็จะเข้าไปอยู่ในชาร์ตเพลงฮิตของใครอีกหลายคน
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ส่วนในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 28 กันยายน 2543 มีการนำเสนอสปอตโฆษณา 
เดียวกันกับที่นำเสนอในช่วงก่อนวางจำหน่าย จำนวน 3 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 24 ต.ค. 1 21 พ.ย.และ 5 
ธ.ค.2543 และ,นำเสนอมิวสิควีด้โอ เพลงเสียงของหัวใจ จำนวน 2 คร้ัง คือวันท่ี 24 ต.ค. , 21 พ. 
ย.2543 และ นำเสนอมิวสิควีด้โอ เพลงจดหมายจากพระจันทร์ จำนวน 1 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 5 
ธ.ค.2543 สำหรับเน้ือหาในมิวสิควีดีโอท้ัง 2 เพลงน้ัน กริช จิตตมัย ให้สัมภาษณ์ว่า

“ MV. เปิดตัวเพลงแรก ของ แอน คือ เสียงของหัวใจ เพลงที่หลายคนคุ้นหู 
เพลง,น้ีตังก่อน'จะ'ทำมิวสิคฯเสียอีก เรองราวเกี่ยวกับความรัก สดใส ของ สาวน้อยช่างฝัน ที่อยาก 
ให้ชายหนุ่มท่ีหลงไหลรับรู้ความในใจ ซ่ึงเราได้ นาเดีย นางเอกสาวสวยมาเล่นมิวลิควีดีโอให้ ส่วน 
น้อง แอน ศิลปินของเรา ก็ทำหน้าท่ี ถ่ายทอด เล้นเสียง ซิงค์เพลง'ให้เข้ากับภาพ มิวสิคฯตัวน้ืออก 
มาได้อย่างน่ารัก สมวัย ส่วนเพลง ท่ี 2 น้ัน เป็น MV.Pack มีเพลง 2 เพลงรวมกัน คือ ฉันขอโทษ 
และ จดหมายจากพระจันทร์ รวมอยู่ใน 1 เพลง ที่เราจับมันมาทำร่วมกัน ก็เพราะว่า เน้ือหาของ 
เพลงมันสอดคล้องกัน เรื่องราวที่ออกมามันสามารถถ่ายทอดอารมณ์ได้ชัดเจนกว่า “(สัมภาษณ์ 
กริช จิตตมัย , Executive Promotor สังกัดกรีนบีนส์ , 17 ธันวาคม 2544)

ภาพท่ี 5.3. ตัวอย่างมิวสิควีดีโอเพลง เสียงของหัวใจ
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3) ผลงานเพลงชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอ สกู๊ปเปิดตัวอัลบ้ัม จำนวน 2 คร้ัง คือ วันท่ี 
21,28 พ.ย.43 เนื้อหารายละเอียดของสกู๊ปนำเสนอแนวคิดผลงานเพลง เน้นท่ีของขวัญในช่วงเทศ 
กาลปีใหม่ คือ การส่งความสุขผ่านเสียงเพลง ดังรายละเอียดในข้อความและภาพต่อไปนื้

(ข้อความในสกู๊ป)
“ 100 เพลงรักใม่รู้จบ อีกหน่ึงโครงการพิเศษส'งท้ายปี 2000 จากแกรมมี่ เอ็น 

เตอร์เทนเม้นท์ โดยเป็นการรวบรวมเพลงไทยท่ีเคยได้รับความนิยมสุงสุด มาถ่ายทอดโดย นักร้อง 
ยอดนิยม ธงไชย แมคอินไตย์ เพ่ือเป็นการสํงมอบความสุขให้แก่ทุกท่าน ฝานบทเพลงอันไพเราะ 
ประทับใจ สูงสุด ตลอดกาล พร้อมกับ บทเพลงพิเศษ ‘‘บ้านหลังน้อย’’ ของ ครอบครัวแมคอิน 
ไตย์ ก็ใด้นำมารวมไว้ให้ได้อบอุ่นร่วมกัน เช่ือมความลัมพันธ์ครอบครัว อีกหน่ึงของขวัญสำหรับคน 
พิเศษ “

ภาพที่ 5.4 ภาพในสกูปเปิดตัว คิลปิน ฒิร์ด ธงไชย ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ
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และนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย จำนวน 2 คร้ัง คือ 
วันท่ี 21,28 พ.ย.43 โดยในรายละเอียดของสปอตนั้น เน้นการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับผลงานเพลง 
ไพเราะท่ีบรรจุอยู่ในอัลบั้มชุดนี้ มีมากถึง 100 เพลง ดังเหตุผลสนับสนุน ของ คุณกริช จิตตมัย 
ฝ่ายส่งเสริมการตลาด ว่า

“เนื้อหารายละเอียดสปอตก็จะเน้นไปที่ผลงานเพลงเป็นหลัก เพราะอัลบ้ัมชุดน้ีมี 
เพลงเยอะมากเป็นประวัติการณ์เลยก็ว่าได้ที่ศิลปินคนหนึ่งจะออกอัลบั้มแล้วร้องเพลงได้เยอะ 
ขนาดนี้ ในสปอตเราจึงพยายามประซาสัมพันธ์เพลงให้คนได้รู้จักกันให้มากท่ีสุด ซ่ึงก็ล้วนแล้วแต่ 
เป็นเพลงที่รู้จักและดังมาแล้วทั้งนั้น ในชุดน้ีสปอตก็จะมี 2 แบบเหมือนกันนะ ท้ัง สปอตวันวาง 
และสปอตวันน้ี เน้นขายช่วงเทศกาล ช่วงท่ีพ่ีเบิร์ดออกอัลบ้ัมก็เป็นตรงกับเทศปีใหม่พอดี เราเลย 
เน้นคอนเซ็ปในเร่ือง ของขวัญต้อนรับปีใหม่ การส่งความสุขทางเสียงเพลง “(สัมภาษณ์ กริช จิตต 
มัย 1 Executive Promotor, 17 ธันวาคม 2543)

สปอตบอกวันวาง ผลงานเพลงชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ
เพลง Sound Logo (Backing Track พรานทะเล)
Sfx ก รุ้ง กร้ิง
Vo. ธงไชย แมคอินไตย์กับร้อยเพลงรักไม่รู้จบ

รวมความสข ความทรงจำสำหรับทกคน
เพลง ท่อน a พรหมลิขิต 1 เธอ 1 หวงรัก 1 ลมจ๋า 1 รักข้ามขอบฟ้า
Vo. 100 ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ รวมหนึ่งร้อยเพลงรักยอดนิยม

ที่ครองความประทับใจสูงสุดตลอดกาล
8 ธันวาคม น้ี

Sfx. Backing Track พรหมลิขิต

นอกจากนี้ในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย ในวันท่ีรธันวาคม 2543 มีการน่าเสนอสปอต 
โฆษณาวันนีจำนวน 3 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 12,19,26 ธ.ค.43 โดยในรายละเอียดของสปอตโฆษณานั้น 
เน้นที่ความคุ้มค่า ความประหยัด และ รายได้จากการขายที่เข้าร่วมโครงการหลวง เป็นหลัก ดัง 
ตัวอย่างต่อไปน้ี
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Sound Logo (Backing Track พรานทะเล)
Sfx กรุ้งกร้ิง
Vo. ธงไชย แมคอินไตย์กับร้อยเพลงรักไม่รู้จบ

รวมความสุข ความทรงจำสำหรับทุกคน
เพลง พรหมลิขิต , เธอ 1 หวงรัก 1 ลมจ๋า , รักข้ามขอบฟ้า เพลง
Vo. 100 ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ รวมหนึ่งร้อยเพลงรักยอดนิยม

ที่ครองความประทับใจสูงสุดตลอดกาล
หาซ้ือได้แล้ววันน้ี ทุกแผงเทป และ ที่ป๊มนํ้ามัน ปตท. ท่ัวประเทศใน 
ราคาพิเศษ ชุดละ 5 ม้วน จากราคาปกติ ชุดละ 495 บาท เหลือเพียง 
350 บาท รายได้ส่วนหนึ่งจากการจัดจำหน่าย เข้าร่วมมูลนิธิโครงการ 
หลวง

นอกจากยังมีการนำเสนอมิวสิควีดีโอ เพลงพรหมลิขิต จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 12 ธ.ค.43 
และ มิวสิควีดีโอเพลง เพียงคำเดียว 1 คร้ัง วันท่ี 19 ธ.ค.43 และ บ้านหลังน้อย 1 คร้ัง ในวันท่ี 26 
ธ.ค.43

สำหรับเน้ือหาในมิวสิควีดีโอ เพลงพรหมลิขิต น้ัน เป็นการจำลองภาพการแสดงคอนเสิร์ต 
ขึ้นมาโดย เบิร์ดธงไชย เป็นผู้แสดงคอนเสิร์ตดังคำสัมภาษณ์ของ ค ุณดลผดุงว ิเช ียรว ่า

“ เพลง พรหมลิขิต น้ัน เน้ือหาในมิวสิควีดีโอ ก็จะเป็นการแสดงคอนเสิร์ตเล็กๆ ท่ี 
เบิร์ด ร้องให้พี่ป้าน้าอา พ่อแม่พ่ีน้องฟังกัน อารมณ์จะเป็นแบบเบิร์ดร้องให้ครอบครัวฟังมากกว่า 
เป็นคอนเสิร์ต ซ่ึงตัวศิลปิน คือ เบิร์ด น้ันก็จะร้องไปส่งย้ิมทักทายไป มันเหมือนเป็นการจำลองภาพ 
ความสุข ความรัก ความผูกพันในครอบครัว โดย เบิร์ด ทำหน้าท่ีถ่ายทอดบทเพลงให้คนในครอบ 
ครัวฟัง บรรยากาศที่ออกมามันจึงเป็นภาพที่มืความผูกพันในครอบครัวหลากหลาย ซ่ึงสลับกับ 
ฉากที่เป็นภาพเต็มไปด้วยเหตุการณ์ความรักความผูกพันของครอบครัวนับร้อย ท่ีจัดใส่กรอบรูปติด 
เต็มผนัง เบิร์ดก็ต้องแสดงอารมณ์ท่าทางว่ากำลังเพลิดเพลินไปกับแต่ละเหตุการณ์ในภาพ ซ่ึงทุก 
ภาพก็ล้วนเป็นภาพที่ประทับใจที่เกิดขึ้นจรง  ๆ โดยเรานำมาจับให้มันเข้ากันเพี่อให้ภาพที่ออกมา 
แล้วดูได้บรรยากาศและเข้ากับเพลง“(สัมภาษณ์ ดล ผดุงวิเชียร , รองกรรมการผู้อำนวยการ ลังกัด 
กรนปีนลั , 1 5 ตุลาคม 2544)
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ภาพที่ 5.รตัวอย่างภาพในมิวสิควิดีโอ เพลง พรหมลิขิต

ส่วนเพลงท่ี 2 ที่ถูกนำมาผลิตเป็นมิวสิค'วีดโอ คือ เพลง เพียงคำเดียว ซึ่งเป็นเพลงช้าที่ได้ 
รบความนิยมในอดีตเช่นกัน โดยคุณดล ผดุงวิเชียร ในฐานะผู้กำกับมิวลิควีดีโอ ในอัลบ้ัมชุดน้ี ได้ 
เล่าถึงบรรยากาศและเนื้อหาของมิวลิควีดีโอในแต่ละเพลงเพิ่มเติม ว่า

“ ...สำหรับเพลงท่ี 2 เพียงคำเดียว เพลงนี้ไปถ่ายกันท่ี พรีเมียร์พระราม 9 โดยมี 
นางเอกสาวหน้าหวาน บัวชมพู มาร่วมเล่น ส่วน เบิร์ด ศิลปินของเราก็เล่นเป็นกามเทพสื่อรักแบบ 
ไม่ต้ังใจ เพราะจดหมายของนางเอก ปลิวมาที่เบิร์ด เรองราวสนุกๆมันก็เลยเกิดขึ้น เพราะ เบิร์ด 
ต้องทำให้นางเอกได้รับจดหมายจากคนรัก เพลงนี้ ก็ได้ภาพสวยๆ ออกมาอย่างที่เฟ้น “(สัมภาษณ์ 
ดล ผดุงวิเชียร 1 รองกรรมการผู้อำนวยการสังกัด กรนบีนส์, 15 ตุลาคม 2544J
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ภาพท ี่5 .6 ตัวอย่างภาพในมิวสิควิดีโอเพลง เพียงคำเดียว

และมิวลิควีดีโอเพลงท่ี 3 เพลง บ้านหลังน้อย ซึ่งเป็นเพลงประจำตระกูล แมคอินไตย์ที่พูด 
ถึง เร่ืองราวความรักภายในครอบครัวของเบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ มีความพิเศษแตกต่างจาก 
เพลงอื่นตรงที่เป็นมิวสิควีดีโอรวมเพลงหลายเพลง ซ่ึง คุณดล ผดุงวิเชียร ผู้กำกับมิวสิควีดีโอ 
อธิบายรายละเอียดว่า

“ สำหรบเน้ือหาในมิวสิควีดีโอเพลง บ้านหลังน้อย น้ัน ก็เป็นภาพบรรยากาศ 
สบายๆ ที่ยกทีมงานไปถ่ายกันที่สตูดิโอพระราม 9 ให้เป็นฉากสวนหลังบ้านท่ีมีต้นไม้เพ่ือสร้าง 
บรรยากาศให้อบอุ่นขึ้น โดยต้องการจะสื่อถึงเรื่องราวความอบอุ่นภายในบ้านหลังน้อยๆ ที,เบิร์ดยืน 
อยู่ มิวลค'วิดีโอเพลงนื้จะแตกต่าง'จากเพลงอื่นๆ ตรงท่ีไม่มีเร่ืองราว แต่จะเป็นมีวสิควิดีโอในรูป 
แบบ,ของเมดเล่ฟ้มากกว่า สาเหตุที่เป็นแบบนี้เพราะว่า เพลงในอัลบั้มนื้มีเยอะมาก ถ้าต้องทำมิว 
สิคฯวิดีโอบ้ังหมดคงไม่ไหว เราจึงต้องหาทางท่ีจะโปรโมทเพลงให้คนฟังรู้จักให้มากท่ีสุด ก็มาลง 
เอยท่ีมิวสิควิดีโอเพลงน้ี ซ่ึงเป็นการโปรโมทเพลง ที่มีลักษณะคล้ายๆ กับ MV Pack โดยมีเพลง นำ 
เสนอเพลง ลมจ๋า 1 ความรักเพรียกหา 1 เท่าน้ีก็ตรม , รักข้ามขอบฟ้า 1 นํ้าตาแสงตา แล้วก็มาถึง 
เพลงสุดท้าย คือ เพลง บ้านหลังน้อย ซึ่งเป็นเพลงที่มีความหมายกับเปิร์ดมาก “(ลัมภาษณ์ ดล 
ผดุงวิเชียร 1 รองกรรมการผู้อำนวยการลังกัดกรีนบีนลั , 15 ตุลาคม 2544)
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ภาพที่ 5.7 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลง บ้านหลังน้อย

4) ผลงานพลงชุด Seven ของสิล'ปีนวง Seven

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย นำเสนอ Teaser เปิดตัวอัลบั้มจำนวน 2 คร้ัง ได้แก่ 
วันท่ี 14,28 พ.ย.43 รูปแบบของ ทีเซอร์ ที่ปรากฏในรายการเป็นภาพนิ่งที่ประกอบไปด้วยศิลปินทั้ง 
หมด 7 คน และ มี ตัวอักษรข้ึน ว่า Seven และ คำว่า Coming Soon ซ่ึงเป็นการเชิญซวนให้ผู้ฟัง 
พบกับปรากฏการณ์ครั้งยิ่งใหญ่ลำหรับวงการเพลง ท่ีมีการรวมตัวของศิลปินชื่อตังท่ีมาร่วมกันถึง 
7 คน

นอกจากนี้มีการนำเสนอลปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 2 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 14,28 
พ.ย.43 โดยรายละเอียดในสปอตโฆษณาพูดถึงแนวคิดของผลงานเพลง (Concept) เก่ียวกับ
ความแตกต่างในเรื่องมุมมองความรัก ตังรายละเอียดในสปอตโฆษณาต่อไปนี้

โฆษก ธรรมชาติสร้างความต่างให้ผู้หญิง 7 คน
ภาพ ศิลปินท้ัง 7 คน
โฆษก ภาษาดนตรีทำให้เธอทั้งหมดมารักกัน

ความรักทั้งเจ็ดเพลง
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โฆษก มุมมอง ความคิด ชีวิต ของ ผู้หญิงท้ัง 7
SEVEN 20 เพลงใหม่ ใน 2 อัลบ้ัม 
30 พฤศจิกายน น้ี

ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย 30 พฤศจิกายน 2543 นำเสนอสปอตโฆษณาวันน้ี 
จำนวน 5 คร้ัง ในวันท่ี 5,13,20,27 ธันวาคม 2543 รายละเอียดในสปอตโฆษณาเป็นการแนะนำ 
ผลเพลงเด่นในอัลบั้มชุดนี้ ดังข้อความในสปอตโฆษณาต่อไปนี้

เพลง กลับมาหาเพื่อน »  ฉันไม่เป็นไร »  เธอแหละ
โฆษก ไม่มีข้อแม้ในมิตรภาพท่ีแท้จริง
เพลง อยากกลับมาหามาเจอคนที่พร้อมจะเข้าใจ ไม่ว่าเลวร้ายลักเพียงไหน...
โฆษก ไม่มีช่องว่าง แม้รูปแบบชีวิตจะต่างกัน
เพลง ฉันไม,เป็นไรหรอกมันก็รักรักน่ันแหละ ทะเลาะนิดๆหน่อยๆก็พอไหว 
โฆษก ไม่มีอะไรท่ีให้กันไม่ได้ แม้จะมากแค่ไหน
เพลง เธอแหละเธอแหละเธอ บอกว่าเขาชอบเธอแน่นอน....(เธอแหละ)
เสียง พบกับพลังแห่งความรักและมิตรภาพจากผู้หญิงทั้ง? คนได้แล้ววันน้ี

นอกจากนี้ในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย ยังมีการนำเสนอมิวสิควีดีโอ เพลงความรัก 
ทั้งเจ็ด จำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 5,13 ธ.ค.43 1 เพลงเหตุการณ์ไม่เคยเปลี่ยน ร้องโดย มาซ่า จำนวน 2 
คร้ัง ในวันท่ี 20,27 ธันวาคม 2543 1 เพลงอ่อนไหว ร้องโดย นัท มีเรีย ในวันท่ี 20 ธ.ค. 43 และ 
เพลงเหตุนี้จึงรักเธอ ร้องโดย นิโคล ในวันท่ี 27 ธันวาคม 2543 โดยในเน้ือหามิวลิควีดีโอน้ัน
บรรจง แสงวิสุทธิไ,ส ในฐานะผู้กำกับ 1 ฝ่ายส่งเสริมการตลาด ให้สัมภาษณ์ว่า

“ อัลบ้ัม Seven ผลงานเพลงน้ัน เราทำ MV. หลายตัวมากเลย อย่างเพลงเหตุ 
การณ์ไม่เคยเปลี่ยน ของ มาซ่า เป็นการถ่ายทอดเรื่องราวชีวิตรักของซ่ากับชายคนหนึ่ง เพลงน้ีก็ไป 
ถ่ายกันที่สตูดิโอ 125 ส่วนเพลงกัดมาเป็นของ นัท ในเพลงอ่อนไหว เพลงที่มีเนื้อหาเศร้ามาก เน้ือ 
หาก็เป็นเรื่องราวความรักเหมือนกัน แตกต่างตรงที่ความรักของนัทเค้าเจ็บปวด เพราะคนรักบอก 
เลิก จนไม่อยากมีชีวิตอยู่ จนสุดท้ายเธอก็เริ่มต้นชีวิตใหม่และพยายามลืมผู้ชายคนนั้น เพลงนี้เศร้า 
มาก มิวสิควีดัโอดูแล้วก็ยิ่งเศร้า ต่อมาเป็นเพลงเหตุนี้จึงรักเธอ ของ นิโคล น้ัน เราก็จะเน้นความ 
สดใส ความน่ารัก ในมิวสิควีดีโอ ก็จะเป็นเร่ืองราวระหว่างนิโคลกับเด็กน่ารักๆ ในฐานะคุณครูใจดีI dà ร่ ฆ
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ท่ีมาปราบหนูน้อยอนุบาลแสนซน วุ่นวายมากเหมือนจับปูใส่กระด้ง” (สัมภาษณ์ บรรจง แสงวิสุทธ้ิ 
ใส , ผู้กำกับมิวสิควีด้โอ สังกัดแกรมม่ี แกรนด์ 1 20 กุมภาพันธ์2544)

ภาพที่ 5.8 ภาพในมิวสิควีดีโอเพลง เหตุน้ีจึงรักเธอ

5) ผลงานเพลงชุด The Big Apple ของศีลปีนวง Big Apple

มีการนำเสนอ Teaser ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 1,22 ส. 
ค.43 1 สปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 22 ส.ค. 1 5 ก-ย 43 โดยเน้ือหาในสปอต 
โฆษณาผลงานชุด The Big Apple มุ่งประเด็นที่การแนะนำศิลปินและแนวคิดผลงานเพลงเป็น 
หสัก ด้งรายละเอียดในสปอตโฆษณาต่อไปนี้

ศิลปิน วง Big Apple
เพลง ตั้งสาย
เสียง ฟืบ !! แนะนำซ่ือศิลปินทีละคน เร่ิม'จาก ปิง , บ ิ๊ก , ปัย และ เอก
ภาพ ลูกแอปเปิลหมุนๆ
โฆษก Apple สายพันธุใหม่ บางทีก็มันส์ บางวันก็หวาน
เพลง ...ฉันไม่ได้เอาอะไรมาเลยสักอย่าง ฉันแค่เดินทางมาพร้อมกับหัวใจ...
โฆษก Big Apple ใหม่สด ครบทุกรล วันน้ี แกรมม่ี จีนี่ เรคคอร์ดส
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และนอกจากนี้ ในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย ในวันท่ี 7 กันยายน 2543 มีการนำเสนอ 
สปอตโฆษณา 4 คร้ัง ในวันท่ี 12,19 ก.ย. 3 1 17 ต.ค. 43 และนำเสนอมิวสิควีดีโอ เพลง ฉันไม่ได้ 
เอาอะไรมาเลย จำนวน 3 คร้ัง วันท่ี 12,19 ก.ย. และ 3 ต.ค. 2543

6 ) ผลงานเพลงชุด คัลเลอร์ฟ ูล ของ นัท มีเรีย

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอ Teaser เปิดตัว จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 
29 ส.ค.43 รายละเอียดในทีเซอร์เป็นเพียงภาพนิ่งพร้อมข้อความคำว่า Coming Soon เพ่ือกระตุ้น 
ความสนใจเท่านั้น ดังรายละเอียดต่อไปนี้

ภาพที่ 5.9 ภาพ Teaser ของ นัท มีเรย ที่ใซ้เปิดตัวผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล

นอกจากนียังในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย 
จำนวน 2 คร้ังในวันท่ี 5,12 กันยายน 2543 โดยเน้นท่ี ผลงานเพลง เป็นหลัก ดังตัวอย่างต่อไปน้ี

โฆษก ระหว่าง เธอ และ คุณ
เรา .... ต่าง เป็นคนพิเศษของกันและกัน

เพลง อยากมีคนพิเศษลักคนไหม ....
โฆษก ด้วยหัวใจ แด่คนพิเศษทุกคน

พบกับนัทมีเรีย คัลเลอร์ฟูล 21 กันยายนนี้
ทุกแผงเทป ท่ัวประเทศ



179

และในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย วันท่ี 21 ก.ย.43 มีการ1นำเสนอสปอตโฆษณา1วันน๋ึ 
จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 10,30 ต.ค.43 โดยเน้นจุดขายที่เพลง ผู้ชายคนน้ันฉันให้เธอ เพลงในอัลบ้ัม 
คัลเลอร์ฟูลที่กำลังได้รับความนิยม ดังรายละเอียดในสปอตต่อไปนี้

คลาวเดีย ถ้าเกิดเพื่อนเรากับแฟนเรามาชอบกันเหรอคะ ก็คงต้องคุยกันให้รู้เร่ือง
เต๋า สำหรับตัวเองเป็นคนรักเพื่อนมาก ก็คงจะยอมเสียสละให้เพื่อน
นิ’ท ก็คิดว่า อย่าให้เกิดเหตุการณ์แบบนี้กับใครทั้งสิ้นเลย
เพลง “อยากบอกเธอคำเดียว เสียใจ เสียใจ”
VO. ผู้ชายคนนั้น ฉันให้เธอ’’ คำตอบระหว่างเพ่ือนกับคนรัก

จาก นิท มีเ‘รัย คัลเลอร์ฟูล วันน้ี

และในช่วงผลงานวางจำหน่ายยังบมีการนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลงผู้ชายคนนั้นฉันให้เธอ 
จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 10,30 ต.ค.43 เน้ือหามิวสิควีดีโอเพลง ’’ผู้ชายคนน้ันฉันให้เธอ” เป็นเพลงท่ี 
มีท,วงทำนองช้า เน้ือหากินใจ ดังบทลัมภาษณ์ของ คุณบรรจง แสงวิสุทธิใส ว่า

“เพลง ผู้ชายคนน้ันให้เธอ เป็นเพลงที่มีจังหวะช้า และเนื้อหาเศร้า ตรงใจคนท่ีอก 
หักหลายคน โดยเพลงนี้ ในส่วนของเลันเร่ือง ทางทีมงานได้ดารานักแสดงผีเม ือ ด ี 2 คน คลาวเดีย 
กับ เต๋า สโรซา มาร่วมงาน เนื้อเร่ืองก็เป็นเรื่องราวความรักสามเถ้าระหว่างเพื่อน ท่ีคิดไม่ถึงว่าแฟน 
จะมาชอบเพื่อนของตัวเอง เนื้อร้องสอดคล้องกับเนื้อหาของเพลงมาก ภาพที่ออกมาค่อนข้างจะ 
ลงตัวและได้อารมณ์ “( สัมภาษณ์ บรรจง แสงวิสุทธ้ีใส 1 ผู้กำกับ ลังกัด แกรมม่ี แกรนด์ 1 30 
มิถุนายน 2544)
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นอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณ์ในรายการแบงแบงแบง ในวันท่ี 26 กันยายน 2543 โดยมุ่ง 
ประเด็นในการการสัมภาษณ์ พูดคุย เน้นท่ีเนื้อหาการนำเสนอในมิวสิควีดีโอเพลงท่ีสอดคล้องกับ 
เพลงเป็นหลัก ดังบทสัมภาษณ์ต ่อไปน้ี

(บทสัมภาษณ์นํท มีเรีย ในรายการ แบง แบง แบง)
อซิตะ : ก่อนพบกับ เจ้าของอัลบั้มตัวจริง เราไปชมมิวสิควีดีโอเพลงไพเราะๆ ซ้ึงๆ

กันก่อนนะครับ กับเพลงที่มี1ซ่ือ1ว่า "ผู้ชายคนน้ันฉันให้เธอ" นัท มีเริย ครับ 
(มิวสิควีดี'โอ เพลง “ผู้ชายคนน้ันฉันให้เธอ” )

อซิตะ : ก็คงจะถูกอกถูกใจใครหลายคนกันแล้วนะครับ วันนี้เจ้าของอัลบั้มตัวจริงมานั่งคุย
กับเราตรงน้ีแล้ว มีเรีย เบเนเดดตี้ เจ้าของอัลบั้ม คัลเลอร์ฟูล เป็นไงครับ กับ 
ผลงานเพลงท่ีผ่านไปที่ถูกกล่าวถึงกันมากที่สุดในช่วงน้ี 

นัท เพลงนี้ เนื้อหาก็จะเป็นรักสามเล้าที่เกิดขึ้น ซ่ึงนัทว่า มันเป็นเร่ืองท่ีหลายๆ คนอาจ
เคยเจอกับตัวเองบ้างเพลงนี้ พี่ดี้(นิติพงษ์ห่อนาค)เขียนเนื้อร้องให้ค่ะ ชอบ 
มากเลย เพราะเน้ือหาโดนใจ มาก โดยเฉพาะท่อน “อยากบอกเธอคำเดียว เสีย 
ใจ เสียใจ ที่บังเอิญไว้ใจสองคนเขาและเธอ” มันส่ืออารมณ์ได้ค่อนข้างจะลึกซ้ึง 
และ นัทก็คิด1ว่า คงโดนใจใครต่อใครอีกหลายคน
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7) ผลงานชุด ชวน?ม ของ นารวิน ต้าร์

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง 2 คร้ัง ใน 
วันท่ี 28 พ.ย. , 5 ธ.ค. 43 ในสปอตโฆษณาน้ัน เน้นประชาสัมพันธ์เพลงในอัลบ้ัมท่ีใช่ในการเปิดตัว 
ซึ่งตรงกับซื่ออัลบ้ัมด้วย คือ เพลงชิม และ เพลงพิเศษในผลงานเพลงชุดนี้จากละครโทรทัศน์ท่ีร้อง 
โดย นาร่วิน ต้าร์ รายละเอียดในตัวอย่างสปอตต่อไปนี้

เพลง Intro...เพลงชิม
โฆษก รสดี แบบไทย รสเด็ดถูกใจ นาวินต้าร.์ . . ช ว น ? ม

โฆษก นาวิน ต้าร์ซวนชิม อึ้มมมม....
15 ธันวาคม ซวนชิมให้ช่ืนใจไปท้ังประเทศ
พิเศษสุด กับ Bonus Track เพลงใต้เงารัก จากละครเรื่อง ใต้ร่มไม้เล้ือย
เรีอนศิรา รีบซวนกันมาชิม รับรองจะอ่ิม..ติดใจ

และ ในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายในวันที่ 25 ธ.ค. 2543 มีการนำเสนอ สปอต 
โฆษณาวันนี้ จำนวน 2 คร้ัง คือ วันท่ี 19,26 ธ.ค. 43 และ นำเสนอมิวสิควีด้โอเพลง น้ําน้อยแพ้ไฟ 
และ สะกดใจ จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 19 ธ.ค.43 เพลงน้ีาน้อยแพ้ไฟ และ เพลงสะกดใจ มี 
ลักษณะเนื้อหาเป็น ซี่รีย์ ที่มีรื่องราวต่อเนื่องกัน ซ่ึง คุณรัชตะ สมปติไพบูลย์ ได้ให้คำอธิบายเพิ่ม 
เติมเกี่ยวกับมิวสิควีด้โอ 2 เพลงน้ีว่า

“ ชุดน้ี เพลงที่เอามาทำมิวสิคฯ น้ันมี 3 เพลง แต่จะมีเพลงช้าที่เป็นเพลงเด่นของ 
อัลบ้ัม เรานำมาทำเป็นซี่รีสัยาวติดต่อกัน อยู่ 2 เพลง ก็คือ เพลงน้ําน้อยแพ้ไฟ และ เพลงสะกดใจ 
ซึ่งเป็นเพลงที่มีเนื้อหาประติดประต่อเป็นเรื่องเดียวกันอยู่ 2 เพลงน้ี ก็ได้ กบ สุวนันท์ มาเล่นเป็น 
นางเอกให้ โดยในเนื้อหาของมิวสิคฯนั้นก็จะเป็นเร่ืองราวความรักสามเสัา ท่ี นางเอกประสบอุบัติ 
เหตุรถควํ่าจนทำให้ตาบอด โดยมี นาวิน ต้าร์ ศิลปินของเราแอบหลงรัก เรื่องราวความผิดหวังของ 
พระเอกจึงเกิดขึ้น เพลงนี้มันเลยต้องมีภาคสองต่อ หลังจาก นางเอกเข้ารับการรักษาที่ร.พ. ก็มา 
เป็นเร่ืองราวในอีกเพลงต่อมาซึ่งก็คือ เพลงสะกดใจ ตอนต่อจากเพลงนํ้าน้อยแพ้ไฟ ท้ัง 2 เพลงน้ีก็ 
ลัดว่าได้รับความสนใจจากแฟนเพลงของต้าร์ได้พอสมควรเลย เพราะเน้ือหาในมิวสิควีดีโอชวนติด 
ตามและแมทกับเพลงที่เลือกมามาก “(สัมภาษณ์ รัชตะ สมปติไพบูลย์ 1 Promotion Manager 
บรีษัท เมกเกอร์เฮด จำกัด 1 21 พฤษภาคม 2544)
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ภาพที่ 5.11 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลงนํ้าน้อยแพใฟ+สะกดใจ

8) ผลงานชุด China More ของศิลปีนวง China Dolls

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย น่าเสนอทีเซอร์เปิดตัว ในรายการแบงแบงแบง 1 คร้ัง 
ในวันท่ี 12 ธ.ค.43 ซึ่งภาพที่ใช่ในทีเซอร์เปิดตัวนั้น ค่อนข้างจะแตกต่างจากผลงานเพลงชุดอื่นๆ 
คือ ใช้รูปภาพ “ตุ๊กตาจีน” เป็นสัญลักษณ์แทนศิลปินทั้งสองคน ตังเหตุผลสนับสนุน ของ คุณธน 
วัฒ สืบสุวรรณ ว่า

“ ..อันน้ีมันสืบเนื่องมาจากชุดท่ีแล้ว คือ ว่า ผลงานเพลงชุดแรกนั้น ไซน่าดอลล์ 
ตังมากชนิดที่ว่า พี่และทีมงานเองก็ไม่คาดว่าจะตัง พอเพลงตังแล้ว ทีมงานจึงต้องรีบทำสปอตและ 
ถ่าย MV. ทุกอย่างเร่งด่วน เพ่ีอให้เสร็จทันวางแผง เราจึงใช้กราฟฟิกเข้ามาช่วย โดยน่าเอารูป 
ตุ๊กตาลองหมวย มาเป็นสัญลักษณ์ใช้ถ่ายหน้าปก สปอต MV. ทุกอย่าง มันก็เลยกลายมาเป็น 
Symbol ของ ไซน่าดอลล์ ไปเลยว่า ถ้าพูดถึง ไชน่าดอลล์ ต้องนึกถึงภาพ ตุ๊กตาจีนสองหมวยหน้า 
กลม  ๆ ชุดน้ี ทีเชอร์ที่เปิดตัวมันเลยต้องเป็นรูปตุ๊กตา เหมือนเดิม ซึ่งพอเห็นปีบคนฟังเค้าจะรู้ทันที 
เลยว่าเป็นใคร ส่วนรายละเอียดข้างในก็ไม่มีอะไรมาก แค่มีภาพแล้วก็ท่อนเพลงนิดหน่อย เพ่ือตอก
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ยํ้าการกลับมาอีกครั้งของ ไซน่า ดอลล์ เท่าน้ันเอง (สัมภาษณ์ ธนวัฒ สืบสุวรรณ 1 กรรมการผู้
อำนวยการสังกัดอังกอร์ , 15 ตุลาคม 2544)

ภาพที่ 5.12 ภาพทีเซอร์เปิดตัวผลงานเพลงชุดใหม่ ของ วง China Dolls 

(ข้อความในทีเซอร์)
....โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ เจ็บ โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ เจ็บ.. (เพลง โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ) มาเต้น 

กันให้ สนุก สุดมันสักันอีกคร้ัง กับสองหมวย China Doll 15 ธันวาคม น้ี แน่นอน ....

และในซ่วงผลงานเพลงวางจำหน่ายนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลง คนหน้าม. จำนวน และ 
สปอตโฆษณาวันนี้ จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 19,26 ธ.ค.43 โดยรายละเอียดข้อความภายในสปอต 
น้ัน เน้นประเด็นเรื่องความนิยม และ ความมสนุกสนานผลงานเพลง เป็นหลัก ตังข้อความใน 
สปอตต่อไปน้ี

Vo. มาแรงอันตับ 1 ต้องยกให้ เพลง โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ ของ China Doll
เพลง ...โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ เจ็บ โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ โอ๊ะ เจ็บ...
Vo. มาเต้นกันให้สนุกสุดมันสั กับ China Doll ได้แล้ววันน้ี

ทุกแผงเทป ท่ัวประเทศ
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9) ผลงานชุด Dragon 5 ของ ศิลปีนวง Dragon 5

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน เพ ล งว างจ ำห น ่าย ม ีก ารน ำเส น อ  ท ีเชอร์ใน'ไน'ท ี่ 2 4  ต .ค. 4 3  1 โด ยก าร 

เป ิดต ัวด ้วยท ีเซ อร ์ฃ อง 5 หน ุ่มวง D ra g o n  5 น ั้น ม าแป ลก ไม ่เห ม ือ น ใค ร ด ้ว ย ก าร อ ำพ ร าง ร ูป ล ัก ษ ณ ์ 

ข อ งศ ิล ป ิน  ส ร ้างค วาม ส น ใจ ให ้ก ับ ผ ู้ซ ม เป ็น อ ย ่างม าก  โดย ค ุณ ด ล  ผ ด ุงว ิเช ียร  ผ ู้ม ีส ่1วนร่วม,ในการ 

ว างแ ผ น ก ารใช ้ส ื่อ ใน อ ัล บ ั้ม ช ุด น ี้ให ้ล ัม ภ าษ ณ ์ว ่า

“ สำหรับ ทีเซอร เปิดตัวของ Dragon 5 น้ัน ก็เป็นอีกช้ินงานท่ีได้รับความสนใจไม่ 
น้อย เพราะเป็นการเปิดตัวท่ีแปลกไม่ซํ้าใคร คือ แทนท่ีจะได้เห็นหน้าตาหล่อๆ ใส  ๆ ของศิลปิน 
กลับกลายเป็น 5 หนุ่ม หน้าดำ ตัวดำสนิท ชนิดท่ีว่า จำกัดแทบไม่ได้ โดยผีเมือช่างแต่งหน้าเอฟ 
เฟกตํผีเมือดีจากฮอลีวู้ดมาแปลงโฉมให้ สำหรับทีเชอร์ เปิดตัวช้ินน้ี เน้ือหาแทบจะไม่มือะไรมาก 
เราเน้นที่ความแปลกในการเปิดตัว ซึ่งก็เป็นกลยุทธอย่างหนึ่งในการเรียกร้องความสนใจของคนดู 
ได้ค่อนข้างมากพอสมควร “(ลัมภาษณ์ ดล ผดุงวิเชียร 1 รองกรรมการผู้อำนวยการ ลังกัดกรีนบีนลั 
1 16 พ โเศ จ ิกายน 2 5 4 4 )

ภ าพ ท ี 5 .1 3  ท ีเซ อร ์ เป ิด ต ัว ผ ล งาน เพ ล งศ ิล ป ิน ว ง D ra g o n  5
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นอกจากนี้ยังนำเสนอสกู๊ปเปิดตัว ในวันท่ี 31 ต.ค.43 โดยในรายละเอียดสกู๊ป เปิดตัว 
ศิลปินวง Dragon 5 เป็นการเล่าเรื่องราว ที่มาเกี่ยวกับอัลบั้มชุดนี้ คอนเช็ปต์ของอัลบ้ัม การรวมตัว 
ของศิลปินในวง เพื่อสร้างความรู้จักและความคุ้นเคยกับศิลปินวง Dragon 5 ตังรายละเอียดใน 
สกู๊ปต่อไปน้ี

“.... มังกรหนุ่มท้ัง 5 หน้าละม้ายคล้ายมังกรแห่งอาทิตย์อุทัย ลักษณะนิสัย คล่ัง
ไคล้ดนตร แดนซ์ พวกเขามารวมตัวกัน หมั่นเกฝนวิชาการเต้น เพียรปฏิบัติทางด้านการร้องมา 
เป็นแรมปี เพ่ือวันน้ี พวกเขาจะนำพลังทางดนตรีท่ีคุโชน มาให้ทุกคนได้สนุกกันกับ 5 หนุ่มในนาม 
Dragon 5....”

ส,วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย วันท่ี 16 พ.ย. 2543 มีการนำเสนอ สปอตโฆษณา 
วันน้ี จำนวน 5 คร้ัง ในวันท่ี 21,28 พ.ย. 1 5,12,26 ธ.ค.43 และ มิวสิควีดีโอเพลง Non stop 
จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 21,28 พ.ย. 43 1 เพลงหยุดหลอกตัวเอง จำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 5,12 ธ.ค.43 
และ เพลงหยุดหลอกตัวเองเสียที จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 26 ธ.ค.43

สำหรับเพลง Non Stop ซึ่งเป็นเพลงเต้นท่ีมีจังหวะสนุกสนาน สามารถเรียกความสนใจ 
จากผู้ซมได้มาก เน่ืองจากเน้ือเร่ืองมิวสิควีดีโอแปลก น่าติดตาม โดย คุณกรีซ จิตตมัย 1 โปรโม 
เตอร์ ฝ่ายล่งเสรีมการตลาด ได้ให้สัมภาษณ์เพิ่มเติม ว่า

“ มิวสิควีด้โอที่เลือกมาเปิดตัวอัลบั้มของ 5 หนุ่ม ดรากอน ไฟฟ้คือ เพลง Non 
Stop ในเนื้อหามิวสิควีดีโอก็ต่อเนื่องมาจากทีเซอร์เปิดตัว โดยเพ่ิมในล่วนของเน้ือหาเข้าไปให้ดูน่า 
สนใจ โดย 5 หนุ่ม ต้องแปลง'โฉมลงบอด้ีเพนต์สีดำท่ัวตัวอีกคร้ัง เพ่ือเป็นเทพเจ้าของญี่ปุนที,รักการ 
เต้นเป็นชีวิตจิตใจ และ หลับอยู่ใต้ดินเป็นเวลานาน จนกระทั้งถูกนำมาตั้งในพิพิธภัณฑ์และได้เจอ 
กับหญิงสาวที่มาร่ายมนต่ให้ 5 หนุ่ม คืนชีพมาร่วมเต้นด้วย มิวสิควีดีโอเพลงน้ีหลังจากท่ีเราออน 
แอรีไป ปรากฏว่า Feedback ดีมากๆ คนท่ีได้ชมเพลงน้ี บอกว่าสนุก และ มันลั ทุกคน ก็จัดได้ว่า 
เป็นการเปิดตัวที่ค่อนข้างจะประสบความสำเร็จพอสมควรเลย กับ เพลง Non Stop “ (สัมภาษณ์ 
กรีซจิตตมัย , Executive Promotor 1 1 7 ธันวาคม 2543)
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ภ าพ ท ี่ 5 .1 4  ต ัวอ ย ่างภ าพ 'ใน ม ิวส ิค ว ีด โอ เพ ล ง N on S to p  

10 ) ผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์ คอเป ไ ดเรนดัล

ใน ช ่วงก ่อ น วางจ ำห น ่าย  ม ีก ารน ำเส น อ ส ป อ ต บ อ ก ว ัน วาง  ท ีเช อ ร ์เป ิด ต ัว จ ำน ว น  3 ครั้ง ใน 

วันท ี่ 1 9 ,2 9  ก .ย . , 3 ต .ค .4 3  ท ีเซอร ์ เป ็น ร ูป แ บ บ ก ารน ำเส น อ ท ี่ใช ้เป ิด ต ัวศ ิล ป ิน  ม ีว ัต ถ ุป ระ ส งค ์เพ ื่อ  

ต ้อ ง ก าร ก ร ะ ต ุ้น ค ว าม ส น ใ จ ข อ ง ผ ู้ฟ ัง โ ด ย ว ิศ ิษ ฐ ์ ช ัย ว ิช า ช า ญ  1 C re a tiv e  ฝ ่าย ส ่ง เส ร ม ก าร ต ล าด ผ ล  

งาน เพ ล งใน อ ้ล บ ั้ม ช ุด  X -R ay  ของ ป ีเต อ ร ์ก ล ่า ว ว ่า

“ ในอัลบ้ัมชุดน้ี เรมต้นจาก Teaser ก่อนเลย เพื่อเปิดตัว ปีเตอร์หลังจากที่หายหน้าหายตาไปนาน 
กลับมาอีกครั้งมันก็เลยต้องมีอะไรเซอร!พรส์ และกระตุ้นความสนใจของคนฟังลันหน่อย ทีมงานก็ 
เลยได้ไอเดียว่านำจะทำเป็น Teaser ขึ้นมาก็จะเป็นภาพของปีเตอร์ ในรูปโฉมใหม่ ท่ีไม่เน้นความ 
หล่อ ความสดใส เหมือนทุกชุดที่ผ่านมา โดยคอนเซ็ปต ์ของชุดน้ีจะเป็นอะไรท่ี ดูเข้ม และ แข็งแรง 
ข้ึนกว่าชุดก่อน ภาพในทีเซอร์จะเป็นภาพนิ่ง ซึ่งบางคนอาจจำไม่ได้ด้วยชํ้าว่าเป็นปีเตอร์
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ก็เป็นอะไรท่ีดึงดูดความสนใจคนดูได้มากเหมือนกัน เพราะ Look แปลกกว่าเดิม “ (สัมภาษณ์ 
ไพศาล เงินพุ่ม 1 Executive Promotor, 20 กุมภาพันธ์2544)

ส่วนในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 5 ตุลาคม 2543 มีการนำเสนอ สปอตโฆษณาวันน้ี 
จำนวน 3 คร้ัง วันท่ี 10,31 ต.ค และ 7 พ.ย.43 และนำเสนอ มิวสิควีดึโอเพลง จะรักกันนานเท่าไหร่ 
3 คร้ัง วันท่ี 17,31 ต.ค., 7 พ.ย.43

สำหรับเน้ือหามิวสิควีดึโอเพลง จะรักกันนานเท่าไหร่ รายละเอียดเน้นที่ตัวผลงานเพลง 
มากกว่าเน้นเรื่องราวเน้ือหาในมิวสิควีดีโอ ดังบทสัมภาษณ์ของ ไพศาล เงินพุ่ม ว่า

“ส่วนเพลง จะรักกันนานเท่าไหร่ เราก็ไม่ได้เน้นเน้ือหาอะไรมากนัก ส่วนใหญ่จะ 
เน้นภาพศิลปินชิงค์เพลงมากกว่า ต้องการขายเพลง จะมืก็เพลงเปิดตัวจะรักกันนานเท่าไหร่ เพลง 
นี้แหละท่ีมืเรื่องราว และเป็นมิวสิคฯที่ใช้นางแบบเปลืองมากท่ีสุด เพราะใช้นางแบบถ่ายกันถึง 30 
คนเลย และส่วนใหญ่ก็เป็นนางแบบท่ีมืซ่ือด้วย เน้ือหาของมิวสิคฯเพลงน้ีจะดึไซน์ออกมาเป็นแบบ 
ชิมโบลิกท่ีเน้นภาพสวยๆ มากกว่าที่จะเป็นเรื่องราวความรักอย่างที่เห็นกันทั่วไป “(สัมภาษณ์
ไพศาล เงินพุ่ม 1 20 กุมภาพันธ์2544)

ภาพที่ 5.15 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลง จะรักกันนานเท่าไหร่
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นอกจากนึ๋มีการสัมภาษณ์ศิลปิน ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล ในวันท่ี 17 ต.ค.43 โดยประเด็น 
ของการสัมภาษณ์เน้นพูดคุยเกี่ยวกับความพึงพอใจของศิลปินสำหรับผลงานเพลง และ เร่ืองราว 
ส่วนตัวเกี่ยวกับศิลปิน ตังบทสัมภาษณ์ต่อไปน้ี

อซิตะ : ปีเตอร์พอใจกับงานชุดนี้มากน้อยแค่ไหน
ปีเตอร์ : ก็ค่อนข้างพอใจและตรงกับความต้องการของตัวเองมาก เหมือนเวลาเราปรุง

อาหาร ก็ต้องบอกว่าอาหารเราอร่อย แต่คนอื่นจะอร่อยหรือเปล่า มันอีกเร่ืองหน่ึง 
อซิตะ : แล้วมาถึงเรื่องหัวใจกันบ้าง มีน้อง  ๆ หลายคนเค้าอยากรู้ว่า คนท่ีสนิทและเป็นข่าว

อยู่ตอนนี้ เป็นแฟนหรือเปล่า
ปีเตอร์ : ไม่ใช่ครับ เพราะแฟนเพลงของเตอร์คงไม่อยากให้เตอร์มีแฟน (หัวเราะ) ไม่ใช่ครับ

คือ เป็นเพ่ือนน่ีแหละครับดีท่ีสุดแล้ว สบายใจ

บทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า ประเด็นการพูดคุยจะเน้นไปท่ี แนวคิดผล 
งานเพลงชุด X -R ay เป็นหลัก และ นอกเหนือจากนี้ยังมีการสัมภาษณ์ในเรื่องส่วนตัวของศิลปิน 
ด้วย เกี่ยวกับประเด็นตังกล่าว คุณอภิชาติ พูนตระกูลเกียรติ 1 Co-Promotor อัลบ้ัมชุดนี้ช้ีแจงเพิ่ม 
เติมว่า

“ ข ่าวท ี่อ อกมาข องป ีเตอ ร ์ใน ช ่วงท ี่โป รโม ท อ ัลบ ั้ม น ั้น  ท ี่ถ ูก ถ าม ถ ึงก ัน บ ่อ ย ม าก

เว ล าไป ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์ท ี่ไห น ต ้อ งม ีป ระ เด ็น ค ว าม ถ าม เร ื่อ งข อ งค ว าม ร ัก  เป ็น เพ ราะ ว ่าศ ิล ป ิน อ ย ู่ใน

ค วาม ส น ใจข อ งค น ฟ ัง  ซ ึ่งพ ว ก เข าจ ะ ต ิด ต าม ข ่าว ต ล อ ด  ข ่าว พ ว ก น ี้จ ะ ข าย ด ีก ว ่าข ่าว ผ ล งาน เพ ล ง เส ีย  

อ ีก ค น ฟ ังส ่ว น ให ญ ่เค ้าอ ย าก ร ู้ อ ย าก ไ ด ้ย ิน จ าก ต ัว ป ีเต อ ร ์เอ ง  และท ุกคร ั้งท ี่ ป ีเต อ ร ์ ไป ส ัม ภ าษ ณ ์ท ี่ 

รายการไห น ๆ  ม ัน ม ัก จะห น ีไม ่พ ้น ค ำถ าม เก ี่ยวก ับ  เร ื่องแฟน 1 เร ื่อ งบ ุค ค ล ท ี่ใก ล ้ช ิด บ ้าง  ว ่า จรืงหรือ 

เป ล ่า  ซ ึ่งจรงๆ แ ล ้วม ัน ก ็ไม ่เก ี่ยวอ ะไร เล ยน ะก ับ ผ ล งาน เพ ล ง ก ็เป ็น จ ุด ข ายท ี่แ ป ล ก อ ีก จ ุด ห น ึ่งท ี่ช ่วย  

เส ร ิม ใน เร ื่อ งค วาม น ิยม ข อ งศ ิล ป ิน  “(ส ัม ภ า ษ ณ ์ อ ภ ิช าต ิ พ ูน ต ระก ูล เก ียรต ิ 1 2 0  ก ุม ภ า พ ัน ธ ์25 44 )
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11) ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย มันทกานต์

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย ม ีก าร น ำเส น อ  ส ก ู๊ป เป ิดต ัว  จำน วน  2 ครั้ง วันที่ 4 ,1 8  ก. 

ค .4 3  โ ด ย ร าย ล ะ เอ ีย ด ใน ส ก ู๊ป เป ิด ต ัว  ของ หน ุ่ย ม ัน ท ก าน ต ์ อ ัลบ ั้ม  In s id e  O u t เน ้น เร ื่อ งราวค วาม  

เป ็น ม า 1 ก าร เข ้าม าล ่ว ง ก าร เพ ล ง  1 ก ารท ำงาน ใน ผ ล งาน เพ ล งช ุด ให ม ่ ท ี่ม าพ ร ้อ ม ก ับ อ ัล บ ั้ม เด ี่ยว ใน  

ช ีว ิต  รวมไปถ ึง แ น วค ิด ผ ล งาน  ช ุดน ี้ เป ็นหล ัก ต ังรายล ะเอ ียด ใน ส ก ู๊ป ต ่อ ไป น ี้

(ข ้อความใน ส ก ู๊ป )

“ ย้อนหลังกลับไปประมาณสองปีท่ีแล้ว เราได้ทำความรู้จักกับ หนุ่ย ในฐานะนัก 
ร้องนำแห่งวง OHO นับเป็นการเปีดตัวสู่สาธารณะชนครั้งแรก กัดมาอีกไม่นาน หนุ่ย ก็ได้มีโอกาส 
ร่วมงาน Cover ในเพลง ลงเอย เพลงทีมชื่อเดียวกับอัลบั้ม และนำเอางานเพลงเก่าของนักร้องตัง 
อย่าง อัสปี-วลันต์ มาขับร้อง ถึงกันน้ี หนุ่ย นันทกานต์ ฤทธิ'วง?โ เธอได้กลับมาพร้อมกับtเมือที่ 
พัฒนาไปตามเวลา และ รูปแบบใหม่ในแนว Solo Artist หรือ ศิลปีนเดี่ยวในสไตลัมั่นที่จะนำเอา 
เรองราวจากภายในตัวตน ออกมาให้ใครๆ ได้สัมผัส ผ่านบทเพลงของเธอ ภายใต้ ช่ือว่า Inside 
Out ซึ่งเป็นการทำงานที'ผ่านขั้นตอนการก่ายทอดจากประสบการณ์จริงของเธอคนนี้ หนุ่ย นันท 
กานต์ ฤทธิวงต์ดีลปีนที่มากด้วยความสามารถอีกคน “

ส ่ว น ใน ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  วันที่ 2 0  ก .ค . 4 3  ม ีก ารน ำเส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ าว ัน น ี้ 3 ครั้ง 

ใน ว ัน ท ี่2 5  ก .ค . 1 1 ,8  ส .ค .4 3  และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพ ลงเธอห ม ดใจ 2 ครั้ง ในว ันท ี่ 2 5  ก .ค .,1 ส .ค .4 3  

ส ำห ร ับ เน ื้อ ห าใน ม ิวส ิค ว ีด ีโอ เพ ล งน ี้ ค ุณ ป ร ะ พ ัฒ น ์ ค ุค ิร ิวาน ิชกร ใน ฐาน ะผ ู้ก ำก ับ ม ิวส ิค ว ีด ีโอ  ให้q •บ่ d9 ‘บ่
ล ัม ภ า ษ ณ ์ว ่า

“ส่วนเร่ืองราวในมิวสิคฯ เพลง เธอหมดใจ น้ัน ฟังชื่อก็รู้แล้วว่ามันต้องเกี่ยวกับ 
ความรักแน่ๆ ก็เป็นความรักแบบรักสามเล้านะ ท่ีทำให้ชีวิตของบ้ัง 3 คนต้องมาพัวพันกัน สุดท้าย 
มันก็ต้องมีการส ูญ เสีย เพลงนี้ทีมงานได้ทาบทามพระเอก-นางเอกน้องใหม่วงการ อย่าง น้องธา 
มาศ และ แดน รัตนพล ที่ไม่เคยผ่านงาน MV เรื่องไหนเลยมาเล่น เริยกได้ว่าสดสุดๆ ซ่ึงการถ่ายทำ 
ก็เป็นไปได้อย่างสบายๆ ส่วน หนุ่ย ศิลปิน ของเราก็จะถ่ายกันในส่วนของเล้นร้องโดยจะทำหน้าท่ี 
เป็นคนซิงค์เพลงเพื่อให้มันได้อารมณ์สอดคล้องกับเนื้อเรื่องมากขึ้น ซ่ึงบ้ัง 2 เพลงก็ได้รับการตอบ 
รับอย่างดีและก็โดนใจใครหลายคน “ (สัมภาษณ์ ประพัฒน์ คูคิริ'วานิชกร 1 ผู้กำกับมิวสิควีดีโอ , 
26 กันยายน 2543)
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ภาพท่ี 5.16 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอเพลง เธอหมดใจ 

12 ) ผลงานชุด Fly 2 บ ของ ศิลปีนวง Fly

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอตโฆษณา1 ครั้งในวันที่1 ส.ค.43 
เซ่นเดียวกับ ช่วงผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 18 ส.ค. 43 มีการนำเสนอสปอตโฆษณาแบบเดียวกัน 
อีกจำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 21,28 ส.ค.43

เนื่องจากผลงานเพลง อัลบ้ัม FLY 2 บ น้ัน เป็นผลงานเพลงรวมฮิตที่รวบรวมเอาผลงาน 
เพลงที่เคยได้รับความนิยมมารวบรวมทำเป็นอัลบั้มชุดใหม่ ดังน้ัน รูปแบบการใช้ส่ือโทรทัศน์ท่ีใซ้ 
ส่งเสริมผลงานเพลงน้ัน จึงค่อนข้างแตกต่างไปจากผลงานเพลงชุดอื่น โดยเน้นไปท่ีรูปแบบของ 
การใช้ สปอตโฆษณา เป็นหลัก โดย คุณจินตณา เสวิกุล 1 โปรโมเตอร์ ฝ่ายส่งเสริมการตลาดผล 
งานเพลงชุดนี้ให้เหตุผลว่า

“ FLY ชุดน้ี เป็นผลงานเพลงพิเศษที่ทำขึ้นมาเพื่อกระตุ้นยอดขายของอัลบั้มชุดที่
ผ่านมา ดังน้ัน เราจึงไม่มี Budget มากมายนักในการโปรโมท ไม่เหมือน ผลงานเพลงชุดใหม่ ท่ีเรา
ต้องใช้งบฯ โปรโมทค่อนข้างมาก แต่ผลงาน ของ Fly ชุดเฉพาะกิจนี้ เราใช้ระยะเวลาในการโปร
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โมทไม่มากโดยเน้นไปท่ีสปอตโฆษณาเป็นหลัก ส่วนมิวสิควีดีโอ น่ี จะไม่มีเลย เพราะเป็นเพลงใน 
อัลษัมชุดนี เป็นเพลงเก่าที่เราเคยทำมิวสิควีดีโอมาแล้วทั้งนั้น จึงไม่มีประโยชน์อะไรท่ีต้องหยิบมัน 
มาปัดฝ่นแล้วทำใหม่ ไม่คุ้มหรอก ผลงานเพลงรวมฮิตแบบน้ี เน้นแค่ สปอต'โฆษณาเจึง เจ๋ง ตัว 
เดียว ก็เพียงพอแล้ว” (สัมภาษณ์จินตณา เสวิกุล 1 Executive Promotor ลังกัด แกรมม่ี แกรนด์ , 
30 พกุษภาคม 2544)

เนือหาของสปอตโฆษณาเน้นประเด็นเรอง ความคุ้มค่าและความนิยมของผลงานเพลง
เป็นหลัก ดังบทสัมภาษณ์สนับสนุน ของ จินตณา เสวิกุล

“ส่วนเน้ือหาในสปอตก็จะเน้นไปท่ี ความคุ้มค่า คุ้มราคา คุ้มเงิน คือดึงเอาคอน 
เซ็ปต์ในเรื่องความคุ้มค่า ความประหยัดมาเป็นจุดขาย ต้องเข้าใจว่า เศรษฐกิจยฺคนี้ ไม่เหมือน

q q dé q

เมื่อก่อน คนจะซื้อของก็ต้องคิดหน้าคิดหลัง ในสปอตเราจึงเน้น พรีเซ้นต์ ไปท่ี ความคุ้มค่าของ 
การซ้ือ ความดัง ความแรงของเพลง รวมไปถึง ความนิยมของเพลงต่างๆที่เราเอามารวบรวมไว้ 
เพื่อกระตุ้นยอดขาย “ ( สัมภาษณ์จินตณา เสวิกุล 1 Executive Promotor ลังกัด แกรมม่ี แกรนด์ 
1 30 พฤษภาคม 2544)

สปอตโฆษณา อัลบ้ัม FLY 2 บ
Vo. เพลงซาวนากับงูเห่า อันดับ 1 นานสูงสุดถึง 4 สัปดาห์ติดชาร์ตยาวนานสูงสุด

กว่า 100 วันในคล่ืนวิทยุท่ัวประเทศ
ภาพ ซูเปอร์โลโก้คล่ืน Hotwave 91.5 Mhz. RVS 93.5 MHz. และ V Top 20หาดใหญ่
Vo. เพลงแพ้คนสวย อีกเพลงท่ีแรงไม่แพ้กัน
ภาพ คอนเสิร์ต คนดูร้องเพลงตาม
Vo. คอนเสิร์ตมากกว่า 300 รอบ จากเกือบ 76 จังหวัดท่ัวประเทศ และจำนวนแฟน

เพลงที่รวมกันมากเป็นประวัติการณ์นับพันนับหมื่นคน ในทุกๆการแสดงดนตรี 
ของพวกเขา คือ บันทึกแห่งความมันลั ความสนุกทุกคร้ัง และเป็นความประทับใจ 
ที่ไม่มีใครอยากให้จบลง

Vo. เสียงตอบรับที่มากมายจากทุกสารทิศ คือ แรงกำลังท่ีทำให้ Fly กลับมาอีกครั้งกับ
ผลงานดนตรีในแบบท่ีคุณชื่นชอบ FLY 2 บ วันน้ี ท่ัวประเทศ
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13) ผลงานชุด Room 99 ของศิลปีนวง Room 99

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอสกู๊ปเปิดตัว จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 15,29 ส. 
ค.43 โดยเน้ือหาในสกู๊ปเปิดตัวน้ัน เน้นการ1นำเสนอเกี่ยวกับการกลับมาทำงานเพลงของคิลปินลี 
โอ พุฒิ ในฐานะ ศิลปินกลุ่ม เป็นหลัก ดังรายละเอียดในสกู๊ปต่อไปน้ื

(ข้อความในสกู๊ปเปิดตัวอัลบมใหม่ Room 99)
จุดเริ่มต้น
Room 99 คือ พุฒิและเพ่ือน  ๆ เดิมทีก่อนท่ีพุฒิจะได้ทำอัลบ้ัมชุดแรก พุฒิได้ซวนเพ่ือนๆ 

มาร่วมกันทำผลงานเพลง โดยตั้งใจว่าจะทำเป็นวง เพราะน่าสนุกกว่าทำคนเดียว เพราะมีคนช่วย 
กันคิดช่วยกันทำ แต่ด้วยภาระกิจและเวลาที่ไม่ลงตัว ความคิดนั้นจึงล้มเลิกไป แต่มาถึงวันน้ี ทุก 
คนพร้อมแล้วครับ ผมกลับมาพร้อมกับเพ่ือนๆ อีก 3 คน คือ เด่น ตอง และ พ่ืป๋วย ทุกคนร่วมกัน 
ทำงานอย่างเต็มที่

จ ุดประกาย
การทำงานในอัลบั้มนี้ เร่ิมต้นข้ึนเม่ือปี 2541 หลังจากเสร็จจากอัลบั้มล่าสุด ชุด สิงห์พุฒ 

สุดรัก ก็เริ่มมองตัวเองว่าน่าจะลองทำอะไรมากกว่านี้ เลยลองไปชวนเพ่ือน แล้วเร่ิมต้นท่ี เดโม แต่ 
งานก็ไม่ได้คืบหน้าไปมากนัก ด้วยความที่ขาดประสบการณ์จึงนำไอเดียไปคุยกับ พ่ีราม (รามจิตติ 
หงสกุล) ก็ได้พ่ี  ๆ เขาเนี่ยแหละครับ ช่วยให้งานออกมาเป็นรูปเป็นร่างขึ้นเยอะ 

แนวดนตรี
แนวเพลงในชุดนี้ยังคงเป็น ปีอป อยู่ครับ แต่จะแบ่งออกเป็น 3 ล่วน 
ส่วนแรก จะอยู่ตรงกลาง ระหว่าง คนฟังกับพวกเรา
ส่วนสอง จะเป็นการทดลอง เดาใจคนฟังส่วนใหญ่ ขอเน้นนะครับว่าส่วนใหญ่
ส่วนสาม จะเป็นสิ่งที่พวกเราอยากจะบอก อยากจะเล่าว่าสิ่งที่พวกเราชอบเป็นยัง

ไง เหมือนการแชร์ความรู้สึกคนฟัง ขอความคิดเห็นคนฟังมากกว่า มันจึง 
มาลงตัวที่ Room 99

ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 31 สิงหาคม 43 มีการนำเสนอ สปอตโฆษณาจำนวน 3 
คร้ัง ในวันท่ี 5,12,26 ก.ย. 43 และ มิวสิควีดีโอ เพลงเจ้าจำปี 2 คร้ัง วันท่ี 5,12 ก.ย.43, เพลง เช้า 
ไม่กลัว 1 คร้ัง ในวันท่ี 26 ต.ค. 43 และ เพลงมือเปล่า 1 คร้ัง วันท่ี 3 ต.ค.43



1 9 3

สำหรับเน้ือหาของมิวสิควีดีโอเพลง เจ้าจำปี เป็นเร่ืองราวสนุกลนานท่ีพูดถึงชายหนุ่มท่ี 
เจ้าชู้ โดยคุณกฤษณพงษ์กระตุฤกษ์ผู้กำกับมิวสิควีดีโอผลงานเพลงในอัลบั้มชุดนื้กล่าวว่า

“เนื้อหาเพลง เจ้าจำปี ก็เป็นการแซวกันสนุกๆ ซึ่งก็เป็นเรื่องราวของหนุ่มเพลย์ 
บอย ประมาณว่า วันๆไม่ทำอะไรเอาแต่ลอยไปลอยมา ท้ายที่สุดคงจะต้องเหี่ยวเฉา เหลือตัวคน 
เดียวเพราะไม่เคยจริงใจกับใคร ซ่ึงพระเอกในมิวสิควีดีโอเพลงน้ืก็รับบทโดยลืโอ พุฒิ นักร้องนำขอ 
งวง ตรงนื้พุฒิเค้าได้อยู่แล้วเพราะเป็นนักแสดงด้วย มิวสิควีดีโอเพลง เจ้าจำปี น้ืก็ลงทุนมาก ถึง 
ขนาดยกทีมงานลงเรือซูเปอร์สตาร์ แอรืยล ้ ล่องล่กัมพู1ซาเพื่อถ่ายทอดเรื่องราวของ คาสโนวาหนุ่ม 
ผู้มี ดอกจำปี เป็นสัญลักษณ์ ที่เที่ยวแจกความรักให้กับหญิงสาวไปทั่ว และ ด้วยความที่ไม่เคยรัก 
ใครจริง วันนึงจึงมาพบกับความเหงา เพราะทุกคนหนีหายไปหมด เปรียบด่ัง ดอกจำปีที่แม้ว่าจะ 
หอมแค่ไหน ก็มี'วันเฉา ก็เป็นมิวสิควีดีโอสนุก สนุก อีกเร่ืองหน่ึง “(สัมภาษณ์ กฤษณพงษ์ กระตุ 
ฤกษ์, ผู้กำกับสังกัดกรีนบีนสั, 1 0 กรกฎาคม 2544)

ภาพที่ 5.17 ตัวอย่างภาพในมิวลิควีดีโอเพลง เจ้าจำปี 
ล่วนมิวสิควีดีโอกัดมา 2 เพลง คือ เพลง มือเปล่า เป็นเพลงช้าที่พูดถึงเรื่องราวความรักที่ 

ไม่สมหวัง ตังบทสัมภาษณ์ของ กฤษณพงษ์ กระตุฤกษ์ว่า

“เพลงมือเปล่า น้ันเป็นเพลงช้า ที่พูดถึงเรื่องราวของผู้ชายคนนีงซึ่งมืมือเปล่า และ 
มืเพียงหัวใจที่รักจริง ล่วนบรรยากาศในการถ่ายทำเพลงนื้นั้น ทีมงานเราไปถ่ายทำกันที่ สนามบิน
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ห น อ งง ูเห ่า  ย ่าน บ าง น า  เป ็น เร ื่อ งราวค วาม ร ัก ท ี่ผ ู้ห ญ ิงพ บ ร ัก ให ม ่ ซึ่ง พ ุฒ ิ พ ระ เอ ก ข อ งเราก ็ไม ่ยอ ม  

แพ้ ไม ่ว ่าจะ เจอ อ ุป ส รรค ใด ๆ  งาน น ี้ พ ุฒ  ส ะบ ัด ส ะบ อ ม พ อ ส ม ค วรเพ ราะต ้อ งม ีซ ีน ท ี่เข ้าฉ าก ท ี่ม ีเอ ฟ  

เฟ ก ต ์ ม ีระ เบ ิด ด ้ว ย  ฉ าก น ี้ใช ้เวล าน าน พ อ ส ม ค วรเพ ราะต ้อ งม ีก ารซ ัก ซ ้อ ม ค ิวก ัน ก ่อ น เพ ื่อ ค วาม

ป ล อ ด ภ ัย ข อ งต ัว ศ ิล ป ิน  ภ าพ ท ี่อ อ ก ม าก ็ส ว ย งาม แ ล ะ ด ูส ม จ ร ิงส ม จังม าก  พ ระ เอ ก ข อ งเราเร ิยก

ค ะ แ น น ค วาม ส ่งส ารจาก ค น ฟ ังได ้พ อ ส ม ค วร เล ย  “(ส ัม ภ า ษ ณ ์ ก ฤ ษ ณ พ ง ษ ์ ก ร ะ ต ุฤ ก ษ ์ 1 ผ ู้กำก ับ  

ส ังก ัด ก ร ิน บ ีน ส ั, 1 0 ก รก ฎ าค ม  25 44 )

ภาพที่ 5.18 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลง มือเปล่า

ส่วนมิวสิควีดีโอเพลงท่ี 3 คือ เพลงเช้าไม่กลัว เพลงท่ีมีเน้ือหาและจังหวะสนุกสนาน น้ัน 
คุณกฤษณพงษ์ กระตุฤกษ์ในฐานะผู้กำกับ ได้เล่าบรรยากาศการถ่ายทำมิวสิควีดีโอเพลงนี้ ว่า

“ ...ส่วนเพลงท่ี 3 เป็นเพลงเร็ว จังหวะสนุกๆ ในเพลง เช้าไม่กลัว เพลงน้ี เราไป 
ถ่ายกันที่ถนนข้าวสาร บางลำพู ในช่วงตอนกลางคืน เลยตั้งชื่อตอนว่า ตะลุยราตรี ส่วนเน้ือหา 
ของมิวสิคฯเพลงนี้ ก็จะเป็นการพูดถึงอารมณ์ของชายหนุ่มเวลาไปเจอหญิงสาวที่ถูกใจ และได้มี
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โอกาสพาออกไปเท่ียวราตร ก็มักจะมีความรู้สึกว่าอยากจะอยู่ด้วยนานๆ ไม่อยากให้เช้าเลย ก็เท่า 
น้ันเอง ไม่มีอะไรมาก เนื้อหาค่อนข้างแตกต่างไปจากเพลงมือเปล่า เพราะจบแบบแอปปี
“(สัมภาษณ์กฤษณ'พงษ์กระตุฤกษ์, ผู้กำกับ สังกัดกรี'นปีนสั, 10 กรกฎาคม 2544)

ภาพที่ 5.19 ตัวอย่างภาพ'ในมิวสิควีด้โอเพลง เช้าไม่กลัว

1 4 )  ผ ล ง า น ช ุด  ค น 'ใ ซ ช ว ิด  ข อ ง  เ ส ือ  ธ น พ ล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอทีเซอร์เปิดตัว จำนวน 3 คร้ัง วันท่ี 5,12,19 
ก.ย.43 และ สปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 12,19 ก.ย.43 เน้ือหาในสปอตบอก 
วันวาง เน้นที่แนวคิดผลงานเพลงชุด คนใช้ชีวิตเป็นหลัก ตังข้อความในสปอตต่อไปนื้

เพลง คนใช้ชีวิต (ลา..ลา..ลา..)
โฆษก ยินดีต้อนรับล่การเดินทางของ คนใช้ชีวิต
เพลง คนใช้ชีวิต (ยิ้มไว้เถอะยิ้มไว้คนดี )
โฆษก 21 กันยายน ร่วมเดินขบวน ประเดิมความมันล่ไปกับ

เสือ ธนพล คนใช้ชีวิต พร้อมกันท่ัวประเทศ
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ส่วนในช่วงผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 21 ก.ย. 43 มีการนำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 3 
คร้ัง ในวันท่ี 26 ก.ย. , 3,17 ต.ค 43 และมิวสิควีดี,โอ เพลง รักเดียวใจเสียว จำนวน 3 คร้ังเช่นกัน 
ในวันท่ี 26 ก.ย. 1 3,17 ต.ค 43

สำหรับเนื้อหามิวสิควีดีโอเพลงรักเดียวใจเดียวพูดถึงเรื่องราวเกี่ยวกับ ความรัก ความอบ 
อุ่น ของครอบครัว ทุกรูปแบบ

“อีกหน่ึงเพลงท่ีเป็นท่ีรู้จัก และ มิวสิควีดีโอถึงพูดถึงกันมาก็คือ เพลงรักเดียวใจ 
เดียว ซึ่งเป็นเพลงช้า ซ้ึง  ๆ ที่เนื้อหาพูดถึงความรักความอบอุ่น การให้ในทุกรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็น 
ความรักระหว่าง หนุ่มสาว พ่อ-แม่ พ่ี-น้อง ได้หมด มิวสิคฯ เพลงนื้ก็ได้รับเกียรติจากศิลปินหลาย 
คนมากมาร่วมเล่นมิวสิคฯให้ ภาพที่ออกมาดูดีมาก ซ่ึงก่อน'ทำมิวสิคฯ เพลงนื้ก็ได้รับความนิยมอยู่ 
แล้ว และพอหลังออกอากาศมิวสิคฯ ทำให้เพลงก็ยงดังขึนมาอีก “(สัมภาษณ์ รัชตะ สมปติไพบูลย์ 
1 Promotion Manager บริษัท เมกเกอร์แฮด จำกัด 1 21 พฤษภาคม 2544

ภาพที่ 5.20 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลง รักเดียวใจเดียว
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15) ผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล

ใ น ช ่ว ง ก ่อ น ผ ล ง าน ว าง จ ำห น ่าย ม ีก าร น ำ เส น อ เฉ พ าะ ส ก ู๊ป เป ิด ต ัว 1 ค ร ั้ง ใน ว ัน ท ี่1 5 ส .ค .4 3  

โด ยรายล ะ เอ ียด ใน เน ื้อ ห าข อ งส ก ู๊ป น ั้น เน ้น ป ระ เด ็น เรอ ง ก ารแ น ะน ำศ ิลป ิน  และ ผ ล งาน เพ ล งท ี่ผ ่าน  

ม า รายล ะ เอ ียด ด ังข ้อ ค วาม ใน ส ก ู๊ป ต ่อ ไป น ื้

(ข้อความในสกู๊ป)
“ นับเป็นอีกช้ินงานหน่ึงจาก สังกัด จีนี่ เรคคอร์ดส ที่ตั้งใจนำเสนอผลงานเพลงที่ 

ไม่ธรรมดา จาก ผู้ชายท่ีไม่ธรรมดา ที่เคยฝากผลงานมาแล้วหลายชิ้น ล่าสุดร่วมร้องเพลงในวง ดีซี 
2000 ในเพลง ต้องมีสักกัน พลพล พลกองเล้ง ชื่อของเค้า อ่านว่า พละ -  พน ศีลปีนเดี่ยวคน 
ล่าสุด ที่มาพร้อมกับเสียงร้องคุณภาพ กับอัลบั้มท่ีมีช่ือว่า “คนเดินถนน’’ ซ่ึงเป็นt เมือการทำงาน 
จากโปรดิวเขอร์คนเก่ง อย่าง “เทียนชัย เกียรติปรุงเวช’’ ซึ่งเคยฝากtเมือการแต่งเพลงไว้ให้กับ 
ศีลปีนที่มืชื่อเสียงหลายคน ผลงานเพลง คนเดินถนน นี้ เป็นเพลงท่ีมืเนื้อหาตรงไปตรงมาก ผ่านฝ 
มือการร้องเพลงจากผู้ชายธรรมดาๆ กับ ลีลานํ้าเสียงที่โดดเด่น ไม่เหมือนใคร ติดตามชมผลงาน 
เพลงที่ไม่ธรรมดาของผู้ชายคนนี้ได้ เร็ว  ๆ นี้ “

ส่วนใน ช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 24 ส.ค.43 นำเสนอสปอตโฆษณาวันนี้ จำนวน 5 
คร้ัง 1 มิวสิควีดัโอเพลง คนเดินถนน และ ห่วงใย จำนวน 4 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 5,12 ก.ย.43 และ
10,17 ต.ค.43 สำหรับเน้ือหามิวสิควีดิโอเพลง คนเดินถนนนั้นพ ูด ถึงเรื่องความรักท่ีไม่สมหวัง

“เพลงคนเดินถนน ซึ่งเป็นเพลงที่ตรงกับคอนเซ็ปต์และเป็นชื่อเดียวกับอัลบั้มชุดน้ี 
เล้นเร่ืองในมิวสิคฯ นำเสนอมุมมองความรักระหว่างนายกระจอกก ับ ดอกฟ้าผู้สูงส่ง ซ่ึงก็ได้ น้อง 
เจนน่ี วงแจมซ์ มาร่วมเล่นให้ เรื่องราวมันก็มีอยู่1ว่า นางเอกออกจากบ้านเพราะหนีการแต่งงาน ทำ 
ให้บังเอิญมาเจอพระเอกซึ่งเป็นคนเดินถนนธรรมดาๆ เรื่องราวความรักมันจึงเกิดขึ้นอย่างช่วยไม, 
ได้ ซ่ึงในท่ีสุดก็จบแบบไม่แฮปปี ส่วน ศิลปิน ของ เรา พลพล น้ัน ทำหน้าท่ี ในส่วนของเล้นร้องซิงค์ 
เพลง คนเดินถนน ในเพลงเพื่อให้ได้อารมณ์สอดคล้องกัน “ (สัมภาษณ์ อมร อธิคมปัญญาวงดั , ผู้ 
จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาด สังกัด จึน่ี เรคคอร์ดส 1 18 ธันวาคม 2543)
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ภาพที่ 5.21 ตัวอย่าง ภาพในมิวสิควีดีโอเพลง คนเดินถนน

16) ผลงานเพลงรวมฮิตชุด Extra Hot & Extra Cool

ช่วงก่อนวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา 1 คร้ัง วันท่ี 18 ก.ค. 43 และช่วงผลงาน 
เพลงวางจำหน่าย วันท่ี 25 ก.ค. 43 มีการนำเสนอสปอตโฆษณาตัวเดียวกันอีก 2 คร้ัง ในวันท่ี 
8,16 ส.ค.43 โดยรายละเอียดของสปอตโฆษณาจะเน้นในเรื่องความคุ้มค่า ความประหยัด เป็น 
หลัก ดังตัวอย่างสปอตโฆษณาต่อไปนี้
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VDO โลโก้ แกรมม่ี เอ็กซ์ตร้า คูล และ เอ็กซ์ตร้า ฮอต
ซูเปอร์ แกรมม่ี เอ็กซ์ตร้า คูล และ เอ็กซ์ตร้า ฮอต 

FVO แกรมม่ี เอ็กซ์ตร้า คูล
VDO ภาพ แกรมม่ี เอ็กชิตร้า คูล

ซูเปอร์ เพราะX 2
FVO อัลบ้ัมที่เพราะเป็นสองเท่า
VDO ภาพศิลปินต่าง ๆ

ซูเปอร์ เพลงเพราะที่สุดจากศิลปินสุดฮิตของแกรมมี่ 
FVO เต็มอิ่มกับเพลงเพราะที่สุดจากศิลปินสุดฮิตของแกรมมี่
VDO ภาพ MV ทำไมต้องเธอ/ธงไชย แมค'อิน1ไตย์

MV ใจหายไปเลย / Mr.team
FVO พิเศษสุด ! อัลบั้มแพ็คคู่ เพียง 105 บาท
VDO โลโก้ แกรมมี่ เอ็กซ์ตร้า คูล+เอ็กซ์ตร้า ฮอด

เทป 2 ม้วน 105 บาท , ซีดี 2 แผ่น 290 บาท 
วีดีโอ 2 ม้วน 350 บาท , วีซีดี 2 แผ่น 350 บาท 

FVO เพราะ/คุ้มคูณสอง ขนาดน้ีไม่มีไม่ได้แล้ว

สปอตโฆษณา รวมเพลงฮิต ชุด Extra-Cool+Extra Flot ผลงานเพลงที่ขายคู่กันในราคาที่ 
ตํ่าและคุ้มค่า เนื้อหารายละเอียดในสปอตโฆษณาเน้นในเรื่องของความประหยัดเป็นหลัก โดยใน 
ตัวสปอตจะบอกรายละเอียดเกี่ยวกับราคาซื้อขาย อาศัยยุทธวิธีจูงใจด้วยการลดราคา ตังบท
ลัมภาษณ์ของ คุณประธาน อภิชาติสกล ฝ่ายส่งเสรมการตลาด ว่า

“ ธรรมดาถ้าจะขายของมันต้องมีการโฆษณา ซ่ึงรายละเอียดนั้นก็จะไม่มีอะไร 
มากโดยเราจะเน้นไปที่ความคุ้ม ความประหยัด ความสะดวก เป็นหลัก เพราะจรงๆ แล้วเน่ีย โดย 
Nature ของคนน้ัน เวลาซื้อเพลงรวมฮิตก็เพราะต้องการประหยัด เหตุผลเพราะไม่อยากไปซื้อเพลง 
หลายอัลบั้ม ซื้อแค่อัลบ้ัมเดียวก็ได้ฟังหมด ตังน้ัน สปอต จึงเป็นช่องทางสำคัญเลย สำหรับเราท่ี 
จะทำยังไงก็ได้ พยายามให้คนฟังเค้าได้เห็น ได้ฟังเพลง ที่มีอยู่1ในอัลบ้ัมน้ัน  ๆ ให้มากที่สุดภายใน 
เวลาที่มีอยู,อย่าง'จำกัด พร้อมกับรายละเอียดที่บอกถึงความคุ้มค่าในราคาที่ดึงดูดใจ เท่านื้ก็เพียง 
พอแล้ว สำหรับอัลบ้ัม X-Tra Cool และ X-Tra Flot น้ัน เราขายเป็นแพกคู่ จึงทำออกมาเป็นสปอต 
ตัวเดียวแต่ขายผลิตกัณฑ์ 2 ตัว โดยในรายละเอียดก็จะเน้นเรื่อง คอนเซ็ปต์ 1 งานเพลงในอัลบ้ัม
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และ ก็ความคุ้มค่า เป็นหลัก “ (สัมภาษณ์ ประธานอภิชาติสกล .ผู้จัดการแผนกส่งเสริมการตลาด 
1 25 พฤษภาคม 2544)

17) ผลงานเพลงรวมฮิตชุด Easy time

มีการนำเสนอสปอตโฆษณาช่วงผลงานวางจำหน่าย 2 คร้ัง ในวันท่ี 26 ต .ค., และ วันท่ี 
10 พ.ย.43 โดยเนือหารายละเอียดในสปอตโฆษณาเน้นเรื่อง ความไพเราะของผลงานเพลงที่
บรรจุอยู่ในผลงานรวมฮิตซุดนี้ เป็นหลัก รายละเอียดดังสปอตโฆษณาต่อไปนี้

MVO เพลงฟังสบายสไตลั Easy Times
เพลง คนสุดท้าย/1อัสนี
เพลง ห่วงใย/พลพล
เพลง ไม่รักเธอได้อย่างไร/บูโดกัน
เพลง หัวใจเดียวกัน / เสือ ธนพล
เพลง ฝากเอา1ไว้ก่อน/ปีเตอร์
เพลง จดหมายจากพระจันทร์/แอนธิติมา
เพลง คนพิเศษ/นัทมีเรีย
VDO ภาพ ปกอัลบ้ัม รวมฮิต ชุด Easy Times

[ลโก้ แกรมมี่ บ๊ิก , เอ็ม'จีเอ
ซูเปอร์ อัลบ้ัม รวมฮิต ชุด Easy Times ท้ัง เทปและ'ขีดี

18) ผลงานรวมฮิตชุด Grammy Best of the Year 2001

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง ในวันท่ี 14พ.ย.43 และ 
ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 16 พ.ย 43 นำเสนอสปอตโฆษณาตัวเดียวกันอีก จำนวน 2 คร้ัง 
ใน วันท่ี 5,12ธ.ค.43 โดยในรายละเอียดของสปอตโฆษณาเน้นจุดขายเรื่องผลงานเพลงที่ดีที่สุด 
และไพเราะในปี 2543 ที,นำมารวมไว้ในอัลบ้ัมเดียว รายละเอียดดังสปอตต่อไปนี้
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ภ าพ  โลก

ซ ูเป อ ร ์ น ี่ค ือ การรวม เพ ล งท ี่ด ีท ี่ส ุด  จ าก  แกรมมี่

โลโก้ แกรมม ี่ เบ ส ท ์ ออฟ เดอะ เย ี่ย ร ์ 2 0 0 0

อัลบั้มÙมีแต่อันดับหนึ่ง....ปีง Grammy Beat of The Year 2000
ภ าพ  MV.เพ ลงจ ิ๊'จ ๊ะ / ปก Silly F ools

แรงอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เ'พ ล ง ค น เด ิน ถ น น /ป ก พ ล พ ล  

โดนใจอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพ ลงจะร ักก ัน น าน เท ่าไห ร ่ /  ปก ป ีเต อ ร ์ 

ฮิตอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพ ลงคน ใช ้ช ีว ิต  /  ปก เสือ ธนพล 

กินใจอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพ ลงน ักโท ษ ป ระห าร / ปก จ ิร ะ ศ ัก ด ี้ 

ร็อคอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพลงขอได ้ไหม / ปก ป น ัด ด า

ถูกขอมากเป็นอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพ ล งต ัวจรงข อ งเธอ  / ปก D o u b le  บ

เพราะเป็นอันดับหน่ึง
ภ าพ  MV.เพ ล ง จ ิ๊จ ๊ะ /ป ก  Silly F oo ls

แรงอันดับหน่ึง
ภาพ ปกอัลบัม Grammy Best of The Year 2000 
ซูเปอร์ สรุปความเป็นท่ีหน่ึงท้ัง 16 เพลงวันนี้
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2. รายทารอู่ห ู น ำม าใช ้ส ่ง เส ร ิม ผ ล งาน เพ ล งด ังต ่อ ไป น ี้

1) ผลงานเพลง City Woman ของ แอม เสาวล้กษณ์

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  ได ้น ำเสน อสก ู๊ป  เช ่น เด ียวก ับ ท ี่น ำเส น อ ใน รายก ารแบ งแ บ ง 

แบง จ ำน ว น  1 ครั้งในวันท ี่ 27  ม ิ.ย .4 3  และ ใน ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  วันที่ 6 ก .ค . 4 3  มีการนำ 

เส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ า 2 ครั้ง และ น ำเสน อม ิวส ิคว ีด ัโอ เพลง ค ิด ถ ึงค น แป ล กห น ้า 2 ครั้ง ในวันที่ 

1 1 ,1 8 ก .ค .4 3

2) ผลงานเพลงชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย น ำเส น อ  ส ก ู๊ป เป ิด ต ัวอ ัลบ ั้ม  1 ครั้ง ในวันท ี่ 5 ก .ย  4 3  และ 

ใน ช ่ว ง ผ ล ง าน ว าง จ ำห น ่าย  ในวันท ี่ 2 8  ก .ย  4 3  ม ีการน ำเส น อ  ส ป อ ต โฆ ษ ณ า และ ม ิวส ิคว ีด ัโอ เพลง 

เส ิยงข อ งห ัวใจ จำน วน  2 ครั้ง ในวันท ี่ 3 ,2 4  ต .ค ., 21 พ .ย .43

3) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม,รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย
ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน เพ ล งว างจ ำห น ่าย  ม ีการน ำเส น อ  สกู๊ป และ ส ป อ ต โฆ ษ ณ าบ อ ก ว ัน วาง 

จ ำน ว น  2 ครั้ง ใน ว ัน เด ียวก ัน  ค ือว ันท ี่ 2 1 ,2 8  พ .ย . 4 3  แ ล ะใน ช ่ว งท ี่ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  วันที่ 8 

ธ .ค . 4 3  ม ีก าร น ำเส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ า 6 ครั้ง ในวันท ี่ ในวันท ี่ 1 2 ,1 9 ,2 6  ต .ค .4 3  และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ 

เพ ลง พ รห มล ิข ิต  3 ครั้ง ในวันที่ 1 2 ,1 9 ,2 6  ต .ค .4 3  4

4) ผลงานชุด Seven ของ ศิลปีนวง Seven
ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย น ำเส น อ  ท ีเซ อ ร ์เป ิด ต ัวผ ล งาน เพ ล ง ในวันท ี่ 14 พ .ย .4 3  , 1 

ม ิวส ิค ว ีด ัโอ เพ ล ง ค ว าม ร ัก ท ั้ง เจ ็ด  1 ครั้ง วันที่ 21 พ .ย . 4 3  และ ส ป อ ต โฆ ษ ณ าบ อ ก ว ัน วาง จำน วน  3 

ครั้ง ได ้แก ่ ว ันท ี่ 1 4 ,2 1 ,2 8  พ .ย .4 3  น อ ก จาก น ี้ย ังม ีก ารน ำเส น อ ส ก ู๊ป  ในว ันท ี่2 8  พ .ย .4 3 โดยในเน ื้อ 

ห าข อ งส ก ู๊ป เป ิด ต ัว น ั้น  เป ็น ก ารน ำเส น อ เร ื่อ งราว ค ว าม แ ต ก ต ่างข อ งผ ู้ห ญ ิงท ั้ง  7 คน ใน ม ุม ม อ งค วาม  

ร ัก ท ี่แ ต ก ต ่างก ัน  ด ังภ าพ แล ะข ้อ ค วาม ส ก ู๊ป ท ี่ป ราก ฏ ต ่อ ไป น ี้
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ใหม่ เจร ิญ ป ุระ ผ ู้ห ญ ิง ...ผ ู้เด ิน ท างอ ย ู่ร ะ ห ว ่างโล ก ค ว าม ฝ ัน แ ล ะ ค ว าม จ ร ิง

นัท มี เริ ย ผ ู้ห ญ ิง ...ท ี่ม อ งค ว าม ร ัก เป ็น ส ิ่งส ว ย งาม  อ่อนไหว

นิโคล เทริโอ ผ ู้ห ญ ิง ..ท ี่ม องโลกใน แง ่ด ี อ าร ม ณ ์ด ี สดใส

ตอง ภ ัค รม ัย ผ ู้ห ญ ิง .. คนรุ่นใหม่ ก ับ ว ัย ท ี่ก ำล ังค ้น ห าค ำต อ บ

อ ุ๊ หฤท ัย ผ ู้ห ญ ิง ..ท ี่ล ึก ล ับ  ก ับ ค วาม ค ิด ก ล ับ ด ้าน ข อ งเธ อ

แอม เส า ว ล ัก ษ ณ ์ ผ ู้ห ญ ิง ..แ ก ร ่ง  ดอ ก ไม ้เห ล ็ก ด อ ก เด ิม  ท ี่ผ ่าน พ าย ุฝ น ม าห ล าย ค ร ั้ง

ม าซ ่า ผ ู้ห ญ ิง ...ท ี่ม อ งค วาม ร ัก ใน ม ุม ส ่วน ต ัว  ล ึกซ ึ้ง และ แ ต ก ต ่าง

(ข้อความในสปี'ป)
ผู้หญิงเจ็ดคนเรียงตามลำดับตัวอักษรข้างต้น คือ ผู้หญิงท่ีเป็นท่ีรู้จักของนักฟัง 

เพ ล งไท ยห ล ายร ูป แ บ บ  คือ ผ ู้ห ญ ิง ท ี่ม ีค ว าม เป ็น ม น ุษ ย ์ผ ู้ห ญ ิงอ ัน แ ต ก ต ่างห ล าก ม ุม  ค ือ ผ ู้ห ญ ิงท ี่ม ี 

ความ อ ่อน โยน ท ี่ส ุดถ ึงร ้อน แรงท ี่ส ุด  ม ีส องส ิ่งท ี่พ วก เธอ เห ม ือน ก ัน  คือ พ วกเธอเป ็น น ักร ้อง และ พี่ 

น ้อ งใน บ ้าน เด ียวก ัน  ...แกรมม ี่ แกรนดไ..

วันนี้ พลังของพวกเธอทั้งเจ็ด หลอมรวมกันอย่างเรียบง่าย แต่ทว่าเกิดข้ึนได้ไม่ 
ง่าย ด้วยเหตุผลของชีวิตและภาระที่แตกต่าง พวกเธอจึงเป็นตัวแทนของผู้หญิงเจ็ดแบบท่ีรวบรวม 
ความแตกต่างมาพูดถึงเรื่องราวเดียวกัน คือ ความรัก

ผู้หญิงเจ็ดคนนี้ เช่ือเหมือนกันว่า ในวันข้างหน้า ความรักจะเป็นปัจจัยสำคัญ 
อย่างหนึ่งสำหรับมนุษย์ชาติไม่ว่าจะเป็นความรักระหว่างเพื่อน หนุ่มสาว พืชพันธุ สรรพสัตว์ และ 
โลกแคบ  ๆ ใบนี้ปัญหาเล็กใหญ่ น่าจะแก้ไขได้ด้วยคำเล็กๆ คำหนึง คือ ความรัก
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ส่วนในๆiวงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว วันท่ี 30 พ.ย. 43 ก็มีการนำเสนอลปอตโฆษณาวัน 
นี้อีกจำนวน 4 คร้ัง ในวันท่ี 5,13 ,19 ,26  ธ.ค.43 และ นำเลนอมิวลิควีดีโอเพลง แคห่ลับตา 3 คร้ังใน 
วันท่ี 13, 19 ธ.ค. 43 1 เพลงอกหักใช่มั้ย จำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 5,13 ธ.ค.43 1 เพลงดอกไม้กับแจกัน 
จำนวน 1 คร้ัง วันท่ี 26 ธ.ค. 43 สำหรับเน้ือหารายละเอียดในมิวลิควีดีโอเพลงข้างต้นนั้น บรรจง 
แสงวิสุทธ๋ึใส ผู้กำกับมิวสิควีดีโอ ได้ใ'ห้ลัมภาษณ์เพ่ิมเติม'ว่า

"....ส่วนเพลง หลับตา ของ อุ๊ ก็ดึงเอามุมมองความรักของอุ๊มาถ่ายทอด แต่ทำ 
เป็นแนวชิมโบลิก ให้เห็นว่าสิ่งท่ีเราเห็นอาจไม่ใช่ของจริง เพลงนื้ทำออกมาเป็นอาร์ตเท่ๆ ส่วนเพลง 
กัดมา อกหักใช่มั้ย ของ ตอง ถ่ายทำหลายที่มากในกรุงเทพฯ ก็เป็นเร่ืองราว ของ ตองท่ีแอบรัก 
เพื่อนชาย แต่เขากลับคิดกับตองแค่เพื่อน ส่วนใหม่กับเพลงดอกไม้กับแจกัน ไปถ่ายทำกันที่อ่าวพ 
ร้าว เป็นเรื่องราวของคนทำงานหนักมาตลอดและอยากพักบ้าง ก็เลยทำตามใจตัวเองด้วยการไป 
เที่ยวพักผ่อนตามที่เธอต้องการ ส่วนเพลงสุดท้ายของพื่แอม ใหม่'ใหม่ก็ดี ก็เป็นเพลงที่ถ่ายทอดให้ 
เห็นถึงสัจธรรมความรักของคนส่วนใหญ่ เม่ือรักกันใหม่ๆ อะไรก็ดูดีเอาใจสารพัด พอนานวันความ 
รักก็หดหาย อะไรก็แย่ไปหมด มิวสิคฯก็ออกมาแนวฮาๆ เพ่ือให้คนดูรู้สึกสบาย”(สัมภาษณ์ บรรจง 
แสงวิสุทธ้ีใส 1 ผู้กำกับมิวสิควีดีโอ สังกัดแกรมม่ี แกรนด์ , 20 กุมภาพันธ์2544)

ภาพที่ 5.23 ตัวอย่าง ภาพในมิวสิควีดีโอ เพลงดอกไม้กับแจกัน
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น อ ก จ าก น ี้ใน ช ่ว งผ ล งาน เพ ล งว างจ ำห น ่าย  ผลงาน ช ุด  S e v e n  ย ังถ ูก น ำม า เป ็น เก ม เพ ื่อ ให ้ 

ผ ู้ซ ม ท างบ ้าน ต อ บ ค ำถ าม  ในช่วง A sk  & A n sw e r  วันที่ 13 ธ .ค .4 3  โด ยร ูป แ บ บ จะ เร ิ่ม ต ้น ด ้วย  พ ิธ ีกร 

บ อ ก ค ำถ า ม  พ ร ้อ ม ก ับ ต ัว เล ือ ก  3 ข ้อ ให ้เล ือกตอ บ ไข ้อ  โ ด ย ก าร โ ท ร ศ ัพ ท ์เล ือ ก ต อ บ ท ี่เบ อ ร ์19 00  9 9 9  

0 9 3  ซ ึ่ง เป ็น ระบบ A u d io te x  ท ี่ส าม ารถ เล ือ ก ต อ บ ได ้โด ยก ด ป ม โท รศ ัพ ท ์ ซ ึ่งร ูป แบ บ การน ำเส น อต ัง 

ก ล ่าว เป ็น ก าร ส ร ้างจ ุด ส น ใจ ให ้ก ับ ผ ู้ฟ ังแ ล ะ ให ้ผ ู้ฟ ังไ ด ้ม ีส ่ว น ร ่ว ม น อ ก เห น ือ จ าก ก าร ร ับ ช ม เพ ีย งอ ย ่าง  

เด ียว

ค ำถ าม เก ี่ย ว ก ับ ผ ล ง าน ช ุด  S e v e n  (วันที่ 13 ธ .ค .43)

อ ้อม อ ัลบ ั้ม  S e v e n  ท ี่ม ีศ ิลป ิน ท ั้งห ม ด  7 คน ม ีเพ ลงท ี่ร ้อ งห ม ู่ท ุก ค น  ก ี่เพ ลง

น ้าเน ็กซ  ก. 2 เพ ลง ข. 3 เพลง ค. 4 เพลง ร ู้ค ำต อ บ แ ล ้ว ก ด ม าท ี่ 19 0 0  9 9 9  0 9 3  ด ่วน

4) ผลงานชุด T h e  Big A p p l e  ของศิลปีนวง Big A p p l e

ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย น ำเส น อ ท ีเซ อ ร ์เป ิด ต ัว  ในวันท ี่ 1 ส .ค .4 3  และ สปอตบอกว ัน  

ว าง  ในว ันท ี่ 5 ก.ย. 4 3  ส ่วน ใน ช ่วงท ี่ผ ล งาน วางจ ำห น ่าย  วันที่ 7 ก .ย . 4 3  ม ีการน ำเส น อ  สปอต 

โ ฆ ษ ณ าอ ีก จ ำน ว น  3 ครั้ง ในวันท ี่ 6 ,1 2 ,1 9 ,ก .ย . และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพลง ฉ ัน ไม ่ได ้เอาอะไรม าเลย 

จ ำน ว น  4  ครั้ง ในว ันท ี่ 1 2 ,1 9 ,ก .ย . และ 3 ,1 0  ต .ค .43

5) ผลงานชุด คัลเลอร์ฟ ูล ของ นัท มีเรีย

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย ม ีก าร น ำเส น อ  ท ีเซ อร ์เป ิดต ัว  1 ครั้ง ในวันท ี่ 6 ก .ย .4 3  1 

ส ป อ ต โฆ ษ ณ า 1 ครั้ง วันที่ 12 ก .ย  4 3  และ ม ิวส ิค ว ีด ี'โอ เพ ลงท ายป ัญ ห า 1 ครั้ง ในวันท ี่ 12 ก .ย .4 3  

ส ่ว น ใน ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  วันที่ 21 ก .ย  4 3  ม ีการน ำเส น อ  ส ป อ ต โฆ ษ ณ า จำน วน  3 ครั้ง ใน 

วันที่ 2 6  ก .ย ,1 0 ,2 4  ต.ค 4 3  และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพ ลง ผ ู้ชายคน บ ั้น ฉ ัน ให ้เธอ จำน วน  2 ครั้ง ในวัน 

ที่ 1 0 ,3 0 ต .ค .43
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6) ผลงานชุด ซวนชิม ของ นาร์วิน ต้าร์

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  ม ีการน ำเส น อ  ส ป อ ต โฆ ษ ณ าบ อ ก ว ัน วาง จำน วน  2 ครั้ง 

ในว ันท ี่ 2 8  พ .ย  , 5 ,1 2  ธ .ค .4 3  , ส ก ู๊ป เป ิดต ัวอ ัลบ ั้ม ให ม ่ และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพ ลง ชวนช ิม 1 ครั้ง ใน 

ว ัน เด ีย ว ก ัน  ค ือ วันที่ 5 ธ .ค .4 3  ส ่วน ใน ช ่วงท ี่ผ ล งาน วางจ ำห น ่ายแล ้ว  ม ีก ารน ำเส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ า 

บ อ ก ว ัน วางอ ีก  จำน วน  4  ครั้ง และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพลง น ํ้าน ้อยแพ ้ไฟ  และ สะกดใจ จำน วน  2 ครั้ง 

วันที่ 1 9 ,2 6  ธ .ค .4 3

7) ผลงานชุด China More ของ ศิลปีนวง China Dolls

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  ม ีการน ำเส น อ  ท ีเซ อ ร ์เป ิด ต ัวอ ัลบ ั้ม  2 ครั้ง ในวันท ี่ 5,12 ธ. 

ค .43 และ ส ป อ ต โฆ ษ ณ าบ อ ก ว ัน วาง จำน วน  1 ครั้ง วันที่ 12 ธ.ค. 43 ส ่วน ช ่วงท ี่ผลงาน วาง 

จ ำ ห น ่า ย  ในว ันท ี่ 16 ธ.ค. 43 ม ีการน ำเส น อ  ส ป อ ต โฆ ษ ณ าว ัน น ี้ และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ อ ีก จ ำน วน  2 ครั้ง 

ในว ันท ี่ 19 ,26 ธ.ค. 43 น อ ก จ าก น ี้ย ังม ีก าร น ำ เอ าผ ล งาน เพ ล ง  ห น ี้เฉ ี่ยวไท ้ ในอ ัลบ ั้มช ุด  C h i n a  

M ore ม า เป ็น เก ม ใน ร าย ก าร  วันที่ 26 ธ .ค .43 ต ังม ีรายล ะ เอ ียด ต ่อ ไ ป น ี้

น ้า เน ็ก ซ ์ : อ ู่ห ูเกม ส ่ใน ว ัน น ี้ เร าจ ะ ม าย ํ้าค ำถ าม จ าก ส ัป ด าห ์ท ี่แ ล ้ว  ท ี่ถ าม ว ่า  ในอ ัลบ ั้ม  China
More ม ีเพ ล งห น ึ่งท ี่เป ็น ภ าษ าจ ีน ว ่า  หน ี้ไท ้เฉ ี่ยว ถ าม ว ่าแ ป ล ว ่าอ ะ ไ ร

1 . เล็ กๆ 2 . สูงๆ 3 . อ้วนๆ

ร ู้แ ล ้ว โ ท ร เข ้าม าต อ บ ค ำถ าม ท ี่ 1 9 0 0 -9 9 9 -0 9 3  น าท ีล ะ  9 บ าทท ั่วไทย 

ร ูป แ บ บ ก ารน ำเส น อ ด ังก ล ่าว  เป ็น อ ีก ช ่อ งท างห น ึ่งท ี่ช ่วยส ่ง เส ร ิม ผ ลงาน เพ ล ง ของ 

China Dolls เพ ราะส ร ้างค วาม ส น ใจ ให ้ผ ู้ช ม ม าก ข ึ้น  เน ื่อ งจ าก ผ ู้ซ ม ต ้อ งต ิด ต าม แ ล ะ ให้ความส น ใจ 

เท ่าน ั้น  จ ึง ส าม าร ถ ต อ บ ค ำถ าม ไ ด ้

8) ผลงานชุด Drgaon5 ของศิลปีนวง Dragon 5

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  ม ีก ารน ำเส น อ ท ีเช อ ร ์ ในว ันท ี่ 2 4  ต.ค 4 3  , สกู๊ป จ ำน ว น 3 

ครั้ง ในว ันท ี่ 1 8 ,2 4 ,3 1  ต.ค. 4 3  และ ส ป อ ตบ อกว ัน วาง จำน วน  3 ครั้ง ในวันท ี่ 3 1 ต.ค. , 7 ,1 4  พ. 

ย .4 3  ส ่ว น ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  ในวันที่ 16 พ .ย  4 3  ได ้ม ีก ารน ำเส น อ  ส ป อ ต โฆ ษ ณ าว ัน น ี้แล ะ
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ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพ ลง N on s to p  2คร ั้ง  ในว ันท ี่ 2 1 ,2 8 พ .ย . 4 3  แ ล ะ เพ ล งห ย ุด ห ล อ ก ต ัว เอ ง รวม 3 ครั้ง 

ในว ันท ี่ 5 ,1 2 ,1 9  ธ.ค 4 3

ภ าพ ท ี่ 5 .2 4  ต ัว อ ย ่าง ภ าพ ใ น  ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพลง ห ย ุด ห ลอ ก ต ัว เอ ง

9) ผลงานชุด X-Ray ของ'ปีเตอร์

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย มีการนำเสนอ ทีเซอร์เปิดตัวอัลบ้ัม จำนวน 3 คร้ัง 
ในวันท่ี 19,26,ก.ย , 3 ต.ค.43 และ สปอตบอกวันวาง 2 คร้ัง ส่วนช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว มี 
การนำเสนอ สปอตโฆษณาบอกวันวาง และ มิวสิควีดีโอเพลง เธอทำให้ฉันต้องผิดหวัง 2 คร้ัง ใน 
วันท่ี 10,17 ต.ค. 43 และ เพลง เรามาประท้วง 2 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี 31 ต.ค. , 7 พ.ย.43

10) ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย นันทกานต์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอ สกู๊ปบอกที่มาผลงานเพลง ในวันท่ี 4,18 
ก.ค.43 และ สปอตโฆษณาบอกวันวาง วันท่ี 18 ก.ค. 43 หลังจากช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 
20 ก.ค.43 ก็มีการนำเสนอ สปอตโฆษณาวันนี้อีกจำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 25 ก.ค,1,8 ส.ค.43
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ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอตโฆษณา วันท่ี 11 ส.ค.43 และ 
ช่วงเทปวางจำหน่ายตัวเดียวกัน จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 21,28 ส.ค.43

11) ผลงานชุด Fly 2 บ ของ ศิลปีนวง FLY

12) ผลงานชุดRoom99 ของ ศิลปินวง Room 99

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอสกู๊ปและสปอตโฆษณาบอกวันวาง ในวันท่ี 
8 ส.ค. 43 และ ในช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา 3 คร้ัง ในวันท่ี 5,12,26 ก.ย.43 
และ มิวสิควีดีโอเพลง มือเปล่า 1 เจ้าจำปี จำนวน 4 คร้ัง ในวันท่ี 5,12,26 ก.ย และ 3 ต.ค.43

13) ผลงานชุด คน'ใ,ซ“สิวิต ของ เสือ ธนพล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอทีเซอร์เปิดตัวอัลบ้ัมใหม่ 2 คร้ัง ในวันท่ี 5,12 
ก.ย.43 และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอสปอตโฆษณาวันนี้ และ มิวสิควีดีโอเพลง 
รักเดียวใจเดียว จำนวน 2 คร้ัง คือ วันท่ี 26 ก.ย และ 17 ต.ค,43

14) ผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายมีการนำเสนอสกู๊ปเปิดตัวในวันที่ 1 5 ส.ค.4 3 และใน 
ช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย วันท่ี 24 ส.ค. 43 นำเสนอ สปอตโฆษณาวันน้ี และ มิวสิควีดีโอ เพลง 
ห่วงใย 2 คร้ัง ในวันท่ี 12,26 ก.ย 43 และ มิวสิควีดีโอเพลง คนเดินถนน จำนวน 2 คร้ัง ได้แก่ วันท่ี
10,17 ต.ค.43

15) ผลงานรวมฮิตชุด x-tra Flot & Extra Cool

มีการนำเสนอสปอตโฆษณาในช่วงผลงานวางจำหน่าย จำนวน 2 คร้ัง ได้แก่ วันที, 25 ก.ค
และ 1 ส.ค.43
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16) ผลงานรวมฮิตชุด Eay time

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายนำเสนอสปอต 1 คร้ังในวันท่ี 12 ต.ค 43 และ ในช่วง 
ที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตอีกจำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 19 ต.ค.43

17) ผลงานรวมฮิตชุด Grammy Superstar

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาจำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 26 ก.ย และ 
8 ต.ค.43

18) ผลงานรวมฮิตชุด The Best of Grammy
ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย 16 พ.ย 43 นำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 

21 ,28พ.ย.43

3. รายการเกมฮอดเพลงฮิต นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงดังนี้

1) ผลงานชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 4 คร้ัง ในวันท่ี
6,13,20,27 ก.ค. 43 และ การสัมภาษณ์สด ศิลปิน แอม เสาวลักษณ์ลีละบุตร ในวันท่ี 6 ก.ค.43 
ตรงกับวันที่ผลงานวางจำหน่าย สัมภาษณ์[ดย สมพล ปิยะพงดัสัริ หัวข้อประเด็นในการพูดคุยจะ 
เน้นเกี่ยวกับเรื่องแนวคิดผลงานเพลงเป็นหลัก รายละเอียดดังบทสัมภาษณ์ต่อไปนี้

สมพล :
เสาวลักษณ์ :

สมพล :
เสาวลักษณ์ :

เป ็นไงครับ พี่แ'อม สำหรับ อ ัลบ ั้ม  City W o m a n  นี้ ใช ้เว ล าท ำง าน 1น าน ม ั้ยคร ับ  

น าน ม าก ... ค ือ เร ิ่ม ท ำม าต ั้งแ ต ่ต ้น ป ี แ ต ่ป ระช ุม งาน ป ล ายป ี ท ำง าน ม า เร ื่อ ย   ๆ ก ็ม ี 

แ ก ้ม ี R e je c t ผ ล งาน ก ัน ต ล อ ด  แ ต ่ก ็ส น ุก น ะ ได ้ท ำงาน ท ี่เราช อ บ  
ผ ล งาน ช ุด น ี้ ท ี่บ อกว ่า พ ูด แท น ค น เม ือ งให ญ ่ ใน เน ื้อ ห าเพ ลงพ ูด ถ ึงอะไร 

ท ุก เร ื่อ ง เล ย ค ่ะ  .. พ ูดแท น ท ุกคน  อ ย ่างท ุก ค น ท ี่น ั่งอ ย ู่ใน ท ี่น ี่ ก ็ต ้องร ู้ห ม ดว ่า Life 

S ty le  ข อ งเราท ี่จะท ำใน แ ต ่ล ะว ัน ม ัน ม ีอ ะไรบ ้าง ลองน ึกภ าพ กร ุง เท พ ฯ  ดูสิ ค ิด ย ัง  

ไงก ัน บ ้าง ม อ งภ าพ ข อ งต ัว เอ งด ู เห ็นอะไรบ ้าง ค ือ ม ัน ไม ่ได ้บ ังค ับ ม ุมม องของคน  

เล ย น ะ  เร ื่องของใคร ของม ัน  เพ ียงแ ต ่แ ช ร ์ค วาม ร ู้ส ึก ร ่วม เท ่าน ั้น เอ ง ว ่า กร ุงเทพฯ
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มัน คนจอแจ นะ รถติด อากาศเสีย หรืออะไรก็ตามแต่ แต่มันหมายความว่า บาง 
ทีที่เราคิดจะหนีออกไปพักผ่อนจากเมืองใหญ่ พี่ก็อยาก1จะแนะ,นำ1ว่า ถ้าไม่มีเวลา 
จริง  ๆ ทำได้มากท่ีสุด ก็คือ เรามามองหาความงามที่ซ่อนอยู่ข้างในเมืองใหญ่ที่ 
บางครั้งเราอาจมองข้ามไปให้เจอให้ได้ 

สมพล : แสดงว่า อัลบ้ัม'ชุดน้ี พ่ีแอม มีส่วนร่วมในการทำงานด้วย
เสาวลักษณ์: ก็เหมือนทุกชุดที่ผ่านมาค่ะ ท่ีพ่ีได้มืส่วนร่วมในการทำงาน อัลบ้ัมชุดนี้ เรืยกว่า

เป็นตัวของตัวเองมาก ก็เต็มที่ค่ะ สำหรับผลงานชุดน้ี ยังไงก็ฃอฝากไว้ด้วยนะค่ะ 
ลองฟังกันดูนะค่ะ แล้วจะรู้ว่า ในเมืองที่แสนจะวุ่นวายก็ยังมีความงามซ่อนอยู่ 
เหมือนกัน

2) ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา

ใน ช ่วงแ รก ม ีก ารน ำเส น อ ส ก ู๊ป เป ิด ต ัว  ในวันท ี่ 3 ต .ค ,4 3  แ ล ะ ใน ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  มี 

ก ารน ำเส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ า และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพลง เส ียงของห ัวใจ 2 ครั้ง ในว ันท ี่ 3 ,2 4  ต.ค. 4 3  และ 

เพ ล ง จ ด ห ม าย จ าก พ ร ะ จ ัน ท ร ์ 1 ครั้ง ในวันท ี่ 21 พ .ย .43

3) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่ายน ำเส น อ ส ก ู๊ป แ ล ะ ส ป อ ต บ อ ก ว ัน ว าง  2 ครัง ในวันท ี่ 2 1 ,2 8  

พ .ย .4 3  ส ่วน ใน ช ่ว งผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  น ำเส น อ ส ป อ ต โฆ ษ ณ าว ัน น ี้ จำน วน  8 ครั้ง และ ม ิวส ิคว ีด ี 

โอ เพ ลง พรห มล ิข ิต  2 ครั้ง ในวันที่ 2 1 ,2 8  ธ.ค. 4 3

4) ผลงานชุด Seven ของศิลปีนวง Seven

ใน ช ่ว งก ่อ น ผ ล งาน ว างจ ำห น ่าย  น ำเส น อท ีเซ อร ์เป ิดต ัว  1 ครั้ง ในว ันท ี่ 14 พ .ย  4 3  1 สปอต 

โ ฆ ษ ณ า จ ำน ว น  2 ครั้ง ในวันท ี่ 9 ,2 3  พ .ย .4 3  และ ม ิวส ิคว ีด ีโอ เพ ล งค ว าม ร ัก ท ั้ง เจ ็ด  ในวันที่ 2 3  พ. 

ย .4 3  ส ่วน ใน ช ่วงท ี่ผ ล งาน วางจ ำห น ่ายแ ล ้ว  น ำเส น อ ม ิว ส ป อ ต โฆ ษ ณ าว ัน น ี้อ ีก จ ำน วน  4  ครั้ง และ 

น ำเส น อ  ม ิวส ิคว ีด ้โอ เพ ลง ก ล ับ ม าห าเพ ื่อ น  1 อกห ักใช ่ม ั้ย  1 ใหม่ๆ ก ็ด ี รวม 6 ครั้ง ในวันที่ 8 ,1 4 ,2 1  

ธ .ค . และ วันที่ 11 ม .ค .4 4  น อ ก จ าก น ี้ย ังม ีก าร ล ัม ภ าษ ณ ์ศ ิล ป ิน ว ง  S e v e n  ในวันท ี่ 3 0 พ ฤ ศ จ ิก าย น  

2 5 4 5  ร าย ล ะ เอ ีย ด ด ังบ ท ส ัม ภ าษ ณ ์ต ่อ ไ ป น ี้
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บทสัมภาษณ์ 
สมพล :
แอม :

สมพล :

นิโคล :

ตอง :

สมพล :
มาซ่า :

ใหม่ :

สมพล :
อุ๊ :
นิท :

ในรายการ เกมฮอตเพลงฮิต (วันท่ี 30 พฤศจิกายน 2543)
การทำงานร่วมกันในอัลบั้มชุดน้ี รู้สึกยังไงกันบ้างครับ
รู้สึกต่ืนเต้นนะ คิดว่า มันน่าจะสนุก แล้วก็วุ่นวายด้วย แต่ดีใจท่ีได้มาร่วมงานกัน
หลายๆ คน ซึ่งกว่าจะมาเจอกันได้ก็ยากลำบาก
นี่ก็เป็นเพียงลํวนหนึ่งเท่านั้นของความรู้สึกจาก พ่ีใหญ่สุด อย่าง พ่ีแอม
แล้วคนอ่ืน  ๆ ล่ะครับ มีรู้สึกยังไงกันบ้าง
ดีใจค่ะ และก็โชคดีท่ีเป็นส่วนหน่ึงใน 7 สาว ไม่เคยคิดเลยว่าจะได้มาร่วมงาน 
กันกับนักร้องท่ีเป็นขวัญใจของนิโคลทุกคนเลย
ตองก็รู้สึก ภูมิใจในตัวเองนะค่ะที่ได้เข้ามาอยู่ตรงนี้ แล้ว พ่ี  ๆ ทุกคนทำงานได้มือ 
อาชีพมากๆ ทำให้ตองพัฒนา!!เมือตัวเองข้ึน 
แล้ว พ่ีซ่า กับ พ่ีใหม่ ล่ะครับ
จริง  ๆ แล้วเราเจอกันบ้างนะตามงานต่างๆ แต่ไม่เคยได้ร่วมงานกันเป็นจริงเป็นจัง 
แบบนี้กันมาก่อนเลย รู้สึกดีใจมากๆ ท่ีได้เจอกัน สนุกมาก 
สำหรับใหม่น้ัน มันก็คงเป็นความรู้สึกดีใจเหมือนกันค่ะ ก็รู้สึกถึงความ 
เป็นเพ่ือน เป็นครอบครัวเดียวกัน
แล้ว นิท กับ สาวห้าวของวงล่ะครับ อุ๊ รู้สึกยังไงมาท่ีได้มาทำงานร่วมกัน 
ดีใจมากค่ะ ท่ีได้มาร้องเพลงในอัลบ้ัมน้ี
รู้สึกประทับใจค่ะ เวลาที่มาร่วมกันจะสนุกมาก ทุกคนจะมืรอยยิ้ม เสียงหัวเราะ 
นิทชอบบรรยากาศแบบ,นี้มากค่ะ

จากตัวอย่างบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า ประเด็นในการสัมภาษณ์พูดคุย 
เน้นท่ีความรู้สึกของศิลปินท้ัง 7 คนที่มืโอกาสได้มาร่วมงานกันในอัลบั้มพิเศษ เป็นหสัก นอกจากนี ้
ยังมืการนำเอาผลงานเพลง อกหักใช่น้ัย มาเป็นปริศนาเกมในรายการอีกด้วย ในวันท่ี 14 ธ.ค 43 
ตัวอย่าง คำถาม ในมิวสิควีดีโอเพลง อกหักใช่ไหม ของวง Seven น้ัน สถานท่ีในการ

ดำเนินเร่ืองท้ังหมดมืก่ีท่ี รู้แล้วริบตอบเข้ามาด่วน ของรางวัลรออยู.่...
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5)ผลงานชุด The Big Apple ของ ศิลปีนวง Big Apple

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอทีเซอร์และสปอตบอกวันวาง 1 คร้ัง ในวันท่ี 
5 ก.ย.43 และในช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาและมิวสิควีดีโอเพลงฉันไม่ได้เอา 
อะไรมาเลย 1 คร้ัง ในวันท่ี 28 ก.ย.43

6) ผลงานชุด ค้ลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอทีเซอร์เปิดตัว 2 คร้ัง ในวันท่ี 1,8 ก.ย.43 และ 
สปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 7,14 ก.ย.43 ส่วนช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำ 
เสนอ สปอตโฆษณา และ มิวสิควีดีโอ เพลง ทายปัญหาและ ผู้ชายคนน้ันฉันให้เธอ รวม 3 คร้ัง ใน 
วันท่ี 21 ก.ย ,5,26 ต.ค.43 และนอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณ์ศิลปิน นัท มีเรีย ในวันท่ี 21 ก.ย.43 
โดยเน้นประเด็นการสัมภาษณ์เน้นเรื่องแนวคิดผลงานเพลงเพื่อต้องการจะนำเสนอความแตกต่าง 
ท่ีแปลกใหม่ในอัลบั้มชุดน้ีท่ีมาพร้อมกับสีสัน ตังรายละเอียดในบทสัมภาษณ์ต่อไปนี้

บทสัมภาษณ์ 
สมพล :
นํท :
สมพล :
นัท :

สมพล 
นัท

นัท มีเรีย ในรายการ เกมฮอต เพลงฮิต
ดีใจมากเลยที่วันนี้ นัท มีเรีย ให้เกียรติมาสัมภาษณ์ในรายการเรา
ตั้งใจจะมาอยู่แล้วค่ะ ....
ไหนลองเล่าถึง การทำงานที่ว่ามีการเปลี่ยนแปลงในอัลบั้มชุดน้ีให้ฟังหน่อย 
ในอัลบ้ัมชุดน้ี ก็จะเห็นนัทแตกต่างไปจากชุดที่ผ่านมา อย่างเสื้อผ้า ก็จะ 
มีหลายแบบ ไม่ว่าจะแขนสัน แขนกุด เสื้อกล้าม มีครบทุกสีเลย ทรงผมก็ซอยสัน 
ดูแปลกตาไปอีกแบบ แรก  ๆ นัทเองก็ไม่ชิน 
แล้วในเรื่องของผลงานเพลงล่ะครับ เป็นยังไงบ้าง
ก็มีความหลากหลายขึ้นนะ มีหลายอารมณ์ทั้งเพลงช้า เพลงเร็ว แล้วก็เพลงเต้น 
สนุกสนาน ตามสไตสัท่ีนัทชอบ ยังไงก็อย่าลืมติดตามนะค่ะ นัท มีอะไรมาให้ 
เชอร์ไพร์สเยอะเลยค่ะ เตรียมมาให้เพ่ือนๆ ได้สนุกกัน แต่จะเป็นอะไรน้ัน ต้องติด 
ตามชมกันให้ได้นะค่ะ
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7) ผลงานชุด ซวนชิม ของ นาร์วิน ต้าร์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา 3 คร้ัง และ มิวสิควีดีโอ เพลงชิม 
2 คร้ัง ในวันท่ี 7,14 ธ.ค.43 สำหรับมิวสิควีดีโอเพลงชิม นั้นเป็นเพลงเต้นท่ีเน้นจังหวะสนุกสนาน 
ที่มีเนื้อหาตรงกับแนวคิดผลงานเพลงในอัลบั้มซุดนี้ ซ่ึง รัชตะ ลมปติไพบูลย์ให้สัมภาษณ์ว่า

“ สำหรบมิวสิควีดีโอเพลงแรกท่ีเราค ัด เสือกมาเป็นเพลงที่ใซ้เปิดตัวอัลบั้ม ก็คือ 
เพลงชิม ซึ่งเป็นเพลงที่มีชื่อเดียวกับอัลบั้ม สาเหตุที่เสือกเพลงนี้มาเป็นเพลงแรก มันก็ไม่มีอะไร 
มากนะ เป็นเพราะว่าเนื้อหาของเพลงตรงกับคอนเซ็ปต์ผลงานเพลงในอัลบั้มชุดนื้มากกว่า คือเรา 
อยากให้คนฟังเข้ามาลองชิม ลิ้มรสกับผลงานเพลงชุดใหม่ของต้าร์ ก็เลย1ไดใ'อเดีย'ว่าน่า'จะ'ใช้เพลง 
ที่มีเนื้อหาท้าทายมาเป็นเพลงเปิดตัวอัลบั้ม ส่วนเน้ือหาในมิวสิควีดีโอน้ันไม่ได้มีเร่ืองราวอะไรมาก 
มาย ส่วนใหญ่จะหนักไปท่ีภาพการโปรโมทน่กร้องมากกว่า “ (สัมภาษณ์ รัชตะ ลมปติไพบูลย์ , 
Promotion Manager บริษ้ท เมกเกอร์เอด จำกัด 1 21 พฤษภาคม 2544)

ภาพที่ 5.25 ตัวอย่างภาพในมิวสิควีดีโอ เพลงชิม

ส่วนช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอสปอตโฆษณาอีกจำนวน 5 คร้ัง และ 
มิวสิควีดีโอเพลงนํ้าน้อยแพ้ไฟ+สะกดใจจำนวน2 ครั้งในวันที่ 21,28ธ.ค.43
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8) ผลงานชุด China More ของศิลปีนวง China Dolls

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย มีการนำเสนอสปอตโฆษณา 2 คร้ัง ในวันท่ี 7,14 ธ.ค.43 
และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอมิวสิควีดีโอเพลง คนหน้าม. จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 21 
ธ.ค 43 และ มีการสัมภาษณ์ศิลปินในวันที่ 21 ธ.ค.43 ซึ่งเป็นเทปบันทึกการสัมภาษณ์ ท้ังน้ีเน่ือง 
จาก ศิลปินติดคิวโชว์ตัวท่ีประเทศไต้หวัน จึงไม่สามารถมาร่วมให้สัมภาษณ์ได้ ส่วนประเด็นใน 
การสนทนานั้นเน้นความสามารถในการมีส่วนร่วมของศิลปินในการทำงานเพลงชุดน้ี รายละเอียด 
ตังบทสัมภาษณ์ต่อไปนี้

บทสัมภาษณ์

สมพล :
เบลล์ :

หวาหว่า :

ศิลปินวง ไชน่า ดอลล์ในรายการเกมฮอตเพลงฮิต 
(ออกอากาศวันที่ 21 ธันวาคม 2543)
ในอัลบ้ัมชุดน้ี ทั้งฒลล์ และ หวาหว่า มีส่วนร่วมในการทำงานยังไงบ้างครับ 
อัลบั้มชุดนี้ นอกจากจะร้องคอรัสแล้ว พวกเราสองคนยังมีส่วนร่วมในการแต่งเน้ือ 
ร้องด้วยถึง 3 เพลง คือ เพลง หมาหมา 1 หน้ีไท้เฉ่ียว และ เพลง น้อย น้อย
หน่อย และก็ช่วงท่อนแร็พจีนบ้าง
มันก็เป็นงานที่สนุกนะค่ะ อยากลองทำมานานแล้ว แต่พอเอาเข้าจริงก็ยาก 
เหมือนกัน เพราะต้องแต่งเน้ือร้อง ทำนอง และ เน้ือหาให้สอดคล้องไปในทิศทาง 
เดียวกัน ก็ดีค่ะ ถือเป็นประสบการณ์ได้ปีกตัวเองด้วย

นอกจากนี้ยังมีการนำผลงานเพลง คนหน้าม. เป็นปริศนาเกมในรายการด้วยการ 
ทายปัญหาเกี่ยวกับภาพมิวสิควีดีโอ แล้วให้ผู้ชมทางบ้านตอบคำถาม ในวันท่ี 21 ธ.ค.43รูปแบบ 
การนำเสนอตังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการให้ผู้ซมสนใจและตั้งใจในการชมมิวสิควีดีโอแต่ละ 
เพลง เป็นประเด็นสำคัญ
ตัวอย่าง คำถาม ในมิวสิควีดีโอเพลง คนหน้าม. ของ ศิลปินวง China Dolls มีคนน่ังรออยู่

ที่ป้ายรถเมล์,ท้ังหมดก่ีคน . . . ร ู ้ แล้วริบตอบคำถามเข้ามาด่วน....
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9) ผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาเพียง 1 คร้ัง ใน วันท่ี 28 ก.ย.43 
โดยในช่วงผลงานเพลงวางจำหน่ายนำเสนอ สปอตโฆษณาอีกจำนวน 4 คร้ัง และมิวสิควีดีโอเพลง 
จะรักกันนานเท่าไหร่ รวม 3 คร้ัง ในวันท่ี 12,26 ต.ค 1 2 พ.ย.43 และ มีการสัมภาษณใน'วัน,ท่ี 5 
ต.ค.43 ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้

บทสัมภาษณ์ ปีเตอร์ใ'นรายการเกมฮอต เพลงฮิต
สมพล : ศิลปินรับเชิญของเราวันนี้ เป็นศิลปินหนุ่มรูปหล่อ ขวัญใจวัยรุ่นที่เรียกเสียงกรี๊ด

กร๊าดจากสาวๆ ได้ดังเป็นพิเศษ เขาคนน้ันคือ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล 
เป็นไงบ้างครับกับผลงานเพลงชุดใหม่ล่าสุด X-Ray คอนเซ็ปต์ชุดน้ีเป็นยังไง 

ปีเตอร : ก็เป็นแนวปิอปร็อกเหมือนเดิม แต่ดนตรีมีสีสันข้ึน ท้ังทรัมเป็ตแล้วก็โซโล
สมพล : เน้ือหาของเพลงในอัลบ้ัมชุดน้ีพูดถึงอะไร
ปีเตอร์ : ก็จะพูดถึงในเรื่องของความรักเยอะเหมือนกัน เร่ืองน้ีพูดถึงแล้วจะโดนใจคนมาก

เพราะเป็นส่ิงท่ีทุกคนสัมผัสได้ (หัวเราะ)
สมพล : แล้วทำไมถึงใช้ช่ืออัลบ้ัมว่า X-ray
ปีเตอร์ : ก็เป็นการนำเอาเรื่องราวของเตอร์มาเป็นเพลงต่างๆ ให้แฟนเพลงได้รู้จักเรามาก

ข้ึน อัลบั้มชุดนี้ก็เลยเหมือนเอ็กซ์เรย์ตัวเตอร์ออกมา

จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า หัวข้อการสัมภาษณ์ศิลปินในช่วงที่มีผลงานนั้น มุ่ง 
ประเด็นท่ี แนวคิดผลงานเพลง และ เน้ือหาของเพลงท่ีนำเสนอเรื่องราวความเป็นตัวตนของศิลปิน 
เป็นหลัก

10) ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย นันทกานต์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสกู๊ปเปิดตัว 1 คร้ัง ในวันท่ี 13 ก.ค. 43 และ ช่วง 
ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาและ มิวสิควีดีโอเพลง เธอหมดใจ จำนวน 2 คร้ัง ในวัน 
ท่ี 20 ก.ค.และ 3 ส.ค.43
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11) ผลงานชุด Room 99 ของ ศิลปีนวง Room 99

ในช่วงแรกนำเสนอสกู๊ปและมิวสิควีดีโอเพลงเจ้าจำปี 1 คร้ัง ในวันท่ี 24 ส.ค.43 และ ใน 
ซ,วงผลงานวางจำหน่าย มีการสัมภาษณ์ในวันที่ 31 ส.ค. 43 โดยประเด็นในการสัมภาษณ์นำเสนอ 
เกี่ยวกับการกสับมาของศิลปินหนุ่ม ลีโอ พุฒิ ในฐานะศิลปินวง และ การทำงานร่วมกันในนามวง 
Room 99 โดยเน้นประเด็นการสัมภาษณ์พูดคุยเกี่ยวกับการทำงานในผลงานเพลงชุดนี้ เป็นหลัก 
ดังรายละเอียดของบทสัมภาษณ์ที่ปรากฏต่อไปนี้

บทสัมภาษณ์

สมพล :

ลีโอ พูฒ :

สมพล :
ลีโอ ทุฒ :

สมพล :
ลีโอ พุฒ :

ลีโอ พุฒ กับ อัลบ้ัม Room 99 ในรายการเกมฮอตเพลงฮิต (ออกอากาศวันท่ี 31 
สิงหาคม 2543)
การกสับมาคราวนี้ ไม่เหมือนทุกครั้งท่ีผ่านมา รู้สึกยังไงบ้างครับกับการทำงาน 
เป็นทีม จะทำให้เราสูญเสึยความเป็นศิลปินเดี่ยวไปหรอเปลา 
การรวมตัวกันเป็นกลุ่มนั้น ผมไม่ได้มองเรื่องการสูญเลียความเป็นศิลปินเดี่ยว 
เพราะ พุฒ คิดว่า การเล่นดนตรีหลาย  ๆ คน มันสนุกกว่า และ การทำงานหัว 
เดียวมันก็ดีล้กับการทำงานหลายหัวไม่ได้อยู่แล้วดังนั้นงานเพลง'ชุดนี้ พ ุฒถือว่า 
เป็นงานที่ค่อนข้งจะลงตัวอย่างมาก เพราะว่าเป็นงานท่ีพวกเราทุกคนช่วยกันทำ 
และมันได้ในสิงท่ีเราต้องการ
คำว่า ลองเชิงแฟน  ๆ ในท่ีน้ี หมายความว่ายังไงครับ พุฒ 
ลองเชิง ในที่น้ีมันก็เหมือนกับลองใจคนฟังด้วย ว่า เม่ือก่อน พุฒ ออกเดี่ยวและ 
ตอนน้ีมาเป็นกลุ่มแฟนๆ ยังให้การต้อนรับดีเหมือนเดิมมากน้อยขนาดไหน 
ดีครับดี ให้มันรู้กันไปเลยว่าจะรักกันจรีงหรือเปล่า แล้ว Room 99 ล่ะคืออะไร 
ก็คือชื่อวงของพวกเรา เพราะรู้สึกว่ามันเป็นชื่อที่เรียกง่ายและมีความน่ารัก ไม่มี 
อะไรมา 99 เพราะเลขสวยดีครับ

12) ผลงานชุด คน'ใช่ !ๆ,วิต ของ เสือ ธนพล อินทฤทธ

ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณา และ มิวสิควีดีโอเพลง รักเดียวใจ 
เดียว 1 คร้ัง วันท่ี 28ก.ย 43 1 และเพลง หัวใจเดียวกัน 2 คร้ัง ในวันท่ี 5,26 ต.ค.43
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13) ผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล

ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย มีการนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันนี้ 2 คร้ัง ในวันท่ี 14 ก.ย. 
และ 12 ต.ค.43 , มิวสิควีดิโอเพลง ห่วงใย 1 คร้ัง ในวันท่ี 28 ก.ย 43 และ สกู๊ปตอกยํ้าความนิยม 1 
คร้ัง ในวันท่ี 12 ต.ค.43 รายละเอียดในสกู๊ปเน้นประเด็นเรื่องความนิยมของผลงานเพลงชุดคนเดิน 
ถนน รายละเอียดดังปรากฏในสกู๊ปต่อไปนี้

เพลง
โฆษก

สัมภาษณ์
เพลง
โฆษก

โฆษก

...คนเดินถนน...
เร่ิมต้นแค่คนเดินถนนธรรมดาๆ แต่มาด้วยใจที่เต็มร้อย เตรียมพร้อมและรอคอย 
มาตลอดชีวิต เพ่ือการร้องเพลง
ทีมงานโปรดิวเซอร์ (พ ี่เป ๋า-พ ี่ให ญ ่-พ ี่เก ้-พ ี่ห ม ี) เร่ืองเสียงพลพล 
..ห่วงใย...
เพลงแล้วเพลงเล่าทยอยเข้าสู่ความนิยมอย่างต่อเนื่องจนถึงวันนี้ นับเป็นอีกหน่ึง
งานดนตรีท่ีน่าฟังท้ังอัลบ้ัม และ ได้รับความนิยมอย่างสูงแห่งปี
คือ บทพิสูจน์ว่า .. พรสวรรค์และพลังท่ีเต็มเปียม บวกกับ งานเพลงที่มีคุณภาพ
ย่อมสร้างความสำเร็จท่ีสง่างามและสมศักดิ*ศรี
พลพล คนเดินถนน วันน้ี จีน่ื เรคคอร์ดส

14) ผลงานรวมฮิตชุด Extra Hot & Extra Cool

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอ สปอตโฆษณา 1 คร้ัง ในวันท่ี 20 ก.ค.43 และใน 
ช่วงวางจำหน่าย1 ครั้งในวันที่1 ส.ค.43

15) ผลงานรวมฮิตชุด The Best of Grammy

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 2 คร้ัง ในวันที' 21 1 28 พ.ย.43
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4. รายการ Meet Music นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลง ดังต่อไปน้ี

1) ผลงานชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสกู๊ปเปิดตัว 1 คร้ัง ในวันท่ี 23 มิ.ย.43 1 สปอต 
โฆษณาวันนี้ วันท่ี 30 มิ.ย.43 และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอ มิวสิควีดีโอเพลง 
สวัสดีความรัก จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 17 ก.ค.43

2) ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์

ในช่วงแรกมีการนำเสนอสปอตและสกู๊ปเปิดอัลบั้ม จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 14,21 ก.ย 43 
และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย มีการนำเสนอสปอตโฆษณาวันนี้ จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 29 ก.ย 
1 27 ต.ค ,1 ธ.ค.43 และ นำเสนอมิวสิควีดัโอ เพลงเสียงของหัวใจ 2 คร้ัง ในวันท่ี 29 ก.ย และ 27 
ต.ค.43

3) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม,รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอ สปอตโฆษณา จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 
8,15,29 ธ.ค.43 และ นำเสนอ มิวสิควีดีโอเพลง พรหมลิขิต จำนวน 3 คร้ัง วันท่ี 8,15,29 ธ.ค.43

4) ผลงานชุด Seven ของ ศิลปินวง SEVEN

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย นำเสนอ สกู๊ปและสปอตบอกวันวาง จำนวน 1 คร้ัง 
ในวันท่ี 24 พ.ย 43 ส่วนในช่วงผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 3 คร้ัง และ 
มิวสิควีดีโอ เพลง ความรักท้ังเจ็ด 3 ครั้งในวันที่ 1,15,22ธ.ค. 43 และ มิวสิควีดัโอเพลงเหตุการณ์ 
ไม่เคยเปลี่ยน 1 คร้ัง ในวันท่ี28 ธ.ค.43
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5) ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาวันนี้ จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 29 ก.ย, 
20,26 ต.ค.43 และ มิวสิควีดีโอเพลง ทายปัญหา จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 29 ก.ย, 26 ต.ค.43

6) ผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอทีเซอรัเปิดตัว 2 คร้ัง ในวันท่ี 22,29 ก.ย43 และ 
ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 4 คร้ัง ในวันท่ี 6,20 ต.ค.43 1 3,17 พ. 
ย43 และ นำเสนอมิวสิควีดีโอ เพลง เรามาประท้วง จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 20 ต.ค.,3,17 พ.ย 43

7) ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย นันทกานต์

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสกู๊ปเปิดตัว จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 7,14 ก.ค.43 
และ ในช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณาจำนวน 4 คร้ัง และ มิวสิควีดีโอเพลง เธอ 
อยู่ไหน จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 21,28 ก.ค,4 ส.ค.43

8) ผลงานชุด Fly 2 บ ของศิลปินวง Fly

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 7 ส.ค.43 
และ ในช่วงวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 18,22,29 ส.ค.43

9) ผลงานชุด คนใช^วิต ของ เสือ

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอทีเซอร์เปิดตัว จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 8,15 ก.ย 43 
และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณาจำนวน และ มิวสิควีดีโอเพลง รักเดียวใจ 
เดียว 1 หัวใจเดียวกัน รวมท้ังหมด 6 คร้ัง ในวันท่ี 22,29 ก.ย 1 6,13,20,27 ต.ค.43
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10 ) ผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสกู๊ปเปิดตัว จำนวน2 คร้ัง ในวันท่ี 11,18 ส.ค.43 
และในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา จำนวน2 ครั้งในวันท่ี 1 ,29ก .ย 43

11) ผลงานรวมฮิต Extra Hot & Extra Cool

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาจำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 4,11 ส.ค.43

12) ผลงานรวมฮิต Grammy Superstar
ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาจำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 6,13 ต.ค.43

13) ผลงานรวมฮิต The Best Of Grammy
ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาจำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 23,30 พ.ย.43

5.รายการคอนเสิร์ตทีวี 5 นำมาใช้ในการส่งเสริมผลงานเพลงในรูปแบบของการนำเสนอภาพ 
การแสดงคอนเสิร์ตของศิลปินต่างๆ ตังน้ี

■ ศิลปิน แอม เสาวลักษณ์ ผลงานชุด City Woman ( 30 กรกฎาคม43) 
■ ศิลปิน หนุ่ย นันทกานต์ ผลงานชุด Inside Out (6 ส.ค.43)
■ ศิลปินวง Room 99 ผลงานชุด Room 99 (3 กันยายน 43)
■ ศิลปินวง Fly ผลงานชุด Fly 2 บ (24 กันยายน 43)
■ ศิลปิน นัท มีเริย ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล (8 ตุลาคม 43)
■ ศิลปิน พลพล ผลงานชุด คนเดินถนน (22 ตุลาคม 43)
■ ศิลปินวง Big Apple ผลงานชุด The Big Apple ( 15 ตุลาคม 43) 
■ ศิลปินวงปีเตอร์ ผลงานชุด X-ray (1 2 พฤศจิกายน 43)
■ ศิลปิน แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ ผลงานชุด Extra Mild (3 ธันวาคม 43) 
■ ศิลปิน นาร์วิน ต้าร์ ผลงานชุด ชวนชิม (17 ธันวาคม 43)
■ ศิลปินวง China Dolls ผลงานชุด China More (24 ธันวาคม 43) 
■ ศิลปินวง SEVEN ผลงานชุด SEVEN (31 ธันวาคม 43)
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6.รายกา?แฮป!แบิเดเดย์ นำมาใช้ในการส่งเสริมผลงานเพลงในรูปแบบของการก่ายทอดการ 
แสดงคอนเสิร์ตของศิลปินต่างๆ เซ่นเดียวกับ รายการคอนเสิร์ตทีวี 5 ได้แก่ 

■ ศิลปินวง Room 99 ผลงานชุด Room 99 (3 กันยายน 43)
■ ศิลปินวง Fly ผลงานชุด Fly 2 บ (10 กันยายน43)
■ ศิลปิน พลพล ผลงานชุด คนเดินถนน ( 8 ตุลาคม 43)
■ ศิลปิน ธนพล ผลงานชุด คนใช้ชีวิต (15 ตุลาคม 43)
■ ศิลปิน แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ ผลงานชุด Extra Mild (22 ตุลาคม 43)
■ ศิลปินปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล ผลงานชุด X-Ray (7 พฤศจิกายน 43)
■ ศิลปินวง Dragon 5 ผลงานชุด Dragon 5 (26 พฤศจิกายน 43)

นอกจากนี้ยังมีการนำเสนอ สปอตโฆษณา ผลงานเพลงชุดต่างๆ ดังน้ี

1) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รูจ้บ ของ ธงไชย ในช่วงผลงานวางจำหน่าย 
จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 24 ,31 ธ.ค 43

2) ผลงาน'ชุด SEVEN ของศิลปีนวง SEVEN ช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย 2 
ครั้งวันที่ 17 ,24พ.ย4 3 ในช่วงผลงานวางจำหน่ายจำนวน2 คร้ังวันท่ี 16,23ธ.ค.43

3) ผลงานชุด China More ของ ศิลปีนวง China Dolls ในช่วงผลงานวาง 
จำหน่ายจำนวน 2 คร้ัง วันท่ี 24,31 ธ.ค.43

4) ผลงานชุด Dragon 5 ของ ศิลปีนวง Dragon 5 ในช่วงผลงานวางจำหน่าย 
จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 3,10,17 ธ.ค.43

5) ผลงานชุด X-ray ของ ศิลปีนวง ป ีเตอ เ  ในช่วงผลงานวางจำหน่าย จำนวน 
2 ครั้งในวันท่ี16 ต.ค. และ 12 พ.ย.43 6

6) ผลงานชุด Fly 2 บ ของ ศิลปินวง Fly ในช่วงผลงานวางจำหน่าย จำนวน 2 
คร้ัง ในวันท่ี 20,27 ส.ค.43
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7) ผลงานรวมฮิตชุด Easytime ในช่วงก่อนวางจำหน่าย 1 คร้ัง วันท่ี 17 ต.ค.43 
และ ช่วงผลงานวางจำหน่าย 1 คร้ัง ในวันท่ี 24 ต.ค.43

8) ผลงานรวมฮิตชุด The Best of Grammy ในช่วงก่อนวางจำหน่าย 1 คร้ังใน 
วันท่ี 12 พ.ย.43 และ ในช่วงผลงานวางจำหน่าย 1 คร้ัง วันท่ี 26 พ.ย 43

7. รายการวันจันท?วันแจม นำมาใช้ส่งเสรมผลงานเพลง ดังน้ี

1) ผลงานชุด City Woman ของ แอม เสาวจักษณ์

ในช่วงก่อนวางจำหน่าย นำเสนอ ลกู๊ป และ สปอตโฆษณาบอกวันวาง 1 คร้ัง ในวันท่ี 26 
มิ.ย 43 และ ในช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา จำนวน 4 คร้ัง และ มิวสิควีดัโอ 
เพลง สวัสดีความรัก จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 11 ก.ค. 43 และ เพลงคิดถึงคนแปลกหน้า จำนวน 1 
คร้ัง ในวันท่ี 31 ก.ค. 43

2) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม,รู้จบ ของ ธงไชย

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย มีการนำเสนอสกู๊ปและสปอตโฆษณาบอกวันวาง 2 คร้ัง 
ในวันท่ี 27 พ.ย. และ 4 ธ.ค.43 ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้วมีการนำเสนอ สปอต 
โฆษณาและมิวสิควีดีโอเพลง เพลงบ้านหลังน้อย จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 18 ธ.ค43 3 * * * *

3) ผลงานชุด Seven ของศิลปินวง SEVEN
ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอทีเซอร์เปิดตัว ในวันท่ี 13 พ.ย.43 และ สปอต

โฆษณาบอกวันวาง 2 คร้ังในวันท่ี 14,20 พ.ย 43 ส่วนในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว มีการ
นำสปอตโฆษณาวันนี้ จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 4,18 ธ.ค.43 และ มิวสิควีดัโอเพลง กลับมาหาเพื่อน
จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 5,12,19, ธ.ค.43
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4) ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี
4,18 ก.ย 43 และ ในช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ สปอตโฆษณา และ มิวสิควีดีโอเพลง ผู้ชาย 
คนน้ันฉันให้เธอ 1 คร้ัง ในวันท่ี 16 ต.ค.43

5) ผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์ คอรํ'ปไดเรนคัล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ ทีเซอร์เปิดตัวอัลบ้ัมใหม่ และ สปอตโฆษณา ใน 
วันท่ี 3 ต.ค.43 และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา และ มิวสิควีดีโอ เพลง 
เอ็กซ์เรย์ และ จะรักกันนานเท่าไหร่ จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 23,30 ต.ค.43

6) ผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสกู๊ปเปิดตัวและสปอตโฆษณาบอกวันวาง ในวัน 
ท่ี 21 ส.ค.43 และ ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 4 คร้ัง 1 มิวสิควีดี 
โอเพลง คนเดินถนน ห่วงใย และ ผู้ชายคนนี้ จำนวน 3 คร้ัง ในวันท่ี 28 ส.ค 1 4 ก.ย และ 23 ต. 
ค.43 นอกจากนี้ยังมีการนำเสนอสกู๊ปเพื่อสร้างกระแสความนิยมอีก 1 คร้ัง ในวันท่ี 2 ต.ค.43

7) ผลงานชุด คนใช^วิต ของ เสือ ธนพล

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอทีเชอร์และสปอตบอกวันวาง 1 คร้ัง ส่วนในช่วงท่ี 
ผลงานวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอสปอตโฆษณา และ มิวสิควีดิโอเพลง รักเดียวใจเดียว 
จำนวน 5 คร้ัง ในวันท่ี 25 ก.ย 1 2,9,23,30 ต.ค.43 8

8) ผลงานรวมฮิตชุด Yes
ในช่วงก่อนวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง 1 คร้ังในวันท่ี 18 ต.ค.43 และ 

ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายในวันที่ 5 พ.ย.43
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9) ผลงานรวมฮิตชุด The Best of Grammy

ในช่วงผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอตโฆษณา จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 27 พ.ย. 
และ 11 ธ.ค.43

8. รายการ Teen Center ถูกนำมาใช้ส่งเสรมผลงานเพลง ดังน้ี

1) ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา

ในช่วงก่อนเทปวางจำหน่ายมีการนำเสนอสปอต และ สกู๊ปเปิดตัวอัลบั้มใหม่ 2 คร้ัง ใน 
วันท่ี 5,19 ก.ย.43 ส่วนในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอสปอตโฆษณาวันนี้ 4 คร้ัง 1 นำ 
เสนอมิวสิควีดัโอเพลง ฉันขอโทษ และ เสียงของหัวใจ 3 คร้ัง ในวันท่ี 10,24,30 ต.ค.43 ซ่ึงนอก 
จากนี้ยังมีการพาไปซมเบื้องหลังการถ่ายทำมิวสิควีดีโอ เพลงจดหมายจากพระจันทร์ ในวันท่ี 21 
พ.ย 43

2) ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย

ในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอ สปอตโฆษณา 1 คร้ัง ในวันท่ี 19 ธ.ค.43 
และ มิวสิควีดัโอเพลง พรหมลิขิต จำนวน 1 คร้ัง ในวันท่ี 12 ธ.ค 43

3) ผลงานชุด SEVEN ของศิลปีนกลุ่ม SEVEN

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตและมิวสิควีดีโอเพลงความรักทั้งเจ็ด 1 คร้ัง 
ในวันท่ี 21 พ.ย 43 ส่วนช่วงท่ีผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอ สปอตโฆษณา 3 คร้ัง และ มิวสิควี 
ดีโอเพลง กลับมาหาเพื่อน , อกหักใช่ม้ัย จำนวน 2 คร้ัง ในวันท่ี 5,12 ธ.ค.43 นอกจากนี้ยังนำเสนอ 
เบ้ืองหลังการถ่ายทำ มิวสิควีดีโอ เพลงความรักท้ังเจ็ด ในวันท่ี 12 ธ.ค 43
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4) ผลงานชุด The Big Apple ของศิลปีนวง Big Apple

ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายนำเสนอทีเ.ซอร์เปิดตัวศิลปิน3 ครั้งในวันที่ 1,15,29 
ส.ค.43 ส่วนในช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายนำเสนอสปอตโฆษณา 3 คร้ัง และ มิวสิควีดีโอเพลง ฉัน 
ไม่ได้เอาอะไรมาเลย 4 คร้ัง ในวันท่ี 12,19 ก.ย 1 6,20 ต.ค.43

5) ผลงานชุด ซวนชิม ของ นารวิน ตา!

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา 3 คร้ัง , สกู๊ปเปิดตัว 2 คร้ัง และ 
มิวสิควีด้โอเพลง ชวนชิม 1 คร้ัง ในวันท่ี 12 ธ.ค.43 ส่วนช่วงที่ผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอต 
โฆษณา 2 คร้ัง และ มิวสิควีด้โอเพลง นํ้าน้อยแพใฟ+สะกดใจ 3 คร้ัง นอกจากนี้ยังพาไปชมเบื้อง 
หลังมิวสิควีด้โอเพลงดังกล่าว ในวันท่ี 26 ธ.ค.43

6) ผลงานชุด China More ของศิลปีนวง China Dolls

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอ ทีเซอร์เปิดตัวอัลบ้ัม 1 คร้ัง วันท่ี 5 ธ.ค43 และ 
ช่วงผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณา 3 คร้ัง และ มิวสิควีด้โอ เพลง คนหน้าม. และ หน้ี 
เฉ่ียวไท้ 2 คร้ัง วันท่ี 20,27 ธ.ค 43

7) ผลงานชุด Dragon 5 ของ ศิลปินวง Dragon 5

ในช่วงก่อนวางจำหน่ายนำเสนอทีเซอร์เปิดตัว 1 คร้ัง , สปอตโฆษณา และ สกู๊ปแนะ,นำ 
ศิลปิน 2 คร้ัง ในวันท่ี 31 ต.ค 1 14 พ.ย.43 ส่วนในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอเบื้องหลังการ 
ถ่ายทำทีเซอร์เปิดตัว ในวันท่ี 23 พ.ย 43 1 สปอตโฆษณา 5 คร้ัง และ มิวสิควีด้โอเพลง Non stop , 
หยุดหลอกตัวเอง และ อยากดีกว่านี้ จำนวน 4 คร้ัง 8

8) ผลงานชุด X-Ray ของ ป ีเตอ!

ใ น ช ่ว ง ก ่อ น ว า ง จ ำ ห น ่า ย  น ำ เส น อ  ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า บ อ ก ว ัน ว า ง  2  คร ั้ง  ใน ว ัน ท ี่ 21 ก .ย  , 4  ต.

ค 4 3  แ ล ะ  ช ่ว ง ผ ล ง า น ว า ง จ ำ ห น ่า ย  น ำ เส น อ ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า  แ ล ะ  ม ิว ส ิค ว ีด ้โ อ เพ ล ง  เร า ม า ป ร ะ ท ้ว ง  ,

ฝ า ก เอ า ไ ว ้ก ่อ น  รวม 3  คร ั้ง ว ัน ท ี่ 1 0 ,1 7  ต .ค .4 3
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9) ผลงานชุด Room 99 ของ ศิลปินวง Room 99

ในช่วงก่อนวางจำหน่ายนำเสนอสกู๊ปเปิดตัว 1 คร้ัง 1 สปอตโฆษณา 2 คร้ัง และ มิวสิควีดี 
โอเพลง เจ้าจำปี ในวันท่ี 29 ล.ค. 43 ส่วนช่วงที่ผลงานวางจำหน่ายแล้ว นำเสนอสปอตโฆษณา 
และ มิวสิควีดีโอเพลง เช้าไม่กลัว และ มือเปล่า รวม 3 คร้ัง ในวันท่ี 5,12,26 ก.ย.43

9. รายการแ บ บ ว่าโลกเบี้ยว เนื่องจากช่วงเวลาในการออกอากาศมีจำกัดเพียง 30 นาที จึงไม่ 
สามารถนำเสนอมิวสิควีดีโอได้มากนัก จากการศึกษาพบว่า มีการนำเสนอมิวสิควีดีโอ ผลงานของ 
ศิลปิน ตังน้ี

- มิวสิควีดีโอผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย แมคอินไตย์(4 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด SEVEN ของศิลปินวง SEVEN (2 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด ชวนชิม ของ นาร์วิน ต้าร์ (1 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด China More ของ ศิลปินวง China Dolls (2 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์ (3 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย นันทกานต์ (1 คร้ัง)
- มิวสิควีดีโอผลงานชุด คนเดินถนน ของ พลพล (3 คร้ัง) 10

10. รายการเพลงติดดาว เป็นรายการเพลงที่นำเสนอผลงานเพลงแนวลูกทุ่ง หมอลำ เป็นหลัก 
ด้วยข้อจำกัดในเรื่องรูปแบบรายการ จากการศึกษาครั้งนี้พบว่า มีการนำเสนอผลงานเพลง ของ 
ศิลปิน 2 คนเท่าน้ัน ตังรายละเอียดต่อไปนี้

1) ผลงานชุด เพลงรักล้านนา ของ เท่ห์ อุเทน

ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสปอตโฆษณาบอกวันวาง 2 คร้ัง ในวันท่ี 23 ส.ค 
และ 6 ก.ย 43 และ ในช่วงผลงานวางจำหน่ายนำเสนอ สปอตโฆษณาวันนี้อีกจำนวน 10 คร้ัง และ 
นำเสนอมิวสิควีดีโอเพลง พ่ีสาว , มิดะ รวมจำนวน 6 คร้ัง ในวันท่ี 13,20,27 ก.ย 1 4,18,25 ต.ค.43
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ในช่วงก่อนผลงานวางจำหน่าย นำเสนอสกู๊ปเปิดตัว 2 คร้ัง 1 สปอตโฆษณาบอกวันวาง 4 
คร้ัง และ ในช่วงผลงานวางจำหน่ายมีการนำเสนอ ผิวสิควีดีโอเพลงแม่อยากอุ้มหลาน จำนวน 4 
คร้ัง ในวันท่ี 15,22 พ.ย , 6,20 ธ.ค 43 และ นอกจากนี้ยังมีการนำเสนอภาพการแสดงคอนเสิร์ต 
ในช่วงเคาะข่าวสด ในวันท่ี 6 ธ.ค.43

2) ผลงานชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ ของ ก็อต จักรพรรณ์

ภาพที่ 5.26 ตัวอย่างภาพมิวสิควีดีโอ แม่อยากอุ้มหลาน

จากข้อเท็จจริงที่ปรากฏข้างต้น เกี่ยวกับการใช้ส่ือโทรทัศน์ในรายการเพลงต่างๆ 
จะเห็นได้ว่า รายการเพลงแต่ละรายการถูกนำมาใช้ในการส่งเสริมผลงานเพลงไม่เหมือนกัน ท้ังน้ี 
ขืนอยู่กับ รูปแบบการนำเสนอรายการ แนวเพลง และ กลุ่มเป้าหมายรายการ เป็นหลัก
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11.รายกา?เกมโซน เป็นรายการเกมโชว์ท่ีนำเสนอความบันเทิงในรูปแบบเกมการแข่งขัน จาก
การศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูล พบว่า รูปแบบ และการนำเสนอของรายการเกมโซนน้ันมีส่วนใน 
การส่งเสริมตลาดผลงานเพลงของสังกัดเพลงในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ดัง 
รายละเอียดต่อไปนี้

1) .เชิญศิลปินเข้ามาร่วมเล่นในรายการ ทำให้ผู้ซมได้เห็นบุคลิกลักษณะในด้านอื่นของ
ศิลปินที่นอกเหนือไปจากการร้องเพลง รูปแบบการนำเสนอดังกล่าว อาจจะเหมาะกับศิลปินบาง 
คน ซึ่งในขณะเดียวกันอาจไม่เหมาะกับศิลปินบางคน ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมและบุคลิกลักษณะ 
ส่วนตัวของศิลปินด้วย ดังคำสัมภาษณ์สนับสนุนของโปรโมเตอร์สังกัดเพลง ว่า

“ การให้ศิลปินไปออกตามรายการต่างๆ น้ัน มันก็เหมือนเป็นการไปโชว์ตัวน้ันเอง 
แต่มันก็ต้องดูท่ีตัวศิลปิน'ของเราด้วยนะ ว่าเค้าเหมาะที่จะไปตรงนั้นหรือเปล่า ไม่ใช่ว่าทุกคนเค้าจะ 
ไปได้หมด อย่างเกมโชว์น้ัน ก็คงต้องดูอะไรหลายๆอย่างประกอบกัน ถ้าเราวางให้เค้าเป็นได้แค่ 
ศิลปินเท่านั้น เค้าก็คงไม่เหมาะไปเล่นเกมโชว์ ศิลปินทุกคนมีข้อ DO ข้อ DON’T ต่างกัน...” 
(สัมภาษณ์ อมรอธิคมปัญญา1วงดั , ผู้จัดการฝ่ายส่งเสริมการตลาดจีนี่เรคคอร์สด 1 1 8 ธันวาคม 
2543)

“ มันมีวิธีการหลายอย่างที่จะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของศิลปิน การให้ศิลปิน 
ไปปรากฏตัวในรายการต่างๆ น้ันมันก็ใช่ มันอยู่ที่ความเหมาะสมของแต่ละคน ตัวเราเองซ่ึงเป็น 
โปรโมเตอร์ควรมองตรงจุดน้ีด้วย ไม่ใช่ว่าเค้าขอมา เราก็ให้ไป คงต้องดูด้วยล่ะว่า เหมาะกับศิลปิน 
ของเรามั้ย อย่าง ปีเตอร์ น่ี ก็คงไม่ไหว ถ้าให้ไปเล่นเกมโชว์ แทนที่จะช่วยเสริมภาพลักษณ์ อาจจะ 
แย่ไปเลยก็ได้ ...” (สัมภาษณ์ไพศาล เงินพุ่ม 1 Executive Promotor อาร์พีจี 1 20 กุมภาพันธ์ 
2544)

เกี่ยวกับการเชิญศิลปินมาร่วมแข่งขันในรายการเกมโชนนั้น ทางทีมงานฝ่ายผลิตรายการ 
เกมโซน ให้เหตุผลประกอบว่า

“ การเชิญศิลปินมาเล่นในรายการเรานั้น หลัก  ๆ เลยมันก็มีอยู่ว่าต้องเป็นศิลปิน 
ในค่ายของเราเอง ก็จะมีบ้างที่เป็นค่ายอื่น แต่ก็ไม่มาก ตรงนี้เราต้องพิจารณาด้วยว่า มันเหมาะ 
สมหรือเปล่าในช่วงน้ัน และที่สำคัญต้องไม่ใช่ค่ายเพลงที่เป็นคู่แข่งของเรา ส่วนจะเชิญศิลปิน
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คนไหนมาเล่นเกมน้ัน มันคงต้องดูที่บุคลิกภาพ และ คิวของศิลปินเป็นหลักนะ ส่วนใหญ่จะเป็น 
ศิลปินที่มีผลงานมาแล้วลักระยะหนึ่ง ถ้ากำลังมีผลงานเลยนี่ คิวเค้าจะเต็มหมด ศิลปินท่ีมาในราย 
การเรานั้นส่วนมากเค้าจะว่างจากการโปรโมทเทปเค้าแล้วมากกว่า ” (สัมภาษณ์ เอกชัย บุญล้น 1 
รองกรรมการผู้อำนวยการสายงานผลิตบริษัทแมสมอนิเตอร์,3 0 พฤษภาคม 2544)

จากการศึกษา พบว่า ศิลปินที่ถูกเชิญมาร่วมเล่นเกมในรายการเกมโซนมีทั้งหมด 4 คน ได้ 
แก่แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ , หนุ่ย มันทกานต์ ฤทธิวงดั 1 ลีโอ พุฒิ มักร้องนำ วง Room 99 และ 
เท่ห์อุเทน พรหมมินทร์

2) การนำผลงานเพลงเป็นเกมในรายการ ในช่วงโซนถ่ายทอดเสียง รูปแบบดังกล่าว ช่วย 
กระตุ้นในเรื่องยอดจำหน่ายเทปเพลง และ แจ้งข้อมูลข่าวสาร เกี่ยวกับผลงาเพลงนั้น  ๆ ไปในตัว 
ทั้งนี้เพราะทุกครั้งท่ี เล่นเกมจบ พิธีกรดำเนินรายการจะเป็นผู้แจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับผลงาน เช่น 
เจ้าของผลงานและซื่ออัลบั้ม จึงเป็นการส่งเสริมผลงานเพลงอีกทาง เกี่ยวกับการเลือกผลงานเพลง 
มาเป็นเกมในรายการนั้น เอกชัย บุญล้น ให้สัมภาษณ์ว่า

“เพลงที่เรานำมาใช้นั้น จะเน้นในเร่ืองความสนุกเป็นหลัก โดยต้องเป็นเพลงท่ี 
ร้องแล้วสนุก ยิ่งถ้าเป็นเพลงของค่ายเราที่กำลังอยู่ในกระแสนึ่ เราก็ต้องเอามาเล่น คือ เราดูที 
กระแสความดังด้วย ถ้าเพลงดังจริง เราก็เอามาเล่น ซ่ึงมันจะปนกันไป มีท้ังลูกทุ่งลูกกรุง สตริง ร็ 
อค ผสมกันไป เรียกว่า ช่วยๆกันนะ Two way เพลงเค้าดัง เราก็เอามาเล่น ” (สัมภาษณ์ เอกชัย 
บุญล้น 1 รองกรรมการผู้อำนวยการสายงานผลิตบริษัท แมส มอนิเตอร์, 3 0 พฤษภาคม 2544)

ผลงานเพลงของศิลปินในลังกัด/บริษัทเพลง ในเครือจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน)ท่ี 
ถูกนำมาเป็นเกมในรายการเกมโซน มีดังน้ี

เนื้อร้อง เพลง ศิลปีน ว้นที่ออกอากาศ

อยากกลับมาหา มาเจอคนท่ี กลับมาหาเพื่อน วง SEVEN 3 กุมภาพันธ์2544
พร้อมจะเข้าใจ ไม่ว่าเลวร้าย
ลักเพียงไหน
หากจะรักกันอยู่อย่างนี้ เธอ จะรักก ันนานเท ่า ปีเตอร์ 13 มกราคม 2544
เหน่ือยบ้างไหม ไหร่
เจอะคนหน้างอ อยู่ตรงหน้า คนหน้า ม. China Doll 16 ธันวาคม 2543
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มอ ก็ไม่รู้เธอน้ันเป็นใคร
ก็เพราะหัวใจมันบอกว่าต้อง 
ใช่เธอ

เสียงของหัวใจ แอน (ธิติมา ) 9 ธันวาคม 2543

คนเดินถนนคนนึง มันจะทำ 
เธอซ้ึง เธอเป็นสุข ได้สักเท่า 
ไหร่

คนเดินถนน พลพล 21 ตุลาคม 2543

เมื่อวานก็รัก วันน้ีรักเธอ 
พรุ่งน้ีก็รักเธอ พอใจท่ีมีเธอ

รักเดียวใจเดียว เสือ ธนพล 7 ตุลาคม 2543

เช้าไม่กลัว แต่กลัวจะไม่เช้า 
ถ้าเช้าแค่ไหนก็ไหว

เช้าไม่กลัว ลีโอ พุฒ 20 กันยายน 2543

แม่บ ่นกับพี่ท ุกวันอยากอุ้ม 
หลานรอมานานก็ยังไม่ได้อุ้ม

แม่อยากอุ้มหลาน ก๊อต ลักรพรรณ์ 19 สิงหาคม 2543

สวัสดีความรัก เปิดใจเราให ้
มันยอมรับ

สวัสดีความรัก แอม เสาวลักษณ์ 19 สิงหาคม 2543

12. รายการ อีฟอทีน นำมาใช้ในการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงในรูปแบบต่อไปนี้

1) การพาไปซมเบื้องหลังการถ่ายทำมิวสิควีดีโอ กิจกรรมดังกล่าวลัดอยู่ในช่วง Music 
เป็นช่วงมีการพาไปชมเบื้องหลังการถ่ายทำมิวสิควีดีโอเพลงทั้งไทยและต่างประเทศ จากการเก็บ 
รวบรวมข้อมูล พบว่า มีการนำเสนอเบื้องหลังมิวสิควีดีโอผลงานเพลง ดังน้ี

เพลง เสียงของหัวใจ ของ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ (ออกอากาศ 1 9 ส.ค. 43) 
เพลงเช้าไม่กลัว ศิลปินสีโอพุฒ (ออกอากาศ2 ก .ย .43)
เพลง ฉันไม่ได้เอาอะไรมาเลย ศิลปิน วง Big Apple (ออกอากาศ 13 ต.ค. 43) 
เพลง N onstop ศิลปิน วง Dargon 5 (ออกอากาศ 25 พฤศจิกายน 2543)
เพลงนํ้าน้อยแพ้ไฟ ศิลปินนารํๆนต้าร์ (ออกอากาศ 9 ธันวาคม 2543)

2) การสัมภาษณ์ศิลปิน จากการเก็บรวบรวมข้อมูล พบว่า ศิลปินที่ถูกเชิญมาสัมภาษณ์ 
ในรายการอีฟอทีนส่วนใหญ่เป็นศิลปินวัยรุ่น ได้แก่ ลีโอ พุฒ นักร้องนำวง Room 99 (สัมภาษณ์ 7 
ตุลาคม 2543) , ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล (สัมภาษณ์ 23 ธันวาคม 2543) และ วง Dargon 5 
(สัมภาษณ์30 ธันวาคม 2543)
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13. รายการทีนทอล์ก อินเตอ? จากการศึกษาข้อมูล พบว่า ถูกนำมาใช้ส่งเสริมตลาดผลงาน 
เพลงในรูปแบบของการนำเสนอสปอตโฆษณาผลงานเพลง ของ ศิลปินต่างๆ ได้แก่ 

-ผลงานเพลงชุด The Big Apple ของศิลปินวง Big Apple 
-ผลงานเพลงชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา 
-ผลงานเพลงชุด Room 99 ของศิลปินวง Room99 
-ผลงานเพลงชุด X-Ray ของ ปีเตอร คอร์ปไดเรนดัล 
-ผลงานเพลงชุด ชวนชิม ของ นารํๆน ต้าร์

14. รายการม้นไม'เม้ม นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงต่างๆ ในรูปแบบต่อไปน้ี

1) การให้ศิลปินมาเป็นพิธีกรรับเชิญในรายการ เนื่องจากรายการมันไม่เม้มไม่มีพิธีกร 
ประจำรายการ แต่ละสัปดาห์ทางทีมงานผู้ผลิตจะเชิญศิลปินทั้งศิลปินเดี่ยว และ ศิลปินวง มาเป็น 
พิธีกรรับเชิญในรายการ แต่ละสัปดาห์จะสลับสับเปล่ียนหมุนเวียนกันไป ดังน้ี

- ลีโอพุฒ พิธีกรรับเชิญ (ออกอากาศวันท่ี 17 กันยายน 2543)
- วง Big Apple พิธีกรวงรับเชิญ (ออกอากาศวันที่15 ตุลาคม 2543)
- วง Dargon 5 พิธีกรวงรับเชิญ (ออกอากาศวันที่ 10 ธันวาคม 2543)

2) สัมภาษณ์ศิลปิน ในช่วง Idol Talk Show ของรายการ โดยหัวข้อท่ัวไปท่ีใช้ในการ 
สัมภาษณ์ศิลปินนั้นจะเกี่ยวกับเรื่อง ผลงานเพลง 1 กิจกรรมยามว่าง รวมไปถึง งานอดิเรก หรือ 
ของรักของหวงของศิลปิน การนำเสนอในช่วงดังกล่าว เป็นการสร้างความคุ้นเคยในดัวศิลปินให้ผู ้
ชมรู้จักมากขึ้น จากการเก็บรวบรวมข้อมูล พบว่า มีการสัมภาษณ์ศิลปิน ดังน้ี ลีโอ พุฒ (ออก 
อากาศ 20 สิงหาคม 2543) 1 วง Big Apple (ออกอากาศ 10 กันยายน 2543) , นัท มีเรืย (ออก 
อากาศวันที่ 15 ตุลาคม 2543) 1 แอน ธิติมา (ออกอากาศวันที่ 29 ตุลาคม 2543) 1ปีเตอร์คอร์ป 
ไดเรนดัล (ออกอากาศวันที่ 12 พถูศจิกายน 2543) และ วง Dargon 5 (ออกอากาศวันที่ 10 
ธันวาคม 2543) 15

15. รายการละคร1โทรทู้ศน์ จากการศึกษาข้อมูล ในช่วงเดือน กรกฎาคม-ธันวาคม 43 น้ัน พบ 
ว่า มีการใช้ส่ือโทรทัศน์ผ่านรายการละครโทรทัศน์ท่ีออกอากาศในช่วงดังกล่าว 3 เร่ือง ได้แก่ เร่ือง
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สาวใช้หัวใจซิคาโก้ 1 เรื่องเมืองมายา และ เร่ืองรอยรักรอยแค้น ในรูปแบบของสปอตโฆษณาผล 
งานเพลง ของ ศิลปิน ดังต่อไปน้ี ผลงานเพลงชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย แมคอินไตย์ 
(4 คร้ัง) ในช่วงสปอตโฆษณาละครเร่ืองรอยรักรอยแค้น 1 ผลงานเพลงชุด SEVEN ของศิลปินวง 

SEVEN (3 คร้ัง) ในช่วงสปอตโฆษณาละครเร่ืองสาวใช้หัวใจชิคาโก้ และผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล 
ของ นัท มีเรีย (2 คร้ัง) ในช่วงสปอตโฆษณาละครเร่ือง เมืองมายา

16. รายการทีวีมหัศจรรย์ จากการศึกษาพบว่า รายการดังกล่าวถูกนำมาใช้ส่งเสริมผลงาน
เพลงของศิลปินในรูปแบบของการสัมภาาณ์ศิลปินวัยรุ่นซึ่งเป็นแบบอย่างที่ดีแก่เด็กและเยาวชนม 
ในช่วง เพลินเพลงกับ VJ อ๋อ สำหรับศิลปินในช่วงศึกษา ที่เคยมาให้สัมภาษณ์ในรายการทีวี
มหัศจรรย์น้ัน มี 2 คน ได้แก่ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ (วันท่ี 22 ต.ค. 43) และ นาร๎วีน ต้าร์ (วันท่ี 
24 ธ.ค.43)โดยหัวข้อในการสนทนาประกอบด้วย เรื่องเกี่ยวกับการศึกษาเล่าเรียน 1 กิจกรรมยาม 
ว่าง 1 งานอดิเรก และคำแนะนำดีๆมีประโยชน์ของศิลปิน พร้อมด้วยการแสดงความสามารถทาง 
ด้านดนตรีของศิลปิน กิจกรรมดังกล่าวนอกจากจะช่วยในการล่งเสริมผลงานเพลงแล้ว ยังช่วยใน 
เรื่องการสร้างภาพลักษณ์ของศิลปินด้วย

ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับการใช้ส่ือโทรทัศน์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า รายการโทรทัศน์แต่ละ 
รายการถูกนำมาใช้ในการส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปินแต่ละคนในรูปแบบที่แตกต่างกันไป ข้ึน 
อยู่กับ ปัจจัยเรื่อง รูปแบบการนำเสนอรายการ 1 คุณลักษณะศิลปิน , ผลงานเพลง และ กลุ่มเป้า 
หมาย เป็นสำคัญ โดยสามารถสรุปลักษณะการใช้สื่อโทรทัศน์ในการส่งเสริมผลงานเพลงและ
ศิลปินแต่ละคน ได้ดังตารางต่อไปน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 . ก า ร ,ใช ้ท ี่'อ ! ท ร ท ้ศ บ เพ อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ้ง ก ้'ด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ิอ  จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แ ก ร ม ม  จ ำ ก ้ด  (ม ห าซ น )

ผลงาน เพ «ง/ 
สิลปีน

นบงนบงนบง อู่หู เกมฮอต Meet Music Concert ทึวึร แฮษ ัป ็เบ ิร ์ด เดย ์ ล ันลันทร์ว ันแจม Teen Center แบบว่าโลกเท ี่ยว เพลงต ิดดาว ละคร เกมโชน อีฟอท ีน ม ันไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ืมห ัศจรรย

1. แอม 
เสาวล ักษณ ์

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
■ «คูป (2)
- ลปอต (1)

- ล ก ู๊ป (1) ■ «คูป (1) ■ «คูป (1)
- ลปอด (1)

-สค ูป(1)
- ลปอด (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (4)
- ล ้มภาษณ ์
- MV (3)

- สปอด (2)
- MV (3)

•สมภาษณ ์ 
- ลปอด (4)

- MV (2) - คอนเสิร์ต - ลปอด (4)
- MV (4)

- เกม - ล้มภ าษ ณ ์

2. แอน 
ธ ิต ิมา

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
■ «คู,ป (3)
- ลปอด (2)

■ «คูป (1) - «คูป (1)
- «ปอด (1)

■ «คูป (2)
- «ปอด (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (3) 
■ สปอด(3)

-สปอด(ร) 
- MV (3)

- ล ้มภาษณ ์
- «ปอด (1)

- «ปอด (4)
- MV (2)

- คอนเสิร์ต
- «ปอด (2)

- คอนเสิร์ด - MV (3) 
«ปอด(4)

- เล่นเกม 
•เกม

■ «ปอด (1) 
■ ล้มภาษณ์

■ «ปอด (' •สมภาษณ ์

3. เบ ิร ์ด 
ธงไชย

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
■ «คูป (2)
- «ปอด(2)

■ «คูป (2)
- «ปอด(2)

■ «คูป (2)
- «ปอด(2)

- «ปอด(1) ■ «คูป (2)
- «ปอด(2)

■ «คูป (2)
- «ปอด(2)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- «ปอด (3)
- MV (3)

- «ปอด (3)
- MV (3)

- «ปอด (8)
- MV (2)

- «ปอด (5)
- MV (3)

- «ปอด (2) - «ปอด (3)
- MV (1)

- «ปอด (1)
- MV (1)

- «ปอด (4)
- MV (4)

- «ปอด(4
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ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 . ก า ร ใ ช ้บ ี้อ โ ท ร ท ้ศ น ่เพ อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ัง ก ัด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ีอ  จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แ ก ร ม ม ี จ ำ ก ัด  (ม ห าซ น )

ผลงานเพลง/ 
สิลปีน

แบงแบงแนง อู่หู เกมฮอด Meet Music Concert ทิวิธ แอปบี้เบิร่■ ดเดย์ ว ันจ ันทร์ว ันแจม Teen Center แบบว่าโลกเบ ี้ยว เพลงต ิดดาว ละคร เกมโซน อีฟอที่น ม ้น ่ไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ึมห ัศจรรย

4. วงรEVEN ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ท่ี เซอร (2)
- ลปอด (2) 
- MV( 1 )

- ที เชอร์ (1)
- ลภ ู๊ป (1)
- MV (1)
- ลปอด (3)

- ท่ี เชอf  (1)
- ลปอด (2)
- MV (1)

- «กู๊ป (1)
- สปอด (1)

- ดปอด (2) - ที่เชอf  (1)
- ลปอด (2)
- รกู๊ป (1)

- ลปอด (1)
- MV (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (5)
- MV (6)

- ลปอต (4)
- MV (6)
-เกม

-ล ้มภาษณ
- ลปอด (4)
- MV (6),เก:

- ลปอด (3)
- MV (4)

-คอนเสิร์ต - สปอด (2) - ลปอด (2)
- MV (3)

- ลปอด (2)
- MV (2) - MV (2)

- ลปอด (; •เกม

5. วง Big 
Apple

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ที่เชอf  (2)
- ลปอด(2)

- ที่เชอริ(1)
- ลปอด(1)

- ที่เชอf(1)
- ลปอด(2)

- ท่ี เชอร์(3)
- ลปอด(2)

- ลปอด(1 - ลปอด(1 )

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด(4)
- MV(3)

- ลปอด(3)
- MV(4)

- ลปอด(2) 
-ส ัมภาษณ ์
- MVO)

•คอนเสิร์ต - ลปอด(3)
- MV(4)

-MV - ลปอต(ใ) 
•พิธีกร

6.น้ท ม ีเร ิย ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ที่เชอf  (1)
- «ปอด (2)

- ที่เชอร์ (1)
- «ปอด (1)
- MV (1)

- ที่เชอร์ (2)
- «ปอด (2)

- «ปอด (2)
- MV (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ส ัมภาษณ ์
- ลปอด (2)
- MV (2)

- «ปอด (3)
- MV (2)

- ส ัมภาษณ ์
- «ปอด (2)
- MV (3)

- คอนเสิร์ต - ลปอด (1)
- MV (1)

- «ปอด (2 ) - ส ัมภาษณ ์

234



ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 . ก า ร ,ไ ซ ้ท ี่อ 'โ ท ร ท ัศ น เท ี่อ ก า ร ส 'ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ้ง ่ก ้'ด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ิอ  จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แ ก ร ม ท ี่ จ ำ ก ด  (ม ห า ช น )

ผลงานเพลง/ 
สิลปีน

นบงนนงแบง อู่หู เกมฮอด Meet Music C oncertons แฮป ป ึเบ ิร ์ด เดย ์ ว ันจ ันทรวันแรม Teen Center แบบว่าโลกเบ ี่ยว เพลงต ิดดาว ละคร เกมโชน ท ิฟอทิน ษ ันไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ืมห ้ศจรรย

7. นาร์วิน 
ดาร

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลปอต (2) - สกู๊ป (1)

- ลปอต (2)
- MV (1)

- สภู๊ป(1)
- ลปอด (3)
- MV (2)

- «กู๊ป (2)
- ลปอด (3)
- MV (1)

- «ปอด (1 )

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (2)
- MV ( 1 )

- สปอด (4)
- MV (2)

- สปอด (5)
- MV (2)

- คอนเสิf ต
- สปอด (2)

- «ปอด (2)
- MV (3) - MV (1)

- MV (1) - «ปอด (3) - «ปอด ( - ส ัมภาษณ ์

8. วง China 
Dolls

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
-ทีเซอร์(1) ■ ทิเชอร์ (2) 

■ «ปอด (1)
-ท ี่เชอร ์(1) 
■ «ปอด (2)

-ท ี่เชอร์(1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
-MV (3) 

-สปอด (2)

-MV (2) 

■ เกม
■ «ปอด (2)

-ส ัมภาษณ ์ 
-เกม 
-MV (1) 
-ลปอด (1)

■ คอนเสิร์ต 

■ «ปอด (1)

■ «ปอด (2) 

-MV (2)

■ MV (2) 

■ «ปอด (3)

-MV (2) -เกม ■ «ปอด (2

9. วงDragon ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
-รกู๊ป (1) 
■ «ปอด (1) 
-ท ิเชอร ์(1)

■ «กู๊ป (3) 
■ «ปอด (3) 
-ที่เชอf  (1)

-ทิเขอf  (2) 
■ «ภู๊ป (1) 
■ «ปอด (1)

■ «ปอด (1) -ทีเชอร์ 
-«ภู๊ป (2) 
■ «ปอด (2)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
-MV (5) 
■ «ปอด (5)

-MV (5) 
■ «ปอด (5)

■ «ปอด (4) 
-MV (4) 
-ส ์มภาษณ ์

■ «ปอด (3) -MV (3) 
■ คอนเสิf ต 
■ «ปอด (3)

-MV (5) 
■ «ปอด (5)

-MV -ส ัมภาษณ ์ 
•พิธีกร
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ค า ร า ง ท ี 5 .2 . ก า ร ใ ช ้ท ีอ โ ท ร ท ้ศ 'น เท ีอ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ัง ก ัด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ีอ  จ ีเอ ม เอ ็ม  แ ก ร ม ม  จ ำ ก ัด  (ม ห า ช น )

ผลงานเพลง/ 
ทีล'ปีน

แบงแบงแบง อู่หู เกมฮอด Meet Music Concert ท ึวึ5 แ ฮ ป !แ บ ิเด เด ย ์ ว ันจันทรวันแจม Teen Center แบบว่าโลกเบ ี้ยว เพ ลงต ิดดาว ละคร เกมโซน อีฟอทึน มัน'ไม่เม้ม Teentalk
Inter

ท ึว ึมห ัศจรรย

10,ป ีเตอร ิ ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ที เชอร์ (3) 
■ «ปอด (2)

- ทีเชอร์ (3)
-ลปอด (2)

-ลปอด (1) - ที เชอริ (3)
-ลปอด (2)

- ท ีเชอร ์(1) 
■ ลปอด (1)

- ทีเซอร์ (2) 
■ ลปอด (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (3)
- ส ้มภาษณ ์ 
■ «ปอด (3)

- MV (4) 
-ลปอต (4)

- MV(3) 
-ส ้มภาษณ ์ 
-สปอด (4)

- MV(3) 
-ลปอด (4)

■ คอนเสิร์ต -ลปอต (2) 
-คอนเสิร์ต

■ «ปอด (2) 
- MV(2)

-ลปอด (3) 
- MV (3) - MV (3)

-เกม ■ ลปอด (1 ■ ส้มภาษณ์ ■ ลปอด (1 )

11. หนุ่ย 
น ้นทกานต์

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลภู๊ป (2)
■ ลปอด (1)

- ลกู๊ป (2) 
■ ลปอด (1)

- ลกู๊ป (1) .- «กู๊ป (2) 
■ «ปอด (1)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (2) 
■ ลปอด (3)

- MV (2) 
■ ลปอด (3)

- MV (2) 
■ ลปอด (2)

- MV (3) 
■ สปอด (4)

•คอนเสิร์ต - MV (1) •แขกรับเชิ a

12. วง FLY ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย

■ «ปอด (1) ■ «ปอด (1) ■ «ปอด (2)
ช ่วงเทปวางจำห น ่าย

■ «ปอด (2) ■ «ปอด (2) ■ «ปอด (3) ■ «ปอด (2) 
■ คอนเสิร์ต

•ลปอต (2) 
•คอนเสิร์ต
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ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 . ก า ร ใ ช ส ิอ โ ท ร ท ้ศ น เพ อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ้ง ก ้ด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ิอ  จ ึเอ ั๊ม เอ ั๊ม  แ ก ร ม ม ี่ จ ำ ก ด  (ม ห า ช น )

ผลงานเพลง/ 
สืลปีน

แบงแบงแบง อู่หู เกม รอด Meet Music Concert ทีวีร แฮป ฟ ้เบ ิร ์ด เดย ์ ว ันจ ันทร์ว ันแจม Teen Center แบบว่าโลกเบ ี้ยว เพลงต ิดดาว ละคร เกมโซน a  ฟอทีน มันไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ึมหศจรรย

13. วงRoom 
99

ซ ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- «ฐป (2) - สภู๊ป (1) 

-สปอต (1)
- « ก ู๊ป (1) 
-MV (1)

- สก๊ป (1) 
-สปอด (1) 
-MV (1)

-MV

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
-ลปอต (3) 
-MV (4)

-ลปอด (3) 
-MV (4)

■ สัมภาษณ์ -คอนเสิร์ต 
-ลปอด (2)

-ลปอด (3) 
-MV (3)

•เล่นเกม 
•เกม

•พิธีกร ■ ลปอด (1 )

14 เท ่ห ์ 
อ ุเทน

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (2)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (6) 
-ลปอด(10)

- เล่นเกม

15. ก็อต 
จ ักรพรรณ ์

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (4)
- «ภู๊ป (2)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด (4)
- MV (4)

- เกม

roCO' ง



ต า ร า ง ท ี ธ .2 . ก า ร ใ ช ้ส ิอ โ ท ร ษ ัศ น เพ อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ต ล า ด ผ ล ง า น เพ ล ง  ข อ ง  ส ัง ก ้'ด เพ ล ง /บ ร ิษ ัท เพ ล ง  ใ น เ ค ร ิอ  จ ีเอ ็ม เอ ็ม  แ ก ร ม ม  จ ำ ก ้ด  (ม ห า ช น )

ผลงานเพลง/ 
ทีลปีน

แบงนบงแบง อู่หู เกมฮอด Meet Music Concert ทีวิธ แฮป ป ็เร รด เด ย ์ วัน จัน ทรวันแจม Teen Center แบบว่าโลกเบ ี้ยว เพลงต ิดดาว ละคร เกมโซน อิฟอท ีน ม ันไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ึมหัคจรรย

16. ธนพล ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ทีเชอร์(ร)
- สปอด(2)

- ทีเชอร์(2)
- ลปอต(ไ)

- ท ีเชอร์(2) - สปอต(1) -ท ีเช อ f  (1) 
- สปอต(ใ)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (3)
- สปอต(ร)

- MV (2)
- ตปอต(2)

- MV (ร)
- สปอต(ร)

- MV (6)
- ลปอด(6)

- คอนเสิร์ด - MV (5)
- ตปอด(ธ)

- เกม

17. พ ลพ ล ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ดกู๊ป (1) - ลกู๊ป (1) - ส ภ ู๊ป (1)

- ลปอด(1)
- ลก๊ป (2)
- สปอด(ใ)

ช ่วงเทปวางจำห น ่าย
- MV (4)
- ตปอต(5)
- ล ภ ู๊ป (1)

- MV (4)
- สปอด(ธ)
- สภู๊ป (1)

- MV (1)
- ลปอด(2)
- สกู๊ป (1)

- MV (1)
- ลปอต(2) 
- f l ฐ ป (ใ)

- คอนเสิร์ต - สปอต(ใ) - MV (ร)
- สปอด(4)
- สภู๊ป (1)

- MV (ร)
- ลปอด(ร)

- เกม

18,19รวมฮิต 
ExtraHot - 
Extra Cool

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด(ใ) - ลปอต(ใ) - ลปอด(ใ)

- สปอด(2) - สปอด(2) - ลปอด(ใ) - สปอด(2) - สปอด(ใ) - สปอด(ใ)
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ผลงานเพลง/ 
สืล'ปีน

แบงแบงแบง อู่หู เกมฮอด Meet Music Concert ทวีร แฮป ป ็เม ีร ์ด เดย ว ันจันทรวันแจ ม Teen Center แบบว ่าโลกเม ียว เพ ลงต ิดดาว ละคร เกมโซน อีฟอท ีน มันไม่เม ้ม Teentalk
Inter

ท ึว ึมห ้ศรรรย

20. รวม อ ิต ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
Y es - สปอต(ไ) - ลปอต(ไ) - ลปอต(ไ) - ตปอต(ไ)

- «ป อด(2) - ลปอต(ไ) - สปอต(ไ) - สปอด(ไ)

21. รวมอิต

Easytim e
ซ ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย

- สปอด(ไ) - สปอด(ไ) - สปอด(ไ)

- ลปอต(2) - ดปอด(ไ) - ลปอต(ไ) - ลปอด(ไ)

22. รวม ร ัต
The B est of 

G ram m y

ช ่วงก ่อนเทปวางจำห น ่าย
- ลปอด(ไ) - สปอด(ไ)

- สปอด(2) - สปอด(2) - ลปอด(2) - ลปอด(2) - สปอด(ไ) - ลปอด(2)

23. รวมรัต

S u p e rs ta r

G ram m y

- ลปอด(2)

สปอต(1) -ส ป อ ต (2) - สปอต(2) 239
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ผลที่ได้จากการวางแผนกลยุทธการใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงทั้ง 
หมด 23 ชุด สามารถสรุปได้ดังน้ี

1. กา?กำหนดตารางเวลาการใช้รายทา?โทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง จากการ
ศึกษาพบว่า ในการวางแผนการใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงจะต้องกำหนดตาราง 
เวลาในการออกอากาศไว้ล่วงหน้า โดยจะต้องเลือกช่วงเวลาให้สอดคล้อง เหมาะสม ท้ังในช่วง 
ก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายและในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย รวมท้ังการพิจารณาเร่ือง
ความถ่ี และความต่อเนื่อง เพื่อให้ผลงานเพลงเป็นท่ีรู้จัก คุ้นหู ซึ่งโดยส่วนใหญ่จะใช้กำหนดตาราง 
เวลาในการใช้สื่อโทรทัศน์ก่อนช่วงผลงานเพลงวางจำหน่าย ประมาณ 1-2 สัปดาห์สำหรับศิลปิน 
เก่า อาทิเช่น ผลงานชุด China More ของศิลปินวง China Dolls 1 ผลงานชุด Inside Out ของ 
หนุ่ย นันทกานต์ 1 ผลงานชุด คนใช้ชีวิต ของเสือ ธนพล , ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย 1 
ผลงานชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ เป็นต้น

ส่วนศิลปินหน้าใหม่ที่มีผลงานชุดแรก และ ศิลปินเก่าที่ห่างหายวงการเพลงไปนาน มักจะ 
ใช ้ระยะเวลาในการวางแผนการใช้ส ื่อโทรทัศน ์ก ่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายค่อนข้างนาน  
ประมาณ 3-4 สัปดาห์ ท้ังน้ีเพ่ือกระตุ้นความสนใจของ.ผู้ชม และ รวมไปถึงการแนะนำผลงานและ 
ศิลปิน โดยเฉพาะศิลปินหน้าใหม่ให้เป็นที่รู้จัก อาทิเช่น ผลงานเพลงชุด ศิลปินวง Dragon 5 1 ผล 
งานเพลงชุด Room 99 ของ ศิลปินวง Room 99 1ผลงานเพลงชุด The Big Apple ของ ศิลปินวง 
Big Apple 1 ผลงานชุด คนเดินถนน ของ ศิลปิน พลพล 1 ผลงานเพลงชุด Seven ของ ศิลปินวง 
Seven 1 ผลงานชุดชวนชิม ของ นารวิน ต้าร์ และ ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย 
แมคอินไตย์ เป็นต้น

2. รูปแบบและเนื้อหาที่ใช้ในการส่งเสริมการตลาด จากกา?ศึกษา พบว่า ในช่วงก่อนท่ีผล 
งานเพลงวางจำหน่ายนั้น รูปแบบและเนื้อหาที่ใช้ในการส่งเสริมการตลาดผ่านสื่อโทรทัศน์ ดังราย 
ละเอียดต่อไปนี้ 1

1) การนำเสนอทีเซอร์เปิดตัวศิลปิน มีลักษณะเป็นเพียงภาพและข้อความสันๆ ท่ี 
ต้องการเรียกร้องให้ผู้ชมเกิดความสนใจ โดยยังไม่ระบุชัดเจนเกี่ยวกับรายละเอียด เพ่ือกระตุ้นให้ผู้ 
ชมติดตามรายละเอียดที่จะนำเสนอในลำดับต่อไป ส่วนใหญ่นิยมใช้กับศิลปินหน้าใหม่และศิลปิน
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เก่าที่หายไปนาน อาทิเซ่น ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย 1 ผลงานชุด X-Ray ของ ปีเตอร์ 
คอร์ปไดเรนดัล 1 ผลงานชุด Dragon 5 ของศิลปินวง Dragon 5 เป็นต้น

2) การนำเสนอสกู๊ป เป็นการแนะนำผลงานเพลงและศิลปิน เกี่ยวกับ ประวัติ 1 
ความเป็นมา 1 แนวคิดผลงานเพลง เป็นต้น สำหรับผลงานเพลงของศิลปินหน้าใหม่ที่ไม่เคยมีผล 
งานเพลงมาก่อน รายละเอียดในสกู๊ปจะเน้นการแนะนำศิลปิน ประวัติความเป็นมาของศิลปินเป็น 
หลัก อาทิเซ่น ผลงานเพลงชุด Dragon 5 ของ ศิลปินวง Dragon 5 , ผลงานเพลงชุด คนเดินถนน 
ของ ศิลปิน พลพล 1 ผลงานเพลงชุด Room 99 ของศิลปินวง Room 99 เป็นต้น ส่วนศิลปินเก่าท่ี 
เคยมิผลงานมาแล้ว รายละเอียดในสกู๊ปมุ่งประเด็นที่แนวคิดผลงานเพลงชุดใหม่ส่าสุด 1 การมีส่วน 
ร่วมในการทำงาน เป็นหลัก อาทิเซ่น ผลงานเพลงชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ 1 ผล 
งานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย 1 ผลงานเพลงชุด 1 ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย ใ!น 
กานต์ ฤทธิวงคั เป็นต้น

3) สปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย เป็นการนำเสนอในรูปแบบของการ
โฆษณา ประชาสัมพันธ์ เพ่ือแจ้งข้อมูล ข่าวสาร เกี่ยวกับผลงานเพลงและศิลปิน โดยในราย 
ละเอียดของสปอตโฆษณาจะมีลักษณะเหมือนกัน คือ การแจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับวันวาง
จำหน่าย ส่วนรายละเอียดอื่นๆ ท่ีแตกต่างกันไปน้ัน ข้ึนอยู่กับ จุดมุ่งหมายในการนำเสนอ เซ่น 
สปอตโฆษณาผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย เน้นการประซาสัมพันธ์โนเรองการส่ง 
ความสุขผ่านเสียงเพลง 1 ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา เน้นความไพเราะของเสียงเพลง 
เป็นจุดขาย เป็นต้น

ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย ซ่ึงเป็นช่วงท่ีมีความถ่ีในการใช้ส่ือโทรทัศน์ค่อนข้าง 
มากน้ัน มีรูปแบบและเนื้อหาที่ใช้ในการส่งเสริมการตลาด ดังต่อไปน้ี 1

1) การนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลง (Music Video) เป็นรูปแบบของการถ่ายทอด 
เนื้อหาของบทเพลงออกมาเป็นภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสื่อความหมายของบทเพลงให้มีความ 
ชัดเจน ไพเราะ ลึกซ้ึง และที่สำคัญเป็นการกระตุ้นความสนใจของผู้ชมมากกว่าการฟังเพลงเพียง 
อย่างเดียว การนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลงจึงเป็นรูปแบบการนำเสนอภาพและเสียงของศิลปินที่มี
ความสำคัญยิ่ง และเป็นยุทธวิธีท่ีมีประสิทธิภาพในการโน้มน้าวจิตใจรวมไปถึงจินตนาการไปใน
ทิศทางที่ผู้ผสิตสร้างขึ้น การท่ีผู้ซมได้ซมมิวสิควีดีโอเพลง ทำให้ผู้ชมได้เห็นตัวตนของศิลปินและ
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ความหมายของบทเพลงอย่างชัดเจน เนื่องจากองค์ประกอบต่างๆ ในมิวสิควีดีโอเพลง ล้วนถูก 
สร้างขึ้นมาเพื่อสื่อความหมายเพลงตามที่ผู้ผลิตต้องการนำเสนอ ปัจจุบัน มิวลิควีดี'โอมีส่วน1ช่วย 
ทำให้ผลงานเพลงได้รับความนิยม ทั้งนี้เพราะสามารถสื่อความหมายของบทเพลงได้ชัดเจนทำให้ 
เพลงไพเราะยิ่งขืน อาทิเช่น มิวสิควีด้โอเพลง รักเดียวใจเดียว ของ เสือ ธนพล 1 มิวสิควีด้โอเพลง 
Non Stop ของ ศิลปินวง Dragon 5 เป็นต้น

2) การแสดงคอนเสิร์ต (Concert) เป็นรูปแบบของการแสดงความสามารถทาง 
ด้านการร้องและเล่นดนตรีของศิลปิน รวมไปถึงการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ ผลงานเพลงในชุดน้ัน 
ต่อลาธารณะซน โดยเป็นการถ่ายทอดการแสดงคอนเสิร์ตในรายการคอนเสิร์ตทีวี 5 และ รายการ 
แฮปปีเบิร์ดเดย์ เป็นการเปิดโอกาสให้ศิลปินในสังกัด/บริษัทในเครือจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี ได้สสับกัน 
มาแสดงคอนเสิร์ตหรือร่วมเป็นแขกรับเชิญในการแสดงคอนเสิร์ต โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือต้องการ 
แนะนำ ประชาสัมพันธ์ ผลงานเพลงและศิลปิน ให้ผู้ฟังรู้จักและเห็นความสามารถของศิลปิน รวม 
ทั้งรู้สึกใกล้ชิดกับศิลปินมากยิ่งขึ้น ได้แก่ ผลงานเพลงของศิลปิน ดังต่อไปน้ี ศิลปินวง China 
Dolls ผลงานเพลงชุด China More 1 ศิลปินวง FLY ผลงานเพลงชุด Fly 2 บ ,น ัท ม ีเร ืย  ผลงาน 
เพลงชุด คัลเลอร์ฟูล . ป ี เตอร์ คอร์ปไดเรนดัล ผลงานเพลงชุด X-Ray 1 พลพล ผลงานเพลงชุด คน 
เดินถนน 1 ศิลปินวง Big Apple ผลงานเพลงชุด The Big Apple เป็นต้น 3

3) การสัมภาษณ์ เป็นรูปแบบของการเชิญศิลปินที่กำลังมีผลงานอยู่ในขณะนั้น 
มาสัมภาษณ์พูดคุย เช่น การสัมภาษณ์ในรายการเกมฮอตเพลงฮิต และ การสัมภาษณ์ในรายการ 
แบงแบงแบง โดยล่วนใหญ่เป็นการสัมภาษณ์ศิลปินที่มีผลงานอยู่ในขณะนั้น โดยประเด็นในการ 
สัมภาษณ์เกี่ยวกับ ผลงานเพลงชุดใหม่ 1 แนวคิดผลงานเพลง (Concept) 1 ที่มาของผลงานเพลง 1 
ทีมงานในผลงานเพลง และ ปิดท้ายด้วยการให้ศิลปินได้แสดงความสามารถทางด้านการร้องและ 
เล่นดนตรี รูปแบบการใช้ส่ือโทรทัศน์ดังกล่าว นอกจากจะเป็นการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ ข้อมูล 
เกี่ยวกับผลงานเพลงและศิลปินแล้ว ยังเป็นการโชว์ความสามารถทางด้านดนตรีของศิลปินอีกด้วย 
สำหรับศิลปินที่เป็นแขกรับเชิญสัมภาษณ์สดในรายการ ได้แก่ ศิลปินวง China Dolls 1 ศิลปินวง 
Seven , นัท มีเรีย 1 แอม เสาวลักษณ์,ปีเตอร์คอร์ปไดเรนดัล 1 พลพล 1 วง Big Apple 1 เสือ ธน 
พล , ลีโอ พุฒิ , ศิลปินวง Dragon 5 และ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ เป็นต้น



2 4 3

4) สปอตโฆษณา เป็นการประชาสัมพันธ์ ข้อมูล ข่าวสาร เกี่ยวกับผลงานเพลง 
และ ศิลปิน โดยในรายละเอียดของสปอตโฆษณาจะมีความแตกต่างกัน ข้ึนอยู่กับ ผลงานเพลง 
และ จุดมุ่งหมายการนำเสนอ ผลงานเพลงแต่ละชุด

5) การปรากฏตัวทางรายการโทรทัศน์ เป็นอีกรูปแบบหน่ึงในการใช้ส่ือโทรทัศน์ 
เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงด้วยการส่งเสรมให้ศิลปินที่กำสังมีผลงานอยู่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ 
ไปปรากฏตัวตามรายการโทรทัศน์รายการต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ประซาสัมพันธ์ เผยแพร่ 
ผลงานเพลง และสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปิน ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ศิลปินของสังกัดเพลง/ 
บริษัทเพลงในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) น้ันได้ปรากฏตัวทางรายการโทรทัศน์ 
ประเภทต่างๆ ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ได้แก่ 
รายการโทรทัศน์ต่างๆ ตังน้ี

- รายการเกมโซน โดยเชิญศิลปินที่มีผลงานเพลงอยู่ในช่วงเวลานั้นมาเป็นแขก 
รับเชิญเพื่อร่วมแข่งขันเกมในรายการ รูปแบบดังกล่าวเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปิน
สำหรับศิลปินที่เคยมาเป็นแขกรับเชิญร่วมแข่งขันเกมในรายการมีทั้งหมด 4 คน ได้แก่ หนุ่ย นันท 
กานต์ 1 เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ 1 แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ และ ลีโอ พุฒิ และนอกจากนี้ยังพบว่า 
มีการนำผลงานเพลงของศิลปินที่กำลังโด่งดังและเป็นที่นิยมมาเป็นปริศนาเกมในรายการเพื่อให้ผู้ 
เข้าแข่งขันได้ทายปัญหา รูปแบบและเนื้อหาเป็นการช่วยส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินทางอ้อม 
ส่วนผลงานเพลงที่ถูกนำมาเป็นปริศนาเกมในรายการเกมโซน ได้แก่ เพลงแม่อยากอุ้มหลาน ผล 
งานเพลงชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ ของ ก็อต จักรพรรรณ์ , เพลงสวัสดีความรัก ผลงานเพลงชุด City 
Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ 1 เพลงคนเดินถนน ผลงานเพลงชุด คนเดินถนน ของ พลพล 1 
เพลงรักเดียวใจเดียว ผลงานพลงชุด คนใช้ชีวิต ของ เสือ ธนพล อินทถุทธ้ิ 1 เพลงเช้าไม่กลัว ผล 
งานเพลงชุด Room 99 ของ วง Room 99

- รายการวาไรตี้วัยรุ่น ได้แก่ รายการอีฟอทิน และ รายการมันไม่เม้ม ซ่ึงพบว่า
ในรายการดังกล่าวมีการนำศิลปินไปเป็นแขกรับเชิญในรายการเพื่อทำกิจกรรมร่วมต่างๆ กับทาง 
รายการ เช่น พิธีกรร่วมในรายการ ในรายการ มันไม่เม้ม ศิลปินที่เคยมาเป็นพิธีกรร่วม ได้แก่ 
ศิลปินวง Room 99 , ศิลปินวง Big Apple 1 ศิลปินวง Dragon 5 1 กิจกรรมในช่วง Coca Cola 
ในรายการซึ่งเป็นช่วงที่ให้ผู้ซมทางบ้านร่วมทำกิจกรรมดี มีประโยชน์ ร่วมกับศิลปิน ศิลปินที่เคย 
เช้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล 1 วง Big Apple และ กิจกรรมในช่วง Chew and
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c h a t  with Lotte เป็นการสัมภาษณ์ศิลปินที่กำลังโด่งดัง ได้รับความนิยมและอยู่ในความสนใจ
ของวัยรุ่น ศิลปินที่เคยมาให้สัมภาษณ์ได้แก่ แอน ฐิติมา ประทุมทิพย์ และ แอน เสาวลักษณ์ เป็น 
ที่น่าสังเกตว่า ศิลปินที่ถูกเชิญมาเป็นพิธีกรร่วมในรายการมันไม่เม้มส่วนใหญ่นั้น เป็นศิลปินกลุ่มท่ี 
อยู่ในวัยรุ่น ส่วนศิลปินที่ถูกเชิญมาสัมภาาณ์ในรายการอีฟอทินนั้น ไม่จำเป็นต้องเป็นศิลปินวัยรุ่น 
แต่ต้องเป็นศิลปินท่ีวัยรุ่นให้ความสนใจ ตัวอย่างเซ่น แอม เสาวลักษณ์ เป็นต้น

รายการทีวีมหัศจรรย์ซึ่งเป็นรายการเด็ก ท่ีผลิตโดย บริษัท แกรมม่ี คอมมิวนิ 
เคชั่นสั จำกัด กลุ่มบริษัทในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) รายการดังกล่าวมีส่วนในการ 
ส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปินด้วยการเชิญศิลปินที่เป็นวัยรุ่นและเป็นตัวอย่างที่ดีแก่เด็กและเยาว 
ชนมาเป็นแขกรับเชิญในรายการ ให้คำแนะ ช้ีแนะ สาระประโยชน์แก่เด็ก และ ในช่วงท้ายก็เป็น 
การเปิดโอกาสให้ศิลปินได้แสดงความสามารถพิเศษ เซ่น การร้องเพลง และ เล่นดนตรื เป็นต้น 
สำหรับศิลปินที่เคยเป็นแขกรับเชิญในรายการทีวีมหัศจรรย์ ได้แก่ นาร์วิน ต้าร์ และ แอน ฐิติมา 
ประทุมทิพย์

อาจกล่าวได้ว่ารายการโทรทัศน์ประเภทต่างๆ เซ่นรายการเกมโชว์, รายการวาไรต้ีวัยรุ่น 
และ รายการเด็ก ที่ผลิตโดยกลุ่มธุรกิจสื่อ ในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ที่ต่างก็มีผล 
ประโยชน์ในด้านการล่งเสริมการตลาดซึ่งกันและกัน (S elf Promotion) โดยที่ต่างฝ่ายต่างก็ได้รับ 

ประโยชน์ กล่าวคือ รายการโทรทัศน์ดังกล่าวนอกจากจะช่วยส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปิน ของ 
สังกัดเพลง/บริษัทเพลง ในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) แล้ว ในขณะเดียวกัน รายการ 
โทรทัศน์ดังกล่าวก็ยังได้รับผลประโยชน์ทางอ้อมในแง่ของความนิยมรายการ (Rating) ท้ังน้ีเน่ือง 
จาก การมีศิลปินมาร่วมในรายการทำให้รายการนั้นเป็นการกระตุ้นความสนใจของผู้ชม ทำให้ผู้ซม 
อยากชมรายการดังกล่าวมากขึ้น เป็นที่น่าลังเกตุว่า ในการปรากฎตัวทางรายการโทรทัศน์น้ัน ได้มี 
การกระทำกันอย่างต่อเนื่องและมีความถี่สูง โดยเฉพาะในช่วงที่ศิลปินกำลังมีผลงานวางจำหน่าย 
ทั้งนี้เพราะเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปินและเป็นการช่วยส่งเสริมผลงานเพลงทางอ้อม
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3. การเลือกรูปแบบและเนือหารายการที่เหมาะสม รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีรูป
แบบและเนื้อหาการนำเสนอแตกต่างทันไป ดังน้ันการเลือกใช้รายการโทรทัศ'น์ในการส่งเสริมผล
งานเพลงจำเป็นต้องพิจารณารูปแบบและการนำเสนอรายการ จากการศึกษาครั้งนื้พบว่า

- รายการเพลงติดดาว ถูกนำมาใช้ในการส่งเสริมเฉพาะผลงานเพลงในแนวลูก 
ทุ่ง ของ ก็อต จักรพรรณ์ และ เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์

- รายการ แบง แบง แบง นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงเกือบทุกชุด ยกเว้น 
เพลงลูกทุ่ง และ หมอลำ

- รายการ Teen Center นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงเฉพาะผลงานเพลงที่เน้น 
กลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น เช่น ผลงานเพลง Extra Mild ของ แอน ฐิติมา 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง 
Dragon 5 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง Room 99 ฯลฯ

- รายการเกมโซน นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินโดยไม่จำกัดแนวเพลง 
และกลุ่มเป้าหมาย เช่น ผลงานเพลง ของ ก็อต จักรพรรณ์ , ผลงานเพลง ของ แอม เสาวลักษณ์ , 
ผลงานเพลงของ ธนพล ฯลฯ

- รายการละครโทรทัศน์นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินที่มีกลุ่มเป้าหมาย 
กว้าง ในรูปแบบของสปอตโฆษณา ได้แก่ ผลงานชุดร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย , ผลงานชุด 
คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเริย 1 ผลงานชุด ชวนชิม ของ นารวิน ต้าร์

- รายการวาไรตี้วัยรุ่น นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงที่เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น 
เซ่น ผลงานเพลง Extra Mild ของ แอน ฐิติมา 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง Dragon 5 .ศิลปินวง 
The Big Apple ฯลฯ

- รายการทีวีมหัศจรรย์นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงที่เน้นกลุ่มเป้าหมายเด็ก 
เช่น ผลงานชุด ชวนชิม ของ นาร่วิน ต้าร์ และ ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ฐิติมา เป็นต้น

4. การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างทัน 
ไป ดังน์น การเลือกใช้รายการโทรทัศน์จึงจำเป็นต้องพิจารณาเรื่องประสิทธิภาพในการเข้าถึง 
(Reach) และ ความครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย (Coverage) ซึ่งจากการศึกษาครั้งนี้ พบว่า

-ผลงานเพลงของศิลปินวัยรุ่นอาทิเช่น ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ฐิติมา , 
ผลงานชุด Dragon 5 ของศิลปินวง Dragon 5 , ผลงานชุด Room 99 ของศิลปินวง Room 99 1 
ผลงานเพลงชุด The Big Apple ของศิลปินวง Big Apple ฯลฯ เน้นการใช้รายการโทรทัศน์ท่ีเข้าถึง 
กลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น เช่น รายการ Teen Center 1 รายการอู่,หู 1 รายการอีฟอทิน 1 รายการมันไม่ 
เม้ม 1 รายการทินทอลักอินเตอร์ เป็นซ่องทางในการเผยแพร่ผลงานเพลงและศิลปิน
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- ผลงานเพลงของศิลปินที่มีกลุ่มเป้าหมาย1วัยรุ่น เน้นการใช้รายการโทรทัศน์ท่ี 
มีกลุ่มเป้าหมายกว้าง อาทิเซ่น รายการแบงแบง 1 รายการวันจันทร์วันแจม 1 รายการ Meet Music 
1 รายการแบบว่าโลกเบี้ยว 1 รายการละครโทรทัศน์ และ รายการเกมโชว์

- ผลงานเพลงของศิลปินที่เน้นกลุ่มเป้าหมายลูกทุ่ง หมอลำ เน้นการใช้รายการ 
โทรทัศน์ที่มีกลุ่มเป้าหมายบุคคลทั่วไปที่ช่ืนชอบผลงานเพลงแนวลูกทุ่ง เป็นหลัก เซ่น รายการเพลง 
ติดดาว

- ผลงานเพลงของศิลปินที่ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายเด็ก อาทิเซ่น ผลงานเพลง 
Extra Mild ของ แอน ธิติมา และ ผลงานเพลง ของ นารํๆน ต้าร์ นอกจากเน้นการใช้รายการโทร 
ทัศน์ที่มีกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นแล้ว ยังอาศัยรายการทีวีมหัศจรรย์ เป็นซ่องทางในการเผยแพร่ผลงาน 
เพลงด้วย

5.ความคุ้มทุนในการเลือกใช้สื่อโทรทัศน์ รายการโทรทัศน์ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายในการ 
ซื้อเวลา 1 ค่าใช้จ่ายในการผลิตและการสร้างสรรค์งานโฆษณามีต้นทุนที่สูงมาก ซึ่งงบประมาณใน 
การใช้จ่ายผลงานเพลงแต่ละชุดมีจำนวนไม่เท่ากัน โดยเฉลี่ย 400,000 บาท ถึง 1,000,000 บาท 
ข้ึนไป ดังน้ัน เพื่อประสิทธิภาพในการเลือกรายการโทรทัศน์ในการส่งเสริมผลงาเพลง จึงจำเป็น 
ต้องพิจารณาถึงความคุ้มค่า 1 ความคุ้มทุน ในการใช้ส่ือโทรทัศน์ ด้วยการวางแผนการใช้ส่ือโทร 
ทัศน์อย่างรอบคอบเพื่อให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย
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