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นางสาว พรพิมล ตันพานิซกุล เกิดวันท่ี 21 สิงหาคม พ.ศ. 2518 ท่ี อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 
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หาดใหญ่) สาขารัฐประศาสนศาสตร์ จากนั้น ในปี พ.ศ. 2542 ได้เข้าสืกษ,าต่อ'ในระดับปริญญา 
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