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ภาคผนวก ก
1. กรุณาเขียนรายท่ีอผู้มึรีเอเสิองคนไทยให้ได้มากที่สุดภายในเวลา10นาที

(ผู้มขีอเสิอง คึอ บุคคลท่ีเป็นที่รู้จักของสาธารณะชน ไม่ว่าจะเป็นอาขีพ่ใดกตาม เข่น 
ดารา นักร้อง นักข่าว นักกึฬา ฯลฯ) จากน้ันกรุณาระบุว่าผู้มท่ีอเสิยงแต่ละคนเคยเป็น 
แบบให้ก้บโฆษณาใดมาก่อนหรือไม,
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กรุณาให ้คะแนนผู้มรเอเสิองต่อไปนึ้ตามคุณลักษณะแต่ละข้อ

ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ สรยุทธ์ สุทัศนะจินดา
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน

มีความน่าดึงดูดใจ 

มีระดับ 

สวย/หล่อ 

มีความภูมิฐาน

ไม่มีความดึงดูด มีความดึงดูด

ทางเพศ ทางเพศ

ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ กนก รัตน์วงศ์สกุล
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่มีความดึงดูดไจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด

มีความน่าดึงดูดใจ 

มีระดับ 

สวย/หล่อ 

มีความภูมิฐาน 

มีความดึงดูด

ทางเพศ ทางเพศ

ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ พงษ์ศักด พงษ์สุพรรณ (เท่ง เถิดเทิง)
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด

มีความน่าดึงดูดใจ 

มีระดับ 

สวย/หล่อ 

มีความภูมิฐาน 

มีความดึงดูด

ทางเพศ ทางเพศ
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ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ ชูศักด เอ่ียมสุข (โหน่ง ชะชะย่า)

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

— :------- : ------- : ------- :_____:_____:_____ มีความน่าดึงดูดใจ
— : ------- : ------- :_____: _____: _____:____  มีระดับ

ะ ___: _____ : _____ สวย/หล่อ
ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

มีความภูมิฐาน 

มีความดึงดูด 

ทางเพศ

ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ กฤษณ์ ศรีภูมิเศรษฐ์

ไม่มิความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

___: ____ : _____ : ____ : _____ : _____: _____ มีความน่าดึงดูดใจ

___:____ :_____ :_____ :_____:____ :_____ มีระดับ
___: ____ : _____ : ____ : _____ : ____ : _____ สวย/หล่อ

___: _____: _____: _____: _____: _____: _____ มีความภูมิฐาน

มีความดึงดูด

: : : : : _____: _____ ทางเพศ

ท่านมีความเห็นอย่างไรกับ หยาดทิพย์ ราชปาล

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

____: ______: _______ : ______ : ______ : _______ : ______  ม ีค ว า ม น ่า ด ึง ด ูด ใจ

___:____ :_____ :_____:____ :_____ :_____ มีระดับ
____: ______: _______ ะ______ : ______ : _______ : ______  ส ว ย /ห ล ่อ

____: ______ : _______ะ______ : ______ : ______ : ______  ม ีค ว า ม ภ ูม ิฐ า น

ม ีค ว า ม ด ึง ด ูด

: : : : : ______ : ______  ท า ง เพ ศ
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ท ่านมความเห ็นออ ่างไรก ับ  พ ัน กร บ ุณ อะจ ิน ดา (ด ัง)

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
___:____ :____ :____ :_____ :____ :_____  มีความน่าดึงดูดใจ
___:____ :_____ :_____ : ____ :_____ :_____ มีระดับ
___ะ____: _____ :_____ : ____ : _____ :_____ สวย/หล่อ
___ะ____ : ____ : ____ :_____ ะ____ :_____  มีความภูมิฐาน

มีความดึงดูด
: : : : : _____: _____ ทางเพศ

ท ่าน ม ีความ เห ็นออ ่างไรก ับ  วร ิฒ พา ภ ัก ด ีป ระส งค ์ (VJ ว ุ้น เส ้น )

ไม่มีความดึงดูดไจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
___ะ_____: ____ : ____ : _____ : _____ : ____  มีความน่าดึงดูดใจ

___:_____:_____:_____ :____ :_____ :____  มีระดับ
___: _____ะ____ : ____ : _____ : _____ : ____  สวย/หล่อ

___: _____: _____: _____: _____: _____: _____ มีความภูมิฐาน

มีความดึงดูด

ะ : : :  ____ะ_____: ____ _ ทางเพศ

ท ่าน ม ีความ เห ็นออ ่างไรก ับ  อธชาด ี ชมนานนท ์ (อั๋:ม)

ไม่มีความดึงดูดใจ 

ไม่มีระดับ 

ไม่สวย/ไม่หล่อ 

ไม่มีความภูมิฐาน 

ไม่มีความดึงดูด 

ทางเพศ

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
_____ะ ________ : ________: _______ : _________ะ ________: ________  ม ีความน่าดึงดูดใจ

___:____ :_____ :_____ :____ :____ :_____  มีระดับ
___: ____ : _____ : _____ : ____ : ____ : _____  สวย/หล่อ

___: _____: _____: _____: _____: _____: _____ มีความภูมิฐาน

มีความดึงดูด

ะ : : :  : _____: ____ _ ทางเพศ
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ท ่านม ีความเห ็นอย ่างไรก ับ  พ าน ท อ งแ ท ้ ?นก ัตร
(า) (2) (3) (4)

ไม่มีความดึงดดใจ : '• :

ไร!I f 1 ■ ! 1 •

(5) (6) (7)
มีความน่าดึงดูดใจ 

มีระดับbCN «H d a/ V1 U  ------ -—----- ---------- —

ไจเ«4ก«|/ไจเนด่ด สวย/หล่อ

ไจ !น ิด าาน .ก น ิราน
• มีความภูมิฐาน

ไม่มีความดึงดูด มีความดึงดูด

ท าง  1พ ศ ’ ทางเพศ

ท ่านม ีความเห ็นอย ่างไรก ับ  ร ุจรา ช ่วยเก ึ๋อ  (เขม)

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
ไจ เนิด'ากจเด ึงดดใ.จ มีความน่าดึงดูดไจ

ไ «1 id ร!*พ มีระดับ

ไจirtoti/ไม่น ล่ค : สวย/หล่อ

ไจเนิด า า แ ภ น ิร า น ไ มีความภูมิฐาน

ไม่มีความดึงดูด มีความดึงดูด

ทางเพศ ! * • ทางเพศ

ท ่าน ม ีความ เห ็นอย ่างไรก ับ  ส ุส ืบ ฎ า  ต ัน เจรญ  (มดดำ)
(1)

ไจ i l l  ดาาแดึรน?)ดัใ.1ร

(2) (3) (4) (5) (6) (7)
มีความน่าดึงดูดใจ

ไ î lî l '? * 'เรไ 1 มีระดับ
ไจ i« n * iA iiv t«  ค สวย/หล่อ
ไจ !น ิด าา จ เก น ิร าน มีความภูมิฐาน
ไฬความรงดฺด รควา««งดุด
ทาง W I ะ : : : : :  ทางIV
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กรุณาเฃึยนรายก่ีอสินค้าท๋ึม่ความเก่ียวพันต่ําจำนวน 20 สินค้า (สินค้าท่ีมีความเก่ียวพัน 
ต่ําคึจสินค้าท่ีมึราคาไม,แพง ใช้เวลาในตัดสินใจสัอไม่มาก และไม่ต้องการข้อมูลเพ่ีอ 
รรวยในการตัดสินใจสัอมาก ฟน สบู่)
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กรุณาให้คะแนนความเหมาะสมหาก อม อธิชาติ ชุมนานนท์ โฆษณาสินค้าต่อไปน

(1) (2) (3) (4) (5)

ยาสระผม

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก 

ครีมอาบนํ้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก . 

นํ้ายาล้างจาน

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก 

โฟมล้างหน้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก 

'นาอัดลม

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก 

กระดาษชำระ

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก 

ผลซักฟอก

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก 

ยาลีฟัน

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก

บะหมี่กึ่งสำเร็จรูป

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก

มันฝรั่งแผ่นทอดกรอบ

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก

มีความสอดคล้องอย่างมาก

มีความลอดคล้องอย่างมาก

มีความสอดคล้องอย่างมาก

มีความลอดคล้องอย่างมาก

มีความลอดคล้องอย่างมาก

มีความสอดคล้องอย่างมาก

มีความสอดคล้องอย่างมาก

มีความสอดคล้องอย่างมาก

มีความลอดคล้องอย่างมาก

มีความลอดคล้องอย่างมาก
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กรุณาให้คะแนนความเหมาะสมหาก หขาดทิพย์ ราชปาส โมษณาสินค้าต่อไปน้ี

(1) (2)

ยาสระผม

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก ะ ะ

(3) (4) (5)

ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

ครีมอาบนํ้า

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก ะ ะ ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

นํ้ายาล้างจาน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

โฟมล้างหน้า

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก ะ : ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

นํ้าอัดลม

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก ะ : มีความสอดคล้องอย่างมาก
7

กระดาษชำระ

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก : : ะ : มีความลอดคล้องอย่างมาก

ผลชักฟอก

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ ะ ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

ยาสืฟัน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ ะ ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

บะหมี่กึ่งสำเร็จรูป

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก : ะ : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

มันฝรั่งแผ่นทอดกรอบ

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ : : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก
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กรุณาให้คะแนนความเหมาะสมหาก กฤษณ์ ศรีภูมเศรษฐ์ โมษณาสินค้าต่อไปน้ี

(1) (2) (3) (4) (5)

ยาสระผม

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

ครีมอาบนํ้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : มีความสอดคล้องอย่างมาก

นํ้ายาล้างจาน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก มีความสอดคล้องอย่างมาก

โฟมล้างหน้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

นํ้าอัดลม

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : : : มีความลอดคล้องอย่างมาก
7

กระดาษชำระ

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก มีความลอดคล้องอย่างมาก

ผลชักฟอก

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก : มีความสอดคล้องอย่างมาก

ยาสีฟัน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : ะ : มีความสอดคล้องอย่างมาก

บะหมี่กึ่งสำเร็จรูป

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก : มีความสอดคล้องอย่างมาก

มันฝรั่งแผ่นทอดกรอบ

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : มีความลอดคล้องอย่างมาก
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กรุณาให้คะแนนความเหมาะสมหาก วีริฒพา ภักดีประสงค์ (วีเจ วุ้นเส้น) โฆษณาสินค้า 
ต่อไปน้ื

(1) (2) (3) (4) (5)

ยาสระผม

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ : มีความสอดคล้องอย่างมาก

ครีมอาบนํ้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : : มีความลอดคล้องอย่างมาก

นํ้ายาล้างจาน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก มีความสอดคล้องอย่างมาก

โฟมล้างหน้า

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : : : มีความลอดคล้องอย่างมาก

นํ้าอัดลม

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : : : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก
?
กระดาษชำระ

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก ะ ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

ผลซักฟอก

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก ะ ะ : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก

ยาลีฟัน

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : ะ : มีความสอดคล้องอย่างมาก

บะหมี่กึ่งสำเร็จรูป

ไม่มีความสอดคล้องอย่างมาก : : มีความสอดคล้องอย่างมาก

มันฝรั่งแผ่นทอดกรอบ

ไม่มีความลอดคล้องอย่างมาก : ะ มีความสอดคล้องอย่างมาก
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กรุณาระบุคุณสมบ้ติท่ีสำค้ญของสินค้าต่อไปน้ี สินค้าละ 10 คุณสม'มด จากน้ันกรุณา 
เนึยงลำดับความสำคัญของคุณสมบ้ติท่ีท่านได้ระบุไป 4 ลำดับ (1 คือสำคัญท่ีสุด)

โฟมล้างหนา

ผง,รกฟอก
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ภาคผนวก ข

ดู้นงานโฆษณาที่มีผู้แสดงแบบคนเดียว 

กับสินค้าที่ม ีความสอดคล้องสูง (T1)

โฟบล้างหนาทหยาถใชั 
ถองคำความสรอาถไถหบถาถ 
ไม่คำใหห๓ แหงถึง 
ควบกุบกวาบบัน  
แลรช่วยปองกันการเกิถสิว 
Cleanse จึงเป็นกุกคำถอบ 
ทพิวหนาถองการค่ร

Cleanse
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สันงานโฆษณาท่ีมีผู้แสดงแบบหลายคน
กับสินค้าท่ีมีความสอดคล้องสูง (T2)

โฟมลบทนาทผมเสือก 

ท้องสามารถทากวาม 

สรอาถไท้ทนถาถ 

Cleanse ท J lû นโฟนลบหท้า 

ท่ีพนไววางใา

อธิชาทิ ปนนานบก' 

นักแสดง

CleanselG นโฟมล'างทนา 

ท่ีทยาถท้นใาว่า 

ไมทาให้ผิวทนา 

ของทยาถ 

แห้งทงคร

ท'ยาถทิพย,

นักแสกง

ปัญหาควานบัน 

บนใบทนาทวุ้นเสน 

เคยกังวลทนถ]ป 

เม่ือวุ้นเสนใฃ 

Cleanse ค่!

วิริฌิพา กิกดัปรรสงค์ 

วิเจ. นักแสดง

กฤษru ศริกุนิเศรษจ 

ถิเจ, นักแสดง

Cleanse

โฟบลางทท้า Cleanse 

ขวยป’องกันการเกิถสิว 

ไท้อย'บมีปรรสิทธิกาพ 

าร ิงๆ ครัน
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สินงานโฆษณาท่ีมีผู้แสดงแบบคนเดียว
กับสินค้าท่ีมีความสอดคล้องต่ํา (T3)

I  \

หยาถท ิพย ์ 
นักแสถJ

พ J ชักฟอกที่หยา ถเลือก 
ถองขาถกราบสกปรก 
nûJjiiu นไถ้หบ ถาถ  
ไบ่กัถบอ ไม่ทำลายสีพัา 
แลรบกลี่นหอบถิถทนนาน 
ด00กร8 า J1ÛU ทุกคำถอบ 
ทเสีอพ้าถองการค่ร

Cleanse
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สันงานโฆษณาท่ีมีผู้แสดงแบบหลายคน
ค้บสินค้าท่ีมีความสอดคล้องต่ํา (T4)

พ นปักฟ อกที่พบเลือก 

ท้อ นสา มารถขา!ถกราบ 

สกปรกที่ qTj IIนนไก่ทชก'าถ 

Cleanse กืJ เปิบพ Jชักฟอก 

ท่ีพบ1วัวา นไก

อธิชาทิ ปมนานนก' 

นิฌเสีทว

สีสันแล!เนอพ้า 

ไมกูกทำลาย 

วุ้นเสนกืนเลือกไช 

พนปักเซอก Cleanse

วิริโปิพา กักทิปร!สงค’ 

วิท,

หยากไช Cleanse 

เพรา!แซรา!เป็น 

พนปักเซอก 

ทีไม่กักบอแล!

พนปักพอก Cleanse 

ทำไห้เลอพามีกลบทอบ 

ถักกนนานท๋ันวัน 

กรันๆครับ

กโเษก!’ ศริกุมิเศรษฐ์ 

ทิท,

Cleanse
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ภาคผนวก ค
แบบสอบถามสำหรับกลุ่ม T1

กรุณาให้คะแนนตามคำทามท่ีท่านได้อ่านแต่ละข้อ โดยทำเคร่ืองหมาอ X  ในซ่อง 
คะแนนท่ีท่านเห็นด้วยมากท่ีชุด และกรุณาตอบทุกข้อโดยสิงจากท่ีนงานโ»mณาท่ีท่าน 
ได้รับชม

1. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการนำเสนอคู่กันระหว่างสินคำและผู้นำเสนอในช้ินงาน

โฆษณา

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่มีความน่าเชื่อถือ : : : : มีความน่าเชื่อถือ

ไม่สามารถให้ข้อมล ะ : ะ สามารถให้ข้อมล

ไม่มความชัดเจน _____: _____: _____ : _____: _____: _____: _____ มีความชัดเจน

2. ท่านมีความรู้สีกอย่างไรต่อตราสินคำ Cleanse

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก ____ : _____ ะ_____ะ_____ะ_____: _____: _____ ดีอย่างมาก

ไม่ถกใจอย่างมาก : : ถกใจอย่างมาก

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก : : : เห็นด้วยอย่างมาก

ไม,พงพอไจอย่างมาก____ : _____ : _____: _____: _____: _____; _____ พึงพอใจอย่างมาก

3. ท่านมีความเสีกอย่างไรต่อโฆษณาที่ได้ซมเมื่อครู่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

ไม่ดีอย่างมาก : : : : :

(7)

ดีอย่างมาก

ไม่ถกใจอย่างมาก ถกใจอย่างมาก

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก เห็นด้วยอย่างมาก

ไม่พึงพอใจอย่างมาก พึงพอใจอย่างมาก

4. ท่านจะลองใช้สินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

ไม่ลองอย่างแน่นอน ะ : : : : :

(7)

ลองอย่างแน่นอน
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5. หากเห็นสินค้านี้ในร้านค้า ท่านจะซื้อหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

ซื้ออย่างแน่นอน : : : : : :

(7)

ไม่ซื้ออย่างแน่นอน

6. ท่านจะพยายามหาซื้อสินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

ไม่พยายาม ะ : : : : :

(7)

พยายาม

7. ท่านมีความคุ้นเคยหรือรู้จักผู้นำเสนอในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

ไม่ค้นเคยอย่างมาก ะ : : : : :

(7)

ค้นเคยอย่างมาก

8. ท่านคิดว่าผู้นำเสนอมีความเหมาะสมที่จะนำเสนอสินค้าในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่เหมาะสมอย่างมาก ะ : : : : เหมาะสมอย่างมาก

9. ท่านจำได้หรือไม่ว่าผู้นำเสนอในโฆษณาเคยโฆษณาให้สินค้าใดมาก่อนหรือไม่ หาก 

เคยโปรดระบุด้วยว่าผู้แสดงแบบดังกล่าวเคยโฆษณาสินค้าอะไร

□  ไม่เคย □  เคย.............

กรุณาไล่เครื่องหมาย X  บรรทัดละ 1 แห่งเท่านั้น และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย ซ่องที่ 1 = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหน้า

ซ่องที่ 2 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 

ซ่องที่ 3  = มีความเห้นเป็นกลางข้อความด้านหน้า 

ซ่องที่ 4  = เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 

ซ่องที่ = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหลัง 10

10. คุณคิดว่าโฟมล้างหน้าโดยทั่วไปเป็นอย่างไร

( 1 )  ( 2 )  ( 3 )  ( 4 )  ( 5 )

ไม่สำคัญ _____: _____: _____: _____ะ_____ สำคัญ

น่าเบื่อ : : : : น่าสนใจ
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ไม่เกี่ยวข้องกับตัวเอง 

ไม่น่าตื่นเต้น 

ไม่มีความหมาย 

ไม่น่าดึงดูดไจ 

ธรรมดาสามัญ 

ไม่มีคุณค่า 

ไม่เกี่ยว'ตันกับตนเอง 

ไม่จำเป็น

(1) (2) (3) (4) (5)

-----: ------ ; — —:____ •'____  เกียวข้องกับตัวเอง

----- : ------ : ------•'____ :____ น่าต่ืนเต้น

— : ------ : ------ ; ____ ; ____ มีความหมาย

---- : ------: ____ :____ ะ_____น่าดึงดูดไจ

---- : ------: ------ : ____ :_____ น่าหลงใหล

---- : ------: ____ :____ : _____ มคุีณค่า

---- : ------: ------ :____ : _____ เก่ียวตันกับตนเอง

: ะ : _____จำเป็น 11 12

11. เพศ □  ชาย □  หญิง

12. อาย.ุ...................................................
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แบบสอบถามสำหรับกลุ่ม T2

กรุณาให้คะแนนตามคำถามท่ีท่านได้อ่านแต่ละข้อ โดยท่าเคร่ืองหมาย X  ในช่อง 
คะแนนท่ีท่านเห็นด้วยมากท่ีสุด แสะกรุณาตอบทุกข้อโดยองจากท่ีนงานโฆษณาท่ีท่าน

ได้รับชม

1.ท่านมีความคิดเห็นอย่าง'ไรกับการ*นำเสนอคู่กันระหว่างสินค้าและผู้'นำเสนอไน'ชิน'งาน

โฆษณา
( 1 )  ( 2 )  ( 3 )  ( 4 )  ( 5 )  ( 6 )  ( 7 )

ไม่ร«วานน่านุ่เอรอ ------ :------ :------ :____ รความน ่^อรอ
1มุ่«ามารลพ *ฺอนุ« ------ : ------ : ------ :------ :____ .____ :____  อามา}0ไ « อ ^

ไม่ร«วาน*«เจน ------ ;------ ; ------ ;____ :____ . ____ . _  ร„วาฬ„เจน

2. ท่านมีความรุ้ลึกอย่าง1ไรต่อ!ตรา'สิ'นคา Cleanse

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก : _____ : ------- : ------- ; -------  สีอฝางมาก

ไม่ถูกTจอย่างนาท ___________: _____.:____ : ------- : ------- : -------  ลุกไจ.ย่างนาก

ไม่เนินด้วยอย่างมาท  ____ : _____: _____: ------- : ------- : ------- ; -------  เนิน1รวยอย่า»ทก

ไม่รงทอไจอย่างนาก____ : _____ : _____ : _____: ------- : ------- : -------  รง««ใจอย่างนาก

3. ท่านมีความรู้สิกอย่าง'ไรต่อ'โฆษณา'ท่ีได้ซม,พ ี่1อครู่

(า) (2) (3)

ไม่ดีอย่างมาก ะ : :

( 4 ) (5) (6) (7)

ดีอย่างมาก

ไม่ถกใจคย่างนาก • • : ถูกใจอย่างมาก

ไม่ L'ห็นด้ว?เอย่างมาก : ะ เห็นด้วยอย่างมาก

ไมพ่ึงพอใจอย่างมาก ะ : พึงพอใจอย่างมาก

4. ท่านจะลองใช้สินค้านหีรือไม่

(1) (2) (3) ( 4 ) (5) (6) (7)

ไม่«องอย่างแน่,นอน ะ ะ ... ลองอย่างแน่นอน
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5. หากเห็นสินค้านี้ในร้านค้า ท่านจะชื้อหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ชื้ออย่างแน่นอน ____ : _____ : : _____: _____: _____: _ _ _  ไม่ชื้ออย่างแน่นอน

6. ท่านจะพยายามหาชื้อสินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่พยายาม _____: _____: _____: _____ะ_____: _____: _____ พยายาม

7. ท่านมีความคุ้นเคยหรือรู้จักผู้นำเสนอในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

หยาดทิพย์ ราชปาล

ไม,ค้นเคยอย่างมาก : : : : ค้นเคยอย่างมาก

อธิชาติ ชุมนานนท์

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : ค้นเคยอย่างมาก

วิริฒิ,พา ภักดีประสงค์ (วุ้นเค้น)

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : ะ ค้นเคยอย่างมาก

กฤษณ์ ศรีภูมิเศรษฐ์

ไม่ค้นเคยอย่างมาก ะ : : : ค้นเคยอย่างมาก

8. ท่านคิดว่าผู้นำเสนอทั้ง 4 คน มีความเหมา:ะลมที่จะนำเสนอสินค้าในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่เหมาะสมอย่างมาก ะ : : : เหมาะสมอย่างมาก

9. ท่านจำได้หรือไม่ว่าผู้นำเสนอไนโฆษณาเคยโฆษณาสินค้าไดมาก่อนหรือไม่ หากเคย 

โปรดระบุด้วยว่าผู้แสดงแบบดังกล่าวเคยโฆษณาสินค้าอะไร

หยาดทิพย์ ราชปาล

□  ไม่เคย □  เคย.............

ไม่เคย

อธิชาติ ชุมนานนท์

□ □  เคย
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วิริฒิพา ภักดีประสงค์ (จุ้นIสัน)

□  ไม่เคย □  เคย

กฤษณ์ ศรีภูมิเศรษฐ์

□  ไม่เคย □  เคย

กรุณาใส่เครื่องหมาย X  บรรทัดละ 1 แห่งเท่านั้น และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย ซ่องท่ี 1 = เห็นด้วยอย่างยิ่งภับฃ้อความด้านหน้า

ซ่องท่ี 2 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 

ซ่องท่ี 3 = มีความเห้นเป็นกลางข้อความด้านหน้า 

ซ่องท่ี 4 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 

ซ่องท่ี = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหลัง

10. คุณคิดว่าโฟมล้างหน้าโดยทั่วไปเป็นอย่างไร

(1) (2) (3) (4) (5) 11 12

ไม่สำคัญ : : : : สำคัญ 

น่าเบื่อ ะ : : :  น่าลนใจ

ไม่เกี่ยวข้องกับคัวเอง ะ ะ ะ เกี่ยวข้องกับคัวเอง

ไม่น่าตื่นเต้น ะ ะ น่าตื่นเต้น

ไม่มีความหมาย ะ ะ มีความหมาย

ไม่น่าดีงดดใจ น่าดีงดดใจ

ธรรมดาสามัญ น่าหลงใหล

ไม่มีคณค่า มีคณค่า

ไม่เกี่ยวพันกับตนเอง เกี่ยวพันกับตนเอง

ไม่จำเป็น ะ ะ : จำเป็น

11. เพศ □  ชาย □  หญิง

12. อายุ
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แบบสอบถามสำหรับกลุ่ม T3

กรุณาให้คะแนนตามคำถามที่ท ่านได้อ่านนต่ละข้อ โดอทำเครื่องหมาย X  ในอ่อง 

คะแนนที่ท ่านเห ็นด้วยมากท ี่ส ุด และกรุณาตอบทุกข้อโด«อิงจากชิ้นงานโฆษณาที่ท ่าน 

ได้รับชม

1. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการนำเสนอคู่ก้นระหว่างสินค้าและผู้นำเสนอไนชิ้นงาน

โฆษณา

(1) (2) (3) (4) 

ไม่มีความน่าเซึ่อถือ ะ : ะ

(5) (6) (7)

มีความน่าเชื่อถือ

ไม่สามารถให้ข้อมล : : : : ลามารถให้ข้อมูล

ไม่มีความชัดเจน : ะ : มีความชัดเจน

2. ท่านมีความรู้สึกอย่างไรต่อตราสินค้า Cleanse

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก ะ : : : ดีอย่างมาก

ไม่ถูกใจอย่างมาก ะ : : : ถูกใจอย่างมาก

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก ะ : : : เห็นด้วยอย่างมาก

ไม่พึงพอใจอย่างมาก ะ ะ ะ พึงพอใจอย่างมาก

3. ท่านมีความรู้สึกอย่างไรต่อโฆษณาที่ได้ซมเมื่อครู่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก ะ : : : ดีอย่างมาก

ไม่ถกใจอย่างมาก ะ : : : ถูกใจอย่างมาก

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก ะ : : : เห็นด้วยอย่างมาก

ไม่พึงพอใจอย่างมาก ะ : : : พึงพอใจอย่างมาก

4. ท่านจะลองไข้สินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ลองอย่างแน่นอน ะ : : : ลองอย่างแน่นอน
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5. หากเห็นสินค้านี้ในร้านค้า ท่านจะซ้ือหรือใม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ซื้ออย่างแน่นอน _____: _____: _____: _____: _____: _____: _____ ไม่ซื้ออย่างแน่นอน

6. ท่านจะพยายามหาซื้อสินค้านี้หรือไม่

(า) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม,พยายาม  ____:  ____: _____: _____: _____: _____: _____ พยายาม

7. ท่านมีความคุ้นเคยหรือรู้จักผู้นำเสนอในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่คุ้นเคยอย่างมาก _____: _____: _____: _____: _____: _____: ____ คุ้นเคยอย่างมาก

8. ท่านคิดว่าผู้นำเสนอมีความเหมาะลมที่จะนำเสนอสินค้าไนโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่เหมาะสมอย่างมาก ____ : _____ : _____: _____: _____: _____: _____ เหมาะลมอย่างมาก

9. ท่านจำได้หรือไม่ว่าผู้นำเสนอในโฆษณาเคยโฆษณาให้สินค้าไดมาก่อนหรือไม่ หาก 

เคยโปรดระบุด้วยว่าผู้แสดงแบบด้งกล่าวเคยโฆษณาสินค้าอะไร

□  ไม่เคย □  เค ย .............

กรุณาไล่เครื่องหมาย X  บรรทัดละ 1 แห่งเท่านั้น และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย iๆ องท่ี 1 = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหน้า

ข้องท่ี 2 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 

ข้องท่ี 3 = มีความเห้นเป็นกลางข้อความด้านหน้า 

ข้องท่ี 4 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหล้ง 

ข้องท่ี = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหลัง

10. คุณคิดว่าผงซักฟอกโดยท่ี'วไปเป็นอย่างไร

(1) (2) (3) (4) (5)

ไม่สำคัญ _____: _____: _____: _____: _____ สำคัญ

น่าเบื่อ : : น่าสนใจ



163

(1 ) (2 ) (3 ) (4 ) (5 )

ไม่เกียวข้องกับตัวเอง _____: ____ : _____: _____: _____  เกี่ยวข้องกับตัวเอง

ไม่น ่า ตืนเต้น _____: ______ : _____ : ______ : _______  น ่า ตื่นเต้น

ไม่มีความหมาย 

ไม่น่าดึงดูดไจ 

ธรรมดาสามัญ 

ไม่มีคุณค่า 

ไม่เกี่ยวฟันกับตนเอง 

ไม่จำเป็น 11 12

มีความหมาย 

น่าดึงดูดไจ 

น่าหลงไหล

มีคุณค่า12 „ .เกยวฟันกับตนเอง

จำเป็น

11. เพศ □  ซาย □  หญิง

12. อายุ....................................................
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แบบสอบถามสำหรับกลุ่ม T4

กรุ{นาให้คะแนนตามคำถามท่ีท่านได้อ่านแต่ละข้อ โดยทำเคร่ีองหมาย X  ใบช่อง 
คะแนนท่ีท่าน{ห็นด้วยมากท่ีสุด และกรุณาตอบทุกข้อโดยอิงจากช่ืนงานโฆษณาท่ีท่าน 

ได้รับชม

1.ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการนำเสนอคู่กันระหว่างสินค้าและผู้นำเสนอในชิ้นงาน

โฆษณา 5

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

ไม่มีความน่าเชื่อถือ : : : : : :

(7)

มีความน่าเชื่อถือ

ไม่สามารถให้ข้อมล สามารถให้ข้อมล

ไม่มีความชัดเจน มีความชัดเจน

2. ท่านมีความรู้สึกอย่างไรต่อตราสินค้า Cleanse

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก ะ : : : : : ดีอย่างมาก

ไม่ถกใจอย่างมาก ถกใจอย่างมาก‘น่

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก ะ : : : : : เห็นด้วยอย่างมาก

ไม่พึงพอไจอย่างมาก พึงพอใจอย่างมาก

3. ท่านมีความรู้สึกอย่างไรต่อโฆษณาที่ได้ชมเมื่อครู่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ดีอย่างมาก ะ : : : : : ดีอย่างมาก

ไม่ถกไจอย่างมาก ะ : : : : : ถูกใจอย่างมาก 

เห็นด้วยอย่างมาก
ฆ

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก ะ : : : : :

ไม่พึงพอไจอย่างมาก พึงพอใจอย่างมาก

4. ท่านจะลองไข้สินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่ลองอย่างแน่นอน ะ : : : : : ลองอย่างแน่นอน

5. หากเห็นสินค้านี้ในร้านค้า ท่านจะซ้ือหรือไม่
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(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ชื้ออย่างแน่นอน ____ : _____ : _____: _____: _____: _____: _____ ไม่ชื้ออย่างแน่นอน

6. ท่านจะพยายามหาชื้อสินค้านี้หรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่พยายาม _____: _____: _____: _____: _____: _____: _____ พยายาม

7. ท่านมีความค้นเคยหรือรู้จักผู้นำเสนอในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

หยาดทิพย์ ราชปาล

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : : ค้นเคยอย่างมาก

อธิชาติ ชุมนานนท์

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : : ค้นเคยอย่างมาก

ว๊รฒิพา ภักดีประสงค์ (จุ้นเสั'น)

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : : ค้นเคยอย่างมาก

กฤษณ์ ศรีภูมีเศรษฐ์

ไม่ค้นเคยอย่างมาก : : : : : ะ ค้นเคยอย่างมาก

8. ท่านคิดว่าผู้นำเสนอทั้ง 4 คน มีความเหมาะสมที่จ ะนำ เสนอสินค้าในโฆษณาหรือไม่

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

ไม่เหมาะสมอย่างมาก ะ : : : : เหมาะสมอย่างมาก

9. ท่านจำได้หรือไม่ว่าผู้นำเสนอในโฆษณาเคยโฆษณาสินค้าใดมาก่อนหรือไม่ หากเคย 

โปรดระบุด้วยว่าผู้แสดงแบบดังกล่าวเคยโฆษณาสินค้าอะไร

หยาดทิพย์ ราชปาล

□ ไม่เคย □  เคย

อธิชาติ ชุมนานนท์

□ ไม่เคย □  เคย
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วิริฒิพา ภักดีประลงค์(วุ้นเลัน)

□  ไม่เคย □  เคย

กฤษณ์ ศรีภูมิเศรษฐ์

□  ไม่เคย □  เคย

กรุณาใส่เครื่องหมาย X  บรรทัดละ 1 แห่งเท่านั้น และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย ช่องท่ี 1 = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหน้า

ช่องท่ี 2 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 

ช่องท่ี 3 = มีความเห้นเป็นกลางข้อความด้านหน้า 

ช่องท่ี 4 = เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 

ช่องท่ี = เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหลัง

10. คุณคิดว่าผงชักฟอกโดยทั่วไปเป็นอย่างไร

(1) (2) (3) (4) (5) 11 12

ไม่สำคัญ : สำคัญ
Jน่าเบอ ะ น่าสนใจ

ไม่เกี่ยวข้องกับคัวเอง ะ ะ ะ : เกี่ยวข้องกับคัวเอง

ไม่น่าตื่นเต้น : น่าตื่นเต้น

ไม่มีความหมาย ะ : ะ มีความหมาย

ไม่น่าดึงดดใจ : ะ : น่าดึงดดใจ«น่
«รรมดาสามัญ ะ น่าหลงใหล

ไม่มีคณค่า : ะ ะ มีคณค่า

ไม่เกี่ยวทันกับตนเอง : เกี่ยวทันกับตนเอง

ไม่จำเป็น ะ ะ จำเป็น

11. เพศ □  ชาย □  หญิง

12. อายุ
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นางสาว พุทธรักษา พิทยพงดัพันธ์ สำเร็จการสืกษาในระดับปริญญาตรี จาก 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ คณะรัฐศาสตร์ สาขาการเมืองการปกครอง ปีการสืกษา 2544 

จากนั้นได้เข้าทำงานที่บริษัท บางกอกเอ็นเตอร์เทนเม้นต์ จำกัด ในตำแหน่งเลขานุการผู้บริหาร 

เป ็นเวลา2 ปี หลังจากนั้นจึงสืกษาต่อในระดับปร็ญญามหาบัณฑิต สาขาการโฆษณา ภาค 

วิซาการประซาลัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เมื่อปีการสืกษา 2547
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