
บทท่ี 4
ผลการวิจัย

จากการศึกษารูปแบบและเนื้อหาในการนำเสนอข่าวสายอุตสาหกรรมยานยนต์ในหนังสือพิมพ์ 
ธุรกิจท้ัง 4 ฉบับ โดยการวิเคราะห์เน้ือหา ( C o n t e n t  A n a l y s i s )  และการสัมภาษณ์เชิงลึก ( I n -  
D e p t h  I n t e r v i e w )  ได้ผลการศึกษาดังต่อไปนี้

ตอนท่ี 1 โดยการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis)
ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาเนื้อหาและการนำเสนอข่าวและบทความต่าง  ๆ ในหนังสือพิมพ์

ประชาชาติธุรกิจ หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ และหนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์ 
ซึ๋งได้วิเคราะห์เกี่ยวกับรูปแบบการนำเสนอ เน้ือหา และรูปแบบการใช้สัญญะที่มีการใชิในการนำเสนอ 
ข่าวและบทความ เพื่อวิเคราะห์การเลือกใช้ข้อมูลและการประกอบสร้างข่าวในการนำเสนอออกสู่
สาธารณชน โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้

4.1 การวิเคราะห์รูปแบบกา?นำเสนอ
ในการวิเคราะห์รูปแบบการนำเสนอของหนังสือพิมพ์ทั้ง 4 ฉบับ พบว่าความแตกต่างของ 

หนังสือพิมพ์ท้ังหมด แสดงออกมาอย่างชัดเจนในเรื่องของการจัดวางรูปแบบของคอลัมน์ การจัดวาง 
เน้ือหา โดยสามารถจับจุดเด่นและความแตกต่างของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับได้ดังต่อไปนี้

1.1 หนังสือพีมฟประชาชาตธุรกิจ เป็นหนังสือพิมพ์ธุรกิจรายสองฉบับต่อสัปดาห์ ออก 
วางตลาดประจำทุกวันพุธและเสาร์ของแต่ละอาทิตย์ โดยมีการแบ่งการนำเสนอข่าวอุตสาหกรรมยาน 
ยนต์1!วัอย่างชัดเจนในส่วนของเซกชั่นรถยนต์ ซึ่งมีจำนวนหน้าท้ังสิ้น 3 หน้าต่อฉบับ รวมถึงมีการ 
นำเสนอข่าวในส่วนของข่าวหน้า 1 ในบางฉบับ ดูแลในส่วนของเนื้อหาข่าวด้วยสื่อมวลชนทั้งหมด 3 

กน โดยมีการนำเสนอผ่านคอลัมน์ต่าง  ๆประกอบด้วย
- ข่าว ซ่ึงเฉล่ียแล้ว หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจจะใช้ข่าวในการนำเสนอประมาณ 3-5  ข่าว 

ต่อ 1 ฉบับ นอกนั้นจะเป็นพื้นท่ีของคอลัมน์ต่าง ๆ
- คอลัมน์สัมภาษณ์ เป็นพื้นที่สำหรับการนำเสนอเนื้อหาข่าวในรูปแบบการสัมภาษณ์ 

ผู้บริหารบริษัท หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์ ซึ่งไม่ได้เป็นคอลัมน์ 
ประจำในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และจะมาแทนพื้นที่ของข่าวในบางครั้ง

- คอลัมน์เวทีรถใหม่ เป็นพื้นท่ีสำหรับการแนะนำรถยนต์รุ่นใหม่  ๆ ท่ีเปิดตัวในตลาด ซ่ึงจะ 
เน้นรถยนต์ที่มีการเปิดตัวในประเทศไทยเป็นหลัก

- คอลัมน์ T e s t  Car เป็นคอลัมน์สำหรับการแนะนำการทดสอบรถยนต์
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-  คอลัมน์ A u t o  M o v e m e n t  เป็นพื้นที่ในการนำเสนอกิจกรรมต่าง ๆท่ีเก่ียวข้องลับ 
แวดวงอุตสาหกรรมยานยนต์ ที่ไม่ได้เป็นการแนะนำรถยนต์ใหม่หรือการทดสอบรถยนต์ 
แต่เน้นไปที่กิจกรรมความเคลื่อนไหวที่ผู้ประกอบการหรือหน่วยงานราชการจัดขึ้นใน 
ประเทศไทย

- คอลัมน์ลื่น  ๆ จะประกอบด้วยพื้นที่สำหรับคอลัมน์นิสต์ รายงานพิเศษซึ่งไม่ได้เป็นคอลัมน์ 
ประจำ และคอลัมน์ที่เป็นพืนที่สำหรับกอสซิบแหส่งขาวในวงการอุตสาหกรรมยานยนต์

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงประเภทและจำนวนชิ้นงานที่ตีพิมพ์ลงในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ
ตั้งแต่เดือนตุลาคม-ธันวาคม 2547

รูปแบบการ นำเสนอด้วยข่าว รูปแบบการนำเสนอ ท่ีไม,ใช่ข่าว
ประเภท จำนวนชิน ประเภท จำนวนชิน
ข่าวบริษัทเอกชน 72 คอลัมน์ประจำ 33
ข่าวราชการ 12 สถู๊ป/บทความ 50
ข่าวประชาสัมพันธ์ 39 ภาพข่าว 0
บทสัมภาษณ์ 5
รวม 138 85

ส ร ุป ไ ด ้ว ่า  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ก ับ ก า ร น ำ เส น อ เน ื้อ ห า ล ุ[ผ ู้อ ่า น ใน

ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ข ่า ว ม า ก ก ว ่า  ซ ึ่ง ม ีก า ร น ํแ ส น อ ใ น ร ูป แ บ บ ข อ ง ข ่า ว ข อ ง บ ร ิษ ัท !อ ก ช น  ข ่า ว ร า ช ก ไ ร  ข ่าว  

ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์แ ล ะ บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ร ว ม  138 ช ิ้น ใน ร ะ ย ะ เว ล า  3 เด ือ น  ข ณ ะ ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง  

ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ แ ล ะ ส ถ ู๊ป ห ร ือ บ ท ค ว า ม เพ ีย ง  85 ช ิ้น  ข ณ ะ ท ี่ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  จะไม ,ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน  

ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ภ า พ ข ่า ว เล ย

จ ะ เห ็น ไ ด ้ว ่า  ก า ร จ ัด แ บ ่ง พ ื้น ท ี่ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  จ ะ ให ้ส ัด ส ่ว น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว  

ท ี่ค ่อ น ข ้า ง จ ะ ม า ก ก ว ่า ก า ร น ำ เส น อ ใน ร ูป แ บ บ ล ื่น  ๆ  ท ี่ไ ม ่ใช ่ข ่า ว  อ ย ่า ง เช ่น ข ้อ ม ูล ร ถ ย น ต ์ให ม ่แ ล ะ ก า ร  

ท ด ส อ บ ร ถ ย น ต ์ ร ว ม ถ ึง ม ีก า ร แ บ ่ง เน ื้อ ท ี่เพ ื่อ ร อ ง ร ับ บ ท ค ว า ม จ า ก ค อ ล ัม น ์น ิส ต ์ป ร ะ จ ำ  ท ี่ให ้ค ว า ม ร ู้ด ้า น  

เท ค โน โ ล ย ีแ ล ะ ต อ บ ค ำ ถ า ม เก ี่ย ว ก ับ ป ิญ ห า ร ถ ย น ต ์อ ีก ด ้ว ย  ซ ึ่ง ถ ือ เป ็น จ ุด เด ่น ป ร ะ ก า ร ห น ง ข อ ง ป ร ะ ช า ช า ต ิ 

ธ ุรก ิจ

1.2 หนังสือพิมพ์ฐานเศรyฐกิจ เป็นหนังสือพิมพ์ธุรกิจรายสองฉบับต่อสัปดาห์ ออกวางตลาด 
ประจำทุกวันพุธและเสาร์ของแต่ละอาทิตย์ โดยมีการแบ่งการนำเสนอข่าวอุตสาหกรรมยานยนต์ไว้อย่าง 
ชัดเจนในส่วนของเชกชิ้น Motoring ซึ่งมีจำนวนหน้าท้ังสิ้น 4 หน้าต่อฉบับ รวมถึงมีการนำเสนอ
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ข่าวในส่วนของข่าวหน้า 1 ในบางฉบับ ดูแลในส่วนของเนื้อหาข่าวด้วยสื่อมวลชนทั้งหมด 2 คน โดยมี 
การนำเสนอผ่านคอลัมน้ต่าง  ๆประกอบด้วย

- คอลัมน์N e w  C a r  เป็นคอลัมน์แนะนำรถยนต์ใหม่ ซึ่งใช้พื้นที่เต็มหน้านำของทุกฉบับ 
และจะเป็นข้อมูลสำหรับรถยนต์ที่เปิดตัวใหม่ในตลาดโลก ไม่เน้นรถยนต์ที่ทำการเปิดตัว 
ในประเทศไทย

-  ข ่าว  ซ ึ่ง เฉ ล ี่ย แ ล ้ว  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ ใช ้ข ่า ว ใน ก า ร น ำ เส น อ ป ร ะ ม า ณ  4 -6  ข ่าว ต ่อ  

1 ฉ บ ับ  น อ ก บ ัน จ ะ เป ็น พ ืน ท ี่ข อ ง ค อ ล ัม น ์ต ่า ง  ๆ

- คอลัมน์สัมภาษณ์ เป็นพื้นที่สำหรับการนำเสนอเนื้อหาข่าวในรูปแบบการสัมภาษณ์ 
ผู้บริหารบริษัท หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์ ซ่ึงไม,ได้เป็นคอลัมน์ 
ประจำในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ และจะมาแทนพื้นท่ีของข่าวในบางครัง

- คอลัมน์ F i r s t  D r i v e  เป็นคอลัมน์สำหรับการแนะนำการทดสอบรถยนต์
- คอลัมน์อื่น  ๆ จะประกอบด้วยพ้ืนท่ีสำหรับรายงานพิเศษซึ่งไม่ได้เป็นคอลัมน์ประจำ และ 

คอลัมน์ที่เป็นพื้นที่สำหรับการนำเสนอสินค้าของผู้ประกอบการในวงการอุตสาหกรรมที่ 
ไม,ใช่รถยนต์

ต าร า ง ท ี่ 2  ต า ร า ง แ ส ด ง ป ร ะ เภ ท แ ล ะ จ ำ น ว น ช ิ้น ง า น ท ี่ต ีพ ิม พ ์ล ง ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า น เศ ร ษ ธ ก ิจLizzr ~ ไ’ ’ต ัง แ ต ่เด อ น ต ุล า ค ม -ธ น ว า ค ม  2 5 4 7

ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ด ้ว ย ข ่าว ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ท ี่ไ ม ่ใช ่ข ่า ว

ป ร ะ เภ ท จ ำน ว น ช ิ้น ป ร ะ เภ ท จ ำ น ว น ช ิ้น

ข ่า ว บ ร ิษ ัท เอ ก ช น 74 ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ 16
ข ่า ว ร า ช ก า ร 8 ส ถ ู๊ป /บ ท ค ว า ม 30
ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ 56 ภ าพ ข ่าว 51
บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ 4

รวม 142 97
ส ร ุป ไ ด ้ว ่า  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ค ับ ก า ร น ำ เส น อ เน ือ ห า ส ่ผ ู้อ ่านานล ัก ษ ณ ะ  

ข อ ง ข ่า ว ม า ก ก ว ่า  ซ ึ่ง ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ร ูป แ บ บ ข อ ง ข ่า ว ข อ ง บ ร ิษ ัท เอ ก ช น  ข ่า ว ร า ช ก า ร  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ  ์

แ ล ะ บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ร ว ม  142 ช ิน ใน ร ะ ย ะ เว ล า  3 เด ือ น  ข ณ ะ ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ  

แ ล ะ ส ถ ู๊ป ห ร ือ บ ท ค ว า ม  ร ว ม ถ ึง ภ าพ ข ่าว เพ ีย ง  9 7  ช ิ้น  ซ ึ่ง จ ะ เห ็น ไ ด ้ว ่า  ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน  

ล ัก ษ ณ ะ ภ า พ ข ่า ว ถ ึง  51 ช ิ้น  เน ื่อ ง จ า ก ม ีค อ ล ัม น ์ภ า พ ข ่า ว ส ัง ค ม โด ย เฉ พ า ะ

จ ะ เห ็น ไ ด ้ว ่า  ก าร จ ัด แ บ ่ง พ ื้น ท ี่ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ  จ ะ ให ้ส ัด ส ่ว น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ท ี่ 

อ ่อ น ข ้า ง จ ะ ม า ก ก ว ่า ก า ร น ำ เส น อ ใน ร ูป แ บ บ อ ืน  ๆ ท ไี ม ่ใช ่ข ่า ว  จ ุด เด ่น ข อ ง ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ อ ย ู่ท ี่ก า ร พ า ด ห ัว ที่ 
ให ้พ ืน ท ี่ใน ก า ร พ า ด ห ัว อ ่อ น ข ้า ง ย า ว ก ว ่า ค ู่แ ข ่ง โด ย ต ร ง อ ย ่า ง ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  แ ล ะ ก า ร เน ้น ย ํ้า ใน พ า ด ห ัว
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ห้วยตัวสี ทำให้มีความโดดเด่นมากกว่า สำหรับการจัดสรรพื้นที่ จะเห็นไห้ชัดว่าฐานเศรษฐกิจจะมีความ 
หลากหลายในเรื่องของรูปแบบการจัดหน้ามากกว่า โดยเฉพาะการยึดคอลัมน้ N e w  C a r  เป็นหน้า 
เปิดเซกชั่น ทำให้มีความน่าสนใจไม่น้อย

1.3 หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ เป็นหนังสือพิมพ์ธุรกิจรายวัน โดยมีการแบ่งการนำเสนอข่าว 
อุตสาหกรรมยานยนต์1!ว้อย'างชัดเจนในส่วนของข่าวประจำวัน ทั้งในส่วนของข่าวเศรษฐกิจและข่าว
หน้า 1 นอกจากนี้ก็มีการนำเสนอความเคลื่อนไหวของอุตสาหกรรมยานยนต์โดยเฉพาะ ในเซกชั่นธุรกิจ 
ยานยนต์ ซึ่งออกประจำในวันจันทร์ ซึ่งมีจำนวนหน้าทังสิน 1 หน้าต่อฉบับ ดูแลในส่วนของเนื้อหาข่าว 
ห้วยส่ือมวลชนทั้งหมด 3 คน โดยมีการนำเสนอผ่านคอลัมน์ต่าง  ๆประกอบห้วย

- คอลัมน์รายงานพิเศษ เป็นการรายงานเนื้อหาและความเคลื่อนไหวที่น่าสนใจในรูปแบบของ 
รายงานพิเศษ ที่มีการจับประเด็นและใจความสำคัญของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในรอบสัปดาห์ มา 
รายงานแบบสรุปอีกคร้ัง

- คอลัมน์ออโตโมชั่น เป็นพ ื้น ท ี่สำหรับคอลัมน์นิสต์พิเศษ ที่เขียนเกี่ยวคับเหตุการณ์และ 
เรื่องราวท่ีน่าสนใจ โดยปกติทักจะเป็นเหตุการณ์และเรื่องราวที่เกิดขึ้นรอบโลก และเกี่ยวข้อง 
กับอุตสาหกรรมอานยนต์

- คอลัมน์ออนเดอะเวย์ พื้นท่ีในการนำเสนอกิจกรรมต่าง  ๆ ที่เกี่ยวข้องลับแวดวงอุตสาหกรรม 
ยานยนต์ ที่ไม่ไห้เป็นการแนะนำรถยนต์ใหม่หรือการทดสอบรลยนต์ แต่เน้นไปที่กิจกรรม 
ความเคลื่อนไหวที่ผู้ประกอบการจัดขึ้นในประเทศไทย

ต าร า ง ท ี่ 3 ต า ร า ง แ ส ด ง ป ร ะ เภ ท แ ล ะ จ ำ น ว น ช ิ้น ง า น ท ี่ต ีพ ิม พ ์ล ง ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ

ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล า ค ม -ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7

ร ูป แ บ บ ก า ร น ำเส น อ ห ้ว ย ข ่าว ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ท ี่ไ ม ่ใช ่ข ่า ว

ป ร ะ เภ ท จ ำน ว น ช ิ้น ป ร ะ เภ ท จ ำ น ว น ช ิน

ข ่า ว บ ร ิษ ัท เอ ก ช น 52 ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ 11
ข ่า ว ร า ช ก า ร 10 ส ถ ู๊ป /บ ท ค ว า ม 14

ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ 4 0 ภ าพ ข ่าว 19
บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ 4

รวม 106 4 4

ส ร ุป ไ ห ้ว ่า  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ล ับ ก า ร น ำ เส น อ เน ื้อ ห า ส ํผ ู้อ ่า น ใน ล ัก ษ ณ ะ  

ข อ ง ข ่า ว ม า ก ก ว ่า  ซ ึ่ง ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ร ูป แ บ บ ข อ ง ข ่า ว ข อ ง บ ร ิษ ัท เอ ก ช น  ข ่า ว ร า ช ก า ร  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์
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แ ล ะ บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ร ว ม  106 ช ิ้น ใน ร ะ ย ะ เว ล า  3 เด ือ น  ข ณ ะ ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ  

แ ล ะ ส ถ ู๊ป ห ร ือ บ ท ค ว า ม  ร ว ม ถ ึง ภ า พ ข ่า ว เพ ีย ง  4 4  ช ิ้น

จะเห็นได้ว่า การจัดแบ่งพื้นที่ของหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ จะให้สัดส่วนการนำเสนอข่าวท่ี 
ค่อนข้างจะมากกว่าการนำเสนอในร ูป แบบอ่ืน ๆ  ที่ไ ม ่ใช่ข่าว โดยกรุงเทพธุรกิจมีจุดเด่นทางด้านร ูป แบบ 
การนำเสนอท่ีชัดเจน และการจัดวางที่เหมือนกันแทบจะทุกเล่ม ในส่วนของเซกชั่นธุรกิจยานยนต์ แด่มี 
จุคที่แตกด่างที่ส่วนฌือหาของข่าวก็จะมีการจัดล ำ ด ับ ร,วมก ับ ข่าวอ่ืน ๆ  ในหมวดหมู่ข่าวเศรษฐกิจ และมี 
การส่งประเด็นข่าวที่มีความสำคัญจริงขึ้นไปที่ที่หน้า 1 ซึ่งทำให้คอลัมน์ในเซกชั่น เป็นเสมือนการ 
รายงานเหตุการณ์ที่น่าสนใจ และคอลัมน์สำหรับคอลัมนิสต์ จุดต่างที่ชัดเจนอีกอย่างก็คือ การท่ีไม่มีเน้ือ 
ที่สำหรับการแนะนำและทดสอบรถยนต์ในพื้นที่ของเซกชั่นนี้ เหมือนกับว่าต้องการเน้นไปที่เร่ืองของ 
ข่าวแ ล ะ การรายงานเหตุการณ์มากกว่า

1.4 ห น ังส ือพ ิม พ ์โพ ส ต'ท ูเดย  เป ็น ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ธ ุร ก ิจ ร า ย ว ัน  โด ย ม ีก า ร แ บ ่ง ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว  

อ ุต ส า ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ไ ว ้อ ย ่า ง ช ัด เจ น ใน ส ่ว น ข อ ง ข ่า ว ป ร ะ จ ำ ว ัน  ท ั้ง ใน ส ่ว น ข อ ง ข ่า ว ธ ุร ก ิจ -ต ล า ด  แ ล ะ ข ่า ว  

ห น ้า  1 น อ ก จ า ก น ี้ก ็ม ีก า ร น ำ เส น อ ค ว า ม เค ล ื่อ น ไ ห ว ข อ ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์โด ย เฉ พ า ะ  ใน )ช ก ช ิ้น  

ม อ เต อ ร ์ร ื่ง  ซ ึ่ง อ อ ก ป ร ะ จ ำ ใน ว ัน พ ฤ ห ัส บ ด ี ซ ึ่ง ม ีจ ำ น ว น ห น ้า ท ั้ง ส ิ้น  2  ห น ้า ต ่อ ฉ บ ับ  ด ูแ ล ใน ส ่ว น ข อ ง  

เน ื้อ ห า ข ่า ว ด ้ว ย ส ื่อ ม ว ล ช น ท ั้ง ห ม ด  2 ค น  โ ด ย ม ีก า ร น ำ เส น อ ผ ่า น ค อ ล ัม น ์ต ่า ง  ๆ  ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย

-  ค อ ล ัม น ์ห ล ัง ร อ ย ล ้อ  เป ็น ค อ ล ัม น ์ท ี่แ ส ด ง ค า า ม เค ล ื่อ น ไ ห ว ข อ ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ ใน

ส ่ว น ข อ ง ก ิจ ก ร ร ม ต ่า ง  ๆ  ท ี่น ่า ส น ใจ ข อ ง บ ร ิษ ัท แ ล ะ ห น ่ว ย ง า น ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ อ ุต ส า ห ก ร ร ม  

ย า น ย น ต ์ ร ว ม ถ ึง เป ็น เน ื้อ ท ี่ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ใน ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์บ ุค ค ล ท ี่น ่า ส น ใจ

ด ้ว ย ก า ร ร ้อ ย เร ีย ง ก ัน เป ็น เร ื่อ ง ร า ว แ ท น ก า ร ถ า ม -ต อ บ  ซ ึ่ง เป ็น ร ูป แ บ บ ท ี่ใช ้ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์

ท ั่ว ไ ป

-  ค อ ร ์ล ัม เป ิด โช ว ์ร ูม  พ ื้น ท ี่ส ำ ห ร ับ แ น ะ น ำ ร ถ ให ม ่ เน ้น ไ ป ท ี่ร ถ ย น ต ์ท ี่เป ิด ต ัว ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

ห ร ือ ม ีแ น ว โ น ้ม ว ่า จ ะ เข ้า ม า ท ำ ต ล า ด ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย  โด ย ฉ ะ ใช ้พ ื้น ท ี่ร ่ว ม ก ับ ค อ ล ัม น ์เท ส

ได ร ์ฟ  ส ล ับ ก ัน ไ ป ต า ม เน ือ ห า

-  คอลัมน์เทสไดร์ฟ คอลัมน์สำหรับรายงานการทดสอบรถยนต์ ใช้พ้ืนที่ร่วมกับคอลัมน์เปิด 
โชว์รูม สลับกันไปตามเน้ือหา

-  ค อ ร ์ล ัม แ ว ด -ว ง ล ้อ ห ม ุน  เป ็น พ ื้น ท ี่ส ำ ห ร ับ ก ิจ ก ร ร ม ต ่า ง  ๆ  ท ี่ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ำ แ ล ะ ต ้อ ง ก า ร ใ ห ้ 
ก ร ะ จ า ย ข ่า ว ส า ร เห ล ่า น ั้น ให ้เป ็น ท ี่ร ้ก ัน โด ย ท ั่ว
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ต าร า ง ท ี่ 4  ต า ร า ง แ ส ด ง ป ร ะ เภ ท แ ล ะ จ ำ น ว น ช ิ้น ง า น ท ี่ต ีพ ิม พ ์ล ง ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์โ พ ส ต ์ท ุเด ย ์

ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล า ค ม -ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7

ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ด ้ว ย ข ่าว ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ท ี่ไ ม ่ใ ช ่ข ่า ว

ป ร ะ เภ ท จ ำน ว น ช ิน ป ร ะ เภ ท จ ำ น ว น ช ิ้น

ข ่า ว บ ร ิษ ัท เอ ก ช น 55 ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ 9
ข ่า ว ร า ช ก า ร 3 ส ถ ู๊ป /บ ท ค ว า ม 21
ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ 11 ภ าพ ข ่าว 14

บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ 8
รวม 77 4 4

ส ร ุป ไ ด ้ว ่า  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์โ พ ส ต ์ท ุเด ย ์ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ก ับ ก า ร น ำ เส น อ เน ื้อ ห า ส ่ผ ู้อ ่า น ใ น ล ัก ษ ณ ะ

ข อ ง ข ่า ว ม า ก ก ว ่า  ช ึ่ง ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ร ุป แ บ บ ข อ ง ข ่า ว ข อ ง บ ร ิษ ัท เอ ก ช น  ข ่า ว ร า ช ก า ร  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ 

แ ล ะ บ ท ส ัม ภ า ษ ณ ์ร ว ม  77  ช ิ้น ใน ร ะ ย ะ เว ล า  3 เด ือ น  ข ณ ะ ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค อ ล ัม น ์ป ร ะ จ ำ  

แ ล ะ ส ถ ูป ห ร ือ บ ท ค ว า ม  ร ว ม ถ ึง ภ าพ ข ่าว เพ ีย ง  4 4  ช ิ้น

จะเห็นได้ว่า การจัดแบ่งพื้นที่ของหนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์ จะให้สัดส่วนการนำเสนอข่าวที่ 
ค่อนข้างจะมากกว่าการนำเสนอในรูปแบบอ่ืน  ๆ ท่ีไม่ใช่ข่าว โดยด้วยรูปแบบที่เป็นหนังสือพิมพ์รายวัน 
เหมือนกับกรุงเทพธุรกิจ ทำให้พื้นที่ของเชกชิ้นมอเตอร์รื่งฃองโพสต์ทุเดย์จึงมีลักษณะเป็นการรายงาน 
ความเคลื่อนไหวและสิ่งที่น่าสนใจของอุตสาหกรรมยานยนต์ โดยไม่แตกต่างจากกรุงเทพธุรกิจมากนัก 
แต่ที่แตกต่างลันก็คืย รูปแบบการจัดวางคอลัมน์ที่พยายามเนันเรื่องของการสัมภาษณ์ ซ่ึงต่อยอดมาจาก 
ข่าวที่มีการนำเสนอไปก่อนหนัามากกว่า และความยืดหยุ่นในการนำเสนอก็มีมากกว่าเช่นกัน

จ า ก ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ง  4  ฉ บ ับ แ ล ้ว  จ ะ พ บ ว ่า ท ุก ฉ บ ับ ต ่า ง ก ์ 

พ ย า ย า ม ท ี่จ ะ เส น อ ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย ใน ก า ร น ำ เส น อ  โ ด ย ม ีค อ ล ัม น ์อ ย ่า ง ร ถ ใ ห ม ่แ ล ะ ก า ร ท ด ส อ บ ร ถ เป ็น  

ค อ ล ัม น ์ท ี่แ ต ก ต ่า ง ล ัน อ อ ก ไ ป  แ ต ่โด ย พ ื้น ฐ า น ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์อ ย ่า ง เร ื่อ ง ข อ ง ข ่า ว น ั้น  ก ็จ ะ เป ็น

ค ว า ม ส า ม า ร ถ ข อ ง น ัก ข ่า ว ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว เพ ื่อ แ ย ่ง ช ิง พ ื้น ท ี่ใน ก า ร น ำ เส น อ  ซ ึ่ง จ ะ ร า ย ง า น ใน ส ่ว น ข อ ง  

ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ด ้า น เน ือ ห า ต ่อ ไ ป

อ ย ่า ง ไ ร ก ็ต า ม  ส ิ่ง ท ี่อ ัง เป ็น ห ล ัก ใน ก า ร น ำ เส น อ ส ำ ห ร ับ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ุก ฉ บ ับ  ก ็ด ือ ก า ร น ำ เส น อ  

เน ือ ห า ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ข ่า ว  ซ ึ่ง ม ีก า ร น ำ เส น อ เน ือ ห า ท ี่น ่า ส น ใจ แ ต ก ต ่า ง ล ัน อ อ ก ไ ป  แ ล ะ จ ะ เห ็น ว ่า

ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ แ ล ะ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ ม ีเน ื้อ ท ี่ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว เป ็น จ ำ น ว น ช ิ้น  ม า ก ก ว ่า ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ  

แ ล ะ โ พ ส ต ์ท ุเด ย ์ เน ื่อ ง จ า ก ม ีเซ ก ช ิ้น ท ี่แ ย ก อ อ ก ม า ช ัด เจ น ก ว ่า  ข ณ ะ ท ี่เซ ก ช ิ้น ร ถ ย น ต ์ข อ ง ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ แ ล ะ  

โพ ส ต ์ท ุเด ย ์จ ะ ม ีเพ ีย ง อ า ท ิต ย ์ล ะ ค ร ั้ง  ค ร ั้ง ล ะ  1-2 ห น ้า เท ่า น ั้น  แ ล ะ จ ะ ห น ัก ไ ป ท ี่ก า ร เข ีย น บ ท ค ว า ม  

ห ร ือ ส ถ ู๊ป ข ่า ว ม า ก ก ว ่า
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4 .2  ก าร ว ิเค ร า ะ ห ์'ท า ง ด ้าน เน ื้อ ห า

ก า ร น ำ เส น อ เน ื้อ ห า ข ่า ว ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ ใน ป ร ะ เด ็น ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ อ ุต ส า ห ก ร ร ม ย า น  

ย น ต ์ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย น ั้น  ม ีร ูป แ บ บ ข อ ง เน ื้อ ห า แ ล ะ ก า ร น ำ เส น อ ท ี่ไ ม ่แ ต ก ต ่า ง ก ัน น ัก  เน ื่อ ง จ า ก จ ะ เป ็น

ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ท ี่น ำ เส น อ จ า ก ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว เป ็น ห ล ัก  จ ะ ม ีแ ต ก ต ่า ง ก ัน บ ้า ง ใน ส ่ว น ข อ ง ข ่า ว ส ัม ภ า ษ ณ ์พ ิเศ ษ  

ห ร ือ บ ท ค ว า ม แ ล ะ ค อ ล ัม น ์ต ่า ง  ๆ  โด ย ม ีป ร ะ เด ็น ข ่า ว ท ี่น ำ เส น อ อ ย ่า ง ต ่อ เน ื่อ ง ต ล อ ด ร ะ ย ะ เว ล า  3 เด ือ น ท ี่ม  ี

ก า ร เก ็บ ข ้อ ม ูล ด ัง ต า ร า ง ต ่อ ไ ป น ื้

ต าร า ง ท ี่ 5 ต า ร า ง แ ส ด ง พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ เป ร ีย บ เท ีย บ  

ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ 4  ฉ บ ับ  เด ือ น ต ุล าค ม  2 5 4 7

ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกิจ โพสต์ทุเดย์
•  โตโยต้า-อีซูชุโชว์ที •  BMW H2R •  โตโยต้าผนึกเทสโก้ •  เอมมอเตอร์พุ่ม 50

เด็ดเต็มสูบ ค้ศึก C o n c e p t  รถ จัดเทสต์ไดร์ฟ่ 5 มุม ก้านผุดมอเตอร์
ปีกอัพ ไฮโดรเจนชิ่ง 300 เมืองรับศึกคอมมอน สปอร์ตแลนด

•  มิตซูขยับภาพลักษณ์ กม./ชม. เรลใหม่ •บ ี-ควิกเล็งขยายสาขา
สินค้าใหม่ ชูจุดแข็ง •  เผยโฉมดีแมคซ์คอม •เปิดลานกิจกรรมแห่ง ยึดอาเซียน
ซ่อมง่าย-บำรุงรักษา มอใแรล เครื่อง I - ใหม่ เอมรือแดน •  คาร์เน็ตเวิร์คเซ็น
ต่ํา TEQ 146 แรงม้า เนรมิตผุดมอเตอร์ เตอร์เปิดแฟรนไชส์

•  เดอะ นัว มิฅชูบิชิ สด พร้อมเฟชลิฟ่ท สปอร์ต . มือ2พร้อมแตกไลน์
ราดา มาดเข้มเต็ม เปลี่ยนกระจังหน้า •  ฟ่อร์ด โฟกัส มอง ไปป้ายแดง
พิกัดความแรง ใหม่ตุดันกว่าเติม ตลาดเล็ก คิดตลาด •  ส.ผู้ผลิตรถญี่ป่นร้อง

•  ปรับราคาดีแม็คซ์เพิ่ม •  ยนตรกิจเจอพิษอูโร ใหญ่ พาณิชย์แก้กม.ลงทุน
จิ๊บจ๊อยลุยแจกทอง ดนิดันิเทียิถูยอดขาย •  ดีเซล เชื้อเพลิงที่ต้อง •  คู่มือผู้หญิงชื้อรถจาก
ต่อ ชูเค2700เปิดแผนกรถ พยุง เดมเลอร์ไครสเลอร์

•จ ีเอ ็มร ่วมฉลอง 93 เพอการพาณิชย์ •  กรมโรงงานฯนิร •  อีซูชุ ดีแมคช์ ซูเปอร์
ปีเชฟโรเลต เข็นออ •  นำมันเครองจ่อคิว โทษลู่ซ่อมรถรหมื่น คอมมอนเรล
พตร้าใหม่ตั้งราคา ปรับราคา บางจาก แห่ง •  โช๊คอัพคายาบาแตก
เดิม คาดปี 48 ปรับขึ้นไม่ •  คาร์เซ็นเตอร์ฯปีนแฟ ไลน์ลุยมอเตอร์

•  ยางบริคจสโตนโคน ตํ่ากว่า5%เหตุต้นทุน รนไชส์ผนึก(ครือข่าย สปอร์ต
ใจลูกค้า เจ.ดี.สำรวจ พุ่งกว่า 20% ตลาดมือ2ทั่วประเทศ •  มินิเปิดดัวอะ-ลา
คนไทยชื่นชอบสุด •  จีอีเปิดตัวออโต้ลีสชิ่ง •  สมาคมรถมือสอง คาร์ท ลูกค้าจองรับ

•  ควบฟ่อร์ด F o c u s เน้นเจาะกลุ่มนัติ จุดเริ่มต้นมาตรฐาน รถใน 3 เดือน
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สัมผัสทัสคานี นาที บุคคล คาดปีแรก 1.2 รถเต็นท์ •ยอดส่งออกอานยนต์
น้ี...เสียวโว้ย พันล้าน •ต่อยอดธุรกิจรับผล 8 เดือน 1.2 แสนล้าน

• Rexton • เอมผุดมอเตอร์ เอฟทีเอ รัฐนำทีม โ ต  39%
RX270Xdi เอส สปอร์ตแลนด์ ทุ่ม50 ผู้ผลิตช้ินส่วนฯบุก • ไพบูลย์ ชุขสุธรรม
ยูวีดีเชิลิสิายิพนิธุ ล้านสร้างศูนย์แข่ง ตลาดออสเตรเลีย วงศ์ บริการหลังการเกาหลี รถ-ลานกิจกรรมอิน • สมาคมยานยนต์ ขายเราต้องดีท่ีสูด

• คาร์นิวัลดันยอดเกีย เทรนด์ ย่านช้อปปิง ญ่ีปุนล็อบบีพาณิชย์ • Jazz Vtec คู่แข่งฉลุย เร่งส่งสปอร์ต • รเดือนผลิตรถเฉียด6 ร้ือกฎลงทุนดันไทย น่ากลัวของวีออส
เทจเสริมทัพ แสนคัน ส่งออกปน ศูนย์กลางถูมิภาค • Kia K2700

• อีชุชุผุดโรงงานใหม่ โกยเพ่ิมกว่า 44% • ต้ังเปีาเคร่ืองยนต์ใหม่ โฉมใหม่
รับกำลังช้ิอดีแม็คซึ • MAZDA5 ดันยอดปีหน้า 1.5 • ยอดวีโล้เดือนก.ย.
อีก2ปีทะลุ5แสนคัน MPVty ป่นสำหรับ แสนคัน อีชุซุเปิด คว้าแชมป็กระบะ

• อะไหล่รถแข่งเดือด ยุโรป โรงงานเพ่ิมรับดี คร้ังแรก อีชุชุเมินช้ี
โช๊คอัพคายาบาขาย • ดีแมด์ VS วีโล้ แมคซ์ขยายตัว เปิดตัวตามหลัง1
ฉลุย500ล. ระเบิดศึกปีกอัพคอม • สงครามกระบะ เดือน

•คาร์เช็นเตอร์ มอนเรล ไฮเทค • น้ีามันแพงส่งผล
เม็ดเวิร์ดเท่ืเองอัดเปิด • ชุชุกิผ่อนดอกตา • เชฟโรเลตจัด เคร่ืองประหยัดน้ํามัน
ขายแฟรนไชส์มือ 1.3% กระตุ้นยอด กิจกรรมดึงกระแส ยอดทุ่ง6หม่ืนตัว
สอง ปลาย'ปีบุกสถูตเตอร์ ย้อนยุคสร้างอิมฒจ »3เคลนไม่ปรับราคา

•ประชาชาติฯผนึก รับกระแสวัยรุ่น เปิดรถใหม่ ถึงส้ินปี
กรังดืปรีช์จัดบ๊ิกสัมม • บริดจสโตนแชมปึ •คายาบาทุ่ม 1.5 พันล. • 93 ปีเชฟโรเลต การ
นาประเทศไทยได้ ยางติดรถยนต์ เผย 5 เปิดโรงงานใหม่ ดินทางท่ีไม่มีวัน
อะไรจากดีทรอยท์ ปีจจัยพ้ืนฐานท่ีลุกค้า • อีชุ1ชุ'ในสงครามคอม ส้ินชุด
ออฟเอเชีย ต้องการยางรถยนต์ มอนเรล ความต่าง • สัมผัสลับม้า 450 ตัว

• ร ู้ท ักษะ ขับรถให้ • ยอดขายรถชาบซึม พิสูจน์แนวทางผู้นำ ใน Audi RS6
สนุกกับ ทากิ เรซ'ช่ิง รับสัรถหรูอ่ืนไม่ไหว • ตลาดรถปี 48 กับเป้า • ก.อุตฯบ้ี
สถูล ชะลอแผนขยายสาขา ขาย 6.9 แสนคัน ผู้ประกอบการลดค่า

• ไทย!เทรดแฟร์เจัง จัด • BMW 525i • สับปีมือเพ๋ือความ การตลาด ช้ีต้นเหตุ
โชว์รถบรรทุก ทัวร่ิง มีระดับท้ังรูป ปลอดภัย รถยนต์ราคาแพงใน

• มาสด้าผนึกเซลสี- โฉมและราคา • มินิชูกลยุทธ์!ทรล ไทย
การตลาดท่ีก กระตุ้น • มาสด้าแหกกฎเกทับ

โตโยต้า เลอร์เมด เปิดเลือก • จันทร์นภา สายสมร
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ดีลเลอร์เร่งป้ม • 2005 FORD ออพช่ันก่อนช้ือ ขอพาลามิน่าช้ืนเจ้า
ยอดขาย FOCUS สปอร์ต • ฮอนค้าหนี ตลาดฟิล์ม

• ฟอร์ดลุยกิจกรรมมัด ในคราบคอมแพคต์ ภาพลักษณ์รถผู้หญิง • BMW X3
ใจลูกค้า เท40ค้าน • อีซูซุม่ันใจ ครอง ส่งแจ๊ซวีเทคดึงกลุ่ม สปอร์ตอเนก
เทสต1!ดร์ฟท่ัวไทย แชมป็ขายรถกระบะ ลูกค้าผู้ชาย ประสงค์ไชล์เอส

• เลียบค่ายฟอร์ด In • ดี!ฌดช ี- ว ีโก้เกทับค้น • ชีตรองเปิดตัวปิค้ส • ดีเซลรับมือภาษีใหม่
Paris Motor ดุเดือด เปิดสงคราม โชีเอทานอลรับภาษี
Show เวทีท่ีรถ เจ้าคอมมอนเรล ใหม่
ยุโรปเป็นพระเอก • จีเอ็มลงทุนเพ่ิม 50 • ลามิน่าเตือนภัยจาก

• เล็กชัส ES300 ล้านเหรียญในไทย ฟิล์มฉาบปรอท
หรูเริดสไตล์สปอร์ต ขยายกำลังการผลิต • ยนตรกิจทุ่ม80ล้าน

• ยนตรกิจตามแห' เตรียมเปิดตัวกระบะ บุกธุรกิจยางรถไทร์
กระแสประหยัด ส่งชี โคโรลาโดใหม่ โปรแกรม
ตรองเอทานอลปลุก • เล็กซัส อีเอส 300 • ยอดจองวีโล้ทะลัก
ตลาด ความนุ’มนวลจาก ห้าหม่ืนคันโตโยต้า

• ตำรวจเข้มไล่บ้ีฟิล์ม สปอร์ตชีดาน ส่ังปรันเป้าผลิตใหม่
ปรอท กามิน่าห่วง • คายาบาต้ังเฟ้า 500 •เชลล์รับตลาด
กระทบท้ังตลาด ล้าน ธุรกิจรถโตตัน นำมันเคร่ืองท!ล่ีอน อี

• Audi RS6 
Driving 
Experience ขับ
อย่างไรให้สนุก- 
ปลอดภัย

• ส่ือสากลจูงอันโนเฟร์ 
ต้ังบริษัท ลุยคารโชว์ 
ออนทัวร์ท่ัวประ!ทศ

•ซูบารุส่งเอาทัแบ็คลุย 
ตลาดครอบครัว

• ตลาดรถยนต์1!ม'หว่ัน 
ท้ัามันแพง 3ไตรมาส 
ยอดขายทะลุ 4.4 
แสนคัน

ตลาดขยาย 20%
• จาท ัว ร ์'วิเคราะห์,ไลพ่ิ 

สไตล์ลูกค้า จัด 
กิจกรรมสนองความ 
ต้องการ

• เลียสปอร์ตเทจใหม่ 
เขย่าตลาด สร้างสถิติ 
ใหม่ยอดขายสูงสุด

• ฟอร์ดอัดดาวน์ตาเดิน 
ออด(ทียร์ร่า ให้เลือก 
เปล่ียนเป็นดอกถูก 
1.79%

• Mercedes- 
Benz CLK

โมช่ันนอล มาร์เก็ต 
ติงตันยอดเฮลิกชี

• อีโมช่ันนอล มาร์เก็ต 
ต้ัง อารมณ์ร่วมสร้าง 
ยอดขาย

• ควันดำค้บยูโร
• อุตฯรถป่วนข้องใจ 

รัฐจ้องร้ือ
สรรพสามิตร ร้องขอ 
พบอธิบดีช้ีแจง 
รูปแบบภาษีใหม่

• สมอ.ประกาศ 
มาตรฐานบังคับ สกัด
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• ร ำ ล ึก ฮ ิโ ร ช ิม า

Zoom-Zoom 
Mazda3 สปอร์ต
ซ ีด า น ส ุด เฉ ี่ย ว

•  ธ น าธ ร  จ ึง ร ุ่ง เร ือ ง ก ิจ  

ก ับ ก ้า ว ต ่อ ไ ป ข อ ง  

ไ ท ย  ซ ัม ม ิท  ก ร ุ๊ป

•  ม ิต ซ ูฯ ส ่ง ส เป ช ว า

ก อ น  เค า ะ ร า ค า  1.49  

ล ้าน

• Jazz VTEC 
The Fun 
Never Stop

•  อ ีซ ูช ุเร ่ง เค ร ื่อ ง โห ม

เป ิด ต ล า ด ให ม ่ ล ุย

ห น ัก ย ุโ ร ป 

ด ะ ว ัน อ อ ก ก ล า ง

•  ม ิต ช ูฯ จ ้อ ง ฉ ล อ ง

แ ช ม !)ส ่ง อ อ ก  ออ

เด อ ร ์ล ้น ป ีห น ้า ท ะ ล ุ 7 

แ ส น

•  โต โย ต ้า ป ล ื้ม 'ว ีโก ิ1พี 

ท อ ร ์ท ะ ล ุ 5 4 ,0 0 0  ค ัน  

ร ะ ด ม อ ัด แ ค ม เป ญ  

ต ่อ เน ื่อ ง  แ จ ก -แ ถ ม ไ ม , 

ร่น
•  จ ม .ฉ บ ับ ส ุด ท ้าย ถ ึง  

พ น ัก ง า น ฟ อ ร ์ด  ฉ ัตร  

ช ัย  บ ุน น า ค  ด ้ว ย ร ัก  

แ ล ะ ผ ูก พ ัน ธ ์

• แ บ ต เ ต อ ร ี่3 เค ล ั่น ไม , 
ป ร ับ ร า ค า ข าย  โห ม

ปีมืออาร์มาน่ี สุดหรู 
สไตล์ดีไชเนอร์ล้อง 
โลก

•  ส่งออกรถโกย 1.24 
แสนล้านบาท แค’ 8 
เดือนแรกขยายตัว 
เฉียด 40% มิต 
ชูฯครองแชมปึดูดเงิน 
นอกกว่า2 หม่ืนล้าน

•  บีเอ็ม73oLi ฝ่าด่าน 
เบนช์ชบรร.หรู บุก 
รถมือสองดันซีร่ีส์ 3 
แค, 1.49 ล้าน

•  ไทเกอร์ชะลอดีล 
เลอร์เน้นขายตรง 
เปิดตัวบิ’อกเซอร์ราคา 
ตากว่าคู่แข่งหวัง
แชมปึรถสปอร์ต

• V0LV03CC
ต้นแบบอนาคตไม่ซด 
น้ีามัน

•  เอ็กซ์โป04 อวดรถ 
80 ล้าน คาดส่งท้ายปี 
แห'เปิดตัวรถใหม่ 
เพียบ ดันยอดขายใน 
งานแตะ 2 หม่ืนคัน

•  ยนตรกิจชูเอธานอลสั 
ยูโรแพง เปิดตัวปิคาส 
โซ่ฉลุยแค่ 1.5 ล้าน

•  ขายรถ9เดือน4.38 
แสนคันโต15%
ขยายตัวเพ่ิมทุกตลาด

เค ร ื่อ ง ย น ต ์ด ีเซ ล เล ็ก  

จ ีน

• อ ุต ส า ห ก ร ร ม ร ถ ย น ต  ์

แ ก ร ่ง  ต ้าน ป ัจ จ ัย ล บ  

น ำ ม ัน แ พ ง

• 3 เค เจ า ะ ต ล า ด  

แ บ ต เต อ ร ี่ร ถ ก อ ล ์ฟ

• บ ิ๊ก ม า ส ค ้า ร ้อ ง น า ย ก ฯ  

ก ร ม ด ีเอ ส ไ อ ส อ บ  

ภ าษ ี

•อ ุต 'ฯ เอ า ใจ ผ ู้'ช ื้อ  บ ีบ  

ค ่า ย ร ถ ห ั่น ก ำ ไ ร ต ํ่า  

ก ว ่า  25%

• ร ัฐ เล ็ง ป ร ับ ภ า ษ ีแ ก ๊ส  

โ ซ ฮ อ ล ์ เร ีย ก ค ่าย ร ถ  

ท ด ส อ บ พ .ย .น ี้

•  ช ี้ร า ค า น ี้า ม ัน ก ร ะ ท บ  

ร ะ ย ะ ส ั้น  ม ิต ช ูบ ิช ิต ั้ง  

เฟ ้า ส ่ง อ อ ก ท ะ ล ุ 1

แ ส น ค ัน

• ช ูก ล ย ุท ธ ์เจ า ะ ต ล า ด  

ก ล ุ่ม ล ูก ค ้า  เพ ิ่ม ผ ล ิต  

ข ย า ย ส ่ง อ อ ก  3 เค  

แ บ ต เต อ ร ี่ต ั้ง เป า  3 ป ี 

ข ึ้น แ ท ่น ผ ู้น ำ ต ล า ด

• เป ิด ต ล า ด แ บ ต เต อ ร ี่ 4  

พ ัน ล ้าน

• บ ีเอ ็ม ด ับ เบ ิล ย ูเป ิด ต ัว  

ซ ีร ี่ส ์ 1 เส ร ิม ไ ล น ้ 
เน ้น จ ุด ข า ย ร ถ เล ็ก แ ต  ่

แ ร ง เจ า ะ ต ล า ด น ิช



33

ลดต้นทุนช่วยลูกค้า 
ประหยัด

•BRABUS
SLKK4

•เก็บมา!ขียน บอส
ใหญ่ เจ้าพ่อ เท 
กระจาด ยักษ์ใหญ่

ย ก เว ้น เอ ส ย ูว ี ค ่าย ร ถ  

จ ัด แ ค ม เป ญ ค ึก ค ัก

•  บ ๊อ ช เป ิด ต ัว ผ ้า เบ ร ก  

ให ม ่ต ัน ย อ ด ข า ย ก ล ุ่ม  

อ ะ ไ ห ล ่

• AUDI RS6
ด ุต ัน ส ม ค ำ ร ํ่า ล ือ

• KIA SPORT 
CONCEPT รถ
ต ้น แ บ บ โ ส ม โ ด น ใ จ  

เด ็ก แ น ว

•  โ ต โย ต ้า น ำ เข ้า ร ถ

ไ ฮ บ ร ิด  ร ม ต .-ส ส .

จ อ ง ส !'าง ภ าพ

• FIAT 
PANDA 
HYDROGEN
น ้อ ง ใ ห ม ่ห ัว ใจ ส ะ อ า ด

•  3 ส ม ด ุล ให ม ่ข อ ง อ ีซ ช ุ 

ด ีแ ม ค ช ์

•  พ ่อ ร ์ด ป ร ับ ร า ค า เอ ส

เค ป พ .ย .น ี อ ัด

แ ค ม เป ญ ด บ .0%  

ก ร ะ ต ุ้น ส ุด ต ัว

•  ก .อ ุต ฯ ล ด ส เป ก อ ีโค  

ค า ร ์เอ ื้อ โ ต โ ย ต ้า  เล ิก  

ก ำ ห น ด ค ว าม ย า ว  เน ้น  

แ ค 'อ ัต ร าป ร ะ ห ย ัด

น าม ัน  5.4 ลิตร/100 
ก ม .

•  ล ุย บ ีเบ น ด ัม 6 พ ล ิก ฟ ้า  

ห า พ ล ัง ง า น ท ด แ ท น

•รัฐดันรถขนาดเล็กอีก 
รอบ หวังแจ้งเกิดทัน 
ครม.ป็จจุบัน



34

•  ม ิต ช ูฯ เป ิด ต ัว ส เป ช ว า  

กอน ออพช่ันเพียบ 
เคาะแค' 1 .49 ล.

•  โ บ ว ์ อ ีช ูช ุเล ด ี้ พ ร ีเซ น  

เต อ ร ์ด ีแ ม ค ซ ์ค อ ม  

ม อ น เรล

• New Hyundai
Sonata ชีดาน
เกาหลีลูกยุโรป

• ไทเกอร์ปรับกลยุทธ์ 
รันมือยักษ์ใหญ่เล่น 
สงคราม

•  ฮ อ น ค ้า เผ ย น โย บ า ย  

ร ับ ป ี 2 0 0 5  เพ ิ่ม ด ีล  

เล อ ร ์ห ว ัง ม ัด ใจ ล ูก ค ้า

•  เช ีย ง ร าย -ค ุน ห ม ิง -ล ี ่

เจ ียง พ ิส ูจ น ์พ ล ัง อ ึด  

โ ต โ ย ค ้า ว ีโ ค ้

•  ร ถ ม ือ ส อ ง ว ูบ  ค น ใ ช  ้

ข อ ง ให ม ่ ป ิด ก ิจ ก า ร

• HUMMER
H2H รถคนเหล็ก 
พลังไฮโดรเจน

•  บ ีเอ ็ม ฯ เค า ะ ช ีร ี่ส ์!ห ร ู

2.8ค ้าน  เผ ย ป ร ับ แ ผ น  

ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ให ม ่ น ำเข ้า  

เอ ก ช ี-3 เจ า ะ ต ล า ด

ร บ V  ห ร ูร ับ ภ า ษ ี 

โห ด

•  9 เด ือ น ไ ท ย ผ ล ิต ร ถ

6.6 แ ส น ค ัน  ต ล าด
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ใน -ส ่ง อ อ ก ด ัน โ ต

21%

•  อ ีโค ค า ร ์โป ร เจ ๊ก ต ์ย ัง

ไม ่ค ืบ  เป ล ี่ย น ส เป ก  

เอ า ใจ ค ่า ย ร ถ  ด ร .

ว ช ร ะ ย ัน เข ้า ค ร บ .ก ่อ น  

ส ิ้น ป ีน ี้

•  ป ร ะ ม ูล ม อ เต อ ร ์ไ ซ ค ์ 

ม ือ ส อ ง  เด ิน ห น ้า ล ุย  

ธ ุร ก ิจ ค ่า ง จ ัง ห ว ัด

•  ร ะ ด ม แ น ว ค ิด ผ ล ัก ด ัน  

ย า น ย น ต ์ไ ท ย

ว าง แ ผ น ร ับ ม ือ  

ส ถ า น ก า ร ณ  ์

เป ล ี่ย น แ ป ล ง ท ั่ว โล ก

• MITSUBISHI

ริรร๊. ไ ,
ด า ว ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว

ต าร า ง ท ี่ 6  ต า ร า ง แ ส ด ง ต า ร า ง แ ส ด ง พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ เป ร ีย บ เท ีย บ  

ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ 4  ฉ บ ับ  เด ือ น พ ฤ ศ จ ิก า ย น  2 5 4 7

ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกิจ โพสต์ทูเดย์
•  โรเบิร์ต นอร์แมน •  H o n d a •  พีพีวี ตลาดดาวรุ่ง •  โตโยต้าลั่นปี 2548

วอลโว'กำลังอุด L e g e n d  ตำนาน ภายใต้กฎเกณฑ์ใหม่ ขอขึ้นแท่นแชมปึ
ช่องว่างระหว่างแบ บทใหม่รถหรูญี่ป่น •  อุตฯเล็งตั้งศูนย์ฮ๊อต ปีกอัพ ชูวีโก้-อินโน
รนต์ยุโรปกับญี่ป่น •  9 เดือนโฆษณารถพุ่ง ไลน้สถานฑูต ดัน ว่า-ฟอร์จูนเนอร์

•  บันทึกรอยล้อ 2 พันล้าน โตโยต้าเจ้า ชินส่วนไทยสู่ ครองใจลูกค้า
ประวัติศาสตร์ บุญพุ่มหว่าน 580 ตลาดโลก •  รถเด่นมอเตอร์ เอ็กช์
คาราวานไฮลักซ์ วีโก้ ล้าน ทั่งเชฟโรเลตพุ่ม •  การกลับมาของ โป 21 ยานยนต์วันนี

7 Z Z ] 5 S A O $
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ไทย-ลาว-จีน บท รถกระบะขนรอง แฮชท์แบ็ก นวัตกรรมเหนือ
พิสูจน์การขับขี่ที่ แชมปื • ออดี้ลุยส่งท้ายปี ความคาดหมาย
สมบูรณ์แบบ •บริดจสโตนเปิดรง. อัดพรีวิลเลจเดย์หั่น •  ขวัญชัย ปภัสพงศ์

•  กระทรวงอุตฯแบะท่า คาร์บอนแบลึก{เอน ราคาเดโม ความในใจประธาน
ปรับสเปกอีโคคาร์ บี้ ฐานผลิตไทยส่งออก • ษีเอ็มฯส่งชีรี่ส์ 1 ชู จัดงาน ทุกอย่างเพื่อ
ให้ทนครม.ชุดน ทั่วโลก ดีไซน์เด่น เผยได้ วงการรถยนต์
หวั่นค่ายรถยนต์ •  จีเอ็มขานรับแก๊ส โควตาปีนี้แค่ 10คัน •  จากนามันสู่เชื้อเพลิง
เปลี่ยนใจ โซฮอล์ รับประกัน • เฟอร์รารี่ เบนท์ลีย์ ทดแทน สู่เป้าหมาย

•  ณัชพล สูพัฒนะ ชี้ เก๋งทุกรุ่นขัวร์ ชักแถวขายรถ ตัน การพัฒนาที่ยั่งยืน
อนาคตพาร์ทพ๊อยท์ •  ซูซูกิคว้าแชมปีร้าน เปีาสะพัด 2.5 หมื่น •  ยางรถยนต์ ให้เวลา
ภายใต้หลังคาใหม่ ตัวอย่าง ยอดขาย 2 ล้าน ทัพรถหรูสวน สักนิด ยืดชีวิตทั้งคุณ
วิชช่ั'น กรุ๊ป เดือนล่าชุดขนเบอร์2 กระแสยึดเวที และยาง

•  หนีพายุไต้ปุนขึ้นฮอก •  เจาะใจคริส แบงเกิล มหกรรมฯ •  พิล์มกรองแสง ใคร
ไกโด ควบอีซูซูดี หน.ดีไชเนอร์ลับแรง • เทสต์ไดร์ฟ คิดว่าไม่สำคัญ
แมคซ ซูเปอร์คอม ดลใจ บีเอ็มฯ ช ีร ี่ส ์ 1 • คริส แบงเกิล •  ออเดิร์ฟรถเด่นปี 48
มอนเรล ต้นหา •  M i t s u b i s h i • ดีไซน์ ห้วหอกใหม่ •  ย์อนรอยตลาดรถ'ปี
แรงดัน 180 แมกกะ C o l t  P l u s  รถ การค้า ยุควิศวกรรม ลิง 47
ปาสคาล แวนเล้กพริกขี่หนู เท่าเทียม •  ฌนช์รามฯลุยรถหรู

•  โตโยต้าคึกทะเลาะ •  แจ1ช วีเทคจอง 3 วัน • มหกรรมยานยนต์ ส ่งว ีโต ้แที่ท ั่งเจาะ
ไม่เลิก ชิงเปิดตัว 2 กว่า 2 พันดัน เปิดตัว จับมือแฮนโนเวอร์ ตลาด
รุ่นใหม่ตัดหน้าอีซูซู รถหรูโอดีสซีย์ทุบ ลุยเชียงใหม่จัดโชว์ •  ไทยรุ่งฯเจรจาดีล

•  พัฒนายานยนต์1!ทยสู่ เกรย์ รถตลาดภูธรปี 49 เลอร์อีซูซุขายพีพีวี
ตลาดโลก อุตฯแบะ •  ค่ายรถหนุนใช้แก๊ส • ษีเอ็มดับเบิลยุเคาะ ขอแชร ์30% ปีหน้า
ท่าตั้งศูนย์ออกแบบ โซฮอล์ลดค่าใช้จ่าย ราคาขับขี่ปลอดภัย •  โตโยต้าลั่นไอเอ็มวี
รถ ร.ฟ.ท.ทดลองใช้ก๊าซ • 3เอ็มขยายตลาด กิน ดันยอดขายโตทั่ว

•บ ีเอ ็มฟ ้ง 9 เดือนโต ธรรมชาติรวมดีเซล รวบบน-ล่างปิดทาง โลกพร้อมส่งออก
25% ส่งชีรี่ส ์ 1 เจาะ •  โตเกียวมอเตอร์โชว์ คู่แข่ง 1.5 แสนคัน
เซกเมนต์ใหม่ 2004 โตโยต้าอวด • เชฟโรเลตเหมาลำที •  เปิดตัว P P V  สาย

•  ค่ายฮอนต้าโหม ระบบขนส่งอนาคต จีเปิดตัวโคโรลาโด พันธุใหม่ T o y o t a
ยกระดับงานต้าน •  กรมศุลฯเก็บภาษี คอมมอน(รล F o r t u n e r  ปะทะ
บริการ ส่งนิว นำเช้ารถ 2.2 พันล. • มินิเปิดรุ่นพิเศษคู I s u z u  MU-7 

•  K o s a k u
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โ อ ด ิส ช ์ช ี่ย ์ ร ุ่น  3 

ก ว า ด ล ูก ค ้า เพ ีย บ

• ส ถ า บ ัน ย า น ย น ต ์เร ่ง  

พ ัฒ น าค น  ช ู 4  ส าย  

ง า น ร ับ ด ีท ร อ ย ท  ์

เอ เช ีย

•  โ ต โ ย ค ้า ด ัม พ ์อ ิน โ น

ว ่าแ ค ่ 7 .5  แ ส น

ด ัน ฟ ่อ ร ์จ ูน เน อ ร ์เพ ีย บ  

ช ั้น เอ ส ย ูว ีห ร ู

• ม ห ก ร ร ม ฯ ข า ย ร ถ  2  

ห ม ื่น ค ้น  ป ีน ข ึ้น เบ อ ร  ์

2 ค า ร ์โช ว ์เอ เช ีย

• ส ่ง อ อ ก ร ถ ย น ต ์ 

ส ำ เร ็จ ร ูป  3 ไ ต ร ม า ส  

โ ต  56%  ม ิต ช ู'1 แ ช ม !)  

ก ว า ด เง ิน เข ้า ป ร ะ เท ศ  

1.4 แ ส น ค ้า น

•  โ ต โ ย ค ้า โ ก อ ิน เต อ ร  ์

ส ่ง ว ีโ ก ้ 140  ป ร ะ เท ศ  

ท ั่ว โ ล ก

•  อ ีช ูช ุแ ส ก 'ห ม ัด 'โต

โย ค ้า  ส ่ง ม ิว -?  โ ค โ ร  

ล า โ ด ป ีน ค อ ม ม อ น  

เรล

•  เบ น ซ เข ็น น โย บ า ย  

เซ ฟ พ ล ัง ง าน  ย ึด  

เว ท ี1!บ เท ค โ ช ว ์ซ ี

ด ล าส ด ีเซ ล

• เก ีย ฉ ล อ ง ย อ ด ผ ล ิต ใ น  

ประเท ศ ครบป ี ส ่ง

ร ถ ย น ต ์ล ัก ล อ บ น ำ เข ้า  

ถ ูก จ ับ ไ ด ้ก ว ่า  132  

ล ้าน บ าท

• ม ิต ช ูฯ  ส เป ซ แ ว ก อ น  

เป ิด ต ัว ฮ อ ต  อ า ท ิต ย  ์

แ ร ก พ ีน อ อ ด  8 4 7 ค ัน  

• ค ่า ย ร ถ แ ข ่ง เด ือ ด ส ่ง  

ท ้าย ป ี 4 7  อ ีช ูช ูส ่ง ม ิว -  

7 ส ล ัด โ ต โ ย ค ้า

• Smart For 
Four Cdi มิติ
ให ม ่ร ถ เล ็ก เค ร ื่อ ง  

ด ีเซ ล

•ฟ อ ร ์จ ูน เน อ ร ์ช ิง เค ้ก ซ ี 

อ าร -ว ี เป ิด แ น ว ร บ ท ั้ง  

ด ีเซ ล แ ล ะ เบ น ซ ิน  

พ ร ัอ ม ส ่ง อ ิน โ น ว ่า  

เจ าะ ต ล าด ล ่าง

•  โ ต เก ีย ว ม อ เต อ ร ์โ ช ว ์ 

2 0 0 4  ร ถ พ ล ัง ไ ฮ บ ร ีด  

พ ล ิก โ ล ก

•  ส ่ง อ อ ก  9  เด ือ น พ ุ่ง

1 .4  แ ส น ล ้า น  ม ิต ช ูบ ิช ิ 

ย ัง เป ็น แ ช ม ป ึ ส ่ว น

ย อ ด เด ือ น ก .ย .

ข ยายต ัว

• Toyota ISIS
เอ ็ม ท ีว ีห ร ู สไตล์ลำ

•  เช ฟ ว ี่ท ร ัค ล ุย ค อ ม

ม อ น เร ล  ป ล ื้ม

ย อ ด ข าย พ ุ่ง  300%  ส ่ง  

แ ซ ด ? ! ไ ฮ ไ ร ต ์ล ุย

เป อ ร ์เอ ส

•  ไ ท ย ร ุ่ง ฯ ป ร ะ เด ิม  

แ ท ็ก ซ ี่เอ ื้อ อ า ท ร  ท ี 

อ า ร ์ล ีม ูซ ีน  2  ร ุ่น  8 -9  

แ ส น

•  เฟ โ ร โ ด พ ุ่ม  2 0 0  ล. 

เป ิด โ ร ง ง า น ใ ห ม ่

• เช้ือเพลิง E20 
เป ล ี่ย น ต ล า ด ร ถ ให ม ่ 

ป ีห น ้า  เข ้า แ ถ ว ขอลด  

ภ าษ ี

• รูจ'ก E20
•  ว ่าด ้ว ย ร ถ อ ม ต ะ

•  ญ ี่ป ่น ร ุก ข ย า ย ฐ า น  

ผ ล ิต ช ิ้น ส ่ว น ล ง ท ุน  

น ิค ม ฯ เห ม ร า ช

•  เบ น ซ ี’ฉ ล อ ง  100  ป ี 

ผ น ึก แ ก ร ม ม ี่ 

ส ป อ น เซ อ ร ์ป ร ะ ก ว ด  

ม ิส ย ูน ิเว ิร ์ส

•  ม า ส ค ้า เป ิด ต ัว ม า ส ค ้า  

3 ห ว น ค ืน ต ล า ด เก ๋ง  

คอมแพ็ค
•  ช ูช ูก ิร ะ ด ม อ อ ก ร ถ  

ให ม ่ล ั่น  3 ป ีท ะ ล ุ 

ห ม ื่น ค ัน

•  โ ต โ ย ค ้า  ไ ฮ ล ัก ช ์ ว  ี

โ ก ้ ย อ ด พ ุ่ง  2  เด ือ น  

ภ ูเก ็ต จ อ ง  7 0 0  ค ัน

•  ม ิด ช ูบ ิช ิเล ็ง 1ช ื้อ ห ุ้น  

อ ีช ูช ุ 1 1 .75  ล ้าน ห ุ้น

Hosokawa
สานต่อภารกิจนิสสัน 
5 ปี 10รุ่น

•  นิสสันทุ่มไม่อั้นดัน 
ไทยฮับส่งออก เจรจา 
บีโอไอขอการ
สนับสนุน

•  ไทยรุ่งฯทั่นราคาตํ่า 
กว่าอีชูชู 7 หม่ืน

•  3เคเดินหน้าตลาด 
ส่งออกหวังเป็า
1.000 ล้านโต 15%

•  อีชูชุลุยทีทีวี ส่งมิว-? 
ตั้งราคา 1.02-1.18 ล.

•  โรฒิร์ตบ๊อชดันไทย 
ฐานเอเชียแปซิพีก 
ศึกษาแผนขยายศูนย์ 
3,000สาขาใน5 ปี

•  เกียแต่งตัวเพรจัโอ 
ทั่นใจเค2700 ดันยอด
4.000 คัน

•  มาแล้ว Mazda3
ผู้ที่จะขอสยบทุกชี 
ดาน

•  เดมเลอร์ฯชู
Safety&Ener
g y  15ล้านยูโร/วัน 
กับการพัฒนาที่ไร้ 
ขีดจำกัด

•  มาสค้า3 ขอขาย
5.000 คันปีหน้า 
พร้อมดันยอดทะลุ
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ค า ร ์น ิว ัล ให ม ่ย ัน ร า ค า ก ร ะ บ ะ ย ก ส ูง • ห น ุน ว ิจ ัย ศ ัก ย ภ าพ ห ม ื่น ใน า ป ี
เด ิม • ฟ ่อ ร ์จ ูน เน อ ร ์ป ะ ท ะ ช ิ้น ส ่ว น ร ับ เป ้า ผ ล ิต •  เด ม เล อ ร ์ฯ พ ล ิก แ ผ น

•  เล า ะ ร ั้ว โร ง ง า น ส ย า ม ม ิว -?  โ ต โ ย ค ้า ง ัด อ ีซ ูช ุ 1.8 ล ้า น ค ัน  ผ ู้ผ ล ิต ร ับ น ั้า ม ัน แ พ ง  เข ็น
โ ต โ ย ต ้า  ส ำ ร ว จ ค ว า ม ถ ล ่ม ต ล าด พ ีพ ีว ี ช ิ้น ส ่ว น ต ัน ต ั้ง ก ๊าซ ธ ร ร ม ช าต ิ-ด ีเซ ล

พ ร ้อ ม แ ห ล ่ง ก ำ เน ิด • ย อ ด ข า ย ก ร ะ บ ะ ใ ห ม ่ ก อ ง ท ุน ย า น ย น ต ์ ร ับ ม ือ

เค ร ื่อ ง ย น ต ์ K D ท ำ ส ถ ิต ิใ ห ม ่ร อ บ ป ี • แ ก ะ ร อ ย ไ ย เฑ ค ท ีเอ ็ม •  ม ิช ล ิน ล ุย ห น ัก ต ล า ด
•  แ ล น ด ์โ ร ท อ ร ์ป ร ับ ล ุก ค ่า ย ร ถ อ ัด ก ิจ ก ร ร ม ซ ี ร ถ พ ิเศ ษ แ ห ่ง ย าง(ร เด ีย ล

ส ิน ค ้า ให ม ่ ล ด อ าย ุ ก ่อ น เข ้า ส ู่ช ่ว ง ส ำ ค ัญ อ น าค ต •  ป ร ับ โค ร ง ส ร ้า ง
ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย ล ง อ ีก ข อ ง ก า ร แ ห ่ง ป ี • ฤ ด ูน ั้น ส ำ ค ัญ จ ร ิง ส ถ า บ ัน ย า น ย น ต ์เล ี้ย ง
10ป ี • อ ีช ู,ช ุ ด ีแ ม ค ซ ี ค อ ม ห ร ือ ? ต ัว เอ ง  ห า ง บ 9 ,0 0 0 ล .

•  ม า ส ค ้า  3 ฮ ๊อ ต เป ิด ต ัว ม อ น เร ล บ น ส น า ม ฮ • ม ิต ช ูฯ ส า น ต ่อ ป ้น ด ีท ร อ ย ท ์แ ห ่ง
แ ร ง เก ิน ค า ด  ต ้น เด ือ น อ ก ไ ก โ ด ส ป อ ร ์ต ม า ร ์เก ็ต ต ิ้ เอ เช ีย

ห น ้า ส ่ง  5 ป ร ะ ต เพ ิ่ม •  Mercedes- ง ส ่ง ท ีม ให ญ ่ล ง •  บ ี-ค ว ิก ผ ง า ด ท ั่ว ก ร ุง
ยอด Benz CLK ส น า ม แ ร ล ล ี่ด า ก า ร ์ ล ั่น ป ีห น ้า ฟ ้น 8 0 0 ล.

• ย น ต ร ก ิจ เก ีย แ ต ก DTM AMG • โต โย ค ้า ด ัม พ ์ร า ค า •  3 เอ ็ม ล ย เป ิด ต ัว ป ิต ์ม
ร ถ แ ข ่ง ข อ ง จ ร ิง บ น

เอ ส ย ูว ีให ม ่ 9 .9  แ ส นเซ ก เม น ต ์ร ับ ร ถ ต ู้! ]ม ก ร อ ง แ ส ง  เจ า ะ ล ูก ค ้า
ถ น น ห ล ว ง

ส ่ง เพ ร จ ิโอ ร ุ่น พ ิเศ ษ • ม ิต ซ บ ิช ิต ง เป ้า ป ีห น ้า ก ร ะ เป ้า แ ฟ บ ถ ึง ไ ฮ โ ซ
•  ล ก ค ้า ช ือ ม ิน ิเพ ร า ะ

•  ช ิร ิอ ุส ฯ เด ิน ห น ้า  เป ิดจ บ ก ล ุม ล ูก ค า พ ก า ร 6 แ ส น ค ัน
ต อ ง ก า ร ส ม ร ร ถ น ะ

•  เต เก ย ว ม อ เต อ ร  เช ว ั
ม า ก ก ว ่า ร ป โฉ ม

• (ป ิด แ ก ม เป ณ โซ น !!ฟ ช ัน  ด ั๋ง ค น เข ้าผ
2 0 0 4  น ว ัต ก ร ร ม ย า น ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ ศ ูน ย ์
ย น ต ์แ ห ่ง อ น า ค ต •  ม า ส ค ้า  3 ร าค า เร ม ต ้น

ด ัน ย อ ด ข า ย ท ะ ล  3 •  โร เบ ิร ์ต  น อ ร ์แ ม น  ส ่
• ค ่า ย ร ถ เท ก ร ะ จ า ด ง า น

ท ี่ 7 .7 9  แ ส น  ป ี4 7  ร ่น
ห ม ื่น ล ้า น

«น่
« ค 'ว อ ล โว ่เค ร ื่อ ง เล ็ก -

ม ห ก ร ร ม  โ ต โ ย ต ้า -
5 ป ร ,1'จ ถ ล ่ม ต ล า ด เค ้ง

ด ีเซ ล
อ ีซ ูช ุไ ล ่ท ุบ ต ล า ด พ ีพ ีว ี

•  ก ูด เย ย ร ่เต ร ่ย ม ล ง ท ุน
•  ฮ อ น ค ้า  โ อ ด ิส ซ ีย ์

• โ ต โ ย ต ้า ด ืง ไ อ เ ด ีย
ข ย าย ร ง . ค า ด ป ีห น ้า

V S  ม ิต ซ บ ิช ิ ส เป ซ
ข น ส ่ง -ค ม น า ค ม  โ ช ว ์

เพ ิ่ม ร าค า ข า ย ป ล ีก ย า ง 'น
, ว า ก อ น  ร ถ ค ร อ บ ค ร ัว

ฟ อ ร ์ม ย ัก ษ ์จ ัด เอ ็ก ซ ์
ห ล ่ง ต ้น ท น เพ ิม

ส ำ ห ร ับ ค อ ไ ฮ เท ค
โ ป  ผ น ึก เค ท ีซ ีล ุ้น ซ ื้อ

ต,อ เน ื๋อ ง
•  โ ต โ ย ค ้า เร ่ง ป ้ม ว ีโ ล ้

•  เผ ย โฉ ม ร ถ แ ท ็ก ซ ี่ไ ท ย
ม า ส ด า 3 ค น ล ะ 3 บ าท  

• ด ี! อ ส ไ อ ก ล ่า ว โ ท ษ
ร'ง ผ ่อ น เท ่า ร ถ เช ่า ว ัน

ด ัน ย อ ด  3 แ ส น ค ัน
จ

•  ฮ ีโ น ่ล ้น ไ ม เน อ ร ์เช น จ ์
ฟ ่อ ร ์ด  เส ีย ภ า ษ ีน ำ เข ้า

ล ะ  5 0 0  บ าท
ด โ ท ร ด ัน เป ้า ป ีน ี

• ค า ด ป ี 4 7  โ ต โ ย ค ้า •น่
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ผ ิด พ ิก ัด ก ว ่า พ ัน ล . ส ่ง อ อ ก  2  แ ส น ค ้น •  เอ บ ีจ ีพลิกเกม มุ่ง
•  ส น ั่น 2 ย ัก ษ ์ท ุบ ต ล า ด • ฮ อ น ค ้า ช ูโ อ ด ิส ช ีย ์บ ี้ ล ูก ค ้า ร ถ ต ล า ด  ช ูจ ุด

o' O' *=§ร ถ ย น ต น ง ล ิง บ ร ร ท ุก ร ถ ช บ ย ู เค า ะ ร า ค า ข า ย ร า ค าล ูก

อ ีซ ูซ ุ ม ิว -?  ป ร ะ ท ะ โต เร ิ่ม ต ้น ท ี่ 2 .6 9  ค ้าน •  ไ ท ย ม ีค ้น  บ ีเอ ็ม ฯ ต ั้ง
โย ต ้า  ฟ อ ร ์จ ุน เน อ ร ์ ค า ด ถ ึง ส ิ้น ป ีล ูก ค ้า ศ ูน ย ์ด ีไ ช ษ ์

•  ฟ อ ร ์ค ม อ บ โ อ ก า ส จ อ งต ร ึม  100 ค ัน •  ร ณ ร ง ค ์ล ุย ต ล า ด แ ก ๊ช
ท อ ง ล ูก ค ้า  ข า ย ร ณ ล ่า •  Alfa Romeo โ ซ ฮ อ ล ์ ค ร ั้ง น ี้ไ ม ่ง ่า ย
ผ ู้บ ร ิห า ร ร า ค า ถ ูก 147 ห ัว ใ จ ใ ห ม ่ เห ม ือ น อ อ ก เท น  91

• เช ล ล ์อ อ โ ต ้เช ิร ์ฟ ข ย า ย อ าร ม ณ ์เป ล ี่ย น •  ม ิต ช ูบ ิช ิ แ ล น เช อ ร ์
ส ่ว น แ บ ่ง  ย ึด ท ำ เล •  ช ี้ม า ส ค ้า  3 โก ย เล ะ ก ับ พ ล ัง ง า น
ท อ ง เป ิด ศ ูน ย ์ก ล า ง ห ม ื่น ค ัน /ป ี เต ร ีย ม ส ่ง ท ด แ ท น ...ก ๊า ช เอ ็น จ ีว ี
เม ือ ง ร ุ่น ส ป อ ร ์ต  5 ป ร ะ ด ู •  เก ีย  ส ป อ ร ์ต เท จ ให ม ่

•  Land Rover ล ุอ เก ัง พ ร ีฒ ีย ม ใน ง า น ข ว ัญ ใจ ค น ร ัก อ อ ฟ
Discovery 3 ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ซ ์โป โร ด
ย า น ย น ต ์แ ห ่ง •  ช ี้ร ถ ม ือ ส อ ง พ ัง ก ว ่า •  แ น ว ท า ง ป ร ะ ห ย ัด
ศ ต ว ร ร ษ ท ี่ 21 1.2 พ ัน ค ้าน  ภ าษ ีร ถ น ี้าม ัน  ร ถ 6 ค ้า น ค ัน ใ ช ้

•  โ ค ช า ค ุ โ ฮ โ ซ ค า ว า  เท ให ม ่ค ัน ร า ค า ร ถ เก ่า ก ๊า ช โ ซ ฮ อ ล ์ไ ด ้
1.4 ห ม ื่น ล ้า น  เพ ิ่ม ต ก ว ูบ
ก ำ ล ัง ก า ร ผ ล ิต น ิส ส ัน • น ิส ส ัน ส น บ ส น ุน
เป ็น  2  แ ส น ค ้น แ ก ๊ช โ ซ ฮ อ ล ์ ล ะ เล ง

•  โ ต โ ย ต ้า ป ี 4 7  ข าย  2 .3 ง บ ก ว ่า  10 ค ้าน ร ่ว ม
แ ส น ค ้น ข ึ้น แ ป ้น ย ืน แ ส ด ง ร ถ ใน ง า น
เบ อ ร ์ส อ ง ต ล า ด โ ล ก ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์

•  ฮ อ น ต ้า ซ ีอ า ร ์- ว ใี ห ม ่ • บ ๊อ ช ร ุก ต ล า ด อ ะ ไ ห ล ่
เค า ะ ร า ค า  1.3 ค ้าน เอ เช ีย -แ ป 'ช ิพ ัก  ช ี้

ห ว ังห ืเน ย อ ด ข าย ถ ึง ธ ุร ก ิจ ต ร ว จ ร ะ บ บ
ส ิ้น ป ีท ะ ล ุ 1 ,2 0 0 ค ้น เค ร ื่อ ง ย น ต ์โต

•  .แบ ต เต อ ร ี่ 3 เค พ ิง  9 •  New
เด ือ น ก ว า ด ร า ย ไ ต ้ก ว ่า Volkswagen
1.7 พ ัน ค ้าน Jetta ขุนศึกโฟล์

•  ฒ ็น ด ิก ช ์ช ูไ อ เอ ส โ อ ก ร ุก ต ล า ด อ เม ร ิก า

ข าย เพ ิ่ม  12% •  มิว-เซ(ว,น อ อ ก ค ัว แ ร ง
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•  บ๊อชทุ่มงบพัฒนา ยอดจองทะลัก เร่ง
เครื่องมือตรวจเช็ค ชี้ ศึกษาแผนขยาย
รถใหม่เทคโนโลยีสูง โรงงานรับออเดอร์
อู่ต้องกล้าลงทุน ล้นทั้งในและนอก

•ช ูม  ชูม มาสต้า3 ข้า ประเทศ
คือชีดานที่สยบทุกชี •1 0  เดือนโฆษณารถ
ดาน 2.3 พันล้าน เซฟฯเพ่ิม

•เปิดอู่มือซื้อรถ งาน งบ 170% เจาะปิกอัพ
มหกรรมยานยนต์ •  เคพีเอ็นดันกลุ่มยาน
คร้ังท่ี 21 ยนต์รับตลาดโต ต้ัง

•ขวัญชัย ประภัสพงศ์ เป็าขยายเคพีเอ็นพลัส
งานในปีนี้ ใหญ่ท่ีสุด และเคพีเอ็น เอสที
ในเอเชียตะวันออก ลอจิสติค
เฉียงใต้ •  เกียชี้ต.รถลู้พาณิชย์

•  ยุทธศาตร์ยานยนต์ ขยายตัว อัดแคมเปญ
2548 ไทยไต้อะไร พรัอมรุ่นพิเศษ
จากสืทรอยท๙ออฟ • T O Y O T A
เอเชีย M A R K  X  สาน

•  T H E  A L L - ตำนาน ซีดานหรู
N E W  L A N D •เปิดโผรถใหม่
R O V E R  
D I S C O V E R  
Y  3

•อ ีช ู'ช ู มิว7 เป็นไต้ 
มากกว่าที่คุณต้องการ 

•  โตโยต้าฟอร์จูนเนอร์ 
สปอร์ตไรเดอร์พันธุ 
ใหม่

มอเตอร์เอ็กช์โป อวด 
โฉมเบนท์เลย์คันละ 
80 ล้าน คาดยอดจอง 
รถท้ังงาน 2 หม่ืนคัน 
แน่

•  สุดขีดกับมาสต้า 3
สปอร์ตในร่างคอม 

๘ ๙^
•มาสต้า 3 สปอร์ตซี

แพกด ชดาน

ดาน สยบทุกซีดาน
•  โตโยต้า อินโนว่า

เอ็มทีวี ฟ่อร์ไลพี



ต าร า ง ท ี่ 7 ต า ร า ง แ ส ด ง ต า ร า ง แ ส ด ง พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ เป ร ีย บ เท ีย บ  

ใ น ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์4  ฉ บ ับ  เด ือ น ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7
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ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ฐ าน เศ ร ษ ฐ ก ิจ ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ โ พ ส ต ์ท ุเด ย ึ

• เ ย ือ น โ ค โ ร ล า โ ด  แ อ ร ์ •ฟ ่อ ร ์ด ช ี้ห ม ด ย ุค ท อ ง • ช ี้ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ีโ ป • เด ล ฟ า ย ม ั่น ใ จ อ ุต ฯ
พ อ ร ์ต  ส ัม ผ ัส ย อ ด ข าย เห ล ือ  5% ส ะ พ ัด  2 .5  ห ม ื่น ล ้า น ย า น ย น ต ์1!ท ย  ด ัน เป ็น
ส ม ร ร ถ น ะ โ ค โ ร ล า โ ด ไ ฟ แ น น ช ีผ ว า ร ถ โด น •  ส .อ .ท .ม ั่น ใจ ม ี 1 ใ น 3 ป ท .ล ง ท ุน ใ น
ค อ ม ม อ น เร ล  3 .0 ย ึด พ ุ่ง ศ ัก ย ภ า พ แ ข ่ง ข ัน ม า ก เอ เช ีย -แ ป ช ิพ ัค

• ป ิด ฉ า ก ค ว า ม ม ัน • ค ่า ย ร ถ ไ ม ่ช ัว ร ์ศ ก .ป ี พ อ ผ ล ว ิจ ัย น ิด ้า ห น ุน • โ ก ย เง ิน เศ ร ษ ฐ ี ซ ื้อ
ป ร ะ จ ำ ป ี เช ล ล ์อ อ ฟ ่ ห น ้า  ช ิง ด ูด ก ำ ล ัง ซ ื้อ เป ิด เอ ฟ ท ีเอ แ ฟ ช ั่น - ร ถ ล ุ้น เพ ช ร  เป ิด
โ ร ด ช ู!ป อ ร ์แ ม ็ก ช ี ต ุน เป ้า ย า น ย น ต ์ ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ีโ ป ว ัน
ใค ร จ ะ ค ว ้า แ ช ม ป ็ •Ferrari • เจ .ด ี. เพ า ท อ ร ์ช ี้ แ ร ก  เอ ็น โ ซ ่ 8 0  ล . มี
ป ร ะ เท ศ ไ ท ย Superamerica ร ถ ย น ต ์ให ม ่ ค น จ อ ง  ช ีแ อ ล เอ ส  3

• ร ถ เซ ก ัน ต ์แ ฮ น ต ์เด ีย ง ร ถ เป ิด ป ร ะ ท ุน ท ี่เร ็ว เม ือ ง ไ ท ย ป ีญ ห า ค ัน

ส น ิท  ผ ู้ข าย พ ล ิก เก ม ท ี่ส ุด ใ น โ ล ก ล ด ล ง •Zoom-Zoom
จ ับ ต ล า ด น ิช •ไ ท ย ร ุ่ง ฯ พ ร ัอ ม ล ุย ส ั •  จ อ ง ร ถ ห ร ูม อ เต อ ร ์ ก ับ ม า ส ค ้า 3 1.6

•  เป อ โ ย ล ์ส ่ง  3 0 7  ชง ศ ึก พ ีพ ีว ี ม ั่น ใจ จ ุด แ ข ็ง เย ็ก ช ีโ ป ค ึก  แ อ ส ต ัน •  ฮ อ น ด ้า  ช ีอ า ร ์-ว ี 2 .41

เก ๋ง เล ็ก อ ัด แ ค ม เป ญ อ ุป ก ร ณ ์เพ ีย บ แ ถ ม ม า ร ์ต ิน ร ับ ย อ ด  75 • แ ค ม เป ญ แ ล ะ พ ร ิต ต ี้

ด ูด ก ำ ล ัง ซ ื้อ ร า ค า เฉ ย บ ม ัด ใจ ล ูก ค ้า ล ้าน ส ีส ัน แ ห ่ง ง า น

•  แ ล น ด ์โร !ว อ ร ์ป ร ับ ก ล ุ่ม ค ร อ บ ค ร ัว •  ล าม ิน ่า เต ือ น ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์

แ ผ น ม ัด ใจ ล ูก ค ้า  ผ น ึก •10  เด ือ น ไ ท ย ผ ล ิต ร ถ ผ ู้บ ร ิโ ก ค ร ะ ม ัด ร ะ ว ัง 2 0 0 4

ก ิจ ก ร ร ม ส ิน ค ้า แ บ 7 .5  แ ส น ค ัน  ข า ย ใน - บ ัต ร ล ง ท ะ เบ ีย น •  โต โ ย ค ้า ฉ า ย แ ล ง

ร น ด ์เน ม น อ ก พ ุ่ง ด ้น ก ร ะ บ ะ ป ล อ ม แ ช ม ป ็ม อ เต อ ร ์เอ ็ก 1ช ี

•  ส ื่อ ส า ก ล เจ ๋ง  ข ว ัญ ช ัย แ ช ม ป ึ • เ อ เ ช ีย  ค ว า ม ท ้า ท า ย โ ป  พ ิน ย อ ด  2 ว ัน  3 1 6

ป ล ื้ม ไ ด ้1!อ เอ ส โ อ •  พ ง ษ ศ ํก ด ืเผ ย ฮ อ น ต ล าด ร ถ ท ี่ม ี'ข ้อ จ ำก ัด ค ัน จ า ก ท ั้ง ห ม ด  713

•  Ride With ด ้าล ง  6  พ ัน ล . ด ้าน • พ ื้น ท ี่ น ี่เป ็น เร ื่อ ง ค ัน

Pride เด อ ะ  น ิว  ช ี ฮ อ น ด ้า ป ฏ ิเส ธ ไ ม ม ให ญ ่ •  ฮ อ น ด ้า บ ี้ร ัฐ อ อ ก ก ฎ
อ าร ์-ว ี แ ผ น ล ง ท ุน จ น ก ว ่า •  ฮ อ น ค ้า เล ็ง ไ ท ย ซ า น ช ีต ค า ร ์ ก ำ ห น ด ข น า ด

•  ล า ม ิน ่า ป ร ะ ก า ศ ค ร อ ง ร ัฐ บ า ล ป ร ะ ก า ศ อ ีโค
ก า ร ผ ล ิต ร ถ ป ร ะ ใ!ย ัด ช ัด เจ น

แ ช ม ป ีป ิล ์ม ต ่อ อ ีก ป ี ค า ร ์
เช ื้อ เพ ล ิง •  ม า ส ค ้า ป ร ับ ไ ล น ้ผ ล ิต

ล ัา ล ัก ย อ ด ข า ย  2 7 0  ล. •  เม ค ้า ฯ เผ ย ย อ ด โค โน
• ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ีโ ป ล ด ป ิล ิป ป ิน ส ์ห ล ัง อ อ ด

ป ีห น ้า ข อ โ ต  20% โ ค  150 ล ้าน บ า ท  ป ี จ อ ง เก ล ีย ง  ห ว ัง ข าย



42

•ตรีเพชรสีปีกแผนรุก 
ตลาดสดใส มิต
ชูฯเทหม่ืนล้านช้ือ 
หุ้นอีชูชุ

•อัลฟ้าโหมตลาดขาย 
ตรง ส่งจีที-!47 ใหม่ 
เสริมเขียว

•มอเตอร์»ล็กชโป 
2004

• Lamborghini 
Mercielago 
Roadster The 
Ultimate 
Convertible

•  เดลฟายชูเทคโนโลยี 
คว้าอีก 2,400 ล้าน 
ผลิตช้ินส่วนป้อนค่าย 
รถในไทย-ญ่ีป่น

•ปลื้มปล่อยล้ชื้อรถ 
ทะลุแสนคัน ธนชาติ 
ปีนปี48ทีนเละ6หม่ืน 
ล้าน

•  เชฟ่โรเลตปูพรม 
ขยายดีลเลอร์เพ่ิม เท 
นาหนักโหมบริการ 
หลังการขาย

•  มิตชูบิชิล่ันปีหน้า 
โดดข้ึนอันดับ3 ลุย 
ตัมท์ราคาอะไหล่ลง 
อีก 10%

•BRABUS
CLS คูเป้ 4 ท่ี น่ัง

หน้าเต ร ีย ม เพ ิ่ม ส ีล  

เล อ ร ์ต จ ว .1 0 แ ห ่ง

•RANGE 
ROVER 
Sport ซ ูเป อ ร ์ชาร์จ
ค ุด ัน ใ น ค ว า ม ค ล า ส  

ส ิค

• อ ล ัง ก า ร ม อ เต อ ร ์เอ ็ก 'ช  ์

โ ป  21 แห,เป ิด ต ัว  

ส ป อ ร ์ต ห ร ูย ั่ว เศ ร ษ ฐ ี 

ไท ย

• เอ ฟ บ ี แ บ ต ฯ  ท ำ น าย  

ต ล า ด ป ี 4 8  ข ย าย ต ัว  

พ ร ้อ ม ก ับ ส ่ง อ อ ก ร ถ  

ค า ด ป ีห น ้า ข ย ับ ร า ค า  

ป ล ีก ท ั้ง ต ล า ด  

• น ำ เข ้า เด ือ น ต .ด . 2 .3  

พ ัน ค ัน  ภ าษ ีห ด ก ว ่า  

100 ล ้าน

•Pontiac G6
ส ป อ ร ์ต ช ีด า น เม ือ ง ล ุง  

แซ ม

• อ ีช ูช ุท ุ่ม ฟ ้น โ ร ง ง า น  

ห ม ื่น ล ้า น  ศ ึก ษ า แ ผ น  

เป ิด ฐ า น ก า ร ผ ล ิต ท ี่ 

เก ต เว ย ์ ห ล ัง โร ง ง า น  

ส ำ โร ง ผ ล ิต ไ ม ,ท ัน อ อ  

เด อ ร ์

• น ิส ส ัน ด ีเซ ล ป ล ื้ม  

ร ัฐ เอ ือ าท ร  ช น ะ บ .

ญ ี่ป ่น ฮ ุบ อ อ เด อ ร ์พ ม ่า  

• ส ม า ค ม ล ู่ก ล า ง ต ิว เข ้ม

เป้าขาย เหตุไร้
แม่เหล็กรถเล็ก

•  ไพโอเบียร์เปิดศึกปี 
48 ทุบราคาเครื่อง 
เสียงรถ 20%

•ว่หลิงปีนโมบาย 
มาร์ทเสริมช่องทาง 
จำหน่าย

•  มาสค้า3จองทะลุ2
พันคัน เล็งเพ่ิม
โควตานำเข้า

•  10วันมอเตอร์เอ็กช์ 
โปยอดทะลุหมื่นคัน

•ทรีบิวต์สายคันเร่ง 
บกพร่องหว่ัน 
อุบัติเหตุ

•  ดิสคัฟเวอรื่3จุด 
เปล่ียน!จ้าออฟโรด 
รวมเอสยูวี-เล็มทีวี 
สร้างจุดขายใหม่

•  รถติด???
•รถใหม่ทะลัก

มอเตอร์เอ็กช์โปขาย 
1.8หม่ืนคัน

•  ตลาดรถยนต์พ.ย.
แรงส่งโค้งสุดท้าย 
ยอดทะลุกว่า 5.5
แสนคันโต 18%

•  ไทย
•ช ูม
•ซอฟแวร์แห่งความ

เพ ิ่ม ใ น ง า น เล ็ก ช ์โ ป  

อ ีก 2 0 0 ค ัน

•  เช ล ล ์อ อ โ ค ้เช ิร ์ฟ ค า ด  

1,0 0 0 ล ้า น ธ ุร ล ิจ  

บ ำ ร ุง ร ัก ษ า ร ถ ย น ต ์ 

เต ร ีย ม (ป ิด ต ัว  4  ค ูน ย  

จ น

• ล า ม ิน ่า เพ ิ่ม ไ ล น ้ป ิล ์ม  

น ิร ภ ัย เจ า ะ ต ล า ด บ น  

ม ั่น ใจ ท ีน ย อ ด 2 3 0  

ล ้า น โ ต 30%

• ไ ท ย ร ุ่ง ฯ แ ต ก ไ ล น ้เท  

1,0 0 0 ล .ล ุย อ ส ัง ห า ฯ  

เป ิด ส ิน ธ ร ณ ีพ ร ๊อ พ  

เพ a m เจ า ะ ล ุก ค ้า ก ล ุ่ม  

บ ีบ ว ก

•  ค ร ึ่ง ท า ง ม อ เต อ ร ์เล ็ก ช ์ 

โป ย อ ด ข า ย  7 .0 0 0  ค ัน  

โ ต โ ย ค ้า -ฮ อ น ค ้า -  

เช ฟ ้ฯ ค ว ้าย อ ด จ อ ง  

ม า ก ท ี่ส ุด

•  ป พ น ธ ์ ร ัต น ช ัย ก า  

น น ท ์ ม า ส ด ์า ค ้อ ง เป ็น  

ร ถ ท ี่ส ีท ี่ส ุด ใน

ค ว า ม ค ิด ล ูก ค ้า

•  โ ต โ ย ค ้า  อ ิน โน ว ่า

•  เช ฟ โ ร เล ต  โ ค โ ร ล า โ ด  

ส า ย พ ัน ธ ุแ ก ร ่ง ด ีไ ซ น ์

USA-หัวใจญ่ีปูน
•  ไ พ โอ เบ ีย ร ์เจ า ะ ต ล า ด  

ล ่าง เค ร ื่อ ง เส ีย ง
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ห ร ูห ร า  ร ้อ น แ ร ง

• เจ .ด ี. เพ า ท อ ร ์ส ำ ร ว จ  

ร ถ ให ม ่ค ุณ ภ า พ ด ีข ึ้น  

เก ๋ง เล ก ฮ อ น ด ี,าแ จ ๊ช จ ุก  

จ ิก น ้อ ย ก ว ่า เพ ื่อ น

•  ผ ล ิต ย า ง น อ (ต อ ร ้1!ช ค  ์

ส ่ง อ อ ก ย ัง ไ ป ไ ด ้อ ีก  

ไ ก ล

•  ฮ อ น ด ้า น ี้ร ัฐ ร ีบ ส ร ุป ส  

เป ก อ ีโ ค ค า ร ์ ห ว ั่น  

ญ ี่ป ่น ถ อ ด ใจ พ ับ แ ผ น  

ล ง ท ุน

• เอ ็น . เค .จ ัด ม ห ก ร ร ม  

ม ่อ ส อ ง  อ ัด แ ค ม เป ญ  

ร ถ เบ น ช ัท ุก ร ุ่น

•  ฮ ัม เม อ ร ์ เอ ช ท ุ อ อ ฟ  

ไ ร ด พ ัน ธ ุด ุร ะ ด ับ โล ก

•  ส ่ง อ อ ก 1 0 เด ือ น โ ก ย  

1.611ส น ล า น  โ ต โ ย ด ้า  

ม า แ ร ง ท ะ ล ัก  105%

• เอ บ ีจ ีไ ล ่แ จ ก ข อ ง ข ว ิญ  

ป ีใ ห ม ่ล ัน ข โ ม ย ค ร บ  

ช ุด แค ’ 3 ,5 0 0  บ าท

•  ซ ื้อ ม า ส ด ้า 3 ท ำ ใจ ร อ  

เง ก 4 เด ือ น  รถ ไม ,พ อ  

ส ่ง ม อ ล ด ีล เล อ ร ีบ น  

อ ุบ

•  ไพ โอ เน ีย ร 'ต ั้ง เป ืาป  ี

ห น ้า ข อ โ ต เพ ิ่ม 2 0 %
ป ล ืม ร ถ ข ย าย ต ัว ฉ ุด  

ย อ ด ท ะ ล ุ2 ,8 0 0 ล ้า น

สมาชิก อัด 700 อู่ 
คุณภาพบริการท่ัว 
ไทย

•แผนใช้ข้ึนส่วน 
100% โตโยด้าวืด เผย 
หลากปัจจัยสกัดก้ัน 
พร้อมยันใช้ข้ึนส่วน 
ในไทยมากท่ีลุด

•ร้านยาง/ฟาสต์พัตโต 
รับปี 48 เชลล์ปิดฉาก 
แม็กช์ถาวร

•New 
Mercedes- 
Benz M-Class
จอมลุย สวย สปอร์ 
ตกว่าเดิม

•ฮอนด้าสนผุดรง.ผลิต 
อีโฅคาร์ คาดหากรัฐ 
เคาะราคาภาษีรถ 
ประหยัดไม,เกิน 15% 
ขายได้แน่แค' 3.5
แสนบาท

•ส่งออกรถโกย 1.6
แสนล้าน มิดชู'ฯยัง 
ครองแชมปึ โตโยด้า 
แรงจัดโต 105%

•  มอเตอร์ไชคล่ังบธ 
ขายสาวโรงงาน ดูด 
กำลังซือล่วงใ!น้าของ 
คนระดับล่าง คาดปี 
หน้ายอดขายโตแค่ 
5%

ปลอดภัยบนถนน
•  ฮอนด้าทุ่มพันล้าน 

เพ่ิมกำลังการผลิต
•  ดีแมคช้แค็บโฟ่ร์ 

ครองใจรถรูปลักษณ์ 
ดี

•  ผ่าแผน 2005 เอ 
เช่ียนฮอนด้ามอ!ตอร์ 
ชาโตชิ โตชิดะ เรา 
จะส่งออกรถไปจีน

•เอเชีย โอเชียฒีย 
คูมิภาคยุทธศาสตร์ 
ฮอนด้า

•ยอดผลิตรถ 11 
เดือนโตกว่า 20% ปี 
น้ีส่งออกทะลุเปีา 3 
แสนคัน

ร ถ ย น ต ์

•  อ ีช ูช ุย า ก ร ะ บ ะ ป ีห น ้า  

ร ัก ษ า แ ช ม ป ึแ น ่เป ็น ป  ี

ท ี่23  ช ี้โ ต โ ย ด ้า ด ีแ ต  ่

ป า ก  พ ูด แ ต ่ไม ่เค ย ท ำ
11 ร /เด

• ช ัน ย อ ง ร ุก ต ล า ด  

ส ่ง ส ต า ว ิค  11 ท ี่ท ั่ง ข อ  

ข าย  4 0 0  ค ัน

•  ส แ ต น เล ย ์ล ั่น โ ต ต า ม  

ต ล า ด  เท อ ีก 7 0 0 ล .เพ ิ่ม  

ศ ัก ย ภ า พ โร ง ง า น ข อ  

โ ต 1 0 %

•  ร ูด ม ่า น ม ห ก ร ร ม ห ว ิด  

1 .8  ห ม ื่น  ม า ส ด ้า ม ้า  

ม ืด เข ้า ฟ ้า ย อ ัน ด ับ 3

•  ค า ว า ช า ก ิข อ เว ล า  2  ป  ี

ป ร ับ ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ 

บ ร ิษ ัท ให ม ่

•  โย โ ก ฮ า ฆ ่า ย ัน  

น โย บ า ย ร ัฐ ท ำ ด ้น ท ุน  

ย าง เพ ิ่ม

• เป ิด แ น ว ค ิด อ อ ก แ บ บ  

ร ถ ย น ต ์ จ า ก ล า ย เล ้น ส ู่ 

ร ถ จ ร ิง

• BMW X3 รถ
เล ็ก ส ำ ห ร ับ ค ร อ บ ค ร ัว  

ลุยๆ
•Ssanyong

Stavic
• อ ีช ูช ุห น ัก ใ จ ผ ล ิต ร ถ  

ไ ม ่ท ัน ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร
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• ชาบโชว์สมรรถนะ • N e w  P o r s c h e 1.35 หมื่นคัน/เดือน

การขับขี่ ในงาน B o x s t e r  ขับสนุก เร่งปรับไลน์เพิ่มเป็น

แสดงการบิน แบบดุดัน 1.55 ก่อนเปิดโรงงาน

พัทยาชันแอนต์ฟ้น •มหกรรมรถยนต์โกย ใหม่ปีหน้า

2004 1.8 หมื่นคัน บ.รถเร่ง •  ฟอร์ดตั้งจอห์น เฟลิช

•  รูดม่าน(ทกระจาด เครื่องดันยอดขาย ดึง คุมประเทศไทย

ขายรถปลายปี ช็อก กำลังชือก่อนปีหน้า •  ฮอนค้าถามความ
เม็ด(งินทะลัก 2.5 ตลาดรถยนต์โตแค’ ชัดเจนอีโคคาร์ ยาล้า
หมื่นล้าน 8% ไม่ชัดเจนเตรียมถอน

•  เชฟโรเลตปลื้มขึ้น •บ ิตชูฯปรับโฉม 82 ไปจีน-อินเดีย

แท่นอันดับ4 โชว์รูม ชูซ ี,ไอสร้าง • ผ่าความปินฮอนค้า

•  พักร้อนกับฮอนด้า ภาพลักษณ์ ขอเป็นหนึ่งในหัวใจ

แจ‘ช ค้นหาอัตรา •มอเตอร์ไซค้ 10 เดือน คุณ

สิ้นเปลืองเครื่องยนต์ โกย 1.6 ล.คัน คาดปี • ก.อุตฯเร่งหาข้อสรุป
VTECmjiDSi หน้ายอดขายโตแค' อีโคคาร์ ชงครม.สิ้นปี

• กรมศุลฯประมูลรถ 5% เหตุจากปิจจัยลบ ลือเข้าทางโตโยค้า

ดูดเงินเขารัฐ!00ล. • B M W  M 6  คูเป้ • ส.ยานยนต์เร่งขอ

• ควัก100ล้านเปิดศึก แรงดีเดือด บริจาค 500 ล.ดัง

นามันเครื่อง ช • 11 เดือนทุ่มโฆษณา กองทุนพัฒนาอตฯ

มาตรฐานสูง-โหม รถ 2.6 พันล้าน รถ ยานยนต์ แลกขอคืน

กิจกรรมกระตุ้น กระบะแข่งดุดัน ภาษีไค้

ตลาด โฆษณาทุ่งกว่า 37% •ส่งออกฮอนค้าวูบโต

• จันฑรบุรีโฟ่รเซ่นพัด ดันเชฟฯครองรอง แค่ 6% มูลค่า 5.8

แตกไลน์ธุรกิจ จีบ แชมปึ หมื่นล้าน

ลูกหม้อฟอร์ด'ขายรถ •รบV  ตั้งท่าขึ้น • อภิชาต ล้ีอิสระบุกูล
มาสค้า ราคารับภาษีโหด ช ี้ ดันไทยสแตนเลย์หนี

•ขายรถ 11 เดือน 5.5 11 เดือนรถ 4X4 ขาย คู'แข่ง

แสนคัน โตโยค้าฟาด ต ก  2 5 % • สัมผัสโตโยค้า อินโน

แชร์เฉียด40% • ยอดขายกระบะทำ ว่า เรียบหรูแต่ไร ้

• เต้นทหนีตายแห่จัด นิวไฮรอบ9 ป ี ความแรง

แคมเปเบู โละคันละ5 ยอดขายรวม 11 เดือน • ขอลุยตลาดไทยขึ้น
กวาด 5.52 แสนคัน
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หม่ืนบาท โตทุกประเภท 4%
•ปิดสนามออฟโรดสุด •  ฮอนต้า แจ๊ช วีเทค •ยามาฮ่าปลื้ม

มัน แชมปึตัวเต็งไม่ หวานช่อนเปร้ียว S W I T C H  ตัน
พลาดท,า •Mazda MX- กลับที่2ตลาด2ล้อ

•  ฮอนตัาเท1,000ล.เพ่ิม C r o s s p o r t  ครอส •  ภาษี-นามันทำราคา
ก่าลังการผลิต ตังเป๋า โอ!วอร์ใหม่สไตล์ เบนช์มือสองป่วนลด
ขาย21.9ล้านคันท่ัว ชูม-ชูม ไป 1-2 แสนบาท
โลก •ฮอนต้าตอกยาการ อมรรัชดาปรับแผน

•ไต้หวันสนลงทุน ลงทุนในอาเซียน เพ่ิม บริการรับมือการ
ชิ้นส่วนในไทย การลงทุนท้ังไทย แข่งขันแรง

•  ฟอร์ดต้ังจอห์น เฟลิช เอเชีย โอเชียเนีย'ท้ัง •  ภาวะชะลอตัวอุตฯ
แทนฉัตรชัย เช่ือ ถูมิภาค ยานยนต์ 48 เม่ือเหลือ
ทำงานร่วมกันฉลุย •ฮอนต้าสร้างสถิติใหม่ โอกาสโตแค่ 5-10%

•  ฮอนต้า โอดิสชีย์ ปี 47 •1 0  สุดยอดรถยนต์
เอนกประสงค์ระดับ •ชูเฟลิชนายใหญ่ แห่งปี
หร ฟอร์ดไทย ชี้สุดเพอร์

•  แนะรีบซื้อแลนด์โร (ห็เกต์ม่ืกตลาด(อ;ชีย
ทอร์ก่อนปรับราคา หยอดไทยดีทรอยฑ์
ใหม่ ดิสคัฟ(วอร่ี3 เยเชีย
คว้ารางวัลสุดยอด •10  เหตุการณ์เด่นปี 47
เอสยูวี เปลี่ยนโฉมหน้า

•  ฮานิตะลุ้นปีหน้าโต อุตสาหกรรมยาน
20% ลุยเข็นปิล์มใหม่ ยนต์,,พาย
กวาดแชร์ •อุตสาหกรรมยาน

•  สเปกใหม่อีโคคาร์ ยนต์จีน คลื่นลูกใหม่
หลุดครม.ทักษิณ กระทรบรถยนต์ไทย
หว่ันเกมย้ือ! เอ้ือ
ใคร?

•  นำร่องบ.ชินส่วนเข้า
ตลาด ยานกัณฑ์ลั่นเท
รดต้นปีหน้า
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•  10 ร ถ เด ่น ป ี 2 0 0 4

•  ส ึน า น ิถ ล ่ม ต ล าด ร ถ

ภ ูเก ็ต ซ ึม ย าว  ฟ อ ร ์

ด อ ุ้ม ล ูก ค ้า ย ืด เว ล า  

ผ ่อ น

สำหรับเน้ือหาท่ีมีการนำเสนอในหนังสือพิมพ์ธุรกิจท้ัง 4 ฉบับท่ีนำมาเป็นกลุ่มตัวอย่างน้ัน 
สามารถแบ่งออกไค้เป็นเป็นหมวดหมู่ตังต่อไปนี้

2.1 การนำเสนอในลักษณะของข่าว จะประกอบด้วยการนำเสนอข่าวรายวัน หรือข่าวท่ีมีการ 
แถลงข่าวตามปกติ และการนำเสนอข่าวท่ีมีการสัมภาษณ์พิเศษ หรือท่ีเรียกว่าข่าวเอ็กช์คลูซีฟ ซ่ึง 
หนังสือพิมพ์ทุกเล่ม จะให้นำหนักข่าวในลักษณะหลังมากกว่า โดยจะเห็นไค้จากการจัดวางพ้ืนท่ีข่าวท่ี 
ให้ความสำคัญและพ้ืนท่ีมากกว่า

ยกตัวอย่างจากหนังสือพิมพ์โพสต์ชุเดย์ ฉบับวันท่ี 20 ตุลาคม 2547 นำเสนอห้วข้อข่าว “ 3เค 
แบตเตอร่ีล่ันไม่ปรับราคาถึงส้ินปี หลังผลิต3แสนต่อปี ขอส่วนแบ่งตลาดทดแทนอีก2-3%” ซ่ึงเป็นข่าว 
ท่ีมีการสัมภาษณ์ผู้บริหารก่อนวันแถลงข่าว ทำให้ไค้พ้ืนท่ีในส่วนของข่าวนำในส่วนของหน้า 2 ของ 
เซกช่ันธุรกิจ-ตลาดในวันน้ัน

หรือจากหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ฉบับวันท่ี 14-16 พฤศจิกายน 2547 นำเสนอหัวข้อ “ ไท 
เกอร์ชะลอลีลเลอร์เน้นขายตรง เปิดตัว‘บอกเซอร์, ราคาตรกวำคู่แข่งหวังแชมปึรถสปอร์ต” ซ่ึงก็เป็น 
ข่าวในลักษณะการสัมภาษณ์พิเศษเช่นเดียวคัน

แต่หากประเด็นข่าวไหนมีความโดดเด่นและมีผลกระทบต่อสภาพตลาดและการแข่งขัน 
โดยรวมแล้ว ก็จะไค้รับการผลักตันให้ข้ึนไปเป็นส่วนของข่าวหน้า 1 โดยส่วนมากหากไม่เป็นข่าว 
เก่ียวกับผลิตภัณฑ์หรือแผนงานการตลาดท่ีใหม่จริง  ๆ ก็จะเป็นแผนงานท่ีมีผลกระทบต่อตลาดโดย 
ภาพรวม ซ่ึงมักจะเป็นข่าวท่ีเก่ียวข้องกับผู้ประกอบการรายใหญ่หรือหน่วยงานราการเป็นหลัก

จากหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันท่ี 8-10 พฤศจิกายน 2547 นำเสนอข่าวในประเด็น 
“ โตโยค้าคึกทะเลาะไม,เลิก ชิงเปิดตัว 2 รุ่นใหม่ตัดหน้าอีซูชุ” เป็นข่าวท่ีเก่ียวกับเร่ืองการแข่งขันใน 
ตลาดรถบรรทุกขนาด 1 ตันและรถท่ีไค้รับการตัดแปลง ซ่ึงโตโยค้าและอีชุชุถือเป็นผู้นำตลาดท่ีมีการ 
แข่งขันค่อนข้างรุนแรงในปีท่ีผ่านมา

หรือจากหนังสือพิมพ์โพสต์ทุเดฮ์ ฉบับวันท่ี 1 ธันวาคม 2 5 4 7  นำเสนอประเด็น “ โกยเงินเศรษฐี 
ชือรถลุ้นเพชร เปิดมอเตอร์ เอ็กซึโปวันแรก เอ็นโซ่คันกะ 80 ค้านมีคนจองพร้อมรถหรูชีแอลเอส 3 
คัน” ก็ถือเป็นประเด็นท่ีมีคนสนใจ เน้ืองจากเป็นภาพหลังการเปิดงานมหกรรมยานยนตั ซ่ึงโดยท่ัวไป



47

ถือเป็นมหกรรมกระตุ้นยอดขายในช่วงปลายปี ประกอบกับยอดจองรถท่ีสวนทางกับภาวะเศรษฐกิจ จึง 
ทำให้ได้เป็นข่าวนำหน้าปกของโพสต์ทุเดย์ในวันน้ัน

2.2 การนำเสนอในลักษณะการสัมภาษณ์ เป็นการนำเสนอเน้ือหาท่ีน่าสนใจ ในลักษณะของ
การสัมภาษณ์แบบถาม-ตอบ หเอการผูกเป็นเร่ืองราว ซ่ึงจะต้องมีรู;ปภาพของบุคคลท่ีให้สัมภาษณ์
ประกอบ ซ่ึงจะพบได้ไนเซกช่ันอุตสาหกรรมยานยนต์ของหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ และมอเตอร์ร่ิง 
ของหนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์ ซ่ึงจะเป็นคอลัมน์หลักของหนังสือพิมพ์ทังสองฉบับอยู่แล้ว

แตกต่างจากการนำเสนอในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและฐานเศรษฐกิจ ซ่ึงในบางคร้ังมี
การนำเสนอรูปแบบการสัมภาษณ์ในพ้ืนท่ีของข่าว ตามความสำคัญของเน้ือหาและช่วงเวลาในการ
รายงาน ซ่ึงหลายคร้ังท่ีประชาชาติธุรกิจและฐานเศรษฐกิจในการสัมภาษณ์เป็นวิธีการนำเสนอข่าวท่ี
หนังสือพิมพ์รายวันฉบับอ่ืนลงข่าวไปก่อนหน้า เพ่ือเล่ียงไม่ให้เป็นการนำเสนอข่าวตามหลัง
หนังสือพิมพ์รายวัน

ยกตัวอย่างเช่น ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันท่ี 1-3 พฤศจิกายน 2547 เสนอรายงาน 
การสัมภาษณ์ “ โรฒิร์ต นอร์แมน,, ประธานคนใหม่ของบริษัท วอลโว' คาร์ (ประเทศไทย) จำกัด 
ขณะท่ีหนังสือพิมพ์รไยวันฉบับอ่ืนมีการเขียนข่าวน่ีไปในวันท่ี 28 ตุลาคม 2548 เป็นด้น ซ่ึงประชาชาติ 
ธุรกิจก็ปรับไปใช้วิธีการเขียนเป็นบทสัมภาษณ์แบบถาม-ตอบแทน

2.3 การนำเสนอในลักษณะของบทความและคอลัมน์พิเศษ เป็นการนำเสนอข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง
กับผลิตกัฌฑและแผนงานของบริษัทหรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์ ซ่ึงถือเป็น
สีสันของหนังสือพิมพ์ทุกฉบับ โดยจะเห็นได้จากคอลัมน์ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการแนะนำสินค้าใหม่ 
คอลัมน์ทดสอบรถยนต์ หรือรายงานพิเศษต่าง ๆ ซ่ึงเป็นจุตท่ีดึงดูดความสนใจของผู้อ่าน และสร้าง 
ความแตกต่างของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ โดยหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับจะมีคอลัมน์ท่ีแตกต่างกันตังน้ื

- หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ จะประกอบด้วยคอลัมน์เวทีรถใหม่ คอลัมน์เทสต์คาร์
คอลัมน์ออโต้ มูฟ!มนต์ คอลัมน์เก็บตกเทคโนโลยี คอลัมน์ตอบคำถามของอาจารย์ธ!นศร์ 
เสนีวงศ์ณ อยุธยาคอลัมน์เก็บมาเขียน และคอลัมน์มอเตอร์ช๊อป

- หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ประกอบด้วยคอลัมน์รถใหม่ คอลัมน์เพิร์สไดร์ฟ และรายงาน 
ต่าง ๆ

- หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ ประกอบด้วยคอลัมน์รายงานพิเศษ คอลัมน์ออโตโมช่ัน และ 
คอลัมน์ออนเดอะเวย์

- ใเนังสือพิมพ์โพสต์ทุเดย์ ประกอบด้วยคอลัมน์หลังรอยล้อ คอลัมน์แวดวงล้อหมุน คอลัมน์ 
เปิดโชว์รูม และคอลัมน์เทสไดร์ฟ

จากการวิเคราะห์เนื้อหาที่ปรากฎในหนังสือพิมพ์ทั้ง 4 ฉบับ พบว่ารูปแบบของการนำเสนอมี 
ลักษณะคล้ายคลึงกัน ไม,ว่าจะเป็นการนำเสนอในลักษณะของข่าว สัมภาษณ์ หรือบทความพิเศษอื่น ๆ
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ท ั้ง น ี้ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ ก ็ม ีก า ร ค ัด เล ือ ก พ ื้น ท ี่ข อ ง ข ่า ว แ ล ะ ก า ร น ำ เส น อ ไ ป ใน พ ิศ ท า ง เด ีย ว ก ัน  ค ือ ม  ี

ท ั้ง ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ป ร ะ จ ำ ว ัน แ ล ะ ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ส ัม ภ า ษ ณ ์พ ิเศ ษ  ช ึ๋ง ก ็จ ะ จ ัด ว า ง พ ื้น ท ี่ต ่า ง ค ัน ไ ป  ต าม  

ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ข ่า ว  แ ล ะ ผ ล ก ร ะ ท บ ข อ ง ข ่า ว น ั้น  ๆ  ส ่ว น เร ื่อ ง ข อ ง บ ท ค ว า ม พ ิเศ ษ  ก ็เป ีน ส ีส ัน ท ี่ส ร ้า ง ค ว า ม  

แ ต ก ต ่า ง แ ล ะ โ ด ด เด ่น ใ ห ้ก ับ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์แ ต ่ล ะ ฉ บ ับ ไ ด ้เป ีน อ ย ่า ง ด ี

อ ย ่า ง ไ ร ก ็ต า ม  ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ท ี่ม ีณ ื้อ ห า เด ีย ว ก ัน ส ำ ห ร ับ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์แ ต ่ล ะ ฉ บ ับ  ก ็ม ีค ว าม  

แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ อ ก ไ ป เช ่น ก ัน  ช ึ่ง ก ็ข ึ้น ก ับ ค ว า ม เข ้า ใจ ใน (น ือ ห า ข อ ง น ัก ข ่า ว  ส น า น ก า ร ณ ์ข ่า ว  ณ ช ่ว ง เว ล า น ั้น  

ซ ึ่ง จ ะ เป ร ีย บ เท ีย บ ให ้เห ็น ใน ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ห ล ัก  3 ข ่า ว ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ช ่ว ง เว ล า ด ัง ก ล ่า ว  ป ร ะ ก อ บ ด ัว ย  

ป ร ะ เด ็น ก า ร แ ข ่ง ข ัน ใน ต ล า ด ร ถ บ ร ร ท ุก ข น า ด  1 ด ัน ร ะ ห ว ่า ง โ ต โ ย ค ้า แ ล ะ อ ีช ุช ุ ป ร ะ เด ็น โ ค ร ง ก า ร อ ีโ ค ค า ร  ์

แ ล ะ ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ง า น ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ท ี่น ่า ส น ใจ แ ต ก ต ่า ง ก ัน ไ ป

ต าร า ง ท ี่ 8  ต า ร า ง เป ร ีย บ เท ีย บ พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ใน ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน  

ร ะ ห ว ่า ง โ ต โ ย ต ้า แ ล ะ อ ีช ูช ุ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ  ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล า ค ม  — ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7

ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกิจ โพสต์ทูเดย์
•  โตโยต้า-อีซูชุโชว์ที •  เผยโฉมดีแมคช์คอม •  โตโยดัาผนึกเทสโก้ •  อีชุ1ชุ ดีแมคช์ ชุเปอร์

เด็ดเต็มสูบ สู้ศึก มอนเรล เคร่ือง I- จัดเทสต์ไดร์ฟ 5 มุม คอมมอนเรล
ปีกอัพ TEQ 146 แรงมา เมืองรับศึกคอมมอน •  ยอดวีโก้เดือนก.ย.

•  ปรับราคาดีแม็คช์เพ่ิม พร้อมเฟชลิฟท เรลใหม่ ควัาแชมปีกระบะคร้ัง
จ๊ิบจ๊อยลุยแจกทอง เปล่ียนกระจังหน้า •  ต้ังเปึาเคร่ืองยนต์ใหม่ แรก อีชุซุเมินช้ี
ต่อ ใหม่ตุดันกว่าเดิม ดันขอดปีหน้า 1.5 เปิดตัวตามหลัง1

•  อีชุชุผุดโรงงานใหม่ •  ดีแมต์ V S  วีโก้ แสนคัน อีชุชุเปิด เดือน
รับกำลังซ้ือดีแม็คช์ ระเบิดศึกปีกอัพคอม โรงงาใแพ่ิมรับดี •  โตโยต้าล่ันปี 2548
อีก2ปีทะลุ5แสนคัน มอนเรล แมคซ์ขยายตัว ขอข้ึนแท่นแชมปึ

•  โตโยต้าปล้ืมวีโกํ‘ปี •  อีชุชุม่ันใจ ครอง •สงครามกระบะ ปีกอัพ ชูวี'โก้-อิน4โน
เวอร้ทะลุ 54,000 คัน แชมปึขายรถกระบะ ไฮเทค ว่า-ฟอร์จูนเนอร์
ระดมอัดแคมเปญ •  ดีแมค'ช์-วี'โก้เสทับ •อีชุ'ชุ'ในสงครามคอม ครองใจลูกค้า
ต่อเน่ือง แจก-แถมไม่ กันดุเดือด เปิด มอนเรล ความต่าง •  โตโยค้าล่ันไอเอ็มวี
อ้ัน สงครามเจ้าคอมมอน พิสูจน์แนวทางผู้นำ ดันยอดขายโตท่ัว

•บันทึกรอยล้อ เรล •  ยอดจองวีโก้ทะลักห้า โลกพร้อส่งออก 1.5
ประวัติศาสตร์ •  3สมคุลใหม่ของอีชุชุ หม่ืนคันโตโยต้าส่ัง แสนคัน
คาราวานไฮลักซ์ วีโล้ ดีแมคซ์ ปรับ(ฟ้าผลิตใหม่ •  เปิดตัว P P V  สาย
ไทย-ลาว-จีน บท •  เชียงราย-คุนหมิง-ล่ี •  โตโยค้า ไฮลักซ์ วี พันธุใหม่ Toyota
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พ ิส ูจ น ์ก า ร ข ับ ข ี่ท ี่ เจ ียง พ ิส ูจ น ์พ ล ัง อ ึด โ ล ้ ย อ ด ท ุ่ง  2  เด ือ น Fortuner ป ะ ท ะ
ส ม พ ูร ณ ์แ บ บ โ ต โ ย ต ้า ว ีโ ก ้ ภ ูเก ็ต จ อ ง  7 0 0 ค ัน Isuzu MU-7

•  ห น ีพ า ย ุไ ต ้ป ุน ข ึ้น ฮ อ ก •  ค ่า ย ร ถ แ ข ่ง •  ม ิต ซ ูบ ิช ิเล ็ง 1ช ื้อ ห ุ้น •  อ ีซ ูช ุล ุย พ ีพ ิว ี ส ่ง ม ิว -?

ไ ก โ ด  ค ว บ อ ีช ูช ุด ี เด ือ ด ส ่ง ท ้า ย ป ี 4 7  อ ีซ ู อ ีซ ูซ ู 1 1 .7 5 ล ้าน ห ุ้น ต ั้ง ร า ค า  1 .0 2 -1 .1 8  ล.

แ ม ค ช ์ ซ ูเป อ ร ์ค อ ม ซ ูส ่ง ม ิว -?  ส ล ัด โต •  โต โย ต ้า ด ัม พ ์ร า ค า •  โ ต โ ย ค ้า เร ่ง ป ิม ว ีโ ก ้

ม อ น (ร ล  ค ้น ห า โย ค ้า เอ ส ย ูว ีให ม ่ 9 .9  แ ส น ด ัน ย อ ด  3 แ ส น ค ัน

แ ร ง ด ัน  180  แ ม ก ก ะ •  ฟ อ ร ์จ ูน ฌ อ ร ์ •  ด ีแ ม ค ช ีแ ค ็บโ ฟ ่ร ์ •  อ ีซ ูซ ูย า ก ร ะ บ ะ ป ีห น ้า

ป า ส ค า ล ช ิง เค ้ก ช ีอ า ร ์-ว ี เป ิด ค ร อ ง ใจ ร ถ ร ูป ล ัก ษ ณ ์ ร ัก ษ า แ ช ม ป ึแ น ,เป ็น ป ี

• อ ีซ ูซ ูแ ล ก ห ม ัด โ ต แ น ว ร บ ท ั้ง ด ีเซ ล แ ล ะ ดี ท ี่23 ช ี้โ ต โ ย ต ้า ด ีแ ต ่

โ ย ต ้า  ส ่ง ม ิว -?  โ ค โ ร เบ น ช ิน  พ ร ้อ ม ส ่ง อ ิน ป าก  พ ูด แ ต ่ไม ่เค ย ท ำ

ล า โ ด ป ีน ค อ ม ม อ น โน ว ่า เจ า ะ ต ล า ด ล ่า ง ไ ต ้

เรล •  ฟ อ ร ์จ ูน เน อ ร ์ •  อ ีซ ูซ ุห น ัก ใจ ผ ล ิต ร ถ

•  เล า ะ ร ั้ว โร ง ง า น ส ย า ม ร ใะ ท ะ ม ิว -?  โ ต โ ย ค ้า ไ ม ่ท ้น ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร

โต โย 'ต า  ส ำ ร ว จ ค ว า ม ง ัด อ ีซ ูซ ูถ ล ่ม ต ล าด พ ีพ ิ 1 .35  ห ม ื่น ค ัน /เด ือ น

พ ร ้อ ม แ ห ล ่ง ก ำ เน ิด ว เร ่ง ป ร ับ ไ ล น ์เพ ิ่ม เป ็น

เค ร ื่อ ง ย น ต ์ K D •  อ ีซ ูช ุ ด ีแ ม ค ช ี 1.55 ก ่อ น เป ิด

• ค ่า ย ร ณ ฑ ก ร ะ จ า ด ง า น ค อ ม ม อ น เร ล บ น โ ร ง ง า น ใ ห ม ่ป ีห น ้า

ม ห ก ร ร ม  โต โย ต 'า- ส น า ม ฮ ล ก ไ ก โ ค

อ ีซ ูช ุไ ล ่ท ุบ ต ล า ด พ ีพ ีว ี • มิว -เซ เว ่น อ อ ก

• ส น ั่น 2 ย ัก ษ ์ท ุบ ต ล า ด ต ัว แ ร ง ย อ ด จ อ ง ท ะ ล ัก

ร ถ ย น ต ์น ั่ง ก ึ่ง บ ร ร ท ุก เร ่ง ศ ึก ม า แ ผ น ข ย า ย

อีซูซุ มิว -?  ป ร ะ ท ะ โ ต โร ง ง า น ร ับ อ อ เด อ ร ์ล ้น

เย ต ้า  ฟ อ ร ์จ ูน เน อ ร ์ ท ั้ง ใ น แ ล ะ น อ ก

• อีซูซู ม ิว ?  เป ็น ไ ต ้ ป ร ะ เท ศ

ม าก กว’า ท ี่ค ุณ ต ้อ ง ก า ร • อ ีซ ูช ุท ุ่ม ป ีน

• โ ต โ ย ต ้า  ฟ อ ร ์จ ูน เน อ ร ์ โร ง ง า น ห ม ื่น ล ้า น

ส ป อ ร ์ต ไ ร เด อ ร ์ให ม ่ ศ ึก ษ า แ ผ น เป ิด ฐ า น

• ต ร ีเพ ช ร ต ีป ีก แ ผ น ร ุก การผล่ตท(กดเวยัหลัง
ต ล า ด ส ด ใ ส  ม ิต โ ร ง ง า น ส ำ โ ร ง ผ ล ิต ไ ม ่

ซ ูฯ!ทห ม ื่น ล ้า น ช ือ ท ้น อ อ เด อ ร ์

ห ุ้น อ ีซ ูซ ู
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สำหรับความสำคัญของประเด็นข่าวนี่นั้น มาจากการที่ประเทศไทยในปีจจุบันเป็นฐานการผลิต 
รถบรรทุกขนาดใหญ่ที่สุดอันดับ 2 ของโลกรองจากประเทศสหรัฐอเมริกา การทำการตลาดของ
บริษัทผู้ผลิตรถบรรทุกขนาด 1 ตันจึงเป็นเรื่องที่ได้รับความสนใจ ตั้งแต่เรื่องสินค้า การทำกิจกรรม 
และแผนการอื่น  ๆ ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมนี่ ชึ๋งในอุตสาหกรรมนี่ มีผู้ประกอบการรายใหญ่ที่สุด 2 
รายได้แก่โตโยค้า ในฐานะผู้ท้าชิงอันดับหนึ่งและอีชูชุ เจ้าตลาดที่ครองแชมปึมาอย่างต่อเนื่องนานกว่า 
2 0  ปี โดยโตโยค้าคาดว่าจะสามารถขึ้นครองแชมปึได็ไนปี 2 5 4 8

ก า ร แ ข ่ง ข ัน ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ั้ง  2  ร า ย ใน ช ่ว ง เว ล า ต ัง ก ล ่า ว  จ ึง เป ็น ช ่ว ง ท ี่ถ ือ ว ่า เป ็น ก า ร แ ข ่ง ข ัน ท ี่ 

ร ุน แ ร ง ม า ก  เน ื่อ ง จ า ก เพ ิ่ง จ ะ ท ำ ก า ร เป ิด ต ัว ส ิน ค ้า ให ม ่ไ ป ใน ช ่ว ง เว ล า ท ี่แ ต ก ต ่า ง ก ัน ไ ม ่น า น น ัก  โด ย

ห น ัง ส ือ พ ิม ท ้ท ุก ฉ บ ับ ย ก ให ้ก า ร แ ข ่ง ข ัน ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ั้ง  2  ร า ย เป ็น เห ม ือ น ส ง ค ร า ม  จ ะ เห ็น ไ ค ้จ า ก  

ห น ัง ส ือ ท ุก ฉ บ ับ ต ่า ง ใช ้ค ำ ว ่า  ร ะ เบ ิด ศ ึก  เป ิด ศ ึก  ส ัศ ึก  ก ัน อ ย ่า ง เต ็ม ท ี่เม ื่อ 'พ ูด ถ ึง ก าร แ ข ่ง ข ัน ต ัง ก ล ่า ว

ส ำ ห ร ับ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม เก ี่ย ว ก ับ เร ื่อ ง ก า ร แ ข ่ง ข ัน  

แ ล ะ ก า ร ท ำ ต ล า ด ใน ป ร ะ เด ็น ต ัง ก ล ่า ว ท ั้ง ส ิ้น  13 ข ่าว  แ บ ่ง อ อ ก เป ็น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง โ ต โ ย ค ้า  4  ข ่าว  อ ีช  ุ

ช ุ 6  ข ่าว  แ ล ะ ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน ร ่ว ม ก ัน  3 ข ่าว

ข ณ ะ ท ี่ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ  ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม เก ี่ย ว ก ับ เร ื่อ ง ก า ร แ ข ่ง ข ัน แ ล ะ ก า ร ท ำ ต ล า ด  

ใน ป ร ะ เด ็น ต ัง ก ล ่า ว ท ั้ง ส ิ้น  12 ข ่าว  แ บ ่ง อ อ ก เป ็น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง โ ต โ ย ค ้า  2  ข ่าว  อ ีช ุช ุ 7 ข ่าว  แ ล ะ ก า ร  

น ำ เส น อ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน ร ่ว ม ก ัน  3 ข ่าว

ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ เอ ง ก ีม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน อ ย ่า ง ต ่อ เน ื่อ ง เช ่น ก ัน  โด ย ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว

แ ล ะ บ ท ค ว า ม เก ี่ย ว ก ับ เร ื่อ ง ก า ร แ ข ่ง ข ัน แ ล ะ ก า ร ท ำ ต ล า ด ใน ป ร ะ เด ็น ต ัง ก ล ่า ว ท ั้ง ส ิ้น  9  ข ่าว  แ บ ่ง อ อ ก เป ็น  

ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง โ ต โ ย ค ้า  4  ข ่าว  อ ีช ุช ุ 4  ข ่าว  แ ล ะ ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน ร ่ว ม ก ัน  1 ข ่าว

ข ณ ะ ท ี่โ พ ส ต ์ท ูเด ย ์ ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม เก ี่ย ว ก ับ เร ื่อ ง ก า ร แ ข ่ง ข ัน แ ล ะ ก า ร ท ำ ต ล า ด ใน  

ป ร ะ เด ็น ต ัง ก ล ่า ว ท ัง ส ิน  10 ข ่าว  แ บ ่ง อ อ ก เป ็น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง โ ต โ ย ค ้า  3 ข ่าว  อ ีช ุช ุ 5 ข ่าว  แ ล ะ ก า ร  

น ำ เส น อ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน ร ่ว ม ก ัน  2  ข ่าว

ต าร า ง ท ี่ 9 ต า ร า ง แ ส ด ง จ ำ น ว น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม  

ก า ร แ ข ่ง ข ัน ร ะ ห ว ่า ง โ ต โ ย ค ้า แ ล ะ อ ีช ุช ุ แ บ ่ง ต า ม ร ูป แ บ บ ก า ร น ำ เส น อ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ

ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ โพ ส ต ิท ุเด ย ์

โ ต โ ย ค ้า 4 2 4 3
อ ีช ุช ุ 6 7 4 5
ล ง ท ั้ง  2  บ ร ิษ ัท 3 3 1 2

รวม 13 13 9 10
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น อ ก จ า ก จ ะ ให ้ค ว า ม ส ำ ก ัญ ก ับ ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง แ ต ่ล ะ บ ร ิษ ัท ท ี่แ ต ก ต ่า ง ก ัน แ ล ้ว  จ ะ เห ็น ว ่า ก า ร  

น ำ เส น อ ข ่า ว ใ น ป ร ะ เด ็น เด ีย ว ก ัน ก แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ อ ก ไ ป ด ้ว ย  ย ก ต ัว อ ย ่า ง เช ่น ใน ป ร ะ เด ็น ก า ร เป ิด ต ัว ส ิน ค ้า ร ุ่น  

ใ ห ม ่ ๆ  ข อ ง โ ต โ ย ค ้า แ ล ะ อ ีช ูช ุน ั้น  ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิแ ล ะ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ เน ้น ไ ป ท ี่ก า ร พ า ด ห ัว ด ้ว ย ค ำ พ ูด ท ี่ 

ส ร ้า ง อ า ร ม ณ ์ท า ง ค ้า น ก า ร แ ข ่ง ข ัน ม า ก ก ว ่า  เช ่น  แ ล ก ห ม ัด  ช ิง เค ้ก  ถ ล ่ม ต ล า ด  ห ร ือ ไ ล ่ท ุบ  ข ณ ะ ท ี่ล ัก ษ ณ ะ  

ก า ร ใช ้ค ำ ด ัง ก ล ่า ว  จ ะ ไ ม ่เห ็น ใน ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ แ ล ะ โพ ส ต ์พ ูเด ย ์ ท ี่จ ะ ร า ย ง า น ใน ล ัก ษ ณ ะ ข ่า ว ก า ร แ ข ่ง ข ัน  

ป ก ต ิม า ก ก ว ่า  ไ ม ่ม ก า ร ใ ช ้ภ า ษ า เ>1 0 ก ร ะ ต ุ้น อ า ร ม ณ ม า ก น ัก

ข ณ ะ ท ี่ก า ร เล ือ ก ก า ร น ำ เส น อ ใน ส ่ว น ก า ร น ำ เส น อ เพ ีย ง บ ร ิษ ัท เด ีย ว ห ร ือ เส น อ เป ร ีย บ เท ีย บ ก ัน ส อ ง  

บ ร ิษ ัท ก ็ส ะ ท ้อ น ให ้เห ็น ก า ร ท ำ ง า น ท ี่แ ต ก ต ่า ง ล ัน  ร ะ ห ว ่า ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย  3 ว ัน  

ซ ึ่ง ท ัง ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ แ ล ะ โ พ ส ต ์ท ูเด อ ์จ ะ ท ำ ข ่า ว ข อ ง โ ต โ ย ค ้า แ ล ะ อ ีช ูช ุแ บ บ แ ย ก ก ัน  ข ณ ะ ท ี่ก า ร ร า ย ง า น แ บ บ  

เป ร ีย บ เท ีย บ จ ะ เห ็น ใน เร ื่อ ง ข อ ง ก า ร เข ีย น บ ท ค ว า ม ห ร ือ ร า ย ง า น ห ล ัง ก า ร เป ิด ต ัว ร ถ ย น ต ์ร ุ่น ให ม ่ ๆ  ข อ ง ท ั้ง  2  

ค ่า ย เท ่าน ั้น  แ ต ่ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ แ ล ะ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ ม ีล ัก ษ ณ ะ ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ท ี่ม ีก า ร ส อ บ ถ า ม จ า ก

ผ ู้บ ร ิห า ร ท ั้ง  2  บ ร ิษ ัท ม า ร ว ม ก ัน ใน ข ่า ว เด ีย ว  เน ื่อ ง จ า ก ม ีเว ล า ใน ก า ร ท ำ ง า น ม า ก ก ว ่า ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน ท ี่ 

ม ัก จ ะ ค ้อ ง เส น อ ข ่า ว แ บ บ ว ัน ต ่อ ว ัน

ต ัง ห ัน  ห า ก ม อ ง จ า ก ป ร ะ เด ็น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว เร ื่อ ง ก า ร แ ข ่ง ข ัน ใน ต ล า ด ร ถ บ ร ร ท ุก ข น า ด  1 ต ัน  

ร ะ ห ว ่า ง โ ต โ ย ค ้า แ ล ะ อ ีช ูช ุแ ล ้ว  จ ะ ส า ม า ร ถ ส ะ ท ้อ น ก า พ ก า ร ท ำ ง า น ไ ค ้ห ล า ย ป ร ะ ก า ร  เช ่น  ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง  

ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ท ำ ง า น ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน แ ล ะ ร า ย  3 ว ัน  ว ิธ ีก า ร น ำ เส น อ ท ี่แ ต ก ต ่า ง ก ัน  แ ม ้จ ะ เป ็น  

ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ท ี่ใก ล ้เค ีย ง ก ัน ก ็ท ำ ให ้ภ า พ ข อ ง ข ่า ว ท ี่น ำ เส น อ แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ อ ก ม า อ ย ่า ง ช ัด เจ น

ต าร า ง ท ี่ 1 0 ต า ร า ง เป ร ีย บ เท ีย บ พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ใน ป ร ะ เด ็น ข ่า ว โค ร ง ก า ร ร ถ ย น ต ์น ั่ง อ ีโค ค า ร  ์

ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ  ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล าค ม  — ข ัน ว าค ม  2 5 4 7

ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ โ พ ส ต ์ท ุเด ย ์

•  ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ฯ แ บ ะ ท ่า •  ก .อ ุต ฯ ล ด ส เป ก อ ีโค • ร ัฐ ด ัน ร ถ ข น า ด เล ็ก อ ีก •  ฮ อ น ค ้า บ ี้ร ัฐ อ อ ก ก ฎ

ป ร ับ ส เป ก อ ี'โค ค า ร ์ บ ี้ ค า ร ์เอ ื้อ โ ต โ ย ค ้า  เล ิก ร อ บ  ห ว ัง แ จ ้ง เก ิด ท ัน ช ิต ั้ค า ร ้ ก ำ ห น ด ข น า ด

ให ้ท ้น ค ร ม .'ช ุด บ ี้ ก ำห น ด ค ว าม ย า ว  เน ้น ค ร ม .ป ิจ จ ุบ ัน ช ัด เจ น

ห ว ั่น ค ่า ย ร ถ ย น ต ์ แ ค 'อ ัต ร าป ร ะ ห ย ัด •  ฮ อ น ค ้า ถ า ม ค ว า ม
เป ล ี่ย น ใจ น ั้าม ัน  5 .4  ล ิต ร /100 ช ัด เจ น อ ี'โค ค า ร ์ ยาถ ้า

•  ฮ อ น ค ้า บ ี้ร ัฐ ร ีบ ส ร ุป ส กม . ไ ม ่ช ัด เจ น เต ร ีย ม ถ อ น

เป ก อ ีโ ค ค า ร ์ ห ว ั่น •  อ ีโ ค ค า ร ์โ ป ร เจ ๊ก ต ์ย ัง ไ ป จ ีน -อ ิน เด ีย

ญ ี่ป ่น ถ อ ด ใจ พ ับ แ ผ น ไ ม ่ค ืบ  เป ล ี่ย น ส เป ก •  ก .อ ุต ฯ เร ่ง ห า ข ้อ ส ร ุป
ล ง ท ุน เอ า ใจ ค ่า ย ร ถ  ด ร .ว ัช ร ะ อ ีโ ค ค า ร ์ ช ง ค ร ม .ส ิ้น ป ี

•  ส เป ก ใ ห ม ่อ ีโ ค ค า ร ์ ย ัน เช ้า ค ร ม .ก ่อ น ส ิ้น ป ี ล ือ เข ้า ท า ง โ ต โ ย ค ้า
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หลุดครม.ทักษิณ 
หวั่นเกมยื้อ! เอ้ือ 
ใคร?

y
น ิ

•  พงษ์ศํกดเผยฮอน 
ด้าลง 6 พันล. ด้าน 
ฮอนด้าปฏิเสธแผน 
ลงทุนจนกว่ารัฐบาล 
ประกาศอีโคคาร์

ค ว า ม ส ำ ค ัญ ป ร ะ ก า ร ห ล ัก ข อ ง ป ร ะ Jด ็น ข ่า ว น ี้ ก ็ค ือ  โ ค ร ง ก า ร ร ถ ย น ต ์น ั่ง ข น า ด เล ็ก ห เอ ท ี่เร ีย ก ก ัน  

ว ่า อ ี'โค ค า ร ์น ี้ เป ็น โ ค ร ง ก า ร ท ี่อ ย ู่ใน แ ผ น ก า ร ด ำ เน ิน ง า น ข อ ง ร ัฐ บ า ล ม า น า น ก ว ่า  2  ป ี แ ล ะ เป ็น ห น ึ่ง ใ น  

โ ค ร ง ก า ร ท ี่ไ ด ้ร ับ ก า ร จ ับ ต า ม อ ง ม า ก ท ี่ส ุด ว ่า จ ะ ไ ด ้ร ับ ก า ร เส น อ เข ้า ท ี่ป ร ะ ช ุม ค ร ม .ก ่อ น ห ม ด ส ม ัย ก า ร  

ป ร ะ ช ุม ข อ ง น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ีท ัก ษ ิณ  ช ิน ว ัต ร ส ม ัย แ ร ก ห ร ือ ไ ม ่ ซ ึ่ง ใน ช ่ว ง ท ี่ท ำ ก า ร เก ็บ ข ้อ ม ูล  ก ็ม ีก ร ะ แ ส ข ่า ว  

อ อ ก ม า เป ็น ร ะ ย ะ ว ่า  น าย พ ง ษ ์ศ ัก ด  ร ัก ต พ ง ษ ไ พ ศ า ล  ร ัฐ ม น ต ร ีว ่า ก า ร ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม ใน ข ณ ะ น ั้น  

ต ั้ง ใจ ท ี่จ ะ เส น อ แ ผ น ง า น ด ัง ก ล ่า ว ให ้ท ัน  แ ต ่ก ็ไ ม ่ท ัน ใ น ท ้า ย ท ี่ส ุด  แ ล ะ โค ร ง ก า ร ก ็ย ืด เย ื้อ ม า จ น ถ ึง ป ิจ จ ุบ ัน

ส ิ่ง ท ี่เห ็น ไ ด ้ช ัด จ า ก ก า ร เล ือ ก น ำ เส น อ ข ่า ว ข อ ง ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ ก ็ค ือ  ข ่า ว น ี้เป ็น ข ่า ว ท ี่ม ี 

แ ห ล ่ง ข ่า ว จ ำ ก ัด ม า ก  โด ย ท ั้ง  1 0  ข ่า ว ท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ล ้ว น ม า จ า ก แ ห ล ่ง ข ่า ว เพ ีย ง  2  แ ห ล ่ง  ไ ด ้แ ก ่ก ร ะ ท ร ว ง  

อ ุต ส า ห ก ร ร ม ใน ฐ า น ะ ก ร ะ ท ร ว ง เจ ้า เร ื่อ ง  แ ล ะ ท า ง บ ร ิษ ัท ฮ ล น ด ้า  ซ ึ่ง เป ็น ผ ู้ท ี่แ ส ด ง ค ว า ม ส น ใจ จ ะ เข ้า ม า  

ล ง ท ุน ใน โ ค ร ง ก า ร น ี้ม า ก ท ี่ส ุด

แ น ว ท า ง ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว อ อ ก ม า ใ น ท ิศ ท า ง เด ีย ว ก ัน ค ือ  ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม พ ย า ย า ม ท ี่จ ะ  

ป ร ับ เป ล ี่ย น แ ผ น ง า น เก ี่ย ว ล ับ โค ร ง ก า ร น ีให ม ' แ ต ่ท า ง ฮ อ น ด ้า ก ็พ ย า ย า ม ท ี่จ ะ อ อ ก ม า ถ า ม ห า ค ว า ม ช ัด เจ น

โด ย บ ร ิษ ัท ท ี่ไ ด ้ร ับ ก า ร ก ล ่า ว ถ ึง แ ม ้จ ะ ไ ม ่ไ ด ้อ อ ก ม า ใ ห ้ข ่า ว อ ย ่า ง โ ต โ ย ด ้า ก ล ับ ป ร า ก ฏ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์เพ ีย ง  

2  ฉ บ ับ เท ่า น ั้น

ก า ร ใช ้ค ำ พ ูด เพ อ ก ร ะ ด ้น อ า ร ม ณ ์ย ัง เห ็น ไ ด ้อ ย ่า ง ช ัด เจ น ใน ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  โด ย เฉ พ า ะ ใน ร า ย ง า น  

ช ิ้น ส ุด ท ้า ย  ท ี่ถ า ม ร ัฐ บ า ล ว ่า ห ว น เก ม ย ื้อ !  เอ ื้อ ใ ค ร ?  แ ต ่ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ก ็ไ ม ,ก ล ้า ท ี่จ ะ พ ีน ธ ง ว ่า จ ะ ไ ป เข ้า  

ท า ง โ ต โ ย ด ้า ห ร ือ เอ ื้อ โ ต โ ย ด ้า  อ ย ่า ง ท ี่โพ ล ต ์ท ุเด ย ์แ ล ะ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ร า ย ง า น  ซ ึ่ง อ า จ จ ะ ต ีค ว า ม ไ ด ้ว ่า  ไม ่ม  ี

ข ้อ ม ูล เพ ีย ง พ อ ท ี่จ ะ เข ีย น เก ี่ย ว ล ับ เร ื่อ ง น ี้ ห ร ือ ม ีค ว า ม ส น ิท ส น ม ล ับ โต โ ย ด ้า ม า ก เป ็น พ ิเศ ษ จ น ไ ม ่ร า ย ง า น  

เร ื่อ ง น ี้ เน ื่อ ง จ า ก ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ เอ ง ก ็ม ีก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว เร ื่อ ง โ ต โ ย ด ้า ม า ก ก ว ่า อ ย ่า ง ต ่อ เน ื่อ ง อ ย ู่แ ล ้ว  เช ่น  

ใน เร ื่อ ง ร ถ บ ร ร ท ุก ข น า ด  1 ด ัน ก ็ม ีก า ร ร า ย ง า น ม า ก ก ว ่า ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฉ บ ับ อ ื่น

ส ิ่ง ท ี่ช ัด เจ น ก ็ค ือ ก า ร เล ือ ก ใ ช ้แ ห ล ่ง ข ่า ว ท ี่แ ต ก ต ่า ง ล ัน อ อ ก ไ ป  โ ด ย ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ เล ือ ก ใช ้

แ ห ล ่ง ข ่า ว ท า ง ร า ช ก า ร เป ็น ห ล ัก  ต ร ง ล ัน ข ้า ม ล ับ โพ ส ต ์ท ู!ค ย ์ท ี่ใช ้แ ห ล ่ง ข ่า ว จ า ก เอ ก ช น เป ็น ห ล ัก  ข ณ ะ ท ี่ 

ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ แ ล ะ ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ ไ ม ,ม ีค ว า ม ช ัด เจ น ใน เร ื่อ ง ก า ร เล ือ ก แ ห ล ่ง ข ่า ว  แ ล ะ ก า ร เล ือ ก แ ห ล ่ง ข ่า ว  

ก ็ท ำ ให ้ข ่า ว ข อ ง ท ุก เล ่ม ม ีม ิต ิท ี่แ ต ก ต ่า ง ล ัน อ อ ก ไ ป
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ม ิต ิท ี่แ ต ก ต ่า ง กันอ อ ก ไ ป ใ4น เห็นไ ค ้ชัดในห น ัง ส ือ พ ิม พ ์โพ ส ต ์ท ุเด ย ์ ท ี่เน้นม ิต ิข อ ง ข ่า ว ไ ป ท ี่ค ่า ย  

ฮ อ น ค ้า เป ็น พ ิเศ ษ  ต ั้ง แ ต ่ก า ร ไ ล ่บ ี้ร ัฐ บ า ล ข อ ให ้ก ำ ห น ด ข น า ด ข อ ง ร ถ ย น ต ์ช ัด เจ น  พ ร ้อ ม ท ั้ง ก า ร ถ า ม ห า ค ว า ม  

ช ัด เจ น  ค ่อ น จ บ ค ้ว ย ก า ร ข ่จ ะ ย ้า ย ไ ป ท ี่อ ิน เด ีย ห ร ือ จีน ซ ึ่ง ถ ือ เป ็น ข ่า ว ท ี่ม ีม ิต ิค ว า ม ล ึก เห น ือ ก ว ่า ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ 

เล ่ม อ ื่น  ๆ  ข ณ ะ ท ี่ม ิต ิท า ง ข ่า ว ร ัฐ บ า ล ก ็ม ีแ น ว ท า ง เร ื่อ ง ก า ร ป ร ับ ส เป ก แ ล ะ ก า ร เอ า ใจ โ ต โ ย ค ้า  ซ ึ่ง ถ ือ เป ็น  

ป ร ะ เด ็น ห ล ัก ท า ง ข ่า ว ท ี่ม า จ า ก ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม

ข ณ ะ ท ี่ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่ผ ั® ไ ก ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม เพ ีย ง ค ร ัง เด ีย ว  ใน ป ร ะ เด ็น

ส ร ุป ว ่า ร ัฐ บ า ล จ ะ ผ ล ัก ด ัน โ ค ร ง ก า ร บ ี้เพ ื่อ ให ้ท ัน ค ณ ะ ร ัฐ ม น ต ร ีช ุด ป ็จ จ ุบ ัน  ข ณ ะ ท ี่ไ ม ,ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ใน  

ภ า พ ส ะ ท ้อ น ข อ ง บ ร ิษ ัท เอ ก ช น ท ี่จ ะ เข ้า ร ่ว ม โ ค ร ง ก า ร แ ต ่อ ย ่า ง ใด  ซ ึ่ง เป ็น ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์เพ ีย ง ฉ บ ับ เด ีย ว ท ี่ไ ม '  

ม ีก า ร น ำ เส น อ ด ัง ก ล ่า ว

ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ น ำ เส น อ ผ ่า น ม ุม ม อ ง ข อ ง ร ัฐ บ า ล เป ็น ห ล ัก  แ ม ้จ ะ ม ีก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์บ ร ิษ ัท เอ ก ช น

เพ ิ่ม เต ิม  แ ต ่ก ็เป ็น เพ ีย ง ก า ร น ำ เส น อ เพ ื่อ ห า ข ้อ ม ุล ม า ร อ ง ร ับ ส ิ่ง ท ี่ร ัฐ บ า ล แ ถ ล ง เท ่า น ั้น  ข ณ ะ ท ี่ป ร ะ ช า ช า ต ิ 

ธ ุร ก ิจ  แ ม ้จ ะ ม ีก า ร น ำ เส น อ ใน ท ัง ฝ ่า ย ร ัฐ บ า ล แ ล ะ เอ ก ช น  แ ต ่ก ็ไ ม ่ม ีม ิต ิค ว า ม ล ึก ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ท ี่ช ัด เจ น  

เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ก ับ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ี่ใช ้! เห ล ่ง ข ่า ว เด ีย ว ก ัน อ ย ่า ง โ พ ส ต ์ท ุเด ย ์

ต าร า ง ท ี่ 11 ต า ร า ง เป ร ีย บ เท ีย บ พ า ด ห ัว ข ่า ว แ ล ะ ช ื่อ บ ท ค ว า ม ใน ป ร ะ เด ็น ข ่า ว ง า น ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ 

ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ท ั้ง  4  ฉ บ ับ  ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล าค ม  — ธ ัน ว าค ม  2 5 4 7

ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ก ร ุง เท พ ธ ุร ก ิจ โ พ ส ต ์ท ูเด ย ์

•  ม ห ก ร ร ม ฯ ข า ย ร ถ  2 • เอ ็ก ซ ์โ ป 0 4  อ ว ด ร ถ • เฟ อ ร ์ร าร ุ เบ น ท ์ล ีอ ์ •  ร ถ เด 'น ม อ เต อ ร ์ เอ ็ก 14
ห ม ื่น ค ัน  ฝ ่น ข ึ้น เบ อ ร ์ 8 0  ล ้าน  ค า ด ส ่ง ท ้า ย !! ช ัก แ ถ ว ข า ย ร ถ  ด ัน โ ป  21  ย า น ย น ต ์ว ัน น ี้

2  ค าร ์'โช ว ์เอ เช ีย แ ห 'เป ิด ต ัว ร ถ ให ม ่ เป ้าส ะ พ ัด  2 .5  ห ม ื่น น ว ัต ก ร ร ม เห น ือ

•  ค ่า ย ร ถ เท ก ร ะ จ า ด ง า น เพ ีย บ  ด ัน ย อ ด ข า ย ใน ล ้าน  ท ัพ ร ถ ห ร ูส ว น ค ว า ม ค า ด ห ม า ย

ม ห ก ร ร ม  โ ต โ ย ค ้า - ง า น แ ต ะ  2  ห ม ื่น ค ัน ก ร ะ แ ส อ ึด เว ท ี •  ข ว ัญ ช ัย  ป ภ ัส พ ง ศ ์

อ ีซ ูช ุไ ล ่ท ุบ ต ล า ด พ ีพ ีว ี • เป ิด โ ผ ร ถ ให ม ่ ม ห ก ร ร ม ฯ ค ว า ม ใน ใจ ป ร ะ ธ า น

•  เป ิด ค ู่ม ือ ช ื้อ ร ถ  งาน ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ์โ ป • เป ิด แ ค ม เป ญ จ ัด งาน  ท ุก อ ย ่าง เพ ื่อ

ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ อ ว ด โ ฉ ม ฌ น ท ้เล ย ์ ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์ ว ง ก า ร ร ถ ย น ต ์

ค ร ั้ง ท ี่ 21 ค ัน ล ะ  8 0  ล ้าน  คาด ด ัน ย อ ด ข า ย ท ะ ล ุ 3 •  โก ย เง ิน เศ ร ษ ฐ ี ช ื้อ

•  ข ว ัญ ช ัย  ป ร ะ ภ ัส พ ง ศ ์ ย อ ด จ อ ง ร ถ ท ั้ง ง า น  2 ห ม ื่น ล ้าน ร ถ ล ุ้น เพ ช ร  เป ิด

ง า น ใ น ป ิบ ี้ ให ญ ่ท ี่ส ุด ห ม ื่น ค ัน แ น ่ • ช ีม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ์โ ป ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ซ ์โป ว ัน

ใน เอ เช ีย ต ะ ว ัน อ อ ก • อ ล ัง ก า ร ม อ เต อ ร ์ ส ะ พ ัด  2 .5  ห ม ื่น ล ้า น แ ร ก  เอ ็น โ ซ ่ 8 0  ล . มี

เฉ ีย ง ใ ต ้ เอ ็ก ซ ์โป  21  แห' • จ อ ง ร ถ ห ร ูม อ เต อ ร ์ ค น จ อ ง  ช ีแ อ ล เอ ส  3

•  ส ื่อ ส า ก ล เจ ๋ง  ข ว ัญ ช ัย เป ิด ต ัว ส ป อ ร ์ต ห ร ู เอ ็ก ซ ึ่โ ป ค ึก  แ อ ส ด ัน ค ัน
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ป ล ื้ม ไ ด ้1!อ เอ ส โ อ ย ั่ว เศ ร ษ ฐ ีไ ท ย ม า ร ์ต ิน ร ับ ย อ ด  75 •  แ ค ม เป ญ แ ล ะ พ ร ิต ต ี้
•  ม อ เต อ ร ์เอ ็ก ช ์โ ป •  ม ห ก ร ร ม ร ถ ย น ต ์ ล ้าน ส ีส ัน แ ห ่ง ง า น

2 0 0 4 โ ก ย  1 .8  ห ม ื่น ด ัน  บ . •  ม อ เต อ ร ์เล ็ก ช ์โ ป ล ด ม ห ก ร ร ม ย า น ย น ต ์

•  ร ูด ม ่า น เท ก ร ะ จ า ด ร ถ เร ่ง เค ร ื่อ ง ด ัน เป ้า ,ขาย เห ต ุไ ร ้ 2 0 0 4

ข า ย ร ถ ป ล า ย ป ี ช ็อ ก ย อ ด ข าย  ด ึง ก ำ ล ัง ช ื้อ แ ม ่เห ล ็ก ร ถ เล ็ก •  โ ต โ ย ต ้า ฉ า ย แ ส ง
เม ็ด เง ิน ท ะ ล ัก  2 .5 ก ่อ น ป ีห น ้า ต ล า ด •  1 0 ว ัน ม อ เต อ ร ์เล ็ก ช ์ แ ช ม ป ็ม อ เต อ ร ์เล ็ก ช ํ
ห ม ื่น ล ้า น ร ถ ย น ต ์โต แ ค ' 8 % โป ย อ ด ท ะ ล ุห ม ื่น ด ัน โ ป  พ ิน ย อ ด  2  ว ัน

• เซ ฟ โ ร เล ต ป ล ื้ม ข ึ้น •  ร ถ ใ ห ม ่ท ะ ล ัก 3 1 6  ด ัน จ า ก ท ัง ห ม ด

แ ท ่น อ ัน ด ับ 4 ม อ เต อ ร ์เล ็ก ซ ์โป ข า ย 713  ค ัน

1 .8 ห ม ื่น ด ัน •  ค ร ึ่ง ท า ง ม อ เต อ ร ์

เล ็ก ช ์โ ป ย อ ด ข า ย  

7 ,0 0 0  ด ัน  โ ต โ ย ด ้า -  

ฮ อ น ด ้า - เช ฟ ฯ ค ว ้า

ย อ ด จ อ ง ม า ก ท ี่ส ุด

•  ร ูด ม ่า น ม ห ก ร ร ม ห ว ิด

1 .8  ห ม ื่น  ม า ส ด ้า ม ้า  

ม ืด เข ้า ป ็า ย อ ัน ด ับ 3

งานมหกรรมยานยนต์หเอมอเตอร์ เล็กช์โปนั้น ถือเป็นหนึ่งในงานแสดงรถยนต์ 1 ใน 2 งานท่ี 
ใหญ่ที่สุดของประเทศไทยในแต่ละปี และถือเป็นการกระตุ้นยอดจำหน่ายรถยนต์ในช่วงปลายปีทุกปี
เช่นกัน การนำเสนอข่าวงานมหกรรมยานยนต์ในหนังสือพิมพ์ทุกปี จะประกอบด้วยข่าวหรือรายงาน 3 
ช่วง ได้แก่ ช่วงก่อนเข้าเข้างาน ระยะเวลาภายในงาน และช่วงรายงานยอดจำหน่ายหลังงาน ซ่ึง 
หนังสือพิมพ์ทัง 4  ฉบับที่นำมาทำวิจัยก็อยู่ในรูปแบบดังกล่าวเช่นกันทังหมด

ประเด็นที่เห็นชัดเจนที่สุดจากการเปรียบเทียบการนำเสนอข่าวทุกฉบับก็คือ ความสามารถใน 
การติดตามการนำเสนอข่าวที่แตกต่างกันออกไป โดยหนังสือพิมพ์รายวันจะมีโอกาสในการนำเสนอ

ข่าวที่มีความต่อเนึ่องมากกว่าหนังสือพิมพ์ราย 3 วัน ซึ่งถือเป็นข้อด้อยของหนังสือพิมพ์ราย 3 วันที่จะ 
นำเสนอข่าวได้เพียงก่อนและหลัง งานมหกรรมยานยนต์เท่านั้น ขณะที่หนังสือพิมพ์รายวันจะรายงาน 
ความคืบหน้าได้อย่างต่อเนื่อง และเป็นเหตุผลที่ทำให้การรายงานข่าวนี้ มีจำนวนชิ้นของข่าวและ
บทความที่มากกว่าอย่างเห็นได้ชัด และทำให้เนื้อข่าวของหนังสือพิมพ์รายวันน่าสนใจกว่า เพราะมีการ 
เคลื๋อนไหวตลอดเวลา ซึ่งเป็นข้อดีของหนังสือพิมพ์รายวัน ในการรายงานข่าวที่มีช่วงเวลาและ
องค์ประกอบชัดเจน
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นอกจากนี้แค้ว การนำเสนอข่าวงานมหกรรมยานยนต์นั้น ยังเป็นการตอกยํ้าพื้นฐานการรายงาน 
ข่าวที่ว่า อะไรที่แปลก เร็ว มักจะไต์รับการนำเสนอในข่าวเสมอ โดยจะเห็นว่ารถยนต์ที่ทำการผลิต 
ออกมาจำนวนมากและยอดขายดีไม,สามารถแย่งพื้นที่ข่าวในก่อนงานมอเตอร์ เอ็กช์โปไต์เลย แต่พื้นที่ 
ทุกข่าวกลับเน้นไปที่การนำเสนอรถยนต์ที่แพงที่สุด ใหม่ที่สุด เด่นที่สุด ลูกค้าสนใจมากที่สุด

4,3 การวิเคราะห์รุปแบบการใช้ลัญญะ
การใช้สัญญะในการนำเสนอข่าวเกี่ยวลับอุตสาหกรรมยานยนต์เทำที่ปรากฎในหนังสือพิมพ์ที ่

เป็นกลุ่มตัวอย่างทัง 4  ฉบับ พบว่ามีไม่มากนัก และส่วนใหญ่มักจะพบในพื้นที่ที่เป็นพาดหัวและโปรย 
ข่าว และในบทความพิเศษต่าง  ๆ เท่าน้ัน ไม่ได้ถูกนำไปใช้ในเนื้อข่าวแต่อย่างใด โดยมีการเลือกใช ้
สัญญะและการนำเสนอในหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับตังต่อไปนี้

ต าร า ง ท ี่ 12  ต า ร า ง แ ส ด ง ก า ร ใช ้ล ัญ ญ ะ  ค ว า ม ห ม า ย แ ล ะ ว ิธ ีก า ร ส ร ัา ง ส ัญ ญ ะ  

ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล า ค ม  — ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7

สัญญะที่ใช้ในข่าว ความหมายเบ้ืองติ’น ความหมายเชิงลึก วิธีการสร้างสัญญะ
ยักษ์ใหญ่ บริษัทท่ีมียอดขายสุง 

ที่สุดในตลาด
ยกย่องว่าเป็นเจ้าตลาด 
รถยนต์

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ขาช่ิง นักแข่งรถ/ผู้ช่ืนชอบ 
ความเร็ว

สะท้อนความหมายท่ี 
ไม่ค่อยตีนัก สำหรับผู้ 
ขับรถเร็วที่ไม่ได้รับการ 
‘ฝ็กฝนท่ีดีพอ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เป็นพระเอก โดดเด่นกว่าคนอื่น เป็นผู้นำและได้รับ 
ความสนใจเป็นอย่าง 
มากในงาน

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เจ้าพ่อ ผู้ยิ่งใหญ่ในวงการ เจ้าของบริษัทหริอ 
ผู้บริหารระดับสูงใน 
บริษัทขนาดใหญ่

สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน

นายใหญ่ ผู้บริหารสูงสุดของแต่ 
ละบริษัท

ผู้บริหารระดับสูงสุด ท่ี 
ดูเหมือนจะสนิทกับ 
ส่ือมวลชนพอสมควร

สร้างจากสถานภาพ 
ของบุคคล/บริษัท

สมบูรณ์แบน ดีเย่ียมทุกด้าน หาที่ติไม่ได้ อยู่เหนือ 
คู,แข่งรายอ่ืน ๆ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน
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หลังคาใหม่ เจัาของใหม่ มีการปรับเปลี่ยนใน 
เรื่องทีมค้บริหารใหม่

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ทะเลาะ เปิดศึกการแข่งขัน เปิดตัวรถยนต์ชนกับ 
คู่แข่งในรุ่นต่าง ๆ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ฟุง บอกเล่า/แถลง ขี้โม ้ ข้ีคุย สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รถธง รถรุ่นสำคัญในการทำ 
ตลาด

รถรุ่นที่จะทำยอด 
จำหน่ายไดัดี

สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน

ฟินยอดขาย สร้างยอดขาย สร้างยอดขายจำนวน 
มาก หรือเหนือความ 
คาดหมาย

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

กวาดเงิน สร้างรายได้ สร้างรายได้จำนวนมาก 
เกิดความคาดหมาย

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

แลกหมัด ส่งสินค้าลงแข่งในกลุ่ม 
เดียวกัน

ส่งสินค้าชนกับคู่แข่ง 
โดยตรง ทั้งสินค้าและ 
ตัวคู่แข่ง

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ระเบิดศึก/เปิดศึก เข้าแข่งขันในตลาด เข้าแข่งขันแบบเต็มที ่
เข้าแข่งในตลาดขนาด 
ใหญ่โต

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ไล่ทุบ ทำตลาดไล่บีคู่แข่ง ทำตลาดแย่งส่วนแบ่ง 
จากคู่แข่งรายเล็กกว่า

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

โชว์ฟอร์มยักษ์ จัดงานขนาดใหญ่ แสดงศักยภาพของ 
ความเป็นบริษัทที่มี 
ขนาดใหญ่

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ขึ้นแปิน/ขึ้นแท่น ขึ้นอันดับ/เลื่อนอันดับ มยอดจาหนายท่ดขน สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

พลิกเกม ปรับกลยุทธ์ในการทำ 
ตลาดใหม่

ปรับแผนงานใหม่หลัง 
กลยุทธ์เล่าใช้ไม่ได้

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

สำลัก/ทะลักยอดขาย สร้างยอดจำหน่าย ทำยอดขายได้มากกว่าที่ 
คาดการณ์

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

โดด เลื่อนตำแหน่ง เปล่ียนตำแหน่งอย่าง 
รวดเร็ว

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ไล่แจก แถมของให้กับลูกค้า แถมของขวัญเยอะมาก สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน
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จนดูเหมือนแจก

ตลาดสิ้นสะเทือน มีเหตุการณ์สำคัญ 
เกิดขึ้นที่ทำให้ตลาด 
ไค้รับแรงสะเทือน

เกิดเหตุการณ์สำคัXขูท่ี 
ส่งผลกระทบกับตลาด 
อย่างมาก

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ออฟโรดพันธุดุ แข็งแกร่ง ตุดัน ตอกยาภาพลักษณ์ของ 
รถว่าคุดัน

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

หนีตาย ทำการตลาดเพ่ิม 
ยอดขายอย่างรุนแรง

สะท้อนเหตุการณ์ก่อน 
หน้า ว่าเกิดเหตุการณ์ที ่
กระทบต่อการทำตลาด 
อย่างรุนแรง

สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน

หลุดขบวน ไม่ทัน พลาดจากแผนท่ี 
วางไว้

เกิดเหตุขัดข้องที่ไม,น่า 
เกิดขึ้นไค้

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

จ า ก ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  พ บ ว ่า ใน ช ่ว ง  3 เด ือ น ข อ ง ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว  

แ ล ะ บ ท ค ว า ม ท ั้ง ส ิ้น  2 23  ช ิ้น  ม ีก า ร ใ ช ้ส ัญ ญ ะ ใน ก า ร ป ร ะ ก อ บ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม เพ ีย ง  2 6  ส ัญ ญ ะ  แ ล ะ ส ่ว น  

ให ญ ่จ ะ เป ็น ก า ร ส ร ้า ง ภ า พ ห ร ือ ก ล ุม ค ำ ข ึ้น ม า เป ็น ส ัญ ญ ะ เพ ื่อ ท ด แ ท น เห ต ุก า ร ณ ์ห ร ือ ส ถ า น ก า ร ณ ์ท ี่เก ิด ข ึ้น  

ถ ึง  25  ส ัญ ญ ะ  แ ล ะ เป ็น ก า ร ส ร ้า ง จ า ก ส ถ า น ภ า พ ข อ ง อ ง ค ์ก ร ห ร ือ บ ร ิษ ัท อ ีก  1 ส ัญ ่ญ ะ

ต าร า ง ท ี่ J3 ต า ร า ง แ ส ด ง จ ำ น ว น ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ  

ร ะ ห ว ่า ง เด ือ น ต ุล า ค ม -ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 7  แ บ ่ง ต า ม ล ัก ษ ณ ะ ต ัว แ ท น ส ัญ ญ ะ

ล ักษณ ะต ัวแทนส ัญ ;■ ชะ จ ำน ว น

ส ัญ ญ ะ แ ท น บ ร ิษ ัท /ส ิน ค ้า 6

ส ัฌ ณ ะ แ ท น บ ค ค ล 3ข  o  จ

ส ัญ ะ แ ท น ส ถ า น ก า ร ณ ์/ก า ร แ ข ่ง ข ัน 16

รวม 25

น อ ก จ า ก น ี ห า ก แ บ ่ง ต า ม ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ใ ช ้ส ัîy  ญ ะ เป ็น ต ัว แ ท น แ ล ้ว  จ ะ พ บ ว ่า ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ จ ะ  

ใช ้ส ัญ ญ ะ เป ็น ต ัว แ ท น ข อ ง ส ถ า น ก า ร ณ ์ห ร ือ ก า ร แ ข ่ง ข ัน ใน ต ล า ด ม า ก ท ี่ส ุด ถ ึง  16 ส ัญ ญ ะ  ซ ึ่ง จ ะ พ บ ใน พ ื้น ท ี่ 
ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ใน ส ่ว น ข อ ง พ า ด ห ัว แ ล ะ โป ร ย ข ่า ว  ข ณ ะ ท ี่ส ัญ ญ ะ แ ท น บ ร ิษ ัท /ส ิน ค ้า ม ีก า ร ใช ้ 6  ส ัญ ญ ะ  

แ ล ะ ส ัญ ญ ะ แ ท น บ ุค ค ล น ั้น  ม ีก า ร ใช ้เพ ีย ง  3 ส ัญ ญ ะ เท ่า น ั้น  ใน ค อ ล ัม น ัเก ็บ ม า เข ีย น  ซ ึ่ง เป ็น ค อ ล ัม น ์ก อ ส ซ ิป  

ผ ู้บ ร ิห าร
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โ ด ย ส ่ว น ให ญ ่แ ค ้ว  จ ะ พ บ ว ่า ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ข อ ง ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ จ ะ พ บ ไ ต ้ใน พ ื้น ท ี่ข อ ง ก า ร พ า ด

ห ัว ข ่าว  โ ป ร ย ข ่า ว แ ล ะ พ ื้น ท ี่ค อ ล ัม น ์แ ล ะ บ ท ค ว า ม  เพ ื่อ เพ ิ่ม ค ว า ม น ่า ส น ใจ ให ้ล ับ ข ่า ว  แ ล ะ เป ็น ก า ร ก ร ะ ต ุ้น  

อ า ร ม ณ ์เพ ื่อ ส ร ้า ง ส ีส ัน ให ้ล ับ ข ่า ว  ร ว ม ถ ึง เพ ื่อ เน ้น ย ํ้า ส ถ า น ภ า พ ข อ ง อ ง ค ์ก ร ให ้ม ีค ว า ม ช ัด เจ น  ข ณ ะ เด ีย ว ล ัน  

ก า ร ใ ช ้m ฃ ูญ ะ ใน บ า ง ค ร ั้ง ข อ ง ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ ก ็ส ะ ท ้อ น ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ท ี่ไ ม ’ค ่อ ย ด ีข อ ง ส ิ่ง ต ัว แ ท น ท ี่ก ำ ล ัง  

ก ล ่า ว ถ ึง  ซ ึ่ง ถ ือ เป ็น ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย ข อ ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ป ร ะ ช า ช า ต ิธ ุร ก ิจ

ต าร าง ท ี่ 14 ต า ร า ง แ ส ด ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ  ค ว า ม ห ม า ย แ ล ะ ว ิธ ีก า ร ส ร ้า ง ส ัญ ญ ะ  

ไ น ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ต ั้ง แ ต ่เด ือ น ต ุล า ค ม  — ข ัน ว าค ม  2 5 4 7

สัญญะที่ใช้ในข่าว ความหมายเบืองต้น ความหมายเชิงลึก วิธีการสร้างสัญญะ

ค่ายใบพัดฟ้า-ขาว มาจากตราสินค้าของ 
บีเอ็มดับฌิลยู ที่เป็นรูป 
ใบพัดฟ้า-ขาว

ค่ายบีเอ็มตับเบิลยู ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักลันดี

ญ่ีป่น รถยนค์ที่มาจาก 
ประเทศญี่ป่น

สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถที่มาจากประเทศ 
ญ่ีป่น ว่าเป็นรถยนต์ 
คุณภาพปานกลาง ราคา 
ถูกกว่าจากทวีปยุโรป

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ยุโรป รถขนตที่มาจากทวีป 
ยุโรป

สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถยนต์จากทวีปยุโรป 
ว่าเป็นรถยนต์ที่ทันสมัย 
และราคาแพงกว่า

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เจ้าตลาด เป็นผู้นำในตลาด 
รถยนต์

ยกย่องถึงสถานภาพว่า 
เป็นผู้นำ

สร้างจากสถานภาพ 
ของบุคคล/บริษัท

แหกกฎ ฉีกออกจากกฎเกณฑ์ ทำตัวแปลกออกไปจาก 
ที่ทำลันในตลาด

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เปิดสงคราม เริ่มต้นการแข่งขัน เริ่มทำตลาดชนกับ 
คู่แข่งอย่างรุนแรง

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ดูดเงินนอก ดึงรายไต้จาก 
ต่างประเทศเข้าสู่ 
ประเทศไทย

เป็นการแสดง 
ความสามารถของ 
บริษัทในการสร้าง 
รายไต้ให้ลับประเทศ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน
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ฝ่าด่าน เอาชนะ ทำในสิ่งที่ไม,น่าทำไค้/ 
ยากลำบาก

สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน

โสม รถยนต์จากประเท ศ  

เกาหลีใต้
สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถยนต์เกาหลี ว่าเป็น 
รถที่ไม่มีเทคโนโลยี 
มากนัก และราคาถูก

ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักลันดี

เล่นสงดราม ร่วมแข่งขันในตลาด สะท้อนภาพการแข่งขัน 
ที่รุนแรงในตลาด

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รถคนเหล็ก รถที่ใช้ในภาพยนตร ์
เรื่องดังกล่าว

สะท้อนภาพลักษณ์ 
ความแข็งแกร่งของรถ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รถ 5 ดาว รถที่มีคุณภาพสูง ยกย่องว่าเป็นรถท่ียอด 
เยี่ยมหาที่ติไม่ไต้

สร้างกาพ/กลุ่มคำแทน

เจ้าบุญทุ่ม คนที่ใช้เงินในการทำ 
กิจกรรมทางการตลาด

สะท้อนภาพของบริษัท 
ว่ารวยและใช้เงินโดย 
ไม่คิดอะไรมาก

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เล็กพริกขี้หนู รถยนต์'ท่ีมีขนาดเล็กแต่ 
เต็มไปด้วยเทคโนโลยี

สร์างภาพใหม่ให้ลับ 
รถยนต์ขนาดเล็กว่าไม่ 
จำเป็นต้องเป็นรถที่ไม่ 
มีอะไรเสมอไป

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ค่ายรถตราเพชร มาจากตราสินค้าของ 
มิตซูบิชิ ที่เบนรูปเพชร 
3 แฉก

ค่ายมิตชูบิชิ ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักลันดี

พลิกโลก มีผลกระทบลับโลก 
อย่างมาก

แสดงถึงความก้าวหน้า 
ของเทคโนโลยีและ 
เจ้าของเทคโนโลยี

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ค่ายรถงูกินเด็ก มาจากตราสินค้า 
ของอัลฟ้า โรเมโอ ท่ี 
เป็นรูปงูกินเด็ก

ค่ายรถอัลฟ้า โรเมโอ ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักลันดี

ละเลงงบ ใช้งบประมาณอย่าง บริษัทที่มีเงินมาก ใช้ 
มากมาย งบประมาณแบบไม่

คำนึงถึงเรื่องอื่น

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน
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ขุนศึก รถยนต์หลักในการบุก 
ตลาด

สินค้าที่ไค้รับการ 
พัฒนามาสำหรับตลาด 
นั้น  ๆโดยเฉพาะ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ค่ายรถม้าลำพอง มาจากตราสินค้าของ 
เฟอร์ราร่ี ที่เป็นรูปม้า 
บากำลังวิ่ง

ค่ายรถเพ่อร์ราร่ี ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักกันดี

ยักษ์ใหญ่ บริษัทที่มียอดขายสูง 
ที่สูดในตลาด

ยกย่องว่าเป็นเจ้าตลาด 
รถยนต์

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รถธง รถรุ่นสำค้ญในการทำ 
ตลาด

รถรุ่นที่จะทำยอด 
จำหนำยไค้ดี

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เมืองลุงแซม ประเทศสหรัฐอเมริกา สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถยนต์ท่ีมาจาก 
ประเทศสหรัฐอเมริกา 
ที่ไค้รับการยกย่องว่ามี 
เทคโนโลยีในระดับสูง

ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักกันดี

รัฐเอ้ิออาทร รัฐบาลให้ความ 
ช่วยเหลือเป็นอย่างดี

รัฐบาลให้ความ 
ช่วยเหลืออย่างมาก จน 
เอาชนะคู่แข่งไค้แบบ 
ไม่น่าเชื่อ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ไม่ถึงดวงดาว ไม,สำเร็จตามแผนงานที่ 
วางไว้

ไม่สำเร็จตามที่ตั้งเป็าไว้ 
ทั้งที่น่าจะทำไค้ตาม 
แผนทุกประการ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รุ่นฝ้องตัวเจ็บ รถยนต์ขนาดเล็กกว่าที ่
ประสบความสำเร็จมา 
ก่อนหน้า

แสดงความสำเร็จใน 
อดีต และเป็นการยืนยัน 
ว่ารุ่นใหญ่กว่าก็น่าจะ 
ดีกว่าค้วย

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ค่ายรถปีกบิน มาจากตราสินค้าของ 
มาสค้า ที่เป็นรูปปีกบิน

ค่ายรถมาสค้า ใช้สัญลักษณ์ที่รู้จักกันดี

โปรยยาหอม ชื่นชม ยกย่องจนเกินเหตุ สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

จ า ก ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ  พ บ ว ่า ใน ช ่ว ง  3 เด ือ น ข อ ง ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว  แ ล ะ  

บ ท ค ว า ม ท ั้ง ส ิ้น  2 3 9  ช ิ้น  ม ีก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ก า ร ป ร ะ ก อ บ ข ่า ว แ ล ะ บ ท ค ว า ม เพ ีย ง  28  ส ัญ ญ ะ  แ ล ะ ส ่ว น ให ญ ่



61

จะเป็นการสร้างภาพหรือกลุ่มคำข้ึนมาเป็นสัญญะเพ่ือทดแทนเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่เกิดข้ึนถึง 20 
สัญญะ สร้างจากสถานภาพขององค์กรหรือบริษัทอีก 1 สัญญะ และเป็นการใช้สัญญะที่เป็นที่รู้จักกันดี 7 
สัญญะ

ตารางท่ี 15 ตารางแสดงจำนวนการใช้สัญญะในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 
ระหว่างเดือนตุลาคม-ธันวาคม 2547 แบ่งตามลักษณะตัวแทนสัญญะ

ลักษณะตัวแทนสัญญะ จำนวน
สัญญะแทนบริษัท/สินค้า 17
สัณฌะแทนบคคล 1
สัญะแทนสถานการณ์/การแข่งขัน 10
รวม 28

น อ ก จ า ก น ี ห า ก แ บ ่ง ต า ม ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ เป ็น ต ัว แ ท น แ ล ัว  จ ะ พ บ ว ่า ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะ

ใช ้ส ัญ ญ ะ เป ็น ต ัว แ ท น ข อ ง บ ร ิษ ัท /ส ิน ค ้า ม า ก ท ี่ส ุด ถ ึง  17 ส ัญ ญ ะ  ซ ึ่ง จ ะ พ บ ใน ใข ึ้น ท ี่ข อ ง บ ท ค ว า ม ท ี ่

เก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ ร ถ ย น ต ์ให ม ่ม า ก ท ี่ส ุด  ข ณ ะ ท ี่ส ัญ ญ ะ แ ท น ส ถ า น ก า ร ณ ์ห ร ือ ก า ร แ ข ่ง ข ัน ใน ต ล า ด ม ีก า ร ใช ้ 10  

ส ัญ ญ ะ  แ ล ะ ส ัญ ญ ะ แ ท น บ ุค ค ล น ั้น  ม ีก า ร ใช ้เพ ีย ง  1 ส ัญ ญ ะ เท ่า น ั้น  เน ื่อ ง จ า ก ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ ไ ม ่ม ีค อ ล ัม น ์ท ี่ 

เป ็น เร ื่อ ง ก า ร ร า ย ง า น ค ว า ม เค ล ื่อ น ไ ห ว ข อ ง บ ุค ค ล โ ด ย ต ร ง  ท ำ ใ ห ้ไ ม ่ค ่อ ย เห ็น ก า ร ใ ช ้ส ัญ ญ ะ แ ท น บ ุค ค ล

ต ัง ก ล ่า ว

โด ย ส ่ว น ม า ก แ ล ้ว  จ ะ พ บ ว ่า ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ข อ ง ฐ า น เศ ร ษ ฐ ก ิจ  จ ะ พ บ ไ ด ้บ ่อ ย ท ี่ส ุด ใน พ ื้น ท ี่ข อ ง  

บ ท ค ว า ม เก ี่ย ว ก ับ ร ถ ย น ต ์ โด ย เฉ พ า ะ ส ัญ ญ ะ ท ี่เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ก ัน ด ีอ ย ่า ง ส ัญ tซ ูะ ท ี่เร ีย ก แ ท น บ ร ิษ ัท ร ถ ย น ต ์ เพ ื่อ  

เป ็น ก า ร ล ด ค ว า ม ช ำ ซ ้อ น ใน ก า ร เร ีย ก ช ื่อ  เพ ื่อ เพ ิ่ม ค ว า ม น ่า ส น ใจ ให ้ก ับ บ ท ค ว า ม แ ล ะ เป ็น ก า ร ส ร ้า ง ส ีส ัน

ให ้ก ับ บ ท ค ว า ม  น อ ก จ า ก น ี้ก ็จ ะ พ บ ไ ด ้บ ้า ง ใน พ า ด ห ัว ข ่า ว เพ ื่อ เน ์น ย ํ้า ส ถ า น ภ า พ ข อ ง อ ง ค ์ก ร ให ้ม ีค ว า ม

ช ัด เจ น

ตารางท่ี 16 ตารางแสดงการใช้สัญญะ ความหมายและ:วิธีการสร้างสัญญะ 
ในหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจตั้งแต่เดือนตุลาคม —ธันวาคม 2547

สัญญะท่ีใช้ในข่าว ความหมายเบ้ืองด้น ความหมายเชิงลึก วิธีการสร้างสัญญะ
QS 'ะร รับมือการแข่งขัน สร้างภาพ/กลุ่มคำแทนรับศก แสดงถงภาวะการ 

แข่งขันที่รุนแรงเหมือน 
เป็นการออกศึก

'ร' SJ %! «=» 3J '̂ . CU -ะะร่ปีกมาสดา ผูบรหารสูงสุดของ ผูบรัหารระตับสูงสุด ท สรางจากสถานภาพ
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บริษัทมาสด้า ดูเหมือนจะสนิทกับ 
สือมวลชนพอสมควร

ของบุคคล/บริษัท

รถอมตะ รถยนต์ที่ได้รับการ 
กล่าวขวัญอย่างต่อเพ่ือง 
แม้จะผลิตมาแล้วหลาย 
ปีก็ตาม

รถยนต์'ท่ีมีอะไรดี จน 
ได้รับการยกย่องใน 
วงการถึงป็จจุบัน

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

รถแห่งอนาคต รถยนต์ที่มีการใช้ 
เทคโนโลยีการผลิตใน 
อนาคต

แสดงถึงความทันสมัย 
และภาพลักษณ์ของ 
บริษัทที่เป็นผู้ผลิตรถ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เจ้าตลาด เป็นผู้นำในตลาด 
รถยนต์

ยกย่องถึงสถานภาพว่า 
เป็นผู้นำ

สร้างจากสถานภาพ 
ของบุคคล/บริษัท

แม่เหล็ก เป็นสินค้าท่ีจะดึงดูด 
ความสนใจของลูกค้า

เป็นสินค้าที่บริษัท 
ม่ันใจว่าจะดึงดูดยอด 
จำหน่ายจากลูกค้าได้ 
อย่างแน่นอน

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ด้วยความเป็นหนังสือพิมพ์ราอวันของกรุงเทพธุรกิจ ทำให้มีการใช้สัญญะในการประกอบสร้าง 
ข์าวค์อนช้างห้อยมาก กล,าวคือในช่วง 3 เดือนของการนำเสนอข้าว และบทความท้ังสิ้น 150 ช้ิน มีการ 
ใช้ลัญญะในการประกอบข้าวและบทความเพียง 6 สัญญะเท่าน้ัน และส่วนใหญ่จะเป็นการสร้างภาพ 
หรือกลุ่มคำข้ึนมาเป็นสัญญะเพ่ือทดแทนเหตุการณ์หรือสถานการณ์ท่ีเกิดขึ้นถึง 4 สัญญะ และสร้างจาก 
สถานภาพขององค์กรหรือบริษัทอีก 2 สัญญะ

ตารางท่ี 17ตารางแสดงจำนวนการใช้สัญญะในหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ 
ระหว่างเดือนตุลาคม-ธันวาคม 2547 แบ่งตามลักษณะตัวแทนสัญญะ

0 / 0 / 0 /ลักษณะตัวแทนสิญญะ จำนวน
สัญญะแทนบริษัท/สินค้า 4
สัญญะแทนบุคคล
ลัญะแทนสถานการณ์/การแข้งขัน

1
1

รวม 6
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นอกจากนี้ หากแบ่งตามลักษณะการใช้สัญญะเป็นตัวแทนแล้ว จะพบว่ากรุงเทพธุรกิจจะ
ใช้สัญญะเป็นตัวแทนของบริษัท/สินล้ามากที่สุดถึง 4 สัญญะ ซึ่งจะพบในพื้นที่ของบทความที่เกี่ยวช้อง 
ลับอุตสาหกรรมยานยนต์ ขณะท่ีสัญญะแทนบุคคลมีการใช้ 1 สัญญะ และสัญญะแทนสถานการณ์/การ 
แข่งขันนั้น มีการใช้เพียง 1 สัญญะเท่าน้ัน ซึ่งไม'อาจสรุปไล้ถึงความชัดเจนของการเลือกใช้สัญญะใน 
กรุงเทพธุรกิจ เน่ืองจากมีการใช้1!ม่ฆากเพียง 6 แห่งเท่าษันตลอดระยะเวลา 3 เดือนของการเก็บข้อมูล

พืนที่ที่จะพบการใช้สัญญะในหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจนั้น จะพบในส่วนของบทความหเอ 
รายงานเป็นหลัก โดยในพืนที่ของข่าวที่รายงานในแต่ละวันจะไม่พบการใช้สัญญะแต่อย่างใด ซึ่งก็ไม่ 
แน่ใจว่า ทางหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจมองว่าจะเป็นการกระทบกระเทือนภาพลักษณ์ความเป็น
หนังสือพิมพ์ธุรกิจหรือไม่ หากมีการใช้สัญญะในการประกอบสร้างข่าวมากเกินไป

ตารางท่ี 18 ตารางแสดงการใช้สัญญะ ความหมายและวิธีการสร้างสัญญะ 
ในหนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์ ต้ังแต่เดือนตุลาคม — ธันวาคม 2547

สัญญะท่ีใช้ในข่าว ความหมายเบ้ืองล้น ความหมายเชิงลึก วิธีการสร้างสัญญะ
ขึ้นแท่น ขึ้นอันดับ/เลื่อนอันดับ มียอดจำหน่ายท่ีดีข้ึน สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน
สายพันธุใหม่ รถยนต์รุ่นใหม่ รถยนต์รุ่นใหม่ที่ไล้รับ 

การพัฒนาและการ 
ปรับปรุงนาใหม่ อาศัย 
เทคโนโลยีใหม่  ๆ มา 
เพ่ิมเติม

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

กระเป็าแฟบ ลูกล้าท่ีมีรายไล้ไม่สูง 
มากนัก

เน้นว่าสินล้าสามารถ 
จับกลุ่มลูกล้าต้ังแต่ 
ระดับล่างสุดจริง ๆ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ไฮโซ ลูกล้าท่ีมีรายไล้สูงกว่า 
ปกติ

เน้นว่าสินล้าสามารถ 
จับกลุ่มลูกค้าไล้ถึง 
ระดับสูงสุดจริง ๆ

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

ยักษ์ใหญ่ บริษัทท่ีมียอดขายสูง 
ท่ีสุดในตลาด

ยกย่องว่าเป็นเจ้าตลาด 
รถยนต์

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

พลิกเกม ปรับกลยุทธ์ในการทำ 
ตลาดใหม่

ปรับแผนงานใหม่หลัง 
กลยุทธ์เก่าใช้ไม่ไล้

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

USA ประเทศสหรัฐอเมริกา สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถยนต์ท่ีมาจาก

ใช้สัญลักษณ์ท่ีรู้จักกันดี
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ประเทศสหรัฐอเมริกา 
ท่ีได้รับการยกย่องว่ามี 
เทคโนโลยีในระดับสูง

ญ่ีป่น รถยนต์ท่ีมาจาก 
ประเทศญ่ีป๋น

สะท้อนภาพลักษณ์ของ 
รถท่ีมาจากประเทศ 
ญ่ีป่น ว่าเป็นรถยนต์ 
คุณภาพปานกลาง ราคา 
ถูกกว่าจากทวีปยุโรป

ใช้สัญลักษณ์ท่ีรู้จักกันดี

ม้ามืด เข้ามาได้แบบพลิก 
ความคาดหมาย

ประสบความสำเร็จใน 
การทำงานเกิดกว่าท่ีทุก 
คนคาดหวัง

สร้างภาพ/กลุ่มคำแทน

เข้าทาง ตรงตามความต้องการ มีการปรับเปล่ียน 
แผนงานเพื่อให้เป็นไป 
ตามความตองการของ 
บริษัทใดบริษัทหนึ่ง

สรางภาพ/กลุ่มคำแทน

ด้วยความท่ีเป็นหนังสือพีมพ์รายวันเชิงธุรกิจเหมือนกับกรุงเทพธุรกิจ ทำให้โพสต์ทุเดยีเองก็มี 
การใช้สัญญะในการเขียนข่าวหเอบทความไม่มากนัก ในช่วง 3 เดือนของการนำเสนอข่าว และ 
บทความท้ังส้ิน 121 ชิ้น มีการใช้สัญญะในการประกอบข่าวและบทความเพียง 10 สัญผูะเท่านั้น และ 
ส่วนใหญ่จะเปีนการสร้างภาพหรือกลุ่มคาขึ้นมาเป็นสัญญะเพ่ือทดแทนเหตุการณ์หรือสถานการณ์ท่ี 
เกิดข้ึนถึง 9 สัญญะ และสร้างจากสัญลักษณ์ท่ีเป็นท่ีรู้จักกันดีอีก 1 สัอุชูญะ

ตารางท่ี 19 ตารางแสดงจำนวนการใช้สัญญะในหนังสือพิมพีกรุงเทพธุรกิจ 
ระหว่างเดือนตุลาคม-ธันวาคม 2547 แบ่งตามลักษณะตัวแทนสัญญะ

ลักษณะตวแทนสัtบญะ จำนวน
สัญญะแทนบริษัท/สินค้า 5
สัญญะแทนบุคคล 2
สัญะแทนสถานการณ์/การแข่งขัน 3
รวม 10
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นอกจากนี้ หากแบ่งตามลักษณะการใช้สัญญะเป็นตัวแทนแล้ว จะพบว่าโพสต์ทูเดย์จะ
ใช้สัญญะเป็นตัวแทนของบริษัท/สินค้ามากที่ชุดถึง 5 สัญญะ ซึ่งจะพบในพื้นที่ของบทความที่เกี่ยวข้อง 
ลับอุตสาหกรรมยานยนต์ ขณะท่ีสัญญะแทนบุคคลมีการใช้ 2 สัญญะ และสัญญะแทนสถานการณ์/การ 
แข่งขันนั้น มีการใช้เพียง 3 สัญญะเท่าน้ัน ซึ่งไม่อาจสรุปได้ถึงความชัดเจนของการเลือกใช้สัญญะใน 
โพสต์ทูเดย์ เน่ืองจากมีการใช้ไม่มากเพียง 10 แห่ง!ท่าน้ันตลอดระยะเวลา 3 เดือนของการเก็บข้อมูล

ส่ิงท่ี!(ตกต่างก็คือ ในหนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์นัน สัญญะท่ีพบมักจะปรากฎอยู่ในพาดหัวข่าว 
มากท่ีชุด และโดยมากมักจะใช้เพื่อเป็นการประหยัดพ้ืนที่ในการเขียนข่าว เนื่องจากโพสต์ทูเดย์ให้พื้นที่ 
ในการเขียนข่าวท่ีจำกัดกว่าท้ัง 3 เล่มท่ีเหลือ ทำให้มีการใช้สัญญะท่ีเข้าใจได้ง่ายมาใช้งานมากกว่า 
ขณะเดียวกัน การใช้สัญญะของโพสต์ทเดย์ก็สามารถสร้างอารมณ์และความรู้สึกร่วมของข่าวไค้
เช่นเดียวกัน

ตารางท่ี 20 ตารางเปรียบเทียบจำนวนการใช้สัญญะในหนังสือพิมพ์ท้ัง 4 ฉบับ 
ระหว่างเดือนตุลาคม-ธันวาคม 2547 แบ่งตามลักษณะตัวแทนสัญญะ

ลักษณะสัญญะ ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกิจ โพสต์ทูเดย์
แทนบริษัท/สินค้า 6 17 4 5
แทนบุคคล 3 11 i 2
แทนการแข่งขัน 16 10 1 3
รวม 25 28 6 10

สรุปได้ว่าหนังสือพิมพ์รายวันอย่างโพสต์ทูเดย์และกรุงเทพธุรกิจเอง มีการให้พื้นที่กับการ

ใช้สัญญะในด้านต่าง  ๆ น้อยกว่าหนังสือพิมพ์ราย 3 วันอย่างประชาชาติธุรกิจและฐานเศรษฐกิจ และ 
โดยส่วนใหญ่แล้ว การสร้างสัญญะในหนังสือพิมพ์ที่นำมาทำวิจัยทั้ง 4 เล่มจะใช้การสร้างภาพหรีอ 
กลุ่มคำขึ้นมาทคแทนเป็นหลัก จะมีฐานเศรษฐกิจเท่านั้น ที่มีการใช้สัญลักษณ์ที่เป็นที่รู้จักกันคีมาใช้ใน 
การรายงานมากกว่าเล่มอื่น

ขณะท่ีการให้ความหมายของสัญÏขูะนัน ในหนังสือพิมพ์ทัง 4 ฉบับให้ความหมายที่ไม่แตกต่าง 
ก ันนัก โดยเฉพาะในสัญญะเดียวกันที่นำมาใช้ จะเห็นได้ว่าความหมายไม่ค่อยต่างกันเท่าไรนัก เช่นคำว่า 
เจ้าตลาดหรือยักษ์ใหญ่ ก็มีความหมายเบืองด้นและความหมายเชิงลึกที่เหมือนกัน รวมถึงวิธีประกอบ 
สร้างที่ใช้วิธีเดียวกันในการนำมาใช้ ซึ่งวิธีการนำมาใช้และความหมายเชิงลึกที่ช่อนเอาไว้นั้น จะไม่แฝง 
ความหมายไว้ลึกจนเกินไปจนผู้อ่านไม่เข้าใจ แต่จะช่อนเอาไว้เพื่อกระตุ้นให้ผู้อ่านเกิดความเข้าใจใน
สถานการณ์ที่กำลังเกิดขึ้นมากกว่า เช่นการใช้คำว่าศึกหรือสงคราม ที่จะทำให้ผู้อ่านเห็นภาพของการ 
แข่งขันที่รุนแรงในตลาด เป็นด้น
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ซึ่งจากการศึกษาพบว่ามีรูปแบบท่ีสื่อมวลชนเลือกมาใช้ในการสร้างสัญญะให้กับองค์กร บริษัท 
หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องดังนี้

1. ใช้สัญลักษณ์1ซึ่งเป็นที่รู้จักกันดี,ในการสร้างสัญญะ กล่าวคือ การนำสัญลักษณ์ หรือตราสินค์า 
ของหน่วยงาน องค์กร หรือบริษัทมาเป็นสัญญะแทน เช่น ค่ายรถดาวสามแฉก แทนเมอร์เซ 
เดส-เบนช์ ค่ายใบพัดฟ้า-ขาวแทนบีเอ็มดับเบิลยู ค่ายงูกินเด็กแทนอัลฟ้า โรมิโอ หรือค่ายรถตรา 
เพชรแทนมิตชูบิชิ ซึ่งทังหมดนี ล้วนมีท่ีมาจากตราสัญลักษณ์ของแต่ละบริษัททังสิน
2. ใช้ตำแหน่งหรือหน้าที่การงานของแหล่งข่าวในการสร้างสัญญะ เป็นการสร้างสัญญะให้กับ
บุคคลท่ีอยู่ในตำแหน่งต่าง  ๆ แทนการเรียกชื่อตำแหน่งที่แทัจริง ยกตัวอย่างเช่น เจ้ากระทรวง 
เป็นคำเรียกแทนรัฐมนตรีว่าการกระทรวง นายใหญ่หรือบ๊ิกบอสเป็นการเรียกบุคคลท่ีอยู่ใน
ตำแหน่งบริหารสูงสุดของบริษัท
3. การสร้างภาพตัวแทนในการรายงานข่าว ด้วยการสร้างกลุ่มคำพูดเพ่ือแสดงสถานะหรือ 
บทบาทของหน่วยงานหรือบริษัทท่ีกำลังพูดถึง เช่น คำว่าเจ้าตลาด โดยปกติจะใช้แทนบริษัท 
โตโยด้า มอ!ตอร้ ประเทศไทย จำกัด ซึ่งเป็นผู้ผลิตรถยนต์ที่มียอดจำหน่ายสูงที่สูดในประเทศ 
ไทย แต่หากพูดถึงเจ้าพ่อรถบรรทุก จะหมา«ถึงอีชุชุ ซ่ึงเป็นผู้นำทางด้านตลาดรถยนต์เชิง 
พาณิชย์ หรือเม่ือพูดถึงการใช้งบโฆษณา ก็จะมีการใช้คำว่าเจ้าบุญทุม มาแทนโตโยต้า ซึ่งใช้ 
งบประมาณในการทำตลาดสูงสุด เป็นด้น

ซึ่งเป็นท่ีน่าสังเกตว่า การเลือกใช้สัญญะโดก็ตามของสื่อมวลชนในสายอุตสาหกรรมยานยนต์ 
จะต้องเลือกใช้สัญญะท่ีคนอ่านท่ัวไปเช้าใจจริง  ๆ หากใช้แล้วก่อให้เกิดความเช้าใจได้หลา«แง่มุม ก็จะ 
ไม,มีการใช้สัญญะทดแทน เน่ืองจากอาจจะก่อให้เกิดความสับสนและการเช้าใจความหมายท่ีผิดไปจาก 
ที่ควรเป็น

สำหรับวัตถุประสงค์ในการสร้างสัญญะข้ึนมาเพื่อใช้ในการรายงานข่าวนั้น เม่ือพิจารณาจาก
การใช้งานและตำแหน่งของmiเญะต่าง ๆ แล้ว จะพบว่าสัญญะต่าง ๆ ถูกสร้างขึ้นมาและใช้โน 
จุดประสงค์ดังต่อไปนี้

1. สร้างด้วยหลักภาษา โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อลดการใช้คำซา โดยเฉพาะในการเขียน 
บทความพิเศษต่าง  ๆ โอกาสที่จะต้องเขียนชื่อบริษัทชากันหลาย  ๆ ครั้งในบทความมีความ 
เป็นไปได้สูง และจะทำให้บทความดูน่าเมื่อ ดังนั้นจึงมีการผลิตสัญญะขึ้นมาแทนการใช้คำชา 
เช่นในการเขียนบทความที่เกี่ยวกับปีเอ็มดับเบิลยู นอกจากใบพัดฟ้าขาวแล้ว ก็อาจจะมีการใช้ 
คำว่าค่ายรถจากแคว้นบาวาเรียทดแทนได้ ซึ่งทำให้ลดการใช้คำช้อน และเป็นการสร้างสีสัน 
ให้กับบทความได้อีกต่างหาก
2. สร้างด้วยหลักการเร้าอารมณ์/จูงใจ ซึ่งจะพบทังในบทความและการพาดหัวทั่วไป เช่นเม่ือ
พูดถึงการใช้งบประมาณของบริษัทรถยนต์ แทนท่ีจะใช้คำพูดว่าโตโยต้าใช้งบประมาณมาก
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ท่ีสุด ฐานเศรษฐกิจเลือกที่จะใช้คำว่า เจ้าบุญทุ่มโตโยต้าเทงบมากสุด เป็นการเร้าอารมณ์ผู้อ่าน 
ให้รู้สึกคล้อยตามว่าโตโยต้ามีการทุ่มงบประมาณจำนวนมหาศาลจริง ๆ
3. สร้างด้วยหลักการตอกยาสถานภาพขององค์กร เช่นการเรียกเมอร้เชเดส-เบนช์ว่าเจ้าตลาดรถ 
หรู เป็นด้น เป็นการตอกยํ้าสถานภาพของเมอร์เชเดส-เบนช์ในประเทศไทยว่าครองตำแหน่งเจ้า 
ตลาดรถยนต์หรูหราอยู่ในปิจจุบัน ซึ่งการใช้ในลักษณะนี มักจะใช้กับบริษัทที่เป็นที่รู้จักกันใน 
สถานภาพน้ันจริง  ๆ มิเช่นน้ันแล้ว อาจจะเกิดปิเนหาก่อให้เกิดความเข้าใจผิดได้ แกะอาจจะทำ 
ให้การสื่อความหมายผิดเพี้ยนไปได้ ซึ่งเป็นสิ่งท่ีสื่อมวลชนจะให้ความสำคัญลันมาก

นอกจากนี้ หากมองในมุมของการใช้สัญญะในแง,มุมของการใช้สัญญะเป็นตัวแทนสิ่งใดนั้น ก็ 
อาจที่จะแบ่งการใช้สัญญะออกมาได้อีก 3 รูปแบบ ประกอบด้วย

1. การใช้สัญญะแทนบริษัท/สินคัา โดยจะเป็นการนำลักษณะเด่นหรือภาพสะท้อนที่ชัดเจนของ 
บริษัทหรือสินค้ามาสร้างสัญญะ และมักจะเป็นสัญญะที่ผู้อ่านสามารถทำความเข้าใจลับสัญญะ 
น้ัน  ๆ ได้อย่างง่ายดาย
2. การใช้สัญญะแทนบุคคล จะเห็นได้บ่อยในการเรียกบุคคลในตำแหน่งผู้บริหารระดับสูง ซ่ึง 
สามารถแสดงถึงความสนิทสนมหรือเป็นการลดระยะห่าง ระหว่างแหล่งข่าวคับสื่อมวลชนก็ได้ 
เช่นกัน
3. การใช้สัญญะแทนสถานการณ์/การแข่งขัน โดยส่วนมากจะเป็นการสร้างภาพของการ
แข่งขันหรือสถานการณ์ให้มีความชัดเจนขึ้นจากการรายงานข่าวปกติ ช่วยเร้าอารมณ์ของผู้อ่าน 
ให้คล้อยตามได้มากกว่าการรายงานข่าวธรรมดา

จะเห็นได้ว่าการสร้างสัญญะขึ้นมาเพื่อเป็นตัวแทนหน่วยงาน องค์กร บริษัท หรือแม้แต่บุคคล 
ของสื่อมวลชนในสายอุตสาหกรรมยานยนต์นั้น จะเป็นการหยิบเอาจุดเด่นท่ีสำคัญของสิ่งที่กำลังจะ
กล่าวถึง ไม่ว่าจะเป็นสถานภาพ ตำแหน่ง บทบาท หรือแม้แต่ตราสินค้าเข้ามาเป็นตัวแทนของสิ่งที่กำลัง 
จะกล่าวถึง โดยสามารถใช้เพื่อเป็นตัวแทน ใช้เพื่อเร้าอารมณ์ หรือใช้เพื่อเป็นการตอกยํ้าสถานภาพก็ได้ 
ท้ังส้ิน ซึ่งแม้ว่าจะไม่สามารถใช้ในเนื้อข่าวได้ แต่ก็จะพบเห็นได้จากพาดหัวข่าว โปรยข่าว และตาม 
คอลัมน์ต่าง  ๆ ท่ัวไป ซึ่งส่ือมวลชนจะเลือกใช้สัญญะที่ไม่ยาก และไม่จำเป็นต้องใช้ความสามารถในการ 
ถอดรหัสที่มากเกินไปในการเลือกใช้สัญญะแต่ละครั้ง

สรุปการวิเคราะห์เน้ือหาและการใช้สัญญะในหนังสือพิมพ์ท้ัง 4 ฉบับ 
จากการวิเคราะห์รูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาของหนังสือพิมพ์ท้ัง 4 ฉบับ จะพบว่า

อุตสาหกรรมยานยนต์ถือว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มีความสำคัญที่ได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนมากใน 
ระดับหน่ึง โดยหนังสือพิมพ์ที่นำมาทำการวิจัยทัง 4 ฉบับ ประกอบด้วยประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ
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กรุงเทพธุรกิจและโพสต์ทุเดอ์ ล้วนแล้วแต่มีพื้นที่สำหรับเชกชิ้นอุตสาหกรรมยานยนต์ด้วยลันทั้งสิ้น
โดยหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจจะรายงานในพื้นที่ 3 หน้าต่อฉบับ ฐานเศรษฐกิจ 4 หน้าต่อฉบับ 
กรุงเทพธุรกิจ 1 หน้าต่อสัปดาห์ไม่รวมการรายงานในพื้นที่ข่าวประจำวัน และโพสต์ทูเดย์ 2 หน้าต่อ 
สัปดาห์1!ม’รวมการรายงานในพื้นที่ข่าวประจำวัน

สำหรับความถ่ีในการรายงานข่าวท่ีเก่ียวข่องกับอุตสาหกรรมยานยนต์บัน หนังสือพิมาทาย 3 
วันอย่างประชาชาติธุรกิจและฐานเศรษฐกิจจะมีการรายงานข่าวหรือบทความอ่ืน  ๆ ด้วยจำนวนช้ินท่ี 
มากกว่า อันเป็นผลมาจากจำนวนพ้ืนท่ีและการให้ความสำคัญท่ีมากกว่าของหนังสือพิมพ์ท้ัง 2 ฉบับ 
โดยประชาชาติธุรกิจมีการนำเสนอในรูปแบบของข่าวของบริษัทเอกชน ข่าวราชการ ข่าว
ประชาสัมพันธ์และบทสัมภาษณ์รวม 138 ช้ินในระยะเวลา 3 เดือน ขณะท่ีมีการนำเสนอในลักษณะของ 
คอลัมน์ประจำและสกู๊ปหรือบทความเพียง 85 ช้ิน ขณะท่ีประชาชาติธุรกิจ จะไม่มีการนำเสนอใน 
ลักษณะของภาพข่าวเลอ และมีจุดเด่นอยู่ท่ีคอลัมน์ท่ีหลากหลายมากกว่าฉบับอ่ืน ๆ

ขณะที่ฐานเศรษฐกิจนั้น มีการนำเสนอในรูปแบบของข่าวของบริษัทเอกชน ข่าวราชการ ข่าว 
ประชาสัมพันธ์และบทสัมภาษณ์รวม 142 ชิ้นในระยะเวลา 3 เดือน ขณะที่มีการนำเสนอในลักษณะของ 
คอลัมน์ประจำและศถู๊ปหรือบทความ รวมถึงภาพข่าวเพียง 97 ชิน ซึ่งจะเห็นได้ว่า ฐานเศรษฐกิจจะมี 
การนำเสนอในลักษณะภาพข่าวถึง 51 ช้ิน เนื่องจากมีคอลัมน์ภาพข่าวสังคมโดยเฉพาะ และมีจุดเด่นใน 
เร่ืองของการวางพื้นที่ในการจัดหน้าที่ชัดเจน และไม่มีรูปแบบการจัดหน้าที่ชัดเจน การท่ีมีความยืดหยุ่น 
ในการจัดหน้านั้น จะสามารถดึงดูดความสนใจได้มากกว่าเล่มอ่ืน

ขณะที่หนังสือพิมพ์รายวันอย่างกรุงเทพธุรกิจและโพสต์ทูเดย์นั้น ในเชกชิ้นอุตสาหกรรมยาน 
ยนต์'ท่ีมีการรายงานในแต่ละอาทิตย์'น้ัน จะเน้นไปที่คอลัมน์ บทความหรือการรายงานรูปแบบอื่น  ๆ ท่ี 
ไม่ใช่ข่าว หรือหากเป็นข่าวก็จะเป็นข่าวประชาสัมพันธ์เป็นหลัก โดยการรายงานข่าวทั่วไปนั้น จะเน้น 
ไปที่การใช้พื้นที่ในข่าวประจำวัน ทั้งนี้ กรุงเทพธุรกิจมีการนำเสนอในรูปแบบของข่าวของ
บริษัทเอกชน ข่าวราชการ ข่าวประชาสัมพันธ์และบทสัมภาษณ์รวม 106 ชิ้นในระยะเวลา 3 เลือน 
ขณะที่มีการนำเสนอในลักษณะของคอลัมน์ประจำและสถูปหรือบทความ รวมถึงภาพข่าวเพียง 44 ช้ิน 
โดยมีจุดเด่นก็คือการจัดรูปแบบหน้าที่ใกล้เคียงลันทุกฉบับ แม้ว่าจะดูน่าเบ่ือ แต่ก็เป็นระเบียบและทำให้ 
อ่านได้ง่ายกว่าเล่มอ่ืน ๆ

ขณะที่โพสต์ทูเดย์นั้น มีการนำเสนอในรูปแบบของข่าวของบริษัทเอกชน ข่าวราชการ ข่าว 
ประชาสัมพันธ์และบทสัมภาษณ์รวม 77 ชิ้นในระยะเวลา 3 เดือน ขณะที่มีการนำเสนอในลักษณะของ 
คอลัมน์ประจำและสภู๊ปหรือบทความ รวมถึงภาพข่าวเพียง 44 ช้ิน ซึ่งในคอลัมน์ประจำสัปดาห์ของ 
โพสต์ทูเดย์ จะถูกวางไว้อย่างชัดเจนว่าในพื้นที่ 2 หน้าน้ัน จะมีการแบ่งให้เป็นพื้นที่ของบุคคลและรถ 
อย่างละ 1 หน้า โดยเน้ือหามักจะเป็นการสัมภาษณ์หรือการต่อยอดมาจากประเด็นข่าวที่น่าสนใจในรอบ 
อาทิตย์น้ัน ๆ
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สำหรับการนำเสนอเน้ือหาและประเด็นข่าวในหนังสือพิมพ์ทั้ง 4 ฉบับน้ัน จะมีการนำเสนอ 
หลัก  ๆ ใน 3 รูปแบบใหญ่ ประกอบไปด้วย การนำเสนอในรูปของข่าว การนำเสนอในรูปของบท 
สัมภาษณ์ และการนำเสนอในรูปแบบของบทความหรือรายงานอื่น  ๆ ซ่ึงส่ือมวลชนจะเสือกวิธีการ 
นำเสนอจากเนื้อหาและความน่าสนใจในช่วงเวลานั้น  ๆ โดยไม่มีรูปแบบในการนำเสนอท่ีตายตัว

หากวิเคราะห์ลงไปในเนื้อหาการนำเสนอประเด็นข่าวน้ัน จะพบว่าปัจจัยหลักท่ีมีผลต่อการ
นำเสนอขน่วที่เห็นได้ชัดเจนก็คืยเรื่องของความสามารถในการเข้าถึง!เหล่งข่าวของหนังสือพิมพ์แต่ละ 
ฉบับ ความถี่ในการจัดงานของแต่ละบริษัท คาามรุนแรงของการแข่งขันในช่วงเวลานั้น  ๆ และ 
ผลกระทบจากประเด็นข่าวท่ีมีการรายงาน ขณะเดียวกัน เน้ือหาข่าวท่ีรายงาน ก็จะเน้นไปท่ีคุณค่าของ 
ข่าวตามทฤษฎีทุกประการ ดังน้ัน จะเห็นว่าข่าวที่รายงานออกมาจะเนันไปที่ความแปลกใหม่ โดดเด่น 
รวดเร็ว และมีผลกระทบมากเป็นพิเศษ

สำหรับการใช้สัญญะในการรายงานข่าวและบทความในหนังสือพิมพ์ทั้ง 4 ฉบับน้ัน จากการ 
วิจัยพบว่ามีการใชสั้ญญะไม่มากนักในการรายงาข่าวหรือบทความที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมอานยนต์ 
โดยประชาชาติธุรกิจมีการใช้สัญญะทั้งสิ้น 26 สัญญะ ฐานเศรษฐกิจใช้ท้ังส้ิน 28 สัญญะ กรุงเทพธุรกิจ 
ใช้ 6 สัณูฒูะ และโพสต์ทุเดย์ใช้เพียง iO สัญญะเท่าน้ัน ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนท่ีนัอยมาก หากเพียบกับ 
จำนวนข่าวท่ีมีการนำเสนอในหนังสือพิมพ์ทั้ง 4 ฉบับ โดยพ้ืนท่ีที่จะพบการใช้สัญญะนั้น จะแตกต่าง 
กันไปในหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ

สัญญะท่ีนำมาใช้น้ัน จะมาจากข้ันตอนการผลิตท่ีสำคัญ 3 รูปแบบ ประกอบไปด้วย การสร้าง 
ภาพหรือกลุ่มคำข้ึนมาทดแทน การใช้สัญลักษณ์ท่ีเป็นท่ีรู้จักคันดี และการสร้างจากสถานภาพของ
บุคคลหรือองค์กรน้ัน  ๆ โดยสัญญะท่ีนำ}ทใช้น้ัน จะพบว่ามีหลักการสร้างเพ่ือทำหน้าท่ีหลักอยู่ 3 
ประการ ประกอบด้วยการลดการใช้คำช้ําในการเขียนคอลัมน์หรือสถู๊ป การเร้าอารมณ์หรือจูงใจผู้อ่าน 
ให้มีความเห็นคล้อยตาม และการตอกย้ํากาพลักษณ์ของบริษัทให้มีความชัดเจนมากข้ึน ทั้งนี้ สัญญะท่ี 
นำมาใช้ จะเป็นคำหรือกลุ่มคำท่ีมีความหมายไม่ยาก!กินไปนัก และแฝงความหมายท่ีแท้จริงเอาไว้ ใน 
ลักษณะท่ีผู้อ่านสามารถติดตามได้อย่างเข้าใไ:ได้ไม่ยาก

ตอนท่ี 2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)
การสัมภาษณ์เชิงลึกคับแหล่งข่าวสายอุตสาหกรรมยานยนต์น้ัน ผู้วิจัยต้องการศึกษาใน 2

ประเด็นหลัก ตังต่อไปนี้
1 .ความคิดเห ็นของแหล่งข ่าวต ่อการรัดข ้อม ูลเช ิงประชาส ัมพ ันธ์ให'ก ับส ื่อมวลชน  เพื่อนำไปใช้ 
ในการรายงานข่าวที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์ และ
2. ความคิดเห ็นของแหล่งข ่าวต ่อการท ี่ส ื่อมวลชนมีการสร้างส ัญญะ ซ่ึง(ปีนภาพตัวแทนของ 
ใÎน่วยงาน องค์กร หรือบุคล เพ่ือนำมาใช้ในการรายงานข่าว และผลกระทบต่อการสร้างสัญญะ 
ของส่ือมวลชน
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ทั้งนี้ การเก็บข้อมูลจากแหล่งข่าวในครั้งนี้ จะมุ่งเน้นไปที่การเก็บข้อมูลจากแหล่งข่าวที่มี 
บทบาทและหน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการข่าวสารข้อมูลด้านประชาสัมพันธ์ และเป็นตัวแทนของ
องค์กรที่สามารถแสดงความคิดเห็นได้จริง

ในการสัมภาษณ์ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มตัวอย่างในส่วนของแหล่งข่าวออกเป็น 3 กลุ่ม
ประกอบด้วย กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจยานยนต์ กลุ่มหน่วยงานราชการ และกลุ่มบริษัทท่ีปรึกษาด้าน 
การประชาสัมพันธ์ โดยมีรายชื่อคนที่ให้สัมภาษณ์ดังนี้ 

กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจยานยนต์
1. นายวิทย์ สิทธิเวสิน ผู้อำนวยการฝ่ายสื่อสารกิจการองค์กร บริษัท บีเอีมดับฒิลยู (ประเทศ 
ไทย) จำกัด
2. นางสาวจันทร์นภา สายสมร กรรมการผู้จัดการ บริษัท เทคโนเซลส์ (เฟรย์) จำกัด ตัวแทน 
จำหน่ายป็ค์มกรองแสงลามิน่าในประเทศไทย
3. นางนิดยา ศศสมิตร ผู้อำนวยการฝ่ายส่ือสารกิจการองค์กร เคพีเอ็น กรุ๊ป
4. นาย!ลิศศักด นววิมาน ผู้จัดการท่ัวไป ฝ่ายขายและการตลาด บริษัท ไทยชูชูกิมอเตอร์ จำกัด
5. นางสาววีรวรรฌ ขอไพบูลย์ กรรมการฆริใทร บริษัท ไทยสโตเรจแบตเตอรี่ จำกัด (มหาชน)
6. นายวุฒิชัย เผอิญโชค กรรมการบริหาร บริษัท ไทยรุ่งยูฒี่ยนคาร์ จำกัด (มหาชน)

กลุ่มหน่วยงานราชการ
1. นายวัลลภ เตยคิริ ผู้อำนวยการสถาบันอานยนต์
2. นางจารุพรรณ ทวี ตัวแทนนายวัชระ พรรณแชษฐ์ ผู้ช่วยวัฐมนตรีว่าการกระทรวง 
อุตสาหกรรม

กลุ่มบริษัทที่ปรึกษาด้านการประชาสัมพันธ์
1. นางอรนุช อัศวจิรัฐคิกรณ์ ผู้จัดการอาวุโสฝ่ายประชาสัมพันธ์ เดนท์สุ (ประเทศไทย)
2 . นางรื่นฤดีทวีผล ผู้จัดการอาวุโสฝ่ายส่ือสาร โอกิลวี่พับลิค รีเลชั่นส์

1. ความคิดเห ็นเก ี่ยวท ับการจดข ้อมูลทางด้านทารประชาส้มพ ันธให ้ก ับส ื่อมวลชน  
จากการสัมภาษณ์แหล่งข่าวทั้งหมด เก่ียวกับการจัดเตรียมข้อมูลทางด้านการประชาสัมพันธ์นัน 

จะพบว่าความเข้าใจของแหล่งข่าวมีความคด้ายคลึงกันในเรื่องของการจัดเตรียม กล่าวคือมีการแบ่ง
ลักษณะของข่าวประชาสัมพันธ์ออกเป็น 2-3 รูปแบบ โดยกลุ่มแรกจะแบ่งระาเว่างข้อมูลประชาสัมพันธ์ 
ที่ส่งผ่านอุปกรณ์ต่าง  ๆ และข้อมูลที่แจกในงานแถลงข่าว ขณะท่ีบางคนจะเพ่ิมในส่วนของการจัดทำ 
ภาพพร้อมคำบรรยาย ( P h o t o  C a p t io n )  เข้าเป็นส่วนหนึ่งของการทำประชาสัมพันธ์ด้วย
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“ การประชาสัมพันธ์โดยท่ัวไปจะมีอยู่สองรูปแบบท่ีใช้กันอยู่ แบบแรกจะเป็นการจัดทำ
จดหมายข่าวและส่งให้กับส่ือมวลชน อีกรูปแบบจะเป็นการจัดงานแถลงข่าวและมีการจัดเตรียมเอกสาร 
แจกกายในงาน”

ร่ืนฤดี ทวีผล ผู้จัดการอาวุโสฝ่ายส่ือสาร โอกิลว่ี พับลิค รีเลช่ันส์

“ ข่าวประชาสัมพันธ์ถ้ามองมุมของผม มี ๒ แบบ แบบแรก เป็นการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้ 
ทราบ ถ้าท่ีผ่านมา ผมจะใช้วิธีส่งผ่านอีเมล์ธรรมดา บางอันแคไห้รู้ถูมิหลังของเหตุการณ์ ถ้ามีประเด็น 
ใหญ่ในอนาคต ส่ือมวลชนจะระลึกถึงเอง อีกประเภทหน่ึงจะเป็นข่าวท่ีอยากให้ช่วยประชาสัมพันธ์ 
จริง  ๆตามข้ันตอน พอส่งไปแล้ว ผมก็จะส่ง S M S  ตาม เพ่ือให้รู้สึกว่ามันสำคัญจริง ”ๆ

วิทย์ สิทธิเวคิน ผู้อำนวยการฝ่ายส่ือสารกิจการองค์กร บีเอ็มดับฌิลยู ประเทศไทย

“ ข่าวประชาสัมพันธ์ในความคิดก็มี 2 แบบ แบบแรกก็เป็นการทำข่าวแจกส่งไปให้เลย กับอีก 
แบบก็คือการเตรียมข้อมูลเบ้ืองต้นให้ในงานแถลงข่าว ซ่ึงแบบหลังจะเป็นการให้ข้อมูลเบ้ืองต้นกับ
สื่อมวลชน”

จารุพรรณ ทวี ตัวแทน ผู้ช่วยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม

ทั่งนี้ แหล่งข่าวแต่ละคนจะไห้ความสำคัญกับข่าวประชาสัมพันธ์แต่ละรูปแบบแตกต่างกัน
ออกไป รวมไปถึงมีความคาดหวังจากการตอบรับของสื่อมวลชนที่ค่อนข้างจะแตกต่างกัน แต่โดยส่วน 
ใหญ่แล้ว มองเรื่องของข่าวประชาสัมพันธ์เป็นพื้นฐานในการนำเสนอประเด็นและข้อมูลพื้นฐานให้
สื่อมวลชนนำไปติดตามต่อ

“ ส่วนตัวผมมองว่านักข่าวไม,ค่อยให้ความสนใจเรื่องข่าวประชาสัมพันธ์เท่าใด ส่วนหน่ึง
เพราะว่ารูปแบบการทำข่าวประชาสัมพันธ์ในประเทศไทยค่อนข้างล้าสมัย อย่างพวก P h o to
C a p t io n  ก็อนถ่ายเรียงเป็นตับอยู่ไต้ ผมว่าถ้าอยากให้ส่ือสนใจ คงต้องมีการปรับปรุงเรื่องพวกนี้ก่อน 
เพราะถ้าทำแบบเดิมก็ยากท่ีสื่อจะสนใจ

ผมมองว่าข่าวประชาสัมพันธ์ที่สืจะต้องเป็น(If มือนช่องทางที่สื่อมวลชนจะสามารถนำไปขยาย 
ต่อเป็นข่าวท่ีสื่อมวลชนต้องการ ไต้ ซ ึ่งไม่จำเป็น จะต้องไต้ลงทังหมดของข่าวประชาสัมพันธ์หรอก แต่ 
อะไรที่เป็นสารหลักที่บริษัทต้องการสื่อ ทำอย่างไรถึงจะไต้ออกไป คิดแบบนี้ดีกว่า”

วุฒิชัย เผอิญโชค กรรมการบริหาร ไทยรุ่งยูนี่ยนคาร์
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“ เช่ือว่าส่ือมวลชนคงไม่พอแค่ใfน พอมาที่งานเขาก็จะกระจัดกระจายไปหาข่าวที่ตัวเองอยาก 
ได้อีกที ซึ่งถ้าจะมีการทำสรุปข่าวตามไปอีกทีก็ไม่ใช่เรื่องผิด มันเหมือนกับว่าเราเตรียมข้อมูลให้ตั้งแต่ 
เร่ิมด้น ไปถึงการสรุปข่าวท้ังหมด ก็เป็นข่าวประชาสัมพันธ์ทั้งสิน,,

จารุพรรณ ทวี ตัวแทน ผู้ช่วยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม

“ ประเด็นข่าวประชาสัมพันธ์ต้องรู้ว่านักข่าวไม่ได้อยากได้ข่าวประเภทน้ีมากนัก แต่เป้าหมาย 
ของเราก็ต้องอยากลง ก็ต้องรู้ว่านักข่าวจะสนใจประเด็นท่ีน่าสนใจเป็นหลัก วิธีแก้ไขก็ต้องกลับไป
แก้ไขข้ันตอนการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ให้เหมือนเป็นข่าวที่สุด สำนักข่าวเอง ก็จะพยายามหา
ข้อเท็จจริงที่ได้จากข่าวประชาสัมพันธ์อีกครั้งหนึ่ง แต่เชื่อว่าประชาสัมพันธ์จะทำให้ข่าวน่าสนใจมาก
ข้ึน แต่มันก็ต้องมีความพอดี,,

จันทรนภา สายสมร กรรมการผู้จัดการ เทคโนเซลส์ (เฟรย์)

“ ถ้าโดยเป้าหมายจริง ข่าวประชาสัมพันธ์ทุกข่าวท่ีส่งไป ก็อยากไห้ลงทุกตัวอยู่แล้ว แต่ก็รู้-ว่า 
เป็นไปไม่ได้ หลายๆ คนยังมองว่าประชาสัมพันธ์เป็นส่วนหน่ึงของโฆษณา ที่ได้มาจากความสัมพันธ์ 
ส่วนตัว ซึ่งบางทีเราก็คิดแค’อยากจะสร้างภูมิหลังใหส้ื่อมวลชนแค'น้ันเอง ไม่จำเป็นต้องลงทุกครั้ง ส่วน 
จะได้ลงหเอไม่ได้ลง ผมมองว่าเป็นเรื่องของประเด็นมากกว่า ถ้ามีการคิดประเด็นให้ดี ก็จะมีความ 
น่าสนใจ,,

วิทย์ สิทธิเวคิน ผู้อำนวยการผิายส่ือสารกิจการองค์กร บีเอ็มตับเบิลยู ประ!ทศไทย

“ ปกติแก้ว จะคาดหวังจากการจัดงานแถลงข่าวมากกว่า โดยข้อมูลท่ีเตรียมให้เป็นเหมือนข้อมูล 
ใข้ึนฐานท่ีเตรียมไว้ให้นักข่า d สำไปหาประเด็นต่อ ส่วนการแฟกซ์หรือการส่งรูปภาพไปเพ่ือขอให้
ประชาสัมพันธ์น้ันไม่คาดหวังอะไรมาก เพราะเข้าใจว่านักข่าววัน  ๆ ก็มีคนขอความร่วมมือพวกน้ีเต็ม 
ไปหมด,,

รื่นฤดีทวีผล ผู้จัดการอาวุโสผิายส่ือสาร โอกิลว่ี พับลิค รีเลชั่นส่

ขณะท่ีแหล่งข่าวบางคนกลับมองในทิศทางตรงกันข้ามว่า ข่าวประชาสัมพันธ์จะช่วยให้บริษัท 
เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง และมีประโยชน์เป็นอย่างมากสำหรับบริษัทหรือหน่วยงาน ที่จะใช้เป็นช่องทางใน 
การประชาสัมพันธ์ตัวเองออกไป
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“ ข่าวประชาสัมพันธ์มีประโยชน์มาก เป็นผลดีกับบริษัทโดยเฉพาะการนำเสนอภาพของบริษัท 
ออกไป ซึ่งข่าวประชาสัมพันธ์ส่วนหนึ่งจะเป็นเรื่องของความสัมพันธ์ท่ีดีระหว่างนักข่าวกับแหล,งข่าว 
ด้วยเหมือนกัน”

น ิด ย า  ศ ศ ส ม ิต ร  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ฝ ่า ย ส ื่อ ส า ร ก ิจ ก า ร อ ง ค ์ก ร  เค พ ีเอ ็น  ก ร ุ๊ป

“ ใน ม ุม ม อ ง ข อ ง ผ ม ใน ฐ า น ะ ห น ่ว ย ง า น ท ี่อ ย ู่ต ร ง ก ล า ง ร ะ ห ว ่า ง ค ว า ม เป ็น ร า ช ก า ร แ ล ะ เอ ก ช น ข ่า ว  

ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์เป ็น ส ิ่ง ส ำ ค ัญ ม า ก  ย ิ่ง เป ็น อ ง ค ์ก ร ท ี่ไ ม ่ม ีง บ ป ร ะ ม า ณ ใน ด ้า น ก า ร ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ด ้ว ย แ ล ้ว  

ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์จ ะ เข ้า ม า ม ีบ ท บ า ท อ ย ่า ง ม า ก ใน ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม เข ้า ใจ ก ับ ป ร ะ ช า ช น  ร า ช ก า ร แ ล ะ

เอ ก ช น  ร ว ม ถ ึง ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ ใน ก า ร ป ฏ ิบ ัต ิง า น ต ่า ง  ๆ  ข อ ง ส ถ า บ ัน ด ้ว ย ”

ว ัล ล ภ  เด ีย ค ิร ิ ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ส ถ า บ ัน อ า น ย น ต ์

“ ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ป ีน ช ่อ ง ท า ง ใน ก า ร น ำ เส น อ ก ิจ ก ร ร ม ต ่า ง  ๆ  ข อ ง บ ร ิษ ัท ให ้เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ใน ว ง  

ก ว ้าง  ซ ึ่ง ม ัน ก ด ง ข ึ้น อ ย ู่ก ับ ค ว า ม น ่า ส น ใจ ข อ ง ข ่า ว ด ้ว ย ว ่า จ ะ ท ำ ให ้ส ื่อ ม ว ล ช น ต ัด ส ิน ใจ เล ือ ก ท ี่จ ะ น ำ ไ ป

น ำ เส น อ ต ่อ ห ร ือ ไ ม ่ ซ ึ่ง ล ้า ท ำ ไ ม ่น ่า ส น ใจ ก ็ค ง ไ ม ่ม ีส ื่อ ไ ห น เอ า ไ ป เส น อ ต ่อ  ส ำ ห ร ับ ผ ม  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ  ์

ม ีผ ล อ ย ่า ง ม า ก ต ่อ ก า ร ท ำ ง า น ข อ ง บ ร ิษ ัท  แ ล ะ ย ัง ท ำ ให ้บ ร ิษ ัท เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก อ ีก ด ้ว ย ”

เล ิศ ส ัก ด น ว ว ิม า น  ผ ู้จ ัด ก า ร ท ั่ว ไ ป  ฝ ่า ย ข า ย แ ล ะ ก า ร ต ล า ด  ไ ท ย ซ ูซ ูก ิม อ เต อ ร ์

“ ข่าวประชาสัมพันธ์ในความรู้สึกมีความสำคัญมาก เพราะเป็นทางที่ทำให้บริษัทเป็นที่รู้จักใน 
ตลาด สร้างความเข้าใจให้กับคนอื่นที่จะมารู้เรื่องหรือให้ความสนใจกับบริษัทของเรา รวมถึงการสร้าง 
ความเข้าใจกับประชาชนถึงเรื่องของสินค้าและการให้บริการของเราด้วย”

วีรวรรณ ขอไพบูลย์ กรรมการบริหาร ไทยสโตเรจแบตเตอรี่

จากการสัมภาษณ์ทั้งหมดในเบ้ืองต้น เราสามารถสรุปรูปแบบของข่าวประชาสัมพันธ์ตามความ 
คิดเห็นของแหล่งข่าวได้ 3 แบบตังต่อไปนี้

1. การจัดทำข่าวแจก ( P r e s s  R e l e a s e )  โดยจะเป็นข้อบูลที่ส่งให้สื่อมวลชน นอกจากงาน 
แถลงข่าวทั่วไป ซึ่งมักเป็นวิธีที่ใข้ค่อนข้างมาก เบื้องจากเป็นการส่งข่าวแบบไม่ต้องขึ้นกับงาน 
แถลงข่าว แตกต่างจากการทำเอกสารในงานแถลงข่าวและการทำสรุปข้อมูลที่ต้องรอให้มีการ 
แถลงข่าวก่อนจึงจะสามารถทำไค้
2. การจัดทำข่าวแจกในงานแถลงข่าว
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3. การจัดทำข้อมูลสรุปจากงานแถลงข่าว หรือการจัดทำภาพพ!'อมคำบรรยายส่งให้กับ
สื่อมวลชน

ขณะเดียวกัน ก็อาจที่จะสรุปความสำคัญของข้อมูลประชาสัมพันธ์ จากการให้สัมภาษณ์ของ 
แหล่งข่าวได้ดังนี้

1. เป็นข้อมูลาทเฐานหรือภูมิหลังให้กับสื่อมวลชน ในการนำเสนอหรือติดตามประเล็นข่าว
2. ทำให้บริษัทเป็นที่รู้จักในวงกว้าง
3. เป็นช่องทางในการนำเสนอสินค้าและกิจกรรมของบริษัท
4. สร้างความ!ข้าใจและความร่วมมือระหว่างบริษัทกับหน่วยงานอื่น

2. ความคิดเห็นของแหล่งข่าวต่อการท่ีส่ือมวลชนสร้างและใช้สัญญะในการรายงานข่าว
จากการสอบถามแหล่งข่าวถึงการที่สื่อมวลชนมีการสร้างและใช้สัญญะในการรายงานข่าวที ่

เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์นั้น แหล่งข่าวมีความเห็นค่อนข้างจะเหมือนกันว่า สัญญะจะช่วยเน้น 
ยํ้าในเรื่องภาพลักษณ์ของบริษัท และจะช่วยสะห้อนภาพที่ชัดเจนออกมา แฅ่ก็ต้องระวังหากเป็น
การสัญญะในเชิงลบ ก็อาจจะล่อให้เกิดปิญหาตามมาได้

“ การใช้สัญลักษณ์หลัก หลักที่ผมมองก็จะเป็นเรื่องของความสนุกสนาม ซ่ึงมักจะพบใน
บทความที่ไมิเป็นทางการนัก ถ้าเป็นรายงานหรือข่าว ก็คงต้องใช้ภาษาที่!ปีนทางการ แต่ถ้าเป็นการ 
สัมภาษณ์หรืออื่นๆ ก็ใอเค แต่ในไทยผมก็ยอมริบได้ เพราะเรื่องนี้ไม่ส่งผลกระทบต่อความน่าเชื่อถือ 
ของส่ือ เพราะความน่าเชื่อถืออยู่ในหัวอยู่แล้ว

การใช้สมญานามในทางบวก อย่างคำว่า “ เจ้าตลาด” มันมีนั้งข้อดีและไม่ดี ข้อดีก็คือ มันจะทำ 
ให้คนที่ได้สมญานามทางบวกได้ริบการลอกยาในภาพลักษณ์ที่ดีเกิดขึ้น ขณะท่ีคนท่ีตามมาก็อึดอัด
โดยเฉพาะหากการแข่งขันสสีมากๆ แต่มันก็ไม่ผิดนะ ส่วนการใช้มากหรือน้อยเกินไป ก็ต้องมาดูอีกว่า 
มันส่งผลยังไง ถ้ามันลบเยอะๆ มันก็ไม,ดี

แต่มันก็มีข้อยกเว้น อย่างในกรณีของบีเอ็มดับฒิลยู ถ้าย้อนกลับไปหลาย ๆ ปีคงไม่มีใครรู้จัก 
เราเลย เพราะยอดจำหน่ายเราน้อยมาก เรียกว่าในตลาดเราไม่มีอันดับ แต่ตอนนี้ทุกคนรู้จักเรา ในฐานะที่ 
เราเป็นคู่กัดตลอดกาลของอันดับหน่ึง จะว่าดีมันก็ดีนะ”

วิทย์ สิทธิเวคิน ผู้อำนวยการฝ่ายส่ือสารกิจการองค์กร บีเอ็มดับเบิลยู ประเทศไทย

“ ส่วนเร่ืองของการต้ังฉายา มองว่าเป็นเร่ืองท่ีดี หมายถึงว่าเราได้ริบการยอมริบ โดยเฉพาะถ้า 
เป็นเร่ืองของการตั้งฉายาทางบวกก็ดีใหญ, แต่ถ้าเป็นสมญานามทางแย่ๆ ก็จะเป็นการสะท้อนภาพลักษณ์
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ของเราออกมา เราจะได้ปรับแผนถูก พัดแบ็คออกมายังไงก็เป็นการสะท้อนภาพของตัวเราเองดีกว่าเขา 
เงียบไปเฉยๆ

สัญญะจะมีวัตถุประสงค์ของมันอยุ’แท้ว โดยส่วนตัวคิดว่าหมายถึงการออมรับซ่ึงมันก็เป็นท้ัง
เรื่องดีและไม่ดี แต่ท้าผู้ใช้มีจุดประสงค์ในการเลือกใช้สัญญะทังสิ้น ส่วนที่มีการใช้สัญณูะเดิมชาๆ กัน 
มองว่าเป็นเรื่องของการตอกยาแบรนค์ ซึ่งท้าทำได้ก็ต้องบอกว่าประชาสัมพันธ์เก่งมาก แต่ท้าตอกยา 
จนเกินไปก็มากไป อาจจะกลายเป็นผลเสียได้,,

อรนุช อัศวจิรัฐดิกรณ์ ผู้จัดการอาวุโสฝ่ายประชาสัมพันธ์ เดนท์สุ (ประเทศไทย)

“ ส่วนเร่ืองของฉายา เป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจ การที่คุณจะถูกตั้งฉายาได้ บริษัทคุณจะต้องน่าสนใจ 
จริงๆ แต่มันก็มี ๒ ด้านท้ังบวกและลบ ตรงนี้เป็นเรื่องของความน่าเชื่อถือของสื่อมวลชนในประเทศ 
ไทย ซ่ึงทุกคนพร้อมท่ีจะเช่ือ ถ้าฉายาเป็นบวก ก็จะเป็นบวกเลย ท้าลบ ก็ลบไปเลย มองว่า มันเป็นการ 
เพิ่มความคิดให้กับบริษัท หรือหน่วยงานน้ีนๆ เป็นการตอกยํ้าให้เห็นชัดเจนย่ิงขึ้น ส่วนการท่ีบริษัทใด 
จะมีหลายฉายาพร้อมๆ กันท้ัน ก็ไม่ควรจะมาก«กินไปนัก เพราะฉายาเป็นภาพติดตัวท่ีไม่ควรจะมีการ 
เปลี่ยนแปลงบ่อยๆ,,

จ ัน ท ร ์น ภ า  ส าย ส ม ร  ก ร ร ม ก า ร ผ ู้จ ัด ก า ร  เท ค โ น เซ ล ส ์( เฟ ร ย ์)

“ ส ัญ ญ ะ ท ี่เจ อ บ ่อ ย  ส ่ว น ให ญ ่ม ัน เห ม ือ น ล ับ ว ่า เป ็น ฉ า ย า น า ม ห ร ือ ก า ร เร ีย ก ช ื่อ แ ป ล ก  ๆ  ต รงน ี้ท ้า  

ต ั้ง ใจ ให ้เป ็น เร ื่อ ง ข ำ ข น ก ็ไ ม ่แ ป ล ก  ร ับ ไ ด ้ ท ้า เป ็น เร ื่อ ง ด ีก ็ด ี แ ต ่ท ้า เป ็น เร ื่อ ง ไ ม ่ด ี ก ็ด ้อ ง เอ า ก ล ับ ม า ด ูว ่า  

เป ็น ไ ง  แ ต ่ค ง แ ย ่ห น ่อ ย  เพ ร า ะ ว ่า ส ื่อ ม ว ล ช น พ ูด อ ะ ไ ร ไ ป ค น ท ั่ว ไ ป ป ง อ ย ู่แ ล ้ว , ,

จ าร ุพ ร รณ  ท ว ี ต ัว แ ท น  ผ ู้ช ่ว ย ร ัฐ ม น ต ร ีว ่า ก า ร ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม

“ ส ่ว น เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง ส ัญ ญ ะ ใน ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว  ม อ ง ว ่า ก ็โอ เค น ะ  โด ย เฉ พ า ะ ท ้า เป ็น ส ม ญ า น า ม  

ท า ง ด ้า น บ ว ก  ม ัน ก ็จ ะ เป ็น เห ม ือ น ก า ร ต อ ก ย า แ บ ร น ค ์ เป ็น ก า ร โ ฆ ษ ณ า ใ ห ้ไ ป ใ น ต ัว  ห ร ือ ท ้า เป ็น แ บ ร น ค ์โล  

โ ก ัก ็ย ัง โ อ เค  แ ต ่ท ้า เก ิด เป ็น ส ม ญ า น า ม ท า ง ล บ  ก ็ด ้อ ง ม า ด ูว ่า เก ิด อ ะ ไ ร ข ึ้น  จ ะ แ ท ้ไ 'ข อ ย ่าง ไร  แ ต ่ท ้า เป ็น ล บ ก  ็

ค ง ไ ม ่ด ีแ น ่, ,

ร่ืนฤดี ทวีผก ผู้จัดการอาวุโสฝ่ายส่ือสาร โอกิลว่ี พับลิครีเลชั่นค์
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“ ส่วนผลกระทบของการสร้างสัญญะหรือภาพตัวแทนขึ้นมา ผมว่ามันไปกระทบต่อการ
ยอมรับหรือ P e r c e p t io n  ของคนอ่านนะ ถ้าสีก็ดี ไม,ดีก็แย่ ผมว่าถ้าจะต้ังฉายาอะไรท่ีมันมี 
ผลกระทบมาก ๆ สื่อมวลชนอาจจะต้องมาน่ังคิดกันเร่ืองของจริยธรรม คุณธรรมกันสักนิด”

วุฒิชัย เผอิญโชค กรรมการบริหาร ไทยรุ่งยูนี่ยนคาร้

“ สัญXนะกับการรายงานข่าวก็เป็นส่ืงท่ีดี เพราะสามารถสร้างความเข้าใจให้กับคนอ่านไต้อย่าง 
ง่ายดาย เหมือนกับการสร้างจุดยืนหรือภาพลักษณ์ให้โดดเด่นมีความชัดเจนมากขึ้น ซ่ึงอาจจะส่งผลดีต่อ 
การรายงานข่าวมากกว่าที่การรายงานรูปแบบอ่ืน ๆ จะทำไต้อีกต่างหาก”

วัลลภ เตียคิริ ผู้อำนวยการสถาบันยานยนต์

“ ส่วนการใช้สัÎUญะในการรายงานข่าวน้ัน ผมมองว่ามีผลกระทบต่อบุคคลหรือหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องมาก โดยเฉพาะการตั้งฉายาในทางลบจะส่งผลกระทบมากกว่า เหมือนถ้ามีบริษัทสองบริษัท 
ขายสินค้าคู่คี่กันมา พอเราไปเรียกฝ่ายหน่ึงว่าเจ้าตลาด ภาพของอีกบริษัทจะเสียไปทันที ก็คงเป็นเร่ืองท่ี 
ต้องระวังกันไป”

เล ิศ ศ ัก ด ิน ว ว ัม า น  ผ ู้จ ัด ก า ร ท ั่ว ไ ป  ฝ ่า ย ข า ย แ ล ะ ก า ร ต ล า ด  ไ ท ย ซ ูช ูก ิม อ เต อ ร ์

“ ส ่ว น เร ื่อ ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ  โด ย ส ่ว น ต ัว ม อ ง ว ่า เป ็น ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม ร ู้ส ึก ไ ห ้ก ับ ส ิน ค ้า ห ร ือ ห น ่ว ย ง า น  

ท ี่ล ูก ส ร ้า ง ส ัญ ญ ะ  เห ม ือ น ก ับ เป ็น ก า ร ต อ ก ย า ค ว า ม ร ู้ส ึก ข อ ง ค น ร ับ ส า ร ว ่า  ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ท ี่อ อ ก ม า เป ็น แ บ บ น ี้ 

น ะ  เพ ื่อ ให ้ม ัน ช ัด เจ น ม า ก ข ึ้น ด ้ว ย ”

ว ีร ว ร ร ณ  ข อ ไ พ บ ุล ย ์ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร  ไ ท ย ส โ ต เร จ แ บ ต เต อ ร ี่

“ เร ื่อ ง ข อ ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ม ีผ ล ก ร ะ ท บ ต ่อ บ ร ิษ ัท ท ี่โด น ต ั้ง ส ัญ ญ ะ อ ย ่า ง แ น ่น อ น  ถ ้า อ อ ก ม า เป ็น บ ว ก  

ภ า พ ท ี่ไ ต ้ก ็จ ะ เป ็น บ ว ก  แ ต ่ถ ้า เป ็น ล บ  ภ า พ ท ี่ไ ต ้จ ะ เป ็น ล บ ไ ป ด ้ว ย  ซ ึ่ง ส ัง ค ม ไ ท ย เป ็น ส ัง ค ม ท ี่ท ีง ส ื่อ ม ว ล ช น  

เพ ร า ะ ฉ ะ น ั้น เว ล า ส ื่อ ม ว ล ช น น ำ เส น อ อ ะ ไ ร ก ็จ ะ ให ้ก า ร ย อ ม ร ับ ”

น ิด ย า  ศ ศ ส ม ิต ร  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ฝ ่า ย ส ื่อ ส า ร ก ิจ ก า ร อ ง ค ์ก ร  เค พ ีเอ ็น  ก ร ุ๊ป
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จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์แ ห ล ่ง ข ่า ว เก ี่ย ว ก ับ เร ื่อ ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ ใน ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ข อ ง ส ื่อ ม ว ล ช น น ั้น  

ส า ม า ร ถ ส ร ุป ท ัศ น ะ ต ่อ ก า ร น ำ เส น อ ส ัญ ญ ะ ใน ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ไ ด ้ด ัง ต ่อ ไ ป น ี้

1. เป ็น เร ื่อ ง ข อ ง ค ว า ม ส น ุก ส น า น ใน ก า ร น ำ เส น อ  ซ ึ่ง ม ัก พ บ ใน บ ท ค ว า ม ท ี่ไ ม ่เป ็น ท า ง ก า ร ม า ก น ัก  

แ ล ะ ไ ม ่ส ่ง ผ ล ก ร ะ ท บ ต ่อ ค ว า ม น ่า เช ื่อ ถ ือ ข อ ง ส ื่อ แ ต ่อ ย ่า ง ใด  แ ต ่ห า ก ใช ้พ ร ํ่า เพ ร ื่อ  จ ะ น ่า เบ ื่อ แ ล ะ ไ ม ่ 

น ่า (ช ื่อ ถ ือ

2. ส า ม า ร ถ เป ็น ก ร ะ จ ก ส ะ ท ้อ น ก า ร ท ำ ง า น ข อ ง บ ร ิษ ัท ท ี่ถ ูก ด ัง ส ัญ ญ ะ ไ ฒ ้ป ็น อ ย ่า ง ต ี แ ต ่ไ ม ่ค ว ร  

ม ีส ัญ ญ ะ ม า ก เก ิน ไ ป ส ำ ห ร ับ แ ต ่ล ะ บ ร ิษ ัท  เพ ร า ะ ค น อ ่า น อ า จ จ ะ ส ับ ส น

3. ก า ร ถ ูก ต ั้ง ส ัญ ญ ะ  แ ม ้จ ะ เป ็น ใน ท า ง ล บ  แ ต ่ก ็ด ีก ว ่า ไ ม ่ไ ด ้ร ับ ผ ล ต อ บ ร ับ ใด จ า ก ส ื่อ ม ว ล ช น  แ ล ะ  

ถ ือ เป ็น ช ่อ ง ท า ง ใ น ก า ร ด ัก เต ือ น เพ ื่อ ก า ร ป ร ับ ป ร ุง บ ร ิษ ัท ใน อ น า ค ต

4. ใ ช ้ไ ด ้ผ ล ด ี โ ด ย เฉ พ า ะ ใน เร ื่อ ง ข อ ง ก า ร ใช ้ส ัญ ญ ะ เพ ื่อ ก า ร ต อ ก ย า ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ต ร า ส ิน ค ้า

5 . อ า จ จ ะ ส ่ง ผ ล ก ร ะ ท บ ต ่อ ด ้า น จ ร ิย ธ ร ร ม ใน ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ข อ ง ส ื่อ ม ว ล ช น ไ ด ้ เน ื่อ ง จ า ก

ป ร ะ ช า ช น พ ร ้อ ม ท ี่จ ะ ร ับ พ ิง ส ื่อ ม ว ล ช น อ ย ู่แ ล ้ว

ข ณ ะ เด ีย ว ก ัน  ก ็อ า จ จ ะ ส ร ุป ท ัศ น ะ เก ี่ย ว ก ับ ผ ล ก ร ะ ท บ ข อ ง ก า ร ใช ัส ัญ ญ ะ ใน ส ื่อ ม ว ล ช น ไ ด ้ด ัง น ี้

-  ผ ล ก ร ะ ท บ ใน เช ิง บ ว ก

•  ส ัญ ญ ะ ท ี่ด ีจ ะ ช ่ว ย ต อ ก ย า ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ท ี่ด ีข อ ง อ ง ค ์ก ร ให ้ม า ก ข ึ้น

•  ส ัญ ญ ะ ท ี่ด ีเป ็น ก า ร ส ะ ท ้อ น ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ท ี่ด ีข อ ง บ ร ิษ ัท

•  ส ัญ ญ ะ ท ี่ไม 'ด ี จ ะ ท ำ ให ้บ ร ิษ ัท ป ร ับ แ ผ น ง า น ม า ร อ ง ร ับ ไ ด ้

•  ช ่ว ย ถ ด อ ุณ ห ภ ูม ิใน ก า ร ร า « ง า น ข ่า ว

-  ผ ล ก ร ะ ท บ ใน !ช ิง ล บ

•  ส ัญ ง ิฃ ูะ เช ิงล บ  จ ะ เส ร ิม ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ด ้า น ล บ ข อ ง อ ง ค ์ก ร ม า ก ก ว ่า ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว แ บ บ  

ป ก ต ิ

•  อ า จ จ ะ เป ็น ป ิญ ห า ด ้า น จ ร ิย ธ ร ร ม ใน ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ข อ ง ส ื่อ ม ว ล ช น

•  ส ัญ ญ ะ เช ิง บ ว ก บ า ง ค ร ั้ง  ถ ือ เป ็น ก า ร ส ร ้า ง เค ร ด ิต ให ้ก ับ บ ร ิษ ัท ห น ึ่ง โ ด ย ไ ม ่ต ั้ง ใจ  แ ล ะ  

ท ำ ให ้บ ร ิษ ัท ค ู่แ ข ่ง ม ีป ้ญ ห า ใน ก า ร ท ำ ต ล า ด

•  ส ัญ ญ ะ ท า ง ล บ  จ ะ ส ่ง ผ ล ก ร ะ ท บ ม า ก ก ว ่า ส ัญ ญ ะ ท า ง บ ว ก

ส ร ุป ค ว า ม เห ็น ข อ ง แ ห ล ่ง ข ่า ว ใน เร ื่อ ง ข อ ง ก า ร ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์แ ล ะ ก า ร น ำ เส น อ ส ัญ ญ ะ ใน  

ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ต ั้ง  4  ฉ บ ับ

ร ูป แ บ บ ข อ ง ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ท ี่ม ีอ ย ู่ใน ป ็จ จ ุบ ัน  ป ร ะ ก อ บ ไ ป ด ้ว ย ก า ร ท ำ ง า น  3 ข ั้น ต อ น  ไ ด ้แ ก ่ 

ก า ร เต ร ีย ม ข ้อ ม ูล ใน ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว  ก า ร เต ร ีย ม ข ้อ ม ูล น อ ก จ า ก ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว  แ ล ะ ก า ร ท ำ ข ้อ ม ูล ส ร ุป จ า ก ก า ร  

แถลงข ่า ว ไ !ร ือ ภ า พ ข ่า ว ส ่ง ให ้ก ับ ส ื่อ ม ว ล ช น  ท ัง น ี้ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ก ็ค ือ  ก าร เป ็น
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พื้นฐานข่าวให้กับสื่อมวลชนในการนำเสนอหรือติดตามประเด็นข่าว ขณะเดียวกันก็จะทำให้บริษัทเป็น 
ท่ีรู้จักกันอย่างกว้างขวาง ข่าวประชาสัมพันธ์ยังมีบทบาทในการเป็นช่องทางการนำเสนอสินค้าและ
กิจกรรมของบริษัทให้เป็นที่รู้จักกันในวงกว้าง และยังสามารถช่วยสร้างความเข้าใจและความร่วมมือ
ระหว่างบริษัทกับหน่วยงานอื่น ๆ ท่ีเก่ียวข้องได้อีกด้วย

สำหรับความคิดของแหล่งข่าวต่อการนำเสนอสัญญะในหนังสือพิมพ์นั้น สัญญะลูกมองว่าเป็น 
ตัวภารสะท้อนภาพลัทษณ์ของบริษัทหรือสถานการณ์ท่ีถูกกำหนดให้เป็นสัญณูะ พังเร่ืองดี!(ละไม่ดี โดย 
ถือเป็นกระจกสะท้อนท่ีมีความชัดเจนมากที่สุด ขณะเดียวกัน สื่อมวลชนท่ีทำหน้าที่กำหนดสัญญะ 
ให้กับสิ่งเหล่านี้ ก็จะต้องเป็นผู้รับผิดชอบ ในกรณีที่การกำหนดใช้สัญญะใดก็ตาม กลายเป็นประเด็น 
ปิญหาในต้านจริยธรรมในการนำเสนอข่าวขึ้นมา

และแม้ว่าสัญญะเชิงลบจะไม่เป็นที่ต้องการของแหล่งข่าวก็ตาม แต่แหล่งข่าวก็ยังยืนยันว่าการ 
ใช้สัญญะเชิงลบถือเป็นการตอบรับที่ดีของสื่อมวลชนในอีกมุมหนึ่ง ที่จะทำให้บริษัทสามารถปรับ
แผนงานเพื้อแก้1!ขปีญหาที่เกิดขึ้นได้ ดีกว่าการเงียบไปเฉย ๆ ชึ๋งสัญญะในเชิงลบมักจะได้รับความ 
สนใจจากประชาชนมากกว่าสัญญะเชิงบวกเช่นกัน

อย่างไรก็ตาม แม้ว่าสัญญะเชิงบวกจะเป็นเรื่องท่ีดีในการรายงานเพ่ือตอกยำภาพลักษณ์ต้านต่าง 
ๆ ของบริษํทกตาม แต่หากมีการใช้มากเกินไปก็อาจจะส่งผลต'ความน่าเช่ือถือของบริษัทน้ัน ๆ เช่นกัน 
เช่นเดียวกับการใช้สัญญะในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน ก็จะส่งผลแตกต่างกันออกไปด้วย และอาจจะ
สะท้อนภาพลักษณ์ของการแข่งขันในตลาดน้ัน ๆ ได้อย่างชัดเจนเช่นกัน

ท้ังนี แหล่งข่าวทุกคนก็ยังมองว่าสัญญะเป็นเรื่องที่มีไดไนการรายงานข่าวหรือบทความในหน้า 
หนังสือพิมพ์ แต่การใช้ต้องดูความเหมาะสม ทั้งความเหมาะสมของตัวสัญญะเอง และความเหมาะสม 
ในช่วงเวลาของการรายงาน ทั้งนี้ ไม่จำเป็นว่าสัญญะท่ีดีจะต้องส่งผลดีต่อเจัาของสัญญะเสมอไป หาก 
ใช้ในช่วงเวลาหรือสถานการณ์ที่ไม่เหมาะสม และอาจจะส่งผลกระทบต่อองค้กรมากกว่าการรายงาน
ข่าวแบบปกติ
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