
ผลการวจย

การศึกษาเรื่อง “ธุรกิจสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ การเปิดรับสื่อและทัศนคติของคน
กรุงเทพมหานครที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่” ได้แบ่งผลของการวิจัยเป็น 2 ตอน ดังนี้

ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาถึงธุรกิจสื่อโฆษณาเคลื่อนท่ี ซึ่งเป็นผลที่ได้จากการวิจัยเชิง 
คุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) บริษัทที่รับสัมปทานให้ดูแลสื่อ 
โฆษณาเคลื่อนที่ทั้ง 7 ประเภท อันได้แก่

1. สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. สัมภาษณ์ คุณดิษยา หมื่นเดช 
ตำแหน่ง Assistant Manager บริษัท เอส.แมพ จำกัด

2. สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) สัมภาษณ์ คุณพารณี 
ใจเลิศ ตำแหน่ง Sales Supervisor บริษัท เทรนด้ เอ็นเตอร็ไพรส์ จำกัด

3. สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) สัมภาษณ์ 
คุณบิตยา เพิ่มสุวรรณ ตำแหน่ง Product Manager บริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด

4. สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง สัมภาษณ์คุณสุวิมล ชะโยชัยชนะ ตำแหน่ง Client 
Service Director บริษัท ทอปกัน จำกัด

5. สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ สัมภาษณ์คุณไพโรจน์ ถนัดช่าง ตำแหน่ง Product 
Manager บริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด

6. สื่อโฆษณาทางรถไฟ สัมภาษณ์คุณอุไรรัตน์ แจ่มจันทร์ ตำแหน่ง Assistant 
Manger บริษัท ที.ที. แอนด์ เค. จำกัด
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7. สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS สัมภาษณ์ คุณมารุต อรรถไกรวัลวที ตำแหน่ง 
Marketing and Sales Manager (Advertising Section) บริษัท วจไอ โกลบอล มเตย จำกัด

ตอนท่ี 2 ผลการวิจัยเก่ียวกับการเปีดรับส่ือและทัศนคติของคนกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อ 
สื่อโฆษณาเคลื่อนท่ี ซึ่งเป็นผลที่ได้จากการวิจัยเชิงสำรวจ (Survey Research) แบบวัดครั้งเดียว 
(One-Shot Study) ใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างชาย-หญิง อายุ 16-50 
ปี อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร จำนวน 400 คน แบ่งผลของการวิจัยเป็น 2 ส่วน ดังนี้

2 . 1  ผ ล ก า ร ว ิจ ัย จ า ก ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์เ ช ิง พ ร ร ณ น า  ( D e s c r i p t i v e  A n a l y s i s )  โดยแจกแจง 
ความถี่แล้วนำเสนอเป็นค่าร้อยละและค่าเฉลี่ยอธิบายข้อมูล ได้แก่

1) ข้อมูลลักษณะทางประชากร
2) การเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่
3) ทัศนคติที่มีต'อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่

2 . 2  ผ ล ก า ร ว ิจ ัย จ า ก ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์เ ช ิง อ น ุม า น  ( I n f e r e n t i a l  A n a l y s i s )  เพื่อหาความ 
ส ัมพ ันธ ์ระหว ่างการเป ิดร ับส ื่อโฆษณ าเคล ื่อนท ี่ก ับท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่อส ื่อโฆษณ าเคล ื่อนท ี่ของคน  
กรุงเทพมหานครตามสมมติฐานข้อที่ 1 โดยใช้การวิเคราะห์เพื่อหาค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์แบบ 
เพยรสัน (Pearson’s Product Moment Correlation Coefflciant)

ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาถึงธุรกิจส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี

ผลจากการรวบรวมข้อมูลเอกสารและการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) 
บริษัทที่รับสัมปทานให้ดูแลสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ทัง 7 ประเภท สามารถสรุปผลการศึกษาในประเด็น 
ต่าง ๆ ได้แก่ ลักษณะของสื่อ ขนาดของสื่อ กลุ่มเป้าหมาย ประเภทของสินค้าที่ลงโฆษณา อัตราค่า 
โฆษณา อัตราค่าผลิต และเงื่อนไขในการซือพืนที่โฆษณา ได้ดังนี
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1) ฮือโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก.

บริษัทที่ได้รับสัมปทานจากองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพหรือ ข.ส.ม.ก. ให้เป็นผู ้
รับผิดชอบดูแลสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ซึ่งในปีจจุบันมีรถโดยสารให้บริการ 
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลอยู่ประมาณ 2,000 คัน รวม 111 สาย แต่เพียงรายเดียวคือ 
บริษัท เอส.แมพ จำกัด ซึ่งได้เริ่มก่อตั้งบริษัทเมื่อปี พ.ศ. 2533 และจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 
คุณดิษยา หมื่นเดช ตำแหน่ง Assistant Manager บริษัท เอส.แมพ จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถ 
สรุปรายละเอียดของสื่อโฆษณารถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. เป็นประเด็นได้ดังนี้

ก )  ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ส ื่อ

เป็นสื่อโฆษณาที่มีลักษณะเป็นแผ่นป้ายโฆษณาซึ่งใช้วัสดุเป็นสติกเกอร์และติดอยู ่
กับรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ประกอบด้วยพื้นที่โฆษณาจำนวน 3 ตำแหน่ง ได้แก่

1) ด้านซ้าย (Bus Side)
2) ด้านขวา (Bus Side)
3) ด้านหลัง (Bus Back)

แ ค £3 $864
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ภาพที่ 2 ตำแหน่งด้านขวามีพืนที่โฆษณาขนาด 50x720 ซม.

ภาพท ี่3 ตำแหน่งด้านหลังเป็นแผ่นป้ายโฆษณาขนาด 45x180 ซม.



37

ค )  ก ล ุ่ม เ ป า ห ม า ย

กลุ่มเป้าหมายของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. จะเป็นกลุ่มคน 
ทั่วไปซึ่งมีหลายระดับ สามารถแยกได้ดังนี

1) กลุ่มเป้าหมายของป้ายโฆษณาด้านซ้าย ได้แก่ กลุ่มผู้ที่ใช้รถโดยสารประจำ 
ทาง กลุ่มคนที่ยืนรอรถโดยสาร คนเดินตามถนนทั่วไป

2) กลุ่มเป้าหมายของป้ายโฆษณาด้านขวา ได้แก่ กลุ่มผู้ใช้รถยนต์ และผู้บริโภค 
ทั่วไปที่อยู่รื่เงตรงข้าม

3) กลุ่มเป้าหมายของป้ายโฆษณาด้านหลัง ได้แก่ กลุ่มผู้ใช้รถยนต์

ดังที่คุณดิษยา หมื่นเดช กล่าวว่า “กลุ่มค น ท ี่เ ห ็น สื่อโ ฆ ษ ณ า ท า ง ร ถ เ ม ล ์ก ็จ ะ เ ป ็น ค น  

ท ั่ว ๆ  ไ ป  เ พ ร า ะ ว ่า ก ล ุ่ม เ ป ีา ห ม า ย แต่ล ะ ด ้า น ก ็จ ะ ไ ม ่เ ห ม ือ น ก ัน  อ ย ่า ง ท า ง ด ้า น ห ล ัง ซ ึ่ง เ ป ็น ป ีา ย ท ี่เ ล ็ก ท ี ่

ส ุด  ก ล ุ่ม เ ป า ห ม า ย ท ี่เ ห ็น ก ็จ ะ เ ป ็น ค น ท ี่ข ับ ร ถ ย น ต ์ต า ม ห ล ัง  ห ร ือ ร ถ ท ี่อ ย ู่ค ัน ข ้า ง ๆ  จ ะ เ จ า ะ ก ล ุ่ม ค น ท ี่ข ับ  

ร ถ ย น ต ์ส ่ว น ต ัว โ ด ย เ ฉ พ า ะ  แต ถ่ ้า เ ป ็น ป า ย โ ฆ บ ฌ า ท า ง ด ้า น ซ ้า ย  ด ้า น ท ี่ค น ข ึ้น - ล ง  ก ล ุ่ม เ ป า ห ม า ย ก ็จ ะ  

เ ป ็น ค น ท ี่เ ด ิน ท ้อ ง ถ น น  ห ร ือ ค น ท ี่ร อ ร ถ เ ม ล ์อ ย ู่ เ น ้น ก ล ุ่ม ท ี่ไ ข ้ร ถ เ ม ล ์เ ป ็น ป ร ะ จ ำ  เ ป ็น ก ล ุ่ม  B +  ก ล ุ่ม  

น ัก ศ ึก บ า  แมบ่ ้า น  ค น ท ำ ง า น  ส ่ว น ป า ย ท า ง ด ้า น ข ว า จ ะ เ ป ็น ก ล ุ่ม เ ป า ห ม า ย ข อ ง ด ้า น ห ล ัง และด ้า น ซ ้า ย  

บ ว ก ค ัน  ท ั้ง ก ล ุ่ม  A  แ ล ะ  B  แ ล ะ ค น ท ี่อ ย ู่ท ั่ง ต ร ง ข ้า ม ’’

ง )  ป ร ะ เ ภ ท ส ิน ค ้า ท ี่ล ง โ ฆ ษ ณ า

ประเภทของสินค้าที่นิยมใช้สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. จะเป็น 
กลุ่มสินค้าอาหารเครื่องดื่ม รองลงมาคือใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ให้กับหน่วยงานราชการ คุณ 
ดิษยาได้ให้รายละเอียดว่า “ถ้าเป็นสมัยก่อนช่วงท่ียัง ไม่เกิดวิกฤติเศรษฐกิจ สินค้าทีน่ิยมลงมากเป็น 
อันดับ 1 ก็พวกบ้านและที่อยู่อาศัย ประมาณ 4-5 ปีติดต่อคันเลย สินค้าที่นิยมรองลงมาเป็นพวก 
อาหารเครื่องดื่ม แต่พอเกิดวิกฤติเศรษฐกิจทั้งแต่ปี 41 เป็นต้นมา บ้านและที่อยู่อาศัยแย่ไปตามๆ คัน 
สำหรับตอนนี้ส่วนใหญ่จะเป็นสินค้าพวกอาหารเครื่องดื่ม รองลงมาเป็นสื่อสำหรับหน่วยงานราช 
การต่างๆ อย่างเช่น กรมแรงงานมีการประชาสัมพันธ์เกี่ยวคับการไข้แรงงานหญิงและเด็ก นอกจาก 
นี้ก็มีสินค้าพวกเครื่องใช้ไฟปา งานแสดงสินค้าต่างๆ ”
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ทางบริษัท เอส.แมพ จำกัด ได้รวบรวมและจัดกลุ่มประเภทสินค้าที่ใช้สื่อโฆษณาทาง 
รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ประจำปี 2542 ตามลำดับดังนี
ตารางที่ 1 ประเภทสินค้าที่ใช้สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ปี 2542

ลำดับ หมวดสินค้า จำนวน
Order

ส่วนแบ่งตลาด (%) ส่วนแบ่ง 
ตลาดรวม 

(%)
- Direct Agency

1. อาหารเครื่องดื่ม 7 22.6 2.2 25
2. ราชการ 14 10.2 2.7 13
3. เครื่องใช้ไฟฟ้า 4 6 4.4 10
4. เบดเตลด 6 4.4 5.8 10
5. งานแสดงสนคา 19 6.7 7
6. หางสรรพสนคา 4 4.6 1.2 6
7. เครื่องใช้ในสำนักงาน 3 0.8 4.1 5
8. โรงเรียน 9 4 0.8 5
9. เรียลเอสเตท 2 3 - 3
10. อุปกรณ์รถยนต์, รถยนต์ 5 2 0.8 3
11. ธนาคาร, ประกันภัย, 

บัตรเครดิต
1 - 2.8 3

12. เครื่องแต่งกาย 2 2.3 - 2
13. ยา

ci ci
1 - 2.2 2

14. มเดย 3 0.3 1.8 2
15. อุปกรณ์เครื่องใช้ภายในบ้าน 

๘ ช'
4 1.8 - 2

16. เอนเตอรเทน, สวนสนุก 1 - 1 1
17. ร้านอาหาร 1 1 - 1
18. สถานพยาบาล 2 0.3 0.2 0.5
19. สนคาอุตสาหกรรม ■ - - “
20. ร้านทอง - - - -

21. รับสมัครงาน - - - -

88 70 30 100
ทีมา : บริษัท เอส.แมพ จำกัด (เมบายน, 2543)
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จ )  จ ุด เ ด ่น ข อ ง ส ื่อ

คุณดิษยา หมื่นเดช ได้กล่าวถึงจุดเด่นของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 
ข.ส.ม.ก. ไว้ว่า “ ข ้อ ดีข อ ง ส ื่อ โ ฆ บ ณ า ท า ง ร ถ เ ม ล ์ค ือ ร ถ เ ม ล ์ว ิ่ง ถ น น ใ ห ญ ่ แ ล ะ ว ิ่ง ว ัน ล ะ ห ล า ย ๆ  ร อ บ  

ส า ม า ร ถ เ จ า ะ ก ล ุ่ม ค น ก ร ุง เ ท พ ฯ  ต า ม พ ื้น ท ี่ท ี่ต ้อ ง ก า ร ไ ด ้ ด ้ว ย ค ว า ม ถ ี'ท ี่ส ูง  แ ล ะ ถ ้า เ ท ีย บ ก ับ ส ื่อ โ ฆ ษ ฌ า  

เ ค ล ื่อ น ท ี่อ ื่น ๆ  ร า ค า ข อ ง ส ื่อ โ ฆ บ ณ า ท า ง ร ถ เ ม ล ์จ ะ ถ ูก ก ว ่า  ท ั้ง ค ่า เ ช ่า พ ื้น ท ี่แ ล ะ ค ่า ผ ล ิต ซ ึ่ง ใ น ง บ ป ร ะ ม า ณ  

ท ี่เ ท ่า ก ัน ถ ้า ล ง ส ื่อ โ ฆ บ ณ า ท า ง ร ถ เ ม ล ์จ ะ ไ ด ้จ ำ น ว น ม า ก ก ว ่า แ ล ะ ร ะ ย ะ เ ว ล า น า น ก ว ่า ’’ ดังนันจุดเด่นของ 
สื่อโฆษณาประเภทนี้สามารถสรุปได้ 3 ประเด็นคือ

1) ให้ความถี่สูง เนื่องจากเป็นสื่อโฆษณาที่สามารถเคลื่อนที่ไปในย่านต่างๆ อย่าง 
ทั่วถึง ครอบคลุมทั้งในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ประกอบกับรถโดยสารแด่ละคันจะวิ่งจากจุด 
เริ่มด้นถึงปลายทางวันละหลายรอบ ความถี่ที่กลุ่มเป็าหมายจะเห็นโฆษณาต่อป๋ายจึงมีสูง

2) สามารถครอบคลุมพื้นที่เจาะจง รถโดยสารแด่ละสายจะวิ่งผ่านเส้นทางที ่
แน่นอน ดังนั้นจึงสามารถเลือกลงโฆษณาเฉพาะสายที่วิ่งผ่านพื้นที่ที่ต้องการเน้นได้ เช่น ย่านธุรกิจ 
ย่านโรงเรียน เป็นด้น

3) อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตถูก เนื่องจากวัสดุที่ใช้เป็นสติณกอร์จึงทำให้ต้น 
ทุนการผลิตตํ่า ดังนั้นในงบประมาณที่เท่ากัน จะสามารถลงโฆษณาทางสื่อรถโดยสารประจำทาง 
ข.ส.ม.ก. ได้จำนวนมากกว่าและระยะเวลานานกว่า

ฉ )  อ ัด ร า ด ่า ใ ‘น บ ณ า แ ล ะ ด ่า ผ ล ิต

อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. จะ 
แตกต่างกันตามตำแหน่งพื้นที่โฆษณา ทางบริษัท เอส.แมพ จำกัด ได้กำหนดไว้ดังนี้
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ตารางท่ี 2 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก.

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/ป้าย/ 
เดือน

ค่าผลิต/ 
ป้าย

หมายเหตุ

ด้านซ้าย 3,000 บาท 650บาท
ขนาด 50x360 ซม.
ด้านขวา 4,300 บาท 950บาท ค่าแยกสี 7 บาท/ตารางนิ้ว
ขนาด 50x720 ซม. ค่าลายเสัน 2 บาท/ตารางนิ้ว
ด้านหลัง 2,500 บาท 400 บาท
ขนาด 45x180 ซม.

ที่มา : บริษัท เอส.แมพ จำกัด (เมบาบน, 2543)

ช )  เ ง ื่อ น 'ไ ข ก า ร ซือพืน ท ี่โ ฆ ษ ณ า

ทางบริษัทเอส.แมพ จำกัด ได้กำหนดว่าสามารถซือแยกป้ายแต่ละด้านได้โดยได  ้
กำหนดจำนวนและระยะเวลาขั้นตํ่าดังนี้

ตารางท่ี 3 เงื่อนไขการซื้อพื้นที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก.

ตำแหน่ง
V 1 V '

จำนวนขันตำ ระยะเวลาขันตำ
ด้านซ้าย
ด้านขวา 50 ป้าย 3 เดือน
ด้านหลัง

ที่มา : บริษัท เอส.แมพ จำกัด (เมบายน, 2543)
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2) ส่ือโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)

บริษัทที่ได้รับสัมปทานจากองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ข.ส.ม.ก.) ให้เป็นผู้รับผิด 
ชอบดูแลสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) (แถบคาดรถสีเขียว) ซึ่งในป็จจุบัน 
มีรถโดยสารให้บริการประชาชนอยู่ประมาณ 1,000 คัน รวม 42 สาย คือ บริษัท เทรนค์ เอ็นเตอร์ 
ไพรส์ จำกัด (เมษายน, 2543) โดยได้เริ่มก่อตั้งบริษัทเมื่อปี พ.ศ. 2539 ส่วนบริษัทที่รับผิดชอบรถดู 
แลสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง(ร่วม) ปรับอากาศ (รถร่วมของเอกชน แถบคาดรถสีเหลือง) 
คือบริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด

ทังนีจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก คุณพารณี ใจเลิศ ตำแหน่ง Sales Supervisor บริษัท 
เทรนค์ เอ็นเตอร์ไพรส์ จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถสรุปรายละเอียดของสื่อโฆษณาทางรถ 
โดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) เป็นประเด็นได้ดังนี

ก )  ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ส ื่อ

สื่อประเภทนีเรียกอีกอย่างหนึ่ง-ว่า Bus Body เป็นสื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับตัวรถ 
โดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) โดยมีพื้นที่โฆษณารอบตัวถังรถและกระจกตั้ง 3 ด้านอย่างต่อ 
เนื่อง เชื่อมต่อกันเป็นโฆษณาของสินค้าใดสินค้าหนึ่ง ซึ่งพื้นที่โฆษณาบนกระจกนันทางบริษัทฯ 
ได้กำหนดให้ใช้พื้นที่ไม่เกิน 30% ของพื้นที่กระจกทั้งหมด และใช้สติกเกอร์แบบพิเศษ ‘One-Way 
See Through’ เพื่อให้ผู้โดยสารด้านในรถสามารถมองผ่านกระจกได้เหมือนปกติ
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ข )  ข น า ด ข อ ง ส ื่อ

ภาพท่ี 4 ตำแหน่งด้านซ้าย มีพืนที่โฆษณา1ขนาด 1.4x10 เมตร

ภาพท่ี 5 ตำแหน่งด้านขวา มีพื้นที่โฆษณาขนาด 1.4x10 เมตร



43

ภาพท่ี 6 ตำแหน่งด้านหลัง มีพืนที่โฆษณาขนาด 1.3x2.5 เมตร

ค )  ก ล ุ่ม เ ป ้า ห ม า ย

กลุ่มเป้าหมายของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) จะเป็น 
คนทั่วไปที่อยู่บนท้องถนน สามารถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่มคือ

1) กลุ่มผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล
2) กลุ่มผู้ใช้รถโดยสารประจำทาง
3) กลุ่มคนเดินตามท้องถนนทั่วไป

คุณพารณี ใจเลิศ ได ้ให เ้หตุผลไว ว่้า “ด้วยความที่เป็นสื่อโฆบฌาที่ใหญ่มาก ทำไ! 
โดดเด่นมาก แล้วเราจะขายพืนที่ทัง 3 ด้าน ไม่ได้แยกขายแต่ละด้าน ทำให้มันเข้าถึงคนทัวไปจริงๆ 
ครอบคลุมคนทุกระดับ คนกรุงเทพฯ ไม่ว่าเป็นใครก็ตามที่ออกจากบ้าน แน่ใจว่าจะต้องเห็น ทังคน 
ที่ใช้รถเมล์คนที่ปีรถของดัวเอง แล้วก็คนที่เดิน ไปมาริมถนน ซึ่งล้ารูปแบบปีสีสันสวยสะดุดตาด้วย 
แล้ว ยิ่งปีโอกาสที่กลุ่มเป้าหมายจะเห็นและจดจำมากขึน ’’

~A>
yo
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ง )  ป ร ะ เ ภ ท ส ิน ค ้า ท ี่ล ง โ ฆ ษ ณ า

คุณพารณี ใจเลิศ ได้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าที่ลงโฆษณาทางรถโดยสาร
ประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ไว ว่้า “สินค้าส่วนใหญ่เป็นพวก Consumer Product ทังหลาย ไม่ว่าจะ 
เป็นจำพวกของกิน ของใช้ต่างๆ ทั้งผงซักฟอก สบู่ ยาสีฟน อาหาร เครื่องดื่ม นำอัดลม มีหมดทุก 
ประเภท สินค้าที่เป็นแมสหน่อย ถ้าในช่วงต้นปีมาก็จะมีพวกอินเตอร์เนตมากหน่อย จริงๆ แล้ว 
สามารถลงโฆษณาไดหลากหลายประเภทมาก มันอยู่ที่ช่วงนันกำลังฮิตอะไรก็จะมาใช้สื่อนีกันเยอะ 
ซึ่งส่วนใหญ่จะเน้นหนักในช่วงที่ Launch สินค้า พอเห็นว่าคู่แข่งใช้ก็จะต้องใช้ด้วย ยิ่งช่วงหลัง 
สามารถพิมพ์บนกระจกไต้ โอกาสในการขายยิ่งมีเพิ่มขึ้น แต่ก็จะเป็นสินค้าที่มีงบประมาณโฆษณา 
พอสมควรเพราะราคาค่าเช่าและค่าผลิตค่อนช้างสูง”

จ )  จ ุด เ ด ่น ข อ ง ส ื่อ

จุดเด่นของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ค่อนข้างจะโดด 
เด่นกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่อื่นๆ เพราะพื้นที่ที่มีขนาดใหญ่ที่สุด ทั้งนี้คุณพารณี ได้แสดงความคิด 
เห ็นไว้ดังนี้ “ถ้าถามว่าเป็นจุดเด่น ก็คงเป็นที่รูปแบบของสื่อ คือว่ามีพื้นที่ใหญ่ที่สุดในบรรดาสื่อ 
โฆษณาเคลื่อนที่ด้วยกัน รถ ปอ.สามารถโฆษณาไต้รอบคันทั้ง 3 ต้านต่อเนื่องกัน แล้วก็ยังติดบน 
กระจกหน้าต่างได้ด้วย คนส่วนใหญ่พอมองเห็นป็บก็จะรู้ว่าเป็นโฆษณาสินค้าอะไร ให้ความรู้สึกว่า 
เป็นรถที่โฆษณาสินค้านันๆ ไปเลย อย่างเช่น ถ้าเป็น โฆษณาของมันฝรั่งเลย์ก็เป็นรถของเลย์ หรือ 
ของเปีปซี่ ภาพจะคมซัด สวย สะดุดตา ดูมีอิมเมจที่ดี เมื่อเทียบกับสื่ออื่นๆ ยิงถ้าออกแบบสวย น่า 
สนใจ ก็ยิ่งเป็นที่จดจำแล้วก็สามารถมองเห็นไค้ในระยะไกล”

ดังนันจึงสามารถสรุปได้ว่าจุดเด่นของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับ 
อากาศ (ปอ.) มี 3 ประเด็นคือ

1) เน่ืองจากมีพืนท่ีโฆษณาท่ี1ใหญ่ท่ีสุด สามารถออกแบบโฆษณาได้ทัง 3 ด้าน 
รอบตัวกังรถและบนกระจกรถ ทำให้สามารถมองเห็นได้จากระยะไกล

2) ภาพโฆษณาท่ีอยู่บริเวณกระจกจะอยู่ในระดับสูงกว่าหลังคารถยนต์ ทำให้คู 
โดดเด่นและไม,ถูกบดบัง

3) เทคโนโลยีการผลิตภาพโฆษณาทำให้ภาพคมชัด สวยงาม และทำให้ภาพพจน์
สินค้าลูดีขึน
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ฉ ) อ ัต ร า ค ่า โ ฆ ษ ณ า และค ่า ผ ล ิต

อัตราค ่าโฆษณาและค่าผล ิตส ื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศม ี 
ราคาสูงเมื่อเทียบกับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่อื่น โดยเฉพาะอย่างยิ่งพืนที่โฆษณาบนกระจกจะคิดค่าผลิต 
เพิ่มเติมจากเดิม ดังรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางท่ี 4 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/คัน/ 
เดือน

ค่าผลิต/คัน หมายเหตุ

รอบทั้งตัวรถ รวม 3 28,000 บาท 60,000-80,000 พื้นที่บนกระจก
ด้าน ซ้าย-ขวา-หลัง บาท (ขึ้นอยู่กับการ คิด 3,000 บาท/ตารางเมตร

ออกแบบ)
ท่ีมา : บริษัท เทรนด์เอ็นเตอร์ไพรส์จำกัด (เมษายน, 2543)

ช )  เ ง ื่อ น 1ไ ข ก า ร ซ ื้อ พ ืน ท ี่โ ฆ ษ ณ า

ทางบริษัท เทรนด์ เอ็นเตอร์ไพรส์ จำกัด ได้กำหนดให้ซื้อพื้นที่โฆษณาทังคันรถ 
รวม 3 ด้าน และกำหนดจำนวนและระยะเวลาขั้นตํ่าในการเช่าพื้นที่โฆษณาดังนี้

ตารางที่ 5 เงื่อนไขการซือพืนที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)

ตำแหน่ง จำนวนข้ัน(ทา ระยะเวลาข้ันฅ่ํา
%>CD CD ร) CDรอบทังตัวรถรวม 3 ดาน 10 ดัน 6 เดัอน
ร) CDซาย-ขวา-หลัง

ที่มา : บริษัท เทรนด์เอ็นเตอรไพรส์จำกัด (เมษายน, 2543)
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3) ส่ือโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส)

บริษัทที่ได้รับสัมปทานจากบริษัท บางกอกไมโครษัส จำกัด ซึ่งเป็นเจ้าของรถโดยสาร 
ประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) คือบริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด แต่เพียงรายเดียว โดยเร่ิมทำ 
ธุรกิจทางสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) เมื่อปี พ.ศ. 2536 
ปิจจุษันมีรถโดยสารให้บริการอยู่ประมาณ 500 กัน รวม 16 สาย

จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก คุณนิดยา เพิ่มสุวรรณ ตำแหน่ง Product Manager (Bus 
Vision) บริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถสรุปรายละเอียดของสื่อโฆษณาทางรถ 
โดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) เป็นประเด็นได้ดังนี้

ก )  ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ส ื่อ

เป็นสื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส)
หรือเรียกว่าสื่อ Bus Vision มี 3 ตำแหน่งคือ ด้านซ้าย ด้านขวา และด้านหลัง โดยในแต่ละด้าน 
สามารถพิมพ์โฆษณาบนกระจกซึ่งใช้วัสดุเป็นสติกเกอร์พิเศษ One-Way See Through ผู้โดยสาร 
ภายในรถสามารถมองผ่านกระจกได้เหมือนปกติ

ทั้งนี้ ในส่วนของการเช่าพื้นที่โฆษณาสามารถเช่าเฉพาะด้านใดด้านหนึ่ง หรือเช่า 
รอบทังตัวรถรวม 3 ด้าน
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ข )  ข น า ด ข อ ง ส ื่อ

ภาพท่ี 7 ตำแหน่งด้านซ้าย มีพืนที่'โฆษณาดังนี
•  ด้านล่างบริเวณตัวถังรถ มีพืนที่โฆษณาขนาด 50x470 ซม.
•  ด้านบนบริเวณกระจก มีพื้นที่โฆษณาขนาด 102x470 ซม.

ภาพที่รตำแหน่งด้านขวา มีพื้นที่โฆษณาดังนี้
•  ด้านล่างบริเวณตัวถังรถ มีพืนที่โฆษณาขนาด 50x470 ซม.
•  ด้านบนบริเวณกระจก มีพื้นที่โฆษณาขนาด 102x470 ซม.
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ภาพท่ี 9 ตำแหน่งด้านหลัง มีพื้นที่โฆษณาดังนี้
•  ด้านล่างบริเวณตัวถังรถ มีพืนที่โฆษณาขนาด 80x173 ชม.
•  ด้านบนบริเวณกระจก มีพืนที่โฆษณาขนาด 77x153 ซม.

ค )  ก ล ุ่ม เ ป ็า ห ม า ย

กลุ่มเป้าหมายของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโคร 
บัส) จะเป็นกลุ่มคนหลายระดับตามตำแหน่งของป้ายโฆษณา ดังนี

1. กลุ่มเป้าหมายของป้ายโฆษณาด้านซ้าย เป็นกลุ่มที่ใช้รถโดยสารประจำทาง
2. กลุ่มเป้าหมายของป้ายโฆษณาด้านขวาและด้านหลัง เป็นกลุ่มคนที่ใช้รถยนต์

ส่วนตัว

ดังท่ีคุณนิตยา เพ่ิมสุวรรณ ได้ให้ความคิดเห็นไว้ว่า “จริงๆ แล้ว ปีายแต่ละด้านก็จะ 
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกัน อย่างเช่น ล้าลูกค้าต้องการ Target ระดับ C เป็นคนที่ใช้รถโดยสาร 
ประจำทางที่รอรถเมล์อยู่ ก็จะแนะนำตำแหน่งด้านซ้าย แต่ล้าต้องการ Target ระดับ B ที่เป็นคนไซ้ 
รถยนต์ส่วนตัว ก็จะแนะนำด้านหลังหรือด้านขวา แต่ล้าจะ ให้ดีที่สุดและครอบคลุมกลุ่มเป็าหมาย 
ทุกระดับ ต้องซื้อแบบทั้งคันรถ จะทำให้เข้าถึงกลุ่มเป็าหมายอย่างทั่วถึง’’
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ง )  ป ร ะ เภ ท ส ิน ค ้า ท ี่ล ง โ ฆ ษ ณ า

คุณนิตยาได้ให้รายละเอียดถึงประเภทสินค้าที่ลงโฆษณาไว้ว่า “หลัก  ๆ เลยท่ีเลือก 
โช้ส่ือของเรา จะเป็นสินค้าอุปโภคบริโภคท่ัว  ๆ ไป สินค้าท่ีเป็น Mass Product ท่ีลงอยู่มีท้ังกระดาบ 
ทิชชูถุงน่อง อาหารเคร่ืองด่ืมแต่ท่ีกำลังนิยมช่วงหลังๆ มาน่ีก็พวกอินเตอร์เนต ท่ีกำลังฮิตในกลุ่มวัย 
รุ่น ก็มักจะเลือกสายที'ฝานเล้นทางแหล่งช้อปปีงของวัยรุ่น โรงเรียน ว่าไปแล้วไม่ว่าจะเป็นสินค้า 
ประเภทไหนก็ลงได้ท้ังน้ัน แต่ข้ึนอยู่กับว่าเราเน้นกลุ่มเปาหมายในกรุงเทพฯ หรือเปล่า ล้าใช่ล่ะก็คง 
ไม่มีข้อจำกัดว่าเหมาะสมกับสินค้าอะไร แต่โดยส่วนใหญ่แล้ว ลูกค้าจะเลือกใช้ส่ือไมโครบัสใน 
ช่วง Launch สินค้า บันเป็นตัวเผยแพร่ได้ดีและรวดเร็ว”

จ )  จ ุด เด ่น ข อ ง ส ื่อ

จุดเด่นของสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ไมโครบัส) ที่เห็นได้ 
ชัดเจนคือ เป็นเจ้าแรกที่นำเทคโนโลยีการพิมพ์ภาพโฆษณาบนกระจกซึ่งเป็นเครื่องพิมพ์ Salsa ใน 
ระบบ Inkjet ที่มีความละเอียดสูงสุด ทั้งนี้คุณนิดยาได้แสดงกวามคิดเห็นเพิ่มเติมไว้ว่า “จุดเด่นที่ 
เห็นเด่นชัดเลยคือรูปลักษณ์จองภาพโฆบฌา โดยปีลักษณะเป็นกรอบสี่เหลี่ยม การมองเห็นหรือการ 
สื่อสารค่อนข้างดี เมื่อมองไปเหมือนเป็นป้ายบิลบอร์ดเคลื่อนที่ แล้วเราเป็นเจ้าแรกที่มีการพิมพ์ภาพ 
โฆษณาบนกระจก เรานำเทคโนโลยีนี้เข้ามา และจุดเด่นอีกอย่างคือ ระดับการมองเห็นจะอยู่ใน 
ระดับสายตาพอดี ไม่ลูกบดบัง” สามารถสรุปจุดเด่นต่างๆ ได้ดังนี้

1) เป็นเจ้าแรกที่นำเทคโนโลยีการพิมพ์บนกระจกมาใช้ ทำให้มีพื้นที่โฆษณา 
ขนาดใหญ่และดูโดดเด่นแปลกตา

2) ตำแหน่งโฆษณาอยู่ในระดับสูงกว่าหลังคารถยนต์ ไม่ถูกบดบัง

ฉ ) อ ัต ร า ค ่า โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ ค ่า ผ ล ิต

ทางบริษัท พี.เจ.ดีไซน์ ได้กำหนดอัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถ 
โดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) แบ่งออกเป็นตำแหน่งพื้นที่โฆษณาดังนี
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ตารางท่ี 6 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
(ไมโครบัส)

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/คัน/เดือน ค่าผลิต/ป้าย
ด้านซ้าย 6,800 บาท 17,000บาท
ด้านขวา 8,400 บาท
ด้านหลัง 7,800 บาท 15,000บาท

ทงคันรถ (รวม 3 ด้าน) 23,000 บาท 49,000 บาท
ทีมา : บริษัท พี.เจ.ดีไซน์จำกัด (เมษายน, 2543)

ช ) เง ื่อ น ไ ข ก า ร ซ ื้อ พ ื้น ท ี่โ ฆ ษ ณ า

การซือพืนที่โฆษณาสามารถแยกซือเฉพาะด้านใดด้านหนึ่งหรือซือทังคันรถ แต่ 
ทางบริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด ได้กำหนดจำนวนคันและระยะเวลาขั้นตํ่าดังนี้

ตารางที่ 7 เงื่อนไขการซื้อพ ื้นที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ  
(ไมโครบัส)

ตำแหน่ง จำนวนข้ันฅ่ํา ระยะเวลาข้ันต่ํา
3) 32 ayดานซาย 20 คัน
32ดานขวา 3 เดอน
3) ayดานหลัง

ทํ่งคันรถ (รวม 3 ด้าน) 10 คัน
ท่ีมา : บริษัท พี.เจ.ดีไซน์จำกัด (เมษายน, 2543)
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4) ส่ือโฆษณาทางรถสามล้อเคร่ือง

บริษัทที่ได้รับสัมปทานรายใหญ่ให้รับผิดชอบดูแลสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่องที่วิ่ง 
รับ-ส่งผู้โดยสารในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล คือ บริษัท ท็อปกัน จำกัด ซึ่งได้เริ่มทำธุรกิจสื่อ 
โฆษณาทางรถสามล้อเครื่องเมื่อปี พ.ศ. 2532 และมีรถสามล้อเครื่องในความรับผิดชอบจำนวนกว่า
4,000 คัน

จากการสัมภาษณ์คุณสุวิมล ชะโยชัยชนะ ตำแหน่ง Client Service Director ของบริษัท 
ท็อปกัน จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถสรุปรายละเอียดต่างๆ ของสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง 
เป็นประเด็นๆ ดังนี้

ก ) ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ส ื่อ

เป ็นส ื่อโฆษณาท ี่ม ีล ักษณะเป ็นแผ่นฟ ้ายโฆษณาติดอยู่ด ้านหลังของรถสามล้อ  
เครื่อง โดยแผ่นป้ายใช้วัสดุ PVC ลูกฟูก หนา 5 มม.
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ข) ขนาดของส่ือ

ภาพท่ี 10-11 ด้านท้ายรถสามล้อเครื่อง มีพื้,นที่โฆษณา1ขนาด 50x75 ซม.
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ค) กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมายของสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง เป็นบุคคลทั่วไป แต่จะเน้นเจาะ 
กลุ่มคนขับรถยนต์ส่วนตัวเป็นหลัก ตังที่คุณสุวิมล ชะโยชัยชนะ ได้ให้รายละเอียดไว้ตังนี “หลาย 
คนคิดว่า กลุ่มเป้าหมายหลักของสื่อโฆษณาทางรถตุ๊กตุ๊กจะต้องเป็นคนที่ขับรถยนต์ส่วนตัวเท่านั้น 
เพราะขับรถตามหลัง แต่จริงๆ แล้วตามที่เราไต้ทำการ Survey มา ผลใกล้เคียงกันมากระหว่างคนที่ 
ใช้รถยนต์ส่วนตัว กับคนที่ใช้รถโดยสารประจำทาง คนที่ออกจากบ้านยังไงก็ต้องเห็นโดยปริยายอยู ่
แล้ว ไม่ว่าจะขับรถหรือยืนรอรถเมล์หรือเดินบนทางเบ้า คิดว่าการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายจะใกล้เคียง 
ก ัน ”

ง ) ป ร ะ เภ ท ส ิน ค ้า ท ี่ล ง โ ฆ ษ ณ า

ประเภทของสินค้าที่ลงโฆษณาทางรถสามล้อเครื่องไม่แตกต่างจากสื่อโฆษณา 
เคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ ตังที่คุณสุวิมลได้ให้ความเห็นไว้ว่า ‘‘ส่ือตุ๊ก  ๆ เป็นส่ือท่ีค่อนช้างแมสมาก คน 
ออกมานอกบ้านหลับหูหลับตาไม่ไต้ทุกคนไต้เห็นหมด อยู่ท่ีว่าจะรับมากหรือน้อย จดจำไต้แค่ไหน 
เท่าน้ันเอง ฉะน้ันสินค้าท่ีเลือกใช ส่้วนใหญ่ก็เป็นพวก Consumer Product เป็นสินค้าท่ีอาจจะป็งบ 
ประมาณไม่มากนัก และไม่ไต้เน้นต่างจังหวัด ล้าเป็นสินค้าท่ีเน้นขายคนกรุงเทพฯ เป็นหลัก ส่ือ ตุ๊ก 
ตุ๊ก/พีย่จะเหมาะมาก จริง  ๆ มันใช้ไต้กับสินค้าหลากหลายมาก มีท้ังยา ผ้าอ้อม เพจเจอร์ พรินเตอร์ 
ตลับหมึก ร้านอาหาร มันช่วยกระต้นคนท่ีเห็นไต้ในบางคร้ัง อย่างขับรถตามหลังแล้วเห็นแอดร้าน 
อาหารอาจเกิด ไอเดียข้ึนมาก็ไต้”

จ ) จ ุด เด ่น ข อ ง ส ื่อ

ในแง่ของจุดเด่นของสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง คุณสุวิมลได้ให้ความเห็นไว้ 
ว่า “จุดยืนของเราท่ีเน้นก็คือ Highest Frequency/ Lowest Cost เพราะถือว่าในจำนวนช่ัวโมงท่ีเท่า 
กัน ล้าเทียบกับส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ีอ่ืน  ๆ แล้ว ตุ๊กตุ๊กจะว่ิงอยู่ในย่านชุมชนตามตรอกซอกซอยตลอด 
เพราะฉะน้ัน Impression ย่อมมีเยอะกว่า สามารถว่ิงไต้ท้ังวัน 24 ช่ัวโมง ด้วยความถ่ีท่ีมีมาก และ 
ราคาค่อนข้างถูก ทำให้มันมีศักยภาพของมันเอง เป็น Supporting Medium ที'ดี ช่วยตอกยำการจดจำ 
และกระตุ้นพฤติกรรมการซ้ือไต้ อีกประเด็นท่ีเราให้ความสำคัญคือเราพยายามรักษาคุณภาพของ
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ปีายตลอดเวลา จะฝ็ปีายสำรองไว้ในกรณีท่ีชำรุดหรือเลอะเทอะ เราจะดูแลอย่างสม่ําเสมอ ทำให้ 
ปีายท่ีดูดีอยู่แล้วดูดีอยู่ตลอด ”

ทั้งนี้สามารถสรุปจุดเด่นต่างๆ ของสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่องได้ดังนี้
1) เป็นสื่อโฆษณาที่ให้ความถี่สูง เนื่องจากสามารถซอกซอนได้ทุกถนน ทุกซอย 

ตลอด 24 ชั่วโมง โดยเฉพาะในย่านชุมชนต่างๆ
2) มีราคาค่าโฆษณาและค่าผลิตตํ่า

ฉ) อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิต

ทางบริษัท ท็อปกัน จำกัด ได้กำหนดอัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตไว้ดังนี 

ตารางที่ 8 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/คัน/ 
เดือน

ค่าผลิต/ฟ้าย หมายเหตุ

ด้านท้ายรถ 1,200บาท 400 บาท ค่าแยกสี 7 บาท/ตารางนิ้ว 
ค่าภาษีป้าย 200 บาท/ปี

ท่ีมา : บริษัท ห้อปกัน จำกัด (เมษายน, 2543)

ช) เง่ือนไขการซ้ือพ้ืนท่ีโฆษณา

ทางบริษัท ท็อปกัน จำกัด ได้กำหนดจำนวนและระยะเวลาขันตํ่าไว้ดังนี 

ตารางที่ 9 เงื่อนไขการซือพืนที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง

ตำแหน่ง จำนวนข้ันฅ่ํา ระยะเวลาข้ันฅ่ํา

ด้านท้ายรถ 100คัน 3 เดือน
ท่ีมา : บริษัท ห้อ!/กัน จำกัด (เมษายน, 2543)
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5) สื่อโฆษณาทางรถแท็กซ่ี

สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ในปิจจุบันมี 2 ลักษณะด้วยกัน คือแบบสติกเกอร์คาดบริเวณ 
กระจกด้านหลังรถ บริษัทที่รับผิดชอบ คือบริษัท ไฮไลท์วิชั่น จำกัด และบริษัท มีเดียดีไซน์ จำกัด 
และแบบที่เป็นกล่องไฟอยู่เหนือหลังคารถ ซึ่งเป็นสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ที่เพิ่งเกิดขึ้น บริษัทที่รับ 
ผิดชอบคือบริษัท พี.เจ.ดีไซน์ จำกัด และจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก คุณไพโรจน์ ถนัดช่าง 
ตำแหน่ง Assistant Product Manager (Taxi Vision) (เมษายน, 2543) สามารถสรุปรายละเอยดสอ 
โฆษณาทางรถแท็กซี่เป็นประเด็นดังนี้

ก) ลักษณะของส่ือ

สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ในปิจจุบ ันสามารถแบ่งได้ตามตำแหน่งที่ลงโฆษณาได้
ดังนี้

1) บริเวณกระจกด้านหลัง มีลักษณะเป็นสติกเกอร์ติดแถบด้านบนกระจก
2) บริเวณบนหลังคารถหรือเรียกว่า Taxi Vision มีลักษณะเป็นกล่องไฟ สามารถ 

เปิดไฟสว่างในเวลากลางคืนได้ แผ่นป้ายทำจากอะครีลิค หนา 3 มม. ท้ัง 2 ด้าน ซ้ายและขวา

ข) ขนาดของส่ือ

ภาพท่ี 12 สติกเกอร์บริเวณกระจกหลัง ขนาดสี่เหลี่ยมคางหมู กว้าง 6 นิว ด้านบน 
ยาว 37 น้ิว ด้านล่างยาว 40 น้ิว

VS7.
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ภาพท่ี 13 กล่องไฟบนหลังคารถ มีพื้นที่โฆษณาขนาด 35x75 ซม.

ค) กลุ่มเป้าหมาย

คุณไพโรจน์ ถนัดช่าง ได้ให้รายละเอียดของกลุ่มเฟ้าหมายที่เห็นสื่อโฆษณาทางรถ 
แท็กซี่ไว้ว ่า “กลุ่มคนท่ีจะเห็นโฆษณาบนหลังคารถแท็กซ่ี เป็นคนท่ีอยู่ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
เป็นผู้บริโภคท่ีอยู่บนท้องถนนท่ัวไป ไม่ว่าจะเป็นคนท่ีใช้รถส่วนตัว ใช้รถแท็กซ่ี หรือแม้แต่คนท่ีรอ 
รถเมล์อยู่ท้ัง 2 ฟากของถนน ถึงแม้ว่าจะมีขนาดท่ีเล็กหน่อย แต่เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีอยู่บนหลังคารถ 
จะเห็นเด่นชัดทัง 2 ฟาก ซ้าย-ขวา โดยเฉพาะอย่างย่ิงในตอนกลางคืนจะมีไฟสว่างเห็นได้เด่นชัด 
แม้อยู่ในระยะไกล’’

ง) ประเภทสินค้าท่ีลงโฆษณา

คุณไพโรจน์ ถนัดช่าง ได้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าที่ลงโฆษณาทางรถแท็กซี่ 
ไว้ว่า “ตอบได้เลยว่าเหมาะกับสินค้าทุกประเภทท่ีเน้นคนกรุงเทพฯ เป็นหลัก เพราะจุดเด่นของส่ือยู่ 
ท่ีการเช้าถึง และความถ่ีของการโฆษณา แม้กระท่ังการหาเสียงเลือกตังผู้ว่า กทม ก็ได้รับความสนใจ 
คนกรุงเทพฯ รับรู้จดจำและพูดถึงมาก ส่วนใหญ่ก็จะเป็นพวกสินค้าอุปโภคบริโภคท่ัว  ๆ ไป'’
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จ) จุดเด่นของส่ือ

คุณไพโรจน์ ถนัดช่าง ได้แสดงความคิดเห็นถึงจุดเด่นต่างๆ ของสื่อโฆษณาทางรถ 
แท็กซี่ แบบที่เป็นกล่องไฟบนหลังคารถไว้ว่า “จุดเด่นของเราเป็นส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี ท่ีเกิดข้ึนใหม่ 
ล่าสุดท่ีต้องการเจาะกลุ่มคนกรุงเทพฯ ท่ีมีกำลังการซ้ืออยู่แล้วเป็นหลัก เป็นส่ือท่ีป็ความแปลกใหม่ 
ไม่เหมือนใคร นอกจากน้ีส่ือ Taxi Vision ว่ิงไต้ตลอด 24 ช่ัวโมง ท้ังกรุงเทพฯ ปริมณฑล และ 
ตำแหน่งของปีายอยู่บนหลังคา ในระดับสายตาพอดี ไม่ว่าจะอยู่ท่ีงถนนซ้าย-ขวาจะเห็น ไต้หมด 
อย่างหลีกเล่ียงไม่ไต้โดยเฉพาะในตอนกลางคืนจะมีแสงสว่างทำให้ดูโดดเด่น น่าสนใจมากข้ึน”

ฉ) อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิต

ทางบริษัทฯ ได้กำหนดอัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตไว้ดังนี ้

ตารางท่ี 10 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/ป้าย/เดือน ค่าผลิต/ป้าย
สติกเกอร์บริเวณกระจกหลัง 500 บาท 100 บาท

กล่องไฟบนหลังคา 3,800บาท 500 บาท
ท่ีมา : บริษัท พี.เจ.ดีไซน์จำกัด (เมษายน, 2543)

ช) เง่ือน1เขการซือพืนท่ีโฆษณา
ทางบริษัทฯ ได้กำหนดจำนวนและระยะเวลาขันตํ่าดังนี

ตารางท่ี 11 เงื่อนไขการซื้อพื้นที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่

ตำแหน่ง จำนวนข้ันต่ํา ระยะเวลาข้ันฅ่ํใ
บริเวณกระจกหลัง 500 คัน 3 เดือน
กล่องไฟบนหลังคา 50 คัน 3 เดือน

ท่ีมา : บริษัท พี.เจ.ดีไซน์จำกัด (เมษายน, 2543)
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6) สื่อโฆษณาทางรถไฟ

บริษัทที่ได้รับสัมปทานแต่เพียงรายเดียวจากการรถไฟแห่งประเทศไทย ให้รับผิดชอบ 
สื่อโฆษณาภายในดู้รถไฟ คือบริษัท ที.ที. แอนด์ เค. จำกัด โดยเริ่มด้นดำเนินการตั้งแต่ปี พ.ศ. 2526 
และจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับคุณอุไรรัตน์ แจ่มจันทร์ ตำแหน่ง Assistant Manager บริษัท 
ที.ที. แอนด์ เค. จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถสรุปรายละเอียดของสื่อโฆษณาภายในตู้รถไฟเป็น 
ประเด็นได้ดังนี้

ก) ลักษณะของส่ือ

เป็นสื่อโฆษณาที่มีลักษณะเป็นแผ่นป็ายโฆษณาติดอยู่ภายในตู้รถไฟโดยสารทั่วไป 
และรถโดยสารดีเซลราง โดยแบ่งได้ตามตำแหน่งของป้ายดังนี

1) รถโดยสารทั่วไป จะติดตั้งแนบฝาผนังทางเดินเข้า-ออกระหว่างตู้โดยสาร 
เฉพาะชั้น 3 ช้ัน 2 ธรรมดา ช้ัน 2 ปรับอากาศ และโบกี้จำหน่ายอาหาร

2) รถโดยสารดีเซลราง มี 3 ตำแหน่งคือ
•  บริเวณฝาผนังประตูทางขึ้น-ลง
•  บริเวณฝาผนังทางเดินระหว่างตู้โดยสาร
•  บริเวณเหนือประตูทางขึน-ลง
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ข) ขนาดของส่ือ

ภาพท่ี 14 รถโดยสารทั่วไป ติดตั้งแนบฝาผนังทางเดินระหว่างตู้ ขนาด 40x60 ซม.
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ภใพท่ี 15 รถโดยสารดีเซลราง ติดตังแนบฝาผนังประตูทางขึน-ลง ขนาด 25x35 ซม.

ภาพที 16 รถโดยสารดีเซลราง ติดตังแนบฝาผนังทางเดินระหว่างตู้โดยสาร ขนาด 
35x70 ชม.
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ค ) ก ล ุ่ม เ ป ็า ห ม า ย

คุณอุไรรัตน์ แจ่มจันทร์ ได้ให้รายละเอียดถึงกลุ่มเปึาหมายที่เห็นสื่อโฆษณาภาย 
ในรถไฟไว้ว่า “กลุ่มเปีาหมายของสื่อโฆษณาในตู้รถไฟจะหลากทลายมาก แบ่งเป็นกลุ่มๆ ก็ป็กลุ่ม 
A 10% กลุ่ม B 20% และกลุ่มระดับ C-D 70% ได้เราจะเน้นการกระจายไปยังต่างจังหวัดเป็นหลัก 
ทุกภาค เหนือ ใต ้ อีสาน กลุ่มที่เห็นก็ปีทังพ่อค้าแม่ค้า ข้าราชการ นักท่องเที่ยว พวกเกษตรกร 
นักศึกษา เนื่องจากค่าโดยสารไม่แพง ฉะนั้นกลุ่มหลักๆ ก็จะเป็นคนต่างจังหวัดที่ต้องใช้รถไพ่ใน 
การเดินทาง หรือถ้าเป็นคนกรุงเทพฯ ก็มักจะเป็นพวกนักศึกษา พนักงานบริษัท ข้าราชการ ท ี่ต ้องใช้ 
รถไพ่เดินทางไปเรียน ไปทำงาน’’
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ง) ประเภทสินค้าท่ีลงโฆษณา

คุณอุไรรัตน์ ได้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าที่ลงโฆษณาทางสื่อโฆษณาภายใน
รถไฟไว้ว่า “จริง  ๆ แล้วรทลากหลายประเภท จะเปีนอะไรท่ี Mass เจาะกลุ่มคนต่างจังหวัดมากกว่า 
คนกรุงเทพฯ มักจะเป็นสินค้าอุปโภคบริโภคท่ัว  ๆ ไป ท่ีเน้นขายคนต่างจังหวัดเป็นหลัก ทังพวก 
อาหาร เคร่ืองด่ืม ขนม ผงซักฟอก ยาต่าง  ๆ ล้าเป็นสินค้าท่ีต้องการเข้าถึงคนต่างจังหวัดก็ล'ามารถลง
ไต้หมด’’

จ) จุดเด่นของสื่อ

คุณอุไรรัตน์ ได้แสดงความเห็นถึงจุดเด่นของสื่อโฆษณาภายในรถไฟไว้ว่า “จุด 
เด่นของโฆษณาทางรถไฟก็จะแตกต่างจากสื่อโฆษณาเคลื่อนที่อื่นๆ ของเราจะเน้นคนต่างจังหวัด 
เป็นหลัก ลูกค้าสามารถเลือกว่าต้องการเจาะคนภาคไหน บางสินค้าอาจจะขายดีในภาคเหนือ ก็จะ 
เลือกลงขบวนประจำที่วิ่งไปสายเหนือ แล้วระยะเวลาที่กลุ่มเป็าหมายจะเห็นโฆษณาก็มี'เวลานาน
เฉลี่ยแล้วไนการเดินทางจะต้องนั่งอยู่ประมาณ 3-15 ชั่วโมง จะนานกว่าการเดินทางวิธีอื่นๆ โอกาส 
การจดจำมีมากและราคาค่าโฆษณาอยู่ไนราคาที่ตํ่ากว่าสื่อเคลื่อนที่อื่นๆ แน ่นอน’’

สรุปแล้ว จุดเด่นของสื่อโฆษณาภายในรถไฟมีดังนี้
1) เป็นสื่อโฆษณาที่เน้นเจาะกลุ่มคนด่างจังหวัดเป็นหลัก
2) กลุ่มเป้าหมายที่เห็น มีโอกาสที่จะจดจำได้สูง เนื่องจากใช้เวลาเดินทางนาน

กว่าพาหนะอื่นๆ
3) ราคาค่าโฆษณาและค่าผลิตตํ่า สามารถกระจายได้ทั่วประเทศ
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ฉ) อัตราค่าโฆบณาและค่าผลิต

ทางบริษัท ที.ที.แอนด์ เค. จำกัด ได้กำหนดอัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณา 
ภายในตู้รถไฟ แบ่งออกเป็นตำแหน่งพื้นที่โฆษณาดังนี

ตารางท่ี 12 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถไฟ

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/ป้าย/ 
เดือน

ค่าผลิต/ป้าย หมายเหตุ

รถโดยสารท่ัวไป
•  บริเวณฝาผนังทางเดินเข้า- 325 บาท ทุกตำแหน่ง ค่าแยกสี 7 บาท/ตารางนิ้ว
ออกระหว่างตู้โดยสาร ทุกขนาด ค่าภาษีป้าย 200 บาท/ปี
รถโดยสารดีเซลราง 150-200
•  บริเวณฝาผนังประตูขึน-ลง 155 บาท บาท
•  บริเวณฝาผนังทางเดิน 325 บาท

ระหว่างตู้โดยสาร
•  เหนือประตูทางขึ้น-ลง 325 บาท
ท่ีมา : บริษัท ที.ที. แอนด์เค. จำกัด (เมบายน, 2543)

ช) เง่ือนไขการซ้ือพืนท่ีโฆษฌา

ทางบริษัท ที.ที. แอนด์ เค. จำกัด ได้กำหนดจำนวนและระยะเวลาขันตํ่าในการเช่า 
พื้นที่โฆษณาดังนี้

ตารางท่ี 13 เงื่อนไขการซื้อพื้นที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถไฟ

ตำแหน่ง จำนวนขั้นต่ํา ระยะเวลาขั้นตำ
ทุกตำแหน่ง ทุกขนาด 300 ป้าย 3 เดือน

ท่ีมา : บริษัท ที.ที. แอนด์เค. จำกัด (เมบายน, 2543)
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7) สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS

สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS นับเป็นสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ที่เกิดขึนใหม่ล่าสุด โดยเริ่ม 
เปิดบริการเมื่อเดือนธันวาคม 2542 เป็นต้นมา บริษัทที่ไต้รับสัมปทานให้ดูแลสื่อโฆษณาที่อยู่ภายใน 
ตู้โดยสารรถไฟฟ้า BTS แต่เพียงรายเดียว คือบริษัท วีจีไอ โคลบอล มีเดีย จำกัด ซึ่งมีจำนวนรถไฟ 
ฟ้า BTS ที่ดูแลรับผิดชอบจำนวน 35 ขบวน ในแต่ละขบวนประกอบด้วย 3 โบกี

ทังนีจากการสัมภาษณ์คุณมารุต อรรถไกรวัลวที ตำแหน่ง Marketing and Sales
Manager (Advertising Section) บริษัท วีจีไอ โกลบอล มีเดีย จำกัด (เมษายน, 2543) สามารถสรุป 
รายละเอียดของสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS เป็นประเด็นไต้ดังนี้

ก) ลักษณะของส่ือ

เป็นสื่อโฆษณาที่ม ีลักษณะเป็นแผ่นป้ายโฆษณาที่ติดดังอยู่ภายในตู้โดยสารรถไฟ  
ฟ้า BTS บริเวณต้านบนเหนือกระจก และเหนือประตูทางเข้า-ออก โดยใน 1 โบกีจะประกอบด้วย 
ป้ายโฆษณาบริเวณต้านบนเหนือกระจกมีจำนวน 12 ป้ายโฆษณา และเหนือประตูมีจำนวน 8 ป้าย



ข) ขนาดของส ื่อ

ภาพที 18-19 ตำแหน่งเหนือกระจก มีพืนที่โฆษณาขนาด 25 ซม. X  1.5 เมตร 
ตำแหน่งเหนือประตู มีพื้นที่โฆษณาขนาด 21 ซม. X  1.5 เมตร
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ค ) ก ล ุ่ม เป ็า ห ม า ย

กลุ่มเป้าหมายของสื่อโฆษณาภายในรถไฟฟ้า BTS จะต้องเป็นกลุ่มคนที่ใช้บริการ 
รถไฟฟ้า BTS เท่านัน ดังที่คุณมารุต อรรถไกลวัลวที ไต้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายที่เห็น 
สื่อโฆษณาภายในรถไฟฟ้า BTS ไว้ว่า “คนท่ีจะไต้เห็นก็ต้องเป็นคนท่ีใช้บริการรถไฟฟา BTS ซ่ึงน่า 
จะเป็นคนระดับกลางถึงสูง ประมาณ C+ ปีนไป มีทังพนักงานบริษัท นักศึกบา คนทำงานท่ัวไปท่ี 
ทำงานอยู่ในเส้นทางท่ีรถไฟฟา BTS ว่ิงผ่าน คนส่วนใหญ่ทีม่าใช้บริการรถไฟฟืา BTS เช้าใจว่าน่าจะ 
มีพาหนะของตัวเองเป็นพ้ืนฐาน อย่างน้อยก็น่าจะมีรถมอเตอร์ไซค์ต้ังแต่ C+ ปีน ไปถึงระดับสูง ไม่ 
ว่าจะเป็นประธานบริษัท กรรมการระดับสูง ”

ง) ประเภทสินค้าที่ลงใฆบฌา

สำหรับประเภทของสินค้าที่ใช้สื่อโฆษณาภายในรถไฟฟ้า BTS ทางคุณมารุต 
อรรถไกลวัลวที ไต้ให้รายละเอียดไว้ว่า “จริงๆ สื่อโฆบณาประเภทมีกเหมาะกับสินค้าทุกประเภท 
นั่นแหละ ตอบยากว่าเป็นสินค้าประเภทอะไร แต่เหมาะกับสินค้าที่ต้องการขายคนที่อยู่ในกรุงเทพฯ 
ถ้าเป็นสินค้าอะไรที่คนกรุงเทพฯ ใช้ล่ะก็ ลงไต้หมด ไม่ว่าจะเป็น Consumer Product หรือสินค้า 
พวกอินเตอร์ณ็ตก็เหมาะ เพราะส่วนใหญ่คนที่เล่นอินเตอร์เน็ตจะเป็นคนที่อยู่ในเมือง"

จ) จุดเด่นของส่ือ

คุณมารุต อรรถไกลวัลวที ไต้ให้ความคิดเห็นถึงจุดเด่นของสื่อโฆษณาภายใน 
รถไฟฟ้า BTS ไว้ว่า “จุดเด่นหลักๆ เลยของป็ายโฆบณาในรถไฟฟาคือเราเน้นเจาะกลุ่มคนกันสมัย 
คนที่ทำงานอยู่ในเมือง ถึงแม้'ว่าป้ายโฆบณาในรถ'.ไฟห้า BTS จะมีขนาดเล็ก และอยู่ในพืนที่จำกัด 
แตว่่าคนที่จะมองเห็นป็ายของเราก็จะยืนอยู่ในระยะสายตาพอดีมองเห็น ไต้ชัดเจน
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ฉ) อัฅราค่าโฆษณาและค่าผลิต

ทางบริษัท วีจีไอ โกลบอล มีเสีย จำกัด ได้กำหนดอัตราค่าโฆษณาและอัตราค่าผลิต
1/13) QJ <ะ3เวดงน

ตารางท่ี 14 อัตราค่าโฆษณาและค่าผลิตสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS

ตำแหน่ง ค่าโฆษณา/ป้าย/เดือน ค่าผลิต/ป้าย
ด้านบน เหนือกระจก 
และหน้าต่าง

900 บาท ทางบริษัทตัวแทนโฆษณาต้องดำเนินการ 
ผลิตเอง และส่งชินงานพร้อมติดตัง

ที่มา : บริษัท ร ีช ี1เอ โกลบอล บี/ดีย จำกัด (เมษายน, 2543)

ช) เง่ือน'ไขการซ้ือพ้ืนท่ีโฆษณา

บริษัท วีจีไอ โกลบอล มีเสีย จำกัด กำหนดให้ซื้อเป็น Package ดังนี ้

ตารางท่ี 15 เงื่อนไขการซื้อพื้นที่โฆษณาสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS

Package จำนวนและระ ยะเวลาขั้นฅํ่า
A จำนวน 60 ป้าย

ระยะเวลา 3 เดอน
B จำนวน 120 ป้าย

ระยะเวลา 3 เดอน
c จำนวน 18 ป้าย

ระยะเวลา 3 เดอน
ท่ีมา : บริษัท ร ีร ี'เอ โกลบอล บี/ดยี จำกัด (เมษายน, 2543)



68

ตอนที่ 2 ผลการวิจ ัยเท ี่ยวกับการเป ีดรับสื่อและทัศนคติของคนกรุงเทพมหานครที่ม ืต ่อ 
สื่อโฆษณาเคลื่อนที่

ผลจากการวิจัยเชิงสำรวจ (Survey Research) แบบวัดครั้งเดียว (One-Shot Study) ใช  ้
แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างชาย-หญิง อายุ 16-50 ปี ที่อาศัยอยู่ในเขต 
กรุงเทพมหานคร จำนวน 400 คน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ตาม 
สถานที่ที่เป็นเขตพาณิชย์ ย่านธุรกิจสำคัญ และมีสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ผ่านไปมา แบ่งผลของการวิจัย 
เป็น 2 ส่วนตังนี้

2.1 ผลการวิจัยจากการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยแจกแจง 
ความถี่แล้วนำเสนอเป็นค่าร้อยละและค่าเฉลี่ยอธิบายข้อมูล ได้แก่

1) ข้อมูลลักษณะทางประชากร

ตารางท่ี 16 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกออกตามเพศ

เพศ จำนวน (คน) ร ้อยละ(%)
ชาย 176 44.00
หญิง 224 56.00
รวม 400 100.00

จากตารางที่ 16 พบว่า กลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 คนเป็นเพศชายจำนวน 176 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 44.00 และเป็นเพศหญิงจำนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 56.00
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ต า ร า ง ท ี่ 17  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ก ล ุ่ม อ า ย ุ

อายุ (ปี) จำนวน (คน) ร้อยล ะ (%)
16-20 82 20.60
21-25 114 28.60
26-30 59 14.80
31-35 33 8.00
36-40 34 8.50
41-45 44 11.00
46-50 34 8.50
รวม 400 100.00

จากตารางที่ 17 แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 21-25 ปี คิดเป็น 
ร้อยละ 28.60 รองลงมาคือ อายุระหว่าง 16-20 ปี ร้อยละ 20.60 อายุระหว่าง 26-30 ปี ร้อยละ 14.80 
อายุระหว่าง 41-45 ปี ร้อยละ 11 อายุระหว่าง 36-40 ร้อยละ 8.50 อายุระหว่าง 46-50 ร้อยละ 8.50 
และอายุระหว่าง31-35 ปี ร้อยละ 8.00
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ต า ร า ง ท ี่ 18  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ร ะ ด ับ ก า ร ศ ึก ษ า

ระดับการศึกษา จำนวน (คน) ร ้อยละ(%)
ประถมศึกษา 9 2.25
มัธยมศึกษาตอนต้น 11 2.75
มัธยมศึกษาตอนปลาย 44 11.00
อาชีวศึกษา/อนุปริญญา 39 9.75
ปริญญาตรี 259 64.75
สูงกว่าปริญญาตรี 34 8.50
ไม่ระบุ 4 1.00

รวม 400 100.00

จากตารางที่ 18 พบว่าในจำนวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน เมื่อจำแนกตามระดับการ 
ศึกษา ระดับปริญญาตรีมีจำนวนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 64.75 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษาตอน 
ปลาย ร้อยละ 11.00 ระดับอาชีวศึกษา/อนุปริญญา ร้อยละ 9.75 สูงกว่าระดับปริญญาตรี ร้อยละ 
8.50 ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น ร้อยละ 2.75 และระดับการศึกษาชั้นประถมศึกษา ร้อยละ 2.25
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ต า ร า ง ท ี่ 19  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม อ า ช ีพ

อาชีพ จำนวน (คน) ร้อยล ะ (%)
นักเรียน/นักศึกษา 148 37.00
พนักงานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 150 37.50
รับราชการ 43 10.75
เจ้าของกิจการส่วนตัว 27 6.75
พ่อบ้าน/แม่บ้าน 9 2.25
อื่นๆ 20 5.00
ไม่ระบุ 3 0.75

รวม 400 100.00

จากตารางที่ 19 พบว่าในจำนวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน เมื่อจำแนกตามอาชีพ มี 
กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 37.50 รองลงมา 
คือ นักเรียน/นักศึกษา ร้อยละ 37.00 รับราชการ ร้อยละ 10.75 เจ้าของกิจการส่วนตัว ร้อยละ 6.75 
อาชีพอื่นๆ ได้แก่ อาชีพอิสระต่างๆ ร้อยละ 5.00 และ พ่อบ้าน/แม่บ้าน ร้อยละ 2.25
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ต า ร า ง ท ี่ 2 0  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้ส ่ว น บ ุค ค ล ต ่อ เด ือ น

รายได้ส่วนบุคคลต่อเดือน (บาท) จำนวน (คน) ร้อยละ (%)
ตํ่ากว่า 5,000 บาท 74 18.50
5,001-15,000 บาท 165 41.25
15,001-25,000บาท 69 17.25
25,001-35,000 บาท 33 8.25
มากกว่า 35,001 บาทขึ้นไป 47 11.75
ไม่ระบุ 12 3.00

รวม 400 100.00

จากตารางที่ 20 พบว่าในจำนวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน เมื่อจำแนกตามระดับราย 
ได้ส่วนบุคคลต่อเดือน กลุ่มที่มีรายได้ระหว่าง 5,001-15,000 บาท มีจำนวนมาก ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
41.25 รองลงมาคือ ตํ่ากว่า 5,000 บาท ร้อยละ 18.50 15,001-25,000 บาท ร้อยละ 17.25 มากกว่า
35,001 บาทขึ้นไป ร้อยละ 11.75 และ 25,001-35,000 บาท ร้อยละ 8.25
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ต า ร า ง ท ี่ 21 จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ใ ช ้ย า น พ า ห น ะ ป ร ะ เภ ท ต ่า ง ๆ ใ น ก า ร เด ิน ท า ง

ยานพาหนะ ใช้ พ El Vเมไช
V 0 Vจำนวน รอยละ จำนวน รอยละ

รถยนต์ 250 62.50 150 37.50
รถโดยสารประจำทาง 235 58.80 165 41.30
รถแท็กซี่ 135 33.80 265 66.30
รถไฟฟ้า BTS 106 26.50 294 73.50
รถจักรยานยนต์ 79 19.80 321 80.30
รถสามล้อเครื่อง 29 7.30 371 92.80
รถไฟ 10 2.50 390 97.50
อ่ืน ๆ เช่น รถตู้ เรือ รถสองแถว 25 6.30 375 93.80

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน

จากตารางที่ 21 พบว่าพาหนะที่กลุ่มตัวอย่างใช้ในการเดินทางมากที่สุดคือ รถยนต์ โดย 
มีกลุ่มที่ใช้คิดเป็นร้อยละ 62.50 รองลงมาคือ รถโดยสารประจำทาง ร้อยละ 58.80 รถแท็กซี่ ร้อยละ 
33.80 รถไฟฟ้า BTS ร้อยละ 26.50 รถจักรยานยนต์ ร้อยละ 19.80 รถสามล้อเครื่อง ร้อยละ 7.30 
พาหนะอื่นๆ ได้แก่ รถตู้โดยสาร เรือโดยสาร รถสองแถว ร้อยละ 6.30 และ รถไฟ มีกลุ่มผู้ใช้น้อยที่ 
สุดเพียงร้อยละ 2.50
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ต า ร า ง ท ี่ 22  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ย า น พ า ห น ะ แ ต ่ล ะ ป ร ะ เภ ท ท ี่ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ใ ช ้บ ่อ ย ท ี่ส ุด

ยานพาหนะที่ใช้บ่อยที่สุด จำนวน (คน) ร ้อยละ(%)
รถยนต์ 181 45.25
รถโดยสารประจำทาง 144 36.00
รถแท็กซี่ 20 5.00
รถจักรยานยนต์ 19 4.75
อื่นๆ 11 2.75
รถสามล้อเครื่อง 2 0.50
รถไฟ 1 0.25
รถไฟฟ้า BTS 1 0.25
ไม่ระบุ 21 5.25

รวม 400 100.00

จากตารางที่ 22 พบว่ายานพาหนะที่กลุ่มตัวอย่างใช้เดินทางในแต่ละวันบ่อยที่สุด คือ 
รถยนต์ คิดเปีนร้อยละ 45.25 และรองลงมาคือ รถโดยสารประจำทาง ร้อยละ 36.00 รถแท็กซี่ 
ร้อยละ 5.00 รถจักรยานยนต์ ร้อยละ 4.75 พาหนะอื่นๆ ร้อยละ 2.75 รถสามเครื่อง ร้อยละ 0.50 ใน 
ขณะที่รถไฟและรถไฟฟ้า BTS มีผู้ระบุว่าใช้บ่อยที่สุด เพียงร้อยละ 0.25 เท่ากัน
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ตารางที่ 23 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างที่ใช้พาหนะประเภทต่างๆ จำแนกตามความถี่ที่,ใช  ้
ต่อสัปดาห์

ความถี่ที่ใช่,พาหนะต่างๆ 
ต่อสัปดาห์

รถยนต์ รถ
โดยสาร
ประจำ

ทาง

รถ
แท็กซี่

รถ
ไฟฟ้า
BTS

รถจักร 
ยาน 
ยนต์

รถสาม 
ล้อ

เครื่อง

รถไฟ พาหนะ
อนๆ

1-2 วัน 15.20 26.00 63.00 75.50 36.70 62.10 50.00 16.00
(38) (61) (85) (80) (29) (18) (5) (4)

3 -4 วัน 16.40 18.30 15.50 6.60 12.70 20.70 - 12.00
(41) (43) (21) (7) (10) (6) (3)

5 -6 วัน 20.80 25.10 10.40 9.40 17.70 - 30.00 16.00
(52) (59) (14) (10) (14) - (3) (4)

ทุกวัน 44.40 29.30 5.20 - 25.30 3.40 - 44.00
(111) (69) (7) (20) (1) (11)

ไม่ระบุ 3.30 1.30 5.90 8.50 7.60 13.80 20.00 12.00
(8) (3) (8) (9) (6) (4) (2) (3)

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
(250) (235) (135) (106) (79) (29) (10) (25)

จากตารางที่ 23 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ รถโดยสารประจำทาง และพาหนะ 
อื่นๆ เช่น รถตู้ รถสองแถว ส่วนใหญ่จะใช้เป็นประจำทุกวัน ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถแท็กซี่ รถไฟ 
ฟ้า BTS รถจักรยานยนต์ รถสามล้อเครื่อง และรถไฟ ส่วนใหญ่จะใช้เพียง 1-2 วันต่อสัปดาห์
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ตารางที่ 24 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างที่ตระหนักรู้ถึงสื่อโฆษณากลางแจ้ง โดยปราศจาก 
การถามนำ (Unaided Awareness)

2) การเปีดรับส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี

ส่ือโฆษณา จำนวน (คน) ร้อยล ะ (%)
ป้ายโฆษณาใหญ่ตามตึก อาคาร หรือ บิลบอร์ด 166 25.30
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 100 15.20
ป้ายโฆษณาที่ติดตั้งข้างถนน หรือ คัทเอาท์ 47 7.20
สื่อโฆษณาที่ป้ายหยุดรถโดยสารประจำทาง 44 6.70
สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง 31 4.70
โปสเตอร์ หรือ ใบปลิวติดประกาศ 16 2.40
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ 16 2.40
สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ 16 2.40
ป้ายโฆษณาแบบที่มี 3 ภาพพลิกต่อกัน/ 
ป้ายโฆษณาตรงด่านเก็บเงินทางด่วน

14 2.10

ป้ายผ้า หรือ ป้ายผ้าใบหน้าร้านค้า 8 1.20
สื่อโฆษณาที่สถานีรถไฟฟ้า BTS 8 1.20
สื่อโฆษณาที่ดู้ไฟสี่แยก 7 1.10
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
(ไมโครบัส)

7 1.10

สื่อโฆษณากลางแจ้งอื่นๆ 7 1.10
ไม่ระบุ 163 24.8

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน

จากตารางที่ 24 เมื่อให้เอ่ยถึงสื่อโฆษณากลางแจ้งที่กลุ่มตัวอย่างรู้จักหรือเคยพบเห็น 
โดยปราศจากการถามนำ (Unaided Awareness) พบว่า กลุ่มตัวอย่างตอบว่าเคยเห็นป้ายโฆษณา 
ขนาดใหญ่ (Billboard) มากกว่าสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทอื่นๆ (25.30%) รองลงมาคือ ส่ือ 
โฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง (15.20%) ป้ายโฆษณาที่เป็นคัทเอาท์ (7.20%) สือโฆษณาทางรถ
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สามล้อเครื่อง (4.70%) โปสเตอร์ สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ส่ือ 
โฆษณาทางรถแท็กซี่ ในจำนวนเท่ากัน (2.40%) ป้ายโฆษณาแบบที่มี 3 ภาพพลิกต่อกันและป้าย 
โฆษณาบริเวณด่านเก็บเงินทางต่วน (2.10%) ป้ายผ้าใบหน้าร้าน สื่อโฆษณาที่สถานีรถไฟฟ้า BTS 
ในจำนวนเท่ากัน (1.20%) สื่อโฆษณาภายในรถไฟฟ้า BTS สื่อโฆษณาบริเวณสี่แยกไฟแดง ส่ือ 
โฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) และอื่นๆ ในจำนวนเท่ากัน 
(1.10%) ตามลำดับ

ตารางที่ 25 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างที่ตระหนักรู้ถึงสื่อโฆษณาเคลื่อนที่โดยปราศจาก 
การถามนำ (บทaided Awareness)

สื่อโฆษณา จำนวน (คน) ร้อยละ (%)
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 63 15.70
สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง 50 12.50
สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ 50 12.50
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ 18 4.50
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
(ไมโครบัส)

11 2.80

สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS 6 1.50
อื่นๆ 14 3.50
ไม่ระบุ 270 67.50

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน

จากตารางที่ 25 เมื่อให้เอ่ยถึงสื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับยานพาหนะและสามารถเคลื่อนที่ที่ 
กลุ่มตัวอย่างรู้จักหรือพบเห็นโดยปราศจากการชีแนะ (Unaided Awareness) พบว่า กลุ่มตัวอย่างม ี
การตระหนักถึงโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางมากกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ คิดเป็น 
ร้อยละ 15.70 รองลงมาคือ สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง และ สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ ร้อยละ 
12.50 เท่ากัน สื่อโฆษณารถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ร้อยละ 4.50 สื่อโฆษณารถ 
โดยสารประจำทางปรับอากาศ พิเศษ (ไมโครบัส) ร้อยละ 2.80 นอกจากนี กลุ่มตัวอย่างยังได้ระบ ุ
สื่อโฆษณาเคลื่อนที่อื่นๆ ได้แก่ สื่อโฆษณาทางมอเตอร์ไซด์ (เสือวิน) สื่อโฆษณาทางเรือ สือ
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ตารางท่ี 26 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างท่ีเคยเห็นส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ีแต่ละประเภท

โ ฆ ษ ณ า ท า ง ร ถ ไ ฟ  โ ม บ า ย ล ์ค า ร ์ ส ต ิก เก อ ร ์ต ิด ร ถ ย น ต ์ ร ้อ ย ล ะ  3 .5 0  โ ด ย ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ท า ง ร ถ ไ ฟ ฟ ้า  B T S

ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง พ บ เห ็น ห ร ือ ร ู้จ ัก น ้อ ย ท ี่ส ุด  เพ ีย ง ร ้อ ย ล ะ  1 .50

ส่ือโฆษณา เคยเห็น ไม่เคยเห็น
V O Vจำนวน รอยละ จำนวน รอยละ

รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. 387 98.50 6 1.50
รถโดยสารประจำทางปรับอากาศ 384 97.00 12 3.00
รถโดยสารประจำทางปรับอากาศ
พิเศษ (ไมโครบัส) 352 89.10 43 10.90
รถสามล้อเคร่ือง 310 79.90 78 20.10
รถแท็กซ่ี 276 73.40 100 26.60
รถไฟฟ้า BTS 203 55.60 162 44.40
รถไฟ 96 27.40 255 72.60

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน

จากตารางที่ 26 เมื่อถามถึงสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ โดยให้กลุ่มตัวอย่างดูรายชื่อสื่อโฆษณา 
เคลื่อนที่แต่ละประเภท (Aided Awareness) พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เคยเห็นสื่อโฆษณาเคลื่อน 
ท่ี โดยมีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็นสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก มากกว่าสื่อโฆษณา 
เคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 98.50 รองลงมาคือ สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับ 
อากาศ (ปอ.) มีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็น คิดเป็นร้อยละ 97.00 สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 
ปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) มีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็น คิดเป็นร้อยละ 89.10 สื่อโฆษณาทางรถสาม 
ล้อเครื่อง มีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็น คิดเป็นร้อยละ 79.90 สื่อโฆษณาทางแท็กซี่ มีกลุ่มตัวอย่างที่เคย 
เห็น คิดเป็นร้อยละ 73.40 สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS มีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็น คิดเป็นร้อยละ 
55.60 สื่อโฆษณาทางรถไฟ มีกลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็น คิดเป็นร้อยละ 27.40 ตามลำดับ
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ต า ร า ง ท ี่ 2 7  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่เค ย เห ็น ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า เค ล ื่อ น ท ี่ป ร ะ เภ ท ต ่า ง ๆ  จ ำแ น ก

ต า ม ค ว า ม ถ ี่ท ี่เห ็น ต ่อ ส ัป ด า ห ์

ความถี่ที่เห็นสื่อโฆษณา 
เคลื่อนที่ประเภทต่างๆ 

ต่อสัปดาห์

รถ โด ย ส าร  

ป ร ะ จ ำท าง  

ข .ส .ม .ก .

รถประจำ  

ท าง ป ร ับ  

อ าก าศ  (ป อ )

รถประจำ  

ท างป ร ับ  

อ าก าศ  

พิาศษ

(ไม โค ร บ ัส )

ร ถ ส าม ล ้อ  

เค ร ื่อ ง

ร ถ แ ท ็ก ซ ี่ รถ ไฟ ฟ ้า

B T S

รถ ไฟ

1-2 วัน 8.80 7.60 23.60 27.4 24.3 40.9 45.8
(34) (29) (83) (85) (67) (83) (44)

3-4 วัน 18.60 18.20 21.90 17.10 15.60 9.40 4.20
(72) (70) (77) (53) (43) (19) (4)

5-6 วัน 12.40 12.00 13.60 9.30 6.10 3.40 4.20
(48) (46) (48) (29) (17) (7) (4)

ทุกวัน 54.00 47.60 26.10 19.40 19.20 1.50 2.1
(209 (183) (92) (60) (53) (3) (2)

ไม่ระบุ 6.20 14.60 14.80 26.80 34.80 44.80 43.70
(24) (56) (52) (83) (96) (91) (42)

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
(387) (384) (352) (310) (276) (203) (96)

จากตารางที่ 27 พบว่า สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. สื่อโฆษณาทาง 
รถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) และสื่อโฆษณารถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
(ไมโครบัส) เป็นสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เห็นทุกวัน ส่วนสื่อโฆษณาทางรถสาม 
ล้อเครื่อง รถแท็กซี่ รถไฟฟ้า BTS และรถไฟ กลุ่มตัวอย่างที่เคยเห็นส่วนใหญ่เห็นเพียง 1-2 วันต่อ
สัปดาห์
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ต า ร า ง ท ี่ 2 8  จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่เค ย เห ็น ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า เค ล ื่อ น ท ี่ใ น ต ำ แ ห น ่ง ต ่า ง  ๆ

พื้นที่โฆษณา รถประจำทาง 
ข.ส.ม.ก.

รถประจำทาง 
ปรับอากาศ

รถประจำทางปรับ 
อากาศพิเศษ 
(ไมโครบัส)

รถแท็กซี่

ด้านซ้าย 62.50 44.30 39.20 -
ด้านขวา 59.90 43.50 35.50 -
ด้านหลัง 53.00 37.20 34.90 -
ภายในรถ - - 16.80 28.60
รอบคันรถ - 50.30 37.20 -
กระจกด้านหน้า - - - 5.40
กระจกด้านหลัง - - - 26.40
กล่องไฟบนหลังคา - - - 67.40

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 387 384 352 276

จากตารางที่ 28 พบว่า ในสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) 
และรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) กลุ่มตัวอย่างเห็นป้ายโฆษณาแบบอยู่รอบ 
คันรถเป็นจำนวนมากกว่าตำแหน่งอื่น ๆ แด,เมื่อเปรียบเทียบระหว่างป้ายโฆษณาแต่ละด้าน พบว่า มี 
กลุ่มตัวอย่างที่เห็นป้ายโฆษณาทางด้านขวาเป็นจำนวนมากกว่าด้านซ้ายและด้านหลัง แต่ทังนี ใน 
ปริมาณที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ส่วนสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ พบว่า กลุ่มตัวอย่างเห็นสื่อโฆษณา 
แบบที่เป็นกล่องไฟบนหลังมากกว่าตำแหน่งอื่นๆ อย่างเห็นได้ชัดเจน รองลงมาคือ โฆษณาที่กระจก 
ด้านหลัง กระจกด้านหน้าและภายในรถ ตามลำดับ
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ตารางที่ 29 จำนวนและร้อยละของลักษณะการดูสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทต่างๆ ของกลุ่ม
ตัวอย่าง

ลักษณะการดูสื่อโฆษณา 
เคลื่อนที่ประเภทต่างๆ

รถโดยสาร 
ประจำทาง

รถโดยสาร 
ประจำทาง 
ปรับอากาก 

(ปอ.)

รถโดยสาร 
ประจำทาง 
ปรับอากาก 

พิเกษ
(ไมโครบัส)

รถสาม 
ล้อ!ครอง

รถแทีกช่ี รถไฟฟ้า
BTS

รถไฟ

ไม่สนใจดู 6.50 4.20 6.30 10.30 16.00 5.40 21.90
(25) (16) (22) (32) (44) (11) (21)

ดูเฉพาะรูปภาพ 15.00 16.90 20.50 25.10 21.00 17.20 15.60
(58) (65) (72) (78) (58) (35) (15)

ดูรูปภาพและอ่านข้อความบ้าง 69.70 69.30 64.80 55.50 51.80 58.20 50.00
(270) (266) (228) (172) (143) (118) (48)

ลูรูปภาพและอ่านข้อความ 8.50 8.80 5.90 8.10 8.70 8.20 8.30
อย่างละเอียด (33) (34) (21) (25) (24) (37) (8)
ไม่ได้ระบุ 0.30 0.80 2.50 1.00 2.50 1.00 4.20

(1) (3) (9) (3) (7) (2) (4)

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
(387) (384) (352) (310) (276) (203) (96)

จากตารางที่ 29 พบว่า ลักษณะการลูสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ทัง 7 ประเภทของกลุ่มตัว 
อย่างมากกว่าครึ่งหนึ่งลูรูปภาพและอ่านข้อความบ้าง รองลงมาคือ ดูเฉพาะรูปภาพ ดูรูปภาพและ 
อ่านข้อความอย่างละเอียด และไม่ได้สนใจดู ตามลำดับ โดยสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS มีกลุ่มตัว 
อย่างลูรูปภาพและอ่านข้อความอย่างละเอียดมากกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ
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ตารางที่ 30 จำนวนและร้อยละของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทต่าง ๆ ที่กลุ่มตัวอย่างเห็นแล้วรู้สึก 
ชอบมากที่สุด

ประเภทสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ จำนวน (คน) ร้อยละ (%)
รถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) 143 35.75
รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. 52 13.00
รถไฟฟ้า BTS 46 11.50
รถสามล้อเครื่อง 32 8.00
รถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) 31 7.75
รถแท็กซี่ 6 1.50
รถไฟ - -
ไม่ได้ระบุ 90 22.50

รวม 400 100.00

จากตารางที่ 30 พบว่า มีกลุ่มตัวอย่างระบุว่าชอบสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 
ปรับอากาส (ปอ.) มากกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 35.70 รองลงมาคือ ส่ือ 
โฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. คิดเป็นร้อยละ 13.0 สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS คิด 
เป็นร้อยละ 11.50 สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง คิดเป็นร้อยละ 8.00 สื่อโฆษณาทางรถโดยสาร 
ประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) คิดเป็นร้อยละ 7.70 และสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ คิดเป็น 
ร้อยละ 1.50 ตามลำดับ
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3) ทัศนคติท่ีมีฅ่อสื่อโฆษณาเคลื่อนท่ี

ตารางท่ี 31 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามทัศนคติท่ีมีต่อสื่อโฆษณาทาง 
รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก.

ข้อความ ไม่เห็น ไม่เห็น เฉยๆ เห็น เห็นด้วย ไม่ ค่า S.D
V V อย่างย่ิง Aด์วย ด้วย ด้วย ตอบ เฉลย

อย่างย่ิง
14.1 ข้อมูลที่โฆษณาบนรถ 0.80 7.50 58.00 28.50 4.50 0.80 3.29 0.70

เมล์มีส่วนช่วยในการตัด (3) (30) (232) (114) (18) (3)
สินใจซื้อสินค้าของท่าน

14.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติด 0.50 2.80 45.50 42.30 7.30 1.80 3.54 0.70
อย่กับรถเมล์ (2) (11) (182) (169) (29) (7)

14.3 โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 7.80 49.00 29.00 8.30 4.80 1.30 2.53 0.93
เมล์เหมาะกับสินค้าที่มี (31) (196) (116) (33) (19) (5)
ราคาแพง

14.4 โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 8.00 28.30 41.50 14.80 6.80 0.80 3.16 1.00
เมล์ไม่เลอะเทอะ และดู (32) (113) (166) (59) (27) (3)
สะอาดเรียบร้อย

14.5 โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 6.80 34.50 46.30 8.30 3.30 1.00 3.34 0.85
เมล์ไม่เป็นการผัดเขียด (27) (138) (185) (33) (13) (4)
ข้อมูลให้กับท่านมาก
เกินไป

14.6 โฆษณาหี่ติดอยู่กับรถ 6.80 47.30 32.50 11.30 1.30 1.00 3.47 0.83
เมล์มีความน่าสนใจ (27) (189) (130) (45) (5) (4)

14.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 2.30 12.50 43.50 35.50 5.80 0.80 3.30 0.85
เมล์ดูทันสมัย (9) (50) (174) (141) (23) (3)

จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  4 0 0  คน
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หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี
1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง

จากตารางท่ี 31 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน ที่มีต่อสื่อ
"  0 ]  *0 T  ' ไ  T

โฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ซงสามารถเรียงลำดับทัศนคติทังหมด 7 ขอ จากค่าเฉลีย 
ที่กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ค่าเฉล่ีย
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์ 3.54
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์มีความน่าสนใจ 3.47
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์ไม่เป็นการยัดเยียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.34
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์ดูทันสมัย 3.30
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถเมล์มีส่วนช่วยในการดัดสินใจซื้อสินค้าของท่าน 3.29
- โฆษณาที่ติดอยู่ก ับรถเมล์ไม่เลอะเทอะและดูสะอาดเรียบร้อย 3.16
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.53

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. พบว่า กลุ่ม 
ตัวอย่างมีทัศนคติหรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ ไม่มีทัศนคติทังเชิงบวก 
และเชิงลบต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ทังนี มีบางประเด็นคำถามที่กลุ่มเป้าหมายมี 
ทัศนคติเห็นด้วยในระดับสูงมากกว่าประเด็นอื่นๆ ได้แก่ เป็นสื่อโฆษณาที่ชอบดู (ค่าเฉล่ีย 3.54) 
เป็นสื่อโฆษณาที่มีความน่าสนใจ (ค่าเฉล่ีย 3.47) และเป็นสื่อโฆษณาที่ไม'เป็นการยัดเขียดข้อมูลมาก 
เกินไป (ค่าเฉล่ีย 3.34)
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ต า ร า ง ท ี่ 3 2  แ ส ด ง จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ท ัศ น ค ต ิท ี่ม ีต ่อ ส อ โ ฆ ษ ณ า ท า ง ร ถ

โ ด ย ส า ร ป ร ะ จ ำ ท า ง ป ร ับ อ า ก า ศ  (ป อ .)

ข้อความ ไม่เห็น 
ด้วย 

อย่างย่ิง

ไม่เห็น 
ด้วย

เฉยๆ เห็น
ด้วย

เห็นด้วย 
อย่างย่ิง

ไม่
ตอบ

ค่า
เฉล่ีย

S.D

15.1 ข้อมูลที่โฆษณาบนรถ 
ปอ.มีส่วนช่วยในการตัด 
สินใจซื้อสินค้า

1.30
(5)

9.00
(36)

61.80
(247)

24.50
(98)

2.80
(11)

0.80
(3)

3.19 0.68

15.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติด 
อย่กับรถปอ.

0.50
(2)

2.00
(8)

45.30
(181)

43.80
(175)

7.50
(30)

1.00
(4)

3.56 0.69

15.3 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 
ปอ.เหมาะกับสินค้าที่มี 
ราคาแพง

6.00
(24)

40.50
(162)

38.50
(154)

11.30
(45)

3.00
(12)

0.80
(3)

2.64 0.87

15.4 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 
ปอ.ไม'ดูเลอะเทอะ และ 
ดูสะอาดเรียบร้อย

6.50
(26)

35.80
(143)

37.50
(150)

14.30
(57)

5.50
(22)

0.50
(2)

3.24 0.97

15.5 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 
ปอ. ไม,เป็นการยัดเยียด 
ข้อมูลให้กับท่านมาก 
เกินไป

6.30
(25)

34.30
(137)

47.50
(190)

8.00
(32)

2.80
(11)

1.30
(5)

3.34 0.83

15.6 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 
ปอ. มีความน่าสนใจ

5.50
(22)

44.00
(176)

42.00
(168)

6.30
(25)

1.50
(6)

0.80
(3)

3.46 0.76

15.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 
ปอ.ดูทันสมัย

1.30
(5)

7.30
(29)

46.80
(187)

38.50
(154)

4.00
(16)

2.30
(9)

3.38 0.74

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน
หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี

1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง
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จากตารางที่ 32 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน ที่มีต่อสื่อ" 0 ” ” นี ้ .  J *. I * ' ,โฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ซงสามารถเรียงลำดับทัศนคติทังหมด 7 ข้อ 
จากค่าเฉลี่ยที่กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ ค่าเฉลี่ย
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยูก่ ับรถ ปอ. 3.56
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.มีความน่าสนใจ 3.46
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.ดูทันสมัย 3.38
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ. ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.34
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.ไม่เลอะเทอะ ดูสะอาดเรียบร้อย 3.24
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถ ปอ.มีส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้าของท่าน 3.19
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.64

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)
พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติหรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ ไม,มีทัศนคติ ”  , * ^ 1 À ' น ี้ น ี้น ี้* ” นี้ 
ทีเป็นบวกหรือเป็นลบต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ ทังนี มีบางประเด็นคำ
ถามที่กลุ่มเป้าหมายมีทัศนคติเห็นด้วยในระดับสูงมากกว่าประเด็นอื่นๆ ได้แก่ เป็นสื่อโฆษณาที่
ชอบดู (ค่าเฉล่ีย 3.56) เป็นสื่อโฆษณาที่มีความน่าสนใจ (ค่าเฉล่ีย 3.46) และเป็นสื่อโฆษณาที่ลู
ทันสมัย (ค่าเฉล่ีย 3.38)
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ค า ร ไ ง ท ี่ 3 3  แ ส ด ง จ ำ น ว น แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ท ัศ น ค ต ิท ี่ม ีต ่อ ส ื่อ โ ฆ ษ ณ าท าง ร ถ

โ ด ย ส า ร ป ร ะ จ ำ ท า ง ป ร ับ อ า ก า ศ พ ิเศ ษ  (ไ ม ใ ค ร บ ัส )

ข้อความ ไม่เห็น 
ด้วย 

อย่างย่ิง

ไม่เห็น 
ด้วย

เฉยๆ เห็น
ด้วย

เห็นด้วย 
อย่างย่ิง

ไม่
ตอบ

ค่า
เฉล่ีย

S.D

16.1 ข้อมลที่โฆษณาบนรถไม 
โครบัสมีส่วนช่วยในการ 
ตัดสินใจซื้อสินค้าของ 
ท่าน

1.00
(4)

10.80
(43)

64.30
(257)

20.30
(81)

2.30
(9)

1.50
(6)

3.12 0.66

16.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่ 
ก ับรถไมโครบัส

0.80
(3)

4.30
(17)

54.30
(217)

33.80
(135)

5.30
(21)

1.80
(7)

3.39 0.69

16.3 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไม 
โครบัสเหมาะกับสินค้าที่ 
มีราคาแพง

4.30
(17)

34.00
(136)

43.00
(172)

13.50
(54)

3.50
(14)

1.80
(7)

2.78 0.87

16.4 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไม 
โครบัส ไม่เลอะเทอะ และ 
ดูสะอาดเรียบร้อย

4.30
(17)

32.50
(130)

46.30
(185)

11.50
(46)

4.00
(16)

1.50
(6)

3.22 0.86

16.5 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไม 
โครบัส ไม่เป็นการยัด 
เขียดข้อมูลให้กับท่านมาก 
เกินไป

4.30
(17)

29.00
(116)

55.50
(222)

7.50
(30)

2.30
(9)

1.50
(6)

3.26 0.75

16.6 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไม 
โครบัส มีดวามน่าสนใจ

3.00
(12)

35.80
(143)

51.30
(205)

7.30
(29)

1.00
(4)

1.80
(7)

3.33 0.70

16.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 
ไมโครบัสดบันสมัย

0.50
(2)

8.30
(33)

52.30
(209)

35.50
(142)

1.50
(6)

2.00
(8)

3.30 0.66

จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  4 0 0  คน

ห ม าย เห ต ุ ใ ช ้เก ณ ฑ ์ใ น ก า ร แ ป ล ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ค ่า เฉ ล ี่ย  ด ัง'น
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1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง

จากตารางท่ี 33 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน ที่มีต่อสื่อ
"  1 ‘ " 7

โฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบ ัส) ซึงสามารถเรียงลำดับทัศนคติทัง 
หมด 7 ข้อ จากค่าเฉลี่ยที่กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ค่าเฉล่ีย
ปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส)
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัส 3.39
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัสมีความน่าสนใจ 3.33
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัสดูทันสมัย 3.30
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัสไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.26
- โฆษณาทีติ่ดอยู่กับรถไมโครบัสไม่เลอะเทอะ และดูสะอาดเรียบร้อย 3.22
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถไมโครบัสมีส่วนช่วยในการตัดสินใจชื้อสินค้าของท่าน 3.12
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัสเหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.78

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ พิเศษ 
(ไมโครบ ัส) พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติ หรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ 
ไม ่ม ีท ัศนคติท ี่เป ็นบวกหรือเป ็นลบต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
(ไมโครบ ัส) ท ั้งน ี้ มีบางประเด็นคำถามที่กลุ่มเป็าหมายมีทัศนคติเห็นด้วยในระดับสูงมากกว่า
ประเด็นอื่นๆ ได้แก่ เป็นสื่อโฆษณาที่ชอบดู (ค่าเฉล่ีย 3.39) เป็นสื่อโฆษณาที่มีความน่าสนใจ 
(ค่าเฉล่ีย 3.33) และเป็นสื่อโฆษณาที่ดูทันสมัย (ค่าเฉล่ีย 3.30)
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I 1 1
ตใรางที 34 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทาง 

รถสามล้อเครื่อง

ข้อความ ไม่เห็น ไม่เห็น เฉยๆ เห็น เห็นด้วย ไม่ ค่า S.D
V V V อย่างย่ิงด้วย ด้วย ด้วย ตอบ เฉลย

อย่างย่ิง
17.1 ข้อมลที่โฆษณาบนรถสาม 2.30 16.00 66.50 11.80 1.00 2.50 2.93 0.64

ล้อเครื่องมีส่วนช่วยใน (9) (64) (266) (47) (4) (10)
การตัดสินใจซือสินค้าของ
ท่าน

17.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่ 1.30 9.30 58.80 25.80 2.50 2.50 3.19 0.69
กับรถสามล้อเครื่อง (5) (37) (235) (103) (10) (10)

17.3 โฆษณาที่ติดอย่กับรถสาม 10.80 46.50 37.80 1.50 1.00 2.50 2.34 0.73
ล้อเครื่องเหมาะกับสินค้า (43) (186) (151) (6) (4) (10)
ที่มีราคาแพง

17.4 โฆษณาที่ติดอย่กับรถสาม 4.30 32.50 48.80 7.80 4.00 2.80 3.26 0.83
ล้อเครื่อง ไม่เลอะเทอะ (17) (130) (195) (31) (16) (11)
และดูสะอาดเรียบร้อย

17.5 โฆษณาที่ติดอย่กับรถสาม 5.80 33.00 52.00 5.50 1.00 2.80 3.38 0.73
ล้อเครื่อง ไม่เป็นการยัด (23) (132) (208) (22) (4) (11)
พียดข้อมูลให้กับท่านมาก
เกินไป

17.6 โฆษณาที่ติดอย่กับรถสาม 3.50 32.80 50.50 7.50 2.50 3.30 3.28 0.77
ล้อเครื่อง มีความน่าสนใจ (14) (131) (202) (30) (10) (13)

17.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถ 3.80 18.80 59.30 13.80 1.30 3.30 2.90 0.73
สามล้อเครื่องดทันสมัย (15) (75) (237) (55) (5) (13)

จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  4 0 0  คน
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ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี้
1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง

จากตารางท่ี 34 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถสาม 
ล้อเครื่อง จำนวน 400 คน ซึ่งสามารถเรียงลำดับทัศนคติทั้งหมด 7 ข้อ จากค่าเฉล่ียที่กลุ่มตัวอย่าง 
แสดงความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเคร่ือง ค่าเฉล่ีย
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถสามล้อเครื่องไม่เปีนการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.38
- โฆษณาท่ีติดอยู่กับรถสามล้อเครื่องมีความน่าสนใจ 3.28
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่กับรถสามล้อเครื่อง 3.12
- โฆษณาทีติ่ดอยู่กับรถสามล้อเครื่องไม่เลอะเทอะและดูสะอาดเรียบร้อย 3.12
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถสามล้อเครื่องมีส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้าของท่าน 2.93
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถสามล้อเครื่องดูทันสมัย 2.90
- โฆษณาท่ีติดอยู่กับรถสามล้อเครื่องเหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.61

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง พบว่า กลุ่มตัวอย่างมี 
ทัศนคติหรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ ไม่มีทัศนคติที่เป็นบวกหรือเป็น 
ลบต่อสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง ท ั้งน ี้ มีบางประเด็นคำถามที่กลุ่มเป็าหมายมีทัศนคติเห็นด้วย 
ในระดับสูงมากกว่าประเด็นอื่นๆ ได้แก่ เป็นสื่อโฆษณาที่ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลมากเกินไป
(ค่าเฉล่ีย 3.38) เป็นสื่อโฆษณาที่มีความน่าสนใจ (ค่าเฉล่ีย 3.28)
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ตารางที่ 35 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทาง!ถ 
แท็กซี่

ข้อความ ไม,เหีน ไม่เห ็น เฉยๆ เห็น เห็นด้วย ไม ่ ค่า S.D
V V V อย่างย่ิง Aดวย ดวย ดวย ตอบ เฉลย

อย่างย่ิง
18.1 ข้อมูลที่โฆษณาบน!ถ 2.50 15.50 66.30 13.00 0.50 2.30 2.93 0.64

แท็กซี่มีส่วนช่วยในการ (10) (62) (265) (52) (2) (9)
ดัดสินใจซื้อสินค้าของ
ท่าน

18.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่ 0.80 11.80 62.80 19.50 2.80 2.50 3.12 0.67
กับรถแท็กซี่ (3) (47) (251) (78) (11) (10)

18.3 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 4.00 38.30 48.50 6.30 0.80 2.30 2.61 0.70
แท็กซี่เหมาะกับสินค้าที่มี (16) (153) (194) (25) (3) (9)
ราคาแพง

18.4 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 3.80 26.00 50.50 13.50 4.30 2.00 3.12 0.85
แท็กซี่ ไม่เลอะเทอะ และ (15) (104) (202) (54) (17) (8)
ดูสะอาดเรียบร้อย

18.5 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 3.80 24.50 59.30 8.00 2.30 2.30 3.20 0.73
แท็กซี่ ไม,เป็นการยัดเขียด (15) (98) (237) (32) (9) (9)
ข้อมูลกับท่านมากเกินไป

18.6 โฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 2.30 22.00 59.80 12.50 1.30 2.30 3.12 0.70
แท็กซี่มีความน่าสนใจ (9) (88) (239) (50) (5) (9)

18.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับ!ถ 2.00 12.00 66.80 15.30 1.30 2.80 3.02 0.64
แท็กซี่ดทันสมัย (8) (48) (267) (61) (5) (11)

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน
หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี

1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง
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จากตารางท่ี 35 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน ที่มีต่อสื่อ 
โฆษณาทางรถแท็กซี่ ซึ่งสามารถเรียงลำดับทัศนคติทั้งหมด 7 ข้อ จากค่าเฉลี่ยที่กลุ่มตัวอย่างแสดง 
ความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ ค่าเฉล่ีย
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.20
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่ 3.12
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่ไม่เลอะเทอะและดูสะอาดเรียบร้อย 3.12
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่มีความน่าสนใจ 3.12
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่ลูทันสมัย 3.02
- ข้อมูศที่โฆษณาบนรถแท็กซี่มีส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้าของท่าน 2.93
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถแท็กซี่เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.61

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติ 
หรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ ไม่มีทัศนคติที่เป็นบวกหรือเป็นลบต่อสื่อ 
โฆษณาทางรถแท็กซี่ ท ั้งน ี้ มีประเด็นคำถามที่กลุ่มเป็าหมายมีทัศนคติเห็นด้วยในระดับสูงมากกว่า 
ประเด็นอื่นๆ คือ เป็นสื่อโฆษณาที่ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลมากเกินไป (ค่าเฉล่ีย 3.20)



ต า ร า ง ท ี่ 3 6  แ ส ด ง จ ำ น ว น แ ล ะ ร ู้ค ? )ล ะ ข ค ง ก ล ุ่ม ต ัว ค ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ท ัศ น ค ต ิท ี่ม ีต ่อ ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ท า ง ร ถ ไ ฟ

ข้อความ ไม'เห็น 
ด้วย 

อย่างย่ิง

ไม ่เห ็น 
ด้วย

เฉยๆ เห็น
ด้วย

เห็นด้วย 
อย่างย่ิง

ไม ่
ตอบ

ค่า
เฉล่ีย

S.D

19.1 ข้อมลที่โฆษณาบนรถไฟ 
มีส่วนช่วยในการดัดสินใจ 
ซือสินค้าของท่าน

2.00
(ร)

11.50
(46)

63.00
(252)

8.50
(34)

0.30
(1)

14.80
(59)

2.92 0.58

19.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่ 
กับรถไฟ

0.80
(3)

10.00
(40)

59.30
(237)

14.00
(56)

1.50
(6)

14.50
(58)

3.06 0.62

19.3 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
เหมาะกับสินค้าที่มีราคา 
แพง

3.80
(15)

30.80
(123)

48.00
(192)

3.00
(12)

0.50
(2)

14.00
(56)

2.60 0.66

19.4 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ไม่เลอะเทอะ และดู 
สะอาดเรียบร้อย

3.30
(13)

14.80
(59)

51.30
(205)

12.80
(51)

3.50
(14)

14.50
(58)

3.02 0.80

19.5 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูล 
ให้กับท่านมากเกินไป

2.80
(11)

17.30
(69)

57.80
(231)

6.30
(25)

2.00
(ร)

14.00
(56)

3.15 0.70

19.6 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
มีความน่าสนใจ

2.30
(9)

16.30
(65)

54.00
(216)

10.30
(41)

3.00
(12)

14.30
(57)

3.05 0.74

19.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับ 
รถไฟดทันสมัย

3.80
(15)

11.80
(47)

58.50
(234)

8.50
(34)

1.80
(7)

15.80
(63)

2.91 0.70

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน
หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี

1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง
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จากตารางท่ี 36 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวใ! 400 คน ที่มีต่อสื่อโฆษณา 
ทางรถไฟ ซึ่งสามารถเรียงลำดับทัศนคติทั้งหมด 7 ข้อ จากค่าเฉลี่ยที่กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็น 
ได ้1ตังนี

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟ ค่าเฉล่ีย
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.15
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟ 3.06
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟมีความน่าสนใจ 3.05
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟไม่เลอะเทอะ และดูสะอาดเรียบร้อย 3.02
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถไฟมีส่วนช่วยในการตัดสินใจซือสินค้าของท่าน 2.92
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟลูทันสมัย 2.91
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟเหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 2.60

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติหรือเห็นด้วยใน 
ระดับปานกลางต่อทุกประเด็นกำถาม คือ ไม่มีทัศนคติที่เป็นบวกหรือเป็นลบต่อสื่อโฆษณาทาง 
รถไฟ
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ตารางที่ 37 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามทัศนคติที่มีต'อสื่อ!ฆษณาทาง 
รถไฟฟ้า BTS

ข้อความ ไม่เห็น 
ด้วย 

อย่างยิ่ง

ไม่เห็น 
ด้วย

เฉยๆ เห็น
ด้วย

เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

ไม่
ตอบ

ค่า
เฉลี่ย

S.D

19.1 ข้อมลที่โฆษณาบนรถไฟ 
ฟ้าBTรมีส่วนช่วยในการ 
ตัดสินใจชือสินค้าของ 
ท่าน

0.50
(2)

7.30
(29)

59.00
(236)

19.80
(79)

3.30
(13)

10.30
(41)

3.20 0.65

19.2 ท่านชอบดูโฆษณาที่ติดอยู่ 
กับรถไฟฟ้าBTS

1.00
(4)

4.00
(16)

45.50
(182)

33.50
(134)

5.30
(21)

10.80
(43)

3.43 0.72

19.3 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ฟ้าBTร เหมาะกับสินค้าที่ 
มีราคาแพง

2.50
(10)

43.80
(175)

21.30
(85)

3.30
(13)

10.50
(42)

3.04 0.84

19.4 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ฟ้าBTร ไม่เลอะเทอะ ด 
สะอาดเรียบร้อย

4.30
(17)

29.50
(118)

46.80
(187)

6.00
(24)

2.80
(11)

10.80
(43)

3.30 0.79

19.5 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ฟ้าBTร ไม่เป็นการยัด 
เขียดข้อมูลให้กับท่านมาก 
เกินไป

5.30
(21)

24.50
(98)

54.00
(216)

4.80
(19)

1.00
(4)

10.50
(42)

3.32 0.71

19.6 โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟ 
ฟ้าBTร มีความน่าสนใจ

4.80
(19)

33.00
(132)

45.00
(180)

4.80
(19)

1.50
(6)

11.00
(44)

3.39 0.74

19.7 สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับ 
รถไฟฟ้าBTS ดทันสมัย

1.00
(4)

2.50
(10)

44.00
(176)

32.80
(131)

9.00
(36)

10.80
(43)

3.52 0.76

จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน



หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี
1.00-2.33 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับตํ่า
2.34-3.66 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับปานกลาง
3.67-5.00 มีทัศนคติ (เห็นด้วย) ในระดับสูง

จากตารางท่ี 37 แสดงให้เห็นถึงทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน ที่มีต่อสื่อ 
โฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS ซึ่งสามารถเรียงลำดับทัศนคติทั้งหมด 7 ข้อ จากค่าเฉล่ียท่ีกลุ่มตัวอย่าง 
แสดงความคิดเห็นได้ดังนี้

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS ค่าเฉล่ีย
- สื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS ดูทันสมัย 3.52
- ท่านชอบดูโฆษณาที่ติคอยู่กับรถไฟฟ้า BTS 3.43
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS มีความน่าสนใจ 3.39
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS ไม่เป็นการยัดเขียดข้อมูลให้กับท่านมากเกินไป 3.32
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS ไม่เลอะเทอะ และดูสะอาดเรียบร้อย 3.30
- ข้อมูลที่โฆษณาบนรถไฟฟ้า BTS มีส่วนช่วยในการดัดสินใจซื้อสินค้าของท่าน 3.20
- โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง 3.04

จากการศึกษาทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติ 
หรือเห็นด้วยในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม คือ ไม่มีทัศนคติที่เป็นบวกหรือเป็นลบต่อสื่อ 
โฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS ทังนี มีบางประเด็นคำถามที่กลุ่มเป็าหมายมีทัศนคติเห็นด้วยในระดับสูง 
มากกว่าประเด็นอื่นๆ ได้แก่ เป็นสื่อโฆษณาที่ดูทันสมัย (ค่าเฉล่ีย 3.52) เป็นสื่อโฆษณาที่ชอบดู 
(ค่าเฉล่ีย 3.43) และเป็นสื่อโฆษณาที่มีความน่าสนใจ (ค่าเฉล่ีย 3.39)
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ตารางที่ 38 แสดงค่าเฉลี่ยทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทต่างๆ เปรียบเทียบจาก
กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด กลุ่มตัวอย่างที่มีการเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่แด'ละประเภท 
และกลุ่มตัวอย่างที่มีการเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่แต่ละประเภททุกวัใ!

ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว  

อ ย ่า ง ท ั้ง ห ม ด  

4 0 0  ค น

จ ํท น ก ล ุ่ม ต ัว  

อ ย ่า ง ท ี่ม ีก า ร  

เป ีด ร ับ ส ึ๋อ  

โ ฆ ษ ณ า

จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว  

อ ย ่า ง ท ี่ม ีก า ร  

เโ เด ร ับ ส ึ๋อ  

โ ฆ ษ ณ า ท ุก ร ัน

สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS 3.32
(400)

3.47
(200)

3.52
(3)

สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ(ปอ.) 3.26
(400)

3.26
(382)

3.24
(182)

สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. 3.23
(400)

3.24
(388)

3.17
(209)

สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ 
พิเศษ (ไมโครบ ัส)

3.20
(400)

3.21
(352)

3.22
(91)

สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง 3.04
(400)

3.07
(307)

3.11
(60)

สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ 3.01
(400)

3.05
(275)

3.08
(53)

สื่อโฆษณาทางรถไฟ 2.96
(400)

2.97
(91)

3.07
(2)

ค่าเฉลี่ยทัศนคติ 3.15 3.18 3.20

จากตารางที่ 38 พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมของทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS 
มีค่าสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ทั้งจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คนและเฉพาะกลุ่มตัวอย่างที่ 
เปิดรับสื่อโฆษณา BTS) รองลงมาคือ สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) รถ 
โดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. รถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบ ัส) รถสามล้อเครื่อง 
รถแท็กซี่ และรถไฟ ตามลำดับ
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ตารางที่ 39 แสดงค่าเฉลี่ยทัศนคติที่มีต่อประเด็นคำถามต่าง ๆ ของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของกลุ่ม 
ตัวอย่าง

ประเด็นคำถามท่ีใช้วัด 
ทัศนคติ

รถโดยสาร 
ประจำทาง 

ข .ส.ม.ก.

รถประจำ 
ทางปรับ 
อากาศ 
(ปอ)

รถประจำ 
ทางปรับ 
อากาศ 
พิเศษ

(ไมโครบัส)

รถสามล,0 
เครอง

รถนทีก 1ซ่ี รถไฟ รถไฟฟ้า
BTS

ข้อมูลที่โฆษณามีส่วน 
ช่วยในการตัดสินใจซื้อ 
สินค้า

3.29 3.19 3.12 2.93 2.93 2.92 3.20

ท่านชอบดูโฆษณา 
ประเภทนี้

3.54 3.56 3.39 3.19 3.12 3.06 3.43

เป็นสื่อโฆษณาที่เหมาะ 
สมกับสินค้าที่มีราคา 
แพง

2.53 2.64 2.78 2.34 2.61 2.60 3.04

ไม,เลอะเทอะ และดู 
สะอาดเรียบร้อย

3.16 3.24 3.22 3.26 3.12 3.02 3.30

ไม่เป็นการยัดเขียดข้อ 
มูลมากเกินไป

3.34 3.34 3.26 3.38 3.20 3.15 3.32

มีความน่าสนใจ 3.47 3.46 3.33 3.28 3.12 3.05 3.39
ดูทันสมัย 3.30 3.38 3.30 2.90 3.02 2.91 3.52

(กลุ่มตัวอย่าง400คน)

จากตารางท่ี 39 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติในระดับปานกลางต่อทุกประเด็นคำถาม 
แต่เป็นที่น่าสังเกตว่าในประเด็นคำถาม “ข้อมูลที่โฆษณามีส่วนช่วยในการตัดสินใจซือสินค้า” พบ 
ว่าสื่อโฆษณาทางรถประจำทาง ข.ส.ม.ก.มีค่าเฉลี่ยสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ค่าเฉล่ีย 
3.29)

ประเด็นคำถาม “ท่านชอบดูโฆษณาประเภทนี” พบว่า สื่อโฆษณาทางรถโดยสาร 
ประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) มีค่าเฉลี่ย 3.56 สูงพอๆ กับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง 
ข.ส.ม.ก. (ค่าเฉล่ีย 3.54)
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ประเด็นคำถาม “เป็นสื่อโฆษณาที่เหมาะสมกับสินค้าที่มีราคาแพง” พบว่า สื่อโฆษณา 
ทางรถไฟฟ้า BTS มีค่าเฉลี่ยสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ค่าเฉลี่ย3.04)

ประเด็นคำถาม “เป็นสื่อโฆษณาที่ไม่เลอะเทอะและดูสะอาดเรียบร้อย” พบว่า สื่อ 
โฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS มีค่าเฉลี่ยสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ค่าเฉล่ีย 3.30)

ประเด็นคำถาม “เป็นสื่อโฆษณาที่ไม่เป็นยัดเขียดข้อมูลมากเกินไป” พบว่า สื่อโฆษณา 
ทางรถสามล้อเครื่องมีค่าเฉลี่ยสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ค่าเฉล่ีย 3.38)

ประเด็นคำถาม “เป็นสื่อโฆษณาที่มีความใ]าสนใจ” พบว่าสื่อโฆษณาทางรถโดยสาร 
ประจำทาง ข.ส.ม.ก. มีค่าเฉล่ีย 3.47 ซึ่งสูงพอๆ กับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปร้บอากาศ 
(ปอ.) (ค่าเฉล่ีย 3.46)

ประเด็นคำถาม “เป็นสื่อโฆษณาที่ดูทันสมัย” พบว่าสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS มีค่า 
เฉลี่ยสูงกว่าสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทอื่นๆ (ค่าเฉล่ีย 3.52)
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ตารางที่ 40 แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามความเหมาะสมของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่
แต่ละประเภทกับสินค้าประเภทต่างๆ

ประเภทสินค้า รถประจำ 
ทาง

ข.ส.ม.ก.

รถประจำ 
ทางปรับ 
อากาศ 
(ปอ.)

รถประจำ 
ทางปรับ 
อากาศ 
พิ!ดษ 

(ไมโคร 
บัส)

รถสามสอ 
เครื่อง

รถแท็กซี่ รถไฟ รถไฟฟ้า
BTS

ที่พักอาศัย 40.30 40.00 36.00 12.80 23.80 14.30 34.50
เครื่องสำอาง 30.00 46.30 49.50 12.00 19.00 11.00 51.00
เครื่องใช้ไฟฟ้า 46.50 51.30 39.50 27.50 26.80 22.00 38.50
อุปกรณ์กีฬา 43.80 54.80 44.50 24.80 21.50 19.50 41.00
เครื่องแต่งกาย 37.80 49.30 48.00 13.30 19.30 13.30 45.50
รถยนต์ 28.50 38.30 36.80 11.30 26.30 12.00 50.30
อาหาร 60.30 55.80 44.50 39.30 29.00 34.80 42.30
อุปกรณ์สื่อสาร/ 
คอมพิวเตอร์

28.50 52.50 57.80 14.30 28.30 15.80 63.50

จากตารางท่ี 40 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของประเภทสินค้า 
กับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่แต่ละประเภท ด ังน ี้ กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสม 
กับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. 3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอาหาร เครื่องใช้ไฟ 
ฟ้า และอุปกรณ์กีฬา ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาทางรถโดยสาร 
ประจำทางปรับอากาศ 3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอาหาร อุปกรณ์กีฬา และอุปกรณ์สื่อสาร/ 
คอมพิวเตอร์ ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาทางรถโดยสาร 
ประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบ ัส) 3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอุปกรณ์สื่อสาร/คอมพิวเตอร์ 
เครื่องสำอางและเครื่องแต่งกาย ตามลำดับ
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กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาทางรถสามล้อ 
เครื่อง 3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอาหาร เครื่องใช้ไฟฟ้า และอุปกรณ์กีฬา ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ 
3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอาหาร อุปกรณ์สื่อสาร/คอมพิวเตอร์ และเครื่องใช้ไฟฟ้า ตามลำดับ

กล ุ่มต ัวอย ่างม ีความคิดเห ็นว่าประเภทสินค ้าท ี่เหมาะสมกับส ื่อโฆษณาทางรถไฟ  
3 อันดับแรก ได้แก่ ประเภทอาหาร เครื่องใช้ไฟฟ้า และอุปกรณ์กีฬา ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห ็นว่าประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า 
BTS 3 อันดับแรก ได้แก่ อุปกรณ์สื่อสาร/คอมพิวเตอร์ เครื่องสำอาง และรถยนต์ ตามลำดับ

2.2 ผลการวิจัยจากการวิเคราะห์เชิงอนุมาน (Inferential Analysis) เพ่ือทดสอบสมมติ
ฐาน

สมมติฐาน : การเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของคนกรุงเทพมหานคร มีความสัมพันธ ์
กับทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของคนกรุงเทพมหานคร

ตารางที่41 แสดงค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน ระหว่างการเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ 
และทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของคนกรุงเทพมหานคร

ตัวแปร ค่าสหสัมพันธ์กับทัศนคติท่ีมีด,อส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี
การเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ 0.155**

** มีนัยสำคัญที่ระดับ 0.01

จากตารางที่4 1 พบว่า การเปิดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของคนกรุงเทพมหานครมีความ 
สัมพันธ์กันไปในทางบวกคับทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ของคนกรุงเทพมหานคร ด้วยเหต ุ
นี้จึงเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้
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ดารางท่ี 42 แสดงค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน ระหว่างการเปิดรับสื่อและทัศนคติของ 
คนกรุงเทพฯที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ จำแนกตามประเภทของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่

การเปิดรับส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี ค'าสหสัมพันธ์กับทัศนคติ
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. 0.065
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ(ปอ.) 0.079
สื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) 0.104

สื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง 0.240**
สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ 0.232**
สื่อโฆษณาทางรถไฟ 0.173
สื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS 0.170*

** มีนัยสำคัญที่ระดับ 0.01 
* มีนัยสำคัญที่ระดับ 0.05

จากตารางท่ี 42 เมื่อแยกประเภทของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ แสดงให้เห็นความสัมพันธ์ 
ของตัวแปรดังนี้

- การเปิดรับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. ไม่มีความสัมพันธ์ใน 
ทางบวกคับทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ

- การเปิดรับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.) ไม่มีความ 
สัมพันธ์ในทางบวกคับทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)อย่างมี 
นัยสำคัญทางสถิติ

- การเปิดรับสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ (ไมโครบัส) 
ไม'มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับทัศนคติท ี่ม ีต ่อสื่อโฆษณาทางรถโดยสารประจำทางปรับอากาศ  
พิเศษ (ไมโครบัส) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ

- การเปิดรับสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับทัศนคติ 
ที่มีต่อสื่อโฆษณาทางรถสามล้อเครื่อง อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01

- การเปิดรับสื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ มีความสัมพันธ์ในทางบวกคับทัศนคติที่มีต่อ 
สื่อโฆษณาทางรถแท็กซี่ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01
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การเปีดรับสื่อโฆษณาทางรถไฟ ไม่มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับทัศนคติทีมีต่อ 
สื่อโฆษณาทางรถไฟ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ

- การเปีดรับสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับทัศนคติที่ 
มีต่อสื่อโฆษณาทางรถไฟฟ้า BTS อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05
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