
บททิ 2
แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เก ี่ยวข้อง

ในการศึกษาเรื่อง ''บทบาทของดาวเทียมไทยคม ในฐานะดาวเทียมแห่งชาติของไทย’’ 
ผู้วิจัยได้กำหนดเกณฑ์และแนวคิดเพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาไว้ 4 แนวคิด ได้แก่

1. เกณฑ์เรื่องวัตถุประสงค์ของดาวเทียมไทยคม
2. เกณฑ์เร่ืองลักษณะกำหนดของสื่อกระจายเสียง
3. แนวคิดเรื่องเสรภาพในการกระจายเลียง (Freedom of Broadcasting)
4. แนวคิดเรื่องแบบแผนใหม่แห่งการไหลของรายการโทรทัศน์ (New Patterns of 

Television Flow)

แนวคิดทฤษฎี

า. เกณฑ์เรืองวัตถุประสงค์ของดาวเทียมไทยคม

ตามมติของคณะรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 4 มิถุนายน 2534 (โดยนายอานันท์ ปันยารชุน 
ดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรี และนายนุกูล ประจวบเหมาะ ตำแหน่งรัฐมนตรีว่าการกระทรวง 
คมนาคม) ได้'เห่ความหมายของโครงการดาวเทียมลื่อสารภายในประเทศของไทย ในฐานะ 
โครงการของประเทศ (National Project) หรือ "ดาวเทียมแหงชาติ’' ไว้ว่า ประกอบด้วย 
หลักการ 3 ประการ ได้แก่

า. เป็นดาวเทียมล่ือลารดวงแรกของไทย อันเอื้อต่อการเติบโตของวงการการสื่อสาร 
ผ่านดาวเทียมของไทย

2. เป็นดาวเทียมสื่อสารที่อยู่ภายใต้สัญญากับกระทรวงคมนาคมแบบ BTO (หมาย 
ถึง “Built’’-ผู้รับสัมปทานเป็นผู้ดำเนินการจัดสร้าง, “Transfer’’-ผู้รับลัมปทานยอมให้ดาวเทียม 
ทุกดวงและสถานีควบคุมดาวเทียมรวมทั้งอุปกรณ์ต่างๆที่เกี่ยวช้องกับการให้บรีการวงจรดาว 
เทียม ตกเป็นกรรมลิทธ้ิของกระทรวงคมนาคม และ "Operate’’-กระทรวงคมนาคมมอบดาว 
เทียมและอุปกรณ์ภาคพื้นดินดังกล่าวให้ผู้รับสัมปทานครอบครองเพื่อใช้ในการดำเนินกิจการ)
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3. ดาวเทียมและอุปกรณ์ภาคพื้นดินถือเป็นกรรมสิทธิ,ของชาติ โดยรัฐบาล (กระทรวง 
คมนาคม) เป็นเจ้าของโครงการ ซึ่งในฐานะผู้ไห้สัมปทานนั้น กระทรวงคมนาคมจะให้สิทธิคุ้ม 
ครองแก่ผู้รับสัมปทานเป็นระยะเวลา 8 ปี ให้ผู้ใช้ดาวเทียมเพื่อการสื่อสารภายในประเทศใทย 
ทั้งหมดเปลี่ยนมาใช้ดาวเทียมของประเทศไทยดวงดังกล่าว1-

ในด้านของผู้รับสัมปทานโครงการดาวเทียมแห่งชาติคือ บริษัท ชินวัตรแซทเทลไลท์ 
จำกัด (มหาซน) ยังได้แถลงวัตถุประสงค์ของดาวเทียมไทยคมไว้ด้วย โดยพตท.ดร.ทักษิณ 
ชินวัตร ประธานกลุ่มบริษัทชินวัตร ได้กล่าวไว้ในวาระการจัดล่งดาวเทียมไทยคม 1 ข้ึนล่วง 
โคจรว่า “ผมมีความฝืนที่จะให้ไทยมีดาวเทียมเป็นของตัวเองมา 3-4 ปีแล้ว เพ่ือเป็นคักดิ้ศริ 
ของประเทศ เพราะประเทศในเอ.ซียมีดาวเทียมน้อยมาก ดาวเทียมเป็นห้วัใจสำคัญในการ 
แข่งขันกับนานาชาติ หากเกิดภาวะคับขันจะสามารถพึ่งพาตนเองได้ ที่สำคัญคือ จะช่วย 
พัฒนาการศึกษาให้กับผู้ด้อยโอกาสในชนบท เพื่อให้คนในประเทศไทยมิคุณภาพคุณธรรม 
มากขึ้น ซึ่งบริษัทได้จัดตั้งม ูล น ิธ ิไทยคมขึ้นเพื่อดำเนินการเรื่องนี้แล้ว และสิงทีอยากเห็นอ ีก  

ประการหน่ึงคือ อยากให้มีผู้มาใช้บริการมากๆ เพราะดาวเทียมไทยคมมีคุณภาพเหนือดาว 
เทียมดวงอื่นในเอเชีย’’2

นอกจากนั้น บริษัท ชินวัตรแซทเทลไลท์จำกัด ผู้ดำเนินกิจการดาวเทียมไทยคม ยังได้ 
แถลงวัตถุประสงค์และประโยชน์ของดาวเทียมไทยคมไว้ดังนี้

1. เป็นช่ือเสียง เกียรติภูมิของประเทศไทย และมีผลต่อประ'โย1ช1น์ไนด้านความมันคง
ของชาติ

โดย ดร.นงสักษณ์ พินัยนิติศาสตร์ ผู้ช่วยกรรมการผู้อำนวยการของบริษัท ชินวัตร 
แซทเทิลไลท์ จำกัด (มหาซน) ได้กล่าวถึงประเด็นท่ีเก่ียวข้องไว้ด้วยว่า ดาวเทียมไทยคมจะมี 
ประโยชน์ด้านการเป็นสื่อกลางในาารเผยแพร่วัฒนธรรม ข่าวสารข้อมูลทีถูกต้องแม่นยำและ

1 ล่วนกิจการอวกาศ สำนักนโยบายและแผนการขนล่งและส่ือสาร กระทรวงคมนาคม, 
24 กันยายน 2542)

2 มติชน (9 ธันวาคม 2536).
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รวดเร็ว จากประเทศไทยไปยังต่างประเทศ จากเดิมที่ต่างประเทศเป็นฝ่ายเผยแพร่วัฒนธรรม 
ผ่านสื่อมายังประเทศไทยเพียงฝ่ายเดียว3

2. เป็นก้าวสำคัญที่นำประเทศไทยไปสู่การพัฒนาเทคโนโลยีทางอวกาศ
3. กระตุ้นให้เกิดการคิดค้น การประยุกต์ใช้งานใหม่ๆ ตลอดจนก่อให้เกิดอุตสาหกรรม 

ต่อเน่ือง ทั้งในเร่ืองของดาวเทียมและการสื่อลารอ่ืนๆ
4. ทำให้ประเทศไทยพ่ึงพาตนเองได้มากข้ึน เพราะการลื่อลารของชาติจะไม่อยู่ในมือ 

ของต่างชาติอีกต่อไป สามารถให้บริการช่องสัญญาณดาวเทียมในท้องถิ่นโดยคนไทยเอง ทำ 
ให้สะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้นในการติดต่อและให้บริการ และกำหนดทิศทางในการพัฒนาการสื่อ 
ลารผ่านดาวเทียมได้มากขึ้น

5. ลามารถสงวนเงินตราต่างประเทศในการเช่าใช้ช่องสัญญาณดาวเทียมชองต่าง 
ประเทศ และยังลามารถนำรายได้เช้าประเทศได้จากการให้ตางประเทศเช่าช่องสัญญาณบาง 
สํวน

6. มิช่องสัญญาณหรือทรานสปอนเดอร์สำหรับประเทศไทยมากข้ึน
7. "ไทยคม” เป็นดาวเทียมสื่อลารของประเทศไทยเองซึ่งออกแบบมาใช้งานทีเหมาะ 

ลมสำหรับประเทศไทยมากขึ้น เข่น มิความแรงของสัญญาณดิกว่าดาวเทียมอีน ผู้ใช้ลามารถ 
ติดต่อลื่อลารใด้ละดวก และคุณภาพดีกว่า

8. พื้นที่บริการครอบคลุมเชื่อมโยงประเทศไทยเข้ากับประเทศสำคัญหลายแห่ง ทำให้ 
การสื่อสารระหว่างประเทศละดวกยิ่งขึ้น สํงผลให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจต่อเนืองตามมาด้วย

9. เป็นครั้งแรกที่จะมิการใช้ความถี่ย่าน Ku-Band ในประเทศไทย ซึงมิค1วามถ่ีสูง เม่ือ 
นำมาประยุกต์1'เช้กับเทคนิคการบีบอัดสัญญาณ (Digital Compression Technology - 
MPEG 2) แล้วจะทำให้สามารถส่งจำนวนช่องสัญญาณได้มากถึง 4-8 ช่อง ต่อ 1 ทรานลปอน 
เดอร์ (ในขณะท่ีระบบอนาล็อกสามารถล่งได้ 1 ช่อง ต่อ 1 ทรานลปอนเดอร์) และเนื่องจาก 
Ku-Band มิความถี่สูงมาก ผู้รับจึงลามารถรับสัญญาณได้โดยใช้จานรับสัญญาณดาวเทียม 
ขนาดเล็ก ทั้งหมดน้ีเอื้อต่อการเกิดข้ึนของระบบการแพร่ภาพสัญญาณโทรทัศน์โดยตรงสู่'บ้าน 
เรือน หรือระบบ Direct to Home Broadcasting (DTH) ซึ่งจะทำให้เกิดการพัฒนา 
อุตสาหกรรมต่อเนื่องในด้านนี้มากข้ึน

10. ลามารถใช้เป็นระบบการสื่อสารสำรองสำหรับเครือข่ายภาคพื้นดินที่มิอยู่แล้ว

3"จากไทยคม 1 สู่ไทยคม3...สื่อสารทันได้ใต้ฟ้าเดียวกัน."สยามโพสต์ (วันท่ี 14
เมษายน 2540): 14
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จากวัตถุประสงค์ของดาวเทียมไทยคมทังของกระทรวงคมนาคมและบริษัท ชินวัตร 
แซทเทลไลท์ จำกัด (มหาชน) ข้างต้น ผู้วิจัยได้สรุปเป็นเกณฑ์ที่จะใช้ทำการศึกษาบทบาทตาม 
วัตถุประสงค์ของดาวเทียมไทยคม ดังนี

1. ดาวเทียมไทยคมเป็นดาวเทียมสื่อสารภายในประเทศดวงแรกของประเทศไทย ถือ 
เป็นกรรมลิทธิ้ของประเทศโดยกระทรวงคมนาคมเป็นเจ้าของโครงการ และเอื้อต่อการเติบโต 
ของวงการการสื่อสารผ่านดาวเทียมของไทย

2. ดาวเทียมไทยคมเป็นซ่องทางที่เอื้อให้เกิดการสร้างความเท่าเทียมด้านการสื่อสาร 
แก,ประชาชนทั่วประเทศ โดยเฉพาะการพัฒนาการศึกษาแก่ผู้ด้อยโอกาลในชนบท

3. ในฐานะของดาวเทียมสื่อสารของประเทศ ดาวเทียมไทยคมช่วยให้วงการสื่อสาร 
ของ1ไทยลามารถพึ่งพาตนเอง1ได้มาก'ข้ึน แทนที่การพึ่งพาแต่บริการของต่างชาติดังที่เคยเป็น 
มา

4. ในฐานะของดาวเทียมสื่อสารของประเทศ ดาวเทียมไทยคมจะสร้างชื่อเลียง 
เกียรติภูมิให้แก่ประเทศไทย และนำไปสู่การแข่งขันกับต่างชาติ โดยเฉพาะด้านการใช้ดาว 
เทียมเป็นซ่องทางในการสื่อลารกระจายเลียงเผยแพร่วัฒนธรรมของไทยไปยังตางประเทศ 
จากเดิมที่ตางประเทศเป็นฝ่ายเผยแพรวัฒนธรรมผ่านลือมายังประเทศไทยเพียงฝ่ายเดียว

5. ดาวเทียมไทยคมเอื้อต่อการพัฒนาระบบการสื่อสารกระจายเลียงผ่านดาวเทียม 
ของไทย โดยเฉพาะการเกิดระบบการก่ายทอดสัญญาณโทรทัศนํโดยตรงสู่ผู้รับ (Direct-to- 
Home Broadcasting)

2. เกณ ฑ ์เร ื่องล ักษณ ะกำห น ดข'องส ิอกระจายเล ียง

Sydney พ. Head (1985) ได้จำแนกลักษณะกำหนด (attributes) ของสื่อกระจาย 
เลียงไว้ 7 ประการด้วยกัน ได้แก่

1. ส่ือกระจายเสียงเป็นสื่อที่เกิดขึ้นพร้อมๆกันในทุกท่ี (Ubiquity)
กล่าวได้ว่า ไม่มีสื่อใดเข้าถึงผู้คนได้กว้างขวางเท่าสื่อกระจายเลียง เพราะสื่อกระจาย 

เลียงลามารถเอาชนะสิ่งกีดขวางทั่งโดยธรรมชาติหริอสิ่งกีดขวางที่มนุษย์สร้างขึ้น ไม่ว่าจะเป็น 
ความห่างไกลของพื้นที่, ความขาดแคลนเสันทางคมนาคม และความไม่รู้หนังสือ ด้วยเหตุน้ี 
สื่อกระจายเลียงจึงเป็นสื่อเพียงชนิดเดียวที่เข้าถึงคนได้เป็นจำนวนมากในสภาพแวดล้อมและ
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เงื่อนไขที่หลากหลาย นอกจากนั้น การกระจายเลียงยังเข้าถึงคนได้ทุกวัย ทุกสถานท่ีและทุก 
ระดับช้ัน ทั้งที่มีและไม่มีการศึกษา

2. สื่อกระจายเสียงเป็นสื่อที่ใกล้ตัว (Immediacy)
สื่อกระจายเลียงมีความใกล้ชิดกับคนมากที่สุดและพร้อมแก'การเปิดรับของคนตลอด 

เวลา ไม่มีเวลาของการส่งมาเป็นเงื่อนไขเหมือนสื่อชนิดอื่นๆ (เซ่น หนังสือพิมพ์รายวัน, 
นิตยสารรายปักษ์, สื่อภาพยนตร์ที่ฉายเป็นรอบ) ให้บรืการต่อเน่ืองและสามารถส่งข้อมูลข่าว 
สารมายังผู้รับซึ่งก็ทำให้รายการต่างๆมีความสอดคล้องกับความต้องการและอารมณ์ของผู้รับ 
นอกจากนั้น ยังลามารถถ่ายทอดภาพและเสียงจรงจากสถานที่เกิดเหตุมายังผู้รับได้อย่างทัน 
เวลา (real-time) อีกด้วย

3. สื่อกระจายเสียงเป็นสื่อทีต้องใช้วัตถุดิบในการผลิตมากที่สุด (Voracity)
การที่สื่อกระจายเสียงลามารถถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารได้อย่างต่อเนื่องตลอดเวลา ทำ 

ให้มันกลายเป็นสื่อที่มีความ “หิวกระหาย’, ข้อมูล (voracious appetite) มากยิงกว่าลือชนิด 
ใด  ๆ ความต้องการดังกล่าวนี้ส่งผลให้ระบบกระจายเลียงเล็กๆในบางประเทศประลบปัญหาทั้ง 
ด้านเศรษฐกิจและความลามารถในการสร้างสรรค์รายการ จึงจำเป็นต้องขอความช่วยเหลือ 
จากภายนอกในรูปของการแลกเปลี่ยนรายการเพื่อให้เกิดความหลากหลายและลดต้นทุนใน 
การผลิตลง ปรากฏการณ์นี้นำไปสู่การซื้อขายแลกเปลี่ยนกัน (Syndication) ทั้งระดับภายใน 
ประเทศและระหว่างประเทศ (ซึ่งก็ทำให้การกระจายเลียงมีมิติของระดับโลกเข้ามาเกี่ยวข้อง 
ด้วย)

4. ลื่อกระจายเลียงเป็นสื่อที่มีความยืดหยุ่น (Flexibility)
ลื่อกระจายเลียงลามารถครอบคลุมพื้นที่กว้างขวางที่มีความแตกต่างกันในด้านขนาด 

และรูปร่างซึ่งก็ทำให้ผู้ถ่ายทอดสัญญาณกระจายเสียงลามารถเชื่อมโยงกันเป็นเครือข่ายใน 
ระดับภูมิภาค, ระดับประเทศและระดับโลกได้ ผู้ผลิตรายการระดับท้องถ่ินหรือภูมิภาคก็อาจ 
ถ่ายทอดสัญญาณของตนไปทัวประเทศได้ผ่านห้องควบคุม ความยืดหยุ่นประการนี้มีนัย 
สำคัญต่อนโยบายการกระจายเสียงแห่งชาติ ตัวอย่างเช่น การที่ผู้ผลิตใช้เครือข่ายร่วมกันถ่าย 
ทอดรายการที่ผลิตจากส่วนกลางจะมีผลดีต่อฝ่ายผู้ผลิตเอง แต่ในขณะเดียวกันก็จะทำให้มี 
ความหลากหลายของรายการลดลงและจะทำให้ผู้ชมได้รับความพึงพอใจในระดับน้อยกว่าที่ 
เคยได้รับจากรายการท้องถิ่น เป็นต้น
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5. สื่อกระจายเลียงเป็นสือที่อาศัยความสมัครใจในการเปิดรับ (Voluntariness) และ 
สร้างความรู้สึกในการเป็นเจ้าของลือของผู้รับมีมากกว่าสื่อชนิดอื่น

การกระจายเลียงเปิดโอกาลให้ผู้ซมได้เป็นผู้เลือกอย่างเสรี โดยผู้ชมจะต้องลงทุนใน 
ด้าน hardware ด้วยการซ้ือและเป็นเจ้าของเครื่องรับสัญญาณ(ซ่ึงทำให้การกระจายเลียงแตก 
ต่างจากลื่อชนิดอื่นๆเช่น หนังสือพิมพ์หรีอภาพยนตร์ที่ผู้ชมมีเสรีในการเลือกเช่นกัน) การท่ีผู้ 
ชมเป็นฝ่ายเลือกรับนี้ส่งผลให้ผู้ผลิตต้องคัดสรรรายการและกำหนดตารางเวลาออกอากาศที่ 
ดึงดูดใจผู้ชมเหนือผู้ผลิตรายอื่น นอกจากนั้น การที่ผู้ชมต้องลงทุนซื้อเครื่องรับก็ทำให้เกิด 
ความรู้สึกถึงสิทธิในการเป็นเจ้าของสื่อของตน มากกว่าท่ีเคยร ู้ส ึก ต่อส่ือชนิดอืน

6. ล ื่อ กระจายเลียงเป็นสื่อที่ง่ายต ่อการรบกวน (Interference Proneness)
สถานีต่างๆลามารถถ่ายทอดคลื่นสัญญาณรบกวนกันได้ รวมทั้งอาจจะถูกรบกวน 

จากแหล่งพลังงานคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าอื่นๆได้ด้วย ทำให้รัฐต้องเข้ามากำกับดูแล ทำการจัดสรร 
และวางข้อกำหนดทางเทคนิคเพื่อให้เกิดการดำเนินการอย่างเหมาะสม และเนื่องจากคลื่น 
วิทยุสามารถข้ามพรมแดนของประเทศได้ จึงจำเป็นต้องมีกฎระเบียบด้านเทคนิคระหว่าง 
ประเทศด้วย ความจำเป็นประการนี้ส่งผลให้รัฐมักเข้ามาแทรกแซงระบบการกระจายเสียงด้วย 
เหตุผลด้านสังคมและการเมือง

ลักษณะกำหนดประการนี้ของสื่อกระจายเลียงอาจทำให้เกิดการขาดแคลนคลื่นตาม 
มา จึงต้องมีการจำกัดจำนวนลถานิวิทยุหรือดาวเทียมบนวงโคจรเพื่อป้องกันการรบกวน 
สัญญาณกัน แม้จะมีการพัฒนาเทคโนโลยีและกฎระเบียบต่างๆเพื่อผ่อนคลายปัญหาการขาด 
แคลนน้ี แต่ก็ยังไม,อาจกำจัดปัญหาให้หมดไปได้ 7

7. สื่อกระจายเลียงมีศักยภาพในการควบคุมสังคม (Potential for Social Control) 
จากลักษณะกำหนดทั้งหมดที่กล่าวมาทำให้การกระจายเลียงมีศักยภาพในการควบ

คุมสังคมเหนือกว่าลื่อชนิดอื่นๆและท้าทายสถาบันที่มีหน้าที่ในการกล่อมเกลาคนในสังคม 
อย่างสถาบันครอบครัวและโรงเรียน การกระจายเลียงส่งผลกระทบต่อคนมากแค่ไหนและใน 
ทิศทางใดนั้นยังเป็นที่ถกเถียงกันอยู่ แต่รัฐก็มองเห็นว่าสื่อกระจายเลียงมีผลต่อคนจึงเข้ามาทำ 
การควบคุมมิให้มันมีอำนาจมากจนเกินไป
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จากลักษณะกำหนดของสื่อกระจายเสียง 7 ประการข้างต้นนี้ ผู้วิจัย1ใต้'ทำการสรุปเป็น 
เงื่อนไขสำคัญๆที่จะนำมาใช้ในการคืกษาและตรวจลอบบทบาทตามวัตถุประสงค์แต่ละข้อ 
ของดาวเทียมไทยคมในด้านการลื่อสารกระจายเสียงในปัจจุบัน (ตามท่ีกำหนดไว้ในแนวคิดที่
1) ว่า ได้บรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้หรอไม่ มากน้อยเพียงใด ดังต่อไปน้ี

1. การใช้งานดาวเทียมไทยคมในปัจจุบัน สามารถครอบคลุมพื้นที่กว้างและเข้าถึง 
ผู้คนจำนวนมากหลากหลายกลุ่มหรอไม่ อย่างไร

2. การใช้งานดาวเทียมไทยคมในปัจจุบัน เอื้อให้เกิดการถ่ายทอดภาพและเสียงจรง 
จากสถานท่ีเกิดเหตุมาบังผู้รับอย่างทันเวลาหรอไม่ อย่างไร

3. การใช้งานดาวเทียมไทยคมในปัจจุบัน ก่อให้เกิดการช้ือขายแลกเปล่ียนรายการใน 
ระดับระหว่างประเทศหรอไม่ อย่างไร

3. แนวคิดเก ียวก ้’บเสรีภาพในการกระจายเสียง (Freedom of Broadcasting)

ซ่ึง Head (1985) ได้กล่าวถึงไว้ 2 แนวทางด้วยกัน ได้แก่
1. หลักการไหลชองรายการอย่างเสรี (Free Flow Doctrine)
ในช่วงทศวรรษที่ 1950 และ 1960 UNESCO ได้เข้ามาให้การช่วยเหลือด้านการสื่อ 

สารกระจายเลียงแก,ประเทศต่างๆโดยเฉพาะประเทศในกลุ่มโลกที่ลาม เพื่อให้บรรลุถึงเป้า 
หมายการไหลของรายการอย่างเสรี โดยให้ความช่วยเหลือในด้านสาธารณูปโภคเกี่ยวกับลือ, 
พัฒนาปีกหัดบุคลากรและลดอุปสรรคด้านต่างๆเพื่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารเพื่ม 
มากชื้น (ตัวอย่างเช่น ลดอัตราค่าโทรเลขโทรศัพท์) โดยเกิดเป็นข้อตกลงเห็นพ้องกันทัวไปว่า
1) การไหลเวียนของข้อมูลอย่างไม่มีข้อจำกัดไปทั่วโลกนั้นจะช่วยเพิ่มโอกาสในการรักษาไว้ซึ่ง 
ความสงบของส่วนรวม และ 2) หลักการไหลของข้อมูลข่าวสารอย่างเสรีคือหนทางในการไปสู 
จุดม่งหมายดังกล่าว

อย่างไรก็ตาม ในช่วงเวลาต่อมาโดยเฉพาะในยุคสงครามเย็นระหว่างประเทศเสรีนิยม 
(นำโดยสหรัฐอเมรีกา)และลังคมนิยม(นำโดยสหภาพโซเวียต)ซึ่งมีข้อมูลข่าวสารเป็นอาวุธ 
ส ำ ค ัญ น้ัน ประเทศในกลุ่มลังคมนิยมและประเทศโลกที่ลามอื่นๆที่หลุดพ้นจากการเป็น 
ประเทศอาณานิคมได้ออกมาโต้แย้งหลักการไหลของข้อมูลอย่างเสรีดังกล่าวนันว่า แท้จริง 
แล้วเป็นการไหลเพียงทางเดียว (one-way flow) คือจากประเทศที่พัฒนาแล้วซึ่งมีองค์กรสื่อ 
ช้ันนำ ไปสู่ประเทศที่กำลังพัฒนา ซ่ึงอาจจะนำไปสู่ "การล่าอาณานิคมแบบใหม่" ด้วยการ
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ครอบงำทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมผ่านลื่อ (Media Imperialism) ซึ่งเป็นผลมาจากหลักการ 
ไหลของข้อมูลอย่างเสรีนั้นเอง

ข้อขัดแย้งดังกล่าวได้ทำให้เกิดแนวทางใหม่เกี่ยวกับเสรีภาพของการกระจายเลียง 
เรียกว่า '‘ระเบียบโลกใหม่แห่งการไหลของข้อมูลข่าวสาร" (New World Information Order - 
NWIO)

2. ระเบียบโลกใหม่แห่งการไหลของข้อมูลข่าวสาร (New World Information O rder-
NWIO)

นักวิจารณ์ซาวตะวันตกได้ให้นิยามไว้ว่าคิอ "กระบวนการวิวัฒนาการที่แสวงหาความ 
ยุติธรรมและสมดุลเท่าเทียมในการไหลและเนื้อหาสาระของข้อมูลข่าวสาร, สิทธิของประเทศ 
ต่างๆในตัดสินใจกำหนดนโยบายด้านการลื่อสารภายในประเทศด้วยตนเอง และท้ายที่สุด ใน 
ระดับระหว่างประเทศจะต้องมีการไหลแบบสองทาง (two-way flow) ซึ่งสะท้อนถึงความ 
ต้องการและกิจกรรมของประเทศที่มีการพัฒนาตํ่ากว่า อย่างถูกต้องเป็นจริง"4

ส่วน Mustapha Masmoudi เจ้าหน้าท่ีประเทศดูนิเชิยซึ่งได้กลายมาเป็นหนึ่งในหัว 
หน้าคณะโฆษกของ NWIO ใน UNESCO ได้ให้คำนิยามไว้ว่า คือ

"การก่อร่างของกรอบความคิดใหม่ที่นำไปสู่ระบบการสื่อสารระหว่างประเทศที่เสรียิ่ง 
ข้ึน มีประสิทธิภาพมากขึ้น ยุติธรรมขึ้นและสมดุลมากขึ้น ซึ่งอยู่บนรากฐานของหลักการ 
ประชาธิปไตยและความเท่าเทียมในด้านความสัมพันธ์ระหว่างรัฐอธิปไตยต่างๆ

เหนืออื่นใดทั้งหมด มันจะเปิดโอกาสให้ปัจเจกบุคคล, ชุมชนและประเทศได้แสดง 
ความต้องการ ความสนใจและปัญหาของตนเองในการต่อสัเพื่อกำหนดอนาคตที่ดีกว่า 
ระเบียบใหม่นื้จะช่วยให้เกิดเสรีภาพและความยุติธรรม ตลอดจนช่วยป้องกันมิให้เกิดความตื่น 
ตระหนกในหมู่ประชาชน, ยุติการเหยียดหยามเผ่าพันธ์, ยุติการครอบงำด้านปัญญาและอุดม 
การณ์ และรักษาไว้ซ่ึงสันติภาพในโลก

ระเบียบใหม่จะต้องดำรงไว้ซ ึ่งเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและค่านิยมของแต่ละ 
วัฒนธรรม ในขณะเดียวกับที่ส่งเสริมให้เกิดความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมอื่นและสร้างการแลก 
เปลี่ยนอย่างสมดุลในปริมณฑลของวัฒนธรรมเหล่านั้น"5

4 McPhail, 1981 : 14
5อ้างถึงใน McPhail, 1981: 237-238
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หลักการของ NWIO ในมิติท่ีเกี่ยวข้องกับการไหลของรายการ ประกอบด้วย 2 ส่วน 
สำคัญ ได้แก่

1 ) การไหลของรายการจากประเทศที่พัฒนาแล้วไปส่ประเทศที่กำลังพัฒนา 
น้ัน จะต้องไมทาให้เกิดการครอบงำทางวัฒนธรรม หรอ ‘'จักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม’’ 
(Cultural Imperialism) ทั้งจากปริมาณและเนื้อหาของรายการ แต่ประเทศที่กำลังพัฒนาควร 
จะใช้ประโยชน์จากการไหลดังกล่าวนื้ ด้วยการส่งเสริมให้ผู้ผลิตระดับท้องถ่ินรับเอาเทคโนโลยี 
ว ัตถ ุด ิบและความรู้ความชำนาญในการสร้างและกระจายเส ียงรายการที่เหมาะสมกับ 
วัฒนธรรมของตน

2) การไหลของรายการ โดยเฉพาะอย่างยงคอรายการข่าว จะต้องเป็นการ 
ไหลแบบสมดุล (balanced flew of news) ทั้งในด้านปริมาณและเนื้อหา กล่าวคือ ประเทศ 
โลกที่ลามจะต้องมีสิทธิในการส่งกระจายเลียงข่าวทีเกียวข้องกับประเทศของตนไปยังประเทศ 
ที่พัฒนาแล้ว ในปริมาณที่เท่าเทียมกับการรับข่าวของประเทศที่พัฒนาแล้วเข้ามา และด้วย 
เน้ือหาทีถูกต้องแท้จริง

จากแนวดิดเรองเลริภาพในการกระจายเสียงนื้ ผู้วิจัยจะนิามาใช้ศึกษาการนำเข้าและ 
ส่งออกรายการโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมไทยคมว่า ประเทศไทยในฐานะของประเทศในโลกท่ี 
ลาม ได้ใช้ประโยชน์ของดาวเทียมแห่งชาติในการส่งข้อมูลข่าวสารและเผยแพร่วัฒนธรรมของ 
ประเทศไทยไปยังต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศทีพัฒนาแล้ว บ้างหริอใม่ มากน้อยเพียงไร มี 
ความสมดุล (balanced flow) ของการนำเข้าและส่งออกรายการระหว่างประเทศไทยกับ 
ต่างประเทศหรือไม

4. แนวความคิดเรื่อง “แบบแผนใหม่แห่งการไหลของรายการโทรทัศน์’’ (New 
Patterns of Television Flow)

นักล่ือสารมวลชนยุคใหม่ เช่น Varis (1984), Tracy (1988), Sinclair (1990), 
Tomlinson (1991), McAnany & Wilkinson (1992) และ Naficy (1993) ได้ศึกษาความเป็น 
จริงที่เปลี่ยนแปลงไปและเสนอแนวคิดว่า แม้ว่าการจราจรแบบ one way street (การล่งราย 
การเพียงทางเดียวจากประเทศศูนย์กลางที่มีศักยภาพในการผลิตสูงไม่กี่ประเทศ ไปล่ประเทศ
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เป้าหมายซึ่งไม่มีหรือมีศักยภาพตํ่ากว่า) จะเป็นเลันทางสายหลักที่มีจักรวรรดินิยมทางลือเป็น 
ผู้ครอบงำล่ือของโลกอยู่ก็จรืง แต่แนวโน้มใหม่ท่ีเกิดข้ึนในช่วงสุดท้ายของศตวรรษน้ีก็คือ มีเลัน 
ทางลายรองเลันเล็กเลันน้อย (smaller roads) ซึ่งเป็นช่องทางการแลกเปลี่ยนข่าวสารและลื่อ 
ต่างๆในระดับภูมิภาค (regional) และระดับชาติ (national) เกิดขึ้นอีกมากมาย เห็นได้ชัดใน 
ภูมิภาคที่ประชากรมีภาษาและวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน ซ่ึง Sinclair (1996) เรียกว่า 
“geolinguistic region (ภูมิภาษาศาสตร์)” โดย Sinclair ได้ชี้ให้เห็นสภาพท่ีกำลังเกิดข้ึนใน 
โลกขณะน้ีว่า

“...ในละตินอเมริกา เอเชียและตะวันออกกลาง แต่ละ 'ภูมิภาษาศาสตร์, นึ๋ต่างก็มี 
ศูนย์กลางการผลิตรายการโทรทัศน์หนึ่งหรือลองแห่งที่อยู่ในฐานะครอบงำในภูมิภาคของตน 
เม็กซิโกและบราซิลเป็นศูนย์กลางในละตินอเมริกา ฮ่องกงและไตหวันเป็นศูนย์กลางรายการ 
โทรทัศน์สำหรับประชากรที่พูดภาษาจีนในเอเชีย อียิปต์เป็นศูนย์กลางสำหรับโลกอาหรับและ 
อินเดียผลิตรายการสำหรับประชากรอินเดียที่กระจายอยู่ในเอเชียและแอฬริกา..."6

Sinclair (1996) ได้เสนอการวิเคราะห์แบบแผนใหม่ของโทรทัศน์เลกด้วยการให้ความ 
สำคัญกับคุณลักษณะของท้องถินในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ โดยคัดเลือกประเทศซึ่งเป็น non­
metropolitan ที่สำคัญๆซึ่งส่งออกรายการไปยังประเทศอื่นๆ ลิงนี้รวมถึงปรากฏการณ์ทิเรียก 
ว่า “contra-flow" (Boyd-Barrett และ Kishan Thussu; 1992) ซึ่งหมายถึง บรรดาประเทศที 
ครั้งหน่ึงเคยเป็นลูกค้าหลักของจักรวรรดินิยมทางลื่อ เช่น เม็กซิโก. แคนาดาและออสเตรเลีย 
ต่างก็ประลบความสำเร็จในการส่งออกรายการและบุคลากรกลับไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาที 
ถือว่าเป็นเจ้าจักรวรรดิทางลื่อ

เนื่องจากดาวเทียมไทยคมมิได้มีพื้นที่ให้บริการครอบคลุมเฉพาะประเทศไทยเท้านั้น 
แต่ยังครอบคลุมอีกหลายประเทศล่งผลให้ดาวเทียมไทยคมมีศักยภาพในการเป็นลื่อกลางของ 
การแลกเปลี่ยนรายการ โดยเฉพาะในระหว่างประเทศไทยและประเทศเพื่อนบ้านที่มีภาษา 
และวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน ดังน้ัน ผู้วิจัยจะใช้แนวคิดประการนี้ในการศึกษาบทบาทของดาว 
เทียมไทยคมในปัจจุบันว่า ได้ช่วยให้การสื่อสารของประเทศไทยเกิดแบบแผนใหม่ๆแห่งการ 
ไหลของรายการโทรทัศน์หรือไม่ และอย่างไร

6 Sinclair, John. New Patterns เท Global Television: Pheripheral Vision. Oxford
University Press Inc., New York, 1996: 8.
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สรุปการใช้เกณฑ์และแนวคิดในงานวิจัย

ในการวิจัยเรอง “บทบาทของดาวเทียมไทยคม ในฐานะดาวเทียมแห่งชาติของไทย” น้ี 
ผู้วิจัยจะมุ่งเน้นการตรวจลอบบทบาทของดาวเทียมไทยคมโดยเฉพาะดานการกระจายเสียง 
วิทยุโทรทัศน์ โดยยึดวัตถุประลงค์ด้านต่างๆของโครงการดาวเทียมไทยคมเป็นเกณฑ์ในการ 
พิจารณา และใช้แนวคิดอื่นๆประกอบในการอธิบายเพิ่มเติม ดังอาจลรุปเป็นกรอบความคิด 
หลักของการวิจัยได้ดังต่อไปน้ี

1. การพิจารณาบทบาทของดาวเทียมใทยคม ในฐานะทีเป็นดาวเทียมลือลารภายใน 
ประเทศดวงแรกของประเทศไทยและถือเป็นกรรมสีทธิ้ของประเทคโดยกระทรวงคมนาคมเป็น 
เจ้าของโครงการ

2. การพิจารณาบทบาทของดาวเทียมไทยคมในด้านการลร้างความเท่าเทียมทางการ 
สื่อสารให้แก่ประชาชนหลากหลายกลุ่มในพื้นที่กว้างขวางทั่วประเทศ โดยเฉพาะการพัฒนา 
การศึกษาแก่ผู้ด้อยโอกาลในชนบท

3. การพิจารณาบทบาทของดาวเทียมไทยคมในด้านการทำให้วงการสื่อลารกระจาย 
เลียงของไทยพึงพาตนเองได้มากฃึ๋น ไม่ต้องตกอยู่ภายใต้เงื่อนไขของต่างชาติอีกต่อไป

4. การพิจารณาบทบาทของดาวเทียมไทยคมในด้านการลร้างชื่อเสียง เกียรติภูมิให้ 
แก่ประเทศไทยและการแช่งขันกับต่างชาติ การใช้ดาวเทียมเป็นช่องทางในการลื่อลารกระจาย 
เลียงเพื่อเผยแพร่วัฒนธรรมของไทยไปยังต่างประเทศ (โดยเฉพาะประเทศที่พัฒนาแล้ว) รวม 
ถึงโอกาสในการเกิดการชอขายแลกเปลี่ยนรายการระหว่างประเทศอย่างลมดุล (balanced 
flow) ทั้งด้านปริมาณ-เนื้อหารายการ และการแลกเปลี่ยนข้อมลข่าวสารกันในระดับภูมิภาค 
ระหว่างประเทศไทยกับประเทศในภูมิภาษาศาสตร์ (Geolinguistic Regions) เดียวกัน กลาย 
เป็นเล้นทางสายรอง (smaller roads)

5. การพิจารณาบทบาทของดาวเทียมไทยคมในด้านการพัฒนาระบบการสื่อสาร 
กระจายเสียงผ่านดาวเทียมของไทย อาทิ ก่อให้เกิดการถ่ายทอดภาพและเสียงจริงจากสถานที่ 
เกิดเหตุมายังผู้รับอย่างทันเวลาหริอไม่ อย่างไร, ก่อให้เกิดระบบแพร่ภาพสัญญาณโทรทัศน์ 
โดยตรงสู่บ้านเรือน (Direct-to-home Broadcasting) ข้ึนหรือไม่
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งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

วลัยพร หลายสรร'พสุริ (2537) ทำการศึกษาเรื่อง “การบรการโทรคมนาคมผ่านดาว 
เทียมของการสื่อสารแห่งประเทศไทย ท่ีให้กับส่ือมวลชน ในส่วนท่ีช่วยการไหลของข่าวสาร ปี 
2532-2534” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เข้าใจถึง ลักษณะและรูปแบบของบรการโทรคมนาคม 
ผ่านดาวเทียมแต่ละประ๓ ทของการล่ือสารแห่งประเทศไทย รวมถึงกระบวนการจัดการในการ 
ให้บริการแก,ส่ือมวลชนในส่วนท่ีช่วยการไหลของข่าวสาร ปี 2532-2534

การศึกษานี้ ได้นำแนวคิดเร่ือง “ระบบการลื่อสารโทรคมนาคมผ่านดาวเทียม” มาร่วม 
เป็นกรอบในการวิเคราะห์ซึ่งผลของการศึกษา พบว่า การสื่อสารแห่งประเทศไทยเป็นผู้ให้ 
บริการการถ่ายทอดรับ-ส'งลัญญาณโทรคมนาคมผ่านดาวเทียม INTELSAT แก'ส่ือมวลชน 
เพ่ือให้เกิดการไหลของข้อมูลข่าวสารใน 2 ลักษณะ คือ 1) การเป็นช่องทางการลื่อสารแบบ 
เชือมโยงทางเดียว (one-way link) และ 2) การเป็นวงจรของการส่ือสารเช่ือมโยงแบบสองทาง 
(full two-way link) ซึ่งปริมาณการใช้งานของสื่อมวลชนมีการใช้บริการลักษณะแรกมากกว่า 
ลักษณะที่ลอง

ในส'วนของการใช้บริการโทรคมนาคมผ่านดาวเทียมทีเกียวข้องกับการถ่ายทอด 
สัญญาณโทรทัศน์นี้น ผู้ศึกษาพบว่า ส่ือโทรทัศน์เป็นลูกค้าส่ือมวลชนกลุ'มทีมีการใช้ “บริการ 
ถ่ายทอดโทรทัศน์ระหว่างประเทศผานดาวเทียม" (International Television Transmission 
Service Via Satellite) มากท่ีสุด โดยลูกค้าได้แก่ สถานีโทรทัศน์’เทยทีวีลีช่อง 3, 5, 7 และ 9 ท่ี 
ใช้บริการทังการถ่ายทอดลดผ่านดาวเทียมจากส่วนกลางไปทัวประเทศ หริอถ่ายทอดผ่านดาว 
เทียมจากประเทศไทยไปทั่วโลกผ่านดาวเทียม INTELSAT โดยรายการโทรทัศน์ดังกล่าวน้ีแบ่ง 
ออกได้เป็น 3 ประ๓ ทตามลักษณะของการถ่ายทอด คือ

1. รายการที่ถ่ายทอดโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมแบบประจำ (ด้านรับ)
ในช่วงปี 2532-2534 พบว่า กลท.ได้ดำเนินการถ่ายทอดรายการประ๓ ทน้ีท้ัง 

ล้ิน 117,165 คร้ัง โดยรายการส่วนใหญ่เป็นประ๓ ทข่าวท่ีส่ือโทรทัศน์ในไทยมีความประสงค์ 
จะรับเป็นประจำทุกวันและในเวลาเดียวกัน ตัวอย่างเช่น

- ข่าว CNN (USA) มายังสถานีโทรทัศน์ช่อง 5, 7
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กรุงเทพฯ

กิจ (TPT) ท่ีช่อง 5

- รายการ ABC World News จาก ABC (USA) มายัง IBC

- ข่าวจาก Visnews (London) มายังรายการโทรทัศน์รวมการเฉพาะ

2. รายการที่ถ่ายทอดโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมแบบครั้งคราว (ด้านรับ) แบ่ง
เป็น 4 ประเภท ได้แก่

เฉพาะกิจ)

ช่อง 3)

2.1 ข่าวท่ัวไป เช่น ข่าวการประชุม World Bank (USA - ช่อง 5)
2.2 ข่าวกีฬา เช่น ฟตบอลโลก 1990 (โรม อิตาลี - โทรทัศน์รวมการ

2.3 ข่าวบันเทิง เช่น Asia Pacific Singing Contest (ATV ฮ่องกง -

2.4 ลารคดี เช่น รายการ Space Special (TBS - ช่อง 3)

3. รายการทีถ่ายทอดโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมแบบครั้งคราว (ด้านสง)
เป็นรายการที่สถานีโทรทัศน์ช่องต่างๆในประเทศแจ้งความจำนงต้องการถ่าย 

ทอดรายการไปยังรายการโทรทัศน์ไนต่างประเทศ โดยรายการที่ถ่ายทอดคือข่าวประ๓ ทต่างๆ 
รวม 4 ประ๓ ท ได้แก่

3.1 ข่าวทัวไป เช่น ข่าวประธานาธิบดีสหรัฐฯเยือนไทย (ช่อง 7 - 
CBS), วิเคราะห์การยึดอำนาจในโซเวียต (ช่อง 9 - NHK)

3.2 ข่าวกีฬา เช่น ศึกมวยมูนซังกิล V S  เขาค้อ (ช่อง 7 - KBS)
3.3 ข่าวบันเทิง เช่น The Best Ten (ช่อง 7 - TBS)
3.4 ลารคดี เช่น World People's Day (ช่อง 5 - CNN/USA)

ปริยานุช ห้องสำเริง (2533) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “แนวโน้มการเปล่ียนแปลงของธุรกิจ 
โทรทัศน์ระบบ VHF และเคเบิลทีวีในประเทศไทย ที่เกิดขึ้นจากเทคโนโลยีของดาวเทียม 
ไทยคม” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงแนวโน้มและทิศทางที่จะเกิดฃึนกับธุรกิจโทรทัศน์ใน 
ประเทศไทยภายหลังจากการที่ประเทศไทยมีดาวเทียมเป็นของตนเอง และมีการนำเทคโนโลยี 
ใหม่ของดาวเทียมไทยคมมาประยุกต์ใช้ร่วมลับการออกอากาศลัญญาณโทรทัศน์
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ผลการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการในธุรกิจโทรทัศน์ระบบ VHF ในประเทศไทย นำ 
ดาวเทียมไทยคมมาใช้เสรมระบบการออกอากาศของแต่ละสถานีในลักษณะของการใช้ทวน 
สัญญาณไปยังสถานีเครอข่ายภูมิภาคเพื่อทำการออกอากาศซํ้าอีกครั้ง แต่ไม,ได้ปรับเปลี่ยน 
มาใช้เทคโนโลยีใหม่ในระบบโดยตรงสู,บ้านเรือน เนื่องจากเหตุผลในด้านค่าใช้จ่ายในการลง 
ทุนและความไม่มันใจในเทคโนโลยีที่เป็นของใหม่ ตลอดจนไม,มั่นใจต่อตลาดของชุดอุปกรณ์ 
รับสัญญาณโดยตรงจากดาวเทียมว่า จะได้รับความนิยมแพร่หลายในหมู่ประชาซนผู้รับชม 
หรือไม่

ส่วนผู้ประกอบในธุรกิจโทรทัศน์เคเบิลทีวี มีการนำดาวเทียมไทยคมมาใช้เสริมระบบ 
การออกอากาศเพื่อใช้ทวนสัญญาณไปยังสถานีเครือข่ายภูมิภาคเพื่อทำการออกอากาศซํ้า 
เชนเดียวกับโทรทัศน์ระบบ VHF แต่เคเบิลทีวีได้ประกาศว่า จะดำเนินการปรับเปลี่ยนมาใช้ 
เทคโนโลยีใหม่ในระบบโดยตรงส่บ้านเรือน เนื่องจากเหตุผลท่ีว่า คุณสมบัติของเทคโนโลยีใหม่ 
ระบบนี้สามารถส่งสัญญาณได้ครอบคลุมทั่วประเทศซึ่งเป็นการช่วยประหยัดการลงทุนจัดตั้ง 
สถานีเครือข่ายแห่งใหม่ และเนื่องจากเหตุผลทางเทคนิคเกียวกับความคมชัดของสัญญาณ 
เพราะเป็นการรับสัญญาณโดยตรงจากดาวเทียม อีกทั้งผู้ประกอบการเคเบิลทีวียังเชื่อว่า 
ตลาดของชุดอุปกรณ์รับสัญญาณโดยตรงจากดาวเทียมจะลามารถได้รับความนิยมจากผู้ซม 
ได้

พงศ์อมร สุขสมจิต? (2539) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “บทบาทของการลือสารผ่านดาว 
เทียม ในการกำหนดรูปแบบและเนื้อหารายการวิทยุ ในช่วงระหว่างปี 2536-2537" โดยใช้แนว 
คิดเกี่ยวกับการจัดรายการวิทยุกระจายเลียง และแนวคิดโลกผกผัน มาเป็นแนวทางการ 
วิเคราะห์

ผลการศึกษาพบว่ารูปแบบและเนื้อหาการจัดรายการวิทยุกระจายเลียงผ่านดาวเทียม 
คือ รายการสไมล์เรดีโอเน็ทเวิร์ค และ รายการเรดิโอโหวต แชทเทีลไลท์ ทังสองเป็นการจัดผัง 
รายการแบบฟอร์แมท ลเตชั่น โดยใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการถ่ายทอดวิทยุผ่านดาวเทียม 
มาเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดข่าวสารจากสถานีแม่ข่ายในกรุงเทพฯไปยังสถานีเครือข่ายทั่ว
ประเทศ
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บทบาทของการสื่อสารผ่านดาวเทียม ในฐานะเป็นผู้ถ่ายทอดข่าวสารนับว่ายังไม่ได้ 
ทำหน้าที่เต็มที่ในการกำหนดรูปแบบและเนื้อหาของรายการ เพราะรูปแบบและเนื้อหาของราย 
การนั้นไม่ได้ลอดคล้องกับความต้องการของผู้รับสาร แต่ถูกกำหนดโดยองค์กรผู้ผลิตรายการ 
และใช้การสื่อลารผ่านดาวเทียมเป็นช่องทางในการถ่ายทอดเนื้อหาทางธุรกิจ

ผู้ศึกษาได้แจกแจงรายละเอียดว่า สาเหตุท่ีบริษัท มีเดีย พลัส ต้องผลิตรายการผ่าน 
ดาวเทียมก็เพราะความต้องการเป็นผู้นำในวงการวิทยุกระจายเลียง และต้องการให้คนทั้ง 
ประเทศได้รับข่าวลารเท่าเทียมกันหมด แต่ในการดำเนินงานได้มีการปรับเปลี่ยนและยกเลิก 
บางรายการเนื่องจากพบว่า เนื้อหาส่วนใหญ่ซึ่งเกี่ยวช้องกับกรุงเทพฯนั้นไม่ลอดคล้องกับ 
ความต้องการของผู้ฟังในภูมิภาคอื่นๆที่สัญญาณของรายการถ่ายทอดผ่านดาวเทียมไปถึง 
โดยลถานีเคริอข่ายของรายการนื้มีอาทิ สถานีในจังหวัดเชียงราย, สกลนคร, เพชรบูรณ์, 
นราธิวาส, กาญจนบุริ เป็นต้น ส่วนรายการเรดิโอโหวต แชทเทิลไลท์ ของบริษัท เอ-ใทม์ มิเดีย 
จำกัดมิการถ่ายทอดรายการผ่านดาวเทียมไปยังสถานีเคริอข่ายในจังหวัดเชียงใหม่. เชียงราย, 
พิษณุโลก, ขอนแก่น, นครราชลีมา, ภูเก็ต, สงขลา, จันทบุรี

นอกจากนั้น ผู้ศึกษายังได้จำแนกบทบาทของดาวเทียมทีมีต่อการถ่ายทอดรายการ 
วิทยุทั้ง 2 รายการออกเป็น 2 หัวข้อ ได้แก่

1 บทบาทด้านการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารทางสังคม คือ รายการข่าวสั้นต้น 
ชั่วโมงท่ีประกอบอยู่ในรายการวิทยุน้ันๆ

2. บทบาทด้านการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมธุรกิจ เนืองจากในการ 
ศึกษาพบว่า แม้ทางบริษัทผู้ผลิตจะพยายามแสดงให้เห็นว่าตนจะเป็นผู้นำข่าวสารไปสู่ภูมิ 
ภาคด้วยการถ่ายทอดรายการผ่านดาวเทียม แต่ในทางปฏิบัติก็ไม่มิการดำเนินงานที่ชัดเจน 
มากไปกว่าการถ่ายทอดข่าวสารทางการตลาดและการโฆษณาของบริษัทไปส่ผู้ฟังทั่วประเทศ 
ตลอดจนข่าวสารที่ส่งไปก็ไม,มีประโยชน์ต่อการตัดสินใจหรีอต่อการดำเนินชีวิตของผู้ฟังใน 
ภูมิภาคต่างๆแต่อย่างใด กล่าวอีกนัยหนึ่ง การถ่ายทอดวิทยุผ่านดาวเทียมไปเป็นโดยมีวัตถุ 
ประสงค์เพื่อผลทางการค้าของบริษัทเจ้าของกิจการ โดยเป็นเครองมือในการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
ให้กับกิจการของบริษัทแม่เป็นทอดๆ เช่น ช่วงโฆษณาของรายการสไมล์เรดิโอ เน็ทเวิร์ค ก็จะ 
เป็นการโฆษณาชักซวนให้สมัครสมาชิกไทยลกายทีวีและนิตยสารชีวิตชีวาซึ่งต่างก็เป็นกิจการ 
ในเครีอของบริษัท มีเดีย พสัส น่ันเอง
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