
บทที่ 2

แนวคิดและทฤษฎีที่เก ี่ยวข้อง

แนวคิดที่ใช้ในการ่วิจัยครั้งนี้ เป็นแนวคิดของนักคิดที่เสนอเกี่ยวกับยุคที่เรียกว่า ยุคหลัง 
สมัยใหม่ (Postmodern) ซึ่งเป็นช่วงที่เป็นการเปลี่ยนของยุคสมัย ที่เกิดลักษณะองค์รวมทางลังคม 
ในรูปแบบใหม่ขึ้น โดยมีหลักการที่เป็นของตัวเองเป็นแนวคิดที่เสนอมุมมองในเรื่องต่างๆ แตกต่าง 
ออกไปจากแนวคิดเดิม แนวคิดและทฤษฎีที่สำคัญที่จะเป็นประโยชน์ต่อการ่วิจัยในครั้งนี้ได้แก่ 
แนวคิด “สื่อคือสาร" ของ Marshall McLuhan ทีให์ความสำคัญต่อตัวลื่อเองว่ามีความสำคัญมาก 
กว่าตัวสารที่สึ่อได้นำเสนอ ซึ่งภาพเขียนก็ถือได้ว่ามีฐานะเป็นสื่อ ที่มีความสำคัญตามแนวคิดนี้นั่น 
เอง อีกแนวคิดหนึ่งคือแนวคิดเกี่ยวกับคิลปะและยุคหลังสมัยใหม่ ซึ่งแนวคิดที่ได้รับการยอมรับก็ 
คือแนวคิด "การผลิตชํ้า" ของ Walter Benjamin และ Jean Baudrillard ทั้งลองเสนอแนวคิดที่ 
ตรงกันที่แสดงให้เห็นว่างานศิลปะสามารถที่จะถูกผลิตชํ้าขึ้นใหม่และเป็นงานที่ยอมรับได้ ซ่ึงผู้วิจัย 
จะได้ใช้แนวคิดนี้เป็นแนวคิดหลัก ในการวิเคราะห์ถึงการผลิตเาของภาพเขียนลอกแบบ และเพ่ือ 
ความเข้าใจที่ชัดเจนยิ่งขึ้นผู้วิจัยจึงได้นำแนวคิดของ Jean Baudrillard รื่อง “ตรรกะการบริโภค” 
มาเสริมอีกแนวคิดหน่ึง เพื่อทำความเข้าใจถึงคุณค่าของภาพเขียนลอกแบบในด้านของผู้ผลิตและ 
ผู้บริโภค

ลื่อุคีอุสา?

Mashall McLuhan (1964) นักคิดสำนักโตรอนโต (Toronto) ยุค 1960 ที่เสนอแนวคิด 
เร่ืองสื่อในยุคหลังสมัยใหม่ ซ่ึง McLuhan เป็นผู้ที่หลงใหลในคักยภาพของ เทคโนโลยีสมัยใหม่ 
เขามองถึงการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากเทคโนโลยี เขาเชื่อ,ว่า เทคโนโลยีเป็นตัวกำหนดพฤติกรรม 
ของมนุษย์ McLuhan กล่าวไว้ว่า “มนุษย์เราได้คิดสร้างสรรค์เทคโนโลยีต่างๆ ขึ้น และเทคโนโลยี 
เหล่านั้นก็จะเป็นลี่งที่สร้างเราขึ้นในรูปแบบใหม่” เขาได้เสนอแนวคิดที่ว่า “ส ์อค ีอสาร” (the 
medium is the message) เขาเสนอว่าสื่อในรูปแบบใหม่ได้เปลี่ยนสภาพสารจากประลบการณ์ 
ของตัวเราเองและลังคม ซึ่งการเปลี่ยนแปลงนี้ให้ความสำคัญมากที่สุดแก่ สารในตัวสื่อเอง ล่วน 
เนี้อหาหรีอข่าวสารที่แท้จริงที่ถูกล่งผ่านโดยลื่อนัน เป็นลื่งที่มีความสำคัญรองลงมาเท่านัน ตัวลิอ 
จะกลายเป็นล ื่งท ีม่ีอิทธิพลมากกว่าตัวสาร ซึ่งจะมีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ 
มนุษย์
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เซ่นเดียวกับภาพเขียน ซึ่งในรูปศิลปกรรมในตัวมันเองแล้ว ภาพเขียนจะเป็นสื่อท่ีสร้าง 
ความประทับใจ ความรื่นรมย์ให้กับผู้ชม และสิ่งน้ีจะมีความสำคัญมากกว่าเนื้อหาภายในภาพ 
เขียนท่ีจิตรกรสร้างสรรค0ขึ้น แต่ทั้งน้ีใม่ได้หมายความว่า “สาร” หรือความหมายของเนื้อหาของ 
ภาพเขียนน้ันจะหมดไป แต่จะเป็นเพียงสิ่งที่มีคุณค่ารองลงมาจาก “สาร” ในตัวสื่อเองเท่านั้น

ดังนั้น ภาพเขียนจึงมิใซ่เพียงสิ่งที่บอกเล่าเรื่องราวระหว่างคนในสังคมเท่านั้น แต่ภาพ 
เขียนยังเป็นสิ่งที่สะท้อนและแสดงให้เห็นความรู้สึก ความละเอียดอ่อนที่ถ่ายทอดถึงกันได้จาก 
จิตรกรและผู้ซม โดยไม,มีฃ้อจำกัดทางด้านวัฒนธรรม ซึ่งแนวคิดน้ีของ McLuhan เปรียบได้กับ 
ทฤษฎีสำแดงพสังอารมณ์ทางคิลปะ ที่เกิดขึ้นในช่วงกลางศตวรรษท่ี 19 ท่ีกล่าวว่า คิลปะคือการ 
แสดงออกทางอารมณ์ของคิลปิน การสร้างสรรค์ผลงานคิลปะก็มีความเกี่ยวข้องกับการผ่อนคลาย 
อารมณ์ ด้วยเหตุน้ีอารมณ์จึงกลายเป็นสิ่งสำคัญ

McLuhan ยังเสนอว่าเทคโนโลยีใหม่ๆ น้ัน เป็นส่วนขยายของมนุษย์ (the extension of 
man) ซึ่งหมายถึงสื่อเป ็นส่วนขยายประสาทสัมผัสของเรา โดยมุ่งเน ้นไปที่มนุษย์สร้าง 
ประสบการณ์ได้อย่างไร ไม่ใช่ว่ามนุษย์มีประสบการณ์อะไรบ้าง แต่เดิมมนุษย์ยังยึดติดกับแบบ 
แผน รูปแบบ และหน้าที่ของสื่อท่ีรวมอยู่ด้วยกัน แต่ในยุค electric age แนวความคิดเรืองโครง 
สร้างและรูปร่างภายนอกจะกลายมาเป็นสิ่งที่แพร่หลายและทังสองสิ่งนีเองที่ทำให้พฤติกรรมผู้ 
บริโภคภาพเขียนเปลี่ยนไป ผู้บริโภคเริ่มที่จะเลือกบริโภคภาพเขียนด้วยความรู้สึกที่เกิดขีนตาม 
ความพึงพอใจของตนเองมากข้ึน มากกว่าท่ีจะบริโภคภาพเขียนด้วยเนื้อหาทีมันลือออกมา

ศิลปะและยุคหลังสมัยใหม่

สังคมยุคหลังสมัยใหม่ หรือ Postmodern เป็นสังคมทีเกิดข้ึนทีอยู่ตรงจุดเปลืยนของยุค 
ลักษณะของสังคมยุคหลังสมัยใหม่เริ่มปรากฎให้เห็นในช่วงปึ I960 เป็นต้นมา ซ่ึงเป็นสังคมท่ีก้าว 
เข้าสู่ยุคข้อมูลข่าวสาร ลักษณะสำคัญของสังคมหลังสมัยใหม่คือเป็นสังคมทีเรืยกว่า "สังคมสุข 
นิยม” คือทุกคนสามารถจะเลือกที่จะทำอะไรตามความพึงพอใจของตนเอง ต้องการทำอะไรก็ตาม 
ที่ทำให้ตนเองมีความสุขโดยไม่สนใจใคร วัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่จึงเป็นเรื่องที่ฉาบฉวย 
ผิวเผิน เป็นสิ่งดำเนินไปตามอารมณ์มากกว่าเหตุผล และเป็นสิ่งที่ไม่ลมเหตุสมผลจึงแปรเปล่ียนได้ 
ง่ายและมีการเปลืยนแปลงอยู่เสมอ ซึงทุกลิงทุกอย่างมุ่งไปสู่การแสวงหาความสุข ด้วยสภาพ 
สังคมเช่นนื้การสร้างสรรและการบริโภคงานศิลปะก็1ได้เปล่ียนแปลงรูปแบบ'ไปด้วยเช่นกัน แนวคิด
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หลักที่จะอธิบายงานศิลปะในยุคนี้ได้อย่างชัดเจนมากขึ้นคือ แนวคิดเร่ือง “การผลิตชํ้า” ซองงาน 
ศิลปะ

ทำไมจึงต้องมีการผลิตชํ้าภาพเขียนลอกแบบ และภาพลอกแบบมีคุณค่าเช่นไร มีผลต่อ 
"ต้นแบบ” และ “ความเป็นต้นแบบ" อย่างไ?

ลักษณะสำคัญของแนวศิดหลังสมัยใหม่ที่ปรากฎต่องานศิลปะ สามารถสรุปได้ดังน้ี

ประการแรกคือ ไม่มีพรมแดนขวางกั้นระหว่างงานศิลปะกับการดำเนินชีวิตประจำวัน 
ศิลปะไม่ใช่สิ่งสูงสํงอีกต่อไป เพราะศิลปะมิใช่สิ่งที่สร้างสรรค์และรับใช้เพียงกษัตริย์ ซนช้ันเจ้านาย 
และซนชั้นสูงเท่านั้น แต่ศิลปะกลายมาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจำวันของมนุษย์ทุกซนชั้น

ลักษณะสำคัญประการท่ีลองคือ ไม่มีความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมชั้นสูง วัฒนธรรม 
มวลชนและวัฒนธรรมลาธารณะ ซึ่งเป็นผลมาจากลักษณะประการแรกที่ศิลปะเข้ามาเป็นส่วน 
หนึ่งในชีวิตประจำวันทำให้ทุกคนสามารถมีส่วนร่วม ในการผลิตและเสพงานศิลปะได้เช่นเดียวกัน 
จนทำให้วัฒนธรรมแต่ละชนชั้นผสมผสานกัน จนลบเลือนความแตกต่างระหว่างชนชั้นให้เลือน 
หายไป

ลักษณะสำคัญของงานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่ลักษณะที่สามคือ งานศิลปะมีรูปแบบที่ 
ลับลนปนเป เน้นลักษณะที่แสดงออกเฉพาะตัวของผู้สร้างงาน มีการใช้รหัส (Code) ผสมผสานกัน 
อย่างหลากหลาย แต่จะจับอยู่เฉพาะพ้ืนผิวของวัฒนธรรมเท่าน้ัน

และลักษณะสำคัญประการสุดท้ายก็คือ ศิลปะจะถูกลดความสนใจในรื่องของความเป็น 
ต้นแบบ (Originality) และความเป็นอัจริยะของผู้ผลิตงานศิลปะลง และเป็นสิ่งที่ยอมรับได้ว่างาน 
ศิลปะสามารถทำชั้ากันได้

ซึ่งลักษณะสำคัญดังกล่าวนี้เองที่จะอธิบายได้อย่างชัดเจนถึงการผลิตและการบริโภคภาพ 
เขียนลอกแบบ ว่าทุกคนมีโอกาสที่จะเป็นผู้ผลิตและผู้บริโภคงานศิลปะได้ และงานเขียนลอกแบบ 
ก็เป็นสิ่งที่มีคุณค่าสามารถที่จะยอมรับได้ไม่ใช่รื่องผิด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรูปแบบของลังคมยุค 
หลังสมัยใหม่ ท่ีทุกคนยินดีทำสิ่งใดกต็ามเพียงเพือความลุฃทีจ่ะได้รับจากการกระทำนัน
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ดังที Walter Benjamin (Mass Communication and Society, 1997) กล่าวไว้ว่า แรก 
เริ่มนั้นงานศิลปะปรากฏพบในพิธีกรรมทางศาลนา งานศิลปะที,ปรากฏอยู่ไม่เคยถูกแยกออกจาก 
สิ่งเหล่านั้น หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งว่าคุณค่าของงานศิลปะที่แท้จรงมีพื้นฐานจากงานพิธีกรรม แต่ 
ด้วยการผลิตซํ้าด้วยเคริ่องจักร ได้ปลดปล่อยงานศิลปะให้เป็นอิสระจากหน้าที่ทางพิธีกรรม และท่ี 
สำคัญไปกว่านั้นคือ งานศิลปะที่ถูกผลิตซํ้าได้ กลายมาเป็นงานศิลปะท่ีถูกออกแบบขึ้นท่ีลามารถ 
จะคัดลอกใหม่ได้ (Reproducibility) หน้าทีของงานศิลปะจึงเปลียนไปในทางตรงกันข้าม แทนท่ี 
จะอยู่บนพ้ืนฐานของพิธีกรรมต่างๆ เช่นไนอดีต งานศิลปะจะกลายมาเป็นศิลปะที่อยู่บนพื้นฐาน 
ของการปฎิป้ติในด้านอ่ืนๆ

Benjamin เช่ือว่า งานศิลปะได้รับการประฒินค่าไน 2 ระดับ คือ ระดับคุณค่าทางศาลนา 
และระดับคุณค่าของงาน และด้วยวิธีการต่างๆ ของเทคนิคการผลิตเานั้น จะเป็นสิ่งที่แสดงให้เห็น 
ถึงขอบเขตที่เคลื่อนย้ายระดับคุณค่าทั้งสอง ไปสู่การเปลี่ยนแปลงเชิงคุณภาพตามธรรมชาติของ 
มัน งานศิลปะได้กลายเป็นการรังสรรคํขึ้นด้วยหน้าที่ใหม่นั้นคือ การตระหนักถึงคุณค่าความงด 
งามของงานศิลปะช้ินนั้น

แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหม่ที่สำคัญอีกแนวคิดหนึ่งคือ แนวความคิดของ 
Baudrillard (อ้างถึงไน คิริพงษ์ สุทธิโยธิน,2535) ที่มุ่งเน้นในเรื่องของวัฒนธรรมและเทคโนโลยี 
การผลิตซ้ําเพื่อมวลซน (Mass reproduction) แนวคิดน้ีเกิดจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีทำ 
ให ้เก ิดระบบการผลิตที่ท ันสมัย สามารถผลิตได้คราวละมากๆ ซึ่งระบบของการผลิตชํ้า 
(Reproduction) ทำไห้เกิดระบบการลอกเลียนแบบ (Simulation) ขึ้นมาอย่างแพร่หลายจนทำให้ 
ความมีเอกลักษณ์หายไป วัฒนธรรมทั้งหลายการเป็นสิ่งที่ประดิษฐได้ (Cultural artifact) จน 
กลายเป็นวัฒนธรรมมวลชน (Mass culture)

วิถีชีวิตของคนในยุคหลังสมัยใหม่เป็นแบบชีวิตร่วมสมัย เป็นชีวิตที่ขาดอารมณ์และความ 
ลึกขึ้งไนคุณค่าของวัฒนธรรมเดิม แยกความแตกต่างไม่ออกระหว่างความจริงหรือไม่จริง ด้วย 
สภาพลังคมที่เปลี่ยนไปตามระบบเศรษฐกิจและการเมือง ที่เป็นผลมาจากความเจริญทางด้าน 
เทคโนโลยี ทำไห้ลังคมมีความเป็นลัทธินายทุนมากขึ้น ภายใต้ระบบการผลิตอันทันสมัย สินค้า 
ต่างๆ ถูกผลิตขึ้นอย่างมากมายและมีระบบในการแจกจ่ายออกไป ทำให้เกิดการตลาดที่มีการแข่ง 
ขันกันสูง สิ่งเหล่านี้มีผลกระทบต่อวัฒนธรรมของมนุษย์ เพราะวัฒนธรรมกลายเป็นสิ่งที่มนุษย์
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สร้างข้ึนมาได้และกลายเป็นสินค้าอย่างหนึ่ง ซึ่งกล่าวได้ว่าในสิงคมอุตสาหกรรมสมัยใหม่นี้ วัตถุ 
จะต้องเป็นสิ่งที่ลามารถสร้างรายได้และผลตอบแทนให้เกิดขึ้นได้

เช่นเดียวกับงานศิลปะ มันถูกผลิตข้ึนในฐานะชองวัตถุเพื่อการบริโภค ดังเช่นทุกวันนี้เรา 
ถูกล้อมรอบด้วยภาพเขียนที่ถูกผลิตเา และเผยแพร่ออกไปจำนวนมหาศาล ซึ่งภาพเหล่านั้นเป็น 
ภาพที่ช่วยให้เราเช้าใจสารทางวัฒนธรรมจากอดีตลู่ปัจจุบัน (จากหนังสือ ภาพเขียน ภาพถ่าย 
แผ่นพับในพิพิธภัณฑ์) และเนื่องจากงานศิลปะเช้ามาเป็นสิวนหนึ่งในชีวิตประจำวัน ทำให้งาน 
ศิลปะเป็นที่ต้องการมากขึ้น และเพื่อสนองความพึงพอใจชองมนุษยํในรูปแบบต่างๆ อย่างหลาก 
หลายนั้น การผลิตช้ําฃองงานศิลปะจึงเป็นกระบวนการที่เกิดขึ้น เพื่อสนองต่อหน้าที่ใหม่ของงาน 
ศิลปะเหล่าน้ี เช่นการนำภาพเขียนมาพิมพ์บนชุดภาชนะใส่อาหาร 1ชองท่ีระลึก 1 การนำภาพเขียน 
มาตกแต่งบ้าน หรือการให้เป็นของขวัญ เป็นต้น ถึงแม้ว่าการผลิตขึ้าจะมีผลกระทบต่อ 
คุณลักษณะทางกายภาพของต้นแบบที่มีอยู่ แต่มันจะไม่ส่งผลกระทบต่อคุณค่าของมันที่เป็น 
เสมือนการลื่อสาร มันเป็นเพียงลื่งที่เปลี่ยนแปลงคุณค่าของสิ่งหนึ่งที่เป็นต้นแบบ ลู่ทรัพย์สินท่ี 
สามารถซ้ือและขายได้

Walter Benjamin ได้อธิบายถึง “ต้นแบบ” (Original) ว่ามีเง่ือนไขคือ สิงที่ต้องมีความ 
เป็นของแท้ เป็นสิ่งที่มาก่อนเป็นอันดับแรก และลื่งที่ผลิตเป็นอันดับต่อไปจึงไมใ่ช่ต้นแบบ เป็น 
เพียงการผลิตชํ้าขึ้นใหม่ ที,เลียนแบบความเป็นต้นแบบของภาพต้นแบบเท่านั้น ซึ่งลักษณะลอง 
ประการของการผลิตเาคือ ประการแรกกระบวนการผลิตซํ้าโดยเทคโนโลยีเป็นกระบวนการที่ทำให้ 
เกิดความเป็นอิสระจากต้นแบบ อีกประการหนึ่งคือ การผลิตชํ้าด้วยเทคโนโลยีสามารถท่ีจะผลิต 
งานลอกแบบจากต้นแบบ และถูกนำไปใช้อย่างกว้างขวางที่ดัวต้นแบบเองไม่สามารถทำได้

หลักการพื้นฐานของงานศิลปะตามทัศนะของ Benjamin คือ งานศิลปะเป็นสิงทีจะถูก 
ผลิตเาได้อยู่เสมอ มนุษย์สร้างสิ่งประดิษฐ์ที่สามารถลอกเลียนแบบด้วยมนุษย์เอง การผลิตซํ้าถึอ 
เป็นตัวแทนของสิ่งใหม่ ปัจจัยสำคัญที่ทำให้การผลิตชํ้าเป็นสิ่งลมนุรณ์แบบคือ มันจะเป็นสิ่งท่ีลด 
ข้อจำกัดในเรองของเวลาและสถานที่ ผลงานผลิตชำของงานศิลปะจะมีอยู่และปรากฏให้เห็นอยู่ 
เสมอ นอกจากน้ี Benjamin ยังเสนอว่า การผลิตงานศิลปะขึ้าด้วยเครื่องจักรได้ก่อให้เกิดการ 
เปลี่ยนแปลงของมวลซนต่องานศิลปะ การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวสามารถอธิบายได้โดยตรงคือ เกิด 
การหลอมรวมกันระหว่างสิงทีมองเห็น (Visual) กับความเพลิดเพลินทางอารมณ์เช้าด้วยกัน
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ซึ่งการรวมตัวนี้ก่อให้เกิดนัยยะสำคัญทางสังคมนั่นคือ เป็นการลดความสำคัญทางสังคมของร ูบ ่ 
แบบงานศิลปะ โดยเฉพาะความแตกต่างระหว่างการวิพากษ์วิจารณ์กับความเพลิดเพลินของ 

ลาธารณชน ลิงที่ปรากฏโดยทั่วไปกค็ ือ งานศิลปะกลายเป็นผลงานที่ถูกชื่นชมด้วยความเพลิด 
เพลิน และความพึงพอใจโดยปราศจากการพินิจพิเคราะห์

James Elkins (The British Journal of Aesthetics, 1993) ได้เสนอทัศนะเกี่ยวกับการ 
ลอกแบบ (Copy) ไว้ว่างานลอกแบบแม้เป็นสิ่งที่มีปริมาณมากขึ้น แต่งานลอกแบบก็เป็นสิ่งที่ปก 
ป้อง และรักษาไว้ซึ่งความเป็นหนึ่งของงานต้นแบบ (Original) เพราะงานที่เกิดขึ้นเป็นชิ้นแรกจะ 
แสดงความหมาย และแสดงนัยยะที่อ้างอิงถึงตัวของมันเอง แต่งานท่ีเกิดขึ้นเป็นคร้ังที่สองและครั้ง 
ต่อๆ ไป จะอ้างอิงไปถึงของที่เป็นครั้งแรกเสมอ นอกจากนี้ งานลอกเลียนแบบ ยังเป็นงานปลอมท่ี 
ทำให้เห็นความแตกต่างจากของจริง ซึ่งถ้าไม่มีของปลอมก็ไม่รู้ได้ว่าของจริงเป็นเช่นไร

Jean Baudrillard ได้เสนอความคิดว่า รูปลักษณ์ใหม่ของตัวเทคโนโลยีและตัวข้อยูลข่าว 
สาร ทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงจาก การจัดระเบียบทางสังคมในลักษณะหนึ่งที่มาจากการผลิต 
(Production) มาเป็นการผลิตช้ํา (Reproduction) ตังนั้นการเลียนแบบด้วยวิธการทดลองเลียน 
แบบด้วยของจริง (Simulation) และการสร้างแบบจำลอง (Model) จึงกลายมาเป็นเรื่องที่มี 
ความสำคัญในสังคม จนกระทั่งลบเลือนความแตกต่างระหว่างความจริง (Real) กับสิ่งที่ปรากฏ 
ให้เห็น (Appearance)

Baudrillard ยังได้เสนอแนวคิดไว้ในหนังสือเรื่อง Simulacra and Simulation โดยให้คำ 
นิยาม “ความจริง" (real) ว่า ความจริง คือ สิ่งที่เป็นไปได้ที่จะมีความหมายเช่นเดียวกับการผลิต 
ซ้ํา (reproduction) และความจริง ไม่ใช่เพียงแค่สิ่งที่ลามารถผลิตเาได้ แต่คือสิ่งท่ีผลิตขึ้นมาแล้ว 
ผลิตข้ึนมาใหม่ได้เสมอ เป็นความจริงท่ีเหนึอจริง (hyperreal) ซึงความแตกต่างระหว่าง “จริง" 
(real) และ “ไม่จริง” (unreal) จะไม่ปรากฏอีกต่อไป หรือหมดคุณค่าไป และเมื่อนั้น “ภาพนิมิต” 
(simulacra) ที่ถูกสร้างขึ้นจะถูกนับเสมือนเป็นจริง ซ่ึง Baudrillard ได้อธิบายหลักการของ 
simulacra ว่า เป็นการเลียนแบบวัตถุหรือเหตุการณ์ ซึ่งเป็นการลอกแบบโดยปราศจากต้นฉบับ 
“the copy without an original” และหากจัดระเบียบให้กับ simulacra ก็จะเกิดเป็นข้ึนตอนต่างๆ 
ของลักษณะที่ปรากฏเป็นความสัมพันธ์ระหว่าง ภาพนิมิต และ ความเป็นจริง (the real)
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การผลิตซํ้าที่เกิดขึ้นจึงเป็นลักษณะของงานศิลป็ในยุคหลังสมัยใหม่ข้อหนี้งที่ว่า คิลปะจะ 
ถูกลดความสนใจในเรื่องของความเป็นต้นแบบ (Originality) ลง เพราะสิ่งต่างๆ ลามารถที่จะถูก 
ผลิตขึ้นใหม่โดยผ่านกระบวนการลอกเลียนแบบ ทั้งที่เกิดจากการเลียนแบบด้วยของจริง หรือการ 
สร้างเป็นแบบจำลองขึ้นมา ซึ่งผลงานที่ถูกสร้างขึ้นก็จะลามารถผลิตชํ้าได้อีกอย่างไม่มีข้อจำกัด 
และผลงานเหล่าน้ันก็ไม่มีความแตกต่างทางกายภาพจากภาพต้นแบบหรือของจริง และภาพนิมิต 
ที่ถูกสร้างขึ้นก็จะเป็นส่ิงที่ทำให้ผลงานชิ้นนั้นมีคุณค่าในตัวของมันเอง ซึ่งคุณค่านี้จะแตกต่างจาก 
คุณค่าของผลงานที่ได้ชื่อว่าเป็นต้นแบบที่มีคุณค่าและความหมายในตัวมันเองอย่างแท้จริง แต่ท้ัง 
นี้ในลังคมสมัยใหม่ภาพนิมิตได้เข้ามามีคุณค่าที่ทุกคนยอมรับว่าเป็นจริง ตังนั้นจึงเป็นการสลาย 
คุณค่า “ความเป็นของจริง" ลง แต่การผลิตซ้ําขึ้นใหม่กลับเป็นสิ่งที่เพ่ิมคุณค่าให้กับความจริงของ 
ต้นแบบ เพราะผลงานท่ีถูกผลิตซํ้าหลายๆ คร้ัง เป็นการแสดงให้เห็นว่างานต้นแบบเป็นที่ต้องการ 
ของผู้คนและมีคนจำนวนมากอยากจะครอบครองงานเหล่านั้นอยู่เสมอในทุกยุคทุกสมัย

“การแปรเปล่ียนมูลค่าทางวัตถุดี ลปะในกาวะปัจจุบันน้ัน ถ้าปีภาพ 
COPY หรอ Reproduced ออกมามากเท่าไหร่ ก็ย่ิงทำให้ภาพต้นแบบ หรอ 
ภาพ Original ปีราคาสูงย่ิงข้ึน ซ่ึงเป็นเรองปกติของอารมณ์ถวิลหาในหวุj ชนท่ี 
หลงใหลอ y กับความปลอมปนของสังคมบริโภคนิยม ปัจจุบันการแสวงหา 
ความเป็นต้นแบบในยุคน1จึงถูกกำหนดด้วยราคาเงินทีสูงย่ิง และเม่ือราคาสูง 
ข้ึนเท่าไหร่ คนก็อยากครอบครองมากข้ึน ซึงในท่ีสุดความเป็นต้นแบบก็จะถูก 
ทำลายค่าของบันเอง ด้วยกลไกทางบังคมวัฒนธรรมบริโภคนิยม"
(ถนอม ชาภักดี ,2540)

ด้วยแนวคิดเหล่านี้เองที่จะเป็นแนวทางที่อธิบายได้ว่าเหตุใดภาพเขียนลอกแบบ จึงถือได้ 
ว่าเป็นงานคิลปัที่มีคุณค่าในตัวมันเอง และมีผลต่อการเพิ่มคุณค่าให้กับภาพต้นแบบ เพราะ 
ภาพลอกแบบที่ได้รับความนิยมแสดงให้เห็นว่าภาพต้นแบบของภาพนั้นเป็นที่รู้จักและเป็นที่ต้อง 
การมากขึ้น จึง»ท่ากับว่าภาพต้นแบบมีคุณค่ามากข้ึนนันเอง แต่ลิงทีลดความสำคัญลงไปคือคุณ 
ค่าของความเป็นต้นแบบ เพราะด้วยประสิทธิภาพของการผลิตขึ้าลามารถลบเลือนความแตกต่าง 
ระหว่างความจริงของต้นแบบกับส่ิงทีปรากฎให้เห็นของภาพลอกแบบได้ จะมี’เพียงผู้เขียวชาญเท่า 
นั้นที่สามารถมองเห็นความแตกต่าง
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กา?ผลิตซั๊าของภาพเขียนลอกแบบมีคุณค่าอย่างไรในทา?สร้างสรรค์งานของผู้ผลิต และ 
มีคุณค่าเช่นไรต่อผู้บริโภค

ในสังคมประมาณช่วงปี 1990 การผลิตซํ้าด้วยเทคโนโลยีดำเนินไปจนเกิดเป็นมาตรฐานที่ 
ไม่ใช่ส่งผลเพียงการผลิตและเผยแพร่งานศิลปะเท่านั้น แต่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงต่อกระบวน 
การสร้างสรรค์งานของศิลปินอีกด้วย แนวคิดของ Benjamin นี้ตรงกับแนวคิดของ Jean 
Baudrillard ดังที่กล่าวมาแล้วว่า งานศิลปะลามารถถูกผลิตชํ้าและถูกลดความสนใจในเรื่องของ 
ความเป็นต้นแบบ (Originality) และความเป็นอัจริยะของผู้ผลิตงานศิลปะลง และยอมรับได้ว่า 
งานศิลปะสามารถทำชํ้ากันได้

แนวคิดดังกล่าวสะท้อนมุมมองใหม่ต่อศิลปินผู้สร้างงานศิลปะที่แตกต่างไปจากเดิม ท่ี 
บอกได้ว่าศิลปินไม่จำเป็นต้องเป็นเพียงผู้ที่ผลิตงานต้นแบบเท่านั้น แต่ผู้ที่ผลิตงานที่เป็นการผลิต 
ซํ้าก็ลามารถยอมรับได้เช่นกันว่าคือศิลปินคนหนึ่ง และผลงานนั้นก็เป็นงานศิลปะชิ้นหนึ่งเช่นกัน

ปัญหาที่เกิดข้ึนในสังคมไทยส่วนใหญ่แล้วคือ การยังไม่ยอมรับกับงานศิลป็ที่เป็นการลอก 
แบบและผลิตซํ้า โดยเฉพาะในวงการศิลปะซึ่งประเด็นนิมักจะถูกมองว่าเป็นการย้อมแมวขาย 
เพราะถือว่าเป็นการทำลายคุณค่าของตัวจิตรกรและงานศิลปะต้นแบบ เพราะแนวคิดมุมมองและ 
การยอมรับในเร่ืองคุณค่าของภาพเขียนลอกแบบแตกต่างไป “คุณค่า” ของงานศิลปะยังคงเกี่ยว 
ข้องกับ “อุดมคติ” ของศิลปินในการสร้างงาน ที่ศิลปินต้องมีความจริงใจในขณะสร้างงาน ซึ่งเป็น 
การให้ความสำดัญกับคุณค่าของ “ต้นแบบ” ในยุคหนิงที่เกิดข่าวว่ามีการนำภาพปลอมทีไม่ใช่ผล 
งานที่ผลิตขึ้นด้วย!เมือที,แท้จริงของจิตรกรเจ้าของภาพออกมาขาย ถึงกับทำให้ตลาดศิลปะต้อง 
หยุดชะงักลง และแม้ทุกวันนี้หากมีข่าวเช่นนี้ออกมาก็ยังคงมีผลกระทบต่อตลาดงานศิลป็อยู่เสมอ 
นั้นแสดงให้เห็นว่าวงการศิลปะของไทยยังให้ความสำคัญกับการผลิตงานต้นฉบับ และให้ความ 
สำคัญอย่างมากต่อความสร้างสรรค์และความเป็นอัจฉริยะของศิลปิน

ผลงานลอกแบบที่ผลิตขึ้นมาด้วยการลอกเลียนแบบจิตรกรคนไทยที่มีซึ่อเสียงก็ตาม ผล 
งานเหล่านั้นจะถูกมองว่าเป็นงานที่มีคุณค่าตํ่ากว่างานต้นแบบ ดังที่องค์กรเพื่อการปฏิรูประบบ 
สถาบันการเงิน (ปรส.) เปิดการประมูลศิลปกรรมจาก 56 ไฟแนนซ์ เม่ือวันท่ี 12 มิถุนายน 2541 ก็ 
ได้แยกผลงานที่เป็นผลงานที่ผลิตขึ้นเลียนแบบสไตล์ของศิลปิน ได้ถูกจัดไว่ในส่วนของ General 
Art เป็นงานส่วนทีถูกจัดเป็นกลุ่มงานศิลปะทัวไปทีตำลงมาอีกระดับหนิง ชงเป็นงานทมการลอก
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เลียนแบบงานของศิลปินที่ลอกเลียนหมดทั้งองค์ประกอบสีสัน และอีกพวกเป็นงานเลียนแบบ 
สไตล์ ไม่ทำให้เหมือนทั้งหมดอย่างที่ต้นแบบทำเอารูปทรงบางอย่างมาใช้แปลง แต่เห็นแล้วรู้ได้ 
ทันทีว่าเป็นของศิลปินคนไหน และบางชิ้นเขียนลายเซ็นให้อ่านได้เป็นซื่อศิลปินต้นแบบเจ้าของ 
งานน้ันด้วย (สยามรัฐสัปดาหํวิจารณ์,14-20มิถุนายน 2541)

นิพนธ์ ทวีกาญจน์ ได้เสนอทัศนะในบทความเรื่อง '‘ปันทึกของกาลเวลา” ที่เกี่ยวกับการ 
สร้างงานของศิลปินซึ่งพอสรุปได้ดังนี้ การเคลื่อนไหวในวงการศิลปะไทยยังอยู่ในขอบเขตจำกัด 
ศิลปินผู้ประกอบงานศิลปกรรมและประชาชนพู้ซื่นชมศิลปกรรม ยังวนเวียนอยู่ในกลุ่มเดิมๆ เพียง 
ไม่กี่กลุ่ม เพราะคนส่วนใหญ่มักจะไม่มีโอกาสได้ซื่นซมหรอให้ความสำคัญแก่งานศิลปะ ซึ่งเป็น 
เพราะระบบสังคม ภาวะเศรษฐกิจ และบรรยากาศทั้วไปไม่แออำนวย เม่ึอเป็นเช่นนี้ศิลปินท่ี 
ประกอบงานศิลปกรรมเพียงอย่างเดียวไม่อาจดำรงชีพอยู่ได้ เพราะฐานะคนไทย 80-90 
เปอร์เซ็นต็ใม่มีปัญญาจะชื้อรูปของศิลปินเหล่านั้นตดบ้านได้ และจะซอให้คนต่างชาติหรือเศรษฐี 
บางคนชื้อก็มีฃอบเขตจำกัด ไม่มีหสักประกันว่าจะอยู่รอดได้ ทำให้ศิลปินต้องหันไปประกอบอาชีพ 
อื่น รวมทั้งการทำงานพาณิชย์ศิลป็

เนื่องจากระบบทุนนิยมเช่นในสังคมปัจจุปัน ทำให้เกิดการผูกขาด จึงมีผู้ผสิตน้อยรายที่ 
เป็นผู้นำในตลาด แต่ในขณะที่มีผู้ปริโภคเป็นจำนวนมาก ฉะนั้นประสิทธิภาพของการผลิตจึงอยู่ที่ 
การวางแผนการตลาด การจัดองค์กรในการผลิต รวมทั้งการนำเอาเทคโนโลยีมาใช้ แต่ทังน้ีทั้งน้ัน 
ประลิทธิภาพของการผลิต กลับทำได้เพียงการผลิตภายใต้มาตรฐานเดียวกัน (Standardization) 
สินค้าที่ผลิตออกมาก็มีแต่รูปแบบเดียวกัน (Stereo Type) ความแตกต่างของสินค้า จึงอยู่บน 
ความแตกต่างในเซิงปริมาณ (ราคา,จำนวน) หรือความแตกต่างของภาพลักษณ์ ไม่ใช่ความแตก 
ต่างในแก่นแท้ของคัวสินค้า (Adorno, 1982)

รูปแบบการบริโภคของคนในยุคปัจจุบันมีความหลากหลาย ลืบเนื่องจากสภาพสังคมแบบ 
ทุนนิยม ซึ่งใช้ระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรมที่สามารถผลิตสินค้าได้คราวละมากๆ โดยการใช้ 
เทคโนโลยีเข้าช่วย ทำให้ชีวิตของผู้คนเปลี่ยนไปโดยการทำงานในระบบโรงงานหรืออุตสาหกรรม 
ทำให้คนมืเวลาว่างมากขึ้น เมื่อมีเวลาว่างมากขึ้นก็จะเกิดการบริโภคมากขีน ดังมันลักษณะของ 
ระบบการผลิตถูกเปลี่ยนจากการผลิตเพื่อขจัดความขาดแคลน มาเป็นการผลิตเพื่อทดแทน เน่ือง 
จากมีการลอกเลียนแบบทางวัฒนธรรม ทำให้คัวสินค้าสูญเสียความหมายไป ขาดความมี
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เอกลักษณ์ เกิดความไม่แตกต่างกันในทางลังคมฃองการบริโภค ในทัศนะทางลังคมวิทยาเห็นว่า 
ระบบการผลิตได้ถูกเปลี่ยนมาเป็นการเน้นความสำคัญที่การสร้างความพึงพอใจจๆกตัวสิบค้า โดย 
เหตุผลในการบริโภคสินค้าจะถูกกำหนดขึ้นโดยลังคม

ส่วนในด้านผู้ผลิต ซึ่งอาจจะเป็นติลปินต่างก็สูญเสียความเป็นปัจเจกซน สูญเสียการ 
แสดงออกถึงการสร้างสรรค์ซองตนเองไป เพราะการผลิต การแสดงงานซองพวกเซาก็อยู่บนพื้น 
ฐานของการทำให้กลายเป็นสินค้า (Commodification) ซึ่งยึดเอามูลค่าซองการแลกเปลี่ยนเป็น 
หลัก อีกทั้งการผลิตงานก็อยู่ไนลักษณะการผลิตแบบจำนวนมาก (Mass Production) เพ่ือผู้ 
บริโภคเป็นหลัก ฉะนั้นติลปินหริอผู้สร้างสรรค์งานจึงเป็นเพียงหน่วยหนึ่งของกระบวนการผลิตงาน 
ทั้งหมดเท่าน้ัน

นับตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน การแข่งขันด้านการผลิตเป็นปัจจัยสำคัญที่กระตุ้นให้มีการ 
เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยึการผลิตและต้นทุนการผลิต ในโลกแห่งความเป็นจริงภายใต้ระบบ 
เศรษฐกิจของลังคมไทยที่เป็นอยู่ ปฏิเสธไม่ได้ว่าการกระทำเพื่อการค้าพาณิชย์เป็นความจริงที่เกิด 
ขึ้นและดำรงอยู่จริง โดยเฉพาะเรื่องติลปะเพื่อพาณิชย์นั้น คนในวงการและผู้ที่ติดตามอย่างใกล้ชิด 
ต่างรู้ดีว่า กระแสติลปะเพื่อพาณิชย์ ในลังคมปัจจุบันกำลังเป็นกระแสท่ีพัดแรง การทำราคาหริอ 
การมองติลปะเป็นสินค้า เป็นผลกำไรไม่ใช่เรื่องแปลกอีกแล้วในปัจจุบัน

“วัฒนธรรมแห่งการบริโภคนิยมน้ัน ผู้คนต่างก็มุ่งท่ีจะแสวงหาความ 
เป็นต้นแบบของวัตถุท่ีครอบครอง แต่ถึงท่ีสุดแล้วส่ิงเหล่าน้ันก็มิอาจเอ้ือมถึงไต้ 
เพราะมันถุกอำนาจของเงินตราเปล่ียนค่าให้มีราคาสำหริปคนไม่ก่ีคน แต่วิถี 
วัฒนธรรมการบริโภคก็สามารถสนองอารมณ์รสนิยมความจริงลวงของผู้คน 
เหล่าน้ัน ไต้ด้วยวิธีการผลิตแบบถุตสาหกรรมเพ่ีอการตลาดผ่านเทคโนโลยีการ 
พิมพ์อันทันสมัย พิมพ์ภาพเหล่าน้ันออกมาคร้ังละมาก  ๆ แทบจะไมผดเพ้ียน 
จากต้นแบบ ซ่ึงจะต่างทันก็ตรงทีส่ีอวั'สดฺเท่ี'รองริบเท่ามัน ท่ีเหลือเป็นการป$ง 
แต่งไม'ว่าจะเป็นกรอบหรือกระจกจะให้เหมือนท่ีใส่ภาพต้นแบบก็ได้ เพ่ีอให้ดูมี 
ค่าท่ีเท่าเทียมก็เพ่ิม Sign หรืออัญญะของคีลปีนลงไป เช่นลายิเซ็น รอย 
ประทับน้ิวมือ ฯลฯ อันเป็นเครองประกันว่าภาพท่ีพิมพ์ออกมาจากต้นแบบน้ัน 
เป็นวัตถุทางคิเลปะ C o p y  ท่ีแท้ ซ่ึงจะทำให้อารมณ์ของผู้ซ้ือหวนระลึกถึงความ 
เท่าเทียมของภาพต้นแบบ และยังเตลิดเปีดเปีงไปถึงรสนิยมท่ีใกล้เคียงกล่มซน
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ชันบนชองสังคมบรโภคนิยม ท่ีไดครอบครองภาพ Original ของคิลปีนอีก 
ด้วย" (ถนอม ซาภักดี 1 2540)

ทา?ผลิตช้ําซองภาพเขียนลอกแบบมีคุณค่าเช่น'1?ต่อผู้บริโภค

ในลังคมทุนนิยมทุกสิ่งทุกอย่างถูกทำให้เป็นสินค้า สำหรับ Karl Marx สินค้าทุกประเภทมี 
มูลค่าอยู่ 2 ชนิด คือมูลค่าการใช้ (Use Value) และมูลค่าการแลกเปลี่ยน (Exchange Value) 
ซ่ึงมูลค่าการใช้ก็คือ ประโยชน์ใช้สอยท่ีสินค้าน้ันๆ มีต่อมนุษย์ ส่วนมูลค่าการแลกเปล่ียนหมายถึง 
มูลค่าท่ีถูกกำหนดจากความต้องการในการแลกเปล่ียนเน่ืองจากการแบ่งงานกันทำ โดยใช้เงินเป็น 
ส่ือกลาง มูลค่าการแลกเปลี่ยนนี้ ถูกกำหนดข้ึนโดยอาจมีส่วนเกี่ยวข้องกับประโยชน์ใช้ลอยหรือไม่ 
มีก็ได้

“อุดมการณ์แห่งการบริโภค’' คือจิตสำนึกอันใหม่ของผู้คนที่ใม่เคยปรากฏมาก่อน น้ันคือ 
ความพึงพอใจทีได้มาจากการบริโภค ความสุขร:องมนุษย์ถูกทำให้เหลือเพียงคำจำกัดความว่า 
ความรื่นรมย์จากการได้เสพวัตถุ อุดมการณ์นี้ได้ผลักดันให้ผู้คนวิ่งตามการบริโภคอย่างไม่รู้จัก 
หยุดหย่อน การบริโภคเสนอตัวมันเองเป็นหน้าท่ีทางลังคม ผลที่ตามมาจากความแปลกแยกแบบ 
ใหม่น้ีก็คือ ความลัมพันธ์ระหว่างบุคคลถูกตัดขาดออกจากกันโดยสิ้นเชิง เหลือแต่ความลัมพันธ์ 
ระหว่างส่ิงของล้วนๆ

จากบทความเรื่อง “วัฒนธรรมการบริโภคแนวคิดและการวิเคราะห์,' ซ ึ่งจ ัดพ ิมพ ์ 
โดยมหาวิทยาลัยเกริก (กุมภาพันธ์ , 2538) ได้เสนอเกี่ยวกับเรื่องนี้ว่า หากพิจารณาตัววัตถุสินค้า 
ท่ีบริโภค จะพบว่าได้กลายเป็นสื่อการแสดงออกของความหมายทางวัฒนธรรม จนกระท่ังเกิดวง 
โคจรของการเคลื่อนไหวของความหมายทางวัฒนธรรมขึ้นในลังคมสมัยใหม่ วงจรน้ีแสดงให้เห็นถึง 
ความลัมพันธ์ของสินค้า และวัตถุท่ีมีต่อผู้บริโภคและวัฒนธรรม

คิวรักษ์ คิวารมย์ ได้แสดงทัศนะในบทความเรื่อง วัฒนธรรมกับการบริโภคความหมาย 
และการเคลื่อนไหวในโลกสินค้าว่า ระบบการผลิตปัจจุบันก้าวเข้าสู่ระบบที่ไม่มีขอบเขตจำกัดใน 
การผลิตสินค้า ทำให้การบริโภคต้องถูกพัฒนาให้ไม่มีขอบเขตจำกัด มนุษย์จึงมิใซ่มีเพียงอิสระ 
และเสรีในการบริโภคเท่านั้น แต่การบริโภคกลายเป็นสิ่งที่ถูกปลุกปันให้เกิดขึ้นอย่างรุนแรงและ
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แพร่กระจายออกไปในทุกส่วนของสังคม เมื่อเป็นเซ่นนี้ประโยชน์ใช้สอยของวัตถุก็ถูกทำให้ลด 
บทบาทลงอย่างสินเชิง ด้วยตรรกะของความแตกต่างและการบรโภคเชิงสัญญะ ความต้องการ 
ของผู้ปริ'โภคถูกกระตุ้น ถูกควบคุม และถูกจัดการมากขึ้น ก็เพ่ือให้สินค้าได้ถูกบริโภคผ่านกลไก 
การแลกเปล่ียนโดยที่สินค้านั้นไม่จำเป็นต้องถูกนำไปใช้ลอยแต่อย่างใด

เซ่นเดียวกับแนวคิดทางการตลาด ซึ่งรองศาลตราจารย์ธงชัย สันติวงษ์ (2537) เสนอไว้ถึง 
พฤติกรรมผู้บริโภคทางการตลาดว่า ในลมัยเติมนั้นทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ผู้บริโภคมีประโยชน์อยู่ 
บ้าง แต่มีฃ้อบกพร่องคือ เป็นการยากอย่างยิ่งที่จะวัดอรรถประโยชน์ (Utility) และมีฃ้อสมมติฐาน 
ท่ีใช้ไม่ได้โดยเฉพาะท่ีกล่าวว่า ผู้บริโภคจะปฎีบ้ติอย่างสมเหตุลมผลในทุกกรณี และเขาจะข้ึอใน 
ปริมาณที่เหมาะสม มากกว่าจะชื้อเพื่อตอบสนองความพอใจเฉพาะของตน แต่แนวทางท่ีถูกต้อง 
คือ วัธีการคืกษาทางพฤติกรรมศาสตร์ ซึ่งความสำคัญของแนวคิดนี้คือ ปฏิเสธว่าเหตุผลทาง 
เศรษฐกิจไม่ใช่เหตุผลเดียวที่ผู้บริโภคคำนึงถึงอยู่เท่านั้น แต่ในความเป็นจริงทุกครั้งที่ผู้บริโภค 
กระทำการช้ือ อิทธิพลที่ประกอบอยู่ภายในของเขาจะมิใช่สิ่งที่ลมเหตุลมผลเสมอไป เหตุผลทาง 
อารมณ์หรือความชอบพออ่ืนๆ กลับกลายเป็นคัวกำกับการกระทำที่สำคัญกว่า

ในการบริโภคงานคิลปะ อิทธิพลภายในของผู้บริโภคถือได้ว่าเป็นสิงที่มีความสำคัญ หรือ 
เรืยกได้ว่า การรับเทางคิลปะ ซึ่งมีองค์ประกอบ 2 ประการคือ การรับรู้รูปทรงที่มองเห็น และการ 
ก่อคัวของความรู้สึกสุนทรียะ ทั้งสองส่วนนี้จะเป็นสิงที่บ่งถึงสิ่งที่มีอยู่ภายนอกคัวผู้ดู และส่ิงท่ีอยู่ 
ภายใน "ทฤษฎีความร่วมรู้สึก” เป็นแนวคิดที่อธิบายถึงความรู้สึกที่เข้าถึงผลงานคิลปกรรมว่า การ 
ดูหรือฟังงานคิดปะ ก็คีอการปรับคัวและการเลียนแบบ เป็นการรวบรวมความรู้สึกที่ศิลปิน 
แสดงออกมาไว้ในคัวเรา หรือเป็นการเลียนแบบความรู้สึกของคิลปินที่แสดงออกมา อาจจะไม่ตรง 
กับความรู้สึกของคิลปินที่แสดงออกมาทั้งหมดก็ได้ ซึ่งความรู้สึกนี้ไม่ใช่ความสุขทางกายแต่เป็น 
ความรู้สึกทางคิลปะ ทฤษฎีน้ียังได้กล่าวเพิ่มเติมอีกว่า ความร่วมรู้สึกเป็นการแลกเปล่ียน'ซ่ึงกัน 
และกันของมนุษย์โดยมีผลงานศิลปกรรมเป็นลึ่อกลาง

อีกทฤษฎีหนึ่งคือ ทฤษฎีจิตลุ่มลึก เป็นทฤษฎีท่ีกล่าวถึงระคับความสัมพันธ์ของผู้รับที่มีต่อ 
ผลงานศิลปกรรม มีเนื้อหาสรุปได้คังน้ี ความมีจิตลุ่มลึก เป็นความรู้สึกพอใจที่เป็นสุนทรียภาพ ไม่ 
ใช่ความพึงพอใจทางกายภาพ ซึ่งจิตลุ่มลึก ก็คือความตระหนักรู้อันเป็นผลให้ความเป็นจริงของ 
ชีวิตแยกคัวออกจากความเป็นจริงที่รู้สึก เป็นสภาวะจิตที่เกิดขึนจากการเอาคัวเข้าไปร่วมกับงาน
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การเสพงานศิลปะจึงเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจากความพึงพอใจของผู้บริโภคเป็นสำคัญ คังท่ี 
Baudrillard กล่าวว่า “เมื่อคนคนหนึ่งชีอสินค้าใดๆ ก็ตาม พฤติกรรมการขึ้อฃองเขาก็มาจากการ 
ทำงานชองการเลือกและความชอบของเขานั่นเอง” คนทั้วไปมักคิดว่าวัตถุมีหน้าที่ที่ยาวนาน มี 
ความนั่นคงในทุกระดับสังคมท่ีเกิดขึ้น แต่แท้ที่จริงแล้ววัตถุได้แสดงให้เห็นถึงตำแหน่งที่ตรงข้ามกับ 
การเคลื่อนไหวในสังคม ก็คือ การเลือก การจัดลำดับ และการซ้ือ ซึ่งเป็นส่วนสำคัญในการเติบเต็ม 
ที่บริบูรณ์ไม่ใช่แค่การนำไปใช้

ศิลปะ แล้วพยายามเช่ือว่า มันเป็นความจรงในความรู้สึก ท้ังๆ ที่รู้ว่าไม่ใช่ความจริงที่มีอยู่ในชีวิต
ประจำวัน (พีระพงษ์ กุลพิศาล 1 2533)

หงษ์จร เสน่ห์งามเจริญ ศิลปินและเจ้าของ “บางกอกแกลอรี่'’ ให้ความเห็นว่า คนท่ีเสพ 
และละลมงานศิลปะมีอยู่ 3 ประ๓ ทด้วยกัน ประ๓ ทแรกนั้น คือกลุ่มที่ซื้อเพื่อการลงทุนหวังเก็ง 
กำไร ประ๓ ทท่ีสอง ซื้อเพราะชอบเป็นเรี่องรสนิยมส่วนตัว แต่ไม่เจาะจงว่าต้องเป็นของศิลปินคน 
ใด อาจเป็นศิลปินที่มีชื่ออยู่แล้ว และประเภทสุดท้ายคือ กลุ่มที่ซื้องานโดยคำนึงถึงชื่อเลียงของ 
ภาพและศิลปินไว้ก่อน แต่ไม่รู้ว่าสวยหรือไม่สวย

จากแนวคิดของ Baudrillard ทำให้เห็นสภาพสังคมในยุคแห่งการบริโภค ที่เต็มไปด้วยการ 
ลอกเลียนแบบ และการผลิตซํ้าฃองงานศิลปะด้านต่างๆ ออกมาอย่างมากมาย จนทำให้ลักษณะ 
การบริโภคสินค้าเป็นการบริโภคภาพพจน์ของสินค้ายิ่งกว่าตัวสินค้าภายใต้กฎของสัญลักษณ์ ผู้ 
บริโภคจะมีลักษณะการบริโภคแบบฉาบฉวย วัฒนธรรมต่างๆ ที่ถูกผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนองความ 
ต้องการของผู้บริโภคไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรม ดนตรี งานศิลปะ จะมีลักษณะเป็น “วัฒนธรรม 
มวลชน" ซึ่งผู้บริโภคไม่ต้องการที่จะหาความหมายของเนื้อหาที่นำเสนอ ต้องการแต่เพียงความ 
พึงพอใจที่ได้จากการบริโภคและการได้เป็นเจ้าของครอบครองสิ่งต่างๆ เท่าน้ัน เช่นเดียวกับงาน 
ศิลปะ คุณค่าของงานศิลปะไม่จำเป็นต้องเป็นสิ่งที่อยู่ไกลเกินเอื้อม แต่ศิลปะเป็นสิ่งที่กลายมาเป็น 
ศิลปะในชีวิตประจำวัน เป็นสิ่งที่มีค่าต่อความรู้สึกในแต่ละวันของชีวิตแต่ละคนได้

Wilansky (1964 1 อ้างถึงใน คิริชัย คิริกายะและกาญจนา แก้วเทพ,2533) ให้ความ
หมายวัฒนธรรมมวลซน หมายถึง ผลงานทางวัฒนธรรมท่ีถูกสร้างฃึน โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือสนอง
ต่อ "ตลาดมวลชน,’ แต่เพียงอย่างเดียว ล่ือต่าง  ๆ ท่ีเกียวข้องกับวัฒนธรรมมวลชน จะถูกทำให้มี
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มาตรฐานเดียวกันหมด รวมทั้งพฤติกรรมของมวลซนที่ใช้วัฒนธรรมด้งกล่าวด้วย วัฒนธรรมมวล 
ซน หรือวัฒนธรรมประชานิยม ในสังคมทุนนิยมถูกใช้ในสักษณะที่มีความหมายเป็นกลาง หรือใน 
เชิงที่ว่าเป็นวัฒนธรรมสมัยใหม่ เป็นวัฒนธรรมที่น่าสนใจและนอกจากนั้นยังเป็นวัฒนธรรมท่ีทัน 
สมัยเหมาะลมกับกาลเวลา

วัฒนธรรมมวลขนเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมหรือสื่อ ที่ผสิตขึ้นมาเพ่ือตอบสนองความต้อง 
การของตลาดมวลชนโดยตรง (Mass Market) ซึ่งมักต้องมีมาตรฐานเดียวกันเพื่อให้สะดวกต่อการ 
ผสิต และเพื่อให้ลอดคล้องกับแบบแผนการบริโภคแบบมวลชน ในปัจจุบันคำว่า “วัฒนธรรม 
ประชานิยม” (Popular Culture) ถูกนำมาใช้แทนคำว่าวัฒนธรรมมวลซนมากขึ้น สินค้าประเภท 
ดนตรื ภาพยนตร์ ละคร การ์ตูน วิดีโอเกมสั ฯลฯ ล้วนเป็นผลผสิตของระบบส่ือมวลชนที่นำเอา 
อารมณ์ ความรู้สึก ค่านิยม ความเช่ือ และความคิดต่างๆ ของคนในสังคม มาแปรรูปเป็นสินค้า 
ทางวัฒนธรรม (Cultural Commodity)

Lewis (1980) และ Gans ให้คำนิยาม “วัฒนธรรมแห่งรสนิยม'’ ไว้ว่า “เป็นกลุ่มของ 
เนื้อหาสื่อที่คล้ายคลึงกันที่คนกลุ่มเดียวกันนิยมซบซอบอยู่” การมีรสนิยมกลายเป็นเรื่องของความ 
สนใจของแต่ละบุคคล ซึ่งวัฒนธรรมแห่งรสนิยมนื้ มีลักษณะเกิดข้ึนแล้วหายไป และมีความเหล่ือม 
ลํ้ากันอยู่มากในธรรมชาติของผู้ชมแต่ละกลุ่ม

กลุ่มรสนิยมทางวัฒนธรรม (Taste Culture) เป็นกลุ่มท่ีเกิดขึ้นเพราะช่ืนชอบเน้ือหาแนว 
ใดแนวหนึ่ง หรือรูปแบบของสื่อประ๓ ทใดประ๓ ทหน่ึง หรืออาจนิยมดารา มักร้อง คนใดคนหน่ึง 
ร่วมกัน หรือชอบสไตล์ของมักเขียน คิลปิน คนใดคนหนึ่งเป็นการเฉพาะ (อุบลรัตน์ คิริยุว 
คิกด้ิ,2541) เช่นเดียวกับงานศิลปะ ท่ีงานศิลปะไม่ใต้ถูกจำกัดเฉพาะกลุ่มชนขั้นสูง หรือเฉพาะคน 
ท่ีรักงานศิลปะเท่านั้น แต่ด้วยเทคโนโลยีทำให้งานศิลปะถูกผลิตขึ้นจำนวนมาก และกระจายไปยัง 
บุคคลกลุ่มต่างๆ ทำให้งานศิลปะกลายเป็นส่ือ ท่ีสร้างวัฒนธรรมประชานิยมให้เกิดข้ึนในอีกรูป 
แบบหน่ึง

การผลิตซ้ําตามทรรศนะของ ถนอม ชาภักดี คือ วัฒนธรรมแห่งการบริโภคนิยม ยุคสิทธิใน 
การครอบครองสัญญะอย่างเท่าเทียม จะใม่มีความแตกต่างในการครอบครอง แต่จะต่างกันตรงท่ี 
กระบวนการและการดีคุณค่าของแต่ละฝ่ายเท่ามัน ซึงงานศิลปะก็ไม่แตกต่างจากสินค้าชนิดโหน
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ในโลก ไม่แตกต่างจากอาหาร fast food ท่ีมีอยู่ทุกที่ คนอเม'ริกัน อังกฤษ ฝร่ังเศส ไทย ลาว 
เวียดนาม ฯลฯ ต่างได้กินอาหารประเภทนี้อย่างเท่าเทียมกัน ชึ่งก็ไม่มีใครถามหาความเป็น 
Original ของอาหารเหล่านี้ เพียงแต่ให้มี Sign หรออัญญะตราประทับบนกล่องหรือข้างขวด ก็ 
เพียงพอต่อคุณค่าที่ได้รับ

“คุณค่า" ของภาพเขียนท่ีจรืงแล้วนั้นมีใซ่มีคุณค่าเพียงการลื่อความหมาย ความสุนท่รีย์ 
หรือการนำไปใช้เพื่อการชื่นซมกับความงามของมนเท่านั้น แต่ภาพเขียนยังแฝงคุณค่าชื่นไว้ในตัว 
มันเองเซ่นเดียวกับวัตถุชื่นๆ ด้วย ตังท่ี Baudrillard ได้ตัดค้านหลักการวิเคราะห์ตรรกวีทยาทาง 
ลังคม ซึ่งมีส่วนเกี่ยวข้องกับการใช้วัตถุและความแตกต่างด้านชนชั้น จะเป็นการวิเคราะห์อุดมคติ 
ของการบริโภคซึ่งอยู่เบื้องหลังการกระทำของมนุษย์ต่อวัตถุทุกอย่าง ด้วยแนวคดเซ่นน้ีสะท้อนให้ 
เห็นแนวความติดพ้ืนฐานท่ีว่า วัตถุที่อยู่รอบๆ ตัวเรา เป็นเครื่องมีอเครื่องใช้ไม้ลอย ที่มีคุณค่าการ 
ใช้ (Use Value) หรือไม่ก็เป็นวัตถุเพื่อตอบสนองความต้องการของเรา (Need) แต่ว่าโบดริยารัด 
ติดว่าเครื่องมือหรือวัตถุที่อยู่รอบตัวเรามีพื้นฐานมาจาก ค่าการแลกเปลี่ยนแห่งลัญญะ (Sign 
exchange value) เป็นสำคัญก่อนช่ืนใด ส่วนค่าการใช้ชองเครื่องมือเครื่องใข้ไม้สอยหรือวัตถุนั้น 
เป็นเพียงลื่งที่ทำให้เราระลึกถึงคุณค่าของล่ืงของเท่าน้ัน ตังน้ันเขาจึงเสนอว่า การต้ังสมมติฐานเชิง 
ลังคมวิทยาที่ถูกต้องในเร่ืองวัตถุควรเป็น ค่าการแลกเปลี่ยนแห่งลัญญะ เป็นพ้ืนฐานของวัตถุ ส่วน 
ค่าการใช้เป็นเพียงเครื่องเตือนใจถึงคุณค่าของวัตถุเท่านั้น

ตรรกะการบริโภค ตามแนวติดของ Baudrillard แบ่งออกเป็น 4 ประเภทด้วยกัน คือ 
ตรรกะเชิงหน้าที่ของคุณค่าการใช้ 1 ตรรกะเชิงเศรษฐศาสตร์รองค่าการแลกเปลี่ยน 1 ตรรกะการ 
แลกเปลี่ยนเชิงลัญญลักษณ์ และตรรกะค่าการแลกเปล่ียนแห่งลัญญะ ซึ่งตรรกะแบบแรกนั้นเป็น 
ตรรกะในเชิงปฎิป็ติของวัตถุ เป็นประโยชน์ใช้ลอยของวัตถุที่มืต่อมนุษย์ ตรรกะข้อนี้เป็นลื่งท่ีไม่ใช่ 
สิ่งสำคัญต่อการบริโภคของมนุษย์ตามความเห็นของ Baudrillard

ตรรกะประเภทท่ีสองตรรกะเชิงเศรษฐศาสตร์ซองค่าการแลกเปล่ียน เป็นตรรกะการ
เปรืยบเทียบค่า ด้วยการเปรียบวัตถุเป็นมูลค่าของล่ืงท่ีต้องการ โดยอาคัย เงิน เป็นล่ือกลางในการ
แลกเปล่ียน
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ตรรกะประเภทที่สาม เป็นตรรกะวิทยาหลายความหมาย ซึ่งวัตถุถูกให้ค่าในการแลก 
เปลี่ยน'ในเชิงสัญญลักษณ์ ที่สามารถลร้างความหมายของความสัมพันธ์ เป็นสัญญลักษณ์ที่เรา 
สร้างขึ้นร่วมกัน เช่น แหวนแต่งงานที่เป็นสัญญลักษณ์ของคู่แต่งงาน หรือการให้ของขวัญ ท่ีเป็น 
ลัญญลักษณ์แสดงถึงความสัมพันธ์อันดีระหว่างผู้ให้กับผู้รับ

ตรรกะค่าการแลกเปลี่ยนแห่งลัญญะ เป็นตรรกะประเภทสุดท้ายที่เรียกว่าเป็นตรรกะแห่ง 
ความแตกต่าง ซึ่งวัตถุจะเป็นอิสระครอบคลุมความหมายในตัวของมันเอง และไม่จำเป็นต้องมีสิ่ง 
อื่นมารองรับอีกต่อไป วัตถุจะให้ความหมายและมีความเชื่อมโยงสัมพันธ์โดยการแลกเปลี่ยนกับ 
ลัญญะอ่ืนๆ ด้วยกันแทน เช่น แหวนทั่วไปท่ีไม่ใช่แหวนแต่งงาน จะไม่ได้แสดงลัญญลักษณ์ของ 
ความสัมพันธ์ แต่จะแสดงให้เห็นความพึงพอใจส่วนตัว และเป็นลัญญะในสายตาคนอื่น และ 
แหวนน้ีอาจเป็นเครื่องประดับ หรือเป็นวัตถุที่แสดงถึงแฟชั่นความนำสมัยก็ได้ ซึ่งหมายถึง มันคือ 
วัตถุแห่งการบริโภคทั่นเอง

ในแนวคิดเรื่องความต้องการและคุณค่าการใช้ (Needs and Use Value) เสนอว่า คน 
เราไม่ใช่เกิดมาเพื่อมีความต้องการ แต่ความต้องการนี้ถูกสร้างขึ้นมาในสังคม ระบบได้สร้างคุณ 
ค่าที่แปรสภาพคนให้เป็นผู้บริโภค เพื่อให้ระบบอยู่รอดต่อไป ตังนั้นค่าการใช้จึงไม่มีความหมายใด 
ในสังคม ในทางตรงกันข้ามค่าการแลกเปลี่ยนจะเป็นความจริงในมิติการบริโภคและระบบ 
วัฒนธรรมโดยทั่วไป กล่าวคือ การวิเคราะห์การบริโภคจะเป็นไปได้ ก็ต่อเมึ่อยู่บนรากฐานการ 
วิเคราะห์ตรรกวิทยาสังคมการผลิตและการแลกเปลี่ยนเชิงสัญญะเท่านั้น

โดยท่ัวไปแล้ว เราถูกทำให้เช่ือว่า มีคุณค่าการใช้อยู่เบื้องหลังภาพลวงของวัตถุต่างๆ แต่ 
ในความเป็นจริงแล้ว วัตถุทุกชนิดไม่ได้เป็นสิ่งที่นำมาสนองความต้องการในการใช้ แต่ว่าเป็น 
สัญญลักษณ์ของแรงงาน (Symbolic labor) เป็นสัญญลักษณ์ของการผลิต วัตถุเหล่านี้เป็นการ 
อุทิศแรงงานในการสร้างข้อพิสูจน์ที่เห ็นเป็นรูปธรรม และสืบเนื่องมาของคุณค่าทางสังคม 
ซ่ึง Weber เห็นว่า วัตถุ ก็คือลิงที่เป็นแรงจูงใจให้กับการผลิตของพวกทุนนิยม และปรัชญาการ 
บริโภคก็จะถ่ายทอดสืบมาในการผลิตนั้นเอง ภาพเขียนลอกแบบก็ถึอได้ว่าเป็นแรงจูงใจหน่ึงท่ีทำ 
ให้จิตรกรสร้างผลงานขึ้นมาเพื่อทำให้เกิดการชื้อขาย เป็นการสร้างความต้องการแบบใหม่ให้เกิด 
ขึ้นในตลาดที่จะนำไปสู่การบริโภค ตังท่ี Benjamin กล่าวไว้ว่า ภาระหนักอย่างหนึ่งของงานศิลปะ 
ก็คือ การรังสรรตัความต้องการให้เกิดขึ้น ก่อนจะเติมเต็มด้วยความพอใจในเวลาต่อมา
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การลอกแบบเป็นกลยุทธหนงของจิตรกรยุคหลังสมัยใหม่ในการสร้างผลงานออกสู่ตลาด 
เพราะประเด็นสำคัญคือ การลอกแบบสามารถผลิตชํ้าได้โดยไม่มีที่ส้ินสุด และลามารถชื้อได็ใน 
ราคาท่ีถูกกว่าต้นฉบบมาก ซึ่งงานประเภทนี้มีความเป็นอิสระที่จะสร้างความต้องการ และพร้อมท่ี 
จะปรับเปลี่ยนไปตามความต้องการของผู้ชื้ออยู่เสมอ

วัตถุในระบบทุนนิยมจะมีการเปลี่ยนใหม่และการหมดอายุลงได้ ซึ่งเกี่ยวข้องคับ
สถานภาพในเร่ืองเวลา และวัฏคักรการเส่ือมสลายและการเร่ิมต้นใหม่ ในประเด็นแรกนั้น เป็นช่วง 
ระยะเวลาของวัตถุในเรื่องอายุและความคงทนตามสภาพธรรมชาติของวัตถุ ซึ่งจะเสื่อมสลายหรือ 
ผุพังไปตามกาลเวลา แต่ในประเด็นที่ลองนั้น เป็นวัฏลักรที่มีความลัมพันธ์คับลังคมอุตสาหกรรมท่ี 
มีการเคลื่อนไหวและก่อตัวชื้นของสิ่งใหม่อยู่ตลอดเวลา ทำให้วัตถุเสื่อมสลายไปตามความนิยม 
หรือความเปลี่ยนแปลงของลังคม ซึ่งเกิดจากการควบคุมทางจิตวิทยา และ Baudrillard ให้ความ 
สำคัญคับประเด็นที่ลองนี้มากกว่า ว่าเป็นสิ่งท ี่ม ีความสำคัญมากในลังคมเศรษฐกิจยุค 
อุตสาหกรรมในปัจจุบัน

การบริโภคงานคืลปกรรมก็เช่นเดียวคัน แต่เติมความนิยมของงานศิลปกรรมจะเปลี่ยน 
แปลงไปตามความเชื่อของแต่ละยุค แต่ในปัจจุบันความนิยมและความชื่นชมงานศิลปกรรม 
แปรเปล่ียนไปอย่างรวดเร็ว เช่นเดียวคับสินค้าอ่ืนๆ หน้าที่ของงานศิลปกรรมจึงต้องเปลี่ยนแปลง 
ไปด้วยเช่นคัน และเมื่องานศิลปกรรมกลายมาเป็นสื่อที่สร้าง1วัฒนธรรมเชิงพาณิชยํให้เกิด'ช้ืน'ใน 
ลังคมไทย ซึ่งยังไม่ยอมรับงานประ๓ ทน้ี ทำให้ผู้วิจัยสนใจที่จะนำแนวคิดเก่ียวคับศิลปะในยุคหลัง 
สมัยใหม่ เรื่องการผลิตซํ้าและการลอกแบบของ Walter Benjamin และ Jean Baudrillard มาใช้ 
เพื่อนำมาคืกษาวิจัยอุตสาหกรรมการผลิตซํ้าฃองภาพเขียนลอกแบบ เพื่อคืกษาและอธิบายถึง 
กระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบ ซึงเป็นกิจกรรมทีสะท้อนถึงลักษณะลังคมยุค 
หลังสมัยใหม่ได้เป็นอย่างดี
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