
การผลิต : กระบวนการและคุณค่าของภาพเขียนลอกแบบ

การวิเคราะห์กระบวนการผลิตภาพเขียนลอกแบบในบทนี้ ถือเป็นส่วนสำคัญที่จะแสดงให้ 
เห็นถืงภาพรวมของภาพเขียนลอกแบบ เพ่ีอท่ีจะเป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการนำไป ส่การวิเคราะห็ถืง 
คุณค่าของภาพเขียนลอกแบบในฐานะที่เป็นลือและเป็นสินค้า ที่สะท้อนให้เห็นลักษณะสังคมยุค 
หลังลมยใหม่ผ่านมูมมองค้านการผลิตงานลอกแบบ

ข้อมูลในส่วนนี้ผู้วิจัยจะนำเสนอผลการคืกษาคังนี้
1. กระบวนการผลิตของร้านเขียนภาพลอกแบบ
2. คุณค่าของงานเขียนลอกแบบในส่วนของการผลิต
3. กระบวนการผลิตภาพเขียนลอกแบบกับการสะท้อนลักษณะสังคมยุคหลังสมัยใหม่ 

กระบวนการผลิตของราบเขียนภาพลอกแบบ

การคืกษากระบวนการผลิตนี้ ผู้วิจัยไค้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับเจ้าของ 
ร้าน ผู้ดูแลร้าน และช่างเขียนภาพประจำร้าน นอกจากนี้ข้อมูลบางส่วนผู้วิจัยไค้มาจากการสังเกตุ 
โดยตรงชองผู้วิจัยเอง

จากการเก็บข้อมูลคังกล่าวพบว่า ร้านเขียนภาพลอกแบบมีการทำงานใน 2 ลักษณะ คือ

1. การเขียนภาพลอกแบบโชว์ขายหน้าร้าน
2. การรับเขียนภาพลอกแบบตามลัง (order) ของลูกค้า

การทำงานใน 2 ลักษณะนี้จะมีกระบวนการที่แตกต่างกัน คือ ในกรณ์ท่ี 1 ทางร้านหรอ 
ช่างเขียนจะเป็นผู้รับผิดชอบในการคัดเลือกภาพที่จะนำมาลอกแบบ จากนั้นสามารถเข้าส่ขั้นตอน 
การผลิตได้ทันที ทางร้านจะเป็นผู้กำหนดรายละเอียดต่างๆ ในเรองขนาดของภาพและราคา ซ่ึง 
ภาพที่ถูกคัดเลือกมาเขียนโชว์นั้นจะเป็นภาพที่มีซึ่อเสิยง ของคืลปินระคับโลก เช่นงานของ Jean
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Claude Monet 1 Pierre Auguste Renoir 1 Salvador Dali เป็นต้น เพื่อเป็นการดึงดูดลูกค้า สร้าง 
ความน่าสนใจและความน่าเชื่อถือในเรื่อง!เมือช่างให้กับลูกค้าไค้เห็น

การทำงานในลักษณะที่ 2 คือ การรับ order จากลูกค้านั้น จะเริ่มจากการเลือกภาพตาม 
ความต้องการรองลูกค้า จากนั้นจึงกำหนดขนาดรองภาพ ราคา ระยะเวลาในการทำงาน รวมท้ัง 
รายละเอยดรองการรับงานหรือลัดส่งงานให้กับลูกค้า เมื่อเป็นท่ีพอใจรองท้ัง 2 ฝ่ายแล้วจึงเร้าส่ 
ขั้นตอนการเรียนภาพลอกแบบ ชื่งการตกลงกันในรายละเอียดทั้งหมดนี้ลูกค้าลามารถกระทำไค้ 
โดย

1. การตดต่อกับทางร้านด้วยตนเอง
2. การใช้จดหมาย Air Mail
3. การสงโทรสาร
4. การส่ง E-mail หรือใช้ Internet

แต่ทั้งนี้ขั้นอยู่กับลักยภาพรองแต่ละร้านว่า จะอำนวยความสะดวกให้กับลูกค้าไค้มาก 
น้อยแค่ไหน นอกจากช่องทางการติดต่อแล้ว ภาษาอังกฤษ ถือว่าเป็นข้อไค้เปรยบเสิยเบ[รยบท่ี 
สำคัญอีกประการหนึ่งในการติดต่อกับลูกค้า เนื่องจากร้านส่วนใหญ่จะเป็นร้านที่ช่างเรียนเป็นผู้ 
เปิดดำเน้นการเอง ซึ่งโดยส่วนใหญ่จะมืทักษะทางค้านภาษาแค่เพียงพื้นฐานเท่านั้น ทำให้เสีย 
เปรืยบร้านที่มืผู้ลัดการหรือเค้าของร้านที่เป็นซาวต่างประเทศหรือผู้มืความรู้มากกว่า เนื่องจากจะ 
ไม่ลามารถเร้าใจถืงความต้องการรองลูกค้าไค้อย่างละเอียด และไม่ลามารถเลนอร้อเสนอพีเศษ 
ต่างๆ ให้กับลูกค้าไค้

ร้าน The Artist Gallery อยู่บรืเวณหาดป่าตอง จ.ภูเก็ต ร้านน้ีเป็นร้านขนาด 5 ห้อง และ 
ข้ัน 2 รองร้าน ซึ่งถือว่าเป็นร้านใหญ่ที่สุด มืช่างเรียน 35 - 40 คน รายไค้รองร้านนี้ค่อนร้างสูงมาก 
เนื่องจากข้อไค้เปรืยบที่มืผู้ลัดการร้านเป็นชาวต่างประเทศ ที่สามารถหาลูกค้าไค้ทั้งผู้ที่เร้ามาใน 
ประเทศ1ไทยและผู้ที่อยู่ต่างประเทศ และเป็นร้านเก่าแก่ทำให้ไค้เปรยบร้านอ่ืนๆ ผู้วิลัยไม่มืโอกาส 
ไค้สัมภาษณ์ร้านนี้เนื่องจากไค้รับการปฏิเสธ ดังนั้นผู้วิจัยจึงใช้การเก็บข้อมูลโดยทางอ้อมด้วย 
การลังเกตุและลอบถามจากร้านอื่นๆ ในภูเก็ต
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1. ขั้นตอนการผลิต

1.1 ข้ันการลอกแบบ (copy) ในข้ันตอนน้ีช่างเขียนจะใช้เคร่ือง เพื่อช่วยในการลอกแบบ 
ชึงเครองนีจะมี 2 แบบ คือ เป็นเคร่ือง projector และเครื่องฉายสไลด์ ดังน้ันภาพต้นฉบบท่ีจะนำ 
มาเช้าเครื่องได้จึงมีอยู่ 2 แบบเช่นกัน คือภาพต้นฉบับสำหรับใช้กับเครื่อง projector ภาพในกลุ่มนี้ 
จะเป็นภาพท่ีนำไปทำเป็นแผ่นใส หรือหากเป็นเคร่ืองรุ่นใหม่ๆ สามารถที่จะนำภาพต่างๆ ท้ังท่ีเป็น 
ภาพถ่าย ภาพจากหนังสือ ภาพจากหนังสือพิมพ์ ฯลฯ เข้าเครื่องฉายได้ทันที แต่มีข้อแม้ว่า ภาพ 
เหล่านั้นจะต้องมีรายละเอียดที่ชัดเจน ส่วนภาพที่จะใช้กับเครื่องฉายสไลด์นั้นจะต้องมีการนำภาพ 
น้ัน  ๆไปทำเป็นพิล์มเสียก่อน

เมื่อได้ภาพต้นฉบับแล้วช่างเขียนจะนำภาพเช้าเครื่องฉาย แล้วทำการปรับขนาดภาพให้ 
พอดีกับขนาด frame ผ้าใบที่ต้องการวาด จากนั้นจึงร่างภาพตามรายละเอียดภาพที่ปรากฏบน 
แผ่น frame ซึ่งขั้นตอนนี้จะใช้เวลาในการเตรืยมและร่างภาพเพียง 5 - 1 0  นาทีเท่านั้น หากเปรียบ 
เทียบกับยุคเรื่มแรก ข้ันการ copy นี้จะใช้การดีเสกลทำให้ต้องใช้เวลานานเป็นวัน และได้ความ 
เหมือนน้อยกว่าการใช้เครื่องฉายอย่างเช่นในปัจจุบัน อุปกรณ์ในการร่างภาพช่างจะใช้ ดินสอ 
ปากกา ปากกาเมจิก หรือสี จะขั้นอยู่กับความถนัดของช่างเขียนแต่ละคนแตกต่างกันไป

ภาพท่ี 1 : ภาพตัวอย่างข้ันตอนกระบวนการผลิต
ภาพท่ี 1.1 : ตัวอย่างภาพต้นฉบับท่ีนำมาลอกแบน
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1.2 ขันการลงสี ขันตอนนีจะข้ึนอยู่กับความถนัดของช่างเขียนแต่ละคน ช่างบางคนอาจ 
ใช้การลงสีพ้ืนทังภาพแล้วจึงแต่งสีแต่ละส่วนไล่ไป ในอีกลักษณะคือช่างจะค่อยๆ ลงสีไปทีละส่วน 
จนเสร็จ ซ่ึงท้ัง 2 วิธีการเม่ือลงสีท้ังภาพแล้ว ช่างเขียนจะมาเก็บรายละเอียดในข้ันสุดท้ายอีกคร้ัง 
หนีงเพื้อความสมบูรณ์1ของภาพ ทังนีก่อนการเขียนงานและในขณะเขียนงาน ช่างเขียนจะมีการ 
คืกษาและเริยนรู้ถึงเทคนิคการใช้สื การใช้ทีแปรง ของคืลปินเจ้าของภาพ เพ่ีอให้ได้ภาพออกมา 
ใกล้เคียงกับแบบต้นฉบับมากที,สุด

ในขั้นตอนนี้ถึอได้ว่าเป็นขั้นตอนที่ยากที่สุดของการทำงานลอกแบบ จึงต้องอาด้ยทักษะ 
พรสวรรค์ และประสบการณ์ของช่างเขียนอย่างมาก เพราะในบางครั้งช่างเขียนอาจต้องเป็นคนคืด 
เองว่าจะใช้สีไหน อย่างไร ให้ภาพที่ออกมามีความสวยงามอย่างที่เป็นอยู่จริง เนื่องจากภาพต้น 
ฉบับที่นำมาเป็นแบบนั้นอาจมีการผดพลาดของสีที่๓ ดจากกระบวนการพิมพ์ ซึ่งภาพที่มาจากคน 
ละแหล่งสีอาจจะไม่เหมีอนกัน เช่นหนังสือเล่มน้ีออกโทนเหลือง อีกเล่มเป็นสีฟ้า ภาพ postcard 
ออกโทนสีเขียว หรอมีความเข้มของสีไม่เท่ากัน จึงขึ้นอยู่กับวิจารณญาณของช่างเขียนว่าจะทำ 
อย่างไร และต้องทำให้เป็นที่พอใจของลูกค้าด้วย

ภาพท่ี 2 : ภาพต้วอย่างแสดงท่ีมาของภาพต้นฉบบท่ีแตกต่างกัน

A : ภาพจากภาพถ่าย 
B : ภาพจากโปสการ์ด 

C : ภาพจากหนังสือ
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2. ขั้นดอนการตรวจสอบคุณภาพและแก้ไข

ขั้นตอนนี้เป็นหน้าที่ของผู้จัดการร้านหรือเจ้าของร้านที่เป็นผู้มีประสบการณ์ ที่จะเป็นผู้
ตรวจสอบงานข้ันสุดท้ายก่อนส่งงานให้กับลูกค้า หากงานยังไม่ผ่านผู้ตรวจสอบจะให้คำแนะนำแก่
รรางเขียนว่าจะต้องแก้งานตรงส่วนไหนบ้าง อย่างไร ช่างเขียนจ้งจะนำงานนั้นกลับไปแก้อีกครั้ง
หน่ึง แต่โดยส่วนใหญ่แล้วการแก้งานน้ีจะมีเฉพาะช่างเขียนท่ีเป็นช่างใหม่ๆ ที่เพิ่งเริ่มเขียนงานลอก
แบบมาประมาณ 1 - 2 ปีเท่าน้ัน ซึ่งเป็นช่วงของการเรียนรู้และปีกฝนเพ่ือลังสมประสบการณ์ต่อไป 

«

อีกกรณ์หนึ่งที่จะมีการแก้ไขงานคือ การแก้ไขงานตามความต้องการชองลูกค้า เช่นใน 
เร่ืองของลีที่ลูกค้าอาจจะไม่ชอบ แล้วขอให้ช่างเขียนเปลี่ยนแปลงลีจากต้นฉบับ หรือในกรณ์การ 
เกิดปัญหาเรึ่องลฃสิทธิ้ เช่นลายเซ็นในภาพเขียนลอกแบบ ช่างเขียนกํจะแก้ไข,ให้ ซ่ึงกรณีน้ีจะมี 
ปัญหากับลูกค้าบางกลุ่มเท่านั้น ขึ้นอยู่กับกฎหมายของประเทศน้ันๆ และจำนวนภาพที่ลูกค้าขึ้อ 
ภาพเขียนลอกแบบ รวมทั้งประสบการณ์ในการขึ้อภาพและนำภาพเขียนลอกแบบกลับประเทศ

3. ขั้นการส,งมอบงานให้ลูกค้า

การส่งงานให้ลูกค้าน้ีจะมีหลายวิธีการข้ึนอยู่กับการตกลงของลูกค้ากับทางร้านค้า กรณีท่ี 
หน่ึงคือ ลูกค้าจะมาร้บงานเองท่ีร้าน โดยทางร้านจะเตรียมสินค้าไว่ให้อย่างเรียบร้อย กรณีท่ีลอง 
คือทางร้านจะส่งภาพเขียนไปให้ลูกค้าด้วยวิธีการท่ีตกลงกัน คือ ส่งให้ทาง Air Mail หรือส่งโดย 
บรืษัทเอกชนท่ีให้บรืการรับส่งของโดย cargo การจะเลือกส่งภาพไปยังลูกค้าด้วย Air Mail หรือ 
cargo น้ัน ขนาดและราคามีส่วนสำคัญอย่างย่ิง เพราะการส่งภาพทาง Air Mail น้ันจะมีข้อจำกัด 
เรื่องขนาดที่ใหญ่ที่สุดที่จะส่งได้ แต่จะเลียค่าใช้จ่ายน้อยกว่า หากต้องการส่งภาพเขียนไปกับ 
cargo จะส่งภาพขนาดใหญ่เท่าไรก็ได้ ซ่ึงก็จะมีค่าใช่จ่ายที่สูงกว่า ท้ัง 2 กรณีน้ีถือว่าเป็นทางเลือก 
ให้กับลูกค้า

ลูกค้าที่ไม่ได้ลังงานและมารับงานด้วยตนเอง ทางร้านจำเป็นต้องให้ลูกค้าโอนเงินมัดจำ 
จำนวนหนึ่งมาก่อน เพื่อเป็นหลักประกันก่อนการส่งงานไปยังลูกค้า แล้วจึงเรียกเก็บส่วนท่ีเหลือใน 
ภายหลัง
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ระยะเวลาในการผลิตภาพเขียนลอกแบบ

ระยะเวลาของการผลิตภาพเขียนลอกแบบมีปัจจัยสำคัญ ดังต่อไปน้ี

1. ความยากง่ายและรายละเอียดของภาพต้นฉบํโบ ความยากง่ายของภาพลอกแบบ 
ข้ึนอยู่กับ Style รองงาน คืองาน classic จะเป็นงานที่ยากกว่างานสมัยใหม่ เนื่องจากเรื่องราวของ 
ภาพจะเยอะ เพราะภาพที่มีรายละเอียดในภาพมากก็จะเป็นภาพที่ยาก เช่นภาพผลไม้ ดอกไม้ 
ภาพเรื่องราวเกี่ยวกับคน

ภาพท่ี 3 : ภาพตัวอย่างท่ีแสดงทงความยาก - ง่ายในการผลิตช้ํา
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2. ความถนัดและประสบการณ์ของท่างเขียนแต่ละคน ช่างเขียนแต่ละคนจะมีความ 
ถนัด และประลบการณ์ในการเขียนภาพลอกแบบแตกต่างกัน เป็นผลให้ระยะเวลาในการเขียน 
ภาพลอกแบบแตกต่างกัน ช่างบางคนมีประสบการณ์ด้านการเขียนภาพ poster ภาพยนตร์มา 
ก่อนก็จะถนัดและชอบเขียนงานคน ช่างบางคนจะชอบเขียนภาพทิวทัศน์แต่จะไม่ถนัดภาพคนเป็น 
ต้น แต่ช่างที่มีประลบการณ์มากๆ จะสามารถเขียนงานได้ทุกแนวโดยใช้เวลาไล่เลี่ยกัน ส่ิงน้ี'จะเป็น 
ข้อได้เปรียบรองตัวช่างเอง ที่จะเขียนงานได้มากกว่าช่างคนอื่นๆ แต่ทั้งนี้ผู้จัดการร้านจะเป็นผู้รับ 
ผิดขอบ ที่จะจัดสรรงานให้กับช่างแต่ละคน โดยจะคำนึงถึงความถนัดของช่างเป็นสำคัญด้วย อีก 
ประการหน่ึงคือ ระยะเวลาจะขึ้นอยู่กับความชยันหรีอความชี้๓ ยจฃองช่างเขียนแต่ละคนด้วยเช่น 
กัน เพราะช่างจะมีอิสระสูงว่าจะทำงานเมื่อไหร่อย่างไรก็ได้ แต่ต้องรับผิดชอบให้งานเสร็จตาม 
กำหนดเท่านั้น ข้ึงโดยรวมๆ แล้ว ระยะเวลาที่ใช้ในการเขียนภาพลอกแบบจะใช้เวลาประมาณ 2 - 
3 วัน ต่อการเขียนงาน 1 ข้ึน

3. ขนาดของภาพเขียน ภาพเขียนที่มีชนาดแตกต่างกันระยะเวลาท่ีใช้ในการผลิตก็จะ 
แตกต่างกัน คือภาพที่มีชนาดใหญ่จะใช้เวลาผลิตนานกว่าภาพที่มีฃนาดเล็ก แต่ท้ังน้ีต้องข้ึนอยู่กับ 
ปัจจัยประการที่หนึ่งคือรายละเอียดชองภาพเป็นสำคัญด้วย

ราคาของภาพเขียนลอกแบบ

1. ความยากง่ายและรายละเอียดของภาพต้นฉบับ เช่นเดียวกับระยะเวลาในการ 
ผลิตภาพเขียนลอกแบบ ราคาของภาพจะขึ้นอยู่กับความยากง่ายและรายละเอียดชองภาพต้น 
ฉบับเช่นกันภาพที่มีความยากและรายละเอียดมากก็จะมีราคาสูงกว่าภาพที่มีรายละเอียดน้อย

2. ขนาดของภาพลอกแบบ ขนาดของภาพมีผลโดยตรงต่อราคา ภาพที่มีขนาดใหญ่ 
ย่อมมีราคาสูงกว่าภาพที่มีฃนาดเล็ก แต่ในบางกรณีขนาดจะไม,ใช่ปัจจัยสำคัญในการตัดสินเรอง 
ราคา เพราะล่วนที่สำคัญที่สุดคือรายละเอียดของภาพเป็นสำคัญ ขนาดเป็นเพียงปัจจัยที่รองลงมา 
เท่าน้ัน เช่นภาพที่มีขนาดเล็กแต่มีรายละเอียดมาก จะถึอว่าเป็นงานยาก ตังนั้นราคาของภาพภาพ 
นั้นก็จะมีราคาสูงไปด้วย ในทางตรงกันข้ามภาพที่มีฃนาดใหญ่แต่ไม่มีรายละเอียดมากนัก ภาพนั้น 
ก็จะราคาถูกกว่า
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3. แหล่งที่ตั๋งและทำเลของเาบเขียนภาพลอกแบบ ปัจจัยสำคัญอีกประการหนึ่งคือ 
ท่ีต้ังฃองร้าน จากการคืกษาพบว่า ภูเก็ต เป็นแหล่งที่ภาพเขียนลอกแบบลามารกขายได้ราคาสูง 
มากกว่าที่อ่ืน รองลงมาคือ สมุย และพัทยา ตามลำคับ ที่พัทยางานเขียนลอกแบบขายได้ราคาตํ่า 
กว่าที่อื่นเนึ่องจาก พัทยานั้นเป็นแหล่งเก่าแก่จึงมีลูกค้าประจำจำนวนมาก คังนั้นการรบงานจะ 
เป็นลักษณะงาน order จำนวนมาก จึงเน้นที่การขายจำนวนมากกว่าการตั้งราคาสูง ที่สมุยราคา 
จะอยู่ในระคับปานกลางกงค่อนข้างสูง ข้ีนอยู่กับทำเลของแต่ละร้าน และที่ภูเก็ตโดยพ้ืนฐานระคับ 
ค่าครองชีพในภูเก็ตค่อนข้างสูง แต่ละร้านจะมีค่าใช้จ่ายสูงจึงต้องตั้งราคาภาพเขียนลอกแบบไว้สูง 
กว่าท่ีอื่น และที่ลามารถขายได้เนื่องจากลักษณะลูกค้าเป็นคนละกลุ่มกับลูกค้าที่พัทยา ที่จะเป็น 
นักท่องเท่ียวในอีกระคับหน่ึงด้วย

ท้ังน้ีราคาของภาพเขียนลอกแบบในแต่ละพ้ืนท่ีก็จะแตกต่างกันไปตามทำเลของแต่ละร้าน 
คือร้านท่ีอยู่ในแหล่งธุรก็จท่องเท่ียวจะมีการต้ังราคาสูงกว่าร้านทีอยู่ไกลออกมา และร้านท่ีจำเป็น 
ต้องเสืยค่าเช่า ก็จะต้ังราคาไว้สูงกว่าร้านท่ีเป็นบ้านห่รอตังอยู่ในท่ีของตัวเอง

ภาพท่ี 4 : ภาพ Dream Caused bv the Flight of a Bee around a Pomegranate. One second
before Awakenino.1944 ศิลปิน Salvador Dali
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ตารางท่ี 1 ตาราง Llirยุบ m ยบทคาภาพเขียนลอกแบบ
(ภาพท่ี 4) ขนาด 80" X 100"

ลำด ับ ท่ี ชื้อราน ที่ตั้ง ราคา (บาท)
1. TOY Fine Art walking street พัทยาไต้ 4,000
2. PATTAYA Gallery walking street พัทยาไต้ 4,000
3. KC Gallery walking street พัทยาใต้ 4,500 - 5,000
4. PATTAYA Souvenir พัทยาใต้ 4,000 - 4,500
5. Suwit Gallery ช้ัน 2 ROYAL GARDEN PLAZA 6,500 - 7,000

พัทยาไต้
6. Artist’s House (บ้าน) หาดเฉวง สมุย 4,500 - 5,000
7. First Art Shop หาดเฉวง ลมุย 5,500
8. Rung Gallery Andaman Plaza 7,500 - 8,000

หาดปาตอง ภูเก็ต

9. C anoeing  Trip & หาดป่าตอง ภูเก็ต 7,000
Gallery

10. 079 Gallery Phuket Arcadia Hotel & Resort 6,500
หาดกะรน ภูเก็ต

** ราคาต่อการช้ือ 1 ช้ืน

4. จำนวนภาพเข ียนลอกแบบท ี่ช ื้อ เซ่นเดียวกับสินค้าประ๓ ทอ่ึน หากลูกค้าชื้อ 
สินค้าเป็นจำนวนมาก คือมากกว่าประมาณ 5 - 1 0  ช้ืนช้ืนไป จะได้รันส่วนลดพิเศษ หรอเป็นการ 
แถมภาพไห้ 1 ภาพเป็นต้น ทั้งนี้ต้องแล้วแต่ร้านค้าว่าจะไชวิธีใดไนการดึงดูดลูกค้า ไม่มีกฎเกณฑ์ 
ตายตัวที่แน่นอน

5. คุณภาพรืเม ีอของช่างเขียน คุณภาพงานเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีผลต่อราคา เพราะ 
ลูกค้าที่มาชื้อภาพ จะมีความรู้ที่พอจะมองออกว่างานร้านไหน ธีเมีอเป็นเซ่น'ไร คุ้มค่ากับราคาที่จะ 
ช้ือหรือไม่ ภาพที่เขียนโดยช่างเขียนที่เขียนงานได้คุณภาพดึกว่าภาพก็จะมีราคาสูงกว่าด้วย

6. ช่วงเวลาที่ชื้อภาพเขียนลอกแบบ หมายถึงช่วงของฤดูกาล หากเป็นหน้าท่องเที่ยว 
หรือ High Season ราคาของภาพเขียนไนแต่ละพึ้นที่ก็จะมีราคาสูงชื้นมากกว่าในช่วง Low ซ่ึง
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หน้า High นีจะระยะเวลาประมาณ 5 เดือน ดือเดือนพฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ์ 
จนถึงช่วงต้นเดือนมีนาคม ภาพเขียนลอกแบบจะขายดืในช่วงนี้ และได้ราคาดื ส่วนในเดือนอ่ืน  ๆ
ราคาจะลดลงมา งานจะพอขายได้เรึ่อยๆ ในช่วง L o w  น้ี ช่างจะไซ้เวลาเขียนงานไปเรึ่อยๆ หาก 
ขายไม,ได้ก็จะเก็บไว้ขายไนหน้า High ซึ่งจะมีโอกาสขายได้ง่ายมากกว่า

7. ความบยมของภาพต้นฉบับ หมายถึงความต้องการของกลุ่มลูกค้าที่มีต่อภาพต้น 
ฉบับที่จะนำมาทำภาพลอกแบบ หากภาพเป็นที่ต้องการของกลุ่มลูกค้ามากเท่าไร ก็จะมีผลต่อ 
ราคาของภาพลอกแบบที่จะสูงขึ้นตามไปด้วย ซึ่งเป็นไปตามกลไกของตลาดเช่นเดียวกับธุรกิจอ่ืนๆ 
ซึ่งความนิยมนี้จะลามารถเปลี่ยนแปลงตามแต่กลุ่มลูกค้าที่เข้ามาในแต่ละช่วง แต่ท้ังนี้ก็จะเปลี่ยน 
ไปไม่มากยังคงอยู่ในกลุ่มงานดืลปะของดีลปินเอก ที่เป็นงานระดับสากล

รายไต้ของธุรกิจผลิตภาพเขียนลอกแบบ

จากการดืกษาพบว่า รายได้ของธุรกิจประเภทน้ีจะไม่แน่อน ขึ้นอยู่กับปรมาณงานที่ขาย 
ให้กับลูกค้าและราคาของภาพเขียน ซึ่งรายได้นี้จะใช้วิธการแบ่งกันระหว่างช่างเขียนและเจ้าของ 
ร้าน ในอัตราส่วน 50 / 50 แต่ทั้งนี้ร้านค้าจะเป็นผู้ออกค่าใช้จ่ายในเรองอุปกรณ์ต่างๆ รวมท้ังค่า 
เช่าที่และค่าใช้จ่ายอื่นๆ ช่างเขียนจะนำมาเพียงพู่กันซึ่งเป็นของตนเองท่านั้น

รายได้ต่อเดือนของช่างเขียนจะแตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับความชำนาญ ‘ฝึมีอ ความขยัน 
ของช่างเขียนและขึ้นงานที่ขายได้ รวมทั้งที่ตั้งของร้านก็จะมีผลต่อรายได้เช่นกัน ซึ่งโดยเฉลี่ยต่อ 
เดือนในช่วง high s e a s o n  ช่างเขียนจะมีรายได้สูงถึง 20,000 - 50,000 บาท ต่อคน ข้ออังเกตุที่น่า 
สนใจดือ ช่างที่ประจำอยู่ร้านใหญ่ที่มีงาน o r d e r  อย่างสมํ่าเสมอจะมีรายได้ที่สูงและแน่นอนกว่า

เช่นเดียวกับรายได้ของร้านค้า จะขึ้นอยู่กับปัจจัยต่างๆ ดังที่กล่าวมาแล้วข้างต้นเช่นกัน 
ซึ่งส่วนใหญ่แล้วในการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยจะได้รับการปฏิเสธในการตอบคำถามข้อนิโดยตรง ผู้วิจัย 
จิงจำเป็นต้องอาดัยการเปรียบเพียบรายได้ของร้านค้า จากการเปรียบเพียบจากรายได้เฉลี่ยของ 
ช่างเขียน ยกดัวอย่างเช่น ร้าน KC Gallery มีช่างเขียนประจำร้าน 23 คน รายได้เฉล่ียต่อคนโดย 
ประมาณเท่ากับ 20,000 บาท นั่นดือร้านค้าจะมีรายรันที่เป็นตัวตั้งเท่ากับรายรับของช่างเขียน 
หน่ึงคน เพราะแบ่งรายได้กัน 50% (20,000 X 23) ดังนั้นรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของร้านค้าจึงเท่ากับ
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460,000 บาท ซึ่งถือเป็นรายได้ที่ยังไม่ได้หักค่าใช้จ่าย (รายได้นี้เป็นการประมาณการของผู้วิจัย
เท่านั้น)

ค่าใช้จ่ายของร้านค้าที่ต้องรับผิดชอบคือ ค่าเช่าร้าน ในกรณีท่ีไม่ไช่ท่ีของทางร้านค้าเอง 
และค่าอุปกรณ์ ได้แก่ ค่าสื ค่าเฟรมผ้าใบ ค่าหนังลือต่างๆ (ภาพต้นฉบับ) เป็นต้น ซึ่งค่าใช้จ่ายนี้ 
จะไม่แน่นอนและแตกต่างกันไปในแต่ละร้าน ขึ้นอยู่กับลถานที่และคุณภาพของอุปกรณ์ที่แต่ละ 
ร้านเลือกใช้ ซึ่งข้อมูลในส่วนน้ีถือเป็นข้อมูลทางธุรกิจ ทำให้ผู้วิจัยไม่สามารถทราบถืงค่าใช้จ่ายที่ 
แน่นอนเป็นตัวเลขของแต่ละร้านค้าได้

คุณค่าของงาบเขียนลอกแบบด้านการผลิต

จากการคืกษาในมุมมองของการผลิตงานเขียนลอกแบบพบว่า ภาพเขียนลอกแบบเป็น 
ภาพเขียนที่ถูกผลิตขึ้นในลักษณะของการผลิตเพี่อเป็นสินค้าโดยตรง โดยอาลัยกระบวนการการ 
ผลิตชา (reproduction) ทำให้ลามารถผลิตงานได้อย่างไม่มีข้อจำกัด ตังนั้นคุณค่าของงานเขียน 
ลอกแบบจงมีคุณค่าที่แตกต่างจากงานต้นฉบับ (original) เป็นคุณค่าใหม่ที่ปรากฏอยู่ในตัวของ 
บันเอง ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ภาพเขียนลอกแบบในมุมมองด้านการผลิตนี้ มีคุณค่าปรากฏใน 3 
ลักษณะคือ

1. ภาพเขียนลอกแบบร{วยลดร{องว่างระหว่างผู้สรางงานและผู้เสพงานสืลปะ ตัง
ที่เป็นมาจากอดีตถืงปัจจุบัน ภาพเขียนต้นฉบับ ถือได้ว่าเป็นงานคืลปะที่มีคุณค่าทางด้านจิตใจ 
ภาพนั้นมีความเป็นหนึ่งเดียวและได้รับสิทธิที่จะถูกยกระตับความหมายว่าเป็น '‘ของแท้’, ท่ีคืลปิน 
ลงมือวาดเอง กลายเป็นที่ต้องการของผู้ชี่น,ซมงานคืลปะ แต่งานลร้างขึ้นหนึ่งจำเป็นต้องใช้เวลา 
และโอกาสที่เหมาะสมกว่างานขึ้นนั้นจะเป็นที่ยอมร้บ จึงต้องอาลัยบุคคลที่มีความพร้อมในเรื่อง 
เงนทุนและพลังกายพลังใจ ตังน้ันผู้สร้างงานจึงมีเพียงไม่กี่คนเท่าน้ัน และเป็นเพียงคนส่วนน้อยใน 
ลังคม ทำให้ความต้องการของผู้บริโภคมีมากกว่าขึ้นงานที่นำออกมาประมูลหรอตั้งราคาขาย 
ความเป็นคืลปะหนึ่งเดียวนี้ทำให้ภาพมีคุณค่ามากขึ้น และนำไปสู่การดีราคาในระตับสูงมากจนไม่ 
น่าเชื่อ จนเป็นการจำกัดกลุ่มผู้บริโภคให้อยู่เพียงบางกลุ่มเท่านั้น

จากการคืกษาพบว่า ภาพเขียนลอกแบบถือเป็นกระบวนการที่สร้างโอกาสให้ทังผู้ผลิต
และผู้บริโภค กล่าวคือผู้ผลิตสามารถที่จะมีจำนวนมากขึ้น และเป็นกลุ่มผู้ทำงานคืลปะที่แตกต่าง
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จากที่เป็นมาในอดีต ผู้ที่ไม่มีฐานะรํ่ารายหรอ1โม มี่เงิน'ทุน'ในการสร้างงาน กล็ามารถจะทำงาน 
ศิลปะหรอเขียนภาพได้เช่นกัน และเช่นเดียวกับผู้บริโภค เมื่อมีภาพลอกแบบเกิดชื้น ลามารถทำ 
ให้ภาพต่างๆ กระจายสู่ผู้บริโภคได้อย่างหลากหลายมากยิงชื้น ทุก  ๆ คนลามารถที่จะเป็นผู้ลร้าง 
หริอผู้เลพงานศิลปะได้ ดังนั้นการผลิตชั้าภาพเขียนลอกแบบจึงเป็นกระบวนการที่มี คุณค่าในการ 
เข้ามาลดช่องว่างระหว่างผู้ผลิตงานและผู้บริโภค

‘‘เราก็อยากทำงานชองเรา ทำงานศิลปะของเรา แต่ทีน้ีมันไม่อำนวย 
ถ้าเราไปทำแต่งานเราก็ไม่มีรายได้ ถ้า copy มันจะเป็นธุรกิจมากกว่า เราก็ 
ไม่ได้คิดอะไรมากหรอก” (สัมภาษณ์วรวุฒิ เลี่ยมทอง)

“เราก็ไม่ใช่ศิลปินโดยแท้จริงเพราะว่าเรา copy เขามาแต่ว่าการสร้าง 
งานมันไม่ใช่เร่ืองเล่น ลร้างงานแล้วไม่ดังก็เจ๊ง ลร้างแล้วต้องโปรโมท อย่าง 
ช่างที่เขาดังแล้วเขามีเงินทุนลำรองอยู่ เป็นแค่คนล่วนน้อยที่ว่าลร้างงาน 
เขาต้องไปแสดงงาน เข้าสังคมช้ันสูง ต้องมีเงินนะ ต้องเข้าระดับ high so 
ถึงจะดังได้ อันน้ีคือเร่ืองจริงแต่ทุกคนปฏิเสธ" (สัมภาษณ์ กันธรณ์ วิเศษ 
แสง)

ดังแนวศิดเรื่องศิลปะยุคหลังสมัยใหม่ข้อที่ว่า ศิลปะเข้ามาเป็นล่วนหนึ่งในชีวิตประจำวัน 
ทำให้ทุกคนลามารถมีส่วนร่วม ในการผลิตและเสพงานศิลปะได้เช่นเดียวกัน และงานศิลปะจะ 
ถูกลดความสนใจในเรื่องของความเป็นต้นแบบ (Originality) และความเป็นอัจริยะของผู้ผลิตงาน 
ศิลปะลง ซึ่งเป็นสิงที่ยอมรับได้ว่างานศิลปะลามารถทำชํ้ากันได้ แนวศิดดังกล่าวสะท้อนมุมมอง 
ใหม่ต่อศิลปินผู้สร้างงานศิลปะที่แตกต่างไปจากเดิม ที่บอกได้ว่าศิลปินไม่จำเป็นต้องเป็นเพียงผู้ที่ 
ผลิตงานต้นแบบเท่านั้น แต่ผู้ที่ผลิตงานที่เป็นการผลิตชํ้าก็ลามารถยอมรับได้เช่นกันว่าคือศิลปิน 
คนหน่ึง และผลงานน้ันก็เป็นงานศิลปะช้ันหน่ึงเช่นกัน

จากการศิกษาพบว่า ตามแนวคิดนี้คุณค่าของผู้สร้างงานศิลปะได้เปลี่ยนไป ไม่ใช่เช่น 
เดียวกับแนวคิดเดิมเกี่ยวกับดัวผู้สร้างงาน ที่ให้ความสำคัญต่อความบริสุทธิ้ใจและอารมณ์ของ 
ศิลปิน ซ่ึงแน่นอนว่าสิงหน่ึง ที่ภาพเขียนลอกแบบไม่อาจเหมือนภาพต้นฉบับได้เลยนั้นคือ พลัง 
และอารมณ์ของศิลปินผู้สร้างงาน ช่างเขียนลอกแบบทำหน้าที่เพื่อคงไว้ซึ่งพลังและอารมณ์ของ
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ศิลปินเจ้าของภาพเป็น'หลัก ไม่ใช่อารมณ์ของตนเองเช่นเดียวกับศิลปินที่สร้างงาน ช่างเซียนมุ่งท 
จะเซียนงานเพื่อการชาย สิงนี้คือข้อแตกต่างระหว่างเจ้าของภาพและช่างเซียนลอกแบบ แต่ลงน้ี 
ไม่ใช่สิ่งสำคัญตามแนวคิดหลังสมัยใหม่ที่กล่าวมาแล้วนั่นเอง

เช่นเดียวกับ Benjamin ที่เสนอว่างานคิลปะที่ถูกผลิตชํ้าได้ จะกลายมาเป็นงานศิลปะที่ 
ถูกออกแบบขึ้นที่สามารถจะคัดลอกใหม่ได้ (Reproducibility) หน้าท่ีชองงานศิลปะจึงเปล่ียนไป 
ในทางตรงกันข้าม แทนท่ีจะอยู่บนพ้ืนฐานของพิธีกรรมต่างๆ เช่นในอดีต งานศิลปะจะกลายมา 
เป็นศิลปะที่อยู่บนพื้นฐานชองการปฎปัติในด้านอื่นๆ ซ่ึงเป็นการรังสรรค์ข้ึนด้วยหน้าท่ีใหม่ท่ีให้ 
ความสำคัญต่อระดับตัวงาน นั่นคือการตระหนักถึงคุณค่าความงดงามของงานศิลปะขึ้นนั้น จาก 
การคืกษาพบว่า แม้ว่าการผลิตภาพเซียนลอกแบบจะมีวัตถุประสงค์ในการผลิตเพื่อขาย เพ่ือ 
สนองความต้องการแก่กลุ่มลูกค้า แต่ท้ังน้ีขั้นตอนการผลิตก็ไม่ได้ละเลยในเรื่องของคุณภาพของ 
ภาพเซียน ความสวยงามกลมกลืน และความเหมือนหรือใกล้เคียงภาพต้นฉปับ ส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิง 
สำคัญที่ช่างเซียนทุกคนคำนึงถึงอยู่ตลอดเวลา ช่างเซียนจะให้ความสำคัญกับภาพต้นฉปับและสิ่ง 
ที่ปรากฏอยู่ในภาพนั้น เพื่อให้ภาพเซียนลอกแบบเป็นที่ยอมรับในระดับคุณค่าความงามของงาน 
ข้ึนน้ัน และช่างเซียนปังถึอว่างานต้นแบบ (original) เป็นเหมือน “ครู" ท่ีพวกเขาสามารถเรียนรู้สิ่ง 
ต่างๆ จากภาพเซียนเหล่านั้นได้

“มันก็เป็นศิลปะทุกอย่างทำอะไรขึ้นมา จับกระดาษขยำๆมันก็เป็น 
ศิลปะแล้วถ้าคนดูดีๆ มันก็เป็นมุมมองของแต่ละคน แต่ว่าบางทีเราก็ไม่ 
สบายใจอย่างหนึ่งที่ว่างานเขาสร้างมาเป็น 10 ปีเป็นหลายๆปีรูปหน่ึงนะ ใช้ 
เวลานานแต่เรามาใช้เวลา copy แค่นิดเดียว แต่เราทำเพื่ออาชีพเราไม่ได้ 
ไปทำเพื่อเอาช่ือเสียงหรือหลอกลวงใคร เราก็เคารพต้นฉปับทุกอย่าง คือถ้า 
เรา copy งานเขาเราจะไม่เซ็นชื่อเราลงไป หรือถ้าเราจะเซ็นช่ือเราลงไปเรา 
ต้องเซ็นว่า copied by...ให้เกียรติต้นฉปับเขา” (ลัมภาษณ์ สุวิทย์ สุวรรณ 
เสวก)

“อย่างที่พื่เซียนนึ่ก็ต้องคืกษาประว่ติของเขา คืกษางานเขาแล้วต้องรู้ 
ให้จริงด้วยรายละเอียด เทคนิคของศิลปินแต่ละคนก็ไม่เหมือนกัน ต้องแยก 
ให้เป็นว่างานเขาเป็นปังไง เราต้องเข้าใจด้วยถึงจะวาดได้ และก่อนจะทำ
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งานต้องคืกษาว่า เออ ! งานคนนี้เขาเป็นอย่างนี้นะ ทีพู่กันเขาเป็นแบบน้ี 
ต้องคืกษๆว่ามันยังไง', (ลัมภาษณ์อนิรุด ปะโกร้นตัง)

2. ภาพเขยนลอกแบบ มีคุณค่าในฐานะที่เป็นสื่อที่ลดข้อจำกัดเรื่องเวลาและ 
สถานท่ี ดังหลักการพ้ืนฐานของงานศิลปะตามทัศนะของ Benjamin คือ งานศิลปะเป็นลิงที่จะ 
ถูกผลีตช้ิาได้อยู่เสมอ มนุษย์สร้างลิงประดิษฐ์ท่ีสามารถลอกเลียนแบบด้วยมนุษย์เอง การผลิตช้ิา 
ถือเป็นตัวแทนของลิงใหม่ ปัจจัยลำดัญท่ีทำให้การผลีตช้ิาเป็นลิงสมบุรณ์แบบคือ มันจะเป็นสงท่ี 
ลดข้อจำกัดในเร่ืองของเวลาและสถานท่ี ผลงานผลีตช้ําของงานศิลปะจะมีอยู่และปรากฎให้เห็น 
อยู่เสมอ

ดังผลการวิจัยพบว่า ลักษณะประการหนึ่งของการผลีตชํ้าคือ การผลีตชํ้าด้วยเทคโนโลยี 
สามารถที่จะผลิตงานลอกแบบจากต้นแบบ และถูกนำไปใช้อย่างกว้างขวางที่ตัวต้นแบบเองไม่ 
สามารถทำได้ กระบวนการผลีตชํ้าด้วยเทคโนโลยีทำให้เกิดมีลำเนา (copy) ของภาพต้นแบบที่ 
ยากต่อการเข้าถืงหรือเป็นเจ้าของได้ นั่นหมายความว่า ด้วยกระบวนการนี้ทำให้งานศิลปะที่ได้ 
ขื่อว่าเป็นงานของศิลปินระดับโลก ที่ถ ูกเก็บรักษาไว้อย่างดีในพิพิธภัณฑ์ หรือที่เก็บเป็น 
collection ส่วนตัว ถูกเผยแพร่ให้กับบุคคลอ่ืนๆ ได้เห็นในลังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน โดย 
ไม่จำเป็นต้องรอโอกาสท่ีพิพิธภัณฑ์หรือ Gallery แต่ละแห่งจะเปิดให้ซม เราลามารถลัมผัลงาน 
ซนนั้นหรือแม้แต่เป็นเจ้าของงานชิ้นนั่นได้ แม้ว่าจะไม่เคยเดินทางไปยังสถานที่ที่เก็บรักษาภาพ 
เหล่านั้นมาก่อนเลย

ดังน้ันจึงลามารถสรุปได้ว่า นั่นคือกระบวนการท่ีภาพเขียนลอกแบบได้ทำหน้าที่เป็นสื่อ ท่ี 
ส่งผ่านสื่งที่ปรากฎให้เห็นของงานต้นแบบสู่มวลชน ช่างเขียนจึงทำหน้าที่เปรียบเหมีอนเป็นผู้ส่ง 
สาร ที่อาดัยเทคโนโลยีใหม่เข้ามาช่วย เพื่อขยายช่องทางการสื่อสารจนเกิดเป็นสื่อชนิดใหม่ชิ้นมา 
คือภาพเขียนลอกแบบ เพื่อส่งข้อมูลที่มีอยู่อย่างจำกัดให้กับผู้บริโภค ในฐานะผู้รับสาร'น่ันเอง

3. ภาพเข ียนลอกแบบมีค ุณ ค่า1ในการช ่วยเพ ืม้ค่า'ใหก้ับงานต้นแบบ ดังที่กล่าวมา 
แล้วว่าผลงานที่ถูกสร้างชิ้นจะสามารถผลีตชำได้อีกอย่างไม่มีข้อจำกัด และผลงานเหล่าน้นก็ไม่มี 
ความแตกต่างทางกายภาพจากภาพต้นแบบหรือของจริง ซึ่งหากมองในประเด็นนิภาพเขียนลอก 
แบบมักจะถูกมองว่า เป็นลิงที่ทำลายคุณค่าซองงานต้นแบบ แต่ในการคืกษาพบว่า ภาพเขียน
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ลอกแบบไม่ได้เป็นสิงทีทำลายคุณค่าของงานต้นแบบแต่อย่างใด แต่เป็นส่ิงท่ีเพมคุณค่าให้กับงาน 
ต้นแบบมากยงข้ึนอีกด้วย

เนื่องจากการผลตซํ้าภาพเขียนลอกแบบนี้ เป็นสิ่งท่ีลอกแบบได้เฉพาะแต่ “ความเป็นต้น 
แบบ’, คือสิ่งที่ปรากฎให้เห็นเพียงภายนอกเท่านั้นช่างเขียนไม่สามารถลอกสิ่งที่อยู่ภายในหรอพลัง 
ของภาพเขียนต้นแบบของตัวคิลปินเจ้าของภาพได้ ภาพต้นฉบับยังมีเอกสิทธึ๋ในตัวมันเอง ตังท่ี 
Benjamin ได้อธํบายถึง “ต้นแบบ" (Original) ว่ามีเง่ือนไขคือ สิ่งที่ต้องมีความเป็นของแท้ เป็นส่ิง 
ที่มาก่อนเป็นยันตับแรก และส่ิงท่ีผลิตเป็นยันตับต่อไปจึงไม่ใช่ต้นแบบ เป็นเพียงการผลิตชํ้าขึ้น 
ใหม่ ที่เลียนแบบความเป็นต้นแบบของภาพต้นแบบเท่านั้น

งานลอกแบบแม้เป็นสิ่งที่มีปริมาณมากขึ้น แต่งานลอกแบบก็เป็นส่ิงที่ปกปัอง และรักษา 
ไว้ขึ้งความเป็นหน่ืงของงานต้นแบบ เช่นเดียวกับทัศนะของ Jam es Elkins ที่ว่างานที่เกิดขึ้นเป็น 
ชิ้นแรกจะแสดงความหมาย และแสดงมัยยะที่อ้างอิงถึงตัวของมันเอง แต่งานท่ีเกิดข้ึนเป็นครั้งท่ี 
สองและคร้ังต่อๆ ไป จะอ้างอิงไปถึงของท่ีเป็นครั้งแรกเสมอ ขึ้งจากแนวคืดนี้ เป็นการยืนยันผลการ 
วิจัยว่า ภาพเขียนลอกแบบที่ถูกผลิตชํ้าขึ้นนี้ ทุก  ๆ ภาพจะต้องอ้างถึงภาพต้นแบบทุกครั้ง ในเร่ือง 
ของการอ้างถึงขึ้อของคิลปินเจ้าของภาพ ลักษณะ style ของผลงานของเรา รวมท้ังการอ้างถึง 
ความมีชึ่อเลียงของคิลปินและภาพของเขา

“ผมว่ายอมรับได้นะ คิดว่ามันก็เป็นงานศลปะเหมีอนกัน ถึงเราไม่ได้ 
สร้างเองคิดเอง แต่เราก็ได้ทำงานนี้ที่ทำให้งานเขาเป็นที่รู้จักมากขึ้น..."
(ลัมภาษณ์สามารถ สุขเต็มดี)

“จริง  ๆ แล้วมันก็ไม่ควร copy นะผมว่า เพราะถ้าเราเขียน original 
มาแล้วโดน copy เราก็ไม่ happy แต่ท่ีน้ีท่ีเรา copy เพราะว่ามันเป็นสมปติ 
ของขาติไปแล้ว แล้วมันก็มีชิ้นเดียว แต่ความต้องการชองคนมีขึ้นมาก็คง 
ต้อง copy ให้...แต่คิลปินเมีองนอกบางคนเป็นคิลปินยุคสมัยใหม่ ก็เจอเรา 
copy งานเขาแล้วก็ขายดี แต่แทนท่ีเขาจะโกรธ เขาก็ไม่โกรธหรอก เราคิด 
อีกมุมหนื่งว่าใครมา copy งานเขาแล้วงานเขาขายดีแพร่หลายไปทั้ว มันส่ิง 
ดีกว่าตัวเขาทำคนเดียวอีก เขาทำคนเดียวมันก็ตังแค่ไม่ก่ีท่ี แต่นื่งานเขาตัง
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ใปทุกท่ี ยิ่งช่วยกัน copy เขาก็ยิ่งดัง เขาก็ไม่ไปยึดติดกับตรงน้ันชักเท่าไร 
ลิขสิทธิ่ต้นฉบับก็ยังคงเป็นของเขาอยู่ เราทำให้แพร่หลายเขาก็ยิ่งดังมาก 
กว่าเก่า" (สัมภาษณ์สุทธิรักษ์จันทรกุล)

การกล่าวอ้างถึงทั้งโดยทางตรงและทางอ้อมนี้เอง ล่งผลให้งานของศิลปินและตัวศิลปินผู้ 
น้ัน เป็นท่ีรู้จักมากข้ึน ภาพเขียนลอกแบบได้ช่วยเป็นช่องทางในการเผยแพร่สิ่งต่างๆ เหล่าน้ีให้กับ 
คนในสังคม นอกจากนี้การผลิตขึ้าขึ้นใหม่ ยังเป็นสิ่งที่เพิ่มคุณค่าให้กับความจริงชองต้นแบบ 
เพราะผลงานที่ถูกผลิตชํ้าหลายๆ คร้ัง เป็นการแลดงให้เห็นว่างานต้นแบบเป็นท่ีต้องการของผู้คน 
และมีคนจำนวนมากอยากจะครอบครองงานเหล่านั้นอยู่เสมอในทุกยุคทุกสมัย

ดังผลการวิจัยพบว่า จำนวนความถ่ีในการผลิตช้ํา จะแตกต่างกันไปตามความนิยมของ 
ตลาด ภาพท่ีได้รับความนิยมมากจะได้รับการคัดเลอกข้ึนมาเขียนหริอเลือกข้ึอจากผู้บริโภคอย่าง 
รวดเร็ว ชงช่างเขียนก็จะต้องเขียนภาพน้ันข้ึนมาใหม่ช้ําแอ้วช้ําอีก ซ่ึงเฉล่ียแล้วท่ีช่างต้องเขียนภาพ 
ภาพเติม คึอประมาณ 3 - 4 ข้ึนต่อเดอน แต่เคยมีบางคร้ังเหมือนกันท่ีช่างต้องเขียนภาพเติมมาก 
กว่า 10 ข้ึนต่อเดอน เน่ืองจากกลุ่มลูกค้าท่ีเข้ามาต้องการภาพภาพเดียวกัน และช่างท่ีถนัดงาน 
ด้านน้ันอาจมีอยู่น้อย หริอกรณีท่ีลูกค้าเจาะจงว่าต้องการช่างคนน้ีเขียนเท่าน้ัน ช่างก็จำเป็นท่ีจะ 
ต้องผลิตเาภาพเขียนลอกแบบให้กับลูกค้าตามท่ีลูกค้าต้องการ

“อย่างภาพดอกไม้ ร้านใหญ่ที่ทำอยู่เพิ่งเปิดใหม่ๆ ประมาณ 4 ปีท่ี 
แล้ว ตอนน้ันเป็นทัวร์อตาลืลง ผมเขียนงานเดียวเดือนเดียวนื่นะ 12 ข้ึน แต่ 
ยุคนั้นขายไม่แพง ลูกค้าคนหนึ่งเอาก็เอาเหมือนกัน ตอนน้ันพ่ิเขียนวันเดียว 
จบเลยนะ มันชินไงเที่ยวเดียวจบเลย” (สัมภาษณ์ อนิรุด ปะโกรันตัง)

Baudrillard ได้แสดงทัศนะไข้ว่า ภายใต้ระบบการผลิตอันทันสมัย สินค้าต่างๆ ถูกผลิตข้ึน 
อย่างมากมายและมีระบบในการแจกจ่ายออกไป ทำให้เกิดการตลาดท่ีมีการแข่งชันกันสูง สิ่งเหล่า 
นี้มีผลกระทบต่อ1วัฒนธรรมของมนุษย์ เพราะวัฒนธรรมกลายเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาได้และ 
กลายเป็นสินค้าอย่างหนึ่ง ซึ่งกล่าวได้ว่าในสังคมอุตสาหกรรมสมัยใหม่นี้ วัตชุจะต้องเป็นสิ่งท่ี 
ลามารถสร้างรายได้และผลตอบแทนให้เกิดขึ้นได้ เช่นเดียวกับงานศิลปะ มันถูกผลิตข้ึนไนฐานะ 
ของวัตถุเพ่ีอการบริโภค การผลิตช้ําฃองงานศิลปะจึงเป็นกระบวนการที่เกิดขึ้น เพ่ีอสนองต่อหน้าท่ี 
ใหม่ของงานศิลปะเหล่านี้
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ทังหมดนีทำให้ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า การผลิตชำงานเขียนลอกแบบ เป็นกระบวนการ 
ผลิตของสื่อชนิดหนึ่งในฐานะสื่อที่เป็นสินค้า ที่มีคุณค่าในตัวของมันเอง คือช่วยลดช่องว่าง 
ระหว่างผู้สร้างงานและผู้เสพงานคืลปะ และภาพเขียนลอกแบบมีคุณค่า ในฐานะท่ีเป็นสื่อท่ีลดข้อ 
จำกัดเรื่องเวลาและสถานที่ นอกจากนี้ภาพเขียนลอกแบบยังมีคุณค่า ในการช่วยเพิ่มค่าให้กับงาน 
ต้นแบบได้อีกด้วย

ภาพเขียนลอกแบบกับความวิตกกังวลต่อการหลอกลวง

จากการคืกษ"าพบ’ว่า ภาพเขียนลอกแบบที่แต่ละร้านผลิตขึ้นมานี้ เป็นการผลิตที่บ่ง 
บองอย่างชัดเจนว่าเป็นการผลิตชํ้า เป็นงาน Reproduction เท่าน้ัน ผู้ผลิตไม่ได้เจตนาท่ีจะหลอก 
ลวงผู้ขึ้อว่าเป็นภาพต้นแบบหรือเป็นของจริง ซึ่งส่วนสำคัญที่เป็นการยีนยันในรื่องดังกล่าวนี้คือ 
ประการแรกผู้ผลิตจะบอกลูกค้าเสมอว่าภาพเขียนเหล่านี้เป็นภาพลอกแบบ และจำนวนภาพเขียน 
ที่ปรากฎชํ้าๆ กันอยู่อย่างมากมายในแต่ละร้านเองก็เป็นสิงยีนยันให้เห็นได้อยู่แล้วว่าไม่ใช่ภาพจริง 
แต่เป็นการลอกเลิยนแบบขึ้นมาใหม่เท่านั้น

ประการที่ลองคือ “ลายเซ็น” ในเรื่องนี้จากการคืกษาพบว่าเรื่องลายเซ็นของคืลปินจะ 
ปรากฏใน 3 ลักษณะคือ

1. ไม่มีการลอกแบบลายเซ็นของคืลปินลงบนภาพเขียนลอกแบบ
2. ช่างจะลอกแบบลายเซ็นคืลปินลงบนภาพเขียน พร้อมนั้งกำกับด้วยลายเซ็นของตนเอง
3. ช่างจะลอกแบบลายเซ็นคืลปินลงบนภาพเขียนแต่จะเซ็นซื่อตนเองไว้ด้านหลังภาพ

ซ่ึงการ'ท'''ใน 3 ลักษณะนี้เป็นลักษณะที่ถือปฎิปติร่วมกันของช่างเขียนแต่ละร้าน แต่จะทำ 
ในแบบใดนั้นขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้าเป็นสำคัญ
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ภาพลอกแบบท่ีไม่มีการ[ชินช่ือ

ภาพลอกแบบท่ีมีการ[ชินช่ือกำกับ

ตัวอย่างลาย[ชิน

ลาย[ชินจริงศิลปินเจ้าของภาพ
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กระบวนการผลิตภาพเขียนลอกแบบกับการสะท้อนลักษณะสังคมยุคหลังสมัยใหม่

ลักษณะสังคมหลังสมัยใหม่ปรากฏชัดเจนในแง่ของคุณค่าท่ีเป็นท่ียอมรบทางด้านการผลิต 
แต่นอกจากลักษณะของงานลอกแบบที่มีคุณค่าตามแนวคิดการผลิตชื้า และคิลปะยุคหลังสมัย 
ใหม่ดังท่ีกล่าวมาแล้วน้ัน จากการคืกษาผู้วิลัยพบว่า สิงท่ีสะท้อนให้เห็นภาพของสังคมยุคหลังสมัย 
ใหม่ ได้อย่างชัดเจนท่ีสุดอกประการหน่ึงคือตัวผู้ผลิตเอง ในทางตรงก้นข้ามระบบธุรกิจภาพ 
เขียนลอกแบบ อ้งเป็นเพยงลักษณะของธุรกิจในยุคอุตสาหกรรมสมัยใหม่เท่าน้ัน แต่วิธีการและ 
กระบวนการผลิต เป็นวิธีการท่ีผสมผสานระหว่างลักษณะของการผลิตในสังคมยุคสมัยใหม่และ 
หลังสมัยใหม่

ระบบธุรกิจภาพเขียนลอกแบบ

ผลการวิลัยพบว่า ระบบธุรกิจภาพเขียนลอกแบบท่ีเกิดชื้นในประเทศไทยน้ี ยังเป็นระบบ 
เดิมๆ ของงานอุตสาหกรรมเช่นเดียวก้นธุรกิจประเภทอื่นนั้นคือ เราเป็นเพยงส่วนหน่ึงของระบบ 
ธุรกิจน้ี ที่เป็นเพยงแค่ฐานการผลิตให้กับซาวต่างประเทศเท่านั้น เน่ืองจากกลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ 
มากกว่า 90 % จะเป็นชาวต่างชาติ ขีงเข้ามาชื้องานเพี่อความพึงพอใจส่วนตัวและเพี่อนำไปขาย 
(จะกล่าวถึงรายละเอียดผู้บริโภคในบทต่อไป) ยังมีคนไทยเพึยงกลุ่มเล็กๆเท่านั้น ดังน้ันเราจึง 
เปรียบเสมีอน,ชน'ช้ันแรงงาน'ท่ี,ทำการผลิตสินค้าเพี่อการส่งออกส่ตลาดเพียงอย่างเดียว สินค้าท่ีผลิต 
ชื้นจึงไม่มีความหลากหลาย เป็นไปตามความต้องการของตลาด

ดังท่ี Adomo กล่าวไว้ว่า เนื่องจากระบบทุนนิยมเข้นในสังคมปัจจุบัน ทำให้เกิดการผูก 
ขาด จึงมีผู้ผลิตน้อยรายที่เป ็นผู้นำในตลาด แต่ในขณะที่มีผู้บริโภคเป็นจำนวนมาก ฉะบัน 
ประสิทธีภาพของการผลิตจึงอยู่ที่การวางแผนการตลาด การลัดองค์กรในการผลิต รวมทังการนำ 
เอาเทคโนโลยมาใช้ แต่นั้งนี้ทั้งนั้นประสิทธิภาพของการผลิต กลับทำได้เพียงการผลิตภายใต้ 
มาตรฐานเดียวก้น (Standardization) สินค้าที่ผลิตออกมาก็มีแต่รูปแบบเดียวก้น (Stereo Type) 
ความแตกต่างของสินค้า จึงอยู่บนความแตกต่างในเชิงปรมาณ (ราคา,จำนวน) หรือความแตกต่าง 
ของภาพลักษณ์ไม่ใช่ความแตกต่างในแก่นแท้ของตัวสินค้า
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ภาพท่ี 7 : ภาพเขียนลอกแบบท่ีโช'วใน?-าน
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ภาพท่ี 8 : ภาพฟ็ยนลอกแบบท่ีโชวไนราน
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วิธีการและกระบวนการการผลิต

ผูวิจัยได้นำเสนอข้ันตอนต่างๆ ด้านวิธีการและการผลิตอย่างละเอียดมาแล้วในบทที่ 3 แต่ 
ในบทน้ีผู้ไวิจัย'จะได้ชี้,ให้เห็นถึง ลักษณะวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหม่ที่ปรากฎและสะท้อนให้เห็นได้ 
จากกระบวนการดังกล่าว กล่าวคือ กระบวนการผลิตภาพเขียนลอกแบบ เป็นกระบวนการท่ีแตก 
ต่างจากการผลิตงานศิลปะโดยทั่วไป เพราะเป็นการผลิตงานศิลปะเพื่อการค้าและเป็นธุรกิจ ซ่ึงจุด 
นี้เป็นจุดเรมต้น ที่แสดงให้เห็นถึงการยอมรับคุณค่างานศิลปะ ที่ต้ังอยุ่บนพื้นฐานของหน้าท่ีใหม่ไม่ 
ใช่เพียงเพื่อจุดมุ่งหมายอันสูงส่งเช่นในอดต และด้วยการยอมรับเช่นนี้เป็นลิงที่แสดงให้เห็นถึง 
ลักษณะหนี้งรองวัฒนธรรมตามแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่

เนี้องจากการผลิตภาพเขียนลอกแบบเป็นการผลิตเพื่อการค้านี้เอง ดังน้ันจงจำเป็นต้องนำ 
เทคโนโลยีใหม่  ๆ เช้ามาช่วย เพื่อเพื่มความรวดเร็วให้กับกระบวนการผลิต และเมื่อเทคโนโลยีเช้ามา 
มีบทบาท วิธีการและกระบวนการในการสร้างงานคิลปะจึงได้เปลี่ยนไป ดังท่ี McLuhan มองถึง 
การเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากเทคโนโลยีว่า เทคโนโลยีเป็นตัวกำหนดพฤติกรรมของมนุษย์ “มนุษย์เรา 
ได้คิดสร้างสรรค์เทคโนโลยีต่างๆ ข้ึน และเทคโนโลยีเหล่าน้ันก็จะเป็นลิงท่ีสร้างเราขึ้นในรูปแบบ 
ใหม่”

แต่เติมภาพเขียนจะมีเพียงขึ้นเดียว สร้างได้คร้ังเดียว แต่ในปัจจุบันด้วยค์กยภาพทาง 
เทคโนโลยีทำให้ข้อจำกัดน้ีหมดไป เราลามารถผลิตช้ํางานคิลปะเหล่าน้ันขึ้นมาใหม่ได้ ภาพเขียน 
ลอกแบบก็ได้เทคโนโลยีสมัยใหม่มาผสมผสานกับ'ฝึมีอของช่างเขียน จนเกิดเป็นงานศิลปะข้ึนใหม่ 
ข้ึนมา ซึ่งการผสมผสานน้ีเองท่ีทำให้กระบวนการผลิตช้ําภาพเขียนลอกแบบ เป็นกระบวนการท่ี 
เป็นการผลมผสานระหว่างการผลิต'ในระบบอุตสาหกรรมสมัย'ใหม่ กับการผลิตงานศิลปะในยุคหลัง 
สมัยใหม่

ลังคมแบบทุนนิยม ซ่ึงใช้ระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรม ที่จะสามารถผลิตสินค้าได้คราว 
ละมาก  ๆ จำเป็นต้องใช้เทคโนโลยีเช้าช่วย และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเหล่าน้ีทำให้เกิดระบบ 
การผลิตท่ีทันสมัย ลามารถผลิตได้คราวละมากๆ ซ่ึงระบบของการผลิตข้ัา ทำให้เกิดระบบการลอก 
เลยนแบบข้ึนมาอย่างแพร่หลาย เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมประเภทอ่ืน การผลิตภาพเขียนลอกแบบ 
มีการนำกระบวนการผลิตในลักษณะดังกล่าวนีมาใช้ด้วยเช่นกัน ซึ่งจากการดีกษาพบว่า
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เทคโนโลยีที่ผู้ผสิตนำมาใช้เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการผลิตชํ้า ได้แก,เครื่องฉายลไลด์และเครื่อง 
projector ซึ่งเป็นเครื่องที่นำมาช่วยในขั้นตอนการลอกแบบ เป็นขั้นตอนที่ทำให้ผู้เชียนภาพ 
ประหยัดเวลาในการร่างภาพ ไม่จำเป็นต้องเสียเวลาเป็นวันเพื่อการตีเลกล และยังได้ความเหมือน 
มากกว่าด้วย ซึ่งในข้ันน้ีเป็นขั้นตอนหน่ึงท่ีจะเป็นประโยชน์อย่างย่ิงต่อธุรกิจประ๓ ทน้ี เพราะการ 
ผลิตชำจำเป็นต้องอาตัยความใกล้เคียงและความรวดเร็วในการสร้างงาน ด้วยวิธีนี้ทำให้ช่างเชียน 
สามารถผลิตงานซํ้าได้อย่างรวดเร็วและในปรมาณมากขั้น

แต่ระบบการผลิตชํ้าฃองภาพเชียนลอกแบบ มืฃ้อแตกต่างจากการผลิตขั้ารองสิ่งอื่นๆ น่ัน 
คือภาพเชียนลอกแบบไม่ใช่สิ่งที่ใช้เทคโนโลยีเพียงอย่างเคียวในการผลิตซํ้า แต่ภาพเชียนลอกแบบ 
ต้องอาค์ย,ฝืมือของมนุษย์ ช่างเชียนจะต้องเป็นผู้สร้างงานด้วย “มือ’' ของตัวเอง เพราะเมื่อผ่านขั้น 
ตอนลอกแบบแล้ว ข้ันตอนอ่ืนๆ คือการลงสี เก็บรายละเอียด ตกแต่งภาพ จะเป็นการสร้างสรรค์ 
ด้วยค์กยภาพของตัวบุคคล ผลงานที่ผลิตออกมาจึงไม่ลามารถเหมือนกันทุกขั้น เพราะด้วยรูปแบบ 
การผลิตเช่นน้ี ช่างเชียนไม่สามารถที่จะผลิตชํ้างานขั้นต่างๆ ออกมาได้เหมือนต้นฉบับ 100 % ซ่ึง 
แตกต่างจากกระบวนการผลิตขั้าด้านอื่นๆ เช่นการพิมพ์เป็นหนังสือ แผ่นพับ ภาพพิมพ์ หรือการ 
ถ่ายเอกสารเป็นต้น ซึ่งจุดนี้เองที่ผู้วิจัยลามารถสรุปได้ว่า กระบวนการผลิตชํ้างานเชียนลอกแบบ 
ไม่ใช่กระบวนการผลิตในยุคสมัยใหม่เพียงอย่างเคียว แต่เป็นกระบวนการ ที่ผสานระบบการผลิต 
ของยุคลมัยใหม่และยุคหลังสมัยใหม่เข้าไว้ด้วยกัน

ผู้ผลิต

ลักษณะของผู้ผลิต จากการคืกษาพบว่า ผู้ผลิตจะสามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มท่ี 
เรียนมาทางด้านคืลปะโดยตรง จากสถาบันท่ีเปิดสอนด้านคืลปะ อีกกลุ่มหน่ึงคือกลุ่มท่ีไม่ได้เรียน 
มาแต่อาค์ยการ'รกฝนและประสบการณ์ ในกลุ่มแรกนันจะมืข้อได้เปรียบกลุ่มท่ีสองคือ มืความรู้ 
และความเข้าใจในงานของคืลปินเด้าของภาพและตัวคืลปิน ซ่ึงทำให้สามารถถ่ายทอดเร่ืองราวได้ 
อย่างครบถ้วน รวมท้ังมืความเข้าใจเก่ียวกับทฤษฎสีและมืพ่ืนฐานอยู่แล้ว ทำให้ทำงานลอกแบบ 
ได้เร็วข้ัน ไม่ต้องใช้เวลา‘รกฝนนาน

ผู้ผลิตในกลุ่มท่ีลอง แม้ว่าจะไม่ได้เรียนมาโดยตรงก็ลามารถทำงานลอกแบบได้เช่นเคียว 
กัน ซ่ึงช่างเชียนในกลุ่มน้ีส่วนใหญ่จะเร่ืมจากการทำงานท่ีเก่ียวข้องกับคืลปะ และความลามารถ 
ในการสร้างสรรค์มาก่อน ได้แก่การออกแบบโปสเตอร์ การเชียนป้ายโฆษณา Billbord ป้าย
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โฆษณาภาพยนตร์ เป็นต้น ทำให้มีพ๋ึนฐานมาบ้าง จำเป็นต้องอาลัยเวลาในการ■ ร ก หัดเร่ิมเขียน 
ภาพสี'นามัน ซ่ึงจะเร่ิมเขียนจากภาพง่ายๆ ท่ีไม่ซับซ้อน ภาพชนาดเล็ก และร ก ฝน1ไปเร่ือย  ๆจนเกิด 
ความคุ้นเคยและความชำนาญ ซ่ึงในการ'ร ก หัดน้ีช่างเขียนจะอาลัยการเรียนเจาก คำลอน และคำ 
แนะนำจากช่างเขียนท่ีเร่ิมทำงานมาก่อน ที่เป็นช่างที่มีความชำนาญและมีประสบการณ์มากกว่า 
และอาลัยการเรียนจากกลุ่มเพ่ือนท่ีเป็นช่างเขียนท่ีผ่านการคืกษามา นอกจากน้ีคำแนะนำชองเจ้า 
ของร้านก็เป็นอีกวิธีหนึ่งที่ช่วยให่ช่างสามารถพัฒนา'ฝึมีอของตนเองได้ ข้อได้เปรียบของช่างใน 
กลุ่มน้ีคือ ส่วนใหญ่จะลามารถเขียนภาพคนได้เหมีอนกว่าช่างท่ีผ่านการเรียนมา และเขียนได้เร็ว 
กว่า เพราะจะมีความคุ้นเคยจากการเขียนป้ายโฆษณามาก่อนน่ันเอง

ช่างเขียนทั้งลองกลุ่มนี้มีจุดร่วมที่เหมือนกันคือ สาเหตุที่หันมาทำงานลอกแบบ เพราะ 
เนื่องจากมีข้อจำกัดหลายประการที่ทำให้ไม่สามารถสร้างงานสร้างชองตนเองได้ ประเด็นหลักคือ 
ความไม่พร้อมทางด้านทุนทรัพย์ การที่ช่างเขียนจะก้าวขึ้นไปเป็นคืลปินที่เป็นที่ยอมรับ มีผลงานท่ี 
เป็นที่รู้จักได้นั้นต้องอาลัยเวลา โอกาส และเงินทุน ด้วยสภาพลังคมในปัจจุบันการมุ่งสร้างงาน 
คืลปะเพียงอย่างเดียวไม่ลามารถทำให้ใครอยู่รอดได้ ช่างเขียนก็มีภาระเช่นเดียวกับบุคคลกลุ่ม 
อ่ืน  ๆ ที่ต้องรับผิดซอบ โดยส่วนรวมแล้วช่างเขียนทุกคนจะยอมรับว่าหากมีโอกาสสร้างงานของตน 
เองได้ก็อยากทำ แต่ด้วยความจำเป็นต่างๆ ทำให้ไม่ลามารถทำได้ จึงต้องทำงานลอกแบบ เพราะ 
อย่างน้อยที่สุดก็ย์3ได้ทำงานท่ีตนรัก ได้อยู่ใกล้ชิดกับงานคืลปะ เพราะในหัศนะของช่างเขียนต่าง 
มองว่างานลอกแบบไม่ใช่งานที่น่าดูถูก แต่เป็นงานที่ต้องใช้ความสามารถและการสร้างสรรค์ บาง 
ครั้งงานลอกแบบก็ยากกว่าการทำงานสร้างของตนเอง เพราะต้องทำตามแบบไม่สามารถทำตาม 
ความต้องการของตัวเองได้ทั้งหมด ซึ่งโดยสรุปแล้วผู้ผลิตมีความสุขท่ีได้ผลิตงานคืลปะท่ีเป็นสิงท่ี 
ตนรัก และเป็นสวนหนึ่งที่ช่วยเผยแพร่งานคืลปะไปย์งกลุ่มคนที่มีขนาดใหญ่และมีความหลาก 
หลายมากขึ้น โดยที่พวกเขามีความบริลุทธิ้ใจในการทำงานและไม่ได้ตั้งใจทำงานลอกแบบเพื่อ 
หลอกลวงใคร

ลักษณะลำลัญฃองลังคมหลังสมัยใหม่คือ เป็นลังคมท่ีเรียกว่า '’ลังคมสุขนิยม” คือทุกคน 
สามารถจะเลือกท่ีจะทำอะไรตามความพึงพอใจของตนเอง ต้องการทำอะไรก็ตามท่ีทำให้ตนเองมี 
ความสุขโดยไม่สนใจใคร วัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่จึงเป็นเร่ืองท่ีฉาบฉวยผิวเผิน เป็นสิงดำเนิน 
ไปตามอารมณ์มากกว่าเหตุผล และเป็นสิงท่ีไม่ลมเหตุสมผลจึงแปรเปล่ียนได้ง่ายและมีการเปล่ียน 
แปลงอยู่เสมอ ซ่ึงทุกล่ีงทุกอย่างมุ่งไปลู่การแสวงหาความสุข
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ตัวผู้ผลิตเป็นล่ีงทีสะท้อนภาพลังคมยุคหลังสมัยใหม่ได้เป็นอย่างดี ท้ังด้านของทัศนคติต่อ 
การทำงานและการใช้ชีวิตในการทำงาน ด้านทัศนคติจากการดีกษาผู้วิจัยพบว่า ในส่วนของเจ้า 
ของร้านมีทัศนคติท่ีดีต่อการทำงานนี โดยให้เหตุผลว่า นอกจากเหตุผลทางด้านธุรกิจแล้ว ท่ีสำคัญ 
อีกประการหนึ่งคือ เป็นเสมือนการให้โอกาสกับคนที่รักงานดีลปะได้เข้ามาทำงานและเสพงาน 
ดีลปะได้ ในฐานะเจ้าของร้านก็มีความลุฃท่ีได้ทำตรงน้ี ส่วนช่างเชียนน้ันเหตุผลสำคัญท่ีหันมาทำ 
งานลอกแบบก็คือ รักและอยากท่ีจะเชียนภาพ แต่ไม่มีความพร้อมท่ีจะสร้างงานของตัวเอง เพราะ 
อย่างน้อยก็มีความสุขทีไ่ด้ทำงานที่ตนเองรักและไม่ทำให้ใครเดีอดร้อน ซึ่งผู้ผลิตทั้งสองฝ่ายม ี
ทัศนคติที่ตรงกันในเรื่องของการยอมรับจากบุคคลอี่นในลังคมว่าเป็นลิงที่ไม่สำคัญ แต่ความ 
สำคัญอยู่ท่ีงานท่ีทำข้ึนมาแล้วได้รับการยอมรับ แม้จะเป็นเพียงคนบางกลุ่มก็ตาม

ซึ่งจากการลังเกตุและการลัมภาษณ์ ผู้วิจัยพบว่าผู้ผลิตมีอิสระในการดำเนินชีวิตและการ 
ทำงานค่อนข้างสูง เจ้าของร้านไม่มีความจำเป็นที่จะต้องทำตามขั้นตอนต่างๆ เช่นเดียวกับธุรกิจ 
ประ๓ ทอ่ึน ไม่จำเป็นต้องมีการจัดทำบัญชีรายรับรายจ่าย แต่เป็นไปในลักษณะของการได้มาและ 
จ่ายไป ไม่จำเป็นต้องมีการกำหนดเวลาในการทำงานที่แน่นอน ทุกอย่างขึ้นอยู่กับความสะดวก 
และความพึงพอใจเป็นหลัก

เช่นเดียวกับช่างเชียน ช่างเชียนสามารถที่จะเลิอกมาทำงานเมื่อไร จะเชียนงานเมื่อไร 
หรอท่ีไหนก็ได้ท้ังท่ีร้านและท่ีบ้าน หรอจะหยุดวันไหนก็สามารถทำได้ เพียงแต่รับผิดชอบให้งาน 
เสร็จตามกำหนดเวลา เพี่อนำงานส่งให้แก่ลูกค้า ชีวิตในขณะทำงานก็ไม่มีความเครียด ช่างเขียน 
จะเชียนงานไปในขณะท่ีร้องเพลง พูดคุย ดื่มเบียร์หรีอดื่มเหล้า ทานขนม กิจกรรมต่างๆ เกิดข้ึน 
อย่างหลากหลายในการทำงานของพวกเขา ซึ่งสงเหล่านี้แสดงให้เห็นว่าบุคคลกลุ่มน้ี เลือกทำงาน 
ตามความพึงพอใจของตนเอง และมุ่ง'ไปส่การ'ใช้ชีวิต'ในรูปแบบของลังคม “สุขนิยม” ซึ่งเป็นลังคม 
ยุคหลังสมัยใหม่น้ันเอง

“รายได้เฉลี่ยต่อเดือนอย่างตํ่าไม่ทำงานแล้ว ทำวันไปเที่ยวลามวัน ก็ 
ยังได้ประมาณ 20,000 แต่ถ้าพวกขยันทำงาน ทำงานเร็วหน่อยนะ ก็จะได้ 
ประมาณ 50,000 - 60,000 บางคนแค่เก็บ p o r t r a i t  ก็ได้เป็นแลน เพราะพวก 
น้ีทำงานเร็ว ก็คือหัดให้ช่างจากนั้นก็ตามใจเขา คนน้ีได้เดือนละ 50,000 คน 
น้ันระดับน้อยหน่อยก็ได้ 20,000 แต่ก็ไม่เห็นช่างคนไหนรวยชักคน เพราะค่า
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ครองชีพของช่างสูง เด๋ียวตีสนุกฯ เด๋ียวกนเหล้า เล่นไพ่ นอกจากช่างมีเมีย 
คุมดี  ๆน่ังบังคับให้ทำงานด้วย,' (สัมภาษณ์ลุทธรักษ์คันทรกุล)

ลถานภาพของผู้ผลตในแต่ละพื้นที่คือ พัทยา ลมุย และภูเก็ต ไม,มีข้อแตกต่างกันมากนัก 
แต่โดยทัศนะของผู้ผลตเองโดยรวมแล้วจะมองว่า พัทยาเป็นแหล่งเก่าแก,เป็นแหล่งสร้างช่างเขียน 
ส่วนที่สมุยเป็นแหล่ง'ฝึมีอ เพราะผู้ผลิตที่ผลิตงานลอกแบบที,เกาะสบุย จะมีความ'ชำน'าญและมี 
ประสบการณ์มากกว่าที่อึ่นๆ เนื่องจากช่างที่สมุยจะเป็นช่างที่มีประสบการณ์จากการทำงานใน 
ร้านต่างๆ ที่พัทยามาก่อน จนเมื่อมีความพร้อมทั้งเรื่อง'ฝืมีอและเงินทุน จึงได้ชบับขยายและเปิด 
ร้านของตนเองขน ช่างเก่าๆ จากพัทยามักจะมาอยู่ที่ลมุย นละมีร้านของตนเอง เพราะค่าใช้จ่าย 
และค่าครองชีพในลมุยไม่สูงมากนักหากเปรียบเทียบกับภูเก็ต และยังมีโอกาสเปิดตลาดใหม่ได้ 
เพราะหากเปิดในพัทยาก็จะผู้กับร้านเก่าๆ ไม่ใด้ เพราะตลาดส่วนใหญ่ซองพัทยาจะเป็นลูกค้า 
ประจำมากกว่า ส่วนท่ีภูเก็ตถือได้ว่าเป็นแหล่งใหม่ท่ีเร่ืมทำธุรกิจน้ีได้ไม่นาน เป็นแหล่งท่ีต้องใช้เงิน 
ทุนสูง แต่โดยสรูปแล้วแต่ละที่ไม่สามารถบ่งบอกถึงสถานภาพของผู้ผลิตได้อย่างช้ดเจน สักษณะ 
ต่างๆ เช่นเรื่อง'ฝึมีอก็จะมีคละเคล้ากันไปในแต่ละท่ี ดังนั่นจึงขึ้นอยู่กับความลามารถและความพึง 
พอใจของลูกค้า ที่จะสำรวจงานเขียนในแต่ละร้านก่อนที่จะดัดสินใจ

ทัศนะของผู้ทเกี่ยวข้องกับคัลปะต่อการผลิตภาพเขียนลอกแบบ

ผลการคักษ'าพบ1ว่า บุคคลในกลุ่มน้ียังไม่ยอมรับต่อการผลิตภาพเขียนลอกแบบ ถือว่า 
เป็นสิงท่ีไม่ควรทำ ไม่ว่าจะเป็นไปเพ่ีอการหลอกลวงหรือไม่ก็ตาม แต่การผลิตข้ึาท่ีบุคคลกลุ่มน้ี 
ยอมร้บคือการผลิตช้ําในรูปแบบเก่าคือการพิมพ์ ท่ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ีอประโยชน์ทางด้านการคืกษา 
โดยจุดสำคัญที,ยังคงคำนึงถืงและให้ความสำคัญน่ันคือ อารมณ์และการทุ่มเทให้กับงานคัลปะ ซ่ึง 
ช่างเขียนลอกแบบจะไม่มีลงน้ีในขณะสร้างงานน่ันเอง แต่บุคคลกลุ่มน้ีก็ยังมองว่าภาพเขียนลอก 
แบบมีข้อดีหรือประโยชน์เช่นกัน คือการกระต้นให้คนท่ัวไปได้เข้ามาใกล้ซดกับงานคัลปะมากยง 
ข้ึน มีโอกาสได้ช่ืนชมงานของคัลปีนดังๆ

“งานท่ีก็อปมา จริงๆ  เซาทำเพ่ีอ m a k e  m o n e y  แต่จริง  ๆ โดย 
จรรยาบรรณไม่ควรทำ ล้าพูดถึงคุณค่าคัลปะแล้ว คือเขาทำเพ่ีอดำรงชีวิต 
เขาไม่ได้ทำมาเพ่ีอให้เขาเป็นคัลปีนดัง ต้องเข้าใจเจตนาเขาว่า เจตนาเขาคือ 
อะไร คือเขาต้องการชายแล้วได้เงินมา แต่ล้าเป็นคัลปีนจริง  ๆมา เขาไม่ได้
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ทำเพื่อขาย...ลมมติถ้าจะให้ชื้อภาพที่ก็อปมา พื่ไม่ชื้อเพราะมันเป็นของก็อป 
ชอบแบบไม่ก็อป ทำไมต้องก็อป ก็อปมาเพื่อได้ความรู้สึกว่าเฮ้ย น่ีเหมือนเปิะ 
เลย ไม่เอา แต่บางคนเขาไม่แคf  ก็ไม่แปลก แต่ว่าความรู้สึกของคนทำคนแรก 
กับคนที่ลองข้างในต่างกันกัน พลังท่ีอยู่ข้างในไม่เหมือนกัน" (ลัมภาษณ์
ชาญณรงค์ ขันทีท้าว)

“reproduce อันนีผมไม่ถือว่าเป็นงานคิลปะนะ เป็นเพียงงานที,เอา 
มา decorate เหมือนว่าเป็นงานที่ให้คนทั่วไปได้ชื้นชมกับงานคิลปะของ 
คิลปินระดับโลก โดยท่ีไม่ต้องขวนขวายไปดูของจริง แต่ว่าคนท่ีชอบรูปไหน 
คิลปินคนไหนก็ช้ือหาเอาได้โดยราคาไม่แพงนัก ถือว่ามืส่วนช่วยกระตุ้นให้คน 
ได้เห็นผลงานดีๆ มากชื้น มีโอกาสได้รู้ดักคิลปะที่หลากหลาย โดยท่ัว  ๆ ไปผม 
ว่ามันมีผลดีในแง่ที่ว่า มันมืโอกาลช่วยพัฒนาในแง่ของการศึกษา แง่การมอง 
คิลปะ ... แต่ผมว่า artist ส่วนใหญ่จะไม่มืใครยอมให้ copy งานตัวเองหรอก 
มันเป็นรื่องละเมิดลิขสิทธิ,ทางปัญญา ศึอรูปบางรูปเราอาจจะขายไม่ได้ก็จริง 
แต่เราก็ภูมิใจในเรื่องของความคิดที่เราได้ทำงานออกมา แต่ไม่ใช่ว่า ดีใจท่ี 
เอาไปทำแล้วแพร่หลาย อย่างนี่มันไม่ใช่’, (ลัมภาษณ์จระพัฒน์พีตรปริซา)

ผลเสึยอีกประการหนึ่งที่เกิดชื้นตามทัศนะของคนกลุ่มนี่คือ ผลเลียต่อตัวผู้ผลิตเอง กล่าว 
คือ ความสร้างสรรค์ในการสร้างงานของช่างเขียนจะลดลง เพราะงานลอกแบบจะอาดัยความ 
ชำนาญในการสร้างงานมากกว่า ความรู้และลิ่งที่ลังสมมาเพื่อทำงานคิลปะจะถูกเปียดเบียนไป 
และเมื่อทำมากๆ ความสามารถในการสร้างสรรค์งานก็จะค่อยๆ ถูกกลืนไปเช่นกัน ซึ่งทัศนะเหล่า 
นี่ยังคงเป็นไปในแนวทางเดิมเกี่ยวกับตัวผู้สร้างงานคิลปะ แต่ในทางตรงกันข้ามหากพิจารณาตาม 
แนวคิดยุคหลังสมัยใหม่แล้ว จะพบว่าความลามารถของตัวคิลปินไม่ใช่สิงสำคัญต่อการสร้างงาน 
อีกต่อไป ความเป็นอัจฉริยะของคิลปินถูกลดความสำคัญลง ซึ่งจุดนี่ถือว่าเป็นข้อแตกต่างที่ยัง 
ปรากฏให้เห็นระหว่างแนวคิดเดิมกับแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่

สรุปการผลิต

ในด้านการผลิตลามารถสรุปได้ว่า กระบวนการผลิตได้แสดงให้เห็นถึงการผลิตภาพเขียน 
ลอกแบบในฐานะท่ีเป็นล่ือ ซ่ึงอาศัยเทคโนโลยีใหม่เข้ามาช่วยเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการผลิต ทำให้
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พฤติกรรมของผู้ผลิตงานศิลปะเปลี่ยนแปลงไป และงานศิลปะได้กลายมาเป็นลื่อทีเ่ป็นสินค้า ที่ถ ูก  

ผลิตขึ้นเพี่อตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจแก่ผู้บริโภค เมื่อภาพเขียนถูกผลิตข้ึนเพ่ีอ 
ประโยชน์ทางพาณิชย์นี้ ทำให้มุมมองถึงคุณค่าของตัวศิลปินและการผลิตงานศิลปะแปรเปลี่ยนไป 
ด้วยเช่นกัน ช่างเขียนลอกแบบสามารถที่จะเป็นที่ยอมรับได้ในฐานะคนทำงานศิลปะเช่นเดียวกับ 
ศิลปิน งานที่ผลิตออกมาถึอว่ามคุณค่าในตัวของมันเอง ที่ทำให้คนทั่วไปลามารถเป็นผู้สร้างงาน 
ศิลปะได้ และย์งเป็นการลบข้อจำกัดเรื่องเวลาและสถานที่ นอกจากนี้ยังเป็นส่วนเสริมในการเผย 
แพร่ชื่อเสียงของศิลปินเจ้าของภาพและภาพเหล่านั้นให้กว้างขวางยิ่งขึ้น ท้ังหมดน้ีเป็นไปตามแนว 
คิดเกี่ยวกับงานศิลปะในยุคหลังสมัยใหม่ นั่นหมายถึงว่าลักษณะลังคมยุคหลังสมัยใหม่ได้เกิดขึ้น 
แล้วในลังคมปัจจุบัน
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